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RESUMO

O objetivo geral desta pesquisa foi investigar o processo de recepcao das mostras itinerantes
de cinema organizadas pelo cineclube Lanterninha Aurélio, buscando compreender os
sentidos, usos e apropriaces que os receptores realizam das exibices e as mediacOes que as
configuram. Para dar conta das especificidades do problema/objeto investigado, trabalhei os
conceitos de midiatizacdo e midiatizagdo cinematogréfica, e o desenvolvimento desses
processos no contexto brasileiro, considerando as atividades cineclubista e as praticas das
sessfes itinerantes de cinema. Articulel perspectivas tedricas para a compreensao da recepcao,
desenvolvendo conceitos sobre recepgdo, mediagOes, consumo, apropriacdo e recepcdo de
cinema. Acerca das estratégias metodoldgicas, reaizel pesquisa sistemédtica com seis
receptores das sessdes itinerantes e cinco cineclubistas. Desde uma perspectiva
multimetodol6gica, articulei um conjunto de procedimentos que incluiram guestionarios
fechados, entrevistas estruturadas de aplicacéo flexivel, observagdo participante com foco
comunicacional, para apreender a proposta cineclubista; os usos, sentidos e apropriagoes
realizados pelos receptores, assm como as mediagdes da cultura popular, das competéncias
mididticas, do cineclube e do contexto situaciona de recepcdo. Como resultados, evidencio a
forma como o fendmeno de midiatizacdo do cinema tem participacdo na conformacéo das
competéncias cinematogréficas dos receptores, como também os modos como a cultura
popular, a proposta cineclubista e o contexto de recepcdo atuam como mediacdes sobre os
usos, sentidos e apropriagdes das mostras itinerantes e dos contetidos dos filmes exibidos.
Analiso ainda como se instituem as relacbes entre a cultura cineclubista e a cultura dos
receptores, a partir dos sentidos produzidos pelos sujeitos acerca dos filmes, tomados aqui
como propostas de acdo e das apropriagdes acerca das mostras itinerantes.

Palavras-chave: cinema, mostras itinerantes, cineclubismo, midiatizacdo, cultura popular,
recepcao.



ABSTRACT

The general aim of thisresearch was to investigate the process of receiving the itinerant film
exhibitions organized by Lanterninha Aurélio film club and to understand the meanings, uses
and appropriations that the audience apprehended about the exhibition and the mediations that
establish them. Thinking about the investigation of this specific problem/object, | worked
with the concepts of midiatization and film midiatization and with the development of these
processes in Brazilian context, considering the film clubs activities and the itinerant film
sessons practices. For that purpose, | articulate some theoretical perspectives for
understanding the reception using some concepts as reception, mediation, consumption,
media appropriation and film reception. About my methodological strategies, | conducted
systematic interviews with six persons of itinerant film sessions and with five members of
film clubs. From a multi- methodological point of view, | prepare a set of methodological
procedures that included closed question questionnaires, structured interviews of flexible
application and participant observationwith communicational focus to understand the movie
club proposal. Also | studied the uses, meanings and appropriations formed by the receivers
and the mediations of popular culture, media skills, movie clubs and the situational context of
reception. As a result, | demonstrate how the phenomenon of film midiatization has an
important hole in the conformation of the movie opinions of receivers and aso how the ways
in which popular culture, film clubsproposal and context of reception work as mediations on
the uses, meanings and appropriations of itinerant exhibits and in the content of the movies.
To conclude, | also examined how the relations between film club culture and the culture of
receivers are established, observing the meanings that were produced by the subjects about

the movies, which | understand as act and appropriation proposals on itinerant exhibitions.

Keywords: movie, film itinerant exhibitions, film clubs, midiatization, popular culture,

reception.
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1 PROBLEMATICA, OBJETIVOSE JUSTIFICATIVA DA PESQUISA

A proposta deste capitulo € a de explicitar a construcdo da problemética, a partir do
desenvolvimento do contexto, do caso especifico e das questbes que compdem o problema da
pesquisa. Além disso, também sd0 expostos 0s objetivos, o esquema sinéptico da

problematica e as justificativas, quanto arelevanciasocia e cientifica.

1.1 O contexto

Vivemos um processo social, em que a presenca de meios de comunicacdo, intensificada
a partir dos anos 60, institui novos modos de vida, de produgdes coletivas de sentidos e novas
culturas. A midia, com suas especificidades, passou a atravessar 0s campos sociais, ainda que
de forma heterogénea. Esse processo, que chamamos de midiatizacdo (MALDONADO, 2002;
MATA, 1999; SODRE, 2006; VERON, 1997), se da na imbricag3o entre as tecnologias e os
contextos uso e de producdo das mesmas.

A midiatizacdo € instituida por diversos meios de comunicagdo, sendo o cinema
responsavel por um dos ambitos desse processo, estabelecendo culturas de consumo, aém de
circulagéo e de producéo de sentidos. Conforme nos lembra Maldonado (2006), o cinema e o
radio “alfabetizaram” os migrantes que saiam do campo para as cidades no modo de viver
moderno e urbano, por exemplo. Ainda segundo ele, matrizes culturais, géneros musicais,
comédias, melodramas, epopéias, foram difundidas na Ameérica Latina, especiamente pelo
rédio e pelo cinema.

No Brasil, a midiatizacdo cinematografica € marcada por muitas caracteristicas, dentre
as quais, segundo Bernardet (1979), uma producdo, distribuicdo e exibicdo de filmes
nacionais que depende de leis publicas para redlizar-se e um mercado onde o cinema
estrangeiro, em especial 0 norte-americano € hegeménico. Essa hegemonia também é
abordada por Gatti (2000), Salvo (2007) e Selonk (2004), a partir de dados estatisticos mais
recentes e que seréo detalhados no capitulo de contextualizacdo que segue, mostrando que
pouco deste dominio se alterou. Esse contexto acaba gerando uma limitada exibicéo de filmes
brasileiros em salas comerciais e em canais abertos de televisdo, 0 que tem conseguéncias no

consumo de cinema pela populagdo. Além disso, outra caracteristica do processo de
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midiatizacdo cinematografica é o deslocamento, a partir da década de 80, de uma prética de
recepcao de filmes em salas de cinema para 0 ambiente familiar, com atelevisdo, o video, 0
DVD e a internet, como tratam Selonk (2004) e Garcia Canclini (2005). Enquanto esse
CoNsumo Sse orienta para 0 espaco doméstico, a recepcao coletiva que ainda se sustenta, sai
dos grandes cinemas de calcada e vai para 0os complexos cinematograficos nos shopping
centers. Com o alto custo dos ingressos, a assisténcia coletiva torna-se cada vez mais cara e
elitizada

Porém, paralelamente a esse cenério desenvolvido, outras possibilidades de recepcdo de
filmes também se instituem ao longo dos anos no pais, como a atividade cineclubista e as
exibicoes itinerantes de cinema. O cineclubismo, que completou 80 anos em 2008, reafirma
sua proposta ancorada na cinefilia, ou sgja, no @sto pelo cinema, e amplia sua prética com
uma rearticulagdo do movimento desde 2003. As préticas de sessdes itinerantes, comuns no
inicio do século XX, reformulam se e se propdem a levar filmes a quem, em tese, ndo tem
acesso. |sso se da como uma tentativa de formacéo de platéias, especiamente, para o cinema
naciona.

Dentro deste contexto situa-se 0 projeto de sessfes itinerantes de cinema do Cineclube
Lanterninha Aurélio, da cidade de Santa Maria, interior do Rio Grande do Sul. O cineclube
funciona ha 30 anos na cidade e, todas as quartas-feiras, as 19h, sdo exibidos filmes,
gratuitamente, no auditério da Cooperativa dos Estudantes de Santa Maria (CESMA)™.
Porém, desde 2005, o Lanterninha Aurélio vigia, os cineclubistas colocam os equipamentos
dentro ce um carro e vao para onde forem convidados. Em bairros, vilas, distritos e em
cidades vizinhas a Santa Maria, eles improvisam exibicGes de filmes, dando prioridade a
producbes brasileiras, longas e curtas-metragens. Praticamente qualquer local serve para a
projecdo dos filmes, sgjam saldes de igrejas, gindsios, auditorios, sadas de aula, pragas ou

Centros de Tradi¢des Gauchas (CTGS).

1 0 Cineclube Lanterninha Aurélio foi criado pelo mesmo grupo de pessoas que havia fundado, em 16 de junho
de 1978, a Cooperativa dos Estudantes de Santa Maria Ltda (CESMA), dai arelacdo entre as duas entidades.
Desde sua fundagdo, a CESMA visava a promogdo econdmica e a cultural de seus associados. Sendo assim, 0s
associados, que estavam descontentes também com a falta de ofertas culturais na cidade, criaram o Cineclube
Lanterninha Aurélio, que passou a ser uma das atividades desenvolvidas pela cooperativa. A partir de
novembro de 2005, a CESMA e o Lanterninha Aurélio ganharam casa propria e definitiva. O Centro Cultural
CESMA, situado no centro de Santa Maria, abriga espago para livros, filmes, papelaria, material escolar,
exposicoes de arte, café e auditério com 200 lugares (local onde acontecem as sessdes semanais do cineclube).
Disponivel em: <http://www.cesma.com.br>. Acesso em: 12 de out. 2007.



12

1.2 Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante: o caso especifico e as questdes/ problema

Um grupo de pessoas entra com um carro na praga principal de uma vila, estaciona e
comegca a movimentagdo: caixas de som, projetor, gente trazendo os bancos da sede da
associagdo de moradores. Escurece e 0 publico comega a chegar. Eles sentam nos bancos, déo
risadas, conversam entre s, circulam pelo local, comem pipoca e assistem a curtas- metragens
gue sdo projetados na parede lateral de um edificio.

Outro dia, durante uma manhd, alunos de um escola na zona rural de uma cidade do
interior esperam o cinema. E dia de festa, com suco, bolo e exibicdo de filmes no auditdrio,
gue teve suas janelas e portas tapadas com tecido preto e fita isolante. O local imita uma sala
de cinema, mesmo que as cadeiras ndo sejam tdo confortévels, a sala ndo esteja to escura e 0s
filmes sgjam projetados na parede.

Esses relatos descrevem brevemente situacOes relativas as exibicdes itinerantes de
cinema organizadas Lanterninha Aurélio ltinerante Algumas projecdes sG0 mais ruidosas,
outras menos, mas cada uma tem caracteristicas singulares, que se distinguem das exibicoes
em salas comerciais de cinema. O publico dessas mostras € formado por receptores, em geral,
pertencentes a classes populares, caracterizadas pela educacdo formal precéria, vivéncia em
bairros, vilas e conjuntos habitacionais periféricos, empregos de baixa remuneracdo, entre
outros. Apesar de enfatizar essa cultura pelo lugar subordinado na estrutura social, que
significa limitacbes de acesso a certos bens materiais e simbdlicos, também a compreendo
como produtora de sentidos e de resisténcias (GARCIA CANCLINI, 2001; MARTIN-
BARBERO, 2003).2

E foi justamente o interesse por essa audiéncia popular que me fez conhecer o projeto
do cineclube. Durante a graduacdo em Comunicacdo Social, pela Universidade Federal de
Santa Maria (UFSM), meu trabalho de conclusdo de curso, intitulado Uma histéria
brasileira: Jodo Moreira Salles e o popular, tinha a proposta de compreender a abordagem
da cultura popular em uma série de documentérios produzidos por Jodo Moreira Salles.
Posteriormente, ja no Curso de Especializacdo em Comunicacdo Midiética, também pela
UFSM, passal a pensar a recepcao de cinema por classes populares. Meu contato com a

equipe do cineclube surgiu de uma sugestédo da minha orientadora, na época a Prof2 Dr2

2 concepcado de culturapopular com aqual trabalho na pesquisatoma elementos das concepgdes reprodutivista
e gramsciana, no sentido de considerar ndo sO areproducado do sistema capitalistanas mais diversas &reas davida
social, mas tambhém considerar as possibilidades de producdo dessa cultura, como se verano capitulo 3.



13

Veneza Ronsini, que imaginou que eu iria gostar do projeto itinerante.

Apds conversar com uma das organizadoras da mostra, fui acompanhar uma exibi¢éo
na Cohab Fernando Ferrari, em uma praca publica, do filme Uma onda no Ar (2002). L4, vi
uma exibicdo muito diferente das que eu estava acostumada, em salas comerciais de cinema
ou mesmo no cineclube. As pessoas conversavam, as criangas brincavam, era uma mistura
de encontro com sesséo de filme. Depois daquela exibicdo, observei outra, em um CTG e 0
filme exibido era Gaucho de Passo Fundo (1978). Os espectadores cantavam as musicas de
Teixeirinha, falavam com 0s personagens como se estivessem presentes naquele local, algo
impensado em uma cléssica sala de cinema.

Depois dessas observagtes decidi, entdo, eleger esses receptores como meu foco de
investigagdo. A pesguisa seguiu, tomou corpo e eu me vi diante de desafios cada vez
maiores. Optei por continua-la no curso de mestrado, pois apenas um artigo de concluséo de
especializacdo ndo daria conta da complexidade desta recepcéo. Ao entrar em contato com
esta atividade, no primeiro semestre de 2006 e acompanhar a equipe do cineclube em oito
exibicbes promovidas naquele ano, passel a me questionar sobre uma série de elementos.
Questionava-me sobre o que aquela equipe de cineclubistas queria com estas acdes, que
proposta era aquela, porque tinham escolhido aqueles filmes; sobre o processo de recepcéo
daquelas mostras, sobre 0 que 0s espectadores pensavam em relacdo ao que haviam
assistido, como interpretavam, quais eram seus gostos.

Para construir essas questdes, busquei elaborar a problemética considerando a
perspectiva da recepcao, eleita como um lugar de entrada desde onde pensar 0 processo

comunicacional, em conformidade com Martin-Barbero (2002, p. 40):

a recepcdo ndo é somente uma etapa no interior do processo de comunicagdo, um
momento separavel, em termos de disciplina, de metodologia, mas uma espécie de
um outro lugar, o de rever e repensar 0 processo inteiro da comunicagdo. Isto
significa uma pesquisa de recepcdo que leve a explosdo do modelo mecénico, que,
apesar da era eletrénica, continua sendo o modelo hegeménico dos estudos de
comunicagéo.

O conceito de recepcéo foi, ao longo do desenvolvimento do campo de comunicacéo,
pensado a partir de diferentes propostas. Desde um receptor passivo até a complexificacéo
desse entendimento, para a qual contribuiram os Estudos Culturais e as propostas latino-
americanas, considerando esse sujeito enquanto um produtor de sentidos, ativo e Situado
dentro de um contexto sociocultural. A perspectiva de recepcdo que norteia e sustenta os

meus questionamentos, pensa a comunicagdo enquanto um processo interacional complexo,
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situado na cultura e mediado por uma séie de instancias, denominadas mediacdes.
Compreendo o conceito de mediacdo (MARTIN-BARBERO, 2003) emuanto lugares onde se
da a relacéo entre recepcdo e producdo e que configuram interacdo. Nesse sentido, a
recepcdo ndo acontece somente no momento de consumo dos produtos mididticos, mas é
anterior e posterior a ele. Penso o consumo para além de sua base reprodutivista ja que, em
conformidade com Garcia Canclini (2005), o considero enquanto um espaco cotidiano de
criatividade, de diferenciacdo, de construcéo de identidades e de producéo. O receptor se
apropria dos textos consumidos e reelabora sentidos, como propde Certeau (1994) e essa
apropriacdo torna o texto habitéavel, como um apartamento alugado. O receptor fabrica
sentidos e pode subverter usos prescritos.

Tendo em mente desde onde elaboro minhas perguntas, passo a trazer elementos
empiricos como pistas para construir também esses questionamentos. Os dados sdo
origindrios de um artigo feito durante o ano de 2006°; de observacdes feitas em 2007, durante
a etapa de pesquisa exploratéria desta investigacgo® e de uma observaco feita em marco de
2008, no bairro Chacara das Flores, na entidade Casa Brasil. Sdo dessas experiéncias de
observacdo que, aliadas a pesquisa e a reflexdes tedricas, foram convergindo numa caminhada
de estruturagdo da problematica desta pesquisa.

As sessfes de cinema itinerante, organizadas pelo Cineclube Lanterninha Aurélio,
fazem parte de um projeto maior, chamado de Cesma in Cultura®, sendo que o objetivo da é
0 de ampliar 0 acesso da populagdo santa-mariense a eventos culturais, em especia pessoas
de classes populares. Ao ler o texto do projeto, passei a me perguntar, o que reamente seria
essa proposta e que conseqliéncias teria para o publico atingido com as itinerancias. Afinal, a
audiéncia do cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante, muitas vezes, vai as sessdes sem

saber que filmes serdo exibidos e tampouco tem a chance de escolher 0 que quer assistir.

3periodo em gue observei oito exibicdes em bairros periféricos e distritos da cidade de Santa Maria e
entrevistel oito receptores, dentre os quais, quatro homens e quatro mulheres, de diferentes idades. As
observagdes e entrevistas resultaram em um artigo de conclusdo de Curso de Especializagdo em Comunicagéo
Midiatica, pela Universidade Federal de Santa Maria, intitulado Recep¢do Cinematogréfica: um estudo de
caso sobre a audiéncia popular do Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante, orientado pela Prof2 Dr2 Veneza
Veloso MayoraRonsini.

“Acompanhei trés exibicdes, apliquei 52 questiondrios, fiz trés entrevistas estruturadas coletivas, com o total de
21 receptores, além de duas entrevistasindividuais.

>0 projeto, em 2007, aém das atividades de cinema itinerante, também incluia um evento de Blues,
apresentacdes de musica instrumental, oficina de cineclubismo e espetaculo teatral infantil. Para 2008, foi
aprovado um valor de 40.000 reais para ser captado por meio de impostos pagos por contribuintes: |SSQN,
IPTU e ITBI. O projeto prevé 10 sessdes itinerantes do Cineclube Lanterninha Aurélio; cinco sessbes de
cinema no Centro Cultural Cesma com escolas da Rede Municipal de Ensino; trés espetacul os teatrais; cinco
shows do projeto Cesma Instrumental; Ciclo de palestras sobre a formagdo da identidade de Santa Maria,
através de sua historia, arquitetura e literatura e arealizagéo da 7° edicéo do Cesma In Blues.
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Que audiéncia é a imaginada pelos cineclubistas? Acesso a que tipo de cinema eles querem
democratizar?

Passei entdo a averiguar também que relacfes o cineclube estabelecia com politicas
publicas ligadas a difusdo do audiovisual e descobri que ele conta com a parceria da Oficina
de Video- TV OVOP®, dos Pontos de Cultura’, dos Pontos de Difusdo Digital® e da
Programadora Brasil®. Cada uma dessas entidades e programas também tem seus préprios
objetivos. Como eles se articulariam nessa proposta de cinemaitinerante?

Além das relagfes com politicas publicas, ndo se pode esquecer que esta atividade de
sessfes itinerantes de cinema € organizada por um cineclube. Nesse sentido, de que forma a
origem cineclubista do Lanterninha Aurélio atravessa a proposta das itinerancias, sgja na
escolha dos filmes, na concepcéo de “utilidade” do cinema ou na posicdo diante do
panorama de producéo, distribuicdo e exibicdo de cinema no Brasil? Tudo isso deveria ser
considerado no sentido da construcdo de um conjunto de questdes para compreender as
relacdes entre 0s objetivos da atividade de cinema itinerante com a recepcdo das mostras por
parte da audiéncia.

Outro elemento que penso caracterizar atividade e configurar o processo
receptivo € o contexto situacional de recepcdo. Uma sessdo itinerante é uma apropriagdo de
um lugar que ndo tinha sua origem destinada a exibicéo de filmes, mas que foi transformado.

O loca perde sua fungdo primé&ria e, a partir de uma intervencdo com equipamentos

® TV OVO (Oficina de Video), surgida ha doze anos, que desenvolve oficinas de video e produz trabalhos que
refletem o cotidiano dos alunos e das comunidades de Santa Maria. Atualmente, a entidade tem sede na Casa de
Cultura de Santa Maria e se mantém com projetos, convénios, parcerias e contribuic¢fes dos associados. Fonte;
material disponibilizado pelo Cineclube Lanterninha Aurélio.

Pontos de Cultura sdo nicleos de desenvolvimento do Programa Cultura Viva, um projeto do Ministério da
Cultura. Neles sdo desenvolvidas atividades gratuitas para formacdo de jovens como futuros agentes culturais,
capacitando-os para uma profissdo. Em Santa Maria, a TV OVO, em parceria com a CESMA, com associagdes
comunitarias e com a empresa Expresso Medianeira, mantém o Ponto de Cultura Espelho da Comunidade,
desenvolvendo oficinas, tais como Técnica de Video, Técnicas de Representagdo, Inclusdo Digital, Producdo
Visual e Comunicagdo Comunitaria, em quatro zonas da cidade. Fonte: Acervo do Cineclube Lanterninha
Aurélio. OLIVEIRA, Cristina Um espelho para a comunidade. Diério de Santa Maria, Santa Maria, 23 de
nov. 2004. Di&rio 2. p.3.

8 Programa do Ministério da Cultura que tem o objetivo de ampliar adifusdo da produgéo audiovisual brasileira,
em especia a independente. O programa disponibiliza teldes, projetores, mesas de som, amplificadores,
microfones e aparelhos de DVD para entidades selecionadas para exibicOes ndo-comerciais de filmes. No Rio
Grande do Sul sete entidades foram aprovadas, dentre as quais a TV OVO, que atua em Santa Maria também em
parceria com o Cineclube Lanterninha Aurélio. Fonte: Acervo do Cineclube Lanterninha Aurélio. RIGO,
Mauren. Cinema em Expansdo. Diario de Santa Maria, Santa Maria, 14 de mar. 2007. Diario 2, p. §/n.

°A Programadora é uma iniciativa da Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura, através da
Cinemateca Brasileira e do Centro Técnico Audiovisual (CTAV), que disponibiliza a producdo brasileira
contemporéanea e os filmes histéricos da cinematografia nacional. Os interessados se associam, compram
determinado nimero de filmes e, por dois anos, estdo autorizados a exibir essas producdes. O Cineclube
Lanterninha Aurélio foi a primeira entidade do Rio Grande do Sul para participar. Disponivel em:
<http://www.programadorabrasil.org.br>. Acesso em: 14 de mai. 2008.
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tecnol 6gicos (como aparelho de DVD, projetor e caixas de som), com uma nova disposi¢ao
de cadeiras e bancos (muitos trazidos das casas dos espectadores, das igrejas e das escolas);
e com a auséncia de luz (seja pela noite que adentra nas exibi¢bes ao ar livre ou pelos panos
e cortinas que cobrem a luz que vem das janelas das saas), os locais sGo modificados e
servem para a assisténcia de filmes. Ali, as regras sdo outras, as pessoas circulam,
conversam, d&o risadas, a Sessdo promove 0 encontro e uma outra sociabilidade.

E preciso compreender uma recepcao de filmes que se da em um espaco diferente das
sdas de cinema comerciais e do ambiente familiar. Ou sga, analisar como as pessoas
recebem a insercdo de um meio técnico em um ambiente publico e de que forma isso
interfere na maneira de se apropriar do que € assistido. Que regras proprias seriam estas das
sessdes itinerantes de cinema? Como esse contexto situacional da recepcao se inscreve na
forma como os receptores produzem sentidos em relacdo a mostra e aos filmes que
assistiram?

Como dito anteriormente, a recepcdo pode ser ruidosa, repleta de conversas,
comentérios e didlogos com os proprios personagens dos filmes. Ou, como nas exibicbes em
escolas, a recepcdo pode passar a ser controlada pelos professores, que pedem siléncio
constantemente. Nesse segundo exemplo, entram em cena o que chamo de agentes
mediadores, ou sgja, professores, representantes de associagdes de bairros, enfim, receptores
diferenciados que assumem outro papel nas sessfes. As observagOes exploratorias que
realizel indicaram que, algumas vezes, 0s agentes sa0 0s responsavels pelo primeiro contato
com o cineclube e colaboram na organizacao da exibicéo, o que Ihes promove um papel de
referéncia entre os demais receptores. Os agentes mediadores entram em contato com 0s
cineclubistas e a exibicéo é organizada em parceria. A comunidade cede o local e os agentes
organizam a divulgacdo das mostras, com cartazes, folhetos, convites “boca a boca” ou em
radios comunitarias. Algumas vezes, os agentes falam sobre a exibi¢do anteriormente para
0S receptores e no momento da sessdo se colocam como referéncias para a interpretacéo dos
sentidos. Os aunos pedem explicacOes para 0s professores, os agentes mediadores pedem
siléncio, conversam com as pessoas, enfim, tudo isso pode conformar os sentidos dos
receptores acerca da exibicao itinerante de cinema e dos filmes assistidos. Entretanto, de que
modo isso acontece? Quais sdo 0s objetivos dos proprios agentes mediadores em convidar o
cineclube Lanterninha Aurélio?

Nessa construcéo da problemética, quais sao 0s sentidos que os receptores fabricam e
como eles se relacionam com todos os elementos que compdem a atividade de cinema

itinerante? Que relagtes se estabelecem entre os espectadores e os filmes brasileiros, curtas e
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longas- metragens, de diferentes géneros, os quais ndo foram escolhidos por eles mesmos,
mas por cineclubistas que imaginam uma audiéncia e |hes oferecem o que pensam ser
importante assistir?

As observacBes que redizei forneceram pistas de que os receptores ndo vao a
exibicdo, necessariamente, pelo filme, mas pela projecdo de cinema, como um
acontecimento em si. Sendo assim, como se dé a recep¢do diante do desconhecido? E diante
de um formato novo, ja que muitos dizem nuncater visto um curta- metragem, por exemplo?
Ou frente a diferentes narrativas cinematograficas, como as experimentadas em varios
curtas- metragens? Sobre a interpretacdo dos filmes, quais os sentidos que os receptores
produzem para os filmes? O que mais lhes chamou a atencdo? Quais as sensacOes
despertadas? Que apropriacao realizam?

Todos esses elementos também se relacionam com as experiéncias vividas pelos
receptores, em especial 0 contato com diferentes meios de comunicagdo. A pesquisa
exploratéria que empreendi ofereceu pistas para pensar que uma trajetoria cinematogréafica
parece ser ativada durante o processo de recepcdo do cinema itinerante, ja que a propria
midiatizacdo gera culturas midiaticas especificas que a atravessam a relacéo dos receptores.
Apesar de desconhecerem muitos atores, diretores, filmes, formatos, vérios receptores dizem
vivenciar o cinema, cotidianamente, através da oferta da televisdo. De acordo com as
entrevistas realizadas, existem elementos que indicam que as experiéncias de recepcdo de
filmes, coletivas, solitarias ou com a familia também parecem configurar a forma como os
receptores se apropriam das exibi¢des itinerantes. Penso gque essas trajetorias possam mediar
a recepcao e a maneira como a audiéncia consome 0 cinema. Seus gostos, seu repertorio,
tudo isso parece se relacionar com o que elas assistem durante a exibicdo da sessdo itinerante
de cinema e conformar o modo como se apropriam os filmes, como produzem sentido.

Além das relagcbes com as trgetérias midiaticas (cinematografica e televisiva),
elementos de sua cultura parecem mediar as apropriagdes. Estas culturas populares,
marcadas por hibridismos, mesclas e distingdes que podem estar relacionadas a escol aridade,
geracdo e géneros, podem também configurar os sentidos produzidos por esses receptores.
As sessOes itinerantes de cinema sdo abertas as comunidades, o que faz com que as faixas
etérias dos espectadores variem, por exemplo.

Os dados advindos da pesguisa exploratéria do mestrado e da pesquisa de
especializacdo me forneceram indicios de que os jovens dizem usar 0 cinema para
entretenimento, especialmente como motivo para se reunirem com 0s amigos. Em relacéo a

alguns filmes exibidos, eles produzem sentidos a partir das comparagdes com experiéncias
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gue vivem, como a descoberta das relacdes sexuais e amorosas. JA adultos e velhos parecem

mais interessados ao contetido dos filmes exibidos pelos cineclubistas e ao uso do cinema,

em suas vidas, como uma possibilidade de reflex8o, ademais de entretenimento e

relaxamento. Homens e mulheres também expressaram sentidos diferentes, assim como

pessoas de diferentes profissdes e niveis de escolaridade. Por variedade de elementos
surgidos durante as observagdes, preferi ndo estabelecer apenas um como mediador das
apropriaces, mas considerar a cultura popular enquanto o elemento principal, deixando
emergir essas dimensdes do cotidiano durante a etapa de pesquisa sistematica.

Considerando esse percurso de construcdo da problemética, as questbes de
orientadoras da pesquisa sdo 0s seguintes:

- Quais s80 0s objetivos da atividade de cinema itinerante idealizados pelo Cineclube
Lanterninha Aurélio e como esta proposta configura o processo de recepcdo dos
espectadores? De que modo este projeto se relaciona em termos de um contexto
cinematografico comercial, cineclubista, de mostras itinerantes de cinema e de politicas
publicas no Brasil?

- De que modo o contexto situacional de recepcdo do cinema itinerante configura os sentidos
gerados pel os receptores das mostras?

- De que maneira os agentes mediadores (professores e representantes de bairros) mediam a
recepcao das mostras?

- Quais so as apropriagdes e 0s Usos que 0s receptores realizam das mostras itinerantes e dos
filmes exibidos?

- Como as trgjetdrias cinematogréfica e televisiva dos receptores configuram a producdo de
sentidos das mostras itinerantes?

- De que modo certas dimensdes da cultura popular e do cotidiano vivido pelos receptores

mediam as apropriacdes feitas das mostras itinerantes?
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1.3 Objetivos

1.3.1 Objetivo Geral

A pesquisatem como objetivo geral investigar o processo de recepcao das mostras itinerantes
de cinema organizadas pelo cineclube Lanterninha Aurélio, buscando compreender os
sentidos, usos e apropriacdes que os receptores realizam das exibicoes e as mediaces que as

configuram.

1.3.2 Obj etivos especificos

Na producao e proposta das mostras:

Caracterizar e compreender as propostas do Cineclube Lanterninha Aurélio para a
realizagdo do projeto de cinema itinerante e suas relagdes com o panorama comercial
de exibicdo de cinema, 0 movimento cineclubista, os projetos de exibicdes itinerantes

de cinema e as politicas publicas no pais.

Na recepcao:

Caracterizar e compreender a mediacdo do contexto situacional da recepcéo das
mostras itinerantes.

Investigar o papel do cineclube e dos agentes mediadores na configuragéo do processo
de recepcao e das apropriacoes feitas pel os receptores.

Identificar, sistematizar e interpretar os sentidos da exibicao itinerante e das propostas
cinematograficas pelos receptores.

Identificar e compreender as mediacdes configuradoras do processo desde a recepcao,
sendo elas as competéncias cinematogréficas e televisivas e de dimensdes da cultura

popular dos receptores.
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1.4 Justificativa

Penso que arelevancia social desta pesquisa esteja no fato de se propor a compreender
0 processo de recepcdo de um fendmeno que ndo esta isolado, mas sim, relacionado a um
nimero de, no minimo outros doze projetos de cinema itinerante desenvolvidos no pais, os
guais serdo descritos no capitulo de contextualizacdo. Além disso, € uma atividade organizada
por um cineclube atuante na cena cultura de Santa Maria e do pais, com uma trajetéria de 30
anos de atividades. Considerando que o Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante é um
espaco diferenciado de recepcdo coletiva destinado para pessoas que, em tese, ndo tém acesso
a producdes cinematograficas brasileiras, esta pesguisa pode contribuir ndo sb para o préprio
desenvolvimento da atividade do Lanterninha Aurélio, a partir do momento em que revela
elementos da relagdo entre 0s receptores e as sessoes itinerantes, mas pode servir também
como material para outros cineclubes, projetos de cinema itinerante e politicas publicas de
democratizagdo do acesso ao cinema.

Sobre a relevancia cientifica, penso que esta investigacdo contribuira para o
desenvolvimento de pesquisas de recepcdo de cinema, a qual percebo como escassa se
comparada a area de pesquisas sobre recepcdo de televisdo. Além disso, ela trard elementos
para pensar uma recepcao especifica, que envolve uma atividade de exibicdes itinerantes de
cinema com a pratica cineclubista. Abaixo, relato a etapa de pesquisa da pesguisa, que embasa

essa justificativa.

1.4.1 A pesquisa da pesquisa

O momento de pesquisa da pesquisa, ou sgja, a triagem, a procura em bancos de
dados, hibliotecas, por trabalhos relacionados aos nossos, possibilitou ndo s6 saber 0 que ja
foi feito a respeito do meu temal/problema, mas também contribuiu para a construcéo do
proprio desenho desta pesquisa. Em conformidade com o que propde Bonin (2006) aidéiaé a
de desconstrucéo, reflexdo e apropriacéo desses trabalhos, sempre com um olhar interessado

para repensar 0 nosso projeto. *°

OAtualmente, com a internet, a busca pela chamada literatura cinzenta, ou seja, as pesquisas ndo publicadas,
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Minha estratégia nesta etapa foi recorrer a bancos de teses e dissertacGes de programas
de po6s-graduacdo que trabalham com a temédtica da recepcdo ou do cinema e também ao
banco de teses da Capes'!, a bancos de artigos cientificos e anais de congressos do pais'? ea
bancos internacionais de artigos cientificos e de teses'®. Também incluo nessa etapa,
pesqguisas que tive acesso a partir da indicacdo de alunos e professores.

Nos sites em que era possivel a digitacdo de palavras-chaves, as definidas foram:
Recepcao de cinema, Recepcao cinematografica, Recepcao de filmes, Espectador de cinema e
Consumo de cinema. Apesar dessa teméatica ser a norteadora de minha pesquisa, procurei
tambeém trabal hos relacionados a el a, digitando as palavras: Cineclubismo, Cinema Itinerante,
Exibicdo de cinema e Cinema brasileiro. Essa segunda procura abarcou trabahos que trazem
dados importantes e que serdo utilizados ao longo dessa pesquisa, especiamente, como
referéncias bibliogréficas'®. Dois textos sobre cineclubismo ja utilizados como bibliografia
para esta pesquisa, derivaram do trabalho de Fatimarlei Lunardelli, um deles um livro sob o
titulo Quando éramos jovens:. histéria do Clube de Cinema de Porto Alegre (2000) e o outro
um artigo, intitulado O cineclubismo e a centralidade do cinema: debate cultural em Porto
Alegre na metade da década de 60 (2004). Ambos trouxeram elementos conceituais e de
contextualizag&o para pensar a temética dos clubes de cinema.

Ao fazer edta etapa de pesguisa da pesquisa, percebi a escassez de investigacOes

empiricas relacionadas ao receptor de cinema, em especial com abordagens que situem a

tornou-se mais facil. Entretanto, existem ainda muitos trabalhos néo disponiveis em bibliotecas digitais e bancos
de dados pouco organizados, tornando esse processo demorado.

H"Banco de Teses da Capes (Coordenacgo de aperfeicoamento de pessoal de nivel superior); Programa de Pés-
Graduagdo em Comunicacdo Social da Pontificia Universidade Catdlica do Rio Grande do Sul (PUCRS);
Programa de Pé6s-Graduagdo em Ciéncias da Comunicacdo da Universidade do Vale do Rio dos Sinos
(UNISINOS); Programa de Pds-Graduagdo em Comunicacdo e Informagdo da Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS); Programa de Pés-Graduagcdo em Multimeios da Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp); Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo e Cultura Contemporaneas da Universidade Federal
da Bahia (UFBA); Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade Federal de Pernambuco
(UFPE); Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo da Universidade de Sao Paulo (USP);
Programa de P6s-Graduag@o em Comunicagdo da Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFRJ).

Y2portal de livre acesso & produgdo em Ciéncias da Comunicaggo (Portcom); anais impressos dos encontros da
Sociedade Brasileira de Estudos de Cinemae Audiovisual (SOCINE).

13 Biblioteca Online de Ciéncia da Comunicacdo; Instituto de Altos Estiidios Universitarios; Didlogos de la
comunicacion; Google Académico; Documentacion em Ciéncias de la Comunicacion.

14 0s trabalhos encontrados e selecionados por mim foram: GATTI, André Piero. Distribuicéo e exibi¢do na
industria cinematografica brasileira (1993-2003). 2005. Tese (Doutorado em Multimeios)- Unicamp. SELONK,
Aletéia. Distribuicdo cinematogréfica no Brasil e suas repercussdes politicas e sociais: um estudo comparado
da distribuicéo cinematogréfica nacional e estrangeira. 2004. Dissertacdo (Mestrado em Comunicagdo Social)-
PUCRS. REIS E SILVA, Jodo Guilherme Barone. Comunicacao e indlstria audiovisual: cenarios tecnol gicos
& institucionais do cinema brasileiros na década de 1990. Tese. (Doutorado em Comunicagédo Social)- PUCRS.
AZEVEDO, Natdlia. Comunicacéo e industria audiovisual: cenarios tecnoldgicos & institucionais do cinema
brasileiros na década de 1990. 1997. Dissertacdo (Mestrado em Sociologia)- FLUP.
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recepcdo nos contextos socioculturais e mididicos que a configuram, algo ja constatado
também por Mascarello (2006a), autor de véarios textos mapeados durante essa etapa do
trabalho. Segundo €ele, esse quadro ndo remeteria a uma incipiéncia de estudos sobre cinema
no pais, ao contréario, ja que esse campo estaria em franco crescimento. A abordagem das
pesguisas € que seria majoritariamente textualista. Além disso, os estudos de recepcéo
estariam dando mais énfase a receptores de outros meios de comunicagdo, especialmente a
televisdo, como foco das pesqguisas.

De todo modo, penso que a preocupagdo com 0 espectador empirico de cinema existe
e para isso também é preciso ver as producdes em outras areas. Mesmo que a abordagem nao
sgja a que se propde esta pesquisa, existem textos gue problematizam o consumo de cinema e
as formas de apropriacéo dos filmes.

Ao fazer uma busca no banco de teses da Capes, mapeel 16 pesquisas relacionadas ao
espectador de cinema. O interessante foi perceber a contribuicdo de diversas areas para o
desenvolvimento desta tematica, ja que apenas quatro advinham do campo da comunicaco.
As demais tinham origem em &reas como Educacdo, Administragdo, Psicologia e Ciéncias
Sociais, trazendo andlises ligadas ao consumo, ao perfil dos espectadores e o foco em
questdes psiquicas. Penso que conhecer investigagcdes de outros campos seja algo interessante
ndo sO para saber 0 que é produzido em outras areas sobre 0 Nosso objeto, mas também para
repensar o proprio olhar comunicacional, ou sgja, refletir sobre 0 que seria uma maneira de
fazer perguntas desde o campo da comunicagao.

Por isso, de quatro pesquisas desenvolvidas em Programas de Pés-Graduacdo das
Ciéncias Sociais encontradas no banco de teses da Capes, destaco duas que considerei
importantes inspiraces para meu trabalho: Cinema brasileiro, anos 90: recepcdo, mediacbes
e consumo cultural dos paulistanos (2001), dissertacdo de mestrado de Carlos Pereira
Goncalves e No limite da traicdo: Comunicacdo de massa, cinema e vinculos sociais (2004),
tese de doutorado de Josimey Costa da Silva, ambas do programa de Pés-Graduacdo em
Ciéncias Sociais da Pontificia Universidade Catdlica de Sdo Paulo (PUC - SP).

O trabalho de Gongalves (2001) tem a proposta de investigar o processo de recepcéao
do filme O Primeiro Dia (1999), de Walter Salles e Daniela Thomas, por moradores da cidade
de S&o Paulo, tendo como contexto de recepcdo especifico as salas de cinema comerciais. A
pesquisa segue a perspectiva da Teoria das Mediacfes e estabelece um modelo proprio, de
acordo com o seu objeto/problema. O autor trabalha com as mediacdes. situacional, difusdo
mididtica e géneros ficcionais Ele traz contribuicdes interessantes para a construcdo dos

materiais de coleta de dados no sentido de capturar as relagdes entre os sentidos produzidos
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pelos receptores e os géneros ficcionais. E produtivo ver a forma como o autor analisa o
filme, no sentido de identificar matrizes culturais universais, elementos do imaginario
contemporaneo e estratégias de comunicabilidade. Também analisa 0s géneros ficcionais
recorrentes na filmografia de Daniela Thomas e Walter Salles, numa caracterizacdo historica e
social das matrizes cinematogréficas utilizadas. Além disso, traz uma contribuicéo
significativa no sentido de pensar a recepcao em uma sala de cinema em um shopping, num
exemplo tipico do grande circuito exibidor contemporaneo. O pesquisador também procurou
perceber as relagdes anteriores dos receptores com o filme, a partir de textos de critica de
cinema, por exemplo.

A pesquisa de Josimey Silva (2004) foi o Unico trabalho encontrado gque aborda a
guestédo do cinema itinerante. A autora faz uma classificagdo de tipos de exibigdes, citada
posteriormente neste texto, ja que faz uma construcdo interessante ao definir conceitos, tais
como sessdes comunitéria aberta e fechada. O texto me mobiliza no sentido de compreender o
fato cinematografico como um evento complexo, ja que a autora aborda elementos como a
emissdo, 0 meio, a recepcdo, O ruido, 0 contexto, o corpo e o espirito. Ela estabelece
diferencas entre filme e cinema, me alertando para a necessidade de construir uma concepcao
propria desses conceitos também. Além disso, a estrutura do texto, a forma como a tese foi
escrita e diagramada, permeada de trechos de musicas e poesias também é algo interessante de
ser pensado.

Outras trés pesquisas encontradas no banco de teses da Capes e que considero
importantes sdo: Perfil do espectador de cinema em Santa Maria (1999), dissertacéo de
mestrado pelo Programa de Pos-Graduacdo em Comunicacdo da Universidade Federal do Rio
de Janeiro, de Jair Alan Cortes Siqueira; O cinema e o estudante universitario: os limites da
recepcao (2003), dissertacdo de mestrado de SGnia Maria Alves Paschoal, do Programa de
P6s-Graduacdo em Comunicacdo da UNESP (Universidade Estadual Paulista) e a pesgquisa O
horizonte da recepcdo: os lacos entre o espectador e a imagem midiatica (1998), de Antdnio
Milton Oliveira de Almeida, defendida no Programa de P6s-Graduacdo em Comunicagéo e
Cultura Contemporéanea da UFBA. Sobre a primeira pesquisa, entrei em contato com o autor,
0 qual ndo possui todo o trabalho digitalizado. O segundo texto ndo esta disponivel para
comutacdo e o terceiro foi pedido, mas o equipamento de fotocdpia da biblioteca estava
danificado. Este relato descreve os percalcos do trabalho de investigagéo e as dificuldades
com os meios de divulgacdo cientifica e de armazenamento de pesguisas.

O texto de Almeida (1998), juntamente com o de Fernando Soares Mascarello, Viva

Glauber, Viva Hollywood: Por uma teoria plural do espectador cinematogréfico (1999),
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foram mapeados por Jacks (2004) como os Unicos da década de 90 a trabalharem a recepcéo
de cinema. O primeiro tém a proposta de investigar a recepcdo de filmes pela televisdo, no
caso o0 Cine Trash, veiculado pela Rede Bandeirantes e 0 segundo propde o que o0 autor chama

de teoria plural do espectador cinematogr afico:

gue tenha como conseqiiéncia mais imediata a afirmacdo do prazer espectadorial
com o cinema de massa ou comercial. A elaboracdo tedrica apresenta-se como uma
triangulacéo entre as teorias contextuais da recepcdo e o pensamento sociol 6gico
pés-moderno de Michel Maffesoli, com a intencéo de intervir sobre os binarismos e
reducionismos da teoria modernista-politica dos anos 70 que ainda hoje sobrevivem
nateoria do cinema (MASCARELLO, p.6, 1999)

Fernando Mascarello € um autor que se destaca na andlise do panorama dos estudos
sobre recepcado cinematografica. Sua tese de doutorado, intitulada Os Estudos Culturais e a
Espectatorialidade Cinematografica: Uma abordagem relativista (2004), defendida pelo
Programa de Pos-Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da USP, segue aidéa de uma
proposta tedrica que problematize e tensione a abordagem do espectador de cinema ao longo
dos tempos.

Os textos deste autor me gudaram a compreender o panorama dos estudos
relacionados ao receptor de cinema e me indicaram caminhos para buscar bibliografias. Nas
buscas por pesguisas, encontrei varios outros textos dele, como nos anais da SOCINE,
importante espago de divulgagdo de trabalhos sobre cinema. Como os artigos apresentados
nos encontros da SOCINE néo estdo disponiveis na internet, minha busca foi junto a pessoas
gue haviam participado do evento. Por isso, das nove publicagcbes com artigos apresentados
tive acesso aseis™.

Destas coletaneas, destaco os textos: Notas para uma teoria do espectador nbmade
(2000), de Fernando Mascarello, o Unico relativo a uma problematizacéo sobre o receptor de

cinema na antologia Estudos de Cinema/ Socine Il e Ill (2000); ja nos Estudos Socine de

1SEstudos de Cinema: Socine |1 e 111/ Socine. SZo Paulo: Annablume, 2000. RAMOS, Ferndo Pessoa (org) et
al. Estudos de Cinema 2000- Socine. Porto Alegre: Sulina, 2001. FABRIS, Mariarosaria et. al. (orgs.). Estudos
Socine de Cinema, Ano |l 2001. Porto Alegre: Sulina, 2003. FABRIS, Mariarosaria et. al. (orgs.). Estudos
Socine de Cinema: Ano IV. CATANI, Afranio Mendes et. a. (orgs). Sdo Paulo: Editora Panorama, 2003.
CATANI, Afranio Mendes; GARCIA, Wilton; e FABRIS, Mariarosaria (orgs.). Estudos Socine de Cinema:
ano VI. S&o Paulo: Najara Edicdes, 2005. MACHADO Jr., Rubens, SOARES, Rosana de Lima; ARAUJO,
Luciana Corréa (orgs). Estudos de Cinema- Socine VI1. Sdo Paulo: Annablume, Socine 2006.
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Cinema Ano 111 (2001), é destinado um item, intitulado Espectatorialidade, com os textos O
espectador € um Outro, Mauro Eduardo Pommer e A Screen-theory e o espectador
cinematografico: um breve panorama critico, Fernando Mascarello; em Estudos Socine de
Cinema: Ano IV (2003) ha no item Cinema Brasileiro Contemporéaneo, o texto Cidade de
Deus:. Critica e publico, Fernando Mascarello; em Estudos Socine de Cinema: ano VI (2005),
aparece o item Da Recepgdo, com Procura-se audiéncia cinematografica desesperadamente,
OuU como e porque os estudos de cinema seguem textualistas, de Fernando Mascarello,
Propostas para uma abordagem critica do trailer, de Mahomed Bamba e A pornochanchada
como género no cinema brasileiro, de Gelson Santana; em Estudos de Cinema- Socine VII
(2006), ha um item dedicado a Mercado e Recepgdo, com dois textos sobre recepcdo de
cinema, sendo eles Procura-se audiéncia cinematogréfica brasileira desesperadamente, de
Fernando Mascarello e A recepcao dos filmes africanos no Brasil, de Mahomed Bamba.

Dos cinco textos de Mascarello (2000, 2001, 2003, 2005, 2006b), penso que todos
contribuem para a compreensdo de um panorama dos estudos sobre o espectador de cinema,
assim como sobre as contribuicdes da perspectiva dos estudos culturais nas pesquisas sobre
receptor de cinema. Ja o texto Cinema Brasileiro Contemporaneo, Cidade de Deus: Critica e
publico (2003), apesar de ndo tratar especificamente do receptor de cinema, refere-se a ele por
meio de uma andlise sociocultural da critica de cinema, 0 que me chamou a atencdo. O
receptor aparece nos sentidos que a prépria critica produz, como elemento interessante para se
pensar.

Este texto, assm como os demais artigos mapeados, ndo abordam o espectador de
forma empirica, confirmando novamente a escassez de estudos nesse sentido. De todo modo,
ha uma problematizacdo sobre o receptor de cinema, trazendo elementos importantes para
serem pensados em propostas empiricas. Dos textos de Mahomed Bamba (2005, 2006b), por
exemplo, sublinho Propostas para uma abordagem critica do trailer (2005), o qual me
pareceu interessante por abordar o trailer, apontando para a importancia do que ele chama de
paratextos filmicos. Penso ser produtivo incluir em andlises empiricas esse primeiro contato
do publico com o filme através do trailer e, assm identificar que modos de leitura também sdo
mobilizados pela recepcdo anterior dos trailers.

Nos bancos de dados internacionais encontrel pesquisas interessantes sobre consumo
de cinema, desenvolvidas, no México e na Espanha, tais como Los nuevos modelos de la
sociedad en el cine mexicano contemporaneo y su recepcion en la audiencia en Guadalajara
de Patricia Torres (2007), Consumo de cine extranjero en Monterrey, de José Carlos Lozano
Renddn (1997) e, na Espanha, Sensaciones y propuestas de un espectador (2003) e El
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espectador frente a la pantalla: percepcion, identificacion y mirada (2002), ambos de
Francisco Javier Gomez Tarin.

Sem dlvida, existem outros textos estrangeiros ligados a recepcdo e consumo de
cinema, aos quais tive acesso, especiamente, a partir da bibliografia de textos de Mascarello
(1999, 2004). Sdo os livros de Janet Staiger e Jaqueline Bobo, Perverse spectators: the
practices of film reception (2000) e Black Women as cultural readers (1995),
respectivamente. 1sso demonstra aimportancia da etapa de pesquisa da pesquisa no sentido de
nos fornecer também mapas de autores a serem consultados.

Das indicacOes de professores e contato entre pesquisadores, tive acesso a tese de
doutorado de Fabricio Lopes da Silveira, intitulada Stuacionalidades Televisivas.
comunicagao, consumo e cultura material (2003). Penso que este texto possa ser interessante
para pensar o contexto de recepcdo do Lanterninha Aurélio Itinerante na sua materialidade,
pois o autor entende as situacionalidades televisivas enquanto situacfes de uso e cenérios de
consumo do objeto-tevé.

Através de sugestBes também obtive copias dos trabalhos de conclusio de curso em
Comunicacdo Social e em Ciéncias Sociais, pela Universidade Federal de Santa Maria
(UFSM), de Lidiane Ramirez Amorim (2005), Os modos de ver documentario: um estudo de
recepcao do género no meio universitario e de Francine Nunes da Silva (2007), Cineclube
Lanterninha Aurélio: um estudo etnografico sobre cineclubismo e sociabilidade em Santa
Maria, respectivamente.

Penso que o trabalho de Amorim (2005) contribui para a area, pois trata de um género
especifico, no caso, 0 documentério e um publico especifico também, o universitario. Porém,
ndo estabelece um modelo de mediacbes proprio e sim, utiliza o modelo de Orozco Gémez
(2004). Do mesmo modo, cito meu trabalho de conclusdo de curso de Especidizagdo em
Comunicacdo Midiética, pela UFSM, Recepcao Cinematografica: um estudo de caso sobre a
audiéncia popular do Cineclube Lanterninha Aurélio litinerante (2006), que traz a
contribuicdo de ter sido uma primeira exploracéo da recepcdo dessa mostra itinerante, mas
que também se utilizou do modelo de Orozco Gomez (1994) e ateve-se a uma andlise
descritiva das entrevistas e das observagOes, sem problematizar o contexto em que estava
inserido o projeto, o papel dos cineclubistas e sem fazer uma abordagem tedrica mais densa e
tensionadora.

O texto de Francine da Silva (2007) contribuiu para a contextualizagdo acerca do
panorama cinematografico santa-mariense, do cineclubismo no Brasil e, principalmente, para

a andlise acerca do Cineclube Lanterninha Aurélio. A autora faz uma descricdo da
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sociabilidade promovida pelo Lanterninha Aurélio, na sessdes fixas, na sede do cineclube
que, a0 meu ver, poderia ter sido mais densa e critica. Esses dados seréo importantes para
compreender esse outro receptor, que € o das mostras itinerantes e também para a andise do
papel dos cineclubistas nesse projeto.

Os textos serviram como inspiracBes para construgdes metodoldgicas, caminhos
tedricos seguidos, como sugestbes de mapas de autores, adém de dados para
contextualizagtes, analises e como referéncias bibliogréficas. Ainda ha muito de literatura
cinzenta a ser pesquisada e apropriada, de todo modo, vislumbro a escassez de pesguisas
relacionadas ao receptor de cinema, especialmente se estabel ecemos uma comparagcdo com 0s
estudos que abordam o receptor de televisdo. Porém, estudos empiricos sobre espectador de
cinema tém sido feitos, mesmo sem congtituirem uma érea forte dentro dos estudos de
recepcao. Além disso, observar o que é feito em &reas de interface com a comunicacéo serve
ndo s para enriquecer nosso trabalho, mas também para tentar estabelecer nossos préprios
parametros de observacao.

1.5 Estrutura da dissertagao

O texto que segue foi divido em seis capitulos. Este primeiro capitulo foi dedicado a
explicitacdo da construcdo da problemética, dos objetivos e da justificativa. O segundo
capitulo refere-se a0 movimento de contextualizagéo, onde a proposta foi a de trazer autores
acerca do processo de midiatizacdo, da constituicdo do espectador de cinema, do contexto
cinematografico nacional, elementos sobre a proposta cineclubista e a sua realizacdo no
cenario nacional, regional e local, assim como a problematizacdo acerca das atividades
itinerantes de cinema, também em relac&o ao um contexto nacional, regional e local.

A perspectiva tedrica da recepcdo foi desenvolvida no terceiro capitulo, com o
objetivo de explicitar os lugares de fala e desenvolver as mediagbes configuradoras do
processo de recepcdo das nostras itinerantes. O quarto capitulo é dedicado a explicitacéo
metodoldgica, trazendo o percurso de construcdo da pesguisa, assim como as fases de
desenvolvimento das pesquisas exploratoéria e sistematica.

A andlise descritiva e interpretativa dos dados obtidos acerca do cineclube foram
desenvolvidas no quinto capitulo. O sexto capitulo foi dedicado a descricdo e interpretacdo

dos dados sobre a recepcdo das mostras, desenvolvendo as mediagdes configuradoras do
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processo e 0s sentidos e apropriagdes dos receptores quanto as mostras e os filmes exibidos.
Finalmente, segue a conclusdo com os resultados obtidos com essa pesquisa, reflexdes acerca

do processo e perspectivas que surgem para novas investigagoes
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2A MIDIATIZACAO CINEMATOGRAFICA E AS EXPERIENCIAS
CINECLUBISTA E ITINERANTE

Este capitulo é dedicado a contextualizacdo da problematica com o propésito de
localizar e, assim, compreender o fenbmeno investigado em relacdo a midiatizacdo
cinematogréfica, mais especificamente aos antecedentes historicos sobre o espectador, ao
cenario comercia de exibicdo de cinemano Brasil, a0 movimento cineclubista e as préaticas de
cinema itinerante. Em conformidade com Maldonado (2006), penso 0s contextos ndo como
elementos externos, mas como constituintes, como geradores de condicdes que configuram o
caso pesquisado. Inicio explicitando a concepgdo do processo de midiatizagdo como ambiente
onde se déo as interagBes comunicacionais contemporaneas, sendo o cinema um dos ambitos
desse processo para, entéo trazer elementos sobre a constituicdo do espectador de cinema;
num outro movimento, busco uma aproximagdo com o contexto cinematografico brasileiro,
estabelecendo pontes com o cenério local de exibicBes de cinema; posteriormente, procuro
compreender as propostas cineclubistas situando-as nos contextos brasileiro e, principal mente
santa- mariense em que se realizaram esses projetos; o Ultimo movimento de contextualizacéo
tem como objetivo iluminar propostas de projecdes itinerantes de cinema de modo a perceber

semelhancas e diferencas com o projeto do Lanterninha Aurélio Itinerante.

2.1 A Midiatizacéo

A recepcdo das mostras itinerantes do Cineclube Lanterninha Aurélio ndo pode ser
pensada sem considerar os contextos que a configuram. Elafaz parte de um processo maior, o
qual configura o receptor, seja no ambito propriamente de uma midiatizac&o cinematogr afica,
sga no ambito geral da midiatizacdo. Este ultimo compreendo como O processo de
desenvolvimento dos meios de comunicagdo, nos finais do século XVIII, que deu inicio a
transformagdes ndo sO das interacdes socials, mas da vida na sociedade contemporanea. Nas
palavras de Madonado (2002, p.5):

A midiatizacdo é um processo histérico singular que aconteceu de forma expansivae
intensano século XX, como necessi dade sistémica das formagdes sociais capitalistas
hegeménicas, as quais estruturaram por meio da informatizagdo seus modelos
financeiros, industriais e comerciais e suas novas reconfiguragdes. Essas mudancas
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precisaram, simultaneamente, da construgdo de campos sociais e formas de vida
simbdlica que sejam coerentes com as | 6gi cas produtivas do capital-informatizado.

Se em um primeiro momento a midia era responsavel pela difusdo massiva de
mensagens, atualmente, ela configura percepcdes, costumes, crencas, afetos, modelos,
valores, cognicdes e producbes coletivas de sentidos. Conforme propde Mata (1999), a
intensificacéo da presenca desses meios de comunicagdo, faz com que eles sgiam uma matriz
configuradora de formas de vida, de uma racionalidade especifica.

Nesse sentido, € interessante a proposicdo de Sodré (2006), que chamou esta nova
forma de vida, de bios midiatico ou quarto bios, em termos Aristotélicos. Considerando que o
cotidiano seria modificado pela presenca da midia, esta concepcéo me serve para pensar que o
cinema, enquanto um ambito na midiatizacdo, chamado agui de midiatizacao
cinematogréfica, ingtituiria novas formas de producdo coletiva de sentido e uma outra
experiéncia de ser no mundo: ser espectador de cinema.

Esse modo especifico de vida possibilita compartilhar socialmente sentidos sobre os
filmes assistidos, formar competéncias cinematograficas, armazenar um repertério de filmes
vistos, ter experiéncias coletivas ou individuais de recepcao, vivenciar diferentes ambientes de
projecéo e experiéncias de projecdo, ocupar distintas posicdes sociais de acordo com o
consumo de filmes O gosto pelo cinema pode unir pessoas, sejam cineclubistas ou néo,
possibilita a criagdo de grupos de fas, configura identidades. As imagens dos filmes estampam
camisetas, almofadas, bonés, bottons, que circulam pelas cidades nos corpos dos aficionados.

Essa maneira de colocar-se no mundo configura outro tipo de relacéo das pessoas com
o real concreto. A interacdo com 0s meios também conforma a presenca dos sujeitos no
espaco, este entendido a partir do conceito de ethos, que traria consigo os sentidos de habitar.
“Ele designa tanto morada quanto as condi¢fes, as normas, 0s atos praticos que 0 homem
repetidamente executa e por isso com eles se acostuma, a0 se abrigar num espaco
determinado” (SODRE, 2006, p.24). O ethos é explicitado pelos hébitos, regras, costumes,
gue sdo vivenciados no cotidiano. E o caréter e a personalidade também sdo afirmados no
ethos, que na contemporaneidade, € um ethos midiatizado™®.

Pensar este conceito me serve para olhar aém do ambito da midiatizacdo

8para Sodré (2006), o ethos midiatizado seria individualista, configurado pela tecnologia e pelo mercado. Essa
idéia me parece interessante para pensar a midiatizacdo, mas questiono sua proposta no sentido de que nem tudo
responde as |6gicas do mercado, da tecnologia e do individualismo. O processo de midiatizacdo se da de forma
heterogénea nos mais diversos campos sociais e a questdo da individualidade, por exemplo, ndo pode ser

considerada uma regra, especialmente se pensada em relacdo a cultura popular, foco deste trabalho. O coletivo é
um dos elementos que marcam o popular, mesmo que vivenciado num contexto midiatizado.
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cinematogréafica e considerar que esse receptor vive em uma sociedade atravessada pela
midia. E um sujeito que possui competéncias relacionadas ao cinema, como a outros meios
também. Ou sgja, sua experiéncia diaria de consumo midiatico conforma habitos e costumes e
€ preciso considerar que estes também sdo ativados no processo de recepcao do cinema.
Entretanto, o papel configurador da midia ndo significa que hgja um determinismo
tecnol 6gico. Os usos e as formas de consumo sdo configurados, também, a partir de contextos
historicos e culturais especificos onde 0s meios estdo inseridos. Ter experiéncias em uma
sociedade midiatizada ndo € apenas compartilhar um modo hegeménico de construcéo e de
distribuicéo de informactes e de significacOes, é possivel também conviver com formas
aternativas de producéo e de uso da midia. Os meios ndo sdo usados apenas de acordo com a
vontade de seus criadores ou do campo econémico, ja que os receptores apropriam-se deles,
criando as mais diversas formas de usos. Como nos lembra Maldonado (2002), a midiatizacdo
surge das necessidades do capitalismo, mas ela possui singularidades que ndo podem estar
ligadas apenas a0 aspecto econdémico. As projecdes de cinema itinerante ou mesmo o
cineclubismo, por exemplo, podem ser considerados como atividades que acontecem

paralelamente ou como reacdo a um cenario cinematografico hegemanico.

2.1.1 A construcao do espectador: antecedentes

Considerando que cotidiano passa a ser configurado pela presenca da midia, que o
lazer situa-se como um local significativo nesse processo e que 0 cinema € uma forma
importante de entretenimento, a proposta deste préximo movimento de contextualizagdo é o
de explorar alguns elementos desta outra experiéncia de ser no mundo: a espectatorialidade
cinematogréfica. Os antecedentes do processo de midiatizacdo cinematogréfica datam de
antes do seculo XX, quando o papel de espectador ja era ensaiado:

Suas origens podem ser rastreadas na cAmara escura de Robertson, nos experimentos
do século XIX com a fotografia e o raio X, e, é claro, nas primeiras projecoes dos
Lumiére, de Félix Mesquich e outros, quando ainda ndo se sabia como ver essas

“visbes animadas’, e o publico, ao perceber que alocomotiva se aproximava da tela,
recuava apressadamente (GARCIA CANCLINI, 2005, p.158-159).

A experiéncia da espectatorialidade foi construida ao longo dos tempos e sofreu
mudancas de acordo com o contexto historico. No inicio do século XX, ser espectador de

cinema estava muito distante do que € ser espectador nos anos 2000. Os espacos de exibicéo e
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as narrativas filmicas eram outros, o que implicava distintos modos de recepcao.

Como nos lembra Machado (1997), o cinema dos primordios estava longe do que hoje
entendemos como cinema. Ele era formado por elementos da cultura popular, por espetacul os
como o circo, o carnaval, afeira de atragdes, de aberracfes, entre outros e constituia um outro
universo, o qual ndo fazia parte da cultura oficial. O cinema ndo fazia parte da chamada
cultura respeitavel e, por conta disso, estava isolado nas periferias. Os filmes eram exibidos
entre apresentacbes de circos, feras, espetaculos mambembes e ficaram nesses espacos
durante os primeiros anos do cinema.

O dedocamento de publico e de status se deu por um processo de purificacdo do
cinema. Nos Estados Unidos, Franga e Inglaterra, a exibicdo de filmes logo se concentrou em
casas de espetaculo de variedades, onde era possivel beber, comer e dancar. Os locais eram
chamados de music-halls na Inglaterra, café-concerts, na Franca e vaudevilles ou smoking
concerts nos Estados Unidos. Ainda nesse Ultimo pais havia o penny arcade (sua entrada
custava uma moeda de um péni), |4 exisiam varias maguinas de jogos e também o
quinetoscopio de Edison, um projetor cinematografico que possuia um visor individual.

Mas foi principalmente nas casas de variedades, as vaudevilles, que o cinema se
desenvolveu. Estes eram locais mal-falados pela elite, 1& havia bebidas acodlicas e
prostituicdo em seu entorno. Os filmes ndo eram a principal atragdo e ndo duravam mais do
gue cinco minutos. Eram contos de fadas, pornografias, registros dos nimeros de vaudeville,
numeros cOmicos, entre outros. As salas exclusivas de cinema surgiram com os nickelodeons
(a entrada custava um niquel) e os espacos eram armazéns adaptados e sujos. O publico era o
mesmo dos vaudevilles, ou sgja, pedes de fabricas, homens, imigrantes, a maioria analfabetos.

Por conta da ma reputacdo desses espacos, houve uma reacdo da sociedade. Nos
Estados Unidos, por exemplo, 0 governo passou a ndo renovar as licencas de funcionamento,

em funcdo da falta de seguranca e da imoralidade:

Em toda parte, eliminou-se a venda de bebidas alcodlicas, censuraram-se varios
géneros de filmes, purificou-se 0 ambiente de todas as suas excentricidades, na
tentativa de domar as pulsdes que emergiam nesses lugares e assim atrair um publico
mais familiar. O ambiente, entretanto, continuava vulgar e as platéias mais
“respeitaveis’ permaneciam arredias a esses lugares iniquos. (MACHADO, 1997,
p.82)

Institui-se, assim, uma batalha contra o cinematografo. Os industriais e a pequena
burguesia, envolvidos com a atividade cinematogréfica, perceberam que uma mudanca era

necessaria e que a solucao estaria no publico. Machado (1997) nos lembra que foi com essa
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atitude, que compreendeu um periodo entre 1905 e 1915, que os Estados Unidos expandiu seu
dominio sobre o cinema mundialmente, mas paises como a Franca permaneceram com o
cinema para o proletariado.

O cinema entdo foi sendo purificado, “Essa nova platéia ndo apenas era mais solida
em termos econdmicos, podendo portanto suportar um crescimento industrial, como também
estava agraciada com um tempo de lazer infinitamente maior do que o dos trabahadores
imigrantes’ (MACHADO, 1997, p.83).

Porém, apenas limpar os locais, proibir a venda de bebidas alcodlicas, ndo resolveriaa
situacdo. Era preciso mais para trazer esse novo publico. Era necessaria uma mudancga nas
teméticas, na narrativa filmica. Para 0 novo publico, pequeno-burgués letrado, os filmes eram
incompreensiveis. Eles eram curtos e toda a acdo acontecia em um unico plano, no chamado

guadro primitivo, autbnomo:

A camera em geral ndo se movia; €la estava sempre fixa e a uma certa distancia da

cena, de modo a abraca-la por inteiro, num recorte que hoje chamariamos de “ plano
geral”. Seu eixo 6tico era frontal, perpendicular ao cendrio, correspondendo ao
ponto de vista que Georges Sadoul identifica como o do cavalheiro da platéia, que
vé a cena por inteiro, desde a abéboda até a rampa, e cuja localizac8o ideal faz
dirigirem-se as linhas de fuga a um ponto no fundo e no meio do cen&rio. (...) A
nocdo de montagem ainda ndo havia sido assimilada: mudava-se de cena apenas
quando a agdo seguinte deveria se passar num outro espago ou hum outro tempo,
estando devidamente explicado nos intertitulos ou comentado pelo conferencista no
momento da projecdo (MACHADO, 1997, p.93).

Segundo o autor, o olho do receptor precisava fazer uma varredura na cena, pois ndo
havia um direcionamento do olhar em relacdo ao caos do quadro primitivo. Para o publico
assiduo das vaudevilles esses filmes eram compreensiveis, ja que eram exibidos muitas vezes
e também tratavam de histérias que ja eram conhecidas. Uma das historias mais exibidas eram
as Paixdes de Cristo. Mesmo que muitos dos quadros fossem interpretados por diferentes
atores, o0s espectadores que dominavam o imaginario cristdo compreendiam a narrativa.

De todo modo, para 0 novo publico a ser atingido, as primeiras imagens
cinematogréficas eram muito confusas. Eles estavam acostumados com o discurso linear do
teatro e do romance romantico/realista. Por conta disso, surgiu a figura do conferencista
“educativo”, o qual tem como funcdo explicar os filmes. Nos Estados Unidos o conferencista
eraa voz detentora do saber, ele civilizavaasala.

O conferencista organizava o caos, orientava os olhos para a leitura da imagem, mas
também quebrava a situacéo de recepcdo e produzia uma ruptura no clima da sala escura. Por

isso, era preciso mais do que um conferencista. Foi necessario pensar nNOS recursos
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expressivos dos filmes, em como dirigir o olhar das pessoas que estdo acostumadas com a
linearizacd0 da linguagem escrita. Era necessaria, entdo, a linearizagdo das imagens, o

desmembramento dos elementos em planos, a construcdo de uma sequiéncia diegética:

O modelo que se apresentou com maior naturalidade e ao qual a maioria dos
realizadores se agarrou foi aquele dado pelo romance e pelo teatro oitocentistas. O
cinema tinha que aprender a contar uma histria, armar um conflito e pd-lo a
desfiar-se em acontecimentos lineares, encarnar esse enredo em personagens
nitidamente individualizados e dotados de densidade psicolégica. O novo cinema,
gue se comegava a ensaiar a partir da segunda metade da primeira década, buscava
de todas as formas reproduzir o discurso romanesco dos séculos XVI1II e XIX e essa
reproducdo foi levada téo ao pé da letra que, a partir de entdo, a propria literatura
passou a fornecer o material narrativo que seria moldado pelo cinematégrafo
(MACHADO, 1997, p.84)

Pensar nos dois publicos. os primeiros espectadores de cinema e o publico pequeno-
burgués (que seria mais lucrativo e traria o status de arte para o cinema) trazem pistas
interessantes sobre 0 processo de recepcao de cinema. O publico das vaudevilles, analfabetos,
(naturalizados na l6gica da linguagem oral) e acostumados com o caos do quadro primitivo,
tinham o processo de recepcdo atravessado por outros elementos que Nd eram 0S MesMos
gue configuravam o processo de recepcdo do publico pequeno-burgués. O fato de dominarem
as logicas da recepcdo das vaudevilles e do quadro primitivo fazia com que eles fossem
competentes no que era 0 cinema naquele periodo. Ja para o outro publico, que ndo estava
acostumado com aquele tipo de exibicdo, e que possuia outro tipo de cultura, os filmes
pareciam apenas algo confuso demais para ser compreendido.

Penso que um dos elementos essenciais da diferenca entre os “olhares’ dos receptores
populares das vaudevilles e dos novos espectadores pegqueno-burgueses sgja a competéncia
cinematogréfica ligada a trgjetdria de consumo de filmes. N&o por acaso, esta foi uma das
mediactes relevantes definidas nesta pesgquisa como configuradora do processo de recepcao
das mostras itinerantes. Nas falas dos entrevistados, € possivel ver de que modo a trgjetoria
ligada a0 consumo de cinema é atividade na recepcao. Muitos dos receptores das itinerancias
dizem nunca ter visto um documentario, ndo dominam as lOgicas de tal género
cinematogréfico e por conta disso relatam ndo terem compreendido direito o filme. Nesse
sentido, aidéia de realizar movimentos de resgate histérico acerca do espectador de cinema
também ilumina no sentido de visualizar elementos para compreender esse sujeito
contenporaneo, para perceber semelhancas, diferencas entre os publicos e entender de que
modo esse espectador foi sendo construidos ao longo dos anos.

Outra questdo interessante suscitada a partir desse resgate € que, hoje o cinema esta



36

“isolado” nos grandes centros e para gque ele retorne as periferias sdo necessdrias as atividades
como a do Lanterninha Aurélio. As recepgdes coletivas de cinema ndo sdo mais atividades
populares como eram no inicio do século passado, mas sim, algo cada vez mais dlitista. O
consumo de cinema foi sofrendo uma conversdo. Se antes era uma atividade de lazer propria
das classes populares, hoje esta cada vez mais distante desse publico. E se antes eram
necessarios conferencistas para o publico pequeno-burgués, hoje existem momentos em que
0s proprios cineclubistas colocamse como sujeitos que também agenciam sentidos e
explicam os filmes, pois sd0 incompreensiveis para 0s receptores populares, que nao

dominam as |6gicas de determinadas produgdes.

2.1.2 A midiatizacdo cinematogr afica no contexto brasileiro

No item anterior a idéia foi analisar alguns dos antecedentes da recepcdo
cinematogréfica para pensar como contribuiram para a construcdo  receptor de cinema.
Agora, fago uma aproximagdo com o contexto brasileiro para entender como este cenario
especifico de exibi¢cdes passou a configurar a experiéncia da recepcdo de cinema no pais
tendo implicacBes, também, em termos da recep¢do de cinema itinerante.

Contemporaneamente, a experiéncia de recepcdo cinematografica pode se dar nas salas
comerciais de cinema, em casa, em cineclubes, mostras itinerantes, festivais. Os filmes sdo
exibidos pela televisdo, séo alugados, comprados, “baixados’ da internet, copiados e vendidos
no mercado informal. E a configuracdo do mercado cinematogréfico passa a refletir-se na
construcdo do espectador, nas suas maneiras de consumo, NOs seus gostos e na recepcao dos
filmes.

Para entender 0 mercado, € preciso considerar uma cadeia de relages. Conforme nos
lembra Salvo (2007), produtores, distribuidores e exibidores de filmes interagem e
configuram esse mercado. No Brasil, a constituicdo do mercado exibidor teve consequéncias
no processo de consumo de cinema que se instituiu®’. As primeiras exibicdes, assm como nos
Estados Unidos, Franca e Inglaterra, se caracterizavam pelas itineréncias, pelo nomadismo, ja
gue ndo havia um mercado exibidor constituido, nem publico para a nova forma de lazer.

Foram nas projeces em cafés, parques de diversdes e feiras que o cinema foi sendo

170s dados citados no texto gue segue tém origem em Gatti (2000b). Caso as informagdes tenham sido baseadas
em pesquisas de outros autores, estes serdo identificados.
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conhecido pelos brasileiros. Nas salas fechadas 0s ingressos eram muito altos, tornando-se um
hébito da elite. A primeira sala fixa que abrigou projecdes de cinema foi o Saldo de
Novidades, no Rio de Janeiro, em 1897 e os donos eram Paschoal Segreto e José Roberto
Cunha Sales, importantes nomes no mercado de exibi¢éo brasileiro.

No inicio do século, de acordo com Gatti (2000b), os filmes cantantes brasileiros, que
uniam a projecdo das imagens e a execucdo de discos, faziam bastante sucesso no pais. Esse
primeiro periodo de producdes brasileiras é chamado de Bela Epoca, pois os filmes
encontravam locais de exibicdo'®, diferentemente do que acontece atualmente, em que os
espacos de projecdo para 0 cinema nacional sao restritos.

Com a Primeira Guerra Mundial, o mercado cinematografico nacional sofre as
consequéncias do enfraguecimento do cinema europeu, da escassez de peliculas para a
producdo e do inicio do dominio norte-americano na cadeia de distribuicdo e exibicdo de
filmes. Do pensamento de Bernardet (1979) me parece interessante considerar que para
entender o cinema brasileiro € preciso levar em conta que a presenca macica do cinema
estrangeiro™ limitou a afirmagdo de um cinema nacional e, consequentemente, 0 CONSUMO
dessas producbes pela populacdo. Se os receptores das itinerancias entrevistados nesta
pesquisa dizem consumir majoritariamente filmes norte-americanos, é importante considerar
gue isso tem relacdo com o contexto de oferta cinematogréfica que vem dominando as telas.
Conforme Bernadet, o filme estrangeiro trazia a seguranca de ser um produto ja “testado”, os
rscos eram menores, pois ja se sabia a reagdo do publico diante do que seria exibido.
Conseguentemente, isso sO aumentava o dominio das producfes estrangeiras no pais, 0 que
acabou congtituindo um imaginario em torno do que deveria ser consumido: producdes
estrangeiras em detrimento do cinema nacional .

Na década de 30, a necessidade de intervencéo estatal no mercado cinematografico era
inevitével, pois os espacos de exibicdo estavam sendo cada vez mais escassos. Em 1932, é
criado o decreto n° 21.240, que, “no seu artigo 13 definia a obrigatoriedade de exibicdo de um
filme de longa metragem por ano e a obrigatoriedade de exibicdo de um filme complementar
para acompanhar a exibicdo de peliculas estrangeiras’. (GATTI, 2000b, p.221). Esse tipo de
legislacdo, prevendo uma reserva de tela, sera recorrente na histéria das politicas publicas
brasileiras em relacdo ao cinema até hoje. Entretanto, conforme Bernardet (1979), a cota de

filmes brasileiros a serem exibidos sempre foi muito baixa e, se 0s nimeros fossem mais

18Entre 1907 e 1911, 50% dos filmes exibidos eram nacionais (GATTI, 2000b).
¥ Em 1920, por exemplo, dos 1.295 filmes exibidos, 923 eram de origem norte-americana. Quatro anos depois,
86% do cenario de exibicdo era dominado pel os filmes norte-americanos (Gatti, 2000b)
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atos, talvez pudessem estimular a producéo nacional.

De todo modo, nesta década, a producdo nacional se intensifica. A Companhia
Cinematografica Vera Cruz é fundada em 1949 e, nesse ano, sdo exibidos 17 longas
brasileiros contra 1.768 norte-americanos. Em 1951 surge o personagem Jeca, interpretado
por Amacio Mazzaropi, que faz sucesso no pais e leva muitas pessoas aos cinemas para
assistirem a uma producdo nacional. Na década de 50, a ida a0 cinema era um habito para os
brasileiros, que freglientavam as salas quase cinco vezes por ano. Independentemente do tipo
de filme assistido, o cinema se firmava como um espago cotidiano de consumo e de
sociabilidade.

A producdo naciona cresce na década de 60, assim como as possibilidades de
exibicio? e a década de 70 também é marcada por um grande nimero de producdes e por
significativa assisténcia®’. Faziam sucesso de publico, nesse periodo, filmes dos Trapal hées,
de Mazzaropi, pornochanchadas, filmes de redizadores do Cinema Novo e do Cinema
Marginal.

Entretanto, a partir do final da década de 70, as salas de cinema iniciam seus
fechamentos, pela diminuicdo do publico, pela especulagdo imobiliéria, pelo aumento dos
ingressos, pela entrada do videocassete nas residéncias, entre outros motivos®2. Por conta
disso, na década de 80 os nimeros caem vertiginosamente e 0 consumo de cinema no espaco
coletivo torna-se cada vez mais dificil, implicando em receptores que passam a operar nas
l6gicas da recepcdo em ambiente domestico, consumindo filmes exibidos pelos canais de
televisdo e/ou alugados nas videolocadoras. O nuimero de producbes nacionais também
diminui, o que dificulta ainda mais a recepcdo de filmes feitos no pais.

Na década de 90, as salas de cinema passaram para 0S shopping centers que,
diferentemente dos cinemas de cal¢ada (com lotacdo de até mais de mil assentos), raramente

ultrapassam o0 numero de 250 poltronas. A chegada das empresas internacionais de exibicao,

20g, 1963, a cota aumenta para 56 dias por ano e, em 1969, para 63 dias. A década é marcada por filmes com
importante bilheteria como O pagador de promessas Os cafajestes, Assalto ao trem pagador, Roberto Carlos
emritmo de aventura e Macunaima. (GATTI, 2000b).

216 1967 até 1970, 194 producBes brasileiras chegaram as tel as de cinema, um ndimero que marca a historia das
exibicdes de filmes nacionais. Em 1971, o Instituto Nacional de Cinema (INC) determina a obrigatoriedade em
84 dias por ano, 0 que tem consegiiéncias no incentivo a producéo, sendo que de 1970 até 1975 foram feitos 72
filmes no pais. Em 1975, a cota passa para 112 dias por ano. A partir desse periodo, a fiscalizag8o passa a ser
mais rigida, com a presenca da Empresa Brasileira de Filmes SA.(Embrafilme) e do Conselho Nacional de
Cinema (Concine) Em 1978, a cota passa a 133 dias por ano, com consequéncias ho consumo de cinema
nacional. O publico pagante alcance seu maior nimero: 61 milhdes de espectadores (GATTI, 2000b).

22pe 1979 a 1981, o publico das salas diminui em 34%. E se em 1979 totalizava 192 milhdes, em 1988, era de
24 milhdes. Em 1980, existiam 2.365 salas de cinema no pais e em 1983 o nimero havia reduzido para 1.938
salas, sendo que amaioriaeram as dointerior do pais. (GATTI, 2000b).



39

nesse periodo, trazem consigo o conceito ‘multiplex”, onde existem diversas salas em um
mesmo local, além de cafés e lanches dos mais variados tipos. A experiénciadeir ao cinema é
outra. Passa a ser associada muitas vezes ap shopping, as compras, a um espago que segue 0s
padrdes das empresas de exibicdo estrangeiras e, que, ainda que coletivo, € menor se
comparado aos antigos cinemas de calcada. Conforme Gatti (2000b) o que aconteceu foi a
elitizacdo da atividade, direcionada agora ao publico de classe média. A consequiéncia desse
cenario (somada a crescente recepcao de filmes no ambiente familiar, pela televisdo e fitas
VHS) é novamente a escassez da experiéncia de recepcao coletiva de cinema e do consumo de
producdes brasileiras®. Além disso, as salas passam a se concentrar nas grandes cidades,
sendo que boa parte das cidades do interior do pais ficam sem os seus cinemas®*.

Na década de 90 acontece a chamada retomada da producéo do cinema brasileiro, mas
ndo se compara em termos de publico com as décadas de 60 e 70. As maiores bilheterias
nacionais seguem sendo as dos filmes dos Trapalhdes, como Uma Escola Atrapalhada, com
dois milhGes e quinhentos mil espectadores segundo Salem apud Goncalves (2001) e o
predominio dos filmes exibidos continua sendo norte-americano. Porém algumas politicas

publicas trouxeram esperancas para 0s produtores nacionais:

Na hstéria recente do cinema nacional, vé&rias medidas como a criagdo da Lei
Rouanet (1991) - agora Artigo 12 A - Lei do Audiovisual (1993) -, implantagéo da
Ancine através da MP 22281 (2001) e a implantagdo dos Funcines (2003)
corroboram a tendéncia de um recrudescimento da indUstria audiovisual nacional. A
partir de meados dos anos 1990, o Estado brasileiro recupera o sentido da
importancia social, politica, econdmica da producdo cinematogréfica, tomando-a
como estratégia para a conformacdo da identidade cultural nacional e como setor
industrial a ser fomentado e protegido pelo Estado. (CESARIO, 2007, p. 34)

Surge, assm, um modelo de politica publica em que o estado deixa de ser o produtor
direto e arelacdo passa e a ser entre o produtor de cinema e as empresas, pois ele funciona
principalmente por rentincias fiscais. Entretanto, apesar de um incentivo para a producéo?, os

filmes esbarram na falta de distribuicd0?®, a qual, atualmente, ndo se restringe as salas de

23Segundo pesquisa encomendada pelo O Estado de Sdo Paulo, de 1992, “61% dos entrevistados ndo foram
capazes de responder qual filme nacional |hes tinha agradado, 39% por ndo lembrarem do titulo e- pior- 37% por
nunca terem entrado numa sala para ver uma producdo brasileira’. Os que se lembravam de filmes brasileiros
citavam antigos sucessos como Dona Flor e seus dois maridos ou Xica da Silva, ambos dos anos 1970 (
ORICCHIO, 2003, p.26)

24 No Rio Grande do Sul, por exemplo, segundo Salvo (2007), ha mais salas de cinema por habitantes do que em
relacéo as estatisticas do pais, entretanto, a concentragdo se da em Porto Alegre, que tém 40% das sal as galchas.
25Conforme Cesério (2007), de 1995 até 2004 foram langados 259 filmes nacionais, sendo que o ano de 2003 foi
marcado pelas grandes bilheterias com filmes como Carandiru, com 4.700.000 espectadores, Lisbela e 0
Prisioneiro, Os Normais e Maria— A Mae do Filho de Deus com mais de dois milhdes de pessoas.

%6 Conforme Salvo (2007), atualmente, o pais tem 1.997 salas de exibicao, sendo que as producdes nacionais
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cinema, mas abarca o consumo doméstico, em VHS e DVD, a veiculacdo na televisdo a cabo
e na televisdo aberta. Os grandes sucessos acabam sendo co-producdes com distribuidoras
internacionais ou com a Globo Filmes?’, por exemplo, que tém condicBes de atingir um
publico maior. Os demais filmes, com diferentes narrativas e tematicas ficam restritos a
festivais, salas de cinema das grandes cidades e videolocadoras que possuem um acervo
variado, dificultando o acesso a grande parte de popul acéo.

Entretanto, em 2007 a maior bilheteria nacional foi a do filme Tropa de Elite, que
“vazou” na internet antes ser exibido nos cinemas. De acordo com o balango de mercado de
cinema produzido pela Filme Be divulgado pelo site Kinoforum?®, o piblico total que assistiu
a este filme nos cinemas foi de mais de dois milhGes e meio de pessoas, mas estima-se que 0
nimero de espectadores que viu no ambiente doméstico seja muito maior, ja que a producéo
circulava na internet e em DVDs “piratas’ que eram encontrados facilmente. Aqui é
interessante perceber as diferentes formas de mnsumo de cinema que sdo produzidas pelos
receptores. Ou sgja, estimulados pelo fato do filme ter saido antes na internet, assim como
pelo conteldo do filme, os receptores criam formas de acesso a essas produgdes.
Possivelmente em cidades onde sequer existam salas de cinema, muitos dos moradores
tenham assistido a esse filme.

Conforme argumenta Garcia Canclini (2005), hoje se assiste muito mais a filmes do
gue em outro periodo da historia do cinema, porém, em espaco doméstico. O que por um lado
amplia o consumo, por outro, diminui a experiéncia coletiva de recepcdo. A interacéo
desencadeada pelo filme fica apenas entre casais ou familias, que assistem juntos, dentro de
casa. A imersdo, possibilitada pela escuriddo da sala de cinema, é comprometida pelas
possiveis distracdes do ambiente familiar. Se as salas de cinema construiram um espectador, a
televisdo também construiu seu telespectador, o que tem implicagdes no consumo de filmes e
na formacdo de competéncias cinematogréaficas. Mapeei, em maio de 2008, pelo menos 25

programas semanais de exibicao de filmes em canais abertos de televisdo?®. Conforme Aletéia

correspondem a apenas 7% do que é projetado nas telas.

27 Em 2007, de acordo com o balanco geral produzido pela Filme B, a segunda maior bilheteria do ano, com um
E)ouco mais de dois milhdes de espectadores foi A Grande Familia- O Filme, da Globo Filmes.

8 Disponivel em: <http://www.kinoforum.org>. Acesso em: 13 de mai. 2008.

29Rede Globo: Interci ne, Sessao Brasil, Tela Quente, Sessdo datarde, Super Cine, Domingo Maior, Temperatura
Méxima, Sessdo de Gala, Sessdo de Sabado, Corujdo. Disponivel em: <http://redeglobo.globo.com/>. Acesso
em: 30 de mai. 2008. Sistema Brasileiro de Televisdo (SBT): Cine Belas Artes, Cine Espetacular, Fim de Noite,
Oito e Meia no Cinema, Tela de Sucessos. Disponivel em: <http://www.sbt.com.br>. Acesso em: 30 de mai.
2008. Band: Cine Band, Cine Band Cléssicos, Cine Band Espetacular, Cine Privé. Disponivel em:
<http://www.band.com.br>. Acesso em: 30 de mai. 2008. Ulbra TV: Cine 48, Insbnia, Versdo Brasileira, Sessao
Acdo. Disponivel em: <http://www.ulbratv.com.br>. Acesso em: 30 de mai. 2008. Rede Record: Super Tela,
Tela Maxima. Disponivel em: <http://www.rederecord.com.br>. Acesso em: 30 de mai. 2008.0 canal Rede TV
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Selonk (2004), que fez um estudo comparado a respeito da distribuicdo cinematografica
naciona e estrangeira entre 1996 e 2002, metade dos brasileiros corsome filmes através de
canais abertos de televisdo e ou de fitas e DV Ds alugados em locadoras “ Este publico assistiu
e adaptou-se ao formato das producdes estrangeiras, ja que a televisdo brasileira praticamente
ndo exibe filmes nacionais e o mercado de video domeéstico € dominado pelas distribuidoras
americanas’ (SELONK, 2004, p.165).

No México, de acordo com resultados de pesguisa desenvolvida por Garcia Canclini
(2005), 80% dos filmes locados em video sdo norte-americanos. E tendo como referéncia as
producdes daquele pais, os receptores véem 0 cinema mexicano em comparacdo com o
cinema produzido nos Estados Unidos. Os receptores desconhecem os nomes dos diretores e
se retiram das salas de cinema antes dos créditos; nas videolocadoras os filmes séo agrupados
por géneros e nas capas destacam se 0s atores e as cenas de drama, sexo e violéncia. Mesmo
gue esses resultados tenham sido obtidos no México, servem também para pensar as
mudancas que acontecem no Brasil, que tem semelhangcas com o panorama de exibicdo e
consumo daguele pais. As histérias dos dois paises sdo atravessadas por um predominio das
producdes norte-americanas, pelo fechamento de um grande nimero de salas de exibicdo e
pelo crescimento do consumo de filmes no ambiente familiar. Entretanto, no Brasil (e,
possivelmente, no México também) a constitui¢do do mercado cinematografico abriu brechas
para que se inserissem outras possibilidades de exibicdo e de consumo, tais como a préatica
cineclubista e as exibicBes itinerantes de cinema. E o que busco trabalhar adiante. Antes,
porém, a idéia € a de olhar para 0 contexto santa-mariense de exibicdes comerciais de
cinema, de modo a me aproximar do meu objeto e a compreender as marcas deixadas por um

mercado cinematogréfico nacional em um cenério local.

2.1.3 O contexto santa-mariense

Em SantaMaria, o principio da histéria dos espetaculos de cultura e lazer®® é marcado
pelo cinema e pelo teatro. Em 1898, ano seguinte ao da abertura da primeira saa fixa de

cinema no pais, no Rio de Janeiro, aconteceram as primeiras exibi¢des cinematogréficas na

ndo exibe filmes em sua programacéo.

30 s dados citados sobre a histéria das exibi ¢Oes de cinemaem Santa Maria, no texto que segue, tém origem em
Corréa (2005). Caso as informacgles tenham sido baseadas em pesquisas de outros autores, estes serdo
identificados.
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cidade. De acordo com o historiador Romeu Beltrdo (apud Corréa, 2005) a primeira exibicéo
aconteceu em 17 de fevereiro de 1898, pela Companhia de Variedades do Teatro Lucinda, de
Germano Alves. Os filmes eram trazidos por vigantes que improvisavam as exibicoes, a
maioria feita no Theatro Treze de Maio, local importante para a atividade cultural da cidade.
Em 1908, havia também o Saldo Seyffarth, na Avenida Rio Branco onde exibidores
ambulantes faziam algumas exibicdes, mas isso teve pouca duragdo. O inicio das exibicles €
semelhante a0 que aconteceu ndo sO no Brasil, mas em outras partes do mundo, ou sga, as
sessdes eram itinerantes, improvisadas, pois ainda ndo havia lugares fixos especificos para as
exibicoes.

O primeiro cinema de cidade, 0 Recreio Ideal, no Theatro Treze de Maio, é fundado
em 1911. Maslogo o “negdcio cinematogréfico” cresceu e era necessario uma outra sala para
a exibicdo de filmes na cidade. Entdo, no mesmo foi inaugurado o Cine Coliseu, com
capacidade para 1.300 pessoas e que, além de sessdes de cinema, também tinha espaco para
espetaculos teatrais. Nesse periodo, nacionalmente, eram exibidos os chamados filmes
cantantes e 0s cingjornais, sendo que boa parte eram producdes brasileiras. Apesar de n&o
haver registros sobre os filmes que eram exibidos em Santa Maria, € possivel que essas

productes também fossem exibidas na cidade.

Foto 1: Prédio do Cine Coliseu®.

Nos anos 20, o interior da cidade de Santa Maria ainda recebia exibi¢des itinerantes
organizadas por Frederico Scherechvski. Com um projetor 35mm, ele projetava os filmes em

igrejas, saldes de clubes e até residéncias particulares. Nesse mesmo periodo havia outros

31 Disponivel em: <http://www.cineclubel anterninhaaurelio.blogspot.com. Acesso em: 25 de abr. 2008.
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espacos de exibicdo, que ndo salas fixas de cinema, tais como a Confeitaria Ponto Chique,
local também de exibi¢des filmes e o Cine Universal, uma mistura de bar e cinema ao ar livre.
E interessante perceber como neste inicio eram possiveis outros locais de exibicZo de cinema,
gue provavelmente misturavam os elementos de uma confeitaria e de um bar, com as
projecdes de filmes, promovendo o encontro e a sociabilidade.

Dois importantes cinemas da cidade, o Cine Independéncia, e o Cine-Teatro Imperial,
sdo fundados em 1922 e 1935, respectivamente. No fina da década de 30, a cidade contava
com quatro salas de projecdo, pois havia sido inaugurado também o Cinema Odeon. As
exibicles de cinema estavam em seu auge e eram um dos principais programas de lazer para
os finais de semana, totalizando 16 sessdes aos domingos. Esse foi o periodo em que entraram
em vigor as leis de reserva de tela para o cinema nacional, devido ao dominio do cinema
estrangeiro, especiamente o norte-americano intensificado com o pos-guerra. Essas leis
deveriam ser seguidas por todos os cinemas brasileiros e, provavelmente, devem ter sido

cumpridas nos cinemas da cidade.

Fotos 2 e 3: Fachada do Cine Independéncia (ao centro)* e fachada do Cine-Teatro Imperial®.

Ja na década de 40, a cidade ficou apenas com duas saas, a do Imperial e a do
Independéncia. Mas na década seguinte, Santa Maria € marcada pela imponéncia de uma nova
sala de exibicdo, a do Cine Gléria, onde antes era o Cine Coliseu. Neste periodo o consumo
de cinema no Brasil era um hébito cotidiano, assim como em Santa Maria. Uma das
entrevistadas de pesquisa anterior por mim feita, intitulada Recepcdo cinematogréfica: um

estudo de caso sobre a audiéncia popular do Cineclube Lanterninha Aurdlio Itinerante®,

32 Disponivel em: <http:// www.cineclubelanterninhaaurelio.blogspot.com. Acesso em: 25 de abr. 2008.
33Disponivel em: <http://www.cineclubel anterninhaaurelio.blogspot.conm. Acesso em: 25 de abr. 2008.
34Monografia de curso de especializacdo em Comunicacao Midiética, da UFSM, sob orientacao da Prof.2 Dr.2



freglientava as salas de cinema da cidade na década de 50. Norma, com 67 anos em 2006,
contava que ia ao cinema todos domingos, as 15 horas, nas chamadas matinées, em que eram
exibidos capitulos de seriados estrangeiros. Quando completou quatorze anos, ela passou a
freqlientar a sesséo das 16 horas, em que eram projetados longas- metragens, especialmente
romances norte-americanos. Esse habito de Norma possivelmente tenha sido vivido por

muitos santa- marienses naquele periodo.

Foto 4: Pablico durante exibicdo no Cine Gléria®.

No pais, a década de 70 € marcada por grandes bilheterias dos filmes nacionais. No
Rio Grande do Sul os filmes do cantor Teixeirinha faziam muito sucesso nesse periodo. Outro
entrevistado da pesguisa anteriormente citada, Gilson, de 55 anos, contou que, a primeira vez
em que foi a0 cinema em Santa Maria, assistiu a um filme de Teixeirinha. Posteriormente,
sempre que havia uma estréia dos filmes do cantor, ele ia ao cinema. E interessante este relato
porgue os filmes de Teixeirinha foram um marco na cinematografia do Rio Grande do Sul e
eram exibidos nos cinemas locais. O proprio cineclube Lanterninha Aurélio, considerando o
sucesso desses filmes no estado e na cidade ja exibiu alguns filmes do cantor em suas sessoes.

Porém, assim como no restante do pais, a partir do final da década de 70 os cinemas de
Santa Maria comegam a fechar. O primeiro foi o Cine- Teatro Imperial, depois, ja na década
de 80, o Independéncia e o Gldria comegam a sentir as consequiéncias da grande capacidade

de lotacdo (o primeiro com 1.300 lugares e 0 segundo com 1.600 lugares). O rendimento dos

Veneza Ronsini, defendida em dezembro de 2006.
%Disponivel em: <http:// www.cineclubel anterninhaaurelio.blogspot.com. Acesso em: 25 de abr. 2008.
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cinemas comegava a cair e o Cine Independéncia acabou fechando em 1995 e o Gléria e o
Glorinha (uma sala menor dentro do cinema Gléria) em 1997.

A cidade passou ater, entdo, salas em shoppings, fenémeno que também aconteceu no
resto do pais.Passaram a ser quatro salas administradas pela Sul Projecéo Cinematogréfica
Ltda, empresa de Porto Alegre, no Monet Plaza Shopping e no Santa Maria Shopping. Foram
dez anos de cinema nestes espagos, até que em junho de 2007, a atividade € encerrada por
dividas da Sul Projegdes com o Monet Plaza Shopping. A cidade ficou um ano sem cinema,
assim como muitas outras cidades do interior do pais. Porém, em 2008, as salas do Santa
Maria Shopping voltam a funcionar, sob administracdo da Movie Arte, empresa da Panda
Filmes e da Infoco Filmes, de Porto Alegre. Sd0 salas pequenas, que pouco se assemelham
aos complexos cinematogréficos administrados por empresas internacionais nos shoppings
das grandes cidades e as estréias demoram a chegar as salas santa- marienses. A expectativa,
atualmente, é em relacéo as salas de cinema do Monet Plaza Shopping e a abertura do Royal
Plaza Shopping, que trara os cinemas da rede Arcoiris.

Apesar destas ofertas em salas comerciais de cinema, existiram e existem na cidade,
outras possibilidades de recepcéo filmes. Elas surgem como propostas aternativas de
consumo de cinema, sd0 gratuitas e organizadas por grupos que tém diversos propositos, tais
como suscitar discussdes (sobre o cinema ou usando os filmes como subsidio para debater
outros assuntos) ou proporcionar o consumo de cinematografias diferenciadas que néo sdo
exibidas nas salas comerciais. Atuamente existem as sessoes do Lanterninha Aurélio, do
Cineclube Unifra, do Ciclo de Cinema Histoérico, do curso de Histéria da UFSM, o projeto
Antropologia e Cinema, do curso de Ciéncias Sociais da UFSM, assim como outras sessoes
gratuitas organizadas também pela Universidade Federal de Santa Maria e pela TV OVO.
Este movimento que acontece paralelamente ao cenario hegemonico de exibi¢des de cinema
em Santa Maria ndo é um caso isolado, mas aconteceu também nacionalmente. Por conta
disso, a idéia do texto que segue é a de resgatar algumas destas propostas no contexto

brasileiro.
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2.1.4 O cineclubismo e asmostr as itiner antes

Pode-se dizer que a prética cineclubista e as projegfes itinerantes de cinema,
articuladas, ajudam a compor o grande propdésito do cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante
Essas duas préticas surgiram ao lado ou como consequéncia/reacdo ao cenario comercial
cinematografico. Os movimentos de contextualizacdo desta etapa tém o sentido de descortinar
propostas cineclubistas e de cinema itinerante, de modo a identificar semelhancas e diferencas

em relacdo aos objetivos das itinerancias do Lanterninha.

2.1.4.1 Cineclubismo: as origens e o movimento no Brasil

O consumo de filmes em clubes de cinema surge na Franga, no inicio do século XX,
com Riccioto Canudo, que fundou o Club des Amis du Septiéne Art, o primeiro cineclube de
gue se tem registro, conforme nos lembra Lunardelli (2000). Entretanto, foi Louis Delluc, um
seguidor de Canudo quem inventou o termo ciné-club. Ele fundou, em 1920, o Cine-Club e,
apos sua morte, 0 Cine-Club uniu-se a0 CASA (Club des Amis du Septiene Art) de Canudo e
criou-se Le Club Francais du Cinema, entidade que deu base para a constituicdo do que viria
a ser 0 movimento cineclubista. No momento em que foram criados esses primeiros
cineclubes, o cinema ainda estava afirmando-se como arte. Como os filmes costumavam ser
exibidos nas vaudevilles, o cinema era desprezado por ser uma diversao das classes populares.
O cineclubismo, inserido nesse contexto, contribuia para uma nova possibilidade de recepcéo
de cinema, que privilegiava um pensamento critico em relacdo ao que se assistia, para aém do
entretenimento. As dlites intelectuais foram as responsavelis pelo desenvolvimento dos
cineclubes e “Revestiamse de um dissimulado papel educativo, que esta na génese do
cineclubismo, evidenciado na linha doutrinaria adotada pelos cineclubes catélicos’
(LUNARDELLI, 2000, p.18).

De la para ca, o cineclubismo foi praticado de diversas formas, de acordo com o
periodo histérico, com o contexto de cada pais e regido e com os propdsitos dos grupos que
organizam seus cineclubes. Resumidamente, as especificidades que definiriam um cineclube
seriam “o fato de estar legalmente constituido, possuir carater associativo e conter, nos seus

estatutos, como finalidade principal, a divulgacéo, a pesquisa e o debate do cinema como um
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todo” (GATTI, 2000, p.128). Entretanto, existem clubes de cinema gque funcionam sem estar
legamente constituidos, mas mantém a caracteristica da cinefilia, ou sga “o prazer
compartilhado de gostar de cinema’ (LUNARDELLI, 2004, p.95).

A cinefilia proporcionaria uma identidade especifica para os cineclubistas, ja que “O
valor smbdlico atribuido aos filmes transfere-se para os participantes das entidades, que se
instauram com competéncia para diferenciar o cinema em suas variadas formas estéticas,
separando o artistico do comercial” (LUNARDELLI, 2004, p.94). Em momentos da histéria
do cinema no Brasil, por exemplo, os cineclubistas eram vistos como referéncias para a
discussdo e para a critica em relagdo ao cinema, ja que ndo havia escolas ou faculdades
especializadas na formagdo de profissionais da &rea. Os cineclubes eram 0s espagos de
discussdo, de ensino, com suas mostras de filmes e também com os cursos.

No Brasil, é possivel identificar alguns eixos de a¢éo da prética cineclubista. No inicio
da atividade havia uma preocupacdo com a questdo estética e a defesa do que os cineclubistas
entendiam como o verdadeiro cinema. O primeiro cineclube brasileiro®® foi fundado em 1928,
no Rio de Janeiro, o Chaplin Club®’ e tinha propésitos semelhantes aos do cineclubismo
francés, no sentido de legitimar o cinema enquanto arte. Defendia o cinema silencioso,
tomado com um ideal estético contra as inovagfes do cinema sonorizado.

Outra proposta cineclubista seria a do Clube de Cinema®®, fundado em 1940, em S&o
Paulo, que privilegiava o cineclube n&o s como um espaco de fruicdo e de discussdo sobre 0s
filmes, mas também com um papel de formacao de sujeitos competentes em relacéo ao género
cinematogréfico, isso ndo s informalmente, a partir do consumo, mas também formal mente,
com cursos e seminarios. Ele foi fechado pelo Departamento Estadual de Imprensa e
Propaganda (DEIP) e, depois da Segunda Guerra, voltou a funcionar. O Clube de Cinema de
S30 Paulo “serviu, também, como uma espécie de modelo para os futuros cineclubes. Estes
funcionaram como uma verdadeira escola de cinema para os seus freguentadores, num
periodo em que ndo existiam cursos similares no pais’ (GATTI, 2000a, p.128)

O fina da década de 40 foi um periodo fértil para a atividade®, ja que vérios

38Em 1917, existiu um embrido da prética cineclubista, o Cineclube Pared&036, como ficou conhecido, mas que
nunca foi constituido legalmente. Os jovens Adhemar Gonzaga, Alvaro Rocha, Paulo Vanderley, Luis Aranha,
Hercolino Cascardo e Pedro Lima, assistiam aos filmes no cinema e depois se reuniam para debater. Os dados
citados sobre cineclubismo no Brasil, no texto que segue, tém origem em Gatti (2000a). Caso as informagtes
tenham sido baseadas em pesquisas de outros autores, estes serdo identificados. 36.

3"Teve como criadores Otavio de Faria, Plinio Sussekind Rocha, Almir Castro e Claudio Mello.

38Fundado por Décio Almeida Prado, Paulo Emilio de Sales Gomes, L ourival Gomes Machado e Cicero
Cristiano de Souza.

3%Em 1947 foi fundada durante o Festival de Cannes, naFranca, a Federacéo I nternacional de Cineclubes, uma
organizacao representativa dos cineclubes, membro do Comité Consultivo da UNESCO, que hoje agrupamais
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cineclubes foram fundados como o Circulo de Estudos Cinematogr aficos (CECRJ), no Rio de
Janeiro; o Clube de Cinema de Porto Alegre, no Rio Grande do Sul, e outros em Fortaleza e
em Santos. Em 1950, acontece o primeiro Congresso de Clubes de Cinema, organizado pelo
Centro de Estudos Cinematograficos de SGo Paulo (CECSP). No inicio da década, o
cineclubismo chega em Santa Catarina, com o Clube de Cinema de Floriandpolis e funda-se
também o Cineclube de Marilia, em Sdo Paulo, entidade que funcionou até a década de 90. O
movimento cineclubista brasileiro, nas décadas de 40 e 50, tinha como participantes
importantes tedricos e criticos cinematograficos, ja que os cineclubes, com seus cursos e
seminarios, como citado anteriormente, serviam como espacos de formagdo para oS
aficionados por cinema.

Ainda na década de 50, a atividade cineclubista e a cultura cinematogréfica eram
incentivadas pela igrgja catdlica, atitude que teve consequéncias, ja que os cineclubes se
espalharam pelo pais™®. De acordo com Lunardelli (2004), o movimento tomou uma dimens&o
impensada anteriormente, ja que foi impulsionada pelaigreja catdlica. A atividade difundiu-se
por escolas, universidades e pardquias. Entretanto, aqui a proposta cineclubista e outra, ja que
os cineclubes catdlicos ndo se organizavam pela caracteristica basica da cinefilia, mas por
uma tentativa da igreja de ensinar seus fiéis a ndo serem dominados pelo cinema. E um eixo
de acdo cineclubista no sentido de educar o olhar dos catélicos em relacdo ao que era
consumido, ja que na década de 50, ir ao cinema era um hébito cotidiano para os brasileiros.

Comeca entéo o processo de interiorizacéo da atividade cineclubista, que no final da
década de 50 e inicio de 60 comega a se organizar por estados, 0 que demonstra uma
maturidade para o movimento. Em 1959 acontece a primeira Jornada de Cineclubes,
organizada pelo Centro dos Cineclubes de SGo Paulo. A década de 60 é marcada por um
crescimento vertiginoso da atividade, “no entanto foi um movimento artificial, insuflado pela
Igreja Catdlica, que detinha 0 monopdlio da atividade” (GATTI, 2000a, p.129).

Em 1962 foi fundado o Conselho Nacional de Cineclubes (CNC),que passou a ser a

entidade responsavel pelo direcionamento da atividade no Brasil. Entretanto, em 1964, com o

de 30 paises, com cerca de 50 Federacfes Nacionais. A idéiaé unir essas associagdes com a proposta da difuséo
do audiovisual, contra o elitismo e os privil égios no campo da educacéo e da fungado cultural do cinema.
Disponivel em:

<http://cnc.utopia.com.br/tiki/tikiindex.php?page=FEDERA %C3%87%C3%830+INTERNACIONAL+DE+CI
NECLUBES>. Acesso em: 7 de jan. 2009.

A0gm 1953, a Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil (CNBB) criou o Centro de Orientagdo
Cinematogréfica, destinado a formacgéo de espectadores, tendo como presidente o padre Guido Logger. As
cidades do interior paulista e depois de outros estados, lentamente, a exemplo de Marilia, comegam afundar seus
clubes de cinema (GATTI, 2000a, p.129)
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golpe militar, a pratica cineclubista também é avo da censura e o CNC, as federacdes
regionais e boa parte dos cineclubes brasileiros desaparecem ao longo da década. A partir dai,
as atividades que se mantém adotam uma pratica cineclubista “politicamente engajada’,
contraria ao regime. Em 1973, o Conselho Nacional de Cineclubes é reorganizado e é feita a

VIl Jornada de Cineclubes, em Curitiba, no Paran&:

Nessa VIl Jornada foi lancado um documento intitulado Carta de Curitiba. Esse
documento delineou a agdo dos cineclubes brasileiros até a volta da democracia
Entre as principais propostas dessa carta estavam o engajamento dos cineclubes em
prol do cinema brasileiro e o combate & censura A Carta também previu a
constitui¢do de uma distribuidora alternativa para os cineclubes, com o objetivo de
fornecer opcdes as poucas fontes existentes de abastecimento de filmes de 16mm, a
bitola cineclubista (GATTI, 20003, p.129)

Em 1976, foi criada aDistribuidora Nacional de Filmes (Dinafilme), que distribuia as
cOpias para serem exibidas pelos cineclubes. Durante esse periodo, a prética cineclubista
voltou a funcionar na maioria dos estados e passou a ser feita em sindicatos, associagoes
também, além de escolas e universidades. A preocupacdo da atividade estava marcada muito
mais pelo engajamento politico, do que pela preocupacdo com o cinema enquanto arte. De
acordo com Anténio Claudino de Jesus, atual presidente do CNC: “A retomada do movimento
na década de 70 vem com essa caracteristica da resisténcia a ditadura, ao controle cultural, de
luta de contra a censura, pela liberdade de expressdo. E, claro, com o mote de levar o cinema
a0 povo, que ndo tinha acesso, como até hoje ndo tem (JESUS, 2007, p.29)

Em 1981, o Concine editou a resolugdo n°® 64, regulamentando a atividade
cineclubista. Porém, na década de 80 o movimento passa por uma desarticulacdo. H& um
periodo de estagnacéo nas atividades do Conselho Nacional de Cineclubes e das Federacbes
Regionais, assm como uma desestruturacdo da Dinafilme Mas aguns cineclubes
continuaram funcionando, como o Cineclube de Marilia, o Clube de Cinema de Porto Alegre,
o Cineclube da Universidade Federal do Espirito Santo, o Lanterninha Aurédlio.

A partir de 2003, acontece a retomada do movimento cineclubista brasileiro, com 242
Jornada Nacional de Cineclubes, no Festival de cinema de Brasilia. Durante 14 anos n&o
havia sido realizada nenhuma outra edi¢cdo da Jornada no pais. Atualmente, os propdsitos do
movimento vao se aproximando da discussdo em torno do mercado cinematografico
brasileiro, das dificuldades de exibicdo de filmes nacionais, da hegemonia norte-americana

nas telas;
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Hoje a luta cineclubista envolve outros processos, ja que implica transformar os
cineclubes em espacos alternativos para exibicdo de produgdes brasileiras e
independentes, que ndo chegam ao circuito comercia de salas de cinema. Ou sgja,
trata-se de organizar um movimento que ndo est alheio as novas formas de
interacdo e formatos que o cinema atual oferece, mas que busca ser um revés ao
sistemadaindistriacultural (SILVA, F. N., 2007, p.42)

As mudancas ocasionadas pelo advento das tecnologias digitais também tiveram
implicacBes na atividade cineclubista, que além de exibidora, passa a ser produtora de

audiovisuais. Segundo Claudino de Jesus:

Hoje vocé pega sua bolsinha a tiracolo, seu DVDzinho, e va exibir. Isso
democratizou o processo da exibi¢ado, barateou o custo, o que é fundamental, pois o
cineclube ndo tem fins lucrativos. Uma outra caracteristica foi o barateamento do
processo de producdo. Hoje, os cineclubes produzem; entdo muitos cineclubes
surgiram das necessidades dos realizadores de mostrar seu produto para sua
comunidade. (JESUS, 2007, p.31)

Hoje em dia, os cineclubes estdo espalhados pelo pais, nas capitais e no interior dos
estados. Em setembro de 2008, contabilizavam 204 filiados ao Conselho Nacional de
Cineclubes*!, porém existem muitas atividades cineclubistas sendo desenvolvidas no pais,
ainda que néo filiadas ao conselho. No Rio Grande do Sul, foram mapeadas 24 atividades
cineclubistas entre filiadas e ndo filiadas e também pontos gratuitos de exibicao, sendo elas**:
Cineclube Lanterninha Aurélio e Cineclube Unifra, de Santa Maria; Cineclube Vagalume, de
Cacapava do Sul; Clube de Cinema de ljui, em ljui; ACV Associacdo de Cinema e Video de
Pelotas e Clube de Cinema de Pelotas, de Pelotas; Amigos do Cinema, de Santa Cruz do Sul;
Cineclube 8 Virtual, Cine 8, Clube de Cinema de Porto Alegre; Cinedebate na Satde Mental;
Cineclube Bang-Bang, Ciné-Club Amelie Poulain, Cineclube dos Alunos da PUC/RS,
Cineclube dos Alunos de Pedagogia da UFRGS Clube de Cinema Arroio Grande;
Cinemaniaco, Mostra de Video Independente, Quinta Independente, de Porto Alegre, RS;
Cine em Quadro, de Passo Fundo; Cineclube de Olho na Cultura, de Alvorada; Cineclube
Grande Angular e Clube de Cinema Ana Carolina, de Caxias do Sul; Cinezine, de Laeado.

O movimento cineclubista brasileiro conquistou recentemente o reconhecimento de
sua institucionalidade, através da edicdo da Instrucéo Normativa n° 66, da Agéncia Nacional
de Cinema (ANCINE). Além disso, desde dezembro de 2007, o CNC tem assento no

“IDisponivel em: < http:/cnc.utopia.com.br/tiki/tiki-index.php?page=CINECLUBES+FILIADOS+AO+CNC>.
Acesso em: 7 de jan. 20009.

42Disponl’vel em: <http://www.pcrc.utopia.com.br/tikiindex.php?page=CINECLUBES+BRASILEIROS& bl>.
Acesso em: 1° de jun. 2008. Como existe um mapeamento de atividades ndo filiadas, os dados podem nédo ser
precisos.
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Conselho Consultivo da Secretaria do Audiovisual (SAV) e passa a ter voz nas decisdes do
governo em relacdo ao cendrio audiovisual nacional. Em marco desse ano, o CNC iniciou a
Campanha pelos direitos do publico. A proposta foi deliberada na 12 Conferéncia Mundial de
Cineclubismo, em 2008, no México, como uma idéia dos representantes brasileiros para todos
os filiados a Federacao Internacional de Cineclubes (FICC). A base da campanha € aCarta
dos Direitos do Publico, ou Carta de Tabor (cidade da Republica Tcheca), de 1987 e um
texto de autoria de Felipe Macedo, que seria uma interpretacdo do Conselho Nacional de

Cineclubes sobre a carta. Segundo texto de divulgacdo da campanha:

O publico é o Unico setor da cadeia cultural do audiovisual que ndo esta presente nas
diferentes instancias, institucionais ou politicas, que decidem sobre o
desenvolvimento desse setor da cultura no Brasil. Os cineclubes sdo as Unicas
organizagdes que representam o publico na esfera do audiovisual. Dos cineclubes,
portanto, e do publico que representam vai depender o sucesso desta campanha

histérica, fundamental e inadiavel que estamos empreendendo43.

A idéia, com a campanha é assegurar direitos legais que privilegiem o publico e os
cineclubes. De acordo com a sétima parcial da campanha, divulgada em 05 de maio de 2008,
pela lista de discussdo do Conselho de Cineclubes, a CNC Dialogo, a proposta tem cerca de
490 assinaturas de apoiadores

A proposta deste movimento de contextualizacdo foi fazer um resgate histérico do
cineclubismo no pais, no sentido de compreender que ndo ha um cineclubismo anico, ja que
este é reformulado ao longo dos anos. Sem dlvida existe um 6rgdo maior, no caso brasileiro,
0 Conselho Nacional de Cineclubes, que cria diretrizes de agdo, mas os cineclubes, por sua
vez, recriam essas propostas de acordo com seus proprios objetivos. E possivel perceber
alguns eixos de propostas cineclubistas desde 0 seu inicio no pais, tais como: uma defesa
estética em relacdo ao cinema arte, que deveria ser apreciado; uma idéia de cineclube
enguanto espaco de formagdo de sujeitos criticos e competentes nas | 6gicas cinematogréficas;
uma proposta de educacao do olhar, difundida pelos cineclubes catdlicos durante as décadas
de 50 e 60; uma proposta de utilizar o cinema como possibilidade de mobilizagéo social em
torno de uma causa, como foi durante o periodo militar; um eixo de acdo do cineclube
enguanto um espaco de discussdo acerca do cen&rio cinematogréfico instituido, como um
local de difusdo de filmes que ndo sdo exibidos nas salas comerciais de cinema e/ou
disponibilizados em videol ocadoras e veiculados em canais de televisdo.

O movimento de contextualizacdo que segue € o de tentar compreender de que modo

“3 Disponivel em: <http://cnc.utopia.com.britiki/tiki-read_article. php?articleld=260>. Acesso em 1° de jun. 2008.
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este contexto nacional da atividade cineclubista se refletiu no interior do estado do Rio
Grande do Sul, em Santa Maria, cidade onde desde a década de 50 existiram cineclubes

atuantes.

2.1.4.2 O cineclubismo no contexto santa-mariense

Em Santa Maria a atividade cineclubista também se desenvolveu e é possivel perceber
eixos de acdo atravessando as propostas locais. O movimento de interiorizagdo da atividade
gue aconteceu no pais nas décadas de 50 e 60 também teve reflexos na cidade. O primeiro
cineclube funcionou de 1951 a 1962 e era chamado Clube de Cinema®**. Ele funcionava todas
as segundas-feiras no Centro Cultural, no Theatro Treze de Maio, 0s sOcios recebiam a
programacdo do més e os filmes eram organizados em ciclos teméticos, como acontece até
hoje no Lanterninha Aurélio e em muitos outros cineclubes do pais, de modo que se possa
explorar afilmografia de vérios diretores, escolas do cinema, entre outros.

O Lanterninha, por sua vez, foi criado em 1978* pelo grupo de pessoas que criou, no
mesmo ano, a Cooperativa dos Estudantes de Santa Maria Ltda — CESMA. Aqueles sujeitos
gue tinham dificuldades para terem acesso a livros e outros materiais para sua formacéo
académica, também estavam descontentes com as possibilidades culturais da cidade e, por
conta disso, decidiram criar o Lanterninha Aurélio.

O cineclube surge em um momento em que o movimento cineclubista atuava de forma
engagjada politicamente, com o propésito de mobilizacdo social, contra a ditadura e pela
liberdade de expressdo. Um projetor 16mm foi liberado pela pro-reitoria da universidade sob
a desculpa de que os alunos iriam montar um grupo de estudos sobre cinema. Entretanto, o
Lanterninha passou a organizar sessdes com o propésito de suscitar uma reflexdo sobre a
realidade daguele periodo. A partir do contato de um dos cineclubistas com o movimento
sindical paulista, o cineclube teve acesso ao acervo da Dinafilme, distribuidora de filmes do

movimento cineclubista. Gs filmes escolhidos tinham cunho politico e as exibi¢es eram

44 Seus fundadores foram Edmundo Cardoso, Luiz Schieininger, Wilson Aita, Dr. Luiz Bolick, Victor Camargo,
Salvador Isaia, Edna Mey Cardoso, Bortolo Achutti, entre outros.

4> Asinformagcdes acerca do cineclube foram baseadas em Teixeira (s/d) .

“6p escolha do nome foi uma homenagem a Aurélio de Souza Lima, lanterninha do Cinema Imperial, que
vigiava 0s espectadores durante as sessdes, iluminando a sala com uma lanterna. Além disso, conta-se que ele
liberava a entrada de jovens que ndo tinham dinheiro para pagar os ingressos para os filmes.
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feitas em auditdrios da Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), na boate do Diretério
central dos Estudantes (DCE), em escolas, em para bairros e vilas populares da cidade. Essa
prética foi considerada subversiva pelo governo, o que fez com que o cineclube respondesse a
um processo da Policia Federal. As itinerancias desse periodo serviram como inspiracao para
as itinerancias atuais desenvolvidas pelo cineclube e foco desta pesquisa.

Até a metade da década de 80, o cineclube contabilizou mais de 200 filmes exibidos
em 16mm, numa proposta também de atingir publicos que ndo tinham acesso ao consumo de
cinema. Depois de uma fase de reflex&o sobre a realidade social, o cineclube passou a propor
discussdes estéticas sobre o cinema, em decorréncia da propria fase de abertura politica que o
pais vivia. De 1984 a 1987 houve uma paralisagdo das atividades do Lanterninha Aurélio,
assim como em muitos outros cineclubes do pais. Posteriormente, a equipe Cooperativa dos
Estudantes passou a montar uma locadora de fitas VHS e o cineclube também se utilizou
desse formato e parou de exibir filmes em 16mm, movimento que também aconteceu com 0s
cineclubes brasileiros. Até 1995, as sessfes passaram a acontecer em um local fixo, na sala 07
da antiga reitoria da UFSM, todas as quartas-feiras, as 19h. Entretanto, a sala foi requisitada
pela universidade, a equipe foi desmembrada e o cineclube parou com suas atividades
semanais, apesar de acontecerem ainda algumas exibi¢cbes esporddicas. O periodo de
estagnacdo do Lanterninha também foi vivenciado por grande parte dos cineclubes
brasileiros, porém, em Santa Maria, a atividade se manteve de outras formas.

O Cineclube Otelo, mantido pelo Sndicato dos Bancarios de Santa Maria, esteve em
funcionamento de 1995 a 1999, sendo que a TV OVO (parceira das itineréncias do
Lanterninha Aurélio) estava envolvida dando o apoio técnico a esse cineclube. Durante o ano
de 2001, aprépria TV OVO fundou o seu cineclube, chamado de Por&o. O Cineclube Porao
editava um fanzine e também unia shows e exposi¢cdes de arte as exibicdes que aconteciam
nos domingos. Em 2003, foi fundado o Cineclube Unifra, ligado a0 Centro Universitario
Franciscano. Filiado a0 CNC, este cineclube funciona até hoje nas dependéncias da
ingtituicdo de ensino, todos os sabados a tarde e € mais uma opcao de exibicdes de filmes para
a populagdo da cidade.

Em 2003 houve arearticulagdo do movimento cineclubista e a rearticulagéo do préprio
Lanterninha Aurélio. Pessoas envolvidas com os cineclubes Pordo e Otelo se reuniram para
essa retomada. As sessdes do Lanterninha Aurélio passaram a acontecer na Casa de Cultura

de Santa Maria, também &s quartas-feiras, & 19h, no projeto Curta nas Quartas*’. Em 2004,

47 Uma parceriaentre a CESMA e a Prefeitura de Santa Maria, também com o apoio da TV OVO, Estacéo
Cinema, Associacéo dos Amigos da Casa de Cultura e Santa Maria Video e Cinema.



com uma equipe estruturada e inspirada nas itinerancias da década de 70, o cineclube
Lanterninha Aurélio volta a levar o cinema até bairros e vilas da periferia da cidade. Em
2005, a CESMA e o Lanterninha Aurélio passaram a funcionar no Centro Cultural CESMA,
no centro de Santa Maria.

Fotos 5 e 6: Sessdes do cineclube Lanterninha Aurélio em sua novasede.

Santa Maria sediou a 262 Jornada Nacional de Cineclubes e do Il Encontro Ibero-
americano de Cineclubes, em 2006, importantes eventos para 0 movimento cineclubista
brasileiro e internacional. Em 28 de junho de 2008 foi realizado o Encontro Gaucho de
Cineclubes e Pontos de Exibicdo na sede do Lanterninha Aurélio, sendo que o propdsito do
encontro foi atroca de experiéncias dos projetos com o objetivo de discutir sobre a criagdo de
uma associagdo representativa das acdes cineclubistas no estado. Esses tipos de encontros
sediados na cidade legitimam o Lanterninha Aurélio enquanto um cineclube atuante no
cenario naciona e, além disso, um dos seus membros, Luiz Alberto Cassol, € vice-presidente
do Conselho Nacional de Cineclubes.

Atuamente, o Lanterninha Aurélio funciona por ciclos tematicos propostos a cada
més e a equipe também tem feito votagdes entre os espectadores para definir os filmes a
serem exibidos. O cineclube néo é organizado de forma associativa, sendo que as exibicoes
S80 gratuitas e abertas a todos e as informagdes sobre os ciclos e sobre o cineclube séo
divulgadas através de listas de discussdes, cartazes e do blog do cineclube.

E possivel identificar elementos de diferentes propostas cineclubistas configurando os
eixos de acdo do Lanterninha Aurélio. De um inicio das atividades calcado no engajamento
politico e na utilizacdo das sessGes de cinema como espacos de resisténcia e de discussdo

acerca do regime militar, o cineclube se renovou, propondo discussdes estéticas; investindo na
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formacdo de outros cineclubes e cineclubistas, a partir de oficinas e grupos de estudo;

formando espectadores competentes em diferentes géneros cinematogréficos a partir de seus
ciclos de exibicdo; debatendo acerca do cenario cinematografico instituindo, sga
explicitamente em debates com 0s espectadores, ou em textos divulgados; sgja a partir de
acOes como as itinerancias em regides popul ares da cidade, levando a experiéncia da recepcdo
coletiva e os filmes que eles imaginam que as pessoas devam assistir. Em trecho de texto
entregue durante o Encontro Gaucho de Cineclubes e Pontos de Exibicéo, suas posicoes em

relacdo ao cendrio cinematogréafico sdo expressas em tom quase planfetéario:

Passamos entdo a ter acesso a uma filmografia mundial que ndo encontra espago de
exibicdo em salas convencionais, preocupadas exclusivamente com o lucro certo e
facil. Esta € uma das fungdes de qualquer cineclube responsavel, romper com aquela
I6gica de exibicdo. O cineclube Lanterninha Aurélio nunca exibira um blockbuster
americano. (...) O cineclubismo brasileiro (...) Cumpre afunc¢éo de proteger a cultura
do pais contra a invasdo hegemdnica de um Unico modo de se fazer cinema. O
cineclubismo faz parte de processo cinematogréfico ndo de forma alienada, mas
combativa (TEIXEIRA, s/d);

Se a contextualizacdo feita teve o objetivo de elucidar algumas propostas do
movimento cineclubista, a idéia do préximo movimento de contextualizacdo € o de iluminar
algumas propostas de projecdes itinerantes de cinema, de modo a compreender a atividade

itinerante do Lanterninha Aurédlio.

2.1.3.2 O cinema vai pararua: as projegoes itinerantes e cineclube Lanterninha Aurélio

Se no inicio das exibi¢des de cinema no Brasil, o carater ambulante se dava pela falta
de publico e de um mercado constituido, as sessdes itinerantes contemporaneas se dao
também pelas conseqiiéncias do mercado gque se construiu. A falta de espaco para exibicdo e
de demanda para o consumo dos filmes brasileiros faz com surjam atividades como as
projecoes itinerantes de cinema. Com o quase total desaparecimento dos cinemas de calcada e
a transferéncia das salas de cinema para os shopping centers dentro dos grandes complexos,
ou multiplex, que abrigam num mesmo hall de entrada cinco ou mais salas de exibicao,
somado aos altos custos dos ingressos (sem considerar toda a problemética da disseminagdo
da assisténcia de filmes no ambiente familiar, pela televisdo, VHS, DVD, e em todos os

formatos possiveis com os meios digitais), a possibilidade de recepgdo coletiva de cinema
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torna-se cada vez mais dificil.

Os projetos atuais tém a proposta de democratizagdo do acesso aos filmes nacionais,
assim com a formagdo de platéias para estas producdes. Entretanto, cada atividade itinerante
tem caracteristicas particulares: algumas so organizadas por cineclubes; outras por empresas
ou 6rgaos publicos; existem as que sO exibem filmes brasileiros, enquanto ha as que também
projetam producbes norte-americanas de grande distribuicdo; algumas atividades possuem
grande estrutura, j& em outras, as sessdes acontecem de forma improvisada;, ainda ha as
projecBes que retdnem filmes e variadas apresentagOes artisticas. As sessOes itinerantes de
cinema contemporaneas se caracterizam também pela gratuidade e por serem feitas,
principalmente, em cidades em que ndo haa salas comerciais de cinema ou em regides
periféricas de cidades que tém salas de cinema, mas que os moradores dessas regides ndo
teriam possibilidades financeiras de freglentar tais salas. As itineréncias possibilitam a
experiéncia coletiva de recepcdo de cinema, mas uma experiéncia diferenciada, em que o
contexto de recepcao tem papel fundamental .

Josimey Silva (2004) estabeleceu uma classificagcdo das possivels sessdes de cinema,
dividindo-as em sessbes comerciais (em salas de cinema tradicionais, com entrada paga),
sessoes especiais (em festivais e mostras pagas), sessdes comunitérias fechadas (em centros
culturais e universidades, com entrada gratuita) e sessbes comunitarias abertas (em pragas,
ruas e casas, com entrada gratuita). Nesta pesquisa, as exibi¢oes itinerantes a serem analisadas

estariam dentro do parametro das duas Ultimas, como define esta autora:

Sessdes comunitérias fechadas sessfes publicas de cinema com projegéo de filmes
e, pelicula fotogréfica ou fita magnética de video em espacos institucionalmente
delimitados (universidades, escolas, museus ou entidades culturais), com uma certa
incorporagdo a rotina do publico do local e com entrada gratuita, sendo dirigidas a
publicos especificos (comunidade ligada a instituicdo observada e frequentadores
habituais passiveis de identificagdo com tais).

Sessfes comunitarias abertas (...) sessdes publicas de cinema com projecdo de
filmes em suporte fotogréfico ou video-gréfico realizadas em espagos civis como
ruas, pragas, centros comunitarios, associagdes de bairro ou outros, como eventos
dirigidos a uma comunidade localizada territorialmente e com livre acesso de
qualquer espectador ao local de exibigdo, podendo configurar acontecimento isolado,
esporadico, ou apresentar periodicidade definida (SILVA, J. C., 2004, p.25-26)

De todo modo, utilizarei a denominacdo de exibicOes itinerantes para ambas,
comunitérias abertas e comunitérias fechadas, sempre gratuitas, j4 que o adjetivo itinerante
traz consigo aidéia de deslocamento, de viagem. Ou sgja, a equipe do Cineclube Lanterninha
Aurdlio sai de sua sede fixa e se transporta para outros locais e, juntamente com agentes

mediadores e receptores, da um novo sentido ao ambiente.
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A partir de um mapeamento das atividades itinerantes realizados pela Internet, busco
visualizar algumas caracteristicas dos projetos itinerantes atualmente em curso. Os projetos
encontrados datam, principalmente, da década de 90 paracd. Sem davida, devem ter existido
vérias atividades itinerantes antes desse periodo, porém os registros sdo escassos. A partir dos
projetos encontrados, busquel estabelecer alguns parametros, de modo a agrupar propostas e
estabelecer relagdes de semelhangas e diferencas com o projeto itinerante do Lanterninha
Aurélio. Como dito anteriormente, me parece que esses projetos se propdem a divulgacdo do
cinema, a abertura de possibilidade da recepcéo coletiva, em especial para um publico popular
gue tem pouco acesso as saas de cinema e as producdes feitas no pais. Os parametros foram
estabel ecidos de acordo com as diferencas de estruturas dos projetos (incluindo ai ndo s6 a
logistica da exibicdo, a circulagdo, mas o financiamento dos projetos) estabelecendo duas
categorias. grandes estruturas e pequenas estruturas. Entretanto, dentro destes dois
grandes grupos existem singularidades de acordo com o espago de exibicdo, a proposta de
curadoriafilmica e as relagdes com 0 movimento cineclubista.

Antes de comecar o movimento de descricdo e andlise das atividades encontradas,
penso ser importante trazer o relato de um projeto de itinerancias desenvolvido na regiéo
central do estado do Rio Grande do Sul pelo irméo Palotino Ademar da Rocha, que aconteceu
de 1928 a 1968*8. A idéia de trazé-lo separadamente se da porque ele fez parte de um outro
contexto histérico. De todo modo, é possivel perceber semelhangas com as atividades
itinerantes atuais, tais como proporcionar 0 consumo de filmes a pessoas que, em tese, tém
pouco acesso a eles.

No periodo em que a atividade itinerante do irmdo Ademar foi desenvolvida, o cinema
fazia parte do cotidiano dos moradores daregido central do estado. Entretanto, para quem n&o
morava na cidade, ou morava em regides distantes, 0 acesso as salas de cinema era dificil. Por
conta disso, aidéia do Irm&o Ademar era a de levar o cinema para quem nao tinha acesso a
ele, sgja por condicdes financeiras ou de localizacgo. Segundo ele, citado por Klein (2004) a
idéia era a de levar uma distracdo e chegar com um filme nas comunidades, paroquias,
colégios, era uma felicidade para as pessoas. As sessdes organizadas por Irmao Ademar foram
as primeiras experiéncias de recepcdo coletiva de muitos moradores da regido central do
estado.

Esse projeto tinha ligagdo com o movimento cineclubista cat6lico, muito forte durante

as décadas de 50 e 60 no pais e que tinha o propdsito de orientar os seus fiéis em relacéo ao

“8|rmao Ademar percorreu a Quarta Coldnia, regido de colonizacdo italiana na regi&o, com um projetor e um
minitel8o. Por essa prética, erachamado de O Irmédo do Cinema (KLEIN, 2004).
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gue assistiam. As projegdes eram chamadas de Cine Educativo e, além de exibir, ele também
produzia filmes sobre as comunidades, o que atraia a atencéo das pessoas que gostavam de se
ver projetadas na tela. A escolha dos filmes era feita por Ademar, que tinha que seguir as
recomendacdes dos padres. Cenas com imagens de mulheres com bragos desnudos eram
proibidas, por exemplo, por serem consideradas imorais. Entdo, ele ou cortava as cenas e
remontava o filme ou tapava o projetor durante as exibi¢des. Além do Cine Educativo, Irméo
Ademar também trabalhou com o Cine Forum, uma prética cineclubista estimulada pelaigreja
catdlica, que visava orientar os fiéis sobre o que eles deveriam assistir e formar espectadores,
no sentido de observar pontos positivos e negativos dos filmes, apontar as coisas certas e
erradas.

Das atividades mapeadas a partir da década de 90, destaco alguns projetos que
possuem grande financiamento, principamente a partir de Leis de Incentivo a Cultura e
outras formas de financiamento publico tendo, consegiientemente, uma maior estrutura, com
equipe fixa, grandes telas, projetores, cadeiras confortaveis, transporte proprio e uma maior
circulacdo, percorrendo diversas cidades. A preocupacdo da maioria € a exibicdo de filmes
brasileiros, mas também possuem suas singularidades*®.

O Cine Tela Brasil®, por exemplo, possui uma estrutura e é possivel ver uma
preocupacdo com o espaco de recepcdo de modo que simule uma sala comer cial de cinema.
O projeto tem o objetivo de exibir filmes brasileiros em municipios ao longo da rodovia dos
Bandeirantes, atendidos pela concessionaria AutoBan. O Cine Tela Brasil € composto por

uma sala escura, com 225 lugares, ar condicionado, tela de 21m? e som stereo surround com

9 No Brasil, atualmente, existem outros grandes projetos, mas que ndo tém a proposta de exibir s6 filmes
brasileiros. Por exemplo, o projeto Conexao Cultural Tigre/lCRH, que além de exibir filmes, também promove
espetaculos teatrais, percorrendo os estados da Bahia, Minas Gerais, Sdo Paulo, Parand e Santa Catarina. O
cinema itinerante € uma promocéo do Instituto Carlos Roberto Hansen (ICRH), com patrocinio da Tigre, por
meio daLei Rouanet de Incentivo & Cultura. Entre os filmes a serem exibidos estéo Transformers, Ratatouille, O
mundo em duas voltas Quarteto Fantastico e o Surfista Prateado, Piratas do Caribe, Ponte para Terabitiae O
ano em que meus pais sairam de férias Aqui se percebe a diferenca entre as propostas de cinema itinerante em
relacdo aos filmes escolhidos, ja que apenas dois sdo brasileiros e os demais, produgdes norte-americanas. Outra
proposta, que surge an 2008, é o projeto Visdes da Vida. Até a metade deste ano, o projeto levara sessdes
gratuitas de cinema as cidades de Sao Paulo, Sdo Bernardo do Campo, Santos, Guaruja, Jundiai, Sorocaba,
Americana, Araraquara, Ribeirdo Preto e Pirassununga. De acordo comos organizadores serdo exibidos “filmes
nacionais que abordam temas relevantes e possuem mensagens construtivas’. O projeto abordara a importancia
do cuidado com a salide, em especial o diabetes. Esse é mais um projeto que também tem caracteristicas proprias
e utiliza-se das projecdes de cinema para abordar um tema relacionado a salide, j& que um dos patrocinadores
trabalha nessa &rea, a Becton Dickinson (BD), através do Centro BD de Educacédo em Diabetes.

S0Em 1996, por exemplo, os cineastas Lais Bodanzky e Luiz Bolognese criaram o Cine Mambembe, com um
projetor 16mm, umatela montavel e uma Saveiro. Eles exibiam filmes brasileiros em pracas e em escolas de Séo
Paulo. O projeto seguiu até 2004, ano em que, com apoio da Lei de Incentivo a Cultura (LIC), da CCR
Controladora da AutoBan e Nova Dutra, entre outras concessionarias, ele passou a se chamar Cine Tela Brasil.
Em 2005 foram somadas 504 sessbes e um total de 100.000 espectadores. Em 2006 somavam-se 200 mil
espectadores.
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leitor laser. O “cinema’ permanece por trés dias na periferia das cidades e oferece quatro

sessfes didrias, duas para criancas e duas para adultos®*.

‘a
4
11

Fotos 7, 8 e9: Estruturaexternado Cine TelaBrasil %% pateinterna do Cine Tela Brasil 53: exibi ¢80 na cidade de
Vinhedo®.

No Rio Grande do Sul, desde 2001, existe um outro projeto de grande estrutura
chamado RodaCineRGE, que percorre vérias cidades do estado. Este ano, em dois furgbes
equipados com projetor 35mm, telas e sistema de som, a equipe roda o estado exibindo filmes
brasileiros contemporaneos™. O projeto é uma iniciativa do Governo do Estado do RS,
através da Secretaria Estadual da Cultura e do Instituto Estadual de Cinema (IECINE) e é
realizado pela Fundacdo de Cinema RS (FUNDACINE). Desde 2001, o publico acumulado
supera 372 mil pessoas, em 360 municipios. O RodaCineRGE, diferentemente do Cine Tela
Brasil, faz as sessOes ao ar livre ou em espacos cobertos, utilizando a estrutura do local o
que possibilita um outro tipo de recepcdo de acordo com o espago adaptado. Além disso, o

projetor 35 mm utilizado (raro nas itinerancias que utilizam, em sua maioria, projetores

>l0utro projeto de cinema itinerante de grande financiamento e estruturaé o Cinema BR em Movimento, que
realiza sessfes gratuitas em comunidades e em universidades localizadas em todo o pais. Ele funciona desde
2000 e conta com o patrocinio da Petrobras Distribuidora, e integra a politica de patrocinio cultural da
Companhia, através do Programa Petrobras Cultural. O projeto possui dois focos de agdo, o circuito

universitario e o circuito comunitario. O segundo € o que interessa para a presente pesquisa, jaque é voltado para
um publico que normalmente ndo tem acesso as salas de cinema, sgja por condic¢des geogréaficas ou econdmicas.
Pracas publicas, associacBes de moradores, escolas de ensino fundamental e médio, agremiactes, hospitais,

presidios, assentamentos agrérios sdo alguns exemplos de lugares aonde o circuito atua, muitas vezes oferecendo
cinema nacional pela primeira vez aos seus espectadores. Os objetivos do projeto sdo ampliar o alcance das
producdes audiovisuais brasileiras, formar platéias, potencializar debates a partir dos filmes assistidos, entre
outros.

2Djsponivel em: <http://www.cinetelabrasil.com.br/>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

53 Disponivel em: <http://www.cinetel abrasil.com.br/>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

>*Disponivel em: <http://www.cinetelabrasil.com.br/>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

%5 O RodaCineRGE Metropolitano atende localidades distantes até 200 quilmetros da capital o RodaCineRGE
Interior as regides mais longinquas. N&o ha custos para as comunidades que recebem o projeto, além da infra-
estrutura, energia el étrica, hospedagem e alimentacdo para a equipe do RodaCine.
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digitais) fica exposto ao fundo, possibilitando que os sujeitos tenham contato com um

equipamento que possivelmente ndo conheciam. >

Fotos 10 e 11: Sessdo do RodaCineRGE na Praga Saldanha Marinho, em Santa Maria,
durante o 4° Santa Maria Video e Cinema®’ e sessio do RodaCineRGE, na cidade de
Arvorezinha, em 13 de setembro de 2005°%.

Outra proposta de grande estrutura e financiamento é o Revelando os Brasis, projeto
do Ministério da Cultura em parceriacom a Petrobras. A diferenca entre as outras propostas
€ gue os filmes nacionais exibidos foram feitos pelos morador es das cidades onde passam
as itinerancias. O projeto prevé que moradores de municipios com até 20 mil habitantes
produzam videos sobre os locais onde vivem. Nesse sentido, aém de uma proposta de
consumo coletivo de filmes brasileiros, o projeto parece promover a inclusdo desses sujeitos
no cenario cinematogréfico de modo que possam expressar elementos de suas culturas

audiovisualmente.

%% Outro projeto de grande estrutura que utiliza o espago disponibilizado, assim como o RodaCineRGE é a
Mostra de Cinema Brasil Candango, projeto do Instituto Latinoamerica, com o apoio do Ministério da Culturae
patrocinio da Petrobras. Em 2008, aMostra voltou as suas atividades atendendo também cidades dos estados de
Goias e Minas Gerais. Os locais seréo escolhidos entre escolas, ginasios, pragas e prédios publicos. Além disso,
serdo realizadas oficinas de video, onde estudantes da rede publica produzirdo filmes sobre a realidade local, os
q7uai s serdo exibidos nas préprias comunidades e ofertados para veiculagdo narede publica de televiséo.
>"Disponivel em: <http://www.rge-rs.com.br/rodacine_rge>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

*8Djisponivel em: <http://www.rge-rs.com.br/rodacine_rge>. Acesso em: 10 de abr. 2008.
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Fotos 12 e 13: Exibicéo do Revelando os Brasis, em Agua Fria (BA), em junho de 2007*° e
exibicdo do Revelando os Brasis, Monsenhor Gil (Pl), em 20 de julho de 2007,

Das atividades que tém uma pequena estrutura, destaco o projeto Cinema na Rua,
gue funcionou de 1997 a 2000, realizado pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte,
em Natal. A atividade foi objeto de uma tese de doutorado ja citada nesta pesquisa®.
Atuamente, o projeto uniu-se a0 Cineclube Natal e deu origem ao Cinema para Todos,
ampliando as sessfes do cineclube para espagos publicos em bairros periféricos da cidade e,
também, em localidades do interior do estado. A proposta € a exibicdo de filmes brasileiros,
“com a busca da confraternizagcdo e do encontro que resgatam festas de pracas interioranas e
trocas culturais mais democraticas” (SILVA, J.C.; ROCHA, 2006, p. 910). Na proposta do
Cinema para Todos ha uma compreensdo da itineréncia enquanto uma possibilidade de
exibicdo de cinema para além de uma improvisacdo em um espaco, ou sgja, ha o
reconhecimento da itinerancia enquanto um lugar legitimado de assisténcia, no sentido em
gue considera o festivo.

Outros dois projetos de pequena estrutura, desenvolvidos por coletivos e que
suscitam a discussao sobr e espacos de projecdo sao o projeto Acenda uma Vela eo Cine na
mochila. O primeiros, criado em 2005 pela Ideario (organizacdo cultural sem fins lucrativos,
de Alagoas), mostra que os filmes podem ser exibidos em telas pouco usuais. Redlizando
exibicbes em localidades litoraneas, Hermano Figueiredo, projeta os filmes nas velas das
embarcagdes. A programacdo do Acenda uma Vela é composta de filmes brasileiros de curta-
metragem com énfase em temas da cultura popular. O projeto é financiado pelo Ministério da

Cultura, através do Fundo Nacional de Cultura (FNC) e da Secretaria do Audiovisual e

9Disponivel em: <http://www.revelandoosbrasis.com.br>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

®ODisponivel em: <http://www.revelandoosbrasis.com.br>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

®15ILVA, Josimey Costa da. No Limite da Traicdo: Comunicacdo de massa, cinema e vinculos sociais. 2004.
Tese (Doutorado em Ciéncias Sociais)- Pontificia Universidade Catolica de Sao Paulo.
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conta, também, com apoios em cada localidade na mobilizagdo do publico, além da parceria

dos readlizadores enviam seus filmes.

Foto 14 e 15: projecdes de curta-metragem em cidades do litoral norte de Alagoas®?.

O segundo, Cine na Mochila, é o projeto itinerante do FIO festival do livre olhar,
organizado pelo coletivo e cineclube Cinema8ito de Porto Alegre. Com equipamento e filmes
na mochila a equipe circula exibindo, debatendo, gravando, levando oficinas e trocando
acervo. A idéia é a de exibibir nos mais diversos lugares e projetar de diferentes maneiras,
com o objetivo de redlizar, exibir, difundir filmes livres, trocar experiéncias, formar
circuitos®®. Esses dois projetos também se diferenciam pelos filmes escolhidos, que s
especialmente curtas- metragens (no caso do Cine na Mochila, produgdes experimentais) que
possuem espacos restritos de exibicao.

Outro cineclube adepto da prética das sessfes itinerantes é o cineclube Vagalume, de
Cacapava do Sul, “filho” do Lanterninha Aurélio, que surgiu em 2005 e, além das suas
sessdes semanals que acontecem nas dependéncias da Universidade da Regido da Campanha
(URCAMP), a sua equipe também realizada itinerancias na cidade e na regido. O Cineclube
Vagalume surgiu de oficinas ministradas pela equipe de Santa Maria, por isso as semelhangas
no funcionamento. Mas nas sessfes itinerantes do Vagalume, os filmes exibidos ndo séo

apenas os brasileiros e o publico pode escol her entre opcdes dadas pel os cineclubistas®.

62Disponivel em: <http://www.ideario.org.br/>. Acesso em: 10 de abr. 2008.

830 Cine na Mochila ja passou por cidades Campinas, Jundiai, S50 Paulo, Cuiabd, Floriandpolis, Caxias do Sul,
Campos dos Goytacazes, Passo Fundo, Rio de Janeiro, Sinop, Brasilia, Goiania, Natal, Belo Horizonte, Séo
L eopoldo, Paris, Barcelona.

%40utro exemplo de projeto de pequena estrutura é o que acontece em S&o Leopoldo, Rio Grande do Sul,
também em 2005, teve inicio a Novembrada de Cinema, organizada pela Prefeitura Municipal, que oferecia
debates, oficinas e workshops sobre técnicas de realizagcdo audiovisual e também a exibicdo gratuita do filme
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Foto 16: Exibicgo itinerante do cineclube Vagalume®®.

Mas ndo € apenas no Brasil que essas propostas itinerantes acontecem. Em 29 de
dezembro de 2007 partiram de carro, de Buenos Aires, Argentina, Alex Sly, fotografo e
cineasta e Ive Kracht, licenciada em Ciéncia Politica e estudante de jornalismo. A dupla, que
encabeca 0 Rodandocine, decidiu projetar filmes de forma gratuita em povoados rurais latino-
americanos e pretende ir até 0 México, proporcionando uma oportunidade para pessoas, que
ndo tém cinema nos seus povoados, de verem filmes argentinos. Eles tém o apoio do governo
federal argentino, em especial do Mistério do Desenvolvimento Social, Instituto Nacional de
Ciney Artes Audiovisuales, além de universidades e fundaces. Além do Rodandocine, outras
atividades itinerantes circulam pela Ameérica Latina, tais como Elcinevino, do Chile e Cine a
La intempérie, projeto também argentino.

Extremo Sul, no CineSystem Bourbon. Mas é na segunda edic8o, realizada em parceria com o Projeto de
Descentralizac@o da Cultura, que foram levadas para a periferia da cidade as exibic¢8es do filme Houve uma vez
dois verdes e do curta Ilha das Flores. Em 2007, aconteceu a 32 edi¢do do evento, com exibicdes de diversos
filmes, ndo sb brasileiros, em nove bairros da cidade. Além das sessdes nos bairros, foram feitas exibicdes
ratuitas no centro da cidade, em bares e biblioteca.

°Disponivel em: <http://www.farrapo.com.br/gazeta/index.html?coluna=8& num=002047& ag=gazeta>. Acesso
em: 10 de abr. 2008.
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Foto 17: Exibicéo do Rodandocine em escola de Chuqui Chuqui, na Bolivia®®

A contextualizago feita até aqui mostra as diversas possibilidades de exibicOes
itinerantes, unidas pelo proposito de proporcionar a recepcdo coletiva de filmes,
especialmente brasileiros. Mas cada projeto tem suas singularidades. O movimento que segue
€ 0 de estabelecer semelhancas e diferencas entre essas linhas de acdo e a do Lanterninha
Aurdlio.

2.1.4.4 Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante. a unido entre o cineclubismo e as
mostras itinerantes de cinema

A atividade itinerante do cineclube Lanterninha Aurélio vem da década de 70, desde
sua criacdo, quando os envolvidos levavam filmes com teméticas politicas de modo a suscitar
discussdes a respeito do regime militar instituido no pais naquele periodo. A retomada das
itinerncias em 2004, apesar de inspirada nas sessdes do inicio do Lanterninha, tem suas
especificidades. O cineclube volta a levar o cinema até bairros e vilas da periferia da cidade, a
pessoas que, em tese, Ndo tem acesso ao cinema, ou pelo menos ndo tém acesso a filmes que a
equipe do Lanterninha considera importantes de serem vistos: producfes nacionais, em
especial curtas- metragens, que possuem pouco espaco de circulacdo.

A atividade itinerante foi possibilitada por conta de uma parceria com a Oficina de
Video TV OVO, que tem um forte trabalho nessas comunidades, devido as suas oficinas de
formagdo de técnicos em producdo audiovisual. De |4 para ca foram feitas mais de 60 sessdes
itinerantes, sendo que o projeto aprovado anualmente pelaLei de Incentivo a Cultura prevé 10
sessdes por ano (Veja Figura 1). Em cada sesséo 0 nimero de pessoas pode variar bastante.

Das observactes que fiz, estive presente em sessdo onde sO havia 15 pessoas e em outra onde

®5Disponivel em: <http://www.rodandocine.com.ar/blog/>. Acesso em: 10 de abr. 2008.
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havia mais de 300. Os locais das exibi¢bes sdo os mais diversos. CTGs, escolas, sedes de
associacOes de bairros, pracas publicas, salfes de igrejas, acampamentos do Movimento dos
Sem Terra (MST), entre outros. Os locais sdo improvisados e logo se transformam em
espacos de projecdo. Além das sessdes em Santa Maria, o cineclube ja realizou exibicdes em
cidades da regido como Cacapava do Sul, Sdo Sepé, Formigueiro e So Pedro do Sul. O mapa
gue segue € uma visualizagdo das regides da cidade de Santa Maria onde o cineclube ja esteve

presente com suas Sessoes.
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Foto 18: Exibicdo do Cineclube Lanterninha Aurélio na
praca da Vila Nonoai. Foto: Cineclubista Fernando Krum

Fotos 19, 20, 21 e 22: Imagens de exibi¢des diversas do Lanterninha Aurélio Itinerante. Acervo do
cineclube.
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Fotos 23 e 24: Exibicdo do Cineclube Lanterninha Aurélio em um saldo de igreja, no bairro Pinheiro
Machado®” e eibicdo do Cineclube Lanterninha Aurélio no ginasio do colégio Paulo Lauda, Cohab
Tancredo Neves, em Santa Maria

Foto 25 e 26: Exibicdo do Cineclube Lanterninha Aurélio no saldo da Paréquia Santa Catarina, no bairro
Itararé, em Santa Maria.

A equipe das sessdes itinerantes € formada por cerca de cinco pessoas,
cineclubistas e estagiarios da TV OVO. Jodo, Mariana e Gabriel ®® s3 os responsaveis
pela organizacdo das mostras, contato, escolha dos filmes e apresentacdo no momento da
sessdn. Os demais s80 responsavels pela parte técnica da exibigcdo, organizam a sala,
montam os aparelhos e os executam durante a projecdo. A atividade itinerante traz
consigo uma rede de propostas publicas ou financiamentos publicos para a exibicdo: ela

funciona pelos projetos da CESMA aprovados pela LIC, tem parceria com a TV OVO,

7As fotografias ndo creditadas sio de minha autoria, feitas durante observacdes de itinerancias do
cineclube, em 2006 para a pesquisa realizada durante o curso de especializagdo em Comunicacdo Midiética
- UFSM.

%80s nomes dos cineclubistas foram trocados de forma a preservar o anonimato.
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com aProgramadora Brasil, com Pontos de Difusdo Digital e Pontos de Cultura.

O cineclube Lanterninha Aurélio poderia ser incluido nas sessfes itinerantes de
pequena estrutura ja que, apesar do financiando pela Lei de Incentivo a Cultura, possui
uma estrutura pouco organizada. As sessdes ndo tém uma agenda feita com antecedéncia,
acontecem de acordo com as possibilidades dos locais de exibicdo e dos cineclubistas,
que desenvolvem diversas fungbes adém da atividade itinerante. Possuem o0s
equipamentos béasicos, como caixas de som, projetor e telGes, mas dependem de
transporte da TV OVO, que nem sempre € suficiente. Ele se inclui nas sessdes que
privilegiam o cinema nacional para receptores de classes populares e se assemelha as
propostas de pequena estrutura que exibem curtas-metragens brasileiros. N&o ha uma
problematizacéo explicita sobre o espaco de exibicéo, mas sem duvida esse elemento
esta presente a partir do momento gue projetos como esse sao realizados. Além disso, se
assemelha ao Cinema para todos e ao Vagalume, por ser um projeto desenvolvido por um

cineclube e, conseqientemente, trazer elementos que compdem cultura cineclubista.
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3 PERSPECTIVAS TEORICAS PARA ENTENDER O PROCESSO DE
RECEPCAO

Este capitulo € dedicado a explicitagdo da proposta tedrica que orienta a pesquisa. Inicio
explicitando meu entendimento acerca da recepgdo, pensada Como um pProcesso
complexo e configurada por mediacgOes, articulada a conceitos tais como apropriacdo,
consumo, poder e recepcdo de cinema. Levando em consideragdo a construgdo de uma
proposta propria de mediactes, neste capitulo também sdo desenvolvidas as dimensdes
ligadas a cultura popular, pensada também no contexto santa- mariense; as competéncias

midiéticas, ao contexto situacional de recepcdo e ao cineclube.

3.1 O processo de recepcao

O termo receptor denominava, inicialmente, os aparelhos que recebiam sinais, tais
como telefone e telégrafo. A partir do momento em que as teorias da comunicagdo
passaram a utiliza-1o também, a concepcdo passou a referir-se a pessoa que recebe as
mensagens midiaticas. Ao longo dos anos, esta nogdo sofreu uma série de renovacoes, de
acordo com as perspectivas teoricas que ainformam.

O receptor, do modo como 0 concebo nesta pesquisa, refere-se a um sujeito
produtor de sentidos, situado historicamente e atravessado por dimensdes de um contexto.
O lugar desde onde compreendo o processo comunicacional em gue ele se insere é o da
recepcao. De todo modo, ndo penso os componentes deste processo de forma linear, mas
em articulagdo e configurados por uma série de instancias conceitualmente pensadas
como mediacgdes. Para construir essa proposta, penso como produtivas as concepcoes de
Martin-Barbero (2003) no sentido de entender a comunicagcdo em sua relacdo mm a
cultura e o receptor ndo como um simples decodificador, mas como um produtor de
sentidos em cuja configuracéo intervém as mediacoes.

O conceito de mediagdo de Martin-Barbero (2003) me serve para compreender a
comunicacdo dentro da cultura. Nesta perspectiva opera-se um deslocamento da atencéo
gue estava unicamente nos meios para incluir as interagdes comunicacionais e as

instdncias mediadoras do processo. E uma tentativa, também, de ndo pensar a
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comunicacéo de forma fragmentada, separando os momentos da producéo, mensagem e
audiéncia, mas sim, colocando-os em relagdo. As mediagdes seriam o lugar onde se pode
entender a interacéo entre producdo e recepcdo, de modo que se perceba que o que é
veiculado nas midias ndo responde apenas a questdes comerciais, mas inclui el ementos
gue vém da cultura e dos usos que os receptores fazem dos meios. As mediacbes
configuram tanto o modo de relacionamento das audiéncias com os meios como a forma
gue 0s meios criam o que veiculam.

Outro autor que me serve para pensar a recepcao € Garcia Canclini (2005), a partir
de sua concepcdo de Consumo Cultural. De sua perspectiva me parece interessante
considerar 0 consumMo N&0 como um ato impensado, Mmas sSim, como uma prética em que
se incorpora a complexidade da vida cotidiana ea criatividade do sujeito. Os bens
simbodlicos devem ser incluidos em uma perspectiva que aborde 0 consumo como um
“conjunto de processos socioculturais em que se realizam a apropriacdo e 0s usos dos
produtos’ (GARCIA CANCLINI, 2005, p.60). Nesse sentido, pode-se pensar 0 consumo
de cinema como algo que faz parte do cotidiano, configurado por uma série de mediactes
e que opera elementos de diferenciacdo e de constituicdo de identidades, por exemplo.

O fato de consumirem cinema, de serem aficionados por filmes é uma
caracteristica definidora dos cineclubistas, por exemplo, o que lhes confere um papel
socia especifico. Entretanto, o tipo de filme consumido os diferencia dos receptores das
mostras itinerantes. Enquanto os espectadores das sessOes, pelo que observel nas
pesquisas exploratdrias, consomem majoritariamente filmes norte-americanos de grande
distribuicdo, os cineclubistas se distinguem desse publico por assistir filmes de outras
nacionalidades e, especialmente, producdes nacionais. Esse consumo, que resulta na
congtituicdo de uma identidade cineclubista, esta longe de ser impensado. Do mesmo
modo, a assisténcia de filmes norte-americanos ndo implica necessariamente uma
manipulacdo da midia sobre 0 gosto dos espectadores, mas um processo que envolve uma
série de outras instancias configuradoras dessas escol has.

Mesmo que esses receptores escolham assistir a filmes norte-americanos de
grande distribuicéo por conta de uma trgjetéria de consumo ligada a canais de televiséo
aberta, que exibem maoritariamente esse tipo de filme, podem acontecer apropriagoes
das mais diversas. A idéia de apropriacdo com aqual trabalho é compreendida de acordo
com a proposta de Certeau (1994), que investiga as operacfes dos usuérios, as praticas, as
maneiras de fazer. Os usuarios muitas vezes sdo concebidos como passivos, mas 0 autor

se digpde a pensa-los enquanto produtores. Sua idéia se constréi no sentido de que essa
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producdo, “é astuciosa, é dispersa mas, a0 mesmo tempo ela se insinua ubiquamente,
slenciosa e quase invisivel, pois ndo se faz notar com produtos préprios mas nas
maneiras de empregar os produtos impostos por uma ordem econémica dominante”
(CERTEAU, 1994, p.39). A esses produtores ha a possibilidade de subverter um uso
prescrito. O conceito de apropriacdo refere-se a um uso e a uma reelaboracdo dos
produtos midi&ticos consumidos & maneira dos usuérios.

Durante a pesquisa exploratoria, observei uma exibicdo em que a idéia dos
cineclubistas foi a de escolher o curta- metragem Leonel Pé-de-Vento, dentre outros
motivos, porgue imaginaram que 0s receptores, moradores da zona rural da cidade de
Formigueiro, iriam se identificar com elementos da sua cultura. Entretanto, a cultura
geracional daqueles receptores pareceu mediar de forma mais significativa o processo e
os aunos, pré-adolescentes, interpretaram o filme como uma histéria de amor. Em
nenhum momento fizeram referéncia a0 campo, ao sotaque do interior, mas sim, as
dificuldades dos relacionamentos amorosos, que comecavam a ser vivenciados. Os
receptores se apropriaram de outra maneira daquele filme, ndo esperada pelos
cineclubistas.

Outro conceito interessante trabalhado pelo autor € a nocéo de tética. Diferente da
estratégia, que € “o caculo das relacbes de forca que se torna possivel a partir do
momento em que um sujeito de querer e poder é isolavel de um “ambiente” (CERTEAU,
1994, p. 46); a tatica é caracteristica das praticas cotidianas. Ela ndo se insere num lugar
proprio, desde onde consegue enxergar uma fronteira, pelo contrario, ela esta dentro do
lugar do outro e, sendo assim, “Tem constantemente que jogar com 0s acontecimentos
para os transformar em “ocasides’. Sem cessar, o fraco deve tirar partido de forcas que
Ihe sdo estranhas. (CERTEAU, 1994, p.46). Durante a pesquisa exploratéria, também
encontrel pistas que me fazem pensar no conceito de tatica. Os receptores dessa mesma
exibicdo feita na zona rural da cidade de Formigueiro criam formas de consumir para
além do que é oferecido pela televisdo. 54% dos alunos dizem locar filmes em DVD e
VHS e 23% compram fitas e DVDS. Como ndo existem locadoras naquela regido, os
alunos pedem para as pessoas que vao a cidade locarem os filmes as sextas-feiras e
devolvem na segunda-feira. Além disso, compram filmes fasificados quando vao a
cidade e trocam entre si. Desse modo, os DVDs e fitas circulam entre os alunos, que
consomem filmes semanamente. Ou sgja, suas agdes se déo por meio da decisdo e da
maneira de aproveitar a ocasiao, das oportunidades de deslocamento e de circulagdo dos

filmes em face da oferta hegeménica da tel evisao.
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De todo modo, atrajetéria de consumo de filmes exibidos pela televisdo acaba por
ser um elemento configurador das escolhas dos espectadores. Os filmes mais citados
pelos aunos como seus preferidos e locados ou comprados sdo norte-americanos de
terror, freqUentemente exibidos pelos canais de televisdo abertos. Os receptores das
itinerdncias sd0 sujeitos operam dentro de uma logica mididica e tém suas vidas
atravessadas pelo processo de midiatizacéo. Esses sujeitos de classes populares sdo
midiatizados e possuem competéncias relacionadas ao cinema que foram configuradas
pelo consumo diario de midia. Eles também vivenciam um ethos midiatizado, que se
explicita nas rotinas, nas praticas, no consumo estabelecendo normas, valores, condutas,
regras e costumes.

E relevante também atentar para as relagdes de poder geradas pelo contexto em
gue estdo inseridos. Conforme nos lembram Lopes et. a. (2002) a critica cultural e
politica proposta pela corrente inicial dos estudos culturais é essencial e parece estar
sendo deixada de lado por vérias pesquisas que se alinham a essa perspectiva. Concluir
apenas que 0s receptores Ndo sdo passivos ndo é mais suficiente. A recepcdo precisa ser
pensada dentro de um cenario cultura e politico, em que se considera as relacdes entre 0
cotidiano vivido e as relagdes de poder. 1sso ndo quer dizer um retorno a perspectivas que
pensaram um receptor manipulado pela midia, mas sm considerar sempre a tensdo que
permeia a questédo da cultura. Em relagdo ao meu objeto/problema, considero que as
relacdes de poder que se estabelecem nesse processo ndo estdo somente ligadas ao
panorama de exibi¢do de cinema que se estruturou no pais, mas se expressam nas tensoes,
nos jogos de interesses e nas producdes de sentidos que ® estabelecem nas proprias
interagcdes entre receptores e cineclubistas.

Hall (2003) € um autor que traz idéias produtivas a respeito dessas relagdes que se
estabelecem durante o processo comunicaciona®. A patir de seu modelo
codificacao/decodificacdo ele considera que a recepcdo ndo € algo transparente que
acontece ao final de uma cadeia de comunicacdo e que 0s sentidos ndo sdo fixos,

entretanto ele leva em consideragcdo que toda sociedade ou cultura estabelece uma ordem

%para ele, a comunicagdo pode ser pensada em mo mentos, os quais se ddo de forma interligada, “Isto seria
pensar 0 processo como uma ‘complexa estrutura em dominancia’, sustentada através da articulagdo de
préticas conectadas, em que cada qual, no entanto, mantém sua disting&o e tem sua modalidade especifica,
suas proprias formas e condicdes de existéncia’ (HALL, 2003, p.387). O modelo proposto por Hall é
homalogo ao esquema da producdo de mercadorias marxista. Ele desenvolve trés parametros para possiveis
leituras produzidas por receptores de televisao, sendo elas a posicdo hegemdnica-dominante, em que o
receptor opera dentro do codigo dominante; a segunda € a do cédigo negociada, em que mistura adaptacao
eoposicao ealeituracontraria, em que o sujeito opera dentro de um codigo de oposicéo.
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cultura dominante, que estrutura a vida social em “dominios discursivos
hierarquicamente organizados através de sentidos dominantes ou preferenciais’ (HALL,
2003, p. 396) e isso se expressa também no momento da recepcdo. Quando digo que as
questbes de poder ndo podem ser deixadas de lado, quero enfatizar também que se deve
levar em conta o que Hall (2003) chama de estrutura de discursos em dominancia, o segja,
existem leituras preferenciais que podem ou ndo se realizar. Nesse sentido, 0 autor nos

lembra que:

Os dominios dos “sentidos preferenciais’ tém, embutida, toda a ordem social
enquanto conjunto de significados, préticas e crengas. 0 conhecimento
cotidiano das estruturas sociais, do “modo como as coisas funcionam para
todos os propdsitos praticos nesta cultura’; a ordem hierérquica do poder e dos
interesses e a estrutura das legitimacdes, restri¢cdes e sangdes (HALL, 2003, p.
397).

Nesta pesquisa, considero o cineclube enquanto produtor e penso que também
existam leituras preferenciais em relacdo a atividade cineclubista, assm como relativas
aos filmes exibidos, que expressam suas propostas de agdo. S&0 nos sentidos produzidos
pel os receptores das itinerancias que essas rel agdes de poder se manifestam.

No campo dos estudos de cinema, o receptor também foi pensado sob diferentes
angulos. Apesar de minha concepcao a respeito desse sujeito ser construida a partir de
perspectivas que pensam o receptor de produtos midiaticos de uma forma mais ampla,
também me posiciono diante das teorias do cinema que trabalharam com essa questéo e
acho que é possivel fazer uma ponte com os autores que compdem o quadro conceitual
dessa pesquisa.

Conforme Machado (2007), durante as décadas de 70 e 80, ateoria da enunciacéo
cinematogr &fica, desenvolvida na Franca e na Inglaterra, pensava o espectador de cinema
de forma abstrata e rigida, como uma figura ideal, sendo que suas posi¢oes e afetividades
eram estabelecidas pelo texto cinematogréfico. Mascarello (2006a) trabalha as correntes

desse perfodo sob a nogdo de “modernismo politico” ®

caracterizada pelo amalgamento
estruturalista/pos-estruturalista entre a semiologia “metziana’, a psicandlise lacaniana e o
marxismo althusseriano, incluindo as teorias francesas da desconstrucéo e do dispositivo
(elaboradas, no poés-maio de 68, nas péginas das revistas Cinéthique e Cahiers du

Cinema) e a teorizacdo anglo-americana liderada pelo periddico inglés Screen

"Termo cunhado pelos historiados da teoria Sylvia Harvey [1978] e David Rodowick [1988]
(MASCARELLO, 20063).
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(usualmente referida como screen theory) (MASCARELLO, 20063, p.76).

Do mesmo modo como penso que sdo limitadas as teorias da comunicagdo que
abordam o receptor como passivo, fora de um contexto e com significacdes determinadas
pelo texto mididtico’, a abordagem das teorias do modernismo politico tanbém me
parece insuficiente. A partir do momento em que penso O receptor como ativo,
contextualmente situado e dotado de competéncias que participam do processo de
recepcdo ndo ha como concordar com essas abordagens.

Entretanto, a critica a0 modernismo politico ndo € uma novidade. De acordo com
Mascarello (2004) ja havia um movimento interno a perspectiva no sentido de um
guestionamento as concepcles “essenciaizantes, dicotomizantes e a historicizantes
resultantes de seu determinismo textua” (MASCARELLO, 2004, p.12). Na década de
80, ha um deslocamento a respeito da idéia de um espectador passivo para uma andise
gue o pensa como um sujeito localizado historicamente e com possibilidades de resposta
e producdo de sentido frente aos textos cinematogréficos. E esse movimento tém grande
contribuicdo dos pesquisadores ligados aos estudos culturais’?, “Na contraméo do
estruturalismo, os culturalistas (especialistas em estudos culturais) entram em cena,
deixando claro que seus objetos de estudo ja ndo eram ‘textos cinematogréficos, mas
usos que a sociedade faz desses ‘textos. (MACHADO, 2007, p.128). E interessante
perceber agqui um movimento semelhante a0 que aconteceu com 0s estudos de
comunicacdo, relatados anteriormente.

Em “Os estudos culturais e a recepcao cinematografica’, Mascarello (2006) busca
fazer um mapeamento das pesquisas que tratam da questdo da espectatorialidade

cinematogréfica e que tenham sido inspiradas pelos estudos culturalistas de audiéncia

" Tais como as teorias da Mass Communication Research e as concepcdes da Escola de Frankfurt. Os
autores da Mass Comunication Research compreendiam esse sujeito a partir de uma concepcao linear da
comunicacdo. Algumas das teorias que compdem essa escola sdo as teorias dos Efeitos e dos Usos e
Gratificagdes. De acordo com Araljo (2003) a primeira fundamenta-se na idéia de que o efeito é
conseqliéncia do estimulo comunicativo e incide na conduta dos individuos. A comunicagdo tem um efeito
sobre o receptor, que € avo de sua influéncia. Ja a segunda enfatiza a autonomia da audiéncia, ja que o
processo comunicativo estaria submetido a vontade do receptor. Entretanto, 0s macrocontextos sdo
considerados no quadro conceitual funcionalista, participando da configuragdo das necessidades que, em
Ultima instancia seriam funcionais ao sistema. Os autores da Escola de Frankfurt (1923) (WOLF, 1995)
pensavam sobre as relacfes estabelecidas a partir da economia de mercado, especialmente com as novas
teméticas da época, como o desenvolvimento do cinema, radio e semanarios, abarcados pelo conceito de
Indastria Cultural, a qual homogeneizaria os gostos e condicionaria a autonomia do consumidor. O
individuo seria sujeito sem poder de decisdo, que teria até seu tempo de lazer controlado pelas relacdes de
producdo. Esta perspectiva agrega as teorias comunicativas e da recepgdo pensar 0 processo de
comunicagdo em sua relagdo com 0s macroprocessos sociais;, a dimensdo de mercadoria dos produtos
culturais e arecepcdo em suarelagdo com areproducdo das ideologias e do sistema.

"2Mascarello (2004) também aponta a corrente cognitivista como outra perspectiva que contribui para as
mudancas de concepgado a respeito do espectador de cinema.
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Seriam 0 que o autor intitula de estudos contextualistas da espectatorialidade
cinematogréafica. Segundo ele, reconhece-se que a moldura culturalista tenha operado
uma pressdo teodrico-metodolégica nos estudos de cinema, porém a abordagem
contextualista segue marginaizada e também inexistem tentativas de um mapeamento
dos avancos na area desses estudos, dai 0 seu interesse, no sentido da necessidade de se
pensar conquistas e limitacfes das pesquisas dessa &rea.

Considerando as perspectivas que informam a minha concepcdo da recepcéo,
penso ser produtivo construir uma proposta de mediacOes, para pensar a recepcao de
cinema. Martin-Barbero (2003) propds uma abordagem da televisdo a partir de trés
lugares de mediagdes, que seriam a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a
competéncia cultural. Nesta pesquisa, considerando a problematica investigada e
trabalhando a partir das pistas advindas da pesquisa exploratéria, considero como
mediagdes relevantes para pensar meu objeto/problema as competéncias culturais dos
receptores, considerando-os como sujeitos que se inserem numa cultura popular, as
competéncias midiaticas (cinematogréfica e televisiva), o cineclube (e em alguns casos

os agentes mediadores) e 0 contexto situacional de recepcéao.

3.2 A Cultura Popular

As exibicOes itinerantes do cineclube Lanterninha Aurélio sdo destinadas,
especialmente, a uma audiéncia popular. Um dos objetivos do projeto CESMA in cultura,
enviado & seleco para Lei de Incentivo & cultura de Santa Maria’® seria levar diversas
acOes (dentre as quais, as itinerancias) para moradores de bairros e vilas da periferia de
Santa Maria, 0s quais seriam carentes de atividades culturais. E interessante perceber que
iSSO ndo é uma proposta apenas da equipe do Lanterninha Aurélio, mas de muitos outros
projetos de cinema itinerante, como contextualizado anteriormente. Ou sgja, levar cinema
aguem, em tese, ndo tem acesso aele.

Essas pistas, somadas a etapa de pesquisa exploratdria de recepcdo, me fizeram

compreender que uma mediagéo importante no processo de configuracéo dos sentidos das

73 Baseado em trecho do item Retorno de interesse ptiblico (contrapartida a ser oferecida para a Prefeitura
Municipal/Secretaria da Cultura) do projeto CESMA — 30 anos de cooperativismo para Lei de incentivo a
cultura, N° 4645/03, p.8, de 07 de novembro de 2007.
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mostras itinerantes seria a cultura popular. O publico dessas mostras é formado por
receptores, em geral, pertencentes a classes subalternas, muitas vezes caracterizadas pela
educacdo formal precéria, vivéncia em bairros, vilas e conjuntos habitacionais periféricos,
empregos de baixa remuneracdo, entre outros. Esta no¢éo de popular caracterizada pela
fata, pela caréncia, apesar de ser uma formulacdo possivel, me parece restrita para
compreender a cultura desses receptores. Considero que para entender a cultura popular é
preciso ir aém deste reconhecimento da sua condicdo de subalternidade na estrutura
socidl.

Apesar do conceito de popular’® ser comumente compreendido em oposicéo a0
culto e ap dominante, Garcia Canclini (2001) nos lembra que ele ndo pode ser facilmente
entendido em oposicdes. E preciso levar em conta as mesclas, os hibridismos
constitutivos das culturas. Para construir um pensamento acerca da cultura popular que
N&o opere apenas a partir de oposi¢cdes, mas que considere suas complexidades, penso que
as vertentes cientificas da teoria da reproducdo socia e da Teoria Gramsciana de
Hegemonia sgjam produtivas.

A nocdo de popular, pensada a luz dateoria da reproducéo social, considera que a
desigualdade resultante da estrutura social acaba por ser reproduzida em outras esferas,
como na vida urbana, nos meios de comunicacdo e no acesso a determinadas modalidades
de cultura. Nesse sentido, as culturas populares ndo sdo “simples manifestaciones de la
necesidad creadora de los pueblos, ni la acumulacion autébnoma de tradiciones previas a
la industrializacion, ni resultados del poder de nominacién de partidos 0 movimientos
politicos’. (GARCIA CANCLINI, 2001, p.251). O popular, situado na trama social, ndo
possui uma completa autonomia. E preciso considerar que existem relacdes desiguais de
producdo e que estas acabam por refletir-se em outras atividades, configurando modos

desiguais de acesso aos bens materiais e simbdlicos da sociedade.

A posta em cena do popular comega no final do século XVIII e inicio do século XIX, com a formagéo
dos estados nacionais na Europa. Para os ilustrados, a cultura popular seria sinbnimo de atraso e de
ignorancia. (GARCIA CANCLINI, 2001, p.197). Os romanticos, entdo, compreendendo este lugar que o
popular toma para os ilustrados, se ocupam com os primeiros estudos folcléricos. O folclore passa a ser a
area que estuda saberes, costumes e expressdes das culturas subalternas. Para os romanticos, 0 povo era
considerado simples, sensivel, iletrado, puro, natural, emotivo e estaria ligado a tradi¢do. Na concepgao dos
folcloristas, o popular € fiel ao passado visto como uma totalidade, ilhado e auto-suficiente. J& para os
comunicélogos, ao contrério dos folcloristas, a nogdo de popular estd, justamente, ligada a légica de
mercado. Popular é o que vende, o que faz sucesso. Ele n&o é visto como tradi¢do, mas sim, como o que
passa e hao se acumula, associado ao que 0 povo gosta e usa e ndo em relacéo ao que €. Outra concepgao de
popular que se estabelece na América Latina € a do populismo. Uma visdo politica que recolhe os valores
do povo, captura as suas demandas e, assim, mantém a ordem. Com o populismo o povo também “ganha’,
mas € colocado em relagbes assimétricas, ja que ndo € uma relagdo em que o popular emerge
legitimamente.
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Apesar de ndo ser possivel desconsiderar as limitagBes impostas pelo lugar
ocupado pelos receptores na estrutura social, considero a cultura popular como uma
dimensdo com relativa autonomia e com possibilidades de produgdo. Se, de acordo com
os dados obtidos a partir de questionérios e entrevistas com receptores do Lanterninha
Aurédlio Itinerante, 0 acesso ao consumo de filmes é possibilitado majoritariamente pelo o
que € exibido nos canais de televisdo aberta, esses receptores encontram maneiras
proprias de dar sentido ao que € consumido pelatelevisdo, a partir de téticas de escolhae
modos diferenciados de consumo. Nesse sentido, penso que a problematizacdo da Teoria
Gramsciana de Hegemonia em relagcdo as culturas populares seja produtiva. Para essa
perspectiva, as culturas populares teriam também tradighes e experiéncias proprias e se
colocariam em mesclas de conflito, negociacdo, resisténcia, seducéo e cumplicidade com
guem € hegembnico. A cultura, entdo, seria vista como um espaco de luta pela
hegemonia, ja que o0s setores subaternos sdo Vistos por essa corrente enguanto
possuidores de iniciativa.

A Teoria Gramsciana da Hegemonia aparece como uma proposta dialégica, onde
a cultura popular resiste e conforma-se (CHAUI, 1987), rgjeita e inclui-se. A hegemonia
se manteria pela participacéo das classes subalternas, as quais aceitariam e resistiriam a
cultura dominante. O popular € visto como um entrelacado e ndo como uma totalidade
fechada em si, uma maha de submissdes, cumplicidades, impugnactes e resisténcias
(MARTIN-BARBERO, 2003). O conceito € liberado do economicismo, sem
desconsiderar 0 papel das classes, mas possibilitado de produzir e elaborar significados
proprios.

Minha posi¢do para esta pesquisa se alinha a essas perspectivas, compreendendo
gue a consideracéo das duas traz elementos para pensar 0 sistema e os produtos culturais,
mas também reconhecer que na cena popular pode haver uma negociacdo. Existem
desigualdades, pactos e seducdo, mas o0 popular também produz uma cultura, ndo so
consensual.

Outro autor que traz concepgdes interessantes para esta discussdo € Martin
Barbero (2003). Ele nos lembra que as diferencas entre as classes sociais e as posi¢oes
dos agentes na estrutura social podem também configurar 0s usos que estes fazem dos
meios de comunicacdo. Nesse sentido “Enquanto uma classe normalmente s6 pede
informacao atelevisdo, porque vai buscar em outra parte o entretenimento e a cultura - no
esporte, no teatro, no livro, no concerto -, outras classes pedem tudo isso sb a televisao”
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 313). A propria materialidade de recepcdo, ou sgja, 0
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espaco e a forma como se consome determinado produto também € atravessado pelo

habitus de classe. O conceito de habitus € discutido por Bourdieu no sentido de:

um sistema de disposic8es durdveis e transponiveis que, integrando todas as
experiéncias passadas, funciona a cada momento como uma matriz de
percepcdes, de apreciacdes e de acdes — e torna possivel arealizacdo de tarefas
infinitamente diferenciadas, gracas as transferéncias anal égicas de esgquemas,
gue permitem resolver os problemas da mesma forma, e as correcdes
incessantes dos resultados obtidos, dialeticamente produzidas por esses
resultados (BOURDIEU, 1994, p. 65).

Ao considerar o habitus, pensa-se em um sujeito que nasce com uma condic¢éo
objetiva de classe, que tera acesso a determinadas coisas e ndo a outras e iSso nos serve
para pensar nas relacdes entre a estrutura social e 0 sentido das praticas. O habitus €
entendido enquanto um esquema de gosto, de acdo, de valoracdo, de ingtituicdo de
competéncias. Entretanto, o habitus precisa ser pensado também como mével, flexivel e
dinémico.

Martin-Barbero (2003) também considera que a configuracdo dos usos ndo é
apenas dada pelo pertencimento a uma classe social, mas também pela ‘tompeténcia
cultural dos diversos grupos que atravessa as classes, pela via da educacéo formal, com
suas distintas modalidades, mas sobretudo pela via dos usos que configuram etnias,
culturas regionais, “dialetos’ locais e distintas mesticagens urbanas em relagdo aqueles’
(MARTIN-BARBERO, 2003, p. 313). Essa competéncia que circula e se mantém pela
memoria e pelos imaginarios, do feminino e do juvenil, por exemplo, que € aprendida
através de um ver com as pessoas. As competéncias culturais pensam o lado afirmativo
das culturas, para aém da reproducéo.

3.2.1 O popular urbano santa-mariense

Para pensar amediacéo da cultura popular, € importante considerar elementos do
contexto concreto santa- mariense e localizar os espacos populares onde o Lanterninha
desenvolve sua atividade. O cineclube atua, principalmente, em Santa Maria, que possui
263.403 habitantes (segundo estimativa do IBGE para 2007)” e é a maior cidade da

regido central do estado do Rio Grande do Sul. A maior parte da populagdo encontra-se

"5 Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/cidadesat/topwindow.htm?1>. Acesso em: 20 de jan. 2009.
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na zona urbana (95%), sendo que 5% vive em zona rura’®. A base econémica é a
prestacdo de servicos e estima-se que 80% da populagdo seja absorvida por essas
funcdes’’. A cidade é marcada principamente pela existéncia de universidades, em
especial a Universidade Federal de Santa Maria e pelo contingente militar, o que
possibilita um grande fluxo de pessoas, sgjam estudantes que vivem na cidade durante o
periodo em que cursam suas faculdades ou de militares e suas familias que moram
durante algum tempo.

Ronsini nos lembra que ha na cidade uma heterogeneidade, uma pulverizagcdo de
tendéncias culturais, com origens na fundacéo e sua colonizacdo, iniciada no século
XVII1, por luso-brasileiros. Conforme esta autora:

Em Santa Maria, o conflito interétnico entre os descendentes de espanhdis,
portugueses, indios e negros, que deu origem ao “galcho”, e de outras
populagdes brancas européias, como o0s italianos, parece produzir o

descentramento da figura simbolo do estado em prol de uma composicdo
multicultural, mesmo diante da criacdo de um espago comum para a

ritualizacio da herancaregional ® (Ronsini, 2007, p. 20).

Segundo a autora, que pesquisou acerca do Hip Hop e do Punk em Santa Maria,
essas mesclas fazem com que na cidade hagja um espaco “para que a cultura mundializada
oriunda dos meios de comunicacao seja assimilada com mais facilidade pelos jovens para
ressignificar os simbolos do regional e do local” (RONSINI, 2007, p. 20). A proposta de
Ronsini (2007) me parece interessante para pensar a questéo de um popular midiatizado,
consumidor de uma cultura globalizada, que se opera também no contexto santa
mariense.

Essa idéia de considerar as mesclas das culturas populares dentro de um contexto
globalizados é trabalhada por Hall (1997), que nos lembra que as sociedades da periferia
ndo sio fechadas, puras, intocadas, mas S0 abertas as influéncias ocidentais. E preciso
considerar uma articulagdo entre local e global, no sentido de que esse local funciona
dentro da légica da globalizacdo. Nesse sentido, 0 popular precisa ser pensado também

nas suas misturas e mesclas. Sd0 identidades culturais hibridas ndo unificadas e

75 Disponivel em: <http://www.santamaria.rs.gov.br/?secao=perfil_sociais>. Acesso em 20 de jan. 2009.
""Servico tais como comercial, educacional (sdo sete instituicdes de ensino superior e 170 escolas pliblicas
(86 municipais e 39 estaduais)), médico e militar (Santa Maria possui 0 segundo maior contingente militar
do pais). Em segundo lugar no aspecto funcional da cidade esta a agropecuéria e em terceiro as indistrias
de pequeno e de médio porte. Disponivel em: < http://www.santamaria.rs.gov.br/?secao=perfil_economia>.
Acesso em 20 de jan. 2009.

"8pelo menos mais de dez etnias colonizaram Santa Maria, tais como indigena, africana, italiana, alema,
libanesa, palesting, judia, portuguesa, francesa, belga, japonesa.



81

essencialistas, mas fragmentadas e mescladas.

E preciso pensar que 0s sujeitos das itinerancias vivenciam também uma cultura
mundializada, que vem também através da midia O popular ndo estd aheio a
midiatizagdo, €le possui matrizes de mais longa duragdo, como suas formas de
socialidade, formas de se conceber (com caracteristicas como emotividade, a
expressividade, o ruido), mas enquanto cultura também € atravessada pela midiatizacéo,
sendo a midia uma nova matriz de significacdo. As mesclas das culturas se expressam no
cotidiano, que é marcado por um ethos midiatizado. A experiéncia com a midia
reestrutura identidades e as mesclas internas do popular tém a ver com etnias, geracéo,
sexo, escolaridade, mas também com midiatizacdo e a globalizac8o. Esta pesquisa, apesar
de ndo trabalhar com todas essas diferencas, considera essas distingdes e olha o popular
sabendo que ele é diverso.

Talvez por conta dessas tantas mesclas sgja dificil identificar alguns dos espagos
onde ocorrem as itinerancias como bairros populares, por exemplo. As itinerancias do
Lanterninha acontecem em diversas zonas da cidade, ndo apenas em vilas e COHABS,
mas em bairros que sdo marcados por misturas culturais. As cinco sessdes acompanhadas
durante a pesquisa sistemética aconteceram em diferentes espacos. no bairro Camobi, na
COHAB Santa Marta, no bairro Itararé e na Vila Nonoai.

O que o cineclube faz, em muitos locais, é atender escolas publicas, por exemplo,
freqlientadas por muitos estudantes populares dagqueles espacos. Em Camobi, por
exemplo, regido marcada pela presenca do campus da Universidade Federal de Santa
Maria, o cineclube fez sua exibicdo em um espaco que reline criancas de escolas publicas
do bairro. Sdo alunos que moram em diferentes pontos da regido e vao a CUICA (projeto
de inclusdo social por meio de oficinas de percusséo e arte). Parece-me que algo parecido
acontece com aVila Nonoai e com o bairro Itararé. Sdo espacos de mesclas, de misturas.
A Vila Nonoai fica em uma regido com boa estrutura, muito proxima a um hipermercado,
a um shopping e a rodoviaria da cidade. O bairro Itararé € marcado pela presenca da
linha férrea, que desencadeou um grande desenvolvimento dagquela regiéo.

Em 1885 a estrada de ferro alcancou Santa Maria, fazendo com que a cidade
tivesse o maior crescimento da sua histéria. Entretanto, com o fim do tréfego de
passageiros em 1996, a regido também sofreu com a decadéncia da malha ferrovidria. De
todo modo, € uma zona de misturas, sendo que boa parte dos alunos que freqlentam a
escola que recebeu a itineréncia vivem em uma zona de ocupacdo na estacdo ferroviaria

Ja a ®de da APAE, onde aconteceu outra exibicdo observada, fica na COHAB
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Santa Marta, um espago marcado pelaluta por terras. De acordo com o blog da COHAB,
a area foi desapropriada pelo estado do Rio Grande do Sul em 1978 e destinada a
construcdo das casas. Entretanto, uma doagdo de terras ndo efetivada fez com que
familias do Movimento Nacional de Luta pela Moradia ocupassem outra parte da érea,
gue hoje é chamada de Nova Santa Marta. S8o diferentes regides atendidas pelo projeto
das itineraéncias, que implicam em distintas experiéncias de vida dos receptores.

Para capturar elementos da cultura popular dos sujeitos, que se expressam nas
préticas cotidianas, trabalho a partir de quatro dimensdes: consumo midiético, no sentido
de compreender de que modo a recepcao de televisao, radio, jornal, internet € uma pratica
para os receptores; a vida escolar, considerando como se da a educagdo formal dagqueles
sujeitos, assm como demais cursos que venham a fazer; a vida familiar e relagbes com o
bairro, para entender com quem o receptores convive e como ele experimenta a vida
naquela regido da cidade; as atividades de lazer com as quais 0s receptores se identificam
e 0 tempo destinado a elas, quando eles ndo estdo na escola ou no trabalho. Além disso, a
mediacdo da cultura popular serd pensada nas marcas que se expressam ha recepcdo das

itineréncias, nos sentidos produzidos para as mostras e para os filmes exibidos.

3.3 As competéncias midiaticas: cinematogr éfica e televisiva

As relagBes que os receptores tém com a midia ao longo de suas vidas, dém de
possibilitarem outras experiéncias de ser no mundo, também configuram percepcdes e
competéncias. N&o é possivel pensar a recepcdo atuamente sem situa-la dentro de um
processo mais amplo, o de midiatizacdo, que constréi espectadores, ainda que de modo
informal, nos usos diarios da midia. O consumo cotidiano de filmes, por exemplo,
possibilita a constitui¢do de conhecimentos e de gostos em relacdo a formatos, géneros,
elementos narrativos, além de atores, diretores, personagens, que acabam por mediar as
producdes de sentido dos receptores das itinerancias do Lanterninha Aurélio. E na
expressdo dos sentidos que vemos a materidlizacdo dos usos cotidianos e das
competéncias adquiridas por conta do processo de midiatizacdo cinematogréfica vivido.
A prépria maneira como 0s sujeitos se comportam no contexto situacional da recepcéo
parece trazer elementos de uma trgjetéria de consumo de filmes, seja em salas comerciais

de cinema ou no ambiente familiar. Durante as observagoes, € possivel compreender algo
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sobre a internalizacéo (ou n&o) de regras.

Nesse sentido, defini como uma mediacao relevante no processo de recepcdo das
mostras as competéncias midiaticas (cinematografica e televisiva). Para elaborar
teoricamente essa instancia, penso que segja interessante a idéia de que a mediacdo
tecnol6gica de Orozco Gomez (2006), que se refere as especificidades da midia, tais
como operagdes de linguagem e de técnica, dteraria as proprias mediacOes
cognoscitivas, que estdo ligadas a capacidade de percepcdo, “Com a tecnologia
audiovisual e a convergéncia tecnoldgica entre o digital e o televisivo, a percepcdo
adquire dimensdes insdlitas, que inclusive transformam o proprio sistema nervoso e as
habilidades visiomotoras’ (OROZCO GOMEZ, 2006, p. 89). E interessante perceber isso
para entender quando Machado (1997) nos fala das diferencas de olhar entre os
receptores habituados com o0 caos do quadro primitivo e 0s novos espectadores que nada
compreendiam diante daquelas primeiras exibi¢des. Ou sgja, a constituicdo do espectador
também se da historicamente e as percepcdes passam a ser alteradas também de acordo
com as transformagdes tecnoldgicas empreendidas. E nessa ateragdo da mediagdo
cogniscitiva que se pode ver uma das agles do processo de midiatizacdo, onde se vé a
tecnologia rebatendo, configurando.

A mediacdo tecnologica também seria geradora da audienciacdo, ou sgja, a
sociedade torna-se massivamente audiéncia e experimenta uma outra forma de vida. Ela
implicaria transformagdes na estruturacdo da sociedade, ja que surgem diferentes
segmentos de audiéncia, operantse outras subjetividades, vinculos, percepcdes e modos
de reconhecimento (OROZCO, 2006). O processo de midiatizacdo geraria também
hébitos, costumes, regras, normas, ou sgja um ethos midiatizado (SODRE, 2006), que
reordena o cotidiano.

As relacBes com a programacao televisiva configuram o modo como os receptores
se apropriam dos proprios filmes que assistem. Para muitos receptores das exibigdes
itinerantes do Lanterninha Aurélio, a socializacdo com os filmes se da pela oferta
televisva, meio de comunicagdo mais consumido por eles. A partir da pesquisa
exploratoria, obtive pistas de que as relagdes com outros géneros ficcionais se inscrevem
na producdo de sentidos sobre os filmes. Quando pensam em como os filmes sdo feitos,
os entrevistados lembram-se dos bastidores das novelas, exibidos em programas de
televisdo. Ou quando expressam sentidos sobre os filmes de animacao, referem-se aos
desenhos animados que passam durante as manhas em programas destinados a criangas, o

gue faz com gue concluam que o cinema de animagao € destinado ao publico infantil.



Considero interessantes também as idéias de Martin- Barbero (2003), no sentido de
entender que a cultura de massa, assim como a cultura popular, seria textualizada, ou
sgja, 0 sentido e a fruicdo remetem a outro texto, diferentemente da gramaticalizada, em
que a fruicdo depende de uma competéncia em relacdo a gramatica de producéo das obras
(IURI M. LOTMAN, 1972, citado por MARTIN-BARBERO, 2003, p.310). Os
receptores, nativos desta cultura, podem desconhecer a graméatica midi&ica, mas sdo
capazes de falar o idioma da midia. O processo de midiatizacdo vivido cotidianamente,
informalmente, capacita 0S receptores como sujeitos competentes. As competéncias
seriam ativadas a partir dos géneros, 0s quais estdo entre as logicas produtivas e as
l6gicas dos usos e seriam a chave para entender a leitura dos textos mididticos. Os
géneros podem ser considerados engquanto um gjuste de expectativas. Eles sdo estratégias
de comunicabilidade que vinculam emissdo e recepcao, Ndo Sd0 apenas competéncias do

emissor, mas também do receptor.

“ S0 suas regras que configuram basicamente os formatos, e nestes se ancora o
reconhecimento cultural dos grupos. Claro que a nogéo de género que estamos
trabalhando tem pouco a ver com a velha nogdo literaria do género como
“propriedade” de um texto, e muito pouco também com a sua reducéo
taxonémica, empreendida pelo estruturalismo. No sentido em que estamos
trabalhando, um género ndo é algo que ocorra no texto, mas sim pelo texto,
pois € menos questdo de estrutura e combinatérias do que de competéncia.
Assumimos entdo a proposta de uma equipe de investigadores italianos
segundo a qual um género é antes de tudo, uma estratégia de
comunicabilidade, e € como marca dessa comunicabilidade que um género se
faz presente e analisavel no texto” (MARTIN-BARBERO, 2003, p.313-314).

E possivel pensar também em um habitus midiatizado, de acordo com a
perspectiva bourdiana, ja trabalhada na pagina 75 deste texto, e agui pensada para
compreender a configuracdo de competéncias. Ou sgja, uma trajetéria de relagdes com
um género indtitui gostos e matrizes de apropriagdes sendo que as praticas que
expressam o0 habitus podem ser pensadas também enquanto préticas de recepcéo
mididtica. A partir de dados obtidos durante a pesquisa exploratéria, 97% dos
entrevistados assistem a filmes com freguiéncia, sendo que os preferidos sdo filmes norte-
americanos de terror, que assistem por meio dos canais de televisdo aberta e DVDs
locados. Considerando que os filmes exibidos pelos cineclubistas s&o principamente
nacionais, é possivel que quando os sujeitos se defrontam com as sessoes itinerantes do
cineclube Lanterninha Aurélio eles possam ndo corresponder a sua matriz de
apropriagdes, produzindo recusas, ou se sensibilizar, produzindo uma flexibilizacdo do
habitus. Considerando o habitus como algo flexivel e din@mico, é possivel considerar o
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seu remodelamento, sua expansdo. Nesse sentido, uma questdo fundamental que busco
pensar nesta pesguisa € a seguinte: seria possivel um encontro entre cineclube e
receptores reordenar os habitus destes Ultimos?

As competéncias mididticas sdo pensadas nesta pesguisa a partir das seguintes
dimensdes: 0 processo de socializa¢do com o cinema; a assisténcia de filmes em salas de
cinema, em casa pela televisio e pelo DVD e videocassete; 0s atravessamentos
midiaticos (jornais, sites, programas televisivos ou radiofonicos sobre cinema, trailers);
relagdes com o contexto cinematografico local; gostos cinematogréficos, usos do
cinema; competéncias cinematograficas relativas a conhecimento sobre diretores, atores,

géneros preferidos, construgdo de um filme e sentidos sobre o cinema produzido no pais.

3.4 O Cineclube Lanterninha Aurélio

Considero o cineclube como uma mediacdo importante no processo de recepcao
das itineréncias, pois seus objetivos, propostas de acdo e praticas incidem sobre o
processo de recepcdo das mostras e parecem configurar os sentidos produzidos pelos
receptores. E preciso ter em mente que as audiéncias das mostras sO tém acesso aos
filmes porque o Lanterninha Aurélio elaborou esse projeto e o implementou, indo até as
comunidades reaizar as exibigdes. As sessdes itinerantes ndo sdo como exibicbes em
salas comerciais de cinema, onde se escolhe previamente o filme e se paga pelo o
ingresso. Nesse processo, existem as concepgoes do cineclube, suas escolhas e os filmes
COmo propostas de acao.

Além disso, existe a presenca dos cineclubistas e suas interacbes com 0s
receptores e com os filmes no contexto situacional da recepgdo, como citado
anteriormente. Na situacdo de recepcao, os cineclubistas podem agir de diferentes formas.
Em agumas sessfes, mantém apenas um contato formal com 0s receptores e pouco
dialogam, apresentam rapidamente os filmes e restringem-se a esse papel. Ja em outras,
colocam-se de forma mais ativa, de modo a explicitar sentidos sobre os filmes, leituras
preferenciais, elementos da narrativa, assim como equipamentos de projegdo, entre
outros.

Para compreender as concepcdes do cineclube, é importante considerar que, no

principio, o cineclubismo contribuiu para a constituicdo do cinema como arte, em uma
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acao contraria a0 processo de massificacdo do cinema no inicio do século XX. Ele foi
importante para a mudanca de status do cinema, de modo que ele ndo fosse mais
desprezado e consumido apenas pelas camadas populares. Aqui € interessante pensar
nesse retorno ao popular, mas que acontece de outro modo. A equipe do Lanterninha
Aurdlio, dotada de uma posicdo socia especifica (por conta da experiéncia de
espectatorialidade e, conseqlientemente, por seu conhecimento acerca do cinema) passa a
proporcionar um outro tipo de experiéncia para pessoas que, em tese, seriam carentes
tanto de assisténcia coletiva quanto de um consumo de filmes brasileiros. Nesse sentido, €
interessante como propde Lunardelli (2004), de que desde o principio o cineclubismo tem
um papel educativo, ainda que dissimulado. Ou sgja, 0s cineclubistas parecem saber 0
gue as pessoas precisam e devem consumir. Contemporaneamente, eles estdo ali para
educar o olhar de quem esta acostumado a assistir apenas a0 que os canais de televisio
aberta |hes oferecem.

Conforme Gatti (2000) o principal objetivo do cineclubismo € a divulgacéo e a
discussdo sobre o cinema, sendo que as formas de acdo variam de cineclube para
cineclube. O Lanterninha possui uma declarada agéo no sentido de divulgacdo do cinema
nacional e de outras cinematografias que ndo apenas a norte-americana, amplamente
distribuida. E nesse contexto que surge o Lanterninha Aurdio Itinerante como uma
proposta de exibicdo de filmes nacionals, em especia curtas metragens (que possuem
circulagdo restrita a festivais, cineclubes e a alguns canais da televisdo aberta). Se no
principio as itinerancias do Lanterninha tinham um carater de resisténcia a ditadura,
atualmente elas tém um cardter de resisténcia ao proprio mercado cinematogréfico
instituido no pais.

Considerando todos esses elementos, € possivel entender como o processo de
organizacdo e de negociacdo das mostras pode configurar o sentido da atividade. Nesta
pesquisa o cineclube se coloca como um produtor, que elege filmes enquanto propostas
de acdo, de modo a materializar um objetivo maior, que € 0 que move a atividade
cineclubistado Lanterninha. A idéia agui € compreender justamente como se dé a relacéo
entre a cultura do cineclube e a cultura popular dos espectadores.

Para compreender essa interagdo, as dimensdes eleitas como eixos para o roteiro
de entrevistas operaram de modo a articular elementos tedricos e empiricos. Um deles foi
a questdo da trajetéria cineclubista dos envolvidos, de modo a compreender o papel de
cada integrante da equipe e visualizar como se constréi o cineclube Lanterninha Aurélio

enquanto um grupo cultural que também constitui competéncias cinematogréficas
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especificas. Outro eixo foram os sentidos sobre a atividade do cineclube e das mostras
para entender como issO se redliza e se expressa em articulagdo com 0 processo de
recepcado das itinerancias.

As concepcdes e sentidos do cineclube sobre o contexto cinematogr &fico nacional
e sobre as politicas publicas ligadas ao audiovisual também me interessam para entender
COmo esses atravessamentos vao configurando os objetivos do projeto das itinerancias.
Além disso, considero essencial compreender a organizacdo das exibicdes, poisisso afeta
diretamente o processo de recepcao. Ou sgja, 0 modo como acontecem as negociacoes, as
escolhas dos locais, dos filmes e 0 modo de pensar a audiéncia gera uma série de sentidos
gue passam a atravessar a experiéncia de recepcdo das mostras itinerantes.

Ainda que o cineclube ndo sga uma instituicdo formal, mas um grupo cultural,
penso que o conceito de mediagdo insitucional de Orozco Gémez (2005) possa gjudar no
entendimento desta mediagdo. Do mesmo modo que as instituicdes, o cineclube “tiene
espacio propio y es productora de sentidos y significados’ (OROZCO GOMEZ, 2005, p.
35). Se afamilia € o espago do afeto, a escola o espago académico e da discipling, talvez
0 cineclube possa ser, além do espaco do entretenimento, o da discusséo e dareflexdo em
torno do cinema.

O autor nos lembra que cada instituicdo tem seus mecanismos para fazer valer
suas significagdes e penso que do mesmo modo o cineclube possui estratégias para
difundir suas propostas e seus sentidos. Quando o autor nos fala que a televisdo possui
recursos videotecnol6gicos para legitimar suas significagdes, me sugere pensar também
gue cineclubismo usa os filmes para implementar e legitimar suas propostas. Ou sga,
em um complexo processo que se instaura, o cineclubismo (que se congtitui como uma
prética de consumo midi&tico), utiliza-se do cinema para fazer valer suas concepgoes e
reagir a um contexto cinematografico. A escolha dos filmes parece expressar a posi¢éo do
cineclube diante desse um cenario e, por isso, 0s espectadores em gerd ndo podem
escolher previamente 0 que vao assigtir, ja que isso é decidido pelo cineclube. Este nédo €
apenas um projeto de exibi¢cdo de filmes, mas um projeto de exibicdo de filmes que o
cineclube Lanterninha Aurélio pensa que devam ser vistos.

Entretanto, a depender de cada contexto concreto, os agentes mediadores
(professores, representantes de associagdes de bairros, entre outros, que negociaram a
exibicdo) podem ter um pape mais significativo nesse processo de negociacéo. O
primeiro contato pode partir tanto dos cineclubistas, ao enviarem a proposta para as

escolas e hairros, quanto dos proprios agentes, ao saberem, das mais diferentes formas,



88

sobre a atividade. A partir dapesquisa exploratoéria obtive dados de que, apos o0 primeiro
contato, 0s agentes relatam as caracteristicas do publico, em especia a faixa etéria e
também sugerem o gue gostariam gue fosse exibido. Os cineclubistas, entdo, de acordo
com a proposta de exibir producdes brasileiras, escolhem os filmes para as projeces. Os
agentes, por sua vez, se encarregam da divulgacéo na comunidade e da organizacéo do
ambiente para a exibicao.

Algumas vezes a proposta cineclubista articulase com um projeto maior de
ensino, como acontece em escolas. Pistas dessa interagcdo podem ser encontradas na fala
de uma das agentes mediadoras, uma professora que decidiu levar a atividade a sua

ecola

Pesquisadora: O que te motivou a organizar a exibicdo?

Professora. Eu tenho pena das criangas, €les ndo tém acesso a cultura, a
informagdo. (...) A gente vé tanta coisa, chega |4, tu vés tao pobre de recursos,
eles ndo tém acesso a cultura e eles ndo buscam a cultura, mesmo que eles
tenham mais recursos, sabe. Dai 0 objetivo é levar alguma coisa a mais para
eles. Se tu vives naguele mundinho e achas, tem uns que acham, que o mundo
€ aquilo, que perspectivatu vaister de vida? (Maria, professora)

Nestes casos, 0s agentes mediadores passam a ter um papel mais significativo no
processo. Eles anunciam a exibigdo, preparam os receptores, controlam as conversas e
movimentacoes durante a sessdo e atuam em um processo de circulagdo de sentidos
posterior as exibi¢des, com trabalhos e discussdes em sala de aula a respeito dos filmes.
Entretanto, em outras sessdes ndo ha qualquer interferéncia desses mediadores, de modo
gue as suas presencas ndo configuram os sentidos dos receptores. Ou Sgja, 0s agentes
mediadores podem assumir diferentes papéis de acordo com o contexto concreto de
recepcao a ser pesquisado. Por conta disso, eles ndo foram definidos como uma mediacdo
independente no processo, mas sim como um elemento que se articula com a mediagéo

do cineclube.

3.5 O contexto situacional da recepcao

Uma das caracteristicas fundamentais das sessdes itinerantes do cineclube
Lanterninha Aurélio é relativa a questéo do cenario de assisténcia e das relacdes que ai se

déo. A presenca do projetor de filmes, das caixas de som, do teldo - sgja em pragas,
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salOes de igreja, salas de aula ou outros ambientes - possibilita um tipo especifico de
experiéncia de recepcao de filmes. Se nas salas comerciais de cinema aregra € o siléncio
e a imobilidade, nas itinerancias ha conversas, barulho e circulagdo de pessoas. Se nas
primeiras o espaco € marcado pela auséncia de luz e os espectadores, diante da enorme
tela. vivenciam uma experiéncia de imersdo, nas itinerancias o espaco adaptado e as
relacdes entre os sujeitos parecem disputar a atencdo com o filme que esta sendo
projetado.

Nesse sentido, penso que o contexto situaciona de recepcdo sgja uma mediacdo
relevante para se compreender as apropriagdes dos espectadores das sessdes itinerantes.
A idéa de mediacdo situacional proposta por Orozco Gémez (2005)"° parece ser
produtiva para pensar essa mediagdo. Apesar do autor problematizar esse conceito tendo
em mente a experiéncia de recepcdo televisiva, penso que sgja possivel trazé-lo para
refletir sobre o cinema, pois ele nos lembra que oslimites fisicosdo contexto de recepcéo
mididtica promovem e€/ou impedem tipos de interacdo, intensificam atencoes,
possibilitam distracbes. Orozco Gémez (2005) me faz olhar para a questdo da
materialidade do processo de recepcdo e considerar as especificidades do espaco das
itinerdncias. Assistir a um filme em casa ou em salas comerciais de cinema nédo é o
mesmo do que assistir em sesses itinerantes organizadas pelo cineclube Lanterninha
Aurdlio e isso também pode implicar em diferentes possibilidades de producdo de
sentidos.

As exibigdes itinerantes parecem mesclar elementos de uma situagéo de recepcao
no ambiente familiar e em salas comerciais de cinema. Para isso, a problematica
elaborada por Fragoso (2000), no sentido de pensar sobre o que seria 0 equivaente
televisivo a situacdo filmica (METZ,1982 citado por FRAGOSO, 2000), me guda a
refletir sobre esses elementos. Se para Metz (1982 citado por FRAGOSO, 2000) a
situacdo filmica®® refere-se a uma experiéncia marcada pela imobilidade, escuridao,
siléncio, distanciamento das pressdes do cotidiano, de modo que tudo isso produzisse

uma condicdo onirica, para Fragoso (2000) na situagdo TV:

a diegese se adterna com a realidade dos telespectadores de um modo

90 autor trabalha em uma proposta cultural, com a idéia de eloborar um modelo de mediacdes que possam
ser aplicadas empiricamente. O seu Modelo das Multimediagdes € por cinco categorias de mediagdes, sendo
elas: individual es, institucional es, massmediaticas, situacionales e de referéncia.

80 Ela seria uma segunda condicao, além da capacidade ficcional para o envolvimento dos espectadores
comos filmes, juntos eles produziriam a suspensdo de descrenga.
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impensavel para a representacdo cinematografica. Assistir aum filme ou auma
peca de teatro implica uma preparacdo ritualistica: sair de casa, comprar um
ingresso e sentar-se em uma sala escura rodeado por estranhos, dedicando
atencdo exclusiva a apresentagdo. A televisdo, por outro lado, encontra-se
tipicamente inserida no ambiente doméstico, € ligada casualmente e enuncia
significados que se misturam a estimulos da vida dita real. (FRAGOSO, 2000,
p.111- 112)

A recepcao filmica que acontece nas itinerancias ndo funciona do modo descrito
por Metz (1982). Nas exibicdes itinerantes, 0 espaco é modificado de modo que simule
uma sala de cinema, com cadeiras dispostas em fileiras, teldo, projetor e um ambiente
escuro. Entretanto, a improvisacéo dos espagos dificilmente consegue isso. As cortinas
ndo conseguem barrar a entrada de luz, os bancos ndo sdo confortavels, a realidade
daguel es espectadores também se alterna com o que esta sendo exibido natela. Os demais
espectadores muitas vezes ndo sdo desconhecidos, mas colegas de aula, amigos do bairro.
O ritual de preparacdo também ndo € 0 mesmo, Nao € Preciso Sair para comprar iNgresso,
jdque o cinema vai até os espectadores. Assim com ndo € possivel escolher o filme, a
recepcdo acontece muitas vezes diante do desconhecido. Semelhante a uma recepcéo
televisiva no ambiente doméstico, os estimulos do cotidiano também se misturam aguela
experiéncia. O espaco, mesmo que ndo sgja o doméstico, é familiar aos espectadores.
Pode ser apraga do bairro, 0 saldo daigreja, asalade aula.

Uma sessdo de cinema itinerante é uma outra possibilidade de recepcéo de filmes,
gue precisa ser entendida em sua especificidade. Nesse sentido, me parece interessante a
problematizacdo de Silveira (2004) que trabalha com a idéia de se olhar para outros
lugares de recepcdo mididtica e ndo apenas para os tomados como naturais®!, como a
recepcado de televisdo no espaco doméstico, com a familia como unidade sociol dgica.
Talvez sgja também necessario desnaturalizar a recepcdo de cinema, pensé la para aém
das salas cléssicas (ndo t&o classicas assim, pois como citado anteriormente, os primeiros
espacos de recepcdo pouco Se pareciam com as salas comerciais de cinema
contemporaneas). E preciso ampliar ndo so as situacionalidades televisivas, como propde
0 autor, mas as situacionalidades cinematogr aficas.

Segundo €ele, apesar dos estudos de recepcdo enfatizarem o espago domeéstico do
consumo televisivo, va&ios ja atentavam para Situacionalidades limitrofes, ou sga,

espacos de televidéncia que estavam entre “o publico e o privado, hum ritmo ambigtio

81 O autor se propde a problematizar a concepcao usual de situacionalidade doméstica da televidéncia (ou
seja, recepcao de televisdo no espaco domeéstico e com a familia), no sentido de pensar outros espagos em
gue o aparelho televisor esta presente, como em bares, salas de espera, taxis, entre outros (SILVEIRA,
2004).
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entre a temporalidade repetitiva e marcada do trabalho e a temporalidade fluida ou
distendida do cotidiano” (SILVEIRA, 2004, p. 67). 1sso me parece essencia para pensar
as sessfes itinerantes, ou sgja, considerar esses espacos de espectatorialidade que também
mesclam o publico e o privado.

O espaco do cotidiano sofre a interferéncia dos cineclubistas e dos receptores. A
praca, por exemplo, é transformada e ganha um outro papel simbdlico. E por ganhar uma
outra significacdo, acaba por causar estranhamento em quem apenas esta passando.
Conforme Josimey Silva (2002), que também realizou uma pesquisa acerca de sessdes
itinerantes, nas sessdes publicas em periferias ou pragas, 0 ordin&rio € rompido pelo
extraordinario, por exibicdes coletivas de cinema, que ndo fazem parte do cotidiano dos
receptores. Nas pracas, alguns tém medo de atravessar, pois pensam estar atrapalhando
algo; outros caminham devagar olhando para o que esta sendo projetado, mas seguem
seus rumos; finalmente, alguns param, ainda que distantes e observam de longe. A partir
do que observel na etapa de pesquisa exploratoria, nas pracas, ainda existem os que ja
sabiam das exibi¢cdes e levam cadeiras para terem conforto; nas escolas, organizam o
ambiente dias antes, tentando reproduzir uma sala de cinema.

Nesse sentido, conforme argumenta Josimey Silva (2002, p. 13), “O cinemando é
s6 o filme. E, também, o lugar. Ha préticas que se vinculam a esse espaco. Ha4 maneiras
de freqlenta-10” (SILVA, J. C., 2002, p.13). E as maneiras de freglentar esse espaco sdo
bastante especificas. Os receptores das mostras itinerantes conversam entre s sobre o
filme, brincam, déo risada, mesmo que ndo tenham um laco de amizade téo proximo com
quem esta sentado ao seu lado. E como se o filme permitisse essa aproximagdo. No
espaco das exibicdes itinerantes, também ndo é necessario siléncio absoluto, nem que néo
haja movimentagdo, pelo contrario. No caso das exibigbes em escolas, como pude
observar na pesquisa exploratéria, apesar de alguns professores, por exemplo, tentarem
simular as regras de uma sala convencional, pedindo siléncio, os receptores parecem
apropriar-se do local. Eles dialogam com 0s personagens, como se estes estivem
presentes, numa relacdo face aface. N&o raro, os receptores cantam as musicas das trilhas
sonoras e circulam livremente pelos locais. As criancas divertemse nos brinquedos das
pracas, andam de bicicleta, correm entre os espectadores.

Gastaldo (2006), que estudou a recepcao de futebol midiatizado em bares, traz

elementos que podem ser pensados também para as exibigcdes itinerantes. Ele trata a
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situacd que analisa como interacdo focada®?, a qual “ocorre quando pessoas
efetivamente concordam em sustentar durante um certo tempo um foco Unico de atencéo
cognitiva e visua” (GASTALDO, 2006, p.130-131). Nesses bares o foco é o aparelho de
televisdo e a dispersdo dos receptores no espaco produz um tridngulo com o aparelho no
vértice. Nas sessfes itinerantes € comum formar-se uma espécie de retangulo, pois as
cadeiras sdo dispostas em fileiras diante do tel&, que muitas vezes o foco Unico.
Entretanto, nas sessdes em espacos abertos, a disposicéo dos sujeitos se da de diferentes
maneiras e muitas vezes os receptores ficam distantes da tela, espalhados pelos espagos
das pracas, por exemplo. Além disso, nessas ocasides, a tela ndo é o unico foco, ja que a
Situacao possibilita o encontro e a dispersdo dos sujeitos.

Se a Situagdo que ele andlisa dura 0 momento do jogo, nesta pesguisa a
observacdo participante se da antes e depois da exibicdo do filme. Me interessa a
observacéo da montagem dos equipamentos e a transformacdo do espaco. Do mesmo
modo, é interessante acompanhar aguele desmonte, em que o0 espaco volta a sua funcéo
inicial.

Para compreender o contexto situacional da recepcdo, considero como dimensdes
relevantes a composicdo do cenario de recepcdo, com a proposta de pensar 0 espaco
fisico, os objetos e as suas distribuicbes no cenario, os receptores (considerando
elementos que possam me gudar a pensar em questdes de sexo, idade, classe socid); a
apropriacdo do cenario pelos sujeitos, considerando os agrupamentos (por sexo, idade,
casals, familias), a disposicdo dos cineclubistas e dos agentes mediadores no local, de
modo a compreender os sentidos desse distribuicdo; as interacdes 0s sujeitos e entre 0s
sujeitos e os filmes, pensando como se déo 0s encontros no espaco da itinerancia e em
como 0s sujeitos se relacionam com o que € exibido nas telas, os comportamentos dos
sujeitos, considerando a disposicdo corporal, as movimentagdes, a gestualidade, a
sonoridade (conversas, risos, choros), de modo que esses elementos contribuam para a
compreensao sobre como se da o processo de recepcao neste contexto situacional.

Como inspiragdo para a elaboracdo destas dimensdes, me parecem interessantes as
contribuicdes de dois autores, sendo eles Hall (1982) e Birdwhistell (1982), no sentido de
entender que a gestualidade e as maneiras de ocupagao do espaco possuem relagdes com
codigos culturais. Ambos trabalham no sentido de que é possivel considerar que, atras do

que parece ndo ter um padrdo pode-se revelar a expresséo de modelos culturais.

82 Gastaldo citando Goffmann (1961, p.7)
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Birdwhistell (1982) considera que gestuadidade e linguagem se integram em uma
multiplicidade de formas de comunicagdo e nesse sentido, considera 0 processo
comunicaciona como plural. Ele retira o papel de superficiadidade da questéo gestua e a
ilumina, pe em cena a necessidade de se considerar também como um modo de
comunicacdo, que também precisa ser posto em relagdo com todo um contexto, sem que o
corpo sgla compartimentado, mas sempre contextualizado. Ele nos traz a importancia do
corpo e da gestualidade no processo. O autor estuda diferentes movimentos do corpo em
distintas culturas e se propde a compreender as regras do movimento corporal,
construindo uma teoria e uma metodol ogia chamada de Kinésica.

Hall (1982), por suavez, se propde ao estudo da organizagdo social do espaco. Ele
constr6i um modelo assim como Birdwhistell, também considerando a comunicacéo
como um processo multiplo e sistémico. Suateoria é chamada de Proxémica, e se propde
a entender de que modo diferentes povos vivenciam 0s espacos. Para ele, as diferentes
culturas, “No solo estructuran e espacio de uma manera diferente, sino que lo
experimentan de distinto modo porque su sensorium esta “programado” de um modo
diferente. Existe una criba o un filtro selectivo que acepta ciertos tipos de datos y rechaza
otros’. (HALL, 1982, p. 202). Parece-me que nesse sentido, é interessante pensar nas
relacdes que se travam entre a cultura popular midiatizada dos espectadores e a cultura
cineclubista, que estabelecem diferentes formas de ocupacéo de uma sala de exibi¢do. Ou
sga, 0s espectadores, naturalizados em uma recepcdo doméstica de filmes se
apropriariam de maneiras distintas dos cineclubistas, que possuem uma outra trajetéria

ligada a0 consumo de cinema, onde ha a assisténcia col etiva em espacos regrados.
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4 ESTRATEGIASMETODOLOGICAS

Este capitulo € dedicado a explicitagdo dos procedimentos metodol6gicos da
pesquisa. Esta organizado em quatro partes. na primeira, explicito os passos gerais da
investigagdo, assim como 0s processos de pesquisa da pesquisa, de contextualizagéo e
tedrica; na segunda, a pesquisa exploratoria e as pistas advindas desta etapa; naterceira, a

construcdo e realizac8o da pesquisa sistematica e, na Ultima, o tratamento dos dados.

4.1 Caminhos para a construcéo da pesquisa

A nocéo de metodologia com a qual opero abarca todo o processo de tomada de
decisdes para o desenho de uma investigacéo e ndo so a definicdo de técnicas de coleta de
dados ou de amostras a serem estudadas (BONIN, 2006). Nesse sentido, resgato e revelo
como se deu a construgdo desta pesguisa até o atual momento. Para isso, descreverel as
etapas de pesquisa da pesquisa, pesquisa de contextualizacdo, pesquisa tedrica,
pesquisa metodoldgica, pesquisa exploratéria e pesquisa sistematica desenvolvidas.
Ressalto que o trabalho se deu de forma concomitante e que os movimentos de cada etapa
refletiram-se em todas as outras.

Iniciamente, parti de um pré-projeto em cujo desenho ndo havia um problema de
pesquisa claro, apenas uma pergunta. Como os receptores populares das exibicdes do
Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante se apropriam do género cinematografico? Os
objetivos buscavam compreender como se dava o interesse da audiéncia pelo cinema;
descobrir as mediagfes presentes no processo de recepcdo, com énfase nas categorias
geracionais e analisar as relagdes entre televisio, cinema e receptores. A construcéo
tedrica ndo explicitava os conceitos utilizados e estava ancorada em muitos textos de
segunda mao, ou seja, apenas citagdes de citagoes.

Durante a disciplina de Seminario de Pesquisa em Comunicacdo e com as
reunides de orientagdo, houve um novo desenho deste préprojeto. Estabeleci novo
objetivo geral, sendo ele, investigar como se da o processo de recepcdo das exibicbes

do Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante pela audiéncia popular e quais sdo as
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mediagbes que configuram as apropriacOes dos receptores, porém as questdes de
horizonte ainda eram bastante amplas, ainda que unidas por um interesse pelo carédter
interacional. A construcdo da problemética estava ancorada basicamente em elementos
empiricos e faltava um desenvolvimento de conceitos importantes.

Posteriormente, com as reflexdes feitas a partir dos conteidos das disciplinas e
das reunides de orientagcdo, a construcdo da pesquisa foi se consolidando. Durante a
etapa de pesquisa da pesquisa, ja relatada no primeiro capitulo, a idéia foi buscar em
bancos de teses, de artigos cientificos e em anais de congressos, pesquisas e textos que
abordassem a recepcdo de cinema ou temas relacionados com a minha pesquisa. O
trabalho de triagem foi feito em sites da Internet e em publicagdes de congressos, como
0s dos encontros da SOCINE. Com o material “em méos’, foi 0 momento de uma leitura
para compreender a construcdo das pesguisas, 0 gue me serviu ndo so para justificar a
realizacdo deste trabalho, mas como inspiracdo para o desenvolvimento desta
investigacdo, com implicacbes em toda a trama de elementos que a constroem,
especiadmente nos mapas de autores e nas informagfes que compuseram o capitulo de
contextualizacéo.

Sobre a pesquisa de contextualizagdo, minha proposta foi situar o fenémeno
estudado a partir da construcdo de elementos que permitissem visuaizar de forma
abrangente e particular meu objeto/problema. O processo de midiatizag&o se estabeleceu
como o grande contexto e para tal, houve uma articulagdo com o movimento de pesquisa
tedrica, em que procurei desenvolver o conceito de midiatizacdo, a partir dos autores
Mata (1999), Madonado (2002), Sodré (2006) e Verdn (1997). A partir de sugestéo da
banca de qualificacdo, inclui textos a respeito da constituicdo do espectador, a partir de
Machado (1997, 2007).

Posteriormente, foi preciso estabelecer um recorte. A partir de observacfes e de
leituras, compreendi que o Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante une duas préticas
gue se desenvolvem paraelamente a um sistema hegemdnico de distribuicdo e de
exibicdo de cinema, sendo elas o cineclubismo e as projecdes itinerantes de cinema.
Portanto, a contextualizagéo tracada buscou abarcar essas duas atividades e também um
breve panorama historico da exibicdo de cinema no Brasil. Procurei situar meu
objeto/problema articulando autores como Cesério (2007), Garcia Canclini (2005), Gatti
(2000b), Oricchio (2003), Salvo (2007) e Selonk (2004), que trazem informagdes e dados
sobre a exibi¢do e consumo de cinema. Para tratar da contextualizagéo sobre exibicéo de

cinema em Santa Maria, trouxe dados de Corréa (2005) e de minha propria observacéo e



96

experiéncia como consumidora de cinema na cidade.

Sobre as especificidades do fendmeno pesquisado, busquei construir uma
trajetdria historica do cineclubismo a partir de textos de Lunardelli (2000, 2004), Gatti
(20008), materiais do site do Conselho Nacional de Cineclubes (CNC) e de outros
disponibilizados e indicados pela equipe do Lanterninha Aurélio. Ja a contextualizagéo
das atividades de exibi¢fes de cinema itinerante foi construida, principalmente, a partir
de uma triagem nos sites de buscada Internet, ja que sdo escassos 0s textos a respeito
desta prética. Portanto, foi nos sites de divulgacéo, em reportagens e a partir do contato
com aguns organizadores dessas atividades, como os participantes da equipe da
Novembrada de Cinema, de S&o Leopoldo e do Cineclube Vagalume, de Cagapava do
Sul, que encontrei as principais informagdes. De todo modo, também cito Josimey Silva
(2004) com alguns elementos tedricos sobre as itinerancias e Klein (2004) com relatos
sobre as exibic¢des naregido central do Rio Grande do Sul.

A pesguisa tedrica foi sendo desenvolvida como proposta de construgdo de um
mapa de autores e de conceitos que contribuissem para o desenho de minha problematica.
Considero que esta tenha sido a etapa mais complexa no desenvolvimento desta pesquisa,
pois revelo uma dificuldade pessoal em articular autores e em trabalhar posi¢éo autoral,
de modo que este ndo fosse construido como uma espécie de resumo recheado de
citacbes. Houve um esforgo a partir da banca de qualificagdo em articular autores de
modo que contribuissem para minha teorizagdo, assim como a tentativa de me posicionar
diante das concepgdes que trabalho. Houve um exercicio constante de vigilancia e de
revisdo dos textos, na tentativa de construir concepcdes préprias, trazendo elementos que
tensionassem a elaboracdo tedrica com 0 meu objeto/problema.

Para construir a perspectiva tedrica de recepcao, trabalhel com os conceitos de
apropriacio (CERTEAU, 1994), de mediacdes (MARTIN-BARBERO, 2003), de
consumo (GARCIA CANCLINI, 2005), poder com Lopes et. a. (2002) e Hall (2003) e
de recepcdo de cinema (MACHADO, 2007; MASCARELLO, 2006). Pensando em um
uma proposta prépria de mediagdes para a especificidade desta pesguisa, procurei
desenvolver os conceitos de cultura popular, a partir de Chaui (1987), Garcia Canclini
(2001), Martin-Barbero (2003), Bourdieu (1994), assim como uma contextualizacdo
sobre 0 popular urbano santa- mariense, com Ronsini (2007) e informagdes de jornais e
sites; competéncias mididticas, a partir das concepcdes de Orozco Gémez (2005), Sodré
(2006), Bourdieu (1994) e Martin-Barbero (2003); situacdo imediata de recepcao,
articulando as concepcdes de Gastaldo (2006), Silveira (2005), Hall (1982) e Birdwhistell
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(1982), cineclube com Orozco Gomez (2005) e Lunardelli (2004).

Sobre a etapa de pesquisa metodoldgica me alinho a Bonin (2006, p. 37-38), que
pensa que, “A pesguisa metodoldgica abarca também um debrucar-se reflexivo sobre
construgdes metodol égicas concretas empreendidas em pesquisas relacionadas em algum
nivel com o projeto que esta sendo construido”. Nesse sentido esta etapa foi elaborada a
partir da leitura e reflexdo sobre outras pesquisas, tanto as mapeadas durante a pesquisa
da pesquisa, quanto investigaces relacionadas a recepcdo midiética, em especia as
dissertacbes de mestrado Mulheres na moda: recepgcdo e identidade feminina nos
editoriais de moda da revista Elle (2007), de Daniela Maria Schmitz e No embalo do
videoclipe: a danca midiatizada na televisdo e a recepgao do publico adolescente (2004),
de Airton Ricardo Tomazzoni dos Santos. Além disso, para pensar procedimentos
metodol 6gicos de coleta de dados, utilizei autores como Bauer e Gaskell (2002), Winkin
(1998), Thompson (1992), Bonin (2004), Gastaldo (2006) e Lacerda (2008).

A etapa de pesquisa exploratéria foi desenvolvida como uma proposta de
aproximagdo das mostras, cineclubistas, agentes mediadores, receptores, filmes exibidos,
outras exibicdes itinerantes de cinema e também como uma possbilidade de
experimentagdo de técnicas de coletas de dados e de reformulagdo do problema de

pesquisa. Os objetivos alcancados e as pistas desta etapa serdo descritos a seguir.

4.2 A pesquisa exploratéria

Para redlizar esta etapa da pesquisa, observei trés exibicbes do Cineclube
Lanterninha Aurélio Itinerante, realizadas nos dias 20 de outubro de 2007, na Escola
Municipal Acacio Anténio Vieira, na zona rural da cidade de Formigueiro e nos dias 27
de outubro e 03 de novembro de 2007, na Feira de Industria e Comércio de Santa
Maria (FEISMA), no Centro Desportivo Municipal, em Santa Maria. Apliquel
guestiondrios e fiz entrevistas coletivas e individuais com os receptores. Em setembro de
2007, também fiz cinco entrevistas individuais com a equipe do Lanterninha Aurélio
Itinerante. Ja em 2008, acompanhei duas exibi¢Bes, uma em 25 de marco, na sede da

Casa Brasi|83 e outra em 06 de maio, durante a Feira do Livro de Santa Maria, apenas

8projeto do projeto do Governo Federal e da Prefeitura Municipal de Santa Maria, que visa a inclusio
social e digital, através de diversas atividade, tais como oficina de espanhol, escolinha de futebol, oficinas
de internet e de informatica, palestras educativas e espagcos como telecentro, auditério, sala de leitura,
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pararegistrar algumas fotos e observar as projecoes.

Neste texto, trago, principalmente, informagdes relativas a exibicdo de 20 de
outubro de 2007, na escola Acacio Anténio Vieira, na zona rural da cidade de
Formigueiro, conhecida como Fundo do Formigueiro. A cidade tem cerca de 7 mil
habitantes, de acordo com Censo 2000 do IBGE®, e fica & 58 quilémetros de Santa
Maria. Escolhi esta exibicdo pois ela fez parte das dez sessOes previstas pelo projeto
aprovado pela LIC 2007. As exibicdes na FEISMA, apesar de itinerantes, ndo foram
contabilizadas no projeto da LIC, pois eram diferentes das realizadas em cidades
vizinhas, bairros e vilas periféricas, em que a audiéncia €, majoritariamente, de classes
populares. Para assistir & sessdes na FEISMA, por exemplo, era necessario pagar um
ingresso, j& que a atividade fazia parte da feira.®° Além disso, também exponho aqui os
dados de uma entrevista com um dos cineclubistas, o qual exerce uma fungdo central na
atividade itinerante e com uma professora, que levou a itinerancia até a escola de
Formigueiro. As demais entrevistas com os cineclubistas foram incluidas no capitulo de
analise dos dados a respeito do cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante

Um dos dados importantes trazidos por etapa foi 0 de perceber a falta de
regularidade das sessdes, pois elas ndo sdo agendadas com meses de antecedéncia e ndo
tém uma fregiiéncia mensal predeterminada. De acordo com o projeto aprovado pela
LIC, o cineclube deve redizar dez itinerancias anuais e as exibic¢des vao acontecendo a
medida que o Lanterninha Aurélio recebe convites ou entra em contato com professores,
representantes de bairros, etc. Esse dado foi considerado durante o desenho da pesquisa
sistematica. Ou sgja, pode-se considerar esse objeto como dinamico, entre outras razdes,
porque as observaces ndo podem ser previamente agendadas, ndo ha como definir os
locais de exibicao, tampouco os filmes que serdo exibidos, o que fez com que a pesquisa
ficasse & mercé referenciadas agendas de exibicdes De todo modo, mais do que um
obstaculo, encarei essas caracteristicas do objeto como um dos tantos desafios a serem
enfrentados no fazer investigativo E fui aprendendo que a pesquisa se faz de acordo com

determinadas condigdes concretas de produgao.

laboratdrio de ciéncias. Fonte: material de divulgacdo da Casa Brasil.

84 Disponivel em: <http://www.ibge.gov.br/home/>. Acesso em: 27 de mai. 2008.

8 De todo modo, realizei duas entrevistas com receptores da mostra, porém os dados ndo foram
analisados, por conta do tempo disponivel para a realizacdo deste relatério de pesquisa, ja que as
receptores ndo faziam parte de classes popul ares.
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4.2.1 Experimentando procedimentos metodol 6gicos de coleta de dados

Para redizar esta etapa de pesquisa exploratéria, utilizei os seguintes
procedimentos metodol 6gicos de coleta de dados: observacéo participante combinada a
registros fotograficos e audiovisuais, gquestionario fechado, suportes de membria
associados a entrevistas estruturadas com aplicacao flexivel (individuais e coletivas).

Em relacdo a observacdo participante, ndo busguei observar toda a cultura
dagueles alunos e professores, mas somente os elementos comunicacionais contidos
naguele evento, dai a possibilidade de se fazer a observacao participante em menos tempo
do que seria se fosse um trabaho etnografico, por exemplo. Penso que o que fiz foi uma
reconfiguracdo de um procedimento metodoldgico de coleta de dados, em virtude de um
objetivo de pesquisa em comunicagao.

Observel as trés exibicOes, uma na cidade de Formigueiro e duas na FEISMA,
procurando capturar as seguintes dimensoes. interagdes entre cineclubistas e receptores-
as conversas, 0s gestos; interagdes entre os receptores- conversas entre eles, conversas
suscitadas pelos filmes, gestos entre si; interagdes entre 0s receptores e filmes— conversas
com 0s personagens dos filmes, comentarios, risadas, choros, comportamento corporal
dos receptores na situacdo de recepcado- seus movimentos, como sentam, gesticulam,
circulam no ambiente; composicdo da cena da recepcéo - distribuicdo de cadeiras, de
equipamentos, onde as pessoas se acomodaram, onde os cineclubistas ficaram, os
elementos de decoracdo presentes no ambiente, como os cartazes do cineclube e do
proprio local que recebe a exibicao.

Durante a observacdo, utilizei cmera gravadora Hi-8 e cAmera fotogréfica digital.
Experimentel diferentes formas de captacdo de dados nas trés exibicdes, para perceber as
possibilidades de composicdo de registros e de compreensdo do objeto que elas
proporcionariam. Além de estar captando de forma audiovisual, também observei a
sessdo de uma forma “mais classica’ com bloco de anotagbes e cornversas com 0S
receptores. Na primeira exibicdo, na escola, utilizei apenas a camera fotogréfica digital e
como 0 ambiente estava claro, consegui fazer as fotografias sem utilizar o flash. Nas
demais projecOes, estive acompanhada de um assistente de pesquisa, que registrou a
exibicdo com uma camera Hi-8. Percebi que s6 conseguiria registrar com camera
fotogréfica e com camera gravadora se tivesse um assistente de pesquisa, pois a utilizagdo

de tantos recursos me faria dispersar e eu hdo conseguiria observar a exibicao.



100

Devido a pouca iluminagdo, as duas formas de registros ficaram comprometidas,
porém, foi possivel fazer algumas fotografias, ja os registros audiovisuais ficaram de pior
gualidade. Além disso, mesmo dando as “coordenadas’ do que queria que fosse gravado
para meu assistente de pesquisa, penso que a questdo do olhar do pesguisador fica
comprometida. Digo isso, pois quando observo, toda a construcéo desta pesquisacaminha
comigo, o que resulta na dificuldade de transferéncia de olhar (ACHUTTI, 2004) para
alguém que ndo faca parte desse processo cotidianamente.

De todo modo, qualquer registro se torna dificil nas exibi¢des itinerantes de
cinema, ja que a movimentacdo (em especial em locais fechados) acaba atrapalhando a
sessdo e chamando a atencdo dos receptores. Por isso, tentei fazer esses registros da
forma mais discreta possivel, mas compreendendo que minha presenca nunca é ignorada,
até porque, tentei sempre me apresentar como pesquisadora ja no inicio da sesséo, 1ogo
apos a fala dos cineclubistas.

Além das observacOes, realizei entrevistas individuais com cinco cineclubistas,
com o propdsito de obter dados em relacdo a 1) Perfil do participante 3) Trajetéria
cineclubista, 3.1) RelacBes com o movimento cineclubista: Formas de relacéo, Tempo de
relacdo, Processo de organizagcdo das mostras itinerantes, Negociagdes com escolas e
comunidades, Definicao dos locais, Definicdo dos filmes, Relato de exibicdo, Objetivos
das mostras itinerantes, Concepcbes sobre a audiéncia, Implicacfes de pesquisas no
trabalho (ver apéndice A). Também realizei uma entrevista individual com uma agente
mediadora, sendo que a proposta foi capturar: 0 processo de organizacao; as relacoes
com o cineclube, os sentidos sobre a atividade e o papel na comunidade/ escola (ver
apéndice B).

Apliquei 39 questionarios na Escola Municipal Acécio Antdono Vieira; 3
guestionarios na exibi¢do na Feisma no dia 27 de outubro e 10 questionarios no dia 03 de
novembro (ver apéndice C). Os materiais de coleta de dados tinham o objetivo de obter
pistas sobre o perfil dos receptores, tais como idade, sexo, profissdo, escolaridade,
profissdo dos pais (para questionarios respondidos por criangas e adolescentes), forma de
assisténcia de filmes, freqiéncia, local e meio de comunicacdo, companhia, experiéncia
de recepcdo de alguma exibicdo do Lanterninha Aurélio, sentidos sobre os filmes
assistidos na itinerancia e forma de contato para posterior entrevista.

Depois de aplicar os questionérios, fiz trés entrevistas estruturadas coletivas,
com o total de 21 receptores que estiveram presentes na escola Acacio Antonio Vieira. A

proposta seria fazer entrevistas individuais, mas devido ao tempo e a dificuldade de
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entrevistar 0os alunos em suas casas (eles moram em sitios e fazendas distantes) ou na
escola depois do horario de aula (eles vao para casa logo que as aulas acabam, pois
dependem de transporte escolar), aceitel a sugestdo de uma das professoras, em realizar
entrevistas coletivas durante o horério letivo, ja que €la e mais outras duas professoras
cederiam alguns periodos de aula.

O roteiro das entrevistas foi 0 mesmo utilizado para as entrevistas individuais
(ver apéndice D), mas a idéia, entdo, foi dar énfase as informagdes sobre a exibicdo e
sobre os sentidos sobre os filmes. Em uma das entrevistas, corsegui também perguntar
guestdes sobre consumo cotidiano de filmes. O roteiro, com 86 perguntas, buscou
contemplar os seguintes dados. As relagdes com a itinerdncia: Preparagdo para a
exibicdo, Relagbes com o cineclube Lanterninha Aurélio, Situacdo de recepcdo, Sentidos
sobre o filme, Circulacéo de sentidos; Trajetdria cinematografica: Socializacdo com o
cinema, Assisténcia de filmes (salas de cinema), Assisténcia de filmes (televisdo),
Assisténcia de filmes (videocassete/ DVD), Outras formas de assisténcia de filmes,
Atravessamentos midiaticos, Relages com o contexto cinematogréfico local, Gostos
cinematograficos, Usos do cinema, Competéncias cinematograficas, Sentidos sobre o
cinema brasileiro (producdo e consumo); Trajetéria pessoal: Meios de Comunicagéo,
Vidaprofissiona, Vida escolar, Vidafamiliar e bairro.

Como as entrevistas aconteceram guase duas semanas depois da exibicéo, decidi
utilizar suportes de memdria, ou sga, imprimir fichas com imagens dos filmes e
também fotografias do momento da exibicdo, em gque os alunos e professores apareciam.
Escolhi frames dos filmes e imagens da internet, em que aparecessem 0S personagens
principais e imprimi em papel fotografico 10cmx15cm. Essa técnica foi inspirada no
relato de Bonin (2004), que utilizou material visual em entrevistas, na pesquisa
Telenovela, Identidade Etnica e Cotidiano (2001) para “estimular as lembrancgas e o
relato das novelas’ (BONIN, 2004, p.13).
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Figuras 3, 4, 5, 6, 7, 8: Exemplos de suportes de memdria utilizados durante as entrevistas.

Esses suportes de memoria foram interessantes, pois as imagens dos filmes
serviram quase como um jogo. Cada aluno recebeu seis fichas e entdo mostrava as
imagens dos filmes que mais gostou e dos que menos gostou. I1sso fez com que eles
conversassem entre si, se descontraindo e tornando um pouco menos formal a situacéo
de entrevista. As fotografias do momento da exibicdo fizeram com que os alunos se
lembrassem de onde estavam sentados, ao lado de quem, o que conversaram, facilitardo
a entrevista em relagdo ao contexto situacional de recepcdo. Decidi utilizar o mesmo
recurso nas outras duas entrevistas que fiz com receptoras da exibicdo de 27 de
novembro, realizada na FEISMA. Fiz isso também, porque eram mée e filha e a crianca
tinha oito anos e sentia vergonha e dificuldade em verbalizar aguns sentidos sobre o
gue assistiu.

Um elemento interessante desta etapa de pesquisa foi o fato de aplicar os
procedimentos de coletas de dados em um ambiente escolar. Durante o preenchimento
dos questionarios, muitos alunos agiram como se estivessem fazendo uma prova, como
se houvesse certo e errado nas respostas. Um deles me perguntou se precisava responder
a todas as questbes, outros ficaram até o final, respondendo em grupos, como se
estivessem fazendo um trabalho. Percebo que estas pistas revelan um enquadramento
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da aplicacdo de técnicas de coleta no proprio contexto do objeto.

Foto 28: Alunos respondendo aos questionarios aplicados |ogo apds a exibicao.

Asentrevistas, que aconteceram em um saldo da escola e na sala dos professores,
também refletiram o enguadramento escolar. Tentei, com a forma de falar e com
lanches, descontrair um pouco os aunos, mas aguns alunos sentiram-se intimidados
com a Situagdo. Ao mesmo tempo, o fato de estarem entre os colegas de escola fez com
gue outros se sentissem mais a vontade e respondessem as perguntas.

Além dos procedimentos metodologicos de coleta de dados realizados, tive
acesso a 19 redagOes feitas por alunos de sexta e de sétima séries, durante as aulas da
disciplina de portugués, da escola Acacio Antdnio Vieira sobre os filmes assistidos.
Entretanto, ao entrevistar os alunos, descobri que a propria professora pediu que eles
ndo escrevessem sobre o mesmo filme (no caso, Leonel Pé-de-Vento, que eles haviam
mais gostado), para que os assuntos das redacOes fossem variados. Foi preciso, entdo,
considerar ainterferéncia do pedido desta professora no processo de escolha do tema de
redacéo dos alunos. 1sso serviu como uma experiéncia e alerta no momerto de analise
de desenhos entregues por criangas da escola Jodo Link Sobrinho durante a pesquisa
sistematica.
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4.2.2 O Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerantee a sua equipe

Uma das propostas da pesquisa exploratéria era a de coletar mais dados sobre o
Lanterninha Aurédlio. Para isso, redizel quatro entrevistas individuais com os
cineclubistas responsaveis pelo projeto, Mariana, Jodo, Ricardo e Bruno e tive acesso a
videos com imagens de itinerancias ja redlizadas, outros videos sobre o cineclube e
coOpias de materiais impressos, como dos projetos aprovados pela Lei de Incentivo a
Cultura, livro de presencas e acervo de reportagens sobre o cineclube publicadas em
jornais. Parte desses documentos foi utilizado no capitulo de contextualizacdo desta
pesquisa.

De acordo com as entrevistas feitas, a equipe que realizava as itinerancias durante
0 periodo da realizacdo da etapa exploratoria era formada por trés cineclubistas e dois
alunos que entraram em contato com o Lanterninha Aurélio a partir da Oficina de Video -
TV OVO. Como dito anteriormente, o cineclube e a Oficina de Video tém uma parceria e
redizam varias itinerdncias conjuntamente. Como as exibicbes acontecem,
principalmente, em bairros e vilas de Santa Maria, onde também acontecem as oficinas da
TV OVO, os aunos acabam por ajudar na organizacéo e divulgacdo da atividade. Além
disso, em uma das exibi¢bes da FEISMA, no dia 03 de novembro, estavam presentes sete
alunosda TV OV O e um dos cineclubistas disse que eles estavam ali porque a proposta é
gue esses alunos comecem a organizar exibicdes nas suas comunidades. Percebi que ai
existiam pistas a serem exploradas, no sentido de compreender essas relagdes. Os dados
acerca das entrevistas feitas durante a etapa exploratoria sdo descritos e analisados no
capitulo 4.

Para compreender os objetivos das itinerancias, era preciso descobrir também as
relacbes da equipe do Cineclube Lanterninha Aurélio com o cineclubismo e com a
proposta itinerante. Trés participantes da equipe do Lanterninha Itinerante foram
espectadores das exibicdes semanais do cineclube e, a partir dai comegaram a se envolver
com as atividades. Pelas respostas existiam pistas de que a experiéncia pessoal, em que o
consumo de cinema transformouse a partir do contato com o cineclubismo, tenha
inspirado alguns cineclubistas a redlizar atividades itinerantes. Existiam elementos nas
falas dos cineclubistas entrevistados sobre a proposta do cineclube, o que fez com que eu
considerasse o cineclube como uma mediacdo significativa no processo de recepcdo das

mostras itinerantes.
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4.2.3 Os filmes escolhidos

Para compreender a proposta do cineclube, era preciso saber informagdes sobre os
filmes exibidos. Descobri que ndo existe uma pré-definicdo, j& que a escolha se da de
acordo com o publico e com alocalidade que recebera a itinerancia. De todo modo, a
preferéncia por filmes brasileiros, em especial curtas- metragens, € explicita.

Nas trés exibicdes que assisti em 2007, a maioria dos filmes escolhidos faziam
parte da unidade Curtas Infantis, do catdlogo da Programadora Brasil. A Programadora
€ uma iniciativa da Secretaria do Audiovisual do Ministério da Cultura, através da
Cinemateca Brasileira e do Centro Técnico Audiovisual (CTAv), que disponibiliza varios
titulos da producdo brasileira contemporénea e filmes histéricos da cinematografia
nacional. Os interessados se associam, compram determinado nimero de filmes e, por
dois anos, estéo autorizados a exibir essas producoes.

A Programadora se estabeleceu como um elemento importante em minha
pesquisa, jA que ela também tem objetivos proprios e, a partir de seu catdlogo, o
cineclube criatéticas para escolher o que sera exibido. Ela é mais um elemento que surge
na definicdo dos filmes, uma instancia que participa dessa “escolha’. A proposta da

Programadora Brasil é:

desenvolver circulagdo de filmes e videos nos circuitos ndo comerciais de
difusdo publica para democratizar 0 acesso ao patrimdnio audiovisual
brasileiro, contribuindo para a formag&o de publico para o cinema brasileiro e
fomentando o pensamento critico em torno da producéo nacional.

A criagdo da Programadora Brasil sejustificaa partir dos seguintes fatos:

- Os valores dos ingressos has salas comerciais de cinema e da locagdo de
filmes em videolocadoras, quando comparados ao poder aquisitivo de grande
parte da populagdo brasileira, limitam o acesso aos contelidos audiovisuais
disponiveis nos circuitos comercias.

-A limitacdo do debate a respeito de obras audiovisuais por falta de acesso a
informagdes técnicas, de producéo e de reflexdo critica sobre os filmes.

-A restricBo do acesso aos filmes nacionais recentes e, principamente,
histéricos, nos circuitos comerciais, como, por exemplo, cinemas, locadoras e
canais de televisdo.

-A auséncia de curtas e médias-metragens brasileiros nos circuitos
comerciais®®.

8 Disponivel em: www.programadorabrasil.org.br. Acesso em: 15 de outubro de 2007.
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A compreensdo dos objetivos da Programadora Brasil fez com que eu pensasse
na necessidade de construir um cen&io de midiatizacdo cinematografica que
contemplasse elementos relativos as hegemonias comerciais e politicas publicas, conmo ja
desenvolvido no capitulo de contextualizagao.

Os filmes exibidos na itinerancia de 20 de outubro, por exemplo, foram seis
curtas-metragens brasileiros. Apenas um deles ndo fazia parte do catdogo da
Programadora Brasil, intitulado Leonel Pé-de-Vento (RS, 2006), animacéo, dirigida por
Jair Giacomini. Além deste, também foram exibidos Historietas assombradas (para
criancas malcriadas) (SP, 2005, animacdo, 35mm, 15'), dirigido por Victor-Hugo
Borges; Disfarce Explosivo (SP, 2000, animagdo, 35mm, 7’), dirigido por Mario Galindo;
Isabel e o cachorro flautista (SP, 2004, ficcdo/animagdo, 35mm, 14’), dirigido por
Christian Saghaard; e Mitos do mondo: como surgiu a noite? (RJ, 2005, animacao, video,
6’), dirigido por Andrés Lieban (ver apéndice E com informagdes e sinopses). Este item
trouxe pistas de que esses filmes so propostas de acdo do cineclube diante de um cenario
de midiatizac&o cinematogréfica que se constituiu no pais e que essa escolha pode mediar

as apropriacdes gque os receptores fazem dos filmes.

4.2.4 O contexto situacional da recepcéo

Neste item, minha proposta era compreender a cena de recepcdo, incluindo
também as relagdes entre receptores; entre receptores e cineclubistas e entre receptores e
espaco. Observel como se constréi 0 contexto sSituacional da recepcdo das mostras
itinerantes de cinema a partir da observacéo participante com registros fotograficos e
didrios de campo. Além disso, durante as entrevistas posteriores, também perguntei aos
entrevistados sobre interacdes no momento da exibicéo.

Na itinerancia na escola Acacio Antonio Vieira, o saldo do prédio foi transformado
em uma sala de exibicdo. Com um projetor e um aparelho de DVD, os cineclubistas
exibiram os curtas- metragens em uma parede da sala. As cadeiras foram distribuidas em
fileiras, onde se sentaram cerca de 50 alunos. As janelas e portas foram cobertas com
panos pretos para que houvesse o minimo de claridade no local.

A salafoi organizada no dia anterior, por uma das professoras e por alguns alunos,

0S quais, apesar de nd nunca terem ido a uma exibicdo de cinema em uma saa
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comercial, tentaram reproduzi- la na escola:

Bianca, 12 anos: As cadeiras agente levou pro saléo.

Bruno,12 anos: Eu no dia, a professora Deise e a Bianca colocamos 0s panos.
Bianca, 12 anos: A gente ajudou a colocar os TNT preto praficar mais escuro.
Pesquisadora: Por que vocés resolveram arrumar a sala daquele jeito?

Bianca, 12 anos. Pra ficar melhor pra gente assistir. Aqui no colégio tem
muitos grupinhos. Se separam, vao pro fundo, dai a gente colocou tudo junto.

Foto 29: Professora e alunos organizando a sala. Detalhe da
porta coberta com tecido preto paradiminuir aentrada de luz.

Foto 29: Cineclubistas organizando os equipamentos para a
sessdo. Detalhe da projecdo diretamente na parede do sal&o e das
cadeiras enfileiradas.
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Existem pistas nessas falas de que ha uma mistura entre a simulacéo de uma sala
de cinema e a organizacdo de uma atividade coletiva em um espaco especifico, ou sgja,
no ambiente escolar. Certas conhecimentos relativos a assisténcia coletiva de cinema,
mesmo que ndo experienciadas em salas comerciais, parecem ser demonstradas na
maneira como esses alunos, juntamente com uma professora, organizaram o espago para
amostra.

Além disso, o cotidiano vivido na escola, ligado as relagBes entre os alunos,
também se expressa na tentativa de unir esses receptores, de modo que ndo figuem em
grupos isolados. A mediagdo da competéncia cinematografica e do cotidiano popular, o
gual emerge a partir de elementos da vivéncia escolar e também das culturais geracionais,
Nno caso, a juvenil, da pistas de expressio.

Sobre a diferenca entre assistir aos filmes na escola e em casa, 0s aunos
responderam:

Bruno, 12 anos: Aqui tem os amigos, os colegas. Por exempl o, SO eu que vejo
em casa.

Pesquisadora: E aqui vocés comentavam?

Bianca, 12 anos: Troca de idéias. Eu sO disse que achel muito interessante o
filme.

Natdlia, 13 anos: Tinhauns que eu falei que gostei.

Para eles, o fato de assigtir junto com os colegas foi um ponto positivo da
exibicdo. Poder conversar sobre 0s curtas- metragens, tornou a exibicdo mais interessante
e divertida, pois alguns dizem assigtir ao filmes em casa sozinhos, ja que néo
compartilham dos mesmos gostos dos pais. Estes grupos parecem ser espacos importantes
de producéo de sentido e de circulacdo ap0s assisténcia, 0 que devera ser considerado na
reformulagdo dos materiais de coleta de dados sobre as apropriacbes feitas pelos
receptores.

Durante a sessdo, 0s alunos se mantiveram em siléncio. Pareciam compenetrados,
apenas se entreolhavam em alguns momentos e riam. No final de cada filme batiam
palmas, que primeiramente foram puxadas pela professora e isso se repetia a cada final de

filme. Nos intervalos entre os filmes, eles aproveitavam para conversar e se espreguicar.
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Fotos 30, 31 e32: Alunos durante a projecéo dos filmes.

O fato da exibicdo ter sido na escola foi bastante significativo para esses
comportamentos, mas o0s aunos também responderam que isso se deu porque todos

estavam gogando dos filmes:
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Pesquisadora: Vocés lembram se o pessoal conversava?
Lauricio, 12 anos: A nossa filatava mais quieta.
Natalia, 13 anos: Porque tava prestando atengao.
Bianca, 12 anos: Acharam o filme interessante.
Lauricio, 13 anos: Diferente.

Durante a exibi¢do, um dos cineclubistas fotografava os receptores, enquanto os
outros estavam sentados no meio do publico, perto dos equipamentos. A Unica interacéo
relatada pelos receptores foi quando um dos alunos levou pregos e martelo para que um
dos cineclubistas arrumasse um teld (que ndo foi utilizado) e quando o mesmo
cineclubista deu inicio a exibicdo. Ele falou sobre o cineclube, pediu desculpas pelo
atraso e explicou sobre os equipamentos utilizados para a exibi¢éo, pois um problema
com acaixade som foi a culpa pelademora. Apesar da uma proposta de formar platéias,
de levar as producgdes nacionais para os receptores, € visivel que ndo ocorre uma maior
interacdo ou aproximacao entre cineclubistas e audiéncia para além da exibicéo.

O ambiente escolar trouxe outros elementos de producdo de sentido sobre as
mostras. Alguns alunos me relataram, por exemplo, que a exibicdo “valeu presenca’.
Outros me disseram gue o filme foi como uma aula diferente e a questéo da educacéo e
do ensino apareceu em muitos dos sentidos sobre os filmes.

O fato de uma das professoras sentar-se no meio dos alunos mais bagunceiros
também foi um elemento importante durante a recepcdo, pois eles ficaram mais quietos
do que poderiam ficar se estivessem assistindo na praca do bairro, por exemplo. Essa
professora também encorajou os aunos a baterem palmas e a compreenderem que um dos
filmes tratava da questdo do respeito as diferencas, o0 que também apareceu em muitos
dos questionarios. Penso que o relato feito até entdo traga elementos para pensar que o
contexto situacional de recepcdo possa ser considerado uma mediacdo importante no

processo de apropriacdo e produgdo de sentido sobre as mostras itinerantes de cinema.

4.2.5 Os agentes mediadores

Como relatado anteriormente, uma das professoras colocouse em um papel de
referéncia no momento da exibicdo, além de ter sido a responsavel por levar aitinerancia

até aescola. Para este item, coletei dados a partir das entrevistas com 0s receptores e com
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a professora, além da observacao participante da exibicao .

Em relacdo ao contexto imediato a professora controlou o comportamento dos
aunos, incentivou as palmas (que eles disseram ter vontade de bater, mas ndo ter
coragem), aém de ter falado sobre os filmes que mais gostou e sobre como interpretou
um dos curtas, o que observel aparecer também nas respostas dos alunos. Além disso, foi
ela quem decidiu levar o cineclube a escola, pela segunda vez. Na sua fala existem pistas
de que suas concepcdes sobre 0 modo de vida e sobre valores da comunidade do Fundo
do Formigueiro se colocam como elementos importantes na configuragdo dos seus

objetivos em organizar a mostra:

Professora: Eu queria alguma coisa que trabalhasse com valores, porque 14,
eles, a comunidade é muito pobre, a 100km de Santa Maria, mas € um campo
de andlise muito interessante, porque eles ndo tem respeito. Na comunidade,
eles ndo se respeitam, eles ndo se amam. E um ninho de fofoca. A gente que é
de fora vive na boca do povo, tanto que a gente ndo se envolve, sb fica
sabendo depois. As criangas se tratam feito uns animais. Entao a gente queria
alguma coisa que ensinasse valores, respeito, carinho, porque esse trabalho
sempre que pode a gente tem. Até foi bem legal e se ndo me engano foi o
filme que eles mais gostaram, que foi o Leonel Pé-de-Vento.

Apesar dos aunos terem pedido filmes de terror e que ndo fossem exibidas
animagoes, a decisdo final foi da professora e dos cineclubistas. Eles optaram por curtas-
metragens de animagdo, sendo que na fala da professora existe um elemento interessante

que justifica essa escolha: 0s curtas e a aceleragdo juvenil.

Professora: Elame deu um longa e levou vérios curtas e me deu uma nogédo do
que era cada filme e ai a gente escolheu, né. Talvez teria sido melhor se a
gente tivesse escolhido com antecedéncia, eu tivesse sentado com ela,
escolhido com tempo, mas a minha semana tava dificil. Porque os curtas
exatamente pelo publico que tinha ali, gostos variados, talvez ndo se interesse
por um, mas goste de outro, né. O problema da outra vez foi aquele filme
muito longo... assim o curta, eu achei interessante a proposta, se tu ndo gostou
de um, sabe que dali uns minutinhos vai terminar vai comegar, ah, vou gostar
do outro. Sabe, eles ficam mais quietos, eles aguardam. Numa préxima vez
vou pedir curtas, ndo vou pedir longa mais.

Apoés etapa considerel o0 papel da professora, a qual chamo de agente
mediadora, como importante na organizagcdo da mostra e como um elemento que também
configura os sentidos das mostras e as apropriacdes dos receptores. Por isso, considerei 0s
agentes mediadores, que podem ser representantes de bairros e outras pessoas que levam
0 cineclube para suas comunidades, como uma possivel mediaco importante no processo

de recepcdo, a depender da situacéo.
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4.2.6 O perfil dos receptores

Este item da pesquisa exploratoria foi obtido, especialmente, com 0s guestionarios
aplicados. Os dados que trago sdo dos 39 questionérios respondidos pelos alunos da
escola Acacio Anténio Vieira e pela entrevista coletiva que fiz com seis alunos da sétima
sxie.

Para a entrevista, escolhi trés meninos e trés meninas, de diferentes idades; trés com
12 anos, um com 13, um com 14 e um com quinze anos. Pensei também em diferentes
profissdes dos pais. trés pedreiros, dois agricultores, um funcionério publico; diferentes
profissbes das mées. duas empregadas domésticas, trés donas de casa e uma funcionéria
publica; diferentes freqiéncias de consumo de filmes. um consumindo filmes de 15 em
15 dias e os demais 1 vez por semana. Diferentes formas de assisténcia: seis em casa pela
televisdo aberta, um pela TV a cabo, cinco locam e assistem em DVD ou VHS, quatro
compram DVD e VHS, trés dizem assistir na escola. Cinco assistem com afamilia, cinco
Com 0S amigos e trés assistem sozinhos.

Dos alunos que estavam na exibic¢éo, 37% tinham 14 anos, assim como 30% eram
da sétima série, mas pode ndo existir a relacdo entre a idade dos presentes e a série com
maior nimero de alunos, pois por ser uma escola rural, onde existe um ndmero muito ato
de evasio escolar e de reprovacfes, em decorréncia, principamente, dos periodos de

colheita, a variacéo de idade é grande dentro das turmas.

0 10 anos
13% B 11 anos
012 anos
0O 13 anos
B 14 anos
15% 0 15 anos

m 16 anos

37% 0 19 anos

Gréfico 1: |dade dos pesquisados.
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0 32 série
| 52 série
0 62 série
0 72 série
W 32 série
O aceleragdo

W N&o respondeu

Gr &fico2: Escolaridade dos entrevistados.

113

Em relacdo ao sexo, de acordo com os questionarios, a maioria dos alunos presentes era

de sexo masculino, mas pelo que observel 0 nlmero de meninas presentes era maior, mas

talvez ndo tenham respondido aos questionérios.

Sexo

54%

o Masculino

B Feminino

Grafico3: Sexo dos pesquisados.

A profissdo dos pais foi perguntada, para que fosse possivel obter alguma pista

sobre a classe social desses alunos. A maioria dos pais sdo agricultores, ja que aguela €

uma zona rural. A maioria das méaes é dona de casa, mas também existem 15% de maes

empregadas domésticas e agricultoras. Percebe-se pelos dados e pelas conversas com 0s

alunos que eles fazem parte de classes populares, 0 que se coloca como uma mediacéo
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importante em relacdo ao consumo de cinema e em relagdo ao processo de recepcao da

mostra itinerante.

Profissdo do pai

O Pedreiro
@ Agricultor
O Funcionario

Publico
0O Aposentado

W N&o respondeu
68%

Gréfico4: Profissdo do pai.

Profissdo damae

O Agricultora

B Dona de casa

O Empregada
Domeéstica

O Professora-ensino
fundamental

® N&o respondeu

59%

O Auxiliar de
servigos gerais

Gr afico5: Profissdo da mae.

Sobre hébito de consumo de filmes, 97% dos receptores respondeu que tem o
costume de assistir, sgja pelatelevisdo, DVD, salas comerciais de cinema, cineclubes, etc,
sendo que 87% assiste semanamente e 10% a cada quinze dias. Penso que isso sinaliza
gue realmente existe um consumo de filmes por esses receptores e que isso deve ser ago
importante a considerado, pois esse habito pode atravessar os sentidos dados por esses
receptores em relacdo aos curtas- metragens que eles assistiram nas itinerancias. Estas
pistas me levaram a pensar que a competéncia cinematografica possa ser uma mediacéo

significativa, portanto, no processo de recepcao.



Héabito de consumo de filmes

3%
0%:

O Sim
m N&o
0O N&o respondeu

97%

Gré&fico 6: Habito de consumo de filmes

Frequéncia de consumo

10% 3»

01 x por semana ou mais
B 1 x a cada quinze dias

ONa&o respondeu

87%

Gréfico 7: Frequéncia de consumo de filmes

Tabela 1: Local e meio de consumo de filmes.

Locais'/meios %
Em salas de cinema 3
Em cineclubes ou outras exibicdes gratuitas de filmes 5
Em casa, pelatelevisio 87
Em casa, pelatelevisio a cabo 26
Em casa, eu loco e assisto em DVD ou videocassete 54
Em casa, eu compro DVDs ou fitas VHS 23
Em casa, baixo pelainternet 3
Naescola 69

Obs: Questdo de mdltipla escolha.
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O consumo majoritério se da pela televisdo aberta, onde a exibicdo principal é de

filmes norte-americanos, que acabam tendo um papel na construcéo do hébito e do gosto

cinematografico desses receptores. s alunos preferem filmes dublados, por exemplo,
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forma como os filmes sdo exibidos pela televisdo:

Bianca, 12 anos: A gente ndo sabe se olha pra legenda, se olha pras pessoas.
Depois no final a gente ndo entende nada. Se olha pros personagens ndo |é o
gue ta escrito embaixo.

Além disso, quando perguntados sobre filmes brasileiros, pouco presentes nas

televisdes abertas, os aunos responderam:

Bianca:Mais ou menos, ndo sou muito de filme brasileiro. S6 comédia eu
olhei unstrés, s6 gostei de um. Eu olhei Sexo, amor e trai¢do, € bom, foi o
que eu mais gostei.

Hoaiana:N&o mostra muita cena de terror.

Lauricio:Tem mais preocupacdo com a educacao.

Outros alunos também citaram o filme Tropa de Elite e afirmaram que gostaram
bastante. Nesse sentido € preciso pensar quais sao as relaces que se estabelecem entre a
cultura desses receptores e os filmes que gostam de assistir, além de pensar também nas
matrizes cinematogréficas adquiridas.

Esses receptores também criam formas de consumir para além do que € oferecido
pelatelevisdo, ja que 54% dos alunos diz locar filmes em DVD e VHS e 23% compram
fitas e DVDS. Como ndo existem videolocadoras na zona rural de Formigueiro,
encontram outras maneiras de ter acesso aos filmes. Locam aos finais de semana, pedem
para alguém trazer da cidade nas sextas-feiras e devolvem na segunda-feira. Compram
DVDs falsificados de vendedores quando véo a cidade e, dém disso, trocan DVDs e
fitasentres.

A cultura geracional também parece se colocar como importante na escolha dos
filmes a serem consumidos. Os alunos dizem ndo compartilhar os mesmos gostos dos
pais, por exemplo. Filmes norte-americanos sd0 0s mais citados pel os alunos, em especial
os de terror: Navio Fantasma, O massacre da serra elétrica, Madrugada dos mortos,
Jogos Mortais, Panico na floresta, Premonicdo, Velozes e furiosos, Elektra, entre outros.

Eles comentam as diferencas entre os gostos deles e dos pais:

Bianca, 12 anos: Quando é de noite eu olho sozinha. A maioria eu olho
sozinho.Todo mundo ta cansado, quer dormir.

Hoaiana, 14: O pai gosta daqueles filmes de guerrae eu, de terror.

Bianca, 12 anos. Eu gosto de olhar filme bem nojento, de alienigena, guerra,
cheio de sangue. Terror. Bastante sangue. Comédia. A minha mée se olha
aquelas coisa de alienigena ja para de olhar. Eu gosto de olhar esses filmes,
ndo sei por que, mas eu gosto.
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4.2.7 Apropriacdes e sentidos sobr e os filmes exibidos

Uma das propostas dos questionérios e das entrevistas era a de obter dados sobre
os sentidos e as apropriagdes que os receptores fizeram dos curtas- metragens assistidos.
As respostas preenchidas nos questionarios sobre se gostaram, gostaram mais ou menos

ou ndo gostaram dos filmes foram as seguintes:

Tabela 2: Opiniao sobre osfilmes exibidos.

Opiniao %
Gostou 87
Mais ou menos 3
Na&o gostou 0
N&o respondeu 10

Quando perguntados sobre porque gostaram ou ndo dos filmes, os que ndo
gostaram ndo responderam. O Unico que gostou mais ou menos respondeu: muito infantil.
Ja nas entrevistas, alguns aunos também disseram ter achado aguns curtas muito
infantis. E, como dito anteriormente, antes da exibicdo acontecer, eles pediram que ndo

fossem escol hidas animagdes, pois associam esse tipo de filme aidéia de infantilidade:

Natdlia, 13 anos: Podiater passado uns filmes tipo terror, outros de comédia.
Mauricio, 15 anos: N&o tdo infantil assim.

Bruno, 12 anos: O Leond e o futebol ndo. Se fosse tdo infantil assm néo
passava nos Curtas Galchos ia ser de manha tipo assim, desenho. Porque
todos tava reunidos almogando.

Para eles, a Unica animacdo ndo infantil seria Leond Pé-de-vento, que ja foi
exibida na RBS, durante os Curtas Gauchos. O horario em que foi exibido, ou sga, ao
meio-dia, em que toda a familia estd reunida, significaria a faixa etaria a qual estaria
destinado o filme. Caso fosse para criangas, seria veiculado pela manhg, junto com
desenhos animados. Nesse sentido, pode-se dizer que a trgetéria de contato com a
televisdo, com seus horarios de veiculagdo destinados a determinadas faixas etérias
colabora na construcdo de sentidos pelos receptores. Ai existem pistas da competéncia

televisiva como uma mediag&o importante a ser pesquisada
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O filme “do futebol”, como foi chamado por eles, intitulado Comprometendo a
atuacdo seria destinado a adolescentes porque foi feito com atores, e, aém disso, tinha
cenas de sexo:

Lauricio, 12 anos: Por ser gue nem novela, nao é desenho.

Bianca, 12 anos: Pelo entendimento. As criangas ndo iam entender aquele
filme.

Natdlia, 13 anos: Ndo iam gostar muito, porque gostam de desenho.

A referéncia a telenovela e a audiéncia a qual os desenhos animados se
destinariam, novamente, parece indicar arelacéo datelevisdo com a producao de sentidos
sobre 0s curtas- metragens.

Ja as respostas dos que gostaram dos filmes e o que mais lhes chamou a atencao
foram as seguintes (organizadas nesta tabela de forma suscinta, ja que a maioria continha
apenas uma ou duas palavras):

Tabela 3: Por que gostaram dos filmes

Respostas %
Criativo 5
Engracado 10
Divertido 15
Legal 26
Realidade e ficcéo 7

Varios tipos de filmes

Assuntos variados 3
Diferente e interessante 8
Féacil de entender 3
I mportante 3
Ensina 10
Ensina a ndo ver diferencas 8

Tabela 4: O que mais chamou a atencéo

Respostas %
Redlidade e ficcéo 13
Legal/divertido 5
Moral/licéo de vida 13
Educacdo 5
Formato (curta-metragem) 8
Exibicdo 3
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Percebe-se que a questdo de ensinar valores, presente na fala da professora,
também se repetiu nas respostas dos alunos. Para eles, a presenca de uma moral da
historia também € o elemento que diferencia os curtas-metragens de animacdo dos

desenhos animados exibidos na tel evisdo:

Lauricio, 12 anos: Porque desenho ndo tem moral.
Bruno, 12 anos: Mais uma coisa pra entreter.

Além disso, a idéia que os aunos tém sobre o motivo de o cineclube organizar
esse tipo de exibicdo, também acabou se refletindo nas respostas sobre as apropriactes

feitas. Para eles, o cineclube faz essas itinerancias:

Natélia, 13 anos: Pras pessoas se interessarem mais.
Bruno, 12 anos: Por filmes, pra mostrar que também é interessante.
Bianca, 12 anos: Porque dé pra aprender bastante coisa com o filme também.

Pesquisadora: Que tipo de coisa?
Lauricio, 12 anos: Moral, licdo de vida.
Mauricio, 15 anos: Valores.

Sobre o fato de gostarem dos curtas, porgque eles abordam realidade e ficcdo, um

aluno traz o exemplo do filme Leonel Pé-de-vento:

Bruno, 12 anos: Achei que erareal, até perguntei pra professora. O jeito que
aguele velho falava que a gravidade era cinco metro®’. Eu achava que era
verdade. A professora disse que era do filme, tem que ser assim pra poder ser
bom o filme.

Durante as entrevistas, quando perguntados sobre as relacbes que estabelecem
com suas vidas, as respostas também foram no sentido de pensar sobre valores. Sobre 0

curta- metragem Historietas assombradas (para criangas malcriadas), por exemplo:

Mauricio, 14 anos: Ele fez muita coisa ruim pros outros e foi embora.
Bianca, 12 anos:Nem o diabo quis ele. Todas as maldades que ele fazia, ele
nao tinhaamor com ninguém, depoisfez faltapraele.

Pesquisadora: V océs conseguem relacionar a histéria desse filme com alguma
coisanavidade vocés?

87 0 aluno referia-se ao fato de que no curta-metragem Leonel Pé-de-Vento, o personagem principal sofre
de uma doenca que faz com que a forga da gravidade aja somente até 5 metros do chéo, fazendo com o que

os pés-de-vento fiquem sempre flutuando.
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Bruno, 12 anos: Tem gente aqui no colégio mesmo que € assim, pensa que nao
precisade ninguém.

Mauricio, 14 anos: Acho que a gente tem que conservar 0s amigos.

Bianca, 12 anos: E a gente vai com muito édio dentro da gente depois vai

fazer falta, vai fazer falta no futuro a gente ndo ter aquele amor.

Natalia, 13 anos: A gente perde pessoas, amigos.

Sobre as competéncias em relacdo a forma de producdo dos filmes, a experiéncia

midiética se coloca como el emento importante. Os alunos responderam o que seguinte:

Pesquisadora: Vocés imaginam como o filme foi feito Historietas?
Lauricio, 12 anos: N&o tenho nem idéia.

Bruno, 12 anos: Pelo computador. Eu acho.

Natalia, 13 anos: Ai eles botam fala.

Lauricio, 12 anos: Eles tem que desenhar. Varias pessoas fazem o filme.

Pesquisadora: V océs imaginam como foi feito o filme Comprometendo a
atuagao?

Bruno, 12 anos: Tipo umanovela.

Hoaiana, 14 anos: Sendo filmado.

Lauricio, 12 anos: Filma, edita, corta 0 que ndo saiu muito bom.

Outras experiéncias anteriores também sdo importantes no processo de recepcao.
Um dos alunos ja tinha assistido ao curta metragem Leonel Pé-de-vento e outro ao Mitos
do Mondo. Além disso, alguns alunos ja haviam lido textos na escola sobre a lenda em

gue foi baseado o roteiro de Mitos do Mondo:

Pesquisadora: A histériado cdco de Tucuma era parecida com ahistériaque
vocés viram no filme? Quando comegou o filme vocés conseguiram lembrar?
Bruno, 12 anos: Eu s6 vi nahora que ela separou a noite do diae dai eu vi. Eu
vi nahorado nome, eu achei que fosse, achei que ndo iaser igual, amesma. E
gue no texto ndo da prater umanocdo de como é que é.

Pesquisadora: Qual foi adiferenca?

Natdlia, 13 anos: Ler tu imagina coisas diferentes e olhar tu ja sabe como é.
Bruno, 12 anos. Dai comecei aimaginar bem cada parégrafo quetinhalido se
lembrava.

Quando perguntados sobre o filme que menos gostaram, os seis aunos
entrevistados citaram o curta Isabel e o cachorro flautista, dizendo que ndo entenderam.
Uma resposta foi interessante para se pensar que existem competéncias midiéticas
especificas, e neste caso, seria a cinematogréfica. Um dos alunos respondeu: “So quem
tem mais experiéncia em filme pra entender” (Bruno, 12 anos). Ou sgja, ele reconhece
gue existe uma forma de consumo de cinema (diferente da dele) que implicaria um
melhor entendimento do que foi assistido, uma ndo familiaridade com convencbes do

género.
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4.2.8 Observando outr as exibicdes de cinema itinerante

Um dos objetivos da pesquisa exploratoria foi também compreender as atividades
itinerantes e obter dados na pesquisa de contextualizagéo. Entéo, observel duas exibic¢des
da Novembrada de Cinema, atividade organizada pela Secretaria de Cultura da cidade de
S0 Leopoldo em 2007.

A atividade acontece desde 2005 e, em conversa informa com o organizador,
percebi uma semelhanca com a proposta do Lanterninha Aurélio, no sentido de ndo exibir
filmes norte-americanos e de formacdo de publicos para uma filmografia diferenciada. Ja
em entrevista feita por email, com Rogério Tosca, ele respondeu sobre a escolha dos

filmes e o retorno que ele imagina que a audiéncia tenha com a mostra:

A escolha dos filmes, este ano foi feita a partir de temas discutidos pela
diretoriatendo em conta os locais em que seriam exibidos os filmes e partindo
4 grandes temas (com alguma exce¢do): Histéria (ditaduras, revolugdes);

Género (mulher, preconceitos...); Consciéncia Negra, e um tema livre onde
inserimos filmes como Havana Blues, Amores Brutos e Um Dia sem
Mexicanos.

Pra terminar. Tu perguntas sobre o retorno que as pessoas deram a mostra?
Isso é interessante, pois a proposta desse evento ndo €, num primeiro

momento, atrair multiddes, mas sim, formar um publico que possa reconhecer
nesse tipo de mostra um outro olhar, uma outra forma de fazer e dizer coisas.
Isso eu acho que conseguimos. A média de publico foi de mais ou menos 15
pessoas por sessdo, 0 que € 6timo se comparamos a certas mostras em
consagrados espacos culturais da capital.

Acompanhei duas exibicdes da Novembrada de Cinema, nos dias 20 de novembro
de 2007, na Biblioteca Municipal Vianna Moog, durante o0 Més da Consciéncia Negra,
onde foram exibidos o curta-metragem O Gritador, de Ulisses Costa e Carlos Porto e
parte do longa- metragem Falcdo-meninos  trafico (2005), de Celso Athayde e MV
Bill; e no dia 21 de novembro, onde também foi exibido o curta- metragem O Gritador e o
longa-metragem Um dia sem mexicanos, de Sergio Arau. A exibicdo do dia 20 se
assemelhou as exibicbes do Lanterninha Aurélio da FEISMA, pois fazia parte das
atividades do Més da Consciéncia Negra de S8o Leopoldo. Ou sgja, a exibicdo concorria
com uma série de outras atividades que aconteciam na praca, tais como apresentaces de
danca e de musica. Dentro da biblioteca estavam representantes de ONGs, de oficinas que

aconteceram durante 0 més, etc. A exibicdo foi silenciosa e percebi, por exemplo, que o
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filme emocionou algumas pessoas presentes.

O filme foi exibido até a metade e, entdo, foi feita uma discussdo com duas
professoras convidadas. Os comentarios foram diretamente relacionados a questdes
especificas de suas vidas e muito pouco se falou do filme. Depois, Rogério, responsavel
pela Novembrada de Cinema, pediu a palavra e comentou que, apesar dos jovens
precisarem de possibilidades de lazer, como foi levantado por uma das debatedoras,
existemn atividades como as exibicdes itinerantes e, em muitas vezes, ndo ha publico.
Rogério comentou que as pessoas SO precisam entrar e assistir aos filmes, mas muitas
vezes ndo o fizeram.

Achei interessante esta fala para pensar as concepgdes dos organizadores, como se
o simples fato de oferecer algo fosse o suficiente. Percebe-se ai um desconhecimento das
tantas outras instancias que fazem com que essas exibi¢cbes chamem a atencdo das
pessoas, como por exemplo, as formas de consumo de cinema instituidas, os gostos que
se constroem, enfim, uma série de outros elementos que precisam ser considerados por
realizadores de mostras itinerantes.

Ja a segunda exibicdo que acompanhei, em 21 de novembro, aconteceu em um bar
da cidade. Havia cerca de 15 pessoas dentro da sala, que ficava nos fundos do bar, as
pessoas estavam sentadas em cadeiras e pelo chédo, em amofadas. O projetor e 0 aparelho
de DVD estavam em cima de caixas de cerveja e o filme foi projetado em um teldo. Os
espectadores fumavam, bebiam e comiam no local. Foi uma exibicdo interessante, em um
lugar diferente das projecfes do Lanterninha Aurélio, mas que me gjuda a compreender a

importancia do local da exibicdo para a definicéo de uma recepcao muito especifica.

4.3 A pesguisa sistematica

A construcdo da pesquisa sistematica foi desenvolvida considerando as pistas
obtidas na etapa de pesguisa exploratéria. Ela foi desenvolvida apds a banca de
qualificagdo, entre os meses de agosto de 2008 e janeiro de 2009. A construgéo
metodol 6gica desta segunda etapa incluiu: a definicdo da amostra, os procedimentos de

coletas de dados, as dimensdes de observacéo e 0 processo de coleta de dados.
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4.3.1 A definicao da amostra pesquisada

As itineréncias observadas durante a etapa sistemética foram cinco, sendo que o
cineclube Lanterninha Aurélio realizou seis sessdes de agosto de 2008 a janeiro de 2009.
Como ndo ha uma agenda organi zada antecipadamente, & medida que as itinerancias eram
negociadas, eu me dedocava até Santa Maria e acompanhava a atividade. N&o foi
possivel escolher sessBes em diferentes locais de exibicdo, ja que o cineclube realizou
itinerdncias basicamente em espacos internos e escolas, dificultando a variedade em
relacdo ao contexto situacional da recepcdo e a idade dos receptores. A Unica exibicdo
gue ndo acompanhei durante esse periodo foi realizada em um lar espirita, para criancas e
decidi ndo observa-la, pois ja havia feito seis entrevistas, todas com criancas e esta néo
me traria uma diversidade em relacéo ao espaco de recepcdo e a categoria geraciona. A
Unica exibicdo ao ar livre do aconteceu na Vila Nonoai, em 16 de janeiro de 2009, o que
tornou impossivel a realizacdo de entrevistas, devido ao periodo de fechamento do texto
da dissertacéo.

A definicdo da amostragem se deu de forma intencional, buscando a maior
diversidade possivel em relagdo aos critérios de: idade, escolaridade, sexo, consumo de
cinema, sentidos sobre as mostras e sobre os filmes exibidos. Optel por entrevistar seis
receptores das sessoes que aconteceram na sede da CUICA e na escola Joao Link
Sobrinho, que aconteceram nos meses de agosto e de outubro de 2008. Além destas,
também acompanhel as exibi¢des que aconteceram durante o segundo semestre de 2008,
na sede da APAE de Santa Maria (ha COHAB Santa Marta) e na Vila Nonoai. Optel por
ndo entrevistar os receptores da APAE, j& que a maioria dos aunos tinha dificuldades de
fala e seria necessario desenvolver procedimentos metodoldgicos especificos para tal,
sendo que ndo havia tempo para esta tarefa, que deveria ser realizada de forma cuidadosa.

Foram escolhidos quatro receptores da sessdo que aconteceu na CUICA e dois na
exibicdo da escola Jodo Link Sobrinho, que responderam ter disponibilidade para
conceder uma entrevista posteriormente. Eles foram definidos a partir dos dados obtidos
com questionarios aplicados. Foram 18 questiondrios aplicados na escola Joao Link
Sobrinho e 23 na CUICA, com o objetivo de obter informagdes para posterior contato
com os aunos, assim como dados a respeito do perfil, consumo de cinema, relacdes com
o0 cineclube e sentidos sobre a mostra e sobre os filmes. Os questionarios mantiveram as

guestdes da etapa exploratoria, entretanto foram incluidas perguntas sobre filmes
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preferidos e sobre o consumo de cinema brasileiro, aém de uma modificacdo na
diagramacdo, de modo que os aunos tivessem mais espago para desenvolver suas
respostas.

Os question&rios aplicados na escola Jodo Link Sobrinho foram respondidos
apenas por uma das turmas que esteve presente na sessdo, OU Sgja, a terceira série da
professora Ana, que foi quem negociou a sessdo com o cineclube. Optel por aplicar
somente nessa turma, pois percebi que era necessario ler em voz alta as perguntas do
guestionario e explicalas a todos os aunos, j& que em conversa anterior com a
professora, ela relatou que esta era uma turma que tinha dificuldades em relacdo aos
contelidos ensinados. Além, disso a professora mostrouse solicita sobre o fato de
destinar parte de sua aula ao preenchimento dos questionérios, assim como intermediar o
contato com pais e alunos para posterior entrevista.

Quanto a0 sexo, a maioria dos aunos sdo0 meninas. De todo modo,
compreendendo que existem variacdes nas producdes de sentido em relacdo ao género e
por corta de ter entrevistado apenas um menino da exibicdo na CUICA, optel por
selecionar um menino e uma menina da escola Joéo Link Sobrinho, sendo eles Fernando

e Raquel®,

Sexo

0%

menino
33%

Gr afico8: Sexo dos entrevistados na Escola Jodo Link Sobrinho

As idades dos aunos variam de 8 a 14 anos, pois existem muitos alunos que
repetiram o ano naquela turma. As idades mais recorrentes sdo 9 anos, com 32 % e 10

anos, com 28 % dos alunos. A menina entrevistada, Raquel, tem 9 anos e 0 menino,

8 Os nomes dos entrevistados foram trocados de modo a preservar o anonimato.



Fernando, tem 10 anos.

|dades
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11%
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17%

Gréfico9: Idades dos alunos da Escola Jodo Link Sobrinho.

125

Em relacdo a profissdo da mae, a maioria das maes sdo donas de casa,

totalizando 38%, entretanto 22% das mées sdo empregadas domésticas, 17% padeiras,

6% donas de bar e 6% cuidadoras de idosos. A mae de Fernando € padeira e a de Raquel

é cuidadora e idosos.
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N&o respondeu

11%
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6% £
Empregada
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Gr &fico10: Profissdo da mée dos alunos da escola Jodo Link Sobrinho.

Sobre a profissdo dos pais, como a maioria dos alunos ndo vive com os pais ou
ndo os conhece, dado relatado pela professora, 38% ndo respondeu. As profissdes
variaram entre servicos gerais (autbnomo), que muitas criangas definiam como faz tudo,
com 16%, 11% dos pais eram pintores, 11% auxiliares de servigos gerais, 6% porteiros,
6% mecanicos, 6% papeleiros e 6% estavam desempregados. Raquel e Fernando né&o
responderam, pois assim como a maioria dos alunos ndo vivem com seus pais. De todo
modo, em entrevista posterior, Fernando relatou viver com o padrasto que € auxiliar de

SErvicos gerais em um supermercado.

Profissdo do pai

Servicos Gerais Papeleiro
(autbnomo) 6% Pintor
16% = 11%

Porteiro
6%
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servi¢cos gerais
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6%
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Graficoll: Profissdo do pai dos alunos da escola Jodo Link Sobrinho.

Todos os aunos que responderam a0 questionario vivem no Bairro ltararé,
portanto esse ndo foi um critério de escolha da amostra. Outro elemento importante para a
definicdo dos entrevistados foi 0 consumo de cinema, sendo que 94% dos alunos
respondeu que tém o costume de assistir a filmes e 6% respondeu que ndo. 61% assiste
uma vez por semana ou mais, 28% a cada quinze dias e 6% vé uma vez por més. Raquel
e Fernando responderam ter o costume de assistir, assim como uma significativa

freguiéncia de consumo, ou Sgja, uma vez por semana ou mais.
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Quanto a forma e o local de consumo, os alunos responderam gue assistem
principalmente em casa, pela televisdo, totalizando 89%. Apesar das respostas de 72%
dos aunos dizendo que assistem em cineclubes e de 61% que assistem na escola, 0s
alunos estavam referindo-se & sesso itinerante que haviam acabado de participar.

Fernando e Raquel responderam assistir em casa, pela televisdo. Ele respondeu
que também assistia em cineclubes e na escola. JA Raquel disse que baixava filmes da
internet e que ja havia ido a uma sala de cinema, 0 que se tornou um critério de
diversidade entre os demais alunos, importante para que fosse escolhida. Entretanto,
durante aentrevista, ela afirmou que nunca havia ido a uma sala de cinema e sequer
possuia computador em casa. Aqui se percebe a importancia da combinagdo de técnicas

de coleta de dados, para confrontar as informagdes obtidas.

Tabela 5: Formaeloca de assisténcia de filmes

L ocal/forma %
Em casa, pea TV 89
No cineclube 72
Naescola 61
Em casa, locaDVDs 39
Em casa, baixa filmes 33
Em sdlas de cinema 22
Em casa, pela TV acabo 22
Em casa, compra DV Ds 17
Na casa dos tios 17
Na casa dos vizinhos 17
Na casa dos amigos 6

Sobre acompanhia durante a assisténcia, 61% dos alunos respondeu que assiste
a filmes sozinhos, 56% com amigos e 83% com a familia. Raquel marcou as trés opcoes,
enguanto Fernando respondeu que assistia com a familia, dado interessante para se pensar
aforma de consumo no contexto situacional da recepcéo.

Quanto as preferéncias em relagdo aos filmes, Fernando respondeu gque gostava
de Velozes e Furiosos, um filme norte-americano de agdo e Raquel, disse que gostava de
filmes de terror, em especia Jogos Mortais. As diferencas dos géneros prediletos me
pareceram elementos interessantes a serem considerados. Sobre 0 consumo em relacéo ao
cinema brasileiro, os alunos da terceira série demonstraram ndo ter entendido a pergunta

durante a aplicacdo. Eles ndo sabiam 0 que era cinema brasileiro, tampouco o que eram
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filmes nacionais. Mesmo assim, muitos marcaram que tinham o costume de assistir. Por
conta disso, decidi ndo considerar esta questdo como um critério para a definicdo da
amostra, mas penso que esta reacdo dos alunos diante da questdo pode estar sinalizando
pouca assi sténcia e competéncias acerca do cinema nacional.

Apobs a andlise dos questionarios, havia selecionado Raguel e outro menino,
Joaquim. As respostas de todos os alunos sobre os entidos em relacéo aos filmes eram
muito semelhantes e a maioria citava apenas o filme Leonel Pé-de-Vento, assim como
Raquel. Entretanto, Joaquim escreveu sobre outro filme, Historietas Assombradas para
criancas Malcriadas, 0 que me pareceu um critério interessante a ser considerado.
Entretanto, ao chegar a escola no dia combinado com Joaquim, e€le ndo estava e por conta
desta desisténcia acabei entrevistando Fernando, que seria a segunda opgéo dentre os
meninos, pelos critérios ja descritos anteriormente, como idade e consumo de filmes.

A proposta em relacdo aos receptores escolhidos para amostra que estiveram na
exibicdo na CUICA aconteceu em uma tentativa de obter uma variedade dentro da
maioria, lidando com idades, séries, escolas, trajetdrias filmicas e sentidos diferentes
sobre os filmes exibidos. Os questionarios foram aplicados apds a sessdo, sendo gque
alguns receptores pediram a minha guda individualmente sobre questdes que néo
entendiam. Sobre a amostra, foram escolhidos quatro receptores, trés neninas de 9, 11, e
15 anos e um menino de 12 anos, as idades mais recorrentes entre os receptores da

SESSA0.

Idades

17%

Gréficol2: Idades dos receptores da sessdo na CUICA.
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Quanto a0 sexo0 52% eram meninas e 48% meninos. A idéa inicial era a de
entrevistar dois meninos e duas meninas, para ter uma variedade em relacéo ao género.
Entretanto, poucos meninos colocaram nome e telefone para contato posterior. Pensei em
escolher um menino com 15 anos, porém ele se recusou a fazer a entrevista. Optel entéo
por selecionar uma menina de 15 anos, sabendo sm, que a questdo de género traz
interpretacfes distintas, porém considerando que esta € uma amostra qualitativa e que as
respostas de Juliana traziam elementos interessantes a serem considerados, como a
trgjetoria filmica, em especia consumo de filmes em salas de cinema.

Os receptores selecionados estudam em trés diferentes escolas, sendo que uma das
meninas, Bianca, parou de estudar na oitava série. Pedro esti na quinta série, Juliana na

guarta e Carolina na terceira série.

Escolaridade

13doensino ga0yidade

Gréaficol3: Escolaridade dos receptores da CUICA.

Quanto a profissdo da mae dos receptores, mais da metade, ou sga 53%, séo

empregadas domésticas, assim como as méaes dos quatro entrevistados.
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Graficol4: Profissdo das méaes dos receptores da sessdo na CUICA.
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Gréaficolb: Profissdo dos pais dos receptores da sessdo na CUICA.

Sobre a profissdo dos pais, 44% dos receptores ndo responderam, assim como

muitos dos alunos da escola Jodo Link Sobrinho. Quanto aos entrevistados, os pais de
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duas meninas ja faleceram. Em relacdo aos outros dois, 0 pai de Bianca € marceneiro e o
de Pedro é seguranca.

Quanto ao consumo de filmes, os quatro selecionados assistem a filmes uma vez
por semana ou mais, assim como 96% dos receptores da CUICA. Os quatro entrevistados
citaram filmes de terror entre seus preferidos, entretanto houve distingdes, sendo que
Pedro citou também filmes de comédia e acdo, Juliana de romance e Carolina de
aventura.

Carolina respondeu no questionario assistir aos filmes an casa, pela televisdo
aberta, como 87% dos receptores da CUICA e também locar filmes, como 43%. Juliana
disse assistir em casa pela televisdo aberta e comprar DVDs, como 22% dos receptores e
na escola, do mesmo modo que 35% dos sujeitos. Rafagla também disse assistir na
escola, em casa pela televisdo aberta e em salas de cinema, como 22%. Pedro, finalmente,

respondeu assistir na escola, em casa na televisdo aberta e locar DVDs.

Tabela 6 : Forma e local de assisténcia de filmes.

Forma/local %
Em casa, pela TV 87
No cineclube 9
Naescola 35
Em casa, loca DVDs 43
Em casa, baixafilmes 17
Em salas de cinema 22
Em casa, pela TV acabo 17
Em casa, compra DVDs 22
Na casa dos amigos 13

Os sentidos em relacdo ao filme n&o foram elementos definidores da amostra,
pois eram muito semelhantes. As respostas diziam basicamente que o filme seria sobre o
samba e Cartola Relato a escolha dos receptores como um quebra-cabega. Digo iSso
porque houve uma grande dificuldade em seleciona-los, pois foi preciso cruzar uma série
de varidveis, 0 que resultava em optar por alguns em detrimento de outros.

Em relacdo aos agentes mediador es, Ant6nio, organizador da sessdo no CUICA e
Ana, professora da escola Jodo Link Sobrinho foram os entrevistados. Sobre os

cineclubistas, entrevistel trés deles nesta etapa. Mariana e Jodo, 0s mais atuantes, também



132

foram entrevistados durante a etapa exploratoria. Gabriel foi entrevistado nesta segunda
etapa, periodo em que retornou a fazer o papel de negociador das mostras. Ele além disso,
optei por entrevistédlo, porque percebi que necessitava de alguém que respondesse em
nome da TV OVO certas questOes e ele me pareceu ser 0 elo entre as duas organizagoes.
Outros dois envolvidos, Felipe, técnico da TV OVO e Vinicius, cineclubista réo
foram entrevistados, pois participaram apenas de algumas sessoes itinerantes. Além disso,
como a equipe do Lanterninha néo é fixa, durante a etapa de entrevistas com 0os membros
do cineclube, estes ndo foram citados como participantes de forma ativa na organizagao
das itinerancias. Vinicius teve um papel significativo durante a rearticulacdo do cineclube
e das itineréncias em 2004 e 2005, entretanto, como estava morando fora do pais e
participou da sessdo na CUICA e na Vila Nonoai em periodos de férias pelo pais, optei

por ndo entrevist&lo.

4.3.2 Os procedimentos de coletas de dados e as dimensdes de obser vacéo

O protocolo metodolégico desta pesquisa foi inspirado em uma estratégia
multimetodol 6gica, inspirada em Lopes et. a. (2001) e descrita por Bonin (2004) como
uma estratégia que:

explora a combinagdo de vérias modalidades de métodos e técnicas de
pesquisa para estudar as mediagdes. A composicdo leva em conta as
potencialidades e os limites de cada técnica para a construgdo dos dados. O
arranjo permite que os limites contidos em uma técnica sejam superados pela
utilizacdo de outra, estabelecendo relagdes de complementariedade entre elas.
Vae-se também das sobreposicdes entre uma técnica e outra para construgao
de um mesmo dado. (BONIN, 2004, p. 10)

Os procedimentos de coletas de dados da etapa sistemética foram: questionarios,
entrevistas estruturadas individuais de aplicacdo flexivel e observacéao participante com
foco comunicacional e registro fotogréfico (Ver roteiros em apéndices). O questiorério
aplicado na etapa sistematica abarcou questfes sobre: idade, sexo, profissdo dos pais,
escolaridade, frequéncia de recepcdo de filmes, gostos, local, companhia, filmes
preferidos, consumo de filmes brasileiros, experiéncia de recepcdo de sessbes do
Lanterninha Aurélio, sentidos sobre os filmes exibidos, sobre a mostra e forma para

contato posterior.
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As entrevistas estruturadas de aplicacdo flexivel foram redlizadas
individualmente, com cineclubistas, receptores e agentes mediadores, a partir de roteiros
reformulados, mas com base nos eixos das entrevistas da etapa exploratéria. A opcéo de
coleta de dados sobre a mediacdo cineclube foi a partir de uma entrevista de tipo
histérica, que abarcou as dimensdes. Relacbes com o cineclubismo — trgetéria
cineclubista, proposta cineclubista e sentidos sobre o cineclubismo, proposta e sentidos
sobre a mostra itinerante, concepcdes e sentidos sobre o contexto cinematografico
brasileiro, relacbes e sentidos sobre politicas publicas, participacdo do cineclube no
campo cinematogréfico; Processo de organizacdo das mostras — negociagdes com escolas
e comunidades, defini¢do dos locais, definigcdo dos filmes, relato de exibigdo; Concepgdes
sobre a audiéncia; Implicacdes de pesguisas no trabal ho.

O roteiro de entrevistas com os agentes mediadores foi 0 mesmo aplicado durante
a etapa exploratéria, com o propdsito de capturar: 0 processo de organizacdo; as relacdes
com o cineclube, os sentidos sobre a atividade e o papel na comunidade/ escola.

Com os receptores realizei quatro entrevistas em profundidade, de modo a
capturar elementos das mediactes competéncias midiaticas (cinematogr aficas e filmicas)
e elementos do cotidiano, asssm como as apropriacdes a respeito dos filmes e das
mostras. A entrevista estruturada com aplicacdo flexivel sobre elementos do
cotidiano, abarcou questdes sobre: meios de comunicagdo, vida escolar, vida familiar e
bairro e lazer.

A entrevista histérica sobre a trajetoria cinematografica/filmica dos
receptores, tratou de: socializagdo com o cinema, assisténcia de filmes (salas de cinema),
assisténcia de filmes (televisdo), assisténcia de filmes (videocassete/ DVD), outras
formas de assisténcia de filmes, atravessamentos mididticos, relagcbes com o contexto
cinematogréfico local, gostos cinematograficos, usos do cinema, competéncias
cinematogréficas, sentidos sobre o cinema brasileiro (producdo e consumo). A proposta
foi a de capturar esses dados sincronica e diacrénicamente, de modo a construir uma
trgj etoria desses receptores em relacdo ao cinema.

Duas entrevistas focalizadas trataram dos sentidos sobre as mostras e dos
sentidos sobre os filmes. A primeira trouxe questdes sobre: preparacéo para a exibicdo,
relacbes com o cineclube Lanterninha Aurélio, sentidos sobre as mostras situacdo de
recepcao e sentidos sobre o contexto situacional de recepcdo. A segunda abordou sentidos
sobre o filme e a circulagdo de sentidos. Durante as entrevistas relativas aos sentidos

sobre os filmes aplicadas aos receptores da sessdo feita na CUICA, foram utilizados
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suportes de memodria, assim como na etapa exploratéria. Foram selecionadas seis imagens
do filme, sendo que eram todas as que estavam disponiveis na internet sobre o
documentério. Elas estéo incluidas, com suas fontes, no capitulo de andlise que segue.

As exibicbes foram acompanhadas a partir de uma observacgdo participante com
foco comunicacional, com registro fotografico, priorizando as seguintes dimensoes:
Composicéo do cenédrio de recepcdo - espaco fisico, objetos, distribuicdo dos objetos
(arranjo), caracterizacdo dos receptores (para pensar classe social, idade, sexo);
Distribuicdo dos sujeitos no cendrio - agrupamentos (ver idades, sexo, familias, casais),
disposicéo dos cineclubistas no cenario, disposicao dos agentes no cenario; Interactes -
entre receptores, entre cineclubistas e receptores, entre agentes e receptores, entre agentes
e cineclubistas, entre receptores e filmes (imagens e sons); Comportamento dos
receptores - disposicdo corporal, movimentacoes, gestualidade, sonoridade (risos, gritos,

conversas); Comportamento dos cineclubistas - disposicéo corporal, movimentacgoes.

4.3.3 O processo de coleta de dados

As entrevistas com 0s quatro receptores da CUICA foram feitas em dois
encontros com cada sujeito, sendo que cada um durou cerca de duas horas. No primeiro
dia, na semana seguinte a exibicdo, apliquel os dois roteiros sobre os sentidos em relacéo
aos filmes e a mostra e no segundo encontro procurel retomar os sentidos sobre os filmes
com os suportes de memaria, além de abordar as questdes referertes aos roteiros sobre 0s
elementos do cotidiano e sobre a trajetéria cinematogr &fica/filmica. Apenas com Bianca
0s quatro roteiros foram aplicados no mesmo encontro, pois a receptora ndo desenvolvia
as respostas longamente. As entrevistas com os receptores da escola Jodo Link Sobrinho
foram feitas em um encontro com cada auno, na semana seguinte a exibicéo.

Em todas as entrevistas utilizei um gravador digital, aparelho ao qual os
cineclubistas ja estdo acostumados a usar. Entretanto, com as criancas, a Stuacéo foi
distinta. Para que elas ndo se sentissem t&o intimidadas busquei mostrar o gravador e
pedir que me gjudassem caso a luz verde ficasse vermelha, pois indicaria que algo estava
errado. Uma delas, Carolina, em um momento pegou o gravador como se fosse um
microfone e pareceu sentir-se bastante a vontade.

Trés entrevistas dos receptores da CUICA foram feitas em suas casas. A entrevista
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com Pedro foi feito em uma sala vazia da escola onde ele estuda e onde sua mae
trabaha. A pedido dela, a entrevista deveria ser nesse espaco. Conforme Thompson
(1992), o0 espaco deve ser onde o0 entrevistado sinta-se a vontade, principal mente em casa.
Porém, ele fala que “Uma entrevista no local de trabalho, ou num bar, ira ativar mais
fortemente outras areas da memoaria, e também pode ter como resultado uma mudanca
para um modo de falar menos “respeitavel”” (Thompson, 1992, p. 265). Isso é algo
interessante a ser considerado com os receptores da escola Jodo Link Sobrinho, pois a
entrevistas foram feitas na escola, local também da exibicdo e esse enquadramento deve
ser considerado. Isso foi algo que também aconteceu durante a etapa sistematica, na
escola Acacio Vieira, em gue as entrevistas coletivas foram feitas no colégio, assim como
a Sessao.

Nas casas, apenas Bianca ficou todo o tempo sozinha. Durante a entrevista com
Juliana, seus dois irmaos e uma amiga ficaram sempre perto. A casa era muito pequena e
as criancas volta e meia iam até a sala escutar. 1sso parece ter intimidado um pouco a
entrevistada, como nos lembra Thompson (1992, p. 266), “A presenca de outra pessoa na
entrevista ndo sO inibe a franqueza, como exerce uma sutil pressdo no sentido de um
testemunho socia mente aceitével.” Além disso, a presenca de pessoas no espago faz com
gue os entrevistados facam perguntas aos familiares ou que estes comentem respostas.
Entretanto, como eram criangas considerel que ndo seria possivel ficar em um loca
isolado com o entrevistado por respeito aos pais.

As entrevistas com Fernando e Raquel aconteceram na escola Jo&o Link Sobrinho,
pois a professora permitiu que os alunos respondessem as questdes durante o periodo de
aula. Nos encontros com cada um, fiqguei em uma sala e percebi que eles estavam muito
mais a vontade preenchendo os questionérios em sala de aula, do que ali, sozinhos. As
entrevistas foram marcadas por siléncios, que expressavam ndo saber responder
determinadas questfes, mas possivelmente também uma intimidacdo diante daquela
situacdo. Levei agua e doces aos alunos, pois a professora relatou que muitos ndo comem
em casa e por isso durante a tarde sentem-se fracos. Ela disse também que eles ndo
respondem as questdes porque ndo estdo acostumados a serem perguntados, ja que as
pessoas hdo querem saber as suas opinides. Apesar de entender que se opera ai também
uma questéo geracional, uma dificuldade em responder porqués, os aunos da escola Jodo
Link Sobrinho eram muito menos articulados dos os receptores da CUICA que tinham
idades semelhantes. Durante as entrevistas eu tive dificuldades de lidar com o siléncio.

Senti- me bastante incomodada, porém deixava que os alunos pensassem e elaborassem
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suas respostas. Quando pausa tornava-se até mesmo constrangedora, eu buscava
falar sobre outras questdes.

Os suportes de memoéria foram aplicados somente com os receptores da CUICA,
pois imaginel que ndo seria necess&rio com os da escola Jo&o Link Sobrinho, ja que as
entrevistas aconteceram dias depois. Com os receptores da CUICA utilizei na segunda
entrevista, apds ter percebido certa dificuldade de alguns em responder sobre os sentidos
em relacdo ao filme. Entretanto, vi que esse procedimento ndo funcionou como em
Formigueiro, onde os cartdes com as imagens facilitaram as conversas entre os alunos a
respeito dos filmes. Parecelrme que em entrevistas coletivas eles podem servir uma
técnica que facilita a descontragdo e a circulagdo de sentidos. De todo modo, os
receptores da CUICA elaboraram sentidos sobre as imagens vistas.

De acordo com Thompson (1992), é possivel utilizar diversos recursos para a
memoria, sendo que “essas coisas podem também estimular 0 aparecimento de cartas
antigas, diérios, recortes e fotografias, que € algo que vale a pena estimular e que pode ser
0 mais valioso subproduto de uma entrevista’ (THOMPSON, 1992, p. 265). Durante as
entrevistas passel aperguntar se os receptores tinham filmes em casa, algo que aconteceu
durante uma entrevista na etapa exploratéria. Carolina e Juliana trouxeram suas colegdes
de DVDS e outros objetos, que estéo registrados em fotografias no capitulo de andlise
gue segue. Rareceirme que pedir isso tenha sido uma interessante idéia, pois, com 0s
filmes nas maos, as receptoras falavam sobre suas preferéncias.

Ja durante as entrevistas na escola Jodo Link Sobrinho, ocorreu algo semelhante
a0 que aconteceu na escola Acacio Vieira durante a etapa exploratéria . A professora Ana
pediu que os alunos escrevessem e desenhassem sobre a sesséo. Os dados foram incluidos
no capitulo que segue porém, assim como ocorreu na etapa exploratéria, € importante
considerar que os sentidos que circularam durante a feitura dos trabalhos, foram
mediados pela professora e pelos proprios colegas, ja que os textos e os desenhos sdo
muito parecidos.

As entrevistas com os agentes mediador es aconteceram logo apos as sessdes na
CUICA e naescola Jodo Link Sobrinho. Antonio foi entrevistado no ambiente da CUICA
e pareceu bastante desinteressado em relacdo a entrevista, que durou menos de vinte
minutos. Ana, ao contrario, recebeu-me em sua casa e tratou em detalhes de todas as
guestBes feitas, assim como manteve contato via email respondendo todas as dividas que
surgiam.

Os cineclubistas foram entrevistados em diferentes momentos. Mariana e Jodo
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foram entrevistados em agosto e Gabriel em novembro. Como ja havia feito uma
entrevista com Mariana e Joéo, sabia como eles se comportavam nessas situagdes, assim
como tinha as referéncias sobre como havia sido nossos encontros anteriores.

Aqui a importancia da etapa exploratéria mostrourse fundamental. Percebi que
nestas outras entrevistas eu ja estava mais preparada acerca do universo cineclubista,
assim como sobre 0s proprios entrevistados. Durante o primeiro encontro com Mariana,
em 2007, tive dificuldades diante do posicionamento firme da entrevistada, assim como
em relagdo a suas criticas sobre minha pesquisa de conclusdo de curso de especializagéo,
aqual entreguel a equipe do cineclube, como um retorno do trabal ho.

Mariana relatou ser complicado ver analisadas sessdes que ndo séo modelos de
acao, que para eles ndo deram tdo certo. Sua critica foi no sentido de que eu ndo
acompanhel todas as sessdes ou que estivesse acompanhando ha mais tempo, para que
pudesse ter uma visdo mais ampla e também conseguisse entrevistar mais pessoas. Ela
reconhece que na sua avaliacdo ha uma carga sentimental envolvida e de alguém que
trabalha h& anos com as itinerancias. Refere-se a observagfes de sessdes em que havia
poucas pessoas, diferentemente de exibicbes em que havia centenas e que eu nao
acompanhei. Entretanto, € preciso considerar que todas sdo itinerncias e que uma
pesquisa ndo pode apenas levar em consideracdo sessbes que sdo consideradas como
model os para os cineclubistas. Além de minhas pesquisas, houve também um trabalho de
conclusdo de curso em Ciéncias Sociais, de Francine Nunes, sobre as sessdes regulares do
Lanterninha Aurélio e que Mariana estabelece comparacdes. Ela diz que foram
abordagens diferentes, sendo que Francine acompanhou todas as quartas-feiras, durante
um longo periodo, o que fez com que a pesquisadora pudesse conhecer bem o publico e
todas as nuances das sessdes. Além disso, ela reconhece a diferenca entre as sessdes,
sendo que a itinerante € como colocar-se a prova, porque o cineclube é levado até as
pessoas. Nas sessdes regulares as pessoas vVém espontaneamente até a sede do cineclube,
€ outro publico, outro funcionamento. Nesse sentido, ela diz que a pesquisa de Francine
Nunes trabalhou questbes positivas do cineclube, enquanto minha pesquisa aborda
atividades que seriam mais “arriscadas’ para o trabalho do Lanterninha.

Apesar de ter me sentido intimidada durante o primeiro encontro em 2007,
considerei bastante produtiva essa experiéncia em campo, no sentido de escutar o proprio
entrevistado elaborando respostas acerca de minha pesguisa. Compreendo as criticas e
acho essencial o retorno do trabalho aos analisados, assim como uma escuta posterior. No

segundo encontro com Mariana, ela pediu que antes eu enviasse para ela meu relatorio de
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gualificacéo, o que foi feito. Percebi que esse envio estabeleceu uma espécie de
confianga, pois a cineclubista disse ter lido e gostado muito mais da abordagem da
dissertacdo do que do artigo de especializagdo. A entrevista aconteceu na sala da
coordenadoria de comunicacdo da CESMA, um espaco silencioso, diferente do café da
cooperativa onde foi feito o primeiro encontro. Ela estava bastante tranguila e a entrevista
transcorreu bem por cerca de uma hora e meia. Eu me senti também calma e consegui

fazer articulagbes entre as suas respostas e o roteiro de perguntas. Senti dificuldades em
fazer questes perguntando sobre o que seria a opini&o do cineclube sobre determinados
assuntos, algo que aconteceu com Jodo e com Gabriel. Entretanto, compreendi que apesar
da equipe ndo sentar e discutir oficiamente determinadas questbes existe um acordo

tacito sobre 0 que seria 0 posicionamento do cineclube, que se explicita em falas
individuais, as quais so bastante semel hantes.

A segunda entrevista com Jodo foi bastante produtiva, assim como a primeira
Aconteceu também na sala da coordenadoria de comunicacdo da CESMA, onde estava
presente a curadora das exposi¢des de arte, 0 que pouco atrapalhou a entrevista. Eu estava
um pouco tensa, pois ha tempos necessitava de documentos e informacfes do cineclube
gue ndo eram repassados. Ao final do encontro aproveitei para expressar isso, 0 que foi
respondido por Jodo como uma falta de tempo e de esquecimento dele sobre os materiais
pedidos e ndo como uma falta de reconhecimento sobre meu trabal ho.

A entrevista com Gabriel, Ultima a ser feita e ja em um periodo adiantado de
reflexdes acerca da dissertacdo, foi a mais tranquila de todas. Durou cerca de duas horas e
pouco olhei para o roteiro, conseguindo fazer diversas articulagcOes a partir do que o
entrevistado respondia. Foi um encontro bastante calmo, feito no ambiente de trabalho de
Gabriel, o qual é bastante articulado e solicito.

Quanto a0 processo de observacao participante, acompanhel cinco sessdes. A
idéia era a de observar desde a chegada dos cineclubistas, montagem dos equipamentos,
até o término da sesséo e a desmontagem. Sempre que possivel, tentava circular no
espaco, sentando em locais diferentes e fazendo fotografias. Entretanto, em espacos
peguenos como ha escola Jodo Link Sobrinho e na sede da APAE fiquel sentada durante a
sessdo em um ponto onde pudesse ver todos os alunos e cineclubistas, especiamente as
suas reagcoes. Durante a sesséo na sede da CUICA, fiquei no meio da sala, perto da porta,
em pé. Em um momento sentei no melo dos receptores, para conseguir escutar
comentérios. O Unico espaco em que consegui circular com facilidade foi na praca da

Vila Nonoai, pois o local era amplo e a minha movimentag&o ndo atrapalhava a sesséo,
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tampouco chamava muita atencdo dos espectadores.

Apesar de acompanhar sessdes itinerantes do cineclube ha mais de dois anos, cada
Sessd0 era muito intensa, ja que eu precisava prestar atencdo em uma série de el ementos,
de acordo com o roteiro de observacdo definido anteriormente. Além disso, nunca me
senti completamente a vontade com os cineclubistas, pois sei que eles se sentiam
analisados. Para facilitar meu trabalho, decidi fazer anotagdes durante as observagoes,
assim como fotografar, de modo a capturar elementos importantes do contexto situacional
de recepcdo. Inspirada em Hall (1982), percebi a necessidade da fotografia para o registro
da apropriacdo do espaco pelos sujeitos:

S la fotografia es solo un complemento para otras disciplinas que utilzan los
métodos de observacidon (una extension de la memdria visual, de aguna
manera), representa una ayuda absolutamente indispensable en €l registro del
comportamiento proxémico. (...) La fotografia immoviliza las acciones y
permite al investigador reexaminar las secuencias tantas veces como lo desee.
Ladificultad estriba em fotografiar a los sujetos sin perturbar o modificar su
comportamiento (HALL, 1982, p. 211).

Do mesmo modo, compartilho a dificuldade exposta pelo autor, no sentido de néo
atrapalhar a sessdo e distrair a atencdo dos sujeitos. Por conta disso, usel uma camera
digital pequena, sempre que possivel sem flash O deslocamento foi fambém sempre
pensado, de modo a ser 0 mais discreto possivel.

Entretanto, minha presenca nunca foi ignorada, pois sou estranha agueles locais.
Na escola Jodo Link Sobrinho e na sede da CUICA, logo apds a apresentacdo dos
cineclubistas, pedi a palavra e falel sobre os questionérios que aplicaria ao fina da
Sessd0, assim como sobre 0 objetivo das fotos feitas durante a exibicdo. Apesar de dizer
guem eu era, 0S receptores sempre pensavam que eu fazia parte do cineclube e somente
apOs muitas explicacbes eles entendiam que eu era uma pesquisadora. Em algumas
sessfes, como na escola Jodo Link Sobrinho, gjudel os cineclubistas a organizarem a
sessdo, arrumando cadeiras e objetos 0 que confundia ainda mais os receptores. Na sessdo
na CUICA, fiquel ao lado da equipe enquanto eles apresentavam a sessdo, pois logo
depois falaria sobre os question&rios. I1sso foi um elemento complicador, ndo sO pela
confusdo dos receptores, mas porgue ndo consegui prestar atencdo e anotar exatamente o
gue os cineclubistas falavam durant e aguele momento.

Com a turma da escola Joédo Link Sobrinho houve uma relacdo muito proxima
durante a sesséo e, depois, com a aplicacdo dos questionarios. Como precisel retornar

mais trés vezes na escola, sempre que chegava os aunos me chamavam pelo nome e
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corriam para falar comigo. Devido a esse envolvimento, precisei estabelecer uma
constante vigilancia na andlise dos dados desses aunos. Algo semelhante aconteceu com
o0s cineclubistas, pois apesar de ndo sermos amigos, fazemos parte de grupos em comum,
sgja por amizade ou por atividades culturais.

A sessdo na sede da CUICA foi uma observacdo que me mobilizou muito, pois
ndo conseguia perceber as reacOes das criangas. Foi um exemplo de observacéo
exaudtiva, em que era necessario ficar atenta a tudo, pois cada detalhe poderia trazer
elementos para a posterior andlise. As exibicdes na sede da APAE foram bastante
significativas. Estava tensa, pois ndo sabia como tratar aqueles alunos, portadores de
necessidades especiais, algo compartilhado também por Mariamg, quando disse estar
preocupada em relacdo a curadoria dos filmes. Entretanto, foram sessdes bastante
tranqgliilas, que se somaram como experiéncias interessantes de observacdo. Algo
interessante aconteceu durante a sessdo da manhé, quando uma aluna passou boa parte do
tempo me olhando. Foi algo como observar sendo observada. Ainda que desconfortéavel,
foi importante para a reflexdo acerca de minha pratica em campo.

Durante as sessbes, optei por desenhar mapas, de modo que posteriormente
conseguisse visuaizar o cend&rio de exibigdo. Estes rascunhos foram transformados em
mapas que estdo no capitulo 6, sendo que se deve considera-los como propostas
aproximadas para a visualizagdo, levando-se em conta a movimentagcdo no espago. Esse
procedimento foi inspirado em Lacerda (2008) e em Gastaldo (2006), assm como em
Winkin (1998), que também trata da necessidade de transcrever as situagbes em mapas
espaciais, em “desenhar topograficamente o lugar” (WINKIN, 1998, p. 134).

Este ltimo autor trata da necessidade de fazer um movimento de ida-e-volta entre
apréticaeateoria. Sem dlvida, a cadaleiturafeita, a minha presenca em campo dava-se
de uma forma distinta, assm como cada ida a campo trazia e ementos novos para pensar
sobre 0 que eu estava refletindo. Quanto aos diarios de observacdo e de entrevista,
procurei sempre manté-los disciplinadamente, numa funcdo ndo sO de registro e de
elementos para reflexdo, mas também com uma funcdo catartica, em que colocava as

duvidas, as angustias de cada ida a campo, inspirada em Winkin, que nos lembra:

Va0 se sentir no campo como um voyeur, indtil, inoportuno, estipido. Mais
uma vez ndo se escondam. (...) ainda e sempre, escrevam suas “angustias’ no
didrio, prendamse nos primeiros tempos a objetivacbes faceis (mapas de
lugares, evolucdo das frequéncias, etc). Aos poucos, o lugar lhes parecera
menos “agressivo” ou menos desinteressante (WINKIN, 1998, p. 143).



141

4.4 O tratamento dos dados

Em relac8o aos processos de tratamento dos dados, quanto a preparacéo para
andlise, as entrevistas gravadas foram transcritas e porteriormente, ordenadas de acordo
com os eixos de andlises definidos. Os dados dos questionérios foram tabulados e
sintetizados em gréficos e tabelas.

Os diarios de observacdo foram descritos de acordo com os roteiros de
observacdo. A andlise descritiva dos dados das entrevistas foi feita a partir de cada uma
das mediacdes propostas e das dimensdes trabalhadas, que constituiram os eixos dos
roteiros de entrevista
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5 CULTURA CINECLUBISTA NO LANTERNINHA AURELI0: PROPOSTAS,
PRATICAS E SENTIDOS RELATIVOS AO CINECLUBISMO E AS
MOSTRASITINERANTES

Neste capitulo busco descrever e analisar as propostas que norteiam o trabalho do
cineclube Lanterninha Aurélio, de modo a compreender como ele se constréi enguanto
uma mediacdo no processo de recepcao das mostras itinerantes. Ou sgja, entender porque
0 encontro dos receptores com os filmes acontece de maneira distinta por fazer parte de
uma proposta cineclubista. Para tal, a andise foi dividida em trés grandes eixos, que
foram separados em sub-eixos, sendo eles, os cineclubistas participantes. perfil e
trajetdria; o cineclube: propostas e sentidos, formacéo de cineclubes e de cineclubistas,
relacbes com o movimento cineclubista e com 0 campo cinematografico, concepcoes e
sentidos relacionados ao contexto cinematogréafico brasileiro, relagdes e concepcoes
referentes as politicas publicas; as mostras itinerantes. propostas e sentidos, processos
de negociacdo e concepgbes sobre a audiéncia. A construcdo se deu a partir das
transcrigdes de entrevistas concedidas pelos cineclubistas, ja estruturadas em eixos, assim
como a partir de alguns documentos cedidos pelo cineclube. A tentativa foi a de encontrar
recorréncias e distingdes nas respostas dos entrevistados, estabelecendo articulagdes com

0s capitul os desenvolvidos anteriormente.

5.1 Oscineclubistas participantes da pesquisa

A idéa de estruturacéo deste eixo foi a de compreender quem sd0 0s sujeitos que
fazem parte da equipe das itinerancias, seus perfis e suas trgjetorias de relacdo com o

cineclube Lanterninha Aurélio.
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5.1.1 Perfil

Cinco cineclubistas®® que estiveram presentes nas exibicdes da pesquisa sistemética

foram entrevistados. S&o eles:

- Mariana, 23 anos, estudante curso de Histéria da UFSM, participa do Conselho
administrativo da CESMA, é produtora executiva do Cesma in blues, trabaha
como produtora na TV OVO.

- Jodo, 36 anos, Relagbes Publicas, Coordenador da Assessoria de Comunicagdo da
CESVA;

- Gabriel, 28 anos, estudante de Comunicagdo Social — Jornalismo do Centro
Universitario Franciscano - Unifra, Editor de VT da TV Unifra® e da TV
Camara’?, coordenador de produc&o da TV OVO;

- Ricardo, 29 anos, ensino médio completo, auxiliar de servicos gerais da CESMA
(muitas funcgdes: caixa, reposicdo de livros, locadora, projecdo, microfone, técnico
de som quando halocacéo do auditorio) desde marco de 2007 na CESMA;

- Bruno, 22 anos, ensino médio completo, editor daTV OVO.

As profissdes desta equipe de cineclubistas sdo, em gerdl, ligadas a comunicagao,
como editor de video, produtor, assessor de comunicacdo. Ainda que Ricardo néo
trabalhe formalmente com isso, ele atua também fazendo a divulgagdo ndo sO do
Lanterninha, como de shows e atividades culturais em seu blog. S8o dois estudantes
universitérios ligados & areas humanas, comunicacdo e histéria e um graduado em
comunicago. E possivel pensar que essas areas acad@micas e profissionais tenham uma
forte ligacdo com o cinema, aproximando esses sujeitos da pratica cineclubista.

Os cenérios de trabalho versam entre a CESMA e a TV OVO, principa mente,
indicando que existe uma aproximacao entre essas organizagdes. Alguns sujeitos como
Mariana e Ricardo passaram a trabalhar na CESMA ap0s o contato com o cineclube,
enquanto Jodo comegou atuar no cineclube a partir da assessoria de comunicacdo da
cooperativa. Gabriel e Bruno, por suavez, tiveram o contato com o cineclube a partir da

TV OVO. Percebe-se uma relagcdo forte entre essas duas organizacOes, possivelmente

890s nomes foram trocados para preservar o anonimato dos entrevistados. Existem mais cineclubistas
envolvidos com o Lanterninha Aurélio, porém seu quadro néo é fixo. Os cinco entrevistados foram os mais
atuantes nas sessoes itinerantes acompanhadas.

9 Canal de televisdo do Centro Universitério Franciscano.

91 Canal de televisio da Camara de Vereadores de Santa Maria.
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pelas propostas que tém pontos em comum, em relagdo a democratizacdo do acesso ao
audiovisual, além de lacos de amizade que unem as duas e promovem o trabaho em
conjunto.

S80 sujeitos relativamente jovens, entre 22 e 36 anos, que atuam no Lanterninha
Aurélio e a maioria da equipe é composta por homens, sendo Mariana a unica mulher.
N&o é possivel saber se essas caracteristicas sGo comuns a outros cineclubes, mas é
interessante considerar a idade como uma marca dos sujeitos atuantes no Lanterninha.
Um dos fatores que talvez possam explicar a questdo geracional é a disponibilidade para
dedicacdo a essa atividade que ndo é remunerada. Eles conseguem administrar o periodo
dedicado ao estudo e ao trabalho com a prética cineclubista. E interessante pensar que
eles s0 a geracdo da retomada do cineclube e vivenciam um contexto distinto daguele
vivido pela primeira geracdo do Lanterninha, marcada pela ditadura. Posteriormente, em
relacdo aos sentidos sobre o cineclubismo, o contexto vivido pode gerar diferentes
sentidos acerca da atividade.

5.1.2 Trajetoria de relagdes com o cineclube

Nesta dimensdo, me interessa compreender de que modo se constréi a trgjetéria de
cada membro com o cineclube, em termos de estabelecimento e forma de relacdo, papel
no cineclube e mudangas na relagdo com o cinema a partir da cineclubismo.

Quatro dos cineclubistas- Jodo, Mariana, Ricardo e Bruno - se aproximaram do
cineclubismo a partir do momento em que tiveram contato com o Lanterninha Aurélio,
porém em periodos diferentes, o que implica terem vivenciado propostas distintas de
acordo com o contexto do cineclube.

Mariana fazia parte do publico que assistia as sessdes do Lanterninha no periodo
em que ele funcionava na Casa de Cultura, diz que fugia dos debates, mas aos poucos
foi se acostumando, j& que muitas vezes a discussdo intimida as pessoas. Apds fazer uma
oficina de cineclubismo durante o Santa Maria Video e Cinema (SMVC), em 2004, ela
decidiu participar do cineclube. Segundo ela, a motivacdo também veio pela sua
disponibilidade de tempo e de participar de algo. Ela conta que dauamente tem uma
relacdo protecionista com o cineclube, um apego emocional, no sentido de que defende a

proposta. Mas isso se deu com 0 tempo, que se sentir cineclubista ndo aconteceu no
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primeiro més, mas foi um amadurecimento, uma consequiéncia do envolvimento. Ela diz
gue sua relacéo com o cinema mudou muito desde que passou a frequientar o cineclube.
Que passou a procurar informacfes sobre os filmes, algumas ja nos materiais entregues
pelo préprio cineclube nas sessdes. Entdo ela procurava dados sobre os diretores, outros
filmes por eles dirigidos. Passou a ler coisas sobre 0 assunto, a discutir com as pessoas, a
procurar outros filmes nas videol ocadoras e buscar outras referéncias. A partir do contato
com o cineclube, ela passou a trabalhar na CESMA, na TV OVO, em uma videol ocadora,
seu trabalho de graduacdo de curso é relacionado ao cinema e nos demais trabalhos da
faculdade ela tenta relacionar a algo sobre cinema. Além do Lanterninha, ela passou a se
envolver com aCESMA, participando do conselho administrativo e de varios projetos
culturais.

Quando ela entrou no cineclube ndo tinha funcdo especifica. Como sabia pouco
sobre a parte técnica, passou a se envolver mais com a curadoria, também fotografava e
passava o livro de assinaturas. Conta que a partir do momento em que se aproximou de
Jodo passou a ter a funcéo de pensar o cineclube. Fazer os ciclos, os cartazes, pensar na
curadoria, nos projetos que envolvem o cineclube. Além das sessdes fixas, Mariana tem
um papel importante nas sessdes itinerantes. Ha entrou durante o processo de retomada
do cineclube e passou a fazer as primeiras itinerancias desse periodo, que ainda ndo eram
financiadas pela LIC. Ela é responsavel pelos agendamentos, pela escolha dos filmes e
pela organizacdo nos locais.

Ricardo, assim como Mariana, também se aproximou do cineclubismo a partir do
momento em que teve contato com o Lanterninha, também quando o funcionava na Casa
de cultura, em setembro de 2003. Ele freglientava o local, onde ravia exposi¢oes, acesso
a internet e se interessou pelo cineclube (apesar de ndo saber 0 que era), porque eram
exibidos curtas-metragens. De 2003 a 2004 ele ga freqlentador e em 2005 passou a
participar da equipe, ajudando na parte técnica, na divulgacdo e na curadoria. Ele diz que
suarelacdo com o cinema mudou depois de freqlientar o cineclube. Ela gostava de curtas-
metragens, que assistia, principalmente na TVE e depois de participar do Lanterninha
passou a assistir longas-metragens e a conhecer diretores de cinema, se interessar por
elementos cmo fotografia do filme, luz, enquadramento, camera, saber se o roteiro é
baseado em algum livro, se é original. Passou a comprar livros sobre cinema, revistas,

alugar mais filmes, comprar filmes.
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L& a gente ta discutindo, antes ou depois, fala do diretor, do filme. Tu comeca a
guerer entender, desde o roteiro, a dramatizagdo do filme, discute a camera, o
modo do diretor, se der passa 0 making off de alguma coisa, prailustrar. Ou da
dica, no making off tem tal coisa. E cansativo, tu quer pegar tudo. N&o consigo
ver tal cena, volta no making off. Acaba ndo sendo mais s6 assistir o filme e ir
embora, né. A gente entra na questdo do cineclubista diferente, né. Ele é
entretenimento, mas é entretenimento mais abrangente.Vai além da simples
exibicdo. Quando acaba a sessdo eu ja acendia uma luz, “néo acende porque vai
parecer que é cinema de verdade’. Acaba o filme, acende a luz e vai embora.
Deixa um pouquinho, deixa passar todos os créditos. Aqui a gente deixa passar
todos os créditos. Vi no crédito que tem tal coisa, as pessoas |éem. A trilha eu
gosto de ver se é origina ou se foi adaptada. O ator, se estd em outro filme, se é
adaptado de algum livro. Essa quantidade de informag&o vai te acumulando pra
ti ter referéncias em outros filmes, nunca € em v@o. Nao pegar um filme s6
porque tu achaste bonita a capa e a sinopse, quanto tu pegas tu ja sabes do
diretor, jali tal coisa sobre ele. N&o é se achar com isso, mas € algo que se da
com quem trabalha e com quem frequienta. (Ricardo)

Quando ele entrou para o cineclube as itinerancias ja estavam acontecendo e ele

decidiu participar por ser outro publico, um outro mundo:

A gente ndo pode exibir o mesmo filme da quarta-feira, a pessoa ndo vai
entender, ndo pode ser longa, dependendo da pessoa ndo tem paciéncia pra ficar
vendo, ou tem que ser um filme bem facil, bem acessivel. No caso eles querem
ver o cinema, ndo querem ver a temética, o diretor, a fotografia, ndo querem
saber se étrilhaoriginal. Querem ver aquela grande imagem saindo ali_(Ricardo)

Se nas sessdes fixas ele trabalha com a parte técnica, nas itinerantes diz que tem
mais gente para gjudar, ja que os técnicos da TV OVO estdo presentes. Conta que
atualmente vai mais para acompanhar as sessdes, para falar se for preciso. Ver se as
pessoas estdo confortavei s, porque espera que as pessoas gostem da sesséo.

Bruno, que trabalha na parte técnica das sessdes itinerantes se aproximou do
Lanterninha por contadaTV OVO. Em 2004 ele faziaa oficinada TV, na Vila Caramelo,
conheceu o pessoal do Lanterninha e teve vontade de ir no cineclube. Como Gabriel que
trabalhava na parte de projecéo néo podia mais ir, por conta do trabalho, Bruno passou a
fazer essa funcéo. A relagdo mais atuante comegou em 2007, em 2006 ele ia, mas ndo era
freqUente. Conta que decidiu participar também porque tinha disponibilidade de tempo, ja
gue havia terminado o colégio e 0 estagio que fazia na Camara de Vereadores. Ele diz
gue ndo sabia bem o que era cineclubismo e que compreendeu a partir do momento em
gue comecou a participar do Lanterninha.

Ele conta que a sua relagdo com o cinema mudou depois que passou a freqientar o
cineclube. Antes ele gostava de filmes de agdo, mas com o tempo passou a ter um outro

entendimento, a analisar questdes como fotografia, luz, enredo. Ele diz que muito esta
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relacionado também ao seu trabalho como editor, mas também de suas relacfes com o
Lanterninha e com a TV OVO. Sobre a itinerancias, conta que prefere estar carregando
equipamentos, teldo, caixas de som e vendo a reagéo das pessoas ao ver os filmes do que
estar em um local fechado, trabalhando no computador.

Gabriel, assim como Bruno, se aproximou do cineclubismo e do Lanterninha
Aurédlio a partir do contato da TV OVO, porém em outro periodo. Em 1996 ele participou
das oficinasda TV e a partir dai passou a freqlentar outro cineclube que havia na cidade,
0 Otelo. Ele conta que estava em todas as sessOes, escalado por livre ou espontanea
vontade. Depois disso, ele coordenou o cineclube Poré&o e, posteriormente, trabalhou na
rearticulacdo do Lanterninha Aurélio em 2003. Ele diz que desde 1997 se considerava
cineclubista, talvez ndo especificamente com esse nome, nem como um militante do
movimento. 1sso aconteceu com a retomada do movimento nacional e do Lanterninha.
Ele conta que mudou muita coisa em relacdo ao consumo de cinema a partir do momento
em que passou a se envolver com o cineclubismo, mas também com seu trabalho ligado

ao audiovisual:

Essa coisa do roteiro, de como constréi a narrativa e os dramas € bem
interessante. A gente vai percebendo através dos varios cinemas que existem e
também das escolas. Teve também uma época, em 97 ou 99 que a gente tinha
um grupo de estudo de cinema... entdo a gente olhava muito filme, discutia
No cineclube também. Cada filme diferente que a gente assiste através do
cineclube e antes, acho que abre um leque de possibilidades. E nas discussdes
de ciclos, quando os ciclos sdo sugeridos, tinha titulos, assim, que por mais
gue tenham sido cléssicos, eu ndo tinha assistido. E a gente tem a
possibilidade do contato. Entdo, o cineclubismo na formagéo do cinema
pessoal, com essa possibilidade de tu discutir e ver outros filmes que tu ndo
teria condi¢bes de ver em outro lugar se ndo fosse o cineclube, cada um desses
filmes te abre uma possibilidade nova de olhar pro cinema, olhar pro
audiovisual, olhar pratelevisio também (Gabriel).

Ele conta que antes assistia aos filmes que passavam na televisdo, especiamente pela
Rede Globo. Também ia ao cinema assistir a filmes de acéo estrelados pelo ator Van
Damme. “Filme de acdo, horrivel. Esses dias eu tava olhando na net e tava passando... e
eu parei sO pradar risadal E muito ruim, sabe?’. A partir do contato com o cineclubismo,
elediz ter percebido que existem outras formas de producdo ndo difundidas e que seriam

mel hores:

Parece que a televisdo s6 passa filme ruim, que ndo tem nenhuma possibilidade
dereflex&@o, ando ser sobre quantos carros explodiram por cena. E sempre o bem
contra 0 mal, bem marcado. Muitas vezes os Estados Unidos contra o mal.
Entdo, se a gente pegar os filmes da Tela Quente, que é o horério nobre do
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cinema da Rede Globo, que € logo depois da novela e que € o dia que a novela
vai até mais tarde também, acho que da pra contar, assim 70% dos filmes
apareceram a bandeira dos Estados Unidos no enredo. Mas eu ja néo assisto
mai s essas coisas. (Gabriel)

Segundo €ele, essa mudanca de consumo é possivel de acontecer com as pessoas
gue trabalham no cineclube ou que freqientam semanalmente, desenvolvendo que ele
considera um pensamento critico sobre a programacéo. Reconhece que é possivel que
iSS0 ndo acontega com gquem recebe a sessdo s uma vez em sua comunidade. Ele diz que
até os 17 anos estava no que chama de “vala comum do consumo que o grande meio de
comunicacao te proporciona’. Falando sobre teoria da comunicagéo de massa, ele pensa

gue a comunicagao enguanto um processo unilateral:

0 cara manda a mensagem e a gente recebe sem reflexdes, ndo tem uma
reflexdo. A implicacdo eu acho que é tu criar um espago de entretenimento e
cultura que é desassociado com areflexdo, que € um espaco vazio. E colaborar
pra que esse grande publico, recebendo sd esse tipo de comuni cagéo de massa,
estejam um pouco alienado da prépria realidade da produg&o, da realidade do

cinema

Para ele, a televisdo sO exibe entretenimento, sem conteldo reflexivo e isso
prende as pessoas em casa, fazendo com o dia-a-dia sgja pautado pela programagdo. O
papel de Gabriel nas sessdes era 0 de um “faz tudo”, principalmente na parte técnica.
Atualmente, por conta de outras atividades de estudo e de trabalho €ele esta distante das
atividades, atuando principalmente na discussdo de ciclos e com as negociagOes das
sessdes itinerantes.

Jodo é o integrante mais antigo do cineclube. Em 1992, quando entrou na
Universidade Federal de Santa Maria, passou a freglentar as sessdes que aconteciam na
sala 07 da reitoria. Logo ele passou a estagiar na parte de comunicagédo da CESMA e
entdo teve o cineclube como uma de suas atividades dentro do estégio. Por conta de
vérios problemas, a sala 07 foi requerida, o cineclube passou a funcionar na antiga sede
da CESMA efoi perdendo publico até que a atividade cessou. Ele diz que tentou trabal har
com a questdo do Lanterninha no imaginario das pessoas, apoiando mostras em diretorios
académicos, porém a atividade entrou em hibernacéo como ele diz. Ele relata ter
participado de algumas sessdes do cineclube Otelo, porém com menos freqiiéncia do que
participava do cineclube Por&o. Foi entdo que ele trabalhou no processo de retomada do
Lanterninha, junto com outras pessoas ligadas ao Otelo e ap Poréo.

A motivacdo em trabahar inicialmente no cineclube se deu porque €ele ja era
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freqUentador e porque ele estava buscando um espaco de trabalho na CESVIA e percebeu
gue havia uma brecha no cineclube, uma necessidade de organizacéo. Ele diz que
enquanto frequentador gostava do cineclube, pois tinha dificuldades financeiras e era uma
possibilidade de assistir filmes gratuitamente. Nesse periodo, ele diz que se considerava
cineclubista participante, freqlentador. Depois, ele ficou praticamente sozinho, pois a
equipe foi desmembrada. Foi quando se tornou exibidor, ou seja, conseguia desenvolver

um ciclo, mas sem aglutinar pessoas em torno do projeto:

Eu queria ser cineclubista, naquele momento. Mas eu percebi que isso néo
funcionava, justamente por essa dificuldade de tu conseguir juntar pessoas e
conseguir ter uma proposta de atuacdo. Ai a gente ficava muito a mercé do
mando do conselho da CESMA, na época, que percebiam que tinha essa
dificuldade, entdo um ou outro mais préximo comegava “ah, tem que exibir
esse filme, ou aquele’. Isso foi criando seu desgaste entdo esses grupos
vinham e ndo aceitavam, as pessoas hao aceitavam essa maneira de trabalhar.
A gente ndo conseguiu achar uma forma de atuagéo . Ent&o, tipo, foi como foi
exibindo, exibindo, mas sem muito critério, sem muita discussdo. Sempre teve
publico. Talvez tenha... também foi uma época que era uma forma de divulgar
alocadorada CESMA, dai usava unsfilmes que o pessoal néo tinha condi¢des
de ver num espaco coletivo ou numa tela grande. Esses filmes acabavam
tendo um apelo. Mas ndo existia essa atividade de pensar um ciclo todo, de ter
alguém pra debater, de td preparado pra isso. O maximo era fazer uma
apresentacéo breve de um filme, né? (Joéo)

Ele considera que sua experiéncia de relacdo com o cinema mudou muito. Antes
ele ia a cinema, “absorvia aquilo” e freqlentava pelo habito, j& que se diz de uma
geracdo que ia ao cinema. Ele faa que o cineclube trabalha com uma proposta
cinematogréfica diferenciada e que, por conta disso, passou a conhecer e a conviver com
pessoas que conheciam mais sobre cinema, além do acesso ao acervo da locadora da
CESMA, que é bastante diferenciado, sendo uma referéncia em Santa Maria. Ele relata
gue as pessoas tém uma “educacdo de uma linguagem audiovisual bastante formal ou de
certa forma norte-americana, em funcdo dos filmes que chegam pela televisdo ou ainda
pela linguagem da novela que € uma linguagem bastante especifica’. Com o cineclube,
Jodo passou a ter acesso a cinematografias européia, asiatica, a filmes independentes, ou
sga, “outros elementos de linguagem visua , da prépria narrativa também e isso
contribui para que a gente possa perceber algumas coisas e até interpretar 0 mundo de
outra maneira’.

Na década de 90, o papel de Jodo era bastante limitado, porque o conselho da
CESMA passou a determinar os titulos que seriam exibidos, como uma politica de

divulgacéo dalocadora. Ele tinha afuncéo de exibir, de manter o espaco e de divulgar na
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midia. Em 2003, com a retomada, a funcéo passou aser a de pensar, de fazer um trabalho
de divulgacdo, de assessoria de comunicacdo, assim como um papel politico dentro da
CESMA e da Casa de Cultura, no sentido de retomar e manter a atividade. Com a
mudanca do cineclube para a nova sede da CESMA, ele passou ater um envolvimento
maior em todo o processo. Desde a curadoria, até os cartazes. Mas o pape de articulacdo
politica, buscando relacdes institucionais, seja na CESMA, na cidade (também buscando
pessoas que participem dos ciclos comentando os filmes) ou com CNC ele permanece
exercendo. Nas sess0es itinerantes, ele tenta mapear as possibilidades de exibicéo, fazer a
interlocucdo do que vai ser exibido e organizar a equipe prair.

Sobre as fungbes, Jodo diz que o cineclube ndo possui uma estrutura hierarquica,
com estatuto, associacdo e contribuicdo. Ele faa que a trajetéria do cineclube seria
anarquica e gue isso acabou tendo conseguiéncias, ja que todos seriam da coordenacéo,
independentemente da fungcdo ocupada. Jodo imagina que qualquer cineclubista do
Lanterninha, quando questionado, ird responder que € da coordenacdo. Porém, o fato de
nao existir uma hierarquia implicaria a ele centralizar agbes, para que se concretizem,
sendo que ele seria o0 responsavel por estar mais proximo de CESMA e mais presente,
assm como pela trgjetdria mais longa que ele tem em relagdo aos outros. Mariana
também fala que em outros cineclubes, ser cineclubista é quase como uma profissao.
Entretanto, no Lanterninha eles ndo receberiam por isso, apenas pelas horas de trabalho
dos projetos aprovados pela LIC.

Analisando a trgjetoria de relagbes dos sujeitos com o cineclubismo, vemos que
todos comegaram como freguientadores e depois se tornaram cineclubistas. Alguns deles,
como Gabriel e Jodo, sdo “filhos’ também de outros cineclubes (Otelo e Poréo),
enquanto Bruno, Mariana e Ricardo foram formados pelo préprio Lanterninha. Mariana,
por sua vez, passou por uma oficina de formacdo sobre cineclubismo, que fez com que
ela tivesse mais interesse sobre a atividade. Além disso parecem existir cenarios que
geram aproximacdes com o Lanterninha, como a UFSM, a TV OVO e a Casa de Cultura
de Santa Maria (antiga sede do cineclube). O cineclube, por sua vez, gera aproximagoes
com a cooperativa dos estudantes, pois Mariana e Ricardo passaram a se envolver com a
CESMA ap6s o contato com o cineclube.

Em relagdo as fungBes dos cineclubistas, existem pistas de que ha uma
organizacao com pouca rigidez em termos de papéis e funcdes. Estes teriam a ver com as
habilidades e competéncias dos sujeitos, como dominio de questdes técnicas, de

curadoria, de divulgacéo, entre outras. Apesar de ndo existir uma hierarquia formalizada,
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arrisco dizer que ha um certo personalismo na figura de Jodo, que centraliza uma série de
acOes, sendo que ele mesmo afirma isso. Além de Jodo, percebe-se que Mariana tem um
papel importante, pois coordena projetos e estd presente no espaco da CESMA
constantemente.

O relato de Jodo quanto a estruturacdo parece permear a histéria do cineclube,
marcada por dissolugdo de equipes e dificudade em manter um quadro fixo de
cineclubistas, por conta da necessidade de envolvimento com a atividade. Além disso, ha
uma dependéncia em relagdo a CESMA, forte durante a década de 90, periodo em que o
Lanterninha serviria muito mais como uma forma de divulgacéo da videolocadora do que
como uma atividade cineclubista propriamente dita. Atuamente, porém, parece existir
uma maior autonomia do cineclube nesse sentido.

Existe no relato dos entrevistados sobre sua trajetéria cineclubista elementos que
apontam para uma mudanca no consumo de cinema. Eles expressam modificagoes,
desenvolvimento e aargamento de competéncias cinematogréficas, de apreciacéo,
avaliacdo e de consumo (como em relagdo a linguagem cinematogréfica, escolas
cinematogréficas, processo de producdo, diregdo, atores, roteiro, formatos. A partir do
contato com o cineclubismo, o consumo cinematogréfico se diversifica e se expande,
reconfigurando o habitus cinematografico destes sujeitos. Além disso, ha também o
consumo de livros e materiais sobre cinema, assim como muitas conversas parecem ser
tematizadas pelos filmes que assistem. Mariana relata uma ordenacdo de expectativas em
relacdo ao cinema, um direcionamento do trabalho e até mesmo do rumo de seu curso de
graduacdo para assuntos ligados @ cinema. As falas dos cineclubistas denotam um
desenvolvimento de gosto, uma paixao por assistir filmes, que se relaciona com a questao
da cinefilia, caracteristica do cineclubismo como nos lembra Lunardelli (2004). A
cinefilia também promove uma identidade especifica, com vaor simbdlico que se
transfere dos filmes para os sujeitos.

Ha também presente nas falas nos cineclubistas uma critica a0 cinema norte-
americano, a televisdo, assim como concepcdes de publico (abordadas para exemplificar
as mudancas em relagdo ao consumo de cinema a partir do contato com o cineclubismo)
que sugerem idéas maniqueistas. E interessante perceber que essas concepgdes
aparecerdo adiante, em outros eixos anaisados. Apesar de essas idéias terem relacdes
com um contexto cinematogréfico nacional, em que a hegemonia das producdes norte-
americanas € marcante, esses sujeitos parecem desconsiderar a complexidade do processo

de recepcdo, assim com € entendido nessa pesquisa, como relagdes ndo apenas de
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seducdo e de convencimento, mas também de apropriacdo, atividade, recusas e

reconhecimentos culturais.

5.2 O_cineclubismo

Este eixo tem o propdsito de entender os sentidos e as propostas do cineclubismo, o
processo de formagdo de cineclubistas e de cineclubes, as relagbes com 0 movimento
nacional e com 0 contexto cinematografico, as concepcbes sobre politicas publicas
ligadas a0 audiovisual, assm como as atuagdes do Lanterninha no cen&rio

cinematogréfico.

5.2.1 Propostas e sentidos r efer entes ao cineclubismo

Os objetivos do cineclubismo, para Mariana, estariam bastante ligados a questéo
do papel aglutinador do cinema, de promover a assisténcia coletiva. Nesse sentido, a
defesa do publico, como a campanha empreendida pelo CNC seria importante. A
proposta de luta pela distribuicdo de filmes brasileiros seria onde o cineclubismo entra

com forga:

Quando tu estas falando de cinema nacional, por exemplo, que € uma das
grandes defesas do Cineclube, o filme brasileiro é feito com dinheiro
publico... No caso, do realizador, do produtor desse filme. Ai ele faz aquele
trogo, que tem uma vida (Gtil curtissima dentro do cinema, poucas salas de
exibicdo que ja tem no pais. Pouquissimas cidades de interior que tem
cinema... Af tu vai ver o que ta em cartaz, € s tu ver no jornal de hoje, ali.
Quatro producdes norte-americanas. Entdo acaba isso, vai pra locadora,
continua mesma questdo de ter um espaco diferenciado, vai pratelevisdo...(...)
E ai tu vai fazer o que com teu filme, agora? Pergunto pro realizador. Vai
guardar embaixo da cama? Se ndo entrar pro circuito Cineclubista, que tu tem
no minimo cento e poucos cineclubes, olha o quanto tu ja td ampliando. Sem
contar que tu entra na jogada. Sei |14, pensa do cara que fez o0 “Valsa para
Bruno Stein”. Ele quer continuar realizando. Ele ta entrando... tipo de
cinqlienta pessoas gque tem na sessdo, dois queiram acompanhar a filmografia
dele. Ele ta constituindo esse publico, que querendo ou nao, € diferenciado.
Que ta buscando sair de suas casas, vir, assistir. Ndo tem como o Cineclube
n&o entrar nessajogada. Merece ter aguelacadeiranalei do Audiovisual etem
gue participar da discussdo sobre distribuicdo cinematografica no Brasil.
Ainda mais que é publico, a gente ndo cobra nada. Esses filmes tém que ser
liberados (Mariana)
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Jodo, assim como Mariana, pensa que a principal proposta do cineclubismo seria

0 “respeito ao publico”, ago que é uma campanha do CNC:

O respeito ao publico no sentido de exibir, com uma qualidade possivel, uma
filmografia que o pessoal ndo tem acesso ou que tem interesse em ver. Acho
gue o Cineclube s6 existe por causa do publico. Independente de onde ele
funcione, de como ele foi constituido. Sem publico, ndo existe cineclube. E eu
acho que, me parece, pelo que eu tenho acompanhado, que é uma bandeira de
quase todos, € a filmografia nacional. Ou entdo uma filmografia tida como
nao-comercial. A gente sempre fala: filmes néo-hollywoodianos. Porque a
gente sabe que os filmes americanos, os filmes especificos hollywoodianos,
tém 94, 95%. Ocupam 95% - ndo sO das telas de cinema. Talvez sgja maior
esse numero, nao tenho certeza. Se ndo me engano, € 98% (Jodo)

Para Mariana ser cineclubista passa pela questdo de assistir a filmes
coletivamente, organizado de forma coletiva, em que a sesséo acontece como um hiato na
correria do dia-a-dia. Mas passa também pelo tempo disponibilizado para isso, para fazer
isso acontecer e de estar relacionado a algo muito maior, um movimento que acontece em
varios lugares do pais, assm como um processo transformador na vida de quem se
envolve comisso. Ela diz que eles tentam ndo exibir somente o que querem, mas também
ouvir o publico.

O relato de Ricardo ja passa pela questdo mais especifica dos filmes exibidos. Ser
cineclubista passa pela questéo de exibir filmes ligados a um cinema que ele chama de
“ndo-convencional”, que ndo é “de massa’. O trabalho dos cineclubistas seria 0 de exibir
filmes que ndo tém espaco garantido nas salas comerciais. Bruno desenvolve que ser
cineclubista é gostar de exibir filmes e de levar o cinema para as pessoas.

Gabriel desenvolve um pensamento nesse sentido, de que ser cineclubista é ter a
possibilidade de levar cinema para pessoas que ndo tém acesso. A proposta € ade levar a
experiéncia coletiva de recepcdo, com destaque para a projecéo de filmes em telfes, de
modo que isso se aproxime de uma assisténcia em salas de cinema. Quebrar a rotina,
como dito também por Mariana, no sentido de levar as pessoas para assistir 0 que ele
chama de “bom” filme, que aém de entreter, também suscite reflexdo. A fala de Gabriel
mostra que para ele, a atividade itinerante é essencial dentro de um cineclube, para
mostrar uma outra possibilidade de consumo cultural, para incentivar as pessoas a irem
ao cineclube e para “acostumar” as criangas na escola a sentar e prestar a atencdo em
algo.

Jodo elabora uma resposta no sentido de que ser cineclubista é unir pessoas com o
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mesmo propdsito e se dedicar a pensar em todo um processo, No espaco, no publico, na
escolha dos filmes, no materia para a exibicdo. Sua idéia é compartilhada por M ariana,
guando diz que ser cineclubista ndo é apenas assistir a sessdo, mas € dedicar tempo a
atividade. Segundo €le, “a idéia de todo o cineclube, também é um pouco educar esse
publico, esse olhar para o audiovisual, forma de tu entenderes os filmes como um
instrumento de andlise da realidade. Que possa servir praampliar qualquer discussao”.
Nesse sentido, ele conta que muitas vezes o publico espera que os cineclubistas
tenham informagdes para transmitir sobre o filme ou o ciclo por horas, 0 que muitas
vezes ndo acontece. E, por conta disso, eles decidiram parar com isso, de modo que o

publico também se manifestasse e saisse dessa posi¢éo de espera:

E nem sempre o cineclubista tem essa condicéo, carga tedrica que as
pessoas acabam esperando. Até porque nosso publico também é formado por
um publico universitario, e a gente sabe que existem varios ciclos dentro da
universidade, dentro de institui¢cbes de ensino que tem essa proposta mais
académica. Que tem um professor que vai, que apresenta um filme e depois
discorre sobre ele, né? Sistematicamente. E aimpressao que nos dava é que as
pessoas tavam querendo um pouco isso. Ai, entdo, nossa propostafoi de tentar
fugir (Jodo).

Analisando os significados relacionados aos cineclubismo e a definicdo do que é
ser cineclubista, existem vérios elementos que podem ser apontados. Um deles é a
guestdo de levar cinema para pessoas que ndo tém acesso, sugerindo também uma
educacdo do publico e uma defesa do publico diante do que é ofertado nos canais de
televisdo, nas videolocadoras e nos cinemas. Mariana, Jodo, Ricardo e Gabriel expressam
elaboractes nesse sentido. Existem questdes rel acionadas ao mercado e ao acesso de uma
filmografia diferenciada, em especiad a exibicdo de filmes nacionais, filmes néo
convercionais, ndo comerciais, reiterando a maxima do CNC de respeito ao publico.
Novamente Mariana, Jodo e Ricardo falam sobre isso. Também existem especificidades
ligadas a oferecer uma experiéncia cinematografica diferente, marcada pela recepcéo
coletiva e pela quebra de uma rotina destinada ao trabalho. Essas idéias sdo
compartilhadas por Mariana e Gabriel.

Ser cineclubista também seria definido pelo tempo dedicado a atividade e por
envolver-se em pensar 0 processo, algo abordado por Jodo e por Mariana. Ambos

também tratam da conexdo com um movimento maior, ou sgja, reconhecer que o gque se

expressa hum contexto local também até articulado a toda uma trama de atividades.
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Alguns dos elementos fundantes da identidade dos cineclubistas do Lanterninha
Aurélio estariam ligados a questdo das itinerancias, que parece marcar a atuacdo do
cineclube. A identidade parece refletir principios do movimento cineclubista em relacéo a
uma defesa da filmografia nacional e também do acesso a producdes variadas, que ndo
sgjam amplamente distribuidas, como as norte-americanas. Ha a citacdo de elementos da

campanhado CNC, que prega a defesa do publico nesse sentido.

5.2.2 Formacéao de cineclubes e cineclubistas

Sobre a formacao de cineclubes e cineclubistas, Mariana diz que € como um
embate corpo-a-corpo. Acontece na conversa, porque para ela o cinema aproxima as
pessoas e surge como assunto de conversa de bar. Como trabalha em uma locadora de
filmes, diz que quando atende alguém conhecido, comenta sobre o cineclube. “ah, tu
gostou desse negdécio? Pois €, vai passar no ciclo ai um filme desses, vai passar mais
esse, € bem bom...” E muito no boca a boca’. Ela diz que isso circula, porque as pessoas
estdo sempre falando do Lanterninha, saem da sesséo e vao para outro local se reunir e
falar sobre o filme assistido. Para ela, existe um lago afetivo das pessoas com o cineclube.
“Quando se fala em cinema em Santa Maria, 0 Lanterninha ja é uma referéncia. I1sso é
bem bacana. Um trabaho de trinta anos, né?’

Segundo Gabriel o cineclube deveria formar mais pessoas e isso ele considera
uma autocritica. Ele diz que normalmente dentre as pessoas que assistemn todas as
quartas-feiras, sempre existe um que se identifica mais e que acaba fazendo parte da
equipe. Mas para a TV OVO, por exemplo, existe uma preocupacdo de que os alunos
tenham contato com o cineclubismo, para ndo apenas pensar nas questdes técnicas, mas
discutir a importancia de fazer as sessdes. Eles tém uma oficina de cineclubismo que é
ministrada para os alunos da TV em parceria com o Lanterninha.

Sobre as oficinas, Joao fala que funcionam de duas maneiras. Existe a formacéo
de cineclubes, como foi em S&o Sepé, com o Alvorada e em Cagapava do Sul, com o
Vagalume A primeira parte desta oficina seria um relato da préatica e do movimento
cineclubista e a segunda parte seria mais técnica, com informagdes sobre filmes e
divulgacdo. A outra proposta de oficina € uma parceria com a TV OVO, em que sao
dadas aulas sobre cineclubismo durante os cursos da TV. Durante trés anos isso foi feito,
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sendo gue no ultimo ano os alunos interessados iam até a sede do Lanterninha, onde o
contetido principal a ser trabalhado era sobre cinema mundial, exibindo filmes que eles
nunca haviam assistido, com a proposta de auxiliar na educacdo audiovisual. Eram
abordadas questBes sobre contextualizagdo histérica, trgjetdrias dos diretores, inovacoes
tecnoldgicas. Durante essas oficinas eram aplicados gquestionérios para que a equipe do
cineclube compreendesse as impressdes dos jovens sobre o contelido trabal hado.

Jodo também relata algo semelhante a Gabriel no sentido de que a formacéo de
cineclubistas se da no espaco do cineclube, percebendo que existem algumas pessoas do
publico que se interessam mais pela atividade. “Mas é que é dificil, amaior dificuldade é
gue as pessoas entendam que tem um compromisso. S&0 poucas as que querem assumir
um compromisso de estarem toda quarta feira aqui ou se reunirem mais um outro dia da
semana pra pensar algumas coisas. E comum as pessoas se aproximarem pra indicar
filmes’ Essa faa refere-se também ao que Jodo e Mariana entendem como “ser
cineclubista’, ou sga, dispor de tempo e comprometer-se com a atividade. Por conta
disso, o préprio cineclube possui um “quadro” de participantes dindmico. Mariana, Jodo e
Ricardo #m participado ativamente, mesmo porque possuem uma ligacdo profissiona
com a CESMA, mas existem membros que vao e voltam de acordo com a disponibilidade
de tempo.

Analisando os relatos dos cineclubistas, é possivel visudizar que a formacéo de
cineclubistas € uma acdo, uma atividade pensada e projetada no cineclube, que se da em
varios espacos, ainda que de forma restrita. Ela se realiza em atividades do proprio
cineclube e surge como resultado das mesmas. Acontece em espagos especificos, como
nas sessdes fixas das quartas-feiras, nas oficinas da TV OVO, no corpo-acorpo e em
assessorias para estruturar novos cineclubes.

O Lanterninha tem formado seus proprios quadros, assim como equipes de outros
cineclubes. As falas dos entrevistados exprimem dificuldades enfrentadas como de
engajamento e de compromisso dos participantes. Além disso, em relacéo as oficinas da
TV OVO, Jodo revela certas dificuldades em relagdo a aproximagdo com O universo
cultural dos alunos e tentativas de elaboracéo de estratégias de aproximagdo. Entretanto,

ndo ha resultados de como esses questionarios foram utilizados.
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5.2.3 RelagBes com o movimento cineclubista e com o campo cinematogr afico

Jodo e Mariana compartilham da idéia do Lanterninha como uma referéncia em
relacdo a cinema e cineclubismo na cidade. Jodo fala que mesmo que muitas das
atividades ligadas a exibicdo de cinema, na cidade e na regido, espelhamse e surgem
inspiradas no cineclube.

Se o cineclube tornouse uma referéncia na cidade e na regido, € possivel perceber
0 seu paped nacionalmente. O vice-presidente do CNC, Luiz Alberto Cassol, faz parte do
Lanterninha Aurélio e por conta disso, existe uma relacdo mais proxima sobre as decisdes
do movimento. O Lanterninha, em junho, procurou articular os cineclubes e pontos de
exibicdo do estado em torno da formag&o de uma entidade representativa para reivindicar
assuntos em comum. Joao vé o cineclube em uma posicéo de referéncia diante do
contexto nacional como referéncia, por estar ha anos em atividade.

Sobre as relagbes do Lanterninha com o Conselho Nacional de Cineclubes,
Mariana diz ter algumas criticas graves, pois em sua opinido a funcdo do CNC seria a
de regulamentar a atividade. Para ela, “Ele n&o pode e ndo deve interferir na agdo de cada
um. Os cineclubes funcionam de forma coletiva, 0 grupo que pensa e o grupo realiza.”
Ou sga, ela compreende os cineclubes enquanto organizagoes que funcionam de forma
auténoma e que isso ndo deveria passar pelo CNC. A atividade do cineclube esta afrente
do consalho, funciona independentemente das decisdes do conselho. Algumas das
propostas, tais como a busca por CNPJ e o estabelecimento de um regime interno,

definindo uma diregdo, com presidente para o cineclube, Mariana ndo concorda.

Acho que isso fecha, tu ndo deixa as outras pessoas participarem, sabe. Acho
que tem gque ser um espaco em que todo mundo pode participar (...) Acho que
isso de colocar diretoria ndo me agrada, eu acho que o0 CNC, como esses sdo
todos mais velhos, eles tém uma trajetéria no cineclubismo de 40 anos, eles
também vem carregados de ranco, rango politico principalmente. E agora a
situacdo do governo ta muito favorével a esse pessoal que trabalhava muito
nessa militancia, entdo acho que isso tem seus beneficios e ndo tanto assim.
Acho que a gente precisa dessa unido, precisa que 0s cineclubes estejam
juntos ao CNC, em prol da regulamentac&o, mas acho que também é so. Acho
que também bacana a posic¢éo do presidente do CNC, que € o claudino, que
tem uma interlocucdo muito grande com o cineclubismo no mundo. Essa
funcdo dele ser vice-presidente da FICC, é muito bacana, tu tem uma
representatividade. Mas é aquela representatividade que a gente diz que néo
muda nada nés fazermos um cineclube aqui. Eles também tdo com um projeto
de fazer uma oficina basica, padréo de cineclubismo, que a gente j4 realiza
com a TV ovo de uma forma e que a gente ndo pretende de alguma forma
mudar isso. Entdo acho que isso, a regulamentacdo, a busca politica tem que
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ser essa. (...) em relagdo ao CNC, pra mim aidéia de ter uma oficina padréo €
descabido, acho que a gente tem que respeitar cada um o trabalho, a gente ja
vem fazendo isso. 1sso nem é discutido (Mariana).

Sobre as relagdes com outr os cineclubes, Mariana fala do circuito cineclubista
de estréias, em que havia uma troca de filmes de diversos estados. No Rio Grande do Sul,
h& um contato préximo com o cineclube Vagalume, de Cacapava do Sul, que surgiu apés
uma oficina de cineclubismo do Lanterninha. Além disso, conta que muitos dos filmes
exibidos no Cineclube Unifra, de Santa Maria, séo emprestados pela locadora da CESMA.

Gabriel fala de sua relacdo com o movimento nacional, citando a jornada e a
pré-jornada que aconteceram em Santa Maria e que ele colaborou na organizacdo e
também que se atualiza por conta das listas de discussdo da internet. Diz que discute
acOes que devem ser tomadas, mas que atualmente tem apenas opinado, sendo que a
articulagdo nacional fica por conta de Jodo, Mariana e Luiz Alberto Cassol®.

Ricardo e Bruno dizem ter pouco contato com o movimento nacionamerte.
Ricardo conheceu cineclubistas durante a 262 Jornada Nacional de Cineclubes que
aconteceu em 2006, em Santa Maria, mas que Jodo e Mariana sdo 0s integrantes que
mais se envolvem nesse contato e discussdo. Ele diz acompanhar os assuntos pelas listas
de discussdo e pelo material que 0s outros cineclubistas trazem quando vé&o aos
encontros, “ndo participo porque tenho outras fungdes. Também entendo que eles podem
dar conta daguilo por mim”.

Sobre a participacdo do cineclube no campo cinematogréafico, Mariana
observa que € uma proposta de varios cineclubes estarem ligados a projetos que se
relacionem com cinema, ou seja, participando de palestras, festivais, eventos fora do
cineclube, buscar se relacionar, ja que muitos cineclubistas sdo também realizadores. O
Lanterninha sempre participa do festival Santa Maria Video e Cinema (SMVC). Gabriel
também fala da parceria entre Lanterninha, Santa Maria Video e Cinema, Estacdo
Cinema e TV OVO, criando uma rede de relagdes no campo cinematogréafico local.

Ele também relata sobre os videos produzidos pela equipe do cineclube. Um deles
€ 0 documentario “Fragmentos de uma histéria’, com depoimentos de antigos
cineclubistas sobre a histéria do Lanterninha. Outro, “Fragmentos’, seria um clipe das

atividades itinerantes e além disso, haveria um materia bruto, que ainda precisa ser

92 Coordenador-geral do Santa Maria Video e Cinema (SMVC), diretor de curtas-metragens e vice
presidente do CNC. Referéncia em termos de atuagdo no campo cinematogréfico e cineclubista nacidade. E
membro do Lanterninha Aurélio, embora ndo de forma atuante nas mostrassemanais e itinerantes.
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trabalhado, com depoimentos de outros cineclubistas sobre a histéria do Lanterninha.
Segundo Gabriel: “No caso do Lanterninha Aurélio, fica facil produzir porque tem essa
parte da TV OVO: a gente sabe como gravar, como editar. Tem cineclubistas que tém
essa formagao audiovisual. Tem outros cineclubes que ndo, que se caracterizam mais pela
exibicdo.”

Anadisando os relatos dos entrevistados sobre as relagbes com 0 movimento
cineclubista e com o0 campo cinematografico, € possivel pensar que o Lanterninha
Aurélio é um cineclube que tem articulagdes e uma participacdo efetiva na representacéo
nacional (CNC) através de membros que também detém papel importante nos mesmos,
ou sgja, hd uma atuagdo politica. Entretanto, ela se distingue entre os membros, sendo que
Jodo e Mariana parecem ser os mais envolvidos. Eles expressam engajamento na
discussdo de questbes presentes no movimento nacional, inclusive pontos de vista
divergentes, como a questdo de uma oficina-padrdo e regimento interno, criticada por
Mariana. Gabriel e Ricardo dizem apenas acompanhar 0s assuntos que vém através de
emails das listas de discusséo.

O Lanterninha mantém relagdes com outros cineclubes, principamente via
participacdo e organizagdo de eventos, em momentos mais formalizados. Existem
relaches regionais, que parecem ser mais significativas em termos de cineclubes que eles
gjudaram a formar, como o Vagalume, de Cagapava do Sul. Ele mantém certas formas de
relacdo com o contexto local, como com o cineclube Unifra. Entretanto, esse contato
parece se dar mais em termos de empréstimos de filmes de acervo. Arrisco dizer que a
proposta do cineclube Unifra em exibir filmes mais atuais, assim como o fato de ser um
espaco de exibicdo ligado a uma instituicdo de ensino superior, que atua também como
uma atividade complementar aos alunos, sgja um dos fatores que colaboram para um
envolvimento néo tao proximo.

Quanto a participagdo no campo cinematogréfico, especiadmente loca, o
cineclube envolve-se com o SMVC, organizando mostras durante o festival, assim como
oficinas e exposi¢oes. Quanto as producdes do cineclube, elas sdo possibilitadas por
conta da parceria com a TV OVO e tratam de materiais acerca da historia do

Lanterninha, expressando preocupacdo pela recuperacdo de uma memaria cineclubista.
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5.2.4 Concepcoes e sentidos relacionados ao contexto cinematogr &fico brasileiro

Para Mariana o0 consumo de cinema no pais é direcionado por uma légica
televisiva, sendo que os filmes nacionais de naior bilheteria seriam os produzidos e
distribuidos pela Globo Filmes, que seguiriam um formato estético e narrativo das
telenovelas. Segundo ela, nunca se formou uma industria cinematogréfica nacional. Ela
cita atentativa da Vera Cruz, fala do fenbmeno de producdo quando havia 80, 90 longas
por ano no periodo das Chanchadas, como sendo durante a ditadura ou um pouco antes.
Ela disse que foi ai que o cinema naciona atingiu em maior nimero a populagéo, o que
teria como consequiéncia dois desdobramentos. Um deles é de que pra muitos o cinema
brasileiro s produziriaisso, sendo que até hoje as pessoas dizem que filmes nacionais sO
tém sacanagem, opinido que ela discorda. E o segundo desdobramento seria um
esgotamento, sendo que o publico cansou do que era exibido. Ela exemplifica com
Teixeirinha, como uma férmula que em um momento acaba. Mariana fala que o publico
cansou da estética do Cinema Novo, por exemplo, assim como ja estaria cansando da
guestdo da violéncia abordada pelo cinema nacional atual. Mariana diz que cinema nédo é
apenas a obra filmica, mas ela gosta de saber sobre o contexto, os valores, 0
financiamento publico, as formas de exibicao.

As concepcdes e 0s sentidos sobre o contexto cinematografico brasileiro também
Se expressam nos objetivos do cineclube em levar o que ela chama de um cinema menos
comercial, referindo-se aos filmes norte-americanos de grande distribuicdo. Mariana fala
gue de todas as artes, o cinema seria 0 mais caro. O cineclube se posicionaria diante do
contexto buscando filmes que tenham sido lancados até no maximo o ano de 2005. Essa
seria uma das propostas do Lanterninha, pois ela ndo vé sentido em utilizar o espaco para
exibir lancamentos e sim conseguir movimentar producfes que as pessoas ja nao assistam
mais, por exemplo. Mariana também trata da discusséo sobre os direitos de exibi¢ao:

Eu tenho pavor de comprar direito, ndo gosto daidéia de comprar direito autoral
de filme. Tem a Programadora, que € nessa linha, mas eu acho que o realizador
tem que ser muito besta pra querer vender esse filme, entrar nessa lgica de
mercado e ndo ter essa percepcdo, de que ta sendo aberto um espaco pra ele a
favor. (Mariana)

Gabriel cita os valores nas salas de cinema, falando que s&o muito caros e critica

as salas nos shoppings. Ele fala com nostalgia dos antigos cinemas de calcada da cidade e
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do cinema enquanto um elemento de convivio social. Ele diz que o cinema € muito

consumido, de modo que seu consumo de varias formas e em varios espagos de recepcao.

Relata que ainda ha o costume das pessoas locarem filmes durante os finais de semana ou
assistirem nos canais a cabo ou mesmo fazerem download da internet.

Para Gabriel, um consenso do movimento cineclubista € valorizar o cinema
nacional e outros tipos de cinema que buscam um olhar diferente. Para Jo&o, o cinema
brasileiro ou de qualquer outra nacionalidade tém a caracteristica de representar
sentimentos, anseios, visdes de mundo. E, por conta disso, uma populagdo que néo tem
acesso a filmografia de seu pais é pobre culturalmente, intelectualmente. Ele diz que
entende gque “os filmes existem para serem vistos, sdo feitos para serem vistos’.

Ao analisarmos as falas dos cineclubistas, vemos que elas trazem elementos que
denotam que estes sujeitos tem consciéncia de questdes relevantes relativas ao contexto
cinematogréfico onde o cineclube esta inserido. Consideram as restricbes do cenério
cinematografico em relacdo a exibicdo de filmes nacionais e se propbem a atuar
exatamente neste n6 do mercado. E possivel perceber também convergéncias em relagio
as propostas do CNC, reiteradas pelo proprio sogan “Filmes sdo feitos para serem
vistos'.

Mariana relata fases do cinema nacional e traz elementos sobre a questdo das
pornochanchadas, tais como aidéia de que filme brasileiros so trazem sexo e palavrdes. E
interessante considerar que isso foi algo citado por uma entrevistada durante a etapa
exploratéria desta pesquisa. Gabriel aborda o consumo de filmes no espaco doméstico,
algo que marca a assisténcia filmica no pais nas Ultimas décadas, assim como a mudanca
das salas de cinema para os shopping centers, algo gue teve inicio durante a década de
90.

Existe uma valorizac8o das producfes nacionais, e aidéia de que um pais que ndo
exibe seus préprios filmes € pobre culturalmente Apesar de considerarem questdes
importantes sobre o cenario, existem visdes monoliticas em relagdo, principamente, as
produgdes norte-americanas amplamente distribuidas. Os cineclubistas ndo parecem
considerar a complexidade do processo de recepcao por parte dos sujeitos, que ainda que
naturalizados em uma cultura de consumo dos tais filmes blockbusters, também

produzem sentidos e apropriacdes diante do que é assistido.
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5.2.5 RelacOes esentidos referentesas politicas publicas

As sessies itinerantes ja existiam antes de serem financiadas pela Lei de Incentivo
a Cultura. Em 2004, os cineclubistas decidiram submeter um projeto a selecéo, o qual foi
aprovado, mas eles acabaram ndo conseguindo o recurso, pois, segundo Mariana, eles
nao tinham experiéncia e ndo sabiam como trabalhar com esse sistema de captacéo de
recursos. Foi em 2005 que eles aprovaram o projeto Cesma in Cultura, que seguiu sendo
aprovado até hoje. Segundo Mariana, eles fizeram um projeto melhor estruturado, em
nome da CESMA. Entretanto, esse projeto ndo abarca apenas as itinerancias, mas uma
série de atividades da cooperativa, como o festival de musica Cesma in Blues, para o qual
€ destinado cerca de 50% do recurso. Parao Cesma In Cultura 2008, foram aprovados
35 mil reais, que sdo doados pelo Banco do Brasil.

Os recursos obtidos com a LIC serviriam com 0s gastos com transportes e com
equipamentos para as itinerancias. O transporte e os equipamentos sdo alugados da TV
OVO. Essa parceria gerou também a aprovacdo de um projeto para os Pontos de Difusdo
Digital, em que foram disponibilizados equipamentos para as sessoes.

Para Mariana, a questdo das politicas publicas para a cultura é bastante
complicada. Em relacdo a producdo além do estimulo essa pratica também viciaria o
produtor que ndo estabelece mais outros tipos de parceria. Outra questéo seria a verba
restrita, que faz com que muitos projetos ndo se realizem, asssim como a prestacdo de
contas demorada, especialmente em Santa Maria. Mariana fala que uma falha seria o pais
ndo ter um Orgéo que regulamente a distribuicéo como foi com a Embrafilme Ela entende
gue é preciso que a sociedade se aproprie dos recursos publicos e considera que a CESVIA
tem um projeto com essa funcdo social. Porém, ela entende que ndo bastariam apenas os
recursos da Lei de Incentivo em Santa Maria, mas sim, um fundo, como o Fundo
Nacional de Cultura, em que ndo € preciso captar 0 recurso.

Mariana considera a Programadora Brasil como algo muito importante, que tem
uma proposta e uma curadoria muito interessante. Segundo ela, o fato de selecionar os
filmes em ciclos, em teméticas, ja sGo maneiras de propor exibicdes e de direcionar a
proposta para os cineclubes. Ela fala que ndo adianta ter uma Secretaria de Audiovisual
gue sb incentive a producao, pois se os filmes ndo forem vistos, eles ndo servem.

Gabriel faa da importancia da Programadora Brasil, no sentido de divulgar

filmes nacionais que foram feitos e incentivados com o dinheiro publico e que deveriam
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estar acessivels a todos. Assm como o Ponto de Difusdo Digital, pois muitos cineclubes
ndo conseguem fazer suas sessdes por falta de equipamentos. Ele diz que de alguns anos
paa cA o Ministério da Cultura tem feito agbes para descentralizar producOes,
especialmente. Ele considera que muitas coisas ainda precisam mudar, pois nem todos 0s
cineclubes, por exemplo, podem pagar pelos pacotes da Programadora Brasil.

Ele também considera que os pontos de cultura sdo importantes, pois existem
varios pontos de cultura cineclubistas. Assim como acBes do proprio movimento
cineclubista de trocas, intercambios que so importantes.

Jodo considera que a aproximagdo com o CNC possibilita o reconhecimento da
atividade do Lanterninha como uma das mais importantes do pais, assm da a
possibilidade de entender o funcionamento de algumas politicas publicas do setor
audiovisual, “ Coisa que a gente até ouvia falar, mas até entdo ndo sabia como transitar ou
de que maneira chegar. Dessa forma a gente conseguiu organizar uma jornada nacional
de Cineclube com o dinheiro publico, né? Através do Fundo Naciona de Cultura.
Aprendemos esse caminho”.

Ele diz que através do CNC conseguiram acesso a Programadora Brasil e ela
teria um reflexo importante em relagdo a problemdtica enfrentada com os direitos
autorais. Ele diz que o CNC entende que tanto a Programadora Brasil quanto os Pontos
de Difusdo sb foram viabilizados por influéncia politica do conselho, sendo que Claudino
de Jesus, presidente do CNC, esteve presente durante o processo de estruturacdo destas
propostas.

Sobre os filmes disponibilizados pela Programadora ele considera que séo
producdes importantes para a filmografia nacional, “Mas tem muita coisa que é bastante
especifica, né? Pra um publico de cinéfilos, pro exercicio da cinefilia. E as vezes a gente
ndo consegue trabalhar com esse material Prestaria pra uma sessdo mais restrita. Mas séo
avaliaghes que a gente vai fazendo hoje’.

Os relatos dos entrevistados manifestam que o uso e o dominio das politicas
publicas véo se gestando ao longo do tempo. A relagcdo com o CNC, por exemplo, amplia
0 dominio destas politicas publicas, assim como a discussdo de pontos relativos a essas
politicas. O préprio conselho atuaria no sentido de elaborar politicas que possibilitassem
o trabalho dos cineclubes pelo pais.

Percebe-se que as politicas citadas sdo as que o cineclube se envolve diretamente,
como aProgramadora Brasil, a Lei de Incentivo a Cultura, os Pontos de Difusdo Digital

e os Pontos de Cultura. Elas facilitam o trabalho do cineclube no sentido de fornecer uma
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estrutura, relacionada a equipamentos e transporte. Além disso, a disponibilizagdo de um
acervo de filmes nacionais garante que a atividade ndo tenha problemas com a questéo

dos direitos autorais, assim como amplia as possibilidades de curadoria de filmes.

5.3AsMostras Itinerantes

Neste item busco reconstruir €lementos relacionados as mostras itinerantes, tais como os
sentidos sobre a atividade, o processo de organizacdo e as concepcdes a respeito da
audiéncia. Aqui a constituicdo do cineclube enquanto uma mediagdo parece tornar-se

mais visivel.

5.3.1 Propostas e sentidos r elativos as mostr as

Para Jodo, o principal objetivo das exibi¢des itinerantes € o de buscar a
democratizagdo do acesso ao audiovisual, o que para ele é fazer cineclubismo. Uma
tentativa de democratizar uma filmografia que poucas pessoas tém acesso (em especial a
brasileira e os curtas- metragens), ou que ndo podem ver com uma exibicéo de qualidade,
com bom som e tela grande, por exemplo. Ao tratar da proposta das itinerancias, ele fala
dos materiais que teve acesso quando comegou a trabalhar na CESMA, na década de 90.
Ali haviarelatos de itinerancias em vilas e comunidades periféricas de Santa Maria e isso
despertou um interesse nele, em saber 0 que acontecia nas sessdes nesses locais, “ Porque
agui a gente tava nessas sessfes, aqui no centro eram muito voltada pro meo
universitério, um plblico mais critico que tem um interesse especifico. Eu tinha muita
curiosidade em saber como isso funcionava em outro lugar, outro local”. Foi entdo que, a
partir de 2004, com a equipe da retomada e com a TV OVO, eles comecaram as
itinerancias.

A idéia quando comecaram era a de levar filmes a quem néo tinha acesso e “bater
natecla’ dos filmes diferenciados, porgque segundo ele, filmes norte-americanos mesmo

em comunidades rurais as pessoas assi stem:
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Era essa a intencdo, fazer uma mobilizagdo pro pessoa gque ndo tem acesso.
(...) Entéo a gente acaba cumprindo um papel, tinha gente que freqlientava
cinema em outra cidade, fazia muito tempo que ndo via, ndo tinha essa
possibilidade, tinha outros que nunca foram, nunca tiveram essa oportunidade.
(Jodo)

Ele diz que existem diferercas nas propostas das itinerncias do Lanterninha na
década de 70 e as de atualmente, por conta do periodo em que se vive. Naguela época ele
diz que havia uma possibilidade de trabalhar com filmes diferenciados, porque a
interferéncia dos lideres comunitérios e dos cineclubistas era maior. Hoje em dia, ele

percebe que as comunidades pedem determinados filmes, principamente norte-

americanos que eles ja ouviram falar, mas que ndo tém acesso:

Mas a gente procura ainda ndo exibir esse tipo de filmes e exibir outros
materiais, mas percebe que a intencdo deles € de ver esses filmes. A diferenca
em relacdo ao que se exibia no tempo anterior, acho que é essa, mas o
interesse das pessoas acho que continua 0 mesmo. A gente percebe que
mesmo as pessoas estando vendo um filme que ndo era exatamente o que elas
queriam ver, elas sdo muito mais atenciosas do que uma sessdo no centro da
cidade. Acho que pela coisa da novidade, de ta vendo um filme numa tela
grande, acho que nesse sentido continua sendo valido. (Jodo)

Segundo €ele, na periferiaisso € mais evidenciado:

Mesmo que hoje exista uma banalizagdo da imagem, que as escolas estejam
mais aparelhadas. (...) A maneira como a gente apresenta isso e monta esse
ciclo todo, provoca um encantamento, principamente das criancas e dos
jovens que tém um pouco de interesse por essas novas tecnologias. E uma
coisa que acompanha toda a histéria do cinema, esse fascinio pela tecnologia,
pelo novo.

Mariana também fala do acesso e do momento em que a prética cineclubista

semanal parece se esgotar:

Tem uma hora que é isso que tu percebe. Sessdo lotada, plbico bom. Mas é
um publico académico, universitério, classe média que freqlienta. Tu consegue
trabalhar umas obras cinematogréficas, aprofundar um pouco mais essa
questdo de trabalhar com cinema, mas tu ndo t4 vendo ali a populacdo. Tipo,
as pessoas também tem que ter acesso. (Mariana)

Ao mesmo tempo, ela diz que a questdo do acesso parece cliché e se questiona
“Até que ponto as pessoas precisam dessa ponte, né? Acho que isso é bastante
guestionavel, se é importante o cinema pras pessoas ou ndo, ou pra quem que €
importante”. Eladiz que alocacéo de DV Ds € comum, mas depende do tipo de filme. “A

gente ndo pode negar essa influéncia da televisdo, né. Além do que é assistido, o que é
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sugerido prati assistir. Nado sd o que tu assiste na propria TV, mas 0 que ela acaba te
estimulando a procurar no cinema e procurar nas locadoras”. Considerando isso, a funcéo
do cineclube para €la seria a de trabalhar com o cinema nacional, ja que a maioria dos
filmes exibidos nas salas comerciais ndo séo filmes brasileiros e os que sdo, sdo da
Globofilmes.

Para Ricardo os objetivos sGo que as pessoas se interessem por cinema, busquem
informacdes sobre os filmes, os diretores, para que loquem outros filmes e ndo assistam
S0 0 que passa na televisdo. Bruno pensa que, dém de divulgar o cinema, € uma
oportunidade das pessoas assistirem a um filme em uma tela grande e cercado de outras
pessoas.

Para Gabriel, o objetivo sempre foi 0 de levar o cinema, ndo deixar as exibicdes
SO no centro da cidade. Pensar em exibicdes gratuitas, em varias comunidades, ja que as
pessoas ndo se desdlocam tanto parair a uma atividade cultural. Para ele, a sociedade esta
organizada para o trabalho, de modo que as pessoas que moram na periferia dedocamse

apenas trabalhar e o lazer passa a ser atelevisao:

Na televisdo, a gente ndo precisa nem comentar. Uma grade de programagao
moldada ha 30 anos, principamente pela TV Globo, que ndo produz uma
reflexdo sobre produtos audiovisuais, ndo tem um cinema bom, de qualidade.
Teledramaturgia, que é o carro chefe, que ndo traz assuntos que a comunidade
possa se identificar. Se dentificar, se identificam, porque acabam criando
idolos e se aproximam desse ideal. Mas nédo tem assuntos que tenham a ver
com a propria relacdo deles com a comunidade que eles estéo vivendo. Com a
fungdo do Cineclube, a gente consegue fazer, quebrar um pouco dessa rotina
trabalho, casa, lazer, televisdo. A gente consegue fazer com que as pessoas
sailam de suas casas e vao para um espaco publico. Quando é sessdo em
espagco publico, num centro comunit&rio e tal, quebrando essa rotina e
consegue até criar uma reflexdo sobre o filme que foi passado. Quando é em
escola, também a gente consegue mostrar o cinema para as criangas que hunca
passa em televisdo. E consegue mostrar pra elas que existem outras formas de
producdo audiovisual e que inclusive podem colaborar na educacdo deles.
(Gabriel)

Segundo ele, a proposta das itinerancias néo teria mudado, o que mudou foi a
maneira que o cineclube encara isso, de forma mais natural agora, como se estivessem
mais acostumados com o funcionamento das sessdes, com 0s imprevistos, mas ele pensa
gue o retorno para as comunidades seria 0 mesmo. Com o tempo de experiéncia, ele diz
gue ja passaram por diversas dificuldades, como a escolha dos filmes, com locais
desconhecidos. Ele consegue estabelecer diferencas entre as exibicdes itinerantes e as na
sede do cineclube, no sentido de que nas primeras, a comunidade vé o que esta

acontecendo e na segunda, quando os receptores chegam, ja esta tudo organizado.
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Quando €ele fala da proposta das itineréncias, ele se refere a questdo do contexto
situacional da recepcao, de transformar espagos tais como salas de aula e pragas em
locais de projecéo de filmes.

Mariana percebe que existe um alinhamento da proposta itinerante do
Lanterninha, no sentido de que existe muita gente no pais desenvolvendo tal prética. Ela
cita cineclubes que s6 funcionam assim, que séo mambembes, além de um projeto (que
ela ndo sabe 0 nome), em que um grupo roda a América Latina indo a universidades, mas
apesar dessa diferenca de publicos, existe uma semelhanca nos filmes escolhidos, que
seriam nacionais. Entretanto, segundo €ela, este projeto compraria os direitos para exibir
os filmes, algo que ela ndo concorda. Ela cita outros projetos itinerantes, como o0 do
Vagalume, nos moldes do Lanterninha, ja que surgiu de oficinas ministradas pelo
cineclube de Santa Maria, além disso ela também relembra um outro projeto itinerante
gue acontecia em Santa Maria em 2006, mas ndo sabe exatamente como funcionava.

Gabriel também cita o cineclube Vagalume como um exemplo de préatica
itinerante, mas imagina que devam existir muitos outros que também realizem projetos
nesse sentido no pais. Ele fala do RodaCine RGE, com um projeto que admira e que tem
possui um projetor de 35mm que o cineclube n&o tem. Esse equipamento traria o barulho,
a pelicula e a funcéo de estar mostrando o que ele chama de “ter o cinema al, o fisico”.
Ele também cita Hermano Viana, do projeto Ideario, que veio a Santa Maria e projetava
em diferentes espacos, COmo Nos corpos das pessoas.

Jodo também fala do cineclube de Cacapava e acha que ha uma proximidade com

outros projetos no sentido de exibicdo de curtas-metragens:

Acho que 95% de quem trabalha com itinerancia chegou a conclusdo que o
curta é a solugdo por causa dessa dificuldade de prender a atencdo de um
publico por um determinado tempo que é maior e em condicdes adversas, de
desconforto e tudo mais. E outro ponto convergente € que em algumas
oportunidades a gente pode exibir essa producéo local. Nao sb de curtas, mas
desses produtos da TV nas comunidades. Sei que em muitos outros cineclubes
existe isso. Como o pessoal conseguiu equipamento, tdo retratando uma
comunidade (Jo&o)

Analisando as falas dos entrevistados podemos perceber que o cerne da proposta
das itinerancias seria a democratizacdo do acesso ao cinema, promovendo a exibicdo de
uma filmografia diferenciada, particularmente brasileira e em curtas- metragens, tendo
elos com a discussdo naciona sobre um contexto cinematografico. Os sentidos também

estdo relacionados a proporcionar uma experiéncia de recepcado diferenciada, ligada a boa



168

qualidade do som, dos equipamentos de projecdo, uma grande tela, assm como a
possibilidade de uma recepcdo coletiva de filmes e uma quebra na rotina dos sujeitos.
Existem significados sobre uma idéia de modificacdo de gosto e de constituicdo de
competéncias relativas a essa filmografia diferenciada.

Ha por conta dos cineclubistas o reconhecimento de uma dificuldade em lidar com
0 novo contexto midiatizado dos receptores, diferente do que era enfrentado nas décadas
de 70 e 80. Ha percepcoes de distingbes, tratadas por Jodo, sobre um reconhecimento de
publico com diferentes competéncias em relagdo a consumo de televisdo, de DVDs.

Nesse sentido, a proposta de exibicéo de curtas se constitui ndo s6 com o objetivo
de exibir esse formato que tem pouco espaco de exibicdo, mas surge também como
estratégia de aproximagdo com este publico diferenciado. Ela é pensada especia mente
em relacdo ao publico jovem, irrequieto, como uma das tentativas de se conectar, de
responder a esse receptor que também € competente, pois ja ndo € aguele sujeito que
nunca assistiu a um filme. E uma estratégia de aproximagio com 0s sujeitos, que parecem
ser receptivos em relacdo a esses filmes. Existe também uma critica totalizante a
televisdo, que desconsidera brechas e qualidades na mesma.

Os cineclubistas também reconhecem um alinhamento da proposta de itinerancias
do cineclube com outros projetos do pais, como o0 RodaCine RGE, o Acenda uma vela, do

Idedrio, assim como a prética do cineclube Vagalume, de Cagapava do Sul.

5.3.2 Processo de organizagdo das mostras itiner antes

A negociacdo para a realizacdo das exibicbes acontece de forma variada, por
vezes as comunidades entram em contato com o cineclube (muitas delas ja receberam
itinerancias em outro momento) ou outras vezes é a equipe do Lanterninha gque propde a
atividade. Segundo M ariana, a negociacdo acontece principamente por telefone. Existe
também uma carta de apresentacdo do cineclube, as vezes encaminhada por fax para as
escolas. Nao existe um agendamento com meses de antecedéncia, as sessdes vao sendo
marcadas de acordo com os contatos, com a disponibilidade das comunidades e do
cineclube.

Gabriel relata a guns processos de negociagao:
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Por exemplo, quando a gente faz na Nonoai, agente tem uma 6tima relagéo
com o pessoal da associagdo de moradores 14, ja teve oficinada TV OVO |4
Ent&o a gente procura a associacdo. La na Kennedy também. Como teve a
tentativa do nicleo da TV, a gente tinha contato com a associagdo
comunitaria. Cono faz muito tempo que a gente trabalha, a gente tem
proximidade com varias associagbes na cidade. Principamente com
associagdo comunitdria ou grupos que desenvolvem agum trabalho
comunitario, social. A gente parte muito dai.

Elerelataque é preferivel fazer um contato com essas associagdes do que ter uma
negociagdo mais institucionalizada, com subprefeituras de distritos da cidade, por
exemplo, pois € com esse contato mais informa que as sessdes funcionam melhor.
Gabriel conta em 2008, como as exibicbes foram principalmente em escolas, houve uma
definicdo dos locais por regido geografica. Se é feito uma sesséo na regido oeste, entéo
procuram fazer posteriormente nas outras aress.

Mariana conta que eles buscam nao repetir os locais, para poder diversificar, ja
gue pelo projeto da LIC sfo apenas dez sessbes anuais. Ela diz que a frequéncia é
mensal, mas isso ndo é regular. Em alguns meses ndo acontecem sessdes, em outros ha
mais de uma. Jodo ressalta que isso acontece de acordo com os contatos e com a
condi¢do da equipe, de tempo e de deslocamento. Além disso, o clima também interfere,
ja que no inverno fica muito dificil fazer exibi¢cbes ao ar livre. Durante os meses de frio
eles procuram trabalhar com escolas, pois sabem que existe uma condi¢cdo de abrigar a
sessdo e também ha publico garantido.

Mariana observa que os filmes escolhidos atuamente tém sido os curtas-
metragens. No inicio eram utilizados os do acervo do SMVC, no sentido de mobilizar
agueles filmes e de exibir também o que € produzido na cidade. Para ela, exibir um filme
Santa- mariense passa a idéia de “é possivel fazer”. Depois, com aguisicdo dos DVDs da
Programadora Brasil, eles passaram a explorar outros filmes. Ela diz que com os curtas é

mais facil acertar o gosto do publico, porque existe um nimero maior de possibilidades:

Trabalhar com cinco curtas, € impossivel o cara ndo gostar de um. Com longa
metragem, tu pode acertar ou ndo. Dispersa mais, o longa meio cansa, né?
Acho que o curta tem isso. Pra crianga, sempre funciona. A crianga cansa, € o
famoso vinte minutos. Dai assim tu consegue prender a atencdo por mais
tempo. Assiste um, assiste outro. (Mariana)

Ela observa que ja exibiram filmes do Mazzaropi, Teixeirinha, também Lisbela e
0 prisioneiro, que é da Globo Filmes e que foi um pedido da comunidade. Segundo €ela,
durante a negociacdo ndo € “tao imposto”, a equipe sugere, mas existe um didlogo. Ela

conta que antes isso era mais debatido, existia mais tempo, mas mesmo hoje eles tentam
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fazer isso.

Na exibicdo no Cuica, por mim acompanhada, Mariana e Ricardo (que gosta
muito de filmes brasileiros) pensaram em exibir algo relacionado a musica e entdo
chegaram ao document&rio Cartola — misica para olhar, que segundo ela é bacana e
tranquilo, apesar de ter um pouco mais de uma hora de duracdo. Ja Jodo estava pensando
em trabalhar com o filme Fantasia, uma animac&o da Disney, que € musical. Os Unicos
filmes norte-americanos exibidos pelo cineclube nas itinerancias sdo animacoes.

Ricardo relata que para o publico adolescente eles j& exibiram filmes do Jorge
Furtado, como Houve uma vez dois verdes. Para criangas, ja exibiram filmes como
CineGibi, Procurando Nemo e Osincrivels, os dois Ultimos animagdes norte-americanas.
Ele ressalta a questdo de que o0s curtas-metragens prendem mais a atencéo dos
espectadores, especialmente quando as sessdes tém pessoas de diferentes idades, porque
podem se identificar com um ou outro filme.

Bruno também fala de curtas- metragens, que seriam filmes que nédo sdo exibidos no
cinema. Gabriel fala que os critérios sdo estabelecidos de acordo com quem vai assistir,

mas gue o propdsito € o de valorizar a producéo nacional:

Por ser um filme do nosso pais, as vezes por ser filme do nosso estado, a gente
pode criar essa questdo da identificacdo, que é uma coisa que falta na
Televisao, que eu tinha te dito, da gente ndo conseguir se enxergar. Talvez, no
cinema do nosso pais, a gente consiga se enxergar. Teve em sessdes da praca,

o Lisbelae o Prisioneiro, que por mais que seja umatematica do nordeste e do
norte do pais, pega porque a lingua nos une. E um tema que as pessoas nao

estranham muito. E é engragado, € uma comédia. Mas eu acho que é um

cinema que, como é nosso, a gente pode ter uma identificagdo. E isso é
importante, pra ta valorizando nossa producgédo e ndo ta buscando idolos ou
referéncias num cinema que é sempre a mesma coisa, o grande cinemao norte-
americano, producéo de grandes estudios. (Gabriel)

Jodo conta que a maior dificuldade, além de organizar a sessdo com a
comunidade, é a escolha dos filmes. Ele diz que os anos de experiéncia com as
itinerancias trouxeram elementos para eles saberem o que funciona e o que ndo funciona.
Por conta disso, € que muitos filmes se repetem, como 0s curtas- metragens. Leonel Pé-
de- vento € um deles, que segundo Jodo precisa estar em todas, ja que agrada criangas e
adultos.

Mariana, por sua vez, também fala dessa experiéncia e diz que nem sempre o
curta- metragem gjuda. Ele colabora porque o sujeito ndo precisa ficar prestando atencéo
durante uma hora e meia, mas como existe uma fata de conhecimento sobre o curta-

metragem, isso pode provocar um certo desinteresse também.
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Jodo conta que muitas vezes a proposta das comunidades é de filmes que estéo
em evidéncia na midia, principalmente os norte-americanos, mas eles ndo trabalham
nessa perspectiva. Ele relata que muitas vezes eles tém uma expectativa em relacdo aos
filmes que ndo se realiza. Além disso, longas-metragens teriam a dificuldade de prender a
atencdo do publico:

Ent&o o curta-metragem, uma curadoria de curtas bem escolhidos cumpre uma
funcdo ali que é das pessoas entenderem que aquilo também é cinema, que os
filmes também podem ser feitos em Santa Maria, que é mais préximo do que
eles podem pensar. Mas eu acho que o0 que se pensa é tentar levantar todos

esses fatores, tomar uma decisdo e torcer pra que tenha sido a decisdo correta,
nem sempre é.

Jodo rdata uma das primeiras exibicbes que fizeram na COHAB Fernando
Ferrari, em que exibiram filme Domésticas. Segundo ele, a escolha foi errada, ja que a
Sessdo estava lotada de criangas e havia uma cena de conotacéo sexual. Mas o problema
principal teria sido o de que ndo houve uma identificacdo com o filme. O espaco estava
sendo usado para o encontro, mas ndo para a assisténcia filmica. O filme tratava de um
segmento da classe traba hadora que é muito comum naquela comunidade, mas que ele
acredita que aquelas pessoas, que trabalharam a semana toda nas casas dos patrbes néo
guiseram assistir aos problemas que eram retratados no filme.

Ele diz que a principal preocupacdo tem sido a de saber as caracteristicas da
comunidade e as vontades daqueles sujeitos. A partir dai eles avaliam as possibilidades
de exibicdo. Ele também fala que existe uma preferéncia ndo escondida de trabalhar com
filmografia brasileira:

As vezes a gente vai com uma proposiGao e erra, as vezes a gente coloca um
filme que eles querem, vé que eles gostaram, mas ai a gente fica um pouco
descontente com isso, porgue pelo cineclube a gente trabalha por uma
democratizag8o do audiovisual, ou seja, os filmes americanos, por exemplo,
que sdo o exemplo principal. Todos, todos, mesmo na comunidade rural tém
acesso pela televisdo, € 0 que eles tao acostumados a ver e a gente procura
trabalhar com outras coisas pra ver se de repente a tem uma contribuic&o,
sendo a gente ndo precisaria estar indo. Claro que tem uma atividade de
convivio, mobilizagdo em func&o da atividade que por isso sO ja vale. Mas o
ideal é que a gente possa contribuir ndo dentro de uma proposta ideol 6gica,

mas uma proposta de democratizacao de urma filmografia brasileira que pouca
gente tem acesso. (Jodo)

Mariana conta um processo de negociacdo de filmes em que a comunidade
gueria algo relacionado a questéo da terra e sugeriram o filme Dois filhos de Francisco.

Entretanto, a equipe do cineclube néo estava disposta a exibir esse filme, ja que isso havia
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sido logo ap6s toda a divulgacdo do filme pela Rede Globo. Ela diz que seria um filme
facilmente encontrado e que iria passar na televisdo. Entdo eles optaram por exibir um
filme de Mazzaropi e ela conta que foi bom, que havia muitas senhoras e que houve um
debate ao final, ago que raramente acontece. Foi entdo que eles explicaram para a
comunidade porgue ndo exibiram o filme pedido e que eles estariam indo la por conta de
uma proposta diferente.

Ricardo também relata outro processo em que 0s sujeitos também pediram para

gue Dois Filhos de Francisco fosse exibido:

A gente levou outro que ndo gostaram tanto, a gente levou outro pra néo
ceder, se entregar pro cinemdo. Tava toda comunidade, mas ndo gostaram
tanto. N&o se identificaram muito com a histéria do filme. Ah, mas néo ia
passar o outro, ah, vou embora. Ah, foi umas dez pessoas embora.

Ricardo fala, ainda, de uma outra negociacdo em que exibiram Houve uma vez
dois verdes e que foi uma sugestdo do agente mediador. Ele pensa que precisam ser
filmes que os receptores vao gostar de ver, mesmo que ndo fossem exibidos nas sessdes
regulares do cineclube. Mesmo assim, Gabriel fala que existem recusas do cineclube,
porgue segundo ele, a idéa de cinema de muitas pessoas € a de filmes norte-americanos.

Ent&o pedem filmes como Homem-aranha:

Esse a gente recusou, disse que tinha outros filmes. Preferencialmente, a gente
busca trabalhar com cinema nacional. A gente ja fez algumas animagdes, tipo
0s “Sem Floresta’, que funcionou muito bem. Essas animagdes que nédo
servem sO pra criangas, que sdo pra publico de todas as idades, tem uma
mensagem, tipo uma moral de histéria. Mas grandes filmes, tipo..._agora vou
cair no jargéo: grandes enlatados americanos, agente procura ndo usar. O
cinema Europeu, pras sessdes itinerantes, acho que tem uma linguagem mais
lenta. A gente procura estritamente trabalhar com o cinemanacional.

Joao fala que ja houve sessdes canceladas ou que perderam a data porque néo
havia um consenso em relacdo aos filmes exibidos. Ele pensa que o cineclube nédo é
intransigente em relagdo a isso, mas que é preciso marcar uma posicdo. E quando
acontece de exibirem algum filme norte-americano, eles exibem curtas- metragens antes,
para apresentar um outro formato, outras narrativas possiveis. Mas Mariana relata que €
dificil a comunidade vir com uma proposta fechada de filmes, que o que mais acontece €
explicarem o tipo de publico, entdo eles decidem pela faixa etéria, pela censura, ou se
algum professor quer trabalhar com alguma tematica.

Nesta dimensdo de andlise percebe-se uma importante atuacdo do cineclube

enquanto mediacdo. A relacdo entre cineclube e agentes mediadores ndo parece ser
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inegocidvel, ainda que prevaleca a proposta do cineclube. Parece-me que em aguns
momentos el es precisam ceder para estabelecer nexos com esse publico, entretanto ha um
limite nessa relacéo, sendo que agui se expressa a questdo do poder do cineclube diante
das decisdes de organizacdo da mostra.

A escolha dos filmes exibidos nas itinerancias parece ter se constituido ao longo
dos anos da atividade. A partir da experiéncia eles vao sabendo o que funciona ou n&o
nessas sessdes. Um dos critérios de selecdo seria a censura, definida a partir da idade dos
sujeitos. Parecem buscar filmes que estabelecam algum tipo de identificacdo com os
sujeitos, seja pela idade, profissdo, elementos culturais. De todo o modo, a proposta de
exibir filmes brasileiros prevalesce. Entretanto, filmes como Dois Filhos de Francisco,
amplamerte distribuido, ndo sdo considerados pelos cineclubistas, apesar de pedidos
pelos receptores. Outro exemplo sdo as animagdes norte-americanas, que parecem ser o
anico tipo de producdo desta nacionalidade permitida nas sessdes.

Os curtas-metragens parecem ser novamente a estratégia de conexdo com 0s
receptores, especialmente as criangas. O curta-metragem Leonel Pé-de-vento, por
exemplo, € um dos filmes que eles sabem que faz sucesso entre os receptores. Ha

segundo eles a dificuldade em relagdo ao longa- metragem, por conta da dificuldade de
atencéo.

5.3.3 Concepcdes sobre a audiéncia das mostras

Gabriel relata que o publico varia, mas em linhas gerais, se for em escola, sdo
criancas que ndo estdo acostumadas a sentar e prestar atencdo por um tempo longo. Se
s80 jovens, sd0 sujeitos acostumados com a linguagem televisiva. Jodo também fala
sobre o0s receptores de escolas, ja que 0 ano de 2008 foi marcado por esse tipo de
exibicdo. Segundo ee isso nem sempre € bom, porgque as vezes os alunos vao obrigados a
sessdn. Quando o publico das escolas é de adolescente, ele diz que é complicado, pois
estdo ali pela vontade do professor, diferente de sessdes como na praca da Vila Nonoai,
em que as pessoas aparecem se querem. Ele diz que nas escolas, muitas vezes, existe
bagunca e, por conta disso, tém preferido trabalhar com um nimero reduzido de alunos,
no maximo duas turmas, também para que os professores possam fazer um trabalho

continuado, que o filme sirva como um apoio didatico.
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Jodo relata que nas comunidades vao muitas criangas acompanhadas por pais e
avos. Senhores e senhoras que receberam convite e foram estimulados a ir. S80 pessoas
gue se conhecem, que foram a exibicdo para se encontrar, tomar chimarréo juntos. Mas
também véao muitas criancgas pela disponibilidade de tempo e entdo, sdo acompanhados
por algum adulto. Além disso, o publico adulto é em maioria feminino.

Ele diz que ndo consegue saber se essa audiéncia é vista da mesma forma que no
inicio do projeto, porque as praticas das itinerancias néo teriam uma duracdo suficiente
para que isso fosse respondido. Além disso, eles ndo tém conseguido retornar a todos os
lugares em que jaforam para obter ter alguma informagao.

Mariana fala que a questdo ndo seria pensar nessa audiéncia enguanto “ah,
pobrezinhos, ndo tem acesso, ndo podem pagar pra ir ao cinema’. Ela considera que o
mais interessante é promover uma movimentacdo da comunidade em torno da sesséo, e
citando um outro cineclubista, de participar daquela “aegria’. Que quando a sesséo
acontece em locais da comunidade e ndo em escolas, existe uma variedade de idades,
cultura, nivel de escolaridade, valores.

Ela conta que a sessdo feita no Cuica, projeto cultura e socia, a proposta ndo foi
SO por uma questdo financeira ja que, existem criangas de diferentes situacOes
econdmicas ai. Ela também fala que ja fizeram sessdo em uma escola privada e que foi
interessante da mesma forma. Entretanto, em cada lugar a sesséo € diferente. A
expectativa em relacdo a exibicdo seria um ponto fundamental, ja que receptores que
moram em zonas rurais, por exemplo, esperariam muito mais a atividade, por ser algo
diferente. Ela cita que existem regides onde sequer existe sinal para telefone celular e
onde o deslocamento dos receptores até a sesséo € bastante dificil.

Para Ricardo, os receptores séo acostumados com as telenovelas, o que considera
gue para eles sgja facil de entender. Ele faz uma comparacéo: “a gente acha facil olhar
um filme e explorar todos os caminhos que a gente tinha falado antes, eles acham f&cil
isso, noveld’. Ele problematiza no sentido de que sdo sujeitos competentes em
telenovelas, assim como os cineclubistas seriam em relagdo ao cinema. Ele diz que por
conta disso, os filmes exibidos precisam ser “mais facels’, “se for criangca tem que exibir
Os incriveis, Procurando Nemo, ndo um infantil como Valentin, O baléo branco. “Eles
ndo tém o entendimento que a gente tem, que a gente vai adquirindo nas quartas-feiras’.

Bruno fala que o publico das itinerancias é bastante diferente do da mostra
semanal, onde vao estudantes e trabalhadores mais velhos. Ele considera que nas sessbes

itinerantes o publico é formado por criangas e familias. Ele diz que as criancas de escolas
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publicas teriam menos acesso ao cinema do que as de escolas particul ares.

Mariana conta que a recepcao se da de forma diferente de acordo com o espaco
de exibicdo. Nas escolas 0 estimulo seria maior ja que os professores exploram o assunto
em sda de aula, ou h4 um debate ainda durante a sesséo. Ela diz que o processo de
recepcao € muito subjetivo, que ela espera que a sessdo desperte algo nas pessoas, mas
ndo ha um retorno imediato. Ela diz que o papel é fazer uma provocagdo, levar coisas
diferentes. Que de algum modo isso desperte algo, como por exemplo, que alguém da
comunidade venha aparticipar das oficinas da TV OVO, ou venha a realizar seus
proprios curtas- metragens. Além disso, eles estdo la divulgando o cineclube, mostrando
gue todas as quartas-feiras eles realizam sessdes no centro da cidade.

Bruno diz que muitas pessoas ficam assustadas, acham estranho ou ddo muita
risada. Nas itinerancias o publico ndo estaria acostumado com a projecdo ou com 0s
filmes exibidos. O retorno seria oferecer uma distracao, para que as pessoas saissem de
casa, deixassem de ver a novela e fossem |4 assigtir ao filme. Segundo ele, qualquer que
sgja o filme, isso traz alguma informag&o, enquanto a telenovela nunca muda, sempre
exibe as mesmas coisas.

Gabriel faa que o retorno € imediato quando as pessoas vao falar com eles,
agradecer ou dizer que gostaram do filme ou quando aplaudem no final, por ser um
espetaculo. Ele conta que aidéia é a de que as pessoas possam dizer: “P0, isso existe, isso
foi feito agqui... Isso € 0 nosso cinema’. Que o cineclube consiga, com os filmes, mostras
gue existem varios cinemas, feitos por vérias pessoas, que sdo feitos no Brasil e que
abordam problemas nacionais. Que essa reflexdo consiga ser feita. Além disso, que a
Sessdo quebre uma roting, que as pessoas participem da funcdo e, quebrando arotina, ele
diz que €“06bvio”’ que se fagca umareflexdo, “Eu acho que em todo mundo deve provocar
alguma coisa. Até em quem ndo gostou... Pelo menos alguma reflexdo é obrigado a
provocar”.

Jodo relata que existem retor nos diferenciados, que ha os que ndo gostam, 0s que
gostam, 0s que ndo tém interesse, mas que ficam na sessdo porque toda a comunidade
esta ali. Mas que a intencdo € a de levar 0 cinema a quem ndo tem acesso. Ele fala que é
possivel perceber o retorno pelos tantos para voltar as escolas onde as sessdes foram
feitas, por exemplo.

Quando perguntados se eles se aproximam do mundo popular de outras
maneiras além das sessbes itinerantes, apenas Gabriel conta ter um contato maior com as

comunidades, por conta da sua trgjetéria. Ele cresceu na Vila Caramelo, onde comecaram
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as oficinas da TV OVO. Por conta disso, €le diz conhecer um pouco do perfil dos
adolescentes desses locais, que ndo teriam lazer. Ele diz que isso € uma preocupacdo nas
comunidades, de tentar resolver os problemas dos adolescentes, que tém muito tempo
0cioso e acabam se envolvendo em delitos, uso de drogas, entre outros. Entéo ele percebe
gue as comunidades procuram criar atividades de modo a mudar essa rotina e ele percebe
que a TV OVO e as atividades do Lanterninha podem contribuir nesse sentido. E possivel
gue por conta da trgjetéria de Gabriel e dos contatos estabelecidos a partir das atividades
da TV OVO, ele se cologue como um importante negociador no processo de
agendamento das sessdes itinerantes.

A concepcdo de audiéncia dos cineclubistas parece ser construida a partir de
elementos advindos do contato, da prética com estes sujeitos. Eles caracterizam os
receptores, principamente, enquanto criancas e jovens, naturalizados em uma linguagem
televisiva. Ricardo estabelece diferencas entre os cineclubistas e os receptores a partir de
competéncias midiaticas, sendo que os primeiros seriam competentes em filmes e os
segundos em telenovelas.

Criancas e adolescentes seriam 0s principais receptores das sessoes em escolas e
também estariam presentes nas exibicdes em comunidades por conta do tempo livre.
Ainda nessas Ultimas mostras, ha a presenca de muitas mulheres. Além disso, existem
receptores de diferentes, escolaridade, valores e culturas. Os relatos trazem dados de que
0s cineclubistas percebem que nos bairros e vilas agrupam-se vizinhos e amigos para
verem os filmes, sendo que estdo ai por vontade propria. Nas escolas, ao contrario,
muitos dos alunos estdo presentes por obrigacao.

Mariana diz que ndo vé os receptores enquanto pobrezinhos e coitados pela falta
de acesso ao cinema. Ela percebe diferencas em relagdo a expectativa dos receptores de
acordo com os locais de exibicdo, dizendo que em zonas rurais a espera € maior, por ser
uma novidade.

Quanto ao retorno da atividade para os receptores, os cineclubistas entendem
como uma distragdo e uma quebra na rotina diéria; uma provocagdo diante de uma
filmografia diferenciada, assim como uma proposta de reflexdo. Mariana também sugere
gue as sessdes possam servir de estimulo para sujeitos que desgjam realizar produgdes
audiovisuais.

Quanto a aproximacdo do mundo cultural dos receptores, o Unico que parece
circular pelo mundo popular € Gabriel, por conta de sua vivéncia em bairro periférico,

assim como pelo seu trabalho com a TV OVO nessas regies.
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E possivel pensar que, embora as concepcdes dos cineclubistas sobre os
receptores alimentemse de informagbes concretas obtidas nas experiéncias das
itineréncias, a relacdo o universo popular e sua cultura carece de aprofundamento;
permanecem também, como visto anteriormente, concepgdes de passividade e definicdes
desta cultura pela caréncia, desconhecendo potenciais de produtividade e de apropriacdo

das mesmeas.
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6. ASITINERANCIAS DESDE A RECEPCAO

A proposta deste capitulo € a de descrever e andlisar como se constituem as
mediagdes que configuram o processo de recepcdo das mostras itinerantes, assim como 0s
sentidos e apropriagdes produzidos pelos sujeitos a respeito das sessdes e dos filmes
exibidos. O texto que segue foi estruturado na seguinte ordem: aanaise do contexto
situacional de recepcao e os sentidos e apropriacdes dos sujeitos no espaco de recepcao; a
descricdo e interpretacdo da cultura popular e da trgjetéria filmica dos receptores e a

analise dos sentidos e apropriacdes dos sujeitos.

6.1 O contexto situacional derecepcdo

As cinco exibicOes analisadas aconteceram na praca da Vila Nonoai, na escola
Jodo Link Sobrinho, no bairro Itararé, na sede da CUICA, no bairro Camobi e na sede da
APAE, na COHAB Santa Marta A andlise descritiva foi baseada nos diérios feitos a
partir do procedimento metodolégico de observacdo participante com foco
comunicacional e os eixos de andlise tém como base o roteiro de observacdo. As fotos,
presentes no texto ao final de cada descricdo, foram feitas por mim durante as sessbes e
servem como elementos de andlise de dimensdes, tais como disposicdo dos sujeitos e
equipamentos no cenario, comportamento corporal dos receptores e cineclubistas, entre
outros. Foram feitos também mapas para visualizaco da disposicdo dos sujeitos e dos
equipamentos no espaco. Em algumas descriges estdo incluidas visdes dos receptores
entrevistados acerca do contexto situacional de recepcdo. As andlises interpretativas
encontramse ao final das descri¢cdes de todas as exibigdes, de modo que se possam

estabel ecer comparacOes entre el as.
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6.1.1 A Sessdo na VilaNonoai

A itinerancia na Vila Nonoai, regido sul da cidade, aconteceu em 16 de janeiro de
2009. Essa é a quinta sess30 do cineclube na vila, todas realizadas na praga principal®.
Na sessdo observada foi exibido o filme brasileiro Tapete Vermelho, sendo que ele foi
anunciado com um carro de som que percorreu a regido dias antes. Como varios
moradores ja sabiam da exibi¢do, eles comegcaram a chegar um pouco antes do inicio
(marcado pera as oito e meia da noite), alguns trazendo cadeiras e chimarrdo. O que se
percebe é que ees foram |4 para ver o filme, diferentemente de outra sesséo que
acompanhei®®, em agosto de 2006, quando muitos moradores eram abordados por aquela
exibicdo no trgjeto para casa. Os cineclubistas presentes eram Jodo, Vinicius e mais
quatro estagiérios TV OV O, dentre os quais Felipe.

A projecdo seria feita (como foi em agosto de 2006) na parede lateral da sede da
Associacdo dos amigos da Vila Nonoai (SAVINOQI), entretanto havia muitos galhos de
arvore e parte do prédio estava pichada (Veja foto 34) Por conta disso, os cineclubistas
precisaram buscar uma outra tela, com uma estrutura de sustentacdo, e optaram por fazer
a projecdo na quadra de esportes da praca (Vega foto 35). Aqui € interessante perceber
que eles se valeram da experiéncia anterior de projecdo naquele local, porém néo
contaram com as mudangas ocorridas. O cenario de recepcao foi composto por um
espaco fisico bastante amplo, pois a0 redor da quadra ainda existia os barrancos
gramados, com alguns bancos. O local ndo ficou escuro, pois havia a iluminagdo da
praca. A disposicao dos equipamentos foi feita de acordo com a possibilidade de fonte
de energia, pois extensdes foram ligadas a sede da associacéo (Vea fotos 36, 37, 38 e
39). O projetor e as caixas de som ficaram na &rea gramada, l0go em frente a associacéo e
o filme foi projetado do lado de tras da tela, que ficou na quadra de esportes. Ela foi
colocada no lado esgquerdo da quadra, perto de uma das traves.

A partir dai se deu a disposicéo dos sujeitos no cenéario de recepcao (Veafotos 41,
42, 43, 44 e 45 e figura 9 ). Cerca de 55 pessoas assistiram ao filme, sendo que algumas

sairam no meio do filme e outras foram chegando, atrasadas. E possivel que tenha

93As outras trés aconteceram em 2006. Além disso, 14 sdo realizadas oficinas na TV OVO, envolvendo os
moradores do local.

94Observacao realizada para a pesquisa de conclusio de curso de especializacio em Comunicacdo Midiética
— UFSM, intitulada Recepcao Cinematogréfica; um estudo de caso sobre a audiéncia popular do
Cineclube Lanterninha Aurélio Itinerante.
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acontecido ja que a exibicdo coincidiu com a veiculacéo do Ultimo capitulo da novela das
oito da Rede Globo, A Favorita. Entretanto, apesar o fluxo de receptores, o nimero
manteve-se praticamente igual até o final da sesséo.

Oito estavam sentadas em cadeiras no centro da quadra, trés ao fundo e as demais se
acomodaram na area gramada, em torno da quadra. Do lado esquerdo do gramado, havia
trés grupos. trés pessoas sentadas em cadeiras, seis sentadas no chdo (na &reainclinada) e
cerca de nove, em um banco de praca. Do lado direito havia dois grupos: trés pessoas
sentadas em torno de um éarvore e trés acomodadas em blocos de concreto. As demais
pessoas circulavam entre esses locais e, quando tinham interesse, se sentavam no chéo.
Vé&ios jovens ficaram distantes da quadra assistindo ao filme de longe e as criangas
corriam pela quadra e andavam de bicicleta. Os cineclubistas permaneceram sentados no
chéo, na area gramada atrés do teldo, perto dos equipamentos.

As pessoas pareciam se agrupar entre familias e amigos. Eram de diferentes idades,
adultos, jovens, criangas e velhos. O numero de mulheres e homens parecia ser
equivalente e o0s sujeitos vestiam roupas simples, informais e, possivelmente,
pertenceriam a extratos de classe média e popular.

Os receptores interagiam entre si conversando, rindo e se entreolhando,
compartilhando chimarréo e refrigerante. Alguns falavam sobre o filme, como duas
senhoras que comentavam se um dos personagens ndo ia enganar o outro e também se um
dos atores ndo era da novela A Favorita. Elas também falavam que o lugar onde estavam
sentadas, ao fundo da quadra, era melhor para assistir ao filme do que na area gramada
onde estavam antes.

Além disso, 0s receptores pareciam tratar de outros assuntos, que ndo sobre o filme.
Como a agente mediadora que organizou a sessdo era a presidente da associagdo, méae de
Felipe (técnico da TV OVO), é moradora do local, os demais receptores conversavam com
ela, ela perguntava se eles iriam assistir ao filme. Juntamente com uma moradora do
bairro e aluna da TV OVO, a agente mediadora fez pipocas que foram distribuidas ao
publico. Quem distribuiu foi Felipe, morador do local, que pedia calma para as criangas
gue o seguiam, pedindo os saquinhos de pipoca. 1sso também aconteceu na exibicdo que
acompanhei em 2006 e parece ter se tornado um costume nas sessdes ha Vila Nonoai.

Os cineclubistas interagiram com os moradores antes da sessdo, pois algumas
pessoas passavam perguntando qual seria o horario do filme, mas a relagdo parecia ser
somente informativa. Eles conversavam com a agente mediadora, que ja tem um contato

com o cineclube ha alguns anos. Quem apresentou a sessdo foi Jodo, em pé na &rea
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gramada. Ele agradeceu a parceria entre o cineclube e a Vila Nonoai, disse que sabe que
0s moradores gostam de ver filmes e de ir para a praga se encontrar. Também comentou
gue estavam competindo com a Flora, referindo-se a vila da novela das oito da Rede
Globo, que teria seu ultimo capitulo exibido naquele horério. Sobre o filme, ele comentou
gue era a histéria de um matuto que queria ver um filme do Mazzaropi e que tinha um
pouco menos de 120 minutos de durag&o. Logo apos ele deu inicio a projegao.

Durante a sessdo, os cineclubistas permaneceram sentados no chdo perto dos
equipamentos, numa &rea distante do publico e pouco interagiram com os moradores,
sendo que Vinicius circulava entre as pessoas fotografando. Uma criangca e um senhor se
sentaram a0 lado de dois cineclubistas e ficaram assistindo ao filme do lado de trés da
tela, eles riam e se entreolhavam.

Sobre a interacdo entre receptores e filmes, era possivel ver a expressdo de atencéo
das pessoas, sendo que em vérias cenas, ouvia-se as risadas. Elas pareciam bastante
compenetradas, pois, apesar das cerca de duas horas de filme, do desconforto para as que
estavam sentadas no chdo e dos mosquitos que incomodavam, a maioria ficou até o final
sentada em seus lugares. Em relacdo ao comportamento dos receptores, adisposi¢ao
corporal era variada, havia os que estavam sentados nas cadeiras e 0s que estavam no
chdo e tentavam se acomodar da melhor forma, até mesmo deitados. A movimentacéo
acontecia, principalmente, na &rea em torno da quadra e também ao fundo, onde algumas
criangas andavam de bicicleta. Sobre os ruidos havia conversas, além do barulho dos
carros, mas como 0 espaco era amplo e o som do filme de boa qualidade, pouco

atrapalhava a recepcao.
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Fotos 33 e 34: Espaco onde seria a sesséo (com arvore em frente e paredes pichadas) e novo espago
definido paraaexibicéo.

Fotos 37 e 38: Equipamentos acomodados no gramado.
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Fotos 39 e 40: Cineclubista montando a sessdo e criangas brincando de sombras com a projecdo, de
bicicleta e cineclubistas durante a sessdo (dois em primeiro plano) e receptores ao fundo, na quadra.

Fotos 41 e 42: Receptores sentados em cadeiras e em almofadas trazidas de casa, ha area gramada em
torno da quadra.

Fotos 43 e 44: Receptores sentados em cadeiras no centro da quadra; espectador deitado no gramado e
outros acomodados em blocos de concreto e encostados em arvores.



184

Bxibiydn. NCNCIAT

Ehip s s soapentos o als chos i e s he sl o0 oL e G

™),

<iTAVATE

e
o

ERTIEENTH

00 8¢

1 KAVIALL

%,

S
®

TTOINDAS

@ CINTOIFSIRTAS a ASPNTT VTRIAT:SE O SSISITORMR

Figura 9: Disposi¢do dos sujeitos no contexto situacional de recepcéo — exibicdo na Vila
Nonoai. Arte: Calixto Bento.

6.1.2 Sessdo na escola Jodo Link Sobrinho — Bairro ltararé

A sessdo feita na escola Jodo Link Sobrinho®® aconteceu no dia 30 de setembro de

2008, uma quinta-feira, as 14 horas. Os cineclubistas presentes foram Joéo, Bruno e

%A Escola Estadual de Ensino Fundamental Jo&o Link Sobrinho possui 267 alunos. A turma de terceira
série da professora Ana, que organizou a sessdo, faz parte do projeto por ela coordenado chamando

“Resgatando Cidadania’. Esse projeto tem atividades ligadas a salde, meio ambiente e valores sociais,

atendendo aos alunos e seus familiares. Este trabalho foi iniciado por ela, em setembro/2008, a pedido da 82
Coordenadoria Regional de Educacdo (CRE). Segundo a professora, as criangas seriam carentes de familia,
de salde, de limites, de valores, discriminadas socia mente e dentro da escola.
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Felipe, estagiario da TV OVO. Quem organizou a sessdo foram Mariana e Gabriel, que
ndo estavam presente. Antes de ir os cineclubistas ndo sabiam a idade das criangas
tampouco quantas seriam. A sessdo foi marcada com a turma da 32 série da professora
Ana. Os filmes usados foram os de um DVD organizado por Bruno, que também foi
exibido na APAE. Eles decidiram exibir apenas quatro curtas metragens e ndo os cinco
do DVD, porgue Jodo precisava estar cedo na cidade.

O cenario de exibicdo foi a sala de aula, que fica isolada das demais, em um
prédio atrés do prédio principal da escola. O espaco fisico era pequeno e foi organizado
com as criangas dentro da sala, ja que a professora queria que eles acompanhassem o
processo (Veja foto 46 e 47). A interacéo entre cineclubistas e receptores foi intensa
desde o inicio. Logo que os cineclubistas chegaram, as criancgas ficaram agitadas. Jodo
entrou na sala, contou que era da CESVIA eda TV OVO, e que atividade tinha a funcdo de
levar curtas- metragens para gque os alunos pudessem ver coisas diferentes das exibidas na
Rede Globo e no SBT. Quando chegaram, Jodo perguntou se eles gostavam de filmes,
sendo que responderam sim e deram exemplos como os filmes “O idiota’, “O baixinho”.
A interacdo entre agente mediador e alunos era no sentido de fazer com que as
criancas ficassem calmas e prestassem atencdo em tudo para depois fazer um relatério.
As criancas falavam muito e disseram que depois da sessdo iriam querer autografos de
toda a equipe.

Para arrumar sal&o espaco, a professora, os alunos e os cineclubistas organizaram
as classes, que foram colocadas no fundo da sala, enquanto as cadeiras foram colocadas
na frente, para que mais uma outra turma da terceira série também pudesse participar, o
gue foi algo tumultuado. Quanto a disposicdo dos objetos no cenario, a sala tinha
cortinas claras e era decorada com os trabalhos dos alunos, enfeites de Halloween e
tecido nas paredes que, segundo a professora, eram para tapar os buracos da sala (Vea
fotos 48 e 49).

Como foram duas turmas de terceira série, eram cerca de 36 alunos na sala de
aula. Quanto a disposicdo dos sujeitos no cenério, a turma da professora Ana ficou
praticamente toda nas Ultimas fileiras, em cima das classes e a outra turma nas fileiras da
frente, nas cadeiras (Vea foto 50 e figura 12). A maioria das criancas era do sexo
feminino, pareciam ter cerca de 10 anos, mas havia algumas mais velhas (Vega fotos 51,
52 e 53). Eles usavam roupas simples.

Ainda sobre as interagdes entre receptores e cineclubistas, Jodo falou para os

alunos sobre o teldo, o projetor, 0 aparelho de DVD. Enquanto montavam, Jodo dizia que



186

a tela e o projetor substituiam a televisdo. Ele disse que Bruno era técnico e um dos
alunos perguntou se era técnico de futebol. Este aluno e outro conversavam muito sobre
futebol e vestiam camisetas de time. Jodo entdo explicou que ele era técnico dos
equipamentos e que sO ele sabia mexer. Entdo, 0 garoto perguntou se ele ndo ensinava
isso para o resto da equipe do cineclube e Jodo respondeu que sim, mas que eles nunca
aprendiam e, por isso, Bruno precisava sempre estar presente, para ver se estava tudo
certo e para ndo dar choque em ninguém. As criangas pareciam muito curiosas com o
nome TV OVO e brincavam dizendo que sairia um pinto de dentro da TV ou que ela
guebraria. Entdo Jodo pediu que Bruno explicasse e ele disse que era Oficina de Video da
Zona Oeste e por isso ficou TV OVO.

Ainda sobre a interacdo, a professora Ana pediu que os alunos ndo dessem risada
dta, “Uma risadinha e deu”, disse ela. Jodo pediu que ndo fizessem barulho, disse que
poderiam fazer, mas desde que ndo atrapalhasse a sessdo. Jo&0 comegou a Sesséo e
perguntou se os alunos sabiam 0 gque era um curta- metragem. Ele explicou que era um
audiovisua curto e apresentou o video Beleza Oculta, dizendo que era sobre a CUICA.
Ele ent&o perguntou se alguém conhecia a CUICA. Logo faou que era um documentério
daTV OVO sobre a CUICA, gue tinha trés minutos e 15 segundos e que até vinte e cinco
minutos seria um curta metragem. Em relacdo ao comportamento dos alunos ao
assistirem a esse filme, eles ficaram em silencio, como foi toda a sessdo. Alguns davam
risada, dois meninos com camisetas de time brigavam ao fundo, mas nada que se
comparasse a agitacdo inicial.

Ao fina de cada filme, Jodo fazia um comentario. Apos Beleza Oculta ele disse
gue a professora poderia pedir que os alunos da CUICA fizessem uma apresentacéo na
escola. Ele também falou que todos os nomes que apareceram nos créditos do video tém
uma funcdo. Bruno disse que eram pelos menos vinte alunos da TV OV O envolvidos na
producdo. Entdo, Jodo disse que viriam as animagdes. A primeira foi Alma Carioca e
guanto a interacéo entre criancas e filme, elas davam risadas na cena em que o
personagem principal ndo consegue tocar flauta. Quando Alma Carioca acabou, Jo&o
disse que 0s nomes que apareceram nos créditos s como nas telenovelas e nos
telgjornais. Ele perguntou se os alunos haviam gostados e eles disseram que sim.

Entdo, comegou 0 curta-metragem Historietas assombradas (para criancas
malcriadas). Sobre a interagdo entre criancas e filme, na cena inicia diante de um
movimento de zoom in, duas meninas disseram “ Quando ta entrando, da um coisa’, por

conta do movimento. Quando um dos personagens arranca os olhos de outro, outros
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receptores falavam: “Ai, que horror!”, “Tome um susto!”. Em uma cena onde um dos
personagens maltrata um gato, os alunos davam risada e quando esse mesmo personagem
aparece como Corpo Seco, elas faziam expressdo de medo (Vea fotos 54 e 55).

Quando acabou o curta-metragem Historietas assombradas (para criancas
malcriadas), Jodo disse: “Tem muita gente que vai dormir direitinho hoje, né? E o
Ananias?’ E um dos receptores disse: “O coragéo foi embora’. Depois Jo&o falou que
seria exibido o curta- metragem Leonel Pé-de-vento. Ele disse que era uma histéria bonita,
gue  passava na Quarta Colbnia e explicou o0 que era a regido de imigragdo italiana.
Um dos alunos respondeu que ja havia assistido. Os alunos repetiam algumas falas, como
“Presente, Profe’, quando o0s personagens respondiam a lista de presengas. Isso ja
aconteceu com o mesmo filme durante a exibicdo na escola Acacio Vieira, em
Formigueiro.

No momento em que o filme Leonel Pé-de-Vento acabou, Jodo perguntou se eles
gostaram e os aunos responderam gque sim. Ele disse que o filme foi feito com varios
desenhos, que quem fez foram pessoas de Porto Alegre. Contou que como a equipe hunca
havia visto um carro de boi ou como se pisava em uma cerca, o0 diretor precisou
fotografar para mostrar a eles. Jodo falou que era possivel pensar com o curta, que a
personagem Mariana foi a Unica que se aproximou de Leonel. Disse que quando Mariana
falou com o nono Orlando, ele buscou um livro e que como ele era uma pessoa mais
velha e tinha mais conhecimento, ele foi representado em uma biblioteca.

Jodo falou que Mariana rompeu com o preconceito e que o filme, entéo, trata de
preconceito e de amizade. Um dos meninos disse que viu o filme no Animania, da TVE.
Jodo perguntou quem lia jornal, sendo que alguns levantaram as méos. Ele falou que a
chargedo jorna Diério de Santa Maria é feita por Elias, 0 mesmo que fez os desenhos de
Leond.

Uma das criangas perguntou se existia Pé-de-vento, algo que também aconteceu
na escola de Formigueiro. Jodo disse que a professora explicaria. Jodo ainda perguntou
porque os curtas- metragens seriam um produto audiovisual. E respondeu que eram audio
e video e que nem todas as histérias seriam verdadeiras. Disse que 0 curta- metragem
sobre a CUICA era verdade, mas que as outras sdo ficgdo, porque sdo produto da
imaginagao.

Depois, ele se despediu e disse que em 2009 se organizariam para fazer outra
sessdo. Foi entdo que a professora pediu que eu escrevesse o nome de todos e a fungéo no

guadro- negro para gue os alunos col ocassem no relatorio que deveriam entregar.
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Sobre a disposicéo dos sujeitos no espaco e o compor tamento, Felipe ficou toda
a sessdo sentado no meio dos alunos, perto da mesa com 0s equipamentos. Jodao circulava
e tiravafotografias. Bruno saiu da sessdo e foi resolver algumas coisas, sendo que depois
volto parabuscé los. A professora circulava na lateral direita da sala e fazia expresséo de
apavorada para as criancas, ela parecia interagir por expressoes com eles de acordo com
o filme exibido (Vea foto 56). Sobre o comportamento dos alunos, eles estavam
apoiados com as maos nas classes ou sentados com as pernas dobradas. Eles se

espreguicavam, possivelmente por estarem mal acomodados.

6.1.2.1 Sentidos e apropriacdes dos receptores entrevistados sobre a mostra

Durante a exibicdo, Raquel e Fernando contam ndo ter falado que ninguém da
equipe do Lanterninha, de todo modo, houve uma interagéo dos cineclubistas com os
alunos de forma coletiva. Fernando diz ter se sentado ao lado de um colega, em uma
cadeira, no meio da sala. Segundo ele, decidiu se sentar nesse lugar porgque era melhor
para enxergar os filmes. Raquel estava sentada no meio, mas ao fundo, em cima das
classes, perto de duas amigas. Ela também fala que escolheu aquele lugar para enxergar
melhor atela

Fernando diz que os colegas conversavam durante a sesséo, mas menos do que
conversam normamente em sala de aula. Segundo ele, durante as aulas os aunos
conversam o tempo todo e a professora acaba xingando. Ele disse que os alunos estavam
mais quietos no dia da exibicdo, porque era preciso prestar atencdo no filme. Raquel
também conta que os alunos conversavam assuntos que ndo eram sobre o filme no diada
Sessd0, mas que ela e suas amigas faziam siléncio porque a professora havia pedido.

Fernando diz que achou diferente assistir a um filme na sala de aula em relacéo a
assistir em casa e adiferenca principal seria o filme escolhido. Ele diz que em casa assiste
a filmes que tenham carros e que assustem, 0 que ndo havia nos curtas metragens
exibidos na itinerdncia. Raquel diz que foi bom assistir em sala de aula e achou diferente
porgue na itinerancia havia um teldo e também porgque em casa costuma assistir a filmes
diferentes dos que foram exibidos, em especia filmes de terror.

Vega dois desenhos feitos por aunos ndo entrevistados sobre o contexto

situacional de recepcao:
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Figur as 10 e 11: Desenhos dos alunos sobre a sessdo itinerante.

Fotos 45 e 46: Cineclubistas organizando a sessdo enquanto al unos acompanham.
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Fotos 47 e 48: Teldo montado em frente aos armérios da sala de aula e detalhe da luminosidade nas
janelas.

Fotos 50, 51, 52 e 53: Receptores durante a sessao.
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Fotos 54 e 55: Expressdo das meninas tapando os ol hos e alunos em cima das classes.

Fotos 56 e 57: Agente Mediadora observando os alunose receptores durante a sessao.
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Figura 12: Disposicdo dos sujeitos no contexto situacional de recepcao —
exibicdo Itararé. Arte: Calixto Bento.

6.1.3 Sessdo na sede da CUICA — Bairro Camobi

A exibicéo na sede da CUICA (projeto que atende criancas do bairro Camobi e

promove oficinas de percussio)*® aconteceu no dia 18 de agosto de 2008, um sabado, as

% CUiCA é um projeto cultural, idealizado por Antdnio, que organizou a sesso junto com o cineclube. A
sigla significa Cultura, Inclusdo, Cidadania e Arte. Ele funciona em uma casa no bairro Camobi eé
apoiado por uma série de empresas. As atividades sdo realizadas em parceria com escolas publicas da
regido e funcionam desde 2005. S&o quatro escolas envolvidas diretamente, mas Anténio diz que o numero
de escolas envolvidas indiretamente € muito maior. Os alunos dessas escolas v&o até a sede da CUICA para
as aulas, assim como também sdo ministradas oficinas nas escolas. Os alunos que fregiientam a sede da
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15 horas. O filme exibido pelo cineclube foi Cartola — MUsica para os olhos. A sede é
uma casa adaptada para as aulas de percussdo e a sessdo aconteceu no auditério do
projeto. Antes que os cineclubistas chegassem ja havia alguns espectadores, cerca de seis
meninos a unos do projeto.

Logo a equipe do Lanterninha chegou e comegou a organizacdo do cenario de
exibicdo. O espaco fisico era amplo, uma sala j& com cadeiras dispostas em fileiras. O
cineclubistas decidiram colocar um teldo fixado na parede, sendo que os aunos que ja
estavam no local gjudaram dizendo onde enxergavam melhor a projecéo (Veja foto 62).
Esta foi uma das poucas inter acoes entre cineclubistas e receptor es, sendo que um dos
espectadores presentes deu risada e disse: “é a opinido do publico”. Como havia grandes
janelas perto do teto, Antonio e um dos seus alunos cobriram com um tecido preto, para
bloguear a entrada de luz (Vea fotos 58 e 59). Estavam presentes Mariana, Ricardo e
Gabriel naguela sesséo, aém de dois estagidrios da TV OVO, sendo que um deles era
Felipe e Vinicius (cineclubista que estava morando fora do pais). Gabriel e Antonio eram
0S que mais organizavam o espago. Gabriel, Felipe e uma estagiaria da TV OVO tomavam
conta dos equipamentos de projecao e do som, que foram dispostos em frente ao tel&o.
Eles colocaram o projetor em cima de instrumentos e de caixas de instrumentos (Vega
fotos 60 e 61). A casa onde € a sede daCUICA jafoi uma escola de idiomas, por isso em
cima das portas que ddo para o auditorio véem se palavras em inglés com a indicagédo de
bathroom (banheiro), por exemplo. Na parede onde foi colocado o teldo havia um grande
espelho, sendo que enquanto os alunos olhavam o filme, também podia se enxergar. Do
lado esguerdo do teldo existia um relégio (que ja estava fixado na parede) e possibilitava
gue os receptores controlassem o tempo do filme. Do lado direito do tel&o ainda havia
uma televisio e do lado esguerdo um piano.

Enquanto a sala estava sendo arrumada, os receptores foram chegando. Eram em
sua maioria criancas e adolescentes, totalizando 32 pessoas, somadas a cineclubistas e
funcionarios da CUICA. Os receptores pareciam de classes populares e vestiam roupas
smples. A disposicéo dos sujeitos foi feita nas nove fileiras de cadeiras j& organizadas e
era possivel perceber os grupos que iam se formando (Vea figura 13). Nas primeiras

fileiras estavam sentadas as criangas menores, mais a0 fundo estavam o0s meninos e

CUICA seriam cerca de 40 criangas, estudantes de escolas publicas, entre nove e dezessete anos. Antonio
diz que os alunos da CUICA seriam queridinhos do bairro, pois representam a regi&o com o seu trabalho.
Além das oficinas de percussdo os alunos aprendem danca e teatro.
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meninas adolescentes, alguns cuidando de irméos pequenos (Veja fotos 63, 64, 65, 66 e
67). Além da questdo da idade, os agrupamentos formaram-se por género, ja que havia
grupos de meninas e grupos de meninos.

Antdnio, agente mediador, sentouse na Ultima fileira e os cineclubistas
espalharam-se pela sala, mas sempre nos cantos. Os estagiarios da TV OVO estavam
juntos, do lado direito das fileiras e os demais cineclubistas do lado esgquerdo, sendo que
um estava em cima de uma mesa, perto da porta.

Quanto as inter acOes, era possivel ver os receptor es conversando entre S, assim
como os cineclubistas falavam entre si, mas ndo havia uma maior inter acdo entre os dois
grupos. Houve um momento de fala dos cineclubistas com os receptores, quando
apresentaram o filme a ser exibido. Gabriel falou sobre as itinerancias, o apoio da TV
OVO, da CESMA e da LIC. Ele apresentou cada um da equipe e as criangas bateram
palmas. Mariana falou rapidamente sobre o filme e Gabriel comentou que muita gente
acha chato documentario, mas que eles ndo achariam e brincou que se achassem o
problema era deles. Depois, expliquei a respeito dos questionérios e das fotos que faria.
Logo em seguida, Antdnio disse que a exibicdo seria como um cinema, onde se fecha a
porta e sO se vai embora quando acaba a sessdo. Ele disse que talvez organizassem outras
sessOes e entdo aceitariam sugestes de filmes. Gabriel brincou que talvez passassem O
Incrivel Hulk para eles. As faas foram em tom de brincadeira e descontracdo e enquanto
aconteciam, um dos cineclubistas fotografava.

Sobre as interacdes entre os cineclubistas e entre cineclubistas e agente
mediador, durante a sessdo a equipe do Lanterninha somada a Antbnio e a uma
colaboradora do CUICA bebiam chimarrdo, que circulava somente entre eles. Havia uma
relacdo préxima entre Anténio e a equipe, pois ja fizeram outras atividades juntos, em
especial comaTV OVO. Assim que o filme acabou, ndo houve debate entre cineclubistas
e receptores. Entretanto, enquanto desmontavam os equipamentos, Ricardo e Vinicius
conversavam com alguns alunos sobre os ensaios, mas ndo identifiquel se falavam sobre
filme.

Na metade do filme os adolescentes, principamente, comegaram a conver sar
entre si. Quanto as interagdes entre receptores e filmes, um dos meninos dizia que
gueria ir embora e outro, da mesma fileira, quando pensou que o filme havia acabado
disse: “Terminou, vamos embora’. Quando o pa de Cartola dizia que o filho ndo gostava
de estudar, um dos adolescentes respondeu: “Nem eu”. Em outro momento, quando um

dos entrevistados disse que Cartola cantava com ou sem dentadura, outro receptor disse:
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“Baaahh!”.

Quanto a0 comportamento dos receptores, a sessdo foi  silenciosa,
aparentemente acontecendo pouca dispersdo e movimentacdo. Uma das criangas que
estavam sentadas nas primeiras fileiras parecia estar dormindo. Uma das dispersbes
aconteceu quando um cachorro entrou na sala, entdo Vinicius segurou 0 animal, enquanto
Antonio o tirou do local. As criangas olhavam e riam da situagéo. As criangas menores,
com menos de sete anos de idade eram as que se movimentavam mais. Um dos
receptores (irmdo de Juliana) bebia é&gua e se movimentava muito, porém a mae das
criangas veio buscalo, e avisou que as meninas tivessem cuidado para atravessar a
rodovia, que estava muito movimentada. Os cineclubistas permaneciam em seus lugares,
movimentando-se para buscar a cuia de chimarrdo que circulava entre eles. Além disso,
Antoénio e o Vinicius fotografavam a sessdo. Alguns cineclubistas e receptores, estavam
guase deitados, com as cabegas apoiadas no encosto das cadeiras ou nos bragos.

Em alguns momentos, 0s receptores pareciam dispersos, conversavam um pouco,
mas mesmo assim nao foi uma sessdo ruidosa e eles permaneceram até o fina da
exibicdo. Eles pouco riam ou expressavam qualquer outra reacdo. Como a exibicdo foi
em uma escola de musica, imagine que alguns aunos pudessem cantarolar as mUsicas ou
mesmo acompanhar o ritmo batendo nas cadeiras ou no corpo, mas ouvi i1Sso apenas em
um momento do filme, durante uma musica, 0 que ndo se repetiu mais,

E possivel que a fala de Anténio e o espaco da escola de musica, tenha
contribuido para que os receptores ficassem em siléncio e permanecessem |4, como uma
obrigacdo. Porém, parece também que o fato de estarem assistindo a algo nowvo, diferente,
tenha chamado a atencédo, j& que muitos ndo eram mais alunos da CUICA e poderiam ir

embora a qualquer momento, mas nao o fizeram.

6.1.3.1 Sentidos e apropriacdes dos receptores entrevistados sobre a mostra

Sobre a situacdo de recepcao, Juliana disse que sentou na terceira ou gquarta
fileira, que melhor para enxergar. Disse que as pessoas estavam mais sentadas e que
deveriam estar prestando atencdo. Ela falou que assistir a um filme la era legal, mas
diferente do que assistir em casa, porque a tela era maior. Ela diz que n&o falou com

ninguém do cineclube, que lembra de Gabriel, mas néo sabe 0 que ele disse.
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Em relacdo a situacdo de recepcdo, Pedro conta que ndo conversou com
ninguém do cineclube. Que decidiu se sentar na quartafileira, para ter uma visdo melhor.
Ele diz que as pessoas estavam mais quietas, porque com barulho ndo ha como escutar o
filme.

Bianca diz, a respeito da situacéo de recepcao, ndo ter conversado com ninguém
do cineclube durante a sesséo. Ela disse que um dos cineclubistas falou para todos que
iria passar um filme do Cartola e fazer umas brincadeiras. Ela disse que estava sentada na
pentltima fileira, em frente ao professor Anténio. Decidiu sentar 14 porque gquando
chegou ja estavam todos nos seus lugares, entdo ela sentou no fundo, junto com outras
meninas e funcionarias da CUICA. Bianca conta gue as pessoas estavam quietas, o que
as vezes ndo acontece, “Porque as vezes € bastante baguncado. Tipo assim, quando eles
nao gostam do filme eles ndo ficam prestando atencdo”. Ela imagina que as pessoas
tenham gostado do filme e por isso mantiveram o siléncio. Bianca conversou um pouco
com uma das amigas, mas que ndo seria sobre o filme o assunto.

Assistir ao filme na CUICA foi bom para Bianca, porque a tela era grande e
melhor de assistir e entender. Ela, que jafoi umavez a uma sala de cinema, disse ter sido
bem parecido, j& que havia as cadeiras, atela e estava escuro.

Sobre a situacdo de recepcdo, Carolina disse que ndo conversou com hinguém
do cineclube. Ela estava sentada em uma das Ultimas fileiras, com algumas amigas.
Carolina conta que uma das meninas ndo parava de incomodé-1a, conversando e pedindo
seu celular emprestado. Para gue a menina parasse, ela ameagou, “Se tu n&o parar quieta,
eu vou sair daqui ou vou chamar o Anténio e o Anténio ndo vai mais fazer exibicdo”. Ela
disse que uma das meninas dizia que ndo queria ver o filme e que queria ir embora.
Carolina conta que as amigas escutaram o apelido de um dos cineclubistas e comegaram a
dar risada e conversar. Sobre a movimentacao, ela disse que sO viu uma menina ir ao
banheiro e que um dos meninos que estava sentado nafileira em frente a sua discutiu com
outra receptora, mas ela ndo sabe 0 porqué.

Carolina disse que gostou de assistir ao filme na CUICA porque era melhor do
gue ficar em casa, era mais animado. Ela disse que em casa a televisdo € pegquena, mas na

sessdo é umatela bem grande, além de ter bastante gente, como no cinema.
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Foto61: Espaco de exibicao: fileiras, teldo, reldgio e espelho.
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Foto66: Criancas menores sentadas na primeirafila de cadeiras.
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Figura 13: Disposi¢do dos sujeitos no contexto situacional de recepcéo —
exibicdo CUICA. Arte: Calixto Bento.

6.1.4 Exibicdes na sede da APAE — COHAB Santa Marta

As exibices na sede da APAE (Associacdo de pais e amigos dos excepcionais)®’
foram feitas no dia 22 de outubro, uma quarta-feira, as 10h da manha e as 14h. Os filmes
exibidos foram curtas-metragens organizados por Bruno em um mesmo DVD (os
mesmos exibidos na escola Jodo Link Sobrinho), eram titulos da Programadora Brasil,

além dos filmes Beleza Oculta e Leonel Pé-de-vento. A exibicdo foi negociada com

%A APAE Jandira Toledo atua na regiso ha 40 anos. Os alunos atendidos gratuitamente desenvolvem uma
série de atividades, como oficinas de padaria, reciclagem de papel, cartonagem, artesanato, jardinagem e
horticultura. Durante as aulas sdo desenvolvidas as habilidades dos alunos portadores de necessidade
especiais.
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Gabriel, que ndo estava presente. Durante a manhg, estavam Jodo, Bruno e outro
estagiario da TV OVO e atarde Mariana e Bruno. Mariana relatou sobre a preocupacdo
em relacdo a curadoria dos filmes, mas a diretora da APAE disse que ela deveria escol her
filmes como se fosse para qualquer outra crianca, que ndo as tratassem de forma
diferenciada

Quanto a0 cenario de exibicdo, as sessdes foram feitas no sal&o da escola, que
fica ao lado do prédio principa. JA havia cadeiras de plastico dispostas em fileiras e
aparelho de som proprio. O espago fisico ndo era muito grande, sendo que foram
organizadas cinco fileiras, com trinta cadeiras. O teldo foi colocado em um suporte e os
equipamentos de projecdo no centro da primeira fileira de cadeiras (Vea fotos 68 e 69).
Na sala havia aparelhos de fisioterapia e no fundo um grande espelho. As cortinas eram
grossas, 0 gque fez com que o ambiente ficasse bastante escuro. Na sessdo da manha havia
20 alunos, pois muitos faltaram por conta da chuva e havia ainda quatro professoras e
alguns funcionarios. Eram cerca de vinte alunos, metade homens e metade mulheres, de
diferentes idades, entre adultos e adolescentes. A tarde eram cerca de 15 pessoas, entre
criancas pequenas e adultos, que vestiam roupas simples.

Durante a manha estava chovendo, entdo os alunos foram chegando aos poucos,
trazidos pelos professores e protegidos por guarda-chuvas. As professoras indicavam
alguns lugares e pediam que se acomodassem. Sobre a interagdo entre receptores e
cineclubistas, logo que a sessdo da manha comegou, Jodo disse que era da CESMA e da
TV OVO, que iriam exibir animagbes, que eram desenhos animados e que depois
conversariam. A tarde, quando Mariana chegou alguns dos aunos disse, “Bem-vindal”.
Mariana comegou a sessao dizendo que seriam cinco histérias e terminaria uma e logo
comecaria outra. Ela disse que eram como os desenhos que eles assistem na televisdo e
gue o primeiro curta foi feito em Santa Maria, na CUICA. Entdo, uma das professoras
disse que eles tinham um auno que tocava |4 Sobre a interacédo entre receptores e
agentes mediadores, durante a tarde, um dos alunos pediu pipoca, mas as professoras
disseram que ndo tinham e que outro dia fariam.

Durante o primeiro curta, Beleza Oculta, os alunos da manha mantiveram siléncio
sendo que alguns movimentavam a cabega no ritmo da musica. Logo depois foi exibido
Alma Carioca, um dos alunos interagiu com o filme dizendo “Olha o viol&o” e voltou a
falar posteriormente sobre coisas que reconhecia no filme. No momento em que o
personagem principal ndo conseguiu tocar flauta eles riram, assm como aconteceu a

tarde e também na sessdo na escola Jodo Link Sobrinho.
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Quanto a0 comportamento dos receptores, durante o filme Historietas
Assombradas, muitos prestavam bastante atencéo, porém trés alunos dormiam. A tarde,
dois aunos também pareciam dormir. Um dos alunos da manha levantava-se vérias
vezes, algumas para ir ao banheiro, 0 que fez com que uma das professoras chamasse a
sua atencdo e depois o retirasse da sala.

Sobre a disposicdo no cendrio e o comportamento dos cineclubistas, Jodo
movimentava-se fazendo algumas fotografias, mas permaneceu boa parte do tempo
sentado no chdo, do lado direito da sala junto com um estagiario da TV OVO (Vea foto
70 efigura 14). Bruno ficou sentado entre 0s receptores, perto dos equipamentos.

Ainda sobre a interacgo entre receptor es e filmes, durante a exibi¢cdo de Leonel
Pé-de-vento pela manhd, um dos aunos reconheceu e apontou que havia um galo,
enquanto outros se movimentavam ao som da trilha sonora. Ao final da sessdo, Jodo
interagiu com os alunos perguntando o que eles haviam achado sobre a sessdo. Um
deles disse que gostou muito da Mariana (personagem), que era uma menina boa. As
professoras comegaram a chamar os alunos pelos nomes e pedir que os alunos dissessem
algo. Um deles disse que gostou do bodoque que os personagens de Leonel Pé-de-vento
usavam, uma das professoras disse que havia gostado do personagem Ananias de
Historietas Assombradas. Outra professora comentou que nos alunos sdo timidos, mas
gue emaula falam mais e que ela acha o trabalho do cineclube interessante porque eles
levam os filmes para diversos lugares. Jodo falou que Leonel Pé-de-vento teve um nuicleo
de producdo em Porto Alegre, mas que foi feito também em Santa Maria e em Santa
Cruz. Que os desenhos eram do chargista Elias, do Diario de Santa Maria e que o
sotaque dos personagens era da regido da Quarta Colbnia e comentou que o filme trata da
guestdo do preconceito.

A tarde, um dos alunos interagiu com o filme e com as professoras, tocando
uma bateria imaginéria, imitando alunos do CUICA que apareciam no video Beleza Pura.
Durante a exibicdo de Mitos do Mondo, enquanto apareciam diferentes tipos de pessoas
brasileiras, dentre eles negros, uma das criangas disse para a outra: Olha la tu! Porque as
criancas também eram negras. Sobre o comportamento dos alunos, eles se mantiveram
amaior parte da sessdo em siléncio, apenas riam em alguns momentos e se entreolhavam
como aconteceu pela manha.

As professoras mantiveramse mas ao fundo nas duas sessbes. Uma da
professoras pediu que os alunos fizessem siléncio e disse para um deles trocar de lugar.

Durante o filme Historietas assombradas para criancas mal-criadas, uma das
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professoras que assistiu pela manha falou em voz dta para os demais, “Eu gosto do
Ananias’.

Sobre a disposicdo dos cineclubistas no cenario, comportamento e interacao,
Mariana permaneceu um tempo sentada a esquerda, na primeirafileira e depois se sentou
do lado direito, no chéo, perto de Bruno (Vea figura 15). Ela fez algumas fotografias da
Sessdo e conversou com algumas criangas, mas ndo era possivel saber o assunto. Antes de
Leonel Pé-de-vento, Mariana interagiu com os receptores dizendo que seria o ultimo
curta- metragem. Quando acabou, ela perguntou qual eles haviam gostado mais e eles
disseram que o Ultimo. Entéo, ela perguntou se eles ndo tinham ficado com medo do
Historietas Assombradas( para criangas malcriadas) e eles disseram que ndo. Como
aconteceu pela manhd, uma das professores perguntou para cada aluno o que havia
achado dos filmes. Uma das alunas disse que gostou do da bonequinha, outra disse que
foi 0 da menina malcriada. Uma das professoras disse que era muito valida atividade

muito valida e Mariana disse que quando eles quiserem, o cineclube poderia voltar.
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Fotos 68 e 69: Teléo e cineclubista organizando a sesséo.
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Fotos 70, 71 e 72: Cinclubistas sentados no chao e receptores durante a sessdo da manha, detalhe para os
equipamentos de fisioterapia naterceirafoto, ao fundo.



Fotos 73, 74 e 75: Receptores durante a sessdo datarde.
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Figuras 14 e 15: Disposicdo dos sujeitos no contexto situacional de

recepcao — exibicbes APAE. Arte: Calixto Bento.
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6.1.5 Andlise

As observagOes das mostras trazem elementos para pensar que a espacialidade
configura a recepcao das sessoes, em diversos aspectos. No caso da exibicdo na quadra de
esportes da Vila Nonoai, o amplo cendrio permite a alocagdo dos sujeitos em vérias
posicdes e distancias da tela. Os receptores espalham-se pelo local, especialmente no
gramado. E possivel que isso tenha sido por conta do conforto, j& que ndo havia cadeiras
para sentar. Entretanto, € interessante pensar nas logicas de uso do proprio espago da
guadra de esportes, onde é comum gque os espectadores fiquem nos gramados, assistindo
aos jogos. O teldo colocado a lado da trave (ainda gque tenha sido pela necessidade de
ligar os equipamentos na luz) situa-se em um lugar estratégico da quadra, um ponto
fundamental para onde converge o espetaculo. E interessante pensar em |6gicas culturais
de uso de espaco, como nos lembra Hall (1982) com a proxémica.

|sso é visto também na sala de aula da escola Jodo Link Sobrinho. A 16gica escolar
também perpassa a configuracdo espacial: disposicao das cadeiras, carteiras, presenca da
professora (mediadora) interagindo com os aunos, agindo no controle dos
comportamentos, expressando sentidos através da gestualidade. O espaco pequeno da sala
favoreceu a interagdo entre os aunos, pois mesmo que ficassem agrupados junto as seus
melhores amigos, estavam ao lado de outros colegas. A 10gica de turmas (uma turma na
parte de tras e a outra na parte da frente) e de relacGes entre alunos (grupos, colegas)
também se expressa na ocupacdo do espaco. O mesmo aconteceu nas exibicdes da APAE,
onde a sala era menor, sendo que os lugares onde os aunos sentavam se eram definidos
pelas professoras. Ja na Vila Nonoai e na sede da CUICA, por conta dos espagos mais
amplos, era perceptivel a formacdo de grupos. Na Nonoai, especiamente, 0s
agrupamentos se davam entre familias e vizinhos e na CUICA, por idade e género.

Nos modos de se colocar no espaco e Nos comportamentos se expressam nao sO as
marcas de uso do local, mas também as da assisténcia televisiva e da cultura popular. Na
guadra da Nonoai, os sujeitos se colocam como se estivessem diante de um jogo, ainda
gue um grupo pegueno tenha levado cadeiras e colocado no centro da quadra. Na escola
Jo&o Link Sobrinho o siléncio da sala de aula permanece, assm como na CUICA e na
APAE. Na praca da Nonoai elementos da cultura popular como o ruido, a sociabilidade,
se expressam. A formacao de grupos parece seguir aldgica do parentesco, da vizinhanga,
da amizade, importantes tragos da cultura popular.

O modo de assisténcia no espaco doméstico também se revela, com sujeitos até
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mesmo deitados na grama, vendo o filme da maneira mais confortdvel que encontram.
Comentérios ouvidos na exibicdo da Nonoai parecem expressar 0 acionamento de
matrizes e |6gicas datelenovela, com o reconhecimento de atores do filme e que estavam
estrelando uma novela da Rede Globo naguele periodo.

Os agentes mediadores atuam de diferentes formas no contexto situacional. No
caso da Vila Nonoai, a agente mediadora parece exercer papel de anfitrid, uma ponte
entre mundos dos receptores e dos cineclubistas. Ela recebe e lida com os sujeitos, porque
conhece a logica das exibices, ela faz a ligagcdo entre os dois universos culturais. Na
APAE, as professoras atuam pedindo siléncio e fazendo também a ligacdo entre
receptores e cineclubistas, incentivando a fala e gjudando os cineclubistas na relacéo com
os alunos.

Na sessdo da CUICA o agente parece realizar a mediacéo entre espectadores e
cineclubistas, assm como um controle, ao falar que os receptores s deveriam sair no
final da sessdo. Considerando a estreita relacdo que ele tem com seus alunos, pelo
respeito e pela amizade, é possivel que essa falatenha sido um ponto importante para que
os alunos permanecessem até o fim. Na escola Jodo Link Sobrinho, algo semelhante
também parece acontecer entre a professora e 0os alunos sendo que a professora manteve-
se boa parte da sesséo em pé, cuidando para que os alunos se comportassem e ficassem
em siléncio.

A disposicdo fisica dos cineclubistas em todas as sessfes, sempre no entorno,
parece manifestar o dominio do espaco, a diferenca entre papéis, assim como uma
distancia entre a sua cultura e a dos receptores. E interessante considerar que 0s
cineclubistas sentamse N0 melo dos receptores gpenas quando O equipamento de
projecao esté nesse local. Durante a sessdo na CUICA, o chimarrdo, elemento da cultura
regional, partilhado apenas entre cineclubistas e agentes pareceu expressar as posicoes
diferenciadas em relagdo aos receptores.

Quanto a interacéo dos cineclubistas com os receptores, na sessao da Vila Nonoai,
a fala de Jodo atua no sentido de marcar sentidos sobre proposta cineclubista, quanto a
distincdo entre filme exibido e atelenovela, a valorizacdo da ocupacdo do espaco publico,
assim como a preparacdo para a assisténcia, aiantando teméticas do filme e tempo de
duracdo. Jodo ndo parece, nesse caso, ter um papel tédo importante quanto o exercido na
sessdo da escola Jodo Link Sobrinho, onde sua acdo era pedagdgica, demarcando
sentidos. Ele busca orientar a forma de relacdo dos alunos com os filmes (manter o

siléncio), ensina competéncias cinematogréficas (processo de producdo, tipo de filme) e
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dirige a leitura sobre o contelido dos curtas. Talvez ainteracdo, a provocacdo e o estimulo
dos préprios aunos tenham gerado esse maior contato.

A atencdo dispensada pelos receptores aos filmes parece ser diferenciada. Na
exibicio da Nonoai as risadas parecem expressar um reconhecimento cultural,
considerando a presenca da comicidade no filme, também como um elemento importante
da cultura popular. As logicas permitem a fruicdo do filme, fazendo que com um
reconhecimento cultural se produzaali.

Na escola Jodo Link Sobrinho, os comportamentos dos receptores expressam
regras da cultura escolar, da cultura geracional, assim como uma relagdo de encantamento
com a técnica. Percebe-se isso também nas falas dos alunos e nos desenhos, onde a
grande tela de projecédo tem destaque.

Parece haver um interesse pelo filme Historietas assombradas, um envolvimento
com algo da matriz do suspense e do terror. Ainda que ndo sgjam os filmes que eles
normalmente assistem, ndo sdo totalmente estranhos, sendo que eles parecem se
reconhecer. H&4 também uma relacdo com o filme Leonel Pé-de-Vento e um
guestionamento sobre se a condicdo de pé-de-vento do personagem, se realmente
existiria. Os relatos dessa sessdo expressam a percepcdo de diferengas entre os filmes
escolhidos e os assistidos em casa (filmes de agdo, terror, suspense). Entretanto, o
reconhecimento dessa diferenca ndo parece significar ndo gostar, sendo que talvez
existam conexdes culturais com os curtas.

Durante a sessdo na CUICA, o siléncio e a gestualidade pareciam expressar pouca
conexdo com o filme, talvez certa indiferenca ou pouco entendimento. Na falas dos
receptores da CUICA ha a expressdo também de distincdo entre o filme exibidos e os
filmes consumidos pelos alunos. Ha também o destaque para a tela grande e para a
experiéncia coletiva. As sessdes da APAE, por sua vez, parecem expressar um
reconhecimento dos receptores com atrilhamusical dos curtas-metragens exibidos, assim

como o reconhecimento cultural.
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6.2 O universo cultural da recepcao

Neste item a intencdo € reconstruir e analisar a cultura dos receptores em termos dos
aspectos que interessam a investigacdo. Sao eles. perfil dos entrevistados, o cotidiano e a

trgjetoria cinematograficalfilmica dos mesmos.

6.2.1 Aspectos do cotidiano dos entrevistados

Neste eixo de analise exploro elementos da cultura popular dos receptores que sdo
expressos nas préticas cotidianas, a partir das seguintes dimensbes. pefil dos
entrevistados, relacbes com a familia e o bairro, elementos da vida escolar, relagbes com
0S meios de comunicaco, e as atividades de lazer.

a) Fernando

Fernando, 10 anos, cursa a terceira série na escola Jodo Link Sobrinho e vive com
dois irmaos, amée e o padrasto. A mée trabalha em uma padaria fazendo os alimentos e o
padrasto trabalha no supermercado Carrefour, segundo ele, “arrumando as coisas’. Seus
irm&os também estudam na Escola Jo&o Link Sobrinho. Ele mora bairro Itararé e diz
gostar de la.

Em relacéo a vida escolar, afirma ter estudado antes em outra escola municipal e ha
pouco tempo esta fregientando as aulas com a professora Ana na escola Joao Link
Sobrinho. A diferenca entre as aulas anteriores e essa, segundo ele, é que antes eles
faziam continhas e agora fazem célculos. Além disso, eles fazem a atividade do brechd,
onde as criangas exercitam o raciocinio matemético e fazem compras e também a
atividade do moranguinho, onde as criangas experimentam a fruta e aimbém fazem
célculos.

Sobre 0 contato com meios de comunicacao, Fernando diz que so 1€ jornais de vez
em quando, porque sua mée ndo assina mais. Televisdo ele diz assistir todos os dias, pela
manh& e a noite, antes de dormir. Pela manh& ele assiste a desenhos animados na Rede
Globo. Seus preferidos sdo: Quarteto Fantéstico, Trés Espids Demais, Padrinhos

Magicos e Yin Yang Yo. A noite ele diz assistir aos filmes que sdo exibidos nos canais
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abertos. Ele possui computador e internet em casa e usa para entrar no Orkut, jogar e
ouvir musica.

Sobre suas atividades de lazer, o entrevistado diz gostar de escutar musica, em
especia pagode. Ele ouve o0 que passa na rédio, mas também em CDs, que sdo do tio ou
da mée. Ele diz saber tocar tambor, que foi seu tio quem ensinou. Ele toca com seu tio e
também sozinho, para sua mée e avod escutarem. Por conta disso, Fernando relata que os
curtas- metragens onde havia personagens tocando instrumentos Ihe chamaram a atencéo.
Além de tocar, Fernando gosta de jogar futebol com os amigos e de brincar de esconde-

esconde.

b) Raquel

Esta entrevistada tem 9 anos, cursa a terceira série da escola Jo&o Link Sobrinho,
vive com sua méde, que tem 28 anos e com seu avl, que tem 58 anos. Seu avd é
aposentado e sua mée cuida de uma idosa e, por conta disso, precisa dormir no trabalho
algumas vezes. Nessas horas ela é cuidada por seu avd. Ela mora no bairro Itararé desde
pequena, diz gostar da regido e ndo considera um local perigoso para viver. Ela tem
primos que vivem perto e brinca com eles.

Raquel sempre estudou na escola Jodo Link Sobrinho e conta que gosta de |a.
N&o se envolve com outra atividade ou curso além das aulas na escola. Como atividade
delazer, elagostadeir para acasa de suatia, que vive em outro bairro e passar os finais
de semana. L4 era brinca com uma prima de quatro anos. Raquel conta que ndo brinca
com outros amigos aém dos da escola e que quando chega em casa, faz as tarefas e
brinca sozinha de boneca.

Em relacdo ao consumo midiético, esta entrevistada diz assistir a televisio todos
os dias, pela manhd, a tarde e a noite. Ela assiste a desenhos animados pela manhd, em
especial os de Tom e Jerry. Radio ela também diz escutar, principalmente os programas
gue veiculam musicas de pagode e funk. Ela conta que escuta radios FM, mas ndo sabe
dizer qua especificamente. Também n&o sabe precisar a frequéncia, apenas diz que é de
vez em quando. Jornal sua mée traz aos sabados e as segundas-feiras e ela gosta de ler
matérias sobre futebol, em especial sobre seu time, que é o Internacional. Na sala de aula
era possivel perceber que o assunto futebol e as disputas entre Grémio e Inter sdo pautas
freqUentes entre os alunos. Eles falam sobre os times, vestem camisetas e discutem entre

S quando o tema € o futebal.



211

¢) Pedro

Este entrevistado tem 12 anos e vive em Camobi hé cerca de seis anos. Ele nasceu
em Porto Alegre, depois morou em Santa Maria, no Alto da Boa Vistae logo foi para
Camobi. Ele diz gostar de morar 1a porque tem primos e amigos que vivem perto. Pedro
mora com sua mée, seu padrasto e duas irmas, de 10 e 17 anos. Sua méae tem 32 anos, €
faxineira da escola onde ele estuda, seu padrasto tem 22 anos e trabalha em uma fabrica e
seu pai mora em Porto Alegre, onde é seguranca.

Em relac8o a vida escolar, Pedro esta na 52 série de uma escola publica, ele diz
gue suas matérias preferidas sdo inglés, mateméatica, portugués e geografia e a que menos
gosta € ciéncias. Além das aulas no colégio, ele fazia aulas de percussdo na CUICA,
durante um semestre de 2007. Ele diz que gostava, mas que precisou Se mudar por um
tempo e voltar para 0 Alto da Boa Vista. Ele tocava conga e ja se apresentou na escola
com o grupo. Pedro gostava das aulas, porque aprendia muito sobre misica e sobre
instrumentos. Ele também conta que ja participou de aulas de futebol em uma escolinha.

Quanto a0 consumo midiatico, Pedro diz assistir televisdo todos os dias,
principalmente a novela Cabocla, que era exibida na Rede Globo a tarde e o Globo
Esporte Ele relata assistir televisdo das 13h as 16h e depois a roite, quando assistia a
novela A Favorita. Conta que |€ o jornal Diario de Santa Maria, mas somente as
editorias de esportes e policia. Radio ele diz escutar pouco, sempre FM. Ele gosta de
musica sertangja, assm como sua mée e irma e de pagode, como do grupo Exaltasamba,
gue um dos primos adora e tem os CDs. Computador €le ndo tem em casa e SO usa na
escola para jogos.

Sobre suas atividades de lazer, ele diz que joga bola na rua e videogame com
seus primos. E também faz suas tarefas de casa e estuda as metérias que tem mais
dificuldade. Pedro conta que gosta de carnaval e jafoi ver um ensaio da escola Unidos do

Camobi, mas nunca assistiu a um desfile.

d) Juliana

A entrevista tem 11 anos e quando perguntada sobre a vida familiar e o bairro,
Juliana diz morar com sete pessoas, sua mae, seus trés irmaos e sua cunhada. Além
deles, vivem junto mais quatro cachorros e um gato. Apenas sua mée trabalha na casa, ela
é diarista. Ela vive no bairro Camobi, na Vila do Beijo, regido com pouca estrutura de
saneamento e moradia. Ela mora |a desde muito pequena, ha dez anos. Diz que as vezes é

bom e as vezes é ruim viver |&. Diz que é ruim porgue ha muita briga e ja morreu muita
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gente, como um rapaz que h& poucos dias havia tomado um tiro em uma briga. Ela diz
gue é bom porgue existe uma praca para elas brincarem e também porque permitem que
joguem bola na escola fora do horério de aula.

Sobre a sua vida escolar, dém de estar na 4 série, ela faz um curso de
informatica gratuito, onde diz aprender a digitar e desenhar @ computador, mas diz
nunca ter usado internet. Ela diz ja ter estudado em trés escolas publicas e repetido um
ano. Ela conta que no colégio onde esta agora, as disciplinas sdo mais faceis do que na
escola onde reprovou. Sua matéria predileta é o inglés e ela sabe 0s nomes de animais,
cores, dias da semana, meses do ano. Juliana diz que compreende algumas palavras em
inglés que sdo faladas em programas de televisdo, por exemplo.

Juliana diz, em relagdo ao seu consumo midiatico, que gosta de assistir televisio,
em especia, as telenovelas que passam a tarde, filmes, Videogame (apresentado pela
Angélica), jornais da RBS TV e desenhos animados que passam nos programas da Xuxa.
Ela diz escutar de vez em quando radio, em especial ao programa Jodo Carlos Maciel e
programas que tenham bastante mlsica. Ela gosta de samba, pagode. De grupos como
Tradicao e da cantora Luka.

Juliana diz que quando ndo estd na escola gosta de brincar de teatro e de jogar
voléi, principalmente com uma amiga que a acompanhou na exibicdo na CUICA, assim

como também gosta de olhar televisdo, ler e estudar inglés.

e) Bianca

Bianca tem 15 anos e sempre morou em Camobi. Diz que gosta de |4, porque
tem tudo perto. Ela vive com a még, que € diarista, uma irmad, um irmdo, marceneiro e
uma prima, que também é diarista. No mesmo terreno existe outra casa onde vivem seus
tios e avO. Ela tem algumas amigas que vivem na regido e também fazem aulas na
CUICA. Ela estudou até a oitava série do ensino fundamental e diz parou esse ano
porque sua mae ndo conseguiu vaga na escola. Ela ja fez um curso de computacéo na
UFSM, que durou trés meses. Atualmente, ela ensaia na CUICA segunda, quinta e sexta-
feira, onde aprende a tocar varios instrumentos de percusséo e faz apresentagdes com 0
grupo.

Quanto ao consumo mididtico, Bianca diz que assiste televisdo todos os dias,
principalmente a noite, porque gosta de telenovela e de jogos de futebol. Ela gosta dos
canais Globo e Record. Jornal da diz que ndo I€ e radio éa gosta de Atlantida e

Medianeira FM, que ouve todos os dias de manha e a tarde. Ela gosta muito de mulsica e



213

diz que as da banda NX Zero s&o suas preferidas.
Nas horas de lazer, gosta de ouvir musica, olhar televisdo, ficar com os amigos e

escrever coisas sobre 0 seu dia-a-dia em um caderno, que ela diz que ninguém mais |é.

f) Carolina

Esta pesquisada tem nove anos e vive no bairro Camobi desde que nasceu. M ora
com sua mée, dois irmdos e uma sobrinha. A mée é diarista e uma irma é manicure. No
terreno onde ela mora, existem ainda cinco casas de familiares. Carolina diz que é bom
morar no local, mas que sua mé ndo deixa que brinque com os vizinhos, porque
considera que ndo sdo boa companhia. Ela brinca com a prima, o irméo e a sobrinha.

Ela esta na terceira série do ensino fundamental, ja trocou de colégio trés vezes e
€ possivel gue mude de novo, pois que terd que repetir o ano. A disciplina que ela mais
gosta na escola € matematica. Na escola ela diz que ndo tem muitos amigos, porque
pensam que ela é chata. Além da escola, da fez percussdo na CUICA durante um ano,
mas parou, porgque ndo havia quem a levasse até as aulas.

Sobre 0os meios de comunicacdo, Carolina diz que atuamente ndo |é jornal,
porque sua mae ndo assina mais, ja que ndo tem como pagar. Ela lia a se¢céo de hordscopo
e noticias sobre acidentes. Quanto a televisao, ela diz que gosta de assistir as partidas de
futebol do Grémio com toda a familia, a telenovela Cabocla, sendo que também assiste
aos programas do Disney Channel e aos videoclipes que passam no Multishow. Ela gosta
de rock e de musicas de street dance, como chama. Seus artistas preferidos séo Pitty,
Jenifer Lopez, Britney Spearse T.A.T.U. Eladiz que assiste televisdo de manha e a noite,
mas ndo todos os dias. No radio ela escuta musica, em especia funk.

Nas horas de lazer, a menina brinca com o irméo, a prima e a sobrinha, “A gente
ontem tava brincando que e a gente era bem rico, gue a gente tinha uma casa bem grande,
sabe? A gente brincava de desfile de moda e pegava as roupa da mée’. Ela também revela
gue sabe sambar e que foi suatia quem a ensinou. Carolina ja desfilou no carnaval de rua
pela escola Unidos do Camobi e durante a entrevista colocou as botas de salto alto da

mae e mostrou como sabia sambar.

g) Andlise
Quanto ao perfil e aos aspectos da cultura no cotidiano, os dados indicam que os
entrevistados sdo adolescentes e criancas moradores de duas regides da cidade, Itararé e

Camobi, marcadas por mesclas culturais, como descrito no terceiro capitulo deste texto.
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Em relacdo as ocupacdes dos pais e de outros que moram has casas, elas se distribuem
entre trabalho assalariado e informal e sinalizam, entre outros fatores, a condigdo popular
(condicéo econdmica subalterna).

A familia da maioria dos entrevistados é extensa, ou sgja, moram na casa, aém
dos pais e filhos algum outro parente, como primos. Uma das entrevistadas, Carolina,
menciona a moradia de varios nucleos familiares no mesmo terreno. Aqui se expressa
traco cultural comum na organizacdo da familia popular. Além disso, a familia de dois
entrevistados é recombinada, ou sgja, vivem mae, padrasto e filhos.

Quanto a vida escolar, todos tiveram trgjetéria de ensino em escola publica, sendo
gue alguns mudaram de escola por causa da repeténcia. Alguns realizam ou realizaram
cursos, de percussdo na CUICA (Pedro, Bianca e Carolina), assim como de computagéo
(Carolina e Bianca), sendo todos projetos gratuitos. Nesse sentido, a extensdo da
educacao formal se da nesses projetos publicos.

Sobre 0 consumo mididtico, a televisdo prevalece neste consumo, pois todos a
assistem diariamente. Essa importancia da televisdo certamente tem a ver com o lugar
social e com as opcdes disponiveis, com as competéncias, com um habitus instituido. Ela
opera uma hegemonia na ocupacdo do tempo do lazer das criancas e adolescentes
entrevistados, pois se institui como atividade rotineira, compondo o ethos midiatizado dos
mesmos. Entretanto, os tempos televisivos também sdo organizados pela temporalidade
escolar. Alguns assistem aos desenhos animados que séo veiculados pela manhd, porque
estudam a tarde. Outros assistem a telenovela Cabocla, exibida na Rede Globo a tarde,
porgue estudam de manha.

A televisdo aberta € maioria nas casas, entretanto Carolina tem acesso a televisdo
a cabo, adquirida a partir de uma tatica de consumo. Como muitos familiares moram no
mesmo terreno, o sinal é divido entre as casas, assim como a mensalidade. Ainda que sgja
uma préticailegal, torna-se uma maneira de ampliar a oferta do consumo televisivo.

Em relacBo ao consumo televisivo, os desenhos animados estdo presentes na
assisténcia de quatro entrevistados, de ambos os sexos (Fernando, Raquel, Juliana e
Carolina). Penso que ndo sdo apontados por Bianca e Pedro, talvez por conta da idade, ja
gue sdo os mais velhos, 15 e 12 anos, assim como por conta do horério da escola de
Pedro, que € a tarde. Ha também o consumo de telenovela, por quatro receptores, Pedro,
Juliana, Bianca e Carolina. Isso indica um habitus se consolidando ainda ndo infancia,
indicando que a recepcdo de telenovela transcende questdes de masculino e feminino.

Ainda sobre a televisdo, os pesquisados relatam a assisténcia de jogos de futebol e de
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programas sobre esportes, novamente indicando um consumo transgénero, pois esse fala
€ comum a Pedro, Bianca e Carolina. Os filmes sdo citados apenas por Fernando e
Juliana, possivelmente por ndo ser um consumo diario, ainda segja muito comum entre
eles.

Sobre o consumo de radio, quatro dos entrevistados falam a respeito e dizem
escutar, principalmente, musicas. Gostam de varios estilos musicais, com destaque para
pagode, funk, pop rock e musica sertangja. Parece existir aqui um traco da cultura
adolescente juvenil, revelado pelo consumo musical. Os jornals impressos S0 poucos
consumidos, sdo citados por Pedro, Raguel e Juliana, como leitores esporadicos. As
editorias lidas sdo de esporte, policia, assm como o hordscopo. Os pesquisados revelam
taticas de consumo, quando Raquel fala que sua mée traz, possivelmente da casa dos
patrées. Eles expressam esse consumo esporadico por conta da dificuldade de acesso,
citada por Carolina, que diz que sua mée ja assinou, mas atualmente ndo tem condicdes
financeiras de pagar. Entretanto esse consumo esporéadico pode estar relacionado também
a uma falta de vinculo com essa cultura letrada, uma caracteristica também reveladora
deste universo popular.

Quanto a0 uso de computadores, ele parece ser pouco expressivo, ja que apenas
um possui computador e internet em casa. Ele usa o Orkut, assim como joga e escuta
musica. Pedro fala que utiliza o computador na escola, também para jogar. Juliana usa o
computador para fazer desenhos em sua aula de informética. E possivel pensar que a
forma de utilizac8o, para jogos, Orkut e masica sgja comum a faixa de criangas e
adolescentes. O consumo musical, os jogos, 0 Orkut enquanto rede de relacionamentos
expressam também tracos da cultura juvenil.

Finamente, a hegemonia da televisdo tratada no inicio desta andlise tem a ver
com a restricdo de acesso a outras midias, como o computador, assim como a diferentes
opcOes de lazer. Entretanto, também permite pensar que a sua oferta possibilita a
congtituicdo de vinculos com esses receptores. A ordidade, a audiovisualidade se

conectam com a cultura popular, muito mais do que a cultura letrada dos jornais.
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6.2.3 Trajetoria cinematogr éfica / filmica

A proposta deste item € recuperar a trgjetdria de contato e de consumo com o
cinema dos receptores, a partir dos seguintes aspectos. a socializagdo com o cinema, a
assisténcia de filmes em sdas de cinema, pela televisio, DVD e internet, os
atravessamentos midiéticos, as relaces com o contexto cinematogréfico local, os gostos
cinematogréficos, 0s usos do cinema, as competéncias cinematograficas e os sentidos a

respeito do contexto cinematografico nacional.

a) Fernando

O entrevistado conta que o primeiro filme que assistiu foi Velozes e Furiosos,
guando tinha sete anos, ou sgja, ha trés. Entretanto, ele conta que antes dos sete anos
assistia afilmes, que ele chama de filmes de crianca, que servem para dar risada. Mas ele
considera Velozes e Furiosos como o primeiro filme de verdade que assistiu. Ele convive
com seu padrasto que gosta muito de cinema e, além dele, sua mée e irméos também
gostam de assistir a filmes, sendo que todos teriam um gosto parecido. Pelo relato de
Fernando, percebe-se que seu padrasto exerce um papel configurador em relacdo as
preferéncias do entrevistado. E o padrasto quem loca, compra ou baixa os filmes que a
familia assiste, a maioriafilmes de acdo, que se tornaram os preferidos de Fernando.

Ele conta que nunca foi a uma sala de cinema, mas que assiste a filmes quase
todos os dias pela televisdo. Em especia a noite, pela Rede Globo, SBT, TNT e Band. Ele
vé os filmes nos canais TNT e Telecine Pipoca na casa de sua avd, que vive perto e possui
tv a cabo. La ele vé com sua avo, seu irméo, seus primos. Ele diz que escolhe os filmes
gue vai assistir natelevisdo zappeando entre 0s canais.

Além de assitir a filmes que sdo exibidos pelos canais de televisdo, ele também
compra e loca DV Ds. Ele gosta de filmes de terror e de filmes de carro, “E de carro, de
apostar corrida que vale dinheiro. E tem que pular uma rampa, dai”. Ele refere-se a
Velozes e Furiosos, um filme marcante para ele. Esse filme foi seu padrasto quem
escolheu para a familia olhar e ele ja assistiu nais de duas vezes, pois compraram 0
DVD. Eles assistem aos filmes em DVD no computador, que possuem ha cerca de um
ano. Ele diz que compram e as vezes locam DVDs. Além disso, também fazem download
da internet. As locagtes sdo feitas em um |locadora longe de sua casa e ndo acontecem

todos 0s meses, ja as compras de DVDs sdo feitas no supermercado Carrefour, onde
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trabalha seu padrasto.

Fernando confunde-se com questdes de frequiéncia de assisténcia ou de origem
dos DVDs, se sG0 comprados, baixados na internet. Ele diz que seu padrasto fez
download dos filmes O Atirador, O homem de ferro e Transformers. S&o filmes norte-
americanos, de acdo, sendo gue os dois Ultimos sdo baseados em historias em quadrinhos
e Transformers também em uma animacdo. Sobre o filme O Homem de Ferro, Fernando
diz que € o filme que mais gosta. Foi ele quem pediu para o padrasto e conta que é um
filme sobre “um homem que faz um robd, que voa e luta’, mas desconhece as relagdes do
filme com a histéria em quadrinhos. Ele também n&o sabe dizer que género de filme seria
esse.

Segundo ele, desde pequeno gostava desse tipo de filme, apesar de dizer que
assigtia a filmes de crianga anteriormente, filmes que fazem rir. Ele ndo sabe dizer por
gue as pessoas assistem a filmes, diz apenas que é porque gostam. Ele também diz ndo
saber nomes de ator es, tampouco diz saber como um filme foi feito. Fernando conta que
nunca havia assistido a um curta-metragem e diz que muitas vezes os filmes que assiste
duram mais de uma hora

Quando perguntado sobre os filmes exibidos na televisdo, ele diz que se pudesse
escolheria outros mais legais, mas ndo consegue desenvolver afirmacdo. Ele diz que
ndo sabe onde foram feitos os filmes que assiste, mas que ja viu a filmes da Xuxa e do

Didi e que imagina que foram feitos no Brasil.

b) Raquel

Esta entrevistada conta que nunca foi a uma sala de cinema e que imagina que la
tenha uma tela grande e muitas cadeiras, pois ja viu na televisdo. Ela conta que assiste a
filmes desde os sete anos, ou sga ha dois anos, e que antes assistia apenas a desenhos
animados. Atualmente ela conta que vé filmes pela televisao, na Globo, BT, Band. Ela
vé aos finais de semana, nos feriados e nas férias e quando vai a casa de suatia. Elarelata
que sabe os horérios em gue passam filmes, como no dia da entrevista, que passaria um
filme as 14:15 no SBT e que o filme seria Débi e Loyd, que ela viu a propaganda
anunciando.

Raqguel fala que assiste a filmes pela televisdo com a sua familia, com o avb e a
méae e gue eles gostam de assistir a comédias. Entretanto, ela conta ndo gostar muito de
comédias, porque eles ndo “tém nada do que ela gosta’. Provavelmente, ela queira se

referir a elementos que estdo presentes nos filmes de terror, que sdo os seus prediletos.
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Apesar dessa preferéncia, eladiz que o filme que assistiu pela televisdo e que mais gostou
foi Tom e Jerry, que é seu desenho animado predileto também.

Quando os filmes da televisdo ndo lhe agradam, ela coloca um DVD de sua
preferéncia. Seus filmes prediletos sdo os de terror, como Jogos Mortais, Drécula, A
Rainha e filmes de vampiro. O que mais gosta dentre estes € A Rainha, porque ela “come
0 coragao das pessoas”. Raquel assiste a filmes em DVD desde pequena e
atualmente, vé pelo menos uma vez por semana. Assim como Fernando, ela diz que antes
dos sete anos assistia afilmes de criangas, que eram desenhos, os quais ela ndo considera
realmente como filmes. Ela relata que o primeiro filme que ela assistiu foi Dracula e
guem |he mostrou foi a prima mais velha, de 19 anos, que gosta muito de filmes de terror.

Em casa ela possui aparelho de DVD ha pouco tempo, mas costumava assistir nas
casas de sua tia e prima. Ela vé os filmes junto com sua prima mais velha, sendo que sdo
comprados ou locados em uma locadora que n&o fica perto de sua casa. Raquel e sua
prima vao direto a prateleira dos filmes de terror e escolhem pela @pa. Apesar de
enfatizar os filmes de terror, ela diz que o Ultimo filme em DVD que assistiu foi Pica-
Pau, um DVD que ela comprou. Possivelmente, porque ela ndo assiste a filmes de terror
sozinha em casa, somente na casa de sua prima mais velha.

Raquel conta que eram filmes como Pica-Pau e Scooby-doo que ela assistia antes
dos sete anos, em casa. 1sso porque sua mée ndo deixava que ela assistisse a filmes de
terror, ja que dormia sozinha e ficava com medo. Ela conta que agora pode assistir porque
dorme com a sua mée. Ela loca filmes em DVD uma vez por semana, mas ndo € segura
nessa resposta. Em relacdo aos gostos cinematogr éficos, o filme que menos gosta
de ver é comédia, mas ndo sabe dizer por que. Ela diz nunca ter assistido a um curta
metragem, pois os filmes que costuma assistir sd0 longos. Ela faa que os filmes curtos
sd0 melhores, pois € possivel assistir amais de um, como foi na sesséo itinerante. Raquel
conta que sabe o que é um trailer de cinema e diz que ja locou o filme Treze fantasmas
por isso. Ainda sobre as competéncias cinematogr aficas, ela diz ndo conhecer atores,
diretores e ndo imagina como um filme foi feito e que conhece apenas atores das
telenovelas.

Sobre o contexto cinematogr afico local, ela diz que ja ouviu falar do SMVC,
porque sua mé& e uma amiga ja foram ao Theatro Treze de Maio assigtir as mostras, mas
ela ndo foi junto. Ela acha que os filmes que assiste ndo foram feitos nos Brasil porque
ndo sdo falados em portugués, sb inglés e espanhol e ela precisa colocar legenda para

entender. Sobre os filmes exibidos nas sesses itinerantes ela acha que foram feitos no
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Brasil, porque sdo legais, mas ndo sabe desenvolver uma resposta nesse sentido. Raguel
diz que assiste a um filme quando, “encho o saco de sO olhar televisdo. E ndo tem mais
nada pra ver, entédo eu pego um pra olhar”. Ela conta que na televisdo passa sempre 0
mesmo filme, como Vovozona, uma comédia norte-americana, que ela diz ter enjoado |4,

de tantas vezes que foi exibido.

c) Pedro

Sobre a socializagdo com o cinema, Pedro conta que o primeiro filme que
assistiu foi dos Trapalhdes, aos quatro anos, em casa. Ele convive com sua mée e seu
padrasto que gostam muito de assistir filmes. JA mostraram filmes da Xuxa para sua irma
e Missdo Impossivel para ele. Ele diz que sua mée gosta muito de filmes de terror, mas
gue para os filhos ela traz filmes de animacéo e de diversdo. Ele também conta que sua
mée |he apresentou os filmes de Teixeirinha, como Tropeiro Velho, Coracao de Luto, Ela
Virou Freira. Ele diz que gosta, assim como gosta das musicas de Teixeirinha. Os DVDs
com os filmes sdo de suatia, que os empresta. Sua méae também Ihe mostrou o filme Dois
filhos de Francisco e filmes do Mazzaropi, que ele diz que sdo comédias para dar risada.
Ela também trouxe o filme Albergue, de terror, que assistiu SO um pouco, porque era
muito violento.

Ele nunca foi a uma sala de cinema, ja que sua mae ndo teria dinheiro e que,
entdo, eles locam e assistem em casa. Ele imagina que deva ser bom olhar filmes em salas
de cinema, porque o espaco é maior, tem muita gente que as vezes ndo sdo conhecidas, ha
um tel&o e pipoca. Ele imagina que deve ser parecido com o Theatro Treze de Maio, onde
foi assistir a uma peca de teatro.

Pedro diz que assiste a filmes pela televisio trés ou quatro vezes por semana, “eu
olho na Sessdo de SAbado, segunda-feira, na Sessdo da Tarde, e quinta-feira. Ah, e
domingo, na Temperatura Maxima, as vezes eu olho”. Esses sd0 programas da Rede
Globo que exibem filmes e Pedro relata que os da Sessdo da Tarde de segunda e quinta
feira sdo os melhores. Ele fala que quando menor assistia somente aos domingos, porque
ndo gostava muito de assistir a filmes e preferia brincar. Ele via aos domingos, pois
passavam filmes dos Trapalhdes. A partir do momento em que comegou a ter o costume
de olhar com freqiiéncia, passou a gostar e a assistir mais. Ele diz que o ultimo filme que
havia assistido pelatelevisdo foi Van Helsing, na Rede Globo, no Domingo Maior.

Pedro diz que alguns filmes que séo exibidos na televisdo sdo bons, como os de

comédia, pararir e se divertir. Os de terror ele ndo olha, assim como ndo gosta dos filmes
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de guria, como os da Xuxa, As Panteras, as Trés Espias, onde ele diz que aparecem sO
meninas. Os mais mar cantes que ele assistiu pela televisao foram os dos Trapalhdes e
Coracao de Luto, do Teixeirinha, na Rede Globo. Os filmes dos Trapalhfes ele ndo sabe
dizer os titulos especificos, mas fala que gosta das brincadeiras de Didi, como quando ele
briga com os outros.

O menino também assiste afilmesem DVD, que sua mé&e loca, até duas vezes por
semana. Normalmente é ela quem escol he os filmes, mas ele diz que as vezes ele também
decide qual vai assistir. Quando € ele quem escolhe, loca filmes de Iuta, como os do
Rambo, mas também dos Trapalhdes e do Didi, como Didi, o Cacador de Tesouros. Sua
familia possui aparelho de DVD ha cerca de oito meses e ele costuma assistir aos finais
de semana, mas também segunda ou terca-feira e sempre assiste de dia. Suatia e prima
também possuem DV Ds e emprestam para el es, titulos como Lavador de Almas, Cacador
de Monstros. Ele assiste com afamilia, irmas, padrasto e mée. Ele diz que osfilmes mais
mar cantes que ja viu em DVD foram Céo de Briga e Desafio Mortal e O Grande
Dragao Branco, que seriam filmes de luta como ele chama Mas os seus preferidos
seriam os filmes de comédia dos Trapal hdes.

Pedro afirma que, além de assistir a filmes em casa, ele ja viu na escola, nas aulas
de historia, por exemplo, com assuntos relacionados a0 que estd sendo tratado na
disciplina. Em relacdo aos atravessamentos midiaticos, ele diz olhar no jornal, de vez
em quando, 0 que ira passar na televisdo, como os filmes que sdo exibidos na Sessédo da
Tarde. Ele diz saber o que é um trailer, “por exemplo quando a gente vai olhar um filme,
aparece um pedaco dos outros filmes. (...) Pra quem ndo olhou, olhar, né? Eu acho que é
pra isso que serve, que eles botam. De filme novo, langamento”, mas fda ndo gostar
muito de ver. Sobre o contexto cinematogr afico local, Pedro diz ja ter ouvido falar no
SMVC, gue suatiaja comentou uma vez, mas nao sabe explicar.

O tipo de filme que ele diz mais gostar € de acdo. Que quando mais novo
gostava dos filmes dos Trapalhfes, mas a partir do momento em que viu filmes de acéo,
passou a gostar mais desse género. O primeiro que ele assistiu foi Missdo Impossivel,
sendo que 0 DVD era de uma prima e agora ele mesmo tem um DVD. Pedro descreve um
filme de agdo como, “meio misturado. Tu olhas, aparece uma parte de terror... tem um |&
que € Alien vs Predador, que aparece uma parte de acdo, outra de animacao e outra de
terror, melo misturado”. Apesar dessa afirmacéo, ele ainda diz que os filmes que mais
gostou de assistir foram os de Mazzaropi e Trapalhfes, de comédia que ele descreve

como, “E de rir. E meio misturado. Um pouco de animag&o, de comédia, umas partes de
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terror. Misturado, assim. Comédia é so pra gente rir, mesmo. Que eles fazem trapalhada,
brincadeira’.

Ele diz que o tipo de filme que menos gostava quando menor eram os de terror.
Atualmente ele olha, mas diz ainda ter medo. Ele j& assistiu filmes como Jason, Chuck.
Ele diz que € muito assustador e que sO assiste com a sua mée e prefere ver de manha,
porgue a tarde brinca e esquece. Porque €ndo, “Na hora de dormir, & louco. Fico
lembrando as partes de mais terror, a gente lembra e ndo dorme, fica de olho aberto. (...)
Eu fecho os olho e comego a pensar nas coisas boas que eu fiz de tarde. Dai eu durmo
tranquilo...”.

Em relacéo aos usos do cinema, Pedro diz que assiste porgque gosta, porque sente
um amor pelos filmes. Que ama assistir aos filmes de comédia dos Trapalhdes, por
exemplo, desde a primeira vez que viu. Sobre as competéncias cinematogr éficas, ele
fala que conhece atores como, “tem de luta, do JeanClaude Van Damme... tem outro de
luta, do Sylvester Stallone. O Rambo, também. O do Titanic, o Leonardo DiCaprio. Esses

gue eu lembro. E dos Trapalhdes, o Didi! . Pedro descreve como um filme é feito:

“eles tem tipo um corredorzinho de trem, sabe? Ai eles fazem a cena e vem
com acamerafilmando. Ai quando eles querem mudar a filmagem eles pegam
e desligam a camera que €eles estavam gravando antes e passam pra outra. Eu
acho que é assim, nao sei. Apareceu num filme, num trailer de filme, como ele
foi gravado. Ai eu melembrei agora’ (Pedro)

Quanto aos sentidos sobre o cinema brasileiro, Pedro diz que os filmes que
assistiu e que foram feitos no Brasil sdo os dos Trapalhdes, os da Xuxa, do Teixeirinha e
Mazzaropi e que acha Dois Filhos de Francisco também. Ele diz que os outros filmes
gue assiste foram feitos nos Estados Unidos porque existem prédios, hotéis e cassinos
gue ndo tém muito no Brasil.

Sobre s filmes que passam na televisao, eles diz que alguns sdo bons, mais nem
todos. Que os ruins séo os filmes de guria, como j& citado. Ela acha que muitas pessoas
assistem aos filmes brasileiros, “Porque nés assistimos de outros, né? Dos Estados
Unidos, da Africa, por exemplo. Acho que a gente assiste os deles e eles assistem os da

gente’.

d) Juliana
Sobre a socializagdo com o cinema, Juliana conta que assistiu aos primeiros

filmes com cinco ou sete anos de idade na escola. A professora colocava animagdes para
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os alunos assistirem e, entdo eles faziam desenhos a respeito. Ela conta que quando
menor s assistia a animagdes. Ela convive com seu irmdo e cunhada que gostam muito
de ver filmes, sempre de terror, sendo que mostraram para ela filmes como Chuck e a
Cadeia do Diabo. Sua mée prefere os filmes de comédia.

Ela nunca foi a uma sala e cinema, mas imagina que a tela sgja grande e o
espaco escuro. Ela diz ter vontade de ir, porque sdo exibidos filmes que ela ainda ndo
assistiu. Ela conta assistir a filmes pela televisdo, principalmente apds a nhovela das oito
da Rede Globo, como na Tela Quente Juliana assiste a filmes pela televisdo duas vezes
por semana, a noite e a tarde que vé a propaganda e gosta do filme que ira ser exibido.
Um dos filmes que ela gostou foi Matilda. Ela vé acompanhada de seu irm&o mais novo
ou de toda familia a noite, no quarto da mae. Ela fala que quando menor assistia menos a
filmes.

Ela também costuma assistir a filmes em DVD, aos finais de semana ou sempre
gue tem tempo. Seu irméo loca os filmes e depois empresta para ela olhar. E depois da
familia assistir, o filme ainda passa pela casa de uma vizinha e entdo é devolvido a
locadora. Os filmes que seu irméo loca so, principalmente, de terror. Mas eladiz que ele
também escolhe alguns de comédia, como O peguenino. Os de terror ela ndo assiste
sozinha, porque tem medo e por isso ndo olha a noite antes de dormir, mas sempre de
manha ou a tarde. Apenas assiste a noite se for dormir junto com a sua méae. Ela ndo
lembra exatamente ha quanto tempo a familia tem DVD, mas diz que aos seis anos ja
assistia.

Quando ela escolhe para assistir sozinha, coloca os filmes da Barbie, de comédiae
de terror. Ela diz que o filme da Barbie e um dos esquilos, que ndo sabe dizer o titulo,
foram os que ela mais gostou de assistir em DVD. A familia possui uma colegdo de
filmes falsificados, como os das imagens que seguem, Bambi, Robds, Boneco Assassino,

Barbie, Xuxa.
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Fotos 76, 77, 78 e 79: DVDs dafamiliade Juliana.

Sobre atravessamentos midiéticos, Juliana diz que ndo |é noticias sobre filmes
em jornais ou revistas, assim como nao sabe 0 que € um trailer de cinema. Em relacdo aos
gostos, ela afirma que os filmes preferidos sdo os da Barbie e os de terror. Ela fala que
nos filmes de terror acontecem mortes e nos de comédia coisas engracadas pararir. E nas
animactes, como da Barbie, gosta porque ndo se assusta, j& que aparecem bichos e
natureza. O filme que menos gostou foi Chuck, o Boneco assassino, porque néo € téo
assustador.

Em relagcdo aos usos do cinema, Juliana conta que assiste a filmes porque gosta,
para e divertir. Sobre as competéncias, ela ndo sabe nomes de atores, mas imagina que
os filmes sgjam feitos nos Estados Unidos. Ela diz que se faz um filme passando para o
computador, depois parao CD e o DVD. Juliana acha que em um filme trabalha o diretor,
mas que ndo sabe 0 nome de nenhum porque nNdo presta atencdo nos créditos quando o
filme termina, ja que ndo acha importante. Ela ndo sabe dizer se ja assistiu a algum filme

brasileiro e acha que os filmes que passam na televisdo séo bons.
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e) Bianca

Esta entrevistada diz que ndo se lembra exatamente dos primeiros filmes que
assistiu nem a idade, mas que era crianca e que gostava dos filmes da Xuxa. Ela fala que
ndo convive com ninguém que tenha |he apresentado algum filme.

Ela foi uma vez a uma sala de cinema, em um shopping em Santa Catarina, em
fevereiro de 2008. Bianca vigjou com os patrdes de sua tia, que é cozinheira. L4, eles a
convidaram para assistir a Meu nome nao é Johnny, mas ndo sabe por que eles
escolheram esse filme, apenas acha que deveria ser o melhor. Bianca conta que gostou do
filme, que era sobre a vida de um viciado em drogas, que foi preso.

Em relacdo a assisténcia de filmes pela televisdo, Bianca diz que vé duas ou trés
Vezes por semana, nas segundas e nos sabados, as vezes sozinha. Ela também assiste com
a sua avé e com 0s amigos. Algumas vezes val até a casa dos amigos assigtir a filmes,
algo que ndo fazia quando mais nova. Ela também conta que quando menor assistia
menos a filmes e que hoje se interessou e vé mais. Diz que espera \er 0 que vai passar e
entdo decide se vai assistir ou ndo. Bianca vé sempre depois da novela e que o dltimo
filme que havia assistido era O voo da Fénix. Ela diz que o filme que mais Ihe marcou foi
Fred Krueger, quando ela tinha nove anos. Bianca diz ter morrido de medo, porque era
de terror e que depois que terminou elando queriair até a cozinha.

Apesar de ndo ter aparelho de DVD em casa, Bianca assistiaafilmesem DVD na
casa de uma amiga. Durante 2007 elas se reuniam uma vez por semana para assistir e
levavam refrigerante e pipoca para comer durante o filme. Além delas, mais duas amigas
se reuniam. A amiga dona da casa era quem escolhia os filmes, que eram principalmente
de terror e dlguns de comédia. Bianca conta também ter assistido a um filme baixado da
Internet, na casa de uma amiga O filme foi Tropa de Elite Quanto aos
atravessamentos midiaticos, ela diz ndo ler nada a respeito de filmes, tampouco assistir
a trallers. Bianca também n&o conhece o SMVC, relacionado a0 contexto
cinematogréfico local.

Em relacdo aos gostos, Bianca diz que seus preferidos séo os de suspense e de
terror. Quando menor, sua mée ndo deixava que ela assistisse a filmes desse géneros, mas
a partir dos nove ou dez anos ela permitiu. Ela descreve um filme de terror como uma
historia onde aparecem fantasmas e monstros e de suspense quando as pessoas pensam
“O gque vai acontecer?’. Para Bianca ndo ha filme que ela ndo goste. Quando pequena
seus prediletos eram do Didi e quando adolescente foi Tropa de Elite, porque eladiz que

a maioria dos policiais brasileiros sGo como os retratados no filme, que tratam mal as
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pessoas e acham que sdo autoridades. Bianca ndo sabe por que gosta de assistir afilmes.
Quanto a competéncias cinematogr &ficas, ela fala que ndo se lembra de nomes de atores
ou diretores. Ela diz que os profissionais que trabalham em um filme sdo os cameras e 0
diretor.

Sobre 0s sentidos a respeito do cinema brasileiro, ela diz que assiste a filmes
nacionais, como Carandiru, que ela assistiu pela televisdo. Os locados em DVD pela
amiga, ela diz que ndo imagina onde eram feitos e que os filmes exibidos pela televisio

sd0 bons.

f) Carolina

Quanto a socializacdo com o cinema, Carolina conta que tinha cinco anos quando
assistiu ao primeiro filme e que foi O Rel Ledo. Ela assistiu em casa, pela televisdo. Ela
conta que sua mée, seu irmao e um primo gostam muito de filmes, e que os prediletos séo
os de terror. Mas ela diz que eles |he apresentaram véarios filmes de crianca, como
Madagascar, Selvagens, A coisa ta feia. Sua tia possui vérios filmes, como do Shrek,
porém ndo empresta, entdo quando ela vai visitar, Carolina pode assistir aos filmes.

Carolina nunca foi a uma sala de cinema, mas diz que “Cinema é um monte de
gente. Tu pensas que € uma televisdo grande, mas € um lencol”. Ele revela que queria ir
ao cinema com o irmao quando estreou o filme Crénicas de Narnia e o Principe Caspian,
mas ndo puderam porque estava chovendo. Ela e 0 irméo estavam ansiosos para assistir
High School Musical 3 - 0 ano da formatura, que iria estrear em breve, porque se diz
apaixonada pelo filme.

Carolina diz que assiste a filmes pela televiséo, principal mente os de terror, que
diz ndo ter medo. A familia possui TV a cabo, sendo que o sinal € compartilhado entre os
familiares e os vizinhos, entdo ela tem acesso a varios canais onde sdo exibidos filmes.
Carolina cita o filme como Gritos Mortais. Ela escolhe os filmes pela revista eletronica
da NET, no canal 37, onde € veiculada a programacéo, “Eu vejo a propaganda. Dai a
propaganda que da eu vou no canal. Por exemplo: se vai dar o filme Todo mundo em
Panico 4 e val dar no Action, eu vou lano Action”. O canal que ela mais diz assistir € o
Telecine Pipoca, onde os filmes sdo dublados.

Durante a entrevista a mée gjuda dizendo outros canais, como HBO, Telecine
Premium, Light, Cult. Carolina pega o controle e vai mostrando os canais, como TNT,
FOX, Telecine Pipoca, Premium, Cult. Quando perguntada, ela diz que no Telecine Cult

passam filmes de violéncia
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Quando mais nova, ela fala que assstia a muitos filmes pela televisdo, muito
mais do que atualmente, porque agora tem Ccompromissos como a escola e antes néo
tinha. Por conta disso, ela s6 assiste a filmes a noite, com sua mée, primo, irmaos, assim
como quando era menor. Ela relata que assistia a filmes pela televisdo, na Rede Globo,
porgue era o canal que tinha a melhor sintonia e porque eles ndo tinham DVD. Carolina
gostava de filmes da Moranguinho e da Hello Kitty e diz que agora gosta de filmes de
acao e deterror.

Carolina gosta muito da série de filmes High School Musical, que assiste na
Globo, no Disney Channel, mas que também possui o filme em DVD. Ela diz que &

muito interessante, que ja assistiu umas cem mil vezes.

Fotos81, 82 e83: DVD e cadernos de Carolinacom capa do High Scholl Musical .
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Sua familia possui aparelho de DVD ha cerca de dois anos. Ela conta que quando
menor, pedia que sua mée buscasse os filmes na videolocadora. Atualmente ela loca, mas
possui alguns como do High School Musical. Carolina ndo tem idéia de quantas vezes por
semana assiste a filmes em DVD, mas que é mais a freqiéncia dos que sdo exibidos pela
televisdo. Ela conhece os filmes que vai locar, porque ja assistiu pela TV. Carolina diz
gue os que mas gostou foram High School Musical, o Madagascar, Selvagem,
Moranguinho e O Rei Ledo. Ela diz que o filme High School Musical tem mais de duas
horas de duragéo, entdo ela pausa e faz pipoca para comer.

Quanto aos atravessamentos midiaticos, Carolina faa que vé tralers e
propagandas de filmes pela televisdo, “Eu sei mais ou menos, né? Mais ou menos!
Aparece quando vai dar um filme, como € um filme. Se é violento... Véarias coisas, né?
Onde vai dar, que horas, 0 més... tudo!”. Ela diz que marcou o dia de alguns filmes como
Panico, O Massacre da Serra Elétrica, Jason, sO que sua mée ndo deixou que ela olhasse,
porgue tém muita violéncia.

Carolina ndo sabe 0 que € 0 SMVC, mas ja assistiu a filmes em outros espacos,
como em sessoes na escola. Sobre os gostos, ela cita novamente High School Musical e o
compara a0 seriado mexicano Rebelde, que também gostava de assistir pela televisio,
dizendo que no Ultimo os personagens estdo em uma escola e possuem uma banda. O
High School Musical ela diz ser interessante porque trata de musica, mas de varias outras
coisas que ela ndo sabe explicar. Carolina também cita como seus prediletos os filmes
Panico na Floresta, Todo mundo em Panico 1, Todo mundo em Panico 2, Todo mundo
em Panico 3, Todo mundo em Péanico 4. Ela diz que a s&ie Todo Mundo em Panico
seriam filmes de comédia, “ Comédia € assim, 6: que nem no Faustdo e no Toma la da Ca
a gente comega s0 rir, rir, rir. E no Casseta e Planeta também. Porque as piadas... as
piada do Martin, sabe? Que aparece na radio”. Quanto aos filmes de terror e de acéo ela
diz, “Terror e acdo as vezes é a mesma coisa, né? Porque aparece um monte de bicho,
coisas e vultos pra todos os lados, sabe? E isso! Mas eu so vi uma vez filme de agéo”.

Sobre os usos do cinema, eladiz assistir afilmes porque gosta e para se animar e
ficar alegre, principamente quando assiste a comédias. Os de terror ela diz que as

pessoas véem para ficar com medo, mas que ela ndo sente medo:

Meu irméo tem medo.(...) Ele tem medo quando a gente ta olhando filme de
terror. Ele quando quer ir no banheiro, ée pede pra eu acender a luz. (...)
Porque eu sei que nessas coisa eu ndo acredito, ndo é verdade. N&o existe.
Tem gente que acredita. Eu ndo acredito nadal! Aparecem umas histérias
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urbanas no Gugu, da todos os domingos de tarde. Assisto, assisto! Adoro
assistir aquilo 14 porque eu ndo tenho medo!

Sobre as competéncias cinematogr &ficas, Carolina cita o nome de todos os
personagens do High School Musical, mas néo sabe o0 nome dos atores. Ela diz que para
fazer um filme sdo necess&rias muitas pessoas e que acha que ira aprender isso no
colégio. Ja assistiu a muitos filmes brasileiros no Telecine Pipoca, mas quando pergunta
para sua mae, ela responde que os filmes exibidos ndo so nacionais, mas dublados. Ela

diz que acha os filmes exibidos na televisio muito bons.
g) Andlise

Os relatos dos entrevistados revelam que o consumo de filmes se inicia na
infancia, com desenhos animados e filmes brasileiros, como os da Xuxa e dos
Trapalhdes. S&o sujeitos que nasceram nesta cultura de consumo de filmes, se socializam
desde ainfancia e adquirem um habitus. Os depoimentos expressam a acdo socializadora
da familia na constituicdo do gosto por filmes na trgjetéria das criangas, porém néo
apenas da familia nuclear, mas também extensa, a partir de membros como tios e primos.
E possive perceber a presenca um ethos midiatizado e certos tipos de competéncias
filmicas e cinematogréficas. E uma gerac3o que cresceu assistindo TV e filmes.

As condicdes concretas de oferta e acesso também marcam estas configuractes. O
ndo corsumo de filmes em salas de cinema vai implicar também que néo se desenvolveu
um habitus de ir ao cinema, isso ndo faz parte do universo cultural desses sujeitos.
Porém, ha variadas taticas que possibilitam a ampliacdo do acesso as producdes filmicas:
0 empreéstimo, a assisténcia ha casa de parentes e amigos que dispdéem de DVD, TV Paga;
aém do download da internet. S&o diversas as taticas de consumo, como o relato de
Juliana, que diz que os filmes locados por seu irméo circulam entre a familia e os
vizinhos até serem devolvidos.

A televisdo se destaca no consumo de filmes, com fregtiéncia semanal. O DvD
também esta presente, nas casas dos entrevistados ou de parentes e amigos. A variedade
de formas de consumo parece ampliar as competéncias cinematograficas dos sujeitos. A
possibilidade de locacdo e compra de DV Ds parece tornar esses sujeitos mais autbnomos
em relacdo ao consumo de filmes. Eles passam a conhecer mais titulos, elementos das

narrativas, personagens. A diferenca em relacdo a competéncias entre Bianca, que
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consume principalmente filmes exibidos pela televisdo aberta e os outros, que também
assistem em DVDs, é visivel.

O osto por filmes se constitui, mgjoritariamente, em relacdo a cinema norte-
americano, sendo que terror, suspense, acdo e comédia constituem os géneros preferidos.
Percebe-se 0 pouco conhecimento acerca dos filmes nacionais, com excecdo para 0S
filmes de Xuxa, Didi e Os Trapalhbes, com apelo infantil. Outro destague é o caso do
menino cuja mée o socializou em filmes nacionais (Mazaropi, Teixeirinha) de forte apelo
popular, com matrizes culturais que permitem o reconhecimento cultural. O que
predomina € o consumo dos filmes norte-americanos, o que implica dizer que a
constituicdo de competéncias vai se dar por esses filmes.

Os entrevistados expressam, em maior ou menor grau, conhecimentos de filmes e,
a sua maneira (na fala infantil), o dominio de matrizes destes géneros. Sdo competéncias
de uma cultura textualizada e ndo gramaticalizada e correspondem a outro modo de
fruicdo dos textos, alogica de géneros. Os personagens sdo citados e ndo os atores. As
competéncias ndo correspondem as da cultura da cinefilia, do cineclubismo, de todo
modo, €les possuem esquemas mentais para entender o que € consumido.

Ha distingdes nos gostos em relacdo ao sexo dos entrevistados, filmes de luta para
0s meninos, Barbie, High School Musical, para as meninas, que remetem aos diferentes
universos culturais dos receptores, a cultura de género. Entretanto, existem filmes que
transcendem a essa questdo, como os de terror. As diferentes fases da vida correspondem
adiferencas no tipo de filme consumido: animactes e desenhos nainfancia e outros tipos
a0 crescerem.

A virada aos sete anos parece marcar uma posicao “mais adulta’ e talvez isso
tenha a ver com o reconhecimento do que seriam os primeiros filmes assistidos. Seria a
entrada das criangas num consumo adulto, especiamente com os filmes de terror.
Entretanto, isso parece se chocar com elementos da culturainfantil e, por conta disso, eles
falam do medo de dormir ap0s assistirem aos filmes De todo modo, eles elaboram téticas
para assistir: véem acompanhados ou durante o dia, ou ainda, dormem com os pais.
Estabelece-se ai a participagdo cada vez nais cedo num universo de consumo adulto,

enguanto ainda sdo criangas psicol ogicamente.
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6.3 Asmostras itinerantes na per spectiva dos r eceptor es

Que sentidos os receptores produziram e como se apropriaram das mostras
itinerantes organizadas pelo Lanterninha Aurélio é o foco das andlises deste item.
Compreendendo que foram duas exibi¢oes distintas e articuladores de diferentes sentidos

diante da experiéncia de recepcao, as descrigdes sao realizadas a partir de cada uma delas.

6.3.1 Conhecimento, preparacao e sentidos r elacionados ao cineclube e a mostra

a) Exibicdo na escola Jodo Link Sobrinho

Fernando conta que ficou sabendo da exibicio momentos antes, quando a
professor avisou, mas ndo entrou em detalhes. Raquel também respondeu a mesma coisa,
gue ndo ficou sabendo dias antes. Ela disse que a professora apenas falou que seriam
exibidos alguns filmes, mas ndo especificou quais seriam. Como a sesséo foi em horario
de aula, os alunos ndo tiveram opcgdo para decidir se queriam ou ndo ficar.

Sobre a preparacdo para a exibicao, Fernando conta que a professora pediu que
Se comportassem, que ndo era para incomodar, conversar, nem dar muita risada. Ele
nunca havia assistido a outra sessdo do cineclube, tampouco havia ouvido falar no
Lanterninha. Para ele, um cineclube € um cinema, ou sga, “um monte de pessoas
assistindo aum filme”. Apesar de nuncater ido a uma sala de cinema, ele disse que existe
uma tela grande, que ele viu quando foi exibido algo sobre isso na televisdo. Uma sesséo
em uma sala de cinema seria diferente da projecdo em sala de aula, porque a tela seria
maior e haveria mais gente.

Raquel também nunca havia ouvido falar no cineclube. Ela manteve-se em
siléncio quando perguntada sobre 0 que seria um cineclube e porque a equipe do
Lanterninha faria esse tipo de atividade. Fernando também n&o soube responder sobre
0S motivos da sessdo em sua escola. Apesar do siléncio em relacéo a pergunta,
ambos responderam gue uma das diferengas entre assistir aos filmes em sala de aula e ndo
em casa, seriam os filmes. Eles conseguem estabelecer diferencas ao fazer essa

comparacdo, dizendo que em casa eles assistem afilmes de terror e de acéo.
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b) Exibicéo na sede da CUICA

Juliana conta que ficou sabendo da exibicdo quando Antonio distribuiu as
filipetas em sua escola. Ele apenas disse que o cineclube iria fazer uma exibicdo na
CUICA e faou o nome do filme, mas ndo explicou nada a respeito do que seria exibido.
Ela foi com uma amiga e com dois irméos. Diz ter convidados os colegas, mas eles ndo
foram. Ela fala que decidiu ir porque gosta de filmes.

Sobre as relagbes com o cineclube e a proposta, Juliana nunca havia ouvido
faar no Lanterninha e imagina que um cineclube sga um cinema. Diz que eles
or ganizam esse tipo de itinerancia para que as pessoas possam ver filmes e também para
ver como ficou o filme, como as pessoas acham que ficou o filme.

Sobre a preparacao para a mostra, Pedro conta que Antdnio entregou filipetas
na sala de aula um dia antes da exibi¢cdo. He fol junto com sua irm& mais nova de dez
anos e decidiu ir porgue achou que era importante e porque ndo tinha nada para fazer em
casa no sébhado atarde.

Pedro diz que nunca havia ouvido falar sobre o Lanterninha Aurélio, mas
conhecia a TV OVO por conta que um evento da CUICA, em que a TV participou e
exibiu um video. Pedro diz que um cineclube deve ser um cinema pequeno, onde é de
graca, para a vizinhanga olhar. Ele acha que a exibicéo itinerante foi organizada para
mostrar que quem quiser participar da CUICA pode ir |4 e aprender atocar instrumentos.

Bianca soube da exibicdo uma semana artes, quando Antdnio convidou 0s
alunos e pediu que gjudassem a distribuir as filipetas para as familias e amigos. Ela disse
gue também gjudou a entregar em uma apresentacdo na escola publica Julio do Canto.
Anténio disse que seria um filme sobre a misica ea vida de Cartola. Ela decidiu ir
assistir porgue ja havia participado de gravages da TV OV O, mas nunca tinha assistido a
um filme no cineclube e queria saber como era. Bianca foi acompanhada dairma.

Sobre as relagdes com o cineclube e com a proposta, Bianca diz que ja havia
ouvido falar no cineclube, porque umavez leu um jorna da TV OVO, em que existiauma
matéria sobre as itineréncias, segundo ela, mostrando uma exibicdo até em outra cidade,
com criangas olhando. Ela disse achar a propostalegal, porque existem pessoas que néo
tém televisdo e ndo podem ver filmes e desse modo eles poderiam. Ele acha que o
cineclube organiza esse tipo de atividade para as pessoas aprenderem, porque as
criangas aprendem olhando. Bianca diz que um cineclube seria uma exibicdo de filmes,

em cidades e em outros lugares. Ela também ja teve contato com a TV OV O, pois eles
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fizeram um video onde os alunos apareciam tocando e se chamava Belezas da Minha
Terra. Ela conta que apareceu no video e que ele foi exibido depois para os alunos.

Carolina soube da exibicdo quando Antonio e seus alunos da CUICA fizeram
uma apresentacao dias antes e entregaram filipetas para os alunos da escola de Carolina.
Ela disse que como estava escrito hora, local e que era de graca, sua mée deixou que
fosse. Ela decidiu ir sozinha, para ver qual era o filme, ja que se diz muito interessada em
filmes. Segundo ela, muitos dos seus colegas pensaram que haveria uma apresentacéo de
musica como houve na escola, mas ela se deu conta de que ndo, de que seria um filme.
Em relacéo ao cineclube e a proposta, ela ndo conhecia o Lanterninha, tampouco sabe 0
gue € um cineclube. Ela acha que as itinerancias séo feitas para mostrar para as pessoas,
porque Antonio disse que erainteressante.

c) Andlise

Em relacdo ao conhecimento da mostra, na escola Jodo Link Sobrinho isso
aconteceu momentos antes, como atividade da aula. Na sede da CUICA houve uma
divulgacdo antecipada e, inclusive, distribuicdo de filipetas. A posicdo do agente
mediador, no caso da exibicdo na CUICA, parece ter contribuido para legitimar a
exibicdo e pode ter contribuido para a decisdo de participar de alguns. Essa deciséo
também parece ter sido tomada pelo gosto por filmes, além da curiosidade e do
conhecimento da TV OVO.

Em termos da preparacdo da mostra na atividade escolar, a professora busca
demarcar regras de comportamento durante a sessdo antes do inicio, mas ndo ha
preparacdo em relacdo ao contelido do filme. Na sessdo da CUICA, o agente antecipa,
ainda que minimamente, o contetido do filme.

Sobre o conhecimento acerca do cineclube, a maioria dos entrevistados ndo
conhecia e nem tinha ouvido falar do Lanterninha Aurélio; as mostras sdo, portanto, o
primeiro contato com o mesmo. No caso de Bianca, o conhecimento das atividades
itinerantes € midiatizado, adquirido através de reportagem de jornal. A maioria também
nunca foi ao cinema, mas expressa no¢des ou um imagin&rio do que sga e a partir da
televisdo, em experiéncias midiatizadas.

A definicdo do que seria um cineclube, para metade deles (Juliana, Fernando e

Pedro) se associa ao cinema, como um monte de pessoas assistindo, um cinema pequeno,
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de graca. Para Bianca, esta relacionada as itinerancias, enquanto exibicdes de filmes em
cidade e outros lugares. Outros (Raquel e Carolina) ndo conseguem responder. Neste
sentido, a experiéncia de participacdo em uma mostra ndo parece ser suficiente para
permitir a compreensdo do que seja um cineclube.

Quanto ao sentido das mostras, na visdo de Juliana e Carolina, seria para mostrar
filmes para pessoas, para que possam ver filme. Bianca associa com aprendizagens,
porque as criancas aprendem olhando. Pedro relaciona ao projeto CUICA, como uma
divulgagdo. Outros dois entrevistados ndo souberam responder. Ou sgja, 0 sentido sobrea
realizacdo das mostras néo € apreendido por metade dos entrevistados. Arriscaria dizer
gue um dos motivos seria a forma de proceder dos cineclubistas durante as exibic¢oes, que
ndo tiveram a preocupacdo de esclarecer efetivamente o que seria a atividade. Ainda que
0 papel de Jodo na sessdo da escola tenha sido bastante pedagdgico, houve uma discussio
acercada TV OVO e ndo sobre o cineclube Lanterninha Aurélio. J& durante a sessdo na
CUICA, afala arespeito do cineclube foi restrita. Existe um anincio da atividade, mas

N80 S0 expressos 0s objetivos da proposta.

6.3.2 Sentidos e apr opriacfesrelativos aos filmes exibidos

O objetivo deste item é descrever e andisar de que modo o0s receptores
entrevistados apropriaram-se e produziram sentidos em relagdo aos filmes exibidos nas
mostras itinerantes, compreendidos como propostas de acdo do Lanterninha Aurélio.
Considerando que foram duas exibi¢des distintas e, portanto, os receptores produziram
diferentes sentidos diante dos filmes exibidos, as andlises sdo agrupadas em torno das
referidas sessoes.

a) Exibicdo na escola Jodo Link Sobrinho

Os curtas-metragens exibidos nesta sesséo foram: Beleza Oculta, Alma Carioca,
Historietas Assombradas (para criancas malcriadas) e Leonel Pé-de-vento (Vea anexo

A). Os trés ultimos fazem parte do catdlogo da Programadora Brasil.

Beleza Oculta (2007) € um documentério de 3 minutos e 15 segundos, produzido
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pela TV OVO sobre a CUICA e dirigido por Paulo Tavares. Foi produzido durante as
oficinas do projeto Geragdo Beleza e envolveu os alunos da TV. Traz entrevistas com
trés alunos da CUICA, assim como imagens de ensaios do projeto. O curta- metragem
Alma carioca: um choro de menino (2002), é uma animacdo de 5 minutos, dirigida por

William Cbgo. De acordo com a sinopse do filme:

Em uma roda de choro, no meio da rua, em plena zona portuéria do Rio de
Janeiro, Pixinguinha, Donga e Jodo da Baiana tocam seus instrumentos e
recebem a visita de um garoto que se encanta com a musica e acaba
aprendendo seus primeiros mistérios com estes mestres criadores de uma
musi ca genuinamente brasileira que é conhecida em todo o mundo®.

Historietas Assombradas (para criancas mal-criadas) (2005), dirigido por Victor
Hugo Borges é uma animagdo em 35mm, com 15 minutos de duragdo. E um filme de
animacdo em técnica mista, utilizando stop-motion e animagdo 3D. E composto de trés
histérias, inspiradas livremente em lendas do folclore brasileiro, que ddo énfase a um
aspecto peculiar nos contos infantis: 0 medo®.

Leonel Pé-de-Vento é um curta- metragem em animacdo, 35 mm, com direcéo de
Jair Giacomini. O projeto foi viabilizado com financiamento do Concurso de Apoio a
Producéo de Obras Cinematogréficas do Género Animacao, promovido pelo Ministério
da Cultura em 2004. A producéo comegou em 2005 e foi finalizada em julho de 2006. De

acordo com a sinopse do curta:

L eonel nasceu pé-de-vento e, por causa dessa condicao, viveisolado, laem cima
do morro, tendo como companhia apenas seu pai e sua mde. Mas um dia, ele é
descoberto pelos guris da escola, que espalham a noticia de sua existéncia. Tudo
pode mudar entdo na vida de Leonel. Principamente quando Mariana se
interessa em descobrir a histéria do menino. Num clima meio realista, meio
maégico, o filme aborda diversos temas, como a passagem da infancia para a
adolescéncia, ador e asoliddo causadas pelo preconceito e a convivénciacom as
diferencas. A histdria se passa no tempo atual em um lugarejo ficticio. Mas os
cenarios e a caracterizacéo dos personagens foram inspirados em um lugar real,
Vae Véneto, pequeno povoado do municipio de Sdo Jodo do Polésine, na
Quarta Colénia Italiana, centro do Rio Grande do Sul*®.

Quanto aos relatos dos entrevistados, Raquel conta que nunca havia ouvido falar

sobre os curtas- metragens exibidos e que achou a escolha apropriada, porgue os filmes

%8 Diponivel em: http://www.al macarioca.net/sexta-nobre-a ma-cari oca-um-choro-de-menino/. Acesso em:
19 defev. 2009.

% Disponivel em: <http://www.historietas.info>. Acesso em: 24 de out. 2007.

100 pisponivel em: <http://www.leonel pedevento.com.br/contato.htn>. Acesso em: 24 de out. 2007



235

eram legais. Sobre se pudesse escolher 0 que seria exibido, ela permanece em siléncio e
diz n&o saber o0 que responder.

A adolescente diz que o filme que mais lhe chamou a atencdo foi Leonel Pé-de-
Vento, que considera interessante. Eladiz lembrar que Leonel Pé-de-Vento andavano ar e

dormianas arvores e relata:

E teve uma vez, a Mariana foi la ver ele. Dai ela também pegou uma escada,
subiu na arvore e ele tava dormindo. Af ela acordou €ele e ele saiu correndo. Dal
depois as amigas dela perguntaram porgue elatinha que ir embora mais cedo. Ai
eladisse que tinha que sair com amae dela. Dai elafoi 1a com o Pé-de-Vento. Ai
0 Péde-Vento... sempre tinha uns guris que tacavam pedra nele, um dia o pai
dele viu eletodo vermelho e o pai dele ficou brabo com os guris. (Raquel)

Além do curta Leonel Pé-de-Vento, Raquel diz se lembrar de outro onde havia
uma garota e porquinhos. Ela diz ndo se lembrar do nome de um dos personagens, mas
gue ele comia os olhos dos animais, caso eles bebessem a &gua dele. Ela diz que nesse
curta- metragem havia uma menina e que o avd dela contava historias, que a garota estava
em cima da cama e gque a histéria dos porcos era uma das que o avd contava para a neta.
Quando perguntada sobre os outros filmes, ela diz ndo se lembrar. Entdo, questionel se
ela se lembrava do curta Alma Carioca e ela relatou: “N&o sei se era um gurizinho, que
ele tava vendo uns homens tocarem, dai ele caiu e o homem deu uma flauta pra ele tocar,
S0 que ele ndo sabia. E depois ele comegou atocar e viu os gurizinhos. Era numa rua.”

Fernando permaneceu em siléncio quando perguntado sobre os filmes que mais
gostou e diz lembrar que foram trés filmes exibidos. Ele faa que um filme era de
comédia e o outro “de carro”. Ele pareceu confundir-se, falando de seu filme preferido
Velozes e Furiosos, mas que nédo foi exibido durante a sesséo itinerante. Ele comenta
sobre o curta- metragem Leonel Pé-de-Vento. Em seu relato diz que os personagens
estavam indo para a escola e depois foram a um lugar onde estava Leonel, o qual era
chamado de Pé-de-Vento porque ficava no ar e morava em cima de uma arvore. Esse
menino teria como amigos uma menina, que seria Mariana e mais um grupo de meninas.

O menino também se lembra de outros dois filmes, mas ndo dos titulos. O
primeiro seria sobre um menino que tocava bateria e o outro sobre pagode. Quando
perguntado se o primeiro filme era um desenho ou se havia pessoas reais, ele lembrou-se
gue havia pessoas que tocavam instrumentos e disse que a equipe da TV OVO fez o
filme. Sobre o segundo, ele relatou que havia adultos e criangcas que tocavam
instrumentos. E quando perguntado como ele sabia que 0 que estavam tocando era

pagode, ele disse que gostar do género musical e saber tocar tambor.
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Quando perguntados sobre as sensacdes sentidas durante a exibicéo, Raquel faa
gue se sentiu alegre ao ver Leonel Pé-de-vento. Fernando diz ter ficado feliz ao ver o
mesmo curta-metragem. Quando perguntado se ha algo no curta-metragem Leonel Pé-de-
Vento que possa se relacionar com algo de sua vida, Fernando permanece em siléncio. Ja
Raquel afirma gque, assim como Leonel, ela ja foi atingida na escola por uma pedra, um
[&pis e um boné.

Fernando conta que os filmes foram feitos a partir de uma gravagdo e Raquel
diz ndo saber. Sobre a circulacdo de sentidos, ela diz que quando chegou em casa
conversou com a sua méae sobre o que viu. Contou que falou que a sua turma assistiu a
sessdo e também contou que foi 0 pessoal da TV OVO que fez a sessdo. Ela disse que
depois da exibicdo a professora entregou uma folha para eles escreverem sobre a
atividade e para depois entregar.

Abaixo seguem alguns desenhos feitos pelos aunos da escola Jodo Link Sobrinho,
gue ndo foram entrevistados individua mente:

l Wil il ]




Figuras 16, 17, 18, 19 e 20: Desenhos de alunos da escola Jodo Link Sobrinho acerca dos filmes
assistidos.

Cinco desenhos retratam os personagens de Leonel Pé-de-vento, que parece ter
mexido com a imaginacdo dos aunos, ja que ele aparece caminhando no ar. Até mesmo
um aluno perguntou se essa condicdo de Pé-de-vento realmente existiria, algo que
também aconteceu na escola Acacio Vieira, durante a pesquisa exploratéria. Além, disso,
ele aparece sempre sorrindo nos desenhos, assm como no segundo desenho ha um

coracdo no corpo de uma menina, que seria Mariana, a qual se aproxima de Leondl.

Assim como também aconteceu na escola Acécio Vieira, é possivel que um dos sentidos
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acerca do curta- metragem € que trate de uma histéria de amor entre Leonel e Mariana.

No Ultimo desenho, sdo também retratados personagens do curta- metragem
Historietas Assombradas, em que o coracdo do menino Ananias val embora e ele vira o
Corpo Seco. Durante a sessdo, varias criangas riram e expressaram outras reacoes diante
deste curta, que parece também ter chamado bastante a atengéo.

Quanto aos sentidos e apropriacdes dos alunos entrevistados, os dois lembram se
do filme Leonel Pé-de-vento, sabem conté-10 a sua maneira, expressando a riqueza da
cultura ora neste contar. O filme chama a atencdo dos dois e é possivel que alguns dos
motivos sga o fato do curta mexer com a imaginacdo, estimular a fantasia, por ser um
menino que caminha no a e nunca desce ao chdo. A narrativa parece de facil
entendimento e eles parecem se reconhecer de alguma maneira com a historia e com
Leonel. Raguel, até mesmo relata situacBes que ja aconteceram com ela e pelas quais
Leonel também passa no filme.

Raguel também se lembra de uma das histérias de Historietas Assombradas, a do
Boitata. Ela e suas amigas taparam os olhas enquanto assistiam a esse curta. E possivel
gue existam elementos ligados a0 mundo infantil, com fabulas e histérias que
estabelecam uma relagdo de reconhecimento. 1sso também aconteceu com os aunos da
escola Acacio Vieira, que sabiam até mesmo as falas dos personagens desse curta
metragem.

Fernando, por sua vez, se lembra do filme “do menino que tocava bateria e outro
pagode’, ou sga, Beleza Oculta. Na fala dele é possivel perceber que este marcar tem
relacdo com a cultura musical do menino, que propicia o reconhecimento cultural.

Ambos, Raquel no seu siléncio e Fernando na sua resposta, expressam que suas
escolhas seriam diferentes se pudessem fazé- 1o em relacéo ao que o cineclube escolheu. E
neste caso, € possivel visumbrar que os gostos se orientam para outros géneros e tipos de
filme, certamente configurados na trgjetoria de consumo filmico. Entretanto, a despeito
disso, parece-me que alguns dos curtas conseguiram prender a atencdo deles. Nestes
casos, parece que os filmes possibilitaram, mesmo sendo distintos dagueles que eles mais

assistem, algum tipo de reconhecimento cultural.
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b) Exibicéo na sede da CUICA

O filme exibicdo na CUICA foi o documentario Cartola — Musica para os olhos
(2007). A direcdo e o roteiro sdo de Lirio Ferreira e Hilton Lacerda. O filme tem 88
minutos e é permeado de imagens de arquivos e de cenas de diversos filmes brasileiros,

além disso a censura € de 10 anos. De acordo com a sinopse:

Esta € a histéria de Angenor de Oliveira, mais conhecido como Cartola. Um
dos mais importantes compositores da misica brasileira de todos os tempos,
Cartola é o autor de obras-primas como “O Mundo é um Moinho”, “As rosas
ndo falam”, entre outras. Os diretores Lirio Ferreira e Hilton Lacerda mostram
a importancia de Cartola para a musica brasileira, tragcando um emocionante
painel do auténtico samba de origem e seus principais expoentes. Um retrato
de um homem que renasceu vérias vezes. (Sinopse do filme distribuido pela
EuropaFilmes, veja anexo B).

Em relagdo aos sentidos sobre o filme exibido, Juliana diz que nunca tinha
ouvido falar no filme. Diz ter achado legal e que se pudesse, teria escolhido Cartola
mais um outro filme, como de comédia, terror e aventura, porque diz gostar muito de
assgtir. Ela resume como um filme era sobre o Cartola, que seria um homem do samba.
Conta que foi a primeira vez em que ouviu faar dele. Juliana diz que ele era um
trabalhador, que tocava violdo. Sobre o samba, €la diz que s6 lembra que ele tocava
viol&o e que as mulheres sambavam. A cena que mais Ilhe chamou a atencéo foi a parte
sobre 0 samba, que €ele tocava violdo perto ce uma velhinha e gque tocava musica de
carnaval, samba e pagode, mas que ela ndo conhecia, apesar de gostar muito dos ritmos.
Ela disse que o filme parecia ser antigo, pelas pessoas que apareciam e gque ele ndo
deveria nem ser nascida quando fizeram o filme. Sobre os personagens, Juliana diz que
Cartola era idoso e magro, que usava 6culos e chapéu, mas ndo lembra se era negro.
Outra parte que lhe marcou e que ela diz ndo ter gostado, foi quando ele “estava
morrendo, ou morreu... tinha aquela parte, ele que tava no caix&o. Era quase no final.”
Ela diz que porque n&o gosta de ver isso mortes e, por i1sso ndo gosta de filmes de guerra,
apesar de adorar filmes de terror que ela descreve como um género em que aparecem
mortes.

Ela conta que o que sentia durante o filme era ndo entender algumas partes, mas

gue decidiu ficar até o final porque queria ver todo o filme:

Algumas coisas que eu ndo entendia. S6 quando eu ndo sabia muito quem era
o Cartola, olhava para um e para outro, ndo sabia quem era o Cartola, quem
eraamulher dele. Sabia que tinha filho mas ndo sabia quem era. N&o entendi
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muito isso ai. SO isso dai. E que tinha um monte de gente, ndo conseguia
saber. Falava muito, ndo sabia quem era o Cartola. (Juliana)

Juliana acha que as pessoas primeiro gravam para depois mostrar no cinema. Ela
diz que as imagens eram da cidade de cartola e que a maior parte das imagens foram
feitas para este filme. Diz que o filme foi feito para relembrar o Cartola, que ela, por
exemplo, ndo conhecia e que todos gostavam dele. Quando perguntada se o filme era
como novela ou como reportagem, de modo a perceber se ela havia entendido alguns
elementos narrativos do documentério, ela diz que um pouco era como filme e um pouco
como reportagem. Ela diz que aprendeu alguma coisa com o filme, mas ndo sabe dizer o
gue. Elaacha que o filme foi feito no Brasil, mas ndo sabe desenvolver aresposta. Ela diz
gue esse filme seria um filme de aventura, mas que ndo sabe explicar porque ndo assiste a
muitos filmes de aventura

Sobre a circulacdo de sentidos, Juliana diz que conversou apenas com uma
amiga que também estava |4 sobre o filme, e que a amiga disse que era bom. Diz ter
contado para sua mée, mas que nao se lembra da conversa.

Pedro diz que gostou do filme, mas que se pudesse escolher, escolheria um de
diversdo, como “Trapalhdes, do Chaves, do Pica-Pau. De comédia, também. O do Pica
pau sO aparece desenho. O dos trapalhdes aparece um pouco de diversdo, um pouco de
acdo, tem uma parte de ficcdo também. Assim, aparece mais terror.” Ele conta que o
filme Cartola - misica para os olhos era antigo, porque tratava de carnavais da
Mangueira e de outra escolas. Ele diz que o filme seria de 1963, data que conta ter visto
no filme. Pedro resume o filme como sendo sobre a histéria de Cartola, um dos
fundadores da Mangueira, homem pobre, que saia para as rodas de pagode tocar
pandeiro. Segundo ele, Cartola saiu de casa aos 14 anos, porque havia muita briga entre
seus pais. Ent&o, quando o pai dele se separou e foi embora, €le saiu de casatambém. Sua
vidafoi dificil, mas quando mais velho, ele fez misicas de carnaval para Mangueira e fez
sucesso. Era casado, mas Pedro ndo lembra quem era a mulher dele. Ela era moreno,
cabelo branco, um pouco alto e magro. Pedro diz que além de Cartola, também apareciam
no filme sua familia, seus amigos, a rainha de bateria e mais um monte de gente.

Quando perguntado se era sO sobre ele ou se tinham outras histérias, Pedro diz
gue era sobre a histéria da Mangueira, como ela foi fundada junto com a histéria dele. A
cena que mais Ilhe chamou a atencédo foi quando o pai de Cartola comegou a brigar com
améae dele e, entdo, ele foi embora de casa. SO que o0 pai dele se mudou para outro lugar e

Cartola ficou narua. Ele diz que estava achendo “triste a historia dele. Mas depois que
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ele ficou formado, que ele comegou a cantar na Mangueira, dai melhorou. Eu achei triste
porque ele vivia de briga com o pai dele, ai eu achel triste. Depois ele se formou, casou,
teve filho, comego a cantar na Mangueira, ai eu achei legal”. Ele diz que em relacéo a
sua vida o filme ndo tem nada parecido sobre brigas, so felicidade.

Pedro conta que aprendeu e se divertiu com o filme. “Quando ele cantava
carnaval, dai eu comego a cantar. Cada um pega um balde, uma lata e comega a cantar.
Musica assim, do Cezar Menotti e Fabiano, Vitor e Léo... um samba’. Ele diz ndo
conhecer nenhuma musica do filme, mas que eram boas.

Apesar de dizer que ndo imagina como se faz um filme ele conta que as cenas
devem ter sido gravadas para o filme. Sobre a circulacdo de sentidos, Pedro diz que sO
comentou com a sua irma, que ela falou que gostou do carnaval e achou tristes as brigas
na casa de Cartola.

Em relagdo aos sentidos sobre o filme, Bianca diz nunca ter ouvido falar no
filme Cartola — MUsica para os dhos, mas diz ter gostado porque tinha bastante a ver
com musica, samba e com o que a CUICA faz. Ela diz que se pudesse ter escolhido o
filme, teria elegido esse mesmo, porque aprendeu bastante sobre Cartola e sobre musica.
Disse que o filme contou a vida do Cartola e sobre o samba. Sobre o Cartola o filme
contava que ele era sambista, que cantava, mas diz ndo lembrar se tratava de algo de sua
vida particular. Ele era baixo, de pele morena e magro. Ela acha que ele era casado e
tinha um filho, mas néo tem certeza. Ela diz que suavidafoi dificil, gue em um momento
um homem foi a casa de Cartola com uma arma e deu um tiro nele. Essa cenateriasido a
mais marcante, ja que Cartola pediu para que o homem ndo o matasse na frente das
criancas. Eladiz que no filme eles estariam tentando retratar a vida dele dessa forma, com
um ator.

Bianca conta que o filme era antigo e todo em preto e branco. Ela diz que todas
as cenas foram feitas para o filme, ou sgja, ndo havia nenhuma imagem de arquivo ou de
outros filmes. Ela disse que o que menos gostou no filme foi que ele eratodo em preto e
branco, porque ela ndo esta acostumada a ver filmes assim. Bianca conta que o filme é
um documentario, que seria um documento sobre a vida dele. Este foi o primeiro
documentério que ela assistiu, mas diz que ficou sabendo o que era um documentario no
colégio. Elarevela que ficou sabendo que o filme exibido seria um documentério quando
uma das funcionarias da CUICA lhe disse.

Ela disse que ndo lembra 0 que sentiu enquanto assistia ao filme, que o tempo de

duracdo foi bom, mas que no final cansou um pouco por estar sentada e parada. Em
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relacdo as musicas ela diz que ndo conhecia nenhuma, mas que gostou e ndo achou muito
diferente, ja que na CUICA eles tocam samba também.

Bianca acha que o filme pode servir para sua vida caso ela precise saber ou
responder algo sobre o Cartola. Ela imagina que os passos para fazer um filme sgam
fazer um roteiro e gravar. Ela diz que nem todas as pessoas que estavam no filme eram
atores, ja que nas imagens dos desfiles de carnaval muitos estariam ali so para “fazer
volume”. Em relacéo a circulacéo de sentidos, ela disse que comentou com Antdnio que
tinha achado bom o filme.

Quanto aos sentidos sobre o filme, Carolina diz nunca ter ouvido falar em
Cartola- MUsica para os olhos e que se pudesse teria escolhidos os filmes de animacéo
Selvagem ou Madagascar, que ela ja assistiu. Ela diz que eles poderiam ter escolhido
outro filme, mas que ela gostou bastante do que foi exibido. Carolina acha que o filme é
para pessoas mais velhas assistirem, porque tratava de samba. Ela diz que o filme é
diferente do que 0s que assiste em casa, que ndo tratam de samba. Ela diz que aparecia
Cartola, que era um homem que gostava muito de samba e que ele morreu, mas ela néo
sabe como. Carolina diz que ele estava velho e que havia uma bandeira do Brasil em
cima do seu caix&o. Ele era negro, casado, néo tinha filhos. Carolina relata uma cenaem
gue havia um menino de trem, que ela acha que era Cartola. Para ela, o filme foi feito ha
pouco tempo, mas ndo explicar o porqué. Ela diz que havia muitas pessoas no filme, que
cantavam e sambavam no Rio de Janeiro. No inicio do filme apareceria uma mulher
cantando, depois as pessoas comegaram atocar pandeiro, cavaguinho, violdo, tambor. Ela
fala que a cena que mais Ihe marcou foi quando apareceu imagens de carnaval de rua, em
gue apareciam muitas pessoas cantando e dancando, mas ela ndo sabe se Cartola também
aparecia. Ela também descreve outra cena em que atela ficou escura e apareciam
mulheres cantando, sO ela ndo conseguia prestar atencdo por conta de uma amiga que

estava conversando:

Era uma parte que uma mulher tava cantando e dai ficou uns dez ou cinco
minutos da mulher cantando. Depois apareceu 0 Cartola e depois, dois meses
depois, o Cartolamorreu. A telaera escura, sd que dai tinhaumaluz fraquinha
pratras, né? Dal comegou air mais pra frente a cAmera, assim, dai comegou a
aparecer a mulher cantando. Tava preto, assim. Dai tinha uma camera de
longe, que era tudo branco, sabe? Dai, quando a cameraia um pouco mais pra
frente, aparecia mais um pouco da mulher cantando. Apareciaela

Quanto as musicas, Carolina ndo conhecia e diz que gostou mais ou menos. As

musicas que apareceram no inicio e no meio do filme ela diz ter gostado, entretanto uma



243

das musicas que apareceu no fina do filme ela diz ndo ter gostado, porque tocou
enquanto Cartola estava morto, dentro do caixdo. Carolina fala que a histéria de Cartola
€ real porque as pessoas rio morrem de faz-de-conta, e ele estava num caixao, como seu
pai que faleceu ha oito anos. Ela disse que ndo gostou de uma cena onde un homem
dava um tiro em Cartola e que ela acha que realmente aconteceu “Eu ndo gostei porque
iss0 Ndo da prafazer com as pessoas. E errado. Com os mais velhos, né?’.

Ela disse que enquanto assistiu sentiu que era uma coisa que €la nunca tinha visto,
entdo ficou olhando e observando tudo. Carolina disse que um filme deve ser feito com
um narrador. E que para fazer um filme sua mée sempre diz que ela precisa ir a escola,
sendo ndo poderd fazer nada, pois a realizacdo de um filme precisa de muita coisa. Para
ela o filme é mais curto do que os que ela vé, que durariam duas horas e meia. Ela acha
gue o filme foi feito no Brasil porque havia uma bandeira do pais em cima do caix&o de
Cartola.

Carolina, apesar de no inicio dizer que ndo conhecia Cartola, depois comentou
gue havia umaimagem e o nome de Cartola em um desfile da escola de samba Unidos do
Camobi, na qual ja desfilou Quando a circulagdo de sentidos, Carolina conta que
comentou com a sua tia que quando chegou na sessdo ela pensou em néo olhar o filme,
pois ndo gosta de filme assm. Aos poucos ela foi gostando do filme, das musicas e ficou
para assistir.

De modo geral me pareceu gue os entrevistados tiveram dificuldade em conseguir
acompanhar a narrativa do filme, tanto que o contar parece dificil enquanto um relato
coeso. Para muitos deles me parece que a musica marca mais do que a narrativa
propriamente, 0 samba e o carnaval tém destagque. Estes elementos sdo reconhecidos e
remetem a cultura musical de muitos deles e inclusive a vivencias, como a de Carolina
gue ja desfilou na escola de samba. Pedro parece resumir melhor a proposta do filme,
possivelmente pela sua experiéncia ro projeto CUICA, onde aprendeu questdes relativas
a musica, mas também por conta de competéncias diferenciadas, como as ligadas a sua
trgjetéria filmica. No caso de Pedro hd uma relacdo entre 0 momento marcante da morte
do Cartola e da separacéo dos pais. Ainda que ndo relate, é possivel que o drama da vida
do Cartola se conecte com o drama vivido pelo adolescente, que tem pais divorciados.

Algo semelhante acontece com Carolina e Juliana, que relatam a morte de Cartola.
A prépria Carolina diz que Cartola estava em um caixdo, assim como seu pai quando
morreu. A questdo da morte da Cartola, marcante também para Bianc,a é ago

interessante. A cena em que “Cartola’ aparece tomando um tiro em frente a sua familia,
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faz parte de um outro filme, em que Cartola atuou como ator. Para esses sujeitos, que néo
conhecem Cartola, ndo sabem o real motivo de sua morte, tampouco compreendem
elementos narrativos desse documentario, que é permeado de imagens de arquivo e de
cenas de outros filmes, entendem que Cartola realmente morreu apds ser baleado. Parece

haver recusas da linguagem audiovisual e da forma de construcdo entre as respostas.

Relatos relacionados aos materiais para acionamento de meméria

A idéia da utilizacdo dos suportes de memoria surgiu como uma tentativa de
acionar lembrangas acerca do filme Cartola — MUsica para os olhos. Seis imagens do
filme foram selecionadas, encontradas em sites da internet. Elas foram impressas em

papel fotogréfico tamanho 10x15.

la

Foto 83: Cartolae sua esposa, Dona Zica**.

Juliana respondeu que aimagem A seria a mulher de Cartola, Bianca diz n&o se

lembrar, Carolina diz que essa era a mulher de Cartola.

Foto 84: Nelson Sargento'%2.

O1pjisponivel em:  <http://revistaraiz.uol.com.br/portal fimages/stories/noticias/cartola_03102006b.jpg>.
Acesso em: 5 de nov. 2008.
192pjsponivel em: <http://www.cinemacomrapadura.com.br/filmes/img/3339-2007-04-06-23:34:22_3.jpg>.
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Juliana ndo sabe se € Cartola, j& Pedro diz que era um amigo de Cartola que era

daMangueira, Bianca diz que era Cartola tocando um samba sobre a Mangueira.

Foto 85: Cartolatrabalhando no Ministério da Agricultura®,

Em relacdo aimagem C Julianadiz que néo lembra, Pedro fala que era Cartola.

d

Foto 86: Ator representando Cartola quando jovem,

Para Juliana a imagem D seria ele com dez anos, para Pedro seria um ator

representando Cartola quando ele saiu de casa e que essa cena seria antiga, ja que esses

Acesso em: 5 de nov. 2008

103 Disponivel em: <http://odia.terra.com.br/blog/cinelandia/images/cartolad3.jpg>. Acesso em: 5 de nov.
2008.

104 bisponivel em: <http://www.adorocinema.com.br/filmes/cartol a/cartola01.jpg>. Acesso em: 5 de nov.
2008
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trens ndo existem mais, pois os metrés de hoje em dia sdo diferentes, Bianca diz ndo se
lembrar da cena, Carolina diz que era um menininho que chegava de trem e que essa

cena foi gravada ha muitos anos, pois os trens de passageiros ndo existem mais.

Foto 87: Cartola e seu pai*®®.

Juliana diz que aimagem E seria ele com o pai dele, para Pedro seria Cartola

fazendo uma homenagem para seu pai;

106

Foto 88: Grupo de samba nafavela

A imagem F Juliana conta que ndo lembra, Pedro diz que era uma cena bem no
inicio do filme, mostrando um ensaio em uma favela e qie Cartola estava assistindo,
Bianca diz que eles estavam tocando um samba sobre gente na favela e que foi quase no
fina do filme, para Carolina essa cena apareceu no inicio do filme, quando uma mulher
estava cantando e ela acha que essa imagem foi gravada ha muitos anos, antes de ela

Nascer.

105 Disponivel em: <http://odia.terra.com.br/blog/cinelandia/images/cartola03.jpg>. Acesso em: 5 de nov.
2008.

108 pisponivel em: <http://revistaraiz.uol.com.br/portal/images/stories/noticias/cartola_03102006b.jpg>.
Acesso em: Acesso em: 5 de nov. 2008
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Parece-me gue o uso das imagens do filme pouco gudou em termos de estimular
uma memoria coerente da narrativa. Os entrevistados expressam tentativas de
reconhecimento dos personagens e de certos acontecimentos, mas ndo uma narrativa que
demonstre um dominio mais amplo da proposta do filme. Destaco os sentidos quanto a
imagem D, sendo que para Pedro e Carolina essa cena teria sido gravada ha muitos anos
(apesar do filme ser de 2007 e essas imagens terem sido gravadas hé pouco tempo), pois
ndo existem mais trens de passageiros como estes. Possivelmente, a vivéncia em uma
cidade que ja foi marcada pela presenca de trens (que estéo desativados hd muito tempo),
faca com que os sujeitos estabelecam esse tipo de referéncia, desconhecendo que em

grandes cidades, os trens urbanos sdo bastante utilizados.
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7 CONCLUSAO

A proposta desta pesquisa foi investigar o processo de recepgdo das mostras
itinerantes de cinema organizadas pelo cineclube Lanterninha Aurélio, buscando
compreender os sentidos, usos e apropriacdes que os receptores realizam das exibicoes e
as mediagdes que as configuram. Do momento de definicdo deste objetivo geral, assm
como das questdes do problema de pesquisa até esta conclusdo, uma série de elementos
foi sendo adicionada a complexa trama que estruturou esta investigagao.

Para compreender o contexto em que estavam inseridos tanto a pratica
cineclubista quanto os receptores das mostras, foi desenvolvida uma contextualizagdo que
abarcou o0 processo de midiatizacdo, em especiad o ambito da midiatizacdo
cinematogréafica, principadmente em relagdo contexto brasileiro. Nesse sentido, as
caracteristicas desse cenario foram percebidas na proposta cineclubista do Lanterninha
Aurélio e no consumo diario dos sujeitos da recepcéo. Os dados obtidos expressam
gue a hegemonia dos filmes estadunidenses, revelada por autores como Bernardet (1979),
Gatti (2000), Selonk (2005), tém conseqiéncias no consumo de filmes pelos receptores
entrevistados e na pratica do cineclube Lanterninha Aurélio. Os receptores assistem
majoritariamente a filmes dessa nacionaidade, sendo 0 gosto e as competéncias
cinematograficas marcadas pela trgjetéria de assisténcia ligada a esses filmes. O
Lanterninha, por sua vez, atua como uma forma de resisténcia diante do cenario
constituido.

O né do mercado cinematografico, quanto a exibicdo de filmes brasileiros,
também se expressa nos poucos filmes nacionais assi stidos pel os receptores, com excegdo
para os de forte apelo infantil e popular como os da Xuxa e dos Trapalhdes. Ja em relacéo
a0 cineclube, a divulgacdo de produgdes nacionals torna-se uma bandeira,
compartilhando também da proposta do movimento nacional que trabalha nesse sentido.

O consumo de filmes no ambiente familiar, apontado no capitulo de
contextualizacdo por Garcia Canclini (2005) e a €litizacdo da prética de recepcdo em
salas de cinemas € algo que também se expressa na trajetéria filmica dos receptores
pesquisados, constituindo importante elemento da mediacdo das competéncias, que vao
configurar o processo de recepcao das mostras do Lanterninha.

O cineclubismo, enquanto movimento que se propde a promover uma pratica

diferenciada de consumo de cinema, marcada por uma proposta critica e educativa, assim



249

como pela cinefilia, parece ser compartilhado pelo Lanterninha Aurélio. Ha uma idéia de
cineclube como espaco de formacdo de sujeitos competentes em |d6gicas
cinematogréficas, 0 que reamente parece se expressar na trgjetéria da equipe do
cineclube, formada no e pelo Lanterninha.

Além disso, se durante a ditadura o Lanterninha compartilhou da proposta dos
demais clubes de cinema do pais, enquanto focos de resisténcia ao regime, desde o
periodo da retomada, ha também uma busca comum em relacéo a discusséo do mercado
cinematografico instituido. As itinerancias, por sua vez, parecem ser uma forte proposta
de acdo nesse sentido. As relagdes do cineclube com as politicas publicas parecem
expressar concretamente o funcionamento dessas propostas do governo (especialmente
federal), no sentido de ampliar a exibicdo e o consumo de cinema naciona. E € na
atividade das itinerancias que esses projetos funcionam, com os equipamentos fornecidos,
os recursos disponibilizados e os catélogos de filmes comprados.

O cineclube, entendido enquanto uma mediacdo no processo de recepcdo das
itineréncias, vai se constituindo desse modo também pelo fato de como os filmes chegam
aos receptores. Ou sgja, 0 encontro entre receptores e filmes ndo seria 0 mesmo, se ndo
promovido pelo Lanterninha. H& incluido nesse encontro toda a proposta do cineclube,
em possibilitar o acesso de uma filmografia diferenciada, enfatizar a questdo de uma
recepcdo coletiva, a quebra da rotina, assm como a disponibilizacdo de bons
equipamentos de projecéo. Além disso, ele se coloca como uma mediagdo a partir do
momento em que define os filmes. Apesar de haver uma negociacao, € possivel perceber
gue a proposta do cineclube prevalece, revelando aqui a questéo do poder do cineclube no
processo interacional.

No contexto situacional de recepcdo também se vé o cineclube se constituindo
enquanto mediacdo. As relacbes entre receptores e cineclubistas sGo marcadas,
particularmente, pela distancia. O poder € expresso na disposi¢cdo dos cineclubistas no
cenario, dispondo-se em volta dos receptores e quase nunca no meio. Eles dominam o
espaco, 0s equipamentos de projecao e as falas que sdo, muitas vezes, pouco explicativas.

Entretanto, h& sessbes em que a interacdo acontece de outra forma, como a da
escola Jodo Link Sobrinho. L&, os receptores instigaram, provocaram os cineclubistas,
gerando uma relacdo mais proxima. Nesta sessdo 0s cineclubistas também participaram
da construcdo de sentidos dos filmes, explicando-os. Essa € uma outra forma de
constituicdo da mediacdo cineclube construida no espago de recepcao.

Na acdo do cineclube enquanto mediacéo, me parece gue aidéia dos cineclubistas
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acerca do publico sgja essencial. Eles possuem informacfes que vém de uma experiéncia
concreta e por isso também buscam estabelecer estratégias de conexdo com o publico,
como a utilizacdo de curtas-metragens. Um exemplo é Leonel Pé-de-vento, citado por
véarios entrevistados e que os cineclubistas tém consciéncia de que “faz sucesso”. For
conta disso, eles sempre procuram exibi-10, no inicio ou no final da sesséo, pois sabem
que é significativo.

Porém, apesar de conhecerem alguns elementos acerca desse publico, os dados
que obtive me levam a questionar até que ponto eles entendem que esses sujeitos
possuem competéncias instituidas, até onde compreendem a instituicdo de um habitus
midiatizado. Ha dados que revelam uma visdo de um receptor passivo, assim como a
valoragdo de uma cultura legitimada (que seria a deles e dos filmes que consomem),
enquanto parecem desqualificar o gosto popular, especialmente ligado aos filmes rorte-
americanos de ampla distribuico mas também relacionado ao consumo televisivo.
Embora tenham consciéncia de todo um contexto gerado pelo mercado, parecem
desconsiderar que essa hegemonia expressa também elementos que conectam 0 universo
e acultura dos receptores com os filmes que assistem.

Os elementos ligados a trgjetéria midiética dos receptores resultaram essenciais
para compreender a recepcao das mostras. As competéncias midiéticas (cinematogréfica e
televisiva), entendidas a partir dos conceitos de ethos midiatizados (SODRE, 2006),
habitus midiatizado, pensado a partir das concepcdes de Bourdieu (1994), assim como de
géneros (MARTIN-BARBERO, 2003), compdem uma mediacio relevante no processo.
Os relatos dos entrevistados expressam a constituicdo de ethos midiatizados na sua
trajetdria de relagbes com a midia, com o reordenamento de rotinas, habitos, costumes
por conta do seu consumo diario. O habitus midiatizado, promove gostos, competéncias,
esguemas mentais, que s80 expressos pelos sujeitos enquanto s80 recuperadas as suas
trgjetorias especialmente em relagdo ao cinema. A mediagdo das competéncias mididticas
revela um habitus marcado pela posicdo de classe, com restricio de acesso a
determinados bens culturais, porém também a expressdo de téticas, como propde Certeau
(1994), nas formas de ampliacéo de consumo, com a TV a cabo dividida pelos parentes,
os DVDs fasficados, os downloads dainternet, os DV Ds que séo locados e circulam.

As competéncias sdo ativadas por conta dos géneros, que sao as estratégias de
comunicabilidade, a vinculacdo entre emissdo e recepcdo. O dominio de determinados
géneros, como os relacionados aos desenhos animados, parece estabelecer relactes de

reconhecimento dos receptores quanto aos filmes exibidos. Os documentérios,
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desconhecidos pelos sujeitos, parecem causar estranhamento e uma certa recusa, onde
ndo ha uma vinculagdo ou um horizonte de expectativas que se redlize.

De todo modo, se ndo ha uma vinculagdo quanto as competéncias midiaticas
diferentes em relagdo a cultura cineclubista e a cultura mididtica dos receptores, €
possivel que se identifique a mediacdo da cultura popular como configuradora de
reconhecimentos. H4 o estabelecimento de comparacfes entre avida dos receptores e
elementos dos filmes. A cultura musical, as questdes do cotidiano e elementos da cultura
geracional parecem ser elementos que permitem estabelecer conexdes com muitos dos
filmes exibidos. Ha filmes, como Leonel Pé-de-Vento, que estimulam a imaginacdo das
criangas, assim como outros que € relacionam com experiéncias vividas. A cultura
musical é reconhecida no samba e no carnaval de Cartola— Mdusica para os Olhos.

O contexto situacional de recepcdo, media sentidos e também possibilita
apropriacdes dos sujeitos quanto ao espaco. Essa mediacéo é construida na modificacédo
do cenario a partir dos equipamentos tecnoldgicos e das diversas interactes que ai se
realizam. O espagco modificado parece causar um certo estranhamento aos receptores,
pois s80 sujeitos que tém um habitus midiatizado constituido na trgjetéria de assisténcia
filmica no ambiente familiar. A questdo da técnica, com os equipamentos e o teldo parece
marcar os sentidos sobre a atividade, assm como a recepcdo coletiva. O poder dos
cineclubistas naquele espago, assim como o0 dos agentes mediadores, controlando a
movimentacdo, a saida dos alunos e o siléncio também parece ser marcante.

Em relac8o aos conceitos utilizados pare pensar tal mediagdo, certamente a idéia
de situacdo filmica (METZ, 1982 citado por FRAGOSO, 2000) ndo se aplicaria, pois essa
experiéncia ndo € marcada pela imobilidade, escuriddo, siléncio, distanciamento das
pressdes do cotidiano. As légicas culturais de usos destes espacos cotidianamente
também configuram a disposi¢do e o comportamento dos sujeitos, com no caso da quadra
de esportes da Vila Nonoai e da sala da aula da escola Jo&o Link Sobrinho. Nesse sentido,
aidéia de Silva (2002), considerando que o cinema é também o lugar e as préticas que
vinculam o lugar, me parecem essenciais para pensar as itinerancias Do mesmo modo,
s80 importantes as idéias de Hall (1982) quanto aos cddigos culturais de ocupagéo
espaciad e de Birdwhistell (1982) considerando que a gestualidade também expressa
elementos do processo comunicacional. A nocdo de situacionalidades limitrofes, que
misturam o publico e o privado, discutido por Silveira (2004) também se revela na
observacdo das itinerancias, em que o0 espaco da rua parece se mesclar ao da televidéncia

familiar, como na praca da Nonoai.
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Quanto as apropriagdes dos sujeitos no espaco das itinerancias, um dos dados que
mais me chamaram a atencdo foi quanto a fungdo inicial do local ter grande importancia.
Ou sga, se em um primeiro momento eu imaginava que a praca era fortemente
modificada com a presenca da técnica, um olhar mais atento me fez perceber que as
regras de uso do local da quadra de esportesda Nonoai, assim como as da sala de aula da
Jo&o Link Sobrinho e dos auditorios da CUICA e da APAE s&o indissociéveis das formas
de apropriacdo do espaco.

Sobre o0 encontro entre a cultura cineclubista e a cultura popular dos receptores,
existern na proposta do Lanterninha, além do acesso ao cinema, significados sobre uma
idéia de modificagdo de gosto e de constituicdo de competéncias relativas a essa
filmografia diferenciada. Entretanto, apenas um encontro ndo se revela suficiente para
realizar isto. Ha o reconhecimento de distingdes e um estranhamento diante de uma
filmografia diferenciada, porém a flexibilizacdo o e aargamento de um habitus que
acontecem com os quadros do cineclube formados as sessdes semanais das quartas-feiras,
Nn&o parece se instituir em relacéo aos sujeitos das exibigdes itinerantes.

Quanto as apropriacdes dos sujeitos em relacéo aos filmes exibidos, parece existir
um reconhecimento e um relato dos curtas- metragers, elaborando detal hes especiamente
do curta Leonel Pé- de- vento. Quanto ao documentério Cartola — MUsica para os olhos,
é visivel a dificuldade de contar enquanto um relato coeso. Chamam mais aatencéo a
musica e 0 carnaval do que a narrativa, além de estabelecerem relacbes com as vidas
particulares e com as experiéncias do cotidiano. Quanto a escolha dos filmes, os
receptores expressam que poderia ter sido outra, orientada para géneros que sdo
dominados por eles, configurados na trajetéria de consumo. Em relacdo aos sentidos
gerados pelos receptores acerca do cineclubismo, me parece que hga uma fata de
conhecimento anterior acerca da pratica. Entretanto, ha também uma fdta de
esclarecimento na interacdo entre cineclubistas e receptores no momento de sesséo.

Trago também, nesta conclusdo, elementos para o proprio cineclube refletir a
respeito da sua atividade. Parece-me que, caso 0 projeto se estruturasse de outra forma,
poderia haver uma atividade formativa efetiva. Percebe-se que as criangas, pelo nenos,
n&o sdo fechadas diante dos filmes exibidos e talvez atividade pudesse afeté-las mais
profundamente. Parece-me que, se a negociacao fosse mais flexibilizada, pelo menos nas
primeiras sessies, estabelecendo uma relacéo de abertura, confianga e troca, penso que
filmes diferenciados, como 0s curtas- metragens e os brasileiros poderiam ser recebidos

de outra maneira por esses sujeitos.
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Entretanto, para tal tarefa, seria necessaria também uma maior organizacdo e
agendamento, assim como a presenca mais seguida em determinadas regides. Ou sgja,
priorizar um nimero menor de locais de exibicdo, de modo que fosse possivel retornar
com mais freqliéncia. Além disso, penso que um maior envolvimento dos cineclubistas
com os receptores, abrindo espaco para a onversa e o debate pudesse facilitar essa
interacdo. Ainda que relatem ser dificil o debate no final, talvez o modo como isso
aconteca possa intimidar os sujeitos. Um debate em uma itineréncia ndo poderia ser
elaborado do mesmo modo como um debate em uma sessdo das quartas-feiras do
cineclube. Seria 0 caso de criar outras formas de abordagens pensadas para 0 universo
cultural dagueles receptores.

Os exemplos de aceitagdo do curtametragem Leonel sdo pistas de possibilidade
de conexd@o da atividade das itinerancias com o universo cultural dos receptores. 1sso
mostra que o habitus orienta um gosto, mas ndo é algo rigido e imutével. E que é possivel
redefinicbes, caso o trabalho do cineclube sga repensado. Mesmo o documentério
Cartola, demonstra um potencial que o cinema brasileiro parece ter de conectar com
elementos culturais dos sujeitos. H& uma abertura nesse processo de recepcdo que se pode
pensar em termos de reconhecimento, de expressao de tracos, de questes constitutivas de
uma cultura.

Quanto aos procedimentos metodol 6gicos desta pesquisa, relato uma dificuldade
diante do publico analisado, como consegiiéncia do proprio objeto. N&o imaginava que
durante a pesqguisa sistematica teria de fechar minha amostra em criancgas e adol escentes,
j& que o publico das itinerancias ndo € somente esse. Pensava em sujeitos de classes
populares, porém de diferentes idades e géneros. Possivelmente, a coleta de dados teria
sido mais rica, caso eu tivesse criado outras estratégias para obter informagdes desse
grupo especifico, assim como se tivesse conseguido estabelecer um contato mais
prolongado. Entretanto, isso ndo foi algo possivel diante do periodo de redizacdo
destinado a pesquisa. De todo modo, penso que a estratégia metodologica me permitiu
ainda assm coletar dados importantes, especialmente por conta da combinagdo de
procedimentos, como as entrevistas, a observacdo participante e os questionarios.

Finalmente, com o término desta pesquisa, surgem novos guestionamentos para
investigagOes futuras. Uma delas me parece ser a necessidade de pensar de forma mais
aprofundada as propostas dos filmes exibidos e das suas relagbes com 0s receptores.
Existem elementos préprios das narrativas que poderiam ser melhor explorados, de modo

a pensar nas estratégias e nos elementos que possibilitam o reconhecimento cultural dos
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sujeitos diante do que € assistido. Outra questdo que se abre no final desta investigacéo é
a de pensar se e como certas atividades cineclubistas podem se vincular a préticas de
uma cidadania cultural e comunicativa, questdo esta que me acompanhard em mais uma
jornada de pesquisa no doutorado.
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APENDICE A —ROTEIROS DA PESQUISA EXPLORATORIA

267

Entrevista estruturada- cineclubistas

1) Perfil do participante

Nome:
|dade:
Profisséo
Escolaridade
2) Trajetoria pessoal
2.2)Relacbes com o cinema
Assisténcia
1) Desde quando vocé assiste cinema?
2) Quais sdo as suas primeiras lembrancas em relagdo ao cinema?
3) Quais sdo os seus filmes favoritos?
4) Que tipo de filme vocé mais gosta de assistir? Por qué?

5) Quantas vezes por més vocé costuma assistir filmes?
6) Como voceé assiste e com quem?

Sentidos para o cinema

7) O cinema serve para 0 que ha sua vida?
8) Que papel o cinema pode ter na vida das pessoas?

Concepcdes de Cinema

9) Qual asuaopinido sobre o cinemabrasileiro?
10)0O que falta no cinema brasileiro?

11)Como vocé pensa o consumo de cinema brasileiro no Brasil e no exterior?

12)Qual a sua opinido sobre o consumo de cinema pelos brasileiros?
13)Como vocé pensa a distribui¢do de cinema no pais?

14) O que vocé acha que a televisdo e os cinemas locais deveriam exibir?
15) O que vocé pensa sobre os festivais de cinema brasileiros?

Producéo Cinematogr afica
16)Vocé ja produziu algum material audiovisual?

Formagcao relacionada ao cinema

17)Vocé jafez algum curso ou oficinarelacionado ao cinema? Como foi e qual a

importancia para a sua prética?

Participacdo no campo cinematogr afico

18)Vocé se envolve com festivais e mostras de cinema? Quais e como?
19)Vocé ja ministrou oficinas sobre cinema?
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Vida Pessoal e cinema

20) O que ou quem é motivo de inspiracéo para seus trabahos ? Por qué?
21) Que aspectos da sua vida familiar, académica e profissional influenciam seu
trabalho?

3) Trajetdria cineclubista
3.1) Relagbes com 0 movimento cineclubista
Formas derelacao

22)Como vocé se aproximou do cineclubismo?

23) O que Ihe motivou a ser cineclubista?

24)Como vocé comegou a participar do cineclube Lanterninha Aurélio?

25)0 que é ser cineclubista?

26) Sua forma de consumir, de dar sentido ao cinema mudou depois que Vocé se
envolveu com o cineclubismo? Como?

27)De que formas vocé se envolve com o movimento cineclubista?

28)Quais sao as suas relacdes com outros cineclubes?

29)Qual 0 seu papel como cineclubista ao realizar uma mostra itinerante?

30) Qual o0 seu papel prético nas mostras fixas e nas itinerantes?

31)Por que vocé decidiu participar da organizaco de mostras itinerantes de cinema?

Tempo derelagdo

32)Ha quanto tempo vocé se considera cineclubista?

Processo de or ganizagdo das mostras itiner antes

-Negociacdes com escolas e comunidades

33)Como as exibic¢des séo negociadas?

34)Relate alguns processos de negociagdo com as comunidades.
-Definicdo dos locais

35) Como vocés escolhem os locais de exibicao?

-Definicao dos filmes

36) Como vocé caracteriza os filmes exibidos e por que séo escolhidos?
37)Qual asuaprincipal preocupacdo ao escolher estes filmes?
38)Vocés ja se recusaram a exibir algum filme sugerido pelos moradores? Por qué?

Relato de exibicéo

39)Fale sobre alguma exibicdo que tenha lhe marcado. Por qué marcou?

Objetivos das mostras itinerantes

40)Qual o principal objetivo das mostras itinerantes?
41)Os objetivos sdo 0s mesmos do passado? O que mudou?
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Concepcdessobre a audiéncia

42)Que audiéncia é pensada para estas mostras? Por qué?

43)Ela é pensada, atualmente, da mesma forma gque no passado? O que mudou?

44)A interacdo com a audiéncia mudou a sua concepcan?

45)Como voceé percebe a recepcdo de cinema por parte dessa audiéncia?

46)Nasua opinido, qual o retorno obtido pela audiéncia da mostra?

47)Além darealizacgo dessa mostra, vocé se aproxima do mundo popular de outras
formas? Quais?

I mplicacdes de pesquisas no trabalho

48) De que forma vocé percebeu a pesquisa anterior realizada?

49)Quais as implicactes da pesquisa realizada na forma de vocé pensar a sua
atividade?

50)De gue forma outras pesquisas influenciaram o trabalho de vocés?

ROTEIRO ENTREVISTA COM AGENTE MEDIADORES

1) Perfil

Nome

|dade;
Profissao:
Escolaridade
Endereco:
Telefone

2) Processo de or ganizacao

Como foi a organizacéo da exibicao? V océ entrou em contato com o
cineclube? Por qué?

A comunidade, escola, alunos, participaram da organizagdo? Como?
Que filme ou tipo de filme vocé sugeriu para os cineclubistas? Por qué?
Elefoi exibido? Por qué?

Como voceé descreveu a audiéncia para os cineclubistas?

Como foi a divulgacdo de exibicao? Quem participou?

3) Relagbes com o cineclube

V océ conhecia o cineclube?

Que relagdes vocé tem com o cineclube?

Por que cineclube realiza esse tipo de atividade?

E aprimeira vez que vocé assiste a uma exibicao do cineclube?

Vocé jatinhaouvido falar ou participado de outras exibic¢des itinerantes de
cinema?

4) Sentidos sobre a atividade
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O que Ihe motivou a organizar essa exibicado?

Vocé acha exibicao importante? Por qué?

O que vocé achou da exibicao?

Como vocé percebeu o publico durante a exibicdo? Por qué?

Qual foi o retorno dos receptores com essa exibi¢ao?

V océ conversou com as pessoas depois da exibicao? O gque |he disseram?

5) Papel na comunidade/ escola
Que atividades vocé exerce na comunidade? Com o que vocé se envolve?

QUESTIONARIO RECEPTORES

1) Perfil

ldade:  anos

( ) menino ( ) menina
Série:

Escola

Profissdo do pai:

Profissao da mae:

Bairro:

2)Vocé costuma assistir a filmes (sgja pelatv, cinema, videocassete, dvd, cineclubes
ou qualquer outraforma)?

( )Sm.

() Néo.

3) Ha quantos anos ou desde que idade vocé assiste a filmes?

4) Quantas vezes?

() umavez por semanaou mas

() umavez acadaquinze dias

() umavez por més

() umavez acada trés meses

() duasvezes por ano

() umavez por ano

5) Onde vocé assiste? (pode mar car mais de uma resposta)
) Em salasde cinema

) Em cineclubes ou outras exibicdes gratuitas de filmes
) Em casa, pelatelevisio

) Em casa, pelatelevisdo acabo

) Em casa, euloco e assisto em dvd ou videocassete

) Em casa, eu compro dvds ou fitas VHS

) Em casa, baixo pelainternet

) Naescola

(
(
(
(
(
(
(
(
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() Outro lugar:
6) Com quem voceé assiste? (pode marcar mais de uma resposta)

() sozinho

() com meus amigos

() com aminhafamilia

7) Vocé jatinha assistido a alguma outra sessdo de filmes do Cineclube L anterninha
Aurdio?

() Sim. Onde? Quando?

( ) Né&o.

8) Vocé gostou do(s) filme(s) que assistiu na sessdo de hoje?

() Sim. Por qué

() Maisou menos. Por qué?

() N&o. Por qué?_
9) O quete chamou mais a atencdo no(s) filme(s) de hoje? Por qué?

Se vocé puder responder a algumas per guntas outro dia, complete:
Nome:
Endereco
Cidade:
Telefone(s):

ROTEIRO ENTREVISTA RECEPTORES

1) Perfil

Nome:

|dade:

Profiss&o (ou do pai e damée):
Endereco:

Telefones:

2) Itinerancia Cineclube Lanterninha Aurélio

2.1) Preparacao para a exibicao
10) Como vocé soube da exibigéo?
11) Houve preparacéo?
12) Por que foi assistir?

2.2) Relacbes com o cinedube Lanterninha Auréio
13) Vocé jatinha assistido a alguma outra mostra itinerante do cineclube?
14) Ja tinha ouvido falar no cineclube Lanterninha Aurélio?
15) Por que vocé acha que a equipe do cineclube organiza esse tipo de exibi¢éo?
16) Vocé sabe 0 que é um cineclube?

2.3) Situacao de recepcao
17) Vocé falou com alguém da equipe durante a exibicéo?
18) Vocé lembra onde estava sentado durante a exibicdo?
19) Com quem vocé foi assistir?
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20) As pessoas se movimentavam, conversavam? Por que vocé acha que isso
aconteceu?
21) O que vocé achou da exibicao?

2.4) Sentidos sobreo filme

22) Vocé jatinhaouvido falar sobre o filme?

23) Achou que a escolha do filme foi apropriada?

24) Se voceé pudesse escolher, que filme gostaria de ter assistido? Por qué?

25) O mais|he chamou atencéo no filme? Por qué?

26) O gue vocé menos gostou? Por qué?

27) Que sensacoes vocé lembrater sentido enquanto assistia ao filme? Em que
momento especifico vocé sentiu isso?

28) Como voceé resumiria a histéria contada no filme?

29) Vocé acha que esse filme pode servir de alguma forma na sua vida? Tem aguma
relacdo com a suavida?

30) Vocé imagina como o filme foi feito?

2.5) Circulagéo de sentidos

31) Vocé comentou com alguém sobre 0 que assistiu?0 que VOcé conversou?
32) Os professores fizeram alguma atividade posterior sobre o filme? Como foi? (no
caso de exibic¢des em escolas)

3) Trajetdria cinematogr afica

3.1) Socializa¢do com o cinema
33) Vocé lembra dos primeiros filmes que assistiu?
34) Vocé convive ou conviveu com alguém que gosta muito de cinema?
35) Vocé lembra de alguém (amigo, familiar) que tenha lhe mostrado algum filme, ou
Ihe “ensinado” a gostar de algum tipo de filme?

3.2) Assisténcia de filmes (salas de cinema)
36) Vocé jafoi ao cinema?
37) Quantos anos vocé tinha quando foi pela primeiravez?
38) Qua afreqiénciaatual?
39) Onde vocé assiste?
40) Com quem vocévai?
41) Como €0 “ritual” paraassistir aum filme?
42) Como voceé escolhe os filmes que vai assistir?
43) Qual adiferenca entre assistir um filme em casa e um filme em uma sala de
cinema?
44) Qua foi o ultimo filme que vocé assistiu?

3.3) Assisténcia de filmes (televisio)
45) V océ assiste filmes pela televisdo?
46) Desde quando vocé assiste?
47) Com que frequéncia?
48) Com quem VOCé assiste?
49) Como é o “ritud” paraassistir aum filme?
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50) Como vocé escolhe os filmes que val assistir?
51) Qua foi o ultimo filme que vocé assistiu?

3.4) Assisténcia de filmes (videocassete/ DVD)
52) Vocé assiste filmes em DVD ou videocassete?
53) Desde quando vocé assiste?
54) Com que frequéncia?
55) Com quem voceé assiste?
56) Como é o “ritua” para assistir aum filme?
57) Como vocé escolhe os filmesque vai assistir?
58) Vocé compra DVDs ou grava filmes?
59) Qual foi o ultimo filme que vocé assistiu?

3.5) Outrasformas de assisténcia de filmes

51)Vocé baixa filmes da internet?

52) Vocé ja assistiu ou assiste filmes em outras formas de exibicdo coletiva na
cidade ou regiéo?

3.6) Atravessamentos midiaticos
60) Vocé |é comentarios em jornais, internet ou assiste a programas televisivos ou
radiofonicos sobre filmes?
61) Vocé assiste trailers de filmes? Onde?

3.7) Relagdes com o contexto cinematogr afico local
62) V océ conhece o Festival Santa Maria Video e Cinema? Ja assistiu aalguma das
mostras?
63) O que vocé achou sobre o fechamento das salas de cinema comerciais da cidade?
Vocé sente fata?

3.8) Gostos cinematogr aficos
64) Que tipo de filme vocé mais gosta? Por qué?
65) Que filme vocé mais gostou de ver? Por qué?
66) Que filme vocé menos gostou de ver? Por qué?

3.9) Usosdo cinema

67) Vocé acha que o cinema serve para qué na sua vida?
68) E na vida das outras pessoas?

3.10) Competéncias cinematogr aficas

69) V océ conhece diretores e atores de cinema? Cite alguns.
70) Vocé sabe como um filme é feito?

71) Quais seriam 0s passos para se fazer um filme?

39)Que profissionais trabalham na produgdo de um filme?
72) Vocé ja assistiu a filmes de curta-metragem?

73) Quanto tempo vocé acha que um filme deve ter?

3.11) Sentidos sobre o cinema brasileiro (producdo e consumo)



274

74) Vocé gosta de filmes brasileiros? Por qué?
75) O gue vocé acha dos filmes que passam na TV ?
76) Vocé acha que as pessoas assistem filme brasileiros? Por qué?

5) Trajetoria pessoal

5.1) M eios de Comunicacgao
77) Vocé assiste televisdo? Com que freqliéncia?
78) Quais sdo seus programas prediletos? Por qué?
79) Vocé |é jornal? Qual?
80) Quais suas secdes prediletas? Por qué?
81) Vocé ouve radio? O que gosta de ouvir e por qué?

5.2) Vida profissional
82) Qual sua profissao?
83) Desde quando vocé trabalha com isso?
84) Por que optou por essa area?
85) O que vocé mais gosta na sua profissao?
86) O que menos gosta?

5.3) Vida escolar
87) Até que ano voceé estudou? Onde e por qué?
88) Vocé gostava do seu tempo de escola?
89) Quais eram suas disciplinas preferidas?
90) Vocé fez algum outro tipo de curso?

5.4) Vida familiar ebairro
Com quem vocé vive? Quais as idades, profissdes?
91) Desde quando vocé mora aqui?
92) O gue vocé acha deste bairro?
93) Vocé participa de alguma atividade no bairro?
94) Como é a suarelacéo com a vizinhanca?
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APENDICE B - Informagdes e sinopses dos filmes exibidos durante a sessio na Escola
Municipal Acacio Antonio Vieira, em Formigueiro

L eond Pé-de-vento

Leonel Pé-de-Vento € um curta- metragem em animagdo, 35 mm, com direcéo de
Jair Giacomini. O projeto foi viabilizado com financiamento do Concurso de Apoio a
Producéo de Obras Cinematograficas do Género Animacéo, promovido pelo Ministério
da Culturaem 2004. A producédo comegou em 2005 e foi finalizada em julho de 2006.

“Leonel nasceu pé-de-vento e, por causa dessa condicdo, vive isolado, |a em cima
do morro, tendo como companhia apenas seu pai e sua mae. Mas um dia, ele é descoberto
pelos guris da escola, que espalham a noticia de sua existéncia. Tudo pode mudar entdo
navida de Leonel. Principamente quando Mariana se interessa em descobrir a histéria do
menino. Num clima meio realista, meio méagico, o filme aborda diversos temas, como a
passagem dainfancia para a adolescéncia, a dor e a solidao causadas pelo preconceito e a
convivéncia com as diferencas. A histdria se passa no tempo atual em um lugargo
ficticio. Mas os cen&rios e a caracterizacdo dos personagens foram inspirados em um
lugar red, Vae Véneto, pequeno povoado do municipio de S0 Jodo do Polésine, na
Quarta Coldnia Italiana, centro do Rio Grande do Sul”

Disponivel em: <http://www.leonel pedevento.com.br/contato.htn>. Acesso em: 24 de
out. 2007

Historietas Assombradas (para criangas mal -criadas)
(SP, 2005, animacéo, 35 mm, 15')
Direcdo: Victor Hugo Borges

E um filme de animag&o em técnica mista, utilizando stop- motion e animago 3D.
E composto de trés histérias, inspiradas livremente em lendas do folclore brasileiro, que
ddo énfase a um aspecto peculiar nos contos infantiss o Medo.
As histérias sdo produzidas em 3D, utilizando o render (acabamento) cel shade
(computacdo grafica simulando o visual de cartoon 2D), entremeadas com animacao
stop-motion de bonecos, do nlcleo narrativo.

Disponivel em: <http://www.historietas.info>. Acesso em: 24 de out. 2007.
Disfar ce Explosivo

(SP, 2000, animacao, 35mm, 7’)

Direcdo: Mério Galindo

“Juca Piau cria galinhas em seu pequeno sitio para vender na vila proxima. Um dia, duas
delas se recusam a ser vendidas usando varios disfarces para enganar Juca Piau”.

Disponivel em: <http://www.programadorabrasil.org.br>. Acesso em: 16 de dez. 2007.
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| sabel e o Cachorro Flautista
(SP, 2004, ficcao/animacado, 35mm, 14’)
Diregéo: Christian Saghaard

“lsabel mora na praia e tem uma ligacdo especial com o mar. No dia da festa de lemanj4,
um cachorro pega a flauta de Isabel e foge, mergulhando no mar. Isabel mergulha atrés
dele e aaventura continua até os dois chegarem numa cidade submersa: S&o Paulo”.

Disponivel em: <http://www.programadorabrasil.org.br>. Acesso em: 16 de dez. 2007.

Mitos do mondo: como surgiu a noite
(RJ, 2005, animagdo, video, 6')
Diregédo: Andrés Lieban

“Baseada em um mito de criacdo dos indios brasileiros, esta animagédo nos leva a idade

dos sonhos. Nessa idade, os objetos tinham vida e a noite vivia aprisionada em um c6co
gue pertencia a cobra grande- umaterrivel feiticeira’.

Disponivel em: <http://www.programadorabrasil.org.br>. Acesso em: 16 de dez. 2007.
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APENDICE C — ROTEIROS DE PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DA
ETAPA SISTEMATICA

Questionario receptores:
perfil, consumo de cinema e sentidos sobr e os filmes exibidos

1) Perfil

|dade: anos

Sexo: () masculino () feminino
Escolaridade

Profisséo

Bairro

2)Vocé costuma assistir afilmes (sgja pelatv, cinema, videocassete, dvd, cineclubes ou
qualquer outra forma)?

( )Sm.

() Néo.

4) Quantas vezes?

() umavez por semanaou mais
() umavez acadaquinze dias
() umavez por més

() umavez acadatrés meses
() duasvezes por ano

() umavez por ano

5) Que tipo de filme vocé gosta de assistir? Dé exempl os dos seus filmes preferidos.

6) Vocé tem o costume de assistir afilmes brasileiros?
( )Sm.
() Né&o.

7) Onde voceé assiste? (€ possivel marcar mais de uma resposta)
( ) Emsaasdecinema

() Em cineclubes ou outras exibicdes gratuitas de filmes

() Emcasa, pelatelevisio

() Em casa, pelatelevisdo acabo

() Emcasa, euloco e assisto em dvd ou videocassete

() Em casa, eu compro dvds ou fitas VHS

() Em casa, baixo pelainternet

() Naescola

() Outro lugar:

Mais questdes no ver so da folha.

8) Com quem vocé assiste? (é possivel marcar mais de uma resposta)
() sozinho
() com meus amigos
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() com aminha familia
() Outros. Quem?

9) Desde que época voceé assiste a filmes?
() Desde crianca

() Desde adolescente

() Desde adulto

10) Vocé jatinha assistido a alguma outra sessdo de filmes do Cineclube Lanterninha
Aurdlio?

() Sim. Onde?

Quando?

() Né&o.

11) Vocé gostou do(s) filme(s) que assistiu ha sessdo de hoje?
() Sim. Por qué?

() Maisou menos. Por qué?

() Nao. Por qué?

12) O que te chamou mais a atencao no(s) filme(s) de hoje? Por qué?

Se vocé puder responder a mais perguntas outro dia, por favor, complete:
Nome:

Endereco

Cidade:

Telefone(s):

Roteiro de entrevista estruturada com receptores:
Sentidos e apropriacdes sobre a mostra itinerante

1) Perfil

Nome:
|dade:
Profissao:
Enderego:
Telefores:

2) Sentidos e apropriacdes sobre a mostra itinerante do Cineclube Lanterninha
Aurdio

2.1) Preparacao para a exibicéo
Como voceé soube da exibicao?
Houve alguma preparacéo? Qual ?
Por que vocé foi assistir?

2.2) Relacdes com o cineclube L anterninha Auréio e com a proposta
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Vocé jatinha assistido a alguma outra mostra itinerante do cineclube?
Jatinha ouvido falar no cineclube Lanterninha Aurdio?

V océ sabe 0 que é um cineclube?

Por que vocé acha gue a equipe do cineclube organiza esse tipo de exibicdo?

2.3) Situacdo de recepcao
Vocé falou com alguém da equipe do cineclube durante a exibicdo?
Vocé lembra onde estava sentado durante a exibi¢ao? Por que vocé escolheu este
lugar?
Com quem vocé foi assistir? Por qué?
As pessoas se movimentavam, conversavant? Por que vocé acha que isso aconteceu?
E vocé?
Qual a sua opinido sobre assistir um filme nagquele local? Foi diferente do que assistir
em casa ou em uma sala de cinema? Por qué?

Roteiro de entrevista estruturada com receptor es:
Trajetoria pessoal e elementos do cotidiano

1) Perfil

Nome:
|dade:
Profissdo:
Endereco:
Telefones:

2) Trajetoria pessoal e elementos do cotidiano
2.1) Meios de Comunicagdo

Vocé assiste televisdo? Com que frequiéncia?
Quais s80 seus programas prediletos? Por qué?
Vocé |é jorna? Qual ? Frequéncia?
Quais suas secOes prediletas? Por qué?
Vocé ouve radio? O que gosta de ouvir e por qué? Freqliéncia?

2.2) Vida profissional

Qual sua profisséo?

Desde quando voceé trabalha com isso?
Por que optou por essa area?

O que vocé mais gosta na sua profissao?
O gue menos gosta?

2.3) Vida escolar

Até que ano voceé estudou? Onde e por qué?
Vocé fez algum outro tipo de curso?
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2.4) Vida familiar e bairro

Com quem vocé vive? Quais as idades, profissdes?
Desde quando vocé mora aqui?

O que vocé acha deste bairro?

V océ participa de alguma atividade no bairro?
Como € a suarelagdo com a vizinhanga?

2.5) Lazer
Quais sdo suas atividades de lazer?
Quanto tempo, em média, vocé dedica a essas atividades?

Roteiro de entrevista estrut urada com receptores:
Sentidos e apropriacdes sobr e os filmes exibidos

1) Perfil
Nome:
|dade:
Profissdo:
Endereco:
Telefones:

2) Sentidos e apropriagdes sobre osfilmes exibidos

2.1) Sentidos sobre o filme
Vocé jatinha ouvido falar sobre o filme?
Achou gue a escolha do filme foi apropriada? Por qué?
Se voceé pudesse escolher, que filme gostaria de ter assistido? Por qué?
O mais |he chamou atencéo no filme? Por qué?
O que vocé menos gostou? Por qué?

Que sensactes vocé lembra ter sentido enquanto assistia ao filme? Em que momento
especifico vocé sentiu isso?

Como vocé resumiria a histéria contada no filme? O que achou da historia?
Quais 0s personagens mais marcantes? Por qué?
Que situacdo/cena foi mais marcante? Por qué?

Vocé lembra da trilha sonora? Algo Ihe marcou?
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O que vocé achou do tempo de duragio do filme? E 0 mesmo tempo dos filmes que
VOCé costuma assistir? Qual a diferenca?

Vocé acha que esse filme pode servir de alguma forma na sua vida? Tem alguma
relacdo com a sua vida?

Vocé imagina como o filme foi feito?

2.2) Circulacéo de sentidos

V océ comentou com alguém sobre 0 que assistiu? O que vocé conversou?
Os professores fizeram alguma atividade posterior sobre o filme? Como foi? (no caso de
exibicdes em escolas)

Roteiro de entrevista estruturada com receptor es:
Trajetoria pessoal de relagdes com o cinema/ filmes

1) Perfil

Nome:
|dade:
Profissao:
Endereco:
Telefones:

2) Trajetéria cinematografical filmica |paraositens 2.1, 2.2, 2.3, 2.4, 2.5, 2.6, 2.7:
perceber mudancgas no habito de assistir filmes, filmes marcantes, tipos de filmes
(descrever como sdo 0s géneros), como era antes. infancia, adolescéncia e fase adulta.

2.1) Socializagdo com o cinema

Vocé lembra dos primeiros filmes que assistiu?

Vocé convive ou conviveu com alguém que gosta muito de cinema?

Vocé lembra de alguém (amigo, familiar) que tenha lhe mostrado algum filme, ou lhe
“ensinado” a gostar de algum tipo de filme?

2.2) Assisténcia de filmes (salas de cinema)

Vocéjafoi ao cinema?

Quantos anos vocé tinha quando foi pela primeira vez?

Qual afreguéncia atual?

Onde vocé assiste?
Com quem vocé vai?

Como é o “ritud” para assistir aum filme?

Como vocé escolhe os filmes que vai assistir?

Qual adiferenca entre assistir um filme em casa e um filme em uma sala de cinema?
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Quais os filmes mais marcantes que vocé assistiu no cinema? Por qué?
Qual foi o ultimo filme que vocé assistiu?

2.3) Assisténcia de filmes (televisao)

Vocé assiste filmes pela televisao?

Desde quando voceé assiste?

Com que freguéncia?

Com quem voceé assiste?

Como €0 “ritual” paraassistir aum filme?
Como vocé escolhe os filmes que vai assistir?
Quais os filmes mais marcantes que voce assitiu?
Qual foi o ultimo filme que vocé assistiu?

2.4) Assisténcia de filmes (videocassete/ DVD)

Vocé assiste filmes em DVD ou videocassete?
Desde quando voceé assiste?
Com que freguiéncia?
Com quem vocé assiste?
Como €0 “ritual” para assistir aum filme?
Como vocé escolhe os filmes que vai assistir?
Vocé compra DVDs ou grava filmes?

Quais os filmes mais marcantes que vocé assistiu?
Qual foi o ultimo filme que vocé assistiu?

2.5) Outrasformas de assisténcia de filmes
Vocé baixa filmes da internet?
Vocé ja assistiu ou assiste filmes em outras formas de exibi¢o coletiva na cidade ou
regidn?
2.6) Atravessamentos midiaticos
Vocé |é comentérios em jornais, internet ou assiste a programas televisivos ou
radiofonicos sobre filmes?
Vocé assiste trailers de filmes? Onde?

2.7) Relagdes com o contexto cinematogr &fico local

Vocé conhece 0 Festival Santa MariaVideo e Cinema? Ja assistiu a alguma das
mostras?

2.8) Gostos cinematogr aficos

Que tipo de filme vocé mais gosta? Por qué?
Descreva 0 género dos filmes que vocé gosta de assistir.



Que tipo de filme vocé menos gosta? Por qué?
Que filmes vocé mais gostou de ver? Por qué?
Que filmes vocé menos gostou de ver? Por qué?

2.9) Usosdo cinema

V océ acha que o cinema serve para qué na sua vida?
E navida das outras pessoas?

2.10) Competéncias cinematogr &ficas

V océ conhece diretores e atores de cinema? Cite alguns. Opine sobre eles.

Vocé sabe como um filme é feito?

Quais seriam os passos para se fazer um filme?

Que profissionais trabalham na produgéo de um filme?
Vocé jaassistiu a filmes de curta- metragem?

Quanto tempo vocé acha que um filme deve ter?

2.11) Sentidos sobre o cinema brasileiro (producéo e consumo)

Vocé costuma assistir afilmes brasileiros? Por qué?

V océ gosta de filmes brasileiros? Por qué?

Cite alguns filmes brasileiros que vocé tenha assistido.

O que vocé acha dos filmes que passam na TV ?

V océ acha que as pessoas assistem filme brasileiros? Por qué?
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Roteiro de entrevista estr utur ada com cineclubistas;

Trajetoria cineclubista e as relagdes com 0 movimento cineclubista e com o projeto

de exibigOes itiner antes de cinema

1) Perfil do participante
Nome:

|dade:

Profiss3o:

Escolaridade:

2) Relagbes com o cineclubismo
2.1) Trajetéria cineclubista

Como vocé se aproximou do cineclubismo?
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O gue Ihe motivou a ser cineclubista?
Como vocé comegou a participar do cineclube?
Ha guanto tempo vocé se considera cineclubista? Por qué?

Sua forma de pensar o cinema e de consumir mudou depois que VOcé se envolveu
com o cineclubismo?

Qual 0 seu papel hoje e antes no cineclube?
Por que vocé decidiu participar da organizacdo de mostras itinerantes de cinema?
Qual o seu papel ontem e hoje nas mostras?

De que formas vocé se envolve com 0 movimento cineclubista?

2.2) Proposta e sentidos sobr e o cineclubismo e as mostras itiner antes

O que é ser cineclubista?
Qual a proposta/ objetivos do cineclubismo? Mudou no tempo em que vocé esta?
Qual aimportancia ou papel do cineclubismo?

De gue modo o cineclube forma outros cineclubistas? Como vocé se envolve nessa
formacgdo?

Quais sdo as relagdes do cineclube com 0 movimento cineclubista? E quais sdo as
suas?

2.3) Proposta e sentidos sobr e as mostras itiner antes

Qual o principal objetivo da proposta da mostras itinerantes?
Os objetivos séo 0s mesmos do passado? O que mudou?

Existe um alinhamento com as propostas de outros cineclubes ou é especifica do
Lanterninha?

Qual o papel de um cineclubista ao realizar uma mostra itinerante?
V océ conhece outras exibicdes itinerantes de cinema? Existe agumarelacéo do
cineclube com esses projetos? Qual aopinido do cineclube sobre elas?

2.4) Concepcoes sentidos sobr e o contexto cinematogr afico brasileiro

Como o cineclube pensa 0 consumo de cinema brasileiro no Brasil? E em Santa
Maria? E vocé?

Como o cineclube pensa a distribuicdo e exibicdo de cinema no pais? E em Santa
Maria? E vocé?

Questdes como essas sao discutidas no cineclube? De que modo?
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Como o cineclube pensa a exibi¢do de filmes na televisdo e nos cinemas? E vocé?

O que o cineclube pensa sobre as relagfes entre cinema norte-americano e cinema
brasileiro? E vocé?

O gque vocés discutem sobre cinema brasileiro e cinema norte-americano no
cineclube?

2.5) Relacbes e sentidos sobr e politicas publicas

V océ conhece agumas politicas publicas de incentivo a distribuicdo e a exibicdo de
cinema no pais. Cite-as. Qua arelacéo do cineclube com essas politicas?

Como o cineclube pensa as politicas publicas de distribuicdo e de exibi¢do de cinema
no pais? E vocé?

Por que vocés decidiram submeter o projeto aLIC?
que implicacbes alel de incentivo a cultura tem no trabalho de vocés?
Com quais outras politicas publicas a atividade esta relacionada?

Que implicactes elas tém no trabalho?

2.6) Participacéo do cineclube no campo cinematogr afico

O cineclube se envolve com festivais e mostras de cinema? Quais e como? Vocé
participa?

O cineclube ja organizou oficinas sobre cinemalcineclubismo? V océ ja ministrou
alguma? Qual aimportancia dessas oficinas?

O cineclube ja produziu algum material audiovisual? Como é e por que foi feito?
Qual foi sua participagéo?

3) Processo de organizagdo das mostras itiner antes

3.1) Negociagdes com escolas e comunidades
Como as exibigdes sfo negociadas?

Relate alguns processos de negociacdo com as comunidades.

3.2) Definicao dos locais

38)Como voceés escolhem os locais de exibicao?

3.3) Definicéo dosfilmes
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39) Como vocé caracteriza os filmes exibidos e por que sdo escolhidos?
40) Qual asua principal preocupacdo ao escolher estes filmes?
41) Vocés ja se recusaram a exibir algum filme sugerido pelos moradores? Por qué?

Por que a preferéncia € por filmes brasileiros?

3.4) Relato de exibicao
Fale sobre alguma exibicdo que tenha lhe marcado. Por que marcou?

5) Concepcdes sobre a audiéncia

Que audiéncia € pensada para estas mostras? Por qué?

Ela é pensada, atualmente, da mesma forma que no passado? O que mudou?

A interacdo com a audiéncia mudou a sua concepcao?

Como voceé percebe a recepcdo de cinema por parte dessa audiéncia?

Na sua opinido, qual o retorno obtido pela audiéncia da mostra?

Além darealizac@o dessa mostra, vocé se aproxima do mundo popular de outras
formas? Quais?

6) | mplicagdes de pesquisas no trabalho

De que forma vocé percebeu a pesquisa anterior realizada? E o texto de
qualificacéo?

Quais as implicagdes da pesquisa realizada na forma de vocé pensar a sua
atividade?

De que forma outras pesqguisas influenciaram o trabalho de vocés?

Roteir o de observacéo: contexto imediato de recepgao

1) Composicdo do cenério de recepcao (pensar sentidos)

- espaco fisico

- objetos

- distribuicdo dos objetos (arranjo) - fazer mapa (inspiragdo pesquisa Gastaldo e
Lacerda)

- caracterizacdo dos receptores (pensar classe social, idade, sexo)

2) Distribuicdo dos sujeitos no cenéario (pensar sentidos) - fazer mapa (inspiragéo
pesquisa Gastaldo e Lacerda)

- agrupamentos (ver idades, sexo, familias, casais)
- disposicao dos cineclubistas no cenério
- disposicdo dos agentes no cenario

3) Interacbes (pensar sentidos sobre hierarquias, relagbes de poder, etc.)



287

- entre receptores

- entre cineclubistas e receptores

- entre agentes e receptores

- entre agentes e cineclubistas

- entre receptores e filmes (imagens e sons)

4) Comportamento dos receptor es (pensar sentidos)
- disposicéo corporal

- movimentagoes

- gestualidade

- sonoridade (risos, gritos, conversas)

5) Comportamento dos cineclubistas (pensar sentidos)

- disposicéo corporal
- movimentagoes
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Anexo A - DVD com os curtas- metragens exibidos nas trés itineréncias do Cineclube
Lanterninha Aurélio, na sede da APAE e na Escola Joao Link Sobrinho

Anexo B - DVD do filme Cartola — MUsica para os olhos, exibido na CUICA.



