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RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo investigar como sédo construidos os retratos de
fontes populares no Diario Gaucho, jornal popular langado em 2000 pelo Grupo RBS
no Rio Grande do Sul. A partir de pesquisa bibliografica e exploratoria, realizamos
etnografia, acompanhando o trabalho de editores, fotografos e reporteres pelo
periodo de cinco dias, em atividades internas e externas. No relato de observacgdes e
conversas com os profissionais da redacédo, junto as fotografias que registram o
trabalho da equipe, sdo analisados retratos que tiveram acompanhamento na
producdo e edicdo. A partir destas informacdes, elaboramos categorias nas quais
dispomos nossas apropriacdes e tensionamentos: 0 ambiente, o sujeito, a pauta, a
histéria, os problemas sociais, e 0 espago grafico e a busca pela visibilidade. Os
apontamentos permitiram identificar o enquadramento jornalistico no retrato,
pensando desta forma o quadro fotografico como espaco de producdo de sentidos.
Identificamos que as fontes populares estdo frequentemente relacionadas a pautas
gue tratam de problemas sociais e as imagens evidenciam os dramas vividos, forma
que o jornal encontra para sensibilizar a sociedade e buscar solu¢gbes. O jornal
mantém um relacionamento muito préximo com suas fontes e preocupa-se em
construir uma imagem positiva desses sujeitos, valorizando, desta forma, os gestos
espontaneos. Mostrar o ambiente onde estdo essas fontes também é uma meta
constante, apesar de os espacos do projeto grafico destinados a fotografia, muitas
vezes, serem reduzidos. Nas matérias de servicos, esses sujeitos ainda sao
transformados em instrumentos de instrucao aos leitores, servido de exemplo para
as questdes explicativas, especialmente nas imagens, ja que o jornalismo popular

aposta nos recursos visuais para se comunicar com seu publico.

Palavras-chaves: Jornalismo popular. Fotojornalismo. Retrato. Enquadramento

fotografico. Enquadramento jornalistico.



ABSTRACT

This research aims to investigate how portraits of popular sources on the
Diario Gaucho are made, a popular newspaper launched in 2000 by RBS Group in
Rio Grande do Sul. From bibliographic and exploratory research we conducted
ethnography, watching the work of editors, photographers and reporters for five days
in indoor and outdoor activities. In the account of observations and conversations
with professionals in the newsroom, along with photographs that record the team's
work, pictures that were followed in the production and editing are analyzed. From
this information, we developed categories in which we have our appropriations and
tensions allocated: the environment, the subject, the agenda, history, social
problems, graphic space and the quest for visibility. The notes allowed the
identification of the journalistic framing in the picture, thinking this way the
photographic picture as a space for production of senses. We found that the popular
sources are often related to agendas that deal with social problems and the images
show the lived dramas, a way that the paper finds to touch society and seek
solutions. The newspaper maintains a very close relationship with its sources and
worries about building a positive image of those subjects, enhancing thus the
spontaneous gestures. Showing the environment where these sources are located is
also a constant target, although the spaces of graphic design destinated for
photography are often reduced. In articles of service, those subjects are still
transformed into instruments of instruction to readers, serving as an example to
explaining matters, especially in the images, since the popular journalism believes in

visual resources to communicate with its audience.

Keywords: Popular journalism. Photojournalism. Portrait. photographic framework.

Journalistic framework.
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1 INTRODUCAO

O retrato sempre me fascinou. Nas minhas primeiras experiéncias praticas de
fotojornalismo, em um jornal do interior gaucho, aprendi que a fotografia no
jornalismo precisa ter pessoas. Sem pessoas, 0S espacos se tornam sem vida. O
elemento humano na fotografia faz com que o observador se sinta implicado com a
presenca do outro, 0 que o situa em relacdo ao espaco e aos fatos.

Dos albuns de familia as imagens de jornal, olhar para os retratos é buscar
neles um instante da vida que perdurard enquanto o suporte resistir. Ha, neles,
marcas de um passado, memorias de um corpo que, assim como O espaco, se
transforma com o tempo. Mais do que isto, existe uma representagcdo do homem,
feita para o homem.

Como fotégrafa de jornais impressos, vejo no retrato um desafio, talvez o
maior enquanto registro fotojornalistico. Incluir o elemento humano na fotografia
concede ao reporter fotografico um leque maior de alternativas na construcédo da
informacdo em pauta. Porque, além de enquadrar o espaco, ele poder4 empregar
gestos e olhares para transmitir de forma eficiente uma mensagem. Na maioria das
vezes, uma das primeiras barreiras a serem vencidas pelo fotografo é a de obter
uma entrega por parte do fotografado, especialmente em relagdo as suas
expressdes faciais. No caso de um sorriso, que nao seja o de defesa, aquele que
todos facilmente lancam quando veem uma camera, mas o0 verdadeiro e
espontaneo, o que sO € possivel quando ha uma interacdo entre fotdégrafo e
retratado. No caso de uma expressao séria, que seja auténtica.

O fotégrafo precisa perceber isto no proprio ato fotografico para registrar o
retratado de forma a comunicar uma mensagem noticiosa, mas jornalisticamente
também deve obedecer a critérios de verdade e precisdo. Desta acdo, ndo resulta
apenas o retrato, mas a representacao do retratado por meio da qual determinado
sentido sera apreendido pelos observadores.

Desde a aproximacdo com o Diario Gaucho durante meu Trabalho de
Concluséo no curso de Jornalismo, os retratos no jornalismo popular chamam minha
atencdo. Eles estdo em diversas partes do jornal, ganham destaque na capa e
contam histérias a parte. Sao rostos de pessoas que ganham nomes e histérias nos
textos jornalisticos, onde expdem situagBes diversas de vida. Por vezes, suas

proprias histérias de vida fundamentam a pauta jornalistica, mesmo que essas
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historias ndo sejam tdo excepcionais, embora, € importante citar, sdo sempre
singulares, como todas as histérias de vida. Partindo da premissa de que o publico
ao qual é direcionada uma imagem afeta a constru¢cdo da mesma, questionamos: de
que forma séo construidos os retratos das fontes populares no Diario Gaucho?

Ao observar as fotografias e buscar no proprio veiculo uma resposta a
visibilidade dada as fontes populares, destaca-se um aspecto que ajuda a moldar a
férmula do jornalismo popular: o jornal busca mostrar as pessoas que identificam ser
de classes populares, onde estd o publico-alvo do veiculo. Esta foi uma das
caracteristicas identificadas na primeira pesquisa, que colocou frente a frente o
fotojornalismo popular e o tradicional, e que motivou meu ingresso no Mestrado.

A histéria da sociedade é mais do que a historia registrada pelos veiculos de
comunicacdo de referéncia, voltados as classes socioeconémicas mais altas. Por
isso acredito na comunicacao popular como uma alternativa a hegemonia; ainda que
editado por uma empresa que concentra um monopoélio da comunicagdo no Rio
Grande do Sul, contempla fatos e fotografias que complementam o registro diario da
historia de um povo que néo é registrada com frequéncia no jornalismo tradicional.

Neste diferenciado formato de jornalismo popular que acompanhamos na
Gltima década, e que atinge milhares de pessoas em todo o pais, as praticas
jornalisticas foram reconfiguradas. Apesar de se distanciar do velho conceito
“espreme que sai sangue”, esse “novo” jornalismo popular ainda é visto com
preconceito, inclusive por jornalistas. Porém, um jornalismo que alcanca lugar entre
as maiores tiragens do pais merece um olhar cientifico, para que seja cada vez mais
qualificado.

Busquei desenvolver nesta pesquisa um olhar sensivel ndo somente as
fotografias do Diario Gaucho, mas ao processo de producdo que configura essas
imagens do modo como chegam aos leitores. O intuito € perceber como sao
construidos os retratos de fontes populares utilizados como recurso visual das
matérias jornalisticas. Interessa a este estudo identificar o que estes retratos
revelam acerca da imagem das fontes neles inseridos, entendimento que buscamos
por meio do produto e também dos processos geradores.

Para compreender esta representacdo, relacionamos as andlises de
enquadramento fotografico e jornalistico, 0 que chamaremos de enquadramento

jornalistico no retrato. Por meio desta associacdo, queremos perceber como, ao
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delimitar as cenas onde estdo inseridos os retratados, o jornal enquadra
jornalisticamente esses sujeitos, construindo suas imagens.

Este estudo tem como objetivo geral: Investigar os retratos no jornal Diario
Gaucho, buscando compreender, a partir do enquadramento e elementos do
discurso fotografico, o enquadramento jornalistico das fontes populares. S&o nossos
objetivos especificos:

- Compreender a linha histérica do jornalismo popular, desde o velho conceito
de “sensacionalismo” até os novos formatos de jornais populares que surgiram na
ultima década;

- Identificar as fotografias de fontes populares, alvo desta pesquisa,

- Perceber os diferentes tipos de retratos em que estdo inseridas as fontes
populares;

- Analisar o discurso fotografico destes retratos a partir dos planos de
enquadramento, considerando outros elementos desta linguagem;

- Acompanhar e documentar o processo de producéo do jornal Diario Gaucho,
a fim de relacionar o produto a pratica fotojornalistica;

- Verificar, de acordo com os elementos da linguagem fotogréafica, dos textos
e dos contextos de obtencdo e insercdo das fotografias, o enquadramento
jornalistico;

- Contribuir com as teorias que tratam das novas praticas de jornalismo
popular, especialmente em relacéo ao fotojornalismo.

Iniciamos o trabalho pelo capitulo de introdugéo, imprescindivel para a
explanacdo do ponto de partida para a pesquisa e dos objetivos propostos. No
segundo capitulo, tratamos sobre o fotojornalismo e, mais especificamente, o retrato
como forma de representacdo, e trazemos autores como Dubois (2011), Sousa
(2002), Kossoy (2002) e Guran (2002) a fim de situar o espaco em que se
desenvolve a pesquisa.

No terceiro capitulo, ingressamos na linha histérica do jornalismo popular para
compreender os primérdios e identificar as mudancas ocorridas no segmento nas
tltimas décadas, texto embasado principalmente em Angrimani (1995), Marcondes
Filho (1986), Goldenstein (1987) e Amaral (2005). Neste contexto, situamos o jornal
Diario Gaucho, com a caracterizacdo do veiculo, partindo, posteriormente, para o
entendimento da construcdo da noticia para o publico, caracteristica forte dos jornais

populares, que buscam construir seus discursos pelas demandas que chegam dos
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leitores. Na sequéncia, debatemos sobre o espaco que a fonte popular ocupa no
jornalismo e sobre o fotojornalismo na imprensa popular, alcangando, desta forma, a
esséncia de nosso objeto de estudo.

No quarto capitulo, explanamos a metodologia aplicada a pesquisa, que
iniciou com a investigacdo bibliografica para, posteriormente, partir para a
observacdo de exemplares do jornal. Com este embasamento tedrico e prético,
ingressamos na redacdo do Diario Gaucho, onde realizamos acompanhamento
etnografico por cinco dias, inclusive acompanhando fotografos na execucdo de
pautas. Por ultimo, realizamos a analise do discurso fotografico de retratos de fontes
populares acompanhados na producao e edicdo. Nesta andlise, direcionamos nosso
olhar aos elementos da linguagem fotografica, mas principalmente ao
enquadramento fotografico, corte que define a composi¢cao das cenas e, portanto, é
essencial para a compreensdo da imagem das pessoas nele incluidas. Com base
nestas percepgdes, partimos para o enquadramento jornalistico no retrato.

No quinto capitulo, trazemos as informacgdes obtidas na pesquisa exploratoria
que nos serviu de base para a entrada no campo empirico. Na sequéncia,
apresentamos um relato de nossas observacfes e conversas dentro e fora da
redacdo do Diario Gaucho, texto diretamente relacionado a andlise do discurso
fotogréfico de retratos. As questdes que identificamos como pertinentes de serem
problematizadas, de acordo com nosso objeto de pesquisa, sdo tensionadas nos
apontamentos.

A fim de organizar o trabalho de interpretacdo dos dados obtidos durante a
pesquisa etnogréfica e a andlise do discurso fotografico, situamos as consideragdes
em categorias: 0 ambiente, o sujeito, a pauta, a historia, os problemas sociais, € 0
espaco grafico e a busca pela visibilidade. Cada uma delas diz respeito a um
aspecto em especifico, porém ha interpretacdes que atravessam mais de uma
categoria.

Por fim, no sexto capitulo, apresentamos as consideracdes finais, elaboradas
com base em nossas apropriacdes. Nos anexos, sdo reproduzidas as paginas de
onde foram extraidos os retratos de fontes populares para a analise, a fim de

disponibilizar as matérias para leitura.
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2 RETRATOS: A REPRESENTACAO E O FOTOJORNALISMO

O retrato sempre foi muito reverenciado. Nos primérdios, quando serviu 0s
mais abastados e acompanhou a ascensdo de classes sociais, a fotografia
comunicava principalmente um status social. A representacdo das pessoas em
imagens construia valores de respeito e admiracéao, porque o0 contexto da €poca as
colocava em posicao de destaque. Ser fotografado era, assim, uma forma de se
afirmar positivamente, de modo a construir uma imagem que transmitisse uma
posicdo de prestigio na sociedade.

Atualmente, mesmo com a fotografia tdo disseminada, o elemento humano
continua sendo primordial. Dos tradicionais &lbuns de familia as redes sociais,
percebe-se a importancia dos retratos, mesmo que as imagens de paisagens
também tenham se tornado frequentes. No jornalismo, continua sendo relevante a
fotografia de lugares onde haja pessoas, 0 que humaniza a imagem e a torna mais
proxima do observador.

Neste capitulo, ingressamos no campo do fotojornalismo para identificar o
espaco ocupado pelo retrato. A fim de compreender os aspectos que envolvem a
representacdo humana nas fotografias, trazemos as particularidades do retrato,
desde os primordios da fotografia, alcancando sua adoc&o pelo jornalismo.
Trilhamos, assim, um caminho que consideramos de grande relevancia para o

entendimento do campo onde esta situada esta pesquisa.
2.1 Fotojornalismo

Elemento visual nos jornais impressos, a fotografia tem o poder de atrair 0
olhar do leitor para o assunto em questdo. Embora uma imagem seja passivel de
inUmeras leituras, ela continua sendo o elemento que mais rapidamente ira gerar no
observador um significado e, por isso, € usada como estratégia comunicacional. Na
fotografia, percebe-se um sentido informativo e um carater documental, enquanto

objeto que pode ser considerado historico.

[...] o fotojornalismo se caracteriza por um tipo de relacao peculiar com os
acontecimentos, na medida mesma em que estes Ultimos sdo concebidos
enquanto encarnagdes mais exteriorizadas de uma temporalidade propria
ao histérico. (PICADO, 2011, p. 160).
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As historias contadas por meio de fotografias remetem diretamente a um real
transformado em passado e por isso elas carregam consigo o poder de provocar
sensacdes no receptor. Neste sentido, o instante capturado pela camera adquire
uma temporalidade ao mesmo tempo pontual e de continuidade, uma vez que
remete a um fato que se prolongou no tempo. Ha na fotografia jornalistica uma
dimensao acontecimental que liga o discurso visual com a dimensao temporal dos
fatos. (PICADO, 2011).

Para Dubois (2011, p. 66, grifo do autor), “Se quisermos compreender 0 que
constitui a originalidade da imagem fotografica, devemos obrigatoriamente ver o
processo bem mais do que o produto e isso num sentido extensivo [...]". Uma anélise
mais aprofundada incluiria especialmente a ligacdo da imagem com seu referente,
uma ideia que propde pensar 0 momento da tomada da fotografia e o da recepcao.
Ou seja, também as reflexdes especificas sobre a fotografia consideram a imagem
que o produtor da noticia tem de seu publico, o que interfere na construcédo
imagética. Ao idealizar o perfil ao qual acredita ser direcionada a imagem, o
fotégrafo modelara seu trabalho em virtude deste.

De acordo com seu repertorio cultural, cada observador tera um
comportamento préprio diante da fotografia. Esta, por sua vez, tem um papel
determinante diante do olhar do contemplador: dela emanam sentidos que provocam
estimulos, por meio dos quais ocorre uma interacao entre o observador e a imagem.
Neste processo, estdo implicadas experiéncias novas ou ja conhecidas. (KOSSOY,
2002). Podemos considerar, assim, que todo processo de interagdo com a imagem €
capaz de despertar sentidos que ja fazem parte do repertério cultural, mas também
incluir neste as novas experiéncias e sensacfes. O contato com as imagens,
portanto, alimenta este repertorio, a0 mesmo tempo em que este serve de modelo
para a criagdo da imagem, em um movimento continuo nestes dois sentidos. Mas
nao se trata de um circuito fechado, uma vez que interferéncias externas, ligadas a
cultura onde essas pessoas estao inseridas, também integram este processo.

Conhecer o publico para o qual uma fotografia é destinada pode garantir a
transmissao da informacé&o, objetivo de toda a imagem jornalistica, uma vez que isso

somente se efetivara com o interesse e compreensao do observador.

[...] para que um observador prossiga na mobilizacdo dos canais sensoriais
e continue a prestar atencdo a uma fotografia depois de lhe ter lan¢cado um
olhar de relance, ou seja, para que um observador se envolva na
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comunicacdo fotografica, é preciso atender a sua cultura, as suas
expectativas, as suas motivacfes (conscientes ou nao), aos seus habitos e
a sua experiéncia anterior. (SOUSA, 2002, p. 84-85).

Dubois (2011) chama de espaco topoldgico o espaco de onde o observador
contempla a fotografia, ato que também a constitui. E a consciéncia que cada sujeito
tem de sua prépria presenca no mundo que afeta o modo de ver a realidade e as
imagens obtidas a partir dela. Por isso, “[...] qualquer contemplacdo de uma
fotografia situa um sistema de relacbes entre o espaco fotografico como tal e o
espaco topolégico de quem olha” (DUBOIS, 2011, p. 212), mas também “[...] se tira
uma foto exatamente como se olha o mundo”. (DUBOIS, 2011, p. 213, grifo do
autor). A selecao da realidade, a organizacdo dos elementos e as operacoes
tecnoldgicas escolhidas afetam a fotografia e constituem a interferéncia do fotografo
como um filtro cultural: “[...] seu estado de espirito e sua ideologia acabam
transparecendo em suas imagens [...]". (KOSSQY, 2001, p. 43).

Para compreender integralmente uma fotografia, torna-se imprescindivel
admiti-la dentro das circunstancias que a concebem, uma vez que o ato fotografico é
permeado por producgédo, recepg¢do e contemplagdo. Desta forma, “[...] ndo nos é
mais possivel pensar a imagem fora do ato que a faz ser”. (DUBOIS, 2011, p. 15,
grifo do autor).

As semelhancas entre a fotografia e seu referente, inicialmente, resultaram na
ideia de mimese, quando se acreditava em um espelho do real. Ndo demorou a
surgir um movimento contrario, que pregou o poder de transformacdo do real da
fotografia. Em um terceiro momento, um novo conceito a concebeu como traco de
um real, admitindo a inevitavel relacdo entre a imagem e o referente que permitiu
sua existéncia, concebendo-a como indice da realidade. (DUBOIS, 2011).

O vinculo da imagem com a realidade € destacado por Barthes (2009, p. 87,
grifo do autor), que denomina “[...] ‘referente fotografico’ ndo a coisa facultativamente
real para que remete uma imagem ou um signo, mas a coisa necessariamente real
que foi colocada diante da objectiva sem a qual ndo haveria fotografia”. Desta
premissa, ele considera que a esséncia da fotografia resume-se a isso foi, ja que
nela se unem realidade e passado.

Este carater indiciario justifica outras propriedades da fotografia, como a de
evocar no observador o sentimento de pertencimento. No jornalismo, a imagem

assume ainda outras func¢des, como mostrar, denunciar, opinar, informar e dar
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credibilidade ao texto. (SOUSA, 2002). Por considerar que o fotojornalismo reune
uma grande variedade fotografica, Sousa (2002) diz que, na pratica, é possivel
conceituar a fotografia jornalistica como aquela que tem valor jornalistico e transmite
informacdes junto ao texto.

O valor jornalistico, por sua vez, estaria relacionado aos valores-noticia
especificos de cada meio de comunicagdo, conscientes ou inconscientes. Assim
como para relatar os fatos em textos, o fotojornalismo exige um conhecimento da
situacdo e dos sujeitos que serdo enquadrados pela camera, além de abarcar
também as informacgdes textuais, ndo apenas as imagens de forma isolada. Quanto
ao perfil do fotojornalista, torna-se indispensavel a sensibilidade, a curiosidade e a
capacidade de construir uma imagem informativa. (SOUSA, 2002).

Ao enquadrar a cena, o fotografo deve reconhecer no espaco e nos sujeitos
que nela aparecem a mensagem fotojornalistica a ser transmitida. Por isso, na
tentativa de informar da maneira mais direta — e consequentemente mais rapida —,
ha uma tendéncia em deixar um tema em destaque. Este tema, traduzido
visualmente, sera um ponto de destaque, geralmente por onde o observador
ingressara na imagem para a leitura do todo.

Na construcdo da mensagem, cada elemento da linguagem fotografica &
tratado com vistas a atender um objetivo jornalistico. Em primeiro lugar, ha o
enquadramento, a decisdo do que sera incluido ou excluido do retangulo da
imagem, com a composicao, que pode ter uma série de caracteristicas intencionais.
O registro ainda remetera para determinada relagdo espago-tempo, além de poder
reunir diversos recursos, conforme veremos adiante na explanagdo da analise do
discurso fotografico, no campo da metodologia. (SOUSA, 2002).

Sousa (2002) define os géneros fotojornalisticos com a classificagao:
fotografias de noticias, features, desporto, retrato, ilustracdes fotograficas, historias
em fotografias ou picture stories e outros. Estes géneros ndao sao estanques e

algumas fotografias podem ser classificadas em mais de um deles.
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Quadro 1 - Géneros Fotojornalisticos

GENEROS

CARACTERISTICAS

Fotografias de
noticias

Spot news : as fotografias representam momentos
pontuais (hard news) e imprevistos.

Fotografias de noticias em geral : as fotografias séo
programadas, para pautas conhecidas com
antecedéncia.

Features

Fotografia de um momento decisivo, que costuma
expressar arte e estilo, e por vezes humor. Podem
ser de interesse humano (pessoas representadas),
de interesse pictografico (com forga visual, tendem
para a arte) e de animais .

Desporto

Imagens de esportes. Podem ser fotografias de
accao desportiva (acao durante um jogo) e features
de desporto (interesse humano se destaca em
relacdo a acao desportiva).

Retrato

Fotografias de pessoas que aparecem nos textos,
podendo ser retrato individual, ou retrato de grupo
ou coletivo .

Mug shots: Sao fotografias que mostram a cara e 0s
ombros, podendo enquadrar apenas o rosto (retrato
individual e ndo ambiental). No jargao jornalistico, sao
chamadas de “bonecos”.

Retratos ambientais : O individuo é retratado junto a
objetos, em um determinado espaco.

llustracdes
fotograficas

Sao fotografias que ilustram determinados assuntos e
muitas vezes sofrem interferéncias artisticas.

Historias em
fotografias

Série de imagens usada para construir um relato
visual.

Fotoensaio : historia em fotografias que demonstra
opinido.

Fotorreportagem : serve para mostrar uma situagao
real.

Outros géneros

Relacionados a intencdo das fotografias. Exemplos:
fotografias de paisagens (campestres, florestais,
maritimas, urbanas e mistas) e fotografias da vida
selvagem .

Fonte: Adaptado de Sousa (2002).
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Nas pautas jornalisticas, o objetivo é reunir as informacdes importantes em
uma uUnica imagem. Conforme Guran (2002), esta é a foto-sintese, que remete a
ideia do instante decisivo lancada por Henri Cartier-Bresson. A fotografia deve estar
muito bem atrelada as informacdes de destaque da matéria, o que exige um trabalho
conjunto entre reporter e fotografo.

Cada ato fotografico constitui-se de dois cortes: espacial e temporal. A cada
apertar do botdo da camera, uma fatia do espaco € capturada de um instante do
tempo. Neste golpe operado pelo fotografo, estdo contidas uma interrupcdo no
tempo (inevitavelmente continuo) e uma reproducdo do espaco tal como ele era
naquele instante. Em relagdo ao tempo, ha a transposicdo de um momento continuo
para um registro perpétuo, quando a imagem congelada guardara para sempre um
instante no correr das horas. Da mesma forma, o corte espacial, junto ao movimento
do corte do tempo, tem o poder de capturar um cenario que podera jamais repetir-se.
(DUBOIS, 2011).

O ato de aplicar um corte no espaco resulta em trés consequéncias: a relacao
entre a selecdo e a exclusdo (producdo), a composicdo interna do quadro
(mensagem) e a relagdo com o observador (recepc¢ao). Desta forma, “[...] 0 que uma
fotografia ndo mostra é tdo importante quanto o que ela revela. [...] sabe-se que
esse ausente esta presente, mas fora de campo, sabe-se que esteve ali no momento
da tomada, mas ao lado”. (DUBOIS, 2011, p. 179-180, grifo do autor).

A partir do momento em que o ato fotografico opera um recorte na
continuidade do espaco referencial, essa porcdo de espaco levantada,
transposta para a pelicula e depois para o papel, comeca a organizar-se de
maneira autbnoma. O recorte forneceu-lhe um quadro, e esse quadro vai se
tornar enquadramento, organizacao interna do campo a partir da referéncia
das bordas do quadro. [...] qualquer recorte fotografico situa uma articulacéo
entre um espaco representado [...] € um espaco de representagdo [...].
(DUBOIS, 2011, p. 209, grifo do autor).

Na fotografia, a narrativa engloba um espaco, um tempo e uma agao, quando
h& sujeitos. Nela estdo as intencbes do fotografo, de acordo com a ideia que este
tem de seu publico. O observador, ao interpretar a imagem, entra no jogo da
comunicacao e segue determinadas regras. “Essas regras sao as ‘competéncias’ do

leitor, isto é, o saber acumulado no exercicio cotidiano da leitura”. (VILCHES, 1997,
p. 84, traducéo nossa).
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Este jogo é que define a forma como serdo apresentados os discursos, e a
organizacdo destes interfere na interpretagcéo por parte do observador. Do leitor, s&o
esperadas competéncias iconografica, narrativa, estética, enciclopédica, linguistico-
comunicativa e modal. “A elaboracdo das competéncias proprias do leitor se realiza
precisamente através dos processos de ‘compreensdo’, de ‘interpretacdo’ e de
‘estratégia de leitura™. (VILCHES, 1997, p. 92, traducdo nossa).

A compreensao abarca o reconhecimento e a descricdo dos elementos
dispostos na fotografia. Em um segundo momento, ocorre a interpretacao, quando o
leitor busca um entendimento por meio de uma organizacdo geral que permita
imaginar o todo, incluindo o que esta fora do campo da imagem. Por isso, Vilches
(1997) defende que s6 se atribui significados a imagens que jA sdo conhecidas,
porque estas sao possiveis de representar algo ao observador. Mesmo assim, para
compreensao total do sentido, € preciso outras imagens ou um texto escrito. As
competéncias do leitor sdo imprescindiveis neste processo, que s6 se completa com
a recepcao: “[...] todas as fotografias dizem algo a alguém”. (VILCHES, 1997, p.
238).

2.2 O Retrato no Jornalismo

bY

Género dedicado a representacdo de pessoas por meio da fotografia, o
retrato, para Sousa (2002), existe no fotojornalismo para atender a expectativa dos
leitores que desejam ver 0s sujeitos que aparecem nas narrativas textuais. Ao
fotografar uma pessoa, o fotojornalista tem o desafio de, além de mostrar uma face,
revelar aspectos da personalidade e da pauta. Por isso, “A expressao facial é
sempre muito importante no retrato, ja que é um dos primeiros elementos da
comunicacdo humana”. (SOUSA, 2002, p. 121).

O retrato pode ser individual ou coletivo, ambiental ou ndo ambiental. Um dos
aspectos observados pelos fotojornalistas € a luz, que, preferencialmente, deve ser
natural. Quando artificial, esta condicdo deve ser disfarcada por meio de métodos
gue tornem a luz do flash mais suave. Outra questdo relevante a ser observada é a
escolha ou ndo de usar a pose. “Com a pose pode ganhar-se em capacidade de se
impor um sentido a imagem e em valor documental o que se perde em naturalidade”.
(SOUSA, 2002, p. 122).
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Por exemplo, quando o fotdgrafo capta a imagem enquanto o sujeito concede
uma entrevista ao repoérter, esta fotografia pode ser mais espontanea. O ideal, afirma
Sousa (2002), é manter o fotografado em seu ambiente, sem modifica-lo, uma vez
que retratar da forma mais fiel possivel esta realidade leva ao observador,
posteriormente, uma ideia mais exata da pessoa representada na imagem. Nas
fotografias ambientais, geralmente usa-se uma grande profundidade de campo, de
modo a deixar nitidos todos os elementos que compdem a cena. Estes retratos em
planos mais abertos, que trazem informacfes sobre a vida das pessoas, Buitoni
(2011) chama de retratos contextualizados. Hermes (2009, p. 7) destaca a relacao

entre as pessoas e outros elementos na fotografia:

Retratos tornam-se mais significativos quando os personagens séo incluidos
em cenarios que traduzam a sua personalidade ou os fatos que estdo sendo
noticiados. Os gestos, a postura, a espontaneidade ou a intencionalidade, a
relacdo estabelecida entre diferentes personagens (proximidade ou
distanciamento) estdo entre outros aspectos na apresentacdo de figuras
humanas.

Sousa (2002) ainda cita o género Mug Shots, que sao as fotografias, também
chamadas de bonecos, que enquadram apenas rosto e ombros, captadas em planos
frontais ou laterais, podendo ter o enquadramento fechado apenas no rosto. O
recurso remete as imagens usadas na televisdo e busca destacar tracos do
retratado. Os planos mais fechados, para Buitoni (2011), sdo o0s retratos
psicolégicos, por mostrar tracos da personalidade do fotografado.

Nas matérias jornalisticas, mostrar 0s personagens que aparecem nos textos
tem funcdo ilustrativa. As legendas geralmente os nomeiam, para que o leitor possa
identifica-los, e, dependendo do veiculo onde estéo inseridos, podem também ter um
carater narrativo, especialmente quando incluem um verbo de acdo. (BUITONI,
2011).

Ao retratar 0 outro — especialmente quando os fotografados pertencem a
grupos socioeconémicos ou étnicos diferentes dos quais pertencem os fotografos —
as imagens costumam revelar mais sobre o olhar que o fotégrafo tem sobre o mundo
do que a visdo da pessoa que se posiciona diante da lente. (HIGGINS, 2012). Por
outro lado, o fotografado, ao saber que esta sendo alvo de um registro, também
procura construir sua prépria imagem, uma vez que sera mostrada a outros. A
fotografia resultante de cada clique, portanto, guarda consigo estas duas

perspectivas, criando uma terceira imagem: esta, por sua vez, assumird variadas
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formas, tantos forem o0s seus observadores e as perspectivas de onde serao
langados os olhares sobre ela.

As fotografias representam as memorias e a ligagdo das pessoas com o0
tempo, por isso sdo tdo valorizadas. Ao mesmo tempo em que 0s retratos sao as
imagens mais comuns entre fotégrafos amadores, nem sempre eles cumprem o
papel de bem representar as pessoas. Para atingir este patamar, precisam unir
aparéncia e personalidade (BLAIR; STUCKEY; VESILIND, 2011), sendo que o
segundo item costuma exigir mais habilidade do fotografo. Para isso, antes de
capturar a imagem € preciso decidir o que se deseja comunicar sobre o fotografado.
“O fotojornalista tem, normalmente, de fixar oS gestos e expressodes significativas
das pessoas fotografadas”. (SOUSA, 2002. p. 12).

A fotografia de pessoas varia conforme a situacdo que as levam a serem
fontes jornalisticas. Se for uma entrevista de noticia, o importante € a imagem que
mostra seu rosto, de preferéncia feita no momento da entrevista. Neste caso, ha a
funcd@o de dar veracidade e testemunho ao que esta sendo dito: a pessoa existe e
esta ali, sendo apresentada ao leitor. (SOJO, 1998).

Nas entrevistas mais aprofundadas, geralmente de perfis, pode haver mais de
uma imagem da mesma pessoa, em angulos e espacos diferenciados. A situacao
gue leva os sujeitos a serem entrevistados por sua propria histéria € chamada por
Sojo (1998) de entrevista de personalidade. Nestas imagens, o entorno do individuo
se torna muito importante, porque também comunicara sobre a pessoa. Além do
rosto e do espaco, as roupas que usa e a posi¢cao corporal pode revelar aspectos da
personalidade. Para captar caracteristicas psicolégicas, se torna necessario esperar
0 momento certo, em que o fotografado, jA& acostumado a camera, passa a
comportar-se de forma mais natural.

Apds compreender 0 espago que o retrato ocupa no campo da fotografia e do
jornalismo, partimos para o campo do jornalismo popular. Nesse, buscamos, em um
breve resgate historico, entender o lugar da fonte popular na linha editorial e,

consequentemente, na representacgao visual.
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3 DIARIO GAUCHO NO CONTEXTO DO JORNALISMO POPULAR

O jornalismo popular deixou de ser associado a fotos sanguinolentas,
palavras de baixo caldo e histérias inveridicas. Este cenario, que ja tem pelo menos
quinze anos, ficou para tras, junto ao velho conceito de jornalismo sensacionalista,
que por muito tempo foi sinbnimo de jornalismo popular.

Neste capitulo, aprofundamos algumas reflexdes acerca do jornalismo
popular em um contexto historico. O recorte referencial contempla aspectos das
praticas que resultavam em discursos jornalisticos ditos sensacionalistas, conforme
Pedroso (2001). Para isso, trazemos alguns veiculos que marcaram este modelo de
jornalismo, com um retrospecto especialmente aos anos 50 e 60, quando circula no
Brasil o jornal Ultima Hora, periédico que marcou a historia do jornalismo popular.

Ao mesmo tempo em que Angrimani (1995) nos mostra este cenario que
podemos considerar ultrapassado, Amaral (2005) atualiza o conceito de
sensacionalismo, termo que ndo se aplica mais aos novos veiculos populares, pelo
menos nos moldes como era considerado anteriormente. Abordamos ainda o
surgimento dos chamados jornais populares de qualidade (SELIGMAN, 2008), o
espaco que estes ocupam no cenario nacional e o surgimento do veiculo que é alvo
deste estudo, o Diario Gaucho.

Seguimos neste capitulo em um eixo histérico, com o objetivo de tracar
alguns caminhos percorridos pelo jornalismo popular ao longo da histéria da
imprensa a fim de compreender o contexto atual, os preconceitos que o rodeiam e
as perspectivas em torno desta pratica. A partir deste cenario amplo, focalizamos o
texto nas préticas jornalisticas do Diario Gaucho, que busca deixar em evidéncia as
fontes populares em detrimento das oficiais.

A construcdo da noticia de acordo com a selecdo de fontes jornalisticas é
tratada neste capitulo a fim de propor uma reflexdo sobre as condutas do jornalismo
e suas implicacdes na sociedade onde esta inserido. A fim de aproximar-nos ainda
mais do objeto de pesquisa, que € a representacdo visual das fontes populares,
trazemos a tona também aspectos do fotojornalismo na imprensa popular. Com base
em Bernardes (2004), seguimos com foco em duas categorias estruturantes da
andlise da producdo do Diario Gaucho, que estdo interligadas na pesquisa:
representatividade e predominio da imagem.
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3.1 Jornalismo Popular: Do sensacionalismo ao conceito errante

No inicio, o sensacionalismo era a marca do jornalismo popular. O conceito,
qgue reunia diferentes significados (ANGRIMANI, 1995), era usado também em
deslizes dos veiculos de comunicacdo, mas principalmente relacionado ao trinémio
escandalo-sexo-sangue. (MARCONDES FILHO, 1986).

Pedroso (2001, p. 122-123, grifo do autor) assim descreve o0 modo

sensacionalista de produzir informacdes jornalisticas:

[...] intensificacdo, exagero e heterogeneidade gréfica; ambivaléncia
linguistico-semantica, que produz o efeito de informar através da nao-
identificacdo imediata da mensagem; valorizacdo da emocdo em detrimento
da informacado; exploracdo do extraordinario e do vulgar, de forma
espetacular e desproporcional; [...] destaque de elementos insignificantes,
ambiguos, supérfluos ou sugestivos, subtracéo de elementos importantes e
acréscimo ou invencdo de palavras ou fatos; [...] producdo discursiva
sempre na perspectiva tragica, erotica, violenta, ridicula, insélita, grotesca
ou fantastica [...].

Em busca das origens do sensacionalismo, Angrimani (1995) percebe que a
pratica esta presente desde os primérdios da imprensa, em diferentes locais, como
Franca e Estados Unidos. Nos peridédicos que circulavam nesses paises, ja se
identificava o fait divers’ e os jornais mais procurados estampavam manchetes
relacionadas a crimes. Na Franca, eram caracteristicas presentes no Nouvelles
Ordinaires e no Gazette de France, lancados entre 1560 e 1631, além dos canards,
jornais populares de apenas uma pagina.

O sensacionalismo também ¢é identificado no primeiro jornal americano,
Publick Occurrences, que teve apenas uma edicdo em 1690, onde foram relatadas
histérias inveridicas. Foi no final do século XIX que surgiram dois jornais que
moldaram da maneira como se conhece hoje o termo sensacionalista: New York
World e Morning Journal. O primeiro, editado por Joseph Pulitzer, conseguiu bons
lucros com apelos sensacionalistas no ano de 1890. Por tras do Journal, estava
William Randolph Hearst, que resolveu disputar o mercado com Pulitzer.
(ANGRIMANI, 1995).

E neste periodo que nasce o termo imprensa amarela, lancado por um

jornalista que criticou a pratica sensacionalista ao referir-se a um personagem

' O termo fait divers foi cunhado por Roland Barthes e diz respeito a noticias inusitadas, exploradas
por seu aspecto pitoresco, isoladas de um contexto.
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chamado Yellow Kid (crianca amarela) publicado em histérias dos dois veiculos. Em
uma época sem televisdo, 0s jornais alcancaram surpreendentes tiragens de até um
milhdo de exemplares por dia e a imprensa amarela sobreviveu de 1890 a 1900. No
Brasil, o termo adotado para a pratica foi imprensa marrom; o nome teria surgido a
partir de uma apropriagcdo de cimarron, denominacéo para os escravos que fugiam
na metade do século XVII; desta forma, relacionando o termo a uma situacao
irregular. (ANGRIMANI, 1995).

A linguagem adotada pelos jornais sensacionalistas € assim definida por
Angrimani (1995, p. 39-40): “E preciso chocar o publico. Fazer com que as pessoas
se entreguem as emocgfes e vivam com 0s personagens. A linguagem editorial
precisa ser chocante e causar impacto. O sensacionalismo ndo admite moderacéo”.

Angrimani (1995) apresenta o case do jornal Noticias Populares, criado em
1963 pela Editora Noticias Populares, em Sao Paulo. Come¢ou com uma tiragem de
8 mil exemplares diarios, que subiu rapidamente. Antes, em 1951, foi fundado no Rio
de Janeiro o jornal Ultima Hora, que se expandiu para outros estados, inclusive S&o
Paulo, e passou a competir com o Noticias Populares. Os dois adotaram modelos
semelhantes.

O Ultima Hora era direcionado especialmente as classes populares, em um
movimento de incorporacdo dessas classes a politica, logo apds o retorno de Getulio
Vargas a presidéncia do Brasil. Ambos se mostraram, no inicio, com caracteristicas
da inddstria cultural, porém era a logica politica que os orientava. O Ultima Hora
surgiu com objetivos politicos, favoraveis a Vargas, e comerciais. (GOLDENSTEIN,
1987).

Na contraméo do populismo de Vargas, o Noticias Populares surgiu com a
mesma receita de noticias do Ultima Hora, mas deixando de lado a politica, com o
intuito de desmobilizar a populagdo, que continuaria consumindo a informacao no
mesmo formato. Em 1965, os dois veiculos de Sdo Paulo acabaram integrando o
mesmo grupo, o Frias-Caldeiras, da Folha da Manha, que tinha como carro-chefe o
jornal Folha de S&o Paulo. O Noticias Populares circulou até janeiro de 2001,
quando o Grupo Folha decidiu extinguir o periédico.

Angrimani (1995, p. 94) realizou dezenas de entrevistas com leitores do
Noticias Populares e concluiu: “O leitor de ‘Noticias Populares’ gosta do jornal por
ser facil de ler, ter fotos em cores e é atraido, principalmente, pela linguagem

sensacionalista, que se estabelece a partir da manchete”. O estudo ndo traz um
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enfoque detalhado sobre as fotografias, mas cita a constante presenca da violéncia
nas paginas do impresso.

Surpreendeu Angrimani (1995) o fato de que nenhum dos 60 entrevistados
criticou o jornal pelas praticas sensacionalistas. Inclusive, em relacéo as fotografias,
um leitor declarou para Angrimani (1995, p. 121) que “[...] € a favor de que o jornal
destaque as fotos dos crimes por mais tragicas que sejam, ‘para impressionar o
povo’, porque ‘uma figura fala mais do que mil palavras™. Desta forma,
demonstraram gostar do jornal também pelas abordagens sensacionalistas em
relacdo a violéncia, porque, disseram, passariam a se precaver deste tipo de
situacao.

Embora o jornalismo popular tenha sofrido profundas mudancas nas ultimas
décadas, um aspecto parece permanecer quando se compara o estudo do Noticias
Populares aos jornais atuais: a necessidade de estar proximo ao mundo do leitor. No
velho formato de jornalismo popular, isto se dava por meio do relato de histérias
falsas, as quais o leitor reconhecia como inveridicas, mas continuava
acompanhando, como quem faz de conta que acredita. H4, entre jornal e leitor, uma
conivéncia. (ANGRIMANI, 1995).

Hoje longe de relatar histérias inveridicas, os jornais populares modificaram
suas estratégias de aproximag¢do com o0s grupos da sociedade que consideram seu
publico-alvo. Passaram a ser denominados pela industria de jornais populares de
gualidade (SELIGMAN, 2008) na tentativa de libertar-se dos velhos conceitos e
apostam, entre outras alternativas, na visibilidade das fontes populares.

A pesquisa de Angrimani (1995), por outro lado, identifica uma demanda dos
leitores, que, insatisfeitos, almejavam um jornal mais informativo, com mais
conteudo. Considerando o jornalismo popular praticado atualmente, percebe-se que,
de fato, esta mudanga ocorreu, especialmente em relacdo a assuntos ligados a
servigos, de grande utilidade para a vida em sociedade.

Na época, 0s jornais sensacionalistas tinham espaco no mercado de
impressos, mas ndo era esta a conduta seguida pelos jornais mais respeitados.
Angrimani (1995) arrisca a hipétese de que o jornalismo sensacionalista estaria,
naquele tempo, condenado a desaparecer por ndo atender a demanda do mercado,
mas reconhece que a pratica sobreviveu a mudancas de costumes e valores.

Destinados a um publico de menor poder aquisitivo, 0s jornais populares seguiriam
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sobrevivendo a partir da venda em bancas, em empresas que também mantém
jornais de referéncia.

Marcondes Filho (1986) considera que 0 sensacionalismo também esteve
relacionado ao intuito de vender, de forma que a noticia recebia um tratamento que

visava torna-la mais atraente nas bancas.

O que vai diferenciar um jornal dito ‘sensacionalista’ de outro dito ‘sério’ é
somente o grau. Sensacionalismo € apenas 0 grau mais radical de
mercantilizacdo da informacéo: tudo o que se vende é aparéncia e, na
verdade, vende-se aquilo que a informacado interna ndo ird desenvolver
melhor do que a manchete. (MARCONDES FILHO, 1986, p. 66).

Muitas vezes, os fatos, para se tornarem mais fortes perante o olhar do leitor,
eram humanizados de modo a personificar os processos sociais. Desta forma, eram
noticiados de forma isolada, sem contextualizacdo. Outro aspecto também teria
sustentado o jornalismo sensacionalista: no capitalismo, o trabalhador sofreu para
sobreviver em meio a condi¢cdes de opressdo social, e o jornal, como forma de
entretenimento e lazer, tornou-se a valvula de escape para a rotina exaustiva. Fatos
apresentados de forma superficial formavam o produto ideal em uma sociedade
onde ao trabalhador estava reservado o papel de um ser passivo.

Este perfil de jornalismo popular, tanto para Angrimani (1995) como para
Goldenstein (1987, p. 29), iniciou nos Estados Unidos, com os periodicos
sensacionalistas de Hearst e Pulitzer: “[...] jornais de pouco texto, muitas fotos,
manchetes escandalosas”, com pouco espaco para a politica. Esta é uma
caracteristica que se estendeu ao novo formato de jornais populares conhecido
atualmente, onde geralmente os assuntos ligados a politica ganham pouco espaco.

Os meios de comunicacdo que surgiram ligados a movimentos populares nos
anos 1970, no Brasil, em formato de jornal tabloide ou revista de oposi¢cdo, foram
chamados de imprensa alternativa (FESTA, 1986, p. 16): “Eram publicacdes de
carater cultural, politico e expressavam interesses da meédia burguesia, dos
trabalhadores e da pequena burguesia’. Esses jornais, como o Pasquim, contaram as
verdadeiras histdrias das lutas populares dessa década e inseriram as classes sociais
nacionalmente.

Com o fim da censura aos meios de comunicac¢ao, a partir de 1978 iniciava um
novo periodo. Festa (1986) ndo considera que a imprensa alternativa tenha
desaparecido, mas que tenha mudado seu lugar na sociedade. As publicacdes
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politico-partidarias se destacaram no periodo e “[...] a comunicacéo popular no Brasil
nasce efetivamente a partir dos movimentos sociais, mas sobretudo da emergéncia do
movimento operario e sindical, tanto na cidade como no campo”. (FESTA, 1986, p.
25).

Estudos recentes reconhecem a falta de aportes tedricos para caracterizar a
imprensa popular e consideram o0 sensacionalismo um conceito errante:
“Suspeitamos do poder explicativo do conceito de sensacionalismo na atualidade.
De tdo utilizado, tornou-se uma categoria flacida, sem fronteiras e sem vigor”.
(AMARAL, 2005, p. 2).

Muitos produtos jornalisticos populares contornam o estilo ‘espreme que sai
sangue’, e usam outros recursos para conectarem-se com o publico popular
como o entretenimento, o assistencialismo, o denuncismo, a prestacao de
servicos e a superexposicdo das pessoas comuns e das celebridades.
Muitos produtos informativos populares, ao abandonarem as falsas
informacdes e 0 exagero, passam também a apostar na sua credibilidade,
conceito antes considerado privilégio da imprensa de referéncia. Assim, o
sensacionalismo pode ser considerado um conceito errante, tanto por suas
insuficiéncias quanto por suas generalizagbes. Ha interessantes
conceituacdes sobre ele, mas o equivoco esta em pressupor que um Unico
conceito pode dar conta de todas as estratégias destinadas a gerar
sensacdes. (AMARAL, 2005, p. 5, grifo nosso).

Para explicar esta constatacdo, Amaral (2005) propbe aprofundar-se nos
modos de enderecamento dos jornais populares, forma como eles buscam se
relacionar com seus publicos e que esta ligada a matrizes culturais. Um destes
modos € a mudanca no critério de adoc¢ao de fontes, em que o veiculo da prioridade
para fontes com funcdo de testemunhas, a fim de legitimar um fato ou mesmo gerar
sensacdes. Mas ela defende: todo processo de comunicacao pode ser considerado
sensacionalista sob o0 aspecto de que mexe com as sensac¢des do publico.

Para quem associa jornalismo popular a distorcdo dos fatos, Amaral (2005)
afirma que, se existe distor¢ao, presume-se que haja uma maneira exata de narrar.
Porém, sabe-se que as noticias sdo construidas com textos e imagens a partir da
realidade; portanto, ndo existe um reflexo exato, mas um ato de criacédo, que toma
por base o publico para o qual é destinado. Neste sentido, importa considerar 0s
conhecimentos do leitor, a partir dos quais sdo construidas as mensagens a fim de
gue haja interesse e entendimento por parte do publico. Afirmar que estes jornais
sao feitos para o mercado também nao justifica as praticas, uma vez que qualquer

veiculo busca atingir determinado tipo de consumidor.
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A fim de mostrar como o conceito sensacionalista € inadequado para rotular os
jornais populares, Amaral (2005) aborda alguns dos modos de enderecamento. Entre
eles estdo as matérias de interesse humano, ja que nem todas sdo de interesse
publico e nestes jornais costumam ser personalizadas e descontextualizadas. “O
interesse do publico suplanta o interesse publico ndo somente em funcédo da tematica
da noticia, mas pela forma como ela é editada, a partir da individualizacdo do
problema, o que da a sensacdo de que o jornalismo nédo se realiza”. (AMARAL, 2005,
p. 9). Outro modo de enderecamento é a visibilidade as fontes populares em

detrimento das fontes oficiais e publicas.

Enfim, os fios puxados para tecer uma rede explicativa para os produtos
jornalisticos populares vém de diferentes novelos, mas se encontram,
sobretudo, na ideia de que esse segmento utiliza-se de inUmeros Modos de
Enderecamento, baseados em Matrizes Culturais populares que podem ser
historicamente localizadas. E cada um dos Modos provoca deslocamentos
diversos na pratica jornalistica, sendo pouco produtivo analiticamente
circunscrevé-los num unico conceito. (AMARAL, 2005, p. 10-11).

3.2 Jornais Populares de Qualidade

O jornal Ultima Hora de Porto Alegre foi fechado com o golpe de 1964,
guando todos os periddicos da rede foram proibidos de circular por ordem dos
militares que tomaram o poder. Ary Carvalho, paulista que foi transferido do Paran&
para o Rio Grande do Sul para dirigir o Ultima Hora gatcho, tentou comprar o titulo
em Porto Alegre, mas ndo conseguiu. No mesmo ano, lancou o jornal Zero Hora,
periodico que foi vendido depois a Rede Brasil Sul de Comunicacdo (RBS) e que
circula até hoje em Porto Alegre. A RBS, por sua vez, teve uma ascensdo
monopolizadora a partir da segunda metade da década de 1950 e a Zero Hora se
tornou o jornal de maior venda avulsa, batendo a tiragem do Correio do Povo
(RUDIGER, 2003), até entdo o preferido pelos leitores.

O préprio jornal Zero Hora pode ser trazido como modelo de jornal
sensacionalista, pelo velho padrédo do conceito, se considerados 0s primeiros
tempos de sua existéncia, conforme relata Ricardo Chaves?, que compara esse
periodo ao atual vivido pelo Diario Gaucho. A argumentacdo € baseada em
exemplos de fotografias publicadas no passado e no presente, jA que ele

acompanhou a trajetéria de ambos os jornais.

? Entrevistado pela autora em 2011, quando estava na funcéo de editor de Fotografia de Zero Hora.
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A Zero Hora ja publicou uma foto da capa uma vez que era uma cabeca em
cima de uma passarela, cortada do corpo, na passarela de Canoas. Hoje
seria impensavel. [...] eventualmente, numa véspera de feriaddo, que tu
sabes que vdo morrer 40 pessoas, a gente coloca um carro detonado,
estracalhado, para servir de recado, para de alguma forma contribuir e
alertar. Tem momentos e momentos. O préprio Diario Gadcho, que é um
jornal mais popular, que poderia andar mais nessa linha, tem um extremo
cuidado. Talvez mais do que a Zero Hora. Tem mulher nua, mas tu nunca
vai ver um nu frontal. Porque é um jornal barato, para o operario, para o
cara classe média baixa, mas depois ele tem que chegar em casa e levar
para a familia. [...]. E para ele conviver. Tem a violéncia, tem a matéria do
crime, mas ndo é do tipo ‘espreme que sai sangue’. O jornal tem muito
pudor em lidar com esses assuntos que sdo populares. Tem uma
preocupacdo bem grande em néo derrapar para o vulgar, para o absurdo,
sensacionalismo. [...]. A Zero Hora ja foi um jornal mais espalhafatoso no
inicio, na origem. Porque tinha o ‘Correido’, que era o ‘Estaddo’ nosso aqui.
Hoje, a Zero Hora é o ‘Estaddo’ nosso. [...] € o jornal mais importante, mais
sério [...]. (CHAVES apud MERSONI, 2011, p. 124).

Esta mudanca nos jornais populares observada por Chaves deu origem ao
gue Seligman (2008) chama de jornais populares de qualidade, que, com base em
dados da Associacdo Nacional de Jornais (ANJ) e da Associacdo dos Jornais do
Interior (Adjori), sdo publicagbes de baixos valores (geralmente centavos de real) e
com linguagem chamativa, direcionadas as classes B, C e D. Os jornais populares
lancados nas ultimas décadas por grandes grupos de comunicagdo ocupam um
lugar significativo no atual cenario brasileiro, inclusive sendo responsaveis pelo
aumento nas tiragens de impressos em uma época marcada pelo crescente acesso
a informacao pela internet.

ApoOs recuo nos anos de 2008 e 2009, a circulacdo de jornais brasileiros
voltou a registrar crescimento, segundo dados do Instituto Verificador de Circulagcéo
(IVC). Em dezembro de 2012, conforme estimativa da ANJ, havia 9,029 milhdes de
exemplares circulando diariamente em todo o pais. (ANJ, 2013).

Um crescimento constante de circulagdo dos jornais diarios brasileiros é
percebido a partir de 2003, elevacao que se deve especialmente as publicacdes com
preco de capa de até R$ 0,99, caracteristica dos jornais populares. Um grande
avanco destes jornais € verificado em 2011: 10,3%. Consequéncia deste cenario, ja
que os populares sdo comercializados apenas em bancas e nas ruas, as vendas
avulsas aumentaram 4,6% no periodo, enquanto o incremento nas assinaturas foi de
2,4%. (ANJ, 2013).

Em 2012, o segundo lugar no ranking dos maiores jornais do Brasil de
circulacdo paga ficou com o jornal popular Super Noticia, de Minas Gerais, conforme

dados da ANJ (2013), com 296.799 exemplares por dia. O jornal popular ficou atras
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apenas da Folha de Séo Paulo, que registrou 297.650 impressos diarios. O ranking
ainda destaca os populares Extra (Rio de Janeiro), Diario Gaucho (Rio Grande do
Sul), Daqui (Goias), Meia Hora (Rio de Janeiro), Aqui (Minas Gerais, Maranh&o,
Distrito Federal e Pernambuco), Agora Sdo Paulo (S&o Paulo) e Dez minutos

(Amazonas).

Tabela 1 - Os maiores jornais do Brasil de circulacdo paga de 2012

Ranking |T|’tuI0 | UF | Média da circulacéo
01 Folha de Sao Paulo SP 297.650
02 Super Noticia MG 296.799
03 O Globo RJ 277.876
04 O Estado de S. Paulo SP 235.217
05 Extra RJ 209.556
06 Zero Hora RS 184.674
07 Diario Gaucho RS 166.221
08 Daqui GO 159.022
09 Correio do Povo RS 149.562
10 Meia Hora RJ 118.257
11 Aqui (MG, MA, DF e PE) 116.725
12 Agora Séo Paulo SP 92.046
13 Dez Minutos AM 91.498
14 Estado de Minas MG 83.787
15 Lance! RJ 80.238

Fonte: ANJ (2013).

O ranking mostra que entre os 15 jornais de maior tiragem em 2012, 8
seguem linha editorial popular e sdo de diversos estados do pais, 0 que mostra que
o fendbmeno dos impressos com baixos precos de capa nédo ocorre de forma isolada.
Para Seligman (2008), que analisa os crescentes numeros de veiculos deste tipo e 0
aumento nas tiragens, mais do que uma tendéncia, este deve ser um novo padrao

brasileiro de jornal impresso.

As empresas jornalisticas e a propria ANJ véem esse crescimento de forma
positiva, uma vez que consideram passado o conceito que liga jornalismo
popular a jornalismo sem qualidade. Neste novo boom, acreditam que o
jornalismo popular tenha se tornado instrumento de inclusdo social, formando
novos leitores para seus veiculos principais. (SELIGMAN, 2008, p. 4).

Pensar o novo formato do jornalismo popular é trazer a tona também as

condutas dos profissionais envolvidos na producao destes periddicos: “[...] discute-se
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ética jornalistica, os valores que determinam as escolhas diarias, e as posturas que
reporteres e editores adotam diante de impasses como a atragdo de leitores, a boa
prestacdo do servico jornalistico e o exercicio digno desta profissdo”. (SELIGMAN,
2008, p. 5).

Giner (2003, p. 1, traducdo nossa) observou que enquanto jornais tradicionais
enfrentavam crise, 0os populares estavam bem colocados: “Hoje, sdo o0 meio de
comunicacdo impresso de mais rapido crescimento em muitos paises. Seu segredo?
Sao produtos excelentes, tem redatores e editores brilhantes, e frequentemente séo
publicados por empresas editoras ‘fora de moda”.

Estes jornais, distantes da falta de credibilidade, sao dignos de serem levados
para casa, para a familia ler. Com muitas cores, o que o0s deixam visualmente
chamativos, tém uma receita para o sucesso: preco baixo (pelo menos metade do
valor praticado pela imprensa tradicional), paginas reduzidas, venda avulsa,
publicidade direcionada aos leitores e propaganda do jornal. Além disso, uma
questao que pode ter grande influéncia na aceitacéo pelo mercado consumidor e ser
decisiva para a sobrevivéncia: o aproveitamento da infraestrutura e da experiéncia
da empresa editora. (GINER, 2003).

Esta foi a formula para o Grupo O Globo lancar o Extra (GINER, 2003),
adotada por outras grandes empresas de comunicacao, inclusive de outros paises,
que aproveitaram a segmentacdo do mercado de leitores e investiram em uma
publicacdo popular. Na maioria dos casos, como no do Diario Gaucho, a estratégia
deu certo: jornais tradicionais ndo perderam leitores com o langamento dos
populares. Para Giner (2003), tem espago para crescer 0s jornais que se dispuserem
a seguir em uma linha diferenciada e atuar com credibilidade, formando leitores que

sao leais ao veiculo que escolhem para se manterem informados.

Entdo, o que diferencia, culturalmente, esses jornais € 0 objetivo
determinado de elaborar mensagens adequadas que atinjam o0s interesses
do publico a que se destinam. Interesses supostamente conhecidos pelos
produtores da comunicacao de massa. (PEDROSO, 2001, p. 48, grifo do
autor).

3.3 Diario Gaucho e o Mundo do Leitor

Lancado em 17 de abril de 2000 pelo Grupo RBS (Rede Brasil Sul de
Comunicagdo), o Diario Gaucho (DG) foi criado com o objetivo de atingir uma
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parcela da populacdo que, de acordo com pesquisas, ndo tinha o habito de ler jornal.
Este publico-alvo é estabelecido pela empresa por classes econbmicas, atualmente
definidas em B e C3. (GRUPO RBS, 2013). O jornal, em formato tabléide, circula na
Grande Porto Alegre e principais cidades do interior do Estado, de segunda-feira a
sabado (h& apenas uma edicdo no final de semana), com um preco de capa de R$
0,90 durante a semana e R$ 1,00 aos sabados. Em média, tem de 30 a 36 paginas,
todas em cores. O DG esta entre os oito jornais impressos do Grupo RBS, que atua
no Rio Grande do Sul e em Santa Catarina, e compartilha a linha editorial popular
com o jornal Hora, de Santa Catarina, que circula na Grande Florianopolis.

Com um projeto gréfico bastante caracteristico da linha popular por reunir
muitas cores e elementos de arte*, o DG busca dar espaco a seus leitores e mantém
uma reduzida cobertura politica. (AMARAL, 2011). De acordo com Chaves (apud
MERSONI, 2011), editor de Fotografia da Zero Hora (ZH), apds o lancamento do DG
pesquisas apontaram para o fato de que o jornal havia conquistado um novo nicho
de leitores, uma vez que a propria ZH e outros jornais de Porto Alegre haviam
mantido suas tiragens. Conforme Amaral (2011), as primeiras edi¢cdes tiveram
tiragem média de 95 mil exemplares. Dois meses ap0s o lancamento, a circulacéao
diaria passou para 180 mil.

Ao longo dos dltimos anos, a tiragem sofreu variagbes, como é possivel
perceber na Tabela 2. Em 2012, foram 166.221 exemplares circulando diariamente,

um crescimento de 7% em relagéo ao ano anterior.

® Conforme dados da Associacdo Brasileira de Empresas de Pesquisa (Abep) de 2013, que leva em conta
informacdes referentes ao Levantamento Sécio Econémico (LSE) 2011, a renda média bruta familiar
mensal das classes B e C ficaria entre R$ 1.147 (Classe C2) e R$ 5.241 (Classe Bl). A divisdo da
populacdo em classes econdmicas € determinada pelo Critério de Classificagdo Econdmica Brasil
(CCEB) da Abep, que busca estimar o poder de compra das pessoas e familias urbanas. No
documento publicado pela entidade com as alteragdes na aplicacdo do Critério Brasil a partir de
01/01/2013, inclusive, a Abep destaca estar “abandonando a pretenséo de classificar a populacdo em
termos de ‘classes sociais™, por isso define que a divisdo de mercado é de “classes econémicas”. O
sistema de pontos do Critério Brasil leva em conta a posse de bens e o grau de instrucdo do chefe da
familia. As pesquisas abrangem nove regifes metropolitanas do pais: Fortaleza, Recife, Salvador,
Bahia, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Curitiba, Porto Alegre e Distrito Federal.

* “Arte”, no jornalismo, refere-se a utilizacdo de elementos visuais (como linhas e quadros); quando
relacionado as fotografias, diz respeito a interferéncias e apropriacdes de recortes e manipulacdes.
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Tabela 2 - Circulagdo média diéria por ano do Diario Gaucho

Ano Exemplares
2002 125.430
2003 119.221
2004 137.947
2005 152.495
2006 152.149
2007 155.328
2008 166.886
2009 146.885
2010 150.744
2011 155.853
2012 166.221

Fonte: ANJ (2013).

Antes e depois do langcamento, a RBS pesquisou as classes C, D e E. Em
junho de 2000, o Ibope constatou que a maioria dos leitores pertencia a classe C,
tinha renda de dois a cinco salarios minimos e grau de instrucdo de Ensino
Fundamental completo ou incompleto. “Parte dos consumidores do DG ndo eram
leitores de jornal, e apos seu langcamento, em 2000, a regido metropolitana de Porto
Alegre passou a ser a primeira em indice de leitura de jornais no Brasil”. (AMARAL,
2011, p. 80).

No DG, as editorias Jogo Total (Esporte) e Ronda Policial (Policia) tém ampla
cobertura, em detrimento dos assuntos de politica, que aparecem de forma discreta
na pagina 2, denominada O que ha de novo, onde também aparecem de maneira
timida os fatos internacionais. Matérias de servigco, como as que auxiliam na busca
de qualificacdo e emprego, sdo constantes, principalmente na pagina Espaco do
Trabalhador. Também tém relevancia no jornal as reportagens que denunciam os
problemas de infraestrutura, entre elas as de buracos nas ruas, espagos publicos
com falta de manutencgéo, deficiéncias no atendimento dos setores de saude publica
e obras paradas.

Ha ainda outros espacos, como Caranga e Cia (assuntos relacionados a
veiculos), Pressagios (horéscopo e afins), além de diversos colunistas. Outro
aspecto do jornal popular é levar para as paginas impressas alguns contetudos de
entretenimento da televisdo. Nas paginas centrais, Retratos da Fama, sé&o

apresentadas noticias relacionadas a famosos; entre elas, € comum haver o enfoque
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para uma mulher, sempre bem valorizada em uma foto com o corpo a mostra, o0 que
também aparece praticamente com frequéncia diaria na capa.

Os leitores sdo chamados a participar do jornal de diversas formas,
especialmente nas paginas intituladas Com a palavra, o leitor, onde ficam os
guadros Seu problema é nosso! (geralmente questdes envolvendo a inoperancia do
setor publico), Pergunte a quem sabe (questdes diversas respondidas por
especialistas, como, por exemplo, as relacionadas a saude ou a area juridica), Onde
anda vocé? (para quem esta a procura de amigos e familiares), Pede-se providéncia
(problemas relatados em notas curtas), A social (fotos sociais) e Cartas (comentarios
diversos).

Sem relagdo com o conteudo jornalistico, mas de forte apelo aos leitores, as
promocdes tém o objetivo de conquistar compradores fieis. Diariamente, o jornal traz
na capa, na parte superior, o anuncio de um brinde, geralmente utensilios de
cozinha, o que mostra o direcionamento do periédico a familias. Para ganhar, os
consumidores recortam e colam um selo fornecido nas edi¢Bes, até completar a
cartela.

Uma das caracteristicas marcantes do DG diz respeito as noticias que tratam
de historias humanas e dramas cotidianos. Nestes espacos, pessoas que nhao
pertencem a grupos de autoridades ou especialistas viram fonte principal e
geralmente aparecem nas fotografias, 0 que acontece com menos frequéncia com
as fontes oficiais. “O rosto e a fala do povo tém acesso explicito as paginas dos
jornais”. (AMARAL, 2003, p. 7).

Em entrevista, o editor de Fotografia do Diario Gatcho, André Feltes® (apud
MERSONI, 2011, p. 51), afirma:

O nosso foco é sempre as pessoas, as pessoas comuns. Qualquer retrato
ou qualgquer pessoa ambientada é sempre uma foto importante para o
Diario. Porgque ele é muito calcado em cima das pessoas, as pessoas que
normalmente, no inicio, ndo se viam no jornal, ndo liam o jornal. As pessoas
poderem se ver no jornal, isso € uma coisa muito importante e a gente tenta
utilizar isso na foto o maximo que der.

Desta forma, ele diz que fotorrepOrteres buscam construir suas fotografias
sobre os mais variados assuntos pelo viés de um individuo, formato também

adotado nos textos. Percebe-se, em sua fala, uma forte tendéncia a

® Entrevistado pela autora em 2011.
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supervalorizacdo dessas pessoas que, segundo ele, sdo atraidas pelos seus
retratos.

Em setembro de 2011, o entdo editor chefe do Diario Gaucho, Claudio
Thomas, apresentou, no 5° Congresso de Jornais Populares, em Cartagena, na
Colémbia, o case A receita de sucesso do Diario Gaucho: do produto as promogdes.
Na exposicdo, ele destaca que o jornal, que alcangou altos nimeros de circulagédo
desde sua criagcdo no ano de 2000, foi langado com a misséo de “[...] conquistar os
leitores das classes C, D e E da Regido Metropolitana de Porto Alegre”. (THOMAS,
2011, p. 3).

Thomas (2011, p. 9) entende que

O jornal da maioria deve: ser um jornal popular, jamais popularesco; conter
textos simples e didatismo na apresentacdo das matérias; ser um jornal
sensacional, jamais sensacionalista; ter reportagens que mostrem bons
exemplos de personagens e de comunidades; e direcionar o foco nos
servicos, personagens, entretenimento, participacdo dos leitores, esportes e
policia.

O editor ainda cita o que considera mantras da redacdao do DG: “O
personagem € o mais importante da reportagem. E o personagem é a pessoa
comum. O Diario Gaucho ouve a pessoa comum e conta suas histérias”. (THOMAS,
2011, p. 10). As altas tiragens conquistadas rapidamente, para ele, justificam o
slogan “O jornal da maioria”.

Identificamos nas falas dos dois profissionais do DG consideragdes a respeito
dos individuos que o jornal busca visibilizar em suas fotografias; eles ndo pertecem
ao grupo de especialistas ou autoridades e, segundo o veiculo, fazem parte do
publico-alvo. Esses individuos que os profissionais tratam como “pessoa comum” e
“personagem”, nesta pesquisa denominamos sujeitos.

Entendemos o individuo como sujeito porque, sendo um individuo no campo
da realidade onde ocorrem os fatos, ele é sujeitado pela imprensa ao ser inserido no
discurso jornalistico. Neste discurso, ocupa posi¢coes pré-determinadas pelo meio de
comunicacdo, que delimita os espacos e a forma a serem tomados pelo individuo,
em um processo de constru¢cdo de sua representacao. Adiante, veremos que este
sujeito, nos espacos do jornal delimitados nesta pesquisa, constituem fontes
populares.

A conduta de visibilizar esses sujeitos reflete na publicacdo de matérias com

enfoque neles e nos contextos em que vivem, contemplando os problemas sociais,
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mas também os modos de vida, as rotinas e 0os costumes. Esta, sem duvida, € uma
das estratégias do jornal, que, como todo popular, é vendido apenas em bancas e
precisa conquistar seus leitores diariamente. Para isso, o0 jornal investe em noticias
locais, proximas geografica e culturalmente do leitor, como exemplifica Chaves
(apud MERSONI, 2011, p. 117) sobre os leitores do DG: “Para eles, a macro
economia nao existe. Mas existe a pequena economia, doméstica, de quanto esta o
preco do leite [...]. S&o propostas bem precisas”. Fontcuberta (1993, p. 45, traducao
nossa) confirma esta percepc¢ao: “A proximidade é um dos fatores mais poderosos
na hora de eleger uma noticia”.

Neste objetivo constante de aproximar-se do leitor, para Bernardes (2004),
importa mais a imagem que os jornalistas fazem de seu publico do que propriamente
0 publico que consome a informacado. Isso porque os discursos sdo moldados de

acordo com a imagem que os produtores de informacao tém dos receptores.

No Diario Gaucho, a imagem do publico é um dos pilares para a constituicdo
da noticiabilidade. A partir dela sdo definidas as regras internas de
constituicdo de pautas e enfoques, séo definidos os assuntos e toda a rotina
de apuracéo do jornal. Mais que isso, os proprios produtores definem seu
espaco profissional e suas fungdes a partir do publico que imaginam estar
consumindo o jornal. (BERNARDES, 2004, p. 85).

Bernardes (2004), que realizou entrevistas e aplicou questionarios com
profissionais que atuam no DG, observa que a aproximacdo resulta em um
constante contato dos leitores com o veiculo. Esta relacdo, junto a conduta do jornal,
busca construir uma imagem publica de credibilidade e faz com que o veiculo tenha
mais seguranca em relagdo ao seu publico: “Os produtores do Diario Gaucho
acreditam que conhecem muito bem o publico ao qual se dirigem, algo raro entre
jornalistas da imprensa escrita, que geralmente ndo tém ideia de quem seja o leitor”.
(BERNARDES, 2004, p. 115, grifo do autor).

Ja nos primeiros anos de existéncia, o0 DG contou com pesquisas junto a
populacdo para apontar caracteristicas dos leitores, o que também ajudou a moldar
o jornal da forma como se conhece hoje. Como tudo que é veiculado no DG precisa
justificar-se pela demanda do leitor, o objetivo principal € que as matérias tenham
alguma utilidade. “O contato com o publico escolhido entre classes socialmente néo
privilegiadas parece reforcar nos jornalistas a ideologia que estabelece na protecao
dos interesses e na representacdo dos dominados a funcdo social da profissao”.
(BERNARDES, 2004, p. 122).
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O DG utiliza-se de diferentes maneiras para representar em suas paginas o
publico ao qual se destina. Bernardes (2004) aplica neste jornal os eixos conceituais
definidos por Sunkel (1985) para investigar a representacdo das massas populares,
gue sao o representado (atores, em certos espacos e relacionados a certos conflitos,
interpelados no discurso marxista), o ndo representado (atores, espacgos e conflitos
nao aceitos socialmente) e o reprimido (conjunto de atores, espacos e conflitos

condenado a permanecer a margem da sociedade), e constata:

Comprovamos que 0 jornal centra seus relatos nos atores, espagos e
conflitos definidos por Sunkel como nao-representados, isto €&, que
constituem categorias sociais que existem e sdo legitimadas socialmente,
mas que ndo apareciam no discurso marxista de partidos e jornais com
énfase politica. (BERNARDES, 2004, p. 129).

Nesta visibilidade a estes setores populares que ndo aparecem nos jornais de
referéncia, o jornal popular acaba por dar espago a casos individuais, tratando como
privadas as questdes que deveriam ser publicas. (BERNARDES, 2004). Se
jornalisticamente esta pratica se torna questionavel, considerando a linha editorial
ela parece se justificar: ao centralizar problemas em determinadas pessoas, estas
ganham ainda mais visibilidade, cumprindo um dos objetivos do veiculo.

Enquanto as fontes oficiais ficam em segundo plano, as fontes populares, que

estdo na mira do jornal, se constituem como as principais:

[...] toda equipe sabe que os leitores precisam ser muito bem atendidos,
pois dali € que saem a maioria das pautas e a boa relacao com eles, como
ja foi citado, amplia a credibilidade da publicacéo. [...]. Essa proximidade ou
informalidade, caracteristica das relacBes familiares e de amizade
desenvolvidas nos bairros e nas comunidades, tdo comuns nas classes
populares, aproxima os jornalistas dos leitores e contribui para ampliar o
sentimento dos produtores em relacdo a funcdo social do veiculo.
(BERNARDES, 2004, p. 144).

Amaral (2003, p. 7) observa que o jornal aposta na visibilidade ao universo
onde esta o leitor, constituindo assim uma de suas principais caracteristicas: “O
publico passa a se enxergar individualmente, num processo em que a fruicdo
individual suplanta o interesse publico”. Na tentativa de construir uma noticia voltada

exclusivamente para seu publico, o jornal personifica os fatos, tratando-os de forma

isolada, quando na verdade integram um contexto maior.
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3.4 Noticia Construida para o Publico

Jornalistas sé&o construtores da realidade ao seu redor, que se transforma em
realidade publica ao ser narrada e divulgada. (ALSINA, 2009). Nesta perspectiva
construtivista, € preciso considerar que cada meio de comunicacdo molda sua
cobertura para atingir determinado publico. Embora os veiculos se apresentem como
transmissores de uma realidade social, por meio da qual a sociedade mantém-se
atualizada, as noticias divulgadas ndo passam de um pequeno fragmento diante do
grande e variado numero de fatos.

Diariamente, além de selecionar o que merece virar acontecimento midiatico,
jornalistas também escolhem o tratamento que serd dado a cada um, afinal, o
discurso jornalistico efetiva-se quando sabe transmitir a informacdo. Separar
producdo e consumo, ndo é possivel. Alem da interpretacdo de quem enuncia,
também é preciso considerar a decodificacdo por parte do receptor, 0 que muitas
vezes pode incluir interpretagcdes nao previstas pelo criador. O leitor de um jornal,
por exemplo, constr6i uma realidade prépria a partir da realidade que lhe é
apresentada pelo meio de comunicacédo. (ALSINA, 2009).

A construcdo da mensagem midiatica, por sua vez, nasce do real, de onde
sdo retirados fragmentos de acontecimentos, e, posteriormente, é moldada de
acordo com aspectos culturais proprios do meio onde esta inserida, considerando
aqui a producéo e a recepcédo. “A noticia € uma representacao social da realidade
quotidiana, gerada institucionalmente e que se manifesta na construgcdo de um
mundo possivel’.’ (ALSINA, 2009, p. 14). Cada leitor possui um sistema de
significantes que atua na leitura de uma mensagem midiética e € pensando neste
sistema que o jornalista constroi os discursos. Para alcancar uma comunicacao
eficaz, € preciso que o comunicador se aproprie dos significantes de seu publico-
alvo. (ALSINA, 2009).

Embora os meios de comunicacdo sejam direcionados a um amplo e
diversificado segmento de pessoas, cada um deles tem sua audiéncia.
Existe certa unidade entre o publico que contém dois elementos: em
primeiro lugar, certo grau comum de cultura, certa comunidade de

® De acordo com Alsina (2009), 0 mundo possivel é construido pelo jornalista ao serem levados em
conta 0 mundo real e o0 mundo de referéncia. Enquanto o real seria a apuracdo dos fatos para
chegar o mais préximo possivel da verdade, o de referéncia refere-se ao modelo no qual se
enquadram os fatos, constituido por construcbes culturais do proprio jornalista segundo seu
repertério de conhecimentos.
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costumes, sentimentos, tradicdes, ideias recebidas, etc. Em segundo, 0s
impulsos vindos precisamente do meio de comunicacéo, as informacdes,
comentarios e sugestdes que vém dele. (FONTCUBERTA, 1993, p. 43,
traducéo nossa, grifo do autor).

Producéo e recepcéo, desta forma, sdo aspectos intimamente relacionados, ja
que precisam estar sintonizados para que haja, de fato, uma comunicacéo eficaz. “O
formato de um meio de comunicacéao reflete o valor que concede as informacdes que
apresenta, e 0s receptores interpretam o meio em funcdo das regras que ele mesmo
Ihes ensina”. (FONTCUBERTA, 1993, p. 65, traducdo nossa).

Nesta relacdo com o jornalista, estabelecida pelo contrato pragmatico
fiduciario social e historicamente definido, defende Alsina (2009, p. 47), “O
destinatario sabera qual é o intuito da mensagem, como pode ser usada e também
os efeitos que pode gerar”. Ao consumir informacdo de determinado veiculo, o
receptor subjetivamente reafirma sua confianca na informacéo recebida e esta
imagem de credibilidade € que os veiculos buscam construir diariamente.

Com o objetivo de manter e fortalecer o contrato fiduciario, sdo apresentadas
no discurso jornalistico as fontes que prestaram as informacdes ao veiculo, o que da
maior veracidade a noticia. Para compreender a constru¢cdo social da realidade é
preciso, conforme Alsina (2009), entender a relagdo entre acontecimento, fonte e
noticia.

O processo de criagdo da noticia inicia com um fato, ao qual o sujeito
observador confere sentido. (ALSINA, 2009). Para se tornar um acontecimento, um
fato deve atender a determinados critérios, que variam conforme o contexto onde
esta inserido um meio de comunicacgdo; “[...] cada sistema cultural vai concretizar
guais sdo os fenbmenos que merecem ser considerados como acontecimentos e
quais passam despercebidos”. (ALSINA, 2009, p. 115).

Cada jornal, ao noticiar um acontecimento, atua como mediador. Nesta
mediacdo, questdes ligadas ao contexto da producdo e do produtor moldam a
noticia. Consideramos, aqui, os fatos como sendo as ocorréncias que se passam na
sociedade, as experiéncias reais que envolvem os individuos. Quando este fato é
levado para a midia, e transmitido em forma de noticia, torna-se um acontecimento.

O produtor da noticia pressupbe um envolvimento de seu publico no
acontecimento, aspecto determinante para um fato transformar-se em noticia.
Porém, é necessario considerar que ha graus de implicacdo diferentes para cada

pessoa em relacdo a uma mesma noticia. Nem sé o fator geografico determina o
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que é importante; também pode haver envolvimento psicoldgico e afetivo, o que é o
caso das noticias de famosos.

Para entrar no rol de noticias dignas de serem veiculadas no jornal, outras
caracteristicas apontam o grau de relevancia do assunto para o veiculo (e,
teoricamente, para o publico-alvo). Uma das regras de selecdo dos acontecimentos,
segundo Bdckelmann (1983 apud ALSINA, 2009, p. 154) é “A referéncia ao pessoal,
ao privado e ao intimo. Isso se refere as chamadas noticias de interesse humano,
onde a gente pode se sentir identificado com os protagonistas”.

Alsina (2009, p. 162-163) observa que “Enquanto temos agentes sociais que
tém acesso praticamente imediato aos meios de comunicacao (seja para promover
informacgdes, ou para conseguir que sejam publicadas as devidas correc¢des), outros
agentes sociais quase ndo conseguem entrar no circuito da informacao”.
Considerando que as fontes populares ocupam um espaco reduzido no jornalismo
de referéncia, o jornalismo popular, no novo formato em que surgiu na ultima
década, prioriza estas fontes, especialmente por querer conquistar entre elas um
nicho de leitores. (AMARAL, 2011).

Alsina (2009) aponta trés formas pelas quais se manifestam as estruturas
sociais da producdo: exigéncias da producdo e edigcdo da noticia (considerando o
espaco e a diagramacédo, por exemplo); controle da redacdo onde sao escolhidos
certos temas e descartados outros, além da selecdo do jornalista que fara a
cobertura e da forma da abordagem do tema; e selecdo do pessoal e socializacao,
gue se traduz na revisao por parte dos chefes, criticas, reunides. Também é preciso
considerar que “As representacdes sociais, mesmo que costumem ter certa
continuidade histérica, podem também mudar de acordo com as circunstancias de
cada momento e da perspectiva dos observadores”. (ALSINA, 2009, p. 301).

Ao tratar o jornalismo como género discursivo, Benetti (2007, p. 6) comenta
gue “Todo discurso é norteado pelo que se imagina sobre o outro”. O jornalista, que
assume o papel de enunciador, tem uma imagem sobre si mesmo, mas também
sobre seu leitor. Ela lembra que ha trés sujeitos envolvidos em um processo
discursivo: o enunciador, o leitor virtual e o leitor real, sendo que apenas o primeiro e
o0 Ultimo séo individuos concretos. O leitor virtual seria o publico “modelo” para o qual
se dirige um veiculo.

A funcdo do jornalismo de organizar o caos diario de fatos e repassar as

informacdes atuais de forma a explicar o que se passa no mundo, com a producao
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do acontecimento, também integra a Historia. (NORA, 1974). “Os acontecimentos
jornalisticos ajudam a definir historicamente uma sociedade porque 0 seu proprio
processo de producdo estda imbuido de valores que circulam nesta mesma
sociedade”. (BENETTI, 2010, p. 160). Deles também brotam os sentidos inscritos
pelo emissor (MOUILLAUD, 2002), que séo construidos ndo somente a partir de

uma noticia individual, mas ao longo do tempo sobre determinadas abordagens.

O jornal é apenas um operador entre um conjunto de operadores socio-
simbdlicos, sendo, aparentemente, apenas o Ultimo: porque o sentido que
leva aos leitores, estes, por sua vez, remanejam-no a partir do seu proprio
campo mental e recolocam-no em circulacdo no ambiente cultural. [...]. A
informacdo ndo é o transporte de um fato, € um ciclo ininterrupto de
transformacgdes. (MOUILLAUD, 2002, p. 51).

Rodrigues (1999, p. 31, grifo do autor) observa que “Ao relatar um
acontecimento, os media, aléem do acontecimento relatado, produzem ao mesmo
tempo o relato do acontecimento como um novo acontecimento que vem integrar o
mundo”. Além disso, “[...] o discurso dos media surge para organizar a experiéncia
do aleatdrio e lhe conferir racionalidade”. (RODRIGUES, 1999, p. 33, grifo do autor).
Essas construcdes, quando analisadas, podem revelar os processos de producgao:
“As noticias de jornais sdo relevantes objetos de pesquisa, pois elas abrigam, sim,

uma grande diversidade de modos narrativos”. (RESENDE, 2011, p. 131).

3.5 A Fonte Popular no Jornalismo

As fontes tém importante papel no trabalho jornalistico, que atribui sentido e
notoriedade a determinados fatos e ideias. (SOUSA, 1998). Enquanto o jornalismo
de referéncia acompanha atualmente a crescente producdo de noticias por
assessores de comunicacao, que fornecem diversos contetdos, o jornalismo popular
preserva em sua esséncia a producgdo propria de noticias, especialmente nas ruas.

A diferenca estd no tipo de fonte: enquanto os meios de referéncia mantém
um relacionamento maior com fontes oficiais, empresariais, institucionais e
especializadas, que jA na sugestdo de pautas oferecem grande subsidio de
informagdes, 0s meios populares buscam nas fontes de setores considerados
populares a matéria-prima para seu trabalho. Utilizamos nesta pesquisa a
classificacdo de fontes elaborada por Schmitz (2011), que define a fonte popular

como a que



49

Manifesta-se por si mesmo, geralmente, uma pessoa comum, que nao fala
por uma organizag¢do ou grupo social. Enquanto testemunha, enquadra-se
em outro tipo, por ndo defender uma causa propria. Uma fonte popular
aparece notadamente como ‘vitima, cidadao reivindicador ou testemunha’. A
figura da vitima é carregada de noticiabilidade, pois o publico se interessa
pelo sofredor, injusticado ou pela desgraca do destino. (CHARAUDEAU,
2009). Ja o cidadao busca visibilidade para reivindicar seus direitos. Além
de testemunhar algum fato, essa fonte também ¢é utlizada para
contextualizar uma informac&o na vida cotidiana. (SCHMITZ, 2011, p. 26-
27).

Seguindo as classificacbes de Schmitz (2011), entendemos que, quanto a
categoria, a fonte popular é primaria, por estar na origem da informacéo; quanto a
acdo, pode ser ativa, quando entra em contato com o veiculo, ou passiva, quando &
procurada; quanto ao crédito, é geralmente uma fonte identificada. Na qualificacéo,
onde sao classificadas em confiavel, fidedigna ou duvidosa, percebemos que o
entendimento muda em cada veiculo e a linha editorial pode ser decisiva na leitura
gue os comunicadores fazem das fontes.

Uma pesquisa realizada com 440 profissionais, entre fontes, assessores de
imprensa e jornalistas, verificou que entre os jornalistas brasileiros “[...] as fontes que
merecem maior crédito sdo o0s especialistas, seguidos pelas fontes de referéncia,
testemunhal, institucional, empresarial, oficial e popular, nessa ordem decrescente”.
(SCHMITZ, 2011, p. 33). Sem considerar pesquisas recentes que constatam a falta
de aportes tedricos para caracterizar a imprensa popular e que consideram o
sensacionalismo um conceito errante (AMARAL, 2005), Schmitz (2011), ao afirmar
gue as fontes populares sao frequentes no jornalismo popular, diz que o segmento é
rotulado como sensacionalista.

Com base em Amaral (2006), Schmitz (2011, p. 52) considera que “[...] o
jornalismo apropria-se da fala popular nem sempre para explicar o ocorrido, mas
ampliar os fatos e empatia ou suposta expectativa do publico”. Porém é preciso
considerar que fontes e jornalistas tém interesses proprios; no jornalismo popular,
podemos dizer que enquanto o interesse dos veiculos esta em dar voz a esses
sujeitos para se comunicarem com sua audiéncia, as fontes buscam resolver seus
problemas — geralmente relacionados a inoperancia do poder publico — ou ganhar
visibilidade para suas historias de vida. “As fontes remetem para posicoes e relacoes
sociais, para interesses e pontos de vista, para quadros espacio-temporalmente

situados”. (PINTO, M., 2000, p. 278).
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E por meio das fontes que o Diario Gaucho busca aproximar-se de seu
publico-alvo. “Grande parte do jornal busca o vinculo com as pessoas do povo. Os
leitores sdo, preferencialmente, das classes B, C e D e constituem-se na fonte
principal de informacéo”. (AMARAL, 2011, p. 38).

Desta forma, os jornais acreditam na visibilidade dada a estes sujeitos como
um modo de enderecamento a fim de dirigir-se a um determinado publico. Na
maioria das vezes, os veiculos denunciam problemas, que sdo apresentados de
forma personalizada e descontextualizada (AMARAL, 2003), o que direciona o foco

da matéria ainda mais para 0s sujeitos expostos.

Muitas matérias do jornal sdo redigidas a partir de cases. Os cidadaos
comuns sdo elevados a categoria de fonte principal. As fontes oficiais fica
reservado um papel secundario [...] no DG ha a preferéncia para falas de
cidaddos comuns sobre seus problemas cotidianos [...]. Na maioria das
vezes, ha uma foto do cidadao, fonte da matéria, e a legenda reforca sua
opinido ou seu drama. Mesmo que existam fontes oficiais citadas
secundariamente, elas nunca aparecem nas fotos e legendas. (AMARAL,
2003, p. 4, grifo do autor).

Desde a criacdo do Diario Gaucho, profissionais que trabalham na redacao
acreditam conhecer bem o publico para o qual direcionam sua producéo: a partir de
pesquisas, a empresa escolheu, inicialmente, quando do langamento, como alvo, o
trabalhador com renda de at¢é R$ 1 mil e Ensino Fundamental completo.

(BERNARDES, 2004). Esta realidade teria interferéncia no modo de se comunicar

com os leitores, uma vez que o jornal acredita que eles tenham baixa escolaridade.

O fato de necessitarem sobreviver mercadologicamente entre um publico de
baixa escolaridade e pouco habito de leitura demanda dos jornais grande
aproximacdo com os leitores. Para isso, sdo utilizados recursos que
provocam um distanciamento grafico, linguistico e tematico da imprensa

conhecida como de qualidade ou de referéncia. (AMARAL, 2011, p. 30).
Este publico, com habitos proprios de seu estilo de vida, influenciados
possivelmente pela renda, para o jornal, interessa-se por tudo o que esta préximo de
seu cotidiano. Por isso esses veiculos apostam em conteudos relacionados ao
cotidiano, com destaque para informacdes de servicos e entretenimento. Este
relacionamento proximo com os leitores reflete em intensa aparicdo deles nos

conteudos publicados.

As pessoas que se manifestam nas matérias sdo, em sua maioria,
provenientes das camadas populares. Posam para fotos que corroboram
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com sua denuncia e sdo mostradas em casas pequenas e humildes ou ruas
sem calcamento, tomadas de mato ou de lixo, ou, ainda, acompanhadas de
pessoas doentes em condi¢des precarias. (AMARAL, 2011, p. 86).

Pinto (M., 2000) alerta para um risco que parece nao existir no jornalismo

popular, da forma como ele se apresenta hoje:

Os jornalistas que convivem frequentemente com determinados meios onde
a informacgéo se obtém [...] correm o risco de interiorizar excessivamente a
l6gica das fontes e mesmo de se sentirem identificados com elas, a ponto
de perderem de vista o destinatario primeiro da informacédo que produzem: o
publico. (BEZUNARTEA, 1998 apud PINTO, M., 2000, p. 284-285).

Isso porque as fontes de informacé&o, no jornal popular, segundo o DG,
integram seu grupo de leitores e, portanto, o ideal € que os jornalistas se
identifiquem mesmo com elas. “A prética do jornalismo popular € um exercicio de
empatia porque exige que o jornalista permanentemente se coloque no lugar do
leitor”. (AMARAL, 2011, p. 126).

A fim de conceder a visibilidade prometida, o sujeito € acionado pelo jornal a
ocupar um espaco ja determinado em suas paginas, e a aposta é de que ele se
identificard com a proposta. Para Amaral (2003, p.8), o leitor responde a essa
solicitacao para tentar “[...] exercer sua condi¢cdo de sujeito social’”, mesmo que sua
imagem seja modelada pelo impresso. As estratégias do jornal determinam suas
posicdes: “O leitor real que fala ao DG pode até se identificar com a publicacdo, mas
€ reconstruido pelo jornal. [...]. Portanto, tomamos como base que é o jornal quem
recruta o leitor para determinadas posi¢cdes-de-sujeito”. (AMARAL, 2003, p. 8, grifo

do autor).

De fato, é construido um lugar para o representante das camadas
populares, que sai da zona de sombra a que € submetido no jornalismo de
referéncia, para enxergar seu vulto nas paginas do jornal popular, mas sua
fala normalmente ndo representa mais do que sintoma dos mal-estares
sociais e o jornalismo nao se realiza completamente. (AMARAL, 2003, p. 8).

Canclini (1999 apud AMARAL, 2003) observa que com a descrenca na
politica e nas instituicdes, os jornais populares tém dado, por vezes, mais respostas
a sociedade do que a propria democracia. Por outro lado, reconhece que o sujeito

aparece no jornal ndo como pessoa ativa em uma comunidade, mas como

consumidor insatisfeito e reivindicador.
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Para Sunkel (2001), os espacos concedidos nos jornais populares, embora
sejam diversos, criam sempre 0 mesmo sentido. Isto porque as historias se
assemelham, especialmente quando tratam de dramas vividos por esta fatia da
populacao.

A relacéao entre fontes e jornalistas é permeada por intencdes, de ambas as
partes. Entre 0os objetivos das fontes, estdo ter a atengcdo do veiculo e, por meio
dele, ganhar visibilidade; buscar apoio a certas ideias; e criar uma imagem positiva
perante o publico. Ja os jornalistas tém a intencdo de conseguir informacdes
exclusivas; lancar ideias para o debate publico; e legitimar determinadas
informagdes. (PINTO, M., 2000). Mesmo que por um lado as fontes atuem como
direcionadoras da informacgé&o, por outro ndo € possivel desconsiderar o poder dos

jornalistas na selecéo de seus informantes.

[...] os jornalistas ndo sao meros intermediarios ou observadores; tém ou
podem ter um papel activo no material que seleccionam para divulgar, no
enquadramento e contextualizacdo das informacdes que obtém junto das
fontes e no destaque que lhes conferem ao nivel da difusdo. (PINTO, M.,
2000, p. 286).

Sousa (1998), que acredita na diversificagdo de fontes como o caminho para a
democratizacéo da informacéo e a aproximac¢ao com o publico, realizou um estudo com
0S quatro jornais portugueses diarios de maior tiragem (Jornal de Noticias, Correio da
Manha, Publico e Diario de Noticias) e, verificou, entre outros aspectos dos textos,
durante uma analise superficial, a presenca de protagonistas de elite e desconhecidos:
“[...] todos os jornais privilegiam as fontes que emanam dos poderes [...], em prejuizo de
uma maior polifonia social”, concluiu Sousa (1998, p. 10).

Em andlise das capas do Diario Gaucho em comparacdo com o jornal popular
alemao Bild Hamburg, Nunes (2011) constata, no periddico brasileiro, amplo espaco
na capa aos leitores, o que indica uma singularizacdo das noticias. Além disso,
ainda verifica que a participacdo do sujeito esta vinculada ao desejo de estar no
jornal, ja que, ao contrario de uma sec¢do para leitores no jornal da Alemanha, nao
h& remuneracao para a publicacéo de fotos.

Sunkel (1985) também investigou a representacao das classes populares nos
diarios populares de massa chilenos El Siglo, Ultima Hora, Clarin, Puro Chile e La
Tercera, durante o regime democrético, abordando a constituicdo desses diarios por
meio de principios de semelhanca e diferenciagdo. O conceito de didrios populares
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de massa, para Sunkel (1985), esta relacionado a um tipo de imprensa que surgiu
com forca nas décadas de 1940 e 1950 e passou a enfrentar a concepcdao liberal-
oligarquica, que comandou o meio midiatico no século XIX, com um viés politico.
Neste contexto histérico, 0 povo passa a constituir a sociedade de massas, que,
presente no cenario publico, era representada pelos diarios populares.

A pesquisa situa-se na problemética da oposi¢cdo entre cultura popular e
cultura de massas. Para Sunkel (1985), duas matrizes culturais estdo presentes na
cultura popular: racional-iluminista e simbdlico-dramatica, que determinam o modo
de representacao do popular na imprensa.

A aparicdo dos sujeitos no cendrio publico implica trés planos: atores,
conflitos e espagos, relacionados a determinadas tematicas, que antes estavam a
margem da historia. (SUNKEL, 1985). A partir da andlise quantitativa de uma
amostra selecionada de um periodo pertinente a sua pesquisa, Sunkel (1985, p. 193,
traducdo nossa) conclui: “[...] a politica de um discurso para imprensa popular de
carater progressista deve assumir, como problema medular, a articulacdo das

matrizes culturais presentes na cultura popular”.
3.6 Fotojornalismo na Imprensa Popular

A linha editorial de um veiculo de comunicacgéo, construida de acordo com o
perfil do publico-alvo, reflete, também, na producdo e edicdo fotojornalistica. A
imprensa, quando constroi a discurso dos acontecimentos com fotografias, busca
por imagens que sejam eficientes na transmissao das informacdes, uma vez que
“[...] foto boa é foto eficiente”. (GURAN, 2002, p. 10). Considerando que 0 processo
de interpretacdo esta diretamente relacionado as experiéncias e conhecimentos de
cada observador (KOSSQY, 2001), pensamos aqui a fotografia como resultado de
uma seérie de escolhas que levam em conta as necessidades comunicacionais do
grupo de leitores de cada jornal. “O publico-alvo de um jornal influencia os
contetdos e formatos do mesmo, 0s seus comportamentos e atitudes”. (SOUSA,
2004, p. 14).

A visdo é considerada o principal sentido do ser humano no processo de
aquisicdo de conhecimentos; quanto a fotografia, induz o observador a imediata
associacdo de ideias e sentimentos. (CHAUI, 1988 apud GURAN, 2002). Por isso,

para ser eficiente, uma imagem é construida de acordo com o perfil do leitor:
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O valor e o alcance dos documentos, bem como sua viavel interpretacéo,
estdo na razdo direta de quem consegue — em funcdo de sua bagagem
cultural, sensibilidade, experiéncia humana e profissional — formular-lhes
perguntas adequadas e inteligentes. (KOSSOY, 2001, p. 154).

Trazemos aqui 0s aspectos relacionados a fotografia que consideramos
fundamentais na investigacdo das imagens publicadas no jornal Diario Gaucho. Das
sete categorias apontadas por Bernardes (2004) como estruturantes da analise da
producdo do Diario Gaucho - credibilidade, representatividade, assistencialismo,
narratividade, predominio da imagem, simplificacdo e busca da dramatizacado —,
podemos dizer que este trabalho centra sua atencdo em duas delas:
representatividade e predominio da imagem. Estas categorias interligam-se na
fotografia de fontes populares: o jornal que aposta nos recursos visuais para
comunicar-se com seus leitores também investe na visibilidade e representacéo
dessas fontes.

A fotografia é uma das formas pelas quais o veiculo busca fazer com que o
leitor se sinta representado nas paginas do jornal, ou, no minimo, encontre nela um
sentido que o conecte a sua realidade. Conforme Sunkel (2001, p. 153, traducéo
nossa), “[...] para o leitor popular esta imprensa é relevante na medida em que o
conecta fundamentalmente com sua propria realidade. [...]. Porque esta imprensa
fala a seus leitores de e sobre eles”.

Nos setores populares, considera-se uma cultura intimamente ligada a
oralidade, distante da cultura letrada. Os aspectos graficos dos jornais populares séo
influenciados por esta relacdo com a oralidade e pelo predominio da televisao
nestes setores da sociedade, j& que a popularizacdo é considerada um processo
proprio da televisdo, onde os contelddos sdo apresentados de forma a serem
facilmente absorvidos pelos telespectadores. Nos jornais populares, as imagens,
também relacionadas a dramatizacdo por seu poder de sensibilizar, ganham
destaque; entre elas, as fotograficas. “[...] narratividade, predominio da imagem e
busca da dramatizacdo sao trés categorias que caminham juntas na confec¢édo do
género jornalistico popular, servindo para relaciona-lo com a matriz simbdlico-
dramatica”. (BERNARDES, 2004, p. 183-184).

A televisdo também influenciou a imprensa escrita em termos de imagens,
com a intensificagdo, na América Latina, do uso de fotografias e outros recursos
visuais. Este predominio da imagem, junto a narratividade, também busca a
dramatizacdo. (BERNARDES, 2004). Sobre a intensidade de cores e tracos
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percebidos no Diario Gaucho, Bernardes (2004) aponta que, entre os produtores de
informacéo, ha o consenso de que o aspecto visual € um fator determinante para um
publico desacostumado a leitura de muitos textos.

Desde os primeiros jornais populares, como os franceses apontados por
Angrimani (1995), fala-se em ilustracdo, 0 que mostra que esses peridodicos sempre
valorizaram 0s aspectos visuais. Entre as caracteristicas da imprensa amarela,
estava o “[...] uso abusivo de ilustracdes, muitas delas inadequadas ou inventadas”.
(ANGRIMANI, 1995, p. 22). A pesquisa de Louzada (2009, p. 163) aponta o Ultima
Hora como o “[...] primeiro jornal diario brasileiro a explorar plenamente a linguagem
fotogréfica e a entender a publicacéo de fotografias como jornalismo”. Ao introduzir o
fotojornalismo no periddico, o Ultima Hora atuou como um educador visual de seu
publico, que, em sua maioria recém-urbanizado, aprendia a ler as imagens em
conjunto com o texto. Nas fotografias, além de temas cotidianos, também era
possivel identificar apelo visual e exploracdo de aspectos sensacionais. Na época,
ganhava for¢ca a publicagcdo de imagens de futebol, com grande destaque ao
esporte, caracteristica que também é percebida no novo formato de jornalismo
popular. Também nesse periodo eram publicados bonecos das pessoas sobre as

guais falavam os textos.

Nos jornais diarios da metade do século passado, o rosto humano foi
também a forma mais comum de publicacdo da fotografia. Os bonecos
personificam as noticias em retratos tradicionais, como os usados em
documentos, acrescentando pouca ou nenhuma informagcdo além da
fisionomia do sujeito. (LOUZADA, 2009, p. 165).

Louzada (2009) traz informacdes do Censo realizado no Brasil em 1950,
quando mais da metade da populacdo brasileira era analfabeta. O jornal,
direcionado as camadas populares, semialfabetizadas, investiu em formatos que
buscavam preparar o leitor para a interpretacao de imagens.

Neste periodo, ganharam destaque as sequéncias fotograficas,
especialmente no esporte. “Para que o leitor perceba o instantdaneo como narrativa,
foi preciso construi-lo, passo a passo, através da sequéncia, esgarcar o tempo
fatiado até que o encurtamento do presente possa ser compreendido como
verossimil”. (LOUZADA, 2009, p. 183). Assim se naturalizava o instantaneo

fotogréfico, o recorte no tempo e no espaco, o congelamento de ac¢des que a olho nu
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seria impossivel perceber. A apreensdo do movimento de forma fracionada foi o

caminho para chegar a imagem de momento Unico.

As sequéncias fotograficas educaram o olhar, habilitando o leitor a
reconfigurar mentalmente o desenrolar dos acontecimentos e foram
fundamentais para que esse publico fosse plenamente capaz de realizar
uma leitura visual mais elaborada, decifrando o instantaneo fotogréfico e
abrindo caminho para uma utilizacdo mais sofisticada e menos literal da
imagem, que se daria a partir do final da década. (LOUZADA, 2009, p. 185-
186).

Para que os sujeitos ganhem visibilidade nas paginas dos jornais populares,
uma estratégia para conquistar leitores, € preciso que as praticas jornalisticas sejam
reconfiguradas. No intuito de inseri-los na histéria contada diariamente pela
imprensa, os jornais transformam-os nas principais fontes de informacéo. Desta
forma, posiciona-os na base do trabalho jornalistico de construcdo da noticia, e,
consequentemente, da realidade social.

Para Resende (2011), narrar € uma forma de dar vida aos fatos e aos sujeitos
e a narrativa deve ser vista como lugar de producdo de sentidos e de
conhecimentos. “Em funcdo dos respectivos projetos editoriais, da representacéo
gue constroem dos seus leitores, ouvintes, telespectadores, os media narrativizam
um acontecimento”. (REBELO, 2006, p. 21). Desta forma, discurso e formato estao
diretamente ligados: aspectos visuais estdo relacionados com o0 acesso e
valorizacéo da informacédo. (FONTCUBERTA, 1993).

Com as transformacbes ocorridas no jornalismo popular, também as
fotografias passaram a comunicar de novas formas se comparadas aos primordios.
No Diario Gaucho, ha uma tendéncia em optar por imagens mais objetivas, que
transmitam uma mensagem mais direta, em conjunto com textos também diretos e
mais curtos. (MERSONI, 2011). Embora se pode relacionar a pratica ao fato de que,
a principio, esses leitores ndo tinham o habito da leitura, também € preciso observar
que o consumidor costuma ler na rua e, por isso, estaria mais propenso a querer
uma informacao mais direta e breve.

A visibilidade dada a fontes jornalisticas populares (AMARAL, 2011;
MERSONI, 2011) vai de encontro a uma estratégia do veiculo de comunicagdo de
atrair um grupo de leitores considerado o publico-alvo. Isto se justifica pelo fato de a
cognicdo se dar cada vez mais pelo visual, jA que diariamente as pessoas estédo

expostas a um grande volume de informacdes.
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A primeira vista é o censor responsavel em separar o que ler daquilo que
deve ser ignorado. Dentro desse processo, a fotografia atua, cada vez mais,
como ponto de referéncia na escolha da noticia a ser lida. O leitor precisa
ver a noticia para que passe a existir o acontecimento. A realidade esta nas
imagens, com elas o jornal torna-se claro, o texto fica mais leve, mais
‘inteligivel’, atraindo a atencédo do receptor e informando mais facilmente.
(PINTO, T., 2007, p. 20).

Desta forma, a visibilidade a esses sujeitos no jornal vai além dos aspectos
fotograficos e passa para um ambito social, onde esta em jogo o sentimento de
pertencimento a uma historia, que € a histéria diaria registrada pela midia. “Tem um
reforco ai de identificacdo, de autoestima, de contar histérias que ndo eram
contadas”. (FELTES apud MERSONI, 2011, p. 141).

As pessoas |éem jornais ndo apenas para se informar, mas também pelo
senso de pertencimento, pela necessidade de se sentirem participes da
historia cotidiana e poderem falar das mesmas coisas que ‘todo mundo fala'.
O ato de ler um jornal e de assistir um programa também esta associado a
um ritual que reafirma cotidianamente a ligacdo das pessoas com o mundo.
(AMARAL, 2011, p. 59).

Ver imagens que sdo préprias de suas rotinas ligam os leitores ao veiculo,
gerando uma relacéo de proximidade e entendimento. Porque interessa a eles saber
sobre fatos que podem influenciar suas vidas. Ao perceber que um meio de
comunicacao da espaco a estes fatos, o leitor fica propenso a compreender que este

veiculo entende sua rotina, seus problemas, suas alegrias, seu modo de ver a vida.

Eu acho que as pessoas, no geral, tendem a fazer essa identificacdo de se
ver no jornal. E uma coisa que fotograficamente as pessoas tém muito forte,
de ver algo que é muito mais proximo da realidade delas, que nao tinha nos
jornais de uma maneira tdo massiva, téo forte, de ver as pessoas comuns a
elas. Dessa ligacdo, se recebe muito retorno. As vezes, ndo é daquela foto
plastica, que é dizer ‘gostei da foto do pér do sol’, é ‘gostei da foto da dona
Joana com as criancas’. Esse tipo de coisa chama muito nosso publico.
Entdo me parece que eles gostam de se ver no jornal, e isso
fotograficamente, e eu ndo falo do objeto fotografico, falo como objeto de
pauta, tem muita importancia para eles. Eles gostam e compram quando
tem coisas que sdo muito préximas a eles. E um dos grandes méritos do
jornal, o porqué ele deu téo certo. (FELTES apud MERSONI, 2011, p. 126).

A estratégia, na rotina de producéo, se faz presente desde a concepc¢ao da
pauta, que na maioria das vezes € sugerida pelo leitor (AMARAL, 2011), até a

edicao final do material. Ao interferir no modo de construir as noticias, reconfigura

praticas jornalisticas e caracteriza a producdo do jornalismo popular. No caso das
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imagens, estabelece uma nova forma de construir visualmente as reportagens sobre

0S mais diversos assuntos.

Sempre vai ter o viés do personagem. Aumentou a alface, a gente ndo vai
‘fazer’ simplesmente a alface. A gente vai ou na senhora que comprou
alface, ou no vendedor, ou no cara que planta. E comum, boa parte dos
jornais faz, mas aqui é muito forte. Tu nunca vais ter uma matéria de
Economia com dados, como a Zero Hora pode ter e deve ter, com analises,
dados, nimeros. Tu sempre vais procurar outro viés, e para a foto isso
favorece. Em Economia, por exemplo, tu pegas 0s jornais tradicionais e vais
ter 14 o ministro. Para nés, fotograficamente € melhor fazer uma dona de
casa comprando, graficamente tu consegue pensar isso melhor,
visualmente é mais interessante. Sem falar que tu voltas a ter a pessoa no
jornal, volta a ter o teu publico ali dentro. (FELTES apud MERSONI, 2011, p.
133).

Ao mesmo tempo em gue enfoca a coberta jornalistica no sujeito que o jornal
acredita pertencer as classes populares, alvo da publicacdo, o Diario Gaucho evita
publicar fotografias de autoridades e especialistas, embora na maioria das vezes
aparecam nos textos, mesmo que de forma impessoal — quando € citada a entidade
ou empresa, mas ndo o nome da pessoa a quem o veiculo contatou. A explicacao,
conforme Feltes, € de que uma imagem destas ndo serve de atrativo para o leitor
parar em uma pagina e ler as informacdes, objetivo constante do jornal, que é
vendido apenas em bancas.

Ao aceitar conceder informagfes ao jornal e até ser fotografado, o sujeito se
torna cumplice de um modo de narrar a realidade que se mostra proprio da linha
editorial popular, embora presente também em meios tradicionais. Porém, as
intencbes destes sujeitos vao até o limite onde comegcam as inten¢des do veiculo,
gue molda o discurso selecionado para publicacao de acordo com seus objetivos.

Mais do que um produto, o jornal popular deve ser visto como um meio de
fazer circular sentidos e valores, dos quais os leitores podem apropriar-se. Entéo,
nos questionamos: o que significa querer mostrar ao publico fotos de seus
semelhantes? Como esta posi¢do dos produtores da informacgéo esta relacionada as
praticas fotojornalisticas? O que esta posicao fala sobre suas acbes? Buscamos, a
partir do arranjo metodologico construido nesta pesquisa, alcancar respostas a estas

perguntas, que se somam aos objetivos ja tracados.
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4 METODOLOGIA DE PESQUISA

A metodologia aplicada a esta investigacdo foi construida ao longo da
pesquisa, com a escolha de métodos que se mostraram 0s mais adequados,
considerando o objeto alvo do estudo e os objetivos delineados. Entendemos que a
combinacdo destes métodos, reunindo teorias e praticas no campo empirico, €
fundamental para construirmos um conhecimento bem fundamentado, visto que eles
contemplam diversos aspectos da producao jornalistica. Neste capitulo, discorremos
sobre a metodologia utilizada, considerando teorias relevantes para a area e
relacionando-as ao problema de pesquisa.

Iniciamos pela pesquisa bibliogréfica a fim de situar-nos no contexto do
fotojornalismo e ingressarmos no campo do jornalismo popular. Apés
compreendermos 0s aspectos que envolvem o retrato, com a representacdo
fotografica do sujeito, passamos a refletir sobre sua utilizacdo no jornalismo popular,
que adotou, na ultima década, um novo formato. Buscamos sustentacdo em teorias
que tratam da construcdo da noticia e da fonte popular, a fim de entender os
conceitos relacionados ao problema de pesquisa.

No intuito de nos aproximarmos do Diario Gaucho, realizamos um movimento
exploratorio que possibilitou delimitarmos o recorte do objeto de pesquisa. Neste
movimento, acompanhamos as edi¢cdes do jornal no periodo de uma semana,
identificando as fotografias que se constituem retratos de fontes populares. A partir
desta amostra de imagens, elaboramos observacdes descritivas e inferéncias que
serviram de base para a sequéncia do trabalho no campo empirico.

Selecionamos aleatoriamente seis exemplares do jornal Diario Gaucho no
periodo de 19 a 25 de junho de 2012. As edi¢des correspondem ao periodo de uma
semana, de terca-feira a segunda-feira, sendo que os dias 23 e 24 integram o
mesmo exemplar, uma vez que o jornal circula somente aos sabados nos finais de
semana. A amostragem contempla o periodo de uma semana devido ao fato de que
algumas secdes no jornal sdo semanais, entdo entendemos que este periodo
contemplaria todas elas. Ao observar os retratos publicados no jornal, selecionamos
as imagens dos sujeitos que identificamos como fontes populares e buscamos
identificar caracteristicas intrinsecas a esta representacao fotografica.

No trabalho de sele¢do, adotamos critérios que consideramos pertinentes a

investigacdo. Para integrar a amostra, as fotografias deveriam contemplar pessoas.
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No caso de retratos ambientados, consideramos as imagens em que essas pessoas
tém algum destaque na representagcdo visual em relagdo a outros elementos. As
fotografias de sujeitos isolados, recortados do contexto, também foram
consideradas.

Além disso, estes retratos deveriam estar em espacos jornalisticos, excluindo,
desta forma, os demais, como as colunas sociais. Estas imagens estariam, assim,
inseridas em matérias jornalisticas que envolvem assuntos da vida cotidiana,
proximos geografica e culturalmente do publico-alvo, considerando a maior
circulacdo do impresso na regido metropolitana de Porto Alegre. Esses sujeitos
também ndo poderiam ser considerados famosos, como personalidades da televisdo
ou jogadores de futebol, nem autoridades ou especialistas. Para identificar as fontes
populares, as informacdes textuais foram imprescindiveis.

Desta forma, foram excluidas as editorias de esportes (Jogo Total) e
entretenimento (Retratos da fama, A boa do dia, entre outros), assim como
colunistas, colunas sociais, pagina 2 (O que ha de novo, com assuntos sobre politica
e internacionais). Também foi excluida a editoria de policia (Ronda Policial), onde
parte das fotografias é de divulgacdo da Policia Civil (geralmente 3x4) e, nas fotos
feitas pelo veiculo, os sujeitos, por serem geralmente suspeitos, acusados ou
vitimas, muitas vezes néo sao identificados.

ApOs esta triagem, restaram 21 paginas do Diario Gaucho, sendo 4 capas e
17 internas. Nestas 21 paginas do jornal eleitas ap0s a observacéao das seis edi¢oes,
foi contabilizado um total de 35 retratos de fontes populares.

Ao observarmos estes 35 retratos, mapeamos as fotografias em relacado aos
géneros fotojornalisticos e criamos categorias para as situacdes em que 0s sujeitos
aparecem no jornal, considerando as informacdes textuais. ApOs este mapeamento,
considerando os elementos da linguagem fotografica e os aspectos jornalisticos que
envolvem a representacéo destas fontes, partimos para descri¢des e inferéncias.

Por considerarmos que a investigacdo fotojornalistica desta pesquisa deve
compreender, além do produto, o processo de producdo, seguimos para O
acompanhamento da producéo e edicao fotojornalistica na redacao do jornal Diario
Gaucho. Tivemos a oportunidade de observar as condutas jornalisticas presentes
desde a concepcdo da pauta até a montagem final da pégina na diagramacao,
passando pela construcdo das fotografias nos locais de reportagem, selecao,

tratamento e disposicao junto a outros elementos informativos do jornal. A partir do
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registro de observacdes e conversas, junto a analise do discurso fotografico de
retratos publicados na semana de realizagdo da etnografia, elaboramos
apontamentos sobre o campo pesquisado, que foram tensionados na busca por
compreender o enquadramento jornalistico que envolve as fontes populares.

Ao investigarmos as fotografias das edicdes impressas do Diario Gaucho e as
condutas de profissionais envolvidos diretamente na producao do jornal, optamos
por métodos de pesquisa qualitativa. Esta é caracterizada por ser aberta aos
conceitos que surgem ao longo da pesquisa e que serdo aprimorados com 0S
resultados obtidos a partir dos métodos empregados. (ANGROSINO, 2009).

4.1 Etnografia

Caracterizada pela inser¢cao do pesquisador no ambiente a ser investigado, a
observacdo participante, introduzida pelos antropélogos na pesquisa social,
mostrou-se um método adequado aos objetivos desta pesquisa. A0 propormos
entrar na redacao e na rotina de fotorreporteres do jornal Diario Gaucho, buscamos
acompanhar os processos de producédo e edi¢do fotograficos relacionados as fontes
populares. Por se tratar de acBes operadas pelos produtores de informacdo, os
enquadramentos fotografico e jornalistico precisam, em nosso entendimento, ser
investigados também no campo onde sdo concretizados. “A potencialidade da
pesquisa participante esta precisamente no seu deslocamento proposital das
universidades para o campo concreto da realidade”. (BRANDAO, 1984, p. 60).

Entendendo a observacao participante conforme Angrosino (2009), ndo como
um método de pesquisa em si, mas como um modo por meio do qual o pesquisador
realiza a etnografia e adota técnicas de coleta de dados, utilizamos como
instrumentos: anotacdes descritivas de observacdes e falas (diario de campo),
gravacao de voz e fotografias.

“O pesquisador se insere no grupo pesquisado, participando de todas as suas
atividades, ou seja, ele acompanha e vive (com maior ou menor intensidade) a
situacdo concreta que abriga o objeto de sua investigacdo”, conforme define
Peruzzo (2008, p. 133-134). No campo, o pesquisador atua como observador, tendo
esta posicado bem definida em relacdo ao grupo.

Peruzzo (2008) afirma que, em determinadas situagfes, € possivel que o
pesquisador se torne um membro efetivo deste grupo. Porém, esta proposta tem
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gerado criticas por parte de quem acredita que o pesquisador, mesmo tentando se
colocar no lugar de um integrante, jamais percebera as situagbes da mesma forma
que o outro. Também é caracteristica da observacdo participante a atuacdo
autbnoma do pesquisador, sem que haja participacdo do grupo na elaboracédo do
projeto, nos dados obtidos ou na interpretacéo deles. O grupo, por sua vez, podera
saber ou ndo que esta sendo investigado.

No caso da presente pesquisa, optamos por compartilhar os objetivos da
investigacdo e explicar a metodologia a fim de que, compreendendo estas etapas,
0os investigados pudessem contribuir de modo mais incisivo. Nos inserimos no
campo empirico com a devida identificacdo de pesquisador, e nos propomos a
acompanhar o trabalho de modo a nao interferir nos processos, limitando nosso
acompanhamento, na maior parte do tempo, a observacao e a escuta.

No campo da comunicacdo, o0 metodo € bastante utilizado em pesquisas de
recepcao, mas também é aplicado no ambito da producéo jornalistica. Com caréater
qualitativo, a observagao participante considera o deslocamento do pesquisador ao
campo da realidade. Desta forma, busca-se identificar, junto aos produtores de
informacéo, aspectos que auxiliem na interpretacdo do enquadramento operado pelo
jornal.

Compreendemos que a pesquisa etnografica deve reunir, além da
observacdo, conversas com o grupo investigado e estudo de documento, neste
caso, as fotografias publicadas no jornal. Conhecer os comportamentos e, portanto,
as praticas fotojornalisticas no jornal Diario Gaucho, é buscar entender as ideologias
gue motivam as condutas desses profissionais.

Cientes de que os relatos de nossa insercdo no campo pesquisado Ssao
resultado da nossa forma particular de percepcdo, baseada em nossos
conhecimentos e experiéncias, buscamos, em um primeiro momento, registrar
descricdes detalhadas. Mesmo sabendo que nossa presenca ja € uma forma de
alterar a natureza do campo, buscamos atuar de forma a né&o interferir na rotina.

Entendemos as conversas com o0s profissionais do campo como extensdes da
observacdo. Angrosino (2009) denomina entrevista etnogréfica, que considera
aberta, para que novas questbes que surjam sejam incluidas, e em profundidade,
com o objetivo de “[...] sondar significados, explorar nuances, capturar as areas
obscuras [...]'. (ANGROSINO, 2009, p. 62). Desta forma, entendemos que
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deveriamos deixar os integrantes do grupo pesquisado falarem espontaneamente,

mas questionamos quando julgamos necessario.

O observador participante coleta dados através de sua participagcdo na vida
cotidiana do grupo ou organizacéo que estuda. Ele observa as pessoas que
esta estudando para ver as situagdes com que se deparam normalmente e
como se comportam diante delas. Entabula conversacdo com alguns ou
com todos os participantes desta situac@o e descobre as interpretagdes que
eles tém sobre os acontecimentos que observou. (BECKER, 1999, p. 47).

Na transcricdo das informacdes obtidas verbalmente com os profissionais do
Diario Gaucho, durante a etnografia, apresentamos em alguns momentos longas
citacbes. Apesar de extensas, elas evidenciam a grande capacidade que eles tém
de expressar suas praticas, o que identificamos como “consciéncia discursiva”.
(GIDDENS, 2009 apud MAROCCO, 2012).

O trabalho de editores, repoérteres e fotégrafos acompanhados durante a
etnografia, na producdo do jornal Diario Gaucho, também foi registrado em
fotografia, com um making of fotogréafico. (SALLET, 2006). Associamos a fotografia a
técnica etnografica, buscando agregar recursos para a interpretacdo de processos
sociais. Essas imagens possibilitam acrescentar informac¢des a pesquisa, uma vez
que as fotografias constituem outro discurso. “Um trabalho de documentacdo
fotografica pressupde o conhecimento do universo a ser investigado e demanda o
respeito pelas determinantes culturais do ‘outro”. (ACHUTTI, 1997, p. 37).

Nosso objetivo com a realizacdo do making of fotografico é enriquecer o relato
de acompanhamento etnogréfico, a fim de mostrar os espagos e as pessoas
investigados na pesquisa. Acreditamos que esta documentacdo ainda possibilita
uma analise posterior, quando, ao voltarmos para as imagens, ainda poderemos
identificar aspectos que interessem ao estudo e que no decorrer dos fatos
acompanhados possam ter passado despercebidos. Desta forma, o relato dos
momentos acompanhados foi feito juntamente com a visualizagcdo das imagens
obtidas.

No relatério da observacdo participante, trazemos também fotografias
produzidas e publicadas no periodo do acompanhamento, que sdo submetidas a
analise do discurso fotografico. A partir das nossas observacdes, das falas dos
profissionais e da analise das fotografias, realizamos andlise descritiva, para
identificar temas e recorréncias que emergem das informacdes e, em alguns casos,

analise tedrica, a fim de buscar explicar essas regularidades. (ANGROSINO, 2009).
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A combinacdo do método de observacdo participante com a analise do discurso
fotogréfico para a identificacdo do enquadramento jornalistico no retrato busca

reforcar as consideragdes conclusivas.

4.2 Anélise do Discurso Fotografico

O discurso fotografico jornalistico é constituido por uma base de forte valor
informativo, de modo a comunicar em conjunto com o texto e o contexto aos quais
esta associado. Justamente por se tratar de um recurso visual, exige uma leitura
especifica, por meio dos elementos da linguagem fotografica. Por compreendermos
que O suporte em que estd inserida esta linguagem também interfere na
decodificagao visual, filtramos os aspectos encontrados na bibliografia consultada e
incluimos em nossa analise de discurso 0s elementos que se mostraram pertinentes
de serem verificados no fotojornalismo de jornal impresso. De acordo com o0s
géneros fotojornalisticos (SOUSA, 2002), trabalhamos nesta pesquisa com retratos,
gue em muitos casos também podem ser enquadrados na categoria de fotografia de
noticia, uma vez que estao relacionados a pautas jornalisticas.

A leitura das fotografias € realizada com base na proposta de Sousa (2004),
que aponta 0s aspectos a serem observados na andlise qualitativa do discurso
fotografico dos meios jornalisticos impressos. “As fotografias contribuem para
informar, para enfatizar matérias e para a atribuicdo de sentido e enquadramento de
um acontecimento, podendo ter igualmente funcdes estéticas”. (SOUSA, 2004, p.
113). Além disso, deve-se considerar o contexto de obtencdo da fotografia, de
acordo com a cena registrada pela camera, e o contexto onde esta inserida. Desta
forma, a presente pesquisa contempla o acompanhamento do trabalho dos
fotdégrafos (contexto de obtencéo) e as paginas impressas do jornal Diario Gaucho
(contexto de insercao).

Torna-se importante também considerar o0s textos aos quais estdo
relacionadas as fotografias, porque ha casos em que somente informacdes textuais
podem informar com clareza determinadas mensagens, especialmente no
fotojornalismo. Os textos podem assumir diversas funcdes, entre elas dar destaque
para a fotografia, complementar a informacéo e direcionar a leitura que o observador

fard da imagem. “Com o texto pode-se procurar denotar (reducédo dos significados
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possiveis) ou conotar (insuflacdo de segundos sentidos) a imagem”. (SOUSA, 2004,
p. 114).

Além de texto e contexto, elementos da linguagem fotografica conferem
sentidos a imagem. O primeiro elemento citado por Sousa (2004) também € o que
consideramos primordial para iniciar a interpretacdo fotografica: o plano de
enquadramento, ou seja, 0 espaco em que a fotografia se torna possivel. Depois,
outros aspectos mostram-se pertinentes a leitura fotojornalistica, conforme

apresentamos a seguir.
4.2.1 Enquadramento Fotogréafico

Mais do que uma técnica, ja que é a camera que determina o formato
retangular em que uma imagem é registrada, é a acao do fotografo que decide o que
deve entrar no campo de selecdo do enquadramento. O olhar decisivo detras da
lente, que determina os limites espaciais da fotografia, identifica os elementos
considerados indispensaveis ao registro e decide o momento exato de acionar o
obturador, congelando assim um instante do tempo no espaco. (KOSSOY, 2001).

O formato retangular, tradicional na fotografia, € predominante em diversos
meios. “O retangulo € a forma privilegiada para as imagens fotograficas e para boa
parte das construgdes e objetos utilizados pelo ser humano”. (BUITONI, 2011, p. 86).
Nao apenas a imagem apresenta esta forma, mas também a pagina do jornal onde
ela esta inserida, assim como a tela do computador e outros dispositivos eletrénicos,
o que influenciara na comunicacéo. (GUIMARAES, 2009).

Diversas variaveis estdo envolvidas no ato fotografico, como a profundidade
de campo, determinada pela abertura do diafragma, e a velocidade de captura, que
podera congelar ou dar aparéncia borrada ao movimento. Nestes ajustes, também é
determinada a quantidade de luz que incidira no registro. Mas todas estas decisdes
geralmente sdo tomadas pelo fotégrafo apds a escolha principal: o que ird compor a
fotografia.

Por isso, Machado (1984, p. 76, grifo do autor) define que qualquer fotografia,
independentemente de seu referente, “[...] € sempre um retangulo que recorta o
visivel”. Ou seja: o papel primeiro do registro mecanico da realidade € separar um
campo que interessa ao fotdégrafo, pelos significados que dele emana, de uma area

maior, onde o que resta fora do retangulo é excluido e, desta forma, omitido.



66

Provoca-se, assim, a partir da organizacao visual por parte do operador da camera,
uma descontinuidade, onde os tragos que compdem o quadro transformam-se em
limites definidores e decisivos. “O quadro da camera € uma espécie de tesoura que
recorta aquilo que deve ser valorizado, que separa 0 que € importante para 0sS
interesses da enunciacéo do que é acessorio [...]". (MACHADO, 1984, p. 76).

Esta selecdo néo é aleatdria. Pelo contrario, resulta de uma intengéo. Imbuido
de conhecimentos e ideologias — geralmente compartilhados por uma equipe,
guando se trata de jornalismo —, o fotografo faz uma leitura do cenario para definir o
enquadramento. Estes cortes, por vezes, se tornam naturais e, em outras,
incbmodos, como quando uma pessoa tem uma parte do corpo decepada pelos
limites do quadro. Podemos dizer que 0s mais naturais sdo os angulos abertos, ja
gue o corte de detalhes costuma causar estranhamento ao olho humano, justamente
por seu angulo de visdo limitado. Em outros casos, ha elementos na fotografia que
remetem para o que esta fora do quadro — o chamado espac¢o extraguadro —, como
guando ha um olhar dirigido para fora do retangulo, instigando o observador a
imaginar o que estava ali e néo foi incluido pelo fotégrafo. (MACHADO, 1984).

Guran (1998, p. 92) ensina que “O ato de fotografar [...] comeca pelo
reconhecimento do conteldo de uma cena, ou seja, a selecdo do aspecto desta
cena gque merece registro”. A partir dai, o olhar percorre todos os cantos do campo
de visdo, a fim de ter a certeza de que sejam incluidos elementos importantes para
comunicar a mensagem, evitando tudo o que possa prejudicar este objetivo. “O
enquadramento é responsavel por boa parte do trabalho de composicéo plastica de
uma fotografia, mas deve ser considerado sobretudo como uma etapa da
organizacao rigorosa [...]". (GURAN, 1998, p. 92, grifo do autor).

Considerando “[...] o fato de ser toda cena uma construcdo e uma selecao,
intencionalmente arquitetadas por um enunciador, em determinadas relagbes de
producdo, com vistas a um fim determinado” (MACHADO, 1984, p. 86), podemos
pensar o fotojornalismo como a construcdo de imagens que visam transmitir
determinada informacao ao publico. Desta forma, ao observar imagens jornalisticas,
podemos questionar: por que estas cenas foram escolhidas? O que mais havia no
espaco em que elas foram captadas e que ndo é mostrado ao publico?

“A imagem fotografica, sendo sempre parcial, pressupde a presenca de uma

exterioridade em seu entorno”, afirma Buitoni (2011, p. 22), para quem a fotografia,
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ao circunscrever uma cena, mantém uma presenca “virtual” do que ficou fora do
quadro, que sera imaginado pelo observador.

Planos e angulos ajudam a compreender de forma técnica o enquadramento.
De acordo com Sousa (2002), consideramos o enquadramento de plano geral
caracterizado por maior abertura e carga informativa, ja que permite ao observador
ter ampla nocéo do espaco. Ja o enquadramento de plano médio é mais fechado do
que o geral, onde os elementos passam a ter uma relagdo mais proxima. Nele esta
situado o plano de trés quartos (plano americano) e o plano proximo, sendo o
primeiro um plano médio mais aberto e o segundo, mais fechado. Quando o
enquadramento € centrado em uma particularidade do todo, como um rosto, €
chamado de enquadramento de grande plano’. Neste caso, transmite informacao
sobre uma pequena parcela da cena, mas € muito Util quando o fotografo busca, por
exemplo, mostrar a expresséo do olhar.

As tomadas fotogréaficas também séao feitas a partir de angulos relacionados
com a posicdo da maquina fotografica em relacdo a superficie, considerando-se
plano normal quando a imagem é feita paralelamente a superficie, 0 que rende uma
imagem objetiva sobre a realidade. Nas fotografias feitas de cima para baixo, o que
desvaloriza o elemento fotografado, ha um plano picado. Do contrario, a imagem
feita de baixo para cima tende a criar uma valorizacdo, o que se denomina plano
contrapicado®.

A posicédo do olho do fotégrafo no espaco, em relacdo ao objeto, além de
operar um recorte no todo, determina a organizagao visual do campo, onde alguns
elementos podem ficar em evidéncia em detrimento de outros, o que faz brotar
determinados sentidos. Esta acdo orientara boa parte da leitura que o observador
fara da fotografia e, por isso, por meio do enquadramento é possivel identificar as
intenc¢des do fotografo.

“Se 0 enquadramento determina a fixagcdo de um ponto a partir do qual a
camera toma seu objeto, isso por si sO ja estabelece uma hierarquia de valores
dentro do quadro [..]'. (MACHADO, 1984, p. 103). Elementos em pontos
privilegiados em relacdo ao direcionamento da camera tendem a ser mais

valorizados, enquanto outros, mais distantes, poderdao compor o fundo da imagem;

! 0 enquadramento definido por Sousa (2002) como “grande plano” é denominado “close” por outros
autores.
% Os planos “picado” e “contrapicado” também sdo conhecidos como plongée e contraplongée.
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pela perspectiva, estes se tornardo de menor tamanho proporcionalmente. O ponto
de foco também ganha relevancia no quadro, ja que a nitidez atraira o olhar do
observador.

A posicdo da camera petrificada na angulagdo constitui [...] um poderoso
mecanismo gerador de sentido e tanto mais perturbador porque ele opera,
na maioria das vezes, sem que 0s espectadores se déem conta do seu
papel e da sua eficacia. (MACHADO, 1984, p. 103).

Analisando as dimensdes da fotografia, Aumont (2012) trata das molduras,
que limitam as fronteiras, interrompem a continuidade e criam um formato. Esta nova
organizacao de elementos, com a selecdo de um campo que antes integrava o todo,
cumpre uma funcdo discursiva. Nas fotografias em que ha molduras, geralmente
linhas, que variam em espessura, ha um maior distanciamento do recurso visual em
relacéo aos textos e demais elementos gréaficos. (GUIMARAES, 2009).

Na composicdo, ha um centro visual, que ndo necessariamente ocupa o
espaco central do retangulo, mas cumpre a funcdo de destaque em relagdo as
demais areas da imagem. (AUMONT, 2012). Geralmente o olhar inicia a leitura por
estes pontos, que geram impactos e sao identificados imediatamente pelos
observadores. Desta forma, ha uma organizacdo visual dos elementos, o que
direciona o percurso do olhar na imagem. A ordem de leitura € um recurso que
contribui para a constru¢do de sentidos e por isso também merece ser analisada,
mesmo tendo-se consciéncia de que, apesar das intenc¢des do fotografo, as leituras

séo individuais.
4.2.2 Elementos da Linguagem Fotogréafica

O enquadramento e o angulo definem a disposi¢céo dos elementos no campo
fotogréfico, determinando assim a composicdo. Esta é construida de acordo com as
intencdes do fotografo em transmitir determinada mensagem. Sousa (2004) discorre
a respeito dos elementos da linguagem fotografica que conferem sentidos as
imagens e merecem ser identificados e interpretados na analise do discurso
fotogréfico.

Entre as diversas formas de compor uma imagem, estdo duas consideradas
classicas: o motivo centralizado ou em posic¢des definidas por divisbes do retangulo.

Quando é colocado no centro do retangulo, o motivo tem sua presenca destacada e
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os demais elementos parecem convergir em direcdo a ele. Outra forma é coloca-lo
em um ponto da divisdo harménica do retangulo, que pode estar cortado pela
metade, em quartos ou em ter¢cos, o que também permite hierarquizar os elementos.
Ambas as composi¢des podem estar com disposicdes equilibradas ou tendidas para
algum lado. (SOUSA, 2004).

Ao dispor os elementos, o fotografo tem a intencdo de chamar a atencéo para
determinado espaco na fotografia, mas a leitura que se efetivara diante da imagem
também sera moldada de acordo com os conhecimentos e experiéncias do
observador. Entre as alternativas para destacar determinados aspectos, estdo a
relacdo figura-fundo, a forma, a distancia entre os elementos, as semelhancas e os
contrastes.

Sousa (2004) ainda cita os elementos morfologicos como conferidores de
sentidos a imagem fotogréfica. Entre eles, destacamos: 0os pontos que os elementos
podem formar sobre o fundo; as linhas visiveis, como escadas, muros e ruas, e as
imaginarias, como um olhar dirigido a determinado ponto, o que pode conduzir 0
olhar do observador e ainda gerar sentidos como profundidade, estatismo,
movimento e concentragao; os padrdes, com a repeticdo de elementos; e as cores.

Ainda € possivel interpretar uma fotografia pela zona de nitidez dos
elementos, ao verificar a profundidade de campo. Profundidades de campo maiores
deixam mais niveis da fotografia bem visiveis; ao contrario, os menores fazem com
que boa parte da imagem fique fora de foco, apenas com alguns elementos nitidos,
onde deve se concentrar a atencao do observador.

Outro aspecto a ser observado € quando ha elementos que se movimentam,
porque esses movimentos podem estar congelados ou “arrastados”. Também se faz
necessario observar a iluminacdo que incide no quadro fotogréfico, especialmente
em relacdo a sua intensidade, uniformidade e direcdo, o que pode provocar
sombras. A contraluz, por sua vez, € uma técnica que valoriza a forma, disfarcando o
conteudo. Ha ainda aspectos no cenario capturado que transmitem ideias
relacionadas ao tempo, como elementos que “entram” ou “saem” da imagem, o0 que
produz significados relacionados ao passado ou futuro.

Como esta analise trata especificamente de retratos, é fundamental também
considerar aspectos da presenca do elemento humano na fotografia. O observador
que dirige o olhar a um retrato, mesmo que este seja ambientado, com um plano de

enquadramento aberto, € muito provavel que sua atencdo se concentre
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primeiramente na pessoa — ou nas pessoas — fotografadas. O olhar, as expressfes
faciais e os gestos contribuem na transmissédo das informagdes em pauta, assim
como a relagdo das pessoas com lugares e objetos também contemplados no
engquadramento fotografico.

Os elementos aqui apontados sdo importantes ferramentas para identificar
subjetividades presentes nas fotografias. Porém, ndo os adotaremos em forma de
andlise pré-formatada e ordenada. Ao contrario, 0s acionaremos nas leituras em que
julgarmos que convém considera-los. Acreditamos que o olhar, consciente do valor
de cada um destes elementos, mas livre de regras ordenadas, se torna capaz de
alcancar niveis mais altos de entendimentos em relagéo as fotografias. Porque, sem
passos pré-definidos de forma rigorosa, a interpretagéo fica aberta as possibilidades
gue emanam de cada fotografia, onde a composicéo e a utilizacdo dos elementos da

linguagem fotografica criam sempre novas ordens e desordens de leitura.

4.3 Enquadramento Jornalistico

A noticia, na forma como chega ao publico, é resultado de uma série de
escolhas por parte dos produtores da informacédo. Desde as fontes consultadas até a
disposicéo de textos e fotografias em uma péagina de jornal, cada acéo é permeada
por intencdes que geralmente vdo de encontro aos propésitos da linha editorial. As
regras implicitas que moldam as condutas jornalisticas deixam marcas no produto
final, um objeto de pesquisa em potencial por conservar tracos do processo de
producéao.

Perceber as noticias como resultado de estratégias é a proposta de Gaye
Tuchman na obra Making News, de 1978, retomada por Mouillaud (2002). “As
pesquisas de campo de Tuchman evidenciam que o status de noticia s6 é dado as
ocorréncias que se situam no interior de espacos e tempos supostos legitimos pelos
profissionais”. (MOUILLAUD, 2002, p. 55). Tuchman segue na linha da frame
analysis proposta por Goffman (2006), autor que levou para a sociologia o conceito
lancado na psicologia por Gregory Bateson.

Para Mouillaud (2002), todo acontecimento criado a partir de um fato é
produto de um enquadramento aplicado sobre a realidade, acdo que envolve

circunscricéo e reconfiguracdes de sentido e composicao.
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Aparentemente, a moldura é posterior ao quadro, mas o quadro procede de
um enquadramento implicito que o precedeu. A moldura opera ao mesmo
tempo um corte e uma focalizagdo: um corte porque separa um campo e
aquilo que o envolve; uma focalizacdo porque, interditando a hemorragia do
sentido para além da moldura, intensifica as relacdes entre os objetos e os
individuos que estdo compreendidos dentro do campo e os reverbera para
um centro. O produto do corte e da focalizacao institui 0 que se chamara
(dando-lhe amplo sentido) de ‘cena’. (MOUILLAUD, 2002, p. 61).

Desta forma, entendemos que a moldura é configurada a partir de variaveis
de diferentes naturezas que interferem na acéo do recorte, como a linha editorial do
veiculo de comunicacao e o filtro cultural do fotografo. O corte isola uma parte do
todo e delimita o quadro, onde os elementos de composicdo ganham novas formas
de representacao em novas relacdes de espaco, o que gera novos sentidos.

Ao recortar um fragmento da realidade (um lugar em um instante do tempo)
onde esta o sujeito, o jornalismo popular cria uma cena onde a fonte popular deixa
de ser uma pequena parte do todo e se torna protagonista. Neste espaco, em que a
relacdo com o todo € interrompida pelo corte, os elementos ganham destaque e tém
as relagdes entre si intensificadas.

Assim, ha um fragmento isolado, mas inevitavelmente integrante do contexto
de onde foi suprimido. O quadro, que é uma selecdo do todo, também revela o
espaco e o tempo que ocupou na experiéncia real. Portanto, ndo deixa de comunicar
também sobre o que foi censurado pelo fotdgrafo. Pelo ato do recorte, o jornal fixa
no campo dos acontecimentos um fato que ficara registrado na histéria contada
diariamente pela imprensa. Ja a parte do todo n&o inclusa no enquadramento
sofrerd as constantes modificacées no espago e no tempo, em um ciclo ininterrupto.
A moldura, portanto, tem o poder de preservar um fragmento que, ao contrario da
acdo que ficou no campo extraquadro, mantera sua identidade. (MOUILLAUD,
2002).

Para definir este enquadramento, os produtores da noticia seguem
parametros que regem o novo formato de jornalismo popular. Munidos de uma série
de conceitos que os induzem a dar espaco a fonte popular, eles buscam as acdes a
serem recortadas nos espacos onde estdo estes sujeitos, escolhendo assim um
instante do tempo. Estas escolhas estdo fundamentadas nas estratégias
comunicacionais, que sao atravessadas por questdes culturais relacionas ao

contexto e ao publico para o qual o veiculo é dirigido. (SADABA, 2007).
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Assim, uma mesma realidade pode ser vista de diferentes maneiras,
dependendo do meio de comunicacdo que a observa, pois cada um utilizard um
esquema especifico para entendé-la e transmiti-la ao seu leitor por meio de
determinado recorte. Neste contexto, o publico-alvo de um meio de comunicacdo
influi no enquadramento jornalistico: “O jornalista define ou enquadra as situacdes
considerando que tera que encontrar um titulo, uma imagem atrativa, uma fonte
solvente, uma ideia que sintetize o acontecido para dar a informagdo ao seu
publico”. (SADABA, 2007, p. 211-212, traducdo nossa). Ao criar novos sentidos para
a realidade, as noticias atuam na construcéo da propria realidade. Esta, portanto, é
influenciada pelo enquadramento que a midia opera sobre os fatos reais, em um

processo sem inicio nem fim, mas em circuito continuo.

A escolha dos termos, a ordem da sua apresentacao, a selec¢éo dos factos
expostos pressupdem inevitavelmente a existéncia de juizos de valor
fundamentados em critérios partilhados por uma comunidade de palavra
com um conjunto de definicbes de critérios, algumas equivocas, outras nao
equivocas, acerca das quais se exige o estabelecimento de um acordo.
(RODRIGUES, 1999, p. 32).

As normas que regem o enquadramento deixam marcas nas noticias, que, ao
serem submetidas a uma andlise, podem revelar aspectos das condutas
profissionais dos operadores dos recortes. E justamente na forma de transmiss&o
dos acontecimentos que fica implicito o sistema de valores de um meio de
comunicacdo, que modela as informacdes de acordo com regras proprias. “A midia
vai enquadrar os acontecimentos e assim ela expressara a valorizacdo do fato. O
controle vai pressupor aplicar ao conhecimento um determinado marco”. (ALSINA,
2009, p. 135). Mas nao apenas o discurso jornalistico preserva estes sinais, que
também podem ser identificados nos produtores, nos receptores e na cultura em que
esta inserida a mensagem. (ENTMAN apud SADABA, 2007).

Sustentamos nesta pesquisa que o jornal Diario Gaucho opera um
enquadramento na cobertura noticiosa que oferece ao seu publico, impondo a esta
seus principios comunicacionais. Dos lugares onde podem ser identificado o
enquadramento — discurso, produtor, receptor e cultura —, propomos aqui trabalhar
de forma direta o discurso e o produtor da noticia, por meio da analise do discurso
fotografico e da observacdo participante. De modo indireto, inevitavelmente,

aspectos relacionados ao publico-alvo e a cultura atravessam as analises.
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Acreditamos que, no ambito da producéo, a pratica jornalistica e o produto
resultante desta acdo tém o poder de revelar o enquadramento que cerca a
visibilidade dada aos sujeitos, que s&o fontes populares. As fotografias
selecionadas, assim como as matérias que integram, evidenciam cenas — no sentido
amplo da palavra, como fala Mouillaud (2002) — que sdo produtos de um recorte no
espaco e no tempo.

Podemos considerar que os fatos que envolvem as fontes populares séo
incluidos no Diario Gaucho por escolhas fundamentadas nos conceitos que regem o
novo formato de jornalismo popular, especialmente os que se relacionam a
visibilidade que os veiculos procuram dar a estas fontes. Por isso, estes
acontecimentos ganham o status de noticia, uma vez que sao considerados
prioritarios pelos produtores de informacéo, que manifestam a preferéncia por inserir
fotografias e informacdes destas fontes nas paginas do impresso. (AMARAL, 2011;
MERSONI, 2011). Uma vez compreendendo como se d4 a escolha das cenas a
serem recortadas da realidade para transmitir informacbes, buscamos, ainda
considerando o conceito de enquadramento, refletir sobre como sédo feitos estes
recortes, o que eles comunicam sobre as fontes e com quais objetivos.

Ao optar por determinadas condutas, o jornal assume uma posicéo dentro do
jornalismo popular que reflete nos discursos oferecidos ao publico. Buscamos, no
produto e nas praticas, identificar o enquadramento jornalistico que envolve a

representacédo visual das fontes populares.

4.4 Enquadramento Jornalistico no Retrato

Ao tomar emprestado da fotografia e do cinema o conceito de enquadramento
a fim de explicar o acontecimento, Mouillaud (2002) utiliza-se de um recurso
metaforico. Ele descreve, exatamente como relataria o recorte operado pela camera
fotogréfica, a acdo que define o fragmento apreendido da realidade para ser
comunicado a outras pessoas em forma de noticia. Nesta descricdo, Mouillaud
(2002) enfatiza a transfiguracéo sofrida pelos elementos que deixam de fazer parte
do todo e passam a integrar o campo menor enquadrado pela moldura aplicada a
realidade. Desta forma, destaca o conteudo no interior destes quadros, onde se

estabelecem novas e intensificadas relagfes entre objetos e individuos.
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E apropriando-nos deste vinculo entre o enquadramento fotografico e o
enquadramento jornalistico que propomos a combinacdo destes dois métodos de
andlise para compreender a representacao fotogréfica dos sujeitos. Com base nos
conceitos ja expostos neste capitulo, buscamos na analise do discurso fotografico,
com énfase no enquadramento fotografico, mas considerando também os elementos
da linguagem fotografica e os contextos de obtencdo e insercdo da fotografia, o
enquadramento jornalistico no retrato de fontes populares.

A partir da selecdo de retratos de fontes populares em edicbes do Diario
Gaucho correspondentes ao periodo de uma semana, observamos uma amostra de
35 fotografias em um primeiro movimento exploratério. Na representacéo fotografica
compreendida dentro das dimensdes do retangulo da imagem — ou de outras formas
criadas com os recortes de arte —, identificamos como os elementos da linguagem
fotografica atuam na construcdo de sentidos. Porém, considerando que estes
elementos existem em virtude do enquadramento, acreditamos que este se torna
recurso primordial de analise.

Ao relacionar estes dois niveis de enquadramento, propomos pensar o recorte
fotografico também como um recorte jornalistico na realidade. Neste sentido, a
insercdo no campo de producdo do Diario Gaucho possibilita compreender as
praticas fotojornalisticas, de modo a perceber como estas afetam o enquadramento.
Para complementar a observacdo participante, trazemos retratos produzidos e
publicados durante a etnografia e submetemos a analise do discurso fotogréafico, a
fim de ndo apenas fazer uma leitura dessas imagens, mas também relacionar as
condutas de fotégrafos, repdrteres e editores.

Os sujeitos sé@o o ponto de partida das leituras dos retratos. Desta forma, 0s
objetos que compdem a representacdo fotografica sdo percebidos a partir de suas
relagcbes com os sujeitos, para 0s quais atribuem novos sentidos.

Nos tempos enquadrados fotografica e jornalisticamente, ainda sao
analisados trés planos que, conforme Sunkel (1985), estdo implicados na apari¢cao
dos sujeitos: atores, conflitos e espacos. Por meio destes aspectos, que foram
adaptados aos objetivos desta pesquisa, procuramos identificar o enquadramento
operado pelo Diario Gaucho na cobertura jornalistica que engloba as fontes
populares. Ao contrario de Sunkel (1985), ndo iremos dividir os planos em categorias

delimitadas, mas considera-los por suas amplas possibilidades de leituras.
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A andlise dos atores justifica-se por tratar de individuos, praticantes de acdes
e, portanto, elementos imprescindiveis do retrato e do discurso jornalistico. Para
analisar este plano, consideramos o perfil das pessoas representadas no discurso
fotografico, de acordo com sua situagao social e no contexto da matéria jornalistica.

Por conflitos, entendemos as situacbes em que ha divergéncia ou
simplesmente um debate sobre determinada ideia; neles estdo os assuntos
principais das abordagens jornalisticas. Nem sempre a aparicdo das fontes
populares se da em um conflito propriamente dito; nestes casos, consideramos o
tema abordado na matéria.

J& os espacos, entendemos como campos onde estdo inseridos estes atores
e onde ocorrem estes conflitos. Ndo somente os espacos fisicos, enquadrados nas
fotografias, mas também as esferas de ac¢des, no sentido figurado. A partir do
arranjo metodoldgico aqui exposto, partimos, no proximo capitulo, para o0 campo
empirico, onde a andlise do discurso fotografico e a observagdo participante

embasam nossos apontamentos sobre a representacao visual das fontes populares.
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5 OS RETRATOS NO JORNAL DIARIO GAUCHO

Com o intuito de atingir os objetivos delineados, o percurso metodolégico foi
tracado no decorrer da pesquisa, que iniciou com um planejamento maleével a fim
de que as novas percepcdes que surgissem pudessem ser incorporadas aos
meétodos. Inicialmente, a pesquisa bibliografica, especialmente nos campos do
jornalismo popular e do fotojornalismo, foi fundamental para nos inserir no ambito do
estudo.

Partimos®, entdo, para a pesquisa exploratéria, com o objetivo de
identificarmos as fotografias que interessam a esta pesquisa. Para isso, adotamos
uma série de critérios, conforme ja exposto nos textos de metodologia, que nos
levaram a selecéo de 35 retratos, considerando a observacgéo de seis exemplares do
Diario Gaucho, correspondentes ao periodo de uma semana. A partir desta amostra
de retratos, elaboramos descricdes e inferéncias a fim de perceber caracteristicas
recorrentes na representacao visual das fontes populares.

De posse destas informacdes, sentimos a necessidade de aproximacdo com
as praticas jornalisticas, entendendo que o processo comunicacional que antecede a
publicacdo é determinante para o produto final. Seguindo a sugestao da banca de
qualificacdo, ingressamos na redacdo do Diario Gaucho para realizacdo de
etnografia, em uma observacéo participante atenta aos aspectos que dizem respeito
as fontes populares, especialmente em sua representacao fotografica.

Trazemos aqui, inicialmente, as descricbes e inferéncias referentes a
pesquisa exploratéria que auxiliaram na elucidacdo de questdes pertinentes a
proposta de investigacdo. Apoiados nestas premissas, acompanhamos a rotina de
profissionais do Diario Gaucho, por meio da observacdo participante, atentos
principalmente as praticas relacionadas as constatacdes obtidas por meio da
pesquisa exploratéria, mas também abertos as questdes que emanam do campo.

Apresentamos, na sequéncia, o relato de observacgdes e conversas elaborado
a partir da etnografia, realizada na redacdo do Diario Gaucho e na rua, onde
acompanhamos a execucdo de pautas. Este relato, organizado por datas,
considerando os cinco dias de observacao participante, é intercalado com a analise

do discurso fotografico de retratos produzidos e publicados no periodo em questéo.

! Visando um relato mais formal da pesquisa empirica e etnografica, o texto é escrito na primeira
pessoa do plural.
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Esta analise, que considera elementos da linguagem fotografica pertinentes a leitura
de retratos, conforme explicitado na metodologia, foi testada na pesquisa
exploratoria para a qualificacdo do projeto de pesquisa.

Do relato etnografico associado a analise do discurso fotografico, extraimos
questdes que percebemos pertinentes de serem problematizadas. Essas questdes
foram organizadas em apontamentos, tensionados a luz de teorias relacionadas aos

campos do jornalismo e do fotojornalismo.
5.1 Primeira Aproximacao: descri¢cdes e inferéncias

A observacdo de seis exemplares do jornal Diario Gaucho, referentes ao
periodo de uma semana, nos levou a selecdo de 35 retratos de fontes populares,
conforme os critérios expostos e justificados na metodologia de pesquisa. A partir
desta amostra, direcionamos nosso olhar a estas fotografias com o intuito de
identificar caracteristicas recorrentes nas imagens.

E importante considerar que estes 35 retratos est&o inseridos em 21 péginas,
sendo 4 capas e 17 internas. Estes nimeros mostram que as fotografias destes
sujeitos tém certa frequéncia na primeira pagina, ja que estd em quatro capas do
total de seis que compdem a amostra de uma semana.

Estas fotografias foram observadas isoladamente, de modo a apreender
possiveis sentidos do instante capturado pela camera, e, posteriormente,
relacionadas a legenda, ao titulo e aos demais textos e elementos visuais (como
fotografias e ilustracfes) que integram a matéria jornalistica onde estédo inseridas.
Como estes sujeitos dos retratos sdo fontes das matérias, também foram
observadas as demais fontes que aparecem nos textos e a relacdo destes sujeitos
com a pauta jornalistica. A seguir, discorremos sobre os aspectos que se destacam
na observacéo geral.

Considerando inicialmente apenas as fotografias, podemos dividi-las em trés
tipos: de rosto, no modelo 3x4, por vezes com um recorte circular, no estilo boneco?;
de corpo, isolado de um contexto pelo enquadramento ou por um recorte do tipo
silhueta; e de corpo em um ambiente. No segundo e terceiro casos, as imagens

podem ser individuais ou coletivas.

% No meio jornalistico, denomina-se “boneco” a fotografia em que aparece somente o rosto, ou o rosto
e uma parte do tronco. As imagens de rosto com recorte circular, descobrimos, posteriormente, que
sdo chamadas, pelos fotégrafos da redacdo do Diario Gaulcho, de “foto bolinha”.
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E evidente a visibilidade dada a esses sujeitos pelo jornal, uma vez que em
poucos casos eles estdo distantes da camera. Alguns olham para a lente, outros
dirigem seu olhar para outros motivos, como atividades, pessoas e lugares — e
nestes casos 0s rostos ja ndo ficam tdo a mostra. A fotografia com o olhar do
fotografado voltado para a camera €, sem duvida, a que mais se destaca: cria a
sensacao de a pessoa estar a olhar para o leitor, interpelando-o para um contato
olho no olho. Pela proximidade da captura da imagem e pelo olhar para a camera,
em muitos casos nota-se uma cumplicidade entre fotégrafo e fotografado.

Os semblantes, na maioria das vezes bem destacados, costumam ir ao
encontro da pauta: as expressoes refletem o0 assunto abordado — se néo
exatamente, no minimo se é positivo ou negativo. Neste caso, mesmo quando ha
apenas o0 rosto do sujeito, no estilo boneco, a fotografia assume um papel
comunicacional importante, uma vez que possibilita assimilar de forma imediata o
teor da matéria jornalistica.

Em boa parte dos casos, 0s sujeitos estdo no centro da representagao, onde
nao ha destaque para outros elementos, embora muitas vezes estejam inseridos em
contextos; em outros, estdo mais distantes da camera, que busca registrar um
espago maior para comunicar visualmente a pauta. E comum que eles tenham
objetos nas maos ou estejam em atitudes gestuais que remetam a informagéo que
prestaram a matéria, ja que em todos os casos se tratam de fontes jornalisticas, do
tipo popular.

Quanto ao género, percebe-se a presenca tanto de homens como de
mulheres, assim como também de criangcas. Como € caracteristica do planejamento
grafico do jornal Diario Gaucho, as fotografias contém dentro do tradicional retangulo
uma caixa de texto com a legenda. Em muitos casos, também ha recortes parciais
da imagem, por exemplo, com extremidades do corpo para fora do retangulo, o que
desperta a sensacdo de que a pessoa esta a sair da imagem e, por isso, ganha um
falso relevo na pagina do jornal.

Todas as imagens séo contornadas por linhas, em cores variadas, que vao de
encontro aos demais elementos do planejamento grafico da pagina. O verde é uma
cor bastante presente no periodo analisado, especialmente nas linhas. Ao contornar
as fotografias, os tracos formam molduras que realgcam a presenca da imagem na

pagina e criam mais um recurso visual para atrair o olhar do observador.
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Sujeitos recortados dos ambientes concentram em si a atencdo do leitor,
anulando a possibilidade de desvio de foco para algum outro elemento da fotografia.
Os individuos, na maioria dos casos, sao identificados nas legendas apenas pelo
primeiro nome, causando uma familiaridade entre eles e o jornal, ja que 0 nome
inteiro remeteria a uma relacdo mais formal. Nas fotos do tipo boneco, em alguns
casos ha uma linha que liga a imagem ao nome da pessoa, destacado em negrito no
meio do texto; este formato descarta a necessidade da legenda.

Com alguma frequéncia, aparecem fotos de grupos, com legendas genéricas
onde ndo constam nomes, mas nestes casos a matéria conta também com imagens
individuais, que destacam algumas pessoas da coletividade. Ha casos de pessoas
ambientadas, muitas em evidéncia, e nao identificadas pelo nome na legenda. Ao ler
0 texto, muitas vezes € possivel ter certeza do nome, especialmente quando ha
indicios de sua identidade na fotografia ou quando se trata do Unico entrevistado da
matéria. Outras vezes, geralmente quando as fontes ndo estdo em primeiro plano,
apenas cogita-se sua identidade.

Além das fotografias dos sujeitos, outras imagens mostram espacos onde se
concentra o assunto principal da pauta. Este modo de dividir a narrativa visual —
porque muitas vezes o entrevistado esta no local em questdo e ambos poderiam ser
fotografados conjuntamente — faz com que o leitor concentre sua atencao nos dois
elementos separadamente, de modo a destacar mais a presenca de cada uma
dessas imagens na pagina.

Para compreensdo mais completa das imagens, os textos sdo fundamentais.
As legendas e os titulos, quando associados as fotografias, transmitem uma ideia, se
nao exata bastante proxima, do que € a pauta e o motivo pelo qual o sujeito integra
a matéria. Neste sentido, nota-se uma sintonia entre fotografo e reporter, que dao,
nas imagens e nos textos, 0 mesmo tom.

Mas h& também pessoas entrevistadas, nhominadas nos textos, muitas vezes
na mesma situacdo do sujeito fotografado, que ndo aparecem em imagens, 0 que
pode ter diversas explicacdes, entre elas, entrevista ndo presencial, falta de espaco
no planejamento grafico da pagina ou o sujeito se recusar a aparecer. Por outro
lado, autoridades e especialistas consultados pelos repdrteres tém seus nomes
inseridos nas matérias, mas ndo aparecem nas fotografias. Este desequilibrio na
comunicacao visual também é percebido na matéria jornalistica, onde as autoridades

se pronunciam em notas apenas em resposta a demanda apontada pelos sujeitos,
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geralmente ao final do texto, o que, consequentemente, confere-lhes menor
destaque.

Ha matérias em que os sujeitos sdo entrevistados como forma de agregar
informacdes a pautas relacionadas a eles. Porém, ha casos em que o individuo € a
propria pauta: a matéria conta sua histéria de vida, que, como qualquer histéria de
vida, tem suas peculiaridades e, quando vista com interesse jornalistico, pode render
uma reportagem. Nestes casos, € comum ter mais de uma fotografia do
entrevistado, de angulos ou ambientes diferenciados.

Com base nos géneros fotojornalisticos definidos por Sousa (2002),
organizamos os retratos em trés grupos: retratos de rosto (individuais), retratos de
corpo (individuais e coletivos) e retratos ambientais (individuais e coletivos).
Também analisamos os textos e elaboramos categorias nas quais estes sujeitos
pudessem ser dispostos, de acordo com a situacao de cada fonte: vitimas, quando
sao fontes por terem sofrido danos ou prejuizos; participantes, nos casos em que
viram noticia por alguma atividade desempenhada; biografados, quando suas
proprias histérias de vida fundamentam as pautas; favorecidos, quando sao
mostrados em noticias por serem beneficiados; e exemplos, nos casos em que a
matéria os coloca na posi¢do de pessoas que devem servir de modelo.

Na Tabela 3, dispomos os dados numéricos em um quadro, por meio do
cruzamento da classificacdo fotografica, pelas caracteristicas das imagens, e da
categorizacdo dos sujeitos, definida pela situacdo que os levam a se tornarem
fontes. Os numeros totais em cada item sdo acompanhados de porcentagens, a fim
de melhor quantificar a representacdo de cada tipo fotografico. Como se trata de
uma pequena amostra, de 35 imagens, ha niumeros zerados, o que também é um
indicativo de determinadas caracteristicas percebidas na representacdo destes

sujeitos.
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Tabela 3 - Os sujeitos e os retratos

Sujeitos/Retratos Rosto Corpo Ambiental Total
Individual Individual  Coletivo Individual Coletivo

Vitimas 3 2 1 3 5 14 (40%)
Participante 1 - 1 - 5 7 (20%)
Biografado - 1 - 8 - 9 (25,7%)
Favorecido - - - - 1 1 (2,9%)
Exemplo - 1 1 2 - 4 (11,4%)
Total 4(11,4%)  4(11,4%) 3(8,6%) 13(37,2%) 11 (31,4%) 35 (100%)

Fonte: Elaborada pela autora.

Este mapeamento permite identificar com precisdo numérica algumas
tendéncias que puderam ser verificadas na analise de uma semana do Diario
Gaucho, embora ndo seja nossa proposta a pesquisa quantitativa. Além de
contabilizar as ocorréncias por tipo de retrato e de situacdo dos sujeitos, o
cruzamento dos dados possibilita interpretar as representagdes construidas por meio
das fotografias e dos textos.

Quanto ao tipo de imagem mais utilizada, percebe-se a maior incidéncia de
retratos ambientais, individual ou coletivo, que somam mais da metade dos casos.
Estas fotografias, além de visibilizar os sujeitos, mostram o espaco onde eles estao
inseridos e, por isso, comunicam sobre o contexto relacionado a eles e a pauta, ja
gue os ambientes onde as pessoas vivem dizem muito sobre os perfis e as
personalidades.

Nas matérias onde 0s sujeitos aparecem recortados de um contexto ha outras
imagens que mostram espacos relacionados a pauta. Nos retratos ambientais, como
geralmente o0 sujeito ocupa um espaco de destaque na composicdo fotogréfica,
torna-se um ponto de destaque diante do observador, que pode iniciar a leitura da
fotografia a partir dele. Em muitas matérias, é verificado um namero consideravel de
retratos de corpo e, em menor namero, retratos de rosto.

Ja em relacao as situagfes em que sdo apresentados 0s sujeitos, constata-se
gue a maior parcela é classificada como vitima, com destaque, em seguida, para
biografados e participantes. Em menor namero, favorecidos e exemplos. Embora a
porcentagem de vitimas seja a maior entre as categorias, ndo alcanca a metade se
comparada a totalidade de aparigcbes dessas fontes no jornal popular. Desta forma,

constata-se que, nas representacdes das fontes populares verificadas no Diario
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Gaucho, menos da metade sédo de vitimas, 0 que mostra que estes sujeitos séo
representados além de reivindicadores de melhores condi¢des de vida, modo como
muitas vezes é minimizada sua aparicdo no jornalismo popular. O destaque no
namero de biografados e de participantes também mostra a intencdo do jornal em
dar visibilidade as historias de vida.

Ao serem incluidos nas matérias jornalisticas, 0s sujeitos participam da
histéria da imprensa e da sociedade. “A historia de um jornal é também a historia
das pessoas que de alguma forma interagem com ele, seja como protagonistas de
sua elaboracdo, seja como personagens de suas noticias, seja como destinatarios
do produto resultante desta interacao”. (JORNALISMO, 2013).

A analise dos retratos que integram o corpus, mesmo que ampla, possibilita-
nos perceber tracos recorrentes a serem explorados para compreensdo e
interpretacdo da presenca do sujeito nas paginas do jornal Diario Gaucho. Um deles
€ o olhar voltado para a camera, quando o entrevistado busca construir sua propria
imagem diante da lente do fotdégrafo. Por outro lado, muitas fotografias mostram o
sujeito em atividade, sem pose, criando um aspecto natural para a cena congelada.

Outra caracteristica é a interferéncia de arte, quando recortes parciais ou
totais remodelam as imagens, isolam 0s sujeitos de um contexto ou ainda quando os
textos invadem as fotografias. Também é perceptivel a importancia da gestualidade
na construcdo dos perfis, recurso bastante usado nos retratos jornalisticos para
comunicar determinadas mensagens. E interessante, ainda, perceber as utilizacdes
especificas de retratos individuais e coletivos.

Estes primeiros movimentos de pesquisa nos mostram que € fundamental
voltar o olhar aos ambientes retratados, as pautas que colocam esses sujeitos em
evidéncia, a espontaneidade ou direcdo dos fotografados e a gestualidade. Além
disso, ainda identificamos a interferéncia do jornal em suas rotinas, o que constroi
novos fatos para serem registrados no jornal. Outro aspecto é que as fontes
populares sao protagonistas em imagens de matérias com cunho de servico, uma
marca forte dos jornais populares, e desta forma atuam como porta-vozes de
informacdes que o veiculo quer transmitir aos seus leitores; as fotografias, nestes
casos, reforcam determinadas orientagcfes ao publico.

De posse destas observacOes e inferéncias, partimos para a observagao

participante atentos a estes aspectos e abertos a novas percepcdes. Acreditamos
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que, com a aproximacao do processo de producdo e edicdo, € possivel ampliar o

entendimento sobre o0s sentidos construidos nos retratos das fontes populares.

5.2 Cinco Dias na Produgé&o do Jornal Diario Gaucho

Por considerarmos que o pesquisador somente consegue apreender a
realidade do campo empirico apds construir uma base bem fundamentada em
conceitos e observagBes prévias, optamos pelo método da etnografia apos
desenvolver a pesquisa bibliografica e submeter uma amostra de imagens a analise
geral. Em nossa insercédo na redacéo do Diario Gaucho, levamos conosco as bases
tedricas que sustentam esta pesquisa e as consideracdes das descricbes e
inferéncias realizadas anteriormente. Mas, por acreditarmos no potencial revelador
do espaco empirico, procuramos estar abertos para perceber os sentidos que
emergem deste campo. Desta forma, a observacdo participante ndo tem como
finalidade apenas testar hipoteses, mas também descobri-las. (BECKER, 1999).

Entendemos que, com o percurso trilhado até este momento, adentrar no
espaco onde se dao as operacdes de producdo e edicdo possibilita somar ainda
mais informacdes a pesquisa. A interpretacdo, nesta etapa, portanto, sera
fortemente influenciada pelo conhecimento ja produzido por este estudo, de forma a
avancar na constru¢cdo do conhecimento relacionado a representagéo fotografica
das fontes populares no Diario Gaucho.

Nossa proposta foi a realizacdo de etnografia por meio da observacao
participante, dentro e fora da redacdo do Diario Gaucho, no periodo de cinco dias.
Iniciamos pela observacao no espaco interno da redacdo, mas em alguns momentos
transpomos esses limites e acompanhamos a producdo de reporter e fotografos nas
ruas. O periodo foi entre os dias 30 de setembro e 1° a 4 de outubro, de segunda a
sexta-feira. Nesses dias, do inicio da manha ao final da tarde, nossos horarios foram
moldados pela prépria rotina dos profissionais, uma vez que buscamos nao interferir
no funcionamento da redacdo, embora sabemos que apenas nossa presenca ja se
configura um fator de interferéncia.

Antes do periodo de etnografia, estivemos na redagdo para conversar com 0
editor de Fotografia, André Feltes, e o editor-chefe Alexandre Bach, a fim de
acordarmos a realizacdo da pesquisa na redagcdo e o acompanhamento de

reporteres e fotografos nas ruas. Nesta oportunidade, empreendemos uma conversa
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com um dos fotografos, que espontaneamente comentou sobre imagens da edicéo
do dia. Neste relato, trazemos as paginas do Diario Gaucho, com a analise do
discurso fotografico, em um ensaio das acdes de pesquisa que seriam realizadas
posteriormente.

Ao adentrarmos no campo empirico da redacdo, por nosso interesse estar
diretamente relacionado as fotografias de fontes populares, focalizamos nossa
atencdo na editoria de Fotografia. Porém, percebendo os diversos profissionais
envolvidos na producdo e que interferem na construcdo visual das fontes —
diretamente, ao orientar fotografos e selecionar imagens, ou indiretamente, na
construcdo da concepcdo que a redagdo tem dos leitores — verificamos ser
necessario ampliar a observacdo. Desta forma, editores de outras areas e reporteres
também foram observados e ouvidos. Na redacdo, o objetivo é observar a
organizacao e a rotina, acompanhando o debate das pautas, a saida e a chegada de
fotografos, a selecdo de imagens a partir do material bruto e as decisbes que
envolvem a escolha e tratamento de fotografias para as paginas internas e a capa.

Fora da redacédo, acompanhamos duplas de repérter e fotografo na execucao
de pautas. Nestes momentos, nosso olhar esteve atento ao relacionamento entre
reporteres e fotdgrafos, e entre estes e as fontes, e a construcao de fotografias de
acordo com as pautas, especialmente em relacdo as posicdes e escolhas do
fotégrafo.

Dentro e fora da redagcdo, nos preocupamos em anotar em um diario de
campo as observagBes que se mostraram importantes frente & problemética desta
pesquisa. Nas anotagOes, relatamos as condicdes ambientais dos espagos, 0S
comportamentos dos individuos e informacdes verbais, de conversas entre 0s
profissionais, entre os profissionais e as fontes e inclusive entre os profissionais e a
pesquisadora. No entanto, como a anotagao dificulta a transcricdo literal em
conversas gue se alongam, utilizamos em alguns momentos o gravador de voz, com
0 objetivo de registrar integralmente as falas.

Ainda registramos o0s diversos momentos da pesquisa etnografica em
fotografias, construindo um making of. Com as fotos, queremos mostrar em um
discurso visual o processo produtivo fotografico, desde a concepc¢do da pauta,
passando pela execucdo e chegando a edicdo e diagramacao, para montagem da
pagina como chegara aos leitores. Também queremos, com as imagens, mostrar

guem sao os profissionais nomeados no texto e como sao 0s espacos onde ocorrem
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0s processos produtivos. Cientes de que o olhar que lancamos sobre a producéo e
edicdo fotojornalisticas do Diario Gaucho estd carregado de experiéncias e
conhecimentos pessoais, enquadramos 0 campo empirico de acordo com Nnossos
objetivos. Portanto, trata-se de uma construcao fotografica especifica para atender
a0s Nossos propositos de pesquisa.

Para complementar os relatos escritos e visuais, trazemos péginas do Diario
Gaucho, onde foram publicadas fotografias de fontes populares, da semana em que
realizamos a etnografia e de dias posteriores. O que nos motiva a mostrar e analisar
o discurso fotografico dessas imagens € o fato de termos acompanhado sua
producdo ou edicdo, o que as torna importantes ferramentas para compreender o
produto final apresentado ao leitor em relacdo as visdes e condutas de repérteres,
fotégrafos e editores. Desta forma, transitamos do relato etnografico a analise do
discurso fotografico, em movimentos que visam fornecer mais subsidios na busca
pelo entendimento do enquadramento jornalistico nos retratos.

Embora n&o tenhamos experiéncia em redacdo de jornal popular
especificamente, trabalhamos por sete anos em redacdes de jornais do interior do
Estado, que também sado caracterizados por maior proximidade na relagdo com seus
leitores. Portanto, a convivéncia nos jornais do interior, onde desempenhavamos as
funcBes de reporter e fotografo ao mesmo tempo, interfere na leitura que fazemos no
meétodo etnografico. Inclusive quanto aos métodos de coleta de dados escolhidos —
anotacoes, gravacdes de voz e fotografia —, algumas vezes realizados quase que
simultaneamente.

A experiéncia em redacdo de jornal, de modo amplo, nos possibilita a
compreensdao dos processos produtivos, que tém muito em comum,
independentemente do tipo de publicacdo. Por outro lado, por ndo sermos do
ambiente especificamente pesquisado, temos consciéncia de estarmos direcionando
um olhar externo.

Em nosso relacionamento com editores, fotografos e reporteres,
empreendemos conversas, sempre com o0 intuito de estimular os informantes a
falarem sobre aspectos da producdo e edicdo que interessam a pesquisa. “Porque
estas informagbes ajudam na compreensdo do entrevistado, do grupo a que
pertence e das légicas da sua cultura”. (TRAVANCAS, 2008, p. 102-103). De modo

geral, o que captamos sao falas espontaneas, com poucas interferéncias, e mesmo
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guando langcamos questionamentos, na maioria das vezes procuramos construir
guestdes abertas, sem revelar nossos pensamentos ou induzir a alguma resposta.

Voltando-nos ao arranjo metodolégico da pesquisa, buscamos, no
acompanhamento do processo de producdo e edicdo, identificar subsidios que
auxiliem na analise do enquadramento jornalistico aplicado a representacéo
fotografica das fontes populares. Com isso, perceber também os posicionamentos
dos profissionais em relacéo ao trabalho realizado junto as fontes populares.

Desta forma, pensamos a fotografia ndo como um produto isolado, mas como
reflexo dos processos de construcdo da noticia no Diario Gaucho. Por isso,
acreditamos ser de extrema relevancia compreender 0s posicionamentos dos
profissionais, o que envolve a cultura do jornalismo popular, especialmente no que

diz respeito ao relacionamento que o veiculo tem com as fontes populares.
5.2.1 Conhecendo o Campo Empirico

No dia 24 de setembro, terca-feira, apos contato por telefone, estivemos na
redacdo do Diario Gaucho para conversar pessoalmente com o editor de Fotografia,
André Feltes, com quem ja tinhamos contato pela pesquisa realizada anteriormente.
Na oportunidade, também conversamos com o editor-chefe, Alexandre Bach, a
quem apresentamos a proposta da pesquisa, especialmente em relacdo ao método
etnografico, que implicaria na inser¢do da pesquisadora na redagéo.

Bach permitiu que acompanhassemos a rotina na redacado do DG na semana
seguinte, entre os dias 30 de setembro e 1° a 4 de outubro, e pediu que
agendassemos os detalhes com Feltes. Quanto a proposta de acompanhar os
reporteres fotograficos na execugdo das pautas, Bach explicou-nos que, devido as
normas da empresa, ndo seria possivel utilizar os veiculos do jornal. Em funcao
disso, os acompanhamentos externos poderiam ser feitos com veiculo particular.

Nesta primeira visita, chegamos as 14h15min a redacdo do Diario Gaucho,
localizada no segundo andar do prédio que abriga a Zero Hora Editora Jornalistica,
na Avenida Ipiranga, nimero 1075, esquina com a avenida Erico Verissimo, no
bairro Azenha, em Porto Alegre. Ingressamos identificados com cracha de visitante
e, ao final do corredor a esquerda, no segundo andar, encontramos a recepcao do
jornal Diario Gaucho, onde aguardamos por alguns minutos a chegada do editor de
Fotografia.
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André nos ofereceu os jornais do dia — Zero Hora e Diario Gaucho — para ler e
em seguida nos levou até o espacgo da editoria de Fotografia, no canto a esquerda
na redacdo. Pediu que aguarddssemos ali porque naguele momento participaria da
reunido de editores, que acontece diariamente as 14h30min. André nos apresentou
o reporter fotografico Marcelo Oliveira, com quem conversamos enquanto ele
participava da reunido.

Ao saber que a pesquisa tratava da representacdo fotogréfica de fontes
populares no Diario Gaucho, Marcelo, de forma espontanea, comegou a nos contar
sobre o relacionamento que o0s reporteres tém com esse tipo de fonte — nesta
conversa informal, fizemos poucas intervencdes. Ele iniciou pelo fato de que as
pessoas abrem suas casas para a equipe do jornal, em uma demonstracdo, para
ele, de confianca. Normalmente, o reporter fotografico, em um primeiro momento,
deixa o repdrter fazer a entrevista e acompanha as informac¢des. Enquanto isso,
avalia o ambiente e as condi¢gbes de luz, e pensa em como construir a fotografia da
fonte naquele espaco, em relacdo a pauta. Para ele, € fundamental que essas
pessoas se acostumem a presenca dos profissionais e até com o tamanho da
camera antes de iniciar as fotografias.

E comum as fontes oferecerem café ou agua, e ha casos em que, ao chegar
as casas, a equipe do jornal encontra um lanche ja preparado para servir. Na visédo
de Marcelo, esta forma de tratamento evidencia que essas pessoas consideram 0s
profissionais do DG como parte de suas familias, mesmo muitas vezes nem bem
conhecendo eles. Estas atitudes, para ele de “carinho”, sdo percebidas ja nos
primeiros contatos. Como retorno, ele diz que é fundamental aceitar tudo o que esta
sendo oferecido, o que agrada as pessoas. A recusa, neste caso, seria quase uma
ofensa.

Quando percebe gque a entrevista se encaminha para o final, Marcelo conta
gue comecga a fazer testes com a camera para que as fontes se habituem ao som
emitido na hora do registro e busca deixa-las a vontade. Em alguns casos — segundo
ele, poucos — as pessoas dizem que ndo querem ser fotografadas, e isso representa
um problema, ja que o reporter ja esta em posse de todas as informacfes e eles
“precisam” da fotografia que mostre a fonte.

Ha casos, nas matérias ligadas a editoria de Policia, em que aparecer no
jornal pode significar risco a estas pessoas e, nestes, 0s reporteres buscam construir

imagens sem que o rosto fiqgue evidente. Se n&o for este 0 caso, inicia um processo
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de convencimento. Entre os motivos alegados pelas fontes para ndo serem
fotografadas, conforme o fotégrafo, estdo o de ndo se gostarem em fotografias, ou
se acharem feias para serem fotografadas. Marcelo diz que geralmente acaba
convencendo a fazer a primeira fotografia e mostra a imagem na camera, o que faz
com que ganhe confianca. Ha situacbes em que as pessoas, mesmo quando
relacionadas a pautas que evidenciem problemas, sorriem ao posar para a camera.
O fotégrafo entdo as lembra do motivo pelo qual sera veiculada a matéria, e elas
mudam a expresséao do rosto.

Conforme Marcelo, sdo feitas até cinco opc¢des diferenciadas de imagens,
pensando em alternativas para capa, pagina interna e site. No caso da imagem que
vai para o site, € necessario que seja diferenciada especialmente para ndo “furar’ o
impresso, jA que muitas vezes ela é postada antes que o jornal comece a circular.
Ao final da pauta, o reporter fotografico agradece as fontes, chega a desejar boa
sorte nos casos em que elas buscam a solucdo de problemas. Muitas vezes, as
fontes ligam para o jornal posteriormente para agradecer a publicagao,
especialmente quando o problema acaba sendo resolvido.

Mas a obtencdo de boas fotos, segundo Marcelo, comeca antes mesmo de
sair da redacgéo, no entrosamento com o reporter e com a pauta, o que considera de
grande importancia. Ao falar de problemas ja abordados nas pautas, como a falta de
meédico pediatra enfrentada por uma mae, noticia veiculada no jornal deste dia em
gue conversavamos, Marcelo fala como quem se imagina no lugar da pessoa, de
forma a tentar sentir o que a fonte sente. Neste sentido, nota-se um envolvimento
pessoal, porque se percebe que estas situacées geram sentimentos de indignacao
ou no minimo de inconformidade no fotografo.

Esta pauta comentada por ele foi manchete de capa no dia 24 de setembro
(Imagem 1, Anexo A), com matéria de Roberta Schuler e fotos de Marcelo Oliveira.
Na capa, a chamada informa “Cachoeirinha e Gravatai — Faltam médicos para a
criancada”. A fotografia mostra uma vidraca onde em um cartaz esta escrito, a mao,
“Atencdo ndo temos pediatra’. A legenda informa: “Escassez de pediatras é prejuizo

nos postos de saude dos municipios”.



Imagem 1 — Capa do Diario Gaucho de 24/09/2013
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Imagem 2 - Pagina 3 do Diario Gaucho de 24/09/2013
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Na pagina 3 (Imagem 2, Anexo B), uma fotografia horizontal, em plano médio
e frontal, que ocupa cinco das sete colunas da diagramacao, mostra uma mulher
com uma crianca no colo e tem a legenda “Eva sente o drama desde que estava
gravida de Otavio”. Ela estda em primeiro plano, centralizada, em uma fotografia
ambientada, com elementos ao fundo. Ambos os planos sdo apresentados de forma
nitida, mas a mulher ganha destaque, uma vez que sua figura com a crianga ocupa
praticamente metade do espaco do retangulo, com uma luz frontal que deixa seu
rosto bem iluminado. Ela olha para a camera com uma expressao seéria, enquanto a
crianca mantém os olhos fechados. O rosto da mulher é o destaque principal da
fotografia, onde também chama a atencdo a a¢do da mao dela, que segura o bebé
com firmeza, o que denota um cuidado com a criancga.

Podemos considerar que, como fonte popular, ela € apresentada como vitima
que expde um conflito na area da sadude publica; ao mostrar-se publicamente nestas
circunstancias, ha um enfrentamento, por parte dela, como cidada, a uma situacéo
que a prejudica. Embora fotograficamente ela se encontre em um espaco particular,
0 de sua casa, a pauta trata de sua posicdo no espaco publico, em relacdo ao
atendimento publico de saude.

Apesar de figurar na fotografia, que tem amplo destaque na pagina, Eva tem
sua historia mostrada em uma das matérias secundarias. Seu relato ndo esti na
abertura principal da matéria, que trata do problema de forma geral. Além dela, ha
outras fontes, que podemos classificar como autoridades, sendo uma delas também
especialista, mas que nao aparecem em fotografias.

Na matéria, ndo apenas ha a resposta do poder publico para o problema
enfrentado pela entrevistada, que é pontual de um posto de saude, mas dados de
toda a regido metropolitana. Com isso, o jornal, embora mostre um caso particular e
uma unica fonte vitima da situacdo, indica que possivelmente outras pessoas
enfrentam o mesmo problema, uma vez que a falta de médicos € constatada em
diversos pontos.

Marcelo exemplifica, com a fotografia desta fonte popular, que, no
enquadramento fotografico, busca inserir elementos que falem do espagco e com os
quais os leitores possam se identificar. Neste sentido, ele considera que o fotégrafo
“interage” com o espaco. Ele pede que observemos o que ha no ambiente do retrato
e aponta: uma cortina na janela, um espaco arrumado (aparentemente uma cama),

um personagem infantil ao fundo, almofadas. Segundo ele, um ambiente humilde,
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mas onde nota-se um capricho. Em meio a cores neutras, o verde de almofadas e o
colorido do personagem infantil ganham destaque e remetem para a questao da
infancia. Estes elementos podem causar comogao, ja que a infancia, um periodo que
necessita de atencao especialmente em relacdo a saude, pode estar em risco. Como
atrds da mulher esta o canto do ambiente doméstico, sua colocagéo faz com que as
linhas das paredes e méveis convirjam em direcdo a ela.

Questionado sobre o fato de um cartaz figurar na capa, enquanto a imagem
da fonte popular estd na pagina interna, ele diz que a imagem da capa, por conter
informacéo textual, sustenta por si mesma a mensagem a ser comunicada. Além
disso, segundo ele, tem mais potencial para gerar indignacdo no leitor, que podera
se imaginar chegando ao posto para uma consulta pediatrica e encontrando um
cartaz que informa a indisponibilidade do servico. Enquanto a imagem interna, da
mulher com a crianca, destaca o fotografo, tem a necessidade de informacéo textual
para situa-la no contexto da noticia.

Marcelo conta que as pautas consideradas especiais voltaram com mais for¢ca
neste ano. Estas pautas tém como principal caracteristica o maior tempo de
execucao, como a que ele realizou ao acompanhar um ex-apenado durante um més
para contar seu retorno a vivéncia em sociedade. Com isso, ha mais tempo para
pensar e executar as imagens, e as matérias ganham mais espaco no jornal,
geralmente sendo publicadas em série (por exemplo, trés edicbes consecutivas).

Sobre as fontes populares entrevistadas, ele diz que ha casos em que elas
entram em contato com o jornal e outras vezes elas sao localizadas pelos
profissionais do Diario Gaucho, que tém a pauta e precisam de pessoas que contem
suas historias. Para estes casos, a rede de contatos do jornal torna-se
imprescindivel: sdo lideres comunitarios, de diversos locais da area de abrangéncia
do jornal, que repassam informacdes.

Ao retornar da reunido de editores, cerca de meia hora depois, André nos
convida a ir para a sala de reunides, no outro lado da redac&o. André inicia falando
da composicéo da editoria de Fotografia, que, além dele e de Marcelo, conta com os
reporteres fotograficos Luiz Armando Vaz (que conhecemos nesta data, é subeditor
e substituiu André em suas férias, durante 0 més de outubro), Livia Stumpf e Mateus
Bruxel. A equipe cobre o horario diario das 8 as 22 horas, exceto plantdes e pautas

em horarios diferenciados. Pela manhd, a partir das 8 horas, entram trés fotografos,
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um a cada hora (Marcelo as 8 horas, Livia as 9 horas e Mateus as 10 horas). No
inicio da tarde, quem inicia junto com ele € Vaz. Quem entrou mais cedo, sai antes.

Embora haja esta organizacdo, € muito comum haver altera¢cdes em virtude
dos horérios diversificados de execucdo das pautas. No dia de nossa visita, por
exemplo, a reporter fotografica Livia havia comecado a trabalhar as 5 horas da
manha, entdo, na hora em que conversavamos, ja tinha saido.

Coordenadora de producédo, Luciane Bemfica € quem organiza as pautas e
direciona repdrteres e fotografos. O maior fluxo de producdo na rua € pela manha, e
as pautas factuais sempre tém preferéncia as néo factuais, ja que muitas dessas
podem ser matérias de gaveta®.

Todos os reporteres fotograficos do Didrio Gaucho cobrem todo tipo de pauta,
sem uma divisdo por editorias, e por isso todos lidam com fontes populares.
Conforme André, sempre que possivel cada um é direcionado para o tipo de
trabalho no qual mais se destaca. Como exemplo, ele cita Marcelo, que é um
fotégrafo que faz muito bem o hard news, e Mateus, que se destaca nos retratos.

No retorno das pautas, cada fotografo descarrega as fotografias em pastas
nos computadores, o que André chama de “material bruto”, e faz a primeira edi¢do
das imagens, com a sele¢cdo de um numero menor do que o total obtido. Em alguns
casos, quando a pauta € especial, André edita junto; em outros, quando o0s
fotdégrafos precisam sair para outras pautas em seguida, o editor assume a funcéao.
Porém, André diz que o ideal € que esta primeira edicao seja feita pelo fotografo, ja
gue ele esteve no local e sabe o encaminhamento da pauta, estando mais habilitado
a selecionar as imagens que melhor comunicam o fato. Normalmente, ha uma
orientacdo antes de o fotoégrafo sair para a pauta sobre qual o aproveitamento das
fotos que seréo obtidas, o que pode também mudar no decorrer da matéria.

As fotografias selecionadas s&o inseridas no Nica, um programa que integra
todo o Grupo RBS, por meio do qual outros veiculos, do Rio Grande do Sul e de
Santa Catarina, podem acessar e utilizar as imagens. E funcdo também do editor,
diariamente, verificar neste sistema o que esta sendo produzido pelos demais

veiculos, para possiveis aproveitamentos, especialmente no site do Diario Gaucho.

® Nas redacoes, as “matérias de gaveta” sdo as que, por nao envolverem fatos pontuais e atuais, sao
guardadas e veiculadas em datas posteriores, as vezes semanas ou meses depois. Por isso,
necessitam de atualizacdo para verificar se a situacdo permanece a mesma do dia em que foi
executada.
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Ao chegar, a tarde, André conversa com os fotografos para averiguar as
pautas que renderam até esse momento, 0 que € apresentado na reunido de
editores as 14h30min. As sugestdes de fotografias para a capa sédo apresentadas ao
editor-chefe Alexandre Bach ou ao editor-executivo Claiton Magalhdes. Na sala de
reunides, uma tela na parede possibilita a visualizagcdo das imagens no formato
digital e em tamanho grande.

Apés esta reunido, podem ser feitas adequacfes, com a busca de mais
fotografias no material bruto, por exemplo. Outra reunido, informal, com editores e
diagramadores, no espaco da redacéo, é realizada entre 18h30min e 19 horas, para
o fechamento da capa. O fechamento do jornal ocorre geralmente as 22 horas. Na
redacédo, conforme as informacgdes do site do Diario Gaucho, trabalham 49 pessoas.

ApOs conhecer a rotina, foi possivel delinear com mais propriedade o
acompanhamento e acertar o periodo de etnografia para os dias 30 de setembro e
1° a 4 de outubro, de segunda a sexta-feira, na semana seguinte. Combinamos
nossa chegada para as 14 horas de segunda-feira, 30 de setembro, junto com o
editor André Feltes, que nos apresentaria aos demais profissionais. Também
acompanhariamos a reunido de pauta das 14h30min, que, na segunda-feira, planeja

as edi¢cOes de toda a semana.

5.2.2 Segunda-feira, 30 de setembro de 2013

Chegamos a redacéo do Diario Gaucho por volta das 14h30min de segunda-
feira, dia 30. O editor de Fotografia, André Feltes, nos recebe na recepc¢ao do jornal
e pede que aguardemos alguns minutos enquanto resolve algumas questdes, e
alcanga-nos um exemplar do dia. Em seguida, passamos para o espaco da editoria
de Fotografia, que fica no canto da redacdo, a esquerda de quem entra pela porta
principal, ao lado da equipe do DG Online. S&do quatro mesas unidas, com trés
computadores e uma delas livre para utilizacado de notebook.

Na editoria de Fotografia, encontramos os fotografos Marcelo Oliveira e Livia
Stumpf. Livia folheia uma edicédo do dia e diz que diariamente é feita uma avaliacéo
informal. Ela mostra uma folha impressa com a pauta do dia, mas imediatamente

sinaliza que uma das pautas ja havia “caido”, ou seja, ndo seria mais executada.
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Fotografia 1 - Espaco da editoria de Fotografia, com Mateus Bruxel (a esquerda),
André Feltes e Livia Stumpf

W
Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Por volta das 14h50min, os editores se dirigem a sala de reunides, anexa a
redacao, para a reunido de pauta que, por ser segunda-feira, tratara ndo somente da
edigéo do dia seguinte, mas das edi¢cOes de toda a semana. Somos convidados a
participar da reunido, onde André nos apresenta e informa que estamos
acompanhando a rotina da redacdo durante a semana com 0 objetivo de realizar
uma pesquisa de Mestrado. A equipe se coloca a disposicéo.

Alexandre Bach coordena a reunido, que inicia com comentarios informais
sobre fatos recentes, como o evento Miss Brasil, que rendeu boa participagéo de
internautas no site do DG naquele final de semana, e sobre possibilidades de
pautas. No dia, o jornal circula com uma sobrecapa de informe comercial, comum na
Zero Hora, mas que esta em teste no DG. Nas bancas, a ideia € que o jornal esteja
exposto sem a sobrecapa, mas que ao comprar o leitor receba com a sobrecapa,
que trata do anuncio de um servico de crédito. Os editores conversam sobre o
entendimento que os leitores tém e temem que a sobrecapa atrapalhe as vendas,
uma vez que os leitores podem nao entender que aquela néo é a verdadeira capa do
jornal, mas uma capa colocada propositalmente com anuncio, por cima da capa real.

Por volta das 15 horas inicia propriamente a reunido. Alexandre tenta
organizar as edicdes da semana e pede a cada editor quais as pautas programadas
para os proximos dias. O editor de Dia a dia Felipe Bortolanza diz que no dia
seguinte, terca-feira, 1° de outubro, passa a valer a restricdo para 0s carroceiros,
gue nao poderao circular em determinada area de Porto Alegre. Alexandre concorda

com a importancia da pauta e diz que € fundamental colocar junto a matéria um
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mapa para facilitar o entendimento do leitor sobre os locais de proibicdo. Felipe
concorda e pede um espago maior.

Na sequéncia, sdo comentadas outras pautas ja tratadas anteriormente e que
serdo preparadas para a semana. O objetivo é planejar as manchetes diarias, até
sabado, com as pautas programadas. Entéo, na terca-feira, a chamada devera ser a
proibicdo aos carroceiros; na quarta-feira, uma matéria de investigagdo sobre o
presidio, que ja esta sendo feita pela editoria de Policia; na quinta-feira, o jogo do
Grémio da noite anterior; na sexta-feira, a matéria sobre a Fundacdo Estadual de
Planejamento Metropolitano e Regional (Metroplan); e no sdbado, matéria especial
que remete a campanha Todos pela Educacdo, promovida pelo Grupo RBS. Ainda
na reuniao, em outro momento, comenta-se que a matéria da Metroplan poder ficar
para a proxima segunda-feira, para iniciar a semana com uma chamada forte.
Conferindo posteriormente a programacédo, apenas a manchete de sexta-feira nédo
seguiu o calendario, como ja era esperado; nesse dia, a chamada principal era sobre
0 aumento do preco da erva mate.

Na sequéncia da reunido, outros editores comentam sobre pautas. Uma delas
trata dos empregos temporarios para o Natal e estd sendo preparada de modo bem
especifico, com informagdes objetivas de onde e como séo oferecidas as vagas.
Alguém sugere que a matéria saia logo, ja que outros veiculos estdo noticiando
sobre as vagas de trabalho neste periodo, mas em seguida surge a defesa: os
demais jornais da regido metropolitana costumam dar noticias gerais sobre o tema,
mas dificilmente detalham as vagas, com numeros, locais e fun¢des, como sera no
DG. Como o jornal costuma trazer para a vida dos leitores as questdes abordadas
nas novelas da Rede Globo, um assunto a ser tratado na area de comportamento
sera o preconceito sofrido por pessoas obesas, em alusdo a uma personagem.

Outras matérias programadas englobam O Diario Nao Esquece, quando o
jornal trata de algum problema que ja foi noticia e ndo foi solucionado, e o concurso
do IBGE. Na éarea de Policia, até 0 momento da reunido, os destaques sao para um
bebé morto com suspeitas de maus tratos e o furto em uma escola, de onde foi
levada a merenda. Para os jovens, a editoria do Pah! (especifica para este publico)
programa uma matéria sobre o uso de fones de ouvido, que sdo uma forma de
distracdo, em relagéo aos altos indices de atropelamento.

Finalizada a reunido, outra inicia em seguida, apenas com alguns dos

editores, e André pede que voltemos a redacdo, ja que ele permaneceria. Ao
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retornarmos da reunido, por volta das 15h25min, encontramos o fotografo Mateus
Bruxel editando fotografias para uma matéria sobre os carroceiros, que trata das
areas que serdo proibidas. Ele conta que esteve, junto com a reporter Aline
Custddio, em areas onde a circulacdo de carroceiros seguira sendo permitida e a
reportagem ouviu 0s catadores sobre as possibilidades de haver migracdo para
essas regides, jA que ndo serdo afetadas pela legislacdo. Porém, encontraram

catadores que nem sabiam da lei que entraria em vigor.

Fotografia 2 - Fotégrafo Mateus Bruxel edita imagens; em segundo plano, esta o
fotégrafo Marcelo Oliveira

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Sentamos ao lado de Mateus para acompanhar. O fotégrafo avalia as
imagens de uma senhora que arrasta pela rua um saco de garrafas pet. Entre as
opc¢Oes que havia feito, diz preferir as imagens captadas lateralmente, que, além da
mulher e do saco de residuos, ainda mostram bem a rua e as pequenas casas ao
fundo, ao contrario das imagens frontais, que escondem o saco de lixo que ela
arrasta atras de si. Para ele, a ambientacdo € fundamental e, como o espaco
também comunica sobre a entrevistada, resolveu abrir o plano de enquadramento no
momento do registro.

Para esta matéria, ha ainda fotos de outras fontes: uma senhora de uma
cozinha comunitaria e pessoas de um centro de triagem. No total, Mateus contabiliza
cerca de 200 fotografias e, em uma primeira edicdo, seleciona 44, mas pretende
enxugar ainda mais. Como de costume, ao selecionar as imagens, ele ja faz o

primeiro tratamento, no software Adobe Photoshop Lightroom, com ajustes de cores
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e de enquadramento. Na edicdo, percebe-se que os ambientes sempre ficam bem
valorizados.

Mateus conta que os catadores foram abordados na rua e por iSso procurou
registrar imagens espontaneas, ndo posadas. Questionado sobre ter ou ndo o olhar
do fotografado voltado para a camera, o fotégrafo diz que depende da pauta. Para
ele, em fotografias documentais, a imagem ganha uma forgca com o olhar para a
camera, em fungédo da interagcdo. Perguntamos se ele considera, por exemplo, que
as fotografias da catadora sdo documentais, e ele declara que podem ter um carater
documental, ja que a atividade, aos poucos, devera ser extinta. Observa que, por
exemplo, em uma novela, os atores interpretam a inexisténcia da camera; na
fotografia documental, acontece uma interacdo, que, segundo ele, “as vezes
‘funciona’, as vezes nao”. Mateus destaca ainda que é uma das caracteristicas das
fotografias do Diario Gaucho ter um personagem e inseri-lo no contexto da noticia,
sendo que a legenda complementa a informagao.

Comentamos com Mateus que nem sempre a fotografia é aberta e
ambientada: ha casos em que um recorte circular contempla apenas o rosto. Na
redacdo, ele diz, € chamada de “foto bolinha” e pode ser adotada por diversos
motivos, como a falta de espaco ou o fotografado ter menor importdncia na matéria.
De qualquer forma, comenta que sempre prefere que as fotos saiam abertas e sem
recortes, 0 que nem sempre acontece, e brinca: “E um exercicio de desapego”.

André chega a editoria de Fotografia, apds a segunda reunido, as 15h45min.
Por telefone, recebe a informacdo de um acidente grave na Free Way, com morte.
Ele tenta contato com o fotografo Luiz Armando Vaz, que esta na rua e pode chegar
em menos tempo ao local, mas ndo consegue localiza-lo e pede para que Marcelo,
que esta na redacéo, cubra o acidente.

Enquanto isso, André passa a ver com Mateus as imagens que renderam da
pauta dos carroceiros. Mateus recebe por e-mail, da repérter que acompanhou,
como é habitual na redacdo, os nomes completos dos entrevistados e um breve
relato da pauta. Essas informacdes sdo anexadas as fotografias quando estas sao
salvas no programa Nica. Na indexacao, sao inseridas palavras-chaves relacionadas
a matéria, frases descritivas e que falem das pessoas e da pauta, além do crédito do
fotégrafo e do veiculo que produziu.

Por volta das 16h20min, a editora de producdo, Luciane Bemfica, deixa a

redacdo, mas antes passa na mesa de André para acertar de forma breve as saidas
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dos fotografos na manha seguinte. Pela manha, quando André ndo esta na redacao,
ja que seu horério é a partir das 14 horas, é Luciane quem coordena o trabalho dos
fotégrafos, e, por isso, agendamos para a manha seguinte um acompanhamento do
trabalho dela.

O editor-chefe, Alexandre Bach, dirige-se a editoria de Fotografia para tratar
da foto da capa do dia seguinte. Para ele, o ideal seria a imagem de um carroceiro
em uma area onde sera proibida sua circulacdo, conforme a lei que entra em vigor
na terca-feira, de preferéncia em meio aos veiculos nas ruas. O jornal nédo dispde de
uma imagem deste tipo e seria preciso deslocar um fotégrafo para as ruas, correndo
0 risco, inclusive, de ndo encontrar os catadores neste horario. Além do editor-chefe,
participam do debate sobre a capa as reporteres Aline Custodio e Roberta Schuler, o

editor assistente de Dia-a-dia, Renato Dornelles, e os fotografos Mateus e Livia.

Fotografia 3 - Equipe debate sobre fotografia para a manchete de capa

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

André alerta que o foco da matéria ndo é a disputa por espago na rua, Como
sugere a proposta de Bach, mas a falta de opc¢des para estes carroceiros, uma vez
que a prefeitura ndo estd cumprindo as metas de oferecer qualificacdo aos
catadores (0s cursos ainda estdo em andamento) e criar centros de triagem, que
ainda ndo foram construidos. Ou seja, a proibicdo chega antes mesmo de os
catadores estarem preparados para outras atividades.

André mostra a fotografia de uma senhora com uma crianca € um jovem
andando na rua com um carrinho de supermercado e sugere para a capa, com a

justificativa de que “a historia € boa”. Em debate, a equipe decide dividir o espaco da
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manchete e colocar duas fotografias na capa: esta da catadora em area que sera
proibida e outra do terreno com matagal onde deveria ter sido construida uma
unidade de triagem. Por mais de uma vez, André e a reporter Aline, que entrevistou
a catadora, reforcam que a histéria “é boa” como justificativa para ser publicada na
capa. Aline conta que a mulher iniciou um curso de qualificacdo, mas desistiu porque
receberia a cesta basica e o salario somente no final do més e precisava garantir 0
sustento da familia até la, um enfoque da reportagem sobre a falta de alternativas
viaveis para estes catadores.

Também para a capa, André seleciona uma imagem da matéria que trata de
dicas das vovos. A matéria é “de gaveta”, porque seria publicada na semana
anterior, mas acabou ficando para esta. Ele explica que a foto ja havia sido separada
para a capa naquela edicdo, mas a matéria acabou caindo e saira no dia seguinte,
permanecendo a sugestdo de chamada. As imagens para a capa sao colocadas em
uma pasta especifica dentro do programa Nica, a fim de sinalizar para toda a equipe.
Acabado o debate, cada um volta para sua mesa. André comenta a importancia de
planejar as manchetes diarias, conforme acompanhamos na reunido de pauta, uma
vez que o jornal é vendido apenas nas bancas e com os jornaleiros nas ruas: “Todo
dia a gente vai atras do leitor”.

Aproveitamos para levantar outras informacdes com o editor de Fotografia,
como algumas questdes referentes a rotina. Perguntamos se ele acompanha a
diagramacao, e ele diz que isso ocorre geralmente com matérias especiais.
Normalmente, os editores de cada area fazem a escolha final do que sera usado nas
matérias e conversam com o0s diagramadores. O jornal costuma ter entre 24 e 48
paginas e as matérias geralmente sdo pequenas. Uma reportagem especial chega a
ganhar até duas paginas, mas caso entrem muitos anuncios, ela pode ser guardada
para outra edicdo para evitar a reducdo. Nem sempre € possivel deixar a matéria
para outro dia e, caso o espaco figue menor em funcdo de andncios, sdo feitas
reducdes nos textos e nas fotos. Com a falta de espaco, algumas imagens se
transformam em “fotos bolinhas”. Desta forma, André comenta, € importante sempre
ter pelo menos uma imagem de cada entrevistado com o rosto “limpo” para este tipo
de recorte.

André recebe por e-mail uma fotografia do acidente na Free Way, enviada por
Marcelo. O editor de Fotografia e a equipe do DG Online avaliam a imagem, onde

uma mancha dentro do carro parece se tratar do corpo da mulher que ja se sabia



100

que havia falecido. Na duvida sobre se era um corpo ou nao, André diz que o
objetivo ndo é chocar o leitor, e por isso prefere aguardar o retorno do fotégrafo.

Voltando a tratar das fontes populares, o editor de Fotografia comenta, a
nosso pedido, sobre as matérias em que as imagens das fontes sdo pequenas ou
recortadas (como as “fotos bolinhas”) e ha outras fotografias que mostram locais
relacionados a pauta sem pessoas. Fazendo mencdo ao fato de que as fontes
populares, em muitos casos, protagonizam historias que relatam problemas, ele diz
gue “os problemas se repetem”. Ou seja, € comum, por exemplo, uma matéria sobre
um paciente que ndo consegue exames no setor publico de saude. Nestes casos, a
imagem da pessoa com 0s papéis na méo, a primeira possibilidade que surge para o
assunto, se torna repetitiva. Entdo, muitas vezes, busca-se outras alternativas
visuais.

Outra realidade do jornal, complementa André, é que “a disponibilidade
dessas pessoas ¢ diferenciada”. E dificil, por exemplo, pedir para elas irem ao local
gue seria interessante visualmente para a matéria, porque sdo pessoas que, entre
as dificuldades que enfrentam, também tém problemas de locomocdo e dependem
de transporte publico. Nestes casos, uma solugcédo pode ser a imagem da pessoa em
um tamanho menor e do espaco que fale da pauta separadamente. Para André, a
foto ambientada é importante: “O contexto sempre é melhor. Acho sempre melhor
ambientar, mas os problemas sdo muito parecidos, fica muito repetitivo”.

O editor retoma a escolha da foto para a capa do dia seguinte, mostra-nos a
imagem da catadora e justifica: ela estd na rua, em um local onde seréa proibida sua
circulacao no dia seguinte e a historia € forte. Mas admite: “A foto poderia ser melhor
resolvida”. Ele comenta sobre o angulo normal, frontal, o que parece tornar a foto
comum, sem algo muito chamativo. A outra imagem, que mostra um homem olhando
por cima de um muro para um terreno tomado pelo matagal, onde deveria ter sido
construida uma unidade de triagem, “é boa, mas nao sustenta a matéria”. Por isso a
escolha das duas fotos para compor a manchete da capa, para deixar a informacéo
visual mais completa.

Sobre a sugestdo do editor-chefe, Bach, de ir as ruas buscar uma imagem de
carroceiros em meio aos veiculos, André diz que a imagem da capa poderia destoar
do conteudo a ser oferecido internamente ao leitor. Sobre a fotografia da catadora
gue deve ir para a capa, o editor de Fotografia conclui: “Nao é uma grande foto, mas
0 personagem conta bem [a historia]”.
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Ainda sobre a diagramacéao, o editor de Fotografia diz que ha casos em que
os fotografos participam da montagem da pagina, o que acha importante, mas
pondera: “Nem sempre vai sair do jeito que imaginam”. Na diagramacao, a edicéo, a
arte e os anuncios interferem no aproveitamento da fotografia. Os fotoégrafos tambéem
tém a iniciativa de trazer fotos com uma ideia de layout para a pagina, como de
recorte, textos sobrepostos ou para montagem de mapas. Um exemplo esta na capa
do dia (Imagem 3, Anexo C): Mateus esteve em uma pauta que ja havia sido
noticiada pelo jornal e fotografada por ele, e resolveu colocar o retratado no mesmo

local, com o intuito de fazer o “antes” e o “depois”.

Imagem 3 - Capa do Diario Gaucho de 30/09/2013

Fonte: Capa (2013b, p. 1).

A matéria é de Aline Custédio, com fotos de Mateus Bruxel, e a chamada no
canto superior direito da capa mostra a continuidade da pauta, “Marrequinhas ainda
incomodam”. O texto trata de uma enxurrada que levou marrequinhas ao local e
ainda provocou a destruicdo de pontilhdes usados pelos moradores, que improvisam
solugdes enquanto esperam que a prefeitura solucione os problemas.

Duas imagens verticais estdo unidas por uma linha de contorno vermelha,
com as sinalizacbes “Antes” e “Depois”, acompanhadas das legendas,

respectivamente, “Plantas aquéticas foram removidas” e “Mas a limpeza do local
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ainda nao foi concluida no bairro Agronomia”. Nas duas, 0 homem que denuncia o
problema aparece no local em questdo, em posicao frontal e com o olhar para a
camera.

No enquadramento da fotografia da esquerda, ele esta a esquerda, e no da
fotografia da direita, a direita; desta forma, ocupando os dois lados da imagem
formada pela juncéo. O plano geral, nas duas, com grande profundidade de campo,
da destaque ao ambiente, onde se percebe a vegetacdo e uma casa ao fundo. O
plano picado e a distancia entre o fotografo e a fonte (proxima do cenario) fazem
com gue o sujeito figue em menor tamanho na imagem, ocupando uma parcela
pequena no retangulo. Porém, pela auséncia de outras pessoas e por haver poucos
elementos na imagem, especialmente com a vegetacdo que torna boa parte do
cenario uniforme, o sujeito configura-se um ponto de contraste. Ao dar destaque
para a montanha de plantas aquaticas, a fotografia comunica que ha um grande
problema, ou, pelo menos, que ele é grande em relacdo ao homem.

Héa ainda um contraste de cores: na primeira imagem, o homem usa roupas
pretas, sobre o fundo verde; na segunda, a camisa dele é verde, e aparece sobre
um fundo amarronzado. Como o sujeito esta longe da camera, suas expressdes
faciais ficam sem destaque, apenas € possivel perceber sua aparente seriedade. Por
outro lado, por aparecer de corpo inteiro, em pé, ha uma forte expressao corporal:
pernas retas e bracos soltos mostram uma posicao despretensiosa e submissa.

Fotografias com planos mais abertos, horizontais, que ocupam trés das seis
colunas da diagramacgdo, mostram novamente as duas situacfes, na péagina 3
(Imagem 4, Anexo D). O sujeito aparece nas duas imagens, com as legendas
“Antes: Manoel mostra a montanha em 29 de agosto” e “Depois: ele no mesmo local,
ontem”. As fotografias praticamente repetem as imagens da capa, apenas com
formato horizontal, o que permite visualizar o espaco lateral. Desta forma, 0 sujeito
aparece ainda menor em meio as plantas aquaticas e a sujeira. Cores e postura

também se repetem. A iluminacao frontal deixa seu rosto e corpo bem iluminados.
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Imagem 4 - Pagina 3 do Diario Gaucho de 30/09/2013
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Fonte: Custédio (2013a, p.3).

Na mesma edicdo, o homem aparece quatro vezes, em imagens que
reforgam seu papel de vitima perante a situagdo. Ao inserir ele no cenario onde esta
0 problema tratado na pauta, a fotografia enfatiza que a situacao causa prejuizos a
alguém. O sujeito, torna-se, assim, vitima de uma deficiéncia na infraestrutura do
espaco publico, o que se configura um conflito de ordem social.

Por volta das 18h15min, Marcelo retorna do acidente na Free Way. A matéria
ja havia sido publicada no site e seria um registro menor na edi¢do do dia seguinte.
André olha todas as imagens e seleciona algumas opcdes para colocar na pasta da
edicdo, com alternativas em horizontal e vertical.

As 18h30min, com a chegada do editor executivo Claiton Magalhaes, que faz
horarios diferenciados em funcdo do mestrado que cursa atualmente, Bach explica
como foi tomada a decisé@o das fotos para a capa. Uma reunido informal acontece
junto a equipe de diagramacdo, onde o diagramador Luiz Py monta diariamente a
capa. Ao redor dele, André, Bach, Claiton e o editor de Dia a dia Felipe Bortolanza
conversam e tentam elaborar a manchete com base nas duas fotografias escolhidas.
Como as letras sdo em fonte de grande tamanho, a chamada é curta, o que dificulta
a tarefa. Diversas tentativas sao feitas.
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Fotografia 4 - Editores Alexandre Bach, Felipe Bortolanza, Claiton Magalhaes e
André Feltes reinem-se com diagramador Luiz Py para compor a capa
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Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Deixamos a redacao por volta das 19 horas, ainda sem uma definicdo da
manchete que acompanhara as fotografias. Enquanto isso, o diagramador segue na
montagem de outros detalhes da capa. Conforme André, mais tarde eles se reunirdo
novamente para as decisdes finais, mas pouca coisa deve mudar, a ndo ser que

haja algum fato novo relevante.

5.2.3 Terca-feira, 1° de outubro de 2013

A capa da edicdo do dia (Imagem 5, Anexo E), conforme constatamos ao
chegarmos a redacao, ndo sofreu alteracbes em relacdo ao que acompanhamos na
noite anterior. As duas fotografias escolhidas ilustram a manchete “Lei que vale aqui,
virou mato aqui”, sob a cartola “Catadores proibidos em 31 bairros”. Na legenda da
primeira, onde esta a catadora, de autoria de Livia Stumpf, consta: “A partir de hoje,
cenas como a de Maria Martins trabalhando com os netos podem gerar multa e
apreensdo do carrinho”. Na segunda imagem, clicada pelo fotégrafo Mateus Bruxel,

o homem que olha por cima do muro um terreno tomado pelo matagal: “Na Zona
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Norte, deveria existir uma unidade de triagem, mas nenhuma das seis prometidas
pela prefeitura estq pronta”. A capa ainda traz outra imagem de fontes populares,

gue analisamos na sequéncia.

Imagem 5 - Capa do Diario Gaucho de 1°/10/2013
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Fonte: Capa (2013c, p. 1).

A primeira fotografia da manchete mostra a catadora andando por uma rua
asfaltada e empurrando um carrinho de supermercado carregado de sacos,
acompanhada por um menino e uma jovem. No espaco da imagem horizontal, de
plano geral, ainda € possivel perceber nitidas as calgcadas e algumas construcoes,

com veiculos ao fundo. Mas o grande destaque é para as pessoas. O sol intenso
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provoca uma sombra dura no asfalto e deixa seus rostos bem iluminados apenas em
um lado, o que aumenta a dramaticidade da imagem. O carrinho transbordando de
materiais reciclaveis estd no centro da situacdo, em meio aos trés sujeitos, todos
ligados a ele fisicamente. Enquanto a mulher empurra, atras, e a jovem ajuda a
puxar, a frente, a direita, um menino também coloca sua mao, a esquerda,
aparentemente sem investir forgca. A perspectiva criada pelas linhas da rua ainda
comunica sobre suas vidas de andarilhos.

Ainda na foto de capa, frontal, na altura do olhar, quando os trés olham para a
camera, as expressdes sado naturais e nao ha sorrisos. Caminhando em direcdo a
camera e ja préoximos dela, em um enquadramento que mostra o caminho ja
percorrido, os retratados tém seus movimentos congelados quando estdo a sair do
enquadramento, 0 que provoca a sensacdo de uma atividade acabada. Neste
sentido, comunica sobre a proibicdo desta acdo neste local.

Como a rua tem uma leve inclinacdo, a fotografia € tirada de um ponto um
pouco superior em relagdo ao ponto onde estdo as fontes, o que as deixa com
alguma desvalorizacdo. Esse aspecto é percebido principalmente ao comparar com

a fotografia interna desses entrevistados, também da fotégrafa Livia Stumpf.

Imagem 6 - Pagina 4 do Diario Gaucho de 1°/10/2013
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Fonte: Custddio e Schuler (2013d, p. 4).



107

Na imagem da pagina interna (Imagem 6, Anexo F), 0s sujeitos que estdo na
capa aparecem novamente, com a legenda “Maria cata com a ajuda dos netos Ruan
e Thamires”. A imagem é mais préxima, em um enquadramento geral mais fechado,
e, do que € possivel notar do ambiente, percebe-se a via asfaltada, construcdes e
arvores do passeio publico, elementos que estdo desfocados, evidenciando a pouca
profundidade de campo. Além disso, ha um plano contrapicado, o que valoriza ainda
mais 0s sujeitos, que ja se destacam por serem 0s Unicos elementos nitidos; além
disso, diminui a proporcdo da sombra no asfalto, enquanto o sol continua
iluminando-os lateralmente, mas desta vez sem causar muita sombra no rosto. O
carrinho esta parado, Thamires posa ao lado dele e olha para a camera, enquanto
Maria segura o carrinho, abarrotado de sacos, com uma das maos e estende a outra
para Ruan, que caminha em direcéo a ela. As roupas e os chinelos de dedo usados
pelos trés evidenciam as condicdes de vida dificeis.

N&o ha outro destaque além das trés fontes, que estdo préximas entre si,
compondo o centro da imagem. Os trés sujeitos e o carrinho de supermercado,
frente ao fundo desfocado, se tornam elementos isolados do contexto, embora seja
possivel perceber que se trata de uma via publica. Eles se tornam os atores de uma
histéria relatada em matéria secundaria, e sdo exemplos de pessoas nesta situacao,
ja que é possivel saber que muitas outras enfrentam os mesmos problemas.

Maria, Thamires e Ruan compdem, assim, uma histéria com a qual outros
poderdo identificar-se. Trata-se de um relato individual, mas de uma atividade no
espago publico, e que por isso tem a interferéncia do poder publico. Ha, nesta
situacdo, um conflito de espaco, ja que a prefeitura quer retira-los das ruas e proibir
sua circulacdo, mas, em contrapartida, as acdes que buscariam qualifica-los e
encaminha-los a outras atividades nédo estdo sendo cumpridas. Ou sdo cumpridas,
mas com prejuizos aos catadores, conforme o relato de Maria, de que para participar
de um curso ficaria um més sem receber salério, 0 que impediria que ajudasse no
sustento dos netos.

A segunda imagem da manchete, na capa, de Mateus Bruxel, mostra um
sujeito de costas e que, por isso, hdo € nomeado. Ele esta em acao, praticamente
pendurando-se no muro para conseguir espiar o outro lado, onde sé ha matagal,
como se procurasse por algo. Neste sentido, a foto comunica bem a auséncia da
unidade de triagem que deveria ter sido construida no local, conforme esclarece a

legenda.
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O plano é aberto e 0 homem aparece de corpo inteiro, centralizado na parte
inferior da imagem, dividida por uma linha horizontal que delimita a altura do muro.
Na metade inferior do muro, que € branco, o corpo do homem, que usa roupas
escuras se destaca; ja na metade superior predominam as cores verde e branco, do
matagal e do céu. Algumas linhas verticais aparecem logo acima do muro, dos
pilares de sustentagdo. A posi¢cao do homem, inclinada, neste sentido, torna-se um
ponto de destaque também por se diferenciar das demais linhas.

Imagem 7 - Pagina 5 do Diério Gaucho de 1°/10/2013
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Fonte: Custédio e Schuler (2013d, p. 5).

Internamente (Imagem 7, Anexo G), esse sujeito aparece novamente, desta
vez em outro angulo. A foto deixa de ser na altura do olhar e passa a ser de cima
para baixo, em um angulo picado. Nessa fotografia, 0 muro e o matagal estdo em
primeiro plano, com 0 homem um pouco mais atras, mas com todo o cenario bem
focado. As proprias linhas do muro conduzem o olhar até o sujeito. A legenda
informa: “Venancio olha o mato: cadé a unidade de reciclagem?”. Com uma m&o no
bolso, ele expressa seriedade. Ainda ganha destague na imagem uma mensagem
escrita no muro que explicita a propriedade municipal. E possivel perceber na
imagem uma rua de chéo batido com iluminacao publica e veiculos.
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A matéria conta também com um mapa que sinaliza a area de proibicao e
uma fotografia secundaria, em tamanho menor que as demais, de uma sala de aula.
A legenda informa: “Aula no Pao dos Pobres”. Em primeiro plano esta uma mulher
de costas para a fotografia, aparentemente a professora, e, a sua frente, uma sala
lotada de alunos, sentados em classes escolares. A imagem tem o crédito
“Prefeitura/Divulgacao”.

Também na capa, outra chamada traz fotografia de fontes populares. No
canto superior direito, o titulo € “Dica das vovOos a gente ndo esquece”, aplicado
sobre a imagem de Mateus Bruxel, que tem a legenda “Clube no Geraldo Santana
relne aquelas que sdo maes duas vezes”.

A fotografia mostra sete mulheres, trés sentadas e quatro em pé, atras de
uma mesa repleta de tecidos coloridos, aparentemente pecas de roupas, e com uma
maquina de costura. Elas conversam, seguram pecas e fazem trabalhos manuais
com linhas. O plano é geral, fechado, e frontal, em &ngulo normal. Ao fundo, em uma
parede clara, destacam-se quatro quadros, cada um deles com um retrato de mulher
e uma placa, possivelmente com a identificacdo, mas que nao é possivel ler.

A fotografia é espontanea e nenhuma delas olha para a camera. Em uma
primeira analise, é possivel identificar dois grupos. A direita, uma mulher opera uma
maquina de costura, enquanto outras duas estdo voltadas para ela, envolvidas na
atividade. A esquerda, duas mulheres sentadas seguram agulhas de croché e fazem
trabalhos manuais, enquanto outras duas, atras, seguram uma peca de roupa.

As expressoes faciais sdo de falas, sorrisos e até de surpresa, 0 que remete a
um encontro descontraido. Elas agem como se a camera nao estivesse ali,
interagindo entre si. Com o fundo neutro, elas sdo o destaque da imagem, um retrato
coletivo onde dois pontos chamam a atencéo: duas rodas de mulheres, lado a lado.

Na pagina 3 (Imagem 8, Anexo H), onde esta a matéria do reporter Eduardo
Rodrigues, mais uma fotografia de Mateus Bruxel mostra as mesmas sete mulheres,
no mesmo espaco. Desta vez, em um enquadramento geral mais aberto, frontal, de
angulo normal, com todas posadas, olhando para a camera. Além delas, é possivel
ainda visualizar parte dos quadros na parede, uma janela e a mesa de pecas de
roupas com a maquina de costura e uma caixa de materiais. Todas sorriem,
engquanto seguram pecas ou fazem trabalhos manuais; algumas sentadas, outras em
pé, todas tém igual destaque na fotografia. A imagem ocupa cinco das sete colunas

da diagramacao e esta posicionada na parte inferior esquerda.
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Imagem 8 - Pagina 3 do Diario Gaucho de 1°/10/2013
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Fonte: Rodrigues (2013c, p. 3).

Os sete nomes estdo no texto de abertura da matéria, que traz uma
diagramacao diferenciada. A imagem, publicada bastante aberta, traz linhas
amarelas que ligam a imagem de cada mulher a um pequeno texto, acima ou abaixo,
onde esta a dica e o nome dela completo. Desta forma, a fotografia dispensa
legenda e o leitor pode identificar rapidamente o nome e a dica de cada uma delas.

As mulheres sdo mostradas por suas experiéncias pessoais, e 0 ambiente
coletivo, de clube de maes, € o espaco onde foi possivel localizar as fontes que se
encaixassem na ideia da pauta (na sequéncia, a editora de producdo Luciane
Bemfica comenta sobre a concepcao da pauta), que surgiu antes das entrevistadas.
As idosas sdo mostradas como sujeitos que tém conhecimentos e compartilham
suas experiéncias; sdo exemplos, por serem apresentadas de forma a mostrar que
suas contribuicdes podem ser Uteis a outras pessoas.

Mesmo colocando essas fontes em posicdo de destaque, porque 0 assunto
principal da matéria sdo as dicas de vovés, o jornal busca por especialistas para
esclarecer algumas dessas dicas e até alertar para o fato de que nem todas as
receitas mais antigas sdo benéficas a saude. Nenhum desses especialistas aparece

em imagens, o que destaca a presenca delas.
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Chegamos por volta das 8h30min a redacdo do DG e somos recebidos pela
editora de producéo, Luciane Bemfica. Neste horario, ela recém havia despachado
para as mesas de reporteres, fotografos e da equipe do DG Online, a fim de
organizar e integrar o trabalho, a pauta do dia, documento que reproduzimos abaixo

na integra:

Quadro 2 - Pauta do Diario Gaucho de 1° de outubro de 2013

PRODUCAO DIARIO GAUCHO

FOTOGRAFIA

PAUTA 500* — foto Rua Jari, 735 ap 1101 — com a Chef Alessandra Oliveira.
Receitas populares e faceis de fazer, no forno, no micro-ondas e no freezer.
Saida: 16h

Fotografo: Marcelo

GERAL

Caren

Vai ao Sine Municipal fazer matéria sobre um convénio com o Senac Beleza.
Saida: 10h

Fotografo: Livia

Roberta

Para a matéria do Boi da cara preta — os professores e 0 espa¢o da escola:
vamos conversar com pessoas de destague nas nossas matérias para ver
quem foi o professor que ensinou ligbes importantes para a vida. A Tia Lolo
(3446-5672 | 8422-2785) € uma delas (ela teve uma professora da terceira
série, ja falecida, que é uma referéncia, e inclusive por causa dela que a Lold
resolveu montar a escolinha e também prestou uma homenagem sugerindo que
uma rua do bairro recebesse o nome de Professora Eva).

Ja marquei para esta terca (1°/10) de manha. Vamos com ela na placa da rua.
Em seguida, marcarei os demais. O Bach pensa em 4 cases (se possivel, foto
do aluno e do professor juntos).

Saida: 8h

Fotografo: Vaz

LINHA BRANCA — Produtos da chamada linha branca podem ficar mais caros a
partir desta terca-feira (1). E que as aliquotas do IPl sofreram pequena
elevacdo. Secundaria com servi¢o (quais os produtos e qual o percentual de IPI
gue vao subir). Tabelinha.

Aline
- Redige SPN®

* Nas redacdes de jornal, as “pautas 500" sdo as pautas executadas por interesses da empresa de
comunicacao, que podem ser financeiros ou outros.
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- Redige suite dos carroceiros
- Faz contatos para a matéria “falta psicélogos no SUS da capital”

Eduardo

CATADORES - EPTC vai montar operacdo especial hoje para fiscalizar os
catadores??? Se sim, vale conferir in loco uma abordagem (que promete ainda
ser de alerta).

Saida: 10h15min

Fotografo: Marcelo

FAVELA DILUVIO — Moradores do Diltvio: ainda pra fechar o ciclo. Ana avisou
que barracos ja comecaram a crescer novamente na quadra entre a Santana e
a Ramiro — Livia foi fazer foto mas ainda ndo havia “paredes”, eram cobertores
(fotos no nica). Vale conferir se hoje a laje estd completa. Dai, a matéria é: briga
de gato e rato nas margens do dilavio. Afinal, “morar” ali é ilegal? Séo retirados
porque é perigoso? Ou pq foram retirados?

CLINICAS — Faz contatos com o hospital de clinicas para franquear a entrada
la. A pauta €: um mergulho no caos da emergéncia lotada. A ideia é passar um
dia dentro da emergéncia e flagrar (e narrar com riqueza de detalhes) a rotina
de personagens periféricos a um paciente, especialmente 1-o acompanhante de
internado (que fica em pé ao lado de uma maca), 2-o0 enfermeiro, que gerencia
o tumulto.

E a ERS-118? Faz tempo que ndo apertamos o assunto duplicagdo. No
pequeno trecho que ando, entre a freeway e a entrada de gravatai, tem um
trecho duplicado ha mais de ano e nada de liberar! e as familias que terdo de
sair? como esta o processo? uma leitora ja surge como case: “Inauguraram a
nova pista da RS 118 com a presenca do governador Tarso no inicio do més,
mas esqueceram das pessoas que moram as margens da estrada em Sapucaia
do Sul e precisam atravessar para Esteio do outro lado na altura do Km 07, esta
sem condicdes, tudo alagado e colocaram terra para dificultar o acesso dos
carros e virou um barro escorregadio, temos criangas que vao na escola do
outro lado, trabalhadores das empresas aqui nas redondezas, enfim ta muito

oportunidade de reclamar, e admiro muito o trabalho do DG. Espero que alguém
providencie um acesso para pedestres”. Clarisse C Dos Santos (51) 8187-5851.
Fonte: Luciane Bemfica®.

A pauta enviada as mesas de reporteres e fotdégrafos as vezes sofre
alteracdes, como neste dia, em que houve troca de fotografos nas pautas em virtude
da organizacéo de horarios da editoria. A pauta do Sine foi fotografada por Mateus

ao invés de Livia; esta acompanhou a blitz aos carroceiros no lugar de Marcelo.

° Abreviacdo de Seu problema € nosso!, secdo que integra o espaco destinado as contribuigcbes dos
leitores.

® pauta elaborada pela editora de Producdo Luciane Bemfica. Os textos dos quadros de pauta foram

transcritos na integra.
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Além de cuidar das pautas do dia e planejar as da semana, Luciane, que esta
no DG ha 11 anos, administra a editoria de Fotografia na auséncia do editor André,
pela manha, distribuindo as pautas para os reporteres e organizando os fotografos
conforme as demandas. Ela ainda é responsavel por conteidos do site e gestdo da
equipe de Online. Aos domingos, reveza com Claiton a elaboracéo da capa.

Diariamente, ela chega as 8 horas e distribui as pautas do dia para 0s
reporteres da Geral (forma como a editoria de Dia a dia € chamada internamente) e
da Policia, que chegam mais cedo, fazendo os “pares” com os fotdgrafos. As demais
editorias (como Esportes e Variedades) tém ritmo préprio, mas buscam pela editora
de producdo quando precisam de fotdégrafos e € ela quem administra as matérias

especiais.

Fotografia 5 - Editora de Producao, Luciane Bemfica

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Na conversa com Luciane, ela fala espontaneamente sobre sua funcdo e

destaca a preocupac¢éo com a capa:

“O Diéario Gaucho, por ele ter venda avulsa, a gente ndo tem assinatura, a
nossa preocupacdo muito forte € com a capa. Porque jornal de venda
avulsa é que nem vitrine de loja, tu tens que ter uma capa atrativa, que
seduza o leitor para o leitor comprar. A gente depende da venda diaria,
gue é com os jornaleiros, nos pontos, nas sinaleiras, e nas bancas”.
A preocupacédo de Luciane com a capa inicia de manha, com a selecao do
material que serad apresentado na reunido de editores no inicio da tarde. O
planejamento, quando possivel, comeca bem antes. Luciane exemplifica com a

edicdo do dia, em que a manchete foi a proibicdo de circulacdo dos carroceiros em
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determinada &rea da cidade: “Essa matéria aqui, por exemplo, comecou a ser feita
na semana passada porque hoje a gente ja sabia que ia comecar a valer isso, entdo
tem que ter uma foto boa para abrir a capa, uma foto forte”.

A preocupacao em relacdo aos assuntos de cobertura jornalistica do DG, para

ela, € bem especifica:

“O que vende jornal no Diario Gaucho? Esporte, policia, servico e uma
boa histdria. Uma histéria exclusiva sempre vende, é a aposta que a
gente tem sempre. Porque a pauta do jornal é feita em cima do que o
leitor quer. Para isso, a gente tem canais. Somos treinados desde o inicio
do jornal para canalizar as forgcas no que o leitor esta pedindo. Entdo a
gente tem a editoria de Opinido que canaliza o atendimento ao leitor e
agora a editoria de internet, porque a gente recebe muito pedido de pauta
pelo facebook”.

O atendimento ao leitor recebe uma grande ateng¢é&o do jornal:

“No inicio do jornal, a gente tinha muita carta escrita a mdo e muita
ligacdo. Tanto que existe até hoje uma funcdo aqui dentro que é de
atender telefone. O leitor liga para o nimero que tem aqui e ele pede, da
sugestéo de pauta, reclama, € um canal que a gente tem para ouvir”.

As informacdes que chegam dos leitores séo digitadas em um arquivo, no
sistema de rede de computadores, pelas atendentes, e Luciane consulta esses
dados cerca de quatro vezes ao dia. Para a editora de producdo, esse € um
“termbmetro”, pois, exemplifica, se houver seis ligacbes em uma semana sobre um
problema especifico, este é considerado

pauta. Fatos curiosos também ganham a atencdo: “Outro dia um cara ligou,
disse que ia pagar o IPVA dele, de 700 reais, com moedas. Vamos ver, € uma pauta
diferente, rende uma foto legal”.

Luciane resume: “Entdo, tudo isso, essa pauta conjunta do exclusivo, do
leitor, que é periferia mesmo, é pauta popular, coisas diferenciadas, que rendam
foto, é capa, € matéria do Diario Gaucho mesmo”. Ela diz que a redacdo tem muito
claramente o que é pauta para o DG: “E tudo que o leitor tem dificuldade de
conseguir, que a gente pode ajudar”.

Luciane exemplifica com um caso recente. Depois da reducédo no valor das
passagens de 6nibus, o DG passou a receber diversas ligagdes que denunciavam
alteracdo nos horarios, 0 que possivelmente teria o intuito de baixar o custo do

servico. Um repdérter foi ao local e testemunhou filas e reclamacdes de superlotacéo,
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0 que rendeu matéria com foto de capa na semana anterior. “E tudo tem que ser
muito bem explicado para o leitor, linguagem simples”.

Outra caracteristica dos jornais populares que o DG também apresenta é o
projeto grafico com textos curtos. Mesmo nas matérias de uma pagina, séo feitas
diversas “entradas”, com texto de abertura, intertitulos, boxes, notas, mapas, fotos,

conforme Luciane:

“E tudo muito picado porque a ideia é proporcionar ao leitor que quando
ele saia de casa la em Alvorada, em Gravatai, em Canoas, ele compre o
jornal perto de sua casa e vem lendo. Quem pega o Trensurb as 6 da
manha, em alguns trechos, so vé o Diario Gaucho. Por qué? Porque ele é
um jornal de leitura facil, ele é barato, ele tem um custo acessivel, ele tem
todas as informacdes”.

Com o jornal do dia em maos, Luciane mostra as noticias mundiais e

nacionais, matérias de servico e uma historia positiva. Para ela, o jornal

“tem muita leitura, e € uma leitura que ndo € pesada, ela é explicativa, e tu
nao ficas muito tempo preso naquilo ali. Quando tu chegares ao teu
trabalho, tu tens condi¢des de discutir qualquer coisa com as pessoas”.

Luciane ja conhece algumas preferéncias do leitor, como, por exemplo, as
matérias do Espaco do Trabalhador, que trazem informacBes sobre vagas de
emprego e pautas em geral relacionadas ao mercado de trabalho. Sdo matérias que
geram um grande retorno de leitores, que pedem mais pautas relacionadas. Esta,
entdo, se torna uma editoria importante para o DG, porque € “um dos focos de venda
de jornal, que é o servigo de empregos, e geralmente rende uma pauta boa”.

Esporte, especialmente se tratando da dupla Grenal, também tem grande
importancia. Conforme Luciane, € uma editoria que “anda sozinha” e trabalha com
muitos elementos graficos, geralmente utilizando fotos feitas pela equipe da Zero
Hora. Aos domingos, quando necessario, o0 DG d& apoio nas coberturas de jogos,
mas a rotina do esporte é acompanhada somente em pautas especiais.
“Geralmente, os fotégrafos saem para fazer Geral, Policia, Trabalho e Variedades”.
Luciane segue folheando o jornal enquanto conversamos e comenta que as paginas
centrais tém o espaco de entretenimento, com a tradicional imagem grande de uma
mulher, que também costuma estar na capa.

Na pagina de Policia, ela relata sobre como foi feita a matéria “Alunos no

prejuizo — Ladrdes deixam criancas sem aula e sem merenda”, que conta com uma
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fotografia onde uma fonte aparece de costas, nao identificada, e mostra uma

geladeira vazia:

“Isso aqui ontem de manha chegou para nés. A Carol [Carolina Rocha],
que é reporter de Policia, esta fazendo uma matéria especial, entdo ela
esta fora do ‘dia’. Ela saiu para fazer e me ligou da rua, ‘vi uma viatura na
frente de uma escola’. Liguei para a escola, porque a gente nédo tinha
repérter aqui, fiz uma nota para o site, passei la para o Tiago [Rech,
assistente de conteudo do DG Online], e pedi para o Marcelo ir la fazer
foto. Disse ‘ndo sei se vai render alguma coisa, mas vai l&’. E no fim
rendeu, a geladeira vazia. O reporter [Renato Gava] que chegou de tarde
ampliou. A gente vai dando um jeito”.

As duas ultimas paginas internas do jornal, o espaco Com a palavra, o leitor,
sao feitas pela editoria de Opinido, que cuida do atendimento aos leitores. Depois de
comentar as fotos na coluna A social enviada pelos préprios leitores, Luciane fala da

secdo Seu problema € nosso!, que existe desde a criagdo do DG:

“Ela € superimportante porque s&o problemas muito simples e muito
particulares. Por exemplo, esse aqui € o esgoto. Dificilmente um jornal
maior vai se preocupar com o esgoto na frente da casa de um leitor. Um
leitor. Entdo, justamente para preencher essa demanda, quando vale a
pena, e quando € um problema que é de um leitor, mas ele pode servir de
exemplo para outros que estdo na mesma situacao, a gente amplia”.
Quando as pessoas entram em contato e 0 assunto ndo rende matéria, vira
notas curtas no espaco Pede-se providéncia, onde também ha notas de respostas,
em boa parte dos casos das prefeituras e oOrgdos publicos, em relacdo aos

problemas apontados. Todas as informacgfes que chegam pelos leitores sao validas:

“Se a gente ndo aproveita no dia, serve como numero para nds, como
referéncia. Se dez ligaram reclamando dos buracos na avenida Frederico
Dihl, em Alvorada, esses dez vao virar uma pauta maior para a Geral. Se
um reclama de um buraco que estéd la ha meses, € um Seu problema é
nosso!, € individual”.

Para finalizar a edi¢do, a contracapa tem um tema por dia, como informatica,
receitas e saude. “Tudo é bem mastigado para o leitor ter, além da informacao, um
servi¢co. Tudo tem por tras um servigo que possa ser Gtil”.

Uma das preocupacdes dos jornais populares, destaca Luciane, é ter valor

agregado:

“A gente tem outra coisa importante que é o Junte e Ganhe, que esta
desde o comeco do jornal e a cada 60 edicdes muda o brinde, muda o
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prémio. E a escolha do prémio € muito importante também, porque
guando o prémio nao é atrativo, o jornal cai um pouco na venda. Entdo a
escolha do brinde, que nao é feita pela redacéao, é feita pelo departamento
de marketing, circulacdo e pelo editor-chefe, € importante porque ela
influencia na venda. E a fidelizacdo, ele compra com valor agregado.
Compra e vai ganhar mais alguma coisa. Dentro da redagdo nao
influencia em nada, porque a redacao ja esta treinada, digamos assim,
nao sei se essa é a palavra certa, para que o jornal seja atrativo como
conteudo e para que ele se venda sem isso aqui. Mas isso aqui ndo pode
ser ignorado, € importante também. A nossa preocupag¢do sempre é o
olho na venda, porque depender de venda diaria € dificil”.

Questionamos Luciane sobre quais as primeiras providéncias quando percebe

gue muitos leitores estdo reclamando do mesmo problema:

“Eu percebo que tem isso, pego todas as informacdes, e passo para o
reporter. O repOrter vai atras para ver se realmente rende ou nédo rende,
se rende o ‘Seu Problema’, se rende uma matéria maior, ou se ndo rende
nada. Dai ele me da o retorno imediatamente e a gente descarta e passa
para outra coisa. Essa troca de matérias quando elas sdo derrubadas é
muito rapida. Como a gente tem pouca gente para trabalhar e poucos
fotégrafos, a gente ndo pode ficar muito tempo em cima de uma coisa que
nao vai dar certo”.

Luciane passa a comentar as pautas do dia, conforme reproduzimos (Quadro
2), e comeca pela matéria sobre a lei da carroga, manchete principal da capa do dia.
Ainda pela manha, reporter e fotégrafo irdo para as ruas verificar se estd ocorrendo
uma operacao especial de fiscalizacao no primeiro dia de proibicdo. Caso renda, tera
a suite da manchete amanha: “Sempre tem que ter. Depois que tu das uma
manchete, tem que ter uma suite”.

Outra situacdo a ser acompanhada no dia, e que estd na pauta desde a
semana anterior, € em relacdo aos moradores de rua que estdo fazendo “casinhas”
junto ao Arroio Diluvio: “Eles estdo num monta e desmonta e a gente esti
acompanhando. Ontem fizemos uma foto de tarde, eles tiraram as casas. Ai ontem
voltaram. A Livia foi 14 fazer uma foto. E hoje a gente vai ver como esta a situacao”.

Uma pauta prevista € o acompanhamento de um dia no Hospital de Clinicas,
onde ha superlotacdo, e para isso os reporteres fazem contatos. Também esta
sendo programada uma matéria sobre a duplicacdo da rodovia 118, assunto que néo
€ novo no DG: “Tem leitor reclamando, uma leitora surge como case. Ele [reporter]
vai ligar para esta leitora, para ver qual € a situacéo e se der para marcar para hoje,

a gente ja vai hoje la. Provavelmente vai render uma foto”. A pauta da repérter Aline
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é referente a uma denuncia de falta de psicologos no SUS e nos Conselhos
Tutelares: “Ela vai verificar e se faltar mesmo rende uma manchete”.
Na pauta do dia também esta a matéria especial que Roberta prepara para

sabado, relacionada a campanha de educacdo dos monstrinhos:

“A cada periodo, a gente tem que fazer uma matéria de apresentacdo de
um monstro, e cada monstro tem um tema. Todos o0s jornais, todos os
veiculos tém que fazer uma matéria com seu perfil. A gente ndo pode usar
uma matéria da Zero Hora porque é perfil Zero Hora, é classe AB. Entéao,
a gente tem que fazer uma matéria com esse cunho de periferia, de
escola publica, dentro deste universo”.

Outra matéria que sera menor, mas de suma importancia, segundo ela, é a
relacionada ao IPI da chamada linha branca, o que gera mudanca nos valores para
0 consumidor. Luciane aguarda, para a edicdo seguinte, uma boa foto da pauta

sobre o convénio entre Sine e Senac Beleza:

“Essa aqui de empregos, a Caren [Cecilia Baldo] vai fazer as 10. Ela
descobriu que o Sine Municipal estA com um convénio com o Senac.
Entdo quando as pessoas vdo no Sine procurar emprego, elas tém a
opc¢éao de dar um ‘tapa’ no visual. Vai ali no Senac, faz uma escovinha no
cabelo e vai la fazer sua entrevista. Entdo ela vai l& no Sine ver se tem
alguém que topa fazer a transformacao e a gente vai acompanhar isso”.

A editora de producéo fala sobre a matéria de Policia que sera a manchete
principal na capa do dia seguinte, mas que “esta com foto fraca”. Isto porque nao se
trata de um assunto factual, mas atemporal, que € a investigacao policial sobre os
negocios comandados de dentro dos presidios. Quando ndo ha imagem sobre o
fato, € comum o Diario Gaucho utilizar ilustracdes, ou até interferéncias de arte

sobre fotografia, como ocorreu neste caso.

“Quando o cara entra na cadeia, ele ndo entra e fica |4 numa boa. Ele
entra ja com divida, porque quando ele vai para uma galeria onde vai ficar
preso, tem cobrancga, tipo um aluguel. Mas ele ndo tem grana. Mas ele
tem comida ali dentro, ele tem droga, ele tem bebida, ele ganha um
colchdo. A familia dele tem que sustentar isso. Ele ja& entra com uma
divida de ‘x’. Entdo a gente fez uma matéria em cima de que ‘o Presidio
Central é o metro quadrado mais caro de Porto Alegre’, € como se a
pessoa estivesse num hotel e s6 acumula divida e quem paga € a familia.
As coisas que a familia leva ndo sao para ele, sdo para a galeria. Sao trés
matérias sobre isso. A gente fala do custo das coisas |4 dentro, da
cantina, que é trés vezes o preco de fora. E quando ele sai da cadeia, ele
nao fica zerado, ai ele tem que continuar praticando crimes para pagar o
que ele deve la dentro. Entdo é uma bola de neve. Ai a gente conseguiu
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entrar la para fazer foto da cantina, que eu também nao vi, vou olhar
agora. Mas eu sei que ndo é uma foto muito boa para a capa”.

Além desta pauta principal, outras programadas tém chances de render fotos
para a capa, de acordo com Luciane, como a da secao Seu problema € nosso! e a

suite dos carroceiros:

“Eu sempre tenho que ter essa preocupacao da foto. Eu preciso priorizar
a pauta que vai render uma foto boa para dentro, claro, e para a capa
também. E para o site. Porque as fotos que a gente vai produzindo,
algumas coisas a gente ja vai largando no site”.

Luciane comenta que é preciso trabalhar com o material que ha e pensar em

solucgdes visuais:

“Toda produgéo eu vou acompanhando. Porque se tem alguma coisa que
nao rendeu, vou ter que fazer render. A gente faz muitas vezes a
manchete sem foto, com uma barra preta, por exemplo, quando € um
assunto de Policia, e a gente faz outra area valorizando outros assuntos.
Isso acontece muito. Ou a gente faz uma arte quando n&o tem uma foto.
Ou a arte que foi feita para dentro a gente adapta para a capa. Tém
alternativas, mas sempre a foto é a foto, a foto vende, é um elemento
superimportante para nos, colorido. Ndo € sO0 a chamada, a foto é
fundamental, uma boa foto. Uma boa foto, j& separa para a capa”.

Perguntamos a Luciane como ela vé as fotos de fontes populares publicadas

pelo DG, especialmente na capa. A editora € enfatica:

“Tem que ter gente, tem que ter um cenério que identifique que é periferia,
€ a rua. Acho que o fundamental é a identificacdo, esse é o segredo. Por
gue o leitor compra o jornal? Por que nao Ié o Metro, ou O Sul, ou o
Correio [do Povo]? Falo em termos de preco, porque a Zero Hora esta
hoje R$ 2,50. Por que esses jornais sao diferentes? Porque o foco é
outro, o publico € outro, € outro preco. Estou la com meu buraco na minha
rua e 0os caras ndo consertam, por que vou ligar para a Zero Hora? Nao,
vou ligar para o Diario Gaucho porque tem essa secado, pode ser que o
pessoal va na minha casa e com isso me ajude. Muita coisa a gente ja
conseguiu resolver ao longo desses 13 anos com pequenas iniciativas.
De tu fazeres uma matéria, ‘Seu problema’ ou uma matéria mais geral.
Gente que conseguiu cirurgias. Mas sado coisas conjugadas, maiores.
Especificamente sobre as fotos, o que tem que ter basicamente é gente.
Tem que ter gente na capa, tem que ter histérias de pessoas, isso para
nés € importante, contar a histéria de uma pessoa comum. Onde uma
pessoa comum vai se ver?”.

Questionamos entdo, qual o papel do cenario nessas fotografias, se ele
ajudaria o leitor identificar os espacos. Luciane comenta:
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“Exatamente. ‘Rua de ché&o batido, eu também moro em uma rua de chao
batido’. O cenério € importante para nés. O ‘Seu problema’ tem que ter
gente, o de hoje ndo tem. O ideal é que tenha a pessoa reclamando. Foto
para nés tem um elemento importantissimo que, claro, ndo € ocupar o
espaco grafico, é ocupar como informacdo, como elemento de
identificacdo. N&o tem coisa que identifigue mais do que uma foto que
tenha cenario e as pessoas ali no meio com alguma acgao”.

Luciane exemplifica com a capa do dia:

“A familia inteira empurrando um carrinho. Daqui a pouco eles ndo vao
mais poder fazer isso aqui hoje. E esse € o drama, porque a prefeitura
montou um projeto que prevé a retirada gradual e ndo deu o suporte para
as pessoas se qualificarem. Ao longo dessa matéria, a gente descobriu
que tem uma legido de analfabetos que estdo fora, o pessoal ndo tem
estudo, ndo tem até o quinto ano, ndo esta dentro dos cursos. Ela nao
pode ter o carrinho, ela vai fazer o qué? E um problema social muito
grave”.
Observamos entdo que momentos antes Luciane falava de histérias positivas
que o DG publica, mas muitas, como a que esta na capa, sdo dramas. Sobre se ha

um equilibrio entre historias positivas e negativas, ela diz:

“Isso é coisa de jornalista. Tu vés sempre ali o problema. E aquela coisa
gque avido que voa nao € noticia. Entdo, quando tens uma coisa que nao
funciona, O6bvio que é uma matéria, e geralmente ndo é coisa boa. O
nosso dia a dia esta recheado de historias tristes, histérias negativas, de
problemas. SO que a gente tem que ter a histdria positiva”.

Um exemplo, ela comenta, € a chamada de capa secundaria, que trata das
“dicas de vovo”. A ideia surgiu do reporter, que viu o titulo de um livro e se inspirou
nele para sugerir a pauta. Esta matéria esta na pagina 3, que “historicamente é o
espaco das boas historias, das historias de pessoas, das histérias de iniciativas
legais”. Luciane diz que quando a equipe percebe que somente histérias tristes sao
publicadas, € comum o comentério “faz tempo que a gente ndo faz uma péagina 3”.
Ela exemplifica: “Uma pagina 3 de servicos, engracada. Esses tempos a gente fez
uma que era as pessoas que vendiam cabelo no Centro para pegar uma graninha.
N&ao € uma matéria fofa, queridinha, mas é uma matéria divertida, legal, curiosa”.

Também voltado as historias positivas era 0 espaco Retratos de vida, aos
sdbados, que deixou de ser publicado, segundo ela, porque “desgastou”. E as boas

historias voltaram a ser publicadas na pagina 3, que tradicionalmente ja era o
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espaco destinado a essas pautas. Uma matéria que ja saiu nesta pagina, lembra

Luciane, foi com um analfabeto que conseguiu chegar a faculdade:

“Viram exemplos de pessoas que viraram 0 jogo. E no meio de tanta coisa
ruim que a gente noticia desse universo tao duro, tdo sofrido, pegar um
exemplo legal sempre rende uma boa foto, de alegria, de coisas positivas,
e uma historia legal também. Uma leitura boa”.

Algumas pautas surgem sem 0s cases, como a de historias de avos, e 0s
repérteres saem em busca dos “personagens”’, modo como essas fontes sao

denominadas na redacao:

“Cada reporter tem um caminho, eles estdo aqui h4 muito tempo, eles tém
muitas fontes. Ou ele liga para uma associacdo de maes de bairro, ‘estou
precisando fazer uma matéria assim, queria saber se posso ir ai, e vai'.
Ou ele tem uma fonte que deve conhecer alguém. E uma rede de
contatos. Por facebook, a gente ja tentou para conseguir um case muito
especifico. As vezes da certo, as vezes ndo da. Mas o que mais da certo
é pegar um carro e ir l& na vila. E uma riqueza de historias, de gente.
Geralmente o jornal € bem recebido. Claro que quando € uma situacéo de
conflito, a gente ja foi mandado embora, tem o trafico. Existe isso.
Geralmente a gente tem que ir com o carro com o logo do jornal, pela
nossa seguranca, pra gente mostrar que ndo € policia com o carro
discreto”.

A busca por cases, nesta semana, é para a matéria de educacéo relacionada
a campanha dos monstrinhos, que esta sendo feita pela repérter Roberta, de acordo

com Luciane:

“Pediram para ela quatro cases de situacdes, de pessoas de destaque
nas nossas matérias para ver qguem foi o professor que ensinou licdes
importantes para a vida. Entre as nossas fontes, quem a gente ja
conhece. Entédo ela foi agora de manha@ na Tia Lold. A Tia Lol6 é uma
senhora que tem pouco estudo, mora em Viamao. Ela montou uma
escolinha em casa, dentro de um bonde velho, que ela pegou perto da
casa dela. Isso aconteceu logo no comeco do jornal, foi até para o Jornal
Nacional essa histdria. Desde entdo, a Tia Lold virou nossa fonte, porque
as coisas evoluiram |4, ela conseguiu qualificar as pessoas com quem ela
trabalha, e ela pega no turno inverso, as criancas vao para escola e de
tarde ela faz reforco. E um case classico que a gente ja tem contato. A
Roberta, entre as milhares de pessoas que ela ja entrevistou, foi
identificando quem ela poderia usar como case. Fica mais facil montar
essa rede, quando precisa de uma coisa especifica. E quando a gente
nao tem, a gente vai para a rua e tenta achar”.

Outra pauta programada € sobre a Bienal do Mercosul, que renderd uma
pagina 3:
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“E um tema que ndo é do universo do nosso publico. Como a gente vai
fazer isso? Entdo a gente vai pegar uma pessoa da limpeza da Bienal,
claro que a assessoria de imprensa vai fazer o meio de campo para nos, e
nds vamos pegar uma pessoa la na Bienal para explicar para essa
pessoa simples, comum, que ndo sabe do que se trata, para iniciar ela
nesse universo da arte. E dai a gente vai dar o servigo da Bienal”.

Luciane observa que o retorno dos leitores sobre as publicacdes é muito mais
pelos conteudos do que pelas fotos; estas, ndo costumam ser muito comentadas nos
contatos com a redacdo, a menos que seja algo muito curioso. Entdo, quando
alguém se identifica, por exemplo, com um problema, entra em contato até para
receber orientacéo.

Acompanhamos Luciane enquanto ela olhava as fotos produzidas segunda-
feira pelo fotégrafo Mateus. Ela abre as fotos que ele fez na Restinga, da mulher que
arrasta um saco de garrafas plasticas, que também acompanhamos na edicéo, e
comenta: “Olha a informacg&o que tem aqui, tu tens o cenério, tu tens acdo da mulher
recolnendo garrafa pet. Provavelmente ela vai levar para algum galpdo de

reciclagem, vai vender isso aqui”. Luciane |é a identificacdo da foto continua:

“A prefeitura esta restringindo a circulacdo de carrocas com cavalos e de
carrinhos, que nem isso aqui, tracdo humana. E ai ela dividiu a cidade em
quatro areas. Hoje comeca a restricdo em uma area especifica. S6 que a
zona sul da cidade ficou de fora da lei, entdo na zona dessa senhora aqui,
ela vai poder continuar, ndo vai acontecer nada, néo vai ter fiscalizacéo,
nao vao tirar o carrinho, nada, ela vai continuar fazendo. S6 que o
problema € que la ndo tem estrutura qualificada ou mais qualificada para
que ela possa levar essa catacdo dela e virar lixo reciclavel. A ideia é
reforcar os pontos de reciclagem de lixo, para que as pessoas que
continuam fazendo isso possam ganhar melhor. Tem uma suite ai”.

A pauta, feita na Restinga, pode render foto para a capa do dia seguinte.
Luciane chama a repérter Aline e pergunta como foram as entrevistas dessa matéria,
0 que rendeu. Aline explica. Luciane comenta que perguntamos sobre como Sao

encontrados os cases e Aline relata:

“Rua. Se eu contar como entrevistei essa mulher sacoleira, eu corri um
quildmetro com ela. Estava faltando meia hora para fechar o ferro velho, e
ela estava falando ‘eu ndo vou poder falar. ‘E se eu for junto com a
senhora?’. ‘Vamos'. Ai eu fui correndo um quilébmetro. E o Mateus
correndo e fotografando”.

Outros catadores que Aline encontrou no caminho e conversou, ela percebeu,

estavam bébados, e por isso resolveu ndo usar as informagdes. Conversamos com
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Aline e pedimos que falasse sobre como séo encontradas as fontes quando nao séo
elas que procuram pelo jornal: “Muitas vezes é na rua. Agora mesmo eu ja ia sugerir
mais algumas pautas, que eu trouxe ontem da rua. A ideia de sair para a rua com
uma pauta me incomoda. Eu gosto de tentar trazer mais coisas da rua”.

Aline conta que, no dia anterior, enquanto fazia a matéria dos carroceiros,
surgiu a pauta da falta de psicélogos em servigos publicos de saude. Além disso,
ainda nasceu a ideia de fazer uma matéria especial e um webdocumentério sobre a
construcdo do hospital da Restinga, que, segundo ela, “esta saindo do papel gracas
a uma bandeira do jornal”, j& que o0 assunto é acompanhado desde 2007.

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

A repérter conta que, em 2007, o jornal resolveu “criar uma bandeira” e
guestionou “o que nés vamos tirar do papel?”. Decidiu-se pelo hospital da Restinga,
uma promessa de 30 anos. Foram mais de 400 matérias, 200 em apenas um ano. “E
a partir da cobranca do jornal, o hospital vai ser inaugurado agora em dezembro”.
Essa historia ela pretende contar em um webdocumentario, sugestdo que vai
oferecer ao editor.

Também na rua, no dia anterior,

“surgiu outra matéria de dendncia a partir de uma conversa sobre os
carroceiros. Falei com uma lideranca, ela me veio com uma matéria muito
boa, que eu ja passei ontem para o editor e ele me deu carta branca para
comecar. Mas € uma matéria investigativa, vai levar tempo. Entédo, assim,
eu vim de l& com quatro ideias a mais que a pauta que tinham me
passado. E a ideia é sempre essa, vamos tentar sair do comum”.



124

Aline continua:

“Por incrivel que pareca, eu ainda acho que a matéria esta na rua, nao
adianta ficar sentado aqui esperando acontecer ou olhar no facebook.
Principalmente com o nosso leitor. Eu ouvi, foi antes de ontem, um leitor
falando, ele reclamou. A gente voltou no local um més depois, na
Agronomia. H& um més, com a enxurrada, desceu, da represa da Lomba
do Sabéao, milhares de marrequinhas, aquelas plantas aquaticas, e formou
oito metros, uma montanha de plantas aquaticas na frente da casa de um
senhor. Ai, de uma conversa com o fotégrafo, a gente pensou, por que a
gente nao volta la um més depois para mostrar como ficou aquilo, se eles
limparam. E ai a gente voltou la. E eu ja tinha confundido se a foto desse
senhor tinha saido ou ndo no jornal. Eu disse para ele ‘saiu’. E ele disse
‘ndo, ndo saiu, eu comprei o jornal uma semana inteira’. Tinha saido na
internet e ndo tinha saido no jornal. Eu disse ‘bah, acho que saiu na
internet mesmo, n&o saiu no jornal’. E ele ‘€, mas tu tens que lembrar que
a gente ndo olha a internet, a gente compra o jornal’. E, realmente, € um
leitor que a maior parte dele ndo acessa a internet. Tem que ter todo o
cuidado, de ir para a rua, de conversar com eles”.

Aline considera que as liderancas comunitarias sao boas intermediarias para
localizar determinadas fontes. Ela iniciou no Diario Gaucho em 2005 e em 2011 foi
para o Extra, jornal popular do Rio de Janeiro, de onde retornou em dezembro de
2012 para voltar a atuar no DG. Mesmo com o tempo que passou fora, manteve sua

agenda de contatos:

“Alguns jA morreram. Fui ligar e ja tinham morrido. Mas mantenho ela,
porque ela tem umas fontes importantissimas, tem fontes que eu nédo
mudo, ndo tem como. Ontem a Roberta me pediu o contato de um senhor,
chamado Tio Boneco. O Tio Boneco foi um cara que eu fiz matéria l& em
2006, e ai eu voltei, ele viu meu nome no jornal e me ligou ‘Aline, tu estas
de volta?’. ‘Voltei'. ‘Pega meus telefones’. La da Lomba do Pinheiro.
Anotei ja os telefones novos dele. E um cara que n&o da para perder. A
Tia Maria. A Tia Lold”".

Aline, que comecou como auxiliar de redacdo na Zero Hora em 1996 e ainda

foi correspondente da ZH em Lajeado, gosta do contato com essas fontes:

“O que eu mais gosto de fazer é buscar personagens na rua. A gente tem

a chamada ‘pagina 3’, que € onde a gente coloca sempre historias de

vida, sempre que possivel. E ali a gente traz alguns personagens
interessantes”.

A reporter ainda ressalta o gosto por lutar para ver resolvidos os problemas

gue sao noticiados: “Eu gosto de cobrar, do governo, prefeitura, questionar obras

gue nao foram terminadas, essas coisas me interessam bastante”.
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Do gosto por contar historias de vida, ela relata trazendo um caso recente
noticiado pelo DG. Uma pauta que ela encontrou na rua e rendeu ndo apenas uma
matéria, mas uma grande mudanca na vida do entrevistado. Nas palavras de Aline, a

historia da reportagem sobre seu Honorio, o pescador:

“Essa € interessante. Fui la fazer outra pauta, que era dos invisiveis, foi
uma matéria especial que a gente fez no inicio do ano. E naquele dia eu
voltei com 15 pautas. Sai para uma pauta s6 e voltei com 15 historias.
Quinze matérias, passei até uma lista, de varios bairros, fui a varios
pontos diferentes. E 0 seu Hondério era um pescador que morava no
recanto da Ilha dos Marinheiros, distante dez quildmetros da BR. E eu
estava indo porque eu estava procurando pessoas invisiveis aos olhos do
governo. E achei ele la. Ndo se encaixava porque ele estava dentro dos
programas sociais, mas ele era um ermitdo, morava sozinho, sem luz e
sem agua. O pescador solitério. E ai a gente fez a matéria. Teve toda uma
mobilizacdo, porque uma leitora leu e no mesmo dia, em que saiu a
primeira matéria, nem saiu tdo grande, saiu na pagina 3, pequena. ‘Olha,
eu sei onde é a familia, vou te ajudar a procurar’. Duas horas depois, ja
tinham localizado a familia & em S&o Nicolau, que é 600 quildbmetros
daqui. E fizemos a negociacéo toda. E ai eu me envolvi mais, porque tive
que fazer toda ponte entre leitores que ligaram, veterinarios que queriam
ajudar os cachorros, foi uma coisa bem complicada. Vereadores de
cidades diferentes que queriam ajudar. Ele ndo tinha celular, tive que ir la
levar um celular para ele falar com a familia. Aquele dia foi engracado.
Porque eu saia 6 da tarde. A gente saiu daqui para ir para a ilha, ja estava
anoitecendo, eu e o Mateus correndo para pegar a luz do sol ainda,
qguatro e meia quando saimos daqui. Chegamos |4 e ainda o trajeto era
puro barro, ndo tinha como passar, porque era bem na beira do rio, 0
motorista ndo queria passar porque podia derrapar e cair na agua. Ai a
gente insistiu, ‘temos que entrar, e entramos. Depois de toda a
negociagdo para ele ir embora, um dia antes a gente foi la ver se estava
tudo bem, se ele ndo tinha desistido de ir embora. E tinha uma enchente
comecando. A agua ja tinha invadido a pista. A gente passou dentro da
agua para chegar la. Fiquei nervosa, porque ele ndo ia conseguir sair no
outro dia, porque a agua estava subindo. E ai a gente conseguiu um
barco com outro morador. Se por acaso ele estivesse isolado no dia
seguinte, o barco entraria la e tiraria ele. Liguei para a familia dele em Séo
Nicolau, disse ‘gente, vocés ndo vao conseguir chegar aqui, a agua esta
subindo, esta se formando uma enchente’. Toda atencdo possivel. Mas
conseguimos tirar ele, deu tudo certo, e ele foi embora. E essa histéria
surgiu assim, em outra pauta”.

Aline também costuma pesquisar nos arquivos 0s assuntos que foram noticia
ha algum tempo e ndo foram mais tratados pelo jornal. Foi assim que surgiu uma
matéria sobre um prédio abandonado na Zona Norte de Porto Alegre, assunto
veiculado h& dez anos:
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“A gente voltou la, o prédio continuava destruido, era um prédio do
Governo do Estado, gastaram milh6es e nunca usaram. E hoje é local
para usuarios de drogas. Estava fazendo essa matéria, falando com
vérias liderancas, foi legal porque eu j& peguei contatos de gente da
regido Norte, que eu néo tinha tanto. Eu tenho mais da Zona Sul".

Durante esta pauta, outra surgiu. Ela conta que conversava com um homem
quando ele disse que precisava ir para casa cuidar das plantas. Curiosa, perguntou
mais sobre esse habito. E ele respondeu que tinha mais de 350 vasos em casa,
porque adorava o verde e, inclusive, na regido onde morava, era conhecido como
“senhor greenpeace”. Aline identificou na hora que aquela era uma pauta. Perguntou
ao homem se ele tinha tempo naquele momento e se aceitava contar sua historia
para o jornal. Ele ainda complementou que havia plantado todas as arvores das ruas
do bairro. Aline teve certeza de que renderia uma boa historia, perguntou para o
fotografo Mateus se eles tinham tempo, ele confirmou:

“Chegamos |4, a casa do cara era toda verde, o patio dele era virado em
vasos de plantas, por dentro era verde. E na rua toda eram arvores que
ele tinha plantado. E ele € chamado de greenpeace mesmo, porque
protege o verde. Contei a histéria dele. E acabou saindo uma [pagina] ‘3'.
Ele me ligou emocionado, chorando”.

Mais uma histéria que surgiu na rua, durante outra pauta, mas desta vez da

observacéo de Aline:

“Estava passando e tinha um prédio antigo, destruido, no meio do mato.
Tinha uma senhora, uma lideranca junto. Porque dependendo do ponto
que eu vou, gosto de levar um lider junto. Convido ele, ‘vamos juntos,
porque eu ndo conhec¢o bem a regido’. Fazia tempo que eu nao ia na llha
[dos Marinheiros]. Ai essa lideranca, uma senhora ja bem velhinha, de 70
e poucos anos, estava sentada na frente do carro. ‘Que prédio é esse?’.
‘Esse aqui era o primeiro coleginho aqui da regiao’. E eu: ‘Ah, mas de que
época?’. E ela: ‘Ah, 1940'. E eu: ‘E esta escondido assim no mato?’. Ela:
‘Sim, depois que fizeram o outro na BR, esse aqui foi escondido’. E um
prédio superbonito, mas, claro, 1940, ele foi abandonado em 1970, e era
feito para pescadores. Ai eu disse ‘e quem estudou aqui?’. E ela: ‘A
maioria do pessoal mais velho estudou no coleginho, inclusive, eu
conheco o primeiro vigia que era também o professor e diretor da escola’.
E eu: ‘E ele existe?’. ‘Sim, ele estd com 80 e poucos anos, e mora no
Humaita'. E eu: ‘Entdo me da o telefone dele, vai virar pauta’. Contatei
com ele, a mulher dele era professora também, tinha sido a faxineira da
escola, e com incentivo dele ela estudou, se tornou doutora e foi dar aula
na escolinha também. E eles moraram no prédio da década de 50 a
década de 70, quando ainda nédo tinha a ponte. Entdo ele pegava um
barquinho na beira do rio, subia no barquinho e pegava um navio para
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chegar em Porto Alegre. Umas coisas assim bizarras. Fui na casa deles,
levei eles para um passeio, a gente fez um video também, e contamos
essa histéria do colégio. E, para ter uma ideia, 0 Governo do Estado nem
tem mais registro dessa escola. Foi a primeira escola norte/leste, que eles
chamavam. A primeira escola das ilhas foi essa e ela foi esquecida no
tempo. Ai a gente resgatou a histéria dela, pelo passeio desse senhor |4
contando o que tinha. Foi muito legal”.

Mais uma vez, uma mobilizacdo a partir da histéria contada pelo jornal

também foi noticiada:

“Os ex-alunos viram a historia, resolveram se reunir e levaram 0s
velhinhos para fazer uma homenagem. E ai a gente fez uma matéria da
homenagem dos alunos. Entdo assim, uma coisa vai puxando a outra.
Uma pauta puxa a outra. Eu estava fazendo a matéria dos invisiveis, ai
surgiu esta, surgiu a do pescador, e se eu for contar as outras, varias
pautas surgiram a partir de uma Unica matéria”.

Para Aline, encontrar pautas na rua depende de o repOrter estar sempre

atento:

“A questdo € que tem que estar com o olho pronto para isso. Tem que
estar o tempo inteiro, no carro, olhando. As vezes eu até me pego
mexendo no celular, e ai ja passei alguns quildmetros. ‘Bah, perdi, tinha
alguma coisa aqui’. Tento me controlar nessa coisa do celular enquanto
eu estou no carro, porque eu gosto de ir observando. E é curioso porque
eu ndo gosto de dirigir. Por isso, porque eu gosto de ir observando tudo
na rua”.

No caminho para as pautas também € momento de troca de ideias com o

fotégrafo e o motorista. Aline acredita nas pautas que nascem na rua e também no

contato direto com as fontes:

“Pé no barro. A rua € o local onde a matéria esta. Nao adianta. Vou bater
nisso, acho que vou me aposentar indo para a rua. Porque € muito legal
tu teres contatos, twitter, facebook, telefone, mas tu poderes olhar na cara
da pessoa... Adoro internet, adoro online, estou convergindo legal para
esse lado, gosto de fazer video. Mas eu ainda sou muito de que nao tem
fonte melhor do que na rua, para achar pauta”.

Questionamos Aline sobre o retorno das fontes apdés a publicacdo das
matérias e ela diz que é muito frequente. Lembramos da cobranca feita pelo senhor

gue havia comprado jornais para ver sua foto, que foi publicada apenas na internet:

“Sim, ele ficou chateado. Comprou o jornal, e ndo sé ele. A vizinhanca
toda comprou também, esperando. Sabe o que a gente faz? E ndo sou s6
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eu que tenho esta preocupacao, a maioria dos reporteres tem aqui. Se a
matéria ndo vai sair no outro dia, a gente liga para a pessoa e avisa. ‘Olha
s6, senhor, a sua matéria nao vai sair, espera mais um pouco que a gente
nao sabe a data, para o senhor ndo esperar para amanha, que nao deve
sair'. Eu tenho esta preocupacdo. Porque essa gente, eles fazem um
esforco danado para comprar o jornal, sabe? Eles compram sempre, mas
eles ficam esperando aquele dia como se fosse o melhor dia da vida
deles, de sair no jornal. A gente ndo vende isso para eles quando vai
fazer uma matéria. A gente vende ‘a gente vai fazer uma matéria, o
senhor ndo se importa de sair?’. Sempre pergunto ‘ndo se importa de sair
na foto?’. ‘Nao, ndo tem problema’. Mas a gente sabe que no fundo a
maioria deles tem o maior orgulho de sair no jornal. Ontem, a gente foi
para Restinga, e eu gosto de ir com o carro do jornal. Nao gosto de ir com
o carro com o logo da Gaucha, da Zero Hora, ou branco. Gosto de ir com
o do jornal porque em alguns locais a gente € muito bem recebido. E na
Restinga, os caras vém e batem [em cumprimento]. ‘Diarinho, Diarinho’.
Em varios pontos da cidade. Isso € legal. Tu ficas feliz, porque eles
acreditam no teu trabalho. E é bem comum as pessoas ligarem. Por
exemplo, essa matéria dos invisiveis, eu entrevistei varias familias, fiquei
muito preocupada com o tom da matéria, se eles iam depois me ligar
xingando ou me cobrando porque eu falei que eles eram invisiveis ao
governo, alguns tinham uma casa miseravel, ndo tinham banheiro, tudo
isso eu coloquei porque era da matéria. Mas eu expliquei para eles que
eu ia fazer isso. Eu disse ‘ndo tem problema?’. ‘Nao’. Para minha
surpresa, trés me ligaram agradecendo, de umas seis, sete familias. Trés
gue tinham telefone me ligaram, os outros que n&o tinham falaram com as
liderancas e pediram para me avisar também que tinham gostado da
matéria. Ainda tenho contato com eles até hoje, faz seis meses”.

O contato dos reporteres com as fontes acabam ficando até pessoais, como

mostra o caso relatado por Aline:

“Domingo entrou a ligacdo do seu Adéo Teixeira, estava reclamando de
um buraco na rua, na Restinga, cedeu o asfalto, desde 26 de agosto eles
estdo contatando o DEP [Departamento de Esgotos Pluviais], para que
fosse la porque o esgoto tomou conta das casas, subiu pelos ralos, um
horror, um nojo. E ligou para ca e disse ‘quero falar com a Aline’, e eu
estava na rua. Minha colega atendeu ‘posso falar com o senhor’, ‘néo,
quero falar com a Aline’. Ele deixou recado. E eu achando que era uma
pessoa que eu conhecia. Liguei para ele ontem, disse ‘vou ai fazer essa
matéria pro Seu problema é nosso!. Cheguei I4 e falei para ele ‘ndo estou
reconhecendo o senhor, da onde a gente se conhece? Porque eu falo
com tantas pessoas’. ‘Nao, foi outra pessoa que vocé entrevistou ha muito
tempo atras que guardou teu cartdo e eu fui reclamar e ela disse liga para
a Aline’. E ele ligou para ca. ‘Guardo até hoje teu telefone, qualquer coisa
eu ligo’. Avisei para ele ‘a matéria ndo vai sair na terca, deve sair na
quarta’. Ja tento avisar. Ele chamou toda a vizinhanga, ‘olha, a Aline do
Diario Gaucho veio’. Entdo, assim, o nome do Diario € muito forte nessas
comunidades, e isso a gente tenta manter”.
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Pedimos que Aline comente sobre a interacédo entre reporter e fotografo:

“Por exemplo, essa matéria dos carroceiros, € uma matéria boa, mas ela
nao rende foto, tanta foto assim. Eu expliquei isso até quando sai, ‘a
gente vai fazer o carroceiro andando na rua, o0 sacoleiro, ndo € uma coisa
que a gente va pirar para fazer uma foto. A matéria é capa, a gente tem
gue dar um jeito de fazer uma foto de capa, mas eu sei que pra vocés vai
ser dificil. Eu pelo menos tenho isso. Porque eu gosto de fotografia,
sempre gostei, tanto que eu fotografei la no interior, mas eu nao tenho a
visdo do fotografo, € muito da pratica. Entdo eu me preocupo bastante
porque gosto muito de imagem e eu acho que a imagem completa a
matéria. Sem imagem, a matéria ndo é lida. Eu acho que a imagem até
chama mais do que o proprio titulo da matéria. E ai entdo eu procuro
sempre conversar com o fotoégrafo antes, sou chata nisso, ndo sei se 0s
colegas sdo, mas gosto de ter essa interacdo com o fotégrafo. Tanto que
eu acho que meus melhores amigos aqui sao da fotografia, porque eu
gosto de discutir fotografia”.

Incentivamos ela a continuar relatando historias, comentando que, entéo, no

caminho o fotégrafo ja conhece bem a pauta:

“Eu tento avisar antes. Quando a gente vai sair daqui eu digo ‘a gente vai
fazer a matéria tal, sobre tal coisa’. E ai a gente ja vai discutindo a matéria
no caminho. Ontem eu n&o tinha personagem, eu preciso de pelo menos
um ou dois bons. ‘Vamos para a rua’. E o Mateus: ‘Vamos |1&’. E eu disse
‘vamos prestar atencdo quando a gente chegar na Restinga, o primeiro
[carroceiro] que a gente ver a gente ja vai atacando, porque era um
horéario ruim, era 11 e meia da manh&, nesse horario geralmente eles ja
estdo voltando da catacdo, ou ja voltaram, entdo eu estava muito
preocupada de ndo achar. E ai dei sorte de encontrar esses e ainda mais
os trés bébados no caminho. Eu prezo muito isso. Mas discutir a pauta
com o fotégrafo € uma coisa que eu preservo bastante. Eu discuto até
com o motorista, eu gosto. As vezes, por incrivel que pareca, tem
motorista tdo experiente, que sabe mais do que a gente, tanto da pauta,
uma sugestao, um toque. Eu ouco todo mundo. Nao tem essa coisa de
dizer ‘eu sou o jornalista, sei mais que vocé’. Nao, se eu puder ouvir todo
mundo, eu ouco. No Extra, eu fazia muito isso. A gente tinha um grupo
fechado, eu, 0 mesmo motorista e 0 mesmo fotégrafo sempre, na Baixada
Fluminense. Saia de manh4, ja ia conversando com o motorista, antes de
pegar o fotografo. Ele estava |4 ha 25 anos, sabia mais do que eu. Eu
acho que discutir a pauta antes é fundamental para que a matéria chegue
‘casada’ aqui. Nos ultimos anos, ndo tive problema de ter imagem e
matéria diferentes, acho que a ideia casou bem. Ontem tu estavas ali na
discussao da foto [da capa], foi uma coisa que, realmente, talvez a gente
tenha rateado, mas eu ndo encontrei carroceiro, a gente foi atras,
procurou. Nesse caso, a historia dela [mulher da foto de capa] era muito
boa, por isso que eu tentei vender, para néo perder a foto dela, a histéria
era boa. E fundamental conversar antes, nem sempre o fotégrafo vai ser
contemplado com uma boa histéria fotografica, mas € do jogo. Assim
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como as vezes a foto € maravilhosa e a gente tem que trabalhar em cima
da foto para criar uma histéria. Por exemplo, teve uma vez que estdvamos
eu e o Marcelo Oliveira, andando na BR, e ele sugeriu uma pauta muito
legal, que ele ja tinha observado e eu nunca tinha prestado atencdo. Um
senhor que costurava lonas no meio da rua, tinha uma maquina de
costura na beira da BR e ficava costurando as lonas de caminhao ali, ele
era o costureiro do asfalto. E eu nunca tinha prestado atencéo. A gente ia
para as pautas, eu passava por ele no celular e ndo via. Ai o Marcelo
‘Aline, tu ja viu aquele cara parado ali?’. E eu ‘que cara?’. ‘Um que fica
parado na BR'. ‘Da a volta e vamos la ver'. Caraca, que imagem, o cara
com uma lona gigante, costurando. A matéria partiu da foto. Ele disse
‘isso rende uma foto’. ‘Vamos conversar com ele, vamos ver se rende’. O
cara tinha uma historia incrivel, era a terceira geracédo de costureiros do
asfalto, que ficavam ali, mas partiu de uma imagem. E eu tive que
construir a historia. A histéria ficou legal, rendeu, mas tudo gracas aquela
foto que o Marcelo ja tinha visualizado antes. Teve outra também que
estdvamos eu e o Marcelo também. Uma senhora que costura bolas, nos
fundos do Olimpico, e acho que ele ja tinha passado ali e visto ela
costurando bolas, e ele sugeriu: “Tem uma senhora, logo adiante ali, que
costura e vende bolas na rua, fica ali com uma plaquinha, acho que pode
render uma bela foto’. Eu disse ‘vamos parar para conversar com ela’. E
ndo € que rendeu uma bela historia também? Mas também surgiu a partir
de uma foto, que ele ja tinha visualizado. E muito da conversa, essa coisa
da parceria, eu sou chata mesmo, porque prezo muito a parceria fotografo
e reporter. Acho que é fundamental”.

Aline nos mostra um quadro fixado em um dos pilares da redacgao, onde se Ié:

Quadro 3 - Os dez mandamentos da reportagem do Diario Gaucho

Os dez mandamentos da reportagem do Diario Galcho

| — O personagem é o mais importante da reportagem. E o personagem é a
pessoa comum. O Diario Gaucho ouve a pessoa comum e conta suas historias.

Il — A reportagem do Diério Gaucho precisa fazer a diferenca na vida do leitor e
buscar, sempre, transformar a realidade que esta sendo mostrada por meio de
um conteudo acessivel e util.

Il — A reportagem do Diario Gaucho deve ser precisa na apuracdo. Ao publicar
uma informagéo, o jornal deve tirar o leitor de casa pela mé&o, conduzi-lo pelo
mundo e leva-lo de volta ao lar com seguranca.

IV — A reportagem do Diario Galcho é ousada. E mais facil limitar impetos do
gue mover apatias.

V — A reportagem do Diario Gatcho é coletiva. E fruto de um trabalho de equipe.
VI — Fazer reportagem € pensar como escrever nao somente com as letras, mas
também com a foto, com a arte, com a diagramacao.

VIl — A reportagem do Diario Gaucho obedece ao ritmo da vida de seus leitores,
nas suas felicidades e nas suas necessidades.

VIl — A reportagem do Diario Gaucho enxerga os problemas na mesma
proporcao de seus tamanhos. O que incomoda nosso leitor, nos incomoda.
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IX — As dificuldades encontradas ao fazer uma reportagem nao podem ser
usadas como desculpas para apresentar um resultado de ma qualidade.
Problema se resolve na hora que surge ou se encaminha para o responsavel por
resolvé-lo.

X — A falta de dados oficiais ndo significa que uma situacdo ndo possa ser
guantificada em uma reportagem. O Diario Gaucho deve criar seus proprios
indices, que retratem com fidelidade uma realidade.

Fonte: Transcrito pela autora.

Apos a conversa com Aline, nos dirigimos a editoria de Opinido, que faz o
atendimento ao leitor, para acompanhar o trabalho das atendentes. A editora,
Rozanne Adamy, que atua no DG desde o langcamento do jornal, nos recebe e conta
que, no ano de 2000, o trabalho se dava basicamente por telefone, que tocava de
forma ininterrupta, a ponto de as atendentes quase nao conseguirem dar conta.

Rozanne diz que o atendimento sempre foi muito voltado as demandas das
pessoas e proporciona saber o que estd acontecendo na rua. Nos ultimos cinco
anos, além do telefone, muitos contatos passaram a ser feitos por e-mail. De fato, no
tempo em que permanecemos ha editoria, ha apenas uma atendente para o horario,
suficiente para o numero de ligacdes que entram. Com a internet mais acessivel, em
casa ou mesmo no trabalho, observa a editora, calcula-se que hoje 65% dos
contatos chegam pela internet e 35% por telefone. As cartas, que chegavam em

grande volume no inicio, continuam, mas em numero reduzido.

Fotografia 7 - Editora de Opinido, Rozanne Adamy

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Quanto a popularidade da internet, Rozanne diz:
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“E bem engracado, porque mesmo as pessoas mais idosas, mais
convencionais, conservadoras, ligam e dizem ‘mas vou pedir para 0 meu
neto, meu filho. Quer dizer que as pessoas tém acesso. E hoje
perfeitamente tu dizes ‘a senhora pode mandar por e-mail?’, ‘posso, vou
pedir’. Quer dizer, ndo é mais aquele bicho de sete cabecas”.

Independentemente da forma como chega a redacdo do DG, o contato dos

leitores mantém a mesma esséncia, conforme Rozanne:

“O que a gente tem: as reclamacgdes, as demandas que as pessoas nao
conseguem resolver sozinhas, e dai eu te diria assim que o jornal cumpre
realmente seu papel social, porque ele € um intermediario entre a
sociedade e o poder publico. O jornal reclama aquilo que as pessoas nao
encontram o canal correto para reclamar. O jornal faz esse papel. E desde
0 inicio dos tempos é assim”.

A editora nos explica as secOes especificas para o leitor, que estdo nas
altimas paginas do jornal, como o Seu problema € nosso!: “As pessoas ligam ou
mandam e-mail dizendo que estdo com determinado problema. A gente vai |4,
fotografa, conversa, e a gente cobra do 6rgdo publico uma solugéo”.

Com o jornal do dia nas méaos, ela exemplifica:

“Este caso aqui é bem tipico. Essa pobre gente aqui estava convivendo
com esse esgoto, que € um horror, ja pensou?. Tu abrires a janela, a tua
porta, e 0 esgoto esta correndo ali. E dai a gente reclama, a gente cobra.
Nesse caso aqui, especialmente, a prefeitura de Viamao nos deu um
prazo, ‘até o dia tal isso aqui vai estar resolvido’. E ndo era dificil, era so
vontade. E dai o que acontece. Nesse prazo que estad aqui a gente vai
ligar para essa pessoa e vai perguntar ‘resolveram?’. Se nao tiverem
resolvido, n6s vamos fazer de novo. Isso daqui é a segunda vez que esta
aparecendo, porque o prazo anterior ndo foi cumprido, a gente voltou a
cobrar. E n6és vamos encher a paciéncia dos caros homens publicos até
gue resolvam”.

Rozanne continua:

“E dai aqui a gente tem demandas de toda ordem, tem essas questdes de
esgoto, de buraco, de poeira, de alagamento, de questdes de salude muito
sérias, que também as vezes é sO6 uma questdo de ter bom senso e
atender a pessoa. E nds temos orgulho, que nés ja salvamos vidas aqui, a
gente sabe. Tinha gente que simplesmente ia morrer porque néao ia fazer
0 exame que precisava, nao ia ter a consulta. E dai a gente ‘se tapa de
nojo’ e vai la e resolve. E também essas questdes burocraticas, que as
vezes a pessoa se V& numa teia burocratica. Tivemos semana passada
um senhor que € taxista, ele tem uma CNH so para dirigir carro, sempre
dirigiu carro, dai apareceu no prontuério dele, quando ele foi fazer os
documentos do carro, uma multa por conduzir uma moto sem capacete
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em Vera Cruz, que € uma cidade que ele nunca esteve, ele nem conhece.
Mas dai essa tal de multa esta 14, a Justica j& deu ganho de causa para
ele, ja disse que é para tirarem isso, e ninguém resolve. Entdo nGs vamos
ter que resolver para ele. Porque a pessoa esta simplesmente
enlouquecendo, porgue € um bom cidaddo, paga 0S seus impostos,
nunca incomodou ninguém e fazem isso para ele. E ai a gente é que tem
que ir 14, dar um jeito e resolver”.

Esse dever de solucionar os problemas, que Rozanne entende ser do DG,

aparece em diversas falas suas:

“Entdo, o nosso papel aqui € esse, é essa coisa de ir resolvendo as
coisas das pessoas e a partir do momento em que tu resolves o problema
de um, tu das o exemplo para os outros. A gente sempre procura dar um
servigo, explicar como proceder, e daqui a pouco vai ter outra pessoa que
estd com um problema parecido, ou ela liga para nés também, ou ela ja
percebe que ela também pode encaminhar”.

Outra funcédo da editoria é analisar as demandas que chegam, para estar

atento quando héa diversos contatos referentes ao mesmo problema:

“As vezes, por exemplo, tu percebes que o lixo ndo esta sendo recolhido
em um bairro inteiro, porque dez pessoas daquele bairro ligaram para
nds. ‘Tem lixo, lixo, o caminh&o ndo esta passando’. Dai a gente aciona o
pessoal da reportagem para eles irem atrds, vai ver o que esta
acontecendo. Porque dai ndo é s6 um problema de uma pessoa, tu ja
tens uma questao social que € maior. Tu tens um fendmeno ali que esta
acontecendo e que tu vais ‘puxar essa corda’, vai ver que a empresa que
recolhia o lixo terminou o contrato, e ndo estdo recolhendo, entende? A
gente tem que estar sempre atento para ver o que esta vindo da rua. E
perceber também como as pessoas estdo vivendo, 0 que elas estao
fazendo, no que elas estdo acreditando. Porque muita gente liga para ca
s6 para dar palpite, dizer ‘olha, eu estava pensando em uma coisa, VOCés
até podiam fazer uma matéria sobre isso”.

Outra participacdo intensa € para a coluna A social, onde sdo publicadas fotos

de pessoas, enviadas pelos leitores:

“E uma coisa incrivel que acontece aqui, que parece ser um fildo
inesgotavel, as pessoas gostam muito de ver a si e as pessoas que elas
amam, gostam, no jornal. Entdo nés temos uma coluna que chama ‘A
social'. Ela vai variando o tamanho. Séo fotos, as vezes sao fotos lindas,
maravilhosas, especialmente de criangas, tem umas fofuras. E tem outras
nem tanto. Mas essas pessoas ficam extremamente felizes. Elas gostam
de se ver. E essa nossa coluna social cumpre aquele mesmo papel, por
exemplo, na Zero Hora, tem uma pessoa que assina a coluna, que vai as
festas. Porque as pessoas bem colocadas socialmente gostam. Mas as
pessoas mais pobres também gostam, e ndés damos essa oportunidade.
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Com a vantagem que é absolutamente de graca, basta elas se darem o
trabalho de nos mandar as fotos e os seus dados. E elas ‘pintam’ de
bacana também. Porque daqui a pouco, para essas pessoas hoje é um
dia de gldria. Os parentes, os amigos, 0s vizinhos, a pessoa do mercado,
da padaria, todo mundo ‘olha o fulano’, ‘te vi no jornal'. E a gente tem o
maior prazer de colocar isso. E uma coisa bem legal”.

Contatos de leitores que ndo viram matérias maiores nem matéria na secao
Seu problema € nosso!, quando se tratam de reclamacbes, sdo publicados no

espaco Pede-se providéncia:

“Sao coisas menores, mas também sdo demandas dos leitores, que vém
por telefone, por e-mail. E dai os caras [de Orgdos responsaveis]
respondem. Sempre que aparece ‘explicacdo ao povo’, eles estdo se
desculpando, estdo dizendo que foram arrumar e arrumam. Diariamente,
tem quatro, cinco coisas que vao resolvendo. S&o angustias que as
pessoas nao vao ter mais. E legal”.

Também no espaco dedicado aos leitores, ha diversas sec¢des:

“S&0 as questdes amorosas das pessoas, 0S encontros, desencontros, 0s
pedidos de perdédo, os pedidos de casamento, pessoa buscando alguém
que ela perdeu ha muito tempo, mas ela descobriu que ainda é
apaixonada, enfim, isso tem um fluxo legal. E aqui também tem historias
muito bacanas. Tem gente que ja achou [um companheiro], que vive feliz,
de vez em quando manda noticias que esta tudo bem. Entdo a gente
aconselha, bota esse povo ‘nos eixos’ para ver se vive um pouco melhor”.

Rozanne considera gratificante o trabalho de escrever respostas as questdes

dos leitores:

“Tu sabes 0 que as pessoas precisam. Elas precisam de um pouquinho
de bom senso, de generosidade. Dai tu das esses toques e tu recebes as
vezes respostas maravilhosas. Eu digo sempre que se Deus me
conceder, assim, 0,01% das béncdos que jA& me desejaram, eu vou ser a
mulher mais feliz do mundo. Porque € muito bacana isso, as pessoas
depois voltam a entrar em contato para agradecer porque estao felizes.
Esta bem, entdo esta legal”.

Um texto dela, inclusive, conforme foi relatado por um leitor, foi lido em uma
sessdo espirita para fins de discussao e reflexdo. Uma secdo que tem grande
participacdo € o Clube dos coragdes solitarios, que recebe cartas e e-mails de
pessoas que desejam encontrar companheiros. Publicada diariamente com cinco

participagcdes por vez, a secdo tem fila de espera que chega a cinco meses:
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“Isso aqui € um negadcio impressionante. NOs temos casos de gente que
casou por aqui, que tem filhos. Agora mesmo estava olhando, abri o e-
mail, vi que tem um cara que mandou perguntar como ele deve fazer
porque ele quer prestar uma homenagem a esposa, que eles vao fazer
quatro anos de casado. E que ele a conheceu por meio dos ‘coracdes
solitarios’. E isso ndo é raro. Tem gente que ja tem filhos com 10, 11
anos. Casamentos duradouros e felizes que nasceram aqui’”.

Sobre os contatos onde os leitores expdem seus problemas emocionais,

Rozanne diz:

“Eu acho que essas pessoas nao tém grana para terapeuta, para
psicologo, entdo a gente faz um pouquinho disso. Pelo menos da a
oportunidade para que elas ponham para fora suas angustias. E, se,
enfim, a vida delas fica melhor, 6timo. Nao temos nenhum problema em
fazer isso, muito pelo contrario, € bem legal. E tudo isso vai fidelizando as
pessoas ao jornal. Eu acho que o grande mérito desse jornal é ter
mostrado para as pessoas que elas tinham direitos, e que elas podiam
correr atrds disso. E devolveu para as pessoas uma coisa que € a
dignidade. Era gente que estava acostumada a ir nos lugares e ser
maltratada, ou nem ir, aquela velha histéria ‘nem vou, porgue nem vao me
atender, ndo vao me olhar’. E a gente foi fazendo um trabalho, que agora
tem 13 anos, era bem nesse sentido, ‘tu tens direitos, vais 14 e briga,
exiges, tu ndo és menos do que ninguém’. E acho que se nada mais o
jornal tivesse conseguido, s0 isso, essa consciéncia assim, que € coletiva
entre os leitores do jornal, teria valido a pena. Sabe o que é alguém ser
machucado? Ter a sua dignidade pisada? Isso ndo d& para suportar. E o
jornal faz isso. E nds fazemos questao aqui de atender com toda fidalguia,
sabe? Pode ser o seu Jodo, que nao sabe falar direito, mas ele é um
cidaddo. Se ele se deu ao trabalho de ligar para ca, ele merece ser bem
atendido. Se ele confiou em nés, a gente vai dar essa resposta para ele.
E acontece muito de dar um crime, as pessoas primeiro ligam para nos,
depois para a policia. Primeiro avisam o jornal. E cansa de a gente avisar
a policia. As pessoas confiam em nods. E confiam que vao ter uma
resposta, que a gente néo vai deixar isso ficar assim”.

Questionamos Rozanne sobre sua percepgdo de as pessoas se verem no

jornal ou verem seus conhecidos:

“No fundo, todo mundo gosta, e agrega importancia, essa coisa de sair da
multiddo, de deixar de ser anénimo, ainda que um pouco, e aparecer. E a
gente ja teve casos, muitos e muitos casos, de matérias que se faz, com
fotégrafo, reporter do jornal, de as pessoas virarem celebridade no seu
reduto. Tipo ‘o telefone ndo parou de tocar, até autégrafo dei hoje’. Muitas
pessoas dao esse relato, esse retorno. ‘Fui ao mercado e de repente eu
estava dando autografo, todo mundo me viu'. E as pessoas, também,
acontece muito, elas veem alguma coisa no jornal, dai elas ligam pedindo
a mesma coisa. ‘Vi que o fulaninho saiu por isso, eu tenho uma situagao
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parecida, eu também quero’. Isso vai pegando. As pessoas percebem que
aqui elas vao ter guarida, dai elas também ligam, também pedem”.

Pedimos a Rozanne se o DG tem registro dos contatos pelas finalidades

(reclamacdes, opinides), mas ndo ha indices oficiais:

“Pela percepc¢éo que a gente tem, diariamente, vamos colocar assim, 85%
de problemas, de situacdes que as pessoas querem ver resolvidas e 15%
de outros assuntos, de percepcbes que tém, de agradecimentos, de
outras coisas. Mas muito, muito, muito, o jornal é usado para ter
justamente esse papel, de ser o porta-voz dos problemas, das demandas.
Porque as pessoas percebem que o jornal tem forca as vezes para fazer
aquilo que elas ndo conseguem. Porque as vezes, nessa se¢ao, ‘Seu
Problema’, a gente tem situacbes que o seu fulano la ja tem oito
protocolos, ja4 ligou para a prefeitura oito vezes, dez vezes, e nao
resolveu. Dai o jornal vai la, aciona, e resolve. E as pessoas sabem disso,
porque isso ja estd mais do que provado. Entdo eu acho que sdo dois
aspectos bem importantes: essa coisa do resolver, esse lado pratico,
pressionar e resolver, e essa questao que nao é tdo mensuravel, mas que
a gente sabe que € superimportante, de as pessoas terem dignidade,
terem resgatado o seu direito de reclamar, de viver melhor”.

A manha na redacédo é calma, com poucas pessoas. Boa parte dos reporteres
e fotégrafos estd na rua e os editores entram a tarde, jA que estes ficam até mais
tarde em funcdo do fechamento. Algumas editorias tém a maior producéo a tarde. As

imagens abaixo, captadas pela manha e a tarde, mostram o observado:

Fotografia 8 - Redacao do Diario Gaucho as 11h05min e as 16h30min do dia
1°/10/2013

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Vaz, que havia acompanhado Roberta em uma pauta da reportagem especial
para sabado, referente a campanha Todos pela Educacéo, retornou por volta das

11h15min. Baixou todas as imagens obtidas e, apdés uma primeira visualizagéo,
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comecou a selecionar. A matéria trata de “Tia Lold”, que, como 0s demais
entrevistados desta pauta, € personagem ja conhecida nas paginas do DG e
trabalha com criangas. Desta vez, o assunto foi a professora que a inspirou a seguir
este caminho. As imagens mostram Tia Lold pelas ruas de uma comunidade humilde
e junto a uma placa de rua onde se |é “Rua Professora Eva Weingaertner dos
Santos”; este era 0 nome da professora que foi muito importante em sua vida e que
ela resolveu homenagear.

Com grande profundidade de campo, as fotografias evidenciam bem o
espaco, com uma rua estreita de chéo batido e casas humildes. Em algumas fotos,
ela caminha por este espago; em outras, posa para a camera apontando para a
placa da rua. As demais imagens a retratam no 6nibus em que atende alunos e com
uma turma de criancas. Sobre a grande profundidade de campo, que deixa o fundo

bem destacado, Vaz comenta ser uma questado do equipamento utilizado.

Fotografia 9 - Fotégrafo Luiz Armando Vaz edita fotografias
-

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Vaz comenta que fez vérias op¢bes da entrevistada, inclusive pensando na
capa. Considerando também as interferéncias de arte tradicionais no jornalismo
popular, ele também fez fotografias com areas “limpas” para aplicagdo de textos.
Mas, como fotografo mais conservador, comenta: “Para nés, da ‘antiga’, sempre foi
um pecado esse troco em cima da foto. Tem gente que acha bonito, mas ja gerou
muitas brigas com o diagramador”.

O dia marca o inicio da proibicdo dos carroceiros em determinada area da

cidade e Livia é a fotografa que acompanha o repérter Eduardo Rodrigues durante a
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blitz realizada pela EPTC (Empresa Publica de Transporte e Circulacdo). Ela chega
a redacédo no final da manha e explica que apenas adverténcias haviam sido dadas
pelos fiscais. Baixa as fotografias e conta que buscou retratar a acéo dos fiscais e 0s
carroceiros, “a conversa, o tumulto”. O reporter envia por e-mail as identificagdes dos
carroceiros e em seguida vem até a mesa da fotoégrafa para conversar e ajudar a
identificar.

As imagens selecionadas sao inseridas no programa Nica com as devidas
identificacbes dos sujeitos e do assunto, além dos demais dados. Para diminuir as
possibilidades de erro, nas imagens onde aparece mais de uma pessoa 0S homes

sdo acompanhados de caracteristicas fisicas dessas pessoas.

Fotografia 10 - Fotdgrafa Livia Stumpf edita fotografias

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Mateus chega por volta das 13 horas da pauta sobre o convénio entre o Sine
e 0 Senac Moda e Beleza, onde foi acompanhado da reporter Caren Cecilia Baldo.
No Sine, duas mulheres foram selecionadas para serem embelezadas por
profissionais do Senac, que oferecem gratuitamente servicos de corte de cabelo,
hidratacdo, maquiagem e manicure.

O fotografo avalia as fotos feitas, ja pensando no que ira selecionar para tratar
e inserir no Nica. Uma das fotografias mostra um vereador, autor da proposta de
convénio, com as duas mulheres que passaram pela transformacdo, e Mateus ja
explica que fez a imagem a pedido do vereador, para enviar a ele, e que ele no
maximo ganhara uma “foto bolinha” na pagina da matéria, havendo possibilidade de

nem entrar. Mateus explica que a matéria € exclusiva, ja que o convénio comeca a
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vigorar apenas no dia seguinte e o embelezamento das duas mulheres hoje foi feito
a pedido do jornal, que veiculard matéria no dia seguinte.

Mateus diz ter se preocupado em fazer uma ampla cobertura, com muitas
imagens, que seguem a ordem dos fatos. As primeiras mostram as duas mulheres
no atendimento do Sine, do modo como chegaram ao local, sérias, cabelos
desarrumados; as ultimas, sdo elas j& transformadas, depois de passar pelos
servicos do Senac. O fotografo percebe as diferencas entre os dois extremos da
reportagem: “No guiché do Sine, elas estdo com olhar para baixo, apertando o Iabio.
Depois elas ja estdo mais alegres”.

As imagens, individuais e da dupla, acompanham toda a transformacéo, com
a lavagem do cabelo, o penteado, a unha e a maquiagem, em varios angulos, e
capturando o espaco ao redor delas. Aléem das fotos em planos mais abertos, ele
também fez em planos fechados, como as mé&os sobre a carteira de trabalho, as
maos com as unhas sendo feitas. Boa parte das imagens mostra as duas passando
pelo tratamento, mesmo que uma fique em primeiro plano e a outra em segundo, ou
com as duas aparecendo com igual importancia. Ele ainda usou os espelhos do
espaco para criar fotos diferenciadas. Mateus observa as imagens de uma delas, e
comenta: “Aqui foi a primeira vez que ela esbocou um sorriso, a menina estava muito

fechada. Enfim, tem que deixar elas a vontade”.

Fotografia 11 - Editor de Fotografia André Feltes acompanha a edi¢do de imagens
feita pelo fotografo Mateus Bruxel

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Ao todo, ele tinha mais de 200 fotografias desta pauta. Durante a selecao, ele

refez alguns enquadramentos, modificando pouco as medidas da captura original,
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para “limpar” alguns elementos dos cantos que ajudam a poluir a foto. Com isso,
fechou mais nas retratadas. Enquanto isso, no seu e-mail, chegam as informacoes
enviadas pela repérter para a indexacdo das fotografias. André olha junto com
Mateus as imagens.

Enquanto edita, Mateus diz imaginar a publicacdo de fotos na matéria como
“uma historinha, sempre com as duas”. Para ele, é preciso seguir a ordem dos fatos,
da chegada delas ao Sine, os cuidados de beleza e o resultado final. Apos a edicéo,
restam 37 fotos.

Vaz, em um comentario informal, diz que ndo entende quando falam que o
jornal é direcionado a um publico que “ndo sabe ler direito”. Observa que o jornal
tem 13 anos e ao longo desse tempo os leitores podem inclusive ter alcancado o
nivel superior, € nem por isso deixaram de ler.

André chega por volta das 13h50min. Por volta das 14h15min, recebe a
informacdo de um desabamento. Luciane diz que ndo h& repdrter para enviar e avisa
gue ira somente um fotégrafo. Um carro é solicitado e Livia ird cobrir a pauta, mas,
em contato com a Zero Hora, a equipe consegue uma reporter do outro veiculo para
acompanhar.

Mateus sai ainda no inicio da tarde para participar de um curso promovido
pelo Grupo RBS. André continua o trabalho iniciado por ele de insergcéo e indexacao
das fotos no Nica, referentes a pauta do Sine. Enquanto edita, André comenta que, a
partir do momento em que o diagramador separa cada imagem que sera usada na
versao impressa, com o tamanho definido, decisdo tomada conjuntamente com 0s
editores, as imagens sao envidas para o CTIl (Centro de Tratamento da Imagem),
que faz o tratamento adequado para o tipo de impressdo e envia de volta para a
diagramacao.

As 14h50min, Bach chama os editores para a reunido e nos diz que nio
gostaria que participassemos. Conforme André, outros assuntos foram tratados no
encontro, que durou até 15h25min. Nos dias seguintes, ndo fomos convidados a
participar e recebemos as informacgdes referentes as pautas debatidas e decisdes de
capa pelo editor de Fotografia. Desta forma, acompanhamos da execucéo da pauta
a edicdo, processos que interessam a pesquisa.

No retorno, André seleciona as fotos da pauta do Sine e comenta: “N&o gosto
onde aparecem muitos equipamentos no meio, ‘suja’ a foto”. A principio, esta

matéria ird para a capa do dia seguinte, junto com a matéria dos carroceiros, em
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chamadas secundarias. A chamada principal devera ser sobre a matéria referente ao
presidio, que ndo tem fotografia.

André olha as fotos da blitz com os carroceiros: “Poderia ter rendido mais”.
Para ele, estdo todas em angulos tradicionais e faltam opcdes. André para em uma
das fotos, em que um fiscal (pelo menos os tracos do uniforme indicam que se trata
de um fiscal) sinaliza junto ao meio-fio para que o carroceiro pare. O plano esta
aberto e ele diz que para usa-la na capa seria preciso fechar mais naquela acao, do
fiscal e do carroceiro.

Em outra, mais proxima, o fiscal esta a direita na imagem, de frente para o
cavalo, a esquerda, e escreve em uma folha sobre uma prancheta que tem nas
maos. A foto, para André, estad interessante, mas “falta alguma coisa”. Talvez,
segundo ele, seja algum elemento que identifique esse sujeito como fiscal, ja que
nao é possivel afirmar qual sua funcao ali.

Enquanto edita as fotos, André comenta que é preciso trabalhar com a
informacdo mais direta. Ele pensa que “o publico € mais heterogéneo do que se
imagina”. Apesar de considerar importante ter um foco, um perfil ao qual se
direcionar, diz que “ndo é simples assim”. André acredita que o publico foi se
especializando, se educando visualmente ao longo dos anos. Desta forma, ndo se
pode esperar mais 0 mesmo olhar de quando o jornal surgiu. Ha pesquisas,
inclusive, que apontam que alguns leitores do DG passaram a ler a Zero Hora, ou
seja, 0 jornal popular estaria formando leitores para o veiculo de referéncia da
empresa de comunicacgao.

Por volta das 16 horas, André pesquisa, no arquivo do Nica, fotografias do
presidio que podem ser usadas para a criacdo de uma ilustracao para a capa, ja que
0 assunto sera manchete principal. Ele separa algumas opc¢des, que depois seréo
vistas e avaliadas pelo responséavel pela arte, que fica na ilha da diagramacéo.
Quem faz as ilustra¢gBes do jornal € Alexandre Oliveira.

E por volta desse horario que os diagramadores comecam a chegar. Isso
porque somente ao final da tarde fica pronto o espelho, que € o desenho das
paginas da edicdo com a colocagcao dos anuncios. A partir dos espacos ocupados
pelos anuncios, as matérias comecam a ser diagramadas.

André comenta que, desde o dia 13 de setembro, o jornal circula com
pequenas mudancas graficas. No logotipo da capa, a faixa amarela e vermelha

sobre o retangulo verde ganhou volume e um ponto de brilho, e o fundo verde
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passou a ter um degradé (do francés dégradé, modificagcdo gradual de tons).
Conforme a empresa, 0 logotipo ficou mais contemporaneo, mas manteve a
identidade. (DIARIO, 2013).

Os fios ao redor de textos e fotos ficaram mais finos, as cartolas ganharam
fundos brancos, os colunistas deixaram de ter ilustracdes e passaram a contar com
fotografias, a sinalizacdo das editorias passaram a ser em tamanhos menores. No
geral, o planejamento gréfico ficou com mais branco, mas a mudanca é sutil,
conforme André, uma vez que € preciso ter cuidado com mudancas bruscas, que
podem assustar o leitor, ja habituado ao desenho grafico. Os espacos para as
matérias continuaram reduzidos, o que faz com que, para aproveitar mais fotos, elas
sejam publicadas em menor tamanho. O valor do jornal também mudou, de R$ 0,75
para R$ 0,90 a edicdo diaria de segunda a sexta-feira, enquanto a de sébado
permanece em R$ 1,00.

Por volta das 17 horas, Livia retorna da pauta do desabamento. Segundo ela,
0 que caiu foi o piso de uma obra que estava sendo erguida nos fundos de uma
residéncia. O acidente deixou feridos.

Por volta das 17h20min, o editor de Dia a dia, Felipe Bortolanza, dirige-se até
a editoria de Fotografia para saber quais as fotos que seriam usadas na capa. André
mostra a Claiton, por volta das 17h30min, o que h& até este horario para a capa.
Quanto a matéria da blitz dos carroceiros, André escolhe a imagem na qual o fiscal
sinaliza para a carrocga parar junto ao meio-fio, mas faz um recorte, descartando boa
parte do espaco que havia ao redor dos sujeitos da fotografia, deixando-os mais em
evidéncia. Claiton considera a foto curiosa, por haver um fiscal parando um cavalo.
Livia sai por volta das 17h30min e André olha as imagens do desabamento, ja

selecionando algumas fotografias para a edicéo.
5.2.4 Quarta-feira, 2 de outubro de 2013

A capa do Diario Gaucho (Imagem 9, Anexo 1) de quarta-feira, 2 de outubro,
conforme constatamos ao chegar a redacdo, sofreu pequenas modificacbes em
relacdo ao que estava previsto no final da tarde do dia anterior. Essas modificacbes
foram comentadas por André quando ele chegou, por volta das 11 horas.

A chamada principal, conforme o previsto, é sobre a matéria especial de
investigacdo da vida dentro do presidio. Na falta de uma fotografia interessante
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especifica sobre a matéria, foi utilizada uma imagem de arquivo, que inclusive
haviamos visto ela junto com André durante a sele¢cdo, com intervencéo de arte. A
imagem, que mostra varais de roupas na parede externa do presidio, foi mesclada a
nota de cem reais, remetendo assim a questdo dos negocios comandados pelos

carcerarios.

Imagem 9 - Capa do Diario Gaucho de 02/10/2013

vl DG REVELA 0S NEGOCIOS POR TRAS DAS GRADES
para ficar
no G2

Fonte: Capa (2013d, p. 1).

A falta de imagem se deu por se tratar de uma reportagem investigativa
relacionada a um assunto atemporal, e ndo factual. Em situacbes como esta, €
caracteristica do Diario Gaucho preferir a utilizacdo de ilustracbes a fotografia
produzida. Neste caso, a arte foi aplicada sobre uma foto. Mesmo sem imagem forte,
a matéria continuou na capa, o que evidencia a valorizagdo aos assuntos de policia
e a informacdes exclusivas, ja que a investigacdo levantou informacdes até entéo
pouco conhecidas.

Conforme André, uma mudanca na capa foi motivada pela entrada, as 21
horas, de uma matéria de Policia feita pela Zero Hora. Como estava relacionada ao
presidio, assunto que ja estava na manchete principal do DG, o fato foi incluso na
chamada, que passou a ocupar um espaco maior. Com isso, a matéria dos

carroceiros que estava na parte inferior da pagina passou para a parte superior,
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ocupando o espaco da chamada do Sine, que ficou sem fotografia e ganhou uma
ilustragéo. Na mudanga, inclusive, a fotografia da blitz acabou sendo publicada, de
forma errénea, com o crédito de Mateus Bruxel, quando na verdade foi feita por Livia
Stumpf. Isso porque neste espaco, antes da mudanca, estava a imagem do Sine,
que era de Mateus.

Apenas uma fotografia poderia entrar nas chamadas secundarias, com a
reducdo do espaco. A preferéncia pela matéria dos carroceiros, diz André, se deu
principalmente em funcé&o de que o assunto foi manchete principal no dia anterior e,
desta forma, a suite era “forte”, de modo a dar continuidade & pauta. “As vezes o
assunto acaba sendo mais importante do que a foto em si”, comenta André, ja que
considera boas as imagens do Sine e inclusive havia separado uma para a capa,
onde apareciam as duas mulheres e seus reflexos em espelhos.

A fotografia da blitz utilizada na capa permaneceu aquela que André havia
escolhido, junto ao editor executivo, no final da tarde do dia anterior. De autoria da
fotografa Livia Stumpf, ela mostra um fiscal ordenando que o carroceiro pare. A
chamada € “Por enquanto, s alerta”, com a legenda “EPTC comeca a fiscalizar a
circulacao de carrocas”.

Conforme André j4 previa, ela sofreu um recorte que excluiu boa parte do
espaco que havia ao redor dos sujeitos e estes ficaram em evidéncia. O
reenquadramento também se deve ao espaco da chamada secundaria ser reduzido:
em tamanho menor, a fotografia precisa ter um plano mais fechado para que a acéo
tenha destaque. De qualquer forma, como as pessoas aparecem mais distantes,
sem que seus rostos sejam identificados, ndo hd nomes na legenda. Mesmo
fechado, o plano geral evidencia diversos elementos do local onde se passa a acgéao,
como a rua asfaltada, faixa de seguranca, predios, arvores, veiculos, postes de
iluminagédo e sinaleira, 0 que mostra que a via tem movimento consideravel.

O sol intenso provoca sombras duras e até uma leve contraluz nos dois
ocupantes da carroca. O uniforme azul com faixas verdes evidencia a funcdo do
fiscal, que estd ao lado esquerdo, em primeiro plano e mantém o braco direito
estendido para frente, sinalizando para o carroceiro parar. O angulo é frontal e
registra a carroga, puxada por um cavalo, andando em direcdo a camera. O animal
fica centralizado e cada um dos ocupantes fica de um lado, o que da boa visibilidade
aos trés. Nao é possivel identificar as expressdes faciais, pela distancia e pela

sombra provocada pelo sol na direcdo contraria.
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A matéria dos carroceiros, assinada por Eduardo Rodrigues, foi publicada na
pagina 3 (Imagem 10, Anexo J), onde outra foto de carroceiros ganha destaque junto
ao texto de abertura, novamente sem nomes na legenda, ocupando quatro das sete
colunas da diagramacédo. Em um plano mais aberto, aparece, além do carroceiro, 0s
veiculos da EPTC e da Brigada Militar. E uma imagem genérica sobre a blitz, sem
identificar os sujeitos, onde identifica-se, ainda, uma via asfaltada, um acostamento

de chéo batido, arvores e construgdes ao fundo. As fotos sédo de Livia Stumpf.

Imagem 10 - P4gina 3 do Diario Gaucho de 02/10/2013

PORTO ALEGRE QUATAFEIRA 21072013

s==)> CACA A CATADORES =

Fonte: Rodrigues (2013d, p. 13).

Na matéria secundaria da pagina, intitulada “Teve quem n&o se arriscou”, a
fotografia mostra um homem e um menino junto a uma carroga, com a legenda
“Ezequiel e o filho Kauan ficaram na espreita”. A imagem é posada, com 0s dois
olhando para a camera, e suas posi¢cdes atras da carroca, 0 que 0s deixa um pouco

escondidos, vao de encontro com a ideia de que eles evitaram circular para nao
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serem parados na blitz. O plano é geral, mas fechado, e normal, e embora os dois
sujeitos aparecam de corpo inteiro, a carroga esconde parte deles; a publicacéo
ocupa trés das sete colunas da diagramacao.

O destague da imagem é a carroca, em primeiro plano, nas cores verde e
azul, que harmonizam com o azul das camisas dos dois fotografados e do céu, e o
verde das arvores ao fundo. Ao redor dos rostos dos sujeitos, as madeiras das
carrogas formam uma espécie de moldura quadrada aberta em um dos lados. O
homem apoia-se na carrogca, enquanto o menino, a sua frente, esta encostado na
carroca, segurando perto de si as madeiras da moldura, com a mao no peito e o
corpo ereto. No espaco € possivel perceber ainda o ch&o batido e os postes de
madeira; a direita, ha outros elementos, néo identificados.

Outra fonte popular da matéria € um carroceiro que teve sua foto recortada e
ganhou uma “foto bolinha” no meio do texto principal, com angulo normal. O registro
captura um flagrante dele, que olha para o lado e segura com a mao um celular no
ouvido, com expressao séria, como quem esta a resolver um problema. Uma linha
liga sua foto ao texto, onde seu nome esta destacado em negrito, “Antdénio Marcio
Santos Silva”, e hd um depoimento seu. Carroceiro, ele ndo pretende largar a
atividade. Antonio foi um dos carroceiros parados na blitze e, caso a imagem fosse
ambientada, possivelmente mostraria cenarios e elementos muito semelhantes aos
das demais fotografias da matéria.

Os homens e 0 menino sao sujeitos que atuam como exemplos em uma
situacdo que envolve diversas outras pessoas nas mesmas — ou semelhantes —
circunstancias, por serem participantes de uma atividade que é o assunto principal
da pauta. Eles formam um dos lados no conflito entre carroceiros e a prefeitura, que
envolve a circulacdo em vias publicas. A matéria, portanto, trata de uma questéo
privada — o trabalho — no espaco publico, e, apesar de trazer as falas de
autoridades, destaca tanto no texto quanto nas imagens o drama vivido por essas
pessoas.

Chegamos a redacédo do Diario Gaucho as 8h45min. Livia e Marcelo leem a

pauta do dia e se preparam para as coberturas fotograficas programadas:
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PRODUCAO DIARIO GAUCHO
GERAL

Prontas:

- Mochilas

- Easy

- Pastor em Viaméao

- Duas suites de carroceiros

Roberta
CAMPANHA EDUCACAOQ/CASE Il — Entrevista com a irma Pierina Lorenzoni,
para a matéria da educacéo. Sera na Pequena Casa da Crianca, no Partenon.

CAMPANHA EDUCACAO/CASE lIl — fechamos os 4 cases com o Tio Boneco
que da aula de futebol pra criancas ha 14 anos. E no Beco da Taquara. Vamos
na quarta, na sequéncia da ida a Pequena Casa.

Saida: 13h45min

Fotografo: Marcelo

GARIS — (Pra amanhd) — Recupera pra fazer um registro sobre a primeira
reunido das 43 para a palestra de hoje as 9h30min no auditério da DMLU, na
Azenha, n.o 631. Estardo todas as gurias e elas receberdo as camisetas
padronizadas, o que rendera uma bela foto.

Faremos fotos pela manha.

Saida: 9h15min

Fotografo: Marcelo

MATRICULA EM CRECHES — Redige material ja enviado pela Smed.

METROPLAN — Aperta para receber os dados. E nossa candidata forte a
manchete de segunda-feira.

Dudu

BURAQUEIRA/PROTESTO — (pra amanhd) As 10h, os moradores vé&o
bloquear a Avenida 17 de setembro, em frente ao supermercado Unisuper, no
Bairro Intersul, em Alvorada, devido a quantidade de buracos na Frederico
Dihl. Essa avenida € uma continuacdo da Frederico. Segundo ele, havera mais
de 150 pessoas com faixas, cartazes e microfones. Serd s6 uma hora de
paralisacéo.

Nome: Leonardo Guimardes Rosa
Fone: 34836773 /96617196

**Qpinido vai passar o numero de leitores que reclamaram nos ultimos dois
meses. E um numero nosso, que podemos aproveitar para fazer um box como
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registro importante. No email.

SPN/PARADA SEM COBERTURA - Morador do Bairro Bela Vista, em
Alvorada, informa:

_Na Frederico Dihl, em frente ao 518, tem uma parada de Onibus sem
cobertura h4q sete meses. A que tinha foi arrancada por um temporal e
recolhida pela prefeitura que se comprometeu em colocar outra, mas até agora
nao fez.

Nome: Sr. Neri Machado da Costa

Fone: 51-85194970

Saida: 9h30min

Fotdgrafo: Livia (POR FAVOR, NAO ESQUECA DE LEVAR O CELULAR
PARA TRANSMITIR FOTO DO PROTESTO PARA O SITE!!!)

Aline

ERVA MATE A PESO DE OURO - Segundo o Léo, o kg da erva mate deve
bater os R$ 20 até o final do ano. Vamos ouvir os entendidos no RS pra saber
se a projecdo tende a confirmar. A fonte € de Venancio Aires, capital nacional
do chima. Vale fazer uma ronda de precos em super e no mercado (a granel).
Saida: 14h

Fotografo: Vaz ou Livia

EPTC x CARROCEIROS - Precisamos estar junto da primeira apreenséo de
carroga. Estreitar essa situagdo com a EPTC. Pro jornal de quinta, ver se eles
tém um balanco de novas blitze.

Fonte: Luciane Bemfica.

A sinalizagdo para Livia, na pauta, deve-se ao fato de ela n&o ter levado o
celular no dia anterior para registrar a blitz aos carroceiros e enviar para o site.
Mateus chega mais tarde e vé a edicdo do dia. A nosso pedido, avalia a pagina onde
foi diagramada a matéria do Sine (Imagem 11, Anexo K) e diz que “ficou bem
resolvida visualmente”, “fechou” com o titulo, j& que o “banho” esta em destaque. A
imagem principal na pagina da destaque para a acdo da lavagem de cabelos das
mulheres.

Na péagina, foram publicadas cinco fotografias. A principal, horizontal, bastante
aberta, ocupa seis das sete colunas da diagramacao na parte superior da pagina e
mostra as duas mulheres durante a lavagem dos cabelos, em um plano picado. O
titulo, sobre a imagem, é “Um banho de autoestima”, com a cartola “Tapa no visual”
e a legenda “Franciele e Maria (D) receberam tratamento de graca”.

O enquadramento inclui trés cadeiras de saldo de beleza e as mulheres

ocupam as das extremidades. Sobre a imagem da cadeira do meio, vazia, esta o
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titulo. As entrevistadas aparecem do joelho para cima, deitadas, com as cabecas
nos lavatoérios. Atras, estdo os profissionais, dos quais € possivel ver as maos, que
trabalham na lavagem dos cabelos, e parte das pernas. Ao fundo, aparece parte de
uma bancada vermelha, que se destaca pela cor, ja que os demais elementos tém
cores menos contrastantes: cadeiras pretas, lavatérios brancos, uniformes dos

profissionais brancos, piso escuro, roupas pretas e jeans.

Imagem 11 - P4gina 8 do Diario Gaucho de 02/10/2013

® banho de,
| 6 toestifna

hojentre oSinede ortoAlegree 0 Serac
‘Moda e Beleza oferece embelezamento de

Fonte: Baldo (2013b, p. 8).

Com a cabeca para tras, as duas estao de olhos fechados, com toalhas sobre
0s ombros, evitando assim molhar as roupas. A expressdo facial da mulher a
esquerda, Franciele, é de riso contido, e ela tem uma das maos que segura apertado
o dedo de outra mdo, em uma acao que expressa nervosismo. Ja a mulher da
direita, Maria, tem a expressao séria e aparentemente esta mais relaxada, com as

maos soltas sobre o corpo. A matéria, no Espac¢o do Trabalhador, conta ainda fotos
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de cada uma delas na chegada ao Sine e ao final dos cuidados de beleza recebidos,
com as legendas “Antes, muita seriedade” e “Depois, mais autoconfiantes”.

Franciele, na imagem da chegada, aparece em um plano normal e médio,
sentada a frente de um guiché de atendimento. Ela esta em segundo plano, com o
primeiro plano desfocado, onde aparece a diviséria do guiché e a tela do
computador. Franciele tem uma expressao séria, ombros levemente caidos, segura
uma bolsa no colo, que aparece pouco, e olha para a frente, onde possivelmente
esta o atendente do Sine. Ao fundo, desfocadas, estédo outras pessoas sentadas em
cadeiras, aguardando atendimento.

Ja Maria, na imagem de sua chegada ao Sine, aparece em primeiro plano, em
enquadramento médio e normal, nas cadeiras dos que aguardam atendimento, com
outras pessoas também sentadas, em cadeiras enfileiradas. Seu olhar é sério,
voltado para a camera, e no colo estao alguns pertences, além de papéis nas maos.
Nas imagens das duas mulheres registradas na chegada ndo percebe-se capricho
nos cuidados com cabelos e rosto. As duas imagens da chegada estdo em posicao
centralizada da pagina.

Na foto do “depois”, Franciele aparece em plano normal e médio, sentada,
coluna ereta, bracos apoiados nos encostos, cabelos bem penteados, lisos. Ela sorri
timidamente para a cdmera. Ao fundo, desfocados, estdo outros elementos tipicos
de saldo de beleza, como cadeiras e bancadas, nas cores preto e branco, mas
pouco aparece deles. Maria esta no mesmo ambiente, sentada, bracos apoiados nos
encostos laterais da cadeira. Ela posa de lado, sorrindo para a camera, com as
maos abertas, possivelmente esperando o esmalte secar. Ambas as imagens estao
na parte inferior da pagina.

A foto da acdo, que ganha destaque na pagina, comunica diretamente o
principal da pauta: o tratamento que os trabalhadores podem receber para auxiliar
na busca por emprego. Ja as demais imagens, do antes e do depois, mostram a
transformacado, ndo somente visual, mas, € possivel dizer, psicoldgica, pela qual as
duas passam. Dos cabelos descuidados aos penteados impecaveis, das caras
fechadas aos sorrisos.

As fotos sdo posadas, e nas primeiras elas poderiam estar sorrindo,
comportamento comum quando as pessoas sabem que estdo sendo fotografadas, o
que nao ocorreu. A matéria reforca a ideia de que os cuidados oferecidos

gratuitamente podem fazer a diferenca para quem esta em busca de trabalho. As
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duas mulheres, neste caso, sdo mostradas como exemplos de trabalhadoras que
passaram pela transformacéo, o que pode incentivar outros a participarem da acao.
A pauta trata de um espaco publico, o do trabalhador em busca de vagas, em um
local de atendimento do poder publico.

Para aproveitar mais do material obtido na cobertura, outras imagens foram
publicadas no site do DG, na galeria do blog do Espa¢co do Trabalhador. Mateus
acessa para ver a postagem e percebe que a ordem das imagens ndo obedece a
ordem dos fatos (chegada delas ao Sine, tratamento e o resultado final). Em
conversa com a equipe do DG Online, ele pede para que seja feita a alteracdo, para
facilitar a leitura e o entendimento. A modificagéo é feita em seguida.

Tiago Rech, assistente de conteudo do DG Online, recebe por telefone
informacgdes sobre o0 protesto e imediatamente redige um pequeno texto para o site.
Uma fotografia € enviada pela fotégrafa.

Aproveitamos para conversar com Mateus sobre sua experiéncia no
jornalismo popular. Ele comenta que o DG foi criado na época em que ele cursava
Jornalismo e na faculdade havia a imagem do jornalismo popular relacionado ao
sensacionalismo, ao modelo “espreme que sai sangue”. Ele admitiu ter se
surpreendido muito ao iniciar o trabalho no DG: “E um jornal que respeita muito o
leitor e tem uma relacdo muito séria com ele. A gente sente isso quando vai para a
rua, a recepcao”. Ele ainda observa que muitas informacdes chegam pelos leitores,
0 que gera uma interacdo com o publico.

Para ele, ndo ha diferenca em retratar fontes oficiais e populares: “Para mim,
é informacéo. Trabalhar para que tenha um sentido e transmita uma informacéao”.
Com o propésito de construir essa mensagem, ele diz que quando € preciso dirige 0
fotografado na cena.

As 11h30min, Livia retorna da cobertura do protesto em Alvorada. Ao baixar
as imagens, comenta sobre uma que se destaca. Um homem havia sentado dentro
de um buraco na pista, o que rendeu uma foto inusitada. Como ele era um dos
organizadores, também havia sido entrevistado.

Livia fez fotos gerais do protesto, mais abertas, mostrando o grupo que
participava da iniciativa, e outras pontuais, de pessoas integrantes do grupo e que
haviam sido entrevistadas. Além do homem no buraco, também h& foto de um

sujeito junto a um Fusca; segundo ela, ele havia estragado o veiculo em funcéo das
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mas condicdes na rodovia. A fotdégrafa ainda percorreu um trecho da estrada para
fotografar os buracos, além daqueles ja registrados no local do protesto.

Livia comenta que € de praxe o repdrter, apds ouvir as reclamagdes, entrar
em contato com o0s responsaveis; neste caso, a prefeitura de Alvorada. Porém, a
dupla nem havia chego de volta a redacdo quando o assessor de imprensa da
prefeitura daquela cidade ligou para o celular do reporter Eduardo Rodrigues, ja
oferecendo a versao da prefeitura sobre o problema. Enquanto editava as imagens,
os dados dos entrevistados/retratados sdo enviados por e-mail pelo reporter, junto
as informacdes sobre a pauta, para a indexacao no programa Nica. André chega e
vé as imagens. Perguntamos se a foto do homem no buraco tem chances de ir para
a capa. Ele responde positivamente: “O que mais falta fazer para sair na capa do
jornal?”.

Marcelo chega as 11h45min, apdés ir sozinho a pauta do concurso Mais Bela
Gari. Como nao havia repérter para acompanha-lo naquele horario, ele foi até o
auditério e o galpdo do DMLU (Departamento Municipal de Limpeza Urbana) e, além
de fotografar individualmente as mulheres, ainda trouxe quatro cases. Em um papel,
havia anotado o nome de quatro mulheres, duas entre as mais velhas e duas entre
as mais novas participantes, com seus respectivos telefones, para a repérter entrar
em contato. Das candidatas escolhidas para serem cases da matéria, ele fez mais
fotografias, inclusive das quatro juntas.

Marcelo conta que se apresentou e explicou o trabalho que faria para o DG.
Em seguida, fotografou o grupo reunido, que era de cerca de 40 mulheres, o que
dificultou para que todas aparecessem bem. Colocou-as enfileiradas, mas as ultimas
nao poderiam ser identificadas. Depois, organizou-as em trés fileiras, com todas de
frente para a camera, algumas a frente e outras atras; esta, inclusive, junto ao Rei
Momo Fabio Vergoza, idealizador e coordenador do concurso.

Marcelo ainda fez fotos delas durante o encontro, com algumas em primeiro
plano. A coroa do Rei Momo, que estava em uma mesa proxima, serviu para uma
imagem diferenciada: ficou em primeiro plano, com as candidatas em segundo
plano. A coroa também foi fotografada isoladamente.

O fotografo registrou também o momento em que, apos vestirem as camisetas
do evento, elas receberam colares, brincos e pulseiras, e se maquiaram. Enquanto
analisa as fotografias feitas, ele para na imagem de uma mulher que se arruma com

expressao seéria e, de repente, percebe a camera apontada para si e a aproximacao
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do fotografo, sem que ele conversasse com ela anteriormente. Marcelo mostra uma
sequéncia fotogréfica, com trés imagens dela: a primeira séria, sem perceber a
camera; a segunda, olhando para a camera em tom de surpresa, ainda séria; e na
terceira, sorrindo para a camera. “Ganhei a confianca, ela relaxou completamente
com a minha presencga’.

Com a lista impressa dos 43 nomes, Marcelo fez fotos individuais das
candidatas e colocou ao lado de cada nome a numeragédo da imagem na camera, a
fim de facilitar o trabalho de identificacdo. O Rei Momo auxiliou na organizacgao.
Todas posaram individualmente para a camera, a frente de uma parede branca, o
gue deu neutralidade ao fundo e destacou-as nos retratos. As fotografias individuais,
como necessitariam de um grande espaco, por serem 43 candidatas, ndo seréo
publicadas no jornal, mas em uma galeria no site do DG. Nesses casos, a propria
edicdo impressa traz a informacéo de que as fotos individuais podem ser conferidas
no site.

Marcelo comenta que, para o jornal impresso, possivelmente seréo utilizadas
uma imagem do grupo e outra das entrevistadas (0s cases da matéria). As quatro
entrevistadas posaram em uma janela, onde as bordas da abertura formam uma
moldura em madeira rastica. Em um dos retratos, elas olham para a camera; em
outro, se olham entre si e sorriem, em um gesto que busca dar espontaneidade, mas
que foi dirigido pelo fotégrafo. Luciane, que ja havia sinalizado na pauta do dia que
esta matéria é importante, dirige-se até a editoria de Fotografia para perguntar se a
pauta rendeu boas fotos. Marcelo mostra as imagens. Luciane comenta com 0
pessoal do DG Online que a galeria poderia ser publicada naquele dia, mesmo
antecipando a matéria no impresso do dia seguinte. Marcelo nomeia as fotos, uma a
uma, e insere dados da pauta para colocar no Nica.

Por volta das 13h30min, Marcelo chama a rep6rter Roberta para passar a ela
as informacdes que colheu sobre a matéria do concurso Mais Bela Gari,
principalmente os contatos para as entrevistas, além de mostrar as imagens. Ele
relata como foi o encontro delas e ainda comenta que descobriu que os colares,
brincos e pulseiras haviam sido doados por funcionarias de uma loja, por meio de
uma “vaquinha”.

Por volta das 14h40min, a repérter Aline conversa com Vaz sobre a pauta que

fara a tarde, sobre o preco da erva mate, que esta subindo. Ela explica os locais em
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que eles verificardo os precos e que a orientacdo € apenas de que as marcas das
ervas nao fiquem visiveis. Nos locais de venda do produto, procurardo por cases.
Bach convoca a reunido de editores as 14h45min. As 15h30min, Marcelo,
apos concluir a selecdo e nomeacédo das fotos das candidatas a Mais Bela Gari,
chama um colega do DG Online para auxiliar na conferéncia. Minutos depois,
quando André retorna da reunido, uma nova conferéncia é feita pelo editor, com o

auxilio de Marcelo, de nomes, idades e imagens.

Fotografia 12 - Fotégrafo Marcelo Oliveira passa informacdes para a reporter
Roberta Schuler e em seguida faz a conferéncia de imagens com o editor André
Feltes

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Da reunido, André traz as decisdes para a capa. No dia seguinte, quinta-feira,
a manchete principal serd o jogo do Grémio, que acontece a noite. Futebol, ele
comenta, € um assunto que interessa muito o leitor, especialmente em relagédo a
dupla Grémio e Internacional. Também havera chamadas que tratam do presidio
(suite) com imagem de arte, o protesto em Alvorada, o concurso Mais Bela Gari e,
se for concluida hoje, talvez a matéria sobre o preco da erva mate.

As 15h45min, André passa a avaliar as fotografias das matérias que serdo
manchete na edicao seguinte. Entre as fotos do protesto, ele separa duas do homem
sentado dentro do buraco da rodovia. Para ele, na primeira, em que o sujeito faz
sinal de desaprovacdo com o dedo polegar para baixo (de negativo), ha um gesto

claramente posado; a segunda, onde o homem estd com os bragos abertos, como



155

guem pede uma explicacdo, parece ser mais espontanea. André opta pela segunda
imagem, justamente pela espontaneidade que transmite, apesar do olhar para a
camera. Ainda comenta que, ao olhar as fotos do protesto, ndo teve duvidas de que
esta era forte para a capa.

Entre as imagens das candidatas a Mais Bela Gari, ele opta por uma em que
elas estdo enfileiradas. Como sédo mais de 40, apenas as que estdo a frente podem
ser identificadas. De qualquer forma, pela quantidade de pessoas nha imagem,
somente a publicacdo em um espaco maior possibilitaria que todas aparecessem
bem.

Na editoria de diagramacéo, por volta das 16 horas, a diagramadora Betine de
Paris monta as paginas da editoria de Opinido, denominadas Com a palavra, o leitor,
da edigcdo de quinta-feira. Na matéria da secdo Meu sonho é real (Imagem 12, Anexo
L), ha a fotografia da mulher que ganhou uma televisdo. A secdo mostra casos de
pessoas que recebem doacdes, conforme pedidos encaminhados ao jornal e
publicados no espaco Meu sonho é..., nas paginas destinadas as contribuicées de
leitores. A foto para a pagina, segundo Betine, foi escolhida por ter “mais corpo”, ja
que as outras opg¢des tinham um corte mais superior no corpo, ou a mulher estava

sozinha. A legenda informa: “Valeu a pena acreditar!”.

Imagem 12 - P4gina 34 do Diario Gaucho de 03/10/2013

»' sonho é real “@E-—-—-_-—-—-
2 Dona Maria Inés ndo
= perde mais as novelas
- EatD

\
e g

Melhor amiga

Fonte: Dona (2013, p. 34).
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A fotografia, que ocupa quatro das sete colunas da pagina, € em plano médio
normal e as duas fontes aparecem a direita no enquadramento, em primeiro plano.
Atras delas, esta uma estante com vasos e porta-retratos. A esquerda, uma televisio
ligada sobre a mesa com toalha colorida e o0 espaco neutro da parede de cor clara.

Elas ndo sdo nomeadas na legenda. Maria Inés, tratada com “Dona”, no titulo,
intui-se logo de inicio, é a senhora da fotografia. Ao ler o texto, sabe-se que a jovem
abracada a ela € sua filha, mas como duas filhas sdo citadas, ndo h& certeza da
identidade.

Maria Inés sorri, enquanto a filha mantém uma expressdo de satisfacdo mais
contida e abraga por tras a mae. Uma luz frontal deixa-as com 0s rostos bem
iluminados. Atras delas, a estante e o material da parede formam linhas que se
unem centralmente ao fundo.

A responsavel por estas paginas € a editora de Opinidao, Rozanne Adamy, que

comenta sobre as cartas para o espago Meu sonho é...:

“S80 pessoas que escrevem para o jornal contando alguma dificuldade.
Normalmente sdo pessoas pobres, sofridas. E dai outros leitores se
comovem e ajudam. E a gente faz a intermediacdo. A gente pée um em
contato com o outro, eles combinam. A preocupacao quando a gente faz
essas fotos, primeiro, a pessoa ja estda numa situacdo de desvalia total,
entdo a gente procura nas fotos mostra-la numa situacdo melhor”.

Sobre a mulher que ganhou a televiséo, a editora conta:

“A gente mostrou o que ela ganhou e a gente procurou um momento em
gue ela tivesse um sorriso, pelo menos que ficasse com uma carinha boa
para aparecer no jornal. A Katy [Katysuki Machado, atendente] foi junto la
com o fotégrafo e ela estava me contando que essa senhora chorava o
tempo todo. Entdo ela pegou 0 momento em que dava para fazer essa
foto. A preocupacao € essa, a gente tenta, e a foto ajuda muito nisso, nao
da aquela ideia de que o jornal se aproveita de uma situacdo em que a
pessoa estd mal, estd ruim, na pior, para vender jornal. Nao, pelo
contrario. A ideia € mostrar que vale a pena acreditar, que sonho pode ser
realizado. Entdo a sensibilidade do fotégrafo, para nés, é essencial. Ele
tem que pegar algum momento em que essa pessoa apareca bem.
Aparece bastante gente que pede fralda, por exemplo, que estd numa
situacdo de doenca muito grave. NOs jamais vamos mostrar, € nem 0
fotégrafo faria, essa pessoa jogada numa cama, numa situacao ruim. A
gente tenta o melhor momento dela. Porque ela vai para o jornal, entdo
vamos deixar ela pelo menos aparecer bem”.

Este caso, ela diz, foi especial, apesar de ocorrer com certa frequéncia: o

doador da televisédo foi uma pessoa da redacdo do Diario, anunciado como um leitor
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andénimo. Rozanne olha para a foto e continua o relato, mostrando uma carta escrita

a mao pela filha da senhora que recebeu a televisao:

7

“A historia € muito pior, a gente publicou, assim, um paragrafo. Mas a
historia € assim, essa senhora é doente, o filho é viciado em crack, o filho
ja tinha roubado, levado tudo que ela tinha dentro de casa, e agora ele
esta na rua, ela nem sabe aonde. Ela tem Parkinson, ndo pode trabalhar,
as filhas se desdobram para ajudar, tanto é que quando ele vendeu tudo
que tinha dentro da casa, elas fizeram um sacrificio e compraram outra
TV, porque ela ficou sem. Dai ladrdes entraram na casa e levaram a TV, o
liquidificador, levaram tudo que valia. Entdo a situacdo dela era terrivel.
Minha preocupacao, quando eu faco esse paragrafo, leio para publicar no
Meu Sonho é..., € contar, mas contar de um jeito que eu te comova sem
entrar muito em detalhes. Porque a pessoa também ndo merece que a
vida dela seja escancarada assim, entdo eu procuro botar de um jeito, e
acho que os anjos ajudam, que a pessoa leia e diga ‘pd, essa ai precisa
de ajuda’. Mas sem também submeter ela a um processo assim que
poderia ser até de humilhacg&o. E € legal, porque ela ganhou essa TV, ela
ganhou uma geladeira também. Foi um leitor que ligou e disse que queria
doar uma geladeira”.

Rozanne diz que todos os “sonhos realizados” por meio destas sec¢des sao

publicados no jornal:

“Até por uma questdo de prestigiar e agradecer quem doa. Normalmente
a gente tem um, excepcionalmente dois por semana. Mas a gente procura
mostrar, até porque isso incentiva outros doadores. Porque o legal é isso,
€ que as pessoas vejam que o gesto delas € reconhecido. E € uma forma
de a gente agradecé-las também. Colocando no jornal”.

A editora de Opinido ainda observa a solidariedade que o jornal promove:

“Essa secao prova uma coisa que a gente sabe. Pobre ajuda pobre.
Normalmente as pessoas que ligam para ca sao pessoas que tém
dificuldades, mas elas resolvem ajudar alguém que tem mais dificuldades
do que elas. No ano passado, na época do Natal, a gente teve uma
situacdo de um menino, que ligou para c4, tinha uns 13 anos, contava que
eles ndo tinham geladeira em casa, e que ele precisava muito, porque a
mae dele era diabética e tinha que guardar a insulina que buscava no
posto dentro de um refrigerador. Uma leitora foi numa loja, fez um carné,
para pagar a perder de vista, comprou uma geladeira ‘zero bala’ e
mandou entregar na casa dele. E uma pessoa pobre”.

Questionamos, entdo, o que, objetivamente, o jornal procura mostrar nas

fotos desta secao. Ela responde:

“A pessoa e, quando a gente consegue reunir, alguém vai doar carrinho
de bebé, roupa, e essa pessoa nos diz que ela vai na casa de quem vai
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receber a doacéo na terca-feira, as duas da tarde. Se a gente consegue
organizar isso, a gente manda fotografo nesse horario e nesse dia,
porque dai a gente pode, e ja publicamos vérias vezes, o doador com
guem recebeu. Fica mais bacana. Mas também boa parte das pessoas diz
‘eu quero doar, mas nao preciso aparecer’, e ai tudo bem. A gente mostra
guem ganhou”.

Sobre 0 ambiente onde vivem estas pessoas que escrevem para o jornal, que

também costuma aparecer nas fotos, Rozanne diz que é importante:

“Porque isso da credibilidade para a histéria que foi publicada. O que a
gente percebe, tu podes perceber... isso aqui € tipico [aponta para a foto
da senhora que ganhou a TV], a toalhinha de plastico floreadinha, é uma
casa de gente pobre, e a0 mesmo tempo tem detalhes, é gente
caprichosa. Aquela estante ali atras tu ndo encontras assim um lugar
onde as pessoas ndo cuidam. Entdo sdo detalhes, mas que dao esse
cenario, isso da veracidade para a histéria contada pela filha da dona
Maria Inés. A gente percebe que realmente era isso”.

5.2.5 Quinta-feira, 3 de outubro de 2013

A capa do Diario Gaucho (Imagem 13, Anexo M) de quinta-feira, 3 de outubro,
como programado no dia anterior, traz a chamada principal do jogo do Grémio. Com
fotografias de fontes populares, ha as chamadas secundarias referentes ao
concurso Mais Bela Gari e ao protesto em Alvorada.

As candidatas, fotografadas por Marcelo, ganham o espaco superior direito na
pagina; elas estdo enfileiradas, criando uma linha do canto inferior esquerdo ao
canto superior direito do enquadramento da fotografia, em plano aberto normal, e
apenas as que estdo mais a frente podem ser identificadas. Elas sorriem e olham
para a camera, com as maos na cintura, em uma captura posada e claramente
dirigida pelo fotografo, como o préprio Marcelo havia comentado.

O engquadramento deixa quase metade da imagem neutra, onde aparece o
piso de cor lisa. O espagco € aproveitado para a chamada “Com elas, tudo fica
beleza” e a legenda “Concurso Mais Bela Gari mobiliza 43 candidatas”. Além delas,
apenas prédios e arvores sao vistos ao fundo, sem destaque. A luz do sol é frontal e
intensa, deixando os rostos bem iluminados. Todas vestem a mesma camiseta, na
cor preta, com estampa na frente, o que da unidade ao grupo. As fotos individuais
das candidatas a Mais Bela Gari foram publicadas no site no mesmo dia em que

circula o exemplar.
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Imagem 13 - Capa do Diario Gaucho de 03/10/2013

Fonte: Capa (2013e, p. 1).

Ja na parte inferior da capa esta a imagem escolhida pelo editor André na
tarde de ontem, de autoria de Livia Stumpf, que mostra o homem sentado em um
buraco no asfalto, com o titulo “Buraco tamanho GG” e a legenda “Em Alvorada,
Leonardo Ribeiro faz protesto contra a buraqueira das ruas”. Tanto a fotografia
guanto o texto da capa individualizam um protesto que reuniu dezenas de pessoas.

7

A fotografia € capturada na altura do rosto dele, possivelmente com o

agachamento da fotégrafa. Ele tem os bragcos abertos, evidenciando a

hY

inconformidade em relacdo a situacdo, e mostra simplicidade, vestindo camiseta
vermelha, calca jeans e calcando chinelos. Uma luz natural intensa incide
lateralmente, criando uma sombra no chdo; essa mesma luz evidencia, com a
sombra, a altura do buraco no qual ele esta sentado.

Além dele, a fotografia mostra outras pessoas ao fundo; entre as que ganham
mais destaque, duas estdo com as maos na cintura e outra tem os bracos cruzados,

gestos que também comunicam a indignacao frente a situacdo. Ainda € possivel
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identificar dois policiais militares circulando no espaco, veiculos parados, casas e
arvores.

Imagem 14 - Pagina 3 do Diario Gaucho de 03/10/2013
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Fonte: Schuler (2013d, p. 3).

A matéria do concurso Mais Bela Gari esta publicada na pagina 3 (Imagem
14, Anexo N), com uma fotografia aberta em cinco das sete colunas. Na imagem, em
um local semelhante a um galpéo, elas estdo dispostas em trés fileiras, formando
trés linhas horizontais, desta vez sendo possivel a identificacdo dos rostos. Junto
com elas estd o Rei Momo, deitado a frente, no chdo, com coroa e faixa, sorridente.
Elas também sorriem, com pernas cruzadas e maos na cintura; poucas tém
expressodes sérias.

Ao fundo e acima, ganham destaque a parede do galp&do, formada por
madeiras verticais, e as tabuas superiores, que sustentam o telhado. Boa parte delas
nao tem pintura e notam-se feixes de luz entre as madeiras, evidenciando um local
rastico. No fundo, h& duas caixas de som instaladas na parede. A esquerda, uma
parede de cor clara.

Dos quatro cases que Marcelo anotou os contatos para a reporter Roberta,
apenas dois foram entrevistados: uma mulher entre as mais velhas e uma entre as

mais jovens, mostrando assim a diversidade das participantes, que tém idades entre
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18 e 59 anos. O texto ainda conta com a palavra do Rei Momo e um boxe com o
funcionamento do concurso, os prémios das vencedoras e a agenda das candidatas.

Ao dar visibilidade ao concurso das garis, 0 jornal mostra que essas
mulheres, que trabalham na limpeza urbana, também podem se destacar por beleza
e conhecimento. A publicacdo de suas fotos no jornal concede ainda mais

importadncia as participantes, além do proprio destague de ser candidata no

concurso.
Imagem 15 - P4gina 6 do Diario Gaucho de 03/10/2013
Da até para se deitar

para denuncir a falta conservacio nas | .
aeids.nspeas100m daFrceio | g
Din, s de 40 panelos” L)

Fonte: Rodrigues (2013b, p. 6).

Na péagina 6 (Imagem 15, Anexo O), esta a matéria do protesto em Alvorada,
do reporter Eduardo Rodrigues com fotografias de Livia Stumpf, com a cartola
“Buraco Plus Size!” e o titulo “Da até para se deitar”. Outra foto do homem no buraco
€ publicada, em tamanho menor, com corte mais horizontal, desta vez com ele

deitado e fazendo sinal negativo com a mao, com a legenda “Cama’ para
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Leonardo”. Conforme comentado pelo editor de Dia a dia, Felipe Bortolanza, a
imagem que repete a da capa foi publicada em funcéo do titulo, considerado bom,
mas gue precisava ser complementado pela fotografia.

Outra foto, na parte superior, em plano médio normal, mostra um homem
agachado ao lado de um fusca azul, do qual s6 aparece a metade traseira, com a
legenda “Fuscdo pagou a conta, né Carlos?”. Ele olha com expressdo séria,
cabisbaixo, para a camera. Um de seus bragos apoia-se no veiculo, enquanto o
outro esta solto sobre as pernas. A luz solar incide intensa no retratado, mas o boné
provoca uma sombra parcial em seu rosto. Conforme o texto, ele teve prejuizos no
veiculo devido aos buracos na pista. Ainda é possivel perceber uma rua e uma casa
ao fundo. O texto conta com uma terceira fonte, uma vendedora que fala dos
congestionamentos nos horarios de pico na estrada, em funcédo das mas condi¢des,
mas ela ndo aparece em imagem.

Outra fotografia, na parte inferior, em plano geral normal, mostra o grupo que
participou do protesto, de criangcas a idosos, em uma roda ao redor do buraco
batendo palmas, e tem a legenda “Buraqueira mobilizou moradores”. Conforme o
texto, eles cantaram “parabéns” para a cratera que completaria 30 dias. Ao fundo,
uma construcao e arvores.

Uma quarta imagem mostra que o trabalho de recuperacdo da estrada ja
iniciou e o texto secundario conta com informacdes de fontes oficiais da prefeitura de
Alvorada. Na pagina, ha ainda a reproducdo de mensagens e postagens no
facebook de leitores sobre as condi¢ces das vias.

Ao mesmo tempo em que 0S sujeitos que protagonizam a matéria sao vitimas
de uma situacéo — o descaso com as estradas —, eles se tornam participantes ativos
de uma historia ao promoverem um protesto em busca de solucdo. Ao criar um novo
fato, o protesto, eles recebem a atencéo do jornal, o que legitima a acao, que ocorre
em um espaco publico e diz respeito a um servigo publico, de conservacdo das
estradas.

Na quinta-feira, dia 3, chegamos a redacdo por volta das 8h45min, ja que
acompanhariamos a saida da reporter Roberta, que estava marcada para 9 horas.
Porém, ao olhar a pauta do dia, descobrimos que a entrevista havia passado para 10
horas:
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Quadro 5 - Pauta do Diario Gaucho de 3 de outubro de 2013

PRODUCAO DO DIARIO GAUCHO
GERAL
Prontas:

- Mochilas

- Easy

- Pastor em Viaméo

- Duas suites de carroceiros

- Erva-mate: item que mais subiu em 12 meses, segundo FGV (58%) — e vai subir
mais

Roberta

CAMPANHA EDUCACAO - Ultimo case da matéria da educacéo para esta quinta,
as 10h. Ser4 a Marlene, do Movimento Infancia Melhor (Mim), do bairro Bom Jesus.
Saida: 10h

Fotografo: Livia

Eduardo
Redige SPNs

E a ERS-118? Faz tempo que ndo apertamos o assunto duplicacdo. No pequeno
trecho que ando, entre a freeway e a entrada de gravatai, tem um trecho duplicado
h&a mais de ano e nada de liberar! e as familias que terdo de sair? como esta o
processo? uma leitora ja surge como case: “Inauguraram a nova pista da RS 118
com a presenca do governador Tarso no inicio do més, mas esqueceram das
pessoas que moram nas margens da estrada em Sapucaia do Sul e precisam
atravessar para Esteio do outro lado na altura do Km 07, esta sem condicdes, tudo
alagado e colocaram terra para dificultar o acesso dos carros e virou um barro
escorregadio, temos criancas que vao na escola do outro lado, trabalhadores das
empresas aqui nas redondezas, enfim ta muito dificil. E ai o governador n&o

admiro muito o trabalho do DG. Espero que alguém providencie um acesso para
pedestres”. Clarisse C Dos Santos (51) 8187-5851.

Saida: 9h30min

Fotografo: Marcelo

Aline
Confere reunido em funcédo das criancas na Vila Pipoca.

SPN | — Leitor relata que, no ano passado, foram feitas duas reportagens, no SPN,
sobre a Praca Parque dos Eucaliptos, em Gravatai. Agora, mudou a administracao,
mas a situacao da praga continua igual.

Nome: Carlos Alberto

Endereco: Rua Manoel Forte, 42 — Parque dos Eucaliptos
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Fone: 51-84846870

SPN Il — Moradora do Bairro Rubem Berta reclama:

Na Rua dos Maias, em frente ao 2410, tem um bueiro aberto ha mais de um ano.
Sou deficiente visual, ja cai ali e machuquei o pé. Ja liguei para os responsaveis,
mas nao tem jeito.

Nome: Cleonir

Fone: 51-93072907

Saida: 10h45min

Fotografo: Mateus

VARIEDADES

Anah

LADY — Nossa pauta desta semana vamos falar sobre os cuidados de saude e
higiene para colocar os pés de fora. Vamos entrevistar uma poddloga e fazer as
fotos com modelo no “consultério”. Nossa saida dai amanha sera as 14h, passo ai e
a modelo também. Agendei para 14h30 la na André da Rocha, 318 — quase esquina
Lima e Silva, € uma clinica de Podologia chamada Pés em Paz.

Saida: 14h

Fotografo: Livia

Fonte: Luciane Bemfica.

Pouco antes de sairmos para acompanhar Roberta, convidamos a repérter a
falar sobre a pauta, mas a conversa tomou rumos mais amplos. Antes de iniciarmos,
ela pede por telefone um veiculo para a saida e diz que quer “um carro com o logo

do jornal”. Questionamos e ela explica:

“A gente pode ter feito reportagens de Policia, algum conflito 1&. A gente
sabe que a Bom Jesus é uma area que esta dominada pelos ‘Bala na
Cara’, que é uma faccdo criminosa, que a gente acompanha ha tempo.
Dizem que as coisas séo calmas por la, mas, enfim, por uma questao de
seguranga, a gente opta pelo carro com o logo. Ou as vezes se € alguma
coisa investigativa, dai o pessoal de Policia vai com o carro discreto”.

Sobre a pauta da area de educacao, Roberta relata:

“A gente estd no segundo ano da campanha da educac¢do, que todo o
grupo RBS esta envolvido, todos os veiculos, nesse segundo ano com 0
retorno dos monstrinhos que foram um sucesso la em 2003. Agora 0s
monstrinhos estdo relacionados a temas da educacdo. Mensalmente,
conforme o calendario que toda a empresa obedece, a gente lanca um
tema, junto com um monstrinho. Neste final de semana, dia 5, vai ser a
entrada do Boi da Cara Preta, e esse Boi da Cara Preta esté relacionado
ao tema dos professores. Até porque outubro é o més do professor. A
educacgdo é uma das bandeiras bem antigas do Diario, entdo a gente ndo
muda muito a nossa rotina com a campanha. A gente sO0 acaba se
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adequando a um roteiro da empresa toda, que todos vao ter matéria de
educacédo, de professor, no sabado, ou domingo, no caso da Zero Hora.
Entdo, o que a gente pensou, vamos falar sobre professor, mas sem
aguela coisa de puxar pelo lado do esforco, pelo lado do ‘como eles se
dedicam, como se superam’, porque a gente sabe que eles superam, iSso
nao é novidade para os nossos leitores, porque a gente ja trabalha muito
com isso. A gente pensou entdo em reencontrar personagens que foram
destaques nas nossas matérias, que eles tenham um trabalho relacionado
com criangas. A gente ja conversou com a Tia Lold, que é de Viamao, é
um personagem ja antigo, ela tem 20 anos de trabalho comunitario com
as criancas num oOnibus. A gente pediu para que essas pessoas
lembrassem quem foram os seus professores mais importantes, aqueles
que deram licdes para a vida, ndo a matematica, o portugués, a histéria,
que € obrigacéo dos livros. E que, daqui a pouco, eles relembrando disso,
a gente conseguiria até encontrar a origem desses trabalhos sociais.
Entdo a Lol6 foi um dos casos, ela teve uma professora na terceira série
que foi muito carinhosa, que era muito compreensiva, inclusive das
necessidades dos alunos, e ai ela hoje é uma educadora social, tem um
onibus, atende 80 criancas la na Vila Orieta, em Viamao”.

A repoérter fala da entrevista que fara em seguida:

“Hoje o0 que a gente vai fazer la na Bom Jesus, vamos conversar com a
Marlene, que ela é a diretora do Movimento por uma Infancia Melhor,
MIM. A gente teve contato com a Marlene na oportunidade em que se
acompanhou todo um processo para a construgcdo de uma praca da
juventude na Bom Jesus. Foi um problema bem dificil, porque era um
recurso que vinha do Governo Federal, que a prefeitura acabou perdendo
por morosidade na confeccédo do projeto e tudo o mais. Entdo foi uma
bandeira que se acompanhou, na Policia e Seguranca Publica. E a
Marlene € uma lideranca, uma pessoa conhecida, e é um trabalho
comunitério, ela atende criangas. Nao tem nenhuma relagdo com governo,
também ja faz um trabalho la ha bastante tempo”.

Outras entrevistas, também para esta pauta, foram realizadas ontem:

“Fomos na Lomba do Pinheiro encontrar o Tio Boneco, que é um senhor
que da aulas de futebol para criancada carente, ha 20 anos. Descobri por
acaso que esta completando 20 anos deste trabalho dele. Ele também
relembra da diretora de um colégio interno que ensinou a ser cidaddo. E
também a irma Pierina, que é diretora da Pequena Casa da Crian¢a, na
Vila Maria da Conceicao, que também esta envolvida com os pobres, e as
criangas sdo muito afetuosas, gostam muito dela. Foi bem bacana, as
fotos renderam bastante porque ela tem um contato muito proximo. Entao
vai ser quatro histérias que a gente vai contar, de personagens e a sua
relacdo com os professores. Cada um € de um jeito, cada um destacou
uma licdo importante. Entdo vai ser isso, uma pagina especial, que a
gente tem um desenho diferente, que ela tem uma unidade, todos o0s
monstrinhos e todas as matérias tem um layout especifico da campanha
mesmo, com 0 monstrinho, e ai meio que abre um periodo para materias
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relacionadas a professor, que a gente pode fazer junto com as de
educacgdo que a gente ja acompanha”.

Roberta conta que, assim como Aline, mantém uma agenda de contatos de
fontes, para as quais costuma ligar com frequéncia. Ela diz que tem muitos contatos
no Partenon e que sua “area de cobertura” € o Morro da Cruz, onde conhece muita
gente. Ndo ha uma divisdo formal de areas, mas informalmente, eles tém locais
onde conhecem mais pessoas. Sobre sua area, especificamente, ela diz: “Tenho um
carinho pelo pessoal que eu conheci por la”.

A reporter fala do contato que tem com essas fontes:

“No momento em que tu passas o teu telefone, as pessoas também te
acionam. Nem sempre para falar de pauta, mas as vezes para contar da
vida, e ai de uma conversa pode surgir uma pauta. Ou as vezes eles tém
problemas corriqueiros, que eles precisam de orientagdo, ai ligam, tu da
dois telefonemas e resolve, nem sai nada no jornal. E uma relagédo bem
legal. Entédo eu tenho também no Santa Tereza, na Cruzeiro, pessoas que
eu conheco. E eu ligo as vezes, quando eu preciso tirar, digamos, a
temperatura, vamos brincar assim, sobre alguma coisa que esta
acontecendo na cidade, para confirmar alguma coisa, alguma suspeita
que tenha la pela regido. Ou quando eu vou em busca de cases
geralmente eu pego o carro e saio para aquelas regides ali. Entdo muitos
personagens eu encontrei no Partenon. Nao costumo ligar para pessoas
para pedir ajuda para encontrar personagens, porque acho mais legal eu
ir atrds. Entdo vou, bato palma na frente da casa, vejo se as pessoas
estdo ali, converso, falo o que é minha pauta, esse € meu jeito de
encontrar. Mas as minhas fontes, eu ligo muito para saber como anda a
vila, como esta o bairro, o0 que esta acontecendo por la. Isso é importante,
uma das coisas mais importantes que o repérter da Geral precisa ter, e da
Policia também, é essas fontes informais. Liderancas ou néo, as vezes a
pessoa nem € lider comunitario, € uma moradora. E outras que no
momento de alguma outra pauta eu dou meu telefone e digo ‘qualquer
coisa, quando tiver acontecendo, liga para nés’. Dou meu celular pessoal,
entdo ja fui acordada de madrugada, no final de semana de folga. E um
risco que a gente corre. Porque dai tu acabas estreitando lacos, as
pessoas sabem que tu estas disponivel. Entdo isso meio que faz parte da
rotina do reporter, se colocar a disposicao”.

Questionamos Roberta sobre a relagdo com os fotdégrafos que acompanham

nas pautas:

“A gente vai conversando bastante sobre a foto, eu as vezes tenho ideias,
ja vou dizendo ‘quem sabe a gente poderia fazer assim, me ocorreu’.
Tento ajudar na producéo. As vezes a gente esta pensando ja numa foto
para a capa, por exemplo, eu digo ‘olha, o lugar é assim, é assado’. Até
no Partenon teve um caso, que nas eleicbes passadas se queria



167

encontrar uma familia que representasse as familias de eleitores de Porto
Alegre. Entdo eu tinha a missao de encontrar uma familia numerosa, e ai
me ocorreu, que representasse a cidade, mas também que numa foto tu
conseguisses todos esses elementos. Entdo eu fui pro Morro da Cruz, que
tem uma das vistas mais bonitas da cidade, tu consegues ver a cidade
inteira la de cima, e ai eu encontrei a familia Souza. Entédo ja bati papo,
conversei com eles. Sem fotégrafo, fui sozinha. E quando eu fui com o
fotégrafo, ja no caminho fui conversando, o que ele ia encontrar. Eu disse
‘olha, a familia € assim, eles moram todos na mesma rua, eles dizem que
aguela é a rua dos Souza, a vista de onde é a casa do patriarca tu vés a
cidade inteira, entdo eles vao estar em casa no final da tarde, quem sabe
a gente faz Ia’. Eu opino um pouco, mas acho que a gente é equipe. E
realmente o resultado foi 6timo, entdo a gente ganhou a capa e uma
central inteira, ajudei também a segurar flash, nessas ai o motorista as
vezes acaba ajudando, bota o carro mais perto. E nesse espirito, pra ficar
bem bacana. ‘Esta anoitecendo, entdo vamos fazer umas a noite com a
cidade com as luzes’. Esse é 0 exemplo de coisas que as vezes acontece.
Entdo eu ja tinha algumas ideias e ja conhecia bem o lugar, entdo ajudou,
no caso dele, até a pensar equipamentos para levar. E eu gosto de
ajudar”.

Perguntamos o0 que Roberta considera importante nas fotografias de fontes

populares:

“Me agrada, eu gosto muito da foto, quanto mais espontanea ela for,
melhor. Eu ndo gosto muito da foto posada, mas ai € gosto pessoal. Eu
acho que as vezes tu consegues pegar um momento que diga tanto
daquela pessoa ou daquela situacdo. As vezes o0 reporter esta
conversando e ai o fotdgrafo ja se ligou que aquele momento vale um
registro, e as vezes ele é quase imperceptivel, isso € muito legal. Tem
pautas que pedem que tu organizes um grupo, que pense num cenario.
Mas me agrada aquela foto que tu vés que a pessoa néo viu que estava

sendo fotografada. N&do posada”.

Sobre as fotografias das pessoas ambientadas, a repérter comenta:

“Eu acho que tem que, na medida em que é possivel, mostrar onde ela
estad. A gente tinha, uma época, no nosso projeto grafico, muitas fotos
clipadas [recortadas]. Eu me lembro, porque também trabalhei na
diagramacéao, que os fotografos reclamavam que se tirava as pessoas do
seu ambiente. Entdo as vezes se clipava a pessoa inteira, recortava ela
todinha e tirava o fundo. E ai o fundo dizia muito do lugar. Ela esta em
uma vila, ela esta em um bairro, ela esta no Centro, ou ela estd numa
acao, ela esta caminhando, estd com uma sacola. Entdo tirava muito isso.
Eu acho que com o tempo, a gente tem 13 anos, a gente perdeu um
pouco, olhando assim meio por cima, a gente esta deixando muito mais o
ambiente. Ou esfumacava muito, entdo tirava elementos da foto, que eu
acho que também prejudicava. Era do projeto grafico, mas eu acho que
tirava um pouco dos elementos da foto. Até semana passada conversei



168

com o Mateus, lembrando de uma pauta que a gente fez, corriqueira, de
verao, nas piscinas caseiras. Deu um boom, vendendo piscinas, e a gente
foi atras da gurizada tomando banho de piscina. Entédo eu lembro de uma
foto que ele fez, que era assim: uma laje e as criangas tomando banho na
piscina. E ele conseguiu fazer a foto em que aparecia as criancas
tomando banho, outras jogando bola na rua, ndo lembro se era de chao
batido, e tinha um pouco do bairro, tu via um pouco daquela rua, os fios
de luz, entdo tu consegues contextualizar. E na Zona Sul, é na Cruzeiro,
nao era sO fechada na piscina em si. Ajudou a dizer um pouco daquele
ambiente. Entdo, eu ndo entendo muito de foto, mas do que eu lembro,
acho que contribui. Ficou 6tima aquela foto e nunca me esqueci disso
porque deixaram do jeito que estava. Porque a piscina mesmo estava em
um cantinho e ai tinha a rua, tudo, ficou muito legal. Até eu lembro que
eles deram aquela [foto] maior, justo por causa disso, porque tinha outro
case que era mais fechado, porque era uma piscina enorme, € era um
monte de gente, entdo se fez mais fechado na piscina mesmo”.

Saimos da redacéo do Diario Gaucho por volta das 10 horas, junto a reporter
Roberta e a fotografa Livia. Como ndo nos foi permitido utilizar o veiculo da
empresa, seguimos o veiculo do DG com um carro particular. Chegamos a sede do
Movimento por uma Infancia Melhor (MIM), onde uma placa sinalizava a entrada da
entidade, um corredor entre duas constru¢cdes. Seguimos com a reporter e a
fotégrafa por um caminho estreito, com tabuas no chao, e, ao entrar no MIM,

Marlene, a entrevistada, veio ao nosso encontro, saindo de um pequeno escritorio.

Fotografia 13 - Repérter Roberta Schuler e fotdgrafa Livia Stumpf dirigem-se a sede
do Movimento por uma Infancia Melhor (MIM), no bairro Bom Jesus

| (3

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Roberta e Livia a cumprimentam com um abraco e, em seguida, Roberta nos
apresenta como pesquisadora que acompanha o trabalho do DG. Enquanto a

reporter fala a nosso respeito, Marlene nos olha com seriedade, como se buscasse
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em nO0s — e mais especialmente em nosso olhar — uma confianca com a qual ja
olhava para as reporteres.

Esse encontro se deu logo na entrada, onde é o refeitério da entidade. Deste
espaco, uma porta leva a pequena sala aparentemente de administracdo, onde uma
mulher trabalha em um computador, e outra porta leva a cozinha, onde o almoco
esta sendo preparado e de onde sai um forte aroma que invade o ambiente.

Roberta convida para uma conversa, que ja havia sido agendada, e Marlene
diz que podem ficar ali mesmo, ja que a entidade ndo tem muito espaco. Junto a
mesa do refeitdrio, Roberta puxa os bancos para ela e Livia sentarem, no mesmo
lado. Marlene senta do outro lado, de frente para a reporter e a fotografa.

A conversa inicia muito tranquila, com Marlene comentando sobre obras que
serdo feitas no MIM, enquanto a reporter aproveita para colher mais informacdes do
que a pauta, anotando tudo. Roberta entra no assunto da matéria e comeca pedindo
gue Marlene conte sobre sua histdria e o surgimento da entidade. A entrevista se da
de forma muito livre, j& que Marlene comeca a contar sobre sua vida, com poucas
interferéncias da reporter, que faz mais perguntas ao final, depois de deixar a
entrevistada falar a vontade, espontaneamente. Livia, sentada ao lado de Roberta,
acompanha a entrevista.

O local € simples, mas muito organizado. Nas paredes, h& sinalizacdes
coloridas e com desenhos de “Bem-vindos” e “Refeitério”, aléem de outros desenhos
e murais de recados e fotos, um ambiente similar ao de escolas. Apos alguns
minutos, Livia levanta e comeca a circular pelo espaco, percorre a sala do refeitorio,
visualizando as portas que ddo acesso a administracdo e a cozinha. Apesar de ter a
camera pendurada pela alca em um dos ombros, ela ndo faz fotos neste momento.

Do espaco onde estamos, ouve-se batidas de palmas, possivelmente de uma
aula de musica, e vozes de criangas. Livia volta ao corredor de entrada e sobe uma
escada, de onde vem o som. H4 uma sala com a porta aberta e ela aproxima-se
devagar e olha para dentro, visualizado uma turma acompanhada de um professor.

Livia comenta que sempre que possivel circula pelo espaco para ver o que
hé: “Se alguma coisa funciona visualmente. Ja achei interessante essa criancada ali
em cima. Pelo jeito, é o espaco que eles tém. O refeitdrio esta bonito, mas ndo tem
criancas”. Em seguida, Livia volta a sentar-se ao lado de Roberta e acompanha a

entrevista novamente, com a maquina fotografica sobre a mesa.
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Fotografia 14 - Fotografa Livia Stumpf acompanha a entrevista de Roberta Schuler e
em determinados momentos circula pelo espaco

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Criancas comecam a circular pelo espaco, algumas descem e sobem da
escada, outras atravessam o refeitério para ir ao bebedor de 4gua, dizem “oi” para
nds, pedem “com licenga”. A conversa segue normalmente. Marlene fala de sua
familia, de sua infancia, de como surgiu o MIM. Quando entra no assunto principal
da pauta, a professora que marcou sua vida, Roberta comeca a fazer mais
perguntas e comentérios sobre a historia, incentivando que Marlene fale mais sobre
a professora e sua relacdo com ela. Por exemplo, Marlene fala dos valores
ensinados por esta educadora, e Roberta questiona quais sdo estes valores. A
entrevistada, enquanto fala, também olha para a fotdégrafa, que faz sinais afirmativos,
como quem entende o que ela estéd falando, mas néo interfere na conversa. Ja a
reporter, além de concordar, comenta sobre o que esta sendo dito.

Ao final da conversa, Roberta pergunta a Marlene seu nome completo, idade
e funcdo na instituicdo. Livia pega a camera, ja se preparando para as fotografias.
Roberta e Marlene falam sobre as matérias que o Diario Gaucho ja fez no bairro, em

uma conversa informal da qual Livia também participa.
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Roberta entdo diz a Marlene que precisam fazer fotos suas. De imediato, Livia
sugere que seja com a turma de criangas que encontrou no segundo andar. Marlene
concorda e elas sobem. Na sala, Marlene e Livia falam com o professor e dizem que
fardo fotos ali com as criancas. Ele pede para ndo aparecer e deixa a sala. As
criancas estado sentadas em cadeirinhas que formam um circulo.

Livia analisa o ambiente, vé um mapa do mundo em uma das paredes e pede
que as criangas levantem e figuem em pé, junto a Marlene, em frente ao mapa. Ao
lado, diversos tambores estdo com a escrita a mado “Mim”. A fotégrafa alcanca
algumas cadeirinhas e uma menina senta a frente do grupo. Marlene esta em pé,
atrés, abracada as criancas, que também se abragcam. Livia pede que as criancas
olhem para a camera e néo facam gestos, e faz as primeiras fotografias, agachada
para ficar na altura das criancas.

Depois, pede que as criangas voltem a ocupar as cadeirinhas onde estavam,
mas muda algumas de lugar, de forma a deixar um formato “meio circulo” para que
nenhuma crianca fiqgue de costas para a camera. Marlene ocupa o lugar central no
meio circulo. A fotégrafa agacha novamente e comeca a fotografar. Ao fundo, um
espelho reflete 0 mapa que esta atras da fotdgrafa, registrado também na fotografia
anterior.

Enquanto olha pelo visor da camera, Livia orienta algumas criancas a ficar
para frente ou para tras, de modo que todas aparecam, nenhuma esconda outra.
Explica para as criancas que sera ruim se, quando pegarem o jornal, perceberem
gue alguém ficou escondido pelo colega. Ela pede para uma menina ficar para tras,
e a pequena aluna joga a cabeca para tras, com a mao no pescogo, de forma muito
espontanea. Livia anima-se com o gesto: “Isso, bem assim, fica assim”. Percebendo
que as criancas estao sérias, a fotografa ainda pede “sorriam”. Livia vai levantando e
fotografando, enquanto os olhares acompanham a camera para cima.

Livia pede entdo que Marlene sente no chdo, no meio das criancas, e a
educadora acata a sugestdo. A menina que minutos atras fazia um gesto
espontaneo que agradou Livia, de forma espontanea novamente vai para o chao ao
lado de Marlene e a abraca. Outras criancas veem 0 gesto e também sentam no
chd@o com a educadora. Em segundos, a turma toda esta no chao junto a Marlene.

Livia anima-se novamente: “Isso ai, entdo todo mundo para o chao”.
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Fotografia 15 - Fotografa Livia Stumpf registra a entrevistada Marlene junto as
criancas

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Livia abaixa-se e comeca a fazer fotos da nova posicdo dos retratados.
Depois, fica em pé, pegando um angulo um pouco mais alto. Em seguida, a
fotégrafa sobe em uma cadeira, de forma a fotografa-los de cima. Todos olham para
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a camera. Sem tirar o olho do visor, ele pede novamente que sorriam. Depois, pede
que todos levantem os bragos, em sinal de comemoragédo. Percebendo o gesto
pouco natural, pede que gritem como se estivessem comemorando mesmo e as
criancas animam-se.

A sessdo de fotos dura cerca de 10 minutos. Na saida, Roberta e Livia
abracam Marlene e agradecem pela entrevista. Também agradecemos por poder
acompanhar e explicamos que nossas fotos tém o objetivo de documentar a
observacédo da equipe do DG. Elas param na porta para conversar. Marlene explica
0s motivos de o professor ndo querer aparecer na foto — que teria relacdo com sua
atuacdo em outra entidade — e conta que tem autorizacdo de imagem das criangas
assinada pelos pais.

Roberta avisa que a matéria vai sair no sabado, deixa seu telefone e pede
para que Marlene avise quando sair a obra que estdo aguardando na entidade, a fim
de noticiar no jornal. Marlene acompanha-nos até a rua e la fora segue conversando
com a reporter e a fotégrafa; no caminho, a educadora diz que todos na comunidade
costumam ler o DG e muitos colecionam os selos que dao direito a brindes. Roberta
entdo comenta “o pessoal gosta do Diario aqui’. Marlene imediatamente responde:
“E quem néo gosta do Diario?”. Na rua, as trés ainda conversam por alguns minutos.
Deixamos o local por volta das 11 horas.

No retorno a redacdo, acompanhamos Livia baixando as fotos e conversamos
sobre suas percepc¢des da pauta, a comecar por como pensou nas fotos que faria da

entrevistada na sala onde estavam as criancgas:

“Eu dei uma olhada geral na sala para ver o que tinha de elementos que
pudessem visualmente ser legais na foto, pudessem render. Um local que
desse para posicionar todo mundo, que néo ficasse muito apertado,
tivesse uma luz bacana. Entdo eu olhei. Quando a gente entrou, a nossa
esquerda tinha uma parede que tinha alguns desenhos, algumas coisas
deles, mas tinha uma televisdo, um som, um rack com umas coisas ali
gue nao eram para lembrar escola. Entdo, a primeira coisa, quando entrei
na sala, dei aquela olhada geral, aquele canto ja eliminei. Ai tinha o
espelho, que funciona, a gente tem que s6 acertar 0 posicionamento, mas
que é uma jogada legal. A rotina das criangas é bacana, tem aquela coisa
bem de turma, e como eles eram pequeninhos, entéo fica bacana com as
cadeirinhas, sentadinhos. E vi também aquele mapa, tinha um mapa
grande, do mundo, e os tambores, entdo pensei ‘vou fazer uma foto ali,
aguela mais tradicional, da professora, com o grupo de alunos em volta
dela, uma coisa que lembra sala de aula, educacdo, ensino. Entao
comecei por ali. Ai, depois, vamos voltar para as cadeirinhas, fazer essa



174

ideia de que eles estdo sentadinhos ali, ela esta junto com eles. Tem o
lance do espelho, entdo o espelho puxa aquele mapa de volta para a foto,
gue ndo apareceria mas com o espelho recupera. Fiz mais umas fotos
dela sentada ai, com a rodinha mais aberta para todos aparecerem. ‘Vai
pra tras, vem pra frente, aparece, pra ndo esconder as cabecinhas, todo
mundo rindo, ndo faz gestinho’. A gente implica um pouco com isso as
vezes”.

Livia fala o porqué de fazer a foto tradicional antes:

“Tenho a tendéncia de ir nessa abordagem mais foto classica, a mais
segura. Tu comecgas, as vezes as pessoas tém vergonha, elas ndo estédo
descontraidas, ndo gostam de tirar foto, tem gente que ndo é muito da
foto. E tem as criancgas, crianca € sempre complicado de lidar, aquelas
estavam muito bem, foram otimas. As vezes as criancas sdo agitadas,
ndo param quietas, empurram, vem e vao, e fazem gestinho. Até para
quebrar um pouco o gelo no inicio, de chegar e fazer fotos, as criancas
ficam meio assustadas, para comecar, e para fazer eles entrarem na foto
também. E tu fazes uma, da aquela quebrada de clima, ‘puxa, tem a
moca, ndo sei quem ela €, ela esta cheia de coisas penduradas, tem uma
baita de uma camera’. Faz aquela ali, entdo vamos voltar para a posicao
em que estavam sentadinhos. Correram todos ali, se sentaram de volta, e
faz mais umas fotos. Eu sempre tento animar, eles estavam bem
quietinhos entdo tinha que dar uma animadinha neles. Entdo vamos a4,
vai para tras para aparecer na foto, ndo ficar escondido pelo coleguinha,
tenta dar uma brincadinha. Os repdrteres também as vezes nos ajudam,
conversam, pdem uma pilha. Essa abordagem mais segura e tradicional é
para até a propria Marlene também ir descontraindo. Ndo posso chegar
de primeira e pedir ‘vamos todo mundo para o chao?’. Sempre deixo
essas ideias mais experimentais para o final, que a pessoa ja se
acostumou, ja estd comecando a se descontrair, ja esta entrando na foto,
esta interagindo com ela, esté criando uma relacdo, a pessoa comeca a
relaxar, a brincar, a rir, e ai tu vais trabalhando. Normalmente as ultimas
fotos funcionam sempre melhor do que a primeira. Eu vou botar [no Nica]
aguela primeira por uma questao de ter uma opcéo, de ter uma variedade,
nNao sei se vai para a capa, para dentro, se vai usar mais de uma dentro,
para ter outra opcado. Tem uma coisa mais seria, pode ser que ela no chéo
seja muito descontraido”.

Comentamos com Livia sobre o momento em que dirigia as criancas com a

preocupacdo de que todas aparecessem:

“Naquela situagdo ali ainda foi mais facil porque ndo tinham tantas
criangas, tinha umas 10, 12, eu acho. Entdo tu consegues dirigir elas
melhor. Como tinham poucas criangas, € mais facil de conseguir
coordenar, um vem para frente, outro vai para tras, bota a cadeira aqui,
olha para la. Ontem, por exemplo, a gente fez as fotos, eram turmas

maiores, as vezes fica mais dificil de conseguir coordenar, e eram
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criancas mais agitadas também. Entéo fica dificil, tinha sol, as criancas
estavam no sol, ja comecam a fechar o olho, botar a méao na cara”.

Questionamos por que é importante, na visao dela, que todos os retratados

aparecam:

“E uma coisa que me desagrada na foto, eu olhar uma foto e ter um grupo
daqueles, que era pequeno, que da para ti fazeres aparecer todo mundo.
As vezes, como na histéria das garis, tu ndo tens como botar todo mundo
aparecendo com a mesma forca, mas tentar arrumar elas de um modo
gue tu vejas todas, ndo tao claramente algumas, mas que tu consigas ver.
Entdo, se tiver uma atras de outra, nao fica legal. Cria uma expectativa, a
pessoa pode ficar chateada, se procurar. Eles vao pegar o jornal sabado,
a Marlene vai mostrar para a turminha, e ai vai ter a menininha que ficou
escondidinha atras. Entdo eu tento sempre que possivel botar todo
mundo legal na foto, aparecendo na camera, da essa orientadinha. ‘Vem
um pouquinho mais para ca, tu pra la’. Ontem estava direto assim, com o
pessoal do futebol”.

Comentamos com Livia sobre o momento em que ela dirigia as criancas e ao
pedir para uma menina ficar para tras, surgiu um gesto espontaneo da crianca, que

ela aproveitou para registrar:

“As vezes da sorte. Tem pessoas que se portam melhor, tém um
posicionamento mais interessante para a foto, elas se descontraem, usam
0 espaco de uma maneira melhor, que tu n&o precisas lidar muito com
essa questado. Tem pessoas mais dispostas. A menininha foi uma questao
de sorte, ela se jogou, ficou bonitinha, puxa, fica legal na foto. Exatamente
por isso, porque estad espontaneo, tu vés que é algo espontaneo, nao
estdo as criangas durinhas como na primeira foto, tipo ‘a tia pediu para a
gente ficar aqui’. ‘Marlene senta no chao’ e ela [menina] se joga no chao
junto, ‘entdo vamos todo mundo para o chdo’. Foi espontaneo. Tu vais
quebrando esse gelo inicial que tem. A medida que eles v&o sentindo que
estd descontraido, que o clima esta bacana, eles vao se soltando mais.
Como criangas, sdo superespontaneos normalmente. ‘Todo mundo com
0s bragos para cima’, ‘pessoal, vamos gritar’. Ai eles gritam, curtem”.

Perguntamos qual a leitura que ela faz da fotografia feita de cima, em plano

picado, no momento em que subiu em uma cadeira:

“Eu gosto muito de, sempre que possivel, dar uma mudada no angulo da
foto. Se tu fazes de baixo para cima ou de cima para baixo, ela funciona
melhor, fica uma dinamica melhor. A foto fica mais interessante, as
pessoas se interessam mais em olhar, porque € algo diferente. Uma
perspectiva diferente. Que ndo seja o comum, daquela foto batida de
frente”.
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ApoOs olhar todas as fotos no computador, Livia comenta sobre as primeiras
fotos: “Estdo mais certinhos”. Depois, vai passando para outras imagens: “Esta todo
mundo aparecendo relativamente bem, se vé os rostinhos de todos. Aqui, ja tapou
ali. Vou botar uma opcéo vertical, ndo acho que funcione tdo bem assim”. Para
salvar no Nica, Livia separou fotografias nas opc¢des vertical e horizontal, classica e
descontraida.

A tarde, por volta das 14h30min, os editores se retinem. O encontro, porém,
dura mais tempo em virtude de que, além de tratar das pautas, ha a escolha de
fotografias/matérias/artes produzidas pelo jornal para participagdo em concurso
interno da RBS.

Por volta das 15h10min, Marcelo retorna da pauta do Seu problema € nosso!,
para onde foi sozinho e fez as imagens da mulher que denunciou a situacao, de um
documento enviado pela prefeitura e do valdo em questdo. Ele comentou que a
mulher ndo queria sair na foto, mas como era importante, em fungéo de ela estar
denunciando o documento recebido pela prefeitura, ele conversou e convenceu-a. O
dialogo, segundo ele, foi complicado, uma vez que a mulher demonstrava alguma
confusdo mental, dizendo que tinha duas idades.

As 15h15min, Livia retorna das fotografias para a matéria de Variedades, que
nao envolveu fontes populares. Minutos depois, Mateus retorna com Aline de duas
pautas. Ele conta que a primeira era para ser um Seu problema é nosso!, mas
acabou sendo um O Diéario ndo esquece: quando chegaram ao local onde uma fonte
reclamava de um buraco, ela reconheceu o fotégrafo e disse que o DG ja havia feito
matéria sobre o problema em julho.

Depois, Mateus e Aline estiveram na Estacdo de Tratamento de Esgoto (ETE)
Serraria, jA que um impasse entre a prefeitura de Porto Alegre e o Governo do
Estado provoca um atraso na ampliacdo da capacidade da estacao. Para buscar um
personagem para a matéria, a dupla de reportagem foi até uma residéncia, na Vila
dos Sargentos, na beira do Guaiba, em que a moradora, em area irregular, despeja
0 esgoto no Lago e convive com o0 mau cheiro da falta de infraestrutura. Mateus
fotografou o esgoto e também o cenario com a mulher entrevistada. A estacao
também foi fotografada de diversos angulos, inclusive mais amplos para dar uma
visédo geral do espaco.

Ao voltar da reunido de editores, André diz que, até 0 momento, 0 que esta

definido para a capa do dia seguinte, sexta-feira, €. a foto principal do jogo do
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Internacional que ocorre a noite e as demais chamadas sobre o preco da erva mate,
0s carroceiros (suite, case sobre os analfabetos), e o SPN feito por Marcelo, sobre o
valdo. Ainda, segundo ele, a matéria feita por Mateus, sobre a estacdo de
tratamento de esgoto, tem possibilidade de ir para a capa.

Mateus conta sobre a suite dos carroceiros, que trata dos analfabetos. Mostra
fotos do sujeito com a carteira de analfabeto. O fotdgrafo foi até a casa do homem,
onde fez fotos ambientadas e observa: “E a casa bem arrumadinha”.

Combinamos com Roberta o acompanhamento de uma pauta na sexta-feira,
que sera feita no Centro da cidade, o que facilita 0 nosso deslocamento de taxi. Ela
e um fotégrafo — que ainda nédo esta definido — acompanharéo a visita, proposta pelo
proprio jornal, de trabalhadores da Bienal as obras de arte. Nosso encontro fica

marcado para as 10 horas, em frente ao Memorial do Rio Grande do Sul.
5.2.6 Sexta-feira, 4 de outubro de 2013

A capa de sexta-feira (Imagem 16, Anexo P), dia 4 de outubro, segue a
programacao do final da tarde do dia anterior, com pequenas alteracdes. A chamada
do jogo do Internacional, que seria principal, passou a ser secundaria e a manchete
central anuncia “Chimarrdo esta pelando o bolso”, sob a cartola “Estressafra
inflaciona preco do mate”. A fotografia, de Luiz Armando Vaz, mostra um braco que
segura um recipiente usado na venda a granel, que vira a erva mate de volta ao
espaco onde € armazenada. O braco tem um recorte superior parcial, 0 que da
movimento a acdo e se torna um ponto de entrada do olhar na imagem. E possivel
ver a oferta de diversos tipos de erva, dispostas lado a lado, com placas de
identificacdo e valores. Ao fundo, podem ser notadas outras pessoas e produtos a
venda.

Na capa, ha uma fotografia de fonte popular, de autoria de Marcelo Oliveira,
gue mostra uma mulher que reclama para a se¢cédo Seu problema € nosso!, que trata
de um documento recebido pela prefeitura. Ela aparece em primeiro plano, a direita
no enquadramento, olhando para a camera com seriedade e mostrando um papel.
Logo atras dela, estd um valdo e, mais ao fundo, é possivel perceber ruas de chéo
batido e pequenas casas. A metade superior da foto enquadra o céu, em tom
branco, e, pela neutralidade, ganha o titulo e a legenda sobrepostos, nas cores

amarelo e preto, respectivamente: “Sai lixo do valao e fica na frente das casas”,
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“Sem local para realizar descarte, Dep enviou pedido a Maria Vicente, moradora do

Bairro Hipica”.

Imagem 16 - Capa do Diario Gaucho de 04/10/2013
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Fonte: Capa (2013f, p. 1).

Internamente, na pagina 4 (Imagem 17, Anexo Q), a matéria de Aline
Custddio, com imagens de Luiz Armando Vaz, sob a cartola “Ainda mais amargo” e o
titulo “Um mate intragavel”, traz a fotografia principal de uma mulher, em frente as
gondolas de supermercado, onde estdo diversos pacotes de erva mate. Ela segura
um pacote na mao e esta concentrada em analisar alguma informacdo da
embalagem. A legenda informa: “Uma vergonha’, diz Francielen, sobre o alto preco”.
Ela aparece ao lado direito da imagem, voltada para a esquerda, onde estdo em
evidéncia os pacotes nas prateleiras; estas formam linhas que conduzem o olhar até
a mulher. O rosto aparece de perfil, com o cabelo solto e puxado para o lado
contrario, que o deixa a mostra para a camera. Ela usa roupa na cor cinza e as
embalagens em verde, amarelo e azul destacam os pacotes de erva mate. Também
sobre a foto, ha uma tabela com pesquisa de precos.

No canto inferior esquerdo da pagina, outra fonte popular € mostrada em
fotografia, menor, com a legenda “Miguel mudou habito”. A imagem dele também é
capturada lateralmente e nela ganha destaque, além do rosto, a mao, que esta alta,
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com o0 movimento congelado, possivelmente de um gesto feito no momento em que
comentava sobre o preco. A matéria, que ainda traz comparativos com valores de
outros produtos, conta com duas fontes oficiais que explicam a alta do pre¢co, mas

elas ndo aparecem em imagens.

Imagem 17 - Pagina 4 do Diario Gaucho de 04/10/2013
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Fonte: Custddio (2013c, p. 4).

Ja na pagina 38 (Imagem 18, Anexo R) esta a matéria do Seu problema é
nosso!, intitulada “Acham que a gente € porco?”, de Eduardo Rodrigues com fotos
de Marcelo Oliveira. A fotografia traz a legenda “Assim fica dificil ser caprichoso”.

Na capa, a legenda da fotografia onde aparece a fonte popular desta matéria
refere-se ao fato como se ele tivesse ocorrido apenas com uma pessoa. E na pagina
interna que descobre-se que diversos moradores da rua receberam o oficio da
prefeitura, que pedia autorizacdo para, apos limpar o valao, deixar a sujeira ao lado.
Porém, nem todos se indignaram com a situacdo, sendo que outros acataram o
pedido. Internamente, a fotografia contempla apenas o valdo, com as ruas e casas

em volta dele, sem a fonte popular.
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Imagem 18 - P4gina 38 do Diario Gaucho de 04/10/2013
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Fonte: Rodrigues (2013a, p. 38).

Encontramos a reporter Roberta e o fotdgrafo Mateus as 10 horas em frente
ao Memorial. Entramos e nos dirigimos a sala de imprensa, onde as assessoras de
comunicacdo da Bienal ja aguardavam pela equipe do DG. Apresentamo-nos e
crachas com nossos nomes e a identificacao “RBS” sédo confeccionados na hora.

A assessora ja selecionou quatro pessoas que prestam trabalho a Bienal, que
sdo chamadas a sala de imprensa. Primeiro, chegam dois segurancas, Douglas e
Alessandra. A assessora de imprensa diz que achou “muito legal” a ideia da pauta.

Roberta anota os nomes completos e idades, e comeca a conversar. Na sala
da assessoria de imprensa, com todos em pé, inicia a entrevista. Os entrevistados
contam sobre suas relacdes com a Bienal. Eles falam sobre o contato que estédo
tendo com as obras de arte, e sobre o que pensam de seus significados. Falantes,
Douglas e Alessandra sdo muito espontaneos nas respostas, falam abertamente,
sem timidez, riem do que consideram engracado. Falam do contato que estéo tendo
com o publico do evento.

Nas suas falas, fica explicito o contexto humilde de onde eles vém. Enquanto
Roberta conversa e anota as informacdes, Mateus, ao seu lado, acompanha as
entrevistas. Roberta, entdo, explica a proposta do jornal, de que eles visitem as

obras acompanhados de um mediador, e Alessandra é a mais animada com a ideia.
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A reporter diz que eles podem fazer comentarios a vontade durante o passeio pela
Bienal.

Explicamos que estamos acompanhando a equipe do DG e que as fotografias
Sao para uma pesquisa, enquanto Mateus esclarece que as dele sdo para o jornal.
Ao saber que seria fotografada, Alessandra diz que precisa arrumar os cabelos, que
estavam presos. Sai da sala e volta em seguida com os cabelos soltos.

Uma mulher que trabalha na limpeza, So6nia, chega. Enquanto Roberta
conversa com ela, ainda na sala da assessoria de imprensa, Mateus conversa com
Douglas e Alessandra, que, além de colegas, sdo amigos. Eles falam sobre assuntos
diversos. Contam sobre a circulacdo de pessoas pela Bienal. Alessandra fala da
“mania de olhar com as méaos” que faz as pessoas tocarem nos objetos, o que ndo é
permitido. Douglas diz que prefere a visita das criancas.

Alessandra conta que tem uma filha que quer ser jornalista, pega o celular e
mostra uma foto da menina para Roberta e Mateus, e para nds. Douglas
imediatamente diz que também quer mostrar seus filhos e nos alcanca o celular,
onde uma imagem mostra dois meninos. A repdrter e 0s entrevistados conversam,

contam fatos e riem. Roberta ouve suas histérias, mesmo sem anotar.

Fotografia 16 - Repdrter Roberta Schuler entrevista trabalhadores da Bienal na sala
da Assessoria de Imprensa, junto ao fotégrafo Mateus Bruxel

P

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Chega mais uma mulher que atua na limpeza para participar da matéria,
Janaina. Roberta comecga a conversar com ela enquanto os demais acompanham. A
mediadora que ird acompanhar o grupo pela Bienal, Julia, estranha a presenca dos
segurancas e das mulheres da limpeza. Roberta explica a ela a proposta e o grupo

inicia a visita.
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A mediadora conduz o grupo de entrevistados pelas obras, enquanto Roberta
e Mateus acompanham. Eles param na primeira obra, na entrada do Memorial,
chamada “Viajante engolido pelo espaco”. Se trata de um tapete de ferrugem que

sofre as interferéncias do clima e de insetos que caminham sobre ele.

Fotografia 17 - Fotografo Mateus Bruxel registra visita de trabalhadores da Bienal as
obras

R —

—_— —— -

Roberta anota as informacfes sobre a obra, comentadas pela mediadora, e
observa as reacdes e comentarios dos entrevistados. Mateus circula em torno do
grupo, observa o cenério e a luz para fotografar. Volta a se aproximar para ouvir a

conversa e em seguida se distancia, comeca a fotografar. O fotografo percebe uma
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espontaneidade na expressao de Alessandra e quando direciona a camera para
registrar 0 momento espontaneo, ela percebe e desfaz a expressao, sorri
envergonhada, intimidada pela camera.

No meio da conversa, Alessandra abraca a mediadora, e ele tenta registrar o
momento. Ele continua fotografando e dirige o grupo, que ja estava reunido em
frente a obra, para que figue em um meio circulo, de modo que todos aparecam, e a
obra também. A visita a instalacdo aproxima-se do fim, mas o grupo permanece ali
mais alguns instantes enquanto ele fotografa. Enquanto isso, eles continuam a
conversa.

Roberta pede que cada entrevistado diga para a mediadora qual sua obra
favorita. Alessandra imediatamente comeca a falar de uma obra em que todos
colocam o dedo e acabam deixando uma marca; sdo duas teclas de piano sobre
uma espuma, ja marcada pelas intervencfes dos visitantes. O grupo vai até esta
obra. Mateus registra cada passo deles.

Com os entrevistados em frente a obra preferida de Alessandra, Mateus
percebe dois deles que estdo de frente conversando e coloca-se na direcao deles,
de modo que na fotografia cada um fique de um lado do retangulo com a obra no
meio, ao fundo. Ao perceber a aproximacdo da camera, eles riem, intimidados, e
Mateus diz para que continuem conversando, da forma como estavam. Eles
atendem o pedido, mas suas expressdes ja ndo sao tdo espontaneas. Roberta anota
todas as informacfes. Mateus, por alguns instantes, distancia-se e comeca a
conversar com Douglas, que conta sobre a rotina de seu trabalho.

Em seguida o grupo vai para uma obra chamada “O que vocé esté fazendo
aqui?”, mas que eles apelidaram de “Vila Dique”. Ela é formada por arvores onde
sdo pendurados uniformes de trabalhadores de uma fabrica. O grupo fica no meio
destes elementos e Mateus fotografa de diversos angulos a interacdo: no meio dos
galhos das arvores e nos angulos normal e contrapicado. Douglas, ao ouvir a historia
da criacdo da obra, relacionou com sua rotina de trabalho, conforme ele mesmo
explicou, e emocionou-se, enxugando lagrimas dos olhos.

O fotografo, em determinado momento, enquanto a mediadora explica, pede
para que o grupo dé alguns passos para frente, ainda em meio as arvores. Percebe
que uma das mulheres estda escondida e diz em que posicdo deve ficar para
aparecer na foto: “A Janaina esta se escondendo de novo”, descontrai. Mateus diz

para onde devem olhar. A0 mesmo tempo em que O grupo acata a sugestao,
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naturalmente segue com outros gestos espontaneos, como o ato de apontar o dedo.
O fotégrafo aproveita esses momentos. Por diversas vezes, pede que a reporter se

afaste para nao sair na foto com as fontes.

Fotografia 18 - Fotografo Mateus Bruxel registra reacdes espontdneas, mas também
dirige o grupo

Mateus conversa com Roberta e sugere fazer, aléem das fotos de grupo, fotos
individuais de cada entrevistado com sua obra preferida. Ela concorda. Enquanto o
grupo segue, Mateus coloca Douglas na obra da “Vila Dique”, para fotografa-lo em
sua obra favorita. Um grupo de visitantes se aproxima e o fotografo resolve esperar
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gue o grupo saia do espaco da obra para fotografar Douglas, o que dara mais
destaque para ele e a obra.

Enquanto isso, Mateus aproveita para registrar Alessandra junto a sua obra
preferida, o quadro de espuma. Ela posa em posicao reta, com as maos a frente do
corpo, ao lado da obra. Percebendo que Mateus fotografa insistentemente, comeca
a brincar. Sorrindo, faz sinal de “ndo” com o dedo indicador, referindo-se que néo &
permitido colocar o dedo na espuma, como muitos visitantes fazem.

Os visitantes deixam a obra da “Vila Dique” e Mateus volta ao espaco para
fotografar Douglas. Como o seguranca é alto, Mateus pede que ele fique agachado
e olhe para cima e para frente, com olhar sério, recompondo, de certa forma, a
emocao que momentos antes tomou conta do seguranca. Depois de fotografar,
Mateus mostra as fotos para Douglas na camera.

Fotografia 19 - Fotografo Mateus Bruxel registra entrevistados com suas obras
favoritas

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Na sequéncia, 0 grupo segue até a primeira obra visitada, onde Mateus faz
fotografias de Sénia. Ele pede para ela sorrir e comeca a fotografar, enquadrando
ela em primeiro plano e a obra ao fundo. Ela sorri e comenta: “Sou muito feliz
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mesmo”. Ele dirige a entrevistada e pede para que ela abaixe, mas ela diz ndo poder
por causa do joelho. Entéo ele diz “pode ficar olhando sua obra preferida” e continua
fotografando, na ponta do pé, para tentar um angulo um pouco superior. Depois de
Varios registros, ele comenta: “Vou fazer s6 uma ultima. E o sorriso, cadé?”. Ela se
anima. Ao final, ele agradece. O grupo se da conta de que Janaina ndo esta mais ali
e alguém informa que seu chefe ligou e ela precisou ir.

Sao 11h30min, horario em que eles param o trabalho para almocgar, mas a
pauta ainda inclui uma visita ao Museu de Arte do Rio Grande do Sul, onde eles
ainda ndo conhecem as obras expostas. O grupo tenta negociar outro horario de
almoco, mas néo é possivel, porque em seguida eles precisam voltar ao trabalho.

Roberta diz que “esta por eles”, porque gostaria de continuar a matéria, mas
entende que o horario é de folga e eles perderiam o tempo de almoc¢o. Animados
com a ideia de poder visitar mais obras, Douglas, Alessandra e Sonia decidem
seguir com a repoérter e o fotografo para o Museu, com o compromisso de retornar as
12h15min. Os colegas da seguranca veem eles com os jornalistas e brincam que
“vao ficar famosos”.

No Museu, Roberta explica novamente a pauta aos mediadores. Um deles
acompanha o grupo. Ao entrar, a primeira obra que avistam é a “Caverna de
Morcego”, uma obra de grande tamanho, feita de papeldo. Os trés entram nos
espacos da obra e olham para cima encantados, chegando a ficar boquiabertos.
Mateus aproveita 0 momento.

Na obra “Balé Magnético”, Alessandra coloca suas maos proximas a esfera
suspensa, que sofre interferéncias magnéticas, e incentiva Douglas e Sénia a se
aproximarem. O fotografo registra a interacdo espontanea deles. Em seguida, uma
funcionaria que vé a cena diz que ndo € bom que utilizem a foto em que a méao deles
esta muito proxima a bola, o que poderia incentivar os visitantes a tocar na peca.
Mateus acata a orientacdo e confirma que ndo utilizar4d. O grupo ainda visita as
obras do Santander Cultural.

Durante a visita as obras que eram novidades para o grupo, ja que todos
trabalham no prédio do Memorial, em diversos momentos 0s entrevistados
expressam curiosidade e até espanto. Mateus procura registrar justamente esses
episédios, em que arregalam os olhos, apontam, interagem. Para isso, ele fica a

postos, com a camera no olho, sé a espera do momento certo.
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O fotégrafo, a esta altura da pauta, ja ndo dirige os olhares e as expressoes.
No maximo, pede para que “cheguem pertinho”, a fim de conseguir reunir todos na
mesma imagem. As fontes, nesse momento, ja aproveitam a visita como se a
repérter e o fotografo nem estivessem ali. Ao final, eles saem juntos e Roberta
aproveita 0 momento de encantamento ap0s a visita para perguntar o que eles
diriam a quem ainda nao visitou a Bienal, a fim de inserir na matéria e incentivar a
visita dos leitores. ApGs duas horas juntos, € visivel a intimidade que as fontes criam
com a reporter e o fotografo. Inclusive, no caminho entre os prédios, acompanhamos
parte de uma conversa entre Sénia e Mateus, em que ela falava da estrutura do

prédio onde reside.

Fotografia 20 - Ao longo da reportagem, fontes ficam espontaneas e fotégrafo
Mateus Bruxel busca registrar esses momentos

Ml B

o

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

As 13h40min, na redacdo, Mateus comeca a baixar e editar as fotos.
Enguanto isso, comenta que “o legal” da pauta foi que no inicio o grupo ndo estava
acostumado a presenca da camera, e ele precisava pedir que se posicionassem.

Mas depois, ao longo da matéria, os entrevistados se soltaram e tudo que ele
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precisava fazer era “se posicionar e esperar o momento de registrar um olhar, um
gesto”.

O fotografo conta para André o que rendeu da pauta. Relata que a mediadora,
em determinado momento, esqueceu a nacionalidade da artista responsavel por
uma obra, e Alessandra sabia dizer; que Douglas chorou, se emocionou com a “Vila
Dique”. A pauta rendeu 389 fotografias, e a selecdo ficou em 37.

Mateus analisa uma das fotos do grupo e comenta que Douglas esta
distraido, o que néo ficaria bom. Mas “a expresséo dela [Alessandra] estd muito
legal, e ela estd empolgada”, diz ele sobre uma imagem em que Alessandra aponta
para cima com um olhar curioso. Ao ver que a pauta rendeu muitas fotos, André
sugere colocar no blog de fotografia do jornal, o Diério da Foto. Na edicéo das fotos,
Mateus faz pequenas alteracdes nos enquadramentos, tirando alguns cantos das
imagens.

O fotografo seleciona a imagem em que Alessandra, com sua obra favorita,
sinaliza a proibicdo de colocar o dedo: “Néao gosto da pessoa posada, fazendo gesto.
Mas nesse sentido é uma brincadeira, é valido, foi espontaneo. E ela que protege a
obra, as pessoas colocam o dedo”. De Douglas, ele seleciona a imagem em que o
seguranca esta agachado. “E a mais expressiva, aqui o olhar dele diz mais do que
na outra”. De Sonia junto ao tapete de ferrugem, ele descarta a imagem em que ela
fecha os olhos ao sorrir: “Dificilmente seria usada”.

No geral, as imagens obtidas por Mateus destacam as pessoas e 0s espacos,
as expressoes e reacgOes diante das obras de arte. Ele diz que procura ambientar as
situagdes. Nesse caso, os uniformes que eles usam também falam das suas fungdes
de seguranca e limpeza.

Sobre o momento em que se distanciou do grupo para subir em uma escada
e registrar a visita de um angulo superior, o fotoégrafo diz: “Talvez perdi as
expressdes do rosto deles, mas precisava também fazer essas opcdes”. Em outras
imagens, ele registra Alessandra e Douglas fotografando as obras com celular,
mostrando, dessa forma, a interacéo deles com a arte, que era um dos objetivos da
pauta.

Convidamos Roberta a comentar as pautas que acompanhamos, de hoje e de
ontem. A conversa se deu em um sofé reservado, junto ao café do quarto andar do
prédio. Iniciamos pela pauta de hoje, da Bienal, pelo fato de os entrevistados terem

sido selecionados pela assessoria de imprensa:
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“Desta vez, diferente de outras, a gente pensou em uma autorizagcao, para
fotografar, explicar nossa pauta. Em outros lugares, que sao abertos, a
gente tem essa liberdade de chegar e escolher [as fontes]. Entdo nesse
caso eu preferi entrar em contato com eles e explicar qual era a pauta, até
para ver se tinha condi¢cdes, porque dependia de um funcionario que
prestava servigos para a Bienal. Entdo eu poderia escolher, a pessoa
poderia topar, mas a gente poderia de alguma maneira prejudica-la no
trabalho. E a nossa intengcéo era pegar a pessoa no seu horério de folga,
num turno que ela ndo estivesse trabalhando. Mas em funcdo do turno
deles acabou sendo no meio do trabalho. O intervalo deles era s6 pro
almoco, tanto € que uma das meninas da limpeza teve que sair, porque 0
chefe chamou. Comegamos com ela, e acabamos sem ela no grupo. Foi
por uma questao pratica e eu fiquei torcendo que fossem bons cases, que
fossem pessoas disponiveis. Num contato prévio com a assessoria, ela ja
mais ou menos me deu o perfil das pessoas, ela me disse que tinha gente
gue ja tinha opinides sobre as obras, que estavam ja dispostas a falar,
gue eram bem receptivas. Entéo fiquei tranquila, e ai era mais de conduzir
a pauta. Mas, no fim, eles que conduziram, eu quase nao fiz
interferéncias. Isso as vezes acontece, de 0 case, 0 personagem,
encaminhar a pauta. Tu vais no ritmo dele, ele acaba te abastecendo, tu
acabas nem precisando fazer perguntas. Foi mais ou menos o0 que
aconteceu com eles”.

Pedimos para que Roberta comentasse 0 que esta pauta significa para o

Diario Gaucho e para os leitores:

“Hoje mesmo eu tive duas respostas para esse tipo de matéria que a
gente faz. Uma delas foi da propria assessoria de imprensa, que achou
genial, disseram que foi a pauta mais interessante que se fez ali nos
altimos tempos, o0 que para nés do Diario € comum, a gente costuma fazer
isso. Eu mesma ja levei uma senhora que estava sendo alfabetizada, de
70 e poucos anos, na Feira do Livro. Entdo a gente costuma fazer isso. E
para o leitor, 0 ganho é que assim, qualquer pessoa pode ir. E gratuito. A
propria Alessandra, que era uma das personagens, disse ‘eu nunca ouvi
falar da Bienal'. Ela ficou sabendo da Bienal quando ela conseguiu um
trabalho de seguranca num dos museus, entdo a gente vé que ainda tem
muita gente que ndo sabe, que ndo conhece. Entdo, levando o leitor,
mostrando que € gente como a gente, € um ambiente que ndo exclui
ninguém, que tu ndo precisas saber tudo e que qualquer interpretacdo €
valida. E incentivar as pessoas. E um lugar aberto, todo mundo pode ir e
deve ir, porque tem coisas muito legais. E também chamar a atencéo, a
curiosidade das pessoas. Mas muito mais para dizer ‘qualquer pessoa
pode entrar. Olha como as pessoas estdo vestidas. Para elas se
identificarem e daqui a pouco até incentivar elas a irem”.

Sobre o0 uso do uniforme, a repérter comenta:

“Minha duvida era essa, se elas estariam ou ndo [de uniforme]. Para foto,
eu acho que funciona, porque dai tu identificas bem a funcéo delas ali.
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Mas isso no fim acabou, naturalmente, se resolvendo, ndo era uma coisa
gue eu pedi, que eles estivessem de uniforme. Porque eles estavam
mesmo trabalhando. Eu tento interferir o minimo possivel. Até comentei
com o Mateus, que eu me sinto assim. Nessas pautas € muito dificil,
porque eu quero, a0 mesmo tempo estar muito perto das pessoas, para
pegar as reacdes e ouvir o que elas estado dizendo naturalmente, mas eu
também tenho que sair porque eu vou interferir na foto. Sentia, ‘agora
estou perdendo alguma coisa’. Daqui a pouco eu ia la, paciéncia com a
foto, eu preciso da informacdo, eu preciso saber das reacdes deles. A
gente também tem que saber dosar isso um pouco. Ai me meti no meio
das fotos, porque se deixar, também, o Mateus faz foto de tudo. E eu
precisava também ver com eles, ndo podia sé pegar depois. Entédo
algumas coisas eu consegui assim, mas é dificil”.

Perguntamos a Roberta que fotos ela imagina para serem publicadas junto ao

texto que escreve:

“A gente vinha, voltando, conversando sobre isso, assim, que as obras
realmente sdo importantes, a gente tem que contextualizar, mostrar que
eles estdo no museu, que as obras chamam a atencdo. Eu até pedi la
pelas tantas, como nosso horario estava reduzido, que a gente fosse nas
obras mais populares, as que mais chamam a atencao, para também ter
esse apelo. Mas ao mesmo tempo a gente quer, e ele [Mateus] fez isso
também, vou batalhar na edicdo para que seja, as reacdes das pessoas.
Se a gente conseguir isso tudo numa foto é 6timo, eu ja vi que tem
algumas em que a gente conseguiu isso, que tem a obra, tu vé onde que
é, tu vé o mediador, e tu vé a reacdo deles. Boquiabertos, olhando para
cima, apontando. Isso para mim vai ser a foto ideal, se a gente conseguir.
Se tiver que escolher uma foto s6 para abrir, que é a foto principal da
pagina, vai ser essa, assim, que consiga contemplar. E daqui a pouco,
detalhes de alguma obra curiosa, que isso para o leitor vai chamar a
atencdo, mas naquela intencdo de mostrar que a gente levou essas
pessoas e que elas se sensibilizaram com aquilo, elas foram tocadas
pelas obras. Aquele rapaz que também se emocionou la pelas tantas.
Entdo isso eu acho que € um compromisso e é 0 que esta na pauta. Foi
pedido que fosse assim, que a gente levasse essas pessoas para ver as
reacoes delas. O que elas acham, as opinides diante de uma obra. E
tomara que tenha espaco. Eu estou pedindo pelo menos uma pagina,
vamos ver se a gente consegue”.

Comento com Roberta que percebi o momento em que ela e Mateus
combinavam sobre fazer fotos individuais dos entrevistados com suas obras

favoritas:

“O Mateus que trouxe [a ideia] e a gente conversa, € um colega que a
gente consegue conversar bastante. Ele pede, eu também contribuo. Isso
vai, acho, muito do perfil da pessoa, acredito que ele seja assim com
outros colegas, mas eu posso falar da nossa rotina, a gente conversa
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bastante. E eu acho que ele teve uma boa ideia, porque daqui a pouco
para mudar o desenho da pagina, ja tem que pensar nisso né, para dar
opcOes para o editor. Torna o trabalho do editor mais dificil se tu das
todas as fotos iguais. Até mesmo se tu fores pensar para vender uma foto
para capa, ela tem que ser diferente das fotos de dentro, e num ambiente
daqueles, com uma histéria como essa, impossivel ndo ter muitas opcgoes.
Entdo essa sacada dele, de fazer eles separados, foi legal, porque daqui
a pouco se quiser fazer numa galeria, ou se quiser fazer na pagina
mesmo. Arejar mais, ndo ser uma foto s6 do grupo. Porque ela vai ser
repetitiva. E as vezes isso acontece. Tu vés claramente que sao trés,
duas fotos, que comunicam a mesma coisa. E que nem uma foto com um
grupo de criancas, sempre vai ser igual, um grupo de criangas aqui, ou
um grupo de criancas em Viamao, em Alvorada, a ideia que tu queres
passar € a mesma. Assim, nédo, eles trabalham naquele lugar, isso no
texto eu também posso trabalhar, pelos 20 e tantos dias trabalhando ali,
ja conseguiram escolher a sua obra preferida e saber mais sobre ela.
Como a propria Alessandra sabia tudo daquela obra, muito. E fui conferir
e a realmente a artista € mexicana. Achei o maximo, entédo foi muito legal,
foi surpreendente o grupo que nos apresentaram e a maneira como rolou.
As vezes a pessoa fica inibida, ai tu tens recursos para a pessoa se
soltar. Nao, naturalmente, parece que foram feitos sob medida. Isso ndo &
sempre que acontece, a gente tem que comemorar”.

Sobre o relacionamento com as fontes, Roberta diz:

“Eu me envolvo, as pessoas se abrem contigo. Parece que cria uma
intimidade muito rapido. E ai tu te envolves também. Eu comeco
apertando a méo da pessoa quando chego. E as vezes no final a gente se
abraca. Esses dias, o Eduardo Rodrigues fez uma série com um ex-
presidiario, e ai ele disse que a familia disse ‘depois que sair a matéria,
vocés liguem pra gente, aparecam ai’. E isso € muito do nosso publico. As
pessoas com quem a gente lida no dia a dia sao afetivas. Ou elas sé&o por
serem mesmo. Ou porque elas precisam, pela caréncia mesmo, ter
alguém que da atencdo, alguém que vai te ouvir, alguém que muitas
vezes vai te orientar. E eu acho também que a gente tem que ter um perfil
assim, se tu ndo gosta de gente tu nunca podes trabalhar em jornal
nenhum e em jornal popular menos ainda. Porque tu vais ter contato com
as pessoas. Eu ndo me importo com isso. Eu néo for¢o a barra, mas se a
coisa acontece, acho 6timo, fico muito feliz. E eu me lembro, tem historias
qgue fica na memodria, histdrias de pessoas, e cada uma retribui de um
jeito, tu recebes as vezes uma ligacdo, recebe as vezes até presente. Ja
recebi sacos de bergamota, ja recebi um pano de prato pintado com uma
boneca que era para ser eu. Tudo iSSO € um retorno e uma coisa que,
assim, eu ndo estou fazendo nada mais do que o meu trabalho. Entéo tu
vés a responsabilidade que a gente tem e isso € um combustivel, eu ndo
posso errar. A gente também tem aquela ideia de servico, de orientacéo,
entdo acho que compromete muito mais. Nao € simplesmente uma
matéria. A diferenca que faz na vida dessas pessoas sair no jornal. Pensa
la no Rubem Berta, essas pessoas, esse rapaz, essa moga, a outra
senhora do Navegantes, a outra do Partenon, para eles [fontes da matéria
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da Bienal], ser indicado, ‘tu viu a fulana no jornal?’, isso faz diferenca na
vida, na histéria deles. E foi s6 mais uma matéria, que a gente precisava
fazer com qualquer pessoa que fosse. Que a gente vai fazer render, vai
dar um jeito. Mas para eles ndo. A gente ter também essa dimensao é
legal, tu ficas comprometido de um jeito. Eu gosto dessas matérias, eu
gosto de gente”.

Pedimos que Roberta comentasse sobre a entrevista realizada ontem com

Marlene, para a matéria da campanha de educacgéo:

“Numa conversa por telefone, quando fiz a producao, eu mais ou menos
ja tinha perguntado para ela o que eu queria objetivamente, que era saber
guem era o professor que tinha sido referéncia na histéria dela para mais
ou menos ver se tinha ali uma pauta, para ver se ela poderia ser um
personagem dessa matéria ou ndo. Mas la eu me preocupei em recuperar
um pouco da histéria dela, porque eu nunca tinha feito nenhuma matéria
com essa pessoa. Ela foi jA personagem do Diario, mas feito por outros
colegas. Entdo eu fui, na verdade, conhecé-la. Nado sabia nem como ela
era pessoalmente, fisicamente, entdo eu acho que rendeu bastante. Acho
que rendeu mais de texto até do que de fotos, porque a gente ja tinha
feito no dia anterior uma foto da criancada com o professor de futebol. E
ai dando uma olhada nas fotos eu achei que elas ficaram bem parecidas.
N&o por ter sido o mesmo fotdégrafo, mas porque era o que a gente tinha
ali. As vezes, tu fazes essa andlise s6 quando tu voltas da pauta. Depois
me dei conta que a gente poderia ter pensado numa outra opg¢ao. Mas a
historia dela rendeu bastante. A gente quer mostrar que um professor
pode fazer a diferen¢a na vida de um aluno e ai ela conseguiu ndo s6 um
professor que foi incrivel, que ela diz que é idolo dela, que € inspiracdo. E
também o projeto, ela conseguiu uma bolsa. Foi bem a contento, fechou
bem com o que a gente queria. Por essa pré-producéo, eu ja sabia que ia
render. Eu n&o sabia que ela era tao articulada, que falava tdo bem, isso
ajuda também. Porque as vezes tu pegas pessoas que elas sdo muito
capacitadas dentro daquilo que é a proposta delas, mas elas nao
conseguem se expor muito bem. A gente, como reporter, tem que driblar.
E as vezes dar voltas e chegar no ponto em que a pessoa nao esta
conseguindo expressar. Mas ela, de todos, foi um dos melhores.
Graficamente, a gente consegue resolver. Eu gosto de olhar [as fotos]
uma por uma, porque as vezes eu até sugiro foto. Faco assim também o
trabalho de vender as fotos para o meu editor, ndo vendo s6 0 meu texto.
Também ja fui diagramadora, as vezes ja penso até graficamente”.

Comento que, durante as fotos de Marlene com as criangas, houve momentos

de espontaneidade, como hoje na Bienal:

“Eu sempre prefiro essa coisa espontanea. De jeito maneira a gente ia
manter as criangas sentadas se a vontade delas era estar no chdo com
aguela mulher. Defendo muito isso, quanto mais espontaneo, € mais do
Diério. Acho que a foto tem que passar. A gente tem que tentar, tanto
reporter, quanto fotdégrafo, passar a ser invisiveis, que o leitor ndo perceba
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gue a gente estava ali. Quanto menos a gente interferir naquela realidade,
melhor. Hoje, 14 no Museu, queria que 0 que menos parecesse é que eu
estava ali, e eles logo se sentiram a vontade. Nao precisava mais dizer
nada. E eles ndo estavam mais falando e expressando de uma maneira
artificial, respondendo o que eu estava perguntando. Nos ignoraram la
pelas tantas. O Mateus disse isso, ‘nem precisei mais dizer nada’. E isso &
muito legal. Tu vés quanto tempo durou, foi uma pauta mais longa. Claro
que precisava e a gente tinha condi¢des”.

Nas 37 fotos da Bienal selecionadas por Mateus, estdo contempladas
imagens mais abertas e outras mais proximas, 0 que permite valorizar a interacao
dos entrevistados com as obras e também as expressées faciais, especialmente as
de surpresa nos locais que eles ainda nao conheciam. O fotografo diz que, inclusive,
comecou com fotos abertas, mas percebeu que precisava “fechar” o enquadramento
para dar destaque as expressfes. As fotos ambientadas, para ele, sdo ideais,
porque situam os entrevistados, mas “a manchete, a legenda, vai complementar, vai
fechar o sentido da imagem”. “As mais amplas ndo tem expressao, mas tém eles
bem inseridos na obra, que é o que fala da Bienal”. Trés imagens semelhantes das
fontes, no mesmo espaco, deixam Mateus em duvida sobre qual selecionar e ele
chama Livia para opinar. Eles concordam que em uma das imagens se destaca o
gesto com as maos, feito por Alessandra, um gesto de surpresa diante da obra, que
ficou visualmente interessante.

O editor-executivo Claiton Magalhaes dirige-se até a editoria de Fotografia, ao
final da tarde, para debater com André as opc¢lGes de imagens para a capa de
sadbado. As alteracbes, André comenta, podem ser feitas até 1h30min da
madrugada, mas o fechamento geralmente ocorre por volta das 22h30min. A
chamada com destaque na capa de sabado sera sobre a matéria de educacao, que
tem quatro cases e somente um estara na manchete. Eles conversam sobre a
possibilidade de usar uma imagem da Irma Pierina, comentando que os demais
apareceram mais vezes no jornal, inclusive na capa.

Mesmo decidindo o personagem, a fotografia ndo poderia ser decidida neste
momento, porque, explica André, a escolha depende do tamanho que ela ocupara.
Se for uma imagem mais aberta, com muitos elementos, ndo podera ser publicada
muito pequena. Espacos menores requerem fotos mais fechadas nos personagens.
André conclui: “As vezes nem é a melhor foto, mas a que mais se adequa ao

espaco”.



194

Ainda ndo esta decidido se a matéria da Bienal saira no sdbado. André ja olha
as imagens desta pauta, pensando na foto que mais agrada para a capa, caso seja
publicada. O editor de Fotografia escolhe uma imagem em que Alessandra interage
com a esfera suspensa de uma obra, em um gesto espontaneo, e Claiton concorda.

Claiton comenta conosco sobre as mudancas graficas pelas quais o jornal
passou e fala que os colunistas, que antes tinham ilustracbes, agora ganharam
fotografias nas colunas: “A foto sempre passa mais credibilidade”. Sentamos junto a
mesa de Claiton para uma conversa. O editor-executivo atua no DG desde 2000,
quando o jornal foi lancado, e passou pelas funcdes de reporter e editor de Dia a dia.
Comentamos que nossa pesquisa esta voltada a representacao fotografica de fontes

populares e perguntamos como esta questao é vista por ele:

“Uma das caracteristicas do jornalismo popular, ndo s6 do Diario Gaucho,
mas em todo o Brasil, € um pouquinho assim a questdo de inverter a
fonte. Tradicionalmente, nos grandes jornais, as fontes sempre sao fontes
oficiais, ou que elas tém um cargo dentro do governo, ou que elas tém um
cargo dentro de uma estatal, e elas acabam sendo as protagonistas das
matérias, inclusive saindo fotos delas nessas situacfes. Entdo uma das
caracteristicas principais do jornalismo popular que o Diario pratica é
inverter essa perspectiva. Passa a ser fonte o morador, a lider
comunitaria, a pessoa diretamente envolvida na pauta, o pequeno
comerciante, como o0 protagonista dessa foto, dessa reportagem. O
primeiro editor que a gente teve aqui no Diario, o Cyro Martins [Filho],
costumava dizer que a gente trabalha mais para que o leitor trabalhe
menos. Entdo esse trabalhar mais, muitas vezes, significava e significa
até hoje a gente percorrer grandes distancias na regido metropolitana, por
exemplo, em busca dessa fonte, dessa imagem. Porque, por exemplo,
hoje se tem muita facilidade, com a internet principalmente, de a gente
conseguir, de prefeituras e orgaos oficiais colocarem ao nosso dispor,
fotos, imagens e textos. S6 que como nosso personagem mora longe, ele
vive longe, ele ndo tem uma insercdo dentro da internet, a gente vai em
busca dessas informacdes. Muitas vezes, a gente anda muito atras disso.
Como a nossa area de abrangéncia € toda a regido metropolitana, a
busca desse personagem é uma busca que exige tempo, deslocamento, e
exige a habilidade do reporter também para achar, e do motorista que vai
junto para achar esses locais. Mas 0 nosso principal interesse dentro
disso € mostrar o personagem, onde ele vive, onde ele mora, e na
comunidade em que ele est4 inserido. Essa € a principal ideia que a gente
tem aqui de trabalhar a foto com o personagem”.

Comento, entdo, que Claiton percebe a valorizagcdo do espaco onde esta

inserido esse personagem e ele complementa:
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“Os lugares onde ele vive, a comunidade, a area onde ele esta inserido, 0
problema que ele tem. A gente tem outras oportunidades onde a gente
diminui isso, onde aparece sO o0 rosto da pessoa, a gente tem uma
situacdo aqui que a gente chama ‘Fala povo’, que ai tem as pessoas
falando, dando opinides sobre determinado assunto. E isso € s um
boneco da pessoa, entra sé um boneco da pessoa mesmo. Mas quando
ela esta envolvida nesse personagem, em uma reportagem maior, a gente
busca e vai sempre fazer ela nesse habitat onde ela esta inserida, nessa
comunidade onde ela esta vivendo”.

Fotografia 21 - Editor-executivo, Claiton Magalh&es

Fonte: Registrada por Carina Mersoni (2013).

Pedimos a Claiton que comente as escolhas de capa e pagina interna da
edicao do dia, em que a capa ganhou uma foto com destaque para a erva mate e na

matéria ha fotos de fontes populares entrevistadas:

“O Diario Gaucho ndo tem assinaturas, ele é vendido somente em bancas
e por jornaleiros. Portanto, ele tem uma disputa visual muito grande com
outros titulos. Entdo a gente procura utilizar o espagco na capa com a
questao visual mais forte que a gente tem. Geralmente o personagem
entra, por exemplo, nessa mesma capa aqui a gente tem um personagem
simplesmente mostrando um valdo e um documento. Fora a area de
futebol aqui, mas aqui a gente tem um personagem e aqui a gente quis
valorizar mais a imagem da erva mate. Quando € um assunto de
economia, que gera alteracdes, ou que toca na vida de todo mundo, de
muita gente, a gente também utiliza esse subterfugio de dar uma foto
geral desse assunto e ndo de alguém em particular. E um héabito tdo
comum tomar chimarrdo, que eu botar um cara tomando chimarrdo ali
poderia ser qualquer um, poderia nem sair de casa. Entdo a gente optou
por dar uma situacdo no Mercado Publico, onde sao vendidos varios tipos
de erva, uma foto diferente, com um recorte da mao do rapaz aqui. Mas a
gente sempre procura privilegiar o personagem quando ele esta aqui, mas
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acontecem essas situagdes. Grandes assuntos, por exemplo, um
desastre, a gente vai dar uma foto do desastre em si, ali nés ndo vamos
dar esse valor, ou dar esse destaque para o personagem. Porque sao
grandes assuntos, assuntos que interferem na vida de quase todo mundo.
Aqui, por exemplo, quando o assunto é particular dessa pessoa, ou da rua
que ela vive, da comunidade em que ela esta inserida, a gente procura
dar ela junto. E quando sdo grandes assuntos, por exemplo, um acidente,
gueda de um edificio, ou 0 aumento de um produto como foi o caso daqui,
a gente pode usar o recurso de dar uma foto mais ampla, sem um
personagem fixo”.

Considerando o recorte nas fotografias também como uma caracteristica dos
jornais populares, questionamos Claiton sobre o que ele considera que esse recurso

comunica nas paginas do jornal:

“Movimento. O recorte basicamente me da a impressdo de movimento, de
disputa da imagem. Hoje a imagem sendo oferecida de todas as maneiras
que ela é, seja via internet, seja de TV, seja de jornal, eu sempre acho
que o recorte da foto d& essa sensacdo de movimento ao leitor, quase
uma terceira dimenséo, é um 3D, assim”.

Comentamos que muitas vezes as fontes populares, nas matérias, ganham

“fotos bolinhas” e perguntamos em que momento esse recurso € valido, para ele:

“Quando tem uma foto e uma ‘bolinha’ no meio, geralmente € uma
declaragdo ligada a essa pessoa, que estd sustentando a ideia da
matéria, e também a oportunidade dessa pessoa aparecer. O Diério
Gaucho, quando surge em 2000, a regido metropolitana de Porto Alegre
passa a ser a regidao metropolitana com maior namero de leitores da
América do Sul, antes era Buenos Aires. O que aconteceu? O Diario
Gaucho entra no mercado, se torna lider de vendas na regido
metropolitana, e os outros jornais, Correio do Povo e Zero Hora, nao
perderam leitores. Ou seja, o jornal popular aqui da regido criou um novo
mercado. Entdo a preocupacdao inicial que a gente tinha era mostrar as
pessoas que faziam parte desse novo mercado. Sempre que a gente tem
essa oportunidade, de mostrar o rosto das pessoas, a gente procura
mostrar. Seja através do ‘Fala povo’, seja através da ‘bolinha’. Por qué?
Porque essa era uma pessoa que normalmente ndo saia no jornal,
nesses grandes jornais. Entao ela saindo, ela se identificar, a comunidade
dela identificava ela, a vizinhanga sabia quem era, essa pessoa passava
a se tornar uma imagem publica naquele dia em que saiu. A gente sempre
teve essa preocupacdo. O Diario Gaucho entra no mercado e cria,
absorve uma demanda de leitores que néo liam os jornais que existiam
aqui, e a gente passa a se preocupar em mostrar essas pessoas entre
elas, para elas e para o publico que Ié o jornal”.

7

Perguntamos se o recurso da “foto bolinha” também é usado para maior

aproveitamento dos espagos:
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“Também, pode ocorrer na diagramacao. Ai tu estas falando da questao
do projeto grafico. A questdo do projeto grafico é isso ai, 0s nossos
espacos sao curtos, a gente tem varias entradas, que a gente chama, na
pagina, que sdo legendas, resumo da noticia, o olhinho da matéria, titulo,
intertitulos, boxe, grafico a gente usa bastante. A ideia é mastigar sempre
a informacédo para que o leitor tenha menos trabalho. Entdo os espacos
s80 poucos, isso acarreta esse problema. A gente tem pouco espago para
desenvolver grandes fotos, em cinco ou seis colunas. Mas a gente tem
matérias especiais, reportagens, que a gente utiliza bastante esse
recurso. Mas normalmente € isso, a questao da diagramacéo e essa ideia
que te falei da nossa intencdo de que o publico do Diario se veja no
jornal”.

Observo entédo que o jornal tem bem forte a questédo de buscar atuar como um
jornal que explica, orienta, e questiono se Claiton vé uma relac&o entre esse perfil e

a representacao visual das fontes:

“Eu vejo varias. Por exemplo, posto de saude em Porto Alegre, 6 da
manhd, fila para marcar consulta. Essa foto é um servico para a
populacao, porque ele [leitor] esta vendo a imagem da fila, ele esta vendo
gue na fila ndo tem lugar para se proteger da chuva, ele esta vendo que
nessa fila tem barro. Ou seja, € uma maneira de ele se prevenir talvez da
proxima vez em que ele for para esta fila, de ele ter alguma prevencgéo e
algum servico. E essa foto é fundamental, mostrar essas realidades,
mostrar, por exemplo, como nessa semana a gente deu, 0os buracos na
principal avenida de Alvorada. Eu acho que a foto sempre tem esse
servigo. O motorista que tenha lido aquele jornal pode procurar um desvio
ou passar devagar a partir daquilo ali. Porque ele viu aquela imagem, e
ele viu que era uma imagem impactante, tinha uma pessoa deitada dentro
do buraco, era uma imagem impactante. Entdo, nesse sentido, acho que
a foto sempre acaba funcionando como uma socia, uma companheira dos
textos, nesse imaginario, nessa informacédo que a gente esta passando
para o leitor”.

Observamos ainda que muitas vezes a fonte ganha uma foto recortada,
enguanto outras imagens mostram o ambiente relacionado a pauta. Claiton diz que,
muitas vezes, ocorre de a pessoa ir até o jornal para denunciar uma situacdo, ja& com
uma foto em maos. O jornal pode aproveitar essa imagem e fazer a foto da pessoa,

publicando separadamente:

“As vezes, por uma questdo de edicdo mesmo, eu tenho uma foto melhor
do problema, com mais profundidade de campo, com uma iluminagao
melhor. E a foto que eu tenho dela [fonte] junto ndo esta tdo boa assim, e
a gente opta por dar separado, isso pode acontecer. E as vezes a pessoa
n&o vai la. E o comerciante que ndo pode sair do bar dele, tu vais 14, falas
com ele, ele diz ‘esta la o lixdo, estd um horror’. O fotografo vai 14, faz
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separado, faz a foto dele e utiliza esse recurso. Mas € comum a gente dar
a pessoa junto, apontando, mostrando”.

Ja passava das 17 horas quando sentamos ao lado do editor de Dia a dia,
Felipe Bortolanza, para acompanhar o trabalho. Mais cedo, ja haviamos conversado
brevemente, quando ele comentou sobre a escolha das fotos, dizendo que
primeiramente precisa saber o que sera usado na capa, para entédo escolher as fotos
internas. Com a edicdo de quinta-feira em maos, exemplifica com a imagem do
homem dentro do buraco durante o protesto em Alvorada, foto que para ele era a
principal. Como n&o poderia repeti-la dentro, usou outra imagem, onde o homem
mudava o gesto. Por estar parecida com a da capa, foi publicada em tamanho
menor, especialmente por fechar bem com o titulo “Da até para se deitar”, que,
conforme Felipe, “é bom”.

Enquanto comeca a abrir as matérias para encaminhar a diagramagéo, com o
espelho da edicdo de sadbado definido, Felipe comenta espontaneamente sobre sua

funcao:

“Quando eu estava na Policia, por exemplo, a gente normalmente tinha
boas histdrias e nédo tinha foto, € um setor que é dificil de ter foto. Aqui ha
Geral, € o contrario, normalmente tem ricas fotos. Por isso que o espago é
importante para a gente tentar dar uma valorizada, especialmente quando
tem fotos de comunidades. Sao cinco, seis, sete pessoas numa foto, se a
gente der uma foto em duas colunas, como a gente diz aqui, pequena,
vao ficar umas formiguinhas. As pessoas nao vao se ver, ninguém vai ver
as pessoas. A briga por espaco € assim mesmo que se faz, todo dia”.

Com o espelho em maos, ele as vezes tenta remanejar 0s anuncios para abrir
um espaco maior para determinada matéria: “As vezes, n&o da, ndo tem negociacéo
para fazer. As vezes, tu conversas com outras editorias para ver a possibilidade de
ter mais espacgo. E uma ginastica normal, de qualquer redacdo”. A distribuicio dos
anuncios ainda envolve questdes comerciais, Como as marcas concorrentes gue nao
podem ficar préximas e as que tém pagina determinada.

Para a matéria especial de educacao, Felipe tentou limpar a pagina, deixa-la
sem anuncios, mas nao conseguiu. No canto da pagina, permaneceu um retangulo
pequeno, e ele pensava em como faria em relagdo ao cercado da matéria, que tem
um layout especial: “A gente da uma curva ali no nosso cercado para conseguir”.

Nesta matéria, sdo quatro fotos, uma de cada case:
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“O ideal € dar sempre 0 mesmo espaco para todos, mas tem umas fotos
gue precisam ser mais valorizadas e outras as vezes menos,
especialmente se uma é vertical, uma é horizontal, a gente vai tentando
compor. A gente tem que pensar em um monte de coisas: na importancia
de cada um dos exemplos, especialmente nessa pagina, sdo exemplos de
pessoas que sao professores e que sdo norte das pessoas em
determinadas circunstancias. Sao todos ricos exemplos. Um melhor que o
outro. A gente obrigatoriamente vai ter que dar mais destaque para um,
ou menos destaque para outro, juntando a validade de cada uma delas, a
importancia, quantas pessoas séo favorecidas, até quantas vezes essa
pessoa ganhou evidéncia em algum outro momento, se sdo personagens
novas. Essas sao pessoas recorrentes, que terminam sendo fios
condutores e elementos que a gente busca seguidamente porque elas
viram referéncias para as pessoas. Sdo construidas assim as situagdes.
Se tem foto melhor e a historia € boa, 6timo. Ai, as vezes, a historia é
melhor que a foto, ou a foto € melhor que a histéria. Entdo, as vezes, a
foto € maior do que o texto, as vezes é o texto maior que a foto. E a gente
vai lidando com isso conforme a situagdo. Também tem que ter uma
coeréncia com a capa, se a capa esta apostando numa personagem, de
guatro vou ter que botar uma para a capa, ndo vai botar as quatro na
capa sendo fica muito parecido com dentro”.

Comento que € necessaria uma escolha e Felipe continua:

“Tem que ter uma escolha. Entdo essa escolha de capa também, de
alguma forma, respeita uma légica. O editor da capa pergunta para mim e
para a reporter, desses quatro, se tu elegesses alguém para merecer uma
capa, pelo trabalho que faz, pelo que rendeu a entrevista. Porque, as
vezes, se a entrevista ndo rende, as pessoas podem fazer o melhor
trabalho do mundo, mas se ndo conseguem contar o que fazem, a gente
s6 vai conseguir reproduzir o que foi contado. Ai se elege. Aqui esta a tal
na capa, eu ndo posso botar ela menor aqui dentro, ou mais simples.
Quem vé na capa e se emociona com a foto, € uma frustracdo se la
dentro encontra muito pouco. Entdo o que esta na capa, em tese tu vais
ser bem servido dentro. Essa conversa € feita todo dia, mas sempre
dentro de alguns parametros basicos, ndo s6 no Diario Gaucho, em
qualquer jornal”.

Observo que a editoria de Dia a dia é a que mais trabalha com o
“personagem” de que tanto os profissionais do DG falam e que inclusive esta no
primeiro dos “dez mandamentos da reportagem”. Pergunto a Felipe como ele vé

esse “personagem”, jornalisticamente, nas fotografias:

“A Zero Hora tem a [pégina] quatro e cinco, que faz um bom tempo, é a
reportagem especial. Aqui no jornal, a pagina 3 indiretamente, para a
gente aqui dentro, é destinada a personagens, a boas acdes, a boas
atitudes comunitarias, a bons exemplos, coisas que motivem e sejam ou
curiosas, ou emotivas, ou de benfeitoria, e que deixa o jornal mais leve.
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Porque a pessoa que compra o jornal, em tese ela comeca pela frente.
Ela vai abrir o jornal e vai dar de cara com a pagina 3. Entdo esse ‘bom
dia’ que o jornal da para ela, diferente do hard news que esta na pagina 2,
a pagina 3 em tese tem que deixar ela mais alto astral. Ou quando nao
tem esse tipo de coisa, evidente que o jornal fica pequeno, matérias que
sejam do dia vao ir ai. Mas a pagina 3, os reporteres andam pra la e pra
ca, e vém, em certas circunstancias, dizem ‘esse rende uma boa pagina
3'. Entéo, essa péagina 3 é basicamente em cima de belas fotos, de acdes
individuais ou coletivas, e de boas histérias. Entdo, normalmente € um
espaco mais dedicado a isso, que € o0 personagem, 0 personagem é um
condutor especial disso. O personagem esta em todas as paginas do
jornal, tirando raras excec¢des. O personagem esté brindado seja em fotos
pequeninhas, sé o rostinho, ou sendo ele mesmo a noticia, ou ele sendo
parte dela, ou ele opinando sobre um fato, seja qual for. E o torcedor da
dupla Grenal que tem que estar contemplado, no variedades € o anénimo
gue aparece, no contato com o leitor é ele”.

Pergunto como Felipe vé a escolha e distribuicdo das fotos da matéria da erva

mate, com imagem conceito na capa e de fontes internamente:

“O que eu posso falar € da parte de dentro. Na parte de dentro tem que
ser feita uma composicdo, como em todas as matérias, ndo muito similar
ao que esta na capa, tem que ser diferente. Claro que se tem o
personagem e tem de fundo o assunto que tu estas tratando, esta
perfeito. Teria outras tantas fotos melhores do que essa, até acredito que
tenha outras. Das ofertas que eu tinha, para pensar nessa matéria, € uma
foto em que nado escancara marcas, apesar de que quem conhece ja
percebe de qual marca que a gente esta conversando, ela traz junto o
cenario que tu estas tratando e um personagem opinando. Tem dois
personagens. E uma brincadeira que a gente fez aqui de botar outras
ilustracdes, que € ‘se 0 mate esta tdo caro assim, que ele é um aperitivo
de domingo, ele é mais caro ou mais barato do que o proprio churrasco?’.
E ai a gente foi para os numeros, foi para pesquisa, e percebeu que um
quilo de erva mate esta sendo mais caro do que o quilo de carne, que é
um produto que em tese sempre foi tradicionalmente mais caro. Se a
gente tem mais espaco, com outra opcéo, foto que néo vai para capa, a
gente poderia fazer umas coisas mais graficas, trabalhadas como essa
aqui do cano por exemplo [pagina 5 da edicdo de 04/10, Imagem 19,
Anexo S]. A foto, quando tu tens uma foto que é muito representativa do
assunto, da para fazer alguma analogia desse tipo no titulo, porque um
problema de cano esta fazendo com que a populacdo espere cinco meses
a mais, talvez mais do que isso, por um beneficio. Entdo ‘o projeto
entrando pelo cano’, ‘o projeto pelo cano’, faz alguns titulos que te
chamam a atencdo para entender o que é. As vezes, se caminha num
limite muito ténue de uma genialidade e de um senso comum, ou de uma
giria meio pronta, de uma piada pronta. E um limite muito grande. E que
as vezes o editor aqui tem pouco tempo para pensar em quatro, cinco
titulos, nem sempre vai conseguir acertar. As vezes, na davida, a gente
termina sendo o basico, para ndo errar. Mas o ideal, de um titulo, sempre
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casado com a foto, por exemplo, € ndo dar o assunto e sim puxar para a
curiosidade, para que ele [leitor] leia”.

Imagem 19 - Pagina 5 do Diario Gaucho de 04/10/2013
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Fonte: Custddio (2013b, p. 5).

Observamos que nesta matéria a foto da fonte esta em tamanho menor e ela

ainda aparece em segundo plano (Imagem 19, Anexo S), com um cano em primeiro

plano:

“Porque, em tese, na primeira edicdo, ela [fotografia da fonte em
destaque] estava na capa. Na primeira capa ela estava. Isso acontece,
muitas vezes quando sai da capa. Essa composicédo é do jogo, e tu ndo
vais trocar [internamente]. De repente, custa caro trocar uma chapa de
jornal por causa disso. Entdo, ndo esta ruim. Podia ser melhor? Sim,
podia ser melhor. Essa pagina aqui era para ser s6 essa matéria [do cano]
e eu perdi uma pagina, entdo o que iria ha outra pagina teve que vir para
ca. E entre ndo dar um assunto e sacrificar um pouquinho de cada
assunto, a gente normalmente sacrifica um pouquinho para dar,
multiplicidade. Eu perdi uma pagina em funcdo de anuncio. Até umas 7 da
noite esta passivel de acontecer”.

A fotografia, de Mateus Bruxel, neste caso, mostra a fonte em segundo plano,

a direita, em uma imagem com pouca profundidade de campo, o que deixa a

imagem do cano nitida, enquanto a mulher aparece em desfoque. Ainda € possivel
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perceber uma construcdo precaria ao fundo e um rio cercado por pedras, onde o
cano despeja 0 esgoto. Mesmo quase ndo podendo ser identificada na foto, nao
somente pela falta de nitidez, mas pelo tamanho reduzido em que foi publicada, a
fonte popular € nomeada na legenda: “Marinés sofre com mau cheiro”.

Felipe comenta sobre sua funcdo em relacéo as fotografias:

“Quem faz a eleicdo das fotos para minhas péaginas sou eu. O repdérter
sugere foto, muitas vezes a sugestao do repdérter € a mais perfeita porque
ele viveu as circunstancias. Quando eu tenho duvida entre uma foto ou
outra, em funcdo de alguma técnica de fotografia ou uma davida mais
técnica, eu chamo o André, a gente discute em prol do jornal. Na maior
parte das vezes, as fotos se vendem sozinhas, a gente pega ali e ja vai
colocando. Tem algumas vezes que tu botas o olho em uma foto e ja acha
que ela pode ser uma estética s6 com o titulo, ou ela pode ser informativa.
Tudo vai depender do espaco. Para que tenha a melhor composicao
possivel”.

Pergunto entdo como estd neste momento a diagramacdo das paginas da
editoria de Dia a dia:

“Na minha cabeca esta montado. Agora € sO buscar o0 texto que esta
pronto, buscar as fotos que mais correspondem, ver o que esta sendo
usado na capa. Dai eu sento la com a diagramacéo e a diagramacéao
monta conforme o olhar dela e com alguma instrugdo minha. A
diagramacao nao tem tempo de ler as matérias, entdo tem que chegar
junto para dizer essa aqui € mais importante que isso, que aquilo. E a
composicao é feita pela diagramacao, que organiza as fotos, da ideias. E
um trabalho sempre conjunto. A responsabilidade final pelo produto final
da pagina é do editor”.

As matérias que sdo publicadas em paginas limpas, sem anuncios, sendo
esta uma decisao inicial, podem ser diagramadas antes de o espelho estar pronto.
As demais, geralmente sédo “desenhadas” a partir das 17h30min, com a chegada do
espelho e a identificacdo dos espacos disponiveis.

Felipe abre o arquivo com a matéria de educacado, onde a repérter Roberta ja
sinaliza como estéo salvas as fotografias no Nica, ja que ndo foram feitas no dia. No
programa, um arquivo retine os textos, as sinalizacdes de fotos e os créditos do
reporter e dos fotdégrafos. O editor acessa o Nica, procura pelas fotos da matéria. Vé

as fotos de Marlene:

“Tem gue pensar que é uma pagina para quatro fotos, se fosse a matéria
inteira s6 disso, a gente poderia escolher mais de uma. Nao vai ser. E
legal compor uma vertical com as horizontais, sendo é ruim de fazer uma
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pagina bonita. Outra coisa, para olhar a foto, quando tem mais criancas
sorrindo, ou crianga com olho fechado, é melhor pegar uma em que todas
aparecam bonitas. Porque imagina, tu vais se olhar na foto, ‘esta todo
mundo legal e eu estou com os olhos fechados’. Entdo a gente tem que
ter um trabalho assim de sempre se colocar no lugar de quem esta na
foto, ainda mais quando é crianca. Quanto menos posada a foto, melhor.
E muito normal que fosse posada. Quando a gente entra no ambiente
deles para fazer foto, € muito dificil que tu pegues eles ao natural, eles
Vao querer parar para posar para a foto. Mas em certas circunstancias
tem a versao posada e tem a versdo ao natural, eu vou sempre pela
natural. Um angulo diferente como esse [refere-se a fotografia de cima
para baixo das criangas com Marlene] também me atrai”.

Sobre a imagem com as criancas com as maos para cima, ele comenta:
“Claro que eles ndo estdo fazendo isso se alguém nao pediu, mas mostra uma
alegria bacana”.

Felipe faz uma pré-selecdo. Olha as fotos do Tio Boneco com o time de
futebol: “Sao pessoas que idolatram o0s personagens, entdo isso tem que ser
retratado. Claro que vai muito do gosto de editor”. A imagem da Irma Pierina
separada para a capa é desconsiderada por ele na composicdo da pagina: “As
vezes, como o corte [da fotografia] é igual, se cair da capa, eu pego para mim [para
as paginas internas] e ndo se mexe em nada”. Do contrario, se a foto da capa for
horizontal e a interna vertical, por exemplo, e a da capa cair, € dificil usa-la
internamente, o que demandaria mais trabalho, possivelmente com alteracbes no
tamanho do texto.

Felipe abre uma das fotos da irma Pierina, onde ela aparece em meio as
criangas, mas estas ndo olham para a camera, e hd um espaco neutro em uma

mesa:

“Por exemplo, assim, isso aqui € uma foto bem diferente. Ja me emociona
botar um titulo aqui, é um olhar diferente. O que tem de ruim nessa foto
aqui, praticamente ndo tem o rosto de nenhuma crianca, tem da
personagem. Entéo se tiver personagem e os fas dela, melhor”.

O editor passa por uma fotografia espontanea, de uma criangca mexendo no
crucifixo do colar da Irm&, e comenta a diferenca entre uma foto posada e outra nao.
Destaca, mais uma vez, que 0s gestos espontaneos sempre sdo melhores. Mas a
fotografia interna muito parecida com a da capa nao é o ideal.

Felipe para em outra foto, da Irma Pierina com poucas criangas, posada.

Questiona-se se a repdrter conversou com alguma delas e diz que, se alguma deu
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uma boa declaracio, “merece estar na foto”. As vezes, ele conta, ocorre de haver
uma foto boa, mas a crianga que falou a reportagem ndo esta. Este € um caso em
que a frase pode ser publicada junto ao rosto da crianca recortado. “Se eu encontro
aqui uma frase de uma crianca especialmente que me toca muito, essa crianca vai
ter que aparecer”. Diante dessas duvidas, ele destaca que precisa ler o texto antes
de fazer a selecéo das fotos.

O editor 1€ a matéria e diz: “Nao tem a crian¢ca aqui, ja ndo preciso me
preocupar com isso”. A escolha das fotos dos quatro cases leva em consideragéo o
conjunto. Felipe para em uma foto onde a Irma da a mao a uma crianca e diz que é

bem o que trata a matéria:

“Esse é o trabalho do editor, tem que passar o recado do que tu estas
querendo mostrar, com 0 texto combinado com determinada foto. As
vezes, tem certas fotos que se explicam, ndo precisa hem de legenda.
Mas o papel do editor aqui € tentar passar o recado também. O repoOrter
escreveu o texto. Com o texto, € onde tu tens a tendéncia maior de passar
os recados e contar as historias. O editor tem a composicdo de foto e
texto para contar a sua histéria, tem as legendas, tem o titulo que eu acho
gue € o mais importante de tudo”.

Felipe acredita ser fundamental a constru¢do da mensagem:

“Uma vez colocado no jornal, eu tenho que conversar com os leitores.
N&o adianta eu pensar aqui durante 20 minutos, a gente quer passar um
recado, mais do que mostrar a pessoa nua e crua, mais do que fazer a
pessoa aparecer no jornal, elas estdo no jornal por uma simbologia, por
um conteudo que esta embutido nelas, e € numa escolha assim que a
gente tenta contar uma histéria. Nem sempre vai ser assim, estamos
tratando de uma matéria especial. Que foi trabalhada durante trés, quatro
dias. Que envolve um monte de gente. Se € um buraco de rua, é tudo
muito mais simples e pratico, porque é aquilo ali, € a pessoa reclamando
na frente. O recado é que o buraco esta ali, ndo tinha que estar e a
prefeitura ndo fez. Simples. Essas matérias assim [como a de educacéao]
nos oportunizam a passar alguma coisa a mais do que a noticia basica
que tu ja viste na internet, no radio”.

Sem parar seu trabalho, o editor ainda comenta:

“E legal poder conversar assim, raciocinar em cima de uma coisa que é
tdo mecanica nossa, quando vocés |[refere-se aos pesquisadores]
aparecem aqui. Até oportuniza a gente a repensar, refletir sobre coisas
que a gente faz automatico, e na verdade tem um monte de pequenas
coisas incluidas, que nunca vai estar em legenda. E a fungéo nossa e que
faz diferenca as vezes uma pagina bem feita, uma matéria bem escrita,
bem editada. Porque as vezes salta aos olhos, mas ndo sabe por que
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saltou. Tem todo esse trabalho de formiguinha. Que as vezes da certo, as
vezes ndo da. As vezes tu consegues passar o recado, as vezes ninguém
vé nada disso e ok. As vezes nao tem a foto que proporcione isso”.

Felipe analisa as fotos da Tia Lol6. Vé as imagens onde aparece a placa da
rua com o nome da professora que foi importante para ela: “E fundamental estar”. H&
imagens de Lol6é com a placa, mas como esta mais aberta, a placa fica pequena, o
gue nao possibilita a leitura do nome da rua. Felipe, entdo, separa a foto que mostra
somente a placa e que serd usada como detalhe. Ele olha as fotos dela com as
criangas: “Quanto mais gente, melhor. Esse 6nibus dela é famoso”.

Percebe que algumas fotos estdo parecidas com as das outras fontes. Olha
as opcdes de cada uma, para que nao figuem parecidas: “E 0 jogo que tem que ser

feito”. Uma foto mostra Lol sozinha:

“Sao pessoas que sdo referéncias para outras, mas elas estdo se
configurando como referéncia educacional ou professoral, para outras,
por que de quatro vou botar uma sozinha? Vao dizer ‘essa ai esta mal,
essa ai ndo tem ninguém para sustentar ela’.

A principal questdo a resolver é a escolha das imagens de Marlene e Lol6,
para “que ndo sejam tdo iguais, mas que mostrem uma alegria de ser”. Em uma das
fotos de Marlene, ele observa a pose de um menino jogado no chao: “Néo estou
gostando da pose desse guri aqui’. Felipe analisa melhor as demais criancas da
imagem: “Esta me faltando sorriso aqui”. Depois de separar 0s textos e imagens, ele

vai até a mesa da diagramadora Betine e explica a matéria.

Fotografia 22 - Editor de Dia a dia Felipe Bortolanza acompanha o trabalho da
diagramadora Betine de Paris
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Ela comeca a diagramar, ele puxa uma cadeira e senta ao lado, orientando
sobre a fotografia que deve ter destaque maior, conforme a capa. A pagina tem um
pequeno anuncio no canto inferior esquerdo e o editor pede que o cercado colorido
da matéria, feito de imagens de lapis de cor, contorne a publicidade, de modo a
aproveitar a0 maximo 0 espaco da pagina. Acompanhamos um pouco da

diagramacéao e deixamos a redacé&o por volta das 18h30min.

5.2.7 Edi¢cbes Posteriores

Acompanhamos as trés edicbes posteriores ao periodo de pesquisa
etnografica, a fim de conferir a publicacdo de matérias que haviamos acompanhado
na producdo e edicdo. Na sequéncia, trazemos péginas das edicbes de 5 e 6 de
outubro (sdbado e domingo, Unica edi¢do), 7 de outubro (segunda-feira) e 8 de
outubro (terca-feira). O objetivo € analisar a representacéo fotografica dos sujeitos
envolvidos nessas matérias, da mesma forma que apresentamos as edi¢cdes da
semana. O diferencial, neste movimento metodoldgico, é relacionar o produto final
com as observacdes e entrevistas colhidas dentro e fora da redagdo do Diario
Gaucho.

Na capa de sabado e domingo (Imagem 20, Anexo T), 5 e 6 de outubro, estdo
duas fontes populares: Irma Pierina, a escolhida para a chamada da matéria
especial da campanha de educacéo, e Claudiomiro Ramos, o catador que, sem
saber ler e escrever, ndao pode fazer cursos de qualificacdo que visam tirar
trabalhadores desta atividade. A segunda matéria da continuidade ao assunto da
proibicdo da circulagdo dos carroceiros em determinada &rea da cidade, que
acompanhamos na semana de realizacdo da etnografia.

A matéria da campanha “A educacdo precisa de respostas’, de Roberta
Schuler, publicada na edicdo de sabado e domingo, ganha destaque na capa e na
pagina 6. Na capa, a chamada “Mestres que dao mais que o exemplo” conta com a
fotografia de Irma Pierina em meio as criancas; nesta imagem, da fotografa Livia
Stumpf, em comparacdo com outras desta entrevistada, conforme acompanhamos
na edicao, aparecem mais rostos de criancas e Pierina esta olhando para a camera.

Irm& Pierina esta entre mesas do refeitério repletas de criancas sentadas e
sorri para a camera. De pé, ela abraca algumas delas, que também olham para a

camera e sorriem. Algumas levantem bracos, fazem gestos. A cena registrada € um
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momento em meio a acao que se desenrola no ambiente, onde merendeiras servem
as criancas, que comem; é possivel perceber pratos cheios e outros vazios e pelo
menos quatro funcionarias da entidade organizando o momento do lanche. O

enquadramento é em plano geral e normal.

Imagem 20 - Capa do Diario Gaucho de 05/10/2013 e 06/10/2013
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Fonte: Capa (2013g, p. 1).

Em pé, Irma Pierina aparece de corpo inteiro, centralizada na foto, em meio a
um corredor formado por criangas que estio sentadas em bancas junto a mesas. E
por este corredor, centralizado no enquadramento, que o olhar percorre a imagem.
As mesas brancas, uma de cada lado, formam linhas no seu entorno. Seu rosto esta
bem iluminado. Na roupa praticamente toda escura, onde apenas a gola e as
mangas sdo brancas, o crucifixo do colar prateado sobre o preto é facilmente
notado.

Em uma parede do fundo, esta afixado um crucifixo que, no enquadramento e

no angulo de captura, fica bem préximo ao seu rosto. Ao fundo, em segundo plano,



208

nota-se a cozinha e outros elementos. A legenda informa: “Irma Pierina é exemplo
de que ndo se ensina s6 com livros, mas também com atitudes”. Ao lado da
fotografia, ha a figura de um dos monstrinhos da campanha, o Boi da Cara Preta e
seu filhote.

Imagem 21 - Pagina 6 do Diario Gaucho de 05/10/2013 e 06/10/2013

_E;sinando licoes para a vida
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Fonte: Schuler (2013b, p. 6).

A matéria da campanha da educacdo, na pagina 6 (Imagem 21, Anexo U),
diferencia-se especialmente pelo layout, que conta com um cercado colorido
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formado por lapis de cor. O titulo € “Ensinando licbes para a vida”, e o texto de
abertura explica que “[...] o Diario destaca quatro personagens que atuam em
projetos voltados & educacédo de criangas e adolescentes. Eles citam seus mestres
inesqueciveis”. Logo abaixo, o Boi da Cara Preta é apresentado, em texto
relacionado a campanha. As quatro histérias (chamadas pelos repérteres de cases)
sdo contadas individualmente em matérias secundarias.

Na parte superior da pagina, centralizada e ocupando quatro de sete colunas,
ganha destaque a fotografia de Irma Pierina, de Livia Stumpf. Por estar na chamada
de capa, foi contemplada na imagem principal da matéria. A foto, desta vez,
evidencia poucos rostos de criangas. O enquadramento, em plano médio e normal,
centra-se em uma das mesas do refeitério, com a entrevistada ao lado, em um gesto
espontaneo de dar a méo para uma crianc¢a. Esta crianca, porém, tem uma pequena
parte de ser rosto visivel. Ninguém olha para a camera. Outras criancas que estdo a
mesa, formando fileiras dos dois lados, comem ou olham para a agao da Irma. A
legenda diz: “Irma Pierina estende a méo para a gurizada” e o titulo da matéria
secundaria é “Educar por atitudes”.

As criangcas mais proximas a camera estdo desfocadas, enquanto o foco esta
na Irméa Pierina, em segundo plano. Além da luminosidade frontal, h4 uma luz que
incide no sentido contrario, que vem de uma janela ao fundo, e provoca um contorno
na cabeca dela, destacando ainda mais sua presenca.

Abaixo, a esquerda, esta o titulo “Encaminhamento para a vida”, com matéria
gue conta a historia de Marlene, entrevista que acompanhamos na quinta-feira, 3 de
outubro. Entre as imagens feitas por Livia, e que o editor de Dia a dia Felipe
analisava com cuidado, a escolhida € a que Marlene estd no chdo com as criancas,
em plano geral, capturada com angulo superior (picado), no momento em que a
fotégrafa subiu em uma cadeira.

Algumas criangas a abragcam, outras apenas posam para a imagem. Algumas
sorriem, outras mantém expressdes mais sérias. Ao redor delas, estdo as cadeiras,
nas cores branca, vermelha e amarela, onde anteriormente estavam sentadas, sobre
o piso de cor clara. Nao ha outros elementos em destaque, o que faz o observador
concentrar a atencédo no grupo, centralizado no enquadramento. A luz que incide da
janela, atras da fotégrafa, deixa os rostos bem iluminados.

Neste mesmo angulo picado, conforme acompanhamos na edi¢cdo, outra

imagem mostrava as criancas com 0s bracos para cima, mas esta possivelmente
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nao foi escolhida para que néo ficasse muito semelhante a fotografia da matéria da
Tia Lol6, ao lado, que tem o titulo “Ter paciéncia e amar o que se faz”. Na fotografia,
de autoria de Luiz Armando Vaz, em um angulo frontal e plano geral, Lold aparece
em meio aos alunos, todos com os bragos para cima e expressoes faciais de gritos,
com a legenda: “Lol6 repassa licbes de alegria’. Pelos elementos vistos ao fundo,
nota-se que o grupo esta embaixo de uma estrutura coberta, com mesas e estantes,
um ambiente escolar. Ainda é possivel perceber o 6nibus, caracteristica da
instituicdo. No meio do texto, estd a imagem da placa da rua, que leva o0 nhome da
professora que foi a inspiracdo de Lol6. O grupo estd centralizado no
engquadramento e em primeiro plano.

Por fim, abaixo, a direita, estd a matéria do Tio Boneco, intitulada “Para
ensinar a ser cidadaos”. Na fotografia, de Livia Stumpf, ele estd ao centro, rodeado
de meninos com uniformes de futebol, e a legenda: “Tio Boneco (C) é o crague da
galera”. Ele olha para a camera com expressdo alegre, e posa com um dos pés
sobre a bola. Ao redor dele, meninos fazem gestos de positivo e sorriem. Nota-se
uma desordem no grupo, com meninos que movimentam-se enquanto a cena €
capturada.

Eles estdo em um campo de futebol de chdo batido. Ao fundo, é possivel
perceber a cerca do campo e arvores; a direita, parte de uma pequena construcao,
gue remete a um vestiario. Alguns olham para a camera, outros para o Tio Boneco.
Ha ainda outro homem, a direita, que segura uma bola, e parece ser alguém que
ajuda nas tarefas da escolinha; ele sorri e olha para o entrevistado.

As fontes desta matéria sdo mostradas como exemplos pelo trabalho que
desenvolvem na éarea de educacdo. Ao mesmo tempo, suas historias de vida
ganham destague, ao exporem um aspecto pessoal que € a lembranca de um
professor que foi referéncia em suas trajetorias. Sao atores de uma pauta construida
pelo jornal e para a qual foram buscadas fontes populares que atendessem ao
requisito de ter um educador que serviu de inspiracdo. Além disso, sdo pessoas ja
conhecidas pelo jornal, que ja foram fontes em outras matérias, e que o veiculo
busca valorizar, especialmente por ja conhecer seus trabalhos.

Ao mesmo tempo em que elas sdo os destaques da matéria, ndo aparecem
sozinhas: com elas estdo os alunos atendidos em suas respectivas instituicoes, o
que da credibilidade as histérias contadas. Estes alunos sdo atores para as

fotografias somente, j& que ndo aparecem nas entrevistas expostas nos textos.
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Desta forma, o jornal reine, na matéria, dezenas de pessoas, de diferentes areas da
cidade, contemplando, assim, um grande namero de leitores que podem se sentir
implicados na matéria, por conhecer as pessoas mostradas.

A pauta atende uma demanda da empresa, que segue um calendario para
publicacdo de matérias relacionadas a campanha de educacéo. Porém, enquadra a
pauta de acordo com sua linha editorial, expondo assim o trabalho de pessoas que
acreditam que sirva de exemplo para outras.

Outra fonte popular esta na capa da edicdo de sabado e domingo. A chamada
no canto superior direito é “Alfabetizacdo é problema para catadores” e a legenda
informa: “Sem saber ler, Claudiomiro Ramos nao p6de se inscrever em curso de
carpinteiro”. Na fotografia, de Mateus Bruxel, 0 homem aparece em primeiro plano,
carregando um fardo de papeldes, junto ao cavalo e a carro¢ca, com uma pequena
casa de madeira sem pintura ao fundo. O material que carrega sobre a cabeca, com
0S bragos para cima, provoca uma leve sombra em seu rosto, cabisbaixo, que
expressa seriedade. No local, é possivel perceber outros residuos, o que provoca
uma desordem no espaco.

A imagem, em plano médio e normal, evidencia a forca em seus bracgos, onde
as mangas estdo arregacadas. O homem, em primeiro plano, esta em um
movimento congelado, a esquerda no enquadramento, caminhando para a direita,
acao que remete a uma imagem espontanea de seu trabalho. Ao mesmo tempo,
parece estar a entrar na imagem. Em segundo plano, mas igualmente nitidos, a
direita no enquadramento, estdo o cavalo e a casa. Sobre o céu azul, esta o titulo
em amarelo.

Na pagina 3 (Imagem 22, Anexo V), a matéria “Sem catar, sem ler e sem
sonhar”, sob a cartola “Futuro incerto”, € assinada por Roberta Schuler, com
fotografias de Mateus Bruxel. Trata-se de mais uma suite do assunto dos
carroceiros, que perderam espaco na cidade, mas, segundo o enquadramento
jornalistico adotado pelo jornal, ndo recebem apoio do municipio para garantir o
sustento com outras atividades.

Esta matéria, especificamente, trata dos carroceiros analfabetos, que
enfrentam dificuldades, j& que a maior parte dos cursos de qualificacdo exige
escolaridade. A fotografia principal da pagina, no canto superior direito, mostra um
casal; ela, com um bebé no colo. A legenda informa: “Miro ndo pode fazer o curso

desejado”. Apenas ele é nomeado, mas, pelas informacfes contidas no texto,
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deduz-se que a mulher se trata de sua esposa, Janaina. No texto, ambos dé&o
depoimentos. Ele esta em primeiro plano, a direita, e ela, um pouco mais atras, a

esquerda, mas no campo de foco.

Imagem 22 - P4gina 3 do Diario Gaucho de 05/10/2013 e 06/10/2013
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Fonte: Schuler (2013c, p. 3).

No primeiro plano, aparece parte da carroga, vista de tras, carregada de
sacos plasticos. Miro esta entre a carroca e o cavalo, que aparece de costas. Ele
apoia as maos no veiculo de carga, com as mangas arregacadas, olha para o lado,
com expressao séria, de preocupacdo. A mulher, logo atras, olha para frente,
aparentemente para camera, e também demonstra seriedade. A crianga em seu colo
aparece de costas. Ao fundo, estédo entulhos e residuos.

Em meio a desordem dos elementos inclusos no enquadramento, o casal
ganha destaque, formando dois pontos de entrada do olhar na imagem. Eles
aparecem separados, um de cada lado, o que faz com que o olhar percorra a
fotografia nos dois sentidos. As madeiras estreitas da carroca formam linhas
diagonais que enquadram os dois sujeitos.

Uma imagem secundaria, em grande plano (close), também se refere a Miro,

e mostra sua mao segurando um documento com foto onde consta “N&o
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alfabetizado”, com a legenda: “Assina com o deddo”. Na m&o que mostra o
documento, as unhas sujas remetem a mao de um trabalhador.

O texto secundario estd intitulado “Dependemos disso™, entre aspas,
remetendo a fala de uma fonte. A fotografia, em plano médio fechado e normal,
mostra uma mulher que, embora esteja de frente para a camera, vira o rosto para o
lado esquerdo da imagem, para fora do enquadramento, com seriedade. A direita,
no enquadramento, esta um cavalo, de frente, que ela abraca com o braco
esquerdo. Ao fundo, percebe-se um homem e um veiculo. A luz incide lateralmente,
a esquerda da foto, direcdo para a qual ela olha, o que faz com que seu rosto fique
bem iluminado.

As fontes sdo expostas como vitimas de uma situacdo. Porém, chama-nos a
atencdo uma informacdo em um texto secundario intitulado “Equivoco admitido”,
referindo-se a informacéo prestada por Claudiomiro, que teria sido barrado em um
curso de qualificacdo por nédo ter escolaridade e teria dito que os analfabetos néo
estavam sendo cadastrados: “Coordenador do Programa de Inclusdo Produtiva na
Reciclagem, Fernando Mello reconhece que houve um equivoco no atendimento a
Claudiomiro. O curso que ele pretendia fazer exigia escolaridade especifica. Mas os
analfabetos podem ser cadastrados e ha cursos que ndo exigem alfabetizacao.
Fernando destaca que, nos ultimos dois anos, foram disponibilizados cursos por
meio do programa Brasil Alfabetizado, mas o interesse foi baixo. Ainda estdo abertas
as vagas para alfabetizacao”.

Percebemos aqui que ha contradicédo entre a fala da fonte e da autoridade. De
acordo com a autoridade, haveria falta de interesse por parte desses sujeitos
analfabetos em procurar pela alfabetizacdo. Neste caso, essas pessoas nao seriam
vitimas da situagéo, como o jornal as expde, nos textos e nas fotos. O jornal abraca
suas causas pela condi¢ao social em que estdo, e demonstra importar-se pouco com
a versao dos fatos dada pelas autoridades.

Por outro lado, a fala da autoridade presta um servico de informacédo e
orientacdo, ndo somente aos sujeitos entrevistados na matéria, mas a outras que
podem estar na mesma situacao. Mais uma vez, a pauta trata de um conflito entre os
carroceiros e o poder publico, colocando-os como vitimas, mesmo neste caso, em
que a versao da autoridade contradiz a informacéo prestada pela fonte.

Outra matéria que trazemos € a publicada na edicdo de segunda-feira, dia 7

de outubro, que trata das vagas de trabalho no periodo de Natal, assunto que
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acompanhamos por meio de um debate na reunido de editores do inicio da semana
de realizagdo da etnografia. A reportagem tem chamada com imagem no canto
superior direito da capa (Imagem 23, Anexo W), onde constam os créditos “Arte de

Alexandre Oliveira sobre foto de Livia Stumpf”.

Imagem 23 - Capa do Diario Gaucho de 07/10/2013
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Fonte: Capa (2013h, p. 1).

A fotografia, em plano médio e picado, mostra, a direita, uma jovem com
touca vermelha e branca, caracteristica de Papai Noel. Ela sorri enquanto olha para
a camera e tem os bragos para trds, em um gesto que comunica que esta a
disposicdo. A esquerda, uma arte sobre a imagem insere o desenho de um papel
(pergaminho) onde esta inserido o titulo “3.720 vagas para o Natal’. Ha ainda o
desenho de um pinheirinho de Natal verde com bolas vermelhas. A legenda informa:
“Thain& Oliveira vai aproveitar os temporarios para ser assistente do Papai Noel”. A
retratada esta bem arrumada, com maquiagem, cabelos bem penteados e soltos.

A matéria ocupa quase toda a pagina 3 (Imagem 24, Anexo X), que tem um
pequeno anuncio no canto inferior direito. A fotografia, de Livia Stumpf, no canto
superior esquerdo, mostra novamente a jovem da capa, com um recorte parcial

superior em sua cabeca. Desta vez, ela estd de frente para a camera, que a
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enquadra em um plano levemente contrapicado. Ela segura na mao a touca de

Papai Noel, de modo a mostrar a peca, e olha para o lado e para cima, sorrindo.

Imagem 24 - P4gina 3 do Diario Gaucho de 07/10/2013
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Fonte: Baldo (2013a, p. 3).

A jovem ocupa o lado esquerdo da imagem e esta voltada para a direita. O
segundo plano, a esquerda, esta completamente desfocado, o que evidencia a
pouca profundidade de campo. Sobre a area fora de foco, foram sobrepostos o titulo
e a legenda, respectivamente: “Enxurrada de vagas natalinas”, “Thaina sera
Noelete”.

Além do texto de abertura principal, com intertitulos, a reportagem conta com
uma matéria secundaria e um grande boxe com os numeros de vagas, locais,
funcbes e contatos para interessados. A matéria € de Caren Cecilia Baldo e
configura-se um servigo para o leitor, que conhecera as vagas de trabalho e podera
procurar os locais que desejar. A entrevistada, Thaina, que tem consideravel
participagdo nos depoimentos do texto principal, torna-se um exemplo para reforgar
a ideia que o texto quer transmitir: € possivel conseguir uma vaga temporaria no
Natal. A fonte €, assim, um exemplo, ja que conseguiu um trabalho para o periodo. A
pauta, por sua vez, visibiliza a questdo do mercado de trabalho, da busca de

oportunidades em um periodo marcado por crescimento nas vendas do comércio.
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A matéria que acompanhamos na Bienal na manhd de sexta-feira foi
publicada terca-feira, dia 8 de outubro, e ganhou destaque na fotografia principal da
capa (Imagem 25, Anexo Y), centralizada na parte inferior, com a chamada
“Trabalhando e aprendendo”. A legenda da imagem de Mateus Bruxel informa:
“Douglas, Alessandra e Soénia (D) prestam servico e aproveitam para curtir as obras

de arte da Bienal”.

Imagem 25 - Capa do Diario Gaucho de 08/10/2013
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Fonte: Capa (2013i, p. 1).

A imagem que mostra os trés entrevistados sofre diversas interferéncias de
arte, aspecto que se destaca a primeira vista. A direita da foto, acima e abaixo,
respectivamente, estdo a legenda e o titulo. A esquerda, o titulo e a legenda
publicados junto a mulher da capa invadem a fotografia. Além disso, ainda ha um
recorte parcial na cabeca de Douglas, que “sai” do retangulo.

Em primeiro plano, esta a base e a esfera suspensa, que formam a obra “Balé
Magnético”. Alessandra e Douglas se destacam na imagem, por estarem mais a
frente. Ela, mais centralizada no enquadramento, abre os bracos, conforme
acompanhamos na visita, para perceber o magnetismo da esfera, e sorri
espontaneamente olhando para o lado direito. Douglas, a esquerda, usa o celular
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para registrar o momento e esta entretido com o aparelho. Sénia, a direita na
imagem, esta mais ao fundo, circulando pelo espaco ao redor da obra com os bragos
para tras; ela olha para a atitude de Alessandra e sorri. Além da obra, percebem-se
as janelas e portas do prédio do Museu de Arte (Margs) e um homem que caminha
em um corredor ao fundo.

Douglas e Alessandra vestem os uniformes de seguranga, enquanto a camisa
de So6nia remete para a fungcdo de auxiliar de limpeza. Os gestos espontaneos dos
trés, na captura ao final da visita proposta pela equipe de reportagem, remetem as
observacdes no fotografo Mateus Bruxel sobre como as fontes passaram a se sentir
a vontade ao longo da pauta.

A matéria ganhou a pagina 3 inteira, sem anuncios (Imagem 26, Anexo Z). O
layout € diferenciado. Com o tradicional contorno verde na matéria, acima esta a
cartola “Epoca de Bienal’. No lado esquerdo da pagina, ha um boxe com fundo
verde, que ocupa toda a altura da pagina. Na parte superior dele, esta o titulo “Uma
lida pra la de cultural”, girado 90 graus para o lado direito.

Por ali inicia a matéria, assinada pela reporter Roberta Schuler, com fotos de
Mateus Bruxel. Na parte inferior do boxe, esta a imagem dos trés entrevistados na
obra “Caverna de Morcego”, uma grande estrutura feita em papeldo. A fotografia
esta girada 90 graus para o lado esquerdo.

No texto de abertura, ha a justificativa para tais mudancas: “Na sexta-feira,
foram convidados [0s segurancas e as auxiliares de limpeza] pelo Diario a mudar a
perspectiva: por duas horas, experimentaram sensacdes, se emocionaram, se
divertiram e saciaram a curiosidade. Para entrar no clima, o DG publica o titulo e
uma foto para virar sua cabeca”.

Na fotografia, que para ser vista corretamente precisa que o leitor vire a
cabeca ou a pagina do jornal, Alessandra, Douglas e Soénia olham para cima para
contemplar a obra na qual puderam entrar devido ao tamanho. Os trés sorriem;
Alessandra e S6nia estdo boquiabertas. A legenda diz: “Eles se retorcem para ver a
obra... e vocé para ler a legenda”.

Na pagina, além do boxe, estdo trés matérias secundarias, intituladas “As
obras favoritas”, “Diversdo no Margs” e “Ultima parada”, além de um boxe com
informacdes sobre os locais e horarios da Bienal. Cada um dos entrevistados
ganhou uma fotografia individual, exceto Janaina, que deixou 0 grupo no meio da

reportagem e nao chegou a ser fotografada com uma obra favorita.
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Imagem 26 - Pagina 3 do Diario Gaucho de 08/10/2013
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Fonte: Schuler (2013e, p. 3).

Os demais posaram junto a obra que escolheram, em imagens com tamanhos
semelhantes, ou seja, sem dar destaque a nenhum deles. No canto superior direito
da pagina, estd a fotografia de Douglas, junto a obra “O que vocé esta fazendo
aqui?”, com a legenda: “Douglas fez relagdo com sua rotina”.

Na visita a esta obra, ele emocionou-se e Mateus, no momento em que 0

fotografou, buscou recompor a emocao. O seguranca ficou agachado, conforme
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orientacdo do fotografo, que também agachou, a fim de deixar visivel a obra,
formada por plantas com uniformes pendurados. Douglas, a pedido de Mateus, olha
para frente, com expressao pensativa. Seus bracos se apoiam sobre as pernas e a
mao esquerda fica em evidéncia, onde ha um relégio no pulso e anéis nos dedos. A
imagem é capturada em plano contrapicado, o que da ainda mais destaque a ele.
Como h& uma janela em frente, seu rosto fica bem iluminado. O retratado esta
centralizado; em segundo plano, a direita e a esquerda no enquadramento, um
pouco desfocados, estdo elementos que compdem a obra de arte, plantas e pecas
de roupas.

Logo abaixo, centralizada na pagina, estd a fotografia de Sbénia. No
enquadramento, ela estd a direita, enquanto no espaco esquerdo aparece em
segundo plano a obra “Viajante engolido pelo espaco”, formada pelo tapete de
ferrugem. Ela sorri com a cabeca levemente caida para o lado. A legenda informa:
“Tapete de insetos diverte Sénia”. Os pilares que contornam o tapete formam barras
verticais ao longo das linhas horizontais do piso que evidenciam a profundidade de
campo. Ao fundo, é possivel perceber um grupo de visitantes. A cor alaranjada, junto
ao branco da luz do fundo, ganha destaque.

Ja no canto inferior direito da pagina esta a fotografia de Alessandra, onde ela
aparece junto a um quadro na parede onde duas teclas de piano estdo sobre uma
espuma. Na entrevista, ela comenta sobre as atitudes de visitantes que tocaram e
deixaram marcas de dedos na superficie macia da obra. A fotografia escolhida € a
gue, no momento da captura, ela espontaneamente aponta a obra com o dedo
indicador direito, enquanto faz sinal negativo com o dedo indicador esquerdo, e sorri
para a camera. “Alessandra ja poderia ser instrutora”, diz a legenda. Como as
paredes do entorno séo brancas, ela e a obra ganham destaque: ela pelo uniforme
preto e a obra pela cor alaranjada.

Ao inserir trés pessoas que demonstram baixa escolaridade pela fungcéo que
exercem (seguranca e limpeza) em um ambiente que, tradicionalmente, é destinado
a intelectuais, o jornal mostra que a arte € acessivel e qualquer pessoa pode visitar a
Bienal. O jornal poderia fazer este “convite” ao leitor de diversas formas, mas opta
por inserir essas pessoas, trabalhadoras do evento, como visitantes. Desta forma,
consegue mostrar 0 evento e ainda cria situagbes que ajudam a construir as
fotografias, como a imagem de capa, que flagra um momento de interacdo com as

obras. A matéria também pode ser considerada um servico, ja que traz todas as
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informacOes para quem deseja visitar, e, neste caso, 0s sujeitos entrevistados
configuram-se exemplos. Ou seja: o jornal busca as fontes entre pessoas que
identifica como leitor-modelo, de modo que estas ajudem a construir o discurso
jornalistico. Desta forma, os leitores acompanham a pauta por intermédio de
pessoas que, teoricamente, tém perfis semelhantes aos seus.

Além disso, o jornal ainda interfere na rotina destas pessoas — e pode-se,
dizer, inclusive, na vida — ao convida-las ndo apenas para dar depoimentos, mas
para participar de uma atividade, uma nova vivéncia. Com isso, oferece uma nova
experiéncia, de modo que esta experiéncia amplia as alternativas de construcéo das
fotografias.

O espaco visibilizado, da arte, € um espaco que os proprios profissionais da
redacdo reconhecem ndo ser de seu publico-alvo, 0 que mostra a intencdo de
oferecer contetdos além do que esses leitores solicitam. Neste caso, um conteudo
de interesse publico, j4 que se trata de um evento de grande porte em Porto Alegre,
e ndo de interesse do publico, o que vai contra um dos principios que regem 0
jornalismo popular.

A partir dos movimentos entre o relato etnografico e a andlise do discurso
fotogréfico, partimos para os apontamentos do campo fotojornalistico do Diario
Gaucho. Esses apontamentos sdo construidos com base em nossa percepcao das
condutas e falas dos profissionais e do produto oferecido aos leitores, de forma a
contemplar os aspectos que se destacam nos enquadramentos fotografico e

jornalistico na representagéo das fontes populares.

5.3 Apontamentos

O caminho trilhado até aqui nos permite chegar a alguns apontamentos que
dizem dos processos que levam aos enquadramentos fotografico e jornalistico das
fontes populares no Diario Gaucho. Nas péginas do jornal, dentro e fora da redacéo,
observamos, ouvimos, questionamos, experienciamos. Das analises do discurso
fotografico e dos relatos etnogréaficos, extraimos elementos que se mostram chaves
para a compreensdao de como sao construidas as fotografias de fontes populares,
porque entendemos que néo basta apenas transcrever tudo que foi visto e ouvido, &
preciso “Interpretar o que esta sendo dito, observado e sentido”. (TRAVANCAS,
2008, p. 104).
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Nos apontamentos que seguem, trazemos questdes relacionadas direta e
indiretamente com os retratos, buscando abranger os diversos aspectos que estao
envolvidos na producdo e edi¢do fotografica. Algumas falas de editores, repoérteres e
fotégrafos sdo trazidas novamente com o intuito de fundamentar nossas inferéncias
a partir de tensionamentos. Neste momento, buscamos amarrar as pontas de nossa
problematica, de modo a nos direcionar as considerac¢des conclusivas.

Os apontamentos contemplam aspectos relacionados ndo apenas ao sujeito e
ao ambiente retratados nas paginas do jornal, mas também as pautas e aos tracos
caracteristicos do jornalismo popular. Apropriamo-nos destes aspectos com o intuito
de estabelecer relacdes e, desta forma, conceituar o retrato das fontes populares no
jornal Diario Gaucho. Acompanhar a producdo e edicdo de fotografias, neste
sentido, foi fundamental para a leitura que fazemos a seguir, uma vez que “[...]
qguanto mais sabemos sobre o0 contexto em que foram captadas, mais elas podem
expressar’. (NOVAES, 2008, p. 113).

A fim de organizar as questbes que se mostraram pertinentes de serem
tensionadas considerando nosso objeto de pesquisa, dividimos nossas
consideracdes e tratamos separadamente sobre: o ambiente, o sujeito, a pauta, a
histéria, os problemas sociais e o espaco grafico em relagdo a visibilidade. Estas
categorias foram construidas a partir das informagbes obtidas na pesquisa
etnografica e das consideracfes da analise do discurso fotografico, e buscam
abranger os diferentes aspectos que identificamos como relevantes para o
entendimento das fotografias das fontes populares.

A ordem em que apresentamos estes apontamentos é aleatéria por tratar de
diferentes categorias. Ao mesmo tempo, ao longo dos textos, é possivel perceber
que ha consideragcbes que atravessam diversos aspectos, e, portanto, ndo ha uma
rigidez na divisdo, que tem o Unico objetivo de estruturar o trabalho de andlise. Por
ISS0, nas consideragdes finais deixamos de lado esta organizagéo e trabalhamos de
forma a integrar os apontamentos. Desta forma, buscamos construir um
conhecimento embasado em diversos angulos e abrindo um espaco de reflexdo

sobre os retratos de fontes populares no jornalismo popular.
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5.3.1 O Ambiente

Valorizado na concepg¢do que os profissionais do Diario Gaucho tém em
relacdo as fotografias de fontes populares, o ambiente onde esta situado o sujeito
ocupa relevante espaco no quadro fotografico. A constatacdo, também verificada na
analise do discurso fotografico, torna-se uma caracteristica importante ao ser
considerado o projeto grafico do jornal, que conta com boa parte das fotos em menor
tamanho. A tendéncia no fotojornalismo impresso seria justamente contraria: ja que
as imagens sdo publicadas em espacos reduzidos, deveriam conter menos
elementos a fim de que estes figuem mais visiveis.

Nas paginas do DG, as fotografias de fontes populares tém tamanhos
bastante variados, de uma coluna (no caso da “foto bolinha”, como é denominada na
redacdo) a seis colunas, considerando o projeto grafico de paginas com sete
colunas. Ha imagens em que, mesmo com tamanho reduzido, os sujeitos estédo
ambientados, o0 que torna sua propria presenca na fotografia com menor destaque.
Por outro lado, a imagem ganha em contetdo, o que € importante tratando-se de
fotojornalismo — quando as fotografias precisam comunicar um fato, sempre
atreladas a textos.

Neste caso, percebe-se que o sujeito da reportagem, chamado na redacéo de
“personagem”, nem sempre ocupa isoladamente os espacos destinados a fotografia.
Em prol da informacdo que o ambiente tem o potencial de evocar, sua presenca
pode tornar-se reduzida no enquadramento.

Durante as conversas empreendidas na pesquisa etnografica, com editores,
fotografos e reporteres, percebe-se a intencdo de que o ambiente onde estad o
sujeito seja mostrado e valorizado na fotografia. Cada um dos profissionais aponta
diferentes potencialidades desse ambiente, desde a credibilidade que passa a
matéria até a possibilidade de o leitor identificar-se com o sujeito representado por
suas condi¢des de vida.

O fotografo Mateus Bruxel, enquanto editava imagens de uma catadora que
percorria as ruas com um saco de materiais reciclaveis, conta que abriu o
enquadramento ao perceber as casas que poderiam compor o fundo, com o objetivo
de ambientar a mulher. A editora de Opinido, Rozanne Adamy, responsavel pelo
espaco onde sdo publicadas matérias como as das se¢cdes Seu problema é nosso! e

Meu sonho é real, considera fundamental o local onde estdo os sujeitos e afirma, ao
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comentar uma fotografia ambientada: “[...] da credibilidade para a histéria que foi
publicada. O que a gente percebe [...] € uma casa de gente pobre, e a0 mesmo
tempo tem detalhes, é gente caprichosa”. Na fala de Rozanne, percebe-se ainda a
preocupacdo em mostrar aspectos positivos relacionados as pessoas fotografadas,
questao que abordaremos na sequéncia, ao tratar sobre o sujeito.

Ao destacar a importdncia do ambiente na fotografia, a repérter Roberta
Schuler, que também ja atuou como diagramadora no Diério Gaucho, observa que o

jornal, em outros periodos, utilizava com mais frequéncia os recortes dos sujeitos:

“[...] os fotografos reclamavam que se tirava as pessoas do seu ambiente.
Entdo as vezes se clipava a pessoa inteira, recortava ela todinha e tirava
o fundo. E ai o fundo dizia muito do lugar. Ela estd em uma vila, ela esta
em um bairro, ela estd no Centro, ou ela estd numa acdo, ela esta
caminhando, estd com uma sacola. Entdo tirava muito isso. Eu acho que
com o tempo, a gente tem 13 anos, a gente perdeu um pouco, olhando
assim meio por cima, a gente esta deixando muito mais o ambiente. Ou
esfumacava muito, entdo tirava elementos da foto, que eu acho que
também prejudicava. Era do projeto grafico, mas eu acho que tirava um
pouco dos elementos da foto”.

Ao conversar conosco sobre as fotografias ambientadas, Roberta lembra-se

de um fato relacionado ao assunto que a marcou:

“‘Deu um boom, vendendo piscinas, e a gente foi atrds da gurizada
tomando banho de piscina. Entdo eu lembro de uma foto que ele [Mateus
Bruxel] fez, que era assim: uma laje e as criangas tomando banho na
piscina. E ele conseguiu fazer a foto em que aparecia as criancas
tomando banho, outras jogando bola na rua, ndo lembro se era de chao
batido, e tinha um pouco do bairro, tu via um pouco daquela rua, os fios
de luz, entdo tu consegues contextualizar. E na Zona Sul, é na Cruzeiro,
nao era sO fechada na piscina em si. Ajudou a dizer um pouco daquele
ambiente. Entdo, eu ndo entendo muito de foto, mas do que eu lembro,
acho que contribui. Ficou 6tima aquela foto e nunca me esqueci disso
porque deixaram do jeito que estava. Porque a piscina mesmo estava em
um cantinho e ai tinha a rua, tudo, ficou muito legal. Até eu lembro que
eles deram aquela [foto] maior, justo por causa disso, porque tinha outro
case que era mais fechado, porque era uma piscina enorme, € era um
monte de gente, entdo se fez mais fechado na piscina mesmo”.

Aqui tem-se outra constatacdo: como a imagem tem muitas pessoas, a
preferéncia € por reduzir o ambiente no enquadramento, a fim de mostra-las com
destaque. Ao comentar as fotografias de pessoas, a Editora de Producao, Luciane
Bemfica, aponta: “Tem que ter gente, tem que ter um cenario que identifique que é

periferia, € a rua. Acho que o fundamental é a identificacdo, esse é o segredo”.
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Percebe-se que, imediatamente apds citar a importancia de ter pessoas nas
imagens, a editora cita o cenario. E especifica: periferia, rua. Na sequéncia, fala de
uma identificacdo do leitor com essa imagem, ou seja, considera que esse ambiente
seja familiar ao seu leitor.

Questionada sobre a importancia do cenario, Luciane confirma que ele ajuda
o leitor a identificar os espacos. Ela exemplifica: “Rua de chao batido, eu também
moro em uma rua de chao batido’. O cenario € importante para nés”. A fotografia,
para ela, deve ocupar espaco como um elemento de informacédo e identificacao:
“Néo tem coisa que identifique mais do que uma foto que tenha cenario e as
pessoas ali no meio com alguma acao”. Aqui, percebemos outro elemento: a acao,
gue remete a fotografia espontanea.

O editor-executivo, Claiton Magalhdes, complementa este discurso: “[...] o
nosso principal interesse dentro disso € mostrar o personagem, onde ele vive, onde
ele mora, e na comunidade em que ele esta inserido. Essa € a principal ideia que a
gente tem aqui de trabalhar a foto com o personagem”. Vale salientar que este
“personagem”, como as fontes sdo chamadas na redacédo, € o sujeito, a fonte
popular.

Nas duas matérias em que acompanhamos a repoérter Roberta Schuler,
pudemos vivenciar a constru¢ao do discurso visual com destaque para o ambiente.
Tanto no Movimento por uma Infancia Melhor (MIM), na Bom Jesus, como na Bienal,
os fotografos Livia Stumpf e Mateus Bruxel buscavam enquadrar os sujeitos de
forma que também o espaco comunicasse sobre a pauta e, consequentemente,
sobre as fontes.

Livia, ao colocar a entrevistada Marlene junto as criancas e aos demais
elementos da sala de aula, buscava mostrar a rotina e o trabalho da fonte,
especialmente porque a mulher tornou-se fonte em virtude deste trabalho na area de
educacdo. Neste caso, era fundamental que ela ndo estivesse sozinha, e sim
acompanhada das criangcas com as quais convive, como o proprio editor de Dia a
dia, Felipe Bortolanza, destacou na conversa conosco, enquanto editava as
fotografias desta matéria. Antes mesmo do momento em que comecaria a fotografar,
ao final da entrevista, Livia ja percorria 0s espacos da entidade em busca de
elementos visuais e boas condic¢des de luz.

No MIM, Livia avaliou a sala de aula e tentou incluir no enquadramento tudo o

que lhe pareceu interessante do ponto de vista de uma instituicdo que atende
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criancas: 0 mapa do mundo na parede, os tambores e as cadeirinhas. Cada
elemento destes, diferente de outros que ela deixou de lado, como um rack com
televisdo e som, caracteriza o ambiente. Buscando também uma construgédo
diferenciada, a fotografa ainda utilizou o espelho na parede da sala para incluir
novamente o mapa em outro angulo da fotografia.

Todo este ambiente escolar permite, na fotografia, comunicar sobre a fonte.
Embora a fotografia escolhida para a matéria ndo contenha o mapa nem o espelho,
sabemos que outros requisitos foram decisivos na escolha, especialmente tratando-
se desta matéria especial da campanha de educacdo. A imagem com 0 mapa era a
mais formal, com todos em pose mais comportada; ja para ter o espelho, que
recuperava o mapa na parede contraria, a fotografia precisava ser mais aberta e na
altura das criancas.

No entanto, esta matéria, que envolvia quatro fontes, gerou diversas duvidas
no editor de Dia a dia, Felipe Bortolanza, quanto a escolha das imagens dos quatro
entrevistados, que seriam publicadas na mesma pagina e por isso precisavam ser
diferenciadas. O que as deixava semelhantes era o fato de que todas mostravam um
educador com alunos.

Entdo, avaliando o conjunto de imagens para a reportagem, e buscando
angulos diferenciados, a fotografia de Marlene publicada é a que foi capturada em
plano picado’. Por isso, além da fonte e das criancas, pouco se percebe do
ambiente, onde aparecem apenas as cadeiras e 0 piso.

Na Bienal, o fotografo Mateus Bruxel também buscava inserir o ambiente do
evento nos retratos das fontes. Embora um dos seus principais objetivos fosse
capturar a espontaneidade dos entrevistados, ele considerava fundamental que
aparecessem as obras de arte. Isso porque a matéria tinha o objetivo de mostrar que
0s retratados estavam no evento.

Além das fotos em grupo durante a visita, Mateus preocupou-se com opc¢oes
de fotos individuais, o que ajudaria o editor a compor a pagina. Nas fotos individuais,
o ambiente, para ele, também era importante e, mais do que isso, precisava ter um
sentido. Desta forma, ao perceber que Roberta havia pedido que fossem visitadas as
obras preferidas de cada um dos entrevistados, Mateus sugere a reporter que as
fotos individuais sejam de cada um deles com a obra que escolheram.

" Também chamado de plano plongé, refere-se & fotografia tirada de um angulo superior em relacéo
ao fotografado.
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Na edicdo em que foi publicada esta reportagem, duas fotos do grupo foram
publicadas, uma na capa e outra na pagina interna. Internamente, as imagens tem
praticamente o mesmo tamanho: uma mostra o grupo e as outras trés mostram
individualmente as fontes. Em todas as imagens, percebe-se o destaque para as
obras de arte, que caracterizam o ambiente da Bienal. Os ambientes, em relacéo
aos sujeitos, sdo mostrados de forma variada no enquadramento: ao fundo, acima e
ao lado. Junto as expressdes dos entrevistados, essas colocacdes evidenciam a
interacéo deles no espaco.

Os dois exemplos que trazemos de nossos acompanhamentos em pautas
executadas pela reporter Roberta Schuler revelam ainda que € possivel observar
duas situacdes diferenciadas de fotografias ambientadas. Enquanto algumas
imagens mostram as fontes em ambientes naturais, como o local onde vivem ou
trabalham, outras inserem esses sujeitos em espacgos estranhos a sua rotina. No
segundo caso, a insercdo, além de construir uma mensagem visual para a
reportagem, afeta o proprio conteudo textual. Mais além, é possivel afirmar que,
inclusive, as vidas destes sujeitos sédo afetadas pela intervencéo jornalistica.

Sobre a pauta que prop6s aos trabalhadores da Bienal algumas horas como

visitantes, Roberta comenta:

“[...] tem muita gente que n&o sabe, que ndo conhece. Entdo, levando o
leitor, mostrando que é gente como a gente, € um ambiente que nao
exclui ninguém, que tu ndo precisas saber tudo e que qualquer
interpretacdo é valida. E incentivar as pessoas. E um lugar aberto, todo
mundo pode ir e deve ir, porque tem coisas muito legais. E também
chamar a atencao, a curiosidade das pessoas. Mas muito mais para dizer
‘qualquer pessoa pode entrar™.

Quando comenta sobre as fotografias produzidas na pauta da Bienal,
Roberta ainda destaca como o ambiente, junto a entrevista, ajuda a construir boas
imagens: “[...] num ambiente daqueles, com uma histria como essa, impossivel nao
ter muitas opgoes”.

Ao apresentar a Bienal para pessoas que, a principio, ndo participariam de
um evento deste tipo, o jornal insere as fontes em um ambiente que ndo é o seu
natural. Embora os convidados ja estivessem naquele espago, porque eram
trabalhadores do evento, por algumas horas eles assumiram outra posicdo: a de

visitantes. E, de qualquer forma, foram inseridos em espacos estranhos a sua rotina
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ao ingressar em outros prédios além daquele em que eles atuavam como
segurancas e auxiliares de limpeza.

Ao assumirem novas posi¢cdes no mesmo espaco, as fontes passam a ocupar
lugares estranhos aos seus habituais. Além disso, inserir as pessoas em cenarios
gue interessam ao jornal € um recurso que propicia ao fotografo mais opcdes para
construgdo da imagem que chamara para a matéria, considerando o objetivo da
pauta, conforme os profissionais, de convidar as pessoas a participar do evento.

Mas, ao mesmo tempo, as fontes deixam de ser apenas informantes para se
tornarem sujeitos ativos de uma realidade que sera noticiada. Mais do que o
momento em que estes sujeitos agem de acordo com a proposta do veiculo de
comunicacdo, pode-se também considerar que as intervencdes podem mudar a
rotina dessas pessoas. Porque, mais do que um leitor que Ié a informacéo, a fonte
viveu a experiéncia, ou seja, viveu uma acao real, o que tem um grande poder de
influéncia sobre suas ideologias.

Esta préatica de interferir na vida das fontes para a construgdo de matérias
também € percebida na fala da reporter Aline Custddio, quando conta sobre um
prédio abandonado que ela descobriu em outra pauta e soube que era de um
colégio abandonado. A reporter encontrou o homem que foi professor e diretor, e
sua esposa, que também havia atuado na instituicdo, e levou-os ao local para fazer
a matéria.

Neste caso, a presenca no espacgo que era 0 assunto principal da matéria tem
0 proposito de fazer com que o proprio cenario auxilie nas lembrancas. Para a
fotografia, é enriquecedor: como o jornal busca reconstruir uma historia, colocar a
fonte no lugar em que se passa esta histéria €, visualmente, reconstruir uma
realidade passada. Na fotografia, os elementos essenciais se unem: pessoas e
espacos. Mais uma vez, o veiculo interfere na rotina dessas pessoas.

Ao ler esta matéria sobre a escola, ex-alunos resolveram homenagear 0s
professores e o jornal cobriu o0 evento. Percebe-se, aqui, uma situacao criada a partir
da reportagem, e valorizada pelo jornal. Neste caso, também percebemos a
interferéncia na vida das pessoas, assim como em outro caso relatado por Aline, do
pescador que acabou sendo encontrado pela familia, que resolveu busca-lo. O
jornal, além de incitar acdes, mostra essas acdes em imagens e textos,

acompanhando a vida dessas pessoas, em historias particulares.
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Muitas vezes as pessoas aparecem em espacos particulares, mesmo em
pautas que tratam de espacos publicos. Exemplo disto é a mae que é vitima da falta
de pediatras na rede publica de saude e na fotografia aparece em sua casa, com 0
ambiente bem valorizado.

O ambiente comunica especialmente sobre a pauta e, nas matérias que
tratam de problemas de infraestrutura relacionados ao poder publico, é bastante
comum a fonte posar junto aos elementos que atestam a situacdo vivida. Neste
caso, temos varios exemplos: a mulher que recebeu um documento da prefeitura
pedindo autorizacdo para deixar a sujeira de um valdao em frente a sua casa, o
homem que reclama da enxurrada de marrequinhas apés chuvas, o homem junto ao
muro do terreno tomado pelo matagal onde deveria ter sido construida uma central
de triagem de residuos, e até o homem deitado no buraco de uma rodovia durante
protesto.

Os retratos ambientados, nestes casos, unem os dois principais elementos da
pauta: o problema e a vitima. Ao posar, muitas vezes olhando para a camera, junto
aos elementos que mostram as circunstancias de sua reclamacdo, a fonte
jornalistica tem intensificada sua condicdo de vitima, uma vez que sua imagem €
associada aos demais elementos.

Outra caracteristica percebida nestes retratos € em relacdo a proporgao:
algumas vezes, a fonte aparece “pequena”’ em relagdo aos elementos que atestam
os problemas. Desta forma, a fotografia minimiza a forca do retratado em relacéo a

dificuldade enfrentada.

5.3.2 O Sujeito

Quando pensam no retrato ideal, os profissionais do Diario Gaucho que
participaram da pesquisa etnografica sdo unanimes em defender a espontaneidade.
Mas, ao analisarmos as fotografias e acompanharmos os fotégrafos em execucbes
de pautas, percebemos que ha diversos casos em que o0s retratados sdo dirigidos
pelo fotografo, e inclusive posam para as fotografias olhando para a camera. Entre o
espontaneo e o dirigido, observamos os diferentes sentidos que emergem de cada
tipo de retrato e como isto interfere na imagem da fonte popular construida pelo
jornal.O editor de Fotografia, André Feltes, ao escolher entre duas imagens do
homem sentado em um buraco da rodovia durante protesto em Alvorada, opta pela
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fotografia em que, apesar de estar olhando para a camera, o0 sujeito esta com 0s
bracos abertos, como quem pede uma explicacdo. Para André, a escolha se justifica
justamente pela espontaneidade que essa imagem transmite. Esta foto foi publicada
na capa do Diario Gaucho e evidencia a valorizacdo do gesto espontaneo tambéem
na capa.

Nas paginas internas, apds a selecdo dos fotografos, o editor de Dia a dia,
Felipe Bortolanza seleciona as imagens que irdo compor as matérias de sua editoria.
No dia em que acompanhamos seu trabalho, enquanto escolhia as fotografias da
matéria especial da campanha de educacao, também percebemos sua tendéncia em
optar por cenas em que havia gestos espontaneos; a imagem principal da pagina é
de Irm& Pierina segurando a méo de uma crianga e sorrindo para ela. Nas demais
fotografias da pagina, os outros trés entrevistados sdo fotografados com outras
pessoas e 0S grupos posam olhando para a camera. Porém, ha casos em que
mesmo na fotografia posada é possivel perceber a valorizagdo do gesto espontaneo.
Este aspecto foi percebido durante as duas pautas em que acompanhamos a
producéao.

Ao fotografar Marlene, Livia Stumpf comeca dirigindo ela e as criancas que a
acompanham. N&o haveria outro jeito: a entrevista havia sido realizada
anteriormente e Marlene nao estava em atividades com criangas naquele momento.
Mas, na composicdo visual, para Livia, era interessante ter as criancas,
especialmente pela pauta em questéo.

Marlene entdo se junta a uma turma de criangas que minutos antes estava
acompanhada de outro professor. Neste caso, constrdi-se um conjunto de pessoas a
fim de transmitir a informacdo da matéria, que trata do trabalho que a mulher
desenvolve com as criancas. Todos a disposicdo, Livia comeca a dirigir o modo
como devem se portar: de pé, sentados na cadeira, sentados no chdo, sem fazer
gestos.

Em meio a estes direcionamentos, surgem gestos espontaneos, como no
momento em que a fotdégrafa pede para uma menina mover-se a fim de aparecer na
imagem e a aluna coloca o bragco para trds em um movimento que transmite a
naturalidade de uma crianga. Livia, imediatamente, ja com o olho no visor da
camera, pede para que ela pare exatamente na posicdo em que esta. Na sequéncia,
esta mesma menina, espontaneamente, senta-se no chao e abraca Marlene, e toda

a turma a acompanha, em uma atitude que agrada a fotégrafa. Mesmo com todos
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espontaneamente ao chao, Livia continua dirigindo e pede algumas poses, como,
por exemplo, bracos levantados. A fotografia escolhida — opg&o que levou em conta
as demais imagens que iriam compor a pagina, especialmente se tratando de cenas
semelhantes, com educadores e criangas — é aquela em que as criangas jogaram-se
ao chdo. Livia, na edicdo de imagens, comenta: “Como criancas, Ssao
superespontaneos normalmente”.

O segundo exemplo que trazemos é o acompanhamento da pauta da Bienal.
Neste, mais do que avaliar os comportamentos do fotoégrafo em relacdo as
expressdes espontaneas, podemos constatar um aspecto que ja havia sido
comentado pelos fotografos anteriormente: a necessidade de que as pessoas se
habituem a presenca da camera. Na execugcdo da pauta, que durou duas horas,
percebemos nitidamente a diferenca nas reacdes das fontes nos primeiros e nos
altimos cliques.

Os entrevistados Douglas e Alessandra se destacam por, desde o primeiro
momento de conversa com a reporter Roberta e o fotografo Mateus, falarem de
forma muito natural com os dois profissionais. Sem timidez, os dois conversam
abertamente, riem e interagem, até mesmo com o fotdégrafo, que acompanha a
entrevista. Mas é nos primeiros cliqgues que surge um estranhamento. Ainda no inicio
da visita as obras de arte, Alessandra faz um gesto espontaneo, mas imediatamente
o interrompe, ao sentir a camera apontada para si, e sorri intimidada.

Ao longo da matéria, em que eles realizaram a visita a Bienal acompanhados
de mediadores, os entrevistados passam a estar imersos na atividade e agem cada
vez com mais naturalidade. Depois de optarem por perder o horario de almogo para
seguir na visita, proposta pelo jornal, a espontaneidade € ainda maior. Eles ouvem
os mediadores, observam e interagem com as obras de maneira tdo espontanea que
passam a ignorar a presenca do fotdégrafo. Este, j& ndo precisa dirigir as fontes e
busca capturar momentos em que observa a naturalidade materializar-se nos
gestos, como o apontar com os dedos, os olhos arregalados e as bocas
semiabertas.

Além de cobrir tudo o que ocorria na visita, um evento criado pelo jornal,
Mateus e Roberta preocupam-se com as alternativas para a pagina onde seria
diagramada a matéria. Boa parte das fotos inclui o grupo de entrevistados, mas
repeti-los em diversas imagens ndo € o ideal. Para registra-los individualmente,

Mateus tem a ideia de colocar cada um junto a sua obra favorita e Roberta concorda.
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Ao posicionar cada fonte junto a sua obra, Mateus pede, além da posicdo, a
expressdo facial. Para Sénia e Alessandra, pede que sorriam. Ja para Douglas,
pede uma expressao séria e pensativa.

Esta direcdo que, a primeira vista, mostra o controle do fotografo no retrato,
baseia-se no proprio comportamento das fontes. Ao pedir que Douglas expressasse
um momento de reflexdo, Mateus buscava fidelidade a reacdo do entrevistado, que,
no momento em que soube da histdria da obra de arte, emocionou-se e chegou a
lacrimejar. Mateus, atento as expressoes, poderia até ter capturado aquele instante
de emocéao a flor da pele, mas demonstrou ndo querer tirar proveito de um momento
tdo particular do seguranca. Ao pedir que ele agachasse e olhasse para o alto,
Mateus buscava recompor a emocdo que a obra de arte causou — e é capaz de
causar — no visitante.

Alessandra também posa ao lado de sua obra favorita para que Mateus a
fotografe. Diante do pedido do fotografo, sua primeira reacao € posicionar-se bem ao
lado do quadro, m&os unidas a frente do corpo, em uma posi¢do que evidencia a
busca por uma colocacdo em que ela se sinta segura. Mateus comeca a fotografar e
faz diversas imagens. Alessandra sorri para a camera e, considerando engracada a
quantidade de fotos, comeca a sair de seu posicionamento inicial. De repente,
aproxima-se mais do quadro, em sua altura — para isso abaixa-se levemente — e
sinaliza com o dedo indicador que é proibido tocar na obra, enquanto fala isso para a
camera.

Esta imagem € a escolhida por Mateus na edi¢éo e foi publicada na matéria.
Ele justifica: “N&o gosto da pessoa posada, fazendo gesto. Mas nesse sentido é uma
brincadeira, € valido, foi espontaneo. E ela que protege a obra, as pessoas colocam
o dedo”.

Percebemos, mais uma vez, que, mesmo na fotografia posada, ha a
valorizagdo do gesto espontaneo. Roberta Schuler, reporter que acompanhamos nas

duas pautas relatadas, comenta:

“Eu sempre prefiro essa coisa espontanea. De jeito maneira a gente ia
manter as criangas sentadas se a vontade delas era estar no chdo com
aguela mulher. Defendo muito isso, quanto mais espontaneo, € mais do
Diério. [...] A gente tem que tentar, tanto reporter, quanto fotégrafo, passar
a ser invisiveis, que o leitor ndo perceba que a gente estava ali. Quanto
menos a gente interferir naquela realidade, melhor. Hoje, la no Museu,
gueria que 0 que menos parecesse € gque eu estava ali, e eles logo se
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sentiram a vontade. Nao precisava mais dizer nada. E eles ndo estavam
mais falando e expressando de uma maneira artificial, respondendo o que
eu estava perguntando. Nos ignoraram la pelas tantas. O Mateus disse
isso, ‘nem precisei mais dizer nada’. E isso € muito legal”.

Apesar da valorizacdo que esses profissionais afirmam dar ao gesto
espontaneo, é bastante comum encontrarmos retratos onde as fontes estdo
posadas, com olhar direcionado para a camera. Quando se pensa em retratos, e
podemos constatar isso se avaliarmos os albuns de familia, € muito comum o
mostrar-se para a camera. Este € o instinto da maioria das pessoas quando sabem
gue serao fotografadas.

As fotografias posadas para a camera, entdo, mesmo atreladas a pautas
jornalisticas, podem ser comparadas as fotos sociais, onde o objetivo € ver-se e ser
visto. Neste sentido, observamos que a participagdo na secao A social, dentro do
espaco destinado as contribuicdes dos leitores, € significativa. A editora de Opinido,

Rozanne Adamy, comenta:

“E uma coisa incrivel que acontece aqui, que parece ser um fildo
inesgotavel, as pessoas gostam muito de ver a si e as pessoas que elas
amam, gostam, no jornal. [...] essas pessoas ficam extremamente felizes.
[...]. Porque as pessoas bem colocadas socialmente gostam. Mas as
pessoas mais pobres também gostam, e ndés damos essa oportunidade.
Com a vantagem que é absolutamente de graca, basta elas se darem o
trabalho de nos mandar as fotos e os seus dados. E elas ‘pintam’ de
bacana também. Porque daqui a pouco, para essas pessoas hoje é um
dia de gldria. Os parentes, os amigos, 0s vizinhos, a pessoa do mercado,
da padaria, todo mundo ‘olha o fulano’, ‘te vi no jornal'. E a gente tem o
maior prazer de colocar isso. E uma coisa bem legal”.

Rozanne comenta sobre o fato de as pessoas se verem ou identificarem seus

conhecidos:

“No fundo, todo mundo gosta, e agrega importancia, essa coisa de sair da
multiddo, de deixar de ser anénimo, ainda que um pouco, e aparecer. E a
gente ja teve casos [...] de as pessoas virarem celebridade no seu reduto.
Tipo ‘o telefone ndo parou de tocar, até autdgrafo dei hoje™.
Conforme Rozanne, ha a preocupacao, inclusive, independentemente da
pauta em questédo, de que as pessoas aparecam bem no jornal. Ela exemplifica com

o caso da mulher que ganhou uma televisédo e saiu na secdo Meu sonho ¢€ real:

“[...] a gente procurou um momento em que ela tivesse um sorriso, pelo
menos que ficasse com uma carinha boa para aparecer no jornal. [...]
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essa senhora chorava o tempo todo. [...] A preocupacéo € essa, [...] nao
da aquela ideia de que o jornal se aproveita de uma situacdo em que a
pessoa estd mal, esta ruim, na pior, para vender jornal. Nao, pelo
contrario. A ideia € mostrar que vale a pena acreditar, que sonho pode ser
realizado. Entdo a sensibilidade do fotégrafo, para nés, é essencial. Ele
tem que pegar algum momento em que essa pessoa apareca bem.
Aparece bastante gente que pede fralda, por exemplo, que estd numa
situacdo de doenca muito grave. NOs jamais vamos mostrar, € nem o
fotégrafo faria, essa pessoa jogada numa cama, numa situacado ruim. A
gente tenta o melhor momento dela. Porque ela vai para o jornal, entdo
vamos deixar ela pelo menos aparecer bem”.

A preocupacéo, inclusive, € de que as pessoas ndo se frustrem ao olhar o
jornal, como no caso em que a fotégrafa Livia Stumpf fica atenta para que todas as
criancas, mesmo posicionadas em circulo, aparecam na imagem. A mesma atencéo
€ percebida no editor Felipe Bortolanza, ao escolher as imagens da matéria de
educacao e dizer que “[...] tem que ter um trabalho assim de sempre se colocar no
lugar de quem esté na foto, ainda mais quando é crianga”.

Mas a pose e o olhar para a camera também séo frequentes em retratos de
fontes que sao vitimas de problemas de infraestrutura, por exemplo. Como a foto em
qgue uma mulher mostra um documento recebido da prefeitura, ou em que o sujeito
esta no local em que a enxurrada encheu de marrequinhas.

O olhar para a camera se transforma, apos a publicacdo, em um olhar
direcionado ao leitor, que pode fitar o rosto do sujeito retratado. Desta forma, é como
se o0 retratado construisse sua prépria mensagem para ser comunicada ao
observador. Neste sentido, o jornal da a oportunidade para que ele mostre-se do
modo como quer ser visto. Esta percepc¢éo vai de encontro a visdo dos profissionais
de que o jornal deve, mais do que informar, ajudar o seu publico a resolver
problemas das mais diversas ordens. Para o fotografo Mateus, o olhar para a
camera intensifica a forca da imagem em fotografias documentais, em funcdo da
interac&o que provoca com o observador.

Quando sdo apresentadas como vitimas, situacdo bastante comum nas
pautas do Diario Gaucho, as fontes que olham para a camera posam junto a
elementos que mostram o problema enfrentado. Sua presenca, neste caso, € um
atestado de sua condicdo de vitima, que sofre prejuizos. A fotografia apenas do
espaco poderia informar o problema, mas somente o retrato € capaz de informar
com clareza que a situacdo gera vitimas. Este enquadramento fotografico também

vai de encontro ao texto, que particulariza problemas que atingem milhares de



234

pessoas; a imagem sem alguém presente remete justamente a globalidade do
problema, o que n&do condiz com o foco do texto.

Ao ser dirigido, o retratado age de acordo com o que o fotégrafo concebe
como uma imagem ideal para a pauta. Esta concepcéo, geralmente, vai de encontro
com as visbes compartilhadas pelos profissionais da redacdo em relacdo as fontes
populares. No caso das pautas que tratam de problemas sociais, a necessidade de
medidas que os solucionem; no caso das entrevistas particulares, a busca por contar
a historia de pessoas anénimas.

Entre os principais recursos no caso dos retratos, podemos considerar a
gestualidade e as expressdes faciais, que ajudam a contar e complementar no
discurso visual 0 que estd sendo dito no texto. Da seriedade motivada pelos
problemas ao riso de vovlos que compartilham experiéncias, é no rosto das fontes
que o leitor busca subsidios para sua leitura.

A posicao corporal também é importante. Nas situagdes em que classificamos
as fontes como vitimas, é comum elas estarem em posi¢cdes que atestem sua
submissédo ao problema, ou mesmo sua falta de poder para resolvé-lo — o que, alias,
€ um dos motivos pelos quais elas buscam o jornal.

Nos retratos, ainda podemos considerar como elemento importante a luz, que
pode simplesmente iluminar os rostos como também causar dramaticidade. Exemplo
disso € o caso da catadora que foi capa na semana de realizacdo da etnografia: na
imagem, um sol intenso provoca sombras duras no chdo e rostos parcialmente

sombrios.

5.3.3 A Pauta

Uma das caracteristicas que se sobressai no Diario Gaucho € o papel que o
jornal assume de ser um prestador de servi¢os, no sentido de explicar e orientar 0os
leitores sobre as mais diversas questdes. A partir deste trago, claramente
identificado nos textos — explicativos, curtos, divididos em matérias secundarias, com
boxes —, convém questionar qual a potencialidade de os retratos que acompanham
estas matérias também prestarem um servico; e se o fazem, de que forma.

O segundo e o terceiro dos “Dez mandamentos da reportagem do Diario
Gaucho” dizem, respectivamente: “A reportagem do Diario Gaucho precisa fazer a

diferenca na vida do leitor e buscar, sempre, transformar a realidade que est4 sendo
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mostrada por meio de um conteudo acessivel e util”, e “A reportagem do Diario
Gaucho deve ser precisa na apurac¢do. Ao publicar uma informacéo, o jornal deve
tirar o leitor de casa pela méo, conduzi-lo pelo mundo e leva-lo de volta ao lar com
seguranca”.

E importante destacar que a prestacdo de um servico ndo se da apenas em
pautas especificas, como a que trata das vagas de trabalho no periodo de Natal ou a
gue da dicas de como se preparar para uma entrevista de emprego. Trata-se, mais
do que o assunto, da forma como estes fatos sdo tratados e apresentados nos
textos. As informacgfes buscam detalhar como funcionam certas coisas — dicas que,
em alguns casos, chegam a parecer triviais. O editor-executivo Claiton Magalhaes
lembra uma frase com a qual identifica a proposta do Diario Gaucho: “[...] a gente
trabalha mais para que o leitor trabalhe menos”.

Na matéria sobre o convénio entre o Sine e 0 Senac Moda e Beleza, por meio
do qual os candidatos a vagas de emprego podem receber um tratamento
embelezador, dicas de instrutores contemplam, por exemplo: “As maos devem estar
limpas, bem como as unhas, que também precisam estar bem aparadas”. Outra
forma de prestar servi¢co € o boxe na matéria da Bienal, com os enderec¢os dos locais
onde estdo expostas as obras de arte e telefones de contato.

Essas pautas costumam ter fontes populares, que sdo sujeitos mostrados
pelo jornal como exemplos para determinadas situacfes: 0S segurancas e as
auxiliares de limpeza sdo exemplos de que pessoas com pouca escolaridade
também podem visitar a Bienal; as mulheres selecionadas pelo Sine sao exemplos
de que é possivel se embelezar e apresentar-se com uma boa imagem nas vagas de
emprego; a jovem que conseguiu uma vaga de trabalho é exemplo de que o periodo
do Natal é propicio para empregos temporarios.

Atrelada a este sentido que emerge dos textos, a fotografia age como um
recurso visual para mostrar e complementar o que esta sendo explicado, e, portanto,
se torna parte deste discurso prestador de servicos do jornalismo popular. Quando
qguestionado sobre uma possivel relacdo entre os retratos de fontes populares e a

prestacao de servicos, Claiton responde:

“Eu vejo vérias [relacdes]. Por exemplo, posto de saude em Porto Alegre,
6 da manh@, fila para marcar consulta. Essa foto € um servico para a
populacdo, porque ele [leitor] esta vendo a imagem da fila, ele est4 vendo
que na fila ndo tem lugar para se proteger da chuva, ele esta vendo que
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nessa fila tem barro. Ou seja, € uma maneira de ele se prevenir talvez da
proxima vez em que ele for para esta fila, de ele ter alguma prevencgéo e
algum servico. E essa foto é fundamental, mostrar essas realidades,
mostrar, por exemplo, como nessa semana a gente deu, os buracos na
principal avenida de Alvorada. Eu acho que a foto sempre tem esse
servigo. O motorista que tenha lido aquele jornal pode procurar um desvio
ou passar devagar a partir daquilo ali. Porque ele viu aquela imagem, e
ele viu que era uma imagem impactante, tinha uma pessoa deitada dentro
do buraco, era uma imagem impactante. Entdo, nesse sentido, acho que
a foto sempre acaba funcionando como uma socia, uma companheira dos
textos, nesse imaginario, nessa informacdo que a gente esta passando
para o leitor”.

A fala da editora Rozanne colhida em um momento anterior, em meio a uma
conversa sobre o retorno que os leitores ddo ao jornal, complementa a ideia de

Claiton:

“E as pessoas, também, acontece muito, elas veem alguma coisa no
jornal, dai elas ligam pedindo a mesma coisa. ‘Vi que o fulaninho saiu por
isso, eu tenho uma situacdo parecida, eu também quero’. Isso vai
pegando. As pessoas percebem que aqui elas vao ter guarida, dai elas
também ligam, também pedem”.

E caracteristica do jornal popular a individualizagido de questdes,
especialmente quando o jornal trata, por exemplo, do problema que atinge apenas
uma pessoa. Esta, alias, € uma das criticas direcionadas ao jornalismo popular, por
singularizar uma situacdo que poderia ser pluralizada. Porém, percebe-se que,
nestes casos individuais, o jornal aposta que diversos leitores verao refletidas suas

situagOes de vida. Rozanne diz:

“Entdo, o nosso papel aqui € esse, é essa coisa de ir resolvendo as
coisas das pessoas e a partir do momento em que tu resolves o problema
de um, tu das o exemplo para os outros. A gente sempre procura dar um
servigo, explicar como proceder, e daqui a pouco vai ter outra pessoa que
estd com um problema parecido, ou ela liga para nés também, ou ela ja
percebe que ela também pode encaminhar”.

Com o jornal do dia em méaos, a editora de producéo Luciane Bemfica mostra
noticias mundiais e nacionais, matérias de servigo e historias positivas. Para ela, o
jornal “tem muita leitura, e € uma leitura que nao é pesada, ela é explicativa, e tu ndo
ficas muito tempo preso naquilo ali. Quando tu chegares ao teu trabalho, tu tens

condi¢Oes de discutir qualquer coisa com as pessoas”.
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Luciane ja conhece algumas preferéncias do leitor, como, por exemplo, as
matérias do Espaco do Trabalhador, que trazem informacdes sobre vagas de
emprego e pautas em geral relacionadas ao mercado de trabalho. Sdo matérias que
geram um grande retorno de leitores, que pedem mais pautas desta area. Esta,
entdo, se torna uma editoria importante para o DG, porque é “um dos focos de venda
de jornal, que é o servico de empregos, e geralmente rende uma pauta boa”.
Luciane resume: “Tudo € bem mastigado para o leitor ter, além da informacgéo, um
servico. Tudo tem por tras um servico que possa ser util”. Para atender este leitor
com matérias que sejam também servicos, o jornal busca estar atento ao que o leitor
pede. Para isso, mantém canais de comunicag¢do, via telefone e e-malil,
principalmente.

A fotografia, por comunicar visualmente essas informacfes de servicos,
também precisa ser didatica. O exemplo que podemos citar € a capa que tratou da
proibicdo de circulacdo dos carroceiros, na qual foram colocadas duas imagens.
Conforme os editores, cada uma, isoladamente, ndo comunicava a totalidade da
pauta: de um lado, a proibicdo de uma atividade, de outro, a falta de cumprimento de
medidas pelo poder publico.

Neste contexto, a fotografia das fontes populares ajuda a construir uma
mensagem clara e direta, com enquadramento onde 0s sujeitos e 0s elementos séo
facilmente identificados. Percebemos, nestes retratos, entdo, que as fontes
assumem a funcdo de demonstrar nas imagens o que estad sendo explicado nos
textos, de forma a fazer com que o discurso visual também tenha este carater de

prestador de servicos.

5.3.4 A Histéria

No jornalismo, a fotografia ndo atua sozinha, mas atrelada a informacdes
textuais. Esta relacdo, de tdo préxima, acaba, muitas vezes, provocando
interferéncias: textos valorizados em funcdo de imagens e vice-versa. Quando se
trata de retratos, mais do que a imagem ser valorizada apenas pela pauta e pelo
texto, também ocorre de ser valorizada pelas informacdes que 0 sujeito concedeu ao
reporter.

No primeiro dia de nossa pesquisa etnografica, segunda-feira, 30 de setembro
de 2013, acompanhamos um interessante debate a respeito da fotografia que
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deveria estar na capa da edicdo do dia seguinte. Editores, fotografos e repérteres,
reunidos informalmente na ilha de Fotografia, tratavam sobre a imagem para compor
a chamada sobre a proibicdo de circulagdo aos carroceiros, que entraria em vigor a
partir de terca-feira. O jornal precisava antecipar a noticia e as blitze s seriam
realizadas no dia seguinte; portanto, era preciso construir uma imagem para
comunicar sobre um fato que ainda ndo havia acontecido. Neste caso, o jornalismo
popular, tradicionalmente caracterizado por apostar em noticias hard news, ou seja,
fatos ja consumados (MERSONI, 2011), investe em uma chamada de capa factual,
relacionada ao dia de circulacdo, mas que, a0 mesmo tempo, antecipa os fatos.

O foco da matéria é a proibicdo que entra em vigor antes de a prefeitura
cumprir as metas de oferecer qualificacéo e construir centros de triagem. O editor de
Fotografia, André Feltes, sugere para a capa a imagem de uma senhora com os dois
netos andando na rua com um carrinho de supermercado carregado de materiais
reciclaveis. O grupo avalia a fotografia, mas percebe-se, por suas expressoées, que,
embora aprovem a ideia, ndo se trata de uma fotografia tdo forte, pelo menos nao
capaz de fazé-los decidir imediatamente pela sugestao do editor.

André alega que “a histéria é boa”, justificativa reforcada pela repérter Aline
Custddio, que entrevistou a mulher. A catadora enquadra-se exatamente no foco da
matéria: iniciou um curso de qualificagdo, mas desistiu porque receberia a cesta
basica e o salario somente no final do més e precisava garantir o sustento da familia
até 14, e, além disso, afirma que vai continuar na atividade, parando apenas se for
flagrada por um fiscal. Ela é um exemplo na matéria, como podemos perceber na
legenda da capa: “A partir de hoje, cenas como a de Maria Martins trabalhando com
0s netos podem gerar multa e apreensao do carrinho”. A pauta ainda se torna um
servico e fala diretamente ao seu leitor, conforme o inicio do texto: “Carroceiros e
carrinheiros, agora é para valer. A partir de hoje, vocés estdo proibidos de circular
em 31 bairros da Capital [...]". O espaco da manchete, apds o debate da equipe, fica
dividido, e séo inseridas duas fotografias; junto a imagem da catadora, outra mostra
0 matagal em um terreno onde deveria ter sido construida uma unidade de triagem.

Posteriormente, André comenta sobre a escolha da fotografia da catadora,
que estd na rua, em um local onde sera proibida sua circulagdo no dia seguinte.
Quanto a fotografia, considera forte, mas admite que “a foto poderia ser melhor
resolvida”, ja que se trata de um angulo normal, frontal, sem algo muito chamativo,

mas conclui: “N&o é uma grande foto, mas o personagem conta bem [a histéria]”.
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O merecimento da capa a esta fotografia se da, portanto, pelas informacdes
que a fonte concede a reporter. Como sdo fontes populares, que geralmente
contribuem com as pautas com suas proprias experiéncias, percebe-se a valorizacao
do retrato pela histéria de vida compartilhada com o jornal.

Estas entrevistas, em matérias maiores, nem sempre estdo nos textos de
abertura; muitas vezes, as historias sdo contadas em matérias secundérias. Porém,
o retrato das fontes populares ocupa o espaco principal da fotografia. Isso porque,
embora muitas vezes as matérias englobem dados gerais, o enfoque € sempre pelo
angulo das fontes populares, especialmente quando sdo vitimas das situacoes.
Fontes oficiais aparecem ao final dos textos, em espagos reduzidos, e nao
costumam aparecer nas fotografias.

Mas, de onde surgem essas fontes? Em conversa com a reporter Aline
Custddio, percebe-se a preocupacdo em encontrar pautas na rua, a partir de
observagbes ou conversas. De suas falas, poderiamos citar diversos exemplos: o
pescador solitario, o prédio abandonado de uma antiga escola, 0 homem que gosta
de cuidar de plantas. Além das pautas, a repérter encontra as fontes na rua, o que
diversifica o grupo de andnimos a se tornarem fontes jornalisticas. Porque, ao
contrario de autoridades ou especialistas, que ja fazem parte de uma agenda, os
andbnimos sO passam a integrar esta agenda quando localizados pela equipe ou
indicados. Ao encontrar fontes, especialmente as que séo referéncias nos locais
onde vivem, os reporteres guardam os dados para contatos futuros, mantendo assim
uma rede de informantes.

E também no relato da reporter que encontramos outra peculiaridade:
algumas matérias nascem da propria fotografia, ou melhor, da imagem imaginada

diante de um cenario. Aline comenta:

“[...] nem sempre o fotégrafo vai ser contemplado com uma boa histéria
fotografica, mas é do jogo. Assim como as vezes a foto € maravilhosa e a
gente tem que trabalhar em cima da foto para criar uma histéria. Por
exemplo, teve uma vez que estavamos eu e o Marcelo Oliveira, andando
na BR, e ele sugeriu uma pauta muito legal, que ele ja tinha observado e
eu nunca tinha prestado atencdo. Um senhor que costurava lonas no
meio da rua, tinha uma maquina de costura na beira da BR e ficava
costurando as lonas de caminh&o ali, ele era o costureiro do asfalto. [...].
Caraca, que imagem, o cara com uma lona gigante, costurando. A matéria
partiu da foto. [...]. O cara tinha uma historia incrivel, era a terceira
geracdo de costureiros do asfalto, que ficavam ali, mas partiu de uma
imagem. E eu tive que construir a histéria. A histoéria ficou legal, rendeu,
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mas tudo gracas aquela foto que o Marcelo ja tinha visualizado antes.
Teve outra também que estdvamos eu e o Marcelo também. Uma senhora
que costura bolas, nos fundos do Olimpico, e acho que ele ja tinha
passado ali e visto ela costurando bolas, e ele sugeriu [...]. E ndo é que
rendeu uma bela histéria também? Mas também surgiu a partir de uma
foto, que ele ja tinha visualizado”.

Ao perceber uma fonte popular em um cenario com potencial para uma boa
fotografia, o proprio fotégrafo sugere a entrevista a repérter, no intuito de aproveitar
a imagem ja visualizada. A repérter busca, assim, construir um texto que va de
encontro com a fotografia, direcionando a entrevista com a fonte.

Na fala de Aline, identificamos como a relacéo entre reporter e fotografo afeta
a construcdo das imagens. Além de repassar ao fotografo o assunto da pauta e
como serd a execucdo, a repOrter ainda preocupa-se em pensar junto com ele a
imagem. Ha, neste relacionamento, uma troca, em que ela também ajuda na
construcdo da fotografia. Aline considera que a imagem, além de complementar a
histéria contada nos textos, tem o poder de atrair o leitor para a matéria, chamando-
0 para a leitura textual.

A importancia das historias de pessoas andnimas € destacada pela editora
Luciane: “O que vende jornal no Diario Gaucho? Esporte, Policia, Servico e uma boa
historia. Uma histéria exclusiva sempre vende, é a aposta que a gente tem sempre”.
Ela ainda ressalta o equilibrio que é necessario no jornalismo: “O nosso dia a dia
esta recheado de historias tristes, histérias negativas, de problemas. S6 que a gente
tem que ter a historia positiva”.

Neste contexto da busca por histérias positivas, percebe-se a intencdo em
valorizar o que essas fontes tém a oferecer ao jornal. Na pauta das dicas de vovos, a
matéria busca valorizar o conhecimento individual dessas mulheres, que também é
um conhecimento popular e diz muito do publico ao qual o jornal é direcionado.

A importancia que o jornal da as informagfBes concedidas pelas fontes
populares é claramente percebida no caso da matéria sobre os carroceiros
analfabetos. Enquanto o sujeito entrevistado coloca-se como vitima da situacéo,
como analfabeto que por isso é excluido de programas de qualificacdo — e com isso
ganha fotografia na capa e a principal interna, além de um consideravel espaco no
texto —, as autoridades, apesar de admitirem um equivoco no atendimento ao
homem, expdem outro lado: os analfabetos podem ser cadastrados e ha cursos que

nao exigem alfabetizac&o, outros que inclusive propdem alfabetizar, mas a procura
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por cursos de alfabetizacdo € baixa. Mesmo tendo conhecimento dessas
informacdes, o jornal mantém o destaque e todas as informag¢des que o homem

presta no texto principal, como a de que os analfabetos ndo séo cadastrados.

5.3.5 Os Problemas Sociais

No amago do jornalismo popular, identifica-se uma das questdes que
norteiam o trabalho desses veiculos: 0 espaco a pautas relacionadas as fontes
populares. Para isso, esses jornais costumam estimular a participacédo dos leitores,
uma vez que estes, segundo o publico-alvo ou leitor-modelo, seriam as proprias
fontes populares. Aléem de contar com a intensa participacdo destas fontes, que
buscam o jornal de diferentes maneiras e concedem informacbes de modo a
contribuir com o conteludo jornalistico, € caracteristica do jornalismo popular
percorrer grandes distancias nas regidées metropolitanas, alcancando espacos onde
dificilmente jornais tradicionais ou assessorias de imprensa chegariam, pelo menos
nao com tanta frequéncia.

Para o editor-executivo do Diario Gaucho, Claiton Magalhaes, trata-se de “[...]
inverter a fonte”. Deixam de ter espaco as fontes oficiais e governamentais,
autoridades e especialistas, e passam a ter voz os lideres comunitarios, o0s
pequenos comerciantes, a dona de casa. Estes novos protagonistas das histérias
exigem maior tempo e deslocamento na producéo das pautas.

No quadro na parede da redacdo, o primeiro dos “Dez mandamentos da
reportagem do Diario Gaucho” diz: “O personagem € 0 mais importante da
reportagem. E o personagem € a pessoa comum. O Diério Gaucho ouve a pessoa
comum e conta suas histérias”. O sétimo e o oitavo, respectivamente,
complementam: “A reportagem do Diario Gaucho obedece ao ritmo da vida de seus
leitores, nas suas felicidades e nas suas necessidades” e “A reportagem do Diario
Gaucho enxerga os problemas na mesma propor¢do de seus tamanhos. O que
incomoda nosso leitor, nos incomoda”. A editora de Producéo, Luciane Bemfica,
explica: “Porque a pauta do jornal é feita em cima do que o leitor quer. Para isso, a
gente tem canais. Somos treinados desde o inicio do jornal para canalizar as for¢as
no que o leitor esta pedindo”.

E pelo setor de atendimento ao leitor que chegam estas demandas, que na

maioria das vezes se tratam de problemas a resolver, conforme a editora de Opinido
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Rozanne Adamy. Todas as informacdes que chegam sdo aproveitadas pelo jornal,
na forma de notas curtas ou de matérias jornalisticas. Luciane resume o que tem
potencial para ser pauta no Diario Galcho: “E tudo que o leitor tem dificuldade de
conseguir, que a gente pode ajudar’, acrescentando ainda a importancia de o
assunto ser exclusivo, estar relacionado a periferia e ao popular e render uma boa
fotografia.

Se no jornalismo de referéncia um fato precisa atingir diretamente diversas
pessoas para se tornar noticia, no jornalismo popular é noticiado mesmo se ocorrer
com apenas um cidaddo, conforme Luciane fala sobre a se¢do Seu problema é

nosso!:

“Ela é superimportante porque s&do problemas muito simples e muito
particulares. [...]. Dificimente um jornal maior vai se preocupar com 0
esgoto na frente da casa de um leitor. Um leitor. Entdo, justamente para
preencher essa demanda, quando vale a pena, e quando € um problema
qgue é de um leitor, mas ele pode servir de exemplo para outros que estao
na mesma situacao, a gente amplia”.

Atender estes leitores que enfrentam problemas, visibilizando no jornal suas

situacbes e, com isso, pressionando o poder publico para soluciona-los, para

Luciane, ajuda a fidelizar o leitor:

“Estou l& com meu buraco na minha rua e os caras ndo consertam, por
que vou ligar para a Zero Hora? N&o, vou ligar para o Diario Gaucho
porque tem essa sec¢do, pode ser que o pessoal va na minha casa e com
isso me ajude’. Muita coisa a gente ja conseguiu resolver ao longo desses
13 anos com pequenas iniciativas. [...]. Gente que conseguiu cirurgias”.

Nas falas de Rozanne, € possivel perceber o engajamento do jornal quando o

assunto sdo os problemas enfrentados por leitores que entram em contato:

“O que a gente tem: as reclamacdes, as demandas que as pessoas nao
conseguem resolver sozinhas, e dai eu te diria assim que o jornal cumpre
realmente seu papel social, porque ele € um intermediario entre a
sociedade e o poder publico. O jornal reclama aquilo que as pessoas nao
encontram o canal correto para reclamar. O jornal faz esse papel. E desde
0 inicio dos tempos € assim”.

A editora de Opinido vé nesta conduta do veiculo de comunicacdo a pratica
de um papel social que a sociedade atribui ao jornalismo, de ser um intermediador.
No entanto, esta intermediacdo, ao invés de se dar de forma abrangente,

transforma-se em um atendimento praticamente individualizado. Esta conduta de
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prestar auxilio ultrapassa até mesmo as barreiras do jornalismo: a reporter Roberta
Schuler, ao falar de seu relacionamento com as fontes, comenta que algumas ligam
quando estdo com alguma dificuldade, que a reporter, com algumas ligagdes, por
exemplo, consegue resolver, e o fato ndo se transforma em noticia. Roberta ainda
conta sobre a afetividade das pessoas, com as quais passa a se relacionar de
maneira mais pessoal.

No jornal, os problemas sdo expostos junto a uma cobranca ao 6rgao publico
responsavel. Mas a resposta do jornal ndo se resume apenas a esta acao. O Diario
Gaucho assume o problema da fonte e cobra dos responsaveis até que haja de fato
uma solucdo, chegando a publicar diversas matérias sobre 0 mesmo assunto,
especialmente quando os prazos ndo sao cumpridos.

Ainda na fala de Rozanne, é possivel perceber a forma como a editora busca

imaginar-se no lugar da vitima, sensibilizada pelos dramas relatados:

“Essa pobre gente aqui estava convivendo com esse esgoto, que € um
horror, ja pensou?. Tu abrires a janela, a tua porta, e 0 esgoto esta
correndo ali. Tinha gente que simplesmente ia morrer porque nao ia fazer
0 exame gue precisava, ndo ia ter a consulta. E dai a gente ‘se tapa de
nojo’ e vai la e resolve”.

Percebe-se a satisfacdo da editora Rozanne ao ver resolvidos os problemas
dessas pessoas: “Diarlamente, tem quatro, cinco coisas que vao resolvendo. Sao
angustias que as pessoas ndo vao ter mais. E legal”. Para ela, “[...] o jornal é usado
para ter justamente esse papel, de ser o porta-voz dos problemas, das demandas.
Porque as pessoas percebem que o jornal tem forca as vezes para fazer aquilo que
elas ndo conseguem”.

Os problemas que chegam a redacao do Diario Gaucho ndo sdo apenas de
infraestrutura: até mesmo nos dilemas psicolégicos o jornal busca atender os
leitores, com colunas que recebem cartas e sao respondidas. Rozanne diz: “Entdo a
gente aconselha, bota esse povo ‘nos eixos’ para ver se vive um pouco melhor”.
Mas, 0 que escrever para guem enfrenta problemas emocionais? Rozanne explica:
“Tu sabes o que as pessoas precisam. Elas precisam de um pouquinho de bom
senso, de generosidade. [...] as pessoas depois voltam a entrar em contato para
agradecer porque estdo felizes”. Sobre a intensa procura nestas secdes, ela

comenta:
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“Eu acho que essas pessoas nao tém grana para terapeuta, para
psicologo, entdo a gente faz um pouquinho disso. Pelo menos da a
oportunidade para que elas ponham para fora suas angustias. E, se,
enfim, a vida delas fica melhor, 6timo. Nao temos nenhum problema em
fazer isso, muito pelo contrario, € bem legal. E tudo isso vai fidelizando as
pessoas ao jornal. Eu acho que o grande mérito desse jornal é ter
mostrado para as pessoas que elas tinham direitos, e que elas podiam
correr atrds disso. E devolveu para as pessoas uma coisa que € a
dignidade. Era gente que estava acostumada a ir nos lugares e ser
maltratada, ou nem ir, aquela velha histéria ‘nem vou, porgue nem vao me
atender, ndo vao me olhar’. E a gente foi fazendo um trabalho, que agora
tem 13 anos, era bem nesse sentido, ‘tu tens direitos, vais 14 e briga,
exiges, tu ndo és menos do que ninguém’. E acho que se nada mais o
jornal tivesse conseguido, s0 isso, essa consciéncia assim, que € coletiva
entre os leitores do jornal, teria valido a pena. Sabe o que é alguém ser
machucado? Ter a sua dignidade pisada? Isso ndo d& para suportar. E o
jornal faz isso. E nds fazemos questao aqui de atender com toda fidalguia,
sabe? Pode ser o seu Jodo, que nao sabe falar direito, mas ele é um
cidaddo. Se ele se deu ao trabalho de ligar para ca, ele merece ser bem
atendido. Se ele confiou em n@s, a gente vai dar essa resposta para ele”

Esta relacdo com as fontes, inclusive, gera uma atencéo extra, a ponto de os
reporteres ligarem para avisar as datas em que as matérias devem ser publicadas,
de modo a ndo frustrar a expectativa de aparecer no jornal. A reporter Aline
Custddio, ao comentar sobre matérias que envolvem problemas sociais, também
demonstra a satisfacdo pessoal em ver os problemas solucionados: “Eu gosto de
cobrar, do governo, prefeitura, questionar obras que nao foram terminadas, essas
coisas me interessam bastante”. E Aline também que nos relata o periodo em que o
jornal resolveu “criar uma bandeira” e questionou “o que nds vamos tirar do papel?”.
Ela conta com orgulho que, gracas a uma bandeira do Diario Gaucho, materializada
em centenas de matérias que cobravam do poder publico uma resposta, um hospital
seria inaugurado.

O fotografo Marcelo Oliveira, ao nos relatar sobre o relacionamento com as
fontes, observa que muitas consideram a equipe do DG como parte de suas familias.
Ele também demonstra um envolvimento pessoal, ao relatar que chega a desejar
boa sorte na solucdo dos problemas. Estas consideragdes a respeito dos problemas
sociais ajudam a compreender 0s aspectos que envolvem os retratos de fontes em
situacao de vitimas, conforme 0s aspectos ja citados, relacionados especialmente ao

ambiente, a composicdo, aos gestos e as expressoes.
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5.3.6 O Espaco Grafico e a Busca pela Visibilidade

A visibilidade as fontes populares, para os profissionais que fazem o Diario
Gaucho, esta no cerne do jornalismo popular. Esses sujeitos, que contribuem com
informacdes, aparecem nas fotografias, em detrimento de fontes oficiais. Para o
jornal, € uma forma de essas pessoas — que teoricamente integram o publico-alvo —
se verem e, assim, fidealiza-las, ja que sao identificadas como leitoras em potencial.

A editora de Producéao, Luciane Bemfica, resume a questao: “Especificamente
sobre as fotos, 0 que tem gue ter basicamente é gente. Tem que ter gente na capa,
tem que ter historias de pessoas, isso para nés € importante, contar a historia de
uma pessoa comum. Onde uma pessoa comum vai se ver?”.

Quando relata suas experiéncias de repoérter, Aline Custédio conta sobre um
entrevistado que ficou chateado de né&o ter visto sua fotografia no jornal — esta havia
sido publicada somente no site. Ndo apenas ele, mas toda a vizinhanca havia
comprado edi¢cdes seguidas esperando pela imagem: “Eles compram sempre, mas
eles ficam esperando aquele dia como se fosse o melhor dia da vida deles, de sair
no jornal. [...] a gente sabe que no fundo a maioria deles tem o maior orgulho de sair
no jornal”.

Consequentemente, essa caracteristica é explorada na capa, ja que a
primeira pagina tem grande importancia para o jornal, que é vendido apenas em
bancas e com os jornaleiros. O editor-executivo, Claiton Magalh&es, explica: “Entéo
a gente procura utilizar o espago na capa com a questdo visual mais forte que a
gente tem. Geralmente o personagem entra [...]". Claiton complementa, comentando

sobre o nicho de leitores que o DG criou:

“[...] a preocupacao inicial que a gente tinha era mostrar as pessoas que
faziam parte desse novo mercado. Sempre que a gente tem essa
oportunidade, de mostrar o rosto das pessoas, a gente procura mostrar.
[...] Entdo ela saindo, ela se identificar, a comunidade dela identificava ela
[...], € a gente passa a se preocupar em mostrar essas pessoas entre

elas, para elas e para o publico que Ié o jornal”.
Este constante empenho em mostrar as fontes populares em imagens acaba
por configurar peculiaridades em relacdo as fotografias desses sujeitos. A
preocupacao em inserir a fonte popular no discurso visual do Diario Gaucho atrelada
ao fato de que o projeto grafico determina espacos reduzidos para as noticias

resulta na publicacdo, muitas vezes, de imagens de pequeno tamanho ou de
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pessoas recortadas de seu contexto. Seja por um recorte silhueta no corpo, seja por
um recorte circular na chamada “foto bolinha”, as intervencdes acabam por isolar o
sujeito do ambiente em que vive, construindo assim novos sentidos para a
representacdo visual das fontes. Na ansia por dar espaco e destaque ao rosto
desses sujeitos, essas fotografias sdo selecionadas para compor a capa e as
imagens principais das matérias.

A “foto bolinha” e outros formatos de fotografias onde o0s sujeitos estéao
isolados de um contexto sdo recursos usados em diversas circunstancias. Conforme
Claiton, essa imagem geralmente é publicada por haver, no texto, declaracdes desta
fonte que sustentam a ideia da matéria. Mesmo com um recorte que contempla
apenas o rosto, geralmente publicada em um tamanho pequeno, esta fotografia,
para ele, é “também a oportunidade dessa pessoa aparecer”. Ou seja: vale pela
visibilidade, independentemente de espaco ou condi¢céo visual da imagem.

Nos espacos reduzidos do projeto grafico, a “foto bolinha” torna-se um
recurso para aproveitar mais fotografias e, consequentemente, dar visibilidade a
mais fontes. As fotografias, quando ambientadas, tendem a deixar reduzido o
espaco que 0 sujeito ocupa no enquadramento, a fim de que outros elementos
aparecam. Este tipo de imagem, por deixar o sujeito “menor” em relagdo ao quadro
fotogréfico, exige um espaco maior para publicacdo no jornal, 0 que acontece
principalmente em matérias maiores e reportagens especiais, de uma ou mais
paginas.

A fotografia do sujeito, para Claiton, busca mostrar “Os lugares onde ele vive,
a comunidade, a area onde ele esta inserido, o problema que ele tem”. Nas imagens
de menor tamanho, sé de rosto, consequentemente, essas questbes também ficam
menos perceptiveis. Para ele, situacbes como a secdo “Fala povo”, onde entra
apenas a “foto bolinha” e a opinido da pessoa, séo validas, “Mas quando ela esta
envolvida nesse personagem, em uma reportagem maior, a gente busca e vai
sempre fazer ela nesse habitat onde ela esta inserida, nessa comunidade onde ela
esta vivendo”.

Embora o personagem tenha relevancia para a linha editorial, hA momentos
em que para atingir mais pessoas € preciso despersonalizar. O exemplo da semana
em que realizamos etnografia € a capa de sexta-feira, 4 de outubro, em que a
manchete principal trata do aumento do valor da erva mate. O produto fica em

primeiro plano, embora haja na imagem a presenca humana bem destacada, com
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um braco que despeja uma vasilha de erva. O braco, inclusive, ganha um recorte na
parte superior.

Se este sujeito estivesse aparecendo, pelo angulo de enquadramento, estaria
em primeiro plano, o que certamente exigiria que seu nome fosse citado na legenda.
Com o recorte, o que deixa de fora seu rosto e, por isso, sua identificacdo, ndo ha
nomes. Internamente, a fotografia de destaque é de uma consumidora em um
supermercado, em frente a uma prateleira repleta de pacotes de erva mate. Quando

questionado a respeito destas escolhas, Claiton diz:

“[...] aqui a gente quis valorizar mais a imagem da erva mate. Quando &
um assunto de economia, que gera alteragbes, ou que toca na vida de
todo mundo, de muita gente, a gente também utiliza esse subterfagio de
dar uma foto geral desse assunto e ndo de alguém em particular. E um
habito tdo comum tomar chimarrdo, que eu botar um cara tomando
chimarrdo ali poderia ser qualquer um, poderia nem sair de casa. Entéo a
gente optou por dar uma situacdo no Mercado Publico, onde sao vendidos
varios tipos de erva, uma foto diferente, com um recorte da méo do rapaz
aqui. [...] quando o assunto € particular dessa pessoa, ou da rua que ela
vive, da comunidade em que ela esta inserida, a gente procura dar ela
junto. E quando séo grandes assuntos, [...] a gente pode usar 0 recurso
de dar uma foto mais ampla, sem um personagem fixo”.

Outra justificativa para dar a fotografia da fonte popular de forma diferenciada
— como quando esta recortada de seu contexto —, segundo o editor André Feltes, é a
busca por ndo tornar as imagens repetitivas. “O contexto sempre € melhor. Acho
sempre melhor ambientar, mas os problemas s&o muito parecidos, fica muito
repetitivo”, diz André. Como exemplo, podemos citar as fontes que buscam
atendimento médico, como um exame, no setor publico; 0 comum, neste caso, seria
sua imagem com papéis do encaminhamento em m&os. E buscando fugir destas
imagens, que parecem se repetir, que fotografias diferenciadas sdo publicadas,
como quando as fontes aparecem recortadas do contexto e outras imagens mostram

a falta de infraestrutura no atendimento médico.



248

6 CONSIDERACOES FINAIS

Pensar a imagem das fontes populares construida pelo Diario Gaucho é
pensar no produto e nas praticas que configuram esta construgédo. Os elementos da
linguagem fotografica dizem muito sobre os sentidos que emanam das fotografias,
mas é também no texto e no contexto que encontramos outras pistas que nos levam
as consideragdes a seguir. Junto a equipe do DG, experienciamos estas constru¢des
e coletamos as concepcgbes dos profissionais. Com base na producéo, edicao e
analise do discurso, elaboramos apontamentos a partir de categorias, a fim de
estruturar a interpretacdo dos dados, 0 que nos permite agora chegar ao
engquadramento jornalistico operado pelos retratos.

Propomos uma metodologia em gue combinamos dois métodos de andlise: o
enquadramento fotografico e o enquadramento jornalistico, considerando a pratica
que leva as representacbes no retrato. A partir da pesquisa bibliografica e da
observacdo de material empirico, ingressamos no campo da pratica por meio da
etnografia. As observagdes e conversas com os profissionais da redacdo, bem como
o making of fotografico produzido e a andlise do discurso fotografico de retratos
acompanhados na producdo e edicdo, levam aos apontamentos, dispostos em
categorias: o ambiente, o sujeito, a pauta, a histdria, os problemas sociais, e 0
espaco gréfico e a busca pela visibilidade. O arranjo metodoldgico, construido ao
longo da pesquisa de forma a atender aos objetivos da mesma, permitiu identificar o
enquadramento jornalistico no retrato, considerado aqui como recorte operado pelo
fotégrafo e espaco de producéo de sentidos.

Diversas circunstancias levam pessoas anbnimas a se tornarem fontes
populares no Diario Gaucho. Principalmente como vitimas, exemplos, participantes e
biografados, essas pessoas assumem posicOes de destague ndo somente nas
fotografias, mas também nos textos. Elas mostram suas caras onde ndo ha espago
para imagens de fontes oficiais, que tém menor importancia nos textos, e figuram
com destaque ndo somente nas paginas internas, mas também na capa.

S&o as fontes populares que dao vida as histérias das mais diversas ordens e
suas expressfes e gestos sdo fundamentais para a construcdo dos sentidos que
emanam das fotografias. Quando sdo vitimas, expressam seriedade, preocupacao.
Ao se tornarem protagonistas de histérias positivas, exibem sorrisos.
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O rosto é rico em potencialidade comunicativa. Ocupa o lugar primordial na
comunicacdo dos estados emocionais, reflete atitudes interpessoais,
proporciona comentarios ndo verbais sobre outros comentarios, e alguns
dizem que, junto com a fala humana, é a principal fonte de informacéo.
(KNAPP, 1995, p. 229, traducao nossa).

O jornal acaba por mostrar frequentemente essas fontes populares
relacionadas a problemas, embora se perceba a intencdo dos profissionais em
valorizar boas historias de vida. Isso pode ser constatado nas falas de reporteres e
editores, especialmente quando dizem que ha vezes em que sentem a falta de uma
histéria positiva em meio a tantas histérias tristes.

Por outro lado, percebe-se que o jornal tem uma preocupacdo em canalizar
os esforcos para atender aos pedidos e demandas que chegam dos leitores. E,
como podemos constatar pelos dados do setor de atendimento, os contatos, na
maioria das vezes, estdo relacionados a problemas. Entre os mandamentos do
jornal, esta: “A reportagem do Diario Gaucho obedece ao ritmo da vida de seus
leitores, nas suas felicidades e nas suas necessidades”. Percebe-se que os leitores,
embora acompanhem o jornal, ainda entram em contato mais frequentemente para
relatar problemas, em busca de solugdes.

Encontrar boas historias, entdo, passa a ser um desafio para repoérteres e
fotégrafos. Nas suas falas, percebe-se a busca por essas historias nas ruas, pela
identificacdo de sujeitos que séo protagonistas de historias positivas. Para isso, o
olhar apurado, de ambos, resulta em historias curiosas, como a do homem que
cuidava de milhares de plantas; emocionantes, como a do pescador que vivia
sozinho e acabou sendo encontrado pela familia; de grandes fotos, como a do
costureiro do asfalto; e simplesmente leves, como a das dicas de vovés.

Ha, nestes exemplos, o enquadramento desses sujeitos como participes da
sociedade, como exemplos por suas experiéncias e histérias de vida. Nestes
retratos, percebe-se a intengdo em registrar momentos alegres e espontaneos. Para
os leitores, parece néo ser ainda tao claro identificar esse tipo de pauta, pelo menos
nao tanto quanto identificar as pautas que tratam de problemas.

Este aspecto, nas fotografias, acaba por gerar uma representacao visual
desses sujeitos mais relacionada as dificuldades que essas pessoas enfrentam,
especialmente em relagdo ao setor publico, com destaque para a infraestrutura. Nos
retratos, € possivel perceber este esforco em sensibilizar os leitores e 0s 6rgaos

publicos para as situacfes incOmodas noticiadas. Para intensificar o drama relatado
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por essas fontes, alguns recursos sao notados nas fotografias: o sol que parece
castigar a catadora que percorre as ruas com 0s netos; o tamanho reduzido das
vitimas em relagdo aos problemas no caso da enxurrada de marrequinhas; a forca
do homem analfabeto, que n&o conseguiu qualificar-se, empregada no
carregamento de materiais reciclaveis. Os problemas, geralmente, sdo mostrados
tanto nos textos quanto nos retratos pelo olhar das vitimas.

Jornalisticamente, esses sujeitos sdo enquadrados como vitimas das
situacdes e as imagens vao de encontro com a necessidade de solucfes. Nao séo
apenas as fontes que buscam soluc¢des ao entrar em contato, mas o proprio jornal vé
na publicacdo de matérias a chance de pressionar os 0rgdos responsaveis. E o
poder publico, alvo frequente destas reclamacdes, também preocupa-se com sua
prépria imagem frente as denudncias: na volta do protesto em Alvorada, o reporter
nem havia chegado a redacdo quando a assessoria de imprensa daquela cidade
entrou em contato para dar sua versao aos fatos.

Além disso, hd um empenho em ver resolvidas as questbes, o que gera
satisfacdo pessoal nos profissionais do Diario Gaucho. Isso também ocorre porque
reporteres e fotografos, em alguns casos, passam a ter rela¢cdes muito proximas com
as fontes, o que poderiamos chamar de relacdes pessoais. Esses relacionamentos
sado percebidos ndo somente nas pautas, mas nos contatos de leitores que
escrevem para 0s colunistas expondo situacbes muito pessoais e em busca de
conselhos. O jornal, por sua vez, busca atender a estes anseios e mantém um
relacionamento com esses leitores, mesmo quando estes contatos ndo rendam
informacgdes para serem publicadas.

Este relacionamento gera também uma preocupacdo quanto as fotografias
das fontes populares: ha a intencéo de fazer com que essas pessoas aparecam bem
nas fotos, evitando situacdes e posicdes que poderiam gerar constrangimentos ou
frustracdes, por exemplo, como no caso das historias de pessoas que recebem
doacbes ou no das criancas posicionadas de modo que todas aparecam. Mesmo a
fonte estando em circunstancias desfavoraveis, o0 registro busca construir uma
imagem positiva, conforme relatos dos profissionais, o que também constatamos no
discurso fotografico.

Enquanto relatam sobre a preocupagdo com a imagem destas fontes, o0s
profissionais costumam colocar-se no lugar do outro, situagdo comentada por Brum

(2012, p. 80) ao tratar dos limites da profissédo de reporter:
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O meu limite € me colocar no lugar do outro. Se preciso buscar alguém, se
preciso bater na porta de alguém, eu me coloco no lugar dessa pessoa:
como me sentiria se um jornalista batesse na minha porta? Como me
sentiria diante de tal pergunta? Eu poderia respondé-la? Se a resposta for
nédo, ndo bato nessa porta. Porque 0 meu limite € dado pelo seguinte: ndo
posso pedir para alguém aquilo que ndo sou capaz de dar.

Por esta perspectiva, fica ainda mais clara a intengéo de que as publicacdes
agradem as fontes, seja nas informacdes textuais ou imagéticas. Especialmente nos
retratos, a logica seria dar visibilidade de forma positiva, do modo com que, em
termos comparativos, os profissionais admitiriam sua propria visibilidade.

Percebe-se, nas falas dos profissionais, uma forte identificagdo com a
ideologia do jornalismo popular. Eles abracam as causas ndo somente de modo
profissional, mas pessoal, trazendo para si os problemas e também as alegrias
vividas pelas fontes. Imersos no cotidiano do jornalismo popular, tratam com
naturalidade essas condutas, que somente podem ser reveladas por meio de um
olhar externo de pesquisador.

Com olhares voltados para a camera ou para outros motivos, as fontes por
vezes aparecem em poses espontaneas e em outras sdo dirigidas pelos fotégrafos.
Mesmo com a dire¢cdo, muitas vezes o que se busca é reconstruir uma posi¢ao
espontanea que nao foi registrada pela rapidez do momento ou mesmo por néo ser
favoravel a fonte.

Nas conversas com os profissionais, percebe-se a intengcdo em valorizar
gestos espontaneos, 0 que nem sempre ocorre. Em muitas fotografias, as pessoas
posam olhando para a camera, momento em que param para serem fotografadas, o
que gera um registro, normalmente, sem acoes.

Por outro lado, percebemos que para que haja de fato uma espontaneidade
nas fotografias é preciso que o fotografado se habitue a camera. Na pauta da Bienal,
€ evidente a diferenca entre as primeiras e as ultimas fotografias capturadas. Neste
caso, que envolveu segurancas e auxiliares de limpeza do evento, o que se percebe
nao € o estranhamento a fotografia, uma vez que ela esta presente na rotina dessas
pessoas, fato que comprovamos quando elas mostraram em seus celulares as
imagens dos filhos. O que se percebe é o estranhamento ao fato de estar sendo
fotografado por um reporter, e, consequentemente, preocupar-se com a imagem que

sera publicada no jornal. Esta ndo € uma caracteristica geral, mas podemos
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relacionar ao fato de se tratar de fontes populares, que ndo aparecem em veiculos
de comunicagéo com a frequéncia, por exemplo, de autoridades e especialistas.

Foi preciso quase duas horas, na pauta da Bienal, para que as fontes
passassem a agir espontaneamente, mesmo com a presenca do fotografo.
Sabemos, pela rotina acompanhada na redacdo e pela equipe reduzida — inclusive
constatando em alguns momentos a falta de repdrter para as pautas —, que apenas
em matérias mais especiais, como esta que rendeu uma pagina, € destinado um
tempo de trabalho estendido de reporter e fotégrafo.

Nos retratos espontaneos, hd um enquadramento de valorizacdo da
naturalidade e da informalidade, onde a acédo dos sujeitos tem sequéncia na
presenca da camera e é capturada como se o fotografo ndo estivesse presente.
Estas fotografias remetem ao fotojornalismo em seu modo mais tradicional, uma vez
que a acao agrega informacdes a cena registrada.

Ja os retratos dirigidos, especialmente quando os retratados olham para a
camera, tém um enquadramento mais documental. O préprio olhar da fonte ajuda o
observador na interpretacdo de sua situacédo, que é apresentada pela propria fonte.
E o momento em que o retratado busca construir sua propria imagem, em fotografias
gue se assemelham as de albuns de familia.

O desejo em aparecer de forma posada também pode ser constatado pela
grande procura pela coluna A social, que abre espaco para esse tipo de imagem.
“Ha4 uma dramaturgia social que torna a fotografia, a imagem, necessaria. A
fotografia reforca a necessidade de representar. Nas fotografias, as pessoas fazem
supor”. (MARTINS, 2011, p. 43).

O ambiente onde esté o sujeito fotografado, por sua vez, comunica sobre sua
rotina, suas dificuldades, suas experiéncias de vida. A valorizacdo das fotos
ambientadas, mesmo quando o espaco destinado a publicacdo € reduzido, mostra a
intencdo do jornal de mostrar ndo apenas o sujeito, mas o contexto onde ele esti
inserido. Em alguns casos especificos, o contexto onde o jornal o inseriu: a fim de
comunicar visualmente as pautas, principalmente as que sao construidas pelo jornal
e nas quais as fontes populares sdo enquadradas, os ambientes sao estranhos a
sua rotina.

Ao retirar as pessoas do ambiente em que foram fotografadas, com recortes
ou com o enquadramento fotografico mais fechado, o jornal deixa de mostrar o

contexto, mas aposta em outro recurso: expor mais pessoas. Embora se perceba a
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intencdo de valorizar os retratos ambientados, muitas vezes a presenca visual da
fonte reduz-se a um recorte circular em seu rosto. Como 0s espacos das matérias,
conforme o projeto grafico, costumam ser reduzidos, também as imagens acabam
sendo sacrificadas, muitas vezes apenas para mostrar mais pessoas, ja que nao ha
ambiente para agregar informacdes com outros elementos.

A importancia de mostrar a cara desses sujeitos também esta atrelada ao fato
de que as entrevistas com fontes populares embalam todo o texto jornalistico. Se
nao diretamente, ja iniciando com a histéria dessas fontes, indiretamente, pelo
angulo do qual elas veem os fatos. Nas legendas, essas fontes geralmente séo
tratadas apenas pelo primeiro nome, o que causa uma familiaridade. O préprio jornal
tem como proposta dar visibilidade a estes sujeitos, o que faz repensar a forma de
ver o jornalismo como meio de dar voz a quem nao tem voz (BRUM, 2012): o
jornalismo passa a ser o meio também de dar rosto a quem passa despercebido aos
olhos da imprensa tradicional.

Héa, no ambiente, um enquadramento espacial do sujeito, que mostra qual o
espaco que ele ocupa na sociedade, pelo menos no momento do registro. Nas ruas
da periferia ou nas salas de museus, o0 retratado tem sua imagem fortemente
influenciada pelo ambiente, que em todas as circunstancias comunica muito sobre
sua vida. Neste caso, percebe-se com frequéncia as imagens com grande
profundidade de campo, onde diversos elementos do entorno podem ser percebidos.

Quando sofre recortes que excluem os ambientes, ha um reenquadramento
jornalistico: esse sujeito isolado passa a ter ainda mais vinculo com os demais
recursos visuais da matéria, como outras imagens e ilustragdes. Isso porque o olhar
que busca as fotografias, geralmente antes de ingressar no discurso textual, busca
subsidios que, junto aos textos e legendas, contem de modo direto e preciso do que
se trata a pauta.

Outro enquadramento jornalistico possivel de ser apontado nas fotografias de
fontes populares é em relacdo ao cunho de servico das matérias do jornal. Nas falas
dos profissionais e também na observacdo das paginas, percebe-se a preocupacao
do veiculo ndo apenas de informar, mas de explicar e orientar os leitores. Este
aspecto, que inclusive gera uma atencdo maior de repoOrteres, por intensificar a
responsabilidade do veiculo, também pode ser relacionado aos retratos. Ao inserir o
sujeito neste discurso explicativo, o jornal transforma a fonte popular em instrumento

de instrucdo aos seus leitores: torna-o exemplo para que outros se identifiguem com
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a situacdo vivida. Desta forma, promovendo a identificacdo dos leitores com as
fontes consultadas, um objetivo constante da linha editorial.

E por este angulo que a individualizagdo nas matérias pode ter, sob um olhar
especifico, um carater plural: embora o problema visibilizado atinja uma pessoa, séo
situacdes que, pelo conhecimento que a equipe tem de seu publico, podem repetir-
se em outros locais, com outras pessoas, em outras circunstancias, mas com a
mesma esséncia. Porém, considerando a pluralizacdo indispensavel do jornalismo
de oferecer informacdes variadas de modo a permitir que cada leitor construa sua
propria opinido, o que percebemos é que a angulacdo das matérias sempre pelo
viés das fontes populares, com pouco espaco para fontes oficiais, torna a cobertura
parcial, tanto no discurso textual quanto no visual.

Para além da visibilidade as pessoas que o Diario Gaucho reconhece como
leitores em potencial, e da possivel identificacdo que leitores passam a ter com as
publicacdes, investigar os retratos nos permite compreender a imagem das fontes
populares construida pelo veiculo. Fazer este percurso no campo do fotojornalismo é
também conferir a fotografia a importancia de registro de sujeitos em determinados
espacos, tempos e acdes. Ao propor uma cobertura segmentada, o jornalismo
popular propde visibilizar modos de vida que passam despercebidos pela imprensa
tradicional, documentando assim uma historia que passa a ser contada com
fotografias e textos, uma vez que “[...] ser jornalista € ser um historiador do
cotidiano”. (BRUM, 2012, p. 72).

Pensar a imagem construida por estas fotografias € preocupar-se com as
linguagens e as préticas jornalisticas reconfiguradas no atual jornalismo popular.
Desta forma, buscar entender os sentidos que delas emanam com o objetivo de que
sejam constantemente qualificadas, especialmente considerando o grande mercado
hoje atingido por publicagdes desta linha editorial.

Identificamos na producdo dos retratos um “[...] processo de construcdo da
representacéo [...]", que buscamos desvendar por meio de um “[...] processo de
construcéo da interpretacao [...]”, promovendo um “[...] processo de construcao de
realidades [...]". (KOSSOY, 2002, p. 41-42, grifo do autor). Desta forma, a construcao
que iniciou com o ato fotografico e a edi¢cdo fotojornalistica tem continuidade na
leitura que fazemos dos retratos das fontes populares, sob um olhar fundamentado

em teorias, observacoes e relatos.
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A rotina agitada do jornalismo, muitas vezes, faz com que os profissionais
deixem de dedicar tempo a reflexdo sobre suas praticas. Em uma das conversas
empreendidas durante a pesquisa etnografica, um dos profissionais, enquanto nos
relatava sobre sua atividade, comentou sobre a importancia dos momentos em que
pesquisadores ingressam na redacao para investigar o jornalismo. Porque, incitado
por nossas colocagfes e questionamentos, o profissional refletia sobre suas agbes
diarias e dava-se conta da relevancia de rever suas condutas.

Nas fotografias, carregadas de ideologias compartilhadas por editores,
repérteres e fotografos, esta a chave para que as condutas sejam analisadas e
revistas constantemente. Esperamos, com esta pesquisa, contribuir com as
reflexdes de profissionais que atuam no segmento de jornalismo popular,

especialmente no que diz respeito aos retratos e as fontes populares.
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===} SUS NA REGIAO METROPOLITANA

Disrio Gaveno

o

Cadeé o meu doutor, mamae?

ROBERTA SCHULER
roberta. schuler@adiariogaucho.com.br

Um cartaz colado na porta do pronto
atendimento 24 horas de Cachoeirinha,
no Bairro Fatima, expde um problema
crénico no municipio, que vemn sendo
enfrentado ha mais de um ano: a
escassez de pediatras. Faltam
11 para completar o quadro ideal, de
17 profissionais. Situag&o pior s6 em
Gravatai, onde o déficit é de 19.

O Diario Gadcho contatou outros
municipios da Regiao Metropolitana e
identificou 37 desfalques em pediatria
em postos de atendimento do Sus em
cinco cidades. Em Sapucaia do Sul e
Canoas, uma particularidade: prefeituras
contam com clinicos gerais em vagas
de pediatras em algumas unidades,
especialmente na Estratégia de Salde

da Familia (ESF).

Em Porto Alegre, ha 55 unidades
basicas de satide e 99 pediatras. Na
rede de pronto atendimento sdo cem.
Os numeros da Capital sdo considerados
satisfatdrios pefa Secretaria da Satde.

A falta que o pediatra faz |

Para o presidente da
Sociedade Brasileira
de Pediatria, Eduardo
Vaz, a criagao do
programa Salde da
Familia, que privilegia
a figura do generalista,
contribuiu para a
diminuicao da procura
pela pediatria. Baixos
salarios, mas
condigoes de trabalho
€ a necessidade de
outras especialidades
completam o quadro
negativo que durou
até 2005,

Desde entao, o
cenério foi se
alterando. Concurso e
melhor remuneracao

Boa parte das
doencas crnicas nao
transmissiveis
{diabetes e pressao
alta, por exemplo)
comegam na infancia.
Ele salienta que,
com generalista, se
perde a chance de
acompanhar
problemas especfficos
(no teste da orelhinha,
se o diagnéstico nao
for feito antes de seis
meses de vida, a
crianga tera atraso
coghitivo, na fala).
Diretora de
comunicagao da
Sociedade de Pediatria
do RS, Licia Diehl da

Na noite de 12 de
setembro, a domestica
Eva Regina Pedroso,
38 anos, procurou o
pronto atendimento
24 horas do Bairro
Féatima para levar o
filho Otavio Henrigue,
de quatro meses e
meio, e encontrou a
mensagem informando
que nao havia médico
pediatra no local.

- Quando eu estava
gévida de trés meses
Ja estava faltando
pediatra — lembra Eva,
do Bairro Nova Uniao,
que ainda nao possui

unidade de salde.

No dia seguinte, a
doméstica retomou ao
pronto atendimento e
novamente constatou

que nao havia pediatra.

— Ele estava com
tosse, figuel com
medo que estivesse
com pontada. No final
de semana, cansei de
esperar e levei ele no
Conceigao. Eu j&
precisel de pediatra no
24 horas para 0 meu
outro filho (dez anos) e
nao tinha — diz a mae.

Secretario de Salde
de Cachoeirinha, Jodo

Augusto Tardeti
reconhece a falta de
pediatras na unidade
de pronto atendimento
e a dificuldade para
preenchimento das
escalas de trabalho.

- Grande parte dos
profissionais nao quer
trabalhar sozinho
(alegam sobrecarga).
Temos dias em que ha
dois pediatras e outros
n&o tem nenhum.
Estamos tentando
convencé-los a
trabalharem sozinhos.
Nao ha demanda para
dois pediatras ao

mesmo tempo —
esclarece.

@ Causas do
~ desinteresse

No més passado,
uma empresa foi
contratada para
fomecer profissionais.
No entarto, ainda ha
11 vagas. Segundo
Jodo Augusto, entre as
causas do desinteresse
estao a falta de
equipamentos (para
exames, por exemplo,
Necessarios para o
diagnéstica), dificil

acesso e estrutura:

—E um grande
problema. Queremos
incentivar para volte a
ter equilibrio de
mercado.

Conforme o
secretério, o salario da
area médica para uma
jornada de 8 horas
semanais é de
R$ 2,4 mil. Ele cita a
falta de médicos
também nas ESF
(clinico € pediatra). O
municipio ainda nao foi
contatado pelo
programa Mais
Médicos.

poderiam solucionara  Silva avalia que SI'I'UAGAO NA REGIEO METROPOLITANA

caréncia, diz Eduardo:  campanhas de 5
— A pediatria atende  valorizagao vem CIDADES COM FALTA: Aivorada O%em mmrmrata dede mais Degj%ms &WNERAIJ%AESOHAM POR
uma fase da vida (de mudando o i s concurso publico
zero a 19 anos) que €  cendrio. Mas ainda e . Uerielae teglizado pela prefetura (g Ca
a maisimpotante.  sem reflexo no Sus. ® Faltam 19 pedlaas e 20 médos e Na rede, h 12 pedatras, mas preisio & Que 0 edial b
& familia. Um concurso esta um estaem fcenca desde 2012 [ancado até o firal do ano). 0 municio optou pela ESF
Cenario de contrastes A previsto pera 2014, para ratamento G salde € U0 Hava trés vagas abertas por considerando o pediatra um
B — @ Dispie 0k 33 pedlabas atendendo € Medco regllador domuncilo.  RA! {pagamento autinomo) especialista de referénca aos
T — W PoraG, rios UBSs, senipos especalzacos @ alhe, estao dez. pela Fundago de Saide Plblca médicos de salde da famiia.
Pesquisa Demografia  concluem & o 24h. Qutros 22 médicos Esteio Séo Camio, mas nao houne @ Hi 26 UBSs & 13 pediatras. 0
Médica no Brasil especializagao em e salide da famiia realzam nferessados. e pediatrico exste 56 nas
(2013), a pediatiia é a  pediatria cerca de 1,5 o atendimento pedlitrico nas F3lta um pedata Viamao Unicaces Gue N0 530 ESF
especialidade que mil pediatras no pais. Unidades de Estratégia de Saiide (UBS Ezequiel). ) y
mais tem médicos no o da Fania ESP. #Nos cerrais posts, i &l 0 P Sapucaia o Sul
g'z_%a”de do Sul: ; d"; gomég;a de_;ggge Cachositinha dendmenioemiumose dias  ®Assretracaansuficénca @0 postos tém equipes de ESF
il :ao mulhirgg € ) especioos. Ha casos em que e pedatras para o pronio- Qe faem o primeino atendimento
o No Brasil. hi g o fatam 11 pedatras. medioos comunianos atendem atendmento durente a semana, s eriangas, encaminiando para
379 mil médicos. V' Por conta da © Neste ano, foram cinco ediais, pediatria tembem. Desce o no diumo. O paciertes s&0 médicos especialistas quando
Destes, 51% com desvalorizacao, Mes N30 NoWe nteressocos, At esiigamento da peditra na atencidos por clinicos ou médices  necesséro. O atendimento
especializagdo. Entre  pediatras foram ofinal deste ano, ceve seraberio  UBS Ezequiel, asouras uridades  Oe famili, ocore na Undade Cental de
eles, 11,23% sdo procurando outras concurso para adrea. O muncipo  estao orientadas a atender 14 16 UBSs (algimas com ESF) & Especialidades (UCE), no Posido e
pediatras. areas. conta com seis profissionais. criancas daquela regao. 19 pediatras. no Hospital Getllo Vargas.
Informages da Sociedade Brasieia ce Peciatia
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=) UM MES DEPOIS

Didrio Gaveno

Marrecas se foram, mas

0 Didrio Gaticho voltou a Vila dos Herdeiros, no
Bairro Agronomia, em Porto Alegre, 30 dias depois
das chuvas que alagaram a regiao. Moradores
seguem esperando melhorias.

ALINE CUSTODIO
aline. custodio @diariogaucho.com.br

as montanhas de
Dpiantas aguéticas

(chamadas de
macréfitas e
popularmente conhecidas
como marrequinhas) que
chegavam a quase 8m de
altura ha um més no
Arroio Dilivio, na Vila dos
Herdeiros, no Bairro
Agronomia, em Porto
Alegre, restaram montes
sec0s nas margens. Mas
o0 guarda aposentado
Manoel de Souza,
66 anos, continua com a
passagem para a casa da
familia interrompida.

Na época das chuvas,
uma montanha de
plantas isolou a moradia.
Apesar da remocao das
macréfitas, o aposertado
nao conseguiu construir
uma nova pente.

— Precisaria de quase
R$ 1 mil para comprar
madeira boa e pregos.
Nao tenho este dinheiro.
Por enquanto, continuarei
improvisando por dentro
da agua ou pelo pontilhao
construido pelo meu
genro — contou.

Com as proprias maos,
0s moradores da parte
alta da Vila dos Herdeiros,
terminavam de construir
ontern um dos pontilhdes
arrastados pela enxurrada
ocomida no final do més
de agosto.

Durante duas semanas,
0 Departamento de
Esgotos Pluviais (Dep)
removeu mais de 1,2 mil
toneladas da vegetacao

que desceram da represa
da Lomba do Sabéo —
onde nasce o Dillvio.
Foram elas as
responsaveis por, em
agosto, obstruirem o
escoamento do canal e
destrufrem as trés pontes
de madeira que ligavam
as duas margens.

— Ainda estamos
isolados. Parte da rua que
costeava 0 arroio continua
interrompida por barro e
marrecas secas. Ainda
estamos esperando a
retirada delas. Parece
cenario de guerra — disse
0 cabista em
telecomunicagdes Jodo
Carlos de Qliveira,

39 anos, morador da vila
ha 11 anos.

Foi Joao Carlos quem
carregou por mais de
500m dentro do cérego
os troncos de madeiras
de uma das pantes
destruidas. Eles foram
reutilizados para fazer o
novo pontilhao.

[ ] DeE ﬁ .
ando na vila
Q Digrio Gaticho tentou
contato com o Dep,
ontem. A assessoria de
imprensa do 6rgao nao
conseguiu localizar o
engenheiro responsavel
pelas abras de
manutengao na Vila dos
Herdeiros, mas garantiu
gue seguem os trabalhos
de limpeza do arroio e
das margens do Dillvio.

ficou a

= = 2 T

sujeira

nontanha em

29 d nosto

FOTOS MATEUS BRUXEL

Vocé procura ele

30 DE SETEMBRO.

Procure seu jornaleiro para um abraco.
Uma homenagem do Didrio Gaticho ao
Dia do Jornaleiro.

ﬂlﬂﬂlﬂ

3

Obrado
Dmaee
falta d'agua

Na préxima quinta-
feira, dia 3, 0
Departamento,
Municipal de Agua e
Esgotos (Dmae) fara
uma intervengao
programada numa de
suas estagoes de
bombeamento.

Sera substituido um
registro dentro da
Estacao de .
Bombeamento de Agua
Tratada (Ebat) Morro do
Osso | (Rua Dona
Paulina, 125, Tristeza).
Para realizar o servico
seré necessario
interromper o
abastecimento de &gua
nos bairros Camaqua,
Cavalhada e Tristeza na
proxima quinta-feira, a
partir das 8h. O servigo
sera realizado com
qualquer condicao
climatica.

Informagoes do
Dmae: Fala Porto
Alegre Fone 156,
escolher opgéo "2",
www.dmae.rs.gov.br, e
http:/twitter/DMAEPOA.

Inver_séo no
transito da
Zona Norte

A partir de amanha,
serd invertido o sentido
de circulagao do
transito da Rua Tobias
da Silva, no trecho
entre as ruas Félix da
Cunha e Quintino
Bocailiva, no Bairro
Mainhos de Vento, na
Capital.

0O trecho seguira
sendo sentido nico, s6
que na diregao da Félix
da Cunha para a
Quintino Bocailva. A
mudangca, projetada e
implartada pela
EPTC tem o objetivo
de ampliar a fluidez e
seguranca da regiao,
desafogando,
principalmente, o
cruzamento das
ruas 24 de outubro
com Olavo Barreto
Viana.

GAUCHO




268

ANEXO E — CAPA DO DIARIO GAUCHO DE 19/10/2013

e ] > Dica das vovés a gente nio esquece
Organizada « O kit conserva os seus “ - : ge esq

. doces gostosos.
1 6 .  Oselo conserva a sua

GAUCHO

ANO 14-N*4,191-PORTO Al!GK!,TER(,A-f!IRI.I'/lIJ/'Nl3-IORNAH)OGRUPDRIS-WWW.diBTiOgﬂIJChO.WITI.bT anuelas que sio
mies duas vezes

Ladroes CATADORES PROIBIDOS EM 31 BAIRROS
arrombam

«ia | [ @f que val aqui,

~Clube no Geraldo |
Santana reiine #

4
2y

Kenny: estd
abre dificil entonder
CONCUrso 0 Inter
_ A partir de hl;jif, =
f=o=me -‘
: Pedro: 0
Cruzeiro é um

fenémeno

Guerra: Otdvio

e Caio merecem
chance
' Mals de :
R$ 745 PROTEIDG PEALR PREPLG \"('m, Na Z;na Norte,
ELEIPORAL deveria existir uma
em cupons PROPIIERALG _ BINIE T unidade ﬁe tn?’gem, :
= mas nenhuma das .
te desco!ltg 2 5 ) | £ seis prometidas Cacalo: temos
nesta edicio , Ly pela prefeitura esta de secar a
- { Ay & (R pronta

Raposa




269

ANEXO F — PAGINA 4 DO DIARIO GAUCHO DE 1°/10/2013

Didrio Gavcno

PORTO ALEGRE, TERCA-FEIRA, 12/10/2013

ALO, CATADORES DA CAPITAL =

Primeira drea proibida [N

Restriciona
nia, promessas
na gaveta

ALINE CUSTGDIO Maseia premm?’ . |
R e B s cumpriu o prometido até \ -
aqui dentro do Programa
ROBERTA SCHULER

de Inclusao Produtiva

na Reciclagem — Todos
Somos Porto Alegre? O
Diério revela: nenhuma
das seis unidades de
triagem saiu do papel.
Pelo menos uma, na
Zona Noite, deveria estar

roberta.schuler@diariogaucho.com.br

(trecho dele), Cruzeiro,
Gidria, Lomba do Pinheiro
(s6 Agronomia), Partenon
e Sul. Quem for flagrado
pela EPTC podera ser
multado e perder seu

Carroceiros e
caninheiros, agora é para
valer. A partir de hoje,
vocés estao proibidos de
circular em 31 bairros
da Capital, identificados

Vs
Beco do Schneider

" Ponta -

como Zona 1: regides ganha-pdo, conforme lei funcionando, empregando Grossa |
Centro-Sul, Cristal, Centro  municipal 10.531. cerca de 80 recicladores. R \
- & ~ 1w Lami 3
_9 ~ ==
k- ) J
Apesar da anunciada Apesar de ter se devenia estar na liberada até o dia m i J
restrigdo (setembro foi  matriculado no curso  terceira aula do curso, 30 (ontem). Depois, = L
més de avisos por de auxiliar de cozinha Maria foi encontrada vou fazer artesanato
parte da EPTC), ha oferecido pelo carregando um carrinho  em casa e vender. Se -
quem resista a deixar Programa de Incluséo de supermercado nao tiver fiscalizacao, As CINCo Zonas

as ruas na Zona 1. A
catadora Maria Elenir
Rodrigues Martins,

61 anos, moradora do
Bairro Cristal, segue
recolhendo garrafas pet
e papeldes pelas ruas
da Zona 1. Depois de
quase duas décadas
trabalhando com o
recolhimento de
material reciclavel, ela
até pensa em
abandonar a lida.
Antes, porém, garante
que s6 desistira se for
flagrada por um fiscal.

Produtiva na
Reciclagem, Maria
desistiu de se
qualificar:

— Quando soube que
s0 teria direito & cesta
basica e ao salario no
final de outubro,
desisti. Afinal, preciso
ajudar no sustento dos
meus cinco netos.

@ Carrinho dela
estava
Na manha da sexta-
feira passada, quando

repleto de material
reciclavel na Rua Butui,
no Bairro Cristal.

@ Artesanato
~ é a outra opgao

Ao lado dos netos
Ruan, sete anos, €
Thamires, 15 anos,
pretendia recolher mais
papelao e garrafas pet
antes de voltar para
casa. O caminho cheio
poderia |he garantir até
R$ 40 naquele dia.

— Sei que estou

continuarei juntando
material para garantir o
pao e o leite da familia.

Na préxima etapa da
restrigao, em margo de
2014, serd avez da
Zona 2, que contempla
as regioes Eixo Baltazar,
Leste, Nordeste,
Noroeste e Norte. A
proibicao da circulagao
dos veiculos de tragao
animal € humana pelas
ruas da Capital sera
concluida em 2015,
apds quatro etapas
(veja ao lado).

LIVIASTUMPF

Zona 1 - CIRCULAGAO PROIBIDA A PARTIR DE HOJE

® Regiao Centro-Sul: Nonoai,
Terestpolis, Cavalhada, Camaqud,
Vila Nova e Campo Novo

® Regido Centro: Menino Deus,
Azenha e Praia de Belas (trechos da
Avenida Ipiranga em dirego ao Sul)

@ Regido Partenon: Santo Antdnio,
Partenon, Vila Jogo Pessoa, Coronel
Aparicio Borges, Sa0 José

© Regiao Cristal: Cristal

Zona 2 - A partir de marco de 2014

® Regido Eixo Baltazar: Rubem Berta e
Passos das Pedras

@ Regido Leste: Trés Figueiras, Chécara
das Pedras, Vila Jardim, Jardim Sabara,
Morro Santana, Jardim Carvalho, Bom
Jesus e Jardim do Salso

@ Regiao Nordeste: Mario Quintana

® Regiao Noroeste: Sao Jodo, Santa
Maria Gorett, Higiendpolis, Boa Vista,
Passo D'Areia, Jardim Sao Pedro,
Jardim Floresta, Jardim Lindoia, Cristo
Redentor, Viia Ipiranga, Sao Sebastido
@ Jardim Itu

@ Regiao Norte: Sarandi
Zona 3 - A partir de marco de 2015

 Regido Humaité e Navegantes:
Séo Geraldo, Navegantes, Farapos,
Humaita € Anchieta

# Regiao Cruzeiro; Santa Tereza e
Medianeira

@ Regiao Gloria: Cléria, Cascata &
Belem Veho

#® Regiao Lomba do Pinheiro:
Agronomia

# Regido Sul: Vila Assuncéo, Tristeza,
Vila Conceigao, Pedra Redonda,
Jardim Isabel, Ipanema, Esphito
Santo, Guaruja, Serraria e Hipica

Zona 4 - A partir de junho de 2015

® Regido llhas: Arquipélago (Iiha do
Pavao, llna Grande dos Marinheiros,
lIha das Flores e llha da Pintada)

# Regido Centro: Jardim Boténico,
Petropolis, Bela Vista, Mont' Senat,
Audiadora, Moinhas de Vento, Rio
Branco, Santa Ceclia, Santana,
Farroupilha, Bom Fim, Independéncia,
Floresta, Centro, Cidede Baixa, Praia de
Belas*, Menino Deus* e Azenha*

“Trechos da Avenida Ipiranga em
direcao ao Norte

Locais liberados para circulagao

# Regido Lomba do Pinheiro: Lomba do
Pinheira

@ Regiao Extremo-Sul: Ponta Grossa,

Chapéu do Sol, Betém Novo, Lageado
e Lami
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Diirio Gaveno

Eis o centro de reciclagem N

E num terreno coberto de
mato, na Rua Voluntarios da
Patria (nos fundos da Rua
Frederico Mentz, 1167), que
deveria ter saido do papel ha
quase um ano a Unidade de
Triagem (UT) na qual poderiam
estar trabalhando catadores da
regiao das llhas — além dessa,
esta prevista a construgao de
outras cinco UTs.

Mas, por enguanto, nao ha

qualquer indicio de obra no local,

0 que aumenta a incerteza que
cerca a mudanca em toda a
cidade, na visao de carroceiros e
caminheiros que atuam na liha

Grande dos Marinheiros. O prédio

da Voluntarios sera feito pela

Até 2015, sera extinta a
circulagao de veiculos de tragao
animal e humana pelas vias da
Capital, exceto no Extremo Sul.

[ ) “;sm}h foi feito de
para

Presidente da Associacao dos
Moradores, Carroceiros &
Papeleiros da llha Grande dos
Marinheiros (Amapag), Venancio
Francisco de Castro questiona:

~ Ha uns quatro anos, este
terreno esta prometido para a
unidade de triagem e esta virado
em mato. Como é que as
pessoas vao acreditar nas
promessas?

Além da UT da Voluntérios, hé

a previsdo de construgéo de uma
UT na Restinga. As outras quatro
ainda nao tém local definido.

— Esse projeto foi feito de tras
para frente. Primeiro, tinham que
nos dar oportunidades de
trabalho e renda para depois
comegar a proibir a circulagao
das carrogas — opina Venancio.

Ele ressalta que as UTs seriam
meios de sobrevivéncia aos
catadores. Lembra ainda que o
recurso do programa —

R$ 9 milhdes do BNDES, além
da contrapartida da prefeitura, no
mesmo valor — serd usado no
melhoramento da estrutura e
equipamento das 18 UTs que j&
existem, de moda a oferecer
novos postos de trabalho.

Multa de R$ 20,
mais as diarias...

Femando Mello, coordenador do
programa, explica que nao esta
prevista a colocagao de placas na
Zona 1. Quem for pego, inicialmente,
serd advertido. Na reincidéncia, a
carraga (ou caminho) sera retida. Para
reavé-los, & preciso pagar uma multa
de R$ 20, além da diaria de R$ 2
para o cavalo, e didria de R$ 0,80
pela camoga ou carrinho, gue sao
levados para uma &rea da EPTC na
Zona Sul.

Quem estd matriculado em algum
curso, serd incentivado a entregar a
carroga ou carmnho (entrega nao €
obrigatoria). Quem optar por desfazer-
se da carroga e do cavalo ainda neste
ano, recebera R$ 2 mil. Depais, 0

0AS, em contrapartida & Arena.

Coordenador do
Programa de Inclusao
Produtiva na
Reciclagem, Fernando
Mello explica que, no
caso da UT da Rua
Voluntarios da Pétria,
trata-se de uma obra
complexa, em um
tereno com duas
frentes, o que
demandou adaptagoes
no projeto € gerou
demora na aprovagéo.
No momento, para a
obra ser iniciada, falta
uma liberagao do
V Comar (por ser perto
do aeroporto), 0 que
deve ccorrer neste més.
Poderéo trabalhar entre
60 e 80 pessoas.

Ja a obra da UT na
Restinga, que sera no
Distrito Industrial
(Quadra D, lote 5), ja foi
licitada. Em relagdo aos
locais das quatro outras
UTs previstas, Fernando
esclarece que
CaImoceiros e
carrinheiros, em
reunioes, indicaram
locais.

A andlise esta sendo
feita pela ordem das
z0nas nas quais havera
proibiggo. Por isso, a

Zona 1 sera a primeira
a ser avaliada.
Femando cita as
unidades de tnagem
(entre as 18 em
atividade) que ja
receberam melhorias:
UT Lomba do Pinheiro e
UT Reciclando a Vida,
no Bairro Navegantes,
faram reformadas em
2012, UT Paraiba
{préxima da Vila Santa
Terezinha) deve iniciar a
reforma neste més,
abrindo 45 navos
postos. Essas melhorias
foram feitas com
recursos do DMLU,
dentro das
contrapartidas da
prefeitura no programa.

@ Educador sera
~ contratade

Uma novidade € a
contratagao de um
educador social para
cada unidade. Eles
atuarao até o final do
programa para
acompanhar e planejar
formas de melhorar a
produtividade e dar
apoio Na organizagao
dos trabalhadores como
cooperativa.

@ Hé inscrighes abertas para o8

valor reduzira para R$ 1,5 mil. Ja
pelos carrinhos, nos préxamos trés
meses sera pago R$ 300 para cada
carrinho. Depois, R$ 200.

Os cavalos ficarao sob
responsabilidade da EPTC. As
carogas € carrinhos serao entregues
para o Instituto Pao dos Pobres —
virarao material de trabalho em
oficinas ou obra de arte.

@ COMO PROCEDER - O
interessado deve ir ao Car da
regiao e infarmar que quer
entregar a camoga e o cavalo.
Assina um termo declarando ser o
dono do bem que vai desfazer-se.
Ao deixar a carroga € o cavalo, ou
o carrinho, recebe um
comprovante. Para receber o valor
em dinheiro, tera de informar o
numero do CPF (quem nao tiver
CPF ativo, a prefertura fard a
intermediacao) numa agéncia da
Caixa. Nao é necessario ter corta
bancaria. Informagées pelo 156.

MATEUS BRUXEL

Precisou adaptar e demorou W

@ Atuaimente, ha 1.524 camoceiros e carmnheiros

cadastrados no programa, As zonas 2 e 3
foram cadastradas, enquanto a 4 (Humarté
& Navegantes) esta sendo cadastrada. Ja 0

cadastro da zona 1 esta passanco por reviséo

(para verificar quem ainda & morador da dree)

& também hd busca atva dos catadores. Quem

ainda nao foi cadastrado e quiser aderir ao

programa pode procurar o Centro Administrativo

Regional (Car) mais préximo de onde mora.

#0 encaminhamerto dos participantes do
programa para insergdo nas UTs também serd

feito por meio do Car.

@ Em dois ancs, foram qualificadas 500 pessoas.

E empregadas, formalmente, 50.

®No momento, 73 pessoas estdo fazendo cursos

de carpinteiro de construgao cwil (20 pessoas
das lhes, que iniciam o curso haje, 1° de
outubrol, além dos que estao
passando por qualificacoes na
area de alimentos, no Instituto Pao
dos Pobres, e na Cruzeiro, para
produgao de blocos de cancreto
sustentéveis.

SeEUINtes CUrsos (parcenia com

0 Senac Comunidade): gargom
(25 vagas, para quem tem ensino
fundamental incompleto, até
quinta série), camareira (40 vagas,
para qualquer escolaridade),
manicure (50 vagas, para qualguer ‘

PREFETTURA/DIVULGAGAD

escolaridade), auliar administratvo (124 vagas,
para quem tem ensino fundamental incompieto,
até quinta série), auxliar de padana (18

vagas, para qualquer escolandade), awliar de
pezaiclo (18 vagas, para qualquer escolaridade).
Interessados devem procurar o Car de sua
168140,

#Quem esta fazendo curso recebe agora, no

inicio da formagac, uma cesta bésica. Os
participantes tém as passagens de onibus
custeadas (com o cartdo Tr, a primeira
passagem & paga pelo programa e a segunda,
308 QUE Precisam pegar mais de uma condugao
até o curso, & gratuita). Ao final de cada més,
tada participante recebe uma boisa no valor de
R$ 678 - ndo € preciso ter conta em banco,
apenas CPF atho, & o aluno fecebe um catdo
do programa para sacar o beneficio. £ preciso
ter 75% de presenca nas aulas.

Rematriculas
comecam hoje

Atengao pais, responsaveis ou
alunos maiores de 18 anos da
rede municipal da Capital: comega
hoje e vai até o dia 2 de dezembro
o periodo de rematricula na rede
municipal para o ano letivo de
2014. Devem comparecer a
secretaria de sua escola, com
carteira de identidade e
comprovante de residéncia.

Devem participar do processo
todos os estudantes das escolas
de ensino fundamental e médio
que pretendem continuar na
mesma instituigdo. Ja os
responsaveis por alunos de
educagao infantil que estejam nas
turmas de Jardim B, devemn
informar & secretaria de sua escola
atual qual instituicao pretendem
que seus filhos estudem em 2014.

Criangas com idade para
atendimento em escolas de
educagao infantil (Emeis) terao o
periodo de inscricdes de

14 a 31 de outubro. Mais
informagoes pelo e-mail
pie@smed.prefpoa.com.br .

Mais dois dias )
para ser voluntdrio

Vocé pretende ser voluntario na
Copa do Mundo de 20147 Sim?
Entao, se apresse: termina
amanha o prazo para fazer o
cadastro. Até agora mais de 21 mil
registros foram contabilizados de
129 paises. Devem trabalhar como
voluntarios Fifa 15 mil pessoas
divididas de acordo com a
necessidade de cada uma das
12 cidades-sede. A inscrigao é
feta no formulario em https:/ems.
fifa.comAvolunteer/login/brazil .

Apds a inscrigao, os escolhidos
passarao por dindmicas de grupo,
treinamento online, entrevistas
individuais e treinamento
especifico.

Unidade de saiide
interditada

De acordo com o Grupo
Hospitalar Conceigao, a Unidade
de Salde Divina Providéncia
(Rua Cananéia, na Vila Jardim,
Zona Norte de Porto Alegre) foi
interditada por medida de
seguranca na manha de ontem. O
laudo emitido por empresa de
engenhana, que apontou rscos
aos trabalhadores e usudrios em
fungéo do comprometimento da
estrutura predial.

Os usuarios da Unidade de
Satde Divina Providéncia devem
procurar atendimento na Unidade
de Salde Barao de Bagé, na Rua
Araruama, 487, no mesmo bairro,
para onde parte da equipe foi
transferida temporariamente.

Mantidas greves de
Correios e bancos

Funcionérios de bancos € dos
Correios no Rio Grande do Sul
decidiram permanecer em greve
apos assembleias ontem. Os
grevistas nao aceftam as propostas
de reajuste oferecidas.

0Os trabalhadores dos Correios
querem reajuste linear de R$ 100
além dos 8% de reajuste salanial ja
proposto. Os bancérios estao mais
longe do acerto, pois pedem
aumento de 11,93%. O patronal
acena com 6,1%.
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- CORUJAS DE PLANTAO *

Diirio Gaveno

Dicas e segredos
tlas vovos

Avos passam para filhos e netos dicas e
truques nas areas de satide, alimentacio
¢ limpeza, que funcionam até hoje. Mas
médicos alertam para alguns riscos.

EDUARDO RODRIGUES
eduardo.rodrigues@diariogaucho.com.br

para filhos apavorados
diante do primeiro
choro do bebé&?
Pequenos e antigos
trugues nas areas de
salde, alimentagdo
limpeza aprendidos na
infancia funcionam até
hoje. Se vocé duvida,
pergunte & sua mae se
ela nunca Ihe acalmou

com a famosa aguinha
com agucar quando
vocé gritava a ponto de
acordar a vizinhanga?
Hoje, essa & uma das
receitas condenadas
por pediatras.

@ De mae
para
Mesmo assim,

mamaes mademas,
mas de primeira

viagem, continuam
seguindo as dicas dos
mais velhos, em vez de
dar um google (fazer
uma pesquisa no site
de buscas da web)
para obter respostas
imediatas - e nem
sempre satisfatérias.

E o que relata, por
experiéncia propria, o
grupo de seis vovos do
Clube de Maes Geraldo
Santana da Capital.
Mauren Flores Nunes,
63 anos, Vera
Machado Pereira,

58 anos, Ednazaré
Manfredini Possebon,
69 anos, Vera Tavares,
72 anos, Shirlei
Madruga Vieira, 62
anos, e Eunicie Maria
Steudel Portal,

61 anos, relembraram
dicas que apreenderam
e repassam aos filhos.

AMENIZAR A TOSSE - Vera
Machado - As vezes, a crianca

tem aquele acesso de tosse, que
parece uma coqueluche. Ponha uma
compressa umedecida com alcool em
cima dos pezinhos, € depois coloque
as melas. Ela ficara calma, ird parar de
tossir e domira. Porém, & pediatra Ana
Martins n&o recomenda porque o lcool
diminui a temperatura o como da

TIRAR O MAU CHEIRO
—Mauren Flores Nunes e Vera
Tavares — Um pote pequeno
com pé de café aberto dentro
da geladeira tira 0 mau chein
causado por algum alimento.
Saguinhos com cravos dentro
dos amarios e guarda-roupas
causam o mesmo eferto e ainda
deixam um cheirinho bom.

crianga € pode causar queimaduras.

QUEIMOU 0 ARROZ. E AGORA?

- Jandira Boeira de Moraes - Sim,

€ com uma faca de cozinha que vocé
resolve esta barbeiragem que incomada
donas de casa e cozinheiros de Ultima
hora. Para tirar 0 cheiro de queimado
da panela, simplesmente abra & tampa
e faga o desenho de uma cruz no arz.
Em alguns minutos, aquele odor sumira,

Mas nem tudo

é recomendavel

Segundo médicos,
algumas receitas que
passam de geragao
para geragao podem
fazer mal a salide.
Pediatra do Hospital
da Crianca
Conceicao, Ana
Maria Martins é
contra, por exemplo,
alguns falsos
calmantes.

— E importante o
apoio que as avos
dao com sua
experiéncia, mas a
medicina mudou.
N&o se recomenda
mais dar agua com
aglicar ou chazinhos
sem saber 0 que a
crianga tem — diz.

@ Mitos gue se

Chefe do Servico

ELIMINE MANCHAS EM
ROUPAS - Shirlei Vieira
- Cologue um pouguinho
de talco em cima da
mencha de gordura na
roupa antes de lavé-la. 0
pé absorvers a gordura

e tomard a lavagem &
desaparecimento da
mancha mais faceis.

de Gastroenterologia
do Hospital de
Clinicas, Carlos
Fernando de
Magalhaes
Francesconi esta
acostumado a
derrubar mitos. Entre
eles, o0 que diz que
café forte sem
agucar cura ressaca.
— A ressaca pede
muita hidratagao
porque o alcoal inibe
a produgao do
horménio
antidiurético,
responsavel pela
conservagao de dgua
pelos rins. A
melancia, coitada, &
95% de agua. Logo,
nao ha problema em
consumi-la com
vinho. So vai fazer a
pessoa urinar mais —
brinca 0 médico.

PARA ACALMAR A
FERINHA - Ednazaré
Manfredini Possebon

— Quando meu neto esta
agitado, chorando, eu dou
chazinho de camomila € ele
dorme a noite toda. Tem
até travesseiro com fiores
de camomila e macela para
crianga dormir melhor.

MATEUS BRUXEL

ANTONIO CARLOS MACEDO
macedo@diariogatcho.com.br

Excesso de leis

Atei Maria da Penha nao resolveu o pro-
lema da violéncia contra as mulheres.
Eficiente contra pequenos delitos, a norma
nac conseguiu diminuir o nimero de homici-
dios contra o sexo feminino. Conforme estudo
do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada
(Ipea), o total de assassinatos nos cinco anos
posteriores & edicao da lei foi praticamente
igual ao verificado nos cinco anos anteriores.

0 resultado nao surpreende. O pais esta
cheio de normas legais que nao conseguem ini-
bir os delitos que pretendem combater. O papel
aceita tudo. Junto com a lei, é preciso garantir
a infraestrutura material necessaria para garan-
tir a sua aplicagéo. No caso da Lei Maria da
Penha, como esperar resultados concretos se
o poder publico, por exemplo, sequer consegue
proteger as mulheres que procuram a policia e
o judiciario, pedindo medida protetiva contra as
ameagas sofridas do sexo masculino?

@ Sensacao de impunidade

Endurecer s6 no papel nao adianta nada.
Além disso, o Brasil tem tantas leis que as es-
senciais acabam sendo negligenciadas. Nao
pode funcionar direito um sistema que incor-
pora mais de seis mil leis novas por ano. No
meio desse emaranhado juridico, sempre tem
um recurso para inocentar ou abrandar a pena
dos acusados. No final das contas, a sensagao
¢ de impunidade.

Os potenciais infratores nao ligam para o
anunciado endurecimento das punicdes por-
que, na pratica, sabem gue descumprir a lei
vai dar em nada. Assim, mais do que criar no-
vas regras e falsas promessas de rigor nas pu-
nigoes, precisamos é garantir o cumprimento
efetivo das regras ja existentes. Nao so no pla-
no do Judiciario, mas também nas instancias
policiais, onde o inaceitavel nimero de inqué-
ritos inconclusos ou mal feitos sao a parta de
entrada para a falta de punicaa.

AH... 0 ARROZ SOLTINHO

- Vera Tavares — Mais simples que isso,
impossivel. Para ter aquele aroz soltinho,
preste bem atengdo a esta dica: assim
que ele ficou pronto, simplesmente retira
2 panela do fogéo e coloque-a por alguns
minutos em cima de um pano molhado em
cima da pia.

FRUTA COM PODER LAXANTE - Eunicie
Maria Steudel Portal - Coloca uma amelka
preta de molho dentro de um copo agua pela
metade & deposs da o liquido para crianga gue
esta com dificuldade de evacuar (fazer cocd).

A pediatra Ana Maria Martins recomenda que a
ameixa, rica em fioras, deve ser fervida — e ndo

simplesmente colocada num copo com &gua.

Canoas: Esteio:
comecamas carrocas
castracbes com placas

As castragoes de
caes e gatos, em
Canoas, se iniciaram
ontem. O projeto,
desenvolvido pela
Coordenadoria
Municipal do Bem-Estar
Animal (Cmbea), devera
castrar 2 mil animais
até o final do ano.

Coordenador da
Cmbea, Cristiano
Morais salienta que
esta etapa vai atender
familias que fizeram o
cadastramento nas
subprefeituras em
2012 e até maio deste
ano. O trabalho sera
feito por quadrante,
com esta ordem:
Regido Nordeste,
Regiao Noroeste,
Regiao Sudoeste e
Regiao Sudeste.

Todas as familias
$erao avisadas com
antecedéncia sobre o
dia de agendamento da
castragao. O veterinario
do Centro de Bem-Estar
Animal, Diego Lucas da
Silva, explica que &
recomendando jejum
de 12 horas antes da
cirurgia.

Os carroceiros de
Esteio tem um prazo de
30 dias para fazer,
gratuitamente, a
regularizacao e
emplacamento das
carrogas ou similar.

A acao sera realizada
de segunda a sexta-
feira, das 8h as 17h,
na Secretaria Municipal
de Seguranca &
Mobilidade Urbana
(Avenida Porto Alegre,
505 - Jardim Planalto -
Jjunto ao Pargue
Galvany Guedes). A
obrigatoriamente do
emplacamenta foi
aprovada em abril
pela Camara de
Vereadares.

A lei prevé também
multas para o
carroceiro que jogar
entulhos em vias
plblicas ou terrencs
baldios e disciplina a
atividades, inclusive no
que diz respeito ao
cuidado com os
cavalos. No dia 30 de
outubro, sera realizada
uma capacitagao com
todos os carroceiros
cadastrados.
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=== CACA A CATADORES

Dusrio Gadeno

Na primeira
BLITZ, so
adverténcia

Fiscalizacdo no Bairro Cristal interceptou
cinco catadores que trabalhavam em drea de
circulagao proibida. EPTC avisou: na proxima,
vai multar e recolher a carroca e o cavalo.

eduardo.

EDUARDO RODRIGUES

ho.com.br

*\ ontem, primeiro
“dia de restricao
da circulagao de
carrogas e carrinhos de
papeleiros em

31 bairos da Capital
(Zona 1), a EPTC
abordou somente cinco
condutores de veiculos
de tragao animal e
humana. Mas
nenhuma carroga,
cavalo ou carrinho foi
apreendido pela
fiscalizagdo na blitz
realizada na Zona Sul &
em rondas em outros
pontos.

A equipe formada por
cinco agentes teve o
apoio de um veterinario
da Secretaria Municipal
de Defesa dos Animais

Sm té as 17h de
B

e de dois
policiais
militares.

A lei municipal
tem a intencao
de, até 2015, retirar
das ruas as carrogas e
os carrinhos. A
alegagao: incentivar a
reciclagem sustentavel
e qualificada, por meio
de estagoes
adequadas.

Carroceiros
ram dos

Porém, a prefeitura
ainda esta longe de
cumprir sua parte —
nenhuma das seis
Unidades de Triagem
(UT) de Porto Alegre
saiu do papel.

Mesmo com a ampla
divulgacao na imprensa
sobre as quatro etapas
da restricao e o inicio
da fiscalizagao marcada
para ontem, carroceiros
e carrinheiros flagrados
pelos agentes
afirmaram que
precisam trabalhar para
sustentar suas familias.

Antbnio Marcio

34 anos,
afirma que
nao
pretende se

livrar da
camoca nem
do animal.

— Eles querem
dar R$ 2 mil de
indenizagao por uma
égua, mas & como se
ela fosse da familia da
gente. Nao esta a
venda. Pergunta se
eles (agentes) vendem
0s parentes deles? —
reagiu 0 Carroceiro.

Na préxima
segunda-feira, um
grupo de carroceiros da
Zona Sul se reunird
com representantes da
prefeitura para tentar
achar uma alternativa.
Porém, a lei esta
valendo, avisa a EPTC.

arriscou

Teve quem nao se

UM DESVIO PARA
EVITAR FLAGRANTE

Segundo o chefe de
fiscalizagao de
veiculos de tracao
animal da EPTC, Paulo
Domeles, os cinco
carroceiros parados
nao tiveram as
carrogas e cavalos
recolhidos porque
estao cadastrados nos
cursos de
capacitagao. Todos
receberam
adverténcia e copia do
mapa com as areas
onde a circulagao esta
proibida.

Segundo a
prefeitura, a intencao
& 8O multar na
reincidéncia. O valor
para guem for punido
& de R$ 20, mais as
diarias do cavalo

(R$ 2) e da carroca
ou carrinho (R$ 0,80)
no patio da EPTC.
@ Saida pela

i !

A presenga dos
agentes na Avenida
Icarai, préxima & Vila
do Resvalo, no Bairro
Cristal, onde hé cerca
de 50 carroceiros,
gerou cenas
inusitadas. Dois que
trafegavam no sentido
bairro-Centro sairam
da avenida e se
embrenharam na vila
quando perceberam
que seriam parados.

— lamos abordar,
mas eles desviaram —
lamentou Paulo.

Com mulher, dais
filhos e um enteado
para sustentar, o
carroceira Ezequiel da
Silva, 26 anos, preferiu
nao se arriscar. Deixou
0 cavalo pastando e as
trés camogas paradas
num beco da Vila do
Resvalo. Ele também
esta cadastrado para
Se capacitar, mas nao
quer fazer o curso
sugerido.

— Me ofereceram
SEIVigos gerais, mas
quero construgao civil —
disse o carroceiro, que
fatura de R$ 1,5 mil a

R$ 2 mil por més
catando e vendendo
material reciclavel.

Quem se deu bem foi
o andarilho José
Francisco Cruz da Silva,
57 anos. Com quatro
sacos cheios de
garrafas pet
pendurados nos
ombros, & uma saccla
de roupas em uma das
maos, José passou
rindo pela blitz.

— Nunca usei carrinho
& nem carroga — disse,
antes de ir vender o
matenial que renderia
no maximo R$ 15.

@ QUER TROCAR DE RAMO? - O catador
interessado em entregar a carroga e o cavalo
deve i ao Car da regiao. L4, assina um termo
declarando ser o dono do bem e recebe um
comprovante. Para receber o dinheiro, tera de
informar o ndmero do CPF (quem ndo tiver CPF
ativo, a prefeitura fara a intermediagaa) numa
agéncia da Caixa. Cavalo e carroga valem,
juntos, R$ 2 mil. O carrinho rende R$ 300.

- -~ - -

Circulacio proibida

@ Regiao Centro-Sul: Nonoai, Teresopolis,
Cavalhada, Camaqua, Vila Nova e Campa Novo

@ Regido Centro: Menino Deus, Azenha e Praia de
Belas (da Avenida Ipiranga em direcao ao Sul)

® Regiao Partenon: Santo Anttnio, Partenon, Vila
Jodo Pessoa, Coronel Aparicio Borges e Sao José

@ Regido Cristal: Cristal

@ Regiao Cruzeiro; Santa Tereza e Medianeira

@ Regjdo Gloria: Gldria, Cascata e Belém Velho

® Regjiao Lomba do Pinheiro: Agronomia

® Regido Sul: Vila Assuncao, Tristeza, Vila Conceigao,
Pedra Redonda, Jardim Isabel, Ipanema, Espfito
Santo, Guaruja, Serraria e Hipica

0 programa

© 0 que é: 0 Programa de Inclusdo Produtiva na
Reciclagem j& tem 1.524 catadores cadastrados.
Quem tiver interesse pade procurar o Centro
Administrativo Regional (Car) de sua regiao.

@ Qualificagao: a prefeitura oferece cursos para
quem quer seguir no ramo ou buscar emprego em
outra érea. Ha bolsas de R$ 678, alem de outros
beneficios. Informagdes pelo telefone 156.
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(D) receberam

PORTO ALEGRE, QUARTA-FEIRA, 2/10/2013

e-mails caren.baido@xiariogaucho.com.br o
ampregtos@diariogaucho.cormbr

Acompanhe o blog: )
www.dfariogaucho.com.britrabalhador

tratamento de graga

MDA NG

Parceria que sera firmada oficialmente
hoje entre o Sine de Porto Alegre e 0 Senac
Moda e Beleza oferece embelezamento de
graca para candidatos a empregos.

CAREN CECILIA BALDO

caren.baldo@diariogaucho.com.br

g™ onsiderando que
{ _boa aparéncia
S costuma ser pré-
requisito em selegoes
de emprego, a partir de
hoje, desempregados
que procurarem o Sing
da Capital poderao dar
um trato no visual
antes de participar de
uma entrevista. E o
melhor: sem gastar.

A parceria, que sera
assinada nesta manha
entre o Sine municipal
e 0 Senac Moda e
Beleza (Camelddromo),
vai permitir a homens
e mulheres que estac
em busca de um
emprego a opgao por
cortar os cabelos,
escova-los ou dar uma
caprichada na limpeza
das maos — ou tudo
isso junto. Sao cerca
de 25 vagas por dia,
ou 30% da capacidade
de atendimento da
unidade do Senac,
destinadas aos

encaminhamentos
feitos pelo Sine.

De acordo com o
secretério adjunto de
Trabalho e Emprego de
Porto Alegre e
presidente do
Sindicato dos Saloes
de Beleza e Similares
do Estado (Sinca-RS),
Marcello Chiodo,
estudantes dos cursos
do Senac serao
responsaveis pelo novo
visual dos candidatos:

— Os desempregados
serao modelos para os
alunos do Senac e
receberao tratamento
especial para reforgar
a autoestima na hora
de se apresentar aos
recrutadores.

Professora do curso
de magquiador, Marisol
Nunes enfatizou:

— Ter boa aparéncia
nao significa se
maquiar para festa. A
maquiagem para o
trabalho é discreta.

v, -

Sorrisos desabrocharam apos sessao

Ontem pela Maria Angélica Silva Franciele conta que  rosto, o astral era
manha, duas da Silva, 50 anaos, costuma ir ao salao outro. Entraram na
candidatas que foram  busca uma vaga para  de beleza uma vez agéncia do Sine
ao Sine Porto Alegre  auxiliar de servicos por més e que nunca  timidas e sairam do
(Avenida Sepulveda gerais, enguanto tinha feito Senac somdentes.

no Centro) toparam — Destacou mais
receber os cuidados

do Senac Moda &

Franciele Costa,
18 anos, procura
uma oportunidade

maguiagem. Maria,
mais vaidosa, pintou
o0s cabelos em

Beleza. A equipe do como operadora de setembro e estava empolgou-se:
Diario Gaticho telemarketing, Ambas  com as maos feitas. — Gostei muito!
acompanhou o antes  sao moradoras do Apos cerca de duas Ambas tinham

Bairro Lomba do
Pinheiro.

horas de cuidados
com cabelos, macs e

e 0 depois desta

transformagao. para ontem.

meu rosto — alegrou-
se Franciele, e Maria

entrevistas marcadas

Como vai funcionar

© 03 candidatos a vagas oferecidas
no Sine de Porto Alegre podem
Qptar por passar por uma $essao
de embelezamento antes de ir
para a entrevista de emprego.

© Para isso, devem manifestar o
interesse 0 serem atendidos,
diariamente, das 8h as 17h.
Pode participar qualquer
candidato a emprego, morador
da Capital ou da Regiao
Metropolitana, em um nimer
imitado de atendimentos por dia.

' Entdo, cara um receberd um
encaminhamento que d4 direito
305 SeNVigas de beleza. E preciso
ir a0 Senac Moda & Belezs, no
Cameldiomo, apresentar o
comprovante do Sing e marcar
um horgrio.

@ Senigos como corte, escova &
hidratacéo de cabelos, além de
manicure & maguiagem, s3
gratuitos. No caso de tintura
ou alisamento dos cabelos, 0
candidatns terdo orentacio
Sobre 05 produtos que precisam
COMPar € |evar para a $essao.
0 servigo segue sendo sem
custos.

Cuidado nunca é demais!

© Na enfrevista ce emprego,
Cuide de seus cabelos para
Que estejam bem cortados e
penteatos. Se forem tingjoos,
&Vite se apresentar com a raiz
evidente - retoque-a antes de
marcar 3 entrevista.

# Se forem crespos, ndo v &
entrevista com 0§ cabelos
molnados ou empapados de
creme.

@ As maos devem estar limpas,
bem como as unhas, que
também precisam estar bem
aparadas. As muheres podem
pinté-1as, mas sem exagercs:
cores fortes, como as neon,
nem pensar! Use um vermeho
bésico ou uma cor clara.

@ Quant aos pés, prefira calcados
fechados para encontrar 0
recrutador.

0 cuidago com a maquiagem €
essencial: a pele deve estar bem

Depois, mais

fratada e sem exageros. O us
de uma base liouida ou um B8
Cream (valores entre R$ 158
R$ 20) amenza imperfeiches
N0 pesa. As sombras devem
Ser neulres, em 1ons emosos
€ sem brilho. O batom, gquanto
mais cor de boca, mehor. E,
para complementar, & possive!
usar méscara preta nos ¢ffios.
Ges: institeras Aa Cristing Pedoso
(cabesieie), Tane Keas Ofiveira e Reseride

(manicure) e Marsol Nunes (maguiagem)
— todas do Senac Moda e Beteza.
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ISABELLA FERNANDEZ g\
fsabella.fmnnndel@dlaﬂaﬂaudln_mmir 3
Melhor amiga

“Ana, minha namorada, confidente,

parceira e anjo da guarda.

Descobri, vivendo nossa relagao, que

nao existe amor se a base nao estiver
alicercada em uma grande amizade.

O amor € exatamente iss0: a,
intimidade levada ao extremo. E como
se a gente entregasse a0 ser amado a
nossa esséncia. Para mim, acima de
tudo, és a melhor amiga que alguém

poderia desejar. Um beijo, meu amor.”
Rui - Porto Alegre

Estés coberto de razao, meu amigo.
Compartilho a tua crenga. Nao é possi-
vel amar, com todas as nuances que a
paixao traz, sem gostar do outro coma
amigo.

Ficamos assim combinados: vais cui-
dar muito bem da tua amada, trata-la
com todo o zelo do mundo. E ela fard o
mesmao por ti.

Vocés tém a condigao para alcangar a
felicidade. Fizeram por merecer.

Agora, & sb cultivar.

Seguir em frente e curtir a vida como
ela deve ser curtida.

Um grande abrago.

Escrevam sempre.

@ Escreva para Falando de Amor, Diario Galicho,
Avenida Ipiranga, 1075, CEP 90169-900.

DE SEXO

:“IDREA ALVES
ICIA PESCA
falandodesexo@diariogauchi o

Impoténcia

&& Y Jenho pedir ajuda. Sofro de

problemas de impoténcia, no
consigo manter eregao durante a
relagao sexual. Tenho 26 anos, e isso
estad me incomodando muito. Estou
tomando medicagao, mas mesmo
assim tenho dificuldades.”

Essa é uma questdo que aparece
com frequéncia aqui, caro leitor. Vamos
aproveitar esta oportunidade para
mostrar 0s caminhos e descaminhos
relativos & disfungéo de eregao do
homem. Iniciaremos na coluna de hoje
& continuaremos amanha.

0 medo da disfungdo erétil (também
chamada de impoténcia) ronda a
cabega de homens das mais diferentes
idades. Esta dificuldade em manter a
erecao pode decorrer de fatores
organicos e/ou emocionais. Por falta de
orientagao, muitas vezes, os homens
caem em amadilhas que eles criam
para si proprios. Por exemplo, 0 uso
sem necessidade dos facilitadores de
erecao. Essas medicagoes podem levar
ao risco de dependéncia psicoldgica.

i

junto com outros bens,

A amizade duplica as alegrias e divide as tristezas.”
Francis Bacon, fildsofo inglés (1561-1626)

Meu sonho é real

PORTO ALEGRE, QUINTA-FEIRA, 3/10/2013

Dona Maria Inés nao

perde mais as novelas

simples habito de

pegar o controle

remoto, sentar no
s0fa e ligar a televisdo,
para a grande maicria, &
algo comum e
cornigueiro. Mas para
dona Maria Inés
Ponciano dos Sartos, 60
anos, era praticamente
impossivel. Faltava algo
importante para
completar 0 cenario: o
aparelho de TV. O dela,

fora roubado.

Filha fez % pedido
£€im nome da mae
Preocupada com a

felicidade da mée, Eliane
Ponciano dos Santas, 32
anos, decidiu escrever
para a Secao Meu
Sonho E..., na esperanca
que seu sonho se
realizasse. Na carta,

Eliane também atendidos.

aproveitou a Um leitor, que pediu
oportunidade para pedir  para nao ser identificado,
uma geladeira. trouxe uma televisao até

— A (geladeira) dela &
muito antiga e, além de
dar choque, consome
muita energia — escreveu
a operadora de
méquinas.

Ela nem imaginava que
ambos os desejos seriam

a redagao do Diario
Gauicho, que assumiu a
missao de levar o
aparelho até o Bairo
Santo Inacio, em Esteio,
onde mora dona Maria

Inés.

E assim foi feito. Como
€ela nao sabia da
publicagao da carta,
também nao esperava a
visita da equipe do jomal.
Tudo estava combinado
apenas com Eliane, que
mora em Sapucaia do
Sul.

— A Eliane queria me
fazer uma surpresa —

Pede-se providéncia

afirmou a pensionista,
bastante emocionada.

Portadora do mal de
Parkinson, ela fica a
maior parte do seu
tempo em casa. Adora
assistir &s novelas.

— Agora vou passar 0
dia todo com a tevé
ligada e olhando as
minhas novelas —
empolga-se.

Sua filha cagula, Elisa
Ponciano, 20 anos,
também gostou da
novidade, & ficou feliz
com o gesto da ima.

— Ela sempre quer
ajudar todo mundo —
declara.

Na mesma hora, elas
ligaram para os doadores
da geladeira e
combinaram a entrega.

@ Paciente do Sus, de Canoas, relata:

— Estd muito dificil agendar consulta pelo
0800. E preciso tentar ligagao durante um
dia inteiro. S6 dé ocupada.

o Moradora de Magistério, Balneério
Pinhal, denuncia:

— Ha pelo menos seis ancs, aguardamos
agua encanada na Rua Bento Gongalves,
quadras B e C, porque a 4gua de pogo estd
com coliformes fecais e a prefeitura nao
toma providéncias.

@ Leitora do Bairro Mario
Quintana avisa:

- 0 Pargue Chico
Mendes, em Porto Alegre,
esta ha sete meses sem
luz. Os funcionarios do
parque nao podem nem
tomar banho Ia. Esta
perigoso.

= Leitor diz:

—Na cidade de Cachoeirinha nao ha
traumatologistas. Entrei em contato com a
Secretaria de Sadde e foram eles que me
informaram. Um funcionério me disse que
teria que procurar em Viamao.

= Moradora do Bairro Bom
Sucesso, em Gravatai alerta:

~Na Rua Juventus, em ThEdgg,
frente ao 122, foi abertoum g
buraco para o conserto de
vazamento e deixaram
aberto. Os responsaveis
nunca mais voltaram.

@ Paciente do Sus informa:

~ 0 posto de salde da Estancia Velha,
em Canoas, esta sem médico. Quando
ligava para 0 0800 era preciso aguardar
pelo menos 50 dias para agendar uma
consulta. Agora, & preciso ligar de novo &

aguardar 0 mesmo prazo.
EXPLICACAO AO POVO

@ O DMLU explica que néo hé registro
de reclamagao para a Rua Armando Pedro
da Roza, atras do 30, no Baimo Restinga.
Havia reclamagao de residuos no 180. Foi
constatado acimulo de residucs reciclaveis
(incluindo garrafas acomodadas com bico
para baixo) para uso como fonte de renda e
sem lixo organico. No entanto, foi aberta
uma ordem de servigo e serd encaminhada
ao fiscal para uma nova avaliacao.

@ Ja o Dmae realizou vistoria na Rua Paulo
Maciel, em frente ao 240, no Bairro Vila
Nova, & verificou que a queixa do leitor &
problema intera do condominio. O
morador foi orientado quanto ao
encaminhamento possivel para o caso
relatado na coluna.
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Ccmcursn
Mais Bela Gari
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PORTO ALEGRE, QUINTA-FEIRA, 3/10/2013

—» CONCURSO MAIS BELA GARI

Didrio Gavcno

Simpatia das rias
para as passarelas

Evento marcado para novembro ja
mobiliza 43 candidatas da Capital. Ontem,
foi o primeiro encontro geral das finalistas.

Vencedora ganhara muitos prémios.

ROBERTA SCHULER
roberta.schuler@diariogaucho.com.br

o dia 9 de
novembro, no
Ginasio

Tesourinha,
43 mulheres trocarao
o uniforme laranja pelo
vestido de festa. Os
cabelos presos, sob o
boné, darao espago a
um penteado, que
evidenciara o rosto
maduiado. No lugar
das ruas da Capital,
trabalhadoras que
atuam na varmigao, na
capina e na
manutengao dos
banheiros publicos
terao uma passarela
para caminhar no
CONCUrso que
escolhera a Mais Bela
Gari de Porto Alegre.
Para buscar a witénia,
as candidatas terao de
mostrar 0 mesmo
carisma e simpatia
com que

desempenham suas

atividades para deixar

a cidade limpa.

@ Evento para todas
as es

Ontem, no DMLU,
elas participaram de
um ensaio, o primeiro
COMmpromisso até a
final. As candidatas,
com idades entre
18 e 60 anos,
também receberam a
camiseta do concurso
€ um conjunto de
colar, brincos &
pulseira, doados por
funcionarias de uma
loja de acessorios.

- Queremos a gani
com aguele brilho nos
olhos — destaca 0 Rei
Momo Fabio Vergoza,
idealizador &
coordenador do
€ONCurso.

diariogaticho.com.

Fabio explica que a
beleza serd avaliada
pelos jurados, mas nac
seréd determinante.
Entre as missoes da
vencedora estara fazer
presenca em eventos
culturais e acoes
colaborativas, como
ajudar na distribuicao
de sopao nas
capatazias.

Gari desde 1991,
Maria Sirey dos
Santos, 59 anos, vive
a expectativa:

— A mae acorda todo
dia uma hora mais
cedo por causa da
ansiedade. Estamos
adorando - contou a
atendente de bergario
Eliséngela dos Santos
Oliveira.

Maria emenda:

— No desfile, serei eu
mesma, carismética,
simpética e alegre.

Uma das mais
Jjovens, a gari Jéssica
Vieira Figueir6, 18
anos, fol incentivada
pelo marido, Roger,
23 anos, que também
& colega de profissdo.

— Ele disse “vai,
amor, participa, quero
te ver ganhar”. Estou
adorando.

0 concurso é uma
iniciativa da Secretaria
de Cultura & DMLU.

Confira galeria de fotos das candidatas em
W, . brifotos

® Foram inseritas 119 mulheres no concurso. Elas
participaram das semifinals nas nove segdes do
DMLU. Da grande final, participarao 43 candidatas.
Aém da Mais Bela Gan serao escolhidas duas
princesas € a Miss Simpatia, eleita pelas candidatas.

& A vencedora vai ganhar Uma visgem para Gramado
com acompanhante, R$ 1 mil em dinhelro, uma
tevé, cursos de Ingiés, Informatica e Gastronomia,
roupa, produtos de beleza, uma fantasia para desfilar
no Camaval de Porto Alegre 2014, entre outros
prémios. Ao final do concurso, & vencedora saird do
gindsio de limusine direto para a sulte presidencial
do City Hotel, onde terd uma noite de rainha.

# As princesas vaa ganhar uma viagem com
acompanhante para Gramado e R$ 500 cada uma,
alem ¢os cursos, A Miss Simpatia ganhara a viagem
com acompanhante para Gramado e 0 cursos.

e Afingl sera no Gingsio Tesourinha, no dia 9 de
novembro, as 17h. A entrada é franca & o plblico &
Ccomadado a doar um bringuedo para o Natal,

Agenda das candidatas

® Sabado: coquetel e bale no Joquei Club. Para as
candidatas, a entrada é gratuita, Demais pagam
R$ 8 (antecipado) & RS 10 (na hora).

# Dia 17/10, as 15h: passeio no Linha Turismo,
roteiro Zona Sul,

# Dia 23/10, &s 15h: passsio no barco Cisne Branco

 Dia 26/10; seminario sobre salde da mulner, com a
doutora Némora Mendes, automaguiagem e beleza,
no Ctty Hotel, & 9h.

® Quem quiser apadrinhar aiguma candidata pode
entrar em contato pelo e-mail cortecamaval@gmail.
com ou pelo telefone 3289-8034.

MARCELD OLIVEIRA

CHAMADA

ANTONIO CARLOS MACEDO
macedo@diariogaucho.com.br

Presidio S.A.

Rgcome ar do zero. Nao existe outra saida
ara o Presidio Central. A reponagem “Pre-
sidio S.A.”, publicada no Didric Galcho pelo
repérter Eduardn Torres, é definitiva sobre a fal-
ta de controle das autoridades. O pior presidio
do Brasil, conforme avaliagao da CPI do Sis-
tema Carcerario, virou um baita negbcio para
facgoes criminosas. Tao valioso que o metro
quadrado é mais caro que em hoa parte dos
bairros nobres da Capital.

Uma prova disso € a negociagao pela qual o
grupo gue comanda o trafico na Vila Concei-
Gao esta “comprando” uma galeria de 600m?
por R$ 1 milhdo. Contando com o semvigo e o
consumo de 350 homens, o0 investimento se
pagaré em dois anos no maximo. Que negdcio
consegue isso fora da prisao? Nenhum.

@ Lucro limpo

Drogas, celulares, comida € até seguranga
sdo as mercadorias que movimentam o rico
mercado atrés das grades. O lucro é impo, pois
néo ha gastos com impostos, direitos trabalhis-
1as, seguranga, luz e agua E sem inadimplén-
cia: 0s consumsdores se mantém em dia por
saberem que o “SPC" do crime nao déa segun-
da chance para “limpar 0 nome”.

Quem nao paga, morre. Fica claro que nao
existe recuperacao para esse insalubre depdsi-
to de gente. O Central € uma vergonha para o
Estado e um perigo para 0s proprios gatchos.
Além de ndo oferecer qualquer chance de recu-
peragao para 0s 4,4 mil moradores, virou base
de aperagdes das facgbes criminosas. E dizer
que ainda bancamos esse tumor social com o
dinheiro dos impostos. Por tudo, s6 existe uma
saida: por tudo abaixo e virar essa pagina triste
da nossa histéria. Que governante tera a cora-
gem de encarar essa necessidade?

INSCRIQOES PARA

EDUCACAO INFANTIL

Comegam no proximo
dia 14 as inscrigoes
para educacao infantil
em 2014 nas 41
escolas municipais de
educacao infantil e de
ensino fundamental que
ofertam a pré-escola
(quatro e cinco anos). 0

perfodo vai até o dia 31.

A inscricao deverd ser
na escola desejada, em

horério escolar — todas
as criangas tém direito a
inscrigao, conforme a
faia etaria adequada.
0Os pais ou responsaveis
deverao apresentar
certidao de nascimento,
carteira de vacinagao,
comprovantes de
residéncia e renda, RG
do responséavel e cartao
do Bolsa Familia.

@ As 215 insttuiches conveniadas & prefettura também
abrirdo inscricdes. No entanto, néc possuem
calendéno de inscricdes unificado. As familias
deverao entrar em contato com as instituicdes para
venificagao da data. Pera acessar cs enderecos da
rede conveniada, é possivel consultar o site da Smed
(wwiv.portoalegre.rs.gov.br, clicar em secretarias-
educagao-educacao infantil-creches conveniadas).

® Nos (itimos meses, sels novas instituicdes de
educacao infantil foram entregues: Recanto dos
Pequeninos, Ana Maltz Knijnik, Galpaczinho, Prisma,
Cantinho do Sol e Luiza Casagrande Lewandowski.
Com isso, neste ano letivo, surgiram 720 novas
vagas de zer a ¢inco anos & 11 meses.

@ Mté o final do ano, esse nlmero deverd ser superior
3,4 mil vagas com a entrega de todas as
21 unidades que serdo concluidas até dezembro
gfou Inicio de 2014, Atuaimente, sa0 215 escolay/
instituigoes conveniadas a prefeitura, além das
41 escolas municipais de Educagdo Infantil,
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(6 Dudrio Gavero

PORTO ALEGRE, QUINTA-FEIRA, 3/10/2013

=$~ BURACO PLUS SIZE!

Em Alvorada, moradores fizeram protesto
para denunciar a falta conservacio nas
avenidas. Em apenas 100m da Frederico
Dihl, ha mais de 40 “paneldes”

EDUARDO RODRIGUES

eduardo.

com.br

cratera na
Avenida 17 de
etembro tem

1,5m de largura por
2m de comprimento e

20cm de profundidade.

Com tamanho para
detonar molas,
amortecedores e rodas
de velculos, o panelao
no asfalto seniu de
cama, ontem, para o
protesto bem-
humorado do
serralheiro Leonardo
Guimaraes Rosa
Ribeiro, 42 anos. Por
alguns segundos, ele
se deitou & depois
sentou no vao aberto
na faixa da avenida do
Bairro Intersul.

~ E uma buraqueira
sb, descaso total da
prefeitura. Quebrei
duas molas e vou
gastar R$ 400 para
consertar os estragos
no Monza — reclamou
Leonardo, antes de
puxar o parabéns para
a cratera que
campletara 30 dias no
final de semana.

@ Trénsito foi
ggrmmmﬂg

No final da manha,
0s moradores
bloquearam o tréfego
de velculos entre as
ruas Manoe! Bernardes
e Santa Bérbara devido

as mas condicdes
das avenidas 17 de
Setembro e,
principalmente, da
Frederico Dihl.
Somente num trecho
de cerca de 100m
desta Ultima, na curva
ao lade da Lagoa do
Cocao, mais de
40 “paneloes” fazem o
asfalto parecer queijo
suigo.

® Roda do Fusca
amassou

Para evitar danos aos
veiculos, matoristas
reduzem a velocidade

causando
congestionamentos
que chegam a 2km na
hora de pico, segundo
conta a vendedora
Julieta Santas,

49 anos.

0 vigilante Carlos
Heitor da Rosa,

42 anos, desviou de
um buraco na Avenida
17 de Setembro, mas
nao se livrou do
prejuizo.

— A roda traseira
direita ficou amassada.
Vou gastar de R$ 70 a
R$ 80 para arrumar -
lamentou o dona do
Fusca azul.

Bronca pegando geral

Varios leitores

Edson Lemke -

que ele ja é".

enviaram mensagens e
postaram no facebook
do jornal reclamagoes
sobre o estado de ruas e
avenidas em Alorada.

José Pacheco -
cheia de buracos e a prefeitura
nao faz nada”.

Alcemar Ricardo -
passar de carro, s6 muito devagar
€, mesmo assim, nao tem como
fugir deles (buracos), ja que estdo

‘A cidade esta

“Para

em todos os lugares”.

“Ha muitos
buracos na Frederico Dihl, e isso
estd deixando o trénsito pior do

Nanda Rodrigues -
tem que deswviar dos buracos em
Alvarada”.

‘Até a pé

Curta www.facebook.com/diariogaucho |

Recuperacao da via ja comecou

FOTOS LIVIA STUMPF

A prefeitura de
Alvorada informa que
iniciou no dia 25 de
setembro as obras de
recompasigac do
pavimento da Avenida
Frederico Dinl. Os
trabalhos envolvem a
retirada das camadas
danificadas e a
utilizagao de asfalto
quente para
recuperagao dos
trechos criticos,

melhorias que dardo
maior durabilidade &
estrutura da via, que
apresenta problemas
hé vérios anos.
Segundo a
Secretaria de Obras, a
colocacéo de asfalto
quente também sera
adotada em outras
vias do municipio,
comegando pelas de
maior movimento e
circulagéo de 6nibus,

como a Presidente
Get(lio Vargas e a
Tiradentes.

0 prefeito, Sérgio
Maciel Bertoldi, tenta
abter recursos junto ao
governo federal para
que seja duplicada a
Frederico Dihl, por
meio de investimentos
do Pac Mobilidade
Urbana, em fase de
avaliagao no Palacio
do Planatto.

INAUGURA HOJE!

" FEIRA DE c S 03206

A\ CsHow :
OUTUBRO
DECORACAD '* ® FEIRA DE MOVEIS E DECORACAD hﬂ‘;;;&g
scssienms | EPACO —_—
| pRacoNsTRUGRD Kl ENTRADA

FRANCA

P
Evite filas: Credenciamento pelo

S U L
www.expoacabamento.com.br & 4 e L

FEIRAS PROFISBIGNAIR
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Sem local para realizar
descarte, Dep enviou
pedido a Maria Vicente,
moradora do Bairro Hipica

ANO 14-N"4.194~PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 4/10,/2013 - JORNALDO GRUPO ﬂﬂSwWWW.diﬂriﬂg ﬂll(l'lo.(om.br

MATEUS BRUXEL

PRESTDIO SA. ENTRESSAFRA INFLACIONA PRECO DO MATE
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No supermercado
pesquisado

v Extremos: de
R$ 7,84 aR$ 12
v Média de seis

marcas:
R$ 10,30

e o 5

Mercado Publico
granel:
média de R$ 10,50
v/ A vacuo: media
de R$ 16,20

T AR

Um mate intragavel

q}’@«,‘

RESUMO DA NOTICIA

Recuo no plantio e entressafra fazem da
erva-mate o produto mais inflacionado de
Porto Alegre. Temor é de que o quilo possa
chegar a RS 20 em dezembro.

ALINE CUSTODIO
aline.custodio@diariogaucho.com.br

ma série de
Ufatores fizeram o

prego da erva-
mate subir 56% nos
dltimos 12 meses, em
Porto Alegre. Temor é
de que o quilo possa
chegar a R$ 20 em
dezembro.

No Mercado Publico,
ande o quilo da erva-
mate embalada a
vacuo chega a valer
R$ 16,80, &€ comum
ver clientes diminuindo
a compra. A granel,
porém, a média fica

em R$ 10,50 -
praticamente o mesmo
valor médio da erva no
supermercado
consultado pelo Diério.

De amarga, a erva-
mate esta se tomando
intragével no
chimarrao. Entre os
300 itens que tém os
pregos pesquisados
mensalmente pelo
escritério da Fundagéo

Getulio Vargas (FGV,
em Porto Alegre, foi ela
a que teve a maior alta
nos ultimos 12 meses.
Entre setembro de
2012 e setembro
deste ano, segundo a
FGV, o aumento
chegou a 56,22%.

O carpinteiro
aposentado Miguel
Sales, 68 ancs, de
Alvorada, fez corte no
habito de matear. Ha
mais de duas décadas
comprando até Skg a
granel por més no
Mercado, Miguel

-

passou a levar 2kg
desde junho.

~Até R$ 6 eu
aguentei, e seguia
comprando a mesma
quantidade. Mas
quando chegou a
R$ 10, diminui o
chimarrao didrio. E
ainda estou
pesquisando para
achar erva mais barata
- confessou.

@ Consumidora tem
S|

A mesma reacao dos
clientes vem ocomendo
nos supermercados.
Na busca pelo menor
preco, a operadora de
telemarketing
Francielen Costa,

19 ancs, se
surpreendeu ao ver
que a erva comprada
no final do més
passado subiu de

R$ 5 para R$ 8.

—Na Semana
Farroupilha, achei erva
até por R$ 14. Uma
vergonha! Estao
guerendo que a gente
pare de tomar
chimarrao. No lugar de
levar 3kg, vou levar s6
1kg — comentou
Francielen.

Levantamento do FGV
Itens 12 meses setembro/13
Erva-mate +56,22% +4,94%
Salsichao +17,88% -2,74%
Costela +0,61% -3,46%
Paleta +8,57% -0,98%
Linguica +12,18% -531%
Vinho -321% +1,3%%
Cerveja 6,75% +0,35%

DBririo Gaveno

Producao cai, preco sobe

Segundo o
presidente do
Sindicato da
Inddstria do Mate no
Rio Grande do Sul
(Sindmate), Alfeu
Strapasson, o baixo
preco pago nos
Uttimos anos aos
produtores, aliado a
valorizagao da soja,
causou diminuicao
de 30% na produgao
da erva no Estado
na Ultima década —
de 39 mil para
30 mil hectares em
2012.

De acordo com
Affeu, a média hoje
das lavouras
galichas é de cerca
de 10 mil kg por
hectare, enquanto o
ideal seria o dobro.

Para piorar a

situacao, o periodo
de entressafra
comega neste més e
segue até dezembro.
0 que deve
aumentar ainda mais
0 preco da erva.

— Nao passo
afirmar que o quilo
chegara a R$ 20,
mas da para dizer
que o prego ainda
nao esta estagnado
— afirmou Alfeu.

Coordenador do
escritdrio da FGV na
Capital, Marcio
Fernando da Silva diz
que, nos nove
primeiros meses do
ano, houve aumento
de 42,15%:

- E continua
subindo. No més
passado, subiu
4,49%.

Aperitivo mais caro
que o churrasco!

Com 1kg de erva-mate a
R$ 10,30 é possivel comprar...

salsichao

= cacetinho

V.. 12kgde
costela
V.. Ligde

v .. 2gdeasade
fiango

h
- J V... 4,5kg de batata
Ly v

V.. 25kgde

PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 4/10/2013

CHAMADA

ANTONIO CARLOS MACEDO
macedo@diariogaucho.com.br

&
m h

Quebrando o siléncio

la forma de violéncia é condendvel, mas se

toma mais nojenta e inaceitavel quando prati-
cada por adultos contra criancas. Nesses casos,
3 acao & sempre covarde, pois envolve o abuso
do poder fisico e intelectual do mais forte contra
0 mais fraco. Nesta semana, foram trés ocor-
réncias em Porto Alegre. Crimes que resulftaram
em morte, abuso sexual e ferimentos graves.

Na segunda, um bebé com cerca de um ano
foi morto pelo companheiro da mae dele. No
mesmo dia, uma garota de sete anos foi estu-
prada e agredida a pauladas pelo ex-namorado
de uma tia. Na quarta, dois homens abusaram
de um menino de 12 ancs na saida da escola.

A violéncia contra criangas e adolescentes
estad em alta. Levantamento do Centro de Re-
feréncia no Atendimento Infanto-juvenil indica
aumento de 25% na comparagac com 2012,
Foram 1.399 ocorréncias até setembro.

Nz ital

Menos mal que parte do crescimento € credi-
tada @ maior conscientizagao de pais, avds, pa-
rentes e vizinhos, que passaram a comunicar as
agressoes e abusos. Eles ja ocorriam antes, mas
nao entravam na contagem porque eram abafa-
dos pelos préprios familiares das vitimas. Quem
denuncia faz a coisa certa. A omissao acoberta
0 agressor. Nao permita que o siléncio transfor-
me vocé em cumplice da barbarie.

~

TEU GPS NO BUS.

7 B

Flavio, Thiago e Thales: boa id

Um aplicativo gratuito
para smarthphones e
tablets tem ajudado a
guiar usuarios de dnibus
(lotacdo nao) a ndo se
perderem na Capital. O
projeto é tocado pelos
estudantes Thiago
Galbeno (Administragao

para guiar usuarios
informando a parada e
linha de onibus que
devern pegar.

— 0 abjetivo & fazer a
cidade ficar acessivel.
Como se fosse o GPS
do carro — diz Thiago.

Futuramente, o grupo,

da Pucrs), 20 anos,
Féavio Palma
(Administragao),
20 anos, Thales Sarubbi
(Informética), 19 anos e
Marlon de Quadros
(Computagao), 22 anos.
0 aplicativa NossoBus
utiliza GPS e internet 3G

deve criar uma empresa
para registrar a marca.
0 programa esta em
constante atualizagéo e
0 préximos passa
disponibilizar versao em
espanhol e em inglés,
além da plataforma

10S para iPhone.

#0 aplicativo € acessado em smarthphone ou tablet
com sistema Android no minimo 2.2 & internet 3G.
#0 5pp NossoBus & instalaco de graca via Google Play.

@ Para pesquisar, abra 0 app & acione 0 GPS do celular.
No espaco em branco, digite 0 endereco desejado.

0 aplicativo mostra com um “P” o local da parada
& qual linha vocé deve pegar. Lim alerta & emitido
quando chega a parada final.

@ A EPTC disponitilza as informacBes ne
W, poatransporte.com.or.
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Dusnio Gnvexo

COM APALAVRA, O LEITOR ~

"A gratidao perfuma as granda almas e azeda nas almas pequenas.”

PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 4/10/2013

Honoré de Balzac, escritor francés (1799-1850)

DEAMOR

ISABELLA FERNANDEZ

isabella.

Entardecer

stamos completando 20 anos
juntos. Costuma brincar contigo
dizendo que estamos no entardecer

de nossas vidas. Nos aproximamos de
meio século de existéncia. Confesso
que olho para trés e confirmo que faria
tudo de novo. Escalher dividir o caminho
contigo foi @ coisa mais sensata que
eu poderia ter feito. Es garantia de paz,
alegria e esperanca. Agora, estou um
pouco doente. Sempre me dizes que

& apenas um detalhe de tantos outros
que compartilhamos. Assim, fiquei
sabendo que, além de tudo, és uma
excelente enfermeira. Do compo e da

alma. Aproveito para dizer ao mundo g
que tenho ao meu lado uma grande =
mulher. Estela, és uma estrela. Aminha S
estrela. Beijos.” 2
vo - Canoas 2

=

Ejustamente na adversidade que as

Seu problema é nosso!

Assim fica difi

pessoas costumam revelar seu lado EDUARDO RODRIGUES teriam assinado o Salso, que passa na &
melhor. E quande precisamos de ajuda eduardo.rodri com.br documento, Maria regido, as

que descobrimos o valor de guem esta Dinora estranhou e retroescavadeiras Del’ exnl'ca'
por perto. Com certeza, estds vivendo a uando abriu o limpeza de uma vala,  reagu indignada ao retiravam e os

retribuicao do que fizeste na vida. A tua oficio timbrado
amada é tao especial porque 0 homem da prefeitura da
ao seu lado merece. Desejo melhoras. Capital, enviado pelo

Departamento de
Esgotos Pluviais (Dep),
a dona de casa Maria
Dinora Vicente, 64
anos, imaginou que
receberia a solugao e
nao um problema
como resposta a uma
antiga reivindicacao.
Moradores da Rua
Dorival Castilhos

@ Escreva para Falando de Amor, Diario Galicho,
Avenida Ipiranga, 1075, CEP 90169-900.

DE SEXO

que transborda nos
dias de chuva
alagando a rua e as
residéncias. Mas, para
sua surpresa, 0
documento solicitava
autorizagao dos
proprietanos para que
o Dep fizesse a
limpeza, e deixasse a
sujeira em frente ao
valao.

Maria
i

Alguns moradores

descabrir que nao era
uma brincadeira.

— Deixar a sujeira na
rua é uma
provocagao, um
desafio. Seré que a
gente é porco? —
pergunta Maria,
revoltada com a
proposta de um 6rgao
que existe para
resolver, & nNao criar
problemas.

Segundo a
moradora, nas outras
VEZEs em gue houve a
limpeza do Arroio do

caminhoes levavam
toda a sujeira e os
dejetos da vala. Se
ficarem na rua, irao
impregnar as casas
com 0 mau cheiro.

— E esgoto puro
correndo. O Unico
limite entre a rua e os
valos séo os matos
que crescem ao redor
formando uma
barreira. Mas, quando
chove, somem as
barreiras — desabafa a
filha de Maria, Luciane
Vicente,

ANDREA ALVES Machado, no Bairro
LUCIA PESCA Hipica, Zona Sul,
falandodesexo@diarfoga haviam solicitado a
Manter a erecio

receita para ter boa salide sexual &

a mesma usada para a saude fisica
& mental. 1) Nao abusar do &lcoal. 2)
Evitar drogas. 3) Cigarro, adeus, qual-
quer gue seja a sua idade. 4) Evitar a
obesidade. Com relacao a este quesito,
ao combater a obesidade, se diminui o
risco de impoténcia sexual e infertilidade
masculina. 5) Praticar algum tipo de
atividade fisica. O homem que caminha
trés vezes por semana, durante 30
minutos, tem mais chance de manter a
poténcia sexual do que aquele que nao
faz exercicio.

A educagao sexual é a melhor
prevencao contra a disfungao erétil.
Todo homem tem medo potencial de
ficar impotente. Mas, se entender como
funciona a sexualidade, tem menor
probabilidade de ter impoténcia por
problemas psicoldgicos, que € a maior
causa. Se falhar, desencane. Durma, no
dia seguinte levantara bem e terd uma
relagdo sexual tranquila. Porém, se o
problema continuar moomodando é
hora de procurar ajuda profissional.

Devido a ndo termos local licenciado para realizar o descarte dos materiais o
serem retirados, o proprictaro ou responsivel pelo mmével aulonza gue os detnios sejam
deixados ao lado do valo em frenie o sua residéncia, no intito de viabilizar este sistema
deversmos executar, nos proximes dias, exta limpeza,

mas nao
convence

0 Dep informa que o material
retirado dos arroios e valas de
Porto Alegre esta sendo
depositado ao lado desses
equipamentos de drenagem
porque, no momento, nao ha
local licenciado
ambientalmente. Trata-se de
uma acao paliativa, executada
até que seja finalizado o
processo de contratagao da
empresa que fard o mangjo. 0
Dep também avalia a
possibilidade de reaproveitar a
areia removida dos amoios e
valas ap6s a descontaminagao.
0 oOrgao afirma que s age com
autorizacao dos moradores.

Pede-se providéncia

Trecho do docum

= Moradora do Centro, em Gravatai,
relata:

— Ha mais de uma semana, aguardo a
instalagao de luz na Rua Paulino Coelho
de Souza, 26, apartamento 103, e até
agora nada. Os responséveis vieram aqui e
disseram que a porta estava fechada.

=& Moradora do Bairro Navegantes
reclama:

— Na esquina da Rua Santos Pedroso
com a Avenida Sertério tem um enorme
buraco. Esta perigoso até para veiculos
grandes, como Onibus e caminhao,
passarem.

T Morador de Eldorado do Sul alerta:

— A tampa de um bueiro quebrou e se
abriu um enorme buraco na Avenida das
Indlstrias, préximo a0 1600, préximo ao

posto de gasolina Buffon.

= Moradora do Bairro Umbu, em
Alvorada, informa:

— A Rua Caramuru, proximo ao 233,
esta virada em lama. Além disso, o lixeiro
nao recolhe o lixo quando passa. Ja

ligamos vérias vezes para prefeitura
para pedir patrolamento ¢ coleta.

= Leitora do
Parque dos Maias
denuncia:
{ - A Esco:aEn
e O P Municipal Ensing
SS===r== Fundamental
Jean Piaget esta
sem professor de matematica, portugués,
ciéncias, histdria e geografia para o sexto
ano do ensino fundamental.

= Moradora do Bairro Protésio Alves
avisa:

— 0 Beco Souza Costa, préxmo ao
1240, esta igual a um queijo suigo. A rua
esta perigosa para andar de carra.

@ Paciente do Sus diz:

— A Upa Assis Brasil estd sempre lotada
& normalmente é preciso aguardar mais de
11h por atendimento.

EXPLICAGAQ AO POVO

@ A Segao Sul de
Conservagao do Dep
executou a desobstrugdo
de 90m de redes pluviais
por hidrojateamento, na Rua David
Cherman, em frente ao 4855, no Bairmo
Restinga.
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Disrio Gavcro [ 5 ]

PORTO ALEGRE, SEXTA-FEIRA, 4/10/2013

SUS E 0 DRAMA _
DA SUPERLOTACAO

Ly

h-"u

T
I

0 tamanhe de um
cano esta causando
- impasse entre a
~ prefeitura de Porto
- Alegre e 0 Governo do
- Estado, atrasando em
CiNco meses a
= ampliagao de
= 27% para 77% da
capacidade de
tratamento de esgoto
na Capital. Para
conceder ao Dmae a
licenga de operagao
da Estacao de
Tratamento de Esgoto
(Ete) Serraria, a
Fepam exige que seja
ampliada em 1km a
extensao do emissario
(canalizagao) que
- conduzira 0s dejetos
- tratados até o Guafba.
— Desde o inicio da
negociagdo, o Dmae
sabia que deveria
largar o esgoto tratado
junto ao canal de
navegagao. Mas nao
seguiu o projeto inicial
e pretende fazer o
langamento na
enseada da Ponta
Grossa. Nés néo
aprovaremos isso por
pressao publica. O
Dmae precisa

.

TN

ALINE CUSTODIO
aline.custodio@diariogaucho.com.br

apresentar um estudo
técnico comprovando
que nao havera
impacto ambiental —
afirou o diretor-
presidente da Fepam,
Nilvo Silva

@ Dmae rebate

Nilvo reforgou que
se o0s dejetos, mesmo
que tratados, forem
debados na enseada
quem sofrerd com o
mau cheiro seré a
populacao local.

Morando as
margens do Guaiba,
na Vila dos Sargentos,
a catadora Marinés de
Alencar Hogando,

45 anos, & uma das

que podena ser
prejudicada, segundo
a justificativa

Fepam. Mesmo sem a
Ete funcionando,
Marinés ja reclama do
mau cheiro. Vivendo
em érea iregular, ela
despeja o esgoto
domiciliar no lago.

— No verao, € quase
impossivel ficar em
casa parque o cheiro
que vern das margens
do Guafba entranha
na vila — contou
Marinés.

Demonstrando
indignagao, o diretor-
geral do Dmae, Flavio
Presser, afirmou que a
Fepam sabia do
tamanho do cano.
Inclusive, alega que ja
foram enviados
estudos sobre impacto
ambiental.

Pl_‘ojeto pelo cano

. L e

“E desnecessaria”

A Ete foi concluida  dois anos para
em dezembro do ano  construir 1km de
passado. Porém, com  canalizagéo —
a insisténcia da desabafou Favio.
Fepam, o Dmae Enquanto a
firmou um acordo questao nao &
COMm uma empresa resolvida, Flavio
do Rio de Janeiro afirma que continuam
para elaborar um sendo jogados
novo refatorio. Devera  diariamente no
ser entregue a Fepam  Guaiba 150 milhoes
na proxima semana.  de litros de esgoto
—Euma exigéncia  sem tratamento:
desnecessana. Para — Temos uma
fazer toda a mancha de 13km no
mudanga, precisaria  lago. Mas esta

de R$ 30 milhdes. A
Fepam n&o entende
que levariamos mais

parada uma grande
obra que acabaria
com esta situacao.

@ A Fte faz parte do Projeto Integraco Sociambeental
{Pisa), da prefeitura de Porto Alegre.

0 projeto Pisa esta aprovado pela Fepam desde -
2008 ¢ tem como principel cbjetvo ampliar a =
capacidans de tratamento de esgotes da Capital. ]

o A Ete Seraria custou R$ 126 milhdes. — |

#0ito t2nques para tratamento de esgoto foram =
congiruidos em 5,6 hectares, onde serdo tratados =
até quatro mil litres e dejstos par segundo, =

o A Ete Serraria receberd 0 esgoto do Aroio Dilinio, =
da 4rea oentral e dos baimos Restings, Ponta ‘:
Grossa, Serara € Ipanema. -

- =

0 drama das
emergéncias
superlotadas virou
doenga cronica nos
principais servigos do
Sus em Porto Alegre.
Enquanto esperam que
as promessas politicas
virem realidade, eles
operam muito acima da
capacidade. Ontem, o
que o Conceigéo & o
Clinicas tinham a
oferecer para doentes
eram cadeiras.

0 Conceigao, que
pela manha acomodava
129 pacientes em um
espaco destinado a
receber 50, j& acumula
trés meses operando
com, pelo mencs, duas
vezes mais doentes do
que vagas. No Clinicas,
a situagao era pior
ontem: com 49 leitos,
acolhia 157 pessoas —
mais do que o triplo.

— As condigbes sao

precérias. Nao ha
privacidade. Nossa
equipe, mesmo com
sobrecarga, consegue
atender até 80 pessoas
— descreveu o gerente
operacional da
emergéncia adulta do
Clinicas, José Pedro
Prates.

A situagao agravou-se
PO UM vazamento na
enfermaria, 0 que
fechou 16 dos 30
leftos. O problema deve
persistir por pelo menos
mais uma semana.

A emergéneia do
Conceigao mantém as
portas abertas. Mas...

— Um problema é a
falta de conforto. Nao
conseguimos oferecer o
que seria direito das
pessoas — relata a
coordenadora da
emergéncia do
Conceigao, Juliana
Sommer.

A situacao de ontem

# Clinicas - 157 paciente para 49 lugares
# Conceicao - 129 intemados para 50 vagas
@ $30 Lucas - 24 pessoas para 13 leitos

Maicnese
Hellmann's

SUPERMERCADO

'MADI_

- m Bebidas

Graf M‘wum

150 vandemas por alacado.

por cients.

Alguns

COMO FAZER O SEU CARTAO MADI?

Ofertas Vélidas de: 04/110/2013 & 08/10/2013 - enguanto durarem os estoque

; -ldentidade e CPF -Comprovante de Residéncia
—Comprovante de Renda -Até 40 dias para pagar sem juros

Av. Andarai, 172 - Morada do Vale lll - Fone: 3421.2240 - Gravatai - RS
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Orgamze-se

_hoje tem mais
~um selo

sgm saber ler,
Claudiomiro

“§ Dunga. (34
e af Abel? |

@ Y,& ’% S PAGS. 10E 11
TRICOLOR EM DUELO DIRETO PELA VICE; LIDERANGA ohci
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Didrio Gaveno

PORTO ALEGRE, SABADO, 5/10/2013, E DOMINGO, 6/10/2013

Ensinando licoes para a vida

ROBERTA SCHULER
roberta.schuler@diariogaucho.com.br

Nem todas as licoes
que aprendemos na
escola estao nos livros.
Professores marcam a
vida dos estudantes a
partir de bons exemplos.
Para destacar essa
fungéo, o Diario destaca
quatro personagens
que atuam em projetos
voltados a educacao de
criangas € adolescentes.
Eles citam seus mestres
inesqueciveis.

0 BOI DA CARA PRETA
sera o porta-voz da nova fase
da campanha A Educa&éo
Precisa de Respostas.
monstro e seu filhote vao
provocar a discussao sobre a
valorizag@o do professor e o
espaco da escola como
centro de saber e
desenvolvimento.

E preocupante que s6
2% dos jovens que concluem
0 ensino médio queiram ser
professores. A proposta & dar
visibilidade ao papel
estratégico do professor no
cotidiano escolar e a
relevancia de sua atuagao
para a melhoria da qualidade
da educacao.

)

REEPOSTAS.

Educar por atitudes

Quem ouve a estudos numa
histéria de Marlene
Arruda Cardoso dos

Santos, 44 anos,

coordenadora do onde nasceu. L4, teve
Movimento par uma a Ima Gilberta (&
Inféncia Melhor (Mim), falecida), como

entende como um
professor e uma
oportunidade podem
marcar a vida de um
estudante.

Por ser esforgada na
infancia, Marlene

ganhou uma balsa de muito.

'mm

- AUTOMOTIVA
= SOM - ALARME - TRAVA
= PELICULAS - ADESIVO - ENVELOPT®

FERTA Fansulte 1

3019-1563 3084-6229

WWW.Socursos.br30.com

Acsitamos Mastar e Visa

instituicao particular
em Santa Rosa (a
486km da Capital),

professora. Do jardim
a quinta série, ela foi
educada pela freira:

— Era rigida. Tinha
atitudes que eu nao
gostava. Mas hoje vejo
que me ensinaram

Entre as ligbes mais
importantes estao a
honestidade, a
disciplina e a ajuda
aos outros — valores
que ela procura
repassar as criangas.
Marlene oferece
atividades
socioeducativas no
turno inverso ao da
escola a 82 criangas e
adolescentes entre
seis e 15 anos do
Bairro Bom Jesus.

Ha 20 anos, Luiz Carlos Leite Bastos,
60 anos, o Tio Boneco, fundou a
Associagao Atlética Juventus Futebol |
Clube, na Lomba do Pinheiro. De I& para
¢4, 2,5 mil guris j& passaram pela
escolinha (hoje sao 120 meninos de
seis a 18 anos). Sa0 280 troféus e
300 medalhas em duas décadas.

— A gente ensina para a gurizada ser
cidada. Eles tém de estar bem no
colégio para jogar — conta Tio Boneco.

Fol uma sueca, diretora do Instituto
Lar Esperanca, no Morro Santana, que
passou a ele a ligao mais importante:

— Ela falava que tinhamos de aprender
uma profissao. Se nao desse certo no
futebal, a gente seria chefe de familia.

nogog’ri\xl’ésgﬂémas Rua Prof Eva |
edllcadors Weingaertner

Losangela Ferreira
Soares, a Tia Lold,
48 anos, lembra
com carinho da
professora da
terceira sérig, na Escola Estadual
Adonis dos Santos, na Vila
Martinica, em Viamao. Conta
que o cabelo era branquinho,
que a professora tinha um
cheirinha bom, de banho
tomado, e recorda até da nega-
maluca que Eva Weingaertner
levava para a merenda.

Para a Irméa Pierina
Lozeroni, 70 anos,

diretora da Pequena
Casa da Crianca, na

— observa a religiosa,
Ela lembra de
moda especial de
Geni Araljo Rebechi
(ja falecida), que a
alfabetizou, em
Passo Fundo: era
bondosa, acolhedora,

dos Santos
Bairro Florescente

CEP 94.455-340

sabia dar estimulo
aos alunos com mais
dificuldade:

— Me espelhava

Vila Maria da nela, gostava de
Conceigao, ha 11 ajudar meus colegas.
anas, 0 professor Ela nos educava no
deve dar o exemplo,  amor & na
educar por atitudes,  fratemnidade.
nao so via livros. Ima Pierina

— O professor tem  destaca ainda o
que educar por amar.  professor de
Isso nao quer dizer Saciologia Religiosa,
que nao seja severo  padre Emesto Gueth

(18 falecido), como
uma referéncia:

—As aulas dele nos
colocavam com os
pés no chao, ensinou
a olhar a realidade
com os olhos da
razao e do coragao.

Além da memdria, Lold
conta com uma placa
de endereco de rua que
tem o nome de Eva (ja
falecida) na Parada 44
de Viamao, para manter
viva a lembranca:

- Era querida, faceira.
Me ensinou que é preciso ter
paciéncia e amar o que se faz.

A caracteristica matemnal da
professora foi uma inspiragao
para Lold criar a Associacao
Comunitéria Beneficente Tia
Lol8, na Vila Orieta, ha quase
duas décadas. Hoje, atende
80 criancas e adolescentes.

¢

Tio Boneco (C) é o
_craque da galera




285

ANEXO V — PAGINA 3 DO DIARIO GAUCHO DE 05/10/2013 E 06/10/2013

PORTO ALEGRE, SABADO, 5/10/2013, E DOMINGO, 6/10/2013

sy FUTURO INCERTO |

Duirio Gaveno

Sem catar,
sem ler e
sem sonhar

RESUMO DA NOTICIA

Além da restricao da circulacao em
31 bairros da Capital, catadores anatfabetos
tém dificuldade extra: maioria dos cursos de
qualificagdo exige escolaridade.

ROBERTA SCHULER
roberta.schuler@diariogaucho.com.br

nquanto a série
Ede agoes que

pretende reduzir
a circulagao de
carrogas e caminhos na
Capttal até 2015 é
identificada como um
programa de inclusao
na reciclagem,
catadores como
Claudiomiro Pereira
Ramos, 42 anos, da
llha Grande dos
Marinheiros, se dizem
excluidos do programa
Todos Somos Porto
Alegre.

Por ser analfabeto,
ha poucos dias ele
soube no Car da regiao
em que vive que nao

poderia ser inscrito nos
cursos de qualificagao
oferecidos pelo
programa. Pelo menos
20% dos carraceiros &
carrinheiros que estao
no programa nao sabe
ler nem escrever.

— Me senti um lixo.
Foi uma humilhacao.
Estou sendo excluido
porque quem nao sabe
ler nao é cadastrado. E
iss0 néo & justo.

Pretensdo era _
cursar carpintaria
Ele se apressa em

explicar o motivo da
falta de estudo:

HAO ALPABETIZAOOD

I RATLRR ) 1

— A miséria na época
em que eu fui criado
era tanta que tive que
trabalhar para ajudar a
minha mae.

Miro, como é
conhecido, estava
interessado em um
curso de carpintaria.
Na carteira de
trabalho, tem
experiéncia registrada
em serralheria. A
intencao de ser
carpinteiro veio a partir
das ligoes que
aprendeu com o pai.
Miro, inclusive, fez a
propria casa de
madeira. A mobilia veio
de doagdes recebidas
nos locais ande busca
material reciclavel.

[ ) Esmm teve
Or SO

Como estudou até a
quinta série, a esposa
dele, Janaina Pires
Benites, 32 anos,
conseguiu fazer a
inscrigao no programa.
Queria o curso de
carpinteira mas so
conseguiu vaga no de
auxlliar de cozinha.

~Vou continuar com
a carroga até quando
der (a zona onde ele
busca materiais s6
sofrerd restricdo em
2015). Quando
mandarem parar, vou
ter que achar outro
Jeito de sobreviver. O
que importa € ser
honesto — define Miro.

Carroceira hé dez
anos, Sandra Regina
Almeida dos Santos,
39 anos, ainda nao
procurou os cursos de
qualificacao para
encontrar uma nova
profissao, mas ficou
preocupada por nao
ser alfabetizada.

— Tive paralisia
infantil, por isso nao
consigo subir na
carroca. Mas meu filho
sai com ela e eu
separo o material em
casa. Dependemos
disso — conta @ mae
de sete filhos, que
tem uma divida de
R$ 4 mil da aquisicao
da carroga e do cavalo.

Presidente da
Associagao dos
Moradores, Carroceiros
e Papeleiros da llha
Grande dos
Marinheiros, Venancio
Francisco de Castro
teme que a colocagao
no mercado de
trabalho nao seja facil:

—Como é que
vamas competir? Para
trabalhar como pintor,
por exemplo, exigem
até a oitava série. Boa
aparéncia, estudo,
nada disso a gente
tem. Tem gente que
nasceu € se crou em
cima de uma carroga e
nao teve tempo de ir
para a escola.

v Desde o dia 1°,
carrinheiros e
CaItaceiros nao podem
circular em 31 bairros
da Capital.

v Quem for flagrado
pela EPTC, serd
advertido. Na
reincidéncia, serd
multado em R$ 20,
além de ter o vefculo
e/ou o animal
recolhidos.

v’ Informagdes: 156

Equivoco admitido

Coordenador do
Programa de Inclus@o
Produtiva na
Reciclagem, Fernando
Mello reconhece que
houve um equiveco no
atendimento a
Claudiomiro. O curso
que ele pretendia fazer
exigia escolaridade
especifica. Mas os
analfabetos podem ser
cadastrados e ha
CUrsas que nao exigem
alfabetizacao.

Femando destaca
que, nos Gltimos dois
anos, foram

disponibilizados cursos
por meio do programa
Brasil Alfabetizado,
mas o interesse foi
baixo. Ainda estao
abertas as vagas para
alfabetizacao. Segundo
ele, 20% dos
cadastrados no
programa nao sabem
ler e escrever. Qutra
intencao & absorver os
analfabetos nas
Unidades de Triagem e
buscar alfabetiza-los
posteriormente.
Informagoes no Car de
sua regiao.

Boneca Meninas
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- Thaina Oliveira
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do Papai Noel
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LIVIA STUMPE

PORTO ALEGRE, SEGUNDA-FEIRA, 7/10/2013

v

RESUMO DA NOTICIA

EmpresasdaCapitale RegidoMetropolitana
ja oferecem 3.720 oportunidades com prazo
determinado, neste periodo que antecede as

festas de final de ano.

CAREN CECILIA BALDO
caren.baldo@diariogaucho.com.br

experiéncia de
Af]lgis anos como
balhadara

temporarnia colabora
para que Thainad
Oliveira, 19 anos,
moradora do Jardim
Itu Sabara, em Porto
Alegre, queira manter-
se nas oportunidades.
com prazo
determinado. Tanto &
que ela aproveitara a
enxurrada de vagas
que estao sendo
abertas agora para o
periodo pré-Natal e
sera, mais uma vez,
Noelete — ou, em
outras palavras,
assistente do

Papai Noel.

A oportunidade que
ela ja conquistou esta
entre as fungoes
oferecidas nas 3.720
vagas temporarias
atualmente em aberto
principalmente na
Capital e Regiao
Metropolitana,
segundo levantamento
feito pelo Didrio
Gaucho.

- Minha mae é
supervisora de
eventos, comecei com
ela. E acho étimo ser
tempordnia, pois nunca
enjoo do que fago, €
sempre algo diferente
e por um periodo curto
- explica Thaina.

Ela mesma faz sua

Disrio Gaveno

SPAGO DO TRABALHADOR

g ) TRABALHO TEMPORARIO

escala. Costuma tirar
férias nos meses de
Jjaneiro e fevereiro.
Entretanto, de margo a
dezembro, &
praticamente um
trabalho atrés do
outro:

— A maior folga que
terei serd do dia 13,
quando acaba o
temporario que estou
agora, até 1° de
novembro, quando vou
comegar como
Noelete.

%ﬁzﬁm bicos

Na ano passado, ela
Ja trabalhou com o
Bom Velhinho e
adorou. Conta que as
criangas lhe
entregaram bicos e
cartinhas, como se a
propria fosse o Papai
Noel.

Na préxima
temporada na fungao,
atuara entre 1° de
novembro e 25 de
dezembro, com
Jjornada de seis horas
didnas, Para isso,

receberd R$ 80 por
dia - ou cerca de
R$ 4,4 mil pelo
periodo.

® v 20 rocihas

Thaina diz que a
cobranga € grande
para congquistar
uma vaga — ela
mesmo ja perdeu
algumas em recepgao
de eventos devido
altura de 1,63m, ja
que o minima deve ser
1,70m.

E preciso
estar bonita, falar
bem, ter boa postura e
simpatia. Mesmo
adorando o que faz,
reconhece que, por
vezes, tem quem
abuse.

-0 assédio é
grande. Mas temos
que tratar bem as
pessoas e fazer aquele
sorriso amarelo para |
eventuais gracinhas. E
preciso saber ter
sangue frio para lidar
com essas situagoes —
aconselha.

Oferta de qualificacao gratuita

Thain foi contratada como
Noelete para atuar no Barra
Shopping, em Porto Alegre,
por meio da agéncia Esséncia
Promogoes. Além das vagas
em promogao de vendas
(veja no guadro), a empresa
esta selecionando mais
mulheres para a fungao de
assistente do Papai Noel e,
ainda, animadores. Estes
devem interagir com as
criangas, contando historias.

Para ambas as atividades, €
fundamental ter afinidade
com o publico mirim.

Interessados nas demais
fungoes oferecidas pela
ncia podem aproveitar,
inclusive, para se qualificar:
de acordo com a recrutadora
Iris Nunes, a agéncia oferece,

de graga, uma oficina de
formagao basica para
demonstradoras &
degustadoras. Sera nesta
terca-feira, dia 8.

Para se inscrever, &
preciso cadastrar-se no site
WWW.ESSENCiapromocoes.
com.br/vagas e, apos, enviar
e-mail para rh@
€SSenciapromocoes.com.br,
solicitando a participagao
no Curso.

Confira as oportunidades h

Allis

@ Vagas: vendedores (100), awiliares
de loja (100), estoquistas (100),
operador de caixa (75), auxiliar de
depdsito (150), promotor repositor
(50), demonstradora (50)

# Concora: cumiculo para 0 e-mail
recrutamento. poa@allis.com.br

# Infomagoes: 3214-4650.

AST

@ Vagas: vendedoras (600), fiscal
de loja (300), atendentes (300),
operadoras de caixa (250), cal
center (250), operadores de
maaquina (100)

@ Concoma: cumiculo para o e-mail
vagas@astfacilities.com.br ou va a
Avenida dos Estados, 1383, Capital.

® Informacdes: 3254-8400.

Chance Master RH

@ Vagas: auiar carga/descarga (25),
auiliar de estacion. (10), audiar de
estoque (10), awsliar de piscina (10),
awiliar de producio (25), atendente
(10), conferente (10), fiscal de loja
(12), motonsta (10), operadora caxa
(15), promotora (20), seguranca
(15), vendedora (20), vendedor para
iwaria (10).

# Concoma: cumiculo na Av. Alberto
Bins, 982, Porto Alegre, ou na Av
Frederico Ritter, 41, sala 201, em

@ Informagoes: 3225-7233

Cursor RH

Vagas: audar Ge bja (5), auiliar
de cobranga (10), auliar de
amoxanfado (10), marceneiro para
estofana (5), costureira para estofana
(3), bilheteria de cinema (5),
subgerente de loja (3)

@ Concorra: curriculo na Rua Andrade
Nevss, 90, sala 74, Porto Alegre.

® Informagdes: 3029-7374.
Esséncia Promogdes

@ Vagas: 150 para demonstradoras,
promotores e animadores

@ Concora: curiculo para 0 e-mail
h@essenciapromocoes.com.br,
mencionando no assunto “natalings”,
ou compareca a Rua Alberto Silva,
332, Vila Ipiranga, em Porto Alegre.

® Informagdes: 3362-6750.

Gope RH

# Vagas: 465 para repositores e
demonstradores

® Concoma: envie cuniculo por e-mail
para recrutamento@gope.com.br ou
rose@gope.com.br.

© Informagdes: 3029-3144

Hering Store

# Vagas: vendedores - shoppings (20)

# Concorra; cumiculo na Avenida Maua,
2011, 13° andar, em Porto Alegre.

Lojas Paqueté

o Vagas: caixas (73), audliares de loja
(53), vendedores (147)

& Concorra: cumiculo por e-mail para
h@paqueta.com.br

o Informagbes: www.paqueta.com.br.

® Concorra: seu curiculo por e-mail,
conforme 0 local de preferéneia
para trabalhar. Séo eles: ger058@
riachuelo.com.br (Bourbon Country),
ger028@riachuelo.com.br (Bourbon
Wallig), gerOZS@na:huelumm
br {Canoas Shopping), ger203@
riachuelo.com.br (Praia de Belas) e
gavatai@riachuelo.com.br (Gravatal)

Planejar RH

\Vagas: ajudante de entregas (20),
conferente (10), motorista (8),
vendedores (10), promotor de

vendas com moto (7), de
vendas (5), audiar de depdsito (12),
auxdiar de fabrica (22)

# Concorra: cuniculo por e-mail para
vaga@planegant.com.br.

o informagbes: 3471-7083.

O Centro de Pesquisas em Diabetes esta
selecionado voluntarios para
participar de estudos clinicos.

| Sujeitos com: Glicose no sangue acima
100 mg/dL (glicemia de jejum);
Diabetes;
Nao estar usando medicacio
para o diabetes.

Interessados entrar em contato pelos telefones:

(51) 3268-7464 ou (51) 3268-4276,

em horario comercial.
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Duirmo Gaveno

== EPOCA DE BIENAL |

As obras favoritas

Como a Bienal foi
inaugurada ha quase
um més, 0s colegas ja
tém as obras favoritas
no Memorial. Sénia
escolheu a instalagao
Vigiante Engolido pelo
Espago, um grande
“tapete” feito de
ferrugem criado pela
artista mineira Cinthia
Marcelle.

— Essa € a obra mais
bonita, mas & que da
mais trabalho.

Janaina concordou e
acrescentou que é a
obra que mais Ihe
rende preocupagao por
conta da fragilidade.
Antes de ser instalada
uma protegao, o receio
era que algum visitante
pisasse na ferrugem.

Alguns acidentes até
aconteceram, mas
nada que tirasse o
impacto do tapete que
a cada dia se modifica

naturalmente por conta
do clima e de
pequenas marcas
feitas por insetos e
outros bichinhos que
caminham sobre ela.

A obra O que vocé
esta fazendo aqui?, da
chinesa Cao Fei, que
tem anvores nas quais
sa0 pendurados
uniformes de
trabalhadores de uma
fabrica, provocou uma
reflexdo para Douglas.
Ele se emocionou ao
relacionar o espirito da
obra com a sua rotina.

— Aqui, a gente
aprende que cada obra
tem um significado
para a nossa vida.
Estamos vivendo quase
0 mesmo momento
dessas pessoas,
também trabalhamos
12 horas para dar uma
vida melhor a nossos
filhos — explicou.

Ultima parada

Na entrada do
Santander Cultural, a
Musa de Lama, de
Robert Rauschenberg
(1925-2008), uma
espécie de piscina na
qual o contetido
borbulha por efeito de
vahulas de ar e
também estimulado
pela captagao de som
do local, atraiu a
atencao do grupo.

— Para mim, &
maravilhoso, muito
interessante estar agui.
Amo de paixao —
revelou Sania.

Em seguida, foi a
lula-gigante, do
peruano David Zink Yi,
que roubou a cena.
Feita de cerdmica,
revestida com cobre,
chumbo, agua, xarope
de milho e tinta,
impressionou pelo
realismo. Os visitantes
se impressionaram
tambem com Fulgurito
(relampago petrificado).

Q artista americano

Allan MCcollum fez a
mao dez mil réplicas
de fulgurito. Por fim, a
obra da mexicana
Fritzia Irizar impactou o
Erupo: um pequeno
diamante. Mas a joia
foi feita em um
laboratério que fabrica
diamantes usando
mechas de cabelo.

[ ] ﬁ m.‘aF
Para a obra, foi
usada a franja de uma
mulher da comunidade
indigena Tarahumara,
que enfrentou a
estiagem mais severa
de sua historia,
sofrendo com a fome.
— Como & que pode,
né? — disse Sonia.
Alessandra emendou:
— Um produto tao

completa os locais da
9 Bienal.

E——
08 MATEUS BRUNEL

A preferida de
Alessandra € a abra
que tem duas teclas
de piano sobre uma
espuma. De tanto ouvir
os mediadores, ela de
que ja poderia ajudar
0s visitantes:

- De tanto
colocarem o dedo,
virou um queijo suigo!
Mas nao pode tocar!

00 Sul (Rua Sete de

Grande do Sul Ado

@ Memerial do Rio Grande
Setembro, 1020), de
tera a domingo, das
%has 190

@ Museu ge Arte do Rio

Diversao no Margs

No Margs, a
reagao da turma foi
de encantamento.
Alessandra nao
conhecia a
imponéncia do
prédio e achou linda
a escadaria. Sonia
se alegrou por
reencontrar antigos
colegas e Douglas
registrou tudo o que
viu com o celular.

— Adorei a
pirdmide de caixas —
disse ele diante da
Caverna de Morcego
(foto abaixo, a
esquerda), do norte-
americano Tony
Smith.

0 trio espichou o
pescogo para
alcancar os &ngulos
da obra dos anos
1960. Alessandra se
apressou em
perguntar se era
permitido caminhar
sob a instalagao:

Malagol (Praga da
Afdndega, s, de
terca a domingo, das
Ghas 1

® Sarfander (Rua Sete de
Setembro, 1028), de
terca a domingo, das
n as 19n, quintas, das
Ghas21n

— Eu vejo isso
como um labirinto.

Ao chegar préxmo
a escultura
Transmissao de Dez
Minutos, de Jennifer
Allora e Guillermo
Calzadilla, formada
por centenas de
cabides de arame,
um radio amador e
um programa de
computador,
Alessandra disparou:

~ Gostei dessa!
Quando entrei, achei
que fosse um aviao.

Ja o Balé
Magnético, do grego
Taks, fez o grupo se
divertir. Eles pararam
diante da esfera
SUSpensa e riram a
valer (confira foto
desta obra na capa
do jomal).

— Viram! O nosso
magnetismo mudou
a bola de lugar —
comentou Sonia.

o Gashmetro (A
Presidente Jodo
Goulat, 551), G terca
adomingo, das 9 &
2h

oA progamagdo estd em
Sbenaimercosul.art.r.

@ Agendamento de
pelo 3212-7007.
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