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RESUMO

A presente pesquisa foi norteada pelo objetivorakde investigar e compreender as
relagBes constituidas entre leitores da comuniéad&tubeem torno do livro e da leitura a
partir da performance de gosto dmktuberseem seus canais no YouTube. Realizo aqui uma
contextualizacdo dos aspectos da historia do éitta leitura e uma problematizagéo sobre suas
transformacdes com o advento das redes sociais.didsussdes empreendidas sao
fundamentadas nos conceitos de Leitura, Leitor,sGmo, Performance de Gosto, Cultura
Material, Redes sociais e Comunidades Virtuaisnvestigacdo empirica foi desenvolvida a
partir de uma inspiracao etnografica tendo comagpeamambiente virtual do YouTube, a fim
de abordar o fenbmeno estudado através de acompantmadiario e sistematico. Além da
observacéo exploratoria de diversos canaisadktubersforam analisadas sistematicamente
as producdes de trés deles assim como os desdolosnmam termos das conversacoes,
comentarios e repercussoées. A luz dos conceitbalhados, analiso a performance de gosto e
a representacdo do eu realizada pélosktubers os contetdos produzidos e as relacoes,
conversagoOes, negociacdes e conflitos empreendalambito da comunidade. Atentando-me
a compreensdo da cultura da internet, entendotar lpresente na comunidad@oktube
enquanto leitor em rede que, por vivenciar exper@n em uma plataforma guiada
essencialmente através da cultura da participaigiobém atua na constituicdo desta,
construindo comunidade ao estabelecer relagcées@ior das diversas formas que o livro e a
leitura sdo degustados.

Palavras-chave BooktubersComunidade; Leitores; Livros; YouTube.



ABSTRACT

The following dissertation was guided by the pnoheiof the scientific investigation and
by the efforts to understand relations establidiedveen readers of the booktube community
and readings from the taste performance of booksubeheir own channels on YouTube. | do
contextualize few aspects of book history and mgadnistory and intend to provide a
problematization of their transformations under thévent of social networks. These
discussions are based on the concepts of Readimgu@ption, Tasting performance, Cultural
Materialism, Social Networks and Virtual Commursti&@he empirical research was developed
under an ethnographic perspective, and it hasithelenvironment of YouTube as a field, as
a field, in order to approach the phenomenon throagsystematic vigilant activity. The
scientific observation of booktubers activities #meir audiovisual productions (at least of them
were fuly analyzed considering conversations, conmtsand repercussions). When it comes to
concepts, | built analsys of the performance ofirigsand the representations of the self
performed by the booktubers. Their relations, cosatons, negotiations and conflicts
undertaken within the community were also themesitefest in this work. Considering how
the culture of internet works, | assume that inkiobe community the reader is a network
reader who plays on a platform determinated esabnitly the culture of social interaction, and
it acts in the making of it, building a whole commity establishing relationships through the
multiples ways that the book and the reading hadueitenjoyed.

Key-words: Booktubers; Community; Readers; Books; YouTube.
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1 COMECAR

Ha alguns anos os pesquisadores refletem e teosphne como seria a intersecgado
entre o livro e a internet, ambas tecnologiaseéatelais. Compreender a relacéo entre estes dois
ambitos — percebidos algumas vezes como antagbricosstrou-se uma tarefa complexa
apresentando diversos desdobramentos. Por umdatioes dedicados aos estudos da cultura
da internet, tais como Negroponte (1995), Proc¢p@d0), Sibilia (2008) e Coover (1992),
vislumbravam o fim do livro enquanto materialidade triunfo da virtualidade. &booke o
hipertexto sinalizavam o futuro do livro e um nowodo de leitura. Contudo, com o avango
nos estudos sobre o suposto fim do livro, percef@oagprevisao funebre teve seu inicio antes
da internet. Praticamente desde que o livro impresggiu, apareceram também as ameacgas e
aqueles que decretavam seu fim.

O livro continuou seu percurso e hoje ainda sectartiaa como uma tecnologia
intelectual apreciada. N&o por uma teimosia nastlgue insiste em se agarrar ao passado e
negar o novo, mas por ser uma tecnologia que n&@uperada. Como afirmava Eco (2010, p.
17), o livro € como a tesoura, a roda, o martaaelher: “uma vez inventados, ndo podem ser
aprimorados”. Logo, demonstro no decorrer destgquisa que @-booke o hipertexto ndo séo
substitutos do livro impresso, pois cada tipo @gbbrma acarreta em um determinado tipo de
leitura. A tensdo entre o material e o digital @iaxplorada, mas entendendo-os ndo como
rivais e sim como complementos. Foco, entretantolivio enquanto objeto fisico porque
interesso-me em compreender este tipo de leitanasaicas e as relacdes que a materialidade
pode proporcionar.

Por outro lado, autores como Calvino (2015), Ga@aaclini (2008), Darnton (1992),
Hine (2004), Eco (2010) e Chartier (2002) disceameaie o futuro seria a relagdo — nem sempre
harmoniosa — entre o livro e a internet. Hine (30pdr exemplo, percebeu que a internet estava
auxiliando o mercado editorial por meio@@ommerceGarcia Canclini (2008, p. 54) ressaltou
gue quando uma pessoa € internauta tem maioreseshda ser leitor e espectador. O futuro
vislumbrado por Calvino (2015), em 1984, nos apres@& modos de leitura ainda
desconhecidos, no qual uma sociedade tecnologidanmesis desenvolvida teria estimulos
para potencializar novas formas de expressdo esnoasdobramentos criativos”. Por isso

seria equivocado depreciar 0s avangos tecnolédiaspalavras do autor,

[...] talvez no futuro hajautros modos de leitura dos quais ndo suspeitamd3arece-
me equivocado depreciar toda novidade tecnolégita@me dos valores humanistas
em perigo. Penso que cada novo meio de comunicaghifusdo das palavras, das
imagens e dos sons pode resenos desdobramentos criativos, formas novas de
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expressédo E penso que uma sociedade tecnologicamente waigada podera ser
mais rica em estimulos, de opg¢Oes, de possibilgjade instrumentos diversos e,
consequentementiera cada vez mais necessidade de |efe coisas para ler e de
pessoas que leian(CALVINO, 2015, p. 127, grifo nosso).

Tais autores intuiram que o futuro do livro e danmet seria uma relacéo entre estes,
mas como isso aconteceria e que implicacdes apagiseparecia uma incognita. A mola
propulsora para a decisédo de investir tempo e engpeesta pesquisa foi a incoeréncia entre o
vislumbre do fim da cultura letrada e o atual cenébservado por mim, assim como a
perceptiva de que a cultura da internet e a culatrada atuariam juntas, acarretando em uma
miriade de novos desdobramentos, mas sem o dismsmd de como isso aconteceria. Para
além disso, a complexidade deste objeto de estiodoem esclarecimentos cientificos, assim
COmo O crescente interesse sobre o tema, tantcadkeraia quanto da imprensa, buscando
compreender que novas facetas a relacdo entvaos d a internet apresentam atualmente, me
encorajaram cada vez mais a responder meus guesgomos cientificos, compreendendo e
apresentando o presente do livro e da leitura @awvo modo de perceber o leitor a partir da
analise de uma determinada comunidade de leitoesgmtes no cenario digital do YouTube.
Noto, ainda, que a profusdo desse objeto contatia previsao.

Neste “sombrio e triste” cenario vislumbrado, arhtura e o leitor também estariam
agonizando. Sibilia (2008, p. 35) afirma que autaitde ficcdo e o proprio leitor enfrentariam
uma inevitavel agonia. Apesar de saber que previs@®o esta sdo arriscadas, ela assinala que
a cultura letrada tende a desaparecer perantdws@ooda cultura visual presenciada nos dias
atuais. O sujeito contemporaneo privilegiaria artt@glidade dos dados eletrbnicos” em
detrimento da “materialidade aspera e tangivebtiteafde papel, do caderno, da tinta, das capas
duras”. Segundo a autora, antes da internet hasgego e calma para que o leitor conseguisse
esquecer de si mesmo e mergulhar na historia quepetada ou lida.

Atualmente, a aceleracdo e o tumulto colocam gsosoem tenséo, impossibilitando-
os de realizar a concentracao necessaria paraséionea narrativa. Assim, ndo haveria tempo
nem para ler, nem para escrever. Seria impens&velltura da internet, alguém Em busca
do tempo perdidaMarcel Proust) ouGuerra e Paz(Liev Tolstoi). Alinhando-se a tal
perspectiva, Roth (apud GIRON, 2013, online) afimu, além dos jovens leitores ndo se
interessarem pela leitura de grandes classicogedatlira, também néo sdo cativados pelas
publicacdes atuais do mercado editorial. Logojtarke a literatura, o livro e o préprio leitor

desapareceriam.
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N&o me alinho a Sibilia (2008) e Roth (apud GIRQ01 3, online), mas visto a “capa
da humildad® ao constatar que a perspectiva de declinio agaqealos autores se alinha com
0 que indicavam pesquisas sobre o comportamentar.l€fom o aumento gradativo de
resultados negativos nos Estados Unidos, Gioia4(2p07, traducdo nossa) concluiu que a
leitura “tende a desaparecer em meio sééulas, no decorrer dos anos, os estudos tém
demonstrado melhoras significativas. A pesqiite#ratos da Leitura no Bras# 42 edicao
(PROLIVRO, 2016, online), desenvolvida pelo Ingttiro-livro e executada pelo IBOPE,
revelou que 56% da populacéo brasileira é congiddegtora. Uma melhora consideravel visto
que, na 32 edicao, esse indice era de 50%. Desl®, @ 2015, dos 188 milhdes de brasileiros
com 5 anos ou mais considerados na pesquisa, Mihdes sdo aqueles que leram “inteiro ou
em partes, pelo menos 1 livro nos ultimos 3 mesms’seja, leitores. Todavia, precisamos
ponderar sobre o que este resultado significa.

Apesar de revelar melhoras, o Brasil ainda apraseamtdesempenho insatisfatério se
comparado com paises como Espanha ou Portugalsduisa revela que 83,3 milhdes de
brasileiros ndo leem. Entretanto, esta carénciaedionita ao campo da leitura. O problema é
mais profundo. Em 2014, 55% dos brasileiros nalizmanenhuma atividade cultural e 90%
nao assistiu a nenhuma peca de teatro. (TELES, 2@liBe). Isso reflete um contexto ainda
mais amplo: em 2011 o Brasil foi o 88° pais no irmgnkda educacdo da UNESCO (2011,
online); 7,7% da populagéo com 10 anos ou maisreaabeta em 2014. (IBGE, 2016, online).
Outra questéo a ser considerada € que, por maigegg@isas quantitativas como essa sejam
extremamente relevantes para estudos cientifitmm@&das de decisdes em politicas publicas,
estas sdo baseadas em médias; isto é, ha enttesisfae leem muito, ha entrevistados que
leem pouco e ha entrevistados que néo leem naslafamdo em uma média de leitura.
Pesquisas quantitativas ndo déo conta de compredadgerto os fenbmenos que estao por
detras destes numeros.

A partir desse cenario, o pesquisador poderia s€gis caminhos. Pensando em 44%
da populacao poderia perguntar-se: “Por que olbrasindo 1€?”. Ou, poderia olhar para os
outros 56% e levantar questionamentos como: “gquEnos leitores brasileiros?”, “quem sao
0s jovens leitores brasileiros?”, “por que elegn@g “o que eles leem?”, “0 que gostam de
ler?”, “o que os motiva?”, “como se configuram spadticas de leitura?”, “h& socializacao

entre leitores?”, “qual a sua relagcado com os lieasleitura?”, “qual o papel das redes sociais

1 Aqui me permito utilizar uma expressao usual ens®ooktubers A “capa da humildade” possui o exato
significado daquilo que quero transmitir.
2 “will virtually disappear in half a century”.
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na vida do leitor?”, “por que compram livros?”, &tipo de livros sdo comprados?”, “como

eles tém acesso aos livros?”, “eles frequentanobdalas?”, “anotam nos livros?”, “emprestam

livros?”, “a leitura os transforma?”, “eles tornar-@e mais criticos a partir da leitura?”, “como

escolhem os livros que irdo ler?”, “alguém os iaflcia?”, “como eles se tornaram leitores?”.

Discirno que entender porque as pessoas nao leeusiél para aprimorar os indices de leitura
em nosso pais, mas meu interesse é nos 56%, mebeds que esta fora do meu alcance
responder todas estas questdes.

Aqui retiro a “capa da humildade” ao constatar giremos em uma época em que o
jovem leitor observado nesta pesquisa tanto |&ssicos quanto I€ a literatura contemporanea.
Alguns leitores podem ser entendidos também coritords-fds, que se conectam e se
identificam profundamente com a histéria que amauscam e consumem diversos aparatos
gue se conectam a esta. Os jovens leitores séficmtcom o texto e amam aquilo que leem,
vivem uma “febre literaria” transformando sagasodias, séries e autores em fenédmenos
literarios’. N&o é meu interesse discutir sobre a qualidadéasdessas obras; considero, como
Hennion (2010, p. 26), que o pesquisador ndo dmar ha qualidade estética das obras ou na
origem social daqueles que gostam, mas sim, em admasto € constituido e vivido. O

interesse, aqui, € compreender aspectos em torfeduta e de sua vinculagdo com o universo

3 No final dos anos 90 e inicio dos anos 2000 aalitea juvenil, também conhecida como Y¥o(ing Adults
adentrou em uma nova fase da literatura fantastioao lancamento da Sakjarry Potter (J. K. Rowling). Mas

a histéria do jovem bruxo foi o inicio de uma sélée“ondas” literarias. (FAILLA, 2014, p. 76). Dapdoi a vez
dos lobos e vampiros da Sa@eepusculo(Stephenie Meyer) movimentarem o mercado literégiadendo mais
de 100 milhdes de exemplares até meados de 20UB graises onde foi publicada, sendo que 1,5 mildées
copias foram vendidas no Brasil. (VANZELLOTTI; ALMIBA, 2010). Posteriormente, a “nova onda” da
literatura juvenil migrou da literatura fantastjgara ossick-lits (do inglés sick: doente/doenca lit: literatura).
Esta “literatura enferma”, segunddaoktubeBruna Miranda, abarca historias em que 0s persmsase veem
envoltos com doengas fisicas ou psicoldgicas, adepoesséo, doengas graves, tentativas de suidisliorbios
alimentares, entre outros. Os criticos comecarprestar atencéo nesse segmento porque, apos eet8aados,
os livros mais vendidos da literatura juvenil n@o squeles com histérias fantasticas, mas obrasadrafas
nesse género. Esse fendmeno tem causado uma otaiga e dividido opinides. Ao contrario das sagas
CrepuUsculce Harry Potter, em que ha o conhecimento de que a histéria ambasia, sick-lit apresenta tramas
que poderiam ser reais, com detalhes e informatfiasis” sobre doencas, depressdo e morte. Patasalg
estudiosos, este género ndo subestima o adolesmentatar de temas dolorosos e adultos sem “ifantas
realidade”. Para outros, transmite mensagens nagasio leitor. (FAILLA, 2014, p. 83). Este medo pakr
infundado, visto que, conforme esclarece o psiggtadluiz Fernando Gallego (apud MIRANDA, 2013,ine),

“0 que um livro pode fazer é antecipar um sentimejte ja esta dentro da pessoa. Mas o livro nacafisa de
uma depresséo”. Assim, o objetivo das historiasét@iostrar a doenga do personagem em si, mas comrsupe
la. A atual aposta do mercado editorial sdo oedideyoutubersEm 2016, mais de 3@utubergpublicaram suas
obras, incluindo Julia Tolezan®q todo mundo malKarol Pinheiro As coisas mais legais do mufadoKéfera
Buchmann Muito mais do que 5inco minujoEsta Ultima vendeu, no ano de 2015, 400 mil gtaras, sendo
que a média de venda de um autor brasileiro € daveée cerca de 3 mil exemplares. (FINCO, 2016nepliNado
cabe aqui um julgamento se este movimento é reflevanndo. O fato é que a internet alterou divefesastas da
vida social, e uma delas foram as instancias tegidbras. Hoje, o publico participa desta legitinnagas
youtuberdoram legitimados no YouTube, produzem contetdossypem um publico definido e cativo. Tais livros
podem ser entendidos como “livros de entrada”efay $ivros que inserem pessoas que geralmentsiudeitoras
na pratica da leitura.
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digital numa comunidade em que a literatura fait#stos sick-lits, os livros deyoutuberse
uma nova leva de histérias que abrangem distojpiasnis despertam cada vez mais o interesse
de jovens leitores, cativando-os. Essa literatera eonquistando um amplo grupo de leitores
que ndo abre méao do livro impresso.

Failla (2014, p. 76), a organizadora da 3?2 ediga@ebquis&Retratos da Leitura no
Brasil, mostra-se intrigada quando pensa que milhdes dengowdo leem, quando, em
contrapartida, trilogias, sagas, séries e autoeaeslem milhares de copias no pais. Talvez a
estranheza de Failla (2014, p. 80) aos fenOmeterarios se da porque ndo percebe que 0s
leitores, mesmo ndo sendo uma grande parcela ddagép, movimentam o mercado literario
ou porque concebe as redes sociais como um inidadeitura, descrevendo um cenario no
qual os livros disputam “a preferéncia com a comagao virtual’. Em outras palavras,
questiona-se: como uma geracao digital também gedema geracdo da leitura?

Nesta “era de relagdes sociais mediadas pela tagad pelo consumo”, Failla (2014)
repete o pensamento dualista rechacado aqui: @ousaquilo, ou redes sociais ou livros, ou
internet ou livros, oue-book ou livro fisico. Para a pesquisadora, o jovemoteg um
“sobrevivente desse bombardeio de estimulos digitale mensagens que invadem as telas e
gue lhe roubam todo o tempo que teria para se aedicm livro”. Nessa perspectiva, as redes
sociais sdo os vildes da historia, ladrbes de tdimppque ameacam a vida do jovem leitor,
destruindo a possibilidade de uma leitura solit&idinear. Apesar de perceber que as
transformacdes tecnoldgicas acarretam “uma muddmparadigma nas relacdes, na producao
e No acesso a cultura”, que irdo “impactar tambasiformas de leitura, em seus suportes e no
acesso a informacéo”, Failla (2014, p. 81) subesBndemoniza os avan¢os tecnoldgicos, ao
contrario do que sugere Calvino (2015). Nota, cdmtgue neste novo cendrio ha, no minimo,

duas novas possibilidades: a do leitor expressar sEntimentos e interagir com os autores e a

4 Na concepcéo de Held (1980, p. 25), o fantastiwoigeal no sentido estético daquilo que é apémaginavel:
0 que nao é visivel aos olhos de todos, que n&teepara todos, mas que é criado pela imaginafaoéd uma
maior reflexao sobre o tema, sugerimos a dliraducéo a Literatura Fantasticale Tzevan Todorov (2003).

5 Hilario (2013, p. 205-206) afirma que “etimologicante, distopia é a palavra formada pelo prefisqdoente,
anormal, dificuldade ou mal funcionamento) majsos(lugar). Num sentido literal, significa forma distida de
um lugar. Neste caso se referindo a um curso an@masperado de acontecimentos que compdem desztan
forma social. Acrescente-se a isso que a distofaéno contrario da utopia, ndo se configurandaamtg
antiutopia. Pois ela ndo é avessa a todo e qualigpeede utopia, como se esta fosse essencialrpenigosa e
necessariamente descartavel. As distopias prokileanatbs danos provaveis caso determinadas tendédaia
presente vencam. E por isso que elas enfatizamoosgs0s de indiferenciacéo subjetiva, massificagéiaral,
vigilancia total dos individuos, controle da subjeade a partir de dispositivos de saber etc.'tr&ns classicos
de género estd084(George Orwell)Fahrenheit 451(Ray Bradbury)laranja Mecanical/Anthony Burgess) e
Admiravel Mundo Nov@Aldous Huxley).
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de socializagdo e troca entre leitores a partinti&atividade proporcionada pelas “relacdes
virtuais”. Esta segunda possibilidade é a questawedesta pesquisa. Este é o meu foco.

Neste sentido, esta pesquisa acrescenta uma @fmaneste panorama, nao focando
as redes sociais como um todo, mas especificaroevieeiTubé&. A partir desta plataforma,
focaliza o booktube uma comunidade formada por leitores que produeegbnsomem
contetido relacionado — direta ou indiretamenteuitara literarid, também conhecidos como
booktubersParte do pressuposto de que o livro na era tigita e sindénimo de livro digital e
que as redes sociais ndo sao apenas rivais daa)efuesentando como os “desdobramentos
criativos” e as novas formas de expressao prevpstia€alvino (2015) se concretizam hoje.

Contudo, esta pesquisa néo é pioneira em percebh&eraeccdo entre redes sociais e
livros. Outros autores aproximaram-se desta temaéintre eles Procopio (2010) e Malini
(2014). Apesar de Procoépio (2010) se propor a sarati mundo dos livros com a influéncia ou
ainterferéncia da internet, comenta brevementeassobre §kool¥, relacionando-o somente
a pirataria. Sobre o Shelf3racredita que este se coloca como uma ponteaeritees e leitores
em potencial, mas esquece-se das relacdes erlaitooss em si. Ja sobre bsoktubersnem
sequer chega a comentar. Para o autor, os habsdgitbres mudaram com as redes sociais:
eles passaram a piratear livros. Além disso, ctagtse tais redes estariam minando a ateng&o
dos leitores e “roubando” um tempo que antes etaitlma, tal como Failla (2014).

Malini (2014, p. 205) observa que ainda ndo memsosaa contento o impacto que as
redes sociais provocam na troca, distribuicdo,ysréd e consumo de trabalhos literarios. Este
impacto acarreta metamorfoses, apresentando nepesas de circulacdo, novos publicos e
novos mediadores que compartilham e espalhamratlita pela internet. O autor dedicou-se
a compreensao destas metamorfoses através da feleothalike no Facebook e da cultura do
espalhamento do RT no Twitter”. Nota que as rede&ms se tornaram um campo de novos

mediadores da literatura, de novos criticos, orasoe autores ganham “vida e sobrevida”.

6 Disponivel em: <https://www.youtube.com>. Acessu 64 jul. 2016.

7 Segundo Lanot (2007, p. 9), cultura literaria ébase cultural precedente da literatura” comppstaliversos
textos acumulados em nossa memodria cultural. Réna disso, compreendemos a cultura literaria ertquam
conjunto formado por elementos materiais — livesseaders aparatos para a pratica da leitura, colecionaveis
aderecos, acessorios — e imateriais — géneraéridsr a leitura e seus processos, habitos e maeasmentos,
experiéncias, percepcdes, gostos e relacdes extamlza a partir da literatura.

8 O Skoob é uma rede social segmentada que se @adidiros, intitulando-se “a maior comunidadded®res

do Brasil” e uma “rede criada para quem ama I&KQ@OB, 2014, online). Foi desenvolvido por Vividrendello

e Lindenberg Moreira em 2009. Estes acreditam poemeio desta rede social, o habito de enconrssqas
para trocar experiéncias e opinides sobre livnomio-se mais facil, pois “quando um livro é bomah#ecessidade
de compartilha-lo com o mundo”. (ATHANASIO, 2013jlioe). Esta rede social denomina seus usuario® com
skoobers

% Disponivel em: <https://www.shelfari.com/>. Acessn: 04 jul. 2016.
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(MALINI, 2014, p. 221). Uma importante contribuic@ie Malini (2014) foi mostrar que o
engajamento e a participacao juvenil estao profonesde imbricados com a literatura nas redes
sociais, ao contrario do que pensam aqueles gaeteeipam e apontam o dedo para esta nova
geracao, alegando um desinteresse pela leitura.

E preciso perceber que vivemos em uma época naodlamesso a escritores e suas
obras chegam cada vez mais cedo ao publico” (MAL2814, p. 231) e que a dimenséao deste
publico também se modifica, alterando outras irtsé&n Assim, ha publicos, espacos,
mediadores e praticas culturais novos. A literataraa-se cada vez mais popular nas redes
sociais. O livro esta presente na vida das pessrasque isso signifique o abandono das
tecnologias digitais.

Esta pesquisa se coloca como uma continuacao eagéwldo trabalho de Malini
(2014), pois também se dedica a compreender estdamuorfoses expressas em uma
determinada plataforma que possui peculiaridadds tam sua arquitetura e funcionamento
quanto na interseccdo que possibilita entre redess e leitores. Deste modo, refuto as
percepcdes de Procopio (2010), alinho-me as peaiespie Malini (2014) e caminho em um
novo trajeto de pesquisa, destacando na discussdmportante elemento: o leitor.

No inicio dos estudos da histdria da leitfira leitor foi deixado de lado. Os estudiosos
focaram-se essencialmente no aparato, ou seja;raoAos poucos, esse leitor foi ganhando
visibilidade e relevancia nos estudos literariosn&mo ocorreu quando chegou o momento
de pensar o livro na era digital. O leitor foi esgdo. Focou-se novamente no aparato, desta
vez, no livro digital e no hipertexto. Os pesqu@ad, ao vislumbrar o futuro do livro,
avistaram as mudancas que poderiam acontecer apemataforma de leitura, esquecendo-
se novamente do leitor e de seu contexto. Por ssgmnho, a morte do livro fisico era tao
iminente. As observacgfes aqui demonstram que engdeu ndo foi somente o livro enquanto

plataforma, mas também o proprio leitor.

10 Cabe lembrar que neste estudo a leitura refezedeeifracdo da escrita presente nos livros. Conmicito de
ler implica um &mbito maior de préticas cotidiargsl. como observado por Manguel (1997, p. 19), dletras
de uma péagina € apenas um de seus muitos disf@aestronomo lendo um mapa de estrelas que namxis
mais; o arquiteto japonés lendo a terra sobre & spra erguida uma casa, de modo a protegé-lacdeasf
malignas; o zodlogo lendo os rastros de animaftonesta; o jogador lendo os gestos do parceiresaté jogar
a carta a carta vencedora; a dancarina lendo agGest do coredgrafo e o publico lendo os movimedéos
dancarina no palco; o Teceldo lendo o desenhmdattio de um tapete sendo tecido; o organista leadas
linhas musicais simultaneas orquestradas na pagmaais lendo no rosto do bebé sinais de alegrlo,
admiracao; o adivinho chinés lendo as marcas antiga&arapaca de uma tartaruga; o amante lendmeatg@o
corpo amado a noite, sob os lencéis; o psiquifiitaado os pacientes a ler seus sonhos perturtsadgpescador
havaiano lendo as correntes do oceano ao merguihdo na agua; o agricultor lendo o tempo no dédes eles
compartilham com os leitores de livros a arte dafde e traduzir signos”.
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Com os livros e as redes sociais, esse leitor pagsoresenciar uma amplitude de
possibilidades em termos de novos circulos de maEnento. As obras, ou um determinado
gosto literario, podem tornar-se um recurso patarstrucao de vinculos afetivos e sociais.
Estes novos circulos de pertencimento possuemsieggraidades, caracteristicas e praticas de
leituras préprias. Os leitores aproximam-se e |parti ambientes virtuais, tal como o futuro
vislumbrado por Johnson (2001, p. 57) que, ha guamps, nao tinha davidas de que as pessoas
irlam “desenvolver novas formas de conversa maeqaadas a esses ambientes, e que
interacbes surpreendentemente poderosas” surgiRemso que o cenario vislumbrado por
Johnson (2001) se tornou realidade para a comumidadeitores presentes no YouTube.
Ressalto, entretanto, que as relacdes e as coswdusaeitores nestas redes sociais nao se
limitam ao ambiente digital: ha um constante fl@xdre oonline e ooff-line. Aqui ha outra
tensdo, envolvendo tanto o livro quanto as redegiso a dualidade entre o virtual e o
presencial, assim como entre socializacao e solidao

Autores como Lévy (2003) afirmam que, por meio rtarnet, a humanidade volta a
reencontrar-se definitivamente apds os deslocameids continentes terem nos afastado.
Wolton (2004, p. 150), por sua vez, esta convigayde caminhamos a passos largos para
“soliddes interativas” onde o individuo pode paptic de sua sociedade e conviver com outras
pessoas por meio da internet, mas ndo as viveaidente, nao as toca. Contudo, a sociedade
se encontra em um Unico espaco, o ciberespaconedida em que esta se encontra, também
Se separa e se reagrupa. Agora, as separacoasipos gao estdo mais a mercé das fronteiras
geograficas ou dos lacos sanguineos. E possivenper ao pequeno mundo que melhor
convém, pois a separacao é constituida tambénspelmlico.

Watts (2009) e Barabasi (2009) assinalam que &dadé se organiza em “mundos
pequenos”, visto que as pessoas tém a tendénociavaver, socializar e unir-se com aqueles
que se assemelham a elas ou possuem algo em cdnsmeiedade se organiza em varios
mundos, que se unem, uns aos outros, por meiggdasahtalhos. Deste modo, se a internet
uniu a sociedade, agora a sociedade esta se rezangdm novamente em “mundos pequenos”,
que sao percebidos em redes sociais como aqueasrgrgem no YouTube, no qual o vinculo
que promove a constituicdo do grupo se da por rdeiconteudo que é consumido e
compartilhado.

Nesta pesquisa, focalizo um determinado mundo pmegqaemposto por leitores que
estdo presentes no YouTube. Isto porque percebm quaverso da internet também € o
universo dos leitores. Por consequéncia, tambémréverso dos livros. (AYMARD, 2003).

“Mundos pequenos” € uma metéafora pertinente parapogender inicialmente como as
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relacbes sao estabelecidas nas e a partir das sediess, percebendo que estas acontecem
guando o grupo é composto por aspectos em comumpartilhando pertencimento simbdlico.

Os livros também foram acusados de isolar o le@ssencialmente com o advento da
leitura silenciosa. (RIESMAN, 1971). Chartier (20@2 121) afirma que as bibliotecas do
futuro poderiam reconstruir em torno do livro aializacéo perdida. A histéria da leitura nos
ensinou, até entdo, que no decorrer dos sécultsiferu-se uma prética solitéria e silenciosa,
“destruindo cada vez mais as participacfes ao rddoescrito que cimentaram de modo
permanente as existéncias familiares, as sociald#sl as assembleias eruditas ou os
engajamentos militantes”. A leitura identifica-sencuma relacdo intima e pessoal com o0s
livros. Logo, as bibliotecas poderiam “multiplicas ocasides e as formas de tomar a palavra
ao redor do patriménio escrito”. Assevero que, sebloteca ndo estd desempenhando tal
papel, para muitos leitores as redes sociais eltas.tal fato ndo € mérito apenas das redes
sociais. O leitor € potencialmente socializavelsme que leia isolado. Pertencer a um grupo e
ter a oportunidade de conversar e partilhar impesssobre a leitura € uma das caracteristicas
essenciais do “eu” leitor.

A leitura ainda € uma pratica que necessita deratagdo intima e pessoal entre o livro
e o leitor, mas que promove socializacdo e pemgio por meio de vinculos sociais e
afetivos. Isso porque a leitura do contetdo de oipna € apenas um dos momentos da relagéo
entre leitores e livros. NOs leitores nos relacdonasa com os livros ndo apenas quando
realizamos a leitura do texto do inicio ao fim.d&ssacéo inicia antes e continua depois. Ha
uma reconfiguracao das praticas de leitura quesggabampliar este campo.

Neste viés, a antropologia do consumo me auxil@mpreender como o0s livros
constroem pontes, significam e constituem mapadsreis, entendendo ndo apenas porque as
pessoas compram livros, mas o que se faz delessddipso. A cultura material contribui para
pensar 0s vinculos sociais proporcionados pelo,lamaterialidade como um caminho para a
imaterialidade, como o livro também constitui ddeie como a leitura a partir de um livro
fisico acarreta uma relacdo intima e sensorial.tdNaspecto, as redes sociais sdo uma
oportunidade impar para compreender as pratickstdea e as relacdes dos leitores com a e a
partir da cultura material, conforme propde Mil[2009).

Em se tratando da finalidade da leitura, segundmtba (1992, p. 212), as pessoas
“leram para salvar suas almas, para melhorar sap@®amento, para consertar suas maquinas,
para seduzir seus enamorados, para tomar conheoigh@ acontecimentos de seu tempo, e
ainda simplesmente para se divertir’. Hoje, outretivacdes nos levam a leitura. Lemos

também para pertencer, para conversar, para partigiara constituir nossa subjetividade ou,
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simplesmente, porque gostamos de ler. O gosto lpglaa e pelo compartilhamento de
impressdes sobre essas mostra-se como um elenmeptdgor para as relagées constituidas
entre odbooktubersNeste grupo, ser leitor € ser alguém que, acertadb, gosta de ler.

Posto isto, parto da metafora dos mundos pequeadsrmacao de grupos por aspectos
em comum — e entendo como esse grupo se conghtuplicamente a partir do gosto. Segundo
Amaral (2010, online), na cultura contemporaneajlague se consome, que se gosta, faz
parte do processo de construcdo de perfis idénstak segmentacdo do consumo organiza-se
em nichos de estilo de vida e de gosto, que padeeskeitamente observada em redes sociais
como o YouTube, no qual algugsutuberspossuem o foco em um determinado nicho, tais
como os canaillice Salazat! e Camila Coelh&? (maquiagem)Rayza Nicacit® e Gill Vianal*
(cabelo cacheadoPipocandd® e Operacéo cinem4d (filme) e, claro, o®ooktuberglivros).

Esta pesquisa volta seu olhar para a comunidexidktubee seus integrantes —
booktubers e seguidores. Almeja observar, mais especificameateperformance dos
booktubersem seus canais no YouTube e as relages e cop@essali constituidas em torno
da cultura literaria. Inspirada na etnografia canaodologia, por meio do YouTube € possivel
apreender dimensdes relacionadas a leitura a partima rede social apropriada, em que o0s
leitores subvertem o sistema da plataforma a firoashstruir comunidade.

Para entender esse aspecto, valho-me da nocaorfdenfaace de gosto, pois essa
auxilia a pensar o gosto por livros e pela leinda apenas como unobbieem comum, mas
como um construtor de vinculos afetivos. O gostam@& pratica instrumentada, corporal e
reflexiva, podendo ser uma experiéncia coletivandividual. Mesmo sendo subjetivo, o gosto
e suas variantes podem ser agrupados, contemplandodescricdo estavel com “formas
comuns identificaveis” — que podem ser compartiisatisicamente ou ndo — de amor ao
objeto. Tal amor nos permite formular uma “teodapaixao”. (HENNION, 2007).

A presente pesquisa justifica-se, ainda, pelo dat@fertar ao campo dos estudos em
comunicacao a percepcdo de como um determinado geupelaciona nas e a partir das redes
sociais. Desse modo, esta investigacdo tambéntrsz télida na medida em quaentribuiu
com informacdes e compreensdes sobre o presetiteaontuindo que as coisas importam e

SA0 necessarias para que possamos entender nopsa pumanidade, acompanhando de

11 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/alzalazar>. Acesso em 10 jul. 2016.

12 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/MagR8yCamilar>. Acesso em 10 jul. 2016.
13 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/rdatista>. Acesso em 10 jul. 2016.

14 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/Gitlina>. Acesso em 10 jul. 2016.

15 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/piodovideos>. Acesso em 10 jul. 2016.
16 Disponivel em: <https://goo.gl/197GUb1>. AcessoXnhjul. 2016.
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perto, durante o periodo deste estudo, as tranafd@mes culturais que o livro apresenta. Por

fim, mostra os “desdobramentos criativos” apreepslem um ambiente proficuo para pesquisa

— 0 YouTube —, sendo que este esta apenas inicaddsgpertar de um interesse académico,

essencialmente por meio de sua relacdo com o canswom novos formadores de opinido,

também conhecidos conddgital influencer ou influenciadores digitais

Por conseguinte, a questdo central que norteiallgma desta pesquisa@mo se
constituem, a partir da performance dosbooktubersem seus canais no YouTube, as
relacdes entre leitores da comunidadeooktubeem torno do livro e da leitura?

O trabalho tem comabjetivo geral investigar e compreender as relagdes entre Isitore
da comunidadbooktubeem torno do livro e da leitura constituidas aipdea performance de
gosto dodooktubereem seus canais no YouTube. @getivos especificosao os seguintes:

- Contextualizar aspectos relativos a trajetoriao le as praticas de leitura, consumo e
relacdes constituidas a partir destes, atentandospas transformagdes ocorridas no
contexto digital;

- Observar, descrever e analisdyamktubere sua performance de gosto nos videos e
comentarios presentes em seus canais no YouTube;

- Descrever e analisar a constituicdo das pratisagri€ncias de leitura e as relagbes com
0 mercado editorial presentes na comunidambktube

- Observar e compreender as relagdes constituidasbenktuberse seguidores com e a
partir do livro por meio de sua materialidade, ¢ansdo vinculos afetivos e sociais.

Para responder a questdo norteadora e realizabjesvos de investigacdo, a tese
organiza-se em seis capitufosEste primeiro capitulo, intitulad@omecay foi dedicado a
explicitacdo do problema da pesquisa, de seusiwiget justificativa. OCapitulo 2 —
Caminhar apresenta as decisdes e o caminho metodolégiapjal exponho e compreendo a
etnografia, assim como o processo de construc@estpuisa.

As relacdes do nosso objeto com seu contexto atlas n€Capitulo 3 — Lerno qual
trato de aspectos relevantes relativos a histériavtb e das praticas de leitura, ao “eu” leitor,
ao fim do livro através da histéria da censura deddruicdo, assim como atraves das previsdes

de morte a partir do advento da tecnologia, e semiga do livro na cultura da internet. Neste

17 Basicamente, umigital influenceré alguém que tem forte influéncia sobre seus segesdPossui experiéncia

e conhecimento alimentando uma imagem que é radpsit confiavel. (REPORTBRAIN, 2015).

18 Sobre os titulos dos capitulos, valo-me de ureadia poética. As palavr@@mecar, Caminhar, Ler, Consumir,
Conectare Concluir levam em si a esséncia de cada capitulo que coegtddese. Tais palavras sdo conjugadas
no infinitivo porque acredito que, assim como assmlidades que este tempo verbal possibilitas(pgpalavra
amar pode levar-nos ao amor, amando, amante, araamaras, amaria...), os titulos de capitulos eptem
possibilidades diversas, que sao conjugadas ao agaminhada.
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percurso obtive o auxilio de autores como Rogerti&ng1996, 1999a, 1999b, 2002), Robert
Darnton (2010), Jean-Paul Sartre (2004), Michetg 2608, 2009), Chantal Horellou-Lafarge
e Monique Segré (2010), Marcia Abreu (1999, 208@))s Robert Jauss (1994), Wolfgang Iser
(1999), Roland Barthes (1988), entre outros.

A base tedrica da pesquisa é apresenta@apdulo 4 — Consumiino qual desenvolvo
problematizagbes sobre a antropologia do consunao celltura material alicergcadas nas
reflexdes de Livia Barbosa (2004, 2006), Colin Caetip(2006, 2011), Baron Isherwood e
Mary Douglas (2013), Arjum Appadurai (2008), GrudCracken (2003), Mike Featherstone
(1995), Marcel Mauss (2012) e Daniel Miller (20@D07, 2013a, 2013b). A performance de
gosto, por sua vez, é analisada a luz das corgéibside Antoine Hennion (2007, 2009, 2010,
2011) e Pierre Bourdieu (2013), apos a reflexadoesalperformance através das contribuicoes
de Richard Schechner (2006), Alain Ehrenberg (2&)1 Zumthor (2014) e Erving Goffman
(2002).

No Capitulo 5 — Conectarproblematizo o contexto no qual d®oktubersestdo
inseridos. Penso a cultura da internet e a cultanaarticipacéo; trabalho os conceitos de rede,
rede sociais, redes sociais na internet, performdecgosto nas redes sociais e comunidades
virtuais para, a partir disso, compreender o Yo&lebquanto rede social ebmoktube
enquanto comunidade virtual. Autores como Albed7l@ Barabéasi (2009), Duncan Watts
(2009), Manuel Castells (1999, 2003), Raquel Rex(2010), danah boyd e Nicole Ellison
(2008), Henry Jenkins (2009a, 2009b, 2014, 201y Shirky (2011, 2012), Jean Burguess e
Josua Green (2009) e Howard Rheingold (1996, 2201R), me auxiliam nesta tarefa.

A descricdo etnogréfica e as andlises realizadssta da observagdo dos canais do
YouTube de trébooktubersselecionados é apresentada nos capitulos 6 e apitulo 6
contempla a analise sobre a representacédo do tsisbbktuberselecionados, onde € possivel
conhecer elementos como a aparéncia visual, fomeasinguagem, cenarios utilizados,
temporalidade dos canais e os recursos audiovisa@¥’ ouTube que sdo apropriados. A partir
disso, atento-me as suas experiéncias e praticdsitdea, observando o livro enquanto
mercadoria e enquanto bem. No capitulo 7 analigrasessos comunicativos tdooktube
entendendo o0s contetdos produzidos pddosktubers assim como as conversacoes,
interacdes, negociagdes e conflitos observadosmarudade.

Finalizando a pesquisa, e@oncluir elucido as descobertas que foram reveladas na

pesquisa, destacando as respostas as indagacGespagam o percurso aqui percorrido.
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2 CAMINHAR

Por focar meu interesse em um fendbmeno complex@erourso metodoldgico
desenvolvido na pesquisa apresenta um viés eskeeapta qualitativo, no qual a inspiracao na
etnografia caracteriza-se como proposta metodadggntral. Em sua realizacdo concreta, a
pesquisa empreendida abarcou trés frentes dehmalzgdrofundamento tedrico sobre os temas
investigados, fase exploratéria e observacao eésangistematizada de contetdos disponiveis
no YouTube, resultando em uma descricdo etnograisi@ capitulo é dedicado as estratégias
metodoldgicas que orientaram a pesquisa. No deatete, reflito inicialmente sobre o fazer
etnografico e, a partir disso, reconstruo de mandatalhada os percursos metodoldgicos
trilhados no fazer investigativo.

2.1Reflexdes sobre a etnografia

A inspiracdo etnografica se mostra aqui pertinpois, para realizar as observacdes e
compreensdes necessarias para esta pesquisacémm munida de um olhar curioso e
interpretativo, entendendo esse campo como amldegital. Em sua origem na antropologia,

a etnografia se ocupava em compreender a diferemnga,central desta area. Malinowski,
considerado o “pai da antropologia” relata A&rgonautas do Pacifico Ocidentgl978) o seu
fazer etnogréafico entre os habitantes das ilhabrienad. Neste registro, o autor deixa claro o
mergulho em outra cultura. Com o passar dos anes)agrafia deixou de focar apenas nas
diferencas, nos grupos oprimidos e/ou isoladosssquaa desenvolver estudos nos bairros e
nas cidades, compreendendo seus habitantes espaatfiieidades.

Foi nos anos 20, mais precisamente, que os esthidograficos passaram a dedicar-se
também a compreenséo de grupos sociais “moderngaitia dos preceitos dos antropologos
da Escola de Chicago, feito que acabou por infliaemcutilizacdo da etnografia em areas como
comunicacao, enfermagem, saude publica e educégBioomo afirma Geertz (2009, p. 192),
0s “Las” e os “Aquis”, ou seja, 0 campo do obseovaad campo do observador, estdo cada vez
menos isolados; a linha que separa ambos se tadaavez menos definida, os contrastes estéo
menos evidentes.

Esses grupos ndo sao, necessariamente, formadgsfgeomente. Hoje, a etnografia
também se dedica a compreensao de comunidadesivigtgomunidades de interesse, isto €,
grupos de pessoas que compartilham algo em conguie @odem se relacionar tanto presencial

quanto virtualmente. (ANGROSINO, 2009). Foi na dicde 90 que surgiram o0s primeiros
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estudos etnogréficos no ciberespago, tais comoeagusas desenvolvidas por Michael

Rosenberg e John Masterton. (POLINOV, 2013). Tamioémesta década (1994) que Escobar
(2016) publicou o artigdWelcome to Cyberjaintroduzindo no campo da antropologia as
reflexfes sobre as transformacdes sociais e cigltbibaervadas e produzidas pela cibercultura.
E exatamente a este tipo de grupo que me dedita pesquisa, uma comunidade formada por
leitores que estdo no YouTube, que se relacionato tértual quanto presencialmente.

Tais questdes me remetem as consideracdes de RaAN8) que, em seu artigb
oficio do cartografo ou como ter anthropologicallties”, argumenta que o ir a campo nao é
somente o deslocamento territorial do pesquisadas, sim, um deslocamento com relacdo a
sua propria sociedade. Com ediues, o pesquisador consegue tanto transformar o @xoti
em familiar, compreendendo a sociedade do out@ntquirransformar o familiar em exatico,
observando a sua prépria sociedade, mas dotadandelhar interpretativo e reflexivo,
encarando-a de outra forma, ou seja, estranharaibo-me a posi¢céo do autor pois estranho
aquilo que pode ser comum aos olhos dos outrohdvielizendo, sigo a recomendagéo de
Silva (2010) para o processo de pesquisa: estranfranho e desentranho.

O etnografo sempre se interessara por um grupo,vemgue nunca ha etnografia de
um Unico individuo. Etnografia, literalmente, siiga “a descricdo de um povo”.
(ANGROSINO, 2009, p. 16). Como argumenta Geert9719. 15), o fazer etnografico ndo se
limita apenas a mapear campos, manter diariogisele e entrevistar informantes, estabelecer
relacdes. Para que haja de fato uma pesquisa éfiwagro pesquisador deve empenhar um
esforco intelectual desenvolvendo uma “descricasaesobre o grupo, tentando ler as pistas
que se mostram, por vezes, incoerentes. A desatg@grafica interpreta o “discurso social”
procurando significados, empenhando-se em “salvial discurso da sua possibilidade de
extinguir-se e fixa-lo em formas pesquisaveis’asgjaves de artigos, dissertacdes ou teses.

Para que tal descricdo seja credivel, o etnégrafoiga convencer seu leitor de que
“esteve 1a”. Ou seja, ele esteve em um lugar euatbm informagdes e contribuicdes para a
comunidade académica. A descri¢cdo etnogréfica eile der meramente uma sucessao de
detalhes, nédo € isso que Ihe atribuira veracidaska também néo sera conquistada com uma
extensdo exacerbada de um grupo ou cultura. O éexegrafico torna-se fidedigno na medida
em que convence seu leitor de que o pesquisadapdms “esteve la”, mas que, se o leitor
também la estivesse, teria visbes, sentimentoa@dusides tal como o pesquisador.

Encontra-se ai um dos grandes desafios do etnégstr em seu texto tanto quanto
esteve em seu campo, escrever de forma autoralespega-se uma visdo intimista aliada a

uma avaliagao fria. Todavia, € 0 modo de “estai”afuetndgrafo, na academia e entre outros
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estudiosos, o que faz com que seu texto seja aligit@ estudado. O etndgrafo precisa mostrar
gue esteve 14, que mergulhou em seu campo dessgemmas apresentar e compreender seus
dados aqui, entre bibliotecas e seminarios, vottansuperficie. Ele precisa “Estar 1a” e voltar
“Aqui”, construindo a partir desse fluxo uma canadh articulada. (GEERTZ, 2009, p. 170).
Hine (2004, p. 23) lembra que a etnografia se l@rtajustamente por ndo possuir
receitas nem manuais. Cada etnografia possui sgalaridade tanto por parte do objeto de
pesquisa, espaco de aplicacédo, objetivos, quatwopp@prio pesquisador. Tal singularidade
mostra a “natureza altamente situacional da deéscratnografica”. Isso significa que um
determinado etnégrafo se dedica a compreensao rkaede um determinado grupo ou
fenbmeno, em um determinado lugar, em uma detedairgpoca, com determinados
compromissos e experiéncias. Registra uma detedaisituacdo que, por mais que desperte
interesse em outro pesquisador, nunca resultatdmeamesma pesquisa. (GEERTZ, 2009).
Para Magnani (2009, p. 101), a etnografia é maigquiouma metodologia, pois esta
profundamente ligada a pesquisa de campo, mas tarabé&elaciona com o tipo de texto
produzido pelo etnégrafo, assim como uma determingmbstura intelectual”. O texto
etnogréafico, além de autoral, é um “trabalho dagimac&o”, constata Geertz (2009, p. 183). E
escrito menos de modo determinista — isto € uno,ligto € uma caneta — e mais de modo

ficcional: uma ficcdo realista porque, acima defwdetnografia € uma “apresentacao do real”.

2.1.1 A etnografia virtual

Conforme mencionado, a etnografia hoje tambémlzada em comunidades virtuais
ou espacos digitais que comportam grupos de isEesedlesta pesquisa, o0 grupo de interesse
da anélise é formado por leitores que estdo presam YouTube. Isto éooktuberse
seguidores. Para tal, voltei-me a bibliografia eabetnografia virtual, a fim de entender como
o fazer etnografico é trabalhado e adaptado aoemt#uinline Como argumenta Baym (apud
FRAGOSO et. al., 2011), tdo indispensavel quaniecemar os métodos adequados para a
investigacao € o cuidado do pesquisador com optessissas necessarias para a realizacao de
pesquisa na internet. De acordo com a autorazgeefaessaria uma aproximacao prévia com a
histdria do objeto investigado — premissa sanadevéd da pesquisa bibliogréafica; deve-se
manter o foco, tendo em mente onde e 0 que sg@gsquisar; € preciso ser pratico; saber fazer
escolhas dentre a infinita gama de possibilidades & internet nos oferece; e por fim,

desenvolver “explicacdes convincentes”, que sasasgindiveis.
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Observando as terminologias da etnografia queligada em ambientenling, possuo
o discernimento da multiplicidade de nomenclatuidiizada. Entre elasEtnografia virtual
(Christine Hine), Netnografid® (Robert Kozinets), Ciberantropologia Etnografia na
ciberculturae Etnografia digital Sobre este aspecto, Fragoso (et. al., 2011) \aeeque a
tradicdo da pesquisa etnografica consiste em uitoad@sento ao campo a fim de constituir
vivéncias de forma presencial em um determinad@ayreomunidade ou tribo por um
determinado tempo de insercéo. Foi este “ir a cAmpodos principais fatores que provocou
discussbes sobre a veracidade de um fazer etrografinternet, visto que esta era considerada
por alguns estudiosos como um “nao-lugar”.

A autora ressalta que os antropdlogos tradicioti@isceram o nariz” para uma
etnografia realizada virtualmente, defendendo gperxipio basico desta é o “ir a campo”,
entendido como um deslocamento geografico do pesdoii. No entanto, na conjuntura atual
da sociedade pode-se perfeitamente ir a campo seeeasidade de deslocamento fisico, se o
interesse do pesquisador for grupos ou comunidaeksentes no ciberespaco. Sendo assim,
Fragoso (et. al., 2011) compreendem que o ternugedfia pode ser utilizado, desde que o
pesquisador descreva e problematize as diferengasrotesso da coleta de dados e da
observacéo que se da entre o ambienli@e e off-line.

Conforme Hine (2004, p. 10), os primeiros estudas fpram desenvolvidos sobre a
internet possuiam um cunho futurista, como os dedados por Negroponte (1995) e Gates
(1996), nos quais se primava pela descoberta desgua o futuro da internet, esquecendo-se
de compreender como ela era incorporada a vida eotadiano das pessoas. Contudo, seu
trabalho intituladcEtnografia Virtual (2004) tem por objetivo oferecer uma metodologta d
investigacdo empirica sobre o0s usos atuais daettgrosto que, mais rico do que compreender
0 que acontecera com a internet no futuro, é agezero presente seus usos e apropriacdes. E
entender quem Sao as pessoas presentes no camperesse, por que estédo la e o que fazem.

O argumento de Hine (2004) é que a tecnologia enesima ndo € o agente de mudanca
deste futuro, mas sim, 0s usos, construcoes delsenapropriacdes realizados a partir dela.
Neste caso, a etnografia é ideal para o pesquispdopretende compreender as complexas
relacdes que existem na e a partir da internes, gEimite observar detalhadamente os modos
como as pessoas experimentam o uso dessa tecnd@giadisso, pode revelar significados
adquiridos pela tecnologia por meio das culturasgemse insere e que é, também, por ela

19 Segundo Polinov (2013), o termo netnografia dzatilo quando a etnografia no ambiente digital f@erésses
mercadoldgicos relacionados, essencialmente, andintento do comportamento do consumidor.



33

formada. A etnografia proporciona a promessa depoeemder como as pessoas organizam
suas vidas e como interpretam o mundo em que vivem.

Um dos principais obstaculos enfrentados pela e#ffiagha internet é a necessidade da
relacdo face a face, um dos fundamentos cruciastadsetodologia, o que leva ao
questionamento sobre a autenticidddias relacdes estabelecidas virtualmente e doss loca
onde a pesquisa se desenvolve. No entanto, atugl@grossivel estabelecer relacdes a partir
das vérias possibilidades que a internet propoaciéfém disto, uma etnografia nunca é um
relato perfeito da realidade do objeto que se obsé& uma selecéo de tal realidade, recortada
e contada a partir do ponto de vista do etndgrafaima interpretacdo a partir de uma
experiéncia, mesmo que o pesquisador se coloquegao do nativo. Sado os detalhes e as
vivéncias da viagem, ou do deslocamento, que faz@mque os leitores do relato que dai
resulta o julguem como uma verdadeira experiéntm@geafica no ciberespaco. Ainda,
conforme lembra Sa (2005), até mesmo as etnogiafesenciais sdo mediadas, seja por um
gravador, por uma camera fotografica ou por unmaafiiora.

Compreendo que a etnografia na internet ndo impieeessariamente, em mover-se de
lugar geograficamente. Seu foco e proposito € \evagoreender as experiéncias dos usuarios e
nao simplesmente deslocar-se. Na internet, comoutras campos, o etnégrafo também pode
observar e viver experiéncias solidas e intensaxp&riéncia € mais crucial do que a viagem
em si. Neste sentido, Hine (2004, p. 62) argumga&ao etnégrafo ndo é alguém que viaja e
observa de maneira desvinculada. Ele torna-se uticipante na medida em que compartilha
emocodes, preocupacdes e compromissos com aquetegvpstiga. Assim, o campo da
etnografia virtual € o campo de relagdes, caraetedo-se mais do que um lugar; é a
possibilidade de o etndgrafo “seguir as conexdesagiguirem sentido a partir de um contexto
inicial”?. (HINE, 2004, p. 76, traduc&o nossa).

Na internet, os graus de participacéao do etnog@ino grupo de interesse sao variaveis
e adequaveis a cada pesquisa. Ha basicamentapbsisdlurker e oinsider. O insider é o
pesquisador que esta profundamente imbricado coralgeto de estudo, por isso dificilmente

nao seria percebido enquanto alguém que possuesst cientifico no grupo para além do

20 Sobre a autenticidade das relacées estabelecidim$ennet, Hine (2004) destaca que grande parthidiaa
sobre tal se da na veracidade do proprio informamt@ vez que, na internet, a identidade deste pede
representada como melhor Ihe convir. Lembremosatpacar esta autenticidade é um ato impraticauebeas

as pesquisas em que o pesquisado sabe/percebsengarelo pesquisador. Nos termos de Goffman (2668),
sempre estaremos representando a nés mesmos, dguegusituacao. Hine (2004, p. 64, traducdo nossa)
compreende que a autenticidade nada mais é dongaénuianifestacao de uma regra segundo o qual arfend
sempre se escapa”. Logo, ndo deve ser encaradawommblema, mas sim, como um tépico digno deismal
atencao por parte do pesquisador.

2l “siga las conexiones que adquieren significadadided un contexto inicial”.
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interesse pessoal. Nesta pesquisa coloquei-mepsb gelurker, pois observei osooktubers

no YouTubee por vezes em demais redes sociais que estespess@mtes, com o intuito de
interferir o minimo possivel em suas atividadeso M@ manifestei por meio de comentarios e
nao me apresentei enquanto pesquisadora. Figesptaita”. A Unica acao que revelaria minha
presenca € a inscricdo no canal de interesse atdavéonta de e-mail criada para a coleta de
dados. Braga (2006, p. 05) constata que a praitaking também é participacdo, mas de um
“tipo especial”, pois aqueles que sao observadosdigcernem, a principio, a presenca do
observador.

Todavia, por mais que ndo houvesse uma participaipZe na comunidadeooktube
como pesquisadora fui afetada por esta. Acompahargtupo por guase cinco anos, pude
observar as diversas transformacdes que acontecardmna comunidade quanto na vida
pessoal do®ooktuberspesquisadosAcompanhei de perto quem namorou, noivou e casou;
guem desejava publicar um livro e conseguiu, quardan de cidade depois da faculdade;
guem enfrentou periodos de depressédo e pensou ssiirddo booktube ou quem ficou
afastado por um tempo do canal para prestar vémtipara medicina (e conseguiu ser
aprovado). Vi amizades serem construidas, grup@snséortalecidos e divergéncias serem
enfrentadas. Acompanhei os dilemas e as alegredizgrram parte da vida das pessoas que
compunham a comunidade de interesse. Torci por@raglistas, vibrei com suas vitorias,
temi por suas angustias e acabei transformando prério habito de leitura através das
indicacOes de livros feitas pela comunidade. Esteninha companhia diaria durante a tese.

A etnografia tradicional baseia-se, essencialmemte interacdes verbais e gestuais. A
etnografia na internet, por sua vez, tem base ex®d e nas conversagfes presentes no
ciberespaco que sdo de interesse do pesquisadarnideerial de pesquisa sdo os videos e
comentarios postados pelosoktubersassim como demais materiais publicados por estes
outras redes sociais e que elucidaram alguns patdopesquisa. Aléem de comentéarios
realizados pelos seguidores nos videosbdoktuberslembrando que levei em consideracéo
os que foram classificados pela plataforma comantirais comentarios” e que estes séo
mencionados no texto quando pertinente.

Hine (2004, p. 66, traducdo nossa) concebe quanfaisnacdes devem ser entendidas
como “materiais etnogréaficos que nos falam da ceemsé&o que seus autores possuem da
realidade em que viverff: Os textos, desta forma, podem ser entendidos competéncias

sociais, ou ainda, como “artefatos culturais souéite situados®, visto que, para que se possa

22 “materiales etnogréaficos que nos dicen el enteimtita de que sus autores tienen la realidad endaviyen”.
Z “artefactos culturales socialmente situados”.
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compreender um texto, é necessario levar em coasi#leo contexto no qual ele foi produzido.
Desse modo, ressalta Hine (2004), o texto devis®do em determinadas circunstancias de
consumo e producéo, pois assim adquire significadoigis e etnograficos por contemplar um
contexto social no qual o pesquisador pode situa-lo

A compreensdo dos textos em um determinado conf@de se mostrar como um
grande desafio para o pesquisador, tal como ocomsta pesquisa. Tanto a facilidade e a
rapidez de atualizacdo dos ambientes digitais quandinamicidade das plataformas e
dispositivos tecnologicos podem dificultar o trddmado pesquisador, uma vez que exigem
demasiado esfor¢co para que o fendmeno, seus r&sgoas interagcdes sejam apreendidos.
(POLINOV, 2013).

Neste aspecto, dmoktubersapresentaram mudancas significativas no decorresea
mostraram-se como um desafio por potencializacemlexidade, diversidade e dimenséo no
decorrer dos quatro anos de estudo. Através d&attmudos videos postados no c&teidido
nos Livrospercebi que dwooktubertornou diversos videos privados, o que impossabiliseu
acesso. O fato de que o material utilizado panaatise pode ser retirado pddooktuberdo
canal a qualguer momento demonstra a efemeridadinamicidade doorpusde pesquisa da
etnografia virtual. Mostra, também, que o pesquisadecisa ser precavido, salvando para si
o material que almeja analisar. Posto isto, apteserirajeto exploratério que compbs esta
pesquisa, assim como a analise realizada no YouTube

2.2 A realizacado da pesquisa

A partir do entendimento sobre o fazer etnograteponho o passo a passo que compés
esta pesquisa. Apresento o percurso exploratoofgjudesenvolvido durante a tese, assim
como as decisfes e escolhas que compuserampasde analise. Para que as incoeréncias
observadas inicialmente no YouTube fossem esctlasce se transformassem em uma
descri¢do etnografica, elaborei um modo particdéeapreender o objeto, recortado, analisado

e compreendido no decorrer da pesquisa.
2.2.1 A fase exploratoria
No inicio desta investigacao observei, exploratoeate, dois campos distintos atraves

da etnografia, um presencial e um virtual, em deisarios de observacdo, o YouTube e o

Skoob. Realizei pesquisa etnogréfica explorataidetidmeno de interesse durante um ano,
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acompanhando presencialmente o grupo formado sletabersie Porto Alegré nos eventos
intitulados Encontro Skoo®3, ocorridos a cada quinze dias. Durante esta faspedquisa,
mantive um diario de campo, anotando informacOess®rias para a descricdo etnografica.
Coloquei-me enquanto observadora participantelegeeantrevistas com koobersAlém da
observacéo presencial deste grupo, também obseplaiaforma Skoob, atentando para como
esta se caracteriza enquanto rede social segmentadd a sua diferenca em relagéo a outras
redes sociais, como o Facebook. (JEFFMAN, 20134202014b).

Os encontros daskooberssempre sao realizados em cafeterias. Deste mambém
objetivava naquele momento entender a relacdo arlireratura e os cafés, atentando para o
lugar no qual ocorria as relagdes e conversacdEERMAN, 2014d). O que observei, neste
primeiro momento, é que skoobersapods se conhecerem através do Skoob e se sa@atiz
por meio do Facebook e de outras plataformas, atageciam de uma socializacdo que
utilizasse a comunicacao oral que se realiza pcedarente. A conversa sobre literatura,
cultura e assuntos afins fluia em torno das megdstas de livros, sendo complementada com
xicaras de cafe.

A relacao entre livros e cafés é de longa dataaf® & considerado “a bebida da razao”
e “0 motor do iluminismo”, pois muitas “revolucdesam organizadas em torno de xicaras de
café e grandes obras da literatura foram escraasmesas das cafeterias” (VIVANE, 2013,
online). Briggs e Burke (2006, p. 38) relatam qoeséculo XVI, a cultura oral ndo se tornou
apenas “um residuo oral”, visto que, “na época rdedeeram-se novas instituicbes que
estruturaram esse tipo de comunicacao oral, indugiupos de discussdo mais ou menos
formais, como academias, sociedades cientificé&gseclubes e cafés”. Deste modo, a “arte
da conversacao foi cultivada com particular intéade”. Contudo, os autores ressaltam que o
local onde mais acontecia essa comunicacao oralasréabernas [...], nos banhos publicos e
nos cafés.

Assim, escritores como Herman Broch, Franz Kafkértbur Schnitzer, “faziam e
refaziam seus textos nos cafés da cidade”, loasstgmbém atraiam musicos, inventores,
arquitetos, cientistas, etc. Na concepcao de B(#81d, p. 34-35), os cafés eram um “abelheiro
de ideias”, uma “usina de sonhos”. €loobersrevelaram, neste primeiro momento, que a
contemporaneidade ndo acabou com a relacdo ewtos kB cafés; tanto na percep¢do dos
leitores quanto na dos empresarios que investexaén literarios. Como nota Vivane (2013,

online), “hoje em dia as cafeterias foram oficiatteeincorporadas ao ambiente das livrarias,

24 Disponivel em: <https://www.facebook.com/group8aB2928063832/?fref=ts>. Acesso em: 10 dez. 2016.
25 Disponivel em: <https://www.facebook.com/event84®19443112349/>. Acesso em: 10 dez. 2016.
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em espacos multifuncionais que agradgourmetse leitores”. Os cafés séo locais propicios
para a conversa e a reflexdo sobre a literatura,refagéo histéria e cultural.

Ainda como parte dos processos exploratérios daumes realizei doutorado-
sanduich® naUniversity Of Salfordsob orientacdo do professor Dr. Michael Goddardmte
o0 periodo de fevereiro/2016 a julho/2016. Nesteioger tinha como objetivo o
desenvolvimento de trés etapas: aprofundamenticéedia tese mediante frequéncia na
universidade e nos seminarios propostos pelo pragreegistro de eventos e mapeamento de
lugares para o projetBoa Music Scenese pesquisa exploratdria através de observacao
participante em cafeterias e livrarias de cidadegrais da Europa, a fim de enriquecer meus
dados empiricos obtidos por meio de etnografia &eterias da cidade de Porto Alegre.

Antes deste periodo, realizei um levantamento clEdajue poderia observar. Criei um
mapa noGoogle Mapsintitulado “Pesquisa de Camidg adicionandopins nos lugares que
almejava observar. O mapa foi subdividido em cicategorias: cafeterias, bibliotecas,
livrarias, autores e lugares, e cidade, no quahfidnseridas desde visitas necessarias até visitas
ideais. A partir disso, observei, fotografei e stigii informacdes de dez cafeteffasinco
bibliotecag®, onze livraria¥, trés muse#$ dedicados & autores, além de obsdray-on-Wye
conhecida como a “Cidade dos Livrés”Além de consumir café, registrei cada lugar,
escrevendo em um diario as impressdes e descolpreasada observacdo despertava,
atentando para as similaridades e peculiaridadeadgelocal.

Neste primeiro momento, tornou-se claro que osdoetacionados a literatura também
sao integrantes da cultura literaria. Madri, poereglo, emprega em seus locais a aura de
Miguel de Cervantes; Dublin esta relacionada a dalogce e Oscar Wilde; conhecer Portugal
também é conhecer Fernando Pessoa; a narrativakdé&rdwling pode ser experienciada na
Escécia, em Londres e em Portugal. Além disso, afstarias que contemplam livrarias

apresentaram um fluxo de circulacdo mais lentoagudemais, eram locais escolhidos para a

26 O doutorado-sanduiche foi desenvolvido gracas laabproporcionada pela Capes, através do Programa
Pesquisador Visitante Especial.

27 Disponivel em: <https://goo.gl/1y9vDW>. Acesso difi.dez. 2016.

28 The Elephant House (Edinburgh), Harry's New Yogk BParis), Ye Olde Cock Tavern (Londres), Books fo
Cooks (Londres), Ocho y Medio libros de cine (Mpdra Casa Encendida (Madri), Swinton & Grant (Mpdr
La Ciudad Invisible (Madri), Babelia Books & Coff@@arcelona) e Laie Pau Claris libreria-café (Bama).

29 Manchester Central Library (Manchester), Bibliateia Universidade de Trinity (Dublin), Bibliotecadional

da Espanha (Madri), Biblioteca Britanica (Londredyational Library of Scotland (Edinburgh).

30 jvraria Lello & Irmé&o (Porto), Shakespeare & Caany (Paris), Word on the Water (Londres), Londoni&e
Bookshop (Londres), Stanfords Coffee House (Londré®yle (Londres), Anthony Burgess Foundation
(Manchester), TASCHEN Store (Amsterdam),AthenaewalkBandel Roeterseiland (Amsterdam), The American
Book Center (Amsterdam) e Ler devagar (Lisboa).

31 James Joyce Centre (Dublin), The Oscar Wilde H¢Dsblin) e House of Cervantes (Madri).

32 Disponivel em: <https://goo.gl/nbuAIX>. Acesso eif.dez. 2016.
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pratica da leitura, para aulas, para reunides tlel@spara a escrita de trabalhos. Além da
combinacdo Livros + Café, todas tinham em comurrbl jplo publico: pessoas que ndo apenas
buscavam um local para tomar café, mas um lugargeoncentracdo e a producéo intelectual.
No processo de desenvolvimento da pesquisa, desdexigéncias de tempo para a
finalizacdo da tese, necessitei fazer um recorfasesistematica da pesquisa em relagdo aos
cenarios inicialmente pensados para a investiga¢cdkoob ou YouTube. Optei, entéo, pelo
segundo devido ao seu crescimento exponencial um@s quatro anos de pesquisa, a
complexidade que apresentava, unindo videos atlit@, pensando que este cenario poderia
proporcionar descobertas mais instigantes para/estigacdo. Os dados coletados na fase
exploratdria sobre o Skoob foram apresentados em@y académicos e publicados e almejo,
ainda trabalhar com este material em outras opdddas, pois continuarei pesquisando a

relacéo entre redes sociais, leitores e livros.

2.2.2 A andlise sistematica no YouTube

Apreender o0 YouTube enquanto campo da etnografianiadesafio, revelando o quéo
complexa é sua dindmica e os processos de circutlzéonteudo. Dentro de sua diversidade,
meu foco era a comunidatb®oktube formada por leitores que se relacionam e congersa
sobre livros, leituras e demais aspectos refer@ntetiura literaria. As primeiras aproximacgoes
no campo foram realizadas antes mesmo do meu soyresdoutorado. Em 2012 conheci os
booktuberschegando ao YouTube apds seguir os rastrosa@niatdes sobre livros em outras
redes sociais. Nesta época, o local de maior ctrag@o do universo literario na internet era a
blogosfera. Num primeiro momento decidi que, al@ménter um blog sobre lividstambém
gravaria impressdes sobre leituras e as postar¥ondubeé?, mas, no decorrer do processo,
meu interesse encaminhou-se mais para a compredasaignificados por detras daqueles
videos e da comunidade que comecava a se fornaatiadeles, do que os produzir.

Apos o ingresso no doutorado, passei a analidaoagubersom um olhar voltado as
compreensdes cientificas.pdimeiro passopara a coleta de uoorpusde analise foi a criacao
de uma conta de e-mail do Gmail, para depois imsci@e nos canais que conheci no decorrer
dos trés primeiros anos da tese. Este primeiraepsucde coleta foi crucial para a analise, uma
vez que os canais da maioria @®ktubersdo possuem as palavras-chaves buscadas — Unica

forma possivel de localizacdo por meio da busgaataforma. A maioria nomeia o canal com

33 Disponivel em: <http://tauanaecoisasafins.blogspat.br>. Acesso em: 20 set. 2016.
34 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?yBfeK0Vs44>. Acesso em: 20 set. 2016.
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seu proprio nome. Alguns, inclusive, possuiam umendicticio e depois o alteraram para o
seu nome, uma tendéncia que foi percebida durgmeguisa. Por exemplo, 0 nome do canal
de Tatiana Feltrin erdiny Little Things o de Pam Goncalves e@arota It o de Thereza
Andrada erd hereza Readers o de Daniel Destro eEntéo, eu li Estedhooktubergpassaram
a potencializar o seu nome, e ndo o nome do aato da comunidade e no mercado literario.

Ha, ainda, aqueles que inseriram seu nome juntma@ do canal como, por exemplo:
PERDIDO NOS LIVROS / Eduardo CiitpMel Ferraz Literature-s&, Bruna Camargo | Papo
de Estant¥ e Duda Menezes - Book AddittPercebi, também, uma grande quantidade de
nomes de canais literarios em inglés. Deste moadontato constante com a comunidade de
interesse foi fundamental para queébosktuberdossem encontrados e para que eu percebesse
as mudancas que estavam ocorrendo. Foi assistindsas videos, acompanhando varios
booktubersutilizando suas indicacdes dirskagemdo proprio YouTube — através dos videos
relacionados com o contetdo consumido na contardail@riada para esta pesquisa — que
consegui localizar, acompanhar e conhecer a coradeixboktube

O segundo passdoi a coleta e sistematizacdo de dados de todesiwas literarios
encontrados durante o periodo de 01 de marco de2&8131 de maio de 2016, resultando em
uma tabela de Excel (Apéndice A). A coleta foi dwsévida a partir do sistema de busca do
YouTube com o auxilio do filtro: “Tipo: Canal”, ieeada de forma manual. Empenhei-me em
encontrar oooktubersutilizando como tema de busca as unidades de cagio: livro,
livros, ler, leitores e leitura. Nesta coleta foraomsiderados os canais em que percebi que sua
tematica € a cultura literaria. Alguns canais néamarh considerado®ooktubesmesmo
apresentando alguns videos sobre livros, isto paegtes foram gravados de forma esporadica,
nao se caracterizando como tema central de ineedeg®utuber.

Determinado®ooktubergjue falam de livros e outros temas, como moda eliagem,
foram considerados porque percebi um equilibriceerd interesses e, principalmente, porque
essedooktubersédo reconhecidos por outdegoktuberscomo tal e inseridos ha comunidade.
Também nao foram considerados canais dedicadoaspemm produto especifico, mesmo que

relacionado a cultura literaria como, por exemp$ocanais elaborados por fag-thery Potter

35 Disponivel em: <https://goo.gl/0tcV6X>. Acesso &i:set. 2016.

36 Disponivel em: <https://goo.gl/iwh8dOx>. Acesso @nhset. 2016.
37 Disponivel em: <https://goo.gl/lzNwWCF5>. Acesso @mnset. 2016.
38 Disponivel em: <https://goo.gl/UItZmR>. Acesso eéti:set. 2016.
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(Observatorio Potte¥, O Expresso de Hogwaffs Caldeirdo Furadd!, Potterish Oficiat? O
Profeta Diarid®), ou os relacionados apenas as histérias em aqiadriNa disciplind?,
Central HQ$®, 2quadrinho$?).

Apesar de discernir ser uma tarefa inviavel apreetmtlos aquelegue compdem a
comunidade de interesse, o levantamento dos daxhogilados em tabela teve como intuito
visualizar o universo destes dentro do YouTuberéirpdo empenho em localizar o maior
namero possivel deooktuberdrasileiros. Aléem disso, era perceptivel que o fieerdo estava
tomando grandes proporcdes no decorrer da pes@sge modo, era necessario verificar com
dados quantitativos o exponencial acréscimo bdektubersa comunidade, percebido
principalmente no ano de 2015. Todavia, 0s obje®sestudo da etnografia virtual s&o
dinamicos, logo, durante a escrita da tese e dapreensdes desenvolvidas, muitos videos
foram postados, inscricbes foram realizadas e,iymsgente, alguns canais foram criados,
outros extintos e outros modificados.

A tabela em que foram sistematizadas as observdesés etapa foi composta com as
seguintes informacdes: Numero de inscricdes, CdlEéRd, Nome do(spooktubefs), Nome
do booktube Descri¢éo, Inicio, Views, Quantidade de videdtimo video, Data da coleta e
Informacgdes adicionais. Foram localizad@®s3 booktubes 630 booktuberse 42.692 videos
totalizando2.958.859inscricdes organizados na tabela em ordem decrescente,devamn
consideracdo o numero de inscricbes do c&@mhiforme mencionado, havia a percepgcado de
que a quantidade de canais literarios apresentas@scimos no decorrer da pesquisa.
Considerando a data de inicio dos canais insendotbela (Apéndice A), observa-se que
foram criados 3 canais (0,5%) em 2009; 26 (4%) em0279 (13,5%) em 2011; 56 (10%) em
2012; 107 (18%) em 2013; 126 (22%) em 2014; 1466(2&m 2015 e, 40 (7%) no primeiro
semestre de 2016. Ressalto que o grafico apregentiecréscimo no ano de 2016 porque as
analises foram findadas no meio do ano.

Isso demostra que, dentre os 8 anos de existéosibobktubersbrasileiros (2009-
2016), 164 canais foram criados antes do inicipetauisa (entre os anos de 2009 e 2012) e

419 durante a mesma (entre os anos 2013 e 20163e@u72% dodooktubesnasceram

% Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/ofapetter>. Acesso em 10 jul. 2016.

40 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/caakse>. Acesso em 10 jul. 2016.

41 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/MuRddlada>. Acesso em 10 jul. 2016.
42 Disponivel em: <https://goo.gl/3p5fJU>. Acesso Eirjul. 2016.

43 Disponivel em: <https://goo.gl/L9GEZy>. Acesso &dnjul. 2016.

44 Disponivel em: <https://goo.gl/RIKOeS>. Acesso Hirjul. 2016.

45 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/FCiBedAcesso em 10 jul. 2016.

46 Disponivel em: <https://goo.gl/N2DU6P>. Acesso Hijul. 2016.
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durante o periodo da pesquisa. Constatei um aurgeadativo nos anos de 2013, 2014 e 2015,
sendo este Ultimo o ano em que houve o maior aorésde criagcbes de canais. Logo, 0

fendmeno observado foi crescendo a medida queeatigacédo avancava.

Gréafico 1- Ano de inicio do$ooktubes
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Fonte: Elaborado pela autora.

Foi através desta tabela que consegui observaratesita e amplamente a diversidade
da comunidadé®ooktube Por meio das descrigbes dos canais, conseguirinfenodo como
os booktubersse apresentam, revelando-se a partir de gostoset@dsticas pessoais. Em
outras palavras, 0 mapa cultural queooktubeestabelece foi observado de forma ampla com
0 auxilio deste mapeamento no YouTube. Com a agdgirda tabela, iniciei a compreenséo
das diferentes performances existentes na comusidadcando videos de diverbosktubers
gue se mostravam relevantes neste primeiro contato.

O terceiro passofoi analisar a tabela com todos lmsoktuberdocalizados a fim de
selecionar os que fariam parte da fase sistemddigeesquisa, para que o contetdo publicado
nos canais durante o periodo de um ano fosse tibalabservado. Por saber que a maioria
dos canais que ndo possuem um numero significdévoscricdes tende a se inspirar nos mais
antigos ou com maior numero de inscricbes e vizaghies, focalizei os dez primeiros

booktubesnseridos na tabeta Sdo eles:

47 O booktuberBruno Miranda n&o foi considerado aqui entre ospiemeirosbooktuberssom maior nimero de
inscritos porque estd, atualmente, com seu caatwin Em nossas observagdes, sua Ultima postagieemf04
de setembro de 2015.
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Tabela 1- Informacgbes sobre os dbaoktubesom maior nimero de inscri¢des.

Ndmero de Nome do(s) Nome do Canal Inicio do Views Qde de| Datada
inscricdes booktuber(s) canal videos coleta
PERDIDO NOS
243.883 | Eduardo Cilto LIVROS / 2/11/2012 7.406.572 167 16/03/2016

Eduardo Cilto
183.958 Tatiana Feltrin Tatiana Feltrin 31/07/2009240.140.182 613 01/03/2016
182.521 Pam Gongcalves Pam Goncalves 21/07/2012 1651 288 16/03/201
Tatiany Leite,
Danilo, Cesar,

A" 2}

137.350 . Cabine Literéaria 12/02/2011 9.825.139 984 02/0362p1
Guto, Gabriel,
Lucia
125.732 Melina Souza Melina Souza 1/03/2017 5461.2 267 11/03/201¢
109.436 Bel Rodrigues Bel Rodrigues 5/06/2013 27938| 148 02/03/2016
104.699 Barbara Matsudd Letras de batom 25/07/20116.362.453 220 09/03/2016
85.396 Pedro e Hugo Pedrugo 18/10/2013 2.526.259 ¥ 23/09/2016
61.749 Thais Wandrofski Thais Wandrofski  4/02/2012 2.989.241 363 21/03/2016
60.556 Victor Almeida Geek Freak 10/07/2014 2.3909.0 183 07/03/201¢

Fonte: Elaborada pela autora.

A partir do acompanhamento dos canais, das obgmvaips videos e da analise da
descricdo dosooktubes almejei compreender peculiaridades e semelhaggie os dez
selecionados, a fim de selecionar casos que cotassgon conteudos, informacgbes e
caracteristicas que manifestassem tanto o padrfocodecédo de contetdo que tmmoktube
abarca, quanto a diversidade de gostos e mod@z€ded canal revelando, desta forma, que a
comunidade possui uma diversidade que, na maiasiaekzes, ndo € percebida por aqueles que
nao fazem parte deste grupo.

Dentre os dez selecionados, os canais de MelinaaSdérbara Matsuda, Thais
Wandrofski, Pam Goncalves e Bel Rodrigues possuanelhancas e guiam-se por gostos,
estilos de video e leituras similares. Estas ditasas, além de possuirem um canal com a
mesma identidade, moram na mesma cidade, sdo fasmaa mesmo curso académico,
produzem projetos de leitura em conjunto e pulditen livroAmor nos tempos de likE¥016),
em parceria com Pedro e Hugo, do c&edrugo

Melina e Barbara possuem, ainda, outra caractaistn comum: falam tanto sobre
leitura quanto sobre moda e maquiagem. O daahine literariapossui caracteristicas unicas
dentre os dez. Contudo, notamos que, por ser gendaseis pessoas e ter caracteristicas
baseadas em um modelo de negécio, mesmo que regara a comunidadmoktubendo é
condizente com nossas pretensdes de pesquispolsge ndo teria uma performance de gosto
para ser analisada, mas seis, fato que desiquiitz@emanda de analise entre os canais. Além
disso, publica um video por dia, fato que torniawi#gvel a coleta em tempo habil para analises.
Deste modo, foram selecionados tésktubergjue possuem caracteristicas e peculiaridades
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distintas e produzem conteddos que nos instigaram maior investigacao: Tatiana Feltrin,
Eduardo Cilto e Victor Almeida.

ura 1- Tatiana Feltrin (2014 e 2016).

Fig X

Fonte:https://youtu.be/MfO9sPBAEKS9s e https://youtu.be/EXHhZW1c

Figura 2 — Eduardo Cilto (2013 e 2016).

Figura 3— Victor Almeida(2014 e 2016).

Fonte: https://youtu.be/XVspAwrGfB8 e https://yolne/SkrlELehlrM.

Tatiana Feltrin, além de ser a primdimktubelbrasileira, também € uma leitora voraz,
apresentando uma dinamica e estrutura de conteiasgu canal que nao séo percebidos nos
demais canais analisados. Foca-se essencialmentenanteitura que ndo estd em voga no
mercado editorial, fato que diversifica o tipo @dura observado na comunidade. Eduardo
Cilto & obooktuberque possui maior numero de inscri¢des, contudajeooqtorna Unico é a
forma criativa e divertida em que usufrui das riaraa que €. Victor Almeida é lmooktuber

gue mais promove interacdo dentro da comunidadeganizador de diversos eventos que
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acontecemoff-line. Além disso, apresenta-se como um leitor que tamBégeek uma
identidade representativa na comunidade.

Com os trédooktubersselecionados, iniciei quarto passq ou seja, 0 processo de
coleta de dados dos videos, originando trés tab&tEndices B, C e D), uma para cada canal,
compostas com as seguintes informacdes: URL, Tdaleideo, DataYiewse Numero de
comentarios. Se a primeira tabela (Apéndice Aflésienvolvida com o intuito de observar de
forma ampla a presenca daosoktuberdrasileiros no YouTube, as demais foram feitas aom
finalidade de apreender os conteudos que compdebookiubeFoi através da observacéo,
registro e analise do contetudo postado duranteriodeede um ano que pude observar a
estrutura dos canais, 0s tipos de videos e demmsist®s contemplados para além da cultura
literaria. A partir desse empenho, consegui percel'emostrar — quais sao as outras formas
de divulgar e conversar sobre o universo dos lierda Indastria Cultural.

Todos os 378 videos (223 de Tatiana Feltrin, 5Edieardo Cilto e 104 de Victor
Martins) registrados nas trés tabelas foram adesstilo inicio ao fim repetidas vezes; isto
porque, além das informacdes inseridas no YouThdmessitava conhecer o contetudo de cada
video para que, assim, discernisse quais seriagquesieveriam ser mais aprofundadamente
analisados durante a descri¢cdo etnografica. Al&sodisomente assistindo aos videos pude
conhecer obooktuber suas expressodes, opinides, gostos e demais mf6ea que me
permitissem dimensionar tanto a estrutura de ural ¢éiserario quanto a esséncia que o compade.
Trejeitos, histérias, gestos, fatos pessoais, fhtesarios, divergéncias, afetos, projetos e
conversacOes sO foram apreendidos através do gortomtato com obooktuberspor meio
de seus videos e, algumas vezes, de suas publapdautras redes sociais. Nas tabelas, inseri
entre colchetes observacdes coletadas enquanstiaasgis videos e que me possibilitaram
melhor compreensao acerca do grupo observado.

Os registros de conteudos compartilhados no pededam ano pelos tré&moktubers
selecionados foram, entédo, organizados em 12 a@éegpuie englobam os tipos de video que
descrevo a seguir.

- Tag Videos dedicados as tag’s, variando entre a ¢émlariacdo de uma tag ou a resposta
de quem foi tagueado. Geralmente a palavra “TA@"ieserida no titulo do video; outras

vezes, a categoria revelava-se a partir da obsiywdag seu conteudo.

- ResenhaVideos que foram produzidos exclusivamente casenhas de um ou mais livros.
O conteudo de uma mesma obra pode permear vadessyidesdobrando-se em diversos
didlogos. Deste modo, esta categoria tem comoténtagrupar os videos dedicados a



45

explanacéo do conteudo do livro, impressdelsabiktubersobre este e demais informagdes
tendo a obra — ou as obras — como elemento nortdadmnversa.

- AtualizacdesVideos que atualizam os seguidores ou quem actmapzbooktubersobre
suas leituras, aquisicdes e presentes. Entram nassgoria videos de leituras que serao
feitas, Ultimas leituras realizadas, ultimas cormmalltimos livros e presentes recebidos.

Séo videos geralmente postados no inicio e nodim@és.

- GostoVideos que revelam explicitamente os gostoddoktuberscomo lista de favoritos,

lista de indicacdes ou dialogos sobre preferéncias.

- Projetos de leitura Videos que contemplam projetos de leitura, gezatsn com uma
sequéncia légica e simultanea entre videos e padidas, e/ou realizado com outros

booktuberse/ou com seguidores.

- Videos de socializacd&ngloba videos que foram gravados com outraopsssindicado
pela expressao “feat”, ou que se destinam a umarraproximagao entre dmoktuberse
os seguidores. Videos de maratonas, desafios,,j@yd¥océ escolhe” compbdem esta

categoria.

- Videos de contemplaca¥ideos contemplativos, nos quais contempla-se data, uma

comemoracao, uma ideia, etc., resultando em victeosum tom mais emocional.

- Unboxing Videos dedicados a esta pratica, englobando aesdpras de livros até caixas

surpresas.

- Videos confessionai¥ideos nos quais dialogava-se sobre o canalgsmbooktuberou

assuntos relacionados a este.

- Séries, filmes e musicagideos relacionados a demais produtos da In@iSwitural para

além do livro.
- Videos criativosVideos de parddias, performances e dramatizatfiesiais, etc.
- Plubieditorial AmazonEspaco comercial dedicado a Amazon.

Com as tabelas impressas, observei mais atentameigkedos ali contidos utilizando
um sistema de corara que as categorias fossem visualizadas, atasigaanalisadas. Tal
apreensao compods mauinto passq sendo queem todas as categorias foram observadas nos
trés canais. A partir da categorizacao e da cditatéio dos videos, é possivel perceber o foco
dado peldooktubemo seu cana os contetudos que sao publicados de modo maissskr.

Através dos Graficos 2, 3 e 4, que sdo apresentadissutidos no capitulo 6, analisei tanto as

48 Na versao digital das tabelas é possivel visuadizdassificacdo de cada canal através de unmsisie cores.
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similaridades e as peculiaridades de cada canalt@aes caracteristicas chaves para que o
booktubdosse selecionado para a andlise.

Como sexto passdoi desenvolvido um roteiro de observacdo paraaizacdo da
observacao sistematica e da descricdo etnogratioao objetivo de responder as indagacoes
cientificas e cumprir os objetivos da pesquisa,aBagn nos preceitos tedricos desenvolvidos
na sua fundamentacédo. Este roteiro norteou minbseneacoes, atuando como estrutura base
para a elaboracéo do capitulo de andlise. O rdt@iommposto por 3 eixos que englobam, cada

um deles, dimensdes mais especificas de obsenag&orme descrevo a seguir.

Eixo 1- A representacédo do eu

Compde este eixo dimensdes de observacdo que wdaptar modos como booktuber
constitui e apresenta seu papel social. A parterdbasamento tedrico e da analise dos videos,
entendo os aspectos que compde o0 “eu” de cada sntr@kbooktubes selecionados para
analise. Sao elas:

- Aparéncia visual: nesta dimenséao foi observado o equipamento expoepadronizado
empregado pelobooktubersem suas representacdes, especificamente relaci@anada
fachada pessoal.

- Linguagem verbal, gestual, corporaatentei-me aqui em compreender as expressdes e as
formas de linguagem empregadas pelosko@ktubers.

- Cenaério (espacialidades e objetoa)fachada social db®oktuberdoi apreendida por meio
da andlise de seus cenarios, observando tambéarto gomo espaco publicizado no qual
a cultura material é parte constituinte.

- Papel constituidoapos conhecer dmoktubersexplano aqui o papel constituido por cada,
percebido por meio dos elementos empregados enegresentacao.

- Temporalidadesobservando as datas de publica¢gbes dos trésearaisados, pude inferir
a temporalidade de suas producdes, bem como os easaque essa temporalidade é
alterada.

- Uso de recursos audiovisuais e da plataforma You&ubeste item almejei descrever e
analisar como oBooktubers se apropriam de recursos audiovisuala plataforma. Estes
dados me mostraram como eles sédo letrados em YouTuk®masomo possuem

conhecimentos técnicos acerca de gravacao, edijgépagacao de videos.
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Eixo 2 - Experiéncias e préticas de leitura, o livw enquanto bem e enquanto mercadoria
Este eixo de observacdo e andlise objetiva comgeeenais especificamente a relacdo dos
booktubersselecionados com a cultura literaria. Expressa ra$eng@ncias, vivéncias e
experiéncias que compdem a trajetoria dosktubersenquanto leitores e apreende o livro
enquanto bem dotado de significados e enquantoach@nia, ainda integrante do sistema de
mercado.

- Gostos e preferénciagclui os gostos que foram expressos petasktubersie forma mais
enfatica, utilizando essencialmente a categoriaiEns denominada Gosto.

- Experiéncias de leituraforam observadas neste item as experiéncias gogpdem e
particularizam a trajetdria enquanto leitor de damaktuberselecionado para analise, assim
como experiéncias de leitura que sdo compartilhpeiascomunidadbooktube.

- Habitos e praticas de leituraeste aspecto inclui 0 modo de apropriacdo davfzaéscrita,
bem como os hébitos, manias, lugares e peculiadach relacdo a leitura enquanto pratica.

- Relacdo com o livro através de sua materialidagsta dimensdo procura apreender os
booktubergefletem sobre a materialidade e a presenca doéivguanto objeto.

- Distingbes entre livro fisico e digitainclui as reflexdes dasooktubersbem como suas
preferéncias, em relagéo ao aparato utilizado péeaura.

- Relagbes com o mercado editoriaheste aspecto buscava captar as relagcdes que se
estabelecem entra a comunidhdektubee 0 mercado editorial, atentando para as relagdes

com o livro entendido enquanto mercadoria.

Eixo 3 - Os processos de interacao, relacdes e cervacdes constituidos nbooktube

Neste eixo 0s processos comunicativos na comuniaaaldube através da performance dos

booktubersforam o foco de atengéao.

- Tematicas das interacdes/conversacdes propostayite®s neste item foram examinados
os conteudos dos videos postados pelobtéktubers estudadoslém de compreender as
tematicas de conversacdo e interagcdo da comunithagepu observar o foco de cada
booktuber.

- Conversacoes, expressdes, negociacbes, conflilesta dimensdo foram observados
processos de conversacao na comunidade, as exwess@das ou apropriadas pelos
booktuberse, entendendo que esta conversa nem sempre odeofoema harmoniosa, as

negociacdes e os conflitos.
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- Presentesesta dimensdo buscou observar as relacdes estialasl através dos presentes;
livros e presentes sao aqui entendidos como obgjettaglos de afetividade, ofertados aos
booktubershido como mercadoria, mas como dadivas.

Com o discernimento do que precisava observarisana compreender nos videos e
nas interagdes por eles proporcionadas, entendendo seu conjunto, realizei ponderacdes
alicercadas nas compreensfes ofertadas pelos fguidescobrindo que ha logicas de
organizacao, dinamicas e estruturas por detrasmplexidade do YouTube, um espaco que
se mostrava incoerente.

A partir disso, osétimo passofoi desenvolver o texto etnogréfico, focando més t
booktuberselecionados, mas ndo me limitando a eles. Comantexesse era a comunidade,
Tatiana Feltrin, Eduardo Cilto e Victor Almeida atam como representantes da diversidade
que compde o fendmemwmoktube sendo que dados de outlmoktuberdoram trazidos para
0 texto como complemento ou contraponto as dessbegveladas nos casos focalizados.
Ressalto, por fim, que algumas expressdes progaamunidade aparecem no decorrer da
pesquisa, sendo esclarecidas no Quadro 1, aprdserdaapitulo 7.

Feitas as explicitacbes sobre o percurso metodma@tfi pesquisa, no proximo capitulo
apresento a contextualizacdo do meu objeto de esiodobservar aspectos relativos ao
percurso historico do livro, o entendimento sobieitr e a leitura, assim como a reflexdo

sobre o suposto fim do livro e sua relagdo comitareuda internet.
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3 LER

O presente capitulo supre as pretensdes de corheoatextualizar aspectos relativos
ao objeto desta pesquisa. Especificamente, aqteéxioializo elementos importantes referentes
a histéria do livro, do leitor, da leitura e diszotsuposto fim do livro enquanto aparato fi§lico
Meu ponto de partida € a comunicac¢do, mas o obgwstudo se constréi na interseccao dos
livros e dos leitores com as redes sociais. Des@ormé&o poderia avancgar nas descobertas e
analises sem antes compreender os aspectos quéeranaptrajetoria do livro, até porque a
pesquisa busca contribuir com este trajeto, aonemweo trilhas ainda ndo desbravadas,
observando aquelas que ja foram tragadas. Aléro,dissliso as “lamentacdes nostalgicas” e
0s “entusiasmos ingénuos”, como diria Chartier 2082 9), apresentando na discusséo as

diversas vozes gque até hoje conversaram — ou satdaderam — sobre o tema.

3.1 A Escrita

A tecnologia da informacao sofreu quatro grandedangas desde que aprendemos a
falar: a invencao da escfifado codex — também chamado de cédice —, da infwessn tipos
moveis e da comunicagdo eletrbnica. A primeirangée “foi o avanco tecnolégico mais
importante da histéria da humanidade” de acordo comesquisador Jack Goody, pois

“transformou a relacdo do ser humano com o passadwiu caminho para o surgimento do

4 Nesta investigagdo ndo realizamos uma explanagéwleta e exaurida sobre o tema. HA um ndmero
consideravel de autores e pesquisas que se dedita@rtematica. Para além dos autores aqui apeskEsta fim

de aprofundamento sobre o assunto deste capitigerisos também a leitura de: Castro (2009), Alft999),
Bergier (2002), El Far (2006), Faguet (2009), Fesct2006), Lajolo e Zilberman (1999, 2009), Lim®@2),
Martins (1982), Witter (2004), Woolf (2007) Pro@$891), Silveira (2004) e Yunes (2009).

50 pensando historicamente, a primeira a surgir ésicaita pictografica (pictu: imagemgraphia escrita), que se
trata dos simbolos e desenhos registrados geramest paredes das cavernas. Tendo como basetaabasis
criou-se ascrita ideograficg composta por ideogramas que representam palé&lesss ou objetos. Surgia entédo
a escritacuneiforme, sinais em formato de cunha representando soimy@® de objetos. Praticamente na mesma
época dos sumérios, surgia no Antigo Egiteserita hieroglifica (grafia sagrada), considerada um sistema de
escrita sacra e monumental. Posteriormente teimésio da decodificagdo do sistema da escrita ceorgimento
daescrita silabica onde o som da combinacéo de consoantes e vagaisgum simbolo. Por fim, mais ou menos
em 1000 a.C. surgeescrita alfabética e fonéticagragas aos fenicios, a partir da necessidadedifgrcontratos
rapidamente. Contudo, o alfabeto fenicio era cotopapenas por consoantes. As vogais eram percebidas
contexto da leitura. A partir do aperfeicoamentoatfabeto fenicio, por volta de 750 a.Caléabeto gregofoi
produzido. Os caracteres para sons das vogais facnidos apds os gregos analisarem todos osesfumemas
utilizados na linguagem oral, conseguindo représkrs com vinte e quatro caracteres — consoantegas —,
transformando seu alfabeto em um eficiente e abragagsistema de leitura e escrita. A simplificatansformou

o0 alfabeto grego no modelo dos alfabetos ocidepi@sseriores, como o alfabeto romano — também ciddie
como alfabeto latino. Este é o alfabeto da linguauguesa. (MANGUEL, 1997, p. 2010-215, grifo ngs&ter
mais em: <https://goo.gl/lyWgNr3>.
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livro como forga historica”. (DARNTON, 2010, p. 3®ara Horellou-Lafarge e Segré (2010),
0 surgimento da escrita mudou 0 modo como a sagedjpreende e pensa o mundo.

Na concepcéao de Flusser (2010), antes da inverg@salita nada aconteceu pois, para
que algo pudesse de fato acontecer, deveria sggreendido e percebido por meio de uma
consciéncia de acontecimentos, de uma consciénsiériba. Antes da escrita, tudo era
percebido como um circulo eterno; somente apésnseacao, por meio de uma imersdo na
consciéncia historica, € que os acontecimentomrsaram possiveis. Escrever é transcodificar
o pensamento, é traduzir um codigo de imagens yaraodigo compactado de linhas. E
transformar um cédigo confuso no cédigo distinttaeo da escrita. Os contextos transformam-
se em textos.

A escrita foi um grande avanco para a humanida@e, taambém foi vista como uma
ameaca. E conhecida a percepcéo de Sécrates deseiita acabaria com o poder da memoria.
Ele argumentava que “o texto lido ndo passava thevi@es, nas quais signo e significado
sobrepunham-se com precisdao desconcertante”. @, lipara Socrates, eram de fato um
auxilio para o conhecimento e para a memoéria, masdadeiro erudito ndo deveria precisar
deles, ja que concede que o conhecimento jamaesipakr adquirido através de letras mortas.
E uma felicidade para nds que Platdo e Xenofoigejpiilos de Sécrates, ndo concordassem
com ele, pois registraram tal opinido e suas mexad@iegaram até os dias de hoje gracas a
seus registros escritos, nota Manguel (1997, .8j7-

Para Eco (1996, p. 1), a preocupacdo de Sécrapesnex 0 eterno temor “de que um
novo feito tecnoldgico pudesse abolir ou destrigjo gue considerassemos precioso, util, algo
que representasse para nds um valor em si profierdarespiritual”’. Na concepcao de Carr
(2011, p. 243), o temor foi mal colocado, pois fes0s proporcionam um suplemento a
memoria”. Eles a aprimoram, a desafiam. No ent&dorates tinha razédo, em parte. Enganou-
se em relacdo aos livros, mas estava correto a@mragobre a nossa percepcao acerca dos
“tesouros da memdria”. A “previsao pode ter sidenpatura, ndo errada”. Nao sao os livros

que ameacam a memoria. E a intetheessalta Carr (2011, p. 244).

51 Esta afirmacé&o sera elucidada no decorrer depfautta
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3.2 O Livro

A historia do principal suporte da escrita — odiw nos revela que a criagdo do cddex
transformou a experiéncia de leitura e possibil#alifuséo do cristianismo na Idade Mé&élia
Formado por tabuas retangulares, revestidas deecenédas com anéis ou cordas, o codex
criou o ato de folhear paginas, onde estas atuas@mp uma “unidade de percepcao”.
(CHARTIER, 1999a, p. 5). O manuseio do livro torrseumais facil, o que pode explicar a
popularidade do cédex pois, segundo Manguel (129I51), “de todas as formas que os livros
assumiram ao longo do tempo, as mais popularesfagaelas que permitiam ao leitor manté-
lo confortavelmente nas méos”.

Além das paginas que poderiam ser folheadas, ainegacao também incluia palavras
diferenciadas, ou seja, separadas por espacas, @ssio 0s capitulos e paragrafos, o sumario,
o indice, maiusculas e mindsculas, e demais “asdileitura” (DARNTON, 2010, p. 40), fato
gue facilitava tal tarefa pois, por escassez delpaptexto no pergaminho era escrito sem
espacos entre as palavras, o que exigia um trablaldecifracdo por parte do leitor e facilitava
o erro por parte do copista. (BELLEI, 2002). Cortagsnudancas, a propria maneira de ler
mudou, pois j& ndo se tratava mais de decifraraxtote sim, captar seu sentido para poder
comenta-lo. (HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010).

52 A histéria do livro teve seu inicio na Babiléngegundo os arquedlogos. Inicia com os textos fixaan
tabuletas de argila que foram sucedidas pelo papiro, pelo pergamipblm cddex, pelo papel e pelo digital;
sendo que estes dois Ultimos convivem concomiteeriéarem nossos dias. Manguel (1997, p. 207, go&sa)
sublinha que o inventor das primeiras tabuletasrdéda “deve ter percebido as vantagens que essgasp
ofereciam sobre manter a memaria no cérebro”. Unhigia, um pensamento, um ndmero poderia existrem
transmitidos sem a necessidade da presenca ftsiceedsageiro. Logo, “podia ser imaginado, anotagassado
adiante através do espaco e do tempo”. A prime@igdo ndo inventou apenas o ato de escrever, tanduém o
leitor, ja que o objetivo do texto era ser lidotaEelacao entre leitor e escritor, nota Manguéb{l. p. 207),
“apresenta um paradoxo maravilhoso: ao criar o lpdpdeitor, o escritor decreta também a morte shritor,
pois, para que um texto fique pronto, o escritoredse retirar, deve deixar de existir”. A relac@sga a ser
estabelecida entre texto e leitor e é somente gio desta que o texto ganha vida. Em outras paavteda
escrita depende da generosidade do leitor”. En03a50. cria-se papiro, composto por rolos de até 40 metros
de comprimento, considerado por Martins (2002 1pg6ifo nosso) “o mais célebre de todos os praduegetais
empregados na escrita”. Segundo Giovannini (19836453, grifo nosso), o papiro era leve e reststefacil de
transportar e, assim, ndo demorou até que ultragsssas fronteiras, chegando a regido do OrientioMé
suplantando as tabuas de argila, até ser difumqubddodo o mundo antigo. Posterior ao papiro, atédos do
século Ill, opergaminho era o artefato utilizado para leitura, composto pmaos que eram enrolados e
desenrolados. Criado na Grécia, na coldonia de Rérga pergaminho era composto por folhas retangsilar
costuradas juntas em rolos. A escrita se dava é&ma® verticais e, para lé-la, o leitor seguraexteemidade
inicial com a mao esquerda e desenrolava a tiraacor@o direita. Suas folhas eram feitas a partpedie curtida
de animais como o carneiro, onde escrevia-se canxitio de penas de ganso.

53 para Febvre e Martin (p. 130 apud MCLUHAN, 197.25#) “foi com o cristianismo que o livro veioeceber
sua mais alta consagracao. O cristianismo eraggdi®ldo Livro Sagrado. Cristo € o Unico deus qaet@ antiga
representa com um livro”.
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Por volta de 1440-1445, o jovem gravador JohanmngsrBerg notou que a impressao de
textos poderia ser mais rapida e eficiente setessléossem cortadas separadamente em tipos
reutilizaveis, diferentemente dos blocos que eraados na xilogravura para a impressao de
ilustracdes. Auxiliado por empréstimos de grandestias proporcionado pelo vizinho Johann
Fust, Gutenberg passou anos desenvolvendo seuardprnento. Conseguiu criar “prismas de
metal para moldar as faces das letras, uma pramsaambinava caracteristicas daquelas
utilizadas na fabricacao de vinho e na encadernagéima tinta de base oleosa”. (DARNTON,
2010, p. 40). Entdo, entre 1450 e 1455, a invede&gpografia transformou o codéx

Gutenberg conseguiu produzir o primeiro livro inga@ com tipos moveis, uma Biblia
de 1.200 paginas, composta por duas colunas cdimh4® em cada pagina, apresentando-a na
Feira Comercial de Frankfa?t Logo apds a impresséo da primeira Biblia, diversaquinas
impressoras foram instaladas na EupBpa invencdo de Gutenberg se propagou de “forma
avassaladora, deixando o livro ao alcance de oscohda vez mais amplos de leitores”.
(DARNTON, 2010, p. 40). A partir dos tipos mévaeis, prelo e da tinta gorda, os livros foram
produzidos em maior quantidade, a um custo max®gatom formas de manuseio mais faceis.
Shirky (2011, p. 42) argumenta que os tipos mopedgorcionaram “uma abundancia de
livros” pois, com a invengdo de Gutenberg, a cdjgiaim livro era 300 vezes mais rapida do
gue a feita por um copista. Deste modo, muitosstapidesistiram de produzir exemplares de
livros que j& existiam.

A pélvora e a bussola, declarou Francis Bacon (dpA&R, 2011), sdo as unicas
invencdes que se comparam ao impacto que a pipoggéfica teve na humanidade. Chartier

(1999a, p. 7) argumenta que a invencao de Guterfrargsfigurou a relagcdo com a cultura

54 Sabemos que o inicio da tipografia surgiu na Chimaéculo VIII. Contudo, como destaca McLuhan 2197
177), os chineses utilizavam blocos de madeira e pramas de metal como Gutenberg. Exerceram pouca
“influéncia na emancipacao do pensamento”, bem coana a propagacado da tipografia. McLuhan (19782p.
nota que o “objetivo da tipografia entre os chigas@o era criar produtos uniformes e repetidos yrarenercado

e um sistema de precos. A impressdo era uma vem&ode seus moinhos-de-oracfes”. Mas, sobretoda, f
escrita ideografica dos chineses que se mostrow ¢omeal obstaculo para o desenvolvimento da tege
tipografica em sua cultura”, uma vez que a “esfoitettica era preladio indispensavel a descoberiengrensa”,
ressalta McLuhan (1972, p. 212).

5 Gutenberg marcou seu nome como o pai da tipografes ndo conseguiu fazer com que seu negocio
prosperasse. Segundo Carr (2011, p. 101), “apdevapenas duzentos exemplares, acabou o seurdirfhem

a possibilidade de pagar os juros sobre os seugéstimpos, foi forcado a entregar sua prensa, gptista para
Fust e abandonar o negdécio da tipografia. [...JaJaam um dos mais talentosos empregados de Guigiibex-
copista] Peter Schoeffer, [...] Fust deu um runwrdtivo a toda operagéo, organizando uma equipedeas e
publicando uma variedade de livros que venderamuantidade em toda Alemanha e Franca”.

56 Chegaram na Italia em 1465, na Franca em 147Bspanha em 1472, na Inglaterra e na Holanda emd475
na Dinamarca em 1489. (MANGUEL, 1997, p. 157-188).século XVI chegou na Asia, no Oriente Médio e na
América. No inicio do século XVII ja havia prensigegraficas em praticamente todos os lugares. (RAR11,

p. 103). No Brasil, a prensa de Gutenberg chegouaaca de 300 anos de atraso, por volta de 1808 gom a
Familia Real. (GIOVANNINI, 1987).
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escrita”’. Mas, ao contrario do que se pode supsg gansformacdo nado foi drastica, pois um

livro manuscrito e um “livro pés-Gutenberg baseisgmas mesmas estruturas fundamentais —
as do codex”. Além disso, “a distribuicdo do tem#osuperficie da pagina, os instrumentos que
Ihe permitem as identificacdes”, sdo herdados dasuscritos. HaA uma continuidade entre a

cultura do manuscrito e a cultura do impresso.

Pensou-se que, com a invengdo de Gutenberg, “tadomundo antigo teria
desaparecido bruscamente”, mas nao foi isto o qoueteceu. Conforme Chartier (1999a), os
manuscritos sobreviveram por muito tempo, até aleéVIll - XIX. Esta revolugdo ocorreu
gradativamente, convivendo conjuntamente. Nestéegtm) Martins (2002) constata que 0s
livros impressos ndo nasceram com personalidagiargois davam continuidade aos livros
manuscritos, sem substitui-los. Com o0 surgimenwtigms maoveis, os leitores tinham mais
acesso aos livros. A alfabetizacdo propagou-sege kurgiram novos leitores e, por
consequéncia, novos escritores. No decorrer, desedd ficou conhecido como “a era da
palavra escrita”. (MANGUEL, 1997, p. 159).

A Biblia de Gutenberg era vendida em folhas separadidas e encadernadas por seus
compradores em um grande formato, originando uro bem medidas de trinta por quarenta
centimetros. Os sucessores de Gutenberg percelipranseria vantajoso produzir livros
menores que coubessem no bolso. As bibliotecasydares comecaram a crescer e seu donos
perceberam que grandes volumes eram dificeis denggwardados, além de néo facilitarem o
manuseio e o transporte constante. Em 1501, orafm@ldus Manuce criou o livro de bolso,
considerado por Eco (2010, p. 106) o “meio maisiggite de transportar a informacao”. Este
era confeccionado com a metade do tamanho de um de Gutenberg, produzido com
elegancia e meticulosa edigdo. Agora o “livro ema objeto menos aristocratico, menos
proibitivo, menos grandioso”. (MANGUEL, 1997, p.@6No final do século XVIIl, os livros
e jornais impressos multiplicaram-se e seus preedsiziram ainda mais. Na Europa,
principalmente, a populacdo comecou a ler em grgndetidade. (PETIT, 2008). A leitura
tornou-se uma “verdadeira mania”. (ZILBERMAN, 2001 20).

Compreendemos que a invencéo de Gutenberg namfoiarco apenas para a histéria
do livro, mas também da Teoria da Comunicacdo. Mahu(2002) afirmava que o homem
presenciou trés periodos histéricos, ou trés gadasendo a Cultura Oral a primeira, a Cultura
Impressa a segunda, e a Cultura Elétrica a tereeisagunda galaxia é também denominada
pelo autor como “a Galaxia de Gutenberg”, intitdia obra na qual McLuhan (2002, p. 228)
reflete sobre como a sociedade adquiriu novos fealeisuais” a partir da invencao da escrita

fonética e da tipografia. Com novos valores, o homedificou e foi modificado pela cultura



54

impressa. Mas quais seriam essas mudancas? O hpereebeu que mudou devido a
tipografia? Que foi destribalizado? Indaga o autor.

McLuhan (1972, p. 40) esclarece como a tecnologiastrita fonética e da invencao
de Gutenberg destribalizou o homem tribal. Tal esso ocorreu porque, quando o homem
assimilou e interiorizou a tecnologia do alfabetnético, foi transladado “do mundo magico
da audicdo para o mundo neutro da visdo”. Logajrha ruptura entre os dois mundos. De
tribal, o homem passa a ser individual. Do mundgiotgpassa ao mundo neutro. Conforme ja
mencionamos, a primeira escrita a surgir foi ai@s@ictografica e ndo a escrita fonética.
Contudo, exceto esta ultima, nenhum tipo de esmtitagou jamais a desprender o homem do
dominio possessivo de total interdependéncia eifiatacdo que € o mundo auditivo”. A escrita
fonética, um meio queritesegundo o autor, foi a tinica com “o poder de ta@ias 0 homem
da esfera tribal para a esfera civilizada”. (MCLUMAL972, p. 52).

Este homem destribalizado, pertencente ao mundimoneuentendido por McLuhan
(1972, p. 64) como o homem tipografico. E pensandste homem que o autor buscou
esclarecer como ocorrem e quais efeitos na aqaisiedovas formas de percepcéo a escrita
fonética e a tipografia causaram. Em outras patawrascou apreender como a insercao de
novas tecnologias transformou o homem; tornou-dizado, guiado por métodos visuais.
Neste contexto, se a escrita fonética inseriu oedmymo mundo neutro e civilizado, a invengao
da tipografia inseriu-o na producéo em massa porgprme lembra McLuhan (1972, p. 177),
“a palavra impressa foi a primeira coisa produadamassa, foi também o primeiro bem ou
artigo de comércio a repetir-se ou produzir-seaumiemente”. Com a palavra impressa e o
formato portatil do livro, o individualismo acentuse. Isto porque, destaca McLuhan (1972,
p. 270), a escrita foi transformada em um sistezshddo. Ja a portabilidade do livro isolou
seu leitor, afastando-o para a sua leitura silsacio

Em sintese, o autor propde que o homem tribalaud&cdo e do mundo magico — foi
destribalizado e transladado para o isolamento v e do mundo neutro — através da
tecnologia da escrita fonética e da tipografia.avia este homem tribaliza-se novamente com

a advento das tecnologias eletromagnéticas, taie cotelégrafo, o radio e a televisdo. Com a

57 Vale lembrar uma importante diferenciagdo que M (2002, p. 38) elaborou sobre os meios, ist €,
diferenga entre meios quentes e meios frios. Patdar, o radio, o cinema, o papel, a palavra isgae a escrita
fonética sdo meios quentes, enquanto o telefotedewsao, a fala e os escritos hieroglificos @gpléficos sdo
meios frios. A diferenca entre um meio frio e umonguente é que este Ultimo “prolonga um Gnico desas
sentidos e em alta definicao”, que por sua vearééatado de alta saturacdo de dados”. J&4 os meepdssuem
baixa saturacao, ou seja, pouca informacéo é fimlmecmuita coisa deve ser preenchida, o que rdtese com
0S meios quentes, que ndo deixam muita coisa eosgplementada por sua audiéncia. Logo, um meiotquen
possibilita menos complemento e participacdo doumueneio frio.
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comunicacao eletrbnica, o0 homem passa a pertenoeraa“aldeia global”. Por mais que
valorize o homem tribalizado e retribalizado, Mchol{1972, p. 334) ressalta que sua reflexao
nao teve a intencao de verificar se a invencaabav@a impressa foi boa ou ma, uma vez que,
por mais que tenha destribalizado e isolado o hgrf@reomente através de tal invencao que
a sociedade evoluiu, controlou suas forgas nafutegenvolveu sua economia, sua cultura, sua
politica e seu conhecimento. A questao centrah pk, é a necessidade de termos consciéncia
dos efeitos de qualquer tecnologia sobre quem s@ubge N0ssos sentidos, nossas percepcoes,
nossa presenca no tempo e espaco, principalmeatelgjse trata de tecnologias criadas por
nds. Para o autor, ignorar este fato € um desastrente.

A questao central e as palavras de McLuhan (190@2)2ainda se fazem presentes e
relevantes, auxiliando e alertando sobre as tremsigbes da sociedade por meio da insercéo
de novas tecnologias. Conforme discuto no decdeste capitulo, Carr (2011) baseia-se nas
afirmacgdes do autor para entender como a intest@taéetando o modo como lemos. Todavia,
alguns anos apos as afirmagfes de McLuhan (19512) pesquisa mostra que o leitor ndo &
mais — ou talvez nunca foi — apenas um individlitésim que consome um produto de massa.
Se pensarmos nos termos de McLuhan (1972), osdsigmui observados foram retribalizados
por meio das redes sociais e ndo por meio da $é@lewu do radio. Mesmo retribalizados, pode-
se dizer que tais leitores pertencem a duas galaaigalaxia de Gutenberg e a galaxia da
internet. (CASTELLS, 2003). A leitura ainda € umaatiga cultural desenvolvida
majoritariamente de forma solitaria e em silénmias isso ndo significa que o leitor esta sé e
desconectado.

Infiro que 0 homem é transformado a cada nova tegizo Contudo, ndo penso que ele
seja totalmente transladado, ignorando as galaxitigas, pertencendo apenas a atual. Como
nota Aymard (2003, p. 182), a galaxia de Gutenbesta mais viva e solida do que nunca”. A
era eletrbnica, por mais onipresenca que possacalcando extinguiu a palavra escrita. A
galaxia de Gutenberg e o homem tipografico estésemtes na quarta grande mudanca da
tecnologia da informacao: a galaxia da internegriapo investigado nesta pesquisa demostra
este fluxo constante entre a tecnologia do imprestcomunicacéo digital. Os sujeitos fluem
naturalmente entre um campo e outro. Além dissdgeeorrer dos estudos sobre a leitura, cada
vez mais é perceptivel gue ela ndo se relacionaaapmm a visdo, ndo prolonga apenas um
dos sentidos, conforme observado pelo autor. Hegbge-se, a leitura é multissensorial.
(MANGEN, 2008).

Passaram-se quase 530 anos para que a revolug@ondaicacao digital ocorresse.

Conforme Darnton (2010, p. 40), a internet datd@i&4. Apds cerca de 20 anos, em 1991, a
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Web inicia sua atuagéo entre os fisicos como umanfenta de comunicagéo, considerada por
Lévy (2003, p. 208) a “maior revolugéo na hist@@aescrita, desde a invencdo da imprensa”.
Johnson (2001, p. 9) comenta que “podemos captajudemaneira diferentes meios de
comunicacdo moldam nossos habitos de pensamenjog@odemos ver a progressao, a
mudanca, de uma forma para outra”. E que, nestsi¢é entre as tecnologias, ha os
neoluditas, aqueles que percebem o computador aomep traicdo a inteligéncia mais
concentrada e lenta proporcionada pelo livro. @adetopicos, por sua vez, objetivam a
renuncia dos lacos com as midias tradicionais. ddesldesta pesquisa permitem pensar que
ha alternativa entre um extremismo e outro. Emmesarnton (2010, p. 41) destaca que “da
escrita ao cdédex foram 4300 anos; do cdédex aos tpiveis, 1150 anos; dos tipos moéveis a
internet, 524 anos; da internet aos buscadoregssete anos”. A partir deste panorama,
argumenta que todas as eras foram “eras da infé@ofiagada uma ao seu modo.

Por meio deste trajeto histérico, compreendo qu&ro ndo é apenas um objeto
material. E um objeto simbdlico, representandeepdsitorio de tudo o que foi feito de melhor,
pelo homem, nas artes e na ciéncia”. (DEBRAY, 19$9641). O livro € uma instituicdo, uma
forca, uma tecnologia. Proporciona certa éticaasoei individual, movimenta seu setor
econdmico, estabelecendo interesses coletivosidadndis, moldando subjetividades. E uma
tecnologia flexivel, capaz de adaptar-se a muddogatempos. (BELLEI, 2002). Esta em
constante mutacédo, transformando a sociedade, ssw gan que é transformado por esta.

Contudo, todo livro é incompleto sem seu leitor.

3.3 O Leitor

A historia do livro, assim como a historia da ds¢resta profundamente imbricada com
a historia do leitor. O texto contido no livro es@mpre a sua espera. A palavra “texto”,
etimologicamente, significa “tecido”. O texto é ggmum tecido inacabado, por mais linhas
gue possam o compor. Flusser (2010, p. 20-63)Itaspee a literatura se dirige ao leitor pois
necessita ser completada. Aquele que tece osduesaita do leitor para que o tecido possa ser
urdido. Escrevemos para dirigir-nos ao outro e pam “apenas orientar pensamentos”.
Somente “quando uma obra escrita encontra o autestor, ela alcanga sua intencao secreta”.
Neste viés, Garcia Canclini (2008, p. 51) també&uraenta que o texto “prevé seu leitor e ndo
pode abrir mao dele: procura-o ‘gastronomicamepaea que tenha prazer, suspire ou chore,

identificando-se com o que Ihe contam”.
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O texto torna-se pleno de significados quando @nganleitor pois, segundo Chartier
(1999b, p. 11), “um texto s existe se houver utorgara Ihe dar significado”. Em outros
termos, € o leitor quem completa as lacunas coéscpdlo autor na historia, tornando-se um
coparticipante de sua criacdo. Nenhum leitor éypassum livro, do mesmo modo que nenhum
livro vive sem seu leitor, dando-lhe vida e commetando-o. Ao ler, o leitor torna-se
produtivo, reescrevendo a obra, alterando seudsen® leitor “faz 0 que bem entende”,
reemprega, distorce, introduz variantes, “deixade os usos corretos”. (PETIT, 2008, p. 28).
Como cada leitor é particular; cada leitura é im@AdL.BERMAN, 2001). A reac&do a um livro
€ Unica, portanto, “ndo se pode jamais controlaodo como um texto sera lido, compreendido
e interpretado”. (PETIT, 2008, p. 26). Isto porgaela leitor apropria-se dos livros, confere-
Ihe outro significado, altera seu sentido, inteigf@ sua maneira, introduzindo seus desejos
entre as linhas”. A liberdade e a autonomia dordeifio agradam a escola, nem mesmo a Igreja.
Estes “poderes autoritarios” podam as possibilisalbeleitor, a fim de Ihe conferir a “minima
liberdade” em sua interpretagao.

Conforme Zilberman (2001, p. 52-85) o leitor, quauh& vivencia uma situacdo que
€ possibilitada apenas pela leitura: consegue ‘ayes com 0S pensamentos do outro”.
Abandona temporariamente sua pessoalidade, suhdtitsua “propria subjetividade por
outra” e, assim, “preocupando-se com algo querafdado conhecia”. Ao tentar compreender
0 outro atraves da leitura, o leitor reflete sabimmesmo, descobrindo outros mundos e outras
possibilidades. Ler € compreender-se. Assim, orlgiio € um sujeito historico, mas um
“enunciador do conhecimento do mundo que circutargermeédio da escrita”.

E no leitor onde se retinem as “escrituras maltjmédsndas de varias culturas e que
entram umas com as outras em dialogo, em parddizoatestacdo” que formam o texto, e
n&o no autor, destaca Barthes (1988, p. 71). Eitar jue se inscrevem “todas as citagdes de
que é feita uma escritura”. Logo, é no seu desjueo texto encontra sua unidade, ndo na sua
origem. Se para Barthes (1988) o texto ganha ved&itor, o autor encontra sua morte na
escrita. E apenas aquele que escreve, éaniptor’®. Barthes (1988, p. 69) nota que o autor,
“personagem modern®’ produzida pela sociedade, ndo existe antes ddesén; os dois

nascem juntos. De acordo com ele,

%8 Cabe ressaltar que, embora Barthes (1988) sa eefiutores e escritores como sindnimos quandaléataia
morte, em outro texto o autor os diferencia. Ba&{{i®82) afirma que o autor se relaciona a umae®lorascritor

a um texto. Para o autor, escrever é verbo intienst ele escreve; ja para o escritor, escrewarBo transitivo

— ele escreve algo.

59 Percebemos com Goldschmidt (apud MCLUHAN, 1972,84) que a figura do autor e o conceito de autoria
adquiriu fascinio e prestigio somente na modermdgedto que nos faz pensar que quem conseguilcaublin
livro avancou “uma etapa na marcha para se tomagdg homem”. Contudo, na Idade Média, os eruditas
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[...] o escritor ndo pode deixar de imitar um gesmpre anteriomunca
original;; o seulinico poder é o de misturar as escritagle as contrariar umas
as outras, de modo a nunca se apoiar numa delpgisesse exprimir-se, pelo
menos deveria saber que a ‘coisa’ interior que dgmetenséao de ‘traduzir’
ndo passa de udicionario totalmente compostg cujas palavras s6 podem
explicar-se através de outras palavras, e issdimmdiemente: sucedendo ao
Autor, oscriptor ndo tem ja em si paixdes, humores, sentiment@sesades,
mas sim esse imenso dicionario onde vai buscar esodta que ndo pode
conhecer nenhuma paragearvida nunca faz mais do que imitar o livrg e
esse livro ndo é ele proprio sendo um tecido deosigimitacdo perdida,
infinitamente recuada. (BARTHES, 1988, p. 70, grifsso)

Barthes (1988) reflete que o texto existe porggeiéah o escreveu, ou seja, seu
escritor. Ao escrever, 0 escritor se coloca no lp&ntudo, tudo aquilo que o papel registra
advém das referéncias do escritor. Tais referéjcmdastem, foram narradas ou contadas antes
do escritor as necessitar. Nesta tese, por exemppionais que eu, enquanto autora, seja a
responsavel por aquilo que consta em suas padodes as ideias, palavras, conceitos ou
nameros, ja existiam. Mesmo aquilo que ofereco caigw inédito, € o resultado da
combinagéo e da reflexdo particular sobre as irdgfies que disponho, ou seja, aquilo que
consta em meu dicionario pessoal. Para Barthes8),188ta tese ja existia antes de ser escrita.
Era potencial.

Neste viés, 0 autor discute a exacerbada impodéane a critica literaria moderna
agrega ao autor, uma vez que cada pedaco do deuetastia independentemente de sua
existéncia. Na percepcéao de tal critica, para seefeler” uma obra, € imprescindivel saber
quem é seu autor, sua sociedade, sua época, gempisua biografia. Com isso, a critica
literaria moderna diz que o significado de uma odst em seu autor, diferentemente da
concepcdo de Barthes (1988). No entanto, como hésvéeitores, também ha vérios
significados. E o leitor quem atribui sentido axtdditerario, segundo sua bagagem histérica
e cultural. Isso significa, como ressalta Barti&88, 70), que é inutil a pretensdo de decifrar
qualquer texto literario, uma vez que ndo ha umaeina certa ou errada de entende-lo: ha
maneiras diferentes, e estas existem no leitorno&utor. Assim, “o0 nascimento do leitor tem
de pagar-se com a morte do Autor”.

Barthes (1988) ndo esta sozinho ao defender o salteitor frente a critica literaria.

Jauss (1994), e Historia da literatura como provocacao a teoritetaria, argumenta que o

indiferentes em relagdo a autoria dos livros qaenezstudados. Os préprios autores ndo colocavae &sypias
os trechos que eram retirados de trabalhos alljdifssentemente dos dias atuais). Muitas vezes éambao
assinavam o proprio trabalho, pois ndo esperavansepus leitores se interessariam por eles. Estextompassou
a ser modificado porque tanto a invencao da tigizgmmecou a eliminar o anonimato dos autores tguan
Renascenca criou a ideia de “fama literaria e pedade intelectual”. McLuhan (1972, p. 186) comp@eta ao
alegar que a autoria de um livro pré-Gutenber@écanstrucdo de um mosaico”. Este mosaico de destuitas
vezes era composto pelos copistas, mas tambéraadizado por bibliotecarios, encadernadores erésto
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leitor € quem garante a historicidade da literatasesdo o responsavel pela atualizacdo dos
escritos literdrios. Nesta provocacdo, declara tqméo a teoria marxista quanto a teoria
formalista esqueciam-se do elemento crucial dasglestliterarios — o leitor. A primeira teoria
acreditava que as obras deveriam espelhar a réalgteial, alegando que uma das funcdes da
literatura seria atuar como “elemento constitutiacsociedade”. O método formalista, por sua
vez, enfatizava o carater artistico da literatGentudo, tal percepcao era avaliada por meio da
comparacao entre as producdes literarias. Ambasoaisis “ignoram o leitor em seu papel
genuino, imprescindivel tanto para o conhecimesitgtieo quanto para o historico: o papel do
destinatario a quem, primordialmente, a obra litendsa”. (JAUSS, 1994, p. 23).

Jauss (1994) lembra que nenhuma obra literariesfwita para os fillogos ou criticos
literarios. Elas foram elaboradas para o publiarafm criadas para serem complementadas
pelo leitor, tal qual um tecido inacabado. E ag@adialdgica entre literatura e leitor que
garante que as obras conquistem sua historicidpden@ganecam presentes, jamais esgotando
“sua forca de significagao”. (CHARTIER, 1999Db, p. © que Jauss (1994, p. 57) destaca, ao
reconhecer o valor que o leitor tem tanto parastohcidade da obra quanto para a sua
percepcao artistica, é a liberdade dos individuesngo se prendem as amarras dos intelectuais,
a um género, por se caracterizarem como um pUdlNco

O leitor, subjugado por seu gosto popular peldgcod literarios, € de fato o publico
consumidor da literatura, chegando até mesmo a digras no mercado editorial. Sua
liberdade € auxiliada pela propria literatura, @ueancipa o “homem de seus lacos naturais,
religiosos e sociais”. Ser consumidor de literah&a significa, entretanto, transformar a leitura
emcommodityisto €, em mercadoria. Entrelmsoktuberdocalizados nesta pesquisa, a leitura
€ desempenhada primordialmente por prazer, poamgdstler. Ao consumir literatura de um
modo proprio, cada leitor encontra um caminho papaazer que o texto pode proporcionar.
Alguns caminhos se cruzam e alguns leitores pamilbdo prazer da leitura juntos.

Na concepc¢do de Horellou-Lafarge e Segré (201039), Jauss (1994) observou a
maneira que os leitores se apropriam dos textgsiagro Iser (1999) se interessou pelos efeitos
provocados pelo texto, analisando o “processo quea texto ao leitor e, a0 mesmo tempo,
que coercdes exerce sobre ele”. Colega de Jaussiversidade de Konztanz nas décadas de
60 e 70, Iser (1999, p. 10) buscou compreendar dealker através da fenomenologia da leitura,
alegando que seu processo se da através de umaorelmamica entre texto e leitor. A
fenomenologia, neste caso, esclarece “os atosrdergg@io pelos quais o texto se traduz para a
consciéncia do leitor”. Nota que o prazer da laitsurge quando o texto coloca em prética a

produtividade do leitor, ou seja, quando este tgrossibilidade de exercer suas capacidades
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por meio do texto. Iser (1999, p. 13) constataajtrelacdo entre o texto e o leitor se caracteriza
pelo fato de estarmos diretamente envolvidos enegmo tempo, de sermos transcendidos por
aquilo em que nos envolvemos”. No processo daréeitas expectativas do leitor séo
modificadas e suas lembrancas transformadas.dfleadvido e cativado por aquilo que produz
com o texto, tendo frequentemente a impressao e@ayle viver outra vida através da leitura.

Neste envolvimento, o leitor ndo sabe a principgue aconteceu com ele durante o
processo. E por isso, muitas vezes, que ele afaaiasobre o que leu, a fim de compreender
com distanciamento aquilo que o cativou. Iser (192950) constata que, “como a nossa
presenca no texto depende do envolvimento, ela éaurelato do texto na consciéncia”. O
leitor experimenta o texto e, através deste, vina experiéncia para além daquilo que Ihe era
familiar. Durante a leitura de uma ficcdo, esclareos Iser (1999, p. 53), “inicia-se uma
interacdo entre a presenca do texto e a experiéodeitor, relegada ao passado”, mas ainda
assim presente. Percebo, entdo, que o leitor n@ersge o texto por meio de uma aceitacao
passiva, conforme j& mencionado, “mas sim como ostap produtiva a diferenca
experimentada”. Por conseguinte, o sentido do te&tgem a tona se algo acontece com o
leitor. E para que algo aconteca, o leitor presgsdistanciar de suas experiéncias ao menos por
alguns momentos. Iser (1999, p. 88) ressalta gtre gaxto e leitor ndo existe a relacdo entre
sujeito e objeto, uma vez que ambos nio se enoofiigate a frente, mas em cisdo. E no texto
que o leitor se constitui enquanto sujeito: toreans sujeito-leitor.

Em suma, Iser (1999) intui que € através da coéweig entre texto e leitor que a
obra literaria se realiza. Isto é, a ficcdo nacesdiza apenas no texto ou apenas no leitor, mas
sim, no espaco virtual entre eles. Seu significadontece na relacdo e no resultado da
negociacéo entre ambas as partes. Deste moderpretacéo de tais significados néo pode ser
objetiva, ja que o espaco virtual produzido porétcado nunca € a mesma. Cada texto € rico
em “potenciais de significacdo”. Cada leitor congple negociacdo com o texto a sua maneira.
Produz uma relagéo diferente cada vez que |é o mésxto, pois ja ndo € o mesmo leitor —
constatacdo alinhada a percepcao de Barthes (181@8). disso, 0 autor destaca que o valor
do texto literario se da através da inovacao eidaesa na medida certa. Em outras palavras,
o texto deve superar as expetativas do leitor, dexgreendé-lo, mas nao pode ir longe demais
e fazer o leitor perder-se na trama ficcional. #Apsesa € essencial na ficgcdo. As expectativas
do leitor devem ser ultrapassadas. E a tensao srolol@ se isso de fato vai acontecer, ou nao,
constitui a alegria da leitura.

E no pacto de generosidade entre o autor e o kibar apelo pela sua liberdade que

Sartre (2004, p. 24) encontra a resposta paragum:O que € a literaturaEle argumenta
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gue a leitura é um tipo de possessao, por um tatdie “empresta-se 0 corpo aos mortos para
gue possam reviver”. Por outro, € “um contato catém”. A leitura € composta por hipéteses,
na tentativa de prever o fim da historia. Leituren@sonho seguido do despertar, € decepcao e
esperanca. Neste sentido, para o autor, “os lsiemtio sempre adiante da frase que leem, num
futuro apenas provavel, que em parte se desmorena garte se consolida a medida que a
leitura progride”. Ou, como diria Iser (1999), d@dea segue surpreendendo ou nao. A leitura é
“um futuro que recua de uma pagina a outra e farharizonte moével do objeto literario”.
Este objeto, contudo, ndo é realizado por meioirdguagem, mas sim, do “siléncio e da
contestacdo da fala”, pois o sentido da obra tieréo estd na soma de suas palavras, mas em
sua “totalidade organica’. (SARTRE, 2004, p. 35-37)

Leitura é “criacdo dirigida”: cria-se para alguédartre (2004, p. 37) declara que a arte
s6 existe “por e para outrem”. E através de unresfmituo entre leitor e autor que surgird o
“objeto concreto e imaginario que € a obra do &ehilO autor confia em outra pessoa para
“completar aquilo que iniciou, uma vez que € nasca@ncia do leitor que ele pode perceber-se
como essencial a sua obra”. Assim, para ele, toldia'fiteraria € um apelo”. (p. 39). Em outras
palavras, “escrever é apelar ao leitor para que fsfa passar a existéncia objetiva o
desvendamento que apreende por meio da linguadel@itura pode entao ser percebida como
um “pacto de generosidade entre o autor e o l@éma um confia no outro, conta com o outro,
exige do outro tanto quanto exige de si mesmo”4@p. O autor necessita do seu leitor, e 0
leitor necessita do autor a fim de libertar-se.

A liberdade € uma conquista; cada livro propderfdggio. A literatura, entdo, € um

“apelo aos homens livres”. Se ndo ha liberdade hddideratura. (SARTRE, 2004, p. 61-78).
Sobre este aspecto, Sartre (2004, p. 114) refleteaditeratura de determinada época se torna
alienada quando “néo atingiu a consciéncia explé@tsua autonomia e se submete aos poderes
temporais ou a uma ideologia, isto é, quando censid Si mesma como meio € Ndo como um
fim incondicionado”. Torna-se abstrata “quando aimdio adquiriu a visdo plena da sua
esséncia”. A liberdade da literatura esta em sgajamento. A literatura engajada objetiva
uma sociedade em que sdo postas em pratica togageasialidades humanas, onde cada um
possa exercer sua liberdade, mas tomando uma po8léad ha como ndo se posicionar no
mundo. Aquilo que deixamos de ler ou deixamos desgsr também reflete sobre quem somos.
A escolha de abster-se ou calar-se ainda é umtasco

Jauss (1994) e Iser (1999) observam o leitor argartcampo restrito da literatura; ja
Sartre (2004), Chartier (1996) e Eco (2003, 2016pservam num sentido sociologico, sendo
o destinatario do sistema editorial, nota Garciactha (2008, p. 22). Este, por sua vez, reflete
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sobre o leitor que também é espectador e internanta consequéncia da convergéncia
digital®® presente em nosso tempo. Ao desempenhar estéisricégs, o leitor degusta o livro
que lé, desfruta-o gastronomicamente. Assiste daptacao cinematografica (ou videos no
YouTube). Acessa a internet para interagir e comhaatros leitores, para procurar ou produzir
informacgdes sobre uma obra ou fazelownloadde um livro em PDF.

Como visto anteriormente, o leitor transita entrealwgaléxia e outra. Garcia Canclini
(2008, p. 59) ndo observou detalhadamente as flaksies que apresento aqui, mas percebeu
a convergéncia destes trés papeis. Hoje, dificitenen leitor desempenhara sua funcéo
isoladamente sem completar sua experiéncia litecémin outras possibilidades para além do
livro. Observa o autor: aquele que “lé sem sepamailo que, nele, também é espectador e
internauta, |é — e escreve — de uma maneira erdagsacorreta para os adeptos da cidade
letrada. Por acaso, quando nao existiam televisama computadores, havia uma maneira
normal de ser leitor?” Ndo. Havia uma Unica mangéréer? Também néo.

A “cidade letrada” tem um morador ilustre: o citigerario Harold Bloom. Ler bem
€ um dos prazeres da soliddo, sendo que tal leingéconduz a alteridade”, declara Bloom
(2011, p. 15-18). Ao nos conduzir, ler teria conmeaude suas principais funcdes preparar o
leitor para uma transformacgéo de carater univelskoncepcédo de Bloom (2011, p. 18-35),
o bom leitor é o leitor solitario, que |€ por i@ittva propria e ndo cede a presun¢cdo académica.
O autor ndo tem duvidas de que o “o prazer daréedpessoal, ndo social”, afirmando que se
a atual critica literaria tem alguma funcéo, edta com tal leitor solitario. Além da solidao,
nota que o bom leitor € aquele que Ié “somenteechgude melhor na literatura”.

Bloom (2011, p. 176-187) defende que € mais f&diliarmos os principios e morais
de um excelente livro do que escutarmos a nds nedleitura de grandes romances também
atuaria como um remédio para a “inércia sombritgrendade que leva a morte”. Assim, uma
personagem de um romance de Proust, por exemple,gioar sutiimente como uma acao de
cura. Cervantes pode auxiliar ao mostrar que “c@asgfrancas com um bom amigo conduzem
a autorreflexdo e as consequentes altera¢cfes qumas”. Enfim, o autor (2011, p. 188)
argumenta que devemos ler, pois “somente a leitteasa, constante, é capaz de construir e
desenvolver um eu autbnomo”. Neste caso, a leéttwa ndo s6 como um tratamento para a
inércia ou uma forma de autorreflexdo, mas tamb@amaneira de construir guem nés somos.

Bloom (2011) cumpre seu papel de critico liter&am alegar que o bom leitor é

somente aquele que |é a dita Grande Literaturaetamto, na obr&ultura letrada,Abreu

80 O conceito de convergéncia digital serd melhotcgado no capitulo 5.
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(2006, p. 15-18) é feliz em lembrar que “ndo haseaso quando se trata de gosto e,
especialmente, de gosto literario”. Consequentemaidio ha consenso sobre o que €, de fato,
a Grande Literatura. Até mesmo as listas dos medHouros ja escritos apenas refletem o gosto
literario particular de determinadas pessoas, éurgadrao estético universalmente aceito”.
S&o tais pessoas que também nos fazem crer quel@uwsmmelhores livros do século é um
leitor mais qualificado do que quembdést-sellersFato que néo procede para a autora, ideia
da qual também compartilho. J& que também somogoague lemos, os livros por nés
escolhidos refletem em nossa “imagem social”. Degido, para seguir um padrao até entéao
estabelecido, “uma pessoa que queira passar deasinnagem de erudicao falard de livros de
James Joyce, mas nao de obras de Paulo Coelhatyonipge ndo tenha entendido uma virgula
deUlissese tenha se encantado c@ralquimista

A gualidade estética, neste caso, ndo esta naahraeu texto; mas sim, “nos olhos
de quem |€". (ABREU, 2006, p. 34). Quando se sabe wm livro é tido como Grande
Literatura, a leitura ja se diferencia, pois, “Jatpee algo é tido como literario provoca certo
tipo de leitura”. O mesmo acontece com os aut@eder um livro de Machado de Assis, 0
leitor ja 0 encara de modo distinto por saber qouiera foi escrita pelo melhor escritor brasileiro
do século, visto que, “a imagem que se tem do ldgaautor do texto na cultura € um dos
elementos que afetam fortemente a maneira pelasgulglem seus textos e se avaliam suas
obras” — eis a posi¢ao da critica literaria a qpgabpunha Barthes (1988). Tal fato também é
percebido na arte. Saber que um quadrado brance safa tela vermelha foi pintado por
Tomie Ohtake ja o torna algo além do que apenadasanho abstrato, pois, “tudo muda de
figura quando se sabe que se trata de um quadndista plastica”. (ABREU, 2006, p. 50).

Mas entéo, o que torna Machado de Assis e Tomiak®hepresentantes da plenitude
estética? As instancias de legitimacédo. Em senulatda literatura, estas instancias podem ser
a universidade, os jornais e revistas especialzadaarea, as historias literarias, os livros
didaticos, os criticos literarios, entre outrossteemodo, “uma obra fara parte do seleto grupo
da Literatura quando for declarada literaria poraufau, de preferéncia, varias) dessas
instancias de legitimacdo”. Portanto, conforme Ab{2006, p. 40), “0 que torna um texto
literario ndo sdo suas caracteristicas internas,smao espaco que lhe é destinado pela critica
e, sobretudo, pela escola no conjunto dos bensfoob’”.

O prestigio social de intelectuais como Bloom torrs®eu gosto literario ndo apenas
um gosto particular, mas um “padrdo a ser seguidesim, a “literariedade” ndo € algo
intrinseco a obra, ela advém também de “elementesr®s ao texto”, incluindo o nome do

autor, grupo cultural, mercado editorial, critiems vigor, critérios, etc. (ABREU, 2006, p. 41).
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Além do fato de esses critérios mudarem com o paesaanos, as instancias de legitimacéo
nem sempre estdo certas em suas avaliacfes. Me#es € a insisténcia do publico leitor que
reconhece o valor de um dado texto, valor esteprézebido por quem os deveria legitifdar
Por isso, vale lembrar que toda obra € signifieadealiada de forma diferente de acordo com
o leitor, ou até mesmo de acordo com o grupo allaw qual ele pertence. Contudo, na maioria
das vezes, utiliza-se 0 gosto estético dos erugidma “avaliar o conjunto das producgdes,
decidindo, dessa forma, o que merecé.geraturae o que deve ser apenegpular, marginal,
trivial, comercial. (ABREU, 2006, p. 80, grifo do autor). A meu verpreconceito literario
pode ser um grande empecilho para a formacao desmerores. Quando se diz “leia isso, hao
leia aquilo”, ha a possibilidade de o aspiranteitad acabar n&o lendo nada.

Abreu (2006, p. 81) reflete a humanizacao por rdeideitura, fato que, segundo os
eruditos, resulta apenas do contato com a Grartéeatura, pois esta conduz o leitor a se
identificar com cenas e personagens, tornando-s jusio, sensato e experiente ao final da
leitura. A tendéncia a identificar-se com personagmfredores, perseguidos ou fracos advém
do fato de que “a experiéncia da leitura literéna torna mais humanos, desenvolvendo nossa
solidariedade, nossa capacidade de admitir a egiatde outros pontos de vista além do nosso,
nosso discernimento acerca da realidade socianarmal’.

Crer que a Grande literatura nos humaniza também &€erto aspecto, uma critica a
cultura de massa, pois esta nos alienaria ao deé®s humanizar, tendo como fungéo apenas
nos fazer esquecer dos problemas do dia a diag send fuga atraves da fantasia e do sonho.
Mas quem disse que fugir da realidade, vez ou p@i@mbyo tdo ruim? A literatura de massa, ou
seja, historias em quadrinho, fotonovelsst-sellersficgdes cor-de-rosa — romances tipo Julia
e Sabrina —, objetivariam apenas “evitar que oHeai¢ questione e questione 0 mundo em que
vive”. Em outras palavras, leitores de James J@&gtariam rumo a humanizacdo plena,
enguanto os leitores de Dan Brown estariam runie@agdo. Porém, como argumenta Abreu
(2006, p. 81-83), “uma definicdo de Literatura cofonte de humanizacdo ndo se sustenta
diante do fato de que ha gente muito boa que niencam livro e gente péssima que vive de
livro na mao”.

Por mais que se tente enaltecer os leitores datlitas classicas e subestimar leitores
de literatura de massa, nunca houve uma boa oiler&ura. Ha gostos diferentes. O problema
€ que o gosto particular de alguns € tomado coit&riorde avaliacdo universal e de outros

61 Opinido de Voltaire sobridamlet de Shakespeare: “é um drama vulgar e barbarop@pseria tolerado pelo
mais reles populacho francés ou italiano... sGoske pensar que essa peca foi escrita por um seivaébado”.
(ABREU, 2006, p. 99).
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como opinides desqualificadas. Percebo que a prdefinicdo de “o que é literatura” é algo
histdrico e cultural, e ndo algo universal e obetiom uma resposta definitiva. Deste modo,
“cada grupo cultural tem um conceito sobre o qye Igeratura, e tem critérios de avaliacao
proprios para examinar historias, poesias, encesagilsicas etc”.

As observagdes de Abreu (2006, p. 112) me auxi#iaargumentar que nesta pesquisa
nao objetivo julgar ou hierarquizar os leitoresimscomo as obras que sao lidas. Nao separo
boas e mas leituras. Meu intuito é compreendengExidade que forma o gosto literario de
modo particular e plural, tornando a leitura umatipa cultural que promove relacdes. Ao
entender o que as pessoas estdo lendo, sem peitosnpenso que conseguimos “alargar o
conhecimento da proépria cultura”, uma vez que, efimiivo ndo ha leituras boas ou ruins. “O

que ha séo escolhas — e o poder daqueles quecas’'faz

3.4 A Leitura

A leitura transforma o leitor. Depois de um livmoleitor se transforma através da fala
do outro. Ler € compreender o mundo, é “participais critica e ativamente da comunicacao
humana”. E “uma nova possibilidade de existir’,spodompreender também é uma forma de
“sair de si” e buscar novos significados. (SILVAQ12, p. 47-81). A leitura pode ser
considerada uma pratica histdrica e cultural @Esim como outras praticas culturais, também
apresenta transformacdes, dissonancias e difereugaso passar dos anos. Deste modo,
segundo Bourdieu (1996, p. 236), € preciso persaleia de leituras no plural e a intencdo de
buscar indicadores das maneiras de ler”; uma vezapmo lembra Chartier (1999b, p. 13), a
“leitura € sempre uma pratica encarnada em gestnsgspacos, em habitos”, alterando-se
conforme a época, o local ou o grupo.

A leitura obedece as leis que regem outras pratigi@israis, com a diferenca de que €,
na visao de Bourdieu (1996, p. 237), “mais diretaimensinada pelo sistema escolar”. Por
consequéncia, o nivel de instrucéo e o nivel sseahm potentes “fatores explicativos” da
necessidade de leitura na sua concepcédo. O awtiaicdeo poder do nivel de instrucdo em se
tratando de praticas de leitura, “quando se peagariguém seu nivel de instrucdo, tem-se ja
uma previsao concernente ao que ele 1€, ao nuneeligrds que leu no ano, etc”. Também
afirma que a necessidade de leitura resulta basi@nde dois fatores: quando se tem um
“mercado no qual possam ser colocados os discemsuernentes as leituras”, ou por uma
necessidade de distracdo, onde a leitura surg@tasigamente quando nao se tem nada para

fazer ou quando se esta sozinho em algum lugalUEEDEU, 1996, p. 238).
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Contudo, concordo com Chartier (1996, p. 238) qunardumenta que tal percepgéo é
um tanto quanto reducionista. Ha diversos outrmsda explicativos para entendermos por que
lemos, 0s quais perpassam praticamente toda aigesagui desenvolvida. A leitura ndo é
facilmente determinada ou compreendida. Ela podaltgimas determinacdes culturais e
sociais, mas tais determinacbes nado explicam sgaeza nem sua complexidade.
(HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010). Também nio se deinclausurar ou ser
controlada facilmente — como muitos autores, eefit@r criticos gostariam. Ela €, na verdade,
vadia e rebelde, por definicdo, apesar do livropgemisar a instauracdo de uma ordem, seja
ela a da decifracdo ou a almejada por seus criad®ogtanto, “a leitura ndo é jamais limitada”,
nem mesmo conceitualmente. (CHARTIER, 1999Db, p7)7-2

Petit (2008, p. 18-19), dedicando-se essencialmantempreender a relacdo e a
funcdo que a leitura, os livros e a biblioteca eser para os jovens, principalmente os jovens
franceses marginalizados, observa o poder de trana€ao e libertacdo que o livro tem para
esses meninos e meninas. Conta que no inicio daisidaia, a leitura era algo prescrito,
coercitivo, objetivando submeter aquele que |é dagequar a modelos”, tanto religiosos
quanto coletivos ou nacionais. A leitura por impasi vigiada, guiada e seguida pelas
“abominaveis fichas de leitura”, acabava por afestae jovem da leitura pelo prazer. A leitura
nesta fase € de extrema importancia, visto quaajydvem “a se construir, a imaginar outras
possibilidades, a sonhar”.

Apoés inumeras pesquisas, Petit (2008, p. 27) estéenicida de que a leitura de livros
os auxilia a conquistarem sua autonomia, libertaowldas amarras paternalistas ou repressivas.
Deste modo, o jovem leitor pode sair de uma reaefdundada e rumar para uma cidadania
ativa, pois através da leitura pode ter seu espiritico despertado. Lendo e encontrando um
tempo para si — 0 seu proprio tempo —, ele serdistale seu contexto e percebe outro espaco,
com possibilidades que antes nem eram cogitadas.

Ao auxiliar os jovens leitores a perceber novassipdalades, o livro e a leitura
também “podem contribuir para verdadeiras recongpesida identidade” — entendida por Petit
(2008, p. 19) como algo fluido, multiplo e em congéio. O jovem tem a possibilidade de
tornar-se autor da sua prépria vida, um pouco ha® do seu destino, ndo se submetendo
alienadamente aos discursos dos outros. Obviamehegura ndo é a solucdo para todos os
males, muito menos torna aquele que 1€ uma pestoasa. Ler pode permitir que o jovem
saia do caminho que foi previamente tracado, perabque pode tomar decisbes proprias.

Petit (2008, p. 139) observa que o meio social émportante elemento para nos

tornarmos leitores, entretanto, “os determinismmsass ndo sdo absolutos”, como sugeriu
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Bourdieu (1996). Pessoas ricas ndo necessarianegte mais, ou entregam-se mais a
transformacao da leitura. Nem mesmo os universga os profissionais sdo grandes leitores,
indubitavelmente. Neste aspecto, a familia é ckup@is “varias pesquisas confirmaram a
importancia da familiaridade precoce com os lives,sua presenca fisica na casa, de sua
manipulacéo, para que a crianga se tornasse, andes um leitor”. Segundo a autora,
[...] a leitura € uma arte que se transmite, maiguke se ensina, € o que demonstram
varios estudos. Estes revelam que a transmiss8eioala familia permanece a mais
frequente. Na maioria das vezes, tornamo-nos éstporque vimos nossa méae ou
nosso pai mergulhado nos livros quando éramos pegugorque 0s ouvimos ler

histérias ou porque as obras que tinhamos em casatema de conversa. (PETIT,
2009, p. 22).

Logo, é preciso que essa crianca nao sO convivaligons, como também veja os
adultos lendo. Horellou-Lafarge e Segré (2010, I).t8mbém enfatizam a importancia da
leitura na infancia. Pensam que os livros deverarfparte da vida da crianca desde a mais
tenra idade, para que esta possa impregnar-sawwsas tipos de textos que os adultos leem
para ela. Tal importancia € confirmada quando tseasideclaram que os grandes leitores, em
sua maioria, tiveram uma mae que lia historiasrdarauas infancias.

Todavia, aqueles que nao possuem pais leitores asi@do condenados ao
distanciamento literarfé. A leitura, além de uma histéria familiar, tambérama histéria de
encontros. Por mais que seja uma “experiéncia irigo contexto e aqueles que nos cercam
exercem um importante papel em nossa construca@metayleitor. Isto porque “0 gosto pela
leitura n&o pode surgir da simples proximidade rmelteom os livros”; mas sim, da relagao
com alguém que |Ihe transmita o amor pela leitusseEalguém pode ser um professor, um
bibliotecario, um amigo, uma assistente socialtéureesmo um desconhecido que grava videos
sobre livros e posta no YouTube. O imprescindivgi@este certo alguém seja um apaixonado
pela leitura. Assim, “o iniciador aos livros é alguf..] que pode legitimar um desejo de ler
[...], que ajuda a ultrapassar os umbrais em difesemomentos do percurso”. (PETIT, 2008,
p. 144-174). S&o pessoas que atuam como pontes @mirpotencial leitor e um livro,

convidando-o a trilhar um caminho que lhe expanstt@univers,

621 embremos de Matilda. Estauma histéria infantil, mas que possui ensinampata todas as idades. Matilda
€ uma grande leitora, mas parece que nasceu erfaoriie errada. Seus pais valorizam a ostentacdmh®iro

e a TV. Ja a Matilda valoriza a integridade e &ssaem especial, a literatura. (DAHL, 2010).

63 Petit (2009, p. 36) observa que alguns destesiaderks dos livros”, como os integrantes do proje@or da
Letra(realizado nas favelas do Brasil) ouldger Juntogrealizado na Argentina), transmitem o gosto fetara
para criancas e adolescentes com “olhares de pedtatfias da violéncia, da guerra, da miséria, renfilas
tristezas que assombram o ser humano. Criancasngitas vezes nunca haviam chegado perto de um livro
Através da insercdo da cultura letrada no cotididestas criancas, possibilitou-se o inicio da sagdr de
traumas, a abertura para o didlogo, um meio deepermovos horizontes e novas possibilidades péana da
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Para Horellou-Lafarge e Segré (2010, p. 78), “lants de tudo extrair de um texto
elementos significativos, migalhas de sentido, mlgucoisa como palavras-chave que se
marcam, que se comparam, que se encontram”. Ogeayiensam que ler € uma atividade
dindmica que estad em constante evolucéo. Nestelaentmodo como o leitor se apropria do
texto também muda; inventa-se, cria-se, em cormestaavimento. Logo, a forma como a leitura
procede é historicamente variavel. Isto se d4 moleu‘ndo é somente uma operacdo abstrata
de inteleccéo; a leitura € engajamento do cor@efigho num espaco, relacdo consigo e com
os outros”. (CHARTIER, 1999b, p. 16). Nesta var@g¢astorica, a leitura vivenciou trés
grandes revolugdes: 12 Leitura em voz alta x Laitilenciosa; 22 Leitura intensiva x Leitura
extensiva e 32 Leitura do texto eletronico x Leitdo texto impresso. Darnton (2010, p. 215)
declara que antes a leitura costumava ser feiteozralta, em grupo ou individualmente. Uma
importante ruptura ocorre quando essa leitura passa silenciosa, pratica que se difundiu
essencialmente no século 1l d. C, vinculada asfaamacao do rolo em cédex. (ZILBERMAN,
2001).

Chartier (1999b) nota que, para ser lido, o rolo pgggaminho precisava ser
desenrolado, utilizando as duas maos. Como o ledorpoderia ler e escrever ao mesmo
tempo, a leitura em voz alta se fazia necessareaqee o contetdo da leitura fosse ditado e,
assim, transcrito. De certo modo, o codex libelitor, pois este poderia pousar o livro sobre
sua escrivaninha, ler, distanciar-se, escreveudskprazer. Assim, lembra Chartier (1999a,
p. 78-79), a “histéria das praticas de leituraadipdo século XVIII, € também uma historia da
liberdade na leitura”. Ou seja, fmbeas-corpusdo leitor”. A leitura em voz alta exercia duas
funcdes: o ditado do texto para sua decifracdoceat@se a cimentacdo das “formas de
sociabilidade imbricadas igualmente em simbologriecidade — a intimidade familiar, a
convivéncia mundana, a conivéncia letrada”. (CHAERR11999b, p. 16-23, grifo do autor).

Manguel (1997), por sua vez, relata que nesta ¢pocecos eram 0s que sabiam ler;
logo, a leitura em voz alta permitia que as hia®ithegassem aos ouvidos dos iletrados.
Quando os trabalhadores das fabricas cubanas decimaigraram para os Estados Unidos,
levaram consigo a pratica da leitura durante aashde trabalho. Com alfabetizacdo rara e

livros caros, ouvir alguém ler tornou-se necessi@mbo para conhecer histérias quanto para

tragédia. E como se a leitura instaurasse um podesapéutico discreto, ao inspirar uma vida ioteama vida
que nao conseguimos medir nem imaginar sem o auads livros, diz Petit (2009, p. 114). Neste ponto
percebemos que falar de livros é também falar ssitpeprio.
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instruir-se ou saber das noticias do mundo. Aquiplesalmejavam o contato com o0s livros,
autores e assuntos tinham maiores chances detaisviextos do que segurar um livro na méo.

Leituras publicas informais também se tornaram ecenimDom Quixote o dono de
um estaleiro declara: “Na época da colheita [.ujtos trabalhadores reinem-se aqui e ha
sempre uns poucos que sabem ler, e um deles pedasses livros nas maos e mais de trinta
amontoam-se em torno dele, e ouvem-no com taneprpie Nossos cabelos brancos ficam
jovens de novo”. (MANGUEL, 1997, p. 142). O atoideerpretar aquilo que era lido era de
suma importancia, pois era preciso dar vida agimst jA conhecidas pelos ouvintes. A
presenca do livro também era fundamental, por maéso contador soubesse a histéria de cor.
Os autores gregos e romanos faziam das recitagidisgs seu principal meio de tornar seus
livros de conhecimento publico. (MCLUHAN, 1972, 127). E importante ressaltar que a
leitura em voz alta ndo € uma pratica fadada asgpas Em alguns videos, lngoktuberdeem
para os seus seguidores trechos selecionadoydissdomentados.

De acordo com os registros de Santo AgostinhaSémito Ambrdsio o primeiro a ler
em siléncio, o que o deixou perplexo. Para estegao como Santo Ambrésio lia, com os olhos
na pagina e a lingua quieta, era deveras estrdrédw.estranho que registrou o fato em
Confissdes“quando [Santo Ambroésio] lia, seus olhos persorai a pagina e seu coragao
buscava o sentido, mas sua voz ficava em silénsimdingua quieta”. (MANGUEL, 1997, p.
58). Tal modo de ler era incomum para a época,lpopando-se no Ocidente no século X.

Passa-se, entdo, da oratoria para o “gesto de;ddhaihdona-se o “rumor de uma
articulacao vocal”, o “movimento de manducacéao miast (CHARTIER, 1999b, p. 23). Para
Bellei (2002, p. 14), a leitura silenciosa “torresgivel o conceito moderno de um ser individual
e privado”. Na concepcédo de Proust (1991, p. 43)lénmcio € a atmosfera da amizade entre
leitor e livro, mais puro que a propria palavraspgfalamos para os outros, mas calamos para
nos mesmos”. Ja Chartier (1999a, p. 78) afirmaaysi#éncio na pratica da leitura tornou-se
obrigatério nas “bibliotecas universitarias na kladédia’, onde se pressupunha que o
comportamento do leitor deveria ser controladogeleelo. Foi mais precisamente a partir da
segunda metade do século XVIII que a leitura setode fato uma pratica silenciosa, ao passo
que se individualizava, devido basicamente a difusé livros com conteudo e formatos
diversos, ao aumento da instrugdo da populacdo basmteamento do custo do livro.
(HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 53).

Ao contréario do siléncio das bibliotecas, os &+ principalmente do México, da
Argentina, da Colémbia, da Holanda, da Grecia Esfzanha — tinham a disposicaoBmok
Clubs ou Clube do Livro, como é chamado no Brasil. &dguPetit (2009, p. 149), os clubes



70

de leitura sdo um fendmeno antigo, mas a partiados 90 “eles se multiplicaram em varios
paises e havia centenas, milhares, na Inglateraytres milhares nos Estados Unidos”.
Atualmente, séo atores que influenciam até mesmercado editorial e 0 comércio do livro.
Intensificado pela internet, os clubes contam cqrarticipacdo de mulheres, em sua maioria,
onde 0s encontros geralmente acontecem em bild®tac cafeterias.

A questao central dos clubes de leituraértlia, ou seja, as pessoas se reinem para
discutir e conversar, o livro torna-se o gatilhoapa dialogo, que muitas vezes ultrapassa o
campo da literatura. A participacdo na conversareate forma livre, onde cada um escolhe o
gue quer comentar sobre as obras lidas. Segundaasnarticipantes dos clubes de leitura,
“os livros foram a desculpa para estabelecer castéa amizades”. Nestas ocasides, os leitores
mostram-se felizes por poderem compartilhar suascées, seus achados literarios, suas
reflexbes e questdes. (PETIT, 2009, p. 156, gufssn).

No ano de 2015, os leitores tiveram a oportunidkedparticipar de um clube da leitura
mundial. Mark Zuckerberg convidou seus mais de Bid®as de seguidores no Facebook para
participar de um Clube do Livro. Todo inicio de aAackerberg estabelece um desafio para
si. Em 2015 decidiu que leria um livro novo a cd8adias, escolhendo obras relacionadas a
crencgas, cultura, histéria e tecnologia. Na padmdacebookd year of booké (Um ano de
livros), Zuckerberg apresentava a obra que sel@adiconvidava seus seguidores a discuti-la
apos a leitura. Através da pagina, informou querogiro livro do desafio seria a ob@fim
do poder de Moisés Naim. Publicada em 2012, ndo se tratavam sucesso, mas, ao ser
selecionado, seu estoque na Amazesgotou-se. No dia 13 de janeiro de 2015, 10ajias
a escolha do livro, os seguidores da pagina pudesaticipar de um bate-papo com Naim,
enviando perguntas através dos comentarios dagemsteO primeiro a comentar foi Mark.
(ADMINISTRADORES, 2015, online).

O projeto também dispde de usite’®® onde o leitor poderia juntar-se ao clube,
cadastrando seu e-mail e, assim, manter-se atdalsrdore as novas leituras. Atualmente, exibe
todas as obras lidas para o projeto, seu resurfmrmacdes sobre o autor, a resenha de
Zuckerberg explicando por que o livro foi escolhidem como informacfes pertinentes sobre
o titulo, incluindo dados catalograficos, precodugares para compra. E no minimo
interessante, ao meu ver, que uma figura com séhdee nas redes sociais tenha desenvolvido

este projeto. Zuckerberg ndo s6 mostrou aos sguglsees sua intensa relagdo com os livros,

64 Disponivel em: <https://www.facebook.com/ayearoks>. Acesso em: 13 jan. 2015.
%5 Disponivel em: <http://www.amazon.com/>. Acesso &jan. 2015.
%6 Disponivel em: <http://www.ayearofbooks.net>. Ageem: 10 jan. 2016.
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como também deu destaque a obras e autores geitoosd poderiam nao conhecer. Por mais
distantes que estivessem, cada participante detpregtava conectado por meio da leitura.

Voltando as transformacfes da leitura, a segundadugfo refere-se a um estilo de
leitura. A partir da metade do século XVIII, o teipassa a alterar seu modo de ler: de intensivo
para extensivo. O leitor intensivo dedicava-se gsigamente a determinados textos que eram
lidos e relidos, recitados e memorizados, conheaigocor e passados de geracdo em geragéao.
O extensivo, por sua vez, € aquele “pertencentesewut da furia de ler que invade a
Alemanha nos tempos de Goethe”. E o leitor queauresuma grande quantidade e variedade
de livros, lendo-os com velocidade e avidez. Paisequéncia, o século XVIII presenciou o
“crescimento da producéo de livros, a multiplicagé® transformacéo dos jornais, 0 sucesso
dos pequenos formatos, a reducdo do preco do lyrexas as copias, a proliferacdo das
sociedades de leiturabgok club} e das bibliotecas de empréstimo. (CHARTIER, 19%0b
99-100). O livro espalhava-se e difundia-se nasedade%’. Nesta época, de acordo com
Horellou-Lafarge e Segré (2010, p. 52), “o deserinanto das cidades permitiu a progressiva
impregnacdo do povo, porque a citadina facilitavdifaséo oral e coletiva do escrito por
intermédio de diferentes redes sociais”.

Na metade do século XVIII, também havia outro mddder: a leitura fragmentada.
Darnton (2010, p. 164) conta que os ingleses limmaddo intermitente no inicio da era
moderna, pulando de livro em livro. Copiavam fragtos e transcreviam em seus cadernos,
que eram divididos em secdes. Assim, ler e escezaatividades conjuntas. Tais cadernos séao
entendidos como “livros de lugares-comuns”. Osteg ingleses da era moderna liam de tudo,
mas de modo fragmentado, “concentrando-se em pasgyercoes de textos”. (DARNTON,
2010, p. 185). Essa “leitura orientada para a acifiefe-se da leitura sequencial realizada
majoritariamente nos dias de hoje. No decorrerétolse XX, também houve outra mudanca
na leitura, mas desta vez, no lugar onde era agiizPetit (2008, p. 28) relata que o leitor —
gue na maioria das vezes era leitora — “levantadissgetamente, deixou a sala de convivio e
retirou-se em seu quarto”. Assim, a leitura, ante@smomento de convivio e socializagéo,
“converteu-se em um gesto de afirmacao de singlalde’.

Historicamente, o local da leitura também sofréaratdes. Na Europa dos séculos

XVII e XVIII, o livro era confeccionado para seddi em uma biblioteca publica ou em uma

67 E importante lembrar que a multiplicacdo dos kvfoi percebida menos como fonte de saber e mai® co
confusdo e perigo. (CHARTIER, 1999b, p. 99-100)toFgue resultou na necessidade de instrumentos que
permitiam a selecéo, classificacdo e hierarquizaté@i® quais, entre outros, os editores foram asrnibaos da
“domesticacdo da abundéancia”. (CHARTIER, 2002,§). 7
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biblioteca particular. No século XIX, os editoresmecaram a produzir livros feitos para
leituras em viagens. Para Manguel (1997, p. 1T78) ‘ha davida de que o ato de ler no tempo
requer um correspondente ato de ler no espaceelagio entre os dois atos € inextrincavel”.
Isto é, ha livros para serem lidos na cama, outaogoltrona, outros na escrivaninha e outros
nos meios de transporte publico. Argumenta queedsras possuem sabores diferentes,
dependendo do lugar onde sé&o realizadas. O banhpoo exemplo, € um local
corriqueiramente citado como espaco de leituraederito como “um lugar de retiro onde as
tabuletas podem ser lidas sem interrupcao” Aefida de Sao Gregoérjauma obra do século
XIl. Henry Miller confessa: “Todas as minhas bagturas eram feitas no banheiro. Ha trechos
do Ulissesque s6 podem ser lidos no banheiro — se vocé geidrir todo o sabor de seu
conteudo”. Para Proust, o banheiro era um locajuattio para as “ocupacdes que exigiam uma
solidéo inviolavel: leitura, devaneio, lagrimasrazer sensual”. (MANGUEL, 1997, p. 178).

Além do banheiro, outro local recorrente para teagué a cama. Nas palavras de
Manguel (1997, p. 180), “ler na cama € um ato asttvado, imével, livre das convencdes
sociais comuns, invisivel ao mundo e algo queapontecer entre lencéis, no reino da luxdria
e da ociosidade pecaminosa, tem algo da emocamidas proibidas”. Ler na cama nos fecha
para um mundo e nos abre para outros. No entastéopgitica ndo é antiga, uma vez que livros
e camas confortaveis para leitura eram bens validdém disso, a privacidade no quarto era
algo dificil pois, mesmo uma familia sendo ricagp@r quartos e camas para cada integrante,
“as convencdes sociais exigiam que certas cerirm@uketivas acontecessem ali”. Quando o
qguarto — e a cama — tornou-se um local privadteiasas libertaram-se, ja que o leitor poderia
ler o que bem entendesse, longe dos olhos dassvmtra as quais teria que explicar e justificar
suas escolhas. (MANGUEL, 1997, p. 187). SibiliaO0p. 62) destaca, ainda, a importancia
do quarto — ou de um recinto privado — para a co¢&bd da subjetividade do sujeito, por meio
da introspeccao tanto da leitura quanto da es@ita.como diria Virginia Woolf (2014), a
importancia de um teto todo seu.

Por fim, a terceira revolugéo ainda €, de certan&prvivenciada. Entretanto, nesta
pesquisa, questiono-me se esta revolucdo esta srmorémbito que as demais. Para Chartier
(1999b, p. 101), “a revolucao do nosso presentaig importante do que a de Gutenberg”, pois
“ndo somente modifica a técnica de reproducaoxdo,tmas também as estruturas e as préprias
formas do suporte que o comunica aos seus leitd@ebUro impresso de hoje é um herdeiro
do manuscrito em seus formatos e em sua organiz@géseja, as duas primeiras revolucdes
nao alteraram de forma drastica as “estruturasaimedtais do livro”, 0 que ndo acontece com

a chegada da terceira revolucao. Esta é, acimadde ‘uma revolucdo dos suportes e formas
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que transmitem o escrito”. Tal transformacao temadinico precedente a troca do rolo aos
cadernos encadernados, fato que aconteceu “nosirgrséculos da era crista”.

Chartier (2002, p. 24) concebe que esta é umaugdolem trés ambitos, pois €
concomitantemente “uma revolugcdo da modalidadeidgécda producdo do escrito, uma
revolucdo da percepcgao das entidades textuais aevakcdo das estruturas e formas mais
fundamentais dos suportes da cultura escrita”. llboreafarge e Segré (2010, p. 99)
concordam com Chartier (2002) ao constatarem qtiaumlanca dos suportes de leitura
significa uma mudanca nos modos de pratica-lapraagiras de apropriar-se dos conteudos”.
A leitura de um livro fisico muda se realizada emnrfato digital. Nesta pesquisa o valor dos
e-booksndo é negado, porém, a materialidade do livrgé leivado em conta na andlise. Isto
porque observei que os leitores mosktubes/alorizam — além do conteddo e da experiéncia

da leitura — a posse, a experiéncia do papel.

3.5 O Fim dos livros

Como diria Rouanet (2003, p. 57), estamos vivenépaza do “pos-tudo”, do “fim de
tudo”. Neste cenario, o livro ocupa um “lugar dentad em face da atual disseminacdo da
tecnologia digital. Cenério no qual ndo faltam fhdilas abusivas ou inutilmente apocalipticas
a respeito da morte do livro”, do autor e do leitoonstata Aymard (2003, p. 182); ou
agourentos que anunciam tal morte, nota Corral3200193). Sendo pelo fogo, pela censura
ou pela possibilidade de aniquilacéo, profetizadiatporicos e perseguida pela industria da
tecnologia (PROCOPIO, 2010, p. 78), o livro impoefss, e ainda €, alvo da ira da destruicao.

A leitura ja foi considerada a “corporificacdo dentnio”. Literatura e leitura sé@o
valorizadas e condenadas por uma sociedade qué poss visao contraditoria, pois a leitura
€ multifacetada; pode ser uma coisa para um pafessutra coisa para um profissional liberal.
O livro e a leitura muitas vezes foram colocadogosto de vildes, acusados de perturbar a
mente humana, iludir e alienar os leitores. De dmwaom Zilberman (2001, p. 38), a leitura
sinaliza um perigo para as sociedades e individut®itarios porque, entre outras coisas, Nos
capacita a agir e pensar com liberdade, mesmo gd&dos pelo imaginario e pela fantasia.
Muitos tiranos e ditadores, durante séculos, tinlbadiscernimento de que “uma multidao
analfabeta é mais facil de dominar; uma vez queeada leitura ndo pode ser desaprendida, o
segundo melhor recurso é limitar seu alcance”.

Os livros sdo a maldicdo das ditaduras, como neahontra criacdo jamais foi.

(MANGUEL, 1997, p. 315). Os livros e a leitura “siigam a ignorancia, a custédia e a
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salvaguarda dos estados bem policiados”, afirmaavel(apud MANGUEL, 1997, p. 315).
Ler, de certa forma, liberta seus leitores, eexrtlade da sociedade pode ser temida por aqueles
gue desejam manter o seu controle. Escrita e deiiispiram medo porque permitem ao leitor
compreender o seu contexto, interpretar os siguifis e as nuances daquilo que esta oculto ao
seu redor. Desta forma, a leitura “nunca deixosateriminalizada, encarnando o demonio, a
magia ou o desconhecido temido pelos poderososdn@ole da leitura efetivou-se no decorrer
da histdria, com repressao e violéncia, concredizgdincipalmente pela Igreja e pelo Estado.
(HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 16).

3.5.1 Fogo

Segundo Eco (2010, p. 200), “o fogo acidental olurvario acompanha a histéria do
livro desde suas origens”. Manguel (1997, p. 3&8ta que no ano de 411 a.C., as obras de
Protagoras foram queimadas em Atenas. O imperddnés Chi Huang-Ti, em 213 a.C.,
gueimou todos os livros do seu reino na tentater&xinguir a leitura. No ano de 168 a.C.,
durante o levante dos Macabeus, a biblioteca desdlém foi destruida. Dioclécio, em 303
d.C., condenou a fogueira todos os livros cristBos.0 comeco de uma série de destruicdes.

A Igreja destacou-se entre as autoridades queataontra os livros e os condenaram
a tornar-se cinzas. Ou melhor, era “obcecada pelogos da leitura no meio popular” (PETIT,
2008, p. 107). Martinho Lutero, mesmo ele, um dissie, incentivava a leitura da Biblia, mas
condenava outras edicfes desta em lingua verndZul@ERMAN, 2001, p. 22). Também
condenava obras ditas profanas, chegando a puldidadex Librorum Prohibitoruif,
contendo uma lista de textos que eram proibidofiéiss/ou condenados a fogueira em praca
publica — contendo obras de autores como VoltBirdegrot, Colette e Graham Greene. Deste
modo, esforcava-se para tornar a leitura uma prétitetiva e enquadrada. Todo o livro que
fosse publicado deveria anteriormente passar palme das autoridades eclesiasticas a fim de
obter oimprimatur, ou seja, a permissao para sua publicacdo. Nadie era destruido; os
vendedores itinerantes, os editores e os livregmam condenados a fogueira ou ao
esquartejamento caso fossem flagrados comercidbzabras proibidas. (HORELLOU-
LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 60).

A arte pode auxiliar a compreender a relacdo damé os livros, mediada pelo fogo.
Como na obrad pregacdo de Sdo Paulo em Efesa qual se queimam livros enquanto a fé é

8 O indexfoi concluido entre 1559 e 1564 e extinto em 198ORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2010, p. 59).
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pregada. No quadro, observamos Sao Paulo em padéatom alguns fiéis que o escutam. Ja
na parte inferior da pintura, vemos um escravadtps, queimando livros que estampavam

formulas e figuras matematicas. Portanto, queinsava- ciéncia grega. Analisando a obra,

Carriére (2010, p. 200) pondera: “que mensagerefadiou subterranea, o pintor quis nos

transmitir? [...] A fé chega, queima-se a ciénEimais do que uma filtragem, é uma supress&o
pelas chamas. O quadrado da hipotenusa deve desappara sempre”.

Assim como a Igreja, os nazistas também condenavaneimavam livros. Na cidade
de Berlim, em 10 de maio de 1933, o ministro dpaganda de Hitler, Paul Joseph Goebbels,
discursou diante das cameras e para uma multiddwagede 100 mil pessoas enquanto mais
de 20 mil livros eram queimados. Enquanto os liwioavam cinzas, Goebbels proclamava:
“esta noite vocés fazem bem em jogar no fogo edsscsenidades do passado. Este é um ato
poderoso, imenso e simbdlico, que dird ao munaarague o espirito velho esta morto. Destas
cinzas ira se erguer a fénix do espirito novo”. (MBUEL, 1997, p. 316). E curioso lembrar
gue Goebbels, “provavelmente o Unico intelectutrleens nazistas”, era bibliéfilo e que Hitler
também era um grande leitor, vangloriando-se denfelivro por dia. Conforme Carriere (2010,
p. 206), “aqueles que queimam livros sabem muito beue fazem”.

A histéria de Goebbels e Hitler ndo se alinha asgpedes de Abreu (2006, p. 81)
citadas anteriormente: “a experiéncia da leiturerdria nos torna mais humanos,
desenvolvendo nossa solidariedade, nossa capaddaabmitir a existéncia de outros pontos
de vista além do nosso, nosso discernimento adercaalidade social e humana”. Na obra A
Biblioteca Esquecida de Hitleo historiador Timothy Ryback (2008) buscou engzrodditador
por meio de seus livros lidos e das margindliagidas nas paginas. Constata que Hitler ndo
lia por prazer, mas, essencialmente, para comparigka de estudo escolar, pois saiu da escola
aos 15 anos. Hitler lia desde obras filosoficakssacos da literatura até livros sobre guerra e
ocultismo. Independentemente de que tipo de liap realizava uma leitura superficial,
coletando do texto apenas aquilo que se enquadmsias opinides pré-concebidas. Era um
leitor acritico, sendo incapaz de distinguir ardifeca entre a leitura d¥@om Quixotee a leitura

de um panfleto racista, segundo Ryback (2008).
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Figura 4— A pregacéo de S&o Paulo em Efeso.

Figura 5— Nazista queimam livros em Berlim.

et _ b R
Fonte: wahooart.com Fonte: Manguel (1997316).

Ryback (2008) esclarece que ser um leitor ndo aaphecessariamente, em ser uma
pessoa mais humanizada. Alinhando-me com o aufior,snponho que dsooktuberse os
seguidores tenham encontrado o pleno discerninsatite sua realidade, nem desenvolvido
por completo sua solidariedade. Os livros ajudamasdespertar o espirito critico dos leitores,
mas tal como mostra a historia de Hitler e comaraentam os tedricos aqui mobilizados, cabe
ao leitor completar as lacunas deixadas pelo texth; o tecido preparado pelo autor. Logo,
cada leitor usufruird e aproveitara as leituragodmas diferentes. Felizmente, a maioria dos
leitores observados nesta pesquisa parecem caecaga histéria e tirar dela percepcgdes
esclarecedoras. Poucos sédo os que fazem o contrazendo a histéria para si e encaixando
apenas o que lhes convém em uma percepcéo de mrgrdoncebida. Para Hitler, os livros
nao eram um caminho para a humanizacao, eram umpaasa morte de mais de seis milhdes
de judeus.

Os Mongodis e os espanhaois no Novo mundo tambémaatu@mo “coveiros de livros”.
Infelizmente, esta acdo nao ficou restrita ao ghsdam 2015, militantes do Estado Islamico
destruiram mais de oito mil livros e manuscritoseaplodirem uma biblioteca fundada em
1921. Os livros que sobraram foram queimados emfaqueeira, apesar de moradores locais
tentarem impedir a destruicdo. (OGLOBO, 2015b,rma)li
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Livros e fogo é o contexto explorado por Ray Bragl{2012) enfFahrenheit 455°.
Nesta distopia, um classico da fic¢ao cientificutoro seria uma sociedade onde os livros séo
estritamente proibidos e veementemente persegu8dosvistos como “uma arma carregada na
casa do vizinho”, um “caminho para a melancoliafy poder desestabilizador que coloca o
leitor frente a outras perspectivas e, por cordgaajiacaba confundindo-o. Com a ascenséao de
meios como o radio e a TV, o autor imaginava untéedade de massa onde o fascinio das
pessoas era dedicado as telas. Sem conversaskzagéip, essa sociedade era composta por

individuos depressivos, que se suicidavam ou matawe aos outros desde criancas.

3.5.2 Censura

Abreu (2006, p. 101) constata que muitos pensadiafesnderam a ideia de que era um
grande erro alfabetizar a classe baixa. Além darendao retirar tais pessoas da miséria, do
vicio e da indoléncia em que vivem, ainda poder@@ta-las a revolta. Acreditava-se que 0s
pobres poderiam ser de alguma utilidade apenasiquaantidos sob subordinacéo, relegados
aignorancia. Criaram-se leis que perduraram @tétade do século XIX, proibindo os escravos
de serem alfabetizados e, assim, poderem ler evescrOs negros que persistiam em
alfabetizar-se — lendo livros escondidos, pedingl@a as suas senhoras que lhe dessem aulas,
observando cubos de alfabetos das criangas bransas$lagrados, eram severamente punidos.

Conta Doc Daniel Dowdy: “a primeira vez que vocé surpreendido tentando ler ou

escrever, vocé era acoitado com um relho de caurona segunda vez, com um chicote de
nove tiras; na terceira vez cortavam a ponta daledo indicador”. (apud MANGUEL, 1997,
p. 312). No sul dos Estados Unidos, era comum t&carde enforcar escravos que tentavam
ensinar os outros a soletrar. Entdo, por que ma#gosavos insistiam em entrar para 0 mundo
letrado se isso poderia lhes custar o dedo ou esénima vida? Manguel (1997, p. 313) reflete
gue aprender a ler ndo era um passaporte imedied@piberdade do negro, “mas uma maneira
de ter acesso a um dos instrumentos mais podetesseus opressores: o livro”.

Além dos escravos e dos pobres, a leitura tambéntarsiderada perigosa para as
mulheres, pois se pensava que “elas eram goverpatiagnaginacao e inclinadas ao prazer e,
como ndo tinham ocupacdes solidas, nada as afastasi desordens do coragdo — e das
desordens do corpo, que séo as piores”. (ABREU§,200101). Para Sdo Tomas de Aquino,
“a mulher foi criada para ser a companheira e ajigddo homem”. (MANGUEL, 1997, p.

8 Segundo Carriére (2010, p. 199), “451 graus Fdimieré precisamente a temperatura sob a qual d pape
queima”.
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246). A mulher era “afastada” do poder intelectuais este a conduziria para a curiosidade.
Ser uma mulher curiosa era considerado um pecadadp este que levou Eva a “provar do

fruto proibido do conhecimento”. Pensou-se, durtoda a Idade Média, que a mulher deveria
ser mantida inocente e virginal, sendo educadaaspat® o ponto onde seus conhecimentos
fossem Uteis aos homens e as atividades domeésticas.

Manguel (1997) lembra que, mesmo lendo apenadiesséura permitida, as mulheres
encontraram estimulos intelectuais para tornarelaiseas e grandes escritoras. Na dbma
teto todo seuescrita em 1928, Virginia Woolf (2014) refleteedacao entre as mulheres e a
ficcdo ponderando que, para escrever, as mulheees@avam de quinhentas libras por ano e
um teto proprio, um espaco longe de perturbacdesque se refere ao dinheiro, a escritora
conta que somente no final do século XIX, na Irgtat o dinheiro das mulheres deixou de ser
propriedade de seus maridos.

Quando uma mulher conseguia escrever, era desac@dMuitas vezes escondia-se
por tras de pseud6nimos masculifioSe escrever uma obra-prima era um trabalho cegéet
“dificuldades prodigiosas” para os homens, paramagheres “essas dificuldades eram
infinitamente mais descomunais”. (WOOLF, 2014,8). TQualquer mulher que tenha nascido
com um grande talento no século XVI certamenta tmlouquecido”, destaca Woolf (2014, p.
74), “atirando em si mesma ou terminando seuseaiiasim chalé nos arredores da vila, meio
bruxa, meio feiticeira, temida e escarnecida”.

Foi somente no final do século XVIII que as mulseremecaram a escrever, mas ainda
escreviam na sala de estar, ainda nao tinham oot seu. Ainda se envergonhavam do que
escreviam. Jane Austen escrev®ungulho e Preconceitoas escondidas, cobrindo seus
manuscritos com um mata-borrdo cada vez que alg@e&aproximava. Para ela, por mais
estranho que isso possa parecer, “havia algo dendes® no ato de escrevergulho e
Preconceitd. (WOOLF, 2014, p. 99). Esta autora constata qpeoducao desta obra foi um
verdadeiro milagre devido as circunstancias.

Woolf (2014) pensava que, ap0s cem anos, as malhémeseriam mais o sexo fragil e,
deste modo, qualquer coisa poderia acontecer. dslagveriam sobre todos os temas que
quisessem, ndo seriam julgadas inferiores e teaatamesmas condi¢des de desenvolvimento e

producédo intelectual que os homens. E aqui estamies quase noventa anos ap0s essa

"0«Currer Bell, George Eliot, George Sand, todaisnds de uma luta intima, como provam seus eschtsgaram
sem sucesso esconder-se usando nomes de homem.nEks elas reverenciavam a convencdo, se natacria
pelo outro sexo, abertamente encorajada por elpsif que a publicidade é algo detestavel para miher. A
anonimia esta em seu sangue. O desejo de ficardidaainda a toma por inteiro”, destaca Woolf @qd 75).
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constatacdo. Neste periodo, as mulheres obtiveramrsds conquistas, muitas coisas
mudaram, melhoraram. Contudo, conforme nota aafiteraria Noemi Jaffe (apud WOOLF,
2014, p. 169), “as conquistas femininas continuands ndo mais do que ‘conquistas’ as quais
as mulheres precisam se aferrar ou das quais devengulhar”.

Com o objetivo de valorizar a literatura escritaipaolheres e incentivar a leitura de tais
obras, a escritora Joanna Walsh (2014, online) @iprojeto #readwomen2014 no Twitfer
apos perceber a marginalizacdo das escritorasvatin@dores, revisores e revistas literarias.
Atualmente, segundo Walsh (2014, online), as mathpublicam tanto quanto os homens, mas
possuem menos visibilidade, sdo menos lidas, rnaaibrfente esquecidas e desvalorizadas.
Com ahashtag? Walsh (2014, online) publicou alguns marcadomepdégina com nomes e
caricaturas de escritoras e, posteriormente, pagsi@ar nomes de outras escritoras mulheres.
A partir disso, a lista comecou a crescer com agyaacao de seus seguidores no Twitter. A
hashtagserviu como um grito de guerra, um incentivo pasona celebracao de realizagoes
e como um vinculo entre os projetos que surgirantogim 0 mundo.

Walsh (2014, online), sem querer, criou um progte se expandiu para além do
Twitter, para além de seu pais e para aléem daguede No Brasil, o projeto tornou-se o
#leiamulheres, idealizado por Michelle Henriquediaha Leuenroth e Juliana Gomes. Com 63
mediadoras espalhadas por 28 cidades brasileirggiamulheres inseriu a discussdo em
espacos culturais e livrarias. Cada cidade possui ctube de leitura, conduzido pelas
mediadoras. Conta também com site’® onde s&do publicadas informacdes sobre o projeto,
conteudos e resenhas de obras escritas por mullferpsjeto tanto coloca em pauta a
desigualdade entre homens e mulheres no mercattwigdquanto procura desmistificar a
questdo de que literatura escrita por mulheres @& Uiteratura de mulherzinha”. As
idealizadoras esperam que um dia o #leiamulher@se&ja mais necessario porque homens e
mulheres serdo lidos, publicados e valorizadosgemml proporcao.

No booktubeo projeto ganha énfase no més de marco, em coragéwrmoDia
Internacional da Mulhe(8 de marc¢o). Algunsooktubergledicam este més a leitura de obras
escritas por mulheres ou que discutam o papel dl@emuoa sociedade utilizando tépicos como

“leia mulheres”, “lendo mulheres” ou “leia mais rhetes”. Entre alguns exemplos, encontram-

! Disponivel em: <https://twitter.com/hashtag/reacthen2014?src=hash>. Acesso em: 15 ago. 2016.

2 Segundo Recuero (2014, online), “umashtagconstitui-se em uma etiqueta de ‘contexto’ no Temjtque
aponta de forma especifica um termo que ndo apemssrdi contexto, mas igualmente permite que etweja
buscado e recuperado também pela etiqueta. Eméyezplesentada pelo sinal #”.

3 Disponivel em: <http://leiamulheres.com.br/>. Agsem: 15 ago. 2016.
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se os canais Michelle BorgésMundo de Morfe(r, Fabiola Pascho® Maquiada na
livraria’’, Pensar ao lef®, Livr Isa’®, Pausa para um caf®& Compartilivro$?, Carol Mirand&?,
Ju Spotits, Jeniffer Geraldiff, Carol Patrocinf®, Este ndo é um best-sefl&r Frases
perdidad’, Romeu Juliet¥, Eduardo Collovir®’, Canal da CeéP, Patricia Lim&!, Bruna
Mirand&?, Ler antes de morréf e Despindo Estoria.

Em marco de 2016, lara (cai@bnto em canfopropds o projeto #mulherespardteam
comemoracao a data. Convidou seus seguidoresareanguantos livros escritos por mulheres
existem em suas estantes. Ela fez a contagem ebeerque a quantidade de obras escrita por
homens gue constavam na sua estante era considezate maior do que as escritas por
mulheres. A partir disso, resolveu dedicar o mé&a padiscussao sobre géneros na literatura,
representatividade feminina, autoras brasileiest@ngeiras, personagens femininas e demais
aspectos que envolviam o cenario literario e o lpdge mulheres nele.

Conta que este més leria somente mulheres, pedosdgeus seguidores que incluissem
ao menos uma mulher na sua lista de leituras. Ajpéss0, a primeira pessoa a ficar bilionaria
com a venda de seus livros e dos direitos autdeagias personagens foi uma mulher. Joanne
Rowling tornou-se J. K. Rowling ao inserir o K de€athleen”, nome de sua avo paterna, a
pedido de sua editora — Bloomsbury Children’s Bopkss acreditava-se que uma mulher nédo
agradaria um publico de jovens garotos. (JKROWLISIGM, onlinef®.

A relagd@o adversa entre as mulheres e a leitlsBn@®mo os possiveis maleficios que

0 excesso de leitura infligiria a0 homem é tambéplagada pela propria literatura. Obras
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87 Disponivel em:
88 Disponivel em:
8 Disponivel em:
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<https://youtu.be/a24kBb8yFnI>. s&@ em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/7TRGG38-BmSk>. gszeem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/F12IseZcKa8>. gereem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/40Jtl-oVY0Q>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/CwqY SSQ8ov0>. gsteem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/2Uw7506SPcl>. gsteem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/Lo6Ir7jtiys>. As® em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/-TG6iuZJ-7A>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/gePHNLHLMWg>. 8se em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/lkGPY-khBCA>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/50v_hU3RJtk>. #sem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/4ly7ZK243xk>. Ase em: 15 ago. 2016.
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<https://youtu.be/BxXW2KIM40TI>. Agso em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/Mobb4GhrXUA>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/pkN1KFuj50Y>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/c4YzIxeokEg>. #meem: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/bbIBHBOgAYE>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/Z1xw9-nVoKo>. Ase em: 15 ago. 2016.
<https://youtu.be/wh3u_408Aso>. gsteem: 15 ago. 2016.

<http://lwww.jkrowling.com/pt_ BR/#fsre-jk-rowling>. Acesso em: 20 mar. 2016.
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comoMadame Bovarg Dom Quixote de la mancHalam sobre o poder que a leitura tem para
com o leitor. EnMadame BovaryGustave Flaubert relata a historia de Emma, a&tocabal

da leitora lograda pelos livros consumidos”. Augaté um vicio que consome Madame Boyary
€ uma “droga entorpecedora dos sentidos”. (ZILBERM2001, p. 33-35). Petit (2008, p. 138)
ressalta que a necessidade intensa de leituragopiigara-la a uma droga. A protagonista de
Flaubert também representa uma mudanca de géodgiter passa a ser a leitora. Aquela que,
detentora de feminilidade, sinbnimo de fragilidateste caso, deixa-se “dominar pelo mundo
ficticio e fantasioso transmitido pelos livros”. $te romance do século XIX, Emma trai seu
marido na eterna busca por um grande amor, um eonow ocorria nos livros que lia. Flaubert
teria revelado que “o publico feminino constityicacao mais fragil e passivel de seducao pelos
maus livros postos a sua disposicdo”. (ZILBERMANQZ2, p. 35). Entretanto, através de
Emma, Flaubert também se coloca no papel do “rantafracassado” ao afirmar: “Madame
Bovary sou eu”. (CARPEAUX apud FLAUBERT, 2014, ). 7

Em Dom Quixote de la manckas&o os livros que transformam Alfonso Quejana em
Dom Quixote. Para Zilberman (2001, p. 27), MiguelG@kervantes destaca uma figura que até
entdo era desconhecida — o leitor. Em sua obitar E relatado como um ser independente,
conquistando sua liberdade ao despertar seu imagatéavés da leitura. Apos o contato com
os livros, “nada mais pode conté-lo ou domind-&ssim, “a autonomia do leitor talvez seja o
dado mais importante documentado por Cervantesondtf Quejana, depois de
metamorfoseado em Dom Quixote, € incontrolavelt.$&w teor, a obra foi proibida no Chile
em 1981 por uma junta militar, por acreditar-se ‘Guivro continha um apelo pela liberdade
individual e um ataque a autoridade constituid@ETIT, 2008, p. 112).

Tal como as histérias ddadame Bovarye Dom Quixote0s livros e a leitura foram
acusados de entorpecer a mente e foram veemesegptos por, de certo modo, libertar o
leitor. Para aqueles que detinham o poder, erajmut que mulheres, pobres e negros fossem
mantidos longe de obras que poderiam Ihes mositewsocaminhos para além da submisséo.
Novos caminhos podem ser vislumbrados quando tosdeindo realizam leituras superficiais
e acriticas, mas sim, quando se envolvem em utuaagirofunda.

Essa leitura lenta, rica em sentidos e complexslasegundo pesquisas da ciéncia
cognitiva desenvolvidas por Mar, Tackett e Moor@1(®, ao criar uma representacdo mental
das histérias lidas, ativa a mesma regido do ol as cenas que acontecem na “vida real”.

Deste modo, os dilemas, problemas, e emocdes giyid@as personagens servem como um

97 Sobre Miguel de Cervantes, ver mais em: <httpsolfg)/wzvk8R>. Acesso em: 10 set. 2016.
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exercicio para o cérebro. Segundo 0s pesquisadbeepartir deste exercicio continuo que a
literatura auxilia os leitores a desenvolverem maiopatia com os demais individuos. Para
Lindstrom (2009), a leitura também ativa os newsspelhos, ou seja, o cérebro passa a
reagir a algo que leu como se isso tivesse deafaintecido. Isso explica o porqué de rirmos
guando uma personagem ri, franzimos o cenho quando personagem franze, ou de nos

emocionarmos quando uma personagem se emociona.

3.5.3 Morte

“Ceci tuera cela(lsto matara aquilo). A célebre frase de Claud#l&, personagem de
Victor Hugo emO Corcunda de Notre-Damérepresenta uma resposta cultural tipica de
momentos histéricos em que uma nova tecnologia caraecompetir com as anteriores”,
afirma Bellei (2002, p. 38), tal como Eco (1996)gb, a premissa seria verdadeira para o livro,
principalmente com a popularizacao da internepepagacao da tecnologia digital. Contudo,
o livro fisico resiste, apesar de muitos tedriapgdarem distoHa muito tempo alguns eruditos
estdo tentando enterrar o livro, desde o surgimgoggornais.

Alphonse de Lamartine, em 1831, afirmava que atddisn do século XIX o jornalismo
seria “todo o pensamento humano”, alegando queoco liaro possivel seria o jornal. Depois,
com o surgimento do fonégrafo de Thomas Edisonsqese que seria 6bvio que as pessoas
nao leriam mais livros, e sim os escutariam. Plilipert, em 1889, previa que “muitos livros
e histérias podem nem chegar a vir a luz impressaspara as maos dos seus leitores, ou antes
ouvintes, como fonogramas”. (CARR, 2011, p. 15%. $tipunha que as bibliotecas seriam
transformadas em fonografotecas. Por conseguiota Garr (2011, p. 156), “durante o século
XX, a leitura de livros resistiria a um massacigetelo de ameacas aparentemente mortais: ir
ao cinema, ouvir radio, assistir TV”. Tudo pardot@midar a existéncia dos livros.

No viés de Eco (1996), conforme observa Darnto@2p. 7-14), a resisténcia do livro
fisico perante o novo contexto elucida um dos [pins da histéria da comunicagdo: o
surgimento de uma nova midia ndo suprime o lugautta, tal qual o temor de Frollo. Assim,
“a publicacdo de manuscritos floresceu por muitopte depois da invencéo da prensa movel
por Gutenberg; 0s jornais ndo acabaram com oilwpresso; a televisdo nao destruiu o radio;
a internet néo fez os telespectadores abandonam@srtes/és’®. Chartier (2002, p. 8) também

lembra que os antigos usos nao foram nem brutaénmenh totalmente apagados pelas novas

9% Segundo Carr (2011, p. 125), “a maioria dos estutis atividades de comunicacio indicam que, etmoan
uso da internet cresceu, o tempo dedicado a téewis permaneceu constante ou cresceu”.
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técnicas e que “a era do texto eletronico seraaamdertamente por muito tempo, uma era do
manuscrito e do impresso”.

A morte do livro é profetizada ha muitos anosemsificando-se com a criacdo do
primeiroe-reader De |a para ca, muitos foram os que fortaleceraoro e sepultaram o livro.
Bloom (2011, p. 138-139) argumenta que, “se o ramasta fadado a desaparecer, entéo,
vamos reverencia-lo por seus valores estéticopidteais, talvez até por seu heroismo, seja
por seus protagonistas ou pelos autores”. Nestesote nefastos, onde romances definham,
pelos menos os romances de Marcel Proust ndo devddsaparecer, mas talvez desaparecam,
na sua concepcao. Sibilia (2008, p. 121) alinhasggercepcdes de Bloom (2011) ao alegar que
no contexto em mutacédo da Web 2.0, ler uma obRralest seria uma “facanha incompativel”
com a velocidade dos novos tempos. Ela argumertéeqou tentar escrever algo de tamanha
proporcao seria uma tarefa inimaginavel atualmente.

Para esta pesquisa, € interessante que Sibili82@loom (2011) tenham mencionado
0s romances de Proust. Tatiana Feltrin, umabdak&tubersgque analiso, criou o projeto de
leitura intituladoLendo ProustTatiana leu o romandem busca do tempo perdidque é
dividido em sete volumes —lllo caminho de Swan@. As sombras das raparigas em fI8t
O caminho de Guermantet Sodoma e Gomorr®. A prisioneirg 6. A fugitivae 7.0 tempo
redescoberte-, além de biografias sobre o autor. A ideia &ailizar um diario de leitura no
qual ela comentava em video o que estava achandraainstigando seus seguidores a ler e
comentar a leitura com ela, tal como discuto natakp?.

Apesar disto, talvez por desconhecer o fenbmenbimegstigado ou por ser um autor
gue dependa da venda de livros, mas que possasperthr o interesse do jovem leitor, Philip
Roth (apud GIRON, 2013, online) subestima a figlodeitor atual, alegando que este nao se
renova nem se interessa por literatura. Para @a@samericano, a tecnologia acabara com o
livro impresso e a literatura perdera a sua inftiena formacéo dos jovens. Roth declara: “a
cultura literaria como conhecemos vai acabar emar@s. Ela ja estd agonizando. Obras de
ficcdo ndo despertam mais interesse nos joveashe & impresséo de que nao sao mais lidas”.
Neste caminho, afirma: “daqui a poucas décadaslagdo do publico e do escritor com a
cultura sera muito diferente. Nao sei como ser&, asdivros em papel vao acabar”.

Na obraFim dos livros, fim dos leitoresZilberman (2001, p. 16-17) comenta sobre o
diagnostico pessimista que presenciou no finalédols XX, quando acreditava-se que a era
do livro encerrar-se-ia gracas a soberania da cmaglo eletronica, “capitaneadas pelo uso
do computador e o fascinio exercido pela interniglds ressalta: “a leitura nunca foi tao

prestigiada como agora” e seu obituario seria premaEntretanto, nota que a valorizacdo da
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leitura e do livro pode ter chegado tarde dema@ssim, os “profetas da aurora do milénio”
prenunciam que o livro tera seu fim, ao ser subdtit por “multimidias interativas”, que
conquistariam o gosto dmérdinternauta”, aquele que percorre apenas “universagsis”.
(ZILBERMAN, 2001, p. 105). A autora lembra, contyudae o livro — enquanto materialidade
— resiste a obsolescéncia programada, acompanhanda e a morte de outras plataformas de
informac&o. Por outro lado, a sobrevivéncia doolitambém € a sobrevivéncia da propria
literatura, pois “suscita a interferéncia do I€itgue ndo a abandona.

Bellei (2002, p. 10-13) afirma que o futuro dordivnos causa uma preocupacao
traumatica, pois neste futuro o livro poderia néister ou, a0 menos, poderia sofrer uma
mudanca radical em sua natureza. Deste modo,sgatle uma “preocupacgéo culturalmente
traumatica porque a perda ou a modificacdo da ewduto livro [...] € muito mais do que a
perda de um objeto de consumo”. Na realidade, fagignia perda ou a mudanca de uma
instituicdo e, até mesmo, de um objeto magico eadaly Estariamos traumatizados pela
“ameaca de extincdo” de algo tao valioso culturhistoricamente, sendo que o responsavel
por tal feito seria “o0 aparecimento de uma nova&eposa tecnologia de armazenamento e
fluxo de informacdo”: a internet. A ameaca ao liimpresso também significa a ameaca a
“todo um conjunto de estruturas sociais e econ®@raecde identidades pessoais ou grupais”, a
uma “entidade que instituiu valores comunitari@cenémicos”. Bellei (2002, p. 39) comenta
as “posturas passionais” de Birkerts (2006), qyeiteeo novo e 0 V&€ cOmO uma ameaga,
acreditando que o fim do livro € uma catéastroféucal, e de Coover, que vé tal fim como algo
benéfico.

Em seu artigo publicado mnéew York Timesm junho de 1992, intituladbhe End of
Books Robert Coover também decretava o fim do livregalva que a midia impressa, com o
advento da midia eletrénica, tornou-se ultrapassamtalenada ao esquecimento e destinada
aos museus empoeirados que ainda insistimos emacttEnbibliotecas. Para Coover (1992,
online, traducédo nossa), a proliferagdo dos liveos si, juntamente com outros meios de
comunicacao baseados na impressao “é tida comanainde seu estado moribundo febril, o
altimo suspiro futil de uma forma vital uma vez esde ele finalmente passar longe para
sempré®.

A morte do livro, neste caso, também significa atendo romance. Este imp0fe, de
acordo com Coover (1992, online, traducdo nossa3, espécie de tirania da linha, na qual o

autor tem dominio do inicio, meio e fim do romammege seu poder se da através “da linha,

9 “is held to be a sign of its feverish moribunditye last futile gasp of a once vital form befdrérally passes
away forever”.
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desse movimento obrigatério e controlado pelo agume leva do inicio da frase ao ponto final,
da margem superior a inferior, da primeira pagindtienat®®. O leitor apenas combateria tal
tirania por meios de suas marginalias e notas. dontCoover constata que “a verdadeira
liberdade da tirania da linha € percebida [...] anmdvento do hipertexto, escrito e lido no
computador, onde a linha de fato ndo eX{$tepois, a impressdo seria um modo de opressio.

Para combater tal tirania e subverter a l6gicaodoance burgués tradicional, Coover
(1992, online) criou drown University Hypertext Fiction Workshapm curso voltado para a
criacdo de novas narrativas e para mudancas noodde leitura. Os estudantes eram
convidados a improvisar e escapar da linearidadmioa, desvendando uma nova arena para
a escrita. A ficcdo desenvolvida estava sempre @soc podendo tomar qualquer diregéo.
IntituladaHotel, seus varios escritores possuiam a autonomiaatiearecheck-in criar salas,
corredores, inserindo novos contextos ou fazengdasioonexdes na histéria. Porém, com as
atualizacoes dhardwaree software boa parte do projeto foi perdida, e com as aagfies
gue se seguiram, o projeto teve seu fim.

Para Johnson (2001, p. 93), o hipertexto “litemaliza metafora da “revolta do leitor”,
pois seria “uma forma mais igualitaria, em queitotecriaria a narrativa clicando elnks e
acompanhando diferentes tramas, como nos velhas Ipara criancas do tipo ‘escolha sua
propria aventura™. Isto posto, a vitima do hipgtteé a “veneravel sensacao de término”.

Coover (1992, online) presenciou a premissa daétarf2010, p. 24): “nado existe nada
mais efémero do que os suportes duraveis”. Ecorge@aconversaram sobre tal previsao
funebre na obr&ldo contem com o fim do liv(@010). Como se percebe pelo titulo, ambos se
colocam ao lado da posicdo que assumo, ao defendgre o livro ndo morreré. Eco (2010, p.
16) relata que j& estava um tanto quanto cansadardentrevistas sobre este assunto, pois 0s
jornalistas — em sua maioria — fixam-se na ideiguteo livro ira desaparecer. Carriere (2010,
p. 24) lembra que “ndo existe nada mais efémerquioos suportes duraveis”, pois ainda
podemos ler livros que foram produzidos ha cinooles atrds, mas ndo temos mais acessos a
disquetes ou CD-ROM com poucos anos, “a menos querdgmos nossos velhos
computadores em nossos pordes”. Isso sem falazagleenovo suporte exigira novos esforcos

de aprendizado e assimilacado, ressalta Eco (2010).

100 4the line, that compulsory author-directed movetrfesmm the beginning of a sentence to its perioolyfthe
top of the page to the bottom, from the first pagthe last”.

01 %rye freedom from the tyranny of the line is paved [...] with the advent of hypertext, writtendaread on
the computer, where the line in fact does not &xist
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Além disso, o computador e @sreadersprecisam de energia. Entretanto, “ainda
poderemos ler livros, durante o dia, ou a noiteizade uma vela, quando toda a heranca
audiovisual tiver desaparecido” (CARRIERE, 20103f), ou até mesmo nossas fontes de
energia. Portanto, se é preciso salvar algo pgpasterioridade, salvemos o livro. Tanto
Carriére (2010) quanto Eco (2010, p. 17) sao Hilge defensores do livro impresso. O livro
€ 0 apice do suporte da escrita, ele podera evelmiiseus componentes, talvez as paginas nao
sejam mais de papel. Mas ele permanecera o qieélara Eco (2010, p. 36): “se devo salvar
alguma coisa que seja facilmente transportaveleedgu provas de sua capacidade de resistir
as vicissitudes do tempo, escolho o livro”.

Por outro lado, a industria da tecnologia tem spesrnado no sepultamento do livro tal
qual o conhecemos hoje. Em uma conferéncia solyasle suas perspectivas, realizada pela
Camara Argentina do Livro no ano 2000, o vice-pleisie da Microsoft, Dick Brass, anunciou
o funeral do livro impresso. Afirmou que em 201fa#8a disponivel eletronicamente todo o
acervo da Biblioteca do Congresso dos E¥3Ajue em 2018 o tltimo periddico impresso seria
publicado e que em 2019 a palavra “livro” teria egusnte descricdo nos dicionarios:
“importante obra escrita, geralmente acessivel pbermédio de computador ou de
equipamentos de leitura pessoal”. Em resumo, o lmpresso estaria fadado as “latas de lixo
da histéria”. (BAUMAN, 2003, p. 17).

No mesmo evento, os integrantes do Media Lab, Jefobin e Joseph Jacobson,
anunciavam suas descobertas com a tinta e o pkgtgngco, que juntos “permitiriam a
transferéncia eletronica de textos sem a mediagaoothputadores e dariam aos leitores a
impressao” de estarem lendo um livro de verdadet@o do livro parecia estar nas maos das
empresas de tecnologia. Todavia, argumenta Baug@08,(p. 19), “contrariamente ao que
eles gostariam que pensassemos, o futuro do lasasara influenciado pelo que eles venham
a fazer ou ndo”. Isto porque “ndo é a tecnologiadiedo ou da distribuicdo que determinara
se o livro vai tecer vinculos entre comunidades dnas, nem qual sera seu lugar em nossas
culturas compartilhadas ou separadas”, assegurton a

Para aqueles que profetizam o fim do livro, ops#ncipal assassino é a internet, como
ja mencionado. Neste contexto, Hine (2004, p. bdjacque os primeiros estudos que foram
desenvolvidos sobre a internet possuiam um cunhorita revolucionario” onde acreditava-
se que um dos futuros seria a transformacéo comgéetitomos em bits. (NEGROPONTE,

1995). Um destes efeitos seria o fim do livro cdatoNa concepcéo apresentada pelos tedricos

102Em 2015, a Biblioteca do Congresso dos EUA pogsaiie de seu acervo digitalizada, que pode sssada
em: <http://www.loc.gov/>.
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desta viséo, os livros seriam plataformas antigsig@daa guardar e disseminar informacéo,
essencialmente se comparados a outras platafoeniasidgicas. Neste prisma, Negroponte
(1995, p. 04) argumentava que, assim como acoldteoar a musica, “o lento manejo humano
da maioria da informacdo armazenada nos livrosajere videos cassetes, se convertera em
uma transferéncia instantanea e gratuita de dal@t®recos”, portanto, a “transicdo dos
atomos para os bits € irrevogavel e incontrolavel”.

Partindo desta l6gica, o desenvolvimento da inteacarretaria o inevitavel fim do
livro. Ironicamente, como nota Hine (2004, p. 12), oobvibeneficiam-se cada vez mais do
comércioonline Ou seja, ao invés de matar os livros, a integgt contribuindo para o seu
acesso e distribuicdo — sem falar das relacOebeabstidas a partir do livro e da leitura
observadas nas analises. No futuro vislumbradoaptores como Negroponte (1995), o
desenvolvimento da internet seria uma ameaca paeoaomia das livrarias e editoras.
Todavia, lembra Hine (2004, p. 12), este setomalé ndo estar ameacado, ainda se utiliza da
internet para fortalecer-se.

Em 2016, a possivel morte do livro voltou a paD&nton lembra que varias profecias
foram ditas sobre o fim do livro desde a previs@@\hlter Benjamin, em 1928. Contudo, quem
esta decidindo o destino das publicacdes é o Idtara ele, o livro ndo esta morto, pelo
contrario. (FACCHINI, 2016, online). As percepc¢@esDarnton se alinham aos resultados da
pesquisdook Reading 201®ublicada pel®ew Research Centaps Estados Unidos, um dos
maiores mercados consumidores de livros. De acmdoa pesquisa, desde 2012, o numero
de americanos leitores ndo sofreu mudancas sigtivas (73% da populacdo). Destes, 65%
preferiram ler livros impressos em 2015, 28% ddvookse 14% escutar audio livros. A
principal mudanca de comportamento leitor detectzela pesquisa é que, entre aqueles que
leem livros digitais, muitos o fazem em disposisivmultifuncionais, tais como tablets e
celulares, ao invés de utilizarem we¥reader Os resultados mostram que, por mais que 0s
americanos tenham diversos dispositivos a seu mligpbvro impresso configura como a
plataforma de leitura predileta. (PERRIN, 2016 jroe)l

3.6 O livro na cultura da internet

O futuro do livro é um tanto quanto traumatico pasociedade, pois pode significar o
desaparecimento da “propria manifestacdo matemdalesiséncia imaterial do humano”.
(BELLEI, 2002, p. 12). Isso porque, quando se persao na era digital imagina-se apenas o

e-booke o hipertexto como protagonistas, como se a e&oltecnoldgica nos deixasse apenas
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0s bites e sucumbissem os atomos. Para Bellei (30029), o surgimento do computador
afetou o livro de duas maneiras: reproduzindo dendodigital os livros impressos e
apresentando-os em telas; e modificando o livrofatea radical, transformando-o em
hipertexto. Para o autor, tais modificacOes fanmm® questionarmos sobre a necessidade de se
preservar — ou manter vivo — 0 original, ou sejdivim, ja que as demais versdes seriam
melhores em sua opinido. Tal argumentacéo conteadiezChartier (1999b, p. 107), ao declarar
que “apenas preservando a inteligéncia da cultaraddlex poderemos gozar a ‘felicidade
extravagante’ prometida pela tela”. O projeto dgtdiizacdo € fundamental, mas ele ndo deve
significar a relegacao ou a destrui¢éo do livrorespo.

Sobre a primeira modificacdo, Bellei (2002) lemQuee as vantagens do livro digital
sao inumeras, como o compartilhamento de matgr@isalunos, leitores e profissionais de
qualquer lugar do mundo por meio da internet; esxas bibliotecas virtuais; a transformacao
dos estudos literarios e o acesso mais facilitadbras disponiveienline A proposito desta
ltima questao, Bellei (2002, p. 100) constataajtiei do menor esfor¢o” tornaria o livro cada
vez mais invisivel e desnecessario. Esta invidide intensifica-se, para o autor, “em virtude
da atracéo exercida pelo magnetismo hipnotico galade tecnologica”. O livro seria apenas
uma segunda opcédo. O autor nota que o hipertesttm,‘igratica cultural de vanguarda”, pode
ser o futuro do livro, transformando o fim do livro livro sem fim. Dito de outra forma, um
livro com mil desfechos e entradas possiveis, oo t®do linear e continuo, tal como o projeto
de Coover.

Procopio (2010, p. 45) esclarece queashookeé um arquivo passivel de ser consumido
em “softwaresespeciais de leitura”, que possuam “ferramentasocbookmarks, procura,
dicionarios relacionadodhiperlinks etc, cujos titulos possam ser levados em aparelhos
portateis”. Estes aparelhos podem ser dedicadogioulsto €, indle, por exemplo, € um
leitor dedicado, ou une-reader pois suas funcionalidades sao dedicadas exclusiie a
leitura e compra de textos digitais. Jaiedad pode ser utilizado para tais leituras, mas sea foc
€ 0 consumo de midia de uma forma geral. Segurat®pio (2010, p. 81), umreaderé “um
dispositivo portatil eletrdnico, com tela planaaestal liquido colorido ou néo, sensivel ao
toque de uma caneta ou dedo. Com controle de lwidiade ajustavel para prevenir canseira

nos olhos e problemas de satide dessa ofdém”

103 O primeiroe-readerfoi projetado por Vannevar Bush em 1945, que @batde Memex. Segundo Johnson

(2001, p. 88), “Bush propbs uma espécie de lanaiazy um invento que era um misto de maquina de
microfilmagem e computador”. Parte da visdo do mbee antecipou muitos aspectos da World Wide Web.
Somente em 1998 criou-se 0 Roakdtook o primeiroe-readera ser comercializado. No final de 2010, ja estavam
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Para Procopio (2010), o livro na era digital € sin de livro digital. Ou seja, o livro
impresso vivera apenas enquanto os saudosistasregsia tecnologia. Ele propde que nao ha
uma ruptura entre o livro impresso e-®ook mas sim, uma “continuidade natural”, desde o
manuscrito até o livro digital. Portanto, “ndo @spdo de previsao futuristica ou apocaliptica”,
mas sim, uma evoluc&o inevitavel. (PROCOPIO, 2p189). Ja Chartier (2002, p. 22) constata
que a tecnologia digital provoca sim uma ruptultarando nossa relagdo com o livro e com a
escrita. Em nossa cultura impressa, diferenciamsdexios e nossa relagdo com a escrita de
acordo com o tipo de objeto que a comporta, comdiwnm uma revista, uma carta ou um
diario. Nossa relacdo com o texto depende tanteedeconteido quanto de seu suporte, e €
exatamente esta “ordem dos discursos que se travesforofundamente com a textualidade
eletrénica”. Como destaca o autor, o computadom-{inico suporte — “faz surgir diante do
leitor os diversos tipos de textos tradicionalmetigtribuidos entre objetos diferentes”, fato
que cria “uma continuidade que n&o mais difereosidiversos discursos a partir de sua propria
materialidade”.

Em outras palavras, as formas que permitem adeitartexto, ou sua visao e audicao,
também participam da construcdo de seus signifsggdaque o texto fixado em letras néo €
mais 0 mesmo quando se altera seu dispositivo grimoacao e de escrita. Em suma, o
discurso no mundo eletrdnico sofre trés important@suras: “propde uma nova técnica de
difusdo da escrita, incita uma nova relacdo conert®s, impde-lhes uma nova forma de
inscricao”. Distanciando-se da materialidade doegddo livro digital obriga “o leitor
contemporaneo a abandonar todas as herancas tassapm”. Também coloca em xeque 0s
créditos do saber deste discurso, visto que aliliddide do autor e das fontes, como também
a propriedade literaria ecopyrighttransformam-se, de certa forma; uma vez que torlpode
intervir em seu proprio conteddo e ndo somente espacos deixados em branco pela
composicao tipografica”. (CHARTIER, 2002, p. 23-62)

O livro na era digital, na visdo de Chartier (2002112), sera a relagdo — nem sempre
harmoniosa — entre a escrita manuscrita, o impmessiexto eletronico. Contudo, neste ultimo
caso, a propria nocdo do que € de fato um livrolécada em questdo, pois “na cultura
impressa, uma percepcdo imediata associa um tipab@eo, uma classe de textos e usos
particulares”. A técnica digital entra em choquenca nocao de livro, pois torna “quase
idénticas todas as producdes escritas”. Além diskistoria da leitura mostra que as revolugdes

técnicas sdo mais rapidas que as praticas. Asdaninvencdo da imprensa ndo decorreram

disponiveis no mercado mais de 50 equipamentogedifes para a leitura de livros digitais. (PROCQRI@LO,
p. 49).
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imediatamente novas maneiras de ler”. Seguindo légtea, a revolucdo eletrénica pode
aprofundar ao invés de diminuir as desigualdad&s)do um novo tipo de “iletrismo, definido
nao mais pela incapacidade de ler e escrever, slasmpossibilidade de acender as novas
formas da transmisséo do escrito”.

Chartier (1999a) ndo vé com bons olhos a revoled@inonica. Alega que, com esta,
“as possibilidades de participacdo do leitor, naastem os riscos de interpolagdo se tornam
tais que se embaca a ideia de texto, e tambénmeaddautor”. A revolucéao eletrébnica também
implicaria em um cuidado redobrado com a propriedéeraria, onde aspectos como plagio e
imitacdo ligam-se a duas questdes essenciais: Sacdtérios que caracterizam a obra
independentemente de suas diferentes materialgagfe de sua identidade especifica”.
(CHARTIER, 1999a, p. 67). O consumo de um livractise 0 consumo de um livro digital
nunca serdao 0 mesmo, porque a experiéncia de consuoatifica-se profundamente,
dependendo de sua plataforma. Cada uma delasg Bsidigital, produzira seus préprios
significados em conjunto com o leitor. Sobre a ti®so autor esclarece que “a obra ndo é
jamais a mesma quando inscrita em formas distirgias,carrega, a cada vez, um outro
significado”.

Observando a diferenga na experiéncia de leitura am livro digital e um livro fisico,
0 autor nota que o livro eletrbnico apresenta uifexesh¢a cultural, para além da diferenca
tecnologica. Em outras palavras, “a revolugdowo kletrénico é uma revolugéo nas estruturas
do suporte material escrito assim como nas mang&rées”. Deste modo, o livro digital possui
uma relacao distanciada com o leitor, ja o livsich, enquanto objeto, possui uma relacdo mais
intima e afetiva. As percep¢fes de Chartier (1998metem-me as palavras de Schwalbe
(2013, p. 30):

Uma das muitas coisas que adoro nos livros impseSsnia mera natureza fisica. Os
livros eletrénicos vivem fora dos olhos e da meMi@s os livros impressos tém corpo,
presenca. E claro que as vezes fogem de nos, esamde em lugares improvaveis:
numa caixa cheia de velhos porta-retratos, digamosno cesto de roupa suja,
embrulhados num pulbver. Mas, outras vezes, elescoafortam, e literalmente
esbarramos em alguns livros dos quais nédo tinhpemsado havia semanas ou anos.

Darnton (2010, p. 7), e® Questao dos livrggambém discute o lugar destes na cultura
da internet. Para ele, apesar do advento de uragagede nativos digitais que estdo “sempre
ligados”, os leitores nao irdo parar de folhearolv Apesar dos-readers— ou maquinas de
leitura — estarem conquistando seu lugar, o c@exaquina mais antiga de todas, “continua a

dominar o mercado de leitura”. O livro, essa “maquimaravilhosa” de “resisténcia
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extraordindria”, possui vantagens que sao extrem@mealorizadas em nossa época: é
“excelente para transportar informacgéo, cémodo par&olheado, confortavel para ser lido na
cama, soberbo para armazenamento e incrivelmesigterete a danos”. Aléem disso, néo
precisa ser acessado, conectado, carregado ou. aprojeto editorial € um prazer visual,
segura-lo em nossas maos € um deleite.

Alinho-me a Darnton (2010, p. 59) quando propde“geahuma tela de computador é
tdo satisfatoria quanto uma pagina impressa”. Reoos por enquanto. Essa relacdo intima
também permite ao leitor fazer anotacdes nas madplivros, grifa-los, leva-lo para a cama,
na mochila e acomoda-lo cuidadosamente em suagest&m suma, Darnton (2010, p. 95-
127) argumenta que o livro digital atuara como upiesmento, e ndo como um substituto do
livro impresso. O papel ainda € a melhor midia paeservar a informacao, apesar de ser
desacreditado por muitos e perseguido por anos gedrniceiros de livros”, aqueles que
destruiram milhares de obras com o intuito de pvédas.

N&o é somente a experiéncia de leitura e a ordermlidoursos que se modifica entre
um livro e ume-book Na obraA geracdo superficial Carr (2011) expOe descobertas
reveladoras e um tanto quanto assustadoras. Declara livro esta em perigo ndo porque sera
substituido por outro aparato de leitura, mas poaeer humano esta perdendo a capacidade
de left%, Ele alerta que a leitura profunda estaria sentdstiuida pela leitura superficial. O
autor apoia-se em McLuhan e na neurociéncia pamgascomo a transformacéao da tecnologia
pode alterar nosso comportamento, Nn0osSsSO cérebssoscsentimentos, nossa cultura. As
mudancas que o autor elucida — ou pelo menos maiggia — podem ser percebidas desde ja.

Carr (2011, p. 11) lembra que, para McLuhan, ai&de, os filmes, o radio e o telefone,
isto é, os meios elétricos do século XX, “estavampendo com a tirania do texto sobre os
NOSS0S pensamentos e sentimentos”. Aquele qusataad por meio de uma leitura privada e
silenciosa passou a integrar a “aldeia global” diewa criacdo das novas tecnologias. McLuhan
compreendeu que cada hovo meio nos modifica, faagessoas sao naturalmente impactadas
pela informacao”. Em outras palavras, “0s meios s&m meramente canais de informacao”.
Eles “fornecem o material para o pensamento”. Neetdexto, a internet trouxe muitas

dadivas, mas com um preco. Para Carr (2011, pol§)e a internet esta fazendo € desbastar

104 Qutros estudos refletem sobre a relagdo entrpal paas telas na compreensio de tef&dmoks or textbooks:
Students prefer textbookg&/OODY; DANIEL; BAKER, 2010),0vercoming screen inferiority in learning and
calibration (LAUTERMAN; ACKERMAN, 2014), Electronic versus traditional print textbooks: Angparison
study on the influence of university students'naay (SZAPKIN; COURDUFF; CARTER; BENNETT, 2012) e
Learning from Paper, Learning from Scred8BRAHMANYAM, 2013).
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a nossa “capacidade de concentracdo e contemplad@etiorando nossas “faculdades de
leitura”. A leitura profunda, que antes era umsaidéide simples, tornou-se uma batalha.

Mas por que a leitura de livros esta sendo afgpattaleitura na internet? Carr (2011,
p. 23) supde que “a mente linear, calma, focada, distracdes, esta sendo expulsa por um
novo tipo de mente que quer e precisa tomar e hgaininformagdo em surtos curtos,
desconexos, frequentemente superpostos”. Em qudtasras, ler um livro inteiro seria uma
atividade enfadonha e tola para aquele que possainfinidade de informacéao disponivel na
internet, com acesso muito mais rapido e facil.tGdm, esta seria uma boa troca? Concordo
com o autor ao entender que ndo. Para compreesdeu@dancas que a internet provoca em
nosso cérebro, ele destaca que “nossos modos dmrpegrerceber e agir [...] ndo sao
inteiramente determinados pelos nossos genes. Nemingiramente determinados pelas
experiéncias da nossa infancia. N6s mudamos atdevésundo como vivemos e atraves dos
instrumentos que usamos”. Alguns instrumentos,udmttiveram — e ainda tém — peculiar
relevancia em nossas mudancas.

O autor propbe gque ha basicamente quatro categoeiagcnologias, classificadas
conforme “a forma como suplementam ou amplificarmassas capacidades naturais”. A
primeira categoria inclui o caga a jato, o aradoagulha de costura, aparatos que “estendem
nossa forca fisica, destreza ou resiliéncia. A ségunclui o amplificador, o microscépio e o0
contador de Gerger, caracterizando-se como apayaéc®stendem a sensibilidade dos nossos
sentidos”. A terceira categoria inclui aparatos eapilula anticoncepcional e o reservatorio,
permitindo-nos “remodelar a natureza para servihameas nossas necessidades ou desejos”.
Por fim, a quarta categoria € composta pelas tegrad intelectuais, que “incluem todas as
ferramentas que usamos para estender ou dar swEI®ta0ssos poderes mentais”. Nesta
categoria inclui-se o mapa, o reldgio, a maquinasteever, o livro, a biblioteca, o computador
e a internet.

O que sabemos, através dos estudos da neuropladécié que “as ferramentas que o
homem usou para apoiar ou estender seu sistemaspdryv.] modelaram a estrutura fisica e o
funcionamento do cérebro humano”. (CARR, 20115p. [8s0 significa que a leitura e a escrita
nao sdo habitos naturais. Exigem pratica e enslas.uma vez aprendidos, modelaram nosso
cérebro. A questdo chave destacada pelo autor & lgitera de um livro modela o cérebro de
um modo e a leitura na internet — @ipertextose e-book— de outro. A leitura de um livro
exige uma “atencdo continuada”. Com os livros, esspas passaram a fazer uma leitura
profunda, o que lhes permitiu, entre outras coigas, “comparassem Sseus pensamentos e

experiéncias ndo apenas com preceitos religiosesnbuitidos nos simbolos ou expressos pelo
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clero, mas também com 0s pensamentos e experi@usasutros”, tal como ja afirmamos

anteriormente. Por outro lado,

[...] uma péagina de textonline vista através da tela de um computador pode
parecer similar a uma pagina de texto impresso.rblasou clicar através de
um documento da web envolve acdes fisicas e estdmadnsoriais muito
diferentes daqueles envolvidos em segurar e virgraginas de um livro ou
uma revista. (CARR, 2011, p. 129).

Além da experiéncia de leitura ser mais prazeroskvro para a maioria dos leitores
aqui observados, quando trocamos o papel pelan&ag s6 o aparato da leitura que muda,
mas também o “grau de atencdo que dedicamos aaghecfundidade de imerséo nele”, nota
Carr (2011, p. 129) reafirmando as palavras det@haNeste sentido, este autor ressalta que
“um e-booknao é um livro da mesma forma que um joomdine ndo é um jornal”. Ne-book
guebra-se a linearidade do livro, junto com a cadteacao do leitor, pois este “pula” itk
em link, de informacdo em informacéo, ndo conseguindoatanse profundamente com o
sentido daquilo que esta lendo. O leitor tornareanalabarista, lidando com uma “cacofonia
de estimulos”, o que acaba impedindo que a memseperiativamente e profundamente. O
gue assusta Carr (2011, p. 191) é que este “lealpwy, delink emlink, “esta se tornando o
nosso modo de leitura dominante”. De “cultivadatesonhecimento”, estamos nos tornando
“cacadores e coletores da floresta dos dados eledsi. Ao que parece, a premissa “quanto
mais melhor” ndo se aplica ao acesso a informacéao.

As palavras de Carr (2011) esclarecem aspectoscguandam esta pesquisa.
Entretanto, dois pontos necessitam ser revistos @ condizem com aquilo que é percebido
nos dados coletados na investigacao cornoaktubersO primeiro ponto € a questao social
relacionada ao livro. Carr (2011, p. 150) destavaitos observadores acreditam que é apenas
uma questado de tempo até que fungbes das redessssrjam incorporadas a@srpades],
transformando a leitura em algo como um esporteqdgpe”. Com isso, seria possivel saber
guem mais esta lendo determinado livro e dialogar esse leitor. Neste sentido, a leitura seria
realizada por uma questdo de “sentimento de pemento” mais do que por diversdo ou
iluminacdo pessoal. Conforme apontam os dadosacletna pesquisa, é o livro fisico em
conjunto com as redes sociais — e naoeggaders— que esta construindo e nutrindo
sociabilidades e pertencimento no grupo investigbidge € possivel saber quem leu, lera ou

esta lendo algum livro de nosso interesse e coavemn essa pessoa, se este leitor for um
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leitor em rede. Esta possibilidade néo é ofertamaup e-reader mas sim, por redes sociais
como o Skool®e o YouTube.

A segunda divergéncia me parece um tanto quantplesm A premissa de Carr (2011)
€ de que a leitura na internet esta remodelandssoncérebro o que, por consequéncia, faria
com que ndo conseguissemos ler obras complexagofQdaclara que Friedman nao consegue
mais lerGuerra e PaZLiev Tolsto6i); Scott Karp parou de ler livros, eegShirky acredita que
ninguém mais I&uerra e Paou Em busca do Tempo Perdi@@roust). Isso porque sao obras
longas demais e desinteressantes, o que torni@itaira desses classicos habitos desgastados,
declara Shirky (apud CARR, 2011, p. 158). ApesarCder (2011, p. 158) considerar as
declarac6es de Shirky “teatrais demais para sereadlds a sério”, argumenta que quem utiliza
a internet hoje nao |é obras como estas. Mais emas dados desta pesquisa me permitem

discordar dessas afirmacdes.

No YouTube, Gabriela Francité e Tatiana Feltrif’ realizaram um diario de leitura

sobreGuerra e Pazsendo que esta ultima também desenvolveu esteé@paea a leitura da

obra de Proust e de Erico Verissimo. A obra detdiotambém foi resenhada por Gisele

Eberspaché?®, Adriana Zampolfi®®, Lucas do canal Diario de leitutd$ Nanni Rios!?, Pedro

Lacerdad'?, Fabio Baptistd®e pelo canal Pensamento CritiéoNo Skoob, a obra possui cerca

de 11.500 leitores e 23 resentfasNo Encontrinho do Skoglisuerra e Patambém ja esteve

presente.

Os Miseraveis outro classico, também foi escolhido para prgjetie leitura de

booktuberscomo Mell FerraZ'®, Vitor Martins e Mayr&'’. Estes dois ultimos desenvolveram

0 projeto juntos. Criaram um grupo no Faced&bkara possibilitar discussdes e organizagdes,

bem como dashtag#OsMiseraveis2016. Ana (canal Pausa para um gadésua vez, esta

105 Uma curiosidade: foi gracas a um contato no Slaqpebo livioA Geragdo Superficigbode ser inserido na
tese, pois a obra esta esgotada nas livrariasezvaliprizadas nos sebos. O contato se prontificescanear a
obra e a enviou para 0 meu e-mail.

106 Disponivel em:
107 Disponivel em:
108 Disponivel em:
109 Disponivel em:
110 Disponivel em:
111 Disponivel em:
112 Disponivel em:
113 Disponivel em:
114 Disponivel em:
115 Disponivel em:
116 Disponivel em:
117 Disponivel em:
118 Disponivel em:

<https://www.youtube.com/watch?wmBxkCPZE8>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?vi8sgEjVP8>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?G@E8eSIY4>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?¥gyZgmYk>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?veDT5wTpgw>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?vBRi0Tdq90>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?¥ts8®Wnb8>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?vEYWt7wwbE>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?valkREw_-k>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<http://www.skoob.com.br/guerraaz4y355ed123735.html>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?v=REoHImC6s>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.youtube.com/watch?saldLPM100>. Acesso em: 20 mar. 2016.
<https://www.facebook.com/group§1528910870160/>. Acesso em: 20 mar. 2016.
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desenvolvendo o projeto #LendoDdrhteno qual 1&é obras do autor, incluindo a leitura e
reflexdo deA Divina ComédiaProjetos de leitura como este demonstram queagd@e que
esta nas redes sociais também esta lendo canolitesatara. Cabe ressaltar quebo®ktubers
leram tais obras em versao fisica. Nao estou afidmaue é impossivel ler obras como estas
em ume-reader Mas torna-se evidente que a experiéncia de ée@tgiiferente. O papel acarreta
outra relacdo com o leitor, principalmente com slangensas. Por mais que tenhamos diversos

computadores, ainda produzimos, consumimos e muetees preferimos livros impressos.

Figura 6— Projetos de leitura e videos @s Miseraveis

O Mireavreis

PROJETO DELEITURA | ALLABOUTTHAT BOOK + VITOR MARTINS,

s Wisisreiy

OS MISERAVEIS | Projeto de Leit.5;

1 | FANTINE 4 | 0IDILIO DA
| o Lt o meses RUE PLUMET
B ruicar  [E Fotonideo | [ Enauete | [ Arauvo L Margo e Abrii E REE%PEI A
2 | COSETTE SAINT-DENIS

..il"._u:d NO% M2 ses dl! !_-T‘il.|'.l NS MESes o
Maio e Junho Setembro ¢ Outubro

3 | MARIUS 5 | JEANVALJEAN

Leibura nos meses da Leitura nos meses de
lulilu-ﬂﬁgmm Novembro ¢ Dezembro

2:36

Fonte:Reproducado Facebook e YouTube.

Bill Gates (apud DARNTON, 2010, p. 87) declarou, @ma palestra, que prefere um
livro fisico a um digital, quando realiza leituegensas: “Ler na tela ainda € uma experiéncia
vastamente inferior a leitura em papel. Mesmo ee, tgnho telas carissimas e gosto de me
considerar um pioneiro do estilo de vida web, poefinprimir qualquer coisa que ultrapasse
quatro ou cinco paginas”. Eco (2010, p. 101), seste aspecto, reflete que “nds utilizamos o
computador, mas imprimimos como loucos”, pois imgriumas 50 vezes um texto de 10
paginas. Conclui-se, entdo, que “contrariando tadaxpectativas, o computador ndo suprime
as etapas intermediarias, multiplica-as”. Eco (2qi10L6) também fala sobre a experiéncia
desagradavel que a leitura extensa no computasldtae“Passe duas horas lendo um romance
em seu computador, e seus olhos viram bolas d& t@@ste modo, pensa “nos computadores
difundindo uma nova forma de literatura, mas sendapazes de satisfazer as necessidades

intelectuais que estimulam”.

119 Disponivel em: <https://youtu.be/SKEGMvygpD4>. Ase em: 02 dez. 2016.
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Obviamente, ndo estou aqui negando as qualidadastagens do livro digital. Como
diria Chartier (1999b, p. 91-92), estes “textos sa0 mais prisioneiros da sua materialidade
original”, pois quando separados do objeto liviggdem ser transmitidos sem que o lugar de
sua conservacao e o de sua leitura seja necessat@rndéntico”. Contudo, ao alterar a
plataforma, nenhum texto € o mesmo porque cadagitsp de leitura gera um tipo de
compreensao e recepgao. Por consequéncia, o finralenquanto plataforma também geraria
o fim de um modo de ler, ou seja, “a perda de gesie representacdes indissollveis ligadas
ao livro tal como o conhecemos”. Também seria dgéde “uma das mais poderosas metaforas
utilizadas para pensar o Cosmo, a natureza oupo ¢mmano”.

Todavia, é concludente que estes aspectos de corsansorial do livro ndo significam
que o indice de leitura em nosso pais é satisfatdei que o amor pelos é cultivado na medida
em que se pratica. Pode ser descoberto ou redetsc@e diversos momentos da vida. A
leitura para o leitor € uma necessidade, algo; yéial ndo-leitor ndo sente a falta que os livros
fazem na sua vida. (HORELLOU-LAFARGE; SEGRE, 2018 também que ninguém é
obrigado a “gostar de ler”; cada um ¢ livre par@atrar aquilo que mais lhe agrada em matéria
de lazer, sejam trabalhos manuais, esportes, \8agematé mesmo jogos de péquer. No entanto,
cada nao-leitor deveria ter, a0 menos uma vezpari@acia da leitura, da apropriagcao da
cultura escrita seja ela qual for. (PETIT, 2009).

A partir da compreensao acerca do percurso histdddivro, do entendimento sobre o
leitor, a leitura e sua relacdo com a cultura dermet, o capitulo a seguir objetiva elucidar o
consumo, a partir de contribuicbes da antropoldgi@onsumo, sobre a cultura material e a
performance de gosto, elementos constitutivos geesentacdo do “eu” ddsooktubers.
Finalizando o capitulo, apresento aspectos do xtunéen que o consumo do livro esta inserido
e que também o constituem, pensando o livro enquaertcadoria e em sua relagdo com o

mercado editorial.
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4 CONSUMIR

A palavra consumaleriva do latim,consumerg que significa “usar tudo, esgotar,
destruir”. O termo inglésonsummatiorpor sua vezsignifica “somar e adicionar”. Barbosa e
Campbell (2006, p. 22-36) constatam que no Brasiltitzacdo do termo aproxima-se
essencialmente da primeira definicdo, adquirindosemido negativo. Tradicionalmente, o
consumo era visto como alienacdo, um caminho paradisidualidade, para a perda da
autenticidade e como desagregador da identidadessm que o trabalho era entendido como
fonte de criatividade. Havia um tipo de repudi@iettual e moral ao consumo e ao material.
Acreditava-se que as relagcbes sociais podiam esispgaradamente das relagcbes materiais.
Ledo engano, como esclarece Miller (2013a), cujaBlpmatiza¢gdes exploro no decorrer deste
capitulo.

Esta aversdo ao material intensificou-se com oimergo do consumo de massa
moderno, onde consumir é visto como destruicda@aria cultura material. Todavia, a critica
ao consumo antecede a contemporaneidade, estapdenf@ nos escritos do marxismo
ocidental, no qual o consumo é entendido como togomal do sistema capitalista, percepcéo
gue ainda se faz presente nos estudos de socidfdlymsites como Zygmunt Bauman (2008)
e Jean Baudrillard (2011), tedricos da pés-modededjue percebem o consumo através de
seus atributos negativos, como superficialidaddenaismo e “perda da autenticidade das
relacdes sociais”. Este ponto de vista encaragméscomo mercadoria”, focando-se na critica
social. Para Barbosa (2004, p. 10-11), esta pdarspemtende que vivemos em uma sociedade
do consumo.

Contudo, no final da década de 70 e no final dadi#de 80 ocorreu uma mudanca
significativa, na qual o estudo do consumo na slacie contemporanea despertou o interesse
dos cientistas sociais, pois estes perceberam queofisumo é central no processo de
reproducdo social de qualquer sociedade, ou se¢lo & qualquer ato de consumo €
essencialmente cultural”. A partir de um olhar empj principalmente destacado pela
antropologia, o consumo pode ser entendido comda“® qualquer sociedade faz uso do
universo material a sua volta para se reprodusatdie socialmente”. Os mesmos objetos que
suprem nossas necessidades biologicas e fisioaiséma suprem nossas necessidades sociais.
O consumo atribuistatus descobre, constréi e estabelece identidades gtisidades,
constituiu grupos de pertencimento, e media noslsg&o com a sociedade e com 0 outro.
(BARBOSA, CAMPBELL, 2006, p. 22).
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Esta é a segunda perspectiva — a da cultura dumans seguida por autores como
Miller (2001, 2007, 2013a, 2013b), McCracken (2003xmpbell (2006, 2011) e Douglas
(2013), que “investigam como 0 consumo se conexrtaautras esferas da experiéncia humana
e em que medida ele funciona como uma ‘janela’ paatendimento de multiplos processos
sociais e culturais”. (BARBOSA, CAMPBELL, 2006, 22). Assim, entendo que 0 consumo
possui diversas nuances. Consome-se quando seaamplivro, quando se |é uma obra,
guando se assiste a um filme ou a um video no YlelTO ato de consumo, deste modo, vai
além do sistema de mercado estabelecido pelasgs@te compra e venda — felizmente, diria
Mauss (2012, p. 111). Esta segunda perspectivpué abraco, uma vez que meu interesse esta
em compreender como 0 consumo se constitui engqpantesso social e cultural, formando
comunidades estabelecidas através de relacdes stampgmor afetos, conflitos, conversas e

negociacoes.

4.1 Consumo e Cultura

Na perspectiva de McCracken (2003, p. 11), conseirtaltura possuem “uma relacéo
sem precedentes no mundo moderno. Nenhuma outca épolugar presenciou a entrada
desses elementos em uma relacdo de mutualidademdmha intensidade”. A partir de tal
relacdo, o consumo deixou de ser restrito a apemasparcela da realidade do individuo,
passando a ser definido como “um conjunto de fendsdiversos, sistematicos, abrangentes
e plenamente culturais”. O consumo perpassa dwémsééncias da vida social, e a cultura €
uma delas. A partir disso, entendo a relacdo entensumo e a cultura tendo como base os
preceitos da antropologia do consumo, preceitassegplie ofertam uma forma indutiva de
compreender ndo sO 0 que as pessoas consomemENIALEoNsomem e como percebem o
universo material do qual dispdem. Dentro destepoameflito sobre a cultura material para
gue possa perceber ndo somente por que os ldierase compram livros, mas o que fazem
com os livros depois de adquiridos, além de obseaquais as possibilidades ofertadas pelo

YouTube para que este uso do material permeie tanob@mbiente digital.

4.1.1 Antropologia do Consumo

Segundo DaMatta (1984, p. 11-12), a antropologidepser entendida como “uma
verdadeira ‘leitura’ do mundo social: como um camgude normas que visam aprofundar o

conhecimento do homem pelo homem; e nunca comezesrtou axiomas indiscutiveis e
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7

definitivamente assentados”. Ou como diria Geel®98), € “entender o entendimento do
outro”. A antropologia do consurtf§, por sua vez, foca-se na compreensdo do modo como
cada objeto € escolhido e utilizado, proporcionagxjoeriéncias, possibilitando a ampliacéo
no campo de percepcao acerca da vida social. Emlquepasociedade, as trocas realizadas
dentro de um “sistema de circulagdo de objetogistratem mensagens essenciais para a
participacdo dos individuos em seu contexto soai@mesmo tempo em que estabelece e
fortalece relagcdes sociais. (LIMA, 2010, p. 9-22).

Migueles (2007, p. 2-3}' nota que a antropologia do consumo permite entende
diversas variantes da vida social e cultural pkéra das compra&’, ao olhar para o consumidor
de maneira mais indutiva, com o objetivo de commiee os sentidos que este atribui ao
consumo, sua logica de raciocinio, a estruturaldesées que compdem o seu dia a dia, como
seus recursos sao alocados e o que se torna itelewaste momento. Neste sentido, o
consumidor é percebido “como um ser dotado de ¢&msea e razdo, que toma decisdes
racionais, mas nao no sentido utilitarista do térmo

Suas escolhas sao reveladoras e esclarecedorasenmae a questao da renda como
carater classificador e ordenador de sentido teeneada vez mais relativa. Assim, lembra
Barros (2007, p. 43-44), a perspectiva da antrgp@ldo consumo torna-se uma alternativa
tanto a uma linha de andlises marxistagjue entende o consumo como um “mero reflexo da
producdo”, quanto as abordagens positivistas meladias ao comportamento do consumidor.

De uma viséo utilitaria, 0 consumo passa a seepato por meio de seu significado cultural.

120 A" antropologia comegou a interessar-se pelo estiml@onsumo por volta da década de 20, quando os
pesquisadores entenderam que 0s objetos e su@apetiavam na criagdo e na manutengéo de virsodass.
(LIMA, 2010, p. 9). Em suas analises classicastopdtogos como Mauss e Malinowski compreenderam a
importancia e a construcdo de valores de determ&aeins materiais em uma sociedade, cla ou c(&sR/EN;
PINHEIRO-MACHADO, 2007, p. 7). Contudo, ha um hiatttre as reflexdes destes, bem como as de Mag] Heg
e Simmel, e o surgimento de um novo conjunto désasague volta a colocar o consumo no centro dasissdes
sociolégicas e antropoldgicas. Para Duarte (20187/0), antes dos anos 70, apenas a obra A tearidadse
ociosa, de Veblen, pode ser considerada uma “refxéncontornavel”; contudo, o autor aborda o coms
conspicuo, no qual a aquisicdo de bens tem o wvbjee distincdo e exibicdo por parte de um consomid
irracional. Sob a influéncia do aumento dos estaldosemidtica aplicada aos bens (Barthes) e datestlismo
(Lévi-Strauss), em 1979 o estudo do consumo é ueimiado com a publicacdo de duas ob@asnundo dos
bens de Douglas e Isherwood (2013 ®istingdq de Bourdieu (2013). A partir disso, consolidazseampo da
antropologia com trés publicacBes na década dé &0dda social das coisasle Appadurai (1986 ultura e
Consumgode McCracken (1988) Material culture and mass consumptjate Miller (1987). (MILLER, 2013b,

p. 346).

121 A |eitura da obraAntropologia do consumo: casos brasileif@907) foi realizada em e-book utilizando um
Kindle, deste modo, a paginagéo da obra ndo condiz camwessdo impressa.

122 permite-nos compreender a sociabilidade contemparéo trabalho — suas motivagées e significadas —,
percepcao de ameacas a familia, a cidade e seuachasca pela insercéo social, prestigio, recomesto, a
construcdo do sujeito politizado e até mesmo dadeidia.

123 vale ressaltar o esclarecimento de Miller (2013b342) de que estas andlises marxistas sdo denorig
Ocidental, ndo se alinhando com o marxismo Oriemals a Unido Soviética afirmou que iria superar o
capitalismo, trazendo riqueza para o0 seu povo.
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A partir disso, dedico um olhar mais atento asisesike reflexdes de Barbosa (2006), Campbell
(2006, 2011), Douglas (2013), Appadurai (2008), kaRen (2003), Featherstone (1995) e
Mauss (2012); alicercada nesta base tedrica refltglacdo entre a cultura e 0 consumo nos
estudos antropoldgicos. A cultura material, por ee® é compreendida essencialmente por
meio das proposi¢oes de Miller (2001, 2007, 20284,3b), complementadas por Lofgren
(2012), Gosden (2013) e Woodward (2007).

Barbosa e Campbell (2006, p. 14-21) interpretamnsemo como “um processo social
profundamente elusivo e ambiguo”, em que a crisdetgidadé®*, ao invés de ser agravada,
pode ser solucionada através deste. A ambiguidadi porque o consumo é percebido de
diversas formas: manipulagéo, experiéncia, comgsgotamento, realizacdo ou até mesmo
exaustdo. Nesta pesquisa, observo o consumo enquempra, mas, essencialmente, enquanto
experiéncia e acesso.

Os autores afirmam que, por meio do consumo é \mss¢é descobrir e constituir
subjetividade e identidade. Quando se opta pomagdieta alimentar, quando se customiza
roupas e acessorios ou quando se |é determinadusrogé literarios, estamos “tanto
‘consumindo’, no sentido de uma experiéncia, quadostruindo’ ou ‘resistindo’ ao avanco
do consumismo em nossas vidas”. Por isso, seucedtthou-se um campo de investigacao
complexo, que engloba vérias atividades, atoras eanjunto de bens e servicos que nao se
restringem necessariamente aos providos sob a falenanercadorias”. (BARBOSA;
CAMPBELL, 2006, p. 23-25Deste modo, apds o desenvolvimento das teorias eetlexdes

sobre o0 consumo, passou-se a perceber este como

umprocesso sociafjue diz respeito a mdltiplas formas de provisdbeie e servicos
e a diferentes formas de acesso a esses mesmassENE0S; urmecanismo social
percebido pelas ciéncias sociais como produtor @gid® e de identidade,
independentemente da aquisicdo de um benuma estratégia utilizada no
cotidiano pelos mais diferentes grupos sociais para defiiviersas situacdes em
termos de direitcgstilos de vida e identidades umacategoria centralna definicdo
da sociedade contemporénea. (BARBOSA; CAMPBELL 62@0 26, grifo nosso).

Tal definicdo afirma que podemos consumir sem, ssegeamente, adquirir um bem.
Hoje é entendido que também se consome um carmulqueste esta sendo alugado ou um livro
guando se toma de empréstimo da biblioteca. Essepagio também esclarece o consumo no

ambito digital, no qual é possivel consumir videosrouTube e demais conteddos em outras

124 Sobre a crise de identidade, Hall (2006, p. 7staia que “as velhas identidades estdo em declaziendo
surgir novas identidades e fragmentando o individoderno, até aqui visto como um sujeito unificadsim,

as identidades modernas estdo, cada vez mais, ntlesco-se e fragmentando-se, transformando-se em
identidades pds-modernas.
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redes sociais, sem pagar diretamente por isso. (M®DO; SILVA, 2015, p. 25). Vale
ressaltar que esta constatacdo se diferencia da idieial de consumo composto por
necessidades supérfluas e necessidades basitagstdeproposta e popularizada por Maslow
através de sua “piramide de necessid&tlegue, até os dias de hoje, ainda é utilizada como
parametro teérico em determinados cursos académicos

Pelo prisma cultural, Barbosa e Campbell (2008/pargumentam que “necessidades
basicas sdo aquelas consideradas legitimas e@gomo ndo nos suscita culpa, pois podem
ser justificadas moralmente”. As necessidades Bupéypor sua vez, “séo dispensaveis e estao
associadas ao excesso e ao desejo. Por conseguingymi-las é ilegitimo e requerem
retoricas e justificativas que as enobrecam e omimdam a nossa culpe®. Todavia, a questéo
gue merece foco ndo € a separacao entre coisasagae ou supérfluas, mas sim, 0s processos
sociais e as relagdes entre bens e sujeitos, musneitos e sujeitos por meio dos bens. Deste
modo, percebo o consumo como um mundo de sigréficag; mundo dos bens.

No final da década de 1970, a antropéloga Douglas economista Isherwood
publicaram o classic® mundo dos ben@013), dando visibilidade ao consumo enquanto
pratica cultural. A obra tornou-se um divisor deagnos estudos da area, propondo uma nova
perspectiva: a antropologia do consumo. Pensansuoao pelo viés antropoldgico é percebé-
lo como um definidor de mapas culturais ao estabelelacdes sociais, construir identidades
e estruturar valores socialmente compartilhadés.sls da porque o consumo é percebido em
“todo o0 espaco de significacdo em que o0s objet@s us@ados depois de comprados”.
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p. 41). O pesquisadar s interessa apenas em apreender
por que tal objeto foi adquirido, mas também o spiéez dele depois de deixar a prateleira.

A partir das percepcdes de Douglas e Isherwooti3(20. 20-41), esclarece-se que o
consumo, bem como o trabalho, € uma necessida@, sdcando como mediador de relacdes
sociais. Deste modo, a teoria do consumo tambérnteéra da vida social e da cultura. Os
padrdes de consumo séo determinados socialmeategsaisdes sdo “fonte vital da cultura do
momento”. E no consumo que a cultura, acompanhasaoudancas da sociedade, encontra a

125 Em 1954, Maslow propds a “piramide das necessilateargumentar que as necessidades basicasale tod
ser humano se encaixavam em cinco planos: satistigginecessidades fisioldgicas, de segurancdeide de
relacionamento e de auto realizacdo. A teorialfpiraas vez mal interpretada, ao se acreditar qune@sssidades
eram satisfeitas no decorrer da elevacdo da pigar@iontudo, conforme esclarece Giglio (2004, p, &2tapas
sdo independentes umas das outras. Para alémal@sfia ao pensamento de Maslow se déa ao teietarquizar
categorias, atribuindo a mesma relevancia de cadadelas para pessoas diferentes.

126 Esta distingdo mostra-nos a demonizagdo do supépilas “raizes puritanas da sociedade”. (BARBOSA,
CAMPBELL, 2006, p. 36-40). Constatacao que expiic@or que nos sentimos culpados quando compramos
sapatos e bolsas, mas tal sentimento néo nos atiarogando compramos livros, filmes ou CD'’s, pstadamos
investindo em nosso conhecimento e bagagem cultural
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arena em que é “objeto de lutas que Ihe conferemafy tornando-se visivel. Neste cenario,
os bens atuam como marcadores nos rituais de condansociedade, pois as posses sao
dotadas de significados sociais. Tais rituais &mtasn um “mapa da integracao social”. O
consumidor precisa de bens para seus “rituais deag@o”. Ou seja, “precisa estar presente
aos rituais de consumo dos outros para poder p&irenlacdo seus proprios juizos sobre a
adequacdo das coisas utilizadas para celebrar ersas ocasides”. (DOUGLAS;
ISHERWOOD, 2013, p. 129).

Atuando social e culturalmente, a funcéo centrat@tsumo, enquanto processo ritual,
é “dar sentido ao fluxo incompleto dos acontecim&htOs bens sdo necessarios para que o
consumidor se comunigue e entenda o0 que acontgnemdo a sua volta. Através do consumo,
ele transmite significacfes de si, de sua identiddd sua localidade, de seu circulo social.
Assim, 0 consumo precisa ser percebido como um,oede os bens sdo necessarios para que
trocas e relagdes significativas entre consumidacestecam. (DOUGLAS; ISHERWOOD,
2013, p. 110). Contudo, como penso os livros ernguaens nesta pesquisa, uma constatacao
torna-se divergente ao que aponta o objeto. Paaatoges, 0s bens sdo neutros, mas seus usos
sao sociais. Podem construir pontes ou cercagjiiral excluir, mas somente através das
relacdes que estabelecem. Em outras palavras,déefeue “um objeto fisico ndo tem
significado em si mesmo”, pois seu “significadodesia relagdo entre todos os bens”.
(DOUGLAS; ISHERWOOD, 2013, p. 113).

Entretanto, “o livro ndo pode ser neutro, uma uez € ‘literatura’, e se dirige a ele, ao
leitor, pela leitura, um apelo, uma demanda insiste argumenta Zumthor (2014, p. 67).
Pereira e Beleza (2014), na pesqéisada social do livrpapresentam a ndo neutralidade deste
bem baseando-se, essencialmente, na perspectMapddurai (2008, p. 15). Este afirma que
as mercadorias, assim como as pessoas, possuewmdansacial. Quando acontece uma troca
econdmica, cria-se valor, mas este concretizante tes funcdes e formas dessa troca quanto
na mercadoria trocada, entendida pelo autor com@lger coisa destinada a troca”.
Appadurai (2008, p. 25) atenua o contraste entneogdes de mercadoria (Marx) e dadiva
(Mauss), ao constatar ser simplista e exageradanga de que mercadorias “representam o
movimento de bens uns pelos outros” mediado ageelasdinheiro e ndo pela sociabilidade,
enquanto os presentes “vinculam coisas a pessnasrem o fluxo de rela¢des sociais”. Nota
gue a antropologia, até entdo, era demasiadamealistd, necessitando de reflexdes em que
se pondere os dois lados da moeda.

A proposta de Appadurai (2008, p. 30) € que ads#io mercantil” de qualquer coisa
“constitui seu traco social relevante”. Essa s#igapode variar de acordo com as “arenas



103

sociais”, com as “unidades culturais” e com a teralade. A questao central do autor é que
uma mercadoria ndo é uma coisa ou outra, mas simg fase na vida de algumas coisas”. Ou
seja, 0 conceito de mercadoria ndo esta atreladdjato, mas a um determinado periodo da
sua vida social, compostas por rotas e desviosdguem ser observadas quando se busca
compreender sua “construcao cultural”. Os desweglam suas novas demandas e desejos
irregulares. O fluxo constante entre estas rotie desvios expde que 0 consumo nao € algo
passivo, atdmico e privado, mas ativo, relaciorsd@al. Logo, para Appadurai (2008, p. 48),

€ preciso observar o consumo como um “ponto deeargéwcia’, onde ndo apenas envia-se
mensagens, mas também se recebe.

Neste sentido, Pereira e Beleza (2014) notam gdependentemente de sua finalidade,
o livro carrega em sua imagem um apelo literagaltural. E dotado de significados culturais,
sendo que tais significados integram seu corpadfisimbolicamente, contemplando uma
imagem social. Tal percep¢do alinha-se as de Maiiy@@7), pois nota que a simples posse
de livros implica uma posi¢éo social e uma cedaata intelectualCompreendendo a forca
simbdlica do livro, as autoras (2014, p. 13) o olm® em trés esferas: na decoracdo, no
discurso midiatico e na literatura. Exp0e, nestebitbs, que o livro é revestido de “simbolos
relacionais da for¢a do intelecto”, cresce na “lasda valores sociais”, transformando-se em
“um modelo de identificacdo na contemporaneidaéi. outras palavras, o objeto livro —
através de sua materialidade — ndo € um objetomguatis ndo depende, necessariamente, de
relacdes sociais para construir significados. Aptes presenca fisica de um livro contempla
uma imagem socialmente compartilhada.

Concordo com a pesquisadora ao averiguar quea éun minhas analises no YouTube,
possui significados em si préprio. Ele estabeléoearslacdes sociais, mas ndo depende de tais
para significar. A presenca dos livros nos videssIme também as palavras de Chartier
(1999a, p. 84), ao compreender que tal presendategrafias oficiais, “indicava autoridade,
uma autoridade que decorria, até na esfera poldaaaber que ele, [o livro] carregava”. Para
o0 autor, quando alguém se vale da presenca do divepresentacdo deste remete-nos ao poder
que “funda-se sobre uma referéncia ao saber” enasste alguém “se mostra ‘esclarecido’.

Campbell (2011, p. 26) também argumenta que 0 comskl um processo social e
cultural. E por meio de um enquadramento hedoatstaés da ética romantica que alcangamos
um entendimento mais plausivel sobre o desenvohtiméo consumo modertid, constata.

127 Campbell (2011, p. 56) parte da constatacdo déevehue defendia o entendimento do consumo atdavés
“orgia da aquisicdo”, onde os ricos, os condutdeesova era do consumo, disputavam status sodgiah@o de
seus bens. Avanca talhando profundas e singelased@as entre o consumidor tradicional e o consumid
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Nesta ética, comantismo nada mais € do que um “estado mental”;mmodo de sentir’ no
qual a imaginacdo e a sensibilidade prevalecemesalmaz&o. A partir disso, nota que o
consumo € um fenbmeno moderno que liga o fatorGommo ao fator romantico. Suplantando
as “forcas do tradicionalismo”, o romantismo impaut& e renova a “dinamica do
consumismo”. E nesta dindmica renovada que o aatende o consumo moderno enquanto
consumo hedonista, onde o individuo € um artistaaio e da imaginagdo. (CAMPBELL,
2011, p. 115-288).

O consumidor hedonista encontra satisfacdo no praaeseja, “na qualidade de uma
experiéncia”. Seu maior desejo € estimular expeiadmrazerosas, onde a contemplacdo esta
na experiéncia em si, o que difere de almejarfagéis, ja que esta necessita de objetos reais
pois, conforme Campbell (2011, p. 91), “enquanta séalidade pode proporcionar satisfacao,
tanto ilusbes quanto enganos podem dar prazerlt@ explica que o consumidor hedonista
também se difere entre o tradicional e 0 modernoo®@umidor hedonista tradicional busca
“prazeres” e ndo “o prazer”. Busca recriar, mesme grtificialmente, “o ciclo em que se
experimentavam satisfacbes e caréncias”. (CAMPBE20]11, p. 102). O consumidor
hedonista moderno, por sua vez, € autbnomo e i@Agn Emprega “seus poderes
imaginativos e criativos para construir imagenstaisihe, assim, consumir o prazer que estas
proporcionam.

O consumidor hedonista moderno devaneia. Ele com&xperiéncia “como se fosse
real”. Através do devaneio, antecipa imaginativamenfuturo, criando imagens mentais com
0 intuito de potencializar o prazer. E assim, oppmd querer torna-se uma “atividade
agradavel”. O devaneio difere da fantasia, poiekiona com a realidade e com 0 anseio;
este, por sua vez, difere-se do desejo. Em ousilasras, o desejo necessita de um objeto real,

ja 0 anseio € uma procura imaginativa, difusa, @nclensumidor pode ansiar por algo que nem

moderno, percebendo as modificacdes nas atitudeal momental de tal consumidor. Uma das diferencas
fundamentais é que o primeiro se identifica comutradade e a razdo, enquanto o segundo esta ligado
sentimento e a intuicdo. Pode-se dizer que a re&oldo consumo também foi uma revolucdo cultudatjue
mudancas nos habitos de lazer e entretenimentaaidizeram parte desta transformacéo. Constituimd novo
mercado dominante, as classes médias cada veansi&yam por entretenimento e consumo culturah BEsta
classe média comecou a modificar os gostos dadamae expandindo atitudes e valores que se difierearn
daqueles que caracterizavam a elite inglesa. Pasabmejar produtos de luxo — como o livro j& fonsiderado
—, alterando valores e atitudes dos consumidoteés &tica do consumidor burgués que levou adené@olucéo
do consumo. Este consumidor comegou a deixar dérsgggamente os habitos de consumo da elite @pass
cultivar os seus. Nesta revolucdo do consumo, tamtidrge uma nova figura, o publico leitor, atradés
desenvolvimento do romance moderno. E nesta fasecprre uma grande expansdo do mercado de lsoos,
a introducdo de técnicas inovadoras na distribueg@&onfeccao, projetadas com o intuito de dimisein alto
custo. Neste viés, Campbell (2011, p. 45) relat@“gqexpansao geral das atividades das horas vaghsive a
leitura de romances, juntamente com a ascensdmda endo amor romantico”, resulta de fendmenosi@it
que se relacionam com a chamada revolu¢éo do cansumgindo primeiro na Inglaterra do século XVIII.
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ao menos sabe o0 que é. Este consumidor esta sanam®&ar algo, a desejar alguma coisa,
sendo que a consumacéao de tal “pode ser desenoaaitdeor este motivo, seus devaneios sé&o
sempre lancados para frente, “desprendendo-seudabgeto de desejo tdo logo o alcanca ou
experimenta”. (CAMPBELL, 2011, p. 130).

A atividade essencial do consumo néo é o cicleetegdo, compra e uso dos bens, mas
sim, “a procura do prazer imaginativo a que a image produto se presta”, destaca Campbell
(2011, p. 130-131). O consumo hedonista é umaatetaracdo dinamica entre a realidade e
ailusdoDevanear e relacionar a realidade com a ilusd@estdgndamente imbricado no modo
como selecionamos, compramos, usamos e dispomsgsioens. Basta analisar com atengao
0S anuncios publicitarios, por exemplo. Estescaipiente dirigem-se menos as necessidades e
mais aos sonhos, tentando associar seus produtosdes e desejos: ndo se sacia a sede, abre-
se a felicidade. Neste viés também se encontravitrames, que cada vez mais promovem 0
uso dos objetos observados pelo prisma da imaginaca

O devaneio também se relaciona com o0s gostos aasiwadores, pois alguns podem
sentir prazer ao devanear com um armario chei@pl&ass, outros podem devanear com uma
estante cheia de livros e outros, ainda, podemngevaem possuir ambos. Portanto, este
consumidor moderno anseia “experimentar na readidedprazeres criados e desfrutados na
imaginacéo”, buscando sempre o consumo da novid@deMPBELL, 2011, p. 133-288).
Contudo, ressalta Lima (2010, p. 35), as pesquisa@@ampbell ndo se detiveram em como se
modificam e se desenvolvem estes gostos e desejos.

Como Campbell (2011), McCracken (2003, p. 40) aefdaque a revolucdo do consumo
€ uma revolugdo cultural. Entretanto, alega queetablucdo aconteceu quando o consumo
deixou de ser regido pelo sistema de pétina e passer regido pelo sistema da moda, no qual
um amplo nimero de individuos comecou a poder enimsafuscando assim as classificacdes
de status que regiam os consumidores até entaistgina de patina, exemplificando, séo os
bens que foram passados de geracdo em geracam Aesio a patina € feita com a
sobreposicao de varias camadas de tinta sobre@inaaulsistema de patina sobrepde camadas
simbdlicas sobre os objetos onde estes, “confomtrara em contato com outros elementos e
com outros objetos do mundo”, adquirem uma novar$ige sob a original. Em outras
palavras, a patina “consiste nos pequenos signafade que se acumulam na superficie dos
objetos”.

A estante de marmore que pertenceu a bisavo onjonto de cha de porcelana que foi
da tataravé sédo bens dotados de propriedades staélfisicas, marcados pela antiguidade,

valores da familia nobre. Os individuos de taisiliasutilizavam estes bens como mensagens
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de status, distinguindo-se dos individuos de claab& que ndo eram agraciados com este tipo
de heranca. A patina autenticava o status e combadi falsificacdo. Entretanto, este sistema,
enquanto distincdo, tornou-se defasado devido fos&p do consumo ocorrido no século
XVIII 128 Neste periodo, o consumo se instalou e se tommais frequente, ampliou seus
lugares, suas influéncias, os grupos que o desdrapam, buscando “novos bens e em funcéo
de novos propdsitos sociais e culturais”.

No século XIX o consumo teve nas lojas de depamémseseus “agentes de difusao,
funcionando como vastas salas de aula nas queidadfos [...] podiam aprender as artes e as
habilidades de seu novo e vital papel como consuesd. (MCCRACKEN, 2003, p. 40).
Estava instalada, de fato, a revolucdo do consuvesta, os bens deixaram de carregar
mensagens por meio de sua patina e comecarameg&#as por meio de seu “aspecto novo”.
Os individuos passaram a demonstrar status addoioibjetos modernos e da moda em vez de
objetos antigos. Com o esfacelamento do sisterpatitea e com os bens da moda a disposicao
de qualquer consumidor dotado de recursos finarg;e€imao havia mais um modo de discernir
atraves da cultura material a diferenca entre gwdigdo elevada e 0s ricos de baixa posicao”.
(MCCRACKEN, 2003, p. 63).

Pertencer a uma familia nobre tornou-se menos s&@teeslo que ter poder de consumo
e “bom gosto”. Neste viés, Miller (2009, p. 7) talgue, quando as pessoas falam sobre seus
hébitos de consumo, muitas vezes o fazem de mddosio, elaborando cuidadosamente uma
narrativa, como se estivessem seguindo samipt. Mas, quando se observa os bens que
compdem a casas dessas pessoas — compostasgraasige patina e objetos da moda —, os
pesquisadores possuem uma outra narrativa, umgueeestes bens ndo sédo partes de uma
colecdo aleatdria, mas uma expressao — talvezautiiatica — de seus donos. Assim, € preciso
aprender a ler as pessoas por meio de suas posses.

Enquanto Campbell (2011) e McCracken (2003) obsewaonsumo na modernidade,

Featherstone (1995, p. 121) o investiga no contetopds-modernida$fé, objetivando

128 Segundo McCracken (2003, p. 36), [...] o mundo lbexss se expandiu dramaticamente para incluir novas
oportunidades para a compra de mdveis, ceramicata, espelhos, cutelaria, jardins, animais denesfio e
tecidos. Novos desenvolvimentos também estavaremesna frequéncia com que os bens eram comprados,
influéncias a que os consumidores estavam sujeims)imero de pessoas participando como consursidore
ativos, e, também nos gostos, preferéncias, peotoiais e coordenadas cultuais de acordo conuais q
consumo acontecia.

129 Featherstone (1995, p. 91-200) constata que ‘fmrab pés-moderno como meio de orientacdo signific
enfatizar seu lugar no interior dos processos quadm e deformam a esfera cultural, dando origeipcs
distintos de vida artistica e intelectual”. A maddade teve seu inicio no Renascimento, definidaoposicédo a
Antiguidade, promovendo um debate entre moderragigos. J4 a p6s-modernidade “tornou-se o terradaus
nos circulos artisticos e intelectuais, nas décdda®0 e 70, para designar a distancia dos aréstaisicos mais
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elucidar questbes relativas a transmissdo, produgadisseminacdo da cultura e do
conhecimento. Nesta época pds-moderna, o autoelpeigue as hierarquias entre a arte e a
vida cotidiana, bem como a alta e baixa cultunaaior-se defasadas. Featherstone (1995, p. 31)
apresenta trés perspectivas essenciais para aeemsfap da cultura de consumaA producao

do consump?2. Modos de consume 3. Consumindo sonhos, imagens e prazefessim,
destaca que utilizar a expresséo cultura de conswméatizar que os principios de estruturacao
e 0 mundo das mercadorias Sao centrais na apregasdciedade contemporanea.

A producdo do consum@ pensada por meio da teoria critica da Industubuel
desenvolvida na Escola de Frankfurt. Featherstb®@5( p. 32) constata que, para Adorno e
Horkheimer, as mesmas légicas que regem a esfggeodacéo regem a esfera do consumo.
Assim, as atividades de cultura, arte e lazermetiidtradas pela Indastria Cultural”, tornando-
se um consumo de massa que, por sua vez, € emtgralalteoria critica como “inferior na
escala de capital cultural”. Todavia, Featherstd$95, p. 148) argumenta que, além desta
visao ser elitista, a pés-modernidade coloca enueqlegitimidade das formas especificas
de capital cultural, bem como a legitimidade dadrguia simbdlica vigente e as caracteristicas
estruturais do campo do capital cultural”.

Em relacdo aosiodos de consumbBeatherstone (1995, p. 36) destaca a importéiocia
gosto e o conhecimento/capital culttfdpara que o consumidor tenha o discernimento no
momento de classificar e utilizar novas mercadagiagssim, marcar diferencas e transmitir
mensagens por meio destas. O autor remete as gmalder Bourdieu (2013), em que “as
preferéncias de consumo e estilo de vida envolvalgaientos discriminatorios que
identificam nosso préprio julgamento de gosto em@smo tempo, o tornam passivel de ser
classificado pelos outros”. O gosto € aqui utilzadmo uma forma de disting&o, logo, quando
0s consumidores “de baixo” utilizam e compram axlptos dos “de cima”, estes partem para
novos gostos e bens, iniciando um processo de quecsé®. Featherstone (1995, p. 48)
argumenta queonsumindo sonhos, imagens e prazpmameio de bens simbdlicos e signos,
0 consumidor encaminha-se para uma “autenticidadeamtica” e para uma “realizacéo
emocional em dar prazer a si mesmo”; percepcaosquainha as de Campbell (2011). O

controle entre sonho e realidade n&o é rigido existente, mas sim, flexivel, “capaz de lidar

jovens em relacdo ao modernismo, percebido conmealgotado e institucionalizado. Contudo, “o protaea
tentativa de definir o pds-modernismo é que o tesigoifica coisas diferentes em cada campo espetifi

130 para Bourdieu (apud FEATHERSTONE, 1995, p. 148)ré&s formas de capital cultural: estado corpmto,
abrangendo “estilo de apresentacdo, modos de falkaza pessoal, etc”; estado objetificado, abrahgébens
culturais como pinturas, livros, maquinas”; e estawtitucionalizado, abrangendo as qualificac@keacionais
e intelectuais.



108

ao mesmo tempo com o controle formal e o descenti#m como facilitar uma troca de
marchas confortavel entre ambos”.

Como a oferta de bens simbolicos cresce a cadaadiarefa do consumidor de
classificar e ordenar aquilo que consome tornaae pesarosa. Assim, ganha visibilidade os
“novos intermediarios culturais”, ou seja, aqualee “sdo capazes de vasculhar diversas
tradi¢cBes e culturas para produzir novos bens diotsé, além disso, fornece as interpretacdes
necessarias sobre seu uso”, ressalta Featherdi®®g, (p. 39), resgatando as percepcdes de
Bourdieu (2013). Tais pessoas seriam aquelas gaenahodesign na midia, na moda, na
publicidade, marketing relacBes publicas, jornalistas ou outras ocupaddéelectuais
envolvidas em “producdo, comercializacao e dividgage bens simbdlicos”, assim como o0s
gue ocupam cargos no Estado, na iniciativa privadem atividades relacionadas com terapia,
educacao e aconselhamento.

Os novos intermediarios culturais mostram-se com@erigo para “as antigas virtudes
pequeno-burguesa”, pois desorientam o consumoesiiqoar e ampliar suas no¢oes vigentes.
Mesmo que estejam predispostos aos estilos dedesl@specialistas culturais e dos artistas,
afastam-se da singularidade, buscando ampliamealar novos estilos para os consumidores.
Percebo, entédo, que a construcdo de uma identmadaeio do consumo né&o se restringe aos
nobres, ricos e jovens, mas a todos aqueles quendarpds-moderno encorajou a ser quem
quiser, desde que possa, de alguma forma, consAigsim, amplia-se o leque que abarca os
“bens culturais legitimos” e rompe-se com as “@didhierarquias simbolicas”, onde a
autoridade do grupo dominante vé-se alvo de csita@eacada e desafiada. Ha, portanto, “uma
crise da exclusividade do saber intelectual”. (FBERSTONE, 1995, p. 173).

Detentores de disposi¢édo e sensibilidade necességaiovos intermediarios culturais
tornam-se mais abertos “a exploragdo emocionakpari&ncia estéticd' e a estetizacio da
vida”. (FEATHERSTONE, 1995, p. 72). Tal estetizagémde se dar em trés aspectos: a
dissolugéo das fronteiras entre a arte e a viddiang, a transformacédo da vida numa obra de
arte e “o fluxo veloz de signos e imagens que aatwa trama da vida cotidiana na sociedade
contemporanea”, sendo este Ultimo uma questdo @sk@ara compreendo a expansao da
cultura de consumo. (FEATHERSTONE, 1995, p. 100).

Ao observar a comunidadeooktube entendo que tais leitores desestabilizam e
modificam as estruturas tradicionais nas quaiswpeoditerario pautava-se. Ao adquirirem voz

131 para Featherstone (1995, p. 103-140), parquestitesiashoppings, galerias e museus sdo exemplos de
“espacos que proporcionam experiéncias”. Estesdggaompdem a cidade pés-moderna, um local corteaien
sua “dimensao imagética e cultural”, tornando-secanmiro para 0 consumo cultural.
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e destaque através do YouTubehosktuberguestionam, mesmo que subjetivamente, o modo
como o capital cultural era constituido e valor@aduestionando, por conseguinte, as
estruturas simbolicas. Este cenario pode ser cldema relacao entre os criticos literarios e
os booktubers Tatiana Feltrin comenta que durante um evento ggrécipara, ouviu um
profissional da area queixar-se de que sesdgadade da época em que o diadlogo sobre livros
era feito entre o critico especializado e o leitlr alta literaturd. Tal constatacdo reflete a
mudanca e a instabilidade das normas tradicior&isepida por um integrante da estrutura
tradicional do campo cultural.

Este profissional ndo se adequou a época atuafjuaba cultura da participacéo,
tratando-se de uma mudanca cultural em diversost@nlesta transformando o papel do
critico. Na época relembrada pelo saudoso profiagiceram os criticos literarios quem
definiam a relevancia de cada obra, julgavam supoitancia estética e, deste modo,
influenciavam nos habitos e opinides dos leito@nforme refletido no capitulo anterior, o
mercado e os estudos literarios guiavam-se pelagemgbes de tais criticos, integrantes das
instancias de legitimacédo. Atualmente, contudo,YooTube sdo os proprios leitores que
elaboram suas listas dos melhores livros de acootlo 0s seus gostos. Os leitores que
compdem a comunidade de interesse pautam-se eds@rtie pela opinido de outros leitores.

A comunidaddooktubdé, reflete, conversa, diverge, negocia, opinanepaotilha seus
gostos e opinides sobre os livros enquanto objstee a leitura enquanto conteudo, enquanto
experiéncia. Tratam-se de leitores conversando @otmos leitores, sugerindo e criticando
leituras de igual para igual. Entre estes leit@egpsso modaa opinido de um critico literario
tradicional é irrelevante. Alias, conforme notarni(2011), o profissional muitas vezes nao é
a melhor opcao. A partir das palavras de Charti@®%a), percebemos que a soberania absoluta
do critico literario esta ruindo ha muito tempotegsrocesso teve inicio através das cartas de
leitores enviadas aos jornais, mas foi potencidtizaa cultura da internet, ganhando forca em

espacos como o YouTube. O autor revela que

[...] € aqueda dos Antigos e dos Modernos, nageararo fim do século XVII, que faz
nascer a ideia segundo a qual cada leitor dispGeddegitimidade propria, do direito
a um julgamento pessoal. Esta ideia afirma-se esi@vés dos novos periédicos,
como oLe Mercure Galantque levam em grande conta as cartas que Ihedirkgus
leitores.O leitor reage aos artigos do periddico e envia ssgroprias opinides.
Evidentemente, as redes eletrbnicas ampliam essibpgolade, tornandmais faceis
as intervencdes no espaco de discussbes constgrddas a reddeste ponto de
vista, pode-se dizer que a producéo dos juizos peass e a atividade critica se
colocam ao alcance de todo mundo. Dai a critica, no profissdo especifica,
correr o risco de desaparecerfCHARTIER, 1999a, p. 17-18, grifo nosso).
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Os booktubersndo almejam ser nem se consideram criticos litmAtial como
explicitado na fala de Tatiana Feltrim&do, eu ndo sou critica literéria, eu ndo tenho enor
pretensdo de ser critica literaria. Eu sou umadeat comu. Eles revelam-se como novos
intermediarios culturais, vasculhando a culturarditia a fim de produzir novos bens
simbdlicos, reinterpretando seus usos. Sao um@esagcebido e combatido, de certa forma,
pelos integrantes da antiga estrutura culturalymaesorientam, ampliam e questionam suas
nocdes. Obooktubersadquiriram voz para posicionar-se e confrontara@umesmo anular,
agueles que ainda fazem uso de um discwihia“elitista’.

O leque de bens culturais amplia-se, expande-seghamn da alta cultura, para além da
literatura classica. Ao romper com as antigas hieras, osbooktubersdesenvolveram uma
linguagem proépria, um modo proprio de classificasgimilar aquilo que leem. S&o permeados
por uma explosdo emocional, utilizando o gostcsedidos e as experiéncias para consumir
literatura. Enquanto mediadores, organizam assdesfletem e conversam sobre o campo no
qual estdo inseridos, transmitindo aos seguidaras spinides e percepgdes ao passo que
também solicitam destes suas consideracdes. FPaaioda dos leitores que acompanham os
booktubers estes atuam como uma ponte entre os leitoresgroanio editorial e a cultura
literaria, propondo questionamentos e desmistifloamm campo que foi caracterizado como
algo alcancavel e discernivel apenas pataitot de alta literaturd.

Por fim, percebo que definicdo de cultura do corsde Featherstone (1995) mescla
concepcbes de Adorno e Horkheimer (1985), Bourdi2013) e Campbell (2011),
ressignificadas na pos-modernidade, alterandoeaxaesbcial e cultural. A pés-modernidade
coloca em xeque as antigas hierarquias entre aeadtabaixa cultura, bom e mau gosto,
consumidores e produtores, criticos capacitadeiged. As barreiras entre cada campo tornam-
se ténues.

Campbell (2011) acrescenta a discussdo uma esfarandumo que nao era analisada
em um sistema de compra, venda e troca: o devandi&sejo, a imaginacdo. Elucida o prazer
proporcionado pelo consumo por meio da interacére egalidade e ilusdo. McCracken (2003)
esclarece como 0s objetos sé@o cobertos por carsenbélicas a partir do sistema de patina,
um sistema que era utilizado como distingdo, maes fqu perdendo suas fungdes com a
proliferagdo do consumo da novidade, dos objetosatia. Essa distingdo, conforme esclarego
no decorrer deste capitulo, é entendida por Bour(d613) a partir do gosto, estabelecendo
mapas sociais compostos por nucleos de consumigoeegartilham interesses. Para Douglas

e Isherwood (2013), o consumo também constitui mapeiais, Nos quais 0s objetos possuem
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importante fung&o nos rituais e na vida da sociedBRdr isso, notam que o consumo, tanto
guanto o trabalho, é uma necessidade social.

A partir da antropologia do consumo, atento-meoépstos também por meio da cultura
material. Como esclarecem Barbosa e Gomes (20043)a antropologia do consumo
considera a relevancia “da materialidade dos obje@ constituicdo das sociedades, das
culturas e da propria subjetividade humana”, retkrise tanto “as diversas formas de
materialismo desenvolvidas e identificadas, quantque diz respeito aos modos distintos de
apropriacéo da cultura material pelos diferentst®sias simbolicos”. Neste viés, McCracken
(2003, p. 97) observa que a cultura material perrfét cultura insinuar suas crencas e
pressupostos no tecido mesmo da vida cotidianapjggando um “mundo de significados”. E

desta dimenséo do consumo que tratamos na sequéncia

4.1.1.1 Cultura Material

A reflex@o sobre a cultura foi inicialmente marcadauma divisdo em dois ambitos: a
cultura material e a cultura imaterial. Esta Ultipoale ser entendida enquanto cultura simbdlica
porque os simbolos sdo um dos seus componentesbdiiea os padrbes de comportamento e
as formas de pensar e agir de um determinado gagson como valores, crengas, gestos,
linguagens e interagbes. A cultura material, p@ wez, abarca ferramentas, tecnologias e
utensilios que os membros de uma determinada smigertiam e utilizam, tais como joias,
livros, armas, penteados, roupas, maquinas, emifiarte ou qualquer objeto produzido pelo
homem. Estas duas subdivisdes estdo imbricadasyema@ue tanto a cultura material pode
influenciar o modo como as pessoas agem, pensat@ragem, quanto a cultura imaterial pode
refletir no uso ou na criacdo de algum objeto cudgia. (HENSLIN, 2013).

O termo cultura material surgiu originalmente pavatrastar com a cultura imatetidl
Mas, tdo logo os estudos da cultura avancaramelpewese que esta dualidade era simplista e
disfuncional, uma vez que a cultura material tamBémna “cultura do espirito”. Sua analise
comeca a partir das coisas, mas nao se finda efastir dos objetos, é possivel compreender

as acoles, os relacionamentos e 0s pensamentosiddasie. Woodward (2007, p. 14) relata

132 Nos anos 60, o estudo da cultura material eracdddj essencialmente, a atuar em um rastreameatdia
dos objetos, a fim de construir teorias novas sobngrocessos de difusédo e evolucdo social. Hamimteresse
na arte popular, no artesanato e em utensilioggu@unham a vida das pessoas, como pas, cesta&squinas
de fiar. Os objetos eram salvos da deterioracameseus, mas pouco se refletia sobre seus sigroieattjuanto
integrantes do cotidiano. (LOFGREN, 2012, p. 169).
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que, no meio académits, a cultura material era comumente referida a aqeslgbjeto —
livros, canetas, sapatos, copos — ou a um grupmb@tos — shoppings, carro, casa. Logo, a
cultura material incluia objetos que poderiam seados, usados, manipulados pelas pessoas
ou que possibilitassem a realizacdo de atividasks,uso ou contemplacéo, enfim, objetos
dotados de presenca fisica. Posteriormente, arauthaterial também abrangeu coisas
perceptiveis aos olhos. Ou seja, aquilo que podesros ndo apenas tocar.

Nesta pesquisa, quando falo em materialidade, egisueferindo especificamente a
qualidade fisica do livro enquanto objeto. Contuso,que a cultura material e a materialidade
nao se restinguem a esta caracteristica. Um ritasdaal, 0 som do radio ou os jardins de uma
casa na Inglaterra podem ser objetos de andlisesltlaa material e, portanto, dotados de
materialidade. (MILLER, 2001). Na obiales from Faceboglao entender como o Facebook
pode atuar com a mesma funcionalidade gkel@em Trinidad, Miller (2011) mostra que o
digital, assim como as redes sociais, pode setmbtganalise da cultura material.

Neste viés, de acordo com McCracken (2003, p. &3)estudos da cultura material
estabeleceram “uma detalhada compreensédo dasegutageis simbolicas que se aderem aos
objetos”. Miller (2013b) afirma que este campo sieiéos trabalha com as especificidades dos
objetos possibilitando, assim, uma profunda compa@e da humanidade que € inseparavel da
materialidade. A cultura material mostra a cegualm alguns estudos do consumo,
principalmente em duas disciplinas: a arquitetura @esign. Abre-nos os olhos para que
possamos compreender quais 0s sentidos constipethspessoas atraves dos objetos, como
se apropriam e transformam o mundo material a slia.\Foca no papel que a materialidade
desempenha em formas especificas de comunicagéa e gmpacto disso na construgdo da
sociabilidade. Neste contexto, Miller (2013b) deata contribuicdo de Mauss (2012) com a
obraEnsaio sobre a dadivaublicada em 1922 e entendida como um dos mamet®s de
afinidade entre a antropologia social e a cultuedenal ao abordar a economia da dadiva,

entendendo o papel dos objetos na construcéoal®es e na evolucdo das sociedades.

133 Conforme j& mencionado, nos anos 80 o estudo dwandos bens ganhou um novo folego, interessando-se
nos significados culturais de cada objeto e no nemaiao atuavam enquanto marcas de identidadesrYa0O1,

p. 3) relata que, antes deste periodo, os estutb®ljetos eram profundamente relacionados achéetia
mercadoria. Libertar-se desta perspectiva foi umal@nc¢os dos estudos da cultura material, ao ana@gte ndo

had uma distancia extremamente rigida entre o mwudtal e o0 mundo material. O segundo passo neste
desenvolvimento foi mostrar que as coisas importsenobservarmos a especificidade da materialidadiese
relacdes de cada objeto. Assim, na década de @0tuaa material foi intimamente alinhada com asiéss do
consumo, no qual buscava-se uma compreensao sgE@Eiticas cotidianas e seus estilos. Entra @m ag
analises sobre o consumidor moderno, morador dé'mumdo dos sonhos” construido pela publicidade e
consolidado pelas lojas de departamento. S&o tandeéemvolvidas pesquisas sobre as tendéncias denson
enquanto construtores de auto expressao e ideafidadim como a subcultura e as estéticas juvanigposta

por linguagens, expressdes, vestuario e musicseE@REN, 2012, p. 173).
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Mauss (2012, p. 24-37, grifo do autor) declara qaeobjetos possuem um “poder
espiritual”, chamado por ele deu Esse espirito deve ser passado a diante, poié j&bo
gue uma Unica pessoa ou grupo seja seu proprief@asim, ohau que vocé me deu deve ser
passado para outro alguém. Por possuir um “esppmitiprio, a coisa recebida nunca é inerte
— 0 que contraria, hota Appadurai (2008, p. 1T@¢ndéncia contemporanea de acreditar que as
coisas sdo estaticas. O presente dado ou trocealcdesigo a obrigacdo de néo ser negado e
de ser perpetuado. Neste cenario, ndo aceitar ageme era 0 mesmo que declarar guerra,
pois negava-selmaude alguém ou de outro grupo, negando-se tambéiangal a comunhao.
Logo, “ninguém &€ livre para recusar um presentesofdo”.

As dadivas ofertadas — ou 0s objetos — criam up@cesde contrato, estabelecendo um
circuito de reciprocidade. A retribuicdo da dadévaim reconhecimento, tanto em ambito
religioso, econdmico, juridico quanto militar. Paviauss (2012, p. 73-108), abster-se de
participar desse circuito — dando, recebendo éuvitdo — é “faltar a um dever”, pois coisas
dadas e retribuidas também retribuem respeito @nbhecimento. Para ndo interromper a
circulacdo da dadiva, ndo s6 aquele que “da se roongbe, quem recebe também se obriga”.
O sistema apresentado por Mauss (2012, p. 119)mis antigo sistema de economia e de
direito” que se pode constatar. A partir dissometistra que, por saber estabilizar relagcées ao
dar, receber e retribuir, as sociedades progrediasso foi possivel gragcas ao valor simbolico
dos bens materiais.

Como mencionado, o estudo de Mauss (2012) é a@igara compreender a relacao
entre a antropologia social e a cultura materidiahnente, um dos principais autores que
reflete sobre estes campos, mas com o olhar voftadoa atualidade e suas especificidades, é
Daniel Miller. Na obral'recos, trocos e coisabliller (2013a) pondera sobre como as relagdes
sociais podem surgir através do consumo, mas tansbéne como o ato de consumir pode
acarretar transformacdes na sociedade. Argumertaaupreendemos melhor nossa propria
humanidade quando damos aten¢&o a nossa matetéalida

Para Miller (2013b, p. 344) “n6s também somos Beedmosso uso e nossa identificacdo
com a cultura material oferecem uma capacidadargsiax, tanto quanto de cercear, nossa
humanidade”. Em outras palavras, “os trecos nasrcriMiller (2013a, p. 19) ressalta que ha
ai um paradoxo: de um lado, cada vez mais somgalamnes enquanto individuos, em nossos
gostos, interesses, trabalhos e prazeres, masypor “recorremos a aspiracdes cada vez mais
universais”.

Por meio de pesquisas etnograficas sobre a cuitatarial, Miller (2013a) argumenta

gue podemos compreender quem somos através daeglimaes, compramos ou possuimos,
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revelando-nos a “humanidade das coisas”. Assintepemos a importancia dos objetos nao
porque sao evidentes e existem fisicamente, magipgassam a compor nossa vida de tal
forma que nds ndo os vemos mais. Os objetos togeatde intrinsecos em nosso cotidiano que
nao possuimos, muitas vezes, consciéncia delese Bggecto, retoma alguns principios do
estruturalismo através das palavras de Bourdieéve $itrauss. Nota que este Ultimo néo foca
sua atencgdo nas coisas em si, mas nas relacoestas. Através da humanizacdo das coisas,
Miller (2013a, p. 83) redireciona o foco, ao alegae esta teoria “também da contorno e forma
aideia de que os objetos fazem as pessoas. Anteslizarmos coisas, nés mesmos crescemos
e amadurecemos a luz de coisas que nos foram fitatespelas geragbes anteriores”.

E a partir da dialética hegeliana que Miller (2013a84-92) tece sua fundamentac&o
tedrica sobre a objetificacdo. Se para Kant, enfigsmfia da consciéncia, ha uma separacéo
entre o sujeito e o objeto, para Hegel ha uma rabéo destes dois elementos. Assim, a teoria
dos trecos expde que entre sujeitos e objetosandegaracdd’. Miller (2013a, p. 89) parte da
dialética hegeliana, mas néo se limita a ela. tlesagéo entre sujeito e objeto € apresentada por
ele para argumentar sobre o seu conceito de otgetifo, que nada mais € do que a “ideia de
que os objetos nos fazem como parte do processogpel os fazemos”, ou seja, “nao ha
separacao entre sujeitos e objetos” porque umitgirsioutro. Este processo € algo positivo,
pois “a objetificacdo pode ser boa. Ter mais COMgSs proporciona recursos que aumentam
nossa capacidade, experiéncia e compreensao”. [BRL.[2013a, p. 94). Logicamente, iSso
nao acontece obrigatoriamente.

A cultura é pensada por Miller (2013a) essenciatmatraves dos preceitos de Simmel,
ao entender que o crescimento dos objetos, ourdosst ndo é algo bom ou ruim, mas
contraditério. Isto é, ao criarmos o0 automévehmds inlmeras coisas positivas, mas também
criamos coisas negativas, como os acidentes eusc@ol Ou como Miller (2013a, p. 97)

explicaria, ndo ha como termos classicos do ciream®E o vento levousem termos o filme

134 Explicando em pormenores, a dialética de Hegelgéla por trés principios: a contradicdo, a mediaga
totalidade. O sujeito cria 0 objeto ao compreend®ul seja, o objeto € aquilo que o sujeito dizéusdo entanto,
nesta relagdo, o objeto também influencia o sujgitoo descreve e é através desta relagdo coatradjtie ambos
passam a existir. Desta forma, o mundo néo é apenels que imaginamos, como acreditava Kant, mecgudo

que o sujeito diz que o mundo é. Este sujeitosparvez, s6 pode conhecer e denominar o0 munddiadesua
relagéo com o objeto. Portanto, os objetos realizamediagéo entre o sujeito e o mundo. Esta relegéie a
contradigdo e a mediagdo gera uma consciéncia desicomo essa relagdo sempre muda, pois tanieitns
quanto o mundo nunca sdo imutaveis, estas tranafd@®s geram uma duplicidade, ou seja, uma segunda
consciéncia de si. A relacdo entre estas consei€mig si, por sua vez, gera a totalidade. Tudo umdmse
relaciona e se altera. E é esta sucessédo de mesliagbntradicdes que constitui a histéria. Hageld histéria
para a filosofia, acreditando que esta “é o melo geal adquirimos nossa consciéncia mais avancadsim,
percebe que, “em grande medida, somos produtosistiari’, porque somos formados pelos costumes e
constituicbes que elaboramos e assimilamos. (MILLER 3a, p. 87-88).
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do Pelé. Para Simmel, essas contradi¢ces sdcsites a cultura, pois “nds simplesmente ndo
podemos ter os beneficios de um lado sem o riscutto”.

Compreendendo Hegel e Simmel, Miller (2013a, p) &fidma que os trecos séo, acima
de tudo, contraditorios e partes intrinsecas daanogltura, ou melhor, sdo um subconjunto da
cultura: a cultura material. Em outras palavragbfetificacdo € uma teoria dialética da cultura,
ndo apenas da cultura capitalista, pois a coniadi@o é tdo somente um tragco do capitalismo
moderno, nem um aspecto da vida nas cidades. EHi&igseca ao proprio processo que
descrevemos como cultura”.

A partir do processo de objetificacdo, o autor idla© que entende por imaterialidade
e materialidade dos objetos. Sobre esta ultimdeM2013, p. 107) nota que, seja o que for, é
algo que néo desejamos ser. Ou seja, “ou bem desejde modo desesperado escapar da
materialidade, ou passamos a vida tentando acurmdar coisas materiais — ou entao |[...]
querer fazer as duas coisas a0 mesmo tempo”, peras@anho que isso possa parecer. Ha
agui, novamente, um processo contraditorio, poisanwezes a imaterialidade é expressa pela
materialidade. Por meio de um objeto o individudgyee conectar com a religido (através de
um terco ou da Biblia), com a cumplicidade do amoonantico (anel de noivado), com a
lembranca de um encontro no aeroporto (cartdodpasta a infancia (brinquedo), com uma
histéria de vida (mudanca) e, também, com o afetora o outro (livros, por exemplo).
(MILLER, 2009, 2013).

O repudio ao materig® mencionado anteriormente ainda se encontra edmizm
nossas crencas, basta lembrar que chamar alguématirialista” €, de certa forma, ofendé-
lo. Contudo, nota Miller (2013, p. 131), os prinosirestudos sobre a cultura material
concluiram que “as pessoas que dispunham de reldgftes com as outras eram as que

também tinham relacbes efetivas e satisfatorias @amundo material”; em contrapartida,

135para Miller (2013a, p. 117) [...] “a religido rzalu seu ideal de transcendéncia por meio do regiaimaterial.
Esclarecimento é igual a separacéo do desejo. #eomabs para nés, hoje, vemos que herdamos em goange
0 mesmo sistema de crencas. A Unica coisa quegataaemos ser € materialista, pois se supds quetatayao
ao material significa ndo dar atencdo ao socighessoa”. Tomando 0s antigos egipcios como exemplo,
percebemos que estes possuiam fé no “potenciabdamentalidade para expressar a imaterialidadegoe
seu legado como presenga material em nosso prdypimolo”. Suas grandes piramides, materialidade guaan
utilizadas como forma de espiritualidade. Por olgdw, algumas religies rechagcavam qualquer fatenaulto
ao material, como o hinduismo, o budismo e o jainisonde desenvolveu-se claramente a ideia deegliear
os desejos por meio do consumo era um caminhaypara esséncia da humanidade definhasse. Na &falitar-
se do material é visto como uma maneira de alcanij@minacéo espiritual. (MILLER, 2013b, p. 348)rejeicdo
do mundo material também é percebida no protestaationde seus “apostélicos se reuniam em camp@és) e
em templos, e memorizavam seus ensinamentos, erdevpregar com uma biblia”. Seu objetivo era exclui
qualquer material que pudesse mediar sua relagédCeisto. Conforme Miller (2013a, p. 109), esteedivp foi
fracassado, pois “a paixao por repudiar as coeagulos a dar muita importancia aos poucos objgtes
possuiam”.
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“aqueles que sentiam ter fracassado em suas relagie outras coisas ou pessoas se
mostravam incapazes de construir relacionamentagasérios nos demais dominios”. Tais
constatacfes mostram que o fato de possuirmossireogos e coisas ndo nos impede de ter
relacbes afetivas com lacos fortes. Muitas vezes, pgdprio material que nos conduz a
construcao de relacdes e ao fortalecimento de.lagos

Observando o consumo de habitagbes, midia, caraumas, Miller (2007, p. 51)
compreende que tais estudos “sugerem que o desengoto de uma abordagem de cultura
material € algo que ajuda a desmembrar a espdaifiei do consumo, e mostrar que a
materialidade de cada género em si mesmo é impett&uas pesquisas e analises evidenciam
gue a cultura material ndo é algo presente apanamhbito do capitalismo ou em sociedades
mercantilizadas, mas em todas as sociedades. (MRLRE13a). Enfim, como enfatiza Miller
(2007, p. 228), os “trecos tém uma capacidade ebtvse desvanecer diante dos nossos olhos,
tornarem-se naturalizados, aceitos como pontodig@as;i cenarios ou moldura de nossos
comportamentos. Eles alcangam seu dominio sobrgargsie deixamos de observar o que
fazem”.

As palavras de Miller (2007, 2013a, 2013b) me levapalavras de Will Schwalbe
(2013) em sua obr@ clube do livro do fim da vid3. Nesta, conhecemos a vida de Will, um
editor de livros que desde criancga ja vivia ceratles. O autor explana como seus pais sempre
foram apaixonados pela leitura, como a casa vepéeta de livros e como eles incentivavam
os filhos a ter o mesmo habito. E deu certo. Wibra livros, tanto quanto os pais. Possui
autores e livros preferidos, sempre envolto envhed fantasticas. Um dos assuntos favoritos
para conversar com sua mae Mary eram, justamente/ros. Eles entdo perceberam que, na
verdade, eram integrantes de um clube do livro; apamas dois integrantes, mas ainda assim,
um clube.

Will e sua mée utilizaram a literatura para conh&meum ao outro. Diz 0 autor: “essa
€ uma das coisas que os livros fazem. Eles noamjadalar. Mas também nos dao algo sobre
o qual todos podemos falar quando ndo queremos $alare nds mesmos”. Também
aproveitaram o pouco tempo que restava a Mary —fgudiagnosticada com um cancer
terminal —, para que ela lhe indicasse os livras @tilho deveria ler. Schwalbe (2013) relata
que, quando o estado de saude de sua mae piorala,ndo saira mais da cama, tinha a
companhia das pessoas que amava, mas também astewpanhada dos seus livros. Cada

136 Assista adoooktrailerem: <https://youtu.be/SEplkdvMNVk>.
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livro era um pedacinho de Mary. Cada exemplar ema lembranca que Will e sua familia

teriam dela:

Ela estava cercada de livros — uma parede de estéimtos no criado-mudo, um livro
ao seu lado. [...]. As lombadas eram de todas @&sce havia livros de bolso e de
capa dura, livros que haviam perdido suas sobre@patros que nunca tiveram uma.
Eles eram os companheiros e professores da minbka Tittham |he mostrado o
caminho. E ela podia olhar para eles enquanto egapava para a vida eterna que
sabia que esperava por ela. (SCHWALBE, 2013, p).278

Esta relacdo afetiva com o livro enquanto objetie, sp faz presente na vida da familia,
mediando relacfes e estabelecendo conexdes, &leeladr Schwalbe (2013) durante toda a
obra. Ao contrario do livro digital, o livro fisiod lembrado como parte de seu cotidiano, ora

atuando como protagonista, ora como expectadorsampre presente, em algum lugar:

[...] uma das muitas coisas que adoro nos livrgséssos é sua mera natureza fisica.
Os livros eletronicos vivem fora dos olhos e dateelas os livros impressos tém
corpo, presenca. E claro que as vezes fogem deesdsndendo-se em lugares
improvaveis: numa caixa cheia de velhos portat@traligamos, ou no cesto de roupa
suja, embrulhados num pulbver. Mas, outras vetesnes confortam, e literalmente
esbarramos em alguns livros dos quais néo tinhaesado havia semanas ou anos.
(SCHWALBE, 2013, p. 44).

Méae e filho utilizaram a materialidade do livro @ahegar a imaterialidade do afeto.
Por meio de uma relacdo mediada por livros, WilMary conheciam-se mutuamente,
aproximavam-se e demonstravam o amor que um tieleagoitro, enquanto houvesse tempo.
No entanto, 0 autor pensa que os livros ndo sdoswmdjetos. Eles lembram que, onde quer
que os dois estivessem, em suas “jornadas indigitjuginda podiam compartilhar livros.
Schwalbe (2013, p. 280) conclui: “enquanto estieésss lendo esses livros ndo seriamos a
pessoa doente e a pessoa saudavel; seriamos apenasie e um filho adentrando em novos
mundos juntos”.

A histéria de Will e Mary elucida um ponto relevapra essa pesquisa: a relacéo entre
leitores e livros a partir de sua materialidademAterialidade do livro ndo é um elemento
neutro, mas sim dotado de significados. Conformagdyal (1997), os livros nos dizem quem
sao tanto através de seus autores, de seus tialssus conteudos, quanto através de sua capa,
de suas ilustracdes, de seu papel, de seu tamohasso, afirma: “julgo um livro por sua
capa,; julgo um livro por sua forma”. Constata quet@de ler estabelece uma relacgéo fisica e
intima entre livro e leitor, onde todos o0s seusides participam: a visao, “colhendo as palavras
na pagina”; a audicdo, “ecoando 0s sons que est@mdidos”; o tato, “acariciando a pagina

aspera ou suave, a encadernacao macia ou durééfa tinalando o cheiro familiar de papel,
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cola, tinta, papeldo ou couro”, e até mesmo o pajatfjuando os dedos do leitor sédo
umedecidos na lingua”. (MANGUEL, 1997, p. 277).

Atentar-se a esta relacdo sensorial € uma dasasritfertadas pela fenomenologia aos
estudos da cultura material, reclamando a impadéatas cinco sentidos nas analises culturais
ao mostrar que as pessoas experimentam o mundapeéas atraves da visdo, ndo sdo meros
observadores e espectadores do mundo que exisgewléa. Os sentidos desempenham um
trabalho em conjunto, contribuindo no modo comeraxgimos e sentimos 0 mundo e o outro.
O mundo, assim como o mundo dos bens, € compostoopes, formas, cheiros, sabores e
texturas. A partir disso, n0s sentimos e reaginele.e&Sente-se o caminho e o ambiente. Deixar
de observar apenas a dimensé&o visual dos objgodic “ndo somente estudar 0 que as
pessoas fazem com os objetos, mas também o qbgetssdfazem com as pessdd§constata
Lofgren (2012, p. 173, traducdo nossa).

Neste viés, Mangen (2008, p. 405, traducdo noasa)ém afirma que a leitura € um
processo multissensorial. Para a pesquisadoraeniedo texto impresso, os “textos digitais
sdo ontologicamente intangiveis e separados dandavefisica e mecanica do seu apoio
material’®® Este deslocamento entre o contetido e a platafdemieitura gera mudancas
significativas na relacdo entre texto e leitor,foome j& refleti no capitulo anterior. Por este
motivo, destaca a relevancia da materialidade paraperiéncia da leitura, onde o tato é de
suma importancia para tal. Lembra que entre a &qea “sensoriomotora da materialidade”
e 0 “processamento cognitivo do conteddo do tektb'Uma ligacdo fundamental. A autora
(2008, p. 406, traducao nossa) afirma que a imersé@pleta na histéria s6 é possivel atraves
da materialidade, pois “ler € uma atividade mutis®rial que implica interacbes perceptuais,
cognitivas e motoras com o que esta a seriido”

As palavras de Mangen (2008), de certo modo, remet&s reflexdes de Gosden
(2013). Nao abordando o livro diretamente, masasoésn geral, o autor afirma que os objetos
podem ser nossos professores. Quando um pai exgirfdho a pedalar, a bicicleta também é
seu professor, ajusta seus muasculos, orienta séibeiq, mostra-lhe sua relagdo com os outros
ciclistas. Os objetos sdo mestres da humanidaderav@s desta interacdo que aprendemos o
qgue funciona ou ndo. A experiéncia sensorial ekdeioe nesta interacao reflete-se em nossa

inteligéncia, pois desenvolvemos e aperfeicoamosaaimcinio abstrato quando nosso corpo

137“not only studying what people do to objects, &lsb what objects do to people”.

138 “digital texts are ontologically intangible andtaehed from the physical and mechanical dimensfahesir
material support”.

139 “Reading is a multi-sensory activity, entailingrgeptual, cognitive and motor interactions with tevar is
being read”.
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interage com o mundo material. Assim, alguns aspedia nossa inteligéncia ndo sao
desenvolvidos através de um processamento cemtraf através das experiéncias e
aprendizados que os objetos nos proporcionam. Qlonomaterial cria formas e categorias de
pensamentos que nao existiriam sem este. A exp&iéansorial proporcionada por tecidos,
machados, cestas ou bicicletas nos auxilia a ca@ngdez e aprender o mundo ao nosso redor.
Deste modo, o ato de folhar as paginas de um lil@opanusea-lo, também ensina, assim como
a propria leitura. (GOSDEN, 2013, p. 440).

Focando na interacéo entre o livro e 0 seu Igpencebo tratar-se de uma relacao afetiva,
intima e multissensorial. Para além do préprio @dtd e da materialidade, outros aspectos
complementam a experiéncia de leitura, como o @hkivros possuem um cheiro progit)
sendo “uma das caracteristicas mais importantesrdivro impresso”. Tanto que a editora
francesa onlin€€aféScrib&*! oferece aos compradores de sedmoksadesivos que exalam
“um cheiro agridoce de livro antigo ao ser colocadocomputador”. (DARNTON, 2010, p.
58). O cheiro de livro novo transformou-se em pmdyu o Paper Passioncriado pela
perfumista Geza Schoen e Gerhard Steidl, poisrageéincia predileta é o cheiro de “um livro
que acabou de ser impres$8’Ha até mesmo velas aromaticas com cheiro dé“/@ cheiro
de um livro € um elemento inebriante para o lelsta experiéncia multissensorial ndo se da
apenas com aqueles que adquirem as obras. Ess@éegepode ser usufruida em uma
biblioteca publica ou em uma livraria. Eco (2010253) lembra-nos: “Quantos de nds ja nao
se alimentaram do simples perfume de livros qumesaem prateleiras, mas que ndo eram 0s
nossos? Contemplar esses livros para deles esdtzar”.

O papel do livro e sua capa também participam degpariéncia, influenciando na
leitura. Segundo booktuberDanilo'** (canalCabine Literarig, o papebffset(papel branco)
nao é recomendado para leituras longas porqudeefiais a luz e € incobmodo aos olhos. A
leitura neste papel € mais cansativa do que ade@ion papebff-white (papel amarelo), que

pode sepolénsoft (mais liso) oupolénbold (mais aspero). Também ha o papeknae o

140 Segundo o professor de quimica do Reino UnidoyArdinning, o cheiro de livro (novo ou velho) n@tvém
de apenas um produto quimico, mas sim, do resuttadona complexa mistura de elementos quimicosinie
forma geral, o cheiro de livro novo surge da combgéio de vinyl acetate ethylene (tratamento de adier&
encadernagéo), dimero de alquicetemo e peroxidoddegénio (tratamento do papel e da tinta). J&eirc de
livro velho combina benzaldeido (améndoa), vani{lseunilha), etilbenzeno e toluene (perfumes)lehetianol
(floral). (COLMAN, 2014, online).

141 Disponivel em: <http://www.brytewave.com/>. Acessn: 12 jan. 2015.

1420 frasco do perfume custa cerca de R$ 200,00 egamcompanhado de uma embalagem em formatorde liv
elaborada por Karl Lagerfeld, onde o produto é axtado em um recorte nas paginas, criando um coimgato
secreto. (TAVARES, 2012, online).

143 Disponivel em: <https://goo.gl/Wyu540>. Acesso dthjan. 2015.

144 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?velE®gYIdY0>. Acesso em: 24 mar. 2015.
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Chamois Fin&®. As capas, por sua vez, sdo essencialmente detidogs em brochura
(paperback ou capa durah@rdcovej, que possui a preferéncia da maioria bosktubers
Podem ser acompanhadas de yatketou n&o. E notdria a preferéncia pelo papel amarelo
entre oooktuberssendo uma das caracteristicas mencionadas gharelgplanacéo sobre o
livro enquanto objeto fisico.

Belle!“® (canal Belle Hendges elucida as principais caracteristicas das edicdes
econdmica, pocket e normal, ressaltando o pésséhitohda maioria das editoras online de
colocarem &m letras minusculas, que a gente mal conseguegarxé no fim da pagina da
descri¢do do livro que o livro é edicdo econdmidagh!”. Comenta: Vocé ta la, todo feliz
porgque conseguiu uma master promog¢ao de um livrd @oeais e dai quando o livro chega é
aguela decepcdoPor isso os leitores buscam manter-se atentpsaisocoes de livros, que
podem tornar-se uma frustacéo, uma vez que asesdeggibnomicas sédo de qualidade inferior
as edi¢des normal e pocket em relacdo ao seu adfmcod e projeto editorial.

Na edicdo econdmica, a folha do livro é mais fifienais branc& Deste modo, Vocé
vai enxergar do outro lado do papel Sim\ capa nao tem verniz aplicado como a edicéo
normal, e também é produzida com um papel infedague a tornarholengd. As edicbes
pocket sao livro que, teoricamente, foram feitos [s@rem carregados no bolso. Geralmente
nao tem orelhas, a capa ndo tem verniz aplicads, éneonfeccionada com unmaterial
idéntico a capa origindl A folha desta verséo é inferir & edicdo normauperior a edicao
econdmica. Contudo, torna-se um livro pequeno moppssui margens e fontes reduzidas.

Entre booktuberse seguidores ndo ha um consenso sobre qual edicaonselhor.
Alguns seguidores de Belle comentamu ‘gosto desses livros econdmicos pois eles sao bem
mais baratog...]”, “ Acho livro pocket muito ruim, tem que abrir muitraler, o que acaba
estragando o livrd...]”. O relevante, neste caso, € que 0s leite®80 atentos ao projeto
editorial dos livros e seu aspecto fisico, sentiseldudibriados quando compram algo de
qualidade inferior ao que esperavam. Mas isso itfifisa que as edicbes econdmicas nao
tenham seu publico e sua devida importancia, paisippem, devido ao baixo custo, que um
namero maior de leitores tenha acesso ao livro.

Outro modo de ler e degustar um livro é atravéeld@ao entre o manuscrito e o cédex,
isto é, através das anotacdes nas margens dos éwoifos em frases e trechos prediletos,
também conhecida como marginalias. Segundo Ch#20€2, p. 94), “anotacbes marginais

foram assim compreendidas como um dos gestos @simamentos da técnica intelectual que

145 Algumas editoras inserem as informag6es sobngoodi papel na dltima folha do livro, como a Irgeica.
148 Disponivel em: <https://youtu.be/-TqTXFCWLUo>. Ase em: 10 out. 2016.
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governa as préticas de leitura e de escrita nadoseXVI1 e XVII”. Horellou-Lafarge e Segré
(2010, p. 47-51) constatam que atraves das anatdeidas pelos humanistas nas paginas em
branco dos livros durante os séculos XV e XVI, benaram-se o0 “cimento da sociabilidade
culta mundana”. Notam ainda que “o livro emprestada a marca de seu proprietario, foi
anotado, algumas passagens sublinhadas; a obaal@@rtdesses sinais intimos é o penhor de
uma amizade, uma marca de confian¢a”. (HORELLOU-ARBE; SEGRE, 2010, p. 126).

As marginalias “constituem de fato uma forma deoatrar as citacées e exemplos que
o leitor retém”. Muitos sdo os pesquisadores earsitarios que anotam nas margens dos livros
para fins de estudo e melhor “digestdo” do textest® modo, as marginélidsaduzem uma
apropriacdo pela escrita do livro lido”. (CHARTIER)02, p. 96). As marcac6es também sdo
Uteis para a memorizacdo do conteudo da leitura,gomforme Johnson (2001, p. 15), “nossa
memoria visual € muito mais duradoura do que nossadria textual”. Em outros termos, nos
lembramos de que certa “citacdo aparecia no caperier esquerdo de uma pagina, mesmo
que tenhamos esquecido as palavras da proprigd@itaegundo Bayard (2007, p. 73),
Montaigne era incapaz de lembrar trechos de uno;lipor este motivo, desenvolveu “um
engenhoso sistema de anotacfes” nas paginas flaatbra. As anotacdes Ihe permitiam
encontrar — posteriormente a leitura — a opinide fgumara sobre o livro e seu autor e as
passagens relevantes, esquecidas por conta dgsreblesnas de memoria.

Para Adler e Doren (2010, p. 66), nés devemos tdatonas entrelinhas” quanto
“escrever nas entrelinhas”. Somente assim, parautwes, faremos uma leitura eficiente.
Afirmam que “quando vocé compra um livro qualqustabelece uma relacdo de posse com
ele. Isso vale para roupas ou méveis: vocé os @pragando por eles. Mas o ato de compra
é, na realidade, apenas o preltdio da posse totizrd”. E escrevendo e deixando nossa marca
nos livros que estes, de fato, passam a ser noggaegglade, a nos pertencer, isto €, quando
fazemos parte do livro e quando o livro faz padends. Os autores expdem trés motivos para
asmargindlias: 1) a escrita mantém o leitor conseierdlerta durante a leitura; 2) “ler € pensar,
e 0 pensamento tende a se expressar em palawadadalu escritas”; e 3) anotar nossas reagdes
ajuda-nos a “lembrar das ideias e dos pensameatastdr”.

Atualmente, o modo como se experimenta e 0 mod®@ @anprocessa o relacionamento
com os livros ampliou-se para além das anotacGesnaagens das paginas. Além de lapis e
caneta, alguns leitores utilizam marcadores paf&lgis; post-it e flags para marca-lo. Pode-
se dizer que a materialidade do livro em si é usaspectos que influenciam o entendimento
acerca do conteudo. Conforme Johnson (2001), areemgdo se torna melhor por meio de

nossa memoria visual. Esta, por sua vez, € auaileddias marcacfes e anotagdes nos livros.
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Ou seja, a forma como os leitores consomem suass dbfluencia em sua apreensao e
lembranca sobre o que leram. Também se trata ddarma de personalizar o objeto, deixar
a marca do leitor no livro lido. E deixar o livrawelhecer com seu leitor, como afirmam as
biblioterapeutad’ Berthoud e Elderkin (2016, p. 308). De modo p@étis autoras defendem

as marginalias:

Algumas pessoas ndo abrem totalmente as paginaas®@éo pdem o livro virado para
baixo com as paginas abertas. Alguns ndo ousam fama marca na margem.
Ultrapasse issoOs livros existem para Ihe transmitir os seusdogre ndo para serem
objetos bonitos que se devem poupar para um oiatiuelquer. Imploramos-lhes que
dobre, amarrote e escrevinhe nos seus livros sequee desejo se apodere de si.
Sublinhe as boas passagens, exclame ‘SIM!" e ‘NAQias margens Convide outros
para fazerem dedicatérias e p0Or a data na pagirestie Faca desenhos, anote nimeros
de telefone e enderecos eletrénicos, faca entdaldirios, rascunhe cartas a amigos
ou a lideres mundiais. Escrevinhe ideias para unance seu, esboce as pontes que
quiser construir, roupa que quer desenhar. Enfegame flores prensadas entre as
paginasDa préxima vez que abrir o livro podera encontrar & bocadinhos que o
fizeram pensar, rir e chorar da primeira vez E também se lembrara de que ficou
com aquelanancha de café na cafeteriande também engatou o empregado jeitoso.
Os livros favoritos deveriam estar nus, desbotadsgiados, com as paginas a saltar.
Ame-0s como a um amigoou pelo menos como a um brinquedo favoiiteixe que
eles ganhem rugas e envelhecam consiBERTHOUD; ELDERKIN, 2016, p. 308,
grifo nosso).

Willians (2005) organiza as préticas culturais ematgp grupos: arcaica, dominante,
residual e emergente. Pode-se dizer que as maagisab um exemplo de cultura residual, que
€ percebida juntamente com uma cultura emergents,g80 amplamente utilizadas pelos
booktuberse propagadas através dos videos, tal como apresentanalises. Willians (2005,
p. 218) esclarece que cultura residual séo algalleses, significados e experiéncias praticados
e vividos atualmente “sobre a base de um residultiiral e social, advindo de uma “formacao
social prévia”, e que “ndo podem ser verificados expressos nos termos da cultura
dominante”. Em outras palavras, sdo algumas nogdéegadas do passado e observadas no
presente. Nogdes que restaram. Resfdtios

A cultura emergente, por sua vez, sdo as novasiérpms e significacdes, as novas
praticas e os novos significados e valores queadiinuamente criados. Jenkins, Green e Ford

(2014, p. 131) relacionam a cultura emergente gsiduos-lideres”, ou seja, 0s primeiros

147 Berthoud e Elderkin (2016, p. 9) se intitulam lnitdrapeutas porque os remédios que utilizam ran@nto

com seus pacientes ndo sao encontrados em farredeispitais, mas em livrarias e bibliotecas. Asafaentas

para o seu oficio sdo os livros, suas “boticas” &@opostas por pomadas de Saramago, balsamos zi Eal
torniquetes de Tolstdi. Segundo as autoras, aokéidipia se tornou popular através dos livros deaguda, mas
0s “amantes da literatura” a tem utilizado ha nw#nos. Ha tratamentos que levam a cura completayso
oferecem consolo e outros, ainda, mostram que stames sos.

148 Jenkins, Green e Ford (2014, p. 131) lembram quatara residual se trata de coisas que ainda@exesobre
nés certa influéncia, mesmo que ndo possuem majsapel predominante na cultura dominante.
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adeptos de um produto recém lancado ou de umapmatiea cultural. Ao contrario da cultura
arcaica, que nao possui mais fungdes na culturandome, a cultura residual “pode permanecer
na memoria popular, tornar-se o0 objeto de desejtalgico, ser usado como um recurso para
dar sentido a vida presente e a identidade de ralgsérvir como base de uma critica as
instituicBes e praticas vigentes e desencadeaecsen’, constatam os autores (2014, p. 132).
Assim, a cultura residual pode tornar-se propagagel expressa por meio de diversas formas
culturais, como através do modo como consumimaosasda/ros, utilizando meétodos de leitura
herdados do século XV, ou como um género litergue, busca no passado a ambientacéo e
os significados que sao reacessados no presente,asteampunk

Quando afirmo que o consumo e a cultura materagsim como a cultura residual —
atuam em construcdes identitarias, preciso prolileansesta questéo e relaciona-la a cultura
contemporanea. Nessa, tal construcéo € compledafipar meio da presenca dos sujeitos nas
redes sociais na internet, desenvolvendo uma caaxdo mediada, representando a si e
assimilando os outros. Aquilo que consumimos — ghgio um bem ou ndo — e nossa relagéo
com a cultura material ofertam pistas de nossaidiales e, assim, pode ser o ponto de partida
para a constituicdo de vinculos sociais.

O tipo de consumo pode nos inserir ou ndo em umogsimbadlico. Em vista disso, é
preciso evidenciar a questéo do gosto, entendinhm aon vinculo afetivo tanto entre o sujeito
e 0 objeto quanto entre um coletivo, cada vez magporado a cultura material. Observo que,
além de compreender o consumo do livro e da ledtinearés dos vinculos sociais, necessitamos
entender a presenca do afeto, o gosto entendido aom teoria da paixdo. Todavia, o gosto
n&do pode ser apreendido de forma isolada, poi% rédgo estatico, dado. E uma ac&o, revela-
se na relacdo entre aquele que ama e o objeto gpoadueio do afeto. Assim, degustar é
performatizar. Por isso o proximo topico contenglfgerformance de gosto, para que o0 modo
como os leitores constroem a si mesmos, relacisegroensomem e agem como pessoas que,

acima de tudo, gostam de ler possa ser compreendglanalises.

4.2 Consumo e Performance

Relembro aqui um fragmento do conceito de conswmosto por Barbosa e Campbell
(2006, p. 26): “uma estratégia utilizada no cotidigpelos mais diferentes grupos sociais para
definir diversas situagcdes em termos de direitiipesie vida e identidades”. Por mais que ndo
utilizem a palavra performance, Montardo e SilVA1& p. 24) esclarecem que tal conceito

associa-se a esta ideia ao considerar que o consumsbtui identidade e diferenciacdo entre
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grupos. Tal como observou Campbell (2006, p. 5&prsumo “é fundamental para o processo
pelo qual os individuos confirmam ou até criamisleatidade”. O autor destaca que o gosto,

acima de qualquer coisa, nos define:

Por que as pessoas se preocupam em se auto defenineermos de gostos? Bem,
diria que isso que é o que sentimos gas definemais claramente do que qualquer
coisa. Quando se trata da questdo crucial da rresdaidentidade, ai efetivamente
consideramos que somos definidos por nossos desejqsr nossas preferéncias.
(CAMPBELL, 2009, p. 52-53, grifo nosso).

Deste modo, a performance de gosto me auxilia gender como a representacao
do eu acontece, constituindo identidades e intelgras sujeitos em grupos determinados por
tipos de gosto. Busco entender o conceito por mde® preceitos de Schechner (2006),
Ehrenberg (2010), Goffman (2002) e Zumthor (2014oe conseguinte, sua intersec¢cdo com
0 gosto através de Bourdieu (2013) e Hennion (20039, 2010, 2011).

Para Schechner (2006, p. 28), nos negdcios, N0 G@XTs esportes, realizar uma
performance é atingir um padrdo de exceléncia.adas, € imprimir exceléncia naquilo que
se produz, seja um concerto, uma pintura ou unesaptacdo de danca. J& na vida cotidiana,
é “tracar uma acgdo para aqueles que assistem”’eSgj@nto arte, ritual ou vida cotidiana, as
performances sao “comportamentos restaurados”,efa] somportamentos que ja foram
vivenciados, contemplando ac¢des “para as quaisssps treinam e ensaiafi’

O antropodlogo e diretor teatral declara que osaistuas rotinas e os habitos séo
comportamentos restaurados. Na verdade, todo cosmpemto € um comportamento
restaurado, mas isso nem sempre é discernivelc&stgortamento pode ser de curta duracao
— como um aceno de adeus — ou de longa duracéme- @m ritual. E reflexivo e simbdlico,
pois “suas significacdes precisam ser decodificguas aqueles com o conhecimento”.
Caracteriza-se como “o processo principal de toddagos de performance”. (SCHECHNER,
2006, p. 36).

Mas o que € performance? Schechner (2006, p. POs8larece que qualquer atividade

da vida humana “pode ser estudada enquanto periogi?f. Quando conversamos com 0s

149 As performances também podem ser coletivas quesyzovez, séo as atividades da vida publica. Aigml

uma demonstracéo publica, um protesto ou uma re@olsdo performances desempenhadas por um coletivo.
(SCHECHNER, 2006, p. 28).

150 Ha diferencas entre “é performance” e “enquantdop@ance”. Segundo Schechner (2006, p. 38-49), nem
tudo pode ser considerado performance, pois estpagossui alguns limites. Podemos definir que dégo
performance” somente quando a tradicao, os usamraencdes e o contexto social e histérico o daficomo

tal. As pecas, 0s rituais, 0s jogos, a vida catigi@ performance porque este conjunto de elemdiztes que é.
Constata que “toda acao é uma performance”, masdesmicao esta sujeita a perspectivas culturhistéricas

de um determinado periodo. O teatro é hoje entermhidno performance, mas nem sempre foi definidonass
Por outro lado, qualquer evento, comportamentocao &pode ser estudada ‘enquanto’ performance”.



125

amigos, gravamos um video, andamos na rua ou quaseiohamos, estamos realizando
comportamentos que ja foram experienciados: os cdarpentos restaurados. Neste caso,
vocé pode estranhar esta informacéo e indagaraglaeexperiéncia é Unica, lembrando das
palavras de Heraclito: “ninguém consegue passas &eaes dentro do mesmo rio”. Os
acontecimentos da nossa vida cotidiana sédo Umtsnosso cotidiano “estd sendo construido
a partir de pequenas parcelas de comportament@amgatos e moldados de maneira a caber
em determinadas circunstancias”. Schechner (2008))pdestaca, porém, que a performance
nao se resume a “coisa” em si. Ela ocorre enquatagédo, interacdo, acdo. Nao esta “em”;
esta “entre”.

De acordo com Schechner (2006, p. 31), as perfuressacontecem em oito situacgdes:
“1. na vida cotidiana— cozinhar, sociabilizar, ‘ir vivendo’; 2. nasest 3. nos esportes e outros
entretenimentos de massa; 4. nos negoécios; scmalogia; 6. no sexo; 7. nos rituais — sagrados
e temporais; 8m ac¢ad. Ja suas fun¢bes sdo organizadas em sete cateddri entreter; 2.
construir algo belo; 3. formar ou modificar umantidade; 4. construir ou educar uma
comunidade; 5. curar; 6. ensinar, persuadir e/awecer; 7. lidar com o sagrado e/ou
profano”. (SCHECHNER, 2006, p. 46, grifo nosso). aDtor ressalta que pode haver
performances para além destas oito situacdes, e ema categoria (a 1, por exemplo) pode
abranger as demais. Também pode acontecer de ucaap@nformance abarcar mais de uma
funcéo, pois o campo de cada uma delas ndo éigido e delimitado.

Schechner (2006, p. 49) conclui que no século Xdareiras entre “é performance”
e “engquanto performance” estdo sendo extintas.dssntece porque fatores como a internet,
a globalizacdo e o campo crescente dos meios demcagdo estdo, em todos os niveis,
saturando nossos comportamentos. Cada vez maigeng@-se a vida “como uma série de
performances conectadas que quase sempre se shiepd preparar-se para uma entrevista
de emprego, ha a escolha do que vestir, como cas#o fosse uma festa. Maquia-se. Planeja-
se 0 gue é postado nas redes sociais. Interpresarggre um papel de vida, seja como filha,
irma, estudante, amiga ou funcionaria. Neste senktirenberg (2010) traz para o debate o
culto da performance enquanto exceléncia de des#rop® sociedade contemporanea. Em
outras palavras, a exigéncia de ser sempre o mgligopodemos ser.

Ehrenberg (2010, p. 13) reflete sobre a idolamidesempenho, entendida por ele como
0 “culto da performance”, no qual cultua-se o ssgeso “vencer na vida” —, sendo que esta
conquista pode se dar de diferentes formas. Olsgoidrancés percebe a performance através
de trés setores basicos: o empresarial, 0 espa@tvalo consumo. No setor empresarial, 0s

dirigentes do mundo corporativo transformaram-sesgnbolos de sucesso, empreendedores
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da prépria trajetéria. Sdo jovens saudaveis, bamedtos, antenados e modernos, capacitados,
poliglotas e dispondo das qualificagbes valorizapgel® mercado. No esporte, os atletas
passaram a simbolizar a exceléncia em si, supe@dmprios limites, tornando-se idolos. O
consumo, por sua vez, deixou de ser visto compaaiie, passando a representar a parte visivel
da realizagao social.

Neste sentido o autor afirma que a origem sodialénmais suficiente para constituir a
identidade social do individuo. Sua imagem esté&titléda de toda referéncia estavel”, como
as referéncias politicas, religiosas e, ou fan@fiarO Estado-providéncia desmantela-se.
(EHRENBERG, 2010, p. 75). Sem tais referéncias,ndividuo torna-se autbnomo,
empreendedor da propria trajetéria. Logo, a idexdéddeixa de ser herdada e passa a ser
construida, pois ja ndo mais se constitui atrawe$pdrtencimentos coletivos tradicionais”.
Tornar-se alguém necessita, entdo, que se escapgadeondicdo social, seja ela qual for,
fabricando uma identidade por meio da “acao pessmakeja, por meio de uma performance.

Para Ehrenberg (2010, p. 55) a performance doishativbaseia-se na “teatralizacéo de
si mesmo”, constituindo uma identidade por meiduie modelo de conduta personalizado”.
O individuo torna-se auto realizado a partir de auon@ heroizacédo. Assim, Ehrenberg (2010,
p. 69) compreende que a identidade € “0 que séréoam um projeto inteiramente voltado ao
futuro por uma performance individual”, na qualquém eu sou” mostra-se através de como
eu “pareco ser”, como eu me performatizo, como elcamstruo, ja que a “imagem da minha
performance € a unica coisa que importa”.

O individuo supera-se, encontra 0 sucesso, quandata a si proprio. Singulariza-se
ao medir-se e diferenciar-se do outro sem, contestapelecer uma hierarquizagéo, pois este
outro é seu igual. Torna-se um individuo-trajetodanstituindo “uma historia feita de
percursos”. Nao encara seu passado ou seu futoro destino, mas como poténcia daquilo
que pode ser. Por ser o autor de sua biografiadiwiduo encontra sua autenticidade na
ambic&o de “tornar-se a si mesmo, identificar seresmo e ser o melhor” e, por meio desta,
conecta sua identidade social com sua visibilidadeal.

Enquanto Ehrenberg (2010) entende a performance tiatralizacdo de si mesmo”,

Goffman (2002%°* a analisa como “representacdo do eu”, mas amlogartiiham percepcéo

151 De acordo com Bauman (2014, p. 735), Goffman tema wsignificativa importancia nos estudos da
performance, essencialmente pela reflexdo sobwasiracdo do eu e seus papeis sociais nafolpresentacéo
do Eu na vida cotidiang2002), fato que o tornou “reconhecido como pesdwve no desenvolvimento de
multiplas linhas de pesquisa da linguagem na ip&erasocial seja na antropologia e na sociologim e
linguistica”. Especificamente na antropologia, Métt (2013, p. 384) conta-nos que o0 estudo da paence
ocorre por meio de duas vias: através da antrojsottagperformance, onde o foco se da em eventémpéticos
e através da ampliacao do trabalho de Goffman (28iil#re auto representacdo e construcao da ideatsteial
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similar. Para Goffman (apud SCHECHNER, 2006, p, 28ha performance pode ser definida
como toda e qualquer atividade de um determinadaipante em uma certa ocasiao, e que
serve para influenciar de qualquer maneira qualdogmparticipantes”. Goffman (2002, p. 12)
compreende como o individuo constroi seus papeigiss? representando a si mesmo e
construindo um conceito de si em suas interdédtee a face.

Para o socib6logo canadense, a vida é um grande palseres humanos, atores sociais,
se utilizam das metaforas do teatro em suas repegges, de forma consciente ou nédo. Ele
afirma que a “expressividade do individuo” € cont@gsor duas expressdes: emitida e a
transmitida. Esta ultima ocorre quando o individa@xpressa, age e atua de forma consciente.
A expressao emitida sao as expressoes faciaigraismu as atitudes involuntarias exercidas
pelo individuo inconscientemente. A assimetria eergstes aspectos governaveis e nao
governaveis pode proporcionar uma “prova de vaétiaguele que assiste tal representacéo.
O individuo s6 tem consciéncia de seus aspectosrig@wveis, mas seu observador tem de
ambos. Quando tais aspectos ndo condizem, a refagede € comprometida.

A representacao, para Goffman (2002, p. 29-3lipda“atividade de um individuo que
se passa num periodo caracterizado por sua prefisigga continua diante de um grupo
particular de observadores e que tem sobre estéss dafluéncia”. Quando o individuo
representa, ele espera que seus observadoreswdesério. Mas para isso ele precisa dominar
sua fachada pessoal e social, definindo a situadachada, neste caso, é o “equipamento
expressivo do tipo padronizado intencionalmenteimonscientemente empregado pelo
individuo durante a representacdo”. Uma fachadaopé® 0 equipamento expressivo mais
intimo do ator, tais como seus padrbes de linguagxpressdes faciais, gestos corporais,
atitude, altura, caracteristicas raciais, idadep,seestuario e profissdo. A fachada social, por
sua vez, € composta por aparéncia, maneira e ceAaaparéncia sdo os estimulos recebidos
pelos observadores no momento da representacdewvglam o status social do ator, a maneira
séo os estimulos que “informam sobre o papel @eagfio que o ator espera desempenhar na

situacao que se aproxima”. Ja o cenario é aquiocgmpde o ambiente em que o individuo

por meio da performance. Todavia, ao refletir sdeseas, desfiles e iniciagdo, Mitchell (2013, §9Bargumenta
gue ndo ha uma clara divisdo entre as performatme®tidiano e os eventos performaticos, uma vez agu
transformacg@es que acontecem neste Ultimo acabiktingo no dia a dia daqueles que o vivenciaram.

152 Um papel social pode ser definido como a “promgégade direitos e deveres ligados a uma determinada
situacao social”. Deste modo, ele envolve “um otsmeovimentos, série de oportunidades para o mépmale
publico ou para um publico formado pelas mesmasgass. (GOFFMAN, 2002, p. 24).

153 Goffman (2002, p. 23) esclarece que podemos eetenidteracdo “como a influéncia reciproca dow/iddos
sobre as a¢6es uns dos outros, quando em preseinadrhediata”.



128

esta representando, como a decoragdo, a moblilia éisposicdo fisica, ou outros elementos
gue se encontram no pano de fundo da representacao.

As fachadas podem alterar-se conforme os papaasoepresentados pelo individuo.
Tomo um pesquisador em um evento académico comopaeDurante a explanacéao de sua
pesquisa, ele empregara uma postura mais eretargra pronunciar bem as palavras e falar
de forma menos coloquial. Seus gestos serdo maigdos e pensados para fazer sentido
durante a apresentacdo. Podera, ainda, vestigakythe confira um ar de autoridade, como
um blazer, por exemplo. Mas, quando a apresensE&ncerra e o pesquisador une-se com
seus pares para uma refeicao, longe dos olhosiéosudos seus avaliadores e observadores,
sente que pode agir de forma mais espontaneajmsaimguagem mais informal, tirar o blazer.

Entendo que essa representacao, assim como tooigisass € feita de modo idealizado.
Ou seja, a representacdo do individuo € “sociadizatbldada e modificada para se ajustar a
compreensao e as expectativas da sociedade quesémpda”’. Logo, o pesquisador atua da
maneira como acredita que seus avaliadores e @oegps esperam, bem como de modo
condizente com o ambiente no qual se encontra. SQuEador, enquanto ator, idealiza a
situacao e representa a partir desta idealizac@tatdia, como os avaliadores e observadores,
busca discernir se a impressao que o individua tesnisar € ilegitima ou genuina, mentirosa
ou valida. A plateia ndo esta interessada em sa&b@representacao é real, mas sim, se o “ator
estd, ou ndo, autorizado a desempenhar o papalestéq”’. (GOFFMAN, 2002, p. 40-60).

Sobre a realidade da representacéo, Goffman (pO@2) esclarece que “a prépria vida
€ uma encenacao dramatica”. A representacéo € pentea seja consciente e planejada, ou
inconsciente e espontanea. Podemos ser o que t@paosn mas isso nao significa que as
aparéncias ndo possam ser manipuladas. Nest® wahyiduo pode representar a si de forma
consciente, planejada e calculada, objetivando detarminada resposta de sua plateia.
Também pode realizar uma representacdo planejads,d®m forma ndo intencional. Isso
acontece quando o individuo mantém os padréesatérapa e conduta que seu grupo social
associa a ele, integrados a sua representacaongiz $abjetiva.

Goffman (2002, p. 102) organiza a representacaduams regides: a regidao de fachada
e a regido de fundo. A regido de fachada é ondprasentacdo acontece — como no exemplo
anterior, a sala em que o pesquisador apresenteabalho ou o ambiente do evento de forma
geral. Segundo o autor, “a representacdo de uwidhai numa regido de fachada pode ser vista
como um esfor¢co para dar a aparéncia de que sidadi nessa regido mantém e incorpora
certos padrdes”. Para isso, o individuo se utdizhe polidez (quando representa ao conversar

com a plateia) e decoro (quando representa salmgredpode ser visto ou ouvido pela plateia).
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A regido de fundo é onde o individuo pode abandaf@chada, descontrair-se, “abster-
se de representar e sair do personagem”. Em qala#as, é o lugar onde “se passa uma ag¢ao
relacionada com a representacéo, mas incompatived@paréncia alimentada por ela”, afirma
Goffman (2002, p. 126" Note que ha um afrouxamento da fachada, mastestacomo as
representacdes, sempre estardo presentes. Conra léofftman (2002, p. 223), ha vida social
até mesmo dentro de casa. Mesmo de forma néo imbahcrepresenta-se para proporcionar
impressdes no outro sobre quem se €. O modo coffiatasage e se consome sao “fontes de
informacé&o”. Logo, o “eu é um produto” de todamassas escolhas.

Por fim, Zumthor (2014, p. 21) lembra que a temtaale estd inserida na ideia da
performance e que, no fundo, a literatura é “pro&umente teatro”. Ao questionar-se sobre a
“acdo de ler” destaca, assim como argumento noutadi, que o texto s existe quando ha um
leitor. Esse leitor pode realizar uma leitura reeugipenas codificando os grafismos percebidos
por meio da visao ou do tato. Contudo, na leititieadria — na qual o autor se foca na poesia —
h& uma “presenca corporal do leitor”. E a partssdepresenca que Zumthor (2014, p. 31-34)
chega a ideia de performance, entendendo-a commstitidiva de forma”, implicando uma
competéncia, um “saber-ser”. Saber esse que congaimdplica uma conduta, uma presenca,
“uma ordem de valores encarnada em um corpo vA@erformance concretiza, realiza, traz
algo da virtualidade para a atualidade, é um “atoaimunicacao”.

Deste modo, Zumthor (2014, p. 36) entende a leitted@ria enquanto performance.
Lembra que o habito de ler € mais do que a “refietile uma certa acdo visual”. Ler implica
em um conjunto de disposi¢des psiquicas, fisiodsyeexigéncias de um ambiente, como uma
cadeira confortavel, um lugar isolado ou silenciasmmposto de maneira particular por cada
leitor. Assim, a posicdo do corpo do leitor duraatdeitura sera determinada por uma
“capacidade maxima de percepc¢ao” do texto. Indegr@mechente do que se Ié e em que posicao
se |é, os ritmos sanguineos do leitor sdo afet&dnscorpo é afetado durante a leitura. Zumthor
(2014, p. 41) argumenta que a performance geraémesti atrelada a um acontecimento
gestual ou oral, mas acrescenta que ela tambérteaeaturante a percep¢ao do texto por parte
do leitor, mesmo essa percepcédo sendo muda e .viBoiaisso reclama a “necessidade de

reintroduzir a consideracdo do corpo no estuddoda’o

154 Um exemplo disso € quando o pesquisador encoetrs gares para uma refeicdo descontraida, apds sua
apresentacao no evento. Isso se da porque “oddndiy afrouxam a manutencao rigorosa da fachadadquse
encontram em companhia daqueles que conhecem hdé t@oipo e estreitam sua fachada quando estédo entre
pessoas conhecidas recentemente. (GOFFMAN, 20@R4p.
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Compreendendo a leitura — dialogo entre texto wrlet enquanto performance,
Zumthor (2014) menciona as percepcdes de Iser JE#8sentadas no capitulo 3. Para este,
a estética literaria se da a partir da maneiraquedho texto € lido pelo leitor. A leitura, assim,
além de dialogo, é criacdo e absorcdo. O textdénpia de produtividade. Sobre tal aspecto,
Chartier (1999a, p. 19) afirma que cada leitor oo uma apropriagéo inventiva da obra ou
do texto que recebe”, logo, a leitura é producasigigficado, invencao, apropriagao.

Tal como argumenta Michel de Certeau (2011), ler@rartier (1999a), todo consumo
cultural € uma producao. Zumthor (2014, p. 53-G8escenta que a produtividade do texto
atrelada a um “conjunto de percepcbes sensoriaigl gm prazer. “O texto vibra; o leitor o
estabiliza, integrando-o aquilo que é ele proEiatédo € ele que vibra, de corpo e alma”. O
corpo do leitor reage ao objeto livro. A voz dddeimistura-se virtualmente com a voz do
escritor. E desta relacdo que advém o prazer do,texn prazer que necessariamente
transcende a sua “ordem informativa”. Quando ofdéduve” e 1é o texto, estd em copresenca
com seu autor, participa da obra, gerando um prégsse ato Unico € a performance”. Na
performance da leitura esta a materialidade do,l@mpresenca e a auséncia do leitor, quando
este cede lugar a voz do autor. A partir disseregpcao do texto é “profundamente presenca”.
Quando percebe-se lendo, o leitor suscita umampgasam si. Presenca essa que “se move em
um espaco ordenado para 0 corpo, €, NO COrpo, ranesses elementos misteriosos”.
(ZUMTHOR, 2014, p. 78).

Em suma, compreendo que a performance € uma amd&tjtgi nossa identidade na
qual o “eu” € um produto composto, também, pelaslbas que fazemos; é 0 modo como nos
nos representamos, sendo interpretados pelos oGtvosSchechner (2006) percebo que a vida
cotidiana € uma das oito situacdes nas quais arpwfce acontece, intuindo que as
performances sdo Unicas, mas formam-se por meicod#inacdo de comportamentos
restaurados utilizados em sete diferentes fungg@enberg (2010) elucida como fabricamos
nossa identidade através de uma performance vgitadao futuro, tornando-nos autbnomos e
singulares em uma época em gque instancias comédaraligido e politica sdo insuficientes
para dizer ao outro quem somos.

Goffman (2002) esclarece como a performance acemegiais SAo 0s elementos que
a constituem, tais como expressoes, fachadas gazraumthor (2014), por fim, mostra como
a leitura pode ser apreendida enquanto performaoaessaltar a relagéo corporal e sensorial
entre livro e leitor. Deste modo, delimito meu retse no estudo da performance que acontece

na vida cotidiana, mais precisamente, nas relagdésteracdes sociais que podem ser
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observadas no YouTube. A partir disso, foco nagperdnce de gosto, entendendo as acdes

cotidianas no campo do consumo.

4.2.1 Performance de Gosto

O gosto possui carater distintivo e atua como efemconstitutivo de mapas socltais
nota Bourdieu (2013, p. 9) ao propor que as net&dss culturais dos individuos sao produtos
de sua educacdo, estritamente ligados ao seu adveistrucdo. Neste caso, a hierarquia
existente dentro das artes, tais como escolasagspmme géneros, estaria em simetria com a
hierarquia daqueles que a consomem. Tal relacatran@mra o autor, como o0 gosto atua
enquanto um marcador privilegiado da classe. Oogokdssifica aquele que classifica.
Distingue os individuos a partir de suas percepgdbge 0 que é feio e belo, vulgar e distinto.

A “ciéncia do gosto”, proposta por Bourdieu (20p342), descobre as relacdes que
unem as escolhas de determinadas pessoas, retatdesjue poderiam ser incomensuraveis a
partir de um olhar naturalizado, mas que foi peagacbnceituado pelo autor. Contudo, mostra
uma distingdo entre o “gosto puro” e o “gosto béohaalegando que nada distingue tao
rigorosamente diferentes classes quanto a dispop&i@ o0 consumo de “obras legitimas”, a
partir da “aptiddo para adotar um ponto de vistppamente estético a respeito de objetos ja
constituidos esteticamente”. Tal “disposicdo estétié entendida pelo autor como uma
“expressao distintiva”, ao mostrar uma posicaorial@gio na esfera social.

Bourdieu (2013, p. 216) constata que o gosto pedergendido como a manifestacéo
de preferéncias, como aptiddo e propensdo “parpr@pr@acao”, como um “sistema de
classificagdo constituido pelos condicionamentaso@ados a uma condigdo situada em
determinada posi¢cao no espaco de condi¢cOes diésieiodavia, constitui-se essencialmente
por aversao e repulsa aquilo que ndo se gostajauoshorror ao gosto do outro. Neste caso,
Bourdieu (2013) nota que a unica funcdo das clgsspslares seria de atuarem como uma
oposicao estética, como contraste.

Ha uma estreita relacéo entre as praticas cultarassorigens sociais, na percepcéao de
Bourdieu (2013, p. 164). Tal relacdo se procedeartirpde dois caminhos: dos efeitos de

inculcacdo das condi¢gbes sociais e da familia enpaip da trajetoria social. As préticas

155 Para Bourdieu (2013, p. 162), o espaco social & ‘uepresentacdo abstrata, produzida medianteabaltro
especifico de construcdo e, a maneira de um magaoneiona uma visédo panoramica, um ponto de sisae o
conjunto dos pontos a partir dos quais 0s agemesigs - entre eles, 0 socid1ogo ou o préprio letarsuas
condutas habituais lancam seu olhar sobre o muraial's
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culturais originam-se a partir dwbitusque, por sua vez, atua como “sinais distintivos”. O
habitus € uma “estrutura estruturante”, pois “organizgpeiticas” e suas percepc¢des, mas
também € “estrutura estruturada”, uma vez que @uo® 0 “principio de divisdo em classes
1ogicas que organiza a percepcédo do mundo sogar esua vez, o produto da incorporacao
da divisdo em classes sociais”.

A posse de bens e as condi¢des financeiras nam ataaistingdo entre os individuos,
e sim, ohabitus o estilo de vida, o gosto. Neste caso, sdo edsewntos que elucidam, para
0 autor, por que pessoas com a mesma renda consooisa® diversas, investem seus recursos
em diferentes esferas, essencialmente, quandintivgduos consomem cultura. As classes
privilegiadas refutariam as coisas faceis, semupditiade, de facil decifragdo, e com
propensdo a alienacdo, consumindo coisas compidensas. Isto €, refutariam o gosto
grosseiro e vulgar, alinhando-se ao gosto entenchdmo “puro”. A questdo problematica e
revista na teorizagcéo de Bourdieu (2013) é o détésmo social que orientaria 0 consumo e o
gosto. O capital cultural, para além do capitainéooico, atua como elemento central para a
distincdo entre as classes porque traduziria ca@npiets para julgar aquilo que € de bom ou
mau gosto na concepc¢éao do autor.

Hennion (2011) propde que a sociologia do gostopgsta essencialmente por
Bourdieu (2013), abriu caminhos para mensurar o epeincomensuravel. Reintroduziu
definitivamente no campo da sociologia o estudgakio e das praticas culturais, relacionando-
as com fatores determinantes e condi¢cdes sociatset&nto, reflete sobre a pragmatica do
gostd®® afastando-se da sociologia do gosto, uma vezsiaeéaima concepgao critica na qual
0 gosto é entendido como um “jogo social passiveduzindo suas praticas a determinantes
sociaig®’,

Na viséo do autor, sociologia do gosto néo levazensideracdo o amador — aquele que
ama, aquele que gota A pragmatica do gosto, ao nos tirar de um mungo d nos inserir
em um mundo de efeitos, de mediacbes e de vinafdtivos, trata os amadores com mais

respeito, entendendo-os como produtivos e ativodds de competéncias, transformando

156 Sobre a palavra “gosto”, Hennion (2007, p. 3) lemfue este deve ser percebido também enguantg amor
mania, habito, pratica, paixao, pois a “pluralida@devocabulario indica a variedade de configuragiesiveis

da ligacéo” entre o amador e o objeto amado.

157 Hennion (2010, p. 26) afirma que o “problema dasiglaldades culturais e do acesso desigual as obra
ocultaram a produgédo das obras em si como repegoessivel”. Além disso, ndo acredita que a diaeesecial
determina tudo.

158 A origem da palavra amador, etimologicamente reefe a “alguém que faz alguma coisa por amor’a ela
(SHIRKY, 2011, p. 68). Contudo, a palavra “amadbempregada por Hennion (2011) tanto no senticiuden
ama alguma coisa, que possui uma ligacdo com eataano sentido de alguém que é apreciador, praticiao
profissional. O amador é aquele que tem um “dedeinvento apaixonado de suas competéncias”. (HENNION
2007, p. 3). Deste modo, o autor também se refestes como fas, intitulando os amadores de afidios
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gostos e performances, obras e objetos. Sua congdi@evem de baixo, a partir do
entendimento do “longo trajeto que produziu a deale estudada”, e ndo de cima, a partir de
disciplinas que “se debrucam” sobre o objeto. Assirpesquisador ndo se contenta em
observar o gosto de fora, mas através da visaprdpsios amadores. Ele precisa e deve ser
um amador. (HENNION, 2010, p. 32).

O gosto é “uma modalidade problematica de ligag#o ¢ mundo”, constata Hennion
(2011, p. 253). E uma “atividade reflexiva” em quamador produz suas competéncias e um
“repertorio de objetos” que valoriza. Ao percebegosto como uma “atividade reflexiva”, o
pesquisador resgata a importancia dos objetos die dp gosto, dos procedimentos e dos
formatos elaborados, empregados e discutidos waheéinte pelos amadores, assim como suas
capacidades criativas e ndo somente reprodutivend® se investe no carater performatico e
pragmatico das praticas culturais, evidencia-seapa@dade dos amadores de criar e
transformar sensibilidades, ao invés de reprodmirsiléncio uma ordem ja existente. Deste
modo, 0 pesquisador compreende o0 que sucede pordagiligacdes que o gosto estabelece
com o mundo, o que se produz em relacéo aos amdetws objetos, “as relacbes com o0s outros
e consigo, e aos proprios amadores”, entendendsto gdo como algo estatico, mas como
algo que é construido — ou desconstruido — aratiénte.

Utilizando o gosto pela musica e pelo vinho conseleEmpirica compreendida por meio
da etnografia, Hennion (2011, p. 257) estipulamlgs “regras de métodos” para tal pesquisa:
“respeitar a especificidade do objeto”; ndo entdndéomo algo dado; “interessar-se
sistematicamente pelas mediacdes por meio das gsaslacdes [...] reais passam em sua
diversidade histérica e geografica”, e “analisaduggres e 0s cenarios, os dispositivos e as
condicbes concretas da performance [...] como partegrantes” do objeto que se gosta.

Hennion (2011, p. 259) ressalta que aplica a ligagdtre o mundo, o gosto e os
amadores a “analise do uso, e ndo da recepcadk Meés, a pragmatica do gosto oferece uma
nova forma de interpretagéo, na qual o “explicagldosna aquilo que explica”. Assim, se
restabelece “a natureza performativa da atividaolegasto ao invés de fazer dela uma
constatacdo”. Para o socidlogo, “degustar é unfanpesince: é algo que age, que engaja, que
transforma, que faz sentir”. Por isso o foco ndapénas o objeto (o livro, por exemplo) ou
somente aquele que faz alguma coisa com esse ¢bgetEitores), mas sim, o que se faz desse
objeto (h&bitos e préticas de leitura, consumagtads, desafios, etc) a partir dele.

Meu interesse € na relacéo entre aquele que degustabjeto degustado a partir da
atividade do gosto. Analiso, entéo, os gostosgasdes, “os modos de fazer e os prazeres do

amador como uma atividade em si mesma e uma conupgeaborada, capaz de autocritica,
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em vez de ver nela apenas 0 jogo passivo da ddieiggo social”. (HENNION, 2011, p. 261).
Para a sociologia do gosto, os amadores sado paspama a pragmatica do gosto sao produtivos
e ativos. Através da performance, o amador prodabjeto tanto quanto o objeto produz o
amador.

O gosto se revela na incerteza, nas variacbesaprofundamento dos efeitos” do
objeto. E produzido, é “tentativo”. N&o é algo dapois revela-se na performance de quem
degusta, desempenhada com apoio em treinamentg®raig; técnicas e testes. Por
consequéncia, o efeito, o prazer e o0 gosto natasdlautos automaticos dos objetos”, mas sim,
o “resultado reflexivo de uma pratica corporaletioh, instrumentada, regulada pelos préprios
métodos incessantemente rediscutidos”. A reflegad@é uma nocado chave para a performance
de gosto, atuando como “modalidade central dadaitlé dos proprios amadores e como
meétodo necessario ao socidlogo para dar contal d¢ivtmlade”. (HENNION, 2011, p. 265).
Em outras palavras, o gosto pode ser entendido aomidispositivo reflexivo e instrumentado
para por a prova” as sensacdes do amador. (HENNEDNO, p. 27). Ao perceber a
reflexividade do gosto, o pesquisador entende sjigeéeexercido por meio de vinculos afetivos,
conectando através do afeto o objeto, 0 amadoo)ativ, os modos de fazer, as técnicas,
enfim, todas as variedades do gosto, todas as $admaratica comutr.

A forma mais classica do amador exercer a refldae € através da verbalizacdo e da
escrita, dominando e utilizando um “vocabulérioees$fico” para relatar as suas comogoes. E
por intermédio de “expressdes altamente codificadagie ndo sdo puramente imagéticas ou
técnicas — que o gosto é equipado, identificadorepartilihado com os outros. Sobre este
aspecto, Hennion (2007, p. 9) constata que mu@ass/os amadores verbalizam seu gosto de
uma forma similar a um viciado em drogas ou conresgbes relativas a sexualidade. Para o
autor, isso ndo é uma mera metafora, mas um modgpiessar a capacidade de “ser levado
pelo sublime”, de ter “acesso a paixao que nao peddescrita em palavras porque transcende
completamente a visdo excessivamente estreitaettarag sentimento de prazer”.

A partir disso, Hennion (2011, p. 265) propde pesquisadores um “quadro vazio”
composto por quatro elementos que constituem adcaeesas ligacdes do gosto mobilizam. S&o

eles: “o objeto degustado, o coletivo dos amadalisppsitivos e condi¢cdes de degustacéao, e

159 Empregando o vinho como exemplo, Hennion (20126B-264) esclarece que o carater reflexivo empiega
na performance difere aquele que bebe vinho daquelébebe vinho”, entre aquele que gosta de vinhquele
que “gosta de vinho”. O primeiro apenas ingereladaze o segundo degusta, cheira, pausa, percalbmesso
ao beber, reflete sobre o que esta bebendo. Heaividade que difere o amador, podendo ser exam&modo
consciente ou ndo. Aquele que reflete sobre o w@nercebe que gosta de vinho, ndo gosta por delastesloca-
se brevemente de si para adentrar na degustacaatividlade que tem “um passado e um espaco batizaat
seus objetos, por seus participantes, seus modagafe seus lugares e momentos, suas instituicdes”
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0 corpo que experimenta”. @jeto é aquilo que desperta interesse no amaderexjste para

ser provado, degustado; que se revela no e peto gogue € indissociavel da historia e da
atividade coletiva que o faz um objeto com o quainador se liga. E tanto o alvo desse gosto,
desse amor, quanto seu suporte material, de forasjisas, de utensilios e de “meios cuja
consisténcia e durabilidade permitem ao gosto azgeise em torno” dele. O “objeto de amor”
do amador é composto por um conjunto, isto é, alam@@o gosta apenas de uma determinada
musica, mas também do “chiado do disco”, das ajuwasieseja, das obras antigas, dos géneros,
dos estilos, do repertdrio, do “ambiente da sala”;som de um instrumento”, etc.

Através do coletivo dos amadores percebo que o gesaseia no gosto no outro, seja
de forma positiva ou negativa. O gosto ndo se aesekinho, mas no contato, advindo do
contraste com o gosto do outro. O coletivo, dessand, é seu ponto de partida. Alguns
amadores experientes sdo modelos para os amadmiastes, outros atuam como contraste
ou como base de gostos do passado. Os objetoget@mena sensibilidade de quem os sente,
apoiar-se nas sensibilidades do outro € uma madeintecipar suas préprias inclinagdes,
obtendo “algumas garantias ao delegar parcialnogmtéprio julgamento aqueles que possuem
mais experiéncia”.

O gosto ndo € uma relacao face a face entre dasajeiobjeto, tal como proposto pela
critica socioldgica. Entre o gosto e o amador ha timultiddo de dispositivomateriais e
espaciais, uma organizagdo temporal minuciosa, r@njas coletivos, os objetos e o0s
instrumentos de todos os tipos, um amplo lequéctadas para gerir tudo isso”. (HENNION,
2011, p. 268). Dispondo do gosto como performacaeo uma pratica mediada, clarifica-se
gue este € uma atividade coletiva, situada, ingntagda e equipada. O amador sente prazer,
emocao, satisfacdo no contato com o objeto, taBnsentos sdo suportes do gosto, formas
privilegiadas de discutir, comentar, enunciar, aure melhorar ou contestar suas
caracteristicas. Com a ideia de mediacdo, Henr0t0) ressalta que os meios que nos
permitem captar os objetos (o livro, o video, &mnés, a conversa, a pratica coletiva) também
participam dos efeitos produzidos por este. Talcmssalta Zumthor (2014), o corpo do leitor
reage a obra — objeto e conteudo — alcancandaengar meio das percepcdes proporcionadas
pelos sentidos.

O gosto €, assim, uma atividade “corporada’. E jangento da alma e do corpo nas
emocdes dos amadores ou na “experiéncia artisticatorpo desconhecido que se revela para
0 sujeito e para si a medida que interage com pash que desenvolve o treinamento das
“praticas repetidas” que o tornam mais sensivels iabil, mais apto “ao que se passa’. O

corpo torna-se pronto para sentir, para degusthyuiando capacidades para reconhecer
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“aquilo que os outros reconhecem e de partilhar catros corpos os efeitos sentidos”. Em
outras palavras, o corpo que gosta e 0 objeto am@a@don em uma coproducdo por meio de
uma atividade instrumentada e coletiva. Atuandoasuaporte minimo de nossas sensacoes, 0
corpo nos possibilita o contato, o sentido, a am@&e dos objetos. (HENNION, 2011, p. 270).

Por conseguinte, a performance de gosto podensenddda como uma mobilidade
problematica para exercer e entender a relacae erdmador e o mundo por meio do objeto
amado. Ao contrario de Bourdieu (2013), que classib gosto e, deste modo, separa 0s
amadores como atores passivos de um sistema egitierss e piores, Hennion (2007, 2009,
2010, 2011) coloca-se ao lado da reflexividadegandosto é cultivado e ponderado a partir
do momento em que se reflete sobre aquilo que &a.gd gosto é agdo, acontece na relacéo
entre o amador e 0 objeto, relacdo esta que éndacia por diversos elementos que a
complementam; refletida, usufruida, sentida e deda em conjunto. Retomo a nocdo de
performance de gosto no proximo capitulo, compreesod expressao nas redes sociais com 0
auxilio de Serrano-Puche (2012), boyd (2007) &2008).

Ao finalizar este capitulo, ressalto que pensatagéo entre consumo e leitura leva-me
a pensar, também, o ambito econémico em que aa@ltpor conseguinte, o livro esta inserido.
Isso porque, para compreender o consumo cultueah®rcado editorial, é imprescindivel
observar o seu contexto. O livro — assim como sutiementos consumidos pgwyoktubers
tais como filmes, séries e musicas — esta inseradtbgica do mercado através da Industria
Cultural. Deste modo, no proximo item, além de caepder brevemente o livro enquanto
mercadoria, também problematizo o consumo cultaralseja, o consumo de produtos que

estao inseridos na economia da cultura.

4.3 Economia da Cultura e Industria Cultural

Pensar a relagdo da economia com a cultura ndoné-lo mera mercadoria, mas
entender tal relacéo por meio de seus recursoss@se producdo. E entender como a cultura
produz renda, gera emprego, desenvolvimento ecaodmisocial para um pais, além do
desenvolvimento cultural, criativo e intelectualjdeles que a consomem. Deste modo, a
economia da cultura é percebida como “uma ativigadedmica que ndo depende de recursos
esgotaveis [...] e utiliza como insumos basicosag&o e a inovacado”. (LOPES, 2014, p. 5).
Seu desenvolvimento se deu, de acordo com Benhé&6d, p. 18), através da contribuicdo
de trés fatores: a possibilidade de gerar empregesda, a necessidade de avaliar as decisfes

culturais e, “no plano tedrico, a evolucéo da eanagolitica para campos novos”. Nesta area,
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reflete-se sobre os “tomadores de decisdes” eescadhas em como alocar recursos de forma
racional, justificando-as perante os cidadaosgrassmo o “impulso agressivo da concorréncia
internacional sobre os mercados de bens e semuginsais”. (TOLILA, 2007, p. 19).

N&o faz muito tempo que a cultura passou a fignoaramo da economia. Para os
economistas, a cultura escapa-lhes do modelo nwragtho, pois “0 que constitui sua
definicdo — a qualidade artistica — responde aavabacao subjetiva e ndo a uma medida cuja
universalidade poderia ser consensual”. Os bergraid ndo podem ser hierarquizados ou
classificados. Além disso, tanto os bens cultyaisluzidos pela industria cultural — livros,
masica, cinema, videogames, etc — quanto os bétusais ofertados pelas politicas publicas —
museus nacionais, espetaculos ao vivo, monumeatampniais, etc — ndo se enquadram na
categoria de mercadoria da economia padrao, iSsm&,compra e seu consumo nao destroem
nenhuma de suas propriedades e ndo fazem desapmprssibilidade de um consumo mais
amplo ou posterior”. (TOLILA, 2007, p. 29).

A mercadoria, na teoria padréao, € um bem exclwsiwivado. Tal modelo ndo se aplica
aos bens culturais. Conforme Benhamou (2007, pt&i8)ens podem ser coletivos, pois “hada
impede que varios visitantes de um museu sintagepeo mesmo tempo na contemplacéo de
um quadro”, a ndo ser que a sala esteja lotadaeskoas. Como os bens culturais ndo séo
classificados e hierarquizados, a atribuicdo dervambém se torna subjetiva, dependendo
principalmente de “convencdes socio histéricassensialmente definidas pelas instancias de
legitimacgéao, tal como mencionado anteriormente.

Foca-se, entdo, na questdo da originalidade, fanpex trés critérios essenciais:
autenticidade, unicidade e novid&feTodavia, a légica da oferta e o contexto da beeer
estdo sempre presentes no contexto dos bens @ittir@s editores de livros, por exemplo,
sabem que lancardo no mercado algumas obras qubédio os proprios custos. Muitos,
para evitar o risco, publicam obras e autores jsagrados ou tendéncias de sucesso. Para

evitar o risco e sair do sistema de venda “maist@smo”, se faz necessario pensar e

160 No primeiro critério, “um objeto de arte é autéatquando provém do trabalho de artistas e exolaid@imo
a divisdo do trabalho”; no segundo, “um objeto de deve ser Unico ou, no minimo, raro”; e no teoceéa

historia da arte torna-se aqui uma pedra anguthspensavel para saber julgar em termos de inosagaes”.
(TOLILA, 2007, p. 31).

161 A incerteza esta presente em praticamente em tsd@snos da economia da cultura. Lopes (2014),gr8o

do autor) destaca que no cinema, por exemplo,gyétiar 0 risco de erro, os filmes americanos “thada a partir
de férmulas de sucesso e exploram as experiénemsshcedidas, implementando apenas novos efejiesias
e pequenas alteracfes de roteiro”. No Brasil, anmieadas producdes do selo Globo Filmes seguengudigem
da televiséo ja aceita pelo publico, com atoresmeecidos e com tematicas ja testadas na teleyiséexemplo:
Os Normaise Cilada’. Ja no setor editorial, tenta-se diminuir os sscom a publicacdo dmest-seller por
exemplo.
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compreender o consumidor. Este, para se orientdradda diversidade dos bens culturais,
baseiam-se cada vez mais nas informacdes que puatemacerca da qualidade de tais bens.

Para Tolila (2007, p. 33), essas informacdes adwémeipalmente da publicidade, da
opinido dos especialistas, das entrevistas contay/arista, da imprensa especializada, das
conversas entre amigos e do debate geral em gbena¢sta inserido. Nesta pesquisa, mostro
que a conversa entre amigos estd tomando uma angplarcéo, influenciando cada vez mais
tanto o mercado editorial quanto as escolhas dusds. A booktuberTatiana Feltrif®?
comenta: &u sei, como 0s meus colegas que fazem video tasabém, que a gente consegue
criar uma certa movimentagédozinha ao redor de aeiteados livros com 0s nossos videos,
entdo de certa forma a gente acaba interferindoneocado editoridl

Apesar de a economia da cultura ndo possuir uniaighed e uma delimitacéo precisa
sobre o seu campo, Gorgulho et al. (2009, p. 3B, mpsso) destaca que, de uma forma geral,
esta € formada por quatro areas: 1. Artes Visymgprmaticas e patriménio/heranca, 2.
IndUstria Cultural , 3. IndUstria e Atividade Criativa e 4. IndUst@aiativa relacionad&®.
Lopes (2014, p. 34, grifo nosso) nota que, neg® @ escopo da economia da cultura pode ser
dividido em dois setores: setor cultural e set@timo. O setor cultural € composto por “setores
ndo industriais” e “setores industriais”. O prinoegroduz “bens e servigos ndo reprodutiveis
dirigidos ao consumo no local” — uma exibi¢do, wnaerto, uma feira de arte. Trata-se do
campo artistico (artes visuais; 0 mercado de adthgies e das artes; as artes performaticas; e
o patrimonio, incluindo arquivos, sitios arqueot@gi, centros histéricos, museusvearias).

O setor industrial, por sua vez, “inclui os produtolturais objetivando a reproducéo,
disseminacgdo e exportagdo em massa”, tais dwms, CD’s de masica, filmes. “Essa é a
‘industria cultural’ propriamente dita, incluinddnfie e video, videogames, musica, livros e
publicacGes impressas”, ressalta Lopes (2014, ,pgr#6 nosso). No setor criativo, a cultura
transforma-se noifiput criativo na producdo de bens nado culturais”. E&t®r abrange
atividades como a propaganda, a arquitetura eigrdesle produto, de moda, de interiores.

Como afirmei anteriormente, o livro esta inseridoetonomia da cultura através da

Industria Cultural. Segundo Tolila (2007, p. 34), ihdustria € regida pela logica de que os

162 Disponivel em: <https://youtu.be/L9rJJMaDVPM>. Ase em: 15 ago. 2016.

163 Segundo Gorgulho et. al (2009, p. 303, grifo nhs4w ndcleo do modelo é formado pelas artes visuai
(artesanato, pintura, escultura e fotografia), sarfeerformaticas (teatro, danca, circo e festivais)
patriménio/heranca (bibliotecas, acervos, museusgties arqueolégicos). O primeiro circulo diz regpes
indUstrias culturais (cinema e video, TV e radideggames, musica gravada e ao viwps e imprensa), e o
segundo contempla as industrias e atividades\amfijarquitetura, design e propaganda)”. A indastriltural
relacionada, por sua vez, € composta por “um aogafunto de atividades: producao de software, dede®1P3
player, de celulares”.
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processos industriais se aplicam aos “protétiposridgdo artistica e cultural”. O primeiro a
perceber essa relagdo — com uma visao negativai Wédter Benjamim, em 1935.
Posteriormente, Adorno e Horkheimer, tedricos dmBsde Frankfutf* na sua principal obra
A Dialética do lluminismd1985), produzida em 1944, refletiram sobre a $itrik Cultural
também com uma visao negativa, mas com um andoswfico e ideoldgico. Através de seus
escritos é que se origina e se dissemina o tewnoarido-se um “conceito central para os
estudos culturais e para as analises de midia”.

Para Adorno e Horkheimer, a Industria Culturaletava cultura transformada em
mercadoria por meio do sistema econémico e soalés do qual o consumo é massificado.
Rudiger (2002, p. 138) esclarece que o conceitoseaefere a televisdo, computadores ou
imprensa, mas sim, a uma “pratica social, atragapidl a producéo cultural e intelectual passa
a ser orientada em funcéo de sua possibilidaderd®imo no mercado”. A questdo € que, para
os tedricos, ndo s6 a arte, a literatura e o comesto sao transformados em “produtos de
consumo”, como também a propria sociedade. Tudopisssa a ser consumido e negociados
como “bens cada vez mais descartaveis”. (RUDIGER22p. 139). Neste aspecto, com a
sociedade transformada em mercadoria, Adorno (32&85) salienta que a Industria Cultural
“impede a formacao de individuos autbnomos, indépetes, capazes de julgar e de decidir
conscientemente”. (RUDIGER, 2002, p. 142).

Diferentemente desta visdo, em uma abordagem atlradiUstria Cultural é entendida
como “uma industria cujos bens, os bens cultuisis, de natureza distinta, devendo ser
avaliados pelo seu valor simbdlico e ndo pela silidade”. (LOPES, 2014, p. 12). De forma

mais clara, as

[...] industrias culturais podem ser definidas como os setores que lidam com
producdo, distribuicdo e consumo de produtos cajorveconémico € constituido
principalmente pelo sewalor cultural. Incluem a produg&o de produtos culturais
tradicionais nas artes visuais, no teatro, na rausimaliteratura, bem como a
producéo contemporanea de conteddo em multimidfimyares, jogos de computador;
atividades tais como design (grafico, web, mévaila, etc.) e arquitetura, requerendo
capacidade e habilidade. Somem-se a isso reprodpeddicacao, distribuicdo e
exibicdo (em museus, galerias, etc.) de todos gwwehitos — bem como o seu
marketing através da propaganda —, consumo e comércio ddutpsiconteldo
cultural (teatro, cinemadivrarias, lojas de discos, etc.), que também constituem
inddstria cultural. (LOPES, 2014, p. 12, grifo nmss

164 R{idiger (2002, p. 131) explica-nos que “chamaesEstola de Frankfurt ao coletivo de pensador&ngistas
sociais aleméaes formados, sobretudo, por Theodorn&gd Max Horkheimer, Erich Fromm e Herbert Maréuse
Cada teérico advinha de uma area; o que os urgande Ridiger (2002, p. 132), era “o projeto fifsd e
politico de elaborar uma ampla teoria critica daestade”.
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A partir do inicio dos anos 80, a Industria Cuwdtyrassou por transformacgdes, tanto no
seu campo quanto em suas légicas e estruturamderiamento e produgcdo. O seu campo
“engrossou e se polarizou”, pois ao lado do cinelodiyro e da imprensa, “o setor fonografico
adquiriu um lugar crescente em razao de um foderdelvimento geral das praticas musicais”.
A partir de tais constatacdes, Tolila (2007, p.rédyalta que nas sociedades modernas 0 acesso
a cultura “passou a ser feito macicamente porrmédio dos produtos culturais e ndo mais
exclusivamente pelo contato direto com a criacéietena em determinado lugar”.

As novas geracOes também estdo potencializandoddicanodo o modo como nos
relacionamos com a cultura. Percebe-se aqui unmandistmento da cultura tida como
“intelectual” e a adogao da “cultura do quattd’possibilitada principalmente pelo YouTube,
além de uma precoce relacdo com as tecnologiasidighs evolucdes tecnoldgicas também
estao transformando o consumo cultural, uma veZaguadustrias culturais sdo mais sensiveis
as evolucdes tecnoldgicas do que todas as outrqgegama maioria das vezes, as inovacoes da
técnica provocaram e condicionaram o surgimentp®pria existéncia dessas industrias em
particular”. (TOLILA, 2007, p. 55). O mercado editd, ao integrar a Industria Cultural,

também reflete tais mudancas sociais e tecnolagicas

4.3.1 Mercado Editorial

Apos a invencdo de Gutenberg ninguém sabia ao cernm inserir no mercado 0s

livros!6®

gque eram reproduzidos em massa. Primeiramenteiussgua légica de
comercializacdo dos manuscritos. Estes, sendo ooufmr artesanal, eram vendidos como
atualmente vende-se uma obra rara, ou seja, o asherdos manuscritos era principalmente
um mercado de segunda méao”. (MCLUHAN, 1972, p. 183)vro, no final do século XII, era
percebido como objeto de comércio de alto valotptgue aqueles que emprestavam dinheiro
0s aceitavam como caucao. Nesta fase, o cust@dramde producéo do livro “engrandeciam
os leitores com uma sensacao de privilégio porydasa algo Unico”. J4 na época pos-
Gutenberg, “pela primeira vez na histéria centelekeitores possuiam exemplares idénticos
do mesmo livro”. (MANGUEL, 1997, p. 271).

Quando o mercado passou a consolidar-se ndo segdiat os editores, livreiros e

impressores. A venda e a fabricacdo dos livros ematizadas de duas formas: pelos

165 A cultura do quarto serd compreendida no capfulcConectar.
166 para melhor compreensdo do mercado editorialprendo a leitura de John B. Thompson (2013) e Jason
Epstein (2002).
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vendedores itinerantes e feirantes ou pelos lsei© livreiro passa a ser considerado um
editor em 1730, quando esse sabia discernir eresaabras de qualidade. Para a Livraria Lello,
“o livreiro € a alma de uma livraria” e, segundo Bomingos, seu livreiro, esta arte consiste
em: “conhecer de memoaria o catalogo da casa, satmrhecer edi¢cdes cuidadas e livros raros,
ter trato certo no relacionamento com os cliergaber aconselhar-se bem junto de clientes
cultos que possam fornecer pistas sobre autorasamendar e saber vender béth”Ja os
feirantes tiveram importante papel na difusédo dotbdla leitura, levando os livros até leitores
com poucos recursos financeiros. (HORELLOU-LAFARGEGRE, 2010, p. 36).

Gracas ao aumento da renda, a diminui¢éo do teep@balho e do analfabetismo, a
demanda de leitura cresceu, principalmente na BraftORELLOU-LAFARGE; SEGRE,
2010). O mercado editorial passou a satisfazer siogde uma clientela cada vez mais
diversificada. As livrarias multiplicaram-se, agetando suas principais obras em vitrines;
multiplicam-se também as barracas de livros, o®ssebls livrarias nas rodoviarias, etc.
Conforme o mercado era definido, a literatura tamipéssava para o papel de mercadoria.
(MCLUHAN, 1972, p. 366). Segundo Horellou-LafargeSegré (2010, p. 42), uma das
consequéncias desta mudanca é que o livro passeuwn produto industrial, “que alguns
dizem ter dificuldade em distinguir dos bens descomo corrente, cuja caracteristica é serem
intercambiaveis, fabricados de acordo com a demasmlaprejuizo da criagcdo literaria e
artistica”. Isto porque o editor passa a nao secppr tanto com o talento do autor, mas em
sua capacidade de vender muito e rapido.

Apresentando o contexto atual do mercado editgnigdcipalmente nos Estados Unidos
e na Gra-Bretanha, Schiffrin (2006) relata que apannco corporacdes controlam 80% dos
livros que séo editados e vendidos nos Estadosonidim de seus maiores temores é que as
editoras e livrarias independentes desaparecamad/editoras e grupos editorias estdo sendo
acoplados a grandes nucleos da industria da coegfiugc tornando-se apenas mais um
caminho para o lucro. Quando as editoras comecarsgrem vendidas, o objetivo de publicar
obras relevantes foi sendo dissipado gradativamamteletrimento do valor que cada livro
poderia gerar. O mercado editorial mundial mudoismas ultimos 10 anos do que em todo o
século XX, constata Schiffrin (2006, p. 24). Detedis familiares e pequenas, o0 mercado
passou a ser comandado por grandes empresas, doraan editoras “fornecedores de
entretenimento ou produtos de informacédo”. O edigado a vida cultural e intelectual tornou-

se um homem de negécios.

167 Informacdes que constam Galia de Visitada Livraria Lello, que ganhei ao visitar a liveadurante o periodo
do doutorado-sanduiche. Sobre a livraria e a yistamais em: <http://goo.gl/Zuryyc>.
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Uma das consequéncias da aniquilagdo das pegeeéiasas e da busca apenas pelo
lucro € o comprometimento da “bibliodiversidade” miercado editorial. Prezando por seus
salarios, seus nomes e o lucro da editora, osredifpassam a publicar “mais do mesmo”,
colocando no mercado obras que possuem grandec@dtda vendas — geralmente lmsst-
seller— ou que foram escritos por pessoas de renomenalosse de publicar obras diversas,
livros desafiadores ou autores desconheétfasonforme destacado anteriormente.

Outra consequéncia da busca pelo lucro foi o atorexponencial do preco do livro
nos Estados Unidos e na Gra-Bretanha. Um livrocgstava entre 65 centavos e 1,25 dolares,
passou a custar cerca de 10 dolares ou mais. @omento, o lucro da editora estava garantido,
mas muitas pessoas nao poderiam mais adquirir braa©u seja, poucas pessoas comprando
livros; poucas pessoas decidindo quais livros secemprados. Para Schiffrin (2006, p. 153),
nao ha livre mercado ou livre competicdo no mereatitorial norte-americano, mas sim, “uma
situacao classica de oligopdlio tendente a monoh@ituacdo que néo afeta apenas os Estados
Unidos, mas o setor editorial mundial, uma vezapipublicagbes de lingua inglesa se tornam
referéncias para outros mercados.

Atualmente, o cenario do mercado editorial no Bragresenta desenvolvimentos e
impasses. A dificil logistica de distribui¢ébe a escassez de redes de livrarias e bibliotecas
sdo dois dos grandes entraves para a leiturateratlira no pais, segundo Lindoso (2014).
Todavia, o Brasil mostra-se como um espaco promisespertando o interesse de editoras
estrangeiras e grandes corporacdes. Tais redes) spiee 0 pais, até meados de 2030, sera
formado essencialmente por uma populacédo jovemm a@ 30 anos —, fato que tende a
aumentar os investimentos em educagao e a popdacatar.

Lindoso (2014) destaca que o pais apresenta wanaay'mortalidade” e “natalidade”
no mercado editorial. Ou seja, muitas editorascsadas, compradas, incorporadas as grandes
redes, mas outras também sdo fechadas. Poucasmesimis do que um ano devido aos
problemas de logistica e ao monopolio do mercadivisio—- segundo Montenegro (informacao
verbal}’®, apenas trés pessoas decidem o que sera vendidoaiares livrarias do Brasil.

Todavia, a criacdo de médias e pequenas editoessencial para a manutencdo da nossa

168 3, K. Rowling, quando ainda era uma escritora al#secida, teve os originais tharry Potter e a Pedra
Filosofal rejeitados por mais de dez editoras. Quando erngoariginais do livrdO chamado do Cuceob o
pseuddnimo de Robert Galbraith, também foi rejeitadr duas editoras. Para incentivar que joverns@ss a
ndo desistam com as rejeicées das editoras, JoWlirg) publicou no Twitter suas proprias cartas de recusas
(EPOCANEGOCIOS, 2016, online).

169 Segundo Tito Montenegro (informac&o verbal), astias e distribuidoras ficam com 50% do valoflidim,

as editoras com 40% e o autor com 10%.

170 Informacéao coletada no cur@ecifrando o Mundo do Livioministrado por Tito Montenegro, realizado em
Porto Alegre, de 3 a 31 de outubro de 2015.
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bibliodiversidade. A chegada da Amazon ao pais -alenhde 2014 — pode ser uma alavanca
para a utilizagdo da impresséo sob demanda, opgatamente utilizada no exterior e que
diminui os custos com transporte e armazenagemgueaqui ainda ndo vigora amplamente.
Outra contribuicdo para os problemas de logistieas da Avon, que passou a vender obras
em seus catalogos, transformando-se gradativareentena das maiores vendedoras de livros
do pais. A empresa negocia a compra diretamentas@uitoras e suas revendedoras entregam
livros para clientes do Brasil inteiro.

Contudo, apesar de a Avon contribuir com a logidtic livro, as obras que vende sao
de qualidade inferior as que sdo vendidas na naaias livrarias, ou seja, revende basicamente
edicbes econbmicas. Mas a pratica de “barateamdatedlor de capa do livro ndo se restringe
a Avon. Tatiana Feltritf* comenta a falta de qualidade do livro, enquanjetopem algumas
edicdes. Um exemplo sao os livros de paginas cejadais baratos para a editora do que os
livros de paginas costuradas, mas que diminuenda Wil do produto. Com preciosismo, a
booktubercompara dois livros de uma determinada colecaobdas que estdo em dominio
publico e que ndo possuem a mesma altura e pregitiorial. Mesmo ndo pagando direitos
autorais, a qualidade do livro deixa a desejauaaopiniao.

O grande comprador do mercado editorial brasikewdMinistério da Educagédo — MEC,
adquirindo 1/3 de toda produgéo editorial. Dos @38.157 livros vendidos em 2014, cerca de
290.460.104 foram adquiridos pelo MEC. (CBL, 20iHine). O Ministério da Cultura — MinC
também adquire livros para fomentar bibliotecaslipab, mas suas politicas de compra séo
instaveis e inconstantes. Em se tratando dos ldigpkais, 0 MEC e a Amazon realizaram um
acordo para que a empresa disponibilizasse de fgrataita livros educativos que poderiam
ser acessados pHKindles tablets ou aplicativos da Amazon. O MEC estarfdaeo mesmo
acordo com outras distribuidoras, mas a Amazon gam@m a parceria por adquirir um
importante ativo para as suas vendas: informacolese 0s habitos de leitura e consumo
literario dos leitores brasileiros. (LINDOSO, 2014)

Uma pratica comum do mercado editorial, tanto masB quanto no exterior, é a
fragmentacdo de uma editora em selos e coleco@so @ma editora dentro de outra editora,
os selos se focam em determinados nichos, desemdawm relacionamento mais especifico
e direcionado para seu publico alvo. J4 as colegii@sn como uma forma de organizacdo do
seu catalogo. &lobo Livros, por exemplo, € composta pelos selos Principiuloh&Estilo,

Globinho, Globo de Bolso, Biblioteca Azul, GlobotA& Globo Livros Graphics; Roccoé

171 Disponivel em: <https://youtu.be/L9rJJMaDVPM>. Ase em: 15 ago. 2016.
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formada pelos selos Rocco Digital, Fabrica231,dBta Amarela, Rocco Jovens Leitores e
Rocco Pequenos Leitores; €ampanhia das Letraspossui os selos Boa Companhia, Cia.
das Letras, Companhia das Letrinhas, Companhiaat BQuadrinhos na Cia., Penguin-
Companhia, Editora Claro Enigma, Editora Paralethtora Seguinte e Breve Companhia.

No campo da comunicacdo e doarketing literario, as editoras se utilizam
essencialmente de assessoria de imprensa, campukarhasketinge acdes de ponto de venda,
a plataforma do autor, redes sociais e formadaegpthido. O livro, por ndo ser um produto
de grandes vendas, precisa ser divulgado para licpldo qual se destina. Localizar e
conversar com esse publico é um dos grandes desiafioeditoras. A assessoria de impressa é
a forma tradicional de divulgagéo. Realizado denfogratuita, as editoras enviagleases
para os meios de comunicacédo com informacdes psasalos livros.

A plataforma do autéf? é uma maneira mais direta de dialogo entre esge®leitores,
cabendo ao autor utilizar e fomentar tais candguas editoras se valem das informacdes da
desta plataforma para decidir pela sua publicaga@o, segundo Lindsay Gois (2015), gerente
editorial da Novo Século. As acdes de ponto de ¥enthmpanhas aearketingsdo as taticas
mais tradicionais alinhadas a publicidade. A edifpode comprar espacos privilegiados em
livrarias, utilizar gébndolas, vitrines, cubos, barsme demais possibilidades ofertadas pelo
espaco. Pode, ainda, anunciar em revistas e mei@srdunicacdo que se adequam ao seu
publico alvo. (MONTENEGRO, informac&o verdaf)

As redes sociais, por sua vez, apresentam umadaide possibilidades, tanto para a
divulgacao da obra e do autor quanto para esteeftatalecer lacos entre a editora e os leitores.
Com as redes sociais vieram também os leitoresafbones de opinido, pessoas com relevancia
dentro do grupo de leitores ao qual a editora t@eresse, como dsoktubers As editoras
podem utilizar as redes sociais e seus desdobram@uira lancar e divulgar cada obra
separadamente, alinhando os esforgcos comunicasiooai a esséncia do livro.

O Skoob é uma plataforma de comunicacdo oportiara p mercado editorial,
contemplando parceria com 24 editéf§sdestinando uma pagina para cada. Nesta, h4 uma
descricéo inicial da empresa, seus ultimos lanciseazom umlink para a pagina do livro e

um pop-up com sua sintese, uma lista com seus 10 titulos medidos, estatisticas de

172 A plataforma do autor € o meio pelo qual ele edtale um didlogo com seus leitores e potencialiaarsagem.
Geralmente dispde de um site, paginasacebook Twitter, Instagram Snapchae canais n&ouTube

173 Informacéao coletada no cur@ecifrando o Mundo do Livioministrado por Tito Montenegro, realizado em
Porto Alegre, de 3 a 31 de outubro de 2015.

174 Suma de letras, Globo Livros, Arqueiro, Galerara@ao, Valentina, Harlequin, Leya, Saida de Emaigén
Farol Literario, Paralela, Novo Conceito, Todsilh&3 Editora, DVS Editora, Benvir4, Planeta, Seian
Companhia das Letras, Fundamento, Jardim dos Lilmsgrseca, Darkside, Rocco, Nova Fronteira ee@Gibierg.
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avaliacéo, estatisticas de preferéncia entre homensheres, os fas da editora, e 0s seus selos.
Além disso, na lateral esquerda da pagina, ha unuroentendo osinks para “A editora”,
“Livros” — pagina com todos os titulos da editorae gestdo cadastrados no Skoob com seus
respectivosdinks —, “Site Oficial”, “Blog”, além ddinks para as paginas do Facebook, Twitter,
YouTube e demais redes sociais que a editora cptdem

A atuacgdo das editoras dentro do Skoltapassa as fronteiras de sua pagina. Além de
ofertar ao usuario informacdes completabnks diversos, a editora também divulga seus
lancamentos e, por consequéncia, a sua marcagatdabannersna pagina inicial da
plataforma, das cortesias que oferece e também gmydeéma editora em destaque na pagina
inicial. J& na pagina de cada livro, a editora g&amlesta presente, pois pode divulgar grupos e
atébooktrailersda obra, geralmente compartilhados no YouTube. \adbrar que o Skoob
esta operando de forma cada vez mais interligada a@omunidad®ooktube Isso se da
quando cskoobertem acesso aos videos resenhas de determinadissédivr suas respectivas
paginas do Skodf, assim como em uma péagina desenvolvida pela ptataf destinada
essencialmente ad®oktubers’®,

Uma das editoras que tem se destacado no quesitencxacédo € a DarkSide Books.
Intitulada como a primeira editora brasileira fozad terror e na fantasia, feita de fa para fa, a
DarkSide Bookgealiza sua comunicacdo em simetria com sua liditargal, promovendo
acoes e promogdes com um publico definido. A ealiéquarceira de uma boa parcela dos canais
literarios, aproveitando o potencial dooktubeem beneficio dos trés setores: a empresa, 0s
leitores e os propridsooktubers

Uma de suas acoOes foi o Desafio #TheGameDarkSidaré~7) com o objetivo de
promover a trilogiarlhe Gamede Anders de la Motte. Adequando-se a atmostetasdoria,

a editora desenvolveu o desafio no qual o Mestrgodo era unbooktubery o Victor Almeida
(canal Geek Freak) Através do Victor, as missdes eram propostas a@essfios eram
transmitidos aos leitores. Cada tarefa exigiaag@o e participacdo e, se cumprida, gerava uma
pontuacgéo. A vencedora do desafio foi anunciada ldelstre do Jogo, que ainda lembrou os
diversos prémios conquistados. O desafio contincand o lancamento do segundo livro da

trilogia, Ruida

175 Disponivel em: <https://goo.gl/KuZcfg>. Acesso dm:ago. 2016.
176 Disponivel em: <https://www.skoob.com.br/booktiger Acesso em: 17 ago. 2016.
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Figura 7—Desafio #TheGameDarkSide.

Desafio #TheGameDarkSide

DESAFI0 #TheGameDarksSide | Apresentagdo
| Desafio The Game Darkside
SSAO #3 | DESAFIO #TheGameDarkSide
MISSAC #4 | DESAFIO #TheGameDarkside
MISSAQ #4.5 | DESAFIO The Game Darkside

H#THEGAMEDARKSIDE

0 #5 | DESAFIO #TheGameDarkSide
14 P bl o) 036/253

Fonte: https://youtu.be/M_Ri20JzmNE?list=PLpoyLy[@MitWf-GjNQbB6TpLuporXyP

Figura 8- Booktubersio Caveira Talk Show

Fonte: http://goo.gl/lyiMgp

Figura 9— As booktuberdDuda, Samara e a DarkSide Books.

BOOK HALL (Maia) - Especial DARKSIDE BOOKS Unboxing DarkSide Books #07

Fonte: https://goo.gl/N34s0Q e https://goo.gl/fnyaX

A DarkSide Books também enwis de seus livros para deoktubergparceiros. Uma
das tendéncias utilizadas pela editora é envidavro hcompanhado de elementos que se

conectam a histdria. Na Figura 9, é possivel obsamnframedo video de Duda Menezes
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mostrando os porta-copos com desenho do rostcsda,Jaapa do livri@exta-Feira 13David
Grove). J& Samara mostra um mini extintor de inicéeviado pela editora juntamente com o
livro Os condenado@Andrew Pyper). Na historia, a casa em que dpifdis gémeos estavam
foi incendiada, um sobrevive e 0 outro, depois deton passa a atormenta-lo.

A editora também realiza eventos literarios conba@sktuberse pessoas da area para
divulgar e promover seus lancamentos. Um deles @zaveira Talk ShowFigura 8) realizado
em marco de 2016, em um bar chamado Z Carniceedutoundergrounddo terror na cidade
de Sao Paulo. Todos os detalhes do que acontewemwento foram revelados apenas na
ocasido. Além dos lancamentos, a editora tambénigdiv autores nacionais que publicaria,
além de distribuiu brindes entre os participan@®vento contou com a presenca de Zé do
Caixao, Joao Gordo e Mojica, acompanhados de pEysos macabros de filmes de terror
como Freddy Krueger (flmé hora do pesade)p Jason (filmeSexta-feira 1B e Regan
MacNeil (filme O exorcista.

Todavia, as editoras nem sempre possuem um retan@nmto amigavel com os
booktubersAlém disso, a DarkSide Books também nao possuial@eionamento idéneo com
0s seguidores. Alguns entraves entre a comunidamlenercado editorial brasileiro foram
discutidos e divulgado através do video intitulsldtorize o Booktuheim movimento que sera
observado nas analises. Finalizando o entendinsebt@ o mercado editorial brasileiro, se faz
necessario entender também seu publico alvo: ar.léfei quebooktuberse seguidores séo
apenas uma parcela dos leitores brasileiros.

Neste aspecto, a pesquiRatratos da Leitura no Brasil' (PROLIVRO, 2016, online)
auxilia-nos a visualizar o panorama brasileiro edibitos de leitura e consumo de livros no
ano de 2015. O estudo estima que 56% da populac@dosiderada leitor, um avanco em
comparacao aos anos de 2007 (55%) e 2011 (50%i)indigal motivacao para a leitura é o
gosto (25%), seguido por “atualizacao cultural ehezimento geral” (19%), distracao (15%),
motivos religiosos (11%), crescimento pessoal (1@#judos (7%), trabalho (7%), e outros
(1%)'8. Os adolescentes foram os principais respondguotesleclararam o gosto pela leitura
como motivacao. Este fato reflete na ampla mencdmoha Green (8° autor mais citado, 11°
autor predileto e 14° autor mais conhecido) e ddiw® A culpa € das estreld2° mais citado,

ficando atras da Biblia).

177 A amostra foi composta por homens (48%) e mulh@&2%), com uma média de idade de 35 anos (abrengen
desde 5 até 70 anos ou mais), com uma predomindacido estudantes (73%). Aqui, o leitor é entendano
“aquele que leu, inteiro ou em partes, pelo menldad nos Gltimos 3 meses”, enquanto o ndo leioaquele
que declarou nédo ter lido nenhum livro nos UltirBaeeses, mesmo que tenha lido nos Ultimos 12 meses”
17859 ndo sabe ou n&o respondeu.
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Sobre as influéncias para a escolha de um livrmais citados foram: tema ou assunto
(30%), autor (12%), dicas de outras pessoas (1titalp do livro (11%) e capa (11%). Os
lugares preferidos para a leitura é a casa e alsadala, mas houve um grande acréscimo de
mencdes ao transporte publico. 77% dos entrevistalonam que gostariam de ler mais,
sendo que as principais barreiras para isso staltaale tempo (43%), a preferéncia por outras
atividades (9%) e a falta de paciéncia para arkeit@%o). Interessante notar que entre os nao
estudantes, a justificativa da falta de tempo @méB% dos respondentes tem acesso ao livro
por meio de compra em livrarias fisicas ou pelerivdt, 23% porque os ganham de presente, e
21% porque pegaram empestado com alguém.

A leitura é percebida como um caminho para o cdnfesto, para evolugdo
profissional e para uma vida melhor. Por fim, emtragando de livros digitais, 52% dos
entrevistados nunca ouviu falar sobre e 74% nwarean um livro digital. Entre os 26% que ja
realizaram essa leitura, 56% leu no celular ounmatghone, seguido pelo computador (49%),
tablet ou iPad (18%) e leitores digitais (4%). Aiona destas leituras trata-se de romances,
contos ou poesias e, majoritariamente, sdo baixg@dgitamente na internet.

Sobre os indices de leitura, o leitor brasileirertémédia 4,96 livros por ano, sendo que
em 2011 a média era de 4,0, indice abaixo de pafsee Espanha (10,3) e Portugal (8,5).
Entretanto, é importante lembrar que somos um9238% alfabetizado, um indice melhor que
em 2001 (61%). Contudo, apenas 1 em cada 4 brasifelomina plenamente as habilidades
de leitura”. Isso significa que os avanc¢os do pagsmais quantitativos do que qualitativos. Em
outras palavras, as pessoas sao alfabetizadasamasmpreendem, de fato, aquilo que leem.
Trata-se do analfabeto funcional, aquele que sabmbs ndo sabe compreender ou interpretar
o que leu. O termo foi amplamente disseminado agdBlIESCO estabelecer um meio termo
entre o analfabetismo e a capacidade de desenuatvarleitura compreensiva. (RIBEIRO,
1997, p. 147).

No proximo capitulo observo mais atentamente orgzedn que ovooktubersestéo
inseridos. Reflito sobre a cultura da internet @btura da participacéo para, a partir disso,
compreender as vicissitudes das redes sociaigeraéh e das comunidades virtuais. Com esse

entendimento, apresento o YouTube, entendo-o etmtethe social e a comunidaa@oktube
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5 CONECTAR

“O melhor que o mundo tem esta na quantidade delasugue o mundo contém”. A
afirmacédo de Eduardo Galeano (2011), embora reladeb a diversidade da literatura latino-
americana, expressa minha percep¢ao acerca daeintedas redes sociais: um mundo que
comporta diversos mundos. Com a comunicacdo digitaa miriade de especificidades
tecnoldgicas, sociais e culturais mudou — e ainddaw- rapida e constantemente. Hoje pode-
se pertencer, se relacionar ou mesmo interagir @essoas que antes estavam distantes no
espaco e no tempo. Entender tal contexto, no gealabjeto de estudo esté inserido, se mostra
uma tarefa necessaria para que eu possa reflbtie sas redes sociais apropriadas — como o
YouTube, as comunidades virtuais formadas nesfeg;es — como booktube-, e as facetas
que se relacionam a tais ambientes, como as relagétebelecidas, a participacdo e o

compartilhamento.

5.1 A Cultura da internet e a cultura da participa@o

McLuhan (2002), como apresentado no capitulo §uraentava que a sociedade
presenciou trés momentos historicos, ou trés gadé&e cultura oral, a cultura impressa e a
cultura elétrica. O segundo momento foi intitulamono a galaxia de Gutenberg. Castells
(2003, p. 8) insere a compreensdo uma quarta gal@xigalaxia da internet, também
denominada como cultura da internet, caracteriz&#ed@omo um “novo mundo de
comunicacao” feita de muitos para muitos em egylalaal. A cultura da internet, para Castells
(2003, p. 34), estrutura-se em quatro camadadtuaa@hacker, a cultura empresarial, a cultura
tecnomeritocratica e a cultura comunitaria virtlaltretanto, cada camada articula-se com as

demais, pois uma necessita da outra. Castells (p0BG3) constata que

[...] a cultura da internet € uma cultura feitaudea crenca tecnocratica no processo
dos seres humanos através da tecnologia, levadiocepor comunidades de hackers
gue prosperam na criatividade tecnolégica livrberta, incrustada em redes virtuais
qgue pretendem reinventar a sociedade, e matedalipar empresérios movidos a

dinheiro nas engrenagens da nova economia.

E a cultura comunitaria virtual que acrescentderiet sua dimensao social, tornando-
a “um meio de interacdo social seletiva e de imaiglp simbdlica”. Isso demonstra que a
internet € uma tecnologia cultural e social. Comterede Castells (2003, p. 34), “os sistemas

tecnoldgicos sdo socialmente produzidos. A produsgiial é estruturada culturalmente. A
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internet ndo é excecdo”. Por conseguinte, CagfE89) observa que, com a quarta galaxia,
nos tornamos uma “sociedade em rede”, constituddangio de uma “nova estrutura social”

na qual sua organizacdo e pratica social fundaméniamada por redes. Trata-se de um
sistema global, caracteristica do tempo atual.

Apesar de ser um aparato tecnoldgico, Miller (2@13,68) argumenta que a internet é
melhor compreendida “ndo como tecnologia, mas coma plataforma que habilita pessoas a
criar tecnologias, as quais, por sua vez, sao tHades para funcdes particulares”. Hine (2004,
p. 25-32) também né&o entende a internet como uma teenologia, mas como cultura e como
artefato cultural. A internet pode ser apreenditiguanto cultura a partir da compreensao dos
fundamentos da comunicacdo mediada por computad@ME, na medida em que o
pesquisador foca seus interesses nas possibilidades e atuais que a internet pode
proporcionar, e ndo em suposi¢des de como serfaea. Deste modo, a comunicacao e suas
especificidades dentro do ciberespaco podem sapnetadas como cultura, convertendo-se
em campos da comunicagdo social, sociologia, avltygi@, ciéncia politica e dos Estudos
Culturais. Além disso, entender as comunidadesiaist— que, &@rosso modpsao uma
metafora para as formacdes sociais virtuais — temépensar a internet como cultura.

A internet também pode ser pensada enquanto arteflitiral, pois torna-se um produto
do seu contexto social. Isso significa que, tangew acesso quanto suas aplicacées ganham
forma conforme suas expectativas sobre o que éne pode ser utilizada. (HINE, 2004, p.
43). Fragoso (et. al., 2011, p. 42) esclarece gteeaspecto “observa a insercédo da tecnologia
na vida cotidiana. Assim, favorece a percepcaceda como um elemento da cultura e nédo
como uma entidade a parte” através de uma pergpegtie integra @nline e o off-line.
Transformacdes desde os primordios da internetramostos que esta se modifica na medida
em que a sociedade se transforma. Partindo diste,(BI004, p. 46, traducao nossa) argumenta

que a internet resulta de um modelo histéricoucalt situacional e tecnoldgico. Ou seja,

[...] pode ser vista como uma construgdo inteiramencial, formada tanto em sua
histéria como em seu desenvolvimento, através deuse. As perspectivas de
compreenséo da Internet e seus usos séo o resd#adn modelo que é 1) historico,
enquanto um desenvolvimento do pensamento militatogno da Guerra Fria, ou

como um triunfo de valores humanistas em tais sd@jiculturais, como se espalhou
através de meios de comunicacdo social, em difsseocbntextos nacionais: 3)
situacional, uma vez que se baseou em entorndsigishais e domésticos dentro dos
quais a tecnologia adquiriu um significado simhajlie 4) metaforicamente, através
de conceitos acessiveis para conceber a tecnolglaste modelo social que tem
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resultado o objeto que conhecemos como Internes, pa@a que todos possam
adgquirir, de acordo com o lugar e tempo, sutilamigalmente diferentes maneitds

A partir das mudancas nas plataformas virtuaisyternet pode ser compreendida
enquanto artefato cultural. Conforme Shirky (201.1185), nés dispomos de internet ha mais
de quarenta anos, mas plataformas como o YouTuabBxgtter existem ha cerca de dez anos,
“nao porgue a tecnologia ndo estivesse preserdgs,anas porque a sociedade ainda ndo estava
preparada para aproveitar essas oportunidadess.desgexto também explica a proliferacéo
do Facebook, pois esta ndo foi a primeira redebader criadd’, mas a primeira a destacar-
se em uma época na qual as pessoas estavam paspaeglipadas para a sua assimilacao.

Em suma, Hine (2004, p. 53-54) esclarece que cupsestpr pode interpretar a internet
como artefato cultural — sendo texto tecnolégi@mcemo cultura — formada discursivamente.
Nesta pesquisa, observo a internet tanto comoraujwanto como artefato cultural. Enquanto
cultura atentando-me ao fato de que as conexdefogquam a comunidade de interesse sao
constituidas discursivamente; quando entendo guéemet é utilizada para a conversacao
sobre determinado tema, constituindo grupo e idadé a partir do gosto em comum. Enquanto
artefato cultural ao perceber que a comunidadentdeesse se apropriou e transformou sua
principal plataforma de interacdo — o YouTube +hldndo um sistema que nao foi projetado
inicialmente para contemplar comunidades virtu@s.YouTube € hoje o resultado de
transformacdes sociais e culturais, aperfeicoad@agaeles que o utilizam.

Como observado, entender a internet enquanto @r@itiural € pensar sua imbricacéo
na vida cotidiana da sociedade e quais transforesaipiam causadas. Neste viés, Lévy (2003,
p. 195-197) propde que, a internet reconectou aahidade. O autor argumenta que noOSsoS
ancestrais habitavam a mesma zona geografica, ondsaorrer dos anos, foram separados e
distanciados, juntamente com a separagao tertitdda continentes, fato que levou ao

surgimento de grupos separados e diferentes. Arisighostra que nossa civilizacdo possuia

179 “Se puede ver como una construccion totalment&lesg formado tanto en su historia y en su delarao
través de su uso. Las perspectivas de la compredsida Internet y sus usos son el resultado daadelo que
es 1) la historia como un desarrollo del pensamigmlitar sobre la Guerra Fria, o como un triunéolas valores
humanistas tales ideales: 2) como culturales, difua través de los medios de comunicacion, errafifes
contextos nacionales: 3) de la situacion, ya qugasa en los entornos institucionales y doméstieogo de los
cuales la tecnologia ha adquirido un significadabgilico; y 4) metaféricamente, accesible a trav@sahceptos
para el disefio de la tecnologia. Este es el madsl@al que ha dado como resultado el objeto queaeomos
como Internet, sino que todos adquieren, seglumally la hora, sutil o radicalmente diferentes enas!’.

180 A primeira rede social na internet, criada em 188 denominadaixdegreesEm 1999 possuia mais de 3,5
milhdes de usuarios, mas foi finalizada no ano 2P0 nessa época a internet ndo dispunha degtfudura
suficiente, levando a diversos problemas como tidiém no acesso e a limitagdo da interacdo. Aléwroglio
compartilhamento de fotos era escasso, visto quegsousuarios dispunham de camera fotograficaatligit
(KIRKPATRICK, 2011, p. 79).
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tendéncia a comunicagdo, a reunido, a conexao, coas,0 passar dos anos, a historia foi
revertida em um movimento de dispersao.

Com a internet, a sociedade volta a conectar-samente, desta vez em um novo
espaco: o ciberespaéd Contudo, na medida em que se reagrupa, també&ubskvide em
uma “multiplicidade de pontos de vistas”. No cilsp@co ndés construimos paginas, perfis,
mostramos nossos pontos de vistas sobre ndés mesmoisre 0 contexto em que estamos
inseridos. Lévy (2003, p. 214) nota que todos tegibmapa, sua pagina, seu site, isto €, “cada
um se tornara autor, proprietario de uma parcelailoerespaco”. Tais modos de expressao
dialogam, interconectam-se e confluem dentro destaente.

O ciberespaco € entendido por Lévy (1999, p. 88)acum “espaco de comunicagao
aberto pela interconexdo mundial dos computadodEsememarias dos computadores”. De
todas as técnicas de comunicacao ja criadas, étamsi desenvolvido mais rapidamente,
combinando caracteristicas tanto de meios tradiaue desenvolve uma comunicagao “um
para muitos”, como a televisdo, o radio e o jorgqagnto de meios que desenvolvem uma
comunicac&o “um para um”, como o telefone e o ar(eEVY, 2003, p. 206-208).

E um espaco no qual informacdes e contetidos sétydios; mensagens sio trocadas
com reciprocidade (ou ndo). Por consequéncia, admanconstruida coletivamente pela
sociedade comeca a ser registrada e armazenada.nbedo, o tiberespaco ndo € um meio,
mas um metameiopois apoia e desenvolve “tecnologias intelectugue desenvolvem”
imaginacdo, memdria, raciocinio, percepcao e aviagiirma Levy (2004, p. 165-166, grifo do
autor). Ao desenvolver uma comunicacao que englsloaracteristicas “um para muitos”, “um
para um” e “muitos para muitos”, o ciberespaco @mlesenvolve inteligéncia coleta
constituindo um “cérebro coletivo”. (LEVY, 2004).

A comunicacdo de muitos para muitos — e seus demu@ntos, como o conteudo
gerado pelo usuario —também advém do desenvoluinderchamada Web 2.0, termo cunhado
por O’'Reilly (2005) durante uma conferéncia em butude 2004, referindo-se a uma segunda
fase da Web e dos servigmsline O’Reilly (2005) considera que o termo néo é déghado

e concreto, ndo possui um “limite rigido” nem deragbes, mas sim, constitui-se como um

181 Segundo Lévy (2004, p. 92), “a palavra ‘ciberespdgi inventada em 1984 por William Gibson em seu
romance de ficcdo cientifiddeuromancerNo livro, esse termo designa o universo das rddgkis, descrito
como campo de batalha entre as multinacionaispmsd@onflitos mundiais nova fronteira econémicaléural”.
18240 problema da inteligéncia coletiva é simplesedenciar, mas dificil de resolver. Grupos humaruem
ser coletivamente mais inteligentes, mais instsjidoais sdbios, mais imaginativos que as pessocasosu
compde? Nao apenas a longo prazo, na duracaotdeatécnica, das instituicdes e da cultura, noas @ agora,
no curso dos acontecimentos e dos atos cotidianosstata Lévy (1996, p. 119).
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“ndcleo gravitacional” no qual podem ser inseridéguns principios e praticas relativos aos
sitese as plataformas.

Um destes principios fundamentais € entender addielo uma plataforma e ndo mais
como uma oferta datescomerciais e seus servicos tradicionais. Ou asjplataformas agora
podem ser geridas de forroaling ndo mais necessitando que o usuério instale aliguante
programa owsoftwarepara realizar tal agdo. Além de uma maior usatzkdg Primo (2007, p.
02) lembra que O’Reilly (2005) destaca a “arquitetla participacdo”, isto €, uma plataforma
que atue unindo interconexdes e compartilhame@ims isso, torna-se melhor na medida em
que mais usuarios a utilizam e a aperfeicoam.

Nesta segunda fase da Web, uma maior interatividgaessibilidades de estruturacdes
para as relacfes entre 0s usuarios € presenciagejay ambientes comunicacionais como as
redes sociais e a possibilidade de estes geremcagenformacdes das plataformas. Esta fase,
nota Primo (2007, p. 01), caracteriza-se pelo pdéepotencializar o compartilhamento, as
diversas formas de publicacdo, a organizagdo dasriacdes, “além de ampliar os espagos
para a interacdo entre os participantes do protesso

Porém, a Web 2.0 também se refere a este novalperqual presenciamos um novo
“conjunto de estratégias mercadoldgicas” e um coatde comunicagdo e relacdo mediadas
pelo computador, uma vez que os usuarios tém abgmssle de construir uma “escrita
coletiva”, aperfeicoar as plataformas, ou até medagear conteddos para outros usuarios.
(PRIMO, 2007, p. 03). Assim, uma das caracteristitza Web 2.0 € que esta potencializa,
também, a organizacéo, a criacdo e a distribuiedoodtetdo e informacdes compartilhadas
por meio de “associa¢fes mentais”, sendo que, togue tal producao fidedigna € a construcao
coletiva.

Segundo Rheingold (2012, p. 112), cerca de 1/%uglodrios da internet sdo aqueles que
contribuem para a rede, seja por meio da prodwiassificacdo ou avaliagdo de conteudos.
Essa participacédo néo se limita ao campo do eninedmto ou de informacdes corriqueiras,
pois perpassa esferas como a economia, a polit@asa@ide. Ao observar empresas de
comunicacao inseridas em um mundo 2.0, Saad (301256) constata que “o usuario é
reconhecido como o principal potencializador e pggglor da mensagem para outros grupos
de pessoas”, mostrando o0 seu protagonismo em a@bieos quais este nao é o responsavel
pela producgéo de conteudo.

Jenkins (2015, p. 335) ressalta que Web 2.0 nadaéam que um “modelo de negdcios
que busca capitalizar e mercantilizar a culturdigpativa”. Tal cultura é, na concepcéo do

autor, “um movimento amplo que toma diversas foramm$ongo da histéria”, elucidando o
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atual momento da Web. Essas proposi¢cbes me fazeebee que, de alguma forma, a cultura
participativa estd no cerne das mudancas de nesgmte das novas perspectivas que vivemos
atualmente. Conforme nota Rheingold (2012, p. 1tb8lga a ecologia digital cresce em torno
da participacéo.

O conceito “cultura participativa” — também denoaua de cultura da participagcdo —
foi utilizado inicialmente por Jenkins (2015, p438a década de 90 para descrever os fas, um
publico que é mais ativo do que a concepcéo tiauhtide espectador. Para Jenkins (2009b), a
cultura da participacédo engloba: poucas barreiaag p engajamento civico e as expressodes
artisticas; criacdo e seu compartilhamento; org&ataealizada de modo informal, na qual os
mais experientes auxiliam os novatos; membros ajoens que suas contribuicbes importam e,
por consequéncia, que sentem algum grau de corexrd@os demais membros. A participacao
também €& percebida na convergéncia das midiascitadis e atuais. Jenkins (2009a)
compreende que a cultura da convergéncia reflét@naicdo e a colisdo entre as midias de
massa e as midias atuais, caracterizadas comativdsre participativas, onde uma néo exclui
a outra, pois ambas coexistem.

Jenkins (2009a, p. 29-290) destaca que, nesta ig@n@a, a divisdo entre produtores
e consumidores se torna ténue, cruzando-se, mdeet@ne modificando-se, interagindo de
forma cada vez mais complexa, pois a “convergéenismlve uma transformacéo tanto na
forma de produzir quanto na forma de consumir agsree comunicacdo”. Tal transformagéo
torna a comunicacdo cada vez mais participativale ofos fas e os consumidores sdo
convidados a participar ativamente da criacaoalleicdo do novo conteudo”.

Na cultura da convergéncia de acordo com JenkDR9€, p. 27), além da cooperacao
entre “multiplos mercados midiaticos” e do “fluxe donteudos através de multiplos suportes
midiaticos”, ha também um “movimento migratorio’'tenos meios de comunicacao por parte
de consumidores que “vao a quase qualquer partrisoa das experiéncias de entretenimento
que desejam”. Logo, a convergéncia ndo se trat@agpme uma mudanca tecnoldgica na qual
0s meios de comunicagdo sdo acessados a partir deico aparelho, mas sim, uma mudanca
cultural na qual novas e velhas midias colidem.sGonr passa a ser algo feito, também,
coletivamente. O modo como consumimos e produzimaga. O papel dos produtores e dos
consumidores mescla-se.

Jenkins (2009) vé emarry Potterum exemplo de convergéncia. Seus leitores-fas néo
apenas leem os livros e assistem aos filmes, ma®ta se envolvem com a narrativa criada
por J. K. Rowling, buscando em outros meios — canmternet e as redes sociais — 0 consumo

e 0 entretenimento. A convergéncia da saga se tomplexa porque os leitores-fas estao, cada
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vez mais, produzindo suas préprias historias airpda criacdo de J. K. Rowling. Ao
identificarem-se profundamente cddarry Potter, eles tanto consomem quanto produzem.
Fato que, de inicio, ndo agradoWarner Bros detentora dos direitos autorais dos filmes.
Depois de algumas desavencas e discérdias, a engmepreendeu que precisa respeitar 0s
leitores-fas ao entender que suas producdes séarfigmtais para a experiéncia de consumo
deHarry Potter, além de n&o infringirem leis de direitos autarais

Shirky (2011; 2012), assim como Rheingold (201&pkém constata que a cultura da
internet € marcada pela participacao, relacionadana questdo fundamental: o excedente
cognitivo da sociedade. Percebeu que, no contextal, 20s jovens com acesso a midia
interativa e rapida estdo se afastando das mididgibnais que propdem apenas 0 “puro
consumo”. Nota que, consumindo videos na interestes jovens podem compartilha-lo,
comenta-lo, classifica-lo, avalia-lo, rotula-lgpey conseguinte, discuti-lo com pessoas de todo
o mundo. Tal “reapropriacdo” dos meios de comudicagemonstra que “queremos estar
conectados uns aos outros”, um desejo potencialigalhs redes sociais na internet.

Diferentemente da midia do século XX, que se foegpemas no consumo, atualmente
comecamos a participar, levando em consideracatpaquigcipar € agir CoOmo Se sua presenca
importasse”. Como nota Shirky (2011, p. 26-30)pgaxdir o nosso foco para incluir producao
e compartilhamento nem sempre requer grandes@tsano comportamento individual para
gerar enormes mudancas no resultado”, ou sejxcedente cognitivo do mundo é tdo grande
gue pequenas mudancas podem ter enormes ramificagdetal”. Tendo mais de “1 trilhdo
de horas de tempo livre por ano na parte instrdédpopulacdo mundial”, juntamente com a
disseminagdo da midia interativa, as pessoas aitdg@ando seu tempo livre para realizar
atividades com as quais se importam e das quasngo®u seja, a sociedade comecgou a utilizar
0 seu excedente cognitivo (tempo livre + conhectolerformacéo) para produzir algo.

Uma das caracteristicas da cultura da participdgiiocontetudo gerado por usuario, que
nao se trata apenas da “producao de pessoas coorarecesso a ferramentas criativas como
processadores de texto e programas de desenhd. desar este conteddo, o acesso a
“ferramentage-criativas” — como a Wikipédia, o Flick? e os blogs — também é necessario,
pois nos capacita para distribuir nossas criacéestras pessoas. E por este motivo que o
arquivo de texto que produzimos em nossos comprgah@o é conteudo gerado por usuario.
Ou seja, ele ndo é publico. Este tipo de contellm é&an6meno amador e grupal. Em outras

palavras, é entendido como uma maneira pela qsalisoarios criam e compartilham midia

183 Disponivel em: <https://www.flickr.com>. Acesso €0 set. 2016.
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uns com o0s outros, sem que haja nenhum profissioriata”. Deste modo, 0 autor compreende
gue “a ideia de conteldo gerado por usuario naadertdo é apenas uma teoria pessoal das
capacidades criativas, mas uma teoria social d&sdes de midia”.

A combinacéo de meio, oportunidade e motivo “coaso excedente cognitivo a partir
da matéria-prima do tempo livre acumulado”. As mifegas que ocorrem atualmente ndo
derivam do meio ou das ferramentas que dispomassimmg da “nossa consciéncia de que esse
excedente cria oportunidades sem precedente, gueleria uma possibilidade inédita para
criarmos essas oportunidades uns para os out®EIRKY, 2012, p. 73-75). Infiro que o
excedente cognitivo € um dos alicercesbdoktube uma vez que seus integrantes utilizam
basicamente seu tempo livre e seu conhecimentmpadazirem contetdo, apreendendo que,
atraves desta producdo, ha relacdes que antesamwigenciadas.

Rheingold (2012, p. 113) ressalta que o poder dicjpacao emerge, essencialmente,
do compartilhamento. A sociedade, de modo geragcep compartilhar. Compartilha o que
esta lendo, assistindo, comendo, ouvindo, etomportando-se cada vez mais de forma social,
publica e generosa ao investir o seu excedentdtsamgam projetos que vao desde diversao
até transformacéo cultural, contexto perceptivddouktube (SHIRKY, 2011, p. 61). Destaco
um detalhe importante: a cultura da internet teminnmortante papel nas transformagdes
proporcionadas pela cultura da participacdo, peitesipo livre e conhecimento/informacgéo
bastassem para que elas acontecessem, “as atutdsgas teriam acontecido ha séculos”. A
diferenca é que agora dispomos de novas oportwrsda&d novas ferramentas que as
viabilizaram, complementadas com uma midia bafl@dyel e inclusiva, que nos possibilita
oportunidades de fazer coisas que nao poderiamesdates.

Mas por que participamos e compartilhamos? Sh2ki 1, p. 68-75) elucida que ha,
essencialmente, dois tipos de motivacdo pessaabtizacao intrinseca (Qquando a recompensa
esta na propria atividade) e a motivacao extrinGgpeando esta para além da atividade). Tais
constatagcbes mostram que as motivacdes podem devoutras fontes, além do ganho
financeiro. As motivagfes sociais também podendisstidas em duas categorias: uma “que
gira em torno da conexdo ou da participacao”, eitead'em torno de compartilhamento e
generosidade”, concluindo que as motivacdes sooitscam as motivacfes pessoais. A
palavra “encorajar” € um ponto importante paraesefb, pois “as novas redes de comunicacao
encorajam”, mas ndo € o fator determinante desteepso. Isto €, “a motivagdo para
compartilhar é o fator determinante; a tecnologapénas o facilitador”. Como assinala Shirky

(2011, p. 78), as motivacbes sempre estiveram nasgéda sociedade, mas sO no contexto
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atual, com a facilitagcdo proporcionada pelas resgesis na internet, € que conseguimos um
ambiente propicio para “acionar esses desejos,doajsie suprimi-los”.

A difusdo das redes sociais na internet, que penmdt discurso publico, acarretou em
uma sutil mudanca na nocdo de compartilhamento. cCapta Shirky (2011, p. 154),
“compartilhar normalmente requeria um alto graga®exao entre o doador e o receptor, entao
a ideia de compartilhar uma fotografia implicavae qas compartilhantes se conhecessem?”,
deste modo, “esse compartilhamento tendia a serag®a reciproca e coordenada entre as
pessoas que se conheciam”. Mas agora que as redesssna internet “estenderam
incrivelmente o alcance e a vida Gtil do compaatittento, sua organizagdo passou a ter muitas
formas”, estabelecendo-se em quatro tipos de cditanento: 1) o compartilhamento
pessoal: “feito por individuos que de outra maneig® estariam coordenados”; 2) o
compartilhamento comum: “mais envolvente, que ammnhum grupo de colaboradores”; 3) o
compartilhamento publico: “quando um grupo de cofatlores deseja ativamente criar um
recurso publico” e o 4) compartilhamento civicoudgdo um grupo esta tentando transformar
a sociedade”. Shirky (2011, p. 155) destaca quenpeotilhar uma foto ao coloca-taline
constitui um compartilhamento, mesmo que ninguémaja a veja. Esse ‘compartilhamento
congelado’ cria grande valor potencial”.

Concebo que uma das motivacdes que levabooktubersa compartilharem contetdo
€ 0 encontro com 0 outro através da conversa smbrexperiéncias proporcionadas pela
literatura; € saberem que sua presenca e sualtogfo para a manutencdo da comunidade
importa. Seu compartilhamento € essencialmente ©prpois acontece no grupo e para o
grupo.

Cabe destacar que a motivagao para o compartiltamén é algo que se iniciou com
a cultura da intern¥. Shirky (2012, p. 128) nota que “antes do e-maiflos blogs,
recortdvamos artigos que interessavam ou publicas@mletins com noticias sobre a familia”.
Contudo, antigamente “ainda podiamos passar adéantementar as noticias do dia, mas o
processo era pontuado por pequenas dificuldadesaa de compartilhar e as motivagdes para
tal existiam antes do desenvolvimento tecnolégias,na partir deste, foram facilitadas e
encorajadas; as dificuldades enfrentadas estao seipdidas com ferramentascriativas que

possibilitam o compartilhamento para grupos maierdslimitados.

184 Segundo Jenkins, Green e Ford (2014, p. 203)tarayarticipativa tem uma histéria “muito maiar due o
tempo de vida de tecnologias especificas ou dafptatas comerciais. Ja em 1932, Bertolt Brecht intaga
transformacéo do radio de uma tecnologia que apaiew publico em massa para um meio de participacao
coletiva”.
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Jenkins, Green e Ford (2014, p. 235-241) problaeaatio compartilhamento entendido
a partir da nogdo de contagio relacionadanaoketing viraJ tal como elaborado por Berger
(2014). Argumentam que nocOes relacionadas a camgéio e infeccdo pressupdem que
aquele que propaga um conteudo o faz sem peraeimer,vez que a propagacdo de uma
contaminagao acontece sem uma escolha, ou sejpdador ndo ponderou entre propagar ou
nao. A partir disso, os autores (2014, p. 25) aeptam que o compartilhamento é melhor
entendido por meio da nocéo de propagabilidadeoeda&ontagio. Consideram os meios de
comunicacao tradicionais como componentes da nmi@digstream que se diferenciam da
midia propagavel. Entender os principios da mitha@ggavel €, também, entender porque um
conteudo se espalha nas redes sociais e outro®rii® influencia na decisédo do publico no
momento em que este compartilha uma noticia ou ideovem seu Facebook ou posta um
tweetem seu Twitter. Tais decisdes “estdo remodelanoi@prio cenario da midia”.

Para que um conteudo se torne propagavel, é inipddsel que recursos técnicos sejam
disponibilizados para tais fins, facilitando suawaiacdo. O objetivo da mentalidade propagéavel
€ criar conteudo que “varios publicos possam eapalbr diferentes motivos, convidando as
pessoas a moldar o contexto do material conforroengpartiilham no ambito de suas redes
sociais”. Neste cenario, o publico desempenha ymelivo na propagacdo dos conteudos.
S&0 0s seus interesses e convicgdes que defineme temp valor a ponto de merecer ser
propagado. Quando a midia se propaga, ela ndo seowrsegue algar novos voos e encontrar
novos ares, como também promover um profundo emga nas comunidades de nicho.
(JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 29-48).

E essencial enfatizar a importancia do publico engsbcesso, pois todo material
propagado é refeito. Seja de modo figurado, quandonteudo é inserido em conversas por
meio de diversas plataformas; ou de modo literaingo o contetido samplead&® ou
remixadd®®. Logo, o publico ndo é apenas mais um dado neepsocda comunicacio. Ele é
um propagador e um gerador de conteddo em uma é@ocgaial presenciamos profundas
mudancas no modo de se comunicar. O publico éasencial em um mundo onde o que ndo
se propaga, morre. Mas o que torna um conteudagémel, além da facilidade de acesso e

compartilhamento por parte do publico? A respostaria nos cinco principios basicos da

185 Samplear é “utilizar trechos de registros sonartdsriormente realizados para montar uma nova Csigim
(quase sempre musical) por meio de um aparelho ath@sampleador. Gravar e processar sons (previament
gravados) por meio de um sampleador para consegtis. Montar uma composicao ou arranjo musical co
uso desse instrumento”. (DICIONARIOINFORMAL, 201line).

186 Remixar é a “reedicdo de uma musica feita por dista, geralmente um discotecario (ou dj) com eletms

de varias outras musicas ou com melodias criad@s guéprio masico”. (DICIONARIOINFORMAL, 2015,
online).
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propagabilidade, segundo os autores (2014, p. 246r disponivel quando e onde o publico
quiser; ser portétil; ser facilmente reutilizavel ama série de maneiras; ser relevante para os
varios publicos; ser parte de um fluxo constantmdterial.

E interessante perceber que a propagacdo de uratdontificilmente resulta da
solicitacdo direta de uma empresa, um anuncianteroprodutor. A propagabilidade se da de
forma organica e é o publico que toma esta decBéasta a tais empresas, anunciantes e
produtores entenderem como se da este processeanuu e facilitando seu desenvolvimento.
Contudo, nenhum esforco sera util se o texto déansithdo ndo envolver as pessoas, fazendo
com que estas se sintam tocadas e considerem mipaxtdhd-lo com seus amigos vale a pena,
transmitindo seus valores e significados. (JENKIEREEN; FORD, 2014, p. 249). Isso
porque os conteudos que compartilhamos ou curtiemobém expdem ao outro quem somos,
auxiliando desta forma em nossos relacionamentofisgionais e pessoais. Como bem
lembram Barbosa e Campbell (2006), aquilo que auitaos tanto expressa quanto constroi
nossa identidade.

Neste cenario de midia propagavel, hd o empodetanderpublico, pois este passa a
auxiliar na formatacéo do seu proprio “ambientendidia cotidiano”. Mas, para que isto de fato
ocorra, € preciso que os criadores de conteudm griéltiplos pontos de acesso aos textos de
midia, para que eles se tornem propagaveis e )serffegurem em diversos grupos e nucleos
de conversas. A nossa cultura esta se tornando \eanais participativa através deste
empoderamento. O que nao significa, contudo, qdestas publicos participardo desta
formatacdo, pois “nem todo mundo tem permissao antecipar, nem todo mundo é capaz de
participar, nem todo mundo quer participar e netho tnundo que participa o faz em igualdade
de condi¢gbes”. (JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 36B). Logo, para certa parcela do
publico, por mais que a midia seja propagavelseta consumida como midiaainstream
Para o restante do publico, esta midia proporciopasducdes, conversacoes, apropriacoes,
downloads uploads remixagens, sampleamentos, incorporacdes e uigan de conteddo.
Cada vez que o conteudo for reconfigurado e coilidd, podera ser novamente
recontextualizado por outros publicos e, assim,patithado novamente.

Através dos principios da propagabilidade, entema® osbooktubersndo somente
compartilham o seu proprio conteudo, como tambémontetdo produzido por seus pares. O
compartilhamento é facilitado pela tecnologia daYabe, pois os videos estao disponiveis e
acessiveis de forma organizada, proporcionandbdéesso do publico ao contetdo. Atraves

doslinks e outras possibilidades, pode ser propagado fantenem outras redes sociais e em
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outros contextos, sendo reutilizado e reconfigur@mla video € elemento constitutivo de um

fluxo constante de conteldos conectados.

Figura 10 -Booktuberssompartilham videos no Twitter.

Paulo Ratz asa - 2 r W GF almeida r
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 BOOK HAUL AGOSTO (2018) » Melina Souza

~. Nesse video mostro 7 livros bem legais que vieram
parar na minha estante no més de Agosto. Tem livros
em inglés. literatura Igbt, young adult e também livros. .
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Fonte: Twitter.

Por fim, o conteldo é propagado nao por ser reteyaara varios publicos, mas por ser
relevante para um determinado publico, promovemd@mjamento na comunidatéeoktube
Perceba que na Figura 10 lmsoktuberscompartilharam videos de outros canais literarios,
contribuindo para o desenvolvimento da comunidagara a expansao dos canais, atuando
como uma maneira de fortalecer vinculos dentrentegiiantes dtooktube A partir disso,
foco-me na compreensédo das redes sociais na ineem@erformance de gosto que nelas se
configuram para, entdo, analisar o YouTube enquesde social e dooktubeenquanto

comunidade, pensando aspectos relativos as contlesidatuais.
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5.2 As Redes

“Redes de Mundo Pequeno significam que as pessoaserassociam simplesmente ao
acaso. Elas se associam em aglomeracdes, o quéeggua havera interacao frequente com as
mesmas pessoas, mesmo em redes grandes”. A coastd&aShirky (2012, p. 188) contribui
para o entendimento de redes e, por consequémcigdes sociais na internet. A teoria dos
“mundos pequenos” é proposta por Watts (2009) eptamentada por Barabasi (2009). Tal
teoria foi compreendida através da “ciéncia daggedWatts (2009) iniciou esse percurso
compreendendo a sincronia dos grupos, o0 que erpligarque 0s grilos cantam em harmonia,
0s vaga-lumes piscam e as pessoas batem palmas.

Para entender a dinAmica da sincronia, observamaitoale arvore nevado, que “chirria
de forma muito regular”. Capturaram alguns grilagapal experimento e os deixaram em um
laboratorio para que pudessem observar a acaoigiaichEntretanto, os grilos simplesmente
nao chirriaram. O autor percebeu que sua resps&taaeno grupo inteiro de grilos, e ndo em
alguns de sua espécie. A partir deste experimamtrddo, Watts (2009, p. 16-18) lembrou-se
de uma observacéo de seu pai: “vocé sabia qua ap&nas seis graus de separacao de qualquer
pessoa da Terra?”. Foi ai que o pesquisador deigayilos de lado e passou a interessar-se
pelas redes, para compreender a dindmica da sia@aa conexao que ha nela.

A teoria dos seis graus de separacao foi propestgpgicologo social Stanley Milgran,
em 1967, objetivando entender o “problema do mupetpueno”. Milgran queria provar que,
“mesmo quando alguém nao conhece nenhum conheogtw 1j...] ainda assim essa pessoa
conhece alguém, que conhece alguém, que conhedarafyie nos conhece”. (WATTS, 2009,
p. 19). A partir disso, era necessario saber -oeapr— quantos alguéns estdo entre nossas
conexdes. Para tanto, Milgran desenvolveu o “méttlmdmundo pequeno”, no qual distribuia-
se cartas idénticas e com 0 mesmo destinatariorpees pessoas diferentes, todas incumbidas
de conseguir fazer com que a carta chegasse a®seoo final, mas com algumas condic¢oes:
ndo poderiam enviar a carta diretamente para dndé&sto, exceto se o conhecessem.
Excetuando-se este caso, deveriam encaminhartas para pessoas que de fato conheciam,
para que estas pessoas enviassem para outrasesassssivamente, até que a carta chegasse
ao seu destino.

Apdbs o experimento, o psicélogo social percebeuagueartas passaram — em média —
pelas méos de seis pessoas. Tal constatacdo deudneoria dos seis graus de separacao.
Contudo, o que Milgran ndo percebeu € que estamosanectados a pessoas, mas essa

conexao ocorre, essencialmente, por meio de cg@adoiais. Watts (2009, p. 21) constata que
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“o0 grande paradoxo das redes que o experimentoildeakl iluminou é que, por um lado, o
mundo é altamente aglomerado. [...] E, no entgmto,outro lado, ainda podemos contatar
alguém em uma média de apenas alguns passos”. teas palavras, € como se 0 mundo fosse
grande e pequeno ao mesmo tempo.

O pesquisador entdo percebeu que ndés NOS UNIMOPEAMSSOS iguais, mMas nossas
redes sado dindmicas, onde pessoas entram e sawnasds vidas tanto quanto nés entramos e
saimos das suas. Possuimos multiplos interespes éynsequéncia, pertencemos a multiplos
grupos. Assim, quando pertencemos a dois gruptiatdis atuamos como um atalho entre as
pessoas que pertencem somente a um destes Frupasavés de experimentos variados —
abrangendo desde malhas elétricas, formigas, s¢lptmtes e atores —, Watts (2009, p. 66)
compreendeu que a teoria das redes se aplicawdoa ¢3 sistemas que possuem conexodes.
Deste modo, constata que “o fendbmeno do mundo pequé&o depende necessariamente das
caracteristicas de redes sociais humanas”, poi$madito mais universais”.

A partir das constatacdes de Watts (2009), percebetementos e atividades que
passaram despercebidos por este, o fisico hungaeb&si (2009) também se interessou em
entender como as conexdes aconteciam e por quenalisar a dinamica de acao e a estrutura
das redes, Barabasi (2009, p. 6-16) pode percelzenenhum elemento age de forma isolada,
pois a rede depende essencialmente da interacaelatoentos que a compdem. Portanto, é
preciso entender que tais elementos atuam em ¢orguréio isoladamente, como ocorreu com
Watts (2009) e seus grilos. A observacdo conjunfaznecessaria para “o complexo quebra-
cabeca” que formam as redes possa ser compreef@iidseja, como 0s mundos pequenos
atuam e se encadeiam uns aos outros.

No entanto, para compreender de fato a dinamican@xao e a sincronia presente nas
redes, o fisico utilizou a web, com suas redesaignps dinks, pois se trata de uma rede
complexa e completa com possibilidade de mapeamentderpretacdo. Partiu entdo da
guestao: “apesar dos bilhées de nds, poderia &&ralm ‘mundo pequeno’?”. Barabasi (2009,
p. 30-31) concluiu que sim, pois, apesar de contanghdes de nds, estes estdo conectados a
19 links de distancia em média. Também compreendeu que uwaBacdracteristicas
fundamentais das redes na internet € a sua mdtadeli Ou seja, as redes ndo sao estéticas. A

cada dia, mais ndslieks sdo adicionados e retirados da sua conexao.

187 Assim, se eu sou colega da Maria na faculdaderaalo Jodo no cursinho de inglés, o Jodo e a Mstié@ a
um grau de separacdo gracas a mim. Obviamenté@gooeJa Maria podem se conhecer de outros carnavais.
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Mapeando a web, Barabasi (2009, p. 31-36) eluaidaap contrario do que se pensava,
a internet ndo era uma conexao aleatoria onde slgds possuem madisks e conexdes do
que outros. E, na realidade, a unido de diverssssefido que alguns deles possuem milhées
de conexdes a mais do que a maioria. Assim, eng@guins n0s eram conectados a poucos,
outros apresentavam um alto grau de conectiviadkmeinados pelo fisico confmbs Barabasi
(2009, p. 146) concluiu que a “web é uma rede ssrale, dominada pdrubse nés com
grandes quantidades lilgks’. O Facebook, o Google e a Amazon sédo exemplbsidg assim
como 0s canais no YouTube com uma grande quantidadenscricbesPossuem uma
“popularidade atrativa”, isto €, quanto mais coaéeaté urmhub, mais conexdes ele atrai, pois
“guanto mais conhecidos s&o, mkiks o referenciam”. (BARABASI, 2009, p. 77-79). Tal
afirmacao esclarece que, quanto mais inscricéasualizacbes unibooktubercontemplar,
maiores as chances de estes numeros cresceremmtandeeassim sua conectividade na rede.

Enfim, entendendo a dinamica e a estrutura das redecebo que essa atua através de
links, nés, hubse conexdes operando através de uma complexidade,gonforme afirma
Barabasi (2009, p. 160-197), “as redes séo apemas'#ura da complexidade, as vias dos
diversos processos que fazem nosso mundo vibrea. dsscrever a sociedade, é preciso
revestir odinks da rede social com interagbes dinamicas reaissifigetivas”. Assim, “para
entender a vida, devemos passar a observar a dmaedtiva que se da ao longo tioks da
rede metabdlica. Para entender a internet, devadicenar trafego a seus emaranhdoids’.
Tal como ressalta Castells (1999, p. 7), as redebagam “vida nova” com a internet, mas ha
muito tempo estao presentes nas praticas da sdeiedaedes sociais na internet refletem as
descobertas de Milgran, Watts (2009) e Baraba€i9qR0rodavia, no decorrer dos anos e do
desenvolvimento dos diversos usos da tecnologieedes sociais observadas na internet se

complexificam cada vez mais.

5.2.1 Redes sociais na internet

Para Recuero (2010, p. 24), as redes sociais pededefinidas como a unido de dois
fatores essenciais: conexdes (lacos ou interagimais e atores (0s nos da rede, ou seja,
instituicdes, grupos, pessoas). Logo, a utilizaddexpressao “rede” € uma “metéafora para
observar os padrdes de conexdao de um grupo sa@altir das conexdes estabelecidas entre
os diversos atores”. A rede € uma estrutura se@ajual ndo ha atores isolados ou inexisténcia
de conexdes. Tais constatacdes alinham-se conmsasvabdes de Garton, Haythornthwaite e

Wellman (1997, online, traducdo nossa), quandonaegtam que “uma rede social € um
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conjunto de pessoas (ou organiza¢des ou outratadas sociais) conectadas por um conjunto
de relacGes socidf® tais como trabalho, amizade, estudos, interefgga ou simplesmente
troca de informacfes. Os autores destacam quenasa uma rede social, € necessario
observar além “dos atributos especificos das pesscansiderar as relacdes e as trocas entre
os atores socidi®”.

Para compreender de forma aprofundada esta estadcial, cabe explicar através dos
preceitos de Recuero (2010, p. 25) os dois elermargsenciais para a formacéo da rede. A
autora afirma que “os atores sao o primeiro elemdatrede social, representados pelos nos”.
S&o0 as pessoas inseridas e envolvidas na redsaat@lPor serem parte do sistema da rede ao
qual pertencem, “os atores atuam de forma a maklastruturas sociais, através da interacao
e da constituicdo de lacos sociais”. Especificamansta pesquisa, caolaoktuberé um ator.

Diferenciando os atores presentes nas redes soaargernet, a autora ressalta que,
neste caso, “os atores ndo sdo imediatamente milges’ e, além disso, podem ser
representados pelo Twitteu por um blog. Vale destacar que tais plataforataam como
representacdes dos atores sociais. Twitter, Fakebd@uTube, entre outros, sdo espacos de
conexao e interacdo, lugares de conversacao, fofthss pelos atores de forma a expressar
elementos de sua personalidade ou individualidddeihra Recuero (2010, p. 26). Em outras
palavras, sdo espacos de “expressdo pessoal”’ mab ctemostrado nas reflexdes sobre
performance de gosto nas redes sociais. Ja ast@mnsdo formadas a partir dos lagos sociais,
que, por sua vez, “sao formados através da intersméal entre os atores”. De uma maneira
geral, sdo as transformacdes nas conexdes da fatte que altera a sua estrutura.

Por mais que eu faga uso, para efeito desta pesglai€xpressdo amplamente utilizada
“redes sociais”, possuo o discernimento de qued@ssrsociais sdo conexdes que independem
de uma tecnologia de mediacdo. Recuero (2010, .r&8salta que o Facebook, por exempilo,
€ umsite de rede social, pois € uma ferramenta que podgiseada como meio de expressao
de uma rede social ja existente ou ndo. Ele é yacesde expressdo das redes sociais na
internet. H4, ainda, algumas diferencas entre @ssreociais. O Facebook é @ite de rede
social “propriamente dito”, pois encaixa-se na égatria dos sistemas focados em expor e

publicar as redes sociais dos autores”. Ja o YoelThdere-se na categoria das “redes sociais

188 “3 social network is a set of people (or organiret or other social entities) connected by a $efoaial
relations”.

189 “of the specific attributes of the people and tmsider the relations and the exchanges betweesattial
actors”.
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apropriadas”, ou seja, um sistema que nao foirmalgiente constituido para expressar redes
sociais, mas que foi apropriado pelos atores seafien.

Na concepcéao de boyd e Ellison (2008, p. 02),tes die redes sociais sao formados por
trés caracteristicas basicas: 1) possibilidad@dstucdo de um perfil semi-publico ou publico
dentro das limitacbes de um sistema; 2) composigiama lista de conexdes com outros
usuarios; 3) possibilidade de o usuario percorkesualizar sua lista de conexdes e a de outros
usuarios inseridos no mesmo sistema. boyd e EB@08) constatam que, geralmentesites
de redes sociais séo utilizados para manter coaga@xistentes, mas podem conectar pessoas
com interesses em comum.

O sistema conectaria essencialmente aqueles geeigosalguma ligacamff-line. Os
perfis e a lista de conexdes séo a espinha doosalitésde redes sociais. Para participar da
rede, o usuario precisa preencher um formulario cuas descricdbes e informacoes,
construindo um perfil Gnico. Tal constru¢cdo posalgumas caracteristicas comuns entre
diferentes sites, como uma foto de perfil e a trdeanensagens publicas ou privadas, mas
podem ser personalizadas de acordo com as pasadsb e especificidades de cada sistema.
Uma das principais diferencas entresitesde redes sociais € a visibilidade de informacées d
um perfil e a possibilidade de compartilhamentcalgeudo.

A nomenclatura dos relacionamentos constituid@/é@s das conexdes também pode
ser diferente dependendo de caii@a No Facebook ha amigos e fas, no Twitter ha seges
no Skoobh& amigos e seguidores, no YouTideinscritos, etc. Algunsitesde redes sociais
precisam de uma confirmacédo bidirecional para ocmaifi a conexdo — como um pedido de
amizade no Facebook e no Skoob. Outros apreseatgs Unidirecionais — como os fas do
Facebook, os seguidores do TwittBOYD, ELLISON, 2008), ou os inscritos no YouTube.
Mesmo ndo sendo a intenséo inicial dos arquitetosibrmacao alesigners algunssites
acabam tornam-se segmentados apesar de seremaleisisvincialmente para populacdes
homogéneas.

boyd (2007, traducéo nossa) entendesitss de redes sociais como um género de
“publicos em rede®, isto €, um tipo de publico onde a interagio éiatkede promovida por
tecnologias como a internet. Defende que estegmipbssui quatro propriedades que alteram
a dindmica social e que ndo sdo observados emntenagao face a face: audiéncias invisiveis
(quando nos expressamos em rede, é praticamentssipl saber quando, onde e quem

assimilou nossa mensagem), persisténcia (as efpesdo gravadas para a posterioridade,

190 “pyplic in network”.
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estendendo o periodo de existéncia de uma faléodubaiscabilidade (por serem registradas,

as expressdes podem ser procuradas), e replica®lifhs expressdes podem ser copiadas,
coladas, recortadas e recontadas). A partir d&teofo-me as redes sociais na internet como
espacos de expressao dos atores sociais, maidiegpsente como espacos nos quais observo

como a performance de gosto se apresenta.

5.2.2 Performance de gosto e redes sociais na imger

Apesar de Goffman (2002, p. 41) observar a reptag@o do eu em encontros
presenciais, entendendo o quarto como o local oédehd representacdo, compreendo que,
quando o quarto foi implementado com um computadonm celular com acesso a internet,
também passou a fazer parte do mundo. Quando estamoum ambiente mediado, “o
sentimento de que a performance esta em todogas &menta”, pois a informacéo chega de
forma ilimitada pelo ar, argumenta Schechner (2p089).

E a partir das percepcdes de Goffman (2002) quarBePuche (2012) compreende a
representacdo do eu nas redes sociais, um local andentidade do individuo também se
expressa, estabelecendo interacdes e dialogodereriia entre o mundmline e ooff-line,
sabe-se, ndo é a realidade ou a virtualidade, msodato de que as interagdes de um séo
mediadas por tecnologias e as de outro ndo. Asgtiesonline acompanham as interacdes
off-line, sendo tdo reais quanto. Serrano-Puche (2012) gestaca a Web 2.0 como um
momento de maior colaboracéo, participacdo e igderantre os usuarios, o que também
potencializa a comunicacdo interpessoal, na qu#éd-$® o maior compartiihamento de
informacgBes pessoais, assim como uma maior prodieg@onteddo do proprio usuario.

As redes sociais na internet sdo portais de idahticonde € possivel construir e
expressar um “eu” ao publicar e compartilhar infagdes e contetidos sobre si mesmo. O “eu”
também se revela nas interagdes que o ambientedoedode proporcionar. Ao interagir, 0
individuo ndo apenas descobre o outro, mas desaamesmo pois torna-se capaz de refletir
sobre a realidade social que o cerca. Nesta idterag@diada pela tecnologia — assim como nas
interacfes presenciais — o individuo escolhe urelgge melhor se adéqua a dado momento
ou local. Contudo, no ambiente digital, encarnamamel € mais facil e rapido devido as suas
peculiaridades. Também é possivel ter papeis sitmedis em diferentes locais e para diferentes
plateias. Serrano-Puche (2012, p. 4) identificeuneintos-chave na teoria de Goffman (2002)

sobre a interacdo social que se aplica a analisgpesentacédo do “eu” nas redes sociais.
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O primeiro elemento-chave € a dualidade entrepaesgdo transmitida e a emitida.
Quando criam um canal no YouTube,mktuberfornecem informagdes visuais e verbais
sobre a sua identidade enquanto leitor. O modo ¢nsepem informacdes na plataforma — por
meio das descri¢cdes, por exemplo — e o tipo denrdgdes que contemplam seus videos sao
expressodes transmitidas. O tipo de rede socialéambodifica tais expressdes. Apos criar um
perfil, 0 usuario continua nutrindo suas redesascexpressando sua identidade e oferecendo
uma performance de seus gostos ao atualizar status Comentarios, imagens, musicas,
noticias, fotos e acontecimentos revelam e constroen “eu” em ambiente digital.
Combinando contetudos, o usuario constitui uma ftidade mosaico”, gerenciando as
Impressdes que causa nos outros.

Este contexto é percebido em redes sociais comebbBak; ja nobooktube é
fundamentalmente através do conteudo dos videos@uwensome ou se produz que essas
expressdes sdo transmitidas, gerando uma identidadeico, na qual destaca-se um perfil
leitor que pode alterar-se ou ndo com o tempo.riiicd 0 Usuario expressar nas redes sociais
uma imagem idealizada de si, mostrando sua me#rséw. E neste ponto que o debate sobre
0 “eu” na internet inflama, pois, essa versao idedh tem tendéncia ao narcisismo,
dissolvendo as fronteiras entre o publico e o piava o que Sibilia (2008) entende como
identidade enquanto espetaculo: o show ddleliodavia, a imagem ideal, quando muito
distante da imagem real, é desfeita através daressqes emitidas, isto €, expressdes
involuntarias que também revelam o eu do usuarmbodbktube este tipo de expresséo €
percebido através dos gestos, das falas e dasse&peefaciais ddsooktubersSao expressao
nao planejadas, mas que foram analisadas e puldicadis odooktuberspodem editar e
aperfeicoar os videos postados.

A relacéo entre bastidores e o palco reflete lagdie entreoff-line e online As redes
sociais na internet sédo o palco onde a represensagitece, enquanto os bastidores é a vida
off-line. No palco, sdo expressas tanto a fachada pessaatioga fachada social do individuo,
sendo que determinados palcos requerem determirigbasde fachada. Por exemplo, no

Facebooké apresentado um “eu” mais relaxado e amigavelariquyue no Linkd#? um

191 Sibilia (2008, p. 23-31) tece duras criticas eoda Web 2.0, alegando que n&do desenvolvemos uma
performance, mas sim, um espetaculo: o show dNesta época, as personalidades sdo motivadas ereast

se e exibirem-se através das “praticas confessiymaiblicizando cada vez mais 0s espacos privadgse acaba
diluindo suas fronteiras com o espaco publico. dEssomuns e suas vidas privadas estdo acessisaithas do
mundo. A internet, para a autora, tornou-se umrkbdo de subjetividades e construcdo de persiaddis, de

eus Umeuque é a0 mesmo tempo autor, narrador e personagaeexperiéncia a si, sendo “capaz de organizar
sua experiéncia na primeira pessoa do singular”.

192 Disponivel em: <https://www.linkedin.com/>. Acessm: 15 jun. 2016.
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“eu” fidedigno. Nobooktube as informacgdes expressas relacionam-se esseanigliroom o
gosto literario e cultural daqueles que produzeocorssomem conteudo. Todavia, conforme
observado nas andlises, ao falarem sobre livriasnfaobre si proprios.

O modo como expressamos nossas fachadas tambéentifl em nossas interacoes,
pois emoticons simbolos e alteragdo da linguagem formal corgstituma forma criativa de
expressdo, bem como um signo de identidade grApadmpreensdo da conversagiudine
também oferece a oportunidade de abordar um fer@m@nseu sentido cultural. Em outras
palavras, o uso da letra mailscula, das giriasablises/iacées, dosmoticonsdas imagens e
até mesmo dameme¥’® séo dispositivos linguisticos culturalmente edttidos e propagados
na rede. (HINE, 2004, p. 30-32). Para Garcia Can@@008, p. 53), através da sociabilidade
em rede, constroem-se principalmente grupos desigpar mais que algumas vezes, falem
diferentes linguas, a conversacdo em grupo se addhéim, por meio de “modulacbes
linguisticas compartilhadas”, apresentando “codigseslisticos e de auto reconhecimento
semelhantes”.

Para Recuero (2012, p. 17-19), a conversacdo em éeduma nova ‘forma’
conversacional”, mais coletiva e publica. E a cosagfio “que surge dos milhares de atores
interconectados que dividem, negociam e constragrextos coletivos de interacao, trocam e
difundem informagdes, criam lacos e estabelecemsredciais”. Compreendo, entdo, que a
conversacgao é o caminho para estabelecer reldgéegersando e interagindo, estabelecemos
redes sociais. Recuero (2012, p. 47-64) argumargaagropriamos nossa linguagem escrita
para uma linguagem falada, quando utilizamos o ctadoer como mediacdo dos dialogos,
utilizando algumas caracteristicas proprias, conmsecao do @ e da #.

Essa conversacao pode ser sincrona — geralmengbjuer em chats, resultando em um
didlogo semelhante a conversacdo oral — ou assmerogeralmente percebida no e-mail,

quando as respostas ndo necessitam da copresengartioipantes. Em outras palavras, a

193 Na concepcéo de Fontanella (2009, p. 2),Mesnesido o contetido mais prolifico e infeccioso darhst.
Para o autor, espalhando de forma viral, algnemega se tornaram partes do “panorama cultural d& véb
entanto, a proliferacéo desteemesé algo atual, pois, ha pouco tempo atras, esteartiente saiam daquele
universo frequentado por entusiastas da tecnolpgiadtualmente, “é possivel observaemesaparecendo na
midia de massa, apropriadas por programas de lmumoesmo por campanhas publicitarias”. Como berbidam
Fontanella (2009, p. 3), o conceitemeadvém da obr® Gene Egoisté2001), do etélogo Richard Dawkins. O
autor destaca que o conceito surgiu, mais propritanéquando Richard Dawkins, acreditando ser aigeo
Darwiniana da selecdo natural boa demais paraaliraé ao campo dos genes, sugere o surgimento dewon
tipo de replicador, surgido no ‘caldo primordia#l dultura humana”. Assim, o et6logo “propée o nomemeé
ressaltando entre suas vantagens ser uma abredagfiego para ‘imitacdo’ (miemeg e por se aproximar da
sonoridade de ‘gene’. Dawkins oferece como exenggosemesmelodias, ideias, slogans, modas do vestuario,
maneiras de fazer potes ou de construir arcosstada Fontanella (2009, p. 3), lembrando-nos ajuea para
Dawkins, “osmemeglisputam a nossa atencao e o limitado espacamzanamento de informacdes em nossos
cérebros”.
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conversacao sincrona é realizada entre os atorderepo real e a assincrona ndo. O meio,
contudo, ndo € o definidor do tipo de conversagéw vez que e-mails podem ser trocados
simultaneamente e conversas em chats podem sendédas em outros momentos. (BARON,
2002, p. 12). Estes dois modos de conversacaoemeatentro da comunidad®oktube em
plataformas e contextos diferentes, conforme obsrmas analises. Por ora, é perceptivel que
a conversacao na comunidade é informal, descoateaddativa, primordialmente falada. Essa
criatividade também é expressa quando estes utilzeamegpara expressar ou complementar
uma informacao.

Por fim, o Gltimo elemento-chave — dramatizac&ipd;zao e mistificacdo — é percebido
principalmente em redes sociais de namoro e profigs, onde a criagdo e a manutencao do
perfil ttm um objetivo especifico, pois dramatieabusna personagem. Contudo, por mais que
0 usuario queira transmitir uma imagem idealizaglaspndo no que os outros esperam dele,
limita-sea exigéncias da autenticidade, uma vez que asgdtes realizadamlinetém como
objetivo promover interagbasf-line. Logo, se a imagem transmitida nas redes soaais f
discrepante em relacéo a transmitida cara a céare,rfsco de o usuario causar decepcéo. A
distor¢do ocorre quando o usuario mente sobre alsntidade, criando uma fachada falsa. E
interessante notar que Eduardo Cilto, um #osktubersanalisados, apresenta tanto a
dramatizacdo do seu “eu” quanto alinhada ao teaiiy em alguns videos, dramatiza cenas e
didlogos para falar sobre suas leituras.

A mistificacao, por sua vez, ocorre quando o uswuEpresenta qualidades excepcionais,
distinguindo-se dos demais. Isso pode acontececqur da sua fachada pessoal — méritos,
cargos, titulos — ou porgue é visto como um ligeopinido, exercendo influéncia no ambiente
digital. A interacdo comunicativa no ambiente mddipela tecnologia também se caracteriza
como um “jogo” entre interpretacdo e expressao ppee ser entendido a luz da teoria
goffmaniana. Esta interacdo pode construir, mamtaté mesmo fortalecer os lacos sociais
criados nooff-line. A singularidade desta interagdo também permitesadrio moderar seus
relacionamentos, evitando conflitos, controlandpau de envolvimento e 0 seu momento.

Alguns estudos sobre a performance foram desemddvem determinadas redes
sociais. A partir de pesquisas etnograficas, b2907) reflete sobre como a identidade juvenil
americana € modelada no e pelo MySpace atravésrflh ga conexdo com os amigos e dos
comentarios — todos visiveis publicamente para etrarchinado publico em rede, dependendo
da situacao. boyd (2007) ressalta a presenca diadaa rede social onde, entre os jovens, a
musica atua como cola cultural. Quando estes peragba presenca das bandas, passaram a

acessar mais o MySpace conectando-se com seus.i@altros jovens, contudo, passaram a
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acessar a rede social para construir uma repregentee si em um ambiente que se tornava
cada vez mais popular ou por uma questdo de veyearsocial. Tais adolescentes estavam
focados em socializar com pessoas que ja conhgmi@sencialmente ou com as celebridades
admiradas. A autora constata que uma das explisggda a popularidade do MySpace estava
na forma como proporcionava a sociabilidade emupas de amigos que ja existiam off-line.
Tal como boyd (2007), Liu (2008) compreende osipetfiados no MySpace enquanto
performance de gosto, destacando que a identidadenstituida, também, através dos
interesses culturais, libertando-se das determa@sagdcioecondémicas tradicionais. O mundo
online, neste caso, potencializa os espacos paxpaaaimentacdo da identidade. Quando cria
um perfil nas redes sociais, 0 sujeito pode expresss preferéncias nos campos da literatura,
da musica, do cinema, da televisdo, enfim, os ges®s. Liu (2008) constata, assim como
Serrano-Puche (2012), que tais expressdes nos [é redes sociais, apesar de novas,
alinham-se com a premissa de “representagéo darepdsta por Goffman (2002). Analisando
127,477 perfis no MySpace, Liu (2008) explorou casdistas de interesses expressos nesta
rede social retratavam a identidade de seus usyatitando como performance de gosto em
uma determinada comunidade com caracteristicasiésps.

Pensar a performance nas redes sociais tambétavaogor dois caminhos de andlise
gue, a0 meu ver, se complementam: a performanceedas sociais enquanto pratica de
consumo digital e enquanto manifestagédo do gostmaral (2014, p. 02) compreende que as
percepcdes de Hennion séo passiveis de observags&edes sociais, tal como demonstrado
nesta pesquisa. Para a autora, em tais redesdiaadda culturgpop e do entretenimento —
seja a partir de sua linguagem, seja a partir dpsctos de sociabilidade e de consumo — nos
convocam a construcdo de mapas de gosto e afegagham novos significados e contornos
politicos e afetivos”. Neste viés, Pinheiro (20@8,115-120) entende que compartilhar
preferéncias e gostos nas redes sociais é “eseutpjperfil de si mesmo por meio de textos
escritos, imagens, sons”, é construir uma “esté&asi” demostrando sua sele¢do de bens
culturais e atividades sociais, é “permitir a ardio da sensibilidade as variagbes de gostos e
estilos”, o que expande o consumo para além de pameio consumptiva ou de um
esgotamento ao ativar a afetividade. Consome-s&riéxjpias “pelo exercicio que cada um faz
sobre si mesmo e pelo contato que todos manténvidas e escolhas alheias”.

Montardo e Araujo (2013), em pesquisa sobre anpadoWikiLeaksno Facebook,
também associam a performance as praticas de consasnredes sociais, ressaltando que a
maioria dos estudos néo problematiza a questaordmmo neste ambiente. Como mencionado

por boyd (2007), a construcédo identitaria a pddiconsumo é facilitada pelo acesso e uso das
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redes sociais. O consumidonline singulariza-se a partir da “customizacdo dos espag
ocupados e das formas de atuacdo em sites desedass”, constatam Montardo e Aradjo
(2013, p. 479). Tal facilidade na construcdo detidade mostra que o consumo € particular e
pessoal, mas, ao mesmo tempo, também estimulasdi zagao.

Ao teorizar o conceito de consumo digital, Montaf2@13, online) argumenta que “a
pratica que ele viabiliza é a da socializagabnée’, sendo que esta “como pratica requer que
atores tenham acesso e capacidade de utilizatessds redes sociais, 0 que é cada vez mais
comum diante da facilidade de manejo dessas fema@ 0 baixo custo envolvido nesta
operacdo”. Argumenta que tal consumo pode se dénésmasferas centrais. Primeira: “o acesso
a e criacdo de conteudos digitais (texto, foto,gems, som, video, etc.), bem como sua
disponibilizacdo (viauploads compartilhamentos, etc.) em sites de redes sbcBegunda:
“identificacdo do usuario ou grupo de usuarios:ae8es anteriormente referidas sé terédo
validade em termos de performance caso se possé#igelas”. E terceira: envolver “ou ndo
a alocacao de recursos financeiros”, ou seja, @&sagd compras. (MONTARDO, 2014). No
booktube essencialmente, € perceptivel o0 consumo digdi@cionado as duas primeiras
esferas, conforme se vera no decorrer das analisesentadas nos capitulos 6 e 7.

A andlise da performance nas redes sociais reageoaodooktubersserad observada
no proximo capitulo. Por ora, atento-me as culttéageeke pop, profundamente imbricadas
na identidade do grupo de interesse manifestandto,goma vez que, além de leitores, 0s
booktuberse intitulam enquanto &8, nerdse/ougeeksconsumindo culturpop. Observando
tais culturas, entendo que estas estao atrelaipesade consumo, principalmente cultural,
relacionando-se as légicas de mercado ligadas aetammento. Quando dsooktubers
referem-se a cultunaop, relacionam-na essencialmente ao consumo de odat Indlstria
Cultural, como explanado no capitulo anterior. Alde livros, ha conversas sobre outros
elementos que estdo inseridos na Industria Cultulegdadas ao setor industrial como TV,
musicas, filmes, séries, games, etc. Tais conveeasterizam-se como uma das categorias de
videos identificadas nos trés canais selecionaai@aanalise. Soares (2013), conceituando a
cultura pop, ressalta que esta pode atuar como elemento tistide pertencimento e

afinidades. Segundo o autor (2013, p. 2), a cufioppode ser atribuida

194 Castro (2012) chama a atencgdo para a presencandargidor-fa nas redes sociais. Para a autora&das r
sociais possibilitam a constituicdo deste novo sdeial, nas quais marcas e empresas estimulamsuco de
experiéncia. Tal como a teoria de Solomon (201f)esoomunidades de marcas, Castro (2012) relatengreas
comoHarley-DavidsonApplee Coca-Colaesforcam-se para que o consumidor ndo apenas cansumroduto,
mas que se identifique com a marca e participeeddumiverso simboélico”.
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[...] a0 conjunto de praticas, experiéncias e piaglnorteados pela légica midiatica,
gue tem como génese 0 entretenimento; se ancoigrage parte, a partir de modos
de producdo ligados as industrias da cultura (rafilsinema, televisao, editorial, entre
outras) e estabelece formas de fruicdo e consum@eumeiam um certo senso de
comunidade, pertencimento ou compartiihamento d@idafles que situam
individuos dentro de um sentido transnacional bajipante.

Fernandes e Rios (2011) consideram que nao ha wfiaicdo exata ou uma
delimitagdo dos produtos de consumo relacionadogrélice”. De acordo com os autores, 0
dicionario Oxford define onerd como alguém que possui um excessivo interesse por
determinado assunto, e que nao possui habilidadas@acionamentos sociais. Originada da
lingua inglesa, a palavreerdera um sindbnimo para a palageek derivada da expressgeck
ou seja, “tolo”. Por outro lado, ha quem diga qoegeeké diferente de umerd, partilhando
de inteligéncia e interesse por tecnologia, mas o@ior facilidade para o convivio social.
(MATOS, 2011, p. 4). Nos anos 50, a definig&od/geelera direcionada a pessoas tidas como
desinteressantes ou “quadradas”. Entretanto, cqmassar dos anos, essa definicdo foi se
mostrando erronea.

Hoje, a titulacAmerd, geelou CDF ndo possui o viés depreciativo que acompanhou
tais conceitos no passado. Como argumenta Mat@4 (p01), “onerdvirou cool’, pois passou
a ser visto como “alguém gue ocupa uma posicaolggiada no cenario pop-tecnoldgico
atual”’. No Brasil, o conceito deerd ndo esta relacionado diretamente com o desempenho
escolar, assim como GDF. Neste caso, a “nerdice” tem como principais daerésticas o
autodidatismo, a curiosidade, o gosto por tecnalegpela culturpop. Além da relagdo dos
nerds/geelcom o consumo de produtos da Industria Culturaitosl (2011, p. 6) destaca que
h& o surgimento de um “estit@rd’, assim como uma proliferacéo de lojas especiddiganeste
nicho, comoGeek WisH® e aThink Geek®. Nesta, além de camisetas relacionadas a este
universo, ha produtos como brinquedeeks eletrénicos e demais produtos personalizados,
como pijamas, canecas, além de produtos audiosisuairos®”’.

O dia 25 de maio foi denominado com®ia do Orgulho Nerd- também conhecido
como oDia da ToalhaNesta mesma data, no ano de 1977, estreava eifrifime da franquia
Star Wars Também é uma data em homenagem a Douglas Ad&i@)(2autor da sériéuia

195 Disponivel em: <http://geekwish.com.br>. Acesso &mout. 2016.

196 Disponivel em: <http://www.thinkgeek.com/>. Acessn: 17 out. 2016.

197 pensando este grupo de leitores, a Amazon promeweoutubro de 2016 o Geek Friday, uma promogc&o
inspirada na Black Friday, mas com um determingum de literatura. Entre as promocdes, incluiasséwoos
Jogador Numero XErnest Cline),Absolute Sandma(Neil Gaiman) eSilo (Hugh Howey). Disponivel em:
<https://goo.gl/FxIjdX>. Acesso em: 20 out. 201frédveitando a promocdao, a editora Aleph compartilbm
video com algumas recomendacdes de leitura. Digploain: <https://youtu.be/TIJhzh6W8o0k>. Acesso 2in:
out. 2016.
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do Mochileiro das Galaxigsuma “obra canonica para nerds. (MATOS, 2011, p. 6). E a
partir da obra de Adams que o dia é comemoradoaccacompanhamento de uma toalha.

Conforme destaca Matos (2011, p. 11pevd e ogeekndo sdo meros consumistas,
apesar da culturaerd estar atrelada a um determinado tipo de consursge Eonsumidor
“adquire, se apropria e transforma artefatos caiuiestejam eles em suportes fisicos ou nao)
de modo a fazé-los significar e, principalmentedaj a construir sua narrativa biografica”.
Resgatando a nocéo de capital cultural de Boul@@L3), a autora ressalta que este pode ser
corporificado e objetificado através das colecdesculturanerd, contudo, os mapas sociais
nao sao estabelecidos através daquilo que se censa COMO Se CONSOMe 0 que Se consome.

A cultura nerd pode ser considerada uma subcultura dentro daraui. O que a
diferencia € o apreco ndo por um idolo ou um pmeéunt especifico, mas a um conjunto de
narrativas e textos que permeiam desde tecnoltiglasiorias em quadrinhos e livros de ficgao
cientifica. A cultura fa é expressa nas descrigoebooktuberganto quando estes se intitulam
como “fa de leitura”, “fa de literatura”, quantoando se intitulanivicomaniacosbookaholics
ou booklover Todas as expressodes referem-se, de uma formk germesmo significado:
pessoas que sao profunda e emocionalmente coneétéeltura e a literatura. Alguns também
se intitulam como fas de um determinado autorcteho osbooktubersparticipantes da
pesquisa: Eduardo Cilto, que é fa do John Greeatiana Feltrin, que é fa de Edgar Allan Poe.

Ha leitores-fas praticamente desde o surgimentoratmance. O que muda, na
conjuntura atual, é que esse leitor-fa agora esérido em um novo contexto, alterando
algumas instancias dessa leitura. Conforme notank¥e(R015, p. 337), “o robusto sistema de
circulacdo da web aumentou a velocidade e a escalajue a producao de fas opera, e, assim,
expandiu a influéncia da ‘invaséo’ fa sobre a caligeral”.

Jenkins (2015, p. 323), antes Textual poacheros estudos sobre os fas focavam-se
essencialmente em entendé-lo de forma patologicsianciada, levando ao pé da letra o termo
fa — do inglédan, forma abreviada da palavianatic [fanéatico], que por sua vez deriva da
palavra latinganaticus O fa era visto como alguém que precisava “cairead, um sujeito
isolado vivendo em um mundo de fantasia. JenkiAd52p. 34), auto intitulado “aca-fan”
[académico-fd], constata que a imagem do fa comgoéat fanatico ou louco deriva das
representacdes iniciais sobre leitores que se ifidanm com personagens de forma
excessiva, resultando em uma apreensao sobre oncordemasiado de ficgéo, tal como nas
historias debom Quixotee Madame Bovary

Para além da narrativa, Alexandre Dumas Filho hessaque os leitores queriam saber

de tudo sobre a histéria que gostavam. Liam emetia livros, pesquisavam sobre a vida do
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autor, a inspiracdo para as personagens, os pes$@stinos da historia, etc. Para Juan Forn, o
desejo de todo autor € conseguir provocar nogésito que 0os romances de Charles Dickens
provocavam: o Efeito Sherazade, ou seja, o incesslasejo de saber o desenrolar de uma
historia. (SIBILIA, 2008, p. 167-220).

Os féas sao produtivos — apresentam uma “produtieid@miotica” — e participativos,
produzindo significados préprios, tais como os f#s Madonna que ressignificaram a
sexualidade ou as leitores-fas de romances quemégsaram os valores femininos em
oposicdo ao patriarcado. Esta ressignificacdo pmilecompartilhada de diversas formas,
alcancando pessoas que nao eram integrantes daidawchel de gosto. Muitas vezes, lembra
Fiske (1992, p. 38), quando colegas de trabalhdeoescola, amigos ou vizinhos conversam
demasiadamente sobre um determinado programa, barldao, algumas pessoas sentem-se
atraidas a participar da conversa e integrar-semanidade. Isso se da porque o gosto também
é constituido nas relacdes sociais.

Como observa Jenkins (2015, p. 46-62), o fa naoapavade o texto, ele eleva a
“invaséo a arte”. Escolhe um produto midiatico oliural, 1€ textualmente e intertextualmente,
faz justaposicoes e cria a partir de tal produssaHeitura € um processo social por meio do
qual “interpretacfes pessoais sdo moldadas e aefascatravés de discussdes constantes com
outros leitores”, potencializando a “experiéncigeio”.

5.2.3 O YouTube enquanto rede social

O YouTube é uma plataforma que permite aos seusriasuo armazenamento e o
compartilhamento de videos, mas néo se limitaa Bwalmente, comporta diversos grupos
sociais e culturais, oferta multiplas possibilidadke utilizacdo, atuando como espaco de
significacdo e conexdo. Nesta pesquisa, 0 entemgigaato rede social, conectando por meio
do tema norteador dos videos pessoas que gostder deque produzem e/ou consomem
conteudo. Antes de compreender e conceituar a ddadabooktubes osbooktubersobservo
0 YouTube a partir de sua trajetoria, caractedste peculiaridades.

Lancado em 2005 e adquirido pelo Google em 2006pwlube, assim como outros
portais de videonline transformou de forma definitiva 0 modo como asspas se relacionam
com conteudos. Fundado por Chad Hurley, Steve €lenved Karin, antigos funcionarios do
PayPal —site de comeércioonline —, iniciou suas atividades com uma interface nateg e
simples, na qual “o usuério podia fazemmload,publicar e assistir videos estreamingsem

necessidade de altos niveis de conhecimento téenitamtro das restricdes tecnoldgicas dos
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programas de navegacao padréo e da relativamemtestadargura da banda”. (BURGESS e
GREEN, 2009, p. 14-15, grifo do autor).

Desde seu langcamento, ja oferecia algumas fun@sas de redes sociais, tais como
a conexao com outros usuarios e a possibilidadgedar codigos HTML e URLS que
possibilitavam a incorporacdo dos videos em oudites diferencial este que aproveitava a
introduc&o de uma recente tecnologialagging (BURGESS e GREEN, 2009, p. 14-15, grifo
do autor). Nao ha como especificar ou determinal il o fator chave que tornou o YouTube
0 sucesso que € hoje. Burgess e Green (2009afeddm que ficamos fascinados quando nos
tornamos a mensagem, entdo, “talvez por isso o WoeTseja um irresistivel local dessa
enorme 4gora virtual que, independentemente daspeblemas e formatos, permite a cada
um ser a propria midia”.

Segundo Tancer (2009, p. 222), “em algum momertte @ovembro de 2005 e janeiro
de 2006”, o YouTube se transformou na maior platadode videmnline da internet. Seu
primeiro video, com duracdo de 18 segundos inttuEu no zooldgict®, foi postado por
Jawed Karim, um de seus funcionarios. Em poucassasn a plataforma ja recebia mais de
30 mil videos por dia. Em janeiro de 2006, esseanarpassou para 25 milhdes. Tancer (2009,
p. 222) atribui ao e-mail o papel de grande difulplataforma pois, em cada video, havia a
possibilidade de que os primeiros usudrios compasgem com seus amigos o0 que estavam
assistindo, disseminando de forma rapida a natatiae a existéncia do YouTube.

Hoje, o YouTube possui mais de 1 bilhdo de usualss® significa que, dentre trés
pessoas que estdo na internet, uma esta no YouAybetaforma esta disponivel para 95% da
populacdo mundial com acesso a internet, dispdarabih em 76 idiomas diferentes. Um dos
seus esforgos atuais é capacitar criadores deUctmi@or meio de workshops e programas
estratégicos que séo realizados em Sao PaulonBdr@iquio, Londres, Los Angeles e Nova
York. (YOUTUBE, 2016, online). Lancou em setembea2®16 o aplicativo YouTube Go, que
possibilita a visualizacdo de videos mesmo semxé@maelisponilizado atualmente apenas na
india. (ADNEWS, 2016, online).

Primeiramente, o YouTube apresentava o sloyauf Digital Video Repositofy(Seu
repositério de videos digitais). Atualmente prop@8roadcast yoursélf(Transmita vocé
mesmo). A mudancga do seu conceito, ou seja, “deegnrso de armazenamento pessoal de

conteudos em video para uma plataforma destinedprassao pessoal”, para Burgess e Green

198 O video foi postado precisamente no dia 23 dé dbr2005, com a descri¢do: “The first video on Yobe,
uploaded at 8:27 P.M. on Saturday April 23rd, 20D%e video was shot by Yakov Lapitsky at the Saegbi
Zoo". Disponivel em: <http://youtu.be/[NQXAC9IVRwAcesso em: 26 jul. 2014.
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(2009, p. 21), “coloca o YouTube no contexto dagbes de uma revolucdo liderada por
USUArios que caracteriza a retorica em torno dab‘&/@”. Neste viés, o YouTube pode ser
entendido de duas formas: como uma empresa de,naitiando enquanto agregador de
conteudo e plataforma de midia, embora ndo setesaws; de fato, enquanto produtora de
conteudo; ou como ungite de cultura participativa, atuando como uma platafo de
compartilhamento de videos produzidos por seusriosu& a partir da participacdo que o
YouTube se torna uma rede social.

Por meio das analises e do acompanhamento do ddgermento dosite discirno que,
mesmo ainda integrando a cultura participativajidsos postados nem sempre séo produzidos
de forma amadora; pode-se dizer que hoje o YouTahtempla uma ampla gama de videos
que estao situados no meio termo, entre um vidsmrosgravado com o auxilio de um celular
e um video gravado em um estudio profissionalgdato os videos produzidos pela maioria
dos booktubers especialmente aqueles que dispde de uma sigivéicguantidade de
inscrigBes. Contudo, cabe ressaltar que o YouTddsle seu inicio, direciona seus servicos
tendo o compartilhamento de conteado como algogrdial, deixando para segundo plano a
qualidade dos videos. Quanto a funcéo, pode atrapb @rquivo de midia, plataforma de
veiculacao,site de grande trafego e rede social, entre outrasipatades. (BURGESS e
GREEN, 2009, p. 21-23).

Unindo cultura e midia, Burgess e Green (20023g24) analisam site pelo viés dos
Estudos Culturais, pois compreendem a plataformeoaam “sistema cultural intermediado”.
Também apresentam outros estudos que se dedicam@exnsdo da plataforma, como a
pesquisa desenvolvida por Lange (2009). A partirrda pesquisa etnografica com duracao de
dois anos, Lange (2009, p. 71) dedicou-se a comgéeedos videos de afiliagdo, definidos
pela autora como videos que contemplam sentimelgdtiacdo ou sentimentos de atracao,
seja por ideias, coisas ou pessoas. Ou seja, deskica videos que possibilitam conexao.
Constata que o YouTube oferta diversas possibgisideé contato com temas preferidos. Dentre
estas possibilidades, a autora foca-se na fili&gle pessoas, destacando a relevancia dos
estudos nesta area, uma vez que estes podem elmida as redes sociais sdo negociadas por
meio dos videos. Tais videos ndo sao destinadpslaiwo em geral, mas a um determinado
grupo de pessoas que sdo conectadas por partillzdgem interesse em particular. S&o um
modo de comunicag¢éo aberta por meio da conversa sgperiéncias informais.

Lange (2009, p. 78) observa os videos caseirossgoepostados no YouTube e
compartilhados com amigos. Séo videos de pessaamardo lutas, comendo, bebendo,

comemorando. Esses videos caseiros também seonelatiessencialmente ao corpo dos
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individuos que produzem o conteudo. O corpo fatepa conexdo humana através do video.
Comenta sobre um determinado video no qusbutuberdeclara “eu ndo estou morto”,
justificando sua auséncia do canal e afirmandocguénuara fazendo videos. Para a autora,
esta afirmacdo demonstra a intimidade de um futnomntro e as explicacdes de uma falta.
Esta promessa de um proximo encontro e um vislurdbrgue ird acontecer € uma das
caracteristicas dos videos de afiliacao.

Osyoutubersanalisados também mencionam constantemente ogprabltécnicos do
video —desculpe pela luz, desculpe pelo volume baixo,utfes@elo reflexe-, o que, para
Lange (2009, p. 81), remete a funcao fatica dauliggm estabelecida por Malinowski. Esta
funcdo visa prolongar, estabelecer ou interrompeoraunicagéo, para atrair ou manter a
atencdo. S&0 mensagens que nao transmitem umeagdo concreta, mas que mantém o
dialogo, prolongando a comunicag¢ao por meio de dsrnitualizadas, tais como comentarios
sobre o0 tempo, saudacdes, conversas fiadas etrs Espressdes sdo pouco notérias no
booktube essencialmente naqueles em que hd uma quantdasieleravel de inscri¢cdes; isso
porque obooktuberempenha-se para que a boa qualidade do seu conteidquestdes
técnicas, seja alcancada e mantida. Por outro |adbficativas de auséncias e pedidos de
desculpa em virtude destas podem ser observadasmaidade.

Neste viés, Lange (2009, p. 83) ressalta que, &rdos videos de afiliagdo, aqueles
gue o0s assistem sentem-se conectados a pessoa, aparias ao video. Uma pessoa que
compartilha uma crenga, um interesse ou um gostcoemum. No entanto, para a autora, seus
videos analisados possuem conteudos efémerosjmdasaasim relevantes. Os criticos de tais
videos, atentando-se ao seu aspecto técnico eestisixam de perceber o valor das conexdes
estabelecidas por meio deles. A partir da explanded_ange (2009), entendo que os videos
produzidos peloshooktuberspodem ser considerados videos de afiliacdo; estaxéo
acontece — ou, a0 menos, se inicia — atraves tithpate um interesse, de um gosto. Contudo,
os booktubersado produzem videos com contetudos efémeros, tab cenvideos analisados
pela pesquisadora, mas sim, videos que possuerampoespecifico.

Assim como Lange (2009, p. 83) argumenta ser uriveqo avaliar os videos por meio
de sua qualidade técnica e estética, Burgess en@6869, p. 26) destacam que interpretar o
YouTube somente através de seus numeros ou caeg@d contempla de forma plena as
potencialidades dsite, pois estas diretrizes pertencem a uma “estrutasta” por seu
design sendo ultrapassadas pelos usuarios que se agamizatuam por meio da pratica
coletiva, de forma organica. Exemplificando tal €ide, € possivel observar os usos

segmentados do YouTube e suas categorias. Talficias&o € um recurso oferecido psite
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para que os usuarios classifiguem seus canaisamipegn as buscas de forma eficaz, entre
outras possibilidades. No entanto, se nos atentaanmategorid®essoas e blogsa qual a
maioria dosooktubergadastra seu canal, percebemos o vasto camporders®g que apenas
esta categoria contempla.

Ao observar as Figuras 11 e 12, noto que ndo haumifarmidade de conteudos que
séo classificados nesta categoria. Portanto, ésprecalém das definicdes pré-estabelecidas
pelosite, para que o pesquisador possa compreender asapieleules de seus usos e de seus
usuarios. Neste ponto, o trabalho de Lange leva-pensar tais usos “como parte do cotidiano
das pessoas reais e como parte dos variados neegasrdinicacao que todos experimentamos
em nossas vidas, e ndo como um depoésito de coniefahgivel”. (BURGESS e GREEN,
2009, p. 26).

Figura 11 — Categoria do YouTube. Figura 12 — Categoria do YouTube.
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Fonte:YouTube. Fonte: YouTube.

Burgess e Green (2009, p. 28) notam que este “fenérda cultura participativa” esta
transformando a midia e a sociedade. Focando-meultara participativa presente no
YouTube, percebo que tal contexto ndo é algo plengnpositivo. Na pratica, “as novas
configuracbes econbmicas e culturais que a culpadicipativa representa séo tao
contestadoras e incobmodas quanto potencialmeeteditas”. Aqui ha algumas disputas, tanto
em questdes culturais quanto em questbes politicasmo direitos autorais, por exemplo.
Contudo, a apropriagdo do YouTube enquanto platefopropagadora e provedora de

participacdo demonstra que a sociedade — leitareagdores, pessoas comuns — expde e cria
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cada vez mais. Aqueles que participam do YouTubae Burgess e Green (2009, p. 72), se
“envolvem claramente em novas formas de ‘publicagio parte como uma maneira de narrar
e comunicar suas proprias experiéncias culturaitjindo suas experiéncias como ‘cidadaos-
consumidores™.

A criatividade cotidiana, lembram Burgess e Gr&f09, p. 31-33), “ndo € mais trivial
ou estranhamente auténtica, mas sim ocupa umadpesh@ve nas discussdes dos mercados
de producdo de midia e seu futuro no contexto ttaraudigital”. Desta forma, ndo basta
compreender o YouTube através do que ele prop&eatrevés do modo como € assimilado e
utilizado por seus usuarios, tal como recomenda K2904). A criatividade da sociedade
mostra-se, também, nas diversas formas que osacigansumidores utilizam a plataforma,
“por meio de um modelo hibrido de envolvimento camultura popular — parte producao
amadora, parte consumo criativo”.

A partir disso, entendo quesite “ilustra as relacées cada vez mais complexas entre
produtores e consumidores na criagéo do significealor e atuagcéo”. Burgess e Green (2009,
p. 33-63) sdo convictos de que o YouTube € umadrapcultural e econémica”. Portanto, o
pesquisador precisa entender o YouTube tanto cammegocio quanto como uma “fonte
cultural co-criada por seus usuarios”. Deste med@ de maior proveito entendé-lo “atuando
como um mecanismo de coordenacéo entre a criadeinhaividual e coletiva e a producao de
significado; assim como um mediador entre varigsutisos e ideologias divergentes voltados
para o mercado e os varios discursos voltadosspaudiéncia ou para o usuario”. Assim, chego
ao conceito de YouTubicidade, defendido pelos astocomo a cultura particular e
compartilhada através do YouTube, atuando de ammiosua diversidade e complexidae.
inserido em tal cultura que os videos amadoresvébgs adquiriram visibilidade.

5.2.3.1 O video amador e os vlogs

Abordar o video amador e os vlogs presentes nd Yael mostra-se como uma tarefa
complexa, pois tais videos estdo ligados tanto “@ossumidores exibicionistas” que
participam detalk showsou de programas de televisdo, quanto a “hist@aak do filme
caseiro” que documenta a vida comum dos cidadaas,que agora disputam atencao para
transmitirem-se. (BURGESS e GREEN, 2009, p. 47)st®enodo, ndo aprofundarei em
andlises sobre as origens dos videos amadoresasuwlgerencas e semelhancas com videos

que séo produzidos por grandes empresas.
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No YouTube, ha uma diversidade infinita de videosdores que apresentam desde
coreografias de funk, aulas de inglés até cantatsres desconhecidos. Apesar de contemplar
muitos videos que possuem poucas visualizacdegie também se tornou conhecido por
possibilitar o surgimento de webcelebridades, tamlm&nhecidas como “fendbmenos da
internet”. Como nota Anderson (2006, p. 78-97),ademi que ndo se enquadram na “industria
do entretenimento v&o para a internet e ficam @Eops!*®°,

Algumas destas webcelebridades fazem sucesso c@maspum video caseiro
compartilhado na plataforma, sdo reconhecidos péhtico, tornam-se destaques em meio a
uma grande quantidade de videos e, algumas vests, pegoeminéncia os leva ao
reconhecimento da midia de massa, mesmo que oem$ade tais videos, em um primeiro
momento, nao tivessem pretensdes de exposicaoticagital como os irmaos do videara
a nossa alegri®® e Luane Dia®. O reconhecimento do publico é algo inesperads ma
comemorado. (JEFFMAN; VILELA, 2013). Outras webteidades tornam-se conhecidas a
partir da quantidade significativa de inscrico@saalizacdes em seu canal do YouTube. Entre
eles, destacam-se ogoutuber Whindersson Nuné¥ (13.292.352 inscrigdes), Kéfera
Buchmani® (9.639.650 inscricdes) e Felipe N&f(6.458.446 inscricbes).egitimados ou
nao, torna-se claro que os fendbmenos da interpea@nas uma das possibilidades advindas
da complexidade e da diversidade do YouTube. Tanmdetorna claro que, na internet, as
formigas podem ter megafones e os “novos formadiggseferéncia somos nos”.

Os vlogs, por sua vez, podem ser considerados tamgénero de producdao cultural”,
também compreendido por Burgess e Green (2008-p0¥como “a cultura do quarto”. Isto
se da porque, em geral, 0s vlogs sédo gravadosuaotog dos vlogueiros. Deste modo, o quarto
atua como um “espaco semiprivado de participacdtirall, tornando-se cada vez mais
publicizado através de cameras e webcams, ao isgractiihado em redes sociais e no proprio
YouTube. Burgess e Green (2009, p. 51) lembramaggrande maioria das discussdes sobre
os vlogs destaca que a principal motivagédo pana axisténcia é a “promocao pessoal”. Assim,
em tais discussdes, 0s vlogueiros sao “representamhoo produtores individuais voltados para
a expressdo pessoal e mais interessados em ‘smitia@m’ do que em se envolver na

produtividade textual como um meio de participag@aedes sociais”. No entanto, ao contrario

199 Esta questao foi discutida em Jeffman; Vilela @@013).

200 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?vdgbPa2caY>. Acesso em: 26 jul. 2014.
201 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?vR$B1_A4YAc>. Acesso em: 26 jul. 2014.
202 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/wigiresonnunes>. Acesso em: 18 out. 2016.
203 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/5imioutos>. Acesso em: 18 out. 2016.

204 Disponivel em: <https://www.youtube.com/user/fetipto>. Acesso em: 18 out. 2016.
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de tais discussoOes, observo outras motivagbesaparsténcia dosooktuberscomo o ato de
compartilhar opinides sobre livros, por exemplo.

Vlogar €, para Burgess e Green (2009, p. 78), utasarthneiras mais emblematicas da
relacdo entre o YouTube e seus usuarios. Paratogesu“a predominancia de entradas de
vlogs foi significativa por ser quase exclusivaneenin modo de producgéo de videdine
criado por usuarios. O préprio ato de vlogar naweéessariamente novo ou exclusivo do
YouTube, mas constitui uma maneira emblematicaadicpacao nsite’.

Contudo, por mais que os canais do YouTube possagpasiderados vlogs, levando
o conteudo dos blogs para o videobosktubergazem uma diferenciacdo entre os seus videos
padrées e os denominados vlogs. Estes ultimos eemads videos feitos sem um pré-roteiro,
geralmente sem edi¢cdes ou equipamentos apropuadagsieo e som. Costumam ser gravados
fora do cenario tradicional db®oktubersOs videos que Tatiana Feltrin, uma daektubers
analisadas, denomina de vlogs sdo mais curtosedid@dos, gravados em lugares como a
praig® e a sala de afi%, filmados sem o auxilio de um apoio para a cantegae indica que
abooktuberfilma a si prépria segurando a camera com uma dasnTambém séo utilizados
em confraternizacté¥ e evento®® nos quais dooktubeleva a cAmera e grava os locais por
onde circula e 0 que esta acontecendo em taisasggde-se se dizer que 0s vlogs sdo videos
mais dindmicos e improvisados, diferentemente plo die video padrdo produzido por um
booktuber

Esses videos padrdes, assim como os vlogs, renaetemediatismo, a vivacidade, a
comunicacao direta. Remetem a comunicacao interpkdsita cara a cara, por mais que 0s
participantes de tal comunicacdo ndo estejam emmasmo espaco e um mesmo tempo. Esta
caracteristica € um “importante ponto de difereg&maentre o videonline e a televisao”,
segundo Burgess e Green (2009, p. 79). O modooddet atuacdo dos canais convida
naturalmente os usuarios a reacéo. E é esta resstaagelacio, que constroi redes sociais. E
por isso que entendo, compartilhando da concepgdudgess e Green (2009, p. 86), que 0
YouTube é uma rede social. Nao por suas pretemsdeisjetivos ao ser criado, mas pelo modo
como 0s usuarios se apropriam da plataforma, alssgmdo barreiras de sua arquitetura e
funcionamento, utilizando e criando recursos paeaap conversacoes e relacbes possam ser

estabelecidas dentro dite Burgess e Green (2009, p. 91) ressaltam que “wWlaasmais

205 Disponivel em: <https://youtu.be/VNge5SIme60>. gsteem: 18 out. 2016.

206 Disponivel em: <https://youtu.be/ZtmOSWCjAHI>. Ase em: 18 out. 2016.
207 Disponivel em: <https://youtu.be/s909djfmbll>. Ase em: 18 out. 2016.

208 Disponivel em: <https://youtu.be/MOGHKYo0eJS4>. Astesm: 18 out. 2016.
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impressionantes caracteristicas voltadas a comimidasyoutubersé que elas acontecem
dentro de uma arquitetura que nao foi projetadapemeira instancia para participacao
colaborativa ou coletiva”.

Meu interesse no YouTube € nos usuarios que tomarplataforma uma rede social
ao construir comunidade. Diferentemente do Facebeadnde as relacbes e redes sé&o
constituidas através de amigos e seguidores —ond ube, o tipo de contetudo do video é o
que, em geral, define essas conexdes. Usuariogagiem contelidos sobre 0 mesmo assunto,
como livros, constroem uma rede solida de amigbkzando os préprios videos e outras
estratégias desenvolvidas — como videos-respbatps comentarios, etc — para estabelecer
tais conexdes. E, como afirmam Burgess e Greerd(20086), “no YouTube é o préprio
conteudo dos videos o maior veiculo de comunicagégrincipal indicador de agrupamentos
sociais” e € a partir de tais conteudos que osrigsuéonstroem o seu “nucleo social” dentro
da plataforma. Compreendo que sao os usuarios éda social do YouTube que estdo
produzindo muito do valor cultural, social e ecom@r do YouTube”, pois, “de maneira mais
abrangente na cultura participativa, qualquer ddpde da plataforma em gerar valor depende
do envolvimento ativo de comunidades de usuariosamores”.

Ressalto, juntamente com Burgess e Green (2009,0p:102), que 0S recursos
utilizados pelo®ooktubersdo primam pelo objetivo de “se transmitir”, mams,ontornar 0s
limites existentes no YouTube para que se possarsopdesejo poderoso” de constituir
comunidade e estabelecer conexdes. Afinal, confdCaells (1999, p. 449), “as pessoas
moldam a tecnologia para adapta-la a suas necdesidaDeste modo, percebo que o0s
booktubersséo “letrados” em YouTube, ou seja, ndo apenasmaiaonsomem o conteudo em
video, como também séo capazes de entender o iancémto do YouTube, seja como um
conjunto de tecnologias, seja como uma rede s&sak letramento, isto €, o desenvolvimento
e 0 aperfeicoamento das “competéncias tecnolégaadturais especificas necessarias para
navegar, se comunicar e inovar dentro da rede lst@i¥ ouTube” ndo é algo isolado. Ao
contrario, é coletivamente construido, ensinadonepreendido “como parte do modo como a
rede social se desenvolve”. A partir disso, avagirgominhas compreensfées ao observar as
comunidades virtuais, visto que, o0 nucleo sociaktroido a partir do YouTube é entendido

por mim — e pelos propridsoktubers -enquanto comunidade.
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5.3 Comunidades virtuais

Conforme observado, na percepcédo de Castells (320087) a cultura comunitaria
virtual € uma das quatro culturas que compdemeginat. O autor lembra que, na década de
80, seus primeiros integrantes eram pessoas tepoahoente sofisticadas, como o0s
pesquisadores da Arpanet, que criaram listas dails-tamaticas como a SF-Lovers, destinada
aos amantes de ficcao cientifica, revelando qe&wa constitui comunidades desde o inicio
da Web. Foi na década de 90 que a “Web exploderinpgindo com que pessoas com parcos
conhecimentos técnicos participassem das comursdaniiais. Deste modo, a cultura
comunitaria participou da moldagem dos processass @ formas sociais da internet.

Com a obraA comunidade Virtualbriginalmente publicada em 1993, Rheingold (1996,
p. 18) tornou-se um dos primeiros tedricos a camaecomunidade na internet, entendendo-a
como “agregados sociais que surgem da rede, quandajuantidade suficiente de gente leva
adiante [...] discussfes publicas durante um tesyficiente, com suficientes sentimentos
humanos, para formar redes de relacdes pessoaibarespaco”. Rheingold (1996) constata
que sua vida pré-moden era diferente da forma csemapresenta hoje, isso porque, com a
internet, pdde conhecer um amplo nimero de pessoaas culturas e novas experiéncias a
partir de sua vivéncia em comunidades virtuais.

A publicacéo de Rheingold (1996, p. 13) precedegeatro anos a criacdo da primeira
rede social na internet. Logicamente, sua percegedmmunidade virtual ndo surgiu de tais
plataformas, mas a partir da WELL, “um sistemaale transferéncia por computador que
permite aos utentes espalhados pelo globo a peg&d em conversas publicas e a troca de
correspondéncia privada via correio eletrénicoa Erconversa e o seu assunto, basicamente,
0 cimento social que compunha a comunidade nestzaepssim, em 1993, as comunidades
gue Rheingold (1996) conhecia e participava erampostas por individuos que geralmente
utilizavam identidades falsas, apresentando-seugmg@om nomes ficticios. Os perfis também
ndo exibiam fotos do usuario ou informacdes detidbaobre este, o que tornava possivel que
pessoas que conversavam diariamente através doutamop ndo se reconhecessem, caso
cruzassem uma pela outra na calcada.

Apés sete anos, Rheingold (2000, online) revisa sbra e publica um capitulo
adicional, objetivando repensar o conceito de codade virtual, tanto porque sua publicagéo

foi duramente criticada por tedricos da &téguanto porque o contexto e as comunidades

209 Entre tais criticos estdo Ludlow (1996), Stollg5Pe McClellan (1994). Ludlow (1996) argumenta,cpem
a internet, a sociedade tornou-se alienada, esodeds®e do verdadeiro sentido da comunidade. Questie se
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virtuais alteraram-se significativamente. ConfofBaym (2010, p. 73), as pessoas possuem a
tendéncia de duvidar se as conexdes estabeleodasv®s meios sao auténticas, questionando
o impacto de tais reacdes na sociedade. Um detvetintio quanto estéril, diria Castells (2003,
p. 98). Na concepcao de Rheingold (2000, onlin@graepcdo dos tedricos que o criticaram
era de que a utilizacdo do conceito “comunidadeSsignificada em um contexto digital,
degradaria seu “sentido real”, pois pensavam quyeeasoas eram “mais humanas” em suas
interacOes presenciais do que nas virtuais. Tod&haingold (2000, online) nota que “cada
vez mais, torna-se possivel recriar essa comunig@deéida no ciberespaco, através da
formacgao de comunidades de interesse que naowstitadas pelos acidentes da geografia”.

Para Rheingold (1996, p. 42), o desenvolvimentocdasunidades virtuais se deu por
dois motivos: porque 0s espacos publicos pressnesiavam diminuindo e porque oS
entusiastas da internet haviam encontrado um mua@dor de interagir. Sobre o primeiro
motivo, o autor constata que, segundo Ray Oldenlnérdrés lugares fundamentais: o local
onde trabalhamos, o local onde vivemos e o locdeamos reunimos. Rheingold (1996)
entendia que, “a medida que o modo de vida subarbaseado no automovel, no hipermercado
e na comida rapida foi eliminando muitos dos ‘teoselugares’ das cidades tradicionais em
todo o mundo, o tecido social das comunidades iafestes comecou a desagregar-se”. As
comunidades virtuais se enquadrariam neste terosiab

Entendo que tais comunidades estavam tomando feardacada de 90. Sendo um dos
primeiros tedricos a refletir sobre o conceito, iRgeld (1996) desenvolveu percepcdes que
ainda vigoram, mas cometeu alguns equivocos. Condstes somente puderam ser percebidos
e reavaliados com o passar dos anos. Em sua refRb&mgold (2000, online) retifica-se,
argumentando ser errdbnea a concepc¢éo de que asidahes virtuais teriam surgido gracas a
“desintegracdo das comunidades tradicionais dedadando”. Para o autor, as comunidades
virtuais ndo surgiram para substituir as comunidgmesenciais, mas para existirem de modo
concomitante. Outro equivoco é acreditar que @sunidades sdo formadas essencialmente
por individuos que utilizam perfis falsos, fato qyerou acusagbes de que a internet estaria
induzindo as pessoas a viverem fantasiisecomo uma fuga do “mundo real”. (CASTELLS,
2003, p. 98).

ainda podemos chamar de vizinhos as pessoas quennparto de nossa casa, mas que nao conhecemas. Par
Stoll (1995), a internet ndo uniu a sociedadejseldu as pessoas umas das outras. McClellan (E9®9ra que

ndo estamos inseridos em comunidades, mas em gesdoidades, uma vez que a internet estaria cairidb

para nos tornarmos solitarios. Constata que, “asemmo a TV produz batatas de sofa, de certa foancaljtura
onlinecria batatas do mouse, pessoas que se escondaedadeal e passam a vida inteira jogando conversa f

no ciberespaco”. (MCCLELLAN, 1994 apud RHEINGOLD®, online).
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Com o desenvolvimento das redes sociais na infeaggiessoas foram incentivadas a
criar lacos sociais reais a partir de informag@esracteristicas verdadeiras. Tal como afirmado
anteriormente, elas levaram para as redes socaigtarnet relacbes que ja possuiam
anteriormente e/ou gostos e predilecbes que sadasinooff-line. As relacdes vividas na
internet sdo extensdes da “vida como ela é, enstadasuas dimensfes e sob todas as suas
modalidades”. (CASTELLS, 2003, p. 100). Além dissegundo Wellman e Gulia (1999, p.
345), os criticos focam-se de modo demasiado meblegia em si, ndo percebendo que os
relacionamentos ndo acontecem exclusivamente magnidades virtuais, pois ha diversos
casos de lagcos comunitérios que atuam tanlioe quantooff-line, utilizando a internet como
um dos seus meios de comunicagao.

Esta caracteristica € percebida entréasktubersuma comunidade que é formada e
vivida em ambiente digital, mas que leva para oiemé presencial alguns dos seus lacos
sociais. Difere das observacdes dos autores ao dazeaminho inverso, isto €, ndo traz as
relacbesoff-line para oonling mas sim, leva para off-line as relacées estabelecidas e
fortalecidas nanline Demonstra desta forma que, com as comunidadiegigi— e com as
redes sociais na internet —, estes lacos podemméixgse, uma vez que tais comunidades sao
essencialmente formadas por pessoas que possueaadds, que partilham gostos, tornando-
as membros de um grupo que é constituido a partinta identificacdo simbdlica.

Sobre este aspecto, Castells (2003, p. 98) resqakkaas comunidades virtuais
protagonizaram um processo histérico ao desvincsianiabilidade e localidade para a
formacdo da comunidade, apresentando novos pracesseos padrdes, novas selecdes e
novas relagdes sociais que “substituem as formasnt@eacdo humana territorialmente
limitadas”. Isso néo significa, contudo, que a abitidade com base na localidade tenha
desaparecido — ou tenda a desaparecer. Um dosnetesmgue contribuem para a nossa
evolucdo social é justamente a “crescente divaisidie padrdes de sociabilidade”. E a
sociabilidade digital € uma delas, na qual a qoestié@ve é o deslocamento da comunidade
para a rede. Castells (2003, p. 105) destaca quemeeituacdo das comunidades virtuais
chamou a atencdo para o “surgimento de novos sgptetnoldgicos para a sociabilidade,
diferentes de formas anteriores de interacdo, riasnacessariamente inferiores a elas”. Os
lagos criados nas comunidades virtuais, mesmo guaacdos, nao podem ser desprezados.

A concepcdao de localizacdo geogréfica transforngoees a internet, mas ndo somente
a partir dela. Isso porque os meios de transportelefone e as cartas também permitiam a
manutencao de relacdes a distancia. (WELLMAN, GUL1899, p. 333). Contudo, com a

internet, o sentido de “lugar” foi ampliado. Seedlidade geografica se torna irrelevante para
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as comunidades virtuais, o elemento de conexa@me ala comunidade torna-se o interesse
em comum. Assim, comunidade € a “qualidade de cdimamticipamos de uma comunidade
se partilhamos algo com os demais membros, imbui@osentimento de pertenca. Nas
comunidades virtuais, 0 comum nao se relacionaagpan sangue ou ao territorio, mas a
interesses especificos. (CASTELLS, 2003, p. 110).

Tais comunidades sdo desterritorializadas, poisami“‘pessoas que se interessam
pelos mesmos temas, paixdes, projetos, objetosurpss ideias, etc ..., independente de
fronteiras geograficas e institucionais”. Deste magktamos vivendo, também, em territorios
virtuais constituidos por “proximidades semanticasls quais as distancias geograficas néao
sao relevantes pois 0s “povos ndo serdo mais nesandgie, nem de solo”. (LEMOS, 2010, p.
102-219). Palacios (1996, p. 5) complementa a@ltasgjue o pertencimento nas comunidades
virtuais é “plenamente eletivo”, isto €, nos sétgmremos a uma comunidade virtual “se,
guando e por quanto tempo” estivermos interess&lpsrtencimento surge a partir da deciséo
em pertencer e da agdo de se unir e participae gsdencimento pode deixar de existir,
mostrando que ha participacbes que sdo efémerpsctasque pode ser observado na
comunidaddooktubeatravés dos canais que foram excluidos ou abandsnad

As comunidades virtuais ndo estdo, necessariam@strjdas nas redes sociais na
internet, pois “qualquer ambiente onde h4 comuécagediada por computador pode ou ndo
ser uma comunidade, dependendo do tipo de relag@esstao presentes”. As comunidades
virtuais observadas por Wellman e Gulia (1999),eo@mplo, eram formadas essencialmente
atraves da troca de e-mails, assim como as viveagipor Rheingold (1996). O que difere as
redes sociais na internet das comunidades virugise, nesta ultima, ha “um aglomerado de
nés com maior densidade de conexdes”. (RECUER@,201.39-144).

Deste modo, uma comunidade virtual pode ser erdartdmbém como “um conjunto
de atores e suas relacdes que, através da inteyagiabem um determinado espaco constitui
lacos e capital social [...] através do tempo, @aslo a um tipo de pertencimento”. Quando
inserida em uma rede social na internet, a comdeidé@tual pode ser pensada como um
“nlcleo mais denso”. (RECUERO, 2010, p. 139-14430kre este nucleo mais denso que me

foco agora, um nucleo que é formado no YouTube/ésrdo gosto pela leitura:bmoktube.

5.3.1 A comunidade booktube

A expressadooktubeorigina-se a partir da palavra YouTube, substitoiidu (vocé)

porbook(livro). Esta troca demostra a presenca de un&rmdetada comunidade dentro desta
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rede social, formada por pessoas que gostam aedempartilhar suas impressdes sobre as
leituras através de videos. Nos demais canaiseex@st no YouTube, 0s responsaveis pelo
conteudo sao denominadgsutubers Quando esse canal esta relacionado a culturarige
tais pessoas sdo denominattasktuber$'®. Deste modo, unbooktubeé uma comunidade
formada por um canal literario, ressaltando quarmktem si também é denominado por esta
nomenclatura; € um lugar no YouTube onde o cont@@oduzido e publicado possui relagéo
— direta ou indireta — com a cultura literaria. i espaco no qual o didlogo é norteado pelas
leituras realizadas, autores preferidos, eventegtios frequentados, pelas reflexbes que o
contato com a literatura oferta, entre outras pd&tades relacionadas ao consumo cultural. O
booktubey por sua vez, é o responsavel pelo contetdo di.can

Ha uma diversidade de conteudos que compderbooktubes assim como uma
diversidade de estratégias de conexdo para a twogéd de redes sociais e de expressoes
préprias desta comunidade. Ressalto, porém, qaesparconsiderado ubovoktube é preciso
gue haja uma continuidade de contetdos relacionao®divros e/ou ao universo literario.
Videos esporadicos sobre livros ou leituras emisalgoutros segmentos ndo os caracterizam
enquantobooktube. Este, na definicdo dosbooktubersbrasileiros, tem como objetivo
popularizar o habito da leitura entre o0s jovens oddeos cheios de criatividade e bom humor
(Eduardo Cilto), liga pessoas a livrdyTatiana Feltrin), € um local onde se fala sobmgue
se gosta (Pam Gongalves, Bel Rodrigues), ondempartilha um pouco do mundo de quem
o faz (Barbara Matsuda), onde o tema da convesaseudtura literaria, mas também a cultura
pope a culturayeek/nerdVictor Almeiday*™.

N&o se sabe ao certo quem foi a primeira pessadan dobre livros no YouTube.
Contudo, acredita-se que os primeiosktubersao de origem inglesa ou americana. Navarro
(2014, online) alega que foi no Reino Unido ondeosginou o conceitdooktube.Lemus
(2014, online), por sua vez, declara que a pratecéalar sobre livros no YouTube comecou
nos Estados Unidos. dmoktubersamericanos teriam se originado a partir dos vidkns
mulheres que falavam sobre suas compras, lugagesapheciam, maquiagens que faziam,
entre outros temas ligados ao universo femininoalgrtica que se proliferou a partir de 2007,
possivelmente configurando os primeiros coment@myideo.

Tecnicamente, a primeira pessoa a falar sobreslim@ YouTube no Brasil foi a
youtuberde moda Mari Santarem (canélixxxerf'?) ao postar, no dia 27 de maio de 2009, o

210 Ressalto que todmooktuberé umyoutuber
21 Informacdes disponiveis na categoria “Descri¢tabela do Apéndice A.
212 Disponivel em: < https://www.youtube.com/userk¥iien>. Acesso em: 20 set. 2016.
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videoLivros! - Maio/2008*3 cerca de dois meses antes do primeiro video tlan&aFeltrin,
postado no dia 31 de julho de 2689 Ambas deletaram seus videos antigos sobre livros.
Contudo, Tatiana Feltrin € considerada a primeoaktuberbrasileira porque seu primeiro
video deu inicio a um canal dedicado a culturadita. Ja o video postado por Mari Santarem
foi feito de forma esporadica, uma vez que o teemdral do seu canal € moda e maquiagem.

Anteriormente ao inicio desta pesquisa, nenhundegtavia sido publicado sobre os
booktubers.No decorrer dos quatro anos de investigacéo, fqrablicados dez trabalhos
especificos sobre este tema, incluindo dois de anatioria. (JEFFMAN, 2014c; 2015). Os
demais pesquisadores a abordar o assunto formawerBal (20143'°, Sorensen; Mara
(2014¥1¢, Martinéz (201%)'’, Monteblanco (2015)® Destefanis (2015)°, Silva (20163%°,
Depallens (2016%! e Garcia (20165% Contudo, nenhum dos sete trabalhos foi desermmlvi
a partir de uma pesquisa com inspiracao etnogrdflcque havia, no inicio de 2014, eram
algumas reportagens que comecaram a ser publicadas o universo dobooktubers,
principalmente de fontes estrangeiras.

No México, a prética de falar sobre livros no Yob&utambém se prolifera. Os
booktubersmexicanos possuem uma pagina no FaceBdola qual divulgam seus videos,
reportagens e eventos que participam. Considecaos um “fen6meno”, uma “nova geracao
de leitores” e como a nova critica literaria petgiensa do pais, b®oktubergnexicanos estéo

chamando a ateng&o e marcando presenca em evaatdsqutem literatura, jJuntamente com

213 Disponivel em: <https://youtu.be/lul6g8-kiRY>. As® em: 20 set. 2016.

214 Disponivel em: <https://youtu.be/rRjMmIdWwF8>. Ase em: 20 set. 2016.

215 A pesquisa de Balverdu (2014), desenvolvida airpdet uma pesquisa bibliografica e de aplicagdo de
guestionario®nling objetivou compreender a comuniddmmktubesnquanto estratégia de incentivo a leitura no
ambito da Web 2.0.

216 Sorensen e Mara (2014) observahooktubeatravés de suas possibilidades educacionais, @@ego-o como
uma comunidade discursiva que é nutrida por detexthois padrdes estilisticos, atores e capital alltDeste
modo, compreendem comdooktubegpode auxiliar e moldar préaticas educacionais eramesntradicionais.

217 Focando-se nobooktubersmexicanos, Martinéz (2015) conta que a tendéncémaln ao pais em 2013,
despertando interesse em editoras e eventosiliter&lém de videos com resenhas, identifica ma#rq tipos

de conteldo: Tag's, Perguntas e Respostas, Book Baakshelf tour. Para a pesquisadora,bosktubers
mexicanos transmitem a ideia de que ler é divertido

218 Monteblanco (2015) apreendeu a comunidadektubea partir da fungdo que esta desempenha, ao estar
inserida em uma sociedade da informac&o.

219 A autora realiza uma reflexdo sobre o consumaullte a produgdo de contelido digital hooktubes
observando a crescente participacéo e apropriaggiosiiarios sob as tecnologias interativas.

220 Sjlva (2016) analisou os padrdes de videos prddezelodooktubersie lingua inglesa, relacionada a habitos
de leitura. Desenvolveu uma analise de conteldota go corpus de pesquisa coletado e tabuladoccanxilio

do programavebcrawler tracando a tipologia ddmoktubers.

221 Depallens (2016) atenta-se a performancebdmktubersatravés da oralidade, transformando a leitura em
convencdes de ligacbes literarias.

222 Garcia (2016) foca-se na literatura que é combada através doooktube

223 Disponivel em: <facebook/BooktubeMexico>. Acesso @6 jul. 2014.
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professores, estudiosos e bibliotecarids.Lector Nocturn&?, Las palabras de F&° Hola

qué 1eé?® sdo alguns dos canais literarios que se desté®agundo Lemus (2014, online),
Revelles comecou a postar videos com resenhas/rds km fevereiro de 2012, o que a
caracteriza como a primeitaooktubermexicana, contando hoje com cerca de 304.400 mil
inscricdes no seu canal no YouTube, intituleaiaarevelles9%".

J& sobre odooktuberschilenos, Lemus (2014, online) observa que estéfoes
desafiando os estudos que afirmam que 0s jovemsdpenas por obrigacdo. Estes jovens ndo
s6 leem, como fazem resenhas em videos que s@alpesia internet. Conta a historia de Erick
Urrutia, um jovem que lia somente aquilo que a lesite pedia, sem desfrutar do prazer da
leitura. Isso mudou quando Erick ganhou de seo paio Coracgéo de TintgCornelia Funke).

A partir disto, passou a se interessar por litesatia comprar livros para compor a sua
biblioteca, que hoje conta com mais de duzentaksit Além de comprar e ler os livros, 0
jovem comecou a fazer resenhas em video sobreas que lia e a posta-las no YouTube. Ele
teve a ideia depois de procurar na platafornteaier sobre o filmeAs vantagens de ser
invisivele encontrar o video de um menino mexicano falands percepcdes sobre o livro.

De acordo com Lemus (2014, online), a comunidadmdktubershilenos € composta
por jovens de 16 a 25 anos, que leem uma médiéde8mensais e, ap0s cada leitura, gravam
uma resenha em video opinando sobre a obra lidast&rmp no YouTube. O objetivo dos
booktubers fomentar a leitura, ja que um video pode funciomalhor que um texto escrito.
Lemus (2014, online) constata qaepratica de vlogar sobre livros acabou formand@a um
comunidade dbooktubershilenos — composta por 17 jovens no ano de 2@fufe-decidiram
conhecer-se na Feria del Libro del Parque BustamArgartir disto, decidiram criar e fomentar
a fanpage Booktubers Ch#é A Argentina também possui unfanpagé® destinada aos
booktubers além de um grupo fechado, contabilizando 910 mesiS. Os booktubersda
Italia®3%, de PortugaP? e dos Estados Uniddétambém possuefanpagesio Facebook.

Sobre oshooktubersbrasileiros, Lucchese (2014, online) nota a fakapdmpa e a

intimidade com que estes falam sobre livros. EmgtavTatiana Feltrin, Patricia Pirota e a

224 Disponivel em: <https://goo.gl/dCJchO>. Acesso @énjul. 2014.

225 Disponivel em: <https://goo.gl/vw4m89>. Acesso &mjul. 2014.

226 Disponivel em: <https://goo.gl/9pbu9T>. Acesso 86jul. 2014.

227 Disponivel em: <https://goo.gl/e6mjBD>. Acesso diijul. 2014.

228 Disponivel em: <facebook.com/booktuberschile?fisf=Acesso em: 16 jul. 2014.

229 Disponivel em: <https://goo.gl/H1SuJd>. Acesso &énjul. 2014.

230 Disponivel em: <https://goo.gl/tObEsSW>. Acesso &tset. 2016.

231 Disponivel em: <https://www.facebook.com/booktiditatia?ref=ts&fref=ts>. Acesso em: 16 jul. 2014.
232 Disponivel em: <https://goo.gl/UR9Gth>. Acesso dmjul. 2014.

233 Disponivel em: <https://goo.gl/84BQnh>. Acesso &fjul. 2014.



190

Verdnica Valadaredyooktuberscom consideravel relevancia e notavel numero dmigises
no YouTube. Tatiana Feltrin destaca: “qualquer utgnha uma camera e acesso a rede pode
comecar um canal no YouTube. Pode dar sua opinide sleterminado assunto sem precisar
ser o dono da verdade”. Patricia Pirota declara: YouTube, posso deixar formalidades e
sistematizacdes de lado e falar como leitora, sEsménte. E isso é muito gostoso, essa
liberdade de me expressar, o sentimento de quejgm lugar, alguém vai aproveitar o que
eu digo e compartilhar comigo sua opinido”. As evistadas ressaltam que, apesar de 0s
booktubersdespertarem um grande interesse do mercado ellikoda que algumas delas
possuem parcerias com editoras, 0s canais litearafo sao vistos como uma fonte de renda,
mas sim, como uma diversdo. Tatiana conclui: “qoar&b houver mais diversao, eu paro”.

Posteriormente, outras matérias e reportagens foeisuladas sobre dmoktuber$™,
incluindo entrevistas comig®. A partir de tais informagdes, compreendo quédwktubers
espalhados por muitos paises; logo, trata-se demn@meno mundial. Alguns contam com uma
maior quantidade de integrantes, outros com menmada um com suas peculiaridades e
caracteristicas em comum, sendo que, a princigat geo gosto pela leitura e o desejo de
conversar com outras pessoas sobre 0s sentimemtgzressdes que surgiram durante este
processo, uma conversa informal que é mediadaéatidoas videos. Dentro deste campo, meu
foco s&o odooktuberdrasileiros.

O booktubeg apreendido enquanto comunidade por razdo desalgtares. O primeiro
— e, ao meu ver, o primordial — € que os profrmsktuberse percebem e se intitulam como
integrantes de uma comunidade. Este aspecto pogersebido por meio de comentarios em
entrevistas; do conteddo dos videos, como percebids relatos sobre o movimento
#valorizeobooktube, onde falava-se sobre a comdaidaomo um todo; por meio das

234 Osbooktuberss&o definidos por Mansur (2015, online) como fasitdeatura que possuem o habito da leitura
como umhobbie compartilhando suas opinides e impressdes atid@éddeos no YouTubdla entrevista, a
booktuberVerénica Valadares (candevs Valadarésafirma que, com o®ooktubesa “leitura esta sendo
desmistificada”. Mari Gastal (canRlespira, Mariana) comenta que os videos estdo incentivando o héhito
leitura, criando novos leitores: “ja recebi incamtid mensagens de diferentes pessoas dizendo qesa@m a
ler, ou a ler mais, por causa dos videos do caR&H. Aratjo complementa: “acredito que novos keisopodem
despertar depois de encontrar um livio que ‘comvecem ele profundamente”. Segundo reportagens do
TodaTeenBom dia Brasike G1 em 1 Minutposbooktuberséo um dos sucessos dos eventos literarios, t@is co
a Bienal do Livro do Rio de Janeiro e de S&o Pdtin.entrevista a Oliveira (2016, online), a editdeaselo
Galera (Record), Ana Lima, declara que o mercadanio-juvenil estd sendo transformado através dos
booktubers*“o livro jovem ndo tem espago na midia tradicipsampre foi o patinho feio da literatura. Vende
muito, mas ninguém fala no assunto. Para mim fai@tporque a opinido dos youtubers vale mais pesso
publico do que a midia tradicional”. Victor Almeidfirma a Oliveira (2016, online) que o canal ex@égéorco por
parte do leitor, mas que este é recompensado pelasdes que surgem através dos videos: “a contdenidia
booktubersé muito unida. Quando vocé faz um canal, conhedéangente. De tempos em tempos, fazemos
encontros entrgoutuberse fas. Teve uma vez em que reunimos 500 pessoas”.

235 Disponivel em: <https://goo.gl/YsFeul>. Acesso @:set. 2016Booktuber, livros e afindisponivel em:
<https://issuu.com/claudiabomfaz/docs/revista_o 4ji- final vers o _iss>. Acesso em: 20 set. 2016.
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descri¢cbes dos canaisBem-Vindos! Meu nome é Victoria, e sou conhecigaocyickie na
comunidade— e através dos comentarios dmmktubersem outras redes sociais, como o
Twitter (Figura 13).

Para além disso, é possivel perceber os elementsstativos de comunidades virtuais
presentes nbooktube a comunidade é formada a partir da afinidade gnopnada por um
determinado interesse — a cultura literaria. Enmrasupalavras, € formando por pessoas que
gostam de ler e estdo no YouTube produzindo/comslorionteudo relacionado a esta pratica.
Aqueles que compdem tal comunidade estdo em relagdoa, partilham pertencimento
promovendo conversacdes publicas continuas e cobestadentro do YouTube. Este
pertencimento é uma opg¢aobooktuberoptou por pertencer e participar. Esta rede séctal
nacleo central das interacfes e relacbes da coammidnas elas ndo se findam aqui. As
conversacdes, 0s encontros e as interacfes aaontas® em outras redes sociais, como o
Twitter, o Facebook e o Snap, quanto em ambiefgie®$, de forma presencial.

Osbooktubergpartilham experiéncias e vivéncias, nutrindo a aoicede ao passo que
também encontram apoio e amizade nesta. Destattetagho, uma caracteristica crucial na
comunidaddooktubeque ndo é observada de modo similar em comunidpeesdo utilizam
0 YouTube: a presenga do corpo em movimento. Redletsobre as comunidades virtuais,
Palacios (1996, p. 5) alega que a sociabilidadeepte nestas é desencarnada da imagem,
“independente de um corpo fisico”. Tal afirmacédov@lidada quando a comunidade se utiliza
do video como meio de estabelecer relacoesbduktube o corpo € elemento chave, pois
comunica de forma verbal e gestual. As expressd&isabktuberséo tdo importantes quanto
aquilo que falam. Em outras palavras, as expressdgsdas sdo tdo relevantes quanto as
transmitidas.

O booktubetambém apresenta alguns aspectos destacados (X033 Por mais que
a comunidade tenha nucleos de amizade consolidagi@gbidos por meio das interacdes entre
seus integrantes, esta ndo € um espaco isentmttevassias e conflitos. Nao se trata, deste
modo, de uma comunidade criada a partir da utopigpdz e amor” proposta por Rheingold
(1996). A administracdo entre 0s interesses caoleti os interesses individuais esta em
continua tenséo dentro da comunidade que, alguezas vdivide-se em opinides divergentes,
tal como percebido no movimento #valorizeobooktgjoe, detalho no capitulo 7.

Ha também comentarios em outras redes sociais $mmigubersque dao “close
errado” em videos. Ou seja, que pisam na bola.nBatedeste modo, que a comunidade &
formada tanto por afeto e reciprocidade quantacpoflitos, fato comum em qualquer tipo de

comunidade. No ambito digital, a liberdade de esgie promovida pela rede por vezes permite
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casos particulares de comentarios pejorativos esaigos. Segundo Sa (2001, p. 13), “a
alardeada desinibi¢céo pode levar tanto ao deseinvaiio de intimidade e amizades quanto a
agressividade e desrespeito maior nos participanjee se sentem a vontade, protegidos pelo
anonimato da rede”. Este aspecto € observado rédsem) nas quais apresento como a
agressividade pode estar vinculada a repulsa do dosutro.

A comunidadebooktubeé formada por lagos sociais, atuando como uma fatena
conexao entre seus participantes. De acordo conmafel(2001, p. 4), os lacos sociais séo
relacdes especificas, como contatos frequenteginpidade, troca e fluxo de informacdes,
suporte emocional ou conflitos. E por meio da odaex&o destes lagos que é possivel perceber
como se estabelece a estrutura de um sistema.sBelad padroes organizam sistemas de
cooperacao, trocas, conflitos, dependéncia e destrgstes lacos podem ser fracos ou fortes,
mas ambos S840 necessarios para a existéncia @michnda comunidade.

A forca dos lagos depende da combinagéao de intamida@ntendida enquanto confianga
mutua —, quantidade de tempo investido nas relagitemsidade das emocdes empregadas e
reciprocidade. (RECUERO, 2009, p. 41). Os lacosoka— as relacbes com menor grau de
intimidade e afetividade — sdo necessarios pa@aigidade, uma vez que promove trocas
entre todos 0s seus membros, e ndo os confinawemes nucleos, promovendo o fluxo de
informacdes e ideais sem isolar o grupo em opirsgagares, pois revela que outras pessoas
pensam diferente. S8o os lacos fracos que unemabsos de amizade entre lngoktubers
tornando-os uma comunidade. A variedade de lagpsnéio de acesso a uma variedade de
pessoas dentro e fora da comunidade. (WELLMAN; GUL999, p. 342). Os lacos fracos
revelam a diversidade presentebmmktube uma comunidade que, mesmo diversa, é concisa.

Por meio dos lacos fortes percebemos uma maionighde, reciprocidade, interacéo,
emocao — tais como amizades e afetos —, e temp@artiinado entre os membros da
comunidade. Através dos lacos fortes, é possigahlizar nacleos consolidados de amizade e
afetividade dentro dbooktube Esses nucleos tornam-se visiveis, essencialmamnéees de
trés formas: por meio ddsg’'s— quando unbooktuber tagueiau étagueadgoorbooktubers
proximos —, das recomendacdes personalizadas mass gdigura 14), e das participacdes
conjuntas em video ou em eventos literarios (Fi@daA primeira recomendacédo de Tatiana
Feltrin & abooktuberPatricia Pirota, esta aparece no video de sogjalizde Tatiana esti no
meio, vestida de preto e abracando Juliana Gervgsonooktuberdo canalO batom de
Clarice). A segunda recomendacédo de Eduardo Cilto é IgareS, que esta ao seu lado —

vestido de preto — no video de socializacéo dar&igb.
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Figura 13 -Tweetssobre a comunidad®oktube

Nathalia Cardoso (naah B brde 2015
Ulha essa | dande valor 3 nossa comunidade Booktubel Agera sim
el vi vantagem! Clue linda **

\ilﬂ 8 8]
Booktube = comunldade
Boolduber = pessca dentro da comunidade

] Tube o bc—c—lﬂube & um comunidade mt amerzinhe. dps
que conhece nadq = taa bom quanto. <333

Fonte: Twitter.

Figura 14 — Recomendacdes de Tatiana, Eduardaryiayra e Paulo.
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