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RESUMO

Os discursos de midiatizacdo permeiam o universo social ha bastante tempo,
e na qualidade de resultados temos deslocamentos e adaptagcbes que permitem as
transformacdes sociais. Neste trabalho apresento a midiatizacdo de um elemento
folclorico, o Bumba Meu Boi do Maranhéo, que atravessa geracdes e percorre as
midias sociais, adaptando-se ao novo modo de ser no mundo. A discussao esta
centrada na area da midiatizacdo e de seus processos sociais. Configura-se como
importante, por apresentar a circulacdo midiatica percorrida pelos grupos de cultura
popular na condicdo de elemento histérico-cultural, porém atenta as mudancas de
comportamento social sem perder suas raizes. O objetivo é analisar o
comportamento de dois grupos folcloricos, Boi de Morros e Boi da Maioba, na rede
social Instagram, no periodo de 2020 e 2021, recorte que compreende 0s anos da
pandemia de Covid-19, e que marcam a auséncia de apresentacdbes e
manifestacdes culturais com a participacdo de publico. A metodologia empregada
envolveu pesquisa bibliogréfica, netnografia e analise do discurso. As andlises foram
realizadas nas péaginas desses dois grupos de Bumba Meu Bois que, impedidos de
apresentacdes publicas, deslocaram seu modus de producdo e consumo para as
postagens de fotos, reels, artes graficas, tbt’s e lives na rede social. Como resultado
destaca-se a facilidade de lidar com o publico de forma remota, a interacdo, o
cadenciamento da circulacdo das postagens, uma mediacdo massificada e
controlada por uma midiatizacdo sem agenda setting. Um movimento circular
promovido por uma pessoa, fazendo uso de recursos tecnoldgicos acessiveis e de

baixo custo.

Palavras-chave: Cultura. Folkcomunicacdo. Redes Sociais Digitais. Tecnologia.



ABSTRACT

Mediatization discourses have permeated the social universe for a long time,
and as results we have displacements and adaptations that allow social
transformations. In this work | present the mediatization of a folkloric element, Bumba
Meu Boi from Maranh&o, which crosses generations and travels through social
media, adapting to the new way of being in the world. The discussion is centered on
the area of mediatization and its social processes. It is configured as important,
because it presents the media circulation traveled by popular culture groups as a
historical-cultural element, but attentive to changes in social behavior without losing
their essence. The objective is to analyze the behavior of two folkloric groups, Boi de
Morros and Boi da Maioba, on the social network Instagram, in the period of 2020
and 2021, a period that includes the years of the Covid-19 pandemic, and which
mark the absence of presentations and cultural manifestations with the participation
of the public. The methodology used involved bibliographic research, netnography
and discourse analysis. The analyses were conducted directly on the pages of these
two Bumba Meu Bois groups, which, prevented from performing in public, changed
their production and consumption modus to posting photos, reels, graphic arts, TBTs
and live streams on the social network. The results highlighted the ease of dealing
with the public remotely, the interaction, the cadence of the circulation of posts, a
mass mediation controlled by a mediatization without an agenda setting. A circular
movement promoted by one person, making use of accessible and low-cost

technological resources.

Key-words: Culture. Folkcommunication. Digital Social Networks. Technology.
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1 INTRODUGAO

A midiatizacdo esta para a comunicacdo assim como o folguedo do Bumba
Meu Boi esta para a cultura maranhense, imbricados em novelos de noticias que
possuem desdobramentos, ao se desenrolar, vao mostrando fragmentos que
contextualizam relacfes de intimidade, continuidade e efemeridades.

Ao passo que a midiatizacdo se revela pelas escavacfes apresentadas por
seus pesquisadores, a exemplo de Verén (2014) que expbe que seus fendmenos
sdo caracteristicas universais e estdo presentes em todas as sociedades humanas,
tendo iniciado em um tempo bem remoto.

Hepp (2014) entende que os estudos acerca da midiatizacdo ndo sdo uma
tarefa facil, pois envolvem influéncia e processo de mudanca na cultura e na
sociedade, principalmente ao observarmos o momento em que vivemos, onde tudo
que nos cerca pode ser considerado como “mediacdo”. E como bem alerta Gomes
(2017) corremos o risco de generalizar todos os acontecimentos na qualidade de
midiatizagdo, podemos nos perder e ndo encontrar nada. Pois o tudo pode ser o
nada.

Ao tecer estes primeiros comentarios acerca da midiatizacdo, recordo-me
guando, do ingresso no mestrado em Ciéncias da Comunicac¢do na Unisinos, turma
de 2009, deparei-me com os trabalhos que versavam especificamente a respeito da
midiatizacdo e dos processos sociais. Tanto 0s textos quanto os autores eram
totalmente novos para mim.

Um duplo desafio se iniciou, desenvolver o mestrado e apropriar-me dos
didlogos que envolvem a midiatizacdo. Tarefa que procurei desempenhar com
capacidade e esforco. Tenho a consciéncia que busquei entender, mas que por
diversas vezes nédo alcancei o objetivo proposto pelos professores e pelo programa.
Entretanto, isso ndo foi motivo para provocar uma desisténcia, afinal de contas néo
nasci falando, mas conseguia me expressar através de outros signos.

Fui, aos poucos, enredado pela mediacdo. Em continuidade segui para o
doutorado, permanecendo na mesma linha 4 de pesquisa e procurando aprofundar-
me um pouco mais nos discursos de midiatizagao e processos sociais. E estreitar os
lagos com a pesquisa que envolve a cultura popular do Bumba Meu Boi (BMB) e

seus deslocamentos e transformacdes sociais ocorridos por meio da midiatizacao.



16

Desta forma, o estudo trata de movimentos culturais e da midiatizacao,
analisando como uma cultura popular sai dos meios populares para ganhar ares de
espetaculos milimetricamente coreografados, ritmicamente ensaiados, incorporando
novos sotaques e, no entanto, ndo perdendo sua esséncia. Estou me referindo ao
Bumba Meu Boi do Maranh&o, objeto desta pesquisa.

Aproveito para localizar geograficamente minha tese, e esclarecer alguns
termos que estardo presentes no decorrer da escrita. O trabalho apresenta a cultura
midiatizada do BMB do Maranh&o, mais precisamente na cidade de S&o Luis, tendo
em vista que essa cultura faz-se presente nas cinco regides brasileiras e dentro de
cada estado sofre alteracGes particulares, principalmente na nomenclatura (Quadro
1).

A brincadeira possui uma variedade de nomes e formas de apresentar o
espetaculo. No Amazonas é Boi-Bumbd; Boi-de-Reis na Paraiba; Boi
Surubi, no Ceard; Boi Calemba ou Calumba no Rio Grande do Norte;
Rancho-de-Boi na Bahia; Bumba-de-Reis no Espirito Santo; Boi Pintadinho
no Rio de Janeiro; Boi-de-Maméo em Santa Catarina e Boizinho no Rio
Grande do Sul. No Maranh&o, estado que concentra o maior nimero de
grupos, contudo, o nome dado é Bumba meu boi; ndo por coincidéncia, é
a nomenclatura mais conhecida (Brasil Ministério da Cultura, 2016, s/p).

Quadro 1 - Nomenclatura e presenca do boi por regifes e estados do Brasil

Nomenclatura

Acre Boi-Bumba/Boi de reisado
Amazonas Boi-Bumba
Amapa Boi-Bumba
Para Boi-Bumba
Rondbnia Boi-Bumba
Roraima Boi-Bumba
Tocantins Bumba Meu Boi

Alagoas Bumba Meu Boi
Bahia Boi de Rancho/Boi-duro/Burrinha
Ceara Boi Surubi
Maranhdo Bumba Meu Boi
Paraiba Boi de Reis
Pernambuco Bumba Meu Boi/Cavalo Marinho

Piaui Bumba Meu Boi/ Boi de Reis
Rio Grande do Norte | Boi Calema/Calumba
Sergipe Reisado

Distrito Federal Bumba Meu Boi

Goias Bumba Meu Boi

Mato Grosso Boi-a-serra _
Mato Grosso do Sul Bw

Espirito Santo Boi de Reis »

Minas Gerais Bumba Meu Boi/Boi de Reis/Boi Janeirg;s

Rio de Janeiro Boi Pintadinho :
Séo Paulo Boi Jaca

Parana Bumba Meu Boi/Boi de Mamé&o
Rio Grande do Sul | Boizinho/Bumba Meu Boi
Santa Catarina Boi de Maméao

Fonte: Abreu, 2024.
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Dando continuidade ao didlogo acerca do BMB e sua espacialidade, o
trabalho expbe a presenca dos grupos de BMB na rede social digital (RSD)
Instagram, espaco de circulacdo midiatica, mediado pela tecnologia e por seus
usuarios, que controlam o qué, quando e como postar suas imagens (fotografias,
videos e artes graficas), produzindo discursos e promovendo uma circulacdo para
além das bordas.

O objeto BMB, conforme quadro 1 apresentado acima, tem nomes diferentes
de acordo com cada regido e estado brasileiro, mas também possui uma diversidade
de nomes dentro das cidades de cada estado e das falas de seus brincantes. Por
isso, ao longo do trabalho, irei me referir ao Bumba Meu Boi também como Bumba,
Bumba Boi ou simplesmente Boi.

A forma de apresentacdo dessa cultura popular € também nomeada de
brincadeira do Boi, encenacéo teatral, folguedo e/ou danca; portanto, ao fazer uso
desses termos, estarei me referindo ao meu objeto. E importante frisar que os
nomes dos personagens do folguedo, também sofrem alteracbes de uma regido
para outra, 0o que é particular da cultura regional, portanto, Pai Francisco e Mae
Catirina, marcadamente sdo os nomes dos personagens principais no Maranhao e
Piaui, mas também podem aparecer personagens como, o Pai Mateus, Cavalo-
Marinho, Caipora, Maricotas de Corocd, em outros estados, que sao especificos da
cultura regional.

Justifico a escolha por este trabalho, por se aproximar de uma teméatica que
tenho afinidade, o folguedo do BMB e seu desempenho presente na rede social
Instagram, que atua como mediador da cultura e de discursos que possui
deslocamentos e transformacdes sociais.

E me aproximo para dialogar com os textos e discussoes da linha de pesquisa
de pods-graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo. Para que isso ocorra, faco uso de
autores como Braga (2012), que ao discorrer a respeito de mediacao e midiatizacao,
informa que envolve a relagcdo do ser humano com a realidade que o circula,
abrangendo tanto o mundo natural quanto a sociedade.

Ou seja, tem uma relagcdo com a realidade que envolve mundo natural e a
sociedade, e esté envolta na midiatizacdo, pois como bem registrou Hjarvard (2014),
o ambiente da midia contemporanea, por sua vez, reflete uma transformacao
profunda, tanto em termos quantitativos quanto qualitativos, nas relacdes entre

midia, cultura e sociedade.



18

Fato este que se aproxima de outros autores que também dialogam com
midiatizacdo e processos sociais. Ao pisar no solo da midiatizacdo, Fausto (2015)
conduz ao entendimento que vivemos uma sociedade dos meios, o que é refor¢cado
por Gomes (2013) ao chamar atencdo para um novo modo de ser no mundo. Esse
novo modo é situado com as RSD’s, “Como resultado, varias formas de midia foram
integradas nas praticas da vida cotidiana, do local de trabalho até a familia”
(Hjarvard, 2014, p. 23).

Dessas praticas culturais apresento neste trabalho a cultura do Bumba Meu
Boi, que vem sendo mediada por diversos veiculos de comunicacao ao longo de sua
existéncia, inicialmente pelos discursos de oralidade, depois por manuscritos, e
avanca por meio do jornal impresso, do radio e da televisdo, sendo mais
recentemente midiatizado por intermédio da internet e seus diversos canais
midiaticos, neste trabalho direcionado para o Instagram.

Essa institucionalizacdo dos meios de comunicagdo produz deslocamentos e
transformacdes no modo como 0s grupos sociais se comportam na sociedade, que
passam a adotar os canais de comunicagao digitais sem a intervencdo de grandes
grupos de comunicacdo de massa, que conduzia até entdo o comportamento social
e controlava o que poderia circular, como e onde.

Diante do exposto, tenho como formulagdo do problema a juncéo entre a
cultura brincante do Bumba Meu Boi que ocorre na capital do estado do Maranhéo e
cidades circunvizinhas, durante os meses de junho e julho, e 0 seu processo de
construcdo de imagens que ultrapassa os limites geograficos e temporais da
festividade, uma brincadeira folclorica, rica em cores, movimentos, simbolismo e
sotaques, que vem sendo midiatizada através dos meios de comunicacdo de massa,
do turismo e mais recentemente pelas RSD’s, onde vem se configurando mais por
um ritmo do que por outro.

Os grupos de Bumba Meu Boi sao as principais atracdes nas festas juninas
em S&o Luis-MA. Esses grupos de Bois no Maranh&o estao divididos em sotaques
(forma, estilos e expressfes) musicais, onde cada um tem sua histéria, sua origem
(lugar) e seu target. Os sotaques presentes sao:. Sotaque Alternativo, Sotaque da
Baixada, Sotague de Costa-de-Mao, Sotaque de Matraca, Sotaque de Orquestra e
Sotaque de Zabumba.

Os sotaques séo ritmos musicais que embalam os grupos e companhias de

Bois no Maranh&o. Alguns desses estilos vém perdendo forga e expressividade. Em
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compensacao, outros ganham destaque e notoriedade. A hipétese levantada é que
os fatores que desencadeiam essas mudancas sdo de ordem financeira,
administrativa, midiatica e politica.

Mediante a breve explanacéo acima apresentada, demonstro a necessidade
de uma discussdo académica mais aprofundada sobre a tematica, trazendo-a para a
linha de pesquisa 4 “Midiatizacdo e Processos Sociais” do Programa de Pds-
Graduacao em Ciéncia da Comunicacéo, a circulacdo e a recepcao de elementos
que interagem e afetam as préticas sociais e 0 novo modo de ser no mundo, como
bem fala o pesquisador Gomes (2013), além de pontuar os objetivos, conforme
segue.

O objetivo geral da pesquisa é analisar dois sotaques (Matraca e Orquestra)
presentes nos grupos e companhias de Bumba Bois do Maranhédo e entender suas
mutacBes aos apelos midiaticos em suas respectivas paginas no Instagram.

Quanto aos objetivos especificos, séo eles: apresentar os desdobramentos da
circulacdo do Bumba; apontar a identidade religiosa presente nos grupos e sua
simbologia dentro da cultura do Boi bem como examinar as narrativas midiatizadas
pelos bois (Maioba e Morros) na rede social Instagram no periodo de 2020/2021 na
qualidade de canal propagador de informacédo e promoc¢ao dos processos sociais.

Na qualidade de procedimentos metodologicos dessa tese, leituras foram
realizadas, contando com livros (acervo pessoal), advindo de indicacdes de
bibliografias e observando o referencial utilizado pelos autores, que me davam pistas
de outros trabalhos que eu poderia fazer uso, portanto, fontes bibliograficas.

Além de livros, também segui as indicac6es do orientador Pedro Gilberto
Gomes e de outros professores do programa de Pds-Graduacdo em Ciéncias da
Comunicagédo da Unisinos, acompanhando as bibliografias que foram trabalhadas
nas disciplinas e discutidas em sala de aula; estas indicacdes também direcionaram
a novos autores em suas respectivas referéncias, os quais fiz aquisicdo com o
propoésito de que pudessem me auxiliar na construgao teorica.

Dada a relevancia da discusséo na rede social Instagram, faco uso do método
de pesquisa denominado netnografia, a partir das fundamentacdes de Kozinets
(2014), e para andlise dos discursos das midias trabalho com as proposi¢cées de
Charaudeau (2013).

O trabalho apresenta-se da seguinte forma: principia na introdugcdo, com uma

explanacdo do tema e sua importancia, na secéo dois, desenvolvo a metodologia,
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onde detalho os procedimentos que fiz uso neste trabalho. Na secdo seguinte
apresento os desdobramentos da circulagdo do Bumba Meu Boi a nivel de pais,
Brasil, as querelas a respeito de qual estado originou-se a brincadeira do Boi, e
depois apresento a ligacao da folkcomunicacdo com o folguedo maranhense e suas
disputas de maternidade do Boi que circulou na imprensa.

No tdépico quatro, comento a respeito da religiosidade e a identidade dos
brincantes, a visdo a partir das I6gicas do turismo e incluo na exposicdo cada um
dos sotaques. Antes das consideracdes finais reflito acerca dos deslocamentos e
das transformacfes sociais midiatizadas do Bumba Meu Boi, com o foco no grupo
de BMB da Maioba (sotaque de matraca) e o grupo de BMB de Morros (sotaque de

orquestra), na sequéncia algumas inferéncias sao expostas.
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2 METODOLOGIA

Para a realizacao da pesquisa, fez-se necessario adotar alguns métodos para
alcancar os objetivos propostos. Martino (2018a, p. 66) comenta que “O método € o
conjunto de procedimentos necessarios para realizar uma pesquisa”. Esse conjunto
€ composto por abordagens, e aqui faco uso do levantamento bibliografico, tanto em
banco de dados eletrénicos quanto no acervo pessoal, como também trabalho com a
netnografia, a partir das propostas de Kozinets (2014), para a analise de redes
sociais, com foco na cultura, e utilizo Charaudeau (2013) na verificacdo dos
discursos das midias.

A analise do discurso foi fundamentada em autores como Charaudeau (2013)
e Foucault (2008), considerando que todo discurso esta condicionado a situacao
comunicacional em que é produzido. A analise ndo se limita a linguagem como um
conjunto de signos, mas como pratica social e forma de circulacdo de sentidos que
interagem com 0s contextos culturais, religiosos e midiaticos. Além disso, foi
incorporada a perspectiva de Fausto Neto sobre os "feixes dinamicos de relagbes"
na sociedade em vias de midiatizagao.

O autor investigou as narrativas midiaticas dos grupos Boi da Maioba e Boi de
Morros, utilizando postagens no Instagram como corpus, especialmente no periodo
da pandemia (2020-2021). A metodologia envolveu escavac¢Bes documentais,
observacéo digital e analise de enunciados midiaticos a partir da folkcomunicacao e
da teoria da midiatizacéo.

O valor das bibliografias € exposto por apresentar trabalhos que dialogam
com o tema proposto. A pesquisa realizada no banco de dados eletrénicos tem a
facilidade de encontrar estudos recentes e em certa quantidade, o que auxilia
sensivelmente e encurta distancia e tempo, considerando que a forma de busca em
bibliotecas fisicas (tradicionais) levaria um pouco mais de tempo e disponibilidade de
deslocamento. Contudo, considero que no acervo tradicional € possivel encontrar
publicacdes mais antigas, que por algum motivo ndo estdo na base digital.

Para esta tese, o trajeto percorrido vem de leituras de trabalhos nas areas de
comunicacao, cultura e turismo. Pesquisas foram desenvolvidas nas bases de dados
como a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagbes (BDTD) do Instituto
Brasileiro de Informacdo em Ciéncia e Tecnologia (IBICT); estas, por sua vez,

trazem desdobramentos, pois segui inicialmente para a busca com as palavras-
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chave “Bumba Meu Boi+Cultura”; Bumba Meu Boi+Sdo Luis” e “Bumba Meu
Boi+Sotaques”. No segundo momento, realizei a leitura dos resumos destes
resultados encontrados, e havendo consonancia com que estava abordando, realizei
downloald e coloquei em uma pasta que denominei de referencial tedrico.

Os desdobramentos seguiram quando me direcionei para as leituras,
conferindo o sumario e as referéncias que foram utilizadas pelos autores, que me
apontavam quais deles foram trabalhados, e novamente fiz uma andlise, agora
sobre estas referéncias; acordo com o titulo seguia para uma nova busca, desta vez
focal. A procura agora era especificamente pela obra apontada, seja tese,
dissertacdo, monografia ou artigos.

Encontrando o trabalho, repetia a metodologia (ler resumo, baixar, descartar,
trabalhar), e assim fui construindo a base referencial. Para um melhor ordenamento,
estabeleci o sumario e, partindo dele, fiz subpastas com seus nomes e realizei a
separacao dos trabalhos encontrados. Desta forma, a cada momento de escrita de
uma secao, recorria a sua respectiva pasta na qualidade de banco de referéncias.

Quanto a selecdo dos dois grupos folcléricos, a escolha partiu de um
processo de afinidade e receptividade, aliado ao niumero expressivo de seguidores
em suas respectivas paginas na rede social Instagram, @boidamaiobaoficial e
@boidemorrosoficial.

Tendo em vista que na proposta de submissdo do projeto de pesquisa de
ingresso no doutorado, apontei que iria trabalhar com um grupo de Bumba Meu Boi
considerado como o mais tradicional, “antigo”, escolhi Boi da Maioba, sotaque de
Matraca, e 0 outro de sotaque mais recente, neste caso representado pelo sotaque
de Orquestra. A escolha foi pelo Boi de Morros, por possuir um namero significativo
de seguidores em sua rede social Instagram, bem como uma sequéncia substancial
de postagens e engajamento, além da receptividade quando busquei auxilio.

E dentro deste espaco, Instagram, que realizei o trabalho de observacéo e
escavacao netnografica. Como ja estava definido o recorte temporal e quais grupos
de Bois seriam trabalhados fui entdo para a etapa seguinte, percorrer as postagens
para identificar o inicio e o término (primeira e Gltima postagem de 2020 e 2021).

Manualmente dentro das péaginas encontro estas identificagbes, abrindo
algumas postagens para conferir a data, ap0s distinguir as datas faco print
compreendendo as postagens realizadas por ano (2020 e 2021), separando

inicialmente de um grupo e depois de outro.
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Na observacao das postagens fiz um detalhamento por ano (2020/2021) e por
grupo folclérico escolhido (Boi da Maioba/Boi de Morros), separando e
contabilizando o que era fotografia, videos e artes graficas, depois montei em
formato de quadro para melhor visualizar e poder apresentar/discutir.

Ao mesmo tempo que observava as categorias (fotografia, video, arte grafica)
para contabilizar, ja realizava a leitura de alguns comentarios, bem como a
quantidade de curtidas. Por se tratar de uma quantidade substancial de material,
filtrei por periodo, primando pelas primeiras e Ultimas postagens de cada ano
(2020/2021) e dando énfase aquelas que foram inseridas/postadas no periodo em
gue o folguedo acontecia.

Este método adotado, € denominado netnografia, que é a processualidade de
observacdo das comunidades e suas culturas no espaco online. Ou seja, a
netnografia nada mais € do que a forma etnografica de observar o comportamento
de uma determinada comunidade na internet, no mundo online. De acordo com
Kozinets (2014, p. 62), para ser considerado uma netnografia, devera seguir alguns
passos, “planejamento do estudo, entrada, coleta de dados, interpretacdo, garantia
de padrdes éticos e representagao da pesquisa”.

Cada um desses apontamentos foram seguidos: definir a rede social
(Instagram), identifiquei a comunidade (@boidamaiobaoficial e @boidemorrosoficial),
observei o envolvimento e realizei a coleta de dados, realizei a analise e
interpretacdo das postagens/comentérios e por fim apresento o relato acerca das
observacdes realizadas.

Para as discussoes, trabalhei com o desenvolvimento da anélise de conteudo,
que “procura os significados menos 6bvios, despercebidos em um primeiro contato,
usando pistas existentes na mensagem” (Martino, 2018a, p. 158). E importante
destacar que de uma maneira geral os sujeitos da linguagem, ao direciona-la ao
destinatario, deixam varias estratégias que possibilitam inameras interpretacfes
para o receptor (Charaudeau, 2013). “Na anadlise de redes sociais, a referéncia é as
interagcdes especificas do ambiente das midias digitais” (Martino, 2018a, p. 173).

A tese aqui construida € uma das transversalidades onde a acdo de

movimentos sociais midiaticos se fazem presentes. Martino (2018b, p. 226) diz que

“[...] o uso do termo ‘midiatizacao’ vem se caracterizando pela variedade” e
logo mais adiante complementa: “midiatizacdo para se referir & emergéncia
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de uma sociedade caracterizada pela ubiquidade das imagens midiaticas,
espalhadas a partir de diversos suportes”.

O Bumba Meu Boi do Maranhdo vem edificando sua imagem enquanto
simbolo totémico do estado, fortemente mediado nas redes sociais, 0 que corrobora
fortemente a fala de Rosa (2018, p. 172) ao trabalhar a respeito da totemizacdo “E
exatamente essa imagem autorreferencial que se torna simbolo e, nestes casos,
totem”. Por sua vez, Castro, Rodrigues e Silva (2008, p.1), destacam “as
peculiaridades da cultura popular maranhense como evento cultural de grande
repercussao da cidade de Sao Luis, capital do Maranhdo, em especial o bumba-
meu-boi”.

A cultura folclérica do Boi, nas visdes de Coelho e Alencar (2014, p.1) é de
que “O Bumba-meu-boi € uma manifestacdo popular do estado do Maranhao,
marcando (sic) por elementos da cultura nordestina que evidencia uma danca do
folclore brasileiro, com a presencga do boi, cantos e indumentarias”. Sdo linguagens
convergentes.

Segundo Fausto Neto (2013, p. 44) a linguagem ¢é instrumento, “reflexdes
ofereceram subsidios para pensar a linguagem como um meio a cumprir
determinadas funcdes, tendo em vista algumas expectativas sobre o funcionamento
da interagao e da significacéo social”.

Essa significacdo social, juntamente com a interacdo, € o processo que faz
circular as imagens nas respectivas paginas do Instagram dos Bois (Maioba e
Morros), resultando, portanto, em uma articulacdo de observacdes entre o que se
faz e 0 que se canta, o que se fotografa e o que se expde, como comenta Abreu
(2022, p. 69) a respeito do Bumba Meu Boi circulando nas redes sociais em uma
analise onde ‘[...] desenvolvem seus conteudos e os fazem circular, transformando
suas imagens significantes em dispositivos midiaticos de curtidas, comentérios,
compartilhamentos (discursos sociais) e atracao de mais seguidores (receptores)”.

Isso posto, Recuero, Bastos e Zago (2020, p. 23) explicam que “As chamadas
“redes sociais” na Internet s&o tradugbes das redes sociais dos espacos off-line dos
individuos, de suas conexdes sociais”. Discurso que comunga com as falas de
Jenkins, Ford e Green (2014, p.10) ao construir a analogia de que “Talvez nada seja
mais humano do que dividir histérias, seja ao pé do fogo ou em “nuvem” por assim

dizer”. O que converge com Martino (2015, p. 37/38) quando destaca que.
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A recepcdo é uma atividade que se desenvolve em rede, na producédo de
conteudos, discussdes, troca de ideias e engajamento com as praticas
relacionadas ao que se gosta, [...]. Em uma cultura de convergéncia, nao sé
as divisdes entre formas de producao e recepg¢do da cultura mudam, mas a
propria maneira de contar histérias encontra outros caminhos.

A narrativa é contada sob a o6tica da comunicacdo e sua discursividade na
midiatizacdo e nos processos sociais, demonstrando cultura, religiosidade e

sotaques de um folguedo presente em todo territério brasileiro, mas marcadamente

maranhense.
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3 DESDOBRAMENTOS DA CIRCULAGAO DO BUMBA MEU BOI

O folguedo do Bumba Meu Boi € uma cultura que trabalha elementos teatrais,
contendo os personagens Pai Francisco, Mae Catirina, o Amo (dono da fazenda),
indios, caboclos e seres mitoldgicos. A narrativa € construida para convergir no més
de junho, periodo que celebram no Maranhdo os santos catolicos, Santo Antonio,
Séo Joao, Séo Pedro e Sdo Marcal.

Enquanto em outras cidades do nordeste brasileiro dangam-se quadrilhas nas
festas de S&o Jodo, no Maranhdo danca-se o Boi, que ja foi considerada uma
brincadeira de uma classe “inferior”, ocorrendo até mesmo proibicdes policiais de
apresentacdes no centro da capital, com o argumento de ndo atrapalhar a rotina das
familias de posses da época.

O fato é noticia recorrente nos jornais impressos da época e, devido a
exposicdo no veiculo de comunicagdo, auxiliava na circulagcdo dos dialogos que
eram mantidos nos encontros sociais e entre 0s bate-papos de quermesse e ensaios
dos brincantes de Boi.

Dentre os ndo amantes da brincadeira do Boi junto a sociedade, também
circulavam aqueles que apreciavam a cultura local e os convidaram para fazer uma
roda de Boi em suas casas durante o periodo junino. Reis (2002) comenta que néo
havia uma unanimidade quanto as proibicdes das festas negras, seja no refino da
alta sociedade como também junto a imprensa e ao meio religioso. O autor
complementa explicando que essas manifestacbes eram uma forma que a
sociedade negra encontrou de manter viva sua riqueza cultural, ao tempo que
também significa resisténcia, insisténcia e ousadia.

Tanto no estado do Maranhdo quanto em outras localidades no Brasil, ainda
hoje a imprensa noticia atos de intolerancia religiosa. Ao longo dos séculos muita
coisa mudou, o direito vem sendo conquistado e lentamente novos espagos sao
abertos e reconfigurados, assim como o respeito e o direito de ir e vir. Contudo, a
construcdo do amadurecimento pessoal e do respeito ao outro ndo consegue
avancar de forma unissona; os arquétipos da maturidade humana passam por
devires envoltos por uma formagéo, pautada no poder, na divisdo de classes, raga,
na orientacao religiosa e sexual.

Ou seja, ao que tudo indica ficaram registrados na carga genética, e por mais

gue se tenha formacao académica e conhecimento de mundo, isso parece nao ser o
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suficiente para produzir uma transformacao que altere o preconceito e a intolerancia
em respeito e humanizacao.

Essa discussédo apregoa-se desta forma para mostrar que os discursos e as
praticas ndo estdo sempre de maos dadas, assim como as leis e seus gestores, que
sao responsaveis por editar o codigo de postura aos seus municipes. Em Séo Luis,
capital do Maranhdo, a presenca de moradores pretos é uma realidade comum,
assim como na maioria das cidades brasileiras, onde também é comum a presenca
da cultura e das brincadeiras motivadas por estes membros da sociedade.

Estas brincadeiras, ora por outra, circulavam entre as notas e matérias
jornalisticas locais, dando conta do comportamento e da vozeria terrivel, da infernal
berraria, sendo, portanto, o folguedo do bumba, a préatica brincante dos pretos e
pobres fundamentalmente (Martins, 2021).

Como mencionado um pouco acima, o descontentamento ndo era aplicado a
todos, a prova disso € identificada em dois momentos que convergem para um
mesmo movimento; trata-se da apresentacdo de um grupo de Bumba Meu Boi na
sede do governo estadual, o que trard repercussdo na midia, burburinho na elite e
tanto os discursos quanto os olhares iniciam uma mudanca de percepcao.

A narrativa é reconfigurada a partir de uma apresentacédo cultural na sede do
governo estadual “Palacio dos Ledes”, em Sao Luis. O primeiro momento ocorre no
governo de Eugénio Barros (1951/1956), na data do dia 04/07/1955, por ocasido da
entdo visita dos presidenciaveis, Jodo Goulart e Juscelino Kubitscheck, quando.
além da agenda politica, foi realizado um jantar no Palacio dos Ledes, onde o grupo
de Bumba-meu-boi 'Lindo Prazer' (rebatizado Boi da Maioba) foi apresentado aos
convidados. A programacao foi transmitida pelas emissoras de radio de todo o pais
(Nunes, 2011). Uma década depois deste episédio, uma nova pagina é escrita, ela
ocorre no periodo do governo José Sarney (1966/1970), com a participacdo de
Zelinda Limal, personagem central no processo de amalgama da cultura

maranhense, do turismo e da elite.

1 Zelinda Machado de Castro e Lima, conhecida como Zelinda Lima, é ludovicense, escritora,
pesquisadora do folclore e da cultura popular do Maranh&o. Ocupou diversos cargos publicos, tanto
na esfera municipal como estadual, sua contribuicdo para a cultura do Bumba Meu Boi é altamente
significativa, devido seu empenho, dedicagdo e acompanhamento de perto, de como ocorre o
folclore e seus hibridismos sem lhe trazer criticas de afastamento. Sua relevante contribuicdo vem
por meio de seu esforco em transformar o folclore do BMB em figura totémica do estado do
Maranhao e simbolo representativo do turismo, da tradi¢céo, do artesanato e da arte maranhense.
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De acordo com Albernaz (2004), as diferentes posicbes de Dona Zelinda
influenciaram as acdes do governo estadual e pareceram ter contribuido para
reconfigurar os simbolos de identidade maranhense, reforcando a presenca do
Bumba Meu Boi em comparag¢do aos conteldos culturais considerados eruditos.
Vale lembrar que o convite para o boi dancar no palacio foi uma iniciativa de Dona
Zelinda, enquanto atuava nas instituices de turismo e promovia ac¢des junto a esses
grupos culturais.

A proposta de Dona Zelinda Lima, nos anos 1960, para resolver o impasse
entre a cultura popular do Bumba Meu Boi e a sociedade elitista do Maranhéo,
marca um momento emblematico no processo de reconhecimento e valorizacdo da
cultura tradicional maranhense.

Na época, o Bumba Meu Boi era visto pelas elites locais como uma
manifestacdo menor, coberta pelas camadas populares, e ndo se enquadrava nos
padrdes estéticos e culturais valorizados pela classe alta. O entdo governador José
Sarney, ao buscar uma solugéo para essa tenséo cultural, abriu um espago para que
Dona Zelinda Lima sugerisse uma proposta que conciliasse esses universos,
preservando as raizes da cultura popular enquanto trazia maior acessibilidade e
visibilidade ao folguedo (Camélo, 2015).

Dona Zelinda prop6s que o Bumba Meu Boi fosse convidado a se apresentar
nos espacos de poder, como o Palacio dos Ledes, o0 que significaria ndo apenas um
reconhecimento oficial, mas também uma forma de simbolizar a acessibilidade e o
respeito pelo valor da cultura popular dentro dos circulos de prestigio social. Essa
proposta inovadora possibilitou que o Bumba Meu Boi ndo fosse mais apenas um
espetaculo visto de fora, mas que penetrasse nos espacos da elite, tornando-se um
simbolo de identidade maranhense que ultrapassa barreiras de classe e origem
social (Silva, 2008).

A iniciativa de Dona Zelinda Lima pode ser interpretada como um movimento
de "midiatizacdo social”, onde o Bumba Meu Boi, ao ser apresentado no palacio,
passou a circular em novos espacos e esferas sociais, sendo legitimado e adequado
como um valor identitario comum.

Esse processo permitiu que o folguedo fosse visto como parte essencial da
cultura maranhense e ndo como uma manifestagéo cultural alheia ou marginalizada.

A ideia de Zelinda fez com que uma sociedade elitista da época fosse exposta ao
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universo simbolico do Bumba Meu Boi, criando uma ponte de contato que
aproximava as elites da cultura popular.

Esse convite ao Bumba Meu Boi representou, na pratica, um reconhecimento
oficial de que uma cultura popular poderia coexistir com uma cultura considerada
erudita, e essa integracdo serviu para fortalecer a identidade cultural maranhense.

Ao incluir o Bumba Meu Boi em eventos oficiais e sociais de elite, Dona
Zelinda consolidou o folguedo como um simbolo compartiihado, capaz de
transcender classes sociais e resistir as tentativas de subordinacdo -cultural,
transformando-o em um emblema de todo o Maranhéo.

Assim, a proposta de Zelinda Lima mostrou-se relevante para romper com as
barreiras do preconceito e do elitismo, promovendo uma integracédo que fortaleceu o
Bumba Meu Boi como patriménio imaterial do Maranh&o. Essa acéo reforgcou a ideia
de que a cultura é um elemento unificador e identitario, cuja rigueza se multiplica
guando é compartilhada e valorizada em todas as esferas da sociedade.

A relacdo entre a cultura popular do Bumba Meu Boi e a sociedade elitista
maranhense € um exemplo fascinante de como a midiatizacdo contribui para
redefinir os circuitos simbdlicos e culturais de uma regido. Esse fendmeno cultural
ultrapassa suas raizes populares e alcanca uma posicdo de destaque em setores
mais elitizados, um movimento que pode ser interpretado a luz dos conceitos de
midiatizacdo e circulacao apresentados por autores como José Luiz Braga e Antdnio
Fausto Neto.

Para Braga (2012), a ideia de “circuitos” de comunicagao contrapostos aos
“‘campos sociais” permite uma compreensao dos fluxos simbdlicos que circulam
entre diferentes grupos e classes sociais. O Bumba Meu Boi, originalmente ligado ao
povo, ao rural e ao tradicional, ao entrar no “circuito” das elites maranhenses,
transita por camadas que historicamente néo faziam parte de seu publico.

A prépria entrada desse folguedo no Palacio dos Ledes, um espaco de poder
e prestigio no Maranh&o, simboliza essa transicdo e representa a midiatizacao do
Bumba Meu Boi. Ao ser interpretado e adaptado pela elite, o boi passa a incorporar
um conjunto de valores que transcendem a tradicdo popular, posicionando-o como
um simbolo de identidade cultural que ultrapassa as fronteiras de classe.

Fausto Neto (2010) amplia essa discussdo ao refletir sobre a circulacéo

simbdlica “além das bordas”. Para ele, a midiatizagcdo permite que certos conteudos
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culturais, que antes ocupavam espacos e circuitos bem definidos, adentrem novas
esferas e novos publicos, adquirindo significados renovadores e ressignificados.

No caso do Bumba Meu Boi, a circulagao “para além das bordas” da cultura
popular envolve uma complexa negociacdo de significados entre tradicdo e
modernidade, entre o popular e o erudito. Essa expanséo da cultura do Bumba Meu
Boi, ao ser midiatizada, ndo apenas reconfigura o proprio folguedo, mas também o
contexto social em que esté inserido, adaptando-se aos anseios e valores das elites
e, assim, alcangcando novas interpretacdes e sentidos.

Fausto Neto (2010) discute ainda a “circulacdo das bordas”, destacando o
trabalho simbdlico dos receptores nesse processo. No caso do Maranhao, a
sociedade elitista, ao se apropriar do Bumba Meu Boi, ndo o faz sem transforma-lo:
a percepcao e a experiéncia do que € ser maranhense passam a incluir essa cultura
popular como elemento da identidade maranhense compartilhada, legitimada pelo
seu estatuto de novo.

Assim, o Bumba Meu Boi, ao circular na elite, é reconfigurado e, de certa
forma, descontextualizado de sua origem popular, mas se fortalece como um
simbolo transversal na cultura do estado, integrando o que Fausto Neto e Braga
identificam como os “novos circuitos” de comunicagao e valor simbdlico.

A midiatizacdo do Bumba Meu Boi, nesse sentido, ilustra como a cultura
popular pode ser integrada, ressignificada e integrada em novas camadas sociais,
refletindo a complexidade e as dindmicas do campo simbdlico maranhense.

Essas habilidades fortalecem a identidade regional, ao mesmo tempo que
rompem as barreiras tradicionais de classe e tradicdo, ampliando a visibilidade e a
legitimidade da cultura popular no Maranhdo e gerando um espaco simbolico que
dialoga com os diferentes circuitos de circulagdo cultural.

E diante destes desdobramentos que se evidencia a discussdo da relacéo
entre o0 Bumba Meu Boi e as Redes Sociais Digitais. Nesta aproximagédo do caso
midiatizado, percebe-se transformacdes quanto ao formato das toadas, a
espetacularizacdo das apresentacOes, a criagdo de tematicas, o apagamento de
personagens e o surgimento de outros, uma conexao com as redes sociais e uma
necessidade de exposicdo narcisica. Discussfes estas que conduzem a
folkcomunicacgéo, no sentido de cultura popular, feito pelo povo para o povo, como
bem apresentou Beltrdo (1980).
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Esta exposicao, traz ainda aproximacdes entre o contexto e os empiricos, faz
apontamentos tedricos e procura detalhar inferéncias indutivas sobre o processo de
producéo e recepcao dos Bois na rede social Instagram.

O desdobramento da circulagdo do Bumba Meu Boi traz neste momento
nuances de sons, ritmos e sobretudo da midiatizacdo nos terreiros virtuais?, que
ganha uma dimenséao para além das vizinhancas geograficamente demarcadas pela
cidade de S&do Luis, baixada maranhense, estado e Pais, propondo discussfes
acerca da circulacao da cultura do folguedo do Boi.

Atravessamentos que a cultura do Boi percorre, constituindo “um novo modo
de ser e viver em sociedade” (Faxina; Gomes, 2016), fendmeno reforcado pela fala
de Ferreira (2018) ao afirmar que o social € um atravessamento que transita do
imaginario as realizacdes, mediado pelas operacdes, e s6 se concretiza quando ha
potencial de compartilhamento nas praticas, nos usos e apropriacdes, configurando

dispositivos sociais que o agenciam.
3.1 CIRCULAQAO DA CULTURA DO BOI NO BRASIL

A cultura do Boi, conhecida por diferentes nomes e variagbes no Brasil,
representa uma das manifestacbes mais ricas do folclore brasileiro. Originando-se
de uma fusao das tradi¢cdes indigenas, africanas e europeias, o Bumba Meu Boi (ou
Boi-Bumbé, como é conhecido em outros locais) conta a histéria da morte e
ressurreicdo de um boi, em uma narrativa que combina teatralidade, danca e
musica.

Em cada regido, o Boi adquire caracteristicas proprias, evidenciando a
riqueza cultural e as adaptacfes que essa manifestacdo sofreu ao longo do tempo.
No Norte, em estados como o0 Amazonas, uma manifestacdo do Boi assume o0 nome
de Boi-Bumba, sendo celebrada com grandiosidade no Festival de Parintins, onde
duas agremiacdes, Caprichoso e Garantido, competem em uma disputa artistica.

J& na regido Nordeste, em estados como o Maranhdo, o Bumba Meu Boi se
torna um simbolo cultural, com sotaques distintos como o da Matraca e o de

Orguestra, expressando a diversidade e a resisténcia das tradi¢des locais.

2 Terminologia desenvolvida por ABREU (2022), estabelecendo uma analogia dos terreiros de terra,
espaco utilizado para a manifestacao folclérica com o espaco ocupado nas redes sociais digitais,
onde os grupos de bumba meu boi fazem circular a cultura - imenso terreiro virtual.
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No Centro-Oeste, o Boi aparece em estados como Mato Grosso, onde é
chamado de Boi-a-serra, enquanto nas regides Sudeste e Sul ele € conhecido por
variagdes como Boi de Reis, Boi Janeiro, e Boi Pintadinho. Essas variagoes refletem
as adaptacdes culturais que o Boi sofreu ao longo dos anos com cada estado,
incorporando elementos culturais locais e dando novas formas a narrativa central.

A cultura do Boi € mais que uma manifestacdo artistica, ela cumpre uma
funcdo folkcomunicacional, sendo um veiculo de transmissao de valores e tradi¢cdes
para diferentes geracdes. De acordo com Luiz Beltrdo (1980), folkcomunicagdo é a
capacidade das manifestacbes populares de promover a comunicacdo entre as
comunidades.

O Bumba Meu Boi cumpre essa funcéo ao atuar como um meio de interacao
social, reforcando lagos comunitarios e preservando a memoria cultural. Com o
avanco das redes sociais, grupos e representacbes de Bumba Meu Boi agora
divulgam sua cultura em plataformas digitais, atingindo novos publicos e
promovendo o intercambio cultural.

A midiatizagdo e a digitalizag&do transformaram a maneira como o Bumba Meu
Boi é difundido e consumido. Por meio de redes sociais, grupos de Boi agora
experimentam ensaios, apresentacdes e histérias, atingindo uma audiéncia que vai
além do territério fisico onde essas manifestacdes tradicionalmente ocorrem.

Essa expansdo nas midias sociais contribuiu para o reconhecimento nacional
e internacional do Bumba Meu Boi, fazendo surgir convites para apresentacoes
culturais para além do continente sul-americano, onde estdo enraizados, a exemplo
da Europa e da Asia.

Ao dialogar acerca desta circulagcdo midiatica, que por meio dos canais de
comunicacdo social digital, rompe uma barreira de tempo e lugar, passando a
circular nos chamados terreiros virtuais, vemos que tem uma estreita ligacdo com o0s
discursos a respeito da midiatizagdo e seus processos sociais, onde autores como
José Luiz Braga e Antbnio Fausto Neto, no Brasil, sdo os principais representantes e
precursores.

Mediante os trabalhos de pesquisas apresentados por estes autores e seus
discipulos € que foram feitas aproximacdes do objeto, o folguedo do Bumba Meu
Boi. A midiatizacdo de culturas populares permite que essas tradicbes sejam
reinterpretadas e recontextualizadas, tornando-as acessiveis a publicos variados e

promovendo um dialogo cultural mais amplo.
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Ha que se considerar as relagcdes complexas entre o processo de producao e
recepcgao. Braga (2012, p. 38) afirma que “Com a percepgao de que os receptores
sao ativos, a circulacao passa a ser vista como o espaco do reconhecimento e dos
desvios produzidos pela apropriagdo”. N&o obstante, Fausto Neto (2010, p. 55)
aponta que “a circulagéo institui novas formas de interagbes entre produtores e
receptores de mensagens, complexificando seus papéis, ao organiza-los segundo
novas dinamicas de interfaces”.

Como se pode perceber, as inferéncias dos autores acima mencionados,
dirigem-se a apreciacdo da aproximacdo do didlogo na circulacdo da cultura. O
debate que ora apresenta-se é embasado por este viés de onde o processo de
producdo e recepcdo da cultura também institui novas interacbes de receptores
ativos e produtores de conteudos, inquirindo tradicdo e modernidade.

A pesquisadora Ester Marques (2003) chama atencéo para o que é tradi¢do e
modernidade, deixando claro que “Nao se pode confundir tradicdo com antiguidade
ou modernidade com a atualidade porque nem a tradicdo é necessariamente uma
realidade antiga, nem a modernidade € uma realidade recente, atual” (Marques,
2003, p. 87, grifos da autora).

Esse registro serve como instrumento reflexivo para esclarecimento, pois
todas as vezes que penso ou ouco a palavra cultura, tenho o habito de associa-la
com tradi¢do, que por sua vez implica em classifica-la no rol de coisas/fatos antigos;
certamente, boa parte da populacdo segue o mesmo preceito.

E em se tratando da cultura do Boi do Maranhéo e as discussdes a respeito
dos Sotaques, e a circulacdo que interage nas redes sociais digitais, eu encontro
essa dicotomia, do velho e do novo, do antigo e do moderno, principalmente ao
colocar na mesma pauta de discussao a cultura e a midiatizagéo.

A guisa desta relacdo, os grupos de Bumba Meu Boi do Maranh&o, assim
como os grupos folcléricos existentes em outros estados e regides (Quadro 1),
criaram suas paginas nas redes sociais, como forma/meio de divulgar a cultura, de
expor seus trabalhos e de propagar também no “terreiro virtual” as manifestagbes
populares de caréater local, criando uma circulagdo como uma relacdo de valor
(Rosa, 2018).

E costurada neste enredo a trama da vivéncia, nomeando pessoas,
classificando lugares, apresentando espacos, materializando as particularidades que

cada regido deste imenso pais é capaz de proporcionar. Dessa forma, arte e cultura
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inicialmente se entrelacam, dando forma nos terreiros das casas, no adro das igrejas
e no largo das pracas, fazendo circular nos seus arredores suas batidas, cancdes,
rimas, prosas, dancas, seres imaginarios e crencas. Abreu e Nascimento (2022, p. 1)
complementam, “E uma forma de manter viva a memoéria de um povo, de poder levar
para outras culturas como se desenvolve a sua, é também uma forma de preservar a
sua identidade para as geragdes seguintes”.

A circulagdo do folguedo do Boi no Brasil & confirmada por diversos
pesquisadores. Outro ponto de convergéncia € seu enraizamento na regido
nordeste, apesar de estar contido em todo o territdrio nacional, este lado do Brasil o
acolheu com mais intensidade, e foi no Maranhéo - apesar das disputas identitarias
gque serdo apresentadas a seguir - que o costume da festa e sua representatividade
tornaram-se figuras totémicas.

Almeida (1961, p. 91), afirma que,

O Bumba-meu-Boi € o folguedo folclérico brasileiro de maior significagédo
social e estética, além de ser genuinamente nacional. Ndo importam as
origens - e 0 boi ndo é folclérico em todo o mundo? - a nossa danga
dramatica, com manter o elemento magico fundamental, da morte e
ressurreicdo do totem, aglutinou tracos da vida pastoril, dos costumes do
sertdo e das cidades, numa satira mordaz de extrema vivacidade.

Como pode-se perceber pelas afirmativas do autor, a presenca do movimento
rural tendo o boi como animal de forca e tracdo, grande representatividade pastoril,
desde atividades ligadas diretamente ao desenvolvimento da lavoura da cana de
acucar, transporte de pessoas e objetos, circulando pela fundamentacdo de alimento
e seus derivados do couro, utilizado nas mais diversas atividades da casa e do
pasto, a seu contexto imaginario de crencas e dangas, que se manifestam na forma
de lazer — brincadeiras, diversao, festa.

A circulacdo dos autos populares, em especial do Bumba Meu Boi, é entre os

existentes um dos mais conhecidos e praticados no Brasil (Beltréo, 1971).

O auto é praticamente representado em todo o Brasil, variando a sua
designacéo: boi-bumba, o Amazonas; boi-de-reis, Pernambuco; boi-Surubi,
Ceard; boi-Calemba, R. G. do Norte; Cavalo-Marinho, Paraiba; bumba-meu-
boi, Maranhao; rancho-de-boi, Bahia; bumba-de-reis, E. Santo; reis-de-boi,
Estado do Rio; boi-de-mamao, Santa Catarina; e boizinho, R. G. do Sul
(Beltréo, 1971, p. 129).

A manifestacdo cultural apregoada por Luiz Beltrdo, Renato Almeida, Luis da

Camara Cascudo, Edison Carneiro, Clévis Melo, Silvio Romero, Gilberto Freyre e
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tantos outros discipulos deste, legitima a territorialidade que ocupa sua significancia
na sociedade, uma clara demonstracdo da expressdao do movimento cultural
presente no Brasil de um canto a outro, “a festa popular”, a brincadeira do boi que se
faz presente em todas as regifes do Brasil, igualmente causa litigio de criacao.

A intersecdo entre a cultura popular e a ciéncia da comunicagcédo revela o
dinamismo com que as tradi¢cdes culturais interagem com processos de mediacédo e
midiatizacdo na sociedade contemporanea. Essas manifestacdes sdo especialmente
evidentes em demonstracdes como o Bumba Meu Boi do Maranh&o,ue resgata e
transforma elementos folcloricos, mantendo-os vivos dentro de um contexto
modernizado de circulacao de significados.

Para compreender essa relagéo, a ciéncia da comunicagédo nos oferece uma
série de ferramentas teoricas e metodologicas que permitem examinar como as
praticas culturais sdo moldadas e reinterpretadas por meio dos meios de

comunicacao, das redes sociais e das intera¢des sociais.

3.1.1 A circulagao da cultura do boi na midia

A cultura popular, conforme destaca Braga (2012), € influenciada pelas
dindmicas de mediacdo e midiatizacdo, processos que envolvem a transicdo dos
circuitos internos para a visibilidade publica. Braga (2012) destaca que a mediagao
ocorre em circuitos de interacdo que levam as praticas culturais a uma nova arena
de exposicdo publica, onde a tradicdo e os valores locais adquirem novos
significados.

Quando o Bumba Meu Boi € levado ao cenario midiatico, por exemplo, ele
nao representa apenas uma manifestacdo cultural do Maranhdo, mas também se
torna um simbolo de identidade e de resisténcia cultural (Furlanetto, 2010).

Fausto Neto (2010) expande essa analise ao debater as “bordas da
circulacao”, explicando como os conteudos culturais, ao serem mediados, passam
por transformac¢des na maneira como sao recebidos e reinterpretados pelo publico.
Segundo Fausto Neto (2010), esse processo de circulacdo implica uma negociagao
entre o sentido original da manifestagéo cultural e as novas leituras que emergem no
cenario publico, adaptando-se ao contexto da sociedade em que séo apresentadas.

O conceito de circulacdo como valor, ao ser trabalhado por Rosa (2018),

ilumina a forma como os conteudos culturais sédo valorizados conforme se propagam
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em novos espacos de comunicacdo, como as redes sociais. A partir dessa
perspectiva 0 Bumba Meu Boi, ao circular pelas midias digitais, ganha novas
dimensdes simbdlicas, pois passa a ser “consumido” por publicos diversos que
interpretam a tradicdo segundo suas proprias visées e expectativas.

Essa difusdo transforma as imagens e representacdes do Bumba Meu Boi em
elementos simbdlicos que carregam consigo a identidade cultural do Maranhéo, mas
que ao mesmo tempo se “hibridizam” com valores de outras culturas, conforme
argumenta Garcia Canclini (2015).

Braga (2013) questiona “o0 que a comunicagao transforma?”, buscando
entender como 0 processo comunicacional molda realidades sociais, culturais e
simbdlicas. No caso do Bumba Meu Boi, a comunicacdo e circulagdo midiatica
transformam a percepcdo e a presenca da tradicdo maranhense no Brasil e no
exterior. A comunicacdo em rede — especialmente em contextos digitais — permite
gue as manifestacdes culturais transcendam seus locais de origem, encontrando
novos publicos e ressignificando o sentido de identidade cultural.

A circulagdo torna-se, assim, um meio pelo qual a cultura popular se
consolida em novos espacos, deixando de ser um produto apenas local e passando
a ser reconhecido em uma esfera nacional e internacional.

A circulacdo midiatica, especialmente em redes sociais, colabora para que
praticas culturais locais, como o Bumba Meu Boi, transcendam seus limites
geograficos e se tornem elementos culturais globais. Segundo Garcia Canclini
(2015), as “culturas hibridas” permitem que elementos da cultura popular dialoguem
com as influéncias da modernidade, criando espacos de interacdo cultural em que
valores tradicionais e modernos se entrelagam.

Por sua vez, Ferreira (2013), enfatiza que a circulacédo é direcionada ndo so
aos dispositivos, mas também aos individuos e instituicbes envolvidos. Em relacéo
ao Bumba Meu Boi, a circulacdo midiatica transforma a dindmica de como o folclore
é organizado, promovido e vivenciado. A medida que o Bumba Meu Boi é exposto e
difundido pelas midias sociais e redes de comunicacao, ele precisa se adaptar a
novos formatos e linguagens para manter sua relevancia. A circulagdo, portanto, ndo
€ meramente um processo de transporte de mensagens, mas de negociagdo de
significados e adaptacao cultural.

A circulacéo midiatica do Bumba Meu Boi exemplifica uma relagdo complexa

entre comunicacéo, folkcomunicagao e cultura popular, revelando como as tradi¢cdes



37

culturais se adaptam e se transformam ao serem integradas nos fluxos de
comunicacao de massa.

A tradicdo do Bumba Meu Boi, uma manifestacdo folclorica e religiosa,
presente no Maranhdo e demais unidades federativas do Brasil, caracteriza-se pela
expressdo de identidade e resisténcia cultural, que encontra novos significados ao
circular por meios midiaticos.

Esse fendbmeno é abordado pela folkcomunicagéo, conceito desenvolvido por
Luiz Beltrdo (1980), que descreve a comunicacao entre as camadas populares e a
midia como um meio de preservacdo e adaptacdo de manifestacdes culturais
contemporaneas.

Trigueiro (2006) aborda a folkcomunicagdo como uma teoria essencial para
entender a comunicacdo entre camadas sociais diferenciadas. No caso do Bumba
Meu Boi, a folkcomunicacdo explica como a cultura popular se comunica com as
classes sociais elitizadas e como € possivel que esta manifestacdo cultural,
tradicionalmente pertencente as camadas populares, seja atrativa e reinterpretada
por publicos diferentes. Trigueiro (2007) também aponta como as festas populares
se tornam pontes de comunicacédo entre o folclore e a sociedade urbana, ajudando a
integrar e valorizar as tradicdes culturais por meio da televisdo, radio e, mais
recentemente, das midias digitais.

Essa visibilidade ¢€ fortalecida quando o préprio Bumba Meu Boi é
compartilhado em redes sociais e meios de comunicacdo, como apontam Abreu e
Nascimento (2022), em que a circulacao digital reconfigura os significados da cultura
maranhense, tornando-a acessivel aos publicos, novos e tradicionais, que também
se adaptam aos modelos de comunicacéo.

Esses processos de midiatizacdo ajudam a consolidar a imagem do
Maranhdo no imaginario coletivo e a estabelecer uma conexdo simbolica entre o
publico e a identidade cultural maranhense.

A partir das teorias de mediacdo e midiatizacdo, observa-se que a cultura
popular, exemplificada pelo Bumba Meu Boi, ndo é estatica; ela se reinventa e se
adapta aos novos tempos e publicos e, ao aproximar-se da folkcomunicacéo, tornar-
se mais perceptivel esse desenvolvimento.

A ciéncia da comunicagao fornece ferramentas analiticas para entender como
os significados culturais se transformam a medida que circulam em novas esferas

midiaticas e sociais.
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A folkcomunicacdo, conforme descrita por Trigueiro (2006), observa a midia
como um espaco de expressao para as culturas populares, onde as tradicoes podem
ser mediadas e reinterpretadas sem perder sua esséncia cultural.

O Bumba Meu Boi, ao ser transmitido pela televisédo, redes sociais e
plataformas de video (streaming), é retirado do seu contexto comunitario original e
introduzido em uma esfera midiatica mais ampla, o que permite um intercambio
cultural entre diferentes regides e publicos. Dessa forma, a circulacdo do Bumba
Meu Boi na midia se torna uma forma de ressignificar essa tradicdo, contribuindo
para a consolidacdo da identidade maranhense e, simultaneamente, para uma
apropriacdo nacional da cultura popular. Ao mesmo tempo, essa circulacdo contribui
para a valorizacdo e preservacdo da cultura popular, permitindo que ela seja
interpretada e vivida de forma continua e dinamica.

Assim, a relacdo entre a cultura popular e a ciéncia da comunicacao evidencia
a capacidade de adaptacao cultural em meio a um mundo cada vez mais globalizado
e interconectado.

Os dialogos de Braga (2013) e Ferreira (2013) abordam a circulagdo como um
elemento transformador que direciona os dispositivos comunicacionais e 0s agentes
culturais, impactando tanto as instituices quanto os individuos envolvidos.

Diante desse olhar, direcionado para a cultura do Bumba Meu Boi, ao circular
nos meios de comunicagéao, ela precisa adaptar suas formas de expressao para ser
compreendida e atraente em contextos midiaticos diferentes do local onde surgiu.
Esse processo gera um “transito” de significados e adaptagdes, onde aspectos
visuais, musicais e narrativos da festa sdo destacados ou atenuados conforme os
objetivos comunicacionais e o publico-alvo de cada midia.

A circulacdo e a midiatizacdo do Bumba Meu Boi ilustram como a cultura
popular pode se adaptar e se transformar dentro do contexto midiatico. Os conceitos
de circulagéo, conectividade digital e midiatizacdo apresentados por Braga (2013),
Ferreira (2018), Gomes (2018), Sodré (2018) e Hjarvard (2018) ajudam a entender
como a tradicdo cultural se perpetua e se renova, ganhando novas camadas de
significacdo ao ser oferecida a publicos diversos.

Essa andlise destaca que a comunicacdo ndo é apenas um meio de
transporte de informacbes, mas um processo de negociacdo, adaptacdo e

transformacao cultural.
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Ao observar a cultura popular pelas vidas comunicacionais, compreende-se
que a tradicdo, como o0 Bumba Meu Boi, permanece viva ao se reinventar para
audiéncias contemporaneas, ocupando novos espacos ho imaginario coletivo e
reafirmando a identidade cultural em meio aos fluxos globais de informagao.

Esses fluxos globais e a reafirmacédo de identidade cultural, perpassam tanto
pela midiatizacdo como pela folkcomunicacdo, que constroem amalgamas

fortalecendo a fluidez cultural e comunicacional.

3.1.1.1 Folkcomunicagdo midiatica do bumba meu boi

A folkcomunicacéo e a midiatizacdo sdo conceitos que convergem na analise
das interacdes entre a cultura popular e as midias contemporaneas. O Bumba Meu
Boi, manifestacéo folcldrica tradicionalmente transmitida por meio da oralidade, da
danca e do contato direto nas comunidades, tem encontrado novas formas de
circulacao e reinvencéo por meio da midiatizacdo, especialmente com o advento das
redes sociais e plataformas digitais. Essas praticas reforcam e transformam essa
manifestagéo cultural.

A folkcomunicagéo, termo cunhado por Luiz Beltrdo, refere-se aos processos
comunicacionais que emergem das praticas culturais populares. Para Beltrdo (1980),
esses fendbmenos representam formas auténticas de comunica¢cdo comunitaria, nas
qguais os simbolos, narrativas e praticas tradicionais desempenham papel central na
construcdo da identidade coletiva.

Para Melo (2008, p. 17)

Se o folclore compreende formas interpessoais ou grupais de manifestacdo
cultural protagonizadas pelas classes subalternas, a folkcomunicacéo
caracteriza-se pela utilizacdo de mecanismos artesanais de difusédo
simbdlica para expressar, em linguagem popular, mensagens previamente
veiculadas pela inddstria cultural.

No Bumba Meu Boi, a teatralidade, as musicas, os dancarinos e os artefatos
como o Boi séo veiculos dessa comunicagdo, conectando individuos e comunidades
por meio de uma linguagem simbolica profundamente enraizada em seu contexto
historico e cultural.

A midiatizag&o, por sua vez, refere-se a transformag&o dos processos sociais

e culturais pela presenca e influéncia das midias. Conforme Braga (2012) e Fausto
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Neto (2010, 2013), a midiatizacdo amplia os circuitos de circulacdo -cultural,
permitindo que as praticas locais sejam ressignificadas e integradas em um espaco
mais amplo de interagéo.

No caso do Bumba Meu Boi, essa transformacéo é evidente na transicao das
apresentacdes locais para as plataformas digitais, onde grupos e brincantes
compartilham videos, fotos, artes graficas e relatos, alcancando publicos globais.

A interacdo entre folkcomunicagcao e midiatizacdo no contexto do Bumba Meu
Boi evidencia um hibridismo cultural. Elementos tradicionais, como 0s personagens
de Pai Francisco, Mae Catirina e o Amo do Boi, sdo agora reinterpretados em videos
no YouTube, transmissdes ao vivo (lives) em redes sociais e até mesmo em
aplicativos. Essa dindmica ndo substitui as praticas locais, mas as complementam,
criando formas de engajamento cultural.

Os sotagues do Bumba Meu Boi, Alternativo, Baixada, Costa de Mao,
Matraca, Orquestra e Zabumba, encontram novas audiéncias por meio da
digitalizacdo, mas permanecem enraizados na experiéncia comunitéria, conectando
o presente as tradicdes do passado. Essa circulacéo hibrida amplia a visibilidade do
Bumba Meu Boi e reforca sua relevancia enquanto patriménio cultural.

As redes sociais desempenham papel crucial na expansdo do Bumba Meu
Boi. Paginas no Instagram, perfis no TikTok e transmiss6es no Facebook tornam-se
vitrines para os grupos de boi, permitindo que compartilhem seu trabalho artistico,
atraiam novos publicos e conquistem patrocinios.

Essa midiatizacdo também democratiza 0 acesso a cultura, permitindo que
pessoas de diferentes regides e contextos conhecam e participem das celebracoes,
mesmo que virtualmente.

A combinacao entre folkcomunicacdo e midiatizacdo também desempenha
um papel importante no empoderamento das comunidades locais. Por meio das
redes digitais, grupos de Bumba Meu Boi tém acesso a recursos que antes eram
limitados, como plataformas para arrecadacdo de fundos, maior visibilidade junto a
patrocinadores e oportunidades de expandir suas narrativas para além do espaco
fisico. Além disso, essas plataformas possibilitam o registro e preservacdo das
tradigBes, garantindo que sejam transmitidas as futuras geracoes.

Apesar das vantagens, a midiatizacdo apresenta desafios. A adaptacdo as
dindmicas digitais pode levar a perda de certos aspectos da autenticidade cultural.

Além disso, h& o risco de monetizacdo/mercantilizacdo excessiva, onde a esséncia
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da manifestacdo folclérica pode ser subordinada as exigéncias de consumo e
espetaculo. Esse tensionamento exige atencéo, para equilibrar tradicdo e inovacao.

A relacdo entre folkcomunicacdo e midiatizacdo no Bumba Meu Boi
exemplifica a capacidade das culturas populares de se adaptarem as
transformacdes tecnoldgicas e sociais, preservando sua esséncia enquanto
exploram novas possibilidades de circulacéo e expressao.

Ao integrar elementos tradicionais e digitais, 0 Bumba Meu Boi se fortalece
como simbolo da cultura brasileira, demonstrando sua vitalidade e capacidade de
resiliéncia em um mundo em constante mudanca.

O movimento do terreiro fisico para o virtual transitou de forma inovadora para
0S grupos de orquestra, mas € visto com moderacdo pelos grupos considerados
como o0s mais tradicionais, como Matraca, Zabumba e Costa de Mao. Contudo, a
partir da compreensao de que o espaco virtual ndo apresentava riscos as tradicoes,
mas sim ampliacdo da manifestacdo, os demais grupos foram integralizando-se as
RSD'’s.

Um ponto que se tornou discussao interna é qual estado brasileiro constitui-se
na qualidade de Estado-Méae da manifestacéo folclorica. Cada um deles, chama para
si a responsabilidade. Como forma de tentar dirimir esta disputa de tabléide, a
apuracdo conseguiu identificar, através de documentos na hemeroteca da Biblioteca
Nacional, registro em jornais que apontam o Maranhdo como estado mé&e. Contudo,
apresento-lhes a seguir outros dois estados nordestinos que registram dados da

presenca do Bumba Meu Boi por suas terras, desde longas datas.

3.1.1.2 Disputa de maternidade (Piaui — Maranhdo — Pernambuco)

Temos que inicialmente entender a composicao do Estado brasileiro, ainda no
periodo colonial, para entdo compreender as saliéncias pelas quais temos todos os
desdobramentos que hoje ainda séo representativos.

Um grande polimato brasileiro afirma em sua obra classica, Casa-grande &
senzala, que, “Formou-se na Ameérica tropical uma sociedade agraria na estrutura,
escravocrata na técnica de exploracao econdémica, hibrida de indio — e mais tarde de
negro — na composic¢ao” (Freyre,2006, p. 65).

Freyre, refere-se em especial atencdo ao Brasil, e ao modelo de familia que

aqui existe desde o século XVI, como forma de comando e controle, tendo avancado
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no modelo de producdo, de mono para poli, mas resguardando os principios de
nome (familia) e dominio (hegemonia), Freyre da continuidade com a seguinte

afirmativa.

A familia, ndo o individuo, nem tampouco o Estado nem nenhuma
companhia de comércio, € desde o século XVI o grande colonizador no
Brasil, a unidade produtiva, o capital que desbrava o solo, instala as
fazendas, compra escravos, bois, ferramentas, a forgca social em politica,
constituindo-se na aristocracia colonial mais poderosa da América (Freyre,
2006, p. 81, grifo nosso).

A narrativa freyriana, é amplamente discutida entre estudiosos do tema e
permeia o universo da cultura “construida socialmente ao longo da histéria de um
povo” (Poel, 2013, p.83), da arte e da comunicacdo, como também estd em
evidéncia nas discursividades sobre lugar de fala, racismo e racismo estrutural.

Pois € dentro deste contexto que se fundam as maiores representatividades
dos movimentos brincantes e da cultura popular brasileira, amalgamados com raga,
religido e territorialidade. O que em muito é imbricado com o saber fazer, o processo
da oralidade, como sinal de resisténcia ao passar dos tempos e de
representatividade dos movimentos e fatos ocorridos. Assim surgem as brincadeiras,
também denominadas de folguedos, misturando festividade, religiosidade e
elementos do cotidiano, como é o caso do boi.

Esse processo introdutério do Boi no Brasil, a partir das familias que
instalaram fazendas, é estimulado na fase da cana de acucar, 0 que serviu como
reforco para a méao de obra escrava. Animal esse de grandes utilidades e serventias,
- a carne como alimento, o couro como base para a fabricacdo de tamboretes?,
solas, arreios e instrumentos e roupas de montaria, chifres (confeccéo de artefatos
como o berrante), estrume (utilizado como adubo) e a for¢a/tracdo na movimentacao
da moenda da cana de acucar e do carro de boi.

A partir disso Reis (2008) observa que o folguedo do Bumba-Meu-Boi presta
uma homenagem ao boi, destacando sua importancia como parceiro indispensavel
no processo de colonizacdo do Brasil. O gado vacum desempenhou multiplas
funcbes, sendo essencial tanto para o indigena quanto para o europeu e o africano,

contribuindo com trabalho, alimentacdo e outros aspectos da vida cotidiana.

8 Assento baixo, também denominado de cadeira, fabricado com madeira e o assento de couro,
preferencialmente bovino. Pega muito comum nas residéncias de nordeste adentro, em area rural.
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A presenca deste animal € registrada em pinturas, gravuras, cantorias e
varias passagens, na obra Capitulos de Histdria Colonial: 1500-1800 da autoria de
Capistrano de Abreu. Ele apresenta inicialmente o que se configura como
ordenamento para a importagéo primeira deste animal na entdo Colbnia portuguesa.

Manuel de Sousa encontrou o governador-geral em Pernambuco, e deu-lhe
cartas e ordens. Sem demora, Gaspar de Sousa aprestou nove navios,
cinco dos quais grandes, com mais de novecentos homens, muito
armamento e dinheiro, plantas e gado para povoarem a terra (ABREU,
1998, p. 76 grifo Nosso).

Camara Cascudo (1939), ao expor a respeito do Ciclo do Gado afirma que, no
nordeste, a atividade pastoril desempenhou um papel fundamental na fixacdo das
populacdes, com o0s antigos "currais de gado" servindo como bases centrais para o
surgimento e o desenvolvimento das futuras cidades.

Ja Borralho (2020) evidencia que o boi, venerado por culturas ao redor do
mundo, compartilha o espaco terrestre com o homem desde os primérdios da
humanidade, desempenhando um papel essencial como fonte de alimento e sendo
tradicionalmente cacado em contextos que envolviam rituais de natureza magica.

Reis (1980) descreve as similitudes e 0s antagonismos entre 0s personagens
do boi brincado no Maranhdo e o boi festejado em Pernambuco, mas também
constata que “O Bumba-meu-boi é originario do ciclo econédmico do gado no Brasil,
tendo realmente este folguedo a triplice miscigenacdo, com a influéncia das racas
responsaveis pela colonizagéo: o negro, o indio e o branco” (Reis, 1980, p. 21).

Essa miscigenacao apontada por Reis (1980) ou o hibridismo registrado por
Garcia Canclini (2015), sdo sindnimos que desejam apenas chancelar a identidade
deste folguedo, reafirmando seu multiculturalismo identitario, o que o torna eclético e
singular conforme cada regido, estado ou cidade que se faz presente.

Da mesma forma que o boi, animal, foi se inserindo do litoral para o
continente e adaptando-se aos diversos tipos de clima e vegetagdo, também a
brincadeira foi congregando particularidades por onde foi encontrando acomodacé&o.

O que me parece claro afirmar é que a movimentacdo do gado avanca do
litoral para o continente pois “Os portos da Bahia e de Pernambuco, durante os
séculos XVII e XVIII, tornavam-se os centros de promocéo do ciclo econémico do
gado, vindos das llhas de Cabo Verde (Abreu, 2022, p. 31).
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A pesquisadora Ester Marques (1996) ressalta que o Ciclo do Gado, iniciado
na Bahia, ramificou-se em duas direcbes distintas ainda no século XVII,
aproveitando a influéncia do rio S&o Francisco. A primeira dire¢do seguiu o curso do
rio em direcdo ao Nordeste, enquanto a segunda, apos alcanca-lo, atravessou-o
rumo ao Norte, atingindo o Piaui.

A partir do rio Parnaiba e do litoral, o gado chegou ao Maranhao, expandindo-
se por todo o estado, onde encontrava pastagens férteis e 4gua abundante, e depois
alcancou o Ceard, conectando-se a primeira rota que vinha de Pernambuco,
completando assim o circuito de expansao pecuaria na regiao.

Do surgimento do ciclo do gado e seu espalhamento pelos estados da regido
nordeste, € derivada a brincadeira popular, apontada por historiadores e
pesquisadores da cultura e do folclore como uma das festas mais conhecidas e
representadas no Brasil, a qual é também alvo de disputa dos estados do Piaui,
Maranh&o e Pernambuco.

O estado do Piaui pega para si a maternidade; na pesquisa da historiadora e
professora Viviane Pedrazani (2010), um dos seus entrevistados afirma o que se
houve em varias partes do estado do Piaui “A cultura do Négo Chico é nossa € a
cultura do boi também, mas muita gente diz que é do Maranhao. Porque desde que
eu me entendi no mundo o boi é do Piaui” (Silva, 2009 apud Pedrazani, 2010, p.41).

Contrapondo a afirmativa do entrevistado de Pedrazani (2010), encontro um
registro de 1834, do periédico pernambucano O Carapuceiro, que em sua edicéo de
n® 4 de 22 de fevereiro, traz como cabeca de matéria: O Que He Bumba Meu Boi,
oqual comeca da seguinte forma. “De quantas folgancas, de quantos divertimentos
inventa 0 NOSSO povo NOS Seus passa-tempos, eu ndo conhe¢co hum mais estupido,
mais desenxavido, mais tollo, do que huma cousa chamada Bumba meu boi” (Gama,
1834, p. 3).

Esta claro que Gama ndo possuia apreco pela brincadeira. Partindo desse,
deparo-me com outro registro de meia década antes deste apresentado acima.
Trata-se de um trabalho que foi desenvolvido pela professora, antropdloga e

pesquisadora Maria Laura Viveiros de Castro Cavalcanti.

O registro mais antigo que encontrei na pesquisa € uma pequena nota de 7
de julho de 1829 no jornal “O Farol Maranhense”, n.104. p. 451 na secao de
variedades. Transcrevo: “Sr. Redactor — Moro no Bacanga e poucas vezes
venho a cidade. Mas tenho um compadre que me fica visinho, que néo
passa festa que ndo venha assistir a ella. Pela de S. Joao veio elle, s6 para
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ver as correrias do Bumba-meu-boi, e na volta contou-me as seguintes
novidades que por duvidar um pouco déllas, tencionei contar-lhas para me
fazer o favor de dizer si s@o ou ndo verdadeiras. Disse-me o tal meu
compadre, que na noite de S&o Jo&o houve muitos fogos: que andavéo
malocas de 40 e 50 pessoas pelas ruas armados de buscapés, todos mui
alegres que a Policia ndo prendeo a ninguem por quanto nenhuma
desordem acontecera. Ora Sr. redator, que dirdo a isto os meus senhores
das revolugdes? (....) que ja ndo se dao passaportes para o interior da
provincia: que ja ndo se prende a ninguém por ler o Farol: que o cidadao
anda alegre, toca, dansa, tudo a sombra das ballas que vem da Fortaleza”
(Cavalcanti, 2006, p. 91, grifo nosso).

Esta discusséao circula primordialmente entre pesquisadores e promotores da
cultura do boi. Ndo se trata de um consenso popular, o que percebi diante das
leituras, a cada aprofundamento que consegui alcancar com as escavacoes é que
tem uma grande positividade nessa temética. Para mim fica evidenciado que, caso a
narrativa envolvesse uma cultura negativa, que neutralizasse, desdenhasse ou
configurasse alguma diminuicdo de valor, certamente, grupo e/ou estado algum
gostaria de requerer maternidade.

E licito supor que essa disputa de autoria da festa do Boi seja requerida
também por outros estados da federacdo; assim como a regido nordeste tomou
posse da narrativa, trazendo para si 0 berco da brincadeira, outras regides, onde
também existe o auto do boi, por mais que ganhe nomenclaturas distintas, sua
esséncia ao que tudo indica e evidencia os estudos, € a mesma. O que por sua vez,
pode também lhes dar o direito de requerer a invencao desta cultura como sendo
sua. Como bem evidenciou Martin-Barbero (1987 apud Garcia Canclini, 2015, p.
256) “os projetos nacionais se consolidam gracas ao encontro dos Estados com as
massas promovido pelas tecnologias comunicacionais”. Ou seja, ndo é o bastante
ter culturas isoladas, o ideal é ter um projeto de gestdo que as unifique, e acima de
tudo, que possa ser integralizada pelos meios de comunicacéo.

A reivindicagdo do Maranhdo, Piaui e Pernambuco pela maternidade da
cultura do Bumba Meu Boi reflete a relevancia simbolica, cultural e econémica que
essa manifestacao tem apresentado ao longo do tempo.

Segundo Rosa (2016), a visibilidade em fluxo e os niveis de circulagéo e
apropriagdo midiatica das imagens desempenham um papel central no valor
simbolico de expressdes culturais como o Bumba Meu Boi. A circulagédo dessas
imagens em diferentes plataformas permite que elas transcendam seus contextos
locais e se tornem representagfes altamente reconhecidas, agregando valor cultural

e econdmico.
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Além disso, a obra de Rosa (2018) explora como a circulagdo contribui para
transformar imagens e simbolos culturais em elementos totémicos. Nesse sentido, 0
Bumba Meu Boi ndo é apenas uma expressao de identidade artistica, mas também
um simbolo de cultura e de poder simbdlico para os estados que o reivindicam. A
disputa ndo se da apenas pela origem, mas pelo reconhecimento e pelo valor
agregado que a cultura representa.

No caso do Maranhdo, o Bumba Meu Boi adquiriu um carater totémico,
funcionando como um elemento de identidade estadual que movimenta o turismo e a
economia cultural. Quanto a Piaui e Pernambuco, a relacdo com o folguedo também
se manifesta como um aspecto importante de suas tradicfes regionais, mas com
menos projecdo nacional e internacional.

A disputa pela maternidade cultural € profundamente enraizada na circulagao
simbdlica e na visibilidade que o Bumba Meu Boi oferece, conforme argumenta Rosa
(2016, 2018). Isso evidencia como elementos culturais podem se transformar em
acOes simbdlicas e econdmicas, reforcando a necessidade de contextualizar essas
manifestacbes em suas trajetorias historicas, seus valores e significados.

A cultura do Bumba Meu Boi € amplamente associada ao estado do
Maranhdo, onde se consolidou como uma das mais ricas manifestacées culturais do
Brasil. Foi no Maranhdo que o Bumba Meu Boi adquiriu caracteristicas singulares,
tornando-se um simbolo identitario e totem cultural do estado.

A tradicdo remonta ao periodo colonial, nas fazendas e nas comunidades
rurais, como forma de expressdo das classes populares, especialmente negros
escravizados e indigenas. O Maranhdo é, até hoje, o principal pdélo dessa
manifestacdo, destacando-se pela diversidade de sotaques (como Alternativo,
Baixada, Costa de Mé&o, Matraca, Orquestra e Zabumba), ritmos, dancas e trajes
gue enriquecem a celebracéo.

Com o tempo, essa cultura se expandiu para outras regides do Brasil,
adquirindo novos nomes e adaptacdes locais, mas mantendo no Maranhdo seu
epicentro tradicional. Outro ponto que merece atencao é a respeito da religiosidade
e a identidade dos brincantes, dialogo que apresento a seguir, bem como sua

ligacdo com as légicas do turismo e proximidade com as redes sociais digitais.
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4 RELIGIOSIDADE NO BUMBA MEU BOI DO MARANHAO

O Bumba Meu Boi no Maranh&@o € mais do que um folguedo popular; ele é
uma manifestagdo cultural profundamente enraizada em aspectos religiosos e
misticos. Essa religiosidade é fornecida por uma interseccdo de elementos das
culturas africanas, indigenas e europeias, revelando um rico sincretismo que
permeia a tradicao.

A relacdo do Bumba Meu Boi com a espiritualidade reflete-se em préticas,
narrativas e rituais que evocam encantados, encantarias e outras entidades
espirituais que fazem parte do imaginario popular maranhense.

De acordo com Ferretti (2008), os encantados desempenham papel central no
folclore brasileiro e no Bumba Meu Boi. Eles representam entidades espirituais
vinculadas a espagos sagrados como matas, rios e morros, reforcando a ligacéo da
pratica com elementos da natureza.

No Maranh&o, os encantados estédo relacionados com casas de culto afro-
brasileiras, como a Casa das Minas (terreiro mais antigo do Maranhao, fundado por
africanos na década de 1840, comandado apenas por mulheres), onde rituais
invocam essas entidades para protecdo e ameacas durante as celebracdes do
Bumba Meu Boi.

Além disso, Ferretti (2020) reforca que o Bumba Meu Boi é permeado por
uma logica religiosa que conecta os participantes a um universo sagrado, mediado
por cantos, dancas e performances. Esses elementos configuram n&o apenas uma
expressdo estética, mas um ato devocional que integra comunidades e reafirma
identidades coletivas.

Ferreira, Silva e Silva (2013) destacam que a religiosidade do Bumba Meu Boi
é também um marcador de identidade cultural no Maranh&o. Os céanticos e os rituais
que precedem as apresentagdes, como as ladainhas e as preces, sao formas de
solicitar protecdo aos santos catélicos e as entidades afro-brasileiras, demonstrando
o hibridismo da manifestacdo. Esses momentos de espiritualidade néo so reforcam
os lagos comunitarios como também preservam tradicoes ancestrais.

Amaral e Silva (2006) apontam que a relacdo entre as religides afro-
brasileiras e 0 Bumba Meu Boi transcende o regionalismo. Essas praticas religiosas
moldam a maneira como o Brasil como um todo se enxerga e celebra sua

diversidade cultural. No caso do Maranh&o, o Bumba Meu Boi é uma janela para
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compreender como 0s aspectos religiosos influenciam diretamente a forma como o
folguedo se estrutura e € observado, e de que forma reverbera sua circulacéo.

A circulacao midiatica do Bumba Meu Boi, contribui para ampliar a visibilidade
de seus aspectos religiosos. Festivais e apresentacdes publicas ganham espagco em
plataformas digitais, levando uma mensagem espiritual e simbodlica de manifestacéo
ao publico cada vez mais ampla. Esse processo, no entanto, também implica
desafios relacionados com a preservacdo do sagrado, conforme destacado por
Amaral e Silva (2006).

A religiosidade do Bumba Meu Boi no Maranhdo é uma das marcas mais
significativas dessa manifestacdo cultural. Entrelacando elementos do catolicismo
popular, praticas afro-brasileiras e tradicdes indigenas, o Bumba Meu Boi
transcende sua condicao de espetaculo e torna-se um veiculo de conexdo espiritual,
identidade e resisténcia cultural.

Ferretti (2008, 2020), Ferreira, Silva e Silva (2013) e Amaral e Silva (2006)
apresentam resultados de pesquisas e discussfes que embasam e trazem corpo
para uma compreensdo holistica de como a religiosidade configura essa prética,
fazendo dela um patriménio cultural e espiritual inico no Brasil.

Vale ressaltar que dentro dessa dinamica de religiosidade, a circulacdo da
informacédo ganha ares de grandiosidade, através dos meios de comunicacao, que
fazem uso na atualidade dos memes, na qualidade de dispositivo cibercultural,
protagonizado nas redes sociais por diversas postagens que alcangcam um grande
publico em questdo de segundos.

Transformando com o uso de humor e dialogo com a realidade emergente,
esses conteudos virais abordam temas variados por meio de hyperlinks, imagens,
hashtags, videos e se destacam na producdo de conteudo digital em perfis pela
RSD’s (Rofino, 2023).

As narrativas que circulam em sua maioria sao de discriminagao, discursos de
odio e intolerancia religiosa. Apesar da liberdade de culto ser um direito dos
cidadaos brasileiros e estar amparada em lei, conforme Constituicdo Federal 1988
em seu artigo 5°, diversos séo os casos de ataques que circulam nas redes sociais e
crescente € 0 numero de noticias veiculadas nos meios de comunicagdo de
denuncias de invasdo, violacdo e depredacdo de terreiros de religides afro-

brasileiras, bem como de agressfes aos seus representantes.
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Devido ao estigma imputado aos pretos, de que a sua crencga e a sua cor de
pele sdo representacbes de coisas ruins, sem valor e credibilidade, além de serem
vitimas de violéncia, eles procuram manter seu credo de forma ndo explicita, pois
quanto mais visivel, maiores séo as chances de rechaco.

A religiosidade no Maranhdo, como em diversas outras regides do Brasil, &
profundamente marcada pela convivéncia entre diferentes opinides e praticas, que
se entrelacam, muitas vezes, de maneira velada e até clandestina, devido a fatores
histéricos e sociais advindos da intolerancia religiosa.

O Maranhéo, com sua rica diversidade cultural e religiosa, € um exemplo claro
de como as religibes de matriz africana, em especial, sdo alvo de discriminacdo e
violéncia, apesar da Constituicdo Federal garantir a liberdade de culto e o direito a
diversidade religiosa em um pais laico, instituido desde o momento que o pais
adotou o regime republicano em 1890.

Um dos grupos que carrega em sua historia essa convivéncia tensa entre fé,
tradicdo e resisténcia sdo os grupos de Bumba Meu Boi, centrados nos ditos mais
tradicionais (Baixada, Costa de Mao, Matraca e Zabumba), uma das manifestacdes
culturais mais representativas do estado.

O Bumba Meu Boi, com suas origens no periodo colonial e sua evolucédo ao
longo dos séculos, ndo apenas reflete uma expressdo artistica de grande
importancia para a cultura maranhense, mas também, em muitas de suas vertentes,
€ um espaco de preservacao e manifestacao religiosa.

Nos altares de diversos grupos, a sincretizacao religiosa se torna uma forma
de resisténcia diante da intolerancia e da violéncia, especialmente no que diz
respeito a perseguicado as religides de matriz africana.

Os grupos de Bumba Meu Boi no Maranhao, embora visivelmente voltados
para a manifestacdo popular e artistica, preservam em suas praticas uma forte
ligacdo com a religiosidade afro-brasileira, uma religiosidade que remonta a
ancestralidade africana dos maranhenses, marcada pelo culto aos orixas, caboclos e
encantarias.

No entanto, devido ao medo de serem vitimas de ataques violentos,
perseguicbes ou até mesmo da marginalizacdo social, muitos desses grupos
mantém suas opinidbes de forma velada, associando suas partiihas a santos

catolicos. Esse sincretismo religioso € uma forma de proteger a fé original,
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mantendo-a em segredo ou adaptando-a para um espaco de maior flexibilidade
publica.

O temor da violéncia religiosa € uma realidade para muitos praticantes das
religibes afro-brasileiras, que séo frequentemente alvo de discursos de adio,
estigmatizacdo e ataques fisicos em seus terreiros e templos. Isso ocorre, em
grande parte, devido a ignorancia e a intolerancia que permeiam a sociedade
brasileira, especialmente no que se refere a compreenséo das tradi¢des religiosas
africanas.

O catolicismo, que historicamente se impds como religido dominante no
Brasil, muitas vezes considera as crencas de matrizes africanas como algo exético,
inferior ou até mesmo como algo a ser combatido. Esse contexto de perseguicédo
religiosa tem incentivado muitos praticantes a adotarem suas opinides para se
protegerem, o que explica as caracteristicas do culto velado nos grupos de Bumba
Meu Boi.

A pratica de esconder ou disfarcar a verdadeira opinido atrds de santos
catélicos ndo é um fator isolado, mas uma estratégia de sobrevivéncia cultural e
religiosa, Na compreensao de Ferretti (2003), isso € uma tentativa de adaptacédo a
novas exigéncias, o que faz com que reelaborem seu sistema original. Ao associar
suas revelacdes as figuras do catolicismo, os praticantes dessas religides garantem
uma maior protecdo e preservam sua identidade sem correr o risco imediato de
sofrer represélias. Assim, o culto as divindades africanas, caboclos e encantarias
nao deixa de existir, mas se manifesta de uma forma adaptada a realidade de
perseguicao e intolerancia que os praticantes enfrentam.

A resisténcia religiosa, neste sentido, se reflete ndo apenas na preservacao
das crencas, mas também na manutencao de espacos de culto, como 0s terreiros e
os altares dentro dos grupos de Bumba Meu Boi. Estes espacos sagrados tornam-se
locais de encontro, de resisténcia e de afirmacgéo cultural, onde as praticas religiosas
podem ser transmitidas de geracdo em geracdo, mesmo em um contexto de
discriminacgéao e violéncia.

O Bumba Meu Boi, assim, configura-se como um simbolo de resisténcia
cultural, onde persiste a religiosidade afro-brasileira, apesar das tentativas de
apagamento por parte dos grupos intolerantes.

Em suma, a religiosidade dos grupos tradicionais de Bumba Meu Boi no

Maranhdo, marcada pelos cultos das divindades africanas, € um exemplo de como a
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fé pode ser uma forca de resisténcia diante da intolerancia religiosa. A manifestacéo
velada de sua crenca ndo € apenas uma adaptacdo a realidade de perseguicéo,
mas também um testemunho da luta pela preservacdo da identidade cultural e
religiosa desses grupos.

Em um pais onde a intolerancia religiosa ainda persiste, é fundamental
compreender o sincretismo e a resisténcia religiosa como elementos centrais na
manutencao da diversidade e da pluralidade religiosa, que sdo pilares da sociedade
brasileira.

No contexto do folguedo do Bumba Meu Boi, uma cultura que trabalha
elementos teatrais, ha os personagens Pai Francisco, Mae Catirina, 0 Amo (dono da
fazenda), indios, caboclos e seres mitoldgicos. A narrativa é construida para
convergir no més de junho, periodo que celebram no Maranh&o os santos catdlicos,
Santo Antbnio, S&o Jodo, Sdo Pedro e Sao Marcal. Mas, que também é
caracterizado pela presenca e devogcdo as encantarias, sutilmente presente nos
altares, nas letras das toadas e no modo de encenar o batismo e a morte do Boi.

Diante do atravessamento das logicas de midiatizacdo no processo da
comunicacdo do Bumba Meu Boi, percebo seu desdobramento contidos em diversos
elementos simbdlicos. Um hibridismo que condensa cultura, religido, masica, rituais,
dancas, confeccdo de indumentarias, producdo de conteado midiatico,
folkmarketing, folkturismo dentre outros.

Cada um destes elementos, quando estudados/pesquisados separadamente,
conduzem a um ponto de convergéncia, a comunicacdo, que movimenta e faz
circular. Pessinatti (1998) descreve um paradoxo, em que a lIgreja Catdlica
apresentou dificuldades em produzir comunicagéo, no entanto, habituou-se a ser a
unica ou a grande comunicadora. “A religido ou as religibes sado evidéncias de
identidades, atravessadas, remontadas, ressuscitadas, renovadas, desmontadas
que se espalham em novos espagcos ou em antigos territérios, agora,
ressignificados” (Silveira, 2018, p. 9).

Assim também se comporta a circulacéo da religido nos grupos de Bumba do
Maranh&o, com identidades representativas da origem da brincadeira, alicercadas
na origem dos povos originarios, africanos e europeus. Atravessadas por um
sincretismo que traz cores, bailados e religiosidade, passando de uma geragao para

outra.
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A festa do Boi é cercada de rituais, boa parte deles marcadamente religiosos,
sejam catdlicos ou afros, como é o caso do batismo, momento em que o artefato
e/ou novo artefato do Bumba é consagrado, recebe as béncaos/licenca para as
apresentacdes dentro do ano.

A cerimbnia do batismo ocorre geralmente no dia de homenagem a Santo
Antdnio, mas pode também ocorrer na véspera da noite dedicada a Sao
Jodo. Neste alude tem a presenca do padre e dos padrinhos e/ou das
rezadeiras. Assim, esse acontecimento €& a representatividade da
autorizacdo e das béncéos de Sao Jodo para brincar o folguedo (ABREU,
2022, p. 47).

O ritual é de passagem, de casa para a rua, € concedida a liberdade para
entdo poder brincar, cumprir os compromissos do periodo festivo. “[...] o batismo
apresenta o aspecto da liminaridade ou periodo limiar: o boi fica entre ser pagéo e
ser cristdo” (Sanches, 2003a, p. 81).

O espaco é preparado para o momento do batismo, um altar € montado e
decorado, o boi-artefato € posicionado de frente para este altar, onde a ritualistica é
iniciada, todos o0s presentes sao avisados e atencdo e concentracdo Sao
redirecionados para o rito. “O ritual do batismo sacraliza o boi (conjunto), permitindo
a sua saida para a vida fora de casa, com a protegédo do santo” (Sanches, 2003a, p.
83).

No fechamento do periodo festivo, € entdo desenvolvida a circulacdo da
ritualistica de morte do Boi. Elementos sincréticos sdo revisitados, construindo uma

hermenéutica religiosa.

4.1 ECUMENISMO NO ALTAR DO BOI

A religiosidade afro-brasileira, profundamente enraizada nas tradicbes
culturais e historicas do pais, € marcada por uma rica diversidade de praticas
espirituais que tém o sincretismo como um de seus pilares. Este fenédmeno,
resultado do encontro e da resisténcia das culturas africanas, indigenas e europeias,
reflete-se em suas cerimonias, simbolos e rituais.

O ecumenismo, entendido como um dialogo entre diferentes tradi¢cdes
religiosas, se expressa nessas praticas por meio de uma convivéncia simbélica que

une orixas, santos catolicos e entidades indigenas em um mesmo espaco de culto.
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Nesse contexto, a comunicacdo desempenha um papel fundamental ao
construir pontes entre as diferentes expressoes religiosas e culturais. A midia, em
particular, contribui para visibilizar e/ou problematizar essas manifestagdes, ora
promovendo a valorizacdo das tradicbes afro-brasileiras, ora perpetuando
preconceitos e estigmas.

Espacos comunicativos, como radios comunitarias, midias digitais e eventos
culturais, tornam-se arenas de resisténcia e didlogo, permitindo que narrativas de
religiosidade afro-brasileira sejam disseminadas e reinterpretadas.

Assim, a interacdo entre religiosidade afro-brasileira, ecumenismo e
comunicacdo € central para a construcdo de uma sociedade que valorize a
diversidade cultural e religiosa. Ao promover o didlogo entre diferentes tradicdes e
dar voz as comunidades de fé, a comunicacdo ndo s6é amplia a compreensao do
sincretismo, mas também contribui para a luta contra a intolerancia religiosa,
reafirmando o direito a liberdade de culto e a expresséo cultural.

As praticas de religiosidade afro-brasileira constroem narrativas de resisténcia
e identidade cultural em cendrios comunicacionais. Nos altares do Bumba Meu Boi,
a presenca de elementos catolicos, afro-brasileiros e indigenas traduzem uma
pratica de sincretismo que remete a histéria de fortaleza e adaptacéo cultural das
populacdes marginalizadas no Brasil.

Como apontam Sanches (2003a) e Ferretti (2003), o sincretismo € uma marca
indelével das tradicbes maranhenses, onde 0 encontro entre negros, indigenas e
brancos gerou préticas religiosas hibridas, que se manifestam tanto nas ritualisticas
guanto nas toadas e nos elementos presentes nos altares.

Nesse espaco sagrado, 0s santos catélicos dividem lugar com encantados,
orixas e caboclos, formando um mosaico espiritual que transcende fronteiras
religiosas. As representacdes identitarias acerca da cultura do Bumba Meu Boi e sua
religiosidade, fazem-se presente nos didlogos construidos pelos visitantes que
olham desconfiados para os altares e tentam identificar o significado das imagens,
mas também €& elemento de enredo, toadas, filmes, matérias jornalisticas,
discussbes académicas, abordagem literaria e etc.

A literatura hd muito vem descrevendo de forma peculiar as manifestacfes e
0S encontros ecuménicos entre as religides, certamente uma forma de aproximar o

conhecimento e afastar a ignorancia.
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Este trecho do romance de Josué Montello (1985), que tem o subtitulo criado
pela editora nova fronteira de “A saga do negro brasileiro” traz ao longo de suas
paginas um enredo que apresenta a cultura do Boi no Maranhdo e uma narrativa

que contempla as vivéncias do negro e suas manifestagdes de fé e forca.

Os Tambores de Sao Luis

Até ali os tambores da Casa-Grande das
Minas tinham seguido seus passos, e ele
via ainda os trés tamboreiros, no canto
esquerdo da varanda, rufando forte os
seus instrumentos rituais, com o
acompanhamento dos ogas e das
cabacas, enquanto a noché Andreza
Maria deixava cair o xale para os
antebracos, recebendo Toi-Zomadone, o
dono do lugar. (Romance de Josué
Montello)

Montello (1985), faz um passeio descritivo e minucioso pelos lugares e
pessoas, além dos inUmeros personagens. Ele inicia o romance trazendo a cultura e
a religiosidade do negro; ao longo da sua escrita, envolve o leitor na trama que
congrega o sincretismo religioso e a presenca marcante das religides catdlica e afro-
brasileiras, comungando em um mesmo altar divindade e respeito.

No trecho da literatura apresentada, o escritor margeia a cultura religiosa afro-
brasileira com os sons emitidos pelos tambores da brincadeira do Boi, 0 que me
permite assegurar que a presenca dos instrumentos, dos tambores comumente
usados nos rituais afro, sdo representativos dentro da folia de Bumba Boi, dando
ritmo e musicalidade.

Comumente na regido do nordeste brasileiro, esses mesmos tambores estéao
presentes nas festas dedicadas aos santos catodlicos, uma pratica executada desde
o Brasil Império, quando a populacdo de negros escravizados nao possuia liberdade
de cultuar suas divindades, e como forma de resistir as imposicdes, estalece uma
representatividade com as imagens de santos catdlicos (ver quadro 2), como uma
forma de preservar sua identidade.

Desta feita, o altar, com a representatividade de estatuetas de santos

catélicos e imagens/vultos de matriz africana - também denominada de afro-
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brasileiras - harmoniosamente estio posicionados sobre a mesa. “E possivel dizer
gue, nesse contexto, a religiosidade convive simultaneamente com 0s aspectos
profanos e espetaculares da brincadeira: aliam-se ao universo religioso” (Cardoso,
2016, p. 58).

Quando do contexto que envolve a brincadeira do Bumba, uma sequéncia de
atos e rituais sdo manifestados, dentre eles tém-se a ritualistica do batismo do Boi,
que conta com a presenca de um padre catdlico, de benzedeiras e de
representantes da religido afro-brasileira e s&o convidadas pessoas da comunidade
ou personalidades em evidéncia, que podem ser politicos, influenciadores digitais ou
artistas, para serem padrinhos.

A cada ano, na festa do batismo, novos padrinhos e madrinhas séo
convidados para o ritual, assim como um novo Boi artefato € apresentado. Sanches
(2003a) afirma que o ritual do batismo autoriza o boi, permitindo a sua saida para a
vida fora de casa, com a protecdo dos santos e encantarias.

Na midia, o batismo do boi é frequentemente apresentado como um
espetaculo cultural, ampliando sua circulacdo e popularizagdo. A transmissao
audiovisual e digital fortalece a narrativa desse ritual, conectando audiéncias locais e
globais, preservando a tradicdo enquanto dialoga com novos publicos.

Amaral e Silva (2006) ressaltam que o Bumba Meu Boi, principal
manifestagéo cultural do Maranh&o, incorporou influéncias dos terreiros, resultando
no chamado “boi de encantado” ou “boi de terreiro”. Essa expressao reflete a
integracdo de elementos pagdos, cristdos, indigenas e africanos, caracteristica
marcante em S&o Luis.

O surgimento dos grupos de Bumba Boi € resultado de algumas situacdes
consideradas no minimo peculiares, como discussbes entre componentes,
insatisfacdo com a forma de comando, por diversdo, por promessa e/ou por
evocagao/sonho de santos e encantarias.

Pacheco (2000) enfatiza que muitos desses bois tém dificuldade em se
manter por tempo indeterminado, situacdo na maioria da vezes provocada pela
questdo financeira, mas é muito comum que um novo boi apareca, seja por
promessa, por cisdes internas ou pela simples vontade de brincar, e dure apenas

alguns anos.
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Na letra da cancao “Boi da Lua” interpretada por Papete, do compositor César
Teixeira (1978), é possivel acompanhar esse registro, que € uma das marcas do
surgimento dos grupos.

Boi da Lua

Meu Séo Joao

S&o0 Joao, meu Sao Joéao

Eu vim pagar a promessa

De trazer esse boizinho

Para alegrar sua festa

(Boi da Lua - Papete, grifo nosso)

Sendo o Boi de promessa ou simplesmente criado pelo desejo de brincar, as
ritualisticas, os altares e o respeito aos santos e encantarias fazem-se presentes.
Esta riqgueza etnogréfica é para além do que os olhos possam ver e 0s ouvidos
possam escutar, é a identidade do Boi em sua mais pura esséncia.

Existe um ponto em comum a todos os bois, independente do sotaque, que &
a devocdo primeira a Sao Joao, o grande representante do més junino, mas também
cultuam e mantém no altar as entidades afro-brasileiras que, como afirma Queiroz
(1996), é uma imensa constelacao do sagrado.

Os grupos de sotaques “tradicionais” — Baixada, Costa de Mao, Matraca e
Zabumba — sdo essencialmente afro-brasileiros, marcadamente e visivelmente, tanto
pelos instrumentos utilizados, quanto pela representatividade da raca negra. Nos
grupos de Sotaque de Orquestra e Alternativo, existe um branqueamento ou pelo
menos tentam, construindo um perfil para inglés ver* ou seria para o turista ver?.

Neste altar se confundem as imagens dos santos catélicos (reconhecidos pela
igreja e os ndo constantes no martirolégio) e os de religido afro-brasileira. Vale
ressaltar que os povos africanos, impedidos de realizar suas celebracdes religiosas
aqui no Brasil, encontraram uma alternativa inteligente para manter e preservar suas
tradigbes, inserindo em seus altares imagens de santos catélicos, onde cada um
representa uma de suas entidades. Desta forma, ndo eram proibidos ou acusados
de praticarem outra religido que néo fosse a catolica. Com referéncia a este dialogo,

faz-se presente o quadro abaixo.

4 Lei para inglés ver é a expressao usada no Brasil e em Portugal para leis ou regras consideradas demagdgicas
e que ndo sdo cumpridas na pratica. A origem da expressao tem varias versdes, mas deriva possivelmente de
uma situagado vivenciada no Periodo Regencial da historia brasileira referente ao trafico de escravos.
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Quadro 2 - Relacdo dos Orixas com os Santos Catélicos

Fonte: Abreu, 2024

No Maranhdo além desta particularidade, tém-se a devocdo a Sao Marcal,
considerado o santo padroeiro dos boieiros, e conforme lei municipal n°® 4.626 de 14
de julho de 2006, a Festa de S&o Marcal, que ocorre no dia 30 de junho, passa a
integrar o calendario oficial do municipio e o Patrimbnio Cultural e Imaterial da
cidade. (S&o Luis-MA, 2006).

S&o Marcal, S&o Marcial, Sdo Marca, Sdo Macal, Marcal de Limoges ou
Marcial de Limoges sdo as formas escrita e de fala que o bispo paramentado
recebe. “Sao Marcal no Maranhao é considerado o padroeiro dos brincantes de boi”
(Abreu, 2019, p.10). Frei Chico no seu Dicionario da religiosidade popular informa
que “No Maranhao, o dia de Sdo Marcgal, 30 de junho, é celebrado com rodas de
bumba meu boi de matraca”, mais adiante completa “A Casa das Minas também
celebra o dia de Sao Margal” (Poel, 2013, p. 990).

O santo protetor dos boieiros do Maranh&o ndo possui capela, ndo possui um
templo com seu nome, mas tem respeito e veneracdo por parte dos brincantes de
boi que propagam seu nome nas letras das toadas, nas indumentarias e no artefato
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do boi, preservando sua cultura e identidade, principalmente dentre 0s grupos

tradicionais e comp®de ao altar juntamente com os demais representantes da festa.

Os meios midiaticos retomam constantemente o processo de ascensdo
imagética de S&o Marcal, ndo dando amplitude ao fato do né&o
reconhecimento por parte da Igreja Catdlica ou de ndo ter um templo para
adoracdo, pois acentuadamente toda a extensdo da avenida que leva o
nome de seu padroeiro é espaco para celebracéo e culto (Abreu, 2019, p.
11).

No bairro Jodo Paulo, na avenida Sado Marcal (antes Jodo Pessoa), diante de
uma estatua de 5m de altura, até o seu encontro com as Av. Getulio Vargas e Av.
Kennedy, onde existe outra estatua, os batalhdes® de Bumba Meu Boi, dos grupos
tradicionais (Baixada, Costa de Mao, Matraca e Zabumba), apresentam-se e formam
um verdadeiro mar de folides, advindos na noite anterior da capela Sdo Pedro e
seguem dia adentro até o ultimo batalhdo realizar sua homenagem ao santo
padroeiro. “Nao € novidade que a cultura popular no Brasil possui fundamentacao
pautada em crencgas, habitos e costumes africanos, europeus, indigenas e pagaos”
(Abreu, 2022, p. 44).

Este encontro celebrativo do dia 30 de junho, € uma cadéncia de ritmos e
religibes. Os grupos estdo vindo da Capela Séo Pedro, onde na noite anterior
ocorreu a festa em homenagem a Sao Pedro (um dos 4 santos catélicos festejados
no Sdo Jodo do Maranhdo). Capela esta que esta localizada a aproximadamente

quinhentos metros do terreiro Casa das Minas Jéje (Querebentd de Zomadonu).

[...] os aspectos religiosos presentes no bumba-meu-boi ndo se restringem
apenas a sua relacdo com o catolicismo, imbrica simbolos, mitos e ritos de
vérias crengas e origens. O catolicismo ali entrelaga-se a “encantaria” dos
terreiros afro-maranhenses onde se cultuam os orixas e voduns® jéje/nago,
“nobres, gentis”, entidades brasileiras como caboclos, indios e pretos
velhos, seres da mitologia indigena como mé&e d'4gua, curupira e uma
infinidade de outros (Sanches, 2003b, p. 106).

O registro de Sanches (2003b) so reforca que no altar do boi, congregam-se
santos catolicos, populares e encantarias, uma verdadeira festa ecuménica. Isso

permite afirmar que:

SEo conjunto por inteiro da brincadeira. Também denominado por Tropeada. Grande numero de pessoas
(boieiros).

6 Ancestrais divinizados cultuados predominantemente na mina jéje, seres relacionados com a natureza,
correspondem aos orixas.
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A religiosidade perpassa muitas dimensdes da brincadeira do Boi, em
especial pela presenca de duas vertentes: o catolicismo, com seus santos
de devogéo; e a encantaria maranhense, com suas entidades espirituais
cultuadas nos terreiros. Partindo desses dois universos e suas
particularidades, a brincadeira do Boi visa ao estabelecimento de uma
conexdo com as experiéncias religiosas, sobretudo da relacdo entre o ser
terreno e a divindade cultuada, dimens@es habituais de praticas devocionais
(Fonseca,2015, p. 46).

Tais praticas devocionais apontadas por Fonseca (2015), sdo elementos
representativos que configuram a identidade dos brincantes, imbricado ao seu modo
de ser, fortalecido pelos lagos familiares e influenciado pela ancestralidade cultural.
Seja de montar em seu altar santos e encantarias, uma pratica comum aos grupos
mais antigos, seja de montar um altar de representacdo catdlica, presente nas

companhias mais novas, porém, nao sendo uma regra ou imposi¢cao determinante.

4.2 IDENTIDADE DOS BRINCANTES DO BUMBA MEU BOI DO MARANHAO

Os grupos de Bumba Meu Boi do Maranhdo apresentam algumas
particularidades que os conduzem a categorias distintas, apesar de existirem as
repeticbes de alguns instrumentos musicais; mas o0 conjunto dos batalhdes
personificam suas identidades. E preciso ter presente que a cultura do Boi ganhou
atravessamentos midiaticos a partir de elementos hibridizados da comunicacéo, do
turismo e dos setores econdmicos e de atitudes da gestédo e dos gestores publicos.

A relacdo entre cultura, identidade e comunicagdo constitui um tema central
nas ciéncias sociais, permitindo a andlise das dinamicas sociais e dos processos de
construcéo identitaria em diferentes contextos.

A cultura do Bumba Meu Boi, como sistema compartilhado de significados,
fornece o substrato para a formacéao de identidades individuais e coletivas, enquanto
a comunicagéo atua como mediadora desses processos, facilitando a transmissao,
negociacéao e transformacéo cultural.

Existem mais de cem grupos e/ou companhias de Bois somente na cidade de
Sé&o Luis do Maranhé&o, os quais sao representados de acordo com seus sotaques
(aspecto de expressao que inclui vestimentas, coreografias, instrumentos definidos e
harmonia das toadas/musicas). Os mais afamados sdo em um numero de cinco:

Baixada, Costa de Mao, Matraca, Orquestra e Zabumba.
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Ao longo do tempo a cultura do Bumba Meu Boi se consagrou enquanto
cultura nordestina, incorporada as dezenas de outras, mas que se apresentam de
forma imagética dentro de cada estado da regido nordeste, bem como ocorre nas
demais regides do Brasil.

O discurso a respeito de identidade tem seu processo de circulagdo através
de diversas variaveis. Para o tesauro Michaelis (2022), identidade & “Aquilo que
contribui para que uma coisa seja sempre a mesma ou da mesma natureza”. Esta
mesma identificacdo também se desdobra em interpretacbes nos campos juridico,
da medicina, do turismo, da administracdo, da publicidade, mas todos reverberando
caracteristicas, atribuicéo, verificacdo e valorizacao.

Segundo Hall (2006), a identidade néo é fixa ou estéatica, mas é construida em
um processo continuo de interacdo com o0 outro e com o contexto sociocultural. Ele
argumenta que “as identidades sao formadas no e através do discurso” (HALL,
2006, p. 24), destacando a comunicacdo como elemento essencial na construcao
identitaria. Nesse sentido, os meios de comunicacdo, como veiculos de circulagédo
simbdlica, desempenham um papel fundamental na definicho de narrativas
identitarias, tanto reafirmando tradicdes quanto promovendo mudancas culturais.

Esta processualidade se da dessa forma, por estar relacionada com
transformacdes; ndo estou dizendo que perdemos nossa identidade, pelo contrario,
ao longo do processo dispersamos alguns modos e agregamos muitos outros. A
cultura tem este mesmo caréter.

Na amplitude do sistema e dos meios aos quais SOmos expostos, emissor e
receptor tornam-se hibridos, conduzindo-me para a mesma compreensao de Faria e
Perez (2016), de que:

Estes novos espacos para a construcdo da mensagem publicitaria e da
identidade da marca apontam para uma comunicacao colaborativa, uma vez
gue o individuo passa a ser coprodutor e pode atuar em favor dos valores
da marca através de um processo ressignificador (Faria, Perez, 2016, p. 1-
2).

Quando do aspecto institucional, a constituicdo de uma empresa tem que
passar por um registro de identidade juridica, que também tera a finalidade numérica
junto as entidades competentes fiscalizadoras de 6rgaos governamentais.

Onde quer que eu me direcione, passo pela exigéncia de uma identificacdo. E

a forma que a sociedade encontrou de facilitar o processo de catalogacao,
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armazenamento e consequentemente busca e recuperacdo de dados, minha
identidade € meu passaporte, na universidade, no transito, no trabalho, no lazer, no
acesso ao smartphone, a uma rede social etc.. Por meio dela, um rastro identitario
de quem eu sou, de onde vim e 0 que eu faco, todos 0s meus passos e formagao
em sociedade sdo mediados por constante desenvolvimento que formam minha

identidade em circulacao.

Ou seja, a circulacdo — transformada em lugar no qual produtores e
receptores se encontram em “jogos complexos” de oferta e de
reconhecimento — € nomeada como dispositivo em que se realiza trabalho
de negociacéo e de apropriacédo de sentidos, regidos por divergéncias e ndo
por linearidades. Este esfor¢o analitico se volta para formalizar a existéncia
da problemética da circulagéo j& ndo mais como um conceito abstrato, mas
efeito do avanco sobre a sua propria complexidade (Fausto Neto, 2010,
p.63).

De acordo com Hall (2006, p. 14) “um outro aspecto desta questdo da
identidade esta relacionado ao carater da mudanca na modernidade tardia; em
particular ao processo de mudanga conhecido como “globalizagdo” e seu impacto
sobre a identidade cultural’. Esta fala de Stuart Hall é pertinente, principalmente ao
observar o processo midiatico em que estamos imersos. A Modernidade trouxe
consigo a necessidade de autoafirmacdo, uma sociedade volumosa e de
necessidades proporcionais carece de maior controle, sendo possivel este
monitoramento através de um registro, tendo em vista que até mesmo uma maquina,
o proprio smartphone, notebook dentre outros possuem uma identidade, um registro
eletrbnico que ird conter todas as informacdes de onde esta, quem acessou, por
guanto tempo, 0 que pesquisou e por ai segue.

Por sua vez, Garcia Canclini (2015) enfatiza uma interculturalidade no mundo
contemporaneo, onde as identidades s&o constantemente ressignificadas devido ao
contato com outras culturas. Ele aponta que a globalizagdo e a midia intensificam
essas interacdes, promovendo um fluxo de simbolos que influenciam diretamente a
maneira COmo as pessoas percebem as mesmas e 0s outros. Assim, a comunicagao
transcende a sua funcdo instrumental para atuar como uma identidade estratégica
de construgcéo e manutencéo das culturas.

Isto posto, trago para o dialogo a identidade do boi de orquestra, que diante
das mudancas na sociedade moderna, tem sua configuracdo de similitude mediada

pelas l6gicas da midia ou da midiatizac&do. Braga (2015, p. 16) cometa que:
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Dois ambitos basicos oferecem légicas midiaticas bem estabelecidas. O
primeiro corresponde ao conjunto de processos empresariais e profissionais
que conduzem as atividades da industria cultural. O segundo redne os
processos que derivam da materialidade das tecnologias midiaticas e de
suas combinagodes.

Seguindo a fala de Braga, correspondendo ao primeiro conjunto, apresento o
perfil identitario do sotaque de orquestra, como foi dito por Azevedo Neto (2019, p.
17) “[...], primeiramente, deixar claro que o termo, no sentido em que é geralmente
usado, nao satisfaz. [...], sotaque €, entre os brincantes de boi, sinbnimo de ritmo.
Por extensao, define-se como estilo de Bumba-meu-boi”. Partindo desse, sigo para
apresentar a individualidade do boi de orquestra. Enquanto os demais sotaques sao
oriundos do forte hibridismo das ragas que constituiram nossa coloniza¢do: o negro,

o indio e o branco.
Quadro 3- Distribuicdo dos sotaques de bumba meu boi do Maranhéo.

GRUPOS SUBGRUPOS SOTAQUES

Fonte - Adaptacdo de Azevedo Neto, 2019, p.24

O boi de orquestra faz circular em sua I6gica de identidade o conceito de que
€ oriundo da categoria denominada de Grupo Branco ou subgrupo de orquestra. “A

verdade é que todos os bois, em principio, foram fundados tendo por alicerce as
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tradicdes de um subgrupo [...]. Ai, dentro de um subgrupo, surge um outro sotaque”
(Azevedo Neto, 2019, p.23-24).

Mediante a apresentacdo do quadro acima, vale destacar que esta € a
composicdo atual. Com o passar dos anos, varias transformac¢des ocorreram, grupos
surgiram, desapareceram ou incorporam novas inclinacdes. O curioso e belo de
registrar € a convivéncia entre os grupos dentro da llha de Sdo Luis, disputando o
mesmo espaco fisico. Dentre os subgrupos, o que apresentou maior circulacao, em
multiplicagéo, foi o de orquestra (Azevedo Neto, 2019).

Esta divisdo apresentada em nada altera as raizes historicas de todo e
qualquer sotaque, que € o hibridismo étnico. Ele serve muito mais para as légicas
profissionais, como forma de classificacdo da industria cultural. Conforme apresenta
Horkheimer e Adorno (1985), que de fato, a industria cultural nunca deixou de levar
em consideracdo necessidades afetivas (inclusive libidinais) latentes do seu publico,
fornecendo, entretanto, mercadorias que atendessem a essa demanda sem colocar
em risco a ordem estabelecida.

Martin-Barbero (2004) destacam o papel das narrativas culturais na
construcdo de identidades locais e nacionais. Para ele, a comunicacdo permite
articular o tradicional e o moderno, conectando memoarias coletivas as dinamicas
contemporaneas. Essa abordagem é essencial para compreender as relacdes entre
cultura e identidade no Brasil, um pais marcado pela diversidade e pela
complexidade cultural.

No atendimento as necessidades afetivas do publico, também se estabelece a
circulacdo de imagens e videos na rede social Instagram. Ao fazerem uso da
“maquina de Narciso””, grupos e companhias de Boi, ao mesmo tempo que mantém
a configuragao latente da cultura nos “terreiros virtuais”, se consagram em meio a
curtidas, visualizac6es e compartilhamentos.

No Maranh&o, a cultura do Boi, inseriu instrumentos musicais, formas de
manusear equipamentos e indumentéarias para além das existentes em seu local de
origem. Este incremento fez surgir varios subgrupos, conforme apresentados no
guadro 3. N&ao obstante estas caracteristicas, em particular, o sotaque de orquestra

incorporou ares carnavalescos, trazidos pela influéncia midiatica da televisdo e do

7 Expresséo utilizada por Sodré (1990) ao referir-se a televisdo. Neste trabalho estou utilizando a mesma
expressao sendo referendada/direcionada as midias sociais digitais.
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cinema, quanto ao modelo de carnaval presente na cidade do Rio de Janeiro (o qual
também tem distincdo nas diversas cidades brasileiras, porém mantendo-se fiel ao
discurso de cultura e festa).

A influéncia causada por um veiculo de comunicacdo de massa atribuiu uma
identidade ao Boi de Orquestra, que tem ritmo mais envolvente, tema para cada ano,
exposicdo da sensualidade dos corpos (masculino e feminino) provocando apelo
visual e sonoro.

E importante lembrar que a brincadeira do boi ndo era aceita no centro da
capital maranhense (onde residiam familias abastadas), considerada como
movimento a ser neutralizado pela forga policial: “E o Bumba meu boi, originario das
classes baixas e de periferia, perseguido e proibido, tratado como ‘caso de policia’,
acabou sendo apropriado por politicos e pelas elites, passando a ser aceito e
veiculado como auténtico simbolo da cultura estadual” (Cardoso, 2012, p.37).

Em meados da década de 1970, um novo gestor publico assume as acoes
politicas no Estado do Maranh&o, traz consigo o lema “Maranhdo Novo”, como
discurso de descontinuidade com o “atraso”, e € a partir deste periodo que Cardoso
(2012) afirma que ha a fabricacdo de um simbolo para o Maranhdo. Pela segunda
vez a cultura “marginalizada” adentra o Palacio dos Ledes (sede do governo do
Estado) para realizar uma apresentacdo para convidados ilustres, causando um
choque na sociedade e deixando a imprensa inquieta diante da medida tomada pelo
gestor publico estadual.

Albernaz afirma que (2004, p. 49, grifo da autora) “Assim, € como se o boi, ao
ser aceito entre os atenienses dancando no Palacio dos Ledes, ganhasse uma aura
de legitimidade para poder representar o Maranh&o, juntamente com os significados
da erudicao que o termo Atenas contém.

Experiéncia mediada pela gestdo publica, que traz repercussdes a sociedade
ludovicense e convida a reflexdo sobre identidade e sua interferéncia na cultura.
Com efeito desta acdo, a circulagdo midiatica repercute nos veiculos de
comunicacao de massa existentes a época (televisao, jornal impresso e radio).

Para Albernaz (2004), a escolha da cidade de Séo Luis para desenvolver sua
tese veio pautada em diversos fatores, mesmo sabendo que a capital nao
representa toda cultura maranhense, apesar dos diferentes grupos sociais

demonstrarem o que vem a ser o Estado.
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Portanto, S8o Luis é um lugar e, ao mesmo tempo, cendrio onde se
desenrola boa parte das discussdes sobre os significados de identidade, no
embate entre os produtores culturais, os intelectuais, e os produtores da
cultura popular, como também da assisténcia das festas. E o lugar
privilegiado onde se pode ver, ouvir, e tomar parte das festas, exposicoes,
palestras que tratam da historia, do patrimdnio, da cultura (Albernaz, 2004,
p. 10-11).
De fato, a cultura popular presente na cidade de Sao Luis proporciona este
amalgama de sentimentos e sentidos. O més joanino/junino € quando a expressao
artistica € manifestada pela confluéncia do teatro, da musica e da danca, em todos
0S seus recantos, apreciado por uma multiddo que a segue tanto presencial quanto
virtualmente, em suas redes sociais.

Portanto, cultura, identidade e comunicacéo séo dimensdes interdependentes
que, quando evidenciadas em conjunto, oferecem uma compreensado mais profunda
das transformacdes sociais e dos processos simbodlicos que moldam as sociedades
contemporaneas. O dialogo entre essas areas revela a importancia de pensar a
comunicacdo ndo apenas como uma ferramenta, mas como um espaco de
negociacao e ressignificacao cultural.

A cultura, enquanto sistema de significados compartilhados, constitui a base
do turismo cultural, no qual tradi¢cdes, histérias e expressdes artisticas de uma
comunidade s&o transformadas em produtos atrativos para os visitantes. Esse
processo, contudo, ndo ocorre de maneira neutra. Como ressalta Hall (2006), as
identidades sao construidas em interacdo com o outro, e o turismo atua como uma
interacdo nesse sistema. Durante as trocas turisticas, as comunidades locais
reafirmam ou reconstroem suas identidades a partir do didlogo com visitantes,

promovendo um enriguecimento cultural matuo.

4.1.1 Pelas légicas do turismo

Do ponto de vista econdbmico, o turismo se beneficia dessa triade ao
transformar a singularidade cultural e identitaria em produtos e experiéncias que
geram valor econdmico. Martin-Barbero (2004) pontua que a articulacdo entre
tradicdo e modernidade € central para entender como 0s contextos locais se tornam
atrativos globalmente. Por exemplo, festivais como o Bumba Meu Boi no Maranhéo,
que simbolizam a riqueza cultural e identitaria de uma regido, sdo promovidos como

experiéncias Unicas que conectam o visitante ao patriménio imaterial brasileiro. O
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que foi compreendido como uma oportunidade empreendedora pela gestéo publica,
e ganha for¢ca com a criacdo do primeiro 6rgdo de turismo no Estado, nomes como o
de Domingos Vieira Filho¢ e Dona Zelinda Lima, séo referéncias na promocao da
circulagdo da cultura maranhense na capital e outros estados.

No ano de 1971, em uma edicdo realizada pela Agéncia Brasileira de
Promocao Internacional do Turismo (EMBRATUR), essa criada em 1966, o Bumba
Meu Boi € incluido no Calendario Turistico do Brasil, esforco empenhado pela
gestdo publica estadual da época e o vanguardismo de Zelinda na unido entre
cultura e turismo.

Estar incluso neste anuario da EMBRATUR, configurava estar inserido na
proposta mercadolégica a ser distribuida em rede mundial, inserindo de uma vez por
todas a cultura do Bumba Meu Boi do Maranhdo num processo em circulagéo.

Para tanto, foi realizado um levantamento acerca do artesanato e cadastro
dos grupos folcléricos no Estado e, a partir de entdo desenvolveram um material
promocional através de imagens como forma de propagar a atividade turistica
artistica e cultural. O incentivo ao turismo no Maranhdo foi o momento alto de
identificacdo, desenvolvimento e circulagao dos Bois. “Por iniciativas do governo
local, a mercantilizacdo da cultura acabou por tornar as manifestacdes culturais alvo
do mercado de turismo e se tornando um atrativo em seu local de origem” (Coelho;
Alencar, 2014, p. 7).

A partir de entdo, imagens significantes séo projetadas nos canais de
comunicacdo em massa com o propoésito de fortalecer o Boi na qualidade de icone
da cultura maranhense.

Esta brincadeira que mistura teatro, musica e danca ndo deixa de fora as
tramas sincréticas da religido, que tdo bem sabem conviver em respeito mutuo. Essa
l6gica do sincretismo religioso € atravessada pelas inUmeras fotografias e videos
produzidos e postados nas redes sociais, enquanto o ritual religioso tenta seguir seu
cortejo tradicional. “Antes, a cultura popular ignorada, passa a ser vista como um

produto de mercado” (Coelho; Alencar, 2014, p. 8).

8 Domingos Veira Filho nasceu em Sao Luis do Maranh&o, a 25 de setembro de 1924 e faleceu em
11 de setembro de 1981. Jornalista, estudioso de assuntos africanos e folclorista. Pertenceu ao
Instituto Histérico e Geografico do Maranhdo, Diretério Regional de Geografia (Conselheiro
Técnico), Comissado Nacional de Folclore (secéo regional). Catedratico da Faculdade de Filosofia de
S&o Luis do Maranhdo. Na Academia Maranhense de Letras ocupou a Cadeira n° 16, fundada por
Correia de Aradujo, cujo patrono e Raimundo Correia. Fonte:
https://academiamaranhense.org.br/ocupantes/ domingos-vieira-filho/
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O turismo fomentou boa parte destes produtores midiaticos, atraidos também
pelas imagens projetadas nas redes sociais de amigos, agéncias de viagens e dos
grupos de Bois.

Em funcdo da atragdo folclérica cultural e turistica causar movimentagéo
financeira e de pessoas, despertou interesse da gestdo publica estadual, que
desenvolveu uma acédo denominada “Vale Festejar’, a partir de meados da década
de 90 do século XX. O projeto espalhou arraiais em varios bairros da cidade de S&o
Luis no més de junho e estendia-se por mais dois finais de semana do més de julho
a ser realizado no Convento das Mercés, como forma de atender o turista por
ocasido das férias escolares, considerado periodo de alta temporada.

Este momento de festividade estendida é visto inicialmente pelos grupos
folcléricos como interessante para a cultura e valorizagdo do folclore. A narrativa
ganha outras interpretacbes com o passar dos anos, contudo prevalecem as
apresentacoes, mesmo com a quebra dos rituais junto aos grupos folcloricos e a
resisténcia dos Bois mais tradicionais, agora a festa é junina e julina.

Folcloristas e representantes de o6rgdos ligados ao patrimonio histérico
municipal (FUMPH) e nacional (IPHAN), afirmam que durante a gestdo da entéo
governadora Roseana Sarney (1995/2002), além dessas mudancas de circulacédo da
cultura € o momento em que a brincadeira do Boi se constitui como de grande
impacto nos meios de comunicagdo. De acordo com Melo (2008, p. 77) “A midia e
as instituicbes comerciais transformam as festas em espetaculos coletivos, fruidos
por usuarios dispersos, muitas vezes convocados aleatoriamente, até mesmo fora
dos calendarios civicos ou religiosos”.

A receptividade é garantida desde a chegada no aeroporto / porto / rodoviéria
| estacdo e se estende com a decoracdo na rede hoteleira, alimentada pelas
reportagens e as producdes de conteudo digital, que se encontram a pleno vapor,
circulando.

N&o somente na capital Sdo Luis, mas também no sagudo de embarque do
Aeroporto da capital do estado do vizinho, Teresina/Piaui, a manifestagdo é
promovida através de um banner (Figura 1), multicolorido, com os dizeres: O Maior
S&o Joao do Mundo: cultura, beleza e patrimonio.

Ao fundo temos a imagem de uma mulher vestida com as indumentarias de
uma india de Bumba Meu Boi, no canto superior direito a logomarca do governo do

Estado do Maranhéao, do lado esquerdo um QR Code, que direciona para a pagina
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do governo do estado, e logo mais abaixo varias penas em formato circular de cores
diversas, com os dizeres, Sdo Jodo Maranh&o e ao centro a imagem de uma cabeca

de Boi artefato, e um pouco mais abaixo informando, Junho e Julho.

Figura 1 — Fotografia do banner promocional do Sado Jodo do Maranhéo na area de
embarque do Aeroporto em Teresina/Pl.
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Fonte: Abreu, 2023.

Quando permitida que a brincadeira do Boi circulasse livremente por pracas,
passeios publicos e convidada para sua performance nos terreiros particulares de
familias influentes da capital maranhense, provavelmente ndo se imaginava a
reverberacdo que este folguedo alcancaria. Assim como também ndo se previa a
dimenséao corpdrea e imagética que esta cultura popular tomaria. Nao irei adentrar
nas narrativas do valor patrimonial versus valor turistico, pois circulam para além das
bordas dos terreiros presenciais e virtuais, tendo produtores e receptores nem
sempre do mesmo lado da histéria.

Contudo, registro que a partir da criagdo do Ministério do Turismo-MTur e das
respectivas Secretarias estaduais e municipais, € 0 apoio por parte do poder publico
e da iniciativa privada, os grupos foram se estruturando em agremiacdes e
fundagbes, formalizando suas identidades, ganhando visibilidade e adaptando-se ao
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comportamento que a sociedade e 0s meios de comunicacdo, através da
publicidade, foram ditando enquanto comportamento.

No carater publicitario da cultura esvai-se sua diferenca com relacédo a vida
pratica. A aparéncia estética transforma-se no brilho que as propagandas comerciais
concedem as mercadorias, que absorvem esse brilho como seu; com isso,
entretanto, perde-se aquele momento de autonomia que a filosofia justamente
definiu pelo termo “aparéncia estética" (Adorno, 2020, p.155).

Assim, o0 turismo surge como um espaco de negociagdo cultural e
ressignificacdo identitaria, que ao mesmo tempo promove o desenvolvimento
econdbmico e reforca o valor da diversidade cultural. A intersecdo entre cultura,
identidade e comunicacdo no turismo potencializa ndo apenas a valorizagdo do
patriménio, mas também a transformacdo das sociedades contemporaneas,
fortalecendo suas economias e promovendo uma convivéncia mais rica e plural.

Mediante as apresentacdes realizadas, sigo para a analise das postagens na
rede social Instagram dos respectivos grupos folcléricos de Bumba Meu Boi, Maioba
e Morros, que fazem circular a cultura por meio dos veiculos de comunicacao de
massa.

Por sua vez, os grupos folcléricos com o propésito de acompanhar a
processualidade de comportamento na e da sociedade, fazem-se presente nas
redes sociais digitais, na qualidade de exposi¢do, demonstracdo, midiatizacdo e
circulacdo da cultura, do turismo e das diversas formas de promogdo e processos

sociais por meio da comunicacao.
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5 ANALISE DOS RESULTADOS

No Maranhédo existem mais de uma centena de grupos brincantes de Bumba
Meu Boi, presentes em sua maioria na capital Sao Luis, os outros estdo nos terreiros
da Baixada Maranhense e demais polos geogréficos.

Com tantos grupos existentes, a escolha por dois deles € em primeiro lugar
para melhor discorrer sobre, pois ao abarcar todos caberia um trabalho de pesquisa
com acao prolongada, buscando parceiros em suas vinte e uma macrorregides e
seus 217 municipios.

O gue certamente ndo caberia dentro de uma tese, pela dimenséo geogréfica
e pelo tempo que necessitaria. Contudo, tenho aqui outros recortes para além dos
grupos folcloricos, que é o tempo de analise nas redes sociais digitais e 0 uso
somente de uma RSD, neste caso aqui, o Instagram.

Quanto a escolha dos grupos de folguedos para este trabalho, ja foi
devidamente descrito na metodologia, ndo cabendo uma repeticdo. Contudo,
enfatizo que o recorte temporal, 2020 e 2021, foi estratégico, como forma de
apresentar o processo de comunicacao e midiatizacdo por meio das RSD’s, durante
o periodo critico pandémico, que impediu que a festa pudesse ocorrer de forma
presencial e com a participacdo de publico.

As RSD’s, naquele periodo, tornaram-se os principais meios de comunicacao
e interacdo entre a sociedade civil e os setores publico e privado, e aqui inicio a
analise o comportamento de dois grupos folcléricos, Boi da Maioba e Boi de Morros

na rede social Instagram.

5.1 @BOIDAMAIOBAOFICIAL 2020

O endereco do grupo na rede social Instagram € @boidamaiobaoficial, na
data de 18/12/2024 (data de coleta dos prints), registrava mais de 80 mil (k)
seguidores e mais de 800 publicacdes, dentre fotos, videos (reels) e artes gréaficas.

Nos anos de 2020/2021, foram registradas 141 postagens (Quadro 3). Dentro
de cada carretel de fotos é possivel uma sequéncia de até 10 imagens (o aplicativo
alterou em meados de 2024 para 20 posts), o que poderia representar mais de 1.000

fotos.
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Quadro 4 - Detalhamento dos posts mapeados no Instagram do Boi da Maioba

Ano Fotografias  Videos Artes Graficas  Total
2020 03 43 20 66
% 4,5% 65% 30,5% 100%
2021 07 52 16 15
% 9,5% 69% 21,5% 100%

Fonte: Abreu, 2025

O grupo apresentou um aumento timido no nimero de postagens de um ano
para outro, 8,8%. H& que se considerar que nestes dois anos do mapeamento
apresentado, ndo houve o folguedo do BMB, fator esse que pode ser considerado
como preponderante para o baixo nimero de postagens.

Outro ponto para analise € o baixo numero de fotografias; a aposta do grupo,
como se torna evidente, estava voltada para os videos curtos, também denominados
de reels, o que pode ser entendido como sendo um reflexo do periodo, onde a
aglomeracao era proibida, e uma das formas de manter ativa a movimentagdo do
grupo era com a utilizacdo de lives. O numero de posts com artes graficas é
também significativo, um recurso que faz uso de imagens e grafias para transmisséo
das mensagens e alertas.

Na observagdo aproximada das postagens, a primeira do ano de 2020,
representada pela imagem presente na Figura 2, é datada de 24/03/2020, possui
388 curtidas e 10 comentarios. Quanto a quantidade de compartilhamentos
(videos/reels), a informacdo n&o esta disponibilizada, a auséncia desta informacgéo
deixa de revelar o engajamento para os visitantes e pesquisadores, impossibilitando
algumas inferéncias.

As postagens desencadeadas a partir desta data sdo voltadas para
momentos intimistas, sdo videos de homenagens, de pedidos de reflexdo e oracéo
bem como de disputas de toadas entre os grupos folcléricos. Caso nédo estivesse em
um momento de crise de moléstia mundial, as postagens certamente seriam

constituidas por momentos de ensaios e de construgdo das indumentérias.



72

As homenagens sdo para as méaes e para a comunidade como um todo; os
pedidos de oracdo e reflexdo sdo devido ao momento de pandemia e ao
distanciamento social (ainda h& esperanca que em junho ocorra o Sdo Jodo) e as
disputas de toadas sao um momento de descontragdo entre os cantadores, ao
tempo que estimulam o0 engajamento e convidam para seguir nas redes sociais.

Cabe na discussao deixa claro que a pandemia de Covid19, ceifou varias
vidas, e complexificou a dinamica dos folguedos, o distanciamento social e o alto
indice de perdas humanas tornaram-se narrativas frequentes nos mais diversos
meios de comunicacdo. Diante de falas negacionistas e de um discurso de
descrenca acerca do virus, um consorcio de impressa foi criado com a intuito de
trazer noticias reais e deixar a popular ciente e alerta dos perigos que todos estavam

correndo.

O consorcio de veiculos de imprensa se formou em junho de 2020, quando
0 governo do entdo presidente Jair Bolsonaro tentou omitir dados e atrasou
a divulgacdo de boletins sobre a doenca. Desde entdo, foram 965 dias de
trabalho sem interrupcéo (G1, 2023)

Diante do momento em que todos se encontravam, 0s meios de comunicagao
televisionado e redes sociais digitais, foram o0s responsaveis por estabelecer
vinculos e preservar vidas por meio da midiatizacdo e dos processos sociais. A
cultura, como forma de demonstracdo da identidade de um povo e reflexo de suas
alegrias, foi possivel de ser mantida, fazendo uso desses elementos de
midiatizacao.

O post do dia 26/05/2020 (Figura 3) é um agradecimento ao alcance de 10 mil
seguidores em sua pagina do Instagram. As proximas postagens, ja dentro do més
de junho (sem o folguedo do BMB, devido a pandemia), sdo com artes graficas e
videos, convidando a nagao “maiobeira” para prestigiar as lives, que tornaram-se

comuns naquele momento de pandemia.
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Figuras 2, 3 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.

@ boidamaiobaoficial

é Curtido por kelsonbarroswangles e outras 387 a, gy Curtido por boidemorrosoficial e outras 813
pessoas "®&¥ pessoas

boidamaiobaoficial OLA MEU POVO! boidamaiobaoficial Hoje o post é de agradecimento!A

AGUARDEM!!... mais Maioba se sente imensamente feliz e lisonjeada... mais

Ver todos os 10 comentarios Ver todos os 23 comentarios

24 de margo de 2020 - Ver tradugao 26 de maio de 2020 - Ver tradugao

Fonte: Instagram @boidamaiobaoficial

As lives promovidas pelo grupo tinham como objetivo aproximar, por meio das
telas de smartphone e smart tv, os seguidores de BMB, ao tempo que geravam
monetizacdo, engajamento e aumentavam o numero de seguidores virtuais. O
primeiro post anunciando e convidando para as lives é do dia 10.06.2020 (Figura 4),
apresenta 413 curtidas e 18 comentarios, tais como: “Ja na expectativa’;
“Aaaaeeeee finalmente no You Tube ai sim!!! Ja vou agendar aqui”; “Uhuuuuu... vou
ja tirar a poeira da matraca” além de varios emoticons de coracédo, palmas, beijos e
olhos apaixonados.

A partir deste, outros seguem, sejam producdo de artes gréficas ou videos
curtos, todos eles relembrando e convocando para prestigiar o momento. Como
forma de atracdo e melhor engajamento (Figura 5), apresentam gradativamente os
convidados (cantores, influencers e representantes de outro grupo de BMB). A

sequéncia se desdobra até o dia do evento, convocado para o0 20.06.2020.
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Figuras 4 e 5 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: Instagram @boidamaiobaoficial

Na figura 5, referente ao post do dia 16/06/2020, é possivel identificar
algumas mudancas de comportamento. As curtidas ja superam mais de 1.100 e os
comentarios chegam a casa dos 60. Além destes pontos, é possivel observar, na
barra inferior, a sequéncia de patrocinadores e apoiadores, 0 que até entdo nao
estava associado ao grupo cultural.

A live é solidaria, teve como propositura atenuar a saudade de ver e prestigiar
0 Sao Joao, mesmo que no formato remoto, mas sobretudo de arrecadar valores e
doacdes de alimentos que foram destinados a comunidade boieira, aqueles que
constituem o batalhdo do Boi da Maioba. “A gente quis ajudar aquelas pessoas que
vivem do Bumba-meu-boi. A india, o caboclo de pena, aguele autbnomo que cata
latinha, aquele ambulante que vende bebida e comida. Foi para esse pessoal que
destinamos as cestas, aqueles que vivem o Bumba-meu-boi com a gente”, explicou

Cecilene Ferreira, integrante do boi (Lauria, 2020, p. internet).



75

A circulacdo da informacao e o alcance produzido pela combinacdo de dois
canais de comunicacao, Instagram e youtube, possui efeitos junto a comunidade e
um retorno financeiro as empresas patrocinadoras. Durante a live, produtos foram
intercalados com as apresentagdes das toadas.

Charaudeau (2013), ao comentar a respeito do contrato de comunicacdo em
geral, informa que os dados externos, no contexto de uma pratica social especifica,
incluem as regularidades comportamentais dos individuos envolvidos em trocas e as
constantes que definem essas interacdes, mantendo-se resultantes ao longo de um
determinado periodo. Essas regularidades e constantes sao corroboradas por
discursos de representacdo que lhes conferem valores estabelecendo, assim, o
quadro convencional necessario para que o0s atos de linguagem sejam
compreendidos e fagam sentido. Atos esses convencionados por meio de imagens e
sons (video e &udio), compostos de uma série de argumentos pictoricos
elucubradores advindos de alguém ou grupos, aos quais a sociedade deposita
confianca e credibilidade. A I6gica de producgéo e consumo.

Ou seja, os seguidores, agora nas redes sociais e motivados pelo sentimento
de empatia, provocado pelo momento de enfermidade que o mundo passava
naquele momento, sentem-se compelidos a doacdo, a aquisicdo de bens os quais
sdo demonstrados por um canal de comunicacdo que tem o0 apoio de um grupo ao
qual ttm admiragéo, e para muitos, provoca um sentimento de pertencimento.

Charaudeau (2013, p. 72) evidencia que,

Como em todo ato de comunicagdo, a comunicacdo midiatica pde em
relacdo duas instancias: uma de producgédo e outra de recepcédo. A instancia
de producéo teria, entdo, um duplo papel: de fornecedor de informacéo, pois
deve fazer saber, e de propulsor do desejo de consumir as informacdes,
pois deve captar seu publico. A instancia de recepcdo, por seu turno,
deveria manifestar seu interesse efou seu prazer em consumir tais
informacdes.

Os posts que antecedem o evento sdo compartilhados ao longo dos 10 dias
seguintes a primeira convocacao, e mais pessoas que fardo parte do evento sao
apresentadas. No post do dia 19/06/2020, o time é reforcado pelos cantadores do
grupo do Boi da Maioba, reconhecidos e respeitados dentro da comunidade.

A comunicacdo, gerada a partir das redes sociais, € correspondida, a

resposta vem em forma de uma arte grafica, postada, logo no dia seguinte ao
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evento, que € traduzida em numeros, 60 mil acessos, € a comemoracao que 0 post
do dia 21/06/2020 apresenta (Figura 7).

Figuras 6 e 7 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: Instagram @boidamaiobaoficial

Vemos a complexificacdo do que € sociedade dos meios e a sociedade em
midiatizac&o, pois ha uma coletividade onde os atores envolvidos sendo no processo
de producdo ou recepcdo, desejam e querem também fazer parte do processo de
estd em um local onde sua visibilidade seja constituida e elevada ao posto do
olimpo.

A pesquisadora Weschenfelder (2019), ao discorrer a respeito das
celebridades e dos coletivos na sociedade em midiatizacdo, deixa claro que a
idealizacdo de olimpianos e celebridades é influenciada por estratégias tecno-
comerciais-midiaticas, mas as interacdes dos atores sociais em uma sociedade
midiatizada segue uma légica propria.

Nesse contexto, 0s publicos ndo sdo passivos, mas sdo, de forma autbnoma,

guiados por estratégias moldadas pelas dindmicas do ambiente em que estao
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inseridos. Assim, tornam-se agentes ativos na construcao de vinculos e na formacgéao
de celebridades préprias.

Os discursos que envolvem os rituais do folclore do BMB né&o foram
esquecidos, a simbologia e a representatividade, impregnadas na cultura africana e
dos povos originarios, circulou nas redes sociais, bem como nas letras das toadas e

na decoracdo do ambiente preparado para as lives.

Figuras 8 e 9 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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1‘ Curtido por omg_its_c.andrew e outras 1.733
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22 Curtido por boideaxixaoficial e outras 1.168
receber todo nosso povo, a fé é a mesma de sempre. (2] pessoas

Vamos juntos Nacdo Maiobeira. Maioba é Maioba. boidamaiobaoficial E I4 vai meu batalho de novo!!

Louvamos S@o Jodo, Sdo Pedro e agora vamos... mais

Ver todos os 55 comentarios
Ver todos os 49 comentarios

23 de junho de 2020 - Ver tradugao 29 de junho de 2020 + Ver tradugio

Fonte: Instagram @boidamaiobaoficial

O batismo, comumente realizado na véspera do dia de S&o Jodo, tem o
significado de pedir béncaos e a protecdo dos santos e encantarias, para brincar nos
terreiros. O ritual foi realizado com um nimero reduzido de convidados (Figura 8). E
possivel identificar os presentes usando mascaras, o local é aberto e o
distanciamento social ndo esta dentro do que estabelecia a Organizacdo Mundial de
Saude (OMS). O post possui 1.734 curtidas e 55 comentarios, em sua maioria
demonstracdes de carinho e afeto.

Ao mesmo tempo langcam também o post convocando para a romaria em

homenagem a Sao Marcal, este considerado o padroeiro dos boieiros. Caso nao
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estivessem em tempo de pandemia, a avenida homénima no bairro Jodo Paulo iria
receber todos os grupos de sotaques, considerados como tradicionais, para festejar
do raiar ao por do sol.

Essa movimentacdo, que ja se tornou uma tradicdo na cidade de S&o Luis, é
um momento de congregacao dos grupos. Esta entrelacada nessa tradicdo a grande
movimentacao de turistas, apoiadores e simpatizantes da cultura popular do BMB. A
festa se inicia defronte da capela Sdo Pedro no dia 29 e segue noite adentro,
prestando homenagens ao Santo catélico e segue para o terreiro das Minas, espacgo
de religiosidade afro.

O convite no post para homenagear Sao Marcal, mostra que tera uma
carreata, informando horario e local de partida. A postagem tem 1.169 curtidas e 49

comentarios, dentre eles em evidéncia o registro de alguns seguidores.

‘O povo da maioba é educado e sei que vai tomar as medidas de
distanciamento social, cultura também saude viva sdo Marcal viva maioba
@boidamaiobaoficial” (pwesclay13).

Viva Sao Pedro, e amanh3, Viva Sdo Marcal. Pedindo prudéncia para todos
os amantes do boi da maioba, quando tiver parada, mantenham distancia.
E por amor & cada um membro que acompanha com carinho. @@ &
(concitagamacunha)

“MAS POR ACASO VAl FAZER CARREATA NOS CORTEJOS DAS
MORTES POR CORONAVIRUS DOS MAIOBEIROS Q PEGAREM O
VIRUS NESSAS AGLOMERACOES???? DEVERIA TER PARADO
ONTEM ANTES Q O BOM SE TORNE RUIM’ (c_pinheiross).

“‘Gente isso ja ta virando aglomeragdo. O PRIMEIRO FOI BOM,O
SEGUNDO JA TEVE PARADINHAS, O TERCEIRO VAl SER BEM PIOR,
ESTAMOS NUMA PANDEMIA NUM PARQUE DE DIVERSAO, VAMOS
TER CONSCIENCIA. ISSO NAO TA CERTO, TENHA
RESPONSABILIDADE MAIOBA” (c_pinheiross).

“ 8 Bisso vai ter aglomeracdes nao sei nao
(josegoncaloazevedoperei)

As falas demonstram preocupacdo, pois 0 momento exigia isso. Varias

infracbes impostas pela OMS foram descumpridas. E ignorando toda uma crise sem

precedentes os rituais, mesmo que adaptados, estavam demasiados imprudentes.


https://www.instagram.com/boidamaiobaoficial/
https://www.instagram.com/pwesclay13
https://www.instagram.com/concitagamacunha
https://www.instagram.com/c_pinheiross
https://www.instagram.com/c_pinheiross
https://www.instagram.com/josegoncaloazevedoperei
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A festa de morte ocorreu também por meio de uma live, o post do dia 23/07/2020,
convidando a todos para acompanharem a transmissao no youtube do canal do Boi

da Maioba e também no canal da afiliada da Rede Globo no Maranhao.

Figuras 10 e 11 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: Instagram @boidamaiobaoficial

Ignorando as orientagcbes da OMS, o grupo da continuidade aos seus
encontros abertos, causando certa aglomeracao. Nao havia vacina até o momento e
0 numero de pessoas que contrairam a Covid-19 e o numero de mortos sO
registraram maiores indices.

A postagem do dia 03/07/2020 € mais um convite para outra carreata, desta
vez seguindo para a cidade vizinha, S&o José de Ribamar. Apresenta 646 curtidas e
28 comentarios, nenhum deles tem fala de alerta ou preocupacédo, apenas
emoticons de palmas e coragfes. Em destaque o card tem no rodapé o patrocinio de
uma cervejaria e de uma universidade particular.

A figura 11, postada no dia 23/07/2020, convoca para o ritual de morte do boi,

apresentando 433 curtidas e 10 comentarios, um deles, a respeito de um
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patrocinador; o seguidor faz uma critica quanto a auséncia de qualidade na
prestacdo de servigo. “Que triste ver esse patrocinador @bital.internet ai. Essa
empresa ndo tem qualidade no que diz e faz!!” (bethypinheiro).

Quanto a este cenario, Charaudeau (2013, p. 82) compreende que “A
instancia midiatica ndo age mais como construtora da informagcdo, mas como
responsavel por uma empresa empenhada em rentabilizar seu produto da melhor
forma possivel, isto &, captar o maior niumero de consumidores (leitores, ouvintes,
telespectadores)”. Weschenfelder (2019, p. 56) evidencia que “Estas preocupacgdes
ressaltam a importancia de buscar a compreensao sobre a atuacdo dos meios e dos
sujeitos na sociedade em midiatizacdo, assim como 0s vinculos que se instituem
entre eles”.

A descricdo de Charaudeau (2013) acerca da televisdo com sua imagem e
fala, pode se aplicar as lives promovidas pelo grupo durante o periodo pandémico.
Elas (imagem e fala) possuem a caracteristica de denunciar, bem como possuem
efeitos manipuladores, o que torna dificil de afirmar de qual das duas dependemos e
somos atraidos pelos sentidos. Mais adiante ele afirma que: “As midias sdo apenas
uma forma de publicizacdo. Sua acdo é participar do que constitui, desconstitui,
transforma o espaco publico, no quadro do contrato de informagcdo midiatico”
(Charaudeau, 2013, p. 120).

Manipulacdo e confianca, producdo e recepcdo. A circulagdo midiatizada
ganha impulso na pandemia de Covid-19, assim como também cresce o nimero de
noticias falsas. Chegamos em um momento que ndo conseguimos identificar com
facilidade o que é verdadeiro ou ndo. O que é real e o que foi criado para ludibriar.

Na construcdo da circulagdo da informag&o, grupos sociais que possuem
representatividade levam a credibilidade no que postam, na mensagem que fazem
circular. Poucos séo aqueles que desafiam furar a bolha e contestar, pois parece
ofensa, traicdo, até mesmo ingratiddo duvidar de um registro compartilhado por um
grupo ou pessoa que conhecemos ha tanto tempo.

Os dUltimos registros de 2020 sdo posts que apresentam video de
sepultamento de um maiobeiro, cura de Covid-19 por outro e mais alguns videos de
demonstracao da cultura, finalizando o ano com uma mensagem do presidente do

grupo desejando boas novas em 2021.


https://www.instagram.com/bital.internet/
https://www.instagram.com/bethypinheiro
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A sequéncia de prints, expostas abaixo (Figura 12) realizadas no smartphone,

€ a representacado coletiva do carretel de postagens executadas pelo grupo durante

todo o ano de 2020.
Figura 12 — Relagao das postagens ocorridas no ano de 2020.
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5.2 @BOIDAMAIOBAOFICIAL 2021

Nos idos de 2020, os meios de comunicacdo do mundo inteiro noticiaram que
ficaram prontos os primeiros imunizantes da Covid-19; ao tempo em que muitos
aguardavam ansiosos, outros receberam com ceticismo a criagdo de uma vacina em
um curto periodo, menos de um ano. Até entdo, demorava mais de 10 anos para um
feito desta natureza.

Aos crentes, ISSO representava a boa nova e a esperanca renovada de que o
S&do Joao iria circular em todos os terreiros. Contudo, ndo foi bem isso o que
aconteceu. Conforme o esquema vacinal organizado pelo Ministério da Saude,
critérios como idade, comorbidade, funcdo que exerce e etc, além da quantidade de
doses adquiridas e disponibilizadas no primeiro momento, bem como o tempo que
levou para que chegassem as primeiras doses no Brasil, foram alguns dos gargalos.

Em 2021 nédo foi possivel o Boi circular pelos terreiros livremente. O S&o
Jodo, época mais festiva do nordeste brasileiro, continuava na quarentena.
Expectativas foram geradas e a frustragdo em saber que mais uma temporada néo
seria possivel.

Diante da impossibilidade, os grupos de BMB continuaram suas atividades
extras, a criacdo e as rodadas de toadas, os encontros com mestres de outros
grupos e o fortalecimento nas redes sociais digitais.

Algumas agbes, como as lives (com patrocinadores e cards
informativos/convocatorios), foram caindo no desuso, e o afastamento dos
patrocinadores e apoiadores ficou aparente, o que deixa margem para inferéncias de
que foi apenas uma onda, um reposicionamento das marcas aproveitando o lado
positivo de uma pandemia, agarrando-se as oportunidades que o mercado oferece.

Com base no discurso acima, lembramos Charaudeau (2013, p. 59) que
reflete que “Por essa logica, cada uma delas procura “captar” uma grande parte, se
nao a maior parte, do publico. Sendo assim, ndo se pode insistir, com relacéo a tais
organismos, na hipétese de gratuidade, e menos ainda de filantropia”. Para as
empresas foi 0 momento de fortalecer sua identidade, e propor a comunidade uma

comodidade, onde os dois sairiam ganhando.



83

Assim, € possivel identificar que o patrocinio de instituicbes de ensino
particulares era conveniente para captar um maior nimero de alunos e fortalecer o
ensino a distancia. Para as empresas do ramo de bebidas, promover a comodidade
do delivery, assim como as farméacias com foco no alcool em gel.

Para os grupos Bois, no caso especifico do Boi da Maioba, foi 0 momento de
adentrar de uma vez com as suas paginas nas redes sociais digitais, consolidar seu
ingresso no mercado midiatizado, fazer circular sua cultura, sua histéria e sua
identidade.

Diferentemente do que ocorreu no ano de 2020, quando as primeiras
postagens sO apareceram a partir de marco, em 2021 o post de um video é
registrado no dia 25/01 (Figura 13), ele possui quase 6 mil visualizacdes (18/12/2024
data da coleta) e 32 comentérios.

Dentre os comentarios, o0 destaque é para o0 registro produzido por
@ev_junior_alves_ “Muita a gratidao a Deus por ter trazido meu pai de volta com vida
e salde e agradecer a todos amigos maiobeiros por todo apoio e for¢cas nesses dias
dificeis que eu e minha familia passamos obrigado por tudo serei sempre grato a
todos q ajudaram #gratidio W@Q)”. Trata-se de um membro atuante do grupo
folclérico de BMB da Maioba, que foi vitima do SarsCov 2 e esta recebendo alta do
hospital. A vacina ainda nédo estava disponibilizada a todos, e alto era 0 numero de
vitimas fatais.

As proximas postagens sdo uma sequéncia de lives, produzidas sem o
mesmo volume de antes. Nao aparecem mais as artes graficas convidando e
marcando contagem regressiva para 0 momento. Outra auséncia notada € dos
apoiadores e patrocinadores (eles simplesmente sumiram).

O foco de divulgacédo e circulacdo da marca Maioba nas redes sociais ficou
centrado nos videos e no Programa Sempre Maioba, criado para interagir com o
publico.

Charaudeau (2013) evidencia que todo discurso esta diretamente ligado as
condi¢cdes especificas da situagcdo de troca em que é produzido, sendo essas
condi¢bes fundamentais para a construcdo de seu interesse social. A situacao de
comunicacao, portanto, estabelece o quadro de referéncia ao qual os individuos de

uma comunidade social recorrem ao iniciar um processo comunicativo. Todo e


https://www.instagram.com/explore/tags/gratid%C3%A3o/
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qualquer discurso possui objetivos, e o principal € tornar verdadeiro o0 que se
comunica, influenciar.

Na concepgao de Foucault (2008), a nocdo de influéncia, frequentemente
utilizada para explicar os fatos de transmiss@o e comunicacao, apresenta um carater
guase magico que dificulta sua andlise detalhada. Ela atribuiu a processos causais,
muitas vezes indefinidos e teoricamente frageis, como semelhancas e reproducdes
que conectam, ao longo do tempo e do espaco, elementos como individuos, obras e
ideias, como se houvesse um meio de propagagéo unificador.

O mesmo ocorre com as nocdes de desenvolvimento e evolucdo, que
organizam uma sucessao de eventos dispersos em torno de um principio unificado,
identificando, desde o inicio, uma coeréncia latente e projetando uma unidade futura,
ainda que incerta.

O grupo esta experienciando uma nova forma de ser no mundo, com o uso de
recursos tecnoldgicos, testando o que pode dar certo, ao tempo que interpreta o
circular das narrativas por meio da rede mundial. Mas, se n&o obtiver um retorno
satisfatorio? S6 sabera, a partir das l6gicas de producgéo e recepgéo.

As nocdes de "mentalidade" ou "espirito" também seguem essa ldgica,
estabelecendo conexdes simbdlicas e comunidades de sentido entre caracteristicas
simultdneas ou sucessivas de uma época, atribuindo-lhes a soberania de uma
consciéncia coletiva. Contudo, € necessario questionar essas sinteses consolidadas,
esses agrupamentos que, com frequéncia, sdo aceites sem exame critico. E
essencial desafiar as formas e forgcas obscuras que estruturam os discursos
humanos, desmascarando-as e trazendo a luz uma andlise mais criteriosa da
linguagem.

Fausto Neto (2013) reconhece que a linguagem vai além de ser um simples
"estoque de signos" subordinado a uma convencao definida por um ator especifico.
Da mesma forma, a circulagdo ndo se resume a uma plataforma que apenas
transporta uma mensagem de uma pessoa ou instituicdo para outra, de forma direta
e sem questionamentos.

As plataformas utilizadas procuram atingir o seu publico. Pela variedade
delas, apostam nd&o somente em uma, mas constroem enlaces circulares que

possam alcancar os diversos publicos nas mais diversas modelagens de plataformas
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remotas. Contudo, procuram fortalecer sua imagem e manter viva a tradicdo de
“vadiar®” o Boi, que por mais um ano ndo tera apresentagdes nos arraiais.

Com a certeza de que nao haveria o S&o Jodo, o més de junho/2021 comeca
com dois posts no dia 03/06 (Figuras 14 e 15), uma arte visual chamando atencao
para a romaria com a hashtag #meu mundo é a maioba, e o pedido de aguarde e 0
outro € um video institucional, contendo na thumbnail'® o0 mesmo material da arte
visual.

O video tem duracdo de 0:57min, seu frame inicia com imagens dos
componentes batendo nos tambores durante uma apresentacdo do Boi, segue com
recortes dos brincantes dancando e intercalando, a cada quadro, fragmentos da
frase “Este ano, mais uma vez, a maioba vai guarnicé, por vocés, para vocés, para o
mundo, meu mundo € a mioba”. Por fim traz imagens da romaria realizada em 2020
repetindo o feito do ano anterior, e contrariando novamente todos os alertas de

distanciamento social.

Figuras 13, 14 e 15 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.

@ boidamaiobaoficial : @ boidamaiobaoficial : @ boidamaiobaoficial

MAIBA S,
TROMARA =~

QY

2021 6.125 visualizagdes + Curtido por holandafabia

#M[U MUNDO [ A MA'OBA boidamaiobaoficial Al6, nagao maiobeira! .. mais

Ver todos os 167 comentarios

3 de junho de 2021 + Ver tradugao

AGUARDEM

O Q V N 4.380 visualizagdes + Curtido por holandafabia
5.899 visualizacbes boidamaiobaoficial Quem ai ta com saudade das toadas

boidamaiobaoficial Dia de Vitdria! + Hoje é dia de

e % % do maior batalhdo do Maranhdo? @.. mais
comemorar a vitéria e a vida do nosso quel’ld mais

Ver todos os 53 comentérios

3 de junho de 2021 + Ver tradugdo

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram

9 Vadiar: brincar, dangar o boi. Fonte: Reis, 2008, p.54

10 Thumbnail: palavra inglesa que na traducéo livre significa miniatura. Na linguagem midiatica e do mundo dos
videos também é conhecida como capinhas, sdo as imagens que aparecem no video no Youtube na home ou
na pdagina de pesquisa antes de clicar no video. Fonte: Coutinho, 2019.



86

Juntos, os posts acerca da romaria possuem mais de 10.500 curtidas e
somam 220 comentarios. Por se tratar de um ano atipico para o S&o Joao (sem
festa nos terreiros), a quantidade de postagens para o periodo é menor, porém
pontuais.

No dia 11/06/2021 (Figura 16), o post chama atencdo para a campanha de
vacinacao que ocorre em um shopping da cidade e o post do dia 17/06/2021 (Figura
17) relembra a romaria, informando data, horario e que tera transmisséo ao vivo por
uma emissora de radio local.

As narrativas construidas tanto nas lives quanto nos comentarios giram em
torno do saudosismo de brincar o Boi nos terreiros, tendo a presenca fisica de
publico. Mas também estdo envolvidas sob os discursos da pandemia, do cuidado,
do zelo e das campanhas de vacinacdo que sédo a pauta que circula em todos os

meios de comunicacdo do mundo.

Figuras 16, 17 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.

@ boidamaiobaoficial : @ boidamaiobaoficial
Patio Norte Shopping *

MAIOBA
& ROMARIA

MEU MUNDO E A MAIOBA | 2021

ACOMPANHE COM 0 SEU CARRO
23 DE JUNHO - 22H

@ TRANSMISAQ AD VIVO ARRAST[(’
ECZ2—" PELA MIRANTE FM PRO LADO
O QvY . N O QY . W
.D’ Curtido por bumbaboilendasemagiasoficial e e} Curtido por holandafabia e outras 1.920

outras 1.842 pessoas pessoas
boidamaiobaoficial .~ 41 horas de vacinagao sem boidamaiobaoficial Quem ai ja esta ansioso pela Romaria
parar!.. mais da Maioba? Pois prepara ai tua matraca, cha... mais
Ver todos os 43 comentarios Ver todos os 134 comentarios
11 de junho de 2021 - Ver tradugao 17 de junho de 2021 + Ver tradugao

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram
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Foucault (2008) destaca que ele se aplica as no¢des de desenvolvimento e
evolucdo, o que possibilita reorganizar uma série de acontecimentos dispersos,
conectando-os a um Unico principio estruturador. Neste caso aqui, o vadiar no BMB.

Essas nogbes submetem os eventos ao modelo exemplar da vida, com seus
processos de adaptacdo, capacidade de inovacao, interacdes continuas entre
elementos e sistemas de assimilacdo e trocas (cultura, religido, midiatizacdo). Eles
também permitem identificar, desde o inicio, um principio de coeréncia em acao e
delinear uma unidade futura em potencial (as lives), estabelecendo uma relacdo
fluida e reversivel entre uma origem e um desenvolvimento nunca completamente
definido, mas sempre presente. Situacdo presente nos posts dos dias 23 e
24/06/2021 (Figuras 18 e 19).

Figuras 18 e 19 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
@ boidamaiobaoficial @ boidamaiobaoficial

BATIZADO

DO BOI DA

MAIOBEIROS

APAIXONADOSt‘ >
AQUI NO INSTAGRAM

'HuMib 80l

‘?M‘AIGBA

i Lkl NO VIVA MAIOBA Zogm 4 SN
o Q V N ' Curtido por domingoscantanhede e outras 2.181
[~ ., Curtido por caiowolff_ e outras 2.019 pessoas ol patces
o p e ' p boidamaiobaoficial O que seria da Maioba sem a nagao
boidamaiobaoficial Pedimos a bengédo de Sdo Jodo, Sao maiobeira para fortalecer todos os dias esse... mais
Pedro e Sdao Margal para iniciarmos os ritos jun... mais Vertodas os:73 comeiitarios
Ver todos os 44 comentarios domingoscantanhede P2 9299
23 de junho de 2021 - Ver tradugéo 24 de junho de 2021 + Ver tradugao

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram

Em conformidade com a tradicdo, os discursos se repetem também no

formato remoto. Presentes no post que informa sobre o batizado, 2.020 curtidas e 44
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comentarios. E a comemoracao de 20 mil seguidores em sua pagina no Instagram
apresenta 2.182 curtidas e 73 comentarios.

O batismo seguira a tendéncia das lives, o evento sera transmitido ao vivo
pelos canais midiaticos do Boi da Maioba. O enredo e a ritualistica produzidos e
apresentados passam a se configurar como verdade absoluta para quem ira
prestigiar pela primeira vez, o discurso € desenvolvido a partir de quem produz, a
partir de sua compreenséo e interpretacao.

Charaudeau (2013, p. 24) ressalta que:

Assim também ocorre com as noc¢des de desenvolvimento e de evolucao:
elas permitem reagrupar uma sucessao de acontecimentos dispersos;
relaciond-los a um Unico e mesmo principio organizador; submeté-los ao
poder exemplar da vida (com seus jogos de adaptacdo, sua capacidade de
inovacéo, a incessante correlacdo de seus diferentes elementos, seus
sistemas de assimilacéo e de trocas).

E acrescenta que:

Assim sendo, 0 acontecimento nunca é transmitido a instancia de recepc¢éo
em seu estado bruto; para sua significacdo, depende do olhar que se estende sobre
ele, olhar de um sujeito que o integra num sistema de pensamento e, assim fazendo,
o torna inteligivel (Charaudeau, 2013, p. 95/96).

Em conformidade com a andlise de Fausto Neto (2013), neste contexto de
circulacdo, o acontecimento se propaga diretamente da origem para diversos
campos sociais e seus atores, sem ser submetido a mecanismos reguladores e
mediadores especificos dos processos produtivos do jornalismo.

O post comemorativo dos 20 mil seguidores vem um ano depois de outro
feito, o alcance dos 10k (mil). Para os padrées de RSD’s a pagina esta indo bem,
mas certamente com o auxilio de profissionais como um jornalista ou um relacdes
publicas, o engajamento seria bem maior.

Existe um amadorismo no processo de producéo, no corte dos videos, no
trato com as imagens, na escolha do angulo, na producdo das fotografias e das
artes graficas. Para um alcance exponencial, fazem-se necessarias a¢fes para a
demarcacao de territério no terreiro virtual. Ainda mais tendo o folclore do Boi do
Maranhdo alcancado o titulo de patriménio cultural imaterial da humanidade,
tornando-se objetificacdo do turismo.

Alves, Costa e Perinotto (2017, p. 6) ressaltam: “As imagens postadas nas

redes sociais, em especial no Instagram, sdo meios de tangibilizacdo deste sentido
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de lugar, assim como sao ferramentas para promocg¢ao dos destinos turisticos”.
Flusser (2009) entende que o receptor pode utilizar o artigo que acompanha a
fotografia para identificar e nomear o que vocé estd observando. No entanto, ao ler o
texto, permanece sob o encanto quase magico exercido pela imagem fotografica. E
reforga, ao considerar que as fotografias “significam conceitos programados, visando
a programar magicamente o comportamento de seus receptores” (Flusser, 2009, p.
37).

Dando continuidade ao ciclo protocolar do BMB, o0s posts também retomam
com a indicacdo de patrocinadores e apoiadores, presentes nos cards dos dias
29/06 e 01/07/2021 (Figuras 20 e 21), contabilizando juntos 3.798 curtidas e 141
comentarios, sendo firmes na pratica de homenagear o padroeiro dos boieiros e

santo padroeiro do Estado, Sdo José de Ribamar.

Figuras 20 e 21 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.

@ boidamaiobaoficial @ boidamaiobaoficial

MAIOB
& ROMARIA @ ROMARIA

VIVA SA0 MARGAL EM 8RO JOSE DE RIBAMAR

30 DE JUNHO - 10H 04 DE JULHO - 10H
PRACA MARIA ARAGHO SAINDO DO VIVA MAIOBA

; (%) Mgl oo ARRASTECY TASMSIO ALYV ARRASTEC”
cougtorial. IR oy RANTE PRO LADO oougiorial  ESA pr)y MRANTE M PRO LADO
Qv . W Qv . W

: E Curtido por mr.cold.slz e outras 2.287 pessoas sg§ Curtido por caiowolff_ e outras 1.509 pessoas

boidamaiobaoficial Pra maiobeiro ndo tem descanso, boidamaiobaoficial Alé, Sdo José de Ribamar! O batalhdo
nao! &&&9... mais pesado da Maioba ta chegando!!... mais
Ver todos os 95 comentarios Ver todos os 46 comentarios
29 de junho de 2021 + Ver tradugao 1 de julho de 2021 + Ver tradugdo

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram
Encerrando o periodo de vadiagem virtual do Sao Jodo, o grupo posta no dia

20/07/2021 (Figura 20) a convocatéria para a live do ritual de morte do Boi.
Charaudeau (2013, p. 99) descreve “O acontecimento nasce, vive € morre numa

dialética permanente da ordem e da desordem, dialética que pode estar na



90

natureza, mas cuja percepcdo e significancia dependem de um sujeito que
interpreta o mundo”.

Foucault (2008, p. 127) acentua que “a interpretacdo e a revelagdo das
significagdes implicitas repousam sempre em um grupo delimitado de frases”, assim
como de interpretacdes e visdes, ao passo do que ocorre ao receptor, passivo ao
processo da live que acolhe um ritual, no qual simbolicamente tem significados
distintos a partir de quem o vé e ouve nas redes sociais.

Na data de 26/09/2021, o card (Figura 23) traz uma programacéo para o dia
02/10/2021, contando com a inauguracdo de um museu, presenca de outros grupos
culturais, exibicdo de filmes e as vozes dos cantadores do grupo. Fausto Neto (2013,
p. 60) postula que “O acontecimento circula segundo operagdes enunciativas que
tratam de desloca-lo de um elo a outro, sem permitir que se fixe em um deles, na
condigdo de sua matriz interpretativa”. Santos (2013) observa que dessa forma, a
comunicacdo enguanto acontecimento tende a se manifestar de forma ubiqua em
NOSSOS espacos e tempos.

Figuras 22 e 23 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.

@ boidamaiobaoficial @ boidamaiobaoficial

BUMBA BOI DA MAIOBA APRESENTA:

o W eci
mesquhtai A

* i

SMAITEA
™

19HO0 - INAUGURAGAD DO MUSEU

20H00 - TAMBOR DE CRIOULA CANTUA DE SAO BENEDITO
21H00 - EXIBIGAD DE VIDEOS MAIDBEIROS

23H00 - ALESSANDRA SANTOS

TRANSMISSAD AD VIVO NO CANAL DO YOUTUBE 00HOO - BATALHAO DA MAIOBA COM A TRILOGIA DE CANTADORES
3 /801 DA MAIOBA OFICIAL

QY A O QY N
B Curtido por jhonazevedo15 e outras 850 pessoas @RQ (p::gtsuggspor fowaatabiey autree 1,047
boidamaiobaoficial Tu achava que tinha acabado, boidamaiobaoficial Ola nagao Maiobeira @@
maiobeiro(a)? #%... mais E ai?Que tal iniciar o més de outubro com a gent... mais
Ver todos os 36 comentarios Ver todos os 30 comentarios
20 de julho de 2021 + Ver tradugdo 26 de setembro de 2021 + Ver tradugdo

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram
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Na figura 24, é apresentado o sequenciamento dos cards postados durante o
ano de 2021.

Figura 24 — Relagao das postagens ocorridas no ano de 2021.

1944840 - 0 3.4 38%a

<«  boidamaiobaoficial )

1944m 40 - 0 a4 38%a 1945840 - 0 =4 38%a

& boidamaiobaoficial L & boidamaiobaoficial 12

@ RoMARIA
£ AMANHAI

_MAIOBA
T pomaRiA

_MAIOBA
RomARIA

1946 340 - 0 =24 38%a 1946 340 0 =4 38%a

& boidamaiobaoficial L <  boidamaiobaoficial )

»* - * i
Q?EXHDBIA D s O 1 “ ' X " B O I d a

Maioba
2021

MATEBA ® ! waop &
TROMARA | ROMARIA

0 ﬂ[ JHUW ﬂﬂ

MADBA | MAIOBA £ 8
TpomaRA | “ROMARA"%:S,
[ s v o

HOJEV §

Fonte: @boidamaiobaoficial no Instagram
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A analise da circulacdo do grupo cultural Boi da Maioba na rede social
Instagram, com mais de um século de existéncia, e que ao longo de sua histéria,
vem passando por deslocamentos, os quais sao pautados na arte de vadiar o Boi no
periodo do Sao Jodo, tem também o propdsito de acompanhar as transformacdes
sociais e tecnolégicas.

Por este motivo, tem se inserido no contexto de adaptacbes de seu
comportamento social, buscando os meios de comunicacdo como uma das formas
de se fazer-se presente, preservar a cultura e fazer circular nos mais diversos
espacos. A midiatizacdo do Bumba Meu Boi, perpassa canais e invade para além

das bordas.
5.3 @BOIDEMORROSOFICIAL 2020

A Sociedade Folcldrica Bumba Boi de Morros, conhecida como Boi de Morros,
nasceu na cidade de Morros, no Maranhdo. Sua sede juridica esta constituida nesta
referida cidade, mas mantém a cidade de Sao Luis como referéncia para seus
ensaios e divulgacoes.

Em 2025, o grupo se prepara para festejar 50 anos de vadiagcdo nos terreiros
do Maranhdo e do mundo. Sim, do mundo, pois ja realizou apresentacdes até no
continente Asiatico.

O BMB de Morros possui como predominancia o sotaque de orquestra e
dentro da distribuicdo de sotaques apresentado no Quadro 3, ele se enquadra no
grupo branco. E um dos grupos de orquestra mais conhecidos do Maranh&o, se
destaca por suas apresentacdes, seu corpo de brincantes, a vivacidade nas cores
das indumentérias e sua maleabilidade de deslocamento nos meios sociais, tendo
seguidores de diversas faixas etarias e classes sociais, agregando elementos mais
antigos com uma linguagem mais moderna e tendo a midiatizagdo como um dos
elementos de difusédo da cultura.

Na rede social Instagram, o endereco do grupo é @boidemorrosoficial, possui
78,9 mil seguidores e mais de 1.400 publicacées. No detalhamento do Quadro 5, é
possivel acompanhar a circulacdo midiatica desenvolvida no periodo de 2020 e
2021.

No ano de 2020, foram inseridas um total de 103 postagens, somando-se

fotografias, videos e artes graficas); videos e fotografias possuem maior destaque.
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Ao realizar o comparativo com o ano de 2021, ha um decréscimo de quase 40% no
namero de posts em sua pagina, contudo ha uma distribuicdo equilibrada dentre os
tipos de postagens.

Um reels de 0:30s marca a primeira postagem do ano de 2022, inserida no
dia 7/02 (Figura 25).

O video anuncia que ja € momento de todos se prepararem para o S&o Joao,
e que as seletivas para novos brincantes também ja irdo ocorrer a partir do dia

01/03, tendo mais de 2.400 visualizacdes e 29 comentarios.

Quadro 5 - Detalhamento dos posts mapeados no Instagram do Boi de Morros

Ano Fotografias  Videos Artes Graficas  Total
2020 43 35 25 103
% 41,7% 34% 24,3% 100%
2021 19 20 26 65
% 29,2% 30,8% 40% 100%

Fonte: Abreu, 2025

Nos comentarios vemos falas que manifestam a ansiedade de prestigiar as
apresentacoes, questionamentos quanto ao periodo de inscricdo para a selecdo dos
brincantes, elogios e emoticons de olhos apaixonados e de coracdes.

O segundo post, datado de 27/02/2020 (Figura 26), € uma arte visual,
reforcando a respeito da selecdo e atualizando a respeito da nova data, com 532

curtidas e 61 comentarios.
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Figuras 25 e 26 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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MORROS NO SAO JOAO DO MARANHADO.... mais MORROS 2020.... mais
Ver todos os 29 comentarios Ver todos os 61 comentarios
7 de fevereiro de 2020 + Ver tradugao 27 de fevereiro de 2020 + Ver tradugdo

Fonte: @boidemorrosoficial

O link de inscricdo para a selecdo de novos brincantes certamente apresentou
problemas, pois 0s comentarios em sua maioria estdo pedindo para a equipe
atualizar, pois o endereco indicado na bio esta apresentando erro. Dentre o0s
comentarios, tem um inusitado: o seguidor @fellipemario pergunta quando tera
selecdo para cantor, pois ele deseja cantar com Lobato (cantador e criador das
toadas do BMB Morros).

A temporada 2020 j& despontava de forma intensa quando, em 17/03 (Figura
27), um post com um comunicado oficial € lancado, que informa que seguindo
orientacdes das autoridades de saude (nacional, estadual e municipal), o grupo
decide suspender as suas atividades com aglomeracéo de pessoas.

Nos dias seguintes, algumas postagens acerca da selecéo séo registradas na
pagina (Figura 28) do dia 20/03/2020, contabilizando 816 curtidas e 191
comentarios, em sua maioria felicitagcbes dos seguidores ao ver os nomes dos

selecionados para a temporada 2020.
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Figuras 27 e 28 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Até o presente momento, a sociedade nédo tinha a real dimensdo do virus
Sars Cov-2. Quatro dias ap6s o post com a relacdo dos selecionados, uma nova
postagem (Figura 29) traz uma arte grafica com a foto de um garoto vestido com a
indumentéria de vaqueiro, trazendo no alto a imagem do Sagrado Coracao de Jesus
e ao lado os dizeres “Maos nao podem se tocar. Abragos devem se evitar. Mas
joelhos podem se dobrar”. Na legenda a palavra inicial € “Temporariamente”.

Dia 27/03/2020 um post ja anuncia a sua temporada de lives (Figura 30), uma
proposta adotada por varios grupos, instituicbes e artistas durante a pandemia. O
papel da Sociedade Folclérica Bumba Boi de Morros foi de cautela, ao que tudo
indica, bem mais preocupado do que o grupo cultural Boi da Maioba, quando se
analisa as postagens e o0 modus operandi do mesmo periodo e situacdo de saude

que todos comecavam a enfrentar.
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Figuras 29 e 30 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial
O momento de pandemia de Covid-19, ao tempo que trouxe consequéncias

graves a sociedade civil e aos setores comerciais, também foi um tempo de
oportunidades para outros. Em se tratando dos grupos folcléricos, em especial os de
Bumba Meu Boi do Maranhao, foi tempo de promover a cultura e fortalecer a sua
marca, com o discurso de patrimdnio cultural e cuidados com a saude, por meio das

redes sociais digitais, com alertas em posts e durante as lives (Figuras 31 e 32).
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Figuras 31 e 32 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Quanto mais o tempo avancava, maior se tornava o namero de pessoas
infectadas e menores eram as chances de ocorrer o Sdo Jodo. Constatamos 0 uso
da hashtag #tbt (Figura 33) e de cards de alerta, em parceria com o Secretaria de
Saude do Estado do Maranhdo, para o0 uso de mascaras. Isso nos remete as
palavras de Charaudeau (2013, p. 67) “Todo discurso depende, para a construgao
de seu interesse social, das condi¢cdes especificas da situacdo de troca na qual ele
surge”.

A situacdo de comunicagdo configura o quadro de referéncia ao qual os
individuos de uma comunidade social recorrem ao dar inicio a um processo
comunicativo, isso para que haja uma compreenséo entre o que se fala e o que faz
acerca dos deslocamentos e transformacfes sociais promovidas pela midiatizacao
de quem usa as RSD’s.

A parceria fez circular o discurso de respeito e atengdo para o proximo,
projetando suas marcas, a do Boi e do governo do Estado do Maranhéo (neste caso
em especifico). Outros grupos culturais criaram desafios (Figura 34) que eram

lancados para que o outro grupo pudesse realiza-lo, uma forma de interagir entre si
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e manter uma sintonia, mesmo que de forma remota, procurando imitar as

processualidades ocorridas no meio fisico.

Figuras 33 e 34 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Por se tratar de videos, é possivel ao algoritmo contabilizar o niumero de
visualizacdes, independentemente de quem € seguidor ou ndo, e de realizar algum
comentario ou compartilhamento. O reels do dia 02/05/2020 (Figura 34) possui 3.500
visualizagdes. De acordo com Weschenfelder (2019, p. 60) “A circulagdo acompanha
a trajetéria e as processualidades da sociedade dos meios”. Sociedade esta que
ainda esperancava poder brincar o Sdo Joao 2020. Com o Decreto 35.831,
publicado no Diario Oficial do Estado do Maranhdo (D.O.E) em 20/05/2020,
dissiparam-se as esperancas do folguedo presencial.

A concretude formalizada em decreto oficializa 0 que ndo queriam, mas se
fazia necessario. O momento que o estado, o pais e 0 mundo passavam era

extremamente delicado. Com isso, 0 grupo intensifica as postagens de #tbt, onde
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rememora apresentacdes durante o Sao Jodo dentro e fora, como também em outro

continente.

Figuras 35 e 36 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Diante do impedimento legal, o Boi de Morros publica um post, em 25/05/2020
(Figura 35), com a ilustracdo de um garoto, trajando as indumentarias de boieiro, 0
semblante entristecido e chorando, ao lado uma frase de Lobato (Amo do boi de
Morros) “Doi no meu coragdo ndo ver meu boi brincar”. O card possui 1.212 curtidas
e apenas 29 comentarios, contudo estao todos correlacionados, a comunidade esta
se solidarizando e também entristecida. Destaco um dos comentarios “Eu também
estou arrasada pela primeira vez em meus 40 anos por i ver minha cultura popular.
Quanta tristeza” @amerciasuzane.

Os discursos séo perfilados, o que leva Foucault (2008, p. 37) a entender que
“a questao é saber se a unidade de um discurso é feita pelo espaco onde diversos
objetos se perfilam e continuamente se transformam, e ndo pela permanéncia e

singularidade de um objeto”. Na midiatizagcao os deslocamentos e as transformagodes
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sociais sdo responsaveis por este perfilamento, conduzindo aos discursos em
cadeia.

Na construcdo da circulacao da temporada, de forma remota, o Boi de Morros
segue 0 mesmo padrdo adotado pelos demais grupos, o uso das lives e a presenca
dos patrocinadores. No card postado em 21/06/2020 (Figura 36), na parte inferior é
possivel contabilizar 11 patrocinadores e 08 apoiadores; também esta presente a
indicacdo de seu canal em uma plataforma de videos, o Youtube, por onde sera
realizada a transmissao de sua live.

O convite é para participar da live do Arraial Boi de Morros, mantendo, mesmo
no formato remoto, a interacdo com seu publico, criando parcerias e fortalecendo
sua marca/imagem. O profissional de marketing percebeu de imediato que o formato
de comunicacdo remota, gerado na pandemia, era um canal propicio para a
promocao de produtos e servicos.

Kozinets (2014) expressa que ha uma variedade de iniciativas por parte de
profissionais de marketing e produtores que buscam integrar as comunidades
eletrOnicas e suas interacdes ao processo de producao, utilizando-as, por exemplo,
como uma ferramenta de pesquisa de mercado, o que naguele momento era ideal,
pois seu publico-alvo estava em casa, ansioso pelo evento presencial, e a Unica
forma era participar de forma remota. Perfeitos receptores da producao midiatica.

No tocante aos ritos do folguedo do Bumba, o curioso observar € que o Boi de
Morros néo trabalhou o batismo, assim como fez o Boi da Maioba, contudo manteve
a processualidade de ritualistica do arraial remoto e morte do Boi.

O post do dia 28/08/2020 (Figura 37), convoca para o rito de morte, que
ocorreria no dia 07 de setembro, um feriado nacional e véspera do aniversario da
cidade de Séo Luis. A arte gréfica do card traz uma alusdo as lendas que circulam a
respeito da capital maranhense, e constroi um jogo de palavras e cenarios na
montagem gréafica onde une o rito de morte e com as ruas percorridas em noites
enluaradas pela carruagem de Ana Jansen.

A narrativa construida € de facil entendimento para os moradores da ilha de
S&o Luis ou para historiadores, um seguidor alheio a esse universo de encantarias e
encantados possivelmente ndo faria este cruzamento para reflexdo. S&o
componentes da cultura popular permeados e atravessados por elementos da

cultura midiatica.
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Figuras 37 e 38 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

No decorrer das postagens, vemos a sequéncia de lives associando ao tema
gue seria trabalhado no enredo do Boi de Morros para o ano de 2020, enaltecendo a
Amazonia e a mae natureza (Figura 38), discussGes em pauta no espaco geografico,
climatolégico e bandeira politica de partidarios e ambientalistas. Tema na agenda
setting em varios momentos, o que € presumido por Charaudeau (2013, p. 102) “O
potencial de “atualidade” é avaliado segundo a distdncia que separa 0 momento de
aparicdo do acontecimento do momento da informacao”.

Esse discurso ambientalista, abordado pelo grupo do Boi de Morros, também
ja foi enredo de escola de samba no carnaval do Rio de Janeiro. Criticos
conservadores da cultura desaprovam a insercédo de temas no folguedo do Boi.
Quanto a tematica abordada, para muitos a discussdao € considerada um tanto
sazonal e conveniente ao tempo e as condicbes do momento.

Direcionando para as ultimas postagens do ano de 2020, vemos a recorréncia
das fotografias com #tbt (Figura 39). Como bem assinala Flusser (2009, p. 45) “As
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fotografias sdo superficies imoveis e mudas que esperam, pacientemente, ser
distribuidas pelo processo de multiplicagao ao infinito”.

O registro do post inserido no dia 23/09/2020 foi realizado na cidade de
Shangai na China, foi um momento imortalizado pelas lentes fotograficas, e que
serdo multiplicados a cada situacdo que convier e houver necessidade de se
trabalhar e/ou explorar a imagem, seja para aproximar, resgatar ou enaltecer.

A midia faz esse papel de resgate e exposi¢cdo, faz circular quando lhe
convém, é a funcdo do agente mercadoldgico, hoje desenvolvido e viralizado nas

redes sociais digitais.

Figuras 39 e 40 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2020.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Boa parte das fotografias postadas nesse periodo pandémico, com a #tbt,
revela corpos desnudos e modelados, uma caracteristica marcante dos Bois sotaque
de Orquestra. No dia 24/12/2020 (Figura 40) a ultima postagem do ano de 2020, é
um convite a reflexdo. E outra marca forte dos grupos de Bois do Maranhdo, a

guestao religiosa, como também é perceptivel, com olhar e ouvidos mais apurados a
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representacdo, na danca e nas letras das toadas, do sincretismo religioso, falas e
gestos que ora representam o catolicismo ora a religido de matriz africana.

Esta ultima acompanha praticamente todas as letras das toadas dos grupos
africanos e indigenas (Quadro 3). O que ndo é tdo presente nos grupos brancos.
Estes apresentam seu culto mais para o catolicismo, a exemplo do Boi de Morros.

A religiosidade é uma marca, expressa no inicio das apresentacoes, sejam
elas no formato fisico ou remoto. Assim como é visivel dentro dos rituais (Batismo e

Morte), tendo a presenca de religiosos.

Figura 41 — Relacéo das postagens ocorridas no ano de 2020.
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5.4 @BOIDEMORROSOFICIAL 2021

Seguindo a pauta de #tbt, as postagens no ano de 2021, mantém o mesmo
padrao. Conforme anunciado em meados de 2020, sobre a produgédo dos
imunizantes contra o coronavirus, o Ministério da Saude brasileiro teria que adquirir
as doses e apoés a aquisicao foi montado um calendario de esquema vacinal por
ordem de prioridades. Isso implica dizer que a populacdo ndo seria imunizada de
uma uUnica vez e dentro de um curto espago tempo. Situagdo essa que deixava uma
davida se seria de fato possivel a realizacdo de eventos com aglomeracao.
Enquanto a vacina chegava e a populagcédo ia sendo imunizada, a percepc¢do dos
grupos folcléricos era muito otimista, e por que ndo dizer, tinham a certeza da
vadiacado do Bumba Meu Boi em 2021.

Durante esse tempo, as fotografias de momentos ocorridos permaneciam
sendo multiplicados até que imagens capturadas em um tempo mais recente
pudessem compor o carretel no Instagram. A exemplo do que menciono, o0 primeiro
post de 2021 (Figura 42) data de 21/01, trata-se de um video cuja apresentacao
ocorreu na cidade alema de Schlitz.

Dentre os comentarios, com um total de 26, as manifestacdes sdo expostas
por emoticons de coracdes e palmas, além do registro de saudosismo de alguns dos
brincantes. Estao registradas 687 curtidas, o que pode ser considerado baixo para
os padrdes de engajamento.

Seguem outras postagens, de homenagem ao dia internacional da mulher e
outros #tbts de encontros com outros grupos do Maranhdo e mais registro de
apresentacdo na Europa, desta vez um festival em uma provincia holandesa,
Warffun (Figura 43). Esse registro apresenta 1.244 curtidas e 19 comentarios.
@pestanaalves faz o seguinte registro acerca do post do dia 11/03/2021 “Oh
saudades de rever meu boi de morros se apresentar’. Em relagdo as postagens,
cada uma delas tem seu significado e significancia e permite todo um conjunto de
construcdo de sentidos.

Diante dessa agdo, Rosa (2016, p. 64) entende que “Para que estas etapas
sejam realizadas ocorre, inevitavelmente, um jogo entre ideologias e poder que é
apreendido a partir das marcas que ficam presentes nas matérias significantes”.

Para além de recordar, o grupo procura transmitir e alcancar um publico que
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possivelmente ndo tinha conhecimento acerca do fora postado ou repostado. Isso

vai gerar novas narrativas e a retomada de outras.

Figuras 42 e 43 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Os dias e 0s meses avancam e 0 processo vacinal contra a Covid-19 vai se
estabelecendo no Brasil, compartilhando desse desejo de retomada a vida normal,
de grande movimentos e encontros com aglomeracfes, mas também a preocupacao
quanto ao cuidado. A palavra esperanca é empregada constantemente e circula
livremente entre os canais de comunicacao.

Diante deste senso de responsabilidade, o grupo cria postagens pictoricas e
emblematicas, com a presenca do Bumba Meu Boi usando mascara e na fila do
posto de saude em busca de vacina (Figura 44), o post é do dia 24/03/2021, possui
759 curtidas e 30 comentarios. Em destague o0 registro da seguidora
@raynararocha92 “No6s do Boi Brilho da Alegria de Caxias Maranhdo ndo vemos a
hora de tudo voltar ao normal, continuamos com a nossa fé e acreditando em dias

melhores...s6é saudades do nosso Sao Joao”.
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A festividade do Carnaval ja ndo foi possivel de se realizar em 2021, e as
autoridades publicas em conjunto com a equipe de saude, ja haviam informado que
mesmo com O processo de imunizagdo, ainda estava muito alto o nimero de vitimas
fatais em decorréncia do coronavirus, o que tornava muito arriscado autorizar o
retorno de aglomeracéo, ou seja, ndo tera Sao Jodao em 2021.

O post do dia 04/04/2021 (Figura 45), novamente faz uso de analogias com
as imagens do Bumba Boi. Nesta arte grafica, o Boi de Morros reline o tema
proposto para o ano de 2020, que nao foi possivel de trabalhar em sua plenitude, o
planeta terra e o aguecimento global. A criatividade de fazer uso dos elementos
simbdlicos do S&do Jodo, com o0 tema proposto para brincar e 0 momento de
pandemia, sdo bastante apropriados, pois ambos necessitam de cuidado e muita

atencao, e ambos carecem de socorro.

Figuras 44 e 45 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Refletindo com Charaudeau (2013) isso contribuirda para as midias

desenvolverem  dispositivos  especificos para construr a nocdo de
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contemporaneidade, seja por meio da transmissao ao vivo, criando uma presenca
imediata, pela transmissdo de conteudos previamente gravados, que simulem essa
contemporaneidade, elementos pictéricos que promovam a mensagem ou pela
comemoracao que busca legitima-la.

O Boi de Morros faz circular seu trabalho mantendo as lives, ja ndo mais tao
fortes como ocorrem no ano anterior, mas a cada més que se aproxima do periodo
junino, as postagens vao buscando cada vez mais deixar viva a lembranca da
festanca que ocorre ha varios anos, sempre neste periodo.

Os meses que antecedem os folguedos do Boi sdo momentos de preparacéo,
de construcdo das indumentarias, dos ensaios, da presenca corriqueira e constante
dos brincantes, dos cantadores das toadas. A rede social digital trouxe esse
momento de compartilhamento para além dos terreiros do Maranhéo.

Fausto Neto (2010, p. 55) destaca que “a circulagao institui novas formas de
interacbes entre produtores e receptores de mensagens, complexificando seus
papéis, ao organiza-los segundo novas dinamicas de interfaces”. O Instagram é uma
dessas interfaces.

No uso dessa interface, um video é postado no dia 02/05/2020 (Figura 46).
Nele Lobato, Amo do Boi de Morros, traz uma toada para lembrar que no més de
maio 0s ensaios estdo a pleno vapor, pois a temporada junina esta batendo a porta,
contudo, ndo neste ano sera possivel. O video possui 1.979 visualizacdes, 283
curtidas e 27 comentarios, que se traduzem em frases sentimentais e de
saudosismo.

Quanto ao post do dia 04/06/2021(Figura 47) € um video de um #tbt com uma
apresentacdo, constando toda a magia dos arraiais. A frase de abertura é
“Saudades de ti Sdo Jodo”. Possui 14.715 visualizagdes, 2.755 curtidas e 144
comentarios. Caso ndo estivessem vivenciando uma crise de saude mundial, as
festas juninas estariam circulando nos terreiros presenciais e virtuais a pleno vapor.

A construcdo de um calendario com datas festivas, a tradicdo de eventos que
se tornaram referéncias e figura identitaria de um povo, faz com que a sociedade
construa associagcdes. O processo mercadoldgico faz uso deliberado desta
constituicdo de datas e festas, os discursos perpassam pela constru¢cdo midiatizada.
Braga (2012) compreende que produzimos areas de afetacdo em varios niveis
organizacionais, € que por diversas razdes, jA ndo se pode considerar “a midia”

COmo um corpo estranho na sociedade.
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Figuras 46 e 47 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Cumprindo a ritualistica o Boi convida, a partir do post do dia 27/06/2021
(Figura 46), para o batizado do Boi, lembrando que no ano de 2020 n&o existe
nenhuma postagem do BMB de Morros fazendo mengé&o a este rito. No mesmo card,
faz referéncia ao seu jubileu de safira. O post de 01/07/2021 (Figura 49), € um video
#tbt, onde Lobato (Amo do Boi de Morros) esteve na plenaria da Camara dos
Deputados em Brasilia, em uma sesséo solene em homenagem ao dia nacional do
Bumba Meu Boi (30/06). Possui 1.863 visualiza¢des, 229 curtidas e 8 comentarios.

Manter ativa a pagina na rede social digital, buscando engajamentos e
conexdes, é tarefa que exige trabalho sisteméatico e protocolar, identificando os
horéarios e dias de maiores visualizacdes, qual a faixa etaria e o género de publico
gue regularmente a visita. Mas o0 conteudo também € impulsionado por meio dos
algoritmos, 0 que pode ser conquistado por meio de collabs, bots, sorteios ou

parcerias com influencers.
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Karhawi (2024) destaca que construir visibilidade em ambientes
plataformizados vai além de ser mais ou menos atraente para marcas ou de projetar
uma imagem favoravel. Trata-se, sobretudo, de interagir estrategicamente com o0s
algoritmos dessas plataformas. Nesse convivio cotidiano, abre-se espaco para
iniciativas criativas — desde abordagens ladicas até posicionamentos politicos —

gue buscam driblar a gestéo algoritmica imposta pelas plataformas.

Figuras 48 e 49 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Também na busca de alcance de um numero maior de seguidores, o qual
podera trazer vantagens de monetizacdo ao Boi de Morros, é possivel realizar
inferéncias acerca das postagens inseridas nos dias 29/07/2021 e 26/08/2021
(Figuras 50 e 51). Ambos os posts se referem ao ritual de morte do Boi, dando
énfase que sera realizado na cidade de Morros. O primeiro anincio ocorreu quase
trés meses antes do evento, o que dava margem para que 0s seguidores pudessem

se programar.
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O ritual de morte € parte do ciclo de festividade do Bumba Meu Boi, € um
momento a parte, e como esta explicito no card, € um ritual magico. Outro ponto de
observacgéo é quanto ao formato, a venda de mesas e que terd um limite de publico.

Novamente os cards retornam com a indicacao de apoio promocional.

Figuras 50 e 51 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Fonte: @boidemorrosoficial

Em perspectiva de folkcomunicacdo, € visivel a presenca de elementos
marcadamente da teoria beltraniana. O card possui um fundo azul com matizes
guadriculadas, em referéncia a pequenas bandeirolas, 0 que esta mais evidente na
parte superior, juntamente com os balGes, uma referéncia clara aos elementos
simbdlicos das festas juninas. Na arte 52 as figuras totémicas do folguedo aparecem
em destaque tomando parte do card e na arte 53 estdo centralizados para poder
deixar na parte inferior outras informagdes que consideram relevantes e diminuir a
poluicéo visual.

Em meio ao momento de aproximacdo das festas de final de ano, e ja

concretizados os rituais do folguedo do Bumba Meu Boi (ndo conforme gostariam), o
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grupo realiza algumas postagens para manter seu perfil ativo e colocando em
evidéncia algumas pautas. A esse respeito, traz um card em homenagem ao dia
nacional da cultura (Figura 52), registrado no dia 05/11/2021. Envolto em meio a
religiosidade, marca presente dos grupos de Boi do Maranhdo, o grupo faz uma
postagem na véspera do dia de natal (Figura 53), com a certeza que para o proXimo

ano, o Boi ira vadiar pelos diversos terreiros da ilha de S&o Luis.

Figuras 52 e 53 — Posts em destaque no texto, ocorridos em 2021.
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Como expbem Charaudeau (2013, p. 95) nos discursos das midias, 0s
acontecimentos sdo sempre construidos e “Ele passa pelo trabalho de construcéo
de sentido de um sujeito de enunciagdo que o constitui em ‘mundo comentado’,
dirigido a um outro do qual postula, ao mesmo tempo, a identidade e a diferenca”.

No que diz respeito a fotografia e midia, ela vai modelando seus receptores,
produzindo conteudos que despertam cobica, inveja e discursos retdricos. Podem
levar ao engajamento, ao espaco dos olimpianos ou dos cancelamentos. Pois, como
postula Fausto Neto (2010, p. 58) “O limiar das transformagdes da “sociedade dos
meios” para uma “sociedade em vias de midiatizacdo” gera estruturas e dinamicos

feixes de relacdes”.
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Figura 54 — Relacéo das postagens ocorridas no ano de 2021.
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5.5 INFERENCIAS

A proximidade entre a teoria da midiatizacdo e os grupos de Bumba Meu Boi
do Maranhéo, que estdo presentes nas redes sociais, sao acentuadas por meio do
conceito de circulagédo e das mudangcas que ocorrem nos processos interacionais
destes grupos no ambiente virtual. Conforme a compreensao de Braga (2012), a
midiatizacdo ndo deve ser entendida apenas como a aproximacdo das légicas
midiaticas nas dindmicas sociais, onde os circuitos se formam e redefinem os modos
de circulacéo.

A midiatizacdo e circulacado dos grupos de Bumba Meu Boi, em especial dos
grupos Boi da Maioba (sotaque de matraca) e Boi de Morros (sotaque de orguestra)
experimentaram mudangas significativas ao adotarem as midias sociais como
espaco de circulacédo da cultura. Com o uso do Instagram, passaram a configura-lo
como plataforma de promocdo e de envolvimento com o seu publico, alterando o
modo como os significados da festividade eram constituidos até o0 momento da
adeséao.

Braga (2012), provoca a pensar que, em uma sociedade midiatizada, a
circulacao vai além da simples transmissao de mensagens da midia para o publico,
e passa a ser marcada pela participacdo ativa da comunidade na reinterpretacéo e
redistribuicdo dos conteudos gerados no ambiente virtual. Para os grupos de Bumba
Meu Boi, a disseminacdo de fotografias, artes gréficas e videos a respeito dos
ensaios, das apresentacdes e dos bastidores, criam maneiras de envolvimento,
estabelecendo um ciclo continuo de producéo e recepcédo de conteudo.

Isso afeta diretamente 0 modo como a tradicdo € mantida e reinventada. Além
do mais, a midiatizacdo impacta a identidade visual dos grupos, que agora disputam
por atencdo em um ambiente digital que possui um volume consideravel de
informacdes. A selecdo de elementos visuais, como a exibicdo das indumentarias,
maquiagens, selecdo de novos integrantes, torna-se uma estratégia interessante
para estabelecer uma presenca digital forte e conquistar novos seguidores.

Isso se assemelha ao discurso de “circuito versus campos sociais” de Braga
(2012), no qual diversos agentes interagem para definir a trajetoria e o significado de
um produto cultural.

Mutacdes e reconfiguracées no campo do BMB configuradas a partir dos usos

do meio digital representam uma mudanca significativa na pratica cultural. O que até
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entdo estava limitado ao espaco fisico das apresentacdes, a corporeidade da
tradicdo, adquire novos espacos de circulacdo; o campo virtual € espaco de
narrativas coletivas, elaboradas para atender a pluralidade que se configura como
operadores e construtores.

Hjarvard (2014), entende que a midiatizacdo nao apenas insere a logica da
midia nas praticas culturais, mas também altera a estrutura e os valores dessas
praticas. Os sotaques de matraca e orquestra analisados mostram maneiras
diferentes de utilizar o Instagram. Enquanto certos grupos aproveitam essa
plataforma para reforcar sua tradicdo, outros se ajustam as demandas da midia,
adotando estilos mais atuais e comerciais.

Essa variedade de abordagens demonstra que a midiatizacdo nao ocorre de
maneira uniforme, mas representa um espaco de contestacdo e inovacdo. Uma
outra questdo € a relacdo entre os grupos de BMB e seus seguidores. O publico
passa a ter um papel ativo, influenciando a narrativa dos grupos ao consultar
repertérios, compartilhar vivéncias e sua participacdo em eventos. Isso reforca a
percepcdo de que a midiatizacdo vai além da mera divulgacdo de conteudos,
envolve a formacao de circuitos interativos que alteram as dindmicas tradicionais.

Ao analisar os grupos a partir da perspectiva da midiatizacdo, revela-se um
contexto em constante mudanca, no qual as praticas culturais evoluem a medida
que interagem com as l6gicas midiaticas.

A disseminacado de material nas redes sociais ndo s6 amplia o alcance dessas
manifestacdes, como também transforma sua estrutura, significados e sua interacéo
com o publico.

As observacOes a respeito dos sotaques, aqui analisados (matraca e
orquestra), revelam que a tradicdo estd em constante evolucdo, equilibrando a
preservacdo de elementos histéricos com a necessidade de se comunicar com
novos publicos.

A midiatizagéo, assim, deve ser encarada ndo como um processo de
uniformizacdo, mas como um campo repleto de possibilidades onde diversos
agentes culturais moldam e disputam significados.

Portanto, entender a circulacdo midiatica dos grupos de Bumba Meu Boi do
Maranhdo oferece uma perspectiva mais ampla sobre os efeitos das novas
tecnologias na cultura popular e na identidade do Maranhdo. Em vez de ser apenas

uma adaptacdo as redes sociais, nota-se o surgimento de novas formas de
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sociabilidade e engajamento que redefinem as relacbes entre o tradicional o

moderno.



117

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O intuito desta pesquisa foi investigar as consequéncias da divulgacdo do
Bumba Meu Boi, a identidade religiosa que se manifesta nos grupos e sua
representacéo cultural dentro do universo do Boi, a partir das narrativas dos grupos
Maioba e Morro veiculadas no Instagram entre 2020 e 2021.

Para alcancar esses objetivos, a analise foi fundamentada na teoria da
midiatizacdo, levando em conta os efeitos da circulagdo midiatica e os processos de
ressignificacao das tradicbes em contextos digitais.

A construcdo desta tese é resultado de escavacdes que foram iniciadas em
2019, quando a priori voltei 0 meu olhar e minhas leituras para os discursos que
circulam a cultura do Bumba Meu Boi do Maranhéo.

As contribuicbes que acredito serem significativas para a ciéncia possuem
desdobramentos que se iniciam na interdisciplinaridade, momento em que a tese
conecta comunicacao, cultura, turismo e estudos sociais, criando uma abordagem
dindmica sobre o impacto da midiatizag&o no folclore.

O principal achado é que os grupos de Bumba Meu Boi do Maranhéo, ao se
inserirem nos circuitos digitais das redes sociais (em especial no Instagram),
passaram por um processo de midiatizacdo que ndo apenas expandiu a circulacéo
de suas praticas culturais, mas também transformou suas formas de expressao,
seus modos de interacdo com o publico e seus proprios significados identitarios.

Para tanto, as investigagcbes foram alcancando gradativamente notas e
manchetes, a ponto de tornar-se estrutura para publicacdo e leitura. O desafio
continua sendo o mesmo, apresentar um trabalho que dialogue com varios niveis
sociais e que possa circular para além das bordas da academia.

A metodologia congregou o habitual académico, pesquisa bibliografica para
sustentacdo teorica, com a recém desenvolvida netnografia, que € um meétodo
qualitativo de pesquisa que adapta técnicas da etnografia tradicional para o estudo
das interacdes e culturas em ambientes digitais. Apresento o estudo de paginas no
Instagram durante a pandemia de COVID-19, que € um recorte atual e relevante, e
certamente servira como referéncia para outras pesquisas sobre cultura digital.

No recorte de contribuicAo para a comunicagdo, trago discursos da

folkcomunicacgéo, onde exploro elementos tradicionais do folclore que séo adaptados
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e ressignificados na midia, enriquecendo o campo de estudos sobre a comunicagao
cultural.

Ao tensionar o trabalho com o impacto das midias digitais, percebo como a
andlise das plataformas digitais, como o Instagram, transformam as dinamicas de

producdo, consumo e circulacéo de conteudos culturais.

A difusdo do Bumba Meu Boi foi evidenciada pelas interagcdes entre 0s grupos
Maioba e Morros em suas plataformas sociais digitais, especificamente no
Instagram. Como ressaltado por Fausto Neto (2010), a circulacdo deve ser
entendida ndo apenas como um meio de transmissao entre quem emite e quem
recebe, mas como um processo interativo e dinamico que transforma os discursos e
ressignifica seu conteudo.

No caso do Bumba Meu Boi, essa difusédo ocorre tanto na esfera tradicional —
através de apresentacfes ao vivo — quanto no ambiente digital, onde os grupos
utilizam as redes sociais para aumentar sua visibilidade, interagir com os seguidores
e manter a tradicdo viva, mesmo em periodos de restricdes, como aconteceu
durante a pandemia de COVID-19.

Os desdobramentos da circulagdo mostram que o Bumba Meu Boi excedeu a
sua condicdo de manifestacdo local, tornando-se uma manifestacdo com ampla
presenca midiatica. Isso gera novas maneiras de envolvimento tanto dos brincantes
quanto dos publicos, ampliando a influéncia sobre as narrativas que se formam nas
plataformas digitais. Dessa forma, uma tradicdo ndo é apenas mantida, mas também
ganha novos significados a medida que se torna presente nos ambientes de
comunicacado, adaptando-se as dinamicas de consumo e a interatividade digital.

Outro ponto do estudo foi a andlise da identidade religiosa nos grupos e seu
simbolismo dentro da cultura do Boi. Historicamente, o Bumba Meu Boi do
Maranhdo tem origens catdlicas, afro-brasileiras e indigenas, sendo caracterizado
pela presenca de santos catolicos nos altares dos grupos, assim como pela devocgéao
a entidades da encantaria maranhense. Essa dualidade reforca o sincretismo
religioso, que se configura como uma caracteristica essencial dessa manifestacéo.

No espaco virtual, nota-se que os grupos folcléricos Maioba e Morros
preservam a expressdo religiosa, embora com variacbes. As publicacdes

frequentemente destacam aspectos de crenca, como fotos de santos, promessas e
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tributos a entidades espirituais, formando um ambiente que mescla o sagrado com o
mundo das midias.

Conforme enfatiza Fausto Neto (2010), a midiatizacdo vai além da simples
disseminagdo de discursos, promovendo uma reestruturagcdo na relacdo entre
aqueles que produzem e aqueles que consomem. Dessa forma, a expresséo
religiosa do Bumba Meu Boi, ao ser compartilhada no Instagram, passa por uma
transformacao em que os significados sao discutidos entre os elementos da tradigdo
e a interatividade digital.

Ao analisar as publicacbes dos grupos no Instagram entre 2020 e 2021,
notamos que a divulgacdo do Bumba Meu Boi se tornou mais forte durante a
pandemia. Com a impossibilidade de fazer apresentagcdes ao vivo, 0S grupos
folcléricos recorreram as redes sociais para preservar o vinculo com seus publicos.
Conforme destacado por Fausto Neto (2010), a presenca nas midias digitais da
origem a novas formas de interacdo, expandindo as fronteiras da comunicagéo e
possibilitando um engajamento mais dinamico entre criadores e audiéncia.

Um ponto importante a ser destacado € a utilizacdo das redes sociais como
um campo de confronto simbodlico e validagdo cultural. No intervalo de tempo
examinado, observou-se um crescimento nas interacdes dos seguidores com as
publicacdes dos grupos, provocando discussbes sobre novidades, tradicdes e
inovagdes. Isso evidencia que as redes sociais vao além de meros veiculos de
comunicacéo, funcionando como ambientes de troca cultural, onde diversos atores
se envolvem e competem por significados.

O estudo revelou que a presenca do Bumba Meu Boi nas plataformas digitais
transforma as formas de interacao, reinterpretando e assegurando a tradi¢cdo, sendo
significativa para a sua continuidade e o crescimento dessa expressao cultural. A
identidade religiosa, embora ainda mantida, sofre modificacdes na comunicagao
online, ao passo que as histdrias veiculadas dos Bois Maioba e Morros se
modernizam.

E quanto a cultura, constato em relacdo as dinamicas de preservacao e
transformacao, como o Bumba Meu Boi mantém a tradicdo ao mesmo tempo em que
se adapta as demandas da modernidade.

Ao olhar a identidade cultural, enfatizo o papel do Bumba Meu Boi como uma
representacdo identitaria do Maranhdo, destacando suas conexdes com a

religiosidade, o ecumenismo e a tradi¢ao.
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No que se refere ao turismo, ofereco percepcdes acerca de como a
midiatizacdo pode influenciar a promoc¢édo do turismo cultural, especialmente em
tempos de crise, como uma pandemia. Bem como contribuir para o entendimento de
como tradi¢cBes folcléricas podem ser usadas de forma sustentavel no turismo e na
condicéao financeira local.

Diretamente para as discussbes académicas, o trabalho traz novos olhares
sobre o folclore e as disputas sobre a origem do Bumba Meu Boi e sua circulacéo,
fomentando debates sobre apropriacdo cultural e identidade. Na constituicdo atual,
traz a andlise do impacto da pandemia em praticas culturais, abrindo espaco para
novas pesquisas.

Quanto ao ambito da sociedade, vejo a valorizacdo cultural, reforcando a
importancia do Bumba Meu Boi como patrimonio imaterial, incentivando sua
preservacdo. No campo da educacao e conscientizacdo, o discurso mostra como as
tradicdes populares podem dialogar com o0 mundo moderno, ajudando a educar e
conscientizar a sociedade sobre a riqueza cultural do Brasil.

Destaco a midiatizacdo como elemento tensionador de discursos de
deslocamento e transformacfes sociais. E uma informacdo como ato de
comunicacado, por mais que aparec¢a com discursos prontos e com pontos de vista
significativos, a partir deles surgem uma multiplicidade de discursos, uma producédo
de sentidos.

Em um cenéario de crescente influéncia da midia, o Instagram esta se
tornando cada vez mais importante como um espaco onde 0s grupos de Bumba Meu
Boi podem se tornar visiveis e se conectar com novos publicos. No entanto, a
transicdo para o ambiente digital também apresenta desafios, como encontrar um
equilibrio entre a tradicdo e a necessidade de interatividade e consumo de midia.

Este estudo destaca as mudancas na cultura popular no mundo digital,
demonstrando que o Bumba Meu Boi, ao estar presente nas redes sociais, nédo
apenas se mantém relevante, mas também se renova. Portanto, € importante
aprofundar as pesquisas futuras sobre os efeitos da influéncia da midia na cultura
popular, levando em consideracédo os desafios e oportunidades que surgem nesse
processo.

Este trabalho € relevante para abordar questdes contemporaneas como a
digitalizacdo de praticas culturais, as transformacdes sociais e o impacto de crises

globais como a pandemia na cultura popular. As midias sociais contribuem para a
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preservacao do patrimoénio imaterial e oferecem ferramentas para gestores culturais,
comunicadores e turismologos repensarem estratégias de valorizacdo e divulgagéo
cultural.

A tese mostra que a cultura popular ndo € apenas consumida midiaticamente,
mas se reinventa nesse ambiente. Assim, o Bumba Meu Boi mantém sua esséncia,
mesmo ao adotar novas formas narrativas e visuais nos espacos digitais, abrindo
espaco para o surgimento de novas sociabilidades, formas de engajamento e

reconfiguracao de sentidos.
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