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RESUMO

Esta dissertacdo constréi o conceito de sem-rosto. Trata-se de uma cartografia
realizada na TV aberta brasileira, particularmente, no SBT e na Rede Globo, com o objetivo
de encontrar imagens nas quais o rosto € escondido com algum recurso audiovisual. Longe de
pensarmos que se trata da auséncia de rosto, pensamos o sem-rosto como uma atualizacdo
(DELEUZE, 2004) do rosto nos mundos televisivos, construido de forma tecnocultural, em
uma cultura para a qual o rosto é uma questdo central de identidade. A pergunta que
acompanhou toda a pesquisa foi, entdo, quais os sentidos identitarios que o sem-rosto adquire
no interior dos mundos televisivos e o que ele diz sobre a televisdo e sobre a tecnocultura
contemporanea? Para responder a pergunta e decodificar o sem-rosto nos mundos televisivos,
adotamos a Metodologia das Molduras (KILPP, 2010) e os seus procedimentos de intui¢ao,
flaneuria, cartografia, desconstrucio e dissecacdo e os seus eixos de molduras, ethicidades e
imaginarios. Para pensar a televisdo e as suas imagens e montagens, nos auxiliamos dos
autores Flusser (2011), Eisenstein (2002b), Aumont et al. (1995), Aumont e Marie (2003),
Canevacci (2009) e Kilpp (2003, 2010). Para pensar o rosto, foi importante o auxilio de
Deleuze (1984), Deleuze e Guattari (1996), Canevacci (2009) e Gomes (2016). Para a anélise,
escolhemos alguns tempos televisivos que tem a presenca de sem-rosto no SBT e na Rede
Globo como corpus pela diversidade de sentidos dados entre essas emissoras e entre 0s sem-
rosto abordados. Entre as conclusdes, percebemos que o sem-rosto, a0 mesmo tempo em que
se esconde o rosto, aponta para o rosto ocultado. Esta dindmica audiovisual resulta em uma
imagem-afeccdo (DELEUZE, 1984), uma qualidade de todo o programa e de toda a TV, uma
audiovisualidade. E possivel chegar a essa audiovisualidade pela desconstrucio de um
conjunto de rostos que estdo moldurando aquele sem-rosto, entre outros, o rosto da emissora e

o do programa, junto com os imagindrios convocados nessas relacdes todas.

Palavras-chave: Sem-rosto. Televisdo. Mundos televisivos. Audiovisualidades.



RESUMEN

Esta disertacidon construye el concepto de sin-rostro. Se trata de una cartografia
realizada en la TV abierta brasilefa, particularmente, en el SBT y en la Rede Globo, con el
objetivo de encontrar imédgenes en las que el rostro es escondido con algin recurso
audiovisual. Lejos de pensar que se trata de la ausencia de rostro, pensamos el sin-rostro como
una actualizacion (DELEUZE, 2004) del rostro en los mundos televisivos, construido de
forma tecnocultural, en una cultura para la cual el rostro es una cuestion central de identidad.
La pregunta que acompafié toda la investigacién fue, entonces, ;cudles son los sentidos
identitarios que el sin-rostro adquiere en el interior de los mundos televisivos y lo que €l dice
sobre la television y sobre la tecnocultura contempordnea? Para responder a la pregunta y
decodificar el sin-rostro en los mundos televisivos, adoptamos la Metodologia de las
Molduras (KILPP, 2010) y sus procedimientos de intuicién, flaneuria, cartografia,
desconstruccién y diseccion y sus ejes de molduras, ethicidades e imaginarios. Para pensar la
television y sus imagenes y montajes, nos auxiliamos de los autores Flusser (2011), Eisenstein
(2002b), Aumont et al. (1995), Aumont y Marie (2003), Canevacci (2009) y Kilpp (2003,
2010). Para pensar el rostro, fue importante el auxilio de Deleuze (1984), Deleuze y Guattari
(1996), Canevacci (2009) y Gomes (2016). Para el andlisis, elegimos algunos tiempos
televisivos que tienen la presencia de sin-rostro en el SBT y en la Rede Globo como corpus
por la diversidad de sentidos dados entre esas emisoras y entre los sin-rostro abordados. Entre
las conclusiones, percibimos que el sin-rostro, al mismo tiempo en que se esconde el rostro,
apunta hacia el rostro oculto. Esta dindmica audiovisual resulta en una imagen-afeccion
(DELEUZE, 1984), una cualidad de todo el programa y de toda la TV, una audiovisualidad.
Es posible llegar a esa audiovisualidad por la desconstruccién de un conjunto de rostros que
estan moldeando aquel sin-rostro, entre otros, el rostro de la emisora y el del programa, junto

con los imaginarios convocados en todas esas relaciones.

Palabras clave: Sin-rostro. Television. Mundos televisivos. Audiovisualidades.
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1 INTRODUCAO

H4 muitos rostos na TV. Alguns deles sdo exibidos diariamente e durante anos, outros
aparecem uma vez, alguns aparecem sozinhos, e outros, em conjuntos; mas esta pesquisa teve
inicio porque me chamou a aten¢do uma forma de rosto muito especifica: aquela na qual ele
estd borrado, deformado, ocultado de alguma forma. Estou chamando esse rosto televisivo de
sem-rosto. Os sem-rosto aparecem em todos os canais das emissoras da TV aberta brasileira e
de formas variadas. Mas preciso relatar como cheguei a esse ponto.

Em um passeio pela programacgao dos canais da TV aberta brasileira, é possivel assistir
a programas infantis, de auditdrio, de entrevistas, de variedades, jornalisticos, de reportagem,
esportivos, humoristicos e religiosos assim como game shows, reality shows, novelas, filmes e
séries. Em todos, independentemente da categoria, veem-se rostos. Rostos de apresentadores,
ancoras, jornalistas, repdrteres, humoristas, autoridades religiosas, competidores, confinados,
atores, personagens,... Eles podem ser facilmente reconhecidos. O sem-rosto aparece na figura
da fonte que ndo quer ser identificada, da vitima, da testemunha, da crianca e do adolescente,
da crianca e do adolescente autor de ato infracional, do produtor de programa, do reporter sem
rosto,...

Inicialmente, o meu interesse de pesquisa era mais especifico. Vou explicitd-lo desde o
insight que tive na época em que eu desenvolvia o meu trabalho de conclusdo para o curso de
Comunicacdo Social com habilitagdo em Jornalismo da Universidade do Vale do Rio dos
Sinos (UNISINOS). No TCC, eu estudei como e por que dois jornalistas investigativos de TV
da regido sul do Brasil - Fabio Almeida, da Rede Brasil Sul de Televisao (RBS TV), e James
Alberti, da Rede Paranaense de Comunicagdo (RPC TV) - utilizaram ferramentas de
Reportagem com Auxilio de Computador (RAC) para apurar e processar informagdes de suas
investigacdes. Analisei os métodos das reportagens Jacui: Crime e Agonia, de 2013, e Didrios
Secretos, de 2010. Dentre as leituras para o meu trabalho, eu me deparei com a definicao de
reportagem investigativa de TV e com uma de suas especificidades, o repdrter sem rosto. A
perspectiva, essencialmente prética, apontava para a necessidade do jornalista investigativo de
TV manter o anonimato, preservar a sua imagem e ficar atrds das cameras. Assim, garantiria o
bom desenvolvimento do seu trabalho, as suas futuras investigacdes e a sua propria seguranca.
De fato, isso € observado pelos profissionais. Fibio Almeida €, literalmente, um repdrter sem
rosto que ndo se expoe na frente das cadmeras. James Alberti é produtor, portanto, ndo assume
a fun¢do de reporter. Mas ndo fiquei satisfeita. De alguma forma, eles se colocavam nas suas

reportagens. Por experi€ncia como espectadora, lembrava-me de ter visto maos, pés, sombras.



S6 que eu ndo podia, naquele momento, investigar como apareciam nas imagens de TV, pois
teria outra pesquisa. Entdo, o que fiz foi guardar a inquieta¢do para mim.

Algum tempo depois, por acaso, assisti a reportagem de estreia' do Reporter Secreto
Eduardo Faustini para o quadro Cadé o dinheiro que tava aqui?? do Fantdstico®. De imediato,
percebi uma mudancga nas imagens. Faustini tinha um apelido, aparecia diante das cameras
com uma silhueta grafica de cor azul e desempenhava a fun¢do de repdrter. Até o0 momento, o
jornalista investigativo somava cerca de 20 anos de experiéncia no programa. (EDUARDO...,
2015). O premiado repdrter sem rosto do Fantdstico ja havia feito diversas dentncias de
impacto e relevancia sobre variados temas. Dentre as mais marcantes, as das matérias
Corrupcdo em Sdo Gongalo*, de 2002, e A Cara da Corrupc¢do®, de 2012. (EDUARDO...,
2015; O REPORTER..., 2013; REDE GLOBO, 2002; REDE GLOBO, 2012). O comum era
vé-lo infiltrado, fazendo-se passar por outra pessoa, em imagens de microcamera escondida®.
Por vezes, um segundo repérter gravava as passagens e os offs e entrevistava algumas fontes,
estabelecendo, assim, uma parceria com Faustini. Em outras, reivindicava-se um narrador’. O
Reporter Secreto, diferentemente, estava acompanhado de cinegrafista, trazia na mao o
microfone, entrevistava cidaddos, questionava envolvidos nas "falcatruas" e cobrava de
autoridades o destino de milhdes de reais roubados dos cofres publicos. O efeito técnico e
estético utilizado para evidencid-lo e ocultd-lo a0 mesmo tempo assim como o que na época

eu via como a ousadia do jornalista de se colocar em frente as cameras despertaram em mim a

T A matéria abordava casos de desvio de dinheiro publico por meio da contratagdo de empresas prestadoras de
servicos e fornecedoras de produtos na Prefeitura de Anajatuba, no Maranhdo.

2 O quadro estreou em 02 de novembro de 2014. Nele, o Repérter Secreto Eduardo Faustini investiga dentincias
de corrupcio e roubo de dinheiro ptiblico em pequenas cidades do Brasil. As pautas sdo levantadas com a ajuda
dos telespectadores, que podem enviar dentincias ao jornalista através do site do Fantdstico.

3 O programa € apresentado aos domingos & noite por Tadeu Schmidt e Poliana Abritta no canal de Rede Globo.
4 O jornalista substituiu por um més o posto do entdo Secretario de Governo, Planejamento e Controle Interno da
cidade de Sdo Gongalo, no Rio de Janeiro, para mostrar as negociatas e propostas de propina de fornecedores da
prefeitura. Por esse trabalho, Faustini conquistou os prémios Esso e Libero Badaré e men¢éo honrosa Embratel.

5 O jornalista ocupou o posto de gestor de compras de um hospital piblico infantil para mostrar as licita¢des de
carta marcada e os pagamentos de propina na contratagdo de servicos em regime emergencial. O trabalho rendeu
o Grande Prémio Barbosa Lima Sobrinho, da Embratel, e o Prémio ETCO de Telejornalismo.

6 A infiltragdo e a microcAmera escondida sdo dois métodos de investigacdo do jornalismo investigativo de TV.
Eles sdo utilizados quando um jornalista investigativo de TV ndo consegue obter a informagao, o depoimento e o
flagrante por ele considerados importantes para a sua investigacdo jornalistica por outros meios. Na infiltragdo, o
jornalista investigativo de TV ou se faz passar por outra pessoa ou esconde a sua identidade, a sua profissao e a
sua intencdo para descobrir uma informacgdo, obter um depoimento e realizar um flagrante; e na microcamera
escondida, ele esconde equipamentos de gravacdo de dudio e video ou nas suas roupas, ou nos seus acessorios
(bolsas, mochilas, pastas...), ou em pontos estratégicos do local no qual se encontrard com alguém para registrar
uma conversa, mostrar uma determinada situacdo e realizar um flagrante.

7 Passagem, off, fonte e narrador sdo alguns elementos de uma matéria jornalistica. A passagem é 0 momento no
qual o reporter aparece diante da cAmera para dar uma informagio desde o local dos fatos. O off € o texto em voz
off do reporter, o qual € ilustrado por imagens. A fonte é a pessoa consultada ou entrevistada que dé, ao reporter,
informagdes, explicacdes e depoimentos. E o narrador € o jornalista que apenas narra ou que apenas faz o off sem
aparecer diante da camera, apurar informagdes, entrevistar fontes, enfim, sem realizar o trabalho jornalistico.
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vontade de estudar em que sentido o Reporter Secreto superava a ideia de reporter sem rosto.
Retornava, portanto, aquela inquietacdo do TCC.

A minha proposta de pesquisa, a qual foi apresentada no processo de selecido para o
curso de Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo da UNISINOS, tinha como objetivo geral
compreender a construgcdo televisiva da persona Reporter Secreto Eduardo Faustini nas
reportagens do quadro Cadé o dinheiro que tava aqui?. Utilizei a palavra persona para indicar
aquelas pessoas que, na TV, ndo representam um personagem, € sim a si préprias, como
reporteres, ancoras, apresentadores de programas, etc. (KILPP, 2003). Queria descobrir os
sentidos desse Reporter Secreto, quem era e o que era. Pretendia apreender os sentidos com a
dissecacdo das molduras e molduragdes que constituem esse construto televisivo. Essas
referéncias conheci ao longo do periodo de iniciacdo cientifica, realizado junto a professora
Suzana Kilpp, criadora desses conceitos na sua tese de doutorado.

Contudo, estava um pouco confusa e sobre uma fronteira: de um lado, Jornalismo
Investigativo de TV; e, de outro, TV. Ao pisar com os dois pés em territorio televisivo (o que
aconteceu apds um processo de amadurecimento do projeto, impulsionado por orientacdes,
disciplinas e reunides de grupo de pesquisa®), decidi ver uma especificidade que durava tanto
no repdrter sem rosto quanto no Repodrter Secreto: o sem-rosto. Mas o sem-rosto em uma
dimensao maior: na TV, de modo geral; nas emissoras de TV aberta brasileiras Rede Globo,
SBT, Rede Record e Band. Assim, percebi o sem-rosto em tantos outros espagos televisivos.

Deste modo, digo que o objeto desta pesquisa sdo as audiovisualidades do sem-rosto
na TV aberta brasileira. O objetivo geral é compreender a constru¢io do sem-rosto nos
mundos televisivos, e 0s objetivos especificos sdo: 1) cartografar e dissecar os construtos de
sem-rosto nas emissoras da TV aberta; 2) autenticar as molduras e as molduracdes utilizadas
nesses construtos; 3) compreender os sentidos de sem-rosto construidos na TV aberta,
particularmente, em duas emissoras que apresentam as maiores diferencas na oferta desses
sentidos, SBT e Rede Globo; 4) compreender o que a emissora e a propria TV dizem sobre si
proprias nesses sem-rosto. Compartilho o interesse de pesquisa com a linha Midias e
Processos Audiovisuais no sentido de investigar a significacdo e a producdo audiovisual a

partir das técnicas, estéticas e linguagens.

8 Audiovisualidades e Tecnocultura: Comunicagdo, Memdria e Design (TCAv).
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2 DO REPORTER SECRETO AS AUDIOVISUALIDADES DO SEM-ROSTO NA TV
ABERTA BRASILEIRA

Neste capitulo, eu abordo questdes proprias da pesquisa, inclusive os procedimentos
metodoldgicos que foram escolhidos e que permitiram a formulagido do problema de pesquisa
e a escolha do corpus que me permite ver no SBT e na Rede Globo o sem-rosto da TV aberta
brasileira.

Para poder formular esse problema, me guiei pelo método intuitivo. A intuicdo é um
método sistematizado por Gilles Deleuze a partir da filosofia de Henri Bergson. Na verdade,
segundo Bergson, trata-se de um ato simples. Tal simplicidade pode ser alcancada a partir de
trés espécies de atos; as quais, conforme Deleuze (2004), constituem trés regras essenciais.
Duas delas, de modo especial, possuem regras complementares.

A primeira regra e a sua complementar ajudam a formular o verdadeiro problema de
pesquisa por meio da aplicacdo da prova do verdadeiro e falso e da colocacdo da questdo em
termos de ser e misto. Para atestar se um problema € verdadeiro ou falso, consideram-se dois
tipos de falsos problemas, inexistentes € mal colocados. Um problema € inexistente quando a
sua formulacao revela uma confusdo entre o mais e o menos. Um dos exemplos de Bergson é
o ndo-ser. Ele mostra que hd mais na negacio do que na afirmacgdo. O ndo-ser € a ideia de ser
mais a sua nega¢ao mais o motivo da sua negacido. Apenas o ser em si € a verdade. Ao dizer
que uma margarida é amarela, sabe-se que ela € assim. Mas, ao dizer que ndo é amarela, como
saber qual € a sua cor? Um problema € mal colocado, por sua vez, quando a sua formulagao
contem um misto mal analisado. Nele, misturam-se coisas que diferem por natureza e que nao
seguem as articulagdes naturais de desenvolvimento. O primeiro tipo de falso problema recai
sobre o segundo por ignorar diferencas de natureza. No exemplo da flor, entre as margaridas
amarelas, brancas, rosas e vermelhas, ha diferencas de grau. Em esséncia, elas sdo margaridas
- af reside a diferenca de natureza. A margarida se diferencia de si e em si em uma diversidade
de espécies coloridas. Essa € a sua articulacio natural, e a isso o misto deve respeitar. Sendo
assim, na formulacio do problema, é preciso evidenciar ser e misto. Os termos utilizados sdao
fundamentais para a resolucio, uma vez que essa tende a corresponder-lhes.

A segunda regra e a sua complementar indicam realizar os movimentos de viravolta e
reviravolta com base no misto para reencontrar as verdadeiras diferengas de natureza ou as
articulagoes do real. Aqui, destaca-se a caracteristica da intuicdo como método de divisdo. De

acordo com Bergson, mistos sdo constituidos de duas tendéncias, que podem ser denominadas
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como modo de ser e modo de agir'. A viravolta evidencia a passagem de um modo ao outro,
ou, melhor, ela segue as articulacdes naturais de desenvolvimento, as linhas de diferenciacdo
do ser. E a reviravolta converge as linhas para um ponto comum. "[...] O dualismo, portanto,
¢ apenas um momento que deve terminar na formacdo de um monismo. [...]." (DELEUZE,
2004, p. 20). Esse ponto, por sua vez, como destaca Deleuze (2004), resulta em um conceito
proprio aquela coisa experienciada enquanto misto. "[...] propicia, enfim, a razao suficiente da
coisa, a razao suficiente do misto, a razdo suficiente do ponto de partida. [...]." (DELEUZE,
2004, p. 20). Em suma, conforme o autor, a segunda regra fundamenta a precisdo em filosofia,
a qual Bergson reivindicava. (DELEUZE, 2004).

A terceira regra, por fim, sugere pensar o problema de pesquisa e a sua resolucdo em
termos de duracdo. Para Deleuze (2004), ela d4 sentido fundamental a intui¢do. Para entender
por que o autor afirma isso, € necessdario retomar as duas tendéncias que constituem o misto, o
modo de ser e 0 modo de agir. Aqui, o modo de ser estd para a duracdo, e o modo de agir,
para o espacgo. A duracdo estd para as diferencas de natureza, e o espago, para as diferencas de
grau. Logo, a duragdo é como o ser que se diferencia de si, € 0 espaco € como a espécie que
surge dessa diferenciacdo e que guarda em si algo daquilo que o originou. Sendo assim, é
possivel dizer agora que algo dura de margarida em cada uma de suas diferentes espécies
coloridas. E mais: o que em comum durar de margarida nessas espécies constituird o ponto da
reviravolta de que a regra anterior falava. A duragdo € a esséncia do ser. A terceira regra ainda
complementa a primeira: para apreender a duragdo de algo, de largada, deve-se colocar o
problema de pesquisa nesses termos. Afinal, como observa Deleuze (2004, p. 21), "[...] um
problema tendo sido bem colocado, tende por si mesmo a resolver-se".

Como se atualizam as imagens de sem-rosto? Surgiu, assim, o objeto que d4 titulo a
esta pesquisa: as audiovisualidades do sem-rosto na TV. Considero, agora, além do repérter
sem rosto, outras manifestacoes de sem-rosto na TV que foram cartografadas ao longo de dois
anos.

Adoto a expressdo sem-rosto para denominar as personas € Os personagens que a
televisdo mostra escondendo de alguma forma os seus rostos. E parto de um misto que a
experiéncia me proporciona, o sem-rosto na TV, o qual € preciso dissociar. O virtual € o rosto,
e o atual é o sem-rosto na TV, isto é, o sem-rosto € uma forma de atualizacdo do rosto na

televisao.

T Pode-se pensar também em virtual e atual, respectivamente.
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Nesse sentido, serdo praticados os movimentos de viravolta e reviravolta. Na viravolta,
parte-se do sem-rosto para verificar as suas linhas de diferenciacdo na TV aberta brasileira.
Na reviravolta, tomam-se as linhas para convergi-las em um ponto comum, que revelard um
conceito, uma duracdo de sem-rosto, uma rosticidade2. Logo, esta pesquisa tenta responder a
seguinte questdo-problema: Como o sem-rosto se atualiza na TV aberta brasileira,
especificamente, no SBT e na Rede Globo?

Para responder a questdo-problema, articulo a intuicdo, de Henri Bergson, a flaneuria
e a cartografia, de Walter Benjamin, e a dissecacdo, da metodologia das molduras, de Suzana
Kilpp.

A flaneuria é o movimento do flaneur. O flaneur, por sua vez, € uma figura das novas
metrépoles do século XVIII teorizada por Walter Benjamin. Para compreender o seu modo de
agir, Montafio La Cruz (2012), em sua tese, indica como referéncias os personagens de Edgar
Allan Poe e Charles Baudelaire. Ambos possuem forte ligacdo com a cidade. O personagem
de Poe segue um caminhante, que lhe afeta fortemente, por ruas que ainda nao havia passado.
Além de conhecer ruas, observou as pessoas que por elas passavam, sobretudo, a que motivou
a sua caminhada. "[...] Ele procura se "apropriar" da cidade muito mais como experiéncia do
que como conhecimento ou qualquer outra utilidade [...]." (MONTANO LA CRUZ, 2012, f.
21). O personagem de Baudelaire passa o tempo buscando espetaculos para os seus sentidos,
geralmente, em cafés e restaurantes. Ele observa atores, escritores e artistas que nesses lugares
encontra, mas também pessoas comuns. Conforme Montafio La Cruz (2012), possui um olhar
em transito, em movimento, fragmentario e momentaneo. "Ele transita e, com isso, tem acesso
a um tipo de conhecimento interno da cidade, dos transeuntes, de si proprio." (MONTANO
LA CRUZ, 2012, f. 21). Logo, Montafio La Cruz (2012, f. 22, grifo da autora) diz que “[...] O
flaneur benjaminiano parece tomar de Poe a intimidade com a vida da rua e de Baudelaire a
assimilacdo da mudanca de época que a cidade lhe revela.”.

Nesta pesquisa, a flaneuria ¢ um movimento de vaguear pelas imagens televisivas com
olhar curioso, que se deixa atrair pelo que lhe afeta ou lhe chama atencdo. Nesse sentido, ela é
tanto mais produtiva quanto mais livre é a forma de olhar. Como o personagem de Poe, em
metafora, o que moveu a minha caminhada foi o sem-rosto. Para observéa-lo, foi preciso passar
por ruas desconhecidas e tornd-las familiares e por ruas conhecidas e tornd-las estranhas. Em
outras palavras, para observé-lo, foi preciso passar por diferentes espacos do fluxo televisivo,

nao habituais e habituais para mim, como a publicidade, o entretenimento, o jornalismo,... Fiz

2 Rosticidade é um conceito desenvolvido pelo autor Marcelo Salcedo Gomes. Ele é muito importante na minha
pesquisa e serd abordado mais adiante, no capitulo 4.
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isso assistindo as programacdes didrias dos canais das quatro maiores emissoras da TV aberta
brasileira - Rede Globo, SBT, Rede Record e Band - na TV da minha casa, equipada com o
sistema de transmissao e recepg¢ao de sinal de TV via satélite SKY Livre3. Af, a experiéncia de
flanar se transformou em conhecimento, pois muitas e diferentes manifestacdes de sem-rosto
foram encontradas, dentre elas, as que constituiram o corpus deste trabalho. A flaneuria
desconstruiu o olhar cego que me levava a ver o sem-rosto somente nos programas,
particularmente, nos programas jornalisticos, e que me levava a pensar o sem-rosto como um
recurso necessario porque a TV “ndo podia” mostrar o rosto em determinadas circunstancias.

Quando novas ruas sdo percorridas, a cidade € vista de modo diferente. Logo, tem-se
outra ideia dela, outra representagdo. A cartografia de Walter Benjamin produz mapas a partir
da flaneuria. Porém, ndo sao de territérios propriamente ditos. S30 mapas conceituais, mapas
que tem como base constelagoes. Canevacci (1997) diz que Benjamin € o narrador de cidades.
No século XIX, o filésofo coletava diversos aspectos culturais da capital da Franca para fazer
collage e, com isso, evidenciar a Paris de sua época. Esses aspectos ou fragmentos ou estrelas
compunham, em arranjo, as constelacdes, que, no todo, mostravam uma imagem dialética. O
arranjo dessas estrelas, especificamente, pode ndo apenas tracar as afinidades entre elas, mas
produzir significacdo, uma ideia. Benjamin dizia que ndo tinha nada a dizer, apenas a mostrar.
A imagem dialética, entdo, bastar-se-ia por si s6. Em seu trabalho, como sintetiza Canevacci
(1997, p. 101), “[...] O todo constitui uma constelacdo reunida sobre fragmentos microlégicos
do modo de viver no século XIX, a qual nos desenha o labirinto da Paris-capital.”.

Nesta pesquisa, a partir da flaneuria, o sem-rosto na TV foi cartografado; os tempos de
TV nos quais ele se manifestou foram colecionados; alguns sem-rosto de duas emissoras, SBT
e Rede Globo, foram selecionados para constituir o corpus e analisados para compreender os
modos com os quais € construido o sem-rosto na TV.

A dissecacdo integra a metodologia das molduras da pesquisadora Suzana Kilpp. Essa
metodologia foi elaborada por Kilpp (2010) para analisar audiovisualidades, sobretudo, para
autenticar molduras e molduragdes praticadas pela televisdo nos seus construtos televisivos -
as ethicidades televisivas. Ela compreende trés eixos conceituais* e outros trés procedimentos
metodoldgicos para além da dissecacdo, os quais sdo intuicdo, cartografia e desconstrucdo®.

A dissecagdo - que particularmente interessa a esta pesquisa - € um procedimento técnico de

3 Com esse sistema da operadora SKY, a TV recebe cerca de 30 canais, sendo esses canais de TV aberta, de TV
publica e de TV educativa.

4 Os eixos serdo explicitados no capitulo 3.

5 A desconstrugdo, do filésofo Jacques Derrida, consiste em chegar aos elementos minoritérios do objeto a partir
das linhas de fuga de suas teorizacdes. O objeto seria experimentado e reinventado desde outras perspectivas.
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intervengdo nas imagens que visa evidenciar montagens, enquadramentos e efeitos que estio

em opacidade, isto é, que sdo dificeis de perceber de imediato. Como a autora esclarece

[...] Implica dizer que para adentrar a telinha e ultrapassar os teores conteudisticos
da TV — que nos cegam e ensurdecem em relagdo aos procedimentos técnicos e
estéticos que sdo o modo sui generis da midia produzir sentido — € preciso matar o
fluxo, desnaturalizar a espectacdo, intervir cirurgicamente nos materiais plasticos e
narrativos, cartografar as molduras sobrepostas em cada panorama, e verificar quais
sdo e como elas estdo agindo umas sobre as outras, reforcando-se ou produzindo
tensdes no agenciamento de sentidos. (KILPP, 2010, p. 28-29).
Dessa forma, tomando os sem-rosto do corpus para a anélise e aplicando a dissecacao,
as molduras e as molduragdes que constituem o sem-rosto na TV foram conhecidas e, assim,

desconstruidos os sentidos dados em cada tempo televisivo especifico.

2.1 LEVANTAMENTO DE ESTADO DA ARTE E PESQUISA DA PESQUISA

Ap6s a constituicdo do misto e a formulagdo da questdo-problema desta pesquisa, foi
possivel realizar o levantamento de estado da arte e a pesquisa da pesquisa. De modo geral, o
primeiro movimento visou encontrar trabalhos préximos ao objeto; o segundo, analisar como
esses trabalhos foram realizados por seus respectivos autores. Dessa forma, um indicou como
o objeto tem sido estudado ou ndo nos ultimos anos; o outro evidenciou problemas, objetivos,
conceitos, metodologias, corpus, andlises, resultados e consideracdes. Por fim, obteve-se um
panorama de conhecimentos e insuficiéncias. Com ele, pdde-se precisar melhor a relevdncia e
a contribuicdo desta pesquisa. O texto, agora, segue explicitando os movimentos, 0 panorama
de conhecimentos e insuficiéncias, a relevancia e a contribuicao.

O levantamento de estado da arte foi realizado nas plataformas Compds (Associacio
Nacional dos Programas de Poés-Graduacdo em Comunicagdo), Intercom (Sociedade
Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagdo), Portcom (Portal de Livre Acesso a
Producdo em Ciéncias da Comunicagdo), Capes (Banco de Teses e Dissertacdes) e Unisinos
(Repositdrio Digital da Biblioteca da Unisinos). Em Compds, Intercom e Portcom, buscaram-
se artigos de eventos (Encontro Anual da Compds e Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagdo); e, em Capes e Unisinos, teses e dissertacdes. Consideraram-se as palavras do
objeto de pesquisa como palavras-chave para as buscas: audiovisualidades, sem rosto e TV.
Utilizaram-se ainda duas variantes: rosto e televisdo. Dentre os resultados obtidos,

observaram-se os dos anos de 2011 a 2016. Destacam-se aqui os trabalhos encontrados com
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sem rosto, rosto e audiovisualidades - TV e televisdo resultaram em pesquisas de temas
variados e distantes do desta pesquisa.

Sem rosto e rosto entregaram 6 artigos, 2 dissertacdes e 1 tese. Predominam ai estudos
realizados a partir da TV e do cinema. Audiovisualidades, por sua vez, listou 6 dissertacoes e
5 teses. As monografias sdo da linha Midias e Processos Audiovisuais, do Programa de Pos-
Graduacgdo em Ciéncias da Comunicag@o Unisinos. Nesse caso, os objetos s@o mais diversos -
da web, do cinema e das novas midias. A pesquisa da pesquisa foi realizada, entdo, a partir
desses dois conjuntos de trabalho. Observaram-se os elementos de constitui¢do das pesquisas,
as abordagens de sem rosto, rosto e audiovisualidades e as imagens analisadas. Na sequéncia,
seguem os dois conjuntos e as descri¢des sintéticas de cada trabalho.

O conjunto sem rosto e rosto® contem os artigos de Vieira, Co€lho e Marques (2016),
Lage (2015), Reinaldo e Carmo (2016), Silva (2011) e Cunha (2015); a tese de Silva (2014); e
as dissertagdes de Cunha (2016) e Hoefel (2013). Os artigos de Silva (2011) e Cunha (2015)
serdo comentados com as respectivas monografias dos autores.

O rosto na imagem, a imagem sem rosto: apontamentos para pensar outramente a
relacdo entre estética e politica - artigo de Vieira, Coélho e Marques (2016) - aborda o rosto a
partir do pensamento do filoésofo francés Emmanuel Lévinas. Assim, para os autores, antes de
ser face humana, o rosto é poténcia de contato com o outro, comunicacao e linguagem. Nesse
sentido, o rosto que se manifesta em imagem nos diferentes meios de comunicagdo exige de
quem o observa mais escuta do que visdo. De onde o entendimento do rosto como vocalizagcao
de sofrimento, de lamento, de demanda. Esse apelo ao observador aponta para a precariedade
da vida do outro e implica uma relacao ética. Para Lévinas, conforme o texto explica, o rosto
se faz presente nas relacdes face a face dos homens e, por isso, ndo pode ser contido na face
humana propriamente dita e na sua representacio. Vieira, Coélho e Marques (2016) analisam
imagens em que o rosto nao necessariamente € visto, mas esta ali. O que justifica o sem rosto
do titulo. Sdo trés tipos de imagem abordadas no artigo: 1) o rosto no cendrio da seca; 2) o
rosto de mulheres sertanejas em perfis do Facebook; e 3) o rosto no comum e na vida precéria
da pobreza. A de tipo 1 € de portal de noticia e mostra uma mulher de costas caminhando na
paisagem arida em busca de dgua. A de tipo 2 € de rede social e abrange publicacdes (fotos e
relatos). A de tipo 3 € de revista e retrata fragmentos do cotidiano (o ambiente da cozinha e as
roupas na cerca) de beneficidrios do Bolsa Familia. Em suma, Vieira, Co€lho e Marques

(2016) mostram como o0s rostos aparecem nessas imagens, chamam a atengao para a estética e

6 Integra esse conjunto de trabalho o artigo Rosticidade Televisiva, de Marcelo Salcedo Gomes. Como ele serd
abordado no capitulo 4, ndo serd mencionado aqui.



17

a politica ai envolvidas e indicam os olhares langados ao outro. Pensar o rosto como uma
linguagem especifica a ser ouvida e como poténcia de contato com um outro pode ser muito
produtivo para a minha pesquisa.

No artigo Testemunhos em close-up: o rosto do sofrimento na TV, Lage (2015) analisa
o rosto de duas pessoas que sofrem com a dependéncia de crack. Elas foram protagonistas de
duas edi¢cdes dos programas jornalisticos de TV de carater documental A Liga (Band) e A
Vida de Cada Um (National Geographic). O autor problematiza a relacdo entre sujeito, rosto,
primeiro plano televisivo e testemunho. O testemunho se materializa no primeiro plano de TV
com a exposi¢do do rosto do sujeito que compartilha as suas dores e experiéncias de vida. Ao
longo de seu texto, Lage (2015) aponta algumas caracteristicas da pratica televisiva e as suas
implicacdes estéticas e politicas. Conforme a argumentacdo do autor, para além de viabilizar
depoimentos pessoais, o testemunho em primeiro plano televisivo dramatiza, gera intimidade,
indica o reconhecimento de humanidade comum, mostra a singularidade e a ordinariedade da
vida do outro e pode provocar no espectador um sentimento de piedade. O artigo, com outros
autores que trarei mais adiante, contribui para pensar o lugar do primeiro plano na TV e a sua
relacdo com o rosto.

Faces do rosto: mdscara e identidade em Les Yeux Sans Visage, de Georges Franju,
de Reinaldo e Carmo (2016), toma o filme de um diretor franc€s para pensar o fendbmeno do
sem rosto no sentido de uma auséncia de rosto, de uma perda de identidade. Como o titulo do
artigo j4 indica, o cineasta é Georges Franju, e a obra, uma de suas mais conhecidas, Os Olhos
Sem Rosto. As autoras apresentam a trajetoria cinematografica de Franju, a filmografia e o seu
estilo de fazer cinema. Também contextualizam o filme e, aos poucos, revelam os detalhes do
enredo. A personagem Christiane € obrigada a usar uma mdscara para esconder o seu rosto -
desfigurado em acidente de carro. Ela € isolada do convivio social e passa por transplantes de
face - realizados pelo seu pai, o Dr. Génessier. As doadoras, na verdade, sdo sequestradas pela
assistente do médico, Louise. De modo geral, a histdria traz as tentativas de reconstitui¢ao do
rosto de Christiane e a inseguranga, os medos, as frustragdes e o desespero da jovem. A partir
de trechos especificos, Reinaldo e Carmo (2016) problematizam rosto e mdscara, identidade e
sociabilidade, aceitag¢do e reconhecimento perverso.

Na tese Rosto cinematogrdfico: aproximagdes do sofrimento na contemporaneidade,
Silva (2014) discorre sobre o rosto cinematografico que se realiza na técnica do close e sobre
como ele é construido para significar sofrimento. Assim, tece relacdes entre rosto, sofrimento
e contemporaneidade, entre rosto, close e cinema e entre rosto cinematografico, tematica de

sofrimento, cinema contemporaneo e contemporaneidade. A partir dessas relagdes, analisa os
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filmes O escafandro e a borboleta e Cisne Negro. Dentre as suas consideragdes sobre o rosto
cinematografico, no final da tese, a autora percebe individualiza¢do, intimidade, proximidade
com a dor do outro, enquadramento de uma determinada realidade e for¢a narrativa. No artigo
A Face Sombria do Fantasma em Cisne Negro, por sua vez, Silva (2011) aborda o rosto da
loucura e o relaciona a no¢do de fantasma. Aqui, especificamente, o interesse da autora esté
no imagindrio e na representacao cinematografica da loucura na contemporaneidade. O filme
analisado, como o titulo ja informa, € Cisne Negro. Silva (2011) comenta algumas imagens e
indica como esse rosto nelas se manifesta. Para auxilid-la, convoca conceitos de mito, tragédia
e mimesis, além de rosto e fantasma. O rosto no cinema, como abordado pela autora, serd bem
produtivo para esta pesquisa, que se debruca especificamente sobre essa construcao adiante.

Na dissertacdo A comunicacdo afetiva no cinema de Ingmar Bergman, Cunha (2016)
confronta a critica de que h4 incomunicabilidade nos filmes desse diretor sueco. Na pesquisa,
o autor defende que ha comunicacdo neles e caracteriza essa comunicagdao como afetiva pelo
uso frequente do primeiro plano. Cunha (2016) evidencia as figuras que a sustentam: maos,
relogios, 6culos, mascaras, espelhos, estituas e multidao. Essas figuras foram apreendidas a
partir de um recorte da filmografia de Bergman. Foram analisados 16 filmes. E interessante
ressaltar que esse trabalho foge do rosto humano, o que ndo farei na minha pesquisa, mas,
ainda assim, ele contribui para pensar essa rostificacao. O autor procura o rosto em partes do
corpo e em objetos. Essa dissertacdo tem como base as teorias da comunicagio, a teoria dos
afetos de Benedito de Espinosa e a teoria de Gilles Deleuze sobre o cinema. Os dois conceitos
com os quais Cunha (2016) mais trabalha sdo imagem-afeccao, de Gilles Deleuze, e rostidade,
de Gilles Deleuze e Félix Guattari. Sdo eles que permitem encontrar rostos para além do rosto
humano. No artigo A rostidade no cinema de Ingmar Bergman, Cunha (2015) parte
justamente dos conceitos de imagem-afec¢do e rostidade para evidenciar o rosto onde
aparentemente ele nao estd em imagens de filmes de Bergman. Ele demonstra que, na obra do
cineasta, o rosto que ndo € rosto € tdo presente quanto o rosto propriamente dito. Algumas das
figuras da comunicagao afetiva ja eram percebidas pelo autor aqui nesse trabalho.

E a dissertacdo Entre retratos e paisagens: ensaio sobre rosto no cinema, de Hoefel
(2013), apresenta uma constatagao de que o rosto, no cinema contemporaneo, assemelha-se
mais a paisagem do que ao retrato. O autor € motivado pela forca do rosto no cinema e passa,
em seu texto, pelas relacdes entre rosto e retrato (pintura e fotografia) e pelas representacdes
do rosto nos cinemas mudo, cldssico, moderno e, finalmente, contemporaneo. O interesse de

Hoefel (2013) estd no rosto do cinema contemporaneo e nas suas especificidades. Ao longo
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do texto, comparecem experiéncias do autor como realizador audiovisual e como pesquisador.
Por vezes, filmes realizados por ele sdo comentados para refletir sobre o rosto no cinema.

O conjunto audiovisualidades, por sua vez, contem as monografias da linha Midias e
Processos Audiovisuais. Destaca-se a diversidade de audiovisualidades apreendidas. Em uma
ordem cronolégica, sio audiovisualidades de: audiovisual da web (MONTANO LA CRUZ,
2012); pausa audiovisual (MORAES, 2012); glifos no cinema (REDAELLI, 2012); historias
em quadrinhos digitais (AppHQs) (ALMEIDA, 2013); projetos e obras artisticas em midias
locativas ou audiovisuais locativos (LOPES, 2014); apps que exploram a cidade (TAROUCO,
2014); técnica da arquitetura de informacgdo em site (MACHADO, 2015); publicidade na web
- YouTube (AMARAL FILHO, 2016); fotojornalismo na web (CANELLA, 2016); jornalismo
audiovisual na web (SALIBA, 2016); radio no YouTube ou radiovisual (SILVA, 2016).

O panorama de audiovisualidades revela que objetos na TV foram pouco estudados
para apreender as audiovisualidades, pelo menos a partir do resultado de busca que tem suas
limita¢des no funcionamento dos algoritmos e nas palavras-chaves pelas quais operei a busca.

O panorama de rosto e sem rosto é mais extenso. Dentre os nove trabalhos, seis foram
realizados a partir do cinema, dois a partir da TV e um a partir de diversos meios. Dos nove,
0ito se preocupam com questdes sobre rosto e apenas um sobre sem rosto. Quando questdes
sobre rosto, o conceito de rostidade, de Deleuze e Guattari, serviu para trés trabalhos; e as
relacdes entre rosto, estética e politica compareceram em outros dois. O rosto em close ou em
primeiro plano foi interesse de cinco trabalhos. Dentre eles, apenas um da TV. Além disso,
trés artigos falavam do sofrimento expressado pelo rosto no cinema e na TV. Em sintese,
sobressaem, ai, as definicdes de rosto e a imagem do rosto no cinema.

Este trabalho trata de algo ainda ndo explorado, como € possivel perceber. O sem-
rosto se manifesta na TV de diferentes formas e também comunica. Ai esta a relevdncia,
entender e evidenciar como isso ocorre. A contribuicdo estard no entendimento de sem-rosto,
sobretudo, de sem-rosto na TV; na apreensdao das audiovisualidades de sem-rosto nesse meio;
e também no conhecimento dos recursos técnicos e estéticos utilizados pela TV para construir

sem-rosto.
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3 O SEM-ROSTO COMO IMAGEM TELEVISIVA

Compreender as audiovisualidades do sem-rosto significa compreender ele como uma
imagem que resulta de uma sociedade pos-industrial que se move pela l6gica de aparelhos.
(FLUSSER, 2011). Ao falar em imagens, ndo temos como ndo pensar em montagem. A
montagem € entendida aqui como a justaposi¢cdo de dois ou mais elementos (sonoros, visuais),
mas nao somente de dois fragmentos de filme. Eisenstein (2002b) nos ensina a pensar essas
montagens como uma qualidade que se estende a todas as artes e a vida humana. Para viver,
precisamos montar, relatos, histérias, visdes de mundo. Pensando ja no televisivo, o sem-rosto
¢ entendido como montagem em uma perspectiva bem especifica: uma ethicidade televisiva.
(KILPP, 2003; KILPP, 2010). Um conjunto de montagens propriamente televisivas que

tornam propriamente televisivo tudo o que elas moldam.
3.1 O SEM-ROSTO COMO IMAGEM TECNICA

Nos termos de Flusser (2011), pode-se dizer que o sem-rosto ¢ uma imagem técnica do
aparelho televisdo. Mas, para compreender essa afirmacdo, primeiro, é preciso entender o que
sao imagem técnica e aparelho para Flusser (2011), e, depois, conhecer as especificidades da
imagem televisiva e do aparelho televisao.

Para definir a imagem técnica, Flusser (2011) passa pela imagem tradicional e também
pelo texto. Essa passagem € necessdria porque, historicamente, a imagem tradicional e o texto
sdo anteriores ao surgimento da imagem técnica e, de alguma forma, coexistem virtualmente
nela.

A imagem tradicional a qual o autor se refere € aquela produzida pela mao do homem
com materiais de desenho e pintura sobre uma superficie. Trata-se do desenho, da pintura. Ela
representa uma coisa, geralmente, uma coisa do mundo situada no espago e no tempo. Sendo
assim, faz a mediagiio do homem com o mundo. E constituida pela imaginacio - a capacidade
de fazer e decifrar imagens ou de codificar e decodificar imagens. Segundo Flusser (2011), ao
fazer ou codificar a imagem tradicional, tem-se a abstragdo de primeiro grau na qual duas das
quatro dimensdes espacos-temporais de uma determinada coisa sdo abstraidas para formar um
plano. E, segundo o autor (FLUSSER, 2011), ao decifrar ou decodificar a imagem tradicional,
tem-se a reconstituicao das dimensdes abstraidas e a apreensao do significado dessa imagem.
Para reconstituir essas dimensdes e apreender esse significado, o observador faz o scanning, o

movimento de varredura ou de vaguear o olhar sobre a superficie da imagem. Esse vaguear do
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olhar tende a ser circular, tende a rever elementos. Com ele, o observador vai estabelecendo
relacOes entre o que vé. De acordo com Flusser (2011), o tempo desse vaguear do olhar é o do
eterno retorno, e o tempo desse estabelecimento de relacdes € o tempo da magia. Para Flusser
(2011), a imagem tradicional tem carater magico - ela magiciza a vida, ela substitui os eventos
por cenas. Ao atingir nivel extremo, isso se tornou idolatria, como conta Flusser (2011). Ao
invés de se orientar no mundo a partir das imagens, o homem passou a viver o mundo por
meio delas. Ao invés de representacdes e de mapas do mundo, as imagens se transformaram
em biombos. O homem ficou incapaz de decifrar ou decodificar as imagens, de reconstituir as
dimensoes abstraidas, de apreender os significados. Instaurou-se a crise da imagem, a qual fez
aparecer o texto.

O texto explica as imagens e faz isso rasgando-as para lembrar o homem como de fato
o mundo é. Ele faz a mediacdo do homem com as imagens. E constituido por conceituacio - a
capacidade de fazer e decifrar textos ou de codificar e decodificar textos ou de transformar os
planos em retas. Segundo Flusser (2011), ao fazer ou codificar textos, tem-se a abstracdo de
segundo grau na qual uma das quatro dimensdes espacos-temporais de uma determinada coisa
€ mantida para formar uma escrita linear. Embora a intencdo nao fosse esta, a escrita afastou o
homem ainda mais do mundo. E, de fato, "[...] Os textos ndo significam o mundo diretamente,
mas através de imagens rasgadas". (FLUSSER, 2011, p. 19). Os conceitos que constituem o0s
textos analisam cenas, sendo essas cenas de imagens. Sendo assim, segundo Flusser (2011, p.
19), ao decifrar ou decodificar textos, hd o esfor¢co de "[...] descobrir as imagens significadas
pelos conceitos". Ao contrario da imagem, o texto desmagiciza. Ao atingir nivel extremo, isso
se tornou textolatria. Entdo, o homem teve dificuldade para fazer surgir a imagem significada
textualmente e, assim, viveu outra crise. Essa, por sua vez, fez aparecer a imagem técnica.

De acordo com Flusser (2011), a imagem técnica é imagem produzida por aparelho, e
o aparelho é produto da técnica ou texto cientifico aplicado. "A funcado das imagens técnicas €
a de emancipar a sociedade da necessidade de pensar conceitualmente." (FLUSSER, 2011, p.
27). As imagens técnicas remagicizam e, assim, cumprem a sua funcdo. Elas sdo constituidas
pela imaginacgdo, e, aqui, a imaginacao, segundo Flusser (2011, p. 25), "[...] € a capacidade de
codificar textos em imagens". Portanto, a codificacdo das imagens técnicas é mais complexa
que as codificacdes da imagem tradicional e do texto. A abstragdo € de terceiro grau - uma das
dimensdes da coisa € convertida em texto, a qual, depois, a partir desse texto, € reconstituida
formando a imagem. Como diz Flusser (2011, p. 24), "[...] imagens técnicas imaginam textos
que concebem imagens que imaginam o mundo". Se codificar imagens técnicas é complexo,

decodifica-las € dificil. A dificuldade consiste no fato de que elas aparentemente ndo precisam
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ser decodificadas. Afinal, aparentemente, o significado delas ja estd impresso nas superficies
que as constituem. Flusser (2011) diz que quem as observa tende a vé-las como janelas para o
mundo, tende a confiar no que vé. Mas, para superar essa ilusao e, assim, decifra-las de fato, é

preciso reconstituir os textos que as significam.

[...] Quando [...] corretamente decifradas, surge o mundo conceitual como sendo o
seu universo de significado. O que vemos ao contemplar as imagens técnicas ndo é
"o mundo”, mas determinados conceitos relativos ao mundo, a despeito da
automaticidade da impressdo do mundo sobre a superficie da imagem. (FLUSSER,
2011, p. 295).

Sendo assim, a imagem técnica de sem-rosto produzida pelo aparelho televisao € mais
do que o significado de sem-rosto apreendido superficialmente, € um conceito de sem-rosto,
que é um modo de conceituar o mundo. E por isso que ver o sem-rosto como uma mera
necessidade juridica de ndo mostrar o rosto € um falso problema.

Segundo Flusser (2011), sendo ela um aparelho, a cAmera é programada em hardware
e software. Como hardware, é programada para produzir automaticamente fotografias. O que
lhe da aspecto instrumental. Como software, é programada para permitir ao fotégrafo fazer as
fotografias que deseja. O que lhe da aspecto brinquedo. Conforme Flusser (2011), fotografias
sao realizacdes de potencialidades da camera fotografica. Sendo assim, a camera fotografica
produz tantas fotografias quanto o fotdgrafo for capaz de realizd-las. Para o autor, o interesse
do fotdgrafo estd na camera e nas fotografias. Ele quer revelar as potencialidades do aparelho
por meio das imagens técnicas. Isso faz da camera ou do aparelho brinquedo e do fotégrafo ou
do operador do aparelho jogador que brinca contra o brinquedo com o objetivo de supera-lo.
Contudo, o autor ressalta que a competéncia do aparelho em realizar imagens é superior a do
operador. O que estimula o jogador a continuar brincando.

Por tras do aparelho fotografico e seus programas, ha outros aparelhos e programas. O
que significa que existem meta-aparelhos e metaprogramas. Por exemplo, o meta-aparelho e o
metaprograma do aparelho fotogréafico e seus programas sdo o aparelho fabrica de aparelhos
fotograficos e seus programas.

Sendo ela também um aparelho, a televisao € programada em hardware e software, no
sentido flusseriano. Cada emissora pode ser pensada como um aparelho com um seu hardware
(seja ele um aparelho mais antigo, como a TV de tubo, ou um aparelho mais novo e moderno,
como a SMART TV, no meio do ambiente doméstico, seja ele uma interface de celular ou um
tablet, etc.) e um seu software (os programas que tornam possiveis os modos de funcionar da

emissora, sejam programas de programacao especificamente, sejam programas como o modus
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operandi da emissora: sua estética, suas técnicas especificas, o conjunto de recursos humanos
que a tornam possivel, etc.). Uma das questdes centrais do aparelho televisivo € 0 modo como

atualiza suas montagens audiovisuais, tema que desenvolvo no préximo subcapitulo.

3.2 O SEM-ROSTO COMO PRODUTO DA MONTAGEM

Além de uma imagem técnica da televisdo, o sem-rosto ¢ um produto da montagem, da
justaposi¢do de determinados planos. Aqui, a montagem € trabalhada com Eisenstein (2002b).
Ele valoriza a montagem como um componente essencial da produ¢ao cinematografica. Neste
trabalho, pode-se dizer que a montagem também é um componente essencial para a produgdo
televisiva. Para esse autor, a montagem tem objetivo, funcdo e missdo. O objetivo e a fungdo é
expor de forma coerente e organica o tema, a trama e a acao do filme. E a missdo € conferir a
narrativa o maximo de emocao e de vigor estimulante. (EISENSTEIN, 2002b).

A montagem justapde planos e obtém, a partir disso, um conceito ou uma qualidade. O
resultado dessa justaposi¢do € qualitativamente diferente de cada um dos planos ai envolvidos
quando considerados individualmente. Por isso, ndo se parece com uma soma (um plano mais
outro mais outro e assim sucessivamente), mas um produto. Entdo, de um lado, hd o contetido
que emerge de cada um dos planos; e, de outro, o que emerge da justaposicao desses planos.
Eisenstein (2002b) chama de principio unificador o que orienta esses dois conteidos. Por meio
dele, na realizacdo do filme, especificamente na montagem, o cineasta considera o conceito, a
qualidade ou a imagem geral que quer obter para pensar a constituicao dos planos. Juntos, os
planos, de acordo com uma determinada justaposicao, alcangardo o conceito, a qualidade ou a
imagem geral desejada. H4 montagem no interior dos planos - com a constitui¢ao das cenas, a
interpretacdo dos atores e a disposi¢do dos personagens - e entre eles - com a continuidade das
acoes, a logica da histéria e o desenrolar da narrativa. Para Eisenstein (2002b), o plano esta
para as representacdes particulares do tema, e a imagem geral, para a imagem do tema. Em

outras palavras, nesse processo,

A representacdo A e a representacdo B devem ser selecionadas entre todos os
aspectos possiveis do tema em desenvolvimento, devem ser procuradas de tal modo
que sua justaposi¢do - isto é, a justaposicdo desses proprios elementos e nao de
outros, alternativos - suscite na percep¢ao e nos sentimentos do espectador a mais
completa imagem do proprio tema. (EISENSTEIN, 2002b, p. 18, grifos do autor).

De acordo com Eisenstein (2002b), uma série de representagdes forma uma imagem.

O autor exemplifica esse entendimento com as horas do dia marcadas em um rel6gio. Quando
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o ponteiro das horas aponta para o nimero 5 e o dos minutos, para o 12, o mostrador indica
que sdo cinco horas. Tal disposi¢do € uma representagdo geométrica desse hordrio que resulta
em informagdo. Contudo, a representacdo geométrica das cinco horas pode desencadear outras
representacdes - na forma de lembrancgas - do que ocorre nesse periodo do dia (como a volta
para casa apos o trabalho, o transito agitado, o cair da tarde...), formando, assim, uma imagem
desse hordrio, a qual causa uma determinada sensacao em quem consulta o rel6gio. Essa hora
é associada 2 imagem muito rapidamente pelo corpo humano. E consultada e tdo logo surge a
imagem correspondente. A série de representacdes ai desencadeada é imperceptivel. O cinema
utiliza um método semelhante para formar imagens de um filme, segundo Eisenstein (2002b).

Ele foca o processo, a série de representacdes. "Uma obra de arte, entendida dinamicamente, é

"

apenas este processo de organizar imagens no sentimento e na mente do espectador. [...].
(EISENSTEIN, 2002b, p. 21). No relato do autor, segue um exemplo de como isso ocorre na

prética.

[...] Durante a filmagem de Outubro, nos deparamos, no Paldcio de Inverno, com um
curioso espécime de reldgio: além de mostrador principal, também tinha uma coroa
de pequenos mostradores em redor do maior. Em cada um desses mostradores estava
o nome de uma cidade: Paris, Londres, Nova York, Xangai, e assim por diante. Cada
um mostrava a hora destas cidades, em contraste com a hora de Petrogrado, no
mostrador principal. [...] quando, em nosso filme, precisamos apresentar de modo
especialmente enérgico o momento histérico da vitéria e instauracdo do poder
soviético, este reldgio sugeriu uma solugdo especifica de montagem: repetimos a
hora da queda do Governo Provisério, marcada no mostrador principal pela hora de
Petrogrado, em toda a série de mostradores secunddrios que marcavam a hora em
Londres, Paris, Nova York, Xangai. Assim, esta hora, Unica na histéria e no destino
dos povos, emergiu através de uma variedade enorme de horas locais, como que
unindo e fundindo todos os povos na percep¢do do momento da vitéria. O mesmo
conceito foi também anunciado por um movimento rotativo da prépria coroa de
mostradores, um movimento que, ao aumentar e acelerar-se, também fundiu
plasticamente todos os indicadores de tempo diferentes e independentes na sensacao
da hora histérica tnica... (EISENSTEIN, 2002b, p. 23-24, grifo do autor).



Figura 1 — Filme Outubro
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Se quisesse apenas indicar a hora em que ocorreu o acontecimento, Eisenstein poderia
ter filmado o rel6gio em um plano. Mas, como a sua intencdo era produzir a sensacao de que
0 acontecimento era importante (lembremos aqui a afirmagdo de Flusser de que as imagens
técnicas sdo conceitos do mundo!), utilizou uma série de representacdes que culminaram em
tal percepcao. Essas representacdes, especificamente, constituiram os planos. Esses, por sua
vez, foram justapostos de forma a gerar a imagem da vitoria.

De modo geral, Eisenstein (2002b) lista trés aspectos fortes da montagem. O primeiro
€ que ela faz surgir uma imagem diante do espectador. A imagem do diretor € constituida por
representacoes, € essas representacdes sdo reunidas pelo espectador, fazendo surgir a imagem
intencionada. O segundo € que ela justamente considera o espectador em sua realizacdo. Ele
experimenta o surgimento da imagem tal como ela teria surgido para o diretor. O terceiro, por
fim, é que ela inclui o espectador no ato criativo de constitui¢do da imagem, uma vez que a
percepc¢do do espectador se funde com a inten¢@o do diretor. "A imagem concebida pelo autor
tornou-se carne e osso da imagem do espectador... Dentro de mim, espectador, esta imagem
nasceu e cresceu. Nao apenas o autor criou, mas eu também [...] participei." (EISENSTEIN,
2002b, p. 30).

O sem-rosto, entdo, € um produto da montagem televisiva, um conceito € uma imagem
que surge diante de quem o assiste na TV. Quem vé o sem-rosto na TV vé, experimenta e cria
essa imagem a partir da montagem, como listado linhas acima. Quem decodifica essa imagem
faz isso a partir de seu proprio repertério, a partir de sua propria experiéncia, que ja foi
habituada pelas midias, que apresentam essas montagens de sem-rosto. Para fazer surgir o
conceito e a imagem de sem-rosto, a montagem televisiva € realizada no interior dos planos e
entre os planos. Especificamente, para fazer montagens no interior dos planos, é preciso tirar
o melhor das funcionalidades dos elementos da imagem quadro e plano. A partir do quadro e
do plano, compdem-se imagens e enquadram-se coisas, objetos, pessoas e situagdes e, assim,
sdo a elas atribuidos significados.

De modo geral, o quadro tem por funcao limitar a superficie da imagem e enquadrar
os seus elementos visuais. Ele participa, portanto, da composicdo da imagem e da organizacao
de elementos dentro de um limite.

O quadro institui um ponto de vista e mostra as coisas desde um posicionamento. Um
jardim de margaridas amarelas, por exemplo, pode ser desvelado e visto de formas diferentes
conforme o operador de camera diante dele mire a frente, vire a direita ou a esquerda, mostre-
o de cima ou ao nivel do solo, aproxime-se ou se afaste das flores. Tecnicamente, o espago

contido dentro do quadro se chama campo, e o que se prolonga para além de seus limites, fora
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de campo. (AUMONT et al., 1995). Sendo assim, o operador precisa decidir o que enquadrar
desse jardim - o que € essencial conter e o que serd ignorado.

Contudo, campo e fora de campo estdo intimamente vinculados um ao outro e podem
estabelecer comunicagdo entre si. Para demonstrar como o primeiro dé existéncia ao segundo,
Aumont et al. (1995) listam trés situagdes comuns do cinema. A primeira é a de entradas e
saidas de um personagem no campo que podem acontecer pelos quatro lados do quadro, pela
frente ou por trds do campo. A segunda € a de interpelacoes em que um personagem olha para
algo ou interage com alguém que ndo estd no quadro. A terceira € a de enquadramento parcial
de um personagem em que parte do corpo € vista no quadro e a outra nao. Juntos, campo e
fora de campo constituem para Aumont et al. (1995) o espaco filmico ou a cena filmica. Isto
€, um espaco ou cena que interessa ao filme, que pertence a sua histéria. Os bastidores de
produgdo, por sua vez, constituem outro espaco, o qual Aumont et al. (1995) situam e
denominam como fora de quadro. Nao € por acaso que os autores escolhem os termos: campo
e fora de campo se relacionam ao universo ficcional do filme, e quadro e fora de quadro, a
técnica de producdo cinematogréfica.

Assim como quadro, a palavra plano pertence ao vocabuldrio técnico do cinema. Ela
designa coisas diferentes conforme o estdgio de produ¢do de um filme. Segundo Aumont et
al. (1995), na filmagem, plano pode ser equivalente aproximativo de quadro, campo e tomada
e fazer referéncia ao enquadramento utilizado em determinada sequéncia; na montagem, trata-
se da menor unidade de um filme com a qual se trabalha. De modo geral, os autores indicam
que, tanto em um estagio como no outro, plano pode ser entendido também como o fragmento
de filme entre duas mudancas de plano. (AUMONT et al., 1995).

Em Estética do Cinema, conforme apontam Aumont et al. (1995), ha trés contextos de
plano: unidade de duracdo, movimento de camera e tamanho. Em unidade de duracdo, plano
¢ entendido como fragmento breve (de segundos) ou longo (de minutos). Em movimento de
cdmera, ha distin¢do entre plano fixo e plano em movimento. O primeiro tem a camera imével
ao longo de todo o plano. O segundo envolve movimentos de camera tais como panordmica,
travelling e zoom. A panordmica consiste em virar a cAmera sobre o seu préprio eixo para um
lado e para outro na horizontal, para cima e para baixo na vertical ou obliquamente. As vezes,
quando na horizontal, chama-se pan; e, quando na vertical, tilt. Esse movimento lembra o giro
do olho em sua 6rbita, segundo os autores. (AUMONT et al., 1995). O travelling é o passeio
da camera que pode estar nas maos de um operador, em um carrinho ou em uma grua. Aqui, a
camera € carregada e se desloca em qualquer direcao. Por isso, para Aumont et al. (1995), ele

lembra o deslocamento do olhar. O zoom €, na verdade, um movimento da objetiva da camera.
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Ele € realizado durante a filmagem de uma cena. Quando aproxima, € chamado de zoom-in; e,
quando afasta, de zoom-out. Esse movimento € mais dificil de interpretar, na visdo de Aumont
et al. (1995), mas pode ser associado a focalizagdo. Em tamanho, o terceiro contexto de plano,
ha indicacdo aos diferentes tipos de enquadramento de um personagem. Conforme os autores,
implicam-se ai duas problemadticas, a instituicdo de um ponto de vista e a determinacdo do que
enquadrar com base no corpo humano.

Esse ultimo contexto € particularmente interessante por causa da escala de planos. No
Diciondrio Teorico e Critico de Cinema, Aumont e Marie (2003) falam rapidamente sobre o
termo. Basicamente, os planos (enquadramentos) sdo denominados ou pelo tamanho do objeto
ou pela distancia do objeto em relacdo a camera. (AUMONT; MARIE, 2003). O nome de um
mesmo plano pode variar conforme a lingua e a nacionalidade, mas o entendimento do que € e
do que significa € comum ou préximo entre essas variacoes. "[...] Na tradi¢ao dos operadores
franceses, ela [a escala] vai do plano geral (personagens afogadas no cendrio) ao primeirissimo
plano (o rosto, ou uma parte do rosto, ocupa todo o quadro), passando pelo plano de conjunto,
o plano americano, o plano médio, o plano aproximado, o primeiro plano." (AUMONT;
MARIE, 2003, p. 101). Na dos americanos, conforme os autores, as designacdes evidenciam a
distancia, close-up, medium shot, long shot, por ai vai.

Para fazer surgir o conceito ou a imagem desejada, na montagem, pode-se utilizar voz
off. Para Canevacci, a voz off é indicador com funcdo de filtro interpretativo da comunicagdo
visual. Ela permite construir o comentdrio externo de imagens e de historias. (CANEVACCI,
2009). Sendo ele uma imagem, o sem-rosto pode ser comentado por voz off em determinadas
situagdes, como em situacdes de identificagcdo, por exemplo. Canevacci problematiza os usos
da voz off na publicidade televisiva.

A publicidade televisiva € um resultado complexo de linguagens parciais, as quais sao
selecionadas pelos realizadores. O publico, por sua vez, possui certo conhecimento e dominio
sobre essas linguagens. O que influencia na sua compreensdo do produto final - o comercial.
A cultura também exerce influéncia nesse processo - os valores e os modos de percep¢ao, por
exemplo, sdo varidveis. (CANEVACCI, 2009). A linguagem verbal é uma das sete linguagens
parciais da publicidade televisiva mencionadas por Canevacci (2009)'. Ela abrange a voz in e
a voz off. A voz in corresponde a fala de um personagem visivel no campo. E a voz off, a fala

de alguém que faz o comentario externo. Considerando apenas esse ultimo, o autor apresenta

T As outras seis s30 montagem, sonora, corporal, cromdtica, grdfica e visual.
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dois modelos de comercial: um € caracterizado pelo excesso de voz off, e outro, pela auséncia
ou quase auséncia. E na descricdo dos modelos que toda essa contextualizacio faz sentido.

Geralmente, comerciais sobre produtos de limpeza criam uma dona de casa em um
comercial que se caracteriza pelo excesso de voz offr. Neles, conforme o autor, com
frequéncia, a voz off € masculina, de tom agressivo e autoritirio por ser o elemento
predominante entre os outros elementos da montagem e direcionar o olhar em um sentido
unico. Além disso, em extensdo de video, é ouvida do inicio ao fim, e o espectador nunca sabe
ou conhece quem estd falando. (CANEVACCI, 2009). Aqui, neste modelo, supde-se que a
pessoa a quem se destina o comercial é um grande ptblico, pouco alfabetizado em linguagem
visual. Por isso, a necessidade de descrever as supostas qualidades de um produto para além
de mostra-lo. "[...] Dessa forma, elabora-se uma duplicacdo de cédigos de maior eficicia para
esse alvo (visual + oral), que pode também ser triplicado, acrescentando, no final, a escrita do
produto com um comentério sonoro fixo (jingle)." (CANEVACCI, 2009, p. 153, grifo do
autor).

Os comerciais nos quais se verifica uma auséncia ou quase auséncia de voz off, por
sua vez, sdo destinados as pessoas de camadas sociais mais altas, aos jovens, aos apaixonados
por tecnologia, entre outros publicos. Aqui, ao contrario do modelo anterior, supde-se que os
alvos compreendem com facilidade a linguagem visual. Por isso, torna-se desnecessario o uso
de comentério externo. Eventualmente, ao final, acompanha-se vocalmente a escrita do nome
da marca para enfatizar a mensagem. O que € feito de forma discreta. "[...] A ausé€ncia desse
indicador de autoridade comporta a plena participacdo, para as camadas selecionadas, daquela
cultura visual que possui por alfabeto uma multiplicidade crescente de sinais a cada unidade
de imagem e por tempos de sequéncias, em geral, cada vez mais curtos. [...]." (CANEVACCI,
2009, p. 154).

E possivel constatar que a voz off encontra utilidade na publicidade televisiva quando
os realizadores supdem que determinado publico ndo compreenderd uma mensagem apenas

em linguagem visual. E af estd o problema, pois

[...] a voz off discrimina as camadas sociais que tem como modelo comunicativo
dominante a tecnologia versus a domesticidade, a juventude versus a adolescéncia, o
emergente versus a maturidade, o corpo versus a sujeira. A cultura visual da
"imagem" parece unificar aqueles tipos mais facilmente "imbuidos" de formas
narcisistas que vivem nas mercadorias pds-industriais. Enquanto a cultura visual
"falada" € mais adequada para quem vive nas formas higiénicas de uma sociedade

2 Canevacci também comenta brevemente comerciais para criangas € adolescentes. Tendem a ter caracteristicas
semelhantes aos comerciais para donas de casa e domésticas (como voz de adulto, agressiva e autoritaria).
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ainda industrial ou paraindustrial como as criangas. (CANEVACCI, 2009, p. 155,
grifos do autor).

Os comentérios do autor podem ser levados para o televisivo de modo geral. Como a
voz off constréi o sem-rosto nas diferentes imagens audiovisuais que fazem parte do corpus
desta dissertacdo? Como o conjunto de elementos elencados por Canevacci - montagem
(interna e externa), sonora (musica e ruido), verbal (voz in e off), cromatica, grafica e visual -
conformam cada um dos sem-rosto que se atualizam no corpus recortado para pensa-los nesta
pesquisa? Como o conjunto desses elementos se organiza em cada um dos sem-rosto para dar
determinada identidade a eles, isto é, para formar a ethicidade televisiva sem-rosto? Sobre

esse ultimo conceito, falarei a seguir.

3.3 O SEM-ROSTO COMO ETHICIDADE TELEVISIVA

Pensar o sem-rosto como ethicidade televisiva é optar por um lugar tedrico-
metodoldgico de pensar a televisdo. Para Kilpp (2003), o que é propriamente televisivo pode
ser conhecido a partir de trés eixos essenciais: o das ethicidades televisivas; o das molduras; e
o dos imagindrios.

O primeiro eixo considera os construtos da TV para duragdes, personas, objetos, fatos
e acontecimentos. A autora chama esses construtos de ethicidades televisivas. (KILPP, 2003).
De onde o nome desse eixo. Para que sejam compreendidos como tais, a TV opera molduras e
molduragdes a partir de um imagindrio comum ao emissor € ao receptor, 0 que, por sua vez,
permite a comunicagdo e a apreensdo dos sentidos.

O segundo abrange as molduras, as molduracoes e os emolduramentos. As molduras
sao quadros ou territdrios de significagdo. As molduracoes, procedimentos técnicos e estéticos
(relacionados as montagens abordadas anteriormente) realizados no interior das molduras.
Molduras e molduracdes ofertam sentidos a um determinado objeto, pessoa, situacdo, etc. Por
iss0, na andlise de ethicidades, € preciso evidencid-las. Os emolduramentos, agenciamentos de
sentido. Conferem determinada perspectiva a um construto, seja do emissor que enuncia, seja
do receptor que percebe. A referéncia dessa perspectiva € pessoal e cultural. Em outras
palavras, o emissor reivindica certas molduras e moldura¢des para produzir sentido de uma
determinada ethicidade, e o receptor capta ou ndo esse sentido conforme o seu proprio
repertério. De certa forma, o emolduramento esté relacionado aos imagindrios.

O terceiro eixo aborda os imagindrios € os imagindrios televisiveis. Imagindrios sao

entendidos como mediagdes ou conjunto de marcas de enunciacdo das culturas. Imagindrios
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televisiveis, por sua vez, como imagindrios instituidos que se manifestam nas imagens da TV.
Como eles sao minimamente compartilhados, social e culturalmente, entre emissor e receptor,
a partir deles, ethicidades televisivas emergem para serem comunicadas. Assim, ethicidades
dependem de imagindrios para se constituirem; e imagindrios, de ethicidades para se tornarem
conhecidos. "[...] a televisd@o seria um compdsito de molduras, molduracdes e ethicidades
televisivas que dao a ver, com certos sentidos, os imagindrios televisiveis." (KILPP, 2010, p.
21-22).

Com esse entendimento, Kilpp (2010) autenticou as ethicidades mais s6lidas da TV, as
quais, a seu ver, deveriam sempre ser consideradas na andlise de enunciagdes televisivas. Sao:
as emissoras; 0s canais; 0S géneros; 0s programas; as unidades autonomas (promos, vinhetas,
comerciais); os panoramas € as suas molduragoes intrinsecas; a programacdo; e a televisdo.

Os canais dao existéncia as emissoras €, por isso, eles sdo anteriores a elas. Para Kilpp
(2010), de modo geral, canais sao lugares de fala de emissoras, os quais sdo conquistados por
meio de concessdo do Estado. Sendo assim, emissoras sao empresas autorizadas a transmitir
programacdo nesses canais. Contudo, apesar do cardter publico, canais sdo apropriados de tal
forma pelas emissoras que parecem ser propriedade das empresas. Isso acontece porque sdo as
proprias empresas que determinam as suas ethicidades de emissora. (KILPP, 2010).

Os géneros estao relacionados aos programas. Para a autora, funcionam como filtros
de determinado programa. S3o considerados por Kilpp (2010) ou como género televisivo, ou
como realidade televisiva. No que diz respeito a realidade do programa, como ethicidade, o
género pode ser documental ou ficcional. Ai, tem-se o género como realidade televisiva. No
que diz respeito a ado¢do do género de mercado (o best-seller) pelo programa, o género pode
ser mais ou menos autoral. Af, tem-se a TV construindo o género como género televisivo.

Os programas e as unidades autonomas estao relacionados a programacdo. Ambos se
realizam na programacgdo em fluxo da TV. Por isso, precisam ser moldurados. Programas sao
produtos ofertados pelas emissoras aos telespectadores em seus canais. Unidades auténomas
sd0 promos e anuncios publicitarios que molduram os programas. Os promos sao logomarcas,
vinhetas e chamadas que dizem respeito as emissoras € aos seus programas. Evidentemente,
os anuncios publicitdrios sdo produtos da publicidade veiculados no intervalo comercial (entre
blocos ou programas) ou realizados nos programas (merchandising). A programagdo, por sua
vez, € uma ethicidade contraditéria, conforme Kilpp (2010). Ela abrange a grade e o fluxo, o
que esta determinado para exibicdo em cada dia e hordrio em um canal e a sua realizacao.

Os panoramas, para a autora, sao paisagens visuais e sonoras de um programa e de um

quadro de programa. Neles, operam-se as molduracées intrinsecas. Essas indicam as praticas
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de montagem af realizadas. Elas se tornam visiveis quando os panoramas sdao desconstruidos
ou desmontados. E, de acordo com Kilpp (2010, p. 21, grifo da autora), "[...] tem implicac¢des
éthicas para as personas e para as situagdes intrinsecamente molduradas".

Por fim, a prépria televisdo é também uma ethicidade. E ela quem produz as molduras,
as molduragdes e as ethicidades que a constituem. Nas palavras de Kilpp (2010, p. 22), "[...]
A televisdo, na medida em que também se enuncia ethicamente e estd sujeitada as praticas das
molduracdes que pratica, ela mesma é televisiva como todas as ethicidades de cuja enunciagcdo
participa.".

Esses conceitos foram amadurecendo na produgdo da autora para uma metodologia de
andlise do televisivo: a metodologia das molduras, a qual ja foi explicitada no capitulo 2 deste
trabalho e a qual inclui um processo de dissecac¢do de imagens.

As questdes vistas até aqui como montagem, elementos da montagem, quadro, plano,
movimentos de camera, escala de planos e voz off trazidos por Eisenstein (2002b), Aumont et
al. (1995), Aumont e Marie (2003) e Canevacci (2009) ajudam na hora de dissecar as imagens
e de desconstruir os sentidos identitarios dados aos sem-rosto em cada uma das emissoras que
serdo abordadas aqui.

Ainda € muito importante compreender, para desconstruir esses sem-rosto, o lugar do
rosto no audiovisual, j4 que penso estes sem-rosto como um modo de atualizacdo do rosto
televisivo, e o meu virtual, eu relembro, € o rosto que se atualiza no meu corpus de um modo

muito especifico.
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4 O SEM-ROSTO COMO ROSTO NOS MUNDOS TELEVISIVOS

E importante, antes de partir para a analise dos meus empiricos, me deter um pouco
mais na reflexdo sobre o rosto. Afinal, ndao custo reafirma-lo mais uma vez: o sem-rosto ¢ uma
atualizacdo do rosto. O rosto ocupa um lugar central na nossa cultura e nas nossas imagens. O
rosto é, por exceléncia, o lugar da afeccdo, da identidade, onde as emocdes e aquilo que nos
identifica se ddo a ver. Olhar no rosto, encarar e olho no olho sdo expressoes culturais que
deixam ver o quanto o rosto € o corpo como um todo e é a propria identidade. Nos mundos
televisivos, o lugar do rosto € central. Podemos ver rosticidades que se atualizam nos mais
diversos rostos humanos e ndo humanos na TV e podemos ver uma tendéncia cultural para a

criacio de maquinas de rostificacdo. E sobre isso que falo neste capitulo.
4.1 ENQUADRAMENTOS DO ROSTO

Se os diferentes enquadramentos da camera tomam como referéncia o corpo humano,
os diferentes enquadramentos do rosto tomam como referéncia o rosto de uma pessoa. Alguns
o enquadram mais de perto; outros, mais de longe. Alguns o enquadram inteiramente; outros,
em parte. Conforme Aumont e Marie (2003), na nomenclatura dos planos (enquadramentos)
da escala de planos, considera-se ou o tamanho do objeto e da personagem no quadro, ou a
distancia da camera em relacdo ao objeto e a personagem. Sendo assim, conforme a cultura, a
lingua e a nacionalidade, a nomenclatura dos planos pode variar, o que inclui a nomenclatura
dos planos de rosto. Por exemplo, franceses falam de primeiro plano; americanos, de close-up.
(AUMONT; MARIE, 2003). Mas além da nomenclatura de franceses e americanos, tem-se a
destes autores. Baldzs (1983) fala de close-up; Eisenstein (2002a), de grande plano; Mercado
(2011), de diferentes close-ups do cinema da atualidade; Machado (1995), de talking heads; e
Carravetta (2009), de planos fechados. Apesar das denominagdes, esses planos enquadram os
rostos e evidenciam determinados sentidos.

Baldzs chamava close-up a inovagdo que permitia se aproximar dos pequenos detalhes
da vida e revelar a face do homem e das coisas. O autor escrevia sobre o cinema mudo; por
isso, frequentemente, referenciava essa época. O seu modo de falar sobre esse enquadramento

era poético e metafdrico.

[...] Antes do cinema, vocé olhava para a sua vida da mesma forma que um
despreparado ouvinte de um concerto ouve a orquestra executando uma sinfonia. O
que ele ouve apenas é a melodia principal, enquanto que todo o resto se confunde
num ruido geral. Somente os que conseguem distinguir a arquitetura dos
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contrapontos de cada trecho da partitura € que podem realmente entender e apreciar
a musica. E € assim que vemos a vida: sé a melodia principal chega aos olhos. Mas
um bom filme, com seus close-ups, revela as partes mais reconditas de nossa vida
polifénica, além de nos ensinar a ver os intrincados detalhes Vi§uais da vida, da
mesma forma que uma pessoa & uma partitura orquestral. (BALAZS, 1983, p. 90,
grifo do autor).

Na citacdo, Baldzs (1983) indica que o close-up proporcionava outro tipo de percepcao
e mostrava coisas até entdo desconhecidas ao homem. Coisas simples como, por exemplo, as
aventuras dos insetos na natureza e a expressividade da mao que bate em algo. Para o autor, o
close-up ampliava e aprofundava a visdo do homem; revelava e devolvia significado ao que ja
era conhecido. (BALAZS, 1983). Os insetos e as mios jd ndo pareciam mais ser os mesmos.
Quando focava apenas o rosto, tornava visivel os seus pequenos movimentos expressivos, 0s
quais em uma conversa, em plano mais aberto, seriam imperceptiveis. Baldzs (1983) dizia que
close-ups evidenciavam o que realmente se passava na superficie de aparéncias. Neles, no seu
entendimento, o diretor expressava a sua sensibilidade, e o operador de camera desenvolvia a
sua arte. (BALAZS, 1983).

Eisenstein distinguia o grande plano (russo) do close-up (norte-americano). Segundo o
autor (EISENSTEIN, 2002a), no cinema russo, no grande plano, o rosto ou o objeto aparece
grande na tela; no cinema norte-americano, no close-up, ocorre uma aproximacao ao rosto ou
ao objeto. Eisenstein (2002a) defendia que a diferencga entre os planos nao estava apenas nas
denominagdes, mas também na esséncia do que cada um significava. O cineasta falava de um
aspecto qualitativo. "[...] Entre os norte-americanos, o termo estéd ligado a visdo. Entre nés -
ao valor do que é visto. [...]." (EISENSTEIN, 2002a, p. 207, grifo do autor). O uso do grande
plano era reivindicado para destacar algo importante em um filme. Eisenstein (2002a, p. 207,
grifos do autor) explica, "[...] destina-se nao apenas, € ndo tanto, a mostrar ou apresentar, mas
a significar, a dar significado, a expressar". Ele acreditava deixar isso claro com a adog¢do da
palavra grande - como em grande talento, que remete a algo que sobressai.

Gustavo Mercado, em seu livro O olhar do cineasta: aprenda (e quebre) as regras de
composicdo cinematogrdfica, apresenta quatro enquadramentos de rosto utilizados no cinema
atualmente: close-up extremo, plano macro, close-up normal e close-up médio.

O close-up extremo foca pequenos detalhes de um personagem ou de um objeto e os
isola do restante da cena. Segundo Mercado (2011), o seu uso indica que o que é destacado é
importante e significativo para a histdria. Esse tipo de imagem chama a ateng¢do do espectador
e, por vezes, s6 € compreendida com o desenrolar da narrativa. Eventualmente, pode também

representar uma metafora. O plano macro é um tipo de close-up extremo. Por isso, € utilizado
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de forma semelhante. A diferenca € que ele € obtido com uma objetiva especial que permite se
aproximar ainda mais de um personagem ou de um objeto (5cm ou menos) - a objetiva macro.
Os close-ups extremos podem ser filmados com teleobjetivas ou grande-angulares. Conforme
Mercado (2011), por conta da grande ampliacdo, planos macro revelam texturas e padroes, os
quais seriam imperceptiveis ao olho humano ou inapreensiveis por outro tipo de plano. Logo,
capturam detalhes extremamente pequenos. O autor apresenta dois exemplos que expressam
metafora e que dimensionam a diferenga entre esses enquadramentos. O primeiro € um close-
up extremo do filme Liicia e o sexo (figura 2), de Julio Medem. Uma l4dgrima corre pelo rosto
da personagem Elena e, em seguida, cai sobre um teste de gravidez com resultado positivo.
Para Mercado (2011), essa lagrima lembra a d4gua do mar em que o encontro sexual de Elena
com o seu amante aconteceu. O segundo exemplo € um plano macro de Réquiem para um
sonho (figura 3), de Darren Aronofsky. A pupila de um olho aparece dilatada de forma
impressionante. No filme, o diretor combinou imagens como essa com close-ups extremos de
notas de ddlar, veias, drogas. Como aponta Mercado (2011), percebe-se a experiéncia de estar

drogado.

Figura 2 — Filme Lucia e o sexo

Fonte: Mercado (2011, p. 28).
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Figura 3 — Filme Réquiem para um sonho

Fonte: Mercado (2011, p. 118.

O close-up normal - ou, simplesmente, close-up - enquadra o rosto de um personagem.
De acordo com Mercado (2011), permite ver as nuances de comportamento e de emocao. Por
1880, evita-se incluir coisas ao fundo que possam causar distracdo. Nesse plano, a proximidade
e a expressdo facial podem criar um envolvimento emocional do publico com o personagem e
a sua histéria. Mercado (2011) sugere utilizd-lo em momentos chave do filme. "[...] Quando
usado dessa maneira, o close-up pode atingir seu potencial narrativo total." (MERCADO,
2011, p. 35, grifo do autor). O autor evidencia esse potencial com dois exemplos. O primeiro
€ o close-up do personagem principal da animagdo WALL-E (figura 4), de Andrew Stanton.
Em determinado momento da histéria, o robd encontra uma planta em meio ao lixo
acumulado na Terra. Ela indica que o planeta pode ser habitidvel novamente - um
acontecimento importante no filme. O close-up destaca os olhos de WALL-E e, neles, o
reflexo do pequeno ser vivo que encontrou. O segundo exemplo € o close-up do personagem
Eyup em Os trés macacos (figura 5), de Bilge Ceylan. Nesse momento, Eyup assume a culpa
de um acidente de carro fatal. Como especula Mercado (2011), o rosto dele expressa algo
dificil de definir - esperanca, irritacdo, arrependimento. E interessante ressaltar que, para
Mercado (2011), o excesso de close-ups em um filme enfraquece a capacidade narrativa desse

plano.
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Figura 4 — Filme WALL-E

Fonte: Mercado (2011, p. 34).

Figura 5 — Filme Os trés macacos

R S g

Fonte: Mercado (2011, p. 36).

Por fim, o close-up médio € mais aberto que o close-up. Enquadra alguém do térax ou
dos ombros a cabeca. Conforme Mercado (2011), além das nuances de comportamento e de
emoc¢ao, esse plano evidencia a linguagem corporal de um personagem. Diferente do anterior,
este inclui parte significativa do ambiente ao fundo. E possivel, inclusive, sugerir conexdes
fortes entre um personagem e o ambiente no qual esté inserido. Isso acontece nos exemplos de
Mercado (2011), extraidos dos filmes O fabuloso destino de Amélie Poulain (figura 6), de
Jean-Pierre Jeunet, e Perfume: a historia de um assassino (figura 7), de Tom Tykwer. No
primeiro, a personagem Amélie demonstra timidez no sorriso, no olhar, nos ombros

encolhidos. Segundo Mercado (2011), o tema ao fundo dela e os seus close-ups médios s@ao
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recorrentes ao longo do filme. No segundo exemplo, Jean-Baptiste Grenouille transmite poder
e domindncia sobre as pessoas que o cercam. Para contextualizar a cena, ele estava prestes a
ser executado em praga publica por cometer assassinatos quando langcou um perfume sobre as
pessoas. E isso fez com que o comportamento delas mudasse. A imagem de Jean-Baptiste
para aquela multiddo passa de serial killer a anjo. Ai, vé-se a conexdo forte entre o

personagem € 0 que O cerca ao fundo.

Figura 6 — Filme O fabuloso destino de Amélie Poulain

Fonte: Mercado (2011, p. 40).

Figura 7 — Filme Perfume: a histéria de um assassino

€

Fonte: Mercado (2011, p. 42).

Para Machado (1995), a TV € o meio préprio para o primeiro plano, para o close-up. O
autor toma emprestada a expressdo em inglés talking head dos americanos (em portugués essa

expressao seria algo como cabecas falantes) para se referir aos primeiros planos, aos close-ups
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de apresentadores de TV. Além de destacar o rosto, a talking head fala diretamente para o seu
telespectador desde um cendrio com poucos elementos - um fundo que remete a emissora e ao
programa, um fundo infinito. Para além da talking head, Carravetta (2009) reconhece outros
tipos de planos de rosto da TV, especificamente, do telejornalismo. Ela os agrupa em planos
fechados (figura 8). Esses planos recebem tal denominacdo porque sdo filmados em distancias
proximas ao personagem ou ao objeto. Segundo a autora (CARRAVETTA, 2009), os planos
fechados sdo planos de caras e bocas, expressivos, dramdticos e intimistas. Em Jornalismo de
TV, eles enquadram apresentadores, reporteres, entrevistados. O primeiro plano é semelhante
a talking head da qual fala Machado. Ele evidencia todo o rosto de uma pessoa. O
primeirissimo plano (ou plano detalhe) mostra detalhes do rosto ou de outras partes do corpo
de um personagem, como, por exemplo, maos. E o plano médio fechado enquadra do peito ao

topo da cabega; logo, € um pouco mais aberto que o primeiro plano.

Figura 8 — Planos fechados do telejornalismo

Fonte: Carravetta (2009, p. 53).
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4.2 DO PRIMEIRO PLANO AO ROSTO

O rosto expresso no primeiro plano tem lugar importante no cinema e, principalmente,
na TV. McLuhan pensou os diversos efeitos dos rostos televisivo e cinematogréfico,

apontando claras diferengas. McLuhan (2007, p. 357) relata que

[...] Durante uma entrevista, perguntaram a Joanne Woodward qual a diferenca que
sentia entre ser uma estrela de cinema e uma atriz de TV. Ela respondeu: “Quando
eu trabalhava no cinema, ouvia as pessoas dizendo: “Ld vai Joanne Woodward.”
Agora elas dizem: “Acho que conheco aquela mocga.”

[...] Os fas do velho cinema queriam ver como eram seus favoritos na vida real, e
ndo nos papéis que encarnavam. Os fas do meio frio da TV querem ver seus astros
nos papéis que representam [...].

Haveria, entdo, uma certa audiovisualidade do rosto expressa no primeiro plano, mas
ndo s6, que, embora se atualize de formas diferentes no cinema e na TV, deve ser pensada em
sua virtualidade.

Desde os primeiros planos cinematografico e televisivo, Deleuze e Canevacci definem
o que € rosto. Para Deleuze, o rosto esta relacionado ao que ele chama de imagem-afeccao, e,
para Canevacci, ao visus. A imagem-afeccdo e o visus fazem parte de um contexto maior no
pensamento dos dois autores. Em Deleuze, imagem-afeccdo € variedade de imagem-
movimento', e, em Canevacci, visus faz parte da comunicacdo visual. Contudo, ambos
expressam determinados sentidos. Em Deleuze, o rosto expressa afectos, e, em Canevacci,
paixdes elementares por meio do estupor e alguns valores sagrados das mdscaras arcaicas. A

seguir, ver-se-a o que € o rosto no cinema com a imagem-afecgdo de Deleuze e o que € o rosto

na TV com o visus de Canevacci.

4.2.1 Imagem-Afeccao

A fim de caracterizar a imagem-afeccdo, Deleuze (1984, p. 131, traducdo nossa)? diz,
resumidamente, que "A imagem-afeccdo nio € outra coisa que o primeiro plano, e o primeiro

plano, ndo outra coisa que o rosto". Sendo assim, para desvelar a imagem-afeccao, primeiro, é

! Deleuze escreveu dois livros sobre o cinema - Imagem-Movimento € Imagem-Tempo. Neles, como os titulos ji
indicam, desenvolve os conceitos de imagem-movimento e imagem-tempo. Eles tem como base os conceitos de
imagem, tempo e movimento da filosofia de Henri Bergson. Para o autor, as imagens-movimento caracterizam o
cinema cldssico e oferecem uma representacio indireta do tempo enquanto que as imagens-tempo caracterizam o
cinema moderno e apresentam o tempo de forma direta. As imagens-movimento, especificamente, possuem trés
variedades, as quais sdo associadas a trés tipos de plano. A imagem-percep¢do corresponde ao plano geral. A
imagem-agdo, ao plano médio. E a imagem-afec¢do, ao primeiro plano. Essa tdltima é abordada neste trabalho
com as suas especificidades.

2 "La imagen-afeccion no es otra cosa que el primer plano, y el primer plano, no otra cosa que el rostro..."
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preciso compreender o que sdo rosto e primeiro plano para o autor e, consequentemente, qual
¢ a relacdo entre eles. Aqui, neste texto, parte-se do rosto para alcancar o primeiro plano.

Para Deleuze (1984), um rosto pode ser tanto humano quanto outra coisa equivalente a
um rosto, como, por exemplo, um objeto. Para reconhecé-lo como tal, nele € preciso encontrar
dois polos: a série intensiva e a unidade refletora e refletida. No exemplo do autor, um reldgio
de parede em primeiro plano. Os seus ponteiros sao movidos por micromovimentos, 0s quais
constituem a série intensiva em ascensao que culminard ou tenderd a culminar em um ponto
critico. A cada 60 segundos correspondentes a 60 avangos do ponteiro de segundo, o ponteiro
dos minutos marcard um novo hordrio. E a marcac¢do serd feita no seu mostrador - a superficie
imovel sobre a qual o tempo passa e na qual as horas sdo marcadas. O que a constitui unidade
refletora e refletida. Dessa forma, o relégio de parede, mesmo sendo objeto, é rosto.

Esses dois polos do rosto, por sua vez, coincidem com duas caracteristicas do afecto,
considerando-se definicao de Henri Bergson. Nas palavras de Deleuze (1984, p. 132, traducédo
nossa, grifos nossos)3, "[...] uma tendéncia motriz sobre um nervo sensivel". Relacionando-os,

explicita que

[...] Quando uma parte do corpo teve que sacrificar o essencial de sua motricidade
para se converter em suporte de 6rgdos de recepcao, estes sO terdo principalmente
tendéncias a0 movimento ou micromovimentos capazes, para um mesmo 6rgao ou
de um 6rgdo ao outro, de entrar em séries intensivas. O moével perdeu seu
movimento de extensdo, € 0 movimento passou a ser movimento de expressdo. Este
conjunto de uma unidade refletora imével e de movimentos intensos expressivos
constitui o afecto. (DELEUZE, 1984, p. 132, tradugdo nossa)*

O rosto, entdo, expressa afectos, e o primeiro plano evidencia essa expressdao do rosto
para que seja percebida e compreendida. Dai a relacdo apresentada na defini¢cao de Deleuze.
O rosto € o primeiro plano porque nele se manifesta. Logo, o primeiro plano € o rosto. Ambos
expressam afectos e, por isso, sdo a imagem-afec¢ao. Mas esse raciocinio rdpido ndo revela as
especificidades ai contidas. Para conhecé-las, € preciso retomar novamente o ponto de partida.

Conforme Deleuze (1984), o rosto pode ser reflexivo ou intensivo. Quando reflexivo,
pensa fixamente em algo, predominando a pergunta Em que pensa?. A ele se associa o polo
unidade refletora e refletida porque permanece imovel expressando minimos movimentos. O

seu afecto se relaciona a admirag@o ou ao assombro. Para evidencia-lo com tal sentido, possui

3 "[...] una tendencia motriz sobre un nervio sensible."

4 "[...] Cuando una parte del cuerpo ha debido sacrificar lo esencial de su motricidad para convertirse en soporte
de o6rganos de recepcion, éstos s6lo tendrdn principalmente tendencias al movimiento o micromovimientos
capaces, para un mismo 6rgano o de un érgano al otro, de entrar en series intensivas. El mévil ha perdido su
movimiento de extension, y el movimiento ha pasado a ser movimiento de expresion. Este conjunto de una
unidad reflejante inmévil y de movimientos intensos expresivos constituye el afecto."
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contornos bem definidos e envolventes. Assim, forma-se uma superficie de rostificagdo, como
denomina Deleuze (1984). Tem como fungdo, por assim dizer, exprimir uma qualidade pura,
comum a vdrias coisas. Segundo Deleuze (1984), nos filmes do cineasta estadunidense D. W.
Griffith, predominam rostos desse tipo. Ele exemplifica com os filmes Enoch Arden (figura
9), em que uma jovem mulher pensa em seu marido; e Las dos tormentas (figura 10), em que
os rostos das mulheres refletem o branco - "[...] o branco de um floco de neve retido por um
cilio, o branco espiritual de uma inocéncia interior, o branco dissolvido de uma degradacao
moral, o branco hostil e cortante do banco de gelo pelo qual a heroina vagard [...]".

(DELEUZE, 1984, p. 135, tradugdo nossa)®.

Figura 9 — Filme Enoch Arden

e

Fonte: Elaborada pela autora, com base em Change Before Going Productions (2012).

Figura 10 — Filme Las dos tormentas

Fonte: Elaborada pela autora, com base em TheProjectoinist (2012).

Quando rosto intensivo, por sua vez, ele sente alguma coisa, sendo possivel perguntar-

lhe O que aconteceu, o que tem, o que sente, o que experimenta?. Associa-se aqui o polo série

5 "[...] el blanco de un copo de nieve retenido por una pestafia, el blanco espiritual de una inocencia interior, el
blanco disuelto de una degradacién moral, el blanco hostil y cortante del banco de hielo por el que la heroina
deambulara [...]."
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intensiva porque os micromovimentos se animam por si sds, independentemente, até atingir
um limite - o maximo de uma sensagdo ou sentimento. O seu afecto se relaciona ao desejo ou
as paixdes, como o amor e édio, por exemplo. Nesse tipo de rosto, os tragos que o dao forma
sdo fragmentdrios e quebrados e fogem do contorno. Sdo rasgos de rosticidade, como assinala
Deleuze (1984). A sua funcdo é exprimir uma poténcia pura, capaz de criar nova qualidade ao
passar de uma qualidade a outra. Deleuze (1984) aponta os rostos de personagens de filmes do
cineasta russo Sergei Eisenstein como exemplos de rosto intensivo. Em Lo viejo e lo nuevo
(figura 11), no rosto do padre, percebe-se a mudanga no seu comportamento, de bom a mau

ou de homem de Deus a explorador de camponeses, como destaca Deleuze (1984).

Figura 11 — Filme Lo viejo y lo nuevo

R )

5 N/ V!
Fonte: Elaborada pela autora, com base em Claudia Benitez (2012).

Apesar da predominancia de um tipo de rosto nos filmes de Griffith e de outro nos de
Eisenstein, eles utilizam os dois - em diferentes obras, como sinaliza Deleuze (1984). O autor
também aponta que ha quem parta de um tipo de rosto e alcance o outro em um mesmo filme.
E o que acontece, por exemplo, em uma sequéncia de Luli (figura 12), de Georg W. Pabst.
Em principio tranquilo, Jack vé uma faca. O objeto desperta o seu comportamento assassino.

Ele nio resiste ao crescente "desejo" e mata Luld. O seu rosto passa de intensivo a reflexivo.



Figura 12 — Filme Lulu

Fonte: Elaborada pela autora, com base em Carla Marinho (2013).
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Até o momento, viram-se as especificidades do rosto - rostos reflexivo e intensivo e a
passagem de um ao outro. Embora se trate de uma abordagem cinematogréfica, ela pode ser
estendida a TV para me ajudar a olhar as imagens dos meus (sem) rostos. Algumas podem
levar em si a pergunta de em que pensa esse sem-rosto (reflexivo), outras podem moldurar um
rosto intensivo, cujos sentidos identitdrios apontam para algo que aconteceu, que sente ou que
experimenta.

Passando agora para as especificidades do primeiro plano, em sua abordagem, Deleuze
(1984) recupera trés ideias comumente tidas em relagdo ao primeiro plano a fim de corrigi-las
e esclarecé-las. Sao elas: 1) o primeiro plano mostra um objeto parcial; 2) ele arranca o objeto
do conjunto ao qual pertence; e 3) € uma ampliacdo. Na verdade, como fora mencionado
linhas acima, o primeiro plano d4 a ver a expressao de um rosto ou algo equivalente a um
rosto, dd a ver os afectos. Se o afecto € expressado pelo rosto, logo, somente ele € seu objeto.
Por isso, ndo mostra parcialidade. O que o primeiro plano faz € abstrair o objeto - o rosto ou o
seu equivalente - de todas as suas coordenadas espagos-temporais para transforma-lo em
Entidade. Essa dltima é denominagdo de Deleuze (1984) para o afecto enquanto qualidade ou
poténcia expressadas. Ao rosto ndo seria preciso acrescentar nada. Ele € compreensivel por si
sO. Por isso, ndo necessita do contexto, da relacdo espaco e tempo. Um abismo, por exemplo,
pode provocar expressdao de contemplagdo em um aventureiro ou medo, € até mesmo panico,
em um individuo com acrofobia®. Ainda que o abismo justifique as duas expressoes, elas sdo
compreendidas como tais apenas no rosto. Portanto, ndo se trata de uma ampliagdo, mas de
um recurso para evidenciar expressdo. Deleuze (1984), inclusive, adverte que ndo se deve
diferenciar primeiros planos, primeirissimos planos ou inserts por mostrar o rosto inteiro ou
apenas uma parte. O enquadramento ndo importa tanto quanto a capacidade de mostrar o
afecto como Entidade.

Quanto a essa capacidade, destaca-se ainda outra caracteristica: anular as trés fungdes
gerais do rosto, as quais, segundo Deleuze (1984), sdo: 1) individuante; 2) socializante; e 3)
comunicacional. A primeira caracteriza cada ser, distinguindo-o dos demais. A segunda diz
respeito ao papel social de cada um. E a terceira, por fim, permite a comunicacio entre duas
pessoas ou com a propria pessoa, quando questiona o seu carater e o seu papel social. "Nao ha
primeiro plano de rosto. O primeiro plano ndo € apenas o rosto, mas precisamente o rosto

enquanto que anulada a sua tripla funcdo." (DELEUZE, 1984, p. 147, tradu¢do nossa)’. Logo,

& Medo extremo de altura.
7 "[...] No hay primer plano de rostro. El primer plano no es sino el rostro, pero precisamente el rostro en tanto
que ha anulado su triple funcién.”
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no primeiro plano, o afecto como Entidade se sobressai sobre a identificacdo de alguém pelo
rosto, o reconhecimento de seu papel social, a interacdo de uma conversa. E, mais uma vez,
reforga-se aqui: rosto e primeiro plano sao o afecto, a imagem-afecc¢ao.

Contudo, Deleuze (1984) indica que os afectos também podem se manifestar, de forma
independente ao rosto e ao primeiro plano, em um espaco qualquer. Segundo o autor, trata-se
de um espacgo que perdeu as suas coordenadas e dimensdes métricas, tornando-se, assim, tatil.
Isso significa que o espaco nao € mais facilmente reconhecivel como um lugar especifico. A
denominacdo j4 revela: € um lugar qualquer. O exemplo de Deleuze (1984) € o filme Proces
de Jeanne d'Arc, do cineasta francés Robert Bresson. Com Bresson, o afecto € apresentado em
plano médio e em um espago que o corresponde em potencialidade pura. Ele faz surgir ali o
afecto espiritual. O autor também menciona Lluvia (figura 13), de Joris Ivens. Nesse filme, a
chuva € o afecto - aparece em diferentes imagens que mostram poténcia ou qualidade de
chuva. Sdo pogas de dgua, calcadas molhadas, guarda-chuvas abertos, pingos de chuva no
vidro, calhas despachando dgua, pessoas correndo para ndo se molharem... Ou seja, a chuva

na cidade em espagos quaisquer tal como € e com suas particularidades.

Figura 13 — Filme Lluvia

Fonte: Elaborada pela autora, com base em CarlaDDSC (2011).
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Entre outras questdes, o autor me leva a tentar compreender nas imagens de sem-rosto
os lugares quaisquer que as compdem e como as fungdes individuante, socializante e
comunicacional sao ali anuladas dando a ver afectos sem tempo/espaco. Poderia, inclusive,

pensar o préprio espaco sem-rosto se tornar um lugar qualquer.

4.2.2 Rostidade

Ano Zero - Rostidade é o segundo platd do terceiro tomo de Mil Platos - Capitalismo e
Esquizofrenia, de Gilles Deleuze e Félix Guattari. De modo geral, apresenta uma perspectiva
politica para o rosto e explicita como ele é formado em uma mdquina abstrata de rostidade a
partir de um poder despotico e autoritario. O texto segue ordem contraria ao desencadeamento
do processo de constitui¢ao do rosto - tal como fizeram os autores em seu platd. Dessa forma,
na sequéncia, abordam-se os eixos ou estratos de significancia e subjetivacdo; o sistema muro
branco-buraco negro; a mdquina abstrata de rostidade € o agenciamento de poder despotico
e autoritdrio.

Os eixos ou estratos de significancia e subjetivacdo foram encontrados por Deleuze e
Guattari (1996) e, logo, associados a dois elementos que lhes ddo existéncia. A significdncia
se associa ao muro branco no qual inscreve signos e redundancias; a subjetivagdo, ao buraco
negro no qual deposita consciéncia, paixdo e redundancias. (DELEUZE; GUATTARI, 1996).
Juntos, esses dois eixos ou estratos formam o sistema muro branco-buraco negro. Ele é base
para o rosto. Contudo, o que de fato produz o muro branco da significdncia e o buraco negro
da subjetivacdo e, consequentemente, o rosto € a mdquina abstrata de rostidade. Assim, muro
e buraco tomam forma primeiro, conforme diferentes combinagdes, para, em seguida, o rosto
surgir sobre o muro, no buraco. (DELEUZE; GUATTARI, 1996). Os autores evidenciam esse
processo de rostificacdo com a cabeca humana.

De largada, Deleuze e Guattari (1996, p. 35) dizem que "[...] Mesmo humana, a cabeca
nao é forcosamente um rosto". Para eles, a cabeca faz parte do corpo, mas nao o rosto. Afinal,
rosto € produgdo da mdquina abstrata de rostidade. Para ser rostificada, a cabeca € descolada
do corpo, por assim dizer. Deixa de ser codificada pelo corpo para ser sobrecodificada pelo
rosto. (DELEUZE; GUATTARI, 1996). Essa operacdo nao a assemelha a um rosto. "[...] A
rostificagdo nao opera por semelhanca, mas por ordem de razdes." (DELEUZE; GUATTARI,
1996, p. 35). Sendo assim, produzir rosto € uma questio de necessidade; mas ndo dos homens
em geral - de alguns em particular, em determinadas circunstincias. Adiante serd explicitado

melhor que necessidade € essa e o que dispara a producao. Nesse processo exemplificado com
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a cabe¢a humana, ocorre ainda o que os autores chamam de desterritorializacdo. A cabeca é
deslocada do estrato do organismo (corpo) aos estratos de significincia e subjetivagdo (rosto).
Nesse sentido, € desterritorializada e reterritorializada no rosto. O rosto, segundo os autores,
possui um correlato, a paisagem. Ela € um meio e um mundo desterritorializado. Assim, serve
de territério ao rosto. De onde o rosto seria uma superficie. (DELEUZE; GUATTARI, 1996).
Dessa forma, a cabe¢a humana se transforma em rosto, em paisagem.

Com esse exemplo, Deleuze e Guattari (1996) demonstram que o rosto ndo estd ligado
a0 humano diretamente. Ele pode se materializar no humano, mas também em objetos. "[...] £
precisamente porque o rosto depende de uma mdquina abstrata que ele ndo se contentard em
recobrir a cabega, mas afetard as outras partes do corpo, € mesmo, se necessdrio, outros
objetos sem semelhanca." (DELEUZE; GUATTARI, 1996, p. 35, grifo dos autores). Deleuze
e Guattari (1996) relacionam rapidamente o rosto de que falam ao close-up cinematogréfico.
Apontam que esse tipo de plano mostra tanto rosto humano, inteiro ou em parte, quanto coisas
como uma faca, uma xicara, um reldgio, uma chaleira.

De acordo com Deleuze e Guattari (1996), o rosto tem duas fungdes: biunivocizacdo e
binarizacdo. Elas correspondem a dois modos de operar da mdquina abstrata: por unidades e
elementos e por escolhas. Para a primeira funcio, a maquina utiliza unidades e elementos na
criacdo de um rosto que tenha correlagdo biunivoca com outro. Segue a regra um x ou um y.
Trata-se, por exemplo, de um homem ou de uma mulher. Aqui, o rosto € atribuido a algo ou a
alguém. E, para a segunda, diante de um rosto concreto, realiza escolhas segundo determinado
padrao, segundo determinadas unidades e elementos. O principio € binédrio. Concede sim ou
ndo ao rosto. Trata-se, por exemplo, de um travesti? A resposta serd afirmativa ou negativa. E
entdo o rosto serd aceito ou ndo. O que se tem ai como resultado e sintese € a individuacdo. A
individuacao € necessdria para exercer, administrar e organizar poder. Sao os agenciamentos

de poder que disparam a producao de rosto. (DELEUZE; GUATTARI, 1996).

[...] ndo ha significancia sem um agenciamento despdtico, ndo ha subjetivacdo sem
um agenciamento autoritdrio, ndo ha mixagem dos dois sem agenciamentos de poder
que agem precisamente por significantes, e se exercem sobre almas ou sujeitos. Ora,
sdo esses agenciamentos de poder, essas formacdes despéticas ou autoritdrias, que
dao a nova semidtica os meios de seu imperialismo, isto é, a0 mesmo tempo o0s
meios de esmagar os outros e de se proteger de qualquer ameaga vinda de fora. [...].
(DELEUZE; GUATTARI, 1996, p. 49).

Aqui, percebe-se a conexao do poder despético e autoritdrio com a significancia e a
subjetivacdo. Essas dltimas sd@o também chamadas pelos autores de semidtica. Por isso, todo

esse processo instauraria uma nova semiotica. A mdquina abstrata de rostidade produz rosto,
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mas também produz expressdo. Ela tem as duas semidticas - de significancia e subjetivagado -
como matérias-primas, por assim dizer. Como a cita¢do anterior indica, com a individuagdo, €
possivel identificar desvios de padrio, potenciais ameacas. De um lado, hd producdo de rosto;
e de outro, aceitacdo ou rejeicao desse rosto. Na operacdo da maquina, abrangendo ambos os
lados, sempre estd o poder. "[...] O rosto é uma politica." (DELEUZE; GUATTARI, 1996, p.
50). Por isso, de acordo com os autores, o destino do homem seria o de escapar do rosto ou o
de desfazé-lo. "[...] o rosto tem um grande porvir, com a condi¢do de ser destruido, desfeito.
A caminho do assignificante, do assubjetivo." (DELEUZE; GUATTARI, 1996, p. 36). Se nao
atentar para isso, o0 homem ficaré preso a esse dominio, a esse controle, a um rosto imposto.
Pensando aqui no processo de rostidade e como ele moldura a ethicidade sem-rosto,
poderemos perceber nas imagens em questao sua biunivocizacao e binarizacdo, suas maneiras
de produzir significancia e subjetivagdo e quais os possiveis rastros de escapar do rosto e
desfazé-lo na montagem de diversos elementos sonoros e visuais que, muitas vezes, se

reforcam e outras se tensionam.

4.2.3 Visus

No entendimento de Canevacci (2009), na era da comunicagdo visual, a linguagem do
corpo € a do rosto. Isso porque o rosto representa o corpo como um concentrado que exprime
emocgdes, sensacdes e sentimentos através da pele, dos musculos, dos nervos. Para o autor, na
verdade, o rosto € a propria comunicagdo visual. A televisdo, por exemplo, é constituida de
cabegas cortadas e falantes - segundo denominacdo de Canevacci (2009) para rostos exibidos
em primeiros planos. Elas podem comunicar algo ao telespectador ou interagir umas com as
outras em didlogo para além de expressar o que sentem. Por serem o foco de atencdo, a TV se
preocupa com os seus detalhes - com o que evidenciam, com a maquiagem e o penteado.

As paixdes elementares do rosto, como o amor e 6dio, tornam-se compreensiveis pelo
telespectador porque a construcdo de seus sentidos - a significacdo e a codificacdo realizadas
pelo emissor - € determinada culturalmente. (CANEVACCI, 2009). Isso significa dizer que
podem variar de acordo com a cultura. Mas, como o autor salienta, existe uma tendéncia de o
rosto ser cada vez mais glocal - global e local - resultado de uma mistura cultural. Logo, seria
mais facilmente compreensivel por qualquer individuo, independentemente de sua origem,
pensando na mesma direcdo que Deleuze quando falava da imagem-afecgdo abstraida de todo

tempo e espaco.
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Mas esse seria um dos aspectos da mudanga pela qual o rosto teria passado - e ainda
passa. "[...] O rosto é, pois, um extraordindrio indice do processo de mutacdo da comunicagdo
visual." (CANEVACCI, 2009, p. 130). No capitulo Cabecas cortadas, do livio Comunicagdo
Visual, Massimo Canevacci relaciona o primeiro plano as mdascaras, aborda a mudanga desse
tipo de enquadramento desde a sua invencao cinematografica até a sua apropriacdo nas séries
de TV e define visus para o primeiro plano televisivo. O autor salienta em sua abordagem que
o visus € mutavel e surge do cruzamento de trés forgas: as paixdes elementares, as tecnologias
visuais e os valores culturais. (CANEVACCI, 2009).

Contudo, antes de caracterizar o visus, primeiro, € preciso considerar a mascara como
uma das representacOes mais antigas da face humana. Canevacci (2009) fala de dois modelos:
1) as méscaras que tem como base a caveira; e 2) as mascaras funerarias.

As primeiras sdo representadas pela méascara-mosaico de Mixtec (figura 14) e pelos
reconditdrios das igrejas de Gutenzell e Weyarn, na Bavieira. A mascara-mosaico em questao
€ revestida de pedacgos de pedra turquesa e tem os olhos representados com madrepérolas e os
dentes, com conchas. Os reconditérios sao cofres que guardavam as caveiras e os esqueletos
de supostos santos, os quais eram enfeitados com pedras preciosas, joias € ornamentos de
metais valiosos. Nesses exemplos, a caveira € reliquia - o que resiste do corpo apds a morte
transformado em mdscara. Canevacci (2009, p. 137) diz que "A mdscara € uma cortina que se
abre sobre a caveira". Ela possui natureza intrigante - dupla e ambivalente. E como a rosa que
floresce a0 mesmo tempo em que murcha. Mostra e esconde, mostra escondendo e esconde
mostrando. (CANEVACCI, 2009). Em sintese, dito de outro modo, o caddver passava pela
decomposicdo e disso perdurava uma caveira. Nela, por sua vez, aplicavam-se enfeites que a
evidenciavam e a escondiam ao mesmo tempo. Esse processo peculiar de mascarar marca
transi¢ao do caduco ao eterno.

As madscaras funerdrias, o segundo modelo citado pelo autor, sdo representadas pelas
mascaras dos reis de Micenas, na Grécia, como a de Agamenon (figura 15). Elas sdo réplicas
em ouro do rosto de um falecido. A diferenca em relagc@o as anteriormente mencionadas é que
a sua base ainda ndo havia se transformado em caveira quando foram produzidas. Por isso,
evidenciam uma imagem fixa do processo em que o corpo jd morto se encaminhava para a
decomposicdo. O objetivo era impedir que a imagem do rosto se desfizesse. Assim, ela se
tornaria ndo apenas eterna, mas imutdvel, indestrutivel, imortal. Nesse exemplo, a méscara
representa e substitui a carne. "[...] A madscara € assimilada pela rigidez do caddver para
emancipd-lo da 'mobilidade’ do tempo." (CANEVACCI, 2009, p. 139). Esse processo marca

imobilidade de transicao.
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Figura 14 — Mascara-mosaico de Mixtec

Fonte: The British Museum (2017).

Figura 15 — Madscara funeraria do rei de Micenas

Fonte: Mascara... (2013).

Algumas caracteristicas dessas mascaras, de certa forma, tendem a retornar atualizadas
nos primeiros planos cinematografico e televisivo. O cinema reinventou a representacao facial
das mdscaras com o primeiro plano. E a televisdo modificou a natureza do primeiro plano ao
se apropriar dele constantemente em suas séries € outros programas. As especificidades mais
significativas dessa modificacdo, segundo Canevacci (2009), sdo: a alternancia de cabecas
cortadas e falantes em sequéncias de interacdo entre um ator e outro; o aumento no tempo de

exposicdo dos rostos; a fixidez dos rostos de alguns atores que, assim, pretendem alcancgar a
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méxima expressividade; o estupor como meio de expressdao das paixdes elementares. Sendo

assim, Canevacci (2009, p. 143, grifo do autor), denominou visus o primeiro plano televisivo.

[...] Essa palavra, oriunda do latim, expressa bem aquela ambiguidade prépria do

z AN

contexto moderno: visus, com efeito, como participio passado, € "aquilo que se v&",
e como substantivo é exatamente "o rosto". Portanto, no primeiro plano televisivo,
realiza-se a fusdo do que é visivel com o rosto e vice-versa, o rosto torna-se a
totalidade do que se v&. Visus é o "visual" do primeiro plano que, por um lado, se
dilata apenas para o rosto do ator e, por outro, restringe todo o campo visivel ao
proprio rosto. Dilatacio e encolhimento sdo "sincronos" ao novo visual e

ngn

ecologicamente "inatos" ao visus. O panorama "€" o rosto € o visus torna-se um
ambiente panoramdtico, a paisagem por exceléncia da comunica¢do visual que,
gracas a ela, transfigura-se em madscara da modernidade na qual revivem,
modificados, alguns dos valores sagrados do passado. [...].

Conforme o autor, alguns desses valores sdo eternidade e imobilidade. Ele os explica
com o contraste de dois tipos de visus, um do cinema e outro da TV. O visus de Greta Garbo é
eterno, divino, imortal. Considerada a mulher mais bela, a atriz sofreu com o envelhecimento
e se afastou das producdes cinematogréficas. Dessa forma, imobilizou a imagem de seu rosto
ainda belo nos filmes. Com o seu afastamento do cinema, do publico e da imprensa, Garbo se
tornou um mistério invisivel. O visus de Joan Collins, por sua vez, € eterno, imovel, imutdvel,
indestrutivel. A atriz de séries de TV parece sempre idéntica a si mesma. Diferente de Garbo,
ela mantém a visibilidade com o avancar dos anos. A idade dela ndo € escondida, e o publico
desconfia que Joan ja fez cirurgia pléstica, cirurgia que a atriz nega ter feito. Enquanto visus, é
estupefata, imével em expressividade. Hoje, atores e atrizes de TV constroem os seus visus
através destas cirurgias assumidas abertamente. Canevacci fala também do visus da performer
francesa Orlan. O visus dela é mdscara de pixel e multiplicidade de eus. Na série Self-
hybridisation, de 1998, com a técnica digital morphing, incorporou multiplas identidades de
diferentes culturas. Para Canevacci (2009), a arte de Orlan € arte de multiplos visus, uma vez
que ela hibridiza o seu visus com outros visus.

Uma questdo que o autor me suscita € pensar como essas cabecas cortadas e falantes
se atualizam nos sem-rosto, inclusive pensados no contexto de como as mesmas emissoras
tendem a construir outras personas e rostos televisivos. Os sem-rosto sdo ora da ordem da
caveira e sua ambivaléncia que adquire existéncia televisiva e murcha no mesmo instante?
Eles sdo da ordem das mdscaras dos reis que paralisam os efeitos do tempo? Eles apresentam
caracteristicas performaticas, dando a ver sua natureza e suas possibilidades digitais? Serao

questdes a ser melhor observadas mais adiante.
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Figura 16 — Visus Greta Garbo, Joan Collins e Orlan

;

Fonte: Elaborada pela autora. -

4.3 ROSTICIDADE

Inspirado nos autores tratados aqui, entre outros, Gomes (2016) conceitua Rosticidade
como uma qualidade comunicacional virtual que se atualiza em imagens técnicas de rosto ou
de algo tratado como rosto. Para conceituar, considera as perspectivas de Audiovisualidades e
Tecnocultura - do grupo de pesquisa do qual é integrante (e no qual também se insere esta
pesquisa) - e as proposi¢des de Rosto de diferentes autores.

As referéncias de Rosto sdo Béla Balazs, Massimo Canevacci e Gilles Deleuze e Félix
Guattari. Baldzs € convocado por suas observacgdes sobre o close up cinematogréfico - as suas
capacidades de revelar o que é imperceptivel aos olhos em primeiro momento, de evidenciar a
expressividade dos detalhes e de mostrar a face dos objetos. Canevacci, por sua definicdo de
visus para o primeiro plano televisivo. E Deleuze e Guattari, por sua vez, pelo o que propdem
ser a mdquina abstrata de rostidade, que determina um padrao de rosto ideal, seja ele humano
ou ndo. Com esses autores e com Suzana Kilpp, Gomes (2016) vé o rosto enquanto ethicidade
televisiva. Isto significa dizer que a TV produz um construto, a ser entendido como rosto, por
meio de molduras e molduragdes, segundo um imaginario comum ao emissor e ao receptor.

A partir desse entendimento, o autor defende que algo dura nos construtos de rosto da
TV, a Rosticidade. Ele a relaciona com a perspectiva das Audiovisualidades no sentido de que
estimula a perceber uma virtualidade que se atualiza em imagens de diferentes meios. Assim,
a Rosticidade tem potencial de se atualizar para além da TV. Mas, a cada atualizacdo, tendera
a se diferenciar de si. O modo como tecnicamente o rosto € construido para ser reconhecido é
baseado no que Gomes (2016) chama de imagindrio tecnocultural. Para além do imagindrio ja
implicado nas ethicidades televisivas, o autor aproxima as nog¢des de imagindrio social e de

imagindrio tecnoldgico a perspectiva da Tecnocultura. A primeira nocao, a partir dos autores
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Cornélius Castoriadis, Arjun Appadurai e Charles Taylor, aponta para os sentidos identitdrios
coletivos. A segunda, a partir de Patrice Flichy, para o entendimento comum do uso que se faz
das tecnologias. Em sua proposta, Gomes (2016, p. 2) explica que denomina "[...] 'imaginario
tecnocultural', visto ser a tecnocultura, simultaneamente, matéria-prima, processo e produto
dos sentidos identitdrios coletivos na contemporaneidade".

Com a metodologia das molduras de Suzana Kilpp, Gomes (2016) adentra as imagens
técnicas da TV para mostrar como os telejornais Estidio i € SBT Brasil possuem uma "cara"
bem particular e distinta uma da outra. A demonstracdo nao € feita com a imagem de um rosto
humano, mas de algo tomado como rosto. "[...] nossa proposta é que nesta comunicagdo, mais
uma vez, o trabalho da maquina abstrata atua sobre o universo televisual através de contornos
rosticizantes que lhe sdo préprios." (GOMES, 2016, p. 10). O autor destaca, na sua andlise, 0s
cendrios, as bancadas, os apresentadores, os movimentos de camera, os angulos de tomada, a
composi¢do das imagens, as legendas e as logomarcas. Sao aspectos que indicam Rosticidade,
com as suas especificidades, nesses programas. Gomes (2016) diz que: a) Estidio i remete ao
modelo de telejornal do canal norte-americano CNN, apresenta-se despojado e informal e tem
a figura de Maria Beltrdo como elemento principal da constitui¢ao da "cara" desse programa;
e b) SBT Brasil segue o modelo de Jornal Nacional (Rede Globo), constréi-se como sério e
confidvel e traz a lembranca a figura de Silvio Santos, rosto do dono da emissora que parece
sempre estar pairando em todos os programas do SBT. Em sintese, como retoma nas

Proposigoes Finais do artigo,

[...] a rosticidade da televisdo se atualiza como cara do SBT Brasil ou a cara do
Estidio i através das ethicidades discutidas, quando concretiza sua fisionomia em
conjuntos de materialidades que, produzidas e mediadas tecnicamente, sdo capazes
de nos despertar perceptos e afectos compartilhados em imagindrios tecnoculturais.
(GOMES, 2016, p. 14).

Este conceito € muito importante para mim, porque vou pensar 0 sem-rosto como uma
atualizacdo do rosto televisivo, isto é, como uma rosticidade. O que me leva a afirmar
claramente, embora venha sugerindo isso o tempo inteiro, que o sem-rosto ndo esti em um
recurso especifico, em um momento fragmentado da imagem que corresponderia aquilo que

entendemos por rosto. O sem-rosto televisivo estd construido por um conjunto de molduras e

moldurag¢des sobrepostas em um tempo especifico de televisao.
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5 O SEM-ROSTO NA TV ABERTA BRASILEIRA

Diversos autores produziram ampla literatura sobre a televisdo no Brasil e,
particularmente, sobre as emissoras que sao objeto de pesquisa desta dissertacao, SBT e Rede
Globo. Longe de contar, aqui, novamente, a histéria (ou as histdrias!) da TV brasileira, a qual
pode ser lida em Mattos (2000), Brandao (2010), Daniel Filho (2003), Leal (1986), Mira
(1995), entre outros, trarei algumas questdes que ajudam a alcangar o objetivo desta pesquisa
e que oferecem pistas de como a TV no Brasil se tornou a ethicidade conhecida atualmente.

Mattos (2000) destaca o inicio da TV no pais, quando o aparelho de televisdo era um
artigo de luxo que poucas pessoas tinham nas suas casas. Ele lembra a primeira transmissao
de TV da América do Sul, do Brasil e da emissora TV Tupi em 1950, a falta de televisores em
Sao Paulo, o estado no qual a TV Tupi foi instalada, e o "contrabando" de 200 televisores dos
Estados Unidos a Sdo Paulo a pedido de Assis Chateaubriand para que a primeira transmissao
da TV Tupi pudesse ser assistida pelas pessoas. Esses televisores "contrabandeados", dispostos
em lugares publicos, exibiram uma transmissdo com problemas técnicos, uma caracteristica,
alids, da tecnologia dos primeiros anos da TV no Brasil. O autor destaca também a falta de
recursos e profissionais nos primeiros anos e as improvisacdes no tempo ao vivo, inico tempo
televisivo até a introdu¢@o do videoteipe em 1960. O nimero de aparelhos televisores passou
de 200 a 7 mil nos fins de 1951 em S3o Paulo e no Rio de Janeiro, as cidades nas quais a TV
Tupi estava instalada. A TV ndo tinha muito alcance naquela época, e o custo dos televisores
chegava préximo ao de um carro. E possivel ver o crescimento no nimero de aparelhos com o
passar dos anos, ja que eles foram ficando mais acessiveis. A audi€ncia também era pequena
nos inicios da TV no pais pelas razdes ja mencionadas: pelo preco do aparelho e pelo alcance
das transmissoes. Mas o crescimento da audiéncia foi rdpido. O nimero de emissoras de TV
foi para 10 no final da década de 1950. (MATTOS, 2000). Mattos (2000) destaca como, entre
1964 e 1975, aumentaram a producdo de aparelhos televisores e a compra desses aparelhos
por uma politica de crédito do governo para este fim.

A programacdo nos inicios da TV era construida de forma irregular. Mattos (2000)
fala da primeira telenovela, Sua vida me pertence, no ar entre 1951 e 1952. Essa telenovela
tinha dois capitulos semanais. Tudo era muito bem ensaiado para dar certo na hora. Mas ainda
assim, como lembra Brandao (2010), a TV dos inicios era uma verdadeira caixa de surpresas
para os telespectadores, e as pessoas envolvidas na produ¢do foram aprendendo a fazer TV na

base da tentativa e erro.
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Ja Leal (1986) percebe o lugar que a televisdo e o aparelho de TV vao ocupando entre
os brasileiros. Na sua pesquisa, a autora destaca como esse aparelho ocupa nos lares um lugar
nobre na sala ou em algum canto ou quarto da casa. Muitas vezes, ja na década de 1980, a TV
estava presente em mais de um espago na casa e nao era tratada como os outros eletronicos na
sua funcionalidade. Ela era enfeitada com objetos decorativos, bibelos e crochés, entre outros
cuidados que refletiam uma relacdo entre os brasileiros e esse aparelho. Quando nés falamos,
entdo, em TV aberta, n0s nio estamos falando exclusivamente do sistema de transmissio e
recepcao de sinal de televisao. N6s estamos falando de uma ethicidade construida na cultura
brasileira que, a0 mesmo tempo, se reinventa técnica e culturalmente e, assim, reinventa a
propria cultura brasileira: tanto dentro das telas, quanto nas relagdes que estabelece com os
brasileiros.

Daniel Filho (2003) lembra como a maioria dos profissionais de TV veio do radio, do
teatro, do teatro de revista e do circo, o que ja mostra uma televisdao como espaco de multiplas
temporalidades e linguagens. Esses profissionais faziam um pouco de tudo na TV e foram
aprendendo como fazer TV com experimentagdo, criatividade, ao vivo, precariedade e falta de
recursos, criando estratégias para lidar com dificuldades. Com o tempo, uma série de praticas
televisivas foi se instaurando, principalmente as que Kilpp (2003) chama de molduras sélidas,
como a grade de programacdo e certo género, que ela chama de gé€nero televisivo, que mistura
o ficcional e o documental - e, poderia acrescentar aqui, a partir de Machado (2000), que ha
também uma mistura do “ao vivo” e do gravado. O gravado que tenta imitar a espontaneidade
do ao vivo, e 0 ao vivo que tenta, a0 maximo, certa perfei¢ao na edi¢do do gravado.

Ao abordar as emissoras de TV SBT e Rede Globo e ao dissecar os seus sem-rosto,
quando for necessdrio, irei retomar alguns aspectos histéricos e alguns aspectos da linguagem
televisiva. Compreender esses inicios da TV nos mostra, entdo, uma ethicidade, a televisao, a
qual se constréi com sentidos especificos no Brasil. Principalmente a partir da instauragcao da
grade de programacao e das expansdes dos nimeros de emissoras, aparelhos e sinais, instaura-
se uma relac@o de hdbito com a TV. Ela se torna parte dos nossos lares e das nossas familias.
No dia a dia, as mesmas personas, personagens, promos € programas entram nas nossas casas;
e, assim, cria-se a TV aberta, a qual, em 2016, continuava sendo considerada, para 63% dos
brasileiros, o principal meio de comunicacdo, segundo a Pesquisa Brasileira de Midia 2016:
Hdbitos de Consumo de Midia pela Populagcdo Brasileira. (BRASIL, 2016). Em segundo

lugar, apontada por 26% dos entrevistados, aparecia a internet.
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5.1 O SEM-ROSTO NO SBT

O SBT € uma emissora de TV e uma ethicidade que recicla fortes sentidos dos inicios
da televisdo. Conforme constatou Montafio (2007), a emissora se constroi com fortes sentidos
de jogo que passam muito pela programacao e pelos programas de jogo. Mira (1995) aponta o
programa O céu é o limite como o marco inaugural dos programas de jogo. Todas as sextas-
feiras, na TV Tupi, o programa alcangava um indice de audiéncia de 92%. O sucesso se devia
aos milhdes em prémios que o programa prometia distribuir “sem limites”. Mas, junto com
esse jogo, a TV Tupi desenvolvia outro “jogo”, o propriamente televisivo, como o sistema de
movimenta¢do das cameras e os jingles. Silva (2000) reconhece como Silvio Santos foi um
dos primeiros a perceber o potencial televisivo desse tipo de programa. O autor relata como a
TV Paulista ficava fechada aos domingos e abria s6 na parte da tarde para transmitir futebol.
O dono da emissora, Victor Costa, acertou com Silvio Santos a apresentagdo de um programa
do meio-dia até as duas horas da tarde. Eles fecharam, assim, um contrato pelo programa com
o suporte publicitario do Baud da Felicidade, empresa de Silvio Santos que existia hd trés anos
e vendia brinquedos, lougas e utilidades domésticas a prestacdo em carné. Nascia, assim, em
1962, o Programa Silvio Santos com quadros como Cuidado com a Buzina, S6 Compra Quem
Tem, Pergunte e Dance, Partida de 100 e Rainha por um Dia. (SILV A, 2000).

O Programa Silvio Santos, entdo, pode ser pensado como o SBT antes do SBT, ja que
ele foi a semente de uma emissora que se construiu em cima dessa experiéncia da TV Paulista
de 1962 e s6 passou a ter uma rede nacional e uma ‘“casa” propria. Embora a emissora tenha
passado por algumas mudancgas técnicas e estéticas desde a sua criacdo, a qual aconteceu em
19 de agosto de 1981, o jogo nos programas, a centralidade da persona Silvio Santos, a
personalizacdo de apresentadores, a construcdo dos espacos palco e plateia e a relacdo com
outras empresas do Grupo Silvio Santos constituem o rosto do SBT. Oportunamente, ver-se-a
outros aspectos especificos desse rosto.

O SBT ¢ a segunda maior emissora de TV do Brasil e tem atualmente uma rede de 114
emissoras proprias e afiliadas. Com isso, obtém abrangéncia nacional e cobertura nacional de
97%. (SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO, 2018a; SISTEMA BRASILEIRO DE
TELEVISAO, 2018b). As emissoras de sua rede sio molduras importantes para dar os
sentidos que construiu para si ao longo dos anos. Apesar de o SBT contar com o SBT RS, a
emissora propria do SBT no Rio Grande do Sul, estado em que resido, pelo canal 9 do SKY
Livre, ndo recebo a programacgdo local, mas, sim, a programacdo de Sdo Paulo, a qual é

referéncia para todo o pais, mais uma moldura que resignifica alguns sentidos territoriais e de
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brasilidade. A programac¢do de Sao Paulo € referéncia porque, neste estado, o SBT tem a sua
matriz e, desde ai, transmite os programas nacionais. Entdo, na TV da minha casa, o canal 9 é
um territério ocupado pelo SBT SP! - ainda que o sistema SKY Livre? o identifique apenas
como SBT. (SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO, 2018c). Lembremos, conforme
Kilpp (2003), que a moldura canal ndo € uma propriedade das emissoras, mas, sim, uma
concessdo publica, embora tenda a ser significada como propriedade delas.

Na TV aberta do Rio Grande do Sul, durante muitos anos, o SBT esteve associado ao
canal 5, e, muitas vezes, esse nimero é quase usado como um sindénimo. Com a proliferacao
de TVs por assinatura, a multiplicacdo de sistemas por assinatura e os modos como interferem

na exibi¢do do canal de TV aberta, isso foi mudando um pouco.

5.1.1 O Rosto Do SBT

Retomando algumas molduras importantes que diao sentidos a uma emissora de TV e
que Kilpp (2003) chama de molduras sélidas, a logomarca e os promos. A moldura logomarca
€ a assinatura de uma emissora, a qual é sobreposta aos panoramas e exibida no canto inferior
direito das imagens durante os programas. Ela indica que o canal, as imagens, os conteidos e
os programas sio de determinada emissora. Essa marca identitdria tem a sua expressao mais
intensa na moldura promo, uma sequéncia curta de frames com certa autonomia que costuma
ser exibida nos intervalos comerciais. Dentre os tipos de promo, as chamadas da emissora e as
suas vinhetas. Essas contem, geralmente, além da logomarca, uma voz off que diz um slogan.
(KILPP, 2003). A logomarca, as chamadas da emissora e as suas vinhetas sdo ethicidades que
evidenciam os sentidos identitarios do SBT. Nos promos, nas chamadas e nas suas vinhetas,
especificamente, o SBT constréi sentidos identitdrios para si proprio de forma mais intensa. E,
neles, reivindica a voz off, a qual comentei, no capitulo 3, a partir de Canevacci (2009), como
sendo um recurso usado para um publico considerado de baixa alfabetizacdo audiovisual e a
qual destaco, aqui, como sendo uma moldura muito presente nao sé nos promos do SBT, mas
em toda a programac¢do da emissora.

Na primeira cartografia, essas unidades televisivas autbnomas ndo foram selecionadas,
uma vez que eu estava atrds das imagens de sem-rosto. Contudo, as imagens dessa cartografia

suscitaram a necessidade de pensar mais nos sentidos identitdrios da emissora como um todo,

1 O site do SBT disponibiliza para consulta as grades de programacio das emissoras SBT SP, SBT Brasilia, SBT
Rio e SBT RS. Nele, entdo, é possivel constatar que a programacio que recebo corresponde a grade do SBT SP.
2 Refiro-me ao box de informagio do canal que aparece automaticamente com a troca de canais ou manualmente
com o botdo info do controle remoto.



59

no rosto dela, uma vez que o sem-rosto € uma atualizacao do rosto e, particularmente, do rosto
de uma emissora.

A dissecacdo de uma vinheta da emissora me permitira ver alguns sentidos identitarios
construidos pelo SBT, o seu rosto. Esta cartografia do SBT pretende ir observando as imagens
desde as relagdes tedrico-metodoldgicas apontadas até aqui. A vinheta a ser dissecada a partir
de agora teve o titulo SBT, A TV que tem torcida e foi ao ar na emissora em 2016 e em 20175.

(SBT ONLINE, 2016b). Essa vinheta chama a aten¢do também pela presenca de rostos.

3 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=4ZY8hYCOD38>.
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Figura 17 — Sequéncia de frames do promo SBT, A TV que tem torcida
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29
Fonte: Elaborada pela autora, com base em SBT Online (2016b).

Retomando o que disse anteriormente sobre a dissecacdo de imagens (KILPP, 2010), a
TV se caracteriza pela imagem-duracgdo, isto €, por uma montagem temporal do tempo em que
uma imagem se esvai para aparecer a seguinte. A desmontagem de um tempo de TV — de uma
sequéncia de imagens televisivas — em seus frames, o destaque e a distribui¢do espacial desses
frames e a dissecacdo deles desconstroem a experiéncia do espectador e das imagens. Operei,
entdo, aqui, uma montagem espacial dos frames desse promo, e, em um primeiro olhar, veem-
se imagens povoadas de rostos. Rostos em primeiros planos e em planos médios e gerais, mas,
claramente, ha rostos no centro dessa construgao.

A vinheta SBT, A TV que tem torcida tem 46 segundos de duracdo. Nela, do inicio ao
fim, ouve-se uma trilha, um fundo musical instrumental, e, no fim, uma voz off que enuncia o
slogan SBT, A TV que tem torcida. A trilha € usada pelo canal de TV por assinatura SporTV
para o momento da entrega de medalhas aos atletas vitoriosos, € a primeira vez que esse canal

a utilizou foi nas transmissdes dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos de Verao 2004, de Atenas,
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Grécia. (THIAGO ROCHA, 2012). No promo do SBT, essa trilha reforca os sentidos dados
de torcida/esporte/competi¢ao/vitdria.

O promo comeg¢a com a imagem e o som de um helicoptero sobrevoando um estadio
de futebol (frame 01, figura 17). Essa imagem € um plano em angulo alto, isto €, um plano em
perspectiva de cima para baixo; portanto, essa imagem € de vista aérea. Com frequéncia, esse
enquadramento € usado nas transmissoes televisivas de grandes jogos, principalmente, dos da
Copa do Mundo. Sentidos de grande acontecimento e acontecimento/jogo estdo sendo dados a
emissora. De acordo com Mercado (2011), esse é um plano de ambientacdo. Ele dimensiona e
situa o local em que acontecerd uma ac¢do. E, de fato, adiante, todas as acdes deste promo
acontecem nesse estddio. A cobertura parcial do estddio — s6 sobre as arquibancadas — permite
ver o que se passa la em baixo. Todos os assentos estdo ocupados. O campo e a estrutura com
palco e passarela da drea central estdo vazios. E os holofotes do estddio e da estrutura da area
central estdo todos ligados. Esse ambiente lembra um evento nio esportivo, um show, aqueles
grandes shows que acontecem em grandes estddios. A primeira imagem deste promo, entdo,
sugere um grande evento noturno, prestes a comegar, pelo qual as pessoas nas arquibancadas
estdo aguardando.

O futebol € considerado uma paixdo nacional no Brasil. O pais tem a selecdo com mais
titulos da Copa do Mundo (cinco, conquistados em 1958, 1962, 1970, 1994 e 2002); o maior
jogador de todos os tempos, Pelé, o Rei do Futebol; o maior nimero de prémios de melhor
jogador do mundo (oito, conquistados por Romério em 1994, Ronaldo em 1996, 1997 e 2002,
Rivaldo em 1999, Ronaldinho Gaiicho em 2004 e 2005, e Kakd em 2007) e de melhor
jogadora do mundo (quatro, todos conquistados por Marta entre 2006 e 2009); e muitos
praticantes (profissionais e amadores, de ambos os sexos, de todas as idades e classes sociais),
times (também profissionais e amadores, grandes e pequenos) e torcedores (também de ambos
os sexos, de todas as idades e classes sociais). (COPA..., 2018; MELHOR..., 2018; PELE,
2018). H4 um imaginério comum que relaciona sentidos de brasilidade, futebol e vitéria, além
de histdrias de sucesso de jogadores brasileiros que, muitas vezes, sairam de ambientes muito
pobres para se tornarem ricos € famosos no mundo. O Brasil também é considerado o pais do
futebol, apesar de o esporte ndo ter nascido aqui, e sim na Inglaterra. (FUTEBOL, 2018;
FUTEBOL..., 2018). Por isso e muito mais, a moldura futebol é o jogo mais associado a
sentidos identitarios de brasilidade.

Identitariamente, o SBT nao é muito associado ao jogo de futebol, e sim a outro tipo
de jogo, aos jogos de azar, aos jogos que oferecem prémios aos jogadores. No passado, o SBT

até transmitiu jogos de futebol de competi¢cdes como a Copa do Mundo (em 1986, em parceria
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com a TV Record, 1990, 1994 e 1998), a Copa do Brasil (em 1995, 1996, 1997 e 1998) e o
Campeonato Paulista (em 2003). (MORGADO, 2008; SIMON, 2014). Mas, como esse breve
histérico de transmissdo revela, o jogo de futebol é um tipo de jogo que teve pouca
consisténcia na emissora. Principalmente, se for comparado aos jogos que de fato constroem
os sentidos identitdrios mais fortes da emissora, os jogos de azar. Em sua pesquisa, Montafio
(2007) percebeu o SBT muito ligado aos sentidos identitdrios de jogo e com uma estética de
jogos de azar de cores e luzes berrantes, daqueles jogos mediados por um grande padrinho,
Silvio Santos, que promete realizar grandes sonhos, principalmente, o sonho de tornar ricas as
pessoas com baixo poder aquisitivo. Conforme a pesquisa da autora, no SBT, o imaginario de
jogos de azar estd nos programas, nos quadros de programa, nas estéticas dos cendrios de
programa, nos comerciais, enfim, em um conjunto de molduras que atravessa toda a
programacdo e os imagindrios que cercam a emissora.

Sendo assim, ao trazer a moldura futebol neste promo, o SBT parece demonstrar que
estd passando por uma mudanca identitéria e estética e operando uma transi¢do no imaginério
de jogo da emissora. O jogo permanece no SBT, mas é uma tendéncia recente reivindicar essa
moldura e esse tipo de jogo (menos das classes populares, como eram construidos os jogos de
azar na emissora, € mais de todas as classes sociais) para construir a identidade do SBT, até
porque, técnica e esteticamente, este promo parece se construir de forma mais clean que os
estudados por Montaifio (2007). Neste promo, ja ndo se trata do jogo como jogos de perguntas
e respostas, de roleta ou de sorte, mas do jogo como jogos de competicdo, onde o que move o
jogo ndo € a sorte ou o azar, mas a competéncia de cada time para ganhar a partida, o esforgo.
Sendo assim, este promo parece operar uma transicdo no imaginério de jogo do SBT — do
imagindrio de jogos de azar do SBT como a TV que faz dos pobres pessoas miliondrias para o
imaginério que, em pé de igualdade, parte para competir. Esse imaginario de jogo de futebol
como competi¢do serd retomado mais adiante, quando o slogan SBT, A TV que tem torcida for
abordado. Aos poucos, ao longo deste texto, a transi¢do de identidade, que se d4 pela moldura
futebol e, principalmente, como serd explicitado, pela estética das imagens e pela constru¢do
dos planos, também serd retomada.

Agora, as cores e a estética e a transi¢ao estética das imagens do SBT. Nao h4 mais a
predominancia das cores quentes, dos amarelos, vermelhos e laranjas, como era bem comum
na emissora ha algum tempo, mas do azul, a cor mais utilizada para moldurar a Rede Globo, o
que traz sentidos identitarios diferentes para o SBT. Conforme Montaiio (2007), a cor azul
equilibra emocional e racional e enuncia sentidos de seriedade — diferentes dos sentidos de

festa e alegria dos amarelos, vermelhos e laranjas. Na figura 18, é possivel ver como as cores
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predominantes dos programas da persona Silvio Santos mudaram em 10 anos. No Topa Tudo
Por Dinheiro e nos seus quadros, nos dois exemplos da figura 18, a Brincadeira do Balde e a
Brincadeira da Esteira, dentre outras, notam-se o amarelo e o vermelho, vibrantes. (CANAL
TEMPESTADE NOTURNA, 2017). No Programa Silvio Santos (este € inspirado no anterior,
Topa Tudo Por Dinheiro) e nos seus quadros, no exemplo da figura 18, o Jogo dos Pontinhos,
o azul com as cores rosadas e arroxeadas — misturas do azul com o vermelho. (PROGRAMA
SILVIO SANTOS, 2017a). As cores resultantes dessas misturas indicam a transi¢do estética.
Na figura 19, percebe-se ainda mais a transi¢do de que estou falando. Nela, veem-se os frames
de diferentes programas do SBT dos anos 2000, os quais foram vistos por Montafio (2007) e,

justamente, selecionados por ela para apontar a estética e as cores do SBT daquela época.

Figura 18 — As cores no Topa Tudo Por Dinheiro em 1997 e no Programa Silvio Santos em

2017

Topa Tudo Por Dinheiro (20 de abril de 1997)
Brincadeirado Balde

- =

Topa Tudo Por Dinheiro (20 de abril de 1997)
Brincadeirada Esteira

»

p—
< N

Programa Silvio Santos (23 de abril de 2017)
Jogo dos Pontinhos

Fonte: Elaborada pela autora.
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Figura 19 — As cores em diferentes programas do SBT nos anos 2000

Estamos Apre mMando

Fonte: Montafio (2007, f. 111).

Na sequéncia do promo SBT, A TV que tem torcida, aparecem quatro personas do SBT
(frames 02 a 04, figura 17). Assim como jogo, personas € uma moldura essencial para a
constru¢do da identidade do SBT e da TV em geral. Ela é muito forte no SBT. As personas do
SBT e os seus rostos e os seus nomes molduram a emissora e os seus programas. Na historia
da emissora, dentre todas as personas, a maior € mais importante € a persona Silvio Santos, o
dono do SBT. Ela tem poderes sobre a emissora, a programacgdo e as demais personas e pode
mudar o que bem quiser quando achar mais conveniente. A persona Silvio Santos serd melhor
abordada mais adiante por ser uma das molduras mais s6lidas do SBT, mas ja € possivel dizer,
a partir dos frames da figura 17, que o lugar que ela ocupa na tela € central em relagdo a todas
as outras personas da emissora. Voltando a vinheta, agora € a hora de falar sobre as personas
do SBT Matheus Ueta, Carlos Alberto de N6brega, Ratinho e Patricia Abravanel (uma dentre
as seis filhas de Silvio Santos).

Nos frames 02 a 04, as personas Matheus Ueta, Carlos Alberto de Nobrega, Ratinho e
Patricia Abravanel tem os seus rostos enquadrados em close-ups médios. Esse enquadramento

€ raro no SBT. Conforme Montafio (2007), nos jogos do SBT, os planos médios e os planos de



66

conjunto sdo os planos mais frequentes, geralmente, utilizados para mostrar os apresentadores
e os jogadores, € 0s primeiros planos, os mais raros, porém, utilizados sistematicamente para
mostrar roletas, por exemplo. Neste promo, os close-ups médios de Matheus, Carlos Alberto,
Ratinho e Patricia sdo imagens-afeccdo e rostos reflexivos. Os rostos das personas expressam
minimos movimentos (mudam a dire¢do do olhar, movem os ldbios, fecham e abrem os olhos)
e miram algo que ndo se v€ por enquanto e que estd fora de campo, destacando que o fora de
campo € o lugar do passado e do futuro. Minimamente, expressam certa surpresa e admiragcao
e também expectativa, a qualidade comum entre eles. Os sentidos de expectativa se reforcam
com a trilha instrumental que toca ao fundo. Como serd comentado adiante, as personas estao
aguardando a entrada em campo.

Esses close-ups médios também individualizam essas personas ao destaca-las em meio
as outras que as cercam. Conforme Mercado (2011), o close-up médio € um tipo de plano que
inclui, ao fundo, parte do ambiente no qual estd o personagem. Nos frames 02 a 04 da figura
17, é possivel perceber que Matheus, Carlos Alberto, Ratinho e Patricia ndo estdo sozinhos e
que, com eles, outras personas aguardam a entrada em campo em um corredor de acesso.
Contudo, os close-ups médios fazem mais do que indicar que essas personas nao estao
sozinhas ali. Eles trazem sentidos a este promo e podem ser considerados visus, conforme
abordado a partir de Canevacci (2009). Esses visus sdo bastante conhecidos de quem assiste
ao SBT. Cada uma dessas personas tem uma trajetéria no SBT e, por isso, estd associada a
mais de um programa. Como serd explicitado de agora em diante, neste promo, os sentidos de
geracdo surgem a partir desses close-ups médios, desses visus, € ndao € a toa que as personas
destacadas sdo Matheus, Carlos Alberto, Ratinho e Patricia.

Primeiro, os frames 02 e 03 da figura 17. Matheus Ueta (frame 02) foi o intérprete dos
personagens Kokimoto na novela e na série de desenho animado Carrossel e Katamoto na
série de TV Patrulha Salvadora e o apresentador dos programas de desenho animado Clube
do Carrossel, Bom Dia & Cia, Carrossel Animado e Sdbado Animado. MATHEUS UETA
OFICIAL, 2017b). O seu visus tem uma marca bem caracteristica, uma faixa branca na
cabeca. Essa faixa acompanha Matheus desde a novela Carrossel. A medida que o seu rosto
foi mudando com o seu crescimento, a faixa continuou moldurando o seu visus. Dessa forma,
ele parece sempre idéntico a si mesmo, ainda que tenha crescido bastante desde a novela. Ver
a figura 20 com o visus da persona na novela Carrossel e em dois programas do SBT. (ANA
CAROLINA DIAS LEITE, 2015; SBT ONLINE, 2013a; SBT ONLINE, 2015b; SBT
ONLINE, 2016a). No frame 02 da figura 17, Matheus é enquadrado no close-up médio de

modo que haja bastante espaco livre acima de sua cabeca. E possivel perceber que ele ndo
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chega a altura dos ombros das trés pessoas que o cercam. O enquadramento enuncia que
Matheus é um menino (na verdade, € um adolescente de 13 anos) dentre os adultos. Ele esta
em fase de crescimento e ndo apenas como pessoa, em termos de altura, por exemplo, mas
como profissional de TV. Ele vai crescer e, daqui a algum tempo, preencher toda a imagem e
alcancar o topo do quadro, como os seus colegas Carlos Alberto e Ratinho (frame 03).
Matheus Ueta é uma persona que cresceu com o € no SBT. Ele chegou a emissora com sete
anos para dar vida a Kokimoto, o personagem que o marcou e o tornou um visus bastante
conhecido do SBT. Matheus tem algo em comum com os veteranos Carlos Alberto e Ratinho
— estd construindo a sua carreira profissional no SBT* e, como revela em seu site pessoal, tem
admiragdo por Silvio Santos, ou seja, ele faz parte da familia SBT. (MATHEUS UETA
OFICIAL, 2017a; PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2017f).

Figura 20 — Visus Matheus Ueta no SBT

Personagem Kokimoto e Persona Matheus Ueta

&

Em Carrossel, em 2012 No Bom Dia & Cia, em 2013 Em Carrossel Animado., em 2015 Em Carrossel Animado, em 2016

ONIC

Fonte: Elaborada pela autora.

Carlos Alberto e Ratinho sdo dois dentre os apresentadores mais antigos do SBT. Eles
jé& passaram por vdrios programas da emissora e estdo a frente dos seus atuais hd muitos anos.
Carlos Alberto apresenta o programa A Praca E Nossa ha 30 anos. No SBT, a histéria do A
Praga E Nossa comegou em 1987, mas a origem desse programa estd em outro programa, o A
Praca da Alegria, o qual foi criado em 1956 por Manoel de Nébrega, o pai de Carlos Alberto.
(A PRACA E NOSSA, 2018; PRACA..., 2003). Essas molduras relacionam o SBT a tradicao

televisiva, aos inicios da TV no Brasil, aos seus apresentadores e aos seus programas. A Praga

4 Melhor, Matheus Ueta estava construindo a sua carreira profissional no SBT. Ele foi demitido em 2017. Ficou,
portanto, cerca de seis anos na emissora.
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da Alegria foi ao ar em vdrias emissoras, especificamente, na TV Paulista, entre 1956 e 1958,
na TV Rio, entre 1958 e 1963, na TV Record, entre 1963 e 1970, e na Rede Globo, entre 1977
e 1978. E teve como apresentadores o criador, Manoel de Nobrega, (nas fases da TV Paulista,
da TV Rio e da TV Record) e Luis Carlos Miele, Carlos Alberto de Nébrega e Aldemar Paiva
(na fase da Rede Globo). Antes de chegar ao SBT, com Carlos Alberto ocupando o banco da
praca como apresentador, passou como Praca Brasil na Rede Bandeirantes. Alids, o programa
chegou ao SBT porque Silvio Santos o tomou da concorrente logo apds a sua estreia. No SBT,
ele passou a ser A Praca E Nossa. (A PRACA E NOSSA, 2018; CASTRO, 2015; PRACA...,
2003; THE NOITE COM DANILO GENTILI, 2017). Com todo esse historico, a persona
Carlos Alberto de N6brega traz sentidos de tradi¢do ao SBT — afinal, atualmente, sdo 60 anos
desse formato de programa no ar, a metade sé no SBT. Ratinho, por sua vez, apresenta hd 16
anos o programa que leva seu nome, o Programa do Ratinho. (PROGRAMA DO RATINHO,
2018). Como Matheus, Carlos Alberto e Ratinho, apesar dos avancgos de suas idades, parecem
sempre idénticos a si mesmos e ddo, para o SBT, um visus de familia que passa por personas
fortemente molduradas em diversos programas da casa. Ver a figura 21 com o visus das duas
personas em seus respectivos programas em diferentes anos. (A PRACA E NOSSA, 2017a,
2017b; EVERALDO CEICA, 2017; PROGRAMA DO RATINHO, 2017a; SERVIO GRED,
2014; TIRIRICA OFICIAL, 2012). No frame 03, eles sdo enquadrados no close-up médio de
tal forma que parece ndo caberem juntos no mesmo quadro. H4 um contraste nos frames 02 e
03 da figura 17. Carlos Alberto e Ratinho ja cresceram bastante — nao apenas como pessoas,
mas como profissionais de TV, sobretudo, como profissionais de TV do SBT. H4 uma
enunciacdo de geracdes do SBT, a mais nova, de Matheus Ueta, e a mais antiga, de Carlos
Alberto de Nobrega e Ratinho. E hd também uma enunciacdo de familia do SBT — as

personas crescem e permanecem no SBT.
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Figura 21 — Visus Personas Carlos Alberto de Nobrega e Ratinho no SBT

Persona Carlos Alberto de Nobrega em A Praca E Nossa

Em 1987 Em 1997 Em 2007 Em 2017

Persona Carlos Alberto de Nobrega (a esquerda) em SBT, 4 TT que tem torcida, em 2016

Persona Ratinho (a direita) em SBT, 4 TT” que tem torcida, em 2016

Persona Ratinho em Programa do Ratinho

E r
S/ aer

Em 1998 Em 2006 Em 2009 Em 2017
Fonte: Elaborada pela autora.

Agora, o frame 04. Claramente, o visus da persona Patricia Abravanel é diferente dos
das personas Matheus Ueta, Carlos Alberto de N6brega e Ratinho. O visus de Patricia remete
aos sentidos de ouro — a persona veste um vestido de cor amarelo ouro e usa brincos de ouro e
até mesmo os seus cabelos e a sua pele tem os tons dourados. A cor amarelo ouro, 0 ouro e os
tons dourados remetem a riqueza e a nobreza. De fato, tem-se, aqui, a filha nimero quatro do
dono do SBT, Silvio Santos, a possivel sucessora dele na emissora, a qual ja ocupa o seu lugar
em alguns programas hd alguns anos, mas ainda eventualmente, como € possivel ver na figura
22. (ACERVO 80JHL, 2013; PROGRAMA RODA RODA, 2016; SBT ONLINE, 2017a).
Silvio Santos tem seis filhas, dentre elas, cinco bioldgicas e uma adotiva. Ele costuma chama-
las por nimeros, conforme a ordem de nascimento. Cintia € a nimero um, a mais velha, filha
de Silvio com a sua primeira esposa, Aparecida Honoria Vieira, a Cidinha. Silvia é a nimero
dois, a adotiva, filha que Silvio e Cidinha receberam de Manoel de Noébrega, quem a recebeu
primeiro de uma mulher. Daniela, Patricia, Rebeca e Renata sdo as nimeros trés, quatro, cinco
e seis, respectivamente, filhas de Silvio com a sua segunda e atual esposa, [ris Abravanel. As
seis filhas sdo herdeiras de Silvio Santos e estdo envolvidas nos negdcios do pai. (FILHAS...,

2017; MORGADO, 2017). Os sentidos de familia dados ao SBT nas telas também passam
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pelos bastidores do grupo com a presenga das Abravanel. As filhas nimeros trés e seis tem
cargos importantes. Daniela € a diretora artistica e de programacdo do SBT, e Renata, a vice-
presidente do Grupo Silvio Santos. J4 as ndmeros dois, quatro e cinco tem mais visibilidade e
atuacdo na programagao do SBT, sobretudo, a nimero quatro, Patricia. (FILHAS..., 2017). O
visus de Patricia estd em toda a programacao da emissora, dos intervalos comerciais aos mais
diversos programas e quadros de programa, como exemplifica a figura 23. (MAQUINA DA
FAMA, 2017; PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2016; PROGRAMA SILVIO SANTOS,
2017b; JEQUITI, 2015; JEQUITIL 2017; JORGE FARIAS, 2011; SBT ONLINE, 2013b;
TELE SENA OFICIAL, 2017). No promo, enuncia sucessdo, sucessdo familiar, a
continuidade da familia Abravanel a frente do SBT. Como serd visto adiante, Silvio Santos
nio aparece como persona neste promo, mas como boneco, como mascote do SBT, uma
estratégia que parece preparar a saida de Silvio Santos e a sucessdo de Patricia Abravanel
como a principal comunicadora a frente do SBT, embora sempre com uma referéncia ao pai,

construido como insubstituivel.

Figura 22 — Persona Patricia Abravanel como apresentadora substituta em programas da

persona Silvio Santos no SBT

A

No Roda a Roda Jequiti, em 2016 No Pra Ganhar E 86 Rodar, em 2017

No sorteio da Tele Sena, em 2013

Fonte: Elaborada pela autora.
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Figura 23 — Visus Persona Patricia Abravanel no SBT

Persona Patricia Abravanel em promos de produtos das empresas do Grupo Silvio Santos

- N .

No promo da Jequiti, de 2015 No promo do carné Bat da Felicidade Jequiti, No promo da Tele Sena, de 2017
de 2017

Persona Patricia Abravanel como apresentadora em programas do SBT

No Maquina da Fama. em 2017

: - 3 |
No Festival SBT 30 Anos, em 2011 No Cante Se Puder, em 2013

Persona Patricia Abravanel como integrante de quadros do Programa Silvio Santos

No quadro Patricia td na rua do Programa No quadro Jogo dos Pontinhos do Programa
Silvio Santos. em 2016 Silvio Santos, em 2017

Fonte: Elaborada pela autora.

Continuando, no frame 05 da figura 17, Roberto Cabrini, Maisa Silva, Carlinhos
Aguiar, Livia Andrade, Alexandre Porpetone, Helen Ganzarolli e Flor aparecem juntos em um
plano médio. Quando utilizado para enquadrar vdarios personagens, 0 plano médio se torna
plano de grupo, segundo Mercado (2011). E a funcdo do plano de grupo € evidenciar uma
dindmica de relacionamento entre personagens. (MERCADO, 2011). Pois bem, a partir desse
frame, as personas Roberto Cabrini e Maisa Silva tomam uma atitude que também serd
tomada pelas outras personas — elas ddo as maos. O frame 05 mostra que Cabrini e Maisa
estendem as maos um para o outro. E o frame 06 enfatiza essas maos dadas. O frame 06 é um
close-up, uma imagem-afec¢do, um rosto intensivo. O close-up € um tipo de plano que indica
um detalhe importante da narrativa. (MERCADQO, 2011). Aqui, esse detalhe, na verdade, é um
afecto, é uma poténcia de unido, a qual é expressada por um rosto intensivo. Para Deleuze

(1984), um rosto intensivo sente algo, chega a um limite, experimenta 0 maximo de uma
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sensacdo ou um sentimento e expressa uma poténcia pura capaz de fazer surgir uma nova
qualidade — e, aqui, ele também expressa fortemente um sentido que quer ser estendido a todo
0 promo, neste caso, a toda a emissora. Neste promo, as qualidades que essa poténcia de unidao
faz surgir sdo a unido das personas do SBT e as ideias de familia e de casa onde se unem as
mais diversas geracdes, como em qualquer familia.

Todas as personas do SBT estdo em quatro filas, sendo que a primeira de cada fila é
uma crianga ou um adolescente, como mostra o frame 08 da figura 17. O frame 08 € um plano
geral que mostra melhor o local onde as personas estdo — um corredor de acesso ao campo. A
forma como saem dali em direcdo a passarela e ao palco lembra a forma como os jogadores de
futebol entram em campo em um dia de jogo importante, em um dia de jogo da Copa do
Mundo. A configuracdao de entrada e a moldura corredor de acesso ao campo enuncia as
personas como time, como time de personas do SBT, como time do SBT. Aqui, tem-se uma
moldura do futebol, a moldura time. Moldura, alids, que, muitas vezes, € associada a familia
que se retine em torno de um técnico.

Na Copa do Mundo, a frente, com a bola, vai a equipe de arbitragem (o arbitro, dois
bandeirinhas e o quarto arbitro), e, em seguida, lado a lado, em duas filas, os times que se
enfrentardo, acompanhados por criangas. O habitual é cada jogador dar a mdo para uma
crianca. Contudo, as personas do SBT diao as mdos entre si, exatamente como a Selecdo
Brasileira que disputou a Copa do Mundo de 1994. A figura 24 faz um comparativo entre as
entradas da Selecdo de 1994 e do time de personas do SBT. (JAIRO TORRES, 2017; SBT
ONLINE, 2016b). A Selecao de 1994 estava desacreditada. Para demonstrar a uniao do time,
desde as Eliminatorias para a Copa do Mundo, os jogadores entravam em campo com as maos
dadas, liderados pelo capitdo Dunga, o volante Carlos Caetano Bledorn Verri. Em 1994, essa
Selecao na qual poucas pessoas acreditavam conquistou o tetracampeonato. Até entdo, o
Brasil sonhava ha 24 anos com essa conquista. (BARROS; LOZETTI; HAZAN, 2014;
BRASIL..., 2018; DUNGA, 2018; JAIRO TORRES, 2017; SELECAO..., 2018). As personas
do SBT — unidas como a Selecdo de 94 — recuperam esse imagindrio de uma selecdo e um

time unido, surpreendente, vitorioso.
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Figura 24 — Entradas da Sele¢do Brasileira de 1994 e das personas do SBT

A frente das personas do SBT, Silvinho

Fonte: Elaborada pela autora.

No frame 08, tem-se ainda outras duas molduras do futebol, mascote e capitdo. Dentre
as personas do SBT que ai nesse frame aparecem, uma se destaca — a Unica que ndo € humana
(live-action e animag¢do®). Ela vai a frente das quatro filas nas quais se forma o time do SBT, a
frente de todas as personas. E Silvinho, uma ethicidade televisiva com a forma de boneco de
Silvio Santos. Ele ndo € a persona Silvio Santos, mas € moldurado por esse € o moldura com
novos sentidos de eternidade (pelo menos em termos de imagem). Ele € o mascote do SBT e
foi criado a pedido de Silvio Santos. Em entrevista ao SBT Na Web, os profissionais da equipe
de Criacdo Visual do SBT Thiago Batista e Itamar Cardoso explicaram e mostraram como o
boneco Silvinho foi construido audiovisualmente. Segundo Thiago Batista, Silvio Santos
queria um mascote que representasse o SBT. (SBT NA WEB, 2014). Aqui, devo, no minimo,
chamar a atencao sobre essa naturalidade de nio haver dividas de que o que representa o SBT
¢ a figura de Silvio Santos dentre tantas outras molduras possiveis. Entdo, primeiro, foi feita

uma série de desenhos de Silvio Santos em estilo cartum. Em seguida, um desses desenhos foi

5 Em cinema, o filme em live-action e animag¢io combina a atuagio de atores reais e de personagens animados.
Um exemplo de filme em live-action e animacdo é Space Jam: O Jogo do Século, de 1996, em que o jogador de
basquete estadunidense Michael Jordan contracena com os personagens de Looney Tunes Pernalonga, Patolino,
Piu-Piu, Frajola, Taz e outros. Na vinheta SBT, A TV que tem torcida, as personas do SBT estdo com Silvinho, o
bonequinho de Silvio Santos.
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escolhido por ser o mais parecido com Silvio Santos. Feita essa escolha, o desenho foi
transformado em um boneco em 3D. Esse boneco ganhou uma estrutura 6ssea de animagao.
E, com essa estrutura, ele foi animado. (SBT NA WEB, 2014). A figura 25 mostra esse
processo de constru¢do do boneco. Silvinho costuma aparecer em vinhetas da emissora e em
apresentacOes musicais e quadros do Programa Silvio Santos, como a figura 26 exemplifica.
(PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2017d; SBT ONLINE, 2011a; SBT ONLINE, 2013c; SBT
ONLINE, 2014a; SBT ONLINE, 2014b; SBT ONLINE, 2015a). Dependendo da situagdo,
aparece caracterizado com fantasias e dangando coreografias. Segundo os profissionais do
SBT Thiago Batista e Itamar Cardoso, para o Programa Silvio Santos, por exemplo, as
fantasias e as dancinhas de Silvinho sdo feitas conforme o pedido do préprio Silvio. As
dancinhas, por exemplo, seguem os movimentos das bailarinas, mas cartunizados. (SBT NA

WEB, 2014).

Figura 25 — Construgdo do boneco Silvinho

Asérie de desenhos em estilo cartum Atransformaciio do desenho em boneco 3D

A estrutura dssea de animagio A animacgio do boneco 3D

Fonte: Elaborada pela autora, com base em SBT Na Web (2014).
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Figura 26 — Silvinho em vinhetas do SBT e no Programa Silvio Santos

Silvinho em vinhetas do SBT

N g >
Na vinheta de final de ano de 2013 Na vinheta SBT, 33 anos. Quem compartilha Na vinheta para a Copa do Mundo FIFA de Na marchinha A Pipa do Vovo para o
felicidade, multiplica 2014 carnaval no SBT de 2015

Silvinho no Programa Silvio Santos

(D

- "

Silvinho

Em uma gincana do programa em 2011

Fonte: Elaborada pela autora.

Neste promo, a posi¢do de Silvinho em relagdo as personas do SBT enuncia sentidos
de capitdo. Aqui, mais uma vez, recupera-se o imaginério da Selecdo de 94. O capitdo Dunga
trazia os jogadores ao campo com seriedade, como mostra a figura 24. Como foi explicitado
anteriormente, os movimentos de Silvinho sdo cartunizados. Sendo assim, ao invés de capitdao
sério, enuncia-se o capitdo Silvinho empolgado e festivo, como mostra essa mesma figura 24.
No futebol e também no imagindrio, o capitdo € o lider do time, € um jogador de experiéncia e
maturidade, € quem dialoga com todos, é quem inspira, motiva e direciona a equipe dentro de
campo, embora seja, geralmente, alguém da mesma natureza (humana!) dos outros jogadores.
De fato, Silvio Santos € o capitdo do time do SBT, ele é o patrdo, como as personas do SBT o
chamam, o colega de trabalho, como ele mesmo se considera em relacdo aos outros habitantes
da casa SBT. Enquanto Dunga € lembrado como Capitdo Dunga ou, simplesmente, Capitao,
Silvio Santos € lembrado como patrdo (um imagindrio de sociedade hierdrquica e industrial).
Embora o préprio Silvio tenha dito na festa de final de ano do SBT de 2012 ndo se considerar
patrdo, mas colega dos profissionais de sua emissora, as imagens € 0 modo como as personas
do SBT se referem a ele reforcam sempre essa hierarquia e reveréncia. (“EU NUNCA...,
2012). Enquanto Dunga envelheceu, saiu de cena e voltou de outras formas, como técnico da
Sele¢do Brasileira, entre os anos 2006 e 2010 e 2014 e 2016, com sucessos e fracassos, Silvio
adquiriu um visus que o torna eterno e, com isso, tornou-se um capitao de outra natureza — de
natureza digital, fora do tempo e espago humano, dessa segunda natureza que € a técnica.

(BENJAMIN, 1986; DUNGA, 2018). Além disso, diferentemente de Dunga, o capitio
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Silvinho ou o capitdo Silvio Santos ndo da as maos as personas do SBT. Mais do que capitdo,
mostra, ai, sentidos de proprietario.

Silvio Santos € o maior e o mais representativo rosto do SBT. A rosticidade do SBT se
atualiza no seu rosto e, muitas vezes, na sua propria voz, que entra em off sobre outras
imagens. O boneco Silvinho deixa isso claro com a desproporcao de sua cabecga de cartum — o
rosto dele € o maior dentre todos os rostos deste promo. O mascote do SBT ndo poderia
mesmo ser outro. Na Copa do Mundo, o mascote é o representante do evento. Em cada
edicao, é escolhido um novo. Assim, ele fica associado aquela edicao da Copa que representa.
Além disso, o mascote da Copa pode conter alguma referéncia ao pais-sede do evento. Além
de representar o SBT, o mascote Silvinho € um visus construido para a persona Silvio Santos.
Senor Abravanel, a persona Silvio Santos, tem 87 anos. Embora seu rosto fique cada vez mais
igual e imovel, a sua presenca na TV vem diminuindo, provavelmente, por conta da idade e da
condicdo fisica, mas também foi aparecendo um outro modo de presenca, um visus que possa
perdurar. De certa forma, Silvio Santos, depois de levar ao extremo Joan Collins, com todas
as cirurgias pldsticas e outros recursos para manter seu rosto sem os efeitos do tempo, parece
estar adquirindo a dindmica de Greta Garbo. Garbo, como disse a partir de Canevacci (2009),
afastou-se do cinema quando a idade ameagou a beleza do seu visus. Silvio Santos e a
emissora parecem estar no meio do drama que emerge entre a tecnocultura do rosto e a marca
inevitdvel do tempo: o elemento humano e o elemento maquinico, a morte das personas € a
imortalidade das imagens ou, inclusive, o tempo ao vivo e as imagens de arquivo. O visus
Silvinho evidencia certa estratégia de manter a imagem de Silvio Santos associada a emissora
e aos programas que essa persona apresenta, preparando os telespectadores para o seu
afastamento, para a sua saida ou morte. O Silvinho funciona como uma mdscara que imobiliza
a imagem de Silvio Santos, ainda que cartunizada, como uma madascara semelhante as
madscaras funerdrias dos reis de Micenas. Lembrando que as méscaras funerdrias pretendiam
impedir que a imagem do rosto do rei falecido se desfizesse. Sendo assim, o visus Silvinho
contem os valores sagrados das antigas mdscaras, como a eternidade e a imobilidade.

Quando o time do SBT e Silvinho surgem diante dos holofotes (frame 07, figura 17),
ouve-se a aclamacdo da multidao nas arquibancadas do estddio. As pessoas exultam (frames
09 e 10, figura 17) — pulam, erguem os bragos, batem palmas, abragcam-se. Algumas ondulam
bandeiras do SBT. E uma multiddo colorida — branco, laranja e vinho — e uniformizada — com
camisetas e bonés do SBT. Trata-se, entdo, da torcida do SBT. Outra moldura do futebol neste
promo. Nao parece ser a toa que a logomarca da emissora apareca pela primeira vez em meio

a torcida (frame 09). A torcida € uma moldura importante aqui — até porque mais adiante ela
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estard no slogan. Se nos frames 09 e 10 hd um construto de torcida, nos frames 12, 14, 16, 19,
21,23 e 27, da figura 17, ha construtos de torcedores. Outra moldura do futebol. Passa-se, aos
poucos, da multiddo aos individuos que compdem essa multidao. Evidencia-se ai quem seriam
os torcedores do SBT — familias e pessoas de diversas idades, géneros, etnias. Essas molduras
parecem dar significados a audiéncia, aos telespectadores e aos participantes dos programas e
quadros de programa, que, no caso do SBT, tem estreita ligacdo. No SBT, os telespectadores
sdo construidos como os que assistem a programag¢do da emissora em casa e também como os
que podem se tornar participantes em dois espacos caros ao SBT, a plateia e o palco. Os que
vem a plateia sdo também chamados por Silvio Santos de colegas de trabalho, os que vem ao
palco s@o os que participam dos programas e quadros de programa como jogadores a partir da
aquisicdo de produtos de molduras/empresas do mesmo grupo do SBT, no caso, a Tele Sena,
da Lideranca Capitalizacdo, os cosméticos, da Jequiti, e o carné, do Bau da Felicidade Jequiti.
Sendo assim, para o SBT, os telespectadores sdo potenciais colegas de trabalho e jogadores.
No promo, os espacos de plateia e palco, duas molduras tdo presentes nos programas do SBT,
estdo significados na torcida e no campo em um jogo que une ambos 0s espacos.

Ao longo da histéria do SBT, os telespectadores foram construidos como pessoas das
classes sociais mais baixas que tinham esperanca de se tornar ricas através dos jogos do SBT.
Alids, o SBT j4 reivindicou para si os slogans SBT, A TV que faz miliondrios e SBT, A TV dos
miliondrios. (SBT, 2016; SBTDOBRASIL, 2010; SBT ONLINE, 2011b; URUBAK, 2015).
Até o momento, Silvio Santos ja entregou quinze prémios de R$ 1 milhdo em programas e em
quadros de jogo do SBT, especificamente, no Gol Show, no Show do Milhdo, no Pra Ganhar
E S6 Rodar, no Topa ou Nao Topa, no 1 Contra 100, no Roda a Roda Jequiti, na Tele Sena,
no Aplicativo Show do Milhdo e no Jogo das Fichas. (FISCHER, 2016; JORGESHOW, 2016;
PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2018; PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2017e; SBT
ONLINE, 2011b; SBT ONLINE, 2016¢; SBT ONLINE, 2017b; SISTEMA BRASILEIRO
DE TELEVISAO, 2010; URUBAK, 2015). Para esses miliondrios, o SBT mudou as suas
vidas. Essas conquistas alimentam ndo s6 a esperanca dos telespectadores, mas o imagindrio
do SBT como a TV que faz as pessoas ficarem miliondrias na dindmica destes espacos: no
espaco que dd acesso aos programas e aos quadros de programa e nos espacos claramente
hierarquizados de palco e plateia. A moldura estddio de futebol desse grande evento, a qual
foi comentada anteriormente a partir do frame 01, da figura 17, lembra as molduras plateia e
palco, caras ao SBT e aos seus programas. Atualmente, as molduras palco e plateia estdao
presentes em 10 programas da programacao de SBT SP. Sao estes os 10 programas: Casos de

Familia, Domingo Legal, Eliana, Mdquina da Fama, Pra Ganhar é so6 Rodar, Programa do
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Ratinho, Programa Raul Gil, Programa Silvio Santos, Roda a Roda Jequiti € The Noite com
Danilo Gentili. (SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO, 2018d). Como é possivel
perceber pela quantidade, o programa de auditério € uma importante moldura do SBT. Ele
ajuda a construir o rosto da emissora e é claramente delimitado como um territério de poder.
No palco, ficam os apresentadores que tendem a ter centralidade, que ddo a palavra a alguns
convidados e que, dependendo do programa, dao sentidos bem especificos ao programa. Na
plateia, por sua vez, ficam as pessoas que se inscrevem para participar do programa, que
integram uma caravana para assistir ao programa, que compram o carné Baud da Felicidade, a
Tele Sena e os produtos Jequiti e que vem para jogar nos programas.

No frame 28, da figura 17, o plano geral surge para dimensionar o palco em meio ao
estadio lotado. Nessa imagem, surge o slogan SBT, A TV que tem torcida, o qual também ¢é
dito por uma voz off. Na sequéncia, a imagem € substituida pela formacao da logomarca do
SBT ao som da aclamacio da torcida. E curioso como o plano geral centraliza bem o palco
com as personas € as arquibancadas com a torcida para, depois, dar lugar a formacdo da
logomarca ao som da aclamacdo da torcida. A dltima imagem (frame 29) vai surgindo a partir
da anterior (28). O SBT e a torcida como cara da emissora. Algo que o SBT quis enaltecer ou
destacar, de certa forma, por ocasido dos seus 35 anos de existéncia. A logomarca, rosto da
emissora na vinheta, moldura os diversos panoramas televisivos, retoma as cores tradicionais
festivas do SBT; contudo, em um fundo branco, afirmando uma estética mais limpa e leve
apontando para a transi¢cao referida. Esse rosto do SBT se atualiza com sentidos identitarios
especificos nos seus sem-rosto. A partir deste momento, eu vou pensar como o rosto SBT se
atualiza em duracdes televisivas especificas da emissora: os sem-rosto, mais especificamente,

os sem-rosto de dois programas de auditério, Programa Silvio Santos e Programa do Ratinho.
5.1.2 O Sem-Rosto No Programa Silvio Santos

O Programa Silvio Santos € uma moldura e uma ethicidade dentre as caracteristicas na
constru¢do do rosto do SBT e do rosto de Silvio Santos. Com quatro horas de duragdo, o
Programa Silvio Santos continua indo ao ar aos domingos, mas, agora, as 20h, refor¢cando o
que disse anteriormente sobre a diminui¢do de tempo na participagdo da persona Silvio
Santos na programagdo. Conforme Montafio (2007, f. 100, grifo do autor), "[...] 0 nome
Programa Silvio Santos sempre estard ligado ao jogo, alegria e prémios [...]". E, de fato,
atualmente, jogo, alegria e prémios sao molduras importantes que ddo sentidos ao programa.

Especificamente, jogos, desafios, brincadeiras, concursos, shows de calouros e de talentos,
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musicais, videos engracados, pegadinhas. Essas molduras trazem fortemente o imagindario dos
primeiros tempos de TV para construir a ethicidade SBT.

As colegas de trabalho (ou as mocas da plateia), os compradores do carné Baui da
Felicidade e da Tele Sena, os convidados, os candidatos inscritos € até mesmo 0S
telespectadores participam dessas dinamicas. Tudo no programa de Silvio Santos pode render
prémios aos envolvidos - sobretudo, em dinheiro. No quadro Cdmeras Escondidas, como seré
explicitado adiante, o participante recebe um caché.

O quadro Cameras Escondidas exibe pegadinhas antigas, atuais e inéditas. As antigas
sdo do Topa Tudo por Dinheiro, programa de auditério apresentado por Silvio Santos nos
anos 1990. As atuais sdo producgdes recentes ja exibidas em outras edi¢des. E as inéditas, as
novas, as que ainda nao foram vistas pelos telespectadores. As pegadinhas sdo armacdes de
atores nas quais as pessoas caem. Quando dao certo, resultam em situagdes molduradas como
divertidas e engracadas. Em Cdmeras Escondidas, as pessoas sdo chamadas de vitimas e ndo
sabem das armacdes. Elas s6 descobrem quando sdo abordadas pelos produtores do quadro.
Os produtores solicitam a autoriza¢do de uso de imagem e ddo uma quantia em dinheiro como
caché pela participacio. (CAMERAS ESCONDIDAS PROGRAMA SILVIO SANTOS,
2016; CARDOSO, 2015; DEZAN, 2016; HOMEM...,, 2012; MULHERES, 2015;
PARTICIPANTE..., 2015; STYCER, 2012). As situagOes sdo filmadas por cameras
escondidas, por isso, 0 nome do quadro. Essas cAmeras mostram a partir de diferentes angulos
a acdo do ator ou dos atores e a reagdo da vitima ou das vitimas. Muitas vezes, as reacdes dos
participantes sao moralmente duvidosas ou, no minimo, os deixam em situagdes embaragosas.
O quadro Cdmeras Escondidas do Programa Silvio Santos, a pegadinha, os atores, a condi¢@o
de ndo saber que estd participando do programa e de uma cena armada e as cameras
escondidas sdo molduras do sem-rosto de Pegar Curioso.

Pegar Curioso (figura 27) € uma pegadinha inédita de 19 de marco de 20176.
(PROGRAMA SILVIO SANTOS, 2017c). Nela, em 20 segundos, antes de apresentar as
situacOes, as personas Ivo Holanda e Gell Correia - dois humoristas de Cdmeras Escondidas -
mostram como a armagdo serd realizada com as pessoas nas ruas. Uma bolsa é esquecida
propositadamente em algum ponto da cidade. Quem se atreve a abri-la cai em uma armadilha.
Um jato de p6 branco atinge o rosto do curioso. A armadilha é desarmada por Ivo com a ajuda
de um controle remoto. Ele fica escondido observando de longe o participante. Dessa forma,

sabe quando acionar o botdo. Nessa pequena mostra, a curiosa € Gell Correia; mas, nas

6 Disponivel em: <https://www.dailymotion.com/video/x5fcmum>.
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situagdes, € ela quem esquece a bolsa em pragas, bancas de jornal e revista e paradas de
onibus. No video, o titulo da pegadinha € destacado num retangulo azul com letras brancas na
parte inferior da imagem, conforme a estética do Programa Silvio Santos, como € possivel ver
na figura 27. O titulo € uma moldura importante de qualquer programa ou quadro: ha ali a

constru¢do da ethicidade curioso, e esse curioso é um sem-rosto.’

Figura 27 — Pegadinha Pegar Curioso

Fonte: Elaborado pela autora, com base em PROGRAMA SILVIO SANTOS (2017c¢).

As personas Ivo Holanda e Gell Correia conseguem pegar seis curiosos - a0 menos, é
o que o video apresenta. Desses seis, quatro sao sem-rosto. Os quatro tem o mesmo efeito de
opacidade sobre os seus rostos. Um deles pode ser visto na figura a seguir. A sequéncia de
frames 01 a 30 da figura 28 evidencia os planos do trecho de 58 segundos da situacdo dele na

pegadinha Pegar Curioso.

7 Boa parte das pegadinhas de Cdmeras Escondidas ndo é explicada oralmente ao telespectador. O telespectador
compreende como a armagdo € realizada pelo que v€. A construcdo audiovisual ou a montagem € feita como uma
historinha (a bolsa, o sujeito, 0 humorista que desarma a armadilha, o sujeito abrindo a bolsa, a armadilha sendo
desarmada, o humorista rindo da situagdo, o sujeito reagindo a situacdo). A forma de compreensio é semelhante
a das situagdes comicas. A compreensdo acontece a partir da interpretacdo dos atores, das representacdes, da
montagem, das inser¢des sonoras que molduram tudo como algo divertido e engracado. Aqui, o sem-rosto é
enunciado como curioso no titulo da pegadinha. Mas nem sempre esse quadro evidencia quem sao as pessoas
pegas nas situagdes - para além da condicdo geral de vitimas. Enfim, a pegadinha € construida para ser de fécil
compreensao.
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Figura 28 — Sequéncia de frames de Pegar Curioso®

8 Entre os frames 02 e 12, temos a montagem da armagdo da situacdo. Ali é contada a historinha. Vemos a
alternincia de planos abertos e fechados. Os planos mais abertos dimensionam o local em que se passa a situacio
e evidenciam a relag@o entre as duas personas, e os planos mais fechados se concentram nas agdes dessas duas
personas, principalmente, nas a¢gdes de Gell para armar a situacdo. Entre os frames 13 e 27, temos a montagem
da abertura da bolsa e do desarme da armadilha. A alternincia de planos mais fechados acontece na persona
sem-rosto e no ator Ivo. Entre os frames 29 e 30, os planos da persona sem-rosto sdo close-ups médios.



28
Fonte: Elaborado pela autora, com base em PROGRAMA SILVIO SANTOS (2017c).

Nos frames 01 a 12, a persona Gell pede licenca ao sem-rosto, senta-se ao lado dele no
banco da praca com a sacola da feira e a bolsa-armadilha, atende ao telefone e conversa com
alguém na linha. De repente, Gell se levanta, vai embora dali e "esquece" a bolsa-armadilha. A
trilha que tocava ao fundo até entdo desacelera, para e dd lugar a uma outra - de expectativa.
No frame 14, escondido atrds de uma arvore, a persona Ivo observa o sem-rosto sozinho com
a bolsa-armadilha. Quando o sem-rosto olha para a bolsa-armadilha (frame 15) e senta-se
mais pertinho dela (frame 16), ouvem-se inser¢des sonoras comicas correspondentes as acdes

dele. Ouvem-se risadas de mogas, possivelmente, das colegas de trabalho. Essas risadas
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voltam nos frames 23 a 25 com a risada de Silvio Santos. A risada de Silvio € mais alta, forte.
Sobressai sobre as das mogas e € uma das molduras mais caracteristicas que constroem a
ethicidade Silvio Santos. Isso indica claramente que € ele que estd no comando do programa e
do quadro. Quando a persona Silvio Santos chama o quadro Cameras Escondidas, ele fica em
meio a plateia. Considerando o posicionamento do apresentador e as risadas dele e das mogas,
€ possivel dizer que tanto Silvio quanto as suas colegas de trabalho molduram com este som
em off dando sentidos as imagens. Retomando, entdo, a pegadinha, ao abrir a bolsa de Gell, o
sem-rosto curioso leva um susto com o jato de p6 branco disparado no seu rosto (frame 22).
As inser¢des sonoras € as risadas sdo molduras do sem-rosto. Estdo ai para dar sentidos de
divertido e engracado e para indicar o momento certo de rir, mas também para ligar o quadro
ao estudio e ao comando do Programa Silvio Santos.

No frame 22 da figura 28, a trilha muda novamente. Passa-se da expectativa pela
abertura da bolsa-armadilha a abertura dela de fato. A imagem da persona sem-rosto curiosa
se dando mal com o jato de p6 é mostrada por trés cameras. O sem-rosto € visto de frente
(frame 22), pela direita (frame 23) e pela esquerda (24). O frame 24 tem o melhor angulo.
Veem-se a bolsa, o rapaz abrindo a bolsa, o jato saindo de dentro dela e atingindo o rosto do
curioso. Nesse frame, ha repeticdo. Repete-se duas vezes o movimento do jato saindo da
bolsa. Isso enfatiza o preco da curiosidade, por assim dizer, e também pelo o que se deve rir
nessa situacdo. Nos frames 22 a 24, mais uma vez, utilizam-se as inser¢des sonoras para
representar o desarme da armadilha.

No frame 27, percebe-se que a persona Ivo Holanda ri da situacdo do sem-rosto e se
esconde para ndo ser visto. Se ndo fosse ele, a armadilha ndo teria sido desarmada. H4 uma
delimitacdo de sentidos entre quem tem o saber do que aquela situacdo significa e de quem
participa nela sem conhecimento do conjunto dos elementos. O sem-rosto é construido como
alguém que caiu em uma armacgdo (ignora que estd participando de um programa), em uma
pegadinha armada por duas personas que sao molduras importantes nesta montagem e por um
estidio no qual estdo Silvio Santos e a sua plateia, a qual estd presente, principalmente, fora
de campo, como uma voz off que declara a sua presenca sobre as imagens e os sentidos que as
relacionam ao apresentador.

Como € prética da produgdo de Cameras Escondidas solicitar as vitimas a autoriza¢io
de uso de imagem, € provavel que os quatro homens sem-rosto que aparecem nessa pegadinha
tenham permitido veicular as suas imagens com a condi¢ao de ndo mostrar o rosto, ou nao. Na
verdade, isso ndo é tdo importante quanto compreender aqui 0 sem-rosto como uma imagem

técnica de fato. No trecho aqui destacado, o rosto do rapaz € ocultado com efeito de opacidade
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até o momento em que o pé branco € disparado contra ele. Nos frames 25 e 26 e 28 a 30, esse
p6 € o que oculta o rosto. Se a opacidade fosse mantida, € provavel que os detalhes do rosto
coberto de p6 nao fossem vistos.

A opacidade seria uma evidéncia da responsabilidade do programa com a imagem das
pessoas. A pegadinha Pegar Curioso, em especifico, possui uma questdo delicada. Apesar de
as pessoas pegas serem enunciadas como curiosas, elas, neste caso especifico, sdo construidas
como desonestas, ladras, em diversas situacdes. As pessoas podiam ter avisado Gell que ela
havia esquecido a sua bolsa, mas nio fazem isso. Elas pegam a bolsa e a abrem. Talvez esse
tenha sido um dos motivos para ndo autorizar a imagem do rosto. Se alguém tivesse avisado
Gell, ndo teria caido na armacgdo, e essa situacdo ndo seria mostrada no quadro. A pessoa
honesta ndo teria visibilidade. O que essa pegadinha pretende ao construir sentidos
engracados para a atitude desonesta, ou melhor, para o desfecho dessa atitude? Talvez os
sentidos mais fortes nesta constru¢do sejam o circense, muito presente no imaginario SBT.
Ivo Holanda, o palhago que apronta com outro palhaco, de quem se ri, o palhaco que sofre nas
maos do um palhaco. O espago do estidio hierarquicamente superior ao espaco da pegadinha
€ por ele chamado e autorizado: o dono do circo e empresario. Com o palhaco, esta referido,
aqui, um imagindrio brasileiro do malandro, como pensado por DaMatta (1997), aquela figura
que busca uma vida o mais confortdvel possivel com o menor esforco possivel para quem os
impulsos interiores importam mais do que as normas externas.

No Programa Silvio Santos, o sem-rosto € uma persona curiosa e oportunista, uma
vitima da pegadinha Pegar Curioso. Esse sem-rosto estd muito relacionado aos sentidos de
flagrantes nas Cameras Escondidas.

Esses imagindrios entre o circense € a malandragem e entre o estudio e a rua sdo os
que atualizam, aqui, sentidos bem especificos do sem-rosto no Programa Silvio Santos. Mas

essa € uma das tantas formas que o sem-rosto toma no SBT.

5.1.3 O Sem-Rosto No Programa Do Ratinho

Agora, em um segundo momento, trago dois sem-rosto que fazem parte do conjunto
cartografado no SBT e que se encontram no Programa do Ratinho, uma ethicidade importante
na construcdo de sentidos da emissora. Os sem-rosto do Programa do Ratinho em andlise sao
0 personagem sem-rosto Sombra, o locutor desse programa, e a persona sem-rosto Gabriel, o

suposto pai adolescente de uma crianca de quem se desconhece a paternidade. Esses dois sem-
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rosto sdo moldurados pelo Programa do Ratinho e pela persona apresentador Ratinho, dentre
outros sentidos sobrepostos nesses construtos.

O Programa do Ratinho é moldurado como programa de auditério da categoria linha
de shows.? (SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO, 2018d). Sendo assim, tem o formato
de programa mais caracteristico do SBT. Como foi explicitado acima, a partir do promo SBT,
A TV que tem torcida, ele € apresentado hd 16 anos pelo apresentador Carlos Roberto Massa,
pela persona apresentador Ratinho. O programa passou a integrar a grade de programacao do
SBT em 1998, ficou até 2006 e saiu; depois disso, voltou em 2009 e, desde entdo, estd no ar,
sendo um dos principais programas do SBT. (PROGRAMA..., 2018). Nessa trajetdria, passou
por mudancas de periodicidade, dia e horario de exibicdo e também por reformulagdes em seu
formato, mas nao perdeu a centralidade na sua persona apresentador, como eu comentei antes,
algo que € caracteristico do SBT. Desde a estreia, o titulo do programa traz o nome artistico
do apresentador Carlos Roberto Massa, Ratinho'?; e trazer o nome da persona apresentador no
titulo € molduracao de programas de auditdrio caracteristica do SBT, moldurando também, ao
mesmo tempo, a persona € a emissora. Essa molduracido enuncia o programa como sendo de
determinada persona. Mas a centralidade da persona Ratinho vai além disso. Sobre a persona
Ratinho do formato de programa do ano 2000, Kilpp (2003, p. 123) diz que "[...] O padrinho-
her6i € o centro do espetdculo, e € ele que dd nome a cena (titulo ao programa) e sentido a
montagem". No ponto de vista de Kilpp (2003), Ratinho € a articulacdo entre as diferentes
imagens (de personas, personagens, palco, plateia) e entre as diferentes vozes que ali ganham
espaco porque ele vé todos e sabe de tudo desde o seu lugar privilegiado (de observador e de
apresentador). Adiante, ver-se-a essa centralidade no formato atual do programa a partir das
situacOes nas quais os dois sem-rosto em andlise, Sombra e Gabriel, manifestaram-se.

O Programa do Ratinho é moldurado também pela grade de programacao do SBT. Ele

tem abrangéncia nacional e, atualmente, vai ao ar de segunda a sexta-feira no hordrio dito

9 Em seu site, o SBT categoriza os programas em linha de shows, novelas, infantil, filmes e séries, jornalismo e
eventos. A categoria linha de shows abrange a maior parte das producdes préprias do SBT, 20. Dentre elas, estdo
os programas de auditorio, os programas de jogo, os reality shows, os programas de entrevista, os programas de
temadticas especificas (automobilismo, fofoca e viagem), os programas de evento (Teleton e Troféu Imprensa) e o
programa especial para o site do SBT (SBT Na Web).

10 Ratinho € o apelido de infancia de Carlos Roberto Massa. Em duas entrevistas, uma dada ao jornalista Roberto
Cabrini, e outra, ao apresentador Celso Portiolli, Ratinho conta que, quando crianca, ele era muito pequenininho
e magrinho, e, por causa disso, os meninos ndo o deixavam jogar futebol, ora ndo convidavam ele para ser de um
time, ora ndo chutavam a bola para ele. Entdo, ele se escondia atrds de uma das goleiras e, quando a bola safa de
campo, pegava ela para si, safa correndo rapidamente dali e s6 a devolvia quando os meninos o deixassem jogar.
Por causa dessas roubadas de bola e dessa agilidade, os meninos o apelidaram de Ratinho.
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nobre da emissora — geralmente, a partir das 22h15min!!. A periodicidade e o horério indicam
que, para o SBT, o programa tem condic¢des de disputar audiéncia com os da concorréncia. E,
de fato, atualmente, por vezes, o Programa do Ratinho garante, para o SBT, o segundo lugar
no ranking de audiéncia do horario nobre — atrds da Rede Globo e a frente da Record TV e da
Band. Alids, a disputa pela audiéncia e as conquistas de uma posicao mais alta no ranking — o
primeiro lugar — fazem parte da histdria desse programa. H4 anos o horario do Programa do
Ratinho € fluido. Ele ndo tem horério fixo para comegar e nem para terminar. Segundo Kilpp
(2003), em 2000, o programa comeg¢ava quando comegava a novela das oito, da Rede Globo.
O que evidencia como pretendia obter Ibope'2: evitando a concorréncia direta com o Jornal
Nacional (JN), da Rede Globo, o telejornal mais assistido no Brasil, o qual antecede a novela
das oito, e aproveitando a troca de canal eventual dos telespectadores apés o término do JN.
Em 2010, essa pratica conforme a concorrente levou a persona apresentador Ratinho a ligar
ao vivo a emissora Rede Globo e a perguntar ao funciondrio que o atendeu quando a novela
das oito terminaria para terminar o seu programa e entregar a audiéncia ao proximo programa
do SBT. (ASSESSORIA PLENA, 2012). Assim como essa ligacdo, foram marcantes as
comemoragdes da persona apresentador Ratinho ao conquistar a liderancga e, assim, superar a
concorréncia no Ibope. Elas envolviam “dancinhas” ao som da trilha caracteristica' do JN,
tocada pela Banda do Ratinho. (FABIO MARCKEZINI, 2016; LEOZITO791, 2015;
SAMUEL PORTES, 2012). Como ¢é possivel perceber, Ibope era muito importante para o
Programa do Ratinho nos formatos anteriores. Ele alimentava o imagindrio que cercava o
programa e ajudava a construir a ethicidade Programa do Ratinho.

Embora o programa tenha passado por mudangas em seu cendrio ao longo dos anos, ha
algumas caracteristicas que permanecem e dao sentidos aos mundos televisivos instaurados no
Programa do Ratinho. Com estética plastica e colorida, o cendrio junta ruas e prédios de uma
cidade a noite aos espagos de palco e plateia. Sobre esses espacos de palco e plateia, eles sdo
atravessados por vdrias personas € personagens e por relacoes circenses. E, sobre esse cendrio

principal, conforme o quadro de programa a ser apresentado, ele pode receber outros cendrios

" Digo geralmente porque nem sempre o programa comega nesse hordrio. Além disso, hd um dia da semana em
que o Programa do Ratinho é exibido mais tarde — quarta-feira, as 22h45min.

2 1BOPE ¢ a sigla de Instituto Brasileiro de Opinido Piblica e Estatistica. Atualmente, essa empresa de pesquisa
— fundada em 1942 — se chama IBOPE Inteligéncia. A divisdo de pesquisa de midia integrou o IBOPE até 2014,
ano em que ela passou a pertencer ao grupo Kantar e a se chamar Kantar IBOPE Media. Na comunicag¢ao, Ibope
também pode se referir & audi€ncia, sobretudo, aos indices de audiéncia, aos indices medidos, antes, pelo IBOPE
e, agora, pela Kantar IBOPE Media. E como a figura de linguagem que toma o nome do fabricante pelo nome do
produto, como o nome do fabricante Bom Brill costuma ser usado para chamar as esponjas de aco, por exemplo.
Aqui, neste texto, a palavra Ibope se refere aos indices de audiéncia.

8 Em TV, chama-se trilha caracteristica a musica que identifica um programa, que inicia € encerra um programa
€ que inicia e encerra os blocos de um programa.
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e elementos complementares. Por exemplo, nos quadros nos quais os sem-rosto em andlise se
manifestaram, o Jornal Rational e o DNA, recebe uma bancada de telejornal e uma varanda de
casa, respectivamente. Tudo isso — cendrio, espacos de palco e plateia, personas, personagens,
relacdes circenses, outros cendrios e elementos complementares — oferta sentidos a ethicidade
Programa do Ratinho e aos seus mundos. Outras caracteristicas sdo os gritos e as brigas entre
a persona apresentador Ratinho e as personas e os personagens do elenco do programa e entre
os participantes do programa e o tom de dentncia. Apesar de os mundos do programa serem
plasticos e coloridos e demarcarem molduras que, geralmente, estdo bem separadas em outros
programas de outras emissoras, o tom da fala do apresentador costuma ser de denuncia e de
reivindicacdo. Essa dentncia e essa reivindicacdo podem ser sobre a paternidade e as suas
responsabilidades, sobre os modos de operar do poder publico, sobre os comportamentos da
sociedade, etc. O programa como um todo e o apresentador em particular, entdo, parecem se
construir entre o circense € o justiceiro.

Atualmente, o Programa do Ratinho se organiza em forma de quadros. Cada dia da
semana tem um quadro diferente. Na quarta e na quinta-feira, vdo ao ar os quadros DNA e
Jornal Rational, respectivamente. Esses dois quadros tradicionais do programa sao bastante
conhecidos, vem resistindo as mudangas de formato e ddo identidade ao Programa do
Ratinho. Neles, os dois sem-rosto em andlise apareceram, a personagem sem-rosto Sombra, o
locutor do programa, e a persona sem-rosto Gabriel, o suposto pai adolescente de uma criancga
de quem se desconhece a paternidade. Na sequéncia, ver-se-4 quem sdo esses dois sem-rosto;
sobretudo, como eles sao moldurados pelo programa e pelos respectivos quadros € como sao
construidos enquanto ethicidades televisivas. Eles sdo moldurados de formas bem diferentes

no programa, uma vez que um € da casa e outro, um visitante.
5.1.3.1 O Sombra

Sombra € o primeiro sem-rosto do Programa do Ratinho a ser abordado. Ele assume
como rosto e como corpo inteiro a figura de uma silhueta em sombra. E um personagem e um
locutor que participa de todas as edi¢des do programa. Para dissecar as molduras com as quais
€ moldurado e construido, parte-se da edi¢ao de 02 de marco de 2017 do quadro de programa
Jornal Rational'*. (PROGRAMA DO RATINHO, 2017b, 2017c).

A figura 29 evidencia os frames do trecho de 1 min e 25 s que corresponde ao quadro

Plantdo do Sombra, um dos quadros do Jornal Rational, que, por sua vez, como eu ja disse, é

4 Disponivel em:<https://www.dailymotion.com/video/x5ds4il>.
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um quadro do Programa do Ratinho's. Nesse trecho, tem-se a seguinte situagdo: a persona
apresentador Ratinho chama o quadro Vem quem quer; a persona do Programa do Ratinho
Lucimara Parisi € interrompida pelo Plantdo do Sombra ao apresentar o candidato do
concurso de talentos Vem quem quer; o Sombra faz o plantdo; e o Ratinho encerra a

participacdo de Sombra e da continuidade ao quadro interrompido.

5 No video da edi¢do de 02 de margo de 2017 do Jornal Rational, o trecho de 1 min e 25 s que corresponde ao
Plantdo do Sombra comeca em 15 min e 40 s e vai até 17 min e 05 s.
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Figura 29 — Sequéncia de frames de Plantdo do Sombra

_-n_".“ﬁ:hw H

o/
\
-I-I-III-H-Lhaw




Fonte: Elaborada pela autora, com base em PROGRAMA DO RATINHO (2017c).

Feita a apresentacdo dessa situagdo, de agora em diante, abordam-se as molduras e as
molduragdes do sem-rosto Sombra, as quais dao se a ver nesse trecho. Elas constroem esse
personagem sem-rosto como ethicidade televisiva e ofertam sentidos a ele.

O quadro de programa Jornal Rational é uma moldura do personagem sem-rosto
Sombra. E essa moldura oferta sentidos de inversdo. A inversdo € pensada aqui nos termos de
DaMatta (1997). Para o autor, a inversdao € o mecanismo basico do Carnaval. O Carnaval é
classificado por ele como um ritual nacional e entendido por ele como um rito que dé a ver a
sociedade, a sua realidade e a sua estrutura, desde um determinado ponto de vista, desde o
ponto de vista do povo. O povo organiza e realiza o Carnaval, um evento extraordindrio
previsto e informal, o qual acontece a cada ano antes da Quaresma e no qual predominam a
brincadeira, a diversdo e a licenca de regras. Nesse evento, todos brincam, e "[...] o processo
[de inversdo] € radical no sentido de realmente provocar um deslocamento completo de
elementos de um dominio para outro do qual esses elementos estdo normalmente excluidos".
(DAMATTA, 1997, p. 79-80). Assim, no Carnaval, por exemplo, o pobre se fantasia de rei e
brinca de ser nobre quando, na verdade, a sua realidade é bem diferente. No Carnaval, homens
também se vestem de mulheres sem ter nenhum tipo de questionamento social, como

poderiam ter em tantos outros espacos sociais, ja que o Carnaval é um espaco onde se tornam
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legitimas toda e qualquer inversdo. O Jornal Rational ndo € Carnaval, mas se constitui
identitariamente como sendo um espaco que autoriza algumas inversdes. Ele inverte, por
exemplo, o telejornal, e 0 modelo do qual parte para fazer essa inversao é o Jornal Nacional,
da Rede Globo.

O Jornal Rational envolve a persona apresentador Ratinho e o elenco do Programa do
Ratinho, as personas e os personagens Zezinho Gasolina, Faxinildo e Santos, Milene Pavord,
Rhenata Schmidt e Valentina Francavilla e Marquito e Lucimara Parisi. Tem ainda o Sombra,
o personagem sem-rosto em andlise aqui. Essas personas e esses personagens sao molduras
do Jornal Rational. Juntos, constroem um telejornal as avessas. O Jornal Rational (JR)
inverte o titulo, a trilha caracteristica, o cendrio, a bancada, os apresentadores, a apresentacao
e a estrutura do telejornal Jornal Nacional (JN) e, na sobreposi¢ao dessas molduras, constréi
outros sentidos identitérios.

Sobre o titulo do JN. Alids, como ja comentei, nomes de programas de personas e de
personagens sdo sdlidas molduras que dao sentidos aquilo que titulam. Enquanto a palavra
Nacional do JN remete a abrangéncia nacional do telejornal, a palavra Rational do JR remete
a persona Ratinho e a palavra rational em inglé€s ou racional em portugués. A persona
Ratinho € moldurada como o grande apresentador, o escada e o Clown Branco do JR, como
serd explicitado melhor adiante. Ela interage com todas as personas e personagens do elenco e
sempre estd envolvida em tudo o que acontece no JR. Como em seu programa, aqui, a
persona Ratinho tem centralidade, e ndo € a toa que o titulo do telejornal remeta a ela. E a
palavra racional € um adjetivo que pode caracterizar algo que tenha coeréncia e 16gica. No
JR, ela € invertida para moldurar um telejornal invertido que ndo tem a coeréncia e a 1ogica
habituais na sua apresentacdo e na sua estrutura, como também serd explicitado melhor
adiante. Sendo assim, a moldura titulo do JR enuncia a centralidade da persona Ratinho e uma
caracteristica invertida. Nessa inversao, o titulo do JR guarda ainda o vestigio do titulo que ele
inverteu.

Sobre a inversdo da trilha caracteristica do JN. Enquanto a trilha caracteristica do JN é
uma inser¢ao sonora utilizada no inicio e no fim do telejornal, a trilha caracteristica do JR é
uma versao da trilha caracteristica do JN tocada pela Banda do Ratinho no inicio do quadro
Jornal Rational e também no inicio do quadro Plantdo do Sombra e nas comemoragdes pela
lideranca no ranking de audiéncia, no Ibope. Os usos variados da moldura trilha caracteristica
enunciam prestigio. A caracteristica do JN € muito marcante e, no imagindrio, ela estd muito

associada ao JN, o telejornal de maior audiéncia no pais e que foi tomado como modelo e
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referéncia por outros telejornais, inclusive, de outras emissoras. O JR ndo é o JN, mas é
moldurado por ele bem na contramao.

Sobre o cendrio e a bancada do JR. Como eu disse anteriormente, conforme o quadro,
o cenario do Programa do Ratinho recebe outros cendrios e elementos complementares. No
caso do JR, ele recebe uma rua e uma bancada de telejornal, mas uma bancada de acordo com
a estética do programa, colorida, e, claro, invertida. Tem-se, entdo, o cendrio de cidade a noite
com prédios e uma rua e, nessa rua, a bancada na qual se sentam os apresentadores do JR. A
bancada do JR tem sete personas e personagens do Programa do Ratinho, como € possivel
verificar no frame 11 da figura 29. Colocar personas e personagens juntos em uma bancada
para apresentar um telejornal - e ainda por cima em ndmero de sete - € uma coisa impensdvel
em qualquer telejornal, mesmo em um telejornal do SBT. Com a bancada, o JR rompe com
um canone telejornalistico e introduz, nesse territério, as marcas do circo. Ele pde mais
personas apresentadores ai do que reporteres. Desse modo, hé claros sentidos identitarios de
que ndo € o espacgo de fora (do estudio) o que o JR traz para o estidio, e sim o proprio fora
que estd ali no espaco do JR. Ou seja, o JR ¢ um mundo em si ou uma multiplicidade de
mundos que ndo cabem em uma bancada.

No circo, basicamente, hd dois tipos de palhagcos, o Clown Branco e o Augusto.
Geralmente, eles formam uma dupla e atuam juntos. O Clown Branco é o palhago sério,
esperto, elegante, autoritario, € o Augusto é o engracado, bobo, inocente, desajeitado,
desastrado, inoportuno. O ultimo sempre sofre nas maos do primeiro. No Brasil, o primeiro
também € conhecido como escada. Por aqui, o escada é quem ajuda o palhaco ou o magico a
realizar um nimero. (BOLOGNESI, 2003; BOLOGNESI, 2009; FELLINI, [2017?7]; GOMES,
2012; PALHACO..., 2009; PALHACO, 2018). No JR, a persona Ratinho é o escada e o
Clown Branco. Escada porque sempre participa dos nimeros dos outros palhacos do JR, e
Clown Branco porque como tal sempre € o mais sério, esperto, elegante e autoritdrio, afinal,
ele € o patrao das personas e personagens do elenco. As personas e personagens do elenco
sdo os Augustos. Geralmente, eles realizam os quadros ou os nimeros circenses do JR a partir
da autorizacdo do grande apresentador, Ratinho. Na bancada, lado a lado, vé-se a diferenca
entre os palhacos pela forma como se vestem e pelos lugares que ai ocupam.

Desde a rua, a persona Ratinho e as demais personas e personagens do elenco
apresentam e realizam os quadros do JR. Como no Carnaval, legitimam a moldura do JR e a
do Programa do Ratinho em geral, que, por sua vez, moldura o préprio JR como um espago
onde deve haver inversao das l6gicas racionais, legitimam ainda a existéncia das l6gicas mais

marginais circenses, cujos emolduramentos devem ser ainda melhor pensados. De forma mais
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escancarada, a licenca de regras se desenrola sem formatos de noticia tradicionais (notas,
boletins, reportagens, entrevistas, previsdes do tempo, constru¢do do tempo presente pela
atualidade) e sem script rigido de telejornal. Enquanto os jornais apresentam o que dao a ver
como principais noticias de um dia do Brasil e do Mundo a partir de um script construido
como organizado, coerente e ldgico, racional, o JR apresenta e realiza varios quadros em
intercalagdes, interrupgdes, atravessamentos € improvisos, sem a coeréncia e logica habituais.
Os telejornais constroem certa organizacado de um mundo em caos, € o JR constréi o caos em
um mundo televisivo que recicla imaginérios diversos.

Ainda assim, o JR se organiza em quadros, algo mais proprio das revistas eletrOnicas e
dos programas de variedades do que dos jornais. Sdo eles: Pensamento do Dia; E-mails; Vem
quem quer;, Declaragcdo de Amor; Videos da Valentina e Videos da Rhenata; Vocé no Ratinho;
Mdgicas do Santos; Plantdo do Sombra; Performances do Marquito; Nosso Povo Nossa
Gente; e piadas. O JR inverte a apresentacio e a estrutura de um telejornal, mas a seu modo —
circense — e introduz claramente sentidos populares (por exemplo, com o nome do quadro
Nosso Povo Nossa Gente, mas nao so).

Um dos quadros do JR ou um dos nimeros circenses do espetaculo JR € o Plantdo do
Sombra. O Plantdo do Sombra ¢ uma moldura do JR e também do personagem sem-rosto
Sombra. Mas, antes de verificar como o Plantdo do Sombra moldura o personagem sem-rosto
em andlise, € preciso recuperar quem € esse personagem no programa.

O radialista Alvino Batista Soares é quem faz o personagem Sombra. Especificamente
no Programa do Ratinho do SBT, ele da vida ao personagem desde 1998. Contudo, trabalha
com o Ratinho hd mais tempo. Primeiro, trabalhou com ele na Radio Eldorado do Parana.
Depois, na televisdo. Foi reporter policial dos programas Cadeia, de 1994 a 1995, e 190
Urgente, em 1996, ambos da CNT. Esses dois programas antecederam o Ratinho Livre, de
1997, da Rede Record, o qual levou Ratinho ao auge. (SANCHES, 2007). Segundo Alvino
Batista Soares, em entrevista ao Jornal O Debate, ele fazia locucdo no Ratinho Livre quando
surgiu a ideia do personagem Sombra. A inspiracdo foi o personagem O Sombra da Rédio
Nacional do Rio de Janeiro, o qual ganhava voz com o locutor Saint-Clair Lopes.'®
(SANCHES, 2007). Assim, a silhueta do Sombra tomou forma. Alvino ficava de perfil, de
frente para o microfone, enquadrado da altura do peito para cima, entre a luz e uma tela que
evidenciava a sua sombra. Na sua trajetoria no Programa do Ratinho, Alvino j4 foi escondido

por diferentes telas e biombos, mas a silhueta de Sombra é a mesma até hoje. Lembra também

16 O personagem O Sombra que serviu de inspiragdo ao Sombra de Ratinho serd retomado adiante neste texto.
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as sombras chinesas'’, como se a mesma figura estivesse a projetar sempre a mesma sombra
na tela. No frame 07 da figura 29, tem-se a imagem-rosto de Sombra, o visus de Sombra, nos
termos de Gomes (2016) e Canevacci (2009), respectivamente. Atualmente, o personagem
Sombra se atualiza na maior janela de um prédio de tijolos a vista verde claro do cendrio do
Programa do Ratinho; na verdade, a janela € a tela sobre a qual é projetada a sombra de
Alvino Batista Soares, e o prédio, o biombo que esconde o locutor. Em todo caso, as imagens
técnicas do Sombra s@o o que nos dao a ver esse sem-rosto.

O rosto dessa ethicidade/moldura nunca aparece, ou melhor, se atualiza na forma de
Sombra. A sombra de algo ou alguém €, geralmente, o resultado de um choque entre um
corpo (humano ou de qualquer outra materialidade) e os raios de luz. De um lado, Alvino
Batista Soares é alguém desconhecido para muitos telespectadores; de outro, Sombra é uma
personagem bastante conhecida do Programa do Ratinho. A sombra nao estd mais submetida
ao corpo e aos seus movimentos. Ela tem existéncia em si propria e dispensa o corpo que a
projeta.

Conforme Kilpp (2003), o personagem sem-rosto Sombra ¢ uma importante ethicidade
que participa da enunciacdo da ethicidade Programa do Ratinho. No SBT, nos primeiros
formatos do Programa do Ratinho, as principais funcdes de Sombra eram anunciar as
atracdes, os convidados e os participantes dos quadros e auxiliar o apresentador no andamento
do programa. Essa dltima funcao foi destacada por Kilpp (2003). Segundo a autora, em 2000,
Sombra tinha que "[...] 'colar' o andamento do programa a um roteiro pré-definido [...]".
(KILPP, 2003, p. 125). Se Ratinho se perdesse ou se esquecesse de algo ou nao soubesse o
que viria em seguida, ele procurava o locutor, e Sombra deveria saber socorré-lo. Assim, dos
dois, Sombra era quem melhor conhecia o conteido de uma edicdo. A relacdo entre o
apresentador € o locutor nem sempre era amistosa. Por vezes, Ratinho rasgava a tela de
Sombra com as maos, com o cassetete, com o sapato ou com outro objeto qualquer a fim de
acerta-lo. Estes modos de agir reforcam a construcao do avesso de um telejornal em que o tom
€ sempre pausado, calmo e construido como respeitoso.

O Plantdo do Sombra entra com uma vinheta, lembrando o importante que as vinhetas
sao em termos de producdo de sentidos para aquilo que molduram (programa, quadro,
emissora, etc.). Essa vinheta utiliza molduras semelhantes as das vinhetas de plantdes

jornalisticos, como a trilha caracteristica e a identificacdo. Ou seja, 0 Sombra é um sem-rosto

7' As sombras chinesas sdo um tipo de teatro em que bonecos de papel com varas sdo manipulados entre uma
parede ou uma tela e uma fonte de luz. Os bonecos, entdo, projetam sombras na parede ou na tela. Assim, conta-
se ou encena-se uma histéria. Além de bonecos de papel, é possivel utilizar as maos para formar figuras e, assim,
projetar sombras.
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que tem nome e profissdo, € reporter e apresentador do Jornal Rational. A trilha caracteristica
€ a mesma do Jornal Rational, tocada pela Banda do Ratinho. E a identificacdo Plantdo do
Sombra € feita com uma inser¢ao gréafica e uma voz off masculina. A insercdo grafica traz a
silhueta do locutor e o nome do quadro. E a voz off diz o nome do quadro. Essa voz off é em
excesso e, sendo assim, conforme Canevacci (2009), duplica os cédigos (visual e oral) para
um publico pouco alfabetizado na linguagem audiovisual. Como a caracteristica, a inser¢ao
grafica e a voz off surgem praticamente ao mesmo tempo sobre a imagem de Sombra em seu
prédio, ai, tudo é redundante. Sombra; a silhueta e o nome de Sombra na insercao gréfica; e o
nome de Sombra na voz off. A construcdo audiovisual refor¢a que esse plantdo € do Sombra.
Ou seja, a construcdo toda vai na contramdo do anonimato do sem-rosto.

A moldura plantdo jornalistico traz sentidos de jornalismo e de noticias urgentes. Ao
interromper a persona Lucimara Parisi e o quadro Vem quem quer com o Plantdo do Sombra,
supostamente, o0 Sombra teria que noticiar urgentemente um acontecimento extraordinério e
importante. Contudo, as noticias trazidas pelo plantdo tensionam a temporalidade do imediato,
classica dos plantdes jornalisticos.

As trés "noticias" construidas pelo personagem em seu plantdo tem o formato de
pergunta e comecam com as palavras "Vocé sabia que...", algo préprio de um certo formato
de “curiosidades” nas midias, isto €, informacdes que tendem a passar despercebidas por ndo
responder a urgéncia dos fatos imediatos. Entdo, as trés curiosidades sdo: "Vocé sabia que
antes de 1800 os sapatos para os pés direitos e esquerdos eram iguais?"; "Vocé sabia que as
ovelhas ndo bebem dgua corrente?"; e "Vocé sabia que uma pulga fémea consome por dia 15
vezes o proprio peso em sangue?". Ratinho comenta cada uma das “noticias”. E, em meio aos
comentdrios, ouvem-se outras personas € personagens, risadas e inser¢des sonoras, inclusive
de questdes banidas pela televisdo, como arrotos e outros sons culturalmente tidos como do
ambito privado. Além disso, ao longo de todo o plantdo, ao fundo, ouve-se uma trilha que
foge da seriedade que teria de fato um plantado jornalistico.

Ainda é importante trazer uma outra referéncia do Sombra, além da ji comentada.
Houve um personagem O Sombra que surgiu em 1930 nos Estados Unidos. Inicialmente, O
Sombra era um misterioso apresentador de historias ficticio de Detective Story Hour -
programa de radio que era patrocinado pela editora de pulps Street & Smith para divulgar as
histérias de detetive da revista Detective Story Magazine. Com o sucesso do apresentador, a

editora pediu ao escritor Walter Brown Gibson que transformasse O Sombra em um
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personagem de pulp fiction'. Gibson atendeu ao pedido da Street & Smith e adotou o
pseudonimo de Maxwell Grant para escrever as historias. Entdo, em 1931, foi langado o pulp
O Sombra. Em 1937, Gibson/Grant escreveu a série O Sombra para o radio. Na verdade,
Gibson/Grant criou dois personagens - um para o pulp e outro para o radio. No pulp, O
Sombra € o aviador Kent Allard, que adota identidades falsas, como Lamont Cranston, para
esconder a sua existéncia. E, no rddio, O Sombra € apenas Lamont Cranston. Contudo, O
Sombra tem caracteristicas semelhantes tanto no pulp quanto no radio, como, por exemplo,
ser justiceiro, excelente detetive, bom atirador e lutador, atuar com discricdo, aparecer e
desaparecer discretamente e marcar presenca pela sombra. No rddio, tem ainda as
caracteristicas de se tornar praticamente invisivel e de manipular a mente das pessoas que tem
a maldade em seus coracdes. O jovem Orson Welles foi quem interpretou O Sombra no radio
de 1937 a 1938, dando-lhe uma forte identidade. Uma das frases mais conhecidas do
personagem era dita no inicio dos episodios - Who knows what evil lurks in the hearts of men?
The Shadow knows. No Brasil, a série para o rddio chegou na década de 1940. As radios Tupi,
de Sao Paulo, e Nacional, do Rio de Janeiro, tinham como intérpretes Otdvio Gabus Mendes e
Saint-Clair Lopes, respectivamente. Esse tltimo marcou os brasileiros com a mesma frase dita
por Welles, mas em portugués - Quem sabe o mal que se esconde nos coragoes humanos? O
Sombra sabe. Em ambas as versoes, em inglés com Welles e em portugués com Lopes, a frase
tinha tom e gargalhada tenebrosos. Além de botar medo, ela deixava bem claro que O Sombra
sabe muito — ele €, de alguma forma, onisciente e onipresente. (FERRARETTO, 2006; LA
SOMBRA..., 2018; O SOMBRA, 2018; PIPOCA & NANQUIM, 2017; RADIO MEC, 2014;
RELEMBRE..., 2014; ROBB, 2017; THE SHADOW, 2018; WALTER..., 2018). O Sombra
do Jornal Rational recicla a forma e alguns dos sentidos do Sombra que o inspirou.

A pergunta de O Sombra comeca com as palavras "Quem sabe...". E as curiosidades
de Sombra, com as palavras "Vocé sabia que...?". Se os interlocutores ndo sabem as respostas,
os interrogadores, sim. O Sombra sabe o mal que se esconde nos coragcbées humanos. Sombra
sabe que as ovelhas ndo bebem dgua corrente... O Sombra do SBT nao esté interessado nos
coragdes humanos e estd mais voltado para a ethicidade que moldura: o Programa do
Ratinho. Sombra, particularmente, sabe de coisas aparentemente sem importancia para a

maioria das pessoas, mas elas sdo interessantes em alguma medida. Contudo, no fluxo

18 Pulp fiction ou simplesmente pulp é um tipo de revista feita com papel barato, com papel de polpa de celulose.
Foi um tipo de publicacio bastante popular. Surgiu nos fins do século XIX, ganhou for¢a com o passar dos anos
e persistiu até a metade do século XX. Era de baixo custo, tinha algumas poucas ilustra¢des e trazia histdrias de
ficcdo. Em cada pulp ou em cada edicdo, contava-se uma histéria e, quando a histdria era grande, contava-se ela
em capitulos, sendo que, ai, cada capitulo era publicado em uma edic¢do. Essas historias de ficcdo podiam ser de
heréis como O Sombra, por exemplo.
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audiovisual, os tensionamentos entre urgéncia e atemporalidade, a entrada abrupta e o conflito
com o apresentador e as outras personas e personagens do programa sdo as que predominam
ao conteido das informagdes. Ha, ali, as remissdes circenses, sim, mas ha também, no
conjunto de molduras, referéncias aos inicios do radio e da televisdo assim como a literatura
policial. O Sombra tem o poder de ver e saber coisas que outros ndo veem e, em certa forma,
por isso, 0 seu rosto ndo € como 0s NOssos.

A persona Ratinho reage de diferentes maneiras as curiosidades de Sombra, e isso fica
evidente em seu rosto, que expressa afectos. Nas trés situagdes, ele passa do rosto reflexivo ao
intensivo. Primeiro, ele responde com indiferenca, "E... Até hoje também é igual. Todo mundo
tem o pé torto. E...". (Frames 8 a 10). Depois, reconhece o desconhecimento, "Eu ndo sabia
disso... Eu ndo sabia disso... Eu ndo sabia disso...". (Frames 14 a 16). Por fim, ele se irrita e
faz uma pergunta desbocada a Sombra, encerrando, dessa forma, abruptamente, o Plantdo do
Sombra, "Vocé sabia que eu queria que vocé fosse a p*** #¥* #x*k%%2" (Frames 20 a 24). Na
ultima situacdo, a persona Ratinho responde ironicamente com uma curiosidade, utilizando a
molduracido "Vocé sabia que...?", a mesma das curiosidades de Sombra. Isso atinge Sombra,
que responde ironicamente que nao sabia que Ratinho queria que ele fosse a p*** #%* *kkxk
Conforme vemos no frame 24 da figura 29, a construciao de que uma palavra inadequada esta
sendo dita se d4 sonoramente com uma buzina que abafa a voz de Ratinho e uma marca
sonora, uma espécie de mancha azul sobreposta a boca do apresentador. Ainda na udltima
situagdo, percebe-se que o personagem sem-rosto Sombra fica no ar com o seu plantdo apenas
durante o tempo que a persona Ratinho permitir. Em outras palavras, é a persona Ratinho
quem determina quando o Plantdo do Sombra terminara.'® Geralmente, é desta forma - com o
apresentador irritado retrucando algo ao Sombra e dando continuidade ao Jornal Rational. No
frame 27, é possivel ver que a persona Lucimara Parisi retoma o Vem quem quer, "hahaha...
Vamos ld, Ratinho. O candidato adora funk... Se inscreveu aqui para mostrar todo o seu

talento...".
5.1.3.2 O Gabriel

O quadro de programa DNA do Programa do Ratinho patrocina exames de DNA para

homens e mulheres que tem dividas sobre a paternidade de uma crianga e nio tem condicoes

9 Aqui, hd uma inversdo de telejornal. O plantdo jornalistico termina quando todas as noticias s3o apresentadas;
e, aqui, o apresentador interrompe o plantdo. No Programa do Ratinho, as coisas acontecem de uma forma
inesperada e cadtica, que tensiona a ordem das vozes organizadas na arena do telejornal. O plantdo termina de
forma inesperada; portanto, ndo segue o canone do telejornalismo.
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financeiras de pagar os exames. Essa moldura constréi sentidos “populares” para o programa,
mas, desta vez, ndo associados exclusivamente ao circense (que, de todos os modos, atravessa
todo o programa com ethicidades especificas, como com a presenga de palhagos, andos, etc.).
Aqui, sdo reciclados imagindrios e problemas de uma sociedade brasileira na qual o percentual
de familias chefiadas por mulheres no pais cresceu entre 2000 e 2010, passando de 22,2% para
37,3%, e na qual, principalmente nas classes mais populares, as criancas crescem sem saber quem
€ o seu pai (seja porque ele abandonou a sua familia, seja porque a sua mae teve relacionamentos
simultaneos, entre outras razdes possiveis, como, inclusive, o trafico de criangas). (FAMfLIAS...,
2012). Dessa forma, o quadro DNA recicla tracos e imagindrios de um problema muito sério e
delicado da sociedade brasileira que envolve toda uma rede de questdes sociais, econdmicas e
culturais. E claro que esse problema nio é exclusivo das classes mais populares, mas é nelas
que ele se dd com mais visibilidade e é assim que essas classes sao molduradas nesse quadro
do Programa do Ratinho.

O quadro, entdo, se enuncia como sendo uma prestacdo de servico para esse problema
e ele consiste em uma espécie de troca. O programa recebe as inscri¢des, seleciona os casos e
realiza os exames de DNA dos supostos pais e dos seus supostos filhos, e, em troca, as
pessoas aceitam dar visibilidade aos casos e aos resultados desses exames no palco do
programa, pautando, assim, o quadro. Segundo Ratinho, o DNA surgiu quando uma pessoa foi
ao programa fazer um exame de DNA, e isso rendeu audiéncia. Desde entdo, passou a ser
realizado e, hoje, € um dos quadros mais antigos do Programa do Ratinho. No imaginario,
tem-se o DNA como exame de verificagdao ou de comprovagao de paternidade; e o quadro de
programa DNA tem uma sélida moldura que € a briga pela paternidade entre os envolvidos no
caso, mediada pelo apresentador. Discussdes, brigas, agressoes, ofensas e xingamentos fazem
parte do quadro. Ratinho encerra ou acirra ainda mais a briga com as revelag¢des. Esse quadro
estd tao presente na histéria e identidade do programa que, atualmente, o seu titulo € apenas
DNA - palavra que remete a todos esses sentidos de exame, briga e revelacdo da paternidade.
Sendo moldurada por esse quadro, a persona sem-rosto Gabriel € uma persona envolvida em
um caso de DNA.

Gabriel apareceu na edicao de 26 de outubro de 2016 do quadro de programa DNA do
Programa do Ratinho®. (SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO, 2016). Geralmente, as

duas partes envolvidas na discussdo de paternidade sdo apresentadas mostrando o rosto. Neste

20 Disponivel em:
<http://www.sbt.com.br/ratinho/videos/categoria/5986/ed867b6f1a51f98c62cb15ee5362c266/Teste-de-DNA-
261016-Completo.html>.
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caso, especificamente, a persona apresentador Ratinho inicia apresentando a mulher, Jéssica,
e a familiar que a acompanha, a sua irma, Taind. As duas aparecem no lado direito da figura
30. Jéssica explica que pediu o teste de DNA porque Gabriel € o pai de sua filha e ele ndo
aceita. Ratinho ndo € o Unico que estd em pé. Outras personas e personagens, que, neste caso,
lembram segurancgas (“guarda-costas” de Ratinho que o ajudardo a conter as brigas), reforcam
os tracos circenses misturados a um certo imagindrio de briga de familia, de briga de bairro.
Eles estdo em pé e em uma atitude de alerta. Mas s6 o apresentador fala no microfone e faz as
perguntas. Ele se movimenta pelo espaco do cendrio enquanto os convidados permanecem em

seus lugares.

Figura 30 — A apresentacdo das partes envolvidas no caso de DNA

.\ by
-

Fonte: Elaborada pela autora, com base em SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO (2016).

Como ¢ de costume, vemos dois bancos enfrentados: de um lado, Jéssica e Tain4, e, de
outro, a persona chamada Senhorinha, a qual representa o lado do acusado de pai. Ambos os
bancos enfrentados lembram um ringue ou um julgamento popular. Sonoramente, as personas
e personagens do programa e a plateia se manifestam com comentdrios, palmas, vaias. Desde
0s comecos, vemos um rapaz atrds de um biombo. Nesse biombo, vé-se a sombra do rapaz, a
qual destaca o seu perfil e o seu boné, algo que remete ao universo de crianca ou adolescente.

Nos - e aqueles que estdo nos diversos espacos do quadro - ndo vemos Gabriel, mas a persona



100

Ratinho se dirige ao outro lado do biombo e explica que ele esta 14 porque é menor de idade?'.
Um enquadramento geral mostra as personas e personagens que parecem guardids da ordem
do quadro ou do que estd por vir e a persona apresentador Ratinho olhando para a persona
sem-rosto Gabriel e descrevendo algumas questdes para reforcar que ele tem uma outra visao
do jovem, “Vocé usa brinquinho, né? Fala no microfone... Pode falar no microfone...”. Ai, se
desenvolve um rdpido didlogo em que o Ratinho pergunta ao Gabriel se ele conhece a Jéssica.
Na sequéncia, uma série de espagos e personas e personagens molduram sentidos para o sem-
rosto, e nés vamos ver isso de agora em diante.

Ratinho pergunta a Jéssica se ela recebe pensao de Gabriel para a sua filha de um ano
e 10 meses e, diante da negativa dela, se dirige a alguém que estd em pé em frente a plateia,
“Doutor, quando o suposto pai é menor de idade é obrigado a pagar pensdo?”. Um homem
de terno e gravata responde que sim (figura 31). Nao ha créditos de identificagcdo e profissao,
mas esse homem de terno e gravata ¢ moldurado como o advogado do quadro. Na sequéncia,
segue uma alternancia de planos entre a persona Ratinho e esse “especialista”, que contracena
com o apresentador na defesa de criminalizar menores, ja que “Os cara briga, mata,
apronta... Ah, menor de idade... Eu sou menor de idade... Como é que para fazer filho ndo é
menor de idade?”, diz o Ratinho. O “especialista” responde que a responsabilidade continua,
e, em uma troca de planos, os dois reforcam que, com 16 anos, os adolescentes ja podem se
emancipar. “O cara vota, ele resolve o problema do pais com o voto dele, mas ele ndo pode
ser preso, ndo pode ser nada, é coitadinho...”, diz o Ratinho. Os ripidos contraplanos do
“especialista” confirmam as ideias de Ratinho. A plateia aplaude com a fala de Ratinho, e, af,
entdo, entram vdrias e diferentes inser¢des sonoras, buzinas e sons musicais que sugerem a
presenca de uma bomba enquanto que, em um primeiro plano, olhando para a camera e, logo,
para os seus telespectadores, com o seu dedo indicador direito em riste, o apresentador repete,

“Estd tudo errado!” .

21 Ao utilizar esta expressdo menor de idade, Ratinho indica que Gabriel é um adolescente que ainda nfo tem 18
anos e, portanto, ainda ndo alcancou a maioridade penal.
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Figura 31 — O advogado do DNA

Fonte: Elaborada pela autora, com base em SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO (20165.

Nas palavras do apresentador, os menores de idade sdo capazes de “trepar”’, mas nao
podem trabalhar. O “especialista” confirma essas questdes, e a plateia, formada em quase sua
totalidade por mulheres, bate palmas com entusiasmo. O apresentador repete ideias-cliché que
parecem fazer sentido pelas suas redundancia e repeticao simplista, opinides eticamente bem
questiondveis, embora, muitas vezes, presentes no senso comum. Explicacdes redundantes
para uma questdo bem complexa. Esta retérica da diminui¢do da idade penal sem maiores
problematiza¢des e em uma mudancga rapida de planos que confirmam, por todos os angulos,
a verdade incontestdvel da ethicidade “menor criminal” é uma moldura que abre um sentido
possivel para a persona sem-rosto deste quadro.

Voltando-se novamente para o “especialista”, o apresentador reforca que ele comecou
a trabalhar com oito anos de idade, e, do nada, Santos, um palhaco e personagem do elenco do
programa, sentado em meio a plateia, faz uma pergunta ao “Doutor” sobre assédio sexual. Ele
refere que um colega ando teria cheirado o cabelo de uma colega e ele quer saber se constitui
assédio sexual. Muito rapidamente, abordados assuntos emergentes com rdpidas alternincias
de planos, e personagens que se misturam com personas operam uma banalizacdo dessas
tematicas. Questdes complexas e polémicas sobre as quais tem se amadurecido em termos
juridicos, sociais e culturais sdo molduradas no programa com o retorno de esteredtipos de

diversos niveis de pré-conceito. Uma certa sociedade machista, hierdrquica e pouco aberta aos
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debates contemporineos é moldurada ali na montagem televisiva € na molduracdo dos
diversos espacos sociais presentes no programa. O Ratinho, o “especialista”, as mulheres da

plateia, os palhagos.

Figura 32 — A massagem na persona sem-rosto Gabriel

Fonte: Elaborada pela autora, com base em SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO (2016).

Ratinho volta ao espaco entre os enfrentados e pergunta a uma das mogas a sua relacio
com a Jessica, e ela diz irma. Entdo, ele pergunta as duas sobre as diferengas de cor de pele, e
elas esclarecem que sdo de pais diferentes. A construcdo de sentidos “populares” se dd, dentre
outras formas, nestas questdes que o apresentador busca levantar, como essa revelacao de elas
serem de diferentes pais, € nos modos de ele proprio e de seus convidados falarem a lingua
portuguesa fora de suas normas. O didlogo continua, Jéssica explica que nao gosta de Gabriel,
surge uma musica romantica, Amor I Love You, da cantora brasileira Marisa Monte, e, em um
plano geral enquadrado de cima, vemos a plateia cantar junto e bater palmas para essa musica.
O excesso de elementos dentro do campo pode deixar na opacidade a ida de Santos para atrds
do biombo e a sua massagem em Gabriel bem no momento em que a persona Senhorinha diz
que se a crianga for sua neta, ela vai assumir. (Figura 32). Ai, mostra-se a relacdo que ela tem
com o sem-rosto Gabriel: ela € a mae dele. Ratinho vai mais uma vez para atrds do biombo, e,
agora, um outro palhaco e personagem do elenco do programa estd 14, é o Faxinildo. Ratinho
surpreende e expulsa Faxinildo de 14. Sem perceber a chegada de Ratinho, esse palhago havia

sugerido que Gabriel ficasse e substituisse 0 Sombra no programa, ja que falava muito bem. O
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personagem sai de trds do biombo ao melhor estilo circense e cai de bunda no chdo empurrada
pelo Ratinho que lhe sugere buscar trabalho em uma outra emissora. Depois de promover uma
discussiao entre Jéssica e Gabriel sobre se ele € o pai ou um outro garoto com o qual ela ficou
no mesmo dia, depois de perguntar para Gabriel se usou “capinha”? e ele responder que nao,
a persona Ratinho diz, “Vamos ver ai a historia como é que foi...”, chamando a dramatizagcdao
do caso, a qual entra com uma vinheta que lembra a abertura de filmes no cinema e remete ao
imagindrio de abertura de filmes com o ledo da Metro-Goldwyn-Mayer2, sé que, aqui, o ledo

€ substituido por um palhaco (figura 33).

Figura 33 — O ledo da International Ratinho Production

Fonte: Elaborada pela autora, com base em SISTEMA BRASILEIRO DE TELEVISAO (2016).

Em uma situagdo de exposi¢cao da vida privada, como a do quadro DNA, as medidas de
protecdo a crianga e ao adolescente podem ser aplicadas, conforme o Estatuto da Crianga e do
Adolescente (ECA). De acordo com o ECA, a privacidade é um dos principios que regem a
aplicagdo dessas medidas de protecdo. (BRASIL, 1990). A persona sem-rosto Gabriel tem

direito a privacidade, a intimidade, a imagem, a preservacdo da sua vida privada, e a

22 Nesse momento, Ratinho usa a palavra capinha para se referir a camisinha ou ao preservativo.

23 A Metro-Goldwyn-Mayer ou simplesmente MGM surgiu em 1924 com o magnata de negécios Marcus Loew
unindo em uma as empresas Metro Pictures Corporation, Goldwyn Pictures e Louis B. Mayer Productions, todas
elas eram da 4rea do cinema. Essa empresa existe até os dias de hoje e trabalha principalmente com a producao e
a distribuicao internacional de filmes e contetidos de TV. Na sua trajetdria, sobretudo, nos anos de ouro, nas suas
trés primeiras décadas de existéncia, obteve muito prestigio e sucesso e conquistou muitos prémios com as suas
producdes, dentre eles, 14 prémios de melhor filme, contabilizados até 2014. Desde o surgimento da empresa em
1924, o logotipo contém o ledo, Leo, e as fitas de filme com as inscri¢cdes Ars Gratia Artis em latim (Arte Pela
Arte em portugués) e aparece nas vinhetas de abertura dos filmes produzidos pela MGM.
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molduracdo do contraluz é um tipo de medida de prote¢dao, embora a montagem como um
todo da persona sem-rosto Gabriel seja uma constru¢do de ordem ética, estética e politica.

A moldura quadro de programa DNA € uma ethicidade televisiva constituida de outras
molduras. Dentre elas, a moldura dramatizacdo. A dramatizacdo faz parte de todas as edi¢des
do DNA e consiste em uma encenacao do caso do dia feita pelo elenco de atores do Programa
do Ratinho. Ela lembra as reconstituicdes de fato feitas para as reportagens telejornalisticas,
embora de modo caricaturesco e simplista. A dramatiza¢do apresenta uma versiao do caso do
dia, a qual pretende explicitar melhor os fatos desse caso, uma vez que as duas partes ai
envolvidas tendem a brigar ao dar cada uma a sua versdo. Contudo, a dramatizacdo do DNA
opera uma inversao, nos termos de DaMatta (1997), ao passar da drama(tizacdo) a comédia.
Ela moldura as personas Jéssica e Gabriel, faz dessas personas personagens e da a elas outros
rostos, levantando suspeitas sobre ambos e remetendo aos imagindrios de mulher “vadia” e de
homem “pegador”.

Especificamente, a persona sem-rosto Gabriel se torna um personagem interpretado
pelo humorista Luiz Carlos Ribeiro?* e recebe o rosto Japonés. Na dramatizagcdo, em voz off, o
Sombra narra o caso e, ao apresentar a persona sem-rosto Gabriel, ele diz que, no mundo do
funk, Gabriel é conhecido como Japonés. Essa men¢do do apelido impacta na exposicao e na
identificacdo da persona sem-rosto. No Brasil, o nome Gabriel é bastante comum. Segundo
dados do IBGE, 922.744 pessoas receberam esse nome até 2000, sendo esse 0 12° nome mais
popular dentre os homens brasileiros®. (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA, 2016a, 2016b, 2016c¢). Mas, no DNA, nio se trata de qualquer Gabriel. Trata-
se do suposto pai da filha de Jéssica, do amigo de Pajé, do filho de Senhorinha e, agora, do
Japonés do funk. Quem conhece o Japonés do funk conhece Gabriel. A caracterizagdo do
humorista que interpreta Gabriel na dramatizacdo evidencia algumas caracteristicas que
podem tanto ser do adolescente quanto remeter ao apelido. Ela conta com roupas e acessorios
de referéncia a cultura japonesa (como o chapéu conico e a camisa com ideogramas) e com
semblante de japonés (esse humorista tem a habilidade de transformar o rosto e, aqui, adquire
olhos fechados e puxados e bigode fino e comprido). O rosto, o apelido ou a moldura Japonés
molduram a persona sem-rosto Gabriel, dando-lhe mais sentidos, mais exposicdo e
identificacdo, mais subjetividade. Essa € outra forma, além do sem-rosto atrds do biombo,

com a qual o rosto Gabriel € atualizado no programa. De certa forma, o visus do personagem

24 O humorista Luiz Carlos Ribeiro é bastante conhecido no Programa do Ratinho pelas suas caretas € pela sua
personagem Rodela.

25 Dados pesquisados na ferramenta Nomes no Brasil do IBGE. A ferramenta tem o Censo Demografico de 2010
como fonte de informagdes.
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Gabriel interpretado pelo humorista do programa funciona como uma madscara da persona
sem-rosto e evidencia algumas caracteristicas de forma caricata e as oculta a0 mesmo tempo.

Outras duas molduras do quadro de programa DNA que trazem sentidos a persona
sem-rosto Gabriel sdo os cendrios do programa e do quadro. Como ja foi comentado antes, o
cendrio do Programa do Ratinho é uma cidade cenogréfica de estética pldstica e colorida com
estruturas que remetem ao papeldo ou a materiais semelhantes, € parte do palco; o cendrio do
DNA € uma varanda, € um cendrio complementar. A varanda fica em uma rua no centro dessa
cidade, ou melhor, ela fica no palco do programa. A moldura cendrio varanda traz sentidos de
lar, e a briga do DNA seria, entdo, uma briga de familia. Contudo, a varanda é um ambiente
intermedidrio entre a intimidade da casa e a exposi¢do da rua, e essa briga de familia seria,
entdo, exposta aqueles que estdo na rua. No imagindrio, tem-se a briga de familia vista ou
ouvida por vizinhos e também o barraco. Os vizinhos, na plateia, participam aplaudindo ou
vaiando. Popularmente, barraco € a forma de nomear uma grande briga, um grande escandalo,
uma grande confusdo em publico. Geralmente, acontecem agressdes, ofensas, Xxingamentos no
barraco. No DNA, a briga de familia € a briga pela paternidade entre as partes envolvidas no
caso de DNA, a qual, muitas vezes, vira um barraco no palco do programa. Alids, atualmente,
0 DNA € o unico quadro do Programa do Ratinho que ndo € realizado ao vivo. Antigamente,
ele até acontecia ao vivo, mas, segundo Ratinho, hoje, é gravado, justamente por conta dessas
brigas. A rua € desde onde a briga ou o barraco € visto por quem esta no palco, na plateia e em
casa e, resgatando DaMatta (1997), a rua € o espaco do Carnaval, o espaco apropriado para
brincar e o espaco no qual acontecem as inversoes.

A segunda inversdo a ser destacada € as roupas que as personas vestem. Com excecao
da persona Gabriel, cuja roupa é uma sombra, as personas Jéssica, Senhorinha e Taind usam
maquiagens e penteados de festa, e as duas primeiras usam também vestidos e sapatos de
festa. No Carnaval, a fantasia, de acordo com DaMatta (1997, p. 61), "[...] faz uma sintese
entre o fantasiado, os papeis que representa e os que gostaria de desempenhar”. Essas roupas
que as personas vestem lembram as fantasias do Carnaval. S3o pessoas das classes mais
baixas da sociedade vestidas como se fossem a uma festa, a festa-barraco do Programa do
Ratinho. Contudo, essa producao junto com os didlogos e movimentos no palco moldura essas

personas de modo caricato.
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5.2 O SEM-ROSTO NA REDE GLOBO

Neste subcapitulo, eu fagco uma cartografia das atualiza¢des do rosto no sem-rosto da
Rede Globo, particularmente, em trés sem-rosto do programa Fantdstico. Autentico, aqui, as
molduras e as molduragdes com as quais esses sem-rosto se constroem para apreender os
sentidos e os imagindrios convocados nesses construtos. Antes de abordar especificamente o
sem-rosto no Fantdstico, passo pela emissora de TV Rede Globo a fim de compreender os

seus sentidos identitdrios, os quais sdo demarcados por algumas molduras caracteristicas.

5.2.1 O Rosto Da Rede Globo: O Padrao Globo de Qualidade

A Rede Globo é a maior emissora de TV aberta do Brasil. De acordo com informagdes
da propria emissora, ela é formada por 123 exibidoras, sendo exibidoras as emissoras proprias
e afiliadas. (REDE GLOBO, 2017a). Especificamente, dentre as emissoras préprias, duas sao
as emissoras geradoras, as quais produzem programas de abrangéncia nacional da grade de
programacdo de Rede Globo, a TV Globo Rio de Janeiro e a TV Globo Sao Paulo. A origem
da rede estd na TV Globo Rio de Janeiro. Ela passou a ser estruturada em 1957 e s6 foi
inaugurada em 1965. Desde entdo, a emissora cresceu, constituiu uma rede e, hoje, a Rede
Globo alcanga 99,6% de toda populacido brasileira. (REDE GLOBO, 2017b). Nessa trajetoria,
dentre outras coisas, consolidou uma estética propria e um padrdo de fazer TV que tem
servido de modelo para outras emissoras, sejam elas de sua rede, sejam elas de concorrentes.

Uma das questdes chave para entender os sentidos identitdrios da emissora é a
constru¢do de seu padrao estético. De acordo com Kilpp (2003), a estética da emissora € uma
moldura que oferta sentidos identitdrios a emissora, ao canal e as imagens produzidas pela
emissora e veiculadas no canal. Para essa autora, "[...] a TV Globo foi a tnica emissora que
"pensou" ethicamente na estética televisiva, aquela que engendrou um padrdo e o impds a
toda programacao da rede como identidade". (KILPP, 2003, p. 80). Essa estética e esse padrao
foi chamado de Padrao Globo de Qualidade (PGQ), caracterizado por uma estética clean.

O PGQ se consolidou na década de 1970, pouco tempo depois de a TV Globo Rio de
Janeiro ter sido inaugurada. Alguns autores atribuem a José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o
Boni, o diretor de programacao e producao da emissora na época, a criagdo e a implementacao
do PGQ. Um deles ¢ Walter Clark, o diretor-geral da TV Globo que trouxe Boni a emissora
em 1967. Segundo Walter Clark, conforme a Rede Globo se expandia com emissoras filiais,

conseguia mais recursos, ganhava mais dinheiro, sentia o0 aumento de expectativas, "[...] Boni
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lascava o chicote no lombo da tropa, pedindo sempre mais qualidade, obsessivamente. [...]".
(CLARK; PRIOLLI, 2015, livro eletronico, ndo paginado). Oliveira Sobrinho (2011) diz que
o PGQ nao foi criado nem por ele e nem por ninguém. Na perspectiva dele, a busca pela
qualidade estava presente no trabalho de varios profissionais da emissora. Por isso, ele atribui
o PGQ a uma longa listagem de profissionais de diferentes dreas de atuacdo, sendo esses
profissionais por ele considerados como intolerantes. Para Oliveira Sobrinho (2011), ser
intolerante € buscar qualidade e perfeicao no que se faz e se produz. Em um relato para Kehl
(1986 apud MONTANO, 2004, p. 29), entende que esse “rigor” - chamado pelos produtores
da Rede Globo de “qualidade e perfei¢dao” - € um modo de construir todos os produtos da
emissora com alguns pressupostos técnicos e estéticos e algumas cores, filtros e lentes que
levam a exibir o mundo na sua tela de maneira prépria dessa emissora. Boni - ao falar de
como foi se construindo a emissora e a grade de programacdo - diz que os produtos de
qualidade geram a confianca e a afetividade dos telespectadores e do mercado e, com isso, 0
habito de assistir 2 Rede Globo. Enfatizo essa ultima questdo, que € destacada também por

Kilpp (2003), entre outros autores: a televisao instaura conosco uma relagao de hébito.

Para habituar o telespectador a ver nosso canal, precisamos colocar no ar um
produto que vocé e o mercado estejam dispostos a consumir. E vocé e o mercado
tem que confiar que, assim que aquele produto acabar, vai ser substituido por outro
que mereca igual confianca. Na relagdo do hdbito, passa a existir também a
afetividade. (KEHL, 1986, p. 186 apud MONTANO, 2004, p. 29).

Para Oliveira Sobrinho (2011), a expressdao Padrao Globo de Qualidade também nao
foi criada pela emissora. "[...] Ela foi sendo usada pela imprensa e nés acabamos assimilando
o rétulo." (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011, p. 431). Hoje, a expressdo comparece no
documento Principios e Valores da TV Globo no Video. (REDE GLOBO, 2009). Nesse
documento, a Rede Globo deixa claro que vé o PGQ como patriménio da empresa e a
qualidade como elemento indissocidvel de sua identidade. Entretanto e para a minha pesquisa,
o PGQ € um construto técno-estético-cultural que leva a criar mundos Globo. Esses mundos
podem ser de dor ou de alegria, documentais ou ficcionais, mas sempre serdo mundos limpos
e belos.

Para chegar a consolidagdo do PGQ, a Globo teve que passar por processos de
mudanca desde a inauguracdo. Para Borelli e Priolli (2000), uma série de fatores histéricos
construiram o PGQ. Como primeiro fator histérico, os autores citam a parceria com o grupo

Time-Life, estabelecida em 1962. Com a Time-Life, a Globo adquiriu conhecimento nas areas

administrativa e técnica, tendo, na drea administrativa, adotado modelo empresarial e, na drea
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técnica, recebido treinamento de funciondrios. Com os seus proprios profissionais, com Walter
Clark, por exemplo, a Globo construiu a grade de programacio como nds a conhecemos hoje,
matricial e atualizada, conforme Kilpp (2003), formou o seu sistema de rede nacional e
passou a comercializar os seus intervalos comerciais. Outros fatores histéricos sdo a aquisi¢ao
de tecnologias como o videoteipe e a chegada de profissionais de diversas dreas de atuagdao
(cinema, teatro, literatura...) desde os primeiros anos de vida da emissora. Segundo os autores,
com isso, os padroes de qualidade foram se elevando. Contudo, para Borelli e Priolli (2000), o
fator mais importante para a construcao do PGQ foi a interven¢ao do governo na programacao
das emissoras, a qual pretendia acabar com o que consideravam baixo nivel cultural dos
programas de TV. Com isso, a Globo eliminou o que passou a considerar “mau gosto” e
“popularesco” na programacao. De acordo com Montaiio (2004), nos primeiros anos, a TV
Globo tinha programas popularescos e um padrio estético grotesco, como as emissoras da
época; depois, passou a produzir programas para outro publico, apoiados numa estética de
classe média, a estética clean. Para precisar como foi a adocdo dessa nova estética, Montafio
(2004) traz a perspectiva do diretor de novelas da Rede Globo Walter Avancini, trazido numa

fala de Kehl (1986). Ele chama a atenc¢ao para a sua caracteristica eletronica.

Com isso, nds passamos a ter mais cuidado com a programacio, ou seja, a vestir os
programas [...] Ela tem uma linguagem que foi determinada pelo equipamento, ou
seja, a eletronica criou a imagem da Globo. A sua linguagem € representativa do tipo
de camera que ela tem, do tipo de croma que ela usa. O resto € igual... Ndo é o
profissional criando a partir do equipamento, ¢ o equipamento se impondo, e ele

mesmo sendo a linguagem. (KEHL, 1986, p. 244 apud MONTANO, 2004, p. 30).
Tanto Kilpp (2003) quanto Montafio (2004) falam da estética clean da Rede Globo.
Segundo as autoras, essa estética é asséptica, cldssica, bonita e limpa e sem ruidos, acidentes,
interferéncias, erros, brancos e imperfei¢cdes. Montafio (2004) ainda faz referéncia a Sodré e
Paiva (2002). Esses dois autores assinalam dois padrées na programacdo de TV, sendo um
deles o de qualidade, de estética clean, comportado em termos morais € visuais, que sempre
finge estar ao lado da cultura. Na Rede Globo, a estética clean estd presente em tudo - dos
programas a logomarca da emissora. Para Montafio (2004), vé-se claramente o uso da estética
clean na moldura logomarca da emissora e no seu som eletronico caracteristico, plim plim. A
partir dessa autora, € possivel dizer que a logomarca € uma das molduras pelas quais a Rede
Globo enuncia a sua estética clean e o seu PGQ - e que € também uma moldura importante

para a Globo, uma vez que a identifica na programacgao do seu canal. Insisto em falar do PGQ

e da sua estética clean porque, talvez, seja esse 0 visus mais onipresente da emissora.
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5.2.2 O Sem-Rosto No Fantastico

O programa Fantdstico é moldurado pela grade de programacdo da Rede Globo e vai
ao ar aos domingos a partir das 21h, logo apds o término do programa Domingdo do Faustdo. O
programa tem cerca de duas horas de duracdo divididas em seis blocos. Ele ocupa esse horario
das noites de domingo desde a sua estreia, a qual aconteceu em 05 de agosto de 1973. Assim,
no imagindrio dos telespectadores da Rede Globo, tem-se domingo a noite como sindnimo de
Fantdstico. Nesse sentido, destaco a grade de programacdo da Rede Globo como uma das
molduras televisivas mais sélidas, que, ao longo de sua histdria, foi dando sentidos as agendas
cotidianas.

O programa foi criado para substituir o programa S¢ o amor constrdéi, 0 qual havia sido
colocado no ar provisoriamente para cobrir a saida do programa Buzina do Chacrinha da grade
de programacdo da emissora. O criador do Fantdstico foi o entdo diretor de operacdes da Rede
Globo, 0 ja mencionado anteriormente, José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni. Segundo
Oliveira Sobrinho (2011), ao pensar em um programa substituto, ele sempre pensava em uma

revista dominical (uma moldura televisiva que da sentidos ao programa até hoje).

[...] Mas eu ndo queria apenas um programa de reportagens com niimeros musicais
entremeados e sim alguma coisa que reunisse tudo o que a televisdo fazia, com
noticias, reportagens, musica, humor, circo, dramaturgia e curiosidades. Enfim, um
mosaico com todas as pecas costuradas entre si para formar uma unidade. Anotei
isso em um memorando e chamei o projeto de "O Show da Vida". [...]. (OLIVEIRA
SOBRINHO, 2011, p. 304).

Apesar de Boni ter tido a ideia do programa, ele ndo deu forma ao Fantdstico sozinho.
Ele contou com a ajuda de varios profissionais da Rede Globo de vérias areas de atuacdo. Um
desses profissionais considerou a ideia de Boni algo fantdstico; outro sugeriu que Fantdstico
fosse 0 nome do programa; e outro, por fim, uniu as sugestdes Fantdstico, O Show da Vida, e,
assim, surgiu o titulo que todos nds conhecemos até hoje. (OLIVEIRA SOBRINHO, 2011).
Independente da histéria que acompanha os nomes (sempre construtos também!), o nome do
programa e o lema sdo molduras centrais que orientam como o programa quer ser visto. Ja
desde os comecgos, sentidos relacionados a algo cotidiano, mas também a algo sobrenatural,
principalmente provindos da tecnologia, molduram o programa. Dentre as atracdes da
primeira edi¢do do Fantdstico, estdo as homenagens a Carmen Miranda e a Marilyn Monroe,
duas personalidades que haviam falecido hd 18 e 11 anos, respectivamente; a primeira histéria
do humorista Chico Anysio com o personagem Azambuja; uma entrada ao vivo com Tostao,

craque da selecdo de 1970, recebendo o laudo médico que o levou a deixar o futebol; uma
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transmissdo ao vivo do show de Sérgio Mendes, musico brasileiro de bossa nova, no Central
Park, em New York, nos Estados Unidos; uma reportagem sobre criogenia. (OLIVEIRA
SOBRINHO, 2011). Sem citar nimeros, Oliveira Sobrinho (2011) diz que a primeira edicdo
foi um recorde de audiéncia. Até hoje, o Fantdstico mantém o projeto de Boni e € um dos
programas que mais rende audiéncia a Rede Globo.

Conforme o catdlogo de programas da emissora, o programa Fantdstico ¢ moldurado
pela categoria Jornalismo, e, conforme o site Memoria Globo (2013a), ¢ moldurado também
pelo formato revista eletronica. Segundo Oliveira Sobrinho (2011), o Fantdstico foi a
primeira revista (magazine) da TV e o seu formato e o seu titulo foram vendidos a mais de 60
paises e plagiados em outros dois. O formato revista eletronica do Fantdstico € "[...] um
painel dindmico do que € produzido em uma emissora de televisdo: jornalismo, prestacdo de
servicos, humor, dramaturgia, documentarios, musica, reportagens investigativas, dentncia,
ciéncia, [...] experimentacdo de novas linguagens e formatos.". (MEMORIA GLOBO, 2013a).
Além disso, ele tem quadros e séries especiais. Sendo assim, 0 programa mescla informacgao e
entretenimento e ¢ moldurado pelo género conforme Kilpp (2003), pelos géneros documental
(fato moldurado como real) e ficcional (fato moldurado como encenagdo, como fantasia,
como inven¢do). O Fantdstico quer ser visto como um programa “sério” de informag¢do, mas
ndo tdo sério ao ponto de tensionar a grade de programacgdo na qual se encontra € o que se
espera de um domingo a noite. E, em um programa com tais sentidos, as personas
apresentadores sdo jornalistas, jornalistas de longa trajetéria na emissora.

Atualmente, as personas apresentadores do programa Fantdstico sao Tadeu Schmidt e
Poliana Abritta. A primeira persona apresenta o programa desde outubro de 2013; a segunda,
desde novembro de 2014. (MEMORIA GLOBO, 2013b; MEMORIA GLOBO, 2014). Ambas
sao importantes molduras do Fantdstico e também de tudo o que elas mesmas apresentam.
Elas tem centralidade na tela e na conexdo entre as matérias apresentadas. Na apresentacdo do
programa, Tadeu Schmidt e Poliana Abritta chamam as matérias, os quadros e as séries e
fazem isso reivindicando o cendrio e os seus recursos tecnoldgicos.

O atual cendrio do Fantdstico foi criado para integrar a redacdo do programa. Ele € um
espaco com palco, redacdo, sala de reunido, bar e sala de estar. Nele, € possivel ver a presenca
da estética clean. Tudo € esteticamente limpo, bonito, brilhante, iluminado e bem organizado.
O cendrio também tem recursos tecnoldgicos - um teldo horizontal de tecnologia touchscreen
de 25m?, uma tela vertical também da mesma tecnologia, uma central técnica que dd acesso a
diversos canais de TV, a internet e a outros recursos, varios equipamentos de luz e os recursos

de realidade aumentada em 3D - que enunciam essa estética clean; que enunciam o Fantdstico
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como programa tecnoldgico, moderno e avancado, como programa que apresenta atracdes de
forma fantdstica, como show. (REDE GLOBO, 2014a). O telao horizontal costuma ser
utilizado para mostrar imagens, para ilustrar chamadas das matérias, das séries e dos quadros,
para receber reporteres em uma entrada ao vivo; a tela vertical, para apresentar quadros que
envolvem a interagcdo da persona apresentador com o telespectador, como o Detetive virtual; a
central técnica, para entrevistas via internet; e os equipamentos de luz e os recursos de
realidade aumentada, para ambientar e camuflar o palco e também para destacar informacoes
de matérias, séries e quadros no palco. Com as duas personas apresentadores, com o cendrio,
com os recursos tecnoldgicos, 0 mundo ganha espacgo e visibilidade no programa, uma vez
que o Fantdstico ndo se limita as fronteiras do Brasil, melhor, talvez, seria dizer o universo,
uma vez que até ele é atragao do programa. O que ndo é absurdo dizer - o Fantdstico é o Show
da Vida e a vida faz parte do universo?.

Também faz parte do universo, agora, especificamente, do universo do Fantdstico, do
mundo televisivo Fantdstico, 0 sem-rosto, persona ou personagem cujo rosto ndo € visto
porque algum outro recurso o oculta. Efeitos técnicos e estéticos se tornam rostos dos sem-
rosto do programa. Seja persona, seja personagem, no Fantdstico, o sem-rosto ganha
visibilidade com a grande reportagem e com o quadro especial - dois formatos (ou molduras)
caracteristicos do formato revista eletronica e desse programa. Especificamente, o sem-rosto
se atualizou em duas grandes reportagens das personas reporteres do Fantdstico Mauricio
Ferraz e Marcelo Canellas e em uma reportagem da personagem sem-rosto Reporter Secreto
Eduardo Faustini para o quadro Cadé o dinheiro que tava aqui?. Na sequéncia, com as
andlises, ver-se-4 como o sem-rosto ai se atualiza e como € construido enquanto ethicidade

televisiva no programa Fantdstico da emissora de TV aberta brasileira Rede Globo.

5.2.2.1 A Testemunha Que Denuncia A Corrupgao

O primeiro sem-rosto do programa Fantdstico cartografado aqui € a persona sem-rosto
moldurada como oficial da Policia Militar do Amazonas (PMAM) que participou de um crime
eleitoral e como fonte entrevistada pela persona repérter Mauricio Ferraz na reportagem de 05
de junho de 20162’. (REDE GLOBO, 2016c). A andlise dessa persona sem-rosto comeca com

a moldura reportagem.

26 Também porque durante alguns anos as logomarcas e as aberturas do programa faziam referéncia ao universo.
27 Disponivel em: <http://gl.globo.com/fantastico/videos/t/edicoes/v/investigacao-mostra-que-governador-do-
am-usou-pm-para-intimidar-eleitor/5073276/>.
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Em Jornalismo de TV, a reportagem € uma matéria jornalistica que aborda um assunto
ou um fato complexo em uma certa profundidade. A persona sem-rosto é moldurada por uma
reportagem que aborda a intimidacdo e a pressao eleitoral feita pela PMAM no segundo turno
das elei¢des para governador do Amazonas de 2014 conforme as ordens de José Melo, o entdao
governador do estado e candidato a reelei¢do. O rosto desse governador é amplamente
exposto em diversas molduras dentro deste espaco televisivo. Essa reportagem é moldurada
com a cabeca da reportagem®® feita pelas personas apresentadores do Fantdstico Poliana
Abritta e Tadeu Schmidt. A moldura cabeca oferta sentidos a reportagem, faz enunciagdes

sobre o assunto da reportagem e sobre o programa e também evidencia algumas molduras da

persona sem-rosto.

Figura 34 — Cabeca da reportagem de Mauricio Ferraz

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016c).

No palco (figura 34), a persona apresentadora Poliana Abritta comeca dizendo, "Mais
um escandalo eleitoral envolvendo o governador do Amazonas... Ano passado, o Fantdstico
Jjd havia denunciado um esquema de compra de votos para a reeleicdo de José Melo...", e a
persona apresentador Tadeu Schmidt continua esclarecendo, "Agora, uma nova investigacdo
mostra como a policia do estado foi usada para intimidar e pressionar eleitores a votar no
governador...". Ao longo de toda essa cabeca, as posturas, as expressdes do rosto e os tons de
voz das personas Poliana Abritta e Tadeu Schmidt ofertam sentidos de seriedade e gravidade
a reportagem e ao assunto dela. A trilha sonora ao fundo também oferta esses sentidos. Sendo
assim, a reportagem na qual a persona sem-rosto tem visibilidade é enunciada como uma
denuncia, com a gravidade que isso tem.

Nos frames 01 e 02 da figura 34, a cAmera faz um travelling da esquerda para a direita,
e, com isso, 0 plano geral mostra tanto as personas apresentadores no cendrio quanto a
imagem do teldo ao fundo. Para Mercado (2011), o plano geral é ideal para incluir

personagens de corpo inteiro no quadro e indicar as relagdes entre eles e entre eles e o espago.

28 Em Jornalismo de TV, a cabega da reportagem é o anidncio da reportagem e a introdugfio ao assunto ou ao fato
dela feitos pelos apresentadores no estidio do programa.
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Nesses frames, percebem-se de fato as relacdes entre as personas apresentadores e, sobretudo,
entre a persona apresentadora Poliana Abritta e a imagem do teldo. H4 correspondéncia entre
o que ela diz e o que o teldo exibe. A imagem do teldo é uma montagem feita a partir de duas
imagens de arquivo do rosto do entdo governador do estado do Amazonas, José Melo, nas
eleicdes de 2014 - ou, melhor, na eleicdo para governador do Amazonas de 2014, na qual ele
concorreu 2 reeleicdo. A direita, vé-se o rosto de José Melo, e, a esquerda, 0 mesmo rosto
sorrindo e fazendo com os dedos das maos dois v de vitéria ao lado de uma cabina de votacao.
A montagem gera uma imagem da reeleicio do governador do Amazonas, José Melo. No
frame 03, por sua vez, a camera mostra apenas a persona apresentador Tadeu Schmidt em
close-up médio; e, ainda assim, € possivel ver parte da imagem do teldo ao fundo - justamente
uma parte do rosto de José Melo nitida. Apesar de a fala de Tadeu Schmidt ser mais
especifica, ela também se refere ao governador e ao escandalo eleitoral mais recente da
reeleicdo desse governador. Aqui, também h4 relacdo entre Tadeu e a imagem do teldo e
correspondéncia entre o que ele diz e o que o teldo exibe. Essas praticas ndo sdo a toa. Elas
insistem em enunciar o sujeito principal da reportagem (José Melo) e o fato no qual ele esta
envolvido e o qual pauta a reportagem (o escandalo recente de sua reelei¢ao).

Como € possivel ver nos frames 01 a 03, a imagem do teldo tem filtro de cores verde,
amarelo e laranja que remete as cores do Brasil. Esse filtro e a tematica - a dentincia de abuso
de poder publico - ddao sentidos ao programa e a emissora de brasilidade e de controle desses
poderes. Embora o Fantdstico seja um programa de TV claramente enunciado de abrangéncia
nacional (técnica e ethicamente falando), quando traz uma reportagem de fato estadual, a
moldura dentro do interesse nacional. Um certo lugar da emissora e do programa no controle
dos poderes publicos e da vida social brasileira € construido recorrentemente na TV Globo em
diversos programas. Afinal, o escandalo aconteceu nas eleicOes brasileiras - e isso é de
interesse publico e da sentidos éthicos de uma emissora que sempre estaria alerta.

A partir dessa cabeca de reportagem, entdo, é possivel dizer que o sem-rosto em
questdo € associado aos sentidos de reportagem, de apuracdo de dados e de “seriedade” e,
particularmente, neste caso, a dentincia de algo “grave” cuja personagem principal é o entao
governador do Amazonas, José Melo. O sem-rosto nesta reportagem moldura essa construgao.

Ao longo da reportagem, sabemos que, no primeiro turno da elei¢do para governador
do Amazonas de 2014, o candidato José Melo, do Partido Republicano da Ordem Social
(PROS), perdeu para o candidato Eduardo Braga, do Partido do Movimento Democratico

Brasileiro (PMDB), por uma pequena porcentagem de votos a menos em relacdo ao



114

concorrente?’. No segundo turno, para vencer e se reeleger, Jos€ Melo teria dado ordens ao
alto escalio da PMAM para intimidar e pressionar os eleitores do concorrente a votarem
nele*’. Virios coronéis da PMAM estariam envolvidos na "missdo" de intimidaco e pressio.
Os coronéis teriam dado ordens aos policiais militares e verificado se eles as estavam
cumprindo nas ruas para a votacao do segundo turno. E os policiais teriam de fato intimidado
e pressionado os eleitores que votariam em Braga. Por fim, José Melo venceu a eleicdo com
porcentagem de votos maior em relacfio ao concorrente e se reelegeu’!. Ele ganhou eleitores
ao passo que Braga perdeu. Intimidar e pressionar eleitores é crime eleitoral. Conforme a
reportagem do Fantdstico, naquele ano, 2016, a Policia Federal (PF) investigou o crime e
encaminhou a investigacdo a Justica Eleitoral (JE) e ao Superior Tribunal de Justica (STJ).
Como foi dito anteriormente, o sem-rosto da reportagem € um oficial da PMAM. Ele cumpriu
as ordens recebidas do alto escaldo para o segundo turno da elei¢do para governador do
Amazonas de 2014. Ele intimidou e pressionou eleitores com a sua autoridade policial e
ajudou a inverter o resultado da elei¢do. O sem-rosto € moldurado como parte desse crime,
mas alguém que, de alguma forma, se redime dando o seu depoimento a emissora e ajudando
a denunciar o delito. Um crime investigado pela PF e, na época, encaminhado a JE e ao STJ
para julgamento.

A reportagem de Mauricio Ferraz tem 06 min e 29 s, € a persona repérter assim como
a persona sem-rosto sao molduras desse construto. No Fantdstico, Mauricio Ferraz costuma
fazer reportagens policiais e de investigagdo. Em 2015, ele havia feito uma reportagem sobre
compra de votos na campanha de José Melo a reeleicio como governador do Amazonas.

(REDE GLOBO, 2015).

2% Na elei¢do para governador do Amazonas de 2014, os candidatos ao cargo eram sete. No primeiro turno, os
dois candidatos mais votados foram Eduardo Braga, do PMDB, e José Melo, do PROS. Conforme a reportagem
do Fantdstico, Braga recebeu 43,16% dos votos, e Melo, 43,04%. Melo perdeu para Braga por uma porcentagem
de 0,12%. Como nenhum dos dois recebeu mais de 50% dos votos, eles foram para o segundo turno.

30 Com isso, José Melo teria abusado de seu poder politico. Ele era o atual governador. E o governador tem a PM
do estado subordinada a ele. Em outras palavras, o governador tem autoridade e comanda a PM do estado no que
diz respeito a seguranga publica do estado.

31 José Melo venceu Eduardo Braga no segundo turno com 55,54% dos votos.
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Figura 35 — Persona sem-rosto entrevistada por Mauricio Ferraz
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A figura 35 evidencia os frames de uma sonora da reportagem® de 01 min e 03 s em
que a persona sem-rosto aparece na condi¢do de entrevistada diante da persona repoérter
Mauricio Ferraz.

Nos frames 01 a 04 da figura 35, tem-se o off da persona repérter Mauricio Ferraz, o
qual introduz a sonora do sem-rosto. Nesses frames, ouve-se a voz off de Mauricio Ferraz e
veem-se as imagens que cobrem essa voz off e que correspondem a ela. No off, a persona
reporter diz o seguinte, "O Fantdstico conseguiu entrevistar um oficial que trabalhava na
policia na época. Ele contou como tudo funcionava...”. Na primeira parte desse off, Mauricio
Ferraz identifica o entrevistador e o entrevistado, e, na segunda, ele evidencia, minimamente,
ao mesmo tempo, a pergunta do entrevistador e a resposta do entrevistado. Ha claros espagos
que delimitam e molduram as distdncias entre ambos. As molduras principais desta
reportagem sdo o reporter Mauricio Ferraz e o entrevistado, a persona sem-rosto, o oficial da
PMAM envolvido no esquema de intimidacdo e pressdo de eleitores a favor da reeleicao de
José Melo como governador do Amazonas. As imagens dos frames 01 e 02 acompanham a
voz off e ajudam na identificacdo. Na verdade, os frames 01 e 02 sdo um mesmo plano; mas,
nele, hd um jogo de foco que mostra ora uma persona enquadrada, ora a outra. Conforme

Mercado (2011), esse plano pode ser chamado de plano sobre o ombro. O plano sobre o

32 Em reportagem de TV, a sonora € o trecho da entrevista do repérter com o entrevistado, a fala do entrevistado.
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ombro é usado comumente para mostrar a troca entre dois personagens, a qual pode ser de
palavras, como em uma conversa. Nele, um personagem aparece parcialmente de costas para
a camera e de frente para o outro, e o outro, de frente para a cAmera e para esse personagem
que esta de costas. Em Jornalismo de TV, ele constitui os planos de entrevista - ou o plano e o
contraplano. No plano, vé-se o entrevistador de frente para a camera e para o entrevistado, e,
no contraplano, por sua vez, o contrdrio, o entrevistado de frente para a camera e para o
entrevistador. Nesta sonora aqui dissecada, os frames 08 e 09 da figura 35 também sdo planos
sobre o ombro.

E possivel perceber que, dentre esses quatro frames, sé hd planos do entrevistador. Néo
ha contraplanos do entrevistado porque ele ndo pode ou ndo quer aparecer diante das cameras.
Mas, voltando aos frames 01 e 02, eles possuem uma particularidade que os distingue dos
frames 08 e 09. O jogo de foco faz desse plano sobre o ombro dois close-ups, um close-up
médio e um close-up extremo. Logo, surgem dois primeiros planos, dois rostos, duas imagens-
afeccdo, duas ethicidades televisivas.

O frame 01 mostra a persona repérter Mauricio Ferraz na condi¢ao de entrevistador.
Ela estd em um close-up médio, em foco, iluminada por uma luz branca e fria, posicionada de
frente para a camera e para o seu entrevistado, o qual estd desfocado e parcialmente fora de
campo. Esse frame é um rosto reflexivo que da sentidos de seriedade e neutralidade ao
reporter Mauricio Ferraz. Nessa constru¢do, como em quase todo o jornalismo da emissora,
evoca-se um imagindrio de jornalista como profissional objetivo, imparcial e comprometido
com uma ‘“verdade” que se expressaria com a escuta dos envolvidos nos fatos. Esse
imaginario tende a pensar em dois lados da noticia, como se os fatos fossem apreensiveis na
sua totalidade. Como noés referimos indmeras vezes, a noticia é sempre um construto, uma
ethicidade, uma versao ética, técnica, estética e cultural de um fato e, portanto, uma realidade
em si mesma.

O rosto do repérter é rigido, impassivel. E uma imagem-afec¢do porque é uma
imagem (e um imagindario) que tende a se estender a todo o jornalismo da emissora e a todo o
jornalismo em geral. Os afectos, as qualidades apontadas ndo enunciam sentimentos, mas
caracteristicas do que se espera de um jornalista. Trata-se de um rosto-imagindrio, imagem-
afeccao.

O frame 01 também € um visus, nos termos de Canevacci (2009). Além de expressivo
em sua imobilidade e em sua fixidez exagerada, o visus da persona reporter Mauricio Ferraz é
bastante conhecido na programacao da Rede Globo e sempre idéntico, independentemente do

programa jornalistico no qual ele ganhe visibilidade. Talvez, por isso, no off desta sonora, ele
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mencione o Fantdstico como entrevistador. Nesta reportagem, Mauricio Ferraz entrevista pelo
e para o Fantdstico. Diferentemente do modo de moldurar as personas na casa SBT (elas
transcendem os programas, como nds vimos no promo da emissora), a Globo estabelece uma
hierarquia em que os seus funciondrios sdo a emissora. O PGQ e a institucionalidade estaria
acima de qualquer nome, inclusive do nome do dono ou dos donos, que raramente aparecem
nas telas. Isso fica evidenciado na men¢do ao programa ao invés da mengdo ao reporter € a
equipe de reportagem, por exemplo. O programa estd acima de Mauricio Ferraz e da equipe.

Na cabeca desta reportagem, a persona apresentadora Poliana Abritta deu ao
Fantdstico os créditos da matéria exibida em 2015 sobre o primeiro escandalo da reeleicdo do
governador do Amazonas, José Melo. Com isso, ela enunciou o Fantdstico como programa
atento aos escandalos eleitorais e disposto a dar visibilidade a eles em suas reportagens. Ainda
que Mauricio Ferraz tenha feito o trabalho jornalistico desta reportagem, esta matéria foi feita
para o Fantdstico - ou, melhor, para ser exibida com sentidos de exclusividade do Fantdstico.
Contudo, na entrevista, nesta sonora, quem personifica o Fantdstico € Mauricio Ferraz. Ele da
rosto ao programa, e, vice-versa, o programa dd outro rosto a ele.

E o frame 02 mostra a persona sem-rosto na condicao de entrevistada. Ela estd em um
close-up extremo, em foco, iluminada por luz amarela e quente, posicionada de costas para a
camera e de frente para o seu entrevistador, o qual estd desfocado e no campo. Esse frame €
um rosto reflexivo que expressa a autoridade e a identidade policial da persona sem-rosto, do
oficial da PMAM. O emblema da farda identifica claramente de qual PM ele é, da PMAM - a
PM usada por José Melo para intimidar e pressionar eleitores a votar nele a fim de garantir a
sua reeleicdo em 2014. Com a voz off e com essa imagem, compreende-se que este ¢ um PM
que esteve envolvido no esquema. Pela condi¢do de entrevistado, logo, pensa-se que ele esta
ali para relatar algo ao entrevistador, a persona repérter Mauricio Ferraz que estd a sua frente.

No off, o repérter ndo explicita porque o oficial ndo pode ou ndo quer mostrar o rosto,
mas o modo em que € moldurado enuncia sentidos de confissdo de alguém envolvido em um
crime pesado e, portanto, corre risco em relacdo aqueles que estd denunciando. Sentidos de
protecdo a testemunha estao sendo dados pela emissora ao entrevistado. A deformacgdo de sua
voz e os close-ups extremos de detalhes de sua farda ddao sentidos de drama e, a0 mesmo
tempo, de revelag@o. O entrevistado sem-rosto tem o seu rosto fragmentado em uma série de
primeiros planos da farda policial e na sobreposicao do seu relato a determinadas imagens. As
imagens em tom de sépia, identificadas como “simula¢@o” e utilizadas na ilustragao da voz off
da persona sem-rosto, frames 05 a 07, mostram um militar abordando veiculos de eleitores do

concorrente. Nos sabemos disso porque estd sendo dito pela voz off do sem-rosto. Em outros
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momentos, repetem-se sequéncias de plano sobre o ombro e, depois, close-ups extremos de
farda e imagens de simulagdo de outras situagdes criminosas, de abuso de poder relatadas pelo
PM. Na realidade, na simulacdo, s6 vemos situagdes, por exemplo, de o corpo de um militar
de frente para um civil em planos médios que cortam a cabeca de ambos, frames 21 e 22, mas
a voz off nos leva a ver ali coacdo e pressdo. “Quando nés ndo conseguiamos convencer na
conversa, usdvamos de coagdo e pressdo”, diz a voz off do sem-rosto que confessa. Portanto,
o sem-rosto aqui € construido em sequéncias diferentes: o plano no qual vemos o
entrevistador de frente e o ombro do entrevistado, os fragmentos que dao sentidos de policia
militar, a simulacdo de PMs parando carros e conversando com civis, imagens das campanhas
dos candidatos Melo e Braga. Mas, como explicava Canevacci (2009), em todo esse conjunto
de elementos de montagem (montagem interna, externa, sonora, corporal, cromadtica, visual,
gréfica,...), o elemento organizador de todos os outros elementos € a voz off do sem-rosto. De
maneira que se constréi uma hierarquia na qual o sem-rosto passa a ter aqui o lugar da voz
referida pelo autor: um lugar de verdade incontestavel, uma presenca onisciente e onipresente.
E isso se da pelo modo como sao moldurados os elementos da reportagem no conjunto da
montagem. Essa dimensdo, esse lugar de poder adquirido pela voz off de um entrevistado
andnimo nao € comum na emissora Rede Globo, a ndo ser em determinados casos. Parece
aqui ser remetido a um imaginario de aliados da emissora no combate a corrup¢do. Além da
voz off, se destaca nessa construcdo do sem-rosto a rostificacdo de elementos (DELEUZE,
1984) que referem o poder publico envolvido no que € construido como um escandalo. A
rostidade, neste caso, contribui para um refor¢co da fragilizacdo das instituicdes publicas,

particularmente, o sistema politico e a policia militar, pelo menos como construto éthico.

5.2.2.2 A Automutilacdo E As Personas Sem-Rosto

A cartografia de sem-rosto do programa Fantdstico segue agora com as personas sem-
rosto de uma grande reportagem do reporter Marcelo Canellas de 20 de novembro de 201633,
(REDE GLOBO, 2016a). Essa grande reportagem aborda o tema automutilacdo na
adolescéncia e apresenta uma grande variedade de sem-rosto. Como serd explicitado adiante,
ela moldura as personas sem-rosto como fontes entrevistadas pela persona repérter Marcelo
Canellas, mas com sentidos diferentes da reportagem anterior. Essas personas sem-rosto dao

depoimentos sobre o problema de saide automutilacdo. Na grande reportagem, esse problema

33 Disponivel em: <http://gl.globo.com/fantastico/videos/t/edicoes/v/automutilacao-afeta-20-dos-jovens-
brasileiros/5462323/>.
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de saude é enunciado como a pratica na qual a pessoa se corta intencionalmente em diferentes
partes do corpo, como pulsos, bracos e pernas, com objetos afiados, como laminas de
apontador, navalha e estilete, mas sem ter a ideagdo suicida. Sendo assim, as personas sem-
rosto ddo depoimentos porque ou se cortam ou ja se cortaram, ou convivem com uma pessoa
que se corta ou ja se cortou. A grande reportagem ainda moldura as que se cortam ou ja se
cortaram como jovens ou adolescentes e as que convivem com uma pessoa que se corta ou ja
se cortou como maes desses jovens ou adolescentes. A figura 36 mostra as personas sem-

rosto da grande reportagem de Marcelo Canellas.

Figura 36 — Personas sem-rosto da grande reportagem sobre a automutilacao na adolescéncia

— Eu fui no banheiro, peguei um negécio
e comecei a me corfar.

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016a).

A grande reportagem € a primeira moldura das personas sem-rosto a ser destacada.
Em jornalismo de TV, ela é uma moldura que segue determinados padrdes. Trata-se de um

tipo de reportagem que faz a abordagem aprofundada de um determinado tema com maior
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pesquisa do assunto e maior numero de fontes que uma noticia. A grande reportagem € uma
das molduras que constroem o Fantdstico, e, ao reivindica-la, esse programa se enuncia como
sendo um espago de reportagem. Para fazer as suas reportagens, o Fantdstico tem a sua
propria equipe de reporteres, e eles sao chamados de reporteres especiais. Marcelo Canellas é
um reporter especial do Fantdstico e, aqui, também ele ¢ uma moldura das personas sem-
rosto, uma vez que entrevistou todas elas e deu visibilidade a elas na sua grande reportagem
sobre a automutilacdo na adolescéncia. Conforme o perfil no site Memoria Globo, Marcelo
Canellas € um repdrter premiado e preocupado com questdes sociais € com direitos humanos,
e, conforme o site da ANDI - Comunicagio e Direitos, ele € um Jornalista Amigo da Crianca,
um titulo conferido pela ANDI aos jornalistas que trabalham frequentemente em suas
matérias com a promog¢ao e com a defesa dos direitos humanos e dos direitos da crianca e do
adolescente. (ANDI — COMUNICACAO E DIREITOS, 2012a; ANDI - COMUNICACAO E
DIREITOS, 2012b; MEMORIA GLOBO, 2004). Sendo Marcelo Canellas o reporter da
grande reportagem do Fantdstico sobre a automutilacdo na adolescéncia, recupera-se e
também alimenta-se o imagindrio acerca desse repérter especial do Fantdstico como
profissional que traz a tona questdes sociais importantes envolvendo criangas e adolescentes.
Aqui, essas questdes dizem respeito a automutilacdo na adolescéncia, o tema da grande
reportagem, outra moldura importante das personas sem-rosto. As enunciagdes do tema e da

importancia desse tema sao feitas ja na introducao especial e na cabeca da grande reportagem.

Figura 37 — Introdugdo especial e cabeca da grande reportagem sobre a automutilacdo na

adolescéncia

1 5 6
Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016a).
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A introducdo especial (frames 01 a 03, figura 37) e a cabeca (frames 04 a 06, figura
37) sdo feitas pelas personas apresentadores do Fantdstico Tadeu Schmidt e Poliana Abritta.
Elas sdo duas molduras da grande reportagem, e, com elas, o tema automutilacdo na
adolescéncia € enunciado aos poucos. A constru¢do tem sentidos de desvelamento de tema
sério e delicado. Na introdugdo, em voz off, a persona apresentador Tadeu Schmidt diz, "Nos

jovens... Quando falta autoestima... Autoajuda ndo resolve... Automedicacdo é um perigo...

Tanta falta de autoconfianca... A solugdo ndo é automdtica... Mas existe...". Essa voz off da

persona Tadeu Schmidt acompanha uma animagdo, e, nessa animacdo, as palavras
anteriormente sublinhadas surgem como sangue que emerge de cortes em uma folha de
caderno escolar. A automutilagcdo € evidenciada pelas palavras (a falta de autoestima e a falta
de autoconfianca sdo duas dentre as possiveis causas da automutilagdo na adolescéncia, e a
autoajuda e a automedicagdo, duas dentre as solugdes procuradas por aqueles que sofrem com
o problema) e também pelo efeito que faz as palavras surgirem no papel. Esse papel € bastante
significativo. A folha de caderno remete a escola e as aulas; e, af, a automutilagdo €
evidenciada como um fendmeno que surge no ambiente escolar ou na idade escolar. Dentre as
personas sem-rosto, as personas sem-rosto jovens ou adolescentes passaram a se automutilar
na escola ou na idade escolar por motivos diversos. A folha de caderno também remete ao
diario pessoal e ao que nele pode ser escrito. No imagindrio, tem-se o didrio como um tipo de
agenda no qual a pessoa escreve coisas que somente ela pode ler, como, por exemplo,
vivéncias, experiéncias, desabafos, sentimentos e segredos. A pessoa que se corta dificilmente
fala com alguém sobre o seu problema e tenta esconder as suas cicatrizes a todo custo usando
roupas compridas, por exemplo. Se pensadas como estando em um didrio pessoal, aquelas
palavras podem remeter a sentimentos que talvez o automutilador quisesse ter, mas nao tem,
como a autoestima e a autoconfianga, e, por isso, corta-se e procura manter em segredo a sua
automutilagdo. Sendo assim, ai, a automutilagao é evidenciada como pratica pessoal que nao
se conta para ninguém, a ndo ser para um didrio. Alids, dentre as personas sem-rosto jovens
ou adolescentes, uma escrevia em um didrio sobre o seu problema e 0s seus sentimentos
(frame 11, figura 36). Assim como o papel, a misica que toca ao fundo ao longo de toda a
introducdo € bastante significativa. Essa miusica lembra as das caixinhas de misica e dos
porta-joias, mas, aqui, ela é triste, lenta, pausada. No imagindrio, tem-se as caixinhas de
musica e os porta-joias como pertences de meninas. Dentre as personas sem-rosto jovens ou
adolescentes, a maioria é menina; e, ai, a automutilacido é evidenciada desde aqui como um
problema que afeta mais as meninas do que os meninos € que envolve um sentimento de

tristeza.
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O tema automutilacido na adolescéncia s6 € totalmente desvelado e de fato enunciado
na cabeca da grande reportagem. Apds a introdugdo, na cabeca, as personas Tadeu Schmidt e
Poliana Abritta aparecem no palco do Fantdstico. A persona Tadeu Schmidt comeca dizendo,
"Os jovens negam, tentam esconder... Os pais, quando descobrem, entram em choque...", e a
persona Poliana Abritta continua, "E os médicos alertam é um fenomeno social que afeta 20%
dos jovens no mundo e que jd virou problema de saiide publica aqui no Brasil. Como lidar
com a automutilacdo na adolescéncia?". Mais uma vez, temos aqui a emissora dando para si
e para o programa sentidos de um determinado lugar no cuidado da questdo publica dos
brasileiros, neste caso, a saide publica.

Aqui, entdo, o tema € enunciado com a pergunta de Poliana Abritta; com a palavra
automutilacdo e com a informagdo de porcentagem destacadas no palco em realidade
aumentada (frame 06, figura 37); com o efeito de cicatrizes que reveste o teldo; com as luzes
vermelhas que iluminam o palco e o teldo. Como € possivel perceber até aqui, para enunciar o
tema da grande reportagem nas molduras introducdo especial e cabeca, o Fantdstico
reivindica a sua estética clean e os seus modernos recursos tecnoldgicos.

Para enunciar a importancia do tema da grande reportagem na moldura cabega, por sua
vez, o programa reivindica duas informacdes destacadas na fala da persona Poliana Abritta e
molduradas como alerta de médicos, a porcentagem de jovens no mundo que a automutilagao
faz sofrer e o problema de satide publica que a automutilacio faz surgir no Brasil. Com essa
grande reportagem, o Fantdstico da para si sentidos de estar atento a esse alerta e ao que os
especialistas dizem (o programa fala das coisas do mundo por meio de fontes, sendo essas
fontes molduras que ddo sentidos de legitimidade e de credibilidade a essas coisas do mundo),
moldura o tema como sério e delicado (o tom de voz das personas apresentadores e a trilha
sonora que toca ao fundo tem esses sentidos) e enuncia que se questiona como lidar com esse
problema de satude publica (o programa enuncia ir além de noticiar esse alerta de médicos),
que busca respostas para essa questdo e que apresenta uma solucdo (a solucdo € enunciada
desde a introducgdo especial como sendo existente). Com essa grande reportagem, o programa
também da a ver uma determinada realidade brasileira, sentidos de brasilidade sdo dados ao
tema que poderia também ser construido de forma local ou global, ainda que, ao enunciar a
importancia do tema na cabeca, o programa tenha dimensionado o fendmeno da
automutilagdo citando, primeiro, a realidade mundial a partir da porcentagem de jovens que se
automutila (a porcentagem da sentidos de cientificidade, de precisdo e de veracidade a

informacdo de que a automutilacdo afeta jovens no mundo todo). H4 uma constru¢ao de
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brasilidade como foco do tema que tem a ver com o rosto da emissora € o modo dela construir
historicamente brasilidades televisivas.

Marcelo Canellas enuncia diferentes dimensdes da automutilacio na adolescéncia
passando por diferentes casos. Contudo, faz isso com certa linearidade. A grande reportagem
comega com a revelacdo de automutilagdo de uma persona sem-rosto em um video de rede
social (frame 01, figura 36). A voz off da persona rep6rter Marcelo Canellas moldura o relato
como uma revelagdo desconcertante. H4 um close das maos da persona sem-rosto (ou de uma
outra persona) segurando um celular. Na tela desse celular, aparecem o rosto borrado e a voz
deformada de uma persona que, ainda assim, pode-se identificar como uma adolescente. A
persona sem-rosto diz, "Eu fui no banheiro, peguei um negécio e comecei a me cortar”. No
rosto, ela tem efeitos especiais (nariz e orelhas de algum animal que ndo da para identificar
exatamente qual €), tipicos dos novos aplicativos de transmissdo de video e produgdo
fotografica por celular. Nao € possivel compreender o que a menina diz, mas aparecem as
legendas com a frase citada. Na sequéncia, aparece uma trilha com um close-up extremo de
uma mao cortando um pedaco de tecido vermelho com um instrumento cortante que parece

ser uma ladmina de apontador, uma rostificacao de um corte (figura 38).

Figura 38 — A rostificagdo do corte da grande reportagem sobre a automutilacdo na

adolescéncia
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Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016a).

Do inicio até o fim, passa por casos nos quais as personas sem-rosto estdo ou vivendo
ou enfrentando com a familia e os profissionais de educagdo o problema da automutilagdo e
nos quais as causas sdo os sentimentos de rejei¢cdo da familia, o bullying na escola e os

problemas emocionais. Isso me leva a pensar que uma das atualiza¢des do sem-rosto na Rede
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Globo e no Fantdstico ¢ moldurada por estas questdes: testemunhas que, de alguma forma,
vivem ou viram de perto um certo inferno.

A automutilacdo, no Fantdstico, € um conjunto de imagens televisivas protagonizadas
por sem-rosto. Uma hora é um rosto borrado; outra, um menino de costas; outra, um
entrevistado que permanece na sombra. A narrativa € um processo constituido de diferentes
estdgios, de inicio, meio e fim, sendo esse fim a superacdo do problema, a qual é alcangada
com a ajuda de profissionais de saide.

Ao longo da duragdo desse tempo televisivo, a persona repérter Marcelo Canellas
entrevista trés psiquiatras, sendo um deles pesquisador também, todos com rostos, nomes e
profissdes evidentemente visiveis, j4 que isso é o que legitima as suas falas. Se o rosto
sublinhado por um nome legitima o conhecimento, o sem-rosto (com a sua voz deformada em
algumas ocasides e com o jogo de luzes e de sombras) legitima o comportamento como um
espaco escuro que precisa ser iluminado. Trata-se de construcdes televisivas molduradas por
espacos materiais € por espagos psicoldgicos que apelam ao imagindrio do escuro, da
intimidade, do medo, do limite com a loucura, do inferno. Dali, as pessoas s6 podem falar
sem-rosto. No imagindrio popular e também no cientifico, o psiquiatra é o médico mais
capacitado para atravessar a linha entre cordura e loucura. Na matéria, tantos psiquiatras dao
sentidos de legitimidade e credibilidade a abordagem do tema. Com eles, a persona reporter
enuncia que procurou compreender a automutilacdo desde o ponto de vista médico. Com a
excecdo do primeiro e do ultimo casos, nos demais, Marcelo Canellas conversa com o jovem
automutilador e, em alguns, também com a mae e com os profissionais de educacdo que
convivem com esse jovem. Todos os jovens entrevistados sdo moldurados pela automutilagdao
e pela moldura fonte, entrevistado, testemunha.

Na figura 36, nos frames 02, 04, 05, 07 e 10, veem-se essas personas. E possivel
perceber que ganharam visibilidade de formas diferentes. O que as diferencia entre si. Das
cinco, apenas uma € menino. E a persona sem-rosto menino tem a constru¢do de sua imagem
bem distinta da das personas sem-rosto meninas. Ele estd de costas para a cdmera e de frente
para a persona reporter Marcelo Canellas, provavelmente, sentado em um banco, em um lugar
que lembra um parque. A touca de onca de peldcia sobre a cabeca, a0 mesmo tempo que o
protege de uma identificacdo pelas costas, o infantiliza, enunciando que essa persona € uma
crianca ou um adolescente. O lugar no qual a conversa acontece resgata o imaginario de
pracinha, um lugar em que meninos gostam de brincar livremente. Ao contrario das personas
sem-rosto meninas, a persona sem-rosto menino esta ao ar livre, exposto a luz do dia e sem a

sua mae para acompanhd-lo. O que remete ao imaginario de maior coragem e independéncia
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dos meninos. As personas sem-rosto meninas aparecem em contraluz de frente para a cimera
e para o reporter, que, agora, fica fora de quadro, em lugares que lembram ambientes de casa,
que enunciam sentidos de lar, conforto e prote¢do. As personas sem-rosto meninas tem ainda
os seus depoimentos complementados pelos depoimentos das suas maes. O que proporciona
outra perspectiva da automutilacdo com a qual sofrem. O que enuncia mais uma dimensdo de
abordagem do repdrter, uma vez que aparece no quadro as entrevistando. Para ndo impactar
na exposi¢ao das filhas, as maes também ndo mostram os seus rostos ou, talvez, para reforcar
a construcao deste espaco psicoldgico andnimo e obscuro da mutilacao.

Além de construir uma imagem de sem-rosto caracteristica para cada entrevistado, o
problema da automutilagdo é mostrado de diferentes formas conforme o caso. Por exemplo, a
menina que se automutila pela rejei¢ao do pai, que canta e toca ao violdo a musica Qualquer
Negocio, da cantora brasileira Clarice Falcdo, que desenha as suas dores e que toma remédio
(frames 01 a 04, figura 39); a menina que se automutila pela rejeicdo da sua familia e que
esconde as suas marcas de corte com roupas de manga comprida (frames 05 a 07, figura 39); a
menina que se automutila por bullying (frames 08 a 11, figura 39); a menina que superou a
automutilacdo e que aparece escrevendo no seu didrio (frames 12 a 14, figura 39). Junto da
atualizacdo dos sem-rosto em sombras, opacidades e posicionamentos de costas estd uma forte
rostificacdo do corte, de imagens de bracos e partes do corpo que claramente se mostram
cortadas, como € possivel ver nos exemplos da figura 40. Imagens da vida, da arte, da criacdao
destes jovens sdo confrontadas com imagens de sua automutilagio em uma alternancia de
diversas histdrias e de diversos dados. Ao contrario do sem-rosto anterior, esta construcao nao
apresenta um acusado, e sim vitimas. H4, aqui, um modo de moldurar problemas sociais
relacionados a familia e as institui¢des de ensino que molduram, na construgdo televisiva em

questao, o rosto da automutilagao.
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Figura 39 — A automutilagio de algumas personas sem-rosto da grande reportagem

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016a).

Figura 40 — A rostificagdo do corte (de partes do corpo automutiladas) da grande reportagem

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016a).
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Em determinado momento da grande reportagem, por exemplo, um close-up rostifica
os pés de uma menina enquanto ela diz que postou um video na internet se mutilando porque
o seu pai ndo lhe da atenc@o. Na sequéncia, um plano da sombra da menina (close-up médio)
entra, o reporter Marcelo Canellas questiona, “E o que é que aconteceu?, e ela responde, “Ele
ligou para minha mde”. Em seguida, entra um enquadramento médio do plano do repérter de
costas falando com a mae cujo rosto também € uma sombra. A mae relata que viu as marcas e
diz, “O chdo parece que saiu dos meus pés. Foi horrivel.”. De imediato, volta para a menina,
e o reporter pergunta, “E o teu pai passou a te dar aten¢do? Ndo?”. Ai, vemos a sombra da
entrevistada mexendo a cabeca negativamente. O repérter conclui, “Entdo, ndo adiantou...”,
e a menina concorda com ele, “E...”. No off, a voz off de Marcelo Canellas explica, “Hoje, ela
trata o desinteresse do pai com terapia além de tomar medicamentos...”, € as imagens de uma
rostificacdo de l4pis desenhando, um plano picado da menina desenhando sobre a sua cama e
as imagens de medicamentos entram ilustrando o off e acompanhando a voz off. Essa moldura,
voz off, pode ser reconhecida como a voz da ethicidade/moldura Doutor Drauzio Varella, uma
das personas do Fantdstico que costuma ser associada aos quadros de saide do programa nos
ultimos anos. No off, continua, “A mde também faz tratamento psicologico para se fortalecer
e enfrentar os dramas da filha sem ilusées”. Nesse momento, um plano contrapicado aparece,
e, ai, vemos as duas sombras (as ethicidades mae e filha sem-rosto) se abracando com o sol ao
fundo. A reportagem ainda traz pessoas famosas, a cantora norte-americana Demi Lovato, de
quem se mostra o rosto, que ja se mutilou, assumiu o problema publicamente e fala sobre isso
com o seu publico, os seus fas, e a youtuber Karyna Rangel, que aborda diretamente o assunto
em seu canal e recebe pedidos de ajuda de adolescentes que se automutilam.

A grande reportagem alterna essas histdrias entre personas sem-rosto, especialistas de
saude e especialistas da drea de educagdo. O recurso da sombra (ou contraluz) é um dos mais
usados. Nessas montagens, tornam-se centrais os outros elementos da imagem, como a janela
de vidro atrds de uma menina (frame 04, figura 36), a janela de vidro com grades atrds de uma
outra menina (frame 05, figura 36), a cortina voil branca atrds de uma terceira menina (frame
10, figura 36), a cortina amarela e alaranjada atrds de uma quarta (frame 07, figura 36). Ao
mesmo tempo, a janela remete a um exterior, outra situacdo, € a um interior. Contudo, nesses
casos, as meninas estdo de costas para a janela e de frente para a camera, a janela dos mundos
televisivos e suas montagens. Essas montagens enunciam um lugar para a TV e a emissora na
entrada a este mundo escuro e sem rostos para o resgate de uma questdo de uma adolescéncia
que precisa de rosto (de fato, uma celebridade que ja se mutilou e superou o problema aparece

com rosto). Os sem-rosto, nesta grande reportagem de Marcelo Canellas e do Fantdstico, dao
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rosto a um problema que € localizado entre o institucional publico e o institucional privado: a

saude publica, a educagdo e a familia.

5.2.2.3 O Reporter Secreto Eduardo Faustini

Agora, para concluir, o terceiro sem-rosto do programa Fantdstico cartografado aqui é
o Repdrter Secreto Eduardo Faustini, o personagem sem-rosto que deu inicio a esta pesquisa
de Mestrado. A diferenga em relagdo aos sem-rosto do programa ja analisados é que Eduardo
Faustini € uma persona da casa, isto é, se os sem-rosto anteriores eram autorizados a falar por
um reporter especial do Fantdstico, aqui, o proprio reporter € nao s6 quem autoriza alguém a
falar (principalmente, o que ndo quer ser dito), mas também quem ‘“‘protagoniza” episddios
diversos de um combate ao crime organizado no pais. Esses sentidos se ddo por um conjunto
de molduras. Eduardo Faustini € moldurado como repérter sem rosto do Fantdstico desde que
chegou a esse programa. A andlise do personagem sem-rosto Repodrter Secreto comeca com a
moldura jornalista investigativo de TV, e ndo de qualquer TV, mas da Rede Globo, com todos
os sentidos que ela d4 a si propria, atravessados, principalmente, pela moldura jornalismo.

Fora do programa Fantdstico, Eduardo Faustini tem uma longa carreira profissional,
mas fala muito pouco sobre ela. Em uma entrevista ao jornalista Millos Kaiser da revista Trip,
sem revelar o ano ou a idade, Faustini diz que comegou a trabalhar como jornalista quando
ainda era bem jovem na revista O Cruzeiro. Nessa revista, ele trabalhou como fotojornalista.
(KAISER, 2011). Depois dessa experi€ncia, passou por outras empresas de comunicagao, e,
em 1989, chegou a TV. Entre os anos de 1989 e 1995, nas emissoras de TV Rede Manchete e
SBT, trabalhou como reporter investigativo do programa de reportagem Documento Especial.
(EDUARDO..., 2015; KAISER, 2011). De acordo com Eduardo Faustini, nesse programa, os
repérteres ndo apareciam nas matérias, e, com isso, a condi¢ao de repdrter sem rosto surgiu na
sua carreira profissional. (KAISER, 2011). A condi¢ao de repdrter sem rosto estd relacionada
as praticas do Jornalismo Investigativo de TV. Repdrter sem rosto € o jornalista investigativo
de TV que ndo mostra o rosto (a face) diante das cameras a fim de garantir o desenvolvimento
do seu trabalho (o qual, por vezes, envolve infiltracdes e uso de microcameras escondidas), a
realizagcdo das suas proximas investigacoes € a sua propria seguranga.

A ethicidade Eduardo Faustini € moldurada, entdo, como um repérter sem rosto desde
que chegou a emissora de TV Rede Globo em 1995. Trata-se de uma ethicidade televisiva do
programa Fantdstico atravessada por sentidos de jornalismo investigativo, principalmente, no

que diz respeito a alguém que vigia poderes publicos brasileiros e pega flagrantes de situagdes
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de corrupg¢do que tem a ver estritamente com dinheiro (puiblico), como indica a moldura titulo
do quadro do Reporter Secreto Eduardo Faustini, Cadé o dinheiro que tava aqui?.

A reportagem do personagem sem-rosto Reporter Secreto Eduardo Faustini analisada é
a primeira do ano de 2016. Ela foi exibida no dia 14 de fevereiro e abriu a terceira temporada
do quadro Cadé o dinheiro que tava aqui?**. (REDE GLOBO, 2016b). A figura 41 mostra a
sequéncia de planos da cabeca de 24 s das personas apresentadores Tadeu Schmidt e Poliana

Abritta para essa reportagem.

Figura 41 — Cabeca da reportagem do Reporter Secreto Eduardo Faustini
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Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016b).

A persona Tadeu inicia dizendo, "O Repdrter Secreto do Fantdstico estd de volta para
investigar um esquema que envolve... atengcdo para os nimeros... mais de 80 cidades em um

estado brasileiro”. E a persona Poliana continua, "E que desviou mais de duzentos milhées de

34 Disponivel em: <http:/gl.globo.com/fantastico/videos/t/edicoes/v/reporter-secreto-investiga-esquema-que-ja-
desviou-mais-de-r-200-milhoes-na-paraiba/4811723/>.
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reais dos cofres puiblicos. O pulo do rato acontece na licitagdo de obras feitas por prefeitos e
gente ligada as prefeituras. Mas... cadé o dinheiro que tava aqui?". Atras dos apresentadores,
o teldo exibe a logomarca do quadro Cadé o dinheiro que tava aqui?, como € possivel ver nos
frames 01 e 02 da figura 41. Esse quadro estreou em 02 de novembro de 2014. Os ambientes
nos quais o Reporter Secreto Eduardo Faustini busca os casos de desvio e roubo de dinheiro
publico sdo os 6rgdos publicos municipais - prefeituras e cAmaras de vereadores - de pequenas
cidades do Brasil. Esta moldura municipal reforca estes sentidos de vigilancia e de flagrantes
como molduras do quadro. Faustini pode ser qualquer um que, daqui a pouco, chega a minha
cidade, um cidaddo que ndo foi visto antes por ninguém, mas que é como qualquer um de nos;
bem diferente do Faustini que nés conheceremos agora como imagem técnica.

Na matéria de 14 de fevereiro de 2016, como a cabeca das personas apresentadores
adianta, ele investiga um esquema de desvio e roubo de dinheiro publico entre prefeituras e
empresas fantasmas da Paraiba em licitacdes de obras publicas fraudadas. O Repérter Secreto
visita seis municipios paraibanos, explicita como eles operavam o esquema, mostra a situagao
das obras, ouve a populagdo e questiona os prefeitos e o dono de uma empresa fantasma. Na
verdade, o nimero de municipios envolvidos nesse esquema é maior. Ao todo, sdo 83. Juntos,
eles causaram um rombo de mais de R$ 200 milhdes aos cofres publicos. De modo geral, o
esquema funcionava assim. O valor da obra era superfaturado. Na concorréncia da licitacdo
dessa obra, ganhava a empresa fantasma. O dono dessa empresa fantasma pegava para ele,
como propina, uma quantia do valor total da obra e, depois, repassava o restante do dinheiro
ao prefeito. Essa empresa fantasma nao construia absolutamente nada, e a obra era realizada
pelos indicados do prefeito. Uma parte do dinheiro o prefeito destinava a obra; a outra, ao seu
proprio bolso. Como consequéncia desse desvio e roubo, a obra publica ficava pela metade.
Nos municipios paraibanos visitados pelo Repérter Secreto (Monte Horebe, Joca Claudino,
Marizépolis, Cajazeiras, Cachoeira dos Indios e Bernardino Batista), escolas, agude, postos de
saude, academia ao ar livre e gindsios de esporte ficaram inacabados.

A logomarca de Cadé o dinheiro que tava aqui? traz o mascote do quadro, um ratinho
branco de gravata preta. O rato é um animal pequeno comumente associado a sujeira, a praga,
a doenca, aos lugares escuros, subterraneos e insalubres (como bueiros e redes de esgoto). No
quadro, o mascote representa a corrupc¢ao (o que hé de sujo no governo, o que se espalha cada
vez mais em todos os niveis de governo, o que pde em risco o bem estar do pais, o que adoece
0 pais) e o préprio agente politico corrupto (quem torna a corrup¢ao uma realidade, quem atua
ilegalmente no exercicio de sua fung¢do, quem age as escuras de forma imperceptivel aos olhos

dos cidadaos, quem corrdéi cofres publicos). Na cabega da reportagem, o mascote ganha vida,



132

por assim dizer, ganha sentidos. Ele salta do teldo ao palco junto as personas apresentadores,
como € possivel ver nos frames 03 a 06 da figura 41. No frame 07, um capacete de construcdo
civil amarelo "cai" na cabeca do mascote. Tao logo isso acontece, o ratinho dispara, corre, sai
pelo lado esquerdo da imagem. E um rato branco, talvez, um hamster; ele pode se misturar
com os ratos “sujos” e entrar nos subsolos mais reconditos sem se machucar, protegido de um
capacete.

A investigacdo também € uma moldura deste sem-rosto. As pautas do quadro Cadé o
dinheiro que tava aqui? sdo levantadas com a colaboragdo dos telespectadores. Esses ultimos
podem enviar as suas dentincias ao Repdrter Secreto através do site do Fantdstico. Para além
dos telespectadores, é provdvel que 6rgaos de investigacdo como o Ministério Puablico Federal
proponham pautas ao quadro. Nesta reportagem, especificamente, quem de fato investiga os
83 municipios paraibanos que operam o tal esquema sao o Ministério Publico Federal (MPF),
o Grupo de Atuacdo Especial de Combate ao Crime Organizado (GAECO), a Controladoria
Geral da Unido (CGU) e a Policia Federal (PF). Juntos, eles realizam a Operacdo Andaime.
Essas informacdes sdo destacadas na reportagem. Apesar disso, o Repoérter Secreto Eduardo
Faustini faz a sua prépria investigacdo. Como € visto na matéria, ele vai aos municipios e aos
orgdos publicos municipais, verifica a situacdo das obras, ouve a populacdo, questiona 0s
acusados de envolvimento no esquema (os prefeitos e o dono de empresa fantasma), contrasta
o que eles dizem.

Na matéria em questdo, nés vemos o rosto do personagem sem-rosto Reporter Secreto
Eduardo Faustini (figura 42). Uma figura humana cujos rosto e corpo foram substituidos por
uma imagem unica de cor azul em movimento que, aparentemente, s€ move com O0s
movimentos dessa persona. Ela lembra uma inser¢cdo um tanto grotesca feita com softwares
como Adobe Photoshop, constru¢do que € pouco habitual na emissora. Enquanto anda pelos
corredores, ouve-se a voz do apresentador do Fantdstico, Tadeu Schmidt, que € quem vem
narrando em off o caso, “O reporter Eduardo Faustini ndo tem medo de fantasma. Olha ele ai
na sede de uma prefeitura onde é ruim, hein, vocé encontrar viva alma.” Ha sentidos ali de
um fantasma que investiga fantasmas, de um rato (branco) que ndo tem receio de se misturar
para desvendar outros “ratos”. Ele estd ai para descobrir aqueles que estdo “metendo a mdo
no que é do povo”, como diz a voz off enquanto sdo mostrados planos gerais de cidades vistas
em plano picado, cenas de obras abandonadas e imagens de ruas e rodovias. H4 uma abertura
da matéria na qual ainda entra a fala de um promotor e outras cenas de cotidiano para encerrar
com a imagem da vinheta do quadro e o off do apresentador perguntando firmemente, Cadé o

dinheiro que tava aqui?.



133

Figura 42 — O “fantasma” que ndo tem medo de fantasmas

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016b).

A reportagem basicamente se constrdi, ao longo dos seus 10 minutos e 24 segundos,
com o off do apresentador Tadeu Schmidt, imagens da cidade, do cotidiano, de buracos nas
ruas e obras abandonadas e entrevistas de acusados, de cidadaos comuns, de representantes do
poder publico, como promotores, procuradores e delegados. O rosto de Faustini, além dessa
presenca azul, que, de certa forma, lembra uma imagem sem gravidade, fantasmal, que
atravessa paredes, aparece relacionado a moldura entrevista, como vemos nas figuras 43 e 44.
Na primeira, vemos a figura fantasma Faustini segurando o microfone; na segunda, somente o
microfone com um close-up do entrevistado. Em ambos os casos, € absolutamente irrelevante
quem, de fato, estava fazendo aquelas entrevistas, isto €, a pessoa que estava sendo vista pelos
entrevistados, provavelmente, ndo seja sempre a mesma pessoa que faca essas entrevistas.
Contudo, todos se atualizam aqui como o Repoérter Secreto Eduardo Faustini.

De modo geral, as reportagens do quadro Cadé o dinheiro que tava aqui? repetem a
estrutura: off de Tadeu Schmidt, imagens de cidades, de cenas cotidianas, recursos graficos,
fontes do lado denunciante e do lado denunciado. O que muda € a dendncia. O sem-rosto aqui
refor¢a sentidos especificos ndo somente de um certo jornalismo policial (que estava presente
na primeira matéria comentada neste capitulo sobre o sem-rosto no Fantdstico) e mais de uma

certa presencga tao discreta quanto atenta nos diversos recantos da estrutura publica brasileira.
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Figura 43 — O rosto do Reporter Secreto Eduardo Faustini

Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016b).

Figura 44 — O sem-rosto e a defesa da questao publica
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Fonte: Elaborada pela autora, com base em REDE GLOBO (2016b).
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6 CONSIDERACOES FINAIS: DO AUDIOVISUAL AS AUDIOVISUALIDADES DO
SEM-ROSTO NA TV ABERTA BRASILEIRA

Chegamos, assim, a conclusdo de uma etapa, de uma reflexao, de um trabalho. Embora
muito do visto, lido, pensado e refletido ndo coube nestas paginas, e sim nas paginas que nao
estdo escritas no relatdrio e fazem parte do crescimento da pesquisadora.

Acreditamos que, no conjunto deste relatério, conseguimos apontar algumas respostas,
dentre as tantas possiveis, para a questdo central da pesquisa: quais os sentidos identitarios
(éthicos) que o sem-rosto adquire no interior dos mundos televisivos e o que ele diz sobre a
televis@o e sobre a tecnocultura contemporanea?

Lembramos que o nosso objetivo geral foi compreender a constru¢do do sem-rosto nos
mundos televisivos e que 0s nossos objetivos especificos eram: 1) cartografar e dissecar os
construtos de sem-rosto nas emissoras da TV aberta; 2) autenticar as molduras e as
molduracdes utilizadas nesses construtos; 3) compreender os sentidos de sem-rosto
construidos na TV aberta, particularmente, em duas emissoras que apresentam as maiores
diferencas na oferta desses sentidos, SBT e Rede Globo; 4) compreender o que a emissora e a
propria TV dizem sobre si proprias nesses sem-rosto. Acreditamos que, ao longo dos
capitulos, respondemos a essas questdes e tecemos, agora, alguns apontamentos que
atravessam todos esses objetivos e a questdo central da dissertacao.

Esta pesquisa nos mostrou que hd rosto onde aparentemente ndo ha. Embora as
molduras e molduracdes de cada constru¢do sem-rosto sejam diferentes em cada emissora e
em cada programa, podemos perceber audiovisualidades do sem-rosto, isto é, uma qualidade
dos mundos televisivos construida em um movimento paradoxal de chamar a atengdo para um
rosto ausente. Essa auséncia de rosto ndo € simplesmente preenchida com uma molduracdo
especifica (enquadramento de costas, rosto borrado, por ai vai), € preenchida também com a
sobreposicao de um conjunto de rostos humanos e nao humanos mediados pela técnica.

Em uma televisdo que se constréi basicamente com rostos (visus), em uma
tecnocultura onde o rosto tem um lugar central, oculta-se o rosto de personas e personagens
com a sobreposicdo de rostos diversos: maquina de rostidade. Molduras e molduracdes
diversas ddo sentidos a esses sem-rosto nos mundos televisivos.

O sem-rosto € a justaposi¢ao de enquadramentos, angulos de camera, recursos técnicos
como luzes e sombras ou anamorfoses operados sobre o rosto e, as vezes, sobre a voz, mas
também é um espaco: o palco, a rua, a casa, o entrevistador, o entrevistado, a propria

entrevista. Esses espagos sobrepostos ainda a outros espagos: um quadro, um programa, uma
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emissora, um fluxo televisivo onde o programa € interrompido por espacos comerciais, um
horario na grade de programacdo, um nome especifico (“Programa Silvio Santos”, “Programa
do Ratinho”, “Fantéstico”) que moldura o programa e o quadro. A atualizacdo do rosto no
sem-rosto tem uma particularidade que € prépria dela: s6 pode ser decodificada no conjunto
dos rostos dos mundos televisivos em que ela se insere. Por isso, ndo € possivel compreender
0 sem-rosto sem pensar nas audiovisualidades do sem-rosto.

Essas questdes puderam ser percebidas ao ingressar na jornada de desabituar o olhar,
de adentrar as imagens e dissecd-las. Esse processo é complexo, ja que exige uma
desnaturalizacdo do modus operandis da televisdo em particular e das midias em geral que
tendem a deixar as montagens na opacidade para centrar a atenc@o nos seus conteidos. A TV
dificilmente da a ver suas montagens, reforcando, recorrentemente, o imaginério de uma TV
que € janela para o mundo, onde s6 restaria (ou nao!) aceitar sua imagem-sintese, seu teor
conteudistico. Foi muito dificil fugir do dito e das histérias ja contadas e me aventurar a me
perder nas imagens para perceber as montagens. Ou seja, o sem-rosto € uma montagem
televisiva, um novo conceito, como lembrava Eisenstein (2002b) ao falar do que resulta da
justaposi¢ao de dois ou mais fragmentos de qualquer coisa; um cédigo em forma de superficie
que precisa ser decodificado, afirmamos com Flusser (2011); mas, sobretudo, uma qualidade
audiovisual que se atualiza em algumas molduras e moldura¢des evocando determinados
imaginarios.

Por se tratar de pesquisa qualitativa e ndo quantitativa, consideramos aqui algumas
duracdes televisivas de duas emissoras especificas, SBT e Rede Globo, que mostravam
sentidos tensos e diversos na construcdo do sem-rosto. Muitos outros sem-rosto podiam estar
no lugar dos abordados. Contudo, na grande cartografia realizada, optamos pelas duas
emissoras que pareciam se diferenciar mais no modo de atualizar o sem-rosto e pelos tempos
televisivos que pareciam nos dar maiores pistas sobre este objeto.

Por outro lado, a nossa cartografia foi nos levando a aprofundar com mais ou menos
intensidade cada um dos sem-rosto e cada uma das emissoras aqui abordadas, conforme o
desenvolvimento do trabalho nos ia demandando. Destacamos a mudanga mais radical de
pensar o sem-rosto como um repdrter € como um recurso necessario por demanda juridica ou
por necessidade de investigacdo para a descoberta de presengas mais inusitadas de sem-rosto.

O sem-rosto €, entdo, uma constru¢do propriamente televisiva e, embora até possa se
tratar de alguém que por lei ndo pode mostrar o rosto (um menor de idade acusado de alguma
coisa, por exemplo), hd uma construcdo técnica, estética e éthica do sem-rosto que vai bem

além dessa normatizacdo que protege a identidade de alguém. Trata-se de uma construcao
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identitédria e tecnocultural que é propria dos mundos televisivos, principalmente dos mundos
televisivos ditos documentais - reforcamos ditos aqui ja que a distin¢cdo entre documental ou
ficcional é uma conven¢do demarcada por certas molduras, que, conforme ja foi comentado
com Kilpp (2010), sdo atravessadas pelo que entendemos como género televisivo. Tanto no
SBT quanto na Rede Globo, vimos a presenca de sem-rosto em programas jornalisticos e de
auditério. O mesmo vale para a nossa primeira cartografia estendida a outras emissoras da TV
aberta e a outros programas: o sem-rosto televisivo € uma moldura dos mundos ditos reais e €
moldurado por esses. Essa relacdo é uma primeira marca identitaria importante que forma as
audiovisualidades do sem-rosto na TV aberta brasileira.

Percebemos como de fato o sem-rosto € a constru¢do de um rosto denso e complexo
que da a ver sentidos dados as emissoras e sao formas de atualiza¢do de seus rostos (0s rostos
das emissoras), mas ndo s6 delas. Por isso, iniciamos por compreender, de formas diversas,
alguns aspectos mais caracteristicos dos rostos das emissoras em questdo. No caso do SBT,
através do promo SBT, A TV que tem torcida, e, no caso da Rede Globo, na construcio tecno-
estética chamada de Padrdo Globo de Qualidade (PGQ). Pensamos esses dois construtos
como rostidades de cada emissora, isto €, a enuncia¢do do que praticam como rostos ideais.
Ao mesmo tempo, nesses visus, mostram-se a atualizacdo de diversas rosticidades da
emissora. Em uma, rostos que atualizam uma certa familia brasileira reunida em torno de um
“pai”, rostos de diversas idades que vemos juntos e ao longo de muitos anos, inclusive rostos
que vemos se transformar de criangas em adultos, rostos que respondem a um nome ou
simplesmente a um apelido como em uma familia, rostos hierarquizados em uma mistura de
relacdes de trabalho que irmana a todos sob os cuidados de um grande rosto que ja estd para
além do tempo.

O visus do SBT se caracteriza, em primeiro lugar, por um rosto que se constrdi agora
como eterno, o rosto do seu dono, Silvio Santos, ¢ um dos rostos significantes da emissora,
conforme comentado. Junto com esse novo visus de Silvio Santos, o lugar da tecnologia e de
uma estética mais limpa parece estar apontando para uma transicdo da estética de jogos de
azar ou “estética de cassino” (MONTANO, 2007), que caracterizou e ainda caracteriza boa
parte da programacdo do SBT, para uma estética mais limpa, em que se enuncia a tecnologia
digital em lugar mais destacado, na constru¢io do universo SBT. Ainda assim, prevalece uma
certa estética do exagero, do forte contraste entre cores, do excesso que sai do quadro sonora e
visualmente em gargalhadas, em gritos, em confrontos, em personagens que correm e batem
uma na outra. A construcdo dos espagos sociais palco e plateia no SBT atravessam quase toda

a sua programacao. Dificilmente, a plateia seja o lugar do sem-rosto. O lugar do sem-rosto no
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SBT ¢é o palco, aquele que tem algo a dizer e, sobretudo, por paradoxal que pareca, aquele que
deve ser visto pela plateia e pelo restante do palco.

Em um primeiro momento, trouxemos o sem-rosto que se atualiza no Programa Silvio
Santos. Ele se atualiza na figura de diversas personas comuns que, por exemplo, nao
devolvem uma bolsa que foi esquecida, buscando sempre a prépria vantagem. O sem-rosto
relacionado a uma situagdo moralmente comprometedora ou na qual se sentiu o bobo da corte
€, por isso, ndo autorizou a mostrar o rosto. Na montagem televisiva, esses sem-rosto passam
a ter um conjunto de rostos. H4, aqui, uma evocagdo de uma certa “brasilidade”, aquela
retratada por DaMatta (1997) na figura do malandro, e que tem mais sentido quanto menos o
rosto é mostrado ou menos assumido € pelo autor. Essa figura sem-rosto € construida com o
rosto borrado e com sua interagdo com a cena montada para ele ser pego, mas também com a
interacdo (principalmente sonora) com o estidio, formando, assim, a sobreposi¢dao de dois
espacos em um. A moldura “pegadinhas” como tais, embora com diversos nomes, nao sao
exclusividade de uma emissora, nem sequer da TV brasileira. Entretanto, as pegadinhas
preparadas por humoristas do SBT e, principalmente, a presenca em voz off da risada de Silvio
Santos, moldura que ja tem fortes sentidos tecnoculturais (talvez seja uma das figuras e uma
das risadas mais imitadas no pais), ddo sentidos decisivos aquele sem-rosto como um sem-
rosto SBT.

Em um segundo momento, percebemos o sem-rosto atualizado no Programa do
Ratinho. Encontramos ali o Sombra e o Gabriel, uma personagem e uma persona sem-rosto
que ocupam o espago do palco junto a mesma plateia. Um palco, alids, que tem muitas caras.

O Sombra € um rosto que se atualiza como silhueta, um certo anti-heréi, anti-jornalista
(mais moldurado pela curiosidade de almanaque do que pela noticia em tempo real) que
trabalha para um anti-jornal. O Sombra e o Jornal Rational, particularmente, o seu lugar de
repérter de plantdo, convocam imaginarios diversos. Se, por um lado, rememora o raddio e um
certo jornalismo investigativo, por outro, recicla sentidos proprios de diversas fic¢des
televisivas como Os trés patetas € O gordo e o magro assim como o imagindrio do palhago
que sofre nas maos de outro palhaco, o Ratinho, no caso. O quadro como um todo e o Sombra
como sem-rosto tem um lugar particular na inversao de sentidos, como no carnaval descrito
por DaMatta (1997). Neste caso, a inversdo ndo aponta para abrir espaco para lugares
proibidos, e sim para anular sentidos instaurados em outros imagindrios ditos “sérios”, ou
melhor, construidos como tais.

O menino Gabriel, outro sem-rosto, tem seu rosto atualizado a semelhanca do Sombra.

Atrds de um biombo, onde claramente pelos contornos podemos visualizar um menino de
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boné, de perfil, sentado em um banquinho. Esse rosto ocupa um espago bem delimitado do
palco enquanto que os outros convidados (a mae do Gabriel e as duas irmds que estdo
acusando o menino de ndo assumir a paternidade da filha de uma delas) estdo com 0s rostos
visiveis a frente do espaco em que se encontra Gabriel e com uma certa margem de
movimento, principalmente o de levantar e brigar, quando, de alguma forma, o apresentador
autoriza. O rosto de Gabriel também se atualiza em atores que fazem a dramatizacdo. E, na
constru¢do deste sem-rosto, onde, mais uma vez, o imagindrio circense mais se dd a ver, mas,
neste caso, nao tanto como o que apanha ou o que inverte sentidos. A presenga dos palhagos
que interagem com o Gabriel atrds do biombo, com o Ratinho e com o especialista
(moldurado como tal) que falam sobre assuntos de familia, além de correr entre palco e
plateia, ¢ mais uma moldura que refor¢a outras molduras deste sem-rosto. Se, em algum
momento, traziamos, com Vieira, Coélho e Marques (2016) seguindo Emmanuel Lévinas, o
rosto como poténcia de contato com o outro, comunicacao e linguagem a ser ouvida, o sem-
rosto Gabriel parece mais passar pelo que Deleuze (1984) chamava de anulacdo das funcdes
do rosto. O sem-rosto Gabriel, longe de passar por uma funcdo individualizante, é levado a
uma classe, menores de idade, “Os cara briga, mata, apronta... Ah, menor de idade... Eu sou
menor de idade... Como é que para fazer filho ndo é menor de idade?”, como aparece na fala
do Ratinho, reforcada pela interacdo com o especialista e aplaudida pela plateia. H4, aqui, a
sobreposi¢cdo de uma série de discussdes sociais trazidas como moldura que, de alguma forma,
convoca imagindrios fundamentalistas. A voz do Ratinho gritando essas “verdades” e sendo
reafirmada por todos os espagos e personas presentes, menos pelo sem-rosto, que €, neste
caso, contido por um biombo que o emudece.

Dessa forma, o sem-rosto SBT persona e personagem € um sem-rosto que revela
imagindrios altamente hierdrquicos, que remete a oralidade, a um linguajar cotidiano que se
nutre de palavrdes e tensiona o tempo todo os padrdes da lingua portuguesa escrita assim
como as praticas do “politicamente correto”. Ao mesmo tempo, € um sem-rosto que senta no
banco dos acusados (em um certo imagindrio de bode expiatdrio) e sobre quem se descarrega
as versoes de todos: do apresentador, dos palhacos, da plateia (que aplaude ou vaia), do
especialista, da familia e das pessoas que o acusam. Inclusive, no momento de dramaturgia,
sua histéria € novamente contada. Todos falam sobre ele, menos ele proprio. O
vococentrismo, discutido por Chion (2011), ou seja, a centralidade na voz humana, seja in ou
off, € muito marcante nas duas emissoras; contudo, o SBT tem, na sua montagem sonora,
excesso de ruidos e trilhas, além de inser¢des visuais que remetem as histérias em quadrinhos

ou aos seriados televisivos antigos, como Batman, em que sons onomatopeicos apareciam,
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além de sonora, visualmente. Essas molduras que reafirmam e exageram movimentos falam
dos sem-rosto que moram nos mundos televisivos do SBT. Entre a oralidade do ridio, as
estéticas do circo e a técnica televisiva.

De outro lado, na Rede Globo, uma certa méscara que reveste todos e tudo o que a
emissora tem para mostrar. Um rosto de todos os rostos, inclusive um rosto dos sem-rosto.
Com um equilibrio de cores, com um predominio de azul cromado que moldura esses mundos
televisivos em um encontro de cendrios futuristas e tecnologia de ponta que se d4 a ver nos
cendrios, mas também nas cameras dos repdrteres sem-rosto, mas com cameras secretas de
alto potencial para ver aquilo que ndo seria visto a olho nu, principalmente no que diz respeito
ao correto funcionamento do poder publico. Essa estética € asséptica, cldssica, bonita e limpa
e sem ruidos, acidentes, interferéncias, erros, brancos e imperfeicdes. Mas também em termos
de sentidos identitarios, a emissora se enuncia como limpa e sem erros, de olho em todos os
erros, furos e desvios possiveis. Embora, muitas vezes, o proprio padrdo estético tenha
atualizagdes conforme os estdgios da técnica, como, por exemplo, o uso de imagens de
celular, essas mudancas reforcam os sentidos identitdrios mencionados. Um padrao estético
com tecnologia de ponta, uma grade de programacado (virtual e atual) que estd acima de
qualquer persona e dificilmente € alterada, um conjunto de programas que sao mais
importantes que os seus apresentadores € um conjunto de personas dentro dos programas que
tem diversas hierarquias claramente delimitadas (apresentador, repdrter, entrevistado).

No caso da Rede Globo, os sentidos éthicos do sem-rosto se enunciam a partir de
imagindrios bem diferentes, embora a centralidade da voz off, aquele recurso autoritario de
que fala Canevacci (2009), que direciona o olhar sobre as imagens para interpretacdes Unicas,
€ uma constante nos sem-rosto da Rede Globo. Ao mesmo tempo, a construcdo visual e
sonora das montagens televisivas sdo, como referimos, muito “bem comportadas”, nada
parece sair do quadro ou levantar a voz. O sem-rosto da Rede Globo estd fortemente
moldurado por institui¢des, enunciadas como guardids dos interesses coletivos (a emissora, o
jornalismo, a figura do jornalista investigativo) ou enunciadas como falhas (prefeituras,
sistemas familiares e escolares, governos).

Rostos de politicos corruptos sdo molduras do primeiro sem-rosto que denuncia um
esquema de corrupcdo a luz das cores verde e amarelo. O sem-rosto testemunha que denuncia
um delito ndo é um rosto que representa uma instituicdo, ndao € da emissora, ndo protege os
interesses da Policia Militar, ele € um sujeito moldurado como aquele que denuncia, e a
instancia de denincia ndo € a justi¢a, e sim a emissora. O sem-rosto, neste caso, da sentidos

de uma mudanca de atitude, uma dentincia andnima, um perigo de exposi¢do pelo grau que
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compromete a revelagdo que ele vai fazer dentro do programa ao repdrter que comanda a
entrevista.

Se o SBT tinha como espagos sociais palco e plateia, os espagos sociais mais
determinantes nos sem-rosto Rede Globo sao entrevistador e entrevistado. O sem-rosto ocupa
ambos espacgos, mas de forma bem diferente. O sem-rosto entrevistado € autorizado a falar por
iniciativa da emissora e autorizagdo do repérter. O sem-rosto entrevistador é quem autoriza a
falar e quem tem liberdade de movimento para andar pelo Brasil afora e pelas mais diversas
cenas.

Os planos detalhe na construcdo de sem-rosto na emissora reforcam a rostidade e a
constituicdo de um espagco qualquer (DELEUZE, 1984), dando a ver afectos sem tempo
espaco: a corrupg¢ao, a dor da soliddao expressa na mutilagdo, o descaso dos poderes publicos,
etc.

No caso da automutilacdo, hd a construc@o de diversos sem-rosto moldurados com as
mais diversas técnicas. Adolescentes e maes de adolescentes ficam sem-rosto enquanto
narram a dor, a solidao, o desespero e um certo final feliz. Artistas que ja passaram por esse
problema e especialistas (psiquiatras, psicélogos) fazem parte dos rostos que reforcam esses
sem-rosto. Dados, estatisticas, porcentagens também reforcam esses rostos atualizados em
sem-rosto. Aqui, além da constru¢do de um espago social entrevistador/entrevistados, onde,
mais uma vez, o primeiro € quem € moldurado como aquele que mergulha sem medo em um
mundo obscuro e assustador, hd a construcdo estética deste espaco que parece dar rosto a
mutilacdo como um espaco psicoldgico.

A condicdo de repdrter sem rosto estd relacionada as praticas do Jornalismo
Investigativo da Rede Globo e aos imagindrios de repdrter bem anteriores a esta. O cinema, os
seriados e um certo imagindrio compartilhado entre o préprio campo do jornalismo esta
moldurado por um reporter/herdi que corre atrds da noticia e que mostraria “todas as versoes
dos fatos” de forma “imparcial”. Ele ndo é um reporter que fica na redacdo repassando as
noticias que recebe. Ele estd entre as pessoas, bem no meio do cotidiano, como mais um entre
todos, as vezes, nos espacos mais sujos, justamente para ver e ouvir o que realmente esta
acontecendo e costurar os fatos, contando a ‘“‘verdadeira historia”. Sem-rosto € com as
tecnologias mais avancadas de imagem e som, o Reporter Secreto se transforma em um
“fantasma que ndo tem medo de fantasmas”. O fantasma é, de alguma forma, aquele que ja
morreu e, por isso, ndo tem medo da morte e atravessa todas as realidades materiais. Nos

mundos televisivos, aparece como uma silhueta que tem a liberdade de se mover por todos os
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lados, todos os municipios, todos os dutos, encarando poderosos e perguntando, “Cadé o
dinheiro que estava aqui?”.

Um fantasma ou um ratinho branco entre ratos pretos, o repérter sem rosto revestido
de capacete esta entre os sujos, mas ndo se suja. O sem-rosto reporter € moldurado por uma
rede de pessoas, cidaddos ou telespectadores que enviam dentncias, e, a0 mesmo tempo, tem
uma rede de instituicdes que monitora.

Se o SBT enuncia principalmente o seu lugar na casa (no estidio), o Brasil vai até ele.
A Rede Globo enuncia o seu lugar principalmente na rua, na cidade, no Brasil. A enunciacdo
fundamental é que ele vai para fora, embora o lugar do estidio seja hierarquicamente mais
importante, é na rua, no fora, nas casas, ministérios, prefeituras onde os sem-rosto contam
experiéncias reveladoras ou onde o repdrter sem rosto trabalha para zelar pelo dinheiro
publico.

Dessa forma, partimos do sem-rosto no audiovisual e chegamos as audiovisualidades
de sem-rosto, isto é, uma qualidade audiovisual, sentidos inscritos nas imagens de sem-rosto
que revelam questdes importantes sobre a televis@o brasileira. Para a TV aberta brasileira, o
sem-rosto sempre ¢ um rosto complexo e com sentidos tensos. Ele pode ser um rosto borrado
de um menor em situacdo de acusacdo, pode ser uma testemunha que denuncia algo, pode ser
uma vitima de uma armadilha ou de alguma fraude. Mas ele pode também ser um repoérter
que, junto com a voz off, se torna, de alguma forma, onisciente e onipresente em situacdes de
corrup¢do, denunciando desvios de conduta dos poderes publicos e velando pelo que seria
“nosso” de direito: a verba publica e a administracdo de nossas cidades.

Em cada emissora, o sem-rosto reforca também os sentidos que a atravessam
ethicamente e ¢ moldurado por estes. Uma figura reciclada dos imagindrios radiofénicos que
se misturam com imagindrios policiais, religiosos e circenses gerando uma espécie de
linguagem redundante ao extremo no caso do SBT. Um tipo de brasilidade construida que
acentua o familiar, o bairro, o jeitinho brasileiro, aquilo que, muitas vezes, acontece ou € dito
no ambiente doméstico. Sentidos circenses que reforcam imagindrios populares parecem ser
tensionados em outras praticas por outros sem-rosto, o do jornalismo “sério”, o da verdade, o
do entrevistado e reporter, o de uma verdade incontestavel. O jornalista cao de guarda, herdi,
¢ uma peca da emissora que zela por um pafs inteiro. H4 uma brasilidade do publico, do
correto, da institui¢ao sobre as instituigdes que moldura este sem-rosto Rede Globo.

Em todos esses casos, o sem-rosto se mostra como uma poténcia multipla que pode
atualizar rostos dos mais diversos: de um programa, de uma emissora, de uma relag¢do social,

de uma sociedade televisiva.
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