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RESUMO

Este estudo propde analisar a organizagdo linguistico-discursiva de textos
publicados no jornal Bem Estar, a fim de verificar se estes textos, que tratam de
saude humana, se enquadram como divulgacéo cientifica. O corpus é constituido de
trés noticias extraidas desse jornal de circulacdo gratuita publicadas entre os anos
de 2013 e 2014. Assumimos a proposta tedrica do linguista Charaudeau (2013),
especialmente a nocdo de contrato de comunicagdo como reconhecimento das
condicOes de realizacdo da troca linguageira e do contrato midiatico. O trabalho aqui
proposto debruca-se sobre esse campo ao propor a identificacdo e a descricdo do
funcionamento textual-discursivo dos textos, que, devido as suas circunstancias de
producao, circulacdo e recepcao, exigem que se levem em conta as restricdes da
situacdo de divulgacao cientifica midiatica: as visadas de captacdo e a informacéo,
constitutivas do contrato de comunicacdo midiatico. Além da analise
Semiolinguistica, verificaremos as marcas linguisticas da Responsabilidade
Enunciativa (RE) e da Orientacdo Argumentativa (OA) nos textos selecionados,
subsidiados pela Analise Textual dos Discursos (ATD) postulada por Adam (2011),
gue nos ajudara a entender como o0 enunciador dos textos faz uso das estratégias
discursivas que indicam RE. Para essa analise, escolhnemos duas categorias que
caracterizam a materialidade textual: os indices de pessoas e as indicacfes de
quadros mediadores, as quais permitem marcar linguisticamente o distanciamento
ou engajamento do enunciador diante das informacdes expressas. Dessa forma,
conclui-se que essa (ndo) assuncdo orienta a organizagdo argumentativa do

enunciador influenciando e estabelecendo seus propdsitos comunicativos.

Palavras—chave: Divulgacéo Cientifica, Contrato de Comunicacéo,

Responsabilidade Enunciativa.



ABSTRACT

This study aims to analyze the linguistic and discursive organization of published
texts in the newspaper “Bem Estar” in order to verify if these texts, which deal with
human health, can be classified as Science Communication texts. The corpus
consists of three reports extracted from this free newspaper published between the
years 2013 and 2014. We assume the theoretical proposal of Charaudeau (2013),
especially the notion of communication agreement as recognition of the achievement
of linguistic trading conditions and media contract. The research proposed here
focuses on this field by proposing the identification and the description of the textual-
discursive functioning objects of speech present in the texts that, due to their
production conditions, circulation and reception, require you to take into
consideration the constraints of the Mediatic Scientific Communication: aims of
captation and information, which constitute the contract of media communication.
Besides this semiolinguistic analysis, we find linguistic marks of Enunciative
Responsibility and Argumentative Orientation on the selected texts, subsidized by the
Textual Analysis of the Discourses postulated by Adam (2011), which will help us
understand how the enunciator of the texts makes use of discursive strategies that
indicate Enunciative Responsibility. For this analysis, we chose two categories that
characterize the textual materiality: the subject marks and the indications of
mediator’s frames, in which you can tag the linguistically detachment or engagement
of the enunciator on the expressed information. Thus, it follows that this (not)
claiming of responsibility guides the argumentative organization of the enunciator

influencing and establishing its communicative purposes.

Key words: Science Communication, Communication Contract, Enunciative

Responsibility.
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1 INTRODUCAO

A ciéncia assumiu, nas ultimas décadas, um importante papel na vida da
sociedade, do mesmo modo que 0s meios de comunicacdo evoluiram com o
aprimoramento, a expansao e a utilizacdo de novos meios de divulgacdo. Esses
meios estao diretamente ligados ao desenvolvimento das tecnologias da informacéao,
gue assumem um papel fundamental para o individuo ter a compreensao do mundo
em que vive em sua extensao e complexidade.

No Brasil, a divulgacdo cientifica vem aumentando nos ultimos anos, e ela
tem sido realizada principalmente por meio de TV, internet, revistas, jornais, etc.
Uma constatacdo disso pode ser observada pelo nimero de publicacdes em jornais
brasileiros, como Folha de S&o Paulo, O Estado de S&o Paulo, Jornal do Brasil e O
Globo. Num periodo de dois anos (1996 a 1998), foi publicado um total de 4.636
matérias com o tema Ciéncia’, sendo que 14% (646 matérias) delas tiveram como
fonte as revistas cientificas e as universidades.

Por meio da divulgacédo desse tipo de conhecimento, o leitor tera condicdes
de compreender e tomar decisdes que podem afetar sua vida. Essas informacoes
devem chegar a sociedade de alguma forma e é neste cenéario que a divulgacdo
cientifica acontece. Por esse motivo, entendemos ser importante acompanhar esse
processo, de maneira a averiguar se essa divulgacdo pode ocorrer, também, por
meio de suportes midiaticos de distribuicdo gratuita.

A midia tem um papel fundamental na divulgacao cientifica, pois a sociedade
contemporanea esta permeada ou contagiada por ela de tal maneira que ndo pode
mais ser considerada como algo separado das instituicdes culturais e sociais. E
dessa forma que a instancia midiatica mostra seus objetivos na sociedade, que séo:
informar os acontecimentos e definir os temas a serem discutidos, expor ideias ao
publico em geral e formar opinides, pois sua funcdo social é favorecer o
conhecimento e possibilitar que o leitor desenvolva o senso critico.

A instancia midiatica tem como uma de suas fung¢des informar ou divulgar os
fatos de maneira acessivel ao publico em geral. Para Charaudeau (2013, p. 41),

trata-se de:

! Os dados apresentados fazem parte do artigo ‘@i@nenidia: reflexos distorcidos ou espelho de
preconceitos?” disponivel no site: www.faced.ufbadressado em 13/08/2005, de autoria da comissdo d
cidadania e reproducdo/banco de dados olhar sahfdia.



12

um processo de transacdo e o ato de informar participa desse
processo fazendo circular entre os parceiros um objeto de saber que,
em principio, um possui e o outro ndo, estando um deles
encarregado de transmitir e o outro receber, compreender e
interpretar.

E nesse contexto que a midia tem uma parcela de colaborag&o na construgéo
e formacdo da cultura cientifica. Ao fazer isso e ao ocupar espacos publicos
midiatizados, a ciéncia conquista um lugar de destague e pode ser reconhecida
socialmente.

Para Zamboni (2011, p. 41), a sociedade tem ansiado pela partilha de saber
da ciéncia e da tecnologia - principalmente se os conhecimentos |he trouxerem
algum impacto positivo na melhoria das condicbes de vida -, haja vista a
receptividade alcancada por publicacdes recentes na area da divulgagdo. Essa
partiiha de saber, segundo Zamboni (2011, p. 49), “leva 0 homem comum ao
conhecimento do qual ele historicamente foi apartado e do qual foi se mantendo
cada vez mais distanciado, a medida que as ciéncias se desenvolviam e mais se
especializavam”.

Percebemos que houve uma evolucdo na divulgacdo das informacdes no
campo da ciéncia. Esse tipo de conhecimento tem buscado, cada vez mais,
referéncia no campo da midia por entender que ela € um campo estratégico que
assume um papel fundamental enquanto nova matriz geradora e organizadora de
estratégias de producao de sentidos.

Traremos para esta pesquisa as concepc¢des de Charaudeau (2013, que se
dedica ao estudo do discurso midiatico e do de divulgacdo cientifica midiatica, pois
ambos correspondem a um tipo especifico de ato de linguagem. Dentro desse
contexto, veremos a dupla finalidade do contrato de comunicacdo midiatica
evidenciadas nos textos das reportagens do jornal.

A primeira a ser reconhecida sera a visada de informacao — na qual o locutor
deve fazer o interlocutor saber conhecimentos proveniente da ciéncia divulgando
uma descoberta cientifica a um publico leigo — e a segunda, a visada de captacéo —
na qual o locutor deve fazer o interlocutor sentir emocfes agradaveis
(CHARAUDEAU, 2008). Devido as visadas de informacéo e de captacéo, o discurso
de midiatizagcdo da ciéncia tem por caracteristica fundamental ser explicativo e
produzir suas estratégias de captacdo no leitor que sdo caracteristicas do discurso

de midiatizacédo da ciéncia.
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O discurso midiatico também precisa atender a algumas restricdes pertinentes
ao contrato de comunicacdo da midia. Nesse contexto, estdo os textos de
divulgacao cientifica midiatica (doravante DCM), que, devido a tensdo entre as
visadas de informacdo e de captacdo, dependem, pelas suas caracteristicas, das
condi¢cbes da situacdo de comunicacdo nas quais aqueles textos se inserem. As
restricbes arroladas por Charaudeau (2008a) séo de visibilidade, legilibilidade,
seriedade e emocionalidade. Todas essas restricbes fazem parte do contrato de
comunicacao de midiatizacdo da ciéncia postulado pelo linguista.

Tais limitagdes da DCM fazem parte de um processo por meio do qual o ato
de linguagem torna-se mais passivel de obter éxito. O sujeito comunicante faz uso
de estratégias discursivas consideradas pertinentes para mostrar credibilidade e
captar o leitor. Esse efeito de credibilidade na informacdo para captar o leitor esta
vinculado a posi¢éo social do informador, ao papel que desempenha na situacdo de
troca, a representatividade que possui diante do grupo do qual é porta-voz e ao seu
grau de comprometimento com o que diz.

S&o estratégias do jogo de influéncia por parte do produtor, a fim de que o ato
de linguagem prossiga e chegue a uma conclusdo. Essas estratégias devem
atender, principalmente, aos objetivos do contrato de comunicac¢do no qual o ato de
linguagem se situa. Esta situacdo de comunicacao estrutura-se segundo a finalidade
do ato de fala, a identidade dos parceiros, 0 lugar que eles ocupam na troca e as
circunstancias materiais nas quais a troca se realiza (CHARAUDEAU, 2013). Para
Charaudeau (2008, p. 12), “ao aparecer numa situacdo midiatica, o discurso de
divulgacao tem caracteristicas préprias”.

Nesta pesquisa, analisaremos com que finalidade o jornal publica textos sobre
saude e também que propdsito esta em jogo quando a ciéncia é chamada: se para
dar credibilidade ao jornal ou validar outro discurso que ndo o de divulgacéo
cientifica. Parece, de antemao, que esse recurso atende a visada de captacéo, para
“produzir um objeto de consumo a fim de atender a uma logica comercial: captar as
massas para sobreviver a concorréncia” (CHARAUDEAU, 2009, p. 86).

As circunstancias materiais sdo 0s suportes por meio dos quais se faz a
transmissdo da informacgdo. No caso da presente pesquisa, trata-se de um jornal
impresso de distribuicdo gratuita. Sabemos que nem todas as publicacbes
jornalisticas tém como obijetivo principal divulgar a ciéncia. Muitos sdo os jornais que

circulam socialmente com outros objetivos, utilizando-se de estratégias para captar
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os leitores, publicando textos que falam sobre saulde, avancos da medicina e
qualidade de vida. Em decorréncia disso, os leitores leem as demais noticias ou
reportagens, interessando-se, também, pelos produtos e servicos ali divulgados.

Os parceiros da troca linguageira se submetem a esse contrato de acordo
com os dados externos (caracteristicas proprias a situacdo de troca) e internos
(caracteristicas discursivas). Por isso, 0s meios de comunicagdo sempre procuram
dosar as estratégias e as finalidades com o objetivo de assegurar a sobrevivéncia no
mercado a partir de uma logica comercial. Para atender a essa légica comercial,
todo texto jornalistico, de circulacdo gratuita ou ndo, tende a produzir efeitos de
credibilidade, segundo Charaudeau (2013).

Para empreender a analise do material que compde o corpus desta pesquisa,
fez-se necesséario (a) estudar a midia e sua relacdo com a divulgacdo de
informacdes sobre temas relacionados as descobertas cientificas e (b) entender as
estratégias desenvolvidas pelos atores sociais ao ocupar o0 campo midiatico para
falar sobre ciéncia.

A presenca dos atores sociais no discurso midiatico remete-nos a ideia de
Responsabilidade Enunciativa postulada por Adam (2008). Sabemos que o texto
jornalistico € marcado por certa dependéncia das diferentes fontes de saber, e que
essas vozes servem para sustentar o que esta sendo dito e dar credibilidade ao que
é dito. Adam (2008, p. 25) afirma que “o grau de responsabilidade enunciativa de
uma proposicao é suscetivel de ser marcado por um grande namero de unidades da
lingua”.

A proposta tedrica desse linguista é relevante, porque funda o entendimento
do texto como circunscrito em um discurso — caracterizado por uma formacéo
sociodiscursiva, pela interacdo autor/leitor, por objetivos, e por um género
determinado —, representando a possibilidade de articular o texto e o discurso, em
que pese o intento da eficacia da interpretacdo do(s) sentido(s) do texto. Assim,
podemos afirmar que a Analise Textual dos Discursos (ATD) postulada pelo linguista
analisa o texto considerando o seu entorno discursivo.

Os postulados ATD inscrevem-se “na perspectiva de um posicionamento
tedrico e metodoldgico que, com o objetivo de pensar o texto e o discurso em novas
categorias, situa a Linguistica Textual no quadro mais amplo da analise do discurso”
(ADAM, 2011, p. 24). A ATD é designada por Adam (2011, p. 23) como “uma teoria
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da producdo co(n)textual de sentido, que deve fundar-se na andlise de textos
concretos”.

Baseados nesse postulado, ainda consideraremos a analise textual no que
concerne a Responsabilidade Enunciativa (doravante RE). Para Adam (2011, p. 110)
a “Responsabilidade Enunciativa pode ser materializada textualmente por diversas
marcas que caracterizam o0 grau de Responsabilidade Enunciativa de uma
proposicao”.

Para compreender como essa materializacdo se configura nos textos do
corpus, foram escolhidas as seguintes categorias: os indices de pessoas e as
indicacOes de quadro mediadores. A dimensao enunciativa viabiliza o estudo da RE,
a qual “permite dar conta do desdobramento polifénico” (ADAM, 2011, p. 110) que,
por sua vez, demonstra a entrada e o funcionamento de diferentes vozes presentes
nos textos e o0 movimento de identificacdo do locutor com o outro. Enquanto isso, a
dimensdo argumentativa indica que a enunciacdo da ao conteudo referencial certa
potencialidade que confere uma forca ou valor ilocucionario, mais ou menos
identificavel. Isso significa que todo enunciado possui uma orientacao
argumentativa, mesmo na auséncia de conectores, e uma for¢ca que busca afetar o
interlocutor de algum modo.

No caso de um texto divulgado na midia, analisar essas noticias reportagens
se justifica pelo fato de elas utilizarem estratégias discursivas para assumir ou ndo a
responsabilidade enunciativa pelos textos publicados. Por isso, a RE permitiu dar
conta de identificar o desdobramento polifénico, dando margem as vozes do
discurso e ao engajamento enunciativo por meio das categorias e marcas
linguisticas presentes nos textos.

E por meio desses que podemos ver a presenca do discurso da ciéncia e as
circunstancias nas quais ele aparece nas reportagens e a atribuicdo ou nédo da
responsabilidade enunciativa.

Trazer tais referéncias teoricas € muito importante para esta pesquisa. Como
integrantes do grupo de pesquisa Comunicacdo da Ciéncia: Estudos Linguistico-
Discursivos (CCELD)?, temos a oportunidade de conhecer, estudar e ter

responsabilidade ao escrever sobre o que € a divulgacéo cientifica (doravante DC), a

2 A autora da presente dissertagdo faz parte degpe de pesquisa, o qual esté vinculado a Linhaesdegjuisa
Texto, Léxico e Tecnologido Programa de Pds-Graduagdo em Linguistica dgdicda UNISINOS (PPGLA
— UNISINOS). O grupo é coordenado pela professesgisadora Dra. Maria Eduarda Giering.
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comunicacdo da ciéncia, a popularizagdo da ciéncia, a vulgarizagédo da ciéncia, o
discurso de midiatizacdo da ciéncia ou divulgacdo cientifica midiatica (DCM) e
assim, investiga-los nos contextos que permeiam esses termos, a fim de entender
como o campo cientifico vai buscar credibilidade e legitimacéo propria no campo
midiatico. Ainda, este estudo faz parte da linha de pesquisa Texto, Léxico e
Tecnologia, que desenvolve varios projetos sobre temas que visam investigar como
a ciéncia apresenta-se nos diversos suportes midiaticos, no compartilhamento
desses saberes e busca esclarecer os fins linguistico-discursivos em textos usados
na midiatizagédo dessa ciéncia.

Por meio de algumas leituras dos temas mencionados, surgiu o interesse pelo
objeto de estudo que € foco deste dessa dissertacdo de Mestrado, mas foi a partir
das apresentacdes dos conferencistas na IV Jornada de Popularizacdo da Ciéncia,
em 2013, promovida pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos (UNISINOS),
juntamente com Universidade Federal de Santa Maria (UFSM), que surgiu o
interesse em pesquisar mais sobre DC.

Como corpus desta pesquisa, optou-se por analisar um jornal de distribuicao
gratuita. Essa escolha esta intimamente ligada a experiéncia docente em escolas
publicas e as inUmeras vezes em que recorremos ao uso de suportes midiaticos, em
especial aos jornais de distribuicdo gratuita, para subsidiar as aulas. Sao recursos
extremamente Uteis para o desenvolvimento a competéncia compreensiva e
interpretativa do leitor, para a circulacdo de conhecimentos e para o estimulo a
leitura. Como caracteriza Bakhtin (2003, p. 305), “cada género do discurso em cada
campo da comunicacao discursiva tem a sua concepcao tipica de destinatario que o
determina como género”.

Dentro desse contexto, esta o jornal de distribuicdo gratuita Bem Estar, que
foi langcado em agosto de 1996, na cidade do Rio de Janeiro (RJ), com mudanca
domiciliar para Florianopolis (SC) em 2004. A partir disso, seu projeto de expanséo
atingiu toda a regi&o Sul. E um jornal que cumpre o mesmo papel de qualquer outro
suporte midiatico, o de divulgar informacdo e levar o consumidor a compra dos
produtos e servi¢cos que nele séo divulgados. Dessa maneira, 0 suporte consegue se
manter em circulacao.

As temaéticas recorrentes no jornal sdo: qualidade de vida, crescimento
pessoal e saude integral em todas as areas da vida. Esses temas provocam grande
interesse e agucam a curiosidade das pessoas, fazendo com que o Bem Estar tenha



17

leitores assiduos. Existe, nesse jornal, uma diversidade tematica relacionada as
crengas espiritualistas, as misticas e as medicinas alternativa e convencional, de
modo que o Bem Estar passa a atender a varios tipos de leitores. Ademais, ele &
distribuido em locais bem especificos.

O Bem Estar tem como caracteristica expor alguns artistas famosos, pessoas
felizes e aparentemente saudaveis. Suas capas e paginas sao atraentes, tendo
como objetivo captar o leitor, tanto em termos de um Iéxico de cunho emotivo (com
grande numero de descri¢cbes para fazer sentir), quanto de imagens coloridas que
provocam um efeito visual atraente para o leitor.

As capas apresentam um saber de “crenca” que o enunciador acredita ser
compartilhada por toda a sociedade, procurando, por meio disso, provocar um efeito
de verdade a partir das informacées e seduzindo, assim, o leitor. E um jornal que,
segundo seus editores®, tem uma légica comercial como funcdo fomentadora de
bons negdcios, divulgando trabalhos e conectando clientes com profissionais e
instituicdes via publicidade. Dessa forma, o enunciador acredita despertar a atencao
do leitor e agucar a curiosidade dele para as matérias das reportagens e possivel
interesse na compra de produtos e servicos publicados. O leitor pode identificar-se
com o jornal por meio das “chamadas” de capa, das imagens e das propagandas
iniciais estrategicamente projetadas.

Em meio as caracteristicas descritas do jornal Bem Estar, encontram-se as
noticias da secao “Fique Alerta”, que falam sobre saude humana e avancos da
medicina com assuntos de interesse social, como, por exemplo, os textos Cigarros
mais viciantes ainda!, Exame perigoso e Cuidados com os adocantes. Esses
exemplos de textos compdem o corpus de andlise do presente estudo e nos
ajudardo a responder as questdes da pesquisa.

A DC é entendida, neste estudo, de modo genérico, como uma atividade de
difusdo, dirigida para fora de seu contexto originario de conhecimentos cientificos
produzidos e circulantes no interior de uma comunidade de limites restritos. Busca,
assim, mobilizar diferentes recursos, técnicas e processos para a veiculacdo das
informacdes cientificas e tecnoldgicas ao publico em geral (ZAMBONI, 2001).

Em linhas gerais, este estudo visa analisar a organiza¢do linguistico-

discursiva empregada pelos enunciadores dos textos publicados no jornal Bem

% Informac6es retiradas do site: http://www.curtolratro.com.br/rs/jornal-bem-estar-vale-do-sinos.
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Estar, na se¢do “Fique Alerta”, a fim de verificar se estes textos, que tratam de
saude humana e avancos da medicina, se enquadram como divulgacéo cientifica.
ApoOs essa analise, objetiva-se responder as seguintes indagacdes: o jornal Bem
Estar faz ou ndo divulgacédo cientifica? De que forma ele se vale do discurso da
ciéncia? Esta pode ser considerada uma estratégia do jornal para seduzir seus
leitores e, assim, tornar-se credivel?

Todo discurso midiatico quer ser credivel. Nas noticias selecionadas para
analise, como essa credibilidade se constr6i? Quais categorias e marcas linguisticas
nos levam a identificar as diferentes vozes nos enunciados das noticias?

Como vimos, esse jornal tem um contexto bem especifico, em se tratando de
material impresso que circula gratuitamente por apresentar como leitores um publico
diferenciado. Este ¢ um dado que ndo pode ser mitigado nesta pesquisa, pois

servira de base para entender o contrato de comunicacao estabelecido, ja que

os individuos que querem se comunicar devem levar em conta 0s
dados da situacdo de comunicacdo, submetendo-se as suas
restricbes e tendo consciéncia de que seu interlocutor ou leitor
também as reconhece. (CHARAUDEAU, 2008a, p. 60).

As informacdes trazidas até aqui justificam a escolha do tema divulgacdo da
ciéncia e das noticias para o corpus desta pesquisa, que tem como objetivo geral
investigar se o jornal Bem Estar, que publica matérias sobre saude humana e
avancos da medicina, faz divulgacdo da cientifica.

De forma mais especifica, sdo objetivos desta investigacdo: (i) verificar o
estatuto das referéncias a ciéncia encontradas nas noticias publicadas, a fim de
melhor entender a finalidade do jornal em publicar textos que falam sobre ciéncia; (ii)
verificar se existem estratégias discursivas da midiatizacdo da ciéncia nas noticias e
se essas objetivam agilizar o entendimento da informacéo para o leitor; (iii) analisar
como a credibilidade é construida nas reportagens selecionadas; iv) examinar a
presenca do discurso da ciéncia e as circunstancias nas quais ele aparece nas
reportagens, a partir das categorias e marcas linguisticas que nos levam a identificar
a organizacao argumentativa e a responsabilidade enunciativa a partir das diferentes
vozes presentes nos textos.

Com vistas a atingir esses objetivos, foram escolhidos os jornais que
circularam entre os anos 2013 e 2014. Selecionamos trés noticias da secao “Fique

Alerta” para analise, a fim de compreender as estratégias discursivas empregadas
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pelos enunciadores. Algumas estratégias ja aparecem nas capas dos exemplares a
partir do uso das expressdes “jornal de colecao” e “distribuicdo gratuita” para
caracterizar, marcar um estilo e também seduzir o leitor. Esse modo de organizacéo
textual certamente tem uma funcéo discursiva que se da com a intencao de provocar
certos efeitos no leitor como a sua curiosidade ou estimulando-o a adquirir o
exemplar gratuitamente e assim motiva-lo para a leitura.

Para responder as questdes deste trabalho, primando por uma analise de
abordagem qualitativa, apresentamos, no capitulo 2 do presente texto, o0s
pressupostos tedricos que fundamentam a realizacdo do estudo. Esta pesquisa é
subsidiada pelos postulados de Charaudeau (2006; 2007; 2008a; 2009; 2013) e de
Adam (2008; 2011).

A relevancia social deste estudo esta em considerar a DC um tema atual e de
interesse de toda a sociedade, reiterando que o conhecimento cientifico produzido
no meio académico precisa ser compartihado ndo apenas entre os proprios
cientistas e estudiosos de ciéncia, mas também pela populacdo em geral. Se essas
informacdes forem compartilhadas de forma responsavel, em qualquer suporte
midiatico, as praticas de letramento cientifico seréo impulsionadas, contribuindo para
0 avancgo social e, consequentemente, para o desenvolvimento do Pais.

Este estudo pretende viabilizar reflexdes que possam servir de base para
futuros acompanhamentos sobre o processo evolutivo da DC, além de contribuir
para a compreensdo do papel da comunicacdo e das concepcbOes de ciéncia
embutidas nessas noticias.

Nos ultimos capitulos, demonstraremos o percurso metodoldgico realizado,
apresentaremos os dados, descrevendo-os e interpretando-os, para comecar a

responder aos objetivos da pesquisa elencados nesta Introducéo.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

O capitulo de Fundamentacéo Tedrica desta dissertacdo esta assim dividido:
primeiramente, no subcapitulo 2.1, € abordada a importancia da Divulgacao
Cientifica. Em seguida, em 2.2, tratamos do discurso midiatico e do contrato de
comunicacdo. No 2.3, apresentamos o0 contrato de midiatizacdo da ciéncia, o
discurso cientifico e a popularizacdo da ciéncia. Na sequéncia, o subcapitulo 2.4
trata dos jornais de distribuicdo gratuita e do ato de linguagem e, em 2.5,
concluimos, com um estudo sobre a Responsabilidade Enunciativa (RE) e a

Orientacédo Argumentativa (AO).
2.1 Aimportancia da Divulgacao Cientifica

A globalizacédo € uma realidade. Com isso, a comunicacdo acontece de forma
cada vez mais veloz, de modo que quem tem o dominio da informacdo possui, na
verdade, uma importante ferramenta para controlar as massas, isto €, obtém poder
e, invariavelmente, lucro. Hoje, é notério que a comunicacao representa poder. Por
conta disso, quem a detém pode ter certos privilégios, divulgando ou omitindo
informacdes.

Dependendo dos interesses dos individuos envolvidos nesse processo, nao €
surpresa perceber que existe um poder que é exercido sobre o0s receptores atingidos
pelas mensagens transmitidas ou omitidas. O acesso a informacdo e seu controle
fazem parte desse contexto e sao fatores-chave para a adaptacédo do capitalismo a
dispersdo e mobilidade geografica e a crescente flexibilidade dos mercados e dos
processos de trabalho e consumo.

O conhecimento cientifico e suas formas de socializacdo tém desempenhado
um papel cada vez mais importante na estruturacdo da vida na sociedade
contemporanea. O conhecimento cientifico precisa ser compartilhado para cumprir
de forma efetiva o propdésito de colaborar com a constru¢cdo de uma sociedade
fundamentada nos principios da cidadania e da educacdo. Para Zamboni (2001, p.
34), “a circulacdo de novos saberes e de novos conhecimentos gerados pela ciéncia
€ um componente intrinseco a prépria concepcéo do que seja produzir ciéncia”.

Esse compartilhamento ndo deve acontecer apenas entre 0S proprios
cientistas e estudiosos de ciéncia, mas deve envolver a populacdo em geral, que,

mesmo ndo tendo uma formacao propriamente cientifica, esta diariamente em
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contato com fenbmenos e temas da ciéncia. Por isso, as praticas de DC tornam-se
cada vez mais necessérias e relevantes ao avanco social. Conforme Zamboni (2001,
p.45-46):
A definicdo de DC pode ser entendida de modo genérico, como uma
atividade de difusédo, dirigida para fora de seu contexto originario, de
conhecimentos cientificos produzidos e circulantes no interior de uma
comunidade de limites restritos, mobilizando diferentes recursos,

técnicas e processos para a veiculacdo das informacgdes cientificas e
tecnoldgicas ao publico em geral.

Segundo Vogt (2007), a DC tem como destinatéario final a sociedade em geral
— 0 cidaddo —, por meio, entre outros, de revistas de divulgacdo cientifica e das
paginas de editoriais dos jornais voltados para o tema e programas de TV.

Sabemos que o conhecimento cientifico, produzido nos institutos de pesquisa
ou academias, precisa ser compartilhado ndo apenas entre os proprios cientistas e
estudiosos de ciéncia, mas também com a populagdo em geral, formada também
pelo publico ndo especializado, o qual, mesmo ndo tendo uma formacao
propriamente cientifica, esta diariamente em contato inevitdvel com fenbmenos e
temas da ciéncia. Para Zamboni (2011), “a sociedade tem ansiado pela partilha de
saber da ciéncia e da tecnologia — principalmente se os conhecimentos lhe
trouxerem algum impacto positivo na melhoria das condi¢des de vida —, haja vista a
receptividade alcancada por publicacfes recentes na area da divulgacao” (ZAMBONI
2011, p. 41).

A DC estéa associada, muitas vezes, a difusdo de informacdes pela imprensa,
confundindo-se com a pratica do jornalismo cientifico, mas essa perspectiva nao é
correta. A DC, na verdade, extrapola o territorio da midia e se espalha por outros
campos ou atividades, cumprindo papel importante no processo de letramento
cientifico.

Por isso, investigamos se a divulgacéo cientifica pode ocorrer em um contexto
comunicativo diferente, a saber: os jornais impressos de distribuicdo gratuita.
Baseando-se nos jornais impressos comprados pelos leitores, podemos afirmar que
a informacédo cientifica mais frequente esta relacionada a medicina e a saude,
enquanto que, em cadernos especializados em ciéncia, a variedade de areas de
investigacdo cientifica tende a ser maior, apresentando informagcdo sobre

investigacdes nas areas de Biologia, Fisica e Tecnologia, por exemplo. Acreditamos
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que a divulgacdo dessas informacdes desempenha a fungdo de ponte entre a
comunidade académica e o publico em geral.

Do ponto de vista discursivo, a DC vai muito além de uma simples tarefa de
recodificacéo linguistica. “E um processo de recontextualizacédo® e reformulacdo do
discurso cientifico, muitas vezes para 0os meios de comunicacdo de massa, mas
sempre visando a uma audiéncia nio especializada.” (CALSAMIGLIA E LOPES
FERRERO, 2003, p. 68).

Por essa razdo, a instancia® produtora do discurso tem a perspectiva de
construir um discurso explicativo da forma mais clara possivel, com graus de
explicitacdo variaveis segundo o tipo de publico a que se dirige. Com isso, 0
divulgador precisa ocupar uma posicdo de credibilidade, devendo ser o mais fiel
possivel aos dados do saber cientifico e do texto que os expde, reformulando da
forma mais clara possivel os termos e levando em conta o destinatario que projeta.

De acordo com Charaudeau (2010), ao passar pelas midias, a DC nao resulta
na traducéo do discurso cientifico, mas em um trabalho efetivo de formulacédo de um
discurso em funcédo da finalidade de seu contrato de comunicacdo. A nocédo de

contrato de comunicacgao postulada por Charaudeau (2009, p. 67-68), afirma que:

Todo discurso depende, para a construcdo de seu interesse social,
das condicBes especificas da situacao de troca na qual ele surge. A
situacdo de comunicagdo constitui assim o quadro de referéncia ao
qual se reportam os individuos de uma comunidade social quando
iniciam uma comunicacao. [...] Por conseguinte, os individuos que
guerem comunicar entre si devem levar em conta os dados da
situacdo de comunicagdo. [...] O necessario reconhecimento
reciproco das restricdes da situagdo pelos parceiros da troca
linguageira nos leva a dizer que estes estéo ligados por uma espécie
de acordo prévio.

Por isso € que o sucesso da divulgacao cientifica depende de que os atores
sociais consigam vestir-se e despir-se de papéis, adequando seu comportamento
discursivo a situagcdo comunicativa que vive em um dado momento. Entéo,

considerando-se o foco deste trabalho na divulgacdo cientifica midiatica, é

* De acordo com Calsamiglia et al. (2001, p. 26docesso deecontextualizagiddo conhecimento cientifico
€ caracterizado como uma “re-criagao” desse tipootecimento para cada publico especifico. Saases
que variam conforme os parametros contextuais,ctaiso a situagdo comunicativa, os propdsitos denque
produz o texto e as caracteristicas de seu intgdoc

® Instancia, para Charaudeau (2008a), Kigar de construcdo do sentidqe corresponde aos lugares de
producéo, recepcao e do produto acabado.
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importante assumir que qualquer discurso que se insira no dominio situacional da
midia devera atender as finalidades do contrato de comunicacdo adjacente a esse
dominio.

Do mesmo modo esse autor também apresenta a concepcdo de que “do
ponto de vista discursivo, todo ato de linguagem se realiza numa situagédo de
comunicacdo normatizada, composta pela expectativa da troca e pela presenca das
restricdbes de encenacado (contrato de comunicacdo e instrucbes discursivas), ou
seja, “em nome do que se fala” (CHARAUDEAU, 2010, p. 57). Essa situacdo, com
suas expectativas, também s&o préprias do discurso da divulgacdo cientifica que,
por meio da visada de informacao “faz saber” algo a um “tu”. A DC, aqui, encontra-se
legitimada por uma posicao de saber.

Para resumir e clarificar o que foi exposto até aqui, podemos dizer que a
comunicacdo se d4 por um contrato de comunicativo, isto €, um ato de linguagem se
realiza com uma troca entre o sujeito comunicante (produtor de um ato de
linguagem) e o sujeito interpretante (receptor), os parceiros estdo engajados num
processo de reconhecimento e legitimacado reciprocos; eles ativam conhecimentos
especificos da situagdo de comunicagdo em que se encontram (“quem” diz “o qué”
“a quem” com que “finalidade”), determinam “como” dizer a fim de justificar seu
“direito a fala” e estabelecem “estratégias discursivas” (selecdo de categorias de
lingua e modos de organizacdo do discurso) a fim de lograrem no intento
comunicativo.

Essa concepcao interacional é corroborada por Koch (2002, p.15): “(...) o
texto passa a ser considerado o préprio “lugar” da interacdo e os interlocutores,
como sujeitos ativos que — dialogicamente — nele se constroem e séo construidos.”,
e ainda, “O sentido do texto €, portanto, “construido” na interagéo texto-sujeitos (...).”
E é na realizacdo desse contrato que 0s sujeitos comunicativos buscam ser bem
sucedidos em sua intencionalidade discursiva. Na busca da construcéo do sentido, o
locutor/produtor do texto lanca mao de recursos, como, por exemplo, 0 que aqui nhos
interessa que € a linguagem.

Zamboni (2001) também afirma que tal preocupacdo em facilitar a
compreensao dos temas e fendmenos cientificos ao leitor/ouvinte leigo passa,
necessariamente, pela linguagem, em um *“trabalho de recodificacdo”, no qual,
segundo a autora, “parece residir a tarefa de maior envergadura que cabe ao

divulgador” (ZAMBONI, 2001, p. 47). Na recontextualizac&do do discurso cientifico, os



24

textos normalmente trazem elementos que possibilitam ao leitor identificar-se com o
gue esta sendo retratado.

Percebemos, com isso, que a DC tem uma situacdo de comunicacao
especifica, com caracteristicas proprias no que diz respeito a publico-alvo, tema,
estilo e composicdo e, em muitos aspectos, diferente do discurso cientifico
especializado. A DC, ao ampliar esses limites de convivéncia, configura-se como um
espaco de interacdo em que sdo negociadas, de forma reciproca, identidades tais
como a do cientista, a do leigo e a do préprio conhecimento cientifico. E um contrato
sendo estabelecido nesse espac¢o que esta regulado, prioritariamente, por padroes
de interacdo caracteristicos do discurso midiético.

A informacédo transmitida pelas midias, no entanto, ndo deve ser vista como “a
realidade”. Por ser fruto da linguagem, a informac&o constréi um espaco publico
através dos recortes que estabelece nos fatos do mundo referencial que, de certa
forma, passa por um processo de recriagdo por meio dos recursos midiaticos
especificos de cada tipo de midia.

Charaudeau (2006), inclusive, é contundente ao frisar que todo ato de
comunicacdo pde em relacdo as suas instancias de producéo e de recepc¢édo, mas
ndo de “um ponto de vista ingénuo”, pois 0 ato comunicativo, ha Semiolinguistica,
ndo é visto como homogéneo, unilateral, como uma simples transmissao de sinais
OU mensagens, mas COmoO um processo permeado pela ‘“intersubjetividade
constitutiva das trocas humanas” (CHARAUDEAU 2006, p. 72).

De acordo com Zamboni (2001), é dentro desse processo que, no jornalismo
cientifico, o enunciador ndo apenas reformula o discurso cientifico, mas realiza um
trabalho ativo de constru¢cdo de um novo discurso, uma nova formulacéo discursiva.

Zamboni (2001, p. 62) afirma ainda que:

O discurso cientifico ndo deixa de entrar nessa nova configuragéo
enunciativa. Mas, em vez de ser o discurso-fonte, que, submetido a
operacdes de reformulacdo, da origem a um discurso-segundo,
passa a ser concebido apenas como um dos ingredientes constantes
de producédo da DC. Necessario, sem duvida, mas ndo suficiente.

Para explicar os outros ingredientes que fazem parte deste novo discurso,

Zamboni (2001) da o exemplo de que o jornalista, quando faz uma matéria sobre
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algum tema cientifico, raramente utiliza apenas um paper® cientifico como fonte. Ele
também usa revistas cientificas, noticiarios de agéncias de noticia, entrevistas de
outros especialistas da area, release’ de instituicdes, além de outros artigos e
reportagens de DC. O discurso cientifico, de acordo com Zamboni (2001), manifesta-
se nesta nova formacdo por meio da heterogeneidade discursiva e ndo como parte
essencial dela.

Nesse fazer jornalistico, 0 que vemos € a presenca da heterogeneidade
discursiva, ou seja, ao produzir um texto, o autor utiliza-se de outras vozes que
permeiam o discurso. A questdo é que voz é essa que, segundo Maingueneau
(2004), sustenta o texto e |lhe confere um tom peculiar, autoridade e legitimidade?
Fato que se torna ainda mais evidente se levarmos em conta a sociedade em que
vivemos: somos bombardeados por inUmeros textos que trazem a voz da ciéncia,
gue nos chegam todos os dias por meio da televisdo, jornais, internet e outros
dispositivos midiaticos. Como resultado, as praticas sociais em que nos engajamos —
0s géneros do discurso — sdo repletas de outros textos e, consequentemente, de
outras vozes, que, muitas vezes, se materializam deixando evidentes as suas

presencas.

z

O sujeito do discurso € um sujeito composto de varias
denominacgdes. Ele é polifénico, uma vez que é portador de varias
vozes enunciativas (polifonia). Ele é dividido, pois carrega consigo
varios tipos de saberes, dos quais uns sdo conscientes, outros sdo
nao-conscientes, outros, ainda, inconscientes. (CHARAUDEAU E
MAINGUENEAU, 2004, p. 458)

Esse embate de vozes € constitutivo do género do discurso devido ao seu
carater dialdgico, sem o qual ndo ha comunicag¢do. Nossos textos surgem a partir de
uma ativa posicédo responsiva (Bakhtin, 2003) inerente a todo ato de linguagem.
Sabemos que um discurso é sempre suportado por outros textos da sociedade, ou

seja, € um lugar de interdiscursividade. Bakhtin (2003) descreve essa propriedade

® Um paper cientificoé um texto resumido, mais simples do que um adigntifico, apesar de se parecerem
muito na forma e na estrutura. E muito utilizads namunicagdes em congressos, seminarios, simp@sios
outros tipos de eventos cientificos e académicospalmente com o objetivo de divulgar a ideia gera
andamento/resultados de um projeto. Disponivel ktp:#www.scribd.com/doc/10496698/Como-escrever-um
paper.> Acesso em: 10 mai. 2015.

" Oreleaseé um texto distribuido & imprensa em linguagemglistica. Deve ser objetivo e sintético. Contém
informacBes de interesse da empresa ou 6rgdo daesesdo assessorado. Sua funcdo basica é levar as
redacBes a noticia que possa servir de apoio,aatrag pauta que provoque pedido de entrevista ou
informacBes complementareBisponivel em: <http://www.dicionarioinformal.cdon/release/>. Acesso em: 10 mai.
2015.
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como a dialogicidade interna do discurso, que pde todos os discursos em dialogo
constante, ou seja, faz com que palavras de outros discursos entrem em contato
entre si.

Podemos dizer que no jornalismo a interdiscursividade € o entrelacamento de
diversos discursos pertencentes a diferentes formagdes discursivas no fio de um
mesmo discurso. Corrobora esse conceito a afirmagédo de Maingueneau (1976, p.
39; apud KOCH, 2003, p. 61) de que “um discurso ndo vem ao mundo numa
inocente solitude, mas constroi-se através de um ja-dito em relacdo ao qual toma
uma posigao”.

Nesse sentido, a midia elegeu o discurso cientifico principalmente o modo de
citacdo direta como uma de suas formas linguisticas preferidas, pois, ao citar e
utilizar as palavras de outrem, a midia transmite seriedade, autenticidade,
legitimidade e distanciamento que, enfim, funciona estrategicamente como um
discurso de prova (Charaudeau, 2013).

Consoante a isso, Zamboni (2001) afirma que na divulgacéo cientifica ha uma
formulacdo de um novo discurso, que ocupa elementos do discurso cientifico, pois é
um lugar de interdiscurso. Esse novo discurso apresentado nos textos de
midiatizagdo da ciéncia, ou divulgagéo cientifica midiatica (DCM), culmina em “um
objeto de investigagcdo que exige atencao para as condi¢cOes situacionais de sua
producdo” (GIERING E SOUZA, 2012, p. 1).

Por isso, é preciso estabelecer a diferenca entre discurso de divulgacao
cientifica e discurso de divulgacdo cientifica midiatica, pois cada um desses
conceitos atende a uma situagdo de comunicacdo. No caso da divulgacao cientifica,
ela pode aparecer tanto em situacdes de comunicacdo didaticas quanto midiaticas.
Do ponto de vista de Charaudeau (2013, p. 17):

E preciso distinguir aquilo que se inscreve numa situagéo de ensino
daquilo que se inscreve numa situacdo mididtica. Pode-se até
mesmo dizer que, no primeiro caso, ele se confunde com o discurso
didatico, partiihando da mesma finalidade, das mesmas posicdes
identitarias dos sujeitos e do mesmo tipo de tema. Em contrapartida,
aparecendo em uma situacdo midiatica, o discurso de divulgagéo tem
caracteristicas proprias.

E preciso verificar, como ja posto anteriormente, o contrato de comunicac&o
na qual esse novo discurso esta inserido. Conforme Charaudeau (2008), o contrato

de comunicacdo estrutura-se numa situacdo de troca verbal, dando condi¢cdes de
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realizacdo dos atos de linguagem que s&o ali produzidos para que sejam
considerados “validos”, ou seja, “para que correspondam a uma intencionalidade do
sujeito e possam ser interpretados pelo sujeito que o0s recebe e interpreta”
(CHARAUDEAU, 2008, p. 12 apud GIERING 2012, p. 684).

A midia impressa €, também, um grande veiculo de divulgacdo de saber e
construcdo de verdades, apesar de seguir uma logica comercial. E através dela que
o saber também é disponibilizado ao publico. E um saber aplicado, valorizado,
distribuido e repartido socialmente. Contudo, ao afastar-se do universo cientifico (do
discurso cientifico) e ao aproximar-se do publico ndo especializado, um fator é
adicionado & nova formulacéo discursiva: suas finalidades mudam®.

Para entendermos um pouco esse contexto, o jornal Bem Estar apresenta em
seus textos um discurso circulante na midia, que € o tema da saude aliado a
qualidade de vida. Vemos o quanto isso tem influéncia direta nos habitos fisicos e
alimentares das pessoas. Por tras dessa informacéo, porém, ha uma finalidade, que
€ a légica comercial para compra e venda dos produtos e servigcos ali apresentados,
deixando claro que o jornal ndo pode fugir a sua natureza social e a sua intrinseca
situacionalidade. Isso quer dizer que leitores se transformam em consumidores, e
todo o tipo de estratégia discursiva que sirva ao proposito de seduzir e persuadir
sera utilizada pela midia com o intuito de vender seu produto.

Visto que os jornais de circulacdo gratuita sdo publicacdes que fazem parte
das midias de informacao, consideramos relevante trazer, no proximo subcapitulo,
algumas nocgfes atinentes ao discurso midiatico e o contrato de comunicacdo
midiatico, que, diante da situagdo da comunicag¢do, se inscreve em um duplo
contrato: um de informacdo e outro de captacdo, conforme os postulados de
Charaudeau (2007).

2.2 O discurso midiético e o contrato de comunica¢cd 0

O discurso midiatico pode ser entendido como o lugar no qual o saber e o
poder se articulam. A midiatizacdo das informacfes afeta as praticas sociais como

um todo e também os modos de agir dos sujeitos. No caso especifico do jornal Bem

8 Charaudeau (2006) define a condicéo de finalidaueo um dos dados externos que operam no discirso.
finalidade pode ser dividida em quatro visadasici#tativa, a prescritiva, a informativa e ahthos Elas se
combinam em diferentes intensidades e ndo atuaanastgmente.
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Estar, € notdria uma preocupacao em publicar temas sobre qualidade de vida e em
trazer conteudos concernentes a diversos métodos de obtengcdo de equilibrio
espiritual e mental, além de reportagens do bem estar fisico e social.

E a partir desse atravessamento de temas e das especificidades de cada um
dos textos que compdem o jornal que os sentidos sdo construidos. Para a
Semiolinguistica, os sentidos do ato comunicativo sdo realizados pela troca entre a
instancia de producdo e de recepcao propiciada pela troca mediada pelo texto.
Vistos por uma relacdo de intencionalidade, estes sentidos nao sdao
necessariamente correspondentes. Para Charaudeau (2013, p.61), deve-se falar,
portanto, em sentidos visados pela instancia de producao e sentidos produzidos pela
recepcao. Por isso, o autor considera que a relacdo entre os efeitos visados e 0s
efeitos produzidos é bastante frouxa, muitas vezes retardada, ndo raro inesperada,
ou mesmo contraditoria.

A partir dai é que se pode interpretar como os veiculos midiaticos produzem
enunciados, e como se da a escolha das palavras e imagens que vao compor oS
textos, os quais serdo objeto de circulacdo social. E o que podemos chamar de
efeitos interpretativos®. Isso mostra que as palavras e a prépria linguagem nédo sdo
transparentes em si mesmas.

Tanto as palavras quanto a linguagem sado questionaveis e podem
representar o lugar do saber e do poder em qualquer veiculo midiatico. Isso ira
depender dos efeitos interpretativos que levaram o veiculo midiatico a usar
determinadas palavras para persuadir o leitor e com qual finalidade isso ocorre.
Charaudeau (2013) argumenta que, em relacdo a linguagem, os sujeitos criam um
jogo de articulacdo de sentidos em relacdo ao efeito interpretativo por isso o autor

afirma que:

Ao viver em comunidades os individuos fazem parte e criam um jogo
de regulacéo das praticas sociais. E através dos discursos que eles
representam estas praticas sociais valorizando-as e é assim que as
convencbes e normas de comportamento sdo estabelecidas e
fortalecidas. (CHARAUDEAU, 2013, p. 68)

A comunicacao tem um papel fundamental neste processo de midiatizacédo

social, e o jornal, como um suporte comercial, tem-se utilizado de estratégias para

® Muitas palavras foram colocadas em italico petarawpara destacar e facilitar a compreenséo sobite.
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poder continuar circulando e garantir a sua existéncia como produto de compra e
venda de servicos. Toda essa encenacao discursiva entre 0s sujeitos no e pelo ato
s6 ganha sentido pelo contrato comunicacional, ou contrato de fala, que liga os
parceiros mediante uma finalidade discursiva.

Desse modo, a nogcdo de contrato é fundamental para compreender o
esgquema enunciativo que a Semiolinguistica propde. E nesse ponto que
Charaudeau (2008a, p. 60) define o contrato de comunicagao, visto como o conjunto
de restricbes que codificam as praticas sociolinguageiras e que resultam dos
saberes partilhados pelos interlocutores.

Ressaltamos ainda que o contrato comunicacional constitui-se como um dos
saberes partilhados pelos protagonistas do dizer, visto que toda troca verbal esta
calcada em um contrato que, na forma de um saber, € partilhado pelos membros de
uma comunidade social. Essa nocado de contrato aproxima-se das ideias de
Perelman (2005)*°, que afirma que deve haver um acordo entre o orador (agente-
produtor) e seu auditério (agentes-leitores) para que eles se compreendam através
de um acordo ou “contato intelectual’. Segundo Perelman (2005), o simples fato de
um auditério se dispor a ouvir um orador ja sela um acordo entre ambos, pois, se o
auditorio esta disposto a ouvi-lo, estd também disposto a aceitar a argumentacao do
orador.

Vale lembrar que o olhar de Charaudeau (2008b) face aos discursos
argumentativos se da em funcdo da situacdo de comunicacdo em que Sao
realizados. Entre as suas reflexdes, o autor salienta que um texto ndo pode ser
considerado argumentativo somente por apresentar marcas que explicitem a
argumentacao, como conectores e alguns tipos de construcéo frastica™”.

Para ele, um texto é considerado como argumentativo — mesmo que hao
apresente tais elementos explicitos —, pela sua organizacdo implicita e,
especialmente, por sua finalidade discursiva. O autor considera ainda que a situacéo
de comunicacdo é como um palco, com suas restricbes de espaco, tempo, relacdes

e palavras, as quais se estabelecem por meio de um “jogo de regulacdo de praticas

19 segundo Chaim Perelman (2005), todo discurso passeontexto e, consequentemente, um auditéria par
qual ele é elaborado e o se amoldar aquele aw#d@icondicdo para que exista a persuasao.

1 A Construgéo Frastica “ocorre quando a progrese&az por meio de sucessivos encadeamentos, ladsina
por uma série de marcas linguisticas através das ge estabelecem, entre enunciados que comp@@xtop
determinados tipos de relacdo” (KOCH, 2008). Eagr@rincipais mecanismos estio os conectores desds
tipos como: se, e, bem, como também, quando, ginelano entanto, pois, sejam, como, ou.
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sociais” e pelos “discursos de representagcdo”, que justificam e valorizam tais
praticas. (CHARAUDEAU, 2007, p. 67).

Dessa forma, Charaudeau (2009) afirma que os individuos que querem se
comunicar devem levar em conta os dados da situacdo de comunicacao,
submetendo-se as suas restricdes e tendo consciéncia de que seu interlocutor ou
leitor também as reconhece. Essas restricbes fazem parte do processo, para que o
ato de linguagem tenha sucesso e alcance éxito. O sujeito comunicante faz uso de
estratégias discursivas consideradas pertinentes para conquistar e manter a
credibilidade e captar seu interlocutor (“credibilidade” e “captacéo”).

Segundo Charaudeau (2006, p. 66), esse efeito de credibilidade na
informacéo para captar o leitor esta vinculado a posicao social do informador, ao
papel que desempenha na situacao de troca, a representatividade que possui diante
do grupo do qual é porta-voz e ao seu grau de comprometimento com o que diz. Isso
significa dizer que, antes de qualquer estratégia particular ou intengdo, 0s parceiros
da troca linguageira devem se submeter a esse contrato de comunicacéo, de acordo
com os dados externos *? (caracteristicas proprias a situacdo de troca) e internos
(caracteristicas discursivas).

Charaudeau (2008, p. 52) apresenta um quadro que representa 0S Circuitos
com os dados internos e externos bem como os sujeitos que fazem parte do ato de
linguagem. Tal quadro esta ilustrado na Figura 1. Nele estdo presentes os dados
externos, que se referem aos comportamentos sociais dos individuos da troca
linguageira caracterizados pela convergéncia, configurando-se em constantes. Os
dados externos agrupam-se em quatro categorias, cada uma correspondendo a um
tipo de “condicdo de enunciacdo da producéo linguageira” condicado de identidade,
condicdo de finalidade, condicdo de proposito e condicdo de dispositivo
(CHARAUDEAU, 20086, p. 68).

A condicdo de identidade deve ser levada em conta quando existe uma
relacdo de pertinéncia entre os sujeitos da troca linguageira. Nesse caso, o0 ato de
linguagem para acontecer dependera de que 0s sujeitos envolvidos apresentem uma
convergéncia de tracos de personalidade, de status social, econdmico e cultural
(CHARAUDEAU, 20086, p. 65).

12 Muitas palavras estdo realcadas em negrito e &lmoitpor serem importantes dentro do contextoadest
pesquisa.
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A condicdo de finalidade requer que o ato de linguagem seja ordenado de
acordo com o objetivo do sujeito falante, a fim de incorporar o outro a sua propria
intencionalidade. Tal objetivo pode ser “prescritivo”, que consiste em querer fazer
fazer (levar o outro a agir de determinada maneira); “informativo”, que consiste em
querer fazer saber (transmitir um saber a quem se presume nao possui-lo);
“incitativo”, que consiste em querer fazer crer (levar o outro a pensar que o que esta
sendo dito é verdadeiro); e o “pathos”, que consiste em fazer sentir — que é provocar
no outro um estado emocional agradavel ou desagradavel (CHARAUDEAU, 2006).

J& numa outra condicao a tarefa do sujeito é assumir uma posi¢cédo em relacédo
ao tema imposto pelo contrato, seja para aceita-lo, rejeita-lo ou sugerir outro para o
seu lugar. Isso tem a ver com a condigdo do propdsito. Para Charaudeau (2013, p.
69) essa condicdo “requer que a troca linguageira se construa em torno de um
dominio de saber ou discurso dominante numa maneira de recortar 0 mundo em
universos de discurso tematizados”; trata-se de responder a pergunta “do que se
trata?”.

Certamente isso tem a ver com a tematica comum sobre a qual se baseia o
ato comunicativo que deve ser reconhecido pelos parceiros envolvidos. Apesar de o
ato de linguagem estar sempre ligado as restricbes do contrato, o sujeito tem uma
certa liberdade (margem de manobra) para levar a cabo seu projeto de fala pessoal.

A condicao do dispositivo diz respeito as circunstancias materiais nas quais
se desenvolve o ato de comunicacdo, em resposta as perguntas: “em que ambiente
se inscreve 0 ato de comunicacdo, que lugares fisicos sdo ocupados pelos
parceiros, que canal de transmissao é utilizado?” (CHARAUDEAU, 2006, p. 70).

Assim, esses elementos externos ao ato de comunicacao — a identidade dos
parceiros, a finalidade da troca, o proposito da comunicacdo e as caracteristicas
inerentes ao dispositivo por meio do qual ocorre a troca comunicativa — interferem no
contrato de comunicacédo, nas expectativas em relacdo a troca, e também na propria
troca comunicativa em si, vindo a influenciar o préprio discurso que emerge nessas
trocas.

Quanto aos dados internos, eles se referem ao “como dizer” (maneira de falar,
linguagem que deve assumir e formas verbais que devem ser empregadas).
Dividem-se em trés espagcos de comportamentos linguageiros: de locucéo, de
relacdo e de tematizacdo (CHARAUDEAU, 2013, p.71). No espaco de locucao, o
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sujeito falante deve justificar por que tomou a palavra, impor-se perante o outro e
identificar o destinatario ao qual se dirige de modo a conquistar seu “direito a fala”.

No espaco de relacdo, o sujeito falante estabelece “relacfes de forca ou de
alianca, de exclusdo ou de inclusdo, de agressdo ou de conivéncia”
(CHARAUDEAU, 2013, p.71) com o destinatario, construindo sua identidade e a de
seu destinatario. No espa¢o de tematizacdo, o sujeito falante toma posicdo em
relacdo ao tema predeterminado ou introduzido pelos participantes e escolhe um
modo de organizacgao discursivo em funcéo das restricdes situacionais.

Na figura 1 Charaudeau (2013) distingue os tipos de sujeitos que fazem parte
do circuito externo e do circuito interno do ato de linguagem: no circuito externo,
estdo presentes os parceiros (interlocutores, ou seja, 0 sujeito comunicante e o
sujeito interpretante , 0s quais sdo seres sociais com intenc¢des), ao passo que, no
circuito interno, apresentam-se 0s protagonistas (intra-locutores, ou seja, sujeito

enunciador e o sujeito destinatario , 0s quais sédo responsaveis pela enunciagao).

Figura 1 - Encenacao do ato linguageiro

—————— SITUACAO DE COMUNICACAO - — — — — —
(Finalidade)
(Projeto de fala)

Dizer

H Receptor
T

]
[

TUd
Destinatario

EUe
Enunciador

Locutor H

EUc

(Sujeito (Ser de fala) (Ser de fala) | i (Sujeito
! Comunicante- ! i ) - | Interpretante-)
“wi Espago interno e {  ser social) !
~ o o 1 = g

ser social)

smmememe=tTT i
]
I
]
I
I
I

Espago externo

Fonte: Charaudeau (2008, p. 52).

A figura 1, mostra esse esquema, que nos ajuda a reconhecer a natureza,
simultaneamente, estratégica e condicionada da concepcdo de intencionalidade
sustentada pelo autor.

Todo ato de linguagem realiza-se em dois espagos de significancia, um
externo e outro interno. Em ambos os espacos ha um EU e um TU. No espaco
interno existe um EU enunciador (EUe) e um Tu destinatario (TUd). Pode-se dizer

que esse espaco corresponde a um mundo ideal no qual o discurso do enunciador
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proferido para um destinatario também ideal, ou seja, um destinatario que aceita o
que esta sendo dito. Trata-se de uma “encenacao” (CHARAUDEAU, 2008a, p. 46).
Ja o espaco externo pertence ao chamado mundo real. Nesse espaco, verifica-se
um EU comunicante (EUc) que se dirige a um TU interpretante (TUi), que pode
aceitar ou nao o discurso daquele.

Dessa forma, 0 ato de linguagem ndo sera apenas o resultado da producao
de uma mensagem do emissor ao receptor, mas o resultado de um jogo implicito e
explicito entre os processos de “producéo” e de “interpretacdo” que ocorrem em um
circuito interno (de fala), correspondente a uma representacdo discursiva. Em tal
representacdo, esta inserido um circuito externo (do real, do fazer), que € uma
representacdo da situacdo de comunicacao.

Assim, para produzir um enunciado, o EUc organiza o mundo real em um
mundo de palavras. Para fazé-lo, deve, pois, acionar um EUe, que irda atuar em
funcdo de um TUd, um receptor idealizado para aquela troca comunicativa. O TUi é
0 sujeito real inserido na atividade linguageira. Cabera ao TUi, ainda, aceitar ou nédo
0 enunciado

Charaudeau (2006) discorre sobre outros elementos que devem ser
observados, os quais tendem a responder a pergunta “como dizer?” em uma
determinada situagdo comunicativa, 0 que permite que a troca seja estabelecida.
Sera, aqui, abordada a questdo dos comportamentos e papéis linguageiros a serem
adotados pelos parceiros da comunicacdo, bem como as diretrizes para a
organizacdo do discurso: os modos de organizagdo, as restricdes linguisticas em
funcéo dos géneros escolhidos, etc.

Todavia, ndo é s de estruturas determinadas que o contrato € constituido.
Existe um espaco de manobras no qual se estabelecem as estratégias discursivas
dos parceiros do ato de linguagem. Este espaco de manobras é marcado pela
intervencdo do sujeito e estd relacionado ao projeto de fala dele, as suas
expectativas, posicionamentos e imaginarios sociodiscursivos.

Vale ressaltar que o processo € dindmico e que, portanto, as reacdes do
interlocutor a fala do sujeito comunicante fazem com que esse ultimo seja obrigado a
redefinir constantemente seu projeto e suas estratégias de fala. Resumindo,
podemos dizer que 0 sujeito comunicante encontra-se, por um lado, preso a uma
série de restricOes relativas as caracteristicas do contrato e as condicbes de sua

realizacao.
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Essas restricbes nao eliminam, no entanto, uma margem de escolha dentro
da qual o sujeito possa agir estrategicamente e chegar ao seu objetivo. Desse modo,
um texto jornalistico motivado por seu projeto de fala, do conhecimento e das
condicbes presentes de producédo do seu discurso (incluindo ai as expectativas que
ele tem sobre a identidade e intencionalidade do interpretante), implementa suas
estratégias de fala para captar o leitor. E dentro desse contexto que Charaudeau
(20064, p. 256) afirma que:

(...) o cidaddo nunca tem acesso ao acontecimento bruto, ele sempre
entra em contato com um acontecimento filtrado pela midia. Assim,
ora 0 acontecimento bruto e o acontecimento veiculado pela midia se
confundem, ora um prepondera sobre o outro, criando um circulo
vicioso (...).

Assim, no texto jornalistico, 0 EUc é o jornalista (a pessoa fisica) que trabalha
na redacéo do jornal. No circuito interno, 0 EUe pode néo ser a “voz” do jornalista
(pessoa fisica). Ele pode estar reproduzindo a ideologia do veiculo para o qual
trabalha, direcionando o texto para determinados leitores (aqueles que normalmente
leem o jornal). O jornal quer vender produtos e servigos e continuar em circulacao.
Para isso, precisa escrever aquilo que o seu publico gosta de ler.

Conforme ja explicado anteriormente, a construcdo do sentido de qualquer
contrato de comunicacédo realiza-se segundo um processo de transformacgéo e de
transacdo. Para a instancia midiatica, o processo de transformagdo consiste em
passar o acontecimento de um estado bruto ja interpretado (“mundo a descrever”)
para um estado midiatico construido (noticia), sob um processo de “transacao”, que
consiste em construir a noticia em funcdo de como ela imagina a instancia receptora,
a qual, por sua vez, reinterpretara a noticia a sua maneira, conforme descrito na
figura 2 (CHARAUDEAU, 2007, p.114).

Figura 2 - Contrato de Comunicacao
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Fonte: Charaudeau (2013, p. 114).

Dessa forma, cria-se um contrato de comunicacdo, que determinara as
condi¢cbes de encenacdo da informacdo, e as operacbes que devem ser efetuadas
em cada processo, gerando, consequentemente, um espaco publico de informacao,
no qual se constrdi a opinido publica.

As empresas de midia constroem-se numa visao psicossociolégica do publico
que passa a guiar as escolhas redacionais e as estratégias de funcionamento do
jornal, constituindo uma base relevante de elaboracdo dos parametros contratuais
que orientam a comunicagdo. A escolha dos conteudos e o tratamento da
informacao estéo relacionados com a identidade dos leitores ao interagir com o0

discurso da informacéo.

2.3 O discurso cientifico midiatico, a divulgacéo c ientifica e a midiatizacdo da

ciéncia

Consideramos, neste estudo, a divulgacdo™ cientifica midiatica como o
conjunto de textos que sédo elaborados numa situacdo de comunicacdo diversa da
que € estabelecida entre os cientistas para divulgacdo das descobertas aos pares.

Assim, o texto de DCM é aqui compreendido como uma unidade resultante de uma

13 Nesta pesquisa os termos vulgarizacéo tem o mesnimo de divulgacéo e popularizago.



36

reformulacéo, diferente da pesquisa cientifica em si, e elaborado por um jornalista ou
mesmo um cientista, que se coloca diante de um leitor ndo especializado habituado
a leitura sobre ciéncia (GIERING E SOUZA, 2012).

No entanto, € preciso deixar claro que Charaudeau (2008a), em seus
postulados, estabelece diferencas entre o discurso mididtico, o de divulgacao
cientifica e o de midiatizagdo da ciéncia. Para ele, o discurso cientifico prima pela
finalidade de demonstrar a verdade sobre os seres e os fendbmenos do mundo
através de uma atividade de argumentagdo com o0 uso de raciocinio e de
argumentos de prova. Esse discurso estabelece-se entre sujeitos especializados (os
cientistas), cujas identidades se caracterizam pelo dominio e partilha de referéncias
de conhecimento.

Conhecida em francés como vulgarization scientifique, em inglés como
popularization ou science journalism e, em espanhol, como periodismo cientifico, a
divulgacao cientifica — termo frequentemente utilizado em portugués —, € aqui
entendida como uma pratica discursiva, que articula significados constituidos no
ambito de uma cadeia intertextual mais ampla, dos discursos da ciéncia, de forma
funcional, em relacdo ao objetivo de ampliacdo dos limites de convivéncia social com
o conhecimento cientifico, para além dos circulos institucionais académicos
(OLIVEIRA, 2008).

Em seu livro, Zamboni (2001) afirma que, em portugués, empregam-se 0S
termos “popularizacdo” e *“vulgarizacdo cientifica” indistintamente, mas resolveu
utilizar “divulgacdo cientifica”, que Ihe pareceu mais adequado, por estar imune a
eventual critica de carregar conotacdo pejorativa. Mesmo assim, ao longo de seu
texto, ela utiliza todos os termos como sinénimos.

Depois de tracadas essas concepcoes, percebemos que a DC ocorre numa
situacdo distinta daquela do discurso cientifico institucionalizado, pois a DC se
caracteriza por uma logica de publicagdo para outro tipo de destinatario, o publico
nao especializado. Em geral, os géneros de DC na midia sdo escritos por jornalistas.
Esses textos sobre ciéncia podem ser divulgados por intermédio de varios suportes
midiaticos, dependendo da situacdo de comunicacao e do dispositivo (livro, secdo de
jornal, revista, programa de TV, entre outros).

De acordo com Oliveira (2008b, p. 18), ao ampliar os limites de convivéncia, a
DC configura-se como um espaco de interacdo em que sdo negociadas, de forma

reciproca, identidades tais como a do cientista, a do leigo e a do proprio
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conhecimento cientifico. Esse espaco estd regulado, prioritariamente, por padrdes
de interacao caracteristicos do discurso midiético.

Segundo Germano e Kulesza (2006), a popularizacdo é a acao de
popularizar: tornar algo popular, difundir algo entre o povo. Para os autores,
popularizar € muito mais do que vulgarizar ou divulgar a ciéncia. E coloca-la no
campo da participacdo popular e sob o crivo do dialogo com os movimentos sociais,
ou seja, a popularizacdo da ciéncia é considerada como um acontecimento social.

Para Charaudeau (2012), o discurso de divulgacao cientifica remete a
finalidade de revelar o resultado de uma descoberta ou estudo cientifico, o
funcionamento de um fendmeno particular e 0s processos experimentais pelos quais
a pesquisa passou para estabelecer um saber especializado, por exemplo, de
estudos cientificos da Fisica, da Biologia, da Quimica, da Astrofisica etc.

O publico a que a instancia de producdo da informacao cientifica se dirige,
pelo que se presume, ndo sabe ou ndo tem muito conhecimento a respeito do
conteudo divulgado, a priori. Esse “ndo sabe” ocorre em diferentes gradacdes de
“saber” e “ndo saber”, ou seja, por ndo estar (tdo) familiarizado com o saber
cientifico/especializado de ciéncia, busca em qualquer suporte de divulgacdo esse
conhecimento para se apropriar da informagéo. Por essa razdo é que normalmente o
publico ndo “sabe” e geralmente esta distanciado do saber técnico-especializado.

Ha diferentes suportes de divulgacao (revistas, manuais de instrugdes, etc.),
segundo o grau de conhecimento do publico. Com isso, a instancia produtora de DC
tem a perspectiva de construir um discurso explicativo da maneira mais clara
possivel, com graus de explicitagdo variaveis segundo o tipo de publico ao que se
dirige (CHARAUDEAU, 2013).

Isso significa que o discurso de midiatizacdo da ciéncia precisa levar ao
conhecimento do leitor fatos ou verdades ja estabelecidos, assumindo, para isso, um
carater explicativo proprio do discurso didatico. Contudo, ao mesmo tempo,
necessita lancar mao de estratégias de captacdo, que motivem o interesse do leitor
pela informacéo, caracteristica do discurso midiatico. Charaudeau (2013, p.18) ainda
ressalta que a credibilidade do discurso de divulgacao cientifica mididtica dependera
justamente do modo de manejar essas estratégias. Dadas as caracteristicas

particulares que a DCM assume, o linguista conclui:

z

O discurso de vulgarizacdo ndo é a traducdo de um discurso
cientifico de origem, escrito por autores especialistas em uma
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disciplina enderegada aos pares, mas um discurso construido pelo
orgdo midiatico em funcdo da finalidade de seu contrato de
comunicacao. Ele ndo se confunde com o discurso didatico, mesmo
gue este lhe empreste alguns aspectos discursivos, por essas
mesmas razdes de identidade (um professor ndo é um vulgarizador)
e de finalidade (ensinar, 0 que permite se apropriar de um saber para
o reproduzir e ndo ter dele uma opinido). (CHARAUDEAU, 2013, p.
19).

De acordo com Charaudeau (2008a), na midiatizacdo da ciéncia, o contrato é
diferente: é o contrato midiatico que se impde ao cientifico e ndo o contrario. A
midiatizacdo da ciéncia corresponde a um tipo especifico de ato de linguagem. Em
relagdo a finalidade, o que caracteriza o discurso de midiatizagdo da ciéncia € a
visada de informacéo — pela qual o locutor deve fazer o interlocutor saber sobre os
conhecimentos provenientes da ciéncia — e a visada de captacdo — pela qual o
locutor deve fazer o interlocutor sentir emogfes agradaveis.

Para ele, a visada de captacdo procura produzir um objeto de consumo
segundo uma logica comercial — captar as massas para sobreviver a concorréncia.
Busca seduzir os leitores por meio de formas retéricas e interpelativas: as
manchetes, os conteudos chocantes e draméticos, os sinais de identificagio afetiva
e axiolégica (CHARAUDEAU, 2007).

O contrato de comunicacao midiatico encontra-se diante de uma tensao entre
0s polos de credibilidade (fazer saber — informar) e de captacdo (fazer sentir —
emocionar), e quanto mais as midias tendem para o primeiro, cujas exigéncias séo
as da austeridade racionalizante, menos tocam o grande publico; quanto mais tende
para a captacdo, cujas exigéncias sdo as da imaginacdo dramatizante, menos
crediveis serdo (CHARAUDEAU, 2007, p. 93).

Devido as visadas de informacéo e de captacdo, o discurso de midiatizacdo
da ciéncia deve ser explicativo e deve produzir suas estratégias de captacdo nos
diversos veiculos que irdo circular as informacgdes. E por isso que o contrato de
comunicacao midiatico centra-se na informacao propriamente dita e tende a produzir
um objeto de saber segundo uma ldgica civica: informar o cidadao.

As circunstancias materiais da midiatizacdo da ciéncia correspondem aos
suportes de transmissao da informacéo: o suporte escrito, na imprensa, 0 suporte
audio-oral, no radio, e o suporte audiovisual, na televisdo. Como ja descrito
anteriormente, o sucesso da divulgacao cientifica depende de que os atores sociais
consigam vestir-se e despir-se de papéis, adequando seu comportamento discursivo
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a situacdo comunicativa que vive em um dado momento. Como exemplo, temos um
jornalista que pode ser acusado por sua fonte académica de reducionismo ou, pelo
grande publico, de fracassar na tentativa de socializar o saber cientifico entre
agueles a quem historicamente foi negada a participagdo nos processos de
producédo e socializagdo do saber. A partir disso, cabe posicionamento em relagéo a
pratica discursiva da divulgacao.

Conforme Charaudeau (2013), o discurso de midiatizacdo da ciéncia, além de
ser permeado pelos discursos cientifico e midiatico, apresenta caracteristicas do
discurso didatico. Por conseguinte a identidade do produtor textual €, sobremaneira,
a de mediador entre o saber especializado e o destinatario, de modo que se atribui a
esse produtor a funcdo de guiar o leitor. A autorizacdo para informar origina-se da
concepcao de que o saber a ser transmitido representa uma verdade [...] que é boa
para o homem (se néo, ela ndo seria ensinada) (CHARAUDEAU, 2013, p. 12).

Por isso o texto de DCM, além de estar inserido na mencionada tensdo
midiatica entre a informacdo e a captacdo, também precisa atender a algumas
restricbes pertinentes ao contrato de comunicacao da midia, as quais séo postuladas
por Charaudeau (2013) como restricdo de visibilidade, restricdo de legilibilidade,
restricdo de seriedade e restricdo de emocionalidade.

Na restricdo de visibilidade, leva-se em conta a selecdo de estratégias para
provocar no leitor o interesse pela leitura, seja por meio de certa apresentacao
iconografica ou pela escolha de temas, titulos e organizacdes textuais que motivem
a disposicdo para a leitura. Na midia em geral, essa restricdo encontra-se presente
de forma marcante na escolha pela divulgacdo de assuntos inéditos e/ou
possuidores de um carater de novidade.

No ambito da DCM, entretanto, nem sempre sera possivel ou, até mesmo,
condizente ao seu propdsito, falar sobre assuntos inéditos ou novos; dessa forma,
faz-se necessario o apelo a outras estratégias de captacédo do interesse do publico
leitor, e a organizacao narrativa de determinados trechos ou de textos completos
configura-se como uma opg¢ao recorrente nesse sentido.

A restricdo de legibilidade, conforme Charaudeau (2013, p. 20), “é marcada
por duas obsessfes que ja estdo presentes no discurso de informacdo midiatica em
geral e que sao particularmente abundantes em todo discurso de vulgarizacdo: a
simplicidade e a figurabilidade”. Em relacdo a simplicidade, essa configura-se por

uma construcdo frasica e por um vocabulario simples e acessivel, que, de alguma
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forma, facilitem a compreenséo durante a leitura do texto. Quanto a figurabilidade,
esta, por sua vez, “se traduz em procedimentos escrito-visuais de composicéo
semiologica paratextual [...] que permitam, a0 mesmo tempo, uma compreensao
mais imediata da questdo tratada e a captura do interesse do leitor”
(CHARAUDEAU, 2013, p. 20-21).

Ainda segundo Charaudeau, a restricdo de seriedade “é marcada por alguns
mesmos procedimentos emprestados para assegurar a legibilidade do discurso de
vulgarizacéo, [...] os procedimentos que, na verdade, desempenham o papel de
argumento de autoridade” (CHARAUDEAU, 2013, p. 21). Nesse ambito, o produtor
do texto assume-se como um mediador entre o conhecimento cientifico e a
compreensao do publico leigo, divulgando os temas da ciéncia de modo acessivel,
mas, ao mesmo tempo, fiel, ou pelo menos verossimil, aos conceitos cientificos ai
envolvidos. Podemos exemplificar através das reportagens da secao “Fique Alerta”
do jornal Bem Estar, que apresentam um jogo de vozes de especialistas para dar
credibilidade ao que esta sendo dito ou informado. Atendem a essa restricdo quando
remetem a seriedade por meio de uma contextualizacdo da informacao veiculada no
texto.

A restricdo de emocionalidade, de acordo com Charaudeau (2008a), privilegia
efeitos afetivos sobre o leitor, despertando-lhe sensacdes e aproximando-o ainda
mais do universo criado pelo texto. Ao ler as reportagens dessa sec¢éao, o leitor passa
a refletir sobre os danos que, ocasionalmente, possam vir a ocorrer em sua vida.
Estrategicamente, o texto traz orientagbes descritas e, em seguida, conselhos que
sempre finalizam a matéria como forma de tocar o lado afetivo do leitor.

Considerando que a DCM é um meio eficiente para disseminar o
conhecimento, verifica-se que, sem ela, ndo havera a construcdo de uma cultura
cientifica e muito menos a socializacdo do conhecimento com o consequente
desenvolvimento da real cidadania. Por isso, defendemos, neste estudo, a ideia de
gue o processo que envolve o desenvolvimento cientifico € um processo cultural.

Dessa forma, Vogt (2003) ndo foca apenas no conceito de cultura cientifica
ligada a producao e obtencdo de dados cientificos por parte dos individuos, mas vai
além, ao apresentar a cultura cientifica no ambito sociocultural, por acreditar que

todos os cidadados devem ter acesso a informacao e, assim, usufruir do bem-estar
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cultural. Por isso, Vogt (2003) propde uma representacao grafica da dindmica desse

processo, que é conhecida como espiral da cultura cientifica™*:

Figura 3 - Espiral da Cultura Cientifica
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Fonte: Vogt (2003).

Cada um desses quadrantes pode, além disso, caracterizar-se por um
conjunto de elementos que, neles distribuidos, pela evolug¢édo da espiral, contribuem
também para melhor entender a dinamica do processo da cultura cientifica.

No primeiro quadrante, segundo Vogt (2003), teriamos como destinadores e
destinatarios da ciéncia os proprios cientistas; no segundo, como destinadores,
cientistas e professores, e como destinatarios, os estudantes; no terceiro, cientistas,
professores, diretores de museus, animadores culturais da ciéncia seria 0s
destinadores, sendo destinatarios os estudantes e, mais amplamente, o publico
jovem; no quarto quadrante, jornalistas e cientistas seriam os destinadores e 0s
destinatarios seriam os membros sociedade em geral e, de modo mais especifico, a
sociedade organizada em suas diferentes instituicdes, principalmente da sociedade
civil, 0 que torna o cidaddo o destinatario principal dessa interlocucado da cultura
cientifica (VOGT, 2003).

14 Fonte:http://ojs.unesp.br/index.php/revista_proex/article/download/515/632.
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A espiral de Vogt (2003) demonstra como seria relevante que o0s
pesquisadores e cientistas saiam do ambiente de conforto institucional e busquem
se ocupar também da divulgacdo cientifica, uma vez que eles sdo pecas
fundamentais na formacdo da cultura cientifica na sociedade. A espiral busca
representar toda a movimentacdo necessaria entre ciéncia e cultura. Neste
momento, percebe-se a importancia e a necessidade da DC para a construcao e
propagacéao da cultura cientifica.

O que se expds até aqui indica que o conhecimento cientifico e suas
representacfes em diferentes &mbitos da vida social esta inevitavelmente associado
a interesses politicos e econbmicos, a contextos sociais e culturais e a
circunstancias institucionais. As contribuicbes de Vogt (2003) para se pensar a
cultura cientifica sdo importantes no contexto geral desta pesquisa, mas, no tocante
a definicdo e utilizacdo de termos, nossa opcao € por divulgacdo cientifica ou
divulgacao da ciéncia (dimenséo privilegiada no quarto quadrante da espiral), por ser
este um nome amplamente usado nas midias e por se tratar de um jornal o locus da
presente pesquisa.

Visto que este trabalho pretende analisar noticias que constam em um jornal
de circulagéo gratuita, a fim de investigar se essas reportagens sao de DC, torna-se
interessante trazer, na proxima secao, informacdes, do ponto de vista discursivo,

sobre o dispositivo do ato de fala e sobre a situagcdo de comunicacao.
2.4 Os jornais de distribuicdo gratuita e o ato de linguagem

A imprensa gratuita™® é o conjunto de jornais ou revistas distribuidos sem
custos aos leitores. A maior parte dos diarios gratuitos tem circulacdo unicamente
nos dias Uteis, e as suas receitas provém exclusivamente da publicidade publicada.
A historia da imprensa de distribuicdo gratuita que obedece as regras do jornalismo é
muito recente no mundo todo.

O primeiro jornal diario gratuito do mundo foi o Contra Costa Times, fundado
em 1947 na Califérnia, Estados Unidos da América. Na Europao primeiro foi o
sueco Metro, fundado em 1995, e que atualmente conta com varias edi¢cdes

internacionais, incluindo trés em Portugal e uma no Brasil.

> Informacbes sobre varios jornais impressos de rillistd0 gratuita. Disponivel em:

https://pt.wikipedia.org/wiki/Imprensa_gratuitdcesso: 05 de set. de 2015.
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No Brasil, especialmente no caso do jornal Bem Estar, circula gratuitamente
desde 1996, ano de sua criacdo e distribuicdo. E um jornal que fala sobre satde
para qualidade de vida, mas como todo veiculo midiatico visa atender a uma logica
comercial*® de compra e venda de produtos e servigos. Por isso, partimos, aqui, do
principio de que  todo o] contexto onde se situa a linguagem e
a compreensao da enunciacdo provoca aos estudos da linguagem uma constante
tensdo entre os sentidos da lingua e os sentidos presentes em cada contexto em
que esta lingua é utilizada.

Assim, toda enuncia¢do, segundo Bakhtin (2003, p. 281), ndo passa de um
“elo da cadeia dos atos da fala” e toda enunciagdo (mesmo a enunciacao escrita) €
uma resposta a alguma coisa. Todo esse movimento imprime ao enunciado um
carater dialégico, porque ao mesmo tempo em que o enunciado € resposta aos
enunciados anteriores, ele também espera uma resposta do seu destinatario
(interlocutor).

A forma como o locutor dirige-se ao destinatario depende do género do
discurso selecionado, e este depende da especificidade de uma esfera da
comunicacgdo verbal. O género é da mesma natureza do enunciado, ele depende
das situacdes concretas da lingua em situagdes sociais muito bem definidas. “Cada
género do discurso em cada campo da comunicacdo discursiva tem a sua
concepcao tipica de destinatario que o determina como género” (BAKHTIN, 2003, p.
301).

Os géneros sao entidades comunicativas, em gue predominam o0s critérios de
acao pratica e circulagdo socio-historica. Para tanto, as noticias jornalisticas tém um
componente pratico e socio-historico bastante forte, 0 que constitui um elemento de
realizacdo e interacéo social muito grande. Uma noticia jornalistica que traz a ciéncia
para o campo da midia inscreve-se no contexto cultural e sécio-historico de maneira
pratica e funcional e nele introduz visdes e concepcdes de ciéncia.

Consoante a isso, Charaudeau (2013) afirma que o papel das midias de
informacédo poderia ser definido como a difusdo de informacdes relativas aos

acontecimentos do espacgo publico, valendo-se para tal de suportes tecnolégicos

'8 0 Jornal Bem Estar para se manter em circulagiiergler a uma légica comerci@incede o direito
da utilizag&o da marca, ou seja, oferadmnquia aos interessados. Como toda franquia uhewter o padréo da
marca e sendo um jornal impresso deve divulgar roslypos e servigos principalmente da localidade de
circulacdo e distribuicao.
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como radio, imprensa escrita ou televisdo. Por isso, Charaudeau (2007, p. 104)
considera que comunicar € um fenbmeno que envolve maior complexidade do que
uma simples transmissdo de informacédo e por isso se realiza nhum determinado
ambiente fisico, como os citados acima, que impde restricbes para a realizacao
desse ato.

O dispositivo é o suporte fisico da mensagem, é o responsavel por formata-la,
corroborando para a construcao de sentido, sendo, dessa forma, um componente do
contrato de comunicacdo fundamental para a interpretacdo da mensagem. De
acordo com Charaudeau (2012), ele abarca um ou diversos tipos de materiais e se
estabelece como suporte com a ajuda da tecnologia.

Com base nessa afirmacdo, seria ingenuidade pensar que a mensagem se
constroi independentemente do suporte que lhe serve. No caso deste estudo,
valemo-nos do jornal impresso e gratuito. Sem o suporte, seria impossivel interpretar
mensagens.

A imprensa, que é o foco do presente estudo, segundo o tedrico em questao,
€ um dominio escritural, composto por palavras, graficos, desenhos e as vezes por
imagens fixas, em um suporte de papel. Percebe-se também que a relacdo entre
guem escreve e quem lé é distante, pois ha um afastamento fisico entre a instancia
de transmissdo e a de recep¢do. H4 também um exercicio de conceitualizagcdo
realizado pelas duas instancias a fim de representar o mundo, produzindo, dessa
forma, I6gicas de producéo e compreensao, e € sempre possivel retornar ao que foi
escrito.

Por haver uma relacdo de distancia e de auséncia fisica entre as instancias
da troca, a imprensa € uma midia que n&o possibilita a coincidéncia entre
acontecimento, tempo da escritura, tempo de producédo da informacédo e tempo de

leitura, uma vez que:

E necessario um certo tempo de fabricacdo do produto, depois, um
tempo de transporte de um lugar ao outro (circuito de distribuicdo) e
enfim um tempo de leitura, uma sucessao de momentos operatérios
gue produzem uma grande defasagem entre o surgimento do
acontecimento e 0 momento em que o leitor toma conhecimento
dele. (CHARAUDEAU, 2013, p.113).

O presente trabalho analisa as noticias da secao “Fique Alerta” do jornal de
distribuicio gratuita Bem Estar. E um jornal que ¢ franqueado por varias

interessados em propagar a proposta do jornal em vender produtos e servigos
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através das propagandas e publicidades impressas e aliado a isso apresentar as
tematicas com fins informativos sobre saude para qualidade de vida.

Para entender esse contexto trouxemos a concepcéo de Charaudeau (2007,
p. 232), de que a imprensa se inscreve numa situacao de troca monolocutiva e se
organiza sobre um suporte espacial, o que exige “visibilidade, legibilidade e
inteligibilidade”.

E nesse sentido que Charaudeau (2013) traz a premissa de que todo ato de
linguagem se realiza numa situacdo de comunicacdo, ou seja, trata-se de
reconhecer as atitudes, formas verbais, comportamentos e os papeis linguageiros
assumidos em funcéo das instrugdes contidas nessa relagcéo situacional que s&o
geradas pela expectativa da troca e pela presenca das restricbes de encenacéo
(contrato de comunicacdo e instrucbes discursivas). Essa situacdo, com suas
expectativas, definem também a posicéo de legitimidade dos sujeitos falantes: o “em
nome do que se fala”.

Entretanto, como a legitimidade n&do é o todo do ato de linguagem, é preciso
gue os sujeitos falantes ganhem em credibilidade e saibam captar o interlocutor ou o
publico. O sujeito locutor é, entdo, levado a apostar na influéncia, valendo-se de
estratégias discursivas em quatro direcdes: o0 modo de estabelecimento de contato
com o outro e 0 modo de relagcdo que se instaura entre eles; a construcdo da
imagem do sujeito falante (seu ethos); a maneira de tocar o afeto do outro para
seduzi-lo ou persuadi-lo (o pathos).

Por isso, a Semiolinguistica considera o ato de linguagem como produto de
um contexto do qual participam um emissor e um receptor que, por serem pessoas
diferentes, podem atribuir a uma expressao linguistica diferentes interpretacoes,
dando a elas sentidos néo previstos. Concebe, aqui, o fenébmeno linguageiro, como
o resultado de uma dupla dimenséo, a dimenséo implicita e a dimensao explicita.

Esse jogo entre o implicito e o explicito, entre informa¢c6es manifestas e
sentidos possiveis, que nasce em condicbes de discurso particulares e que se
realiza no ponto onde se encontram 0s processos de producdo e interpretacao,
torna-se o centro de uma atividade linguageira conduzida por dois protagonistas.
Com efeito, Charaudeau (1992) compreende o ato de linguagem como um
dispositivo, no centro do qual se encontra o sujeito falante, o locutor que fala ou

escreve, em relacdo a um parceiro, o interlocutor.
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De acordo com Charaudeau (1983), a finalidade do ato de linguagem reside
nao apenas na dimensao verbal, explicita, da linguagem, mas no jogo que um certo
sujeito estabelece entre tal dimensdo e o sentido implicito a esta ultima. O ato de
linguagem é o resultado de um Explicito, correspondente a configuracéo verbal,
incompleto sob a perspectiva da significacdo do ato, e de um Implicito, proveniente
das circunstancias de producéo/interpretacdo do ato de linguagem ou circunstancias
do discurso.

A construcdo do sentido no interior do ato de linguagem por um sujeito de
intencionalidade se d& por meio do fenbmeno discursivo da enunciagéo, ou seja, 0
sujeito se apropria da lingua, de formas-sentido, para engendra-las no discurso, em
um quadro de acédo e tendo um determinado projeto de influéncia social. Logo, para
construir o sentido, o sujeito realiza o procedimento denominado por Charaudeau
(1995, p.98) de semiotizacdo do mundo.

Tal procedimento efetua-se a partir da interacdo de dois processos: a) o
processo de transformacéo, que, sob a acdo e o projeto de influéncia social do
sujeito falante, transforma um “mundo a significar” (0 mundo referencial) em um
“mundo significado”; b) o processo de transacédo, que toma esse “mundo significado”
como objeto de uma troca entre um sujeito falante que assume o papel de
enunciador do ato e um outro sujeito que joga o papel de destinatario desse objeto.

Figura 4 - Procedimento de semiotizacdo do mundo e 0 seu duplo processo

“Dlunde Sujeito Munde Sujeito
a significar”™ falante significado falante
destinatgrio
T_ Processo de trarfsfarmacio

Frocesso de ransacio

Fonte: Charaudeau (2013).

Dessa maneira, tal procedimento de semiotizagdo do mundo apoia-se sobre

varios elementos: o dispositivo comunicativo, o projeto de fala do sujeito que constroi
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esse mundo, os lugares de pertenca dos grupos, os saberes e as visdes de mundo
gue os sujeitos partilham e as circunstancias de troca.

Essas condicOes de semiotizacdo permitem-nos dizer que, no discurso, nao
ha uma verdade; de fato, o que vemos, € uma verossimilhanca, isto €, aquilo que se
toma como verdade. Logo, o objetivo de uma analise do discurso ndo € analisar a
verdade, mas sim os jogos de encenacéo da verdade (o fazer crer). E considerando
esse fazer crer que Charaudeau (2008a) fala de uma problematica de influéncia para
o estudo do ato de linguagem no campo semiolinguistico: o sujeito produtor do ato
de linguagem, através de sua encenagdo discursiva, quer atingir seu parceiro seja
para fazé-lo agir, seja para emociona-lo, seja para orientar seu pensamento.

Veicular informacdo sobre saude, em jornais de circulacdo gratuita, € uma
tarefa complexa, ja que ndo se trata apenas de se transmitir uma informacéo entre
interlocutores e a linguagem fosse apenas o reflexo do pensamento ou que
simplesmente vise atender aos interesses de uma légica comercial, €, antes de
qualquer intencéo, o resultado de um processo de producao de linguagem, tanto do
ponto de vista de sua concepcdo, como de sua compreensdo. Hoje, pode-se
formular que pensamento e linguagem se constituem por uma relagdo de
reciprocidade.

Percebemos que assuntos cientificos ganham cada vez mais espaco nos
veiculos de comunicacdo de massa destinados ao publico mais leigo. Neste
contexto, Zamboni (2001) afirma que a divulgacédo cientifica envolve um problema de
comunicacdo que tem como objetivo a partilha do saber. Ela almeja levar a um pu-
blico amplo conhecimentos sobre ciéncia e, por isso, precisa “[...] transformar em
inteligivel para muitos a linguagem hermética e dificil da ciéncia, entendida apenas
por poucos” (ZAMBONI, 2001, p.49).

Com a tarefa de captar a atencdo de um publico para a leitura de textos
cientificos, que estimulem ao leitor a ter qualidade de vida, o jornal Bem Estar é
tensionado entre a producédo de efeitos de credibilidade e de seriedade e tende a
utilizar-se de recursos de dramatizacdo da informacdo para captar seus leitores.
Enquanto o jornal padréo trabalha com uma discursividade calcificada, o jornal de
distribuicdo gratuita precisa seduzir um publico novo.

Varias manobras podem ser detectadas nessa forma de captar o leitor, dentre
elas, aquelas ligadas aos efeitos de credibilidade (visada da informacédo) e de

seriedade ao utilizar cientistas como fontes, temas, imagens coloridas. Verificamos
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gue no jornal Bem Estar que a visada da captacdo se relaciona ao uso de jargdes
cientificos utilizados nas matérias que, ao serem explicados, sdo vinculados a
termos da vida cotidiana do leitor, inserindo, assim, a pesquisa neste universo. O
enunciador utiliza-se de estratégias discursivas de tematizacdo para captar e
envolver seus leitores e aposta na oposicdo entre a linguagem especializada dos
cientistas e a linguagem mais objetiva propria dos leitores do jornal.

Por ser um suporte de distribuicdo gratuita, o jornal Bem Estar possui um
certo apelo principalmente no titulo da secdo — que se chama Fique Alerta — e nos
titulos das noticias — a exemplo de Cigarros mais viciantes ainda!, Exame perigoso e
Cuidado com os Adocantes —. Mesmo assim, as matérias ndo possuem apelo
sensacionalista, pois, embora sirvam para seduzir, os termos tém o intuito de
aproximar a ciéncia do universo do leitor fazendo-o pensar sobre saude e qualidade

de vida.

2.5 A Responsabilidade Enunciativa (RE) e a Orienta  ¢&o Argumentativa (OE)

O jornalismo € um meio legitimo de difusdo de conhecimento e de
representacao social. Isto s é possivel por meio do poder de selecionar, interpretar
e fazer uma versao sobre os acontecimentos do mundo. No espaco do jornal, varias
vozes sociais se manifestam através de seus pontos de vista, porém somente o
jornalista tem o poder de escolher o significado que ele deseja dar para determinada
afirmacdo, utilizando-se, dessa forma, de recursos linguisticos especificos para
chegar aos objetivos desejados.

Nesse sentido, procura-se entender como sao reproduzidas as vozes sociais
dentro das noticias e quais marcas linguistico-discursivas podem ser notadas
evidenciadas nesses tipos de textos. Para tanto, conforme consta na Introducéo
deste texto, seguiremos as concepc¢des de Adam (2011) sobre a Responsabilidade
Enunciativa (RE) e a Orientacdo Argumentativa (OE), a fim de entender a articulagao
entre texto e discurso na eficacia da interpretacdo dos sentidos do texto.

2.5.1 A Responsabilidade Enunciativa (RE)

Se a Semiolinguistica oferece amplo arsenal teorico para o estudo das

condi¢gBes contratuais nas quais se insere o jornal Bem Estar, a Andalise Textual dos
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Discursos (ATD) nos permite focar a organizacéo textual, a fim de acompanhar como
se da a insercdo do discurso da ciéncia nos textos do corpus e o papel
argumentativo que esse discurso exerce.

Adam (2011, p. 43) situa a Linguistica Textual na ATD e seu trabalho propde
a unido das duas teorias. Ele reconhece que ambas se desenvolveram de forma
autbnoma, mas ele propde articula-las, considerando a Linguistica Textual “como um
subdominio do campo mais vasto da analise das praticas discursivas”. Sua proposta
pretende desvencilhar a Linguistica Textual da gramatica de texto.

A ATD postulada por Adam (2011) constitui-se em uma abordagem tedrica
descritiva do campo da Linguistica Textual. Tal abordagem objetiva pensar o texto e
o discurso sob novas categorias. A partir disso, o referido autor propde uma
articulacao envolvendo dois campos do saber: a Linguistica Textual (LT) e a Analise
do Discurso (AD). Essa articulacdo € gerada a partir da LT e da Linguistica da
Enunciacdo (LE), por meio de um ponto em comum, a saber: 0s géneros de
discurso.

Desse modo, a proposta de Adam (2008) trata da ATD, opondo-se a visdo de
imobilidade e fixidez da textualidade, questionando as préprias fronteiras da
textualidade e o fechamento estrutural do texto. Em vista disso, propde o seguinte

esquema, ao definir os niveis ou planos (N), distinguindo-os linguisticamente:

Figura 5 - Representacédo dos niveis ou planos da An  alise do Discurso

NIVEIS OU PLANOS DA ANALISE DE DISCURSO

‘ FORMACAO -«——» INTERACAO - ACAO DE
SOCIODIS- SOCIAL LINGUAGEM

VISADA,
| SRSV (N2) > (ND) ¢

| \ OBJETIVOS)

(IN3)
‘ INTERDISCURSO
Socioletos
‘ Intertextos

GENERO(S)

TEXTO

e | RS )

Textura Estrutura Semantica Enunciacao Atos de discurso

(proposictes composicional (representacgiao (responsabili- (ilocucionarios)
enunciadas e (sequéncias e discursiva) dade enunciativa) e orientacao
periodos) planos de textos) (N6) e coesio argumentativa
(N4a) (N5) polifénica (IN8)
(IN7)

NIVEIS OU PLANOS DA ANALISE TEXTUAL

Fonte: Adam (2011, p. 61).



50

Com base nesse esquema e considerado os itens da Enunciagéo sob a optica
da RE e dos Atos de Discurso com foco na Orientagdo Argumentativa,
operacionalizou-se 0 modelo de Adam (2011), no qual nos baseamos para analisar
as trés noticias pertencentes ao jornal Bem Estar. De inicio, destacamos que
qualquer discurso é, necessariamente, assujeitado a atividade de pano de fundo do
leitor, de modo que o produtor/enunciador concretize sua intencionalidade através
de um evento comunicativo, no qual enredam-se questdes sociais, historicas e
culturais. Em suma, as diversas situacdes da vida diaria norteiam as atividades
humanas a respeito das quais sao produzidos determinados discursos.

A proposta tedrica de Adam (2008) é relevante na presente pesquisa, porque
funda o entendimento do texto como inerente ao discurso — caracterizado por uma
formacao sociodiscursiva, pela interacdo autor/leitor, por objetivos e por um género
determinado —, evidenciando a possibilidade de se articular o texto ao discurso em
que pese o intento da eficacia da interpretacdo do(s) sentido(s) do texto. Assim,
podemos afirmar que a ATD analisa o texto considerando o seu comportamento
discursivo.

Por conta disso, Adam (2011) afirma em seus postulados que toda
proposicdo-enunciado comporta trés dimensdes: enunciativa, referencial e
argumentativa, as quais séo articuladas entre si complementando-se de forma

dinamica. Portanto, ndo existe enunciado isolado em um texto:

As trés dimensbes complementares de toda proposicdo enunciada
sdo: uma dimensdo enunciativa que se encarrega da representacao
construida verbalmente de um conteudo referencial e da-lhe uma
certa potencialidade argumentativa que lhe confere uma forca ou
valor ilocucionario mais ou menos identificavel. (ADAM, 2011, p.
109).

A dimensao enunciativa refere-se a Responsabilidade Enunciativa (RE) e ao
Ponto de Vista (PdV) da proposicdo, que permite demonstrar o funcionamento de
diferentes pontos de vista ou vozes presentes nos textos e o movimento de
identificacdo do locutor com um ou outro PdV.

Em relacdo a dimensdo referencial, entende-se por referéncia a
representacdo discursiva (Rd) construida pelo contetdo proposicional. Ou seja, 0
referente é fruto de uma construcdo operada no e pelo discurso de um locutor e

também fruto de uma (re)construcéo desse pelo sujeito interpretante.
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A dimensdo argumentativa indica que a enunciacdo d4 ao conteudo
referencial certa potencialidade argumentativa que confere uma forgca ou valor
ilocucionario®’ mais ou menos identificavel. Isso significa que todo enunciado possui
uma orientacdo argumentativa, mesmo na auséncia de conectores; € uma forca que
busca afetar o interlocutor de algum modo. Essa for¢a ilocucionaria nem sempre
pode ser muito clara, mas esta presente como ato de discurso em toda microunidade
de um texto (ADAM, 2011).

Adam (2011) n&o teoriza sobre a nocdo de RE, ja que tem por objetivo, na
obra A Linguistica Textual (2011), oferecer uma visao do conjunto das questdes
atinentes ao estudo do texto/discurso. Entretanto, evidencia que a RE é entendida
como uma das dimensdes elementares da unidade textual minima da ATD, a
proposicao-enunciado. O autor propde uma analise pragmatica textual ligada a
andlise do discurso.

Para fazer a andlise do discurso, Adam (2011) considera como contexto
apenas as condi¢ces cotextuais (ambiente linguistico do texto), visto que, a partir de
uma perspectiva hermenéutica, se o cotexto esta disponivel e se ele se mostra
suficiente, o interpretante ndo vai procurar em outro lugar (ADAM, 2011, p. 53).

Em sintese, isso é uma visdo de linguagem-acdo que se inscreve em “dado
setor do espaco social, que deve ser pensado como uma formagao sociodiscursiva,
ou seja, como um lugar social associado a uma lingua (socioleto) e a géneros de
discurso” (ADAM, 2011, p. 63). Género de discurso aqui € definido como uma
determinacdo pragmaticamente instituida. Nesse sentido, a andlise partiu do que
estd posto no texto e de fatores que ali se aprestam, especificamente, da

proposicao-enunciado. Portanto, para Adam (2011, p.106),

Temos a necessidade, metalinguisticamente, de uma unidade textual
minima que marque a natureza do produto de uma enunciacéo
(enunciado) e de acrescentar a isso a designacdo de uma
microunidade sintatico-semantica (a que o conceito de proposicéo
atende, finalmente, bastante bem). Ao escolher falar de proposicéo-
enunciado, ndo definimos uma unidade t&o virtual como a proposicao
dos logicos ou a dos gramaticos, mas uma unidade textual de base,
efetivamente realizada e produzida por um ato de enunciagéo,
portanto, como um enunciado minimo.

70 ato ilocucionario atribui valor a uma proposigirando esse enunciado tem uma forca de ordenedieop
de pergunta, de assergdo, de promessa, dependendatdxto em que é enunciado (KOCH, 2013, p.23).
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Para Adam (2011), a responsabilidade enunciativa pode ser materializada
textualmente por diversas marcas que caracterizam o grau de RE de uma
proposicdo. Sdo elas os indices de pessoa, 0s déiticos espaciais e temporais, 0S
tempos verbais, as modalidades, os diferentes tipos de representacdo da fala, as
indicacdes de quadros mediadores, os fenbmenos de modalizacdo autonimica, as
indicagcbes de um suporte de percepcdes e de pensamentos. Para fins desta
pesquisa, cabe selecionar as seguintes categorias para analise no corpus: 0S
indices de pessoa e as indicacfes de quadros mediadores.

A RE é discutida por Adam (2011) em dois momentos principais: primeiro,
como uma dimensédo indispensavel da unidade textual elementar, a proposi¢éo-
enunciado; o segundo, na discussédo especifica sobre escopo dos marcadores de
responsabilidade enunciativa. A RE € uma das dimensfes constitutivas da
proposicdo-enunciado, juntamente com a representacdo discursiva e o valor
ilocucionério.

Ademais, interpretar 0 jogo de perspectivas na materialidade linguistica,
fazendo surgir a presenca do outro, nem sempre se converte em uma tarefa facil,
mas essa tarefa resulta nas possibilidades de sucesso na construcdo do sentido dos
enunciados e na eficacia na producgéo e circulagéo dos textos.

Nos excertos abaixo, retirados da noticia Cigarros mais viciantes ainda! do
jornal Bem Estar, apresentamos como exemplo a RE nas marcas linguisticas do
enunciador. Nesse caso, o locutor ndo assume a RE sobre o enunciado e se utiliza
de outras vozes para dar credibilidade, sustentar argumentos e atender aos fins
discursivos do texto: (1)*® “Estudos mostram os sofisticados artificios da industria do
tabaco.”. (12) “Ele mostrou que [...]” e (16) “Segundo Paula, “ndo existe um cigarro
menos perigoso”. No capitulo 4, veremos com mais detalhe como a RE se
materializa textualmente.

Nessa direcdo, entendemos que todo enunciado € elaboracdo de um sujeito
da enunciacdo, que se transforma em um enunciador, a instancia que fala. Além
disso, todo enunciado visa um enunciatario, que é o destinatario da fala. Isso implica

afirmar que os enunciados supdem a interlocugcdo entre ambos. Assim, essa

'8 Esses segmentos pertencem a reportagjgarros mais viciantes aindatio jornal Bem Estar, e faz parte da
andlise preliminar deste estudo. As numeracdeggmondem as linhas dos paragrafos em que se eawontr
cada um.
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interlocuc@o constréi as especificidades de cada texto, uma vez que o sujeito da
enunciagao, ao se projetar no enunciado, deixa nele suas marcas.

A compreensao e a construcao dos sentidos de um texto repousam sobre um
conjunto de processos desconhecidos do leitor, ou, pelo menos, ndo conscientes e
gue podem se tornar conscientes e controlados quando o leitor € proficiente em
leitura. Esse conhecimento passa pelo funcionamento discursivo dos géneros
textuais dos mais variados, inclusive de suas estruturas.

Para Adam (2011), a ATD é uma teoria de producéo co(n)textual de sentido,
gue deve basear-se na andlise de textos concretos. Desse modo, a ATD, tem um
papel bem delimitado, conforme Adam (2011, p.63), visa “teorizar e descrever 0s
encadeamentos de enunciados elementares no ambito da unidade de grande
complexidade que constitui um texto.”.

Com isso, o autor da a entender que, ao teorizar e descrever 0S
encadeamentos de enunciados elementares, a linguistica do texto define categorias
de andlise que pretendem dar conta dessa grande complexidade que constitui um
texto. Em sua proposta, o autor pensa essas categorias distribuidas em niveis ou
planos de andlise do texto que se correlacionam com niveis ou planos de andlise do
discurso.

O plano de texto — conforme a figura 5 apresentada na pagina 50 - é um
principio organizador da leitura. Foi importante trazer a nocdo de plano de texto
postulada por Adam (2011), por ele incluir no conceito de esquema também a nocao
de um principio organizador que permite atender e materializar as intencbes de
producéo e distribuir a informag&o no desenvolvimento da textualidade.

Na sequéncia, trataremos com mais detalhes a questdo da analise da
orientacdo argumentativa, tendo em vista ser esta relevante para o nosso trabalho e
por, também, se constituir como outro elemento do plano de texto. Essa informacao
€ importante para compreensdo e a constru¢cdo dos sentidos de um texto, ja que
essas repousam sobre um conjunto de processos desconhecidos do leitor, ou, pelo
menos, Nao conscientes e que podem se tornar conscientes e controlados quando o

leitor é proficiente em leitura.
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2.5.2 A Orientacao Argumentativa (OA)

O jornalismo, como qualquer instancia discursiva, ndo se organiza em um
vacuo social, isento de valores e interesses. Existe, na atividade ou pratica
jornalistica, um processo de recriagdo da realidade, mas esse processo de
(re)criacdo de realidade deixa suas marcas no texto, na forma de escolhas Iéxico-
sintaticas. Dai a possibilidade de se examinar o texto, como discurso materializado,
buscando evidenciar e desnudar as marcas que nele deixam os discursos que o
atravessam.

Muitas sao as formas de realizar esse exame, utilizando variadas ferramentas
analiticas e abordando diferentes elementos no texto. Neste trabalho, sera
examinado como a organizacdo argumentativa vem ao texto para confirmar que as
informacbes nas noticias sdo trazidas para sustentar um macroato de
recomendacao/prescricao/incitacao.

Em seu sentido mais geral, pode-se dizer que argumentar € uma estratégia
discursiva que permite lancar mao de uma tese direcionada a um outro com a
principal funcdo de convencimento. Ao comunicarmos, fazemos relacdes e
buscamos pontes, estabelecendo redes de ideias e retomando informagdes com o
intuito de construir uma representacdo. Assim, € possivel dividir opinides com nosso
interlocutor, provocar uma adesao a0 NOSSO pensamento ou convencer alguém
frente a um dado tema.

Koch (2002, p.10) defende a proposta de que o ato linguistico fundamental
o ato de argumentar. Para a autora, “o ato de argumentar € visto como o ato de
persuadir que procura atingir a vontade, envolvendo a subjetividade, os sentimentos,
a temporalidade, buscando adeséo e ndo criando certezas”. Ainda, segundo a autora
(id., p. 15), “(...) a linguagem passa a ser encarada como forma de acao, acdo sobre
o mundo dotada de intencionalidade, veiculadora de ideologia, caracterizando-se,
portanto, pela argumentatividade”.

Argumentar é levar a crer, € a arte de convencer e persuadir, ou seja, ao falar
ou ao escrever, utilizamos a lingua de forma a encontrar seu valor no meio
sociodiscursivo em gque estamos inseridos, um ambiente em que a lingua nao se
concretiza somente com frases, mas com enunciados carregados de valor

argumentativo. Nas palavras de Adam (2011), fazemos alusdo a um mundo ficticio
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ou real com o intuito de construir uma representacao que dividird espaco com outras
opinides sobre determinado assunto.

Para Adam (2011), todo enunciado tem carga argumentativa e pode também
requerer credibilidade e aceitabilidade por parte dos participantes da troca verbal.
Enunciados argumentativos se apoiam em um fato ou tese ou sobre outro enunciado
(argumento dado anteriormente). A argumentacdo €, para ele, uma sequéncia
utilizada no discurso, podendo, assim, ser confundida ou até mesmo relacionada a
outras sequéncias. Para Adam (2011), todo enunciado possui um valor
argumentativo, mesmo uma simples descricdo desprovida de conectores
argumentativos.

Para o referido autor, os conectores tém a particularidade, relativamente aos
outros organizadores textuais, de marcarem uma orientacdo argumentativa —
guestdo que serad retomada na analise. Interessa-nos, também, falar aqui de
organizadores textuais de diferentes categorias de organizadores, incluindo os
conectores.

Para Vogt (1980), esses operadores argumentativos correspondem a
marcadores de subjetividade, com a fungédo de orientar a sequéncia discursiva de
um enunciado, levando o interlocutor a determinada concluséo, e seu estudo devera
indicar o propdsito dos falantes na elaboragdo do discurso e na sua estruturacao
enquanto texto.

Assim, os operadores resgatam elementos da gramatica, pois 0s conectores s
nao sdo apenas responsaveis pela coesao do texto, mas também possuem uma
carga retorica propria, colaborando para que surjam os efeitos de sentido
propiciados pelo contexto. Trata-se, em todos 0s casos, de processos que,
segmentando unidades textuais e/ou indicando o tipo de relacdo a estabelecer entre
diferentes unidades textuais, assinala de forma mais ou menos ostensiva a
organizacao global ou plano do texto que pode ser mais ou menos convencional.

Exposta a fundamentacdo tedrica que serve de base para a presente
investigacdo, passa-se, agora, para a descricdo dos procedimentos metodologicos

da pesquisa.
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3 METODOLOGIA

Neste capitulo, sistematizaremos o percurso metodolégico realizado para
desenvolvimento do presente estudo. Nosso intuito foi investigar se ha possibilidade
de que haja divulgacéo cientifica em jornais de distribuicdo gratuita. Escolhnemos as
noticias do jornal Bem Estar a fim de compreender se estes jornais, ao se referirem
a ciéncia ou ao trazerem vozes que representam a ciéncia, desempenham o papel
de populariza-la. A partir da caracterizacdo da midia supracitada, havera uma
explanacdo concernente a coleta de dados para a dissertacdo e a caracterizacao
das reportagens, a fim de que sejam analisados os procedimentos linguistico-
discursivos empregados pelos enunciadores e estratégias utilizadas na divulgacao
do conhecimento acerca da tematica sobre saude humana.

Em termos mais especificos, pretendemos verificar o estatuto das referéncias
a ciéncia encontradas nas noticias publicadas, a fim de melhor entender a finalidade
do jornal em publicar textos que falam sobre ciéncia; verificar se existem estratégias
discursivas da midiatizacdo da ciéncia nas noticias e se essas objetivam agilizar o
entendimento da informacéo para o leitor; analisar como a credibilidade € construida
nas reportagens selecionadas; examinar a presenca do discurso da ciéncia e as
circunstancias nas quais ele aparece nas noticias.

Sabemos que a fungdo da pesquisa € buscar respostas as questdes
formuladas a partir da reflexdo de problemas nos mais diversos campos do
conhecimento humano. Toda pesquisa se baseia em um método para a sua
realizacdo, método que € definido a partir dos tipos de pesquisas. Para esta
pesquisa, optamos por uma abordagem qualitativa, pois o objeto das ciéncias sociais
€ essencialmente qualitativo.

Para Gil (1999), o uso dessa abordagem propicia o aprofundamento da
investigacdo das questdes relacionadas ao fenbmeno em estudo e das suas
relacdes, mediante a maxima valorizacdo do contato direto com a situacéo estudada,
buscando-se o que era comum, mas permanecendo, entretanto, aberta para
perceber a individualidade e os significados multiplos. Em diferentes situacfes de
pesquisa, a teoria abordada fornece a definicho dos procedimentos a serem
adotados para a realizacéo de analises.

Segundo Laville e Dione (1999, p. 43), “a partir do momento em que a

pesquisa centra-se em um problema especifico, € em virtude desse problema
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especifico que o pesquisador escolherd o procedimento mais apto, segundo ele,
para chegar a compreensao visada”.

Concluimos que a pesquisa qualitativa € uma atividade situada que posiciona
0 observador no mundo. Tal quadro de pesquisa constitui-se de um conjunto de
praticas interpretativas e materiais que tornam o mundo visivel, j& que tais préticas
transformam o mundo, fazendo dele uma série de representacdes, incluindo
conversas e anotacfes pessoais. Logo, a pesquisa qualitativa usa o texto como
material empirico, utilizando caracteristicas proprias que a distinguem da pesquisa
guantitativa. Ela assume uma postura interpretativa diante de seu objeto de estudo,
gue no NOSSO caso € o texto.

ApOs essas consideracdes sobre a opcao pela abordagem qualitativa,
passamos agora a descrever os diferentes procedimentos metodologicos que
utilizamos nesta pesquisa para a analise do corpus, a fim de viabilizar o objetivo que
foi proposto na realizagéo deste estudo.

Para tanto, adotamos 0s seguintes procedimentos, a saber: procedimentos
para escolha das noticias e composicdo do corpus; procedimentos de coleta e

organizacao do corpus e procedimento de analise textual.

3.1 Procedimentos de escolha da fonte e composigéo do corpus

O primeiro critério que nos colocamos para escolha do corpus foi a
necessidade de ser um jornal de distribuicdo gratuita que publicasse textos que
trouxessem temas relacionados a ciéncia. Optamos pelo jornal Bem Estar, dentre os
jornais que circulam livremente na sociedade, por ele atender a esse critério. Nele
encontramos uma sec¢do que tematizava sobre salde humana e avangos da
medicina e apresentava referéncias a ciéncia.

Acompanhamos a distribuicdo mensal do jornal Bem Estar, de 2013 a 2014, e
selecionamos trés noticias para fazer a investigacdo. O critério de escolha das
reportagens do jornal Bem Estar teve base nos temas de interesse e de relevancia
social publicados na secédo recorrente (no jornal) “Fique Alerta”, que geralmente
tematiza a saude humana e os avancos da medicina. A escolha da teméatica néo foi
aleatoria; foram precisamente questfes ligadas a manutencdo da saude e a
conservacdo da vida, assuntos que estdo no cotidiano dos individuos e que,

segundo os editores, visam a qualidade de vida e ao bem estar.
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Pesquisamos também o site do referido jornal'® para obter as informacdes
necessarias sobre a sua procedéncia, caracteristica, critérios de distribuicdo, onde é
veiculado; queriamos compreender a logica comercial e identificar a que publico
atende e, assim, entendermos qual o contrato de comunicacdo estabelecido e as
condicbes de sua realizacdo com as estratégias discursivas de credibilidade e
captagao.

O jornal Bem Estar surgiu em agosto de 1996, no estado do Rio de Janeiro e,
em 2004, mudou-se para Floriandpolis, em Santa Catarina. Sdo mais de 150 mil
exemplares distribuidos mensalmente de forma gratuita em quatro estados e em
locais especificos. O jornal tem um publico leitor diferenciado pelas inumeras
caracteristicas que possui.

Verificou-se, no periodo de escolha do corpus, que, nos referidos jornais,
alguns temas sobre saude humana e medicina apareciam constantemente na secéo
“Fique Alerta”. Despertou-nos o interesse o fato de essa sec¢do conter informacdes
que podem apresentar caracteristicas de DC. Sao matérias que aproximam a ciéncia
da realidade do leitor, mas, por outro lado, podem apenas se caracterizar por trazer
curiosidades cientificas abordadas pelo jornal para captar o leitor.

Do tratamento desses temas no veiculo midiatico Bem Estar, surgiu o
interesse para esta investigacdo: verificar se ha (ou ndo) divulgacdo cientifica no
jornal Bem Estar. O que desperta a atencdo para esse suporte € o fato de ele
apresentar um contexto diferenciado de outros jornais que circulam gratuitamente na
comunidade.

Os outros temas apresentados pelo jornal sdo: ecologia, esoterismo, medicina
alternativa, espiritualismo e nutricdo. As matérias, aparentemente, tém como
finalidade mostrar ao leitor que ele pode melhorar a qualidade de vida, buscando o
seu bem estar fisico, mental, espiritual e social, e leva-lo a compra e venda de

produtos e servigos ali divulgados.
3.2 Procedimentos de coleta e organizacdo do  corpus

O corpus da pesquisa é composto de trés noticias, extraidas do jornal Bem

Estar dos anos de 2013 e 2014. A tematica esta ligada & manutencdo da saude e

19 Disponivel em: <http://www.jornalbemestar.com.bkeesso em: 30 mai. 2015.
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conservacao da vida pauta assuntos que estao no cotidiano dos individuos, que, em
geral, preocupam-se com qualidade de vida e com bem estar. Esses temas
apresentam a(s) voz(es) de especialista(s) e vinculo com instituicbes de
académicas, dados de pesquisas cientificas e relevancia do assunto em questdo e
possiveis solucfes para 0s casos.

Todos os trés textos publicados no Bem Estar foram digitados e
segmentados, e 0s originais também constam como anexos a esta pesquisa (C, E,
G), bem como os textos originais/fontes (anexos D, F, H). Esses textos, como
informado anteriormente, servem apenas para fins informativos (ou de
conhecimento), uma vez que este estudo ndo é comparativo e ndo se propde a

analisar as fontes originais.

Quadro 1 — Noticias sobre saude que apresentam dado s de pesquisas

cientificas

PUBLICACAO NOTICIAS

BEM ESTAR (Jornal). Ano 11, n. 63, p. 5, jun. | 1. Cuidados com os adogantes
2013.
BEM ESTAR (Jornal). Ano 11, n. 67, p. 5, out. | 2. Exame perigoso
2013.
BEM ESTAR (Jornal). Ano 12, n. 75, p. 4, jun. | 3. Cigarros mais viciantes ainda!
2014.

Fonte: A autora.

3.3 Procedimentos de andlise textual

Para oferecer uma analise relevante das noticias publicadas pelo Bem Estar,
realizamos uma investigagdo on line para buscar informagdes sobre esse jornal e
para compreender seu contexto da distribuicdo e veiculagdo. Isso serviu para
conhecer a origem, os objetivos, a circulagéo, as caracteristicas e as normas desse
jornal e, assim, construirmos seu contrato.

Para isso, os textos do corpus foram analisados com base na identificacao
dos elementos que compdem o contrato midiatico: as identidades dos sujeitos, a

finalidade do contrato, o propdsito e o dispositivo . Esses sao elementos emergem
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do jornal de circulacéo e distribuicdo gratuita Bem Estar, no qual as noticias sobre
saude humana e avang¢os da medicina estdo inseridas.

Ainda com base na Teoria Semiolinguistica, investigamos a situacdo de
comunicacdo como o lugar no qual se instituem as restricbes que determinam a
expectativa da troca e a préatica social estabelecida em relagdo as escolhas da
linguagem e os parceiros dessa troca.

Para estudar as marcas da RE e da OA, valemo-nos das categorias propostas
por Adam (2011). A Responsabilidade Enunciativa de uma proposicdo pode ser
marcada por algumas categorias. Nesta pesquisa, selecionamos aquelas que
consideramos pertinentes para a analise do corpus: os indices de pessoas e as
indicacdes de quadros mediadores.

As andlises serdo feitas com foco, também, na nocdo de Orientacao
Argumentativa, igualmente postulada no interior da ATD de Adam (2011). Com tal
perspectiva, apresentaremos como 0S componentes da organizacdo argumentativa
se apresentam nos textos das noticias selecionadas, a fim de mostrar que a
orientacdo argumentativa assinala a estratégia idealizada pelo produtor do texto
para atingir seus propaositos discursivos, o que possibilita manter a atencéo do leitor
ao atribuir sentido ao texto.

Feita a exposi¢cao quanto ao corpus e ao veiculo no qual se encontra inserido
e acerca dos procedimentos de analise textual, parte-se para o estudo do corpus, 0
qual consistira na analise das marcas linguistico-discursivas utilizadas pelo jornal ao

publicar matérias sobre saude.
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4 ANALISE DE CORPUS

A fim de situarmos o leitor quanto a estruturagdo desta andlise, comegamos
este capitulo trazendo as caracteristicas do jornal Bem Estar e suas particularidades.
Em seguida, discorremos sobre a Responsabilidade Enunciativa e a Orientacao
Argumentativa nas noticias Cigarros mais viciantes ainda! (secdo 4.1), Exame
perigoso (secdo 4.2) e Cuidados com os adocantes (secao 4.3). Por fim, na secao
4.4, trataremos de apresentar o panorama da divulgacdo cientifica no corpus da
presente pesquisa.

O Bem Estar tem, como uma de suas caracteristicas, expor em algumas
capas artistas famosos e pessoas tidas como felizes e saudaveis, conforme se
verifica no anexo A e nas capas apresentadas nas figuras 6 e 7. Suas capas e
paginas sao atraentes, tendo o objetivo de captar o leitor, tanto em termos de um
léxico de cunho emotivo (com grande numero de descricdes para fazer sentir),

guanto em imagens coloridas que provocam um efeito visual atraente para o leitor:

Figura 6 - Capa do jornal Bem Estar de setembro de 2012
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Figura 7 - Capa do jornal Bem Estar de junho de 201 2
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Fonte: Bem Estar (2012).

Tais capas, como no exemplo abaixo, apresentam um saber de credo
espiritual que o enunciador acredita ser coletivo e compartilhado por toda a
sociedade, ou seja, um olhar subjetivo que o sujeito lanca sobre o mundo e sobre
ele mesmo. Séo informac¢des publicadas ndo de um saber formal/académico, mas de
valores e comportamentos que colocam o locutor numa posicéo de reflexdo sobre os
temas, de modo a aplica-los a sua vida. Isso é notabilizado, por exemplo, na edi¢éao
de nimero 08, de marco de 2012:
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Figura 8 - Capa do jornal Bem Estar de margo de 201 2
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Fonte: Bem Estar (2012).

No caso do jornal Bem Estar, o uso desse saber espiritualista/religioso tem o
potencial de provocar um efeito de verdade, uma vez atestada por informacbes
compartilhadas, a fim de seduzir o leitor. Reconhecem-se aqui 0s movimentos
individuais e coletivos de adesédo a grandes sistemas de pensamentos ou a algumas
narrativas do mundo que constituem o suporte de crencas religiosas, magicas ou
miticas. Em todos os casos, por meio desses enunciados, 0 sujeito acredita estar
aderindo a uma verdade universal, a um mundo de evidéncias que o tranquiliza.
Verifica-se isso na capa da edicéo 35, de agosto de 2011:
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Figura 9 - Capa do Jornal Bem Estar de agosto de 20 11
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Fonte: Bem Estar (2011).

Com o intuito de captar o leitor e imprimir as marcas da restricdo de
emocionalidade, algumas capas trazem um artista consagrado (Figura 9) e a ideia
da fé para despertar algum tipo de sentimento ou emoc¢ao no leitor. Dessa forma, o
enunciador acredita despertar a atencao do leitor e agucar a curiosidade dele para
as matérias das noticias e 0 seu interesse na compra de produtos e servigcos
publicados, conforme capa apresentada no anexo B com exemplos de publicidade e
propaganda.

A Figura 10 mostra, na parte inferior da capa, propagandas oferecendo
produtos ou servigos. Trata-se de um jornal que tem uma légica comercial como
funcdo fomentadora de bons negécios, divulgando trabalhos e conectando clientes
com profissionais e instituicbes pela via da publicidade. A capa foi publicada na
edicdo de agosto de 2011 e apresenta, de igual modo, as caracteristicas do jornal e

suas tematicas.
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Figura 10 - Capa do Jornal Bem Estar de agosto de 2 011
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O jornal Bem Estar apresenta bom teor de informacdo por trazer diversas
matérias que agugam a curiosidade do leitor, mas ndo apresentam, em muitos textos
publicados, as suas fontes de pesquisa. Para situar o leitor sobre essa informacao,
pesquisamos a origem dos textos com os devidos créditos de autoria e anexamos a
esta pesquisa (conforme anexos D, F, H). Apesar da auséncia dessas fontes, o Bem
Estar, lugar em que se inscreve o ato de comunicagéo, atende as finalidades do
contrato de informacéo midiatico, ou seja, a instancia midiatica cumpre o papel de
fazer saber ao cidaddo o que est4d acontecendo em relacdo aos avancos da
medicina e pesquisas sobre a saude humana dentre outros assuntos.

Toda essa encenacédo discursiva que envolve os sujeitos no e pelo ato, sé
ganha sentido pelo contrato comunicacional ou contrato de fala que liga os parceiros
através de uma finalidade discursiva. Entra aqui o contrato que implica, portanto, as
condicbes de existéncia de dois sujeitos em relacdo de intersubjetividade, de

convencdes, normas e acordos que regulam a troca linguageira e de saberes
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partiihados, que compdem as circunstancias de producdo e interpretacdo do
discurso.

E por meio destas condicdes que os parceiros da troca linguageira s&o
possibilitados de se compreenderem, de se reconhecerem através de suas
identidades discursivas, de reconhecerem a finalidade que o ato de linguagem tem
para cada um deles, de entenderem o que constitui o propésito tematico do ato,
além de considerarem as circunstancias materiais em que tal ato se realiza.

A credibilidade da informacéo veiculada esta vinculada a posi¢do social do
informador, ao papel que desempenha na situacdo de troca, a representatividade
gue possui diante do grupo do qual é porta-voz e ao seu grau de comprometimento
com o que diz.

As informacdes sobre ciéncia ndo aparecem com destaque nas capas, pois 0
locutor direciona a informag&o com o objetivo de fazer o leitor sentir-se atraido pela
chamada principal da capa e pelo colorido da mesma. O recurso de usar temas
espiritualistas como chamada principal dialoga com o lado emotivo do leitor e o faz
querer conhecer o conteudo que, estrategicamente, foi colocado para seduzi-lo. Nas
proximas secodes discorreremos de forma detalhada sobre esse contrato e o lugar da
ciéncia nas reportagens.

O jornal Bem Estar, assim como qualquer outro jornal que circula na
sociedade, traz em seus cadernos varias secoes. Nele, as secfes nem sempre séo
recorrentes e trazem conteudos dentro da mesma linha tematica da secdo “Fique
Alerta”: cuidados com a saude fisica, espiritual e mental, tendo em vista a qualidade
de vida.

Na secao “Editorial”’, sdo abordados geralmente temas sobre como e onde
esta a felicidade das pessoas e de que forma € possivel encontra-la. J4 a secéo
“Guia Saude” explica como a atividade fisica e os alimentos saudaveis podem
melhorar a saude fisica e mental, enquanto a secdo “Melhor Idade” apresenta
algumas alternativas para o envelhecimento saudavel.

A secdo “Corpo e Mente” busca informar sobre como o porte fisico esta
intimamente relacionado a desequilibrios emocionais, espirituais e mentais,
apontando alternativas de cura e bem estar. Com a sec¢éo “Sentidos”, os editores
mostram que 0s cheiros ou aromas sdo responsaveis por nossas emocodes e
comportamentos diante de determinadas situacdes cotidianas, de modo que também

interferem na nossa qualidade de vida.
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A “Matéria de Capa”, de acordo com o proprio nome, é o lugar onde é
apresentada a tematica principal do jornal, sempre envolvendo a salude e a emocéo.
A secdo “Toques de Educacado”, cujo tema é a criacdo de filhos, apresenta
alternativas para um ambiente e convivéncia familiar saudavel.

O “Guia GastronOmico” apresenta receitas alternativas para uma alimentacao
saudavel aliada ao bem estar emocional. A “Agenda Positiva” incentiva os leitores a
participar das programacodes culturais e de cursos para formacéao profissional ou
alternativa. J4 a secdo “Morar Bem” fala sobre pequenas mudancas no ambiente
domiciliar que podem, segundo os editores, ajudar ou influenciar na realizacao de
projetos que ajudarao a ter qualidade de vida.

Por fim, a secédo “Fique Alerta” destaca a importancia de cuidados com a
saude humana e os avancos da medicina para melhoria da qualidade de vida e para
0 bem estar fisico e mental. Essa sec¢éo, apesar de recorrente, ndo tem um lugar fixo
no jornal, do ponto de vista de diagramacdo no suporte; entdo, pode vir antes ou
depois da “Matéria de Capa”.

Como o proprio nome apresenta, a secao “Fique Alerta” tem como objetivo
levar ao leitor informagdes que despertem “sentimentos” ou “emocdes” sobre habitos
gue prejudicam a saude e, consequentemente, a qualidade de vida. Sdo textos que
recomendam ao leitor pensar sobre os maus habitos em relacdo a sua saude, 0s
quais prejudicam a qualidade de vida, como por exemplo, a dependéncia de cigarro
por conta do aumento de substancias que nele sdo colocados no ato de sua
fabricacdo ou o alto consumo de adocgantes em bebidas light ou diet.

Para dar seguimento a andlise e de modo a facilitar o acompanhamento, os
textos Cigarros mais viciantes ainda!, Exame perigoso e Cuidados com os adocgantes
foram transcritos no corpo desta pesquisa, visando a um acompanhamento mais
direto da visualizagdo dos excertos que estdo devidamente marcados. Lembramos
gue foram preservadas as caracteristicas originais dos textos no que diz respeito a
centralizacao do titulo e a divisdo de paragrafos.

Os textos das noticias do jornal Bem Estar fazem parte da se¢éo Fique Alerta
do referido jornal. Eles trazem informacgfes sobre os cuidados que devem ser
tomados em relacdo ao uso de aparelhos, medicamentos, substancias ou vicios que
prejudicam a saude humana.

Salientamos que no periodo de selecdo das noticias foi realizada uma

investigacdo para descobrir a fonte dos textos publicados, ja que essas reportagens
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no jornal Bem Estar ndo apresentavam autoria e fonte. Feita a investigacao,
descobrimos que os trés textos se encontram originalmente publicados em midias
eletrGnicas, dois desses textos sdo de reportagens cientificas e um foi transcrito na
integra para a matéria.

Nesse momento, vale sinalizar a questdo da falta da autoria e fonte dos
textos. Para tanto, o Cédigo Penal®® tem uma sess&o que trata especialmente dos
Crimes Contra a Propriedade Intelectual. Quem produz algo € autor e dono daquela
producdo, qualquer coisa escrita, dirigida, produzida por alguém ¢é de sua
propriedade, isso € a propriedade intelectual. Copiar essas ideias sem a permissao
do autor é crime, pois isso configura uma forma de roubo e roubar ideias é plagio e
isso € crime. Na pagina 120 retomaremos esse assunto para deixar claro que esta
pesquisa € académica e por isso temos que levar esse fato em consideracao neste
texto.

A noticia Exame perigoso foi adaptada de uma publicacdo da Folha de Séo
Paulo®, suporte de onde se origina também o texto Cuidados com os adocantes®.
Ja o texto Cigarros mais viciantes ainda! foi retirado de O Globo?®. Informamos que
todos os textos, originais e reescritos, encontram-se nos anexos (C, D, E, F, G e H)
para fins de informacao.

4.1 Andlise da noticia Cigarros mais viciantes ainda!

A seguir, inicia-se a andlise do texto 1, Cigarros mais viciantes ainda!.
Lembramos que apresentamos 0 texto segmentado e numerado para facilitar o

acompanhamento da analise.

(1) Cigarros mais viciantes ainda!

(2) Estudos Mostram Os Sofisticados Artificios Da | nduastria do Tabaco.

(3) Se vocé ainda é fumante, saiba que o nivel de nicotina dos cigarros atuais é o
mesmo, mas artificios vém sendo usados para levar mais da substancia aos
pulmbes.

Disponivel em: < http://www.xn--portaleducao-dcb9c.com.br/direito/artigos/50044/0-crime-de-plagio.> Acesso
em: 05 out. 2015.

“IDisponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fspisciencia/110098-tomografia-eleva-o-risco-de-cance
em-criancas-e-jovens.shtml>. Acesso em: 30 mai5201

2 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/fsgielibrio/eq0607200606.htm>. Acesso em: 30 mai.®201

“Disponivel em: <http://oglobo.globo.com/sociedadede/dois-estudos-mostram-os-artificios-da-indastri
para-tornar-os-cigarros-mais-viciantes-1147078lcesso em: 30 mai. 2015.
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(4) Assim, os cigarros atuais aumentam as chances de cancer de pulmao, DPCO e
outras doencas, além de serem mais viciantes, apontam dois novos estudos
americanos.

(5) Um destes é o do “Office of the Surgeon General”, 6rgdo do governo americano,
gue concluiu que os cigarros de hoje sdo mais viciantes do que os das décadas
anteriores.

(6) Nao porque tenham mais nicotina, mas porque o0 seu design vem sendo
aperfeicoado com o objetivo de levar mais da substancia aos pulmdges.

(7) A nicotina € o principal agente do cigarro e é considerada pela Organizacdo
Mundial da Saude (OMS) uma droga psicoativa que causa dependéncia.

(8) Ao ser inalada, chega em poucos segundos ao cérebro e age no sistema nervoso
central.

(9) O relatério se baseou em documentos da indudstria.

(10) As taticas incluem projetar filtros e papéis para maximizar a ingestéo da nicotina,
além de adicionar produtos quimicos, como a amdénia, para aumentar a poténcia da
substéancia inalada.

(11) Cigarros com amobnia liberam mais nicotina.

(12) Outro estudo, da Universidade de Massachusetts, analisou marcas vendidas nos
Estados Unidos entre 1998 e 2012.

(13) Ele mostrou que embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado neste
periodo, a capacidade do cigarro de levar a substéncia aos pulmdes do fumante
aumentou em até 15%.

(14) Os cigarros ‘aperfeicoados’ pela industria tém o objetivo de provocar mais vicio
e, consequentemente, mais lucros, as custas da salide do consumidor.

(15) O investimento que se faz na tecnologia do produto é muito grande e ocorre ha
muito tempo.

(16) O cigarro parece apenas uma porcao de tabaco enrolado em papel, mas é mais
sofisticado do que uma Ferrari - comenta Paula Johns, diretora-executiva da ONG
‘Alianca de Controle do Tabagismo’.

(17) Segundo Paula, “ndo existe um cigarro menos perigoso”.

(18) Ela cita estatisticas de que nove em cada dez pessoas que fumam se tornam
dependente, uma proporcéo inversa ao alcool, e o maior indice de vicio entre todas
as drogas.

(19) Bom, vocé ja sabe de todos os maleficios e das mas inten¢des desta industria.
(20) Entéo esforce-se e abandone o que te prejudica. (BEM ESTAR, 2014).

Considerando que sédo textos midiaticos, faz-se necessario compreender a
forma como o sujeito organiza o discurso e as escolhas discursivas assumidas por
ele neste dominio. Para identificarmos o contrato que rege este texto, observamos: a
identidade dos interlocutores, o fim discursivo, a teméatica envolvida e a circunstancia
de comunicacéo.

Percebemos que as informagbes divulgadas visam a uma audiéncia
especifica, pois esse publico é composto majoritariamente por pessoas que terédo
condicbes financeiras de pagar pela aquisicdo dos produtos e servicos ali
publicados. Isso se da porque, segundo a légica comercial de distribuicdo dos

exemplares, o jornal é entregue em locais diferenciados e distribuidos para pessoas
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especificas, além de ser colecionavel, segundo informacdo dada pelos seus
editores.

Observamos que as capas sao feitas para seduzir o olhar do leitor. Esse €,
entdo, guiado a partir da combinacdo de duas finalidades — fazer saber e fazer
sentir. Os produtores dotam a primeira pagina do jornal de atratividade suficiente
para prender a atencdo e fazer o leitor adquirir gratuitamente o exemplar. Ele se
encontra geralmente em pilha ao lado do caixa de diversos estabelecimentos
comerciais (restaurantes, farmacias, academias de ginastica, entre outros). Essas
empresas divulgam sua propaganda no jornal ou simplesmente se colocam como
ponto de distribuicdo. O jornal também pode ser acessado pela internet pelo site
http://www.jornalbemestar.com.br/, embora esta versdo ndo dé acesso a todas as
informacgdes que compdem o jornal impresso.

Iniciamos a analise com a condi¢cdo de identidade, que se encontra por meio
das respostas aos seguintes questionamentos: “Quem troca com quem?”, “Quem
fala com quem?” ou “Quem se dirige a quem?”.

Dessa forma, encontramos 0s parceiros envolvidos na atividade divulgativa
das reportagens. De um lado ha uma instancia de produgcdo e de outro uma de
recepcao. Na primeira ha um produtor que traz a ciéncia ao explicar um fendémeno
ao tratar do tema salde e que pressupomos ser um jornalista.

Do lado da recepcdo, ha sujeitos com saberes em niveis diversos. Essa
situacdo demonstra a contradicdo da dupla visada presente no contrato de
comunicacdo midiatico, visto que, de um lado, ha um produtor textual que faz uso de
estratégias de captacdo a fim de vender os produtos e servigos ali divulgados e, de
outro, hd um publico que quer se informar. O enunciador quer sensibilizar seu leitor
para as questdes relacionadas a sua propria saude e bem estar. Salientamos que as
informacgdes trazidas pela reportagem levam o leitor a agir de certa maneira, que,
nesse caso, € ndo mais fumar, atendendo entdo ao um discurso promocional por
meio da visada do fazer-fazer.

Na identidade dos parceiros do texto em analise, cabe observar o inicio do

Al

texto, em que ele se refere a um “vocé” que ainda estaria fumando. Podemos ver
isso no excerto: (3) Se vocé é ainda fumante. E um discurso direcionado aos
fumantes e tem como objetivo levar o publico - alvo a se informar sobre os maleficios
do chamado cigarro aperfeicoado e a tomar uma atitude sobre o assunto, ou seja, 0

enunciador incita a uma mudanga de comportamento.
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Seguimos nossa analise com um dos elementos essenciais na constituicdo da
expectativa da troca linguageira, que € a finalidade. Para Charaudeau (2013), o fim
discursivo deve ser definido como a categoria que ordena o ato de linguagem em
funcdo de um objetivo, obrigando a instancia de producdo responder a seguinte
pergunta: “estamos aqui para dizer o qué?”. A resposta ocorre por meio de visadas,
porque, na comunicacdo, o0 objetivo dos parceiros € “fazer com que 0 outro seja
incorporado a sua propria intencionalidade” (CHARAUDEAU, 2012, p. 69).

Lembramos que, nesta analise, conforme ja descrito na fundamentacao
tedrica, a condicao de finalidade se encontra entre duas visadas, a de fazer saber e
a de fazer sentir. E relevante ressaltar que, apesar de a visada de fazer sentir, ou
seja, de captacao, ser muito forte no discurso de informacéo, ndo seria permitido que
essa fosse predominante em detrimento do fazer saber.

A noticia apresenta o fim discursivo de fazer saber quando informa sobre o
perigo de usar os cigarros aperfeicoados pela induUstria tabagista por causa do
aumento da dependéncia quimica pelo produto. O enunciador quer fazer o leitor agir
— fazer fazer —, passando por um fazer saber através dos dados cientificos
apresentados na matéria, a fim de que o interlocutor acredite e tenha mudanca de
atitude.

Podemos observar que a noticia apresenta uma informacédo (fazer saber),
base para a orientacdo argumentativa do texto, que € de fazer fazer, visada que
encerra o texto. Essa orientacdo argumentativa com base no fazer fazer pode ser
considerada se entendermos o porqué do enunciador apresentar dados de
pesquisas e vozes de especialistas, que visam persuadir o leitor com vistas a uma
mudanca de comportamento.

O enunciador incita ao fazer, pois ele ndo possui nenhum poder de sancéo,
ou seja, ele ndo pode obrigar o leitor a parar de fumar. Resta-lhe sugerir, conforme
verificamos no excerto (19) Bom, vocé ja sabe de todos os maleficios e das mas
intencbes desta industria e (20) Entdo esforce-se e abandone o que te prejudica. H&
a impossibilidade de prescrever. Por isso, 0 enunciador vé a necessidade de
informar, a fim de fazer o interlocutor acreditar (por persuasao ou seducao) que este
serda 0 beneficiario de seu proprio ato o tuesta, entdo, em posicdo de “dever
acreditar’ que, se assim agir, sera para 0 seu préprio bem. Ja a instancia receptora
encontra-se na posicdo de “dever saber” sobre os habitos saudaveis que deve ter
em prol da saude e da qualidade de vida.
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Como um texto inserido no dominio midiatico, verificamos a finalidade de
fazer sentir, mesmo que em menor propor¢cado. Isso ocorre quando o enunciador
recorre as estratégias de encenacédo da informacao direcionada para um publico que
ja possui dependéncia ao cigarro. E possivel observar isso no titulo e no inicio da
noticia, em que se verificam estratégias para captar o leitor, instigando-o a leitura

completa do texto.

(1) Cigarros mais viciantes ainda!

(2) Estudos Mostram Os Sofisticados Artificios Da Industria do Tabaco.

(3) Se vocé ainda é fumante, saiba que o nivel de nicotina dos cigarros atuais é o
mesmo, mas artificios vém sendo usados para levar mais da substancia aos
pulmbes.

A visada de captacao € caracteristica do ato de linguagem na midia pelo qual
o enunciador deve levar alguém a fazer sentir. Como ndo pode forcar o leitor a tal
procedimento de fazer fazer, a sua Unica opc¢ao € incitar, sugerir, fazer crer que seu
destinatario deve, pois, agir de determinada maneira e, para isso, o jornalista se

serve de outras vozes para convencer o leitor, conforme exemplos abaixo:

(2) Estudos Mostram Os Sofisticados Artificios Da Industria do Tabaco.

[...]

(4) Assim, os cigarros atuais aumentam as chances de cancer de pulmao, DPCO e
outras doencas, além de serem mais viciantes, apontam dois novos estudos
americanos.

(5) Um destes é o do “Office of the Surgeon General”, 6rgdo do governo americano,
que concluiu que os cigarros de hoje sdo mais viciantes do que os das décadas
anteriores.

[...]

(9) O relatério se baseou em documentos da industria.

[...]

(12) Outro estudo, da Universidade de Massachusetts, analisou marcas vendidas nos
Estados Unidos entre 1998 e 2012.

(13) Ele mostrou que embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado neste
periodo, a capacidade do cigarro de levar a substancia aos pulmdes do fumante
aumentou em até 15%.

[...]

(16) O cigarro parece apenas uma por¢ao de tabaco enrolado em papel, mas é mais
sofisticado do que uma Ferrari - comenta Paula Johns, diretora-executiva da ONG
‘Alianca de Controle do Tabagismo’.

(17) Segundo Paula, “ndo existe um cigarro menos perigoso”.

(18) Ela cita estatisticas de que nove em cada dez pessoas que fumam se tornam
dependente, uma propor¢ao inversa ao alcool, e o maior indice de vicio entre todas
as drogas. (MILHORANCE, 2014, p. 4).
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O enunciador utiliza-se de outros recursos para captar o leitor e, para isso,
usa marcas linguisticas como pistas, por exemplo: o uso de exclamacdo em (1)
Cigarros mais viciantes ainda!, que aparece no titulo com o objetivo de chamar a
atencado do leitor e demonstrar certa surpresa, indignacado ou susto pelo fato de o
cigarro estar sendo alterado sem que o fumante fosse informado disso.

Podemos perceber que, em um dos segmentos da noticia, foi usada
estrategicamente a conjun¢gdo mas, dando uma ideia de contraste entre os dois
segmentos, ou seja, o enunciador informa inicialmente ao fumante/leitor que a
quantidade de nicotina ndo se alterou em relagdo ao nivel que apresentava antes;
logo, o leitor n&o precisaria se preocupar. No entanto, orientando
argumentativamente o texto para o problema que ele anuncia, apds o conector mas,
informa que houve uma modificacéo significativa.

E um recurso que marca a orientagcdo argumentativa do texto e pode propiciar
ao leitor, além da informacdo, pensar em mudar de habito. Segue o0 excerto para
entendimento do texto: (3) Se vocé ainda € fumante, saiba que o nivel de nicotina
dos cigarros atuais € o mesmo, mas artificios vém sendo usados para levar mais da
substancia aos pulmdes.

Vemos também, no titulo Cigarros mais viciantes ainda!, a presenca do
operador argumentativo ainda, com a funcdo de completar um enunciado
pressuposto, ou seja, o enunciador marca que se refere aqueles que persistem em
fumar, apesar dos males que isso causa. O enunciador também se serviu do Iéxico
no subtitulo para captar o leitor sobre o que a industria tabagistica tem feito com o
cigarro, (2) Estudos Mostram Os Sofisticados Artificios Da Industria do Tabaco, e
assim seduzi-lo a leitura completa do texto.

Observamos que no contrato midiatico, quanto mais o locutor-jornalista
identifica o responsavel pela informacdo mais credibilidade ele atrai para o texto.
Para dar conta disso, o enunciador faz uso marcadores de quadros mediadores ou
de fontes de saber para indicar um distanciamento em relacdo a informacéo
apresentada, dando voz e vez aos especialistas e institutos, demonstrando, com
isso, seriedade a informacéo, como no segmento: (17) Segundo Paula, “ndo existe
um cigarro menos perigoso.” A Paula Johns é diretora-executiva da ONG *‘Alianca de
Controle do Tabagismo'.

Isso demonstra que a insercao das falas de um especialista e a informacéao

sobre seu local de trabalho assumem o carater de argumento de autoridade e de
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competéncia para falar de ciéncia. Isso deixa claro que os interlocutores utilizam
estratégias discursivas para assumir ou ndo a responsabilidade enunciativa de uma
informac&o. E uma forma de levar o leitor a acreditar no que esta sendo dito,
provocando nele um posicionamento sobre o que ler.

Verifica-se com isso, também, a presenca do discurso direto. No texto, o
discurso direto é usado como forma de buscar efeito de objetividade para aquilo que
0 enunciador acredita ser importante trazer na voz do especialista. Para tanto, usa
as aspas, que representam uma coépia fiel da fala da especialista, fazendo com que
a informacao tenha mais credibilidade: (17) Segundo Paula, “ndo existe um cigarro
menos perigoso”.

Essas informacdes na noticia sédo tidas como argumentos que sustentam a
visada de incitacdo para o leitor. Como o enunciador ndo tem a autoridade de um
cientista por nado ter legitimidade para tal, ele vem, por meio da voz da ciéncia,
buscar influenciar o leitor. Por isso, é constante a fala de especialistas ou dados de
instituicbes de pesquisas nessa organizacdo discursiva de carater informativo por
estar munido de saberes especificos, saberes de conhecimento que podem, assim,
contribuir, pois essas falas ajudam a corroborar com a finalidade do texto, que é a de
trazer informacdes precisas e consistentes quando o assunto é ciéncia. Como nos

excertos do texto:

(9) [...] O relatério se baseou em documentos da industria.

[...]

(12) Outro estudo, da Universidade de Massachusetts, analisou marcas vendidas nos
Estados Unidos entre 1998 e 2012.

(13) Ele mostrou que embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado neste
periodo, a capacidade do cigarro de levar a substéncia aos pulmdes do fumante
aumentou em até 15%.

[...]

(18) [...] Ela cita estatisticas de que nove em cada dez pessoas que fumam se
tornam dependente, uma proporcéo inversa ao alcool, e o0 maior indice de vicio entre
todas as drogas. (CIGARROS, 2014, p. 4).

Analisando a noticia e buscando pontuar como tu aparece, € possivel dizer
que o tu se encontra, entdo, na argumentagdo, em posi¢do de dever crer para fazer.
Crer no que dizem as pesquisas cientificas e, assim, fazer para obter beneficio
pessoal.

Quanto ao propdésito, para Charaudeau (2013), € a condicdo que necessita
que todo ato de comunicagdo ocorra através de um “dominio de saber” e se forma

por meio da resposta ao questionamento: “Do que se trata?”. Os temas abordados
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nas noticias demonstram que, a partir de um objeto de saber relacionado ao
cientifico, se elabora uma explicacdo menos especializada do que a do dominio de
conhecimento a que deveria pertencer.

Nesta andlise, vimos os efeitos de sentidos que uma mensagem midiatica
gera, a partir da sua propria logica discursiva. Portanto, ndo ha como ignorar que as
"mensagens cientificas" veiculadas pela midia dependem necessariamente de seu
contexto enunciativo, isto é, do fato de estarem articuladas a uma cadeia de
significantes midiaticos.

Na noticia Cigarros mais viciantes ainda!, o texto apresenta caracteristicas de
um discurso de divulgacao cientifica usando as estratégias desse tipo de discurso
para falar de saude e problemas que podem afetar a vida do leitor. Por essa razao,
converteu-se em um objeto de saber uma vez que trouxe informac¢cdes de cunho
cientifico direcionadas para a a¢éo cidada.

Considerando o critério circunstancia, € necessario que o ato de comunicacao
se realize de uma forma particular, conforme as condi¢cées em que se desenvolve. E
formado por meio das respostas dadas aos seguintes questionamentos: “Em que
ambiente se inscreve o ato de comunicacgéo, que lugares fisicos sdo ocupados pelos
parceiros, que canal de transmissédo é utilizado?”. Por isso, todo ato de comunicacao
acontece em um ambiente fisico que estabelece restricbes para a ocorréncia do
mesmo.

Essa condicdo de circunstancia é, também, a responsavel pelas variantes no
contrato de comunicagdo. O ambiente fisico na qual o ato de comunicagdo se
estabelece para essa pesquisa € o jornal Bem Estar, que publica as reportagens

sobre saude na secédo “Fique Alerta”.

Figura 11 - Capa do Jornal Bem Estar de marco de 20 15
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Seguindo na analise, consideraremos a postulacdo de Charaudeau (2013),
para quem a noticia deve assumir um posicionamento distanciado e global com
relacdo a informacédo e também questionar sobre o fato abordado. O tedrico destaca
gue é por esse motivo que nela costuma se encontrar diversos recursos, a fim de
suprir a necessidade de credibilidade da informacéo e, ao mesmo tempo, seduzir.

Segundo o autor, um desses recursos esta no inicio da noticia na qual
percebemos que o titulo (1) Cigarros mais viciantes ainda! € um enunciado que se
abre para o subtitulo, que é o objeto que complementa a proposicdo dada (2)
Estudos mostram os sofisticados artificios da industria do tabaco.

O outro recurso € o uso de outras vozes que sao chamadas ao texto para
confirmar fatos ou dados cientificos. A presenca do especialista evoca a
credibilidade e a legitimidade — os jornais precisam disso, sejam impressos ou
online, para poder emitir uma mensagem e persuadir o leitor.



77

Passamos agora a tratar da Responsabilidade Enunciativa (RE), postulada
por Adam (2011), que afirma que o grau de RE de uma proposi¢cao é suscetivel de
ser marcado por um grande numero de unidades da lingua. Ele considera que a RE
propicia, na condicdo de estratégia linguistica, a assuncdo ou ndo dos conteudos
proposicionais pelo locutor, evidenciando e concorrendo para uma orientacao
argumentativa eficaz.

Para tanto, o enunciador faz uso da selecéo de expressoes que estabelecem
as conexfes textuais, estabelecendo as relacbes argumentativas légicas que
buscam, em outras vozes, reforcar a argumentacdo. Podemos confirmar isso
guando, no texto, o enunciador recorre a enunciados das fontes de pesquisas
cientificas para ratificar suas informacdes.

Lendo a noticia Cigarros mais viciantes ainda! na integra, podemos perceber
claramente a intencdo do enunciador em se manter a distancia em relacdo ao que
foi dito. Na ATD postulada por Adam (2011), esse recurso € chamado de marcador
de responsabilidade enunciativa por caracterizar a materialidade textual. Vejamos os

exemplos:

(2) Estudos Mostram Os Sofisticados Atrtificios Da Industria do Tabaco.
(3) Se vocé ainda é fumante, saiba que o nivel de nicotina dos cigarros atuais é o
mesmo.

[.]

(13) Ele mostrou que embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado

[...]

(17) [...] “Segundo Paula, ‘ndo existe um cigarro menos perigoso”.

(18) Ela cita que de que nove em cada dez pessoas que fumam se tornam
dependentes [...].

A partir desses exemplos, percebemos que ndo houve o posicionamento do
autor, nem a presenca de sua voz, logo, ndo ha assuncdo da RE pelo enunciador.
Cabe ressaltar que cada tipo de discurso possui uma maneira particular de produzir
seus efeitos de verdade e, como se trata de um texto inserido no dominio midiético,
0 enunciador ira utilizar essas estratégias para informar.

Esse € o tipo de discurso de informagcdo midiatico que tentar reconstruir a
verdade, mas consegue somente produzir efeitos de verdade. Para falar desse efeito
de verdade, é preciso entender um pouco da estratégia de legitimidade que esta
presente no papel do enunciador. Ela € externa ao sujeito falante e se origina do
estatuto mais ou menos institucional do locutor. E a legitimidade que da o poder de

dizer.
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O locutor utiliza-se, principalmente, da mediacdo epistémica, colocando a RE
sob a dependéncia de uma fonte do saber. Essa estratégia serve ao objetivo do
texto, que é explicar o porqué de os cigarros estarem mais viciantes ainda e qual o
objetivo das industrias de tabaco em aperfeicoa-los em consonancia com a
orientacdo argumentativa final que é o de incitar o abandono do cigarro.

Essa legitimidade geralmente é explicitada com a publicacdo do nome da
empresa de comunicacdo, dos diretores do jornal, dos editores ou do jornalista.
Encontram-se, nesse espaco, as estratégias que tendem a comprovar a habilidade
do locutor em “saber dizer”. O jornal Bem Estar, por exemplo, se utiliza de diversos
recursos, como imagens coloridas, fotos, dados, nomes de instituicbes e
apresentacao do saber de especialistas.

Como foi observado na andlise, o jornal Bem Estar é um veiculo de
comunicacdo que tenta mostrar que oferece a informacéo de forma desinteressada.
Essa nocdo de gratuidade altruista € caracteristica do discurso midiatico, mas na
verdade, visa atender a uma ldgica comercial que tende a produzir um objeto de
consumo para captar o leitor e sobreviver a concorréncia.

Para passar a informacédo sobre saude, em especial nessa noticia, o locutor
orienta argumentativamente seu texto a partir das marcas deixadas. Essas marcas
sdo destinadas a orientar o leitor e a guiar sua construgcéo de sentido, ou seja, 0
processamento do discurso é estratégico, o autor deixa pistas no texto, orienta sua
leitura repetindo, rotulando, explicando, especificando.

Fica claro, nessa andlise, que o enunciador sabe quem é o seu repertorio de
leitores e, por isso, se vale de artificios para instaurar o convencimento, utilizando-se
do conhecimento de mundo do universo de seus possiveis leitores (ou supondo
esses conhecimentos). Verificamos isso no exemplo citado abaixo:

(3) Se vocé ainda é fumante, saiba que o nivel de nicotina dos cigarros atuais é o
mesmo, mas artificios vém sendo usados para levar mais da substancia aos
pulmbes.

Entendemos, conforme a retérica em Perelman (1987, p. 237), que
argumentar também € observar para quem se destina o texto a fim de melhorar a
sua eficacia, e para alcancar esse objetivo. Como explicitado anteriormente,
organizadores textuais e os conectores delimitam unidades, abrindo ou fechando

porcdes de texto que irdo ajudar na construcao do sentido do texto.
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Charaudeau (2001, p. 28) diz que o ato de linguagem pode ser considerado
uma interagdo composta por intencionalidades e regulada pelo principio do jogo, ou
seja, “joga-se um lance na expectativa de ganhar’. Ganhar, nesse sentido,
corresponde ao fato de o sujeito falante atingir seus objetivos comunicativos. Para
que isso aconteca, ele lanca mao de algumas operacgfes estratégicas que deixam
marcas em seu enunciado.

Essas marcas sdo expressas pelas categorias da lingua e pelos modos de
organizacdo do discurso. Podemos identificar essas marcas, por exemplo, no titulo
(1) Cigarros Mais Viciantes Ainda, em que o enunciador utiliza-se de um operador
argumentativo para completar um enunciado pressuposto. O enunciador parte da
ideia que o tema ja € conhecido do leitor e por isso utiliza-se desse artificio para
reafirmar que o cigarro ja é algo viciante e ficara mais ainda.

Outro exemplo esta no excerto (3) Se vocé ainda € fumante, saiba que [...].
Nesse caso, 0 organizador textual exprime uma circunstancia de condicdo ou
implicacdo. O locutor, para atingir seu objetivo de fazer saber e fazer sentir
apresentou a informacéo de forma objetiva para um publico direcionado/especifico
qgue é o fumante. No quadro apresentado ap0s essa analise, veremos as marcas
que desempenham papeis importantes na orientagdo argumentativa do texto.

Ao realizarmos a leitura de um texto, sempre buscamos alcan¢ar uma meta e,
consequentemente, ndo interpretamos enunciados de forma aleatéria; para que as
frases de um texto tenham sentido para o interlocutor essas devem,
necessariamente, explorar seu aspecto argumentativo.

O enunciador, para argumentar de forma eficaz no discurso, faz uso de
operadores e conectores que orientam argumentativamente o texto. Esses
operadores ou marcadores argumentativos (também conhecidos como articuladores
textuais ou marcadores discursivos) sado palavras responsaveis pela sinalizagdo da
argumentacao. O leitor, muitas vezes, ndo tem consciéncia do valor argumentativo
dessas marcas, logo nao atribui sentido ao texto, perdendo com isso a eficiéncia na
compreensao do discurso do outro.

De acordo com Koch (1992, p.30), aparecem varios “operadores
argumentativos” em um texto, “para designar certos elementos da gramatica de uma
lingua que tém por funcao indicar a forca argumentativa dos enunciados, a direcao
(o sentido) para que apontam”. Esses conectores indicam que sao responsaveis pela

estruturagcdo e orientacdo argumentativa dos enunciados no texto para que o leitor,
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de posse da informagdo, chegue a uma conclusdo - tanto a estabelecida pelo
enunciador, quanto a construida a partir da sua leitura prévia de mundo.

Para fins de organizacdo, nesse momento, vamos expor as questdes sobre a
Orientacdo Argumentativa (OA), relacionando as partes do texto aos fins discursivos:
fazer saber e fazer crer. Para cumprir com o fim discursivo do fazer saber e do fazer
crer, o enunciador faz conhecer as informacdes que o0s estudos trouxeram: (2)
Estudos mostram os sofisticados artificios da industria do tabaco; (4) [...] apontam
dois novos estudos americanos; (12) Outro estudo, da Universidade de
Massachusetts [...].

O enunciador, nesses momentos do texto, apresenta-se como relator, pois
essas palavras expressam, dentro da RE, os modalizadores textuais, pois 0 que esta
exposto ja foi dito por outras vozes traduzidas, nesse caso, pela voz do pesquisador
e da ciéncia com suas pesquisas. Podemos observar essa orientagdo no decorrer de
todo o texto e quando o enunciador, através desse procedimento, se utiliza de outras
vozes para dar credibilidade ao texto.

Dando seguimento a analise, veremos alguns conectores argumentativos que
associam as funcbes de segmentagdo, de responsabilidade enunciativa e de
orientacdo argumentativa dos enunciados. O conector “mas” inicial orienta o texto
para a novidade que deve interessar o leitor. Isso ocorre quando o enunciador
mostra que segue uma consequéncia negativa: (3) Se vocé ainda é fumante, saiba
gue o nivel de nicotina dos cigarros atuais € o mesmo, mas artificios vém sendo
usados para levar mais da substancia aos pulmdes. Esse conector liga o enunciado
com a funcdo de demonstrar o argumento mais forte usado pelo locutor para
reconstruir o sentido do texto, conduzindo o leitor a uma ideia ou visdo de mundo.

No segmento (4) Assim, os cigarros atuais aumentam as chances de cancer
de pulmédo, DPCO e outras doencas, além de serem mais viciantes [...], o locutor
utilizou um conector que tem a funcdo de introduzir consequéncia do que € dito, ou
seja, visa ilustrar o que foi dito sobre o aumento dos artificios que podem provocar
cancer e aumentar o vicio ao cigarro.

O uso do conector argumentativo embora no excerto (13) Ele mostrou que
embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado neste periodo, a capacidade
do cigarro de levar a substancia aos pulmdes do fumante aumentou em até 15% [...]
marca que a proposicao que trata da estabilizacdo da quantidade de nicotina foi

colocada em segundo plano, sendo um argumento fraco que vai ser suplementado
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pelo argumento mais forte, que esta na segunda oracdo. Assim, ha uma orientacao
dos argumentos no sentido da tese que o0 enunciador quer provar, ou seja, a da
periculosidade dos cigarros atuais.

No segmento (19) Bom, vocé j4 sabe de todos os maleficios e das méas
intencdes desta industria [...] destacamos o marcador® de estrutura de conversacdo
bom, que exerce no texto a funcdo de imprimir uma tonalidade enunciativa e
interativa. E um marcador discursivo usado com a funcdo de continuadores que
operam para um “amarramento” de porcdes textuais finalizando os textos. 1sso
vem ao encontro dos fins do Bem Estar, que deseja uma forte aproximacao do leitor
com o objetivo de marcar o “conselho” do fazer fazer com vistas a mudar seu
comportamento.

No excerto final, o enunciador conclui o discurso incitando o leitor, escolhido
no inicio do texto (3) Se vocé ainda é fumante [...], a uma tomada de decisao: (20)
Entdo esforce-se e abandone o que te prejudica. Percebe-se que ha a finalizacéo
do raciocinio argumentativo do enunciador diante de todos os argumentos e
implicacbes que as pesquisas trouxeram e por isso opta em concluir o texto com o
conselho.

A fim de situar mais objetivamente o leitor nessa primeira analise,
apresentaremos nos quadros abaixo, o Grau de Responsabilidade Enunciativa: as
categorias e marcas linguisticas no Quadro 1 e, em seguida, o Quadro 2 com os
organizadores, conectores e expressdes encontradas no texto, bem como a

justificativa pelo uso delas na reportagem Cigarros mais viciantes ainda!.

Quadro 2 - Grau de Responsabilidade Enunciativa: ca  tegorias e marcas
26

linguisticas

ORDEM CATEGORIA MARCAS LINGUISTICAS
01 indices de pessoas vocé (3)
ele (13)
ela (18)

*Denominado por Adam (2011, p. 188) de “marcadoesteuturacéo da conversacdo”, tem como funcédo da
qualidade interativa a enunciagao.

“Marcadores discursivos encontrados no livro Intgddé Linguistica Textual de Koch (2013).

Este modelo de quadro aqui apresentado segue st@og® quadro criado por Passegi e Rodrigues (2010
300), disponivel no capitulo 7A-analise textual dos discursos: para uma teorigpdaducéo co(n) textual de
sentido- da obra referenciada.
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03 Indicacdo de quadro | Estudos apontam (2)
mediador Outro estudo (12)
Segundo (17)

Fonte: A autora com base no quadro apresentado por Passegi e Rodrigues (2010, p. 300).

Quadro 3 - Relacao de expressoes e elementos de con  exao textual

encontrados no corpus de analise

TEXTO 01: CIGARROS MAIS VICIANTES AINDA!

Ainda (1) | Operador argumentativo com a | (1) Cigarros mais viciantes
funcdo de completar um enunciado | ainda!

pressuposto.

O enunciador parte da ideia que o
tema ja é conhecido do leitor.

Se (3) Organizador que exprime uma | (3) Se vocé ainda é fumante,
ELEMENTOS circunstancia de condicdo ou | saiba que [...].
DE CONEXAO implicagdo. O locutor, para atingir
TEXTUAL seu objetivo de fazer saber e fazer
USADOS sentir apresentou a informacéo de
PARA A forma objetiva para um publico
ARGUMEN- especifico gue é o fumante.
TACAO Mas (3) Conector adversativo responsavel | (3) mas artificios vém sendo

pela orientacdo argumentativa’’ do | usados para levar mais da
enunciado, ou seja, liga o | substancia aos pulmdes [...].
enunciado com a funcdo de
demonstrar o argumento mais forte
usado pelo locutor para reconstruir
o0 sentido do texto conduzindo o
leitor a uma ideia ou visdo de
mundo.

Assim (4) | Conector que exprime circunstancia | (4) Assim, os cigarros atuais
de valor complementar a | aumentam as chances de
sequéncia argumentativa. O locutor | cancer de pulméo, DPCO e
utilizou o conector para confirmar e | outras doencas [...].

ilustrar o que se disse antes.

N&o Orientador  argumentativo: nado | (6) Nao porque tenham mais
porque[... | porque indica uma explicacdo ou | nicotina, mas porque 0 seu
] [...] mas | justificativa e 0 mas porque indica | design vem sendo
porque 0 uso de um argumento contrario e | aperfeicoado com o objetivo
(6) mais forte usado pelo enunciador. | de[...].

Percebe-se  que aqui ha duas
marcas: [ndo..mas] e o porque
(explicativo).

Uma terceira: “com o objetivo de” (a
fim de). Argumentos fortes para
convencer o leitor de que o
problema ndo estd na nicotina,
comum nos cigarros, mas no que
estdo fazendo para torna-lo mais

*'De acordo com Koch (2013, p. 30), aparecem vaonperadores argumentativos” em um texto, “para desig
certos elementos da gramatica de uma lingua quedéfancao indicar a forga argumentativa dos eiaglos,
a direcao (o sentido) para que apontam”.
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viciante.

Mas (16) | Operador  argumentativo com | (16) O cigarro parece

funcdo adversativa que liga o | apenas uma porcdo de
enunciado com a funcdo de mostrar | tabaco enrolado em papel,
0 argumento mais forte usado pela | mas é mais sofisticado do
especialista para mostrar que o | que uma Ferrari - comenta
cigarro ndo € um produto qualquer. | Paula Johns.
A cientista usa de metéafora para
comparar, € uma estratégia que,
além de atrair o leitor para o texto,
busca ajuda-lo a trazer a leitura de
mundo ou prévia para atribuir
sentido a informacéo.

Embora Conector contra-argumentativo que | (13) Ele mostrou que

(13) exprime circunstancia de | embora a quantidade de
concessdo. O enunciador faz uma | nicotina tenha se
ressalva, mostrando que o | estabilizado neste periodo, a
argumento introduzido por eles ndo | capacidade do cigarro de
predomina sobre 0 outro | levar a substancia aos
argumento. pulmdes do fumante

aumentou em até 15%.

Bom, Marcador”® de estrutura de | (19) Bom, vocé ja sabe de

vocé ja | conversacdo que exerce no texto o | todos os maleficios e das
ELEMENTOS | sabe]...] papel de imprimir uma tonalidade | mas intencdes desta
DE enunciativa e interativa. indUstria.
CONEXAO (19)Entédo | Marcadores discursivos usados
TEXTUAL (20) com a fungdo de continuadores que | (20) Entdo esforce-se e
USADOS NA operam para um “amarramento” | abandone o que te
CONCLUSAO de porgdes textuais finalizando os | prejudica.

textos.

Apontam | Marcador de RE, verbo de | (4) Assim, os cigarros atuais

dois atribuicdo de fala .Expressao usada | aumentam as chances de

novos para apresentar dados no discurso. | cancer de pulmao, DPCO e

estudos Demonstrando o distanciamento do | outras doencas, além de

(4) locutor do texto e dar seriedade a | serem mais viciantes,
informacao. apontam dois novos estudos

americanos.

Outro Marcador de RE. Expresséo usada | (12) Outro estudo, da

EXPRES- estudo para apresentar outros dados ao | Universidade de

SOES  DE | (12) discurso. Demonstrando 0 | Massachusetts, analisou

CONEXAO distanciamento do locutor no texto e | marcas vendidas nos

TEXTUAL dar credibilidade. Estados Unidos entre 1998 e
2012.

Segundo | Marcador de fonte de saber. | (17) Segundo Paula, “néo

a7) Expressdo conformativa usada pelo | existe um cigarro menos
enunciador para apresentar a fala | perigoso”.
de alguém no discurso direto.

Cita Marcador de RE, verbo de | (18) Ela cita estatisticas de

estatistic | atribuicdo de fala. gue nove em cada dez

as (18) Expresséo utilizada para apresentar | pessoas que fumam se

dados no discurso direto. O locutor
se distancia para apresentar
argumentos pelos especialistas.

tornam dependentes [...]

“Denominado por Adam (2011, p. 188) de “marcadoesteuturacdo da conversagéo”, Tem como funcédo da

qualidade interativa a enunciagao.
Marcadores discursivos encontrados no livro Intgddué Linguistica Textual, de Koch (2013).
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Fonte: A autora.

4.2 Andlise da noticia Exame perigoso

Comecamos esta segunda analise informando que esse texto foi copiado do
site da Folha de S&o Paulo on line, sem que tenha havido uma adaptagcao pelo Bem
Estar. A fonte também nao foi citada nessa publicacdo pelo Bem Estar. Segue o

texto analisado:

(1) Exame perigoso

(2) Estudo com 10,9 milhdes de pessoas viu incidénc ia de tumores
cancerigenos 24% maior entre criancas e jovens subm  etidos aos exames de
tomografia.

(3) Criancas e adolescentes que se submetem a tomografias computadorizadas
(exame com nivel de radiacdo maior do que um raio-X) tém risco 24% maior de
desenvolver cancer do que aqueles que nao fizeram o exame.

(4) E o que aponta o maior estudo ja feito sobre o tema, com um grupo de 10,9
milhdes de pessoas de até 19 anos da Austrélia.

(5) O risco absoluto de cancer, porém, permanece baixo.

(6) Em um grupo de 10 mil jovens, espera-se que 39 casos de cancer ocorram em
dez anos.

(7) Se cada um deles fizesse uma tomografia, sete casos a mais apareceriam.

(8) A preocupacdo com as criangas é maior porque seus tecidos ainda estdo em
formacéo, o que as torna mais suscetiveis as doses de radiacéo.

(9) A chance delas repetirem o exame e acumularem os efeitos danosos ao longo da
vida também é grande.

(10) O estudo mostra um risco aumentado para tumores sélidos (de cérebro, pele,
tiredide, trato urinério, 6rgédos digestivos etc.), leucemia e outros canceres linféides,
em especial quando a exposicdo a radiacdo aconteceu antes dos cinco anos de
idade.

(11) Segundo Liza Suzuki, radiologista do Hospital Infantil Sabara, SP, campanhas
internacionais e protocolos ja sugerem a reducdo da radiacdo para criancas. Existe
inclusive o plano de criar uma "carteira da radiacédo", nos moldes da de vacinacéo,
para anotar os exames aos quais a crianca foi submetida.

(12) Marcos Menezes, coordenador do Centro de Diagnésticos do Hospital Sirio-
Libanés, afirma também que os tomoégrafos modernos podem ter uma dose de
radiacdo 16 vezes menor que a padrao.

(13) O consenso é de que a indicacdo do exame tem que ser precisa para evitar
radiacdo desnecessaria.

(14) "E preciso ter bom senso dos dois lados. Ha pais que insistem para que os filhos
fagam exames mesmo quando o médico acha que néo é indicado, e ha médicos com
a sensagéao de que os exames resolvem tudo”, diz Suzuki.

(15) Ja a populacgéo deveria pedir por escrito a dose de radiacdo a que foi submetida
e se conscientizar de que exames demais (e desnecessarios) faz mal a saude.
(VERSOLATO, 2013).

Conforme os aportes teoricos apresentados anteriormente, a DC é entendida,

de modo genérico, como uma atividade de difusdo, dirigida para fora de seu

contexto originario, de conhecimentos cientificos produzidos e circulantes no interior
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de uma comunidade de limites restritos, mobilizando diferentes recursos, técnicas e
processos para a veiculacdo das informacdes cientificas e tecnoldgicas ao publico
em geral.

Para entender esse contexto, relembramos o que ja foi escrito sobre o0s

discursos que sempre sao transmitidos a alguém. Para Charaudeau (2013, p.39),

z

“Comunicar, informar, tudo € escolha. Ndo somente escolha de
contetdos a transmitir, ndo somente escolha das formas adequadas
para estar de acordo com as normas do bem falar e ter clareza, mas
escolha de efeitos de sentido para influenciar o outro, isto €, no fim
das contas, escolha de estratégias discursivas. [...]"

Podemos constatar que o texto Exame perigoso apresenta o fim discursivo de
fazer saber (informar) sobre os resultados de uma pesquisa cientifica da area da
saude para que o leitor saiba que exames de tomografia realizados com certa
frequéncia, principalmente entre criancas e adolescentes, podem causar cancer
devido ao numero maior de exposicao a radiacao.

Como ja foi descrito na andlise anterior, a visada da informagé&o diz respeito a
fazer saber ao cidaddo o que ocorreu ou esta ocorrendo na sociedade. Assim como
os textos de DC do contrato midiatico, o texto em analise apresenta a finalidade de
levar a informacdo ao cidaddo ndo especializado. A instancia midiatica busca
realizad-la por meio da descricdo narracdo, a fim de contar os fatos do mundo, e
através da explicacdo, com o intuito de explanar ao destinatario as causas e
consequéncias do acontecimento.

Geralmente em um texto que traz informacgdes sobre ciéncia, o leitor € guiado
por um movimento de leitura que o faca entender o que esta escrito. Esse fazer
saber ocorre no texto Exame perigoso quando o produtor textual divulga os
resultados de uma pesquisa sobre o perigo de fazer exame com o aparelho de
tomografia varias vezes e os danos que isso pode causar na salde das pessoas. E
um texto que traz percepcdes e concepcdes que serdo compartilhadas, por acreditar
que sao verdadeiras, com outros membros na sociedade. Isso possibilita a
construcéo de sentidos e participacao ativa no processo comunicativo.

Por estar inserido em um contrato de comunicacdo midiatico, o texto Exame
perigoso apresenta, também, a finalidade do fazer sentir. A ocorréncia dessa
finalidade encontra-se no titulo da noticia, (1) Exame perigoso, que chama a atenc¢ao

pelo fato de trazer a palavra “perigoso”. Essa foi uma estratégia usada com vistas a
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captar o interesse do leitor através do primeiro olhar sobre a matéria e motiva-lo a ler
todo o texto.

Ja o subtitulo, (2) Estudo com 10,9 milhdes de pessoas viu incidéncia de
tumores cancerigenos 24% maior entre criangas e jovens submetidos aos exames
de tomografia, apresenta-se como uma prévia do assunto e busca captar a atencéo
do leitor com o objetivo de seduzi-lo para leitura completa do texto por apresentar o
resultado de uma pesquisa. Vimos aqui que titulo e subtitulo constituem a primeira
unidade basica da noticia, que é apresentacao do fato e da informacéo principal.

Note-se que a introducdo é marcada por dados que trazem seriedade ao
texto, pois apresenta a metodologia de estudo aproximando-se do discurso
cientifico. Trata-se de um texto que traz informacfes da ciéncia e se inscreve no
modo de organizacdo descritivo, por isso, na noticia Exame perigoso, percebe-se,
entre outras ocorréncias, o procedimento linguistico de qualificar com detalhes e
precisao.

S&ao estudos realizados, conforme o subtitulo, com 10,9 milhdes de pessoas
e, desse total, 24% eram criancas e jovens submetidos a exames de tomografia. S&o
dados relevantes para o publico leitor, que indicam que uma parcela especifica da
sociedade esta sendo submetida a esse tipo de exame sem nenhum controle
aparente, o que pode trazer consequéncias ao longo dos anos, conforme os dados
apresentados no excerto (3) Criancas e adolescentes que se submetem a
tomografias computadorizadas (exame com nivel de radiagcdo maior do que um raio-
X) tém risco 24% maior de desenvolver cancer do que aqueles que nao fizeram o
exame.

Essa estrutura inicial de organizacao textual pode ser encontrada tanto em
texto cientifico quanto de DC. Lembrando que sdo apenas estruturas semelhantes,
pois a DC se configura em um novo discurso, com caracteristicas e finalidades
proprias em que a mudanca de interlocutor, do veiculo de transmissdo e do fim
discursivo influenciam as estratégias de producdo e leitura do texto. A DC se
caracteriza por apresentar as seguintes etapas de producéo: titulo, subtitulo, lead,
detalhamento (métodos da pesquisa, resultados, discussdao dos resultados),
comentario.

Os segmentos (3) e (4) representam, dentro da estrutura da DC e do contrato
midiatico, o lead. Ele corresponde & parte da organizacdo textual em que se busca

situar o leitor no contexto em que o estudo esta inserido, ao apresentar o resultado
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principal da pesquisa, conforme excerto (3): Criancas e adolescentes que se
submetem a tomografias computadorizadas (exame com nivel de radiacdo maior do
gue um raio-X) tém risco 24% maior de desenvolver cancer  do que aqueles que
nao fizeram o exame.

Observamos que no segmento (4) - E o que aponta o maior estudo ja feito
sobre o tema, com um grupo de 10,9 milhdes de pessoas de até 19 anos da
Australia [...] - ndo é apresentada informacdo sobre o0 nome da instituicdo que
realizou a pesquisa, apenas € dito que € o maior estudo e cita o local realizado.
Essas informag0des trazidas nos segmentos dentro da organizacgdo textual inicial sao
relevantes, pois procuram despertar a curiosidade do leitor, fazendo-o querer ler o
texto até o final.

Percebemos que o detalhamento das informacfes acontece no decorrer do
texto, sobre a discussao dos resultados, até chegar a conclusdo no segmento de
namero (5) O risco absoluto de cancer, porém, permanece baixo. O enunciador traz
a novidade sobre a pesquisa realizada, para iSso usa um conector argumentativo de
restricdo, porém , para demonstrar que o risco de ter cancer, apesar dos resultados,
ainda é baixo. Essa informacéo é colocada em segundo plano, contrastando com o
contetdo da informac&do do seguimento anterior, (4) E o que aponta o maior estudo
ja feito sobre o tema, com um grupo de 10,9 milhdes de pessoas de até 19 anos da
Australia. O leitor, entdo, € guiado para outras informag¢des que o estudo aponta
sobre o cancer em criancas e jovens e o cuidado que todas as pessoas devem ter
ao realizar a tomografia.

Os segmentos de (6) a (9) compdem os resultados e discussdo que sao

proprios do discurso cientifico:

(6) Em um grupo de 10 mil jovens, espera-se que 39 casos de cancer ocorram em
dez anos; (7) Se cada um deles fizesse uma tomografia, sete casos a mais
apareceriam; (8) A preocupag¢do com as criangas € maior porque seus tecidos ainda
estdo em formacdo, 0 que as torna mais suscetiveis as doses de radiacdo e (9) A
chance delas repetirem o exame e acumularem os efeitos danosos ao longo da vida
também é grande.

Observamos que o texto segue tematizando os casos de canceres possiveis
e nao sobre o fato de o risco absoluto de cancer ser baixo. Em texto cientifico é

comum os resultados virem acompanhados de breves comentarios, como foi visto
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acima nos excertos (8) e (9). Sdo as vozes dos especialistas trazidas pelo
enunciador para dar seriedade as informacdes e credibilidade ao texto.

O enunciador volta a situar o leitor no contexto em que foram realizados os
estudos, trazendo outras vozes para comentar com detalhes e qualificar. Isso faz
parte do contrato midiatico que poderia ter interferido na credibilidade sobre os
dados se o enunciador ndo apresentasse, no decorrer do texto, outras fontes
aceitaveis. Dessa vez, apresentou comentarios feitos por pesquisadores de
instituicbes brasileiras para confirmar o que os estudos australianos informaram

sobre o perigo da radiagcado. Conforme os segmentos abaixo:

(11) Segundo Liza Suzuki, radiologista do Hospital Infantil Sabara, SP, campanhas
internacionais e protocolos j& sugerem a reducdo da radiagdo para criancas.
Existe inclusive o plano de criar uma "carteira da radiacao", nos moldes da de
vacinacao, para anotar 0s exames aos quais a crianca foi submetida.

(12) Marcos Menezes, coordenador do Centro de Diagnésticos do Hospital Sirio-
Libanés, afirma também que os tomégrafos modernos podem ter uma dose de
radiacdo 16 vezes menor que a padrao.

(13) O consenso é de que a indicacdo do exame tem que ser precisa para evitar
radiagdo desnecessaria.

No contrato midiatico o locutor sempre traz outras vozes para atrair mais
credibilidade para o texto. Por isso, nessa noticia, 0 enunciador se utiliza desse
recurso para mostrar seriedade nas informacgdes, e assim captar seu publico.

O enunciador entra, na conclusédo do texto, levando em consideragdo as
palavras dos especialistas e os resultados da pesquisa sobre o assunto. Assume um
ponto de vista que € marcado por um organizador argumentativo, ja, para dar énfase
ao que esta sendo dito pelo mesmo. Por isso, no segmento (15) J4 a populacéo
deveria pedir por escrito a dose de radiacédo a que foi submetida e se conscientizar
de que exames demais (e desnecessarios) faz mal a saude, o jornalista baseado
nas consideracdes dos especialistas, faz uma adverténcia a populagéo.

Essa conclusdo teve como estratégia, comum em todo texto cientifico,
distanciar o leitor dos resultados especificos e focou na importancia da pesquisa
para o cuidado que se deve ter ao realizar o exame de tomografia. O enunciador
lanca mao de uma estratégia de adverténcia a populacdo quanto a ter mais
responsabilidade sobre a sua saude. O uso do adjetivo desnecessario demonstra a
opinido do enunciador sobre a realizacdo do exame em demasia e. por isso, pede

que as pessoas solicitem informacdo sobre o nivel de radiacdo durante o exame e,
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ainda, se informem sobre os perigos que correm ao fazer esse procedimento em
excesso.

O texto da secao Fique Alerta do Bem Estar tem um destinatario especifico e
que é, em tese, um sujeito ndo especializado. Assim, justifica-se a utilizacdo de
varios recursos formais e discursivos pelo enunciador, que visam ao efeito de
facilitar a compreenséo e sentido dos textos. Os textos de DC tendem a empregar
um léxico mais proximo do leitor e ndo o termo em si. Observamos que, no texto
Exame perigoso, had presenca dessas escolhas lexicais feitas pelo enunciador.
Certamente essas escolhas foram realizadas de acordo com a familiaridade que o
leitor deve ter com essas palavras: (10) Tumores cancerigenos, Tumores sélidos,
Leucemia e Canceres Linfoides.

Para cumprir com o fim discursivo de fazer saber o resultado de uma
pesquisa cientifica, o enunciador apresenta palavras que o colocam no papel de
relator dos resultados, a exemplo dos excertos (2) Estudo com [...], (4) E o que
aponta [...] e (10) O estudo mostra. Em outras palavras, revela-se como um
mecanismo de compatibilizacdo de linguagem entre o produtor do texto e o provavel
leitor.

As escolhas discursivas assumidas pelo enunciador séo itens obrigatérios que
caracterizam a troca linguageira na situacao de comunicacdo a qual o discurso esta
ligado. Para isso levaremos em consideracdo as caracteristicas do contrato de
comunicacao: a identidade, a finalidade, o propdsito e a circunstancia.

No caso dessa noticia, a fim de verificar a identidade dos parceiros, fazem-se
as perguntas: “Quem troca com quem?” “Quem fala com quem?” ou “Quem se dirige
a quem?”. Ha presenca de uma instancia de producdo e outra de recepcdo. A
primeira pretende informar (fazer saber) sobre os perigos de fazer exames de
tomografia rotineiramente, e uma instancia de recepcdo que precisa saber (dever
saber) que ha o perigo eminente, comprovado através de dados e estudos, de
desenvolver cancer se fizer/repetir varias vezes a tomografia.

Mas essa informacao ndo € dada de forma altruista; pelo contrario, o leitor é
seduzido para comprar ou usufruir dos servicos publicados no jornal, cuja
publicidade gira em torno de servicos de saude. Isso atende a logica comercial
propria do contrato midiatico. Conforme Charaudeau (2013, p. 86), tal comunicacao

produz um determinado objeto de informacao, explicagdo ou entretenimento dentro
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de uma ldgica civica: informar/explicar/entreter o cidaddo e produzir objeto de
consumo.

O enunciador apresenta informacdes para todos os interessados sobre o
assunto, mas toca principalmente aqueles leitores que tém ou conhecem criancas e
jovens que precisam fazer esse exame regularmente e precisam tomar mais cuidado

ao realiza-lo. Vejamos os dados apresentados nos excertos abaixo:

(1) Criancas e adolescentes que se submetem a tomografias computadorizadas
(exame com nivel de radiacdo maior do que um raio-X) tém risco 24% maior de
desenvolver cancer do que aqueles que nao fizeram o exame.

(2) E o que aponta o maior estudo ja feito sobre o tema, com um grupo de 10,9
milhGes de pessoas de até 19 anos da Australia.

(3) Em um grupo de 10 mil jovens, espera-se que 39 casos de cancer ocorram em
dez anos.

(4) Se cada um deles fizesse uma tomografia, sete casos a mais apareceriam

Observamos que a pesquisa tem como publico-alvo as criangas e 0s jovens
como publico-alvo, enquanto o texto tem como objetivo levar informacdo aos pais
sobre incidéncia da radiacdo. O enunciador apresenta essa pesquisa para que
ocorra a mudanca de comportamento dos pais e médicos em relacdo ao pedido e a
realizacdo do exame: (14) E preciso ter bom senso dos dois lados. Ha pais que
insistem para que os filhos facam exames mesmo quando o médico acha que néao é
indicado, e hd médicos com a sensacao de que os exames resolvem tudo.

Seguimos nossa analise com um dos elementos essenciais na constituicao da
expectativa da troca linguageira: a finalidade. E uma condicdo que, consoante
Charaudeau (2013), necessita que todo ato de linguagem esteja sistematizado em
funcdo de um objetivo, obrigando a instancia de producéo a responder a seguinte
pergunta: “estamos aqui para dizer o qué?”. A resposta ocorre por meio de visadas,
porque na comunicacdo o objetivo dos parceiros € “fazer com que 0 outro seja
incorporado a sua propria intencionalidade” (CHARAUDEAU, 2012, p. 69).

Conforme ja descrito na fundamentacédo teorica, a condi¢do de finalidade se
encontra entre duas visadas, a de fazer saber e a de fazer sentir. Essa dupla
finalidade do contrato de comunicacdo midiatica também pode ser evidenciada
nesse texto. Por um lado, atendendo a visada de informag&o, a noticia procura
divulgar uma descoberta cientifica a um publico ndo especializado, que precisa
saber sobre os resultados das pesquisas, sobre o fato de que os exames realizados

com o uso da tomografia causam cancer em criancas e jovens. Por outro lado,
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observando a visada de captagdo, o texto prima, também, pela motivacéo do leitor
para a leitura, por meio de um titulo chamativo quando usa a palavra “perigoso”, que
sera esclarecida no decorrer do texto.

Analisando a noticia e buscando pontuar como tu aparece, € possivel dizer
gue o tu se encontra, entdo, em posicdo de dever fazer conforme apresentado no
excerto (10) Ja a populacédo deveria pedir por escrito a dose de radiacdo a que foi
submetida e se conscientizar de que exames demais (e desnecessarios) faz mal a
saude.

Para que o leitor tenha saude e possa melhorar a sua qualidade de vida,
conforme preconiza o jornal Bem Estar, é necessario estar de posse dessa
informacdo. Todo ato de linguagem precisa de um proposito e deve ocorrer em um
dominio de saber, que corresponde a um recorte que se faz do mundo com vistas a
aproximar o acontecimento midiatico da realidade.

No caso da noticia, a tematica escolhida foi 0 exame de tomografia e o perigo
de fazé-lo repetidas vezes. Percebe-se que o tema estd marcado com dados de uma
pesquisa de relevancia social. E um estudo realizado entre criancas e jovens (10,9
milhdes de pessoas de até 19 anos) com o intuito de verificar a incidéncia de cancer.
Logo, configura-se aqui que a midia construiu um universo de discurso com a
representacdo do que acontece no espaco publico.

Como ja explicitado, todo ato de comunicacdo acontece em um ambiente
fisico que estabelece restricbes para sua ocorréncia. Isso € o que Charaudeau
(2013) chama de circunstancia. Em se tratando dessa reportagem, a sua
materialidade se encontra no suporte de distribui¢cdo, que é o jornal Bem Estar.

Observamos que, no contrato midiatico, quanto mais o locutor/jornalista
identifica o responsavel pela informacdo, mais credibilidade ele atrai para o texto.
Para dar conta disso, do ponto de vista da RE, o enunciador faz uso de marcadores
de quadros mediadores ou de fontes de saber para indicar um distanciamento em
relacdo a informacéo apresentada, dando voz e vez aos especialistas e institutos e
demonstrando, com isso, a seriedade da informacao.

Os comentarios sobre a pesquisa sao realizados por especialistas brasileiros.
Acredita-se que isso se deva ao fato de, no inicio do texto, o enunciador néo ter
apresentado a fonte da pesquisa. Logo, a presenca dos médicos agrega um juizo de

valor ao texto, conforme os segmentos:
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(11) Segundo Liza Suzuki, radiologista do Hospital Infantil Sabara, SP, campanhas
internacionais e protocolos ja sugerem a reducdo da radiacdo para criancas. Existe
inclusive o plano de criar uma "carteira da radiacédo", nos moldes da de vacinacéo,
para anotar os exames aos quais a crianca foi submetida.

(12) Marcos Menezes, coordenador do Centro de Diagnosticos do Hospital Sirio-
Libanés, afirma também que os tomoégrafos modernos podem ter uma dose de
radiacdo 16 vezes menor que a padréo.

Isso demonstra que a insercao das falas de um especialista e seu local de
trabalho assume o carater de argumento de autoridade e de competéncia para falar
de ciéncia. Fica claro que os interlocutores utilizam estratégias discursivas para
assumir ou néo a responsabilidade enunciativa de uma informacg&o. E uma forma de
levar o leitor a acreditar no que esta sendo dito, provocando nele um posicionamento
sobre o que ler.

Verificamos com isso, também, a presenca do discurso direto, que é usado
como forma de buscar efeito de objetividade para aquilo que o enunciador acredita
ser importante trazer na voz do especialista. Para tanto, usa as aspas, que
representa uma copia fiel da fala da especialista, fazendo com que a informacao
tenha mais credibilidade. Ha também a retomada da autoria do discurso ao final da
fala da médica, (diz Suzuki), e isso representa uma forma verbal de encaixe do
discurso direto no discurso citante. Nos segmentos abaixo veremos essas

ocorréncia:

(11) Segundo Liza Suzuki, radiologista do Hospital Infantil Sabara, SP [...].

(14) [...] "E preciso ter bom senso dos dois lados. Ha pais que insistem para que 0s
filhos facam exames mesmo quando o médico acha que ndo é indicado, e h&a
médicos com a sensacgao de que os exames resolvem tudo”, diz Suzuki.

A forma usada para trazer os especialistas ao texto, através de citagdo com
0os nomes e local de trabalho, remete a uma prova de autenticidade sobre a
informac&o. E baseada numa representacéo social de um grupo para garantir o que
foi dito, sdo informacbes que, na reportagem, sdo tidas como argumentos que
sustentam a visada de fazer saber para o leitor. Como o enunciador ndo tem a
autoridade de um cientista por ndo ter legitimidade para tal, ele vem, por meio da voz
da ciéncia, informar ao leitor.

Ao compartilhar o conhecimento, ora o enunciador apresenta outras vozes,
ora apresenta dados de pesquisas ou estudos a fim de mostrar que o que esta
sendo dito é verdadeiro. O enunciador também se utiliza de pronomes pessoais -

dele e dela -, e 0 possessivo — seu —, como marcadores de pessoas no texto para
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justificar um posicionamento sobre para quem ou com guem foram realizadas as
pesquisas apresentadas pelas vozes dos especialistas.

O enunciador, nesses momentos do texto, apresenta-se como relator, pois
essas palavras expressam os modalizadores textuais e indices de pessoas (dentro
da RE), nos quais 0 que estd exposto ja foi dito por outros (nesse caso, O
pesquisador e a ciéncia com suas pesquisas).

Dando seguimento a analise, veremos alguns conectores argumentativos que
associam as funcbes de segmentacdo, de responsabilidade enunciativa e de
orientagcado argumentativa dos enunciados. Percebemos que em um dos segmentos
da reportagem foi usado estrategicamente um operador argumentativo: (5) O risco
absoluto de cancer, porém, permanece baixo. Esse “porém” aparece deslocado na

frase, estabelecendo relacéo de contraposi¢cédo ao conteudo anterior:

(3) Criancas e adolescentes que se submetem a tomografias computadorizadas
(exame com nivel de radiacdo maior do que um raio - X) tém risco 24% maior de
desenvolver cancer do que aqueles que nao fizeram o exame.

(4) E o que aponta o maior estudo ja feito sobre o tema, com um grupo de 10,9
milhdes de pessoas de até 19 anos da Austrélia.

(5) O risco absoluto de cancer, porém, permanece baixo [...].

Considerando o que ele disse ap6s o0 “porém”, que o risco de absoluto de
cancer permanece baixo, poderia se esperar que o encadeamento do texto seguisse
essa tematica, mas ndo é o que acontece. As proposi¢cdes seguintes mostram que a
énfase do texto esta para os altos riscos e ndo para o que é dito na proposicéo

articulada pelo “porém”, que fala de baixo risco:

(5) O risco absoluto de cancer, porém, permanece baixo.
(6) Em um grupo de 10 mil jovens, espera-se que 39 casos de cancer ocorram em
dez anos.

O operador “porém” ndo apenas liga as sequéncias, ele imprime a orientagdo
argumentativa e projeta o significado de maneira a tornar mais forte o argumento e
leva o leitor do texto a adeséo a ideia que esta sendo defendida, que € a de altos
riscos ao se realizar os exames.

Ha no segmento (7) Se cada um deles fizesse uma tomografia, sete casos a
mais apareceriam, o operador argumentativo se, que tem um papel implicativo, ou
seja, o primeiro argumento sustenta o segundo. E um conector que coloca o

argumento como hipotético real, pois esta sendo usado como forma de levar o leitor
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a aderir ao argumento do segmento anterior (6), desencadeando com isso uma
relacdo de causalidade: Se cada um deles [..] entdo, sete casos a mais
apareceriam.

Temos no segmento (8) A preocupag¢do com as criangas € maior porque seus
tecidos ainda estdo em formacdo, o0 que as torna mais suscetiveis as doses de
radiacdo [...]. Temos o operador argumentativo ainda, que tem a funcédo de
completar um enunciado pressuposto somando argumentos a favor de uma mesma
conclusdo. Apareceu como uma estratégia argumentativa que serviu para contribuir
para adesdo do leitor a algo que nao deveria ocorrer, ou seja, do perigo do uso da
tomografia em criancgas por seus tecidos estarem em formacéao.

Temos também a presenca, nos segmentos (4) e (10), do conector
argumentativo e, com a funcdo de somar argumentos que podem ser decisivos a
favor de uma mesma conclusdo: (4) A chance de elas repetirem o exame e
acumularem os efeitos danosos ao longo da vida também é grande; (10) Ja a
populacdo deveria pedir por escrito a dose de radiagdo a que foi submetida e se
conscientizar de que exames demais (e desnecessarios) faz mal a saude.

A presenca do conector argumentativo ja, no segmento (10) Ja a populagéo
deveria pedir por escrito a dose de radiacdo a que foi submetida, apresenta-se como
um marcador de mudanca de topicalizacdo, ou seja, direciona a informacao para o
que vem a seguir que € a populacdo, mas sustenta o efeito do argumento pretendido
sobre a dosagem da radiagdo em qualquer pessoa, ndo sO o publico que foi
pesquisado.

Para cumprir com o fim discursivo do fazer saber, o enunciador utilizou
tempos verbais e conectores para indicar um quadro enunciativo. Sado porcdes de
textos que ndo sao assumidas pelo enunciador, mas que mantém uma verdade
assegurada por aquele que fala. E uma estratégia para apresentar as informacdes
que os estudos trouxeram e assegurar a credibilidade, conforme apresentado nos
excertos (1) E o que aponta o maior estudo ja feito sobre o tema [...], (5) O estudo
mostra um risco aumentado para tumores sélidos [...], (14) Segundo Liza Suzuki [...]
e (7) Afirma também que os tomoégrafos modernos [...].

Os operadores argumentativos serviram como marcadores de subjetividade,
com a funcdo de orientar a sequéncia discursiva dos enunciados, levando o
interlocutor a conclusdo. Mostramos, a partir dessa analise, que nesses textos 0s

operadores argumentativos sdo elementos linguisticos valiosos que fornecem
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informagdes e, ao mesmo tempo, funcionam como instrumentos de orientagao
argumentativa para o leitor, evidenciando a for¢a que eles transmitem dentro de um
texto.

Concluimos a partir disso que, ao ler a noticia Exame perigoso, o leitor &
obrigado a p6r em funcionamento um diferente tipo de compreensdo mais
discriminatdria e organizada, que inclui operacfes de conexdo entre as diferentes
partes de uma exposicdo de subordinacdo e encaixe de argumentos e de
reconstrucao dos diferentes tipos de raciocinio para atribuir sentido ao texto.

A fim de complementar essa analise, apresentamos, nos quadros abaixo, as
categorias selecionadas da RE e os elementos de conex&o textual usados para
orientacdo argumentativa, bem como as justificativas no uso dessas na noticia

Exame perigoso:

Quadro 4 - Grau de Responsabilidade Enunciativa: ca  tegorias e marcas

linguisticas *°

ORDEM CATEGORIA MARCAS LINGUISTICAS

01 indices de pessoas dele (7)

dela (9)

seu (10)

02 Indicacdo de quadro | E o que aponta (1)
mediador O estudo mostra (5)
Segundo (14)

Afirma também que (7)
diz Suzuki (29)

Fonte: A autora com base no quadro apresentado por Passegi e Rodrigues (2010, p. 300).

Quadro 5 - Relacdo de organizadores, expressdes e e lementos de conexao

textual encontrados no corpus de analise

TEXTO 02: EXAME PERIGOSO

Porém Operador argumentativo que | (16) E o que aponta o maior
estabelece relacdo de | estudo j& feito sobre o tema,
contraposicdo ao contetdo | com um grupo de 10,9 milhdes
anterior. Leva o leitor do texto | de pessoas de até 19 anos da
a adesdo da ideia que esta | Austrélia.

“’Este modelo de quadro aqui apresentado segue stdngk quadro criado por Passegi e Rodrigues (2010
300-1), disponivel no capitulo 7A-analise textual dos discursos: para uma teorigpdaducao co(n) textual
de sentide da obra referenciada.
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sendo defendida que é a de
altos riscos de cancer ao se
realizar o0s exames de

(17) O risco absoluto de cancer,
porém, permanece baixo.

ORGANIZA- tumografia.
DORES Se Operador argumentativo que | (7) Se cada um deles fizesse
ARGUMEN- tem um papel implicativo que | uma tomografia, sete casos a
TATIVOS coloca o0 argumento como | mais apareceriam.
ENCONTRA- hipotético real, pois esta sendo
DOS NO usado como forma de levar o
TEXTO leitor a aderir ao argumento do

segmento anterior.

Ainda Operador argumentativo com | (1) A preocupacdo com as
a funcdo de completar um criancas € maior porque
enunciado pressuposto seus tecidos ainda estdo em
somando argumentos a favor formacdo, o que as torna
de uma mesma concluséo: mais suscetiveis as doses
O enunciador informa do de radiacao.
perigo do uso da tomografia,
principalmente, em criancgas.

E Operador argumentativo | (4) A chance de elas repetirem o
gue soma argumento a favor | exame e acumularem os efeitos
de uma mesma concluséo. danosos ao longo da vida

também é grande.

(10) Ja4 a populacdo deveria
pedir por escrito a dose de
radiacdo a que foi submetida e
se conscientizar de que exames
demais (e desnecessarios) faz
mal & saude.

E o que | Expresséo usada para | (1) E o que aponta o maior

EXPRESSO- aponta apresentar dados no discurso. | estudo ja feito sobre o tema,

ES DE Demonstra um distanciamento | com um grupo de 10,9 milhdes

CONEXAO do locutor do texto e dar | de pessoas de até 19 anos da
TEXTUAL E seriedade a informacdo. Austrélia

CONCLUSAO | Oestudo | Expresséo usada para | (5) O estudo mostra um risco

mostra apresentar outros dados ao | aumentado para tumores

discurso. Demonstrando o | sélidos (de cérebro, pele,

distanciamento do locutor no | tiredide, trato urinario, 6rgaos

texto e dar credibilidade. digestivos etc.), leucemia e

outros canceres linféides.

Menor Operador que estabelece | (12) Marcos Menezes,

que relacdo de comparacdo na | coordenador do Centro de
medida em que a comparagdo | Diagnosticos do Hospital Sirio-
se apresenta como uma | Libanés, afirma também que os
estrtura que, do ponto de vista | tomégrafos modernos podem
argumentativo, contém dois | ter uma dose de radiacdo 16
movimentos  contrarios e | vezes menor que a padrao.
simultaneos.

Segundo | Marcador de fonte de saber. | (14) Segundo Liza Suzuki,
Expressao conformativa usada | radiologista do Hospital Infantil
pelo enunciador para | Sabara, SP.
apresentar a fala de alguém
no discurso direto.

Afirma Marcador de RE, verbo de | (7) Marcos Menezes,

também atribuicéo de fala  ou | coordenador do Centro de

que expressdo  utilizada  para | Diagndsticos do Hospital Sirio-

apresentar dados no discurso
direto. O locutor se distancia
para apresentar argumentos
pelo especialista.

Libanés, afirma também que os
tomografos modernos podem
ter uma dose de radiacdo 16
vezes menor que a padrao.
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E preciso | Marcador  discursivo  de | (9) "E preciso ter bom senso
modalizacdo usado com a | dos dois lados".

funcdo de continuador que
operam para um
“amarramento®™ de porcdes
textuais finalizando os textos.
Ja Marcador de mudanga de | (10) Ja a populacdo deveria
topicalizacdo. Tem  como | pedir por escrito a dose de
funcéo direciona a informacéo | radiacdo a que foi submetida.
para 0 que vem a seguir que é
a populacéo.

Fonte: A autora.
4.3 Andlise da noticia Cuidados com os adogantes

Conforme o0s aportes tedricos apresentados anteriormente, vimos que a
divulgacao cientifica é meio eficiente para disseminar o conhecimento cientifico, e
que s6 com a difusdo do conhecimento as pessoas terdo condicbes de compreender
e tomar decisdes que de alguma forma irdo afetar suas vidas. E dentro desse
contexto que a noticia Cuidados com os adogantes traz a informacéo cientifica sobre
a atencdo com o consumo diario de adocantes, principalmente em bebidas e
refrigerantes nomeados diet e light.

Inicia-se essa ultima analise, como nos textos anteriores, de acordo com 0
contrato midiatico e, de igual modo, com a finalidade discursiva do fazer saber.
Salientamos que o texto da noticia também € uma reescrita de outro texto, publicado

anteriormente no Jornal Folha de Sao Paulo. Segue a noticia analisada:

(1) Cuidados com os adocantes

(2) O consumo diario maximo de adocantes tem norma internacional e deveria
constar no rétulo de bebidas diet e light.

(3) Ao ingerir uma latinha de Sprite Zero, vocé ja consumiu metade do que deveria
em um dia.

(4) Se a latinha for de Guarana Diet, Coca-Cola Light ou Fanta Light vocé ja bebeu,
aproximadamente, um terco do limite diario recomendado. Existem limites
estabelecidos internacionalmente e divulgados pelo Idec (Instituto de Defesa do
Consumidor).

(5) Segundo pesquisa do instituto que avaliou 24 adocantes e 25 bebidas dietéticas
nenhum desses produtos contém alertas sobre a sua ingestéo diaria aceitavel (IDA).
O Idec solicita que esses alertas constem nos rétulos.

(6) O limite de consumo mais baixo esté ligado ao ciclamato sédico, que segundo o
Idec, pode "comprometer a saude do consumidor”.

*Marcadores discursivos encontrados no livro Intgddua Linguistica Textual, de Koch (2013).
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(7) Embora ndo alertem sobre limites, rétulos de bebidas e alimentos trazem a
guantidade de edulcorantes (as substancias usadas para adocar) utilizados.

(8) Para a pesquisadora Maria Cecilia Toledo, da Faculdade Estadual de Campinas,
o alarde é excessivo.

(9) "A prova da seguranca dos edulcorantes € que, se o ciclamato e a sacarina, mais
antigos, causassem problemas, haveria uma maior incidéncia de doencas renais em
diabéticos (consumidores regulares dessas substancias)."

(10) "O ideal, que eu concordo com o Idec, é que a gente tenha uma alimentacao
variada e consuma diferentes edulcorantes, ai vocé nunca ultrapassa o limite. Mas
uma vez ou duas ndo é problema”,

(11) Segundo o ldec, 35% dos lares consomem algum tipo de produto light ou diet.
(12) Alguém de 60 kg, por exemplo, s6 deve beber até 1,8 latinhas de Sprite zero.Os
limites aceitaveis sdo calculados a partir de doses para ratos todos os dias de suas
vidas.

(13) Estudo de uma fundacéo italiana com ratos, em 2005, afirmou que o aspartame
causou leucemia e linfomas nos animais.

(14) Mas nao hé relato de caso em humanos, e estudo recente do instituto nacional
do cancer (NCI, na sigla em inglés) norte americano refutou o estudo alegando, entre
outras coisas, que as doses dadas aos ratos eram exageradas — o0 equivalente a 2,9
litros de refrigerantes diet por dia para uma pessoa de 75 quilos.

(15) Mas o aspartame nao é recomendado para portadores de fenilcetonuria, doenca
hereditaria que se caracteriza pela falta de uma enzima. O ciclomato sédico e a
sacarina sédica sao contra indicados para hipertensos.

(16) 80 calorias € o0 que se economiza, aproximadamente no lugar de acucar, em
duas xicaras de café.

A disseminacdo desse tipo de conhecimento ocorre através da midia que
comunica, nos mais diversos suportes, 0s discursos que sempre sao transmitidos a
alguém. Para Charaudeau (2013), ao comunicar, qualquer informacdo é fruto de
escolha. Nao somente escolhas de conteudo a transmitir [...], mas também escolhas
de efeitos de sentido para influenciar o outro, isto é, escolhas de estratégias
discursivas.

A noticia Cuidados com os adocantes apresenta o fim discursivo do fazer
saber (informar) sobre os resultados de um estudo sobre os perigos de consumir
determinados adocantes em algumas bebidas ditas light e diet. Isso prejudica,
segundo o artigo, ainda mais a saude, principalmente de quem tem diabetes.

Iniciamos a andlise apresentando as identidades nessa troca comunicativa.
Os parceiros sao o produtor textual, com a tarefa de tornar a informacdo mais
acessivel e o leitor, que adquire o jornal de forma gratuita e 1é as matérias da secéo
“Fiqgue Alerta” para ter conhecimento de fatos que podem estar prejudicando sua
saude.

O leitor é guiado para as informacg6es da noticia através do titulo (1) Cuidados
com os adocantes e do subtitulo (2) O consumo diario maximo de adocantes tem

norma internacional e deveria constar no rétulo de bebidas diet e light. H& uma
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prévia do tema através dessas informacgdes, por isso ele inicia um movimento de
leitura que o faz entender, através da sua leitura de mundo, 0 que esta escrito.

E através da visada da informacao (fazer saber) que o cidad&o fica sabendo o
gue ocorreu ou esta ocorrendo nas pesquisas académicas, e esse género de texto
de divulgacao tem o papel de levar a informacgao ao cidadéo que néo tem acesso a
textos especializados. Esse saber é transmitido no texto Cuidados com os adocgantes
quando o produtor textual divulga os resultados dos estudos que ja foram realizados
sobre o assunto: (5) Segundo pesquisa do instituto que avaliou 24 adocantes e 25
bebidas dietéticas nenhum desses produtos contém alertas sobre a sua ingestao
diaria aceitavel (IDA). O Idec solicita que esses alertas constem nos rotulos.

Por estar inserido em um contrato de comunicacdo midiatico, o texto
apresenta, também, a finalidade do fazer sentir, ou seja, a dupla finalidade do
contrato de comunicacdo midiatico também pode ser evidenciada. A ocorréncia
dessa finalidade encontra-se no titulo da noticia, Cuidados com os adocantes, que
desperta o interesse do leitor por trazer o adjetivo “cuidados”, que pode ser
substituido por atencéo, cautela ou precaucdo. Essa foi uma estratégia usada com
vistas a captar o interesse do leitor de Bem Estar através da emoc¢éo e motiva-lo a
ler toda matéria.

Todo ato de linguagem precisa de um propdsito e deve ocorrer em um
dominio de saber que corresponde a um recorte que se faz do mundo, com vistas a
aproximar o acontecimento midiatico da realidade. A instancia midiatica buscou levar
a informacéo bem préxima do universo do leitor a fim de contar os fatos do mundo,
com o intuito de explanar ao destinatario as causas e consequéncias do
acontecimento.

Por isso, 0 enunciador trouxe ao texto marcas de bebidas conhecidas com a
intencdo de chamar atencéo e aproximar o texto do publico alvo: (3) Ao ingerir uma
latinha de Sprite Zero, vocé ja consumiu [...]; (4) Se a latinha for de Guarana Diet,
Coca-Cola Light ou Fanta Light vocé ja bebeu [...]. Nesses casos, o enunciador
observou a familiaridade que o locutor tem com essas marcas de refrigerante e
buscou a similaridade com termos comuns ao cotidiano das pessoas.

Nota-se que, no lead, o enunciador contextualiza a pesquisa, que é marcada
por um dado que traz credibilidade ao texto: encontra-se 0 nome da instituicdo que

controla a quantidade da substancia e consumo do produto: (4) [...] Existem limites
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estabelecidos internacionalmente e divulgados pelo Idec (Instituto de Defesa do
Consumidor).

Essas informacdes trazidas nos segmentos iniciais do texto sdo relevantes,
pois despertam a curiosidade do leitor e pretendem fazer com que ele queira ler o
texto até o final: (5) Segundo pesquisa do instituto que avaliou 24 adocantes e 25
bebidas dietéticas nenhum desses produtos contém alertas sobre a sua ingestao
diaria aceitavel (IDA). O Idec solicita que esses alertas constem nos rotulos.

Conforme esses excertos, os dados apresentados séo de estudos realizados
para avaliar a quantidade da substancia em bebidas dietéticas, com a ressalva de
gue esses produtos ndo apresentavam em seus rétulos a quantidade apropriada
para consumo. Sao informacdes relevantes para o publico leitor com vistas a alertar
gue uma parcela especifica da sociedade esta consumido adocantes sem saber a
medida certa de consumo diario e as consequéncias que isso pode trazer a saude
ao longo do tempo.

Os segmentos (6), (7), (8), (9) e (10) compdem os resultados e discussédo que
sao proprios do discurso cientifico. Sdo apresentadas as vozes dos especialistas e
0s nomes de instituicbes pelo enunciador para dar seriedade as informacdes e
credibilidade a informacéao.

O enunciador, assim como no lead, situa o leitor no contexto em que foram
realizados os estudos e traz comentarios de uma pesquisadora, qualificando-os, isso

faz parte do contrato midiatico:

(6) O limite de consumo mais baixo esté ligado ao ciclamato sédico, que segundo o
Idec, pode "comprometer a saude do consumidor”.

(7) Embora ndo alertem sobre limites nos rétulos de bebidas e alimentos trazem a
guantidade de edulcorantes (as substancias usadas para adocar) utilizados.

(8) Para a pesquisadora Maria Cecilia Toledo, da Faculdade Estadual de Campinas,
o0 alarde é excessivo.

(9) "A prova da seguranca dos edulcorantes € que, se o ciclamato e a sacarina, mais
antigos, causassem problemas, haveria uma maior incidéncia de doengas renais em
diabéticos (consumidores regulares dessas substancias)."

(10) "O ideal, que eu concordo com o ldec, é que a gente tenha uma alimentacéo
variada e consuma diferentes edulcorantes, ai vocé nunca ultrapassa o limite. Mas
uma vez ou duas néo é problema" [...].

O enunciador traz ainda a novidade sobre a pesquisa realizada, e para isso
usa um orientador contra-argumentativo (marcador de argumento fraco) no

segmento, exprimindo uma oposi¢cdo em (7) Embora ndo alertem sobre limites,
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rotulos de bebidas e alimentos trazem a quantidade de edulcorantes (as substancias
usadas para adocar) utilizados. Esse embora, juntamente aos outros elementos do
segmento, tem por funcdo informar que os produtos apresentam a quantidade total
da substancia registrada no rétulo, mas nao informa o valor de consumo diario.
Diante disso, cabe ao consumidor a op¢ao de controlar a quantidade na hora de
usar.

Percebemos que o detalhamento das informacfes acontece no decorrer do
texto com mais dados de estudos, discussdo dos resultados e um comentario de

refutacdo até chegarmos a concluséo, conforme os segmentos:

(11) Segundo o Idec, 35% dos lares consomem algum tipo de produto light ou diet.
(12) Alguém de 60 kg, por exemplo, s6 deve beber até 1,8 latinhas de Sprite zero. Os
limites aceitaveis sdo calculados a partir de doses para ratos todos os dias de suas
vidas.

(13) Estudo de uma fundacao italiana com ratos, em 2005, afirmou que o aspartame
causou leucemia e linfomas nos animais.

(14) Mas néo ha relato de caso em humanos, e estudo recente do instituto nacional
do cancer (NCI, na sigla em inglés) norte americano refutou o estudo alegando, entre
outras coisas, que as doses dadas aos ratos eram exageradas — o0 equivalente a 2,9
litros de refrigerantes diet por dia para uma pessoa de 75 quilos.

No contrato midiatico, a presenca de outras vozes objetiva mostrar seriedade
nas informacdes e, com isso, atrair o leitor. No texto, o enunciador apresenta,
através de um procedimento discursivo proprio da DC, informacdes para situar e
qualificar a pesquisa. Isso influencia na credibilidade do que é dito ao produzir efeito
de verdade. As instituicbes sdo o ldec (Instituto de Defesa do Consumidor), a
Faculdade Estadual de Campinas e o Instituto Nacional do Cancer (NCI, na sigla em
inglés) norte americano.

Como ja foi dito, o destinatario de um texto que fala sobre ciéncia é
pressupostamente, um sujeito ndo especialista. Por isso, o divulgador se utiliza de
varios recursos formais e discursivos que visam ao efeito de facilitar a compreenséao
e sentido dos textos. Em Cuidados com os adocantes, o enunciador faz uso de
léxico nos ultimos segmentos do texto. A familiaridade ou emprego dos termos como
as palavras: Edulcorantes, Ciclamato, Sacarina Sodica, Fenilcetonuria, Aspartame e
Ciclomato Sddico, tem por objetivo mostrar para o consumidor qual substancia é
usada para adocar e quais substancias ndo podem ser usadas nos casos em que 0
individuo seja portador de alguma das doengas mencionadas no texto.
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O texto tem uma parte final, mas podemos dizer que nao se trata
propriamente de uma concluséo. Trata-se apenas de uma complementacdo da
informacdo do segmento anterior. O enunciador apenas faz uma ressalva com
relacdo a quantidade de adocgante consumida: (16) 80 calorias € 0 que se
economiza, aproximadamente no lugar de acucar, em duas xicaras de café. O leitor
pode, assim, entender que € melhor consumir o adogante, pois a quantidade de
calorias € menor, observando qual a melhor substancia para ndo comprometer a sua
saude.

O enunciador, no lead do texto, traz os nomes de bebidas que possuem alto
teor de substancias edulcorantes, e finaliza com a quantidade de calorias que se
economiza ao usar adocante em um café. Isso leva o leitor a conclusado de que ele
deve consumir adocantes sem exagero.

Vimos que, nessa noticia, o enunciador trouxe varias vozes ao texto. Exibir
essas vozes no texto funciona como uma estratégia de prova de autenticidade,
seriedade e credibilidade, aléem de garantir ao enunciador um distanciamento do dito
a partir das evidéncias trazidas por ele.

Nos segmentos abaixo, percebe-se a presenca das mesmas exposi¢coes que
ocorrem em um texto de DC, ou seja, a informacdo que apresenta dados, o0s
resultados e a voz do especialista que opina sobre tais informac¢des. Vemos aqui a
presenca da RE postulada por Adam (2011), ao evocar a voz do especialista: o
enunciador produz um discurso de prova atribuindo a outros a Responsabilidade

Enunciativa de um dizer:

(5) Segundo pesquisa do instituto que avaliou 24 adocantes e 25 bebidas dietéticas
nenhum desses produtos contém alertas sobre a sua ingestéo diaria aceitavel (IDA).
O Idec solicita que esses alertas constem nos rétulos.

(6) O limite de consumo mais baixo esta ligado ao ciclamato sédico, que segundo o
Idec, pode "comprometer a saude do consumidor”.

[...]

(8) Para a pesquisadora Maria Cecilia Toledo, da Faculdade Estadual de Campinas,
0 alarde é excessivo.

(9) "A prova da seguranca dos edulcorantes é que, se o ciclamato e a sacarina, mais
antigos, causassem problemas, haveria uma maior incidéncia de doencas renais em
diabéticos (consumidores regulares dessas substéancias).”

(10) "O ideal, que eu concordo com o Idec, € que a gente tenha uma alimentacdo
variada e consuma diferentes edulcorantes, ai vocé nunca ultrapassa o limite. Mas
uma vez ou duas néo é problema"

(11) Segundo o Idec, 35% dos lares consomem algum tipo de produto light ou diet.

[..]
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(13) Estudo de uma fundacao italiana com ratos, em 2005, afirmou que o aspartame
causou leucemia e linfomas nos animais.

Adam (2011), em seus postulados sobre a RE, afirma que o grau de
responsabilidade enunciativa de uma proposicado é suscetivel de ser marcado por
um grande numero de unidades da lingua. Ele enumera as grandes categorias, mas
nessa analise consideramos os indices de pessoas e as indicacdes de quadros
mediadores.

O enunciador fez uso dos pronomes pessoais Vocé em (3) e (4), Eu em (10),
e A gente em (10) pela voz da pesquisadora para comprovar os dados da pesquisa
e se posicionar em relacdo as informacdes do ldec sobre o uso correto de
adocantes.

Quanto a indicacdo de quadros mediadores, 0 enunciador trouxe ao texto
marcadores de atribuicdo de fala como Segundo em (5) e (6), além de um verbo de
atribuicdo de fala no segmento (13) Afirmou que. No caso de Estudo mostra (5) e de
Para pesquisadora (8), sdo os modalizadores textuais que o enunciador utiliza para
isentar-se do que € dito em relacdo aos estudos.

Com isso, vimos que o valor descritivo de um enunciado € assumido na
relagdo com o valor argumentativo desse enunciado e o sentido do enunciado esta
ligado a um dizer, a uma atividade enunciativa reconstruida por meio da
reconstrucao do texto.

Sabemos que, para o leitor, isso produz um efeito de verdade, e o enunciador
acaba conseguindo atingir seu objetivo, que é fazer saber (informar) sobre o
consumo de forma incorreta dos adocgantes.

Através da presenca de orientadores argumentativos, o produtor textual, ao
construir o0 texto, consegue expor a ideias de forma coerente. As informacdes se
tornam mais significativas e pertinentes facilitando o entendimento do leitor para que
possa atribuir sentido a leitura. Os orientadores argumentativos como os usados na
noticia: se (4), embora (7), estudo de uma universidade (13), afirmou que (13)) sao
exemplos de como um enunciador pode organizar um texto para atender a
expectativa de um leitor sobre determinado assunto, principalmente se for sobre
ciéncia. Vejamos os orientadores argumentativos usados pelo enunciador:

Se: organizador que exprime uma circunstancia de condicdo ou implicacéo,

para atingir o objetivo de fazer saber em (4) Se a latinha for de Guarana Diet, Coca-
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Cola Light ou Fanta Light vocé ja bebeu, aproximadamente, um terco do limite diario
recomendado. Nesse caso, 0 enunciador trouxe dados para comprovar que, se 0
consumidor beber uma lata de guaranda, ele quase consumiu a terca parte do limite
diario de acucar, pondo em risco a propria saude.

Embora: orientador contra-argumentativo (marcador de argumento fraco)
com o objetivo de persuadir o leitor para um argumento mais decisivo exprimindo
uma oposicdo em (7) Embora ndo alertem sobre limites, rotulos de bebidas e
alimentos trazem a quantidade de edulcorantes (as substancias usadas para adocar)
utilizados. Diante disso, cabe ao consumidor a op¢édo de controlar a quantidade na
hora de usar. O enunciador orienta o texto sobre o que € dito na segunda

proposicao, ou seja, ele adere a ideia que minimiza o problema:

(8) Para a pesquisadora Maria Cecilia Toledo, da Faculdade Estadual de Campinas,
o alarde é excessivo.

(9) "A prova da seguranca dos edulcorantes é que, se o ciclamato e a sacarina, mais
antigos, causassem problemas, haveria uma maior incidéncia de doengas renais em
diabéticos (consumidores regulares dessas substancias)."

(10) "O ideal, que eu concordo com o ldec, é que a gente tenha uma alimentacéo
variada e consuma diferentes edulcorantes, ai vocé nunca ultrapassa o limite. Mas
uma vez ou duas néo € problema".

Segundo: Em (5) Segundo pesquisa do instituto [...] e (6) que segundo o
Idec,[...] marcadores de atribuicdo de fala que distancia o enunciador do dito, ou
seja, tira dele a responsabilidade enunciativa.

Afirmou que : Em (14) afirmou que o aspartame causou leucemia [...], verbo
utilizado como marcador de atribuicdo de fala. O enunciador fez uso deste para
apresentar dados no discurso, demonstrando o distanciamento do locutor do texto e
dando seriedade a informacéo.

Percebemos que o enunciador construiu seu discurso em funcdo das
identidades e dos possiveis leitores conforme o contrato estabelecido. O enunciador
esteve em posicdo de informar; e o leitor, em posicdo de ter acesso ao jornal
gratuitamente, ler a reportagem, saber do que se trata, tomar decisGes para sua
saude e, se quiser, usufruir os produtos e servi¢os divulgados.

Ao informar, o enunciador fez relacbes, estabeleceu redes de ideias e
retomou informagbes com o intuito de construir uma representagédo. Assim, foi
possivel dividir opinides com o interlocutor, provocar uma adesao ao pensamento ou

convencé-lo frente a um dado tema. Isso ocorreu através das estratégias utilizadas
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pelo enunciador para se chegar a uma concluséo. Para isso, ele utilizou operadores
argumentativos que sao as marcas responsaveis pelo encadeamento dos
enunciados, estruturas do texto que foram determinantes para a orientacéo
argumentativa.

Concluimos, a partir disso, que, ao ler a noticia Cuidados com os adocantes,
o leitor foi obrigado a pér em funcionamento um diferente tipo de compreenséao, mais
discriminatdria e organizada, que inclui operacfes de conexdo entre as diferentes
partes do texto, de subordinacdo e encaixe de argumentos e de reconstrucao dos
diferentes tipos de raciocinio para Ihe atribuir sentido.

Como ja feito nas analises anteriores, apresentaremos nos quadros abaixo as
categorias selecionadas da RE e os elementos de conexdo textual usados para
orientacdo argumentativa, além das justificativas sobre o uso dessas na reportagem

Cuidados com os adocantes:

Quadro 6 - Grau de Responsabilidade Enunciativa: ca  tegorias e marcas
32

linguisticas
ORDEM CATEGORIA MARCAS LINGUISTICAS
01 indices de pessoas Vocé (3), (4)
Eu (10)
A gente (10)
02 Indicacdo de quadro | Segundo (5), (6)
mediador Estudo mostra (5)
Para pesquisadora (08)
Afirmou que (13)

Fonte: A autora com base no quadro apresentado por Passegi e Rodrigues (2010, p. 300).

Quadro 7 - Relacado de organizadores, expressdes e e lementos de conexao

textual encontrados no corpus de analise

TEXTO 03: CUIDADOS COM OS ADOCANTES

Se Organizador que exprime uma | (4) Se a latinha for de
circunstancia de condicdo ou | Guarand Diet, Coca-Cola
implicacdo. Para atingir o objetivo | Light ou Fanta Light vocé ja

**Este modelo de quadro aqui apresentado segue stdngk quadro criado por Passegi e Rodrigues (2010
300), disponivel no capitulo 7A-analise textual dos discursos: para uma teorigpdaducéo co(n) textual de
sentido- da obra referenciada.
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ORIENTADO-
RES
ARGUMEN-
TATIVOS
ENCONTRA-
DOS NO
TEXTO

de fazer saber o0 enunciador | bebeu, aproximadamente,
trouxe dados para comprovar que | um terco do limite diario
se o consumidor beber uma lata | recomendado.
de refrigerante light ele ja
consumiu 1/3 do limite diario de
acucar.
Embora Orientador contra-argumentativo | (7) Embora ndo alertem
(marcador de argumento fraco) | sobre limites, rétulos de
no segmento exprimindo uma | bebidas e alimentos trazem a
oposicao. Juntamente aos outros | quantidade de edulcorantes.
elementos do segmento, tem por
funcé@o informar que os produtos
apresentam a quantidade total da
substancia registrada no rotulo,
mas ndo informa o valor de
consumo diario.
Estudo Marcador de atribuicdo de fala. | (14) e estudo recente do
recente Expressao usada para apresentar | instituto nacional do cancer
outros dados ao discurso. | (NCI, na sigla em inglés)
Demonstrando o distanciamento | norte americano refutou o
do locutor no texto e dar |estudo alegando, entre
credibilidade. outras coisas, que as doses
dadas aos ratos eram
exageradas.
Para a | Expresséo usada para apresentar | (8) Para a pesquisadora
pesquisa | outros dados ao discurso. | Maria Cecilia Toledo, da
dora Demonstrando o distanciamento | Faculdade Estadual de
do locutor no texto e dar| Campinas, o alarde &
seriedade a informacéo. excessivo.
Segundo | Marcador de atribuicdo de fala | (5) Segundo pesquisa do
(5), (6) que distancia o enunciador do | instituto que avaliou 24
dito, ou seja, tira dele a RE. | adocantes e 25 bebidas
Expressdo conformativa usada | dietéticas nenhum desses
pelo enunciador para apresentar | produtos contém alertas
a fala de alguém ou instituto de | sobre a sua ingestdo diaria
pesquisa no discurso direto. aceitavel (IDA). O Idec
solicita que esses alertas
constem nos rétulos.
(6) O limite de consumo mais
baixo esta ligado ao
ciclamato sédico, que
segundo o Idec, pode
"comprometer a saude do
consumidor".
Afirmou Verbo utilizado como marcador | (14) afirmou que o]
que de atribuicdo de fala. O | aspartame causou leucemia

enunciador usou para apresentar
dados no discurso. Demonstra o
distanciamento do locutor do
texto e dar seriedade a
informacéao.

e linfomas nos animais.

Ao concluirmos essa parte da analise sobre a RE, enquanto estratégia

Fonte: A autora.

linguistica, verificamos que € possivel da RE ser marcada por unidades textuais,
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revelando a assunc¢do ou ndo de determinados conteldos proposicionais por uma
instancia ou instancias enunciativas dadas. Isso implica dizer que a (hdo) assuncao
orienta a organizacdo argumentativa do enunciador, influenciando e estabelecendo
seus propaositos comunicativos.

Constatamos que o valor argumentativo de uma proposicdo € uma
consequéncia das informacgdes que traz, ou seja, além de informar, serve para dar
uma orientacdo argumentativa ao enunciado. Ficaram claras as escolhas
determinadas pelo nivel situacional e o reconhecimento dos contratos cientifico e
midiatico que ocorreram, bem como as suas implica¢gfes nos discursos dos textos.

Partindo das informagfes das teorias e das andlises realizadas, seguiremos
para o proximo item em que identificaremos a presenca do discurso de DC e as

circunstancias nas quais ele aparece nas noticias do corpus.
4.4 A Divulgacéo Cientifica no corpus da pesquisa

Segundo informagdes contidas no site do CNPQ - Conselho Nacional de
Pesquisa®, a difusdo da ciéncia para o publico é tdo antiga quanto a prépria ciéncia
e atendeu, ao longo da Historia, as mais diversas motivacdes e objetivos. As formas
de divulgacdo e popularizagdo das ciéncias evoluiram acompanhando a propria
evolugéo das ciéncias e da tecnologia, gerando grande variedade de formas, meios
e instrumentos de divulgagdo, como: congressos, seminarios, coléquios, palestras,
conferéncias, publicacdes variadas (livros, revistas, jornais, folhetos, etc.).

Com as novas midias, a partir do advento da internet, surgiram novas formas
virtuais de divulgagéo e popularizacéo da ciéncia para o grande publico. A atividade
de divulgacdo cientifica é uma atividade complexa em que 0s conhecimentos
cientificos e tecnoldgicos sdo colocados ao alcance da populacdo para que esta
possa utiliza-los nas suas atividades cotidianas e tomadas de decisdo que envolvem
a familia, a comunidade ou a sociedade com um todo.

O desenvolvimento cientifico e tecnoldgico atinge, assim, o cidaddo comum,
que muitas vezes esta longe do mercado técnico-cientifico, mas que deve possuir
um pensamento critico e reflexivo para se posicionar diante dos problemas que o

rodeiam.

% Informacbes retiradas do site do CNPQ sobre divulgacdo cientifica. Disponivel em:

http://www.cnpg.br/web/quest/divulgacao-cientifica-sobre. Acesso 03/08/2015.
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Foi com base nesse contexto sobre popularizagdo da ciéncia que optamos
por apresentar as caracteristicas de DC encontradas nas trés noticias do jornal Bem
Estar. Para tanto, traremos os aportes teéricos, bem como um quadro com o0s
segmentos dos textos analisados, identificando tais caracteristicas com vistas a
responder a pergunta que gerou esta pesquisa.

Na Fundamentacdo Tedrica, vimos sobre a concepg¢do popular de ciéncia,
que traz a ideia de que ela supbe merito, confianca, autoridade e deve ter a
capacidade de explicar e mensurar o conhecimento. No entanto, sabemos que todos
os discursos de ciéncia sado produzidos em circunstancias diferentes, e,
principalmente, direcionam-se a publicos distintos. E preciso salientar, novamente,
que, ao divulgar a ciéncia, todos estdo contribuindo para formacao de ideias, leitura
de mundo, visdes e concepcdes de ciéncia na sociedade.

Também vimos que os textos que fazem referéncia a ciéncia publicados em
jornais de circulagéao gratuita ttm o objetivo de captar a atengao do leitor. Eles tém a
necessidade de mostrar resultados, sem discutir mais detalhadamente os processos.
No caso do jornal Bem Estar, assumimos que as trés reportagens analisadas se
enquadram como divulgacgédo cientifica. S&o textos para leitura rapida e que também
visam vender a informac¢do, nem que, para isso, 0 veiculo incorra em alguns
equivocos, como por exemplo, publicar textos, ainda que reescritos, sem divulgar a
fonte dos textos originais.

Neste momento, como identificaremos os textos da secédo “Fique Alerta” do
jornal Bem Estar como DC?

O corpus deste estudo, em particular, foi produzido em suporte impresso, o
que, logicamente, implica uma “cenarizacdo” da informagcdo com caracteristicas
proprias. A partir do referencial teérico (CHARAUDEAU, 2008), optamos por
identificar as seguintes restricdes da DCM nas noticias: a restricdo de visibilidade,
restricdo de legilibilidade, restricdo de seriedade e restricdo de emocionalidade.
Nesse momento, optamos por retomar e definir alguns conceitos das restricdes de
DCM.

Na restricdo de visibilidade, leva-se em conta a selecdo de estratégias para
provocar no leitor o interesse pela leitura, seja por meio de certa apresentacao
iconografica ou pela escolha de temas, titulos e organizacdes textuais que motivem
a disposicdo para a leitura. Observamos que 0s assuntos abordados nas noticias

sobre cigarro, exame de tomografia e adogantes foram selecionados a partir de fatos
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cientificos e com o objetivo de produzir algum impacto sobre o leitor e leva-lo a
tomada de decisdo em relacdo a sua saude.

A restricdo de legibilidade, conforme Charaudeau (2008, p.12), “é marcada
por duas obsessdes que ja estdo presentes no discurso de informacao midiatica em
geral e que sdo particularmente abundantes em todo discurso de vulgarizacdo®*: a
simplicidade e a figurabilidade”. Essa restricdo trata, especialmente, da construcéo
frasica e da escolha de termos que esclarecam o Iéxico mais técnico. A linguagem é
mais acessivel ao publico ndo especializado e alguns termos cientificos aparecem
nas trés reportagens até para expressar cientificidade. Os termos técnicos colocados
em textos cientificos podem ser um empecilho para a construcdo de sentido se
forem postos sem uma explicacdo posterior.

Por isso, a DC tem a preocupacao de fazer uso de varios recursos formais e
discursivos que visam facilitar a compreenséo dos textos. Das matérias analisadas,
as trés possuem termos cientificos, como por exemplo: Edulcorantes (15), Ciclamato
(15), Sacarina Soédica (15), Fenilcetondria (15), Aspartame (termos retirados da
reportagem Cuidados com os adogantes).

A quantidade de termos cientificos que aparecem nas noticias é significativa
se levarmos em consideracdo o tamanho das matérias, jA que 0s textos sdo pouco
extensos. Mas as palavras sdo explicadas no decorrer dos textos, a exemplo do
excerto (7) Embora néo alertem sobre limites, rotulos de bebidas e alimentos trazem
a guantidade de edulcorantes (as substancias usadas para adocgar) utilizados,
retirado de Cuidados com os adocantes.

Essas escolhas lexicais dizem respeito aos recursos expressivos com O0S
quais o discurso pode ser esclarecido, escolha feita pelo enunciador do texto de
forma premeditada e visando a determinados efeitos de sentido.

Ao escrever para o leitor ndo especializado, o enunciador costuma ter
em mente uma preocupacdo especifica, que é facilitar a compreensao de seu texto,
a fim de proporcionar condicdes de uma leitura eficiente. Por isso, ele faz uso de
recurso metadiscursivo, ou seja, usa apostos e glosas para oferecer explicacoes,
definicdes e especificacdes para facilitar o entendimento do contetdo cientifico nas

reportagens. Eis alguns exemplos:

% Entenda-se, aquiulgarizacdocomo sindénimo deivulgacéoe popularizacdo
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(1) No texto Cigarros mais viciantes ainda!: (5) Office of the Surgeon General”, 6rgdo do
governo americano;

(2) Na reportagem Cuidados com os adocantes: (7) [...] a quantidade de edulcorantes
(as substancias usadas para adocar) utilizados. (9) [...] em diabéticos (consumidores
regulares dessas substancias);

(3) Em Exame perigoso: (3) [...] a tomografias computadorizadas (exame com nivel de
radiacdo maior do que um raios-X). (10) [...] tumores sdlidos (de cérebro, pele,
tiredide, trato urinario, orgdos digestivos etc.). (15) [...] exames demais (e
desnecessarios) faz mal a saude.

Assim, o jornalista, durante a producédo das reportagens, busca estabelecer
uma ponte entre a Ciéncia e a sociedade mais ampla. Somente dessa forma o autor
atinge seu objetivo: a circulagdo do conhecimento cientifico para o publico ndo
especializado.

Nos trés textos das noticias, foram apresentados dados que denunciam
alguma situacdo: o uso de substancias para tornar o cigarro mais viciante ainda, o
perigo cancerigeno de usar o tomografo varias vezes e o consumo exagerado de
adocantes em bebidas light e diet. Assim também acontece com os dados numeéricos
utilizados ao longo do texto e com a fala do pesquisador do estudo realizado. Os
textos aproximam as pesquisas do universo do leitor, apresentando alguma
recomendagdo ou informagdo que o leve a uma tomada de decisdo sobre
determinado assunto.

A restricdo de seriedade “é marcada por alguns mesmos procedimentos
emprestados para assegurar a legibilidade do discurso de vulgarizacdo, [..] os
procedimentos que, na verdade, desempenham o papel de argumento de
autoridade” (CHARAUDEAU, 2008). Nesse ambito, o produtor do texto assume-se
como um mediador entre o conhecimento cientifico e a compreenséo do publico né&o
especializado, divulgando os temas da ciéncia de modo acessivel, mas, a0 mesmo
tempo, fiel, ou pelo menos verossimil, aos conceitos cientificos ai envolvidos.

Nas noticias analisadas destacamos como exemplos dessa restricdo 0s
excertos:

(12) Outro estudo, da Universidade de Massachusetts, analisou marcas
vendidas nos Estados Unidos entre 1998 e 2012 retirado do texto Cigarros
mais viciantes ainda!.

(11) segundo liza suzuki, radiologista do hospital infantil sabara, SP, que
foi retirado do texto Exame perigoso.

(14) [...] e estudo recente do Instituto Nacional do Céancer Norte
Americano (NCI, na sigla em inglés) do texto Cuidados com adocantes.
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E possivel notar que a restricdo de seriedade revela o enunciador do discurso
consciente da relacdo estreita entre a linguagem cientifica e a almejada
compreensdo do publico. Para apresentar esse conhecimento complexo, o
enunciador optou pelos modos de organizacdo descritivo e explicativo. Percebemos
ISSO na apresentacdo da metodologia da pesquisa, na sua aplicacdo e do uso de
dados quantificando os resultados.

Nas trés analises, percebe-se que os dados foram utilizados para dar
credibilidade e demonstrar seriedade. O enunciador da voz e vez as entidades de
pesquisas e aos especialistas convocando-0s para se posicionarem sobre o tema e
demonstrarem credibilidade e poder de autoridade em relagcdo ao conhecimento
apresentado, ou seja, um argumento de autoridade ao dito. Isso é consequéncia da
estratégia do enunciador de convocar as vozes dos especialistas, pois sem esses
dados, talvez, a noticia perdesse em credibilidade.

Com relacdo a fonte, nas trés noticias analisadas, 0 enunciador apresentou
as origens das informacdes, qualificando e situando o leitor sobre o contexto. Os
textos de DC usam da intertextualidade para sustentar e confirmar a veracidade da
informagéo: sdo vozes de “outros” para representar o argumento de autoridade que
esse tipo de texto exige. Nas matérias, ha a presenca de pesquisadores e entidades
cujo objetivo é mostrar e confirmar os dados das pesquisas. Verificamos isso no
segmento retirado da reportagem Exame perigoso: (11) Segundo Liza Suzuki,
radiologista do Hospital Infantil Sabara, SP.

A restricdo de emocionalidade, de acordo com Charaudeau (2008), privilegia
efeitos afetivos sobre o leitor, sendo também marcada por uma organizacdo
descritiva e narrativa.

Essa restricdo € marcada pelas ilustragcbes e formas de linguagem que
compdem o denominado quadro de dramatizacdo da midia. Percebemos que, nas
trés noticias, os titulos foram estratégicos com vistas a captar o leitor (Cigarros mais
viciantes ainda!, Cuidados com os adocantes e Exame perigoso) e a despertar a
atencao dele para a leitura do subtitulo. Isso é caracteristico de textos de DC em
suportes jornalisticos. Foram colocadas imagens bem coloridas e de acordo com a
tematica de cada texto. S&o trés textos que servem ao leitor, pois oferecem
informacdes Uteis para sua saude e qualidade de vida.

E possivel verificar que apenas uma matéria, Cigarros mais viciantes ainda!,

informou o periodo em que foi realizada a pesquisa, mas todas as trés noticias
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apresentam no lead os resultados da pesquisa, mesmo que de forma resumida,
como exemplo o excerto da reportagem Exame Perigoso: (2) Estudo com 10,9
milhdes de pessoas viu incidéncia de tumores cancerigenos 24% maior entre
criangas e jovens submetidos aos exames de tomografia.

Concluimos esta parte da andlise com a reafirmacdo do que postula
Charaudeau (2013) sobre o discurso midiatico, que este é caracterizado pela tenséo
entre polos contrarios: as visadas da informacéo e de captacdo. Enquanto a primeira
produz efeitos de credibilidade, a segunda se liga a efeitos de dramatizacdo da
informac&o para envolver o leitor. E dentro desse contexto que a DC se apresenta,
ou seja, numa situacdo de comunicacao particular e especifica com caracteristicas
préprias no que diz respeito ao publico-alvo, tema, estilo e composicdo e é, em
muitos aspectos, diferente do discurso cientifico especializado.

As préticas de difusdo cientifica tornam-se cada vez mais necessarias e
relevantes ao avanc¢o social e, em consequéncia, ao desenvolvimento do pais. A
divulgacao da ciéncia contribui para a formacéo de cidadaos responsaveis, criticos e
cientes de seu papel na sociedade, e esse processo de formacao cientifica torna-se
mais eficiente se algumas instituices midiaticas realizarem um bom trabalho de
divulgacao.

Tendo em vista 0 exposto acima, vimos que o discurso de DCM transformou o
objeto de saber cientifico em um acontecimento, por meio de estratégias discursivas
de dramatizacéo, tratando-o como um acontecimento qualquer; a esse procedimento
Charaudeau (2008a, p. 18) denomina “dessacralizacdo do discurso cientifico”.

Verificamos, a partir dessas reflexbes, que o discurso de midiatizacdo da
ciéncia levou ao conhecimento do publico leitor fatos/verdades, assumindo, para
isso, um carater explicativo proprio de um discurso didatico; todavia, ao mesmo
tempo, necessitou lancar mao de estratégias de captagdo, que motivaram o
interesse do leitor pela informagé&o, caracteristica do discurso midiatico.

Evidenciamos que as noticias sao plagiadas, essa pratica discursiva nao foi
simplesmente um resumo ou reducdo aleatéria de dados cientificos, mas o
enunciador teve uma habilidade em selecionar e reorganizar as informacdes de
carater técnico para leitores com interesses e objetivos diversos na compreensao
dos acontecimentos cientificos. Essa aproximacdo entre as esferas cientifica e

cotidiana determinou um deslocamento social da ciéncia, uma vez que ela partiu das



113

comunidades discursivas onde a principio foi produzida, ou seja, das universidades,
dos pélos de pesquisa, dentre outros, para o publico geral.

Percebemos, ainda, que o jornal Bem Estar ndo da os devidos créditos de
autoria dos textos aos jornalistas responsaveis pelas matérias. As matérias
plagiadas®, ao serem incorporadas as paginas de Bem Estar, assumem uma nova
dimensdo contratual e passam a funcionar de acordo com um novo contrato de
comunicacao.

Essa € uma questdo relevante sobre plagio, uma vez que a informacéo e os
textos, nos tempos atuais, se encontram cada vez mais a mao, como um convite ao
sujeito para mergulhar nos labirintos hipertextuais, para o exercicio e a difusdo da
escrita ou para forjar como seu apenas um excerto, um paragrafo ou mesmo todo
um texto, mediante cOpia ndo autorizada.

Os produtores se apropriaram das informacgdes para publicar, o que poderia
comprometer a identidade dos parceiros da situacdo de comunicagéo, na troca de
linguagem e nos contratos estabelecidos. No entanto, o fato de os editores de Bem
Estar se apropriarem das matérias publicadas originalmente na Folha de Sao Paulo
e 0 Globo, e as reproduzirem no jornal, revela que elas vém ao encontro dos
interesses desses editores. Informacdes rapidas que cumpram com o objetivo de
informar e alertar para maus habitos que prejudicam a saude humana.

Como forma de complementar as informacdes trazidas até aqui e de
enriquecer a analise, elaboramos um quadro sobre as caracteristicas de DC
encontradas nas noticias do corpus:

Quadro 8 - Representacao das caracteristicas da DC  nas noticias

CARACTERISTICAS | CIGARROS MAIS | EXAME PERIGOSO CUIDADOS COM OS
DE DCM VICIANTES AINDA! ADOCANTES
Restricdo de (3) DPCO Tumores Cancerigenos | Edulcorantes (15)
legibilidade (uso de (Sigla para doenga | (10) Ciclamato (15)
Iéxico, apostos e cronica ligada ao | Tumores Sélidos (10) Sacarina Sadica (15)
glosas) tabagismo) Leucemia (10) Fenilcetondria (15)
(7) Droga psicoativa | Canceres Linfoides (10) | Aspartame (15)
(5) Office of the | (3)][...] atomografias Ciclomato Sadico (15).
Surgeon  General”, | computadorizadas (7) [...] a quantidade
6rgdo do governo | (exame com nivel de de edulcorantes (as
americano, [...] radiacdo maior do que substancias usadas

% O plagio é aqui entendido como apropriagéo indede um texto ou parte dele, sem referéncia ao

autor, portanto apresentado como sendo de autpessoa que dele se apodera.
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um raio - X).

(20) [...] tumores sélidos
(de cérebro, pele,
tiredide, trato urinario,
orgéos digestivos etc.).
(15)[...] exames demais
(e desnecessarios) faz
mal a salde.

para adocar)
utilizados.

(9) [...] em diabéticos
(consumidores
regulares dessas
substancias).

Restricdo de
seriedade (dados
numéericos)

15% (13)

Nove em cada dez
(18)

(12) Outro estudo, da
Universidade de
Massachusetts,
analisou marcas
vendidas nos
Estados Unidos

entre 1998 e 2012.

24% maior (2)

10,9 milhdes (4)

10 mil jovens (6)

39 casos (6)

16 vezes menor (12)
Um de cada sete (10)

(4) “Um terco do limite
diario”

(5) “Avaliou 24
adocantes e 25
bebidas dietéticas”

35 (11)

1,8 (12)

60 (12)

2,9 (14)

60 kg (12)

75 quilos (14)

80 calorias (16)

Restricdo de
seriedade
(especialistas e
instituices de
pesquisas)

(2) Estudos Mostram
(4)[...] apontam dois
novos estudos [...].
(5) “Office of the
Surgeon General”
(7)[.-.]Organizacdo
Mundial da Saude
(OMS). [...].

(9) O relatério se
baseoul...]

(12) Universidade de
Massachusetts

(12) Outro estudo...]
(13) Ele mostroul...]
(16) Paula Johns,
diretora-executiva da

ONG ‘Alianca de
Controle do
Tabagismo'.

(17) comenta Paula
Johns.
(18) Elacita|...]

(2) Estudo com [...]
(4) E o que aponta o

maior estudo ja feito
sobre o] tema...da
Australia. (@] risco
absoluto de cancer,
porém, permanece
baixo.

(8) A preocupacdo com
[...]

(10) O estudo mostral...]
(11) Segundo Liza
Suzuki, radiologista do
Hospital Infantil Sabara,
SP.

(12) Marcos Menezes,
coordenador do Centro
de Diagnésticos do
Hospital Sirio-Libanés.

(3) IDEC - Instituto de
Defesa do
Consumidor.

(5) Segundo pesquisa
(6) que segundo o [...]
(8)Pesquisadora Maria

Cecilia Toledo, da
Faculdade Estadual de
Campinas.
(99 “A prova da
seguranca...”

(10) "O ideal, que eu
concordo com [...]
(11) Segundo o [...]

(14) [..] e estudo
recente do Instituto
Nacional do Cancer

Norte Americano (NCI,
na sigla em inglés).
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Restricdo de
Emocionalidade
(fazer sentir)

(1) Cigarros mais
viciantes ainda!

(3) Se vocé ainda é
fumante [...]

(6) mas porque o seu
design vem sendo
aperfeicoado.

(14) Os cigarros
‘aperfeicoados’ pela
inddstria.

(16) O cigarro parece
apenas uma porgao
de tabaco enrolado
em papel, mas é
mais sofisticado do
gue uma Ferrari.

(19) Bom, vocé ja
sabe de todos os
maleficios]...]

(20) Entdo esforce-
se e abandone o que
te prejudica.

(1) Exame perigoso

3) Criancas e
adolescentes que se
submetem a
tomografias.

(5) O risco absoluto de
cancer.

(8) A preocupacdo com
as criancas é maior [...]
(14) "E preciso ter bom
senso dos dois lados.”
(15) e se conscientizar
de que exames demais
(e desnecessarios) faz
mal & saude.

(1) Cuidados com os
adocantes.

(4) Se a latinha for de
Guarana Diet, Coca-
Cola Light ou Fanta
Light vocé ja bebeu.

(6) pode "comprometer
a saude do
consumidor"

(10) "O ideal, que eu
concordo com o lIdec,
€ que a gente tenha

uma alimentacéo
variada e consuma
diferentes

edulcorantes, ai vocé
nunca ultrapassa o
limite. Mas uma vez ou
duas nao é problema"
(14) que as doses
dadas aos ratos eram
exageradas.

ESTRATEGIA
DISCURSIVA:
VISADA DA

INFORMACAO

Os efeitos de credibilidade sdo construidos a partir da juncao de todas as
categorias apresentadas. A credibilidade se constréi nocontato e o
modo de relacdo que se instaura entre os parceiros, na construcdo da
imagem , na forma de seduzir ou persuadir e na forma como descreve e
explica 0 mundo segundo os principios da veracidade.

Fonte: A autora.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A divulgacao cientifica hoje tem como funcéo colocar em linguagem acessivel
os fatos e pesquisas cientificas, 0s quais seriam herméticos e incompreensiveis para
0S sujeitos ndo especializados. S&o textos disponibilizados através de materiais
como revistas, jornais, programas de TV e de radio, livros didaticos, aulas e até
revistas em quadrinhos.

Interessou-nos, dentre esses materiais, aqueles produzidos na articulacédo
entre a ciéncia e a midia, os jornais. Nesta relacdo, o discurso da ciéncia é
recontextualizado a partir da sua publicizacdo, ou seja, a ciéncia é "retirada" do seu
meio de circulacéo tradicional e levada a ocupar um lugar no “cotidiano” do grande
publico.

Esta pesquisa, pautada nos postulados da teoria Semiolinguistica idealizada
por Charaudeau (2009, 2013) e na Analise Textual dos Discursos (ADAM, 2011),
propOs-se a investigar a possivel existéncia do discurso de divulgagéo cientifica em
um jornal de distribuicdo gratuita intitulado Bem Estar, publicado durante os anos de
2013 e 2014.

Esse periodo foi escolhido por trazer, nas noticias, assuntos mais recentes e
de acordo com a escolha e leitura de mundo dos interlocutores, ja que sao matérias
que tratam de saude e visam & mudanca de atitude para a melhora da qualidade de
vida das pessoas. Essa é a proposta do jornal, segundo seus editores. Percebe-se,
com isso, que 0s temas sdo circunstanciais por habitarem o cotidiano das pessoas e
por trazerem a ciéncia ao publico de forma clara e prazerosa.

Como foi dito anteriormente, a atividade de divulgacdo cientifica é uma
atividade complexa em que o0s conhecimentos cientificos e tecnolégicos sé&o
colocados ao alcance da populacdo para que esta possa utiliza-los nas suas
atividades cotidianas e tomadas de decisdes que envolvem a familia, a comunidade
ou a sociedade com um todo. A divulgacao cientifica consiste entdo em informar
sobre um conhecimento especifico a um publico amplo e constituido de diferentes
leitores, a fim de tornar as questdes cientificas um assunto publico.

Por isso, consideramos que as trés noticias do corpus podem ser
consideradas como divulgacdo cientifica por apresentarem as caracteristicas dos

textos que popularizam a ciéncia, cujo objetivo € democratizar a informacéao.
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Considerando-se as andlises realizadas, percebemos que o ato de linguagem
nao ocorreu de forma desregrada, ja que ele sempre foi presidido por um contrato
comunicativo que correspondeu a uma série de regras que foram observadas em
uma determinada situacdo para que um ato de linguagem se concretizasse.

Observou-se que, para que o contrato de comunicagao se estabelecesse, foi
preciso, antes de mais nada, que 0 sujeito comunicante tivesse seu direito de fala
reconhecido pelo sujeito interpretante, ou seja, que fosse alguém digno de ser
escutado. Esse reconhecimento foi conquistado pelo sujeito comunicante na medida
em que ele conseguiu apresentar sua identidade.

Com relagédo a identidade dos parceiros envolvidos na atividade divulgativa
em questdo, de um lado ha uma instancia de producédo. Provavelmente o0s
enunciadores tém em comum uma linha de pensamento em consonancia com a da
empresa que representa (o jornal Bem Estar), ou seja, se apresentou como uma
instancia benfeitora, ja que apresentou a instancia receptora informacdes de como
melhorar sua saude para ter qualidade de vida.

A instancia receptora ocupou um duplo lugar: o de “consumidor comprador
potencial” e “consumidor efetivo da informacdo”. Como consumidor comprador foi
levado a crer que tem uma falta em relacdo a sua saude e somente ele pode mudar
0s maus habitos que estdo prejudicando a sua qualidade de vida. Esse consumidor
vai encontrar na compra dos produtos e servi¢cos divulgados no jornal a solugéo para
essa falta.

Do lado da recepcdo ha um sujeito com saberes em niveis diversos. E o
consumidor da informacdo que é levado a saber dados de uma pesquisa sobre
salude. Essa informacdo esta em um jornal de distribuicdo gratuita, mas que possui
uma légica comercial. Logo, vemos que ha uma relacdo que se estabelece entre os
dois pontos: o da informacéao e o do consumo e vice-versa.

Essa situacdo demonstra a contradicdo da dupla visada presente no contrato
de comunicacao midiatico, visto que de um lado ha o enunciador, que faz uso de
estratégias de captacéo a fim de seduzir o leitor para os textos e também de vender
0s produtos e servigcos publicados no jornal e de outro h4 um publico que busca se
informar.

Concluimos com isso, que as estratégias do produtor textual, inicialmente
pensadas para um outro contexto discursivo, foram reproduzidas totalmente ou parte

pelo Bem Estar, adequando-se ao contrato discursivo do jornal.
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Como foi mencionado antes, os produtores do Bem Estar se apropriaram das
informacgdes de O Globo e da Folha de S&o Paulo para publicarem esses textos, isso
poderia comprometer a identidade dos parceiros da situacdo de comunicacao, na
troca de linguagem e nos contratos estabelecidos. No entanto, o fato de os editores
do Bem Estar publicar esses textos revela que eles vém ao encontro dos interesses
desses editores. As matérias ao serem incorporadas as péaginas de Bem Estar,
passam a funcionar de acordo com um novo contrato de comunicacdo que visa
atender ao que o jornal se propde que é falar de saude para qualidade de vida.

Isso fez com que as informacdes perdessem em seriedade, pois o plagio é
crime e esté sujeito as penalidades legais. De acordo com o Crime de Violacdo aos
Direitos Autorais®® no Art. 184 — Cédigo Penal, no seu Art. 184. Diz que: Violar
direitos de autor e os que lhe sédo conexos: Pena — detencéo, de 3 (trés) meses a 1
(um) ano, ou multa. Ressaltamos que o plagio é crime e qualquer obra tornada
publica que ndo explicite algum tipo de contrato/autorizacdo para reprodugdo por
terceiros esta automaticamente protegida pelas leis de direito autoral em vigor.

Contudo, notamos que o jornal procurou informar o cidaddo, ou seja, buscou
fazé-lo saber sobre as diversas possibilidades de ter cuidado com a saude. A
finalidade desse contrato se encontra entre duas visadas, a de fazer saber e a de
fazer sentir.

Percebe-se que a visada informativa foi influenciada pela de fazer sentir, pois,
em prol da estratégia de captacdo, buscou-se, em um primeiro momento, causar
uma preocupacdo no leitor, fazendo-o crer que se ele continua a fumar, se fizer
exames radiologicos repetidas vezes e se consumir uma quantidade razoavel de
adocantes, estara colocando a sua vida em risco. Isso ocorreu com a finalidade de
atrair a atencdo dele e, somente no final do texto, coloca-se uma
recomendacao/conselho que o tranquiliza, o que demonstra que a situacao pode ser
mudada se o leitor fizer as escolhas certas para a sua vida.

Quanto ao propdésito, os temas abordados nas noticias demonstram como o
discurso, a partir de um objeto de saber relacionado ao cientifico, elabora uma
explicagdo menos especializada do que a do dominio de conhecimento a que
pertence. Com relacdo ao dispositivo, o discurso de midiatizacdo da ciéncia ocorre

no jornal orientado pela finalidade de seu contrato de comunicacdo em um local

36Disponl’vel em: <http://www.xn--portaleducao-dcb@crchr/direito/artigos/50044/o-crime-de-lagio#ixzapo>
Acesso: 08 de out.2015.
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onde é importante fazer saber resultados de pesquisas cientificas, a fim de
possibilitar informacfes de forma ética e equilibrada, por isso, a fonte cientifica é
reformulada para ser compreendida. Ademais, é necessario fazer crer que o que
esta sendo divulgado € verdadeiro, a fim de se conquistar o publico.

Por isso consideramos nesta pesquisa a ideia de que as matérias sobre
saude e qualidade de vida sdo meios eficientes de divulgar ciéncia.

Verificamos também que, sem a DC, ndo haverd a socializacdo do
conhecimento e desenvolvimento da real cidadania. Essa concepcao foi muito
importante para que fossem alcancados 0s objetivos desta pesquisa e, assim,
entender o papel da midia nessa divulgacéo.

Analisamos através da Analise Textual do Discurso de Adam (2009, 2011)
como ocorreu o0 processo de materializacédo linguistica. Nesta pesquisa vimos que,
para assinalar a Responsabilidade Enunciativa, uma proposi¢cdo pode ser marcada
por algumas categorias. Selecionamos aquelas que foram pertinentes para a analise
do corpus: os indices de pessoa e as indicacbes de quadros mediadores. As
analises foram feitas com foco, também, na nocdo de Orientacdo Argumentativa,
igualmente postulada no interior da ATD de Adam (2011).

Esses postulados serviram para dar conta da identificacdo das vozes
presentes nas noticias e de como a orientacdo argumentativa assinalou a estratégia
idealizada pelo produtor dos textos para atingir seus propositos discursivos, o0 que
possibilitou manter a atencao do leitor que, ao ler, atribui sentido ao texto.

Ficou claro que, ao se autorizar como meio de divulgacdo cientifica, a midia
contribuiu, através das noticias do jornal Bem Estar, para uma partilha social de
saber. Esse saber sdo fragmentos da realidade, e terdo que estar intimamente
ligados ao contexto do qual foram extraidos para que o leitor consiga apreender as
relagbes que estdo por tras destes recortes da realidade. Desse modo, as midias se
apresentam como um organismo especializado, que objetiva responder a uma
demanda social em beneficio da democracia e de suprir a necessidade do leitor de
querer saber.

Sabemos que o discurso da divulgacdo cientifica tem por objetivo divulgar
ciéncia para fora da comunidade cientifica. Com relacdo aos textos publicados,
houve uma preocupacao com a linguagem para torna-la mais acessivel e os termos

desconhecidos séo explicados ao leitor. Isso demonstra a preocupacéao da DC com a
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linguagem. Nos textos, o enunciador avaliou as consequéncias de cada problema
apresentado e incitou ao leitor fazer escolhas em prol da saude e qualidade de vida.
Consideramos, a partir das analises realizadas, que as noticias do jornal Bem
Estar configuraram-se como divulgacéo cientifica. Esse saber pode servir como
ferramenta para que as pessoas tenham condi¢cdes de buscar as informac¢des mais
precisas sobre os conteudos divulgados ou de pensar mais criticamente a respeito
de assuntos que lhes interessam. Isso se relaciona a cultura cientifica, segundo Vogt
(2011, p. 15):
Buscar a qualidade de vida com auxilio da ciéncia e de suas aplicacdes &,
nesse sentido, orienta-las para o compromisso com o bem-estar social e
com o bem-estar cultural das populacbes dos diferentes paises que se
desenham nas redondezas do planeta. O bem-estar cultural é, assim, um

conceito e um estado de espirito que se caracteriza pelo conforto critico da
inquietude gerada pela provocacao sistematica do conhecimento.

A divulgacéo cientifica deve clarear o olhar dos cidadaos, dando-lhes real
nocdo do ambiente e do contexto historico em que estdo inseridos. Para que a
ciéncia seja transmitida e incorporada pela sociedade, a fim de se verificar a
formacdo de uma cultura cientifica, é necessario que as ac¢des sociais, politicas e
institucionais ndo sejam isoladas e que a divulgacdo das informacdes opere de
forma que se promova uma verdadeira cultura da divulgacéo cientifica.

Desta maneira, a divulgacao cientifica ou textos que divulgam ciéncia devem
estar sempre presentes no cotidiano das pessoas e, para isso, temos as midias
responsaveis por uma gama de discussdes e abordagens desse assunto. Vimos que
o jornal Bem Estar, com suas caracteristicas e suas noticias da secao “Fique Alerta”,
buscou estabelecer um contrato com seu publico num processo midiatico.

Fica claro que as noticias Cigarros mais viciantes ainda!, Exame perigoso e
Cuidados com os adocantes se configuram como textos de DC, devido
principalmente, as restricobes de seriedade e de credibilidade, que se fazem
presentes nos textos. Isso gera uma mudanca de atitude do leitor diante das
informagdes e explicagbes baseadas na autoridade da ciéncia sobre os temas
abordados. Nesse sentido, esperamos que esta pesquisa sirva de apoio a
compreensao sobre as mais diversas formas de divulgar ciéncia através da midia.

Ao finalizar essa pesquisa, acreditamos que é possivel ampliar a investigacéo
sobre a Divulgacdo Cientifica em publicacbes populares ndo necessariamente
gratuitas, mas de facil acesso e baixo custo, a fim de possibilitar uma comparacéo
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com os dados do presente estudo e, assim, contribuir com mais informacao acerca

da importancia da divulgacéo cientifica midiatica para sociedade.
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ANEXO C — REPORTAGEM CIGARROS MAIS VICIANTES AINDA!

BEM ESTAR * N° 75 = Junho 2014 = 4

~

Fique Alerta

- CiGARROS MAis VICIANTES AINDA!

ESTUDOS MOSTRAM OS SOFISTICADOS ARTIFICIOS DA INDUSTRIA DO TABACO.

de nicotina dos cigarros atuais é o mes-

mo, mas artificios vém sendo usados para
levar mais da substancia aos pulmées. Assim, os
cigarros atuais aumentam as chances de cAncer
de pulmdo, DPCO e outras doencas, alem de
serem mais viciantes, apontam dois hovos estu-
dos americanos.

Um destes ¢ do “Office of the Surgeon Ge-
neral”, érgio do governe americano, que con-
cluiu gue os cigarros de hoje sio mais viciantes
do que os das décadas anteriores. Nio porque
tenham mais nicotina, mas porque o seu design
vem sendo aperfeicoado com o objetivo de le-
var mais da substancia aos pulmdes. A nicotina
€ o principal agente do cigarro e é considerada
pela Organizacio Mundial da Satide (OMS) uma
droga psicoativa que causa dependéncia. Ao ser
inalada, chega em poucos segundos ao cérebro e
age no sistema nervoso central.

S € vocé ainda é fumante, saiba que o nivel

O relatério se baseou em documentos da
industria. As taticas incluem projetar filtros e
papéis para maximizar a ingestio de nicotina,
além de adicionar produtos quimicos, como a
aménia; para aumentar a poténcia da substin-
cia inalada. Cigarros com aménia, liberam mais
nicotina.

Outro estudo, da Universidade de Mas-
sachusetts, analisou marcas vendidas nos Fs-
tados Unidos entre 1998 e 2012. Ele mos-
trou que embora a quantidade de nicotina te-
nha se estabilizado neste periodo, a capacida-
de do cigarro de levar a substincia aos pul-
mo&es do fumante aumentou em até 15%. Os

- cigarros ‘aperfeicoados’ pela indistria tém
o objetivo de provocar mais vicio e, conse-
. quentemente, mais lucros, as custas da sad-
. de do consumidor. “O investimento que se

faz na tecnologia do produto é muito gran-
de e ocorre ha muito tempo. O cigarro pa-
rece apenas uma porcio de tabaco enrolado
em papel, mas é mais sofisticado do que uma

- Ferrari”, comenta Paula Johns, diretora-exe-

cutiva da ONG ‘Alianca de Controle do Ta-
bagismo’.

Segundo Paula, “ndo existe um cigarro
menos perigoso”. Ela cita estatisticas de que
nove em cada dez pessoas que fumam se tor-
nam dependentes, o maior indice de vicio en-
tre todas as drogas.

Bom, vocé ja sabe de todos os malefi-
cios e das mds intencées desta indGstria. En-
tio esforce-se e abandone o que te prejudi-
ca tanto. / :

MICHAL 7 ACHARZEWSKISTOCK XCHNG/BE




128

ANEXO D — REPORTAGEM DOIS ESTUDOS MOSTRAM ARTIFICIOS DA
INDUSTRIA PARA TORNAR OS CIGARROS MAIS VICIANTES

DOIS ESTUDOS MOSTRAM OS ARTIFICIOS DA INDUSTRIA PAR A TORNAR OS
CIGARROS MAIS VICIANTES

Nivel de nicotina é 0 mesmo, mas design vem sendo aperfeicoado para levar mais
da substéancia aos pulmdes

POR FLAVIA MILHORANCE
01/02/2014 14:00

Vicio. Com cigarros fabricados hoje, a nicotina chega mais rapido aos pulmdes -
Latinstock

RIO - O ator americano Eric Lawson morreu recentemente, aos 72 anos. Era jovem,
atraente, trazia um aspecto viril e seguro quando, como um caubdi, fumava tranquilamente o
seu cigarro em anuncios da industria de tabaco dos anos 70. Dificil resistir ao apelo. Mas
anos depois, Lawson foi diagnosticado com uma doenca pulmonar obstrutiva crénica
(DPCO), ocasionada provavelmente por este habito que, no passado, agregava tantos
adjetivos ao seu usuario. Propagandas deste tipo hoje séo proibidas, seus riscos a saude se
tornaram inquestionaveis. E mais uma coisa mudou desde este periodo: os cigarros atuais
aumentam as chances de cancer de pulméo, DPCO e outras doencas, além de serem mais
viciantes, segundo dois novos estudos americanos.

Um destes é o relatério do “Office of the Surgeon General’, 6rgdo do governo
americano, que traz uma revisdo de sua primeira edicdo, de 1964, quando os efeitos
nocivos do fumo estavam comegando a ser revelados. Cinquenta anos depois, além de
associar o habito a uma série de doencas, ele acrescenta que o0s cigarros hoje sdo mais
viciantes do que os das décadas anteriores. Nao porque tenham mais nicotina, mas porque
0 seu design vem sendo aperfeicoado com o objetivo de levar mais desta substancia aos
pulmdes. A nicotina € o principal agente do cigarro e é considerada pela Organizacdo
Mundial da Saude (OMS) uma droga psicoativa que causa dependéncia. Ao ser inalada,
chega em poucos segundos ao cérebro e age no sistema nervoso central.

O relatorio se baseou em documentos da industria apresentados num tribunal de
2006 mostrando como os cigarros foram projetados para este fim. As taticas incluem
projetar filtros mais eficientes, selecionar papéis para maximizar a ingestdo de nicotina e
adicionar produtos quimicos para tornar o fumo menos pesado e mais facil de inalar.
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Outro estudo recente da Universidade de Massachusetts, publicado na revista
“Nicotine and Tobacco Research” analisou marcas vendidas nos Estados Unidos entre 1998
e 2012. Ele mostrou que embora a quantidade de nicotina tenha se estabilizado neste
periodo, a capacidade do cigarro de levar a substancia aos pulmdes do fumante aumentou
em até 15%. O menor nivel foi de 1,65 miligrama por cigarro em 1999, e o mais alto, de 1,89
miligrama, em 2011.

- Pelo menos com relagédo a recepgdo de nicotina, nossos resultados véo contra o
argumento das industrias de cigarro, que dizem estar estudando formas de garantir um
cigarro menos prejudicial - observou, em entrevista ao GLOBO por e-mail, Wenjun Li,
professor do setor de Medicina Preventiva e Comportamental da universidade e autor do
estudo.

A Souza Cruz, empresa brasileira de cigarro, ressalta que o estudo extrapola a
realidade do pais, uma vez que marcas e metodologias sdo distintas. Disse ainda que ha
mais de dez anos a Anvisa exige que fabricantes informem os valores de nicotina, além das
caracteristicas fisicas dos papéis e do filtro dos cigarros, tais como composicao,
permeabilidade e gramatura dos papéis, ventilacdo do filtro e etc.

Cigarro ‘aperfeicoado’ pela industria

Nao é a primeira vez, no entanto, que este debate é suscitado. Uma pesquisa de
uma década atras feita pela Escola de Medicina de Harvard mostrou que o0 avanco no
mecanismo do cigarro havia levado ao aumento da inalagdo da substancia em 11% em
produtos fabricados entre 1997 e 2005, uma média de 1,6% ao ano.

- O investimento que se faz na tecnologia do produto é muito grande e ocorre ha
muito tempo. O cigarro parece apenas uma porcdo de tabaco enrolado em papel, mas é
mais sofisticado do que uma Ferrari - comenta Paula Johns, diretora-executiva da ONG
Alianca de Controle do Tabagismo (ACT). - Inclusive quando houve a primeira inciativa da
FDA (agéncia reguladora de remédios dos EUA) de limitar as emissdes de alcatrdo, nicotina
e outros aditivos, mais tarde foi descoberto que isto n&o significava nada, porque havia
outras formas de otimizar a liberacdo de nicotina.

Segundo Paula, “ndo existe um cigarro menos perigoso”. Ela cita estatisticas de que
nove em cada dez pessoas que fumam se tornam dependentes, uma proporcao inversa ao
alcool, e o maior indice de vicio entre todas as drogas.

Uma historia que se tornou famosa, alids, e rendeu até o prémio Pulitzer de
Jornalismo de 1996 ao “Wall Street Journal”, é a de que os produtores evitavam elevar o
contetido de nicotina nos cigarros, mas usavam produtos quimicos, em especial a amonia,
para aumentar a poténcia da substancia inalada. Cigarros com amoénia, desta forma,
liberavam mais nicotina, mas tinham a mesma quantidade quimica que outros produtos sem
o aditivo. Interferéncia parecida com a que foi apontada nos estudos recém-divulgados, e
gue, na verdade, vém ocorrendo desde o inicio da industrializagdo do tabaco, segundo
Ronaldo Laranjeira, professor de Psiquiatria da Universidade Federal de S&o Paulo
(Unifesp).

- Ha mais de um século, o tabaco era mascado ou fumado na forma de cigarro de
palha. O consumo era pequeno e 0 impacto, restrito. O grande avanco veio com a
industrializacdo do cigarro, quando a absorcdo ficou mais eficiente. E a inddstria vem
aperfeicoando no ultimo século o produto no sentido de causar mais dependéncia - alerta.

Debate sobre maior controle do cigarro

Nos EUA, estas noticias levantaram a discussdo sobre uma maior regulacdo da
indUstria por parte do governo. Mas, para Laranjeira, focar no controle do tabagismo pode
trazer melhores resultados:

- O governo ndo consegue controlar o mercado licito, nem ilicito. Intensificar politicas
para reduzir o fumo seria uma acdo mais sensata.

J& Paula defende a adog&o de medidas de controle, como a proibi¢cdo de aditivos dos
cigarros (cuja resolugdo da Anvisa entrou ano passado em vigor) e restricdes a propaganda
€ ao uso.
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ANEXO E - REPORTAGEM EXAME PERIGOSO

ExaME PERIGOSO

ESTUDO COM 10,9 MILHOES DE PESSOAS VIU INCIDENCIA DE TUMORES CANCERIGENOS
24% MAIOR EM CRIANCAS E JOVENS SUBMETIDOS AOS EXAMES DE TOMOGRAFIA.

Bim EsaR « N7 + Oubro 2013+ &

pele, tireaide, trato urindrio, drgios di-
gestivos etc), leucemia e outros cince-
res linfoides, em especial quando a expo-
sigio & radiagio aconteceu antes dos cin-
co anos de idade;

PROVIDENCIAS

Segundo Lisa Suzul, radiologista do
Hospital Infantil Sabard, SP, campanhas
internacionals ¢ protocolos i sugerem a
reducio da radiagio para criangas, Exis- |
te Inclusive o plano de criar uma “cartel-
ra da radiacio”, nos moldes das de vaci-
nagio, para aNOtar 05 exames aos quais a
crianga foi submetida,

Marcos Menezes, do Centro de
Diagnosticos do Hospital Sirio-Libanés,
afirma também que os tomografos mo-
dernios podern ter uma dose de radiagio
16 vezes menor quea padrio.
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“0 risco com s criangas & malor porque seus tecidos ainda estdo
oseficos dariosos ao ongo davidatam- &M formagdo, o que as torna mais suscetiveis as doses de radiagdo.
bém & grande. A chance delas repetirem o exame e acumularem os efeitos danosos

delas repetirem o exame & acumularer O consenso € de que a indicagio

do exame tem que ser precisa para ey

tar radiagio desnecessaria. °E preciso ter
~ bom senso dos dois lados. Hé pais que

insistern para que os filhos fagam exames
U i mesmo quando o médico acha que ndo
¢ indicado, e hd médicos com a sensa-
&0 de que os exames resolvem tudo”,
diz Suzul s & populagio deveria pecir
por escrito a dose de radiagio a qe
fol subrmetida e se conscientizar de que
exame demals (e desnecessario) faz mel
asalde,

O estudo mostra um risco aumen-
tado para tumores sdlidos (de cérebro,

a0 longo da vida também € grande.”

—————
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ANEXO F — REPORTAGEM TOMOGRAFIA ELEVA O RISCO DE CANCER EM
CRIANCAS E JOVENS

Tomografia eleva o risco de cancer em criangcas e jo  vens

Estudo com 10,9 milhdes de pessoas viu incidéncia 24% maior de tumores
entre os submetidos aos exames

Risco absoluto de ter a doenca € baixo; foram 46 casos a cada 10 mil
pessoas seguidas por uma média de dez anos

MARIANA VERSOLATO - FOLHA DE SAO PAULO
QUARTA-FEIRA, 3 DE JUNHO DE 2015 23H03

A

Criancas e adolescentes que se submetem a tomografias computadorizadas (exame
com nivel de radiacdo maior do que um raio-X) tém risco 24% maior de desenvolver cancer
do que aqueles que nao fizeram o exame.

E 0 que aponta o maior estudo ja feito sobre o tema, com um grupo de 10,9 milhGes
de pessoas de até 19 anos da Australia. Desse grupo, 680 mil fizeram tomografias ao
menos 12 meses antes de um diagndstico de cancer, para excluir os exames feitos durante
a investigacao da doencga. Os voluntarios foram acompanhados por nove anos e meio.

O risco absoluto de cancer, porém, permanece baixo. Em um grupo de 10 mil jovens,
espera-se que 39 casos de cancer ocorram em dez anos. Se cada um deles fizesse uma
tomografia, sete casos a mais apareceriam.

A preocupagdo com as criangas € maior porque seus tecidos ainda estdo em
formacdo, o que as torna mais suscetiveis as doses de radiacdo. A chance de elas
repetirem o exame e acumularem os efeitos danosos ao longo da vida também é grande.

Recentemente, outras pesquisas apontaram o risco elevado de cancer em jovens
gque haviam feito o exame. No entanto, segundo os autores do novo estudo, publicado no
periddico "British Medical Journal”, especialistas em radiacdo ainda questionavam a validade
dos resultados e havia incerteza sobre o risco de cancer ligado a tomografia.

Especialistas dizem que o novo trabalho confirma e consolida as informacgdes que ja
existiam a respeito."E um trabalho importante porque havia controvérsia sobre esse risco",
diz Lisa Suzuki, radiologista do Hospital Infantil Sabara.

O estudo mostra um risco aumentado para tumores sdlidos (de cérebro, pele,
tireoide, trato urindrio, 6rgdos digestivos etc.), leucemia e outros canceres linfoides, em
especial quando a exposicdo a radiacdo aconteceu antes dos cinco anos de idade.

BOM SENSO

Segundo Suzuki, campanhas internacionais e protocolos ja sugerem a reducdo da
radiacdo para criancas. No Sabara, por exemplo, existe o plano de criar uma "carteira da
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radiacdo”, nos moldes da de vacinagdo, para anotar 0s exames aos quais a crianca foi
submetida. Esse controle deve ser lancado no segundo semestre.

Marcos Menezes, coordenador do Centro de Diagndsticos do Hospital Sirio-Libanés,
afirma também que os tomdgrafos modernos podem ter uma dose de radiacdo 16 vezes
menor que a padrdo. "O paciente tem direito de saber e questionar o tipo de tecnologia e a
dose de radiacdo que vai receber e comparar para fazer uma escolha melhor", diz.

Cecilia Maria Lima da Costa, diretora do setor de oncologia pediatrica do A.C.
Camargo, diz que exames que ndo usam radiacdo, como a ressonancia magnética, tém
ganhado mais espaco nessa faixa etaria, mas, em alguns casos, a tomografia € essencial,
como em traumas e acompanhamento de cancer. "E preciso pesar risco e beneficio. Se for
essencial, vale a pena correr esse risco pequeno", afirma. O consenso é de que a indicacdo
do exame tem que ser precisa para evitar radiacao desnecessaria.

"E preciso ter bom senso dos dois lados. Ha pais que insistem para que os filhos
facam exames mesmo quando o médico acha que ndo é indicado, e ha médicos com a
sensacao de que os exames resolvem tudo”, diz Suzuki.



ANEXO G — REPORTAGEM CUIDADOS COM OS ADOCANTES
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CuibADOS coM 0Ss ADOCANTES
O CONSUMO DIARIO MAXIMO DE ADOCANTES TE-MNORMA&NT—ERNAC!ONAL -
E DEVERIA CONSTAR NO ROTULO DE BEBIDAS DIET E LIGHT.

o ingerir uma latinha de
‘Sprite Zero, vocé ja consu-

em um dia. Se a latinha for de Gua-

rana Diet, Coca-Cola Light ou Fanta

Light vocg ja bebeu. 1/3 do limite di-

- é4rio recomendado.

Existem ° limites = estabeleci-

- dos internacionalmente e divulga-
dos pelo Idec (Instituto de Defesa
- do Consumidor). Segundo pesquisa |

_ do instituto, que avaliou 24 adocan-

tes e 25 bebidas dietéticas, nenhum

dos produtos contém alertas sobre

a sua ingestio diria aceitavel (IDA).

O Idec solicita qué esses aler-

tas constem nos rotulos. O limite
de consumo mais baixo esta liga-
do ao ciclamato sédico, que segun-
do o Idec, em excesso pode “‘com-
prometer a satide do consumidor”.
Embora nio alertem sobre limites,
rétulos de bebidas e alimentos tra-

- zem a quantidade de edulcorantes
(as substancias usadas para adocar)
: utlhzados ] :
Para a pesqu:sadom Maria Ce-

cnlua Toledo, da UnWerssdade Esm-

STEVE SNODGRASSFLICKRIDIVULGACACIBE

miu metade do que deveria .

dual de Campinas, o alarde é ex-

cessivo. “A prova da seguranca dos

edulcorantes & que, se o ciclama-

to e a sacarina, mais antigos, cau-

sassem . problemas, haveria uma

‘maior incidéncia de doencas renais:
-em diabéticos (consumidores re-

gulares dessas substincias). O ide-

© al, que eu concordo com o Idec, é

que a gente tenha uma alimentacao
variada e consuma diferentes edul-

corantes, al VOCE nunca uh:rapassa &

o limite. Mas uma vez ou duas nio

& problema”. Segundo o Idec, 35%
dos lares consomem algum tipo de

proctuto llght ou diet.

: Alguém de 60 Kg, por exem-
: _plo, sé deve beber até [,8 latinhas

de Sprite Zero, Os limites aceita-
_veis sdo calculados a partir de do-
‘ses dadas para ratos todos os dias
de suas vidas.

Estudo de urﬁa fundaqio it

 liana com ratos, em 2005, afir-
mou que o aspartame causou leu-
cemia e linfomas nos animais. Mas
‘ndo ha relato de casos em huma-
nos, € estudo recente instituto na-
cional do cancer (NCI, na sigla em
_inglés) norte-americanoc refutou o
estudo alegando, entre outras coi-

_ sas, que as doses dadas aos ratos
- eram exageradas - o equivalente a
2,9 litros de refrigerante diet por
dia para uma pessoa de 75 quilos.
Mas o aspartame nio é reco-
mendado para portadores de fenil-

cetontria, doenca hereditaria que

se caracteriza pela falta de uma en-

zima. O ciclamato sédico e a sacari-
= na sodica sio contra-lndlcados para
4 mper't:enses

80 cakmas & o qlie se econo-
miza, aprox:madamente, com ado-

- cante no lugar de agucar, em duas :

xicaras de cafe

L =
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ANEXO H - REPORTAGEM DUAS COLHERES

Duas CoLheres
FOLHA DE SAO PAULO

Consumo diario maximo de adocantes deve constar no rétulo de bebidas diet e light,
pede o Instituto de Defesa do Consumidor; especialista vé exagero

THIAGO MOMM
COLABORACAO PARA A FOLHA

/-
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Ao terminar uma latinha de Sprite Zero, vocé ja consumiu metade do que deveria em
um dia. Se a latinha for de Guarana Diet, Coca-Cola Light Lemon ou Fanta Light vocé ja
bebeu, aproximadamente, um terco do limite diario recomendado.

N&o se trata de nenhuma dieta intransigente que se opde até mesmo a refrigerantes
de baixa caloria. S&o limites estabelecidos internacionalmente e alardeados pelo Idec
(Instituto de Defesa do Consumidor). Em pesquisa publicada ha duas semanas, em que 24
adocantes e 25 bebidas dietéticas foram avaliados, o instituto constatou que nenhum desses
produtos contém alertas sobre a sua ingestao diaria aceitavel (IDA).

O Idec solicita que esses alertas constem nos rétulos. O limite de consumo mais
baixo esta ligado ao ciclamato sdédico, que dita os limites citados no primeiro paragrafo (para
uma pessoa de 70 quilos, no caso) e, segundo o ldec, pode "comprometer a saude do
consumidor”. Embora ndo alertem sobre limites, rotulos de bebidas e alimentos trazem a
guantidade de edulcorantes (as substancias usadas para adocar) utilizados.

Para a pesquisadora Maria Cecilia Toledo, da Faculdade de Engenharia de
Alimentos da Unicamp (Universidade Estadual de Campinas), o alarde é excessivo. "A prova
da seguranca dos edulcorantes € que, se o ciclamato e a sacarina, mais antigos, causassem
problemas, haveria uma maior incidéncia de doencgas renais em diabéticos [consumidores
regulares dessas substancias]." "O ideal, que eu concordo com o Idec, é que a gente tenha
uma alimentacdo variada e consuma diferentes edulcorantes, ai vocé nunca ultrapassa o
limite. Mas uma vez ou duas néo é problema", acrescenta a pesquisadora, afirmando que os
testes e estudos com adogantes sdao "muito exigentes". Segundo o Idec, 35% dos lares
consomem algum tipo de produto light ou diet.
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