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Resumo

O trabalho aqui apresentado analisa o papel doaigoZero Hora (RS) e Folha de Sdo Paulo
(SP) na construgdo de Dilma Rousseff como candidafaesidéncia do Brasil. Partimos da

hipétese de que a condicdo atual, de ascenséo idasia®s, favorece a candidatura de uma
mulher. Além disso, acreditamos que alguns episoaliorridos neste periodo contribuiram com

a humanizacédo da candidata, como o diagndsticondeancer e o fato de se tornar avd. A

presente tese surgiu de uma pesquisa exploratdiceali que fomentou este trabalho de

profundidade para extrair do empirico as ‘operag@Esentido’ que constituem as estratégias
midiaticas colocadas em pratica pelos jornais Zom (RS) e Folha de Sdo Paulo (SP) para
‘construir’ a candidata ao longo de trés anos (2Z2WB)). Nao é possivel descartar elementos
contextuais (como a luta pelos direitos individugisde minorias) somados a aspectos
circunstanciais da candidata como pessoa (a lutekaco cancer), elementos conjunturais da
prépria campanha (a crise com a secretaria Linaa/aa a suposicdo de um dossié que nunca
fora descoberto) ou 0 momento de duplo palanquengiado no RS. Percebemos que nédo ha
uma intencionalidade nessas ‘operacdes’, elas @rar@o longo do tempo em momentos de
intensidade e tenséo, é a totalidade dessas ‘d@ag sentido’ que configuram as estratégias

midiaticas do que é dito no tempo e no espaco sgmg@is.

Palavras-chave:Politica, Midiatizacdo, Discurso, ‘Operacdes detiflen ‘Contratos de leitura’



Resumén

El trabajo presentado aqui analiza el papel dgéwsddicos Zero Hora (RS) y Folha de Sé&o
Paulo (SP) en la construccion de Dilma Rousseffacaandidata presidencial de Brasil. La
hipotesis es que la condicidon actual del ascensdasd@inorias, favorece a la candidatura de una
mujer. Ademas, creemos que algunos episodios querieron durante este periodo
contribuyeron a la humanizacion de la candidatenacel diagnostico de cancer y el hecho de
tornarse abuela. Esta tesis surgié de una invesgligaexploratoria inicial que impulsd este
trabajo para extraer las 'operaciones de sentide’ epnstituyen las estrategias mediaticas
establecidas por los periodicos Zero Hora (RS) hd&de Sao Paulo (SP) para ‘construir’ la
candidata durante tres afios (2008/2010). No seepgetar elementos contextuales (como la
lucha por los derechos individuales y de las mas)rique se afladen a los aspectos
circunstanciales de que la candidata como perstuha( contra el cancer), elementos
conyunturales de la camparia en si (la crisis caedaetaria Lina Vieira y la suposicion de un
dossier que nunca fuera encontrado) o el momenia digble tribuna experimentado en RS. Asi
nos damos cuenta de que no hay ninguna intenaiakaén estas ‘operaciones’, estas aparecen
con el tiempo en momentos de intensidad y tendidnla totalidad de estas ‘operaciones de
sentido’ que configuran las estrategias mediaticaque se dice en el tiempo y en el espacio de

estos periddicos.

Palabras Clave: Politica, Mediatizacion, Discurso, ‘Operaciones Skntido’, ‘Contractos de

lectura’



Abstract

This thesis analyses the role of the newspapers Hera (from the State of Rio Grande do Sul)
and Folha de Sao Paulo (from the State of Sdo Pautbe construction of Dilma Rousseff as
Brazil's presidential candidate. The assumptiorthet the current condition of the rise of
minorities favors the candidacy of a woman. Furtiee, we believe that some episodes that
occurred during this period contributed to the homation of the candidate, as the diagnosis of
a cancer and the fact of becoming a grandmothas. thiesis arose from an initial exploratory
research that fueled the in-depth work to draw frbra empirical ‘sense operations’ that
constitute the media strategies put in place bynt#vwespapers Zero Hora and Folha de Séao Paulo
to build the candidate over three years (2008/20C0ntextual elements (such as the struggle
for individual rights and minorities) added to thecumstantial aspects of the candidate as a
person (fighting cancer), cyclical elements of taenpaign itself (the crisis with Secretary Lina
Vieira or the supposition of a dossier that hadendeen discovered) or the double political rally
experienced at Rio Grande do Sul. We realize thextetis no intention in these ‘operations’.
They appear over time in moments of intensity aedsion. The totality of these “sense
operations” gives meaning to what is said in timé space of these newspapers.

Key-Words: Politics, Mediatization, Speech, ‘Sense OperatjoRgeading contracts’
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APRESENTACAO

Quando iniciei a pesquisa exploratéria tinha emntmeuma conversa que me
acompanhou durante todo o percurso de construcéEsdaTrata-se da fala de um personagem
de um desenho infantil. Ele e seus amigos estdouodo por uma praia que tem a onda
perfeita, mas eles ndo sabem onde fica, e tudeedém para ajuda-los € um simples amuleto.
Quando a busca pela praia comeca, um dos amigssiange -Vocé sabe pra que serve este
amuleto?E o outro responde: Ndo, eu nao sei bem o que €, mas eu vou saber guand

encontrar!

Foi essa sensagéo que vivenciei ao longo dessss Bamos todos nossos amuletos: as
teorias, que nos acompanham ao longo do nossdhoalyessos problemas de pesquisa, que
tentamos resolver ou responder; N0ssos objetives bgscamos alcancar com obstinacdo. Séo
amuletos que vao nos ajudar a chegar onde queredms)os ajudar a encontrar as respostas
gue procuramos. E que, é claméo sabemos bem o que é, mas vamos saber quando
encontrarmos!E quando o trabalho estiver finalizado, poderemescansar, por breves
instantes, numaraia perfeita Mas néo estaremos satisfeitos, ainda nao setdiceste. E

continuaremos pesquisando, pesquisando, pesquisando

Na elaboracédo da tese, o tensionamento do corgerimeio de teorias, praticas sociais e
experiéncias de vida produziu algumas questdesaquiese apresentam de forma introdutéria e
tentam organizar esta pesquisa. Por ser mée decdaasas, tenho por habito a leitura sobre
infancia e psicologia, que acontece de forma esl@agdpmo “encaixe de tempo”. E como este
tempo € curto, tais leituras acabam arrastande-$engo de meses, mas trazem elementos que

permitem refletir, em certos momentos, sobre otoljessa pesquisa.

Um dos livros €O brincar e a realidadede D.W.Winnicott, no qual o autor trabalha com
a ‘area intermediaria’ entre a realidade intermaatidade externa, propondo que ai seja o lugar
dos ‘objetos transicionais’. A relacdo proposta p@innicott € interessante para pensar 0s
processos de comunicacdo. Afinal, até que ponteelagbes entre a producdo e 0s sujeitos

envolvidos nesta produc&o nao se relacionam atcevéma possivel ‘transicionalidade’?

O outro livro,Infancia — A idade sagradale Evania Reichert, é um trabalho da mesma
linha de Winnicott, além de fazer uma releituraRiaget, Vygotsky e Maturana. Sua leitura
mostra como desenvolver bons vinculos a partirinintica da relacdo adulto-crianga. Uma das

primeiras hipéteses apresentada pela autora pstificar a confusdo de valores na sociedade
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atual € a mudanca no papel da méae, que deixa da sstrutura centralizadora da familia'.
Reichert vai dizer que é precistesgatar a emoc¢do das relagdes, algo que é feito
fundamentalmente pelas mulhereBe certa forma, a candidatura de uma mulher nda sera

estratégia de resgatar essa emocao?

Fausto Neto (2008) observa a existéncidedtratégias sensiveis’que de certa forma
parecem ser resgatadas pelos processos de michatizen algumas instancias, entre elas a
midiatizac&o dos corpos femininos na politica. €ajymidiatizar o que poderia ser caracterizado
como“estratégia sensivel’poderia criar um quadro de humanizacdo maior siestdheres, que
aparecem quase sempre erotizadas quando envditapquker da politica. Nesse sentido, um
livro indicado pelo orientador deste trabalho assuam lugar especial ao longo da pesquisa
realizada© cuidado — Uma abordagem feminina a ética e a &¢hiuw moral de Nel Noddings,
para quemcuidado € agir ndo por uma regra determinada, nps afeto e consideracao”
(Noddings, 2003: 40)0s poucos percebi como a questdo do cuidado, atmuoategoria ética,
pertence de forma mais forte e natural ao univiEnsunino, assim como indica a autora:

“Hoje somos levados a acreditar que a falta de egpeia

no mundo das mulheres as mantém em um estagimirfer

desenvolvimento moral. Estou sugerindo, ao cortraue
uma ética poderosa e coerente e, na verdade, wm tip

diferente de mundo pode ser construido sobre cadoid
natural tdo familiar as mulheres.” (Noddings, 200&8)

Sao questbes que despertaram atencdo ao longongm te que participaram das

reflexdes aqui apresentadas.

No decorrer da pesquisa exploratoria encontrekio tebaixo no férum de um site sobre

mulheres e politica.

O analfabeto politico

O pior analfabeto é o analfabeto politico. Ele e, ndo
fala, nem participa dos acontecimentos politicds. &0
sabe que o custo de vida, o prec¢o do feijao, deepeia
farinha, do aluguel, do sapato e do remédio dependas
decisdes politicas. O analfabeto politico é taorbuue se
orgulha e estufa o peito dizendo que odeia a palitNao

sabe o imbecil que, da sua ignorancia politica easc
prostituta, o menor abandonado, o0 assaltante eoo g
todos os bandidos, que é o politico vigarista, niila, o
corrupto e lacaio das empresas nacionais e multoras.

Bertold Brecht
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O texto, que ja havia lido em oportunidades antesioneste momento me despertou
outra reflexdo: fez pensar se realmente, hojepp gnalfabeto seria o analfabeto politico... Ou
seria o0 ‘analfabeto midiatico’? Aquele que abre mMé@&aompreender as estratégias que acabam

tornando-o apenas uma peca neste jogo propostonpeiiz

Outra inspiragéo para este trabalho foi a pecaakect “Aquela Mulher”, protagonizada
por Marilia Gabriela, a qual fui assistir em 20@@0 que ingressei no Doutorado. O mondlogo,
inspirado na candidatura de Hillary Clinton, arales a presenca da mulher no poder mostrando
uma mulher prestes a assumir a presidéncia dosldsstdnidos. Nela foram apresentados
dilemas como a dificuldade de conciliar a vida mzbk a vida privada ou como ser mulher em

um universo predominantemente masculino.

Outro evento contemporaneo € o papel que as remm®aiss ocupam na vida dos
eleitores/leitores, assumindo um lugar estratégadivulgacdo das mais variadas informacdes.
Saber o limite do que pode ser divulgado nessasredité que ponto elas ‘ferem’ o direito de
expressdo e de defesa é outra questdo. Em bustdguis indices sobre este tipo de ‘circuito
midiatico’ lancei no site de relacionamentos Or&uiusca pelo tema “Mulheres e Politica”, ali
encontrei 27 comunidades (acesso em 04/06/20093. ddametade delas tem o notkkilheres
na Politica’ e tratam essa relacdo de forma mais ou menosigeréx interessante € que pelo
menos um terco delas foi feita por homens. Outio ifderessante € que os debates propostos
nos foruns ndo repercutem sobre os integrantescdasinidades, pois ndo se percebe

movimentos de retorno entre eles.

Para atualizar este contexto realizei outra busma glementos que mostrassem as
representacdes sobre as mulheres na politica e Balbna Rousseff no universo do Facebook
(acesso em 09/11/2011) e do Twitter (acesso enl/PR02). Tais elementos podem ser vistos a
seguir, em capitulo sobre ‘circulacéo social e atida’, com a intencdo apenas de verificar
como acontecem as representacdes simbdlicas né@raigbdas redes sociais. Mas, saliento, este
ambiente (a internet) ndo é o foco desta pesauaistabalho serviu apenas como pano de fundo
para o texto, uma vez que muito se falou sobreod€p das redes sociais e da internet nas

eleicdes.
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1. INTRODUCAO

O projeto desta pesquisa surgiu com a perspeatestidar a relacéo entre a politica e a
midiatizagcdo, especialmente através da construg¢didtiva de Dilma Rousseff como candidata
a Presidéncia de 2010, através dos textos, fotaharges publicadas nos jornais Zero Hora e
Folha de S&o Paulo. As evidéncias encontradas adwafao que chamamos de ‘sujeito
presidenciavel’. O objetivo central é analisareasratégias de midiatizacdo de um ‘sujeito
feminino’ na politica, no caso Dilma Rousseff, comatas a eleicdo presidencial, a partir de
diferentes momentos. Cada um desses momentos @aireseonstrucdes discursivas midiaticas
gue operam varios investimentos e tratam da espdaide desse ‘sujeito feminino’ com vistas a

eleicdo presidencial.

Vivemos uma ambiéncia que € o lugar da midiatizapéo isso compreendemos que a
construcdo dos candidatos politicos passa, ne@ssate, pelo que é representado pela midia,
independente de seus géneros e formatos. Ao loagoid anos este ‘sujeito presidenciavel’ foi
sendo construido, gradativamente. Foi, digamosnassiando proveito’ dessa ambiéncia que o
Presidente Lula langou, de maneira informal, aceMéiistra da Casa Civil Dilma Rousseff
como candidata a Presidéncia do Brasil para 2010.

O lancamento dessa candidatura ndo acontece,Inmécite, através de um protocolo
oficial, pois o entdo presidente Lula faz menc¢&oa ‘sucessora ideal’ numa viagem ao exterior
e, conforme declaracbes posteriores de outrosrariegs do partido, sem consultar as bases e os
aliados do governo. Lula declara que é o momentanda mulher ser presidente do Brasil e,

assim, lanca Dilma Rousseff como candidata.

Esta ambiéncia que vivemos hoje é um espaco giaz separtir de diversas instancias e
se constitui de diferentes estruturas, désss midiaticoproposto por Sodre, o qual toma forma
através de uma transformacdo de normas e valoredabilidade. Para fazer parte desse
espacgo é necessario apropriar-se, ou desenvolvemado de representacdo especifico (como
aguele gque o Presidente Lula desenvolve ao ‘larecagindidatura de Dilma Rousseff). Nesse
caso, o ‘ser feminino’ € ‘subvertido’ pela midia{&o, a partir de redesenhos que 0s jornais
colocam em pratica para que ele ocupe aquele egmaitco-midiatico. Tal movimento é
proprio dessdios no qual outros valores marcam a formatacdo de&dade contemporanea e
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no qual a ascensdao de uma mulher ao cargo pofifimie importante do pais é reflexo (ou

podemos dizer espelhamento) desse movimento dedsola.

Fato importante para essa condi¢cdo de ascensdoullasres foi a criacdo das delegacias
de Policia de Defesa da Mulher, em 1985, projetawderia do entdo Deputado Michel Temer,
hoje Vice-Presidente da Republica. Entre as décaéag0 e 80, dois fatores relevantes
contribuiram com a criagdo das Delegacias da Muthexpansdo dos movimentos feministas e
a transicdo do governo militar para a redemocrgdizado Estado O estado de S&o Paulo
recebeu a primeira Delegacia da Mulher, hoje s&ds d&408 delegacias em todo o pais. Nelas,
podem ser denunciados crimes como: espancamergasasf morais (calunia, difamacao,
injaria), estupro e atentado violento ao pudor. édgacia da Mulher de Campinas registrou, em
sete anos de atuacéo, 33.319 ocorréncias, sendd&8%sbes Corporais, 30% de Ameacas, 5%

de Crimes de Violéncia Sexu4l.

No ambito federal, o novo governo civil de JoséenSgr
(PMDB, 1985-1989) criou, em 1985, o Conselho Naadion
dos Direitos da Mulher (CNDM), primeiro 6rgéo dotago
brasileiro a tratar especificamente dos direitosdaulheres.
A exemplo dos conselhos estaduais, 0 CNDM era uma
instancia de participagéo, cabendo-lhe formular postas
de politicas para as mulheres. E importante nota q
CNDM nao tinha poderes para executar e monitorar
politicas publicas. (...) Durante o governo de Ferdo
Collor de Melo (1990-1992), o CNDM foi desarticutad
politicamente e deixou de ter qualquer relacdo asm
movimentos de mulheres. Nos sucessivos goveraisDivi
retomou o seu papel de articulacao entre o Estado e
sociedade, mas nunca recuperou 0 seu vigor politicaal
(Macaulay, 2006). O CNDM e os conselhos estaduais
consideravam a questao da violéncia uma de suassare
prioritarias, embora ndo houvesse, naquele momema,
politica nacional de enfrentamento a violéncia, ocm
formulada a partir da criacdo, em 2003, da Secrigtar
Especial de Politicas para Mulheres (SPM), sob a
presidéncia de Luiz In4cio Lula da Silva (PT, 2@I®6,
2007-2010). (2003:11)

1 PASINATO, Wania; SANTOS, Cecilia MacDowell. Mapearttedas delegacias das mulheres no Brasil.
http://www.observe.ufba.br/_ARQ/bibliografia/MAPEBrasil[1].pdf

2 Em 2004, eram 334 delegacias especializadas ndiatento de mulheres no Brasil, 125 delas localzatdeestado de S&o
Paulo. (Ver: PASINATO, Wania. Delegacias de Defgs&ulher e Juizados Especiais Criminais: mulhefiencia e acesso a
justica.http://www.nevusp.org/downloads/down082 pdim 2007, eram 392 DDMs em todo o Brasil. (V&MOS, Marilda.
Delegacias de defesa da mulher - O que aconteceeles?

http://www.fazendogenero.ufsc.br/8/sts/ST62/Marilda Oliveira_Lemos_62.pdf).

3 http://www.kplus.com.br/materia.asp?co=36&rv=Dioei
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E importante ressaltar que ndo existem pesquisaspgrmitam conhecer o contexto
politico de criacdo das Delegacias da Mulher ena estado brasileiro e o grau de participacéo
dos movimentos feministas e de mulheres neste ggocdo que tudo indica, elas foram sendo
criadas independente dascasmotivadoras, ou seja, dos movimentos feministaess,ste nédo

€ 0 proposito deste trabalho.

Nossa intencdo foi estudar a relagédo entre o catapgmlitica e o campo da midia, que
sempre foi muito intensa. E, ao que tudo indicengdo entre ambos sera cada vez mais forte,
uma vez que a midia ocupa um espaco mais sigificatpassa a exercer um papel fortemente
atoral neste processo, ou seja, a midia passamladecisdes e criar sentidos que perpassam a
sociedade, deixando de ser apenas enunciadoradoteementos. Com isso, o poder politico
(e seus atores) entram em crise, pois precisamespiar ao modos de saber, de ser e de fazer do
universo midiatico. A midia deixa de ser simplascdlizadora ou divulgadora dos
acontecimentos politicos para se colocar como gooiata deste campo, elegendo atores (e
atrizes), determinando conveniéncias, justificaaci@es, delimitando acontecimentos.

A referéncia empirica para esta pesquisa abrangéreve periodo de trés eleicdes
(2006, 2008 e 2010). Sendo que os anos de 20088ad@arecem apenas como lugar de partida
para a observacao do periodo que veio a se constituo objeto de pesquisa para este trabalho
a partir de 2009.

Durante as elei¢coes de 2006, estava envolvida cdissartacdo de mestrado que tratava
sobre humor televisivo, mas também participava mpa de pesquisa cientifica do professor
doutor Antonio Fausto Neto, onde acabei me deparaath materiais jornalisticos e televisivos
sobre aquelas eleicdes. Nesse momento teve iniciteresse pelo tema, comecei a perceber
algumas peculiaridades, como o advento das min@xgsessada no Brasil pela forca do

presidente Lula.

Em 2008, ja finalizada a dissertacdo e pensandpro@to de tese, fiquei atenta as
eleicdes e percebi uma mudanca na representac&ojdibo feminino’ na politica pela midia.
Principalmente no Rio Grande do Sul, onde as methespresentaram 50% das candidaturas ao

governo do Estado.

Além disso, segundo reportagem da Folha de Sdo*ani 2008 as mulheres lideravam
as eleicbes em quatro capitais do pais (ValériesPdo DEM, em Belém; Luizianne Lins, do
PT, em Fortaleza; Micarla de Souza, do PV, em NatdMarta Suplicy, do PT, em S&o Paulo).

4 Folha de S&o Paulo, ‘Mulheres lideram disputa eapitais’, 17/09/2008.
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Outro aspecto interessante levantado por reportdgem presenca de ‘ex-primeiras damas’
como candidatas a prefeitura da cidade de CaraibaBahia, onde os maridos aparecem como
cabos eleitorais j4 que as concorrentes se dizeexperientes’. A presenca das mulheres

comecava a ganhar forca.

N&o estou falando em apropriaces, mas em repaesedt que a midia faz a partir
daquilo que é ofertado pelo campo da politica. &darma que a analise sécio-semiolégica é
cara a este trabalho, pois permite que a perspeativltimetodolégica seja utilizada sem

prejuizo as raizes teoricas.

Desde as eleicdes de 2008, Dilma Rousseff desempeanh papel especial, seja como
representante das a¢Oes da Casa Civil ou comota\ymr do governo Lula nas campanhas do
PT por todo o Brasil, tanto no Horéario Eleitorala@ito (HEG) quanto nos palanques.
Especialmente no Rio Grande do Sul, onde quatrdidatas de esquerda disputavam o apoio do
Presidente. Dilma aparecia neste contexto como lantoa um sujeito capaz de neutralizar a
disputa. Mas a evidente neutralidade que ela tramderia ser entendida também como um

‘ensaio’, um ‘teste’ da sua exposicédo enquantoipelssandidata do PT a Presidéncia.

A mulher séria e sisuda foi dando lugar a uma prédiclata amavel e sorridente. Os
trajes escuros e soébrios foram substituidos poescarais alegres e modelos mais leves. A
postura firme e ‘durona’ cedeu espaco as lagrimass edeclaracdes de uma mae e avo
preocupada com a chegada do primeiro neto. A ewithiggra, comunista, militante das causas
‘esquerdistas’ ‘evoluiu’ e tornou-se uma mulher ,qo@m vistas ao embate do momento, nao

tem medo de declararGoverno é governo e movimento é movimento”

Tal esquadrinhamento dos sentidos vai tomando faguaado a mudanca no visual da
Ministra fica evidente: sai de cena o Oculos, cetmblesajeitado, as roupas escuras e de cortes
indefinidos. Entra em cena a lente de contatorajest mais claros e sobrios, as roupas com
cintura mais marcada. No site da Editora Abal pagina sobre a moda dos famosos mostra a
mudanca no visual da ministra Dilma Rousseff. Samarfdas mudangas ocasionadas pela

guimioterapia em funcéo do tratamento do cancer.

5 Folha de S&o Paulo, ‘Ex-primeiras damas dominaiga em cidade baiana’, 17/09/2008.

5 0O conceito de representacdo passa a ser definidapitulo seguinte, sobre a problematizac&o dsonoisjeto.

" Jornal do MST, 26/10/2009. Acesso em 02/05/2010.
http://webcache.googleusercontent.com/search?qef@eDKDk7yhxkJ:www.mst.org.br/node/8462+DILMA+ROUSBE+'G
OVERNO+%C3%89+GOVERNO,+MOVIMENTO+%C3%89+MOVIMENTO'&cd&hl=pt-BR&ct=cInk&gl=br Fala
reforcada em entrevista a Geraldo Freire, da Radiml] de Recife/Pernambuco, em 20/04/2010. E miskgw, em Ribeirdo
Preto, em 29/04/2010.

8 Dilma Rousseff ficou mais chique — e Marta Supliy seu trono ameacado. http://mdemulher.abrillsgbiogs/famosas-
na-moda/famosas/dilma-roussef-ficou-mais-chiquetarsuiplicy-tem-seu-trono-ameacado/ (Acesso em 2 2[0)
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Anunciada a candidatura de Dilma Rousseff, temdrcsuperexposicdo em busca de
maior visibilidade. Nesse momento Lula precisa draaatencdo de sua pupila. Ressalta que
ela precisa dar mais atencao e ter um melhor desgromos programas de entrevistas. Ou seja,
a candidata precisa aprender a usar seu ‘corpod ¢ermamenta eleitoral. Em tais programas ela
podera demonstrar suas reais qualidades, desenvabiecinios, mostrar projetos e, mais do
gue isso, nesses momentos podera utilizar suagssas, sua dimensao gestual, sua postura

como elementos de vinculagéo com o eleitor.

Surge um outro elemento importante e parte cong#tudessa ambiéncia da
midiatizacdo. Além davisibilizacdo® também é precismanter o vinculd® com o eleitor.
Através do que o ‘sujeito presidenciavel é capazrbstrar através das ‘operacdes de sentido’
dos jornais é possivalonstruir (Luhman, 2005: 23, 25; Maingueneau, 2001: 3danter
(Luhman, 2005: 144, Flahault, 1979: 11foytalecer (Luhman, 2005: 37)nfraquecer (Fausto
Neto, 2003: 79) oacabar (Luhman, 2005: 37; Fausto Neto, 2003: 110) com éstculo.

Para dar conta dessa proposta, o texto aqui apaesersta organizado da seguinte

maneira:

® A questao da visibilidade seré trabalhada ao lategtese, mas recebe aqui algumas pré-definic@gsm8o Rubin (2003: 46)
as estratégias de visibilidade estéo ligadas awdageento, ao enquadramento de determinados assuatosilenciamento de
certas questBes; conforme Fausto Neto (2003: 228jrh‘deslocamento’ da politica para géneros egespda programagao
televisiva o que contribui com a redefinicio dascpssos de visibilidade; para Charaudeau (2006; a38)prensa tem suas
proprias exigéncias dasibilidade que acontece através da paginacao e da titulagqoe, por sua vez, esta ligada as
exigéncias déegibilidadeeinteligibilidade Martin-Barbero (2002: 324) vai dizer que existeawsrise naliscurso da
representacaponde as imagens passam por uma constrigéal do sociglem que a visibilidade reconhece o desligamento da
luta pela representac@o a demanda por reconhecipmenseja, as minorias (como as mulheres) ndeguser representados,
mas reconhecido&se fazer visiveis socialmente, em sua diferenca”.

10 A questdo do vinculo sera trabalhada ao longesks tas apresento aqui algumas varidveis de sti@neia: como a questéo
da relacéo presentersuspassado determinando as relagfes (WATZLAWICK, aall. Pragmatica da Comunicacéo
Humana. SP: Cultrix, 2007. p.40); a midia convertdn ‘guardid do contato’, operando sobre as cdedig as enunciacdes
através das quais os vinculos se instauram (FAUSETO, Antonio; VERON, Eliseo; RUBIN, Antonio. Lulaéxidente —
Televiséo e politica na campanha eleitoral. SPketa@003. p.86); a questdo da eficacia dos dissurs qual o sujeito
inscreve-se nos processos de organizacdo soeidual através da interrelacdoafetividade, eficacia e comunidade
(MAINGUENEAU, Dominique. Novas tendéncias em aréli® discurso. SP: Editora da Unicamp, 1993. p.60)
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Na introducé&o colocamos um pouco da ambiéncia diatiiacdo do campo politico e
das motivac¢oes deste trabalho.

Em seguida, destacamos a problematizacao e osvobjdh pesquisa.

No capitulo 3 apresentamos um mapa da presencenualasres nas eleicdes de 2006,

2008 e 2010 para verificar o movimento delas neig@?s.

No capitulo 4 analisamos a relagcdo entre Midia #ti®o no Brasil a partir da

midiatizacdo do espaco publico lugar no qual viienos esse noviaios midiatico.

No capitulo 5 apresentamos, a titulo de ilustrag@ioa revisdo da circulacdo social e

midiatica das noc¢des de mulher e de Dilma Rousseffedes sociais.

No capitulo 6 colocamos a metodologia da pesquiaky@mnas teorias que ajudam na
observacdo do empirico, dialogamos com a socioedegi dos tedricos latino-americanos que,
ao longo da tese, participam da reflexdo que seereovdirecdo ao objeto de pesquisa. Nao por
acaso, este é um dos trechos mais longos, cujoseaudespertam grande interesse quanto aos
trabalhos que desenvolveram e o lugar que adquiricdm o passar dos anos, no campo da
pesquisa cientifica, com énfase especial para sapeento de Eliseo Verdn (que transita entre a

escola latino-americana e a escola francesa).

No capitulo 7 apresentamos a andlise, propriamditde do objeto. Neste momento
situamos as diferencas entre o jornalismo infowoate o jornalismo opinativo; e nos
subcapitulos descrevemos as dezeHoweperacdes de sentido’ que encontramos em difesent
espacos (capa, editorial, coluna Paulo Sant’amertaegens, charges) dos jornais Zero Hora e
Folha de S&o Paulo e que formatam a candidata DRlousseff conforme as estratégias desses
jornais. Essas ‘operacbes’ foram desvendadas deafantuitiva, ao longo das leituras dos
jornais, e ndao foram quantificadas ou nomeadas aomtencdo de apenas categorizar a

totalidade do que é dito pelos jornais.

HAs ‘operacées de sentido’ apresentadas surgiraantia ga anélise e leitura dos jornais analisad@eseberam as seguintes
nomeacdes: Antes do langcamento oficial da campanB# doenca3. O sujeito estéticod. A metamorfoses.0 esfor¢co dos
marqueteiros6.A colagem7.A opinido em ZH e na Folha de S. Paudpds o langamento oficial da camparha
humanizagdo da candidata0Véos de autonomjd 1 Discurso politico de confrontd2 A enunciacdo da pesquisa eleitgral
13.0 abandono da neutralidagd&4 A tenséo ‘esvaziadal5A (in)suspeita do dossi@6 A feminizagdo da campanha eleitqral
170 jornal e 0 que vocé vé na TABA eleicdo e a censura: ou rir pra ndo chord®A interacdo com o (e)leitoRessaltamos
gue as primeiras sete ‘operagfes’ aparecem conr fnaddiéncia antes do langamento oficial da campamias néo significa
gue as mesmas desaparecam depois do lancamensegli@hcia apenas indica 0 momento em que taiggjeEs’ sao
elaboradas com maior intensidade.
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Por fim, na conclusao, procuramos descrever aa@gdidleste trabalho para o crescimento
pessoal como pesquisadora e a forma como a adélses ‘operacdes de sentido’ constituem o

‘contrato de leitura’ dos jornais analisados.
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2. PROBLEMATIZACAO E OBJETIVOS

Apbés uma breve apresentacdo e a introducdo da ¢ebmamos neste momento a
problematizacdo que envolve o nosso objeto e tamderobjetivos da pesquisa. Os jornais
analisados utilizam a linguagem textual e imagéifma criar uma representat@da candidata,
gue acaba gerando conceitos na opinido do legddel Por isso analisar a cobertura jornalistica
dos momentos que antecedem a corrida eleitoratipropnte dita é particularmente importante
tanto para a sociedade quanto para as pesquisasomomicacdo, pois permite desvendar

durante o percurso do discurso jornalistico os eteas que constituem a candidata.

Faz algum tempo, pelo menos duas décadas, queafopiaa de governo deixou de ser o
foco principal das campanhas eleitorais. Nas Ufineteicbes o que estd em jogo é o
comportamento dos candidatos, que sdo expostosrdiita para que a midia possa ver como
eles enfrentam tais momentos. No caso do momeetimral que € foco desta tese, esses dois
pontos deixam de ser relevantes e outro assumecomdicdo protagonista: o sujeito. E a
mulher, o ‘sujeito Dilma Rousseff’, que passa ansenejada pela midia.

Este elemento é especial em funcdo da forma comieifa sua escolha, conforme foi
dito anteriormente. A problematica aqui colocadareese a construcao discursiva sobre uma
mulher que tem como foco as elei¢des presidend&aZ010. O ponto central € a midiatiza¢do do
feminino na politica, o que representa, de cemado uma redefinicdo da postura da mulher na
midia e na sociedade. Dilma Rousseff inaugura umia @tapa ddazer politica no Brasil: ela
aparece ora de forma amorfica, distante daquelateira entre o erdtico/sexual e o
politico/social; e aparece ora de forma ‘femininataeslaborada’ para a disputa eleitoral, muito
préxima do desejado para a visibilizatadentre outras manifestacées, via operacdes de
midiatizagdo, é dificil definir o que € evidencigor essa proposta ‘assexuada’ que é oferecida
pela candidata. O fato € que as mulheres mudam aowsibilizacdo.“A emancipacao
masculiniza certas condutas femininas: a autoddteag@io sociolégica que adquirida pela
mulher se torna autodeterminacdo psicologica. Sopar@ncias femininas emergem

comportamentos autbnomos e voluntari¢siorin, 2003: 107).

12 A questdio daepresentacdqode ser definida a partir de diferentes aut@as a nossa pesquisa partimos da nogéo proposta
por Martin-Barbero (2002: 95), ele vai dizer gqapresentaca@ a capacidade que tem 0s gestos e 0s objetescdésarem em
relacdo com as ‘idéias’ e com outras pessoasabeallar relaces entre estas. Essa proposta parecauito cara ao Nosso
objeto e ao olhar que lancamos sobre o materialremma busca das ‘operacdes de sentido’.

3 Nossa intengdo nado é parecer reducionista solmestrecédo aqui apresentada sobre as imagens saeiaiglher, por isso
ressaltamos que dessa construgdo faz parte n&seécerpo’ do qual a sociedade patriarcal ‘exigea funcéo erética, mas
também as atribuicdes de ‘sensibilidade’ e ‘cuidado
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A relacdo dos politicos com a midia estd cadawais complexa e, nesse contexto, as
operagcOes midiaticas ocupam uma posicao estratég@ja por mediarem as relacdes entre 0s
politicos e os eleitores/telespectadores, ou pooguegares midiaticos convertem-se, no cenario
politico brasileiro, no espaco através do qualtisalie sociedade dialogam. De tal forma que a
midia acaba sendo responsavel pelos vinculos dasa&tos durante a conjuntura politica
eleitoral. O comicio e o ‘corpo a corpo’ perdencéoenquanto o Horario Eleitoral Gratuito e o

‘contato midiatico’ recebem cada vez mais investitogtanto financeiro quanto simbalico).

Para perceber o modo como acontecem as repre@estae Dilma Rousseff pelo
universo midiatico de Zero Hora e da Folha de Sdd é importante ressaltar alguns aspectos
interessantes, como a dimens&do gestual, o tom gagoe a estrutura das reportagens, as
manobras discursivas, a mistura de vozes de paberks distintos e, por fim, a midia como
dispositivo de mediacdo dos processos discursivas. elementos constituem as ‘operacdes de
sentido’ e sao ressignificados na medida em queukm de outra forma a estrutura
mulher/espaco/objetos convertendo a ‘mulher catalidgan ‘meio de contato’ (Verén, 2001:
18).

E neste momento que emana a idéia de ‘colagem’ camtvadora do nosso
guestionamento, € a partir dela que consideramesngunto de interacdes, negociacdes e
estratégias de parte a parte. Seja por motivacgordal, na cobertura que ele apresenta. Seja
por parte da candidata, em seus movimentos parma ¢tentrole da imagem que € divulgada.

Nesse sentidajual sera a “colagem” resultante?

A tese aqui apresentada € fruto de uma obsenssgtmnatica das aparicbes de Dilma
Rousseff em Zero Hora e na Folha de Sdo Paulorgm Ide trés anos, acompanhando as falas,
0s gestos, enfim, as decisbes da candidata quesmiay jornal em sua cobertura. E também
observando as estratégias do jornal quando tramsaist falas, gestos e decisfes, ou até mesmo
guando o jornal precisa acionar outras questogge(ieas’ a candidata) e trazidas por angulos de

sociedade e politica, ou por outras candidat@as. “colagens” séo ai resultantes?

Sendo assim, como problema de pesquisa, propomsega@nte formulacdoComo
acontece, vimperacoes de sentida,formatacdo dessa mulher, um ‘sujeito presideratianas

paginas de Zero Hora e da Folha de Séao Paulo?

A problematica torna-se especial, uma vez que temmag mulher que nao responde

apenas por seus atributos politicos e femininos, poa seus aspectos bioldgicos, em funcao de
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uma doenca que acaba sendo midiatizada por suatacéoo politica. Trata-se de uma
problematica de trés ordens diferentes (politicacd/bioldgica, de género), o que complexifica

0 objeto de pesquisa.

A verificacdo de tal problematizacdo acontece erdopo de julho de 2008 a outubro de
2010 e abrange trés momentos diferentes: o primefeve-se a cobertura da eleicdo de 2008,
especialmente a insercdo de Dilma Rousseff juntoteas candidaturas (tal verificacdo serve
apenas como pano de fundo para o corpo da tesegumdo momento abrange a visibilizacdo
da doenca e as repercussdes que este evento pamaxa candidatura; e o terceiro momento tem

inicio com o lancamento oficial da candidatura denB Rousseff e termina no dia do pleito.

Na topografia das reportagens ao longo desseanss(2008/2009/2010), o que chama
atencdo ndo sao os materiais reproduzidos espeunditte na editoria ‘Politica’, em si, mas a
organizacdo da tematizacéo e do funcionamentordisousobre Dilma Rousseff. Nem sempre a
editoria de Politica fornecera insumos para a s@aReportagens, editoriais, manchetes, colunas
e charges também oferecem materiais significatpar® a elaboracdo dessas ‘operagfes de

sentido’.

A possibilidade de que a feminizacdo do poder tecenpor uma série de investimentos
discursivos a partir da subordinacéo do discursitigmnaos modos de existéncia e as logicas da
cultura do universo midiatico, permite o desenvokmto de outras questdes que iluminam a

problematica aqui apresentada, tais como:

* Queelementospresentados por Zero Hora e Folha de S&o Panditcem a candidata:
a) em pré-campanha eleitoral, b) enfrentando umengo grave ou c) na corrida

eleitoral?

* Quais asestratégias de visibilizacaatilizadas pelos jornais e que fazem a candidata

transitar entre o ‘lugar de sujeito’ e o ‘lugaratgz’ nessgrocess@

* Que elementosexplicitam oprocesso de afetacdentre politica e midia a partir do

‘sujeito Dilma Rousseff’ como candidata presidelicia

* De que ordem sao asvestimentos de sentidaborados por Zero Hora e Folha de S&o

Paulo na midiatiza¢do de Dilma Rousseff?

* Quaisestratégiasespecificas despertam a nocaocdeladonas ‘operacdes de sentido’

encontradas durante a analise?
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Para além dessas questdes, e para dar conta denpaotle pesquisa, desenvolvemos o
objetivo central de verificar como as ‘operacdessdstido’ estabelecidas pelos jornais Zero
Hora e Folha de Sdo Paulo constituem uma ‘esteatigimidiatizacdo’ de Dilma Rousseff com

vistas a elei¢do presidencial.

Os trés objetivos especificos apresentados a seguiém contribuem com a analise e
contribuem com o nosso trabalho de elaboracaoopesacoes de sentido’ encontradas ao longo

da leitura dos jornais analisados, séo eles:

= Perceber como, a partir dessas ‘operacdes de cemitdntece a elaboracdo das relacdes

entre politica e comunicacgéo a partir da candidaderDilma Rousseff;

= Verificar de que forma as ‘operagdes de sentideedeolvidas pelos jornais analisados

constituem-se como lugar de midiatizacdo de umaenwaom vistas a disputa eleitoral;

= Analisar como 0s jornais estabelecem uma sériealagens’ que representam o acesso

de uma mulher ao lugar especifico da disputa presidl, via operagdes midiaticas.
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3. CAMPO POLITICO

Vivemos em um pais jovem, com pouco mais de quiokeanos, mas que evoluiu
rapido, acompanhando as poténcias mundiais. Nessae lirajetoria o Brasil passou por
diferentes momentos politicos. E as mulheres sethy&am um lugar distante neste processo,

ganhando direito de voto apenas na era Vatgdepois de muitas lutas, disputas e negociacdes.

As primeiras elei¢cdes gerais no pais foram reatigagn 1821, nessa época a principal
influéncia vinha do campo religioso. Apenas sessanbs depois, em 1881, foram estabelecidas
as primeiras eleicoes diretas. E durante a ‘Regaib\felha’ (1889-1930) os candidatos
dependiam da aprovacdo dos governadores e dofediados que controlavam o voto aberto
e a apuracdo. Nesta época, as mulheres ndo partiaipdo processo. A partir da Revolugéo de
30, com a instauracédo do primeiro Codigo Eleitd@Brasil em 1932, foi instaurada a Justica
Eleitoral, que regulou as eleicbes federais, esiadel municipais, criando infraestrutura para
organizar a votacdo, apurar os votos e proclamaiedos. Nesse momento foi introduzido o

voto secreto e o voto feminino.

A historia das eleicbes livres no Brasil € recebite.tal forma que podemos falar dela
brevement®.

De 1964 a 1985 o Brasil viveu a Ditadura Militarp@is vivia uma crise politica desde a
rendncia do presidente Janio Quadros, em 1961. nd@ua vice Jodo Goulart assumiu a
presidéncia o clima era hostil. A situacéo piorougpe com o governo de Jango organizacdes
sociais, trabalhadores e estudantes ganhavam espgganto setores mais conservadores da
sociedade temiam que o Brasil se tornasse um @eidista. Para evitar uma guerra civil, Jango
deixa o pais e vai se refugiar no Uruguai. Ostands tomam o poder e decretam o Ato
Institucional Namero 1 (Al-1), que cassa mandatolétipos de opositores ao regime militar e
tira a estabilidade de funcionarios publicos.

Em seguida o Congresso Nacional elege o marechstell®aBranco presidente da
Republica (1964-1967). Apesar de se declarar urendef da democracia, Castello Branco
assume uma posicao autoritéria, estabelece eleigd@gtas para presidente e dissolve 0s

14“Em 1933 duas mulheres foram eleitas deputadastitaitges: a médica Carlota Pereira de Queiroz, dexee 100 mil votos
em S&o Paulo, e Almerinda Gama, eleita represeataassista do Sindicato dos Datilografos e Tacaffws do Distrito
Federal. (...) Em 1950, Ivete Vargas (PTB) conquistma cadeira por Sdo Paulo — o que representaemas 0,31% dos 326
deputados federais. (...) No Senado a presengaifearcomec¢a em 1979, com Eunice Michilles (AMpjexnte de Jodo Bosco.
Em 1990 foram eleitas Junia Marise (MG) e Marludéet® (RR). Roseana Sarney (MA) foi a primeira muéieita para um
governo estadual, em 1994. Foi seguida por RosMatheus (RJ) e Vilma Maia (RN), ambas em 20@2rha de Séo Paulo,
A7, 17/09/2008.
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partidos politicos. Além disso, ele institui o difdarismo, funcionamento de dois partidos:
Movimento Democratico Brasileiro (MDB), que repnesea uma oposi¢do ‘controlada’; e a
Alianca Renovadora Nacional (ARENA), que representas militares. Em janeiro de 1967, o
governo militar impde uma nova Constituicdo, queagrovada no mesmo ano para
institucionalizar o regime militar e suas formasatieacao.

Neste mesmo ano, nova eleicédo indireta realizata@engresso Nacional elege para a
Presidéncia do Brasil o marechal Arthur da Costailea (1967-1969). Mas a oposicdo ao
regime militar cresce. A Unido Nacional dos EstudsfflUNE) comeca a ganhar forca, operarios
fazem greves e paralisam fabricas, jovens idealdtaesquerda organizam guerrilhas urbanas,
assaltam bancos e sequestram embaixadores. Emlitezéen1968, o governo decretou o Ato
Institucional Numero 5 (Al-5), o mais duro do gawemilitar, pois aposentou juizes, cassou
mandatos e aumentou a repressao militar e policial.

Apbs breve periodo sendo governado por uma juntean(31/08/1969 a 30/10/1969), a
propria Junta Militar escolhe o novo presidentggemeral Emilio Garrastazu Médici (1969-
1974). Seu governo € considerado o mais durores®ipo do periodo, conhecido como "Anos
de Chumbo". Cresce a politica de censura em grrewvistas, livros, teatro, filmes, musicas e
outras formas de expressao artistica. Profesgooéiicos, escritores, artistas sao investigados,
presos, torturados, exilados do pais (sem falanalag que desapareceram ou foram mortos).

A0 mesmo tempo 0 pais crescia economicamente giicaste periodo conhecido como a
época do “Milagre Econdémico”. Mas esse crescimenspitaneado pelo investimento
estrangeiro gerou uma divida externa elevada.

Em 1974, o general Ernesto Geisel assume a pres&ad€074-1979) e comeca uma
lenta transicdo rumo a democracia. O governo defecicle com o fim do milagre econdémico e
com a insatisfacdo popular. Em 1978, Geisel acabaa Al-5 e abre caminho para a volta da
democracia no Brasil.

Em 1979, o general Jodo Baptista Figueiredo assarmeesidéncia (1979-1985). Ele
decreta a Lei da Anistia, que concede o direitoetierno ao Brasil para os politicos, artistas e
demais brasileiros exilados e condenados por cripwgicos. Em 1979, é aprovado o
pluripartidarismo no pais. A ARENA passa a se chidd@atido Democratico Social (PDS) e o
MDB passa a ser Partido do Movimento Democratiasiiro (PMDB). Além disso, é criado o
Partido dos Trabalhadores (PT) e o Partido Demigordtabalhista (PDT).

15 Fonte: http://www:.historiadobrasil.net/ditadura/
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O pais estd em fase de transicdo. Os Ultimos amaovkerno militar apresentam uma
série de problemas, como a alta inflacdo e recefsadl 984 milhdes de brasileiros participam
do movimento Diretas Ja. O objetivo era aprovamemda Dante de Oliveira que garantiria
eleicOes diretas para presidente naquele mesmorasoa emenda nado foi aprovada. Entdo, em
janeiro de 1985, o Colégio Eleitoral escolheu outiggio Tancredo Neves o novo presidente da
Republica. Ele concorreu com Paulo Maluf. Tancredda parte da Alianga Democratica, grupo
de oposicado formado pelo PMDB e pela Frente Lib&ha o fim do regime militaf.

Em 1989 o Horario Eleitoral Gratuito torna-se canpara a campanha politica, porém
nao esta sozinho, ele aparece associado as pes@agaarketing e aos debates eleitorais. Além
disso, as novelas comecam a abordar de forma migesa as questdes polititasAinda
acontecem comicios em pracgas publicas, mas o oodit&#to com o0s eleitores passa a perder
forca e comeca a crescer a formacao do sentidegatdo ‘contato midiatico’.

Outros formatos e sentidos passam a ser valorizademplo disso € a ‘famosa’ edicédo
feita pelo Jornal Nacional do ultimo debate el@it@ntre Lula e Collor e que, para alguns,
acabou definindo o resultado da eleicdo. Na épacascensdo desses dois candidatos
demonstrava a fragilidade e a fragmentacdo do capglitico, que vinha de um desgaste
excessivo com planos politicos e econbmicos fradass a explosdo da inflacdo e a falta de
projetos sociais.

Enquanto o campo politico passa por este momentaride e retracdo, 0 campo
midiatico comeca a ganhar espaco. Para AntoniorReblLeandro Collintf, a incidéncia da
midia nas elei¢cdes de 1989 deve ser entendida snmigeis diferenciados:

“De um lado, a conformacdo de uma situacdo de idade
midia no Brasil altera profundamente o campo deputia
eleitoral, constituindo novas condicdes e circunstas nas
quais ocorre 0 embate eleitoral. Tais condicdes e
circunstancias apresentam-se fortemente marcadds pe

8 Tancredo Neves adoece e morre antes de assunsgtlelgar assume o vice, José Sarney. Em 198®¥¢aal@ a nova
Constituicdo, que apaga os rastros da ditaduraanmgiestabelece principios democraticos.

17 Alguns exemplos podem ser lembrados pelas noReaascer, Patria Minha e Fera Ferida analisadamngao Porto em
artigo publicado na revistaomunicacdo & PoliticaNova Série, Vol. 1, n. 3, abril-julho 1995, pp-F6..

Segundo Mauro Porto, a politica se faz presenttRemascer” a partir de um dos filhos do coronelpJ®énto, um advogado
fracassado que vive as custas do pai. (...) “Aicaara do filho do coronel refor¢ga uma caractedstomum a outras novelas
da Rede Globo, a “desqualificagdo da politica™: tods politicos sdo corruptos ou se utilizam dad#te politica em beneficio
préprio, construindo uma generalizagdo de atribextemamente negativos a toda classe politica.”

Sobre a novela Fera Ferida, diz o autor: “Uma deacteristicas das representagfes da politicaveden® a sua
desqualificagdo, construindo-se generalizag6esmeamente negativas a atividade politica e aosquditUm dos personagens
desse tipo de representacéo € Demostenes Macasandoiefeito da cidade, um politico corrupto, @mepuloso, o individuo
que s6 concebe a politica como meio de favorecimendiprio.”

A novela Pétria Minha, apresenta, segundo MaurtoPom clima de “otimismo e de confianga no futdoopais.”

18 RUBIM, Antonio Albino Canelas; COLLING, Leandro. MidiseleigOes presidenciais no Brasil pés-ditadureRévista
Cebela.
http://www.cebela.org.br/imagens/Materia/2004-3%&%190%20antonio%20albino%20canelas.pdf (Acess6265/2011)
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presenca das midias em rede e, portanto, indicamnaeira
modalidade de compreensdo do impacto da midia nas
eleicbes. Por outro lado, a midia ndo se caracteapenas
como um novo e relevante fator que altera as cdrdigde
disputa, mas também age como um ator politico,cenéo,
mas agora com ampliada poténcia politica, devidoseaa
intenso desenvolvimento, a amplitude crescentedeasder
de publicizar e de silenciar e seu intenso impaato uma
sociabilidade envolvida pela midia.” (Rubim e QCadj
2004: 178)
A partir dai o fenbmeno da visibilizacdo oportudizapelos debates eleitorais

transmitidos em rede nacional e a ampla cobertaranfilia passaram a fazer parte do jogo
politico. O voto € obrigatério no Brasil, e a ef@mcinda € um dos momentos mais democraticos
do nosso pais. Nesse momento 0 povo mostra sesaséeito com 0s governantes, se vai
manté-los no poder, se continua acreditando empoasstas... Ou nao.

Com a chegada do século vinte e um, outro fenbmemda a politica no mundo: o
acesso ao poder de candidatos considerados umariaijou querepresentanuma minoria do

eleitorado.

No Brasil, temos a eleicdo de Lula, um lider siallina Venezuela, o militar Hugo
Chévez; na Bolivia, Evo Morales, representanteimihigienas, € eleito presidente; na Argentina
e no Chile duas mulheres séo eleitas, Cristinahikgc e Michelle Bachelet; o Paraguai tem o
ex-bispo catdlico e tedlogo Fernando Lugo comoigeese. Esse movimento culmina com a
eleicdo de Barack Obama para a Presidéncia doddsstinidos, em 2008, sendo o primeiro

homem negro a assumir a Casa Branca.

Pelo resto do mundo outras manifestacfes evidenes® movimento de acesso ao

poder por parte das minorias.

Em pelo menos duas ocasifes Zero Hora publicaéref@s interessantes sobre a
primeira-dama da Franca Carla Bruni. Em 2008, sigeate francés fazia uma visita ao Brasil,
mas foi a sua esposa quem atraiu todas as atenpdes chamada de cafBrasil conhece o
encanto de Carla Bruni® o titulo da reportagefBrasil se rende ao fenémeno Carla Brufi’

e em 2009, ao confrontar as primeiras-damas daal&stUnidos e da Fran¢® duelo de
glamour das primeiras-dama&’ Os encontros entre primeiras-damas costumeir@nent
despertam na midia divagagcBes sobre as roupassseclou a elegancia dessas mulheres.

Individualmente, Carla Bruni ocupa a midia por ech¢ sua histéria como ex-modelo, cantora e

197H, 23/12/2008.
20 7H, 04/02/2009.
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por confrontar a moral e o pudor. Na Franca, pelmgra vez uma mulher concorre a
Presidéncia daquele pais, Ségolene Royal.

Ja Michelle Obama, que é advogada, freqientememtedportagens publicadas fazendo
referéncia aos ‘bracos bem torneadbe’ duas biografias lancadas em 2009 indicam elabcom
um icone pds-feminismo.

Outro assunto que costuma chamar atencdo da miigespeito a vida amorosa ou
sexual, como foi 0 caso da ministra da Justicardaga, Rachida Dati, que assumiu a gravidez
com quase cinco meses de gestacdo e sem identifgairde seu filho. Sarah Palin, candidata
americana a vice-presidéncia, teve de revelar dilieasadolescente de 17 anos estava gravida e
negar noticias da midia que diziam que o filho nmaigo de Sarah seria na verdade seu neto.
Sarah Palin também aparece na midia por contaudeisgal, sempre impecavel, e das parodias
gue séo feitas em ‘homenagem’ a ela, como a clgsaodia de Tina Fey no programa
Saturday Night Live. Outra mulher que recebeu destana midia foi a hispanica Sonia
Sotomayor, indicada por Barack Obama para assurBupaiema Corte dos estados Unidos; a
primeira mulher a tomar posse deste cargo foi $a@dConnor em 1981.

Raramente as mulheres politicas figuram nos nabsiasobre corrup¢do ou outros
crimes, caso que ocorreu com a ex-governadora @al&slo Rio Grande do Sul Yeda Crusius,
cujas ‘doacbes’ que motivaram as denudncias terigo entregue ao esposo dela Paulo
Crusiu$>. Também a primeira-dama da Nicaragua, Rosaridllblulem fama de centralizadora
e de ser ela a ‘dona do poder’ daquele pais, aléso,da filha de Rosario, que é enteada do
presidente Daniel Ortega, 0 acusou de té-la viattmtlos 11 aos 19 anos. Rosario ficou ao lado
do marido e contra a filha, um caso emblematico ppra alguns especialistas mostra porque
Rosario tem tanto poder sobre o govéind ex-candidata & presidéncia da Colémbia Ingrid
Betancourt passou seis anos em cativeiro, seqdagigdas Farc, ela era uma espécie de simbolo
dos seqiiestrados pela guerritha

Ja os motivos que levam a presidente da Argentiisir@ Kirchner aos noticiarios sao
0s mais variados, desde os planos econémicos exo8naté a censura a imprensa, passando
recentemente pela intencéo de retomar as Malvieaag®mada do controle publico do gas e do

petréleo. Cristina Kirchner faz campanha eleitaraparada pelo marido, o ex-presidente Néstor

21 7H, Caderno Donna, 21/06/2009.

O Globo, 29/03/2009.
2pAULIN, Igor. O caixa dois do caixa dois. Veja/A52009. PAULIN, Igor. Caixa um no caixa dois? V&j&/05/2009.
23 MAISONNAVE, Juliano. Excéntrica primeira-dama regpoder na Nicaragua. Folha de S. Paulo, 09/08/200
%Da selva a Paris em 48 horas. ZH, p.36, 05/07/206640 de que pagou por reféns irrita Bogota. Faéh&. Paulo, A14,
05/07/2008. Exército da Colémbia resgata Ingrid Betart apos 6 anos. Folha de S. Paulo, capa, @88/ Coldémbia resgata
Ingrid e mais 14 reféns. Folha de S. Paulo, A110702008.
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Kirchner, na ultima disputa eleitoral, ocorrida 2609, Cristina aproximou-se das camadas mais
populares e dos sindicatos. Uma percepcao pessodireve contato recente com 0O povo
argentino foi possivel perceber que algumas muh@aelatram’ a presidente de tal forma que
usam roupas e maquiagens como ela, é como serpakasla cidade houvesse um exército de
‘Cristinas®>.

Algumas mulheres alcam cargos politicos amparaaaseels companheiros ou maridos.
Raramente o contrario acontece, como no caso doid®@n, onde Asif Zardari foi eleito o
primeiro Chefe de Estado civil do pais ap0s nowesate ditadura, cargo que ele conquistou
apoOs a morte da sua esposa, a ex-premié BenazioBim um atentado terrorista.

Mulheres de ‘pulso forte’ também chamam atencdomddia e, normalmente, séo
também tais mulheres discretas em suas acdes espfodassim com a dama-de-ferro Margaret
Thatcher que transformou a Inglaterra num paismewe competitivo e com economia estavel.
A médica Michelle Bachelet tornou-se a mais populasidente do Chile fazendo o pais
enfrentar a crise econdémica do inicio do século ¥Xlforma séria e respons&Vel Angela
Merkel foi a primeira mulher eleita chanceler de@mblnha; durante a campanha foi criticada por
seu desleixo com a aparéncia, mas foi destacadsupopersonalidade forte e inteligéncia. Em
Israel, a advogada Tzipi Livni foi eleita primemanistra em 2008, a exemplo de sua
antecessora Golda Meir, que comandou o governpioio ida década de setenta.

Além disso, a beleza aparece constantemente camn digt destaque das mulheres
politicas. Em 2009 um site espanhol promoveu ungaete para escolher a ‘mais bela politica’.
A galcha Manuela D’Avila, a Gnica brasileira dadjsficou em terceiro lugar. A rainha da
Jordania, em visita com o Rei Abdullah Il ao Brasihmou atencéo pela beleza e discri¢do.

Nesse movimento, as mulheres passam a ter um diggadestaque. E na maioria dos
casos elas ascendem ao poder demonstrando plea@adzaje de gerir a politica, de forma ética
e produtiva, 0 que muitas vezes ndo serve comoitsumo para a midia, principalmente para a
midia ‘espetaculosa’ que anseia por crises quarfazaudiéncia crescer. Talvez isso aconteca
com as mulheres pela condicdo de género feminu@ocendicdo de superacao das diferencas e

de luta por espaco.

“Alors que la droite cultive jusqu’'a la caricaturda

différence entre les sexes, utlisant « la natureomme
argument de preuve afin de maintenir les femmes dan
servitude des hommes, la gauche, elle, tend a Hier

25\VEJA, 21/10/2009. MACHADO, André. Kirchner apelssatescamisados. ZH, p.43, 27/06/2009. GERCHMANN, Bkéo.
solidao de Cristina. ZH, p.5, 08/03/2009.
% MARREIRO, Flavia. Sofri preconceitos como Lula, dizBelet. Folha de S. Paulo, 31/07/20009.
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différence entre les sexes pour mieux englober daass
projets, I'énergie, I'émotion et [intelligence des
femmes.” (Coehn, 1981: 16)

Em artigo publicado no jornal Folha de Sao P&uRose Marie Muraro afirma que ‘vem

aumentando a consciéncia de que existe uma ditearice a forma de governar de mulheres e
homens’, a autora faz essa indicacdo baseada enpesqgaisa do Banco Mundial que constata

uma correlagcdo no aumento de mulheres no poddimeiauicdo da corrupcao.

Zero Hora elaborou o ‘mapa da participacédo feminnmzaeleicdo de 2010 no Estado,

com o titulo de “Cota de fantagfa a reportagem mostrava algumas candidatas estavam

‘empolgadas e confiantes’ enquanto outras eramaapem numero para preencher cotas. Do
total de 255 mulheres com registro para concorrefejputada estadual ou federal, foram
localizadas 232, um numero recorde. Porém a prasatgssas mulheres, estimulada
principalmente pela Lei de Cotas, ainda € uma dlugd maioria estd longe de ter um
envolvimento efetivo com a candidatura, como mastreportagentincluida na nominata dos
partidos, a laranja s6 existe no mundo oficial. N@al, ndo é encontrada na rua, ndo ha

cartazes com sua foto nas esquinas nem se podengéflVv.”

Depoimentos de mulheres ao jornal mostram que &t@uedo cuidado € um dos

parametros de atividade daquelas que se envolvenaqmlitica:

“A mulher é mais sensivel para a questdo sociat. iBso, é
muito importante que ela participe da politica. B sintoma
de maturidade politica de um pais.” (Graca Finamor,
candidata a deputada estadual pelo PMDB)

“E bastante dificil conseguir espaco, convencedigentes
a apostar numa mulher, ainda mais numa desconhgcida
(Nilsa Figueiredo, candidata a deputada federaloppeEDB)
Além disso, artigd publicado em Zero Hora também faz referéncia &emea das
mulheres na politica e tenta mostrar que o commpenéo masculino e 0 comportamento
feminino séo diferentes na arena da politica. D@ derma, também incidindo sobre a questao

do cuidado como uma caracteristica das mulheres:

2 TraducdoEmbora a direita cultive a caricata diferenga emtrs sexos, utilizando ‘a natureza’ como argumeletprova, a
fim de manter as mulheres presas aos homens, par lado, a esquerda tende a negar a diferengaeeo$r sexos para melhor
englobar em seus projetos a energia, a emocacetigéncia das mulheres.”

% Folha de S. Paulo, 24/08/2008.

2% Zero Hora, Cotas de fantasia — O mapa eleito40922010, p.04.

30 Artigo Mulheres na politica, Zero Hora, 14/03/20p0.2.
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“Politicas publicas de maior interesse femininoiger mais
faceis de serem representadas por mulheres, emnitida
idéia de representacdo descritiva, na qual a repnéscao
ocorre por proximidade entre 0 mandante e 0 maniata
Desse modo, uma série de medidas pode estar sendald
de lado pela auséncia feminina na arena decisé@no,
por exemplo: direitos reprodutivos, saude feminiea
protecdo dos direitos femininos e infantil.” (Macio Michel
Rebello, 2010: 12)
Dilma Rousseff foge do arquétipo da mulher modelsedvolvida pela cultura de massa
e descrita por Morin como aquela que tem a apaé&eboneca do amor. Algumas mulheres o
autor diz que nao entraramirfda— grifo dele) no circuito do erotismo quotidian@eca cultura
de massa introduziu em nossos costumes. Esseacmtidbloca as mulheres uma permanente
busca pelo novo que corresponde, segundo ele, essidade de reestimular a sedugédo (ou a
capacidade sedutora) e a afirmagéao individualdgerente dos outros (Morin, 1977: 141). Ao
fazer uma leitura sobre um recorte do processoodstrticdo da candidata, Laura Guimaraes
Corréa e Vera Franca verificam na pré-campanharmafccomo a midia utiliza materiais
disponiveis na cultura para formatar a imagem demd@Rousseff, por exemplo, como a “forca

de Dilma esté ligada a uma aparéncia de fragilidadeo mulher” (Franca e Corréa, 2012: 327).

No momento em que a relagcdo entre midia, atoremmpa@s se concretiza € que sera
possivel verificar como os processos de afetacfie esses integrantes do processo midiatico
estabelecem agstratégias que produzem regrasha perspectiva de José Luiz Braga. Esta
premissa parece necessaria para a compreensaoptecenso em andamento, como € o caso da
sociedade em midiatizagdo, em que as estratégias eegras estdo sendo formuladas e
reformuladas a todo instante. E nas quais detedasmulheres ora recebem co-determinacdes
do universo midiatico e ora sdo deixadas a deresse processo repleto de complexidades.

Como é o0 caso da presenca das mulheres ao longdltitnes anos no processo eleitoral

brasileiro e gatcha.

31 Acreditamos que este momento do texto seja opoan® explicitar o posicionamento da autora da tese relacéo a luta
feminista: ndo se trata de uma posicao de embatdrentamentos, pois nunca participei de movimefewsnistas, apenas, de
forma silenciosa reconheco e valorizo a luta dahetué as conquistas ao longo dos anos. Nessesent@ frase muito usada
por uma amiga pode ser esclarecedora desse setttimien adoro os homens, mas torco pelas mulheis.acredito nas
pessoas, acredito que todos tém um bom coracdo.aktaslito especialmente no potencial, na for¢cajnteligéncia, na

capacidade das mulheres. Em todos os setorevez,talso seja fruto da propria educacéo e do emnedm outras mulheres,
de ver a capacidade de professoras e colegashdghtvade mées e avos se superando em um conjeritvefas sempre com
disposicao e com valores morais ricos. Talvez avangdio para trabalhar o objeto dessa tese estaf@omada com um desejo
pessoal de querer o sucesso dessa mulher que asftnesdéncia pela primeira vez na histéria doiBras
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Nossa motivacdo relaciona-se com a pesquisa adqpogia na medida em que
analisamos as ‘operagfes de sentido’ que constitesse ‘sujeito presidenciavel’ e

desvendamos uma mulher que marca a histéria d&cpald nosso pais.

3.1 Sobre mulheres nas Eleicbes 2006
Aos poucos as mulheres comecaram a aparecer timmdamconforme numeros da

eleicdo de 2008 para Senado, Camara Federal e governo estadual.

Dados do primeiro turno nas capitais do pais imdicpue disputaram o cargo para
governador 186 candidatos homens e 25 mulheresef)e homens se elegeram e nenhuma

mulher conseguiu alcancar a eleicdo no primeinootur

Ja nos dez Estados em que houve segundo turnspatalipara governador nas capitais
teve 15 candidatos homens e 5 mulheres, ou séad25participacao feminina. E, dessa vez, o
resultado foi um pouco melhor para elas. Do td&tae sete eram candidatos do sexo masculino
e trés do sexo feminino: no Rio Grande do Sul, Yedsius (PSDB); no Para, Ana Julia (PT); e

no Rio Grande do Norte, Wilma Faria (P$B)

Dados da eleicdo para o Senado indicam um totaB8lecandidatos em 2006, sendo 198
homens e 41 mulheres (cerca de 15%). E do totdbel3 eram homens e apenas quatro

mulheres (menos de 20%).

Para a Camara Federal disputaram quase seis ndideéws, sendo 5060 homens e 737
mulheres. Aqui as mulheres alcancaram uma repegggeddde um pouco melhor, mas ainda

insignificante. Do total de 513 eleitos, 468 erasmbns e 45 mulheres (menos de 10%).

Em 2006, sete candidatos disputaram a Presidéadregublica e Heloisa Heléfiado
PSOL, foi a tnica mulher entre eles.

A partir das eleicdes de 2006 as mulheres comecam@enpar mais espago nos governos
estaduais. Em 2002, apenas duas governadoras flesias: Rosinha Garotinho, no Rio, e
Wilma Faria no Rio Grande do Norte. Ou seja, apeka esforcos politicos para que as
mulheres assumam posi¢cbes de disputa no campoic@oli presenca delas ainda €

excessivamente timida.

32 Fonte: http:/iwww.tse.gov.br/internet/eleicoesteles_2006.htm

33 http://eleicoes.uol.com.br/2006/ultnot/2006/10(8&749u1131.jhtm

34Heloisa foi enfermeira e professora na Universideetteral de Alagoas (cargo que voltou a exerces periler as eleicdes).
Também foi vice-prefeita de Maceio, deputada estagim Alagoas e senadora pelo mesmo Estado; fodasé&undadoras do
PSOL ap6s ter sido expulsa do PT, por ndo concaataros rumos do partido governista na administragapais.
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O que aconteceu de midiatico nesta eleicdo? O @sicAnlo mensaldo, que acabou
comprovando a popularidade de Lula e a sua condie&avorito a propria sucessao. Nao fosse
0 surgimento de tal escandalo, provavelmente a@igéel de Lula teria acontecido ainda no

primeiro turno.

Dados da Folha UOL indicam que a maior concentrafiiacandidatos homens foi
encontrada na Paraiba e em Goias. J4 os Estadasgistearam maior nimero de candidatas

mulheres foram Tocantins, Acre e o Distrito Fed®@ral

3.2 Sobre mulheres nas Eleicbes 2008
O que aconteceu de midiatico nesta eleicdo? Aepgasdas mulheres na politica vai se

tornando cada vez mais freqiiente. A campanha Malkéves no Pod&t lancada em agosto de
2008,“debate a importancia da presenca feminina nos espale poder e deciséo e incentiva
todas as candidaturas ao comprometimento com platafs eleitorais voltadas para a
igualdade entre homens e mulherePorém, a relevancia do tema da campanha paranam a
eleitoral ndo garantiu a freqiiéncia dos s@stsde radid’ para incentivo & participacdo politica
das mulheres. E apesar deste incentivo, na Ultieigée nenhum partido cumpriu a cota minima
de 30% de mulheres no total de candidaturas patamaras municipais, como propde a Lei N°
9.504, de 1997. Além disso, num ranking entre 18qs, o Brasil ocupa o 146° lugar em
relacdo a presenca de mulheres nos parlamentésatedss do Cazaquistdo e, entre os paises da
América do Sul, esta na frente apenas da Col6rfibia.

O indice de participacdo de candidatas ao executwnicipal tem em primeiro lugar o
Amapa, com apenas 17,14% de candidatas, e em ditigap o Acre, com 5,97%. Em nove
capitais — Rio Branco, Manaus, Salvador, Vitériaidhia, S&o Luis, Cuiabda, Porto Velho e
Boa Vista — o indice de participacdo € zero, oa,sefio existe nenhuma mulher candidata a
prefeita. Porém, os piores indices estdo nas reg®e e Sudeste que apresentam,

respectivamente, 7,69% e 8,53% candidatas as forefei Nas outras regides os indices sdo um

% http://www1.folha.uol.com.br/folha/especial/2006ieces/raio_x.shtmi

36 campanha Mais Mulheres no Poder lanca plataforeimedl para eleicdes 2008. Promog&o do Conselhimhaos
Direitos da Mulher - CNDM e Férum Nacional de Instas de Mulheres dos Partidos Politicos, com ocagaiSecretaria
Especial de Politicas para as Mulheres da Presal@adRepublica. Fonte: Rede de Educacgédo Cidada. weid.org.br, acesso
em 16/09/08.

%7Nas vozes de Maria da Penha (simbolo da luta péfergamento & violéncia contra a mulher), Clararffmsembro do
CNDM pelo notdrio saber em questdes de género)irddelo (filésofa feminista e integrante do Instd Patricia Galvéo), as
mensagens reforcam que homens e mulheres podem antetdidade de baixa representatividade feminagacargos eletivos
através da eleicdo de mais mulheres ou de canthdatamprometidas com a igualdade.

%8 Fonte: Site do INESC — Instituto de Estudos Sé@iorBmicos. Acessado em 19/09/2008.
http://www.inesc.org.br/biblioteca/textos/mais-nmefés-no-poder

3% Embora tais regies apresentem os melhores indécescolaridade, alfabetizacéo, etc.
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pouco maiores: Nordeste (13,31%), Norte (11,76%)eatro Oeste (10,18%). J&4 as mulheres
candidatas a vereadoras registram indices parecdasuma variacdo entre 20% e 22% entre as
regides™

A capital gatcha tem uma peculiaridade, é a Umicaque a eleicdo municipal registrou
um equilibrio de candidaturas, com a disputa egtratro homens e quatro mulheres. No
universo das 26 capitais brasileiras nas quaisg@toeleicbes municipais, o PMDB, o PDT e o
PMN foram os partidos que estiveram mais distatidesota minima. Cada um alcancou os 30%
em apenas duas capitais. O PC do B foi o partigongais cumpriu a legislacdo nas capitais e
superou a cota em 12 delas — coincidentementetidlgaia candidata Manuela D’Avila, no RS

disputou o segundo lugar com a candidata do PTiaMarRosario.

O pleito gaucho € marcado por outras novidades,gmbora as mulheres correspondam
a 52% dos votantes, elas ainda sdo apenas 7% mididatas a prefeitura. Em 1996, este indice
era de 3%. Em 2008, o numero de mulheres candidatagior ou igual ao de candidatos do

sexo masculino em 45 municipios gauchos.

No resto do Brasil a representatividade feminiaamktém ndo conseguiu demonstrar
forca. A candidata Gleisi Hoffmann (PT), de Cuatilmdo garantiu uma boa representatividade
na disputa, mesmo com o apoio de Lula e Dilma Rduis® HEG e no palanque. No Rio de
Janeiro, Jandira Feghali (PC do B) aparecia nagusss empatada com Fernando Gabeira, que
acabou indo para o 2° turno. Em Belém, a candidfaiéria Pires comecou liderando as
pesquisas, mas também nao foi para o 2° turno. &mal€za, Luizianne Lins (PT), orientada
pelo marqueteiro Duda Mendoncga, foi reeleita e @ordom o apoio do presidente Lula, ao
contrario de Patricia Saboya (PDT), que tentoueagmca do presidente no palanque e no HEG,
mas nao conseguiu garantir o apoio. Em Natalrreajista Micarla de Souza (PV) venceu no 1°
turno, mas foi sua adversaria Fatima Bezerra (R€&mcontou com o apoio do presidente Lula
no palanque. Em S&o Luis, Roseana Sarney nao camsegnter a hegemonia do poder e ir
para 0 2° turno. No RS, as candidatas que ‘dispatay corpo do presidente’ tiveram que se
contentar com a insercdo de fotos e filmagens n& HErante o 1° turno das eleigbes. No
segundo turno, uma ultima medida foi a veiculagdauoh video do presidente declarando seu

apoio & candidata Maria do Roséario, numa espéoidodio a mulhét-

40 Raio X da situacdo das mulheres nas eleicdes EldlBoracdo: SPM - Fonte: Base de dados do TSE

“1 Tal evento recebeu destaque no jornal Zero Hareawnedida de ‘Ultima hora’ para tentar salvar aliatura de Rosario. A
insercdo de 62 segundos de duracéo, foi enviade-pwil a Porto Alegre e veiculada nos ultimos paowas que foram ao ar.

Ver reportagem: O apelo que dobrou o presidenterrodoi a decisdo de Lula de gravar na Ultima hogasagem de apoio a
Maria do Rosario. Zero Hora, 18/11/2008.
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Para especialistas, o crescente numero de cargliddiizte a maior atuacao feminina na
sociedade e também a renovacdo da imagem dosgsartide tentam, com as candidaturas
femininas, diminuir o desgaste da elite politi@presentaddradicionalmente por candidatos
homens*?

Dados gerados pelo T$Esobre as candidaturas e o perfil dos candidato200&
indicam que no primeiro turno da eleicdo 175 caatdisl disputaram a prefeitura das capitais do
pais, deste total, 146 eram homens e 29 eram raslhErdo total de 15 candidatos eleitos, 13
eram homens e apenas duas mulheres. A disputagraador teve 12.820 candidatos dos quais
715 foram eleitos. Deste total, elegeram-se 622eimsne 93 mulheres. Ja o segundo turno para
prefeitura nas capitais teve 22 candidatos na tisgendo 20 homens e apenas duas mulheres.
E os onze eleitos eram todos homens.

Apenas para retratar o local de onde falamos, Pddgre no primeiro turno teve oito
candidatos, a disputa mais equilibrada de todoi®, paatro homens e quatro mulheres. Mas a
disputa acabou indo para o segundo turno, ondeaMarRosario perdeu para José Fogaca.

Abaixo, apenas para ilustracéo desta disputa, seetpieela com dados do primeiro turno
nas capitais gerada pelo TSE e dividida por regttes

REGIAO CARGO Masculino | Masc. | Feminino | Fem. Total de Total
Eleito Eleito | Candidatos| Eleito
CO PREFEITO 13 2 1 0 14 2
VEREADOR 875 67 228 8 1.103 75
N PREFEITO 35 4 5 0 40 0
VEREADOR 1.892 127 493 18 2.385 145
NE PREFEITO 52 5 9 2 61 7
VEREADOR 3.340 211 828 32 4.168 243
S PREFEITO 16 1 7 0 23 1
VEREADOR 1.191 80 302 10 1.493 90
SE PREFEITO 30 1 7 0 37 1
VEREADOR 2.677 138 755 24 3.432 162

“2 Aumenta o nimero de mulheres candidatas as prefeitio RS, 28/08/08. Fonte: clicrbs.com.br. Acesad4/09/2008.
43 Fonte: Site do TSE. http://www.tse.gov.br/int¢feleicoes/estatistica2008/est_result/cargo.htm
44Masculino: Quantitativo de candidatos do sexo masculino quearseram & eleicéo.
Masc. Eleito:Quantitativo de candidatos do sexo masculino qracleitos.
Feminino: Quantitativo de candidatos do sexo feminino queaoeram a eleicao.
Fem. Eleito:Quantitativo de candidatos do sexo feminino quarfoeleitos.

Total de Candidatos:Quantitativo total de candidatos que concorreraie@ao.

Total Eleito: Quantitativo total de candidatos que foram eleitos.



Os dados acima descritos mostram que ainda existe eerta inexpressividade no
namero de candidaturas femininas, porém o que sev@idia € uma constante publicizacdo
destas ‘mulheres’, a partir de estratégias de deriilotadas pelas candidatas e validadas pelo

universo midiatico. Principalmente com relacdo alamga de postura e de vestu&tio

3.3 Sobre mulheres nas Elei¢cdes 2010
A peculiaridade das eleigcbes de 2010 foi a quedalmoero de candidatas mulheres.

Apesar da exigéncia de 30% de candidaturas fensiniesse numero ndo foi alcancado em
nenhum dos 26 estados da Confederacédo e no Disaiteral. Do total de 20.358 candidaturas,
apenas 20,7% séo mulheres.

“Entre os maiores partidos brasileiros, o PMDB éqoe
conta com a menor participacdo de mulheres na dispara

uma vaga na Camara: 12,6%. O PSDB tem 32% de seus
concorrentes a deputado federal do sexo feminirm.PN,
esse fndice é de 29,29%”

Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Rio de JandDisteto Federal estdo mais proximos
do minimo exigido, enquanto Parana e Espirito S&mhoos indices mais baixos de participacdo
feminina.

Em 2010, foram as urnas mais de 135 milhSes deldiras. 52% dos eleitores eram
mulheres e 48%, homens. Deste total, 6% eramadoetis47, 14% Ié e escreve, 33% tem EF
incompleto, 8% EF completo, 19% tem EM incomplet@386 EM completo, 3% e 4% tem
respectivamente ES incompleto e completo.

Nesse mesmo ano em que diminuem as candidaturasirfasy uma mulher recebe
destaque especial como candidata a PresidéncimaDRousseff. E a eleicdo que parece
polarizada entre Dilma e José Serra é desestaldligala candidatura de outra mulher, Marina
Silva. Apoés sua saida do PT por divergéncias peseade projetos, Marina assume um lugar de
destaque no Partido Verde, partido ainda sem gigtifa expressdo. Talvez, por isso, a
candidata n&o tenha conseguido alcar um grandea@éteicao de 2010. A campanha de Marina
€ a que promete fazer uso acentuado das ferramdigites, mas isso também nao ofereceu

forca necessaria ao embate.

%5 Nossa intengéo, novamente, ndo é incorrer nuncieuismo. As pesquisas indicam que ha um baixaéndé presenca de
mulheres nas campanhas eleitorais, apesar dedsdzsforcos empreendidos para elevar esse indesmMassim, vemos nas
péaginas dos jornais relevante espaco dedicadméiesas e é com base nesse fato que fazemos adisses;0es.

“8 http://g1.globo.com/especiais/eleicoes-2010/rat2tl10/07/candidatas-nas-eleicoes-2010-nao-atirugeBD-exigidos-por-
lei.html

47 Dados do Tribunal Superior Eleitoral (TSE) coremidts no sitevww.tse.gov.br
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O que aconteceu de midiatico nesta eleicdo? Pseviama grande utilizagdo de redes
sociais, que na pratica ndo ocorreu. Alguns eslistesd® chegaram a dizer que elas seriam
decisivas no resultado das elei¢des, assim conmiex®u com a eleicdo de Barack Obama, nos
Estados Unidos. Talvez isso tenha acontecido posquaroprios candidatos ndo apresentavam
algo devidamente estruturado nas redes sociaign Al&sso, a polaridade da eleicdo que
facilitaria a eleicdo em primeiro turno de DilmauRseff foi quebrada pelo langcamento da
candidatura de Marina Silva. Segundo Marcos Coimdir@tor do Vox Populi, ndo importa
guem venca a eleicao.

“O importante € que teremos, de um lado, um boag#iino
candidato do PSDB (paulista, ex-intelectual, intage do
governo FHC) e, de outro, uma boa e legitima cas@dicio

PT (técnica do setor publico, ex-militante de esdag
integrante do governo Lula). Sem a combinacéo u&id e
medo (como a que deu a vitéria a Collor), sem n&gic
(como a do Real, que elegeu Fernando Henrique), sem
carismas (como o de Lula).” (Coimbra, Correio Briganse,
24/02/2010)

Paralelo a isso, verificamos também uma grandentmizale de ‘celebridades’ que
lancaram candidatura para a Camara Federal nest@iel Netinho, Moacyr Franco, Popo6,
Mulher Péra, Mulher Meldo, Ronaldo Esper, BatorégiRaldo Rossi, Leandro do KLB, Kiko
do KLB, Renner, Agnaldo Timéteo, Reginaldo Rossampeta, Gaucho da Fronteira, Juca
Chaves, Marcelinho Carioca, Maguila, Tati Quebrar@®ap, Simony, Tulio Maravilha, Dhomini,
Sérgio Mallandro. Sendo que alguns foram eleitoseeeles: Tiririca, Romario, Jean Wylllis,
Danrlei goleiro, Stepan Nercessian. Para as Careataduais, foram eleitos: Miriam Rios (RJ),
Vagner Montes (RJ), Bebeto do tetra (RJ), Marquesittbol (MG).

Os ‘olimpianos’ sdo aqueles que, por meio de sydadnatureza, divina e humana,
efetuam a circulagdo permanente entre o0 mundogjecgio e 0 mundo da identificacao.

“Concentram nessa dupla natureza um complexo vitole
de projecéo-identificacédo. Eles realizam os fan@asmue os
mortais ndo podem realizar, mas chamam os mortara p
realizar o imaginario. A esse titulo, os olimpians&o os
condensadores energéticos da cultura de massa. ds.
olimpianos se tornam modelos de cultura no sentido

etnografico do termo, isto €, modelos de vida.” (Mp2003:
107)

48 Ver: SEGURA, Mauro. As eleices de 2010 poderiali$erentes no Brasil.
http://www.nosdacomunicacao.com/panorama_interpamorama=217&tipo=G

COIMBRA, Marcos. Artigo publicado no Coodrasiliense, 24/02/2010, e divulgado na internet.
http://www.trevisan.edu.br:8080/blog/index.phpfgotisobre-as-eleicoes-2010/
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Acreditamos que a presenca desses ‘olimpianos’efeigbes possa ser resultado da
midiatizagdo do campo politico ou resultado dataafees entre 0 campo da politica e da midia,
na medida em que eles participam do cotidianouddign que constitui o eleitorado. A elei¢céao
desses olimpianos, ‘inexperientes’ no universo adéipa, também pode representar um registro

de indignacdo, um ato de revolta para com as astdds ‘politicos’ propriamente ditos.

Por outro lado, esses representantes ‘novatos’agafbrca e espaco na medida em que
‘mostram trabalho’ e conquistam a confianca dot@ieilo. E o caso do palhago Tiririca,
indicado por jornalistas que cobrem o cenario golitle Brasilia para concorrer ao prémio
Congresso em Foco, que destaca os principais pamtanes do ano. Dos 513 deputados, Tiririca
€ um dos nove (9!) que participou de 100% das &84&es de votacdo na Camara. Ele marcou
presenca mesmo quando sua participacdo nao egmidivid, como em comissd@sToda essa
dedicacao garantiu ao palhaco Tiririca o tituldDdgputado Federal mais presente no Congresso

durante o ano de 2012.

“° Tiririca é eleito um dos melhores deputados do. &witicos - 18/09/2012. Acesso em 10/10/2012. In:
http://exame.abril.com.br/brasil/politica/noticiésrica-e-eleito-um-dos-melhores-deputados-do-ano
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4. A MIDIATIZAGAO DO CAMPO POLITICO NO BRASIL (O QUE DIZER SOBRE
ESSA RELACAO?)

A repercussao em diversas midias das acfes denemiligadas de alguma forma com o
universo politico passa por um investimento qué& e¥m do lugar politico que ocupam e
aguém da subjetividade feminina colocada pela kmigmou pela antropologia. Trata-se de um
‘desdobramento’ do ‘ser feminino’, que tensionaoacaeito de Foucault sobre a ‘técnica de si’,
pois néo se trata de um feminino por si s6, masntelesdobramento que se desloca da questao
do género e da identidade para um a mulher, noR#s@ Rousseff, que recebe investimentos
de operacdes tecnossimbdlicas da ordem do univeididtico. Ndo basta assumir-se como
corpo feminino por si sO. A subjetivacao (feminina,nosso caso), proposta por Foucault (1997:
119,123), € subvertida por uma outra ‘construcamdier’, que se apresenta midiatizpdaa
a politica, midiatizad@ara ocupar um lugar politico. Ou seja, supera a qoedtéd'corpo’ e da
sexualidade. No caso de Dilma Roussef, mais doispe supera sua condicdo biolégica. A
subjetivacdo da mulher é substituida por um outealtp de construcéo, a rigor ndo reduzido ao
‘corpo’ ou ao ‘feminino’.

Mas é possivel qualificar o candidato midiatico?itdeicz vai utilizar uma triade para
justificar o perfil do candidato midiatico, basearsk em estratégias de convencimento,
persuasdo e apelo. A autora coloca a linguagem ¢oma forma de ac&do sobre o outro (no
sentido de modificar, ou mesmo reforcar, um modccaleceber as coisas), atuando como
instrumento ativo de conhecimento e de construgamuhdo” (Woitowicz, 2000: 28).

Sérgio Trein propde outra triade para demonstnarocee d4 a construcdo midiatica dos
candidatos politicos: o posicionamento, a linguagearpersuasao.

O posicionamento caracteriza-se por uma mensagegular, exclusiva, que indique
claramente a intencdo do candidato a partir de setegdo de metas. A linguagem €, segundo o
autor, o elemento que processa a comunicacaoim, asstitui-se o imaginario social e produz-
se a representacdo da realidade. A persuasaceél igam, a intencdo clara do emissor de mudar
ou afirmar uma atitude, através do discurso, doadpa@estual, da adocao de simbolos e imagens
gue representem o que pretende transmitir ao eldio

Através dessas 3 categorias Trein desenvolve o ahama de Perfil PLP -
Posicionamento, Linguagem, Persuasdo — ou sefasivel agrupar informagdes e técnicas para
desenvolver um perfil de comunicacéo especificadacandidato, levando em conta atributos

pessoais, integracdo ao meio social e politicaj@atgio da linguagem utilizada e procedimentos
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persuasivos (TREIN, 2003: 170). E o que o autorsiciema ‘elemento catalisador’ da triade
proposta € o carisma. Tanto o carisma institucjomaé ele coloca como aquele herdado ou
transmitido no acesso a uma funcéo; ou o carismaige e primordial, que para o autor é
aguele que possui uma forca emocionalmente intees&olvente.

“Técnicas como: a construcdo de imagem pessoal, a
construcdo de um ambiente de congregagdo em tomo d
candidato, a percepc¢ao da estética, a associacagirdbolos

e imagens sociais e a identificacdo do individuenco
coletivo ajudam a criar um carisma emocional.” (TIRE
2003: 169).

Para tanto, considera-se esta ambiéncia da soeiegad/ias de midiatizacao, lugar no
qual acontece uma ‘insercdo’ da mulher na polif@za poderiamos dizer uma ‘reinsercao’),
definida por solicitagcdes do universo midiatico aistcomo ideal de beleza, postura, linguagem
— do que propriamente por ideais politicos. Evemiie pode ser verificado com a visivel
mudanca no visual da Ministra Chefe da Casa Civil.

Apesar da instituicdo politica que lhes é conferadamulheres ainda passam pelo furor
da midia em utilizar seus ‘corpos’ para venderammi Essa énfase no visual feminino pode
parecer limitada, pois ‘imagem’ ndo € s6 o visunahs também, e talvez, principalmente, as

elaboracgdes imaginarias sobre fatos, falas e astud

Uma das premissas € a de que 0 acesso a midiatizaiga proporcional a exposi¢ao - ou
visibilizacdo - pois nunca tantas mulheres ocupgpasicdo de destaque na politica mundial.
Participar de atividades politicas facilita a apiagio por parte da midia, atribuindo a tais
mulheres uma série de significados. A midia proaleatacar nelas o que € ‘erotizavel’,
enquanto nos homens ela eventualmente consegugesi@gue para elementos er6tito®
modelo da roupa, o corte de cabelo, a maquiagemieasencdes cirurgicas sao utilizados pelas
mulheres para garantir a propria visibilidade. Earga a democracia na politica se da por um
discurso de autolegitimacao, as estratégias e giesanidiaticas sobre as mulheres configuram
uma outra mulher, que se autolegitima a partir uke issercdo no campo midiatico, e que
humaniza a partir da relagdo vivenciada com o et#mento de uma doenca e com a
manutencdo de uma ética moral imaculada frentésa com a secretaria da Receita Federal.

Vide, por exemplo, o papel desempenhado por DilmasBeff no governo de Alceu Collares e

*0Na midia, eventualmente, aparecem perspectivatagae referéncia ao aspecto sensual (gald ou spdo®homens. Nos
Estados Unidos podemos apontar citar o exempleatedidaturas de John Kennedy, Jimmy Carter, Ronadd®e Bill Clinton
e Barack Obama. No Brasil destaca-se a juventudemardo Collor. Porém percebe-se que tais refer@meinca aparecem
em uma contraposi¢do a uma candidatura femininaritamos aqui a hipotese de que num confronto ecoanaandidata
mulher, provavelmente esta receberia mais investwsale eroticidade do que seu concorrente.
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Olivio Dutra como Secretaria de Minas, Energia enQuicacfes, fato que nunca recebeu

visibilidade como sua inser¢cdo no Governo Federal.

Trata-se, no caso de Dilma Rousseff, de uma mujberativa a circulacdo midiatica ao
mesmo tempo em que recebe o investimento de deigdes da producdo do universo
midiatico com interagcbes e processos interpretatikelacionados com as incidéncias das
mulheres na contemporaneidade. De tal forma qumlitica, especialmente na disputa eleitoral,
ela ndo existe se ndo receber os investimentosigerso midiatico. Soma-se a este fato aquilo
gue Trein chama de ‘carisma institucional’: o apde Lula a candidatura e a forma como a
sua figura ‘cola-se’ a imagem de Dilma Rousseffuddimental para definir o sucesso da
candidata.

“Os politicos compreendem que sem visibilidadedraada é
impossivel fazer funcionar o discurso politico. Sem

mediacdo das regras da ‘industria cultural’, nddst& mais
a politica.” (Fausto Neto, 1995: 32)

Diante de uma possivel mudanca no papel da midmarelacdo a presenca da mulher na
politica, e em outros campos de poder, podemogigoasse ha uma relacdo com a intencéo de
atingir este publico cada vez maiefr e ativo econbmica e politicamente que é o publico
feminino, buscando com isso garantir a manutengdopthido publica e da consciéncia social.
O papel de informar e debater diferentes pontossia que ignoravam os movimentos sociais e
as manifestacdes femininas € ultrapassado pelo Ilmadieliatizado, que busca demonstrar
outras formas de desempenho da mulher na socieddetse contexto, uma candidata a
presidéncia da Republica, que tem o apoio espéaaPresidente Lula, aparece como um
elemento de afirmacdo da mulher nesse lugar deutdisge poder. Uma disputa dupla, que
abrange o jogo politico e o jogo midiatico, cadaagm suas regras e estratégias especificas que

precisam ser ‘jogadas’ com maestria por aquelaseaenturam nesses campos, fbje.

Embora a analise aqui realizada néo considere atemespetaculares como aqueles que
fundamentam a candidatura de Dilma Rousseff, algdados sobre este aspecto sao
interessantes.

Segundo Albuguerque, a politica passa a ser dafmigis por untomércio de imagens
do que pelaonfronto de idéiagAlbuquerque, 1992: 10). O julgamento passa alinebbre a

personalidade dos homens de destague da politié® esobre suas propostas e idéias, o que

®1 Estratégias de apropriagéo do corpo séo freqiiemesmmpanhas eleitorais. Recentemente, no proekssmal americano, a
disputa pelo corpo evidenciou a auséncia do pretgdeeorge Bush, ao lado do candidato republicame MxCain, que optou
por um ‘corpo feminino’ para acompanha-lo na diapab escolher como vice Sarah Palin. No Brasilpteareleicdo de 2002 e
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transforma estes em espectadores e atores dagqdlia tal forma que a mulher ganha espaco na
midia em funcdo dos processos de transformacda éestizacdo que emerge em situacdes
politicas, como a énfase dada pela imprensa a madanvisual de Dilma Rousseff. Ou entéo
por questdes afetivas, como o ‘cuidado’ de Dilmaig®eff com a exposicdo de sua imagem.

Noddings considera as lembrancgas do cuidado peesiées atitudes das mulheres:

“Se é verdade que as mulheres tém um acesso nuliefa
mais direto ao cuidado por meio de fatores biolagiente
facilitadores, isso nédo implica que os homens teétham
acesso , mas poderia ajudar a explicar porque odns
intelectualizam, abstraem e institucionalizam aggue as
mulheres tratam direta e concretamente.” (Noddirg@03:
166)

Para Neves (2002), o discurso € um dos produtos imaiortantes do campo da politica.
E o discurso que confere a conquista do maior ntimereleitores, é o discurso que agrega 0s
individuos com a mesma visdo de mundOs “sujeitos/instituicdes politicas objetivam uma
imagem, sendo ela fabricada e modelada principatmerelo discurso. Quando o sujeito
discursa ‘se diz’ diante do outro. E nesta relacgoe estd estruturada sua identidade
discursiva.” (Neves, 2002: 31) Porém, a autora salienta quesest®s e discursos podem ser
lidos de maneira diferente: porque o contexto erasinstancias podem mudar constantemente,
“gerando novas condicfes de interpretacdo, portamb@a imagem:” ou porque os individuos
gue formam o publico sédo diferentesefisiveis a mudancas de contextos e circunstareias,
alteracOes nas posicdes dos formadores de opinid@dos de atencdo e percepcao seletivas,
voluveis.” Para Neves é neste ponto que reside a dificuldiaddestabelecer as propriedades que

podem ser agregadas ou excluidas da imagem pdeliaeguém (Neves, 2002: 32).

Para Pereira (2004), as praticas comunicativasfedivas.‘Dependendo do lugar que o
individuo ocupa num determinado campo de interagaaso de certos recursos comunicativos
desempenha fator essencial na disputa de pode(@ieira, 2004: 25). Pereira vai tratar o
discurso e a relagéo da for¢ca dos campos a parpespectiva de Bourdieu (1983), para quem o
discurso é um bem simbdlico regulado de acordo @amercado de trocas simbdélicas no qual
esta inserido. O autor também sinaliza que Bourd@oca o campo midiatico numa posicao
privilegiada com relagdo aos outros campos, atrdeesnposicao de suas regréSada vez
mais, o capital simbdlico gerado pela midia é cgédido capital politico, o que evidencia uma

relativa perda da autonomia deste ultim@Pereira, 2004: 23)

2006 como marcos na ressignificacao do corpo, égrde candidato, e ex-presidente, Luis Inacio tal&ilva, que foi
apresentado como um ‘novo’ candidato, e ndo adgagldidato de esquerda que tradicionalmente dispatavesidéncia.

43



Nessa ambiéncia midiatica a imagem reina e segRashaonet algumas imagens estao
sob vigilancia ou sdo banidas de imagens, é a maamegiis eficaz de oculta-las. (Ramonet, 2001:
46)

O cientista politico Giovanni Sartori fala sobrgideopolitica, uma era na quahomo
sapiensda lugar adhomo oculay que constréi a sua visdo de mundo a partir daquie vé na
televisdo, instaurando a era a@aeopoder(PORTO, 1997: 14). Mauro Porto vai falar da
centralizacdo da cobertura da midia nos candidato®o nos partidos, citando que o impacto
mais importante da televisdo @ersonalizacaoEsses aspectos estao ligados com a valorizacao
da imagem no contexto atual. E através da pergaigéld que aparece a constru¢do da candidata
nas paginas do jornal, pois € ela que se faz & garélementos simbdlicos.

“O processo politico é apresentado cada vez maisacama
disputa entre pessoas (candidatos) e ndo progrdorgss
politicas alternativas (partidos). (...) Os debatpsliticos
teriam muito pouco a ver com as palavras e arguognt
tendo muito a ver com imagem e estilo. (...) Na é@aa
videopolitica, nossos julgamentos e escolhas salpelitica
e 0s politicos se baseiam, de forma importantémpaessao
subjetiva que suas imagens nos transmitem.” (PORBOY:
15)

Junto com o advento da televisdo como instrumeatmdssa surge a primeira era de
desconfianca, nas décadas de 1960 e 1970. A segtmda desconfianca € a que vivemos hoje,
segundo Ramonet, pois existe a conviccdo de qustema informacional ndo é confiavel.
“Existem falhas que sdo provas que algumas vezss mddem apresentar mentiras como se
fossem verdades. A noticia ndo deve ser verdadeias, interessante. O que do ponto de vista
ético é uma mudanca consideravel.” (Ramonet, 2@Q) ..

Hoje, vemos que esta disputa de sentidos, seglaasio ou na midia impressa, como é
0 caso dos jornais aqui analisados, se da maisepdbate entre os ‘corpos’ midiatizados desses
personagens politicos. Nao se trata de estarermeouwutro espaco midiatico — jornal, radio,
TV ou internet — mas de serem subsumidos pelasagegr pelos processos dedses
Albuquerque ja situava a importancia do valor dgosicao e de visibilidade, tdo conclamados
hoje pela sociedade midiatizada que, segundo pqiiga aqui abordada, trata-se de uma etapa

posterior a sociedade do espetaculo.

Fritz e Gunda Plasser falam sobre os estagiostmess fundamentais das praticas de
comunicacao politica. Os autores argentinos inzeduo conceito de ‘l6gica de marketing’ para

mostrar a evolucéo dessa pratica de comunicacisgional.
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Blumler e Kavanagh (1999) diferenciam os sistemaga@municacao politica em trés
fases: a primeira caracteriza-se por um sistemeodeinicacdo dominado pelo partido e teve
inicio depois da Segunda Guerra Mundial; a segimd@au na década de sessenta e mostra um
estilo de politica centrado no candidato; e a texdase dos sistemas de comunicacgao politica se
caracteriza pela fragmentacao de canal e audigmala,advento da internet. (PLASSER, 2002:
23) “Las caracteristicas fundamentales se han vueltoilares em paises muy distintos en lo
politico y lo cultural.” (PLASSER, 2002: 21)

A percepcao da constituicdo de uma ‘nova ambiérstigerida por Pedro Gomes pode
ser relacionada com o objeto de pesquisa, parficeera relacdo entre politica e midia. Mas
como, nesse caso, se da a exteriorizacdo dos poscesdiaticos? Nossa hipétese é de que nas
relacbes entre politica e midia, essa exteriorzagidé através dadetacbesque surgem nas
fronteiras de interacdes entre os campos, transndodambém a questdo da circulacdo. Dessa
forma, seriam a mediacgéo e a circulacéo etapaepasdo processo de instauracdo dessa ‘nova
ambiéncia’.

Nesse sentido, o que aparece no texto de Faustodg&hido como ‘mutacéo’ (2009:
11) talvez possa ser entendido como uma das efapdantes de mudanca dos processos
comunicacionais. E na constituicdo desta ‘nova éndi@’ é necessario observar as
‘transcendéncias’ das relacdes entre os campos,preemdendo as relagbes humanas
atravessadas pelos processos midiaticos. Assinetacab possibilita o reconhecimento deste
lugar que redne os processos de oferta e demandmalsociedade cada vez mais mobilizada

pelas atividades de comunicacéo.

Ao citar Wilson Gomes (1999, 2003), Pereira coldo® sentidos que o autor utiliza para
categorizar esfera publica, afinal é nesse espag@cpntecem as disputas eleitorais: O primeiro
se refere ao que ‘gisivel, acessivel, disponivel ao conhecimentmminios publicos{(1999:
213), para Pereira a sociedade democratica modaegeu a visibilidade comonédium
necessario e principio universal de controle doepo@ segundo sentido de esfera publica diz
respeito ao ambito da argumentacdo e discussadc@ulinde também entra em questdo o
principio da visibilidade. A linguagem midiatica e de seus produtos que aganena cena
publica ndo é construida pela simples vontade terésse particular de instituicdes e sujeitos.
Ha uma légica e uma cultura com as quais os dis@ugrovindos de outros campos devem
operar.” (Pereira, 2004: 58)O autor destaca a diferenca que Gomes faz engsfesia de

visibilidade publica(esfera de visibilidade social promove a dispoidbde das pessoas aos
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assuntos de interesse publico) estera publicgddebate publico de cunho argumentativo orienta
as acoes visando ao entendimento de consensos).

Segundo Fausto Neto (2009), eSsava processualidade, caracterizada por elemergos
operacOes de sentido, afetam e atravessam todpeatisas sociais e enunciativasl.ogo, sao
parte constituinte do espaco publico na atualidade.

Todo esse movimento se faz na constituicdo dagui podemos chamar de espago
publico. A constituicdo do espaco publico, hojendis complexa, uma vez que 0 acesso aos
meios de comunicacao por parte do publico é matggifnte do que em qualquer outro tempo.
Na ambiéncia da midiatiza¢do os lugares, os camjpssatores sociais afetam-se uns aos outros,
e com isso redefinem o espaco publico. Essa pra@hiesncomplexa é parte da sociedade atual e
nao significa destacar as midias como lugar ceueatedefinicio do espaco publico, mas
enfatizar sua presenca e a forma como os processestruturam em funcéo de ‘operacdes de
sentido’ que inevitavelmente, hoje, passam pelgsasee as estratégias do universo midiatico e,
mais especificamente, da sociedade em rede.

4.1 A midiatizacdo do espaco publico e o publico remciedade midiatizada (E como isso
implica nas afetagcfes entre politica e midia)
Este subcapitulo coloca algumas proposicdes eedstabas relacdes entre os conceitos

de alguns autores a partir daquilo que eles caizate como ‘publico’, ‘espago publico’ e
‘espaco publico midiatizado’. Caletti traz a lugwestao historica sobre a constituicdo do espaco
publico; Ferry coloca a perspectiva sociolégicadd#ingcdo entre os publicos; Mata faz uma
reflexdo a partir do contexto politico eleitoralEsteves coloca que o espacgo publico é lugar de
constituicao de novas sociabilidades

A partir de uma visao histérica, Caletti vislumim@ publico uma instancia produtiva da
vida social, autbnoma e carregada de implicacodi$icas. Isso determina, segundo ele, a
presenca de aspectos relevantes da subjetividade agentes sociais. Para o autor, a
recategorizacado do publico pode constituir um lygarilegiado para pensar a articulagcdo das
tecnologias de comunicacao e a politica. Logo, fsedpensar nesses critérios como ferramentas
gue constituem também a subjetividade dos ator@scps.

Historicamente, a no¢ao de publico permaneceu mgrexce associada ao politico e ao
Estado, assim as preocupagbes com o bem comunmaeniucom as préprias instituicdes, que
estiveram centralizadas no governo absolutistab tsslo, segundo o autor, aparece mais
préximo da concepcéo paternalista de uma ‘comupi@déetiva’ do que da idéia de interesse da
populacdo. Essa nocdo de afetividade, trazida ptati; parece fundante para os estudos sobre

a sociedade em midiatizacdo. Para Caletti, o puildlia enunciacdo da sociedade. De certa
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forma, essa nocdo de ‘comunidade afetiva’ ganhgafom atualidade quando o poder politico
passa a estar na mao das mulheres, exatamentegpaleidade que elas tém de cuidar, de
exercer, naturalmente, essa categoria do cuidadfgrene € sugerido por Noddings.

Com o advento da modernidade o autor refere umka d@opstituicdo: o Publico (1), que

€ a associagdo entre Estado e Direito, 0 ordenanmastatal da vida civil, suas instituicées e
dispositivos, as contas publicas, a ordem pubdisaiargas publicas. E o Publico (ll), aquilo que
a sociedade civil constitui, expressa e faz visdeelsi, os termos da visibilidade geral que a
define, a margem do ordenamento politico e frestmstituicbes de poder politico; de maneira
emblematica, a opinido publica.

Ao circular pelos séculos XVII e XVIII, Caletti sitiza cinco caracteristicas da no¢ao de

publico:

A. A condicdo de visibilidadeOs objetos que se tornam visiveis ou reclamam
visibilidade n&o s&o definidos em virtude de umademeinada caracteristica
sensorial, mas de um desenvolvimento especifiatin@ade de conceber; conceber
0 outro como interlocutor requer conceber a mim meesomo membro da
interlocucdo; publico é a instancia que supde e plagsivel a visibilizacdo da
sociedade por si mesma.

B. A condicdo de autorrepresentacéo sockta em conexao direta com a condi¢do de
visibilidade. Permite pensar o publico como umaresftelativamente autbnoma e
também permite visualizar uma nova nocdo de oljeiile, a partir de uma
diferenca entre semelhanca (o que evoca) e repaggen(o que substitui).

C. A tecnologicidade:As formas e modalidades de constituicdo ‘de’ € ‘egspaco
publico s6 se entendem em sua relacdo com 0s osciéenicos socialmente
disponiveis para fazer visivel o tratamento dodlproas comuns. Caletti analisa o
papel do tecnoldgico na vida social:

D. A politicidade:E diferente de sua inclusdo no campo politico. Eta kgada ao fato
de perceber a indole das vinculagdes que estecespatém com a esfera politica.
O publico €é o lugar onde se dao as relacbes da fmciedade/Estado. Para Caletti, a
vida social se constréi em tensao e diferenca.

E. A condicao heterogéne&ruto da combinagéo de formas superpostas dalisiacle,
ou seja, a variedade de riquezas e formas queugratgciedade moderna combina

para sua vida publica.
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Mata estabelece como ponto de partida a propostdadtin-Barbero de questionar a
seguranca que uma teoria (social, semiologica,rmrdoional) oferece para compreender a
comunicacao.

“Reconhecer que existe um objeto chamado comumnicaca
gue se pode desvendar com precisao, ele deve ssiraialo
fazendo intelegiveis os mdultiplos intercambios stides
préprios dos processos sociais. ‘O desafio € caoirstibjetos
de indagacéo novos e diferentes’.” (MATA, 2006: 7)

Mata procura desnaturalizar a no¢ao de publicovipu¢ais propostas como ‘efeitos da

comunicacao’. Para ela, o ser publico assume uma foomacéo social e uma nova referéncia

identitaria, isso tem a ver com a forma como nddividuos, nos reconhecemos e atuamos na
sociedade midiatizada. Ao mesmo tempo, tem a velndan com a forma como o0s atores sociais

se colocam e como a midia representa esses corpos.

Para Ferry, publico sdo todos aqueles capazesrdebee e compreender as mensagens
difundidas no mundo. O ‘publico’ &, virtualmentedéa a humanidade e o ‘espaco publico’ € um
meio no qual a humanidade se entrega a si mesma espetaculo (FERRY, 1998: 20). Para
Mata, 0 que existe € uma convergéncia entre plbtatidaddos. E claro que essas informagdes
sobre n0s mesmos e sobre a nossa realidade queios aferecem através de imagens e
palavras, ou seja, de discursos, ndo é nossa fmita. O fato € que na sociedade em
midiatizacdo essas palavras e imagens adquirem statu® particular, podendo ser
reconhecidas como regulacdes discursivas que egonesnstauram e reproduzem regulagdes
sociais.

E num espaco publico de mudancas e transacdess@em os jornais Zero Hora e
Folha de S&o Paulo, que constituernoopusde analise dessa pesquisa. Um espaco no qual a
midia ganha cada vez mais destaque, tecendo g8esla as representacées do mundo relatado.
Porém, ao longo dos anos, esse espaco passougoonaal modificacbes, a maioria delas
envolvendo a presenca do dispositivo tecnolégicesaEmudanca (ou devemos dizer a
evolucdo?) tecnologica registrada no processo kWo®d de comunicacédo, segundo Gabriel
Tarde, constitui papel determinante neste novoriena a evolugdo dos meios que permite a
reducdo de tempo e de espaco entre os publicassisgando as fronteiras mais distantes.

Para Caletti, 0 espaco do publico é territério redtde confrontos politicos, pois contém
0S antagonismos sociais e é lugar da autorrepegsentda vida social ante seus préoprios
membros e também ante a autoridade politica. Gzegpablico tem a capacidade de subjetivar
0S agentes sociais.
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O autor coloca trés grandes cenas publicas queamaanca modernidade: a sociedade
cortesd, que viveu o advento do teatro; a sociedadguesa, com o jornalismo impresso; e a
sociedade de massas, que viveu a ascensao do radio.

Para mostrar a constituicdo sociolégica do espagaige, Ferry vai tracar uma
comparacao entre o espaco publico burgués e o@ppatico grego. O dominio publico passa a
sofrer uma forca exterior da critica, o que counsté#ntdo, o Espaco Publico. galis grega o
espaco publico remetia a praca publica, a formde8ee espaco se dava pelo dom da oratoria, a
liberdade era um direito igual para todos. Ja aa@sppublico burgués é uma criacdo da
llustracdo, onde a consciéncia individual devepsematizada, a razdo do Estado passa a ser o
sujeito em vias de se tornar cidad&o.

O ‘espaco publico’ é lugar de comunicacdo de csmtaedade consigo mesma, mas
também o lugar de uma comunicacdo das sociedadésta entre si; também pode ser
entendido como um meio privilegiado para a formag@aima identidade coletiva mediante a
apropriacdo da histéria. Esses critérios nos fgzemsar sobre a presenca da mulher no contexto
politico da atualidade. Se levarmos em consideracacescente interesse das mulheres pelas
guestdes politicas e o aumento das mulheres nadeeativo, tanto como trabalhadoras como
mulheres ocupando posi¢fes de liderancas estrasegatiados a perspectiva do cuidado
elaborada por Noddings, percebemos que este podenrsdator de ‘comunicagcdo’ entre as
sociedades colaborando com a formatacao dest®*@spaco publico, no qual as mulheres séo
protagonistas.

“Muitas pessoas que vivem vidas morais nao abordam
formalmente o0s problemas morais. As mulheres, em
particular, parecem abordar o0s problemas morais
colocando-se o mais préximo possivel de situacoesretas
e assumindo uma responsabilidade pessoal pelashasca
serem feitas. Elas se definem em termos do cuiéad®d
partir da posi¢cdo de cuidadoras, abrem seu camiploo
meio dos problemas morais. Essa posicdo ou atittele
cuidado ativa uma estrutura complexa de lembrancas,
sentimentos e habilidades. (Noddings, 2003: 20)

Espaco publico pode ser também o marco mediatiagagr ao qual o dispositivo

institucional e tecnolégico proprio das sociedapgés-industriais € capaz de presentear a um
publico os multiplos aspectos da vida social. Nessgido, Ferry destaca o Mediatico como o
gue mediatiza a comunicacédo das sociedades com&gmas e entre si. E o publico, como foi
dito antes, como todos aqueles que percebem e eenmgem as mensagens difundidas no

mundo.
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Para Mata, a nova caracteristica do espaco publecsociedade em rede. Nesse sentido,
€ preciso pensar na tensdo entre comunicagao @aoidareconhecendo a condi¢do de publico
gue os cidadaos tém na sociedade midiatizada. Aonde ‘cidadania comunicativa’ elaborada
pela autora deve ser entendida como a capacidaderdsujeito de direitos e demandas no
terreno da comunicacdo publica. Essa nocdo commaxalve varias dimensfes: remete a
direitos civis, como a liberdade de expressdo e irital a informacdo; implica o
desenvolvimento de praticas que tendem a garastidiceitos no campo especifico da
comunicacao, ela excede a dimensao juridica e autknsciéncia pratica, a possibilidade de
acao; e envolve dimensOes sociais e culturais ldes aos valores de ‘igualdade de
oportunidades, qualidade de vida, solidariedad&oediscriminacdo’. Por isso, em subcapitulo a
ser descrito adiante, verificamos o espaco das regdais e as referéncias que existem com a
representacdo de Dilma Rousseff como candidata.

Além disso, Mata reconhece niveis diferenciados exercicio da cidadania
comunicativa:

A cidadania comunicativa formal € representada peigunto de individuos depositarios
de direitos consagrados juridicamente no campo o@aiivo; a cidadania comunicativa
reconhecida € a condigdo de quem conhece taisodiredmo inerentes a sua condi¢do de ser
integrante a uma determinada comunidade; a cidadannunicativa exercida é reconhecida em
guem desenvolve praticas sociais reivindicatorias tais direitos apds sua vigéncia ou
ampliacéo; a cidadania comunicativa ideal é agyedea partir de postulacdes teorico-politicas e
de expectativas de transformacdo social, se cotmrao utopia ou meta alcancivel em
vinculacdo com os processos de democratizagcamdesiades.

Jodo Pissarra Esteves apresenta alguns pontosantdsvpara o entendimento da
sociedade midiatizada e para a redefinicdo do espalglico, entre eles a dispersao fisica dos
publicos, que para o autor possibilita a formacédredes de interdependéncia sociais’. Tais
redes também podem ser entendidas como as ‘condlesidie sentidos’, citadas por Fausto
Neto”. Esteves também aponta o carater simbélico cora bas temas mobilizadores, que
segundo ele garante a unidade entre os publicesiage distanciamento fisico.

Outras caracteristicas sdo evidentes da sociedadmidiatizacdo e podem ser vistas
mais adiante, quando descrevermos as ‘operacdssntido’ dos jornais, mas o fato é que elas
se fazem presente neste momento porque € no egpblco, no qual se insere o jornal Zero

Hora e a Folha de S&o Paulo, que cresce, segunaly, e autorrepresentatividadése

52 Ver relatério de pesquisa de Antdnio Fausto N&t& Reality Show: estratégias midiaticas de prgituda ‘comunidades de
sentidos”. CNPg/Unisinos, 2003.
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desmascarar no espaco publico mediatico é o metboselho ilustrado que se pode dar a um
politico.” (Ferry, 1998: 23).Também no espac¢o publico autorreferencialidadesiiilade
passam a ser elementos definidores dos discursse nevo espaco publico midiatizado. Para
Caletti os regimes de visibilidade sdo regras dqueean a um determinado modo de ver,
definem o que pode e 0 que se deve ver. Mudame Eesesso de constituicdo de uma nova
esfera publica, os processos de sociabilidade.cboef Fausto Neto:

“A midiatizagdo reformula a nocdo de esfera publica
segundo moldes vistos até o século passado, nadaedi
gue, nesta nova realidade, o intercambio tornoursais
intenso do que em qualquer outra época anterioro€
papéis dos atores (os intelectuais, por exemplojbtam se
reformulam uma vez que 0S mesmos passam a jogar O
‘contrato da performance’ das novas logicas midias,
situacdo em que parece mais ‘representar para Snmos’,
ou para estas novas interagdes, do que interagia gam a
sociedade, nos moldes antigos.” (Fausto Neto, 2009)

Para Fausto Neto, é a midiatizacdo que deslocaldepnatica dos meios para a dos

processos:lsso complexifica a propria nocédo de processosiétidos na medida em que estes
passam a ser vistos e envolvidos em novas dinamiaasvas estruturagdes(Fausto Neto,
2009).

Os quadros de tensdo permanecem, porém com algpe@sgiaridades, como a
fragmentacdo que transforma casos em micro-acaometbs ou micro-relatos definidores da
autorrepresentacdo e da instituicdo de outras ®rdeasociabilidade. Para Habermas, esse
evento constitui a emergéncia de uma esfera dedoppublica que faz parte de um espacgo de
tensao entre o Estado e os novos individuos, reacasciedade burguesa.

A histéria social de uma comunidade ‘acumula’ griead de sociabilidade, recursos
tecnoldgicos, regimes de visibilidade e publicidafiedo isso, ao longo dos anos tem sido
definidor dos processos de sociabilidade e quesygmrez, constituem o processo de redefinicao
do espaco publico, no qual as redes de comunicegdfirmam a partir das caracteristicas
individuais dos membros. Para alguns autores,eavieiicao da midia obscurece a cidadania na
medida em que algumas praticas comunicacionaisp caqguelas associadas a internet, por
exemplo, permitem essa reconfiguracdo das praimeiais e comunicacionais da vida publica.
O fato é que isso acontece ndo mais de acordo comriacipios normativos da vida
democratica, mas sim com 0s principios normativesida midiatica, do que podemos tornar

visivel e do quanto isso nos faz ‘legivel’ nesseonespaco publico midiatizado.
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Maurice Mouillaud vai dizer que os meios pelos guaijornal reproduz o discurso de
outros enunciadores, por exemplo, os atores do @gnofitico, faz com que ele — o jornal —
torne-se um ‘substituto do espaco publico.” (Ma@ud, 1997: 26).

Nessa nova ambiéncia, 0s atores sociais passarorgheeer 0s processos midiaticos e a
pensar seu lugar a partir das légicas desse espid@izado. Aos poucos, nessas condicoes, é
como percebemos as ‘operacdes de sentido’ quelsBoradas sobre Dilma Rousseff como
candidata do PT. O espaco publico ndo deixa demsdugar de lutas, mas passa a assumir outra
condicdo de lugar, como ‘expresséo das lutas’efaj am lugar que cabe agora aos dispositivos
midiaticos que constituem esse espaco publico.sEpaginas dos jornais, na tela da tevé ou nas
ondas da internet que se fazem os embates. Al&u, disarticulacdo entre a Comunicacado e a
Politica esta no modo como os cidaddos se fazeiweMisno espaco midiatico e nas

representacées que 0s meios constroem da cidadania.
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5. CIRCULACAO SOCIAL E MIDIATICA DAS NOCOES DE MULHER E DE DILMA
ROUSSEFF: ASPECTOS DE OBSERVACAO DE CONTEXTO

Embora as redes sociais ndo sejam o foco destalipascplas tém papel ativo na
construcdo das personagens politicas da atualielad® parte constituinte do espaco publico.
Sites e blogs sao instrumentos deste corpo pglijge hoje se faz através dos mais variados
elementos simbolicos, e um dos principais € espages virtual. No entanto, apos breve
mapeamento, optamos por ndo aprofundar esta pasqois percebemos que os usuarios destes
dispositivos como Orkut, Facebook, Twitter ainda, sfe certa forma, bastante ‘timidos’ e ndo
participam com comentarios ou discussfes relevaspbse qualquer tema publicado nas

comunidades das quais fazem parte.

Mesmo com o passar dos anos (periodo de coletadiss dqualificacdo), a presenca das
redes sociais ndo se tornou um fendmeno na viddm@edeiros. Muitos ndo se adaptaram ao
uso de algumas delas, como o Twitter, por exentplo.Facebook e o Orkut, na maioria dos
casos sdo utilizados apenas para aproximar amigi@sniiares distantes. Poucas pessoas
conseguem fazer o uso desses locais como ferrasngmtdivulgacdo de idéias e valores, como

poderia ser feito por politicos.

Nessa ‘nova ambiéncia’, a autonomia enunciativagasser gerida, teoricamente, muito
mais pelo proprio receptor do que pelo ambiente@Bpo da producdo. Tal fato evidencia a
necessidade de se conhecer o consumo das pesseaspprtir dai sera possivel perceber como
estas novas formas de producdo afetam o vincul@a Mario Carlén, esse processo esta
relacionado com a questdo da interfat®:interface do usuario se converte num codigo
semiotico que é chave para a sociedade da inforoia@arlon, 2007: 115) Isso redefine o
papel do receptor, uma vez que este ndo sera apeje#t®, mas também ator de um processo
complexo e profundo de transformacdo socio-cultuPdra Fausto Neto, este aspecto da
autonomia define um paradoxo que evidencia a nieleelss destes dois pdlos (producdo e
recepcéo) de se contatar, ou seja, de sofreremciigs de processos de co-determinagdes entre
Si.

Mas o fato € que as comunidades verificadas ndsupos uma marca forte que
caracterize este tipo de relagdo ou de movimerigumas comunidades tratam da presenca da
mulher na politica por um viés totalmente feministaque pode ser visto no texto de

apresentacdo como o que segue:
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O Brasil possui 0 menor percentual de representiile
politica feminina da América Latina: uma vergonha!

Mas a maioria das comunidades ndo tem teor ferainistas apenas expressam um

desejo de chamamento, de conclamar as mulheresgparaejam mais ativas politicamente.

Espécie de alerta para a importancia do papel dlaemia politica. Veja o exemplo:

Esta comunidade ndo é feminista. Ela tem apenas por
finalidade conscientizar a todos e principalments a
mulheres da importancia de sua participacdo na tjwali
nacional, estadual e municipal. N6s mulheres temos
competéncia, inteligéncia, sensibilidade e printipante
coragem suficiente para dizer ndo a corrupcao. Hmje dia

€ de suma importancia que juntas lutemos para gegpaco

da mulher na politica seja cada vez mais visivel.

Apenas uma comunidade tem o nome de um partididulo ‘Mulheres na politica PPS’

Essa comunidade e para aquelas mulheres que estéao
tomando a frente de tudo e se impondo diante dedade...
Venha junte-se a essa grande luta contra o predtndes
homens na politica.

E apenas uma esté relacionada a um edtadlberes na politica do RN’

Esta comunidade foi criada para as mulheres que [sch
dominio sobre situagfes diversas, mulheres quevédralos
anos vem [sic] galgando cada vez mais seu lugatedtaque

na sociedade globalizada sem com isso perder sua
feminilidade.

Apenas algumas comunidades aparecem com uma defim@is ampla da mulher

politica, com titulos como'Mulheres que adoram politica’, ‘Mulheres tém nocgolitica’,

‘Mulheres em acédo na politica’

Essa comunidade é exclusiva para as mulheres goramau
participar de movimentos politicos e que se destacamo
verdadeiras liderancas no bairro ou na cidade ona@am.
Mulheres que acreditam na politica voltada paraarial,

notadamente nas camadas mais carentes da populacéo.

Num primeiro momento, foram encontradas 83 comul@sgaacesso em 04/06/2009)

com foco na candidatura de Dilma Rousseff. Todasemgm na categoria Governo e Politica, a
maioria tem uma foto de Dilma Rousseff sorrindes éextos de apresentacdo sao variados:

Esta comunidade é destinada a todos aqueles quemueer
esta grande mulher presidindo nossa nacéao.
A sua sensibilidade é percebida em toda a suagalidica,
num processo de confronto com os anos de arbito®m anos
de endurecimento de regime militar. Foi contempetgade
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varios dos nossos dirigentes de hoje, foi presa geeddura,
enfrentou a prisdo e alega que s6 conseguiu farevassia
e sair com vida dos pordes da ditadura, porqueeste
lado de outras companheiras que Ihe davam motivadae
passavam uma vontade de viver e de superar acastadio
dificil da vida nacional. Dilma reune todas condigd

politicas para se candidatar a presidéncia e seaor

primeira mulher eleita presidente no Brasil.

*k%k

Permita-me parafrasear o belo poema "José" do saodo
poeta Carlos Drumaond Andrade... E agora, MulhetGa
hora chegou,a tua luta n&o terminou,o povo que ianel
criticou também te aplaudiu,ao vé-la chegar ao pade
agora, Mulher?E agora, Vocé? Vocé que é sem nougeQ(
machismo quase anulou, Vocé que faz versos,quacgre
amar, e nunca protestar?E agora, Mulher?Dé uma oetp
ao machismo elegendo Dilma Roussef!

No momento desta pesquisa exploratéria foram dramas poucas comunidades contra a
candidatura de Dilma. Nas fotos de apresentacaeseda normalmente, vestida de vermelho, ou
elas apresentam uma foto de Dilma jovem, na épacditddura militar, e em algumas ela

aparece fazendo um gesto obsceno com a méo. Segser&do de algumas:

Essa comunidade € para os duvidosos que a Dilmadetfu
sera uma boa opc¢ao para presidéncia do Brasil. fagor,
nao se envolva nos discursos, que um negro nos@ssta
Unidos, uma mulher na presidéncia do Brasil solnai@
nossos problemas. Essa comunidade ndo tem discurso
contaminado. Somos imparciais, veremos o que seltdom
para 0 nosso Estado.

*k%k

Esta comunidade é para todos os que estao canstdB3
no governo, e sabem que a Dilma Rousseff no goveend
o Lula de saia, e que vai continuar a mesma poecqtie
esta hoje. O PT acabou com o pais, empresta dinipe&
estrangeiro, e deixa o préprio povo na merd.... \G$/
FAZER CORO, E TENTAR IMPEDIR ESSA TRAGEDIA
SEM PRECEDENTES! DILMA ROUSSEF NA
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*k%k

Com uma vasta experiéncia em assalto a méo armada e
terrorismo. Nossa "companheira” e Ministra da C&3uil
Dilma Rousseff agora procura uma vaga no cargo da
presidéncia do Brasil. Se o "Lulinha" conseguiu; goe ela
nao conseguiria?
EXPERIENCIA PROFISSIONAL
1967 - militante da Politica Operaria (POLOP), MG
06/10/68 - assalto ao BANESPA, Rua Iguatemi: NQrin8
12/10/68 - planejamento assassinato Cap. CharlenGler
11/12/68 - assalto a casa de Armas Diana: 48 armas
??/04/69 - Comando de Libertacdo Nacional (COLINA)
24/01/69 - Assalto ao 4° RI Quitaina, Osasco/SP
18/07/69 - Assalto casa Gov. Adhemar de Barros
01/08/68 - Assalto ao Banco Mercantil de Sao Paulo
??/09/69 - Congresso VAR Palmares (Teresopolis)
20/09/69 - Assalto ao quartel da Forca Publica

*k%

Mulher de fala pausada, maos gesticuladoras, olhastero
e passado que poucos conhecem. Pegou em armas, foi
duramente perseguida, presa e torturada e tevelpape
relevante numa das acdes mais espetaculares dailpaer
urbana no Brasil — o célebre roubo do cofre do goador
paulista Adhemar de Barros, que rendeu 2,5 milluges
ddlares. Companheira Estella, cadé o dinheiro? ¥oss
exceléncia ainda esta mentindo!

Os textos de apresentacdo das comunidades comaadidatura de Dilma Rousseff
apresentam discurso variado: ndo ser explicitanmriga a candidatura de Dilma; ser contra o

PT; classificar Dilma como homem; dissimulada; imadla, comeoeterna comunista e terrorista

Em pesquisa no Facebook (acesso em 09/11/201 1) femaontradas duas comunidades
sobre mulheres e politica. Ambas tém o mesmo nbogar de mulher € na politica. Porém uma

esta escrito com letras mindsculas e a outra ctvasleailusculas.

A primeira® tem a foto de Dilma Rousseff com a faixa presidgrecesta definida pelos
assuntos ‘mulher, poder e politica’. Criada emquile 2011, a comunidade apresenta poucos
posts e sobre assuntos variados. O primeiro € um vitlaoge de Chico Caruso que brinca com
a derrota da selecédo brasileira de futebol na Gupérica, nele a dona da bola é Dilma

Rousseff, que aparece ‘ensinando’ os jogadorepra@n pénalti. O segungmsté um video-

53 https://www.facebook.com/#!/pages/Lugar-de-MulheB:3%6A9-na-Pol%C3%ADtica/176555965744052 ?sk=wall
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reportagem da TV PT que fala sobre um curso s@onenfsmo para formadoras promovido pela
Secretaria de Mulheres do PT. O curso aborda érisisto feminismo no mundo e no Brasil, a
historia das mulheres no PT e os desafios e prapaks mulheres do PT para o futuro. O
terceiro post divulga o evento ‘Brasil Mulher: 32 Conferénciaadlonal de Politicas para as
Mulheres, uma proposta para debater e deliberae s politicas locais para as mulheres. O
proximo post trata de um projeto da Camara de Vereadores @daleide Tatui instituindo o
diploma de ‘Honra ao Mérito Chiquinha Rodriguesrgpdaomenagear mulheres de varios
segmentos da sociedade que contribuiram com o\d®genento social, cultural e econémico,
pelos direitos da condigdo feminina e pela famitiem post de agosto apenas a mensagem
“Dilma recebe apoio de FHC e dos tucanos paulistas’ setembro, um video-reportagem sobre
a muculmana que foi multada pelo uso do véu nacBraEém outubro, aparece uma mensagem
de cunho mais explicitamente feminista, com a fra&encdo homem machista — mesmo que
seja inteligente nunca subestime a inteligénciaudea mulher, principalmente se ela for
feminista.” O postmais recente desta comunidade foi colocado nd di@autubro e é sobre a
reeleicdo de Cristina KirchnelRReeleita, Presidenta faz discurso na Praca de Maielogia a
companheira Dilma” Fato interessante e que mostra como tais comiesdaio tém um grande
retorno midiatico, apenas 13 usuarios ‘curtiramtaesomunidade, ou seja, naquele momento
apenas 13 pessoas (um numero inexpressivo) adrasanformacdes nela postadas. E nenhum
postapresenta comentarios ou outro tipo de interadedpor parte dos usuarios. Também nao
aparece explicitamente o nome do criador(a) decdéahunidade, mas acredito que seja a

jornalista Cecilia Ceciliato, que aparece comoraude variopostsna comunidade.

A segunda comunidadfe cuja grafia do nome aparece toda em letras maasae
sublinhadas, com evidente intencdo de se difereridestacar da anterior, foi criada em
setembro de 2011, marca como localizacéo a cidadeerksina e na descricdo aparece que foi
formada para mulheres da articulacdo de esquerdzbjédvo da comunidade é capacitar as
mulheres do movimento para processos de reorgdazig tendéncia. O primeipmsté uma
foto de Lula e Dilma, em ato politico acontecido emtubro de 2010, naquela cidade,
provavelmente durante a campanha eleitoral. Emid®@parece @ost sobre a presenca de
Dilma na Assembléia da ONU, onde ela destaca ol jeypénino na politica. O terceinoosté
um texto sobre ‘Mulher, vitima de preconceitos'msautor definido. Em seguida aparece a
informagé&o sobre a criagdo de uma pasta de fotme $0'‘Reunido do Grupo de Mulheres da

54 https://www.facebook.com/pages/LUGAR-DE-MULHER-%C3048A-
POL%C3%8DTICA/271112616240873#!/pages/LUGAR-DE-MULRIEC3%89-NA-
POL%C3%8DTICA/271112616240873?sk=wall
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A.E.” Em seguida aparecem uma série pists sobre varias noticias: ‘Feministas francesas
pedem mudanca em formularios oficiais’, ‘Lula pedemundo que combata crise de fome na
Africa’, ‘Ibope aponta 71% de aprovacdo para pessiel Dilma’, ‘Globo alega que quadro
[Janete e Valéria, do Zorra Total] busca entreteéi@ incitar comportamentos, muito menos a
violéncia contra a mulher’. Além disso, o mediadarcomunidade apresenta uma séripads
publicados originalmente na pagina do GMAE Tere$thasobre o pedido da ministra Iriny
Lopes para suspender o comercial da Hope em quedelonGisele Bundchen aparece de
lingerie. Em outubro, opoststratam de uma passeata por justica no caso Fexrizagks, o
parabéns de Dilma a Cristina Kirchner pela reeteig&ato de filhos presenciarem a agressao as
mulheres em mais da metade dos casos de violéogiastica. Embora tenha um indice menor

de usuarios, apenas sete, tal comunidade apresargéanformacdes do que a anterior.

Outra comunidade encontrada chama-se ‘MulheresligicRG° e tem como foto de
ilustracdo os dizeres: ‘Lugar de mulher é na malitiPorém, a comunidade criada em setembro
de 2011 nado apresenta contetdo politico. Além ddgir fotos pessoais, 0 mais préximo que a
autora da comunidade chega de algum cotejo poktiaalivulgacao da capa do livro ‘Politica:

Palavra Feminina’, de Raquel Paiva. Tal comunidadeapenas um usuario interessado.

O grupo com o maior numero de usuarios (143) taertificacdo apenas de ‘Mulheres’
€ 0 usuario novo precisa ser aceito pelo admidigtraPorém este grupo nédo trata

especificamente da questdo ‘mulheres e politica’.

Com a liberacdo do uso das redes sociais paraeged de 2010, mais politicos
passaram a fazer uso do Twitter. Podemos dizeretgiguncionou especificamente como
ferramenta de divulgacdo de falas e idéias dosidatod. O pequeno espaco oferecido por esse
dispositivo, que permite escrever frases com apefasaracteres, tem essa funcéao de divulgar

falas estratégicas.

Reportagem do Giindica que o Twitter se tornou uma tribuna virttiBle desfiliacéo
de senadores a brigas partidarias como a recenigecna bancada do PT, tudo passa pelos
campos de digitagcdo do site. (...) os parlamentérearam ao microblog uma sucessao de troca

de farpas e anuncios de decisdes importantes.”

%5 https://www.facebook.com/pages/LUGAR-DE-MULHER-%C394NA-
POL%C3%8DTICA/271112616240873#!/pages/Mulheres-&5@3%ADtica/248213865215172?sk=wall

%8 http://g1.globo.com/Noticias/Politica/0,,MUL127608601,00-
POLITICOS+USAM+O+TWITTER+PARA+PASSAR+RECADOS+DURANTE+CRISREO+SENADO.html
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O site PoliTweet¥ divulga uma lista com o ranking dos politicos ggam o microblog.

José Serra (@joseserra_) € o campedo, ele pogsmiilléeguidores.

O site indica 22 partidos politicos que fazem usdwitter (PSDB/SP_@psdbsp, PSDB
Jovem _@psdbjovem, PSDB/MG_@psdbmg, Partido Vergar@overde, Partido Verde/SC
@partidoverdesc, PT/Pl_@ptpiaui, PT/CE_@ptcearayetlide Democratas @juventudedem,
PTB @pthl4, PPS @pps23, PR-SP_@pr22sp, Juventud8/88 @jpsdbsaopaulo, Partido
Pirata_@partidopiratabm@o € um partido instituciongl PC do B_@PCdoB_Oficial, PT/SP
@ptpaulista, PT_@PTrabalhadores, PT @PT 13, PRB&g®bl0sp, PC do B-Curitiba
@PCdoB_Ctba, PT-RO _@ptrondonia, PRB @PRB10, MRB@PRB10MG, PMDB-RO

@pmdb_ro, PT-RO — @ptrondonia).

Também indica que a existéncia de conta no Twiteed06 vereadores, 57 deputados

estaduais e distritais, 184 deputados federaisse2tadores, 25 prefeituras, 15 prefeitos, 5
governos estaduais, 3 governadores (Cid Gomes (ESB¥cidfgomes), José Serra (PSDB/SP
@joseserra ), Wilma de Faria (PSB/RN_@wilmadefafia

O site Twep?’ também é uma 6tima ferramenta para localizar icsiéio Twitter. Ao
pesquisal’ por Mulheres e Politica no microblog foram encadts 27 possibilidades, sendo
gue apenas duas fazem referéncia a esse assurg®o tbntas de mulheres (Viridiana, Regina
Silveira, Luciana Rafagnin, Liliane Oliveira, Maikisabel Nobre, Josi Arruda, Renata Garcia,
Renata Paerce, Gabriela Cavalcanti, Raquel Atade)restante sdo contas de homens que
entraram na busca porque colocaram em seu pentfieesse por mulheres. Segue a descricéo e
modo como aquelas duas contas citadas acima seafam:

Politica Chique (@politicachique) Um blog sobreitioh e

economia de forma inteligente e charmosa. Mulhes jeito,
ne?

Elas na politica (@elasnapolitica) Mais mulherespwitica
€ uma questao de democracia. Dilma Rousseff (G3¢isi
Hoffmann (131).

57 http://www.politweets.com.br/

%8 Atualizagéo realizada pela Folha em 29/10/20084Bsualizagéo pode parecer antiga, mas foi vatioggeriodo da pesquisa
que se referia ao momento pré-eleitoral.)

%% http://tweepz.com/

80 Acesso em 19/01/2012.
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A pesquisa no Twitter € uma das mais complexas,goada dia aparecem novas contas.
E, o mais critico, muitas contas sao falsas eaptwt ndo representam verdadeiramente quem

anunciam. Reportagem da Folha OnLine indicou 1fispfakes(falsos)™.

Ao procurar pela conta de Dilma Rousseff aparece2anindicacdes, mas nem todas

fazem referéncia a Dilma.

Nove contas encontradas nao fazem referéncia direRilma, sdo pessoas que se
identificam ou apdiam a sua pessoa: Helder Caldeigor do livro A 12 Presidenta, editora
Faces), Ato do PC do B — Imprensa, Candido Vacearezlas na Politica, Iriny Lopes, Lucia
Orpham, Ricardinho_net, UEMG Facts, Maria Rached|Gm

Na pesquisa, 12 contas podem ser associadas a Ribmssef, mas € preciso acessar
cada uma delas para ter certeza de qual delaslédedra: Dilma Rousseff (@dilmarousseff13),
Dilma (@Rousseffl3Dilma), Dilma Rousseff (@avatdlmd), Dilma Rousseff
(@dilmarousseffe), Dilma Presidente (@VoteiEmDilma)prensa Presidéncia (@imprensaPR),
Dilma | Presidenta (dilmal3rousseff), Dilma Fact&@OilmaFacts), Blog Dilma BR
(@blogdilmabr), Dilma 13 — Bahia (@dilmal3bahiaki\Dilma (@VaiDilma), dilmanaweb
(@dilmanaweb).

A conta com o maior nimero de seguidores € o Bo®itma, com 23 mil seguidores.
Em seguida vem @dilmarousseffl3 com mais de 2.68fuidores. Apenas uma conta

encontrada desqualifica Dilma Rousseff e se chaalt@ptaescoladiima (@RousseffPT).

Em 2009, pelo menos trés reportagens publicadaZesm Hora faziam referéncia ao
universo do debate eleitoral na web. A primeiragiélpromete que as eleicdes de 2010 ‘véo
inaugurar uma nova era na arte de pedir votos %), p@ mesmo tempo traz a voz de estudiosos
gue admitem que as novas tecnologias tém gran@aqak porém seu uso ainda é restrito no
Brasil. A reportagem diz ainda que o PT e o PVaseros partidos que mais se dedicaram ao
estudo sobre o impacto da internet nas eleicbeguéla momento, apenas trés partidos
possuiam equipe trabalhando na criacdo de contgadassites e telefones celulares (PT, PV e
PMDB).

®1 Atualizagéo realizada pela Folha em 29/10/20084Bsualizagéo pode parecer antiga, mas foi vatioggeriodo da pesquisa
gue se referia ao momento pré-eleitoral).
52| EMOS, lara; SCHAFFNER, FabiRevolucéo a caminho — Campanha em 2&ro Hora, p.04, 27/09/2009.
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Jé& outra reportagem divulgada em Zero Fforeo inicio de 2010, prometia que a internet
seria a grande ferramenta das eleicdes, mas n&w doe aconteceu. Embora a maioria dos
candidatos tenha uma ‘péagina oficial’ elas ndo esdoco das campanhas. E até o inicio da
corrida eleitoral, a propria Dilma Rousseff nadénngressado no Twitter, que surgiu com a
intenc&o de ser uma das ferramentas mais instast@lze atualidade das redes sociais. Apesar
disso, foi o PT que trouxe o estrategista da caimgpde Barack Obama ao Brasil, 0 marqueteiro
americano Ben Self, que estava cogitado para prestasultoria na campanha de Dilma

Rousseff.

Esses acontecimentos sao fruto da dinamicidade dmnemto, proporcionada
principalmente pelas redes sociais, através dmetteO dispositivo, a rede, € um aparato soécio-
tecno-discursivo e por isso oferece as condicOea paestabelecimento da interface, ao
‘camuflar’ as reais condi¢cdes de uso e producaau® veicula. Na mesma edicdo de Zero
Hora™®, uma entrevista com Alex Primo, especialista eslesesociais, indica que o uso das redes
sociais na internet ndo € um modismo e que o Twi¢he sido mal aproveitado no Brasil.
“Quando os politicos usam o microblog apenas parallgacdo de agenda, costuma néo ter
forca. (...) O potencial do Twitter é justamentel@ir além daquela imagem que os politicos

acabam tendo, de alguém que s6 quer o teu votoirh@® 2010:06)

Tal perspectiva esta relacionada com o objeto gestquisa, pois tem uma forte relacéo
com a textualidade, a linguagem, a imagem e, pahtiente, por es@etacaoentre os campos.
Embora a relacdo com essas ferramentas ainda f@sudiEientemente forte e ndo tenha a
capacidade mobilizadora da recepcao. Na eleica®0d8, pouco uso se fez das ferramentas
digitais. A candidatura de Dilma Rousseff, que gtobdesta pesquisa também néo teve forca na
internet, assim como a maioria das candidaturassg@aco da internet também é utilizado para
divulgacdo de constru¢cbes humoristicas, sejam atflagges ou videos, e para divulgacdo de
informacgdes enganosas, o que pode ser prejudeialgs politicos e para aqueles que colocam
tais informagdes no ar, pois cada vez mais consgguier acesso aos registros de divulgacao e

circulacao virtuais.

Mario Carlén traz a luz uma questao interessanteesa formatacao desta ambiéncia, o

aspecto da ‘interface’, que se faz presente didatavanco das tecnologias da informacéo e

83 COSTA, Fabiand‘A moda Obama. Redes sociais fisgam politicos rafeentas que permitem contato direto com os
eleitores j& sdo usadas e védo turbinar campanhasococorreu nos EUA"Zero Hora. P.06. 21/02/2010.

54 Entrevista Alex Prima‘Twitter é uma faca de dois gumesZero Hora. P.06. 21/02/2010. Link:
http://lucianagenro.com.br/2010/02/zero-hora-2 federeiro-de-2010/
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também das elaboracdes teoricas. Nesse contegtmmanicacdo assume uma condicéo plural,
com a concepc¢ao de novas sociabilidades a paiititel@cao tecnoldgica.

De certa forma este aspecto também é inerentenaegso de representacdo da candidata
nas paginas do jornal, uma vez que nele reverbexs das interacbes que ocorrem nessas

outras midias.

Esta nova ambiéncia recontextualiza a fidelizagém mais caracterizada como um
coletivo de audiéncia definido por uma ‘comunidagesentidos’, mas pela potencialidade de
individualidades que configuram o que poderia $&m@do de ‘individualidades de sentidos’
auto-gestores ou auto-editores. Nesse sentidoh&dpois, a l6gica da convergéncia. Mas uma
l6gica de ‘gestdo individual dos sentidos’ que sadtiplos, dispersos e heterogéneos. E nesse
contexto que as paginas de um jornal tomam formmpetindo com as individualidades e a

agilidade de um leitor que pode ao mesmo temptasdrém editor de suas ‘elaboracdes’.

A comunicac¢do assume uma condi¢éo plural, com eepméo de novas sociabilidades a
partir da interagcéo tecnoldgica e o advento daesacdie em midiatizagdo. Tracar um percurso
unico e seguro sobre o objeto de pesquisa e osgs@e midiaticos € uma tarefa ardua, embora
0s estudos de comunicacdo tenham surgido, numipsimemento, de uma preocupacao social,
diante do avanco das tecnologias da informacaae,éaq redefinicdo dos processos que abrange
a peculiaridade dos estudos.

A constituicdo desta ‘nova ambiéncia’, para Bragassa pela caracterizacdo da
expressdo midia. Ou seja, algo que envolve as hlidsides tecnoldgicas, 0os processos ‘de
empresa’ e os fendmenos interacionais de medidtizd€ no que se refere a interacdo social,
suas regras e logicas permitem, condicionam e fagpenar as interagfes (2009: 5). Para
assumir o desvelamento dos ‘cddigos de interacaoe@essario buscar o qu®bra nos
processos interacionais de midiatizacdo do sujediitico feminino, no caso do objeto de
pesquisa. Seja esta sobra de ordem fisica (naleestrpdéreo feminino), de ordem biologica (no
sentido da saude feminina), de ordem politica @uido dos embates pré-eleitorais), ou de
ordem midiatica (no sentido de redirecionarem asgecitados anteriormente de acordo com

estratégias especificas de cada meio, do planamdpanha ou do plano pessoal da candidata).

Nesse sentido, nesse ponto retomamos nosso proldenmesquisa, uma vez que a
imagem da candidata em Zero Hora e na Folha dé°&dlo ndo aparece, ou néo se faz, a partir
de ‘colagens’ de elementos divulgados no meio airtonas sim de uma ‘colagem de sentidos’

elaborado nas préprias paginas do jornal. Essdutapmle pano de fundo sobre a circulacéo
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social e mididtica, reforcamos, serve como amatdram elemento formatador da ambiéncia na

gual os jornais estao inseridos e da ambiénciaiabsg constituiu 0 momento pré-eleitoral.
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6. UMA PROPOSTA TEORICO-METODOLOGICA
A proposta do presente capitulo foi pensar, arpdsticonjunto de reportagens sobre o

objeto de pesquisa, suas singularidades. Ou ss@ando o dispositivo enquanto parte
constituinte do campo da comunicacéo que abrarggeto de estudo e também os sistemas de
regras que compdem o que pode ser delimitado cdimaondutor, ou seja, as estratégias
sensiveis. A observacao sistemética do objeto ecentde forma espacada e deu corpo a uma
série de planilhas para organizar as referénciagn@a Rousseff em Zero Hora e na Folha de
Séao Paulo. Essas planilhas foram separadas poa&ada ano - més a més e dia a dia - era feito
o ‘esquadrinhamento’ do material publicado, semivasempre titulos de referéncia, titulos
informativos, textos de linhas de apoio, textoetetas e trechos de reportagens e colunas. Tudo
iISSO para encontrar as ‘operacgdes de sentido’llvadhas nos jornais analisados.

Percebemos que os processos midiaticos produzesidraacdes nos modos de ser e de
viver, ou mesmo na identidade daquele que € o @ljetnossa pesquisa, por iSSO € preciso
pensar até que ponto a comunicacgéo é fundamentaimera relagédo intersubjetiva. Mesmo que
o sistema tecnoldgico, enquanto marca do campoodaufiicacdo, tenha penetrabilidade entre
0s demais campos, € preciso trabalhar as repreéestaociais e, por isso, 0 mapeamento dessas
‘operacOes de sentido’ € tao interessante. Pal@, telementos de transdisciplinaridade séo parte

constituinte da pesquisa.

A metéafora da ‘rede organica’ que move o pensameegenvolvido por Matellart,
parece cara a essa pesquisa, pois possibilita eemger a relacdo das afetacbes entre campos,
especialmente entre a Comunicacdo e a Politicand@isiria cultural e o imperialismo na
comunicacdo sdo os principais pontos da reflexddrmeand e Michéle Mattelart sobre os
processos de comunicagao. Os autores resgatamebdmfwcal e do global, para mostrar que
ndo ha cultura sem mediacdo, é a compreensdo tE®cHes que surgem a partir de

determinadas relagdes entre campos.

A importancia e a necessidade dos processos diécegdp, para conhecer as regras da
mensagem, e de decodificacdo, para saber ler esssagem, sdo nocoes relevantes para a
construcdo da reflexdo de Mattelart. Questionansef@itos pelos autores nos remetem a outro
guestionamento feito por Veron, e que nos faz pesdare a questdo da ‘producéo de efeitos’,
guando nos deparamos com uma crise que nao respandEstées como de quem e para quem
falam os meios, ou seriam os dispositivos de cocagép (reflexdo mais atual que remete a
outras problematicas).
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A reflex@o sobre a relacdo do pensamento de Arradvitthele Mattelart e Eliseo Verén
aparece na medida em que mudam os valores, os denpgroducéo social do sentido. Tal
relacdo vai dar forma ao campo da expressividagdeioacional e essa expressividade do real
vai ser permitida através da interacdo entre oitsuje a técnica, como aquilo que,
espontaneamente, néo faz parte dos elementos haio

“Do homogéneo ao heterogéneo, do simples ao compdizx
concentracdo a diferenciagdo, a sociedade industria
encarna a sociedade organicaMATTELART, 1999: 16)

A evolucéo tecnolégica ndo produz sozinha um n@gial e a reflexdo dos Mattelart
sobre o paradigma da rede e do organismo estalmelaoglo como a tecnoestrutura vai trabalhar
0s problemas dos sistemas de producéo.

A reflexdo sobre essa metafora permitiu o deseimelvtos dos graficos que serdo
apresentados a seguir:

e circulacao
e circulagao

circulagao
e circulagédo

e circulagédo

e circulagao

Figura 1

A Figura 1 mostra uma ‘rede organica’ cuja linearidade apmaheerdida’ nos processos
entre meios de comunicacdo e campos sociais, oeyaga a um processo ‘ordenado’ de
producéo e divulgacédo. Ou seja, a Zona de Circolagéabelecia uma certa previsibilidade que

era possibilitada pela linearidade dos processos.

De certa forma, &igura 1 apresenta nogdes que podem ser verificadas narpenso
da Escola de Frankfurt, cuja histéria precisa serpe aludida. Suas atividades comegaram no
inicio da década de 1920. Porém nos anos 40 elagomida pelo nazismo, voltando a aparecer
uma década depois, buscando continuar com a discessre comunicacao e cultura. Entre os
principais tedricos da Escola de Frankfurt estdo Markheimer, Theodor Adorno e Herbert

Marcuse. Para Mauro Wolf, o objetivo dessa correnééfazer uma construcdo analitica dos
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fendbmenos que investiga e ao mesmo tempo deserwobapacidade de atribuir esses
fendbmenos as forcas sociais que os provocdWOLF, 2002: 82) Para Luis Costa Lima, a
cultura de massa pressupde camadas de heterogen@itldA, 1975: 55), seja 0 que ele chama
de heterogeneidade interna de seus produtos oteeofpeneidade externa. Tal caracteristica
permite tensionar o debate e a analise que oxosddia Escola de Frankfurt realizaram sobre a
sociedade. Essa reflexdo parece importante pardranas forma como 0s processos de
midiatizacdo evoluem para promoveafatacdoentre os campos e a conseqlente representacao
de determinados sujeitos. Corpos eleitos pela neidjae contribuem com as exigénciaddrs
midiatico.

A reflexdo de Marx sobre o fetiche da mercadore,gdal Adorno se apropria para
trabalhar a ‘industria cultural’, contribui com madogia de que um produto comunicacional tera
0 seu valor de troca regido pelas regras do mercahoinicacional, onde se pode incluir, entao,
esse valor simbdlico da visibilidade, e seu vamudo, que podera receber uma definicdo mais
explicita pela perspectiva da circulacdo, quanda eslocar em movimento determinada oferta.
Embora a reflexdo de Adorno seja a de que o vadrataassumeas func¢des do valor de uso,
ou ainda a de que o valor de trodeterminao valor de uso, a reflexdo que procuramos
desenvolver aqui se concentra no aspecto da prodidgévalores simbolicos e busca uma
percepc¢éo autbnoma do sujeito sobre a produc@ondatual a Escola de Frankfurt ndo acredita.

Esterestipos que aparecem na Teoria Critica comaspienportantes para a construcao
das experiéncias da realidade social, de certo mpaldem estar na origem do processo de
interacdo, hoje, dos sujeitos com a técnica, doirstio esses corpos midiaticos operados por
estratégias de visibilidade. Esse mercado mididacgbém € atravessado pelo consumismo e
por isso se Vé a necessidade de renovacao e imoglagdnercadorias, processo que passa nao so
pelas linguagens, mas também pelo advento das temasiogias e da constante representacao
de novos corpos.

Também Walter Benjamin, que apresentou uma outisagéo dos efeitos da producéo e
do consumo de massa enriqueceu a analise da Tedtiea, a partir da apresentacdo de trés
linhas evolutivas: &cnicg que atua sobre a forma pré-existentegsiagios da técnicajue nao
amadureceram mas foram abortados; ¢raassformacdesque, por exemplo, no cinema, vao
além do nivel técnico e acabam atingindo o nivetiaa sociedade naquele momento.

As transformacdes sociais fazem parte e sdo impévees, por isso é importante na
analise dos produtos comunicacionais a interrelagdiee aquilo que aparece na midia e o que

todos os discursos nos remetem fora dela, ou sgjee aobra. Benjamin estabelece sua reflexado

66



em torno da reprodutibilidade técnica, da autesdide e, principalmente, da destruicdo da aura.
Para ele, a comunicacdo e seus produtos, na eepalutibilidade, tornam-se mais acessiveis
as massas e, por isso, reconfigura-statusdessas producdes na sociedade. Podemos, entdo,
colocar nosso questionamento: de que modo se mldcessamentalessas varias nocdes do

sujeito feminino na politica através de operac¢Oekatcas?

ona de circulagido
ona de circulagao

ona de circulagdo

ona de circulagédo

ona de circulagéao

Figura 2

A Figura 2 mostra que a linearidade foi deixada de lado wogsso de interacdo entre
0S campos sociais e 0s meios de comunicacdo. Maa hede organica’ os diversos campos
sociais ainda sdo mais graudos que o campo coneionieh Ou seja, 0os demais campos ainda
se sobrepdem, devido sua forca histérica. Mas aasZde Circulacdo tornam-se, dessa forma,

mais suscetiveis a intervencdes externas.

Entre as hipoteses epistemoldgicas contemporateass Harold Lasswell, um dos
representantes do funcionalismo, e sua ‘formulaapa construgdo do ato de comunicagéo.
Lasswell propde cinco questionamentos através dass & possivel constituir um estudo de
comunicacao (quem, diz o qué, em que canal, pamageom que efeito).

O primeiro questionamento [quem] envolve o sujsdoial produtor da mensagem e vai
estar relacionado com a andlise de controle, inélm alessa andlise vai se interessar pelas
condicdes concretas de onde é gerada essa conamidagiecessidade de pensar a interacdo
sujeito e técnica numa realidade dinamica evideacfossibilidade de representacdo de um

corpo com muitos perfis. Ao mesmo tempo, a com@dicatambém precisa lidar com a
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subjetividade social. E nessa etapa que se cdrstielagdo entre campos para a formacgéo do
sujeito politico feminino

A segunda referéncia [diz o qué] esta relacionama o conteddo da mensagem e €&
determinante para definir os outros aspectos datest comunicacional de Lasswell. Alias, o
autor é considerado um dos pioneiros das andlessedipo (Wolf, 2002: 29) através de estudos
sistematicos e rigorosos de conteudos de propagaradinal da década de 1930 e inicio de
1940.

A pesquisa sobre o0 meio [em que canal] vai reflebibre o canal da enunciacao e,
embora ainda ndo esteja presente nas reflexbesitdo @ questdes sobre os processos de
midiatizagcdo, o meio possibilita atetagbesprincipalmente através dos vinculos que organiza.

O quarto questionamento [para quem] vai se redsranalises de audiéncias (receptores,
destinatarios, publicos) quando o problema referaepieles que sao atingidos pelos meios de
comunicacao.

O envolvimento de elementos da teoria comunicaiavanalise permite observar onde
estdo disseminados os valores que sdo moldadosromnfa necessidade da sociedade de
estabelecer valores-padrao que se tornem objet@zdehecimento.

Dentro da perspectiva funcionalista, a hipoteseagenda-settingdesenvolvida por
Maxwell McCombs e Donald Shaw, ocupa um lugar irteode nas modificagbes ocorridas nas
pesquisas de comunicacdo. Segundo essa perspeaxdiviaeios alteram as convic¢des dos
receptores, que por sua vez, quanto mais se expdsmnquadramentos (as regras) propostas
pela agenda, sdo mais passiveis de inferéncias.

Tal hipétese aponta para a dependéncia cognitisandss mediague se da através da
ordem em que s&o dispostos 0s temas e 0s asseitémshbeém na hierarquia e na prioridade em
gue sao dispostos. O agendamento vai determirgunde McCombs & Shawp que devem
saber, 0 que devem pensar, que sentimentos deedeges sobre os mesmo<E a eficiéncia da
midia vai estar em dizer ao seu publico o que gemsar e como deve pensar.

Presente em analises de campanhas politicas,pialebeé demonstra que os eleitores
partiiham a definicdo dos temas organizados pethansbbre aquilo que lhes € apontado como
importante através da relacéo entre convic¢desithdiis e o uso individual da oferta midiatica.
Mas para aderir € preciso ter convicgcdo sobre oesne que de certa forma comeca a
demonstrar a crise do pensamento. E, por outrg tamoeca a ganhar forgca com o protagonismo

das operacdes midiaticas.
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Zona de afetagdo
mmZona de afetagéo
Zona de afetacédo

Zona de afetagao
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Zona de éfetagéo

Figura 3

Na Figura 3 ha uma inverséo de lugares. As midias passampaioouespaco maior na
interagcdo com 0S campos, que sdo subsumidos pelosspos comunicacionais. As Zonas de

Circulag&o déo lugar a ‘Zonas de Afetagao’.

Eco (1991) vai confrontar um conjunto de perspestigriticas a partir da relacédo entre
sujeitos e técnicas. O instrumento € um recursgoe@sa do ser humano, e a partir disso muda
a realidade socio-cultural, o que também permitgsg@e sobre um processo de mudanca nas
sociabilidades, a partir da interagdo entre sujeittécnica. A critica do autor a estrutura
aristocratica evidencia a necessidade que ele apdatse pensar o concreto, tanto nas
configuracdes da humanidade, quanto nos problemasds e na localizacdo da comunidade de
estudo. A atitude de indagacao construtiva, do @@emio-cultural de Eco, passa por um
guestionamento sobre a civilizagdo doass mediacomo um produto da humanidade que
necessita de um lugar concreto.

A impossibilidade de uma sociedade Unica, homogéteaerto modo, demonstra que a
planificacdo proposta pela cultura de massa, apdsadita ‘generalizacdo do gosto’, ndo
consegue trabalhar a cultura de forma homogénead3aa forma, a presenca de um publico
inconsciente também parece de certa forma impdss&@ comunicacao for pensada como um
processo social de producéo de conhecimento eodeg®0s sociais.

Enquanto o sistema de traducdes e mediacdes, a@is die valores intrinsecos, podem
ser mais facilmente compreendidos e inseridoselagdes sociais a partir da sua integragdo em
uma sensibilidade comum. Talvez, seja possivelcimlar esse desdobramento com o

imaginario coletivo.
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Nesse contexto, as propriedades sociais de vakigreficacdo seriam realidades de
segunda ordem. Mas se o corpo é portador de signt&), a imagem corporal € condicionada
por um conjunto de definicdes, expectativas e exigsd. Essa reflexdo pode contribuir com a
analise sobre o ‘contrato de leitura’, para mos@& que ponto determinado contrato,
representado pela midiatizagcdo de um sujeito, n@&sg por exigéncias que podem ser
incorporadas ao dispositivo, ou a sua rotina predutCom referéncia ao aspecto circular da
midiatizacéo, talvez seja possivel tracar um pkratem a questdo da autorreferencialidade,
onde a autorreferéncia seria um processo de débeiguentre discurso verbal, ndo-verbal,
rotinas de producéo e o lugar do dispositivo.

A andlise socioldgica sobre o espaco latino-ameoicke Verdn procura, através de uma
acao de circularidade entsajeito e objetq determinar a processualidade da geracdo de novos
conhecimentos a partir das novas interacdes. Eksgio circular necessita de ‘um olhar sobre o
objeto, ou seja, para trabalhar de modo empiricecéssario ‘separar’ as condi¢cdes sociais nas
quais se constitui o objeto. Essa problematizagiiosemiolégica constitui o trabalho de
Eliseo Verdn, para quem a ciéncia ndo é so discanss também um sistema social (Veron,
1977: 169) A construcao da realidade acontecegeatfartir de cada ‘tipo’ de discurso, atraves
do qual é gerado um sistema de representacao idaade.

A reflexdo sobre a constituicdo de uma ideologimuwmicacional também configura o
pensamento de Verén como uma dimensdo central atiugiio de sentido. Além de tracar
modelos metodologicos de investigacdo, ele vaiizaalatravés dessa perspectiva sécio-
semiologica estudos de recep¢do em que os meids edacionados com as tecnologias de
produgéo de mensagens.

A partir da andlise dos discursos, Verddistingue dois pontos de vista sobre os
processos de producdo: conceitos de ‘gramaticas pdmlucdo’ e ‘gramaticas de
reconhecimento’. Ou seja, um texto ndo pode sdisada ‘em si’, mas pode ser analisado pela
relacdo com suas condicdes de producdo, seja @ddégado com suas condicbes de
reconhecimento (e essas duas andlises de um mesttw godem ser qualitativamente
diferentes). Embora ndo se trate no caso da pes@ujsi apresentada de uma analise de
recepcéao, as condi¢cdes de reconhecimento podemtesgaretadas pelo modo como acontecem

as relacgdes intermidiaticas.

% VERON, EliseoLos publicos entre producién y recepcién: problerpasa una teoria del reconocimientdurso da Arrabida:
Publico, televisdo, 2001. 18p.

70



Para Verdn, a comunicacdo mididtica acontece air pde¢ um somatorio entre
dispositivos tecnoldgicos e condi¢des especifieaprdducdo e recep¢ao, por isso o autor situa
sua analise no estudo sobrearpo das imagensNo texto Esquema para el analisis de la
mediatizacionele define quatro zonas de producéo de colets@iggoria que € retomada no
livro El cuerpo de las imageneso falar do coletivo democrético de massas, anétevisdo é a
figura de tal coletivo. O comprometimento com abiislade abrange a responsabilidade do
dispositivo midiatico com a realidade, a resporigtdzle com 0 mostrar 0 que esta representado,
ou seja, o resultado da interacdo sujeito e técagse corpo revestido de valores simbalicos.

Tal manifestacéo faz parte desta ambiéncia quetitons sociedade em midiatizagao.
Muniz Sodré ao pensar a comunicacdo junto com al&ste Palo Alto, reflete sobre a
pluralidade que demonstra um somatoridibs Nesse contexto, o autor constréi a idéidbids
midiatico, como uma forma de vida que se estrutura numadetmra informatizada e que faz
parte da contemporaneidade. Tais processos denafiaacao, que contribuem, como ja foi dito,
com novos processos de sociabilidade, tém a pmt¢&o fundamental da midiatizacdo. Dessa
forma, a centralidade que os meios adquirem confcamatizacdo passa a sofrer um poder de
interpenetracdo e de conversao a partir da midgz

O autor faz uma diferenciacdo entre midiatizacéediatao e interagdo. Em todas as
culturas acontecem mediagcbes simbdlicas (atravédgsglaagem, da cultura), que significa a
acao de fazer comunicarem duas partes. Essa cag#aaoiacontece através de diferentes tipos
de interacdo. ethos portanto, é esse habito que faz parte da expaién acaba sendo
relacionado com a cultura. E a midiatizacédo é foretdada pelos processos de mediacdo social
ocorridos através dos processos técnicos que fuerdam a comunicagao, a tecnointeragao.

O bios midiaticovai estabelecer, ou institucionalizar, uma netaicidad&®, ou seja,
uma mudanca nos costumes, nas condutas, o quelestahovas habilidades e novos processos
de cognicao, ja que eskmsvai trabalhar com as linguagens. Como as transfgdasaculturais
vao depender dos avancos técnicos (vale ressakaBogdré propde uma mutacao tecnoldgica e
nao uma revolugéo), o autor percebe que os camipmssefrer transformagdes culturais em
tempos diferentes.

Veron (2001) vai pensar a relacao entre institiigaeores e meios a partir de pontos de

vinculagcdo que podem ser de diferentes ordens.lat&e das instituicbes com os atores, por

% Susana Kilpp vai desenvolver o conceitetiicidadeem suas analises sobre os mundos televisivos tnais tém
visibilidade pessoas, objetos, duragfes, fato®etacimentos que séo as subjetividades virtuais"eja chama de ethicidades
televisivas. Ou seja, as partes que constituemaoakipdes televisuais se encaixam na categthiaidadegproposta por Kilpp
(2003) para denominar “seres televisivos”. No asaossa analise, utilizamos o teretbicidadepoiso mesmo recobre as
‘operacgfes’ encontradas na analise do nosso abj@bonosso corpus, que apresentam outro viés ésititjco e técnico, nao
necessariamente novo, na elaboracédo de Dilma Rbussed candidata.
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exemplo, pode ser de duas dimensdes: de um laelagio das instituicbes da sociedade com
seus sujeitos individuais; de outro, a relacdo idasituicbes da sociedade com os atores

midiaticos (produtos desse universo), essa é pgeirga do objeto de pesquisa.

Para Sfez (1994: 40) a relacdo entre a maquinaoeganismo com o mundo é de
complementariedade: “estou em”, “sou em” comunicac@rata-se de um sistema de
interrelacdo em que o homem € a expressado dessazaae ndo externo a esses processos, e que
a comunicacdo € que vai permitir a interacdo. Qa, 8 0 processo comunicacional que
possibilita o surgimento das representacfes. Nessgdo, 0 organismo € um sistema de
autoproducgdo, esta no mundo e faz parte dele. Gmude ser visto nas figuras apresentadas
anteriormente. As representacdes que Zero Hordha e S&o Paulo fazem de Dilma Rousseff
ultrapassam as condicbes do Campo Politico na mesid que se constituem nas ‘Zonas de

Afetacéao’.

Ao pensar as ‘maquinas expressivas’ aparece oosisihilidade: a de que o produto néo
se distingue de quem o gera. E aqui a reflexadoge so representacdo do objeto de pesquisa.
Essa realidade € apresentada por 3 evidénciagydnismo: a ‘realidade da realidade’ (o sujeito,
enquanto tal), a complexidade (a forma como sastongdas as ‘operacdes de sentido’, que
precisam ser vistas com todas as suas nuancem)tereeferéncia (presente na relacao sujeito X
midia, na relacao sujeito X publico e na relacdeitumidiatizado X midia).

Tal contexto de apropriacdo de papéis e de red@bnde lugares, oportunizado pela
sociedade em midiatizacdo pode ser relacionadoacperspectiva de desvelamento do sujeito

biolégico ou de género e pela afirmacéo e solidegujeito midiatico.

6.1 Metodologia da pesquisa
O grande desafio metodoldgico de um trabalho quelem dimensdes complexas como

0 campo da comunicagdo, o campo da politica e st&uee género (feminino) € encontrar o fio
condutor que fagca a ligagdo entre os diferentes entye que constituem a construgcdo da
candidata. Elaborar essa trajetoria de analiparta da leitura desses materiais, permite definir
esse fio condutor da construcdo da representaagéda midia sobre Dilma Rousseff. Nao se
trata de enquadrar materiais analisados em cassgprontas ou em planos de trabalhos pré-
definidos, mas de deixar que estes materiais falensi a partir desse cenario de midiatizagédo
da politica, no qual percebemos que a politicaagenfediante apelos e solicitacbes ao campo
midiatico, pois vive essa ambiéncia da midiatizacAopolitica tem necessidade de fazer

enderecamentos a midiatizacéo para se fazer reddah® cenario atual.
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O corpo é importante para a politica e para a mjpdis dessa forma a candidata deixa de
ser uma abstracdo. Mas é a elaboracdo de varigslasergque permite a constituicdo de
mensagens que podem ser importantes para o resudtaceleicdo. Sentidos esses que séo
oferecidos pelas construcdes prévias da candidatag sua passagem anterior pelo governo do

Estado do Rio Grande do Sul, ou sua experiénciaddmistra Chefe da Casa Civil.

Assim entendemos que 0 objeto de estudo pode séisaio desde a perspectiva do
estudo de caso, pois trata-se de um caso com ateataterial midiatico, tendo como técnica a
seu servico a analise de discurso. Através desspgutiva € possivel perceber como a midia
ndo apenas introduz a candidata na arena eleitoea,também acaba agindo sobre a mesma,
estabelecendo vinculos com o publico que vao agnstm aspecto desta candidatura,
especificamente aquele que mostra a capacidadepgagsdo dos obstaculos (superacdo da
doenca, superacao do fato de ser uma mulher cenclarra presidéncia, superacdo das crises

politicas).

Conforme Mirian Goldenberg, o termo ‘estudo de tasn da pesquisa médica e
psicologica. Nao por acaso, 0 objeto de estudo pepiosto apresenta um corpo que aparece
enfermo em varios sentidos: no sentido biolégicoppamente dito, a mercé de uma doenca
temida e de origem inexplicada; e no sentido remtesivo, ao ser construido e descontruido a
todo momento por instancias diferentes, combatantes ao mesmo tempo, interdependentes.
“O estudo de caso reune o maior numero de inforreag@etalhadas, por meio de diferentes
técnicas de pesquisa, com o0 objetivo de apreendetatidade de uma situacéo e descrever a
complexidade de um caso concret@GOLDENBERG, 2001:34)

No caso do nosso objeto, essas constru¢cdes apaetrargs do trabalho dessas duas
instituicdes: politica e midia. A singularidade tdesorpo € que ele é facilmente ‘manejavel’ em
funcdo das injuncbes que o acometem. A primeira gee temos € a da possibilidade de termos
uma mulher como candidata a presidéncia. Fato mimepo momento ‘recusado’ por Dilma
RousseffDeixa a vida me levar”,ela declarou em fevereiro de 2009, fazendo canm damba
classico do pais e fugindo das perguntas sobreasufidatura. J& em marc¢o a declaragéo foi em
outro tom:“Tenho bastante simpatia por issodfirmou falando sobre a possibilidade efetiva de

concorrer a Presidéncia da Republica.

A partir dai temos a evolugdo de quadros mididtipos vdo desde o surgimento da
doenca, a crise com a secretaria Lina Vieira, acésao de Lula a sua campanha, o fato de ser

uma ex-guerrilheira, ou ainda a grande gestoraogtergo.
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O estudo de um objeto especifico na sociedade aiiatinacdo coloca-se como um
desafio, pois os procedimentos de organizacdo @estiise contardo em grande parte com 0s
processos de inferéncia, com as légicas do proeessamdamento, o acaso das manifestacoes e,
principalmente, com a percepcao sensivel do pestprisSeu objetivo € mostrar o que nao se
manifesta, o queé ou o queestdescondido.'No estudo de caso as diferencas internas e os
comportamentos desviantes da ‘média’ sdo revelaglogjo escondidos atrds de uma suposta
homogeneidade.{Goldenberg, 2001:34)

Pelo processo abdutivo de Peirce, a hipotese murgeé uma abstracdo natural, um
insight. Para Peirce, éabducdoque ‘prova que algo pode sertrata-se de uma inferéncia
hipotética, o verdadeiro método para a criacdood@shipoteses explicativas. Peirce vai sugerir
gue a inferéncia abdutiva transforma-se em ‘juia@gptivo’, € que esses sdo casos extremos de
inferéncias abdutivas. A percepcdo, segundo Peim& sempre um fundo abdutivo e

interpretativo, ndo se limita a ser um mero ‘dado’.

Todo signo implica a descoberta de uma regra {&8lecde invencéo), e este processo se
da por vias de abducdo ou interpretacdo. A abdpeditrd sempre de um resultado (fato
surpreendente) para uma regra (hipotese expli¢atiVada a abducdo envolve um ato de
interpretacéo, de semiose, de atribuicdo de sigadfo (que n&o tem o rigor formal da dedugéao
nem o carater de confirmacao experimental da inG)CASERRA, 1996: 18). Uma proposi¢cado
A nao é diferente de B, a ndo ser quando A, entdeladom outras proposicdes (X, Y, 2)
transforma-se para além de B. Ou sejmatificacdo ndo acontece por si s6, mas nas inter-
relacdes estabelecidas abducdo ndo se justifica por si sO, ou pelpsthses formuladas, mas
pelas inter-relagGes e verificagbes que transformaroposicdo A em algo diferente de A, mas

gue néo é B.

Talvez esta etapa do processo possa assemelhaigee augere Marcelo Truzzi ao falar
sobre a questdo do método, sugerindo que ele dsts baseado na observacdo de
insignificancias (TRUZZI,1991:30). Ou seja, de teta que podem muitas vezes ser
imperceptiveis. Ou como sugere Carettini, consideeuséncia como um indicio (CARETTINI,
1991:151). Essa mesma auséncia pode ser interpretexlo indicio de insatisfacdo, conforme

Becker, e 0 que vai dar origem a metodologia acalit

E preciso sair da ‘zona de conforto’, de passivegadtrazer para o primeiro plano os

elementos que estavam originalmente camuflado® @odem ser significativos e relevantes, de
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acordo com as pistas sugeridas pelo objeto. Oidedafpesquisa estd em considerar a auséncia
de um elemento e o indicio de uma outra interpéeta€ste € o processo abdutivo.

Somamos a tarefa de observacdo a coleta de dag®sjaga corpo a pesquisa. Para
Oliveira (2006), a coleta de dados deve aconteqarér da sensibilidade do pesquisador, da
capacidade de usufruir de tudo que pode ser capilde sentidos, pelo que ele vé, ouve, toca,
enfim, tudo que ele experimenta nessa caminhadademvendar os segredos de seu objeto de
estudo. Articular o trabalho de campo com a copétudo texto talvez seja a etapa mais
complexa, mas também sera aquela capaz de expresga verdadeiramente o pesquisador
sentiu e encontrou durante sua caminhada. Semajinédse percurso, a dificuldade esta no que
coloca o autor‘O que estd em jogo é a ‘intersubjetividade’ gragagjual se articulam num
mesmo ‘horizonte tedrico’ os membros de sua comadeigrofissional.”(OLIVEIRA, 1996:

28).

O fato é que néo se pretende fazer um tratadoitilessobre a forma de construcdo da
candidata, mas sim uma analise das estratégiapapsibilitam ‘saber fazer’ essa construcéo.
Para Becker, os tratados sobre ‘como fazer’ caomstitse numa forma primitiva de trabalho

sociologico (BECKER, 1993:23). Nesse sentido temsesguinte mapa de analis€igura 4:

[ Projeto de Analise J

Material jornalistico
J Tema/Assunto
sobre o caso

Justificativa
Coleta de dados Problema

Objetivos

Leitura ’
Leitura

|

Inferéncia
Analitica

Tese

Figura 4
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Para Braga (2008) ndo sédo necessarias “regragéeas metodoldgicos muito definidos
para cada decisdo a tomar. ‘Dificiimente os terim@ndisposicdo’, diz o autor. No entanto, para
ele, isso ndo significa que se tomem decisdes sixalmente na singularidade da pesquisa:
“Conhecer essa experiéncia, geralmente via disegdimetodologicas, deve justamente permitir
0 acionamento de decisdes escoladas ’intencdo € tensionar o quadro tedrico-metodotg
através da releitura dos textos ja escritos e daae das decisdes ja tomadas, controlando a

articulacdo entre as partes que compdem & tese.

A perspectiva epistemoldgica de Jairo Ferreira fagspensar sobre as interrelacdes
existentes no campo da Comunicacéo, especialmerdentexto da sociedade em midiatizacéo,
na qual determinado evento estd sempre além donfr@d que o originou, inaugurando um
outro ‘modo de ser no mundo’. Porém tal perspeqtiede a definicho de um caso, 0 que no
presente texto acontecera no capitulo seguintdpmone a demanda desta metodologia e de
acordo com as releituras que vao sendo feitas sus® objeto, como foi 0 caso da categoria

do cuidado como elemento enriquecedor da nossasenal

6.2 Algumas teorias e a ‘construcao’ da candidata
A perspectiva tedrica dedutiva leva-nos a tecer rgl@gdo com a analise do caso a partir

das ‘operacdes de sentido’ estabelecidas pelosigomamalisados, trabalho que acontece na
ambiéncia da midiatizacao. Para Verdn a midiatizacém fendmeno de cunho sociolégico que
esta ligado a duas perspectivas distintas: a pameiz respeito as condicdes de acesso as
mensagens; a segunda refere-se as condi¢cdes d® amesentido das mensagens. Assim, a
primeira depende de regras econdmicas determinadas;segunda, das regras de sentido
especificas postas em certos contextos de interdgaoon, 1997: 33)Ao enunciar-se, 0S
discursos midiaticos agregam valor simbdlico poriorge um trabalho de operacadVeron,
1997: 34). Como trabalho de operagéao entendemopascoes de sentido’ que descrevemos a
sequir.

Para Veroff, a problematica de anélise dos ‘contratos’ estamigato de quefaltam
conceitos para descrever e compreender dispositividiatizados de gestdo coletiva de

visibilidade das estratégias enunciativaslesmo partindo de no¢c6es como tipo de discurso,

57 Ver BRAGA, José Luiz. Pesquisa em Comunicagéo — Métocho tomada de decisées. Paper apresentado emva&io
Interprogramas, 28 de outubro de 2008, PPGCom PUC/SP.

% Televis&o e politica: Histéria da televiséo e canfias presidenciais. lhula presidente — televiséo e politica na campanha
presidencial. Sdo Leopoldo/Sao Paulo: Unisinos/Hacker, 2003.
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género, formato, é um desafio definir os conjurtegpossibilidades discursivas de um produto
midiatico, hoje.

E o dispositivo de enunciacdo que Vérémai chamar de ‘contrato de leitura’, esse
dispositivo que da suporte ao que é dito atravasytie conjugacao entre a imagem daquele que
fala, a imagem daquele para quem o discurso dbrgga relacado entre ambas. Nesse sentido, a
representacdo de Dilma Rousseff como candidatasemige um aspecto inusitado (e nao
necessariamente novo) com relacdo ao discursoc€ssu nao esta no que a midia fala sobre
ela, mas na forma como fala. Para Verén, o suftestd nacapacidade do suporte de propor
um contrato que articule corretamente suas motesggeus interesses; em evoluir seu ‘contrato
de leitura’ de maneira a seguir a evolucao socitw@l dos leitores; e em modificar seu contrato
de leitura sempre que a concorréncia exigir.

Por outro lado, conforme Fausto Net® processo de enunciacdo requer sempre
maneiras de dizer e de construir a referéncia eaxibnalidade’ de um sistema de leitura
somente se logra na medida em que sdo mobilizatlEasntes e complexas operacdes, ao nivel
mesmo das manifestacdes discursivd3u’ seja, segundo o autor, no interior da muliigdide
de géneros, cada um possui regras e operacOesepes e que o diferencia dos demais. O
‘sistema de leitura’ vai ser uma espécie de esgfi@tém sistema discursivo através do qual essa
representacao se apresenta.

A repercusséao sobre a forma como a midia traballmodos de dizer, corrobora com a
capacidade de manter suas motivacdes e seus seerd3essa forma, as posicdes de Veron
podem ser claramente constatadas, pois o contrapogio articula motivacdes proprias, evolui
ao seguir as mudancas sugeridas pelo sujeito ef@reia e se modifica ao perceber mudancas
como aquelas ocasionadas pela pesquisa eleitoral.

Ao refletir sobre a proposta do ‘contrato de lgitllrde Verén, vamos encontrar uma
reflexdo sobre as condicbes de producdo e recepg@adeterminacdo que caracteriza essa
relacdo. Logo, numa época em que o0s processodidbitidade parecem passar por mudancas
que podem estar dando forma a um novo processaligtico, a constru¢do da representacao de
Dilma Rousseff como candidata parece estar insewdta tendéncia da midia de estar falando
dela propria e das representacdes que ela crida-3@ade uma mudanca no processo de

visibilidade.

69 \/eron, Eliseo. Quand lire c’est faire: I'enonaiatidans le discours de la presse écriteSémiotique lIParis: IREP, 1983.

"0 verén, Eliseo. L'analyse du ‘contrat de lecturefie nouvelle methode pour les etudes de positioenedes supports presse.
In: Les Medias — Experiences Recherches Actuellesatiplis Paris: IREP, 1985.

" verén, EliseoFragmentos de um tecid8&o Leopoldo: Unisinos, 2004.
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Isso pode ser visto com clareza, por exemplo, easrtagens em que o foco é a mudanca
no visual da candidata, elemento importante parazer presente na midia, mas dispensavel
para mostrar a capacidade de um ou outro candidla® a mudanca fisica pode ser interpretada
como ‘rastros’ deixados no discurso, como diz V& éa que, portanto, podem ser considerados
condicéo de midiatizac3& preciso mostrar que, se mudam os valores dagivais postuladas
como condi¢bes de producdo, o discurso também mu@éerén, 2004: 52) Fato que é
corroborado com a mudanca de atencdo que o joénabsl resultados das pesquisas eleitorais,
assim que Dilma comeca a assumir a lideranca.

Valendo-se da autorreferencialidade e também @adistursividade, a midia assume o
papel de reconhecimento de todos os outros disswemustruidos sobre esse objeto, que é esse
sujeito presidenciavel. Esses outros discursosaatatazendo parte de suas condicbes de
producdo a partir do momento em que servem conavérafia para as reportagens e também
guando servem como elemento de comprovacao de dams entrevistada ndo quer revelar.
Nesse caso, valem outras entrevistas, materiaiecpdbs em revistas e jornais, informacoes e
imagens divulgadas na internet, arquivos de viBaoa Veron'A interdiscursividade deve ser
reconhecida como uma das condi¢bes fundamentaisndéonamento dos discursos sociais. E
ela que justifica, além disso, a estratégica metagioa.” (Verén, 2004: 70)

A discussdo sobre o que é realidade na midia astfaem um estdgio muito inicial,
como é proposto numa das problematicas de Ver@ndguaborda a semiose da midiatizacao.
Segundo ele, poderia tratar-se, nesse caso, de ttamsformacdo da cultura interna da
organizacdo por obra da propria midiatizagdo. Atsastesses processos de plena visibilizagéo,
0S meios, eles proprios, seriam 0s responsaveisesga visibilizacdo e, ao mesmo tempo,
sofreriam afetacbes que transformariam a relac&oattores individuais (a candidata) com as
instituicbes midiaticas (o jornal). Do ponto detaisemiotico de Veron, o que € chamado de
realidade também esta construido, e € aquilo gomop ao ficcional. Logo, o real selecionado,
aguele recorte que vemos na reportagem, ndo se simente no nivel do enunciado, mas,
sobretudo, no nivel da enunciacéo.

Podemos pensar que todo fendbmeno ou pratica sbaiah processo de producao de
sentido. Também podemos considerar que toda proddedsentido é social e pode estar
relacionada com a diferenca proposta por Verdneeatrenunciado e a enunciagdo. Nesse
sentido, a reportagem, enquanto fendbmeno mididecgoroducéo de sentido, comecga a mostrar o

2 |bidem.
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gue pretende no nivel do enunciado, e termina gmerfcrer naquilo que vemos, no nivel da
enunciagao e dos acontecimentos midiatizados.

O sujeito pode ser interpretado como um disposisivobolico, pois ndo é somente o
sujeito bioldgico, feminino ou politico. E mais.Esujeito tematizado que se faz a partir de
engendramentos desses varios outros elementoggnews de sujeito simbdlico porque é o
gue permanece no tempo das constru¢cées midiaicgaanto os outros se perdem no tempo. A
producdo midiatica garante a permanéncia atravésirdalacdo, principalmente quando séo
feitos de ‘juncdes’, de ‘colagens’, como é o casdidma Rousseff, selecdo de elementos que
representam esta mulher enquanto dispositivo siothol

Na Comunicagdo, podemos dizer que essa outra &/edgi uma pessoa seria uma
personacriada para dar vida a um lado oculto que surge essa mascara de acordo com a
necessidade do momento eleitoral. Na psicologipemonaé a forma como a pessoa se
apresenta ao mundo; segundo Jung, é através delaagurelacionamos com o mundo. Os
papéis sociais sao intrinsecogeiisona e para exercer esse papel social nos preocupamoe
vestuario ou com as expressdes soéfa®. fato do individuo adotar uma personalidade
‘mascarada’ nao significa que ela seja falsa.

“O termo persona vem da antiga mascara usada ntrdea
grego para representar esse ou aquele papel nunga pe
tem, para Jung, 0 mesmo sentido, ou seja: persora €
mascara ou fachada aparente do individuo, exibida d
maneira a facilitar a comunicacdo com o seu murxtereo,
com a sociedade onde vive e de acordo com os pdpkis
exigidos. O objetivo principal € o de ser aceitdopgrupo
social a que pertence.” (Araujo Junior, S/D: 07)

O fato é que essa ‘personalidade artificial’ pauls, vezes, ser contraria aos tracos de
carater do individuo. Isso acontece como formaedereteger, se defender ou para tentar se
adaptar a uma condi¢do. Por isso € comum o coneeni&rgue no periodo eleitoral vemos os
candidatos adaptarem-se as condi¢cdes de midiatizagé publicizacdo de sua imagem.

Por isso a importancia e a necessidade de efetitansferéncia de votos de Lula para
Dilma, fato considerado ‘quase impossivel’, paguas especialistas em marketing politico,
como é o caso do socidlogo Antonio Lavaréda

“E Obvio que um presidente bem avaliado consegue
transferir uma dose substancial de prestigio pamu s
candidato. Mas isso ndo significa que ele consigagmitir

™ http:/lwww.psiqweb.med.br/site/?area=NO/LerNo&di#Noticia=192

" Marques, Hugo; Costa, Octavio. Entrevista com Aistd.avareda“E muito dificil Lula transferir afeto”.
Revista IstoE. 14/09/ 2009. Ver link:
http://www.fazenda.gov.br/resenhaeletronica/Mostitdvia.asp?page=&cod=580971
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a porcao substancial do vinculo que construiu com o
eleitorado. Lula tem um vinculo emocional com dtale
brasileiro. E mais facil transferir prestigios dae vinculos
emocionais. (...) Outra coisa é transferir o afejoe a
populacdo dedica a Lula, sobretudo os mais polieswito
dificil transferir afeto.” (Lavareda, 2009: S/P)

A perspectiva do ‘contrato de leitura’ permite aBzar essas ‘colagens’, ilustrada a

partir das indicialidades oferecidas pela leituos dhateriais sobre 0 nosso objeto, através da

imagem a seguir, que criamos para representar anasiae.
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7. AS ‘OPERACOES DE SENTIDO: O SUJEITO PRESIDENCIAL NAS PAGINAS
DOS JORNAIS ZERO HORA E FOLHA DE SAO PAULO

Como ja foi dito, ccorpusdesta pesquisa abrange dois jornais de referanuialeles, a
Folha de Sao Paulo, tem sua sede no centro donpaéstado de Sdo Paulo, mas é um jornal de
referéncia nacional e que ao longo de anos tem nkgnaolo certa ‘simpatia’ pelo PSDB (partido
do candidato José Serra), além disso, trata-sendemal com uma relagédo de crises histéricas
contra o PT (partido da candidata Dilma Rousseff).

O outro jornal que compde aprpusdessa pesquisa é Zero Hora, pertencente ao Grupo
RBS, afiliado da Rede Globo, trata-se de um joregionalizado, com tiragem significativa e
um ‘contrato de leitura’ de ‘aparente’ neutralida@ejornal Zero Hora € o mais tradicional do
Rio Grande do Sul na atualidade, sua ascenséeztdaknha ocorrido com a queda do Correio
do Povo, no inicio dos anos 80. Zero Hora constoilongo dos anos uma relacéo solida com o
leitor, com cadernos especiais que mobilizam ditexe faixas etarias e interesses, mantendo o
vinculo ao longo dos anos. A relacdo de Zero Hora seu publico € sutil e esta implicita no
processo de construcdo das noticias, gerando umweisi com o leitor que ultrapassa as regras
do dito e do nédo-dito. Além disso, como o jornainéa das pecas do conglomerado do Grupo
RBS, que detém também a principal emissora degte€radio da regido.

Assim como a maioria dos jornais diérios, tantooZdora como a Folha de S&o Paulo
também colocam em pratica as quatro categoriasiomauas pela escola funcionalista norte-
americana: jornalismo informativo, interpretativapinativo e diversional. (Melo, 2006: 152)
Apds uma sisteméatica pesquisa sobre os traballsesdalvidos com a intengdo de desvendar o0s
géneros jornalisticos, Marques de Melo mostra gieeaizacdo dos géneros através de tabelas
gue permitissem discernir as categorias comunina@cseguiu o paradigma de Laswel/Wright
estabelecendo uma correspondéncia entre as unidadesnunicacéo e a funcao que as mesmas
desempenham no organismo social (informativa/Jesmal persuasiva/Publicidade,
educativa/Educacédo e diversional/Lazer). Hoje, :2$gacdes se misturam! O passo seguinte
desse estudo foi identificar os géneros jornatistioota, noticia, reportagem, entrevista, servico
e enquete, além dos quatro definidos pelo autariantnente (Melo, 2006: 183). Aqui nessa
andlise veremos algumas delas ao analisar as @@Eeyale sentido’ estabelecidas pelos jornais
Zero Hora e Folha de Sao Paulo. Vale ressaltaegs@ analise sera feita de forma ‘transversal’,
ou seja, buscamos desentranhar as ‘operacdes tildosatravés de uma leitura que perpassa
diferentes espacos dos jornais, especialmentepas,caeportagens, editoriais, charges, colunas

de Paulo Sant’ana e artigos.
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Marques de Melo vai dizer que apos a Revolucéo isg a préatica do jornalismo nos
paises europeus assumiu duas formas distintagnalifimo opinativo ‘apaixonado, vibrante,
impetuoso’, no qual predominava a interpretacacedikdade; e o jornalismo objetivo, ‘racional,
contido, comedido’, no qual predominava o relate dcontecimentos (Melo, 2006: 37). O fato é
gue nesse periodo o jornalismo era facilmenteqamdi, pois editar e publicar um jornal requeria
poucos recursos técnicos e financeiros, assimheadiide de imprensa beneficiava diferentes
correntes de pensamento que, segundo Marques ae $&etonfrontavam através das paginas
dos jornais que editavam (Melo, 2003: 23). Com,ia®s poucos foram surgindo a cobranca de
impostos e os controles fiscais aos jornais, eltadedo uma espécie de censura e colocando
limites a liberdade de imprensa que era praticdélaaquele momento. Ao longo dos anos, a
objetividade foi sendo convertida em sinbnimo dedade absoluta (Melo, 2006: 39) e o
jornalismo de opinido foi cedendo espaco ao josnadi informativo. Esse movimento torna-se
evidente no século XIX quando a imprensa ameriganaa ritmo e transforma a informagé&o em
mercadoria, deixando o jornalismo opinativo pamgates especificos, como os editoriais e as
colunas.

O fato € que a fronteira entre informacao e opinid@io é tdo explicita no caso dos jornais
analisados, ficando nas entrelinhas do dito e méocetementos de subjetividade que formatam o
‘contrato de leitura’ do jornal e discretamenteenmesn conteddo opinativo nas entrelinhas.
“Reproduzir o real significa ser fiel aos aconteeintos, podendo o jornalista expressar seus
pontos de vista sobre os fatos num espaco apropdadornal”’. (Melo, 2006: 38) Mas até que
ponto o real publicizado € o real e ndo apenas ‘determinada visdo do real’ a partir do olhar
do reporter? Essa é a questao que coloca umatéinbha no limite entre o jornalismo opinativo e
o0 jornalismo informativo.

Ao lado do jornalismo informativo (Que ‘assegura a
informacéo ao povo’) e dgornalismo opinativo(que tem
procurado ‘influenciar o homem’), temos, na des&oigde
Fraser Bond, duas outras categorias: ¢ornalismo
interpretativo (Qque faz a ‘explanacdo das noticias’) e o
jornalismo de entretenimentfque comenta o0s ‘aspectos
pitorescos da vida cotidiana’). (Melo, 2003: 28).

Essa classificacdo apontada por Marques de Melpdagar o lugar da coluna de Paulo

Sant’ana, que é um dos objetos de andlise desi@hog pois ela pode ser classificada tanto
comoopinativg pois apesar de ndo admitir que deseja ‘influehseus leitores o autor acaba
tendo efetivamente uma forca entre o publico daural quanto umjornalismo de
entretenimentopois muitas vezes o colunista limita-se a reatsmmeomentar ‘fatos pitorescos do

cotidiano’ (a pessoa que espera na fila do bancem@dio que néo é distribuido pelo posto de
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saude, a relacdo entre casais, a presenca de ummal de estimacdo na vida das pessoas, etc).
Se utilizarmos a perspectiva de Luiz Beltrdo, pooeizer que o texto de Sant’ana, quanto a
natureza dos temas que aborda, enquadra-se nar@@a@@nica geral (também chamamtduna
ou secao especiglnelas o autor aborda assuntos variados sob pfgeate geral ou sob forma
gréfica, com localizagéo fixa. Quanto ao tratameaf#do ao tema, seria de cunho sentimental,
predominando o apelo a sensibilidade de leitdy. linguagem é vivaz; usam-se mais
qualificativos, mais geruandios; o ritmo € agil eapreciacdo do tema nao tem profundidade
dialética” (Beltrdo, 1980: 68). No entanto, ap0s essa leittmasideramos o texto de Paulo
Sant’ana como uma coluna, embora os elementos sobi@amento do tema levantado por
Beltrdo possam ser reconhecido nos textos anafisado

Outro espaco da estrutura do Jornal que sera atalesjui nessa proposta transversal é a
coluna, um dos géneros opinativos veiculados nowi® brasileiros. Esse formato surgiu no
jornalismo norte-americano, que diferenciou qudipos de colunas: A coluna padrdo, que
dedicada a assuntos editoriais de pouca importaa@aluna miscelanea, que combinava prosa
e verso e fugia do padréo tipografico tradicion@jue deu nome a este formato; a coluna de
mexericos, que tratava das personalidades famaspsssoas de destaque na comunidade; e a
coluna sobre os bastidores da politica, que era wemacdo da coluna de mexericos pois
mostrava a intimidade do mundo do poder. (Marqeesielo, 2003: 141).

Nosso objeto, nesse caso, é Paulo Sant’ana, umollosistas de maior credibilidade e
que mobiliza uma significativa parcela do publiasichd®. A coluna assinada por ele mantém a
estrutura verticalizada e é publicada na Ultimar@agde Zero Hora. E comum conversar com
leitores que iniciam o ‘contato’ com o jornal pelkima pagina, pois gostam de comecar a
leitura pela ‘coluna do Santa’ana’. O ex-delegadmnista, colunista de Zero Hora e
comentarista da RBS TV tem uma longa carreira degado de fas em todo o estado do Rio
Grande do Sul. Suas colunas tratam de assuntostideano dos gaulchos e outros assuntos que
possam interferir ou afetar a rotina do povo dq &uino o quadro politico nacional.

Uma das caracteristicas da coluna, enquanto teit@ativo, € apresentar fatos e idéias
em primeira mao, espécie de local que se antedipanasmo as outras secdes do jornal.
Segundo Marques de Melo, a coluna ‘tem como espegibegiado os bastidores da noticia’.

Essesinhsights’ Paulo Sant’ana vai chamar de ‘palpites’, como meea seguir, € a0S poucos

S Vale ressaltar que néo selecionamos um colursgcéfico da Folha de S&o Paulo para nossa an&dismlunas sobre
politica aparecem em diferentes espacos da Fobra alguns casos, as colunas sobre politica s@pdasl por diferentes
autores (espécie de ‘convidados especiais’), derala que recortes desses textos aparecem erardgsrmomentos do
mapeamento que realizamos sobre as ‘operacdestioselrata-se apenas de uma escolha como opgaaamplgara a
realizagdo da pesquisa.
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fazem parte do ‘contrato’ que ele vai estabeleceruo o leitor sobre a candidatura de Dilma
Rousseff.

As capas também ocupam um lugar especial nestaAtse de ser a vitrine de um
jornal, € a capa que nos motiva a tomar nas maadaaqdicdo quando nos deparamos com ela
numa banca de revistas. A capa do jornal € um eggiacursivo privilegiado que estabelece o
primeiro contato, ou ‘contrato’, com o leitor. Abdesmo nas edi¢Oes digitais, ainda temos o
habito de procurar pela ‘primeira pagina’ em budaamanchete do dia. A dindmica de um
‘contrato de leitura’ passa pela capa, pois elaaghgorganiza o primeiro contato do jornal com
seu leitor. Mas que relagéo estabelece a capa deroal com seus leitores, especialmente na
ante-sala da disputa presidencial? E a capa geedgs, interpela e seduz o leitor a mergulhar
nas entranhas do jornal. Ao incluir em nossa am#&igsversal as capas de Zero Hora e Folha de
Sé&o Paulo ao longo do ano de 2010, nosso objativeefificar como a construcao discursiva
elaborada pela ‘porta de entrada’ do jornal ed&ci@mada com a problematica desta pesquisa
que é a construcdo discursiva de um sujeito femiciom vistas a eleicdo presidencial. Nas
capas, conforme sera mostrado nas analises a,spguebemos, dentre outras manifestacoes,
operacdes de midiatizacdo que corroboram uma etapa de fazer politica no Brasil.

Além das capas e da coluna, outro espaco analisesi&ka proposta e que € lugar de
pratica do jornalismo opinativo € o editorial. Nelzemos que consta a opinido de uma
determinada instituicdo jornalistica. Tanto em Zelmra quanto na Folha de Sdo Paulo o
editorial é lugar de reflexdo sobre casos do antinli assim como acontecimentos emblematicos
e polémicos. Porém no caso de Zero Hora todos saamtms sdo tratados através de um viés
acolhedor e nada polémico. Talvez, isso aconteggupoo editorial é dirigido a coletividade.
Como diz Marques de Melo, € onde o jornal se digigapinido publica’. Ja no caso da Folha de
Sé&o Paulo percebe-se uma importante diferenca @aantratamento das tematicas abordadas,
sempre tratadas com muita polémica.

“E através do editorial que o grupo proprietario e
administrador do periodico manifesta sua opiniddreoos
fatos que se desenrolam em todos os setores detémgia e
interesse para a comunidade e ligados a existéreia
desenvolvimento da empresa, intentando, desse modo,
orientar o pensamento social para a acao na detesdem
comum.” (Beltrdo, 1980: 52)

Por fim, ocupando o espaco da transicionalidadeatsa analise temos também as
charges, que estdo fortemente amparadas em ceagaiarques de Melo vai dizer que a
caricatura, no jornalismo brasileiro, ndo € umalucéio gréfica da opinido editoridEla

assume o papel de intérprete do comportamentoieojatonizando o cotidiano, satirizando
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seus personagens(Marques de Melo, 2003: 71) Além disso, a chaageot pode se apresentar
somente através de imagens quanto combinando imagexto, como o titulo ou os didlogos.

Para Beltrdo, a satira no jornalismo é mais eféni§ao episddicas e resultam de
rapidas mutacdes e da transitoriedade de fatosrficechegam a uma cristalizac&o definitiva.”
(Beltrédo, 1980: 81). Esse fato pode ser contestadma vez que vemos alguns assuntos
ocuparem um determinado periodo historico, comaaso das elei¢oes.

Do século XVIII até meados do século XIX o jornadcs opinativo teve bastante forca,
permanecendo nos dias atuais de forma explicparenitida’ em determinados locais do jornal,
como veremos nos editoriais, nas colunas e nagehaNos titulos percebemos recortes que
editorializados expressam a opinido do jornal aicio da formatacdo do ‘contrato de leitura’
proposto. Por esse motivo as capas de Zero Hamaleém da Folha de Sao Paulo, desde ja, sao
um primeiro espaco espaco de manifestacdo da opiRiér isso falamos em uma analise
transversal, como mostraremos a seguir.

Segundo Romais, a atividade politica na atualidadatece através da necessidade de se
construir uma imagem forte, em busca da opiniddigaibE 0o que Gomes vai denominar de
‘politica de opinido’. (Romais, 2001: 26) Para ¢oauinvestir na imagem € investir na conquista
da opinido e na conquista dos votdblla politica o ajuste da imagem tem seu tempo
determinado pelo tempo da disputa, portanto eleedeser trabalhada antes, durante e depois
das eleicbes, para manter a visibilidade, marcamd$sim seu espaco ma arengRomais,
2001: 27)

Além disso, a gestualidade é, sem davida, um dameitos mais importantes para a
construgcdo da imagem de um candidato. Documenrgdiimdo no canal de tevé a cabo GNT -
Carisma em politica - cujo titulo original Bhe body language of politicianselatou a
importancia da linguagem corporal dos politicogpdeglistas ali entrevistados indicaram que a
gestualidade é responsavel por mais de 90% deciefidds discursos dos politicos, em outro
momento do documentario um teste em que os eleitmsEstem a videos privados do audio para
apontar as emocoes e tal fato ndo interfere ndtadsy ou seja, os eleitores se guiam pela
expressao facial, por isso vemos tantos sorrisosearpos de campanha eleitoral. A colunista
Célia Ribeiro de Zero Hof&também vai chamar a atencéo para o fato do cagsm@mpos de
campanha eleitoraftPoliticos dotados de carisma, um bom discurso e @gradavel imagem

se transformam em referéncias de imagem”.

6 7ZH, 28/09/2008.
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Toda representacdo midiatica é constituida a p#etirma estrutura especifica, que pode
ser Unica, exclusiva, ou ser compartilhada comasutepresentacdes, apenas com pequenas
variagdes. E isso que vai determinar o ‘contratolaiira’, ou seja, a forma como um
determinado veiculo pretende interagir com os Egtges. Tal rotina produtiva € integrada por
agueles que fazem parte do universo midiatico, comjprnalistas e reporteres; mas também é
determinada por aqueles que fazem parte ‘temparante’ desse universo, e que aqui vamos
chamar de ‘convidados’, ou seja, neste caso, G8gegl, com seus depoimentos e declaragdes.

Na intencdo de cumprir com 0 nosso objetivo deficarias ‘operacdes de sentido’ para
desvendar o implicito dos ‘contratos de leituras glornais Zero Hora e Folha de Sao Paulo,
recuperamos marcas do trabalho do jornalismo naeseptacdo dos processos politicos pelo
campo midiatico. Tal trabalho € permeado por unmstrocdo simbdlica que coloca em pratica
uma série de estratégias de construcdo de umadesandi presidéncia, especificamente Dilma
Rousseff. Nesse sentido, nomeamos as ‘operacdeshiadas de acordo com a ‘construcéo
simbdlica’ especifica de cada uma, sdo elasntés do lancamento oficial da campanad
doenca 3. O sujeito estéticod. A metamorfoses.O esforco dos marqueteiro8.A colagem7.A
opinido em ZH e na Folha de S. Pgul®Apos o lancamento oficial da campartha
humanizacdo da candidgtd0Voos de autonomjallDiscurso politico de confrontol2 A
enunciagao da pesquisa eleitardl30 abandono da neutralidagdd4A tens&o ‘esvaziada’
15A (in)suspeita do dossi@6A feminizacdo da campanha eleitqralr O jornal e o que vocé
vé na TV 18A eleicdo e a censura: ou rir pra ndo chord® A interacdo com o (e)leitor

Tais ‘operacdes de sentido’ foram encontradagarpus selecionado ao longo de trés
anos (2008/2009/2010). A sequencialidade propostagair mostra a forma como as mesmas
apareceram ao longo dos anos, indicando também muotanca do préprio sujeito Dilma
Rousseff e no tratamento desse sujeito feminiriorego da trajetoria eleitoral.

O objetivo nao é refletir sobre a qualidade do esi& sendo representado pela midia, e
sim refletir sobre essegrocessossimbdlicosde construcdo, aquilo que esta sendo criado,
reelaborado, reaproveitado. A maneira como se 8@ iewvestimento sobre as mudangas nos
processosa partir do universo midiatico. Dessa forma buszamesponder nossa questao-

problema:

Como acontece, vi@mperacdoes de sentid@ formatagdo dessa mulher, um ‘sujeito
presidenciavel’, nas paginas de Zero Hora e da kale Sao Paulo?

Nesse caminho, desvendamos'dferacdes de sentido'gque sdo descritas a seguir.
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7.1 Antes do langamento oficial da campanha
Mesmo antes do langcamento oficial da campanhaedéle 2010, os jornais Zero Hora

e Folha de Sé&o Paulo trabalham de forma subjetiva & laténcia do pleito eleitoral, fato que
ocorre na maioria dos casos com referéncias iagirabs candidatos, principalmente com
relacdo a Dilma Rousseff, ainda Ministra da Casd.Ci

Zero Hora ainda nao credita certeza a candidatarislidistra, na Coluna Pagina 10, a
principal coluna de politica do jornal, o termodpével candidata’ expressa a indefinicdo sobre
0 assunto:

“ Provavel candidatalo PT a Presidéncia, Dilma conversou
com os trabalhadores (...)"(ZH, Coluna Pagina 10,
19/09/2008)

Ainda em 2008, outra questao aparece nas pagingsrdb Zero Hora, e diz respeito ao

apoio do presidente Lula a eventuais candidatui@s, que ganha relevancia depois do
lancamento oficial de Dilma Rousseff como candidimtd T, especialmente pelo apoio explicito
de Lula. Na reportagem, ao ser questionado ser@paigetista Maria do Rosario (PT) que se
esforcava para ter apoio explicito de Lula, o piesie respondedO presidente da Republica
nao pode se intrometer nas eleicdes” (Zero Hor&5p.19/09/2008)Embora a declaracao
refira-se ao apoio a uma candidatura ao goverrgstido e ndo para o ambito nacional, mesmo
assim ela remete as agbes que Lula vai colocarratitg ao longo da campanha eleitoral ao
lado de Dilma Rousseff.

Ja a Folha de Sao Paulo ao tratar sobre as elg@daggovernador diz que o apoio de
Lula n&o teria influéncia sobre as elei¢des.

“ Aprovacao de Lula tem pouca influénciaa decisao de
voto.” (Sobre as elei¢bes para governador. Folh&sde
Paulo, 24/10/2008)

Nesse sentido, comecamos a ver as primeiras ‘dpsade sentido’ que modalizam as

vozes de ambos os jornais, e que vao dando forntaracato que eles estabelecem com seus
leitores.

Aos poucos, ambos o0s jornais comecam a dar forgendidatura de Dilma Rousseff,
mas as ‘operacdes’ que realizam sdo totalmenteedits. Zero Hora vai dizer que ela esta se
‘moldando a candidaturatem ‘entusiasmo com a idéia’, vai ‘assumindo o papecdndidata’,
€ ‘apreciada e admirada’, ‘ndo ha resisténcia aonede Dilma’.

“ Discursode ministra esta smoldando a candidaturd.
(ZH, p.08, 22/11/2008)

“Ministra nao quis assumir candidatura Presidéncia da
Republica.” (ZH, p.08, 22/11/2008)
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“Dilma Rousseff deu ontem um sinal claro de seu
entusiasmo com a idéfa(ZH, p.08, 22/11/2008)
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Figura 5 - ZH, p.08, 22/11/2008.

Ou seja, Zero Hora coloca-se numa posicao de tidatte. Ndo assume riscos, nem da
voz e certeza a candidatura de Dilma Rousseff.tlabém nédo desqualifica essa possibilidade.

“A ministra é lembrada pelo presidentaila, e ndo ha
nenhuma resisténcia ao nome delé uma pessoapreciada
e admiradapor todos dentro do partido e do governo.” (ZH,
p.16, 07/12/2008)
“(...) no PTnao ha resisténciao nome de Dilma para a
disputa presidencial de 2010". (ZH, p.21, 13/12/2P0
“Aos poucos, a ministra-chefe da Casa Civil, DilRausseff
vai assumindo o papel de candidatd (ZH, 26/01/09)

A Folha de S&o Paulo, eventualmente mostrara gssed¢ operacdo, e quando isso

acontece o faz apoiado na imagem de Lula. Ou aeafautiimente desqualificadora ao sugerir
gue‘pelo menos reconhecemue ela € o nome mais forte:

“ Cotada para ser candidatdo PT a sucessao de Lula”,
“ Com discurso de candidatd’, “Estratégia do PT é
convencer filiados em prol da ministta“ Motivada pelo
presidenteluiz Inacio Lula da Silva e com o aval da direcdo
petista, a ministrdilma Rousseff adotou discurso de
candidata..”, “A ministra Dilma Rousseff (Casa Civil)
discursa em tom de candidataPresidéncia durante
encontro com prefeitos eleitos pelo PT, em Brasi(feolha
de S. Paulo, 13/12/08)
“Todos defendem a pré-candidatura de Dilroa pelo
menos reconhecem que ela € o nome mais fortealhdrde
S. Paulo, 03/01/09)

Por outro lado, a Folha de Séo Paulo vai iniciaae®nstrucdo através de operacdes de

desvalorizagdo da Ministra Dilma Rousseff e da chatdra. Vejamos por exemplo o caso de
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uma foto Figura 6), através da qual o jornal ‘secciona’ a entdo shtiaj que aparece com a
cabeca cortada pela foto, olhando para fora danpagém nenhuma interacdo com o leitor.

|
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Figura 6 - Folha de S. Paulo, B3, 13/12/2008.

Além disso, outras constru¢cdes desqualificam umssipel candidatura de Dilma
Rousseff quando registram que ela seria ‘descotdvedo ‘publico’, fato que o jornal apoia no
resultado de pesquisas qualitativas.

“Dilma é desconhecidaor 48%, diz pesquisa” (Folha de S.
Paulo, A10, 16/12/2008)

“(...) desconhecidale quase metade do eleitorado.” (Folha
de S. Paulo, A10, 16/12/2008)

Tanto Zero Hora quanto a Folha de Sdo Paulo apgessen dificuldade que a Ministra
teria para se fazer ‘reconhecida’ pelo eleitordtbra Zero Hord'Dilma ainda ndo decolou nas
intencdes de voto.” (ZH, 23/12/08)a a Folha de Paulapresenta a perspectiva de que o
presidente Lula ndo conseguiria transferir ‘afgi@’a sua candidatd:ula ainda ndo conseguiu
fazer a ministra Dilma Rousseff decolar nas pesgusobre as eleicées de 2010.” (Folha de S.
Paulo, 23/09/2008)

Até mesmo o recorte que faz mencéo ao fato de CRmasseff ndo querer tratar sobre o
assunto ‘candidatura’ é tratado de forma difergefes jornais. Zero Hora vai dizer que Dilma
Rousseff nega preocupacdo com a candidatiiéma nega preocupacdo com candidatura”
(Zero Hora, p.16, 07/12/2008)a a Folha de Séao Paulo apresenta um tom maiseftndéar esse
assunto como uma ‘recusdE se recusou [Dilma Rousseff] a falar de sua caladura.”
(FOLHA DE S. PAULO, 03/09/2008Em outro momento, a Folha de S&o Paulo apresenta a
‘falta de opinido’ da futura candidata:

“A ministra desconversou sobre o lancamento de sua pré-
candidaturapor Lula”, “Nao possonem concordar nem
discordar[sobre Lula acha-la a melhor candidata]. Ficaria
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muito esquisito [opinar] porque € sobre a minhagues.
(Folha de S. Paulo, 13/12/08)
Aos poucos a Folha de S&o Paulo vai dizer quevaliacdo de Lula e ascensédo de

Dilma’ estariam pressionando o candidato José Semmbora mais uma vez, elementos
desqualificadores dessa ascensao aparecam no ¢extm a superexposicdo em funcédo da
doenca e o0 aumento das viagens aos Estados.

“(...) aumentou 12 pontos percentuais o numerolditoges
gue afirmam conhecer a ministra Dilma Rousseff.Além
dadoenca, que aumentou a exposicdo na mjdéima
esteve em pelo menos 17 cidadesperiodo...”, “O
presidente conseguiu moldar uma candidatuda nada...”
(Folha de S. Paulo, 04/06/09)

O jornal insiste em nao oferecer um discurso deptometimento com a candidatura de
Dilma Rousseff, ressaltando que ‘glanca’ enfrentouas urnas:

“Dilma, que escapou de se comprometsym uma
candidatura antecipada, afirmou ainda, quando guestda
sobre a possibilidade de concorrer a um cargo eteti ela
nunca enfrentou as urnas -, que ‘passar pelo crivo do
eleitor’ é algo muito importante.” (Folha de S. Rau
07/06/09)
Mas a iminéncia da candidatura é conteddo indigpehsao jornal, que trabalha
discretamente a defesa do nome de Dilma Roussefh candidata oficial do PT.

“Governadores e ex-governadores do PT reunidos em
Teresinadefenderamontem o nome da ministra Dilma
Rousseff (Casa Civil) como candidata do partidelas;oes
de 2010.” (Folha de S. Paulo, 12/06/09)

O ano eleitoral inicia com algumas reportagens goeesentam um valor positivo a
candidatura de Dilma Rousseff. Todas as fotos padbdis no primeiro més de 2010 apresentam
um bom angulo da, entdo, pré-candidata, ela apassmpre com um largo sorriso ‘natural’, seja
ao lado de Lula ou ao lado de outros politicos.98j&, as fotos publicadas neste momento

buscaram o melhor angulo de Dilma Rousseff.

" Folha de S. Paulo, 02/06/09.
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Figura 8 - ZH, p.14, 23/04/2009. Figa© - ZH, p.10, 24/11/2009.

Figura 10 - ZH, p.14, 12/10/2009.
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Figura 11 - ZH, p.12, 29/10/2009.
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Figura 12 - ZH, p.14, 12/10/20009. gira 13 - ZH, p.10, 23/11/2009.

Para fortalecer esta imagem de ‘simpatia’ o jord@staca a fala de Lula sobre a
possibilidade de ‘cancelar projetos alvo de polénjue possam atrapalhar a eleicdo de Dilma
Rousseff’, a certeza de Lula de que ‘elegera socessafirmacdo de Fogaca de que ‘ndo ha
problema em subir no palanque de Dilma’, além dissobreve relato com o titulo ‘Pressa’, faz
referéncia ao apoio do gabinete da Ministra aoa@s$ causados pelas enchentes no Estado.

Em fevereiro de 2010 as pesquisas comeg¢am a mostrascimento de Dilma Rousseff.
Até meados desse més Zero Hora divulga a rotin®ilea Rousseff, os eventos do qual
participa, a indecisdo quanto ao vice e o apoio Ldéa. Dilma aparece sorridente,
cumprimentando eleitores, ganhando um abrago deddenMeirelles...

Ainda assim, nesse inicio de campanha o jornallggia os bons angulos de Dilma
Rousseff nas fotos publicadas, mostrando a cardsgtatidente, seja ao lado de outros petistas,
ao lado de Lula, em inauguractes, ao lado de hgasainternacionais — como Hilary Clinton,
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até mesmo ao lado de também candidato José Serem@otos claramente publicitarias, como

aquela em que ela aparece simulando o uso de &rhd®.

T A

Figura 14 - ZH, p. 08, 04/@&)10. Figura 15 - ZH, p8009/03/2010.

Em apenas duas fotos a ministra aparece de foresajgltada’: em reportagem referente
a discussédo sobre a concessdo de aeroportos paceativa privada; e durante a cerimbnia de
lancamento do PAC 2 em Brasilia, porém aqui a ldgenforma que além de ser a ‘estrela’ do
evento, Dilma teria ‘chorado’ durante o discifsdReportagens salientam que o trabalho dos
estrategistas da candidata esta ‘desfazer o rotulo de durona transformando-a em uma

candidata mais carismatic¥.

Figura 16 - ZH, p.06, 21/03/2010.

8 7ZH, Politica, Inauguracdes a vista — Dilma usandgeficial para impulsionar campanha, 09/03/2(108.
9 ZH, Reportagem Especial — Dilma e Yeda surfam edgaate antincios, 30/03/2010, p.04.
80 7H, Politica, Batalha pelo Planalto — Como ser&gal#a eleitoral, 21/03/2010, p.06.
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Em alguns editoriais, Zero Hora trabalha de formgetiva a presenca da eleicao ou faz
referéncia indireta aos candidatos.

No inicio do ano eleitoral, Zero Hora reflete ndtaial®* sobre a declaracdo de um
coronel da Brigada Militar que reclama do ‘prendso#ia’ de delinqliientes, alertando para a
necessidade de uma revisédo tanto do sistema @igjoianto das penas e das leis. O editorial
aproveita o momento politico para enfatiza@ alerta do coronel chega em boa hora,
exatamente no momento em que politicos de todosmbzes se lancam em campanha eleitoral
para 0s cargos executivos e legislativos que segimvados em outubro — e também no
momento em que os cidaddos comecam a planejar pae partidos e candidatos
encaminhardo seus votos.”

E no trecho destacado como olho da pagdifaai que tudo se define. Se ndo forem
eleitas pessoas realmente comprometidas com as npaslaque precisam ser feitas,
continuaremos todos a assistir, impotentes, aolatgm de empurra (...)"Esse trecho mostra a
evidente intencdo de mudanca solicitada pelo édlita afirmagdo de que ‘como estd nédo é
bom’. ‘E preciso algo novo'.

Em outro editorial publicado no inicio do ano emf? o assunto sdo as evidéncias de
corrupgdo no governo do Distrito Federal, que legoprisdo do governador José Roberto
Arruda. O escandalo levou em conta a contratac@&eédores publicos sem concursos. O fato
€ gque no decorrer deste texto, um periodo voltaragcao para o pleito eleitoral de 2010:

“Na pratica, o que ocorreu de fato, segundo a pia@ta
oficial, foi a contratacdo de um nimero equivalegenovos
servidores em cargos de confianca — ‘assessoresmos,
de longa data, amigos, correligionarios, dentrerogt desde
gue possuam capacidade técnica para tanto’. Quese ja
defrontou com funcionarios que ingressam no seibtipo
por meio desse critério sabe que qualificacdo poratta no
meio oficial quando o candidato teapadrinhamento
politico.” [grifo nossO]

O trecho destacado em negrito mostra como o edlitfmla subjetivamente com a

candidatura de Dilma Rousseff, afinal, ao longcado, a questdo da qualificagédo da candidata
para ocupar o cargo de Presidente da Republicdeioatida algumas vezes pela midia, em
programas especificos, e esteve nas rodas de sameiamigos, colegas de trabalho... Ja o fato
de ela ter sido apadrinhada por Lula também foatiéb algumas vezes, afinal, o presidente fez

uma escolha individual e unilateral.

81 0 desabafo do coroneEditorial ZH, p.10, 01/02/2010.
82 A estratégia do empreguistrigditorial ZH, p.08, 16/02/2010.
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Em julho, uma das questdes debafid@sa desigualdade social. O texto inicia com o
reconhecimento de gugracas a estabilidade e a énfase em programasas®aontinuados, o
Brasil conseguiu assegurar uma reducdo consistewte niveis de desigualdade social nos
ultimos anos”.Mas insiste que é necessario aprofundar o debategpaessar a reducdo das
diferencas que ainda persistem. E indica que umacipais causas da desigualdade social no

pais é a baixa escolaridade.
“Num ano de campanha eleitoral, é importante que 0s
eleitores cobrem dos candidatos um posicionamenis m
firme sobre suas pretensdes em relagdo a aspeoguais
0 pais depende para manter sua economia em expads&o
ataque bem-sucedido a essas questdes constiturse n
pressuposto para que o crescimento possa benefleiar
forma mais equanime o conjunto da populacéo.”

Na Folha de Sdo Paulo, o nome de José Serra pestremais presente nas paginas do
jornal. Até mesmo nas manchetes em que o topicocéndidata Dilma Rousseff a edicéo
encontra de uma forma de referenciar o candidatntu

Dilma acusa Serra de ndo ser estadista; tucano ecaé.:

N&o se pode ‘demonizar’ a Bolivia, afirma petissayra
critica ‘trololé™ (Folha de S. Paulo, 28/05/201(.A8)

J& as fotos publicadas na Folha de Sado Paulo moatcandidata em poucas posi¢cdes
favoraveis e outras mostram Dilma Rousseff de fdsastante ‘acidentada’, seja borrifando
spraycontra o ressecamento da gargihtaminhando desajeitada e olhando para baixo por

conta do pé imobilizado devido uma queda, de c@stesso leitor abracando Marta Suplicy, ou
mesmo quando o jornal publica uma foto em mosteaapas maos entrelacadas da candidata

com destaque para a pulseira ‘contra 0 mau olhgwa mesma usou durante a campanha.

40 ELEICOES 2010

Dilma descarta ‘técnico frio’ em equipe

Candidata do PT afirma que, num eventual governo, vai evitar também dar cargo a politicos sem competéncia

Nan Marques Folkapress

Sobre xed'ugio decargos de técnj‘;os ou de politicos. politicos, disse que isso sera
com indicat;in politica, Ela disse que num even- discutido “mais para frente”.
apresidencitvel dis tual governo vai evitar técni- A petista evitou falar sobre
m cidvel disse cos sem desenvoltura e poli- politica de aumento para ser-
que ‘mais para frente’o  ticossem competéncia. “Nao vidores. “O reajuste do fun-
assunto sera discutido p(_)de ser técnico frio, mas  cionalismo é o merecido.”
nao pode ser politico sem ca- Ela voltou a negar que es-
= pacidade. O Brasil tem que tudeumajuste fiscal paraum
MARCIO FALCAO ter exigéncia de preenchi- eventual governo, como
DE BRASILIA mentos de cargos”, disse.
i R Dilma afirmou que vai dri- ~ cadaanteontem pela Folha.
A candidata do PT a Presi-  blar a pressdo de aliados pa- Sem citar o it?:)al. Dilma
déncia, Dilma Rousseff, de- ra emplacar suas indicagoes disse que a reportagem nao
fendeu ontem indicagbes po- avaliando a capacidade. “Eu  fazia sentido. “Eu tenho fala-
liticas para o preenchimento ~evitarej em todas as areas as  do que eu vou manter a esta-
de cargos no govemo desde  pessoas que ndo tenham bilidade. (...) Nio vou trans-
que obedecam a critérios téc-  competénciaparadirigi-las.” formar uma necessidade em
nicos. P_ax; a petista, ndo. de- Questionada sobre uma virtude. Néo é virtude fazer espantar
vem existir areas exclusivas  possivel reducao de cargos ajuste fiscal”, disse. Detalhe de Dilma Rousseff com pulseira com ‘olho turco’, para espanta

mostrou reportagem publi-

Figura 17 - Folha de S. Paulo, A6, 25/08/2010.

8 0 n6 da desigualdad€&ditorial ZH, p.14, 26/07/2010.
84 Eolha de S. Paulo, A8, 31/05/2010.

95



' Dilma deve evitar
,&t[ratégia, queja foi utilizada no embate de anteor

aliagio doPTé ode Fernando Herilie
Tame otk

Figura 18 - Folha de S. Paulo, A8, 07/08/2010.

Além disso, frequentemente as fotos de Dilma Rdusgarecem abaixo das fotos do

candidato tucano; ou entdo a foto dele esta naamamde fora da pagina e a imagem da
candidata na margem de dentro.

Figura 19 - ZH, p.08, 01/04/2010 Figura 20 - ZH, p.06, 11/04/2010.

Esse detalhe na escolha da posicao das fotos depagbém pode ser observado na
Zero Hora, em dois casos aqui apresentados a eaadidupa a margem interna da pagina.
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7.2 A doenca
A midiatizacdo da doenca e do tratamento médicDithea Rousseff foi a maneira de

visibilizar o lado sensivel e humano da candidatata-se de uma espécie de ‘operacdo de
sentido’ de cunho biolégico que foi importante pé&enbrar que, assim como diante de qualquer
outra representacao midiatica, esse corpo ‘manaspalh midia vai ocupar diferentes posicdes.

Especialmente em funcédo das transicdes pelas paaga, como as alteracdes fisicas; ou de
elementos emocionais, CoOmo um corpo que aparege@rminados momentos mais agressivo,

em outros mais tranquilo.

“Dilma diz que se sentewuito bent, “...afirmou quevai
superar a doengassim como tantas mulheres e homens
enfrentam esse desafio” (Folha de S. Paulo, 2684/0
“ Saude de Dilma gera insegurangd, “ Estamos torcendo
para queela se recupere isso nao influencie em nada”,
“Dilma demonstrou coragemo falar abertamente sobre
sua doenca”, “O episoédio servirad para humanizamasigem
de Dilma, vista até entdo como dama de ferro”, “@npeiro
reflexo da doenca de Dilma na corrida presidensia uma
humanizacéo das campanhaé..) A reacdo da oposicao ja
foi um exemplo de fidalguia. (.Djlma costuma se
agigantar mas adversidadés.) H4 no Planalto uma
conviccdo de quBilma esta curada., “O més em que
Dilma lutou em siléncio”, “Uma Dilmaonfiante e por vezes
sorridente admitiua retirada de um ndédulo...” (ZH,
27/04/09)
“Futura candidatura Dilmadivide opinides, “Ha quem
defenda quanuncio de doenca pode ‘influenciar
positivamente’pretenséo de disputar Planalto”, “Dilma
podera ser beneficiada pela imagemnaglher forte, capaz
de vencer adversidades”, “Superando o problema agem
de Dilma sera suavizada”,Dilma foi clara, valente e
transparenté&, “Acho desrespeitoso misturar a doenca com
eleicdo. N&o é apropriado e, no meu ponto de vistg de
mau gostd (Folha de S. Paulo, 28/04/09)
“Eu acho de mau gosto misturar urdaenca que hoje é
curavelcom questdes politicas” (ZH, 21/05/09)
“Dilma critica uso politico de sua doentd Bem
humorada e demonstrando confiancd, “ Agorame sinto
muito bem Ontem eu estava com muita doas pernas...
Foi um dia ruim. Dor € sempre desagradav€rZH,
21/05/09)

De um lado, temos o ritual do tratamento médice, dgptermina as possibilidades de fala

de Dilma Rousseff e a insercéo de seu corpo namidi

“Bem dispostaa ministra-chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff...”, Hoje eu estou muito bem, vocés podem.ver
N&o tenho enjéo ou cansa¢o(ZH, 16/05/09)
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Por outro lado, temos a
compor o corpo da candidata.

“A ministra sentiu dores e foi medicada‘'Houve muita
cautela ao abordar o mal estale Dilma”, “As condi¢oes
fisicas da preferida de Lula“ Dilma sentiu-se maho
comeco da tarde”, “...e afirmou queministra passava
bent, “...ela disse estar se sentindo muito beifZH,
19/05/09)

“Com aparéncia descansada’ (Folha de S. Paulo,
23/05/09)

“Dilma se mostrou aliviada(Folha de S. Paulo, 05/06/09)
“Bem dispostaa ministra-chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff...” (ZH, 26/06/09)

“ Estou prontapra o que der e vier, diz Dilma”, “Dilma
disse que a@oenca Ihe fez valorizar mais a vigdgaque se
sente fortalecidgor ter encarado o problema”, “Acho que
esta na minha cara quecuperei minha energia(Folha de
S. Paulo, 29/09/09)

dindmica interna da mide mecessita desses elementos para

“Governo tentaneutralizar impacto de doencaa opiniao
publica”, “Uma mulher cheia de vontade” (Folha de S
Paulo, 27/04/09)

“Lula disse que a ministra ‘ndo tem nadahas pediu que
ela priorize tratamento médico”,Demonstrou bom
humor”, Dilma afirmou que esta perfeitamente béniA
ministra se consideraliviada por ter tornado publico seu
drama pessoéal(ZH, 28/04/09)

“ Pesquisamediraefeito eleitoral da doen¢a“A saude é
um fator importante para quem deseja ser candidato
presidéncia”, “Ela tem demonstradwoa disposicao fisica e
psicologicd (Folha de S. Paulo, 29/04/09)

“Pesquisa medirgdeacao do eleitor a doenca de Diltha
(ZH, 30/04/09)

“ Estado de saude da ministra-chefe da Casa Civil &
estavel..” (ZH, 20/05/09)

“ A saude da ministra € motivo de angustia(ZH,
20/05/09)

“PMBD exige ‘plano B’ a Dilmd, “ Lula disse que ela esta
bent (ZH, 22/05/09)

“Médicos dizem que Dilmasta curada (Folha de S.
Paulo, 26/06/09)

“Dilma faz mais uma sesséo de radioterafjia Em busca
da curade um cancer nos ganglios linfaticos...” (ZH,
1°/08/09)

Vejamos o trecho abaixo, publicado na Folha de Fsdo, que faz referéncias ao que

poderia ser descrito como a (im)possibilidade den®ipara aceder ao lugar de candidata. Seja

pela falta de experiéncia politica ou pela faltalidposicdo em funcdo da doenca.

“Dilma deixa de ir a eventopara evitar desgaste politito
“Fim de tratamento de saude ajudou na deciséoediizir 0
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ritmo de trabalhd, “Na tentativa dese poupar do desgaste
provocado pelas acusagdes da ex-chefe da Receaiex&le
Lina Vieira e evitar novas declaracdes que possgra\ar a
exposicdo negativa das Ultimas semanas, a mintraa
Rousseff (Casa Civileduziu o ritmo de trabalho e cancelou
aparicdes em evento® resguardotambém tem relagdo com
o final do tratamento contra um cancer linfatico:Gomo
exibiasinais de cansagdoi aconselhada eeduzir
atividades: (Folha de S. Paulo, 25/08/09)

Os trechos acima sdo de varias naturezas: apresi&gifas pela midia sobre a saude de

Dilma, falas da propria ministra, outras do presidd_ula, enquanto uma espécie de porta-voz,
ou seja a midia se coloca em diferentes posicOebskrvacao para operar varias enunciagoes
gue visam construir representacfes acerca do edtestiide de Dilma Rousseff.

No espaco do humor, em nenhum momento o ‘corpotdoérn tratado de maneira
explicita — satirica ou irdnica — pelas chargeswadas em Zero Hora. Apenas uma charge faz
referéncia a um aspecto da saude, que mostra Rbunaseff medindo sua pressao, em analogia
com o resultado das pesquisas eleitoiféigufa 21).

O politicamente correto foi colocado em praticaopgirnal e pelo humor que ele
apresenta. Ja o contrario aconteceu com o presidend quando este sofreu um mal-estar

durante cerimonia oficial no Rio Grande do Stig(rra 22).

i am——— i —
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Figura 21 - ZH, p.03, 31/0D20. Figura 22 - ZH, p. 19, 30/#2010.
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Figura 23 - ZH, p.03, 02/@10. Figura 24 - ZH, p.03, 30/2810.
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O resultado das pesquisas também mobiliza o humgordal Zero Hora, que ironiza
com o candidato José SerFagura 23) e com o alto indice de aprovacgéo do governo lfata,

gue estaria corroborando com o resultado positvDitma RousseffRigura 24).

7.3 O sujeito estético
Em determinados momentos aparecem referéncias staavie de Dilma Rousseff,

elemento que aparece colado ao corpo e que fag gartima ‘operacdo de sentido’ de valor
estético, e que constitui parte da simbdlica dalicata.

Mesmo antes do langcamento da candidatura de Dilogdeff Zero Hora ja sinalizava a
preocupagao com a mudanca no ‘visual’ de candidat®ndo referéncia principalmente ao
vestuario, como demonstra o uso da palfigraino..

“Mesmo que negueusou ofigurino de candidatd (ZH,
Coluna Péagina 10, 19/09/2008)

Apo6s a declaracdo de que Dilma Rousseff estarieeriahdo um céncer no sistema
linfatico, a preocupagdo com a aparéncia estétceaddidata continua em voga. No momento
da doenca, muitas evidéncias falam mwndanca palavra que remete ndo so ao tratamento da
doenca, mas também a tudo que precisa ser feit®ipoa Rousseff para que ela se fortaleca
como candidata a Presidéncia.

“Maquiada batom vermelhpcolar e brincos de pérola
blazer verde escuroom detalhes mais claroscalca preta
Dilma Roussefddmitiu que esta usando uma peruca

“ Estou usando uma peruquinha basicaomo vocés podem
notar”, “ Vaidosg a ministra revelou preocupac¢éo com o

peso” (ZH, 21/05/09)
No momento da doencga, a peruca passa a ser o @adeses; significativo no processo de

tratamento do cancefiguras 25 e 2.

“Apos quimio, Dilma aparece pela primeira vezadelo
curto”, “Ministra diz que usar perucadurante o tratamento
era uma torturachinesa”, “Dilma fez sua primeira apari¢ao
publicasem perucg “A ministra chorou em alguns
momentos do encontro” (Folha de S. Paulo, 22/12/09)
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CABELOS A MOSTRA
Jilma expoe visual sem peruca

Lula e Alencar, ministra evitou falar da disputa presidencial

A MOSTRA
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Figura 25 - ZH, 22/12/2009. Figura 2&H, p.06, 22/12/2009.

A mudanca no estilo de vestir da candidata éna teuito recorrente nas reportagens.
“Visivelmentemais magra a ministrachegou de terninho
vermelhq a cor do PTesem Oculos- ha 15 dias a ministra
incorporou as lentes de contdt@ZH, p.21, 13/12/2008)
“Definitivamente, Dilma Roussefio € a mesmé..) Ontem
elatrocou a roupade ministra-chefe da Casa Civil pela
camiseta de candidata a sucessdo do presidentdhags
Lula da Silva, de quem, inclusive¢orporou o estilg’ (ZH,
p.21, 13/12/2008)

“Com a mudanca de comportamenteeio uma mudanca

no estila Elatrocou os 6culos de grau por lentes de contato
passou a aparecer sempre cbatom de cores fortesentou
fazer pequenasiudancas no pentead®ja ndo usa apenas
os tradicionais terninhos de cores apagadasSe depender
do desejo do presidentnova imagem da ministra
aparecera muito na midia Lula disse que Dilma precisa
dar mais entrevistag aparecer maisporque ‘assunto é o
gue néo falta' pra ela falar.” (ZH, 23/12/08)

“Vestida comblusa e cal¢ca em tons de azul clamaquiada
€ com unsorriso nos labiog...) disse que achou muito bom
ter anunciado a sua doeng¢a em publico” (FOLHA DE S.
PAULO, 28/04/09)

As intervencdes cirtrgicas também sdo o assuntwipal de muitas reportagens que
ressaltam a funcdo dmiavizaros tragos da candidata, notamos também que exfea8ncias

buscam apresentar tambémpovacdodos homens com relacdo as cirurgias plasticas.
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“ Dilma passa por cirurgia plastica de rostd’ Foi uma
plastica de rosto e de pescgb A imagem de sisuda e
durona ... deu lugar a uma mulher mais sorridentdese
N&o s6 no trato com os politicos, mas nas ruasmtera
campanha e nos contatos com a imprensa.” (ZH, 268)2
Dilma reaparece em publico com visual para 2010nistra
escolhe Couromoda como palcomlameira aparicdo apos
cirurgia. (ZH, p.08, 13/01/2009)

Visual de Dilma recebe elogidSirurgia foi alvo de
comentario de ministroslurante reunido do Planalto.
Titulo: Ministra fez lifting facial. (ZH, p.08, 1@1/2009)

T4 na cara, a candidata aparecekleicdes 2010. Escolhida
por Lula para sucedé-lo, ministra da inicio da cambpa.
Depois de ter sseubmetido a um lifting facial. Reapareceu
arrancando elogios do presidente e de ministr@&H, p.08,
18/01/2009)

CAPA:Por que a beleza é tao important@ recente lifting
da ministra Dilma Rousseffevanta a questao sobre a
relevancia da aparéncia para o sucesso pessoal e
profissional. Titulo reportagenixige-se boa aparéncia
(ZH, Caderno Donna, 18/01/2009)

“Com rosto renovado pela cirurgia plastica que se
submeteu em dezembro, Dilma foi novamente o alvo do
fotografos...” (ZH, 28/01/09)

DonnaZH

Por que a beleza

€ tdo importante

Figura 27 - ZH, Caderno Donna, 18/01/2009.
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A disposicéo fisica € pouco trabalhada pelas rageris, talvez para ndo sobrecarregar a
imagem da candidata que ja aparece de certa fozhiitada pela doenca.

“Com amudanca de visual.”, “Dilma também tem se
esforcado paralesfazer seu jeito sisudd, “ Esbanjando
disposi¢céoe bom humoracordou cedo para uma
caminhada...”, “Decalca legging pretacamiseta cinza
oculos escuropendurados no pescoco e ahapéuque nédo
chegou a usar sobre asbelos bem penteadddilma exibiu
boa forma fisica” (ZH, 26/01/09)

O ‘figurino eleitoral’ é destaque na coluna de Rwesde Oliveira, de Zero Hora,que d&a

énfase para essa preocupacdo com a construcd@glenma partir dos cuidados estéticos, com a
presenca constante de maquiadores ao lado da atdit{#igura 28).

MRS me— U W b B

Figura 28 - ZH, p.14, 18/04/2010.

Em coluna que trata do encontro de Dilma Rouss®ff socialites em Sao Paulo, um
trecho ressalta que ‘as convidadas se surpreenderam

8 Zero Hora. Figurino eleitoral. Coluna Pagina 1@4p 18/04/2010.
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“Ela é muitomais bonita pessoalmento que é por
fotografia. Nao que seja linda, mas é melhor. EEBwe& que
deu um tratofez uma plasticaO pescoco estava tudo de
bom, o olho, nem tantaVias t& legal. Ela esta aproveitando
para se cuidar, né? E ta certa! Estava com um téraicinza
legal, um sapato bom, vocé vé que é de grife.”i{&ale S.
Paulo, A8, 30/06/2010)

Outro espaco dos jornais em que as referénciascast@parecem com certa frequéncia

€ nas charges. A importancia da fisionomia e daesspo com relacdo a comicidade das formas
ja foi trabalhada por Bergson. Para ele, um rostéréico quando sugere uma agdo mecanica
com relagdo ao rosto que pretende ser caricato easo de Dilma Rousseff, vemos que o rosto
€ um dos elementos centrais da caricatura. Taes fireqientes mudancas ocasionadas nédo so
pela adequacéo ao corpo presidenciavel, eleitooaho a eliminacdo dos Oculos e a mudanca
nas roupas; mas como também pelas provacfes edfasném nome da doenga, como a perda
de cabelos e o0 uso de peruca. A visualizacdo deslesentos constituintes de uma
personalidade podem ser o traco fundamental dewmoifista, mesmo que sua acao sobre essas
caracteristicas seja ‘exagerada’, como no uso dadieras, de orelhas grandes ou deformadas,
de narizes grosseird$?ara parecer cOmico € preciso que 0 exagero nagega ser o objetivo,
mas simples meio (...YBergson, 1987: 22)

Uma das charges que faz referéncia ao aspecto fisiccandidata, a necessidade de
plasticas aparece numa analogia com o resultadpesagiisas eleitorai§igura 29). Na outra
charge, Dilma aparece com o0s cabelos cortadosgsalos e com 0s brincos de pérola que se
tornaram uma referéncia da representacéo do carpardlidataKigura 30).

marco.aurelio@zerohora.combt
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Figura 29 - ZH, p. 03, 03/02/20. Figura 30 - ZH, p. 133/02/2010.
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Para Propp, os caracteres coOmicos serdo tiradexatgeros, por isso ele diz que os
defeitos das pessoas sdo comicos, porque é nolaleswto do defeito que aparece o exagero
(PROPP, 1992: 19). O autor cita a caricatura camod de se colocar em pratica essa condicao,
através dos detalhes que sdo exagerados a pordtraiteatencdo exclusiva. Além disso, o
ridiculo aparece ao ressaltar as caracteristiggetinas; iSso acontece com o grotesco, que pode
ser considerado o mais extremo grau do exagerogquab o exagerado se transforma em
monstruoso, na fronteira com o terrivel. No case a@arges de Zero Hora, ndo foi verificada
nenhuma manifestacao de grotesco ou de algo gse t&as terrivelmente representado.

J& o contrario pode ser visto nas charges pubkcadaFolha de S&o Paulo, que
apresenta charges sempre mais ‘agressivas’ ousgasteVejamos Bigura 31, que brinca com
0 sujeito estético da candidata a partir de uma dérpersonagens histéricos ou midiaticos.

S o

ool

Figura 31 - Folha de S. Paulo, A2, 17/05/2010.

Nessa charge do jornal Folha de Séo Paulo o lagticesda candidata, que aparece
com a mesma expressao, € resultado, segundo & @asantervencgdes cirurgicas a qual Dilma
se submete com vistas a candidatura, um dos elemeanstituintes da metamorfose. Porém
aqui brincando com a metamorfose politica, remeteadcriacdo dapersonasque seriam

vividas por Dilma Rousseff.
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7.4 A metamorfose
A partir das intervencdes cirdrgicas, da exposid#@aoenca, da preocupacdo com a estética

e com 0 vestuario é que 0s jornais colocam emcprdtutra ‘operacdo de sentido’, que esta
ligada ao que chamamos de metamorfose da candidata.

Tal operacgéo resulta de nomeagdes que Zero Howha Be Sao Paulo encontram para
gualificar a candidata, tais comtmne, mimetismo, metamorfose, candidata flex.

Uma dessas nomeacdes aparece no foco de muitabetesde Zero Hora, pois ocupam o
debate especifico do cenério gaucho: a disputappeteenca de Fogaca (PMDB) no palanque de
Dilma no Rio Grande do Sul. A primeira mancfitteom este tema é o destaque central da
pagina, acompanhada por uma foto em que Dilma Rfiusd ula estdo sentados lado a lado,
ambos aparentando cansaco e ‘enxugando’ o suoosio durante evento. Em outra cHpa
aparece novamente com destaque central a possildlide Fogaca apoiar Dilma, porém

somente o texto, sem fotbigura 32).

LA
rasma

e h-—---. v . NT t/]

Para atrair o PDT, Fogaca [yiroete
~ admite apoiar Dilma ,.,..:':‘m

Aark dr e -
 Prefelo da Capital afirma que seguid orientasio nacenal do PMT2 < cxaka s -
gt inistra, que tende s dividr palancues oo EAtak e a s 6 18 Peydtact

Figura 32 - ZH, capa, 10/02/2010.

O debate que envolve o cenario politico gaichddaeo das capas conforme o interesse

editorial de Zero Hora, que privilegia temas dddiaho de seu publico, € dessa forma que ela

% Dilma usa 0 PAC para cercar Fogaca Na carona da disiLula ao Estado, a pré-candidata e ministradDRousseff foi &
prefeitura da Capital a pretexto de tratar das atmaSopa, num gesto também de carater eleitoral0&f2/2010.

%" Para atrair o PDT. Fogaca admite apoiar Dilmagitmetia Capital afirma que seguira orientacéo natido PMDB e exalta
relagdes com a ministra, que tende a dividir palasano Estado. ZH, 10/02/2010.
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entra na vida dos gauchos e faz com que tomenudpatés causas que o jornal defende. Assim

cresce o0 conceito dmndidata flexque o jornal opera. Mas as manchetes que fazearéngia

aos dois palanques de Dilma Rousseff no Estadotéréodestaque na capa, geralmente elas

aparecem na lateral da pagina.

Até mesmo a fala do senador Pedro Simon, que dectgoiar a candidatura de Dilma

Rousseff, causa polémica, mas aparece sem grastiEde, no canto superior direito da pagina

e no canto inferior direito.

Reacdo no RS Adeséao de Simon a Dilma divide o PMDB
Deputados criticam saida de senador da neutralidzd
08/09/2010)

Mudanca 18 dias apos apoio a Dilma, Simon adere a
Marina (ZH, 25/09/2010)

De certa forma, essa evidéncia dos dois palanqué&stado pareceu mais problematica

para os candidatos ao governo do Estado do quemadgpria candidatura de Dilma.

O impasse sobre o duplo palanque segue até odamaleicdo, reforcando o foco do

jornal na disputa local.

Saia justa Assédio do PT a Fogaca € incobmodo paaasd
Ministro que deixara cargo amanha para se dedicar a
campanha tenta minimizar efeito da alianga com PMBEB,
09/02/2010)

Entrevista a ZHDilma faz elogios a Tarso e Fogaca
Candidata do PT a Presidéncia diz que tem saudadeuth
e nao descarta palanque do PMDB no Estado (ZH,
16/04/2010)

Efeito pesquisa PDT tenta ligar Fogacga a Dilma
Trabalhistas ndo querem que Tarso seja o Unico nagado
a candidata de Lula no RS (ZH, 10/08/2010)

Impasse‘O ideal seria Fogaca apoiar nossa chapa”, diz
TemerCupula do PMDB gaucho recebe hoje o vice de
Dilma, mas evita ato de prefeit@H, 02/09/2010)

“PTB gaucho vai aderir a Dilmé& (ZH, 14/09/2010)

Zero Hora privilegia o espacgo local da disputatefel, trazendo reportagens sobre o

‘duplo palanque’ de Dilma Rousseff, que o jornahaina de ‘candidata flex’, o fato de ela

estar no Rio Grande do Sul para cumprir agendaactversarios de Tarséigura 33).
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Figura 33 - ZH, p6, 15/08/2010.

Na primeira coluna de Paulo Sant'ana, no inici@udo eleitoraf, também esta presente
essa operacao que trata do duplo palanque de DHmeseff. O colunista fala sobre a
possibilidade de o PMDB - partido do prefeito J6s@gaca e candidato ao governo do Estado -
apoiar Dilma Rousseff. Segundo o colunif&remos um extravagante quadro eleitoral’
recorda que tal situacdo nunca teria ocorrido tigiggogatcha.

“ Dilma Rousseff teria de subir no palanque de Fogadar
uma voltinha na praga e ir ali adiantesebir também no
palanque de Tarso Genrautro candidato ao governo do
Estado.” (SANT'ANA, Paulo. 09/02/2010)

O colunista € explicito ao dizer que a pressaocasiestce Fogaca a0 mesmo tempo em

gue deixa a candidatura do PT ‘atrapalhada’:

“Eticamente, Dilma e Lula teriam de ficar neutros n
campanha ao governo do Estado, deixando Tarso Genro
abandonado a propria sorte. Caso contrario, asdestnos a
um espetaculo surrealista: Dilma subindo aqui norRS
dois palanques, algo que soaria inexplicavel para o
eleitorado.” (SANT’ANA, Paulo. 09/02/2010)

Neste momento, Paulo Sant’ana salienta que ogd@@oliticos servem para confundir

o eleitorado: Essa teia de acordos regionais e nacionais serva paixar destrambelhada a

compreensdo do eleitorado.E também sinaliza que Lula tera sucesso em transfea

8 SANT'ANA, Paulo. Dois palanques. ZH, p.63, 09/a2{.
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popularidade para Dilma Roussefparentemente, Lula conseguird atrair sua poputiaie
para a transferéncia do prestigio dele para Dilma.”

Até mesmo na Folha de Sdo P&Ulo tema da disputa de palanque toma forma, nela a
‘metamorfose’ de Dilma Rousseff para se transforemarcandidata é revelada através de uma
cronologia das mudancgas, no visual, nas aparig@esjodelo de gestdo. A reportagem diz que
Dilma Rousseff tem sido aconselhada a ser maisl geaxtrovertida e que o resultado tem sido
uma candidata mais informal.

Em janeiro de 2010 a Folha de Séao Paulo publicaimepa reportagem que faz
referéncia ao que ela chama de ‘mimetismo politd®’Dilma Rousseff. Além da mudanca
fisica descrita por uma breve sequéncia de fotospa@rtagem ressalta a mudanca no tratamento
de certos temas e também no estilo do discursoildeRousseff. Segundo a reportagem, ela
estaria recebendo treinamento para aprimorar digclidar com a imprensa e com situacdes de

tensdo, além de mudar o visuaigura 35).

S e i s

Figura 34 - ZH, p.06, 14/02/2010. Figura 35 - Folha de S. Paulo, A6, 04/01/2010.

8 Folha de S. Paulo, Aliados controversos exigenabzalsmo de Serra e Dilma, 17/05/2010, A8.
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Apoés a leitura das manchetes que ilustram essagiegé possivel perceber que o jornal
Zero Hora fala mais da oposicdo do que, propriagpem¢ Dilma Rousseff, por isso ele é
revelador Figura 34). E o siléncio da candidata que revela o equdibmécessario para a
construcdo da relacdo entre os pares. A ‘operaedsedtido’ que propomos neste momento
marca a maleabilidade do corpo presidencidveltigusita entre os adversarios, busca aliangas
e ndo se intimida com a disputa, revelando um tsujéeistenssionado,um sujeito

metamorfoseado

7.5 O esforco dos marqueteiros
Nessa linha da metamorfose, como uma espécie deahgr de sentido’ temos o esfor¢o

dos marqueteiros em ‘direcionar’ a campanha, assa@® gestos e o vocabulario da candidata.
Como uma sequéncia de escandalos parece querearmaeteicdo, Zero Hora publica
reportagem que faz referéncia ao trabalho dos retmas’. Mantendo a tradicdo regionalista

Figura 36 - ZH, p. 04/05, 06/06/2010.

Reportagem de Zero Hora salienta que uma das maogecupacdes dos marqueteiros é

com as fotos publicadas na imprensa. O comentdlétdao Santos salienta qudisciplinada,

% |magem arranhada. Marqueteiros atras do pregiégitido. ZH, p.04/05, 06/06/2010.
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ela segue o caminho desenhado por Lula e pelo reéeja Jodo Santana (...) Ainda assim (...)
enfrenta um agudo déficit de carisma. Para supriagéncia escora-se em Lula.”

A colunista Rosane de Oliveira, de Zero Hora, sdgmendo referéncias ao desempenho
de Dilma Rousseff, falando sobre sua participacdobancada do Jornal NaciondDs
assessores ainda terdo trabalho para melhorar sapacidade de expressdo e tornar o seu
discurso mais acessivel a populagdo mesmo.”

Em abril de 2010, a Folha de Sao Paulo se preaaupgaublicar a tensao sobre o ‘roteiro
de pré-campanha’ de Dilma Rousseff relatando argiveia e a discusséo interna do partido
sobre o local onde ela deveria estar quando o datedlosé Serra fizesse o lancamento oficial
de sua candidatuta

Para mostrar a forca de Lula na campanha de Ddrfaanal Folha de Sdo Paulo também
mostra que por influéncia dele os responsaveisgatgpanha criam o ‘Fala Dilma’, onde ela é
entrevistada pelos assessores, um treinamentotgratema fala menos técnica e entonacéo e
ritmo mais naturai® E em outra reportagem o marqueteiro Duda Mendatfigaque a
campanha esta ‘desvirtuada’ e que o debate cemendrperiéncia da vitéria a Séfta

Um Box nha editoria [/]Foco do jornal Folha de SZaul ** apresenta a mudanca no
visual de Dilma Rousseff, preocupacdo que terididmgrsegundo a reportagem, do entao
presidente Lula. Saem os babados, brilhos, acessgitamativos, cores inadequadas e entram 0s
terninhos, acessorios elegantes, cores discreis.final o jornal sinaliza outra mudanca no
visual da pré-candidata, a remodelacdo da sobfeneeh presenca constante de unake up
artist, ou seja, uma maquiadora particular, que acompantandidata em todos os eventos,
entrevistas e viagetts

Na mesma pagina em gque fala do estilista AlexaHgrehcovitch comgersonal stylist
de Dilma Rousseff, o jornal Folha de Sdo Paulossmta uma andlise das imagens de Dilma e
Serra, feita por um especialista americano em cd@pento ndo-verbal, a constatacdo que
recebe destaque na reportagem € a de que ososadgsDilma e Serra sao sociais’, além disso
ele constata que Dilma deve ter dificuldade em eapar ser uma boa pessoa e para seu
adversario a dificuldade maior é mostrar que etd emocionalmente engajddoEm outra

coluna, o analista constata que h&d uma certa irsténsia na fala de Serra, enquanto Dilma

1 Equipe de Dilma diverge sobre roteiro de pré-cathpaFolha de S. Paulo, A8, 03/04/2010.
92 Apés bronca de Lula, PT cria ‘Fala Dilma’, Folla$l. Paulo, A6, 28/04/2010.

9 Campanha do PT esta ‘desvirtuada’, diz Duda, Fdéh&. Paulo, A10, 29/04/2010.

% Folha de S. Paulo, A8, 05/05/2010.

% Folha de S. Paulo, A15, 25/05/2010.

% Sorrisos de Dilma e Serra séo sociais, Folha @adlo, A8, 24/08/2010.
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transmite genuidade e parece ser confiavel, paralista os sinais dela s&o ‘honestoSeria

resultado das ac¢des dos marqueteiros?

7.6 A colagem
Outra ‘operacdo de sentido’ identificada ao longs teituras realizadas € a ‘colagem’ de

Dilma Rousseff ao presidente Lula, essa operag&ed¥rente nas manchetes, que registram a
presenca de Dilma junto a Lula em eventos ofic@is)o inauguracdes de obras do PAC.

“Lula ndo esconde de ninguém que guaferidaé Dilma”
(Zero Hora, p.08, 08/11/2008)
“(...) o presidente e a ministra Dilma Rousgefharam
conta da cend (Zero Hora, Coluna Pagina 10, 19/09/2008)
“Com fama de boa gestora e intolerante com a corrupgao
Dilma Rousseff larga na frentapoiada na preferéncia de
Lula.” (Zero Hora, p.11, 10/11/2008)
“As resisténcias a Dilma séo insignificantes e niém ousa
contrariar uma vontade de Lula.” (ZH, 27/04/09)

Tais manifestacfes parecem reforgcar a imagem aealil sombra de Lula, notamos que

elas aparecem ainda no inicio do ano eleitoragrfda jus as evidéncias de ‘alteracdo de rumo’

no ‘contrato de leitura’ do jornal.

Enfim pronta Projeto Ceitec se arrastou por 10 ands
lado de Dilma, Lula inaugura estatal de chips caagn
2000 e outras obras no Estado (ZH, 05/02/2010)
Eleicdo adia privatizacdo de aeroport®eder de Dilma
prevalece, e Defesa posterga o projeto nascidoaos aéreo
(ZH, 06/03/2010)
Anuncios de Lula e de Yeda turbinam a disputa edetl
Enquanto ceriménia do PAC 2 em Brasilia da vitréne
Dilma, governadora se vale do lancamento de innestios
no antigo terreno da Ford, em Guaiba (ZH, 30/03(201

A relacdo que os jornais estabelecem entre Dilmaila acontece a partir de uma

‘operacao afetiva’, ou uma ‘operacdo de afetividladil determina a forma como a midia
representa Dilma Rousseff em funcdo de uma esgéaielagem estabelecida entre a figura dela
e a do presidente Lula. Esses dois corpos, emnaegaio momento, compartilham os mesmos
espacos. E o que era para ser destaque na repgggede Dilma, sua condi¢cdo feminina, acaba
sendo subsumido pela presenca masculina do Presidesse processo. Condicdo essa que é
resgatada em alguns discursos, como foi o casal@ad lancamento oficial da candidatura de
Dilma Rousseff:

“Nosso governo serd bom como o de Lula mas set@dem
coracao e alma de mulhéer

97 Dilma parece ‘menos crua’, Folha de S. Paulo, £8708/2010.
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Essa declaragdo de Dilma Rousseff foi o granderteeadilizado pelos jornais para

ilustrarem o langamento oficial de sua candidafEiguras 37 e 3.

FAINEL

R I TR

- promete ‘alma de mulher’

Figura 37 - FOLHA DE S. PAULO, Poder, 14/06/2010. Figura 38 - FOLHA DE S. PAULO, 14/06/2010.

A candidata aparece neste momento vinculagasderéncia de Lula’,ou ainda como a
‘preferida’, a ‘boa candidata’.Ou seja, aquela com condi¢cdes de sucedé-lo e de &sta
transicddapoiada na preferéncia de Lula’.

“Sendo apreferida de Lulapoderia usufruir nas urnas da
popularidade do presidente” (ZH, 27/04/09)

“Lula ndo esconde de ninguém gguga preferida € Dilma
(Zero Hora, p.08, 08/11/2008)

“Dilma € umnome muito forte, qualificadb(Declaragéo
de Henrique Fontana em Zero Hora, p.08, 08/11/2008)
“Lula disse queDilma seria a pessoa certa para sucedé-lo
(Zero Hora, p.08, 22/11/2008)

“Com fama de boa gestoraintolerante com a corrupcéo
Dilma Rousseff larga na frentapoiada na preferéncia de
Lula.” (Zero Hora, p.11, 10/11/2008)

“Lula disse queDilma seria a pessoa certa para sucedé-lo
(Zero Hora, p.08, 22/11/2008)

“Eu, na verdadetenho um nome na cabeca: de Dilma
Rousseff (...) Ainda ndo falei com ela, mas crei® gpdera
ser umaboa candidata(...) Dilma Rousseff tem upotencial
extraordinario para ser candidata. (...) Quem conhece a
ministra sabe que ekem potenciak podera ser escolhida
pelos partidos de base e pelo PT.” (ZH, p.08, 22008)
“PT destaca Dilmaem evento”, Para dar visibilidade a
chefe da Casa Civil.”, “Lula passou a adotar um tom
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enfaticoem defesa de Dilmalancou precocemente a
candidatura presidencial da ministfa® Dilma passa a ser
a maior estrelados eventos do partido, fala do deputado
Mauricio Rands” (ZH, 12/12/08)

A colunista Rosane de Oliveira, da Pagina 10, acjgral coluna de politica do jornal,
ressalta o crescimento da Ministra nas pesquisa® cesultado do que a colunista chama de
‘Efeito Lula’, pois o presidente apresenta altodides de aprovac&h mas também critica a
campanha antecipada de forma dura, fazendo usoepaes criticas da ‘colagem’ de Dilma
Rousseff a Lula:

“S0 a Justica Eleitoral ndo acha que a campanha ja
comecou, embora a lei diga que os candidatos sérmod
pedir votos a partir de julho, depois de passaraiap
convencodes. Estdo todos em campanha, principalnosnte
gue ocupam cargos publicos. Os disfarces variamaittdo
para partido, mas o arsenal de mascaras € extenso:
inauguracao, lancamento de pedra fundamental, assia
de ordem de servico, vistoria, visita a festas penes,
protagonismo nos programas em rede de radio e &V —
chamada propaganda partidaria gratuita —, outdoars
pretexto de homenagem, cartazes de divulgacéo tdasou
atividades, viagens para discussao do programaa¥eino.
O fingimento comeca pelo presidente Lula, que grada
cima e para baixo com a ministra Dilma Rousse#feddo as
platéias que ela é a méde do PAC, a responsavespelo
programas mais populares do governo, a gestora
competente. Em outras palavras, que Dilma € unpaleele
para ser sua sucessora>

O éxito da transferéncia de votos de Lula para ®nguestionado na coluna Pagina 10,

de Rosane de Oliveira, em texto onde ela desceepapel que ele reservou para si: o de criador
da criatura.

“A candidatura da ex-ministragsexiste porque ele bancou.
S6 é viavel porgque ele emprestou seu prest{gipCom seu
faro de animal politicol.ula intuiu que so6 ela poderia ser
identificada como uma espécie de clone del&ZH, Pagina
10, 14/06/2010)

Em reportagem sobre o resultado de uma pesquisar&leZero Hora indica o empate

entre Serra e Dilma, mas um trecho do texto saalize o'poder de transferéncia de voto de
Lula é maior do que o do ex-presidente Fernandoridaa Cardoso*®.

% ZH, Pagina 10, Efeito Lula, 18/03/2010, p.10.
ZH, Pégina 10, Diferenga minima, 1°/03/20104p.
% ZH, Pagina 10, Chega de fingimento, 09/03/20110).p.
1007H, Eleicdes 2010, CNT/SENSUS — Dilma e Serra eatpam pesquisa, 18/05/2010, p.12.
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Na foto que registrou a oficializacdo da candidaie Dilma Rousseff, ela aparece de
maos dadas com o presidente Lula, as maos ergpaaso alto em sinal de vitdria, ambos
sorridentes e vestidos com roupa vermelha, no fundmagem do rosto de Lula sorri num
grande banner. Ja na foto do registro da candaldidosé Serra ele veste a camiseta da selecdo
brasileira de futebol e sorri com as duas maos paglo, em meio a eleitores e ao fundo a

imagem do rosto de Serra sorrindo num baith@Figura 39).

Figura 39 - ZH, p.06, 14/06/2010. Figura 40 - Folha de S. Paulo, capa, 31/08/2010.

A Folha de S&o Paulo segue mostrando a colagenirda Bousseff na imagem de Lula.
Logo no inicio do ano ela destaca na capa do Caderasil que ‘Dilma estara presente em
palanques com Lula mesmo fora do governo’, aceraleralerta de que a colagem de Lula em
Dilma é ponto forte para a eleicdo da candidathfala se comprova e é registrado pelo jornal
alguns meses depois, quando destaca na capa aetmfBhcada 4 dias, Lula divide algum

palco com Dilma.”(Figuras 40, 41 e 4P

101 7H, Eleicdes 2010, Prontos para o duelo, 14/062pD6.
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Figura 41 - Folha de S. Paulo, Caderno Bsil, 17/03/2010. Figura 42 - Folha & Paulo, Capa
Caderno Poder, 31/08/2010.

Um ano antes, Zero Hora j4 sinalizava a ‘campankecgada’ e a presenca de Lula no
palanque Figura 43).

Figura 43 - ZH, p.04, 19/09/2009.
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Em Zero Hora, o colunista Paulo Sant’ana tambénrefatir sobre essa ‘colagem’ de
Lula na candidatd? ao falar sobre a conjuntura eleitoral nacionalréderéncia indireta também
ao ciclo de entrevistas proposto pelo Grupo RBS cawglidatos a Presidéncia. O colunista
verifica que tais momentos — como este propicialaspentrevistas — sédo proprios da campanha
politica, da corrida eleitoral, que, no entant@& atpresente momento ainda ndo havia sido
iniciada. Logo os candidatos poderiam ser punidega pustica Eleitoral ao realizarem essas
‘romarias’ pelos Estados‘Afinal, comecou ou ndo comecou a campanha elei®drao
colunista interrogaNesse momento Sant’ana ressalta que os dois cérgli&erra e Dilma, sdo
aptos ao cargo de Presidente do Brasil. Diz que§arocupou todos os cargos politicos com
brilhantismo, s6 Ihe falta a Presidéncia da Reptdlio que indica que podera ser um 6timo
presidente.”Sobre Dilma Rousseff, ressalta que“alanca disputou qualquer eleicdo, mas isso
nao a deslegitima a disputar esta (...) a exemmoSerra, ndo falta a Dilma a necessaria
experiéncia administrativa que convém aos candglato

O fato é que Paulo Sant’ana, surpreso pela esdellizilma para protagonizar a disputa
eleitoral —‘como solucéo para a sucessae’utiliza sua coluna para interrogar Lula:

“O que esta faltando para mim, como informacaoakes
por que Lula escolheu, ele sozinho, sem consultd&®Tg
guem seria o candidato do partido a sua suces§&®nao é
pedir demais, se ndo € ser pretensigsstaria que o
presidente Lula escrevesse a esta coluna dizendoats/os
gue o levaram a escolher Dilmaisivelmente sem a
concordancia do PTO que viu Lula de superior em Dilma
para que ela possa desempenhar o dificil carQoais
foram os atributos para o cargo que Lula enxergoa n
personalidade e na conduta de DilmaSANT ANA,
Paulo. ZH, p.63, 15/05/2010)

Paulo Sant'ana faz sua primeira digresséo sobmeswdtado das eleicbes em maio de

2010, sinalizando o “palpite” de que Dilma serédeacedora. E seu palpite é fundamentado na
transferéncia de votosadetosde Lula para a candidata:

“Baseado em que é tdo grande a aprovacao popular ao
presidente Lula, que fatalmente o seu prestigid®aga
transferido para Dilma nas urnas. (...) No entarde,uma
coisa nao tenho duvida: reside exatamente ai, na
transferéncia ou ndo do prestigio de Lula para Rijra
descoberta do segredo sobre o resultado da el€icéo.
Alguns dias depois, sua coldfiitrata do deslumbramento que a entrevista concedida

Marina Silva ao Painel RBS causou entre aquelegsfia®am no evento, na maioria jornalistas:

1025 ANT'ANA, Paulo. A sorte esta lancada, ZH, p.63/06/2010.
13 SANT'ANA, Paulo. Marina Silva empolgou. Zero Homa55, 19/05/2010.
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“Muitas pessoas vieram me dizer que ficaram encdeda
com suas idéias, posicionamento, visdo dos protdema
brasileiros e exceléncia de suas decisdes. (..isé8aMendes
declarou que Marina Silva transmite credibilidade e
sinceridade.”

No entanto, o colunista levanta uma questédo irdanés a respeito do desempenho de

Marina e daqueles que se extasiam com ela:

“(...) Mas tenho certeza de que nenhuma dessa®a®ss
impressionadas com a atuagao da candidata na eisteev
vai votar nela. Mas que mistério é este que umgpaaima de
extraordinério sucesso de uma candidata em todasias
aparicdes publicas ndo a conduz para o topo dagyisas
eleitorais? De que adianta a campanha, entdo, secos
dela ndo se traduzem em votos? (...) Entdo ewieo
perguntando como Marina Silva ndo conseguiu praaper
dentro do PT, que era o seu berco, a sua origemgBe
sera que ela ndo conseguiu seduzir Lula?”

A questdo levantada pelo colunista aponta direttanpara a candidatura de Dilma

Rousseff, embora ela ainda ndo tenha sido citadaresente texto. E é, talvez, a presenca de
tantos adjetivos em torno de Marina que engrandewa mais 0 nome da candidata de Lula.
Fato que o cronista vai retomar menos de um més alas eleicdeSA responsabilidade de
Lula foi muito grande:quando escolheu Dilmando estava escolhendo a candidata, estava
escolhendo a futura presidenta da Republi@ae sera que Lula viu em Dilma, que nao teve
duvida em aponta-la como sua sucessorg20/09/2010)

No meio do ano, Paulo Sant'ana volta a apontar gtegsdes para o evento eleitoral,
reforcando a idéia de que Dilma poderia ganhaledgoes:

“Sempre tive a mania das previsfes. E, quando mmeito
cronista, fiquei ainda mais tentado a fazer pregs@elo
simples fato de que ndo pode haver privilégio pzsa
leitores do que conhecerem os fatos antes mesmiesle
acontecerem. (...) Esta coluna esteve sempre @idad
previsdes. Uma delas passou talvez imperceptivédnpem
todos. eu a fiz faz uns 35 dias: afirmei aqui nestana que
Dilma Rousseff ganharéa as elei¢des presidenciaisn@o
fiz essa previséo, nao era facil de fazé-la: nagjpesas, José
Serra estava a frente de Dilma quase 10 pontos, PPai
pesquisa Ibope de anteontem, apareceu Dilma cooo cin
pontos na frente de Serra, antevendo uma vitéria da
candidata petista que foi prevista por esta coliina.
(SANT’ANA, Paulo. Duas previsdes. Zero Hora, p.43,
26/06/2010)

O colunista justifica seu palpite com base na feaéacia de votos de Lula para Dilma,

elemento que apresentamos aqui como fundamental gp@teicdo de Dilma Rousseff e que

marca essa colagem:
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“As minhas previsdes ndo sao lunaticas ou lotéricasle
chutes. Elas sé@o baseadas em analise acurada euiosta
da realidade. Vou montando razdes e antirrazfesgalem
seguida a uma concluséo. No caso, previ que DilmasBeff
seria a presidenta porque egredito ser impossivel que
Lula ndo transfira o seu imenso prestigiatestado nas
pesquisas, para a candidata que escolheu. Ha ngeitde
que diz que prestigio em eleicdo € intransferiMals, para
mim, é tdo imenso e amassante o prestigio de Lula, que
inevitavelmente ele se transferira para Dilma nasas.”
Um més antes das elei¢cdes, Sant'ana volta a refletidagar sobre o fato de Lula ter

apontado sozinho Dilma Rousseff como candidata:

“Eu fico a cismar sobres razbes que levaram o presidente
Lula a escolher como sua sucessaaloutora Dilma
RousseffO que teria levado Lula a nomear Dilma
presidenta da RepublicaEstranho sistema eleitoral o nosso,
em quaum homem s6 escolhe a presidenta da Republica
mas se concede ao eleitorado gentilmente que cditmgada
escolha. Condenava-se o regime militar porque rdé@ma
de generais se reunia e escolhia quem ia ser ageete da
Republica. E, agoraem pleno regime democratico, que so
uma pessoa, Lula, escolheu Dilma como sucessdray
Criou-se assim a convencdo de um homem s06.” (SANA,A
Paulo. O fadario de Dilma. Zero Hora, p.63, 10/031D)

De um lado, temos esse espaco da coluna, explantignopinativa — ainda mais no

caso de Paulo Sant’ana que expfe o fato de ten@uta para dizer o que realmente pensa, e,
por outro, temos as charges, outro espac¢o auter@ida opinativo e que aos poucos vai tecendo
uma construcao sobre a colagem das imagens de [Rilena Rousseff.

O cartunista lotti, de Zero Hora, faz uma primemencdo a essa colagem ainda no ano
de 2009, na ocasiao, é Lula quem ‘pilota’ o fogugte traz Dilma RoussefFigura 44).

Figura 44 - ZH, p. 21, 22/12/20009.
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Vejamos a sequéncia apresentada por lotti ja noegitoral: a primeira mostra Lula
acendendo o ‘langamento’ de Dilma, ou seja, € lqulem coloca fogo na eleicdo de Dilma
(Figura 45). A segunda mostra Lula levando Dilma na carondodoete deleRigura 46). A
terceira ja mostra Lula acendendo um foguete eriguaiima cuida de outro (como se fosse um
foguete para cada um deles), sinal de que eles ést&olando um pouco a imagem um de outro
(Figura 47). E na quarta charge Lula cuida do painel de lme¢do de Dilma, que segue

sozinha num foguetd-igura 48).

I O'I;TI I0TTI

iotti@zerohora.com.br iotti@zerohora.com.br

Figura 45 - ZH, p. 13, 23/02/2010. Figura 46 - ZH, p. 17, 30/03/2010.

Essa sequéncia descreve claramente, através da,huimgpulso que o presidente Lula
ofereceu a candidatura de Dilma Rousseff. A medaflor foguete usada pelo cartunista ilustra a

forma como foi ‘rapida’ ou ‘imediata’ a candidadute Dilma.

I0TTI

PERTEE

{otti®zerohora.com.br

Figura 47 - ZH, p. 19, 29/04/2010. Figura 48 - ZH, p. 21, 1°/07/2010.

Além disso, ao reparar na sequéncia dessas chprgdazidas por lotti, é possivel
perceber que elas parecem extremamente falicaametew claramente ao 6rgdo genital

masculino, como indice de apoio para a escaladandemulher.
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Na analise realizada por Braga sobre o jornal QquRas ele constatou que uma das
etapas do processo humoristico era descrever érgggide desenhos que seria um modelo de
cartuns frequiente no jornal, resumindo, dessa foonusenvolvimento dramatico que facilita a
referéncia ao real e a construcédo narrativa atrdaésequiéncia problema-tensao-solucdo, com
teor humoristico (Braga, 1991: 1)6Essa triade poderia ser identificada na sequé&miipa a
partir dos contextos ‘Lula/Dilma, Dilma/Lula, Dilma

Mas em grande parte das charges publicadas em Ha® é dificil de verificar a
sequéncia problema-tensdo-solucdo, o que se wexbon mais freqiéncia € a presenca da
dicotomia problema-solugéo. A tensdo permanecenptidgito para além da charge. Vejamos os
exemplos a sequir:

No caso do primeiro exemplo, a tensdo esta nadlagtre Lula e Dilma: existe uma
cobranca de Dilma pelo apoio do Luldglra 49). No segundo exemplo, a tensdo esta na
relacdo entre Lula e Serra: existem divergéncii® emmbos, ou elas estdo apenas no nivel do

implicito? Figura 50).

marco.aurelio®zerohora.com.br

marco.aurelio@zerohora.com.br
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Figura 49 - ZH, p. 03, 12/04/2010. Figura 50 - ZH, p. 03, 13/09/2010.

Outra manifestacdo interessante utilizada pelageharara colocar em pratica essa
colagem entre Dilma Rousseff e o0 presidente Lulaa éexpressividade fbnica com
correspondéncia semantica. Na charge, Dilma dizggsearia de aparecer numa revista, assim
como Lula, mas para isso ela precisa estar aodadaila, junto dele, por isso 0 uso da revista

Contigo para ilustrar a piadgigura 51).
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Figura 51 - ZH, p. 03, 04/05/2010. Figura 52 - Folha de S. Paulo, AQ2/05/2010.

A Folha de Sao Paulo também exibe a colagem deraliamagem de Dilma Rousseff,
porém desconstroi essa relacdo de maneira espenialitendenciosa em reportagem intitulada
‘Lula sabe que Dilma esta longe de empolgar’, aetita a sonoléncia dos participantes durante
o discurso da pré-candidata ao mesmo tempo enmefprea a idéia de qutula vai grudar sua
imagem mais do que nunca em Dilma. Tanto que ¢oelealmente pode votar na petista
pensando estar dando ao presidente um terceiro atatid’.

Nas charges publicadas na Folha de Sao Paulo beenos o0 mesmo traco grotesco para
tratar dessa colagem. Préximo do lancamento ofilcialandidatura o jornal explora a relacdo de
Lula e Dilma: primeiro o Presidente aparece camdgailma no colo na capa da Revista Time
(Figura 52); alguns meses depois o cartunista brinca comiacao’ de Dilma Rousseff como

candidataigura 53).

Figura 53 - Folha de S. Paulo, A2, 10/07/2010.

104 Eolha de S. Paulo, A7, 14/06/2010.
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Alguns dias depois o jornal apresenta Lula vestmdaixa presidencial, lugar onde esta
escrito o nome de Dilma, uma espécie de antecipdga@sultado da eleica&igura 54). E
ironizando o fato de Lula fazer campanha por Dibrjarnal publica uma charge com a lingua
de Lula tatuada com o nome de Dilnrag(ira 55).

| 5K, Wi Al

Figura 54 - Folha de S. Paulo, A2, 16/07/2010  Figura 55 - Folha de S. Paulo, A2, 17/@010.

O jornal ironiza até mesmo o fato de o principabsfor, José Serra, também exercer
uma tentativa de ‘colar’ no Presidente Luf&g(ra 56).

Figura 56 - Folha de S. Paulo, A2, 21/08/2010.

Também os colunistas da Folha de Sdo Paulo saoedess sobre a transferéncia de
votos de Lula, num artigo, o autor trata a expei@&nla transferéncia de prestigio como ‘um
parametro inédito para as futuras campantias.’

Mas essa colagem que comecou sutiimente, com mtagiees como preferida de
Lula ou aescolhidapor Lula, logo ganhou nuances de maior forgca, caae ser visto na
charge em que ‘Dilma cobra pela transferéncia desvoessa ‘cobranca’ também faz uma
critica ao perfil da candidata, com fama de ‘mamderidurona’.

1%5paulino, Mauro. A melhor eleicéo de Lula? Folh&d@aulo, A10, 24/08/2010.
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Enquanto isso, os jornais estabelecem outras edaglguns baseados em discursos

diretos e opinides publicadas em suas péaginas.

7.7 A opinido em ZH e na Folha de S. Paulo
Para fortalecer a opinido em suas paginas, osigoatiizam freqientemente o discurso

indireto, ou seja, falam através de outras vozestalse de uma ‘operacdo de sentido’ que
vamos denominar de (in)direta, muitas vezes eka mstcapa, nas manchetes e ndo apenas ao
longo dos textos discursivos das reportagens. @aiputilizam a declaracdo direta de terceiros
para dar voz ao que pretendem manifestar indireten@ para dar voz a assuntos com quais
nado pretendem se comprometer.

Essa manifestacéo da opinido pode ser vista logmsgornais publicaram o depoimento
do presidente Lula que ‘langou’ Dilma Rousseff cazandidata:

“Determinada, eficientesabe o que quer. Briga bastante
pelo o que quer. Tem sido o esteio do governo lumhapilar
de sustentacdo.” (Entrevista com Roger Agnellisptente
da Vale. Folha de S. Paulo, 08/09/2008)

“Lula diz que fara seu sucessgrrovavelmentema
mulher.” (Folha de S. Paulo, 09/09/2008)

“Sem citar nomes, o presidenitais Inacio Lula da Silva
disse que vai eleger o proximo mandatdrgue tem grandes
chances de ser mulhdt..) o diario argentino (Clarin)
especulou que a tal mulher poderia ser a ministrafe da
Casa Civil, Dilma Rousseff (...).”(Folha de S. Paul
09/09/2008)

“Dilma é umnome muito forte, qualificadd (Declaracao
de Henrigue Fontana em Zero Hora, p.08, 08/11/2008)
“Depois de mimguero que o Brasil seja governado por
uma mulher. E a pessoa certa é Dilma Rouss¢folha de
S. Paulo, 22/11/08)

“O presidenteluis Inacio Lula da Silva disse ontem em
Manaus que a ministra Dilma Rousseff (Casa Civilpésua
candidataa presidente da Republica em 2010” (Folha de S.
Paulo, 28/04/09)

“ Ela est& preparada para 201@pesar da torcida da
oposicaocontinua sendo nossa candiddtéala de
Mercadante, ZH, 20/05/09)

“ O terceiro mandato chama-se Dilma RousS$eff
(declaragéo de Gilberto Carvalho, chefe de Gabirtsté ula
Folha de S. Paulo, 07/06/09),

“Ficou claro na entrevista com o presidente Lulaecgua
prioridadeem 201G mesmo a elei¢do de Dilma
Rousseff..” (ZH, 26/06/09)
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A declaragao de Lula sobre o langamento da candalae Dilma Rousseff aparece na
capa de Zero Hora, no ano de 2008, quando o présideclara durante viagem a Italia que ja
teria uma candidata. A mesma declaracédo tambére@pno jornal Folha de S&o Paulo.

“A Italia, Lula apresenta Dilma como candidata” (ZH
14/11/2008)
“Em entrevista a jornais italianos na semana passadla
disse qudilma seria a pessoa certa para sucedé&fmlha
de S. Paulo, 22/11/08)
Outro tema que faz parte da tematica eleitorahpaio do Senador Pedro Simon, um dos

mais importantes politicos do estado do Rio Gratw&ul, e cuja opinido pode ser relevante
para alguns eleitores. Tal tema aparece na cagardeHora, no inicio do ano, com a indicacao
de que ele tem umianclinacdo’ por Dilma Roussseff, mas isso é colocado sem gigstana
lateral direita da pagina, como um recorte dadal&enador.

“Me inclino pela Dilma”, diz Simor(ZH, 09/02/2010)
Uma manchete solta na capa de Zero Hora diz gMDB da capital prefere Serra a

Dilma’'°®. Essa é a Uinica manchete de capa que faz refediretia aos ‘desejos’ do PMDB na
Capital. Aos poucos, e sutilmente, as capas de Hera vao manifestando um interesse maior
na ‘virada’ de Dilma Rousseff.

Zero Hora publica uma manchete que faz referéndiagta a Dilma Rousseff, pois trata
da fala do Planalto em defesa ao governo e a suhdeda. Motivado pelo artigo de autoria do
ex-presidente Fernando Henrique Cardoso, publiead@arios jornais, inclusive em Zero Hora,
no qual ele faz criticas ao governo Lula.

Planalto rebate criticas de FH ao governo Lufatigo no
gual ex-presidente diz que Lula ‘inventa inimigeanencia
inverdades’ faz Dilma dizer que vai, sim, comparaudois
governos. (ZH, 08/02/2010)

Aproveitando a polémica levantada pelo artigo &scpelo ex-presidente Fernando

Henriqgue Cardoso e publicado em varios jornais a@s, pnclusive em Zero Hora, o espaco do
editorial®’ fala sobre a necessaria discussdo entre as dsi@ggsobre os projetos colocados
em pratica em ambos os governos, do PSDB e déEPiom que o debate sobre quem fez o
gué, na administracdo atual e na anterior, venhaihlico, pautado sempre pela ética e respeito
a legislagéo.”

J& no editorial, espagco que manifesta a opinidgatoais, 0 assunto eleicdo aparece de
forma indireta e subjetiva, principalmente em ZHara. No inicio do ano eleitoral, o editor &

explicito ao criticar o uso do Bolsa Familia comaeuta eleitoral.

108 Zero Hora, 08/02/2010.
197 Competicdo saudavekEditorial ZH, p.14, 11/02/2010.
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“Com milhdes de familias brasileiras beneficiadas psse
programa de redistribuicdo de renda, € evidente spie
potencial eleitoral é sedutor. (...) E evidente qse
programas sociais devem ser discutidos numa cangpanh
eleitoral e que suas virtudes sejam enfatizadagu®©eé
inaceitavel, neste caso ou em qualquer outro, &useu
tendencioso, sem que a verdade seja respeitadalséBie
votos. Editorial ZH, p.14, 05/02/2010.)

O texto diz que o programa foi criado no governte@or, porém com outro nome. E

ressalta que declaracdes sobre o fim do programaOdrh sdo feitas para intimidar o eleitor,
assim como a oposicdo anunciou uma catastrofe etoa@m 2002 caso Lula fosse eleito; e
como o PT, em 2006, atribuiu a Geraldo Alckmin t@nigdo de acabar com o Bolsa Familia e
privatizar o Banco do Brasil e a Petrobrd3s governantes ndo podem ceder a tentagdo de
transformar em moeda eleitoral um programa querithisi dinheiro publico aos cidadaos.”

Apés a participagcdo de Dilma Rousseff e José SeoraPainel RBS, onde foram
entrevistados por jornalistas do Grupo RBS, a r@osicbre esse evento recebe destague em Box
na capa de Zero Hora, porém o espaco fisico demig&Erra € um pouco maior, ocupando toda
a metade superior. Ambos dividem espaco com a retéacobre o jogo do Grémio contra o
Santos. No Box de Serra ndo ha aparente interfiardamoticia sobre o jogo, que ocupa apenas
a metade inferior com a manché&obinho no caminho’Mas o Box sobre a participacéo de
Dilma Rousseff no Painel RBS divide espaco com admate sobre o resultado do segundo jogo
do Grémio contra 0 Santdgirada eletrizante’.Sera que esse titulo pode remeter também a
‘virada’ de Dilma nas pesquisas?

Além disso, o jornal utilizou para destaque umadrde bastante efeito de José Serra
(“Eu vou fazer a ponte do Guaibp’e que reflete um desejo do povo galdcho, espesidém
daqueles que moram na Capital. Além disso, a méactessalta que o candidatse
compromete com a obra, defende avaliacdo e treintonelos professores e ataca o
‘apadrinhamento’ no servico publicotodos eles fatores préximos da realidade doshgeic
(Figura 57).

Promessa de Serra no painel RBS “Eu vou fazer a fgodo
Guaiba” Em entrevista a jornalistas da RBS, candidato do
PSDB se compromete com obra , defende avaliacéo e
treinamento de professores e ataca o ‘apadrinhaoiemt
servico publico (ZH, 06/05/2010)
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Promessa de Serra no Painel RBS Volta & prisao
vivia

“Eu vou fazera 55
ponte do Guaiba” _ &

Figura 57 - Zero Hora, capa, 06/05/2010. Figura 58 - Zero Hora, capa, 13/05/2010.

J& a frase recorte da fala de Dilma Rousééffmetade Sul iniciou uma nova erafao
toca no emocional do povo gaucho, trata-se de wsunss global de relevancia genérica e
indireta aos gauchos, ao contrario do que foi feitm o recorte de José Serra que trata de um
tema que toca no coracdo dos gauchos, principagnuers porto-alegrenses, que € a nova ponte
do GuaibaKigura 58).

E para reforcar a manchete, o jornal continua @&nfase ao mesmo recorte, dizendo que
a candidata do PTdestacou o pdlo naval em Rio Grande como uma dascapazes de
impulsionar o Estado.Frase de efeito, que projeta o futuro, mas que thy‘contato’ com o
leitor. O contato com leitor é feito através denpegsas imediatas.

Dilma no painel RBS “A metade Sul iniciou uma novaa”
Em entrevista a jornalistas da RBS, a candidat#@dio
destacou o poélo naval em Rio Grande como uma deasob
capazes de impulsionar o Estado (ZH, 13/05/2010)

Outra declaracdo que Zero Hora utiliza como formaepreciar a candidatura de Dilma
Rousseff € uma fala de Ciro Gomes, que ocupa &he# central do jornal. Ele afirma que
‘Serra € mais preparado do que Dilm&ssa é Unica incursdo na capa do jornal na distussa

proposta por Ciro Gomes, que foi excluido da despuésidencial. Mas que poderia influenciar,
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negativamente, a candidatura de Dilma RousseffsAgs§a manifestacdo o deputado federal sai
de cena:

Serra é mais preparado do que Dilma, diz CRoestes a ser
excluido da disputa presidencial por manobra don&lto,
deputado federal do PSDB se rebela e critica Lula e
candidata do PT (ZH, 24/04/2010)

Ja o colunista Paulo Sant’ana segue fazendo pesv&ibre a provavel eleicdo de Dilma.

Normalmente ele relata eventos do cotidiano doshgzs] mas na maioria das colunas em que
trata das elei¢cdes, esse é o0 Unico assunto dhwli@a das ultimas publicadas antes do pleito, na
qual faz referéncia a eleicdo do patrono da Feairbido de Porto Alegre, Sant’ana ‘mistura’ o
assunto eleicdo presidencial com eleicdo do patf@oso aceito como a Dilma aceitou, com
eleicdo certa na primeira tentativalMais uma vez reforcando sua opinido sobre a eaieéa
de Dilma Rousseff’® Um més antes de finalizada a corrida eleitoral aslescenta‘Como
brasileiro, evidentemente que tor¢co por Dilma, queue ela faca um governo perfeito, se
possivel melhor do que o do préprio Lula.”

Também no editorial, um més antes do pleito, Zevoat¥ trata sobreéA partidarizacdo
do Estado’.No texto, que relata o episoddio de quebra decsifjfical de contribuintes pela
Receita Federal, é feito um ataque direto ao fatprdsidente Lula apresentar um discurso nas
suas falas e na pratica efetivar outra teoriaugice destacando a fala de Lul@uanto mais a
gente valorizar o servidor de carreira, mais o Br@mnha. Quanto menos a gente politizar as
instituicbes publicas, mais a gente ganhaAo mesmo tempo destaca que o Presidgate
autorizou a contratacdo de mais de 100 mil senadadesde que assumiu o comando do pais’
Esse € o primeiro editorial em que existe umaceriixplicita ao governo Lula e, indiretamente,
a sua sucessora.

“O Estado com donos exclusivos torna-se tambémsspre
O Brasil ja avancou demais no seu processo de
democratizacao para sucumbir diante desta armadilha
representada pelo aparelhamento das instituicOdxiqas.”

E no trecho usado como destaque na pagina vai al@srbrasileiros ndo precisam de

tutores — e sim de governantes, representanteaparitares e dirigentes de empresas publicas
gue se comprometam efetivamente com o bem-esé&divod!

Para encerrar o editorial é retomada a incoeré&rtii@ o discurso e a pratica de Lula:
“Esta certo o Presidente quando diz que o servidercarreira — nomeado por concurso, por
critérios técnicos e por competéncia — proporcionais ganhos para o pais. Espera-se que seu
sucessor, seja quem for, consiga colocar efetivéarteansformar este discurso em pratica.”

18 SANT'ANA, Paulo. A secretaria eletrdnica. Zero Hpp.55, 11/09/2010.
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A Folha de S. Paulo, por exemplo, utiliza essaauier para fazer ‘acusacdes’ aos planos
e projetos de Dilma Rousseff:

“Dilma agora renega discurso que ja foi dela.” (Fal de S.
Paulo, 11/05/2010)
“Dilma faz proposta casada com Planalto.” “A pré-
candidata Dilma Rousseff (PT) e o Planalto promouema
acdo casada na montagem das principais propostggéla
campanha (...)"(Folha de S. Paulo, 27/05/2010, §) A

A tentativa da Folha de S. Paulo de desmistificaomhecimento da candidata sobre os

assuntos do qual ela trata também faz parte daaté&gias de sentido’ que ele coloca em prética.

“Dilma infla acdo federal nas vendas de computad®né-
candidata do PT distorce dados sobre comercialinat@
PCs no pais. (...) Dilma Rousseff apontou nimeeogeddas
de computador acima dos divulgados pelo mercadouer
calculos e supervalorizou o papel do governo na
comercializacao de PCs (...)" (Folha de S. Paulo,
29/05/2010, Caderno Poder)

A Folha de S&o Paulo também despendeu atencadsaaa@&grocuradora da Republica e

vice-procuradora Geral Eleitoral Sandra Cureauursdg a qual a candidatura de Dilma
Rousseff poderia ser cassada devido a repeticgastes que configuram abuso de propaganda.
Em pelo menos dois momentos, esse assunto tomagasag do jornal. Além disso, a Folha
dedica uma pagina para apresentar o perfil da padota e o titulo da reportagem apresenta
mais uma vez o discurso indireto como operadoredguhlificacdo da candidata.

“Abusos ameacam eleicdo de Dilma” (Folha de S. Baul
A8, 25/05/2010)
“Para procuradora, Lula usou maquina em favor dénia”
(Folha de S. Paulo, A7, 16/07/2010)
Até mesmo a voz da prépria candidata é usada f@ssa discursiva com a intencéo de

desqualifica-la, apontando o ataque de Dilma aadearsario.

Grande parte das manifestacfes apresentadas aténessento tiveram inicio antes do
lancamento oficial da campanha eleitoral, mas mgfea que as mesmas tenham deixado de
ocorrer apds essa corrida ter sido iniciada. A@ lddssas operacdes outras passam a tomar

forma nas péginas dos jornais, como veremos arsegui

7.8 Apos o langamento oficial da campanha
O jornal Zero Hora inicia a cobertura especial dbscdes com o lancamento do Guia

Digital*'®, um site com blogs, interacdo com o eleitor, histdde outras eleicdes e contetido

109 A partidarizagéio do Estaddditorial ZH, p.14, 05/09/2010.
1107H, Politica, Guia Digital — RBS lanca site espedimkleicdes, 06/04/2010, p.12.
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multimidia como videos e fotos; além de uma coberéspecidf' com reportagens e sessdes
diferenciadas, de forma ‘propositiva’, como o progornal diz:

“Nessa perspectiva, critica e ataques ficam em segu
plano. Mais do que apresentar um bate-boca entre
adversarios, ZH se ocupara em fornecer ao leitor
informacdes que valorizem contextos histéricosjepos e
confrontem promessas de campanha com a realidade de
governos e parlamentos. Combinando criatividade e
objetividade, o jornal procurara refletir as questd
cotidianas do eleitor, com temas que realmente atgra
sua vida e ditam o seu futuro, além de prestarigersobre o
voto e as regras eleitorais.”

Essa declaracéao sobre a cobertura do jornal masttencao de manter a neutralidade e

de expor os fatos que influenciam o eleitor gaucho.

Dado interessante € que apdés o inicio oficial sapeeha, as fotos publicadas em Zero
Hora e também na Folha de S&o Paulo privilegiamomersorriso de Dilma Rousseff. A partir
desse momento o jornal divulga imagens da candidata movimento’, sdo imagens
‘acidentadas’, onde Dilma Rousseff aparece gesticid Figuras 59 e 60, torcendo pelo Brasil
nos jogos da Copa do Mundé&igura 62), mordendo os labiosFigura 61), conversando,
acenando, sendo maquiada, fazendo ‘caretas’, can{Eigliras 63 e 64, com o pé imobilizado
(Figura 65).

Figura 59 - ZH, p.06, 22/02/2010. Figura 60 - Folha de S. Paulo, A9, 16/06/2D1

Figura 62 - ZH, p.12, 29/06/2010.

Figura 61 - ZH, p.09, 12/04/2010.

HM17H, Politica, A partir de amanha em ZH — Eleic§asham cobertura especial, 15/04/2010, p.12.
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Figura 63 - ZH, p.06, 01/05/2010. Figura 64 - Folha de S. Paulo, Caderr®oder, 21/07/2010.
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Figura 65 - Folha de S. Paulo, capa, 14/09/2010.

Na reportagem de Zero Hora que relata a despedidacdrgos pelos respectivos
candidatos, Dilma e Serra parecem se afrontar agisgs do jornal, através da montagem das
fotos realizada pelo editoFigura 66). Serra olha para a foto ao lado, onde estd Ditoasseff,
com o dedo em riste e atesta franzida, enquantoabdlha para foto de Serra fazendo ‘bico’
com os labios e gesticulando com a mao para o @ltiitulo ‘farpas e recados no adeus’ faz
mencao aos discursos dos candidatos: Serra emaltece‘carater e a honra’ de seu estilo de

governar e Dilma fazendo elogios ao presidente’tiila

1274, Politica, Serra x Dilma — Farpas e recadoadeus, 1°/04/2010, p.08.
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Figura 66 - ZH, p.08, 01/04/2010.

Em Zero Hora, na foto que registrou a oficializagko candidatura, Dilma Rousseff
aparece de méaos dadas com o presidente Lula, asergiodas para o alto, em sinal de vitoria,
ambos sorridentes e vestidos com roupa vermelh&mio a imagem do rosto de Lula sorri
num grande banner. Ja na foto do registro da canolade José Serra ele veste a camiseta da
selecéo brasileira de futebol e sorri com as du@ssrpara o alto, em meio a eleitores e ao fundo

a imagem do rosto de Serra sorrindo num bafh@igura 67).

F OLHA DE 5.PAULO

= Eim

€ L'll]ﬂ Dilma

Figura 67 - ZH, p.06, 14/06/2010. Figura 68 - Folha de S. Paulo, capa, 14/@6A0.

113 7H, Eleicdes 2010, Prontos para o duelo, 14/092pD6.
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Na Folha de S&o Paulo, é interessante ver comagart@nto das candidaturas privilegia
outro sentido, que € o da imagem de Dilma a sonbiaula Figura 68).

7.9 A humanizacéao da candidata
A humanizacéao de Dilma Rousseff € um ‘operadoretiéido’ que tem inicio quando ela

declarou o diagnostico do cancer e o inicio damanto. Mesmo antes desse evento, Dilma ja
teria se mostrado mais ‘sentimental’ em momenteramt 0 que aos poucos vai colaborando
com a construgéao da humanizagéo.

“No final do evento, em seu discurso sobre Foster,
ministra se emocionow ensaiando até algumas
lagrimas..” (Folha de S. Paulo, 22/11/08)
Manifestacfes de lagrimas também estiveram presdizeram parte desta operagdo que

‘humaniza’ a candidatd{guras 69 e 70.

- ZERO HORA [l

SAUDADE DE MINAS

Figura 69 - ZH, p.18, 18/04/290 Figura 70 - ZH, ctracapa, 18/04/20009.

Mas foi o ‘drama de Dilma’ para enfrentar o cancele realmente direcionou as
reportagens responsaveis por humanizar a candidata.

“O drama de Dilmacomecou a se desenhar em marco (...)"
“A propria ministra deu a notici@om a habitual voz firme
..)

“ Aparentando tranquilidadd...)”

“ Dona de raro controle emocional, ela ficou com dbas
marejadosdurante a execugao do Hino Nacional (...)"
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“Momentos de alegria e de emogamegou a ficar com a
voz embargadamas nao revelou ao publico o que a
preocupava (...)"
“(...) ela estava mais sentimental e atencidsa.
“Dilma se manteve afetivq...)"
“ Dilma embargou a voz, olhos lacrimejantés.)” (ZH,
27/04/09)
Notamos como essas falas, publicadas em Zero Kal@ntam a questdo emocional

(drama, tranquilidade, controle emocional, olhosrejaaos, voz embargada, sentimental,
atenciosa, afetiva, olhos lacrimejantes) elemenios corroboram com a aproximagao entre
Dilma e o eleitorado através da sensibilizacdoedest
Outras iniciativas publicadas no jornal e que fdimamn a intencdo de humanizar a

candidata podem ser vistas em algumas fotos, pngo, quando lado a lado, Lula e Dilma
aparecem enxugando o rosto com toalha durante ewdeninauguracdo de gasoduto, ou em
evento em S&o Leopoldo, novamente Dilma apareagganxlo o rosto com um lenco e também
conversando com criancabiquras 71 e 72 ou quando Dilma é fotografada abracando a
presidente da Fundacdo Theatro S&o Pedro, Eva iSapima gesto explicitamente afetuoso
(Figura 73).

Figura 71 - ZH, Politica, p.11, 04202010. Figura 72 - ZH, Pagina 10,32, 06/02/2010.

Figura 73 - ZH, p.10, 08/02/2010.
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Ao longo do periodo eleitoral, varias reportagenménizam a candidata, uma delas
relata que a propria Dilmaecolhe depoimentos de mées e pais sobre problednadia-a-dia
como a falta de creches, a baixa remuneracéo ddeares, o primeiro emprego dos jovens e o
uso ilegal de drogas™ essa proximidade com o eleitorado reforca o sentionde cuidado
com o eleitor.

Outra experiéncia que corrobora com a humanizacd \éda familiar, como o
envolvimento com a chegada do primeiro neto e amwmbbyde comprar roupinhas de nené:
“As pessoas me ajudam (...) Comprei lencéis, frentmbeiro e paninhos de bodad® Ou o
destaque para a rotina familiar em suas visitaEstado e a atencdo a filha gravida:pré-
candidata quer ter tempo livre para passear coritha fe comprar acessorios para o enxoval do
primeiro neto™®. E ainda, sobre a relacéo familidFdo logo desembarcou em Porto Alegre
(...) foi ao encontro da filha Paula, gravida deafyo meses, para acompanha-la em uma
ecografia. Dilma saiu da sala de exames deslumbcada as primeiras imagens de Gabriel, seu
primeiro neto™"’.

Também humaniza a candidata o fato do jornal pabli® que ela explicita ao indicar o
gue aprendeu ao lado de Lt&ou uma boa aluna”) O fato de ela assumir que tem o amparo
de Lula mostra que a candidata reconhece suasdibeis e também sua capacidade de assumir o
compromisso com a possivel eleicao.

Algumas reportagens retratam a preocupacao comhessanizacao através do cuidado
com a imagenm:Comeca com a cor de roupa que produz melhor efegtdV, vai a maquiagem
impecavel, passando pelo conteGt8” outra reportagem relata que no mesmo dia Dilma
Rousseffvai & missa e participa de culto afrd®.

No caso do jornal Zero Hora, a humanizacéao paisska pela aproximacéo da candidata
com o eleitorado gaucho, como no caso da reportagdire a sabatina do Painel RBS onde
Dilma Rousseff declara (e esse recorte € usado ¢iiolo da reportagem)Eu conheco os
problemas do Rio Grandé®.

Até mesmo na construcdo de um titulo que apresergsultado da pesquisa Datafolha a

candidata aparece humanizada, o jornal des&araa como o0 mais experiente’na linha de

114 7H, Politica, Como o chefe — Discurso de Dilmadau®co popular, 12/04/2010, p.09.
1157H, Pagina 10, Presentes para o neto, 16/04/2014,

11671, Politica, Roteiro duplo — Dilma tem agendaifanno RS, 15/04/2010, p.08.

1177H, Politica, “Sou uma boa aluna”, 16/04/20108p.0

11871, Pagina 10, Figurino eleitoral, 18/04/20104p.1

1197H, Politica, Dia de religiZo — Dilma vai & missaarticipa de culto afro, 15/05/2010, p.14.
1207H, Eleicdes 2010, “Eu conheco os problemas doGRamde”, 13/05/2010, p.04.
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apoio diz quéex-ministra é vista como quem mais vai ajudar gsbe mulhere$’, ou seja, a
guestao do cuidado, que humaniza, refere-se a Riongseff.

A partir do més de julho o jornal passa a ilus&areportagens sobre as eleicdes quase
sempre com fotos dos trés principais candidatostendades ‘eleitoreiras’. cumprimentando a
populacdo, andando de trem, saudando correligms)&ifando foto com eleitores, conversando
com eleitores...

De certa forma, parece que o0s responsaveis pelpardra de Dilma Rousseff
conseguem fazer com que ela se aproxime mais do, p&lo menos € o0 que se percebe nas
fotos publicadas em Zero Hora. A candidata enfrentarpo-a-corpo sempre com 0 SOrriso no
rosto, como a ‘boa aluna’ que prometeu ser.

Com o inicio do Horario Eleitoral Gratuito e tambéom a ocorréncia de uma série de
debates entre os principais concorrentes ao Ptareads poucos o desempenho dos candidatos
nesses eventos vao tomando também conta das pégipashal. Sdo analises e relatos do que
acontece na televisdo. O colunista de Zero HorggiKlSantos, antecipou a dificuldade de José
Serra de se colocar como um homem popui@erra tenta encontrar uma forma de se
apresentar como candidato popular a partir de tefgma, quando comeca a propaganda no
radio e na TV”,fato que a assessoria do candidato tentou amectizamando-o d&Zé’ nas
incursdes televisivas e radiofénicas. Porém, nurs@r¢ao televisiva que ocorreu pouco antes do
periodo eleitoral, o tom humanizador do candidatmmado de ‘Zé€ e de ‘vd coruja’ foi
subsumido pela declaracao dele préprio de que staaonchama de ‘José€’ e ndo de ‘vovd’, um
detalhe que caracterizou a falta de emocéao do grgrfato que Dilma estava conseguindo
colocar em prética.

Reforcando a especificidade da cobertura propastZero Hora, que é estar proximo do
publico gaicho, em meio a campanha eleitoral e andc a ligacdo de Dilma Rousseff com o
Rio Grande do Sul, o jorrdf destaca em Box na metade inferior da paginRilma avé’
(Figura 74). Essa mesma noticia aparece na capa da FolhaodBdsilo, porém sem 0 mesmo

destaque.

12171, Eleicdes 2010, Teste de imagem — Datafolhanm@erra como o mais experiente, 31/05/2010, p.12.
122 Djlma apresenta o primeiro netoNascimento de Gabriel, em Porto Alegre, foi divulyaih foto no site de campanha da
petista, e-mail e cartdo virtuaZH, 10/09/2010.
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Figura 74 - ZH, capa, 10/09/2010.
Na edicdo que antecede o dia do pleito, Zero ¥bddestaca no topo da pagitfss

Ultimas cenas antes da urnande mostra a foto de Dilma Rousseff no batizadmeto, na
capital gaucha; enquanto Serra aparece numa casaintea cidade de Osasco, em S&o Paulo
(Figura 75).

F OI.HA DE S.PAULO
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CADERMO ENCARTADO NESTA EDICAD

Figura 75 - ZH, 02/10/2010. Figura 76 - Folha de S. Paulo, @®/2010.

123 As (ltimas cenas antes da urrzilma no batizado do neto ontem na Capital - Sexm caminhada em Osasco (SP) (ZH,
02/10/2010)
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Mais uma vez a construgdo sensibiliza o eleitor eoimagem da ‘Dilma avé’, uma
mulher com familia de lacos fortes; enquanto Separece preocupado ‘somente’ com a
campanha. A mesma operacao aparece em ambos ais,jgure publicizam o batizado do neto
de Dilma Rousseff na capa das edicOes que anteae@ésiio Figura 76).

O jornal Folha de S&do Paulo humaniza o candidatanty quando publica o pedido de
Pe. Marcelo Rossi, que pede que orem por José Eemaesmo jornal alimenta o debate sobre o
‘suposto dossié’ elaborado por integrantes da eqdg Dilma Rousseff contra o candidato
tucano. Mesmo em reportagens menores, sobre oas®gntos, como a substituicdo do
vermelho pela cor lilas na campanha, a defesa tteaDem dizer que nao esta fugindo dos
debates, ou a festa de oficializacdo da candidadardbilma, aparecem emolduradas pela
estratégia do jornal de manter aceso o debate sakuposto dossié o que ndo da espaco para a
humanizacéo de Dilma nas paginas da Folha de Sd0.Pa

Enquanto isso, a candidata comeca a dar algunsgpssainha.

7.10 Voos de autonomia
Uma das falas de Dilma Rousseff publicada pelogjodero Hora expressa um dos

primeiros sinais de autonomia. Ela refere-se a;@beie a possibilidade de ser candidata a
Presidéncia, ainda no ano de 2009:

“Dilma afirmou que a sociedade brasileira tematuridade
para eleger uma mulhepresidente do pais” (ZH, 1°/08/09)

Na mesma época, o jornal Folha de S&o Paulo tardbétaca a fala da Ministra sobre
a possibilidade de participar da eleicdo para sitfacia:

“E hora de ter uma mulher no Planaltadiz Dilma.”
“ Apesar de nao admitioficialmente a candidatura a
Presidéncia - jaefendida pelo préprio presidentaliz
Inacio Lula da Silva -, a ministra da Casa Cibliima
Rousseff deu ontem, um sinal claro de seu entusiassom
aidéia”
“Acho que a participagdo das mulheres no muedta na
hora.”
“Foi-se a época em que a mulher era considerada dilde
segunda qualidadeque s6 podia participar de algumas
atividades, disse Dilma”
“Questionada se estavassumindo publicamente a
candidatura presidencial preferiu desconversar
(Folha de S. Paulo, 22/11/08)

Além disso, os voos de autonomia também incluem eméms de exposicao:

“Desde o fim do tratamento contra o cancer, Dilneanv
intensificando os contatos politicos (...) dandaswespaco
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para eventos e encontros que lhe g@abilidade” (Folha
de S. Paulo, 07/10/09)
No espaco do humor, relembrando a sequiéncia dgsefes’, uma das Ultimas charges

publicadas em Zero Hora mostra Dilma algando varnka. Sem palavras, apenas com a
caricatura, o desenhista conseguiu mostrar a édolda campanha da candidata, que comecou
‘lancada’ por Lula e aos poucos foi se desapegdadmagem para seguir ‘carreira solo’, como
ele sugere em outra chardgeguras 77 e 78.

I0TTI

iotti®@zerohora.com.br iotti@zerohora.com.br

Figura 77 - ZH, p.23, 27/09/2010. Figura 78 - ZH, p. 19, 15/04/2010.

Essa evolucdo apresentada por lotti mostra commaDRousseff consegue crescer como
candidata e desprender-se da imagem de Lula, nemtativa de escapar da tdo falada
‘transferéncia de votos’.

E aos poucos, Dilma Rousseff também ganha autonomiambate ao candidato da
oposicao.

7.11 Discurso politico de confronto
Em abril de 2010, Dilma Rousseff faz pela primeea um discurso mais agressivo aos

tucanos. A mudanca de tom, segundo reportagem|ta &e Sdo Paul®’, € uma reacdo a tatica
de Serra, que estaria se colocando como um caadipg@s-Lula’ e ndo ‘anti-Lula’. Outras
edicbes do jornal também mostram esse confrontocqueeca a marcar a disputa eleitoral
(Figuras 79 e 80).

124 Eolha de S. Paulo, A8, 03/04/2010.
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Figura 79 - Folha de S. Paulo, Caderno Brasil, 1#4/2010. Figura 80 - Folha de S. Pauli®/08/2010.

Com o inicio da corrida eleitoral o jornal destata capa as estratégias dos dois
principais candidatos, salientando que Dilma aip@gisa‘correr atras da popularidade’Tal
manchete néo recebe destaque, aparece no camtorinéntral da pagina.

Eleicdes Como serd a largada de Dilma e de Sétedista
vai buscar popularidade, e tucano vai compararétéjia
dos dois (ZH, 21/03/2010)
Essa tensdo que sutil criada pelo jornal entre ais candidatos destaca aquelas que

seriam as principais dificuldades de ambos.

E o clima de cordialidade que é divulgado pelodbmom destaque na contrac&pao
inicio do ano eleitoral, em foto onde Dilma Routseflosé Serra aparecem conversando e
sorrindo lado a ladoF{gura 81), em seguida da lugar ao enfrentamento desqualdic
marcado por fotos de perfil de ambos os candidatm®, aparéncia sisuda e recortes de suas
falas com destaque, e a troca de ‘farpas’ entee ‘@@lma e Serra dao a largada com fargas”
povo nao aceita mais migalhagfoto de DR)*Os governos tém de ter honrgfoto de JS). Nas

despedidas dos cargos, a petista liga tucanogetgeanacabados, e rival ataca ‘roubalheira’.
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Figura 81 - ZH, 26/@3J10. Figura 82 - ZH, 01/04/2010.

E com destaque na cdpaque Zero Hora anuncia o inicio oficial da campaeleitoral,
em julho de 2010Kjgura 82). No interior do jornal, a edicdo marca a situag@oconfronto

entre os candidato§&igura 83).

Figura 83 - ZH, 06/07/2010.

Seria esse um indicio de ‘equilibrio’ no tratamedts candidatos? Mas o fato de ser
uma campanha ‘vigiada’ ndo garante ao eleitor erglitnento daquilo que é dito nas entrelinhas
do espaco jornalistico, como podemos ver aqui @rdessas varias ‘operacdes de sentido’, que

sutilmente vao dando forma a esses sujeitos pugitgura 84).

125 cordialidade entre rivaish nove dias do fim do prazo para deixar os cargpsoéagonizar a disputa a Presidéncia, a
ministra Dilma Rousseff e o governador José Segrargontraram em cerimdnia no interior paulista., 26/03/2010.

128 partidos déo largada hoje & mais vigiada campanhieiteral Com um volume de informagdes muito maior do queteras
elei¢cbes, eleitor tem papel fundamental no acomaargmto do pleito de 2010. ZH, 06/07/2010.

141



RO HORA

A

s
f

Partidos dio largada  eug__ -

- - - - - & e . il i
hoje a mais vigiada L s TR
- contra drogas —
campanha eleitoral =t 50
rosts plm——r—
Coum s ol e it muabin fruor o qise om ooz deiciics, e A Pigs Sa Documento com
eheitor pem papel fundamental no scompanbament do pleito de 2010
D Radio Gaticha promese & fh10min primeiro debste so Parating
s

foto é o que vai
Em aita  valer para votar

STF dispiessta tituo trias cxige do eheitor
qae beve s docuimento ofical com fto

Figura 84 - ZH, capa, 06/07/201 Figura 85 - ZH, cap01/10/2010.

As Ultimas capd$’ de Zero Hora publicadas antes do pleito apresetr&sconstrucées
bem especificas. Na antepenultima capa, ao falaitooo debate realizado na televisdo, Zero
Hora enfatiza ‘O embate pela presidéncia’, salmitaque os quatro principais candidatos
‘expuseram divergénciasNo entanto, tal fala aparece como legenda na dotgetting do
debate que ilustra a capa e que ndo é o destamoipal, embora ocupe o centro direito da
pagina. Os candidatos aparecem sorridentes enp8ii®s Figura 85).

Em Zero Hora, o cartunista aproveita o espaco a@eoohyara brincar com a situacao de
confronto entre os dois principais candidatos. Argh é a critica humoristica de um fato ou
acontecimento especifico, uma reproducdo graficairda noticia ja conhecida do publico,
porém sob a otica do desenhista. Vejamos, por dreropcaso da foto a seguir, que foi
publicada em Zero Hora, numa clara evidéncia deaceagdialidade entre os candidatos era algo
perceptivel somente pelo olhar mecanico que registrmomento, no caso, a fotografaglra
86).

1270 embate pela presidénc@erra, Marina, Dilma e Plinio expuseram divergésai® Ultimo debate, que se estendeu até
0h23min na RBS TV . ZH, 01/10/2010.
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Figura 86 - Foto publicada em Zero Hora, 07/05/2010

Trés dias depois, essa foto resultou na chargeveo®s a seguirFigura 87), uma
prova de que as ‘situagdes humoristicas’ estamtidiano social. A charge refor¢ca a condicdo
de ‘cuidadora’ de Dilma Rousseff, preocupada enditias conquistas de seu programa — o

PAC — com o outro candidato e refor¢ca o confrooim © candidato tucano.

ELIAS (interino)

SERR|NHAPAZE AMOR,
_EADIMA!
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Do pac It

VA%

gligsramiresmonteiro@gmail.com

Figura 87 - ZH, p.03, 10/05/2010.

Na reportagem que marca o inicio oficial da campaahedicdo de Zero Hora coloca os
dois principais candidatos frente a frente: Serestigulando com ar tranquilo e Dilma
gesticulando e fazendo ‘bico’ com os labios, novaeg-igura 88). J& a reportagem apresenta
a dificuldade de Serra em organizar as aliancasssadas para a eleicdo e a preocupacéo dos
marqueteiros e assessores de Dilma com a inexperida embate eleitoraf. A Folha de S&o
Paulo mostra Serra questionando Dilma, indicande gucandidato ‘partiu para o ataque’
(Figura 89).

128 7H, Politica, Agora é pra valer — Campanha comega Berra e Dilma, 11/04/2010, p.06.
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Ja o relato do encontro cordial entre os dois cltos numa festa aconteceu sem
destaque ou uma imagéenf.
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Figura 88 - ZH, p.06, 11/04/2010. Figura 89 - Folha de S. Paul@ma, 19/08/2010.

Sao selecbes desse tipo que reforcam as operagd@esntitio colocadas em pratica pelos
jornais e que aos poucos vao dando forma a sitsad@econfronto. Mas apesar de todas as

construcdes, de um fato os jornais ndo consegugim éuresultado das pesquisas eleitorais.

7.12 A enunciacdo da pesquisa eleitoral
Em meio a corrida eleitoral, Zero Hora faz uma riggem sobre as pesquisas

gualitativas onde pretende desvendar comopaido do eleitor influencia a campanharal
manchete aparece sem destaque, no canto infeqoere®. No interior do jornal o destaque é
para a forma como os candidatos se ‘guiam pelagijgas eleitorais’Higura 90).

Pesquisas gualitativas Como a opinido do eleitdituencia
a campanha(ZH, 16/09/2010)

12971, Politica, Festa de ex-professora retine DilfBarea, 26/04/2010, p.06.
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Figura 90 - ZH, p.04/05, 16/09/2010.

Talvez o titulo citado na capa do jornal tenhat@ngdo de mostrar porque Zero Hora nao
da destaque para os resultados das pesquisasygmdause omitir sobre a manifestagdo de
qualquer tipo de influéncia sobre seus leitoreseNtanto, no espaco interno do jornal, também
percebemos um destaque diferenciado para os mssiit pesquisa. Sendo os primeiros saldos

positivos de Dilma Rousseff divulgados em espaeosaito inferior, sem destaque.

ZERO HOR.o

Figura 91 - ZH, capa, 24/06/2010.
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Em margo de 2010, Zero Hora encerra um ciclo deifestacdo da operagédo de
‘colagem’ da imagem de Dilma Rousseff na imagenmLd e faz a primeira referéncia ao
resultado da pesquisa eleitoral na capa do joR@mEm tal referéncia aparece de forma muito
discreta, no canto direito e inferior da paginaficorando a‘'subida de Dilma’ainda de maneira
muito sutil o que evidencia mais um ponto da tigasno ‘contrato de leitura’ do jornal:

Sucessao presidencial Ibope confirma subida de Rilm
Vantagem de tucano sobre a petista caiu para qu@os
percentuais, aponta pesquisa (ZH, 18/03/2010)

Depois dessa indicacdo das pesquisas, somentealodé junho o jornal publica na

capa® outra referéncia ao resultado das pesquisas ralisitonostrando Dilma & frente de Serra.
Dessa vez a referéncia aparece ainda no cantagd@pporém mais acima, quase no topo, e diz
gue‘Dilma lidera pesquisa{Figura 91).

Também a Folha de S&do Paulo faz referéncia na se@ip@ o resultado da pesquisa

eleitoral, mas de forma sutil indica que a candidsta na frentd-{guras 92 e 93

g
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Figura 92 - Folha de S. Paulo, capa, 21/08/2010. Figura 93 - Folha de S. Paulo, cap26/08/2010.

O jornal Folha de S&o Paulo, por mais que faca eestar a candidatura de Dilma

Rousseff, seja pela sua capacidade, pelo fato tde &#gsoiada em Lula, pela manipulacdo do

130 EleigBes 2010 Dilma lidera pesquisa CNI/Ibope Cofb4fas intengdes de voto contra 35% de Serra, palisume a ponta
pela primeira vez. ZH, 24/06/2010.
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dossié contra os tucanos, etc... Ao mesmo tempaulala@car o resultado das pesquisas eleitorais,
o jornal ndo consegue se furtar de apresentarrasnod positivos de Dilma.

Na mesma semana o jornal da destaque na capappfinitias vezes para o resultado
positivo de Dilma Rousseff nas pesquisas:

‘Inicio parelho’, ‘empate técnico’, ‘corrida ao pkto’ sdo algumas referéncias
utilizadas pelos jornais para divulgar o resultdds pesquisas eleitorais. Numa reportagem o
subtitulo ‘Tucano tem a preferéncia das mulheregiifiiza José Serra e 0 aproxima desse
eleitorado, mas no corpo do texto as palavras izalor os nimeros de Dilma Rousseff na
pesquisa.

Na capa do Caderno Poder, da Folha de Séo Pauloéta é apresentada a lideranca de
Dilma, duas vezes na mesma semaigufas 94 e 9%.

Figura 94 - Folha de S. Paulo, Poder, 14/08/2010.Figura 95 - Folha de S. Paulo, Poder, 21/08/2M

Nas péginas internas a Folha também apreseptaltado positivo da candidata do PT:

“ Dilma passaSerra e fica a 3 pontos de vencer no 1° turno.
‘(...) Dilma cresceu ou oscilou positivamerfte)” (Folha

de S. Paulo, A4, 14/08/2010)

“Metade do eleitorad@ré na vitéria de Dilmdy(...) Dilma ja
mostra forcaem capitais que antes eram reduto de Serra
(...). Além de ter sisolado a frentena pesquisa Datafolha
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para presidente, Dilma Rousseff ampliou entre egakes a
percepcao de qusera a vitoriosd...) a pesquisa Datafolha
revela uncrescimento de Dilmapds meses de estabilidade
entre os eleitores que aprovam Lula.” (Folha dePaulo,
A10, 15/08/2010)

“ Dilma tira votosde Serra nas capitais. ‘(...) 0s d@stao
tecnicamente empatadfs)”(Folha de S. Paulo, A6,
16/08/2010)

“ Dilma dispara dobra vantagem e venceria no primeiro
turno / Dilma abre 17 pontosobre Serra venceria no 1°
turno ‘(...) a petistacresceu ou oscilou positivamenégsn
todos os segmentos, exceto entre os de maior rénjlda
entre as mulheres, Dilmalera pela primeira ve%...) Outro
namero bom para Dilma é o empate técnico no RicmGea
do Sul.” (Folha de S. Paulo, A4, 21/08/2010)

“Dilma tem omaior potencialentre quem nao viu
propaganda ‘(...) A petisteem vantagenmainda maior sobre
José Serra entre os eleitores que viram a propagand
eleitoral gratuita. Essa diferenca mostra a condatido do
potencial de transferéncia de Lula para sua cantida..)
Dilma é a candidata cujos eleitores estdo mais mios.”
(Folha de S. Paulo, A10, 22/08/2010)

“Um a cada 5 eleitores de Serra prefere o prograsea
Dilma” (Folha de S. Paulo, Al1, 27/08/2010)

“Eleitor vé Dilma comamais preparada- Candidata do PT
ultrapassa José Serraa sondagem sobre quem reline maior
numero de habilidades para governar ‘(...)a expasida
petista gerou mudancas (.Seu desempenho evolu{u.)
Ela passou o tucano nos quesitos (...) Dilma éralickata
com melhor desempenho na teV§Folha de S. Paulo, A12,
29/08/2010)

Em artigo assinado por José Sarney, a Folha apaesara opinido sobre as pesquisas
eleitorais e a importancia que as mesmas assumeanaanha eleitoral da atualidade:

“Elas [as pesquisas] servem como atestado de legiade.
Cada vez mais sofisticadas, séo capazes de dettanis
diversas camadas da alma popular, ou, como dizgumal
institutos, a temperatura da opinido publica. (Sjo elas
gue estdo na mesa dos candidatos e na preocupagio d
marqgueteiros ao fazerem os programas. (...) O tadoldo
conjunto das pesquisas orienta as manipulacdesa der
bater, de informar, de distorcer, de exaltar, degrhr, hora
da razdo, da emocéo(...).” (Sarney, José. Pesqujsas
falam. Folha de S. Paulo, A2, 27/08/2010)

E o dono de uma vasta experiéncia no campo polijtieodiz que as pesquisas orientam

as ‘manipulacdes’, ou seja, 0os proximos passoomnala eleitoral. E aos poucos os candidatos
vao tirando ou colocando mascaras, abandonandotaidade. Assim como a charge ironiza a

forma como os candidatos ‘se moldam’ a campaRltaa 96).
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B i FOLHA DE S.PAULO

BovE@UINHOS
PO SERRA DA NORINA Do ELEITOR,

Figura 96 - Folha de S. Paulo, A2, 13/07/2010.

A enunciagdo das pesquisas eleitorais também auophlina de Paulo Sant'ana, que faz
uma série de previsdes sobre a campanha eleitarpbssivel eleicdo de Dilma Rousseff:

“Quando previ que Dilma seria eleita (...) muitdeitores
me escreveram chamando-me de petista. Nao temdeada
petista, quem conhece 0s assuntos e é cronista tem
obrigacao de prever.”

Dois meses depois deincar com as previsdes, Paulo Sant’ana volta a fazer&efia a

sua‘velha mania de adivinhacab™

“Por que previ que Dilma iria ganhar, quando ela@s 10
pontos atras? Foi um simples controle sensorial,meu
exercido sobre a conjuntura nacional.”

Além disso, ele também brinca com previsdes solitega do Mundo de futebol outro

evento que marcou o ano de 2010. Na ocasido, Baunitana expde o ‘palpite’ de que o Brasil
sera o grande campedo da Copa 2010 (fato que m@msemou).

Os leitores de Zero Hora e de Paulo Sant’ana sauweno cronista se divide em dois: 0
ex-delegado e jornalista Paulo, e o boémio Pabima personacriada por ele mesmo para
assumir algumas opinides, como foi o caso da gie\dsbre a eleicdo de Dilma:

“Pablo apenas examinou uma pesquisa paralela, ra qu
aceitacéo de Lula pelo eleitorado rondava os 80%bIB
raciocinou: se Lula avangca como aceito inexoraveitae
pela opinido publica, esse caudal opinativo vaisaguida
derramar-se no colo de Dilma Rousseff. Era uma tgioede
tempo. Pablo foi elementar.”

Talvez esse acontecimento sirva para acalmar amamdaqueles leitores mais exaltados

gue insistem em criticar as previsdes do coluni$ta) cairam sobre mim as iras dos

partidarios de Serra, choveram emails ofensivogn@ndo-me de parcial, petista, comunista,
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etc.” O fato é que o colunista ressalta que tal acantrtio foi efeito da previsdo que ele
divulgou tempos atrasDilma esta 10 pontos a frente de Serra em uma EsgEeiS na outra.”

Esse fato marca uma das caracteristicas da columae qcorresponder a um tipo de
jornalismo pessoalintimamente vinculado a personalidade do seu reda{Marques de Melo,
2003: 140). Ao dividir a responsabilidade com apeisona Paulo Sant’ana firma o ‘contrato’
com seu leitor, pois quem ndo gostar da previsabaegc o fato de ter sido uma fala ‘sem
compromisso’ e quem aprovar a previsao fortalesewavinculo com os dois — 0 colunista e sua
persona- e, por consequéncia, com o jornal.

Um més antes das elei¢Oes, Paulo Sant'ana dectarawpinido sobre as pesquisas
eleitorais:

“Néao tenho duvida de que as pesquisas influem elmstos
resultados das eleicdes. (...) votei sempre mawadias
pesquisas. Nao tenho vergonha de declarar quetgi vo
contra a minha preferéncia, contra a minha consci&n
influenciado pelas pesquisas>*

A critica do colunista € de que as pesquisas Wwicés eleicbes’, para ele a pesquisa

‘substituiu a eleicdo’:

“A pesquisa substitui o voto, além de modificAHode
existir maior crime? (...) Antes se dizia: ‘Dia 8 dutubro
vai ter eleigdo’. Agora se diz loucamente: ‘Domirigm
pesquisa no jornal’. E uma catastrofé
Mas se 0 que vemos nas reportagens, manchetesnasd o tratamento das pesquisas a

partir do viés informacional, que seria a propastginal dos resultados das pesquisas, ou seja,
informar sobre o quadro eleitoral. O que se vé swago do humor, que seria o0 espaco da
opinido, é a fuga da objetividade. Na veiculacdaditional da informacdo, como nas
reportagens, a meta é a objetividade. No humocpatrario, ha elementos de subjetividade que
permitem ao leitor traduzir a mensagem, emboracsumestrucdo seja feita a partir de uma
objetividade racional, que é a opinido do prophargista e do jornal. Por isso as charges sao
parte constituinte do jornalismo opinativo, aquele pretende persuadir o leitor.

“O humor esté relacionado com o inesperado, pooiss
fascina. Ele engana ao mesmo tempo em que apresenta
verdade. Para Castro (Castro, 2003: 137), fazeratiando
subversdo e emogdo produz uma comunicacao menda.rig
Mas também, segundo a pesquisadora, o intereshardor

131 SANT’ANA, Paulo. Boca santa. Zero Hora, p.43, 892010.
1325 ANT'ANA, Paulo. Pesquisas perversas. Zero Ho68,003/09/2010.
133 | hidem.
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esta em aprofundar-se na realidade, podendo asswal-la
de uma forma que n&o seja convencion&l®

Tal questdo pode ser verificada em algumas chaygedratam sobre o resultado das

pesquisas eleitorais:

marco.aurelio@zerohora.com.br

IOTTI

“DiLMAJEAS 0
TER GENEIS E
e :r. é.f}f JHIU&?‘.—‘C;"AGQ”T

iotti@zerohora.com.br

Figura 97 - ZH, p. 220/03/2010. Figura 98 - ZH. 03, 24/04/2010.

A primeira charge apresentada acima indica o nmal-ee Serra ao ser ‘convidado’
para ingressar no elevador com Lula e Dilma, qu&oe'subindo’. A operacédo da colagem da
imagem de Lula a Dilma Rousseff ainda esta presegte momento. Mas o interessante é ver
como o chargista subsume a intencdo de campan8arceque, em alguns momentos, deixa de
confrontar Lula, ou seja, deixa de se apresentapaan candidato anti-Luldigura 97).

A segunda charge ironiza o carater da candida@tem fama de ‘durona’. Também
ironiza com o perfil da candidata, que parece uma&dzinha' sentada em uma poltrona de
retalhos. Além disso, ironiza o proprio resultads ghesquisas, que no Datafolha e no Ibope

indicavam Serra na frente e no CNT/Sensus indioampate técnicd-(gura 98).

13BASTIAN, Mariana.Humor e cotidiano — o caso Os Normaionografia de Conclus&o de Curso - Jornalismo. S&o
Leopoldo: Unisinos, 2003.
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Figura 99 ZH, p. 03, 25/06/2010. ki@ 100 - ZH, p. 03, 23/08/2010.

Na primeira charge acima vemos a informagédo daumsqque indica que Dilma
Rousseff passou Serra e a conversa entre dois Borien dois homens conversando nao
poderiam ser substituidos por duas mulheres owmohomem e uma mulher porque, assim,
perderia 0 viés que atenta também para o fatord@ilsea Rousseff (uma mulher) imitando um
homem (Lula), ironia com relacdo a colagem da inmade Lula a DilmaKigura 99).

Na segunda charge que vemos, Marco Aurélio indimsoltado da pesquisa como um
‘empréstimo’ de Lula a Dilma. A ironia esta no fatabjetivo indicado pela charge, de que a
eleicdo de Dilma Rousseff seria apenas uma formgadantir a permanéncia do PT no poder,
desmerecendo, dessa forma, as possiveis qualidadesapacidade da candidata e colocando-a

como ventriloco do presidente LuRidura 100).

marco.aurelio@zerohora.com.br
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Figura 101 -ZH, p. 03, 26/09/2010.
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A charge faz uma critica a declaracdo de Lula,dywante um comicio em Porto Alegre
disse que o PT passou a ‘acreditar nas pesquisgsird 101). Essa declaragao foi destaque da
reportagem de Zero Hdra e mostrou como o espaco politico tem interessespm}ées que o
beneficiam. Certamente, se a candidata Dilma R&usgarecesse com resultado negativo nas
pesquisas 0 presidente Lula estaria colocando ewidalla forma como as mesmas Sao

realizadas.

7.13 O abandono da neutralidade
Outra ‘operacdo de sentido’ colocada em praticaospgbrnais exerce aquilo que

denominamos como ‘abandono da neutralidade’, ca ssj candidatos aparecem em posi¢coes
essencialmente afirmativas e assertivas com relag&ampo da disputa politica propriamente
dita.

Fausto Neto (1997: 510) ja mostrou que os dissypstiticos e midiaticos se misturam.
Isso pode ser visto no uso que o jornal faz ddteebm das pesquisas eleitorais, dissimulando os
resultados, amparando a subida de um candidata@eeda de outro em lugares de menor
relevancia nas paginas do jornal. Trata-se de ueagmgia do abandono dos critérios de
neutralidade do jornalismo.

A discrigéo nas indicagdes positivas sobre o fat®dma Rousseff estar ‘subindo’ nas
pesquisas segue até a véspera das elei¢cdes. B gutivulgado na capa outro resultado da
pesquisa Ibope, na lateral inferior, onde esta dito

EleicGes 2010 Ibope aponta empate entre Dilma e&er
Apos inversdo de posi¢cdes em pesquisa anteriangtiuto,
petista e tucano obtém 39% (ZH, 05/07/2010)

No final desse mesmo més a capa diz que o Vox Papahta Dilmana lideranca’ E

depois, o jornal divulga que o Ibope também maddthaa ‘na frente’. Esse quadro positivo de
Dilma passa a fazer parte das manchetes do joonl@ngo do més de agosto e setembro, mas
nunca recebe grande destaque. Embora esteja ta’fren‘na lideranga’ o resultado de Dilma
Rousseff nas pesquisas néo é suficiente para onapgraginas do jornal um lugar de destaque.

Eleic6es 2010 Vox Populi aponta Dilma na lideran¢aH,
24/07/2010)

Eleicbes 2010 Ibope aponta Dilma na fremBesquisa indica
petista com 39% e Serra com 34% (ZH, 31/07/2010)
Disputa presidencial Sensus mostra Dilma 10 pondos
frente Pesquisa para a CNT aponta a petista com 41,6%
contra 31,6% do tucano Serra (ZH, 06/08/2010)

138 7H, 25/09/2010, p.08.
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Eleicbes 2010 Ibope repete Dilma na lideran€e relacéao

a pesquisa anterior, candidata do PT a Presidémczantém
39%, e o tucano Serra, 34% (ZH, 07/08/2010)

Eleic6es 2010 Dilma passa Serra no K&, 08/08/2010)
Pesquisa Dilma 8 pontos a frente de Se(#&H, 14/08/2010)
Pesquisa Ibop®ilma mantém 24 pontos de vantagem (ZH,

04/09/2010)

EleicGes 2010 Dilma amplia lideranga no Estatio RS,
candidata do PT figura com 45% contra 34% de S€fid,

17/09/2010)

PesquisaCai vantagem de Dilma no Ibopgetista aparece
com 50%, Serra 28% e Marina 12% (ZH, 25/09/2010)

Todas as manchetes acima ocupam lugares inexpressa/ capa do jornal. Porém, a

informacé&o abaixo relata a queda da vantagem aealRousseff em destaque num Box na parte

inferior da pagina.

Retrato da disput&antagem de Dilma cano Datafolha

Pesquisa mostra a petista com 49%, Serra com 28% e
Marina com 13%. (ZH, 23/09/2010)
Apenas no final de agosto Zero Hora d& destaquepa®® para o fato de Dilma estar

subindo nas pesquisas com a referéncia déDjumea abre vantagem(Figura 102).

O TALENTO QUE DONNA DA CAPA
SE REVELA NA TEM AS PRIMEIRAS

MATURIDADE SELECIONADAS
dorma

e s e e v e EEASD

Quanto custao
fracasso
da Lei Seca

ey )

Figura 102 - ZH, 22/08/2010.

Figura 103 - ZH, 23/09/2010.
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N&o por acaso, logo abaixo, a manchete de outatagem sobre as elei¢cbes trata da
‘Caravana Eleitoral’ que vai mostrars sonhos do eleitor gatchd dessa forma que o jornal
Zero Hora vai constituindo sua relacdo com o (@)eatravés de nuances muito sutis: Seria um
‘sonho’ Dilma abrir vantagem, ou uma ilusao?

Uma das ultimas referéncias ao resultado das mesxaleitorais diz queaantagem de
Dilma cai no Datafolha’e esta localizada num BS%na parte inferior da pagin&igura 103).

E, para aléem do abandono da neutralidade, os grte@nbém operam com o

esvaziamento da tensao entre os candidatos.

7.14 A tensao ‘esvaziada’
Para dar conta desta ‘operacdo de sentido’ vemfisanos jornais elementos que

procuram nivelar os candidatos, esvaziando o cotdrentre ambos. Esse procedimento poderia
ser até confundido com o abandono da neutraligaatém, aqui, vemos os candidatos juntos,
lado a lado, como objeto das constru¢des simbdljoass jornais estabelecem.

Em Zero Hora, o ano eleitoral inicia no final dagao de 2010 com uma reportagem
publicada no Caderno Dinheiro. Na ocasido, o joressalta o fato de que os dois principais
candidatos sdo economistas e que suas proposts parecidas. A reportagem nao € destaque
na capa, ocupando a lateral inferior da pagina, cangaturas de Dilma Rousseff e José Serra.

Economia de Dilma e Serra é quase igléla primeira vez
na historia do pais, os principais candidatos agténcia
séo economistas (ZH, Caderno Dinheizd/01/2010)
Esse é o primeiro momento de ‘tensédo esvaziadakeggrece demonstrar que a corrida

eleitoral, e sua respectiva cobertura, seria ‘iidagem funcdo das caracteristicas ‘parecidas’
dos candidatos. Fato que aos poucos foi sendo rsai@mo pelos jornais analisados, como
podemos ver.

Também a Folha de Sao Paulo ‘esvazia’ a tensde estrcandidatos ao apresentar o
discurso de José Serra de forma mais apaziguadapaado Caderno Brasil. Na ocasido em que
ele assume sua candidatura a Presidéncia aprpeeialogiar o governo de Lulgigura 104).

Ja o encontro dos candidatos em uma Feira de Agegidaio ndo deixou de ser relatado
- ambos usando chapéu, José Serra aparece séfidona Dilma com um ‘meio sorrisg®
(Figura 105).

136
137

Pesquisa Dilma abre vantagem de 17 pontos, diz [dita. ZH, 22/08/2010.
Retrato da disputd/antagem de Dilma cai no Datafolh@esquisa mostra a petista com 49%, Serra come&88arina com
13%. ZH, 23/09/2010.

138 7H, Politica, Teste de popularidade — Candidatosliande agronegécio, 30/04/2010, p.18.
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Figura 104 - Folha de S. Paulo, Brasil, 20/03/2010. Figura 105 - ZH, p.180®4/2010.

O mesmo encontro é relatado também na Folha dé’&élo, que neutraliza o embate
apesar de colocar os candidatos de ‘costas’ um@atdro em suas paginas. Enquanto a Zero
Hora opta por fotos em que ambos aparecem ‘seguiranchapéu na cabeca; a Folha mostra
Dilma Rousseff sorridente, mas um pouco desajeit@@entemente piscando os olhos, e José
Serra esta descendo uma escada, olhando para faant®&m um pouco desajeitado. Interessante
a metéafora do candidato ‘descendo’ as escadas elmgseguida ele estaria também ‘descendo’
nas pesquisa$igura 106).

Figura 106 - Folha de S. Paulo, A8/A9, 30/04/2010.
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Outro encontro entre os candidatos foi divulgadoyroa foto em que ambos aparecem
separados pela senadora Kétia Abreu, de quem siés eecebendo documentos, ambos de
cabeca baixa, em evento no qual os candidatos dramm ‘gentileza e civilidad€® (Figura
107).
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BIRO ENCONTRO
joada para Dilma e Serra

Figura 107 - ZH, p.06, 04/05/2010.
Também em Gramado, na regido serrana do RS, oscdodidatos estiveram para

participar de um Congresso das secretarias Mumscigis Salde, mas nao se encontraram, as
fotos divulgadas mostram cada um ao lado de edsitaecebendo abracos e tirando féfos
(Figura 108).

Figura 108 - ZH, p.04/05, 28/05/2010.

18971, Politica, Primeiro encontro — Uma feijoadagpBilma e Serra, 04/05/2010, p.06.
140 7H, Eleices 2010, Dilma e Serra no RS — Por gHstado é tio importante na disputa, 28/05/2004, p.
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Outro momento em que ha um ‘esvaziamento da teésdo’registro do encontro entre o
presidente Lula, Dilma Rousseff e José Serra, eentgdos aparecem nas fotos sorridentes e
cordiais. Tal registro acontece em duas ocasidesin@eiro é feito em janeiro; e o segundo em
marco de 2010Rjguras 109 e 110

Figura 109 - ZH, p.04, 2301/20. Figura 110 - Zid,14, 03/03/2010.

7

O inicio oficial da corrida eleitoral é outro mon@nem que a tensdo aparece
‘esvaziada’, pois o registro de ambos os candidéds por Zero Hora parece ter sido
produzido, pois tanto Dilma Rousseff quanto Jos@éaSaparecem abracando criancigra
111).

Figura 111 - ZH, p.06, 21/03/2010.
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Essa mesma operacao aparece ao longo da cobextdigpdta eleitoral, em diferentes
momentos, como pode ser visto a seguir, quandaraidatos cumprimentam eleitores

(Figuras 112,113 e 114
en ST

Figura 112 - ZH, p.16, 11/08/2010.

Figura 113 - ZH, p.16, 08/07/2010.

Figura 114 - ZH, p.10, 18/07/2010.
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Outro momento em que Zero Hora coloca em prétisa ‘eperacdo de neutralidade’ é no
registro do apoio dos candidatos a liberdade deeinga, tematica que pareceu importante a
disputa eleitoral nagquele momento em que a cerfsuplicada aos programas de humor no
Brasil (Figura 115).

Figura 115 - ZH, p.06, 20/08/2010.

Essa ‘operagcdo de sentido’ denominada de ‘tens&riesla’ parece estar fortemente
relacionada com o aspecto de aceitacdo por pasteedculos de comunicacdo da candidatura de

Dilma Rousseff e de uma provavel vitoria.

7.15 A (in)suspeita do dossié
No inicio de junho Zero Hora faz a primeira indi@&aga capa do jornal da crise que logo

mais viria a marcar a eleicdo. Tal indicacdo aparex canto superior direito, em destaque a
grafia ‘Dilma X Serra, mostrando a intencdo de evidenciar a tensdo estes@ntre os dois
candidatos.

Dilma x Serra Polémica de espionagem causa baixa na
campanhaO gaucho Luiz Lanzetta, que teria negociado
investigacdo sobre tucano, sai de cena (ZH, 07@BIP
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Apos o inicio oficial da campanha tal polémica cees toma conta do debate eleitoral: o
fato de um funcionério da Receita Federal ter acksscom documento supostamente falso,
dados sigilosos sobre a filha do candidato tucakoacdo parece querer desqualificar a
candidatura de Dilma Rousseff e passa a fazer gasteapas de jornais e revistas semanais. Em
meio a tais dendncias, Lula e Dilma cancelam canrioiEstado do Rio Grande do St

Vejamos como a referéncia a esse caso apareceanatetes de Zero Hora.

Num primeiro momento, ela aparece na parte supgsigdgina, sem destaque especial:

Eleicdes 2010 Filha de Serrmmbénteve dados acessados
(ZH, 01/09/2010)
Dois dias seguidos a noticia da quebra do sigililtlde Serra é o destadtfeprincipal

do jornal. No primeiro dia como destaque centraloeoutro como Box no fim da péagina
(Figuras 116 e 11y.

_ - : Sr;nr-‘?w-r . ‘

Documento falso é 1:‘,‘”.:';.."".:‘,' Bam'lsul @ vmma de o
usado para quebrar :udn quadrilha, diz a PF &
sigilo da filha de Serra el Gl el 110

| Cantdrio confirma adulteracio que permitiv acesso a dados da Receita, ¢ candidato 2‘;:‘::‘ ﬂﬂumew&mmku\mﬂh
mmmn:mm&m“..mumu. T —

Figura 116 - ZH, 02/09/2010. Figura 117 - ZH, 03/09/2010.

141 EleicBes 2010 Lula e Dilma cancelam comicio no Estaddd, 01/09/2010.

142 pocumento falso é usado para quebrar sigilo da éilde SerraCartério confirma adulteragéo que permitiu acesstaalos
da Receita, e candidato do PSDB responsabiliza pdde cassacado de Dilma. ZH, 02/09/2010.

Vazamento na Receita Dilma, em campanha pelo Estado, rebateu acusagéeserra de que estaria por tras da quebra de
sigilo de pessoas ligadas ao tucarieu adversario esta desesperado”. “PT e goverrsté® blindando Dilma” ZH,
03/09/2010.
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O uso de aspas para ressaltar o recorte da falaashokdatos pode ser um recurso do
jornal para destacar ou polarizar o acontecimem@eea também uma ‘operagédo de confronto’
gue o jornal procura estabelecer entre ambos.

O jornal destaca na lateral direita da pagina@detLula tomando chimarréo e a fala do
Presidente sobre a crise Dilma x Serra. Na edigadrdcal, aparece na parte inferior da pagina
um Box com uma fotomontagem e a manchete ‘Espionagleitoral’ em letras vermelhas e
graudas:

Sigilo violado Em Esteio, Lula manda recado paracano
Presidente diz que ndo se ganha eleicdo tentandagmar o
adversario (ZH, 04/09/2010)

Espionagem eleitoraComo o vazamento da receita impacta
no Planalto e na campanha de Serra (ZH, 05/09/2010)

No dia seguinte, a noticia ndo recebe destaqueeagralo no canto inferior direito da
pagina:

Violacdo Outro petista envolvido em sigildsalista da
Receita acessou 10 vezes dados de lider do PSDB (ZH
06/09/2010)

Mais de uma semana depois, a noticia sobre o vatande informacdes da Receita

volta a aparecer na capa, no canto superior dissto grande destaque:

Tranca de ferro Vazamento leva Fazenda a mudar @egr
Mantega anuncia agcdes como o alerta para acesstades
de pessoas “politicamente expostas” (ZH, 15/09/2010

Dez dias depois do primeiro destaque do caso na dapjornal, Zero Hora volta a

colocar na manchete principalova denuncia acirra confronto entre Dilma e Sérradicando
gue a‘Suspeita de trafico de influéncia levantada constecessora da petista na Casa Civil
esquentou o debate presidencial ontem a noite na TV

Em meio a crise de denuncias, Zero Hora destacamaachete principal o
‘apadrinhamento’ de Lula a Dilma Rousseff. Nas @eécseguintes, o tema continua na capa,
mas sem destaque. No dia 18/09 aparece na pagteinfia pagina e dois dias depois ocupa a
parte central da pagina, mas ndo é a manchetapgainaue fica por conta do desfile de 20 de
setembro, o Dia da Revolucéo Farroupilha.

Lula demite ministra para proteger DilmBepois de mais
uma denuncia de trafico de influéncia envolventim file
Erenice Guerra (foto), o Planalto age para blindaPT na
disputa presidencial (ZH, 17/09/2010)

Como a familia Guerra atuava no goverr@H,
17/09/2010)

A estratégia do PT para desqualificar denundiaH,
17/09/2010)
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Punicéo oficial do PlanaltoComiss&o de Etica enquadra
ErenicePresidéncia afirma que a ex-ministra deixou de
prestar informacgdes sobre bens (ZH, 18/09/2010)
Caso Erenice tem hoje sua quarta demisg$aicetor dos
correios cai em meio a suspeitas de trafico deiérftia na
Casa Civil (ZH, 20/09/2010)

g

AF \“Ill‘ A
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Lula demite ministra @
para proteg_t_er Dilma .

s Caso Eremce tem ho_|e
sua quarta glgx_mssao

A AGEERT ia 1 Casa Civil piona

Figura 118 - ZH, 17/09/2010. Figura 119 - ZH, 20/09/2010

No inicio de junho Zero Hora publica uma pequenta smbre o escandalo do dossié
fazendo referéncia a reportagem da Revista Vef@ydive citando trechos da entrevista na
revista. Veja a sequéncia do teor dos titulos elasrtagens que fazem referéncia a este assunto:

Incbmodo de campanha — PSDB cobra explicacdes por
suposto dossié do PT (ZH, Politica, p. 08, 02/086120
Acusacao tucana — Serra atribui a Dilma autoriadbessié —
Candidato disse ontem que PT ‘tem tradigdo’ emshgar
adversarios (ZH, Politica, p. 08, 03/06/2010)

Dossié no tribunal — Acusacéao levara PT a interp8arra —
Petista pede que tucano prove que Dilma comandou
investigacgdo irregular (ZH, Politica, p. 12, 04/@640)
Hora do ajuste — Divisdo interna expde campanhas —
Blindagem a Dilma — Conselhos a Serra (ZH, Politjza06,
06/06/2010)

Imagem arranhada — Marqueteiros atras do prestigio
perdido — Por tras da disputa visivel entre potiic
experientes em busca dos cargos mais importantpaido
outra batalha se desenvolve, a sombra dos palanguiesa
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dos marqueteiros — donos de salarios elevados eogume
alguma frequéncia, acabam envolvidos em suspegas d
corrupcéo. A préoxima eleicdo € uma nova oportunélpdra
os homens do marketing recuperarem a respeitatiédaH,
Politica, p. 04, 06/06/2010)
Espionagem tumultua campanha — Patria do dossiésdb
a redemocratizacao, o ato de investigar adverséagios
recorrente no pais. Ontem , por conta de um dagsiénem
chegou a tomar forma, o jornalista Luiz Lanzettde a
comunicacao da campanha de Dilma Rousseff (PT) (ZH,
Eleicbes 2010, p. 04, 07/06/2010)

As reportagens em Zero Hora sobre este assuntex$@namente superficiais, assim

como foi a acusacgéo sobre a existéncia do dosd@gpe sobrou dos registros, tudo ndo passou
de uma suposicéo, tal dossié nunca foi visto.o P&nos ndo pela imprensa.

Com a proximidade da elei¢do, o episédio da quersigilo dos dirigentes do PSDB foi
usado pelo candidato José Serra como forma de aldggu a candidatura de Dilma Rousseff,
gue segundo as entrevistas dele estava por tréesdesos de ‘espionagem’ para atacar os
adversarios de campanha. Durante poucos dias astedés assuntos de Zero Hora, mas sempre
sem grande destaque nas paginas internas do joah@scandalo surgiu no momento em que as
pesquisas eleitorais mostravam o evidente crestiméa Dilma Rousseff em relacdo ao
candidato tucano. Em setembro, com a evidénciaugarg de sigilo da filha de José Serra a
‘disputa esquenta’, nas palavras do jornal, enguantreportagem relata que Serra pede a
cassacao de Dilma. Em outra reportagem sobre o(aspois do vazamento — Como Lula e o
PSDB disputam o controle sobre o escandalo”) cajoapresenta Lula interessado em saber a
‘verdade’ sobre o caso e Serra insistindo na caesde Dilma.

O fato é que a tentativa do PSDB de desqualificaanaidata, pelo menos através do que
€ publicado em Zero Hora, acaba sendo o mais daeide®@mplo do ditado popular: “O feitico
saiu contra o feiticeiro”. Quanto mais a campanbaasé Serra e o0 proprio candidato acusam
Dilma Rousseff de inexperiéncia, do fato de secaldsecida de eleitorado, de ter manipulado a
acao da quebra de sigilo... Mais credibilidaderalchata ganha.

Sobre a elaboracéo do suposto dossié contra odedodiucano, a Folha de S&o Paulo
dedica relativo espaco. Além das pequenas ocoa®ean diferentes reportagens ela ocupa pelo
menos quinze dias consecutivos da publicacdo cpartegens exclusivas sobre o ‘dossié’. Fato
interessante € que ja na primeira reportagem, pea da pagina Poder, um Box esclarece o leitor
sobre o caso:

ENTENDA O CASO

164



Jornalista Luiz Lanzetta montou um ‘grupo de img@ficia’
para atuar para a pré-campanha de Dilma Rousseff &
Presidéncia.

PT-SP teria alertado Diretorio Nacional do partidobre
possibilidade de o grupo trabalhar na montagemu®ostos
‘dossiés’ contra José Serra (PSDBpcumentos nédo
apareceram

Suspeita abre crise interna no PT e leva Diretdtecional a
sufocar atividades dos possiveis arapongas.

Oposicédo cobra explicacdo do PT sobre supostossi@ese
Serra diz queesponsabilidade sobre producéo de
documentos é de Dilma.

(Folha de S. Paulo, Poder, A4, 03/06/2010)

Figura 120 - Folha de S. Paulo, Caderno Poder, 0%i2010.

O jornal assume que os documentos ndo aparecesamngfie coloca em duvida a
veracidade do ocorrido. Mas ao mesmo tempo refiucante todos seus relatos sobre essa crise
a acusacao de Serra, a intencao de desmoralizaaRbusseff e o PT.

O mais interessante é que no dia seguinte é pdblioamesmo Box, porém o trecho
‘Documentos ndo apareceramé omitido nesta segunda publicacédo. Logo abaixollza de S.
Paulo diz que ‘Papéis mencionam auxiliares e faneii de tucano’, onde o jornal diz que teve
acesso a dois conjuntos de papéis e descreve @idonios mesmos.

Um més depois do inicio da exposicado deste cafo)te de S. Paulo diz no texto da
capa: “Os dados do tucano apareceeamdossié feito por equipe da pré-campanh@de Dilma
Rousseff, candidata do PT ao Planalto.” E no editaa Folha de S. Paulo coloca como
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“inaceitavel que o fisco postergue para depois ledgpas conclusdes sobre o vazamento de
dados fiscais para a confeccdo de dossié.” (Fala éPaulo, A2, 16/07/2010)

Dois meses depois do inicio do caso do ‘dossiéotha-de S. Paulo publica nova
reportagem onde apresenta mais trés integrant®SB® que tiveram dados violados. O texto
da reportagem afirma: “Os quatro eram alvos doiédessntado pelo grupo que atuou na pré-
campanha de Dilmd (Folha de S. Paulo, A4, 26/08/2010) Nesse mesiapts paginas do
jornal sdo dedicadas ao caso, todas fazendo refar@muebra de sigilo, ao que Serra chama de
Jogo sujo de petistas ou criticando a apuracaoeteiR. Ainda em agosto, pelo menos durante
15 dias, reportagens que fazem referéncia ao des&ié presentes nas paginas da Folha de S.
Paulo. No més de setembro, pelo menos dez diap@imdos com reportagens que fazem
referéncia ao vazamento de informacgdes na recaibeseposto dossié.

Figura 122 - Folha de S. Paulo, A2, 13/09/2010

Nas charges, a Folha de S&o Paulo tem mais umcesigacritica ao caso do dossié
(Figuras 121 e 129
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7.16 A feminizagao da campanha eleitoral
Em meio a vérias ‘operacfes de sentido’ colocadapratica pelos jornais analisados e

também pela midia em geral aparece o que vamosactd®rifeminizacao da politica’. Trata-se
de um operador que busca reconhecer e valorizaeates que remetem ao universo feminino
durante a campanha eleitoral.

Uma dessas operacdes pode ser vista no trechaui, spge ressalta a forca de Dilma
Rousseff:

“Quem conhece a ministra Dilma Rousseff sabe qgaé el
uma mulher forte(...)" (ZH, 27/04/09)

“A prioridade de Dilma,mulher guerreira e cheia de
horizontes(...)” (Folha de S. Paulo, 28/04/09)

Mas o que é ser uma mulher forte? Essa caraatariginha um viés especial ao ser
relacionada a candidata em funcdo de seu histdiectuta e de repressdo vivido durante a
ditadura militar.

Além disso, o fato de a candidata tentar uma aprag&o com certos grupos femininos e
esse fato ser noticiado também faz parte dessagimede feminizacdo da campanha, embora no
caso especifico ela tenha estado entre ‘socialitegiie de certa forma também parece ser pouco
natural:

“Ao comentar o grupo eclétioexclusivamente feminino
gue participou do almoco, Dilma disse ds&o todas
mulheres especiais, que simbolizam mulheres psifirais,
mulheres que nas diferentes areas de atividade sao
mulheres bem-sucedida<Ela classificou o almogo como
encontro de dialogd...) ‘Uma conversa que nés [mulheres]
temos essa imensa capacidade de fazer”. (Folh&.de
Paulo, 07/06/09)

Declaracbes de mulheres, ou ndo, sobre a posaiélide uma mulher ser eleita para
ocupar a Presidéncia do Brasil também reforcamagssador:

“Ana Julia Carepa, governadora do Par4, disse que a
chance de¢er uma mulher pela primeira vez na Presidéncia
€ historica’ (Folha de S. Paulo, 12/06/09)

A relagdo de Dilma Rousseff com os diversos papéisela desempenhados esta na
forma como a midia trabalha a construcdo de preddouniverso politico, como é o caso da

referéncia de Dilma no governo, e que acaba refiedocuna midia, embora seja algo que nao
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Ihe pertence naquele formato. Nesse momento \eestcuma representacédo de Dilma Rousseff
na midia, reintroduzindo a constru¢do da dimengébdica a partir do momento em que a
midia trabalha o inconsciente do leitor a partirudea negacdo do real que ele conhece (pré-
candidata) e instaurando uma nova realidade viea®utomeacOes, conimde do PAC,
‘madrinha do PAC’, ‘afilhada de Lula’. Ou ainda, em alguns casos, denominaddede
guerrilheira’, ‘comunista’.

“A preparacdo da ministrgara enfrentar o grande publico
e os holofotes - como uma prévia da sua provavesaniem
2010, a de ser a candida#gpoiada pelo presidenteuiz
Inacio Lula da Silva para sucedé-lo na Presidéncia
comegou meses antes da campanha eleitoral deste ano
Nessa época, ficou evidente que ela, conée do PAC,
como foi chamada pelo presidente, seria uma das mai
requisitadas pelos candidatos a prefeito.” (ZH, 2Z308)
“O governo quer ampliar a imagem de Dilma para akgjém
do‘mée do PAC! (Folha de S. Paulo, 07/10/09)

Essas nomeacdes sdo abandonadas depois do inicionganha eleitoral, talvez com a

intencdo de ndo se tornarem pejorativas, ou mesmu@ tais denominacdes s6 ‘funcionavam’
enquanto Dilma Rousseff ocupava o cargo de MinidaaCasa Civil. Depois de iniciada a
campanha eleitoral elas vao aparecer somente age@dp humor, como veremos a seguir.

Além disso, declaracbes da propria candidata coramh a intencdo de feminizar a
campanha eleitoral ao fugir de esteredtipos:

“Ao responder sobre sua fama de durobdma atribuiu
ao machismd (Folha de S. Paulo, 26/09/09)
Outro elemento que feminiza a campanha é a subéttdo vermelho (caracteristico do

PT) pelo lilas, esse elemento aparece em capguetsmnteados aos integrantes do PT, entre eles
a candidata Dilma Rousseff. O apoio das ‘mulhedzs’FUP a candidata também mostra a

movimentacao e a for¢ca das mulheres na camp&indnargs 123 e 121
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Figura 123 - ZH, p.10, 25/09/2010. Figura 124 - ZH, p.105/06/2010.

A Folha de S&o Paulo também registra essa mudengao das cores pelo Partido dos
Trabalhadores, em comicio onde bandeiras na éar diibstituem o vermelho caracteristico do
partido Figura 125).

Figura 125 - Folha de S. Paulo, A9, 15/05/2010.

Faltando poucos dias para o final da campanhaoedkitZero Hor&d® faz um
levantamento sobre a presenca das mulheres nacel##c2010 e o resultado ndo é positivo. O
fato de poucas mulheres terem um papel ativo rngdeléndiretamente reforca a importancia de

uma mulher liderar a disputa pela eleicao presidé(feigura 126).

14330% das candidatas s6 completam lista e ndo fazemnopanhaLevantamento de ZH consultou 232 das 255 mulheres n
disputa a Camara e a Assembléia e constatou qeefX/ém para preencher a cota feminina exigida peieEleitoral ZH,
22/09/2010.
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Figura 126 - ZH, capa, 22/09/2010.
A manchete acima € uma das poucas a ressaltaririZagdo da campanha eleitoral de

2010. E mesmo assim, trata de forma genérica, sernatizar na candidatura presidencial, e
mostrando o quanto a presenca das mulheres aifid@aeno campo politico. A reportagem
sobre a presenca das mulheres nas elei¢cdes fex gmmim debate entre leitores do jornal.
Casualmente, uma das falas trazidas reflete a&udst ‘cuidado’ que parece estar presente na
candidatura de Dilma Rousseff, nesse caso com didserde responsabilidade e
comprometimento. O questionamento colocado por Hom foi: Por que as mulheres nao
participam de forma mais efetiva do processo el@ifoE a dona de casa Alda Pegoraro Roeder
foi um dos leitores a ter sua resposta ilustranpldgina e evidenciando a questéo do ‘cuidado’:

“E uma questdo de consciéncia. A mulher tem maiscse
critico, ela sabe o0 que pode vir a acarretar umarpessa
nao cumprida. O homem é desprovido dessa virtuda,
Coluna Do Leitor, p. 04, 02/10/2010)

Apenas uma capa de ZH sinaliza os candidatos tadiente e trata mais da intimidade

dos mesmos ao entrevistar a esposa de Serra enar@le de Dilma, que falam sobre o periodo
em que ambos foram exiladdsdura 127).
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Figura 127 - ZH, capa, 19/09/2010.

Essa capd’ é uma das poucas a evidenciar uma caracteriséoa éspecifica de
feminizagdo, que é a qualificagdo dada ao ex-cohgiande Dilma Rousseff, ‘ex-marido e
confidente’, sendo que uma delas (confidente) pasec uma categoria ligada intimamente ao
universo feminino. As mulheres costumam ser confefede seus companheiros, as mulheres é
gque parecem ter esse senso da ‘escuta’, e aquiagdd se inverte. Além disso, nas fotos que
acompanham a manchete, o ‘ex-marido’ de Dilma Rdtisparece numa foto atual, sozinho,
sentado a mesa, assistindo televisdo. A foto am, ladjistra José Serra abracando sua mulher,
Ménica, durante o exilio no Chile. A presenca den@iRousseff na manchete se acentua pela
sua auséncia ao lado do ‘ex-marido e confidente’.

A capa do Caderno Poder, da Folha de Sdo Paulbétanapresenta uma construcao
interessante de feminizacdo da campanha eléftorsja pelo recorte da fala de Dilma utilizado
como destaque no titulo da reportagem, um trechdislturso em que ela diz que fara um
governo como o de Lula, mas ‘com alma e coracamulber’; ou pela riqueza de sentidos da
foto que ilustra a mesma, a justaposicao da sodwiaula, com dedo em riste, sobre a foto do
rosto de Dilma Rousseff, trata-se de um exagercseatdidos, sendo principal deles o da
indicacdo, como se ele disses®essa aqui eu confio e indicdFigura 128).

144Memoérias de chumb® ex-marido e confidente de Dilma e a mulher desSvelam o periodo sombrio vivido pelos
protagonistas da elei¢éo presidencial (ZH, 19/0920
145 caderno Poder, Folha de S. Paulo, capa, 14/06/2010.
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Figura 128 - Folha de S. Paulo, Poder, A6, 14/06/2M

A capa principal do jornal Folha de S. Paulo tambéestacou a convencédo de
lancamento da candidatura de Dilma Rousseff, conegmo recorte da fala da candidata e uma
foto na qual a legenda ainda reforga o fato delLagleeesta a frente de Dilma, como se ela viesse

na carona do presidentéigura 129).
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Figura 129 - Folha de S. Paulo, capa, 14/06/2010.

Naquele momento, quando foi feito o langcamentoiafida campanha, Dilma Rousseff
ainda perdia para o candidato José Serra entréeibgres do sexo feminino. A intencédo da
convencao era melhorar o desempenho da candidataesia parcela do eleitorado.

No editorial de Zero Hof&, com a proximidade do pleito, coloca-se a queskdo
cuidado, essa categoria que também ‘feminiza’ gpeaima, com um pouco mais de evidéncia,
apesar de lidar de forma muito subjetiva com aslidaturas. Ao relatar duas pesquisas que
avaliam as condi¢des da qualidade de vida da pogularasileira o editorial situa a importancia
destas pesquisas como ‘instrumento de percepcaagarinistradores e politicos’. E ressalta:

“A mistura entre os dados qualitativos e quantitat ndo
deixa de ser uma tentativa de humanizar as pofitecde
introduzir expressamente o fator humano como tereti@m
do desenvolvimento social. Neste sentido, tratdesema
busca elogiavel da compreensédo da alma brasileda e
influéncia da vivéncia dos cidaddos na conquista da

146 Qualidade socialEditorial ZH, p.18, 12/08/2010.
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gualidade de vida e na construcdo de um pais naaidavel,
mais educado e mais justo.”
Esse ultimo trecho do editorial parece remeteraol@nte a questdo do ‘cuidado’.

Somente um pais que for ‘cuidado’ pode chegaraostle salde, educacao e justica ensejado
pelo texto.

Na coluna de Paulo Sant’ana, em poucos momenta @é& ser uma mulher a possivel
sucessora de Lula tem implicacdes sobre o conteAdarimeird*” a lidar com uma questdo do
universo feminino, como a sensibilidade, cita apegiéncia politica de Dilma Rousseff e lida
com uma questao peculiar ao universo feminino alta fle tato — quando o colunista salienta
gue “até o proprio Lula néo tinha quando foi eleito peprimeira vez”.O ‘tato’ seria uma
caracteristica do universo feminino, mas que odsme ‘firmeza’ de Dilma Rousseff colocava
em suspeita.

A segunda manifestacdo nesse sentido fala sobossdbpidade de uma mulher chegar
ao poder:

“Tudo que anseio € que uma mulher se torne a maior
presidente da republica de todos os tempos, supario
Getulio, acima do proéprio Lula. Se o destino nos Bdma,
faca o destino que ela seja o instrumento de ragdia social
e econdmica dos brasileirod?

E sobre a escolha de Lula por Dilma Rousseff, aresla Paulo Sant’'ana tece mais uma

vez seus comentarios, que enaltecem caracterisfizagle pressupde existirem na candidata:
“Estou entre os que acham que Lula viu nela umaherutompetente e a Unica talvez capaz de
deter os apetites ideoldgicos do seu partidglé diz que Lula afrontou os petistas escolhendo
uma ‘ex-guerrilheira’ e acrescent®uem mais seria a legitima representante do PT nae
uma mulher que arriscara a sua vida em nome daaaasialista?” (ZH, 10/09/2010)

Ja o humor aproveita seu lugar para ironizar aepggsdas mulheres no campo politico.
Em Zero Hora, apenas duas charges fizeram refar@qresenca das mulheres no campo
politico e ambas ironizam a presenca das mulhesserespaco.

Na primeira, um homem questiona se ‘politica éacpi® mulher’ e na outra uma mulher
passando roupa, atividade tipicamente feminindgeteefe o ‘lugar de mulher é em casa’, onde
‘casa’ € um determinado espaco politico, no quglrahs mulheres sofrem acusacdes de
corrupgéo Figuras 130 e 131

147SANT'ANA, Paulo. A sorte esta lancada, ZH, 15/@8/2, p.63.
148 SANT'ANA, Paulo. O fadario de Dilma. Zero Hora6g, 10/09/2010.
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Figura 130 - ZH, p. 03, 29/06/2010. Figura 131 - ZH, p. 03, 17/09/2010.

Vejamos agora uma charge que brinca com a noméagi® do PAC’, nela Dilma
Rousseff aparece com caracteristicas diferencitislaamente, ainda usa 6culos, elemento que
foi retirado para proporcionar uma imagem ‘menokiipa’ durante a campanha, os cabelos

estdo compridos e aparecem no tom castdflgor@ 132).

Eu soumde do
PAC, a oposicio
¢ a minha sogra.

iotti@zerohora.com.br

Figura 132 - ZH, p. 27, 27/03/2010. Figura 133 - ZH, p.46, 06/06/2010.

7z

Enquanto Serra é o ‘governador que faz’, Dilma énmde do PAC’. Ou seja, a
experiéncia politica de Serra de nada vale no cad#alisputa eleitoral com a candidata
‘escolhida’ por Lulaffigura 133).

Na Folha de S&o Paulo uma manifestacdo publicadarége**® na pagina de opini&o
reflete sobre o tratamento ‘materno’ dedicado @aRiRousseff. O autor faz uma critica a frase

149 BARROS e SILVA, Fernando de. Nana, que a Dilma vgapeFolha de S. Paulo, A2, 26/06/2010.
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divulgada no microblog Twitter pela, entdo vereadmaulistana, Mara Gabrilli: “Vocé confiaria
seus filhos para Dilma de bab4?” Tal frase levantma série de manifestagcfes, contrapondo,
como sugere o préprio autor, a ‘propagandaéde do PACa figura damadrasta ou dabruxa
malvada’. Note-se que numa manifestacdo no espaco de omindnal lanca mao de um texto
gue ‘protege’ essa condi¢cao de ‘maternal’ de DiRwnasseff.

O jornal Folha de S&o Paulo aproveita esse contggtaritica destrutiva do lugar
maternal da candidata para ilustrar com chargesigseonstroem sua imagem de cuidadora.

B g NSRS O

Figura 134 - Folha de S. Paulo, A2, 30/07/2010.

No primeiro caso, o cartunista Angeli mostra DilRausseff vestida de ‘Super Nanny’,
personagem da tevé que ‘ensina os pais a educatenfilbos’, chegando numa casa para cuidar
de uma familia que a recebe com o olhar apavofédara 134).
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Figura 135 - Folha de S. Paulo, A2, 31/07/2010.

No dia seguinte, outro cartunista apresenta umegelhde Dilma Rousseff com tracos
menos grotescos, ela esta sentada no sof4 ao éadatch mulher e falam sobre os filhos.
Questionada sobre onde deixa as criangas, a céadetgponde: ‘Deixo tudo com a babd’. Nao
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seria uma analogia com a possibilidade tdo comanthgante a campanha de que Dilma
Rousseff seria apenas ‘fantoche’ de Lula? Que @iiruaria a governar o pais apesar de ela
estar no comando? (Figura 135).

Suposicdes de um jornal que constréi e descorstrandidata conforme as tensfes que
surgem ao longo do percurso eleitoral.

7.17 O jornal e 0 que vocé vé na TV
Zero Hora ressalta na lateral inferior esquerdatqomes polémicosomem dos planos

de governo’Na lateral direita da capa um Box inforfoaque vocé vera na T(Figura 136) e
também o fato de quBilma estréia sem estrela do PTEssa segunda chamada da capa remete
a duas possibilidades: a primeira, que Dilma n@owms sua campanha a estrela do PT, assim
como fez Lula na ultima eleicdo; e a segunda piisisibe, é que Dilma estréia no Horario
Eleitoral Gratuito sem a presenca de Lula, quesegrande ‘estrela’ do PFigura 137).

Disputa presidencial Polémicas somem de planos de
governoCom medo de melindrar eleitores, candidatos
amenizam propostas como a do aborto (ZH, 25/07/010

Figura 136 - ZH, p.08, 01/08/2010.
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Na capa, Zero Hora destaca o fato de que a ‘addelPT perde espaco na propaganda
eleitoral’, assunto que ocupa metade da paginaisujp® jornal.

Eleic6es 2010 O que vocé vera hoje na DNma estréia
sem estrela do PT (ZH, 18/08/2010)

Figura 137 - ZH, p.08, 19/08/2010.

O fato de a campanha chegar ao radio e a telegisbegstaque na capa de Zero Hora,
porém tal manchete ndo destaca a campanha parasidépicia da Republica, mas as
candidaturas locais, para o governo do Estado doGRande do Sul. Outro titulo de capa que
faz referéncia &Disputa na TV’'ndo recebe destaque, aparecendo na parte indsqoerda da
pagina. E como se a disputa que acontece no esgagisual ndo atingisse as paginas do jornal,
gue procura estabelecer um outro tipo de ‘contiaiol seu leitor.

A batalha chega ao radio e a TRomo os candidatos ao
governo do Estado se preparam para estrear no horar
eleitoral obrigatério, na terca

Por que sera dificil ficar indiferente a campanha
Cientista politico analisa a influéncia da propagéda (ZH,
15/08/2010)

Disputa na TV Promessas ocupam 0 horario eleitovadja
quais propostas chamaram a atencdo na arrancada da
propaganda obrigatéria (ZH, 21/08/2010)
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Na Folha de S&o Paulo, o registro do inicio da eauing televisual de Dilma Rousseff
aparece no topo da pégina, enquanto a de José &emace em espaco inferior logo abaixo
(Figura 138).

Figura 138 - Folha de S. Paulo, A8, 17/08/2010  Figura 139 - Folha de S. Paulo, Podei8/®7/2010.

A Folha também d& destaque para o custo da cammnizilma Rousseff com as
despesas de radio e televisdo, sinalizando a iampwéa destes veiculos e, principalmente, a
importancia do investimento do partido com estestogapara garantir a eleicdo de sua candidata
(Figura 139).
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No registro do primeiro debate eleitoral, Zero Hapaesenta uma estrutura neutra, com
uma foto do setting do debate eleitoral, o confroaparece no titulo da reportagem:

“Provocacdes marcam estréi&igura 140).

Figura 140 - ZH, p.11, 06/08/2010.

Sobre a participacdo de Dilma num dos primeirosishtelevisivos o jornal Folha de S.
Paulo diz que eldndo se entendeu com a camera (...) ndo foi fluen@&o usou formas
coloquiais e didaticas, ndo produziu o efeito dexmidade com o eleitor. Essa posicao
impediu que construisse a imagem de ‘mulher coneuafevou a ocupar o lugar de ‘candidata
a um lugar” (Folha de S. Paulo, A8, 07/08/2010) jornal coloca que a avaliagdo da equipe da
candidata indica que o primeiro debate teria efeiito sobre a campanha, o que de fato
aconteceu. Na mesma edicéo o jornal faz uma arstisee 0 debate onde indica que Dilma

Rousseff ndo conseguiu se aproximar do eleffigufa 141).
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Figura 141 - Folha de S. Paulo, A6, 07/08/2010

Quando apresenta o registro de outro debate elgi#®ro Hora coloca os dois principais
candidatos em situacdo de confronto. Embora aparegafoto em posicédo de ‘descanso’, com
as maos apoiadas sob o pulpito, o enfrentamentta g®lo posicionamento do olhar entre os

candidatosKigura 142).

Figura 142 - ZH, p.06, 13/09/2010.
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E na ultima coluna referente ao pleito, aquela fpiepublicada no dia do embate
eleitoral, 03 de outubro de 2010, Paulo Sant'amarfancédo ao ultimo debate televisivo entre os
candidatos, transmitido pela Rede Globo de Televisd noite anteridf® “Em nenhum
momento, Dilma Rousseff e José Serra, 0s princigaismentes da luta eleitoral, interrogaram
um ao outro,quando a sistematica do debate propami a ambos, varias vezes, aquela
oportunidade. Medo puro um do outro? Medo de quE&?eceu comentarios sobre o possivel
temor de Dilma‘Suponho que Dilma, com medo de dar vez a que Seilteasse no confronto
contra ela (...) Ainda assim, uma razao fraquissima

E sobre Serra, um comentéario que parecia reflexant¢exto sobre futebol, falando da
torcida pelo contra-ataque efetivo e positivo de Bme: “Tudo de que ele precisavpara
descontar a diferenca que o separa de Dilma nagypsas era justamente aquele instante, em
gue ele haveria de ser enérgico contra Dilma, teadoportunidade, assim, de, na friccao
epidérmica, tirar pontos da adversaria.”

Figura 143 - Folha de S. Paulo, capa Caderno Poddr§/06/2010.

10 SANT’ANA, Paulo. A campanha. Zero Hora, p.39, @32D10.
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A Folha de Sdo Paulo faz um registro sobre a igatda propaganda eleitoral de José
Serra tratar de forma mais intimista o eleitor, lidpedo o candidato de ‘Zé e tentando
apresenta-lo com um candidato das causas maisgseputomo a ampliacdo do bolsa familia
(Figura 143).

Figura 144 - Folha de S. Paulo, Caderno Poder, A@6/08/2010.

Ao mesmo tempo, a Folha de Sdo Paulo cede espegapa Dilma Rousseff exponha
sua insatisfacdo com o tempo dedicado a ambosdzdodi durante entrevista para o Jornal
Nacional, da Rede Glob&igura 144). Seria uma marca da neutralidade do jornal?

7.18 A eleicdo e a censura: ou rir pra ndo chorar?
O referencial tedrico sobre o humor, desenvolvidterdormente, durante a realizacdo da

dissertacdo de Mestrado, auxiliou no embasament@nddise das ‘operacbes de sentido’
desenvolvidas pelo jornal Zero Hora e pela Folh&&@e Paulo, principalmente porque a eleicao
de 2010 viveu um momento especial com relagdo awohuque foi a censura aplicada a
programas de radio e televisdo. O artigo 4°, indSala Lei Eleitoral 12.032" propde uma

151 Art. 45. A partir de 1° de julho o ano da eleigéivedado as emissoras de réadio e televisdo, epregemacéo normal e
noticiario:

| - transmitir, ainda que sob a forma de entre\jstaalistica, imagens de realizacédo de pesquispualguer outro tipo de
consulta popular de natureza eleitoral em quepsmaivel identificar o entrevistado ou em que haaipulacéo de dados;
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releitura da Lei 9.5040/9% que proibe nesses meios a veiculacdo de mensaqgersegradem

ou ridicularizem’ candidatos, fato que provocou amghs em programas como Casseta &
Planeta, CQC e Panico na TV. Os comediantes fomamuas em passeatas a favor da livre
expressdo humoristica e o teor da Lei que causargéincia na interpretacdo até mesmo de
magistrados acabou sendo revogado. O ministro goe8w Tribunal Federal (STF) Carlos
Ayres Brito foi quem concedeu a liminar que libeeoueiculacdo de séatiras e manifestagbes de
humor contra politicos durante as elei¢cdes. A lanioi solicitada pela Associacao Brasileira de
Emissoras de Radio e TV, para a qual a Lei geraveéeteito silenciador’. Para o ministro que
concedeu a liminar, as manifestacbes de humor agotiticos podem ser consideradas
irregulares depois de veiculadas e, nesse casamnsguestionadas na Justica Eleitoral.

Embora os veiculos impressos nédo tenham sido dtisngdiretamente’ por tal censura, o
gue se percebe em Zero Hora € que as chargesnatiizum tom ameno nas criticas a Dilma
Rousseff. Na Folha de Sao Paulo as charges apmasemh tom mais acido, criticando mais
firmemente a candidatura de Dilma Rousseff. Alémsali elas também apresentam uma
estrutura mais ofensiva, sdo mais escuras e osstidgs personagens das charges sdo mais
grotescos.

“A charge, por ser um género fundamentalmente dpinaé
importante instrumento para verificar o posicionarttedos
veiculos. Ela trabalha com cores e com os codigosal e
visual para aumentar a capacidade de decodificadd®
signos. No entanto, isto ndo permite afirmar queemsagem
sera mais facilmente consumida, pois depende da
familiaridade do receptor em relacdo ao tema. Datcério,
a este resta somente uma ‘tirada humoristica’ earge
perde sua funcao de propor ao leitor uma probler@aifio
em relacdo as opinides.” (Caldas e Goncalves, 2@3:

Mas essas construcdes fazem parte do jogo eleilbeatelagcdo entre a politica e a midia

passa também pelo espaco do humor. Os processuglidtizacdo afetam as préticas sociais,

Il - usar trucagem, montagem ou outro recurso d@aw video que, de qualquer forma, degrademddcutarizem candidato,
partido ou coligacdo, ou produzir ou veicular peoga com esse efeito;

Il - veicular propaganda politica ou difundir ojdia favoravel ou contraria a candidato, partiddigegéo, a seus 6rgédos ou
representantes;

IV - dar tratamento privilegiado a candidato, mhortou coligacao;

V - veicular ou divulgar filmes, novelas, minisg&riou qualquer outro programa com aluséo ou cet@andidato ou partido
politico, mesmo que dissimuladamente, exceto progsgornalisticos ou debates politicos.

152 § 30 (Revogado).

§ 40 Entende-se por trucagem todo e qualquer efsaizado em dudio ou video que degradar ou tati@ar candidato, partido
politico ou coligac&o, ou que desvirtuar a reakdadeneficiar ou prejudicar qualquer candidatgjdmpolitico ou coligacéo.
§ 50 Entende-se por montagem toda e qualquer juleéegistros de audio ou video que degradar awlidizar candidato,
partido politico ou coligacéo, ou que desvirtuaeaidade e beneficiar ou prejudicar qualquer aatdi partido politico ou
coligacéo.
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suas identidades e seu funcionamento incidindoesslmeis regras e estratégias, essa formatacao
passa pelo préprio campo midiatico e por setoresoquonstituem, como o campo politico.

“O humor de ordem geral e as situagbes “humorisica
estdo constantemente presentes no cotidiano sdemsém,
mesmo assim, 0 aparecimento de uma forma difer@adea
se fazer humor, que ndo se intimida com o riscpatecer
vulgar, choca, a primeira vista, os telespectaddres
(BASTIAN, 2008: 64)

Ao tratar sobre a censura praticada durante o @mrieleitoral aos programas

humoristicos, o editorii® faz uma reflexdo sobre o que ele considera urncegso. “O humor
politico retrata, com 0s exageros e as caricatyuasihe séo inerentes, o melhor e o pior de
nossos politicos e de nossos governos. Amordasameanifestacdo, além de agredir um direito,
faz com que a sociedade perca uma de suas rigeezams fonte de reflexdo sobre temas da
atualidade e sobre o préprio rumo das campanhéscps!”

E alerta qué'uma lei que arranha direitos garantidos pela Canhsgtdo e que inibe
manifestacbes tdo genuinas como as de humor polffiecisa ser reavaliada tanto pelo
Congresso do pais quanto pelos tribunaisilima clara opinido sobre a necessidade de revisao
desse item que ficou em pauta durante a eleicaml®oa sendo revisto mais tarde, quando o
ministro Ayres Britto, vice-presidente do Suprenrdiinal Federal, concedeu uma liminar que
considerava a restricdo ao humor inconstitucidesge assunto voltou, entdo, ao editbtfatA
satira € uma forma de critica e € uma das manaleaslizer verdades. Nada mais democréatico
nem mais necessario. E nada mais brasileiro.”

A questao da censura ao humor foi tema de passegppastagens e debates jornalisticos.
A Folha de Sao Paulo cedeu espago em reportageragdata contra a censura na reportagem
‘Humoristas enfrentam autocensura’, no texto atalga que além de terem conquistado uma
importante vitéria com a suspensédo da Lei, 0os higtasrainda precisam enfrentar o medo da
punicdo. Ou seja, como 0s programas Sao gravadosceota antecedéncia, as mudancas
repentinas confundem o processo produtivo que er@ogarantias sobre o tom a ser empregado
nos programas.

Aproveitando essa polémica sobre a censura ao hguerocorreu durante o ano
eleitoral, Dilma Rousseff e José Serra falaram onogtesso de Jornais sobre a importancia da
‘Livre expressaq’como coloca o jornal Zero Hora, sem destaquéateeal direita da pagina.

Livre_expressddDilma e Serra fazem defesa da imprensa
No congresso de Jornais, candidatos assinaram cque
rejeita praticas como a da censura (ZH, 20/08/2010)

153 A satira proibida Editorial ZH, p.14, 1°/08/2010.
154 Direito & caricatura Editorial ZH, p.18, 28/08/2010.
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Nesse momento — da censura — as modificacoes vepercsobre a producéo de sentido e
dao origem a uma série de discussdes e analises wwboutro modo de se fazer humor, que
reflete sobre a construcdo do humor na midia, qesgpa ser permeado pelos sujeitos e
discursos que se constituem a partir desse univEr&sse novo modo pode ser visto pelas
parddias que surgem a partir das elei¢des, e fjeera um ‘humor a favor’, como foi colocado
pela prépria Folha de S&o Pdifoem reportagem sobre a popularidade positiva di@aDi
Rousseff.

Trata-se de um processo complexo e que, além @gdes entre os discursos ofertados,
da lugar a uma problemética maior, com relacdmédypdo do entretenimento, ao momento de

prazer e desligamento do leitor e a afirmacéo ipagitaquele que € objeto do humor.

7.19 A interacdo com o (e)leitor
A ‘operacado de sentido’ que marca essa relacaatdeacao do jornal e dos respectivos

candidatos com o (e)leitor é especialmente subjetiv

A capd®’ de Zero Hora que marca o dia do pleito no Braail bs rostos sorridentes de
Dilma Rousseff, José Serra e Marina Silva com asscda bandeira do Brasil. Fato interessante:
aparentemente apenas Dilma Roussef parece inteayio leitor através do olhar. José Serra,
gue ocupa a posicao central, parece ter o olharadesum pouco para cima e Marina Silva para
baixo, apesar do sorriso da candidata do Partidde/ser o mais ‘simpético’, o mais natural
(Figura 145).

A capa do jornal Folha de Sdo Paulo que anteceeéigdo também traz os trés
principais candidatos. Porém as fotos trabalhadasapa sdo as mesmas fotos de ‘meio corpo’
utilizadas pelos candidatos em suas campanhagju€seia de apresentacdo dos candidatos € a
mesma de ZH, porém todos estdo olhando para dde)leigura 146).

155 ver textos de Antdnio Fausto Neto sobre ‘contdideitura’:Mudancas da medusa?aper apresentado no encontro da Rede
Prosul — Midiatiza¢éo, Sociedade e Sentido. Sadpaldo, outubro de 2007Contratos de leitura’: Entre regulagfes e
deslocamentogaper apresentado no XXX Congresso Brasileiro dec@i& da Comunicacgao - Intercom. Santos, 2007.

156 RODRIGUES, Fernando. Na onda dos humoristicos. Nmdrfieno raro, Dilma desfruta de ‘humor a favor ¢éosna a mais
bem tratada presidente em programas populares ngdlva de S. Paulo, A14, 17/06/2012.

1570 novo rosto do BrasilNa eleicdo que marca os 21 anos da reconquista tiodiceto para presidente, confira o perfil dos
candidatos ao Planalto e um autorretrato dos coneotes ao PiratiniZH, capa, 03/10/2010.
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Figura 145 - ZH, 03/10/2010. Figura 146 - Folha de S. Paul@3/10/2010.

No udltimo editorial antes do primeiro turno da ef& de 2010, Zero Hora trata sobre a
obrigatoriedade do voto no Brasil. Com o titllm direito que também é deyer texto inicia
com trés questionamentdgocé deixaria de votar se o voto ndo fosse obri@®6Vocé esta
disposto a anular o voto ou a votar em branco, ntesabendo que mais de 22 mil candidatos
colocaram seus nomes a disposicdo dos 135,8 milideteitores brasileiros? Vocé esta entre
os eleitores que se livram do voto, digitando quatgseqiiéncia de nimeros na urna eletrbnica,
sem se importar com o resultado do seu gediof? seguida, o editor apresenta 0s argumentos
para que o eleitor ndo se omita na hora do vol@esa seu papel de eleitor com convicgao.

A conclusao evidencia que'dever do eleitor ndo se esgota na urn@e deve continuar

exercendo seu poder, fiscalizando seu candidattjovee eles cumprem o0 que prometeram

durante a campanha.
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7.20 Refletindo sobre as ‘operacdes de sentido’...

Ao analisar os diferentes espacos dos jornaisepemsos que nas manchetes de Zero
Hora poucas vezes a instancia enunciativa do janebntra-se fora da midia. Ou seja, em
poucos casos a origem do sujeito falante ndo é ammljsta ou o editor, mas politicos
envolvidos direta ou indiretamente no pleito, cogno caso da fala de Ciro GomgsSerra €
mais preparado do que Dilma})de Pedro Simorf‘Me inclino pela Dilma”), de Lula(“E
preciso ‘extirpar o DEM™), de Dilma Roussef{*"Meu adverséario esta desesperado”, “A
metade Sul iniciou uma nova era’@ de José Ser@PT e governo estdo blindando Dilma”,
“Eu vou fazer a ponte do Guaiba’)

Também se percebe que apesar da presenca de Ddossd® como candidata, ou
mesmo pré-candidata, as manchetes de Zero Horth& @@ Sdo Paulo ndo enaltecem o fato de
que, pela primeira vez na histéria do pais, umaherulem condi¢cdes de se tornar a primeira
Presidente do Brasil.

Outra caracteristica que nao esta presente nashetaaade Zero Hora nem da Folha de
S&o Paulo é a questdo da emoc¢do ou da hiperentamgdo. sugere Ramonet, a caracteristica da
hiperemoc¢&o permaneceu nos jornais como ‘imdgscutivel imprensa demagodgica, que usufrui
facilmente do emocional, do sensacional e do espkta(...) os midias de referéncia olham
exclusivamente aos fatos, dados e at@R@amonet, 2001: 34). A emocao parece estar ausente
nas paginas do jornal mais por uma questao do gitsodo que por uma iniciativa editorial.
Os instantes registrados no jornal imortalizam psumomentos onde o que extravaza € a
emocao, como é o caso da divulgacao do batizadetdode Dilma Rousseff.

O fato € que o surgimento dos titulos-noticia a@mmeu quando a noticia transformou-se
em mercadoria, por volta do século XIX. MarquesMielo vai dizer que os titulos e as
manchetes podem ser de dois tipos: 0s que emiemanuénte um ponto de vista; e aqueles que
dissimulam o contetdo ideoldgico. Sendo o seguipdcajuele que freqiientemente aparece nas
publicacdes comerciais (Marques de Melo, 2003: 89).

“Os titulos podem permitir, portanto, duas expressd
opinativas: aquilo que Douglas chama de ‘editodalfdo’ e

0 que Morin chama de ‘dissimulacdo’. No primeircscaa
opinido é explicita no titulo e poder encontrar pakio ou
maior vigor no texto. No segundo caso, a opiniactitido
reduz a carga opinativa contida no texto” (MarquisMelo,
2003: 91)

E com relacdo as manchetes de ZH e Folha de S,Raque elas pretendem? Manter o

vinculo do leitor com o jornal, fazer com que ddeibra as paginas da edicédo e procure pelas
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informac¢des complementares. Mas serd que existeis infarmacfes ou tudo ja foi dito na
capa? Frequentemente o conteldo das reportagens porescenta aos titulos, que tém forca
suficiente para constituirem o ‘sentido’ desejadlo®jornais.

Podemos dizer que a tendéncia da titulacdo dasheiscde Zero Hora e Folha de Séo
Paulo é se enquadrar no carater da ‘dissimulagambém percebemos que as manchetes nao
enaltecem o fato de termos uma eleicdo atipica ais, om duas candidatas mulheres
disputando a Presidéncia da Republica. Uma delfrmalRousseff, que consegue se eleger no
segundo turno da eleicdo; a outra, Marina Silvee qurgiu para ‘desestabilizar’ a rotina
eleitoral, mas sem forc¢a suficiente para lidar coespaco midiatico.

Ja o editorial € um dos géneros jornalisticos guesagnta estrutura mais rigida e simples:
titulo, introducéo, discussao e conclusdo. Embssaspartes nem sempre estejam divididas em
unidades distintas, como diz Beltrdo. O titulo digielo como o de uma noticia ou de um texto
publicitario Competicdo saudavel, acima do tom, compromissoactnsparéncia, restricdes
eleitorais, Porto Alegre sitiada, o Estado espi&atre tantos outros). A introducdo desperta o
interesse no leitor e faz com que ele tenha vontedadentrar no texto, a discussao expde
argumentos que levam a interpretacdo dos fatose@dusao tem a intencao de fazer com que o
leitor aceite a idéia exposta.

Todas essas unidades podem ser vistas no edderiz¢éro Hora, por vezes, algumas sao
mais elaboradas que outras. Ora o titulo € o graypdrador de sentido’, ora a introducdo do
texto é o que toca o leitor, ora a conclusédo traa guestdo chave para o fortalecimento do
‘contrato de leitura’ do jornal. O editorial é goago oficial a evidenciar as estratégias de Zero
Hora e também da Folha de S&o Paulo com relacdndidatura de Dilma Rousseff. De forma
sutil e discreta as ‘operacfes de sentido’ fornestateste espaco, juntamente com outras que
apresentamos em outros locais, vao contribuindo@aigenciamento do ‘contrato de leitura’ do
jornal.

No caso das charges, tanto em Zero Hora quantelha Be S&o Paulo, elas apresentam
alguns ‘modelos’ de critica humoristica. Vargas sidlar a persuasao da charge como uma
apelacdo ao mundo dos ‘afetos’. Para ela, quanelaraps ao mundo dos afetos ou das emocdes
deixamos de lado a via puramente racional e nosecdramos no ridiculo para persuadir. A
adesdo emotiva leva mais diretamente aos resultaddendidos e, para isso, serve-se de
diferentes procedimentos, como caracteristicasa@@naspectos irdbnicos e nuances burlescos.

Algunas caracteristicas de lo comico: deformaciodesos
nombres propios, apodos, modificacion y uso deansfs y
frases populares, expresiones y costumbres prestalda
otras lenguas y culturas.

189



Determinados aspectos de lo irénico: simulacionestavas
hiperbdlicas y reiterativas.
Matices burlescos: comparaciones caricaturescasemess
cadticas y fantasticas, expresividad fbnica con
correspondencia semantica. (Vargas, 1999: 120)

Ao analisar o desenho ludico na leitura de um jorMargas vai delimitar as

caracteristicas da mensagem humoristica, que agotehdéncia para representar uma realidade
desvalorizada, tratamento ludico, estrutura tridisi@nal da mensagem, distanciamento entre o
contetdo aparente e o conteudo real e realce detmmreal. A autoria também ressalta que o
humor vai se constituir a partir do tratamentodoadia realidade, o que acontece através de um
jogo entre quatro elementos cruciais: a frivolidaabpui entendida como distracéo; a evaséo do
sério; a aventura, que se refere & emocao; e erprare se refere a inteligéncia.

“Henri Bergson (1986) advierte que para que el humo
pueda manifestarse em libertad es muy importanterten
cuenta previamente cual es la relacion existentgeela
persona/objeto/situacion que tomamos a mofa y éasgnas
a las que va destinado el mensaje porque, segunangl
humor estda refido con la relacion afectiva entre el
espectador y el objeto de humor’.” (Vargas, 19996

N&o é por acaso que a primeira charge apresentaddepo Hora esta na pagina 3,

Informe Especial, aquela que funciona como umacéspe sub-capa do jornal, quase sempre
ocupando o lugar central da pagina. A segunda elegggrece na pagina opinativa do jornal, no
canto direito externo, de uma pagina impar, ondetam também os artigos assinados. Na
pagina oposta esta o editorial. Na Folha de SatoRacharge aparece na segunda pagina, uma
pagina de numeracdo par, no canto superior intdugar que ndo determina destaque na
geografia do jornal.

No caso da representacdo de Dilma Rousseff comdidza verificamos algumas
‘operacbes de sentido’ que tipificam essas sittmcgGemo foi mostrado. O dispositivo
midiatico, no caso os jornais analisados, constitge a partir dessas ‘operacdes de sentido’,
mas quem opera esse discurso é o sujeito, ouasegmdidata Dilma Rousseff, enquanto sujeito
simbdlico manejado pelo processo midiatico.

A construcdo da representacdo é um trabalho commpsiabelecido entre o campo
politico e o campo midiatico, que aconteceopa&racdeglo trabalho enunciativo, do que é dito
pelos jornais. Tais escolhas enunciativas vao mtar a criacdo dosliscursos enquanto
produtos, ou seja, recortes de falas da candidatade sua assessoria - a serem utilizados nas
representacdedeitas pelos jornais e que acontecem através @aerdcoes de sentido’ que

elencamos.
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Porém essa € uma via de duas maos uma vez que a@daatandidata ndo é mais
condicionada somente por elementos do campo mlitimas, principalmente, pelas
representacdes da midia sobre sua condicdo dedasmdina forma de operacdes enunciativas
gue sao proprias aos discursos midiaticos e podgnidsentificadas como imagens, charges,
textos e discursos desse processo.

Por fim, as condigcbes de producdo aliadas as ocdeslicle midiatizacdo de Dilma

Rousseff definem este sujeito ressignificado costasia eleicéo presidencial.
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8. CONCLUSAO

Ao enfrentar um conjunto de reportagens sobre etobjle estudo a partir de suas
singularidades, ou seja, isolando o dispositivouantp parte constituinte do campo da
comunicacdo que abrange o objeto de estudo e tarob&istemas de regras que o compdem,
foi delimitado o ‘fio condutor’, ou seja, as ‘es&rgias sensiveis’. De tal forma que a feminizacéo
das mulheres politicas, o0 que nem sempre aconpecks ser uma forma de resgatar o ser
amoroso, fraterno, materno, a cuidadora. Essa feagi#&o acontece, no caso de Dilma Rousseff,
especialmente, por intervencdes de diferentes sr(istética, biologia, natureza); e o fato de
elas estarem além (ou aguém) do politico € o quedan que a representacdo midiatica de
Dilma Rousseff proporcione uma série de desdobremeercomo vimos, que garantem a
permanéncia do vinculo. Como garantiu Eliseo VE&#04),“0 acontecimento ndo € mais o
vinculo, o acontecimento é a permanéncidosé Rebelo (2006) vai dizer que o acontecimento
“opera uma ruptura inesperada na ordem das coisash caso do nosso objeto, o
acontecimento é esse advento especifico de acassmidorias ao poder, representado aqui
nesta pesquisa por uma mulher que busca ocupaigo da Presidente do Brasil. Pela l6gica
linear, Rebelo cita qu® presente se explicava pelo passado e antevigwd”. Hoje, o autor
acredita que o presente é um evento cada vez rsgnado na continuidade do passado, séo as
finalidades projetadas no futuro que dao sentidprasente.

Ao refletir sobre a sociedade em midiatizacdo, deparamos com a questdo da
complexidade social e histérica do momento atuaksd contexto, a Comunicagdo assume uma
condicdo plural, com a concepcédo de novas soaal#is a partir da interacdo tecnoldgica.
Nessa ‘nova ambiéncia’, a autonomia enunciativagasser gerida pelo sujeito midiatico, aqui,
no caso desta tese, por Dilma Rousseff, e ndogmeliente especifico da producgéo. Isso € o que
entendemos, enquanpmocessg e que, portanto, redefine o papel do sujeito, uermque ele
passa a ser ator de um processo complexo e profimdmnsformacdo socio-cultural. Dilma
Rousseff ndo € s6 um sujeito manejado pelos cappidsco e midiatico, ela representa uma
outra construcdo, processo que culmina com a at#tov dos ‘contratos de leitura’ dos jornais
analisados.

Diz Veron que ‘comunicar hoje significa manter urmoulo contratual no tempo’
(VERON, 2004: 276) e certifica essa fala a luz dehd de Certeau, para quem a questio do
crer € a questdo do tempo. Esse mesmo ponto dtadssaor Hopenhayn, que diz que a
mediacdo simbolica € cada vez menos referida peldupdo de projetos e mais definida pela
circulacdo de imagens. (HOPENHAYN, 2001:69) Comocaso de Dilma Rousseff ela n&o
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possui 0 acesso para estabelecer esse tipo de @i quem garante a existéncia desse
sujeito candidata no tempo eleitoral é o presideata.

Dilma Rousseff requisita ao seu lado, nas pagieagetio Hora e da Folha de Sao Paulo,
a presenca do ex-presidente Lula. De tal formargieé possivel ‘valorar o feminino ou o

masculino, mas sim interpretar o que formalizarssttacao dessa identidade de candidata.

A relacdo dos politicos com a midia esta cada v&z oomplexa, assim como a relagcéo
da midia com seus leitores esta cada vez maisessilba’. A palavra pode parecer forte, mas ao
longo desse texto é possivel verificar como cadadamjornais analisados, discretamente, vai
alterando a estratégia de visibilidade da candidate Dilma Rousseff. Essa mudanca fica mais
evidente a partir do momento em que as pesquisasgamn a reforcar a evolugcdo de Dilma
Rousseff e a queda de José Serra. Na Folha de &d0 €&sa mudanca na orientacdo do
‘sentido’ € menos agressiva, uma vez que 0O jormghahstra uma insisténcia maior nas
manifestagbes contra a candidata Dilma Rousseffiocno caso do episodio do dossié. No
entanto, assim como acontece em Zero Hora, naegoesabrir mao de divulgar os resultados
das pesquisas que sdo favoraveis a candidata,, efd@oisso através de enunciacbes
desfavoraveis, de embate, de confronto, quase seappradas no ‘efeito Lula’, no fato de que a
candidata apresentada é uma constru¢cdo dos margsietalvez seja resultado do trabalho dos
estrategistas de campanha, mas o fato dos joracéitarem’ essa reelaboracdo é que culmina
com as ‘operacdes de sentido’ e a humanizacaondideda.

Sem duvida, a midia é responsavel por mediar agde$ entre esses sujeitos midiaticos
e os eleitores/leitores, logo, as estratégiazatiias por ela podem nao ser capazes de converter
um determinado cenario politico, mas com certezdeporeforcar o que as pesquisas, por
exemplo, sinalizam. A midia é responsavel por esalr os vinculos desenvolvidos durante a
conjuntura eleitoral e com a mudanca de foco, cperocebemos em Zero Hora, ela se torna
responsavel pela construgcéo imaginaria que osdsifazem de Dilma Rousseff.

Pela perspectiva de José Luiz Braga, podemos passalacdes entre politica e midia
contemporéneas como processos interacionais del@memtaridade e equilibrio, articulando os
processos imaginarios e as logicas acionadas atdesta relacdo e do que é solicitado pelo
campo midiatico, promovendo a circulacdo dessesepsws e a solicitacdo de negociacdes e
reajustes. As articulagbes permitem que as acoamdeossam ser referidas pelo outro, como é
0 caso de crises entre o campo politico e midiathws exemplo, referéncias de uma crise
politica julgada pela midia ou evidéncias de im@i@ess a midia através de censuras impostas

pelo campo juridico. Sdo esses conflitos que pemis midias organizarem novas logicas e
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novas estratégias de midiatizacdo da politica, sajatorno do campo, num sentido macro,
guanto em torno de seus atores, 0 que 0 autor ctlamsantido micro. Tais eventos provocam
mudancas ndo sO nos processos de producdo, maéntanmb reconhecimento destes outros
processos, ambos contemplados, entdo, pela ciéoulag pelaafetacdo entre os campos.
Possivelmente € o reconhecimento e a aceitacdesdessros processos’ que marca a eleicao de
Dilma Rousseff.

O trabalho analitico sobre o objeto proporcionont@eoutras coisas: a) a elaboracéo de
uma reflexdo tedrica sobre o fendmeno da mididizata candidatura de Dilma Rousseff a
partir de um conjunto amplo de perspectivas tegyitd caracterizacdo do espaco social e
midiatico onde é manejado esse sujeito politicarddlico representado pelas reportagens de
Zero Hora e Folha de S&o Paulo; ¢) mapeamento deonjunto de ‘teorias’ que alimentam as
diferentes praticas da sociedade em midiatizac@spelham, de alguma forma, a presenca de
nog¢des comunicacionais, as mais distintas, a ms&intalizar os processos de midiatizagao da
politica; d) andlise do dispositivo midiatico prigpnente dito, os jornais Zero Hora e Folha de
Sé&o Paulo, através dos quais a politica toma foranesfera publica, mediante a articulacéo de
géneros jornalisticos opinativos e informativoscerelcurso a outras marcas enunciativas das

quais as estratégias dos respectivos disposiaapropriam.

Mas sera que os jornais analisados conseguem ouanpéugar de protagonismo nesse
acontecimento, que € a candidatura de Dilma Rd@sg&freditamos que sim. Apesar do
protagonismo do sujeito politico, das nuances allpemlades que fazem com que Dilma
Rousseff seja uma candidata com a possibilidade d¢eger, independente da ‘afetacdo’ ou das
colagens estabelecidas entre ela e o Presidende Aydostura ativa dos jornais analisados no
processo politico ndo desfaz a condicdo midiaticaujeito politico, no caso a candidata Dilma

Rousseff.

Conforme falamos na introducdo, um dos elementas oaos a sociedade em vias de
midiatizacdo, é a visibilidade que garante o vimadé candidata com o (e)leitor. Algumas
‘operagOes de sentido’ buscam ‘enfraquecer’ oubacacom a relagcéo cordial entre a candidata
e o (e)leitor, como pode ser visto anteriormenteeNtanto acabam fortalecendo essa relacédo e o

‘vbo solo’ do sujeito presidenciavel.
Algumas questdes que mobilizaram o percurso degialho merecem repostas.

Elementos especificos apresentados por Zero HBodha de Sdo Paulo constituem esse

sujeito presidenciavel em determinados momentogréncampanha eleitoral percebemos que a

194



candidata tem sua imagem fortemente colada a dudpree Lula; ao enfrentar uma doenca
grave ela aparece humanizada pelas paginas dassjoema corrida eleitoral, propriamente dita,
surge a imagem da forca da mulher, da feminizat@opudanca das marcas da campanha (como

a cor do partido, a fala emotiva).

Uma dasestratégias de visibilizacaatilizadas pelos jornais e que faz a candidata
transitar entre o ‘lugar de sujeito’ e o ‘lugar ateiz’ nesse processo é a personificagdo. Dilma
Rousseff épersonade si mesma, e ngmersonado presidente Lula, e € dessa elaboracdo que a
midia se apropria para fazer suas constru¢des.idftmacdo € a ambiéncia formatadora desse
sujeito, uma vez que é ela quem visibiliza essaogpéficacdo, e no momento em que credita
apenas ao vinculo com o presidente a possibilidadeitoria da candidata os jornais erram a
medida na estratégia utilizada, por isso a mudaoctratamento da candidata parece ser tao

evidente.

O principal elemento que explicitappocesso de afetac@mntre politica e midia a partir
do sujeito Dilma Rousseff como candidata presidgrea visibilizacdo do humano, dos valores
éticos e morais, do cuidado, da familia. A primerarca desse processo € o choro de Dilma
Rousseff durante um depoimento no qual ela asswmengntiu para poupar amigos durante a

ditadura.

O resultado doSnvestimentos de sentidoslaborados na midiatizagéo da candidatura de
Dilma Rousseff pelos jornais Zero Hora e Folha de Baulo tem a intencdo de humanizar a
candidata. O erético, elemento tdo caro as elabesagobre o feminino, ndo € a premissa
primeira para a midiatizacdo de Dilma Rousseffqpeknos a primeira vista). Paralelo a isso,
ela teve como condicdo de midiatizacdo o apoio de,Lum Presidente com alto nivel de
aprovacdao. Por outro lado, Dilma teve uma doengeegfato que poderia enfraquecer seu corpo
nos dois sentidos: enquanto corpo biologico, lutgpara se manter saudavel; e enquanto corpo
politico, saudavel para garantir a luta. Essa sgptacdo da midia designada como ‘sujeito
simbdlico’ transcende seus lugares de origem: pocbioldgico e o corpo politico. E talvez a
propria midia, ao apresentar uma postura ‘politexate correta’, contribua com essa construgao
gue humaniza a candidata. A mulher ‘biologica’ aparcurada e remodelada. Mas ainda nao
apresenta elementos do erdtico ou de seducao. Rempiblitica ressurge apaziguada, apesar de
apresentar a voz firme, o olhar denso, o sorritatdeel.

Dentre os resultados encontrados por esta invedbgadestacam-se 0s seguintes
aspectos: a) as instituicdes politicas e seussatigdocam para a esfera da logica e da cultura da

midia a possibilidade de construir um mercado siitdndb) os atores politicos deslocam-se para
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a esfera midiatica, levando junto seus embatespemesses aparecam, de certa feita, menos
dogméticos e mais permeados pelos rituais midgtioo seja, pelas ‘operacdes de sentido’
elaboradas; c) os esquemas através dos quais nah gonstréi seus vinculos, passa menos por
‘contratos argumentativos’ e mais pstratégiasundadas nas apropriacdes do sujeito politico,

como insumo da midiatizacgéo.

O momento atual, que abrange a ambiéncia da nzid¢do, reforca uma mudanca nas
condicBes de exercicio da funcdo enunciativa, paisodelo enunciativo colocado em pratica
pelos jornais esta preocupado em construir relacdes os leitores, mais do que transmitir
conteudos. Nosso objeto e aorpus selecionado ndo se encaixa na premissa sugerida po
Maingueneau déconsiderar sua enunciacdo como o correlato de uceata posicdo soOcio-

historica na qual os enunciadores se revelam sulygéis” (Maingueneau, 1993: 14).

O fato é que quem produz as légicas midiaticaBitltea Rousseff € o proprio campo
politico. E ele quem sempre legitimou e quem maia uez legitima a candidata. N&o através da
visibilidade, que é inerente ao processo, uma uezagcandidata esta inserida numa sociedade
em vias de midiatizacdo; mas através da logicaedoedo, do ‘ndo dito’. E a candidatura de
Dilma Rousseff esteve permeada de segredos: @ ideeisua vida politica quando ainda era
estudante; seu ingresso no PT; sua vida privadaasamento, o ex-marido, a filha e o neto; a
crise com a secretaria Lina Vieira — e tudo o e ficou explicado; a crise de sua sucessora na

Casa Civil.

Finalizada a eleicao presidencial e com a vitbeabdma Rousseff, a primeira mulher
eleita Presidente do Brasil, uma duvida colocadappecialistas foi derrubada: a capacidade de
afetacao e transferéncia de votos de Lula. O fajimeéas estratégias midiaticas ndo conseguiram
dissolver esta referéncia constante de Lula coéadoorpo de Dilma Rousseff, fato tensionado
por construcdo que vinha do trabalho simbolicoizadb pelo campo da politica, e apropriado

pela midia.

Porém, no universo do ‘simbdlico’, existe uma tenkdiente e permanente: a cura. E a
cura é manifestada pela possibilidade de vitorencér no campo das significagbes € tornar-se

um fendbmeno midiatico.
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