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Para conhecermos objetivamente quem somos, deversa®r de fora de nds mesmos, em
algo que contenha a nossa imagem, mas que na@ftzdge nds. Temos de descobrir o
interno no externo, assim como Narciso ao se apaixpor sua imagem na superficie do
lago, uma superficie agindo como uma mascara qumdeé nos revelar como algo distinto
de n6s mesmos. Senhor e servo do imaginario, e ptogeta nas imagens em que se

espelha: imaginario da natureza, imaginario do agrda mente e das rela¢des sociais.

Lucia Santaella (2013)
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RESUMO

A presente dissertagao estuda blogs femininos\dstae, no contexto brasileiro, em
qgue mulheres relatam experiéncias pessoais e fiof@s ao atualizar suas praticas e
conviccdes diarias em sites de redes sociais, d&biogar essas informacées em ambientes
de revistas e portais. Foram examinados oito esphgspedados nos sites das revistas
NOVA, Claudia, Marie Claire e TPM (Trip Para MulheA pesquisa aborda a interface entre
comunicacdo e o fenbmeno da midiatizacdo dos cdarpentos femininos na internet;
reflete sobre o funcionamento dos ambientes degéen questdo, a circulagdo com base nos
fluxos e rituais de interacdo e performance de rgénea atualidade. Como concluséo,
apontamos as estratégias interacionais, os fensinijpe@ nascem, circulam e transbordam
nagqueles ambientesnline. As experiéncias vivenciadas e mostradas ndo @odeser
descritas ou interpeladas apenas pelas revistas saétaviabilizadas nos blogs de maneira
subjetiva, como ocorre em demais redes sociaispxapando-se de praticas sociais
engendradas e estabelecidas naqueles espacoss depana observagao descritiva de cada
um dos oito blogs — que constituem os casos estgsdadima analise transversal permitiu

apreender os aspectos levantados pela problenfdigag da eixo a pesquisa.

Palavras-chave Blogs. Revistas femininas. Midiatizacdo. Redesass. Interacao.



ABSTRACT

The dissertation studies feminine blogs from a groéi magazines in the Brazilian
context where women report their personal and psxé@al experiences in order to update
their daily practices and beliefs on social netvwrggksites, as well as blogging these
information in the environment of portals and mageg. The amount of eight spaces hosted
on the websites of NOVA, Claudia, Marie Claire arieM ("Trip For Woman") magazines is
explored through this work from the perspectivesofme studies that address the interface
between social communication and the phenomenanediatization of the female behaviors
on the internet, considering the operation of digignvironments in question, the circulation
based on information flows and interactive ritualsd the gender performance of the
contemporaneity. In conclusion, it is pointed duodtt through interactional strategies, the
womanhoods that are born, circulate and overflowthmseonline environments consist of
experiences that could not be described or chakmanly by magazines, but also by a
subjective scope as in the other social networlgraaching social practices already
established by users and engendered in those spetasa descriptive observation of each
of the eight blogs - which are the cases studi@dcross-section allow seize problematic

issues raised by the research that gives axis.

Keywords: Blogs. Women's magazines. Mediatization. Socealvorks. Interaction.
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1 INTRODUCAO

As praticas discursivas da imprensa constituemeseocespaco socio-histérico em
que se articulam ao poder e as transformacdesisceigarticipam da construcdo da
identidade cultural e da memoria social. Se, noiando século XIX, as mulheres eram
praticamente invisiveis na imprensa, as mudancasaraiguracdes das representacdes e da
interlocucédo ao longo do tempo indicam mudancaspaasdes relacionais e um crescente
guestionamento acerca de uma identidade feminidagm@tdo construida, com referéncia
exclusiva ao dominio familiar domeéstico.

E a partir da perspectiva acima esbocada que &sgsrdliscursivas da imprensa do
século XX sdo tomadas como espaco de enunciagdquense constroem processos de
subjetivacdo da mulher. Aos poucos, como em pragsade radios, jornais e revistas
femininas, estas marcas se explicitam nas formagbegis historicas em que foram
produzidas e em redes de sentidos que nos permaiaiisar as posicdes ocupadas pelos
sujeitos, nessas formacdes discursivas os sergelosiginam no modo de comunicar e nas
relacbes que se desenvolvem de acordo com os Hiowas comunicacionais. Como por
exemplo, hoje, através da internet em meio a urtarawdigital.

Ha décadas, as mulheres buscam nas revistas fasiimtém de entretenimento,
informacfes sobre moda, saude, beleza, comportaneehem estar, apreciam leituras que
tenham a ver com o cotidiano da mulher comum auds geferéncias (atrizes, cantoras, entre
outras celebridades). Segundo Baldessar (2008¢wstas oferecem oportunidade para a
mulher descobrir como deve agir para ficar parecaia alguém que ja conquistou o sucesso.
E pelo olhar da revista que a leitora vai saberue falta fazer para ser, por exemplo,
moderna, feliz e realizada.

O compartilhamento de experiéncias de vida por rdeidepoimentos e entrevistas é
tradicional nas revistas femininas. Nos Ultimosab®s, os sites das revistas segmentadas
buscam atualizar seus conteudos que circulam cdwaatorimpresso aonline,com colunas
mais amplas, tematicas mais variadas e dedicadasbjatividade. Trata-se de atualizar
narrativas pessoais intimas que expdem experiépoidissionais e de vida que aproximam
as leitoras do texto. Os blogs, por exemplo, focaimdos para dar voz as novas narrativas

pessoais que tentam trazer a realidade o disclusmwl@do pelas publicacbes de género. O
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compartilhamento de experiéncias na internet, ceonitas intimas, em forma de diarios, é
uma recente fase das revistas femininas no Brasil.

O aconselhamento nas publicacbes de género, npasiEisamente, no espaco onde
elas disponibilizam seus conteludmdine nos despertou o interesse para uma investigacao
em torno de um novo produto, destinado ao publieoajrcula entre os sites de redes sociais
na internet e os portais especializados em commpertto feminino. Naqueles ambientes que,
inicialmente, eram semelhantes as revistas im@ess® criadas secdes onde é possivel
encontrar dicas de moda, cinema e literatura, dasterativos sobre salude e sexualidade,
entrevistas com atrizes e celebridades da cultom entre outras tematicas do interesse
feminino. Além disso, os blogs pessoais - que aetam privados - passaram também a
serem hospedados em sites de revistas segmentpddais de informacéo e entretenimento.
Proliferaram em numeros e de forma mais abranggm@to as tematicas e nos espacgos
destinados a observacao do cotidiano.

Nosso interesse neste trabalho é trazer questaesradas a subjetividade, a cultura
digital, as praticas interacionais - que ja est@eridas no dia a dia dos sujeitos ativos na
internet - a circulacdo dos blogs e as identidéei®éninas que estdo la representadas. Neste
texto, apresentamos apontamentos sobre os vinadomis construidos por meio da
comunicacao, nos blogs escritos por mulheres qaanustram a dimenséo (inter) subjetiva
do aconselhamento. Ou entdo, da busca pelo acansatiiio, a mediada em que na atualidade
se desenvolve uma aproximacdo entre producdo pca@ceaos sites de revistas femininas
devido a popularizacdo das novas tecnologias desgicacao (TICs). Faz-se dessa pratica
social um locus atraente para compreensdo dos deslocamentos aueoe@rendo na
producdo de nossa subjetividade contemporaneanfesgin, buscamos essa compreensédo a
partir da analise de oito blogs cujas tematicaangiem tornam de duvidas (no formato de
perguntas e respostas) sobre relacionamentos eigjugnarrativas pessoais sobre
experiéncias de vida profissional, entre outrastidas nos blogs femininos e feministas na
internet; ou seja, nos vinculos sociais também agedi por um novo saber técnico-cientifico
que da tonalidade a sociedade da informacéo.

O objeto de estudo escolhido, as zonas de contsdlogs das revistas femininas,
permite uma investigagdo em torno de um espaco opaetuniza a transformacdo do
aconselhamento no universo daquelas publicacdes ltpje, configuram-se em novos
produtos midiaticos. Refiro-me aos novos produtodos aqueles que podem nascer de um
ambiente midiatico e se reconfiguram em outrasafdanas. A partir da percepcdo que

tivemos ao longo de um ano de pré-observacgéo,ofssipel descobrir um local que ndo faz
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parte do cardapio de informagbes que as revisex®adm no impresso. No ambiente dos
blogs séo oferecidos textos de outras personagems também outras narrativas e um outro
nivel de interacdo que vem ocorrendo nos sitegdiesrsociais. Ja na revista impressa nao ha
referéncia aos textos dos blogs, apenas o corsiteque a leitora ingresse no outro espaco, o
virtual onde h& convergéncia de todo o contetdoutiicacao.

A presente investigacdo traz um estudo de oitosbldg quatro sites de revistas
femininas que apresentam caracteristicas diferamtte si, no que diz respeito a interacédo
com as leitoras - a partir do circuito produzidtopeso das redes, realizada utilizando-se uma
pesquisa descritiva e qualitativa em torno de mestodos com possibilidades comparativas.
No decorrer do trabalho séo analisados os blogd@eA - Cosmpolitan da Claudia, da
TPM (Trip Para Mulher) e da Marie Claire.

A selecdo do corpus se mostrou pertinente uma uezag revistas (sites) eleitas
NOVA!, Claudid TPM® e Marie Clairé sdo referéncias no mercado editorial nacional,
servindo inclusive como inspiracdo para o surgimed outras publicagbes do género.
NOVA é a versdo brasileira da internacior@bsmopolitan De acordo com o Indice
Verificador de Circulacédo (IVC), esta em 9° |lugatre as revistas mais vendidas no pais
juntamente com Claudia, uma publicacdo ha 40 angsercado, também da editora Abril. A
conhecida Marie Claire € um versao brasileira tirimacional Marie Claire, que teve origem
na Francga, e é publicada no Brasil desde os anb83fepela editora Globo. A revista enfoca
assuntos sobre moda, comportamento e atualidadie® Slogan "Chique € ser inteligente”, a
revista adota uma linha editorial que expbe temal€nmicos sobre comportamento e
dendncias de violacdo dos direitos humanos.

O critério de escolha foi justamente o encontro ldogs na internet, os quais foram
observados com o olhar ja fixado sobre aqueles, site trabalho final de graduacdo em
Jornalismo pelo Centro Universitario Franciscanaiffld), quando entdo analisei a evolucao
da participacdo das leitoras nas péaginas impressasling especificamente, da revista
NOVA, nos ultimos 30 anos. Naquela pesquisa, oks&y novas formas de contato entre
producao e recepcao de revistas femininas em reowbgentes, os quais em suas dinamicas
em fase de conversdo, como, por exemplo, na NOV&difinam seu contrato de leitura
conforme a evolugdo das formas de interagdo. Pahlmente, nas interacdes entre suas
leitoras e o encontro de aconselhadores atravéatel@met. As revistas aderem, entdo, as

! http://mdemulher.abril.com.br/revistas/nova/editoe
2 http://claudia.abril.com.br/

® http://revistatpm.uol.com.br/

* http://revistamarieclaire.globo.com/
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tendéncias e as tecnologias da comunicac¢do, utilizéerramentas em ambientes mediados
off-line e online, construindo novos fluxos de informacao. Assinatipam outras interacoes
com o leitorado, por meio das redes sociais e elos gortais, em tempo real.

Examinou-se por meio de uma metodologia analitigaaditativa o sistema utilizado
pelos blogs e o funcionamento de cada um, ondel&iquais sites de redes sociais) bem
como a topografia de cada ambiente, quem fala eocfala. Os passos de como se
desenvolveu esta investigacdo sao detalhados inoloap

Nota-se que a interacdo entre producdo e receapsdoo do site consiste em uma
forma de humanizar o contato. Dizer que h& alguémraocupado em dialogar e atender ao
publico de uma revista que existe ha mais de tramas no mercado brasileiro como a
NOVA, seguindo as tendéncias do mercado editomaluch jornalismo cor-de-rosa, que
mistura informacdo, analise do comportamento feminie publicidade (reportagens
patrocinadas). Digo “humanizar o contato” uma vee qs editores de conteddo organizam
materiais enviados a redacao através de comentaunigsstoes e textos das blogueiras, que se
expressam em suas perspectivas pessoais (COSTH, 201

A rede esta repleta de leitores que enviam e-n#lgedacdes dos veiculos de
comunicacdo para apontar falhas, erros e sugente@dos. Os féruns de noticias, por
exemplo, sdo plataformas de interacdo por ondeeit@ds denunciam continuamente 0s
jornalistas. Diante do surgimento de novos disaiisdividuais que se tornam publicos, ha
uma transformacdo na area da Comunicacdo e nossnumlge fazer jornalismo em um
ambiente de midiatizacéo e de novos formatos desaptacdo de conteudos.

Quando falamos em busca por novas zonas de coefatndemos que as revistas
femininas seguem as estratégias de leitura quadgsigs leitoras criam, no consumo de
produtos que advém das préprias revistas femingastes de redes sociais. Os novos
produtos, como os blogs, entram em cena para zduassuntos frequentemente abordados
pela midia e tém se popularizado como uma ferraangetlivre expressédo, as vezes com
carater de denuncia, critica e resposta sociadlados enquadrados pela imprensa em geral.

Por perceber o grande numeros de trabalhos nadase&iéncias da Comunicacéo,
que tratam do jornalismo cor-de-rdsandlise dos discursos das revistas femininas e

masculinas, sentimos a necessidade de abordaeeagiies sociais naqueles ambientes como

® Jornalismo cor-de-rosa é um termo utilizado pasighar a publicidade dentro do jornalismo patmadin E
possivel notar caracteristicas relacionadas aaiouemo, especialmente nas matérias de beleza, condelo
que Marshall (2003) chama de “consumismo diretstirilo ao consumismo direto”. A midia de massarist
tratando de acompanhar a ideologia do consumoi@® defende que o consumidor |€ a si mesmo em rwawka
noticia e sente as suas proprias pulsées em cadamagem. A midia e a imprensa fraudam o poderide,
recriar, ocultar ou transformar a realidade, reprottio-a num novo espaco meramente ilusério.
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um todo, assinalando que as experiéncias de blogambientes jornalisticos ainda estdo em
fase de experimentacdo. Portanto, o0 eixo destaupesgesta fixado nos blogs de
aconselhadores, especialistas e personagens. &wasjzonas de contato que permeiam 0s
processos interacionais. Para uma maior compreedsaque representam os blogs no
momento atual da Comunicacgéo, apresentamos uma bresdo de estudos no capitulo 3 a
fim de contextualizarmos, na situacdo inicial, "anwersagdo como apropriacdo no
ciberespaco” (RECUERO, 2012). As caracteristicaguais de conversacdo mediada em
espacos publicos e privados.

Os blogs sao ferramentas que foram apropriadaamarovo jornalismo opinativo, a
partir de um fendmeno conhecido como blogsfera. éspaco que se propde a comunicar
algo a alguém no estilo de diario pessoal. Todosadaptados por jornais e revistas para dar
voz aos jornalistas, colunistas e leitores, pemmitmnversacdes entre publicos amplos e
também grupos pequenos, 0s quais trocam expeméntima forma livre, as vezes
desestruturada, marcada por um fio condutor, canbém o tom e resposta imediata do
interlocutor. No sistema de producéo, circulaca®aepcdo do jornalismo cor-de-rosa, ha
muitas brechas e tentativas de se inovar o proa@eseanicacional conforme o evolucédo dos
dispositivos técnicos utilizados pelo seu publgendo essa uma situacao inicial encontrada
no percurso da investigacao.

De acordo com o ambiente que se conhece a partundelhar como leitora", sendo
transformado aos poucos no decorrer desta pesgaisa que Se possa enxergar aos
fendbmenos presentes nos modos de interacdo e no pgdemos entender sobre
aconselhamento observando quem estéa falando nagesbacos. Parto de um angulo de
pesquisa que tem sua articulagdo pensando os fan8ncemunicacionais como processos
tentativos (BRAGA, 2010).

Nosso estudo, assim, responde ao direto interees@odsa linha de pesquisa,
Midiatizacdo e Processos Sociais, ao estudar a®rdgdes sociails e 0S processos
interpretativos relacionados a midia que ativam eimzulacdo midiatica caracterizada por

"6 de acordo com a ementa da

determinacdes mutuas entre producao, recepcaboa sacial
instituicdo e da area de concentracdo do progrBemsar processos midiaticos requer uma
dedicacdo a andlise de micro estudos bem partsukm um determinado espac¢o na midia
onde ocorrem as novas relagcfes entre 0s campa@ssse®@ campo midiatico. Locais onde ha

conversacao, onde surgem novos modos de aconseltteengroducao de conteudnline O

® Conforme o regime de ementa publicado em <httpmnisinos.br/mestrado-e-doutorado/comunicacao
/presencial/sao-leopoldo/linhas-de-pesquisa>.
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gue nos faz perceber que 0s processos sociaifeneter diretamente construindo maneiras
peculiares de comunicar para um determinado puliispacos de interagéo entre producéo e
recepcao de revistas e sites femininos que sefdraram, de acordo com quem fala e de
acordo com a movimentacdo e rituais do seu pubkw.tensbes, as negociacbes e a
midiatizacdo do comportamento de atores sociaippaizem e narram as suas realidades.

Os ambientes de convergéncia de conteudos dea®uising com as colunas de
opinido e os blogs que surgem cada vez mais entidades significantes nas redes, atribuem
novas competéncias aqueles que os produzem, cataber sistematizam o modo de
circulagdo dos produtos. Como se a midiatizagdo admsportamentos femininos - como
ocorre nos blogs - fosse uma nova forma de redefniorganizar os espacos de
aconselhamento, buscando novas zonas de contat moducdo e recepcdo. Dar mais
autonomia aos mediadores e reguladores daquelegsosspsignifica por em pratica tudo
aquilo que o publico j4 executa assiduamente n@dssreociais da internet. Reestabelecer
vinculos, divulgar materiais colaborativos e destamonteldos que muitas vezes se tornam
desinteressantes ao publico quando oferecido apemaseios impressos.

Quanto a estrutura deste trabalho, ele esta dovieid cinco capitulos, sendo o ultimo
destinado as consideracdes finais. Especificampateapitulo 2 sdo apresentados 0s passos
de um percurso gue se iniciou a partir de uma devisbliografica sobre blogs, estudos de
revistas femininas, livros que explicam o funcioeato dos diarios intimos femininos e de
um trabalho de compreensédo do webjornalismo pgati®io. Descartamos inserir materiais
que foram inicialmente utilizados para conheceemspr a imprensa feminina no Brasil e o
movimento que as revistas femininas tém, como posderiados pelo jornalismo. Baseando-
se que este trabalho contempla apenas os blogseguanecenonline e a convergéncia dos
seus produtos na internet. O trabalho desenvolaideriormente, durante uma pesquisa de
graduacéo, serviu como referéncia e base para datomiinuidade as novas interrogacoes
que surgem no campo da Comunicacao e dos procegdiaticos da atualidade.

No capitulo 2, apresentamos a aproximacdo metodaloga pesquisa onde sao
descritos os passos da escolha do corpus pargeaeatlas novas interfaces que surgem no
sistema produtivo dos blogs das revistas. Assim,de&critos 0s primeiros movimentos que
foram realizados para esta investigacdo de acamnpacdindmica dos objetos empiricos de
referéncia e suas mudancas naqueles espagtise Logo apds, no capitulo 3,
desenvolvemos uma contextualizacdo tedrica que dragstado inicial da pesquisa, do
ambiente dos nossos observaveis e a situacdo dosspos comunicacionais balizados por

novas préticas que mudam o status de relacdo emissores e receptores. Diante disso, da
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complexificacdo tecnolégica que muda os ambiertas, praticas sociais e das logicas de
contato, ndo podemos deixar de citar o jornalis@mdigipativo e o webjornalismo que, a
rigor, deram origem aos blogs em revistas feminiaastematicas do aconselhamento
feminino em outros locais, como na midia, fora desaltérios de médicos e de psicélogos.
Percebemos assim a influéncia e o papel da midiee s autonomia de outros campos
sociais. O gue pede reflexdes a respeito do olgetogquestdo, analisando os sistemas de
resposta e interacéo social nos espacos onde pifiematualmente, € representado.

Utilizamos como bases deste estudo reflexbes gseemadentro da nossa linha de
pesquisa Midiatizacdo e Processos Sociais. Bem coapontamento tedrico, no capitulo 3,
de um trabalho de uma psicéloga e pesquisadora@mui@cacdo em desenvolvimento em
nosso Programa de Pos-Graduacéao.

A pesquisa empirica que se desenvolve na questdcoem das légicas de
funcionamento dos blogs de aconselhamento é desaritapitulo 4, onde apresentamos sete
subcapitulos. Em cada um, analisamos os blogsedlasas e suas pagindar(page¥ no site
de rede social escolhido, o Facebook. Compreendanmesessidade de apenas de falarmos
sobre blogs que agregam o conteudo das revistasguoerepresentam muito mais do que
apenas um espaco de convergéncia. Durante o erwamento desta dissertacéo,
encontramos blogs que circulavam em sites de ssvisin determinadas épocas, quanto em
outras alternavam seu espaco de hospedagem passaruogs institucionais para blogs
particulares.

Henry Jenkins (2008) chama de cultura da convergér@m apenas as relacdes entre
as tecnologias existentes que se alteram, mas taabéelacdes entre industrias, mercados,
géneros, audiéncias e consumo dos meios. Parawgete convergéncia refere-se ao fluxo de
conteudos por meio de multiplos suportes midiatickEnkins (2008) acredita que este
fendbmeno ocorre devido a cooperacdo entre diversegcados e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicagée,v§o a quase qualquer lugar em busca
de informacao e entretenimento.

Em torno desta problematica que vai nos acompanbadesenvolvimento deste
estudo: como funcionam as zonas de contato creagastir do uso dos blogs e demais redes
sociais na internet? Quais sdo as logicas de fonagiento dos dispositivos técnicos
chamados "blogs de revistas™? Como as leitoras@dddadas a escrever? Qual o papel dos
especialistas (médicas, psicologas e consultoresadeira) e o onde aparece a figura
masculina que atua por meio de personagens? O elicamento desses personagens se

estabelece em forma de relato nos textos e no fora@ perguntas sobre amor e sexo.
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Percebemos, pelas observacdes iniciais que a eoaigtdo contetdo de revistas femininas
em ambientesonling diante das ferramentas oferecidas pelas Novasolcggas de
Informacdo e Comunicacdo (NTICs), eleva mulherestatus de coprodutoras e blogueiras
nas zonas de contato mais recentes das publicdg@ese da ocorréncia da busca constante
das empresas de comunicagao por narrativas pesisgaostas na rede.

Se a Comunicagdo dentre suas ldgicas, seus digpesé suas operacdes esta em
constante evolucao, as revistas - diante a midigiiz dos comportamentos femininos - ao se
fazer uso daqueles espacos também acompanhamvetisgie e é por ela impelida a algo
diferente do que tradicionalmente era. Quando fatamsto, entendemos que o
comportamento feminino era reportado, anteriormept® intermédio de entrevistas e
depoimentos exclusivamente no impresso, poucas vezeados em 12 pessoa. Interessa-nos,
agora, essa complexidade da interfagetre o fenémeno da Comunicacao, a partir de suas
ocorréncias concretas, como o caso da interneteedmeno dos blogs pessoais femininos, a
partir da utilizagdo dos dispositivos comunicacisngara a sua circulacdo entre os mais
variados espacos.

As novas percepcdes diante do objeto de pesquiagiade uma maior aproximacao
do campo ensejam um olhar mais critico as pratioasunicacionais daquelas publicacdes.
Observamos blogs/colunas dos sites daquelas evsatie é possivel pensar em estratégias
por parte das blogueiras para fazer parte do cdate@o protagonismo nas revistas diante de
uma sociedade midiatizada. Blogueiras/aconselhads@& transformadas em produtoras
dentro de um sistema de circulacdo entre as ptatakbem que as proprias revistas propdem
a participagdo, conforme a presenca do seu pulifiodanto, as redes sociais na internet
servem como uma espécie de termdémetro para meudesanca do publico alvo e o qué ele
compartilha. Esta participacdo ocorre, diariamenés, plataformas virtuais que as revistas

operam, engendrando assim o seu sistema de irdezacéEmMpo real.

" Dentro do design industrial e da computacao, erfite com o usudrio é todo recurso que permitiélogb
entre a maquina e a pessoa. O mouse do computadoraéinterface, bem como a aparéncia grafica dos
programas, as telas, botdes, menus, tudo aquilpegueite que a gente comande determinado progrisaa.
internet, a interface de um site é a traducdo@afe uma montanha interminavel de codigos ingitadis para
a maior parte dos usuarios. Uma interface é crpeied a interacdo entre as partes e suspeito que oos falta,
como coletivo nacional, sdo diversas interfaceslgenentes niveis. Por exemplo, na faléncia do eotmo uma
interface com o poder publico constituido, res&tomar uma milenar interface politica: a rua. Asifestacdes
presenciais no espaco publico transformam milhdegsessoas em pixels que se organizam em divetaas—t
na TV, na internet, nos visores de cameras, nasadsqs das janelas, nas fotos de jornais e revisigumas
pessoas, versadas no alfabeto que estd sendo peladgrupo heterogéneo de manifestantes, compreende
rapidamente a mensagem consolidada nessa intefat®s, alheias a uma linguagem que vinha serstadge
hda pelo menos uma década, demoraram ou estdo detoora entender. Disponivel em:
<http://www.oesquema.com.br/conector/2013/06/2@faes-vivendo-uma-crise-de-interface-com-o-
usuario.htm>
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Assim, penso que seja possivel responder outrast@pseque 0s observaveis nos
apontam de "Como a figura das blogueiras amplfarasas de interacdes diante do processo
de midiatizacdo dos comportamentos femininos querrec naqueles espacos de
aconselhamento? Qual o papel dos blogs na cria¢dw manutencdo da nocdo de
especialista, hoje?" Abordamos como premissa, eussio sobre peritos que detém o
conhecimento cientifico e o atual culto ao amadBuscamos, também, exemplos de blogs
que ja fizeram parte de revistas femininas e quge, mdo fazem mais parte daquelas
publicacbes na internet. Esta observacdo se darta gda percepcdo de que algumas
blogueiras voltaram a atuar de forma autbnoma ¢icpkar, retornando a rede como
blogueiras independentes, com ou sem patrocinidiGuade).

Adriana Braga (2003), em seus estudos sobre "Cergddia: fragmentos histéricos
da imprensa feminina no Brasil", relata que a tavidarie Claire foi lancada no Brasil em
1991, sendo uma versao brasileira da famosa reyst@irculava na Franca desde 1937 (com
interrupcdo durante a Segunda Guerra até 1954Brhisil de hoje, a revista apresenta um
perfil editorial que promove seu diferencial a patia aquisicdo de prémios jornalisticos
distribuidos por instituicbes prestigiosas. "Assassocia a propria imagem uma distingao
pela 'inteligéncia’, que pode ser estendida agugplaslerem as suas matérias" (BRAGA,
2003, p. 15).

Ja TPM (Trip Para Mulher) é uma revista da ediidRdP que vem se popularizando
desde o ano de 2003 por constituir um exemplo detee*alternativa” para mulheres que se
distinguem na linguagem e estilo de vida diantsaaedade do consumo. Sdo mulheres que
consomem ideias e produtos diferenciados por @geyslo seu préprio editorial, séo livres.

Freire Filho (2006) destaca que desde os anos )0€vistas ndo tém mais 0 mesmo
objetivo que na década de 1980. O pesquisadorcdegtee de acordo com a genealogia do
feminismo, no seu estudo sobre a revista Caprighe,as ‘gatinhas’ de outrora precisavam
batalhar seu espaco, procurar mais liberdade, fe@aegublica e domeéstica. Hoje, para a
revista, segundo Freire, 0 eixo da luta é a defiesautenticidade, entendida basicamente
como a possibilidade de formulacdo e comunicacadedanilidade. Observamos que as
tematicas gerais giram em torno de dicas de maguiade vestuario, da presenca de uma
cultura fa (pop) e da exaltacédo do discurso inti@aleias e valores préprios.

Relacionar os estudos de revistas femininas aasdsmternet amplia uma pesquisa
que iniciou a partir de um trabalho final de gragfitcae que permitiu 0 encontro de novos
atores sociais no processo de producdo de contenliite que possuem suas praticas

profissionais engendradas em ambientes de aconsatia e de midiatizacdo do feminino.
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Mostra-se pertinente para se desenvolver uma thg8er de Mestrado na area de
concentracdo Processos Midiaticos, uma vez quelia,neim sua total convergéncia, explora
todas as ferramentas disponiveis para que leitgras,exemplo, estejam conectadas e
inseridas no contexto das publicacbes mensaisnp@&kimo de tempo possivel.

Como objetivo geral, tem-se a necessidade de cemgee quais 0S processos sociais
engendrados que ensejam interacdes diante da ipegho de novos atores na
construcao/reformulacdo dos produtos midiaticosa Fes0 destaca-se a importancia de se
discutir entre 0os objetivos mais especificos dpstgjuisa: 1) Propor uma reflexdo ao campo
da Comunicacdo sobre as tematicas no aconselhafeemitino em outros locais, como na
midia, fora de consultérios de médicos e de psijudp2) Avaliar o papel da midia sobre a
autonomia de outros campos sociais. O que pedexdeft a respeito do objeto em questao,
analisando os sistemas de resposta e interacdal swo$ espacos onde o feminino,
atualmente, é representado; 3) Reconhecer 0s reteoss que atuam como agentes no
sistema de circulagdo de produtos da imprensa feamirem ambientes onde ocorre a
midiatizacdo do comportamento feminino. Ja quesd@edade percebe e se percebe a partir
do fendmeno da midia, agora alargado para aléndidpssitivos tecnoldgicos tradicionais”.
(GOMES, 2008, p. 21)

Com isso, buscamos verificar a emergéncia dos lnog® fontes de informacao que
tém provocado mudancas profundas ndo apenas nadoejarnalistico, mas também nos
processos de producdo e difusdo informativa. Cowmmtegtualizacdo, apresentamos as
perspectivas tedricas que, de forma breve, defimimlogs e redes sociais na internet
utilizando uma reviséo de estudos sobre as tersajioa englobam a nossa pesquisa. Citamos
alguns trabalhos que se aproximam da nossa pesqobae blogs femininos e
aconselhamento em revistas, a fim de perceber eeatelbnde mergulhamos para ambientar
uma investigacao.

Apresentamos perspectivas tedricas no desenvoltaméo trabalho perspectivas
tedricas que nos ajudam a apreender a midiatizig@omportamento feminino nos ambiente
de experimentacdonline Neste momento, passamos a ter a compreensaaidgdexdos
diarios femininos no formato confessionario diago particular a partir de algo que
apresentamos como performance de género e de Bos¢mdemos na performance de género
que, a compreensdo de que tanto o corpo, quarg®eso género Sao sujeitos a inscricdo
social. O que nos leva a observar o que JuditreB(2003) afirma quando diz que o carater

construtivista ndo se aplica apenas ao génerotamd®m ao Sexo e a proprio corpo, uma vez
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gue esses dois sao significados e normatizadogddicas convencionadas socialmente,
principalmente por meio de determinadas praticasudsivas.

Cada vez mais, os blogs e colunas dos portaisgaswa internet atuam na funcéao de
aconselhar como enciclopédias de maneira infor@al.seja, o aconselhamento ocorre de
forma direta através de perguntas do leitor e dmdosubjetiva quando os textos sao
enderecados as leitoras imaginadas. Consideramopotancialidade da ambiéncia
proporcionada pela internet como ferramenta ideed p oferta e permuta de sentidos, atraves
de uma “teorizacdo informal” ocorrente no espacosdeiabilidade — o que pode ser
entendido como a realizacdo de uma rearticulacategporanea de significados acerca das
especialidades profissionais a servi¢co dos produidgticos femininos nas novas zonas de
contato. Entendemos por “novas zonas de contat@spacos que existem entre producao e
recepcdo de produtos midiaticos, dentro de umaitatgta comunicacional. Para acionar o
conceito de circulacdo, ainda complexo, abordansoaogdes mais especificas através de
exemplos dos casos no capitulo 2, o metodolégicde wamos iniciar a sistematizacdo da

analise dos blogs.
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2 O ENCONTRO DAS NOVAS ZONAS DE CONTATO NOS BLOGS E O
PERCURSO METODOLOGICO DA PESQUISA

Para observarmos 0s processos interacionais rtemass informacionais das revistas
adaptados para gerar conversas com leitores, au a&ejblogs como dispositivos técnicos
interacionais, precisamos percebé-los como um fendénonde ha tentativa de comunicar,
enderecar e aconselhar. Para 0s primeiros passts gEsquisa, tomou-se como base um
levantamento bibliografico inicial onde foram enradas pesquisas em torno dos blogs e da
conversacdo em rede. O levantamento aparece rtoloap,i através de uma breve descri¢éo
do que foi encontrado.

Durante o percurso metodolégico desta pesquisanada de decisdes foi direcionada
para uma primeira categorizacdo dos blogs de NOEkudia, TPM e Marie Claire.
Entendemos que ndo h& importancia em descrevespasifdo de todo conteddo daquelas
secOes, e sim destacar alguns blogs a fim de masirdormas de aconselhamento que
ocorrem e quem sao aquelas blogueiras da novaageme colunistas, personagens e
especialistas. As interrogacfes que surgiram agoloio percurso nasceram apos o exame de
qualificagcéo do projeto de mestrado, onde acatansgyestdo de pensarmos na performance
de género, pois nos blogs percebemos a variedadenuticas e de narrativas pessoais
delineadas de acordo com o0 gosto pessoal e dasapratofissionais de acordo com nada
blogueira (0).

Apresentamos também no capitulo 3 a nocdo de aneadorsistema de peritos na
compreensao de autores que estudam o comportash@ntoovos atores sociais na internet,
assim como as interagdes em rede. Sobre os amadefesdemos o ponto de vista de que,
hoje, a nocédo de amador ndo é muito utilizada geesagnar pessoas que escrevem colunas ou
blogs tematicos — a partir de uma observacdo dendgweé necessario deter um saber
cientifico para estar entre o elenco dos blogs rfi@m®sos e conhecidos da rede. E muito
comum encontrarmos blogs particulares e de gragigss de comunicacdo onde ha dicas
de turismo, gastronomia e moda, por exemplo. Taaksdicas sdo apresentadas por
personagens que detém carisma ou experiéncia esuéicipara relatar experiéncias ou
apresentar programas sobre viagens e intercamiliosags.

Para elencar os blogs que fazem parte desta pasQusquei observar quais foram os
sites que mantiveram em funcionamento seus blogdiz@dos semanalmente ou pelo menos
uma vez por més. Percebi que as primeiras tréstasvfemininas de comportamento que

adotaram o formato blog foram NOVA, TPM e Marie i@aDescartei a possibilidade inicial
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de escolha da revista Capricho, porque ela faz plrteditora Abril (assim como a NOVA),
seguindo 0 mesmo padrédo, com um portal centralsguehama “M de mulher”, mantendo
apenas a observacao dos blogs da revista NOVAreuvista Claudia, pois representam as
primeiras a adotar esses espacos de narrativagapesspor manté-los no mesmo formato
entre os anos de 2010 a 2014, periodo esse dedicagstudo de produtos do jornalismo de
entretenimento e de informacédo destinados as nagher

Para darmos conta de responder algumas perguitiassinpassamos a observar quem
comunica, hoje, nagueles ambientes. Algumas sadeciadiptas (médicas, psicologas e
consultores de carreira), outras sao personagessutimas. ASsumimos que a construgao do
conteudo de revistas femininas em ambieotdge diante das ferramentas oferecidas pelas
NTICs, elevam mulheres ao status de coprodutotasgieiras nas zonas de contato mais
recentes das publicacbes. Quando levantamos estiz$e, diagnosticamos que um dos blogs
de leitoras convidadas a escrever no site de NQ)A&xtinto, como, por exemplo, é o caso
do Diario de Paty, de Paty Souza, onde a leitdedione seu tratamento durante um cancer de
mama. E comum, naqueles ambientes, a constantaciltede blogs que fazem parte do
elenco de tematicas, variando de acordo com aagiptie cada autor.

Apoés trés anos em atividade com blogs em seu hsitee, NOVA ndo apresenta
nenhum espago comeitoras convidadasa partir de sorteios ou relatos que possam nos
indicar o critério de escolha dos autores para corap se¢cdes. O mesmo ocorreu com o blog
Sexo com 100 homens, onde a personagem, que dpresse como leitora "Leticia”, com
avataf e nome ficticio, deixou de fazer parte do sitesapdis anos de atuacdo, durante os
guais relata seus relacionamentos de amor e dadentm homens de diversas idades.

Percebemos que o0s blogs que tiveram leitoras cadagl a escrever estao
desaparecendo dos ambientes. O que ocorre € a ms@ncdo denulheres diferenciadas
para trabalhar na colaboracdo de conteudo paralags. bEntende-se por “mulheres
diferenciadas” todas aquelas que possuem algunexiabgade profissional ou experiéncia
de vida relacionada ao status de fashionistas {@slefs dicas de moda que demonstram
atraves de fotos ou videos, passo a passo, 0 gtemje celebridades instantaneas da rede ou
culinaristas. Também s&o escolhidas as jovens g@gsupm vivéncias em intercambios
culturais e homens que, aos poucos, passaramrgptate do universo da recente "profissao”

gue surge na internet: blogueiro.

8 A palavra avatar se tornou popular nos meios deuocicacéo e informatica devido as figuras que siadlas &
imagem e semelhanca do usuario, permitindo suasdpalizacdo” no interior das maquinas e telas de
computador. Tal criacdo assemelha-se a um avataepama transcendéncia da imagem da pessoaagbe g
um corpo virtual, desde os anos 80, quando o nomeédo pela primeira vez em jogos de computador.
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Observamos que o blog da Leticia, Sexo com 100 hemga extinto no site de
NOVA em 2013 -, voltou a rede como um blog indidta particular, fora do site da revista.
A personagem foi convidada a escrever em um montenigual seu "diario intimo" ficara
famoso na rede. Apos compor a secao de blogs daANddvante dois anos, deixou de fazer
parte por motivos desconhecidos. Hoje, Leticia attta sua propria pagina, sendo que o
blog chama-se Cem Homéns

No decorrer da escrita do texto desta dissertap@siramosoutros detalhes sobre
blogs femininos que ganharam autonomia apds fazpeete do sistema produtivo de uma
revista. O caso do blog da personagem LeticiarRotioum caminho inverso dos demais. No
momento atual, desde quando elaboramos os primpa®sos desta descricdo dos objetos
empiricos de referéncia, Leticia F., a jornalistadid Lapa, lancara um livro sobre sua
historia de vida. Isto mostra que o aconselhameataniverso das revistas femininas pode
depender de questdes mercadoldgicas - vidveismpara as blogueiras - e que a publicidade
nos explica muito bem sobre o fenbmeno da buscaa@aws produtores de contetudos que
sairam do anonimato. Eventualmente, incluiremosréetias ao contexto atual do mercado
editorial.

Examina-se por meio de uma metodologia analitiqaaitativa o sistema utilizado
pelos blogs e o funcionamento de cada um, ondel&iquais sites de redes sociais) bem
como a topografia de cada ambiente, quem fala eodala. A pesquisa faz uma analise
qualitativa a partir de uma observacao de oitoblba@ analise descritiva de casos no site de
rede social mais utilizado pelas revistas, o Fameb®s blogs estdo presentes nos sites
oficiais de TPM, NOVA, Claudia e Marie Claire.

A partir da disciplina de Pesquisa em Comunicag@&cebemos a necessidade de
referir o surgimento dos blogs no jornalismo, urea que as revistas femininas e os blogs
sdo produtos que nasceram a partir daquela terzdé@descrever, de forma breve, algumas
caracteristicas das publicacdes e de suas edit@s, da contextualizacdo das revistas
femininas em sua nova ambiéncia na circulacdo dégdosonline Consideramos que o
contexto € parte constitutiva da formulacdo do lerob, definindo as relagcdes do objeto
investigado com a realidade na qual estamos irserid

A estratégia metodoldgica construida na pesquigairea implica na observacao e
analise dos blogs de cada uma das quatro revistaizando o niumero de oito blogs, no

periodo de 2013 e o inicio de 2014. Os meses eadosllforam aqueles nos quais foi

® http://www.cemhomens.com/
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desenvolvida a dissertacdo; ou seja, de marco He &@ fevereiro de 2014, representando o
inicio e o final de um ciclo anual de postagensualeacbes nas paginas dos blogs no
Facebook. A selecdo do material foi feita de acordm as secdes onde as blogueiras
participam, como interlocutoras principais, apréseéas por NOVA, TPM, Claudia e Marie
Claire. Nesse conjunto, foi desenvolvida a and@s®textos e das interagdes.

Os blogs eleitos para o estudo sao os que estéseapados no quadro 1:

Nome do blog Observagoes
Palpitacéo Da médica Mariani Perroni.
Eu lia, Tu lias Da jornalista e escritora Lia Bogke fala sobre o cotidiano

feminino, informando dicas de literatura e cultpogp em TPM que
se tornou livro.

Fale com Ele Um homem que responde perguntas Imeme como formato
blog em Marie Clarie.

Amigo Macho Blogueiro da NOVA.

Comer, Amar e Viajar De uma leitora de NOVA.

Para Quem Ama a Vida Um relato da doenca de Helrisalini, em Claudia.

Vestida de Noiva Escrito por diversas mulhereslagtas a critério de Claudia e que
séo divididos em sec¢bes conforme os estados hrasile

Leticia, Sexo com Cemlnicialmente em NOVA e que, hoje, voltou a ser ipafar
Homens tornando-se também uma histoéria de vida contadkvem

Quadro 1 — Blogs analisados

Os primeiros movimentos de aproximacdo indicarare @ necessidade de nos
aprofundarmos nos estudos empiricos em midiatizagdm enfrentar os desafios desta
pesquisa e fazer inferéncias, visto que os bloggoesm constante mudanca. Durante a
elaboracdo do projeto de dissertacdo encontramwssnespacos que foram analisados
posteriormente, sendo incluidos entre os ultimoseselo ano de 2013 e 0s primeiros meses
de 2014, especialmente nos blogs de Claudia, quandstatamos que ha uma maior
apresentacdo de leitoras (noivas) que se tornatagamistas de histérias mensais. O que

ocorre em Claudia, além da diversidade das tensati&aa participagcdo mais intensa de
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mulheres que relatam toda a sua trajetoria na @e@a do matriménio, do comeco ou final
da etapa.

Até o inicio do século XXI, o envio de cartas asagdes era a forma de contato mais
utilizada pelos leitores em geral. As redes soaidis existiam e ndo havia didlogo entre
producdo e recepc¢ao, muito menos em tempo realei® mais rapido para responder aos
guestionamentos do publico era através de teldfoadax modem) ou e-mail, levando-se em
conta que a internet e as Tics ndo eram totalmemtaptadas a conexdao de banda larga. O
atual objeto desta pesquisa foi percebido comoan@irheno dos processos comunicacionais,
alterados na sociedade em vias de midiatizacdonomento atual, em que as leitoras e
especialistas exercem um papel fundamental decipagéo e coprodugcdo de revistas
femininas, dialogando com outras leitoras nas na@easis de contato das publicacdes. Tais
espacos de interacdo poderdo ser analisados comnemdetalhes no tempo adequado, para
fazermos inferéncias também sobre os blogs que estdalta, como os blogs de noivas, 0s
guais as revistas femininas passaram a incluirem sites. Trata-se de dicas em forma de

narrativas de mulheres que estdo em fase de p¢épaila cerimdnias matrimoniais.

2.1 A escolha do corpus para analise

Os meses de junho e julho de 2013 foram importgrdaes esta pesquisa: em julho a
editora Abril anunciou o fechamento de quatro dessevistas: Alfa, Bravo!, Gloss e Lola,
anunciando também o futuro encerramento de outtalicpcdes e sites, que serdo divulgados
no segundo semestre deste ano. Por isso, mantiv@mossa investigagdo com o olhar em
apenas quatro (sites) revistas ja consolidadas excatio editorial brasileiro. Arriscamos
dizer que séo as revistas femininas de comportamaats importantes e mais consumidas
nas Ultimas décadas no pais, em constante evolegdiorial com altas estratégias de
marketing, e que nos mostram a forte tendénciadoteudos e das representacdes femininas
dispostas nos sites e nos blogs.

Todos os blogs citados encontram-se nos sitesaisfidas revistas,. mas ndo estao
presentes das edi¢cdes impressas da publicacdo.ripn de mulheres, blogueiras, escreve
semanalmente "didrios tematicos". Chamamos aqdidl®s uma vez que o formato blog foi
assim instituido e, entdo, adaptado pelos veidgosomunicacdo para dar voz aos leitores,
especialistas e colunistas cotidianamente. Ou dajajo ideia de organizacdo e atualizacéo
diaria. Nos sites, as secOes de cada revista possieaus com listas de dois até dez blogs.

Muitos deles sé@o escritos pelas editoras-chefespdaticacdes, outros sdo escritos por
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mulheres que n&o séo colunistas da revista impré@ssgextos fazem parte do univemsuine

das revista desde o0 més de setembro do ano de@006,€ o caso do site de NOVA. Todos
eles, oferecem, ao final de cada texto, espacasgoanentarios de leitores, onde estdo icones
que podem ser clicados para recomendar (partitisatigxtos atraveés dos sites de redes sociais
como Facebook, Twitter e Orkut.

Nesta dissertacdo apresentamos oito blogs; erdse gdmente um caso de blog na
revista Claudia, que sinaliza para relatos de vialacionados a saude - um dos blogs
independentes que passou a fazer parte da puldipac@ima espécie de "selo de indicacéo”,
ou seja, como sugestao de leitura. Nao se trata a@eablogs especificamente institucionais,
trata-se de uma blogueira que foi convidada a fpaete de Claudia, pois ela relata um
problema de saude que enfrenta. Cham@asa quem ama a vida, de Heloisa Orsoline.

Observamos também as légicas de funcionamentoegdpsnges espacos: Palpitacao,
da TPM, no qual uma jovem relata suas experiémmafissionais e de vida como médica
intensivista; Fale com ele, de Marie Claire, onde homem que se diz amador e que néo
revela a sua identidade por completo responde w@ag@erguntas enviadas para o site;
Amigo Macho, da NOVA, composto por relatos de umejo homem que se diz heterosexual
e amigo sinceros das mulheres; Comer, Amar e Vid@NOVA, onde ha dicas de turismo e
gastronomia por meio do relato de uma garota, guiescreve como descolada e aventureira.

Depois de escolhidos os materiais de pesquisahjetoe empiricos de referéncia, foi
preciso definir como e por onde comecar. As reggo§lara 0s questionamentos que
direcionaram a investigacdo comecaram a surgir dpuatirecionamos outras perguntas
especificas aos observaveis, a fim de percebenws go o0s interlocutores das falas. Com
gue objetivos falam?

Uma observacao sistematizada dos blogs, que apresgrseus componentes, seus
processos, deve ser descrevé-los de modo a teapturar as estruturas basicas daqueles
espacos e viabilizar ainda a geracao de pergurdaaseaspecificas que surgirem no momento
da tomada de decisbes para escrevermos o capityimie. Para isso, elaboramos alguns
guestionamentos que foram tomados como referéncamtd a seguinte analise.

Para dar conta de desenvolver o principal objettetocado, entendo que séo
necessarios pelo menos trés movimentos. Primeitanm@ensando no desenho de um
movimento de contextualizacdo no capitulo 3 cono d@eorico, para apreender sobre o
contexto dos blogs e construcdo de narrativas pessdeara isso, considerei necessario: 1)
Realizar um breve histérico acerca do surgiments ddogs femininos (e, mais

especificamente, suas caracteristicas de informacd@le entretenimento); 2) Explicar o



26

conceito de midiatizagao e a nogédo de aconselhanmast redes: dicas, sistema de peritos,
subjetividade; 3) Fazer um breve apontamento te&abre as praticas dos saberes, pois
sentimos necessidade - durante uma primeira olggEnaos blogs - de desenvolver de forma
mais abrangente o conceito de peritos, de amadaresenso comum conforme 0 surgimento
das especialidades em blogs de aconselhamentos.

Num segundo movimento, colocou-se como relevaffietiresobre as potencialidades
dos blogs nos modos de interacdo com as leitobsgrvando o fluxo de comunicacéo que é
gerado através da insercdo dessa#s atores com o olharo cotidiano feminino. Aqui,
penso que seja importante: 1) Pesquisar a dinamhisa blogs 2) Analisar possiveis
convergéncias e divergéncias; 3) Investigar asng@kdades da internet como espaco para
apresentar outra versdo/nocéao acerca do feminino.

Por fim, o terceiro movimento foi buscar compreeradequestdes relativas a um novo
produto apresentado as leitoras naqueles espacssarmlo assim outros blogs para
analisarmos no segundo semestre deste ano. Assimpotsivel relacionar o que ja
percebemos nos blogs atuais e o que vamos encomrasbservacdo da dinamica de
experimentacdo que ocorre com 0 auxilio das nolaafprmas de interacdo, em constante
evolucéo. Nesse terceiro movimento, foi analisadtuacao das blogueiras como produtoras
de conteldo colaborativo em revistas femininasegessgmentos.

2.2 Novas interfaces no sistema produtivo

Um dos objetivos da descricdo dos empiricos queaimo capitulo 4, a partir dos
bastidores apresentados desta pesquisa, € mostae $A0 0s interlocutores dos blogs,
através de uma analise comparativa de quatro lo@asinterlocutores interagem desde o
momento que comecam a expor suas vidas ou a paddsiseus personagens no ambiente
dos blogs. As interfaces ou ferramentas sdo blags ajguns jornalistas, em conversas
informais, tratam como colunas de opinido. Aquingaenos em blogs como espacos onde
leitores sao convertidos ao sistema de producaedstas e onde fontes, que antes eram
consultadas em depoimentos dados as revistasgaoi@m espacos e nos apresentam outras
acOes comunicativas.

Nos perguntamos, entao: quais as légicas princgzssnteracdes? Que variados tipos
de interacbes se manifestam nos blogs? O blog doaccom a ldgica de trazer um
personagem que teorize e aconselhe, em tom infosohte os assuntos do cotidiano das

leitoras. Soa diferente, para uma empresa de asvstgmentadas, colocar a voz de uma
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mulher, supostamente comum, em vez de dar esBaighio a um jornalista. De maneira mais
pratica, a escolha de uma blogueira, que apareoeucoa mulher como outras, parece dar
maior credibilidade ao que se esta enunciando. Alyno: quem escreve leva uma vida
parecida com as pessoas que a leem. Sentir-sseafada € identificar-se com as realidades
apresentadas por mulheres reais e cotidianasé Istgue o0s blogs tentam, ao proporcionar
agueles espacgos de narrativas pessoais. O quegere sjue as mulheres de papel, retratadas
pelas revistas impressas, sdo mulheres impossiveis.

As tematicas mais abordadas nos blogs sao: modapartamento feminino,
comportamento masculino, orientacdo sexual, gastn@) viagens, saude e bem-estar, entre
outros. A liberdade de escrever sobre um deterrdmaassunto de acordo com a
personalidade da blogueira € o diferencial daquelsgacos. Observa-se também a
necessidade de provocar uma reflexdo social ero tigriematicas no cotidiano evidenciadas
pela midia. Os profissionais sdo procurados parer fparte desses espacgos, j4 que podem
tentar nos explicar o mundo; ou, pelo menos, déicadilinguagens que séo especificas de
certas areas.

Em cada um dos blogs, o objetivo é oferecer umecniat leve, agradavel, carregado
de metaforas sobre a vida e de subjetividade psraadeitora seja conquistada, para que as
leitoras se encontrem e se reconhecam. Vamos descrada um dos blogs, tentando
compreender suas singularidades.

Antecipamos que, no proximo capitulo ha uma leitorgal sobre os de estudos de
blogs no Brasil, utilizando autores que nos trazeformacdo sobre esse modo de
conversacao nas redes sociais da internet. Entramaefinicdo de midiatizagédo j& com o
olhar no que chamamos de midiatizagdo dos tipofewkninos que sdo encontrados no

universoonline
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3 UMA LEITURA INICIAL DOS ESTUDOS SOBRE BLOGS E A M IDIATIZACAO
DOS COMPORTAMENTOS FEMININOS

Para compreendermos a origem dos estudos sobrs, lpomeiramente temos que
trazer uma contextualizacdo em torno da blogsfersiee das redes sociais na internet para,
entdo, estudarmos o que elas representam inserdpsocesso comunicacional. Para isso,
acredito que seja necessario especificar que tostamui de questdes relacionadas as redes
sociais organizadas na web, as quais unem coletiigando individuos que se sentem
pertencentes as comunidades que julgam ter maisladies. Portanto, ndo tratamos - nesta
revisdo de estudos - de nogdes de redes e inter@eeionadas aos sistemas de informagodes.

Os primeiros sites de redes sociais foram lancads€stados Unidos em meados dos
anos de 1990, tendo como referéncia os vinculesodirestabelecidos entre colegas de classe
e de colégio, e as ligacdes indiretas entre “amig@samigos” e “conhecidos”, sob a
inspiracdo de duas pesquisas académicas: 0 expé&viraebre o “mundo pequenosnfall
word), realizado em 1967 pelo sociélogo e psicélogmi8taMilgram, que gerou a ideia dos
“seis graus de separacao”; e o estudo de Mark @etteo sobre a “forca dos vinculos fracos”
(sobretudo nos contatos profissionais).

Uma nova geracdo desses sites emergiu a partir0Od2, Zom o langcamento do
Friendster, baseado no modelo de “Circulo de Aniigdssenvolvido pelo cientista da
computacao britanica Jonathan Bishop), no qualaanos constroem um perfil pablico (ou
semipublico), a partir de dados estruturados emfarmulario e 0 associam aos perfis de
amigos, amigos de amigos e conhecidos com os gaagiem algum tipo de proximidade e
de identidade na vida real, mediante uma rede perliiks® que conectam as paginas
individuais. O Friendster alcancou uma inesperad@diéacia de massa (3,3 milhdes de
usuarios) em menos de um ano, inicialmente, apeoas propaganda espontanea entre
técnicos do Vale do Silicio, na regido de Sao ksanc(EUA), e tribos urbanas de Nova
York, sobretudo gays masculinos, a maioria entre 30 anos (BOYD, 2007 apud AGUIAR,
2008). Mas os servidores da rede computacionalsn@ortaram a demanda, o que abriu
espaco para novos servi¢cos do género, lancadas2848 e 2005, como MySpace, Facebook
e Orkut.

1% Hiperlinks, ou simplesmente links, sdo a almamea pagina da internet. S&o eles que permitem sadasil
entre as diversas paginas (navegacdo) e mesmoimemacdo rapida dentro de um texto longo. Podetizes
que a Word Wide Web (WWW), a parte mais conhecalatérnet, ndo existiria sem eles.
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A blogsfera, desde o principio, representa um @sfigsge onde 0 proprio Uusuario
configura sua pagina. De acordo com o site da Véitied, em dezembro de 2007, o motor
de busca de blogs Technorati rastreou a existéecimais de 112 milhdes de blogs. Com o
advento do videoblog, a palavra blog assumiu umifsigdo ainda mais amplo, implicando
qualquer tipo de midia onde um individuo expresse @pinido ou simplesmente discorra
sobre um assunto qualquer. O termo weblog foi orjamt Jorn Bargéf em 17 de dezembro
de 1997, segundo Amaral, Recuero e Montardo (2@¥)undo as autoras, naquela época, 0s
weblogs — juncdo de web + log (diario de navegagd@ram poucos e quase nao se
diferenciavam de um site comum na internet.

A abreviagao blog, por sua vez, foi criada por PBterholz, que, como brincadeira,
desmembrou a palavra weblog para formar a fnasélog("nos blogamos™) na barra lateral
de seu blog Peterme.com, em abril ou maio de 1¥89co tempo depois, Evan Williams do
Pyra Labs usou blog tanto como substantivo quagatbov(o blog ou "blogar”, significando
editar ou postar em um weblog), aplicando a palalwgger em conjungdo com o servigo
Blogger, da Pyra Labs, o que levou a popularizag@aermos.

A fim de delimitar um eixo de pesquisa, nos deteams estudos de blogs na area da
Comunicagédo e, assim, buscamos autores que destaaatitizacdo das plataformas no
ambito do jornalismo e da publicidade, para quesagnte proposta permaneca em torno das
interacbes naqueles espacos. Com isso, Moraes, (086 considera que blogs podem ser
jornalisticos, se estiverem associados a uma aratafissional nesse ramo. Para a autora, sdo
critérios de legitimidade do blog a sua periodidelaseu carater publico, diversidade de

conteudo e profissionalismo.

3.1 Estudos sobre blogs/blogsfera

Para abordarmos a nocao de redes sociais na ingebhegsfera nos aproximamos de
autores que podem nos auxiliar na elucidacéo desi@rmos que passaram a fazer parte dos
estudos de Comunicacdo nas duas Ultimas décadaslddniatores que contribuiu para
ampliar a internet, os navegadores e os blogs fecologia do hipertexto, criada por Tim
Berners-Lee. De acordo com Gillmor (2005), essadiegia foi o primeirobrowser (ou
navegador) da internet e também esteve na origdmgimgenHypertext Markup Language

(HTML), “que permitia a qualquer pessoa com poucoshecimentos na matéria publicar

1 Enciclopédia livre. Disponivel em: pt.wikipediggo
12 After 10 Years of Blogs, the Future's Brighter TiEarer- Disponivel em: www.wired.com
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documentos como paginas da Web, os quais podiafacknente postos em contato com
outras paginas, em gualquer parte do mundo” (AMARRECUERO; MONTARDO, 2009,
p. 30).

Em Primo (2008) encontramos que os blogs sdo dwsdem trés tipos: 0s pessoais,
os profissionais e os organizacionais. Os blogsqgaes sdo locais de producdo de conteudo
de interesse individual, sem objetivos ou estraggiefinidas. Nos profissionais, o autor
explica que sdo blogs de especialistas em detedmidaea que geralmente atua como
profissional. No entanto, ndo é necessaria formacgerior, basta ter experiéncia com o
tema. E os organizacionais sdo aqueles mantides pehpresas, geralmente com links nos
seus sites principais, divulgando conteldos relati?s acdes da empresa. Quanto ao uso
desses sites 0 autor propde uma estrutura quevendols fatores: atualizacdo e acesso ao
conteudo. Assim, teremos 0s blogs coletivos queadaanistrados por mais de uma pessoa,
para Primo (2008) este mesmo tipo foi denominadooc&rupal. Os individuais que sdo
administrados apenas por uma pessoa e 0s privaddsm seu acesso restrito para um seleto
grupo de pessoas escolhido pelo blogueiro, no enémte pode ser individual ou coletivo.

Podemos pensar na interatividade como um processmihunicacdo mediado por
computador que pode haver interacdo reativa e m@egundo Primo (2007), a interagédo
mediada por computador compreende a comunicacde agentes intercomunicadores. A
interacdo é mutua quando ambos dialogam e reatisadp o0 emissor ou receptor ja tem
respostas ou mensagens pré-estabelecidas. Nacaeatia autor, o processo no qual ocorrem
as interacOes é diferente. Quanto ao processtera¢do muitua se da através da negociacao.
J& os sistemas interativos reativos se resumenaraesfimulo-resposta. Na interagdo mutua,
guando se engajam dois ou mais agentes, o relacénta evolui a partir de processos de
negociacdo. Nesse contexto, Primo (2007, p. 8jaafae: “Em contrapartida, as interacdes
reativas tém seu funcionamento baseado na relagdand certo estimulo e de uma
determinada resposta. Supfe-se nesses sistemasmguesmo estimulo acarretara a mesma
resposta cada vez que se repetir a interagao”.

No momento em que pesquisas apontam para a perdaedibilidade da midia
convencional para os meiosling surgem também novos sistemas de reputacao, lolascan
outras modalidades de afericdo de qualidade avgaer Identificaram-se alguns elementos
para a credibilidade dos blogs no jornalisording observando a zona de atrito entre o
trabalho dos jornalistas profissionais e meiosid¢radais, de um lado, e os blogueiros e redes
sociais, de outro. Os resultados evidenciam apeatatracdo dos dois universos, o dialogo

tenso e a mutua influéncia entre blogueiros e |®tag, num cenario em rapida
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transformacao. Desta forma, ndo podemos pensatogs, laconselhamento ou interacdes nas
redes sociais da internet sem pensamos no webgmuahfetado pelos novos atores sociais
gue reconfiguram as praticas de reportagens evesiag através da rapidez da colaboracéo de
conteudo.

Os sites de redes sociais permitem as pessoasgublampliar suas redes, criando
novas conexdes e novas formas de circulagdo demaf@o (RECUERO; ZAGO, 2011). Os
sites de redes sociais na internet séo definidoRpouero (2009) desde a criacéo do seu livro
efetivamente sobre essas redes sociais e nos seds®mais recentes, sobre a conversacao
em rede nos espacos mediados pelo computador.eRaraqueles espacos nos permitem

observar comportamentos e inter-relagdes:

As representacfes de atores envolvidos nas trecasnicacionais, como os perfis,

por exemplo, que sao normalmente referidos commsal nds da rede e as
conexfes entre esse perfis (sejam eles listas dgosnou dialogos realizados

textualmente) seriam as conexdes entre os nésoguarfiam as redes. No caso das
redes sociais, estas sdo percebidas como reprg@entande as interagbes entre
individuos sdo apontadas como representativas tand#s conexdes entre eles.
Assim, as redes sociais ficam explicitas no ambieltt ciberespago através das
interacdes que sao construidas e negociadas aerntremgentes (RECUERO, 2012,
p. 128).

O que encontramos nas redes onde 0 processo dacadeocorre, poderiamos
observar sob o viés da cibercultura, a qual aptessportes teéricos com outros angulos e
percepcbes. A presente pesquisa ndo aprofundagesstio, mas mostra alguns detalhes,
principalmente, pela existéncia de termos técngues emergem das relacdes mediadas por
computador, das mdultiplas manifestacdes cultura@vé@s da tecnologia e da linguagem
propria que surge das redes sociais na interngumds nocdes da cultura da tecnologia
podem contribuir para a compreensao de certos pgotoos nos) da sociabilidade nos locais
virtuais, a partir de mudangas nos processos scEi@teracionais — em que novas expressoes
juvenis emergem como um sintoma.

A cibercultura se caracteriza, fundamentalmentéa peropriacdo social-midiatica
(microinformatica, internet e as atuais praticasias) da técnica. André Lemos (2002),
professor da Universidade Federal da Bahia e unpdosipais tedricos do tema no Brasil,
afirma que a cibercultura nasceu nos anos de 18%@, a informética e a cibernética,
tornando-se popular através dos microcomputadoaesécada de 1970, consolidando-se
completamente nos anos de 1980, por meio da infarande massa e nos anos de 1990 com

0 surgimento das tecnologias digitais e a popwaéa da internet. Contudo, percebemos que
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apenas a cibercultura ndo d4 conta de nos expi€amudan¢as que ocorrem na atual
sociedade em midiatizacdo, onde se expressam dddas culturais, novos modos de
interacbes e tensionamentos entre os diferentepasasociaionline e off-line. Buscamos,
entdo, referéncias que nos aproximam do atual mbjet pesquisa - a busca pelo
aconselhamento e a escuta nos ambiemtéiee onde s&o construidas narrativas pessoais
com base nas trocas/sociabilidade das experiénjéiasxistentes antes do advento da
tecnologia, como por exemplo, os diarios pessoais.

A pesquisadora Adriana Braga (2005), ja citadaentstto, dedica suas pesquisas ao
universo feminino e o discurso de género nos mmikaticos. Ela propde em um de seus
artigos uma reflexdo sobre algumas praticas coraaditicais estabelecidas na ambiéncia
proporcionada pela internet — especificamente nesacoes registradas em texto entre um
grupo de mulheres jovens, as quais tematizam armddee em suas trocas no interior do
Livro de Visitas® de um weblog. A pesquisadora relaciona a mullzec@tura e a dimensao
de sociabilidade na cibercultura.

Para a autora, o campo midiatico reflete a soceeeaal cultura nas quais esta inserido.
Através do conteudo e da forma de uma peca de /midies aspectos da sociedade que a
produz podem ser identificados. Pensada, elabagapieduzida por profissionais de uma
mesma coletividade, a midia influencia e é inflieta pela cultura que a abriga. As midias
ndo sO interpelam os individuos da sociedade, coamobém articulam significados,
construindo expectativas ligadas a identidadesasogiarticulares. Braga (2003) analisa a
dindmica interacional da entrada em cena de nodisipantes, a negociacédo de sentidos em
situacdes de conflito e uma teorizacdo informalfetainilidade observavel naquele local
online Destaca-se, aqui, que a investigacao da autoweni@ das primeiras que encontramos
sobre blogs e mulheres, tornando-se inspiracadogppesquisa que foi desenvolvida para esta
dissertacdo de mestrado.

Em torno dos diarios pessoais que proliferam rexnet, dedicamos um subcapitulo a
fim de compreender a dindmica do que ocorre naguahbientes — o0s quais nao se
desenvolvem da mesma forma na atual sociedade elatimacdo. S&o reestruturados e
passam a adaptar a proposta mercadolédgica dostpsoaidiaticos que os inserem na rede.
Ou seja, sé@o espacos onde colunistas sdo consgiadofalar de si, indicar produtos, sugerir
comportamentos, ditar regras e posturas que degeseguidas naqueles locais.

13 Estudo de Adriana Braga (2005) sobre blogs coemsitica da maternidade. Com o sucesso do blog Mothe
foi criada a série de TV homdnima no canal GNT. gBloriginal ainda encontra-se disponivel em:
<http://mothern.blogspot.com.br/>
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3.2 Da criacao a extingdo dos diarios femininos naternet

O processo de midiatizacdo da sociedade possildiitgpessoas novas formas de
interacdo e de se vincular a cultura midiatica sefgunovos padroes de contato com 0s
ambientes das midias. Hoje, o que ocorre, por elkerogpm o publico de jornais e revistas, é
o fato de existir uma maior insercdo social deste&campo midiatico. Espagos para que os
individuos tirem suas duvidas, expressem opinidesjonstrem sentimentos, compartilhem
angustias e dividam experiéncias com especialitagdos eles, com autonomia e subsidio
para falar sobre os assuntos relacionados a poléisociologia, a psicologia e as tematicas
relacionadas a saude, dando legitimidade aos aogeabordados.

A aproximacao dos blogs ao género dos diarios pedgustificada pela projecéao de
uma imagem estereotipada daquele que se ocupariteepessoais. Quem escreve sobre si,
para narrar acontecimentos intimos, insere-se d@&ardiarista. O aparecimento dos blogs é
ainda bastante recente, como atividade humanaa-ap@m géneros “relativamente estaveis”,
ja consagrados, para sua composicdo. Pode-se,, adsirtificar tracos do género diario na
constituicdo dos blogs.

O "egoismo de tagarelar de si", gue Schittine (R@pPdesenta em seu livro, representa
a vaidade de quem gosta de declarar suas acOesiraesg#os. Para a autora "a principio, 0
diario na internet vem assumir o pecado da vaidadescrito intimo. Ele é a prova de que o
diarista pretende falar de si mesmo e espera qugrupo de pessoas se interesse e goste do
assunto” (SCHITTINE, 2004, p. 12).

Tratando da relacdo com o romance (ficcdo ou @@ e com o jornalismo
(observagéo dos fatos), a autora revela que

[...] o diarista cria, mesmo escrevendo para unligmibstranho, maneiras de fazé-lo
participar ou ndo de sua vida intima. Nem tudovéleglo porque existe uma selecdo
prévia, mas, principalmente, porque este autobeltee uma maneira de contar a
sua intimidade em meias palavras. De forma querrdatadas informacdes sobre
guem escreve s6 chegam a um grupo de pessoas i@ssolpelo autor
(SCHITTINE, 2004, p. 19).

O que ocorre, hoje, é a extingdo dos diarios ferosicom a finalidade de esconder e
criar confessionariosnling uma vez que quem o0s escrever quer ser lido. ©s@destacam,
de fato, sdo as melhores narrativas pessoais egs plarticulares/individuais que acabam
sendo escolhidos para fazerem parte de grandessaspde comunicacdo, como revistas e

portais de noticias.
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Ha nos blogs institucionais um espac¢o sem frorgedra propagacdo de imagens e
representacdes sociais que € virtualmente sermeim@ protagonismo nas revistas femininas
ocorre desde suas origens, no que se trata dess@mfaos meios como uma espécie de
desabafo e exemplo de vida que evidencia outrtusdsi

O que nos leva a pensar na extingdo dos diariomifems como locais privados e
escondidos do grande publico é o fenbmeno da lpmcajuda nos consultorios que a midia
oferece para organizar a vida de leitores e tettggeres. Diante disso, como reflexdo para a
atual investigacdo, foi possivel resgatar o trabaljue a psicéloga Monalisa Xavier
desenvolveu sobre os dispositivos de interacad, ‘ypsistrando que saberes cientificos fazem
parte da organizacdo de assuntos, na midia, quesgéimdos a partir de conhecimentos e
praticas préprias ao campo social da psiquiatiigdfsyia/psicanalise.

Nos estudos que desenvolveu durante o seu doator@adPPGCC da Unisinos, a
pesquisadora traz a contribuicdo e inspiragdo artirgle uma analise de espacos/colunas e
programas televisivos. Mostra que, a partir do eig@mento entre os dois campos (Psicologia
e Comunicacéo), se produzem dispositivos interagsotee ordem psicologica. Ou seja, algo
gue ndo € mais apenas da dimensao dos saberesglimas também nédo € algo especifico
da producdo midiatica. Em relato durante exposieéeaulas e grupos de pesquisa, Monalisa
Xavier descreve que existe naqueles locais de eliamento um hibrido, um terceiro
elemento, que passa a circular ai com nome dem@si,que vai apresentando uma série de
caracteristicas distintas, as vezes aproximad#&atagornalistico, mas com caracteristicas de
autoajuda.

Devido a grande oferta de informacgdes por meiovedsulos de comunicacao, de suas
ferramentas digitais e da concorréncia, entre assne crescente processo de midiatizacao
vem afetando a ambiéncia social e aponta mudarmgasamtratos de leitura. A exposicdo da
vida privada esta intimamente ligada ao uso ddafplanas que aproximam, hoje, a recepc¢ao
da producdo. Um jornalista pode narrar sua vidauenblog, o telespectador € convidado a
mostrar 0 seu cotidiano na televisdo, um leitdnantado para participar, sendo coadjuvante e
também colaborador, ainda que seja tratado comadarti

Entre os sentidos multiplos que emergem na sooedadste a discussdo sobre o
culto aos amadores, aqueles que produzem contetidotaboram diariamente com tudo
aquilo que permeia na superficie da esfera midiatis "amadores”, assim chamados por

4 Monalisa Pontes Xavier é psicéloga, mestra emoRgi@ pela Universidade Federal do Ceara (UFQp co
doutorado em andamento no PPGCC da Unisinos. Ehttona Universidade Federal do Piaui (UFPI).



35

alguns autores, acabam por transformar e revolaciorfazer jornalistico. De acordo com

Keen (2009, p. 10), autor do livro O culto do antado

[...] @ medida que a midia convencional tradicichaubstituida por uma imprensa
personalizada, a internet torna-se um espelho sienedmos. Em vez de usa-la para
buscarmos noticias, informacao e cultura, nés usgraca sermos de fato a noticia,
a informacéo e cultura.

O autor citado nos sugere em sua obra que asuip88s e empresas jornalisticas
estariam perdidas em torno da proliferacdo de blgsaginas pessoais que veiculam
"versdes" ficticias de fatos reais, e que as padgnstituicbes que ajudaram a proliferar este
formato de disseminacao de contetdo, hoje, estiifose ataque dos mesmos.

Para Keen (2009) as pessoas estariam comprandcs meigica, adquirindo menos
produtos culturais devido a pirataria e compantiibato digital. Apesar da visdo um tanto
pessimista, de que a midia estaria fadada a egtincd@utor nos fornece dados de que existam
em torno de 100 milhdes de blogueiros. Sendo qu@é 80s blogs foram criados por
amadores para falar de suas experiéncias cotidew@mas privadas. O restante seriam blogs
de meios de comunicacdo e blogs corporativos décpldule, os quais podem fraudar ou
velar informacgdes/comentarios.

Quando pensamos em conversagado/comunicagao/teianoig temos o interesse de
decodificar coédigos e linguagens proprias dosrsiasede informacdo, como teias conectadas
por nimeros, e sim as teias conectadas e descoagaa falas que hoje sdo multiplicadas
através de um codigo universal que € a linguageintdemet. O que acontece na internet e
nos sites de redes sociais é a ligagdo de agentesriam lagcos fracos e lagos fortes,
diretamente relacionados a grupos de pertencimentdinidade. As redes sociais nao
representam estratégias, mas, sim o0 modo como ssandirecionamos nossos conteudos
naqueles espacos de trocas, onde as informaco@snt@s mais variados sentidos, a partir
dos compartilhamentos, dos usos sociais e da relev@as informacdes disseminadas, as
guais podem gerar outros novos debates.

Diante do uso e popularizacéo das Tics, as ferreamdarnaram-se de facil acesso e
manuseio nos ultimos 20 anos. Proulx (2004) nostrmasna mudancga na organizacdo da
sociedade, em torno de questdes juridicas, soétiias e tecnolégicas que estao envolvidas
na exposicdo da comunicagdo mediada pelo computddaronversacdo e da dinamica da
sociabilidade. O uso das tecnologias, como nanaetemodifica a dinamica de coletivos e

reconfigura o campo da comunicacdo e 0s demais asangpciais perpassados pela
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comunicacao midiatizada. Isto nos leva a refletime a préatica de conversacao entre leitores,
produtores de contetdo e especialistas, e revsfaspile que apenas se trata de um espaco,
agora virtual, representativo no qual a contribmigé contelddos, que ja existiam em revistas
e jornais impressos, passaram a ser lancados egossgrtuais.

Quanto aos sites de redes sociais, as revistanifersj de olho no mercado editorial e
nas redes de relacionamentos na internet, utilizaos os recursos daqueles sites onde
amigos, colegas de trabalho e familiares se eramont{fornam-se, entdo, estratégias o modo
como utilizam os sites de relacionamentos para rexpovida privada de colunistas,
especialistas e de leitoras que fazem parte daugdioddo contetdo. Para que os blogs
permanecam no ar, 0S anunciantes compram espaggyizicidade em banners, fazendo
com que gere receita ao grupo de comunicacdo eepagcontas inclusive do material
original impresso.

Segundo dados do Instituto Verificador de Circubaf&C), cerca de um milhdo de
revistas circulam no Brasil semanalmente. A reviN@@VA, por exemplo, representa a
publicacdo feminina com a maior tiragem do paistab@ndo-se com o nimero de 224.734
mil exemplares por més (IVC, 2011). Sendo que &st@&WOVA foi a primeira revista que
deu espaco para a maior quantidade de blogs esiteghoje, ficando atras de revistas como
TPM, CLAUDIA e da internacional VOGUE, por exemptpe proliferam seus blogs com os
mais diversos contetdos do universo feminino naligital da subjetividade.

3.3 As revistas femininas e a subjetividade na edigital

As revistas femininas sdo espacos privilegiadosrtddise dos sistemas sociais de
género, especificamente, do lugar atribuido as enethna sociedade e da nocdo de praticas
por elas desenvolvidas nas relacdes sociais. pgsdd publicacdo ndo somente esboca uma
identidade feminina como também pode mostrar fdtosotidiano de uma mulher, por meio
de narrativas intimas que aproximam as leitoragedto; como uma vitrine do universo
feminino relacionado ao consumo, ao comportameateaciabilidade.

Na impressa feminina, ocorre uma espécie de atimuagelo ou que pode servir de
referéncia como comportamento ideal perante a dades "Dar a volta por cima" e, ainda,
ser personagem que traz o orgulho do ser mulhdteirsp casada, divorciada, mae,
profissional, saudavel, etc. Verifica-se que ndamamodo novo de ser mulher, ha um modo
novo de ser representante desse género, com um deqapcdes, de comportamentos e de

diferencas.



37

Representar, mostrar, criar um diario hoje, naestacle midiatizada, sdo elementos
fundamentais do modo de ser mulher no mundo. Cearfe® (falar de si descrevendo os
detalhes) torna-se um ato diario. Torna-se parteothrato de leitura daquelas publicacdes
apresentar suas leitoras em forma de depoimentasparie se um vinculo entre producéo e
recepcdo. J& que seu publico, hoje, possui o g#erem escrever sobre suas vidas em redes
sociais na internet.

Segundo Veron (2004), a eficacia de um contratleitira depende, em esséncia, de
trés fatores: propor um contrato que se articuleetamente as expectativas, motivacoes,
interesses e 0s contetdos do imaginario; fazeugs#u contrato de leitura de modo que se
possa seguir a evolucdo sociocultural dos leitozesiodificar seu contrato de leitura se a
situacao exigir, fazendo-o de uma maneira coerente.

Os discursos midiaticos, desde a publicidade ajérralismo, fazem parecer nao
haver outro caminho para a maioria dos homens erddiseres sendo se reconhecer, se
relacionar consigo mesmos e com suas vidas, deacom os discursos, as imagens e 0s
pressupostos veiculados pelos meios de comunic&sda.construcao de sentidos, operada
pelas midias, ndo se da de forma simplesmente itiyaosu autoritaria. O campo das midias
relaciona-se, interage com outros campos sociarfegndo legitimidade a seus discursos
por conta destas interacdes. No caso da imprensaifi@, este corpo de especialistas assume
a figura de um conselho de “consultores”: ginecskag, cirurgidées plasticos, educadores
fisicos, cabeleireiros e maquiadores, entre outrpse, detentores de um  “saber”
especializado, reinem conhecimentos acerca da muwlisando legitimar o discurso das
publicacdes.

O motivo do surgimento de pesquisas sobre revistaminas € sem duvida, o grande
namero de publicacBes existentes no mercado hrasikespecialmente a sua diversidade
tematica. Investigacdes similares desenvolvidasoabdomento tratam a figura da mulher
como a representacdo de um ideal feminino codstrpélas proprias revistas, ideal este,
diga-se de passagem, multiplo e diverso. Neste mimmde revisdo de estudos, nao
encontramos nenhuma pesquisa que se direcionesha®o® dos blogs especificamente em
revistas femininas. Portanto, a partir de uma bteagem em torno das revistas femininas os
trabalhos dentro da Comunicagédo apresentam tamtmpogtas de analise mais aprofundada.
Foram escolhidas quatro pesquisas que chamaramnedat por desenvolverem teméaticas
com foco em leitoras personagens, em estratégiagmenicacao e em narrativas pessoais.

Machado (2010) verifica como as publicacdes poapidisadas constroem sua leitora

idealizada, no intuito de compreender como as mes@aornam simultaneamente espelho e
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reflexo das aspiracbes e questdes cotidianas dersoifeminino nas mais variadas fases da
vida. As revistas em pauta foram: “Capricho, NOVEIl&udia: a idealizacdo das leitoras em
diversas fases da vida’. Para a autora, existegnarale preocupacao da sociedade, em geral,
com a prépria imagem. As vezes, a preocupacdo guirs#eterminados padrdes impostos
pelas revistas é justificada em fungéo da necedsida se ter uma boa saude, outras vezes, a
necessidade de se ter uma boa aparéncia (em fdacgposi¢do social, politica, cultural ou
econdmica que se ocupa), outras ainda, a fim deaséer (ou parecer) jovem.

Silva (2007), no trabalho “A imagem da mulher naisa NOVA: uma analise do
espetaculo de si”, observa a partir dos discursasi@ados nas reportagens da revista
NOVA, especificamente no ano de 2007, quais sargementos utilizados para justificar a
importancia do culto a propria imagem. Para a aytimi importante conhecer quem séo os
principais "personagens"” (atores sociais) que famesm destes discursos, recursos e as
estratégias discursivas que foram utilizadas pasavencer todos a "ter sucesso”.
Considerando-se a importancia que algumas profsg@e ao culto da imagem e a formacao
da opinido publica, resultou na importancia deagerfuma pesquisa no ambito da realizacéo
do curso em Rela¢des Publicas.

Para Koshyama (2008) todas as revistas femininabaltram com valores
semelhantes, mas diferenciam suas estratégias rdangma¢do conforme o publico que
pretendem atingir. A autora apresenta os resultddamnalise de edicdes do més de abril de
2010 das revistas Claudia e NOVA, que para eleesgptam como caracteristica comum
dirigir-se a mulheres adultas e enfatizam difererfecetas da vida das leitoras. Essas
publicagbes tratam de problemas que envolvem apedsoal, o trabalho, a educagéo e o
lazer. Foram examinadas as mensagens de matérieaigticas e textos publicitarios.
Segundo ela, ao trabalhar com 0o mundo das mulleresstratégias de comunicacdo das
revistas conduzem a uma Unica saida: as leitorasndeonsumir produtos, servicos e
comportamentos propostos. A conclusdo que se tquoe éssas revistas femininas propdem
modelos de acao para mulheres em diversas situdedesla e as revistas ndo hesitam em
invadir todos os espacos e lugares como permanemigsanhias.

Para Hollenbach (2006), ao detectar as caractasstie suas leitoras, as revistas
propdem um modo de ser compativel com elas e cointeesses das industrias que as
visam. No texto “Para uma genealogia da confise&onaeios de comunicagéo: o caso das
revistas femininas” os aspectos histéricos querdanaas mulheres da primeira metade do
século a confessar-se as revistas femininas foraitosn A hipétese que a autora apresenta é

de que, neste tempo de blogs, fotologs, Orkut,BBaher e confissdes televisivas de todo o
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tipo, 0s meios de comunicagao se tornaram um degga®s de confissdo pessoais. Segundo
a autora, as informacgfes a respeito dos desejabpsce interesses do seu publico-alvo
norteiam o contetdo das revistas e servem comoeficiante estratégia de venda de espaco
junto aos anunciantes, que ficam certos de queo esdifigindo o publico alvo de seus
produtos.

Foi localizada uma pesquisa no contexto dos esta@oComunicacdo Social —
Jornalismo, que apresenta teorias relacionada®raalidmo. Trata-se de um estudo sobre
leitoras que sdo narradoras dentro da revistaa &006) apresenta em artigo publicado, “As
narradoras da revista feminina TPM: uma ruptura eomarrativa jornalistica tradicional”.
Segundo ela, textos que rompem com a pratica tedtuprnalismo de referéncia na fala de
narradoras que se assumem como “eu” e “n0s”, afirseus gostos e confidenciam sua vida
privada nos textos da publicacdo. Partindo da ifieatdo das marcas textuais destas
narradoras autorreferentes, a autora prop6s umass@o sobre a narrativa jornalistica, em
especial no contexto da imprensa feminina. Mogtna narradora que mistura a propria vida
a das pessoas entrevistadas. Conclui que € possisaiar isto como um ganho narrativo no
jornalismo, para ela, h4 uma narradora sem medsedaessumir como tal, de contar suas
histérias e as dos outros.

O que encontramos foram pesquisas sobre blogs if@miem geral e sobre diarios
intimos na internet, sob o olhar da analise doudssc contido naqueles ambientes e dos
padrbes sociais vigentes na internet representaampseles espacos, como por exemplo da
moda, e do impacto da publicidade na web. Destadprobservamos que a mobilidade
comunicacional € o ponto central da abertura daudéfio de como as revistas acompanham
as mulheres no dia a dia.

Hoje, o que podemos perceber neste fenbmeno dgs Bloa reconfiguracdo dos
conteudos que séo apresentados as mulheres. Gidortdido ensmartphonegabletse em
outros aplicativos méveis que séo criados pardittaca leitura. Entdo, os produtos inovados
pelas empresas, mesmo que nao apresentem novigleatds a tematica, estdo presentes em
diversas fases da vida feminina, como conteludokigExos e interativos para adolescentes,
noivas e mulheres em fase de maternidade. Nadastatnativo a leitora do que ela poder
contribuir com as suas percepcoes e vivénciasaRdisar, participar, colaborar, comentar e
fazer circular o contetdo, a partir de outras nrasaile compartilhar os temas preferidos de
leitura. Assim, "a experiéncia proporcionada pehesos de comunicacdo tem influenciado a
autoidentidade e a organizacdo das relacfes sadage a primeira experiéncia da escrita"
(GIDDENS, 1997, p. 12).
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Para Freire Filho (2010) em seu artigo sobre acidade na era de reprodutividade
cientifica: construindo pessoas felizes" - orgaozam um livro que traz reflexdes sobre
como Ser Feliz Hoje, as expectativas de transfadmagdividual, nés vivemos numa era de
prodigioso otimismo, onde as multiplas formas acadés e midiaticas irradiam a conviccao
de que a ciéncia é capaz de indicar-nos passo so,pasmo "robustecer 0os mananciais
bioldgicos e psicolégicos de uma existéncia cranamte feliz" (FREIRE FILHO, 2010, p.
6). Quando lemos obras que se referem a psicobogigiva, a neurociéncia e 0s guias leigos
de autoajuda, assim como presenciamos consultarespropria midia buscando o
aconselhamento, entendemos que ha uma espécienddad@e como ser feliz, agindo como
um "aditivo energético natural”, tornando assimSer"Feliz" um estimulo para praticar o

bem, sermos benquistos e bem sucedidos.

3.4 Midiatizagéo

A propagacao dos discursos cientificos através rdegs de comunicacdo, que
informam, analisam e comentam o seu conteudo, tievacordo com Giddens (1993), efeito
muito maiores e diversificados sobre a sociedadquaoos textos propriamente cientificos.
Para o autor, o conceito de “reflexidade institnald mais adequado para explicar como o
discurso penetra e organiza a vida social. E ustinal por ser o elemento estrutural basico
da atividade social nos ambientes modernos. Exiefieno sentido de que os termos,
introduzidos para descrever a vida social, habiteate chegam e transformam — ndo como
um processo mecanico, nem necessariamente de umarangaontrolada, mas porque se
tornam parte das formas de acdo adotas pelosdudiviou pelos grupos (GIDDENS, 1993).

Para acionar o conceito de midiatizacdo e compezeralfluxos interacionais, a rede
de conceitos que nos acompanha engloba autorepagi@éen auxiliar no entendimento dos
efeitos da midiatizacdo, contratos de leitura e@ss papéis entre producdo e recepcao de
blogs de revistas. Sao utilizados, nesta etapaagéuto, os autores como Eliseo Veron,
Fausto Neto e José Luiz Braga.

A midiatizacdo é a dinamica que envolve, hoje, $ode acontecimentos, pessoas,
fatos que passam pela ambiéncia de midia, em qrrapdataforma que ela apresentar. Para
Eliseo Verén (1997), o campo midiatico ocupa o tugentral no processo de midiatizacéo
das instituicdes, dando visibilidade aos demaispoamngerando, inclusive, novas dinamicas
de contatos entre 0s varios campos sociais queliaega suas rotinas e acdes, a partir de

|6gica de meios.
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O contetudo das mensagens, além do seu formatcitnaal, tem a oportunidade de
ser assistido, escutado ou lido também em ambigitaais. As midias tradicionais tém sido
privilegiadas para a constituicdo de uma nova tealipjade social ao lado de outros
dispositivos de comunicacao e de interacdo somledes de comunicacdo, com aparatos
tecnoldgicos e interacionais, vém gerando mudatiegsadrdes, procedimentos e concepgdes
existentes até as Ultimas décadas. Para Faustd2041@)

[...] o limiar das transformacfes da ‘sociedade mlefs’ para uma ‘sociedade em
vias de midiatizacdo’ gera novas estruturas e dod@anfeixes de relagbes entre
produtores e receptores de discursos. Na ‘sociedasleneios’ os estudos sobre a
recepcdo mostram que o receptor faz tantas coigesspdistintas daquelas que sao
estimadas pelos produtores. Na ‘sociedade em eiasidiatizacao’ o receptor é re-
situado em outros papéis na propria arquitetura uoaracional emergente
(FAUSTO NETO, 2010, p. 5).

Com essa nova dindmica, a midiatizacdo torna osaiderampos sociais mais
interagentes com a midia, e sdo suscetiveis deeidlar na formacdo de opinido. Os meios
veiculadores das informacdes passam por reestgosacom a finalidade de cada vez mais
estimular o publico a consumir, formando, assim, nowo tipo de mercado voltado a se
adequar a nova maneira de passar a informacao.

As formas tradicionais de participacdo se modificarA leitora passou de receptora
e, em algumas circunstancias, de fonte a produibjarnalismo que opera em uma dimensao
de tempo real rompe praticas das midias tradigo(iaipressas e eletrénicas) tanto na
producao quanto na circulacdo do seu produto. fiflesanta meios para que haja sempre um
ponto de contato entre seus leitores e usuarios.p&te da producdo correm novas
possibilidades de insercdo no sistema produtivalepdo atuar como mediador ou um
simples organizador de conteudos.

A ideia sugerida por Pierre Lévy (apud MACHADO; PXLIOS, 2003) de que
ocorra um possivel desaparecimento dos jornalestgsianto intermediarios, em funcao do
desenvolvimento da internet, por exemplo, pareca wimplificacdo descabida. Ha um
movimento de constituicdo de novos formatos miclé&ti uma nova articulagdo complexa e
dindmica de diversos formatos jornalisticos. A maiaos autores que ja trabalharam na
classificagdo de géneros jornalisticos esteve Hasea separacdo entre forma e conteudo.
Gerou assim, uma divisdo por temas como opinidomfermacdo. Ja os critérios de
intencionalidade dos autores dos conteudos, quezawaas funcdes de opinar, informar,
interpretar e entreter. “Na teoria do jornalismauh#a grande preocupacdo com os formatos e
as funcdes dos autores (jornalistas)” (MACHADO; RAIOS, 2003, p. 84).
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A participacdo do leitor na producéo de conteudwoa pites jornalisticos ou em blogs
com intencao de relatar fatos da atualidade é topdrave das mais recentes experiéncias da
internet e que vem tensionando mesmo 0s modeloprdalismo vigentes na internet.
Segundo Castells (2007, p. 28) “E uma licdo comgulavda histéria da tecnologia que os
usuarios sao 0s principais produtores de tecnqglaglaptando-a a seus usos e valores e
acabando por transforma-la”.

No cenario contemporaneo de uma sociedade totanwamiputadorizada, marcada
pelas Novas Tecnologias da Informacdo e Comunica@®blC), ocorrem diversas
convergéncias entre os meios. Verifica-se o quayHaenkins (2008) chama de cultura da
convergéncia, na qual ndo sao apenas as relacéies asntecnologias existentes que se
alteram, mas também as relacbes entre industrasanos, géneros, audiéncias e consumo
dos meios.

A popularizacéo da internet e dos meios eletrongromoveu diversas mudancgas na
forma de se fazer jornalismo. O Jornalismo Paditip, segundo Varela (2007), sugere a
ideia da necessidade de voltar as origens do jesmalpor meio de uma nova orientacao das
noticias, afastadas da institucionalidade dos g@wcdntros politicos, econémicos e técnicos.
“Encontrar de novo uma realidade e a paixao petgsignas coisas transformadas agora em
nanoaudiéncias e publicagdes verticais por exig8ram marketing” (VARELA, 2007, p. 49).

Os blogs, por exemplo, autorizados pelo espacm@lj da revista e dos veiculos
que sdo da grande imprensa, representam uma mudabstantiva nas possibilidades
interativas entre jornalista e leitor, uma vez quam um ambiente opinativo, no qual o leitor
€ expressamente convidado a ndo mais apenas recetsesim colaborar. Um blog que nao
suscite reacdes por parte dos leitores ndo é eistm bem sucedido. Portanto, rompe-se, de
certa maneira, a expectativa do jornalista comointermediario autorizado que processa
para o leitor as informacdes cotidianas e as tonedigiveis para eles, situados que estariam
em um degrau menos privilegiado na escala do cankato.

O impacto da midiatizacdo no ambiente de revistmsocNOVA, Claudia, TPM ou
Marie Claire, por exemplo, reflete em uma nova rirange se construir a publicacdo. Todo
conteudo é direcionado a leitora que pode interegin a revista apos ler as matérias e
reportagens do impresso e ser direcionada aoGitmnteddo das revistas passa a ser lido,
interpretado e comentado por um grupo de leitouessg interessam pelo ambiente virtual,
mesmo que antes ndo tenham adquirido a revistaegs@rcom frequéncia. Devido a grande

oferta de informacdes através dos veiculos de cmacdo, de suas ferramentas digitais e a
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concorréncia entre 0s meios, 0 crescente processudiatizacdo vem afetando a ambiéncia
social e aponta mudancas nos contratos de leitura.

Para compreender, de modo geral algumas nocdeg smmtrato de leitura, €
importante mencionar que esses contratos represerdggras, estratégias e politicas de
sentidos que organizam os modos de vinculagdo est@fertas e recepcdo dos discursos
midiaticos e se formalizam nas préticas textuaigianto que constituem o ponto de vinculo
entre produtores e usuarios. O conceito de condiateitura, nocdo que foi que foi pensada
no contexto de sociedade dos meios, elaborado @@m\(2004 apud FAUSTO NETO 2007,
p. 11) se explicita como:

O conceito de contrato é uma espécie de espacananagonde percursos
multiplos sdo propostos ao leitor, paisagens ondéar pode escolher um
caminho mais ou menos de liberdade, onde zonaguws ele possa se
perder, ou seja, perfeitamente balizado. Ao longo edtrada o leitor
encontra personagens diversos que |he propdendad®s varias, através
das quais se vém possiveis tracos de relacdesidsegs imagens que estes
Ihes passam. Um discurso é um espaco habitadodss atle objetos e ler é
colocar em movimento este universo, aceitando ousendo, indo mais
além a direita ou a esquerda, investindo mais es$of...]. Ler é fazer
(VERON, 2004, p. 216).

Além de se buscar o vinculo com os leitores, éigwddentificar novas formas, para
que os préprios leitores participem da realidadeinfiarmacdo, tornando-se personagens
ativos do processo de construcdo da informacaoorfd através da qual uma revista
interpela aos seus publicos como sujeitos do sEuidio que podemos chamar de contrato de
leitura. Todo suporte midiético cria estratégigseesficas de captacdo de seu publico.

A estratégia de contrato semelhante desenvolveseavistas de modo geral, tanto
em revistas semanais quanto em publicacbes merGamo exemplo disso, a NOVA,
Claudia a TPM e a Marie Claire propdem um contd®deitura que traz suas leitoras para
dentro das edi¢cdes, gera novos vinculos, ndo apdeasonfianca, mas também de
compartilhamento, propdem operagdes no sistemautwoddas publicagGes, promovem as
leitoras a atores de uma realidade igual a readighdtidada pelas revistas. Hoje, quase como
uma parceria, de um lugar que ndo mais separat@mse mas sim as traz para dentro dessa
nova ambiéncia.

Podemos tratar aqui do ambierdrline como um ciberespaco, que consiste num
espaco alternativo de sociabilidade, efetivadoagacinternet, no qual os individuos podem
firmar relacionamentos de todos os tipos, lacoge$oe lacos fracos, relacionamentos estes

jamais possiveis antes do seu advento. De fatmbieateonline - escolho o termanling
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pois acredito que ndo cabe aqui utilizarmos o teririoal — pois representa para o individuo
um lugar por exceléncia onde podem ser construiddasas relacdes sociais, agora, porém,
sem a preocupacdo com os limites de fronteirargdiéns. Talvez seja essa a principal razao
pela qual tantas pessoas tém aderido a participegfiele espaco. Nele, os usuarios dispbem
de muito mais liberdade do que em sua esf#firbne. O tempo e 0 espago possuem ma outra
conotacdo, de modo que ndo se precisa estar neasssae proximo, face a face com o
outro para que se estabeleca uma ligacao, para eoeontro entre afins seja efetivado.

Na era digital das revistas femininas acionamode#aide que os coprodutores de
contetdo transformam a circulacdo da revista alina de acordo com as suas vivéncias e
atividades na internet. Assim, produzindo circuitpge, de alguma forma, beneficiam os
produtos midiaticos a partir de experiéncias pa®é peculiares dos protagonistas. Primeiro.
as revistas femininas passaram pelo processo dergémcia do seu conteudo na internet.
Conteudo que foi transposto de forma que a leppadesse obter mais informacfes sobre as
tematicas e dar continuidade a leitura de repamsagpor intermédio de testes de
comportamento e de videos comnmaking ofde entrevistas com celebridades. Em uma
segunda etapa, menos limitada, passaram por umafiggracdo das tematicas e dos atores
qgue acionam as légicas de funcionamento proposthss pevistas, nos sites e nas redes
sociais.

Entendemos por circulacdo as zonas de contato &ecrsadas a partir de uma
primeira leitura de um conteudo. As zonas de corgatmitem o aconselhamento em forma
de textos e a abertura dos sistemas de respostej@uwfeedbackanto do receptor quanto
do leitor provocam outros circuitos detalhados emros espagos que podem ser outros
ambientes como, por exemplo, nas paginas do Fakdfaopages A revista, como produto
midiatico, cria outros produtos, como os blogsapse adaptar ao jogo interacional de seus
leitores. Uma vez que as interacdes ocorrem corornrdensidade nos ambientesline os
quais permitem respostas mais imediatas tanto le#imes quanto para a producédo de
revistas no geral. Tentativamente, os produtosngseeram nos sites se desdobram e geram
fluxos conforme o caminho de seus leitores.

Quanto as logicas de transicdo de um espaco imdredcpara outros, podemos

verificar o que Braga (2006) nos define quando

podemos assumir que a sociedade péiaaa produz sua realidade através
das interacdes sociais a que se entrega; mas igni@mroduz os proprios
processos interacionais que utiliza para elaboraa sealidade -
progressivamente e a partir de expectativas geratasonstru¢des sociais
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anteriores; e também, em seguida por processo@éticos assim
desencadeados (BRAGA, 2006, p. 9).

A confissdo aos meios de comunicacdo é uma casditerdas revistas femininas
qgue, ha mais de 30 anos, passam pela cultura idadeae da escrita. Das cartas enviadas a
redacdo aos e-mails, hoje, até os depoimeontise expostos na rede mostram que esta
ocorrendo uma nova dindmica de atuacao. Advém amhifws mididticos ao fazer o publico
trabalhar e da expectativa do publico em relagd® @ocessos interacionais que estao
acostumados a tecer nas redes da internet. Dasta,f@omplementamos que ndo seria
possivel falar de "midiatizacdo como processo @gienal de referéncia” se os processos de
interacdo, que aqui sdo relacionados no andamesta dbservacdo empirica, ndo existissem
de forma peculiar. "A incompletude se manifesta & funcionamento despercebido,
disperso, canhestro e insuficiente" (BRAGA, 20063%). Para o autor, se um produto nao
consegue atingir outras capacidades ndo é posgwndlar legitimacdo para ser assumido
como referéncia, "pois esta aguém de legitimas otaideas sociais (gerais ou de setores
criticos relevantes)" (BRAGA, 2006, p. 34).

As interacdes no ciberespaco viabilizam a coexig#éde uma vida paralela ao
individuo que, uma vez imerso nesse universo, passeotagonizar situacdes, dar vida a
“personagens” e, para tanto, precisa assumir wistdis, sejam elas individuais ou coletivas.
Nessa perspectiva, o ambientmline favorece o surgimento de praticas discursivas
inovadoras que d&o vazdo a estatutos alternativsiddntidades e singularidades,
promovendo, dessa forma, uma verdadeira revolugioque tange aos processos de

constituicdo dos sujeitos. Lucia Santaella expligite:

[...] a novidade do ciberespaco ndo esta na tremaffio de identidades
previamente unas em identidades miltiplas, poidemtidade humana €, por
natureza, multipla. A novidade estd, isso sim, emar essa verdade evidente e na
possibilidade de encenar e brincar com essa verglagie com ela até o limite da
transmutacéo, da metamorfose; enfim, da ‘mutameridentitaria (SANTAELLA,
2007, p. 97).

O comportamento feminino esta na vitrine dos psidai noticias, dos blogs e dos sites
de redes sociais, onde estdo presentes as mulpesss/eis, muito diferentes daquelas
mulheres representadas nas revistas impressagssattavfotos ou entrevistas com atrizes de

novelas ou apenas celebridades instantaneas.

3.5 Espacos de midiatizacdo do feminino
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Hoje, do comeco ao final dos sites de revistasrfimas, ha espagos onde a leitora
nao s6 opina e manda sugestdes, como também apuaetauir os contelldos e as mensagens
das publicacbes. Sdo pessoas comuns, sdo fatommaldos a elas e tematicas direcionadas
ao seu publico com uma linguagem comum a todostoTams blogs quanto nos proprios
portais, estdo ligados de uma forma que a leitossa percorrer caminhos que a prépria
revistaonlineindica.

E possivel encontrar a extensdo dos veiculos deioatdo, como do radio, da
televisdo, dos jornais impressos e das revistaswebsites. O tempo presente, construcéo
social que fundamenta o jornalismo, torna-se bddizpor novas estruturas e préticas. Ao
invés de extingdo de jornalistas e de leitoresnhi@ncia traz uma nova forma de relagcéo
entre produtores e receptores nos meios de congé@oica

Os meios agem como ferramentas de representacia, socseja, através da analise
de determinado jornal ou revista de qualquer épocemos ter uma ideia geral de como se
comporta uma sociedade naquele periodo. Neles gst§entes seus costumes, sua ideologia,
seus habitos e sua forma de vida. A mulher idemalrelaistas femininas é construida a partir
de narrativas que relatam casos de sucesso. Casodadque sdo confessados a imprensa.
Que ganham espaco em meio a sociedade midiatizadia lod interacdo entre diversos
campos socais.

As personagens que narram suas vidas nas pagmae daquelas revistas sao
responsaveis por produzir sentido, no espaco padaecido pela producdo e que séo
organizados de maneira em que 0 publico possagitecomentar e discutir assuntos que
séo lancados pelos préprios blogueiros. Todos,amonomia para operar 0s sentidos em um
universo tao amplo, o feminino, estdo na condic@&oedpecialistas conforme as suas
formacbGes e vivéncias. O falar de si € comum néptaca de blogs, fotologs, Orkut,
Facebook, TwitterBig Brothere confissdes televisivas de todo o tipo. E cartstieo da
cultura contemporanea expor publicamente a intidédaomo se esse grande lugar publico
da midia pudesse mostrar a transparéncia das esrdadividuais e como se essa pratica
devesse ser considerada, ndo soO bastante desegvel necessaria.

Com as primeiras impressoes, isto, trata-se deamostra do que acompanhamos nos
altimos 12 meses de revisdo de estudos, apontasttncos e pré-observacdo. Depois de
apresentarmos nossa perspectiva tedrica de pesq@zamos o resultado dos primeiros
passos do percurso metodolégico, ao fazer uma hm@reacdo dos objetos empiricos de

referéncia.
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4 A BUSCA PELO ACONSELHAMENTO NOS BLOGS E AS PERFORMANCES
DOS FEMININOS NAS REDES

Ao longo das ultimas trés décadas, muitas pesqgasasunizaram a compreensao de
gue o aconselhamento nas revistas se propde comfortenorganizador desse universo
feminino. Como visitamos no capitulo anterior, Equisas sobre o discurso amoroso nas
revistas juvenis e folhetins de época, como tamleéitontramos debates nas areas da
psicologia e da linguistica sobre a representacddertidade feminina. Na busca por
respostas dentro da nossa analise, nos detemositess detalhes que fomentam debate na
Comunicagéo.

Embora os sites e portais tenham seus motivosdaii@s para buscar na rede 0s
fendmenos de audiéncia e os criadores de videoseguenam virais, nosso foco ndo esta nos
meios, e sim nos atores que compdem 0s ambientegiestdo — o que eles nos apontam e
guais 0s processos sociais embutidos. Os sistemassclta a que nos referimos estado
representados nesta pesquisa nos espacos dos blggstir dos textos, das fotos, dos
comentarios, das perguntas e das dinamicas quateskcutores enquadram. Nos blogs, a
organizacdo das falas passa a ser estruturadanda fpue o texto consiga seduzir o leitor de
maneira subjetiva.

Quem aconselha, aconselha porque sabe alguma esidaapto para dar conselhos,
revelar fatos ou por possuir a virtude de narracotidiano, deixando marcas de suas
impressdes pessoais e especialidades. Os partespda producdo de um blog podem estar
dentro ou fora de uma sala de redacao. Ou sefm\eersa enderecada pode estar partindo da
propria casa da blogueira - sob o olhar ou ndoqgd#e de edicdo da revista. De qualquer
forma, as blogueiras possuem determinada autonmanéadesenvolver o contato textual com
0 seu leitorado, conectadas aos assuntos da sempumaganham destaque nos sites de redes
sociais. H4 uma performance de género e de gostio smodelada naqueles espagos de
acordo com o andamento e a recepg¢éao de cada blog.

A informalidade dos testemunhais virtuais é fundatadena construcao do imaginario
feminino. S&o textos persuasivos e imaginativosagu@iiam no entendimento do excessivo
namero de informagfes disparados pelos meios deurioatdo convencionais, como:
televisdo, radio, revistas, jornais, etc.

Os blogs analisados sao classificados de acordmsaritérios que determinamos em
trés categorias:

a) didlogos compensatoérios - casos de vida e dsatio;
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b) prescritivos corporais - que ditam a tendéneiandda, de comportamento e de
beleza;

c) questionadores e reflexivos - que trazem peagust respostas organizadas,
como também séo aqueles espacos de “critica social”

Os diadlogos compensatérios podem ser compostos npEmsagens simples e
coloquiais, com fotos de corpos magros, com ilgéga com motivos femininos — coragoes,
flores, boquinhas sorridentes, cosméticos, bonbqsiralegres, entre outras e fundos com
cores claras. Os prescritivos corporais ditam segla comportamentos em torno das
tendéncias de moda e do ideal de beleza. J4 os flastionadores e reflexivos, pensamos
nagueles em que aparecem perguntas que organidano istema de escuta de acordo com
o0 modo de filtragem para que os questionament@smsegspondidos em "ordem". Como
também, desta ultima forma de categorizar comoexeth aqueles que nos trazem
informacBes pessoais da blogueira, de forma subjethostrando inclusive suas préticas
profissionais.

4.1 Quem aconselha: amadores ou especialistas?

Hoje, o que se oferece nas redes de relacionamexistentes na internet sao
ferramentas de expressdo que cada pessoa tem idappara publicar suas ideias e
pensamentos através de softwares livres, blogdes de redes sociais como Twitter e
Facebook. Para as empresas de comunicacdo, corasoeasi de televisdo, radio, jornais e
revistas, sempre atentas a essa tendéncia de c¢ibnapaento de ideias, ideais e afinidades, a
interacdo com publico e o recebimento de contewdborativo, nunca foi tdo facil de ser
concretizado. A difusdo do conteudo ocorre de umataforma para outra, em sua total
convergéncia, estimulando a tendéncia de "fazespeatador falar por si proprio”. Esse
ingrediente fundamental que tensiona os modelosodainicagédo pode ser definido como
estratégias de circulagédo nas quais os individelassgrem.

Em uma sociedade tematizada pelos meios, ha magdes estratégicas onde os
individuos se incluem. Ha mudancas nos pactositigdalirecionando ambientes e praticas
interacionais, uma vez que a midia é pautada mefedda dos sujeitos comuns que acabam
por moldar toda essa nova dindmica da midia. NBséamica, organizada de acordo com 0s
passos do publico, aparecem os momentos em questeeam as performances de género e
de gosto, aquelas de acordo com preferéncias peskearsificadas. Para Amaral e Monteiro

(2013), o gosto também pode ser forjado de acasdoa@nivel cultural, econémico e a partir
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das relacOes sociais de pertencimento e exclusdoores de classificar um gosto como
inferior ou superior - como se cada preferéncpeeuliaridades do gosto pessoal fizessem
parte do ritual de vida de cada um e a performgiizdosse essencial para definir os espacos
de pertencimento em grupos de conversacées. Etia gessas identidades construidas e
difundidas nos sites de redes sociais - de acoomo & apresentacdo desses cotidianos
individuais e do consumo de produtos culturaise paissamos a observar o que nos cerca nos
objetos empiricos de referéncia. O individual aubjetivo sdo midiatizados e discutidos da
mesma maneira que os fendmenos midiaticos massogambiente onde os blogs passam a
circular.

A hipo6tese central, sobre a qual nos ancoramos resdicapitulo, € que o blog
consiste em unpbcus proeminente para a constituicdo de novas pratisgsirsivas na pos-
modernidade, através das quais os individuos s&itt@m enquanto sujeitos e embrenham-
se na producado de identidades e subjetividadese§&mhidos, acolhidos e submetidos no
espaco onde falar de si pode dar audiéncia. Pargaai@nos no determinismo, nos focamos
em compreender como ocorre 0 que esta sendo descrit

Os produtos culturais destinados ao publico feroiniesenham, em sua construcéo, o
perfil de suas receptoras em torno de assuntasaeéalos a sua esfera especifica: seducéo e
sexo, bens de consumo e familia, casamento e n#téen Por muitas vezes a auséncia, nas
revistas femininas impressas, de debate politieoassuntos econémico-financeiros, das
estratégias e objetivos sociais, das questbesgasi@ opinativas é extremamente expressiva
no que se refere a participacado presumida, a cguride discussao e criagdo, ao proprio
nivel intelectual das mulheres que as compramnt@infao, muitas vezes, aparece reduzido a
sua expressdo mais simples e simpléria: consunsidaendo funcionar poderosos setores
industriais ligados as suas caracteristicas "naturalomesticidade (eletrodomésticos,
produtos de limpeza, moveis), seducado (moda, cosmseio mercado do sexo, do romance,
do amor) e reproducao (produtos para maternidadedas em todos os registros, da
vestimenta/alimentacdo aos brinquedos). Contra psesspectiva, 0s blogs pessoais, de
alguma forma contribuem para que a midiatizacdoadmsportamentos femininos ocorra a
partir de diversos ambitos sociais.

Midiatiza-se a partir da pluralidade de olharesiiféenos sobre questdes distintas
daquelas encontradas em revistas impressas. Deupigade as mulheres de outras classes
sociais, niveis intelectuais e culturais distintaplia os sentidos do universo feminino,
assentados em valores e normas, expectativasegragydefinicbes e identidades. Sao assim

constituidos em opinido publica, ciéncia, religifas, nas instancias discursivas que, hoje,
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regem e regulam a sociabilidade na internet. Iss0 faz pensar que os demais campos
sociais, de forma autbnoma, se reorganizam tamb@niomo de um sistema estratégico-
midiatico que ja& desempenham. Processos que s@&mdmagos na cultura midiatica sob o
olhar do outro, o olhar da sociedade. Verificamas, qpas revistas femininas, ou entdo, mais
especificamente, nas revistas femininaBne (e todas as suas sec¢des/colunas), séo ofertados
discursos mais variados através de um sistema ritespeamadores ou especialistas que ja
apreenderam como dialogar com o publico.

Hoje, a partir da autonomia das instituicbes erarcseus proprios mecanismos de
divulgacado e de relagBes publicas, os materiaiseguentramos nas redes sociais da internet
sdo produzidos por profissionais ndo necessariarfermnados nas habilitagbes da area da
comunicacdo. Encontramos economistas, médicosplpgas, profissionais do turismo e
chefes da gastronomia desenvolvendo conteudos steabado a rede de informacdes
direcionadas aqueles que querem saber mais sgialcoisa. Isto ocorre, por exemplo, na
pagina do Facebook chamada "Diario de um planthisti no caso das colunas de jornais e
programas de televisdo onde o médico Drauzio Vapelaexemplo, analisa e escreve sobre
saude - igualmente sobre o comportamento socigmol@o pais. O aconselhamento se
mistura, entdo, ao jornalismo opinativo.

O Diario de um plantonistaconsiste em um espaco, criado por um jovem piofias
da medicina, seguido por mais de 57 mil pessoade @odem ser encontradas dicas do
personagem Dr. Greg que aconselha, critica e anglisstdes relacionadas a medicina com
humor e pitadas de ironia. De certa forma, ha ueréopnatizacdo de um sujeito médico,
jovem e que se diz apto para realizar criticasasonovimentando a rede da qual faz parte.
Mas este é apenas um exemplo de uma pagina elahuaeal revisitar tematicas do ambiente
meédico, através de um personagem que diz ndo guemar toda a sua identidade nem o
local de trabalho. Ha naquele espaco - que ndo/estidlado a nenhuma revista, programa de
televisdo ou jornal - sugestbes de reportagensgeba compartiihamento de imagens que
estdo sendo compartilhadas no site do Faceboakeraés as questdes polémicas da clinica
médica no pais.

Assim, chegamos ao nosso objeto empirico de refierémcial, o blog Palpitacdo da
TPM, escrito pela jovem médica Mariana Perroni.&yipa esta situada no site da revista e
este ano completa dois anos de existéncia. Naativag pessoais dos diferentes blogs, ha

também relatos de experiéncias profissionais enotde tematicas diversas como medicina,

!> Uma pégina no site Facebook que possui mais dril4feguidores que curtem os contetidos. Disporivel
<https://www.facebook.com/DiarioDeUmPlantonistaffte>
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artes visuais e cénicas, turismo e gastronomiablégueiras sdo publicitarias, jornalistas,
escritoras, cantoras e uma delas é médica. Algeles ¢ghossuem paginas nos site de redes
sociais, como por exemplo o Palpitacdo, no Facefook

O blog Palpitacad consiste em um espaco destinado & médica intstsiMariana
Perroni, de S&o Paulo. O blog faz parte de um loodle ndo h& muita interagdo entre
blogueira e leitoras. H& espaco para comentari@s onpublico da blogueira prefere se
manifestar no espaco do Papitacdo no Facebookciispmente, o blog Palpitacdo trata de
questbes que permeiam a vida da autora MarianarfPemédica, de 29 anos e natural de Sao
Paulo. As discussfes propostas pela blogueira gerantorno de "dilemas crénicos”, como
ela mesma descreve. Sao problemas que ela enfientdia a dia como mulher, como
profissional e como jovem usuaria de redes sooaigternet.

No blog ha espaco para comentarios, onde a prologaeira responde de acordo com
0S guestionamentos, criticas e elogios. No gegalpducos comentarios de leitores pois, 0
contato se estabelece realmente com o publico par do site de rede social Facebook. A
pagina ja faz parte do blog e estad acoplada a adte fluxo de leitores que efetivamente
participam com comentarios, compartilhham as imagensportagens indicadas (links) pela
blogueira naquele espaco.

As colunas no formato de didrios pessoais fazem qam os leitores conhegcam
histérias de vidas e as experiéncias de quem o&. taformato diario pessoal nos indica que
guem escreve comenta ou relata fatos do seu autiéi@u de pessoas com quem convive. Os
blogs, no geral, fazem com que a vida privadanatu peculiar se torne publica. No caso do
Palpitacdo, ele faz parte de um site onde nao @spreer assinante da publicagdo para ter
acesso aos textos. Trata-se de um produto queipaienao fazer parte da circulagéo que a
revista completa em diversos ambientadine Site>blogs>outros sites de redes sociais
(Facebook/Orkut/Twitter).

Busca-se, a partir da aproximacdo de um eixo detoloje estudo, investigar através
de observacdes e de breves inferéncias, as agiesimentos do blog entre o proprio site e
as redes sociais. Aqueles textos sao detalhadamedéeecados as leitoras fazendo com que
assim haja uma primeira forma de interacdo ou Gmentre autor e leitor que possuem
alguma preocupacdo em comum, 0 que acaba por oomfigegras e codigos de interacao.
Essa zona de contato faz parte de um sistemaaigagi@o que foi proposto pela TPM a partir

de um termbmetro do que ocorre nas redes sociaisl@@onamentos e compartilhamentos

18 http://www.facebook.com/palpitacdo
" http://revistatpm.uol.com.br/blogs/palpitacao
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de conteddos partindo da dinamica dos prépriosréstusuarios da internet. Atualmente,
revistas e jornais se utilizam de mensagens geraésases fluxos e ferramentas de

compartilhamento para pautar suas redacgoes.

4.2 Palpitacdo: as zonas de contato em TPM

Mariana Perroni atravessa a fronteira da medide&ando o consultorio médico de
lado e passa a misturar aconselhamento psicologmélijse de produtos midiaticos que
consome e compartilhamento (trocas) de dicas cortocws de autoajuda. Ela faz questéao
de dizer que é médica, que detem o saber cien#fiqoie esta apta a dar conselhos. No
entanto, ndo deixa de mostrar que frequenta os osekgares que as leitoras e que tem 0s
mesmos anseios que as demais mulheres em fase ndelidacdo de suas carreiras
profissionais.

Ao que tudo indica, hd uma logica a ser estudadaoeno de um processo que
mistura novos atores sociais da internet, presamtesm fendmeno dos blogs pessoais que
sao resgatados para fazer parte de um sistemdfespde cada empresa, no caso, da editora
TPM. No dispositivo, ou no sistema que permiteg@s, acontece mais ou menos assim: um
texto (no blog), gera algumas reacdes (comentéariogle levam a dezenas de
compartilhamentos (no blog para as redes) em autbiente que sé foi criado devido a
presenca do publico naquele espaco (Facebookpssibpidade de gerar novos publicos para
o texto inicial (Facebook > blog). O produto blagiisscreve no processo de circulagao.

Podemos notar que o modo como a blogueira endersega texto esta relacionado
com tematicas da cultura pop nacional e internatiddu seja, "conversas" informais com
leitoras que a blogueira ja conhece, ou atravégjdas € possivel imaginar que espécie de
publico ira clicar nos seus textos. Grande parteleitoras € formada por mulheres jovens e
adultas, que conhecem as polémicas que envolvetdisasssoes propostas pela autora. O
assunto a ser tratado geralmente é introduzidopmdo texto com um titulo sempre curioso.
As vezes engracado, em outras vezes pode causanhesta a primeira vista, mas de
qualquer forma as leitoras compreendem logo namgmds paragrafos pois fazem parte
desse mundo (ambito) que a blogueira propde: igderaom leitoras que conhecem ou néo a
revista impressa, mas que, de todo modo, estaodasenas discussdes e atualidades do
universo feminino.

Em particular, o blog Palpitacdo apresenta em sdéegalho superior o banner ou

marca do "Palpitagdo - discussbes agudas sobmmadil€ronicos”- onde estdo impressos
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desenhos de coracdes, macas, bicicletas, serialjaes de exercicios fisicos e palavras
como: estrogénio e colesterol. Todas as figura@oedbrno de uma silhueta feminina. Ou
seja, podemos sugerir que muitas daquelas imagamsnf parte do imaginario/cotidiano

feminino, entre as preocupacoes e dilemas comdedzm-estar.

Logo, no canto superior esquerdo do blog, ao ladfotb de Mariana Perroni, ha sua
propria descri¢do: "gosta de escrever palavrasdegiQuem sabe em mais de um sentido”.
Ao gue nos indica, a frase da blogueira confessaus®@ meédica que pode ter palavras
legiveis contrariando a "fama" dos meédicos de cabiprescricbes de medicamentos de uma
forma ilegivel. JA Mariana, escreve legivel mas @govem observadora do cotidiano,
colunista e com humor sagaz prefere contrariamafaurpreendendo com a sua criatividade
na hora de escrever os textos. E passivel de esepermite ousar. Mostra as leitoras (e
prova) que é uma mulher que experimenta, queimapacg de microondas, escreve e
descreve sensacfes — em vez de apenas prescnenelai prontas ou aconselhar (o que é
muito comum em revistas femininas). Podemos dizer quanto a performance, o blog
encaixa-se na categoria dos diadlogos questionadenesflexivos, conforme descrevemos as
caracteristicas no inicio do capitulo.

No texto da Figura 1, por exemplo, Mariana falarsokeu gosto pessoal e seus
sentimentos, comparando o sabor do tempero cwnyaaaudi¢cdo de musicas do Bob Dylan.
Fica claro que o gosto pessoal, lembrado por elaugo a cancao, detalhado e descrito no
texto, esboca reacdes de alguém que narra e de jéniaterpela o leitor. Ao lermos o titulo
"A voz de Bob Dylan, curry e a Medicina" ndo poderds imaginar que o texto nos faria
sentir a sensagao de provar o curry, de escutar Bghn e de saber um pouco sobre
Medicina, a partir do texto: “Apesar das musicde derem marcado importantes épocas da
minha vida, tem dias que sinto como se ouvir suacarrespondesse a pegar meus timpanos
com uma pinc¢a e raspa-los no asfalto”.

Primeiramente, as trés situacdes jamais poderiamosebinadas, a nao ser quando
detalhadas numa experiéncia estética (de sabagpetemsonoridade, intesidade, ruido, etc).
O texto faz o leitor compartilhar de pequenas sgies na tentativa de que alguém ira se
identificar ou se sentir familiarizado com um oumncoutro - Bob Dylan ou o curry, ambos
saborosos ou enjoativos quando ndo estiverem nagelos certa. A blogueira comunica,
narra, descreve, interpela e coloca o leitor etosia.

Quanto ao contato no blog, diretamente com asr#sitoo nimero maximo de
comentarios feitos em uma Unica postagem foi dendlperiodo de uma semana. O post é

relacionado a polémica envolvendo a filha do en@redRoberto Justus, no caso, quando a
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imprensa indicou a duvida de que a menina aprasgigtracteristicas fisicas semelhantes as

criangcas com Sindrome de Down. A blogueira, erttéscreve o caso e o explica.

sor Marizna Perroni

1* sabne Aetcnidenten
‘F

E ®r X, dnc: r—e"
(%:;1+'{M estroginie O

Medica. Contraria afama
£a dazzz = gosta de
escrever palavras
teelveis. Quem sabs am
mais-de um sentid

[ postado em 17.04.2012 | 13:04 | Mariana Perroni

A voz do Bob Dylan, curry e Medicina

Lembro-me de, hi alguns anos, ter assistido 3 um episodio de
House em que a sx-mulber deie fez uma das comparacées mais
geniais para defini-lo & fustrar a dinSmica do relacionamento gus
o dois tinham. Se nio me sngano, apds slguns segundas de sikdncia
durante uma conversa, =ia othava para == = dizia gue =le era

come: curry. Ao notar sua expressio de interrogacio
perfeitaments misturada com sarcasmo, &5 continuavas
“Vocd € abrasivo, irritante e dspero demais g hora em que SeiTeL
quer se aproximar. . gque nem curry. lsso & lesal quands se ectd
morrende de vontede de comer curry. Mas nde imports o guanto
vocé ame o molho, se vocé comer dernais, mackuca a bocg € ate
faz mol. Dai o sente fice sem quersr comer curry de nove por
um boam termpo... oté oguele dia em que voof acorda £ pensc
mosse, que vontade de curry!

Provaveiments, nada disso fez sentido para ningusm que esté lendo ats agora. Mas, como o show
estd ficando proxime  preciso decidir 58 pagarsi o extorsivo prego para vé-lo, penssi gue minha
relacio com o Bob Dylan 2 sxataments assim. Apesar das masicas dels tersm marcado importantss
2pocas da minha vida, tem dias gue sinto COMO 32 oUVIF SUS VOZ COFFSSpOnOSsse 3 PEEAr MeUs

timpanos com uma pinca e raspa-los no asfaito. E dias em que o "folk de protests” dele me parece RO
frritante = exagerado. Ja, algum tempo depois, simplesments tenho uma vontads incontroldvel de + ACESSADAS
dirigir em direcio & praia ao som de Freewheelin’ ou me flagro assoviando ¥l Shall Be Released” spds + VOTADAS

Figura 1-Perroni (2012
Fonte: Blog Palpitacdo, Revista TPM ( 2012

Desde o comeco do ano de 2012, Mariana Perronattestizacbes didrias na pagina
que foi construida no Facebook (Figura 2) com oeam blog e que apresenta a mesma
descricdo que a do perfil do blog: “Médica Intersta. Queima pipoca de microondas e erra
sempre a dose de adocante no proprio café, maspsaber casos complexos na UTI.
Contraria a fama da classe e gosta de escreveraalegiveis. Quem sabe em mais de um
sentido...".

O pagina do Facebook possui 971 “"curtidas”, ou gsfge numero de pessoas recebe
as atualizacdes que Mariana faz em seu mural. Magapaco ha compartilhamento de links
como videos do YouTube, fotos e recomendacfes dériasae reportagens em torno de
questdes ligadas a medicina com pitadas de cusihss] humor e entretenimento. Mariana
faz referéncia aos textos que escreve no blog (sitemendando-os e informando quando ha

atualizagfes, mas em nenhum momento se referésfargupressa.
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A pagina do Facebook age ampliando a rede de osndat blogueira com leitoras da
revista, as quais chegam até aquele espaco coansiged meio de indicacbes que ha site, e
com amigos da propria blogueira — e naturalmenteumégos de amigos”, como € a légica de
uma rede social na internet, onde sdo criados fa¢Es e lacos fracos a partir das afinidades
ou do compartilhamento de ideias/ideais.

Como dispositivo interacional, os textos e conwgea que ocorrem nos blogs da
revista TPM pedem determinada leitura, o que dem&mpo de quem esta em frente a tela.
Ja na pagina do Palpitacdo no Facebook o jogoamiteral € diferente. Uma rapida
visualizacdo e basta clicar para "participar® de gsta sendo dito/compartilhado. Com a
popularizagdo das paginas ficticias e de humorpgolferam nas redes sociais, a pagina do
Palpitacédo atrai leitores e seguidores de todospos. A grande maioria € composta por
mulheres que acabam compartilhando os links quéakEPerroni sugere. Ou seja, as acoes
da blogueira no blog propriamente e na pagina @elfok parecem muito distintas devido a
dindmica das atualizagbes e comentarios que elaaedlo entanto, a principal acdo de
Mariana é sensibilizar as leitoras em torno de t§assda medicina, da saude da mulher, das
manifestacbes que enfatiza quando certos assurgeperiam sua atencdo por néao
problematizar ou esclarecer devidamente polémiogassgo geradas pela midia e que acabam

por reduzir explicagbes da medicina.
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Figura 2 — Perroni (2013a)
Fonte: Palpitacdo 17 dez

Na pagina do Facebook, a médica utiliza o espag panifestar sua indignacdo a
respeito das tematicas abordadas por outras revistaininas e portais de noticias, por
exemplo. Na imagem (Figura 3), a blogueira indicgapa de uma revista em um dos seus
compartilhamentos que parece ter relagdo com oatisas que fez, anteriormente, sobre o
uso de antidepressivos e outros medicamentos sdavida prescricdo meédica. Ironiza o
critério de noticiabilidade e a relevancia dos tem#izados, na mesma frase, na chamada de
capa daquela publicacdo. Outra critica de Mariaesiste na matéria veiculada por um
telejornal onde ha a divulgacao de cursos ofertadosleterminada instituicdo no estado do
Ceara. Entre eles, o curso de "doencga" (Figura #prézado pela médica que diz ndo
entender o sistema educacional do pais e a condpod& cursos baseados na divulgagéo e

diagnosticos de enfermidades.
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ﬂ Pesquise pessoas, locais e coisas

Palpitagdo compartilhou a fofo de Laura Aguiar Vieira.
50 PERCLAS HOUE

adorei escolha da relevincia dos assunios a serem colocados juntos, na
mesma frase.

hitps:/iwww.facebook.com/photo.php?

fbid=10151893230000686&5et=a.101510872356105686.442679.65500568
5&type=1&theater

ﬂ Laura Aguiar Vieira

E de uma rigqueza de assunios relevanies e coerentes para serem
abordados juntos gue me impressiona.

Figura 3 -Postdo Facebook, atualizado por Mariana Perroni
Fonte: <https://www.facebook.com/palpitacao?fref=>
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Pesquise p

f Palpitagdo compartilhou a foto de Eila Rae.
Il_'-ﬂF’ERD'IVEL APRENDA DOENCA DE GRAGCA
E O BRAZIU PROMOVENDO A EDUCACAO

https:/fwww.facebook.com/photo.php?
fbid=1020157646620472185et=a.2163894988146.2108283.1569753748&type=
1&theater

Eila Rae com Samara Rocha e outras 4 pessoas
Ty

Bom dia Ceara divulga a lista de cursos ofertados nos novos Cucas e incluiu um
novissimo "doenca"!!!

Z curso GRATUITOS - CUGA!

musica
i fotografia

doenca
teatro
informatica

ingles
portugues

Figura 4 Post2 do Facebook, atualizado por Mariana Perroni
Fonte: <https://www.facebook.com/palpitacao?fref=>

A convergéncia dos conteudos das revistas femirjas ocorre no ambiente das
redes sociais na internet, somada ao compartilh@ameraofeedbackinstantaneo que o
publico apresenta quanto as tematicas e ao enaueni@ das noticias, nos mostram que ha
uma recirculacdo jornalistica em que o0s interagententribuem, diretamente ou
indiretamente, para o alcance da informacdo. Pessaassim, que uma informacdo nao
apenas deixa rastros visiveis como também deix@amag impressdes do publico que a
replicou. O que nos permite dizer que os procedsoproducao, emissao e circulacdo das
noticias - e de conteudos do entretenimento gefazem caminhos que ndo sao mais
originalmente postos em circulacdo pelos veicufogecirculacdo € imposta por outros
agentes e mediadores que filtram as informac@assformam os conteudos, geram fluxos e

indicam os ambientes onde permeiam novas zonasniata.
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4.3 Eu lia, tu lias - o blog transformado em livroda jornalista Lia Bock

O blog da escritora e jornalista Lia Bock em TPNMad®wspedado no site da revista ha
quatro anos. No comeco do ano de 2010, os primeExdss apresentavam temas do cotidiano
da mulher, com dicas culturais e observacdes swlopge € veiculado nos meios midiaticos
durante a semana. Desde a estreia do servi€dodgle Street Viewo pais, como forma de
rastrear ou pegar de surpresa os homens infiéiampem pelas ruas, até conselhos amorosos
e conjugais ligados aos aplicativos sleartphonescriados para dar nota ao desempenho
masculino, que englobam questdes em torno do femmido matriménio ao divorcio.

A jornalista ndo costuma responder os comentagdsitbres no blog, mas atualiza e
entra em contato com o publico, diariamente, Wi @ rede social. Apresenta-se como uma
mulher simples, mas intensa e que expressa no texdacdes e contraindicacdes” as
leitoras, conforme a sua prépria descricdo nolperfi

Textos, tripas, visceras e algumas mentiras. Urg plra quem desliga o celular
chora no banho e réi as unhas. Eu Lia: jornalistie e com trés pedrinhas de gelo.
Amo pessoas e detesto sutid com bojo. Ha algursssmbintegrante da familia Trip

e editora da Audi Magazine Brasil.

No cabecalho do blog (Figura 5), as imagens dooptenfundo séo flores, estrelas,
recortes de fotos que indicam a silhueta da esaréaque dividem o espaco com o titulo do
blog ao trazer um trocadilho com seu o nome "EU para a indicagdo "Tu lias". Nas
narrativas, ela deixa bem claro seus gostos e rprefi@s pessoais sem ter apenas uma
tematica fixa. Ao contrario do blog da médica dép®acdo, a jornalista ndo conta como
costuma selecionar as pautas para escrever detelasipostagens. Os textos geralmente séao
curtos e costumam alfinetar o comportamento dorgémasculino.

Lia apresenta opinides proprias, recorre aos jargfdenalisticos, domina as
linguagens utilizadas na internet e conhece beeugsgblico, pois ela ja faz parte da TPM
como editora de conteddo h& alguns anos. Seguidenrefere-se & mania de reclamacgdes
que recebem a caracterizacao jocosa de "mimimith@cida pelo publico dos sites de redes
sociais quando alguém relata um sofrimento ou mel@or algum assunto banal ou sem
importancia narrando exageradamente os fatos.

No decorrer dos ultimos meses desta investigagéo,paucos, percebemos que a
jornalista mostra grande interesse em transformexpriéncia pessoal do blog de site de

revista em livro. O espaco que a jornalista utiiaanternet segue os mesmos moldes de uma
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coluna de revista impressa com didlogos compengatd@ue tem em vista apenas narrar
experiéncias pessoais - que ndo sabemos até anglergadeiras, ja que ela mesma indica no
seu perfil que pode haver algumas mentiras no tektstrando as leitoras e aconselhando
através de uma linguagem simples, coloquial e cmasdde comportamentos baseadas no

valores individuais.

www.revistatpm.com.br

LOGAR | SDERE A TPM | ABDUT X ..
ENTREVISTAS REPORTAGENS | ENSAIDS CULTURA POP CASA |MODA {BELEZA z
TPMTV « REVISTA « BLOGS « TPMNAREDE « IPHONE - IPAD + CASATPM + MANIFESTOTPM
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For Lia Bock
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19457 visitals) | (U] comenthjriafs)

Figura 5 - Blog Eu lia, Tu lias. Site revista TPR0O14.
Fonte: <https://www.facebook.com/euliatulias?fref=t

Na pagina do Eu lia, Tu lias no Facebook (Figurae® atualiza e compartilha as
ideias do blog com mais de trés mil seguidoresof@etido circula na rede e permanece na
linha do tempo déanpage Ela pouco utiliza o espaco para debater questii@ais e também
ndo manifesta nenhuma critica as midias sociastp vijue se reconhece como uma
profissional da Comunicacao. Ela apenas chamang&igara os links e informa o momento
em que ha atualizacbes em seu blog. Atualmentespace € aproveitado para fazer a

divulgacdo do seu novo livro o "Manual do mimingio- casinho ao casamento (vice-versa)".
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No contexto atual da web 2.0, abre-se maior espacaosuario final, a partir do
feedbackde suas experiéncias. No caso do blog de Lia Bocknversagcédo aparece em raros
momentos, pois ndo ha uma "arquitetura de pargégaproposta pelo site ou pela blogueira.
Ha apenas um espaco para comentarios ao finaldéeteato de postagem, ou seja, ndo ha
novos elementos criados por seus interagentesptaro@ blogueira menciona as sugestoes
do publico. O que existe é apenas uma plataformmo @ternativa para o compartilhamento
dos conteudos, ndanpage no Facebook. Atualizado diariamente, ha fotos/enag
relacionadas ao humor no cotidiano conjugal sugsrigela blogueira. Nao ha conflitos
propostos nem conversacao direta com o publicog@diadora apenas dispde e organiza 0s
links naquela péagina, sem suscitar modificagcbesomportamento ou no sentimento do

outro.

- MANUAL

- DO MIMIM|

\I Eu lia, tu lias _

e u um fivro: "MANUAL DO MIMIMI - do casinho 3o casamento, ou vics-verss” (editora
Paralelz). Nas fvrarias 2 partir de cutubro de 2013

Sobra

7 Eu lia, tu lias
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) a1 51 3 defoversio & 11:5
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Figura 6 - Pagina no Facebook Eu lia, Tu lias. Atada por Lia Bock
Fonte: <https://www.facebook.com/euliatulias?fref=t

N&o ha como percebermos se o publico que freqeentanpartilha das informacdes
da fanpageno Facebook € o mesmo publico que acessa o bldgadBock, uma vez que

esses ambientes de compartilhamento, ou comunidaesedes sociais, sdo publicos e
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necessitam apenas de login para efetuar o acesso e, assim, podem ser segualatdas
por qualguer pessoa gue tenha interesse em lartelnn disponivel.

No ciberespaco ha ambientes ludicos, onde é podsivear com as construcdes
subjetivas e intersubjetivas. Consideramos o quea8la (2013) aponta na possibilidade de
encenar e se jogar com as verdades construidasedidas nas redes. "Ao criar um perfil nas
redes sociais, as pessoas passam a responder eamuase esse perfil fosse uma extensao
sua, uma presenca extra daquilo que constituidamidade” (SANTAELLA, 2013, p. 43).

Diante dessas possibilidades, surgem blogs codetwpenas para abrigar textos de
colunistas que ja fazem parte das secfes nasagwspressas tradicionais, sem nenhuma
tentativa de inovar nos seus produtos. Ha4 també&sopagens masculinas como conselheiras
amorosas, além dos especialistas que legitimarscoidio das publicacbes. Como é o caso do

homem que responde perguntas enviadas por ledorsise de Marie Claire.

4.4 Fale com ele, na Marie Claire

Para descrever e fazer inferéncias sobre a secddade Claire "Fale com ele"
(Figura 7) € necessario explicar a dindmica dogespaline. O blog € destinado e enderecado
ao publico feminino, ja o emissor de conteddos postamente o autor - € um homem
desconhecido e amador. Denomina-se J. Anténiorendando sua identidade por completo
e se diz amador. Em suas palavras, ele € um apaiagoor futebol. Na descricdo de seu
perfil encontramos tragos de um personagem, aganente, criado pela revista online. Por
isso, ndo sabemos ao certo se ele existe ou nado icemtidade pessoal Unica que assume

suas proposicdes. Em seu perfil ele descreve:

Meu nome € J. Antonio e sou um amador. Jogadouwddl amador, jornalista
amador e poeta amador. Frequento duas academilesiatras e a do bairro. Na
ultima, convivo e suo ao lado de halteres e hdltstas amadores. E ao lado de
meninas, que brincam de fuzilar gordurinhas, tdidainhas, molhadas e com calca
fusé (minha leitora: é 'fus@’ ou 'fuseau’' 0 nomealaa? Eu tenho essa divida). Mas
dizia que sou poeta e malhador. Aos fins de sengosp de correr e comer. Sou
bruto e macho, mas sensivel. Choro escondido -se 9m amigo me perguntar, eu
nego. Eu nego! Mas sim. Quando a coisa aperta,dguanvergonha afrouxa, ou
quando uma de vocés, mulheres, me machuca, eu. dh@ssim desde que nasci.
Ha 30 anos.

Uma caracteristica comum dos blogs existentes,, lmme ambientes das revistas
femininas é a mistura do real e do conotativo. €a, ®s historias que sao elaboradas podem

ser tanto narrativas pessoais como um imaginamstagdo pela revista de acordo com a
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imagem das leitoras. Ha possibilidade de brincar as identidades, sugestionar e instigar a
leitora para que ela participe. No caso deste [dolgitora ndo aparece. As perguntas sao,
aparentemente, enviadas a redacao através do eumadista indicado no final dos textos. Ha
um canal para teedbaclda leitora, mas os questionamentos ndo séo resefaaompleto.

O que nos mostra que o site de Marie Claire indirogpersonagem que funciona da mesma
forma como ocorre na revista impressa. Ou sej&itard envia perguntas e se ndo ha
perguntas ele responde questdes que seriam diyigasodas as mulheres, supostamente,
teriam.

O texto do blog, aparentemente, faz com que ardeie identifique e se sinta a
vontade para perguntar. Contudo, o formato de bloiggesentando por Marie Claire n&o
corresponde a proposta do personagem, pois asOgsepbderiam ser enviadas para o
endereco de e-mail que o site oferece para cortatpsderiam ser inventadas. Nas respostas

direcionadas as leitoras n&o se identifica a quma determinada duvida pertence.
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Buscar

Figura 7 - Blog Fale com Ele, na Marie Claire
Fonte: <http://colunas.revistamarieclaire.globo.falecomele/>

A interacdo ocorre através dos comentérios (Fi@draom as apreciacfes escritas

pelas leitoras, onde raramente o blogueiro feclibalmgo. A acdo de participacdo ocorre
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somente através de perguntas enviadas a redagiecmisadas de modo ndo informado. O
modo de filtragem nos indica ser o mesmo critéacesdcolha que uma revista impressa tem
para publicar ou ndo o que o seu publico retorpaegenta-se em um modelo semelhante aos
espacos prescritivos corporais, ditam regras dgpodamentos.

O processo tentativo das revistas femininas delimobvas zonas de contato para o
aconselhamento n&o se encerra. No ambito geral,qeen Marie Claire se inscreve,
observamos que ha sucesso em transpor seu comaxao online e, isto, ocorre ha mais de
dez anos. No entanto, a editora Globo optou porapéesentar um local que permita mostrar
a espontaneidade de suas leitoras, uma vez qudogs $30 apenas colunas tematicas
semelhantes aos espagos impressos nas revistapale p

Homens que atuam como consultores de carreiralpgas e médicos ginecologistas
fazem parte das publicacbes segmentadas. Sdo pupota conhecidos, e para algumas
revistas este acaba sendo o Unico modelo paraedbansde forma que as dicas e davidas
sejam devidamente respondidas com a legitimac@ondespecialista profissional.

Exemplificamos que, 0 espaco mais antigo de ctorsulem revistas femininas esta
fixado no espaco da NOVA - em sua versdo impreAsapaginas sdo dedicadas ao Dr.
Gaudéncio que responde perguntas de mulheres sobrportamento. Naquela secdo as
perguntas mais frequentes sdo a respeito de netaoento entre homem e mulher e
relacionamento familiar. O psicanalista escrevepdainas de NOVA como um especialista e
aconselhador desde os anos de 1990. Em 2014neteesta presente nas paginas impressas,
porém respondendo a um numero maior de questionamefssim, o que Marie Claire

revela em seus blogs é continuar seguindo essaitia@eral de conversacao.
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colunas.revistamarieclaire.globo.com

Tem uma divida cruel? Escreva para mar com
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& Comentarios para “Trai & estou confusa, O que fazer? O que isto significa?”

cima (me cescupem|). mas 120 sche TEla de ceEcier wma DaGEe. 8

Figura 8 - Comentario das leitoras. Blog "Fale d¢dei da Marie Claire
Fonte: <http://colunas.revistamarieclaire.globo.falecomele/2013/07/26/trai-e-estou-confusa-o-gueei-o-
que-isto-significa/>

Percebemos em todos os espacos observados quesrdglades sdo mdltiplas.
Existem leitoras, personagens e especialistasaliesina, caracterizamos cada um deles,
para dar continuidade a essa categorizacao qusekstamos como um eixo de andlise para

levar em frente os questionamentos iniciais.

4.5 Claudia e NOVA: as leitoras, 0s personagens g especialistas

Diferente do que foi jA analisado nos subcapitalateriores, as revistas Claudia e
NOVA apresentam casos de sucesso que, de uma maeral, sdo exemplos de vida
relatados nas revistas femininas desde o surgintast@ublicacées, em meados dos anos de
1970. Os depoimentos informados as publicac6esftianaram-se em narrativas proprias de
forma coloquial. Procedente das revistas, a cefiios meios de comunicacao espalhou-se
para todos os outros veiculos, que se articularmpeasamento cientifico na producgéo de

seus conteudos. De acordo com Fischer (1996, p. 85)

[...] nos textos da midia, a discursividade solgee”fazer de si mesmo” passa
sempre por uma “revelacdo de si”. A base das pfmtugextuais, em geral, é a
confissdo que os proprios sujeitos fazem de sua Witima, de sua precariedade
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humana, dos seus desejos, dos seus pecados owsatsintbles atos do seu

cotidiano. Na mesma medida em que proliferam oeasi@s quais pessoas comuns
ou celebridades sdo convidadas a expor as mazelasia privacidade (ou sao

apanhadas involuntariamente nessa condicdo), fhmdip-se as respostas aos
conflitos ai confessados: psicélogos, psicanaligadocrinologistas, nutricionistas,

ginecologistas, comunicadores alcados a diret@psiteiais, pediatras — toda uma

gama de conselheiros do corpo e da alma — dedieameomunicar, através da

midia, 0os novos saberes que nesse ambiente sezpmdB8ao dois tipos de textos —
dos que se confessam e dos que interpretam assi@edi a partir de um certo

campo de conhecimento.

Além de se valerem da confissdo na construcaoeatsst nos Ultimos anos, as se¢cdes
dos blogs expdem casos de sucesso de aconselhadaresiimeras outras profissdes, 0s
guais se tornaram exemplos de vida. Um dos blogjssados traz como exemplo uma mulher
gue descobriu recentemente um problema de saldenafimtivas contém histérias
draméticas, polémicas e de humor que se misturam &mtos outros textos de jornalistas e

peritos.
4.5.1 Para quem ama a vida: blog de Heloisa OrselimClaudia

A revista Claudia optou por selecionar blogueintemos que ja faziam sucesso nas
redes sociais da internet. O blog de Heloisa Qris@tigura 9) passou a fazer parte do site de
Claudia no ano de 2012. Heloisa ganhou o selo aeipa da revista e la pode expressar 0s
sentimentos e angustias que vem enfrentando desael@ descobriu um problema de saude.
Aos 28 anos foi diagnosticada como tendo um linfoendez questdo de narrar suas
expectativas durante o tratamento. Entre os assueia escreve sobre moda, beleza,
trabalhos, salde, Yoga e ainda faz reflexdes quaseoéticas naquelas paginas. E modelo
fotogréfica, professora de Yoga e economista. Hirode como leitora de Claudia

respondendo aos comentarios e elogios de outtasakei
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Figura 9 - Heloisa Orsolini, blog Para quem amala,\em Claudia, 2013
Fonte: <http://www.heloisaorsoni.com>

N&o podemos afirmar com seguranga se todos os,bipgs apresentamos neste
capitulo, sdo escritos ou editados e postados pefgsios autores que assinam as colunas.
Ha dindmicas e a¢des as quais nao conhecemosmeuitaentro das l6gicas das publicacdes.
Sabemos e enfatizamos que o sistema de producaootpea no ar os blogs das revistas
femininas articula praticas profissionais que fazmarte da rotina produtiva de jornalistas,
publicitarios e organizadores de conteldos (assestede conteldo online). Entdo, so
podemos buscar entender o que ocorre naquelesosspanto aos detalhes que os textos nos
mostram.

Os textos estruturam conhecimentos, no formatouigsgcom formulas de sucesso
para a vida. Os paragrafos recheados de subjetevidazem com que as leitoras se
reconhecam, através narrativas e linguagens psopgeamulheres com vivéncias culturais
parecidas, que permeiam interesses por cultura goema, musica e entretenimento com
atividades mais préaticas de aconselhamento solestdps emocionais e de conflitos do

cotidiano feminino.
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Na péagina do Facebook (Figura 10), Heloisa Orsdiitnaliza poucas vezes a sua
fanpage. Ndo ha uma rotina diaria como nos outros casosbldgs que mostramos
anteriormente. A blogueira costuma compartilhaoriggens sobre cancer de mama e outras
doencas que acometem mulheres jovens e adultagaml®@m faz divulgacdo de eventos,
encontros, seminarios e palestras sobre canceoapreem no estado de Séo Paulo. Por ser
engajada em causas sociais, Heloisa utiliza o espag dispbe, com a marca da revista, para
levar informac¢des as mulheres que se identificam soas acdes. Ela narra, aconselha e
informa com a preocupacdo de motivar a leitoranfidade uma qualidade de vida que é
possivel em busca da superacéo de problemas de saud

Percebemos em alguns blogs em ambientes de reaspagssenca de gestores de
conteudos que circulam na internet. Como se a @ungd pessoas que escrevem blogs e
ganham espacos para divulgar seus trabalhos fessegdnizar materiais e garantir que 0s
links sugeridos tenham relacdo com o0 conteudo qusiteo da revista traz. Funcdes,
originariamente, dos assistentes de reda¢édo. By@ntio, ndo sO na questdo da propriedade
da informacdo e da ordem que rege a formacdo dusirdos como também das praticas
discursivas. As préaticas discursivas teriam umjwudn de regras anbnimas, que ndo podem
ser totalmente percebidas, sempre determinadasnmaote no espaco, que definem a época
em que vivemos, de experiéncias mididticas em tasl@sferas publicas e privadas.

Para esta area, a do jornalismo de revistas, laaweria crise nas praticas nas
condicOes de exercicio da funcédo enunciativa, @ as condi¢des para que dado enunciado
seja produzido por um sujeito processual criaddegj@ado em um lugar institucional. O que
esta dito, enquanto enunciado, produz sentido gow des relacdes estabelecidas com outros
enunciados, construindo, assim, a verdade par#&oo. |IPesta forma, enquanto instituicoes
envolvidas na producdo de informacdes, as revistas jornais fazem o que esta dito ser

aceito como verdade.
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Figura 10 - Heloisa Orsolini, pagina no Facebook
Fonte: https://www.facebook.com/pages/Heloisa-Gmsélibertotti/179078112192649?fref=ts

Nosso proximo micro caso a ser analisado em iterautbeapitulo € o blog Amigo
Macho. Uma figura masculina no site da revista MQ\e aos poucos foi revelando a sua
identidade de acordo o desenvolvimento dos texpsesantados por ele. Um jornalista,
jovem e blogueiro que foi convidado a escreveranselhar leitoras sobre relacionamentos

amorosos.

4.5.2 O Amigo Macho, da NOVA

Os depoimentos que antes eram revelados as pu@Ega@nsformaram-se narrativas
proprias, como é o caso do "Amigo Macho" (Figurg da NOVA. O blog ndo é uma
novidade para o publico que ja teve contato compsyiersonagens masculinos nas paginas
impressas. Além de especialistas, como médicos nsuttores de carreira, ha homens
aconselhadores que respondem perguntas enviaddagio. Neste exemplo, o blog faz parte
da secdo Amor & Sexo do site. Segundo o personagresenta um modelo de homem
ideal, amigo e heterossexual, que tem sua profidsgornalista e é capaz de dizer tudo o que
as mulheres deveriam ouvir. Como Alex Xavier (0 §mMacho) descreve:
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[...] devo ter cara de bom mogo. A maioria das mrgh que beijei, até outras que
ndo quiseram nada comigo, ndo veem problema emciaftaigo sobre outros caras.
E como eu tenho mais amigas do que recomendam dfo®g ougco muitas
histdrias. S6 posso oferecer a minha visao pratiasculina. Ou seja, se a ideia é
gue alguém apenas escute o seu desabafo, bateirabise e diga 'eu entendo’,
procure uma mulher. Sou homem e dou minha opini&smo quando ndo
solicitado.

O objetivo aqui ndo é discutir ou desvendar a wmigial que atua na producdo do
discurso da publicagdo. Consiste em descrever ags ld fim de mostrar a existéncia do
personagem instituido na revista para escreverdags.bA escolha do Amigo Macho para
fazer parte do site, segundo 0s seus textos, asante partir de um convite da editora de
conteudo da revista na internet que se interessloubbog pessoal de Alex e o convidou para
escrever diretamente na secdo de NOVA. Um persangge apresenta suas opinides sobre
as mulheres e que destaca a inseguranca que néadazer parte do cotidiano da mulher.
Para ele, ndo ha receitas de vida, ha verdadet@ifmidades.

Alex divide as tematicas dos blogs em duas catagjodio time dos casados e do time
dos solteiros. Os textos, entdo, sdo direcionadofame o interesse do publico. Quanto a
interacdo, as leitoras quase ndao dao nenteedbackno espaco para sugestfes e efetuam
poucos comentarios. Encontramos um numero aproxirdadcinco a dez comentarios por
postagem. Nao hianpageno Facebook e também ndo ha uma conta criada ittemfaomo
em alguns casos de blogs pessoais que convergem @@aros sites de redes
sociais/microblogs.

Nos textos, Alex fala em primeira pessoa e contdatalhes dos casos amorosos e
relacionamentos de amizade que mantém com detetosn@pos de mulheres. Nas suas
descricOes, ele conta os receios masculinos déetnama relacdo a dois. Confessa que 0s
homens tém as mesmas duvidas e até as mesmasiasaetivas que as mulheres, porém
sem paranoia. O personagem € na vida real um igtardlogueiro, cuja funcdo é muito
exercida, atualmente, pelos profissionais da Cooagéo. Em grande parte, profissionais
autbnomos que vivem da publicidade ou da fotogr&@iajue comumente encontramos nas
redes sdo jornalistas trabalhando em sites de snadiarnativas, blogs que se constituem
como espacos de observatdrios da impressa hegen®uia sociedade. O Amigo de Macho
de NOVA se inscreve em uma funcdo popularmente rmoamhecida nos espacos onde
permeiam o consumo de produtos femininos, € blogweinselheiro amoroso virtual.

Quanto ao funcionamento do blog, ocorre uma moviagéi®o com pequenas

mudancas néayoutuma vez por semana quando ele é atualizado. Ma loéeral é possivel
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recomendar a pagina aos amigos através do Facehmoido a leitora estiver conectada
também na rede social. Uma ferramenta - um bské@woe - disponivel na maior parte dos

blogs em geral.
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Figura 11 - Amigo Macho, blog da NOVA
Fonte: <http://mdemulher.abril.com.br/blogs/amigaetmo/>

4.5.3 Comer, Amar e Viajar - de NOVA

Andrezza Duarte é uma viajante aventureira e bioguw® site de NOVA. A jovem
possui um espaco onde conta suas vivéncias emsds/graises do mundo com o titulo
Comer, Amar e Viajar (Figura 12) que faz parte eégds de blogs Saude & bem-estar. Ela
relata suas experiéncias a partir de conhecimentesem sobre a gastronomia e o turismo,
com impressdes pessoais sobre shows, lancamenliorae pecas de teatro e passeios,

ilustradas por fotos dos arquivos pessoais. Enpedil destaca suas preferéncias:

Sou uma apaixonada declarada por gente, aeropdtutis,de chocolate e Oscar
Wilde. Minha vida tem trilha sonora prépria, que da Dave Matthews Band a
Britney Spears. Ja topei um safari na Africa (cameid a banho de balde num
acampamento da ONG Médicos Sem Fronteiras), fimasticompras em Paris (sem
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gastar muito), nadei com carpas na Amazodnia (a anelfagem!) e encarei as
maiores montanhas-russas do mundo (morrendo dendribarriga). Tudo, claro,
com muito bom humor.

Nos ultimos meses que englobam o final de 2013é&m do ano de 2014, Andrezza
pouco atualizou o espaco do blog. O que nos irajpassibilidade do site estar passando por
uma fase de reformulacédo anual, ja que os blogS@¥A estdo disponiveis para acesso
atraves do site da revista e de links via portaleMMulher - da editora Abril.

As légicas de funcionamento dos dispositivos téshichamados "blogs de revistas",
ensejam um didlogo com leitoras e com personagems sqo convidadas a escrever
semanalmente. Andrezza, inicialmente, relatou eigsra de NOVA ha muitos anos e que
participou de uma selecdo para escrever o blogislef® ter enviado um depoimento a
redac&o sobre uma de suas viagens. E caractedagcaevistas manter a circularidade entre
um meio e outros (impresso - online - blodanpageso Facebook), mas neste caso ndo ha

pagina do blog na rede social.

My comeramareviajar | NQA
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Broadway ANDREZZA DUARTE
Por Rafsela Polo  postado em 258072011 4s 14h34  » Comentarios (0
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Figura 12 - Comer, Amar e Viajar. Blog da NOVA, 201
Fonte: <http://mdemulher.abril.com.br/blogs/comeraga-e-viajar/>
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A interatividade atribuida a internet ganha corgerainda mais sedutores quando
trabalhada em relagdo a uma imagem de leitorasmAss textos da maior parte dos blogs
presentes em NOVA, por exemplo, misturam tematieasxibem também as praticas
tradicionais da profissédo de jornalistas e puldiraits que ficam em evidéncia onde o que esta
em jogo é conguistar o interesse e a confianca Wdicp, misturando personagens e
experiéncias de outros campos sociais.

O blogueiro, além de produtor, é convidado a op@ragramar e controlar o material
de sua propria autoria (texto) e os seus matet@sonsumo multimidiatico (videos, imagens
e sites) de sua preferéncia. Com isso, constatgu®sa pratica dos blogs "Fale com ele",
"Amigo Macho", "Comer, amar e viajar" e o blog deldisa Orsolini, pouco diferem das
colunas de aconselhamento que ja existem nasagwspressas. Ainda que, de certa forma,
estamos no inicio do estudo das relacbes e o0s snieho producdo que resultam desta
experimentacdo nos espacos aqui observados. Aiggoeacao que ocorre nos ambientes de
blogs, colunas e conversacdes com leitores viasredeiais possuem dinamicas assentadas
em praticas sociais que coexistem ha mais de des. &inalizamos, entdo, para a
possibilidade de continuarmos discutindo as pratigaofissionais, assim como as
jornalisticas, com o objetivo de desenvolver canseé¢ de fazer um melhor enquadramento
da teoria durante o capitulo de inferéncias sobrentpiricos.

Em torno da problemética de pesquisa, come¢camoslésar as zonas de contato
criadas a partir do consumo dos blogs e das demdes sociais na internet no ambiente
online das revistas femininas. Neste capitulo imatade mostrar os materiais empiricos que
exploramos na construcdo da dissertacdo. Aindalguerma breve, foi possivel apresentar,
aqui, os primeiros passos de uma descricao commalginferéncias em torno do problema na
compreensao dos modos de aconselhamentos existeygesovos ambientes das revistas
femininas.

E caracteristica dos sites e portais femininosrfeam que a leitora esteja conectada
aos produtos quase que 24 horas do seu dia, imeoagor meio do celular com aplicativos
gratuitos, testes de comportamentos e das redesssem questdo. Examina-se, no proximo
subcapitulo, o caso do blog Vestida de Noiva criagmartir do site da revista Claudia. Um
ambiente que possui diferentes modos de interagd@gando-nos novos rituais que se
manifestam através dos servigos e produtos fensni@oque sera descrito, a seguir, trata-se
de um conjunto de informac¢Ges baseadas na obserdasatrocas de materiais produzidos

por agentes e interagentes que regulam o espagdaAjue titulado de blog, o local tem



74

caracteristicas semelhantes a um servico de sited#esocial, com estruturas e dindmicas

proprias.
4.6 Vestida de Noiva

O blog Vestida de NoiV8 que esta disponivel para navegacdo no site dstaev
Claudia (Figura 13), é atualizado por Fernandaefléormada em Design de Moda, com pés-
graduacéo enstylingde Moda e MBA em Eventos e Cerimoniais de Luxgyf 14). A
blogueira conta no seu perfil que sempre adoroanizgr festas e receber os amigos em casa.
Moradora de S&o Paulo, adora viajar e os destaawifos dela sdo Provence e Nova York.
Segundo ela, ndo dispensa um pedaco de pizza raefsemana, um bom restaurante, vinho

e a companhia dos amigos e o marido. Em sua daésgr&ssoal conta:

Casada desde 2008, ainda choro em todos os casangem assisto. Ha secdes as
mulheres que desejam compartilhar de experiéncites @& depois de elaborarem
uma cerimdniamatrimonial A dindmica proposta pelo site é a pgrdicdo de
leitoras através de relatos que podem ser enviealsge. Basta fazer um cadastro e
receber unfogin de acesso para comecar a interagir no ambaiee Em 2007,
com os preparativos do préprio casamento, sertt @ um site nacional que
trouxesse inspiracdes e indicacfes dos bons fatosxe brasileiros. Desde que
casei em 2008 ndo parei mais de ajudar as amigssnaté que um dia uma amiga
falou: ‘vocé tem tantas ideias legais, por que egmeve um blog?’. E assim nasceu
o Vestida de Noiva em 11 de Novembro de 2008.

Hoje o blog tem mais de 1,7 milhdo de visualizagi@smés, mais de 2.0@®stsde
conteudo publicados, mais de 60.000 comentariotedasas e mais de 550 casamentos reais
publicados. O Guia de Fornecedores, lancado em,2[@llconta com mais de 280
fornecedores selecionados e aprovados de todo il.Btaobjetivo do espagco é mostrar
conteudo inédito, diario e principalmente, focadamercado brasileiro.

As sec0Oes estdo dividas em categorias, entreNtig; Planejamento; Festa; Lua de
Mel; Casamentos; Guia de Fornecedores. Cada catggasui em torno de 10 subcategorias,
0 que permite a navegacao da leitora de acordoasodicas e detalhes que sado aconselhados
para a elaboracdo de uma cerimbnia. Entre alguas@rs, podemos citar os modelos de
convites, ideias artisticas para ensaios fotogrgfidicas para a decoracdo de ambientes,
estilos de vestidos para noivas, entre outras geeshdicadas as mulheres que almejam

organizar uma festa especial.

18 Blog disponivel em: < http://www.vestidadenoivarde
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O que difere o ambiente blog/site das revistas ésgas destinadas as noivas é a
navegacao rapida e a interagcdo que pode surgie estrleitoras. As dicas, conselhos,
sugestdes de fornecedores e depoimentos sédo cohgukrs entre elas em um espaco onde é
possivel enviar conteddos, como uma espécie deoaméma vez que a leitora efetua o
cadastro e obtém lmgin, € possivel fazer apload (enviar conteddo automaticamente) a
redacao da revista online.

Entre as dinamicas operacionais do espaco, adqimie circular pelas redes sociais
onde o blog Vestida de Noiva esta presente, commiomblog Twitter, no Facebook, no
Youtube, no Pinterest e no Instagram. No ambiemtesite de rede social Instagram,
especificamente, poderd postar fotos do casameendo referéncia ao blog digitando
#vestidasdenoivad Assim o conteldo postado pela leitora em suanpagessoal, por
exemplo, em alguma daquelas redes sociais na eébtgrodera ser visualizado por qualquer

outra pessoa que efetuar este mesmo procedimento.

€ [ wwwvestidadenoivacom

VESTIDADEMAE LociN | caasres

A\
L8 T

NOIVA PLANEJAMENTO FESTA LUADEMEL CASADAS CASAMENTOS

GUIA DE FORNECECOR

2077 st 54145 covewrines - 3 oswens

NASREDES SOCIAIS

Ponanddfont

Figura 13 - Vestida de Noiva, blog de Claudia, 2014
Fonte: <http://www.vestidadenoiva.com/>

9 Tags séo palavras-chave (relevantes) ou termasiadss a uma informagéo, topico ou discusséo que s
deseja indexar de forma explicita no aplicativo tTerj e também adicionado ao Facebook, Google &'tus
Instagram. Hashtags sdo compostos pela palavrad@wassunto antecedida pelo simbolo cerquilhaA).
hashtags viram hiperlinks dentro da rede, indesdpelos mecanismos de busca. Sendo assim, outrasass
podem clicar nas hashtags ou busca-las em meca@nm 0 Google, para ter acesso a todos queiparim

da discusséo. As hashtags mais usadas no Twiteen fagrupadas no menu Trending Topics, encontrado n
barra lateral do microblog. O caractere # em sis&@chama 'hashtag’, embora muitas pessoas, erneniea
facam essa associacao. Fonte Wikepédia. Dispagrivekhttp://pt.wikipedia.org/wiki/Hashtag>.
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3 www.vestidadenoiva.com/4-casamentos-reais/casamentas-no-rio-grande-do-sul afy
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Figura 14 - Quem somos, blog de Claudia, 2014.
Fonte: <http://www.vestidadenoiva.com/sobre>

Durante a observacao da pagina do blog no Facdloglkra 15), 0 que nos chama a
atencdo é a grande quantidade de seguidores gnamasas atualizacdes de Fernanda e que
compartilham os links do blog e das demais sugesite a blogueira costuma postar na rede
social. Sdo mais de 101 mil pessoas conectadaslaierste da revista online e que interagem
a cada momento enviando perguntas, curtindo asicagbes, compartilhando fotos de
cerimdnias que sao divulgadas e deixando comestariblogueiracategorias nas quais o
Vestida de Noiva se encaixa. Sdo dialogos comp@atisatquando a blogueira mostra, em
suas postagens, apenas fotos e frases poéticdadsede inspiracdo ao dia a dia das
mulheres, como também ha dialogos prescritivosatarp com dicas e sugestdes para o
consumo de produtos e servicos.

Entre todas as dinamicas observadas nos blogsaantente apresentados, chamamos
a atencao para o que ocorre através de novasgzréiscursivas e dindmicas interacionais em
Vestida de Noiva. No espaco online de Claudia &igekacoplar contetudos colaborativos,
hospedar o blog de uma consultora em designer @,nsoctho também reunir anunciantes em
torno de um local destinado ao publico alvo dastave de todos os produtos e servigos
destinados as mulheres. Diferente da revista irsprdsmsta clicar no menu de opg¢des que o
usuario (a) terd sua intencédo realizada em tempb Beja ele leitor, consumidor ou

fornecedor anunciante.
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hitps://www.facebook.com/Blo

Vestida de Noiva
esta no Facebook.

NI o et g 101
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Figura 15 - Vestida de Noiva, pagina no Facebook.
Fonte: <https://www.facebook.com/BlogVestidadeN@ivaf=ts>

A secdo que nos apresenta peculiaridades nestecbimgste na coluna Casamentos
Reais (Figura 16). Contém uma lista com todos dades brasileiros organizada por
localizag&o geogréfica dos matriménios que ocoremiados pelas leitoras participantes. E
possivel navegar por diferentes cenarios escolhpdoa celebrar casamentos nas cidades
elencados por subse¢des como: Espacgos de FestasioSeHistoricos; Restaurantes; Hotéis;
Museu; Praia; Restaurantes; Fazenda e Vinicolaxp®réncia profissional da blogueira é
apresentada também na subsecédo Por Estilo, onddoea lencontrard opcdes de estilo
conforme a sua personalidade e caracteristica fiemisdo eles: Romantico; Descolado;
Classico; Rustico e Vintage.

O rico material para observagéo que encontramdsagoVestida de Noiva nos enseja
fazer inferéncias em torno das peculiaridades denowo ambiente construido a partir das
experiéncias estaticas e profissionais da blogeeraoproducédo com leitoras de todo pais. O
elevado nimero de acessos, postagens, fotos agdésr que ocorrem tanto no blog quanto
nos sites de redes sociais nos informam que - deériematica do enlace matrimonial ser
atrativa a grande parte das mulheres - a buscanfmymacdes e o interesse que a leitora
apresenta nos permitem salientar que a composagioetes espacos se da devido ao intuito

que o seu publico tem de aparecer nas se¢desglo blo
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[ www.vestidadenaiva.com/4-casamentos-reais/casamento-reais-centro-oeste Qs
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Figura 16- Casamentos Reais, no blog Vestida de Noiva, 2014
Fonte: <http://www.vestidadenoiva.com/4-casamentass/casamento-reais-centro-oeste>

Todas as revistas segmentadas, sejam elas espasli em comportamento
feminino, em decoracado de casas, em matrimOnisagide e bem-estar, possuem espacos de
participacdo do publico. Ou seja, poucas paginatindelas aos depoimentos de leitoras e
com o recorte de opinides enviadas por leitoragddewente selecionadas. E impossivel
compararmos o numero de participacdes de leitoreslaboradoras de conteido de uma
revista impressa aos sites e portais. A chance ld#oaa ter seu relato publicado em uma
revista impressa € minima, se compararmos a Vvikbi e a facilidade de acesso que um
blog/site possui, uma vez que o conteldo disparéloib € gratuito e a circulacdo de
mensagens ocorre em tempo real.

Enquanto ha discussbes sobre a crise das praticaslifticas e nas demais
habilitacdes na area da comunicacdo, sinalizamas pa reformulacdo de praticas
profissionais em outras areas do conhecimento. tapors para o exemplo da blogueira,
design de moda, que além de exercer essa profiss@oa cidade, compartilha suas praticas
profissionais e gostos pessoais no ambiente derenisia femininaonling a partir de textos
gue elabora, contetdos colaborativos que sele@area que possam fazer parte do blog e
todas as outras operacdes que as plataformasemaenhos apresentam. Isto, ndo quer dizer
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que a blogueira ndo dispbe de uma equipe de jetagle publicitarios, na sala de redacao,

gue a auxilie na triagem dos materiais. Embora dreta Floret ndo nos relate sobre os

profissionais que fazem parte de toda a sua egs@bemos que por se tratar de um produto
do jornalismo de revista, a construcao do blog sstaede praticas executadas que fazem uso
de técnicas de reportagens, entrevistas, filtragensontetdos, andlise de comentérios e de
um acompanhamento especializado em dar resposkaisoaado.

De certa forma, o blog cresceu em outros espagnos co Facebook, o que exige uma
demanda de profissionais que - supostamente Jtieahgpara que a interacdo com o publico
ocorra de acordo com suas expectativas. No entgudmdo o blog alcanca uma popularidade
acentuada ele torna-se praticamente um site efipadia que ocasionalmente ainda é
chamado de blog devido as tendéncias do mercadioriadie as experiéncias que atraem
leitores e anunciantes a internet.

No préximo subcapitulo, relataremos uma experiédeialog pessoal e particular que
tomou um caminho inverso ao dos demais blogs j&rehddos. Analisamos o caso da
movimentac&o da blogueira Leticia, que iniciou didwio pessoal particular e quando obteve
fama, foi convidada a escrever em NOVA online. Lagds dois anos de participacdo como
blogueira da revista, a personagem voltou ao spacgesinicial para dar continuidade ao

diario onde relata suas aventuras sexuais.

4.7 Sexo com Cem Homens - 0 blog pessoal de Letieleblogueira de NOVA

Autora do livro "Cem homens em um ano — As avesteexuais de uma mulher bem
resolvida,” Nadia Lapa, de 33 anos, ganhou notadedorimeiro na internet. Por meio do
blog Cem homens e do pseuddnimo Leticia F., eleecoma contar suas histérias em 2011.
Todas as suas experiéncias sexuais faziam pamiendgog particular e depois passaram a
fazer parte do ambiente acessado atravées de N@\ie No inicio da historia, o objetivo da
jornalista era sair com o numero de cem homensriogo de um ano e entregar os detalhes
no diario virtual. Ndo alcancou o numero, mas eagecriticas e julgamentos que obteve,
foram 50 mil vistas diarias ao blog particular dieva sua fama de feminista e mulher liberal.

Nadia Lapa € o nome da mulher em seu livro, lan@gada2013. Ela conta em sua
descricdo que precisou comecar um novo blog pdaa fs suas experiéncias com mais
liberdade. Toda a histéria da sua fama comecoulow due ndo costumava divulgar. Logo
apos, em 2011, ela recebeu o convite para trafsfpara a NOVA, e nao teve duvida quanto
aos fins lucrativos. Segundo ela, em uma de susiagens, relata:
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[...] de repente, o blog criou vida propria. Comecesceber emails com tom muito

confessional; passei a trocar ideias com leitouesryinca vi; e as ideias comecaram
a surgir na minha cabeca. Senti necessidade, efgamudar novamente, de tratar
de qualquer assunto — e ndo s6 de contar minhgsiags Para ter total liberdade,

achei melhor comecar tudo de novo. E aqui estaid®s. n

Leticia F. fez parte do espaco de NOVA durante dwiss. Naquele ambiente
atualizava o espaco semanalmente com um enredantagpblémico. Quando decidiu migrar
novamente para o0 seu espaco original, ela contsulatmres que sé poderia ter maior
liberdade para falar sobre determinados assuntge& questdes de leitores em um local
onde ela mesma pudesse escrever, editar e fazea hgdulgacdo necesséria.

Mesmo com a mudanga de espa¢o, em nenhum momedia N&pa demonstra que
haveria qualquer tipo de mal entendido com a ravispenas relata que seu objetivo atual
fazer a divulgacdo dos seus textos em outros lauassmeio midiatico, como conceder
entrevistas a outros sites e, inclusive, dedicaxstisivamente ao seu livro.

Logo apos a decisdo de Leticia de sair do espagewista e voltar a ter um espacgo
particular de forma autbnoma, NOVA comecou reestantsuas secdes de blogs. Hoje, boa
parte dos materiais com caracteristicas semelhgotego as tematicas fazem parte do site e
também podem ser acessados através do portal Mutteida editora Abril. Atualmente,
ndao ha no ambientenline de NOVA nenhum outro blog pessoal que aborde atiemnda
sexualidade com narrativas pessoais. O que existeaa € um blog chamado "Sexpert" com
reportagens e dicas a partir do agendamento deneergos de produtos/objetos femininos e
masculinos do mercado do sexo.

O novo blog particular de Leticia - Cem Honf@n&igura 17) possui unmyout
simples e a Unica imagem que pode ser visualizah® plano de fundo € o desenho de uma
mulher sensual do estifmin-up.N&o ha fotos de arquivos pessoais e a Unica foementtar
em contato com a autora é atraves do e-mail queditza na secado contatos. Assim como um

formulario em mural para o envio de comentariostdimente via blog.

% Disponivel em: http://www.cemhomens.com
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Figura 17 - Sexo com Cem Homens, o blog pessoattieia, 2013.
Fonte: http://www.cemhomens.com/

Leticia possui um#anpagedo blog no Cem Homens, no Facebook (Figura 18), qu
costuma atualizar com frequéncia. Na descri¢cdo &tanp, indica que a sua personagem
Nadia Lapa faz parte do blog pessoal de uma jataalfeminista e estudante de género e
sexualidade. E naquele ambiente que as tematicasleddatidas entre leitores do blog e
seguidoras da rede social. Um espaco onde tamhbiéte exconflito, uma vez que as opinides
emitidas por Leticia acerca do feminismo sdo patémi

Em ambos os espacos a blogueira estabelece ungaligl@scritivo e reflexivo,
aconselhando leitoras sobre o comportamento femmio papel da mulher na sociedade. No
ano de 2013, com o pseuddnimo Nadia Lapa, ela tanfildéuma blogueira colaboradora em

uma coluna na revista Carta Cagitainline.

L http://www.cartacapital.com.br/autores/nadia-lapa
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Figura 18 - Cem Homens, pagina no Facebook
Fonte: https://www.facebook.com/cemhomens?fref=ts

O caso de Leticia, a Nadia Lapa, nos mostra comangthoje, os blogueiros em
determinadas fun¢gbes que desempenham dentro oudén@dacdes de jornalismo. Por
elaborarem conteldos criativos e desenvolverem riaptes processos colaborativos,
apresentam um novo formato de escrita intima ndemtédas midias sociais na internet.

Alguns autores nos apontam que a nova profissa@tgeracao de narradores digitais,
popularmente conhecidos com a funcdo de buscdreadéde de expressdo e de provocar
debates na rede. O blogueiro é autor e editor tHaimalivulgada, tendo mais autonomia e,
para nao ficar refém de cortes de terceiros, dabesbnstruir e filtrar a historia que sera
contada. Embora gmostssejam também complementados pelos comentariosisitantes,
ele continua a ser o discurso principal de seuragem censura. Em outras palavras, ele
depende dos comentarios para uma construcao eobiivdeias, mas sO existe a partir dos
postspublicados.

Verificamos, a partir desta analise, que os blagerh uma segunda ou terceira leitura
da informacédo de outros, enquanto seus leitoresrfarma quarta leitura. Além de atuarem
como ferramentas de vigilancia que comprovam eisamltudo o que dizem os grandes
meios para denunciar e apontar falhas, os blogpecdicamente de revistas femininas - nos
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mostram outros tipos de aconselhamentos que nasceantir de uma polifonia de vozes,
conversacfes pessoais e multimidia. Os usuarioinmidie consomem televisdo, jornais
impressos, radio e internet ao mesmo tempo emaiaie fao telefone. Portanto, os individuos

gue se tornaram superusuarios sao, sobretudastasiveé coprodutores.
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5 CONCLUSOES

Chegamos ao momento de por um ponto final em npssguisa. No entanto,
sabemos que cada pagina aqui escrita contém afdesfiantos e ajustes, novas reflexdes e
guestionamentos, que, por estarmos em fluxo camtieuestudo é impossivel condensar tudo
em apenas um trecho final. Nossa tentativa, agofa@zer o leitor perceber outros angulos da
investigacdo com inferéncias transversais, atrdeésosso desafio de apresentar indicacoes
de conclusdes.

Nosso material empirico, nos blogs estudados, pierotiservar, transversalmente as
caracteristicas proprias de cada um, nos seg@ntpgos:

- elenco de temas tratados;

- relacdes com as empresas;

- as conversas entre amigos no ambiente de acansatio;

- a apropriacéo do ciberespaco pela conversacao;

- 0S USO0s de recursos interacionais;

- as taticas jornalisticas;

- as zonas de contato;

- as légicas de funcionamento.

Vamos observar rapidamente o modo de aparecimestes angulos nos diferentes
blogs. Depois desta abordagem sistematica (itejn findlizamos o texto com consideracdes
finais que, no item 5.2, partem do empirico trabdth para reflexdes abrangentes

relacionadas.

5.1 Inferéncias Transversais

a) Elenco de Temas

ApoOs a descricdo detalhada dos oito blogs que eqigs0s no capitulo 4 e nos seus
subcapitulos, percebemos que o elenco geral dosstératados pelos blogs consiste em:
relacionamentos afetivos, saude da mulher, sexalaneobeleza, turismo e gastronomia e
agueles temas relacionados a busca pelo reconhdoirpeofissional e de género, como
carreiras profissionais e aspectos ligados a nzaelgéio social.

As tematicas se distinguem de acordo com quem wesape blogs. Quando a

blogueira, inicialmente, destaca suas praticasigsiohais, o blog se torna uma narrativa
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pessoal baseada na descricdo do que ocorre n@nootia mulher. Desde quando ela acorda,
passa por experiéncias estéticas (gastronomiacadgeratura, teatro, turismo, etc.) até o
momento em que ela faz reflexdes em torno do gquenwgiou no seu trabalho ou enquanto
observava assuntos relevantes na midia. Assugamok as suas praticas de conhecimento ou
as manifestacdes sociais que mais se identifica.

Ja nos blogs com temas relacionados a moda e hsdsravamos que as blogueiras
exprimem seus gostos pessoais de forma mais coati@servada especialmente as dicas
direcionadas ao publico ligado ao consumo. Isto infema que, mesmo que os blogs
representem um espacgo de conversacdo, ha estsat&giainicacionais bem definidas do
mercado publicitario. Os blogs de moda oustteet-styl&, por exemplo, sédo aqueles que
mais proliferam nas redes e tornaram-se um segnaep&ote no mercado mundial de blogs.
Um nicho no qual as blogueiras sdo pagas para iex@@ar produtos e reproduzir fotos e
videos ilustrando seus textos. Portanto, como mpkedo blog Vestida de Noiva, aproxima-
se do padrao de blogs criados estrategicamentsapén no consumo e na rentabilidade que
geram 0s anuncios publicitarios.

As revistas femininas em seus espagafing como qualquer outro produto do
mercado editorial na internet, necessitam de medadoa que haja lucro e para que possam
manter seus espacos atualizados em diversas phagsfoDa mesma forma que elas se
apropriam de espacos ja criados por blogueiroshantds para remodelar seus discursos, elas
se reconfiguram de maneira que possam fazer airselss contetudos e dar continuidade aos
modelos publicitarios ja existentes nas reportagatrecinadas, no impresso eardine Sob
0 Vviés publicitario na internet, elas estariam gpmpriando de uma tendéncia, baseada no
boca a boca virtual, uma vez que para os anunsia@tenais facil o monitoramento e
mensuracdo da opinido do publico alvo. No mundorpmrativo, podem identificar
tendéncias e percepcbes, a fim de revisar formdéosomunicacdo e gerar resultados

positivos a imagem da organizagao.

2 para Hinerasky (2012) "a exploséo dos bkigset-styleconhecidos também como blogs de moda de rua, que
publicampostsde fotografias de pessoas comuns nas ruas e lugablisos de cidades, vestidas ctooks
originais, junto com a febre dos sites de redesasoe com a crescente pdés-modernidade, nos g@ais o
individuos percebem o mundo e eles préprios poordes relacbes que estabelecem com o outro e com a
imagem que esse outro cria deles publicizacdo fiteniacdes que seriam de ordem privada, caracterizam
comportamentos pos-modernidade, nos quais os thdisi percebem o mundo e eles préprios por meio das
relacdes que estabelecem com o outro e com a imageresse outro cria deles" (HINERASKY, 2012, p. 16
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b) Relagbes com as empresas

As revistas convidam leitoras a ler blogs e hiagde vidas compartilhadas nos seus
sites. Sinalizam nas paginas impressas que exigl@ros pessoais”, indicando links, no
espaco onde h& o desdobramento dos conteudos.démde casos, 0s blogs ndo tém ligacdo
direta com as revistas impressas. O que ocornezes, € um aparecimento da blogueira nos
dois espacos — por exemplo, na revista TPM sacsapt@dos, vez ou outra, textos da
jornalista Lia Bock, na forma de uma coluna mensal.

Nos micro casos observados, € possivel acessdogs diravés dos sites ou portais
das editoras - como os casos de NOVA e Claudidglpr de Mulher da editora Abril). Os
blogs Vestida de Noiva (Claudia) e Para quem anama de Heloisa Orsoline (Claudia),
possuem um "selo" de blogs parceiros do site dediZlacomo se ambos tivessem uma maior
autonomia. S&o blogs indicados pelo site das magies, trabalhando como se fossem
"agéncias de conteldo" para revisiabne

O caso mais evidente de esclarecimento quanto mpimento de vinculo com a
empresa ocorre no blog de Nadia Lapa, ou Letici&&m Homens. Ela fez parte do espaco
de NOVA e, hoje, tem suas historias publicadas mevde de forma autbnoma. Nos outros
blogs, o vinculo com as empresas € formalizado dpas préprios autores mencionam as
revistas nos seus textos ou sinalizam nas pagma&acebook o dia em que atualizam seus

blogs.

c) Entre o aconselhamento especialista e as “consas entre amigos”

Mesmo quando é possivel estabelecer um papel geciedista” para a blogueira, a
tbnica parece ser a de uma conversa entre amigas iftaior ou menor participacdo das
leitoras). Evidenciamos que, a presenca dos edigesadesperta maior interesse do publico
devido as tematicas que desenvolvem. A "convert@ @migos" se estabelece nos locais
onde os especialistas atuam, efetivando a popatiidos blogs acima dos demais. Em nossa
observacao, a busca pelo aconselhamento que owmespacos que analisamos possibilita a
leitora uma interagdo baseada nos lagcos de proxduidue estabelece com as blogueiras e
outras leitoras que complementam os locais com etaries.

O que esse tipo de aconselhamento proporcionaligadente a alguns espacos de

consultérios sentimentais que ja existem nas reldemternet. Quando nos perguntamos
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inicialmente, "com quais objetivos as blogueirdarfd, nos apoiamos na ideia que Freire
Filho (2010) nos traz na compreensédo de que agaétegspacos de compartilhamento do
novo modo de dizer a0 mundomo tere como ser Segundo ele, objetivados através da
felicidade na era de reprodutividade cientificaal@or nos fala que ha espacos construindo
pessoas felizes, com expectativas de transformadaadual.

Na producdo de blogs, ha espacos em que percelzpraass autores aconselham a
partir das noc¢des que tém como especialistas. Nwot&#@o ocorre o jogo interacional da
"conversacao entre amigos" onde a meédica provosauopublico a partir das criticas e
explicagBes acerca dos casos da medicina quewadgatios nos meios midiaticos. Em outro
caso, atualmente fora da dindmica "revistas feragiino blog Cem Homens tem um namero
maior de participacao de leitoras, pois a autareajcsta Nadia Lapa, esclarece em seus textos
gue os assuntos partem do conhecimento que tem asimoliticas de género, de acordo com
0 curso de especializagdo que participa e pelos daduta que representa nos movimentos
sociais do feminismo.

Nos outros seis blogs a dinamica do aconselhanmdoe através de perguntas e
respostas, como € o caso de Fale com Ele, em Kkxike. Nos blogs Comer, Amar e Viajar
e do Amigo Macho, em NOVA, os leitores apenas @adam com comentarios diretamente
no blog, esporadicamente os blogueiros fecham &egtis nas secdes de comentarios. Nos
espacos de Vestida de Noiva a conversacdo é megadadesigner que deixa dicas as
leitoras no Facebook, respondendo aos questionamelitetamente no local, através de
imagens e links. Em Eu lia, Tu lias, a jornalista Bock responde e atualiza todos os

espacos.

d) “Conversacédo como apropriacao do ciberespaco”

A participacdo de leitoras no processo produtive btogs femininos, sejam eles
particulares (privados) ou coletivos (institucia)aios sinalizam a importancia da blogosfera
para mapear uma nova forma de consumo e de ledtosaprodutos femininos, sendo
pertinente analisar futuramente os fendmenos que esldo acoplados aos sistemas
produtivos das revistas femininas. E sim, podentmservar ambientes de participagédo de
outros personagens que surgem nos blogs e quenadab@ndo-se referéncias nos meios
tradicionais da Comunicacdo, um caminho inversdasodispositivos de subjetivacao.

Nos blogs que observamos, entre eles sete insiitaisi - de revistas - e um blog cuja

autora se desvinculou da revista e passou a gerdudl/particular, ndo percebemos naqueles
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que levam os selos das revistas nenhuma forte teesiica de ciberfeminismid
Entendemos que a amplitude da blogsfera e a faddidde elaboracdo e articulacdo de
narrativas pessoais que surgem atraveés dela pequiéemulheres possam construir e
reformular novas questdes de identidade de forvna éi particular.

A questdo da identidade é importante quando faladeosnternet e da era pos-
moderna. Gself* é um caracteristica que surge na caracterizac@emdormance de género,
nos dias atuais. Exige uma multiplicidade de cdotexsituacdes, papeis, estatutos, de
valores, de sentimentos e de emocfes que sdo sxpreas redes da internet. Quando
falamos em individuo provedor de conteddo no geablescreve, midiatiza suas praticas
profissionais e exprime 0 que pensa ou produzarila midia, self aparece em todas as
suas acdes nas redes. Ele protagoniza o espacoesod®/e, define pautas, enquadra os
angulos para debates e ainda € capaz de orgaeites de contatos e fluxos que geram

conversacgoOes, paralelas aos meios midiaticos.
e) Usos dos recursos interacionais viabilizados pgbrocesso blog

Nos blogs em que encontramos leitoras e personggEosbemos que nem todos os
recursos interacionais viabilizados pelo proceskq Isdo utilizados. As ferramentas de
interacdo como o proprio texto de narrativa, esgsg@ comentarios no site e pagina no
Facebook sao utilizados com frequéncia nos amisieene que circulam os especialistas:
Vestida de Noiva, Cem Homens e Palpitacéo.

Em Vestida de Noiva h& se¢bes para que a leitatecipa compartilhando fotos e
relatos de casamentos; através de uma conta daE@essivel enviar conteudos. Diferente
das revistas impressas do segmento de noivas, ermmiproporciona a participacdo de um
maior numero de leitoras, sendo os conteudos aragdos conforme cada regido do pais.

No Unico caso em que a blogueira parece utilizdpods recursos para provocar a
interacdo do publico ocorre em Palpitacdo. A médtdea o compartilhamento de textos de

23 Cyberfeminism é uma filosofia e um conjunto deirelacionadas e interacdes préticas entre femine
ciberespaco a partir da difuséo das Novas Tecradata Informacao.

24 Si mesmo - é um termo que tem uma longa histéripsicologia. William James, um dos pais da psiialo
distingue em 1892 entre o "eu”, como a instanderma conhecedora (I as knower), e o "si mesmahoco
conhecimento que o individuo tem sobre si proealf (@s known).1 Baumeister (1993), partindo dandgfo

de James e do trabalho de C. H. Cooley, propd@®dsemesmo"” se baseia em trés experiéncias baicasr
humano: a consciéncia reflexiva, que é o conhedrsobre si proprio e a capacidade de ter condeiélecsi;

a interpessoalidade dos relacionamentos humanmasgatdos quais o individuo recebe informacdesessibra
capacidade do ser humano de agir. Esse conhecimeet@ "eu" tem sobre "si mesmo" tem dois aspectos
distintos: por um lado, um aspecto descritivo ctdonautoimagem e por outro, um aspecto valorativo, a
autoestima. Fonte: Wikepédia. Disponivel em: <Hgipwikipedia.org/wiki/Si_mesmo>.
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outros autores, videos e imagens de outros prochithaticos anexados em suas atualiza¢des
no Facebook. Desta forma, desperta o interesselllic@ quanto as tematicas e provoca o
compartilhando do seu conteudo por aqueles quéeegtas suas acdes no site de rede social.
Consideramos que o publico eleva os niveis de cgaatido quando os blogueiros se
preocupam também em passar algum tipo de inforniag&acéo.

Em todos os blogs, o recurso utilizado é o texaltdrnado com imagens que ilustram
as narrativas. Enquanto no Facebook ha uma massitplidade de movimentacéo, utilizam-
se na rede social videos e outros recursos quataf@ina possibilita. Diferente das revistas
impressas que ndo podem ser atualizadas, as biaguweinvidam leitores a ler a sequéncia
das histérias e para participarem das conversatadiente nas redes sociais, pois € naquele

ambiente que o publico esta presente diariamente.

f) Taticas jornalisticas

No geral, os blogs passam informacdes no formataegi®. O que diferencia o
produto blog das revistas impressas € o tipo danrdcdo veiculada. O que, geralmente,
lemos em revistas sdo reportagens e entrevistasapomacdo jornalistica, estruturadas de
acordo com todas as técnicas desenvolvidas atd@gsas préaticas do jornalismo.

Em sua forma mais livre e subjetiva, um blog pasamacao e propde a circulagcéo
para outras plataformas sendo possivel a rapiddeei atualizacdo do material. No entanto,
nao ha um padrdo na forma de tratamento dos tgroeseles se articulam no texto de cada
blogueira de acordo com as suas ac¢des no cotiddsnioarrativas se distanciam de narrativas
jornalisticas porque ndo ha uma uUnica estruturdideu- em paragrafos que nos informam
como, quando e onde as coisas acontecem.

Nos casos mais especificos como os blogs Cem HorRalstacédo e Eu lia, Tu lias,
as informacdes que aparecem ao longo dos textostagens das blogueiras nos ambientes
parecem ter o objetivo de informar de forma ma@aslja que os assuntos tratados tém
relacdo direta com fatos e observacfes do cotidldas outros blogs, a partir da percepc¢ao
que temos sobre as identidades pouco reveladafianéomo identificar taticas jornalisticas
bem definidas. Nos casos especificos que citamtssi@mente, ha - sim - o carater de
informar e de instruir o leitor a participar tambdématos fora das redes.
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g) Zonas de contato nos blogs das revistas feminga

Evidenciamos, no decorrer do estudo, que os blags‘grodutos” jornalisticos do
infoentretenimento, de acordo com os valores ndiciaajue eles apresentam assim como as
revistas impressas desse segmento. Os processescydos anteriormente nos indicam que
0S espacgos alternam momentos de encenacao oucaligara 0 consumo, em outros espacos
de informacao.

No blog Fale com ele, de Marie Claire, as zonasotkato permanecem estruturadas a
partir das respostas do autor em espaco fixo. N@s lComer, Amar e Viajar e em Amigo
Macho percebemos as zonas de contato quando idamitfs a performance dos autores de
acordo com as experiéncias que relatam em espago €&mo esclarecimento de davidas de
leitores que s&o contadas nos proprios textos.

Vestida de Noiva possibilita uma variedade maior cdaversacao de leitores e
produtores de conteudo em locais onde a zona datoanbaseada no sistema de troca (blog
institucional e grupal). O jogo interacional dodpkn funciona quando ha participacéo, ja que
objetivo do espaco € trazer mulheres vestidas deasiague descrevem seus momentos
intimos e indicam os melhores caminhos para o enagle produtos e servigcos destinados as
noivas.

Nos blogs Cem Homens, Para quem ama a vida - ddddeDrsolini, Palpitacéo - da
meédica Mariana Perroni, e em Eu lia, Tu lias - deRock, as zonas de contato passam pelos
espacos onde sdo postados os textos originaisreea@n todos os caminhos que as autoras
fazem nas redes sociais. Os didlogos e as trocadatmacdes evoluem de acordo com a
dindmica das blogueiras e como elas midiatizam puétscas a partir da performance que

apresentam em seus perfis nas redes.

h) As l6gicas principais de funcionamento de cadaso

Quanto as logicas de funcionamento, o blog Fale Emrapresenta apenas perguntas
e respostas que aparentemente sdo selecionadasabesrde pelo personagem J. Antonio.
N&o podemos compreender as dinamicas de interagadocompleto, pois a forma como séo
selecionadas as perguntas ndo séo definidas ndOsi@e nos permite dizer que o espaco
segue o0 modelo dos espacos de aconselhamentd® existem nas revistas impressas.

Em Amigo Macho, o texto e os comentarios sdo @scpelo jornalista Alex Xavier,

sem haver uma periodicidade nas postagens. Em Cémmar e Viajar, a blogueira apenas
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atualiza o espacgo com textos autorais sem propartipacédo de leitores. No caso de Para
guem ama a vida, de Heloisa Orsolini, ha textogjeena blogueira apenas conta sua historia
de vida durante o tratamento de sua doenca, jautroscelas propde que a leitora acesse 0s
links que indica no Facebook, geralmente convieegwkntos que ocorrem, como debates e
seminarios sobre a saude da mulher.

Em Palpitacdo, a médica propde a participacdo dbgoiem ambos os espacos e seus
postssao direcionados a partir das discussfes quersurgd-acebook, quando ela menciona
0S assuntos mais comentados e recomendados pdicop@bfanpagede Mariana Perroni é
atualizada diariamente pela propria blogueira. Mg lEu lia, Tu lias, Lia Bock ha regras
mais definidas, quando a autora convida seu pulplata acessar a pagina no Facebook e
responde todos os questionamentos enfayaageabaixo de cada manifestacdo, semelhante
ao Palpitacao (ambos em TPM).

Em Vestida de Noiva, por se tratar de blog parcdeoClaudia, possui l6gicas de
funcionamento desenvolvidas para um ambiente dgmedie participagdo do publico, que
relata e ajuda a ilustrar todas as sec¢des. Coasidsrque as peculiaridades da estrutura do
local o fazem cada vez mais semelhante a um sited#esocial, uma vez que ha mais de um
espaco onde a blogueira sugere a participacdo-edamcessidade dos usuarios criarem um
login para poder interagir.

Por altimo, em Cem Homens, o blog tem apenas esgsg@a comentarios e a autora
centraliza duas acdes na pagina do Facebook. Hieairds leitoras onde estara presente,
debatendo as historias que conta no blog. Nadia texp atuacdo como fonte de reportagens
na midia nacional, concede entrevistas a outres sitrevistas femininas e frequentemente

participa de debates em semindrios e palestras gainismo nas redes.

5.2 Consideracfes Finais

Muitas pesquisas na area da Comunicacao tentancaxfghdmenos que ocorrem ao
ritmo das inovacdes tecnoldgicas que autoproclamemmlucdes nas praticas profissionais.
Em nossa area de concentracdo, uma compreensbadetea dos processos midiaticos em
torno das chamadas novas midias sociais ndo évelgsdis as mudancas fazem com que
haja uma corrida frenética - o que dificulta peerelqual é o estagio atual da midia
contemporanea. Pensamos que ndo ha uma unica andeaitefinir o que é Comunicacao e
qual é o padrdo de conversacao nas redes sociaisedaet como um todo. O que se pode

dizer - através de micro estudos focados nos nfiugss de conversacdes entre leitores e
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mediadores de conteldo - € que se cria uma novigacid com a finalidade de receber esse
publico que aparece muitas vezes como audiéndsiel.

Quando pensamos Comunicacdo, pensamos em prodessavos em torno de
processualidades complexas que partem de pontesidag pelos produtores de conteudo e
gue se desdobram, havendo uma ruptura interacienal,que permanece sao rastros do
emissor, mediador e do publico que compartilha diagu'escutas e falas" desorganizadas. O
emissor, sendo um blogueiro que provoca uma di&oudentro do sistema comunicacional
estruturado pelas logicas de funcionamento do t&ite,as mesmas ferramentas disponiveis
gue o seu publico tem para criar conteudos.

As propriedades dessas técnicas e processualidadege conhecimento do receptor.
O que nos leva a desenvolver a ideia de que asrraas de contato sdo aquelas onde o
publico ingressa modificando os sentidos dos caluel

Braga (2000) propde que

[...] a interatividade mediatica geral ultrapassa a @itoiaconcreta de espago e

tempo em que alguém produz; ou alguém "Ié" (usaproduto; ou alguém reage a
um produto; ou alguém age de tal forma a fazerarhag instancias produtoras suas
reacles, etc. Deve-se perceber a interatividadéalsen uma sociedade de
comunicacdo como um conjunto de todas estas (as)uacdes de tal forma que
uma parte significativa das interacdes em sociedadiesenvolve em consequéncia
e em torno de "mensagens” (proposicées, prodrms, discursos, etc.) diferidas
no tempo e no espaco (BRAGA, 2000, p. 1).

No decorrer da formulacdo do problema de pesqdeste projeto da dissertacao, até
as observacoes dos blogs, verificamos que os esplagocontato e interacdo com o leitorado
no intuito de comunicar, incorporam os tracos deras de aconselhamento, reforcando a
circulacdo dos produtos. Essas constatacdes indicangcenario maior, em que a atencao
parece se voltar mais ao contexto da sociedade idratizacdo e onde as chamadas "novas
midias" sdo acionadas para conquistar a fidelidad&iblico - uma vez que a redes sociais na
internet alcancaram o topo das atencdes nessamsiltiez anos e impulsionaram as revistas
femininas a utilizarem os recursos a favor de urmdygao, baseada na troca de informacdes
entre agentes que desempenham multiplos papeisenfRerente, permitem atualizar
contetdos voltados ao cotidiano da leitora, intedpaas suas plataformas espagos onde a
leitora possa participar conforme suas rotinas.

Nesta perspectiva, como afirma Fausto Neto (200f&da existiria fora, portanto,
dessa nova conformidade [midiatizacdo], como pdskde geradora de sentidos". Até

mesmo 0s blogs, assim, constroem e geram sentisideatininos também por meio de
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processos sociais que ocorrem dentro desse fenddeemoidiatizagdo. Enquanto revistas
impressas sao produzidas para uma leitura semanalemsal, os sites das publicacbes e
portais das editoras seguem as tendéncias busestimizar todo o contetdo e apropriam-se
de movimentacdes que ocorrem a cada instante wi@s @MoO suas extensdes. O que
chamamos de novas zonas de contato sdo pontosnéxdes entre leitores, editores e
especialistas. Essa "ponte" que nasce de um cantegidulado e que percorre diversos
outros locais, permite uma ambiéncia criada petoftequente das redes sociais na internet
gue modificam o sentido inicial de determinadassagens.

O fluxo gerado na circulagdo das mensagens faz guoen o fio condutor da
propagacdo das mensagens - e discursos propokiesastas e blogs femininos na internet
- seja a experiéncia individual do leitor baseaglan®vos protocolos de interacdo que sao
definidos conforme a técnica de cada receptor. Cegnas novas zonas de contato e a busca
pelo aconselhamento ocorresse de acordo com apgéoces a performance de cada
individuo, ndo somente mediada pelo emissor/prodigda@onteddo. Diante de uma tela, cada
leitora e cada blogueira exercem diversas outras;ofes dentro de uma arquitetura
comunicacional sugerida pelas publicacbes, mas eo dgiine as operacbes é o grau de
manifestagfes midiatizadas, uma vez que o olhaedagas é constantemente desviado.

As logicas que fundamentam as praticas sociaiseteg|casos e a midiatizacdo dos
comportamentos femininos sao reconfiguradas a caol@mento em que se atualizam as
plataformas digitais. As experiéncias do feminiaanternet requerem operacdes que ja estao
embutidas no cotidiano da mulher. Trata-se de uw@iguracdo social ampla, onde
instituicbes, empresas e individuos alteram dindmide comportamentos e produzem
sentidos em torno de como querem passar a seréms @iartir do modo como interagem
entre si.

O aconselhamento nas revistas impressas € proposto um forte organizador do
universo feminino a partir de conselhos no formdgomanuais elaborados por especialistas
gue observam casos especificos orientando leit@tayés de jogos interacionais de
perguntas e respostas. Questionamentos, estesaquereviamente selecionados dentro de
um enquadramento que se limita ao espaco de unsardisica. Ja no ambientmline
consideramos 0 que Fausto Neto (2009) nos indi@ "qucirculacdo deixa de ser um
elemento 'invisivel' no processo de comunicacaa gar instituida como um dispositivo com
claros niveis de evidéncia" (FAUSTO NETO, 2009, 1). Nos locais onde buscamos
encontrar o aconselhamento, notamos que ele ooosepontos de encontro dos fluxos

interacionais, conforme a criagdo de vinculos (i estabelecidos por novos agentes da
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mediacdo. Os mediadores ou organizadores de cans@adddesafiados, a seguir, nos circuitos
abertos das redes.

Entre os observaveis, a critério de comparacdeepemos que as légicas propostas
pela maioria dos blogs é seguir uma tendéncia de@@ersonalizada onde o blogueiro pode
relatar suas experiéncias e fazer funcionar o cdmahteracdo entre leitores e a publicacdo
online Nos blogs, em que os profissionais aconselharandger debates nas péaginas do
Facebook, ha uma maior probabilidade de encontetadientre o institucional/publico e
individual/privado. Isto ocorre com maior frequén@gora, que a rede social em questao
completa dez anos de existéncia, acoplada as daséisulgacdes de produtos e servicos em
nameros expressivos de seguidores e assinantes.

Para que essa pesquisa nao gire apenas em toexpelencias que ocorrem a partir
da utilizacdo de um site de rede social, podemdlstiresobre o tempo, o espaco e
conectividade pensando os vinculos sociais quegs#@ados a partir de um ambiente ou
produto do jornalismo. Em determinados casos ta#topersonagens, como leitoras e
especialistas criam lacos de proximidade que pad@snmostrar pistas do que representa a
midiatizacdo dos comportamentos femininos e de cotoore o aconselhamentaline para
0 novo sistema produtivo de revistas.

Assim, penso que é possivel responder o que apeesemo problema de pesquisa a
partir das questdes de como a figura das bloguaimgdia as formas de interacdo diante do
processo de midiatizacdo dos comportamentos feasnkastes se apresentam nos espacos de
aconselhamento, através da criacdo de vinculosomhrecimento diante das performances.
Ocorre uma espécie de pertencimento aquele mumdiogue é possivel de ser vivenciado,
relatado pelas blogueiras que desmistificam asitascale felicidade difundidas pelas
publicacbes tradicionais.

Por ultimo, observamos o papel dos blogs na cri@¢do manutencdo da nocédo de
especialista, hoje, quando as fontes que antesmlagam o discurso passam a decodificar
linguagens, popularizar tematicas, compartilharaglee criar vinculos diretamente com
leitores. Portanto, quando abordamos como premaisiiacussdo sobre peritos que detém o
conhecimento cientifico e o atual culto ao amagoryocamos o tensionamento de carater
descritivo e comparativo, com a finalidade de cawpder as inter-relacées e interacdes
geradas por essa midiatizacdo no ambiente digitém do discurso cientifico que pode
aparecer ou nao durante os textos dos blogs, hapveeaupacdo maior da blogueira, em
defender seus gostos pessoais e ampliar as pmssies de discurso das revistas femininas

online O "outro" aparece no individuo que escreve jaagipraticas enunciativas executadas
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naqueles ambientes sdo equivalentes aquelas geiom ldesenvolve em suas redes de
contato na internet. Na escala das falas, quenewsa@ texto principal de referéncia é o

emissor blogueiro. No entanto, quem a compartitanenta e amplia a circulacdo do

conteudo pode ser ou ndo o blogueiro. O publice pederminar os caminhos a percorrer e a
guantidade de acessos/opinides coleedbackpodem garantir que determinado assunto
sejam resignificados ou n&o pela revista impreadalay.

Assim como as experiéncias em torno da culturgri@yorcionada pelo consumo de
produtos da industria cultural, ou como as exper@nreligiosas que séo reconfiguradas
através do uso da internet, as experiéncias em thiyrcomportamento feminino midiatizado
mudam o modo de ser mulher e de representar ogéneespacos de conversagdes. De tal
forma em que livros e enciclopédias organizavararsamento de uma determinada cultura e
historia socio-politica da época, as redes sociaignternet sdo espacos onde todos nés
concedemos o poder e liberamos os direitos autpaag que nossas vidas sejam organizadas
- seja através de blogs, de albuns virtuais, oagespde armazenamento e compartilhamento
de contelidos (computacdo em nuvefm) onde também nos tornamos comunicadores
cocriadores de contetdos. Os processos sociaigads \gvenciamos, a partir da compreensao
e apropriagéao de todas as plataformas existentesps n tornam
usuarios/consumidores/produtores. Contudo, conafgeias definidas e papeis distribuidos
dentro de uma arquitetura comunicacional baseadamalo deoconstrucao

Diferente dos jornalistas e reporteres de sitesadigias, revistas ou jornais diarios, as
blogueiras jornalistas em revistas femininas nadliatizam suas praticas enquanto
profissionais da comunicacdo. Geralmente, entramogoersonagens em narrativas pessoais
tematizadas. Por todo o exposto, ressalta-se ad@ranontribuicdo, hoje, no modo de
comunicar construido nos modelos presentes nosctaspee colaboracdo, aspectos de
conflitos e dos aspectos das construcdes da escléiiva na internet.

Os leitores/internautas deixam de ser simples ‘fdhda” da web, percorrendo trilhas

abertas antes da criacdo dos blogs e pagiikis®, onde é possivel que os internautas

%5 O conceito de computagdo em nuvem (em inglésid computiny refere-se a utilizagdo da meméria e das
capacidades de armazenamento e calculo de compesagl@ervidores compartilhados e interligadosnpeio

da Internet, seguindo o principio da computacagyeade. O armazenamento de dados é feito em seryigos
poderdo ser acessados de qualquer lugar do munmp@lguer hora, ndo havendo necessidade de irdathe;
programas ou de armazenar dados. O acesso a pEsjrsEnvicos e arquivos é remoto, através da kttemtai

a alusdo a nuvem. O uso desse modelo (ambientegi® vidvel do que o uso de unidades fisicas. Fonte:
Wikepédia. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.osiii/Computa%C3%A7%C3%A30_em_nuvems>,

% Segundo Primo e Recuero (2003) o termo Wiki faihado por WardCunningham (originalmente como
WikiWikiweb), criador do sistema lancado em 1995,significa “rdpido” no Havai (wiki wiki). Esse
programador desenvolveu um script que funcionaemeidor, com a finalidade inicial de auxiliar nandaicéo

de grandes projetos de informética. Uma aplicacéssal tecnologia veio permitir, por exemplo, que a
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passem também a ser guias, podendo inclusiveapadprio territério e os caminhos que o
entrecruzam. Com o0s blogs e com a tecnologi&i, as barreiras sao superadas,
transformando qualquer internauta em um potencitdrana web. Ou seja, nos vinculos
sociais também mediados por um novo saber técmowidico que da tonalidade a sociedade
de informagao.

A lbgica dos blogs consiste em reconfigurar os ulses das revistas femininas
instituindo sujeitos-receptores e produtoras a uwemaléncia que o ambiente midiatizado
proporciona. As regras dos agentes e as operag@egcgrrem sao delimitadas na instancia
da producdo e transformadas quando as leitoraarmpassompartilhar os contetdos que mais
despertam interesses. Isto €, identificamos a zajwe um material empirico onde uma
blogueira fala com o status de médica, se dizrkeitle TPM e faz com que suas dicas
circulem em outros ambientes, como no Facebookdd&Gassim, as novas zonas de contato
dos blogs de revistas femininas estdo relacionag@sperformances dos femininos
midiatizados nas redes.

Sodré define a midiatizacdo como uma nova forma nuEdiacdo especifica,
instaurando um novioios— obios midiatico — sobre a qual repousa uma nova formaace-
interacdo (SODRE, 2004). Gomes fala de uma nov&aéaeia cujos processos midiaticos
viriam a se constituir em novos operadores daigibdidade social (GOMES, 2008). Braga
identifica o papel que tém as reformulacfes soummi@gicas na passagem dos processos
midiaticos gerando “processualidade interacionalreferéncia” (BRAGA, 2006). Verdn
(1997) sublinha o status das midias mesclando-séodos 0s aspectos significativos do
funcionamento social, mediante complexas interagdé® midias, instituicdes e individuos,
resultando processos de afetagfes ndo linearemdnaglas por praticas discursivas.

Quando falamos em comportamento feminino midiabzdembramos que ha algo
mais além da performance de género sendo promoki@lanudanca nos protocolos de
legitimidade nos ambient@sline das revistas femininas, como portais e redesisogdiados
0os exemplos que reunimos no capitulo de analiseanmusdram que as blogueiras assumem
novas competéncias e complementam a discursividiagleevistas, a partir de relatos pessoais
e manejo das plataformas de interacdo. Assim,ic@mios o que Fausto Neto (2008) explicita

como

documentacao de projetos (tanto a descricao deifispedes técnicas quanto o manual de instrugiedgsse
ser atualiza da constantemente por todos os mendaresjuipe. Cada alteracao € salva no sistemaas sl
modificacdes podem ser revisadas retrospectivaménteningham viria, mais tarde, abrir um Wiki paébli
(http://www.c2.com/cgi/wiki) para a discusséo desfbes de engenharia e metodologia de software.
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[...] a expansdo da midiatizagdo como um ambiece tecnologias elegendo
novas formas de vida, com as interages sendalatetdou configuradas por novas
estratégias e modos de organizacéo, colocaria tegwedutores e consumidores —
em uma mesma realidade, aquela de fluxos e quetpermonhecer e reconhecer,
ao mesmo tempo (FAUSTO NETO, 2008, p. 93).

De acordo com nossos objetivos iniciais da pesgsisalizamos para as mudancgas
que ocorrem no campo da Comunicagdo rumo a dernmagad das comunicacdes a partir da
utilizacdo de equipamentos moveis e das ferramepiaproporcionam desde o ativismo nas
redes, até o aconselhamento feminino dentro daan@diora dos consultorios médicos.
Observamos que campo social, no sentido propost®ipore Bourdieu, é o resultado ou o
efeito de uma génese, de um processo de auton@uigacularizante bem sucedido, gracas a
aquisicao da capacidade de impor, com legitimideslgras que devem ser respeitadas num
determinado sentido da experiéncia. Esse procepadiéularmente atingido pelo fenémeno
da midiatizagdo, em especial a partir de seu asgeotlucdo. Entendemos que a produgdo,
como polo produtor de sentido, tem no reconhecimeeu par mais imediato (VERON,
2004). A partir desta ideia central, percebemos auaterferéncia de novos agentes da
Comunicacdo, mesmo em ambiente institucional (cegmas inicialmente propostas pelas
revistas), faz com que se reconhecam 0s argumdagses autores que escrevem, porque se
inscrevem no espaco de autoridades ja reconhecidas.

Nos novos ambientes de aconselhamento e de ob&erdaccotidiano, avaliamos o
papel da midia sobre a autonomia de outros canguisis A influéncia da tecnologia sobre
a técnica nos permite observar que todos os mowsergerados pelos agentes,
impulsionam um novo modo de consumo dos produtegalastas femininas. O territorio ja
conhecido pela leitora, o complemento da vida $oeces redes na internet - sinalizam as
tentativas de implementacéo de locais que integenstas, leitores, fontes - oriundas de
outros campos sociais - , consumidores, clientasudrios. Hoje, tornando-se mais facil e
rapido de resolver e criar novas perspectivas ojmrais. Ou seja, a tecnologia além de
instrumento para executar tarefas de convergérasacdntetdos, passa a mediar relacdes
produzindo sentidos.

No facil acesso a informacéo e a crescente diuwideesas habilidades e competéncias
dos profissionais da Comunicacdo, esta investigag# mostra que ha fragilidade nas
identidades dos autoré3utros agentes surgem no ambito das mediagbedeaque tomam
“emprestada”’ as funcbes destes para consolidauass [@aticas profissionais, através das
narrativas pessoais e na proclamacéao de discumus#ficos que ajudam a explicar o mundo

e a aconselhar leitores.
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Reconhecemos o0s novos atores que atuam como agensestema de circulacao de
produtos da imprensa feminina, em ambientes onderreoca midiatizacdo dos
comportamentos femininos. Assim, nessas interagi8earsivas, identificamos que o sistema
coloca um ponto de encontro entre a leitora, osnsaibadores e 0s demais usuarios,
ocorrendo intermediacdes, nao previstas, na esrunstitucional (blogs de revistas). O
sistema proposto passa a ser mais uma mediacd® eintee mulheres leitoras e especialistas,
tornando blogueiras agentes de experimentacaopdeas que caracterizam a recriacdo dos
locais onde ha busca por aconselhamento a partiodes vinculos sociais, reconfigurando
também os contratos de leitura das publicacdes.

Os blogs observados nos permitiram outras percepgberca dos comportamentos
femininos que encontramos nos espacos de midiatz&guando a figura feminina aparece
em revistas femininas, é representada de formaee$ifgada e pouco correlacionada aos
papeis que as mulheres desempenham na sociedé&sl®r@eno da blogosfera - que surgiu a
partir dos anos de 1997 e 1998 - abriu caminhooaaspossibilidades de intervengdo no
espaco publico. Os blogs podem, entédo, configwamemo um novo local de expressao para
atoresque as midias tradicionais silenciam e secundarizamo é o caso das mulheres que
possuem opinides criticas, praticas profissiondis cpnsolidadas, ou simplesmente,
experiéncias de vida para compatrtilhar.

Nesse sentido, nos importa refletir sobre a presdeqinina na blogosfera, uma
questao crucial do ponto de vista social, pois estacausa o0 exercicio da cidadania, da
sociabilidade, da performance de género e da mabdb social. Apesar de ser um espaco
considerado como entretenimento, os blogs feminalmem espacgos para discussbes que
muitas vezes ndo sao abordadas pelas revistasiadigpelas popularmente conhecidas no
mercado nacional, em circulacdo semanal ou mensal.

Em geral, rede social na internet consiste numgespam rosto e sem corpo fisico,
onde se procura interagir com o mundo. Muitos agitamn o ciberespago para assumir um
novo "eu", ou seja, naturalmente adotam uma nasmatidhde (RODRIGUES, 2006). Alguns
autores de blogs utilizam alcunhas ou nomes fagjobmitindo informacdes, quando criam
personagens e constroem imaginarios. Desde odogmbnos 1990, tempo em que usuarios
utilizavam nicknames(apelidos) para acessahats (bate-papos) a fim de construir a
identidade de género, podendo expressar mascu@idaminilidade ou ambiguidade. Nos
blogs, ha a evolucéo da representacédo de génerdlgas de autoria e identidades.

Na mesma linha, Manuel Castells (2003) vé a idadédcomo um processo de

construcdo de sentido, através de um conjuntoritbeltats culturais, que tém prioridade sobre



99

as outras fontes. Assim, um individuo ou ator coletivopodem assumir varias identidades
em funcdo do contexto. Segundo o autor, este dedafimodernidade é bem visivel nesta
sociedade em rede que oscila entre o local e @aloluniversal e o particular, a humanidade
e o eu.

Nesta era da informacéo, Castells (2003) afirmaagublogs sdo apontados como 0s
novos guardides da democracia e novos féruns pé@es, pois possibilitam as mulheres um
espaco de expressao que, historicamente, nem seasfmee disponivel. A viagem pela
blogosfera cria a ilusdo de um espaco aberto, détioe, multicultural, onde se pode ser
simultaneamente emissor e receptor. No espagoedatas o ambiente € controlado e as
blogueiras seguem as tematicas que podem surgirtia ga conversacéo de seu publico. No
entanto, € possivel prever que ha uma politiceoralitja estabelecida para que haja o
funcionamento dos sistemas de conversacfes e a®ni@lem de ser necessario seguir
dindmicas do mercado editorial e publicitario, coéncaso do blog Vestida de Noiva. Ha
locais onde leitoras que participam continuam sesdi@cionadas a partir de critérios
semelhante aos das revistas impressas, ou sejgasmeezes essa filtragem/triagem é
desconhecida.

Os blogs, no geral, representam um passo revoluemnpara 0S processos
democréticos, como nenhuma outra forma de comuiicatiluem a distingdo entre o que é
publico e o que é privado, entre o que é individual grupal, entre o que é fato e o que é
ficcdo. A par deste fendbmeno, as empresas de Coaugdw reestruturam seus produtos e
remanejam seus profissionais para acoplar com espsgmelhantes aos blogs, buscando
também a contratacdo de personagens fenbmenosesigoatas redes. Ainda que, todo o
processo seja tentativo, existe a férmula de covanrk partir das transformacgfes postas
pelos usos das redes e, de dizer que ha alguéparaliconversar com a leitora, tornando
possivel dar visibilidade a prépria leitora.

Os blogs sao consagrados como espacos de simdag&al e da autenticidade, que
nos fazem refletir sobre o que a autora RebeccadB[2000) - uma das primeiras autoras a
escrever sobre o tema - sustenta ao dizer queogs bBo sé&o os remédios para os efeitos
incapacitantes de uma cultura saturada de midias,atredita que € um dos antidotos. As
manifestacfes das blogueiras, dos personagensegpesialistas e das proprias leitoras
colaboradoras nos permite dizer que, através dss$telo, consideramos que junto com o
surgimento das novas zonas de contato com (eeitejads nos blogs - e de um novo meio

como a internet - surge um novo mddtar de siem revistas femininamline, em tempos de
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experiéncias femininas midiatizadas e compartileasno alternativa de industrias criativas

na era da informagéo.
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