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RESUMO

Examinam-se as estratégias enunciativas de duagasevdirecionadas para o
publico feminino de classe popular, no processmitkatizacdo da sociedade. A
pesquisa observa de que modo as publicaéded/aria e Malu criam vinculos
com suas leitoras e, consequentemente, estabelssgsncontratos de leitura.
Trata-se de um estudo comparativo e empirico gamea 24 exemplares destas
publicacdes entre os anos de 2010 e 2011. O t@lta estruturado em trés
momentos. Inicialmente, fez-se um levantamento dmcgsso evolutivo das
revistas femininas na sociedade brasileira, obedvao seu comportamento
desde a época do Brasil colonia até a sociedadéatinatla. O segundo
movimento privilegia a compreensao do nosso quianico-metodoldgico, cuja
base esta ancorada em Veron, Mouillaud, Fausto &l8akhtin. E, finalmente, a
andlise das publicacbes para identificacdo e ca@np@® de suas operacoes.
Andlise esta que compreendeu quatro niveis: cagg editorial, especialistas e
envios para além da revista. Esta dissertacdo anaogte a relacdo entre as
publicacbes e suas leitoras é fortemente influelacigela midiatizacdo e que,
apesar de se amparar em um contrato majoritatices@abelecimento depende de
estratégias enunciativas secundarias.

Palavras-chave: jornalismo, midiatizacdo, contdatdeitura



ABSTRACT

It examines the discursives strategies of two miagazto women of popular
audience, in the process of midiatization of sgcidthe survey notes how the
publicationsAnaMariaandMalu create links with their readers and establishrthei
reading contract. This is an empirical and compagattudy, which examines 24
editions of these periodicals between the yeard) 28id 2011. The work is
structured in three parts. First, it was a survéyhe evolutionary process of
women's magazines in Brazilian society, observiageéhavior since the days of
colonial Brazil until the mediatized society. Thescend, privileges the
understanding of our theoretical and methodologicahework, whose base is
anchored in Veron, Mouillaud, Fausto Neto and Biakl&nd finally, the analysis
of magazines to identify and understand their dpera. Analysis that included
four levels: cover, editorial page, specialist amipping beyond the magazine.
This work shows that the relationship betwéeraMaria e Malu and its reader is
strongly influenced by midiatization and, althougfirey support a majority
contract, its property depends on other secondariracts.

Keywords: journalism, midiatization, reading cowtra
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1. INTRODUCAO

O universo feminino éucesso de publicodo apenas no espaco midiatico, mas
também no mundo académico. Toma-lo como objetoedguisa é extremamente desafiador,
haja vista a quantidade de material que descrevperacdes discursivas desse universo nos
mais diversos campos das ciéncias humanas. Quatamas por enveredar por esse mundo,
fomos tomados pela curiosidade e pelas questbesagjuevistas femininas de R$ 1,99
despertavam em nés. Nao imaginavamos que, dianteos®os olhos, havia um espaco
enunciativo complexo, cuja psicologia, linguisticagblicidade e jornalismo ja trabalhavam
h&a muito. Diante desse cenario, aparentementa jaxglorado, nos perguntamos qual novo
olhar poderiamos jogar sobre os objetos.

Inicialmente, ainda na especializacéo, percebemes Academia ndo gosta muito do
jornalismo feminino para as classes populares.eSelar, 0 material ndo é tao vasto quanto
agueles trabalhos que se referem as revistas swisticadas”. Descobrimos também que os
estudos de género prevalecem nessa questao;tai¢@stido corpo perfeito € um tema que
deperta o interesse académico. Nao € para memoal, @ual revista feminina ndo traz em
suas paginas a0 menos uma matéria sobre dietaéstiga?

Percebemos, entdo, dois mercados pouco exploradogjue se referia as revistas
femininas voltadas para as classes populares;,ayieo dava conta de enunciados que vao
além da estética corporal. Juntando esses doigeetesia um cenario que se revela cada vez
mais complexo e que se altera rapidamente, temobjetosAnaMaria e Malu na sociedade
midiatizada. Duas publica¢cdes que fazem o exercieidesnudar o universo feminino. Um
espaco tdo complexo que precisa ser revelado tedi@ars. E como se a necessidade e
curiosidade da mulher brasileira de classe popodar pudessem esperar um més pela
condensacdo de conteudos que lhe interessam. Azat@@ precisa ser semanal. E agora,
com a popularizacdo dos dispositivos técnico-seceda € didria. Essa percep¢ao néo foi, por
nos, ignorada e esta bem representada jA no tiaulpesquisa, quando nos referimos ao
“espaco-tempo da midiatizacdo”Afla Maria e Malu, sujeitos de varios discursos — uma
leitura para compreender seus contratos de lemforaspaco-tempo da midiatizacdo”. Essa
Nocao situa Nosso objetos dentro de um contextesgwdmplexifica a partir do surgimento
de novas formas tecnolOgicas de interacado so@#ia@és das mudancas no sujeito, ou seja,

da sua transformacéo em ator dos processos coroiomaes.



Quando comecamos a estudar essas revistas, nararispecializacdp concluida
em 2007, seu canal de comunicagcdo mais comum eacarge nas cartas; em uma segunda
especializacdo, vimos site de Malu comecar a ganhar destaque. Agora, passados mais de
quatro anos de estudos, acompanhamos a imersdesddsis sujeitos discursivos no
ambiente da midiatizacdo. Podemos afirmar que agohgy a evolugcédo de um dispositivo no
curso de uma sociedade em desenvolvimento € extrentia gratificante e, ao mesmo tempo,
dificil. As transformacdes pelas quais elas se sidém para agradar e vincular-se as suas
leitoras sdo constantes. E essa pesquisa buscaremrmdpr como duas publicagdes,
aparentemente semelhantes, voltadas para um madnlioop constroem seus contratos de
leitura e fidelizam seus publicos.

Feita essa contextualizacdo sobre nosso contatmsambservaveis, seguimos o texto

introdutorio apresentando nossa pergunta de pesguisscrevendo o sumario da dissertacao.

Dois sujeitos e um problema

Cada suporte midiatico, com seus contratos derdeiue se fazem por meio de
linguagem, ajustando-se do seu jeito a essa nob&naia crescente da midiatizacao, busca,
dentre outras coisas, operar nos relacionamentosasanstituicdes e os atores sociais — estes
particularmente transformados em publico, leitoespectadores, internautas. No contexto
desse novo mercado discursivo, um dos desafiosseiaslos de comunicacdo é atrair de
volta um publico que havia se distanciado e, talgemnais dificil, manter um publico que tem
com eles padrdes de fidelizacdo. Para tanto, ésprgae os midias adaptem suas estratégias
discursivas a uma sociedade caracterizada, entr@saspectos, por um intenso processo de
circulacdo de meios, no qual os receptores de niidisitam de um a outro. Por isso, 0
desafio dos suportes midiaticos — em especial,lesjggie surgiram na sociedade dos meios,
como as revistas — é atualizar suas configurac@esta das injuncdes que sao tensionadas
pelas dindmicas técnico-discursivas da sociedadeiasrde midiatizacdo. Se, ha 20 anos, as
revistas tinham como atuagdo o proprio suporte eésgmr no universo da escrita, hoje,

! Em 2007, foi concluido o curso de especializagiinalismo Contemporaneo, nas Faculdades Integdamige
Amado, quando foi proposto uma revista para o pabtioméstico (Luz e Souza, 2007). Para definirmos
contetido e forma dessa proposta, foram entrevistadd profissionais do ramo com o intuito de sabgue
eles esperam de uma publicacéo direcionada para@deresultados trouxeram questfes interessanteaioria
deles optou por uma capa mais limpa, sem excessmom@s e chamadas; eles também preferiram o texto
explicativo em detrimento ao texto em forma de aethhamento. Este Ultimo resultado foi tomado comat@

de partida para o artigo final de uma segunda &decao: Estudos Linguisticos do Textos (Institdé Letras

da UFRGS), quando estudamos a explicacdo como fdencantrato de leitura em revistas femininas pamesl
(Monteiro, 2009). Neste estudo, também ouvimose#terbs para saber de que modo elas identificavam a
estratégias enunciativas da revigtalu. E valido frisar que em nenhuma dessas pesquisas fconsiderados as
técnicas e os conceitos das teorias de recepcao.
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concorrem com outras midias e deslocam-se elas asgsana o complexo ambiente de uma
materialidade discursiva mais complexa. A soma edesaspectos desafia 0s meios,
particularmente, a constituicdo, a manutencédo eefasmulacdes dos contratos de leitura,
como operacdes que cuidam do estabelecimento eraepéncia dos vinculos entre midias e
receptores.

Partimos da constatacdo de que essas caracteszsigbnhadas afetam — segundo
NOSSOS primeiros observaveis junto aos cenariosegtestas aqui estudadas — as relacdes entre
midia, instituicbes sociais e leitorado na sociedadidiatizada, interferem, ainda,
particularmente nas condi¢cdes de producdo dastéggtas discursivas e também sobre o0s
contratos de leitura. Estes também sdo afetadosumoconjunto de relacdes: entre eles
mesmos e a sociedade, entre eles e os atoressgai@ modos peculiares, intra e intermidia.

Considerando essa dinamica da sociedade em viasnidatizacdo na qual
particularmente as revistas semanais sdo afetamlmseus protocolos de interagdo e no
funcionamento dos seus contratos, defende-se aqo problema a ser pesquisad& que
modo particular Malu e AnaMaria colocam seus contratos de leitura em funcionamento
e diferenciam as estratégias discursivas de seuspectivos contratos?

Neste sentido, questionamo-nos como 0s suportesdnasanteriormente a essa
mudanca social em funcdo da midiatizagéo, ctMiatu e AnaMaria, estdo atualizando suas
estratégias discursivas e de que modo essas akeragn suas marcas se manifestam em seus
contratos de leitura.

Além de responder as inquietacdes que ndo pudezagpstempladas nas pesquisas
anteriores, um trabalho dessa natureza nos petradmpreender de que maneira 0 mercado
editorial brasileiro — direcionado para mulheres dsses B e ‘G- esta se adaptando ao
contexto da midiatizacdo, o qual redesenha nowvat®qolos de interacdo entre enunciador e
receptor.

Os motivos que conduzem esta pesquisa estdo redalci® ndo apenas com as
perguntas outras que deixaram provocacoes a sespundidas. Contemplam também uma
série de outros questionamentos sobre o processudigtizacdo da sociedade, contrato de
leitura e mercado editorial brasileiro direciongohra as mulheres — além de motivacdes,

claro, de cunho pessoak) como as revistas aqui estudadas se relacionam ccatual

2 Estudo do Data Popular afirma que a classe C pomsia entre mil e quatro mil reais, sendo quemnparte

€ proveniente do trabalho da mulher, que agoraupass poder de compra muito grande. Ainda segundo o
estudo, a mulher dessa classe social passou a a@er exigente e a consumir o que nao podia antes,
principalmente produtos de beleza. Em outro esteste da Abril Midia, de setembro de 2011, verifieaque
essa mulher busca alimentos saudaveis e balanceadtsiza roupas e acessorios “de marca”.
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mercado discursivo, ou seja, quais efeitos sobeetain a midiatizagdo, bem como as
caracteristicas dos contratos implementados pelastas, visando a construir vinculds;
como revistas tdo semelhantes, que se dirigem parmesmo mercado discursivo
contemplam, contratos de leitura diferentel;é via contrato de leitura que as revistas
prefiguram, além dos vinculos, uma realidade aofertada a leitora?d) quais sdo as
caracteristicas de uma realidade feminina constrpélos contratos e estratégias ofertadas
como producao de sentido aos leitoreguriosidade em realizar um exercicio qualitativo
em cima de objetos complexos, inseridos em ambismt&al também complexof) pelo
desafio de recuperar marcas que dao possiveis sia@aeceptores (feminino), que as
revistas prefiguram pelo funcionamento das ofattasentido de seus contratg$;dialogar
com o conceito de contrato de leitura para ver cosi® nos ajuda a descrever o
funcionamento do processo de producdo de sentidantke certa midiah) colocar em
funcionamento um conceito que foi tensionado adaZmprensa feminina mensal francesa,
para trabalhar com a impressa feminina semanailldrasi) qual o desafio que a sociedade
em vias de midiatizacdo impde a sociedade dos fhédaas essas perguntas estdo contidas
em nosso problema de pesquisa e direcionam a ugéstrde nosso quadro teorico-
metodoldgico e posterior andlise dos objetos.

Postas as motivacdes, é importante comentarmos satesafio de estudar meios que
sao filhotes do ambiente da midiatizac&maMaria e Malu possuem 15 e 12 anos de
mercado respectivamente, ou seja, séo fruto desomadade em desenvolvimento e que, por
isso, favoreceu o surgimento de processos técsimtis-discursivos capazes de alterar os
modos como as pessoas lidam com o elemento infélemd@lvez por terem nascido em um
meio em transformacédylalu e AnaMaria possuem a capacidade de acompanhar as
mudancas da sociedade midiatizada. Uma mais d@ quera, cada uma do seu jeito vai, a
cada ano, expandindo seu mercado leitor. Com atégia base de semantizar a vida a partir
da ficcdo ou do modo de vida de celebridades ®@ias, estas publicacdes nos desafiam.

O que realmente estamos querendo é estuda-lasneroenario especifico, o da
midiatizacdo. E é essa contextualizacdo que datisrad a este trabalho de pesquisa, como
veremos mais a frente no capitulo de revisdo delesApesar de terem nascido no inicio do
Plano Real, quando o Brasil comeca a se mostranamlo como uma poténcia receptora e
produtora de novas estratégias comunicacioAaiaMaria e Malu carregam marcas de suas
antecessoras, nascidas e criadas na sociedade @los. INo entanto, ndo deixam de se
transformar e atualizar seu contratos para esse mogomplexo ambiente. Por meio de

gincanas, de oferta de brindes ou da participagéioanpanhas de saude, por exemplo, essas
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revistas se transformam ao se inserirem na orggivzsocial, fazendo movimentos que vao
além das fronteiras de suas paginas. Ou, aindzentrgpara seu interior a sociedade, ao
buscarem matérias de interesse da mulher. Elamaiweas possibilidade de leitura quando,
por exemplo, entram na malha da Internet e fazendi@ dupla entre impresso e digital por
meio de seus perfis nas redes sociais.

AnaMaria e Malu vao se complexificando em um ambiente onde os snainda
possuem uma centralidade. Entretanto, esse locdarusé pode ser ocupado porque as
midias possuem uma forte relacdo com as institsjgfiee podem lhe ajudar na construcéo e
manutencgéo de seus contratos.

A imprensa nacional convencionou: revistas sersat@mn por padrdo condensar 0s
acontecimentos mundiais de ordem econdmica, pligicsocial. Entdo, o que dizer de
AnaMaria e Malu, nas quais 0s acontecimentos que motivam suagagids sdo de outra
ordem? Sao acontecimentos de um mundo privado, adonudas mulheres. Elas
transformaram o universo feminino em acontecimeatoanal. O dia a dia das celebridades e
as “tensdes” geradas pela histéria de uma persondgenovela sao transformados em “fato”
por essas revistas. Dessa forma, elas tornam t&aginiversos que séo distantes daqueles
em que vivem suas leitoras: mulheres com idade @@tre 44 anos e integrantes das classes
sociais B e C.

A pagina voltada para anunciantes, nsiges das publicagbes, revela mais
especificamente quem séo suas leitokasMariatem quase trés vezes mais publico leitor do
que Malu: sdo 1.413.000 da revista da editora Abril cobda.040 da editora Alto Astral.
Apesar dessa grande diferenca, as duas revistasssenelham em outros pontos: ambas
concentram na regido Sudeste seu maior pubficaNlaria61% eMalu 63%), assim como
nas classes sociais B e SnaMaria 86% eMalu 90%). A partir desses dadppodemos
concluir que as duas publicacbes objetos destaisasdivergem “apenas” na quantidade de
publico leitor. Ao longo deste trabalho, entretan&remos onde os contratos/AleaMaria e
Malu se aproximam e se diferenciam.

Considerando nosso problema de pesquisa que Wisenpreender os contratos de
leitura de revistas aparentemente tdo semelhantesbiente da midiatizacdo, organizamos
este texto dissertativo em quatro capitulos, além cdnclusdo. Contudo, antes de
prosseguirmos com a descricdo dos mesmos, é impdifiEarmos um pouco sobre o titulo

desta pesquisa: AhaMaria e Malu, sujeitos de varios discursos — uma leitura para

* Todas essas informagdes estdo disponivesitedas revistas, na area dedicada ao anunciante.
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compreender seus contratos de leitura no espagmtdm midiatizacao”. A escolha do titulo
versa na tentativa de resumir a proposta do trabd¢hpesquisa, ao mesmo tempo o que
destaca os objetos empiricos pesquisados. Ao edractAnaMaria e Malu como sujeitos,
desejamos passar a ideia de que esses disposifiva@uantes em um determinado momento
social e temporal. Além de sujeitos, elas possuérids discursos”. Esta é uma hipétese, por
acreditar, a partir das observacdes feitas até mento, que as revistas, apesar de reunirem
varias marcas que as aproximam como formato, @bgtimercado, publico-alvo, entre
outros parametros possuem contratos de leituraedifes, construidos a partir de marcas
enunciativas particulares. Além de propor contratiderentes,AnaMaria e Malu também
lancam méo de discursos contraditomms suas paginas na tentativa de alcancar um maior
namero de leitoras — em uma mesma edi¢do, podencositear uma matéria incentivando a
perda de peso e outra aconselhando como ser gardsgxy matérias com cardapidight

sdo seguidas de receitas com alto teor de gordurgd, temos dois dispositivos midiaticos
gue agem mediante exercicios enunciativos partesileom o objetivo de produzir sentidos
Nnos seus contatos com as suas audiéncias.

Na sequéncia, o titulo tenta contextualizar o antbiem que as revistas agem: o
espaco-tempo da midiatizagda@onceito que condensa uma série de transformacodes
tecnossociais influenciadoras das interacdes enidéa e leitor. Ao longo da dissertacao,
discorreremos mais sobre isso. Portanto, a proplostiulo é antecipar ao leitor o que ele ira
encontrar nas paginas da dissertacdo: um textm@udaz juizo de valores. Por isso € uma
“leitura para compreender”, mas que busca enteméfl@rcionamento das légicas de producéo
de revistas femininas direcionadas para as clagsgmdares dentro da sociedade midiatizada,
que, por sua vez, exige da midia novas formasze.di

Apoés o texto introdutério, no qual abordamos nessdencdes a respeito desta
pesquisa, enveredamos para um capitulo historicer&mmomentos: no primeiro, fazemos
um recorte no vasto universo de pesquisas acadgpeatomam o universo feminino como
objeto de andlise. A selecdo ndo foi facil. Focamagueles trabalhos mais préximos ao
nosso problema de pesquisa. Ao final desse capftulpossivel perceber a lacuna académica
no que tange o estudo de revistas femininas pasular universo da midiatizacéo. Frisamos
gue alguns trabalhos que tomam a revidéu como objeto nos mostraram indicios de uma
publicacdo em constante metamorfose, sempre busasichtégias discursivas que deem
conta de atender aos anseios da mulher brasieirda no capitulo 2, fazemos um apanhado
historico sobre o0 surgimento das revistas feminma®rasil, desde a chegada da primeira

publicacdo com a familia real portuguesa até aptacides ao estilo brasileiro de ser. Nesse
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espaco, em especial, registramos algumas logicgeadieicdo desenvolvidas na sociedade
dos meios e que ainda sdo aplicadas em nossosletiltimo ponto deste capitulo aborda
0 universo das revistas femininas no ambiente ddiatisacdo. Ou seja, tentamos

compreender as necessidades de mudancas dessamgda@lsl em um novo ambiente,

complexo e dinamico.

No capitulo seguinte, apresentamos um texto t@dnetodoldégico e que foca na
questao da producéo de sentido no campo midiatiém de contextualizar nossa pesquisa no
conceito de contrato de leitura proposto por Eliséerén. Desperta-nos a atencao
compreender de que forma enunciados e estratég@sgivas sdo criados pelas instancias de
producdo para alcancar o maximo de reconheciméntoapitulo 4 traz as andlises das
revistas, feitas em umorpussincrénico compreendido entre julho de 2010 eguh 2011,
tomando como parametros quatro niveis de analegasc (imagem, nome e chamadas),
pagina editorial, galeria de perito e envios exisrrAo final desse capitulo, apontamos, a
partir do que foi observado anteriormente, quaigevis de mulher que emergem das marcas
discursivas dé&naMaria e Malu. Por fim, a conclusdo retoma nosso problema deupss e
apresenta, de forma analitica, os resultados apses pontuando também de que forma esse

trabalho pode ser continuado em outras pesquisas.
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2. DA TRADICAO AOS NOVOS DESAFIOS

O objetivo deste capitulo € reunir observacdescaceio funcionamento das revistas
femininas em trés ambientes: no académico, no Iseciao contexto da midiatizacao.
Inicialmente, fizemos uma selecdo e uma visitaiticealde trabalhos relacionados ao meu
tema e objeto, os quais, de alguma forma, podemajuasr a conhecer melhor os objetos
desta pesquisa. Na sequéncia, ha um histéricoegtastas femininas no Brasil, uma maneira
de compreendermos como a sociedade enxergava sudbsres e como elas, as revistas,
foram se adaptando as mudancgas soOcio-econdmiagaiglte midiaticas brasileiras. Neste
momento, faremos algumas intervengBes no relatritie para mostrar que algumas
estratégias discursivas de revistas femininas amtgnda se mantém ekmaMaria e Malu,
demonstrando que as publicagdes promovem um di@oge o antigo e o novo. Por fim,
inserimos as revistas, objetos desta pesquisapmplexo ambiente da midiatizag&do, para
compreender de que modo esse novo contexto sawatado por transformacdes tecno-
discursivas, incide ndo apenas sobre as operaggmsgivas da producdo, mas também no

modo como o0s leitores reconhecem 0s enunciadosddsr

2.1 Reviséo de estudo: algo do que ja foi dito sabo objeto

Estudos comparativos sobre dispositivos midiatsgmelhantes ou diferentes, em busca
de suas similaridades e particularidades, ndo s&made na pesquisa académica. Muito
menos valer-se de teorias da linguagem para redéia estudos. Sabendo disso, achamos
importante incluir nesta dissertacdo um capitule geina comentarios acerca de alguns
trabalhos académicos que visam a esse tipo derpermorico-metodoldgico. Esta revisédo é
importante, na medida em que pesquisas anteri@eEsam nos atualizar sobre o que ja foi
realizado, antecipando respostas, ou seja, damnslonmo“ganho de tempo” por responder a
algumas das perguntas por nos feitas, 0 que nositpesivancar nas reflexdes realizadas e
propor novas questdes aos objetos. O que ndés gextars € ndo repetir o que ja foi feito,
superando com novas perguntas, agora mais comigme&t e colocando o0 nosso objeto

dentro da problematica da midiatizacéo.

* Uma vez que o objeto “revista feminina” é, congfréncia, submetido a questdes de outras natumzass
campos sociais, como a filosofia e a sociologim, s®m isso, 0s autores se preocuparem com ascopsrde
cunho comunicacional.
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As revistas femininas estdo, na condicdo de @bjastoricamente espalhadas em
teses de varios campos de pesquisa, precedendonedmo o da comunicacdo. Ao
percebermos a frequéncia deles na linguisticasicanalise, por exemplo, perguntamo-nos
por que essas ciéncias se interessam tanto emtaestumidia. Sera que elas realmente
estudam os meios de comunicacgao na sua singular{datho dispositivos comunicacionais,
que possuem mecanismos de producdo que lhes g&pydu a midia é ‘decorativa’, ndo
sendo assim o objeto central, mas o objeto propdSémn duvida, no universo académico, as
pesquisas sobre o feminino no dispositivo revidtasibordinadas a paradigmas semanticos,
sociais e filosoficos. No entanto, qual campo gai¢oana realmente como objeto empirico?
Ao longo dos anos, as revistas passam a ter untealoggxde no campo da comunicagao
(influenciando as relacdes entre sujeito e midigites e instituicdes, por exemplo, como
veremos mais adiante com o esquema de Veron), ajugapossamos nos valer de
instrumentais de outros campos, que, na verdadesa&itados pelo comunicacional para
nos ajudar a esclarecer temas que emergem comriqméza. Diante de tantos trabalhos,
vamos refinando e encontramos alguns dos camposrdanicacdo que ora trabalham com
objetos iguais, ora com semelhantes aos nossos;oomao contexto aqui proposto, o da
midiatizacao.

Deparamo-nos, por exemplo, com muitas investigagéesinho sécio-antropolégico.
Por conta disso, selecionamos aqueles que mostralises que nos podem ser Uteis, ou seja,
que tenham certa proximidade e possam, de algumeafaontribuir para esta pesquisa. O
culto ao corpo e a criacdo de identidades sé&o iosigais pontos de vista abordados nas
pesquisas académicas quando o objeto é o feminididtivo’. Isso ocorre ndo apenas nos
trabalhosstricto senspucomo também nas monografias de conclusdo de agaducomo bem
pontuou Costa (2011), ao também se deparar comlhd académicos feitos na ultima
década que se repetem, cujo “enfoque dado aosossti&lrevistas femininas se mantém
como estudo do género e grande parte parece sa& \lanalise do discurso daqueles
veiculos” (Ibidemp. 14).

O proprio trabalho de Costa, ainda que seja umaografia, nos é bastante

esclarecedor, na medida em que a autora consegiebeeo deslocamento feito pela revista

® As representacdes do feminino na midia nacior@usam em ofertas de sentidos que vdo desde o corpo
perfeito a méae ideal. A mulher midiatica é lindagma, bem-sucedida na carreira profissional e da péssoal.
Esse esteredtipo de perfeicdo €, pela imprensaargmado em artistas, que esforcam-se em manter um
comportamento que possa ser desejado pelo publessa forma, no ambiente da midiatizacéo, nés temas

via de mdo dupla: a imprensa feminina busca matpae sustentar seu vinculo com a leitora nastasti
perfeitas, que, por sua vez, esforcam-se para seseathidas como exemplo e, assim, ndo cair noimuabo.

No universo do feminino midiatico, ndo existem mamementos e se, por um acaso, eles aparecerem, a

imprensa tem a solucéo para resolvé-los.
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Nova para transformar suas leitoras em produtoras a¢e@do, ou seja, em atrizes do
processo, resultado da entrada da revista no s internet, por sua vez motivada pelas
transformacdes socio-técnicas da midiatizacao.aCasterva como a publicacéo interpela as
leitoras para que se dirijam ao seie, onde |4 encontrardaogsescritos por outras leitoras,
neste caso, transformadas em colunistas. Ela paragim contrato de leitura ndo tanto de
amparo ou servico, como ocorre émaMariae Malu, mas de um pacto que induz a leitora a

ser colaborativa:

E possivel presenciar as marcas que a revistaecols paginas impressas
chamando a leitora a participar no website e ndssrgociais em que esta
presente. Sdo indicios de que a leitordN@/A deve estar conectada para
fazer parte de uma circularidade que dita os modokeitora fazer. (...) o
pacto de leitura € firmado de forma que a leitocxyre todos os meios em
que a revista, que mais se identifica, esta in@e8éo locais onde € possivel
dialogar com produtoras e editoras daquela puldima@011, p. 43)

A partir do texto de Costa, percebemos a atudzalp impresso na tentativa de
acompanhar as mudancas ocasionadas pela midiatidac8ociedade, ou seja, 0 impresso
extrapola suas fronteiras no exercicio de atingir piblico leitor que ndo é mais passivo
como se imaginava na sociedade dos meios, masequedcessidade de interagir com a
midia, que tem o desejo de compartilhar sua héstdei vida e ndo apenas de ler sobre as
historias alheias. Ao contrario de nossos objefog, tém periodicidade semanBlpva é
mensal. Logo, foi necessario pensar em estratggesnantivessem a leitora conectada com
a publicacdo até a proxima edicdo. E, segundo Cagstratégia foi transformar a leitora em
também produtora de sentido em um ambiente ma&mioo, no qual é possivel interagir
seja relatando como autora sua propria vida, sgjatora ao fazer comentarios/relatos sobre
algumpostdosblogsassinados pelas leitoras da publicacédo. Trazeteltoea para dentro da
esfera da producdo de contelNoyaconseguiu manter-se presente durante todo um aés n
vida da leitora, até a publicacdo da proxima edigdo

Por que a monografia de Costa é importante? Justanper ter a sensibilidade de
captar uma mudanca editorial para se adequar a rogegso em que a informacdo €
circulante. O leitor quer mais do que o0 que estimpesso e sabe que pode encontrar isso
em outros canais. Logo, a presenca também se fass@ia em outros suportes. Porém,
como bem percebeu Costa, é preciso manter asglrtastrato original, ou seja, do contrato
do impresso, de outro modo a leitora perderimlocom a revista, que foi o elo de ligacao

com o universo virtual.
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Seguindo com nosso refino de trabalhos encontragodemos citar:Revistas
femininas e a plasticidade do corpo: a progressimadelagem comunicativade Celso
Aparecido de Agostinho Anténio (2009Mulher na moda: recepcdo e identidade nos
editoriais de moda da revista Ellele Daniela Maria Schmitz (2007A; representacédo de
identidades corporais femininas pos-modernas naamdd massa: Os discursos das revistas
de modade Flavia Campos de Melo (2008). Além da paulaiesa estética feminina, esses e
outros trabalhos tém mais um importante aspecte@num a preferéncia pelos estudos da
linguagem. O que percebemos em nossa pesquisaaeioss de teses e dissertacdes tanto da
Capes como de PPGs de Comunicacao das principaersidades do pais € que esta é uma
tendéncia marcante nos trabalhos sobre feminindatitd a partir do final dos anos 90 e
inicio deste século. Selecionamos algumas pesqujsas pela proximidade com nosso
estudo, merecem ser descritas com mais detalhes.

Em Espelhos deformantes: mulheres, representacoesmiddde no discurso de
Marie Claire e Maly Antunes (2008, Eca-USP) pesquisa o femininoas6tica dos estudos
culturais, analise do discurso, semidtica e psimmaA autora aborda a construcdo das
identidades sociais das leitoras e como as repegg®ms e 0 funcionamento do discurso
midiatico sobre (e para) as mulheres reconheceref@cam certas identidades, certas
posicoes de sujeito. Ela toma as publicagcdes cospositivos manipuladores e busca em
suas paginas marcas da construcdo de mulher-oBjetones ndo se detém as imagens de
Marie Clarie e Malu e busca entender os fenbmenos linguisticos pefdisendo Discurso

(AD). Em funcao desse direcionamento sécio-antkggob, ela conclui que:

Mais do que divulgar e manter o instituido, maigyde veicular a ideologia
dominante, essas revistas sutiimente constroentiddeles — sdo mais do
gue um meio que transmite informacdes, fazem mHatengrenagem que
influencia e organiza producdo da identidade sataal leitoras. (Antunes,
2008, p. 159).

Apesar de nossa dissertacdo nao ter por objets@ @strada nos estudos culturais,
nao descartamos a conclusdo da autora, mas ndreembs na questdo de identidades.
Diriamos que as revistas femininas apresentamspéifiérentes de mulher. O trabalho de
Antunes possui um capitulo sobre a construcdo donfeo ao longo da histéria. Nessa
analise, ela entra na questdo de género e, pgrhasoa identificar o conceito de mulher
formado ao longo do tempo. Essa € uma revisao riasiateressante e da qual faremos

recortes, muito mais a titulo ilustrativo, uma \@re nosso capitulo sobre a histéria das
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revistas femininas tem como foco conhecer as égiet enunciativas que foram
desenvolvidas nesses dispositivos.

Ao trabalhar a revistdMalu, também objeto desta dissertacdo, Antunes nos aud
compreender o percurso adaptativo dessa publieétercado editorial feminino brasileiro.
E curioso ver como em 2008, ano utilizado por AagNalu seguia uma linha editorial um
pouco diferente do que vemos hoje, ou seja, pensamduma mulher menos independente,
mais presa as questdes de sexo como obrigacad pociaxemplo. Isso nos confirma o que
ja temos observado ao longo de mais de dois anacal®panhamento ddalu: € uma
publicacdo inquieta, que tem por caracteristicaangdmpre algumas das suas estratégias de
contrato, seja na linha editorial, seja em kgout Veremos mais adiante que, no inicio de
2011, Malu passou por uma nova reformulacéo e, se considesaguore, em 2008, ela tinha
um layout diferente do apresentado em 2010, temos duas tampes transformacdes em um
periodo de, no maximo, trés anos. Essa inquietpgde ser uma constante tentativa de se
ajustar as suas semelhantes ou, ainda, de se adequa&rcado leitor. Pode também passar a
ideia de inseguranca, de sucessivas tentativastdgégias. Nao acredito que possamos dizer
que essas mudancas alteram o contrato de leituvéalle no sentido de esmaecer o vinculo
que a conecta as suas leitoras, pois, segundonafdes daite da revista, as vendas crescem
constantemente. Se ela venderia menos ou mais st&® mudancas nao fossem tao
frequentes, € uma questao para a qual nao tenpisstas

Na sequéncia, selecionamos também a pesquisa dé 2896, Unisinos)Revistas:
configuracdo do relacionamento entre homem e mutbeno estratégia de segmentacéo do
publico. A autora move a semiédtica de Greimas, a nocauittebarthesiano e o conceito de
contrato de leitura de Eliseo Verén. Optamos psa esferéncia por dois motivos especiais: 0
primeiro € que um dos seus objetos de estudo &tamlrevistdMalu, em 2004; o segundo &
pela referéncia veroniana sobre como as revistastro@m suas estratégias discursivas para
criagcdo de um vinculo com suas leitoras. Casalidabao longo de seu texto a questdo do
género feminino e masculino, mas nao € isso o caie NDS interessa em suas reflexdes, e
sim seu ponto de vista sobkéalu. Ao compara-la coniNova a autora concluiMalu, ao
contrario deNova “continua tratando da feminilidade a partir déoves semelhantes aos das
publicacbes do século XX (Ibidenp. 158). Para a autora, a publicacdo reprime a
vulgaridade. Essa percep¢do de Casali nos ajudadtesmnder as estratégias discursivas
desenvolvidas pavlalu ao longo dos anos para falar sobre sexo/relacieneamPercebemos
gue ha um exercicio por parte dessa publicacad@etartadequar suas logicas de producédo ao

contexto social corrente. Entretanto, segundo Gasab ndo ocorre em 2004, quando a
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revista ainda mantém uma visdo machista da muNes.edi¢cdes atuais, muita coisa mudou.
Malu traz em sua capa, como mostrou Antunes em 200§awwo mais de ousadia, ainda

gue colocando a mulher como responsavel pelo sucksselacionamento. Nao entraremos

nessa questao do papel social apresentado namsed@sguindo com o trabalho de Casali, ela
percebe e destaca o carater pedagogico-didaticextm deMalu. Uma logica de produgéo

que se mantem até hoje.

A prépria diagramacgdo do texto nas paginadviddu evidencia o carater

pedagdgico didatico de que estéd impregnado o discppis as matérias sao,
muitas vezes, segmentadas em pequenos textos ajam tde diferentes

acles a serem adotadas pela leitora. Além dissocad@es destacam
frases-chave que propbem certos comportamentosituest a serem

adotadas (lbidem, p. 157).

A manutencéo dos marcadores nas edi¢cdes atubaldepor exemplo, mostra que as
mudancas ocorridas ao longo dos anos néao foramathcais a ponto de alterar em 100% o
contrato de leitura. S&o mudancas frequentes, n@asdg alguma forma, mantém a esséncia
da publicacao e, sem duvida, a estratégia do domselma delas.

Casalli passa rapidamente pela questdo dos elgtasiaporém do ponto de vista da
polifonia. Segundo a autordjalu transfere a responsabilidade pelo que € escrita par
especialista, conferindo credibilidade ao textonSkivida de que esse tradicional recurso
jornalistico visa a fortificacdo do texto, uma \wgzre cabe ao perito a tarefa de validar o
conteudo do artigo, conferindo veracidade as indgdBs que estdo sendo passadas para a
leitora. Entretanto, como veremos na sequéncia adsananalise, a presenca ou nédo do
especialista afeta menos a credibilidade de umuleide comunicacgédo, influenciando na
percepcdo do leitor se o dispositivo é confiavelhéo, e mais na sua relacao direta com o
leitor. E algo muito mais intenso do que a divida gossa surgir se a informagdo com ou
sem especialista é confiavel ou néo.

Encontramos também na pesquisa de Casalli a geeskEnconceito de contrato de
leitura proposto por Verdn, mas sob um aspectoamauiperficial. Ela considera as analises
de capa segundo a proposta desse autor e faz @assagm aprofundamento, apenas
aplicando essa referéncia conceitual, com poutexéef a respeito.

Um outro trabalho que gostaria de citar como ref@e para minha pesquisa é a
dissertacdo de Adriana Braga (Unisinos, 20@3)rpo-Verdo, Estratégias discursivas e
agendamento corporal na imprensa feminiAgpesquisadora estuda a semantizacao do corpo
feminino durante os meses que antecedem o ver&ewstas femininas voltadas para todas

as classes sociais. Utiliza como opcdo metodoldgicanalise das capas e das sec¢les
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editoriais, de forma bem detalhada e muito bem eadsm uma vez que ela busca

fundamentacdes tedricas condizentes com seu praldemais do que isso, desenvolve sobre
ele novos pensamentos. Braga nos da suporte tg@hmipalmente na questao dos editoriais,

ao refletir sobre o papel desenvolvido por essagspas revistas femininas e sua relacéao
com a autorreferencialidade. Segundo a autorapacesdo editorial € o ponto central da

“dinamica discursiva da revista, o grande dispasitle conotacdo dos sentidos, que unifica a
variedade de vozes e saber ali apresentados, faplrapersonalizada do enunciador” (Idem,

pag. 30).

O que essas pesquisas nos revelam é a tradic@stoles de género e da linguagem
como ferramentas tedrico-metodoldgicas para amakséstas femininas. Ndo encontramos,
entretanto, um trabalho que verse sobre as estaatédigcursivas das revistas no ambiente da
midiatizacdo, considerando os quatro ambitos diksandgue abordaremos aqui (capa, pagina
editorial, especialistas e remissdes para forawdata).

Todos os textos aqui examinados possuem em conubjei revista feminina, sendo
cada um inserido dentro de um espaco temporal ifispee, por essa diferenca, realizam
muito mais do que analises acerca do discurso, damdém, ainda que indiretamente,
apresentam guem sao as mulheres que emergem tdase@m determinado periodo. O que
também nos permite perceber um pouco sobre o cesdcioecondmico em que 0s objetos
dessas pesquisas estavam inseridos. Isso ocorguepa@a impressa feminina tem a
particularidade de ‘tentar acompanhar as mudasgagis pelas quais a mulher passa ao
longo do tempo. Afinal, seu objetivo € tentar ag¥naos anseios desse publico, é se fazer
necessaria na vida das mulheres. Um exercicio alifécé de ser realizado, uma vez que os
desejos e necessidades das mulheres ndo saoosstédic dindmicos e mudam junto com a
sociedade. De qualquer modo, essa tarefa sé podeitaese as publicacfes se ajustarem as
transformacdes sociais.

Algumas dessas pesquisas focam seus esfor¢cos eshogamentos sobre como a
midia vé e ‘constréi’ as identidades das mulherasileiras, e pouco consideram o impacto
das transformacdes tecnossociais sobre as opere@esducao e reconhecimento. E, apesar
de fazerem um belo trabalho de investigacdo dastasvfemininas, acabam dando juizo de
valores sobre a midia, fazendo, assim, uma pesdaisarater politico. Acreditamos que a
academia precisa refletir além do certo e do erm@sforcar-se para compreender de que
forma um sistema — em nosso caso, a midia, afeimlsente social e vice-versa. E nesse
sentido que nossa pesquisa se diferencia de attpmtextos que citamos neste capitulo, ou

seja, fazemos um exercicio de contextualizar nobggios e pensar suas légicas dentro desse
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ambiente. Nao nos basta identificar as marcas @tiwas do discurso déanaMaria e Malu.
E preciso compreender seu funcionamento dentradadade, agora, ndo mais dos meios,
mas midiatizada.

Diante dessas percepcdes, e a fim de contextuatiaaso objeto de pesquisa,
descreveremos a seguir algumas dimensdes, em téigi0scos, sobre imprensa feminina
brasileira: como ela surge, como ela se atual@apcela se esforca para adequar seu discurso

a mulher de cada época da sociedade brasileira.

2.2 A dama, a mulher e a consumidofa

Neste subcapitulo, daremos uma atencdo especiaistarilidade das revistas
femininas no mercado editorial brasileiro, poiseddamos que realizar esse rastreamento é
interessante, ja que nos ajudara a perceber amfdggansformadoras do feminino midiatico
para o feminino midiatizado. Ou seja, perceber de maneira a imprensa absorve e
operacionaliza sua visao de mulher em funcdo datanopas sécio-econdémicas-culturais e
midiaticas. Conforme veremos a seguir, 0 contexktioshistérico é determinante para a
definicAo da linha editorial e até mesmo para an@d de contratos de leitura destas
publicacdes.

O titulo deste subcapitulo ja antecipa 0 que enaots nessa revisao historica: uma
imprensa feminina que, no inicio do século XIX (pdo em que a imprensa comeca a ganhar
destaque na sociedade brasileira), “se limitara a&mintos tradicionais: moda, beleza,
criancas etc.” (Buitoni, 2009. 85); algumas décadas seguintes, tem-se uma inapoEns
cunho mais feminista, que buscava apresentar egadirdas mulheres; na década de 1970,
inicia-se um processo que perdura até hoje, aftnamacdo da mulher em consumidora em
potencial, como frisa Buitoni: “As revistas passara ser um produto industrial (...) o
conteudo vende a revista para a leitora (ou a)atraa editora vende a leitora para o
anunciante” (lbidemp. 114). O mais interessante € perceber que essasngasdaio
ocorreram por acaso, mas sao reflexo das transféesasocioecondmicas da sociedade
brasileira. Primeiro, impera a tradicdo coloniadoaiedade patriarcal, onde era dado a mulher
muito mais deveres do que direitos. Depois, temuoscendrio de inquietacdo feminina,

quando as mulheres se sentem seguras para lutseysdireitos, para falar de assuntos que

® O titulo deste subcapitulo é uma referéncia ayBeeSullerot, citada por Buitoni (2009).
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eram exclusivos das conversas masculinas, como earasturbagéo. Por fim, surge um
contexto de favorecimento econémico, o consumo @aspaco na casa da familia brasileira
e a midia passa a ser um produto industrial. Nanémt tudo isso comegou ha muito tempo...

A primeira revista feminina a circular em territbmacional veio na bagagem de
Carlota Joaquina, em 1808, e se chamaadies MagazingScalzo, 2006). Claro que seu
conteudo era baseado no contexto social europes,, coa a imigracdo portuguesa, ele
passou a ser adotado, dentro do possivel, petabesisileira, formada pelos ja residentes no
pais e pelas mais de dez mil pessoas que vierammgam a Familia Real. As poucas imagens
disponiveis dessa publicacdo nos mostram que mddara&ura eram temas que sempre
atrairam (e eram ofertados) as mulheres.

O século XIX no Brasil segue marcado por revidiasgtradas com tematicas culturais,
como O Patriota (1813) eA Marmota na Cortg1849). No final desse século, é lancada a
revista eréticaO Rio Nu (1898). A publicacdo trazia mulheres seminuas pardeleite
masculino. Nessa época, “os textos eram dirigidéseahora’ num tom bastante formal,
mesmo quando o cronista ou folhetinista falava ntal®quialmente com suas leitoras”
(Buitoni, 2009,p. 189). No inicio do século seguinte, o destaque fi@e as publicacdes
ilustradas, em especialRevista da Semand901). Segundo Buitoni, ainda ndo existe, no
periodo, veiculos de imprensa exclusivamente feragicom grande representatividade. Uma
década depois, ja temos algo mais especifico: drigttd e 1935, é publicada Revista
Femining mensal, com 30 mil exemplares e tentando alcatoghy o Brasil, dentro das
possibilidades logisticas daquele periodo. E unidigagdo que rompe com os padrdes da
imprensa feminina da época, que se resumia a texim® moda e literatura e, as vezes,
beleza e culinaridRevista Femininapresenta mais se¢fes do que as demais revistpscka
e consegue explorar com mais potencial e qualidadeiverso feminino. Buitoni chega a
afirmar que ela é a precursora da moderna impifensiaina que viria a seguir: “Em sintese,
a Revista Femininaera um produto mais bem dimensionado em rela¢c&euapublico
especifico, que estava evoluindo dentro da econcapialista em evolugédo” (Ibidem,58).

Em 1920, a literatura reina na imprensa nacional, fencdo da Semana de Arte
Moderna. Em termos de veiculos para a mulher,rag@miaentos sédo timidogida Doméstica
(1929) eA Cigarra, que, em 1924, tinha uma coluna de moda assir@danp especialista de
nome francés (Annette Guitry), como mandava a ¢édida época. Nesse meio tempo, 0
famoso jornalista e empresario Assis ChateubriaiadxCruzeirq que “estabelece uma nova

linguagem na imprensa nacional, através da puldlicde grandes reportagens e dando uma
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atencdo especial ao fotojornalismo. Na década decl®ga a vender cerca de 700 mil
exemplares por semana” (Scalzo, 2G080).

A década de 30 também nao é muito expressiva ndamge a imprensa feminina,
apesar de ser neste momento que a mulher ganhaito @o votoRevista da SemamaO
Cruzeiro mantém suas popularidades, conquistadas com beé&rias e ilustracdes de
qualidade. Em 1934, surdg@mance Mensatom contos de Edgar Wallace e Conan Doyle,
por exemplo. Um pouco antes, em 1931, ndsBeaccadpum jornal feminino com editoriais,
moda, culinaria, bordados e variedades. Em 1939Belm Horizonte, surgélterosg com
contos, novela, cinema e moda. Entretanto, Buitlmstaca que esse é o periodo em que
novos publicos sdo descobertos, ou seja, comeca sggmentacdo mais pontual do
jornalismo comJornal do SportsO Globo JuvenjlSuplemento Juvergic.

Percebemos que, até o momento, a imprensa paralbsres pouco ou quase nada
aborda o factual, limitando-se a temas do cotididaamulher da época, ainda restrito ao
universo doméstico: moda, culinaria, cinema, reggams e muita, muita literatura. Ja que
estamos falando de factual em revistas femininagaléo fazermos um paréntese para
destacarmos o factual em nossos objefosraMaria e Malu. Veremos mais nitidamente
adiante que essas publicacbes sao pautadas palaasdcelebridades, em especial aquelas
cujo ambiente de trabalho é a televisdo; temos unmigracdo de informagdo entre
dispositivos. Entretanto, ndo aparecera na caparelastas uma celebridade em baixa
popularidade. E preciso ser “fato” para aparecer paginas de\naMaria e Malu — seja
porque se esta desempenhando um bom papel em alueks, seja porque superou um
drama pessoal, seja ainda porque tem um casameriéitqn Nesse sentido, podemos dizer
que, as publicagbes trabalham com o fato da aagdidPor um lado, se estamos nos
referindo a temas econdémicos e politicos, realmelete sdo pouco frequentes, e por que nao
dizer, nulos. A oscilacdo do dolar, celebracdes pelque ao World Trade Center, terremoto
no Japdo? N&o, nada disso sera tratado nas patpsasevistas. As leitoras, sO temas e
abordagens gque facilitem seu dia a dia, que estdj@tamente relacionados com o cotidiano
da mulher, em especial das classes C e D. As asvigpresentam-se como utilitarias.
Entretanto, temos algumas exce¢des, como uma Etdredom a mae da pequena Isabela
Nardoni, jogada pela janela do apartamento pel@ pa&la madrasta, em uma das edi¢des de
Malu do ano de 2010. O drama de uma mae, esse simesisdea leitora (segundo a visao das
revistas), com frequéncia também considerada ma&o @xemplo isolado, também em
Malu, coloca na capa da edicdo de fevereiro de 20idgadia das chuvas na regido serrana

do Rio de Janeiro e convoca a leitora para semwdiia em outras situacdes e ndo s6 em
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momentos de tragédia. O que queremos com esselesetn mostrar que, até hoje, a
imprensa feminina ainda ‘ignora’ o factual, dandef@réncia para os assuntos tradicionais
como faziam as revistas no inicio do século pasadpe € simples de se compreender, pois
nao sao revisas ‘jornalisticas’ que tratam da madé, mas publicacbes que abordam a
mulher segundo uma outra légica, como uma espécmidia servico’. Nesse quesito, pouca
coisa mudou. Mantém-se resquicios de uma visdoulleempouco preocupada com assuntos
de ordem macroecondmica e social.

Voltando para nossa pesquisa historica, temosamas 40, conforme destaca Buitoni,
uma forte influéncia do jornalismo americano na remga nacional, principalmente do
cinema. No periodo, Revista da Semand se encontrava em decadéncia. E a mehsal
Cigarra, do grupo Chateaubriand, traz, em 1948, o “Suphdon&eminino”. Fugindo do
americanismo e conseguindo manter um padrao gréfiasileiro, o suplemento ilustrava
muito bem quase todas as suas se¢fes: moda, beééExaacdo e conteudo sentimental.
“Com relacdo a ilustracdo, podemos falar num dos mléos indices de nacionalizacdo ja
alcancados pela imprensa feminina brasileira” @ujt2009,p. 88). Com o fim da Segunda
Guerra Mundial e 0 aumento do consumo, a publicagéoa mulher uma consumidora, e o
“Suplemento Feminino” virouA Cigarra Feminina Eram 31 péginas ilustradas, que
mantinham um contato mais direto com a leitora.se¥cada, Buiconi também sinaliza a
revistaCarioca do Rio de Janeiro. Ela ndo era especificamentenfea porque trazia artigos
de temas gerais, mas tinha as mulheres como ssipati publico leitor. Nado a toa, “quase
todos os seus anuncios sdo dirigidos as mulhetbgle(, p. 89). Carioca inaugura o
universo das revistas de fofoca, ao trazer, entn@a veportagem e outra, flagrantes de
celebridades nacionais e internacionais. Ainda i de Janeiro, surg¥itrina, para falar
sobre e com a alta sociedade carioca.

Os anos 40 inauguram ainda um tema que existeogéens revistas femininas: o
conhecimento pessoal via ‘testes’. Segundo Buitdag foram intensificados pela vontade de
autoconhecimento por parte das mulheres e hoj® gstentes ndo apenas nas revistas
populares, ja que até mesmo as sofisticadas langandessa estratégia. E mais, € nesse
periodo também que surgem as famosas fotonovelpgn&ira éGrande Hotel(1947), que
publica histérias de amor em quadrinhos. S6 em 1®%iesma publicagdo sai novamente na
frente com a verdadeira fotonovela, quando os tesecedem lugar para a fotografia
propriamente dita, mas ainda eram historias estreasy A primeira a publicar fotonovelas
brasileiras foiSétimo Cé{1958).
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As historias eram contadas em forma de conselhma(MBP97) e, ao se falar sobre a
vida das celebridades, buscava-se sempre um toalist@ique valoriza a condicdo submissa

da mulher, como analisou Maria Celeste Mira:

A marca melodraméatica delimita o publico para oegénessencialmente
femininas, as revistas de fotonovela eram lidaaspeiulheres das camadas
sociais e das faixas etarias mais baixas. Mas rel@eiro ou no
consultério médico, outras mulheres também “davara alhada”, burlando
0 preconceito contra uma “literatura de empregaoi@ésdtica”. (Ibidem,
p. 65)

Entramos na época da producao industrial de \asalgé comunicagdo. Além disso,
percebe-se o aumento do consumo e a formacéo lbs ftlcionais, em especial em funcéo
da chegada da televisdo. Apesar de néo estaalhdas revistas direcionadas exclusivamente
para as mulheres, é valido registar o surgimentblalechete na década de 50. Com lindas
mulheres nas capas, seus contetudos lembravam uamajoe, com noticias e editoriais
assinados por grandes nomes do cenario culturaildira, como Carlos Drumond de
Andrade. Em 1952, criada por Victor Civita, su@gpricha Lancada em junho daquele ano,
a publicacéo era quinzenal, com fotonovelas e fiest@e amor em quadrinhos. Apenas trés
meses depois, Capricho incluiu em suas paginas ,mumelaza e comportamento. Eram
‘vetados’ temas como economia, negoécios e autorapper exemplo.

A década de 60 comeca com a inauguracao de Brasflecdo alta e desequilibrio
nas contas publicas. Os militares se valem do ed¢cda imprensa, principalmente televisiva,
para expandir os ideais de seu golpe; para ‘cnarpopulacédo brasileira o sentimento de
‘nacao unificada’. As a¢Bes midiaticas dos milisarga meios audiovisuais, é possivel gracas

a grande expansédo da Rede Globo, financiada peii@lcastrangeiro, como observa Sousa:

A implementacdo e a rapida expansdo da rede Globdrasil, foram
viabilizadas pela transferéncia de capitakeow-howdo grupo americano
Time-Life para aquela empresa. Nos anos 60, fosmimados dois contratos
entre a Time-Life e a Globo que se transformaram iestrumentos
fundamentais para a empresa brasileira, porqugdltsntiram financiamento
e acesso a informacdo privilegiada sobre métodogedtdo no sector
televisivo. Em apenas cinco anos, entre 1962 e ,186@lobo passou a
dominar o mercado audiovisual brasileiro. Alcanganda sélida posicao
no mercado domeéstico, a Globo iniciou assim ogssa de exportacdo dos
seus produtos culturais, essencialmente teleno(&389, p. 03).

No campo dos estudos midiaticos, a imprensa viemergéncia da cultura de massa,
e gera polémica a obra de Umberto Eco (198phcalipticos e Integradpsesumidamente,

onde o autor faz um “inventério das criticas e sifeda cultura de massa” (Martino, 2009, p.
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133). Nessa década, ainda é importante frisar qussnprojetos editoriais estavam atrelados
a internacionalizada economia brasileira.

Na sequéncia, a historia editorial traz a primegnasta de modavlanequim(1959).
Direcionada as mulheres, reforca a tematica ‘maaahall de exclusividade do universo
feminino. Pouco depois, surg@laudia (1961), que “representa o espirito da década em
relacdo a mulher” (Buitoni, 2009. 105). Além dos temas tradicionais ao universo das
publicacbes femininalaudia acrescenta algo mais para a ‘mulher emergentelatse
média brasileira, como assuntos juridicos, origi@agobre animais de estimacgao, orcamento
doméstico etc. E mais, “Claudia se desenvolve jurdam a constituicAo da chamada
sociedade de consumo no pais, constantemente adarie tensionada pelas causas
femininas” (Mira, 1997p. 72).

Em Claudia, encontramos um acontecimento que se assemeliga@‘d¢ensagem da
Karlinha”, da revistaAnaMaria Por isso, abriremos um novo paréntese no contestorico
para trazermos nosso objeto a andlise. A re@tdadiatrazia uma coluna chamada “A arte
de ser mulher’, com textos que lembravam “consiogorsentimentais”, escritos pela
jornalista Carmem da Silva. “Apresentada como jisteae escritora, Carmem, com artigos
fundamentados em psicologia, vai adquirir basteepiatacao entre suas leitoras, tornando-se
a ‘pensadora’ feminina que mais influéncia teveuti{@ni, 2009,p. 106). Ao que parece,
estamos diante de algo semelhanteferaMaria, quando a se¢éao “Mensagem da Karlinha”
conquista espaco a cada edicdo da revista. Prire&r@anha o espaco do editorial, sempre
com mensagens de autoajuda, na tentativa de awxiletora a superar uma ma fase de sua
vida. Depois, Karla Precioso, jornalista respons@edo atendimento a leitora e autora da
secdo, passa a ocupar também o sumério, que égigppara dar lugar ao “Conversa entre
Amigas” — uma subsecao de “Mensagem da Karlinh@'fual a jornalista, de fato, responde
a um problema enviado por uma leitora. Por fim,pgasa a escrever na ultima pagina da
revista, um espaco nobre. Como Carmem, Karla dfssobre a vida e ainda responde, a
cada semana, um drama enviado por uma leitorao@etinspiragdo em ‘Carmem’, ndo da
para saber, mas é evidente a semelhanca entrefes se

Retornando nosso histérico, chegamos a década .dmiZidlmente governado por
Emilio Médici, abrigou os anos negros da ditaduiitan com prisées, torturas, exilios,

mortes e desaparecimentos.

Na década de 1970, novos contornos sdo desenhadandrio das
variacfes jornalisticas: a especializacdo em eci@ngome surgiu nos anos
anteriores em substituicdo a pauta de politicaipiol@ pela repressdo do
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regime militar, ganhatatusde noticias de economia e € incorporada de vez
pelos jornais. De um nicho restrito ao mercadonaticias de economia
passam a ter uma demanda elevada pela mudanca kishéos
consumidores e pelo processo de desenvolvimental.s@@arvalho, 2007,

p. 12)

Uma das vitimas dessa represséao foi a re@sBondinho(1970). No inicio, ela era
distribuida gratuitamente para clientes do superater Pdo de AcuUcar, passando a ser
vendida no final de 19710 Bondinhotrazia reportagens sobre movimentos de liberacao
sexual, medicina alternativa, musica, entre owBssINtos voltados para o publico jovem. Por
conta de seu conteudo, foi apreendida diversas\dgebancas, sob acusagédo de “subverséo
da ordem” ou “atentado aos bons costumes”.

Ainda no ano de 1970, surgem as feminiNava e Mais e a esportivdPlacar. O
Brasil desse periodo se modernizava e ainda viea snilagre econdémico’ e as
consequéncias de ser a nona economia do mundosiogtumes e ideias de liberdade eram
apresentados e recebidos com curiosidade e desegafiA revistdNova entdo, agia como
uma incentivadora das mulheres na conquista delilseiade, principalmente sexual e
emocional. E o0 sexo é o tema que ganha mais es@Es;@ublicacbes brasileiras daquele

momento.

Nas revistas femininas, o sexo foi conquistand@adygalmo a palmo. De

referéncias a insatisfacdo sexual da mulher casaidpassando a matérias
sobre virgindade, masturbagéo, orgasmo etc. ejnab da década, varias
revistas femininas ja conseguiam publicar, comd@daletras, os nomes dos
orgao sexuais femininos, coisa inimaginavel nagidas revistas da década
de 1960. (Buitoni, 2009, p. 115)

Novasurge junto com o afloramento dos ideais feminiatasiécada de 70, os quais
“negavam o lugar tradicionalmente atribuido a mulae assumirem um comportamento
sexual que punha em questdo a virgindade e auigéfit do casamento” (Sarti, 2001, p. 3).
Apesar de fazer a linha mais ‘feminist&lpva na verdade, tinha o papel muito mais de
integrar a mulher ao crescente consumo da épocpel®m de promover ideais dos direitos
femininos. Ainda nos anos 70, a fotonovela entradeniinio, pois sdo consideradas ingénuas
pelas mulheres; o lancamento d&va reflete justamente essa maturidade sexual e

sentimental da mulher desse periodo. Segundo Mira,

N&o é dificil entender como as leitoras foram setahdo de histérias como
“Almas acorrentadas”, sec¢des do tipo “Coracdesfajaen” ou propagandas
como “Aumente o0 seu busto em apenas seis semdesie os anos 60, ja
estdo mudando as posturas em relacdo ao amorasamento. Os padroes
de beleza, a moda e as férmulas magicas tambéfo jasros. Além disso,



29

como veiculo publicitario, o género era limitad@apt@ando basicamente
produtos para modelar o corpo ou similares e cupsoscorrespondéncia,
seus principais anunciantes. (Mira, 1997, p. 66)

Nesse periodo, também surg&las Mulhereq1976),Brasil Mulher (1976),Mulher,
Uma Luta Rumo a LibertacamistoE

Na década seguinte, inicia-sdboomdas revistas de boa forma e de valorizacdo da
ocupacado das mulheres em lugares sociais e comoc@amentos antes exclusivos dos
homens (Luz e Silva, 2008). Chega ao fim a fotolmwe temas relacionados a estética do
corpo ganham forca. Nessa década sao lan¢atjag1986), Elle (1988), Criativia (1982),
Saude!(1983),Corpo a Corpo(1987) eBoa Forma(1988). O contexto era favoravel a esses
surgimentos, com a entrada da mulher no mercadtratd@lno e nas universidades, por
exemplo. Sao publicagdbes que comecam com mais énwaga fazer o transito entre
televisdo e impresso, ao importar do audiovisuatedsbridades televisivas, principalmente
aguelas associadas as telenovelas.

Observamos que, apesar de a mulher ter ocupade resges espagos rompendo com
uma milenar cultura masculina, ela ndo deixou tir @®s antigos lugares, de dona de casa e
mae, por exemplo. Esses sdo papéis que, na verfitmds) reconfigurados na transicao
natural da sociedade. O que percebemos é que ais i@eninistas podem ter trazido uma
sensacao de ‘vergonha’ para aquelas mulheres guarsitveram nos antigos papéis, afinal,
sao locais que deixaram de ser legitimados por auwtaridade socialmente reconhecida,
ainda que fosse por uma ‘entidade’ masculina. @bsse que a sociedade do final do século
XX e inicio do século XXI exigia das mulheres umtéarompimento com os antigos padrées
de comportamento. Assim, as identidades que aflorarcom as transformacoes
socioecondmicas da sociedade requisitaram do neeeditbrial novas formas de traduzir as
necessidades do publico feminino, principalmenteanqo ambos s&o fortemente
influenciados pelo Plano Real, surgido em 1994,

“As revistas sao pecas fundamentais na concretizdedsociedade de consumo”
(Buitoni, 2009, p. 141). O Real trouxe aumento ddgv de compra, ajudou a criar novos
empregos e, consequentemente, a inserir ainda anaiglher no mercado de trabalho. As
revistas, por sua vez, foram as aconselhadora® soiite, como e com o qué a mulher
deveria gastar seu dinheiro — tomando como refexémanundo das celebridades. Frutos
desse cenario promissor estitoevida(1994),Marie Clarie (1991),Tititi (1998),Viva!Mais,
Minha Novela(1999) e os nossos objetAsaMaria (1996) eMalu (1998). Estas inserem-se

em um contexto socioeconémico que ndo admite mamilaer como ‘senhora’. A ‘luta’
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agora se da em outra esfera, nas decisdes de anmsufamilia. S&o elas que ‘mandam’ no
lar e a indUstria midiatica ha muito percebeu isso.

E a obra de Buitoni, usada como macrorreferéncéedspitulo, consegue captar as
transformacdes pelas quais a midia feminina e @dinfna se viram forcadas a passar para
acompanhar a insercdo das mulheres em novos espagiass. Seu texto é analitico das
praticas enunciativas que foram tomando forma agdode décadas e, dessa maneira, a
autora consegue captar as mulheres presumidas edagggue emergem das operacdes

discursivas dos midias.

2.3 As revistas femininas no cenario da midiatiz@

Apesar de comecar a acompanharmos semanalmenévistasMalu e AnaMaria
desde janeiro de 2010, elas ja estdo no mercattriadhd mais de uma década, adaptando-
se ao cenario de transformacdes — tecnoldgicaspatoas e sociais — que a sociedade e as
mulheres brasileiras estdo passando. Com R$ 4jaditos a uma banca para aquisi¢do das
revistas, o que nos custava, ao final de um mé4,6R#¥ais caro do que comprar uma edicédo
mensal de&Claudia Novaou Criativa, por exemplo, que custam cerca de R$ 8,90. No &ntan
o ato de adquirir uma revista nova toda semanandpletamente diferente daquele de
comprar uma so6 por més, afinal, caso ndo gostendt&rias daquela semana, s sera preciso
esperar alguns dias para apostar mais R$ 2 em imfeamnacdes. O que queremos destacar
aqui é gue estamos acompanhado ha algum tempaotativies deAnaMaria e Malu de se
inserirem no complexo contexto tecnossocial da atimicdo. Claro que isso ndo se iniciou
em janeiro de 2010, mas naquele periodo ainda iehgad. Lembro de certa vez nos
depararmos com uma matéria que trazia uma fotomdlegele onde ficava mousede um
notebook seguindo a tendéncia mercadoldgica de aumentoatlagras desses equipamentos
pelas classes populares. As revistas acompanhafarmatizacao da classe média. Em outra
semanaAnaMariaanunciava, em sua capa, dicas de artesanatcseuyrinterior, a leitora nao
encontrava as tradicionais receitas com fotos dogsso, mas siitinks para videos nsite
You Tubecom o passo a passo dos artesanatos. Em agd¥dd tleas duas revistas lancaram
suas respectivaan pagesnas redes socialksacebooke Twitter, na mesma semana. Nesses
ambientes virtuais, elas buscam saber a opiniddettasas sobre a publicacdo que esta nas
bancas e, de forma timida, levam conteddos doabiggara o impresso. Trouxemos esses

simples exemplos apenas para ilustrar como nodgetos tentam gradativamente atualizar-
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se quanto as novas tecnologias de acesso a infdlomB¢mais, ainda que singelas, essas
situacdes refletem uma das principais caracteastia sociedade em vias de midiatizagédo: o
deslocamento da informacao entre varios meios.

As interacdes, midiatizadas entre leitor e midsid@ pautadas principalmente nos
dispositivos tecnoldgicos que permitem a comunizagé tempo real. Com a internet, novas
zonas de interacdo foram abertas e reconfiguragéesspacos antigos foram necessarias.
Estamos falando da midiatizacdo, que se manifestaplexificando a sociedade, como

observa Fausto Neto:

Tais cenarios se caracterizam como ambientes eskjgande a midiatizacao
se torna uma referéncia matricial. A midiatizacdalgop maior do que as
concepcdes de funcionalidades e instrumentalidadebuidas as questdes
midiaticas, segundo escolas ou correntes de igagstd sobre as midias. A
emergéncia deste conceito de midiatizacdo € umarr@ecia do proprio
desenvolvimento de uma modalidade pratica de carag@o que impde aos
campos de conhecimentos demandas de leituras etelprétacdes que
superariam, por assim dizer, certos “protocolossités”. (2006, p .3)

Ou seja, a abrangéncia dos midias se expande agoedp midiatizacdo, atingindo
outros campos sociais e, dessa forma, antigassemniespeito das relacdes da sociedade com
os veiculos de comunicacdo ja ndo dao mais contsemh@antizar esse acontecimento téo
complexo. As mudangas exigem novos pensamentospait@ das interacbes que surgem.
Estamos falando de novos modos de producdo dedserijue mediante tecnologia,
dispositivos e linguagens tratam de produzir umrocoutonceito, o de sociedade de
comunicacao” (Idemp. 4), que difere da sociedade dos meios porque dgsranteracdes
sociais ndo mais se tecem e se estabelecem attavagos sociais, mas de ligacdes sécio-
técnicas” (Ibidem, p .4).

No complexo ambiente da midiatizacdo, os meiosameixie ser instrumentos de
veiculacdo de informacdes da vida dos campos soeilansformam-se em novos atores, na
medida em que se relacionam de forma dindmica edgroscampos sociais, cComo veremos a
seguir no esquema para analise da midiatizacid@gi@por Eliseo Verdn. E esse dinamismo
da midia que fara com que novas operacdes de genuifhm no ambiente da midiatizacéo.
OperacOes estas executadas em funcao da atuagsetsal da midia, ou seja, ela ndo afeta
mais os individuos do mesmo modo, nem apenas @esafetados, mas as afetacdes
tecnossociais atingem toda a sociedade e todasteasagdes que possam existir nela. N&ao
tomamos o0 esquema apenas em termos formais, oi@arags da dindmica que as revistas

possuem com as instituicdes (através de sua liegua&gde seus especialistas, por exemplo) e
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também dos atores sociais, segundo varias operagfe®s convertem em coprodutores,
além de mostrarmos as interagdes que as revistasizam, segundo suas logicas, entre
instituicbes e atores e vice-versa. O esquema aénVé representativo dessa atuacao da

midia no ambiente da midiatizacao:

C C o
-lTr- -lTI- Atores individuais

Cl4

C3

Figura 1 — Esquema para andlise da midiatiZzac&o

Como podemos observar, ha quatro interacdes paisajjue acontecem em funcéo da
complexificacdo da sociedade. E, apesar de os nm@osnuarem na centralidade, eles

desempenham outros papéis, como destaca Fausto Neto

A intensificacdo de tecnologias voltadas para meae de conexdes e de
fluxos vai transformando o estatuto dos meios,rfdaecom que deixem de

ser apenas mediadores e se constituam a partmdecomplexidade maior

em um ambiente que desenvolve operacdes tecnogiaobm incidéncias

sobre diferentes processos de interactes e pratcass. (2006, p. 9)

O esquema sugere pensar novas formas de relagpesjamente entre instituicdes
midiaticas e aquelas ndo midiaticas, assim comee ess midias e seus receptores. A
ambiéncia da midiatizacdo redimensiona o papelwdsulos de comunicagdo dentro do
proprio ambiente midiatico, uma vez que os mesnsta&riam fortemente atravessados por
novos vinculos com seus leitores e consumidoreses@Quema de Veron nos ajuda a
compreender de que forma as publicagGes objete ttablalho buscam ocupar novos espacos
dentro do campo midiatico, a partir do estabelestmée contratos que se firmam por meio

das relacdes entre as proprias revistas, as igégtie suas leitoras.

"In: VERON, Eliseo. Esquema para el analisis de laiatieelcion. In: Revista Sidlogos de la Comunicécio.
Lima: Felafacs, 1997.
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Temos, entdo, um novo modo de organizacdo da sa@edcom os midias
interferindo nas relacdes sociais e em si propam C1 — A midia afeta as praticas
institucionais, ou seja, outros campos sociais,ccanpolitica e a religido, adaptaram suas
comunicacdes ao novo fluxo de informacdo dos meRmm. outro lado, as acdes das
instituicbes também afetam as midi@2 — As praticas midiaticas interferem na vida dos
individuos, “0s quais muitas vezes estruturam sesguemas identitarios, tendo como
referéncia lacos de identidade propostos pela ti@d@io” (Idem,p. 13). Exemplificamos
com nossos objetodalu e AnaMariatrazem em suas paginas toda semana uma nova dieta,
um novo corte de cabelo da moda, uma nova cele@ridamo referéncia de beleza e sucesso.
A intencdo, ao que nos parece, € de apresentaragta de vida, aparentemente, perfeito que,
se seguido pelas leitoras, as levara a realizagssopl, seja na carreira, seja na vida pessoal,
seja na estétic3 — As relacbes entre individuos e instituicbes “pasaaser mediadas por
protocolos que se apoiam nas logicas da midiati?d@didem). Um exemplo dessa mediagéo
pode ser encontrado nos cultos religiosos, quasdpastores’ em seu altar agem de maneira
semelhante aos apresentadores de televi®ge."O campo dos midias afeta as relacbes entre
usuarios e as instituicoes e vice-versa” (Ibidet¥). Segundo o esquema de Verdn, temos a
passagem para um novo tipo de intera¢do, marcadoshpe®r um rigiddeedbacke mais por
novas interagbes (de uma sociedade de estruturasupza sociedade de fluxos, onde os
meios possuem uma centralidade porque reformulamersicoes sociais). Ou seja, todas as
praticas sociais sao atravessadas por l6gicasragdims de midia e de sua cultura. No caso de
nossos objetos, por exemplo, podemos afirmar queajglima forma, as revistAsaMariae
Malu ‘alteram’ o modo como suas leitoras se relacioremm seus filhos ou com seus
médicos e até mesmo com seu préprio corpo.

Nocoes de tempo e de espaco também sdo ressidadicaos fazendo questionar
sobre o0 que seria ‘0 aqui e 0 agora’, ou seja, nava ambiéncia constituida de fluxos e
processos rapidos e interativos. Citando Paul ivjrilésus-Martin Barbero dird que a
velocidade com que a técnica hoje se desenvoléer@stpendo com a barreira do tempo. O
regime que nesse ambiente se instala € de instéaadie tanto na interacdo pessoa-pessoa
quanto no valor das coisas. Também trazendo oitosale Virilio, Matta (1999) dira que
“se trata de um regime que, entre outras coisggenmediatez, tanto na aceleracao do saber,
como uma nova categoria valorativa, que alterai@srguias estabelecidas nos sistemas
informativos e cognitivos”.

O novo ambiente social que se forma em decorrédaianidiatizacdo da outra

dindmica ao exercicio dos meios de comunicacao g¢nmgad na pratica jornalistica), que
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precisam mais do que nunca aproximar-se, segundusrmontratos, cada vez mais do seu
publico. Isso tem sido feito principalmente atrawks processo de autorreferencialidade,
como também a partir da remodelagem das estratégiasnculos com base em operacdes
enunciativas, na tentativa de evitar a fuga dadmsme aumentar o numero de individuos que
enxergam, naquele veiculo, sua realidade.

Ainda que o processo de midiatizacdo nao estejhadoa e possivelmente nunca
esteja, € consenso que ele é ferramenta para &ugdes da realidade. Por meio de suas
|6gicas proprias, a midiatizacdo € um fenbmenoajtevessa a sociedade, fazendo aparecer
uma nova ambiéncia e novos regimes de funcionanaentwganizagéo sociocultural. Vive-se
o deslocamento da sociedade centrada nos meioga¢emntiismo) para uma sociedade de
fluxos e complexa, na qual os meios de comunicagi@m disputas de sentido com 0s
demais campos sociais, NoOvoSs Meios e NOVOS atceEsss

Como sistema, os midias fabricam realidades e it#etds, segundo operacdes que
lhes s&o particulares, apresentando-as aos atwissscomo modelos pré-definidos. E por
essa caracteristica de complexificar o ambienteétrde seus postulados que a midiatizacéo
torna-se, segundo Braga (2006), o principal orgalte da sociedade; melhor dizendo, um
processo interacional de referéncia. “Um procesderacional ‘de referéncia’, em um
determinado ambito, ‘d4 o tom’ aos processos sulggs que funcionam ou passam a
funcionar segundo suas légicas. Assim, dentro giadde mediatizacdo, 0s processos sociais
de interacdo mediatizada passam a incluir, a abragydemais, que ndo desaparecem mas se
ajustam” (Idemp. 2).

Por esse motivo, utilizando artefatos discursiessneios passam a ser espagos-chave
para o desenvolvimento de novos processos int@x@siocriando regras para gerir a vida
moderna. Algo que sé pode ser feito por um procedsocacional de referéncia. A midia é
agora, de modo intenso, um dispositivo de construgé imaginarios coletivos, de
identidades e de bens simbdlicos, que sdo tomamime ceferéncia por um determinado
publico. O que ocorre de certo modo, porque a @@edos meios de comunicac¢do no tecido
social € continua e motivada pelas necessidadesdaikedade atual em superar o passado e
antecipar o futuro. E, ao longo dessa historicidamlecampo midiatico foi ganhando
autonomia e desenvolveu dispositivos proprios paranciar. A gramatica de produgédo do
discurso midiatico foi fundamental para a conquitdegitimidade pelos midias, a partir do
instante em que ela passou a ser aplicada repetdenmo processo de acoplamento de
conteudo de outros campos sociais. Assim, o camg@tmo nos condicionou a olharmos a

sociedade, a percebermos a realidade a partir @& Iégicas. Como observou Luhmann
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(2005, p. 15), “aquilo que sabemos sobre nossadade, ou mesmo sobre 0 mundo no qual
vivemos, 0 sabemos pelos meios de comunicacao”.

A organizacao da sociedade seria, entdo, condppidgrocessos interacionais, “pelos
quais os individuos e grupos e setores da sociestatsacionam” (Braga, 2006, p .3). Nessa
perspectiva, a realidade seria construida a mititovas possibilidades de interagfes, postas
em circulacdo por essas referéncias condutorasatiezes produtoras de significado. Papel
hoje assumido pelo processo de midiatizacdo quginge Matta (1999), “constituiria um
novo modo no desenho das interacfes, uma nova fdenestruturacado das praticas sociais,
marcada pela existéncia dos meios”. Fala-se em nova forma de representacdo e
apresentacdo do cotidiano, com a producao de rabslgos segundo o modelo midiatico.
E, segundo Luhmann, um sistema autopoético quertiich no processo de acoplamento
estrutural com outras areas da sociedade. O quaa aegundo o autor, dar-se-ia a partir de

‘temas’:

Os temas servem, por isso, ao acoplamento estrutims meios de

comunicagdo com outras areas da sociedade, e,0oag#sim, eles sédo téo
elasticos e tdo diversificaveis que os meios deuoicacado fazendo uso de
seus temas podem atingir cada parte da sociedai@ gucesso dos meios
de comunicacdo em toda a sociedade deve-se a gaposios temas,

independentemente se as posi¢cdes tomadas sdwg®sti negativas em
relacdo as informacdes, as proposi¢cdes de semtsdaojtidas valorizacdes.
(Luhmann, 2005, p. 31)

No capitulo de andlise, veremos esse pensamentbuldiann funcionar como
operacao discursiva das revistasaMaria e Malu, no momento em que estas publicacbes
lancam méao da repeticdo de temas semana a seroana, intuito de criar, em suas leitoras,
um vinculo de fidelidade, o que serd mais bem eagb posteriormente.

Com a midiatizacdo a caminho de se tornar um psoceseracional de referéncia da
sociedade moderna, observa-se um reposicionamengstchtégias no ambito da producéo.
Agora, o foco esta no polo receptor, ou seja, hdesforco da midia em ser compreendida,
em se aproximar ao maximo de seu interlocutor, atemedo as possibilidades de
identificagdo e evitando os sentidos desviantes.uBmpassado recente, esse exercicio era
inverso, cabia ao individuo o trabalho de compreeaduilo que Ihe era ofertado pelos meios
de comunicacdo. Os esforcos sdo agora da prodggédyuscam estratégias cada vez mais
eficientes para estabelecer vinculos com a recef®@0 as formacdes de contratos que
comportam regras com o objetivo de causar eferesumidos.



36

De acordo com Braga (2006, p. 5), “toda uma vadedde procedimentos €,
inventivamente, gerados para viabilizar a circudagé produtos mediatizados assegurando
sua interpretacdo na auséncia de pistas contirmgghccomo aquelas que dispomos na
interacdo faca a face, uma vez que as reformulagéetcnica e da tecnologia, como
ressignificadoras das interagbes sociais, forandgmentais para que se chegasse a uma
sociedade em midiatizagéo.

Entretanto, os esfor¢cos da producéo ndo sdo eties para evitar as contradicdes. As
brechas sempre vao existir, assim como os efeftogprevistos. As lacunas entre producéo e
reconhecimento séo o local onde se identifica 6rfeano da circulagdo, compreendido como
a defasagem de sentido entre essas duas instanciascao das novas interacdes ‘impostas’
pelas ferramentas tecnossociais da midiatizac&sd\sentido, a sociedade se complexifica e
ndo se homogeneiza como se esperava.

Nessa evolugcdo das interacdes, a partir dos anope®€ebeu-se que os individuos
possuem ‘fissuras’ proprias, que o extrato so@aléliso nem homogéneo, e, aos poucos, foi
superada a ideia de passividade do receptor, (gsoypa ser visto também como criador de
sentidos. A producdo comecou a perceber que exisheias leituras possiveis da realidade,
porque os individuos sdo Unicos. Ainda que sejatards feitas através dos meios de
comunicacao, elas ndo sdo estanques; cada indilédacgealidade conforme seu contexto
social e sua experiéncia de vida. A producédo eonteecimento de sentidos séo variaveis de
um ambiente muito mais complexo do que imaginavartearias classicas da comunicacgao,

como bem observa Fausto:

Os contratos nao sao realidades unidimensionass efeitos de sentido se
produzem no ambito de muitas relagcdes, ao contrdoioque prevé a
literatura funcionalista, ao descola-los de prazesie interacdo, e que se
desenvolvem em meio aos complexos ambientes e téggam da
midiatizacdo. Nestas condicBes, pode-se afirmar aglevinculos entre
producédo-recepcdo tendem a aumentar, a se afeatir,vez mais. (2007,
p.15)

Nesse novo cendrio, a midiatizacdo complexificasiisacfes de interacdes e o
contrato de leitura, ou seja, as estratégias eativees dos veiculos de comunicagdo, surgem
como possibilidade de interacdo dessa complexididplicando melhor, as operacdes
discursivas de um contrato, que esta inserido narmeda midiatizacdo, tém a capacidade de
reunir, em seu interior, alguns dos processos c@acionais que surgem da complexificagéo

da sociedade.
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Ainda de acordo com Fausto (Idem,15), surge dai o exercicio constante da esfera
produtiva de transformar por “tentativas regula®restes ‘quadros de incompletude™. Séo
tentativas de atingir um sujeito oculto. Sabe-se @le existe, e sabe-se até socio-
economicamente quem ele €, mas atingi-lo € umidesada vez maior para a producao. Essa
dificuldade, em tese, sempre existiu. O sujeitomenfoi ressignificador de sentidos com
base na sua construgdo socio-historica e nas dargsnsociais de determinada época.
Entretanto, seja por questdes inerentes a prodigdentidos, seja pelo aumento do nimero
de alfabetizados ou de empregados, do aumentada g consequentemente, maior acesso
aos novos e, até mesmo, aos antigos meios de owegénj essa distancia entre producéo e
recepcdo foi se alargando. S&o novas possibilidagesnteracdo que foram postas a
disposicéo do cidadao.

A midiatizac&o abre as portas ndo apenas para midia fale mais, mas para que ela
também ouca ainda mais. Estamos falando de unsat@l que 1€ e ouve, mas que também
fala, comunica-se, compartilha sua experiénciaakoEi se o individuo mudou, é porque a
realidade também mudou, uma vez que sdo ambasdiatainapreensiveis e dinamicas.
Estamos falando do “observador de primeira ordendquele que gera o tema, alimento da
midia, e ndo de uma figura passiva. Uma sociedadtega uma diversidade de realidades e,
consequentemente, uma diversidade de modos de wnsagem. Os individuos também
possuem gramaéticas proprias para ‘manejar o que éhefertado’. E em funcdo dessa
diversidade que nem sempre os efeitos presumidns@icretizados. “A recepcao realiza
outras construcdes, distintas daquelas contidasemsagem de oferta”, destaca Fausto (2007,
p.13).

E nesse cenério de complexidades que as reyintadaria e Malu transformam suas
estratégias enunciativas e passam a ter multifgnaieserem fontes de entretenimento,
consultoria, prestadora de servicos etc. Mais de 30, essas publicacbes sentem a
necessidade de uma inser¢do maior na organizacib spassam a fazer outros movimentos
além de suas fronteiras, inser¢cdes que vao da esngferta de brindes, passando pela
realizacdo de grupo focal, até a associacdo dermsgnges com outras campanhas educativas
como a luta contra o cancer ou o incentivo a laitllas abrem novas possibilidades de
leitura ao entrarem na malha da internet e ampéiaanenvergadura jornalistica ao trazerem
as leitoras como ‘colunistas’ (quando elas relatsous dramas pessoais para outras

mulheres). Nesse sentido, percebemos uma novarieaga de interacao social” que implica

8 Esse observador de primeira ordem nos remeteu@tuhmann (2005) chama de primeira realidade: é o
sujeito observador que é observado pela midia.
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no compartilhamento de conhecimento a partir doanmaino a sociedade midiatizada se
estrutura para permitir a existéncia das revistasua dinamica.

Midia e sujeito receptor localizam-se, agora, emes de interpenetracdo, espaco onde
h&a um encontro entre suas légicas, por meio de aieende producédo e reconhecimento,
onde também os sentidos sdo negociados. E uma&itpaomovida pela midiatizagdo, uma
vez que h& uma corrente de sentidos na relacé® r@vistas e mulheres. Ou seja, as leitoras
sao ‘construidas’ pelas publicacbes a partir deagdes discursivas, onde elas se nutrem de
informacdes, dicas e orientacdes. Em seguida, esssmas leitoras devolvenmAfhaMariae
Malu insumos para novas semantizacbes a partir de weegso interacional. O que é
resultado de um encontro entre sistema midiatiambkiente social, quando ambos estdo em
zonas de contato que tecem modelos de identidadensgquentemente, fazem surgir um
determinado mercado discursivo de revistas femsnioade produtor e receptor realizam um

trabalho interativo e ciclico.
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3. MIDIATIZACAO, ESTRATEGIAS E SENTIDOS

Antes de prosseguirmos, é preciso saber que tmabaraneste capitulo das bases
tedricas sobre a construcdo de sentido via conti@teitura. Nossa entrada nesses estudos é
bastante pertinente, na medida em que nossos sbfataMaria e Malu, ao pensarem
economias discursivas a fim de estabelecer com ki@sas certos tipos de contrato,
produzem, em paralelo, sentidos diversos. O quaeg@orque o resultado da leitura de um
discurso € algo incerto, variavel, ou seja, vargentidos emergem do processo de
reconhecimento de um produto enunciativo. Em caonaamtrario, a definicdo das estratégias
discursivas pelo locutor, no nosso caso, pela Beddas revistas, é pensada e desenvolvida
para criar sentidos pré-determinados. O objetiewitar a fuga de sentido. Podemos explicar
melhor esse pensamento utilizando nossos objeddspografia de suas capas, muitos temas
sao ofertados (moda, dieta, familia) sobre angetamciativos diversos. Por isso, a proposta
das revistas é promover reconhecimentos variognpaontrolaveis do ponto de vista do
sentido. Dessa forma, nosso objetivo com este utapé buscar embasamento teorico-
metodoldgico para compreender e identificar as asage producéo de sentido AmaMaria
e Malu, recursos estes que nos daréo as pistas parasaded em seus respectivos contratos
de leitura.

O ato de produzir um discurso é um verdadeiro desafpreciso apropriar-se de um
conjunto de signos, 0s quais se estima que sejare@entes com aqueles da pessoa que vai
receber o discurso. E necessario ainda transfoess#s signos em operagdes e economias
discursivas capazes de apreender a atencdo deagulEmre sobre eles exercer um certo tipo
de comportamento. Todavia, essa ‘mecanica’ é imcpdis o sentido pretendido ndo caminha
em estradas lineares conforme postulam as tedéasicas da comunicacdo. O sentido é da
ordem da defasagem, porque as gramaticas de quenddééquem produz sdo diferentes.
Principalmente se pensarmos o sentido dentro dplesim ambiente da midiatiza¢do, no qual
as alteracdes tecnossociais exigem da midia novas$ de enunciar para um publico que
age, que se mobiliza, que se move entre disposigvm meio a diferentes estratégias de
producido de sentidos. E sobre isso que trata agiéulp, ao tentar compreender como o
sentido é produzido na sociedade midiatizada. Bjcs@ela linguagem que esse sentido se
revela, faremos também um estudo sobre contrateitdea e enunciacdo. Finalizamos com
um subcapitulo de ordem metodoldgica. Nele, desaneg as principais categorias de analise

a serem aplicadas nas superficies discursivas ed@stas, em busca de indicios que nos
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mostrem as diferencas entre os contratos de leitulzando como parametro textos de
Eliseo Veron, Fausto Neto e Maurice Mouillaud.

3.1 A producéo de sentido no campo midiatico

O esquema de Verdon apresentado no capitulo ant@rio32) nos mostra uma
sociedade onde os meios de comunicacao travam dutisputas de sentidos com outros
campos sociais e atores sociais em funcdo da siialagade, e de novas articulagbes que
estabelecem com eles, gerando novas interagoessse@ossibilidades de sentidos. Sentidos
estes que séo fruto das divergéncias entre prodeig@oepcao, afinal, essas sao instancias
que atuam pelas diferencas. S&o essas divergéneatrnam o processo comunicacional
complexo, ja que as dindmicas discursivas entréygdo e recep¢do ndo sdo de carater linear
— o leitor ndo apenas I€é e observa, ele questiexaye conteudos ao seu alcance.

Seguindo com o0 esquema veroniano, temos 0s mei@emtoco de um conjunto de
relacbes ndo por acaso, mas porque eles realizarag@es que afetam as instituicdes e os
atores, além de suas praticas, de modo divers@alesma, “realizam opera¢ces de sentido
com vistas a producgdo de outras operacdes de se(f@usto Neto, 2006, p. 11). Ou seja, a
midia coloca seus discursos em funcionamento atrdeéestratégias enunciativas e € nesta
matéria significante que o sentido deixa suas mapms “o0 sentido ndo existe sendo em suas
manifestacbes materiais, nas matérias significagtes mostram as marcas pelas quais é
possivel descobri-lo” (Verdon, 1980, p. 103). Iniciante, as marcas sdo deixadas pela
instancia de producgao, que pressupde uma recepsabre essa pressuposicdo, sdo pensadas
estratégias discursivas que conduzam a leituraipocaminho pré-definido de sentidos. Tais

marcas resultam do funcionamento de gramaticasasm, de ‘gramaticas em producao’.

Entretanto, sabe-se que o sujeito se manifestaétamim leitura e nao
apenas durante o processo de producdo, trazendmaauima série de
experiéncias e conhecimentos que vao guia-lo mapirgtacdo, lembrando
gue interpretar significa instituir um processo gpapurar as intencoes
daquele que se institui como ‘eu’. (Monteiro, 200.15)
Diante do discurso, o que o sujeito receptor faedguir — ainda que de modo néo
consciente — a sua propria gramatica de reconhatimgue nunca é a gramatica de
producdo. E justamente nessa defasagem que susgefaims de sentido, que s&o variacdes

no nivel de recepcédo a partir de um dado discUNegse contexto, o sujeito é aquele que
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“designa a mediacdmecessaria entre condicées de producéo e proassgweducald, entre
condi¢cdes de reconhecimento e processos de re¢omc” (Verdn, 1980p. 202). Ainda
segundo Veron (2005), a analise de um discurseotiz ga producéo apresenta “um campo de
efeitos possiveis e ndo um efeito”. Com isso, corawbnfirma o que ja dissemos
anteriormente, “o efeito ndo pode ser diretamemnterido da analise de producdo, € uma
outra maneira de lembrar que gramaticas da prodeiggiaméticas do reconhecimento jamais
s&o idénticas” (Idem, p. 161). E nesse sentido, @Qbaraudeau afirma que todo ato de
linguagem é uma aposta e uma aventura: “Ora, awaeé 0 que esta inscrito no campo do
imprevisivel” (2008p. 57).

Trazendo nossos objetos para essa discussao, gedemmplificar um pouco da
complexidade da relacdo entre producdo e reconkatima partir das constantes
modificacdes pelas quais as revistagMaria e Malu passaram desde que comecamos a
observa-las. S&o alteragBes na topografia dascpgbks, com se¢bes que mudam de posicéo,
colunas que deixam de existir, colunistas que saeoutros que iniciam, tentativas de
integracdo com as redes sociais, na formulacaoaiadica, retorica etc. Percebemos essas
transformacdes como estratégias da producdo pagiranais pontualmente seus leitores,
sem perder, entretanto, aquelas operagOes disasirparticulares que dao forma aos seus
contratos de leitura. Nao podemos esquecer qugi@ldo contrato de leitura é de natureza
conservadora, pois 0 que esse conceito postulasdelacbes estaveis entre produtores e
receptores de mensagens para formacéo do vinaulpacto. Esse troca-troca na superficie
discursiva do dispositivo revela exercicios parae gqgramaticas de producdo e de
reconhecimento se aproximem, ou seja, para queocskiza um quadro de estabilidade de
sentidos. Para que eles, os sentidos, ndo escapgar® que os leitores ndo abandonem a
revista ou a interacao por ela proposta. No entantando nos referirmos aos veiculos de
comunicacdo, ndo ha “causalidade linear no univeissentido. Ao mesmo tempo, um
discurso dado nédo produz um efeito qualquer. A t§oeslos efeitos €, portanto,
incontornavel” (Verdn, 2005. 216). Em outras palavras, a leituraAteaMaria e Malu ndo
esta nas maos de seus produtores — nas bancagstizsyeo sentido ganha novos caminhos e

direcbes, que sao incontrolaveis pelas publicagdes.

° Nesse caso, compreendemos ‘mediac&o’ como o elembave. No caso, segundo Verén, seria o sujeiia
fazer funcionar o processo enunciativo. Ou sejag anunciagdo para fazer sentido precisa ser recidahpor

um locutor, é ele quem vai dar ‘vida’ ao discurso.

19 Entende-se por processo de producdo de um disconso algo que “tem sempre a forma de uma descdie&o
um conjunto de operacfes discursivas que constitaeroperacdes de investimento de sentido na (gu nas
matéria (s) significante (s), componentes do feéxéual analisado”. (Verdn, 198p, 106)
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O discurso jornalistico precisa acompanhar as foemacfes sociais, e, afim de
preparar-se para deixar de falar de um real comésre linguagens que ja ndo mais se
adequam ao receptor, exige-se novas estratégiasndelos. Uma vez que 0S processos
discursivos que se produzem na ambiéncia da nadg@o “ja ndo contemplam a existéncia
de sujeitos enquanto supostos ‘lugares vazios”ugtea 2010, p. 23). Ou seja, novos
protocolos discursivos precisam ser desenvolvidas mtender a um publico que se
transformou em leitor-ator, que ndo sado meros tecep de mensagens. Eles exigem
estratégias de vinculos que considerem sua insexgdoundo tecnossocial e que tambéem
tenha a sensibilidade de perceber que eles, asosy@bsorvem e interagem com a cultura ao
seu redor de modo atuante e participativo. Desstexim, emerge a necessidade de contratos
de leitura cada vez mais complexos, capazes ddeatem caso de nossos objetos, a varios
perfis de mulher. Para revistas cofmmaMaria e Malu, que se propdem a ser a ‘companheira
e amiga’ semanal de suas leitoras, a necessidagerdar novos contratos é fundamental
para acompanhar as transformacgdes sociais femind@eracdes discursivas ultrapassadas
podem significar uma ruptura no contrato de lejtota seja, os lacos que ligam produtor e

receptor podem se desatar:

Frequentemente, a estagnacdo ou a baixa do corjantores resulta de
uma alteracdo progressiva e insensivel do contoat@ntdo da introducao
de modificacdes redacionais que produzem uma iénoer no contrato. E o
contrato de leitura que cria o vinculo entre o si@e seu leitor. (Veron,
2004, p. 219).

Conceito este que, nesta pesquisa, se ampara lmalhtvadesenvolvido por Eliso
Veron para estudar as revistas femininas francelsaie France Cosmopolitane Officiel.
Metodologicamente, estamos falando de um estudopgueesséncia, é comparativo e que se
propde a identificar estratégias enunciativas deaméds e divergentes entre dispositivos
parecidos, com o0 objetivo de determinar quais sicamtratos de leitura das publicacdes
estudadas. Ou seja, compreender de que maneirageage operacdes discursivas a midia
lanca m&o para manter um vinculo com seus leit@em nos estendermos muito nessa
conceitualizacdo, uma vez que essa explicacdonseia bem feita adiante, ndo podemos
esquecer que o contrato de leitura foi pensadogaaziedade dos meios, quando os locais e
papéis desenvolvidos por midia e leitor sdo diteerla configuracdo que temos hoje na
sociedade midiatizada.

Exposto isso, é sempre importante frisar que oseitms sobre recepcao das teorias

classicas dos estudos de comunicacéo ja ndo cdatenag caracteristicas dos receptores do
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contexto da sociedade midiatizada. O sujeito n&stitai um ‘meio transparente’, ele é tao
ou mais complexo que o0 meio que o circunda. Ogtewes ndo se revelam por completo em
meras pesquisas de marketing: eles “também n&oesfidades abstratas ou apenas
qualificadas por estudos de ‘sondagem de opinidbdusto, 2010, [23) cenario que existiu
por muitos anos a partir de uma visdo funcionaltts processos de comunicacdo. A
sociedade midiatizada exige menos da objetividadggernmatica das pesquisas e mais
sensibilidade para acompanhar os passos do leitboeos os canais de comunicacgao.

As operacgOes discursivas para construcao de viicagmra, precisam se apoiar nas
percepcdes sobre onde esta o leitor, como eleaitb novos e velhos meios de comunicacao,
como ele lida com o aumento da renda, o que elecdaz seu dinheiro, quais sdo os
problemas que o0 assolam nessa nova sociedade.deimv quer ainda ser ouvido, por isso,
nao basta, por exemplo, escrever uma matéria solomessexualidade, é preciso saber o que
0 receptor tem a dizer sobre o assunto. Nao bastader dietas semanalmente, é importante
publicar a historia de uma leitora que perdeu pessia ou de outra maneira. Ou seja, €
preciso ofertar as dimensdes da subjetividade,dmno aquelas de ordem sociopsicologicas,
as quais redefinem identidades, desejos etc.

Elas, as teorias classicas, construiram suas em@gcem torno de convergéncias
entre estratégias de producdo e de recepcdo. fewadie na ideia de que o ato
comunicacional repousaria na confluéncia e no ecmwee ndo nas complexidades das
diferencas e nao linearidades. Em resumo, a prodieée trabalhar para que seus contratos

de leitura produzam o maximo de reconhecimento.

3.1.1 Divergéncias complexificadas

O desajuste entre producdo e reconhecimento $ernexais complexo quando
pensamos 0 ambiente da midiatizacdo e as incidgdoauncionamento de sua atividade
junto as interacdes entre os campos sociais. Aangag da sociedade sdo muito rapidas. E
nao podemos pensar nas grandes transformacfe®idatos de comunicacao midiatica sem
considerar que algumas delas ocorrem ou alterandgmeé dimensdes das relacdes e praticas
amorosas, na familia, no trabalho, entre paishedike, até mesmo, nas relagcbes comerciais e
econbmicas, mudancas como as intensificadas pskndelvimento tecnossocial, pois nao
esquecemos também do papel que as tecnologiasndaicacdo tém na estruturacdo, na

organizacao e no funcionamento social.
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Percebemos que o esfor¢o de publicagbes damad/laria e Malu, em estar com suas
leitoras e produzir efeitos de sentido sobre etasima tentativa de se aproximar ou de
oferecer, em termos simbdlicos, um perfil de mulbeasileira que vive as multiplas
identidades do século XXI. S&o mulheres com novhegacdes, nNovos anseios e,
principalmente, novos desejos, e que por isso &édams mesmas leitoras de dez, doze anos
atras quando as revistas surgiram. Dessa formapceedsde desafia os veiculos de
comunicacao a estarem em constante transformag@oogluzirem novas formas de escutas e
de dialogos com as mulheres, por meio de uma ateidjue se faz semanalmente na propria
topografia discursiva da revista.

Se, no periodo em guenaMaria e Malu chegaram nas bancas de revista, 0 mercado
editorial transformava-se em um mercado produtocatesumidores, como destacamos em
nosso capitulo sobre a histéria das revistas fe@snno Brasil, podemos afirmar que a
sociedade de agora ndo é muito diferente. o cantextsumista ainda é forte, assim como € a
emergéncia por novas formas de enunciar esse congara as leitoras. Principalmente, se
pensarmos em termos de Brasil e sua economia nteso®de os sentidos pretendidos pela
midia feminina repousam, em geral, na tentativde$pertar nas leitoras o desejo pelo corpo
perfeito, pela roupa perfeita, pelo casamento perte também na construgdo em termos
diversos de identidades. E o que parece é quetessmminho a ser seguido, como observa
Landowski:

Ya no basta con poner a la disposicion del pablitmrmaciones relativas a
la actualidad general considerada como objeto desaber ahora es
necessario practicar también, incluso en primearlugna informacién de
tipo muy distinto: hay que decir y modelar el deseolos sujetos, darle
forma. (1993, p. 173, grifos do autor)

Seguindo o0 pensamento do autor, diriamos que asomtas discursivas que
encontramos enAnaMaria e Malu e o modo como elas sao trabalhadas s&o resul@ado d
guestionamentos como: quem € a mulher brasileisdolo XXI? O que deseja essa mulher?
Observamos uma grande aproximacg&o com o discutdipario, que desenvolve uma linha
editorial sobre um dispositivo, revistas, que, pm#rtadas, estd associado ao universo
feminino, ou seja, enunciagdes de cunho apelativo.

Ainda que os veiculos de comunicacdo direciongaoa mulher mantenham a ideia
consumista de décadas anteriores, sem duvidadssoaorre da mesma maneira, ou seja, sao
ofertas de sentido diferentes. Uma vez que a dapeéade do trabalho das midias no

ambiente da midiatizagdo € distinta do trabalho gserevistas faziam no contexto da
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sociedade dos meios. Neste, o0 mercado discursiagaepreso a uma noc¢ao de oferta comum
ao ambiente midiatico, ou seja, mantinha uma reladg linearidade com a leitora. Na
sociedade em vias de midiatizacéo, revista e Igitardam outras relagcdes, pois ambos estao
em contato com uma complexidade de meios, of@tadutos e possibilidades de interacdes.
Hoje, leitora e revista acessam lugares semelhantepromessa do novo contrato dessa nova
contemporaneidade, da perspectiva da revistatér‘asde o leitor estad”.

A entrada das revista#naMaria e Malu nas redes sociais € um exemplo da mudanca
nas estratégias de producédo e de transformacéoomdrmtos: a leitora ja estava nas redes
sociais e foi essa presenca da recepcéo que mativaudas publicagcbes para os shtester
e Facebook Esses espacos interacionais virtuais sao indieadta constituicdo da ambiéncia
da midiatizacdo e do funcionamento de novas afegagjue se produzem e funcionam por
conta dessa mutacdo do ambiente social: conveméeinovos e velhos métodos, o
desdobramento dos individuos em varios papéigpsfde uma nova cognicao etc.

Hoje, a oferta de sentido repousa na ativacdo déugar relacional entre revista e
leitora, que se faz pela instituicdo de novas pd&des de contrato e, assim, por defini¢cdo
de niveis de interacbes que vao além dos limitegdginas impressas, que instituem novas
formas de contato. E nessa particularidade, de maalho técnico-midiatico, que se
desenvolve, via um certo tipo de contrato, um vim@elo qual as revistas tentam instaurar
varios modelos de leitora ao mercado discursivo.

Hoje, a comunicacdo se realiza em um ambiente alernscomplexidade tanto do
sujeito quanto do meio. As atividades enunciatiés apontam mais para uma convergéncia
entre locutor e receptor. E essa divergéncia astiastancias do ato comunicacional que faz
com que os contratos de leitura também se comparih, exigindo quénaMaria e Malu
busquem outras possibilidades de captura do legioe também se transforma, sendo
convertido em produtor de mensagens. Novas zonasridato se estabelecem na sociedade
midiatizada, por isso, 0s novos contratos precisaimda topografia das paginas das revistas
e alcancar outros cenarios comunicacionais.

Percebe-se, entdo, um sujeito atuante, singulgr, simples ato de “apropriar-se da
lingua para transforma-la em discurso, em temposnikatizacdo, mudam as proprias
condicOes e a situacdo propriamente dita na gatd enunciativo se produz” (Fausto, 2010Db,
p. 89). E por isso que o0 sucesso de um meio “nésapsomente pelo que é dito, mas pelas
modalidades de dizer o conteudo” (Verén, 2004219). A midiatizacdo transforma as
condicbes de producdo da enunciacdo, ou seja, @ rdeddizer discursos, hoje, esta

submetido a novas situacdes de carater técnicajroational, psicologico, cultural etc.
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E pela evolugio desse pensamento que os efeitasdiaizacio vao direcionar o
redesenho das interacdes entre o campo midiatcasigeito por meio de novas logicas de
contrato. Nessa ambiéncia, a pergunta que os nmédidazem é de que outra forma eles
podem enunciar suas praticas discursivas. Uma uezagcomplexificacdo da sociedade
estabelece novas modalidades de vinculos, quegabtriamente, vdo passar por novas
condicdes, através das quais o aparelho linguisticapropriado, transformando-se em
discurso pela apropriacédo da lingua, ou seja, gggmciamento do signo linguistico, gerando
novas discursividades. E por isso que as operagesrsivas para estabelecimento do
contrato de comunicacao passam pela compreens#u daiverso linguistico mais amplo do
leitor e que ndo repouse apenas na ideia do ‘sdpinte’. E esse exercicio que a sociedade
midiatizada tem exigido do campo jornalistico esde leitorado: a convergéncia entre um
sistema de signo e modos de dizer em um contegtowez mais heterogéneo e diversificado.

Os sentidos na sociedade midiatizada séo decaoardecum trabalho e ndo apenas da
doagéo que qualquer instancia faria a outro emantlel a situacdo de comunicagéo. Do lado
da producédo, sdo exercicios que visam a producdestigtégias enunciativas que deixam
marcas na superficie discursiva de um determinasicurdo, a fim de que sejam, como
tentativas presumidas, seguidos e compreendidas dlico leitor, estabelecendo dessa
forma, contratos. O leitor faz, de sua maneira, Ugitara do discurso que lhe é ofertado,
utilizando como parametros seu contexto social érassformacdes tecnossociais que 0
rodeiam, os quais influenciardo no modo como elepeaceber as marcas deixadas pela
producdo. Como essa percepcao nao € linear, temswkcao de uma ‘divergéncia’ entre 0s

entes participantes do ato comunicacional, massamefasagem que o sentido se produz.

3.2 Enunciacao e contrato, instancias de producaedentido

Esta pesquisa, tendo como objetos sujeitos disossexige matrizes que deem conta
de compreender suas processualidades, que sO pedexplicadas quando o campo é posto
em acao por atos de linguagem. Ou seja, € a dinamois processos que da inteligibilidade
aos processos. Por isso, este capitulo tomarareienéio em duas esfeths primeira, onde
a enunciacéo transforma a matéria significante mndiscurso social especifico; e na segunda

esfera, tomaremos a enunciacdo enquanto cated@ava-para a metodologia de pesquisa.

Yer NETO, A. F. Enunciacéo Midiatica: das gramétiéa ‘zonas de pregnancia’. In: Midiatizacdo e &ss0s
Sociais.
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Compreendemos que a concorréncia do mercado atliexige que os dispositivos
midiaticos busquem novas formas de dizer para sxiapar de seu publico, o que é feito
através de processos enunciativos onde questdesamrteudo, forma, jornalista e leitor sdo
repensados dentro desse ambiente. O processo @dizagho pode ser considerado um fator
provocador dessa necessidade de se repensar os nwdader. Nesse sentido, Fausto Neto
dird que a midiatizacdo € um fator desencadeadestriturador de novas enunciacoes,
promovendo mudancas nas condi¢cdes e situacéesuamsajato enunciativo se produz: “A
midiatizacdo toma forma através de operacdes dadgens, inscrevendo-se discursivamente
reconfigurando o ‘lugar de fala’ e os ‘modos desdirlessa modalidade de discurso” (2008,
p. 123-125). Por isso, os estudos da linguagenfusé@iamentais para compreendermos como
publicacbes aparentemente semelhantes enunciaresssas temas de modo diferente.

As interacoes midiatizadas estdo pautadas primegrde nos dispositivos
tecnologicos que permitem a comunicacdo em temglo @dm a internet, novas zonas de
interacdo foram abertas e reconfiguracdes de espagmos foram necessérias. As relacdes
sociais ndo sao mais mediadas pelo lugar e nadia lériggldem). A organizagao social se
da agora de forma muito mais complexa do que nadade dos meios. A nocdo de espaco e
de local foi ndo menos afetada pelo novo ambientgeug o tempo. E foi pela linguagem, ou
seja, por um discurso que se atualiza constantengesé reconfigura a cada nova situacao,
gue essas duas instancias tiveram seus conceiteinidos. Nesse novo contexto social, é

importante pensarmos a linguagem em outra perspecttmo bem observa Fausto Neto:

Nestas condigbes recupera-se a nogao de linguageomd perspectiva
outra — entendida como operagdao - diferente de pmEBpPEctiva
representacional, ou formulada apenas como um niclstrumental.
Privilegia-se a funcdo generativa da linguagemmadida em que esta passa
a ser uma problemética central para se compreasdgyeracdes pelas quais
a midiatizacdo € um lugar e também um dispositiwe liga o social e a
significacéo. (2005). 16)

Na tentativa de se aproximar de seu publico, dideteima sociedade sedenta por
informac&o, onde 0s meios eletrbnicos ganham cada mais espaco, 0s veiculos de
comunicacao buscam novas formas de dizer. E élipgleagem que isso acontece, uma vez
que o funcionamento discursivo da midiatizacdo smenpela linguagem. A enunciacdo na
sociedade midiatizada exige reformulacédo das égfest de contrato para que ndo se perca o
vinculo: “Esse novo cenario de interacdo produzurag, mas também a necessidade de
dispositivos que reinstaurem novas formas de awhfgdem, 2008, p. 123-125). Instala-se

uma nova ordem resultante da complexificacdo doiearte social. E nesse sentido que os
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estudos da linguagem sao importantes no campo dartcacdo, para que se possa
compreender as alteracdes dos fendbmenos mididicoensequentemente, seus efeitos de
sentidos na sociedade. Trabalha-se sob logicdsixtesfe ndo mais na linearidade, por isso a
manifestacdo da linguagem vai acontecer em outhgsisnno campo dos midias, com a

proposta de ser reconhecida cada vez mais pordaeieu conjunto de l6gicas discursivas.

Os processos da midiatizacdo vao redesenhar asgdés entre 0 campo midiatico e
os demais por meio dos préprios atores sdéiai&specialmente, aquelas mutacées que,
ocorrendo no proprio campo das midias, afetam, ddonespecifico, a natureza do seu
trabalho de enunciacéo, o de se colocar em cotpatcseus USUArios®.

Enunciacdo essa que, segundo Verdén (2005), é ndmino que comporta o par de
termos enunciado e enunciacdo. Sendo o primeilrdiam do que € dito (o conteudo) e o
segundo diz respeito “ndo ao que € dito, mas av disuas modalidades, os modos de dizer”.
Assim, a analise dos discursos a partir da lingumaigen como propriedade a possibilidade de
identificacdo do lugar de fala e a nocdo de destiimaconstruidas pelo enunciador, e a
relacdo entre essas instancias.

Atribuir sentido a um discurso passa necessariamia percepcao da forma como a
lingua foi posta em uso. E ndo mais pela andliseerdociado, como por muito tempo
aconteceu na sociedade dos meios. O “verdadeiedodpflira Verdn, “ndo é a mensagem em
si, mas a producao/reconhecimento do sentido,dgeatija mensagem néo é sendo o ponto de
passagem” (Idem, p. 237). Assim, enunciar € tramsfo individualmente a lingua em

discursd*

O ato individual de apropriacdo da lingua introdguele que fala em sua
fala. [...] A presenca do locutor em sua enunciafgio com que cada
instancia de discurso constitua um centro de neé&énterno. Esta situacao
vai se manifestar por um jogo de formas especitiog@sfuncéo é de colocar
o locutor em relacdo constante e necessaria com esusmciacao.
(Benveniste, 2006, p. 84)

Em paralelo, um texto assinado por Valentin Voloshi e Mikhail Bakhtin nos
desperta um interesse especiBiscourse in life and discourse in art — concerning
sociological poeticsExplicar a comunicacao estética a partir da cooagdo cotidiana € o

norte do texto, que faz uma critica a0 método $agico de estudo por separar forma e

12 NETO, Anténio Fausto. Contratos de Leitura: enegulacdes e deslocamentos. In: Revista Dialogos
Possiveis — Faculdade Social da Bahia: julho/dere2®@07 p. 15

¥ 1dem,p. 9

4 Ver FLORES, Valdir do Nascimento. TEIXEIRA, Markenintroducdo & Teoria da Enunciacdo. 12 ed. Sdo
Paulo: Contexto, 2008
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contetdo; teoria e historia. Ou seja, os autores defendem uma analise onde se considere nao
apenas o dito, mas, também, como foi dito, em guéegto foi dito e como esses eixos se
relacionam entre si.

Quando Bakhtin e Voloshinov descrevem o papel dorado ouvinte e do herdi — o
que nos remete a triada eu, tu, ele de Emile Bésteema criacdo artistica, temos a sensacgio
de que eles se incorporam em perfeita harmonia. d/jastamente o contrario que ocorre,
como 0s proprios autores afirmam: “autor, heréueirte em parte alguma se fundem numa
s6 massa indiferente — eles ocupam posi¢coes augdn®oloshinov e Bakhtin, 1976, p. 14)
Mais do que isso, esses trés personagens saocéaviwa que determina a forma e o estilo e
séo distintamente detectaveis por qualquer contetopkcompetente” (idem, p. 12).

O grande avanco no texto de Bakhtin e Voloshinos astudos linguisticos é a
percepcdo do funcionamento interno do discurso aler partir dos trés participantes,
considerando também o contexto extraverbal — quietérminante para que exista uma
comunicacao inteligivel. Com isso, os autores diesm 0 papel do social na construgéo e

manutencédo de um enunciado:

O significado e a importancia de um enunciado da wéo coincidem com a
composicdo puramente verbal do enunciado. O quechlsama de
“compreensao” e “avaliacdo” de um enunciado serepigioba a situacao
pragmética extraverbal juntamente com o propriewt® verbal. (idem,

p. 9)
E no social que qualquer enunciado nasce, vive reemBora dele ndo passa de um
produto linguistico. Seu sentido é construido &éipda relacdo, nem sempre harmonica, entre

autor, herdi e ouvinte.

O discurso verbal € um evento social: ele ndoagt®encerrado no sentido
de alguma quantidade linguistica abstrata, nem peee derivado
psicologicamente da consciéncia subjetiva do faltothada em isolamento.
(Voloshinov e Bakhtin, 1976, 9)

Os dispositivos enunciativos dAnaMaria e Malu sabem muito bem dessa
necessidade de contextualizar seus discursos conteagnentos sociais. Nao é a toa que
grande parte dos temas abordados em uma edicdagateom um artista televisivo.
Explicando melhor, o contrato de leitura dessadigagbes toma como referéncia, enquanto
condi¢cbes de producéo, operadores de reconhecingento a vida das celebridades e os
sentimentos que elas despertam no publico, se@lméza ou pelo estilo de vida. Dessa

forma, ndo basta afirmar que um determinado cateatielo esta na moda, € preciso associa-



50

lo a uma figura cuja beleza é almejada pela leitdmuniverso das revistas femininas, um
tema ‘ndo pode’ ser apresentado isoladamente, releisp interagir com o universo de
‘cobica’ da sua leitora.

Retornando a Voloshinov e Bakhtin, os autores perea importancia do contexto
externo ao enunciado no momento de sua produc@epg@& e compreensao pelos
participantes do processo. O que nos da abertusagbservar através da enunciagdo como
funciona a pratica enunciativa de revistas cémaMariae Malu.

Feitas as consideracdes a respeito da produca@rdielcs a partir dos processos
enunciativos, passamos, na sequéncia, para um tpopontua as caracteristicas da
metodologia base desta pesquisa: 0 contrato dedeieremos que esse conceito surge a

partir de reflexdes sobre estudos da linguageno@ugéo de sentido.

3.2.1 O contrato de leitura de Veréi®

Como ja foi dito em outros momentos, a base desttede repousa no conceito de
contrato de leitura proposto por Eliseo Veron, tewe seu surgimento atrelado a analise de
revistas feminindS. O que nos d4a uma articulacdo entre embasameftitatee sua
aplicabilidade sobrA&naMariae Malu. O caminho percorrido para que Verdon chegasseaa es
metodologia inicia-se na década de 60 quando esggeara a Franca para estudar ao lado de
Lévi-Strauss, conhecido por basear a sua nocastdgugalismo nas ciéncias humanas, mais
especificamente na linguistica. Com isso, o autivew no epicentro dos métodos
estruturalistas e funcionalistas, que depois fdeaados por ele para a América Latina.

Assim como seu mestre, Veron busca, inicialmerdeljinguistica fundamentos para
seus pensamentos e est@&urso de Linguistica Geratle Saussure (Goncgalves, 19896,
2). Nao foi s6 a influéncia de Levi-Straus que lex@ron aos estudos da linguagem. Na
Europa dos anos 60, os estudos de semiologia coamgaganhar destaque, principalmente,
com Barthes e Greimas, cujos trabalhos foram acohgois por Verdn. Ao retornar para a
Argentina, em 1963, o autor ndo encontrou na aced@msuporte que precisava para

continuar desenvolvendo as pesquisas tanto em legmioquanto em relacdo ao que

® N&o ignoramos o fato de que o conceito de contatteitura foi examinado previamente por Umberto,Ec
que o denominou de “pactos de leitura”, quandoutiis@ ideia de leitor-modelo. Outros autores ja se
debrucaram sobre esse conceito, como Charaudeawgsteaaborda o conceito de protocolo de leitpartr de
uma inspiracdo e teoria da comunicacao.

18 Ver: Quando ler é fazer: a enunciacdo no discurso darémga escritaV.,Eliseo. In: Fragmentos de um
tecido. Editora Unisinos. Sao Leopoldo, 2004.
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aprendeu com Lévi-Strauss. Diante desse cenari@n\Veomeca a trabalhar, ao lado de
Carlos E. Sluzki, no Centro de Pesquisas Psiqgcédtiia Policlinica de Lanus, investigando o
comportamento linguistico e os transtornos neuwstic

A busca pelo efeito de sentido comeca a aparecepesquisas do autor em meados
da década de 70 quando ele participa da publicdg&evistaLinguagens “que traduz uma
nova visao do Estruturalismo, uma semiologia astalista” (Gongalves, 1996, 5). O autor,
entdo, comeca a desenvolver outros conceitos asapos discursos sociais e os efeitos de
sentido, instituindo o conceito de circulacédo. Rerentos que futuramente vao evoluir para o
conceito de contrato de leitura.

Todavia, Verén avanca nos modelos analiticos agoige nas inspiracdes peircianas
para dar conta de novas interpretacoes sobre fer@@mmidiaticos que ultrapassem, por
exemplo, as técnicas de conteudos que, segunda@og aéo inadequados para estudar o

contrato de leitura:

Y

Quanto a andlise classica do contetdo, sua capacide descricdo nao
atinge sendo um aspecto do contrato de leituraagagcfes tematicas no
contetdo do suporte. Essas variacdes nao séo emghgeis, mas, com
mais frequéncia, estdo longe de ser a dimensdo mmgsrtante. Em
compensacao, ho que concerne ao funcionamentaudaiagido, este escapa
por definicdo a andlise do conteudo, visto queum@ncao ndo é da ordem
do conteudo. (Verén, 2004, p. 220)

Ou seja, elas se atém muito ao dito ou, no maxapogsentardo o que une dois
suportes e ndo o que os diferencia. Um estudo geat metodologia ndo dara conta de
identificar os problemas de posicionamento entrie dspositivos. Entdo, nos anos 80, e

neste contexto de ideias, Veron apresenta a nagaordrato de leitura, assim formulada:

(...) implica que o discurso de um suporte de impaeseja um espaco
imaginario onde percursos multiplos sdo propostos ao leitor; uma paisagem,
de alguma forma, na qual o leitor pode escolhercaguinho com mais ou
menos liberdade, onde ha zonas nas quais ele @oiseo de se perder ou,
ao contrario, que sdo perfeitamente sinalizadasa paisagem € mais ou
menos plana, mais ou menos acidentada. Ao longoddeo seu percurso, o
leitor reencontra personagens diferentes, que liepdpm atividades
diversas e com 0s quais ele sente mais ou menep dis estabelecer uma
relacdo, conforme a imagem que eles Ihe dédo, airaac@mo o tratam, a
distancia ou a intimidade que Ihe propéem. (Ider23p)

Para o autor, a formacdo de uma teoria adequadauteiacdo exige o abandono do
funcionalismo, uma vez que é importante deixarmespensar o sujeito-falante-concreto
como mero produtor de enunciado, sem estabeletardlacbes entre os participantes da
situacao de comunicacédo. Fruto dessa percepc@io@ia que hoje temos das duas instancias
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de um discurso: producgéo e recepcao. Os estuddsrde fazem evoluir esses conceitos ao
afirmar que néo existe simetria entre esses ssjeito

De acordo com Maldonado (2001), Veron nao abandoteimente os métodos
descritivos excessivamente trabalhados pelo fuatiimo. Na verdade, a descricdo € um dos
alicerces de seu plano metodolégico, que, por sza & uma resposta ao “seu desencanto
com a linguistica e a semiologia estruturalista”3p que em sua opinido seriam incapazes de
“fabricar descricbes afinadas do real” (idem). Ageeque se dedicam a evolucdo de seus
estudos, apontam um pesquisador corajoso ao inowaplano tedrico-metodoldgico as
cladssicas analises do discurso, e ele faz isscodamshunciacdo uma supremacia em relacao
ao conteudo. Com isso, “sua cosmovisdo reduziu-spiestdes pragmaticas, a analises
concretas e a problematicas pontuais” (Idpn#0). Verdn, entdo, constroi seu pensamento
tedrico-metodolégico dialogando com varias teoripgncipalmente com as teorias da

linguagem, como bem observa Giovandro Feri@®a7, p. 1)

O estudo do contrato de leitura recorre a teorieemianciacdo, faz uma
analise comparativa entre suportes de imprensatéseas diferencas entre
os discursos em questéo fruto de suas ‘invariaatesenciais’.

As “invariantes referenciais” encontram-se na digierdiscursiva, que, por sua vez, €
constituida por uma rede de relacdes formada porasaA melhor maneira para identificar
essas marcas em um dispositivo, segundo Veropaéiada diferenca, ou seja, s6 um estudo
comparativo entre suportes aparentemente iguais @adenciar as estratégias discursivas de
cada dispositivo para manter com seu leitor unodgrb de contrato. Avancados os estudos,
Veron (1985) afirma que realizar um “estudo do ot de leitura por meio de uma
descricdo” a partir da enunciacdo, mostrara que d@ipositivos jornalisticos parecidos e
proximos do ponto de vista de suas secdes, imagetesnas abordados sdo na verdade
bastante diferentes um do outro no que tange daoatomle leitura.

El analisis del contrato de lectura permite de estelo determinar la
especificidad de um soporte, hacer resaltar lagmhiones que constituyen
el modo particular que tiene de construir su rélacon sus lectores. (Verén,
1985, p. 5)

Identificar as especificidades de um suporte airpad linguagem tem como
propriedade a possibilidade de identificacdo doadude fala e a nocdo de destinatario
construidos pelo enunciador e a relacao entre @ssascias. “Enunciador e destinatario sao

entidades discursivas” (idem), por isso para queosepreendam e para que as logicas de
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contrato sejam percebidas, ambos necessitam int@greesma gramatica de significados. O
estabelecimento do vinculo a partir do contratéedara comporta, entdo, dois movimentos:
producao e reconhecimento.

Assim, um discurso é edificado na relacdo entrex@ador e destinatario a partir da
imagem que um tem do outro. S&o esses dois sust@ggotagonistas do ato enunciativo,
sendo que, dentro desse ato, h4 sempre um esfaigo do enunciador de se aproximar do
seu alvo em uma constante negociacdo. Dessa fa@ha, a ele desenvolver estratégias
discursivas, além do codigo linguistico, para mamteontrato de leitura sob controle.

Segundo Verdnapud Ferreira, 1997, p. 5), a tentativa de compreeadarticulacao
entre producdo e recep¢do dos discursos é o “dgwaficipal, tanto no plano teérico como
no plano da pesquisa aplicada”. Compreendemosp,eqii& o estudo do contrato de leitura
proposto por Veron busca identificar como os digpos midiaticos edificam suas matérias

significantes. Segundo o autor,

O conceito de contrato de leitura implica que @wliso de um suporte de
imprensa seja um espaco imaginario onde percurgtiplos sdo propostos
ao leitor; uma paisagem, de alguma forma, na qual o leitor psdelher seu

caminho com mais ou menos liberdade, onde ha zaasmguais ele corre o
risco de se perder ou, ao contrario, que sao pmrfente sinalizadas.
(Veron, 2005, p. 236)

A nocao de contrato, entdo, repousa em um jogoainte entre os participantes do
ato comunicativo: locutor e interlocutor. Podemadque a primeira jogada é da instancia
de producédo. Entretanto, ela ndo domina as re@rgsgad, por isso, a cada nova entrada da
instancia de reconhecimento no discurso produza&ta-ge uma nova partida, diferente da
anterior. I1sso ocorre porque o ato de linguagemfnéociona apenas sobre aquilo que esta
explicito, o leitor enxerga além, uma vez que “mpeténcia desses seres de fala é multipla”
(Charaudeau, 2008, p7). O contrato de leitura tem por objetivo a carggio de um vinculo
com seu publico e se baseia na manutencao de wivigs discursivos, que de alguma forma
buscam construir o sentimento de cumplicidade eatygele que produz e aquele que
reconhece. O contrato de leitura € um “dispositig@nunciacdo”, que pode ser “coerente ou
incoerente, estavel ou instavel, adaptado a setmel® ou mais ou menos inadaptado”
(Verén, 2004, p. 218). E um jogo interativo que rsgnifica convergéncia, conforme
discutimos em momentos anteriores neste texto.

Esse conceito diz respeito a organizacao de pnoesdos que fazem parte da rotina

jornalistica, uma vez que é pela manutencdo dendiei@das estratégias enunciativas que 0s
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vinculos sdo estabelecidos entre revista-leitom Bssegurar esse vinculo, é importante que a
“oferta jornalistica contenha operadores que searefao mundo do leitor, para que se
produza também o que o dispositivo jornalisticauegqlele, ou seja, o seu reconhecimento, e
vice-versa” (Fausto Neto, 200Q7.,12).

Buscando associacfes com nossos objetos de awnalises isso muito bem ilustrado
nas paginas dénaMariae Malu. Direcionadas para a classe média brasileiracaBeria nas
revistas indicacbes de produtos ou servicos quisdein da realidade sociofinanceira da
leitora, isso seria uma quebra de contrato. Pamdrdr essa possivel fissura no vinculo,
reproduzimos abaixo a carta de uma leitora pukdicadedicdo 756 (08 de abril de 2011) de
AnaMaria, na secdo “Bronca da semana’, espaco destinada @areproducédo das
insatisfacdes da leitora quanto ao conteudo da$eslpassadas: “Nao gostei da matéria Vocé
na Disney (ed. 754). Fala sério, gente, desde quardcil pagar R$ 334 por més para fazer
uma viagem? Isso é para quem ganha bem ou temirdirtodrando. Gosto de reportagens
gue se encaixam no rol da maioria!”.

O texto exemplifica uma aposta erradaAs@Maria, ao propor um enunciado que nao
faz parte do universo de sua leitora. Contudo,ldigacdo da ‘bronca’ mostra para a leitora
que a reclamacéo foi lida e percebida por quemafagvista e, dessa forma, ao assumir a
falha, pode ocorrer de a fissura no vinculo naot&ergrande. A leitora da bronca ndo se
reconheceu na matéria “Vocé na Disney”, 0 que provaima ruptura no contrato em funcéo
de um efeito de sentido néo pretendido pela praduca

Retomando os pensamentos de Verén a partir dopeanterior, Fausto Netodira
que o autor pensa a nocdo de contrato no contexteodedade dos meios, “na qual, de
acordo com seu esquema, 0s meios tinham uma atévicentral, porém, hoje, na sociedade
em vias de midiatizacdo, postula-se uma atualizee8ee conceito”. Ainda segundo o autor,
atualizar ndo significa abandonar o conceito fundathas, assim como a midiatizacdo pede
dos produtores mididticos novas operacdes dis@assigla também exige das pesquisas
académicas em comunicacdo que “examine o0s conteatpartir da nocdo de zona de
interpretacdo”. Ou seja, produtor e receptor séda@ores de logicas distintas que, na
sociedade em vias de midiatizacdo, os colocam eards as vezes distintos, as vezes
semelhantes dentro do ato comunicacional. E nessgtamte movimento interativo que se
desenvolve e se mantém a complexidade dos conttatteitura, que desafia diariamente a

midia, cujo sucesso, segundo Verén (2@0233), depende de trés posicionametitos

" Em entrevista concedida durante encontros detagaa.
'8 Traduc&o da autora.
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1) Propor um contrato que articule corretamente a®@a&pvas, as motivagdes, 0S
interesses e a imagem que estejam em sintonia cbnivel.

2) Fazer evoluir seu contrato de leitura de modo guisea evolugcéo sociocultural dos
leitores, preservando o nexo.

3) Modificar seu contrato de leitura se a situacamasigir, fazendo de uma maneira

coerente.

Seguindo essas orientacdes, veremos que, pararavakxito de um dispositivo
midiatico, é preciso estuda-lo dentro de um ciccuw@spaco-temporal suficiente para dar
respostas sobre o processo evolutivo de tal miidia. sO isso: uma pesquisa nesse caminho

deve conhecer o ambiente social que exigiu ou adunidia determinadas mudancas.

3.2.2 Os elementos para a formacao de um contrato

Assim como Bakhtin e Voloshinov emiscourse in life and discourse in art —
concerning sociological poetiasao acreditam que uma analise da parte sejaentiicpara
compreender o todo, Verén também afirma que umbsare partir da enunciacdo ndo pode
ser uma analise da parte, mas sim de determinadardo dentro de seu conjunto. O teorico
afirma também que um dispositivo precisa ser adaldentro de seu universo, isso quer dizer
gue o pesquisador deve acompanhar seu objeto ppetiodo de tempo suficiente para que
sejam percebidas suas marcas recorrentes ou ngse Blentido, Ver6f1985, p. 6firma que:

El estadio del contrato de lectura implica, en esngncia, todos los
aspectos de la construccion de un soporte de prensia medida en que
ellos construyen el nexo con el lector: coberturakgciones texto/imagen,
modo de clasificacién del material redactado, digpms de “apelacion”
(titulos, subtitulo, copetes, etc.), modalidades adastruccion de las
imagenes, tipos de recorridos propuestos al Idptmr ejemplo: cobertura—
indice de temas-articulo, etc.) y las variacione® e produzcan,
modalidades de compaginacién y todas las otrasndimees que puedan
contribuir a definir de modo especifico los modaos gque el soporte
constituye el nexo con su lector.

Veron, entao, lista trés exigéncias que devem gireem termos metodoldgicos, o

objetivo de se identificar o contrato de leiturao®las:
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1) Regularidades das propriedades descritas: trata-gkentificar as variantes estaveis
2) A diferenciacdo obtida pela comparacdo entre osrteg descrever as diferencas e
semelhancas entre os suportes para que se perastespecificidades de cada;um
3) A sistematicidade das propriedades exibidas pora cadporte: descricdo das

regularidades e das diferenciacdes a fim de daliriicontrato de leitura e identificar

os pontos fortes e fracos, as zonas de ambigu&lagentuais incoeréncias.

Ao longo de seus estudos, que possuem uma folwémeid® e categorias oriundas da
semidtica peirceany Verdn vai expandir essas trés exigéncias em cassgde andlises, que
tomaremos aqui como referentes para nossas angliseacontecem em quatro niveis: 1)
capa e seus elementos; 2) pagina editorial; 3) especialistas; 4) envios externos para além das
paginas. Veron apresenta algumas categorias dés@ngflincipalmente aos titulos e as
imagens de capas de revistas. Entretanto, o praptar assume que elas ndo esgotam o leque
das estratégias discursivas utilizadas pelos sgpmtnalisticos para formac¢ao do contrato de
leitura. Ainda que essas modalidades ndo contempbelas as marcas, elas sdo como
pontapés iniciais de uma andlise de contrato dardeiPor isso, vamos toma-las como
referéncias iniciais.

Antes de continuarmos, € valido compreendermosgper Veron da um destaque
especial as capas das publica¢gbes. Elas sdo oinricoatato com o leitor. Sabendo disso, o
enunciador pode desenvolver as mais variadaséggaata partir do olhar da modelo, no caso
das revistas femininas, por exemplo, atraindotarkepara participar da leitura ou colocando-

0 na posi¢ao de sujeito passivo do jogo discurSegundo o autor,

As modalidades de enunciacdo na capa sdo, em &sip om suporte de
imprensa, um fator crucial na construcdo do contatapa pode mostrar de
um simultaneamente condensado e preciso a nattioezantrato, ou entéo,
ser mais ou menos incoerente com este Ultimo. (20@R1)

A superficie das capas de nossas revistas olgétoserrenos ricos de elementos que

podem nos dar indicativos do tipo de contrato ¢era gendo construido. Ha4 desde a imagem

19«0 quadro tedrico de referéncia da formulacéo da@p metodolégico nomeado anélise de discursdaisoc
(versé@o Verdn) é formado pela semittica de Peirpele modelo ternario de Frege. Vinculando essés do
discursos com seu método analitico, observamo® quecedimento comparativo-diferencial fundamewetaa
nocao de rede discursiva como condicdo necessardapoder falar de um texto (Peirce) e na necadsida
contar com uma dimensao referencial na andlisepeathucéo de sentido” (Maldonado, 2001, p. 3 e 4)

2 A semidtica peirceana desenvolve-se na triade jdmwéce e simbolo. Trazendo essa abordagem para a
analise, compreenderemos que o objatma(Maria e Malu) é rico em simbolos e por isso institui variastesg

de mulher. E para criar essa figura identitariaeasstas trabalham categorias de indicialidadegaigato. Isso

vai se cristalizando ao longo do tempo, consolidasglvinculos entre publicacdes e leitoras.
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da modelo, até as riquissimas chamadas de capa,daléhome da revista, item que tomara
como parametro de andlise o autor Maurice Mouillaugku texto “O nome do jornal”, no
livro O Jornal — da forma ao sentid@002).

No que tange os titulos das chamadas de capa, \drdriassificou da seguinte

maneira:

1) Enunciador objetivo e impessoal fala a verdaderrecguando ha combinacdo entre
asser¢des modalizadas e perguntas em terceira pessoa; quando ha conselhos em um
discurso onde nem o enunciadann o destinatario estdo explicitamente marcados;

2) Enunciador pedagdgico: “A posi¢cdo de enunciacdagagica define o enunciador e o
destinatario como desiguais: o primeiro mostra, explica, aconselha; o segundo olha,

compreende, tira proveito” (Verén, 2004, p. 230)

Essas duas modalidades de enunciador firmam corarpartir de um ‘nés’ e um ‘vocé’
bastante marcado, ou seja, as duas partes dasagéeitestdo distantes uma da outra. Uma
aconselha, informa, propde e adverte, enquantdra apenas aceita como sujeito passivo da
situagdo. Veron vai contrastar essas duas modaekdadm uma terceira categoria, a do

contrato pela cumplicidade.

3) Enunciador camplice: ocorreria pela interpelacédeitmr a partir da utilizacdo do

imperativo, de um conselho impessoal ou de um giealo

O enunciador pode ainda, através das capas, tataseu leitor a partir da articulacéo
entre texto e imagem; ou da utilizagao do discurso reportado, quando ha citagdes entre aspas
que remetem a um certo testemunho do real; at¢é mesmo uma capa em desordem ou com
textos espalhados em unidades complexas podestddes 0 contrato de leitura do suporte.

Uma imagem também tem muito a revelar sobre aatégias de um dispositivo
midiatico, mas suas marcas discursivas so teradads quando analisadas em conjunto com
0 texto que a acompanha. “A imagem nunca pode ser analisada em si mesma; ela ndo ¢
separavel dos elementos linguisticos que a acorapgrque a comentam” (Idem, p. 169).

Na andlise das péaginas editoriais o elemento-ckaweeditorial. E nele em que a
conversa com a leitura se torna mais intima, séenmediarios. Mas consideraremos todos 0s
elementos de sua topografia, imagens, sumarioa®ude contato com a revista etc. No nivel

dos especialistas, teremos que considerar a resistéoda sua dimensao, pois a presenca
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deles pode ser notada ja na capa das revistaslgbdmsanomentos, eles tém espaco proprio,
cativo, em outros eles aparecem discretamente; @nd® os momentos em que eles néo
aparecem. Até a nao-presenca dos especialistasizprodmo veremos, um certo tipo de
sentido sobre a leitora. O quarto nivel de andhsghém ira considerar toda a extensao da
revista. Aqui iremos observar cordmaMaria e Malu remetem suas leitoras para além dos
limites de suas paginas e como elas trazem elemeéetseus perfis nas redes sociais para
dentro das revistas, ou seja, como as publicagises lcom o fenbmeno da internet.

Apesar de termos bem definidos nossos niveis éiisansabemos que a descricdo da
gramatica de producdo néo nos revelara a gramdicaconhecimento pretendida, mas, no
momento em que identificarmos seus contratos tigrdepoderemos também ter indicios de

qual seja o receptor imaginado pelas estratégmdukzs publicacdes.

3.2.3 O sentido em circulacao

Vimos até agora que a interacao revista-leitora énatureza complexa, “realiza-se
num ambiente de muitas relagdes, algumas das aascendem os ambientes especificos de
um e de outro e que sdo constituidos e atravesgetosperacdes de outros dispositivos”
(Fausto Neto, 2007, p. 12). Além disso, até o mameao falarmos sobre producédo de
sentido, consideramos a “desarticulacao estrutwaife produtor e leitor, que é percebida
quando os estudos de comunicacdo abandonam adieldinearidade entre graméticas de
producdo e de reconhecimento. Mas essa defasagemre a&m funcdo de um ambiente
complexo, quando a relagdo com os nichos de prodgg@dham outras proporcdes e deixam
de seguir por caminhos predeterminados. A compbexifio do ambiente social exige novos
regimes de discursividade, uma vez que a interagée produtor e leitor prevé, agora, um

‘terceiro’, a circulacao:

E uma zona de indeterminacg&o criada pela exist@énaianifestagdo de um
terceiro elemento que vem funcionar como um disposienquanto espaco
gerador de potencialidades. Retira das gramaticaoberania de suas
intencdes, pois na medida em que os discursos rgatam, neste novo
espaco, suas intencdes de origem perdem forcayergue estdo entregues
a dindmicas que fazem com que producéo e receghasncontrolem bem
como os efeitos que presumem estabelecer sobregsbisc A linearidade da
lugar a heterogeneidade. Dissolve-se a existémrciarth nocdo de equilibrio
entre atos da comunicacao, especialmente seudosriri simetricidade, na
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medida em que as inten¢des que os engendram n&org&olaveis. (Fausto
Neto, 2010a, p. 61)

A circulacdo é aquilo que transcende o sujeito npmanto em que ele se apropria da
linguagem para ‘ler’ um discurso proposto e ‘sulamee’ as suas intencdes, produzindo
sentidos que ndo foram pretendidos. Por isso, ailagdo ocorre na defasagem e é um
dispositivo de natureza interdiscursiva. Ela sutlgecomplexa relacdo entre producéo e
reconhecimento e, como dispositivo, “realiza trabatle negociacdo e de apropriacdo de
sentidos, regidos por divergéncias, e nado por fidades” (Idem,p. 63). A circulacao
encontra-se entre emissor e receptor, um espacgoogécio era compreendido como fase de
passagem, depois como fase do intervalo ou uma aat@matica, naturalizada. Hoje,
entende-se essa zona como um ponto de contatoesniseor e receptor, € nela que ocorre
um trabalho de interface, que ndo é mais ‘fechadgue resulta da possibilidade de novos
investimentos e de novas operacdes entre esses.ator

Esse dispositivo circulatorio quebra a fronteirreeemissor e receptor e enseja seus
contatos em uma nova zona, ha qual se produz eehtida analise via contrato de leitura
através de um estudo comparativo pode, sim, noslarwa circulacdo de um ato
comunicativo. Afinal, o contrato vai nos evidencas zonas de contato propostas pela
producao para a recepcao; o que é diferente dar tielentificar efeitos de sentido, pois esses
sdo da ordem da recepcdo, mas podemos enxergatrategias deixadas na superficie
enunciativa em busca do vinculo.

Esse contexto de circulacdo, por sua vez, ira cafiesobre a organizagdo do contrato
de leitura. Isso ocorre porque as marcas disclwgiog agentes em recepcao ressoam em
enunciacdes que se projetam sobre a esfera degdmde um modo crescente, dando origem
a coenunciadores. Entretanto, deve-se entenderngaeestamos nos referindo, ou nos
restringindo, a contratos baseados em tradicianadelos de pesquisas que buscam ‘ouvir’
os desejos da recepcédo. Falamos em um contratadeasm intercambios entre aquele que |1é
e, agora, também produz. As novas condicfes dellap@o colocam os produtores e
receptores dentro de um jogo interacional complexoque o fluxo comunicacional nao
segue uma ordem predefinida. Ou seja, se antea bhma hierarquia de posi¢cdes dentro dos
processos produtivos, isso foi parcialmente desféltna vez que os receptores de discurso
foram deslocados para novas zonas de contato 4aadpeoduzidas’ pela atividade tecno-

discursiva e que deram origem a noc¢des, como,yn@o, de jornalismo participativo ou
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de hotsitesinterativos. Segundo Fausto Netoagora “a producdo estrutura-se sobre novas
estratégias, nas quais a problematica de fundceméais a captura dos receptores, uma vez
gue estes ja estdo instalados na ambiéncia datiredi@o”. Em outras palavras, articulam-se
agora novas possibilidades de contatos e de con&atergunta que gira nesse novo contexto
€ menos “Como posso atrair mais leitores?” e nfaisais estratégias sao eficientes para criar
com o receptor, cada vez mais integrado as teciaglagovas formas de vinculos?”.
Questionamentos dessa ordem ‘invadem’ as redagipshlicacdes comAnaMaria

e Malu com frequéncia e marcas deles encontram-se nes sediais: quase diariamente as
revistas interpelam suas leitores sobre suas prefids quanto a préxima modelo da capa,
sobre métodos de dieta, sobre a vida dos persanagemma novela ou, simplesmente, sobre
a programacao do fim de semana. Isso demonstragjpeblicacbes estdo desenvolvendo
uma nova percepcdo de seu publico. Para exemplifr@hor essas novas estratégias
discursivas de contrato que estamos nos referieddedo inicio do capitulo, tomamos a
liberdade para ilustrar essa ideia com o recorterdedepoimento feito por uma leitora na

pagina dd-acebookda revistaAnaMaria

Claudete Kassules

Durante o ano inteiro, eu comprei a Ana Maria. Este ano estou me sentindo
lisongeada. Algumas vezes minhas opinides estiveram na revista, as fotos de
minha filha e de minha mde em “seus bichinhos que fazem a gente feliz", estiveram
em edicdes e agora o0 meu presente maior, foi em adquirir a edicdo 793 e eu estar
entre as 12 leitoras, que opinaram de "como podemos construir um mundo melhor™,
Muito obrigada. Sinceramente....sdo vcs que me fazem feliz!! Um 2012
maravilhoso a toda a equipe Ana Maria!!! bjuuuuu

&) Revista AnaMaria curtiu isto.

=tk Revista AnaMaria Sem vocé e todas as outras leitoras, Claudete,

# {= AnaMaria ndo existe!
14 * Curtir ‘&b 1

“ Claudete Kassules Que bom, ler isto....agora eu realmente sinto,

que nos leitoras, fazemos parte da EQUIPE ANA MARIA!!!
27 de Dezembro de 2011 as 18 Curtir e 1

Imagem A
Recado no mural da RevistfmaMariano Facebook,
as 21:57 de 26.12.2011

L Entrevista concedida durante encontros de oriéotag
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Reproducgéo —“CLAUDENTE KASSULES: Durante o ano inteiro, eu compa Ana Maria. Este ano
estou me sentindo lisonjeada. Algumas vezes miopiagies estiveram na revista, as fotos de minha
filha e de minha mée em ‘seus bichinhos que fazgange feliz’ estiveram em edi¢des e agora 0 meu
presente maior, foi em adquirir a edigdo 793 es¢ar @ntre as 12 leitoras, que opinaram de ‘como
podemos construir um mundo melhor’. Muito obrigeiaceramente...sdo vocés que me fazem feliz!!

Um 2012 maravilhoso a toda a equipe Ana Mariajlubuu” sic)

Como é possivel ler no texto anterior, a leit@@memora’ o fato de ao longo do ano
ela e sua familia terem “aparecido” nas paginasesissta nas secdes de foto, opinides e
bichinhos de estimacéo. A leitora também agradetzsportunidades e fala como se sente
feliz pelas participacées. Na sequéncia, a “ReAsiaMarid’ responde agostde Claudete
Kassules, enfatizando a importancia das leitorgzroducao da revista. Por fim, a leitora diz
se sentir parte da equipe AleaMaria

O que queremos com esse exemplo € mostrar comma@ao de novos protocolos
de producgéo de contratos feitos poraMariaresultaram no que estamos chamando de novos
vinculos. Sao percepcdes de que o leitor do anbigmtmidiatizacdo busca nas paginas de
uma publicacdo mais do que conhecimento ou eninedeio, ele quer participar do processo.
Percebe-se ainda, nesse exemplo, a coparticipagdeitdr na producdo da revista, seja
enviando fotos, seja com a publicacdo de sua apirkd mais, temos a ‘juncdo’ de
dispositivos diferentes: a leitora deixa o impress®e dirige ao mundo virtual para tecer seu
comentario — é desse leitor, multitecnoldgico, am@stamos nos referindo.

As revistas percebem, entdo, que a partir de agoraistema produtivo é fruto da
articulagéo entre ‘producéo, circulacdo e consuey@or isso, nao podemos mais falar de

uma leitura, mas de leituras. Sendo assim,

O conceito de circulagéo designa de modo precismeesso para o qual o
sistema de relacdes entre condi¢Bes de producéndi;des de recepcao €,
por sua vez, socialmente produzido. Circulacdo agtapto, o nome do

conjunto de mecanismos que, fazendo parte do sispeadutivo, definem

as relagdes entre ‘gramética’ de producéo e ‘giaai&e reconhecimento
para com um discurso ou um determinado tipo deudisc (Verén, 1980,

p. 108)

Ou seja, 0 contexto da circulagdo converte osigugEm novos atores, pessoas que se
relacionam com a cultura que as rodeia, assim coono a producdo midiatica, de modo

diferente do que ocorria em décadas passadas. &sfatando ainda de novos protocolos de
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contratos, que passam a ser regidos por meio dielaates tecno-discursivas que buscam
definir pactos de fidelizacdo baseados na coppaiféio de um publico que |é e produz.

Os contratos de leitura precisam buscar vincubosmeio de operacdes que vao além
das pesquisas de opinido ou de grupos focais. @atordeve evoluir para fora da revista e
sua frequéncia, extrapolar a temporalidade dadqgagiiles. As revistas em si, como objetos
Impressos, sao as protagonistas do contrato. Aipga existam as transicbes entre
dispositivos, € nas paginas das revistas que ocomecontro das estratégias enunciativas
desse contrato. Contrato este que se mantém a gartperacdes discursivas que visam a
instalacdo de sentidos, e é pela linguagem quev&@sacorrer, uma vez que é pela enunciacao
que o sujeito fala, se esconde, se torna opaceoaosparente. A enunciacdo midiatica nao
atua de forma diferente, e sim produz sentidoabettce vinculos a partir do contrato.

Ao longo deste capitulo, vimos que os leitoresamagrajetorias indeterminadas,
muitas vezes desprovidas dos sentidos pretendmns, estdo imersas em um mundo de
possibilidades geradas pelas midiatizagdo. Saadssnimprevistos, pensados em um lugar
cujas trilhas sdo estrategicamente desenvolvidés peducdo. Observamos ainda que
transformacdes tecnossociais exigem novas prateaslacionamento do leitor com a midia
e vice-versa. Ou seja, 0s autores até aqui mothdizaos mostraram 0 quanto o ambiente
social faz incursdes tanto no processo de prodogdm de leitura. Mas como isso € feito na
pratica? E o que veremos a seguir com as analisesatas dos objetosnaMaria e Malu,
tomando como parametros tedrico-metodologicos g foi posto até o momento sobre
enunciacdes, contratos e producdo de sentido, setopsiderando as publicacdes inseridas

no ambiente complexo da midiatizagao.
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4. ANAMARIAE MALU: SUJEITOS EM LEITURA

No inicio deste trabalho, levantamos como probldmaesquisa a seguinte pergunta:
de que modo particulaMalu e AnaMaria colocam seus contratos de leitura em
funcionamento e diferenciam as estratégias dis@gsde seus respectivos contratos no
contexto da midiatizacdo? Para responder a essgiansmento, buscamos suporte nas
teorias que versam sobre a producédo de sentida mess realidade social — o que inclui
passagens pelos estudos da linguagem e pelo eapuleeitirculacdo — complexificada pela
midiatizac&o, onde o sujeito receptor se torna etooparticipa das decisdes da producéo. E
nesse ambiente de transformacdes tecnossociaestfieeinseridos nossos objetos.

De forma mais praticédnaMariae Malu foram submetidas & metodologia do contrato
de leitura de Eliseo Veron, sendo, entdo, um estodagparativo. Afinal, Verdn desenvolveu
esse conceito durante a sociedade dos meios, masbsadonar a sociedade midiatizada, ao
afirmar que esse conceito € problematizado pel@aoe circulacdo. Dito isso, passamos
para 0 passo mais analitico desta dissertacdo: lmlalenos com os objetos propriamente
ditos.

Os objetos deste trabalho — com suas ctageuts textos e enunciagdes — possuem
certa complexidade discursiva, que exigiriam defias importantes para que fossem
analisados de modo sistematico. De um lado, ercEsprgue, como pesquisadores, nao nos
perdéssemos entre tantas marcas enunciativas; temndimensao, era necessario estabelecer
uma escrita que alinhasse analises e imagens para tgitor deste texto compreendesse a
linha de pesquisa seguida.

O primeiro passo foi definir quais niveis de as®lseriam considerados para fins de
identificacdo e descri¢cdo das estratégias de ¢ordmaleitura. Apdés muita observagéo, foram
inclusos na analise desde espacos, cuja espeaticide faz aparentemente facil, quanto
locais onde o contrato se estabelece pela sutidepartir dai, foram pensados quatro niveis
de analise da topografia das revistas: a) CAPAG plddiamos ignorar a capa, uma regiao
topografica que condensa mais do que o conteuedmmmtas revistas, como também sintetiza
intencionalidades. Chamadas pulverizadas, aparentendesordenadas, sobre a imagem de
belas modelos, montam o0 espaco que funciona commipp contato entre a revista e a
leitora. O reconhecimento do contrato comeca par ¢ capa, analisamos operadores de
identificacdo, como o nome das revistas, as imagenas chamadas. b) PAGINA
EDITORIAL — O espaco onde se localiza o editorielAchaMaria e Malu foge do padrao
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esperado para tal. Naquela pagina, as revistasnfaader muito mais do que um texto
institucional: em termos opinativos, € um espag@mico, que comporta desde 0 sumario
(Malu) até um texto de autoajudar@Maria). c) OS PERITO% — S&o eles que legitimam o
discurso jornalistico e, a depender da forma coawousilizados, sdo mediadores da relagcéo
enunciador-enunciatario. Nos interessa saber aégnto o modo comAnaMaria e Malu
lidam com esses profissionais interfere no estale@nto das estratégias do contrato de
leitura. d) REMISSOES — A sociedade midiatizadapsi aos veiculos de comunicacio
impresso que a interagcdo com o leitor fosse alé&ysdas paginas. Dessa forma, nos instiga a
identificar quais sdo os elementos enunciativoslasgorAnaMaria e Malu para fazer e
manter a interatividade virtual. Como ocorre es&nsito do impresso para o virtual e vice-
versa.

Este capitulo também comporta uma percepcéo, qaoastusiva e natural quando se
estuda revistas femininas, sobre o receptor cddstr@u seja, a partir de nossas observacdes
sobre os materiais e dos indicios extraidos, comseg tirar algumas conclusées sobre qual
ou quais sao os perfis de mulher que as revis@smatem atingir e pretendem construir para
suas leitoras, a partir de suas estratégias erniwasiaEssa € uma ‘conclusao’ que néao fazia
parte inicial de nossos objetivos, pois ndo eraaagencao adentrar na seara dos estudos de
género. Mas foi inevitavel nao tirar conclusdesrsadssas questdes, uma vez que elas se
revelaram naturalmente e se mostraram importarses g identificagcdo e compreensao dos
contratos de leitura das publicacdes.

Com o intuito de acompanhar as mudancas no pmgassiutivo deAnaMaria e
Malu, selecionamos para nosso corpus 12 edi¢cdes degpoatieacdo no periodo de um ano,
compreendido entre julho de 2010 e junho de 20drifocme descrito na Figura 2 da pagina
seguinte.

Optamos por um corpus que nos desse nocao da gwatidade do contrato de leitura
das revistasAnaMaria e Malu no contexto de um ano. Nossa sele¢cdo possui Ghsisv
capazes de produzir reflexdes e descricdes do dmaegiento do contrato. Entretanto,
reconhecemos que ndo estamos fazendo um estudodéntia, mas, sim, de compreensao
das caracteristicas das revistas no contexto diugsio. Nosso objetivo com esse recorte &
compreender 0 que se passou nesse periodo, o quoenttato foi mantido e que novas
insercOes foram feitas pelas publicactes.

22 Consideramos como peritos aqueles profissionaeoisizados que sdo ‘utilizados’ como fonte de
informacdo para as matérias e aqueles profissiaqnas assinam colunas fixas ou ndo nas revistasp com
advogados, psicologos, veterinarios.
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E vélido relembrar que ambas as revistas sdo sénangue nos da entre quatro ou
cinco edi¢cbes por més, a depender do nimero denasnda determinado més. Em um ano,
sdo 52 edicbes denaMariae o0 mesmo numero ddalu. Uma quantidade muito grande e
desnecessaria para a analise (apesar de termopaduado todas as edicbes semanais ao
longo de um ano e meio), por isso, fizemos a selap@éesentada a seguir. Dela vamos extrair
marcas que vao se acrescentando, ou seja, naaemddapresente em uma edigdo, se

manifestam numa outra, e assim por diante.

Corpus selecionado e analisado

AnaMaria _ Malu
Edicdo |Més Ano Edicdo | Més Ano

1 769|julho 2011 13 471|julho 2011

2 766| junho 2011 14 468| junho 2011

3 760| maio 2011 15 462| maio 2011

4 756/ abril 2011 16 460| abril 2011

5 752 margo 2011 17 454 margo 2011

6 747|fevereiro 2011 18 449| fevereiro 2011

7 743|janeiro 2011 19 445| janeiro 2011

8 734| novembro 2010 20 439| novembro 2010

9 730| outubro 2010 21 433| outubro 2010

10 726| setembro 2010 22 430| setembro 2010
11 724| agosto 2010 23 425| agosto 2010
12 716/|julho 2010 24 420|julho 2010

Figura 2
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4.1 Capa: superficies de significados

Neste subcapitulo, faremos uma analise dos elemeligoursivos que compdem a
capa deAnaMaria e Malu. Consideramos o conjunto da superficie de seussteserbais e
nao verbais. Comecaremos observando a modelo (os)deéh capa e sua relacdo com o
contrato de leitura proposto pelas publicacoesngocessa imagem revela a mensagem que as
revistas oferecem para suas leitoras; aléem dameapididade que essa imagem carrega para
garantir a entrega da mensagem e a manutencaontiatoo Analise comporta ainda uma
leitura das chamadas. E, na sequéncia, falaremesmigo identitario das revistas por meio
de seus nomes.

Antes de adentrarmos no exercicio analitico dass;af importante destacarmos a
mudanca ocorrida enMalu durante o processo de pesquisa. Em marco de 2011,
comemorar 12 anos de existéncia, a reWtau fez um reajuste em todo skyoutexterno e
interno. Foram arredondados alguns boxes, que ar@s quadrados, e optou-se por cores
mais suaves, como o lilas e o rosa, por exempls. &Maudanca mais significativa ocorreu na
capa, conforme descreveremos a seguir.

Comecamos pelo nome da revista, cuja tipografiaa@steve a mesma, mas a cor foi
alterada: antesMalu’ era escrito em branco com bordas esfumacgadasreto. pAgora, o
nome ganhou uma cor solida, assim comoAsmaMaria permitindo sua alteracdo a cada
edicdo. Essa mudanca deu mais versatilidade dadiagéo. Outra perceptivel alteracao foi a
retirada de uma faixa colorida que ficava por tfés chamadas. A faixa comecava no topo da
pagina e descia pela lateral esquerda. A cada serakntinha um tom diferente e ‘brigava’
por atencdo com as chamadas. Sem essa faixa, aledeu tem, agora, sempre o fundo
branco, o que da destaque para os titulos, assino @xorre com sua concorrente. Nas
imagens da pagina seguinte (MLO1 e ML02), € poksigealizar melhor essas mudancas.
Em MLO1, a faixa por trds das chamadas, a que efesimos, é de cor azul, tornando a
pagina mais ‘carregada’. Ja em MLO2, a retiradaeletemento visual deixou a capa menos
pesada. Chamamos a atencdo também para a cor @godaoravista ‘Malu’. O novéayout
permite a sua mudanca a cada semana, em nossolexanger combina com a roupa da
modelo e com outros titulos da capa. A ‘confusdada existe, mas esse nolayout sem

davida, diminuiu a carga visual da publicacéo.
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As mudancas ntayout de Malu aproximaram tanto seu visual com oAl@Maria,
gue despertaram nos profissionais desta a necdssigaum editorial instruindo suas leitoras
a procurar pelo selo da editora Abril antes de camg revista. O selo, segundo o editorial da
edicdo n° 754, de 25 de marco de 2011, é “gardetigualidade e confianca”. O texto do
editorial € acompanhado da imagem de duas capasaldaria que ajudam as leitoras a
saber onde procurar pelo selo nas publicacbesadm dlelas, a seguinte legenda: “Leitoras
felizes: Antes de comprar, veja se a sua revista & arvorezinha!”. Feitas essas
consideracfes, passamos para 0 exercicio anatiisocapas, comecando pela fotografia

principal: a modelo.

4.1.1 A imagem: a vida pela vida das celebridad@s

As capas de ambas as revistas sempre trazem defatma celebridade ou um casal
de celebridades que esteja realizando algum trabagh televisdo brasileira atualmente.
Nunca um homem aparece sozinho, sempre vira cosal oeal ou ficticio. E visivel que
ambas as revistas trabalham com heterogeneidadmjaufalam de varias coisas ao mesmo
tempo, ha uma pluralidade de temas. Nao estamogedia uma capa com tema Unico. Isso é
regra. Também é regra a relacdo da modelo da capalgum tema trabalhado internamente,
ou seja, as modelos ndo séo tdo-somente ilussativdema vinculado a elas diz respeito a
alguma situacao de sua vida real ou ficticia. Eskado texto-imagem pode estar associada
ao comportamento da personagem que a moga esf@étmdo no momento.

Dentro de nosso corpus temos alguns exemplos dehdsas modalidades de
abordagem: vida real e vida ficticia. Na edicdo déMalu (Imagem ML12, p. 101), esta na
capa a apresentadora e atriz Regina Casé acompadhaseguinte chamada: “Dieta seca
barriga. Regina Casé Perdeu 13 kg”. Sua imagentem@menhuma ligacdo direta com seu
trabalho ou sua carreira profissional, apenas coasda pessoal. A relacdo aqui € de
modelos humanos que repercutem o tema ‘dieta’. v@r#o ocorre na edicdo 747 de
AnaMaria (Imagem AMO1, p. 69), que traz na capa a atriziNatlo Valle, que interpreta a
personagem ‘Wanda’ na novela global ‘Insensato €&mra A relacédo dela, na ficgdo, com

seu filho é fio condutor de uma matéria sobre aciehamento mae e filho. Nao hd um

%3 Texto e imagem precisam estar em um “equilibriméssico fechado” (Verén, 2004, p.173) e para isso
funcionar nas capas de nossos objetos, é precisonmer icones de beleza, bom comportamento e
profissionalismo, que sejam de conhecimento desd@&ncia. Ou seja, ha que ter celebridades na Pagaoas
que frequentam o universo midiatico das leitorasdai@sses populares.
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padrdo para essa relacao texto-imagem, em muitms,ca foto das modelos ndo esta nem
mesmo associada a alguma das chamadas de capaxinoomuma pequena legenda, insinua
0 que esta por vir. Ou seja, as revistas, em alguimsentos, apostam suas vendas muito mais
na fama construida pela modelo do que no contedd@g@ssa vir a ser associado a ela dentro
da revista. A personagem carrega muito mais doacgiea histéria de vida, que lhe conduziu
até ali. Ela é também responsavel em manter didartia relacdo de credibilidade que a

revista tem com suas leitoras.

2 revistas .
99 N° 747 - MDE FEVEREIRO DE 2011
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O angulo das imagens também nos diz muito sobrestmtégias de contrato.
EnquantdVialu opta por capas com fotos de busto, priorizandmstorda modelo, seu sorriso
e olhar,AnaMariafaz um corte na foto logo acima do joelho, dandggréncia a expressao
corporal da modelo.

Em geral, sdo usadas fotos de divulgacéo, forne@dims emissoras de televisao para
a qual a modelo trabalha. Vale a pena pararmosaungpnesse ponto para observarmos o
modo como as revistas adquirem as imagens de @apaaioria das celebridades ali
estampadas sao funcionarias da Rede Globo, logdotas de divulgacdo usadas pelas
revistas sao fornecidas pela emissora de televigpé®, possivelmente, ndo oferece qualquer
imagem para compra, mas aquelas em que suas madtdms em seus melhores angulos.
Assim, um dos processos de producéo de sentidmad®laria e Malu, a imagem da capa, é
construido externamente. E uma decisdo de foradeatao do dispositivo.

Nao podemos afirmar se séo fotos tiradas em eventde estudio. Portanto, ndo sao
fotos testemunhais, haja vista que as modelos famem para o fotdgrafo. Poucas vezes as
fotos sé@o produzidas pelas revistas e, quandoassotece, elas fazem questdo de informar
sua leitora e até mesmo mostrar os bastidoresathigio. Em todo caso, o que vemos sao
mulheres sempre produzidas: bem maquiadas, cafleibados, roupas que estdo na moda,
emfim, elas sdo apresentadas como pessoas de st eggempre, sempre felizes — séo
referéncia de beleza e sucesso profissional e gle€das semantizam um ideal de beleza e
comportamento.

Entretanto, ndo sdo s6 as mulheres que reinamamas deAnaMaria e Malu. Os
casaisambém tém sua vez, mas ndo qualquer um. E preose@les representem a ‘familia
feliz’. Hoje, no Brasil, existem dois casais quentésse papel muito bem explorado pela
midia: os jornalistas William Bonner e Fatima Bedes e os apresentadores Luciano Huck e
Angélica. Em nosso corpus, eles fazem parte daag@erde enunciacdo dos numeros das
edicdes 462 (Imagem MLO4, p. 75) tkalu e da edicdo 734 (Imagem AMO2, p. 72) de
AnaMariag, respectivamente. Se fugirmos um pouco do congei®mos que nenhum outro
casal da vida real ilustrou a capa dessas pubksagd periodo de um ano. S&do verdadeiros
casais midiaticos, em funcéo da beleza, do sensantuiéa, do sucesso profissional e de ndo
protagonizarem escéandalos publicos. Essa vidaifgedeamplamente explorada tanto por
Malu quanto porAnaMaria, por acreditarem ser um exemplo de familia felpedeita a ser

alcancado.
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A proposta do enunciado (“Bodas de Algoddo. AngéécLuciano Huck: cada vez
melhor! Licbes para um casamento feliz e duradgugaé acompanha a foto sugere que, em
seu interior, a revista apresentara uma receittgalum matriménio perfeito e igualzinho ao
do casal midiatico. A matéria esta recheada desfdi casal, oito no total, em varios
momento de carinho mutuo e com os dois filhos. é¥botde abertura, ha uma pequena frase
da apresentadora sobre os preparativos para teaemggiro filho e, na sequéncia, fala um
professor de psicologia e uma psicanalista; apamerite, sdo dela as dicas para o casamento
perfeito (Imagem AMO3, p. 74) que ocupam duas [E&gda revista acompanhadas das fotos.
Os enunciados beiram estratégias de uma receibmlde Cada um dos itens citados estédo
acompanhados das orientagBes que a leitora dewer.sBg Ultima pagina da matéria,
encontra-se a relacdo de bodas de um casament@adoada de orientacbes sobre como
comemorar cada uma delas e como presentear o nm&sdas ocasioes especiais.

E o mundo privado sendo revelado, mas ndo é qualifisprivada, mas de um casal-
celebridade. Com essas operacoes, as revistashdasdoircuitos de contatos que os leitores
tém com esses casais, pois 0s ‘consomem’ em aufrias, como a televisdo, por exemplo,

conhecendo, apenas, seus lados profissionais.



73

8 li¢oes para renovar a relacao diariamente

Casar, manter a familia unida, ceder, ficar com ag
para sempre. Quem quer mesmo fazer o matrimé

Encontre motivos para
1 se apaixonar de novo

pelo seu marido, dé
bombons para ele - sim,
homens também gostam de
receber mimos. S6 ndo falam!

Mostre que, apesar
Z da luta didria, ainda
consegue olhar para
ele com os mesmos olhos
de admiracdo do inicio e ndo

s6 o olhar de cansaco, falta
de dinheiro, filhos gritando...

assim deve se dedicar. Beth Valentim ensin

Acredite que vale a
pena manter a relacao.

3 Quantas mulheres ndo

sonham com um parceiro?

Resgate as lembrancas
4 de um passado feliz

que ajudem a superar
as horas mais dificeis.

Num dia qualquer,

5 escreva uma mensagem
de amor e cologue

o bilhete no bolso dele.

acomo f
a CUTN

Dedigue algum tempo
da sua rotina para

criar uma noite a dois

diferente e bem especial.

Diga pelo menos uma
palavra de carinho

para ele todo dia.

Comemore datas
especiais e desperte os

bons sentimentos que

estavam adormecidos dentro
de vocés. Tao simples!

A importancia
do amor na
familia

Seus filhos nao
precisam participar

de toda a comemoracao
do seu aniversario

de casamento. Mas
conte a eles sobre

os preparativos, peca
ideias, ajuda. “E bom
as criancas saberem a
importancia dessa data
e de manter as relagdes
afetivas sempre como
algo valioso”, afirma
Beth Valentim.

PHILIPPE LIMA / AGNEWS, [4] RAFAEL CUSATO, [5] ERNANI YALMEIDA / REVISTA|

FOTOS (1] LEOTTY JUNIOR / AGNEWS, [2] RAUL JUNIOR, [3) ALEX PALAREA E
CCONTIGO!, (6] FLAVIO TORRES, [7) SERGIO ZALLIS E (8] REGINALDO TEIXEIRA

Passo a passo para n

1° = INICIATIVA

Pense com antecedéncia
como gostaria de comemorar
essa data com ele e planeje.
Depois, vocé vé se da para
colocar tudo em pratica.

2° - SURPRESA

Faga uma surpresa para

ele. Se queria ir viajar,

mas o dinheiro ndo deu,

faca algo mais em conta.
Mande os filhos para a casa
da avé, cologue um lencol
cheirosinho na cama, compre

rosas e jogue as pétalas

na cama. “S6 de preparar
uma noite especial vocé ja
renova o seu amor. Se incluir
miusica entdo, melhor ainda”,
orienta Ailton Amélio.

3° = CARINHOS

Falta de dinheiro e problemas
do dia a dia ficam do lado

de fora do quarto nessa
noite. Vocés so vdo pensar
um no outro, em tudo o que
construiram juntos (e ndo
deve ser pouca coisa...).

data passar em branco!

4° - FESTINHA

Se optou por comemorar
com os amigos, chame os
mais intimos, os padrinhos
do casamento. Seqgundo
Ailton, ter pessoas que
testemunharam a cerimonia
faz com que o casal se
sinta mais envolvido ainda.

5° = APROVEITE
Divirta-se com ele! Mas
ndo s6 nos aniversarios de
casamento. Surpreenda-o
em dias comuns também...

Imagem AMO3
Ana Maria, n® 734, 05 de novembro de 2010, pg. 15

5 de novembro de 2010 AnaMaria 15
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Ja no caso d&lalu (Imagem MLO3 - abaixo), que traz o c&8ale apresentadores
globais, logo abaixo da chamada ha uma foto berngmegda jornalista abracada aos seus
trés filhos e a seguinte legenda: “A jornalistataooom o apoio de William Bonner na
correria com os trigémeos!”. Neste exemplo, a pstgpda revista é fazer uso da imagem de
boa mae e bom pai para sugerir a suas leitoraggeadam com Fatima Bernardes a educar
seus proprios filhos na correria do dia a dia.

DIETA co
ATE O

FIMI DO 1% d“‘w;
8 MES! . °°‘
CARDAPIO DO
EDU GUEDES!

1.0

? m - 00

DIA DAS MAE

v/ FATIMA BERNARDES:
+ msomue Salada d segredos para conciliar

o e I trabaio e fihos
Alomallstaoonta

PLANTAO DO SEXO0 e o K

Especialistas dao conselhos g QX

para espantar a rotina

chegar ao orgasmo...

\ SUPERNANNY

» Y 2 participantes do

V2,

Padre Regmaldo =
Manzotii para

"% programa revelam o que
— A\ mudou em suas vidas! ; e | ama
MODA DE GR FE

Anticoncepcionais Vista-se com pecas

ELES TIRAM 0 PRAZERZJINCHAM?, de Gisele Bindchen,
Descubra o que é verdade! : Guistioadgulise. -

Imagem MLO3
Malu, n°® 462, 05 de maio de 2011

** Vale a pena registrar que o casal ‘midiatico’ FatiBernardes e William Bonner foi ‘desfeito’ no ioicle
dezembro de 2011 com a saida da jornalista da @ard@lornal Nacional Agora, Fatima Bernardes vira o
centro das atencdes. Se antes sua imagem estagdaapa construcdo de um casal realizado nas petsoal e
profissional, a partir dessa “separacdo” é combBaana passasse a andar com as proprias pernasvigds
das revistas sobre a jornalista fica evidente pa daMalu da Ultima edigdo de dezembro.
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Internamente, o titulo da matéria € “Mae e mulheisdcesso” e € ilustrada com de
fotos ‘exclusivas’ do album de familia de Fatimarizedes, além de ter uma entrevista com a
mesma. Na pégina seguinte (Imagem MLO4 - abaixop psicologa e terapeuta orienta as
leitoras a ndo se sentirem culpadas em ir trab&ldeixar seus filhos em casa; afinal, se a
Fatima Bernardes consegue, por que vocé, leité@a, aonseguiria? No canto inferior da
pagina ha depoimentos de mais quatro artistas f@Anibima, Nivea Stelmann, Luiza
Valdetaro e Fernanda Torres) sobre como elas camctlabalho e filhos. A revista estipula
um outro perfil de leitora e/ou mulher, um poucéedinte do anterior, jA que agora as
celebridades ndo aparecem ao lado de seus compmanh&jui, por um lado, percebemos a
presenca de um operador qualitativo: a mulher gaeexercer a maternidade, mas néo apenas
isso, ela deve ser famosa. Por outro |adltgMaria também apresenta o perfil caseiro das
artistas, e o quanto elas se esforcam para cantifibalho e filhos. Sdo enunciados que
buscam aproximacgédo com a realidade da leitora,@gw: “Olha, leitora, as famosas e ricas
também sofrem quando estéo longes de seus filldesitificar-se, seja pelo visual, seja pelo

comportamento de celebridades é a base de rep@mtasAnaMariae Malu.

rio de F4tima Bernardes, muitas maes saem decasa  Precisa estar atenta aos filhos, disposta a dedicar o tempo a eles,
olhar o dever de casa, saber como foi o dia na escola, atendé-lo se ele

balhar e ficam com o sentimento de que leriam : 5
que pod solicitar um pedido de ajuda...”.

los filhos. Alice Maria, psicdloga e terapeuta existen-
ica que é possivel ir para o trabalho sem ficar se sentindo

® “usar uma linguagem
culpada. Saiba como conseguir isso!

simples é a melhor opg@o. Explique que vocé precisa trabalhar
para que todos tenham uma vida melhor e que isso n&o significa

“a partir do momento que a mulher abandono. Mostre que ndo se trata de uma escolha entre ele e
sal de casa, é preciso estar ciente de sua opgao. Se acredita que tem  trabalho. A questao no é o tempo que a mae n@o esté em casa e sim
que parar o mundo para criar o filho, tudo bem. Porém, se aescolha € 3 qualidade dessa relagéo quando a mée esté presente”.
a de dar uma estrutura melhor a ele, vai ter que abrir mao de alguma
coisa. E isso nao quer dizer que esteja sendo uma mée relapsa”. “0 pai também tem a
mesma responsabilidade na criacao do filho. A sintonia entre o casal
faz com que ocorram menos falhas na educacao das criancas. A
figura de um n&o substitui a do outro”.

“as vezes, algumas mulheres
acabam delegando suas fungdes de mée. Isso é ruim porque ela

Imagem MLO4
Malu, n°® 462, 05 de maio de 2011,

“Meu filho é prioridade na minha

vida. Talvez por isso ndo tenha “Ela néo tem mais babd! Ela dor-

“E complicado conciliar as vérias
tarefas didrias de mée, dona de
casa, mulher e atriz, mas j& me
acostumei a dormir pouco para
dar conta de tudo! Sou uma mae
coruja, mas sei dar limites aos
meus filhos. E 40 é muito

tido outro. Ndo quero ter mais fi-
Ihos para deixar com a minha mée
ou com a babd. E muito gostoso
sermde. Apesar da correria didnia,
dou conta de tudo. Resolvo os
problemas domésticos, vou ao
, € 0 Mario (pai do

importante e limite é amor”.

www.revistamalu.com.br

garoto) é superparceiro”.

me sozinha e acorda cinco vezes
na noite. Eu levanto as cinco ve-
2zes. Um dia, gravei até as 3 da
manha e ela acordou &s quatro
chorando, depois quis levantar &s
seis. E um trabalho muuito gran-
de, mas o retorno é melhor. Sou
uma méae muito presente”.

“Quando vocé vai tendo filhos
e ficando madura, vé que o dia
deveria ter 48 horas. Quando as
criangas crescem, pode voltar
pra 24 horas, tudo bem. Vocé
rala, se vira, ndo tem mais aquele
tempinho contemplativo”.

Malu 15

p. 15
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As capas com casais midiaticos (Luciano Huck eéhog e William Bonner e Fatima
Bernardes) fogem do padrdo por trazerem estampatias que ndo apresentam apenas
mocas em perfeita producéo de beleza, mas casaiswam uma vida sem escandalos diante
das cameras. O conceito de familia feliz ao reésséls personagens € tao representativo que
nao € preciso criar muitos enunciados para caragtirs. O simples uso de suas imagens
enunciam um certo tipo de comportamento conjuga qudefinido pelos veiculos de
comunicacdo como ideal e que, por isso, deve ggricke pelos demais cidadaos. Essas
imagens ndo enunciam apenas a ‘familia feliz’, tin@gem principalmente um discurso da
mulher perfeita que além de bonita, conseguiu ghlraa realizacdo profissional, casou-se
com um homem bem-sucedido, possui filhos saud&emnsegue conciliar a vida de mée,
profissional e mulher. Essas imagens semantizamapaoas a familia, como também a
mulher.

Como observa Veron (2004), quando analisa as caeadMinute e Nouvel
Observateurao longo do tempo, as imagens das capas torrsgaronceituais, nao importa
se sdo usadas como metéaforas, icones ou cujo pgesuntenha sido submetido a uma

retérica, a imagem é plural. E aliada ao textangm o elemento chave da capa:

(...) € a presenca de uma imagem e de um textofupu@ona como

operador: indica a existéncia de uma relagdo, mestwmeza desta ultima
ndo pode ser estabelecida sendo como ligacdo &ntpeopriedades das
unidades (o texto de um lado, a imagem do outrag gao assim
vinculadas. (Idem, p.180)

Esgarcando um pouco essa ideia de ‘relagioVeron apresenta, ela pode ir além do
vinculo imagem e contetdo. A permanéncia dessatégia, de semantizar a vida a partir da
vida das celebridades, é construtora de um paotie a credibilidade das publicacdes € que
estd em jogo. A imagem € mais importante que orjgrapome da revista, como em
AnaMarig, em que a foto da modelo se sobrepde ao homeviddarequando se busca uma
associaca@ntre os dois elementos. A figura se justapfe aoaado, dando forma a uma
enunciacdo de coautoria: o conteudo da revistaesamtado ndo so pelo locuttnaMaria,
como também pela celebridade, que empresta sueeima&gmo quem assina e atesta a
credibilidade de um documento. Dessa fordaaMaria oculta mais de 50% do nome da
revista com a foto principal aparentemente semepesdu poder de venda, uma vez que a
escolha da moca deve ser muito bem feita. Entgtaahdo o nome da revista uma marca de
sua identidade, como fica essa questao da supresstavor de um outro feminino? Como se

mantém a revista como enunciadora? No casAmddaria estamos diante de uma revista
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com anos de mercado, que construiu a sua relacdo acdeitora ao longo de anos,
consolidando ao poucos sua marca. Contudo, em meagacontradas na internet,
constatamos que nem sempre foi assim. No iniciwidnava o inverso: o nome da revista se
sobrepunha a imagem da modelo.

Ainda que possa vir a se sentir ameacadadabu, AnaMaria parece confiar nas suas
estratégias peculiares e que sO suas leitorasdidiseguem intrinsicamente perceber, nao
necessitando buscar pelo nome para ter certezaedevp para casa sua revista de sempre.

Semantizar a vida a partir da imagem das celele&lad recorrente nas revistas
femininas brasileiras. Desta forma, a midia, cantodestacado por Verén em desguema
para Analise da Midiatizacdapresentado no capitulo dois), agenda a vidaadistas. Ou
seja, para que uma celebridade receba aclamacé@tapo@o basta ser um bom profissional
da televisdo ou da musica, € importante ter uma didtinta, segundo padrbes sociais pre-
definidos. Isso ocorre porque a midia explora tanpoofissional quanto o pessoal. Buscar o
reconhecimento da leitora com a modelo da capa éngdortante pardnaMaria e Malu que
elas constantemente perguntam para seu publiceedas sociais sobre quem gostariam de
ver na capa das revistas. Mais do que um questEmamentendemos essa pratica como um
possivel trabalho de captacdo do leitorado parer faam que ele se sinta participante do
processo de producdo da revista. Dessa formaseriama estratégia de simetria, onde a
leitora pode se fazer presente, pode dar a sualmogéo. Vale destacar que uma escolha
errada da celebridade da capa pode romper parcisdroecontrato, porque ha uma espera por
parte da leitora por um certo tipo de modelo dehenlOu seja, a leitora fiel sabe que a cada
semana encontrard nas paginas das revistas mutieresio exemplo de beleza e sucesso.
Ao ndo encontrarem esse modelo, rompe-se com utratmgue foi construido ao longo do
tempo. Se retomarmos o pensamento de Landowisiuenele afirma que o ‘sucesso’ de um
veiculo de comunicacao esta atrelado a sua caplaciia oferecer ao leitor aquilo que ele
deseja, veremos que é fundamental paraMaria e Malu estampar em sua capa mulheres
gue sejam desejadas por suas leitoras em relacggugeito de ser e viver.

Quando o foco € a superacao da celebridade, panpteecomo no caso da capa de
Malu (Imagem MLO5) com a atriz Cissa Guimaraes, o olge¢ que a leitora olhe para
aquela mulher e ‘diga: eu me reconheco no sofrimdeta. Quando o foco é na beleza da
modelo, é preciso que a leitora ‘pense’: eu querocemo ela; eu desejo o cabelo dela; a

magreza dela; e assim por diante.
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4.1.2 Os nomes das revistas como operador de idelatile

Os titulos de uma publicacdo sdo marcas discursivgrtantissimas para a
construcdo de um contrato com o leitor. Eles s&atégias para diferenciar uma publicacdo
da outra, instituindo suas especificacdes em unrauaiverso de outras publicacdes e, ao

mesmo tempo, 0 nome € fundamental na formagéo dmuojunto, pois:

O nome do jornal sé é percebido quando est4 enoo@mcia com o ‘outro
jornal’; a partir do momento em que ele é extraldgaradigma, torna-se ‘o
jornal’ e perde seu nome, o nome que lhe é profrioome-de-jornal ndo é
mais objeto da leitura, torna-se seu envelopes&letira acima de todos os
outros enunciados. A partir desta posicdo destacemdgura “coeréncia e
continuidade dos enunciados a maneira de uma passéo” (Mouillaud,
2002, p. 867.

E dessa maneira que o autor afirma que o nome depublicacdo s6 tem sentido na
presenca de outras publicacdes, que integram selrajde paradigmas. Ou seja, qual seria o
sentido de um nome em uma publicacdo Unica no wh&PcRor isso, dentro do paradigma, o
nome € fundamental para particularizar, para difdee. “No paradigma, ele identifica o
jornal por sua diferenca com relacdo a todos osatema série, ele € um grampo que junta
todos os exemplares” (idem, p. 87). Com essa ohgs&oy Mouillaud d4 ao nome duas
tarefas: a de diferenciar uma publicacdo da ousrae identificar e unir todos os exemplares
de uma publicagdo, formando uma colegcdo. Logo, smmenome que diferencia une 0s
integrantes de seu conjuntentretanto, mais do que diferencia-los, os tit@esolocam na

posicdo de sujeitos, como frisa Landowski:

(...) o jornal precisa possuir também o que se ehamma imagem de marca,
que o identifigue no plano da comunicagdo sociaraHa do simples

reconhecimento juridico, isso implica que uma ewté figurativamente

reconhecivel tome corpo detras do seu titulo: éiswegue o jornal se afirme
socialmente como um sujeito semiotico. (1992, g8) 11

Com isso, o0 autor afirma que é necessario que wilipacdo tome uma “posicdo de

leitura”, ou seja, que construa um “horizonte deréncia” para o seu publico. Um jornal que

> Em O Jornal, da forma ao sentid(Ed. Universidade de Brasilia, 2002), Maurice Mauid trabalha os
elementos de um dispositivo diario. Entretantay is&o invalida a aplicagdo de seus conceitos eposite/os
impressos de outras categorias, como as revistag, wez que ambos possuem estratégias enunciativas
semelhantes, como 0 nome da publicacdo no topag#aau o titulo das chamadas, por exemplo.
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possua em seu titulo enunciados como ‘Brasil’, ibla&l’ ou ‘Manh&’, por exemplo, vao
implicar em nocdes de espacgo e tempo. Mas o qee deAnaMaria e Malu, cujos nomes
chamam a atencdo para outras faculdades? Elasmemiwa macrouniverso de revistas
femininas sem renunciar a tradicdo dos nomes p®@karie Clare Claudia Lola) ou
outros titulos que passam a nocéo de afetivid@datigq Caricia), comuns nesse espaco
enunciativo. Dessa forma, elas constroem uma uisagi propria, uma marca, que “passa
pela constituicio e o reconhecimento social do Isiono de seu leitorado, figurado,
literalmente, por sua ‘posicao’ de leitura” (Landibiy 1992, p. 121), que antecipa discursos
e estratégias.

Malu e AnaMaria sédo revistas com nome de mulhdialu € um nome mais jovial,
despojado, remete ao apelido para 0 nome MariaalBizsso cria uma certa intimidade com
as leitoras, pois s6 chamamos pelo apelido nogsigoa mais proximos, aqueles com os
guais temos mais proximidaddalu se deixa chamar assim, com intimidade.

AnaMaria soa mais formal. E a juncdo de dois nomes tramhisoAna + Maria. Ana,
mais curtinho, tem um ar menos pesado e sozinhm@es, facil de dizer. Maria, para as
mulheres com cerca de 30-35 anos, por exemplo,réeorh parente ou uma conhecida mais
velha; remete a uma pessoa de jeito simples, diiaa suas obrigacdes. Maria é nome
comum no Brasil e é sinbnimo de trabalho com sadedA unido desses dois nomes, Ana e
Maria, nos passa a sensacao de unir dois perfisutteer, que podemos considerar como dois
perfis de leitoras presumidas: uma mais jovem, rHaaitenada’ com a realidade, aceita e
adequa-se melhor as mudancas sociais; e uma nmudtietradicional, que deseja conhecer os
avancos da sociedade, mas prefere manter seus Velhitos e crencgas.

O nome é o primeiro contato de uma espera porsenanciados, assim “ele firma
um pacto com o leitor” (Idem). E pafaaMariae Malu, o topo da pagina, ‘colado’ ao nome
das revistas, é ainda o espaco ideal para infosoes leitoras que estéo levando para casa “2
revistas por apenas R$ 1,99” (as publicacdes emuwsin caderno de receitas). Assim, em
destaque, essa informacgéo atrelada ao nome mest@y® mais uma estratégia para estreitar
os lacos entre producédo e reconhecimento; nesse&am laco que associa custo-beneficio.

Todavia, o0 nome das revistas antecipa o quepestair nas paginas da publicacao,
quando o associamos a todos 0s outros componeggss @spaco: textos e imagem. E um
conjunto de matérias significantes que trabalhanbesea de um efeito comum: serem vistas

enguanto ‘amigas’ de suas leitoras.
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4.1.3 As chamadas da capa

A construcdo da primeira pagina das revistas foumma conjunto significante de
marcas discursivamente estratégicas. Em geragpes déAnaMariae Malu possuem entre 9
e 12 chamadas, que ndo sao dispostas aleatorigraertentrario do que possa parecer. Os
titulos principais, em geral, referem-se aos tewliata’ e ‘beleza/cabelos’, e estdo sempre na
mesma posicado. EmnaMaria estédo a direita e a esquerda, respectivamensgéinm AM04,
p.82). EmMalu (Imagem MLOG6, p.83), ‘dieta’ esta do lado esqueedbeleza/cabelos’, do
lado direito. De modo ilustrativo, conferimos quasndoze edi¢cdes dAnaMaria que
compdem o corpus desta pesquisa, 100%ddas chamadas principais referem-se a métodos

paraperder pesoe como deixar cabelo bonitg conforme os exemplos a seguir.
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Esse é um retrato do ponto de vista que os enuwremda publicacdo tém sobre suas
leitoras: mulheres que buscam um corpo esteticanpanteito, as custas de dietas milagrosas
e as vezes sem comprovagao cientifica da sua iefie@os riscos para a saude. E para fechar
o ciclo da beleza midiatica, as mulheres quererabelo perfeito, em geral, liso e loiro. Mas
sera que elas ‘buscam’ e ‘querem’ corpo e cabailgsecaveis ou tudo ndo passa de
estratégias discursivas éd@aMaria para incitar um modelo de mulher perfeita? As nege
em estilo didatico (Imagem MLO7 — abaixo), com ggmaa passo para atingir os resultados,
sao reveladoras de um trabalho que tenta passaapeitora o sentimento de facilidade e que
ela s6 nédo fica magra e bonita se néo quiser, gwimformacdes estdo disponiveis toda

semana e de modo didatico.

Em forma

Aline Mendes e Roseane Santos/Colaboradora

40 dicas para
emagrecer

Cardapio detox para
eliminar 2kg em 2 dias
e orientagdes simples

O — :
o — para continuar
S -

emagrecendo

N

Faca dieta liquida para desintoxicar. Procure um /X Para controlar a fome, z
Conhecida como detox, ¢ ideal para dar exercicio 4 consuma 10g de colageno %
impulso ao processo de emagrecimento, que goste de $2° hidrolisado diluido em 1 copo 2
diminuir a retencéo de liquido e limpar fazer: assim, de agua. Aumenta a saciedade. ’

0 organismo, eliminando até 2kg em 2
dias. A sugestdo é do SPA Saison.

acelera a queima de
gordura, emagrecendo
sem flacidez.

Emagreca reduzindo aos
poucos os alimentos no

Néo siga essa dieta * prato. Nunca coma até estufar.

por mais de 2 dias.
Nesse periodo, beba

Nada de refrigerantes: um copo

No café da manha, estdo
de 200ml de suco de liméo com

Em jejum: 1 piabia B liberadas até 2 fatias de pao
copo 200 do_ £ ID ool e et e e integral. Se for light, melhor ainda.
suco verde, feito dlat{: de 1.20_0 Alenqa_o: de acordo com uma Fuja do efeito-
com 3 folhas calorias por dia. pesquisa, as pessoas comem 15% sanfona

im-lima mais quando estdo desatentas.
de capim limao ) j amais qu St apostando na -
batido com 1 copo de dgua (beba até Leve seu cachorro para passear: cada 30 reeducagio

duas vezes ao dia, se der fome)
Café da manha: bata

no liquidificador 200m!

de leite de soja, 1/2
banana-prata e 1 colher
(sobremesa) de farinha

de linhaca

Lanche: bata no

liquidificador 200ml de

é4gua de coco,1/2 pepino,

1/2 cenoura e 1/2 maga
Almogo: 1 prato de sopa de
abdbora com salsa (cozinhe 200g

minutos elimina de 300 a 400 calorias. alimentar. Nutricdo
adequada e novos
habitos garantem a

manutengéo do peso ideal.

A Faga abdominais com um
il ¢ aparelho proprio para usar
‘ em casa e levante pesinhos.

Em geral, uma mulher de

40 anos precisa de 300cal a menos
do que quando tinha 20. A alimentagao
balanceada associe alguma atividade fisica.

Jante uma salada com folhas verdes,
cenoura e beterraba raladas, cubos
de queijo branco ou frango desfiado.

Tenha um café da manha
reforcado e coma no lanche 1
barra de cereais ou 1 fruta.

Beba antes das refeigdes 1 copo
de suco de couve com limo,
laranja, gengibre e cenoura: repleto

Prefira um restaurante por quilo e encha de fibras, acaba com a fome.

de abdbora, refogue com cebola,
alho, sal e dleo de canola. Bata no
liquidificador e acrescente a salsa).
Lanche: bata no liquidificador 100m|
de iogurte natural desnatado, 100ml
de 4gua de coco e 1 fatia de manga.
Polvilhe canela em pd

Jantar: 1 prato de sopa de legumes

o prato de saladas. Complete com uma
pequena porgao de carboidrato e proteina.

Combata a retencéo de liquido com
2 litros de agua, chés, sucos e agua
de coco por dia. Coma
frutas diuréticas & .
como abacaxi,

Depois da gravidez alie reeducagao

alimentar e amamentagéo, que
auxilia a mée a retornar ao peso ideal.
Nao ¢é recomendado fazer dieta.

Dormir mal diminui a leptina,
hormdnio responsavel pela

(refogue 2 1 ia e meldo. sac.ledade. Cansado, 0 organismo )
salsdo, chuchu, alho poré, cebola, Coloque — estimula a fome para guardar energia.
alho, dleo e sal. Cozinhe e bata no 0 intestino Néo deixe de comer arroz e feijao,

liquidificador).
Cela: 200ml suco de melancia

44 Malu

preso em dia ingerindo verduras, frutas
com casca e cereais integrais. Beber
bastante agua auxilia a agao das fibras.

Imagem MLO7

mistura rica em fibras, minerais
e vitaminas. Complete com carne sem
gordura, preparada com pouco 6leo.

revistamall

Malu, n° 454, 10 marco de 2011, p. 44

Fotos Thinkstock/Gatty Images.
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Em Malu, o dueto de chamadas ‘dieta e cabelo’ tambémeegxisas ndo é padréo
como emAnaMaria Apesar do destaque da capa ser sempre sobre pemer peso, 0
segundo titulo principal varia, como podemos verimagem ML11 (p. 98), onde essa
posicdo € ocupada por uma chamada sobre batons.

A percepcgdo que temos é que Fhalu, assim como emnaMaria 0 que realmente
incomoda as mulheres é o excesso de peso. Masvistarda editora Alto Astral, depois
desse tema, todos os outros incomodam a mulher at ngual: cabelo, filhos, moda,
trabalho, beleza, saude. Explicando melhor, enquanttema cabelo apareceu nos 12
exemplares de nosso corpus, assuntos como trabalhiheiro s6 foram citados na capa de
Malu trés vezes, um exemplo de que temas envolvendaidade feminina sdo mais
valorizados em detrimento de outros assuntos, denomais econdmica, por exemplo, que
possam interessar a leitora. Para fechar o cislchamadas principais de ambas as revistas,
estdo do lado superior esquerdo e direito do estmodelo — € como se elas, as personagens
da capa, anunciassem esses temas, dando credibiddaes.

A capa reune muito mais do que chamadas e fotoss @dayouts Ela carrega um
resumo do conteudo da edicao e, mais do que issé,mortadora de um conjunto de marcas
que foram construidas em cada edi¢éo e que de alfprma s@o percebidas pelas leitoras.
Uma dessas marcas € a manutencdo dos temas @ssosélizacdo do leitor) ao longo do
tempo. Isso permite que a leitora saiba quais &ssu@ha ir4 encontrar no interior da revista,
como, por exemplo, novidades no mundo dos esmaitemtacdes para cuidado com 0s
animais, moda. Essa repeticdo de temas, sendonel@peracdo de permanéncia, e 0s modos
de abordagem sé&o fundamentais para iniciar a ekdgdamparo logo na capa. Além disso,
nos da uma nocgdo de quais sejam os perfis de mglieeias revistas querem conversar e
instituir. Moda, dieta, beleza, culinaria, filhdsstes sdo alguns dos temas (podem ser visto
nas capas apresentadas anteriormente) recorrantesemAnaMaria quanto enMalu, mas
se 0s temas sao iguais, 0 que vai diferenciar esvastas? Para responder essa questao,
tomemos para analise as chamadas sobre dieta os, fittois dos cinco assuntos mais
abordados. Ervialu, ha um esforco em associar a dieta com o benefécajudar a combater

algum outro mal, como por exemplo:
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“Ansiedade. Venca essa vila com a dieta que s&ga @alu, ed. 471, jul. 2011)

“Dieta contra inchaco. Elimine 8 kg até o fim dogti§Malu, ed. 462, mai. 2011)

Percebemos um discurso implicito da revista ematgmaissar para sua audiéncia a
imagem de uma publicacdo que ndo esta apenas paslacam ajudar a leitora a perder peso,
mas com a mesma receita que “eu lhe ensino” argimins quilinhos “eu também ensino”
como controlar algum problema de saude. Ou sejayista oferece um algo mais; da algo
que a leitora ndo tem, criando, com isso, um vindel complementadldAnaMaria € direta e

se vale de verbos no imperativo para isso. E uoudis sem rodeios:

“Perca 5 kg em 1 més com a dieta da sopa veAl&Nlaria ed. 769, jul. 2011)
“Perca peso com a dieta davalinhaca” AnaMaria, ed. 726, set. 2010)

Nesse quesito, observamos dois tipos de contrateg&naMaria o contrato ‘revista
palavra de ordem’, que intima a leitora a tomar atitade a respeito do excesso de peso. No
caso deMalu, identificamos um contrato ‘revista-orientadoral, seja, o conteudo é oferecido
de um modo menos imperativo.

Quando o assunto é dieta, percebe-se ainda gestarAnaMaria tem por habito
utilizar expressdes que indiqguem novidade e irsdidi como pode ser observado no
enunciado anterior na edicdo n. 726, onde a pataenaa’ recebe o recurso italico como

destaque. Em nosso corpus, encontramos outras daamea capa semelhantes:

A) “Exclusivalll A dieta que secou Regina Cas&n@Maria ed. 747, fev. 2011)

B) “O novo corte de cabelo que emagrec&h@&Maria ed. 752, mar. 2011)

C) “Exclusivo!!! Copie a dieta que secou Gléria Pire&h@Maria, ed. 756, abr. 2011)
D) “Exclusivo. A novadieta da proteina’AnaMaria ed. 760, mai. 2011)

E) “A novapilula que seca a barrigaAijaMaria, ed. 724, ago. 2010)

F) “O novo sopéao dos vigilantes do pe$oiclusivo: novareceita ficou menos caléricale

emagrece mais rapido!AQaMaria ed. 716, jul. 2010)

Nos exemplos A, B, D, E e F temos a ideia de ‘afe/ revista oferece a dieta e o
corte de cabelo. No enunciadoAnaMariavai além da oferta, ela argumenta sobre o “novo
sopdao dos vigilantes do peso”, antecipando ja pa oajue seria esse “novo” (menos calorico
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e permite emagrecer mais rapidamente). Em C, ha ‘umstaucdo’ indicada pelo verbo
“copie”, um enunciado que antecipa a presenca dpasso a passo no interior da revista.

Como o tema “dieta” é recorrente na revista e ocsgrapre’ uma das duas posicoes
de chamada principal da capa, a outra € ocupadagreh cabelo/beleza, o recurso que passa
a ideia de novidade parece ser importante pargandjue ali hA um conteddo que nao é
apenas diferente do conteludo das edicfes anterim@s que a leitora ndo encontra em
nenhum outro dispositivo semelhante.

Quando o assunto gira em torno dos filhos — terageap na capa de todas as edicdes
de AnaMaria e em 10 deMalu, que compdem o corpus desta pesquisa, e suacaEpeti
indicativo de que as revistas consideram suasrdsitmaes e administradoras do lar —, a
mensagem final parece ser a mesma nas duas rewagesar da abordagem um pouco
diferenciada. Cabe as maes o exercicio de edugsaffiffes, de fazer deles bons estudantes e
bons filhos.

Aqui, a revista age como espaco pedagogico, erdinamulher a ser mae e dona de
casa. Dessa forma, ela desloca o local da escoteslica de seu curso normal, onde,
antigamente, as meninas eram enviadas para apresdarsinamentos da vida domeéstica.
Com a ‘extincadd® desses espacof\naMaria e Malu preenchem essa lacuna ofertando
solugBes a mulher, que ainda acredita que ceréaergs doméstico cabem a ela. E tudo isso
por apenas R$ 1,99.

Nosso olhar a partir desses indicios percebe ssvigile consideram os multiplos
papéis da mulher moderna e que tenta retratar uarag realidade brasileira: mées que
criam seus filhos e administram o lar sozinhas.dfas revistas centram suas ac¢des na
mulher, ela é a rainha da sua vida e da vida dssops a sua volta, conforme podemos

perceber nos enunciados a seguir:

% Na sociedade brasileira, ainda encontramos esgdiegara a vida doméstica nas congregacdes saligio
tanto de catélicas quanto protestantes.
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A) “Guia dos filhos: * Teste de autismo * Déficit deiacdo: mitos e verdades * Fim
das brigas de irmaoskalu, ed. 468, jun. 2011)

B) “Filhos x Violéncia — O que fazer para que nao digqutraumatizados™alu, ed.
460, abr. 2011)

C) “Meu filho da trabalho para comer’ — Nutricionigtasina o melhor cardapio para
as criancas”Nlalu, ed. 420, jul 2010)

D) “Tenséao pré-vestibular — Saiba como ajudar selhggsihessa fase decisivdvidlu,
ed. 430, set. 2010)

E) “Temporada de vestibulares — Ajude seu filho a faz® bom exame e ser
aprovado!” Malu, ed. 439, nov. 2010)

Em todos os enunciados anteriores identificamaeviagtaMalu como fornecedora de
guias: familiar, escolar, ajuda, sociolégico, médiaentre outros. Ainda enMalu,
observamos um exercicio em tentar contextualizeenma com situacdes reais vividas por
artistas, ao buscar historias de vida parecidasasodas leitoras. Por exemplo, na edigéo 471,
Imagem MLO6 (p. 79), o tema filhos é abordado sabrponto de vista da atriz Cissa
Guimaraes e a superacao da tristeza pela morteudidtso: “Licdo de vida. Cissa Guimaraes,

um ano apés a morte do seu filho: ‘vivo um dia @gacvez™. Ela busca légicas e referéncias
no imaginario da midiatizacdo ao tentar produziraerto tipo de reconhecimento com base
na importacdo de figuras de outros meios para aelatrrevista. A matéria insinua um guia

para vencer a dor da perda, situacdo que podeemeordom qualquer pessoa. A historia da
artista € incentivadora de uma entrevista com usiedlpga, que, ao longo de quase duas
paginas, oferece orientacdes para “tentar supsrangédias como a da estrela global”. N&o
poderia deixar de ter também uma entrevista comdprip Cissa Guimarées relatando seu
sofrimento e seu trabalho de superacdo. Nesse B80S a juncdo do discurso midiatico

(Cissa Guimaraes) com o discurso de legitimacaedjoga), que no discurso das revistas
torna-se um sO objeto para ser visto e lido peatorlevVale a pena destacar temas nédo tao

recorrentes, como autoestima. Vejamos alguns exasmpl

“APRENDA A SER MAIS OTIMISTA! Conheca o poder domsamento positivo pra
vocé e a familia”AnaMaria ed. 743, nov. 2010)

D

“Cuidado: o frio aumenta os riscos de INFARTO —d#dsa 0os motivos e saiba como
proteger toda a sua familidAiiaMaria, ed. 769, jul. 2011)




89

Em uma matéria da edicdo 743AtleaMaria, por exemplo, temos nada menos do que
30 dicas para ser mais otimista e nenhuma delao@panhada da fonte de informacéao,
situacdo que veremos com mais cuidado quando amabs os especialistas. O curioso é que

uma das dicas €é: “Lei@naMarid, ou seja, a revista se coloca ndo apenas comglaque

mostra a solugcdo, mas como a propria solucao paeancinado problema.

*k%

Os titulos das capas deaMaria e Malu estdo dispostos de maneira complexa, ou
seja, a0 mesmo tempo que apresenta uma possiveliees eles seguem uma hierarquia.

E assim como observou Veron ao analisar a capavistaCosmopolitanem nossas
publicacbes cada manchete possui dois niveis. @epo nivel lembra unteaser ele é bem
resumido e traz palavras-chave que déao indicativtéetha que sera abordado na matéria; o
segundo nivel é explicativo, dando mais detalhdsresm texto. Vale destacar que,
graficamente, o primeiro nivel, em geral, em caikta, é colorido com a cor-tema da edicéo
ou esta em negrito ou com o recurso ‘destaca texto’segundo nivel vem em fonte simples
sem serifa na cor preta.

Em AnaMaria, ocorre com bastante frequéncia o uso de chanadagm soO nivel
(Imagem AMO2 — p. 72). Nesse caso, elas recebemmea cor e um Unico tamanho de
fonte. Esse recurso nos da uma ideia de objetigid&mn Malu, isso € muito escasso,

identificamos apenas em uma edi¢cao (Imagem MLO&gi@a seguinte).
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Ainda sobre as hierarquias, € curioso percebereyemplo, que tanto elnaMaria
guanto emMalu as chamadas sobre sexo ficam ‘escondidas’ no emufoerdo inferior da
capa, o0 qual é sobreposto pela revista de culinbail@ez as revistas acreditem que esse néo
seja um tema que possa vender tantos exemplaresllara e dieta. E valido registrar que,
recentementeédnaMariaincluiu um selo sobre as notas e matérias de gasaliz o seguinte:
“ATENCAO Seus filhos leemAnaMaria? destaque esta pagina antes de eles folhearem a
revista” (Imagem AMOS5 — abaixo). Por que escondassunto das criangcas? Possivelmente
porque o0 modo como o tema € ali abordado nédo érdeafdidatica para os jovens e a leitura
pode suscitar perguntas que o0s pais ainda ndo saoemo responder. Porém, né&o
encontramos no corpus um matéria que oriente @sgadire como falar sobre sexo com os

filhos.

h I I I
Ja fez 697 Conhece o ponto G? Entenda tud 2 0 SEX0 COM €le  paniella De Caprio
OQUEQUERDIZER |
BACANAL Sexo com vérias pessoas a0 mesmo Se esse é um de seus desejos, jogue truco erético
tempo, conhecido como “suruba”. com os amigos: quem perde tira uma peca de roupa!
CARICIAS Carinhos picantes, feitos em dreas Aproveite a hora do banho para dar um “agarra”
sensiveis, como seios, bumbum... no seu marido e deixd-lo morrendo de prazer.
CLIMAX Auge do sexo, é 0 mesmo que orgasmo, Na tentativa de chegar logo ao climax, a gente
uma sensagdo muito forte de prazer. contrai os masculos. Relaxe-os e tenha mais prazer.
ERECAO Com a excitagdo, o pénis tem mais Esse é o momento em que seu homem estd em
sangue circulando, fica duro e ereto. ponto de bala. Pode pintar e bordar nas caricias!
FETICHE 0 mesnio que tara ou fantasia sexual. Comece como naquela brincadeira de crianga:
Ha quem tenha fetiche até por roupas! “Faz de conta que a gente.... Complete como preferir.
LIBIDO £ 0 desejo sexual, a vontade de beijar, Provoque-o em algum lugar piblico, como um
passar a mio e fazer sexo com alguém. restaurante. Sussurre: “Sai sem calcinha hoje, sabia?”.
ORGASMO Rara capacidade de ter mais de um Essa é para testar limites: quando gozar, continue
MULTIPLO orgasmo num curto intervalo de tempo. se estimulando e vocé poderd ter outro orgasmo!
PONTO G Pequena regido do canal vaginal que Como os médicos se dividem sobre a existéncia ou
proporci ia um prazer ini i l. ndo do ponto G, seu marido terd de descobrir sozinho...
POMPOAR Espécie de gindstica vaginal que Por 30 segundos, faga 0 movimento de segurar o xixi.
estimula os masculos da regido. Solte. Repita a sequéncia por 5 minutos, todos os dias.
Preparagdo para o sexo e a chave Diga a seu companheiro onde vocé gosta de ser 3
PRELIMINARES . s " <
para o orgasmo feminino. tocada, acariciada, lambida, mordida, chupada... %
SWING Troca de casais, normalmente feita Naéo se sente a vontade para trocar? V4 com §
‘em uma casa propria para isso. seu companheiro e transem sé entre vocés! r
<
&
69 Posicdo deitada que indica que os dois Turbine o 69 acariciando os testiculos dele com 3
estdo fazendo e recebendo sexo oral. uma mio, enquanto movimenta a outra no pénis. g
>

Imagem AMO5
Ana Maria, n® 756, 08 de abril de 2011, pg. 22
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4.1.4 O enunciador das ‘chamadas’

Veremos a seguir que nem sempre quem se remeitera Inos titulos da capa sao as
proprias revistas. Outros enunciadores também felanseu lugar. Ou, ainda, enunciador e
destinatario ndo estdo explicitamente expostos. l@mmum, mas em algumas edicdes
AnaMaria e Malu deixam o destinatario falar (a leitora, que, compeamissdo da revista,
deixa 0 anonimato e passasiatusde ‘celebridade’), em geral para relatar perdped® ou a
superacao de algum problema pessoal. Essas emiggiaglocam a leitora dentro da situagao
de comunicacdo, como uma conversa entre amigas,comgulta médica ou um ato de

rebeldia dos filhos. Vejamos alguns exemplos:

0 novo jeitc
de tingir
o cabelo

A técnica naofesseca
nem precisa/de retoque!
y
0 segredo
para quitar
as dividas ja
Siga nossas dicas
€ comemor
daquia 60 diai\

NO'

MANEIRAS
DE CONTROLAR

1 Aline cancelou a
R | cirurgia e emagreceu
A PRESSAO AL"I\'A 55 kg na ragal

CONSIGA « ¢ _? jeans
UM EMPREGO® perfeito para
DEPOIS DOS ey

As dicas de quem iSaBBLA Ej RECEITAS
voltou a trabalhar CAGIRS

apos ficar um vl LIQUIDIFICADOR
tempé&o parada Coragao: Tem curau,

de volta pe de moleque...

ao mercado
de trabalho

Reforma sem

dor de cabeca!

Como economizar no
material e evitar
que o pedreiro
atrase a obra

Ajude seu
filho a passar
de ano!

0 que vocé pode
fazer agora para ele
ir bem nas provas

Imagem AMO6
Ana Maria, n°® 766, 17 de junho de 2011
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Esse tipo de estratégia insere personagens redisaoso da revista, aumentando as
chances de identificacdo com a leitora, além deniticar o0 destinatario a compartilhar suas
conquistas com as demais, enviando para a redag@o k@lato. Funcionaria como uma rede
de amizades, onde amigas trocam suas experiéreiascésso. Nao € o enunciador revista
gue fala, é alguém de ‘carne e 0sso’.

O enunciador pedagodgico é o predominante nas clenedtretanto, ele surge por
meio de diferentes estratégias. Conforme Verongedguele quem aconselha, ou seja, em
uma situacdo de dialogo ha uma certa hierarquialsgente definida entre os participantes.
Ainda segundo o autor, ha varias maneiras de edkgal acontecer, e uma delas é quando
enunciador e destinatario podem nao estar impdicdomo nos exemplos a seguir (Imagens
AMO7 e ML10):
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Com frequéncia, o enunciador pedagégico vem acohgukn de verbos no
imperativo. Esse recurso é muito mais frequenteAemiMaria, usado principalmente para
anunciar a matéria de dieta com o uso constant@alasras ‘copie’ e ‘perca’, do que em
Malu, onde o recurso até tem uma certa frequénciand@asecebe tanta atencdo. Em geral,
ele vem no segundo nivel da chamada e ndo no poin@mo emAnaMaria Em nosso
corpus deAnaMaria, a chamada principal sobre perda de peso € a antraga do
imperativo ‘Perca’ em 50% dos exemplares (ImagemO8M abaixo); nos outros 25%
aparece ‘Copie’.
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Aos poucos o destinatario vai aparecendo, com dingoistico de pronomes possessivos e
de tratamento. Mas o enunciador ainda se posicmora impessoalidade, como nos
enunciados d\AnaMaria “Leve esperanca parsua familia — Como protegevocé e as
criancas dos perigos do mundo” e “Ajudeu filho a descobrir uma profissédo” (Imagem
AMOQ9, abaixo). E emMalu: “Batom certo parasocé — Como escolheo sel. (Imagem
ML11, p. 98).
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O enunciador também sai da impessoalidade em algansentos, quando fala na
terceira pessoal do plural ou por meio de pronopussessivos que remetem ao locutor:
“Como parecer chique com sapato sem salto. Nogseciafista responde na pag. 28”
(Imagem AM10 — abaixo). E um recurso pouquissimamagporMalu. Em nosso corpus, ele
s6 foi localizado em um exemplar. A saida da impag$ade pode ocorrer ainda por meio de
um terceiro personagem no ato comunicacional, ecéslsta. Veremos mais sobre isso no

subcapitulo 4.3, quando falaremos sobre os peritos.
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Outra estratégia de cumplicidade das revistas sAditolos-dialogos. Eles sao
compostos de uma pergunta que remete a uma sitwlcdba a dia da leitora; melhor
dizendo, sao perguntas que uma amiga faria para; @ut ainda de um profissional, como um
médico ou advogado. Logo em seguida, a revistaonegpa sua propria pergunta com um
conselho. Algo como: “eu entendo seu problema etgcajudar a resolvé-lo”. O recurso é
utilizado com muito mais frequéncia evialu. Em algumas edi¢cdes os didlogos aparecem

mais de uma vez na capa (Imagem ML12 — abaixo).
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A cumplicidade a partir das chamadas de capa tamée&nforma a partir das
guantificacdes. N&o basta dizer que a matéria epi@esuma selecdo de “livros eroticos”
(Imagem AM11 — abaixo), € importante dizer a leitque sdo “6 livros eréticos para vocé”.
Os numeros engrandecem a matéria. A revista n&pigsesl apenas um “xarope caseiro”,

mas “10 xaropes” (Imagem AMO04, p. 82). Os numeregdentam as capas deaMaria e
Malu em abundancia todas as semanas.
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Antes de finalizarmos a analise das chamadas de éaglido sinalizar que, além de
produtos comerciaisAnaMaria e Malu s&o sujeitos discursivos que buscam estabelecer
vinculos com suas leitoras a partir de operacdasaitivas que lhes sédo particulares. Ou
seja, suas regularidades discursivas vao formameharsalmente seus interlocutores, a partir
da repeticdo de tema, localizacdo das chamadasloddg modelo de capa, por exemplo,
como vimos até agora.

As capas apresentadas anteriormente mostram ddelidede do leitor é construida
pela ‘tradicdo do quadro discursivo’ da publicad@ois, “ndo se pode esquecer que um leitor
se torna fiel a partir do momento que ele sabeeovagii encontrar no seu jornal.” (Ferreira,
2000, p. 10). Ou ainda, como destaca Fausto Nd105J2 € preciso também apresentar
recursos que validem a competéncia do dispositbabe-se que, para o trabalho de operacao
de sentidos do discurso jornalistico ter legitidelasdo necessarias sempre marcas de
validade de sua competéncia” (idem, p. 40).

O local onde essa tradigdo discursa ocorre com veaiméncia nas revistas € na capa,
um superficie visivel que induz um invisivel comeu savesso (Mouillaud, 2002). Ou seja,
temos um espaco excessivamente explorado por textogagens que interagem entre si ha
tentativa de passar algum tipo de significado paleitora, algo que nado esta explicito, mas
que se repete a cada edicdo, a cada semana. Aepapa semanalmente estratégias implicitas
de um contrato que comeca ali, no item de primeiconhecimento; mais do que isso, é uma
“pagina sensivel” (idem, p. 101), € uma membranalidpositivo, € a sua “interface com o
mundo externo”. A capa se manifesta de modo nimengente no interior da revista, ela € o

envelopamento do suporte.
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4.2 Pagina editorial: um espaco para uma convergéte-a-téte

Apesar da possibilidade de interacdo, o funcionémnelm espaco do leitor esta
condicionado a regras internas, ou seja, particEssa interacdo exige que o leitor se
submeta a essas operacoes de contrato, estardm, ginhte de uma liberdade mediada.

Por muitos anos, o espaco do leitor apenas repimdsegundo logicas proprias,
aquilo que dizia o publico. Hoje, a dinamica é auk instancia de producéo ouve e responde
naquele mesmo ambiente. Pois ndo basta mais reredupalavras do publico, o individuo
da sociedade midiatizada quer uma comunicac¢ao wer.flUma relacdo que ele facilmente
encontra no ambiente cibernético, em fungcdo doidmammentorealtime da internet: a
possibilidade de resposta publica, onde todos sabgue foi dito e o que foi respondido. Isso
quer dizer comentarios e respostas dentro do mdspositivo.

Assim, a sociedade midiatizada coloca um novo jogocena interacional entre
producdo e reconhecimento; € por isso que o0 cancktdialogo precisa ser ampliado:
dialogar néo significa apenas troca de frases eluas pessoas e também nédo esta restrito a
comunicacao oral face a face. Dialogar € o exercieivincular-se, aproximar-se da realidade
do outro por meio de um discurso especializado. N&s se esquecendo das inevitaveis
diferencas entre producéo e reconhecimento.

Considerando os niveis de analise que estamositéedd para identificacdo do
contrato de leitura, podemos afirmar que a pagditoreal € o local onde o contrato de
cumplicidade buscado pelas publicacdes ganha maxénpdade, pois se nas demais se¢des
existe a presenca do especialista, mediando &elaiora-revista, aqui, ndo, a conversa €
sem intermediarios. A credibilidade advém de unctymso percorrido pela revista ao longo
dos anos, é fruto de uma continuidade.

Nesse sentido, observamos direaMaria e Malu tém percebido essa necessidade do
individuo e, a partir dai, alterado seu ambienterational. A pagina editorial nessas
publicacbes caracteriza-se pelo dinamismo.

Antes de seguirmos com nossa andlise, é validticaxpor que chamamos esse
espaco de ‘Pagina editorial’ e ndo simplesmentéedgorial”. Ao contrario do que ocorre
tradicionalmente com as revistas em geral, sejas feimininas ou ndo, tem-se uma pagina
dedicada exclusivamente para o texto editorialy&mes com algumas imagens, como em
Nova(Ed. Abril), mostrado por Adriana Braga (2003).dManAnaMariae Malu, essa pagina
onde estaria o editorial ndo comporta apenas esgeitstitucional, ela € um componente de
uma topografia que abriga outras formas de enuiiwiads paginas editoriais de nossos
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objetos mantém a linguagem da publicacdo, ou gefservam o tom de conversa que
encontramos desde a capa, com um pouco mais deidatle como é esperado de um
editorial. Assim como Braga (2003, p. 28), entenaerfos editoriais como 0 espaco que
opera e condensa a intencionalidade do contrat@s &b contrario do que Braga (idem)
destaca em sua dissertagcéo, quando aponta o &ddonmo um fornecedor de instrugdes de
leitura, emAnaMariae Malu isso ndo ocorre de fato, ou ndo com a frequérncrague ocorre
emNovaou Claudia, por exemplo. Em nossas publicacdes, o tema doriediadvém de um
acontecimento social, como na edicdo 460 (abri2@kl), deMalu, quando se abordou a
chacina na escola carioca Tassio da Silveira,implesmente, conversa-se sobre animais de
estimacdo, moda, verdo. Como a ideia é justamentesersar’ e estreitar lagos, foge-se do
texto institucionalizado. ErAnaMaria, entretanto, encontramos um pouco do discurs@padr
de um editorial, principalmente quando este ganhmais espaco, em funcdo de uma
reformulacdo. Dessa forma, investigamos as pagdéeriais deAnaMaria e Malu muito
mais como um esforgo em manter um contrato de a®ieacumplicidade, sendo ele um
espaco de contatos, e ndo um espaco de explicithggwocesso produtivo ideoldgico da
revista. Procuramos observar de que modo essaggpd#s tentam se aproximar de suas
leitoras, lancando m&o de enuncia¢des que de medo se desviam daquilo que é esperado
para um espaco editorial.

A) AnaMaria

Em AnaMaria, a pagina editorial foge bastante dos padréesekttade, como foi dito
anteriormente, erAnaMaria e Malu temos uma fuga do que se espera da configuracé® de
espaco, uma vez que ele é ocupado por enunciaslodal tradicional editorial. Aqui, o autor
do editorial ndo detém por muito tempo a atencaleiti@a, o objetivo € que ela circule pelas
paginas da revista. Como as duas publicacbes possoe nimero de paginas nao muito
extenso, 0S espacos precisam ser otimizados; amsgquanto nas revistas mensais femininas
o editorial ocupa uma pagina inteira, @maMaria e Malu, essa pagina editorial comporta
também outros enunciados. O objetivo € que a ée#@a o percurso dentro da revista, por
isso, ali ndo tem uma informacé&o fundamental pa@greensao dos enunciados que virdo a
sequir.

Em AnaMaria presenciamos por um longo periodo uma situag@uisir, em que nao
havia um editorial como ‘manda a regra’, mas sim espaco de autoajuda intitulado
‘Mensagem da Karlinha’, que comportava um textongpal assinado pela jornalista

responsavel pelo atendimento a leitora, Karla Bsecie ao lado ela respondia a uma
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pergunta de cunho pessoal de alguma leitora, soblacdo familiar, autoestima,
relacionamento amoroso, entre outros temas deecapétssoal. Esse espaco é chamado
‘Conversa entre Amigas’. Ao lado desses dois text@mwia uma foto da prépria Karla
Precioso. Inicialmente, ela aparecia apenas enobssgurando uma rosa. Passados alguns
meses, a foto foi alterada. Ela agora esta serdadama banqueta, trajando roupas bem
femininas, como saia e sapatilhas, estampando uUm dwgriso. A rosa, que antes ela
segurava, agora aparece no canto superior dir@ipagina.

O editorial propriamente dito recebe um tratameaetmndario e aparece no rodapé da
pagina intitulado “Da Redacao” e trata de temaaigecomo: visita de um artista a redacao
de AnaMaria a realizacdo de um grupo focal, fala um poucaesaleitora que enviou uma
receita publicada no caderno de culinaria (com fidoleitora e da receita). A pagina é
horizontalmente ‘dividida’ ao meio por ubox contendo as formas pelas quais a leitora pode
entrar em contato com a revista (fexnail telefone, carta).

Com a saida de Luiz Antonio Gasparetto, autor dedi sobre ‘desenvolvimento
emocional’, que assinava a Ultima pagina da revistaspaco ‘Mensagem da Karlinha’
migrou para o local antes ocupado por Gasparetm.'[Ba Redacdo’ subiu para o topo da
pagina, ganhando muito mais espaco e agora é dssada redatora-chefe da publicacgéo,
Lidice-Ba.

Agora sim, o editorial ganha formas mais tradicisnmas sem perder a intimidade:
uma foto de Lidice-Ba abracada com um gato, polsserge seu animal de estimacdo, ilustra
o editorial. A redatora-chefe ndo atua como ‘psigal de suas leitoras como faz Karla
Precioso, por isso, foi preciso pensar uma esieatgee ‘desburocratizasse’ o espaco que por
muito tempo foi um cantinho de conversa entre asnipalice-Ba € redatora-chefe e isso esta
muito bem dito ali, embaixo de sua foto; ndo seeespde uma ‘chefe’ o mesmo
comportamento que se espera de uma pessoa resggmsl@vatendimento a leitora. Mas em
AnaMaria e Malu, muita coisa foge do convencional; assim, parap@der a seriedade de
uma redatora-chefe, o texto por ela assinado éegpadrao, falando sobre assuntos que
dizem respeito a producdo da revista e promoctas,epemplo. Mas essa seriedade é
rompida com a foto ao lado de um bichinho de eg@imauma forma de dizer: “eu sou chefe,
com muitas responsabilidades, mas também tenhdadeunumano, que admira a companhia
de uma animal de estimacdo”. Nao é facil se ideatiitom a figura de uma redatora-chefe,
mas € facil se reconhecer pelo carinho aos anifBa®ssa sensacao que a foto passa.

Na imagem AM13 (p. 110), temos um convite: Lid@&-fala sobre o ‘sucesso’ do

comercial de televisdo da promocéo das revistasla@s da editora AbriSou + Ey Minha
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Novelg Tititi, Viva Maise AnaMarig), que premia a leitora com cozinhastebooks um
carro. E de forma didatica explica para a leitoomn@ concorrer aos prémios, além de
divulgar olink da internet para a visualizacdo do comercial t@otidesse texto € “O grande
sucesso quAnaMariafaz”, uma tentativa de engrandecer o trabalhcedssta, que veiculou

o comercial da promoc¢édo no horario nobre da Reddd;Inos comerciais da novela ‘das
oito’. Ao lado do texto, hd a imagem de uma mulige assiste ao comercial da Promocao,
uma conexao direta com o texto.

Antes de continuarmos, € valido frisar que estafocsndo na nova versao da pagina
editorial deAnaMaria porque é ela parte do contrato atual da revistdcemais quando o
espaco era assinado por Karla Precioso. O imperténacompanhar as mudancas das
estratégias de contrato, por isso, foi precisoodisc sobre o modelo anterior, até mesmo
porque ele faz parte de nosso corpus. Dessa f@od@mos perceber os motivos pelos quais
a publicagdo inseriu certos enunciados nessa pagjpe chamamos de ‘“itens de
aproximacao”.

Sabemos que a pagina editorial ApaMaria tinha um contrato muito forte de
cumplicidade e amizade. Era um espaco para umpagie-entre amigas. Com as alteracfes
feitas na topografia do espaco, foi necessario ggeesy estratégias que mantivessem de
alguma forma esse contrato. Entdo, ao lado ou alomixeditorial de Lidice-Ba, ha um espaco
chamado “Pra melhorar sua vida!”. Nele, estdo padhs frases de autoajuda e
autoconhecimento ditas por grandes nomes da litargtintura e do cinema mundial.

Outros ‘itens de aproximacdo’ podem ser localizsado selo ao lado da foto de

Lidice-B4, em que esta escrito: “Escreva para keié noe-mail lidiceba@abril.com.br”.

Percebe-se que o e-mail informado € da propridoetahefe e ndo um-mail genérico para
atendimento ao leitor. A sensacédo é de que a projtice-Ba que ir4 ler e-mailda leitora.

O selo é ilustrado com a imagem de mnouse onde na ponta oposta ao cabo ha um coracgéo,
uma imagem bem feminina. Por fim, a redatora-cleefeeca seus textos com o vocativo
“Carissima leitora”. Observamos aqui dois nivei¥. @ uso do “Carissima” busca uma
proximidade com a leitora, é diferente de “Caragsnambém ndo passa a mesma sensacao
de ‘amiga’ usado pela Karla Precioso. Porém, cotaljordamos, as duas profissionais
desenvolvem atividades diferentes dentro da putdimapor isso possuem discursos distintos,
mas que ndo perdem a logica principal do contiqie, € a cumplicidade. 2°) Ja a palavra
‘leitora’ cria um certo distanciamento. Nossa réta€ de enunciador e leitor: tenho contigo

uma obrigagdo jornalistica. Esses dois niveis nostnaim uma tentativa de equilibrio de
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Lidice-B4, de nédo tentar ocupar o lugar de suacaes®ra, mas de construir seu proprio
espaco dentro da margem que cabe tradicionalmem@aedatora-chefe.

A pagina editorial déAnaMaria comporta ainda um rodapé intitulado “Fale com a
gente”. Nele, sdo apresentados todos os meioseds@cla leitora com a revista: telefone,
caixa postale-mail e Twitter. Nesse mesmo espaco estdo outras formas de cag@mic
“Para anunciar”, “Licenciamento de conteudo”, “Talide na Abril” e AnaMariano celular”,
que oferece, mediante pagamento pelas mensagepsdds com dicas de culinaria e o

resumo das novelas.
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‘iver ¢ apaixonar-se to-
- dos os dias. E desco-
\ S briracadaamanhecer

o sabor de uma nova paixio,
se surpreender e encontrar
prazer nas coisas mais banais.
Viver ¢ a delicia de dormir e
acordar podendo enxergar as

coisas de maneira diferente
Assim, hoje posso olhar para
0 céu e ver um dia nebuloso,
mas amanha posso olhar pa-
ra 0 mesmo lugar e vislum-
brar um azul radiante.
Viver ¢ isso. E abragar
a imensidio de descober-
tas que surgem a nossa fren-
te sempre. Neste instante,
por exemplo, descobri que

m Mensagem da Karlinha messsssssssss  Conversa

=} As paixoes dao
» sentido a vida

blogar ¢ uma delicia (www.
mdemulher.com.br/blogs/
karlinha) - coisa que até dias
atrds eu nem me interessava
tanto... E assim quero con-
tinuar seguindo, vivendo
novos amores ¢ experimen-
tando novos sabores todos os
dias. Como escreveu a leito-
ra Elisa, “morreria infinitas
vezes tentando viver minhas
novas paixdes!”. E a sua, qual
& Conte para mim. Boa se-
mana ¢ fique com Deus.

Manto-

KARLA PRECIOSO
Atendimento & Leitora

outras mensagens da Karfinha em: www.mdemulher.com.br/blogs/ka

Fui mde jovem e, na
época, nao dei a meus
filhos a atengdo que
eles mereciam. Agora
sinto o gosto amargo da
culpa. O que eu faco?’
K. C, por carta

Corra atrds do prejuizo, afina
nunca é tarde para recomegar.
especialmente para amar. Pare
de remoer os erros do passado
4 em frente. Até porque
cutucar a ferida com o remorso
6 vai aumentar a sua dor e
1a se sentir ainda mais culpada

engano jd é uma imensa prova
de amor. Entdo, ndo perca mais

lante a sementinha
amor, regue-a com carinho e logo
seu jardim estard todo florido,
colorido e perfumado!

& Email

Fale com a gente ® Telefone (1) 3037-4912, de 2% 26", das 14n 3s 18h = Caiva Postal 66207, CEP 05315-970, S3o Paulo (5P)
i TWITTER i

DEPOIS

b D2 redacio n——— . S—

O grande sucesso
que AnaMaria faz! :

HORARIO NOBRE A atriz Dira Paes estrela nossa promogéo na Globo

I Para melhorar sua vida

ara LI
b

Carissima leitora,

Vocé tem visto sua revista
AnaMaria nos comerciais da
tevé? Que emogio! O pesso-
al aqui da redagio chegou a
bater palmas cada vez que
via Dira Paes aparecer na

Lidice-Ba
Redatora-chefe da AnaMaria

nhos que vém na capa da
revista, colar no cupom (a
pdg. 13) e mandar pra gente.
Agora ¢ hora de sintonizar
a palavra SORTE e, a cada

tela. Nossa garota-prop

da estd anunciando a pro-
mogdo que d4 dois prémios
por dia nos hordrios nobres
da Rede Globo, como os da
novela Insensato Coragdo.

revista da, mentali-
zar sua vitéria! As primei-
ras 14 ganhadoras (sim, sio
todas mulheres!) ji estio
anunciadas na pdg. 15. Para

quem perdeu e quer ver o
1

Para participar da p
que esti contagiando todo

o Brasil, é s6 juntar os seli-

“O sexo

tensdo. O amor

alivia a

| “O valor de um presente ndo estd naquilo

nosso ial, aqui vai o
link: http://abr.io/11QN
Um beijdo, e até a préximal

FOTO DE CAPA CAMILA FONTANA

que se dd ou faz, mas na intengdo de

“Eu ndo busco,
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» » encontro”
Para anunciar em AnaMaria Teiefone (1) 3037-4738, de 22 ', Gas Shds16h  AnaMaria no celular ¢ Receba cices e culnria o seu ceular. £ mito causa a tensdo quem o deu ou fez Pablo Picasse (1881-1973),
Tihathe na M 0 B e fécill Envie um SKS com o texto DICASANA para 0 nimero 22745 ¢ siga a5 Woody Allen, Séneca (42.C65), filésofo que viveu em Roma el

instrugBes. Vocé receber um SMS com as opcBes de assinatura e cancelamento.
Responda ess2 mensagem com o texto | (op¢Bo de assinatura). Voc receberd
outro SMS de confirmago. Taifas: Vivo, Caro, O, Telemig/Amazdoia, Brasiflelecom,
CTBC e Sercomtel: RS 0.10 por mensagem recebidz; & TIM: RS 0,35 por dia.

cineasta americano «fol mentor do imperador Nero (37-68)

Licenciamento de conteiido Para adauiri os direitos de reproducio
de textos e imagens de AnaMaria, acesse www.conteudoexpresso.com.br
ou ligue para (11) 3089-8853.

“Amar a si
préprio é o
comego de um
amor sem fim”

FOTO DE CAPA FABIO ROCHA /DIVULGAGAD REDE 01080

“Quem desconfia
fica sdbio”
Guimaraes Rosa (1908-1967),
escritor brasileiro

“Nao ¢ triste mudar de ideia. Triste
é ndo ter ideias para mudar”
Bardo de Itararé (1895-1971), jornalista e humorista gaicho

= Da redacio
Leitoras que fazem a

3 Oscar Wilde (1854-1900),
revista com a gente! escritor irlandés

0 caderno culindrio desta drabes, ela aprendeu com

semana traz um prato a50gra a preparar esse e

especial, o Charutinho de outros quitutes. O marido de Fale com a gente & Telefone (11)3037-4912, de 2*a 6%, das 14 s 18h (= Caxa Postal 66207, CEP 05315-970, S3o Pauo (57) 3 E-mal anamarka.abrlgatetoc com be

carne. Enrolado na folha Solange € o grande felizardo Q d [ I

de uva, ele é feito na panela  que come todas as delicias

Para anundiar em AnaMaria Trabalhe na Abe " ;
de pressdo para ficar macio que ela prepara. Deu dgua Telefone (11) 3037-57%6, ] :::«:xm(n o S
e pronto rapidinho. A autora  na boca? Corre pra cozinha 00 www publiabrlcom.br Gomoterto P
SMS e confi SMS) com a paavra

dessa maravilha é a leitora e encante a familia com esse
Solange Wosh Skora. Casada  prato. E depois, mande pra
com um descendente de gente uma receita sua!

adquiriros & Receda dicas i
detentos eimagensde el E muit ici Envie um SWS om
Anabharia, acese wwv.contesdoerpressoom. o teto DICASANA para o niimero
beou ligue para (1) 3089-8853.

Tarifas:Vivo, Caro, O, Telemig/Amazdiia,
Snsilelecom, (TBC ¢ Sercomtel:

0,10 por mensagem recebida;
22745 esga s nstrghes Vockreeberd €I RS 035 por 2.

AMNOVELA para o nimero
22745.Yock receberdaté 3 mensagens
diariamente. Custo do servico

(por mensagem): RS 031 + impostos,

CHARUTINHO DE CARNE Facil
de fazer, essa receita é um sucesso
lange Wosh Skora

10 de setembro de 2010 AnaMaria 3

Imagem AM12
AnaMarig n° 726, 10 de setembro de 2010, p.3

Imagem AM13
AnaMaria, n° 760, 06 de maio de 2011, p. 4
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B) Malu
Malu apresenta as suas leitoras uma pagina mais diadhmagem ML13 — abaixo),

quase uma coluna, como as que encontramos noointiai propria revista. E um espaco
complexo. Ha cinco tipos diferentes de informacdes: texto editorial, 2 — Promocao, 3 —
Sumario (“Esta na capa”), 4 — Relacao dos coluslisspecialistas (“Toda semana aqui!”) e 5

— “Papo da Leitora”.

N PROMOCAO

Da MALU pra VOCE |

Papo com a redacdo
Novos personagens na revista

“Bob, Boris, Treka, Bolucho, Toddy, Pateta, Beethoven, Luck, Bia,
Belinha, Fred, Pitt... Esses sao alguns dos personagens que
estardo nas proximas edicoes de Malu, com direito a fotos e
recados carinhosos. Eles foram flagrados em situagdes inusitadas
e certamente vao arrancar de vocé um ‘ai, que lindos’. Quem sdo
eles? Os animais de estimagao das leitoras que enviaram pra
gente material para a se¢ao Mundo Pet. Deu pra perceber que _
eles sao tratados como filhos e recebem muita atencao e carinho. PAP@ LE”‘ORA
Infelizmente, ndo é assim em todos os lugares: ha quem maltrate

e abandone seus animais de estimacao por acreditarem que eles

Acesse 0 www.revistamalu.com.
br/promocoes e concorra a muitos

prémios! Esperamos pela sua
participacao!

Foto Celso Melanl/Colaborador

Para falar com a
redagéo de Malu

17001-970, Bauru, SP
© (0xx14) 3235-3881

1 Caixa Postal 471, CEP

ndo tém sentimentos. Um grande engano, né? Quem tem um
desses sabe que os bichinhos sao dedicados aos donos, amam
intensamente, sentem raiva e cilime, sabem agradar e até retirar
o time de campo quando o clima pesa em casa (risos). Portanto,

Agradecimentos especiais

A redacao da Malu agradece os e-mails
das seguintes leitoras: Andreia Liicia,

de Santo André (SP); Elizangela, de Trés

/1 www.revistamalu.com.br

Lagoas (MG); Rita de Cassia, de Sdo
1 malu@astral.com.br

Gongalo (RJ); Lucia, de Itabuna (BA);
Lady Aimeida, de Recife (PE); Carla,
Fortaleza (CE); Angela, de Jaru (RO);
Laiane, de Tatui (SP); Vanessa, de Itapolis
(SP); e Genilce, de Sdo Tomé (RN). Suas
sugestdes foram anotadas e logo estarao

merecem nosso respeito, no minimo. Boa semana”.

- | %»&@m

CAPA

| . . ~ na revista como reportagens. Continuem
| 6 Esmaltes de inverno 22 31 dws’ 31 36 Tranq‘onnag:ao enviando suas su :stﬁeg e critic: :e
| Agora também com perfume  looks 2 leitoras ganharam . d u 9 .
| eatésilicone! Guia préticode moda  uma mudanga no visual: §40 bem-vindas.
14 Li(:do de vida para va,naro més todo confira o passo a passo Malu na internet
Cissa Guimardes, um ano 26 Aguas mtigwas "’Az-i-am suas receitas e suas enquetes.
ap6s amorte do filho: “vivo  Tratam seus cabelos Beijos”, Luciane, Maringé (PR)
um dia de cada vez" embaixo do chuveiro Lu, adoramos saber que vocé curte as
enquetes e as receitas publicadas no
18 Mamas em 3D 30 Ansiedade site Papo Feminino. N&o deixe de nos
Conhega o programa que Venca essa vild com a prestigiar diariamente, pois adoramos
simula o resultado final do dieta para seca 8kg | receber as mensagens das leitoras!
implante de silicone i .
32 Vinagre Maquiagem de inverno
20 Vestidas para para tudo “Gostaria de receber por e-mail dicas
| casar * Receitas para tosse e de maquiagem para este inverno. Sou
4 modelos de sucesso resfriado * Truques faceis Foto Feloe hesumpsio s consultora de beleza e me interesso
das novelas para copiar para limpar sua casa SEces Linaohiews, por tudo que realce a beleza feminina.
-~ — Parabenizo aos editores da revista
Malu pelas dicas maravilhosas que nos
SEI;‘A’BIA\ AQ Ul | deixam cada dia mais belas”, Ayran

Adoja, Sdo Gongalo (RJ)

Ayran, agradecemos seus elogios e

29 P, [Ij)() de prometemos pensar numa maneira de
sexo enviar dicas para o seu e-mail. Quem

8 Papo cabega,

Eliana Barbosa

10 Papo de
animais

reforca a Marcos Eduardo Valéria Walfrido ; 5
importancia do Fernandes esclarece se sabe um dia vocd nfo se surpreende
! pensamento ensina como p tem remédio na com um e-mail da Malu? N&o ¢ s6 vocé

positivo no dia

limpar os . farmécia para
dentes do aumentar o
cachorro. desejo sexual.

que escreve pedindo isso, ha quem
queira receber receitas, truques de
cozinha, etc.

Imagem ML13
Malu, n°471, 07 de julho de 2011
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A primeira informacdo ocupa o topo da pagina ehsema “Papo com a redacao”.
Gisele Peralta (ndo h& informacdo sobre o cargoefaoexercido dentro da revista ou da
editora) assina um sucinto editorial, as vezes conamda a tradicdo, falando sobre o
processo de producéo da revista (a chegada de vnespecialista, as comemoracdes pelos
12 anos da publicacdo); como também disserta swbr@ato: na edicdo 420 (julho de 2010),
ela fala sobre como o Brasil pode aprender comias @ometidos durante a Copa do Mundo
de Futebol na Africa ou, como citamos anteriormestiore a chacina contra estudantes
cariocas. Gisele Peralta ndo usa nenhuma formeatieniento inicial, como faAnaMaria
com o “Carissima leitora”, mas chama a leitora \d®é’, em alguns momentos. Todos 0s
editoriais sdo acompanhados de uma foto de rostGisiele Peralta, que funciona como
operador de identificacdo e de reconhecimento (pajista existe), e logo abaixo séo
ofertados os meios de contato: “Para falar condag@ deMalu”, que podem ser via carta,
telefone,e-mailou pelosite da revista.

O segundo nivel de informacéo fica ao lado do teeddorial e diz respeito as
promocdes da revista. Chama-se “BIALU para VOCE”. E como se a revista estivesse
presenteando suas leitoras. Para participar, ésprecessar d¢ink ali disponibilizado na
mensagem.

Logo abaixo do editorial de Gisele Peralta ences¢raim sumério, que se chama
“Esta na capa”. Como o0 nome ja sugere, esse sunmdica apenas as matérias que estao
dispostas na capa. Ha outros artigos ao longouistaeque ndo estdo listados. Na sequéncia,
Malu apresenta seus especialistas fixos. Como sO lagegara trés, a cada semana ha um
rodizio. Eles sé@o apresentados por meio de fotosppanhadas do nimero da pagina onde se
encontram e com o tema que esta sendo abordadmag@mum naquela edigdo. Com o titulo
“Toda Semana Aqui!"Malu mostra para suas leitoras que aqueles peritogssé®integrante
do grupo de producédo da revista e que elas poder&ar com a expertise de cada um deles
toda semana.

O dltimo nivel de informacédo da péagina editorialMalu € chamado de “Papo da
Leitora”. E o0 espaco reservado para o didlogo aliegitre leitora e revista. S&o publicadas
davida, critica ou sugestédo da leitora e a resposta logo em seguida. O curioso aqui é
perceber o modo de tratamento dispensadoMadu: se 0 nome da leitora é “Luciane”, a
revista Ihe chamara de “Lu”. Com essa estratégimaa-se mais do que respostas, seu modo
de dizer remete ao vinculo de amizade. Respondsuwaaleitora no mesmo espaco do

comentéario também tem esse propoésito, uma vez ej@stabelece uma conversa, ainda que
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nao imediata, mas que foge da tradicional estruitasaespacos de leitor, onde ocorre apenas
a reproducao de parte do texto enviado pelo publico

Essas percepcdes também nos mostram o lugar dejemno €onselheiro, que diante
de sua competéncia discursiva usa a linguagemagparaestratégias de comunicabilidade e

assim estabelecer um vinculo com sua leitora.

4.3 A galeria dos peritos

A relacdo que as revistas mantém com as fontesisfide suas matérias € um
elemento bastante interessante para compreendesrestratégias de contrato de cada uma.
Pode parecer uma questdo simples, mas nossa gfiEeraponta quénaMaria e Malu
colocam seus especialistas em patamares bastértentks. Enquantdalu faz questao de
sustentar sua relacdo com a leitora a partir ddilslidade advinda dos especialistas que
visitam suas paginagnaMaria ndo recorre a essa estratégia com tanto entusigsefere
uma relagdo com poucos mediadores.

E dificil encontrar um texto envialu que ndo tenha a citagcdo ou referéncia ao
profissional da area consultado. Até mesmo algunmas da secdo “Bem-estar” vém
seguidas com o tradicionbbx contendo as informacgdes do especialista. Essadeboxé
tradicdo nas paginas talu. Ele estd sempre no final das matérias e, em, gera cor preta
com o nome do profissional em amarelo e as dem@osmacgdes curriculares e formas de

contato estdo na cor branca, como no exemplo argegagem ML15 — pagina seguinte):
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Texto de Gisele Peralta

Indicagdo de florais

Na cozinha Ur?eﬂor: Coraflor: Chamacrista: Amafior:

A indicado para ajuda a limpar trabalha na limpeza de indicado para

0s momentos ressentimentos, memoérias antigas e levantar a

com orais de conflitos deixando a pesadas, ajudando a 3 autoestima e

Aterapeuta floral e astrologa Lucia- e perdas. Ao ] vida muito trazer a paz interior. dar sensagdo

ne Gerodetti indica a utilizagao de aféﬁﬁ?:':?ai b e zg:zg:’r: fhac. -
florais nos alimentos. “Esse méto- de volta a harmonizar e de gelo na Adicione |
do ajuda a estender os beneficios cmbihldadf relagoes. bebida de sua algumas |

ocional,

para toda a familia. Pode-se, por
exemplo, definir um prato especifi-
co, como o feijao, para receber as
gotinhas diariamente”, ressalta.

Mais informacgoes: www.
essenciasfloraisbrasil.com.br

i Sugestao'de'leitura Barra de
e cereal xfruta _

MOTIVAGAO, DO PROFESSOR
GRETZ, DA THOMAS NELSON

BRASIL.
Com mais de 4 mil palestras e 25 anos ( s
de experiéncia, o autor, formado em

administragdo :: ::‘p’esas' ;"'Z‘:‘m ‘I'"" . / “O principal cereal contido nas barrinhas séo flocos de arroz,
e r depe", agéo o ndo do pal ?ms pobre em fibras. De qualquer forma, elas podem socorrer para que
e formulas. Agir é essencial para atingir as = 8 . g oA

: néo fiquemos muito tempo sem ingerir nada, o que é prejudicial’,
< metas estabelecidas por cada um. e 4

- alerta a nutricionista Tatiana Ossola.

/Segundo ela, as frutas, in natura oy desidratadas, nozes e cas-
tanhas s3o alimentos ideais para lanches réapidos. “No entanto,
atengdo com as quantidades, j4 que as frutas contém frutose e
sacarose, que sdo agucares, e as castanhas, gorduras monoin-
saturadas, que apesar de saudéveis, em excesso, engordam”,
alerta a especialista.

Consultoria: Tatiana Ossola, nutricionista do Emagrecentro Grande Rio.
Fone: (0xx21) 2117-2407.

O OTIMISTA, DE LAURENCE

SHORTER, DA EDITORA AGIR.

0 autor, comediante inglés, era considerado
e Snonte um pessimista de carteirinha, mas decidiu
rever seus conceitos e ir atras da sua
felicidade. Com o livro, ele pretende ensinar
os leitores a desvendar o caminho para uma
s vida mais leve e tranquila.

Foto Marc Dietrich/Glow images/Latinstock

Foto Thinkstock/

/ :‘ - —
Culinrit &

w_Ortese Abdominal (sustenta
a barriga durante a gravidez
e diminui os desconfortos) e

I Banon A\
G A
Bolsa Térmica Gel para Seios

(formato anatomico, pode » Ché Verde Magro Zero Agticar (sabores » Personal Croqui Banana, da

ser usada para dissolver 0s limdo e péssego) e Adogante Culindria Feinkost: cereal em embalagem
% carogos formados com a (indicado para substituir o aglicar no individual. Pode ser consumido puro,
g amamentacao), da Mercur. preparo de receitas), da Lowgucar. com leite, no iogurte ou no sorvete.
% vwviw.mercur.com.br “www.lowcucar.com.br ©(0xx11) 5183-2730
k-3

www.revistamalu.com.br

Imagem ML14
Malu, n® 433, 14 de outubro de 2010
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Esse tipo de box erMalu aparece até mesmo nas matérias em que o nome do
profissional j& consta no texto principal, o ques meforca a ideia de que dar destaque aos
especialistas € uma forte estratégia de contratoedata. O objetivo, acreditamos, seja
mostrar para as leitoras todo o esforco que a ¢qagdlo faz em buscar respaldo em
profissionais especializados e ndo apenas reprodugie ja é de senso comum ou materiais
de outras publicacdes e da internet.

Seguindo essa mesma linidalu também possui colunistas fixos em diversas areas,
como psicopedagogia, astrologia, moda, beleza apitersexual. A seguir listamos e
descrevemos a proposta de cada colunista, cujagiEsestd acompanhada da reproducado de
trechos dessas colunas.

1. Eliana Barbosa consultora em desenvolvimento humano, escritopalestrante — Sua
secdo se chama “Papo Cabeca” e nem sempre o text@ éesposta a um questionamento
enviado por alguma leitora. Seus textos lembrawsfédrapéuticas e até mesmo conselhos
profissionais. Os assuntos abordados vao desd@ineeambiente de trabalhMélu, ed.
439) até segredos para um casamento féial, ed. 460). Além dos temas, ha de se
considerar também a abordagem dos mesmos, semgdmraende tépicos, com o intuito de
orientar a leitora a resolver um problema subjettvwom isso deixar sua vida menos

estressante. Ndo é a toa que a coluna de Eliabagaesta dentro da editoria “Bem-estar”.

REPRODUCAO: “PAPO CABECA — Segredos para um castorfefiz”

“Eliana, eu e meu namorado estamos pensando emasas, mas de tanto ouvirmos s
familiares difamarem seus casamentos, estamos cedo rde dar esse passo. Afinal,
existem segredos para um casamento feliz?” Joanania (GO)
“Querida Joana, embora existam muitos comentadoga as uniées conjugais, eu acredito
que, com amor verdadeiro, respeito, dedicacdogpeiei e companheirismo, € possivel
viver belissimos momentos a dois. E a partir danstruir uma familia equilibrada g
estruturada. (...)"Malu, n® 460, 20 de abril de 2011, p. 12)

2. Marcos Eduardo Fernandes médico veterinario homeopata e mestre em saudiécau
pela USP — A coluna de Marcos Eduardo Fernandeklasga “Papo de Animais” e compde a
secdo “Mundo Pet”, que € uma nova integrante desteg\pois esse espaco surgiu com a
reformulacdo ddayout de Malu (que j& abordamos anteriormente). O veterinasporde
tanto a duvidas enviadas pelas leitoras, como tandi#orda temas genéricos a respeito do
mundo animal, como, por exemplo, como viajar erl@vhichinho de estimacéo juntildlu,

ed. 454).
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REPRODU(;AO.“PAPO DE ANIMAIS”

“Meu vira-lata esta perdendo muito pelo e aparecealyuns machucados. O que pode s@r?”
Elisabeth, Rio de Janeiro (RJ)
“Elisabeth, a perda de pelos, associada a lesGpsléelepode indicar uma série de doencgas. e a
perda é através de lesdes arredondadas e naoditacpode ser micose (fungos)Mdlu, n°®
462, 05 de maio de 2011, p. 16)

3. Padre Reginaldo Manzotj coordenador da Associacdo Evangelizar é Precisdambém
novato na revista. Sua coluna esta na editoriaiglRel’ e se chama “Papo de Fé”. Em geral,
0 padre conforta a &” de uma leitora com orientagdes de carater religioso; em alguns casos,

a leitora simplesmente pede uma oracao ao religioso

REPRODUCAO*PAPO DE FE”

“Padre, por favor, preciso de uma oracao paraeguis engravidar.” Gislaine Morandj,
Guarapuava, PR
“Compreendo sua aflicéo, filha. Pelos relatos qeelo e por jé ter entrevistado profissionais
da area, nem sempre a questio é fisiologica. Aesyez ansiedade acaba atrapalhando a
consumacédo de uma gravidez. Se for esse o seuptasure distrair-se mais e mudar o foco|de
suas preocupacdes. Nao existe uma oracdo espenifisavocé pode pedir: ‘Senhor, Deus|da
Vida, coloco-me em Tuas maos e entrego-me inteimtena Ti, como todo o ardor do meu
coracdo (...)"” Malu, n° 468, 16 de junho de 2011, p. 18)

4. Milla Mathias, consultora de imagem — Sua coluna “Papo de Mogigionde sempre a
uma davida enviada a redacdo por uma leitora eeepdanto na secao “Moda” como em

“Meu estilo”.

REPRODU(;AO.“PAPO DE MODA”

“Que pecas disfarcam ombros largos e bracos gotdiiia, pore-mail
“Célia, para disfargcar ombros largos, opte posdétude manga ragld (estende-se da gola ao
punho). Além disso, chame aten¢&o para o centomigm com decotes em Wlazerse casacog
abertos, estampas e contrastes. (Mgl(Q, n° 471, 7 de julho de 2011, p. 23)

5. Gustavo Sarti, consultor de moda — Ao contrario de Milla Mathigse assina apenas uma
coluna, Gustavo Sarti assina toda uma pagina dataevuntitulada “Aula de moda com

Gustavo Sarti”. Algo que também é recente nas péagdeMalu. Em geral, o consultor

utiliza-se de fotos de celebridades para orierstdeitoras sobre certo e errado.
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REPRODUCAO#Aula de moda com Gustavo Sarti”

“Looks da semana — Na festa de lancamento da novala Cordel Encantadpoda Globo,
muitas famosas desfilaram com vestidos lindos! dpst especial para as rendas, que realmente
pegaram entre as celebridades e ganham forca coraaas principais tendéncias da esta¢&o.”
(Malu, n° 460, 20 de abril de 2011, p. 16) — ApGs essaducdo, sdo apresentadas fotos das
famosas no evento, acompanhadas de legendas queveées o figurino dessas mulheres.

6. Maria Irene Maluf, especialista em psicopedagogia e educacdo espeEia € velha
conhecida das leitoras déalu. Sua coluna é antiga e se chama “Papo de fillhatia Irene

responde as davidas de maes tanto sobre filhossdltes quanto sobre criangas menores.

REPRODU(;AO.“PAPO DE FILHOS”

“O que fago para meu filho cacgula tratar bem @ofi Daniele, Barra do Pirai (RJ)
“Questbes desse tipo dificilmente sdo resolvidas s@uda direta de um especialista, ppis
exigem uma andlise de cada caso: as variaveis s@iasne ndo hd como tracar uma regra para
isso. (...) A Unica coisa que posso dizer é quemeg ensinar e exigir de todos na familiga o
respeito de uns pelos outros (..Malu, n® 468, 16 de junho de 2011, p. 29)

7. Julinho do Carmo, cabeleireiro — Também é figura conhecida nasnaégila publicacdo
da editora Alto Astral. O jovem assina a colunapt®de Saldo”. E responde as leitoras sobre

suas duvidas com cortes, tintura e hidratacaoeyemplo.

REPRODUCAO*PAPO DE SALAQ”

“Ja fiz relaxamento com guanidina e meu cabelmufigeco. Faco hidratacdo, mas nada adianta.
O que faco?” Maria Cristina, Divindpolis (MG)
“Tente mudar a marca da guanidina. Em muitos casgs|ve. Para evitar o ressecamento, 0s
cabelos relaxados devem ser hidratados duas vezssimpana com cremes a base de queratina.
(Malu, n° 425, 19 de agosto de 2010, p. 15)

8. Valéria Walfrido , professora, terapeuta sexual e autora de liaimesexualidade. —
Valéria também integra a ‘velha guardaMalu. E sua coluna se chama ‘Papo de Sexo’,

onde responde as duvidas que afligem a leitoraesmbssunto.
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REPRODUQAO.“PAPO DE SEXO”

“Nao consigo sentir prazer durante a relacdo d$exaso € normal? Ja fiz exames el o
ginecologista falou que ndo havia nada de erraxistecalgum remédio que posso encontrar|em
farmacias para aumentar o tesdo?” Graciane, S&al44Y)
“Querida, infelizmente ainda € enorme o niumero déheres que ndo chegam ao orgasmd na
transa e até fora dela. Se o ginecologista relgib@uorganicamente vai bem, tente verificar seu
emocional e recorde se no decorrer da juventudeehalgo que |lhe chocou. (...)" (Revisfa
Malu, n® 471, 7 de julho de 2011, p. 29)

9. Vivian Goldberger, nutricionista do Emagrecentro — A coluna “Papo Nigricao”
responde questdes sobre os dramas femininos paier peso. E curioso como a revista, toda
semana, apresenta as suas leitoras orientacoepgrdea peso e ainda assim precisa de uma
colunista para tirar davidas de leitoras sobre su@t®. A0 que parece € que as matérias
semanais deixam a desejar sobre o tema, havendéssmdmde de um complemento mais
especifico, ja que responde uma duvida em partiduksecdo surgiu em agosto de 2010.

REPRODUCAO*PAPO DE NUTRICAO”

“Tenho 1,57 m, estou pesando 67 Kg e gostariaeddep 9kg. Quero uma dieta simples, com
ingredientes faceis de encontrar e que deem rdesltéapidos.” Maria de Fatima, Mossoro (RN)
“O segredo esta em escolher alimentos que ajudetiminar gorduras (termogénicos) como
brécolis, cebola, acelga, vinagre de macéa e items alto teor de fibras, que melhoram| a
digestéo e as funcdes intestinais, como frutasiuvas, legumes e cereais. (..Malu, n° 454,
10 de marco de 2011, p. 45)

10. Edu Guedes,culinarista — Nao so belas mulheres séo importddatelevisdo para as
paginas deMalu. Aqui temos o culinarista Edu Guedes, da Rede de@presentador do
programa diario matinal “Hoje em Dia”. Ao final davista, ha sempre receitas assinadas pelo
‘astro’. Como o cozinheiro néo ‘interage’ com asol@as, apenas apresenta receitas, achamos

gue nao seria necessario reproduzir essa coluna.

11. Jodo Bidu, astrologo — Aqui nés temos uma situagdo intendssdodo Bidu é um dos

proprietarios da editora Alto Astral. Astrologog elomecou a editora publicando revistas de
astrologia. Além de assinar o horéscopo semanal Bidu também responde a questdes
enviadas pelas leitoras, em geral, sobre relacieneomE a coluna leva seu nome: “Papo com

Jodo Bidu”.



117

REPRODUCAO*PAPO COM JOAO BIDU’

“Estou passando por um problema serissimo: soik@apaa por um rapaz de 23 angs,
professor de informatica da escola onde faco cukatigamente, eu 0 via apenas como (im
simples professor, mas depois que comecei a fatégie na escola, meu sentimento foi
mudando e se transformou em amor. O problema €lguem namorada e me vé apenas camo
amiga. Ele é de Aquario e eu de Sagitario. Servgoms ficar juntos um dia?” Zel

“Pode até ser, Zel, pois o mundo d4 muitas voltes pelas indicacdes que vocé da, me parece
extremamente dificil. Os signos combinam bem, na® &xiste amor ou paixao de um ladag, o
seu, ele te vé apenas como amiga. Reverter egsag&iteu considero dificil pra caramba. N&o é
melhor aceitar a ‘derrota’, levantar a cabeca eadaslta por cima com outro?Malu, n® 449,
03 de fevereiro de 2011, p. 50)

Ao todo, 11 especialistas figuram todas as semaaapaginas dMalu. Dez deles
respondem a perguntas enviadas pelas leitorascéc@a € o culinarista Edu Guedes, que
apenas ensina algumas de suas receitas. A pasterdmciados apresentados anteriormente,
percebemos que o objetivo da publicacdo € eststiacos com a leitora, oferecendo a ela a
possibilidade de se ‘consultar’ gratuitamente cospeeialistas de diversas areas. E o
resultado parece ser positivo, pois 0s peritos réterial para todas as semanas. E mais,
verifica-se o grau de confianca das leitoras, gmexom detalhes, seus problemas. Ou seja,
0 contrato de amizade funciona.

Nas colunas, além da foto do rosto do colunisianadhicurriculo, ha o enderegeeb
de cada um para contato. E comum também vermastas desses profissionais no topo da
capa da revista ao lado do nome da publicacdo @magL13), reforcando sua participacao.
Isso passou a ocorrer com mais frequéncia a mhtneformulacdo dtayout de Malu, em
gue a nova topografia da capa permite até duas faiccanto superior direito da pagina. A
presenca dos especialistas para legitimar o disde®lalu é tdo forte que, das 12 revistas de
nosso corpus, 11 trazem mencdo aos colunistasouira@s especialistas nas capas, dentre

essas, sete possuem a presenca de mais de unaksjpeci

*kk

Quando o assunto é apresentar os especiakstasjaria & mais comedida. Na capa
da publicacéo, eles foram citados apenas uma veguatro exemplares de nosso corpus. Na
revista da editora Abril, eles aparecem normalmeoteo em qualquer publicagédo, ou seja,
estdo ali no meio da matéria, sem muito destaquand®AnaMaria opta em nédo colocar o
nome do profissional no corpo do texto, ele aparecéateral da pagina em posicdo e com

fontes que lembram os créditos de uma foto. Oscedisas deAnaMaria entretanto,
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possuem um espaco especial (Imagem AM14 — abaixo), no fim da revista, em uma pagina (as

vezes em duas) sO para eles responderem as duvidas das leitoras sobre dieta, direitos, saude,

dentre outras. Nao ha fotos desses especialistas e eles ndo sdo fixos, ou seja, em cada edi¢do

ha novos profissionais.

L Especialistas

SEXO

CONVERSE com o seu companheiro se achar
que algo nao esta certo. Exponha suas ideias

A gengiva tem como principal fungao
proteger as raizes dentarias e 0 0ss0

que sustenta os dentes na boca. Quando
fazemos movimentos bruscos durante as
escovagdes podemos machucar a gengiva
com a escova dos dentes. Mas ha outros
agressores, como o palito de dentes e a
mania de morder canetas, dois péssimos
habitos, alids. Para retirar residuos de
alimentos entre os dentes, o correto

42 AnaMaria 4 de fevereiro de 2011

Editado por Lidice-Ba, com Daniella De Caprio

Envie suas perguntas aos nossos especialistas pelo e-mail anamaria.abril@atleitor.com.br

SAUDE

Meu marido ndo me procura mais na hora do sexo
e eu me pergunto: sera que estou sendo traida?

Talvez, mas ndo necessariamente.
Ele também pode estar com um
problema sexual e vergonha de
falar com vocé sobre o assunto.

0 ideal é conversar. Fale com ele
sobre isso. Inclua na conversa suas
necessidades sexuais e explique a
ele o quanto a vivéncia sexual de
vocés mudou nos tltimos tempos
e que vocé quer saber o que esta
acontecendo. Ofereca ajuda. Falar
sobre as dificuldades sexuais
entre vocés dois aumentara a
cumplicidade do casal. S6 a perda
de tesao (libido) nao significa
necessariamente que ele tenha
outra pessoa. Tem homem que
ninguém desconfia de traigdo e é
o maior “pula cerca”. Geralmente,
os sinais de uma trai¢do masculina
sao mudancgas repentinas de
comportamento sem explica¢ao
(muita alegria, ansiedade em

sair de casa, mais tempo gasto

no computador e atividades
profissionais fora de hora).

W ALEXANDRE SAADEH

Psiquiatra, especialista em
transtornos de sexualidade do
Instituto de Psiquiatria (Ipg) da USP

Faz mal palitar dentes ou morder tampas de caneta’

é passar fio dental ou escovas
interdentais (aquelas mintsculas
vendidas na farmécia) apds as
refei¢oes. Além disso, use escova
de dentes macias e enxaguatérios
bucais para uma limpeza perfeita.

W ALEXANDRE LYRA DO IPOIN

Membro do Instituto de Pesquisa
e Odontologia Integrada

Imagem AM14

DIREITOS

Sou obrigada a
comprar tudo da lista
de material escolar?

Pedir cadernos, livros, canetas
e lapis de cor é algo razoavel,
mas cartuchos para impressora,
material de limpeza, sabonete,
papel higiénico, giz e demais
materiais de uso coletivo é
proibido pela lei. Isso pode ser
considerado um abuso contra

o direito do consumidor.

Os pais devem exigir que

a escola diga quando cada
material seré usado, assim

vocé pode comprar o produto
quando quiser e tiver condigdes.

Outro ponto ao qual os pais
devem ficar atentos é que a escola
é proibida de exigir produtos

de marca especifica, ou ainda,
determinar a loja ou livraria onde
o material sera comprado. Os

pais tém o direito de procurar no
comércio os melhores descontos

e vantagens para compras.

# MARCIA VELASCO SOTO

Advogada e consultora, especialista
em direito do consumidor, direito
empresarial e processo civil

P .

N

SAUDE BUCAL Morder canetas
e palitar dentes sdo péssimos héabitos

AnaMariag n° 747, 04 de fevereiro de 2011, p. 42

FOTOS DREAMSTIME
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O que podemos concluir dessa pré-analise do contrig especialistas é que,
enquantavialu apoia-se nessa estratégia, apresentando asddibola sua dedicacdo em dar
credibilidade aos conselhos publicadésiaMaria prefere uma intervencdo mais discreta,
como se a mensagem que ela deseja passar seoaigo “Entre vocé e eu, leitora, ndo ha

especialistas. Ndo ha mediadores entre nés, nelsgdo é direta”.

4.4 Envios externos, para além da revista

Conforme abordamos no capitulo dois desta dissertacprocesso de midiatizacdo da
sociedade tem exigido que 0s meios de comunicat#uem os seus modos de producdo aos
NovVos processos sociotécnicos que emergem da cdfigalgdio da sociedade. E preciso
ajustar-se as novas formas de comunicacédo adviledgenologia. Sabendo que suas leitoras
sao principalmente integrantes da nova classe nigdslleira, ou seja, tém a cada ano visto
seu poder de compra aumentar, permitindo o acesaowas tecnologiasjalu e AnaMaria
passaram, entdo, a adaptar seu discurso para m®@es dispositivos. As adaptacbes a
midiatizacdo pedem a producdo de conteudos esmecifjue ultrapassam os limites das
paginas das revistas.

Entretanto, encontramos poucas remissfes pasiéesdas proprias revistas. Ha muito
a presenca de enderecegb de terceiros, ou seja, dos profissionais entr@dog ou a
divulgacdo desites para escambo de roupas usadas, para empréstinocqahecimento
médico, ou seja, COmo um Servico.

No caminho inverso, percebemos um forte exercieialigulgacdo do contetdo da
edicdo impressa nas redes socidisilter e Facebook tanto deAnaMaria quanto deMalu.

Isso acontece principalmente Racebook pois 0 espaco para texto e foto € maior e permite
mais interatividade do queTawitter. As duas publicacdes iniciaram seus perfis-acebook

no més de julho e, atualmente, utilizam a redeabode forma parecida: divulgando
informacBes sobre o conteldo da edi¢cdo impressaesidgenas bancas naquela semana e
também divulgando receitas, dicas de emagrecimelitas de saude. E, principalmente,
interagindo com as leitoras. H4 uma forte tentatigaestabelecer um dialogo e, para tanto,
AnaMaria e Malu comentam em seymstssobre o clima, sobre alguma novela, sobre a vida
pessoal etc., como nos exemplos:

“Meus amores, agora vou descansar um pouco, cufiin de semana e me preparar

para reencontra-las aqui. Bom descanso!” (Imagerh@y1L
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“Queridas, hoje o expediente foi até tarde porldgsiamos cansados, mas felizes por
mais um dia ao lado de vocés. Vamos descansar? ntadinho estaremos de voltgbdét
da revistaMalu no Facebook, as 20h32, de 1/12/2011)

Revista Malu

Meus amores, agora vou descansar um pouco, curtir o fim de semana e me
preparar para reencontrd-as aqui. Bom descanso!

Curtir - Comentar * Compartilhar * sexta as 19:06 * @
) 7 pessoas curtiram isto.

. Rosilene Feijo Ribeiro Braga bom descanso...

sexta as 19:07 * Curtir ‘&b 1

Escreva um comentario...

Imagem ML15
Post da Revistdalu no Facebook, as 19h06 de 2/12/2011

.k'll'ii Revista AnaMaria

= E ai, meninas, qual o programa para o final de semana?

« Curtir - Comentar * Compartilhar * 25 de Novembro as 11:59 * ¢
@ Cris Ribeiro curtiu isto.

Ana Peres SE NAO CHOVER UHUUUU PRAIA
25 de Novembro as 13:06 * Curtir * &3 1

Luena Lage Fazer uma viagem curtinha pra serra
N 25 de Novembro as 16:11 * Curtir * &3 1

Imagem AM15
Post da RevistAnaMariano Facebook, as 11h59 de
25/11/2011
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“Bom dia e excelente semana a todaptistda RevistaAnaMaria no Facebook
as 08h24, de 28/11/2011)

“E ai, meninas, qual o programa para o final deas&®’ post da Revista
AnaMariano Facebook, as 11h59, de 25/11/2011)

A tentativa de estabelecer um didlogo com a leittexnauta € muito maior emalu.

Em AnaMaria € mais comum a publicacdo gestssobre receitas e dicas de saude, por
exemplo. A revista da editora Alto Astral jA possmia visdo mais dinadmica da rede social e
se esforga para ter uma conversa de amigas confefoass.

Uma estratégia que € comum na pagin&aoebookde ambos é o “Bicho do Dia” e
funciona da seguinte maneira: a leitora envia uob@ de seu bichinho de estimacéo para a
revista e, se ela for selecionada, sera publicadpost “Bicho do Dia”. Se a leitora tiver
ainda mais sorte, pode ter a foto do seu pet @ddioa revista.

Ja na rede socidlwitter, como 0 espaco para escrita é limitado a 140 waeEce a
visualizacdo de uma imagem ndo € automatica conmféanebook, as revistas utilizam seus
postspara dicas rapidas de saude, culinaria, autoajumkm-estar, a maioria delas cbinks
para o texto principal disponivel site de cada uma, como podemos verificar nos exemplos

abaixo:

Revista Malu

Dica: para a maquiagem durar mais tempo e nao prejudicar a pele,
espalhe uma lo¢ao hidratante especifica para o rosto para preparar
a pele

Revista Malu
# Saiba como conviver tranquilamente com a sogra e lidar com
problemas de familia: ow.ly/9f35K

Revista Malu
Cabelos afro: se inspire no visual das celebridades! ow.ly/9f32F

: Revista Malu
# Torta de creme com calda de morango € uma boa pedida para a
sobremesa: ow.ly/9f2ZL

Imagem ML16
Posts da Revisti¥lalu no Twitter, em 23/02/2012
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Revista AnaMaria amaria
Receitas faceis de bolo de carme abr io/11pM

Revista AnaMaria 23 Fe
Ficar longos periodos sem comer ndo ajuda a emagrecer abr io/11hN

Revista AnalMaria .
Petit gateau: receitas faceis e gostosas abr.io/1idc

Imagem AM16
Posts da RevistAnaMariano Twitter, em 23 e 24/02/2012

Ainda noTwitter, as duas publicacdes se colocam como “amigasude Igitoras, o
que estd bem nitido na descricdo de seus perfigttér oficial da revistaMalu - sua amiga
em todos os momentos” &fiaMaria a revista que € sua melhor amiga”. Como vimos nos
exemplos anteriores, a tentativa de atingir essaaa® repousa na oferta de temas e de
orientacdes. Entretanto, como o0 espago € limitadaevistas ndo tém liberdade para uma
‘conversa’, por isso, usam um discurso mais diesdbjetivo.

Na observacdo das publicacbes, identificamos va&sisatégias das revistas para
trazer para dentro de suas paginas, ainda queatimeidte, um pouco das novas ferramentas
comunicacionais advindas da sociedade midiatiZs@a elas:

1. Promogdo — para participar das promocgoes das asyiat leitora precisa se
dirigir a umhotsite

2. Perguntas aos especialistas podem ser feitasiteiau e-mail da publicacéo.
Em Malu, identificamos uma exigéncia interessante: a tag&o da revista é
gue vocé acesse um endereco especifico para famgunpas, mas, antes de
fazé-las, é preciso preencher um enorme questmoam perguntas pessoais,
até sua sugestdo de qual celebridade gostariardeaveapa da revista. A
exigéncia desse preenchimento néo favorece aipagéo.

3. Envio da foto do seu bichinho de estimac&o ou de teueita viee-mail E
possivel fazer isso via carta, ja que ambas dibpimaim caixa postal, mas
esse meio de interacdo ndo € explorado ao longevikta e esta disponivel,

em ambas, apenas na pagina editorial.
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4. Conteudo sobre celebridades, novela, hordscopda,digeleza, salude e
culinéria via SMS. Nalu, custo de R$ 0,31 + impostos) (EsmaMaria, 0
custo varia entre R$ 0,10 e R$ 0,35 a dependepeiadora de celular).

5. Ambas estédo nas redes sockasebooke Twitter.
Envio de material (fotos e comentérios) para aséCartas” pode ser feito
via e-mail
Remissao paralolog “Mensagem da Karlinha”.

8. Divulgacao dasite dos fabricantes dos produtos indicados nas matéria

Divulgacéo dasite profissional dos especialistas e de érgao publicos

4.5 O receptor construido -mulheresque emergem das marcas discursivas

A ideia de contrato de leitura passa pela percepigaqque hd um enunciador,
AnaMaria e Malu, que propde um lugar ao destinatario. Logo, nosbfEtos ndo trabalham
oferecendo apenas o que as leitoras querem, magrnandesenvolvendo’ papéis para serem
assumidos pelas leitoras. Dessa forma, uma anddismntrato de leitura pretende destacar e
descrever ndo somente as operagfes que determihagaralo enunciador, mas também do
leitor.

Ao longo deste capitulo de andlise, vimos 24 caeaevistas femininas e cada uma
delas estampava uma artista, cujo estilo de vid#iggional e pessoal) era semelhante entre
si: exemplos de boa mae, boa filha, boa profissionalher forte e capaz de superar todas as
adversidades. Contemplando essas regras, essamsartiariavam semanalmente entre
mulheres mais velhas, mais maduras e jovens ateizesiscensdo. A variacdo de idade e
fundamental para que mais mulheres se reconhecantapa das revistas. Mas o
reconhecimento ndo se da, claro, apenas pela imdgeartista da capa — compreende todas
as operacodes discursivas do dispositivo:

Posicdo didatica ou ndo, transparéncia ou opacidhsk&ncia ou dialogo,

objetividade ou cumplicidade, partilha de valoresnivel do dito ou no

plano das modalidades de dizer, forte articulagd® rdveis ou discursos
montados “em paralelo”, grau e tipo de saber dttisiao leitor: por meio

das escolhas efetuadas em relacdo a essas dimémséeé claro, admitem
graus) e a muitas outras, constroi-se o contratleitiga: apresenta-se um
enunciador que propde um lugar a um destinatararof, 2004, p. 233)
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E que lugar é esse gémaMaria e Malu propdéem a suas leitoras? O primeiro a ser
ocupado é, sem duvida, o lugar da artista da ¢sgera-se que as mulheres se reconhecam
naquela figura, mas nao estamos falando de qualigeede reconhecimento, este é definido
pela publicacdo. Nao é dificil identificar essaragéo. Em nosso corpus, temos a atriz Cissa
Guimarédes na capa das duas revistas ha mesma senanenquantdnaMaria desenvolve
enunciados com foco no corte de cabelo da &ttaty direciona seu discurso para 0 processo
de superacao de Cissa, um ano apos a morte dighgelAE duas publicacbdes usam a mesma
foto, mas direcionam o reconhecimento para assulifi@®ntes. Entretanto, como as artistas
da capa estdo sempre bem produzidas nas fotosa guel ndo exista um esforco das
publicacdes para que suas leitoras se identifiqg@ma beleza da modelo, isso € intrinseco.

Em segundo nivel de percepc¢ao, o lugar a ser ooupadda “mulher-bonita”. Sendo
dieta e beleza as duas principais chamadas daspdbiisacdes, temos suporte para essa
afirmacdo. E como destacamos no paragrafo antestando a artista impecavelmente bem
arrumada, a leitora dAnaMaria e Malu precisa também apresentar-se dessa forma. E
importante que ela ndo esteja acima do peso, poragerta-se toda semana um tipo de dieta;
e com os cabelos da moda ou bem cuidados, o quiécadger o corte e a cor de cabelo das

atrizes de uma certa novela:

A) “Copie as tinturas das estrelas globaldalu, n® 420, jul. 2010)

B) “Cabelos de Passione. Copie os cachos de Clarar dactintura de Bete...|
(Malu, n°® 430, set. 2010)

C) “O novo corte que emagrece! O segredo que fez Ralaira parecer 3 K(
mais magra. E outros cortes cobicadoArigMaria n° 752, mar. 2011)

D) “13 cortes de cabelo pra vocé copiar. Os looksamheotas mais pedidos nos
saldoes!” AnaMaria n° 769, jul. 2011)

Na sequéncia, identificamos a “mulHiashiori. Aqui, a leitora precisa ocupar o lugar
de uma mulher que esta vestida com as roupas da. iRada tanto, as revistas investem em
especialistas para orienta-la sobre o que e comuugeres devem se vestalu, com sua
reformulacdo, incluiu um perito de moda vindo dewes&o: Gustavo Sarti. E, claro, as
publicacdes também trazem para dentro de suasgsagigue as atrizes usam na televisdo e

na vida real:
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A) “Moda das novelas: Aprenda a usar as pecas da Aguda Marina, da Carol, da
Julia...” Malu, n° 468, jun. 2011)

B) “Aula de estilo. Aprenda a se vestir bem com Idald&brentino, do Esquadrdo da
Moda” (Malu, n°® 454, mar. 2011)

C) “Esmaltes de Insensato Coracao. Copie as coreaala Pliveira, Camila Pitang

e outras estrelasMalu, n° 449, fev. 2011)

D

D) “Certo e errado das famosas. Aprenda a se vestr fepatas com as atrizes ¢le

Insensato CoragcaoAQaMaria n°® 747, fev. 2011)

Em AnaMaria, além das dicas de moda, a leitora encontra Nllma personagem
criada pela publicacéo e que a cada semana sugdomkipara ocasides do dia a dia, como
um batizado, um churrasco entre amigos, um conquitico etc. Milu é ‘interpretada’ por
uma modelo que ndo segue os padroes estéticos rguesta propde na capa. Ou seja, ela é
‘gordinha’ e tem o corpo muito mais parecido cordaomulher brasileira. A modelo que
interpreta ‘Milu” muda a cada seis meses, em mé&iayas dicas de moda sdo sempre a
precos populares e com roupas de lojas de depantame

Também identificamos a “mulher-mée”, que se preacepm a educagcdo e 0O
comportamento dos filhos. Com as orientacdes dastas, a “mulher-mae” vai aprender a
lidar com as mais variadas situagoes que implicamatgrnidade. Entretanto, a “mulher-mae”

de AnaMariae Malu, em geral, tem filhos maiores, em fase escolar.

A) “Bater no seu filho educa? Supernanny ensina sefiggiona mesmo (ou
nao)” (AnaMaria, n°® 734, nov. 2010)
B) “Filho com dor nas costas vai mal na escola! Saibgeso maximo que a
mochila pode ter’AnaMariag, n° 730, out. 2010)
C) “Tensado pré-vestibular. Saiba como ajudar seusdilhessa fase decisiva”
(Malu, n°® 430, set. 2010)
D) “Crianca com dor de cabeca. Cuidado: nem sempeeéssinal de falta de¢
oculos” Malu, n® 425, ago. 2010)

E) “Ajude seu filho a passar de ano! O que vocé paderfagora para ele ir bem

174

nas provas”AnaMariag n° 766)
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Ao trazer depoimentos de superacao, como: “Aséicdas famosas para vencer o
cancer. Como Drica Moraes, Hebe e outras se cutafAmaMaria n® 724), as revistas
sugerem uma posicdo de “supermulher”. Aquela queseddeixa abater pelas adversidades

da vida e, para tantdjnaMaria e Malu oferecem ajuda:

A) “Néao deixe a solidao te derrubar! Acredite: é peels$e reerguer SIM depois de
qualquer separacédoAfaMaria ed. 724, ago. 2010)

B) “Licdo de vida. Cissa Guimaraes, um ano apos aamwtfilho: ‘vivo um dia de
cada vez™” Malu, n°® 471, jul. 2011)

C) “Aprenda a ser mais otimista! Conheca o poder chsg@®ento positivo para vogé

e sua familia” AnaMaria n°® 743, jan. 2011)

Ha ainda a “mulher-sedutora”, que recebe oriemm@@xuais de como se comportar
com o companheiro. Com as revistinhas e secOeslimérnta, AnaMaria e Malu instituem a
“mulher-cozinheira”. Tem também a “mulher-artistgyando as revistas ofertam passo a
passo de artesanato, e a “mulher-profissionalg asarece com menos frequéncia, mas nao é
ignorada.

N&o restam duvidas de que a mulher dos dias @éedesempenha uma série de papéis,
entre eles, os que sao ofertados pelas revistas oMae pontuamos aqui € o modo como as
mulheres devem desenvolver esses papéis a padinalthes é apresentado paraMaria e
Malu. Percebemos destinatarios colocados na situacatvod@ pode’, basta seguir as
recomendacdes. Mais especificamente as mulheresmerem das operacdes discursivas €
uma “mulher-carente”. Ela necessita de orientapaea simples situacdes de sua vida, como
escolher uma roupa para um churrasco, até paraiascomplexas: como superar a perda de
um ente querido. E ao posicionar a leitora como passoa com lacuna&naMaria e Malu

constroem o terreno ideal para se inserirem cofmevesta-amiga’.

*k%k

Apoés essas exposicdes, € importante pontuarmosnaly percepcdes a respeito do
contrato de leitura dAnaMaria e Malu. No inicio de nossa andlise tinhamos, a intengdo d
identificar semelhancas e divergéncias entre as gublicagdes, considerando quatro niveis
de observacao: capa, pagina editorial, remissGasfpaa da revista e especialistas.
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Os dados aqui apresentados nos permitem integpestgpontuais sobre as operagoes
de enunciacdes que cada uma faz para, via conéstihelecer lacos com suas leitoras. A
primeira delas diz respeito ao papel desempenhaldocelebridade estampada na capa das
publicacbes. Apesar de cada uma optar por um amfiigleente da modelo, as duas revistas
atribuem as artistas a tarefa de apresentar ostdanadicdo. A mulher-celebridade torna-se
perita nos mais diversos assuntos, mas, principaéneos temas dieta e beleza. Halu,
entretanto, percebemos uma hierarquia, uma veo qumene da revista aparece em cima do
rosto da modelo. S6 depois a celebridade é apeskemque por sua vez oferece os assuntos.
Em AnaMaria como o rosto da modelo esta por cima do nomeedata, esse formato de
hierarquia ndo existe, € como se a celebridadesilpor sua conta. Aqui ja percebemos que
as estratégias discursivasAlgaMariae Malu estdo em uma linha sutil.

Observamos também que as chamadas de capa cesstqué tratam de varios
assuntos, condensam tanto perfis de mulheresdsjtgue ‘devem’ ser alcancados, como
leitoras presumidas. As revistas concentram o usovEEminino em temas que margeiam a
estética pessoal. Assuntos de ordem politica ondeeica rarissimas vezes sao pauta em
AnaMaria e Malu. Com isso, temos duas publicacbes que firmam seuafratos em
estratégias enunciativas direcionadas para o ‘tsar-eestético, ao passo que, estando a
leitora realizada com seu corpo e cabelo, usandpage esmalte da moda, qualquer outro
assunto é um pequeno desequilibrio na rotina deafiger. Antes de tudo, ela precisa estar e
sentir-se bonita, como as celebridades que apareeetcapa. Essa é a grande semelhanca
entreAnaMaria e Malu. Entretanto, esse ‘bem-estar’ estético é firmagarér de operacdes
especificas que culminam em contratos distintaftufo de exemplo, vimos em nossa analise
gue as chamadas de capavidu sdo mais impessoais e 0 enunciador pouco se revéia
de haver muita referéncia aos especialistas. P@gses mesmos especialistas sdo constantes,
0 que cria um vinculo com a leitora, ao contragdddaMaria, que a cada edicdo, traz novo
peritos para responder as duvidas das leitorasndsmo tempo quilalu coloca entre ela e a
leitora um terceiro, o0 perito, a manutencdo desspecialistas acaba por favorecer um
contrato de leitura pelo laco da fidelidade, afietés estéo ali, toda a semana, para responder
as “suas” duvidas. Com essa estratéljlalu passa para a leitora a sensacdo de que, ao
escrever para a revista, ndo se ‘fala’ com a ‘R&mlapu seja, com um setor, mas com
alguém capacitado para responder seu problema.

Sem poder nos estender demais nessa interpretagd@dos, pois nossas conclusdes
estdo logo no capitulo seguinte, afirmamos quenatisas feitas até aqui nos permitiram

perceber duas publicagbes que disputam seus ki@ apenas na temporalidade da edicéo
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impressa, mas diariamente, nas redes sociais rpeExios para o celular. Percebemos que,
apesar de um olhar passageiro, enxergar ali duasta®g “iguais”, elas possuem suas
particularidades e, mais, sabem até onde podemrar g¢ assemelhar as estratégias uma da
outra, pois almejam o mesmo publico, mas agem cofcuas personalidades. E por conta
disso, certamente, estamos diante de contratogitlgal que se sustentam em operacgoes

discursivas particulares.
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5. CONCLUSAO

O que os achados de nossa pesquisa nos revelam

As alteragbes tecnossociais da sociedade midiatimmpactam o modo como 0sS
veiculos de comunicacdo, como as revistas anatisadesenvolvem suas operacdes
discursivas. Na hora de pensar estratégias detoootem o publico, ndo da mais para
considerar apenas um tipo de dispositivo, s6 aisfle ou sé a revista, por exemplo. E
necessario que os sentidos circulem entre os meggsindo uma dinamica interacional que
proporcione a producédo e a recep¢do novas formesudeiar. Exige-se também que a midia
articule novas possibilidades de enunciacdo pargoublico que circula facilmente entre
dispositivos e com eles interage. Ou seja, sdoseadas mudancas de producdo para se
adequar a um processo em que a informacdo € citeul& mais, no ambiente da
midiatizacdo tudo ocorre muito rapidamente: hoj®©mkxut € a rede social preferida do
brasileiro, amanha@ é Bacebook por exemplo. Essa dinamica obriga a midia a lnaba
incessantemente para buscar estratégias enunsigtieadeem conta de atender a todos esses
dispositivos comunicacionais sem perder a ideiardéade. E desafiador para a instancia de
producao ter que manter seus contratos de leitarare ambiente inquieto por natureza. E,
principalmente, quando se tem um concorrente didmo € o0 caso de nossos objetos.
Tendo esse cenario complexo como pano de fundagaied-nos, nos ultimos dois anos, a
tentar compreender como duas revistas aparentetd@néemelhantes enfrentam o desafio de
manter seus contratos de leitura no ambiente datm@cao.

O ponto de partida foi construido ao longo de dispecializacdes tendo como objeto
de estudo revistas femininas para as classes sdgjalC e D. Diante de tantos titulos
direcionados para esse publico, dois chamavamng&iepela semelhanca, inicialmente de
layout, depois de linha editoriaknaMaria (Editora Abril) eMalu (Editora Alto Astral). Foi a
partir dessa percepcao que essa pesquisa tomou vida

Encontrar um conceito tedrico-metodoldgico que apse a esclarecer as questdes
outras que pairavam sobre os objetos nado foi diffciproposta conceitual do contrato de
leitura mostrou-se eficiente para nosso problemaeatguisa. Além de propor um estudo
comparativo entre dois dispositivos aparentemestegebhantes, como nossas revistas, Veron
também aborda em seus estudos as divergénciaperdregdo e reconhecimento, ou seja, na

nao casualidade entre o sentido proposto e o sepéitebido. Entretanto, tudo foi pensado
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para a sociedade dos meios, na qual as relagcdesomnprotagonistas do discurso eram de
outra ordem, o papel da midia era outro, e a pdmulg sentido seguia outras regras. Por
isso, foi preciso atualizar o conceito. Inseri4pambiente da midiatizac&o. E nele que nossos
objetos estao, e sdo as transformacdes advindagaeldesafiatAnaMariae Malu a ajustar

as estratégias de seus contratos de leitura. Aguooano vimos no capitulo sobre a histéria

das revistas femininas, ainda séo resquicios desotgmpos.

Mais do que adaptar-se as transformacdes tecnass@daaMaria e Malu precisam
falar para um publico que emerge social e econangoge: a mulher da classe C. Com renda
entre mil e quatro mil reais, essa mulher passssanar grande parte da responsabilidade
financeira da casa, o que lhes confere um enorrderpe decisdo de compra. A formacgéo
desse publico ainda é recente e rodeada de imm®wsja para a industria jornalistica, seja
para a publicidade. No entanto, a mulher quArié@Maria e Malu € ainda mais complexa —
ela é heterogénea. E as revistas sabem dissaggmrtiabalham para falar com a gordinha, a
ndo gordinha, a mée de filhos adolescentes, a m@giahcas, a mae de bebés, a que nado é
mae, a que trabalha por conta propria, a que édimasa e ndo trabalha, a que € assalariada,
a que é econdmica, a que nao controla os gasfoslas elas estdo nas paginas das revistas,
como nossos achados mostraram atraves da andisthamadas de capa. Todavia, também
estdo |4 perfis de mulheres propostos pelas revi§iapera-se que elas ocupem lugares
predeterminados, como o de “mulher-méae”, “mulheusara”, “mulher-cozinheira”, por
exemplo. Perfis estes que estdo engendrados encampexa dindmica produtiva, uma vez
que parte destas operacdes migra de uma midiaopae Sao modelos de negocios, onde
existem transacdes comerciais entre midia e midia.

Diante de uma nova mulher e de um novo ambientevéstas se viram desafiadas a
rever suas estratégias. Elas ndo ‘conversam’ noamsleitoras colocadas no lugar que lhes é
ofertado, que leem o discurso que Ihes é oferegidobre eles pouca interacdo exercem.
AnaMaria e Malu perceberam que a “leitura introduz uma arte, i@ @ a passividade”
(Certeau, 1990, p. 50), assim, movidas por esspm@E@nNsao e pelas demais mudangas que
vieram com a midiatizacdo da sociedade, elas mamsar apresentar novas praticas de
relacionamento, instaurando um jogo coparticipativo

AnaMaria e Malu descobriram que as leitoras querem ser ouvidaseetambém
exigem que o conteldo das publicagBes esteja podrliensua realidade. O que, de certa
forma, tem sido feito, na medida em que as puliieagdo apenas propdem as leitoras que
tenham corpo e cabelo parecidos com os das anteeassivas, elas mostram como atingir

esse objetivo dentro das condigBes financeirasedepgablico. Ou seja, uma parte de seus
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contratos de leitura se estabelece na capacidadeaf@ar o mundo ‘magico’ das belas
modelos e atrizes ao mundo restrito das mulheretadse C.

Essa semantizacdo € realizada pelas duas pubkcag@es nossos achados nos
revelam queéMalu € muito mais adepta desse recurso. Ha um forteieieem associar seu
conteldo as artistas televisivas — vimos isso eas sdnamadas de capa. Dessa forma,
percebemos, emAnaMaria um ‘contrato mais realista’, menos pautado nduddsre do
mundo artistico, como fadalu.

Ambas trabalham bastante com a nocdo de enungiadagogico ao estarem
constantemente orientando suas leitoras sobre egmocomo fazer, como se vestir, como
cozinhar. Logo, a ideia de um “contrato guia” gatdsente nas duas publicacbes, mas ele é
executado a partir de economias discursivas difeserNossos achados nos revelam, por
exemplo, queMalu prefere quantificar a informacgao: 10 dicas, 7 itasg8 esmaltes e por ai
vai. JAAnaMaria é mais adepta do verbo no imperativo, colocandms&o mais na posicao
de orientadora do qu#lalu. Ela, AnaMaria desempenha esse papel sem explorar a
participacéo do especialista.

Os peritos na revista da editora Abril sdo coadjtes do discurso. Eles por la
passeiam, claro, mas ndo do mesmo modo quil&am na qual profissionais especializados
sdo explorados como diferencial da publicacdo. Gsso, temos emAnaMaria uma
‘conversa sem intermediarios’, ou seja, um contcate pouco se sustenta na fala do outro.
Ao contrario deMalu, que apoia seu discurso na competéncia dessesspyoéis, propondo
um ‘contrato mais formal’.

J& na pagina editorial temos a situacao inversadaAgueMalu opte por um espaco
mais tradicional com editorial, sumario e cartdeitor, ela trava naquele lugar um dialogo
direto com a leitora, ao ter um texto editorial snaeflexivo e menos institucional e ao
selecionar mensagens enviadas pelas leitoras endssgas ali mesmo. EinaMaria, esse
espaco, ainda que néo seja ocupado de forma tdicidreal, traz um texto editorial mais
institucional e ndo ha um espaco de perguntaspestss como erMalu. Na verdade, em
momento algumAnaMariatrava esse tipo de dialogo com sua leitora namaagla revista.
Ele vai acontecer em outro lugar: na internet.

Ao se dirigirem para o mundo das redes sociaipubkcacdes parecem exercer muito
mais um “contrato de amizade” do que em suas velgfigressas. Claro que estamos falando
de dispositivos com logicas diferentes, mas podetiwer que, em alguns momentos, iSso
chega a ser excessivo, principalmenteMafu. A necessidade de serem vistas ndo como uma

instituicdo jornalistica e mais como uma pessoasguesforca para estar ao lado da leitora em
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todos os acontecimentos de sua vida beira ao exadalu consegue falar melhor a lingua da
mulher que frequenta as redes sociais — consegte eaesséncia do espaco, ao perceber que
as internautas travam ali interacfes muito maisptexas.AnaMaria, por sua vez, apresenta
estratégias mais diretas e menos voltadas padoelaocional.

O imediatismo do dispositivo rede social colocaeasstas no lugar de sujeito e dessa
forma elas devem agir. Percebemos uma certa cagn@mecontrato impresso e virtual: nesse
espaco, elas também oferecem dicas e orientacieshsates as que aparecem nas revistas.
AnaMaria e Malu também buscam serem essenciais para a leitoraindawirtual. S6 usam,
para isso, outros tipos de operacoes.

Puablico-alvo igual, periodicidade também, assim @apreco, os temas abordados e
algumas estratégias sdo semelhantes nas duasag@bkc Entretanto, apesar de produzirem
sentidos de maneira diferente, diriamos, segundsasoachados, que ambas apoiam-se em
um “contrato de amparo”. No entanto, por trds deleoutros protocolos discursivos, de
cumplicidade, de confianca e de credibilidade, gg@mplo. Uns mais fortes que outros em
cada uma das publicacfes, em funcao das estraselyiteas.

Estamos considerando o “contrato de amparo” comeamunto de estratégias que se
tece na retaguarda das revistas, como um pontg@aie au, ainda, como exercicios que
reduzem a complexidade desse novo mundo midiatiZAd@igo que ndo se da de forma
explicita, mas que vai sendo construido por meiopdgacdes discursivas sutis. O angulo da
modelo da capa, a hierarquia das chamadas, a astmhtemas etc. E nas sutilezas desses
elementos que se mantém o “contrato de amparo”acobjetivo de guiar, orientar, entreter e
ajudar a mulher que esta inserida na realidad@s$social da midiatizagao.

A partir do “contrato de amparo”, as revistas deskseram competéncias de
transformar temas comuns do universo feminino ego gklo qual se deseja saber mais e
mais, semana a semana. Dessa forma, as ‘maneirdgzeie esse contrato majoritario
constituem as préticas de apropriacdes, pela nddg&temas gerados pelo ambiente social,
sendo eles para ela repassados através da cqudici das leitoras ou, de alguma forma,
postos em pauta pela producéo por acreditar fazpagt® do desejo feminino.

As revistas oferecem as leitoras trilhas para uniratb que se sustenta em ocupar
‘espacos de auséncia’ no cotidiano das mulheredavia, esses locais precisam ser ‘criados’
para depois serem ofertadas possibilidades de ¢&op&abemos, entretanto, que esses
espacos preexistem no mundo feminino, faltam a@gs médicas, psicoldgicas, contabeis,
maternais etc., mas eles emergem a partir de dalscursivas das revistas. Ou seja, as

revistas despertam nas leitoras a sensacao decieaggrpor meio do “contrato de amparo”,
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apoiado pelo enunciador-pedagdgico, peritos, liggoacoloquial etc., elas preenchem esses
‘espacos de auséncia’.

Para visualizar melhor os resultados de nossa [g@sguopomos o seguinte fluxo:

Midiatizacao

CONTRATO SEM
INTERMEDIARIOS

l CONTRATO COM
INTERMEDIARIOS

CONTRATO
FORMAL

CONTRATO
INSTITUCIONAL

CONTRATO DE
AMIZADE

CONTRATO DE
AMIZADE

CONTRATO Leitora CONTRATO DE
REALISTA MAGIA

>

=2

>
|

A midiatizacdo, enquanto contexto, no qual estéeridos publico e midia, influencia
AnaMariae Malu na producao de seus contratos de leitura. Na bang, as duas revistas se
vinculam as suas leitoras pelo “contrato de amparojas caracteristicas foram descritas.
Entretanto, para chegar até ele, elas utilizanatésgfias enunciativas diferentes, ou seja, seus
sentidos séo produzidos a partir de operacfesrdigas peculiares a cada uma, gerando
contratos secundarios, mas ndo menos importantesideramos ainda que a proépria leitora,
também influenciada pelo novo contexto tecnossogisd se apresenta, pode promover
alteragcbes no contrato de leituraAteaMariae Malu.

Nossa pesquisa foi importante em dois sentidosri@epo para compreendermos
melhor de que forma a midiatizacéo influencia emsaumorte, cujo fim ainda é previsto por
muitos profissionais: a midia impressa. Vimos aquzeyerdade, o efeito da midiatizagéo sobre
essa forma de se fazer um determinado jornalisdea¥dem da transformacao e adaptacao e
nao da faléncia. Isso ocorre, segundo o que fdisad@ e estudado até aqui, porque as
mudancas ocorrem ndo apenas na esfera tecnoldgasano social, ou seja, no homem.
Novas formas de interacdo sdo propostas, masé@ldagam e as antigas s6 desaparecem se

0 homem assim o quiser. O que, no momento, nac@ae o desejo. A interagcdo entre
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aquilo que surge da midiatizacdo e 0 que existtasadela encontra-se em processo de
adaptacao. Haja vista as mudancas nos processpodigcdo de sentido denaMaria e
Malu. E por essa percepc¢éo que, no titulo deste trabediracterizamos essas duas revistas
como ‘sujeitos’, porque elas estdo circulando, ragedo e produzindo dentro de um
ambiente complexo com o objetivo de produzir disgsy sentidos.

Em segundo lugar, observamos o potencial emerganteidiatizacdo. E um processo,
e como ndo sabemos o que vem pela frente, tambe@mad@mos definir em que etapa ele se
encontra. Entretanto, € possivel perceber que @m®y em um momento de incertezas e de
aprendizado. O novo surge mais rapido do que caimeeg nos adaptar. VejanaMaria,
uma revista de um dos grupos editoriais mais inaptes e bem-estruturados do pais, e ainda
‘patina’ sobre como se adaptar a toda essa conojpléei

S6 podemos perceber isso porque vimos mais do igydes revistas femininas,
vimos sujeitos discursivamente complexos. Ou sBmemos um extenso trabalho de
observacéo desses objetos. Visitamos seu intaaiar gpnhecer suas logicas de apresentacao
dos temas, passamos pela topografia de suas capa®s e voltamos de suas paginas por
meio de seus perfis nas redes sociais, descrev&mesnarcas para finalmente compara-las e
concluir nossa pesquisa. E é gratificante chegdinabde um trabalho e constatar que nosso
olhar agora é outro. Compreendemos que aquilo qua pds se apresentava confuso e
desordenado esconde um complexo trabalho para isterqum vinculo com sua audiéncia.

Em momento algum menosprezamos a competéncia ativaaleAnaMaria e Malu,

e acreditamos que essa atitude permitiu que n&adaamos sobre elas um olhar ‘viciado’.
N&o as colocamos na posicéo de vila das mulheras, sem davida, se tivéssemos o feito,
teriamos encontrado marcas para vesti-las compags®. Afinal, ndo é dificil achar o que
procuramos. E esse € o desafio da pesquisa acadérém nos deixar enganar pelo nosso
olhar. E mais, sermos humildes para permitir maedae olhar.

Muitos sentimentos e percepgdes surgiram ao loegsadpesquisa. Assustamo-nos
aos nos darmos conta das identidades femininagngidas que estdo ‘omitidas’ nas
estratégias discursivas das revistas. E completendéfierente saber que parte da nossa vis&o
de mundo € ‘construida’ pelos veiculos de comuéizag constatar isso a partir de indicios.
Como profissionais da comunicacdo, compreendemas @@is clareza que o trabalho
jornalistico € muito mais complexo do que o exdércite apuracdo e escrita. Fazer-se
entender e ao mesmo tempo agradar o publico énetnente complicado. E saber que o
leitor tem o direito de fazer caminhos ndo pretgoslitorna o trabalho desafiador, mas, em

paralelo, parece que fracassamos em nossa atlapéeciso ter bem claro que um “texto s6
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tem sentido gragas a seus leitores” (Certeau, 199P66) e que, por iSso, 0S sentidos sao
imprevisiveis, por mais que tentemos controla-@xsn isso, fica claro que um comunicélogo

precisa dominar ndo apenas as gramaticas de pmdelgdtambém precisa compreender o
conceito de ‘leitura’.

Como pesquisadores, este trabalho nos permitiodeso quanto uma ideia pode ser
aprimorada, repensada e rodeada de questionamarassjue s6 um pode ser o mestre-guia
da pesquisa. E t&o dificil amarrar o problema dgpiea, porque sempre queremos dar conta
de mais coisas do que conseguimos abracar. Pqrdssabalho de orientacdo se mostra
fundamental, para colocar nossos pés no chéo.

Contudo, a pesquisa académica surpreende ao tmaasfdsobras’ em novas
perguntas que, apés um refino, podem orientarltrabduturos. E, ao longo desta dissertacéo
algumas indagacdes foram surgindo e nos instigamddar continuidade ao exercicio
exploratorio. A primeira delas, sem duvida, preteddr conta do que seria a outra metade da
pesquisa pelo contrato de leitura: confrontar rossmados com as leitoras. Saber se elas
conseguem perceber o esforco dessas publicagdasspacomunicar com as mulheres.
Perguntamo-nos ainda qual é a relacdo que as raslh@ntém com os dispositivos revistas
femininas. Compreender o uso que os leitores falematerial que é ofertado pelas revistas.
Podemos ainda entrar em eixos tematicos e investigas especificamente, de que maneira
as publicagées enunciam assuntos como sexo, fithatgrnidade etc. O retorno das leitoras
por meio de cartas publicadas nas revistas e dogrdarios nas redes sociais nos revelam
pistas que indicam um reconhecimento dos procestacionais de referéncia d@aaMaria
e Malu. Ou seja, ao que tudo indica, as leitoras conaalicésses contratos. Todas essas
colocacgdes, entretanto, sdo apenas os primeipeggsra trabalhos futuros.



136

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

ANAMARIA. Sao Paulo: Ed. Abril, n.716, jul. 2010.

ANAMARIA. Sao Paulo: Ed. Abril, n. 724, ago. 2010.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 726, set. 2010.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n.730, out. 2010.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 734, nov. 2010.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n.743, jan. 2011.

ANAMARIA. Sao Paulo: Ed. Abril, n. 747, fev. 2011.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 752, mar. 2011.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 756, abr. 2011.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 760, mai. 2011.

ANAMARIA. Séo Paulo: Ed. Abril, n. 766, jun. 2011.

ANAMARIA. Sao Paulo: Ed. Abril, n. 769, jul. 2011.

ANTONIO, Celso AgostinhoRevistas femininas e a plasticidade do corp@ progressiva
modelagem comunicativa. Dissertacdo (Mestrado emudaacdo e Contemporaneidade).
Casper Libero. Sédo Paulo, 2009.

ANTUNES, Bianca. Espelhos deformantes mulheres, representacdes e identidade no
discurso de Marie Claire Balu. Dissertacdo. (Mestrado em Ciéncias da Comuni¢acao
Programa de Pdés-Graduagdo em Ciéncias da Comumidagéola de Comunicacao e Artes
da Universidade de S&o Paulo, SP, 2008.

BRAGA, Adriana.Corpo-verao: estratégias discursivas e agendamento corpotaipransa
feminina. Dissertacdo (Mestrado em Ciéncias da @dicagdo) — Programa de Pés-
Graduacao em Ciéncias da Comunicacao, Universidadtio dos Sinos, Sado Leopoldo, RS,

2003.

BRAGA, José LuizSobre “mediatizagd0” como processo interacional deeferéncia. GT
Comunicacéao e Sociabilidade, 15° Encontro Anudloimpods, Bauru: junho de 2006.

BENVENISTE, Emile Problemas de linguistica geralCampinas, Ed. da Unicamp.
Vol. 1.

BUITONI, Dulcilia Schroedemulher de papel: a representacdo da mulher pela imprensa
feminina brasileira. 22 ed. S&o Paulo Editora Sus009.



137

CARVALHO, C. Segmentacdo do jornal, a historia do suplemento camestratégia de
mercada. In: V Congresso Nacional de Historia da Midiap $aulo, 2007.

CASALI, Caroline.Revistas configuracdo do relacionamento entre homem e enwdbmo
estratégia de segmentacdo do publico. Dissertd¢éstiiado em Ciéncias da Comunicacao) —
Programa de PoOs-Graduacdo em Ciéncias da Comunjddg&ersidade do Rio dos Sinos,
Séao Leopoldo, RS, 2006.

CERTEAU, Michel de A Invengéo do Cotidiana Artes de Fazer. Petropolis, RJ: Vozes,
1990.

CHARAUDEAU, Patrick.Linguagem e discurso: modos de organizacad@€oordenacao da
equipe de traducdo Angela M. S. Corréa & Ida Liw#hado. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

COSTA, DaianeMulheres convertidas A participacdo das leitoras nas paginas impressas
on-line da revista Nova-Cosmopolitan. Monografiaafalho de final de Graduacdo em
Jornalismo). Centro Universitario Fransciscanoit&afaria, RS, 2011.

FLORES, Valdir do Nascimento. TEIXEIRA, Marlendntrodugdo a Teoria da
Enunciacéa 12 ed. Sdo Paulo: Contexto, 2008.

FERREIRA, Giovandro Marcu® posicionamento discursivo de "a gazeta" e "a tribna"
(vitoria-es/brasil): uma explicacao para entender a evolugéo de sagers. Universidade
Federal do Espirito Santo, 1997.

GONCALVES, Elizabeth Morae&liseo Veron ecletismo e polémica. Revista Comunicagéo
& Sociedade, n° 25, Sdo Bernardo do Campo: UMES®86.1

LANDOWSKI. Eric. A sociedade refletida Pontes: Sdo Paulo, 1992.

LUHMANN, Niklas. A realidade dos meios de comunicacadraducéo de Ciro Marcondes
Filho. Sao Paulo: Paulus, 2005.

LUZ, Bianca Alighieri. SILVA, Ilvan Claudio ddJma nova proposta para o jornalismo
popular: sugerindo uma revista para o publico domésco. 2008. Memorial descritivo
(Especializagdo em Jornalismo Contemporaneo) - r€&edniversitario Jorge Amado,
Salvador, BA.

MALDONADO, Alberto Efendy. Percursos teorico-mettimficos de Eliseo Veron. In:
Revista da Intercom v. 24, n. 2. S&o Paulo: 2001.

MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 420, jul. 2010.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 425, ago. 2010.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 430, set. 2010.

MAVLU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 433, out. 2010.



138

MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 439, nov. 2010.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 445, jan. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 449, fev. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 454, mar. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 460, abr. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 462, mai. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 468, jun. 2011.
MALU. Bauru, SP: Alto Astral, n. 471, jul. 2011.

MARTIN-BARBERO, J.Dos meios as media¢éeEd. UFRJ. Rio de Janeiro, 1997

MARTINO, Luis Mauro SaTeoria da Comunicacdo ideias, conceitos e métodos.
Petrépolis: Vozes, 2009.

MATTA, Maria Cristina.De la cultura massiva a la cultura mediaticaln: Dialogos. Lima:
Felafacs, n. 56, 1999.

MELO, Flavia Campos deA representacdo de identidades corporais femininapds-
modernas na midia de massans discursos das revistas de moda. Dissertacastrigde em
Ciéncias da Linguagem) - Universidade do Sul de¢e5@atarina, 2008.

MIRA, Maria CelesteO leitor e a banca de revistaso caso da editora Abril. 1997. 366 f.
Tese. (Doutorado em Sociologia). Programa de Padugicdo do Instituto de Filosofia e
Ciéncias Humandas da Universidade Estadual de @asygCampinas, SP, 1997.

MORIN, E. Cultura de massas no século XXo espirito do tempo. Forense Universitaria.
Rio de Janeiro, 1977.

MONTEIRO, Bianca Alighieri Luz.A explicacdo como estratégia de comunicacdo nas
revistas populares In: Anais Intercom Sul. Londrina, 2011.

MOUILLAUD, Maurice. PORTO, Sérgio Dayrell. (Org®) jornal — Da forma ao sentido. 22
edicdo. Brasilia: Editora universidade de Bras#G(2.

NETO, Antbnio Fausto. Contratos de leitura: entgufacdes e deslocamentos. Revista
Didlogos Possiveis Faculdade Social da Bahia. Salvador-BA: julhpédebro 2007.

, Antonio. A circulacdo além das bordasMadiatizacion, sociedad y sentido
Dialogos entre Brasil y Argentina, 2010a, Rosario.

, Antbnio. Epistemologia do zigue-zague.HBRREIRA, Jairo. FREITAS, Luiz
Antonio Signates. PIMENTA. Francisco José Paolielestudos de comunicacao
transversalidades epistemoldgicas. S&o LeopoldoJB@inos, 2010b.



139

, Antdnio. Enunciando realidades ou os mode fabricacdo da realidade
midiatica?. In: Comunicacdo Midia e Consumo Escola Superior de Propaganda e
Marketing. V.2, n.4. (julho). Sdo Paulo: 2005.

, AntbnioEnunciacdo Mididtica: das graméaticas as ‘zonas der@gnancia’. In:
Midiatizacao e Processos Sociais.

SARTI, Cynthia.Feminismo e contexto: licdes do caso brasileir€aderno Pagu (16) 2001:
pp31-48.

SCALZO, Marilia.Jornalismo de Revista Sdo Paulo: Contexto, 2006.

SCHMITZ, Daniela MariaMulher na moda: recepcéo e identidade nos editoriais de moda da
revista Elle. Dissertacdo. (Mestrado em CiénciasCdanunicacdo) — Programa de POs-
Graduacao em Comunicagéo da Unisinos. Sao Leopd20dd,

SOUSA, Helena Time-Life/Globo/SIC: Um Caso de Reexportacdo do Modelo Americano
de Televisdo? -www.bocc.ubi.pt - acessado em 12/201

TEIXEIRA, Nincia Ribas Borges. VALERIO, Maristela & “nova” mulher: o estere6tipo
feminino representado na revista Nova/CosmopolitanRevista Verso e Reverso [online].
Ano XXII, nimero 49, 2008.1.

TRAVERSA, Oscar. Cuerpos de papel. Barcelona: EdltGedisa, 1997.
VERON. EliseoA producéo de sentido Sdo Paulo: Cultrix, 1980.

,El Analises del “contrato de lectura™ un nuevo método para los estudios del
posicionamiento de los soportes de los media. ks Medias: Experiences, recherches
actualles, aplications”, IREP, Paris, 1985.

,La Semiose Social Fragmentos de una teoria de la discursividad@ariisa:
Editorial Gedisa, 1993.

, EliseoA andlise do “Contrato de Leitura”: um novo método para os estudos de
posicionamento de suportes impressos. Traducaaigasto Drumond Moraes, Vitoria (ES),
1999.

, Fragmentos de um tecido Traducdo de Vanise Dresch, Sao Leopoldo: Ed.
Unisinos, 2004.

VILAS BOAS, Sérgio.O Estilo magazine— o texto em revista. Sdo Paulo: Summus
Editorial, 1996.

VOLOSHINOV, V. N.; BAKHTIN, M. M. Discourse in life and discourse in art —
concerning sociological poeticsin: VOLOSHINOV, V.N. Freudism. New York: Academic
Press, 1976. Traducéo de Carlos Alberto Faracaséo@fio Tezza (uso didatico).



