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RESUMO

O humor do programa Casseta & Planeta Urgente ¢ a televisao (em especial, a Rede Globo)
sdo objetos deste trabalho, cujo objetivo ¢ entender como a natureza, a estrutura e o género do
programa, que realiza uma cronica semanal da midia, podem revelar algo a mais sobre a TV.
O trabalho analisa o programa como uma re(a)presentagdo, na forma de pastiche (uma
imitagdo), dos principais acontecimentos da agenda mididtica da semana, em tom
humoristico. Trata-se, assim, de um programa que, pelo recurso da metalinguagem, faz
interessantes enunciagdes sobre a propria TV Globo. Sugerimos a utilizacdo do conceito de
carnavalizacdo de Bakhtin para definir o programa como a Praga da Rede Globo, um territdrio
onde, segundo o autor, tudo ¢ permitido.

Palavras-chave: Casseta & Planeta Urgente. Televisao. Pastiche. Humor. Carnavalizagao.



ABSTRACT

The comedy of TV show Casseta & Planeta Urgente and television itself (especially Rede
Globo) are subjects of this research, which aims to understand how that show’s nature,
structure and genre may reveal some things about TV. The program is analyzed as a
re/presentation, in a pastiche (imitation) manner, of the main facts which compose the media’s
interest for the week, with a comical approach. It is, therefore, a TV show that makes
interesting enuncations about TV Globo itself. We suggest the use of Bakhtin’s notion of
carnivalization to define this show as the “town square” of Rede Globo, a territory where
nothing is forbidden.

Keywords: Pastiche. Television. Comedy. Casseta & Planeta Urgente. Carnivalization



INTRODUCAO

A relagdo existente entre o humor do programa Casseta & Planeta Urgente e a
televisdo (em especial, a Rede Globo) ¢ algo que chama nossa aten¢do desde os tempos da

graduagdo em Comunicagdo Social na Universidade Federal do Maranhdao (UFMA).

A curiosidade foi tanta que resultou no trabalho de conclusdo de curso, intitulado
“Casseta & Planeta Urgente: O riso sob a ldogica da croni-comédia”, defendido naquela
universidade. Naquele momento, partimos de um objetivo principal: definir qual o género do

programa. Foi a partir dai que criamos o conceito da croni-comédia.

Mas o que significa este conceito? De forma bem superficial, a croni-comédia trabalha
0 cronus, ou seja, a nog¢ao da cronica, como relato de fatos do cotidiano ligados a questao da

comédia, duas matérias-primas para o programa.

Nossa preocupagdo era definir a natureza, a composicdo especifica do programa,
classificando-o como produto de comunicacdo e identificando a organizacdo que marca o

programa humoristico em si.

Dois anos apds concluir a pesquisa citada, partimos para um novo passo: um curso de
especializacdo em jornalismo cultural, promovido pela UFMA, que aconteceu ao longo de
oito meses. Foi uma experiéncia que possibilitou novas descobertas ¢ um retorno a academia,
ja que as atividades profissionais paralelas em uma assessoria de imprensa nao permitiam

muito tempo para esse fim.
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No final desse curso, por incentivo da coordenadora, Prof®. Esther Marques, fizemos a
inscri¢do no Mestrado em Ciéncias da Comunicagdo da Unisinos, com um projeto cujo objeto
continuava a ser o programa Casseta & Planeta Urgente. A intengdo do novo trabalho,
porém, era definir o que era o programa e a natureza comica do seu discurso, tendo como base

a construgdo do conceito de croni-comédia a partir da teatraliza¢ao da vida cotidiana.

O projeto foi proposto a linha de pesquisa Midias e Processos de Significacdo, pois
volta-se para os dispositivos midiaticos como instincias produtoras de sentido, mediante o

funcionamento de suas estratégias de enunciagao.

Sob orientacdo do Professor Fernando Andacht, ja no mestrado, resolvemos estreitar o
nosso foco, estudando a relagdo feita pelo programa humoristico com o jornalismo, de forma
bem especifica. Focalizariamos, entdo, a reconstru¢do da imagem do presidente Lula feita

pelo programa durante o ano de 2003.

Pretendiamos, assim, perceber a representagdo do presidente Lula, antes e depois de
ser eleito. Diante das dificuldades para adquirir junto & emissora os programas de 2003 para
analise, posteriormente, com novas orientagdes, chegamos a uma outra perspectiva: entender

a trajetdéria do programa em reconstruir, se assim podemos dizer, o uso do telejornalismo.

Naquele momento, também deixamos de lado a questdo da teatralizacdo e partimos
para uma nova linha tedrica balizada nos enquadramentos de Erving Goffman. Assim
passamos a observar o programa e especialmente os quadros relacionados ao jornalismo e a

duplicidade existente entre o comico e o politico.

No inicio de 2005, sob orientagdao da professora Suzana Kilpp, realizamos um retorno
a nossa proposta inicial, ao estudar o percurso feito pelo programa na sua génese - desde a
busca dos fatos noticiados pela televisdo e a propria programagdo, até o uso desses fatos
midiatizados em algo que, inicialmente, chamamos de um reagendamento carregado de

humor.

E evidente que nem tudo na televisdo pauta o programa Casseta & Planeta Urgente.
Dentro dessa perspectiva, tratamos o programa como um pastiche da propria televisdo, que

parte essencialmente da croni-comédia.
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Abrimos a nossa proposta definida de pesquisa buscando entender como o programa

- . L, . - a1
trabalha a relagdo de brincar com a propria programagao da televisdo e 0s seus usos.

Etimologicamente falando, de acordo com o Dicionario Aurélio, o pastiche vem do

bR AN 1Y

francés e quer dizer “reprodugdo de um quadro”, “obra em que o autor imita o estilo de outro
(na area literaria)”, “Opera em que o compositor reuniu trechos de musica de diferentes obras,
trabalhando-as e ajustando-as a um novo esquema”, “rascunho”, “obra teatral ou pega

instrumental escrita com a colaboragdo de diversos compositores”.

Percorrendo esse caminho, no primeiro capitulo, tratamos de trabalhar as referéncias
tedricas e metodoldgicas para analisar o programa Casseta & Planeta Urgente. Esse trajeto
aborda alguns conceitos como a carnavalizagdo de Bakhtin, os enquadres de Goffman, e os
reenquadres, a croni-comédia e o pastiche televisual. Articulagdes com autores como Frangois
Jost, Suzana Kilpp, Arlindo Machado e Gerard Genette serdo necessarias para a compreensao

dos conceitos que balizam o trabalho.

No capitulo subseqiiente, apresentamos a Televisdo da Rede Globo, sua programagao
e o famoso Padrao Globo de Qualidade, chegando até nosso objeto de estudo: o programa

Casseta & Planeta Urgente, dentro da programagao global.

No terceiro capitulo, partimos para a construgdo do Mapa do Pastiche, observando
como o pastiche acontece nos promos e vinhetas, na relagdo entre as personas e personagens ¢
nos programas da emissora, no qual delimitamos o acontecimento jornalistico, as séries e
novelas, a publicidade/merchandising e, conseqlientemente, a propria programagdo da Rede

Globo.

' £ importante que fique claro que quando tratamos da televisdo enunciada pelos Cassetas estamos nos referindo
a Rede Globo de Televisao.



1. ENQUADRES E CARNAVALIZACAO:
referéncias tedrico-metodologicas para analise do Casseta &
Planeta Urgente!

1.1. A carnavalizacdo bakhtiniana e 0 C&PU

Pensamos trabalhar com Mikhail Bakhtin (1993) por sua definicio do riso
carnavalesco como o que havia de mais proprio nas manifestacdes da cultura popular na Idade

Média e no Renascimento.

Na Europa destes periodos historicos, as festividades chegavam a durar até trés meses
por ano. A cultura comica popular, bem com a arte nela inspirada (sendo a obra de Rabelais o
exemplo paradigmatico), encontra sua expressiao no “realismo grotesco”, no qual predomina a

percepcao carnavalesca do mundo e o principio do rebaixamento.

Na Idade Média, segundo o autor, os festejos do carnaval, com todos os atos e ritos
comicos que a ele se ligam, ocupavam um lugar muito importante na vida do homem. Além
dos carnavais, que eram acompanhados de atos e procissdes complicadas que enchiam as
pracas e as ruas durante dias inteiros, celebravam-se também a festa dos tolos e a festa do

asno. Existia um riso pascal muito especial e livre, consagrado pela tradicao.

O riso acompanhava todas as festas e cerimonias da vida cotidiana: os préprios bobos
assistiam sempre as fungdes do cerimonial sério, parodiando seus atos com a proclamagao dos

nomes dos vencedores de torneios, cerimonias de entrega do direito de vassalagem, iniciagao
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dos novos cavaleiros etc. Ou seja, nenhuma cerimonia, nem mesmo a coroagao de rainhas e

reis, se realizava sem a interven¢ao dos elementos comicos.

Dentro do processo da carnavaliza¢do, um dos elementos importantes ¢ a posicao da
praca. A amplitude e a importancia desses espagos, na Idade Média e no Renascimento, era
consideravel, e neles havia uma infinidade de formas e manifestacdes do riso que se opunham

a cultura oficial, ao tom sério, religioso e feudal da época.

Dentro de sua diversidade, essas formas e manifestacdes — as festas carnavalescas, os
ritos e cultos comicos especiais, os bufdes e tolos, gigantes, andes e monstros, palhacos de
diversos estilos e categorias, a literatura parodica, vasta e multiforme — possuem, no entanto,
uma unidade de estilo e constituem partes e parcelas da cultura comica popular,

principalmente da cultura carnavalesca, una e indivisivel.

As multiplas manifestagoes dessa cultura podem subdividir-se em trés categorias: (1)
as formas dos ritos e espetdculos (festejos carnavalescos, obras comicas representadas em
pragas publicas); (2) obras comicas verbais (inclusive as parddias) de diversa natureza: orais e
escritas, em latim ou em lingua vulgar; (3) diversas formas e géneros do vocabulario familiar

e grosseiro (insultos, juramentos).

Ainda segundo Bakhtin (1993), essas trés categorias que, na sua heterogeneidade,
refletem um mesmo aspecto comico do mundo, estdo estreitamente inter-relacionadas.
Combinam-se de diferentes maneiras, para criar um segundo mundo e uma segunda vida, nos
quais os homens se colocavam totalmente diferentes: o carater deliberadamente ndo-oficial
das acdes e manifestagdes estruturava-se segundo “regras” proprias, ou “desregradas” na
perspectiva da Igreja e do Estado, que, no mais do tempo, estabeleciam e controlavam o

regramento social.

Por seu carater concreto e sensivel e gracas a um poderoso elemento de jogo, essas
manifestagdes culturais estavam mais relacionadas as formas artisticas e animadas por
imagens, ou seja, as formas do espetaculo teatral. E verdade que as formas do espetaculo
teatral na Idade Média se aproximavam na esséncia dos carnavais populares, dos quais
constituiam, até certo ponto, uma parte. No entanto, o nticleo dessa cultura, o carnaval, ndo é,
de maneira nenhuma, a forma puramente artistica do espetaculo teatral e, de certa forma, nao
entra no dominio da arte. Ele se situa nas fronteiras entre a arte e a vida. Na realidade, ¢é a

ropria vida apresentada com os elementos caracteristicos da representacdo, pois “o carnaval
9
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ignora toda distingdo entre atores e espectadores, o palco, mesmo na sua forma embriondria.
Os espectadores ndo assistem ao carnaval, eles o vivem, uma vez que o carnaval, pela sua

propria natureza, existe para todo o povo” (BAKHTIN, 1993, p. 18).

Ao contrario da festa oficial, o carnaval era o triunfo de uma espécie de liberacao
temporaria da verdade dominante e do regime vigente, de aboli¢do provisoria de todas as

relacdes hierarquicas, privilégios, regras e tabus.

Ao longo de séculos de evolugao, o carnaval da Idade Média foi preparado pelos ritos
comicos anteriores, de milhares de anos de idade, e originou uma linguagem propria de
grande riqueza, capaz de expressar as formas e simbolos do carnaval e de transmitir a
percepcao carnavalesca do mundo, peculiar, porém complexa, do povo. Essa visdo, oposta a
toda idéia de acabamento e perfei¢do, a toda pretensdo de imutabilidade e eternidade,
necessitava manifestar-se através de formas de expressdo dindmicas e mutaveis (protéicas),
flutuantes e ativas. Por isso, todas as formas e simbolos da linguagem carnavalesca estdao
impregnados da alternancia e da renovacdo, da consciéncia da alegre relatividade das

verdades e autoridades no poder.

O carnaval caracteriza-se principalmente pela ldgica original das coisas “ao avesso”,
“ao contrario”, das permutagdes constantes do alto e do baixo, da face e do traseiro, e pelas
diversas formas de parddias, travestis, degradacdes, profanagdes, coroamentos e

destronamentos buf0es.

O carnaval nas pracas publicas e a abolicdo provisoria das diferengas e barreiras
hierarquicas entre as pessoas, com a elimina¢do de certas regras e tabus vigentes na vida
cotidiana, criavam um tipo de comunicagdo ao mesmo tempo ideal e real entre as pessoas,

impossivel de estabelecer na vida ordinaria.

A maéscara, outro elemento importante nesse processo, traduzia a alegria das
alternancias e das reencarnagdes, a alegre relatividade, a alegre nega¢do da identidade e do

sentido unico, a negacao da coincidéncia estupida. Por isso,

a mascara ¢ a expressdo das transferéncias, das metamorfoses, das violagdes
das fronteiras naturais, da ridicularizagdo, dos apelidos, encarna o principio de
jogo da vida, estd baseada numa peculiar inter-relacdo da realidade e da
imagem, caracteristica das formas mais antigas dos ritos e espetaculos.
(BAKHTIN, 1993, p.122)
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O complexo simbolismo das mascaras ¢ inesgotavel. Basta lembrar que manifestagdes
como a parddia, a caricatura, a careta, as contor¢des e as “macaquices” sdo derivadas da

mascara. E na mascara que se revela com clareza a esséncia profunda do grotesco.

Dentro desse contexto, a praga publica era o ponto de convergéncia de tudo que nao
era oficial; de certa forma, ela gozava de um direito de “exterritorialidade” no mundo da

ordem e da ideologia oficiais; ali, o povo tinha sempre a ultima palavra.

As leis, proibigdes e restricdes, que determinam o sistema e a ordem da vida comum,
isto €, extra-carnavalesca, eram revogadas durante o carnaval. Por isso, esse evento marca-se

por

tudo o que ¢ determinado pela desigualdade social hierarquica e por qualquer
outra espécie de desigualdade (inclusive a etaria) entre os homens. [...] Os
homens, separados na vida por intransponiveis barreiras hierarquicas, entram
em livre contato familiar na praca publica carnavalesca. (BAKHTIN, 1993,
p-123)

Bakhtin estudou os modos como esse fendmeno foi expresso em termos de uma
linguagem carnavalesca, responsavel pela organizacdo daquilo que chamou de
“carnavalizacao da literatura”: “O carnaval criou toda uma linguagem de formas concreto-

sensoriais simbolicas, entre grandes e complexas acdes de massas e gestos carnavalescos”

(BAKHTIN, 1993, p.122).

Nessa literatura, incorporando o papel de personagem ficcional, o narrador adquire
mais liberdade para transgredir a ordem institucionalizada. No entanto, ndo se trata apenas de
intertextualidade, mas de carnavalizagdo, segundo a teoria bakhtiniana, pois, surge “um
mundo as avessas", na tentativa de extrair as verdades dos fatos através de um jogo entre

aparéncia e esséncia, verdade e impressao.

Os estudos de Bakhtin sobre a historia dos géneros demonstram a enorme influéncia
da percepcao carnavalesca do mundo na literatura através dos séculos. Ao se organizar a partir
dos géneros menores e populares, ao contrario dos géneros classicos, a literatura

carnavalizada oferece uma visdo de mundo as avessas, visdo em que a linguagem e a estrutura
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da obra artistica exprimem uma complexidade simbolica e formal na percep¢ao de um mundo

invertido.

Dentro dos conceitos de Bakhtin, limitar-nos-emos a trabalhar a questdo da
carnavalizacdo, observando a relacdo entre o uso de personalidades midiaticas feita pelo
programa Casseta & Planeta Urgente — sejam atores, politicos, figuras publicas — e o papel da
praga, que, dentro da nossa pesquisa, pode ser muito bem transferido para a TV. Assim,
poderiamos imaginar, como estamos propondo e problematizando, que o Casseta & Planeta
Urgente seja uma espécie de praga no interior da programagao da TV Globo, um territorio
autorizado pela emissora, num tempo definido e limitado, para que ali se carnavalizem os

mundos televisivos como eles se enquadram na TV, na maioria das vezes.

Segundo Kilpp (2003), h4 nos Cassetas uma reiterada carnavalizagdo — entendida ai
como um ritual de inversdo, nos termos de Roberto da Matta (1981) — da seriedade do Brasil-

Mundo comunicado, ou mais especificamente, do Brasil-Mundo Televisivo. Assim,

isso significa dizer que tudo ¢ relativizado, inclusive a moldurag@o. Portanto,
uma das conseqiiéncias imediatas ¢ a do desmanchanento dos sentidos éthicos
originais, uma equalizacdo dos sentidos assimétricos originais, o
evanescimento das referéncias primeiras. (KILPP, 2003, p.151).

Efetivamente, constatamos que o programa C&PU possui uma forma semantica e um
estilo diferenciado, com peculiaridades que o fazem um género essencialmente humoristico
diferente do habitual existente da televisdo brasileira. De que forma se percebe essa
diferenciacdo? Seria pelo simples fato de trabalhar o que diz ser “jornalismo de mentira,
humor de verdade”. Seria por causa do reagendamento do acontecimento mididtico ? Ou seria

ainda por instituir-se como a praga carnavalesca da Rede Gobo?

1.2. Os enquadres de Goffman e 0 C&PU

Partimos do trabalho de Erving Goffman relativo aos processos de significagdo.
Interessou-nos em particular sua concepg¢ao de frames, ou seja, a analise dos quadros

simbolicos que sdo constituidos “pelos principios da organizagdo que governam o0s
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acontecimentos” — pelo menos os sociais — € o envolvimento subjetivo dos sujeitos nos

mesmos.

Goffman (citado por GASTALDO, 2004), considera a analise do frame essencial para
entender a organizagdo e a significagdo da experiéncia. Enquanto molduras interacionais, os
frames podem ser informais (por exemplo, conversas espontaneas) ou institucionais (por
exemplo, uma consulta médica). As interagdes informais sdo mais frouxas e as formais mais
rigidas, em termos dos papéis sociais constituintes. Entretanto, ndo constituem uma

dicotomia, mas sim um continuo.

A nogao de moldura ¢ essencial para a constru¢ao do sentido, pois se considera: a
situacdo, o enfoque ou a perspectiva sobre a cena e a multiplicidade de planos comunicativos
concorrentes, sabendo-se que a comunicacdo requer estar transitando entre dominios
conceptuais, os quais sdo montados a partir dos dados do cotidiano ¢ das determinagdes

contextuais locais. Isso ocorre,

pois a qualquer relagdo humana ¢ basica a experiéncia de vulnerabilidade de
cada parceiro frente a sua recepgdo pelo outro: E facil reconhecer que a
expressao dos sentimentos de alguém quanto a outrem ¢ vulneravel a todas as
duvidas e suspeitas e despropositos a que estdo sujeitos os acontecimentos
isolados e separados. (GOFFMAN, 1974, p. 457)

Para Goffman, os frames tém a finalidade de apresentar aos parceiros de cada ato de
comunicacdo um espaco adequado, um corpo de convengdes existente por si mesmo,
aparentemente objetivo e inelutdvel — na verdade, automaticamente interpretdvel, o que

permite aos interlocutores regularem suas idas e vindas verbais.

As representagdes sdo essas multiplas molduras em que nos encaixamos sem nos
determos, a maioria das quais aprendemos pelo simples comércio com os outros membros de
nosso grupo. A diferenga, por conseguinte, entre o teatro anonimo cujo palco ¢ o mundo ¢ a
sala de espetaculos € que, no primeiro, representamos sem saber, €, no segundo, ndo sabemos

0 que representamos.
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Goffman tinha seu interesse de pesquisa voltado para o que chamava de “a segunda
transformagio”, em que o keying” consiste no procedimento pelo qual um agente realiza um
conjunto de agdes sobre as molduras. Do ponto de vista da moldura (primary frame), teria um
significado que, entretanto, na segunda ai ndo se aplica. A modalidade mais comum de
transposi¢ao ¢ dada pela informagdo “isso € brincadeira” (“this is play”), nem sempre
verbalmente enunciada. Recurso basico de flexibilizacdo positiva de um primary frame, o

jogo, contudo, preexiste a feitura humana dos frames. Por isso,

segue-se dai que a moldura do jogo (the play frame), usado, como aqui o
fazemos, como principio explicativo, implica uma combinagdo especial de
processos primario ¢ secundario. (GOFFMAN, 1974, p. 10)

As pistas de contextualizacdo, como os recursos lingiiisticos e paralingiiisticos
empregados pelos participantes ao longo do programa C&PU, sinalizam as pressuposi¢des
contextuais (tipo de inferéncia ativada pelo uso de determinadas expressoes lingiliisticas,
sensiveis ao contexto) e operam mudancas de enquadres e alinhamentos, sendo
imprescindiveis, portanto, para definir e negociar “o que estd acontecendo aqui e agora”,

como diz Goffman.

Em nossa pesquisa, procuramos identificar os principais enquadres e alinhamentos
praticados no programa pelos humoristas em fung¢ao da “posi¢cdo”, “papel” ou “status de
participagc@o” que eles assumem diante de certa elocucdo, para defender seus pontos de vista
em relacdo ao fato midiatizado. Recorremos a teoria social de Goffman para explicar o que
vem a ser enquadre, alinhamento e mudanca de alinhamento, bem como as posigdes ou
“status de participagdo” que os participantes podem assumir diante de certa elocucdo em uma
dada situagdo social (animador, autor, figura e principal ou responsavel) e, dessa forma,

operar significativamente uma mudanca dos enquadres.

O trabalho de Goffman (1974) enfatiza que a experiéncia social ou interag@o social &
organizada por frames ou ‘“enquadres interativos de interpretagdao”, definidos como sendo
“principios organizacionais e interacionais através dos quais as situacdes sdo definidas e

sustentadas como experiéncias”. (GASTALDO, 2004, p.111)

% De acordo com Goffman, “Keiying” sdo chaves para entender essas molduras.
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Goffman também observa que existem pistas lingiiisticas que indicam mudanca de
alinhamento e que constituem a “base estrutural” para se analisar a fala em interagdo social.
Tanto ¢ que foi possivel constatar, conforme observou o autor, como falantes e ouvintes tém
papéis ativos no processo de interpretacdo e de construcdo dos significados na interagdo
social. Para Goffman, dentro dessa interagdo, existem os quadros simbdlicos, que organizam
tiras do mundo cotidiano (ou de qualquer outra das realidades multiplas). Nesse sentido, “‘a
tira’ ¢ como uma fatia ou um corte arbitrdrio na corrente das atividades em curso”

(GOFFMAN, 1974, p. 12).

E importante destacar as contribui¢cdes do termo frame (em portugués: quadro ou
moldura) originalmente proposto por Gregory Bateson no artigo “A Theory of Play and
Fantasy”, de 1955, incluido na coletanea “Steps to an Ecology of Mind”, de 1972. No uso
feito por Erving Goffman, o termo “enquadre” refere-se aos principios basicos de organizagao
social da experiéncia de uma situacao social, que regulam defini¢des dessas situagdes sociais
e o envolvimento dos atores com elas. Em outros termos, as premissas que sustentam a
defini¢do social de uma atividade, tanto na propria atividade quanto no alinhamento mental

dos participantes, constituem o enquadre.

O termo € necessariamente aberto a reespecificagdes, mas podem ser citadas como
exemplos de “enquadramento” uma cerimoOnia de casamento, uma sessdo de cinema, uma
conversacdo casual ou uma pega de teatro. Em todos esses casos, parénteses sociais separam a
atividade “dentro do quadro” da atividade “fora do quadro”, como saudacdes e despedidas,
inicios e finais ritualizados e assim por diante. Dentro dos limites do enquadre, a interacdo em
curso alinha e define a conduta esperada dos participantes, uma no¢do que pode ser
aproximada da de campo finito de significagdo, proposta por Schutz (1962) e retomada por

Berger e Luckmann (1985).

Assim, Goffman pode pensar teoricamente: “inclusive o proprio teatro, afirmando ndo
sem certa ironia que o mundo todo ¢ um palco — certamente o proprio teatro nao o ¢

inteiramente” (GOFFMAN, 1974, p.35).

Na introdugdo do livro “Frame Analysis”, de acordo com Gastaldo (2004), ap6és uma
série de perguntas que problematizam o que sempre pareceu evidente e dado, quando o leitor
esta a ponto de perder o fio da meada com a inusitada metalinguagem usada, Goffman

subitamente volta & introducdo. E disso que trata a “analise de frames”. Ou seja, Goffman
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aborda exatamente o cotidiano, os rituais e as interpretacdes, fazendo de forma iroénica o uso

da metalinguagem. Por essa razao, Gastaldo (2004) registra:

Neste livro, Goffman parte para uma busca dos aspectos estruturantes e
normalmente questionados da vida cotidiana. Ele inicia seu estudo buscando
isolar alguns esquemas interpretativos basicos na sociedade, que ele denomina
de enquadramentos primarios. Esses enquadramentos permitem aos
participantes de uma situacdo social ndo somente estabelecer uma definigdo
da situagdo (segundo Goffman, uma defini¢do da situagdo é uma resposta a
pergunta “o que esta acontecendo aqui?”’) como também alinhar-se de acordo
com o status de participagcdo que for mais adequado. Goffman da o exemplo
de um jogo de golfe, que para o golfista, é definido como jogo, enquanto que,
para o carregador de tacos, € um trabalho. Goffman atenta, entretanto para
iniimeras possibilidades de “fabrica¢des de enquadramentos”, como o que ele
denomina “brincadeiras benignas”, em que pessoas comuns fazem as vezes de
vigaristas, com intengdo jocosa, e de vigarices, em que vigaristas fazem as
vezes de pessoas comuns, com inten¢do de obter uma vantagem indevida. Em
ambos os casos, ha uma manipulagdo deliberada da defini¢do da situacdo, que
complexifica a nog¢do de quadro, representada como uma composi¢do de
multiplas camadas sobrepostas, indefinidamente, configurando, em seu
somatdrio, uma dimensao estrutural da vida cotidiana. (GASTALDO, 2004, p.
113)

Segundo Gastaldo (2004), de fato, a linguagem acaba sendo o locus por exceléncia da
negociacdo social dos significados e da definicdo das situagdes sociais. A pergunta que
Goffman propde, afinal de contas, ¢ feita de palavras e respondida por elas. A fala, assim, ¢
onde reside a interpretacdo dos eventos sociais, sob a forma trocavel entre os participantes,
sendo que, as vezes, as palavras reforcam o sentido da imagem; outras vezes, ironizam ou

mesSmo negam €ssa imagem.

Com isso, gostariamos de, nos termos de Gastaldo, ressaltar o papel das pistas
paralingiiisticas (principalmente da énfase) e das pistas lingliisticas de contextualiza¢dao (mais
especificamente dos marcadores e das repeticdes) como recursos lingiiistico-discursivos na
sinalizacdo dos alinhamentos e mudancas de alinhamento verificado no comportamento
verbal dos participantes, no que destaca a producdo de acordos e desacordos no curso da

interagao.

Em relacdo a TV e ao C&PU, estaremos operando com os enquadres, frames ou

molduras de Goffman, mas necessariamente os conceitos deverdo dar conta dos elementos de
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linguagem audiovisual, propriamente televisuais e televisivos. Por isso, sofrerdo pequenos

ajustes, como veremos no mapa do pastiche.

1.2.1. Pastiche e Croni-comédia como enquadres do C&PU

Pensar o programa como uma charge eletronica ¢ uma possibilidade, tendo em conta a
forma de comunicagdo sintética, de rapida leitura, capaz de transmitir inimeras informagoes e
cujo entendimento estd subordinado a um conjunto de contextos mididticos, ja que seu

conteudo dialoga intertextualmente com os acontecimentos midiatizados pela Rede Globo.

Um ponto interessante ¢ que, com a percep¢ao de que a televisdo traduz os
acontecimentos em espetaculo, j4 que eles sdo encenados como espetaculos para a TV, o

C&PU propde-se a brincar com esse espetaculo.

Arlindo Machado destaca que

um dos grandes perigos da televisdo estd nesse seu carater hibrido, que
favorece a (com) fusdo entre informagdo e fabulacdo, ou entre registro
documental e fic¢do, ou ainda entre o presente exercido e o simulado, abrindo
brechas para se vender gato por lebre. (MACHADO, 1988, p. 82)

Eco (1984), por sua vez, lembra que, na televisdio moderna, temos visto surgir
programas em que documentacdo e ficgdo se misturam de modo indissolivel, a ponto de a

distin¢do entre noticias verdadeiras e invengdes ficticias tornar-se irrelevante.

Machado (1998) trabalha uma proposta de classificagdo da programagao da televisao
inconfundivel em duas modalidades. Na primeira, a que se refere aos programas de
informagdo, a tevé fornece enunciados a respeito de eventos que ocorrem independentes dela
(MACHADO, 1988, p. 12). Interpretando Machado, Kilpp diz que, em relacdo a eles, o
publico, de forma geral, esperaria que se dissesse a verdade, que se ativesse aos fatos, mesmo
que todo mundo soubesse, de alguma forma, que todo fato ¢ sempre manipulado ou

interpretado na abordagem televisual (KILPP, 2003, p.100).

A segunda modalidade, segundo Machado (1998), é a que se refere aos programas de
fantasia (comédia, dramas, novelas, filmes para TV), em que cada espectador aceita suspender

temporariamente os seus critérios de credibilidade, e estabelece um pacto de ficgdo com o
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espetaculo, atribuindo verossimilhanca ao que reconhecidamente ¢ pura fantasia

(MACHADO, 1988, p. 12).

Dentro da perspectiva do género, Kidte Hambuger, citada por Jost (2004), destacou, na
sua teoria, que a ficcdo nao esta ligada ao tema, ao objeto da ficgdo, mas sim ao sujeito. Dessa
forma, a partir do momento em que existe um sujeito, todo o enunciado que ele pronuncia ¢
um enunciado de realidade. “Com isto, ela quer dizer que a realidade ndo pode ser julgada
pela comparagdo do texto com a realidade, mas pelo reenvio que o enunciado faz a um sujeito

real” (JOST, 2004, p. 117).

“A ficgao faz como a realidade, imita a realidade. Mas, caso se saiba o que ¢ ficgao,
sabe-se que essa ndo ¢ realidade. E, quando ndo ¢ a fic¢cdo, ndo ¢ a realidade” (JOST, 2004, p.
117). Entdo, entre a realidade e a fic¢do, ha, segundo a autora, o fingimento, que faz como se
fosse a realidade e visa a enganar o espectador. Isso é exatamente o contrario da ficcdo que
ndo visa a enganar. Esta propde ao espectador que ele aceite um mundo totalmente inventado,
ao passo que o fingimento faz como se aquele mundo apresentado fosse o mundo real ou o

proprio mundo.

Ja Elizabeth Duarte (2004) destaca que a auséncia de limites precisos entre géneros e
subgéneros ¢ uma das caracteristicas do texto televisivo. E cita Omar Calabrese (1987) para

chegar ao pastiche:

Essa recorréncia a diferentes limites, géneros e subgéneros condensa as
tramas num grande pastiche, conferindo a producao televisiva um carater de
parddia vazia, sem impetos satiricos. Quando essa ausé€ncia de limites se
traduz em excesso ¢ desestabilizadora. (CALABRESE apud DUARTE, 2004,

p. 71)

Levaremos em conta essa primeira aproximagdo com o pastiche televisual, e depois
confrontaremos essas categorias de género com a nossa proposta da croni-comédia,
ressaltando que a substancia do programa C&PU ¢ a agenda semanal dos acontecimentos na
Rede Globo, que ¢ reagendada e ressignificada na perspectiva jornalismo-humor, o que se faz

pela pratica das molduras e das molduragdes preferenciais dos Cassetas.

Sobre o programa, nesse sentido, Kilpp diz que:
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trata-se, portanto, da pratica de molduras e molduragdes que instituem
peculiares e ambiguos panoramas televisivos, situando-se ai ndo apenas o
humor — o chiste produzido por um deslocamento da moldura, circunstincia
em que a razoabilidade dos sentidos torna-se insensatez — mas também a
critica as molduras e molduragdes homoldgicas praticadas pela TV (e pela
propria TV Globo) no Brasil .(KILPP, 2003, p. 156).

1.2.1.1. O pastiche televisual

Nesta andlise, serdo observadas as formagdes televisuais, aproveitando uma
categorizacao trabalhada pelo autor Frangois Jost (2004), que tem como base a narratividade

do também francés Gérard Genette (1991), e que propde os seguintes conceitos.

Inicialmente, o tempo, que se desdobra em: (i)a ordem, que ¢ dada aos acontecimentos
no relato (cronoldgica, linear, inversa, etc.); (ii) a duragdo, que define o tempo utilizado para
o relato em relagdo ao tempo do acontecimento (dilatacdo, sumario, elipse e pausa); (iii) a
fregiiéncia com que partes do acontecimento sdo inseridas no relato (relato singulativo,

iterativo e repetitivo).

Outro conceito proposto por Genette ( 1991) € o ponto de vista do narrador em relagao
ao acontecimento relatado, no sentido da quantidade/qualidade de informagdao que detém

sobre o acontecimento (focalizagao zero; focalizagdo interna; focalizagdo externa).

Um terceiro conceito desse autor € a narragdo em relagdo ao momento do

acontecimento (simultanea; posterior; preditiva).

Segundo Genette (1991), todos os relatos funcionam com duas temporalidades: a
primeira seria o tempo da historia; a segunda, o tempo do relato. “Um acontecimento pode
durar 30 anos e eu posso relatd-lo em duas linhas. Isso explica a existéncia desses dois eixos

temporais simultaneos” (JOST, 2004, p. 125).

A duragdo do relato em relacdo ao tempo do acontecimento pode ser: (i) dilatado,
quando o tempo do relato ¢ maior que o tempo da historia; o (ii) sumdrio, quando o tempo ¢
limitado, o contar de dez anos em dez minutos, por exemplo; (iii) eliptico, quando momentos
da historia ndo sdo contados, mas suprimidos do relato; (iv) pausado, contrario da elipse, em

que se perde a temporalidade da historia e se gasta tempo para detalhar uma parte do relato.

A freqiiéncia designa o nimero de vezes que o relato de um acontecimento € feito.

Normalmente, segundo Genette (1980, p.95), existe um relato para uma historia, o
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singulativo. Entretanto, existe a possibilidade de se fazer o relato de algo que aconteceu
inimeras vezes, o relato iferativo, ou ainda o relato repetitivo, que € o relato refeito inimeras
vezes. Vale destacar que a repeticdo ndo ¢ tdo comum nos relatos de ficcdo; se acontece, ¢
decorrente da mudanga do ponto de vista, o que acontece de forma contraria nas midias:

quanto mais um acontecimento € importante, mais ele € repetido por essas.
Quanto ao ponto de vista, o qual Genette chama de focalizagdo, pode ser:

(1) focalizagdo zero, quando o sujeito narrador tem posse e controle de qualquer

um dos personagens;
(11) focalizacao interna, quando o narrador sabe apenas o que sabe o personagem;
(ii1))  focalizagdo externa, quando o narrador sabe menos que o personagem.

A narragdo pode ser: (i) simultdnea, quando se relata o que estd acontecendo enquanto
acontece; (ii) posterior, mais comum, que se refere ao relato depois que o fato ja aconteceu; e
(i11) a narragdo preditiva, mais rara, que conta o que vai acontecer (hordscopos, por exemplo).

Por essa razao,

Pode-se dizer que a narragdo simultanea existe no cinema, mas ela ¢, sem
duavida, um conotador de factualizagdo, porque ela produz efeitos de realidade
como se ela acontecesse frente aos olhos, embora o filme tenha sido montado,
e ja ¢ passado, portanto ndo ¢ realidade, apenas conotagdo de factualizago.
(JOST, 2004, p. 130)

Na primeira observacdo que fizemos, por exemplo, percebemos que os Cassetas agem
em praticamente todos os elementos narrativos destacados por Genette quando imitam as
narrativas homoldgicas da Rede Globo: modificam os tempos, as duragdes e a freqiiéncia dos
relatos reagendados; interferem no ponto de vista e na focalizagdo; invertem a ordem das

narragdes originais.

Essas categorias de Genette, apresentadas por Jost, foram, por isso, muito importantes
para pensar o pastiche no C&PU a partir dos modos de narrar, que, segundo observamos, sao
uma das formas de ressignificar praticadas pelos Cassetas, produzindo outros enquadres e

frames.

No mapa do pastiche, estaremos mostrando a aplica¢do que fizemos das categorias

referidas na analise do pastiche do acontecimento jornalistico.
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Na perspectiva de Jost, também apontamos o foco nas imagens-icone midiaticas, a
relacdo dos signos nos mundos ficticio e ludico e a relagdo com os signos do autor, na relacao

com o plagio, o pastiche e o fingimento.

Jost diz que as falsificagdes do mundo podem ser apresentadas de duas maneiras,
mentira e fingimento, que precisam ser relacionadas ao que ele chama de mundo real, ficticio
e ludico. Para Jost (2004, p. 138), “a imagem ndo mente em si mesma, por si s0: aquele que

relata a imagem ou o discurso da imagem diz sempre uma coisa sobre a propria imagem”.

A mentira na imagem ¢ diferente da mentira verbal, que deixa indicios como o
movimento dos olhos e a expressdo facial. Na imagem ndo ha esses vestigios, salvo quando

ela mostra, por exemplo, um homem em situa¢do evidente de mentira.

A mentira vem, portanto, do discurso que se reporta as imagens. A mentira ¢ sempre
da ordem do mundo real, porque s6 nesse plano do mundo a imagem pode fazer referéncia a
verdade, a sinceridade. O problema da mentira ndo se aplica a ficg¢do, pois a ficgdo constroi

um mundo que esta fora do plano da verdade e da falsidade.

As imagens da informacao televisiva em geral mostram imagens do acontecimento e
desempenham um papel de prova desse discurso. A imagem, assim, desempenha o papel de

prova da afirmacgdo. O peso da prova transfere-se do locutor para o plano das imagens.

No fingimento, as pessoas estdo mais ou menos conscientes; nele, pode haver uma
falta de sinceridade, apesar da possibilidade das pessoas ndo representarem papéis ou esses
papéis serem internalizados por estas pessoas. O fato de “parecer” pode tornar-se facilmente

um componente de realidade.

Inicialmente podemos afirmar, pelo que observamos, que o C&PU ndo mente, mas
finge, e que as falsificagdes (reagendamentos) que pratica relacionam-se ao que Jost chama de
mundo ludico. Assim, quando o programa diz que o seu jornalismo ¢ de mentira, isso ¢é

fingimento, que faz parte do jogo que os Cassetas jogam com a agenda midiatica.

Por fim, interessa-nos destacar, na classificagdo de Jost, o que ele chama de pastiche,

uma forma peculiar de imitacdo de um autor qualquer.

A gente imita o estilo, os temas. Diferentemente do plagio, que ¢é efetivamente
o roubo do texto, o pastiche tem uma finalidade lidica. Nao ¢é para roubar o
autor, mas para brincar, desempenhar com ele. O problema ¢ que o pastiche



28

pode ndo ser reconhecido, para isso ¢ necessario ter um conhecimento para
fazer esse reconhecimento. (JOST, 2004, p.141)

E proprio do pastiche esse pré-conhecimento da producio e a definigdo de seu publico.
O pastiche, na mesma medida, pode ser também um pouco excludente, porque se dirige
aqueles que o podem compreender; ele s6 fala as pessoas que t€ém os referenciais culturais
especificos. Por isso, alguns pastiches da televisdo sdo da propria televisdo. E uma referéncia

comum aos telespectadores, pois retoma a reflexividade audiovisual.

Ja segundo Genette, o pastiche ¢ uma outra forma literaria que se caracteriza por
desenvolver textos de acordo com o gosto e o estilo de autores pouco aceitos. E visto por
Genette como imitacdo estilistica com fung¢do critica ou ridicularizante e possui aspecto

caricatural.

I3

Genette afirma que o pastiche ¢ “a critica em acao”, e que

Modifica o assunto sem modificar o estilo, e isso de duas maneiras possiveis:
seja conservando o texto nobre para aplica-lo o mais literariamente possivel a
um assunto vulgar (real e atual) (...) seja forjando, por meio da imitagdo
estilistica um novo texto nobre para aplica-lo a um assunto vulgar: o ator
heroéi-comico é pastiche3. (GENETTE, 1991, p. 145)

Buscando tornar mais exato o emprego dos termos que designam as varias formas de
hipertextualidade, Genette propde duas classificacdes: uma classificacdo funcional e uma
classificagdo estrutural. A primeira delas (funcional) estabelece as fungdes satirica (incluindo
a parodia, a fantasia e a charge) e ndo-satirica: nesta, se situa o pastiche. A segunda
(classificacao estrutural) prende-se a forma de relacdo hipertextual. Aqui, a parddia ¢
considerada texto que mantém com seu texto-matriz uma relagdo de transformagao. Charge e

pastiche sdo vistos como textos de imitacao.

3 Tradugdo de “La parodie il modifie le sujet sans modifier le modéle, et ceci de deux maniéres possibles: I'un ou
l'autre conservant le texte noble pour l'appliquer plus de literariamente possible a un sujet vulgaire (vrai et
atual): (...) l'une ou l'autre piece forgéee, au moyen de l'imitation d'estilistica un nouveau texte noble pour
l'appliquer il un sujet vulgaire: ['acteur héros-comique est pastiche.”
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Assim, numa relacao de transformagao, a parodia estéd incluida como produgao ludica;
a fantasia, como producdo satirica. Na relagdo de imitagdo, o pastiche ¢ considerado como

producao ludica.

Sdo essas as razdes pelas quais optamos por operar, entre varias alternativas
examinadas, com o conceito de pastiche para explicar os enquadres do C&PU. Produgado
ludica, de imitagdo e de fingimento sdo caracteristicas fundantes das narrativas usadas pelos

Cassetas em seu reagendamento da agenda midiatica.

1.2.1.2. 4 cronica

Para compreendermos a croni-comédia, cremos ser pertinente buscar a origem da
cronica, que guarda, etimologicamente, relagdes intrinsecas com a no¢do de tempo na cultura

ocidental, como propde Massaud Moisés:

Do grego Cronikds, relativo a tempo (chronos) pelo latim chronica, o
vocébulo “cronica” designava, no inicio da era crista, uma lista ou relagdo de
acontecimentos ordenados segundo a marcha do tempo, isto €, em seqiiéncia
cronolégica. (MOISES, 1985, p. 245)

A palavra cronica estd ligada, portanto, e segundo o autor, a idéia de um tempo
cronologicamente determinado. Todo o esfor¢o de enunciagdo de alguns fatos so terd

legitimidade, nesse aspecto, se estiver ordenado sob a cronologia dos acontecimentos.

Mas a cronica, naquele primeiro momento, ndo teve nenhuma autonomia para
provocar reflexdes sobre o curso de determinados acontecimentos. Em sua origem, a cronica
foi exercida apenas como um breve relato de eventos, um tipo de narrativa muito usada em
diversas areas. J4 a primeira nogdo basica sobre o exercicio do cronista estd ligada
diretamente as relagdes que as formas narrativas mantinham com o tempo, visto em etapas
sucessivas de agdes dos individuos, e, depois, caracterizado por uma enunciagdo de eventos
presos a ciclos histéricos. Apesar de ter uma extensdo semantica muito limitada, a cronica
atravessou a barreira dos séculos, assumindo caracteristicas mistas: ora relato histérico, ora
ficcdo literaria, mas sempre com o unico objetivo de representar as relacdes dos homens com

o tempo em que vivem.
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Ao assumir a condi¢cdo de relato historico com alguns matizes literarios, a cronica
tende a ter seu significado ampliado. Nessa concep¢do, a cronica ndo se legitima apenas
através da organizacdo cronologica dos eventos, mas também na forma de relata-los. O
individuo encontra, assim, uma maneira de tratar os eventos sociais que se sucedem ao seu
redor, também adequando-os as normas sociais e a tradi¢ao de seu povo. Tenta, assim, tragar
um perfil de seu meio, embora, para isso, muitas vezes, tenha que sair do plano

exclusivamente denotativo, emprestando uma carga maior de conotacdo aos seus relatos.

No século XIX, o conceito ¢ ampliado na busca de novas formas de expressdo para
obter uma unidade estética em seu exercicio, avancando diante da concepgao historicista e da
necessidade de revelar os fatos. A partir do século XIX, a cronica abandona a fidelidade a um
tempo historicamente determinado, passando a enfocar as relagdes fragmentadas do mundo
moderno, cujo modo de compreensdo ndo tem como instrumento apenas o codigo literario. O
cronista procura entender a nova ordem de enunciacao imposta pela sociedade industrializada,
passando, posteriormente, a habitar os canones da literatura, na qual a cronica é percebida

como um meio-termo entre a lingua escrita e uma confusa oralidade.

Assim entendida, segundo Moisés, a cronica teria sido inaugurada pelo francés Jean
Louis Geoffroy, em 1800, no Jornal dés Débats, onde periodicamente estampava feuiletons.
Seus imitadores traduziam o termo para folhetim. Na fei¢do moderna, via de regra publicada
em jornal ou revista, a cronica concentra-se num acontecimento cotidiano que tenha chamado
a aten¢do do escritor, e parece, a primeira vista, ndo apresentar carater proprio ou limite muito

preciso.

A partir dai, a cronica mantém uma relagdo com o espago jornalistico. O especifico da
cronica neste espago ¢ a ampliagdo de seus significados, rompendo as dicotomias estéticas

impostas pela linguagem literaria ou pela jornalistica.

Pereira (2005) destaca que existem dois pontos que sdo marcantes da cronica no
espago jornalistico: (i) a importancia do cronista na elaboracdo de uma estético-lingiiistica
com certa autonomia em relacdo as do jornal; e (ii) a sistematizacdo e leitura critica dos
géneros jornalisticos através do exercicio metalingiiistico, ou seja, na cronica ¢ importante a
liberdade de seu autor para que possa criar ou recriar as personagens ¢ os fatos, de acordo

com o que o momento lhe oferece.
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1.2.1.3. 4 croni-comédia

Justificando o conceito croni-comédia®, uma primeira aproximagdo, ja destacada, ¢ a
que parte da nogdo epistemoldgica da cronica, que prima pelo foco num acontecimento
cotidiano, e que, circunstancialmente, chama a aten¢ao do cronista. Como a crdnica, a croni-
comédia também escolhe um fato que seja capaz de reunir em si mesmo o disperso contetido

humano, pois s6 assim ela proporcionara prazer através do riso.

Seu texto (lato sensu) possui caracteristicas de ser leve e manter uma relagdo pessoal
entre o autor e o leitor (lato sensu), remetendo a uma conversa entre amigos que se conhecem
ha muito tempo. Essa pessoalidade facilita ndo s6é todo o processo comunicacional e
dialégico, mas também faz fluir com maior naturalidade o riso, se for esse o caso, pois ndo
existem barreiras entre os interlocutores. Porém, ¢ importante destacar que esse envolvimento

¢ gradual, por reconhecimento.

Outra caracteristica da croni-comédia ¢ a busca pelo pitoresco no cotidiano, o que vai
permitir ao cronista captar o lado engracado dos fatos, fazendo do humor um jeito ameno de
examinar as contradi¢des da sociedade. Mas, muitas vezes, ¢ inevitdvel o uso do comentario
para esclarecer a opinido dos cronistas a respeito de fatos atuais ou situacdes de interesse

humano.

A croni-comédia caracteriza-se, assim, por estabelecer-se enquanto uma cronica
engragada, uma versdo dos fatos onde tudo ¢ permitido. E temporal e imediata, por ir direto ao
ponto central, sem subterfugios ou atenuantes, € o cronista retrabalha os fatos sob a dtica
comica. Na croni-comédia nada ¢ previsivel; o fato até pode ser, mas a abordagem do cronista

deve surpreender para poder provocar o riso.

Em nossa observagdo, constatamos que os Cassetas privilegiam essas caracteristicas

na agenda midiatica para fazer os seus reagendamentos.

1.2.2. Da agenda ao reagendamento do C&PU: reenquadres

E inegavel, hoje, a influéncia dos meios de comunicagdo no cotidiano das pessoas,

visto que temos uma infinidade de informagdes que sdo disseminadas por jornais, televisdo,
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rddio e internet, propiciando ao publico a hierarquizagdo dos assuntos que devem ser
pensados/falados. A realidade social passa a ser re(a)presentada em um cenario montado a

partir dos meios de comunicagdo de massa.

A corrente de investigacdo que estuda sobre o qué e como os assuntos devem ser
pensados retine-se em torno da hipétese’ do agenda-setting, que, dentro do contexto dos
estudos sobre os efeitos dos meios de comunicagdo na sociedade, surgiu nos anos 70. Essa
hipotese significou, a época, uma nova etapa da investigagdo dos efeitos da comunicagdo de
massa, destacando o poder que o jornalismo (leia-se a midia como um todo) exerceria sobre a
opinido publica.

A hipétese do agenda-setting, em definicdo simples, trata de “um tipo de efeito social
da midia. E a hipotese segundo a qual a midia, pela selecdo, disposicio e incidéncia de suas
noticias, vem determinar os temas sobre os quais o publico falara e discutird” (BARROS

FILHO, 2003, p. 169).

Os pesquisadores Maxwell McCombs e Donald Shaw, pioneiros no desenvolvimento
da hipdtese do agendamento, propuseram que a midia tem capacidade de influenciar a
projecdao dos acontecimentos midiatizados na opinido publica, estabelecendo um pseudo-

ambiente fabricado e montado pelos meios de comunicagao.

Em um estudo realizado em 1979, Shaw (citado por WOLF [2001]), relatou que, em
conseqiiéncia da agdo dos meios de informagao, o publico realga ou negligencia elementos

especificos dos cenarios midiatizados:

As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios
conhecimentos aquilo que os mass media incluem ou excluem do seu proprio
contetido. Além disso, o publico tende a atribuir aquilo que esse contetdo
inclui uma importancia que reflete de perto a énfase atribuida pelos mass

* Conceito desenvolvido por nés no trabalho de conclusio de curso da graduagio em Comunicagdo Social, na
Universidade Federal do Maranhdo (UFMA), no ano de 2001, de titulo “Casseta e Planeta: O Riso sob a logica
da Croni-comédia”.

> “A teoria ¢ um paradigma fechado, um modo 'acabado', e neste sentido infenso a complementagdes ou
conjugacdes, pela qual 'traduzimos' uma determinada realidade segundo um certo 'modelo’. Uma hipdtese, ao
contrario, ¢ um sistema aberto, sempre inacabado, inverso ao conceito de 'erro' caracteristico de uma teoria. A
hipotese é sempre uma experiéncia, um caminho a ser comprovado e que, se ndo 'der certo' em uma situagao
especifica, ndo invalida a perspectiva tedrica. Conforme Trumbo (1995), o agenda-setting ndo pode ser
considerado uma teoria, pois ainda estd na trajetéria da investigagdo e de descoberta (Trumbo apud
RODRIGUES, 1997, p. 2). Por este motivo, convencionou utilizar-se o termo hipotese em vez do termo teoria.”
(BARROS FILHO, 2003, p. 169.)
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media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas. (SHAW, E. apud
WOLF, 2001, p. 144)

Na perspectiva dos autores, isso se configura como um poder que os meios de

comunicag¢do exercem sobre a opinido publica, a sociedade.

Mas a esséncia do agenda-setting procura identificar se os temas que sdo expostos na
grande midia tornam-se importantes para o publico, se sdo pautados nas conversas didrias, isto
¢, se eles sdo agendados no cotidiano das pessoas. Antes de McCombs e Shaw (em 1972),
muitos pesquisadores ja estudaram a ateng¢ao que o publico dava para os temas propostos pela
imprensa. Em 1922, Walter Lippmann, por exemplo, em Public Opinion, também citado por
Barros Filho, ja destacava o papel da imprensa no enquadramento das leituras de seu publico

na dire¢do dos temas por ela propostos como os “de maior interesse coletivo”.

Também antecipando a idéia central da hipotese do agenda-setting, Robert Park (em
1925), em sua obra The City, destacava que os meios de comunicacao definiam certa ordem
de preferéncias tematicas. J4 em 1958, em artigo escrito por Norton Long, a hipotese do

agendamento tematico foi claramente proferida:

o jornal € o primeiro motor da fixagdo da agenda territorial. Ele tem grande
participacdo na definicdo do que a maioria das pessoas conversard, o que as
pessoas pensardo que sdo os fatos e como se deve lidar com os problemas.
(LONG apud BARROS FILHO, 2003, p. 175)

Dentro da perspectiva historica de estudos pré-McCombs e Shaw sobre o agenda-
setting, Lang e Lang (1966) também denunciavam a hierarquizagdo tematica dos meios de

comunicagao:

Os mass media centram a atencdo em certas questoes. Constroem imagens
publicas de figuras politicas. Apresentam constantemente objetos que
sugerem em que deveriamos pensar, o que deveriamos saber € o que
deveriamos sentir. (LANG e LANG, 1966, in MORAGAS, 1985, pp.89-90)

Ferreira (2000, p. 13) explica que o agendamento forma-se através de dois pontos: (i) a

"tematizagdo proposta pelos mass media", conhecida como ordem do dia, que serdo os
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assuntos propostos pela midia e que se tornarao objeto das conversas das pessoas, da agenda
publica; e (ii) a hierarquizag@o temadtica, que sdo os temas em relevo na agenda da midia e que
estardo também em relevo na agenda publica, assim como os temas sem grande relevancia

estabelecida pelos mass media, que terdo a mesma correspondéncia junto ao publico.

Outro aspecto ressaltado na pesquisa sobre o agendamento € que o efeito da agenda da
midia varia segundo a natureza do assunto, distinguindo entre questdes envolventes, ou seja,
nas quais as pessoas podem mobilizar a sua experiéncia direta, e questdes ndo envolventes,
que estdo mais distantes das pessoas, de que elas ndo tém experiéncia direta. Essa
classificagao foi estabelecida por Zucker em um estudo de 1978 que comprovou a influéncia

dos media nas questdes ndo envolventes (ZUCKER apud TRAQUINA, 2000, pp. 34-35).

Esta formulagdo classica da hipétese do agenda-setting nao defende que os
mass media pretendam persuadir. (...) O pressuposto fundamental do agenda-
setting & a compreensdo que as pessoas tém de que grande parte da realidade
social lhes ¢ fornecida, por empréstimo, pelos mass media. (SHAW, 1976, pp.
96 e 101, apud WOLF, 1984).

Sublinhando uma crescente dependéncia cognitiva dos mass media, a hipdtese do
agenda-seting se configura segundo dois niveis: (i) a “ordem do dia” dos temas, assuntos e
problemas presentes na agenda dos mass media; (i) a hierarquia de importancia e de

prioridade segundo a qual esses elementos estdo dispostos na “ordem do dia”.

No conjunto das midias, a cobertura televisiva determinaria, entdo, um relevo especial
a agenda a partir de suas circunstancias enunciativas, tais como a interrup¢ao da programagao
normal para informar sobre acontecimentos “extraordindrios”; a utilizacdo de uma
apresentacdo visual, eficaz e envolvente, dos acontecimentos noticiados; a cobertura ao vivo
de um acontecimento. Essas caracteristicas comunicativas e essas condigdes técnicas atribuem
uma textura especial a informacdo televisiva, e, conseqlientemente, uma maior capacidade

para obter efeitos do agenda-setting.

No momento em que a hipotese do agenda-setting se articula sobre diversos
niveis do processo de aquisicdo de informagdes, os dados obtidos revelam
papéis diferentes para os varios mass media. (BENTON — FRAZIER, 1976, p.
270, apud WOLF, 1987, p. 122).
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Gostariamos de salientar ainda que Wolf destaca as duas agendas: a dos mass media e
a do publico. A primeira ¢ a cobertura informativa por intermédio da andlise de conteudo,
durante o qual se recolhe a agenda. A segunda ¢ a que trata da analise do conhecimento que o
publico possui acerca dos assuntos mais significativos. Entretanto, deixamos claro que nossa

inten¢@o na pesquisa ¢ trabalhar com a agenda mididtica, que explicaremos a seguir.

Trabalhando dentro da perspectiva sustentada pela hipotese da agenda-setting,

gostariamos de apresentar na nossa concep¢ao o que vem a ser o agendamento midiatico.

Trata-se, também, de um processo pelo qual a midia realiza a selecdo, a disposi¢ao e
incidéncia das noticias. O agendamento mididtico também tem como premissa fixar a agenda,
ou seja, fixar o calendario dos acontecimentos. Isso significa dizer o que ¢ importante e o que
ndo ¢; ¢ chamar a atencao sobre certo problema; ¢ destacar um assunto, mesmo que se trate de

uma piada. E fixar o que vai ser discutido, € em que termos, sob quais énfases.

Alguns pontos sdo marcantes nesse processo. Dentre eles: um suposto maior interesse
coletivo, certa ordem de preferéncias tematicas, uma funcdo indicadora das noticias e a

hierarquizag@o tematica dos meios de comunicagao.

E importante que fique claro que a agenda miditica, na nossa concepcio, trabalha
com o elenco tematico selecionado pelos proprios media, apesar de contar com fatores
externos que as vezes a condicionam. Dessa forma, pode-se dizer que a midia pauta os temas
mais discutidos, embora na trajetéria de comunicagdes interpessoais de cada receptor esse fato

nem de longe talvez se verifique.

Esse conceito ¢ fundamental nesta pesquisa porque o agendamento midiatico da TV
Globo ¢ a matéria bruta usada pelos Cassetas na produ¢do do programa, haja vista que ¢

basicamente dessa agenda que deriva o reagendamento do C&PU, ja com o viés do humor.

O acontecimento televisivo € sempre pautado pelo programa, seja ele relacionado com
as noticias, seja ele relacionado ao acontecimento ficcional das novelas e séries exibidas na
Rede Globo, seja ainda relacionado com os clipes e as vinhetas que na emissora gozam de um

lugar privilegiado na programacao.

Apds um trabalho de observacdo, constatamos que o programa opera em seu

reagendamento em duas frentes principais: o jornalismo e a teledramaturgia (tendo por
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referéncia a chamada novela das oito). No jornalismo, o teor das “noticias” em geral vém do
Jornal Nacional, mas pode vir também de outros programas jornalisticos, em particular os
esportivos. Ja a forma C&PU opera sobre praticas jornalisticas diversas usadas pela emissora
em diferentes programas. O “programa jornalistico” C&PU pode ser o “Plantdo Casseta &
Planeta”, “Casseta na Boca do Povo” (mais permanentes), ou ocasionalmente “CPI ao vivo e

6
”®. No caso do

se mexendo”, ou ainda aparecer de maneira difusa em um ou outro “quadro
“Plantdao”, h4 mais uma intervencdo de reenquadramento, que serd discutida mais adiante,

uma vez que existe na programacao da Globo o Plantao.

Isso nao quer dizer que outras matrizes televisivas, outros programas € anincios
publicitarios ndo sejam utilizados pelo programa; mas, de forma mais contundente, essas duas
solidas caracteristicas da programagdo da emissora marcam a estrutura do programa em série.
Ou seja, estas duas matrizes pautam o teor do C&PU regularmente, sendo que o programa
exibido, em uma determinada semana, apresenta os fatos noticiados dentro do Jornal
Nacional (e dos demais programas jornalisticos) daquela terga-feira’ e da semana anterior ao
programa; na semana seguinte, o mote do programa ¢ a novela, da qual os humoristas
realizam uma espécie de continuidade da trama. Essa pratica ¢ muito bem marcada com a
expressao usada pelo locutor: “Dando continuidade ao capitulo da novela que acabou de

acabar...”

Essas duas matrizes (de programas da emissora) sdo recorrentes na série de programas
C&PU, alternadamente: uma vez o enfoque maior (maior tempo dedicado do programa, e
que, além disso, ¢ dado logo no primeiro bloco) recai sobre o jornalismo, € na outra, sobre a

novela.

De resto, sdo recorrentes outros reagendamentos da agenda da emissora, como

veremos mais adiante, no mapa do pastiche.

% Sempre que estivermos nos referindo a uma pratica televisual imitada no C&PU (quadro, por exemplo),
estaremos colocando a imita¢do entre aspas (“quadro”, por exemplo, para designar a imitacdo de quadro;
“noticia”, para designar a imitagdo da noticia).

7 Terga-feira é o dia da semana em que o C&PU vai ao ar.
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No C&PU, para fins de seu reagendamento, sera considerado o conjunto da programagao da
emissora, como acontecimento e tida como agendamento mididtico, o que incluira na andlise

toda a programagao da emissora, tida como uma pauta de temas e assuntos do debate popular

agendado pela emissora.



2. A TELEVISAO DA REDE GLOBO

2.1. Da TV Globo a Central Globo de Producao

Com pouco mais de 50 anos no Brasil, a TV enquanto midia revolucionou os meios de

comunicag¢do, devido a sua capacidade tecnologica de transmissdo e recepgao.

Mas, esse fato ocorreu principalmente pela velocidade com que sua implantacio
ocorreu no pais, extremamente facilitada pelas politicas publicas de entdo, desejosas de ver no
ar um Brasil moderno e clean, ansiosas por estimular o consumo de uma infinidade de
produtos industrializados, em grande parte interessantes ao capital internacional com o qual o

governo militar fazia parcerias no momento.

De acordo com Kilpp (2001), a TV no Brasil foi construida na perspectiva ja de
integracdo nacional, apesar da programacdo dos canais brasileiros dessa época ser
basicamente um recorte da disponibilidade existente nas cidades em termos da atividade

artistica, como foi no Rio de Janeiro ¢ em Sao Paulo.

Buscando a génese da TV, em sua primeira fase, digamos, até¢ entdo artesanal, se
comparada com hoje, pontuaremos caracteristicas como a “era” da TV ao vivo e de uma

programacao local centralizada e isolada em eixos (Rio de Janeiro e Sdo Paulo).

Para compreendermos melhor o nosso objeto de estudo, ¢ necessario primeiramente
conhecer o contexto em que ela foi criada, ou seja, investigar parte da historia da TV Globo.

A emissora foi criada no ano de 1965, pelo jornalista Roberto Marinho, com a aquisi¢ao do
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canal 4 do Rio de Janeiro e da antiga TV Paulista. Em 1969, o lancamento do Jornal Nacional
propiciou a formacdo de uma rede de alcance nacional. A partir dos anos 70, a emissora

passou a ser a de maior audiéncia em todo o pais, através de suas retransmissoras e afiliadas.

Através de parceria com a empresa norte-americana 7ime-Life, ainda na década de 60,
a TV Globo conseguiu se destacar frente as outras emissoras, ao adquirir um know-how com

equipamentos de Ultima geracdo, que, ao longo dos anos, foram sendo atualizados.

Essa parceria ndo foi bem vista pelo grupo Diarios Associados, proprietario da Tupi,
liderado por Jodo Calmon, que comegou uma campanha contra a associagdo, proibida na

Constitui¢ao da época. Uma evidéncia disso € o que diz Borgerth (2003):

Na realidade, a contribuicdo do Time-Life ndo passou de um financiamento -
sem juros e sem prazo - da escolha de equipamentos insuficientes ¢ de um
totalmente novo, bonito e inadequado projeto arquitetonico que em nada
contribuiu para a TV Globo; (...) Time-Life ndo sabia nada do Brasil; (...)
fracassaram em todos os lugares onde se meteram em televisdo aberta.
(BORGERTH, 2003, p. 30-31).

Antes disso, a partir de 59, a TV no Brasil passara por uma reconfiguracao: chegavam
a reprodutibilidade técnica e a edigdo de programas em videotape, bem como os sistemas de

transmissdo por ondas e, depois, por satélite.

Assim, quando surgiu, a TV Globo ja se beneficiou também dessa reconfiguragao,
operada por outras emissoras. Como as demais, a TV Globo investiu numa programagao
matricial, que organizava e estruturava, no dia € na semana, 0s programas com vistas a

fidelizagdo do telespectador.

Com uma programacao consistente, um modelo empresarial moderno e um sinal de
boa qualidade, mais a estruturagdo da Rede Nacional, ao longo dos anos, a Rede Globo
conquistou quase uma a uma das estagdes locais, chegando a hegemonia nacional que detém

até hoje E o que se comprova com:

Acho que as emissoras naufragaram porque o comando delas ndo era o de
uma televisdo empresarial. Todas as emissoras foram sempre familiares;
mesmo a TV Globo pertence a uma familia, a um homem. Mas, no caso da
Globo, a filosofia foi sempre empresarial. (FILHO, 2003, p. 35)
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Junto com a audiéncia conquistada, comegava a chegar o prestigio e o grande elenco
de artistas, advindos das TVs Tupi, Excelsior, Rio e Record. Celebridades como Regina
Duarte, Francisco Cuoco, Jo Soares, entre outros, pouco a pouco, integraram-se ao cast da

emissora.

No ano de 1969, a emissora marca pelo pioneirismo: langa, através do recém-
inaugurado sistema de microondas da Embratel, o Jornal Nacional, telejornal apresentado por
Cid Moreira e Hilton Gomes. Como a prépria abertura da época dizia, o programa fazia o

papel de integracdo, com "a noticia unindo o Brasil".

Em 1970, além da transmissao da Copa do México, em sistema de poo/ com as demais
emissoras, faz sucesso a novela Irmaos Coragem. A partir de 1972, a Rede Globo de

Televisdo comeca a mudar seu perfil e extingiie os programas considerados 'populares'.

Em 1973, sdo langados programas que marcam época na televisdo brasileira e
permanecem até hoje com imenso destaque: Globo Reporter, Esporte Espetacular e
Fantastico. Esta ¢ a época do surgimento do Padrao Globo de Qualidade, criado por Boni,

que, junto com Walter Clark, comandava a emissora.

Passa-se a investir em programas de Marilia Péra, J6 Soares (Globo Gente e
Satiricom), Chico Anysio (Chico City), seriados como A Grande Familia, musicais e também

o famoso Caso Especial, que durou de 1971 a 1995. Assim se relata a atuagao da Globo:

Nos anos 70, a Globo reinou absoluta, sem concorrentes. A Excelsior havia
falido e fechado as portas em 1970. A Tupi estava em franca decadéncia, a
Record ndo trazia perigo algum e¢ a Bandeirantes buscava o segundo lugar,
sem incomodar. A Globo dominava, programas atingiam audiéncias hoje
impensaveis, perto da casa dos 70, 80 pontos. (CASTRO et al., on-line)

Nos anos 80, a TV Globo continuava lider, mas sem a hegemonia completa apds a
chegada da emissora de Silvio Santos, que roubou um pouco da audiéncia do canal e
consolidou o segundo lugar na audiéncia. Nos anos 90, a emissora inaugura a Central Globo
de Produ¢do, o Projac, em Jacarepagua (Rio de Janeiro), considerado o maior centro de

produgdo da televisdo da América Latina.
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2.2. Os programas de humor e a linguagem de Arraes

A TV Globo é um veiculo de comunicagdo cujas mensagens estdo sempre
sugerindo um protagonismo da emissora na historia da sociedade brasileira,
assim como ela esta sempre falando de si mesma em geral: sua programacao,
seus profissionais etc., o que de certa forma torna inevitavel a tendéncia a um
tipo de comicidade metalingiiistica. (http://redeglobo3.globo.com/institucional/.
Acesso em: 20 jan. 2005.

Os programas de humor veiculados pela TV Globo vém parodiando filmes
estrangeiros, a sociedade em geral e os meios de comunicacdo (em especial, a propria

televisdo) ao longo de sua historia.

Essa forma de imitacdo, que, ao invés de concordar com o modelo, acaba rompendo
com ele, mesmo que quase sempre de forma sutil, tem suas origens nos filmes brasileiros de

chanchada.

Para o diretor Guel Arraes,

Com essa sua natureza parddica, a chanchada tem também uma dimensio
metalingiiistica, porque ela se comenta, ela se apresenta como filme,
demonstra sua preocupagdo um tanto brechtiana. Acho que esses elementos da
chanchada, a metalinguagem, o comentario, sdo uma constante no trabalho da
gente. (ARRAES apud FECHINE, 2002, p. 226)

O primeiro programa de humor televisivo a trabalhar dentro dessa perspectiva na TV
Globo foi o TV0-TV1, que inicialmente teve o nome de Canal 0, com apresentacdo de Paulo
Silvino e Agildo Ribeiro. O programa, que fazia parddia de outras atra¢des da televisdo, trazia

quadros como: Biscoiteca do Chapinha, Bebe Camargo Show, além da novela Gaita de Vison.

Um outro programa a satirizar programas de radio e televisdo foi o Satiricom, em

1973. Segundo JO Soares, que participava do programa,



42

o Satiricom era uma critica a comunicacdo; brincava com as novelas, o
jornalismo, o noticidrio. (PROJETO MEMORIA DAS ORGANIZACOES
GLOBO, 2003, p.649)

A parddia, assim como o pastiche, foi utilizada mais tarde também pelos
programas TV Pirata (1988) e Casseta & Planeta Urgente! (1992), humoristicos com a
proposta de satirizar a televisdo brasileira. De acordo com o Dicionario da TV Globo

(PROJETO MEMORIA DAS ORGANIZACOES GLOBO, 2003, p.676), o TV Pirata

tinha varios tipos de humor, dos esquetes mais tradicionais ao nonsense
absoluto. Parodiava-se toda a programacdo da televisdo: novelas, telejornais,
programas de entrevistas, seriados, programas esportivos, clipes, shows,
comerciais e mensagens de utilidade publica.

O objetivo do TV Pirata era satirizar aquele universo televisual conhecido do publico.
O diretor Guel Arraes (2002, apud FECHINE, p.229-230) conta que o programa surgiu da
encomenda de um programa de humor devido a saida de J6 Soares da TV Globo. O programa
seria feito por atores, ndo por humoristas, e foi buscar referéncias no Monty Python's Flying
Circus (programa da televisdo britanica veiculado entre 1969 e 1974) e no Saturday Night
Live (programa americano que fazia parddia da televisao). Arraes (2002, apud FECHINE)

narra:

Surgiu depois o insight do nome TV Pirata porque o que a gente pretendia
fazer era, antes de mais nada, um programa na Globo parodiando a propria
Globo, que era a grande referéncia. Passamos entdo a assumir a
metalinguagem o tempo inteiro. Fazer isso era também “quebrar” a quarta
parede, um caminho no qual o teatro do Asdrubal e o besteirol do Casseta &
Planeta ja vinham investindo. Os atores do Astrubal falavam muito
naturalmente com o publico, pareciam até ndo estar representando; o jornal
fazia parodia com o jornalismo tradicional. O TV Pirata juntou essas pessoas
e idéias. (ARRAES apud FECHINE, 2002, p. 230).

Em 1992, o TV Pirata saiu do ar e, em abril do mesmo ano, estreou o Casseta &
Planeta Urgente!, cuja equipe havia trabalhado no 7V Pirata e no Doris para Maiores. O

C&PU surgiu apods a formagdo do Nucleo de Producdo Guel Arraes, do qual faz parte até
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hoje. A partir de 1998, o humoristico passou a ser semanal com duragdo de 25 minutos. Foi

nesse ano que os humoristas comecgaram a utilizar o pastiche dentro do programa.

O sucesso do programa e sua permanéncia no ar de forma ininterrupta ao longo de
mais de 10 anos sdo resultado do histérico de programas de humor que a TV Globo criou ao
longo de seus 40 anos, e também fruto do nucleo de producao do Guel Arraes, cuja proposta

de trabalho difere dos demais nucleos da emissora.

O diretor Guel Arraes tem sua historia ligada ao cinema e a televisdo. Destacou-se
especificamente no meio televisivo e continua a se destacar pelos trabalhos desenvolvidos
dentro do género humoristico, principalmente por trabalhos que se diferenciam, que buscam
conceitos como inovagdo, arte e criatividade no mundo televisual. Alguns falam até que ele
traz para a TV uma linguagem pertencente mais ao cinema e a literatura, o que de fato se
percebe nas produgdes do diretor, que teve formacdo técnica em cinema depois de cursar
antropologia na Universidade de Paris VII, onde também cursou varias disciplinas ligadas a

arte cinematografica.

Depois de trabalhar em varias novelas, Arraes, como diretor, langou dois importantes
produtos para a televisdo brasileira, Armagdo Ilimitada e TV Pirata, programas que

instituiram na televisao “alta dose de humor e criatividade” (MACHADO, 2003, p.33).

Para Fechine (2003, p. 97), “realizadores que despontam nos anos 80 comeg¢am a usar
o video como meio, orientados, no entanto, por conceitos formulados mais no campo do

cinema experimental que na incipiente esfera de produgdo da arte eletronica no Brasil”.
Podemos destacar duas caracteristicas das producdes de Arraes:
(1) apelo a parddia e ao pastiche dos produtos e processos da propria televisao;

(i)  a preocupacgdo em explorar a fun¢do cultural da televisdo, sem perder de vista

sua intertextualidade com outros meios (como o cinema, teatro, a literatura etc.).

Essa hibridiza¢dao de linguagens e formatos gerou uma certa influéncia na televisao
aberta no Brasil. Entretanto, ¢ importante destacar que ndo ¢ intuito deste trabalho vangloriar
Guel Arraes ou o programa C&PU, considerando sua existéncia primordial para a TV
Brasileira. Apenas se oberva que o programa resgatou uma linguagem diferenciada para os
programas de humor, trabalhando com a propria televisdo. Trata-se de mostrar ao publico

como funciona a TV e como ¢ articulada a linguagem televisiva, e, em certos momentos,
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autorizado para tudo, dentro da rigida programacdo da TV Globo.

4

E o “se mostrar” — que foi instaurado por Arraes com o TV Pirata, que fala da

televisdo, que ri de si mesma, e que faz isso orientada por uma postura critica em relagao as

suas proprias matrizes — que abriu caminho para o C&PU.

2.3. A programacio da Rede Globo

Sequnda| Terga |  GQuata | Guinta | Sem Sibade Demingo
530 Telecurses 625 | Globo Educagio | [ 520 TVE | MEC
B:45 Globeo Rural - GRUR BdS | Gloho Cidncia 6200 Sarita Missa
=0 Bom Dia Praga - BPRA CIES 700 Comunidade
T:45 Bom Dia Brasil - NBRA TS | Glebe Ecologia GLCO
BO5 Mals Veck - MAVD ECOS T30 | Peq Empresas
T Agio EMPR
8:30 Sitie do Pica Pau Amarelo - SITI 00 Glabo Rural
1000 TV Xusxa - KUXA 200 Tv Glabinhe GRUD
TViGL 800 Auto Esporte
AUTOD
1130 | Os Skmpsons 230 | Esp. Espetacular
SIMP ESFO
1200 Praga TVI - PTV1 1230 | Turma de DD
12:45 Globe Esperte - GESF TURM
1315 Jormal Hoje - JHOJ 1305 Temperatura
1345 Video Show - VIDE 1345 Wideo Shew Mixima
1435 Wale 3 Pena Ver de Move - VALE VIDE THAY
1535 Sessdo da Tarde - TARA 14:25 Caldeirdn 1505 | Domingdo do
da Huek Faustis
HUCH Parte |
1620 Sassdo de OFAL
sy Malhagie-MALW Ll Sibade -F165 | [HER0N ~ FUTEBOL
1805 Movalal- N1BH FGGE
1855 Praga TV I - PTV2
| 19:45 Mevela ll - N15H W00 | Domingie do
| 2015 | Jernal Hacional - JHAC Faustin
20:45 Hovela il - H2OH | Parte I
055 DFAL
| 2146 FUTEBOL
2205 | Tela Casseta FGGE | &Grande Globo 25 Zerra Total 2030 Fantistico
e & Plansta | Familia Reparter I0ORR FANT
TELA CPLA FaMI REFD
240 Shew de | 2310 Supercing 2200 | Show de Dominge
22:50 Targafeira Linha Direta SUCI SHOD
B05 THOB LINH Show de Sexta
| S5UP 23:40 | Demings Maler
e e 1 I — DM
010 st 1345 s 2340 0105 Altas Horas
Programa do JG - JS08 ALTA 130 Sessio de
040 2355 ] 00 010 Gala
Intercine - INCI SGAL
210 130 155 140 145 308 | Corujse || 305 | Coryjie
Corujio - COR1 COR1 COR1
4105 320 343 330 335

Figura 1 — Fluxograma da programacao da Rede Globo de Televisdo.

Fonte: http://comercial.redeglobo.com.br/agenda calendario_da programacao/
programacao_1.php (acesso em: 21 nov. 2005)
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Olhando o fluxograma da programagdo, com seus horarios e dias pré-determinados,

percebe-se 0 quanto a programacado ¢ grandemente responsavel pela audiéncia da TV Globo.

Desde a concepcao da TV Globo, seu grande diferencial sempre foi a grade de
programacao, que tinha e continua tendo a func¢ao de tornar o telespectador cada vez mais fiel.
A TV Globo camufla a natureza comercial de seus produtos, promovendo um certo “encanto”,

reafirmado através de slogans como “A gente se v€ por aqui”.

Esses slogans podem ser questionados, ja que os sentidos do “se v€ por aqui” sdo

repletos de ambigiiidades. Até que ponto a gente se vé? Quem se vE?

Uma das curiosidades em relacdo a grade de programacdo ¢ a propria estrutura,
atrelada com a mesma rigidez aos espagos comerciais, bem definidos de acordo com os
publicos, segmentados por idade, sexo e até horarios especificos, como o chamado Horério

Nobre.

Essa grade de programag¢dao da emissora na década de 60 ja era composta por
programas de entretenimento, novela e infantis, uma combinagdo de éxito que ¢ usada até

hoje.

Dados obtidos no website da Superintendéncia Comercial da emissora® destacam que
sdo 113 emissoras, entre geradoras e afiliadas, possibilitando que 99,84% dos 5.043
municipios brasileiros acessem programas de TV, 24 horas por dia, sendo a maior parte da
programacao criada e realizada nos seus proprios estiidios, no Rio de Janeiro e em Sao Paulo,
uma heranca dos tempos da produgdo local no eixo. O apelo focalizado no “mundo

construido” pelos costumes e cultura ¢ marcante, como percebemos em :

A sintonia fina com os costumes ¢ a cultura do publico telespectador, somado
ao respeito pelo publico e extremo zelo pela qualidade de suas obras levam a
TV Globo a alcancar 74% de share no horario nobre, 56% no matutino, 59%
no vespertino e 69% de share de audiéncia no horario noturno.’

¥ http://redeglobo3.globo.com/institucional/. Acesso em: 20 jan. 2005.
9
Idem.
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Dentro da programacao, o destaque sdo as novelas — o principal “produto” na emissora
desde a sua inauguracdo — que passaram a mostrar temas atuais, do cotidiano da maioria dos

brasileiros.

Uma outra importante frente de trabalho da emissora € o jornalismo:

A TV Globo fica no ar 24 horas por dia. Destas, mais de trés horas diarias sao
dedicadas ao jornalismo. Sdo mais de 500 profissionais, no Brasil ¢ no
exterior. Os programas diarios do género sdo Globo Rural, Bom Dia Praga
(Bom Dia Rio, Bom Dia Sdo Paulo, Bom Dia Para etc.), Bom Dia Brasil,
Praca TV (SPTV em Sdo Paulo e vérias afiliadas do interior do Estado; Jornal
Regional em Campinas, Ribeirdo Preto, Sdo Carlos e Varginha; TEM Noticias
em Sdo José do Rio Preto, Itapetininga, Sorocaba, Bauru e Jundiai etc.),
Globo Esporte, Jornal Hoje, Jornal Nacional e Jornal da Globo. Destaque
também para os semanais Globo Reporter, Esporte Espetacular, Globo Rural
de domingo e, ¢é claro, o Fantastico. (CASTRO et al., on-line)

O teor dos programas, no entanto, ¢ preciso dizer, ¢, a cada dia mais, a propria
programac¢do da emissora e os atores e personas da Rede Globo. Isso ocorre inclusive nos
programas de jornalismo, havendo, assim, muitas vezes, uma combinatdria entre noticia e

publicidade da emissora.

2.4 - O Padrao Globo de Qualidade

O chamado Padrao Globo de Qualidade foi instituido em 1973 pelo diretor de
produgdo e programac¢do José Bonifacio de Oliveira Sobrinho, o Boni. Ele e Walter Clark

comandavam a emissora, sob a confian¢a de Roberto Marinho.

Na origem, a Qualidade Globo significava o condicionamento de todo o material
veiculado pela Rede a um padrao minimo de qualidade técnica: enquadramentos, montagem e
cortes imperceptiveis, trilhas e sons claros, um padrdo similar etc. Feiura, sujeira ¢ ma
formacao técnica foram logo se estendendo ao teor do material: certos ambientes, certas

historias e certas pessoas ndo tinham o Padrdo Globo de Qualidade e ndo deviam aparecer na
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telinha. Ao mesmo tempo, foram varridos da programagdao os programas populares, ¢ a
publicidade veiculada privilegiava a edicdo das grandes agéncias, que usavam equipamento

melhor.

O objetivo deles era criar essa identidade audiovisual, algo novo para marcar a
emissora. O Padrao foi reforcado ainda mais com a chegada do austriaco Hans Donner, um
jovem artista grafico que desenhava fontes tipograficas na Europa e que no Brasil encontrou
em Boni seu aliado na busca da imagem clean da tv, com vinhetas que eram tdo esperadas

quanto 0s proprios programas.

Dai em diante, as mudancas foram perceptiveis inclusive na logomarca da emissora,

que de estrela, passou a ser um Globo e um quadro representando a tela da TV.

Este trabalho foi tdo bem aceito que a emissora até criou um nucleo especifico de

criagdo, fortalecendo a necessidade de unificar ¢ manter uma identidade:

Atribuiu-se a Globo a criagdo de um diferencial clean nas imagens veiculadas,
que acabou se tornando o padrio desejavel, ainda mais apds o sucesso da
exportacdo de seus programas, especialmente as novelas. H4 que se lembrar,
porém, que antes disso, ¢ depois, varios programas em diferentes canais
experimentaram linguagens e formatos televisivos para o Brasil
Problematizou-se a imagem da TV dos primeiros tempos, e depois, na medida
em que o espectador familiarizou-se com o veiculo e o mercado lhe ofereceu
mais alternativas (diferentes canais, recursos tecnologicos e programas).
Tratava-se, portanto, do lado monopolista, de padronizar rapidinho uma
linguagem/formato, pois entendia-se — e até hoje ¢ um pouco assim —, que a
padronizacdo banalizadora ¢ o que daria a desejada nacionalidade (em termos
identitarios) a televisdo brasileira. Efetuou-se uma despolitizacdo das
imagens, uma dilui¢do das diferencas e desigualdades num universo de
imagens assépticas e¢ folclorizadas de um Brasil (pobre, mas) moderno e
unitario, todo ele belo, jovem e bronzeado em Copacabana. Esse imaginario
tecnicamente forjado em estreita vinculagdo com o marketing, o apoio do
governo ¢ das agéncias de propaganda deslegitimou todas as demais
linguagens/formatos de imagens televisivas. (KILPP, 2001, p. 34)

Kilpp destaca que a TV Globo ¢ a Unica emissora brasileira que pensou ethicamente na
estética televisiva, e que engendrou um padrdo e o imp0s a toda programagao da rede como

identidade.

O padrao de qualidade técnica, e que ¢ condicao para tudo que veicula, Kilpp chama

de estética clean, asséptica, classica, bonita. Retrata-o desta forma:
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Ela é tao forte que, na TV Globo, até o grotesco parece clean, e, nos tltimos
anos, quando tentou enveredar por outras referéncias estéticas, a emissora nao
obteve éxito. E curioso, inclusive, que os espectadores ndo aceitam
atualmente na TV Globo as estéticas que acham normais nas demais
emissoras... (KILPP, 2000, p. 8)

Dessa forma, a TV Globo age sobre a estética, a criagdo visual, os efeitos especiais, €,
atualmente, conta com as novas tecnologias e pesquisas de uma certa inovacao da imagem .
Essas estdo bem sintonizadas com as mentalidades brasileiras, que busca uma imagem limpa,

cristalizada.

Curiosamente, essa imagem limpa e transparente da TV Globo ndo ¢ reforgada e
transmitida pelo C&PU, que ndo tem seu visual assinado por Hans Donner e equipe, e sim
pelo artista plastico Pojucan, que, a cada inicio de temporada, apresenta algo inusitado e

diferente da imagem “donnereana” para chamar a atencao dos telespectadores.

Isso nao impede que Hans Donner e seu fluxo criativo de efeitos especiais usados na
abertura de grandes producdes globais ndo sejam usados como matéria-prima pelos
humoristas. Estes fazem do design tridimensional de Donner algo diferente, que acaba sendo
imitado, reconfigurado, parodiado, transfigurado, carregado de cores fortes e cenarios que, em

momento algum, lembram o Padrao Globo de Qualidade.

Os humoristas transformam o design de Donner em algo diferente, que, quando

imitado, mais zomba do que reitera o Padrao de Qualidade...

O C&PU, em seu pastiche da programagdo televisual, mostra — e talvez os Cassetas
nem tenham tanta consciéncia disso — que a preocupacao com o refino da imagem em redes
de televisdo como a TV Globo chegou a tal ponto que a tecnologia utilizada na produgao
desses efeitos hd muito pode ser considerada quase que como um personagem a mais,

sobretudo em cenas dos programas de telecomicidade.

Essa caracteristica do C&PU atinge todas as estruturas matrizes do chamado Padrao
Globo de Qualidade. Assim, enquanto outros programas imitam, principalmente, o
telejornalismo e a teledramaturgia, o C&PU ¢ bem mais gastrolatra, com a sua “grande boca

aberta” (BAKHTIN, 1993, pp. 243-250).
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2.5. O programa C&PU na programacao da Rede Globo

O programa Casseta & Planeta Urgente, da Rede Globo de Televisdo, ¢ exibido ao

longo dos ultimos treze anos as tercas-feiras, sempre depois da chamada “novela das oito”.

O programa ¢ indissociavel dos humoristas que o produzem e apresentam, e por isso
podemos dizer que ¢ fruto do enlace, feito muitos anos atrds, de dois veiculos impressos
cariocas, o jornal Casseta Popular e a revista Planeta Diario. De um lado, os trés estudantes
de Engenharia da UFRJ: Roberto Adler (Beto Silva), Hélio Antonio do Couto Filho (Hélio de
la Pefia) e Marcelo Garmatter Barreto (Marcelo Madureira), com o jornalzinho mimeografado
A Casseta Popular, o qual, mais tarde, passa a contar com a ajuda dos colegas Claudio
Besserman Viana (Bussunda) e Cldudio Manoel Pimentel dos Santos. Juntos, eles
transformam o jornal num tabléide vendido em bares e praias cariocas, apenas com o intuito
de fazer os leitores rirem. De outro lado, a Planeta Didrio, uma revista mais estruturada e
presente nas bancas de jornal, comandada por Hubert de Carvalho e Reinaldo Batista
Figueiredo, que introduziu um novo conceito nas publicacdes de humor no Brasil, ao mostrar
que ndo bastava apenas ser um jornal engracado, mas também ter um bom esquema de

distribuicao para chegar as bancas.

Com o sucesso de vendas, o Planeta Diario impulsionou o crescimento também da
Casseta Popular. O grupo fazia entdo seu primeiro show — o Casseta in Concert: Coral Coro
de Pica — no restaurante Manga Rosa, em Botafogo, no Rio de Janeiro. Os cinco Cassetas
tornaram-se colaboradores do Planeta, e, com a criagao da editora Toviassu (que vem da
expressao "todo viado € surdo"), a Casseta Popular também chegou as bancas, em forma de

revista.

Antes de entrar para a Rede Globo, o grupo levou ao ar um primeiro programa para a
televisdo, na Rede Bandeirantes, chamado Vandergleison Show, criado e interpretado por
Claudio Paiva e os agora Cassetas: Hubert, Reinaldo Batista Figueiredo (44 anos, ex-editor do
Pasquim) e pelo engenheiro Marcelo Garmatter Barreto, o Marcelo Madureira. Garambone

(1997) diz, a respeito:
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Tecnicamente mal feito, mas rico em ironia e inteligéncia, o programa deu um
tapa bem dado no humor arcaico e preguigoso dos programas de entdo. "Se
tivesse sido na Globo, Vandergleison ia ser badalado como uma ruptura do
humor televisivo nacional", intui Bussunda. (GARAMBONE, 1997,p.3)

Anos depois, entdo na Rede Globo, os cincos integrantes do Casseta Popular e os dois
do Planeta Didrio assumiram a redagio do TV Pirata"’, dirigido por Guel Arraes e Claudio

Paiva, programa do qual o C&PU herdou muitas idéias.

No TV Pirata, o projeto inicial previa um programa novo € com um conceito diferente
de comicidade. A idéia da Rede Globo era fazer um programa de humor para ocupar o buraco

deixado por J6 Soares com o Viva o Gordo, que estava indo para o SBT.

Mas, devido ao sucesso da novela Pantanal (na TV Manchete), o TV Pirata nao
agiientou a concorréncia e saiu do ar. Os humoristas apresentaram, entdo, a proposta inicial de
um programa proprio, chamado provisoriamente de Sabado Urgente — que, de tdo urgente,
teria de ser apresentado numa quinta-feira, dois dias antes, portanto — no qual fariam uma

mistura de jornalismo com ficgao.

A proposta do jornalismo de brincadeira foi ao ar pela primeira vez no programa Doris
para Maiores, em que o grupo exibiu o que fazia desde os tempos dos dois jornais impressos:
uma grande motivagdo de ir contra o estabelecido. Porém, como eles ndo eram conhecidos, a

Globo preferiu utilizar a atriz Doris Giesse para encabegar o programa.

Ela desistiu logo depois do primeiro ano; mas, na temporada de férias, a Globo
reprisou alguns episddios e teve um numero significativo de audiéncia, o que levou

finalmente ao C&PU. Garambone (1997) sublinha:

Gostem ou ndo, Casseta & Planeta veio para mudar o humor na televisao
brasileira. Uma tentativa anterior neste sentido havia sido feita com o extinto
TV Pirata, redigido, inclusive, por boa parte da turma. Ndo deu certo. A
dire¢ao da Globo julgou ser muito sofisticado. Um paradoxo para quem agora
se incomoda com as situagdes chulas levadas ao ar por estes sete cavaleiros da
baixaria. (GARAMBONE, 1997)

' Cada grupo escrevia uma parte, separadamente. E, naquele tempo, os humoristas comegaram a se sobressair
porque a maioria dos quadros que “emplacavam” (davam certo, em termos de audiéncia) no programa ou eram
do grupo do Planeta ou do Casseta.
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Escrito a catorze maos pelo septeto de humoristas, o0 novo programa ganhou espago,
diferente do 7V Pirata. Passou, ao longo dos anos, de mensal para semanal, contando com
uma estrutura propria, e foi dividido em quadros tematicos diversificados, com duracdo média
de dois minutos e meio, totalizando trés blocos, com duracdo de trinta minutos na grade de
programacao, incluindo os comerciais. Em todo esse tempo no ar, o humor iconoclasta do
grupo desafia a normalidade televisual e produz reenquadres dos acontecimentos agendados

pela Rede Globo em forma de croni-comédia e pastiches, como veremos adiante.

Nessa apropriagdo “indébita e indevida”, o grupo faz uso indistinto da programagio
televisual da Rede Globo. Seja uma noticia divulgada no Jornal Nacional (passado), ou uma
cena ainda inédita (futura) da novela das oito, seja de um antincio publicitario ou de qualquer
outro acontecimento da agenda, inclusive da agenda normativa e gramatical da programacao

da emissora. A intengdo, a primeira vista, ¢ rir da propria televisao, como ja dissemos.

Como a emissora se auto apresenta em seu website comercial, que ja citamos, a TV
Globo ¢ um veiculo de comunicagdo cujas mensagens estdo sempre sugerindo um
protagonismo da emissora na historia da sociedade brasileira, assim como ela estd sempre
falando de si mesma em geral: sua programagao, seus profissionais etc., o que de certa forma
torna inevitavel a tendéncia a um tipo de comicidade metalingiiistica. No caso dos Cassetas,
trata-se da promog¢do de pastiches da TV, em especial da propria Rede Globo de Televisdo,
que qualifica o programa como humoristico e proibe o0 C&PU de tirar sarro de programas de

outras emissoras.

A tendéncia nao ¢ tdo atual. Desde a década de 80, programas como 7V0-TV1, da
propria TV Globo, foram exemplos desse tipo de telecomicidade; ao fazerem satira, se
utilizavam sobretudo de um formato pastichioso, em decorréncia, também, vale a pena

ressaltar, de um contexto politico especifico, sob o regime militar e a censura.

Um programa com esse cunho seria sempre uma espécie de segunda representacao ou
segunda referéncia, em que a programagao didria e os respectivos mecanismos da linguagem
da TV, necessariamente, teriam que aparecer como o /eitmotiv do riso a ser provocado. Desse
modo, um programa que tivesse uma proposta assim dirigir-se-ia aqueles telespectadores que
assistiam regularmente a programacao de TV, aos de razoavel repertdrio, com certa memoria
televisual. Ou seja, aqueles que possuissem certo repertorio audiovisual € que poderiam

identificar a parodia.
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Integrante do Nucleo do Diretor Guel Arraes, o programa trabalha com uma proposta
diferenciada de humor, ndo balizado em férmulas, mas que utiliza colagens de estilos,
formatos e linguagens, caracteristicas inerentes ao grupo e também do nucleo do diretor na

TV Globo.

As producdes de Arraes t€ém espago garantido na grade de programagdao da Rede
Globo por se tratarem de narrativas de humor que trazem uma linguagem visual propria e
diferente da utilizada por outros programas narrativos da emissora. Essas produgdes, a
exemplo do C&PU, fazem sempre uma tentativa de levar ao publico o dia-a-dia, o cotidiano,

o factual inserido na historia ficcional.

A diregao geral do programa ¢ de José Lavigne, direcdo de Rogério Gomes, produgao
executiva de Andréa Vaz, direcdo de producdo de Marcelo Paranhos. Segundo a propria

emissora, o0 programa segue:

a linha do “jornalismo-mentira e humorismo-verdade”. Casseta & Planeta
Urgente! busca, por meio de parddias ao jornalismo convencional e a outros
programas televisivos, desenvolver um modo engragado e particular de tratar
os fatos da atualidade. (...) Nos primeiros anos, varios quadros se alternavam
de programa para programa — apenas um, que entrava em duas edigdes, estava
presente em todos os programas, o ‘“Planeta em Casseta”, satirizando os
assuntos de maior destaque na midia na semana da exibi¢do. (PROJETO
MEMORIA DAS ORGANIZACOES GLOBO, 2003, p. 686-687).

Mudangas no visual, na ancoragem feminina e nas vinhetas foram necessarias ao
longo dos anos do programa, que também ganhou novos e inéditos quadros — alguns fixos —, €

uma abertura e trilha original, que sdo remodeladas de tempos em tempos.

Um outro ponto marcante ¢ balizado também na estrutura do programa ¢ o destaque
dado a ficticia empresa Organizacdes Tabajara, fabricante dos produtos e servigos, sempre

curiosos, inventados pela turma do C&PU.

O programa tem feito, assim, um humor que promove colagens e hibridiza¢des de
formatos e estratégias discursivas. No entanto, deixamos bem claro que o uso de parddias e
pastiche nos programas de televisdo ja era um recurso utilizado anteriormente em programas

como TV0- TVI (1967), Satiricom (1973), Planeta do Homens (1976) e TV Pirata (1988).
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Diante do que foi dito, entdo, privilegiamos como nosso objeto nesta pesquisa a TV do
Casseta & Planeta Urgente, ou seja, essa enuncia¢do da propria televisdo que ¢ feita pelo

C&PU, e que tem como pano de fundo um referencial mididtico e o seu pastiche.

Ao longo desses anos, o programa imitou o telejornalismo, a ficgdo e até mesmo os
comerciais, na proposta de promover o que os proprios humoristas definem como “jornalismo
mentira, humorismo verdade”. Poderiamos, portanto, destacar que a estrutura do programa ¢
de um pastiche da propria estrutura da televisao, em que o referencial maior € a programagao

da Rede Globo.

E como se a programacio de TV, com todos os breaks comerciais, suas telenovelas,
seus programas de auditério, telejornais, e demais programas de telecomicidade, além de
filmes enlatados norte-americanos, pudesse caber dentro de um Unico formato. Teriamos,
assim, uma unidade ou um programa ou um formato que sintetiza toda a programagado da TV,
como se os elementos constituintes da programacao televisual da emissora fossem as noticias

e a propria informagao a ser veiculada.

E importante que se diga que o pastiche do C&PU vai muito além das imitagdes dos
personagens, das telenovelas, dos telejornais, dos programas de auditério, dos comerciais...
Ele atinge todas as estruturas matrizes do chamado “Padrao Globo de Qualidade”. Como ja
dissemos, sua “grande boca aberta” (BAKHTIN, 1993, p.243-250) devora a totalidade da
programacao, do telejornalismo a publicidade, desde que possuam caracteristicas apropriadas

para materializar seu humor escrachado.

E interessante repetir que muito da forma atual exibida na TV é fruto da experiéncia
de seus redatores-atores nos veiculos Planeta Diario e Casseta Popular. A comicidade que
apresentavam nos dois tabloides citados (e, posteriormente, na revista Casseta & Planeta) era
sobretudo centralizada em fotos, desenhos e ilustracdes divulgadas na midia. Atualmente, em
seu formato televisual, o C&PU constroi sua comicidade sobre as mais diversas e diferentes
imagens do video, um trabalho de ready-mades da telecomicidade. O pastiche, que ja era feito
sobre imagens graficas de midia impressa, na época dos tabloides, ajudou na constru¢do da
atual forma feita sobre as imagens em movimento da TV. Nao é por acaso, portanto, que
muitas vezes ha uma forte presenga da linguagem grafica no programa televisivo, seja na

forma das “vinhetas” apresentadas ou na dos “quadros”.
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Outra caracteristica do C&PU ¢ o fato de que um numero significativo das imagens
que aparecem nao € dos tipos representados pelos Cassetas, mas resultado de colagens de

materiais graficos e audiovisuais de diversas midias e géneros.

No geral, o programa funciona como uma espécie de revista eletrénica em que muitas
paginas sdo dedicadas a outras personas midiaticas, de outras midias, mas tornadas suas e
televisivas pelas colagens e reenquadramentos que os Cassetas operam sobre aquelas, a sua
propria imagem e semelhanga. Os Cassetas sdo mais do que redatores e atores: sdo

realizadores audiovisuais de televisdo.

Sendo esta, portanto, a sua natureza, o pastiche do C&PU promove enfaticamente a
edicdo e os efeitos especiais. Dai admitirmos que, dos programas que foram exibidos no
periodo que estamos focalizando, evidenciou-se mais diretamente o uso da linguagem tipica

domeio TV.

Em sua proposta de jornalismo-mentira, humor-verdade, as imagens podem sofrer as
transformagdes mais estapafirdias. Uma palavra ou grupo de palavras pode ser interpretado
como indice de uma imagem, ao invés de ser lido como uma frase; ou uma imagem qualquer
pode assumir outras formas bastante inusitadas. E, assim, ¢ comum anularem-se as fronteiras
que existem entre os géneros. Esse pastiche acrescenta algo a mais aquela outra pratica
parodistica que, acima de tudo, centraliza as imagens humanas no video, recaindo sobre os

trajes, trejeitos, palavras e gestos de pessoas que aparecem na programacao da TV.

A partir do momento em que enunciam que seu jornalismo ¢ de mentira, mas seu

humor é verdadeiro, os Cassetas

trazem a tona uma filosofia tupiniquim, nos termos como foi pensada por
Roberto Gomes (1986), cuja pratica, se levada a efeito, levaria mais a sério o
humor, a musica e os artistas brasileiros do que a seriedade de palet6 e gravata
da classe politica e intelectual dos sentidos éticos brasileira. (KILPP, 2003, p.
153).

De outro lado, numa esfera mais sociologica, os humoristas colocam na pratica o que
Roberto Gomes (1994), em seu livro Critica da Razdo Tupiniquim, destaca como a
capacidade de ver o lado avesso das coisas, das palavras raras, citacdes latinas e frases na

ordem inversa etc.
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Creio que a existéncia de uma piada tipicamente brasileira deveria ser objeto
de estudo mais profundo. Possuird caracteristicas especificas? Que atitudes
basicas revela? Uma saudavel maneira de suportar um existir humilhado?
(GOMES, 1984, p.10)

Por tudo isso, ¢ possivel dizer que, além das relagdes tensas que sempre existem, na
TV, entre qualquer programa e a programacao de uma emissora (conforme demonstrado por
KILPP, 2003), em C&PU ha um tensionamento a mais, que ¢ o fato da programagdo da
emissora estar “dentro” do programa. Isso tensiona as praticas homoldgicas tanto de
programa, quanto da programacao na televisdo feita pela Rede Globo (bem como a das outras

emissoras).



3. O MAPA DO PASTICHE

Para a constru¢ao do mapa do pastiche que ¢ feito pelo C&PU, faremos varias analises
descritivas de alguns tempos de TV que sdo parte de nosso corpus. Por isso, inicialmente,

precisamos esclarecer como estaremos entendendo os principais termos usados na analise.

A programacio de uma emissora de TV pode ser percebida de dois modos,
complementares, mas nao idénticos: a grade (como a que aparece publicada nos jornais e

websites) e o fluxo (a que assistimos na TV).

Os programas sao construcdes televisivas acabadas - ainda que sejam interceptados

< 11 . ~
talvez aos pedacos pelo espectador que zapeia — que incluem, na programacdo em fluxo,
outras unidades auténomas, como os clipes, promos, vinhetas € comerciais, justapostos em

um determinado tempo de TV.

Programas e programacao mantém entre si relagdes tensas, € competem pela atencao

do espectador.

Quadro ¢ uma espécie de subunidade autonoma no interior de um programa qualquer,
ou seja, um tempo especifico de TV, dentro do programa. Conseqiientemente poderiamos
dizer que sdo os diversos quadros que formam os blocos e, subseqiientemente, um programa,
e que a macromontagem de diversos quadros e blocos de programas e comerciais — além de

outras unidades televisuais — formam a programacao, dentro do fluxo que vai ao ar.

" Mudanga de canal. Pratica muito comum entre os telespectadores quando dentro do fluxo sdo veiculados os
intervalos comerciais.
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O C&PU também ¢ dividido em partes que sdo tratadas audiovisualmente como se
fossem “quadros”, e que sdo presumidamente, como veremos a seguir, um pastiche dos
b b b

quadros de programa de TV.

Os promos veiculados durante a programacdo, especialmente na abertura € no
fechamento de um programa, sdao também elementos de importante conceituagao Tratam-se
de frames montados no fluxo televisivo, em seqiiéncias geralmente pouco longas e que tém
duragdo determinada e autonomia. Os promos sdo, portanto, uma moldura mais geral e um
territorio para a enunciagdo dos sentidos identitarios do programa, inclusive os do género de

programa, segundo Kilpp (2003).

Além de abertura e fechamento de programas, os promos também funcionam para

chamar outros programas, chamar a emissora, chamar a publicidade etc.

Em alguns casos, parecem-se mais com os trailers, os clipes, ¢ t€ém mais autonomia.
Sao as vinhetas. As vezes, se parecem mais com uma logomarca, como as que ficam nos
cantos da telinha (logo de emissora, de programa, de anunciante, de “ao vivo”, de “close

caption” etc.). Muitos promos sdo combinagdes de vinhetas e logomarcas.

No conjunto, os promos sdo elementos de ligacdo entre as partes montadas no fluxo,

remissao a certos momentos da programacao e identificadores daquilo a que assistimos.

Chamaremos de persona aquele ser televisivo dito documental, factual, ou seja, o
personagem televisivo de si mesmo, como os apresentadores e ancoras de programas. Ja o
termo personagem, usaremos para designar o ser ficcional, ou seja, o personagem televisivo

de um outro, interpretado pelos atores em novelas, por exemplo.

Molduras passam, agora, a ser espagos que instauram, no interior de suas bordas,
territorios de significagdo. Sera usado conforme Kilpp (2003), adequando o conceito de
Goffman ao audiovisual de TV. Molduras e enquadres serdo usados com o mesmo sentido. E
molduracdes ou enquadramentos serdo as montagens feitas no interior de uma moldura,
como a montagem dos elementos de uma cena, ou o enquadramento da camera, ou a edigao

de uma imagem na ilha.

Com esse pequeno ajuste, dentro da constru¢cdo do nosso mapa, frame deixa de ser
moldura e passa a designar ndo mais o enquadre de Goffman, mas uma imagem qualquer do

fluxo (que, ao se retirar uma seqiiéncia do fluxo, ¢ produzida por PAUSE). Em conformidade,
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chamaremos de seqiiéncia a um tempo qualquer de TV, uma seqliéncia de imagens em
movimento do fluxo (que podem ou ndo constituir de forma acabada um quadro, comercial,

promo etc.)

Depois dessa explicacdo sucinta, cremos ser pertinente fazer uma ressalva a respeito
do corpus. Inicialmente, no nosso projeto de qualificagdo tinhamos a intengdo de trabalhar
com um recorte de quadros de programas exibidos em 2004, escolhidos previamente por
género. Seriam quatro “quadros” recorrentes (os reagendamentos da novela, do jornalismo, da
publicidade e de uma série); uma amostra de tempos do programa em que fossem enunciados
os temas recorrentes (politica e comportamento); € o conjunto da estrutura do programa

relacionado a programagdo em fluxo da Rede Globo de Televisao.

Esses recortes foram pensados a partir de observagdes muito preliminares. Em
decorréncia de novas observagdes, mais metodicas, o material mostrou-se insuficiente ¢
produzido (as gravagdes) de maneira inadequada para a analise que agora estd em pauta, €

decidimos redefinir o corpus e gravar mais programas, de 2005 também.

Seguimos trabalhando com “quadros” do programa — a novela, o telejornal, o antincio
comercial e a série (exibidos no més de agosto de 2005). Entretanto, ndo nos fixamos as
questdes tematicas, mas sim a sua estruturagdo no interior dos “quadros”, ¢ ao que de fato os
humoristas querem dizer da televisdo, da programacdo e do seu proprio programa, através do
pastiche, observando a relagdo entre os enquadres dos ‘“quadros”, das “personas” e

“personagens” no C&PU e os mesmos na programagao da TV imitada pelos Cassetas.

Dentre esses, as escolhas recairam sobre aqueles que nos pareceram ter maior
participagdo e regularidade na “programag¢do” do C&PU, ja que haviamos percebido que até o
fluxo da programacdo da propria TV Globo ¢ utilizado nos pastiches feitos pelos humoristas,

questionando-nos com que freqiiéncia e de que forma isso acontece.
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3.1. O pastiche da programacio em fluxo

Apresentamos, no quadro a seguir, a estruturacao do programa em “quadros”, a partir
da observacdo de quatro episddios, em quatro semanas subseqilientes de agosto de 2005. As

aspas sempre indicam nele o pastiche.

Tabela 1. Estruturacio dos programas Casseta & Planeta Urgente! de 2/8/2005 a

23/8/2005

DIA 2/8/2005 DIA 9/8/2005 DIA 16/8/2005 | DIA 23/08/2005
1° bloco - Promo de -Promo de -Promo de Promo de
(12 minutos) abertura do abertura do abertura do abertura do

programa C&PU |programa C&PU |programa C&PU |programa C&PU
- “Promo de - “Promo de - “Promo de - “Promo de
abertura de abertura do abertura de abertura de Titio
Amerreca” Brasil Total” Amerreca” quer passar o
-“Amerreca” - “Brasil Total” |- “Amerreca” rodo”
- “Promo de - “Promo de - “Promo de - “Titio quer

passagem de

passagem de

passagem de

passar o rodo”

quadro” quadro” quadro” - “Promo de
- “Promo de - “Comercial - “Promo de abertura do
abertura de Tabajara” abertura do Flantdo
Encarapirou e “ Plantdo” - “Plantao”

- “Promo de
outras toras abertura do - “Plantdo” - “Promo de
- “Encarapirou e |Plantao” « abertura de Na

- “Promo de
outras toras - “Plantio” abertura do Balada com
« . Ballada”

- “Promo de « comercial

- “Promo de
fechamento de abertura do - “Comercial - “Na Balada

Encarapirou e

LX)

Brasil Sub total”

Tabajara”

com Ballada”
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outras toras”

-“Promo de
abertura de CPI
ao Vivo e se

mexendo”

-“Promo de
Passagem de

quadro”

- “Promo de
abertura de

Masturboys”
- “Masturboys”

- “Promo de
fechamento de

Masturboys”

- “Promo de
abertura do
Domingao do

Mensaldo”

- “Domingao do
Mensaldo”

- “Promo de
fechamento de
Domingao do

Robertao”

- “Vinheta -

Sambabaca”

- Promo de

intervalo do

Brasil Sub total”

- “Brasil Sub
Total”

-“Promo de
abertura da CPI
a0 VIvVO € se

mexendo”

-“CPl ao vivo e

se mexendo”

-“Promo de
abertura de
Casseta na Boca

do Povo”

-“Casseta na

Boca do Povo”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU

Tabajara”

“Promo de
abertura do

Plantdo”
- “Plantao”

- “Promo de
abertura de CPI
a0 VIVO € se

mexendo”

-“CPlao vivo e

se mexendo”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU

- “Promo de
abertura do

Plantdo”
- “Plantao”

- “Promo de

abertura de
As Encalhadas”

—“AS

Encalhadas”

- “Promo de
abertura de Titio
quer passar o

rodo”

- “Titio quer
passar o rodo -

vinheta”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU




61

programa C&PU

INTERVALO COMERCIAL - 5 minutos

2° BLOCO

(5 minutos)

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

- “Promo do
comercial

Tabajara”

- “Comercial

Tabajara”

- “Promo de
fechamento do

comercial”

- “Promo de
abertura de
Musiquinha

Neles Brasil”

- “vinheta
Musiquinha

Neles Brasil”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU

-Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

—Promo de
abertura do

Brasil Sub Total”

- “Brasil Sub
Total — Vinheta”

-“Promo de
abertura de
Casseta na Boca

do Povo”

- “Casseta na

boca do Povo”

Promo de
intervalo do

programa C&PU

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

- “Promo de
abertura do

Plantao”
- “Plantao”

- “Promo de
passagem de

quadro”

- “Comercial

Capivara”

- “Promo de
fechamento do
comercial

Capivara”

- “Promo de
abertura de
Musiquinha

Neles”

“Musiquinha

Neles — vinheta”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

-“Promo de
abertura de
Micos do

Presidente”

- “Micos do

Presidente”

- “Promo de
abertura de Na
Balada com

Ballada”

-“Na Balada

com Ballada”

- Promo de
intervalo do

programa C&PU
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INTERVALO COMERCIAL - 5 minutos

3° BLOCO

(5 minutos)

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

- “Promo de
abertura de
Novas anedotas

de mensaldo”

“Novas anedotas

de mensaldao”

- “Promo de
abertura de
Casseta na Boca

do Povo”

- “Casseta na

Boca do Povo”

-Promo de
fechamento do

programa

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

-“Promo de
abertura do
Hospitamal

Geral”

- “Hospitamal

Geral”

-“Promo de
abertura do

Plantdo”
- “Plantao”

-“Promo de
abertura
Anedotas de

Mensaldao”

-“Anedotas de

Mensalao”

-Promo de
fechamento do

programa

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

- “Promo de
abertura do

Casseta Rural”
“Casseta Rural”

- Promo de
fechamento do

programa

- Promo de
retorno do
intervalo do

programa C&PU

-“Promo de
abertura do

Plantdo”
-“Plantao”

-“Promo de
abertura do
comercial

Tabajara”

-“Comercial

Tabajara”

-“ Promo de
abertura de Na
Balada com

Ballada”

—“Na Balada
com Ballada -

vinheta”

- Promo de
fechamento do

programa

Pela Tabela 1, percebe-se que a estrutura do programa parece ter as mesmas

diversidades e recorréncias da programag¢do matricial da emissora, muito mais que as de um

programa de TV.
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A estrutura do programa na série trabalha com horario determinado de 30 minutos,
incluindo os comerciais, divididos em trés blocos, sendo o primeiro bloco maior, e os outros

dois com duragdo menor.

No C&PU, o fluxo ¢ corrompido no sentido dos tempos de TV destinados as partes:
enquanto um comercial, por exemplo, tem 30 segundos, no C&PU ele ganha 1 minuto; as
vezes, a mais que o jornalismo, no caso do Plantdo, que ¢ acionado na emissora como algo
extraordinario e bem rapido, “ele”, no C&PU, ganha uma forma e uma duracdo onde o que

menos importa € essa duracio ou o extraordinario do acontecimento.

Para fins de analise mais detalhada, selecionamos alguns tempos de TV do C&PU que
fazem croni-comédia da programacdo da TV Globo e reagendamentos: promos e vinhetas;

personas € personagens, programas € programag:ﬁo em fluxo.

ﬁdeog‘rnliéinp
POJUCANE N

o
efeitos gspecipit;
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il
ERIVALDO, PEREIRA DA SILVA
IDEILIOZFERREIRA DASILVAY S

'

JULIDIGEZAR MORA
ALDD S GRATIVOA
BARBARA |RES:¥

Figura 2 — Frames de quadro do C&PU sobre a programagdo em fluxo
Fonte: Programa C&PU exibido em 22 de junho de 2004
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Iniciamos fazendo uma descrigdo do ultimo quadro, de apenas 1°24” de duragdo, do
programa do dia 22 de junho de 2004, que demonstra o que os Cassetas fazem com a

programagao de TV.

O quadro mostra a chegada da atriz Luana Piovanni ao programa C&PU, que, naquele
momento, substitui a Casseta Maria Paula durante sua licenga-maternidade. A seqiiéncia ¢
iniciada com a chegada de Luana aos estudios, que, pela bagunga do cenario, leva a nocao de
que se trata do estidio de gravagdo dos Cassetas.

., . . . .. 12

Quem recebe a atriz € Marinete, personagem principal do programa A Diarista °, mas

»13

que, naquele momento, atua como se fosse a diarista dos Cassetas, a diarista “diarista” ”, ja

que na cena ela arruma o esttdio.

A seqiiéncia inicia com a atriz Luana perguntando a diarista: “Vocé trabalha aqui?”. A

iari ue nao, u ue v is, u
diarista responde que nao, refor¢ando que trabalha no programa que vem depois, mas que
veio “dar uma forca para Dona Maria Paula, que teve que sair porque a filha dela nasceu.

Olha aqui que linda!”

Luana olha uma foto e elogia a filha da Casseta, mas, com uma expressao preocupada,
pergunta a diarista sobre umas dicas que a Maria Paula devia ter repassado a ela sobre o
C&PU; afinal, segundo a atriz, “ndo ¢ facil aturar um monte de homem feio! Ninguém

b b b

segura!”.

Na continuidade da cena, a diarista apresenta a lista com as dicas deixadas pela “dona”
Maria Paula, além de ragdo para humoristas e um pernil cenografico para o Bussunda, que

segundo a diarista, “¢ um reforgo para crescer um pouquinho mais para o lado”.

3

Luana agradece e a diarista se despede enfatizando que deve ir, porque o “seu
programa” vai comegar agora € que precisa “pegar no servico aqui do lado”, remetendo a
localizag¢do do estudio de gravacao de 4 Diarista, ao lado do dos Cassetas, imitando o que a

programacao em fluxo sugere: a contigiiidade existencial dos programas no tempo-espago.

Depois do agradecimento, Luana se dirige ao publico, dizendo que adorou participar

do programa e espera que o publico também. No momento em que a atriz fala com o publico,

12 Programa a ser exibido depois do programa C&PU, dentro do fluxo da programagdo da emissora nas tergas-
feiras.

13 A Diarista Marinete, personagem do programa A Diarista, assume um papel duplo, promovendo-se uma certa
confusdo de personagens.
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a diarista sai de cena discretamente, agachada, literalmente correndo em decorréncia da

entrada no ar de “seu programa”.

Ao final da veiculacdo dos créditos do programa C&PU, Luana pergunta a diarista,
que volta ao estudio, se depois que ela (Luana) se despedir ndo teria que colocar a “cobrinha

verde”, promo do C&PU.

A diarista, entdo, diz que “botar a cobrinha ndo ¢ com eles nao. E com a TV Globo”.
Nesse momento, ha um intervalo de 3 segundos para a veiculagdo do logo do C&PU e da TV

",

Globo, e a confirmacdo da diarista, que diz “olha 14, entrou!”. Essa posi¢ao da logomarca
legitima que ali ¢ um territorio produzido e exclusivo da emissora, além, evidentemente, de
reforcar questdes da propria nog¢do do fluxo da programacao, destacando que “aqui terminou o
C&PU”, mesmo que o programa tenha recebido a atriz Claudia Rodrigues, de 4 Diarista,

como convidada.

Nessa pequena descrigdo, percebemos que os Cassetas utilizam diferentes recursos
para demarcar o fluxo da programacdo, como, por exemplo, a presenga de personagem de
outro programa para antecipar o fluxo da programacdo, assim também acontece com as
“novelas” no C&PU, que recebem uma suposta continuidade também dentro do fluxo. Esses
recursos, de forma geral, sdo resultados da heranga do ntcleo de Guel Arraes, promotor fiel
de uma linguagem televisual refletida, onde o mais importante ¢ apresentar a TV e seu

funcionamento para o telespectador.

Dentro dessa perspectiva, o CP&U articula nesse tempo de TV uma hibridizagdo de
dois programas que estdo no fluxo da programagao no ar: o CP&U e A Diarista, promovendo

assim, uma pré-passagem ou uma passagem falsa da programacao.

3.2. O pastiche de programas da emissora

Como vimos na Tabela 1, nas quatro semanas observadas de programa, a estrutura

basica, em termos de “género de programas”, foi a seguinte:



66

1° Bloco

- Promo de abertura do programa C&PU

“Novela” ou “Programa jornalistico”

“Programa jornalistico”, “Anuncio” ou “Série”

“Programa jornalistico”

“Desenho animado”, “Programa jornalistico” ou “Antncio”

“Programa jornalistico” ou “Reality show”

“Vinheta” ou “Programa jornalistico”

- Promo de intervalo do programa C&PU

2° Bloco

Promo de retorno do intervalo do programa C&PU
- “Antlncio” ou “Programa jornalistico”
- “Programa jornalistico”, “Antincio” ou “Série”

- “Programa jornalistico” ou “Anuncio”

Promo de intervalo do programa C&PU

3° Bloco

- Promo de retorno do intervalo do programa C&PU

“Série” ou “Programa jornalistico”

“Programa jornalistico” ou “Série”

“Programa jornalistico” ou “Vinheta”

“Série”

- Promo de fechamento do programa C&PU
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As reiteradas vezes em que os géneros apareceram nos levaram a recortar, para fins de
analise, os pastiches relativos a programas jornalisticos, a ficcdo de novelas e séries e a
publicidade. Selecionamos trés tempos de TV no C&PU nos quais é marcante esse processo:
um tempo de TV com énfase no jornalismo, outro com destaque para a novela e séries, € um

ultimo para marcar a publicidade.

3.2.1. O pastiche do acontecimento jornalistico

O teor “jornalistico” atravessa o programa em varios “quadros”. No C&PU, as noticias
mais destacadas do dia e da semana, com vistas a croni-comédia, aparecem espalhadas na
“programacgdo” e se apresentam na forma de “entrevistas”, “comentérios” e modos de narrar
num estilo que evidencia marcas proprias do pastiche C&PU. Nas “noticias” do C&PU, ¢
recorrente a presenca de sujeitos que provém de fora da TV (politicos, desportistas, artistas...)
e, nesses casos, o pastiche ¢ feito sobre as praticas jornalisticas da emissora, as vezes
ressaltando um jornalista (Galvao Bueno, por exemplo) ou programa (Esporte Espetacular,
por exemplo). A “atualidade informativa” emerge como um conteudo chave e os humoristas
adotam um perfil notoriamente de imitacdo, transformando-se em jornalistas comediantes,
personagens das personas e de si mesmos, fazendo, em geral, caricatura de personagens e de

personas televisivos.

Estruturalmente as matérias adotam a organizacgdo seqiiencial propria dos noticidrios,
recorrem a uma apresentacdo seguida de secOes e notas variadas, classificadas e
hierarquizadas por um “titulo da sessdo” e pelo nome do “repérter” que as realiza. Os codigos
empregados para comunicar se estabelecem a partir de guias da cumplicidade cultural, que
interpelam, majoritariamente, um publico informado, midiatizado e com um olhar mais amplo

da realidade.

Apresentando tempos de TV em que a matéria-prima € a noticia divulgada no Jornal
Nacional, na grande maioria das vezes, o programa C&PU utiliza-se, porém, da estrutura do
jornalismo feito no Plantdo, misturando os dois formatos. Em geral, o acontecimento ¢

trabalhado no “Plantdo Casseta & Planeta”.
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Uma primeira questdo importante de se destacar ¢ que o “Plantdo” ¢ totalmente
diferente do apresentado pela TV. No C&PU, o “Plantdao” apresenta tempos de TV com a
estrutura do jornalismo e com noticias diversas; na maioria dos casos, juntam-se trés fatos
importantes relatados pelo proprio jornalismo da TV Globo ao longo da semana, o que no
Plantao, dentro do fluxo da TV Globo, ndo acontece. O Plantdo dentro da programacao so ¢
acionado em casos de fatos extraordinérios, fora do comum. Uma primeira analise demonstra
que o programa C&PU trabalha dessa forma para chamar a atencdo do telespectador que,

diante da programacao da TV Globo, ¢ importante marcar que, ali, o jornalismo ¢ evidenciado

e pode ser visto com outros olhos.

E pertinente também destacar que mesmo no “jornalismo” humoristico do C&PU
existe uma certa seriedade nas “noticias divulgadas”, ou seja, ¢ um humor que produz novas
informagdes jornalisticas sobre as matérias reagendadas, e sobre o agendamento da TV
Globo. Mas como se trata de uma imitagao, nem mesmo os apresentadores e reporteres do
Jornal Nacional escapam. Figurinos, caracteristicas peculiares do jeito de falar, gesticular e
da postura de cada um dos jornalistas da emissora, que, da mesma forma como os atores,
ganham novos nomes dentro do programa C&PU. Os “Plantdes”, na maioria das vezes, sao

apresentados nos dois primeiros blocos.

Para chegarmos ao pastiche do C&PU sera necessaria uma descri¢do do tempo de TV
do Jornal Nacional, do dia 16 de agosto de 2005. A seqiiéncia ¢ iniciada no terceiro bloco do
jornal pelo ancora William Bonner, destacando que uma forga-tarefa foi criada para investigar
o roubo de 156 milhdes de reais na sede do Banco Central de Fortaleza, ja tendo sido

identificado que a quadrilha ndo ¢ do Nordeste.

A seqiliéncia mostra imagens de carros da Policia Federal e uma sonora do reporter
destacando que a Policia Federal fez o retrato falado de trés dos assaltantes do Banco Central
no Ceard, mas que os rostos ndo foram anunciados. A seqiiéncia ¢ finalizada com a imagem

da fachada do prédio do banco assaltado.

A reportagem do Jornal Nacional apresenta, nas imagens, um pd branco espalhado
pela quadrilha na casa, para cobrir as evidéncias, o que ndo impossibilitou a policia encontrar
impressdes digitais. A matéria utiliza recursos graficos para demonstrar, na parte superior da
tela, o montante do valor do dinheiro roubado e, na parte inferior, o tamanho de 80 metros do

tunel, que percorria a casa ao banco.
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Na seqiiéncia, o reporter César Menezes entrevista o presidente do Conselho Regional
de Engenharia e Arquitetura do Ceard, que destaca que o tinel foi construido por pessoas
especializadas, que retiraram 30 toneladas de areia, o que, segundo o presidente do CREA,

daria para encher seis caminhdes.

De dentro do tinel, o repdrter mostra que, naquele espaco, quase nao cabe uma pessoa
e ainda destaca que seria muito dificil passar por ali com mais de 3 milhdes de notas de 50

reais.

No entanto, o repdrter enfatiza que a quadrilha teve tempo para isso: “O Banco Central
fechou na sexta-feira as 6 da tarde e sé reabriu na segunda feira as 8 da manha. Os assaltantes

tiveram 62 horas para transportar 156 milhdes de reais aqui por este tinel”.

Um novo infogréafico ¢ usado na matéria para representar as milhares de notas de 50
reais empilhadas em quatro blocos, que chegavam a pesar 3,5 toneladas se colocadas em 4

caixas de 1 m de altura, por 1 de comprimento ¢ 5 de largura.

A matéria jornalistica encerra com a imagem de William Bonner, que informa que o

Banco Central também abriu sindicancia para investigar o roubo.

No C&PU, a “cena jornalistica” inicia ja com a imita¢do na localiza¢do da matéria do
Jornal Nacional dentro do fluxo — exatamente no terceiro bloco do programa do dia 23 de
agosto de 2005. Fato que marca a localiza¢do do Jornal Nacional no fluxo, porém com o

atraso de uma semana depois da veiculacdo da noticia — com o promo do “Plantdo” do C&PU

e a voz do locutor anunciando a “matéria”.

A seqliéncia de imagens mostra um “repérter” com uma imagem ao fundo e um
“promo” do “Plantdao” na parte superior esquerda da tela. Logo em seguida, aparece o prédio

do Banco Central e a legenda com o nome Alexandre Gracinha (“Alexandre Garcia”).

A medida que o “promo” aparece, a animagio da mascote revela na parte inferior da
tela e questiona, com seus movimentos, quem sdo os “personas” apresentados. Parece que a
mascote C&PU diz ao telespectador que os “personagens/personas” ali apresentados nao sao
quem parecem ser, nem mesmo no pastiche, pois revela isso com um riso cinico e gestos de

negacao para com o telespectador, depois de olhar para quem esta identificando.



70

O “reporter ” fala da repercussdo do assalto realizado no BC de Fortaleza, dizendo que
“o caso chamou a aten¢do de diversas personalidades do mundo politico-criminal, que

também revelaram seus comentarios sobre o assunto.”

“Personas” como Marcos Mensalério (“Marcos Valério”), “publicitario de alta
periculosidade” dao “entrevista” dizendo que nao tem “inveja desse pessoal que roubou o BC
ndo” e que “tem espago para todo mundo roubar os cofres publicos, mesmo porque o governo

tem dado o maior apoio”.

Uma outra “persona” a fazer comentarios ¢ Luis Inércio Lula da Silva (“Luis Inacio
Lula da Silva”), “presidente em falta de exercicio”, que destaca em sua “entrevista”: “o
brasileiro tinha que tirar o traseiro da cadeira, correr atras, suar a camisa, abrir um tlnel e

conseguir dinheiro do Banco Central sem juros nenhum”.

Logo depois das entrevistas, o “repérter” do C&PU aparece dentro de um “tinel” —
como aconteceu com o reporter no Jornal Nacional. Entretanto, no C&PU, o “reporter” anda
com facilidade no “tinel”, o que ndo acontecera com o reporter do JN; também destaca que o

Programa C&PU “ndo ¢ garota de programa de Brasilia, mas também da os seus furos”.

J& caminhando no “tinel” em pé, “o repodrter” diz ter localizado o bandido Tatuzdo,
chefe da quadrilha, que roubou os 156 milhdes de reais do Banco Central. O “repdrter” entdo
se abaixa e comeca a entrevista com um tatu que aparece com um saco branco de dinheiro sob

as patas dianteiras.

A primeira pergunta ao tatu, feita pelo “reporter”, € se ele ndo estava arrependido de
ter roubado dinheiro publico. O tatu, entdo, responde (voz off de um Casseta) dizendo que
dinheiro publico nenhum foi roubado! “N6s trabalhamos duro, ndo somos iguais a esses caras
da CPI nao” — aparece legenda com o nome Tatuzao (personagem criado pelos Cassetas) —
assaltante e ex-funciondrio do Metrd — “nds roubamos honestamente”. A seqiiéncia acaba com

a imagem da entrevista e um olhar surpreso do “reporter”.

Com essa descri¢do, destacamos que apenas através do humor e do pastiche ¢ possivel
que o programa C&PU realize essas construgdes, satirizando e levando ao ridiculo personas
mididticas como o Presidente da Republica, Luis Indcio e o publicitario Marcos Valério, ou
simplesmente arranjando um culpado inusitado (um tatu) para o maior roubo de banco do

pais, por exemplo.
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Percebe-se que, quase sempre, o “Plantdo” do C&PU ¢ agendado pelo Jornal
Nacional e pelos jornais esportivos, como o Esporte Espetacular, raramente de outros lugares.
De acordo com a Tabela 1, observamos que os formatos do tempo jornalistico dentro do
C&PU mais evidenciados sdo: (i) o “Plantdao” (CPI ao vivo e se mexendo), no qual os
Cassetas mudam o carater e invertem o formato, apesar de utilizarem caracteristicas do
telejornal, como ja marcamos anteriormente; e (i) o “Casseta na boca do povo”, uma espécie
de enquete de rua, muito usada nos programas esportivos da emissora; consiste em uma
técnica de reportagem desse programa jornalistico que vai até as ruas ouvir a opinido dos

telespectadores sobre o futebol dos grandes times e, principalmente, sobre a Selecao

Brasileira.

Fica marcante também, com essa descrigdo, que o acontecimento jornalistico
veiculado pela emissora vai ser reagendado no C&PU, desde que tenha caracteristicas da
croni-comédia e permitam aos Cassetas recortes como o descrito, no qual ¢ feita uma

“analise” dos acontecimentos da crise politica em Brasilia.

Tabela 2. Comparacio entre abordagem do Jornal Nacional e “Plantio” do Casseta &

Planeta Urgente

Ordem Duracio Freqiiéncia Ponto de Narracao
Vista
Jornal Nacional | Linear Sumario Singulativo Focalizagao | Posterior
Zero
C&PU - Linear Pausado Iterativo Focalizagao | Posterior
“Plantao”
externa
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3.2.2. O Pastiche de novelas e series

As novelas (das oito) e as séries da TV Globo sempre sdo matéria-prima para a agao
dos Cassetas. Recorrendo mais uma vez a Tabela 1, observamos que o pastiche de novelas e
séries, no periodo analisado, recaiu sobre os seguintes programas, ou sobre quadros desses

programas: América € Carandiru e Outras Estorias.

No caso da novela das oito, no C&PU sempre sdo destinados ao seu pastiche os
tempos de TV que marcam o inicio do programa, com um fato curioso: determina-se uma
suposta continuagdo do capitulo da novela que acabou de ir ao ar antes da exibicdo do
programa, na programa¢do em fluxo, caracteristicas semelhantes ao que relatamos

anteriormente sobre o pastiche da programacao.

Esta atencdo a novela que ¢ dada na “novela” é marcada ainda mais pelo “locutor”,

',,

que sempre destaca: “no capitulo da novela que acabou de acabar!”. Esses tempos de TV da
“novela” tém, em média, 6 minutos de duracdo e sdo exibidos no primeiro bloco do programa,
apresentando versdes engracadas de diversos personagens, do enredo e até mesmo dos
proprios atores da novela, as personas televisivas. E dada uma continuidade ao programa

anterior, na maioria das vezes com novas interpretacdes que fogem da matriz da propria

telenovela, abordando assuntos como a politica, o sexo e outros.

Figura 3 — Frames de Amerréca — “novela” C&PU
Fonte: Programa C&PU exibido em 2 de agosto de 2005
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O promo da novela com detalhes da logomarca, como fonte, desenho, disposi¢des na
tela e cores também sdo marcantes na apropriacdo feita pelo programa C&PU, que também
faz algumas criticas a produg@o da novela das 8, que mistura locacgdes e coloca no ar cenas de

Miami (EUA) e do Brasil como se fossem lugares proximos um do outro.

O proprio nome utilizado no pastiche da novela, Amerréca (“América”), deixa em

aberto uma suposta qualifica¢do da novela por parte dos humoristas.

Discutiremos a seguir um tempo de TV com duracdo de 6’26, que abre o primeiro
bloco do programa Casseta & Planeta Urgente levado ao ar pela TV Globo em 2 de agosto de

2005, no horario normal e nobre do programa.

A seqiiéncia inicia com o “promo de abertura da novela das 8 dentro do programa
C&PU, que utiliza a mesma tipologia da letra, cores e trilha sonora do promo da novela. O
pastiche do promo da novela América é evidenciado no trocadilho do nome, na énfase dada ao
nariz no fundo das letras de Amerréca e nas imagens de fundo do “promo da novela”, que
mostram o casal protagonista aos beijos e a voz do “locutor” fazendo o antincio do

“programa”: Amerréca (“América”).

Com um tempo de duracdo de 1°57”, o frame que marca o inicio de nossa descri¢ao
mostra Batty Faria (“Betty Faria”) aguardando, com certa ansiedade, um téxi na frente de um
prédio que se supde ser um shopping de Miami, haja vista que possui anuncios na porta em

espanhol e inglés (tacos prontos e eat smart).

Cremos que essa relacdo com os nomes em cartazes foi feita pelos humoristas devido
ao fato de que, nesse mesmo capitulo da novela América, apareceu uma seqii€éncia de imagens
na qual uma personagem surge no deserto do México, mais precisamente numa feira, onde

anuncios na frente de algumas bancas estdo escritos em portugués.

O “locutor” entdo enfatiza que o “programa continua o capitulo da novela que acabou
de sair do ar e anuncia que o acidente foi mais explosivo do que depoimento de esposa na
CPI”. Na seqiiéncia, aparece um cara de toquinha ridicula (Ramiro) chegando num taxi (uma
caminhonete Brasilia amarela) e mantendo um didlogo com Batty Faria (“Betty Faria”). Esta,
diz sentir-se humilhada, por ser “uma atriz de alto escaldo e ter que se submeter a entrar numa

Brasilia”. Questiona por que ndo a buscaram numa limusine?
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Ramiro revela que o orcamento da “novela” esta apertado e que nao da para explodir
uma limusine (o que de fato aconteceu na cena da novela, mas com um veiculo modelo

Omega, que ndo deixa de ser uma espécie de limusine, se comparada a Brasilia).

A seqiiéncia encerra com Batty Faria (“Betty Faria”) entrando no carro e dizendo:
“Toca pro barranco. Todo mundo quer mesmo que Brasilia se exploda!*, fazendo referéncia

as ultimas crises que abalaram a politica brasileira, que tem a capital federal como cendrio.

Figura 4 — Frames de América—novela da TV Globo
Fonte: Capitulo exibido pela TV Globo em 2 de agosto de 2005

Na novela das 8, a cena tem um final diferente do que propde o programa C&PU. A
diferenca comeca pelo cenario. Enquanto que o C&PU remete a uma espécie de “shopping
mexicano”, com cartazes nos vidros, na novela, a seqiiéncia acontece num luxuoso hotel, com
um #all de entrada todo em vidro. Uma outra diferenga em relagdo a cena da novela ¢ a
presenga do personagem Ramiro, que, na novela, ndo participava dessa cena. Um outro
detalhe curioso ¢ a figuracao de dois policiais que enfatizam os tipos C&PU de policiais
norte-americanos (Focker & Socker), assim como a narragdo do locutor e a inser¢do dos
créditos do programa, que ndo acontecem na novela. E, para encerrar as diferengas
constatadas, o fim da seqiiéncia do programa C&PU nio registra a explosdo que aconteceu na

novela.



75

As séries, assim como outros géneros de TV, também sdo abordadas no programa. Na
maioria das vezes elas tém seus titulos mudados, produzindo neologismos, apesar do uso de

promos com aspectos graficos semelhantes e que remetem a programacgao.

Os pastiches de séries tém tempos variados, porém demarcados entre 90 segundos e
dois minutos. Utilizam do jornalismo a estrutura de reportagem e, no caso dos programas de

auditorio, se apropriam também dos trejeitos dos apresentadores, cendrios etc.

O “programa” entra na “programaciao” C&PU de forma quase que imediata, com um
promo da vinheta de abertura do programa C&PU, imitando a montagem no fluxo da
emissora. O “locutor” anuncia que “vem ai!” mais uma atragdo da TV dos Cassetas. Nesse
momento, no programa analisado, aparece em cena a imagem de um homem dentro de um
“presidio”, o Dr. Drduzio Careca (“Dr. Drauzio Varella”), e o promo de Encarapirou e outras

toras (“Carandiru e outras estorias”).

Logo depois, o “doutor” entra no consultorio e se apresenta dizendo que trabalha no
Fantastico, porém destaca que gosta mais de trabalhar na minissérie, pois trabalha nas sextas
e ndo nos domingos e ainda tem uma bela cabeleira (no tempo em que se passa a série,
Varella era mais jovem e menos careca). Lembramos que, na série, Varella ¢ um personagem,

interpretado pelo ator Luiz Carlos Vasconcelos.

Nessa hora, ja ha uma fila de “presidiarios” para que ele atenda. O primeiro da fila diz
que o reconhece e que o doutor ¢ o motivo dele estar preso, pois ndo agiientava mais as piadas
sobre seu peso feitas pela vizinhanga (em decorréncia do doutor falar sobre os gordos no
Fantastico); parte para cima do “doutor” com uma faca. Acuado e com a faca no pescoco, o
“doutor” diz que ¢ inocente, até¢ que o “presididrio” diz que todos ali sdo inocentes, menos
um, o deputado Rouboucio Estelionaterio (personagem criado pelos Cassetas). Diante da

9 <6

surpresa do “doutor” com a presenga de um deputado na cadeia, o “preso” “esclarece” que

série ndo ¢ documentario e sim ficgdo, “tudo ali ¢ mentira”, diz.

O quadro ¢ encerrado com o mesmo promo que o abriu. Como em exemplos
anteriores, nele sdo usados a mesma grafia e /ay-out do promo da série da TV, e a voz off do

“locutor”, todos esses elementos atravessados pela estética C&PU.

Destacamos que o pastiche nas novelas e séries acontece principalmente nos nomes e
caracteristicas fisicas das personas e dos personagens, nos titulos dos programas, nas

situagdes ficcionais relacionaveis a matérias jornalisticas agendadas pela emissora, na relagao
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entre personas e personagens com a programagao, € nas praticas mais gerais da emissora na

montagem de imagens no fluxo.
3.2.3. O pastiche da publicidade e do merchandising

Os Cassetas utilizam a publicidade especialmente na divulgacdo dos “criativos e
surpreendentes produtos” das empresas Tabajara e também da recente concorrente Capivara,

do empresario Senhor Clayson.

O mote “seus problemas acabaram”, usado nos “comerciais” pelos humoristas, ¢
marcante, ¢ questiona a forma utilizada pela publicidade e pelo marketing na TV. Além disso,
a publicidade, que sustenta a programagao da TV, em rapidas inser¢des de 30 segundos,
ganha no programa C&PU — em seu pastiche - um tempo de duracdo bem maior, destacando

seu importante papel dentro da estrutura televisiva.

Mas como se nao bastasse, os Cassetas langam mao at¢ do merchandising, uma
estratégia de marketing recente na TV, que, de acordo com o website da Superintendéncia

Comercial da TV Globo, implica a:

Insercdo de produtos, marcas, promogdes, servicos ou conceitos, da forma
mais natural possivel, dentro dos programas da Rede Globo, aproveitando a
empatia entre personagens /apresentadores e o telespectador. Quanto mais a
acdo do merchandising se adequar a trama e aos personagens, maior sera a
sua eficacia. Por essas caracteristicas, o merchandising confere autenticidade
as cenas, 0 que possibilita mudangas no comportamento do publico
consumidor, por meio de reversio de atitudes e habitos de consumo."*

Para fazer uso do merchandising, os Cassetas criaram um “quadro” no qual “personas”
utilizam essa técnica mercadoldgica em uma “esquina”, na maioria das vezes para lancamento

de produtos audiovisuais, como filmes, por exemplo.

Cartazes de filmes nacionais estdo estampados no muro desta “esquina”, onde as

personas, em cantos ou falas, apresentam os langamentos, até aparecer a figura de um

'* Em http://comercial.redeglobo.com.br/informacoes _comerciais_manual de formatos_comerciais/
formatos_comerciais_merchandising.php. Acesso em: 20 jan. 20006.
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“policial militar” com um cassetete na mao e um “poste com uma placa de adverténcia”,

dizendo que ¢ proibido fazer merchandising.

No caso do quadro observado, a persona ¢ Zezé de Camargo, cantor sertanejo, que
canta uma versdo de um de seus sucessos, destacando na letra da cancdo-vinheta, o

lancamento do filme que conta a sua histéria de vida, Dois Filhos de Francisco.

O quadro inicia com a persona cantando um jingle sobre o filme Dois Filhos de
Francisco. No momento do refrdo da cangdo, a persona ¢ interpelada pelo “policial militar”,

interpretado por Bussunda, que diz que esquina nao ¢ lugar de merchandising.

A persona destaca que ¢ um homem do interior e que nem sabe o que significa

merchandising. Os dois, entdo, falam do filme, dizendo que a historia emociona todo mundo.

O “policial” pergunta: se sdo dois filhos, onde estd o outro? A persona responde
dizendo que essa é a vantagem da dupla: “um se encontra no C&PU e outro no programa

Zorra Total.”

No caso do pastiche da publicidade, o “antincio” analisado inicia logo no inicio do
segundo bloco de um dos programas. Entra um “deputado” cercado de “reporteres” e a voz do
“locutor” destaca que o “deputado” ndo agilienta mais falar de mensaldo. E ele, o “deputado”,

confirma.

O “locutor” diz que tem a solugdo. Apresenta, no formato de comercial, o pacote de
“Férias Corruptur, da Tabajara Turismo Turisticos”. O “locutor” apresenta os novos roteiros,
“onde nem a Policia Federal podera encontrar o deputado, como: Lamagal Matogrossense!”.

Aparecem imagens de floresta e logo depois o “deputado” mergulhado na lama.

O “locutor” entdo diz ao “deputado” que, nesse lugar, encontrara criaturas que tém
muito a ver com ele, como o “mico ladrdo dourado”, o “jacar¢ do papo furado” e o
“publicitario da cabeca pelada”. Esses trés exemplos aparecem na cena a medida que seus

nomes sdo anunciados.

O “publicitario” abre as asas e diz :“eu quero o meu!”
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Um outro roteiro oferecido ¢ “Porto de Ladrao de Galinhas”. A cena se passa na praia,
onde o “deputado”, de posse de um laptop, faz suas transacdes, quando tem a carteira roubada

por um ladrdo que utiliza um anzol, método antigo de roubo, segundo o locutor.

Um outro roteiro apresenta as “Cascatas do Iguagu”, onde o “deputado” de nome
Iguagu aparece contando suas “cascatas”. O “comercial” apresenta trés fotos dos destinos e na

tela, toda a molduracdo do pacote de “Férias Corruptur”, voltando para as imagens do pacote.

De repente, a tela fica cinza, a camera fica numa posi¢do que parece estar escondida e
um “deputado” fala que, se ¢ pra escolher pacote, vai escolher o de dinheiro, s6 com nota de

100, que nem cabe no bolso.

O tempo do “antncio” ¢ de 2°40”, muito maior que o dado ao “Plantdo” ou outros
“quadros” do programa, diferente do que acontece no fluxo televisivo, onde os comerciais tém
em média, 30 segundos. Isso quer demonstrar que o programa C&PU sabe do poder dos
anuncios publicitarios e do merchandising dentro da estrutura da TV, apesar da futilidade dos

produtos que a cada dia s3o mais divulgados dentro e fora dos programas.

Além disso, como nas “novelas” e “séries”, o pastiche relaciona a ficgdo com matérias

jornalisticas agendadas pela emissora.

3.3. O pastiche de promos e vinhetas de programas de emissora

Voltando mais uma vez a Tabela 1, recorremos aos tempos das vinhetas com pastiche
para tornar mais evidente que em grande parte o pastiche do C&PU ¢ sobre a programacao,
observando-se que, dos 30 minutos de duracdo do C&PU no fluxo de programagdo da
emissora, em média 5 minutos sdo dedicados semanalmente ao pastiche de promos e vinhetas;

ou seja, o tempo de um segundo ou terceiro bloco inteiro do programa.

Isso indica que os Cassetas percebem a forca e a estrutura rigida da programagdo da
TV, que tem toda uma légica comercial muito presente e necessaria para manté-la, dentro e

fora dos proprios programas.

E nos promos e nas vinhetas que os humoristas marcam de forma mais evidente e

perceptivel o pastiche da TV: eles sdo fontes inesgotaveis para os “quadros” do programa.
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As vinhetas da TV Globo freqiientemente sao montadas a partir de charges e outras
pecas criativas, assinadas por artistas conhecidos, e contribuem para conferir ambigiliidade as
vinhetas e & emissora assim enunciada, o que ndo acontece no pastiche feito pelo C&PU.
Sempre alicer¢ados na croni-comédia, os “promos de programas” com pastiche, além de
imitarem criticamente o design de Hans Donner, destacam um aspecto critico risivel, ou do
“programa”, ou do “promo”, ou do ‘“apresentador”, ou de um acontecimento da agenda

recente, identificado ja no titulo do “programa”.

Por exemplo, a novela América, ganha no C&PU o nome de Amerréca, € o programa

Domingdo do Faustdo se transforma em Domingdo do Mensaldo

O lado clean da TV ¢ tensionado ao promover esse duplo sentido nos “quadros dos
programas”, reforcado por uma grande superposi¢do de molduras e formatos, numa
verdadeira colcha de retalhos, na qual o telespectador assiste a “tudo”, ou ¢é levado ao pastiche

do “tudo a ver” (um dos slogans da emissora).

As “vinhetas” do programa C&PU sdo feitas seguindo os padroes Globo de estética,
compondo o pastiche as proprias vinhetas dos programas da TV. No C&PU, se diferenciam
para realgar a identidade do “programa”, que sempre revela algo mais sobre o programa da

emissora, foco do pastiche.

As “vinhetas” j4 foram bastante tratadas até aqui; por isso, decidimos analisar uma das
vinhetas da TV Globo que chamaram o programa, com durag@o de apenas 21, que foi exibida
no dia 2 de agosto de 2005. Percebemos como o programa, na esteira das praticas da
emissora, apresenta suas atragdes, exibindo pequenos quadros do que sera exibido minutos
depois. Entretanto, ainda assim, percebemos também os atravessamentos dos Cassetas na

estética da Globo, naquilo que lhe ¢ tdo caro.

A vinheta do programa inicia com o logo do C&PU. A primeira cena mostra,
centralizado, na tela de fundo branco, um globo azul, e, dentro dele, uma cobra verde de olhos
abertos pretos, com um grande sorriso estampado na boca aberta. Da boca, em movimentos de
fade in e fade out, pisca na tela uma placa de transito de “proibido estacionar”. Logo em
seguida, entra a voz do locutor dizendo a palavra “hoje”. Nesse momento, j4 aparece uma
nova imagem, de uma “mulher” Casseta (uma forte marca dos Cassetas ¢ o pastiche de
mulheres em geral) de roupa preta, jeans, cabelos negros e compridos, centralizada na tela,

que, neste caso, remete ao pastiche que estd no ar, da novela América, do qual a pequena
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seqliéncia ¢ uma citacdo. O cenario aparentemente ¢ do interior de uma boate. Na mao, a
“mulher” segura uma bandeja. Nesse exato momento, entra na parte inferior da tela, em letras
na cor verde e totalmente desalinhadas, a palavra “hoje”, e em ambos os lados da palavra
aparecem os rostos dos humoristas em tamanhos diferentes e diversas feigdes que ficam indo

e vindo na tela.

A camera acompanha a movimentacdo de uma “gargonete” dentro da “boate”,
enquanto, no lado esquerdo inferior da tela, aparecem os rostos dos humoristas Hélio de La
Pefia, Bussunda, Reinaldo e Hubert; do lado direito, aparecem Claudio Manoel, Beto Silva e

Maria Paula. (O rosto do humorista Madureira ndo aparece nessa vinheta.)

A medida que o locutor termina de falar a palavra “hoje”, uma nova imagem surge, e
ele anuncia: “tem as emocdes da novela mais sensivel da televisdo”, que ja ¢ uma critica dos
Cassetas a uma falta de sensibilidade técnica na montagem daquela que vem sendo

considerada uma das piores produgdes da Rede Globo em termos de verossimilhanga.

Assim que o locutor faz o anuncio, surge no centro da tela a imagem de um velho
careca, de 6culos, segurando um pacote de pipoca na mao direita. A cdmera abre e, além do
velho, mostra um menino, de jaqueta jeans ¢ camiseta verde. O velho, entdo, coloca a mao nas
costas do menino. Tem-se a no¢ao de que ambos estdo na porta de um shopping, pois, atras

deles, em segundo plano, existem diversos antincios assemelhados.

A moldura dos rostos dos humoristas e a palavra “hoje” continuam na tela. Aparece
uma nova imagem, de uma “mulher” bem vestida, de blazer cor bege entrando num carro
amarelo, que parece ser um taxi, sendo conduzida por um homem de cavanhaque vestido todo
de preto com uma touca na cabega. Ao fundo dessa cena, aparece a imagem de um “policial”
de uniforme preto olhando para outro lado e um antincio na parede escrito “taco pronto”. A
medida que o homem de preto abre a porta do carro para a mulher elegante entrar, aparece a
imagem de um segundo “policial”. Nesse momento, as molduras, contendo os rostos dos

humoristas e a palavra “hoje”, saem de cena.

O locutor da seqiiéncia anunciando a “novela mais sensivel da televisdo” e aparece,
em 5 segundos, a imagem pastiche de dois casais do nucleo rural da novela conversando: na
primeira cena, a “mulher”, vestindo uma blusa branca e uma jaqueta vermelha, aparece
segurando uma mala nas maos, enquanto o homem usa um chapéu de cowboy e tem as maos a

cintura.
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A medida que o locutor termina de anunciar a frase, surge a voz em off de um dos
Cassetas anunciando a “novela” Amerréca (“América’). Nesse momento, entra o “promo da
novela”, centralizado na tela, possuindo um fundo nas cores azul e branco, lembrando o céu e
a mesma tipologia da letra do promo da novela das oito; também a disposicao grafica e¢ a

sonoplastia remetem a novela América.

Logo em seguida, surge novamente a “mulher” da cena anterior, em didlogo com outro

personagem, mais jovem, de jeans e camiseta azul e vermelha.

A “mulher” diz: “A vaga de macho 14 em casa ¢ toda sua!”. A imagem fecha no
“homem” (nesse caso, o Casseta reforca uma certa dubiedade quanto a masculinidade do
personagem na novela), que diz: “Eu nao quero essa vaga, ndo. Eu td cansado de ser o Junior,

'9’

eu preferiria muito mais ser a Sandy

O pastiche nessa cena se da em dois niveis. No primeiro refere-se ao fato de que o
Junior da novela foi reportado a uma persona de outro programa, ja extinto, comandado pelas
personas cantores Sandy e Junior. Esta ¢ também uma caracteristica do C&PU: a revitalizagdo
da préopria TV, resgatando programas ja extintos, via citacdo e trocadilhos, o que foi feito
também com o programa Brasil Total, de Regina Casé, ao longo das semanas analisadas. No
segundo nivel, o pastiche destaca o drama do personagem Junior em assumir, na novela, a sua

opcao sexual.

Nesse momento, a imagem volta para o rosto da “mulher”, que faz uma expressdo de
tristeza. Volta entdo a voz off do locutor, dizendo: “hoje tem Casseta ¢ Planeta Urgente!” e

roda a trilha musical do programa.

Logo depois da fala da “mulher”, volta a moldura com a palavra “hoje”, da mesma
forma que apareceu anteriormente € nas mesmas propor¢des. Entra novamente o promo do

programa Casseta & Planeta Urgente e acaba a vinheta.

Geralmente os promos de chamada do programa C&PU tém duragdo de 5 segundos e
referem-se aos quadros com pastiche que vao ao ar naquela semana. Praticamente trabalham
com a logomarca, fazendo uma espécie de demonstragao ao espectador de que se trata de um
programa de humor, de um tipo de humor operado por algum chiste, algum deslocamento de

sentido, algum tipo de reenquadre da agenda midiatica da emissora.
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A maioria dos tempos de TV apresentados no programa como quadros (sdo
praticamente anti-quadros) possuem “promos de abertura”. Seja uma “série”, um “telejornal”
ou outro “programa”, eles ganham no C&PU um “promo” que demarca uma producao

especifica nessa grande colcha de retalhos.

Os promos de abertura, assim como os de fechamento, seriam exatamente esses
demarcadores dentro do fluxo. A média de tempo desses promos, na emissora, ¢ de 5
segundos. No C&PU, podem assumir outros formatos e duracdes. Analisando a Tabela 1,
concluimos que o programa CP&U apresenta, dentro de sua propria estrutura, um pastiche
inclusive do promo da emissora, que, no caso, remete ao promo do programa, entre 0s
quadros, refor¢ando, assim como na TV, que ali se trata do C&PU. Essa pratica ¢ marcada

também com os “promos de passagem” entre os “quadros”.

3.4. O pastiche de personas e personagens da programacio da emissora

Um tipo de pastiche muito praticado pelos Cassetas relaciona-se aos personagens € as
personas da emissora. Para entender suas caracteristicas, extraimos de diversos tempos de TV
do programa trés personagens/personas que foram recorrentes no C&PU no periodo
analisado. Nos dois quadros a seguir, buscamos mostrar a situa¢do reagendada pelos Cassetas

e assim indicar sobre quais caracteristicas se deram os pastiches.

Tabela 3: Personagens e personas da Rede Globo que passam por pastiche no Casseta &

Planeta Urgente

PROGRAMA DE TV ESPORTE (género)

NOME DO Galvao Bueno (PERSONA)
PERSONAGEM/PERSONA

NOME DO ATOR Galvao Bueno

PERFIL DO Homem de faixa etaria de 50 anos, locutor, torcedor,
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PERSONAGEM/PERSONA

animado, empolgado. Um desportista apaixonado pelos
esportes, que as vezes, fala demais durante as

transmissoes.

PERFIL DO ATOR

Locutor esportivo principal da TV  Globo,
especializado em futebol e Formula 1. Considerado
icone da locucdo esportiva brasileira, embora também
seja alvo de criticas por espectadores e colegas. Possui
relacdes de amizade com nomes do esporte como:
Ayrton Senna, Romario, Ronaldinho e Pelé. Transmite

com emocao exagerada e voz vibrante.

SITUACAO AGENDADA

1. Antncio nos telejornais e da imprensa em geral da
ida do jogador de futebol do Santos Futebol Clube,
Robinho, para o Real Madrid, da Espanha.

2. Saida do Piloto da F1, Rubinho, da Ferrari, para a
BRA.

PROGRAMA DE TV

Novela.

NOME DO
PERSONAGEM/PERSONA

Sol (PERSONAGEM)

NOME DO ATOR

Deborah Secco

PERFIL DO
PERSONAGEM/PERSONA

Mulher, 25 anos, classe baixa, filha de pai
desconhecido e mae desempregada, que desde crianga
sonhava em morar nos EUA e ser rica. E bailarina nos
EUA e manicure no RJ, apaixonada por um vaqueiro
do Brasil, sensual, gravida de um americano, mae

solteira, determinada.

PERFIL DO ATOR

Namoradeira, atriz patricinha, distraida, abusa da

sensualidade, moleca, vaidosa, 26 anos, carioca.
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Mudanga de visual - de garotinha magrela a mulher
fatal, hoje discreta. Namora o cantor Falcdo, com quem

deseja constituir familia.

SITUACAO AGENDADA Ed quase se declara a Sol na boate, sendo interrompido

por May.
PROGRAMA DE TV Série + Fantastico
NOME DO Dr. Drauzio Varella (PERSONA)
PERSONAGEM/PERSONA |1y 1y 4170 Varella (PERSONAGEM)
NOME DO ATOR Dr. Dréuzio Varella (Fantdstico)

Luiz Carlos Vasconcelos (série)
PERFIL DO Jovem médico que trabalha no presidio Carandiru.
PERSONAGEM/PERSONA | Dindmico, amigo dos presos, compreensivo, integro,
REAGENDADO carater inabalavel.
PERFIL DO ATOR Meédico, ja de certa idade, escritor, magro, careca, que
AGENDADO apresenta s€rie sobre emagrecimento no Fantdstico €

que, como personagem, fez parte da minissérie

Carandiru.

SITUACAO AGENDADA Ambiente carcerario da minissérie Carandiru e outras

estorias, veiculada nas sextas-feiras.

Tabela 4: Pastiche de personagens e personas da Rede Globo no Casseta & Planeta

Urgente
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QUADRO NO C&PU

“PLANTAO CASSETA & PLANETA”

NOME DO Gavido Bueno (“Galvao Bueno”)

PERSONAGEM/PERSONA

NOME DO ATOR Hubert

PERFIL DO Sempre grita muito, descontrolado, adora falar palavras

PERSONAGEM/PERSONA | que tenham a letra r, sempre dando énfase ainda maior.
Possui nariz enorme, meio caido, lembrando de fato
um gavido. Possui fones sempre no ouvido e um
microfone que cobre toda a cabeca. Aparéncia mais
nova do que o proprio locutor. Sempre bem vestido,
com um terno que possui logo do C&PU. Na maioria
das vezes, deixa que o “Gavido torcedor” transpasse o
lugar do “locutor esportivo™.

PERFIL DO ATOR Mais jovem que o Galvao persona, mais magro, usa
oculos assim como o Galvio, tem a cor semelhante, é
mais alto que o Galvao persona, transmite um ar de
pessoa culta e politizada.

SITUACAO A divulga¢do do novo contratado do Real Madrid:

REAGENDADA “Rubinho”. O anuncio ¢ feito pelo “locutor”, que

entrevista o ”piloto” enquanto o “empresario” fica se
perguntando sobre o “Robinho”, “jogador de futebol”

que havia sido contratado.

QUADRO NO C&PU

AMERRECA (“AMERICA”)

NOME DO
PERSONAGEM/PERSONA

Solfredora (“Sol”)

NOME DO ATOR

Maria Paula

PERFIL DO
PERSONAGEM/PERSONA

Mais alta, mais forte, no lugar da imagem da menina

aparece uma mulher enorme de muito mais massa
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PERSONAGEM/PERSONA

muscular do que a personagem “Sol” e que a propria
atriz. Estrabica em excesso, dancarina de boate,
inocente ao extremo, nada sensual, vive no mundo da

lua, desligada. Possui seios avantajados.

PERFIL DO ATOR

Mais alta, forte, possui seios maiores, apesar da
persona Deborrah ter feito implante de silicone,
cabelos curtos, mae, unica mulher do grupo, ¢ bastante

descolada e tranqdila.

SITUACAO
REAGENDADA

Encontro entre Nerdy (“Ed”) e Solfredora (“Sol”’) na
“boate” onde a pauta € o interesse do americano em
comer carne de sol, sendo mais uma vez interrompido
pela Maygera (“May”). Aspectos fisicos da Deborah

Secco. Imperialismo americano em evidéncia.

QUADRO NO C&PU

“ENCARAPIROU E OUTRAS TORAS”

NOME DO Dr. Drauzio Careca (“Dr.Drauzio Varella”)

PERSONAGEM/PERSONA

NOME DO ATOR Reinaldo

PERFIL DO Magro, possui uma cabeleira grande, ndo tdo em

PERSONAGEM/PERSONA | evidéncia enquanto o ator na minissérie que era jovem.

PERFIL DO ATOR Tao magro e velho, quanto o Dr. Drauzio persona,
altura semelhante, mais cabeludo que o doutor persona.
Usa 6culos; o doutor persona nao.

SITUACAO Entrando no “consultorio de Carandiru”, sofre

REAGENDADA ameacas de um “preso” gordo, por falar sobre peso no

Fantastico.

Diante desses trés personagens, queremos realizar uma andlise mais detalhada e

verificar como se da o pastiche na relagdo com o personagem ¢ a persona. Lembramos que a
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personagem ¢ o ser ficcional, ser televisivo dito ficcional. Ja a persona ¢ o ser televisivo dito

documental (factual), ou seja, personagem televisivo de si mesmo. Kilpp diz que:

Quando colocamos sobre a grade e o fluxo também a moldura Género, parece
que compreendemos ainda um pouco mais a ldgica que organiza as personas,
pois algumas passam a ser mesmo reais (os ancoras de programas, por
exemplo, ou as personalidades que tém existéncia real fora da TV e que atuam
em comerciais), enquanto outras evidenciam-se como ficcionais (as
personagens de novelas, por exemplo, ou de comerciais). (KILPP, 2005, p.74-
75)

Kilpp destaca que todas as personas televisivas, independente de género, seriam
personagens, algumas interpretando a si mesmas (os ancoras e apresentadores de programas,
por exemplo), outras interpretando expressamente outras pessoas (os verdadeiros personagens

ficcionais).

Para a escolha desses personagens, foram apontados alguns critérios ao longo das
observacdes, tais como: referencialidade do personagem dentro do fluxo da programagao, da
televisdo e do programa, além da freqiiéncia deles dentro do programa, e os seus discursos,

enquanto elementos constituintes da propria televisdo e, conseqiientemente, do programa.

A referencialidade na nossa perspectiva faz-se necessaria para que se tenha nogao de
quem fala, quem ¢ o personagem abordado e evidenciado pela televisao e pelo programa
C&PU. Com isso, queremos destacar que ndo abordamos qualquer personagem dentro da

© o~ A o 15 . . .
televisdo e do programa, mas aqueles que de fato possuam uma referéncia ° significativa, por

exemplo, um ator principal de novela, um ancora...

Assim como a referencialidade, a freqii€ncia ¢ outro balizador dentro dessa escolha
que fizemos. Se o personagem ou a persona sdo referenciais dentro da programacdo e da
propria TV, sua aparicdo ¢ freqiiente dentro da programacdo, o que reforca, ainda mais, o

reagendamento por parte do programa C&PU.

Para finalizar os critérios de escolha dos personagens, um outro item apontado ¢ a

questdo do proprio discurso do personagem, ou seja, a natureza de sua fala e do que fala.

'S Nio queremos, assim, demarcar o termo referéncia no sentido mais comum (experf), mas sim como um
personagem marcante dentro do fluxo da programacao e da propria TV, enquanto persona que também tem uma
vida publica agendada pela midia.
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Feita essa pequena justificativa de nossas escolhas, que ndo foram aleatorias,
acreditamos que as trés amostras tipificam qualitativamente a prdxis do programa, quanto ao

pastiche de personas e de personagens.

As trés personas/personagens escolhidas para analise sdo: a personagem Sol, da novela
Ameérica, interpretada pela atriz Deborah Secco; o locutor esportivo Galvao Bueno, ancora
responsavel pela transmissao da Formula 1 e pelos jogos da Sele¢do Brasileira de Futebol; e o
médico e escritor Drauzio Varella, que apresenta diversas séries sobre satide no Fantdstico
aos domingos e ¢ escritor do livro Esta¢do Carandiru, que deu origem ao filme Carandiru e,
posteriormente, ao seriado da TV Globo, Carandiru e outras estorias, que foi transmitido nas

sextas-feiras, depois do Globo Reporter, ao longo de dois meses.

Para iniciar a analise dos personas/personagens, partimos da novela, sendo o nosso
foco a atuagdo da personagem Seol, interpretada pela atriz Deborah Secco, protagonista da

novela América, em que atua como par romantico de Murilo Benicio.

Apenas para contextualizar os leitores, a personagem Sol na novela ¢ uma mulher de
aparentemente 25 anos que tem o sonho, desde crianga, de ganhar a vida nos Estados Unidos,
mesmo que seja como uma imigrante ilegal. Abandonada pelo pai quando crianga, filha de
mae solteira, carrega consigo o trauma de ver a sua casa sendo destruida, e o sonho de morar
nos EUA, originado justamente pela visita de sua madrinha que tinha ido morar na América,

de onde trouxera para ela uma miniatura da Estatua da Liberdade como souvenir.

A cena que analisamos no C&PU apresenta Solfredora (“Sol”), ja nos Estados Unidos,
concretizando o sonho de ir aos Estados Unidos, ainda que para tornar-se gargonete e

dangarina numa boate em Miami.

Realizava entdo uma nova tentativa de romance com um pesquisador americano,
Nerdy (“Ed”), com quem casou para evitar a deportagdo e adquirir o green card (cartdo de
liberacao de permanéncia nos EUA). O cenario no C&PU ¢ a boate, onde Solfredora (“Sol”),
interpretada pela Casseta Maria Paula, aparece entre mesas com uma bandeja na mao, usando

uma blusa com decote que destaca bem os seios e vestindo uma bermuda jeans.
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Dangando num clima de muita animacgao, Solfredora (“Sol”) vai ao encontro do
americano Nerdy (“Ed”), enquanto o “locutor” diz que o americano ndo perde a chance de

colocar as “maos nas nossas riquezas naturais”.

Nesse momento, Nerdi (Ed”) apalpa os seios da Solfredora (“Sol”), que interpela o

“locutor”, e diz de forma ofegante: “Nossa ¢ o cassete! Essas riquezas naturais sao minhas!”

A camera fecha no rosto de Solfredora (“Sol”), e, imediatamente, se percebe o
estrabismo exagerado, que ndo ¢ s6 da personagem Solfredora, mas sim uma caracteristica

fisica da atriz e persona Deborah Secco.

A cena no C&PU continua com o americano Nerdi (“Ed”) sentado a beira do palco,
onde diversas dancarinas se apresentam, pedindo desculpas a Solfredora (“Sol”) com um

convite para jantar.

Ela, Solfredora (“Sol”), pergunta a Nerdi (“Ed”) o que ele deseja comer, ao que ele
responde dizendo que esta louco para comer as coisas exdticas do Brasil. E fala: “Advinha!
Queria comer carne de sol”. Nesse ponto, Nerdi (“Ed”) que ndo tem nada de bobo, faz
referéncia ao nome da personagem Sol da novela, e ndo mais a sua parceira de cena,

Solfredora.

A imagem no C&PU abre e aparece a personagem de Maygera (“May”), a americana
até entdo noiva de Nerdi (“Ed”), pronunciando em inglés (“Que shit!, Oh Fuck!”) e dizendo

em portugués que era so ela dar as costas para que o Nerdi (“Ed”) quisesse tragar a brasileira.

Maygera (“May”) continua dizendo que Nerdi (“Ed”) ndo pode comer essas comidas
exoticas, que fazem mal e sdo muito gordurosas. Nesse momento, Solfredora (“Sol”) ja ndo
estd mais em cena. A discussdo continua com Nerdi (“Ed”) argumentando que “ndo existe
gordura nenhuma, que a Débora ¢ Seco, ¢ sequinha”. A cena acaba com Maygera (“May”)

batendo em Nerdi(“Ed’’) com sua bolsa.

Partindo para a esfera de analise em relagdo a personagem Solfredora, percebemos que
os humoristas abordam, primeiramente, os aspectos fisicos da persona, a atriz Débora Secco,
como, por exemplo, a questdo dos seios siliconados, que a atriz colocou recentemente, € o
estrabismo, caracteristicas evidenciadas de forma até exagerada ao longo do tempo de TV do
programa. Fazem uma alusao as “riquezas naturais”, os seios da personagem, que, na verdade,

ndo sao naturais e sim de silicone.
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Uma outra caracteristica fisica apontada pelo fragmento de apenas um minuto de
duracdo ¢ observada quando o personagem Nerdi (“Ed”) realiza uma hibridizacdo, um jogo de
palavras, destacando com o nome da persona uma caracteristica fisica dela: “A Deborah ¢

Seco!”.

Um outro ponto evidenciado perpassa a questdo da personagem, mas destaca a
perspectiva imperialista dos americanos de intervirem em outros paises, € a propria lembranga
das riquezas naturais brasileiras e da imagem que o americano tem do Brasil. Abordando, ao

mesmo tempo, a questao da sensualidade da mulher brasileira.

Mais um detalhe que chama a atencdo, diferentemente da novela, ¢ o local dos
encontros de Nerdi e Solfredora, que sempre aconteciam numa mesa central da boate, de onde
se observavam as dangarinas de corpo inteiro. No tempo de TV do C&PU, isso ndo acontece.
Os “personagens” conversam literalmente aos pés e pernas das bailarinas, que sdo focalizadas
apenas da cintura para baixo, deixando transparecer que, na verdade, a novela refor¢ga uma

nocao americanizada da mulher brasileira.

Sendo assim, concluimos que Solfredora ¢ pastiche tanto da personagem Sol da
novela, quanto da persona Déborah Secco, ja que levanta todo o seu perfil, incluindo as
caracteristicas fisicas como o estrabismo e os seios siliconados, além de um estilo moleque,
sensual e namorador da persona. Solfredora imita aos extremos a persona, mas nao descarta

tracos do perfil da personagem Sol.

Seguindo, discutiremos um pouco, da série, a “personagem” do Dr. Drauzio Varella
para analisar o pastiche dos Cassetas. Como ja dissemos, o Dr. Drauzio Varella ¢ um médico
cancerologista que apresenta quadros da é4rea da saude no programa Fantdstico; ¢ muito
conhecido por ter escrito o best-seller Estacdo Carandiru, que inspirou o filme Carandiru e a

série de TV, Carandiru e outras estorias.

No C&PU, o doutor ganha a definicdo de Dr. Drauzio Careca (“Dr. Drauzio Varella”),
e ¢ o personagem central da “minissérie” Encarapirou e outras toras (“Carandiru e outras
estorias”). Apesar de possuir uma vasta cabeleira, o “doutor”, interpretado pelo Casseta
Reinaldo, se apresenta como o Dr. Drauzio Careca, do Fantdastico, mas sempre diz que ele

prefere trabalhar na “minissérie”.
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Logo depois dessa apresentagao, realizada na “enfermaria do presidio”, o Dr. Careca
recebe a visita de alguns “pacientes presos”, dentre os quais um que o reconhece e pergunta se

ele ndo é o Dr. Drauzio Careca, do Fantastico.

O “doutor”, entdo, diz que “¢ um prazer” e pergunta ao “preso” se ele quer um
autografo. Nesse momento, o preso diz que ndo quer autdégrafo nenhum e que foi preso devido
ao médico, que, depois de comegar a falar mal dos gordos na televisdo, fez com que o pessoal
da rua dele comecasse a chama-lo de rolha de pogo, de joquei de elefante. Com raiva, o

“preso” acabara matando todo mundo.

O “doutor” entdo pergunta sobre a sua pena. O “preso” responde que nao tem pena de
ninguém e que ele mata mesmo, tirando uma faca da cintura e colocando diretamente no
pescoco do “doutor”, que reluta dizendo ao “preso” que ndo € para ele perder a cabecga, que €

inocente. Etc. Ja descrevemos antes a cena e passamos por isso as conclusdes.

Um dos pontos interessantes desse tempo de TV ¢ a énfase dada a persona Dr.
Drauzio, que, apesar de se encontrar na minissérie, apresenta-se como sendo do Fantdstico, e
diz gostar de seu novo visual na minissérie, visual do ator, na verdade, que possui uma bela

cabeleira.

Outro ponto que chama a atencao ¢ o debate sobre a possibilidade de um deputado ser
preso, um reagendamento da CPI e da corrup¢do que foi pautada pela midia naquele

momento.

Por ultimo, ha o reagendamento da classificagdo de programas como ficcionais e uma
breve discussdo sobre a mentira: ficgdo (série) ou realidade (jornalismo)? E um dos
momentos, no conjunto de tempos de TV analisados, em que mais claramente aparece uma

enunciac¢do dos Cassetas sobre o “jornalismo mentira, humor verdade”.

Ou seja, a todo o momento, nesse quadro, o “doutor” remete a TV e a programagdo da

emissora.

Do género programa esportivo, escolhemos analisar o pastiche do locutor Galvao
Bueno, que no C&PU ¢ conhecido como Gavido Bueno e ¢ interpretado pelo Casseta Hubert.
Bueno ganha um enorme nariz, que faz referéncia ao titulo de Gaviao, e também a companhia

de Paulo Falcao.
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Galvao Bueno ¢ considerado um icone da locugdo esportiva brasileira, embora
também seja alvo de criticas por espectadores e colegas. Além de desportista, o locutor possui
relacdes de amizade com nomes do esporte como Romario, Ronaldinho, Pelé e outros

famosos.

No programa C&PU, o “locutor esportivo” aparece sempre de paleté com a logo do
C&PU bordado do lado esquerdo, como os proprios profissionais da TV Globo utilizam nas
transmissdes (um paletd com o logotipo da Globo bordado). O tempo de TV que analisamos,

de 1°, aparece no inicio de um “Plantao C&P”.

Na abertura, depois do “promo do Plantdo”, a imagem apresenta o Gavido (“Galvao)
com fones de ouvido e microfone enormes, anunciando, numa espécie de entrevista coletiva,
junto ao “empresario Gil de Ferrani”, a chegada de um novo contratado para a temporada de

2006 da Formula 1.

Nesse momento, Gavido (“Galvao) faz o antincio do contratado, Rubinho (“Rubinho
Barrichello”), que entra em cena ja com roupa de “piloto”. Rubinho (“Rubinho Barrichello™),
interpretado pelo Casseta Reinaldo, ¢ interpelado pelo “empresario Gil”, que grita: “Perai, eu

mandei contratar o Robinho (“Robinho”). E vocé ndo ¢ ele!”.

Entdo Rubinho (“Rubinho Barrichello”) diz: “Eu sou o Rubinho pé de chinelo; o

Robinho foi contratado pelo Real Madrid!”.

O “empresario” questiona se ele, Rubinho (“Rubinho Barrichello), pelo menos sabe

dar pedalada. O “piloto” entdo diz que pedalar ele sabe, o que ele ndo sabe ¢é dirigir.

Gavido (“Galvao”), mais uma vez, entra em cena gritando e vibrando: “Pedala,
Rubinho!”, dando mais énfase ao nome de Rubinho por possuir R. O “piloto” usa um carro de

brinquedo, sendo alvo de fotos da “imprensa”.

Os sentidos, nesse fragmento, perpassam o trocadilho do nome do locutor e também
dos tracos fisicos, pois o Gavido (“Galvao”), além dos aparelhos enormes usados, possui um

nariz bizarro que remete ao bico de um passaro.

Outro ponto importante de destaque ¢ a questdo da propria postura do “locutor”, que
ndo esconde o seu lado de torcedor. O reagendamento marca, na verdade, a contratagdo de

dois brasileiros de renome para outras equipes, o Robinho e o Rubinho, ¢ uma inversao de
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campos por parte dos humoristas, além de chamar a atengao para as caracteristicas fisicas do

locutor e do piloto de Férmula 1.



CONSIDERACOES FINAIS

Diante das analises que fizemos, podemos concluir que o pastiche dos Cassetas se
desenrola num cendrio construido pelos humoristas, que provavelmente leva em consideragao
os seguintes pontos importantes: (i) a grande audiéncia do programa a ser imitado (por
exemplo, a novela); (ii) o assunto a ser pautado (principalmente do jornalismo); (iii) o tipo de

publico a que se dirige, em tese, o programa imitado; (iv) os interesses da TV Globo.

Como pudemos observar, o programa C&PU opera com as mais diversas matrizes da
televisdo, mas ¢ inegéavel que o telejornalismo e a novela sdo os programas mais imitados. Ha,
assim, de saida, ja, uma forte enunciacdo do C&PU a respeito da programagao da emissora,
que concentra, nos dois géneros de programa, os maiores investimentos, financeiros e

simbdlicos.

O reagendamento dos Cassetas recorta e volta a pautar o que parecem ser
acontecimentos na programa¢do que estd no ar, com vistas a croni-comédia. Ao mesmo
tempo, no C&PU, entretanto, o acontecimento, desde o ponto de vista “jornalistico”, nem

~ %

sempre ¢ atual: ¢ comum, por exemplo, aparecer no “Plantao” C&PU, um fato antigo, narrado
em longos tempos, diferentemente do Plantdo da emissora. O que ¢ refor¢ado pelos Cassetas

¢ a aparéncia que o “acontecimento” tem de ser inesperado e descartavel.

A estética visual do programa, observando especialmente os “promos” e as “vinhetas”
no interior da “programag¢do”, remete a um programa com caracteristicas do Fantastico, uma

revista eletronica, portanto, com tempos e teores assimétricos. Como tal, o formato se presta
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a0 mesmo tempo, tanto para as criticas ao Fantdstico quanto para 0os comentarios sobre a

colcha de retalhos desiguais que ¢, no fundo, a programagdo em fluxo da emissora.

Quanto as personas e aos personagens, nos trés casos analisados, percebemos que os
humoristas variam o foco do pastiche, trabalhando, ora com o nome das personas ¢ dos
personagens, ora com o nome dos atores, realizando trocadilhos em todos os casos. Entendido
o0 nome como aquilo que nos apresenta, que nos identifica como tais, percebe-se uma forte

atuacdo dos Cassetas em relagdo as identidades das personas veiculadas pela emissora.

Essa construgdo acontece em todas as edi¢des do programa, o tempo todo. A
variabilidade de sentidos, ou seja, a polissemia ¢ mesmo a ambigiiidade nesse processo
também ¢ grande, chegando, certas vezes, a denegrir a imagem das personas imitadas. A
imitacdo perpassa caracteristicas fisicas e psicoldgicas, chegando aos gestos e aos chavoes
utilizados comumente tanto por personas quanto por personagens. E perceptivel aqui que o
humor C&PU ¢ caricatural, reforcando, em seu pastiche, os limites estreitos de alguns
(profissionais, estéticos, éticos, pessoais), € os erros cometidos pelos sujeitos. H4 uma
tendéncia, portanto, de imitag¢do, a refor¢ar o lado grotesco das identidades televisivas, ao

contrario do que o Padrao Globo de Qualidade quase sempre veicula.

Mas, como vimos, agindo (reagendando) sobre nomes e caracteristicas pessoais de
personas, personagens e atores, e agindo (reagendando) também sobre os enquadres em que as
cenas em pastiche se inspiraram (mudando ambientes, lugares, elementos cénicos € modos de
narrar), o pastiche recai em ultima analise sobre o todo televisivo. Assim, eles (com) fundem

programas, géneros, protagonismos, tempos e lugares.

A grande marca do pastiche do C&PU, como vimos, ¢ o que denominamos aqui de
reagendamento da agenda mididtica, levando em consideracdo caracteristicas da croni-
comédia. Assim, o programa ¢ a cronica semanal da tevé (leia-se TV Globo) na forma de
croni-comédia. Percebe-se, portanto, que nem tudo que ¢ midiatizado pela emissora passa
para a agenda do programa, até também porque que este possui uma duragdo relativamente
curta. Mas, antes de tudo, seria fora de sua proposta algo que ndo coubesse na croni-comédia
do tipo “jornalismo mentira, humor verdade”. Isso difere radicalmente do que acontece em
outros programas de humor atuais, nos quais a cronica e o reagendamento nao estdao presentes.

No C&PU o cronus ¢ parte fundamental de sua matriz.
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O tom jocoso das expressdes fortes e a pessoalidade no tratamento com o
telespectador, no C&PU, reforgam a pratica as vezes até abusiva de trocadilhos. A sempre
ansia de colocar os tipos midiaticos em posi¢ao ridicula, que sdo frutos herdados da comédia,

¢ onipresente.

4

O atual mididtico é, entdo, reconstruido, reeditado, reapresentado, usando as veias
comicas e o texto acessivel e direto, a fim de atingir a todos (leia-se todos os espectadores
familiarizados com a programacdo da Rede Globo). Isso talvez seja o que faz com que o
programa tenha audiéncia para manter-se no ar ao longo de tantos anos. Trabalha com
situagdes da agenda mididtica como se elas fossem brincadeiras, levando-as as vezes ao
ridiculo. Essa re(a)presentacdo ndo se realiza sem o recurso da verossimilhanca, mas

mergulha no exagero exacerbado e no absurdo, para engrenar ainda mais a cena no humor.

Na maioria das vezes, utiliza o narrador reporter para registrar os fatos redesenhados,
sendo assim construido o narrador como o proprio comediante-cronista. A suposta ficgao esta
muito mais para uma friccdo dos personagens reais, para que eles se desnudem. Ou seja, o
personagem (ou a persona) ¢ levado ao ridiculo, expondo-se exatamente o que pretende

esconder ou ocultar na cotidianidade televisiva.

Outra caracteristica do C&PU ¢ raramente aprofundar os “temas” de que trata. Ou
seja, a logica argumentativa € pobre, e chega a ser até banal. Entretanto, essa banalidade ¢
superada naquilo que no mais das vezes talvez ndo se perceba no programa, que ¢ o modo
como ele interage com as coisas da programa¢do da emissora, ¢ que talvez devesse ser
pensado como o verdadeiro tema dos Cassetas, de seu jornalismo e de seu humor: a
programacdo da tevé na praga. Portanto, a critica carnavalesca pode estar num lugar
inacessivel a uma boa parte dos telespectadores do programa e, assim, ele chamaria a atengao

mais pelos esteredtipos que produz do que pelas criticas que faz.

Também ¢ marcante no C&PU o uso de promos e vinhetas, o que de certa forma
evidencia a nossa perspectiva do programa fazer uma imitacao da TV Globo, inclusive do seu
fluxo de programagdo, o que inclui as vinhetas e promos; demarcadores dessa complexa

estrutura.

Em grande parte as criticas sdo possiveis (e autorizadas pela emissora) justamente por
isso, talvez. Mas elas sdo possiveis também por causa do grande acesso que o C&PU tem a

producdo e ao elenco global, desde o jornalismo até as telenovelas. Esse transito intimo pelos
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bastidores permite imitar, brincar e até ridicularizar as personas. Possivelmente as reagdes

seriam outras se se tratassem de personas de outra emissora...

Ficamos, entdo, depois de tudo que analisamos, ainda com algumas indagacdes, que
ndo alteram substantivamente as conclusdes a que chegamos. Por exemplo: qual é o interesse
da Rede Globo em manter durante tanto tempo o C&PU no ar? Sera s6 uma questdo de
audiéncia'® ou de inovagdo da linguagem televisiva? Ou seria também uma valvula de escape,
onde tudo que esta fora do Padrao Globo de Qualidade pode ser exalado? Afinal, a TV Globo
tem ja uma longa histéria de programas que cumpriram, em outros momentos, a mesma

funcio...

Ironicamente, o diferencial do Casseta & Planeta Urgente! (e de seus antecessores)
pode acabar funcionando a favor de todos os elementos criticados pelo programa, reforcando
as éticas e as estéticas da Rede Globo. De um lado porque a existéncia do programa na grade
reforga a aparente postura democratica da emissora. De outro lado, porque a programacgao da
emissora e seus agendamentos sdo repassados semanalmente. Ainda que da forma dos

Cassetas, na forma de cassetadas.

' Dos humoristicos veiculados pela Rede Globo num periodo de 40 anos, depois de Os Trapalhées, que
permaneceu no ar durante quase dezoito anos, o Casseta & Planeta, Urgente! é o mais bem sucedido,
financeiramente. No ar desde 1992, registra, atualmente, audiéncia nacional de 38 pontos, o que equivale no
horario a 60% dos domicilios brasileiros.
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