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RESUMO

A presente tese foi desenvolvida como uma proposicdo de estudo sobre os debates
eleitorais para presidente a partir das loégicas dos mundos televisivos, conforme o pensamento
de Kilpp (2003; 2010), Machado, (2005; 2011) e Wolton (1996) e da tecnocultura
contemporanea de Benjamin (2000; 2009; 2015), Fischer (2013), Flusser (2007), McLuhan
(1969; 2007) e Jenkins (2013). O material empirico da pesquisa ¢ o debate eleitoral para
elei¢cdes presidenciais em 2018, no Brasil, realizado em 04/10/2018, pela TV Globo, como
territorio teleaudiovisual. O conceito de teleaudiovisualidades, inicia inspirado em Kilpp
(2018), com o televisivo fora da TV com atencdo especial ao sonoro. Contudo, ao longo do
trabalho, os sentidos do debate eleitoral vio demandando materiais midiaticos de debates
anteriores, as redes sociais nas quais os usudrios se apropriam dele, outras emissoras que dao
sentidos especificos a eleicdo, ao debate, ao presidente, etc. O procedimento metodologico
empregado inclui a metodologia das molduras (KILPP, 2003) processo desconstrutivo que
inclui outras metodologias e permite cartografar territorios de experiéncia e significacao.
Entre as conclusdes destacam-se quatro grandes molduras que se desdobram em molduras
especificas que dao sentidos as teleaudiovisualidades do debate eleitoral: as normas do debate
(e da TV); os tempos (como software e hardware que instauram a mobilidade e um outro
tempo); os espacos teleaudiovisuais (como o cendrio, mas também a interface grafica do
usudrio, entre outros) e as personas teleaudiovisuais (candidatos, apresentador, reporteres,

usuarios, etc.).

Palavras-chave: Debate eleitoral. Comunicagao Audiovisual. Tecnocultura.

Teleaudiovisualidades.



ABSTRACT

This thesis was developed as a study proposal on the electoral debates for president
based on the logic of the television worlds, as thought by Kilpp (2003; 2010), Machado,
(2005; 2011) and Wolton (1996) and contemporary technoculture Benjamin, (2000; 2009;
2015), Fischer (2013), Flusser (2007), McLuhan (1969; 2007) and Jenkins (2009; 2013). The
empirical material of the research is the electoral debate for presidential elections in 2018, in
Brazil, held on 10/04/2018 by TV Globo as a teleaudiovisual territory. The concept of
teleaudiovisualities, starts inspired by Kilpp (2018), as tision outside the TV with special
attention to the sonorous. However, throughout the work, the meanings of the electoral debate
demand media materials from previous debates, the social networks in which users take
ownership of the debate, other broadcasters that give specific meanings to the election, the
debate, the president, etc. The methodological procedure employed includes the methodology
of frames (KILPP, 2003), a deconstructive procedure that includes other methodologies and
allows mapping territories of experience and meaning. Among the conclusions, we point out
four large frames that unfold into specific frames that give meaning to the teleaudiovisualities
of the electoral debate: the norms of the debate (and of TV); the times (such as software and
hardware that establish mobility and another time); the teleaudiovisual spaces (such as the
scenario, but also the graphical user interface, among others) and the teleaudiovisual visual

personas (candidates, presenter, reporters, users, etc.).

Key-words: Electoral  debate. Audiovisual ~ communication. Technoculture.

Teleaudiovisualities.
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1 INTRODUCAO

Desde o projeto apresentado para ingresso no PPG em Comunica¢do (Unisinos), a
tematica eleitoral constituiu na minha perspectiva, o referencial do campo juridico para a
finalidade do estabelecimento da interface com o campo comunicacional. Os meus interesses
e aspiragdes em aprimorar os estudos e a compreensao sobre as elei¢des, politica e o direito
eleitoral, decorrem da minha atuacdo como juiz eleitoral hd mais de duas décadas, em
periodos intercalados, bem como na docéncia superior com a disciplina de Direito Eleitoral e
também a producao bibliografica juridica nesta area.

A oportunidade de um didlogo com a Comunicacdo se mostrou, simultaneamente
desafiadora e instigante, pois resultaria, como de fato resultou até o estiagio atual, em um
movimento significativo para abandono da zona de conforto propiciada por uma utilizacao
exclusivista do campo juridico para entender as eleigdes, avangando em outras diregdes nao
consideradas. O projeto apresentado para a tentativa de ingresso no PPG em Comunicagio —
doutoramento — na Unisinos, consistiu em uma busca pela articulacdo entre categorias do
Direito (liberdade de expressao, informagdo e veracidade na propaganda eleitoral), bem como
seus conteudos formados por frases de efeito, argumentos de autoridade e slogans.

Nos primeiros momentos dos contatos com o conteudo teodrico apresentado, tive ansias
secretas de desistir, que nao foram compartilhadas para ndo servir eventualmente de
desestimulo a terceiros. Como diz Caetano em uma famosa cancdo: “chamei de mau gosto o
que vi, de mau gosto, mau gosto”. Eu que vinha de outro sonho feliz de cidade ndo tinha vista
e nem olhar para a imagem.

Mas, tudo ndo passou da malsinada presenca de Narciso comigo. Sua expulsao do
contexto foi evoluindo rapidamente por obra do cinema sujo, imagens dialéticas, molduras,
etchicidades, telerrealidade, segunda tela, tecnocultura, entre outros. Atingi um estado
mutante e especulo que tenho instauracao nele, ou nela, a imagem.

O grande ponto de desate e que permitiu a sequéncia dessa fase de amadurecimento do
projeto, consistiu na identificagdo pela professora orientadora, Dra. So6nia Montafio
imediatamente assimilada pelo subscritor, no sentido de que se fazia exigivel uma cisdo entre
a propaganda eleitoral no Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) e os debates
eleitorais. A concentracdo do objeto passou a incidir exclusivamente sobre os debates
eleitorais na TV. Aberto o caminho para a imersdo na fundamentag¢do teodrica sobre a

televisao, houve o acionamento das reflexdes de Machado, A. (2005), permitindo-se uma
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nova leitura e posicionamento sobre a importancia, historia, qualidades, dificuldades e,
sobretudo, quanto as caracteristicas do meio televisivo no campo comunicacional.

O avanco para a compreensdo dos mundos televisivos, eis que vertente teorica
fundamental para fins de articulagdo com a problematizagdo e a metodologia a ser empregada
na pesquisa, se baseou entre outras perspectivas, fortemente em McLuhan (2007), Martin-
Barbero (2001) e, muito especificamente em Kilpp (2003), para quem o televisivo se estrutura
em trés bases, com a formagdo da existéncia do que ¢ propriamente televisivo. Esses suportes
que a autora intitula como eixos sdo denominados de ethicidades, molduras e imaginarios.

Projetado o corpus (materialidade) da pesquisa com maior nitidez, ou seja, os debates
eleitorais televisivos em eleicdes presidenciais brasileiras, o prosseguimento das orientagdes e
os seminarios da disciplina Pesquisa em Audiovisual, permitiram a abertura de horizontes
sobre a metodologia. Assim, como o trabalho com os empiricos se ajustava a analise do fluxo
das imagens em videos, dos programas das emissoras de TV em debates do pleito eleitoral de
2018, a técnica da disseca¢do das imagens, com sua retirada e andlise, e sua restitui¢do ao
fluxo, para se aferir o sentido enunciado, autorizaram convocar a cartografia e as molduras.
Deflagrou-se o problema de pesquisa, ao contexto da presenga da politica e sua constru¢ao
nos debates eleitorais televisivos, que, no decorrer das pesquisas foram sendo compreendidos
como teleaudiovisuais e os proprios materiais empiricos nos ajudaram a ir amadurecendo esse
conceito que se declara, mais abertamente, nas Consideracdes Finais.

Inaugurado o Semindrio de Tese (ST), no primeiro encontro por video conferéncia,
com a participagdo de todos os professores da Linha de Pesquisa e alunos inscritos, novos
subsidios foram agregados a estrutura da pesquisa em desenvolvimento. A sequéncia do ST,
com os debates e observagcdes que se seguiram no encontro com estes professores e
participagdao de outros doutorandos, e, posteriormente as orientacdes subsequentes permitiram
que fossem agregados novos suportes teodricos a proposi¢ao.

O resultado pode ser dimensionado com a exclusdo da “politica’ como elemento que se
apresenta no problema de pesquisa, ela passa a ser vista como um construto televisivo nos
debates, afastando-se em decorréncia uma verificacdo analitica da sua fundamentacao teorica.
O parametro do contemporaneo, como base tedrica axiologica e metodologia, surgiu como
perspectiva para a compreensdo necessaria sobre a atualizagdo dos debates eleitorais nos
processos audiovisuais. Considerou-se de tal forma, como indispensavel ao desenvolvimento
do trabalho, que as categorias da comunicacdo em rede, segunda tela, TV Social,
teleaudiovisualidades, convergéncia e outros elementos, fossem averiguados como

impactantes a compreensao do objeto e incidentes sobre a materialidade. Num primeiro
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momento, entende-se que o contemporaneo nos autorizava a reunir debates televisivos
anteriores aos atuais quando os atuais o demandavam. Num segundo momento, percebe-se
que as teleaudiovisualidades dos debates eleitorais sdo um territdrio complexo onde o
televisivo entra nas midias sociais e vice-versa; onde usudrios se apropriam de imagens que,
por sua vez, ja trazem sentidos outros seja de debates anteriores, seja de outros espagos
midiaticos atuais.

Com tais aportes, o conteudo da pesquisa versou sobre Comunicagao ¢ eleigoes de um
modo muito especifico ndo visto na revisao do estado da arte até o momento. Descreve-se
ainda, a base teodrica do pensamento de Kilpp (2003; 2005; 2008) quanto as categorias
incorporadas as logicas dos mundos televisivos, na expectativa de esclarecer pontos cruciais
sobre o fendmeno televisivo, a sua estética propria e o relacionamento com os outros mundos.
Outras referéncias conceituais se direcionaram, ainda, a metodologia das molduras,
empregada na pesquisa € o posicionamento dos mundos televisivos na tecnocultura, na
perspectiva de compreender a TV, sob a dindmica das técnicas e estéticas das
audiovisualidades. Elabora-se, também, um apontamento sob a perspectiva histérica da TV no
Brasil e cuida-se de abordar o fendmeno da comunicagio em rede, sob a perspectiva
tecnocultural. Para tanto, apresenta-se referéncias conceituais e bases tedricas das categorias
das teleaudiovisualidades, TV off-line e TV online, dispersdo e convergéncia, segunda tela,
TV Social, Multiscreen e outros enunciados.

Na sequéncia, articula-se uma referéncia sobre os debates eleitorais televisivos, com
apontamentos sobre a sua genealogia em 1960, nos EUA, e as formula¢cdes de McLuhan
quanto ao desempenho dos candidatos Nixon e Kennedy, extraidas de uma andlise fundadana
perspectiva do meio frio televisivo e a melhor aceitagdo imagética para uma ethicidade
candidato. Os debates eleitorais também foram considerados, a partir de uma avaliagdo no
cenario mundial, sob uma otica de relevancia como modalidade que integra a comunicagao
politica. Agregou-se a esse contetido, a elaboracdo de pontos referentes ao posicionamento
dos debates eleitorais televisivos como uma forma de propaganda eleitoral, sob o regime dos
marcos juridicos da legislacao eleitoral brasileira.

Apresenta-se, com destaque, o estado da arte, com a elaboragdo investigativa sobre os
trabalhos académicos ja concretizados que guardam conexdao com o objeto e a tematica que
constitui o problema da pesquisa. A metodologia experimentou um progresso em relacdo a
etapa do ST para o Semindrio de Qualificado (SQ), utilizando-se, ainda, nessa fase do
desenvolvimento, sem o afastamento quanto a aplicagdo do procedimento da cartografia,

acrescido da metodologia das molduras, envolvendo os empiricos, formados por materiais que
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contém o teleaudiovisual dos debates eleitorais, programas televisivos e sua dispersdao em
rede, valendo-se da técnica da dissecagdo das imagens. A intencionalidade ¢ propiciar, pela
compreensdo do contemporaneo, as condi¢des necessarias para a detecg¢ao das atualizagdes.

Na pré-analise para o procedimento metodologico, no intersticio do Seminario de
Qualificado, considerou-se a incidéncia sobre diversos videos que sdo fragmentos de debates
eleitorais televisivos de eleicdes presidenciais de 1989, 1994, 2002, 2006, 2010, 2012, 2014 ¢
2018; videos que exibem o telejornal da Rede Globo, Jornal Nacional (JN), como
incorporado ao debate na grade de programagdo; entrevista do candidato nas eleigdes
presidenciais de 2018, Jair Bolsonaro a TV Record e registros de tweets que repercutiram
momentos do debate das mesmas elei¢des de 2018 na TV Globo e dareferida entrevista.

E, com esse itinerario, chega-se a etapa de apresentacdo da tese, transformado e
impactado, pelo desafio irresistivel sobre os contetidos que as TVs ofertam como experiéncia.
Outra vez agraciado com a poética de Caetano Veloso, em sua Oragdo a Santa Clara, como
soberana homenagem e reveréncia a esses meios: “Santa Clara, padroeira da televisdo/Que o
menino de olho esperto saiba ver tudo/Entender certo o sinal, certo se perto do
encoberto/Falar certo desse perto e do distante porto aberto/Mas calar/Saber langar-se num
claro instante”, compreende-se que o ato de estar certo ¢ apenas o langamento em diversos
claros instantes.

A estrutura consolidada envolve os seguintes itens referenciais: objeto:
teleaudiovisualidades dos debates eleitorais. O objetivo geral se apresenta como compreender
os modos de atualizagdo dos debates eleitorais televisivos presidenciais na tecnocultura
contemporanea. Os objetivos especificos possuem a seguinte formatacdo: a) definir os
elementos informativos da concepcdo dos mundos televisivos; b) definir o conceito dos
debates eleitorais com os seus parametros juridicos centrais; ¢) verificar com que molduras e
quais sentidos sdo dados ao debate eleitoral televisivo; d) compreender a instauragdo dos
debates eleitorais na ambiéncia das redes sociais.

Os objetivos especificos, assim delineados, ainda ndo incluiam um outro objetivo que
acabou emergindo do trabalho: pensar os modos como as teleaudiovisualidades transformam
o debate eleitoral e construir o conceito a partir do estagio datécnica contemporanea.

O problema de pesquisa sedimentou a seguinte diretrizz. Como os debates eleitorais
televisivos nas elei¢oes presidenciais se atualizam nas midias contempordneas?

Com essa organizagdo distribui-se nos capitulos a seguir comentados em sintéticos

apontamentos, os enunciados de seus respectivos contetidos.
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No Capitulo 1 tem-se a Introducao com a descricio dos atos sequenciais desde o
ingresso no PPG, as sucessivas incorporagdes das etapas formais académicas e os registros de
amadurecimento como analista e pesquisador no campo comunicacional. No Capitulo 2
exposta a centralidade do objeto (debates eleitorais, TV e redes sociais) cuida-se da
elaboracao do estado da arte e, em sequéncia, como amago da reflexdo posta em sua extensao
total. Elabora-se, ainda, o resultado de uma visitagdo, com uma revisitacdo nao s6 de obras
sobre debate televisivo, mas também de debates recentes, proximos em tempo € espago ao
debate em questao, nas TVs da Argentina, da Colombia ¢ do Uruguai.

Ja, no Capitulo 3, desenvolvem-se as abordagens teoricas relativas a compreensao da
TV e dos mundos televisivos. Como aprofundamento demarca-se, a partir do estado atual da
técnica, a definicdo dos pardmetros conceituais sobre a segunda tela e TV Social, bem assim,
o entendimento das teleaudiovisualidades e as logicas da ambientagdo em redes sociais como
interface e moldura usudrio de plataformas.

Em prosseguimento, estruturam-se, no Capitulo 4, apontamentos que ajudam a
entender o percurso da TV no Brasil, o desenvolvimento da TV Globo até a lideranca de
audiéncia e a articulagdio da sua principal moldura: Padrdo Globo de Qualidade.
Desenvolvem-se, ainda, consideragdes sobre outras molduras (grade de programagao,
programa, personas televisivas, vinhetas e promos, etc.).

No Capitulo 5 aprofunda-se a analise, organizando-se as molduras que dao sentido ao
debate eleitoral em quatro grandes molduras/ethicidades ap6s uma ardua cartografia,
dissecagdo e retorno das imagens ao fluxo. Procura-se extrair da experiéncia metodoldgica os
encaminhamentos que, a partir do problema de pesquisa, se apresentaram com maior aptidao
para dar conta de contribuir com uma compreensdo sobre a tecnocultura contemporanea, o
lugar e a forma de atualizacdo da importante categoria dos debates eleitorais na TV para as
elei¢cdes presidenciais.

Esse trabalho metodologico envolveu as materialidades extraidas das redes sociais
como Twitter e YouTube com o objetivo de compreender as suas molduras sob o pardmetro
das teleaudiovisualidades. As tarefas metodoldgicas por inteiro compreenderam em ambos os
contingentes de materialidades (conteidos da TV e da TV migrados para as redes), a
cartografia com a separagdo e organizacao do material, a dissecagdo ¢ a metodologia das
molduras, conforme etapas explicitadas ao longo deste capitulo.

No ultimo ciclo, no Capitulo 6, desenvolvem-se as considera¢des finais com um

esboco analitico da trajetéria da pesquisa e sinalizagdes para os aspectos obtidos na
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apreciacdo do problema, comparados aos resultados que surgiram do percurso académico. O
item final do texto escrito traz a descri¢ao das referéncias utilizadas ao longo da investigagdo.
Espera-se que o/a leitor/a consiga pegar na mao deste juiz e chegar a um dialogo com

o pesquisador na area de Comunicagdo Audiovisual.
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2 DEBATES ELEITORAIS E TELEVISAO

A modo de exploragdo, langa-se um olhar sobre as relagdes tao estreitas entre o debate
e a Televisao: na verdade, o debate ¢ televisivo, nasceu para a televisao e, embora se atualiza,
hoje, numa relagdo estreita e simultdnea com os chamados sites de redes sociais (RECUERO,
2009) que se apropriam das imagens e as compartilham, constituindo uma grande montagem
coletiva, ainda pode-se perceber os debates estreitamente ligados a TV. Seja a TV dentro da
TV ou fora dela.

A expressao “debate” no Dicionario Michaelis (2020), definido como substantivo
masculino possui significados diversos: exposi¢do e troca de ideias em defesa ou contra um
assunto, argumento, decisdo, projeto de lei etc., geralmente para se chegar a uma conclusao,
ou ainda, discussdo organizada sobre determinados assuntos em que tomam parte politicos,
candidatos a cargos administrativos, apresentada e dirigida por um mediador; questdo,
sabatina. O mesmo diciondrio refere-se ao termo, no seu sentido juridico, como discussdao
entre defesa e acusacdo, diante de um grupo de pessoas, antes do inicio do julgamento e ao
enfoque literdrio traz a seguinte anotacdo: “Na Idade Média, poema dialogado, satirico ou
alegorico, que era apresentado em uma espécie de discussdo entre dois contendores”.
(MICHAELIS, 2020).

O dicionario nos da algumas referéncias (exposi¢ao, defesa, confronto, satira, duas
partes envolvidas) que aparecem referenciadas de diversas formas nos debates televisivos. A
génese dos debates eleitorais televisivos, em um panorama mundial, remonta a década de
1960 nos EUA. A emissora de televisdo norte-americana, CBS, foi a responsavel pela
“facanha”, conforme Neto (2012), ao realizar e transmitir um debate televisivo entre os
candidatos que disputavam a Presidéncia da Republica, exatamente no dia 26/09/1960, pondo-
se em confronto o candidato pelo Partido Democrata (John Kennedy) que, a época, era
Senador, e o entdo Vice-Presidente pelo Partido Republicano (Richard Nixon).

Desde esse marco, a TV passa a ter uma substancial e destacada posi¢do na politica,
alcancando um verdadeiro protagonismo que, na atualidade, ¢ dividido com as redes sociais e
o fenomeno da segunda tela, na audiéncia, bem como a postura interativa do espectador.

O evento pioneiro mereceu de McLuhan (2007) uma andlise que transcendeu os
parametros comuns do discurso oral (conteido) e os dados quantitativos da audiéncia,
concentrando-se na natureza da imagem televisiva. Como decisivo fundamento analitico,
McLuhan (2007) define a TV como um meio frio, isto €, tem a capacidade de envolvimento

do telespectador e permite a sua ativa participagdo. Embora a divisdo entre meios frios e
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quentes do autor seja questiondvel, destaca-se a qualidade de participagdo do
espectador/usuario de completar a imagem.

Essa caracteristica da TV seria o motivo determinante do triunfo no desempenho do
candidato Kennedy sobre Nixon. Para McLuhan (2007) a imagem de Nixon seria recortada,
sugerindo a seriedade de um advogado que assina contratos contra interesses de uma pequena
comunidade, ansioso; e, Kennedy, impregnado por um aspecto impreciso € aspero, como
quem assume o posto de heroi, descontraido. McLuhan (2007) ajusta uma linha de aceitagdo
para a imagem da personalidade na TV: se a aparéncia denuncia o modo de ser, uma
classificagdo, um status, inaugura-se uma incompatibilidade televisiva, mas o tipo indicado
para a TV seria aquele versatil, plural e capaz de variedades.

A extinta TV Tupi, no Brasil, buscou organizar e realizar o nosso primogénito debate
eleitoral televisivo também em 1960, entre os candidatos a Presidéncia da Republica, Mal.
Henrique Lott, que disputava o cargo pela alianga PSD/PTB, e Janio Quadros que se
apresentava como candidato da UDN. De acordo com Weber e Abreu (2009), o encontro ndo
se concretizou pela negativa de participagdo de Janio Quadros.

O primeiro evento televisivo envolvendo debate eleitoral na TV brasileira, como
enfatiza Lourenco (2007), teria ocorrido em terras gatichas, no enfrentamento pela disputa ao
Senado Federal ja no ano de 1974, apresentando como antagonistas, no Rio Grande do Sul, os
candidatos Paulo Brossard (MDB) e Nestor Jost (ARENA).

Posteriormente, varios eventos em planos regionais foram realizados, cobrindo
disputas por governos estaduais, contudo, findo o periodo da ditadura militar brasileira, com o
marco das elei¢des diretas para a Presidéncia da Republica, o primeiro debate eleitoral com
essa matriz foi concretizado em 1989, pela TV Bandeirantes, exatamente em 17/07/1989 sem
a participacdo do candidato que era lider nas pesquisas € que viria a ser eleito, Fernando
Collor de Melo.

Pode-se notar, aqui, uma questao muito relacionada a histéria e cultura brasileira, mas
também ao estagio da técnica da televisdo, em que o debate televisivo estd, fortemente,
relacionado aos sentidos de democracia. Na analise, tem-se a intencao de verificar como ¢
quais molduras apontam para esses sentidos.

Em Rubim (1998) encontra-se uma referéncia ontoldgica do debate eleitoral como
organiza¢do consensual dos campos politico e midiatico. De um lado na disputa pelo poder
politico por via democratica, a visibilidade ¢ imprescindivel para os candidatos e partidos, que
precisam apresentar suas propostas, ideologias e concepgdes de mundo, que serdo fatores

utilizados na governanga ou na atuacao legislativa. Noutro vértice, a TV por sua capilaridade
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de alcance e pelo quantitativo dessa audiéncia, ¢ lugar para esses momentos entre os diversos
mass media.

Veron (2003) aborda os debates eleitorais na Franca e no Brasil que mostram
alteragdes de parametros na comunicacdo politica. Embora a perspectiva do autor ndo passe
pela consideragdao de que ha diferencas de natureza na politica realizada em outros palcos e as
imagens televisivas dos debates, ¢ interessante trazé-lo para a discussdo porque nos
proporciona informagdes relevantes. Ele trata dos debates eleitorais televisivos das campanhas
eleitorais presidenciais de 1981 e 2002, respectivamente na Franga e no Brasil, envolvendo os
franceses Francois Mitterrand e Valéry Giscard d’Estaing e os brasileiros Lula e Serra.

Em 1981 as regras do direito eleitoral francés entendiam que o debate final integrava o
tempo oficial de campanha. Como mencionado por Veron (2003), em 1981, entre os
candidatos franceses, o uso das linguagens televisivas foi alvo de um duro enfrentamento
entre os concorrentes. Mitterrand exigiu um conjunto de condigdes para participar do embate,
que, de acordo com Veron (2003), partia do pressuposto de ser o lider nas pesquisas.

Assim, o grupo de Mitterrand exigia intervir na localizagdo dos microfones, nimero de
cameras e tamanho das mesas, exemplificativamente, com o intuito de impedir que as cameras
mostrassem o campo € o contracampo entre os candidatos, ou seja, mostrar um candidato no
momento em que o outro falava. Simultaneamente, a igualdade do tempo de fala era
objetivada por Mitterrand, com a participagdo de quatro jornalistas que fariam as mediagdes e
perguntas aos concorrentes, quando Giscard pretendia o enfrentamento e a discussdo direta.
Essas questdes dariam uma longa reflexdo sobre as caracteristicas tecnoculturais da TV em
ambos os paises. Contudo, o foco desta tese seria desviado.

Veron (2003) registra que prevaleceu a presenca no debate de dois jornalistas,
acolhendo-se no resto as proposi¢des de Mitterrand, funcionando a dialética do debate como
uma triangulagdo, com a presen¢a do interlocutor — jornalista entre os enfrentamentos, o que
teria favorecido o candidato socialista, sendo essa a primeira manifestacdo oficial de um
partido politico na Europa quanto a regulamentacdo de um dispositivo de contato em
programa televisivo.

Nesta analise, nos interessa menos se uma emissora favoreceu um candidato ¢ mais o
que significa a possibilidade de favorecer em termos das logicas televisivas.

No paradigma brasileiro de 2002, o dispositivo para o contato no mundo televisivo da
TV Globo, apresentou-se sob um formato de arena; os candidatos surgiam no fundo do video,
enquanto o outro se dirigia as cameras ou aos eleitores que integravam o grupo de

entrevistadores sobre temas especificos e sorteados. Pode-se notar, assim, que nos primeiros
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debates, ainda as logicas televisivas ndo estavam tao definidas quanto as atuais. O jornalista
mediador oficial, Willian Bonner tem uma redugdo significativa de sua interagdo com os
candidatos, em comparacao com os debates das eleigdes anteriores.

Em 2017 os debates televisivos, nas elei¢des presidenciais francesas, contam com a
disposicao que ja considera o parametro da neotelevisdo, a interatividade e a perspectiva da
segunda tela. De forma inédita, os cinco principais candidatos ao cargo de Presidente da
Republica se enfrentaram em um debate promovido pela emissora TF1. As respostas sobre as
indagacdes formuladas aos candidatos eram examinadas por painéis compostos por
comentadores e pelo publico, sendo que os resultados foram divulgados imediatamente pelos
institutos de sondagens e pesquisas.

Assim, o desempenho dos candidatos era automaticamente objeto de andlise e
verifica¢do pelo telespectador destinatario, que se transforma em interator. Os desempenhos
reputados melhores foram de Mélenchon e Macron. (DEBATE..., 2017). No modelo francés,
ndo desaparece a figura do mediador. Os candidatos sdo apresentados frente a frente em uma
grande mesa, mediados ao centro por um casal de jornalistas que conduz a realizagdo do

enfrentamento.

Figura 1 - Ultimo debate da eleicio presidencial francesa de 2017: Le Pen x Macron

i i - . o J
M. LE PEN E. MACRON
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Fonte: Franga... (2017).

Uma afirmativa forte do ex-primeiro ministro e ex-presidente de Portugal, Mério
Soares, em 26/11/1997, sintetiza em boa medida o fendmeno da personalizagdo das eleigoes,
com a instituicdo do corpo presidencial, estabelecendo uma relagdo de intensidade entre a
politica e a televisdo: os politicos que ndo passam bem na televisao dificilmente poderdo se
impor nas democracias modernas. Com essa lembranca, Marques (2017) registra o fator

televisivo para a politica, sobretudo, em época de campanhas eleitorais. A escolha da



22

pesquisa, portanto, em pensar os sentidos dados pelas telas a politica, aos candidatos, ao pais,
ao cidadao e tantos outros sentidos, se torna mais produtiva do que pensar a TV como um
“espelho” darealidade, um “abrir espaco objetivo™ para os candidatos e suas propostas, etc.

A autora afirma que em Portugal, a televisdo tem exercido um certo monopolio na
iniciativa de promoc¢ao do debate eleitoral. Constitui o debate televisivo, componente da
agenda politica e agenda mediatica, afirma Marques (2017, p. 17), para em seguida, alertar
que o debate extrapola os lindes do televisivo: “O debate da origem a um conjunto de outros
eventos discursivos, de comentario, € nos jornais nomeadamente, que criam/mostram a reacao
da opinido publica ao debate realizado”.

No modelo portugués, segundo Marques (2017), a media¢do entre os contendores,
funciona a partir do sistema tradicional da mediacao, com o jornalista-mediador, encarregado
de fazer perguntas, introduzir topicos de discussdo, realizar a gestdo do tempo ¢ do uso da
palavra, enquadrar a interacdo discursiva no programa televisivo e estabelecer a ligacao
explicita com os eleitores portugueses, telespectadores das emissoras.

Vieira (2013) esclarece que, a partir da reflexdo da posicdo destacada dos debates
eleitorais nas elei¢cdes presidenciais portuguesas, a TV e os outros meios audiovisuais, mas
principalmente a TV, provocou a mudanca na linguagem da politica e mudaram sua
aparéncia, entre elas as de comunicar e construir cenarios € imagens politicas. Conclui o autor
portugués que se trata de uma mudanga de forma do politico, ndo o seu desaparecimento.

A interatividade e as projecdes sucessivas de ampliacio dos debates eleitorais
televisivas para outros meios, inaugurando-se novos ambientes para o prosseguimento dessa
dialética ¢ ainda considerada por Vieira (2013), no caso das eleigdes portuguesas. Mas, os
debates ndo tém existéncia isolada, pois englobam-se num fluxo de informagdo e comentario
mediaticos que ocupa inumeros media em concorréncia, como a propria TV, radio, imprensa,
suportes de publicidade politica e a Internet. Algumas consideragdes enfatizam que os debates
sdo ‘“‘eventos unicos entre uma multitude de eventos de campanha e nao pode, por isso,
esperar-se que tenham um forte efeito no eleitorado. (SCHROTT, 1990). No entanto, a sua
importancia podera ser, para os espetadores/eleitores, maior do que as de outras manifestagdes
dos media, embora menor do que o impacto da economia na vida dos cidaddos. (VIEIRA,
2013).

Assim, os debates eleitorais, como componentes transitérios da programagdo, devem
ser considerados como afetados pela nova logica dos mundos televisivos, que, no regime das
audiovisualidades/teleaudiovisualidades nao se contenta mais com a simples emissao e

recepgao e, langa proje¢des para uma nova ambientagdo interativa e tecnocultural.
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Os sentidos €ticos e estéticos das emissoras de TV efetivamente controlam a marcha
nessa transicdo de alteragdo no relacionamento entre os mundos televisivos € o campo da
politica na campanha eleitoral. Compreende-se assim, com a convocagdo da organizacao do
dispositivo de contato no debate eleitoral promovido pela TV Band, no ano de 2006. Neste
momento deve ser lembrado que o modelo da TV Globo, de 2002, nao foi aproveitado no
certame seguinte da eleicdo presidencial por sua emissora co-irmd. O mediador Ricardo
Boechat (jornalista) assume uma tipica posicdo de arbitro no confronto televisivo entre
Alckimin e Lula.

O clima do debate era tenso (em razdo de denuncias sobre o fato conhecido
midiaticamente como “mensaldao” do PT). O sentido produzido, aquele contido na forma de
organiza¢do do debate francés de 1981, ¢ de que a tensdo seria condensada e resolvida pelo
mediador. A tens3o, um construto teleaudiovisual, uma ethicidade, ¢ muito propria dos
debates e expressa-se das mais diversas formas, em discussdes ou siléncios, primeiros planos
ou rapidos cortes entre diversos planos, entre outras formas. E, de fato, entre os sentidos que
sdo dados ao apresentador e, mais ainda, a “equipe de produ¢do” que se comunica com ele,
estd o de resolver essa tensao.

Voltando ao debate de 2002, entre algumas das “tensdes”, pode-se perceber como o0s
candidatos ficaram localizados em tribunas, lado a lado, separados pela tribuna do mediador.
Um certo imaginario de box, entre outros, pode ser evocado nesta moldura de enfrentamento.
Logo abaixo foi exibida a moldura da logomarca Band, autorizando concluir que era a
emissora quem conduzia o debate e os rumos da politica para a intelectualidade nacional. A
interatividade que se viu no debate da TV Globo, de 2002, nao ¢ repetida nesse modelo do
debate da TV Band em 2006.

No pleito eleitoral de 2014, o ultimo debate da TV Globo, envolvendo os candidatos
Dilma e Aécio tem um formato um pouco diverso daquele exibido em 2002. Preserva-se, no
entanto, a loégica da enunciacdo pela interatividade. Ha uma localizagdo no centro topografico
do cenario, de uma mesa transparente para a interlocu¢do entre os candidatos, cada um de um
lado, e em posi¢do frontal. Lembra o cenario do debate presidencial francés de 2017 e
diversos imaginarios de confronto que, talvez, tenham o ringue e a luta como imaginario
fundamental.

O mediador Bonner se localiza em outra mesa fixada noutro ponto do cenério, sem
que se posicione no centro entre os candidatos, que ficam assim cara a cara. Os blocos sdo

formados por perguntas diretas entre os candidatos e perguntas dos eleitores selecionados,
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com temas também previamente escolhidos e que indagam pessoal e diretamente aos
candidatos, reforcando o deslocamento da mediagao.

Quando se colocam em destaques, as afetagdes sobre os debates eleitorais televisivos,
segunda tela e a interatividade, a campanha eleitoral brasileira de 2018 ¢ uma fonte
extremamente propicia para exame. Conforme registrado no item 3.2 O propriamente
televisivo e as teleaudiovisualidades, as interagdes pelo Twitter com marcagdes em tempo real
estiveram presentes em debates de varias emissoras, tais como TV Band, Rede TV e SBT.
Especificamente, no debate da TV Gazeta, houve interagdo com o telespectador em tempo
real (insiste-se que, na perspectiva seguida nesta tese, entende-se que € um construto de tempo
real, uma ethicidade, outra moldura importante nos debates eleitorais), com intervengdes dos
eleitores com perguntas via rede social.

Se por enquanto, as teleaudiovisualidades dos debates se constroem entre a TV e os
sites e os aplicativos de redes sociais, fornecendo uma grande montagem com muitos
montadores, o debate infindavel, se constrdi com uma temporalidade propria que, a qualquer
momento, pode voltar uma imagem em outro contexto.

Mouchon (2012) considera que as vitorias de Nicolas Sarkozy, na Franga (2007) e
Barack Obama, nos Estados Unidos (2008), inauguram novas tendéncias em sede de
comunicag¢do politica. Segundo Mouchon (2012), nos EUA, Obama se destaca pela retorica de
exceléncia na oratéria e um corpus familiar (com a mulher e filhas) que o posicionam como
celebridade. Mas, ndo € s6 o regime da pessoalidade que conta.

A campanha de Obama, de acordo com Mouchon (2012), utilizou-se de odo um
exercicio de compreensdo € dominio da cultura da Internet. No caso de Sarkozy sua
obstinacdo pela presidéncia francesa ¢ confessada, adotando-se um estilo pessoal vigoroso e
de acdo, com as referéncias aos cargos publicos que ocupou. Todavia, sem sua expressao
midiatica em um unico site de forma incessante, sem abandonar as outras midias (TV, radio e
imprensa). As imagens no site do politico francés, conforme Mouchon (2012), enunciam
serenidade e equilibrio, sedugdo e expectativa.

As estratégias dos dois presidentes na campanha pela Internet sdo diferentes. Obama
utiliza uma pluralidade de sites onde os espacos propostos privilegiam as funcionalidades de
observacao da opinido publica e de intercambio, consoante Mouchon (2012). Com essa oferta,
Obama consegue agregar a posicdo dos internautas e participantes como seus adeptos que se
transformam em apoiadores.

No site especifico de Sarkozy a logica televisiva se evidencia. S3o apresentadas telas,

uma que exibe uma imagem ativa € a outra para o acesso a outros videos. A programacao €
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apresentada em tdpicos, autorizando que o internauta, assim como em um zapping televisivo,
possa, naquele espaco virtual, reiterar seu automatismo televisivo. Por sua vez, Obama
caminha pelos ritos da interatividade proporcionada pela Internet, como blogs e redes sociais,
a exemplo do Twitter e Facebook, alcancando jovens e assegurando macica participagao.

Evidentemente, que as modificacdes percebidas na comunica¢do politica nao
desconsideram a tematica da dualidade dos corpos dos governantes, conforme referéncia de
Kantorowicz (1985) ao identificar, com base nas discussodes juridicas da Baixa Idade Média,
sobre os corpos duplos dos governantes (corpo politico e corpo natural). Na arena, na pauta e
na interatividade da campanha eleitoral, a partir da TV e suas conexdes, o corpo natural do
candidato a Presidéncia ¢ objeto de observagdo para aceitacdo ou rejeicdo. A imagicidade da
TV e todas as perspectivas de mobiliza¢ao de sentidos que as audiovisualidades permitem sao
exigéncias da ordem da comunicagdo eleitoral, quanto a necessidade de que o corpo natural
funcione como lastro, anuéncia, vinculo e convencimento ao espectador eleitor, agora
interator, e que precisa conhecer bem.

Ainda ¢ preciso levar em conta que a legislacdo eleitoral brasileira confere aos debates
eleitorais uma caracteristica mista. Funcionam como uma modalidade especifica de
propaganda eleitoral e programa autorizado as emissoras de radio e televisdo para tratamento
das candidaturas. A Lei 9.504/97, no art. 46, autoriza a realiza¢ao dos debates eleitorais ¢ traz
normas minimas para sua concretizagdo (apresentagdo em conjunto, presentes todos os
candidatos; apresentagdo em grupos, presentes ao menos 03 candidatos; aprovagdo das regras
por pelo menos 2/3 dos candidatos), deixando a cargo das agremiacdes partidarias, candidatos
e, sobretudo, emissoras, a adocao de regras complementares. (BRASIL, 1997).

A presenc¢a dos candidatos em outros espagos teleaudiovisuais fora do proprio debate,
no horéario gratuito eleitoral, nas entrevistas, etc., também moldura a sua construgdo, € bem

como do préprio debate.

2.1 OLHARES MULTIPLOS SOBRE OS DEBATES ELEITORAIS TELEVISIVOS

Neste topico sera abordado o estado da arte a respeito do tema da pesquisa, apontando-
se os trabalhos académicos considerados mais pertinentes no seu desenvolvimento e
consecu¢do, mas também, estende-se um olhar sobre alguns debates eleitorais que
aconteceram nas eleigoes de 2018 em paises proximos ao Brasil.

Teses, dissertacdes e artigos foram listados e que, em razdo do objeto, serviram de

referéncia para a compreensdo quanto ao estagio da reflexdo cientifica dos debates eleitorais e
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midias contemporaneas, por motivo de proximidade com este trabalho. Foram realizados
comentarios em relacdo as respectivas produgdes que, ao meu ver, justificavam as simetrias e
assimetrias entre as propostas.

Utilizamos como parametros de buscas as palavras-chaves: debates eleitorais, TV e
comunicagdo. Os procedimentos foram realizados entre os anos de 2018 e 2019, nas fontes do
banco de dados de trabalhos académicos do PPG Comunicagio da Unisinos
(http://www.repositorio.jesuita.org.br/handle/UNISINOS/1637), na CAPES
(https://catalogodeteses.capes.gov.br/catalogo-teses/#!/) e, também na Revista Razon y
Palabra (http://revistas.comunicacionudlh.edu.ec/index.php/ryp. Varia. Vol. 21, No. 1 96
Enero-Marzo 2017 ISSN: 1605-4806 495-510 pp. 499).

Em seguida, discorreu-se sobre o progresso atingido na constru¢do do objeto e na
problematizagdo, em consondncia com os Seminarios realizados durante o calendario ofertado
no PPG e as orientagdes até o Seminario de Tese e, ainda, a maturagdo da proposicao apos

essa fase e a etapa da Qualificagdo.

2.1.1 Teses e Dissertacoes

A radiografia da amostragem do estado da arte contempla os resultados a seguir. A
dissertagcdo Importancia e repercussio na midia dos debates presidenciais televisivos nas
eleicoes brasileiras de 2006 analisa entre os circulos de debates das Elei¢des Presidenciais
brasileiras de 2006, dois debates televisivos. Um dos encontros realizado pela TV Globo e o
outro pela TV Bandeirantes. Gongalves (2008) utiliza de expressdes que intitulam com
codinomes os mencionados debates, respectivamente, “Cadeira Vazia” e “Duplo Combate”.
As elaboragdes sobre a estética televisiva muito interessam ao tema trabalhado nesta
investigacdo, em razdo do seu eixo desenvolver-se sob a construcao dos debates eleitorais na
TV. A andlise que buscou-se fazer, parte do pressuposto do televisivo, apresentando distingao
do enfoque percorrido por Gongalves (2008) que, no meu sentir, segue caminho diferente.
Sustento que a tese busca fornecer nova forma de compreensao sobre o fendmeno dos debates
eleitorais na TV ¢ suas atualizagdes, exteriorizando os dominios técnicos televisivos, sua
producdo de sentidos, e as logicas de sua enuncia¢ao e continuidade em redes sociais, enfim,
permitindo conhecer mais e com mais intensidade a logica televisiva quando articulada com o
mundo eleitoral.

Em Estratégias de comunicagdo nas elei¢oes presidenciais de 2014: uma andlise dos

debates eleitorais televisivos entre Dilma Rousseff (PT) e Aécio Neves (PSDB) o quadro se
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apresenta de forma diversa. Santos (2017), autora da dissertacdo, se concentra no aspecto
discursivo, para incorporar o audiovisual como uma circunstdncia das narrativas dos
candidatos. Para tanto, os aspectos técnicos e objetivos da TV sdo extremamente
significativos e determinantes para tal compreensdo. O comparativo dos contedos de
discursos dos candidatos ¢ uma tonica de sua dissertacdo, ao examinar-se uma certa
preferéncia pelo candidato oposicionista em formular ataques a candidata do Governo, que,

por sua vez, busca acentuar as realizagdes administrativas da sua governanca.

2.1.2 Artigos

No artigo O discurso politico e o corpo na televisdo: debate/combate suscita uma
analise do discurso politico eleitoral no ultimo debate televisivo promovido pela TV Globo
nas Elei¢cdes Presidenciais de 2014. Manzano (2015) utiliza os corpos dos candidatos como
fios condutores para uma andlise discursiva do debate eleitoral. Pois bem. Esse aspecto ¢
muito produtivo para a esta tese, j4 que 0S corpos, assim como 0s rostos, sdo construgdes
centrais nos debates televisivos. Ponto crucial ¢ dimensionar que esse aspecto imagético, na
construgdo da politica, ndo se alimenta unicamente da andlise do discurso, mesmo que na
compreensdo da autora o referencial tedrico possa ter origem na Antropologia. Na tese em
desenvolvimento, a técnica da produgdo imagética com toda a sua vastiddo serd um dos
balizamentos que justificam que a TV se encarrega de construir o debate eleitoral a partir da
compreensdo do audiovisual com seus encaminhamentos proprios dos procedimentos
técnicos. Os planos, as tomadas e a constru¢do do corpo sdo elementos centrais também na
dindmica metodoldgica das molduras que se buscara utilizar para o desvendar do objeto de
pesquisa.

O ensaio Mapeamento dos estudos sobre debates eleitorais pela televisdo no Brasil,
realizado por Santos e Fernandes (2017), discorre sobre a historiografia da produgao cientifica
brasileira a respeito dos debates eleitorais, desde 1989. Os trabalhos mencionados no estudo
foram objeto de verificagdo quanto a pertinéncia com a tese e, também, para fins de agregar
conteudo na fundamentagdo tedrica, especialmente em relagdo ao introito do Capitulo 3.
Incidéncia de aproximacgdes entre os objetos foi verificada a partir do acionamento dos
mundos televisivos na obra Lula Presidente: televisio e politica na campanha eleitoral,
organizada por Fausto Neto e Veron (2003). Veron (2003) no capitulo O ultimo debate:
medita¢do sobre trés desencontros desenvolve a reflexdo, desde as regras para a apresentacao

de respostas e comentarios entre os concorrentes.
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Essas mesmas caracteristicas sdo encontradas em Weber e Abreu (2009), que refletem
no artigo Debate politico-eleitoral na televisdo: jogo de cena como dispositivo estratégico
tendo como um dos vetores analiticos as regras e a estética da TV. Ja, em Machado, A.
(2011), citado no artigo em analise, realizou-se jornada de percurso historico sobre os debates
eleitorais no Brasil, resultando no trabalho Debates nas campanhas presidenciais: Brasil
1989 e 2010. Esse conteudo demonstrou a popularizagio e a divulgag¢do adquirida pelo evento
politico eleitoral, sem adentrar na producao dos mundos televisivos, no que se distancia do
projeto de tese ora em seminario.

Com a perspectiva de melhor elaboracdo do objeto de pesquisa, muitos aportes foram
construidos por ocasido do Semindrio de Tese. Os observaveis se vinculam as Elei¢des
Presidenciais Brasileiras — 2018, e a percep¢ao de uma utilizacao intensa das midias sociais
nas campanhas abriram frentes de percepcdo que agregaram novos valores a pesquisa. Esse
quadro se alimentou da recusa do candidato Bolsonaro, que disputava a lideranca nas
intengdes de votos e que se elegeu, em participar dos debates televisivos (primeiro e segundo
turno), a partir de uma agressdo fisica sofrida em 06/09/2018, na cidade mineira de Juiz de
Fora, posicionando-se no lugar de sua fala nas outras midias e, no televisivo espaco da
emissora TV Record.

Insere-se como material de verificagdo e apoio conceitual nessa perspectiva
tecnocultural, o trabalho referente a convergéncia, segunda tela e redes sociais em Canatta
(2014) — TV e segunda tela: uma andlise do horario nobre no Twitter. Em outra dissertacao
registrou-se interessante abordagem acerca da produgdo de sentido na interatividade TV e
segunda tela, pesquisa de Rodrigues (2014) — A produgdo de sentido na convergéncia entre
televisdo e segunda tela. Sob o viés da pesquisa em desenvolvimento, acredito que os
parametros da segunda tela, convergéncia e TV Social, desenvolvidos nos mencionados
trabalhos académicos, contribuem para uma amostragem contemporanea quanto as reflexdes e
os empiricos detectados nesse contexto. Contudo, em razdo da singularidade tematica do
nosso objeto, ao cuidar dos mundos televisivos sob o enfoque eleitoral e seu transito em redes
sociais, impde um acréscimo significativo em termos de pesquisa comunicacional nos estudos
das audiovisualidades.

Uma visada panoramica sobre a relevancia ou convergéncia da produgdo dos debates
eleitorais televisivos para os cendrios de campanha e midia, confirma a transformagdo da
comunicagdo politica no plano internacional. Para tanto, € possivel contar com o estudo em
Portugal, de Vieira (2013) no artigo A constru¢do da mensagem dos candidatos nos debates

televisivos pré-eleitorais: o caso das Legislativas de 2011. Em outro artigo, Marques (2017) —
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Debate eleitoral portugués: presidencializacdo e estratégias de atenuagdo linguistica em
situagdo de confronto politico, foi extraida uma conotagdo universal de que as enunciagdes
dos debates eleitorais migram a outros meios e condicionam as discussdes fora dos mundos
televisivos. No nosso objeto, a perspectiva da TV e a segunda tela nas redes sociais
estabelecem um paradigma diferencial.

Sao essas, a meu refletir e sentir, as consideragdes com aptiddo de serem feitas sob o
estado da arte quanto ao objeto em estudo, e a producdo cientifica ja concretizada,
enfatizando-se a escassez de trabalhos académicos, especialmente em mestrado e doutorado
sobre debates eleitorais. Concluo, assim, que a tese guarda um ineditismo e uma
probabilidade de que sua execucdo possa contribuir para o avango do campo comunicacional,

observados os parametros da Linha de Pesquisa no PPG na qual esta inscrita.

2.1.3 Debates Contemporaneos: outras Teleaudiovisualidades

Ao longo da pesquisa, notou-se que paises como a Colombia, o Uruguai e a Argentina
também tiveram eleicdes de presidente em ocasides proximas ao pleito de 2018 no Brasil.
Acrescentamos essa verificagdo como um procedimento adjunto ao Estado da Arte, com a
realizagdo de buscas pelos registros audiovisuais dos programas em canais do YouTube,
conforme inserido nas Referéncias Bibliograficas e imagens que foram capturas e
apresentadas ao longo do texto da tese. Essas tarefas foram realizadas ao longo dos anos de
2019 e 2020. Assim, resolveu-se estender um olhar sobre esses debates ndo com o objetivo de
fazer uma comparagdo, e sim, para observar outras experiéncias € buscar o cotejo para melhor
observar o nosso proprio corpus. Essa sistematica de observacao nos ajudou a perceber aquilo
que estamos habituados e, também, compreender que todas essas experiéncias tem uma

constitui¢do tecnocultural.

2.1.3.1 O Caso da Argentina

No caso da Argentina, ndo existia uma tradi¢do de realizacdio de debates.
Sistematicamente os candidatos se recusavam a participagdo, em estratégia adotada na
campanha eleitoral conhecida como cadeiras vazias. A legislacao eleitoral daquele pais, para a
disputa de 2019, impds a realizagdo dos debates, o que valorizou o instrumento de

comunicagdo com o eleitorado.
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A centralidade de emissora oficial e publica como tnica responsavel pelo evento se
apresenta de imediato pela moldura logomarca, mostrando também a logomarca da Camara
Nacional Electoral ou do Estado (a Camara equivale a Justica Eleitoral no Brasil) na parte
superior com a referéncia “ao vivo” e, na parte inferior, proxima ao tradutor de libras.

Como foi realizado um pool' de emissoras, outras colocaram suas logomarcas como o
caso da TV LN La Nacion. Na parte superior, a esquerda dos videos, a moldura (audiéncia no
Twitter com a #hashtag do debate, apresentando os nimeros de seguidores durante a sua
exibi¢do). Os apresentadores/mediadores foram formados por duas duplas (casais) que se
alternam em dois blocos e se apresentam de frente para as bancadas/pulpitos dos 06
candidatos que se perfilam, lado a lado. Atras dos apresentadores localiza-se a plateia. As
tomadas sobre os candidatos sdo feitas basicamente em um Unico plano durante todo o
periodo. Nao ha alternancia propria de uma versatilidade de uma emissora que produz o
proprio debate, como no Brasil, a TV Globo. Essas questdes poderiam sinalizar a produgdo de
sentidos do publico e do privado em relagdo aos debates. O debate, no Brasil, estd moldurado
por uma emissora privada, isto ¢, uma empresa.

Ainda, considerando-se o caso argentino, inicialmente sdo feitas as apresentacdes e
depois desenvolvidos os temas previamente sorteados (ndo ha sorteio na hora), aspecto da
moldura norma do debate, que se distancia do modelo brasileiro, que se inspira em programas
de entretenimento e jogos para trazer a eles um sentido de azar, algo assim como uma escolha
que nao tem nenhuma interferéncia humana.

Todos os candidatos falam da posicdo e local onde se encontram. Em seguida
comentam as respostas. No ultimo bloco (cierre) sdo feitas as consideragdes finais. Nao ha
sorteio de temas no momento. Os candidatos ndo dirigem perguntas aos outros. Embora, nos
blocos referentes aos temas sorteados, podiam apresentar perguntas (“intermedios’), no
entanto, nenhum candidato utilizou dessa possibilidade. Menciono o debate
eleitoral/programa exibido em 20/10/2019, com inicio as 21 h. (SEGUNDO..., 2019).

Por seu turno, ndo existem outros interlocutores que fazem essa indagacdo. A
produg¢do do programa ¢ da TV Publica e disponibilizada para as demais emissoras. O
crondmetro, na parte inferior, controla o tempo de resposta, mudando a cor, do branco para o
amarelo quando se aproxima do término e do amarelo para o vermelho nos 3 segundos finais.

Ao ser encerrado o tempo, SOA UM SINAL SONORO (campainha) independentemente da

! Usou-se a palavra pool no sentido de reunido para transmissio simultinea, resultando em lucros para as
emissoras envolvidas, pois, de acordo com seu significado na Area da Economia é um “acordo temporario
entre duas oumais empresas para execugdo de determinado projeto, ger. formando uma caixatnica erateando
posteriormente os lucros entre as partes”. (DICIONARIO ONLINE, 2021).
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finalizagdo daresposta, ha uma mudanca de camara, deixando de exibir o rosto do candidato e
passa a mostrar, em uma posi¢do mais alta, uma panordmica do grupo de candidatos lado a
lado e os mediadores a frente.

O local ndo foi o estidio de uma emissora, mas sim um auditério da Facultad de
Derecho da Universidad de Buenos Aires. A Faculdade funciona como moldura que expressa
um sentido de isen¢do e independéncia, como parte de uma neutralidade para a realizagao
isondmica e democratica do debate, que nao tem tradi¢cdo nas elei¢cdes argentinas. Na abertura,
no intervalo e no encerramento, sao apresentadas imagens do prédio da Universidad com toda
a sua magnitude e beleza plastica e arquitetonica. Embora nao houve objetivo nem condigdes
de aprofundar essa discussdo, a construgdo da ethicidade debate publico parece ser reforgada
pela realizagdo numa universidade publica de Direito, numa emissora do Estado, sendo que as
privadas ficam em fung¢do de retransmissoras. Isso nos leva a pensar o quanto, no Brasil, os
debates sdo moldurados pela empresa de TV ou Internet e pelos mundos televisivos, ja que €
esse o lugar fisico/institucional que moldura o debate.

Maria O’Donnell e Marcelo Bonelli foram os mediadores da primeira parte. No todo,
o debate durou cerca de 1h42min, que pode ser acompanhado via streaming no YouTube —
camaranacionalelectoral. O formato do debate ¢ todo determinado pelas normas eleitorais
expressadas pela Camara Nacional Electoral. Antes da manifestagdo dos candidatos € feita
uma apresentacdo sobre a sua regulamentacdo. Alguns temas sdo propostos pelo Consejo
Asesor de la Camara Nacional Electoral.

Em diversas tomadas dos apresentadores/mediadores sdo mostradas, ao fundo, a
plateia que assiste ao vivo e no local do debate.

A logomarca do debate eleitoral de 2019 aparece no cendrio e na tela para os
telespectadores, bem como no site da Camara Nacional Electoral. Na segunda metade, os
mediadores sdo Monica Guitiérrez e Claudio Rigoli. A producdo ¢ da Camara Argentina de
Productoras Independientes de Television (CAPIT) atendendo a solicitacao/requisicdo da
Camara Nacional Electoral. Na transmissdo pela emissora LN, foram exibidos comentarios
por articulistas antes e depois do debate, inclusive entrevistas. As apropriagdes pelas redes sao

encontradas nos comentarios no YouTube no canal da TV LN.
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Figura 2 - Rigidez normativa do debate eleitoral na Argentina
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Figura 3 - Antncio do debate na Argentina — esclarecimentos ao publico
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2.1.3.2 O Caso da Colombia

No caso do modelo colombiano, o debate final foi produzido e exibido pela TV
Caracol, na Colombia.

Chamado de “Colombia Decide”, o debate reuniu os 05 candidatos em disputa para a
Presidéncia da Republica. A ordem do seu posicionamento no palco, atras de seus respectivos
pulpitos ou mesas foi objeto de sorteio prévio. Os candidatos adentram ao estiidio em fila
indiana da direita para a esquerda (a ordem oficial do texto escrito) do video com o primeiro a

ocupar a tribuna da outra extremidade. (DEBATE... 2018).
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As molduras televisivas da TV Caracol se mostraram em evidéncia: predominancia da
cor azul de sua identidade visual (o que se apresenta como muito usual como uma tonica
estética das emissoras de TV, ou pelo menos, do programa debate eleitoral), logomarca,
inscricdo do nome. A mediacao foi realizada por jornalistas de modo subdividido: um deles
assume o papel central para a condugdao do encaminhamento das perguntas. Ele se dirige ao
telespectador e aos candidatos. Formula perguntas e comentarios. Aciona a colega do estudio
quando ela apresenta a repercussao do debate e os temas mais discutidos em redes sociais
(Facebook). E auxiliado por dois outros jornalistas que ocupam uma mesa paralela. Eles
comentam e formulam questdes aos candidatos. Pode-se ver, mais uma vez, como os debates
nao podem ser mais pensados estritamente como televisivos, e sim, como teleaudiovisuais,
embora seja possivel estar assistindo s6 a TV.

As intervengOes iniciais sdo uma louva¢do ao debate “aporte”. Os candidatos
cumprimentam os mediadores ¢ o publico. Discursam sobre a importancia do debate
televisivo.

O candidato Humberto de La Calle promove algo inusitado: distribui camisas da
selecdo colombiana de futebol aos demais candidatos, que, em um misto de surpresa e
aceitacdo, recolhem o objeto. Os planos utilizados pela emissora colombiana permitem uma
ampla visdao do palco, em posicao frontal, lateral e superior.

Existem planos fechados, telas divididas por ocasido da manifestagcdo dos candidatos.
Essa sequéncia implica em um formato proximo ao de um programa de auditorio, dindmico,
com movimentos sucessivos. Nesse sentido, parece que a moldura normas nao molduram tao
fortemente o debate em questao quanto o das emissoras brasileiras.

Os candidatos ndo formulam questdes um para o outro. Os temas sdo apresentados
pelos mediadores e dirigidos a determinados candidatos que fazem as respostas e outros
podem comentar. O mediador central Juan Roberto Vargas (apresentado como director do
Noticias Caracol) convoca sua colega de estudio que repercute o debate nas redes sociais. Ela
mostra mapas de participagdo e debates nas redes, entre os usuarios, sobre os temas politicos
das elei¢cdes. Uma moldura em comum entre os diversos debates ¢ a presenga de jornalistas na
constru¢do do programa, dando sentidos de informagao, aproximagdo de assuntos dificeis para
a populacao leiga. Trata-se de uma escolha bastante comum, embora nada natural: uma
escolha de moldura.

A TV Caracol exibe no seu canal do YouTube a integra do debate. Permite que

usuarios fagcam comentarios, espalhando-o, assim, pelas redes. A #ColombiaDecide também
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aparece no alto do video durante a exibigao do programa, convocando a repercussao na rede
pelo Twitter que implica em novas apropriagdes de sentidos.

Assim como no Brasil, a legislagdao eleitoral da Colombia permite a producao do
debate eleitoral pelas emissoras, sem a necessidade de um dirigismo de produgdo unica e
exibicdo plural por todas as emissoras; ndo ha uma emissora publica encarregada da
produgdo. Desse modo, aparecem mais fluidas e livres as molduras e as ethicidades das
emissoras, sem contengdes ou atravessamentos. Nao ha obrigatoriedade das emissoras
realizarem o debate, aspecto idéntico ao sistema brasileiro.

A seguir, expdem-se uma amostragem do debate, na versdo colombiana da TV
Caracol, como mais uma referéncia comparativa quanto a diversidade normativa que constitui

a égide sob a qual se desenvolve a producao dos debates eleitorais televisivos.

Figura 4 - Identidade visual do debate na TV Caracol

Fonte: Debate... (2018).

Figura 5 - Candidatos sabatinados por jornalistas

Fonte: Debate... (2018).



35

2.1.3.3 O Caso do Uruguai

Ao examinar-se o contexto do Uruguai, cujo modelo ¢ proximo ao pardmetro juridico
da Argentina, distanciando-se da liberdade que as emissoras ostentam no Brasil e na
Colombia, com nitidez se percebem os diferentes impactos das normas juridicas sobre as
televisivas na construcao dos debates eleitorais televisivos.

O debate eleitoral nas Elei¢cdes Presidenciais do Uruguai em 2019, no primeiro turno,
foi realizado em 01/10/2019. Trata-se do primeiro debate eleitoral realizado no processo de
eleicoes do Uruguai. O formato ¢ bem parecido com o modelo dos debates eleitorais na
Argentina

Um grupo de emissoras se encarregou da produgdo. Verificou-se as imagens da
programagdo de duas emissoras (Canal 4, privado, e TV Ciudad, publico). (DEBATE...,
2019). As imagens sdo comuns. Os mediadores sdo formados por jornalistas de diversas
emissoras.

A divisao em 03 blocos centrais (os dois primeiros mediados por casais de jornalistas
diferentes e, o ultimo, com a “mensage final” dos candidatos por um terceiro jornalista). Nao
ha exibicao da plateia (invisibilidade da plateia no estudio).

O programa foi exibido “ao vivo”. Na parte superior, a direita do video (perspectiva
do telespectador), ha a inser¢do da logomarca da emissora. Na parte inferior, mais
centralizado, ora o nome dos candidatos e os temas em andlise. Mais a direita, na parte
inferior (perspectiva do olhar do telespectador), o horario e a temperatura.

Os temas foram previamente sorteados para a andlise dos dois candidatos. O tempo
para a abordagem inicial de cada candidato sobre os assuntos € consideravel, 240 segundos,
equivalente a 4 minutos.

O controle do tempo de cada candidato, inclusive nas respostas aos comentarios do
adversario ¢ feito por um crondmetro, em nimeros referentes ao quantitativo de tempo em
segundos, reduzindo-se em ordem decrescente. Ao atingir os remanescentes 15 segundos (soa
um aviso sonoro) ¢ hd mudanca da cor dos nimeros referentes aos segundos do tempo (do
branco para o vermelho). Essas molduras sao bem significativas de que a produgao do evento
quer emitir um controle sobre o tempo, dominio sobre a realizacdo do debate de forma
igualitaria.

Foi possivel notar situagdes que podem ser reputadas como quebra da paridade de
armas € isonomia imagética: sempre que ocorrem os intervalos ou no reinicio do programa, a

camera faz uma tomada do palco onde estdo os candidatos (cada um em seu pulpito, sua mesa
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com seus papeis, em pé, de frente para a camera e para os mediadores). Daniel Martinez —
Frente Ampla — estd posicionado mais a esquerda do video (perspectiva do olhar do
telespectador e Luis Lacalle Pou mais a direita). Como a camera faz um movimento naqueles
momentos, da esquerda para direita, Martinez sempre ¢ exibido no video de modo mais
proximo com sua imagem mais integral, inteira. Luis Lacalle permanece no fundo, mais
perfilado. Ora, a montagem das imagens deveria obedecer a um pardmetro de equilibrio, com
idéntico tratamento visual para os dois candidatos.

Também suscita essa impressao a consideragdo da tela dividida na réplica e na tréplica
— afetagdo a isonomia imagética —, como Onus dos produtores do debate que devem zelar pela
neutralidade e isencdo, assegurando-se a todos os candidatos um tratamento idéntico. Situagao
idéntica ocorre no momento da repercussdo sobre a abordagem inicial dos candidatos aos
temas, quando comentam as manifestagcdes dos outros em tempo de 90 segundos. A tela passa
a ser dividida com a imagem dos dois candidatos lado a lado, separados por bordas lineares
em branco. Da-se a impressao de que o candidato que ndo estd falando, naquele momento,
escuta o outro ou que o “eleitor” pode acompanhar as expressdes do adversario enquanto o
candidato fala. No entanto, as molduras que s3o expostas nas imagens ocasionam uma quebra
de igualdade. Aquele candidato, que sempre ¢ apresentado ao lado direito do video
(perspectiva do olhar do telespectador), Luis Lacalle Pou, tem sua imagem sobreposta pelas
molduras do tempo, desenho que contém a legenda com o nome do tema em discussdo,
hordrio e temperatura e, ainda, a imagem do tradutor de Libras (Linguagem Brasileira de
Sinais) em uma moldura fixa (sua imagem ndo aparece ampla e inteira como a do candidato
Daniel Martinez que estd a esquerda do video na perspectiva do olhar do telespectador).

O imagindrio de preponderancia da imagem de Martinez ¢ evidenciado, mesmo
quando ele ndo esta falando. Em relacdo a este, as molduras sdo reduzidas a uma caixa com a
inscricao “Debate Presidencial” e o crondmetro em contagem regressiva do tempo. Uma caixa
com o tema em discussao fica mais centralizada. Interessante que esse posicionamento ndo se
inverte quando Luis Lacalle Pou esté falando (ele permanece a direita do video) encoberto por
outras molduras. A exibi¢do em tela dividida dura cerca de 20 segundos em cada uma das
vezes que aparece.

Como amostragem, capturou-se as seguintes esquetes do debate mencionado:
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Figura 6 - Exibi¢do pelo Canal 4

DEBATE

- PRESIDENCIAL

Fonte: Debate... (2019).

Figura 7 - Tela dividida com os dois candidatos

Fonte Debate (2019)

Os esfor¢cos empreendidos nessa etapa foram dirigidos a um avango reflexivo quando
ja fundados nos elementos teodricos que definiram os mundos televisivos, em relacdo aos
modos e formulas que resultam na constru¢do da categoria debates eleitorais televisivos. Esse
passeio pelos aspectos que mais chamaram a aten¢ao nos debates dos paises em questdo,
demonstra algumas molduras que ja se tornaram homologicas ao debate televisivo, pelo
menos nos quatro paises em questao (Argentina, Brasil, Colombia e Uruguai):

a) a constituicdo da ethicidade programa, com um nome que aparece ao longo de todo
esse tempo televisivo como “Eleicdes 20187, “Colombia decide” ou “Elecciones
Presidenciales”;

b) o compartilhamento das imagens do debate feito em emissoras publicas ou privadas
em outros momentos dessas emissoras e outras midias, principalmente nas redes
que se apropriam de diversas formas das imagens;

¢) ainser¢do de intervalos comerciais:

d) a mediacdo de um ou mais jornalistas;

e) apresenga dos candidatos;

f) alei que determina a existéncia do debate;

g) a pergunta/resposta e suas continuidades (chamadas de réplica ou tréplica em

alguns casos).
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h) a presenca do tempo controlando o programa, seja por um crondometro, um relogios;
ou um sinal sonoro;

1) tematicas como saude, educagdo, seguranca, que sao ou estabelecidas anteriormente
ou sorteadas no momento;

j) a questdo do sorteio, em temas, na ordem dos candidatos, na ordem de entrada ou
das palavras iniciais e finais.

k) um predominio das cores azul e cinza, a diferenca de outros programas ao vivo
como os de auditorio que costumam ter tons mais coloridos;

1) aslogos deuma ou mais emissoras;

m)as empresas de redes sociais sendo referenciadas nos programas;

n) a participagdo ou referéncia de alguma forma ao que seria “o eleitor”;

0) a existéncia de um cenario do debate. Enquadramentos do cenario geral onde pode-
se ver todos os candidatos ¢ a alternancia dos planos médios, quando o candidato
esta falando;

p) em alguns casos, a tela dividida que mostra o falante e o concorrente;

q) a moldura emissora presente na logo, mas também em outras referéncias verbais ou
estéticas;

r) a formalidade da moldura candidato, seja nas roupas, quase em sua totalidade com
terno e gravata como no cumprimento de normas que o ajustam a um espago e
tempo determinado pela emissora;

s) as molduras sonoras da fala humana (o vococentrismo apontado por Chion, 2011),
que predomina, mas também convive com ruidos que anunciam o final do tempo do
candidato ou o som do relégio.

Essa rapida sinalizagdo de molduras, comuns aos debates presidenciais dos paises

hermanos e do Brasil, servem de aquecimento para olhar mais a fundo o debate escolhido
para pensar esta tese. O que sera feito logo a seguir, depois de refletir-se um pouco sobre a

TV no Brasil, a Globo e suas principais molduras.
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3TELEAUDIOVISUALIDADES DA TECNOCULTURA

Pensar os mundos televisivos significa pensar nas relagdes entre técnica e cultura
numa determinada época. O teleaudiovisual emerge do entrelacamento destes mundos e cria
um novo ambiente tecnocultural. Ao propor uma reflexdo sobre aportes conceituais em torno
da tecnocultura, no universo das audiovisualidades, Fischer (2013) se concentra em uma
identificagdo de “materialidades midiaticas”, deflagradas a partir de suas “técnicas e estéticas”
como pertencimento da cultura. O impasse inaugural consiste em definir a qualidade dessa
cultura. Com esse inicio, Fischer (2013) elabora uma visitagdo para expor uma compreensao
sobre a tecnocultura. Este pesquisador registra que o desafio ¢ conseguir que na pesquisa
comunicacional, em razdo dos contextos de multiplos campos, ndo se abra mao de que as
investigacdes, em torno das técnicas e estéticas das audiovisualidades, mantenham um viés
tecnocultural. Os horizontes conceituais sobre a tecnocultura sio ampliados por Fischer
(2013, p. 48-49) com os subsidios de Shaw (2008), Benjamin (2000) e McLuhan (1969;
2007):

Ainda que pensando em fonogramas e fotografia na cultura parisiense do século
XIX, as reflexdes de Benjamin sobre o que se torna a experiéncia humana a partirdo
imbricamento das tecnologias de (re)producdo de imagens e sons sio embebidas de
uma perspectiva tecnocultural absolutamente essencial para as discussdes
contempordneas que marcam as reflexdes dos autores que observam a sociedade
midiatizada e softtwarizada. Valeressaltar como Shaw se vale de McLuhannassuas
elaboragdes. Sua apropriacio do pensador canadense permite que possamos
enxergar com ainda mais clareza o autor como um autenticador (em combinag¢do
com os colegas da Escola de Toronto) de tecnoculturas (no plural para pensar na
cultura oral, escrita, elétrica) ao afirmar que qualquer meio tecnoldgico introduz
mudancasdeescala, velocidade e padrdonasatividades humanas.

Com a contribuicdo de Shaw (2008), Fischer (2013) agrega o pensamento da citada
autora em uma perspectiva de retroalimentagdo entre as tecnologias que repercutem na
producdo efetivada com a maquina. Assim, conclui o autor que a pesquisa em Comunicacao
deve ser realizada com a consideracdo da articulagdo entre tecnologia e cultura, destacando-se
as audiovisualidades como referencial da percep¢ao a respeito da sua atualizagdo sob uma
oOtica bergsoniana. A par da contribui¢do paralela e sucessiva dos autores, o conceito ainda
surge como aberto, identificando-se uma auséncia de fechamento operativo pelo sistema

comunicacional. Dessa forma, os pressupostos basicos da sua compreensdo se projetam em

razdo datransformagdo cultural pela técnica na area comunicacional.
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3.1 ATV EOSMUNDOS TELEVISIVOS

Para Kilpp (2010), a principal a¢do da televisdo ¢ construir mundos televisivos e esta
afirmagdo sera explicada a seguir.

Como ponto inaugural, a ideia de que a televisdo se articula entre um regime binario
de aceitagdo e recusa, elogio e critica, ¢ essencial para dimensionar a necessidade de ser
revelada. Adoravel maldita, benemérita incompreendida ou um calhau cultural, inegével a
existéncia de uma ordem maniqueista, que resulta indevidamente na compreensao
reducionista sobre a TV. A reflexdo sem amarras do convencional ou patrulhas dirigistas
permite uma proposta em relacdo a TV, quanto a qualidade da sua programacdo, seus
propositos e efeitos de sua atuagdo junto a espectagdo, com o exame fornecido por Machado,
(2005). E com essa isengdo que o mencionado autor expressa seu fascinio e entusiasmo pelo
meio e busca estuda-lo sem preconceitos, entendendo a sua singularidade. Ao recuperar os
autores que abordam o assunto, Machado, (2005) lembra-se do que ele chama de modelo de
Adorno e de modelo de McLuhan sobre a televisao.

Para Machado, (2005), a seletividade da amostragem da programagdo televisiva
realizada por Adorno, em compasso adrede para viabilizar a conclusdo, resulta no sofisma do
apontamento da televisdo como intrinsecamente ma. Adorno apenas 1€ comentarios e
consideragdes sobre programas de comédias e ndo analisa, ndo assiste de maneira sistematica
a TV, ndo a conhece sensorialmente. Em contrapartida, McLuhan, ainda na visdo de
Machado, (2005), deposita na imagem televisiva uma inabaldvel potestade. Irrelevante seria o
conteudo veiculado. Se a imagem ¢ granulosa e mosaicada, transmitida por tela pequena e de
baixa defini¢do, a mensagem produzida ¢ incompleta e fria. A producdo autoriza que a
recepcdo seja intensa e participante. Assim, a experiéncia televisiva seria dotada de uma
singularidade ndo encontrada em qualquer outro meio, fornecendo uma profundidade tnica. A
televisdo seria um meio de reden¢do e emancipacdo, na leitura que Machado, (2005) faz de
McLuhan. Incrédulo e divergente da postura refrataria que nega um papel de relevancia
cultural e midiatica da televisdo, sobretudo, em fun¢do de uma pseudo incapacidade de
producdo de qualidade, quando se apresenta como meio de massa, o autor mobiliza um olhar
sobre o repertdrio da produgdo televisiva. Essa retrospectiva ¢ eficiente ao expor um catélogo
de obras-primas na ambientagdo cultural € comunicacional.

Tal percep¢do € ajustavel a observagdo de Santaella (1996) que reconhece, a partir do
crescimento e absor¢do das midias, a superagdo das fronteiras entre o erudito e o popular. A

cultura das midias, segundo a mencionada autora, proporciona movimentos de interacao,
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permitindo um intercambio entre formas culturais eruditas e populares, populares e de massa,
enfim, a meu ver uma transversalidade integradora que justifica o esvaziamento de uma logica
preconceituosa quanto a televisdo. A operacionalidade da televisdo, de acordo com Serelle
(2016), ndo ¢ articulada por apenas um viés, mas por pontos de encontro. Assim, a hibridacao
seria uma caracteristica destacada da televisdo, com a manifestacdo entre o erudito e o
popular, o publico e o privado, entre outras férmulas binarias. Em relagdo ao espectador e a
comunicagdo de massa, a compreensao do fendmeno televisivo exige evocar a preocupagao de
McLuhan (2007), para quem os meios de comunicacdo seriam a extensdo do ser humano:
“qualquer extensao — seja da pele, da mao, ou do pé — afeta todo o complexo psiquico e social
[...] e, a necessidade de entender os efeitos das extensdes do homem se torna cada vez mais
urgente”. (MCLUHAN, 2007, p. 18).

Essa aglutinacdo entre o meio ¢ o corpo ¢ condutora de um envolvimento do sujeito
com a integra da humanidade, que nele se incorpora. Por essa razdo, Martin-Barbero (2001)
identificam uma relacdo entre a cidade e o discurso audiovisual, acarretando uma pulsdo de
ver, que traz como resultante a mudanca de um paradigma das midias em espagos domésticos
e coletivos, modificados para difusos e homogéneos. Para os autores, a televisdo opera sobre
um imagindrio social e a hibridagdo televisiva entre o aspecto técnico e o visual resulta numa
mediacdo de ordem tecnologica e cultural, formada por ldgicas produtoras e receptoras de
mensagens, envolvendo relagdes comunicacionais, politicas e culturais.

O reconhecimento meritorio da televisdo como género singular, que ¢ capaz de
alcangar publico de elevada densidade quantitativa, diversidade e anonimato ¢ feito por
Wolton (1996). Esses atributos da televisdo posicionariam o meio, mais precisamente no
segmento da TV aberta como articuladora de conexdes e vinculos sociais, em contraponto aos
segmentos de TVs fechadas, que formariam nichos sectarios. Wolton (1996), ao analisar a
producdo e recep¢do na televisdo, conclui por repelir uma intelectualidade elitista que nao
reconhece na midia uma funcdo democratica. Sob a inspiracdo dessa perspectiva
epistemoldgica, ha um desafio rico e contundente de se conhecer os elementos multiplos e
complexos dos mundos televisivos, permitindo que a televisdo surja com sua altivez, suas
limitagdes e, fundamentalmente, como um dispositivo que contribuiu decisivamente para o
crescimento e constituicdo do campo comunicacional e que, ainda, certamente possui longa
trajetoria e se modifica constantemente.

A comunica¢dao da TV consiste em criar mundos televisivos. Para Kilpp (2010) os
mundos estabelecidos pela televisao tém origem em imaginarios que sdo compartilhados com

os de outros mundos. Tais mundos seriam ficcionais, que sdo dessa forma, ou enunciados
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como tais e documentalistas, ou assim enunciados. Estas questdes serdo compreendidas em

breve, quando se pensar a televisdo como ethicidade e moldura.

A programacgao televisiva se d4 a ver como entretenimento e informacao. Esses

enunciados adquirem significados e sentidos. Kilpp (2010, p. 104), esclarece: “E com vistas a

esses tempos de TV que se discutiu o realismo das imagens, um realismo enunciado pelas

emissoras, uma estética, um construto: uma ethicidade”. Ou seja, a autora destaca e destaca-se

com ela, certa forma da televisdo se dizer a si propria como realista, certa janela para o

mundo, sem interferéncias; mas a TV é uma janela para si propria, para seus mundos, que sao

minimamente compartilhados com outros mundos que nela se dao a ver como a politica, a

ciéncia, etc.

3.2 O PROPRIAMENTE TELEVISIVO E AS TELEAUDIOVISUALIDADES

O televisivo, para Kilpp (2003), estrutura-se em trés bases, com a formacao da

existéncia do que € propriamente televisivo. Esses suportes que a autora intitula como eixos

passam a ser denominados de ethicidades, molduras e imaginarios.

Sobre o eixo das ethicidades esclarece:

- as ethicidades designam subjetividades virtuais (as duragdes, personas, objetos,
fatose acontecimentos que a televisdo da a ver como tais, masque sdo,na verdade,
construgdes televisivas), cujos sentidos identitarios (éticos e estéticos) sdo
agenciados num mix de molduras e molduragdes de imagens, no qual, nas
metropoles comunicacionais, a televisdo tem um papel importante. Aqui, -
moldurag¢do remete aos procedimentos de ordem técnica e estética que realizam
certas montagens no interior das molduras, ¢ — emolduramento passa a referir o
agenciamento dos sentidos. (KILPP, 2003, p. 33).

As molduras designam o outro substrato da estrutura do televisivo, Kilpp (2003)

atribui sua etiologia a intui¢do. Sintetiza a autora:

- moldura para designar molduras, quase molduras ¢ molduras virtuais, em geral
sobrepostas, que instauram, no interior de suas bordas ou manchas (incluindo ai as
molduras-filtro), territorios de significagdo. A moldura torna-se, assim, em minha
proposta, o limitar de um territorio, ¢ a molduragdo um procedimento técnico e
estético em que, por recortes ¢ montagens, ganham visibilidade as forgas que
disputam os sentidos televisivos e que os tencionam ethicamente. (KILPP, 2003, p.
47).

As construgdes televisivas sao feitas a partir de molduras, trazem em si marcas, para

que a espectacdo reconheca os sentidos ofertados. Por exemplo, quando um programa insere

na sua montagem gargalhadas, estd dando significados de humor, demarcando o género
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comédia, independente que eu, espectador, possa rir ou ndo. Estariam sendo ofertados, ai,
sentidos ao programa relacionado a um género, que também ¢ uma moldura e uma construgao
televisiva. A vinheta se associa a um determinado programa e condensa determinados
sentidos a ele, ja que antecede e se repete a cada edicdo. Um apresentador que olha para a
camera ¢ uma moldura documental, ou seja, ele se dirige a “vocé”, alguém que esta fora da
tela, assistindo, enquanto no género ficcional, geralmente, o olhar ¢ obliquo em relacdo as
cameras. Kilpp (2003) argumenta que as molduras e molduragdes realizam as elaboragdes da
referida oferta de sentidos. Contudo, propde que para a percepcao das ethicidades, devem
passar pela percepcao das molduras e molduragdes, para decifrar os sentidos ofertados. Sobre
o eixo dos imaginarios Kilpp (2003, p. 49) pensa o imaginario: “como mediagdes, que sao
também um conjunto de marcas de enunciacao das culturas (identidades coletivas), manifestas
e visiveis nos discursos, na arte, nos produtos culturais [...], ou que sdo por eles mediadas”. E
explica a articulacdo dos imaginarios com a moldura corpo do espectador, percebidos por nos
e instituidos nas imagens televisivas por um engendramento da propria televisdo. (KILPP,
2003).

Os conceitos fundantes para a compreensdao dos mundos televisivos permitiram a
pesquisadora apresentar sob premissa intuitiva, alguns apontamentos que favorecem aquele
objetivo. Assim, as molduras e molduragdes podem ser definidas como imagens enunciativas
de ethicidades e imaginarios televisiveis, apresentados como sentidos. Kilpp (2003) sintetiza
que as ethicidades € os imaginarios sao virtualidades que se atualizam em praticas televisivas,
relacionadas as molduras e molduragdes na ambientagao televisiva.

E fundamental, nessa perspectiva, que o estagio atual da técnica seja considerado
como fator decisivo para a definicdo conceitual da televisdo e, consequentemente,
apreendidos os impactos desse estado sobre os mundos televisivos. A expansao da televisdo,
no dizer de Kilpp (2018), consiste na sua dispersdo e convergéncia para multiplas telas, que
exibem e compartilham as imagens originariamente televisivas. A midia TV ¢ a génese desse
espalhamento e a Internet a origem dessa convergéncia, conforme o pensamento da autora.

As praticas, os habitos e os comportamentos sociais dos usuarios, com a inser¢ao da
televisdo em novo viés, alterando a forma da assisténcia, o contato corporal com a tela, enfim,
todo um regime diverso do tradicional, com hardwares que sustentam uma mobilidade de
dispositivos, sdo circunstancias que autorizam um novo posicionamento € uma nova analise
datelevisdo no ambiente tecnocultural.

Com essa concepgdo, Kilpp (2018) apresenta argumentos para a compreensdo da

duracao da tele-audiovisao, com atualizacdes em diversas midias ou plataformas, ressalvando
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sua genealogia ao aparato técnico e mididtico conhecido como TV ou televisdo. Ela justifica
que o elemento sonoro (relevante na linguagem e narrativa visual da midia) deve ser
reconhecido e incorporado a designagao nominativa da midia TV.

E com essa conjuntura de perspectivas que a televisio deve se inserir no estudo das
teleaudiovisualidades, destacando-se os mundos televisivos como sua caracteristica central,
permeada pelo dualismo do entretenimento e informagao, enfim, possibilitando a articulagao
deuma estética televisiva.

As teleaudiovisualidades, os mundos televisivos e os trés eixos definidos por Kilpp
(2003; 2010) tornam-se fundamentais para essa tese na sua construgao teorica e metodologica.
Ela oferece um lugar desde onde pensar o teleaudiovisual ao mesmo tempo em que da formas
concretas de operar sobre as imagens para desdiscretiza-las e decifrar seus sentidos. Algo que

sera feito no Capitulo 5.

3.2.1 Modulag¢des Audiovisuais: Técnicas para a Construcio de Sentidos

r

A perspectiva adotada aqui, €, entdo, um certo antidoto para a organiza¢ao de mundo,
propria do ocidente, em que tudo € reagrupado em termos de figura/fundo e esse fundo ¢
invisibilizado. Essa disposi¢do contempla o envolvimento de dois planos distintos, situando a
figura sob forma limitada em frente a um fundo sob forma ilimitada, mas tangenciada por
uma borda.

Deve ser assinalado que os desdobramentos acima descritos se originam em McLuhan
evocado por Logan (2011), que pensa uma dependéncia entre o meio ¢ o conteudo. Para o
autor canadense o meio forma um fundo para o contedo que ¢ transmitido e modifica a
mensagem. O meio seria, com isso, dotado de duas mensagens: figura (conteudo) e fundo
(criado pelo meio para o seu contetido). Logan (2011, p. 2) esclarece a respeito da duplicidade

das mensagens:

O verdadeiro significado de qualquer “figura” — seja esta uma pessoa, um
movimento social, uma tecnologia, uma instituicdo, um evento de comunicagdo, um
texto ou um corpo de ideias — s6 pode ser determinado levando-se em conta — o
fundo ou entorno no qualessa figura funciona. O fundo proporciona o contexto do
qual emerge o pleno significado ou importancia de uma figura. A preocupacio com
arelagdo figura/fundo € coerente com a énfase que McLuhan d4 a interface e padrio,
ndo a um ponto de vista fixo. Isso também explica por que o autor pensava que o
conteudo ndo era independente do meio no qual era transmitido. O meio forma um
fundo para o conteudo que transmite e, como tal, modifica a mensagem; esta ¢ mais
uma razdo por que McLuhan afirmava que o meio ¢ a mensagem. A mensagem de
um meio, independentemente de seu contetudo, € o fundo que ele cria para qualquer
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contetdo que transmite. Assim, o meio de fato possuiduas mensagens: uma ¢ figura,
ou seu conteudo, e o outro ¢ o fundo, o fundo que o meio cria para seu conteudo.

Esmiugando-se esses aportes, tem-se uma inexoravel tendéncia de que o cendrio
televisivo se posicione como fundo, enquanto que o conteudo, o dito, os objetos, coisas, etc.
como figuras. E o fundo (o televisivo, suas logicas e montagens) ¢ invisibilizado.

Machado, (2005) adverte para que o cendrio tenha uma fungdo sintética ou
esquematica, permitindo a aten¢ao no personagem e seu enredo. Cardoso (2008) considera
que o elemento da dimensdo deve ser ponderado quando se trata de andlise videografica.
Articula a ideia de que um espago cenografico televisivo ¢ tridimensional e, ao ser
representado na imagem televisiva, que ¢ bidimensional, exige a incidéncia da ilusdo. Os
aparatos e as abordagens técnicas constituem um mecanismo singular de captagdo e
manipula¢do das imagens televisivas. E, neste aspecto, falando-se das logicas proprias da TV,
um plano, um enquadramento, uma sobreposicdo ou sequéncia de imagens tecnicamente
produzidas por meio de softwares. Mas, também, ao referir-se sobre interfaces e softwares
que permitem operar nas redes sociais, inserir, compartilhar, manipular uma imagem, texto,
video.

Cardoso (2008) ensina que o procedimento técnico implica no afastamento dos planos
em grau de profundidade. Sinaliza para a necessidade de se compreender nesse universo da
imagem televisiva, que o menor fragmento de uma cena, ¢ tratado como um quadro, isto &,
uma foto videografica (frame). O frame, pode-se pensa-lo para a imagem televisiva, mas,
também, para uma captura de tela de interface. Trata-se do congelamento da imagem
movimento. O conjunto organizado desses quadros ¢ apresentado por intermédio dos planos
que se encontram em diversas montagens.

Com isso, o Cardoso (2008) contribui para uma definicio do plano como a mais
reduzida particula de um programa, uma narrativa. Sua relevancia reside na sequéncia, tanto
dos antecedentes quanto dos supervenientes. A identificagdo ¢ a denominagdo dos planos
vinculam-se a quantidade de informagdes visuais mostradas no quadro videografico. Este
autor propde a seguinte taxonomia: a) Grande Plano Geral: caracterizado pela preponderancia
do cenario, normalmente para apresentar o local da encenacdo, eventos esportivos e artisticos.
Ele tem um sentido contextualizador, assim como o geral; b) Plano Geral: o enquadramento
envolve o sujeito da trama e o espago da agdo; c) Plano Conjunto: o sujeito da cena,
normalmente ator ou apresentador aparece de corpo inteiro € o cendrio como fundo; d) Plano
Americano: o cenario que aparecia nos planos anteriores comeca a sair do ambiente; e) Plano

M¢édio: muito utilizado na televisdo, o cendrio aparece apenas por indicios. Esses ultimos sdo
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planos que ddo sentidos de agdo, de movimento; f) Primeiro Plano: o enquadramento ¢ todo
sobre o rosto, apenas permanecem resquicios da cenografia como aderegos, luzes,
maquiagem; g) Primeirissimo Plano: a imagem ¢ composta pelas expressdoes do sujeito,
comum em narrativas e musicais; ¢ h) Plano Detalhe: o plano ¢ fechado com a apresentacao
de pequenos objetos ou detalhes do espago cenografico. Esses ultimos planos tendem a dar
sentidos de drama, emogao.

Ao pensar-se nas teleaudiovisualidades, as molduracdes se multiplicam, os planos,
muitas vezes, coexistem numa interface ¢ a montagem pode ser temporal (sequéncia de
planos) ou espacial (as imagens distribuidas no espago da interface do dispositivo que esteja
sendo usado), conforme ¢ percebido nas reflexdes de Manovich (2008).

O paradoxo dessa inser¢ao da TV em uma constru¢ao tecnocultural em rede, a partir
de uma logica que, em dada dire¢do, preserva a espectagdo classica, mas, em outra, sinaliza

uma irresistivel abertura para a interag¢ao, ¢ examinada por Machado, (2011, p. 87-88):

A atualevolugdo da televisdo caminha em duas dire¢des diferentes e aparentemente
contraditorias, pressupondo duas modalidades de espectadores, munidos dos mais
variados equipamentos de acesso. De um lado, parte da audiéncia prefere
permanecer “passiva”, cumprindo o seu papel de espectador na sua sala de estar,
sobretudo diante da atual e farta oferta de material audiovisual. De outro lado, o
surgimento no cenario audiovisual de novos protagonistas, os interatores, esta
forgando mudancas cada vezmaisradicais em dire¢do a modelosde contetidos que
possam ser buscados a qualquer momento, em qualquer lugar, fruidos de maneira
como cada um quiser ¢ abertos a intervengao ativa dos participantes. Esse novo tipo
de consumidor/produtor estd exigindo experiéncias mididticas de uma mobilidade
mais fluida, formas de economia mais individualizadas, que permitam a cada um
compor suas proprias grades de programas e decidir a sua maneira particular de
como vai interagir com elas. Além disso, é preciso observar que a distingdo entre
esses dois modelos de recepg¢do ndo ¢ uniforme e que, a partir da convivéncia com
meios mais interativos, como o computador e o video-game, a tendéncia ¢ de uma
continua ampliagdo do grupo “envolvido” em detrimento do “passivo”.

O conflito aparente referido por Machado, (2011) reside na recepgao, na conduta do
espectador, flutuando entre a passividade e a interatividade, fazendo emergir na visao do
autor, a transicao entre os modelos de construcdo da televisao. Abandona-se o referencial da
programagdo televisiva em grades, com distribuicdo em horarios previamente estabelecidos
para uma determinada meta de audiéncia, a partir do perfil do respectivo publico. Segundo as
reflexdes deste pesquisador, a inovagao tem origem na década de 1970, com o replay, o VHS
e, posteriormente o DVR, e, mais recentemente, a gravagdo organizada para ser vista a
qualquer momento, a TV on demand e o download gratuito na Internet.

Ha de se considerar, outrossim, que estabelecido o fluxo a partir da interface web e o

audiovisual surgem afetacoes da ordem do perceptivel e da configuracao de sentidos. O estar
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e o agir do usudrio resultam em impactos e transformagdes na imagem, que se projeta como
imagem-interface. Segundo Montafio (2015) o contemporaneo situa-se como um audiovisual
de interface. Penso que essa concepgdo ¢ importante para aplicar e explicar a interagao
praticada na espectagao televisiva.

Em Montafio (2015) encontra-se a esse respeito, os seguintes direcionamentos, a partir
do pensamento de Weibel (2000) e Arantes (2005), indicativos dos movimentos registrados
na interface entre a web, o usudrio e o ambiente, consubstanciados em uma perspectiva da
endofisica, na qual o observador desse sistema de interagdo ¢ parte integrante dele. A ssim, a
imagem digital ndo ¢ estatica, se manifestando na relacdo travada com o interator como um

sistema vivo, resoluvel e flexivel as articulagdes do sujeito observador. Se referindo a Arantes

(2005), Montafio (2015, p. 74-76) afirma que:

A grande novidade colocada pelas imagens em novas midias seria para a autora o
interfaceamento imagem-interator. A imagem passa a ser um sistema vivo que rea ge
e responde ndo somente aos inputs do intrator, mas, também, aos seus inputs de
programacdo. Ela pensa a imagem-interface como uma espécie de imagem-corpo
que, deslocando-se da hegemonia do olhar e de uma postura passiva por parte do
publico a contemplar a imagem, reclama a presenca do interator — seu gesto, seu
movimento corporal, sua respiragdo, seu sopro, sua voz. Por isso, um dos desafios
bastante explorados pelos artistas e por qualquer site contemporaneo € o de
desenvolver interfaces mais amigdveis, simples ou intuitivas. Nao por acaso, cada
vez mais, asinterfaces exploram asag¢des do corpo humano,como o gesto, o toque,
avoz, arespiracao, etc.

O aprofundamento na compreensdo dos mundos teleaudiovisuais lancados a
sistematica das construgdes tecnoculturais em rede exige que se entenda como se multiplicam
as molduracdes possiveis, principalmente quando o corpo de um usudrio entra em a¢do no

meio de uma tecnocultura, que o convida a fazer montagens e remontagens das imagens em

constante compartilhamento.

3.2.2 Entre a TV e o Twitter

A percepcdo de uma montagem entre midias em que o usudrio tem um papel
fundamental estd sendo percebida de diferentes formas. Jenkins (2009, p. 29) se refere ao
fendmeno como convergéncia. Na expressdo conceitual, assim ele define a convergéncia

cultural:

Bem vindo a cultura da convergéncia, onde as velhas e as novas midias colidem,
onde midia corporativa e midia alternativa se cruzam, onde o poder do produtor de
midia ¢ o poder do consumidor interagem de maneiras imprevisiveis. [...] Por
convergéncia, refiro-me ao fluxo de contetidos através de multiplas plataformas de
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midia, a cooperacdo entre multiplos mercados mididticos e ao comportamento
migratério dos publicos dos meios de comunicacdo, que vdo em busca das
experiéncias que desejam.

Rodrigues (2014) explica que a partir de uma triade, efetiva-se a convergéncia como
forma de producao e consumo dos meios de comunicagao.

Nao se pode pensar que a TV como meio pudesse ficar imune a tais circunstancias, ou
pior ndo se desprendesse de um modelo estanque, buscando na interagdo como caracteristica
nova e instalada em um dominio tecnocultural. Penso caber aqui uma mengao a Kilpp (2010),
para quem as audiovisualidades da TV foram constituidas e amadurecidas tecnicamente com
uma referéncia a uma estrutura geral (a tevé dentro da TV) que implica numa percepgao de
que o propriamente televisivo ¢ algo a ser decifrado na TV, mas que, também, existe fora da
TV, em outras midias e ambitos da cultura.

Na constru¢ao em rede permanece o espectador com novo habito, dessa vez interativo.
Mas, integrante do corpo audiovisual da TV, assumindo outras condutas e estendendo a
outros atores uma espectacdo diferente, que complexifica os modos da chamada recepcao

televisiva.

3.2.3 Segunda Tela

O processo de comunica¢do depende das condicdes e caracteristicas de cada meio, o
que ja& era alertado por Benjamin (2000), valorizando-se a necessidade de entender a
representagdo de cada meio, compreendendo-se a interface, para se chegar a construgdo e a
representacdo do sentido. Assim, o posicionamento do sujeito espectador, como ator em uma

centralidade da espectacdo em TV, para Machado, (2005, p. 163-176) ocorre por imersao:

Significa, portanto, entrar dentro da imagem, existir como pura possibilidade dentro
de um mundo virtual, um mundo sem espessura, sem densidade, onde, em principio,
tudo ¢ possivel. [...] O dispositivo impede, pela sua propria arquitetura, que a
posicao fisica do observadorpossa fazerparte da representagao

Essa racionalidade na interface das comunicagdes em rede deriva de uma compreensao
que abarca o aparato técnico como um modo ou um recurso de fazer, outrossim, como peca
que integra a significagdo. Todo o regime estrutural da construcao esta vocacionado a servigo
daimplementagdo do sentido na mensagem, resultando em uma coesao.

A tela da TV ¢ um desses elementos contidos no dispositivo e indissociavel na

constru¢do da mensagem, do sentido. Com a chegada do fendmeno da multimidia, a TV e,
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mais propriamente, a tela de TV sdo mobilizadas pela amplitude de significagdo. A leitura de

Canclini (2008, p. 33-34) ¢ esclarecedora nesse aspecto:

Faz vinte anos, ainda ndo se poderia imaginar a televisio ameacgada pela leitura
(outros a temiam enquanto substituto do cinema ou do teatro ou da vida urbana).
Agora, a convergéncia digital estd articulando uma integracdo multimidia que
permite ver e ouvir, no celular, no palm ou no iPhone, dudio, imagens, textos
escritos e transmissdo de dados, tirar fotos e fazer videos, guarda -los, comunicar-se
com outras pessoas e receber as novidades em um instante

Nesse cenario, ha a incorporacio da segunda tela no processo interativo
comunicacional ao modelo multimidia. De acordo com Rodrigues (2014) as expressoes
Multiscreen, Second Screen e TV Social passaram a ser articuladas no meio académico e
comercial em razdo da popularizagdo nas vendas e utilizacdo dos aparelhos smartphones e
tablets. Estas expressoes, embora apresentem distingdes entre si, sao referidas e empregadas
com o mesmo sentido e significado. Esclarece a mencionada autora que o multiscreen se
refere mais proximamente a plataforma fisica, sem a ideia inicial de que a mensagem
veiculada seja consumida em vérias frentes.

Ao definir a segunda tela, Rodrigues (2014) aciona a incidéncia de duas telas, com a
vinculagdo proposital da mensagem que ¢ apresentada em uma plataforma, que se pode
considerar central e, outra, em uma plataforma secundaria. Com isso, desenha-se o aparato do
dispositivo que se conecta a Internet e que ¢ acionado e utilizado, paralelamente a TV,
sucedendo o comportamento do usudrio no consumo de itens complementares, propiciando a
reverberagdo dos conteddos e os liames sociais pela interagdo com outros
espectadores/usuarios.

Canatta (2014) explicita a segunda tela como fato de um equipamento eletronico
conectado a Internet, sendo que o usudrio telespectador realiza a navegacdo simultaneamente
sob os auspicios da programacao da TV. Esclarece o autor que ndo ha fixagdo de uma relagdo
de hierarquia entre a tela da TV e dos outros equipamentos. A atividade interacional ¢ a
responsavel pela substancia que compoe a segunda tela.

A organizagdo desse processo comunicativo sugere, a minha impressdo, uma
funcionalidade do dispositivo com a significacdo, extremamente mutante do modo como se vé
e se participa da TV. O paralelismo capacitado pela segunda tela, a partir da conexdo com a
Internet, modifica a conduta do espectador, agora interator, que age em rede, logo, sob outra
perspectiva de significagdo de sentidos.

Ainda, em Rodrigues (2014) ¢ mostrada a tecnologia da Second Screen como

sequencial ou simultanea; a navega¢do tem inicio em um equipamento e se transfere para
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outro (sequencial), ampliando a comunicagdo e trabalhando contra os limites da primeira tela.
J4, no segundo caso (simultdnea), a navegacao ¢ realizada ao mesmo tempo.

Sintetiza Rodrigues (2014) a explicagdo, fornecendo exemplos de apresentadores que
convocam o telespectador a publicacdo de rweets com a utilizagdo de hashtag oficial para
exibicdo durante o programa televisivo. As tarefas ou atividades simultaneas de assistir a TV
e atuar na rede social como o ato de tuitar, incorporam um unico significado, autenticando
para o telespectador/usuario a legitimidade autorizativa da emissora quanto a sua participagao
interativa. Em sintese, conforme destaca Rodrigues (2014), o Twitter, na hipétese, ¢ uma
plataforma da web secundaria, capitaneada pela produgdo do programa televisivo, para
integrar a exibigao.

A TV Social como outra vertente para a definicdo do fendmeno da segunda tela, ¢
considerada sob um viés sociologico, com a ecologia formada pela interagdo entre os
espectadores, na relacdo de uns para com os outros e entre aqueles e o programa exibido pela
emissora de TV. A tecnologia aportada no dispositivo funciona como eixo, com absoluta
responsabilidade para o compartilhamento e estabelece, de maneira automatica, elementos
para a significacdo.

Em Wolton (1996) pode-se encontrar um referencial de justificativa para a TV Social,
que ¢ acionado a partir da teoria do lago social de Durkheim, posicionando a televisdo como
uma das forcas dos lagos sociais, pois um grupo de pessoas assiste a programacao
simultaneamente, estabelecendo elos invisiveis entre os integrantes desse grupo.

Finger e Souza (2012) apud Rodrigues (2014) ligam a génese de concepc¢do da TV
Social a Klym e Montpetit (2008) com a ideia de compartilhamento de experiéncias sobre
determinado programa, entre diversas pessoas, em um mesmo ambiente a partir da
virtualidade, distantes apenas sob o ponto de vista do territério geografico, o que nado
provocaria a destrui¢do da TV como meio, mas a sua reestruturacao.

Essa cultura da convergéncia, emanada da perspectiva de Lévy (1999), sobre as
“comunidades de conhecimento” ou coviewing que implicam na inteligéncia coletiva e que
tem sido incorporada de modo muito rapido e acentuado nas atragdes dos programas de TV.
Arrisco-me a dizer que, no caso da TV brasileira, esse mecanismo tenha se iniciado no género
ficcional com o programa Vocé Decide, da TV Globo, com a exibi¢cao de 323 episodios entre
08/04/1992 a 17/08/2000. A interatividade com o publico se materializava em Vocé Decide
pela possibilidade de que o telespectador fizesse uma ligagdo telefonica gratuita ao vivo, ao
programa, para escolher dentre as opc¢des fornecidas pela emissora, uma final a respectiva

historia exibida. Um quadro com o placar das escolhas, em tempo real, era exibido na tela,
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mostrando a evolu¢do das opcdes. No final, apenas o epilogo eleito pela maioria era exibido,
ressalvando a possibilidade de exibicdo das outras opc¢des afastadas pelos telespectadores no
programa Fantastico. (VOCE.., 2019).

O modelo da convergéncia resta disseminado. Em relagdo aos debates eleitorais
televisivos, em eleigcdes presidenciais brasileiras, no ano de 2018 as emissoras de TV, ao meu
juizo, estabelecem as aberturas para que nessa episodica modalidade de programa, também
haja incidéncia dos esforcos pela convergéncia.

Busca-se como exemplo, o debate realizado pela TV Gazeta, em parceria com o jornal
Estaddo, Jovem Pan e a rede social Twitter. A transmissao foi estendida para o Twitter do
jornal e os candidatos responderam alguns questionamentos formulados por internautas nesta
mesma rede social, quadros que compuseram o ultimo bloco do debate exibido na TV. O
acompanhamento do debate pode ser feito pela hashtag #GazetaEstadaoJP. (CALEGARI,
2018).

As interagdes com os usudrios do Twitter também foram objeto de marcagdes nos

debates de 2018 na Rede TV, SBT e Band.
3.2.4 Twitter e Segunda Tela

O inicio das atividades do Twitter como rede social ocorreu os EUA no ano de 2006.
De acordo com Canatta (2014), o Brasil € o pais que ostenta o segundo lugar, atrds dos EUA,
em numero de contas ativas, que, a época, girava em torno de 41 milhdes. Ainda, segundo o
mencionado autor, o microblog autoriza os seus usuarios a fazerem comentarios por
intermédio de posts sobre fatos cotidianos, respeitando-se o limite de até 280 caracteres para
cada mensagem, intitulada como tweet.

Os usudrios selecionam perfis que irdo seguir, ou seja, autorizando a recepgao na sua
timeline de mensagens dos usudrios de seu interesse. Canatta (2014) explica que, a partir
dessa aproximagdo, podem ser deflagrados didlogos publicos ou privados com o autor das
mensagens, permitindo-se, ainda, que o usuario republique as mensagens, atividade conhecida
como retweet ou RT.

Para Recuero (2009) o Twitter se configura como uma rede social emergente, com as
trocas sociais que eclodem nas conexdes entre os nos, a partir da interatividade que € criada
por intermédio da maquina.

O Twitter, a propodsito da interagdo com a TV no Brasil, tem posto a experimentagao

os elementos de sustentacdo a perspectiva da segunda tela. De acordo com Rodrigues (2014),
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o mercado brasileiro recebe atencao especial do Twitter que enxerga no interesse televisivo da
audiéncia, uma busca por receitas publicitérias.

Recuero (2009) refere-se ao Twitter Amplify como uma dessas iniciativas, consistente
na produ¢do de conteudo exclusivo de segunda tela patrocinado por marcas, como foi o caso
da transmissdo do #RockinRio pelo canal de TV fechada, Multishow, sob o patrocinio de
empresa de cosméticos.

Esse quadro ¢ sintomatico de uma postura das redes sociais no sentido de uma busca
por estabilidade como plataforma de segunda tela, o que € uma via de mao dupla, quando se
cogita do interesse das emissoras de TV, em se afiancarem como inseridas na nova
perspectiva comunicacional interativa. Os tweets que sdo replicados impactam nas audiéncias
das emissoras, permitem a divulgagdo, a analise dos conteudos e as evocagdes sobre a
exibi¢do e sua continuidade. H4 uma mobilizagdo no compartilhamento das mensagens, que
significa colocar o programa televisivo em pauta, com a repercussdao de que os interatores
assumem um plus na articulagdo, inventam, inauguram, reinventam e movimentam fluxos
que, em razdo da inteligéncia coletiva, adquirem uma relevancia que ndo se considerava no
modelo tradicional de se fazer TV.

Na convergéncia digital, a gramatica televisiva recebe o aporte de novos codigos e
sentidos. Altera-se o0 modelo de TV, que trabalha com o mesmo idioma, mas amplificado.
Com a sistematica, a segunda tela ¢ o arranjo nas audiovisualidades que, nessa compara¢ao
fisiologica, assume o papel de aparelho fonador e realiza a abertura para que se instale no
ambito da comunicagdo pela TV, o ambiente em rede social e que resulta em uma sofisticada
construcao tecnocultural.

A migracdo do conteudo televisivo para a Internet, segundo Kilpp (2018), expde uma
crise da imagem-duragdo, especifica da TV off-line compreendida como as montagens em
fluxo continuo. Segundo a autora, a dispersdo e a convergéncia dos conteudos televisivos para
a Internet reclamam uma énfase ao som que acompanha as imagens televisivas, desdobrando-
se em uma compreensao mais completa de dudio-visualidades, pois o segmento audivel da
mensagem audiovisual, em algumas enunciagdes e sentidos, ¢ predominante.

Essa reflexdo serve de base ao proposito que se busca nesta tese, quanto ao
entendimento da permanéncia dos debates eleitorais na TV off-line e, em fungdo do dominio
tecnocultural vigente, a sua atualizagdo na TV online em multiplas plataformas, com
conteudos originarios da TV off-line, alterados, reduzidos ou amplificados, mas com a
presenca da ethicidade candidato, direta ou indiretamente e, que apresenta um elevado nivel

de intensidade de elementos sonoros nas suas narrativas.
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Nesse contexto, as teleaudiovisualidades compdem a base de uma perspectiva atual e
compativel com o estagio da técnica, necessaria para se compreender o fendmeno da segunda
tela, os elos, aproximagdes e distanciamentos entre a TV off-line e a online, com incidéncia
importante na comunica¢do construida pelos debates eleitorais, enfim, consolidam uma légica

tecnocultural na politica.
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4 A REDE GLOBOE AS PRINCIPAIS MOLDURAS TELEVISIVAS

E preciso, neste capitulo, pensar mais a televisdo e particularmente a emissora que
realizou o debate. A forma como foi acontecendo o amadurecimento técnico da TV, no Brasil,
e a historia da propria emissora sdo molduras que devem ser levadas em conta na hora de
pensar o televisivo dentro e fora da TV. Em estudos anteriores, Kilpp (2003; 2010) ja apontou
molduras ditas “solidas” e molduras “fluidas” na TV. Nas paginas a seguir tenta-se pensar
esses territorios de significacdo, principalmente aqueles relacionados ao debate eleitoral
televisivo.

A tarefa de exprimir a trajetoria da TV no Brasil deve ser conduzida com o cuidado de
se levar em conta todo o sistema de comunicagdo brasileiro. A televisdo integra esse sistema.
E essa a adverténcia feita por Mattos (2005), e que justifica um exame da TV brasileira, ao
contexto da radiodifusdo, considerando-se como elemento primaz, o radio e a consideragdo de
que ambos, radio e TV foram sinalizados como os veiculos de massa predominantes durante

muito tempo.
4.1 OS CANAIS, AS EMISSORAS E A PRIVATIZACAO DA DEMOCRACIA

De acordo com Jambeiro (2002), a televisdo brasileira possui lastro no sistema
Trusteeship Model, organizado com a normativa de que os canais sdao bens publicos,
guardando interesse nacional e apresentando objetivos educacionais e culturais. Em razao
desse marco juridico, as empresas privadas recebem do Estado, a outorga de concessdes dos
canais ¢ fazem a exploragdo da atividade com o fim de obtengdo de lucros. Almeida (1995)
explica que os empresarios radiodifusores sdo frustees e detém uma fidlcia do publico, ao
utilizarem o meio onde circulam as ondas eletromagnéticas que fazem a comunicagdo de
imagens ¢ sons, tanto na TV como no radio. Contudo, como lembra Kilpp (2003), esse carater
publico das concessdes estd moldurado de forma que se opera um apagamento, ficando a
impressdo de que os canais sdo das emissoras, das empresas.

O radio iniciou suas transmissdes no Brasil como um antecedente historico e logico da
TV, no ano de 1922, conforme assinalado por Almeida (1995). No ano seguinte, surge o
funcionamento da primeira emissora regular, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro, conforme
registra Jambeiro (2002). A programagdo consistia em tematicas musicais, literdrias e
cientificas, avancando para o entretenimento e humor, com programas musicais e de auditorio

e com presenc¢a de plateia fisica.
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Fixada a plataforma juridica de que a radiodifusdo ¢ um servico publico, na década de
1930 ¢ solidificada essa concepgdo, que mais adiante envolve também a atividade da TV. O
radio se profissionaliza a partir do enorme volume de publicidade que lhe ¢ destinado. Vive-se
a gléria do radio, a era do radio com a sua profissionalizacdo. No dizer de Jambeiro (2002), os
radio-clubes sdo substituidos por empresas, muitas delas pertencentes aos mesmos donos dos
meios impressos. O radio foi uma importante referéncia para a TV, como sinaliza McLuhan
(1969) quando diz que o conteudo de um meio ¢ o meio anterior. Se em outros paises a TV se
apropriou do cinema, no Brasil o radio, seus programas e apresentadores constituiram os
COMmegos.

A criacdo dos Diarios Associados de Assis Chateaubriand, em 1938, constitui um
marco extremamente significativo para a comunica¢do de massa brasileira. O carater
expansionista, iniciado nos meios impressos, mais a frente, englobou emissoras de radio e TV

para o grupo, pretensdo que sempre foi objetivo do empresario, como esclarece Morais (2001,

p. 369):

Limpo ou sujo, todo jogo em que Chateaubriand se metia tinha um tnico objetivo:
investir nos jornais e revistas, fazer crescer cada vez mais a cadeia. Antes que os
anos 30 chegassem ao fim ele ja tinha incorporado aos Diarios Associados o Correio
do Ceara, de Fortaleza, o Jornal de Alagoas, em Maceid, o Estado da Bahia, de
Salvador, e comecava a ampliar a rede para as grandes cidades do interior dos
estados, comprando ou montando jornais em Juiz de Fora, Minas Gerais, [tajai e
Joinville, em Santa Catarina, e criando o terceiro diario paulista em Santos.

Jambeiro (2002) identifica que durante o Estado Novo (1937-1945), o Presidente
Vargas impde a radiodifusdo um tratamento ideoldgico, anunciando o Brasil como pais uno e
nacionalista. Ja, no final dos anos 1940 e inicio dos anos 1950, o radio iria se consolidar no
seu padrdo industrial e que reflete na TV, atuando por mais audiéncia, predominancia do
entretenimento sobre uma programacao educacional e cultural.

A TV brasileira surge nesse cenario como um meio de comunicagdo de massa, sob
uma referéncia consolidada de viés comercial, com seu marco zero em 18/09/1950, as 17
horas, em S3o Paulo, quando comecaram as transmissdes das imagens da TV Tupi-Difusora,
emissora integrante dos Diarios Associados de Assis Chateaubriand. Segundo Jambeiro
(2002), as transmissdes iniciais contemplaram 500 aparelhos em Sao Paulo, depois no Rio de
Janeiro, e, posteriormente para outras capitais e cidades maiores. O Brasil estava, assim,
inscrito como o primeiro pais da América Latina a ter uma emissora de TV e o sexto no
mundo, ficando atrds apenas da Inglaterra, dos Estados Unidos, da Franca, da Alemanha e da

Holanda.
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Uma das caracteristicas especiais desse periodo novico da TV brasileira ¢ a
impregnacao radiofonica em mistura com as imagens, pois os profissionais e a logica do radio
foram transferidos de forma automatica para a TV. Mattos (2002) observa, com isso, que
colocando em cotejo a TV brasileira com a norte-americana, ¢ adequado afirmar que a
linguagem do radio deixou marcas indeléveis na TV do Brasil, enquanto que o cinema assim

procedeu em relagdo a norte-americana.

4.2 O SURGIMENTO DO VT: EXPANSAO DO TELEVISIVO E MONTAGENS DO
USUARIO

Nos anos seguintes registra-se uma consolida¢do da TV no Brasil, com o surgimento e
a atuacdo de outras emissoras (Radio Televisdo Paulista, TV Record e TV Excelsior). Para
Mattos (2002) a criagdo do videoteipe funcionou como uma forma de emancipacao da TV
frente ao radio, dando novo impulso ao meio, para alcancar maiores audiéncias e aportes
publicitarios. Quanto ao VT, na Otica das teleaudiovisualidades, pode-se referir a
possibilidade que ele abre de tensionar a grade de programacao vendo os programas gravados
fora do tempo televisivo. Também insere a possibilidade de remontar, usando pelo menos
dois VTs ligados a uma TV. Mas, ainda, as possibilidades de manipular as imagens
reservavam-se aos mais entendidos. O uso mais habitual do VT doméstico foi o de dar vez as
videolocadoras que nos permitiam uma série de possibilidades audiovisuais ndo disponiveis
no cinema e na TV, ou disponiveis nesses meios, €, por meio de um videocassete, agora
possivel de ver em casa em qualquer horario.

Com o VT abre-se a perspectiva de novelas didrias e uma programacgao horizontal
permitindo a exibigdo em série do mesmo programa, em varios dias. Jambeiro (2002) afirma
que o primeiro uso do VT foi com a inauguracdo de Brasilia, em 21/04/1960, e o recurso
técnico permitiu também que a programacao televisiva fosse integrada nacionalmente.

A consolidacdo da TV, entdo, passa, em parte, pelo videoteipe que permitiu a
programacao ser gravada e ndo mais exclusivamente ao vivo, além de dar surgimento as
repetidoras, emissoras de outros estados e cidades que exibiam um programa feito por
emissoras maiores. Ainda, essa consolida¢do, aconteceu no meio do golpe civil-militar de
1964 que resultou na instalacdo da doutrina de seguranca nacional, o que afetou em cheio os
meios de comunica¢ao de massa. Como explica Mattos (2002), a ditadura encontra naqueles,
o veiculo para impor e difundir suas posi¢cdes. Nao como paradoxo, mas como consequéncia

dessa politica, as intervencdes legislativas e econdmicas permitiram um avango da TV
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brasileira no periodo ditatorial de 1964 a 1985, ao contexto do milagre econdmico como

assevera Jambeiro (2002, p. 81):

Quando os militares tomaram o poder,em 1964, o Brasil tinha cerca de dois milhdes
de aparelhos de TV. A partir de 1968, a recém instalada industria de
eletroeletronicos, associada a politicas de incentivos a ela concedidos pelo governo,
e a lei de compra a crédito promulgada em 1968, fez aquele niimero crescer
rapidamente: em 1969 havia quatro milhdes € um ano depois cinco milhdes de
aparelhos de TV. Em 1974 esse nimero tinha crescido para cerca de nove milhdes e
os aparelhosde TV estavam presentes, entdo,em 43% dos lares brasileiros.

Exatamente em fung¢do do regime militar estabelecido no comando politico e
governamental do Brasil, varios marcos juridicos sdo constituidos com o intuito de criar uma
normatizacdo e sua implementagdo por 6rgaos de controle da programagdo e das mensagens
veiculadas, inaugurando-se um severo sistema de censura, sob a inspiragdio do Ato
Institucional n. 5.

E nesse intervalo que é inaugurada a TV Globo. Sua licenca foi concedida em
12/12/1957, mas as atividades tem inicio em abril de 1965. O acordo da TV Globo com o
grupo empresarial norte-americano Time-Life, desde 1961, ¢ de significativa importancia para
se entender a trajetoria da emissora. A esse respeito explica Jambeiro (2002), que o acordo
possibilitaria @ TV Globo o acesso a uma estrutura técnica e de gestdo administrativa para o
funcionamento da emissora em um patamar de avangada organizacao e qualidade.

Enfatiza Jambeiro (2002) que o acordo era ofensivo a legislagdo brasileira e foi
desconstituido em 1968 e, embora, ndo pudesse ser traduzido como a entrada de recursos
financeiros vastos na emissora brasileira, capacitou-a como empresa avangada e qualificada.
J&, no final da década de 1960, conforme observado por Sodré (1984), a TV Globo investe em
programas de cunho popularescos, destinados as classes economicamente mais baixas,

alcangando significativa audiéncia.

4.3 PADRAO GLOBO DE QUALIDADE COMO TECNOESTETICA QUEMOLDURA A
EMISSORA

Na década de 1970, a TV Globo investe na sua organizacdo em rede e ultrapassa em
prestigio de audiéncia e de interesse publicitario a TV Tupi, devendo ser destacada a
qualidade técnica dos programas globais, que induz a incidéncia do Padrdo Globo de
Qualidade (PGQ). Tais fatores podem ser creditados a parceria finda com a Time-Life, e, pelo

menos no que concerne a organizagdo em rede, foi seguida por outras emissoras, resultando
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no controle por uma centralizacdo e contribuindo para o surgimento de uma mentalidade
oligarca no setor de radiodifusdo brasileiro.

As estratégias e as caracteristicas das emissoras de TV como férmulas que se originam
e sdo derivativas das suas identidades, permitem inteligir os modos como se reconhecem e
como se dao ao reconhecimento pelo publico espectador. O estilo ou a linha de conduta sao
componentes que se estruturam em marcos diferenciadores, quando entre si, sio comparadas
as emissoras televisivas.

Da identidade da TV Globo resulta uma moldura televisiva que se apresenta nesse
aspecto como transversal a todas as outras. E o Padrdo Globo de Qualidade que se prefere,
face ao seu protagonismo e pelo seu movimento de atravessamento em relacdo a todas as
outras molduras, tratar como nome proprio.

O PGQ se bifurca em proposicdes sob a orientagdo da técnica e da estética. E a
formula que a TV Globo se reputa singular e quer ser reconhecida por essa condicdo de
unicidade. Essas referéncias se manifestam nas suas cores, brilhos e design, conjuntos
assertivos de uma adesdo a alta tecnologia que capacita uma melhor imagem e som, fiadores
da sua condi¢do que deve ser considerada como de lideranga e qualidade, na forma e no
conteudo, por sua vez, elementos para um lastro de compensagao ao publico pela audiéncia.

O mundo que se vé na tela da TV Globo, quer seja sob o género ficcional ou
documentarista, em seus mais diversos programas, ¢ o0 mundo na versdo PGQ e que autoriza
concluir a nogdo de que a emissora também ocupa semelhante posicdo no mundo. A estética
global considerada por Kilpp (2003) como promotora da construcdo de sentidos éthicos a
emissora, articulados ao longo da sua histéria, permitem e obrigam o que deve e pode ser a
Globo, em emissora ou rede; o que, para nos, ¢ simétrico a um padrdo autopoiético,
utilizando-se aqui da referéncia original de Maturana e Varela (1995), concebida inicialmente
para o campo bioldgico.

O PGQ se posiciona como uma moldura fonte e capilar, atravessando as outras
molduras televisivas globais, somando sentidos e tensionando todo o conjunto de outros
sentidos ¢ molduras. Para Kilpp (2008), no Brasil, a TV Globo foi a tinica emissora televisiva
que pensou sua estética sob o regime de um padrio éthico, incorporado como pardmetro para
toda a sua programacao. Ha uma equivaléncia de condigdo para se veicular todos os seus
programas: inser¢ao no PGQ.

Observa-se, assim, que ndo se trata de uma formagdo estética de caracteristica
rizomatica, ao contrario, o0 PGQ ¢é um molde a ser considerado de modo invariavel e

condicionante. Ao se referir a compreensao desse padrao global, Kilpp (2008) esclarece com
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precisao que a estética da TV Globo € clean, asséptica, classica e “bonita”; sua densidade ¢
tdo acentuada, nesse contexto, que o grotesco deve assumir ares de clean. Para nds, um dos
exemplos que confirma essa proposi¢cdo, ¢ a mudanga no comportamento do apresentador
Fausto Silva (enquanto no programa Perdidos na Noite, exibido entre 1986 e 1988 na TV
Bandeirantes, enunciava palavroes e a estrutura do estidio se caracterizava pela precariedade
e improviso, a partir de 1988 na TV Globo, no Domingdo do Faustdo, o apresentador usa
reticéncias e eufemismos para palavrdes e os erros sdo tratados com humor, quando se
vislumbra uma possivel afetacdo ao padriao global). Mas, isso se ficarmos s6 numa questao de
conteudo, “do dito”. Fazendo um zapping rapido pelas emissoras de TV aberta, pode-se ver
cenarios mais poluidos com iniimeros elementos, ou com cores festivas amarelos e vermelhos
remetendo a uma estética de cassino, como € o caso do SBT.

A versdo confessional de Boni, um dos principais executivos da TV Globo que atuava
na emissora por ocasido do surgimento do PGQ, descreve uma assimilacdo desse rétulo pela
emissora, a partir de referéncias da imprensa. Segundo Sobrinho (2011) a ideia ndo se formou
a partir do simbolo PGQ, que ndo teve nascimento genuino na emissora ou em seus
executivos de ponta; da nova perspectiva de atuagdo € que se criou o Padrio Globo de
Qualidade.

E a ideia consistia, de acordo com Sobrinho (2011), em uma espontanea mentalidade
criada na empresa, se desenvolvendo de forma automatica e ndo imposta, no sentido de que a
atuacdo sob essa premissa significava uma busca constante pela perfei¢do, tolerancia zero
com o erro, para se atingir o melhor percentual, se ndo fosse possivel alcangar 100% de
determinado objetivo.

De acordo com a reflexdo de Lopes (2003), o Padrao Globo de Qualidade pode ser
entendido como o conjunto de normas que servem de diretrizes para a atuagao e programagao
da TV Globo, englobando todos os géneros da sua programagao € o seu respectivo ambito; em
escala nacional ou regional, funcionando como emissora Unica ou em rede. Essa referéncia de
atuacdo teve origem em 1960, visando dotar a programacgdo da emissora de caracteristicas
mais proximas a televisao dos EUA, em uma busca de aperfeigoamento da TV brasileira.

A estabilizagdo historica do PGQ ¢ referida por Sacramento e Matheus (2014) pela
mudanga de estratégias com o objetivo da modernizagdo da televisdo brasileira. Abandonou-
se a producdo de telenovelas romanticas e fantasiosas, para a adogdo de uma linha de enredos
mais realistas. Foram criadores de programas como o Globo Reporter e o Fantastico na
década de 1970. Para os mencionados autores o objetivo do PGQ consistia na produgdo do

aprimoramento visual das emissdes com o uso de técnicas graficas, preparadas sob um viés
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racional e imagens assépticas, afastando-se improvisagdes € erros, caracteristicas presentes no
primeiro estdgio da TV no Brasil. As novas tecnologias comunicacionais estariam, assim, a
servico de um enfoque que buscava a perfeicao.

Ainda, segundo Sacramento e¢ Matheus (2014), a TV Globo suplanta a dimensao
técnica, para sedimentar uma relevancia cultural, conduta que se materializa com a
contratagdo de profissionais vinculados a movimentos artisticos brasileiros, orientados por um
engajamento politico de esquerda, como o Cinema Novo, Teatro de Arena e Centros de
Cultura Popular da Unido Nacional dos Estudantes.

Em sequéncia, a transmissdo em rede contribui para a formacdo de uma nova
nacionalidade, que alija o que se considerava grotesco, como os programas de auditorio,
variedades e jornalismo policial. Sacramento e Matheus (2014) referem-se, nesse aspecto, a
estratégia da TV Globo que se revela ambivalente e como um paradoxo. A emissora faz uma
conexao com os padrdes morais do Estado brasileiro autoritario, mas seus técnicos, autores e
artistas agem sob uma ética e estética de esquerda. Para se compreender esse fendmeno, os
autores colocam em posi¢des diferentes uma hegemonia politica de direita, representada pelo
regime militar brasileiro e uma hegemonia cultural de esquerda.

Sintetizam os referidos autores:

A fabricagdo da realidade brasileira como produto televisivo contribuiu para o
prestigio e a reconfiguracdo da imagem da TV Globo como uma emissora de
qualidade,num momento de difusd o da cultura politica nacionalista no contexto d a
ditadura militar, que continha tragos conservadores e modernizantes. O estaldo da
modema teledramaturgia brasileira era conectar a teleficcdo a realidade em varios
niveis: no texto original e nacional, nos tempos contemporaneos, na atualidade, na
énfase no tempo presente, e na representacdo das diferentes classes sociais e das
mudangas de costumes. A realidade brasileira, entdo, tornou-se um produto renta vel
e de qualidade para a televisdo. (SARMENTO; MATHEUS, 2014, p. 360).

O padrao éthico e estético na jungdo que proporciona a voz autorizada da TV Globo,
tensionando outros sentidos e molduras deve ser considerado, também, com referéncia ao
fendmeno da estesia na compreensdo da enunciacio televisiva, sob a égide do PGQ. Sodré
(1992a) define essa articulagdo da TV com a audiéncia, pela identificacao e manipulagdo de
um determinado parametro de apreciagdo média, como uma média das decisdes e
interpretagdes estéticas, que vigoram em um determinado nicho da audiéncia.

A proposta de andlise dos debates eleitorais na TV e debates eleitorais televisivos que
se atualizam nas redes sociais, ndo pode dispensar como pressuposto, uma apreciagdo a partir

do PGQ, sob pena de sua distor¢do ou esvaziamento de compleicdo. Todas as molduras e
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ethicidades que se compreendem presentes no universo de um debate televisivo, a partir da
TV Globo, exige e envolve a visibilidade constante sobre o PGQ.
Nessa perspectiva, cremos ser relevante ressaltar que essa condigdo em se tratando de

debates eleitorais, em eleicdes presidenciais no Brasil, se acentua significativamente.
4.4 A CONSTRUCAO DA BRASILIDADE

O sentimento de brasilidade ou de uma unificacdo do Brasil, conforme anotado por
Kilpp (2003) teve como forca de grande poténcia a televisdo ao produzir e veicular imagens
brasileiras sobre o Brasil. Essa cena brasileira como enunciagdo preponderante sobre as cenas
regionais, evidentemente contou com atuagao decisiva e firme da TV Globo, cujo instrumento
de maior aptidao foio seu PGQ.

Brittos e Rosa (2010, p. 6) apresentam um interessante diagnostico sobre a intervengao

global, na busca de construgdo de determinados esteredtipos:

Nessa tentativa de criar o estilo brasileiro de televisdo, a Rede Globo apropriou-se
tanto dessas linguagens e formatos audiovisuais quanto de caracteristicas culturais
do Brasil. Se hoje ha certo consenso sobre os esteredtipos brasileiros, esse consenso
soube ser apropriado, ressignificado e ampliado pela Rede Globo. Para exemplificar,
questdes como a identificacdo da nagdo como pais do futebol, do carnaval e do
samba sdo apropriacdes mididticas especificas, nas quais a Rede Globo tem
importante influéncia — notadamente pensando-se que a base da emissora encontra -
se no Rio de Janeiro, cidade onde acontecem os famosos desfiles das escolas de
samba.

Como assevera Kilpp (2003) essa brasilidade na televisao ¢ uma ethicidade televisiva
construida de varias formas. Entre elas pode-se pensar a quantidade de minisséries produzidas
pela emissora que relatam a historia antiga ou recente do Pais, o Jornal Nacional que vem
sendo uma moldura com sentidos de identidade brasileira muito fortes. Contudo, esse Brasil

clean se constroi fundamentalmente no eixo Rio-Sao Paulo e fala com um mesmo sotaque.
4.5 0 HORARIO NOBRE COMO MOLDURA DA TV GLOBO

Segundo o Dicionario Eletronico Houaiss (2020) o significado de nobre, em televisao
e como regionalismo do Brasil, ¢ o espaco de tempo em que a audiéncia € maior (diz-se de
horéario, programagdo de TV etc.). E a propria expressio nobreza com o sentido de fidalguia e
classe superior que contribui de modo decisivo para uma visdo mais adequada do que seja o

horario nobre na televisao.
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Em Kilpp (2003), com a percepcao de flutuacdo do nimero de espectadores durante
toda a programacdo televisiva e a constatacdo de que em determinados horarios ha uma
elevagdo desta participagdo da massa, os horarios nobres sdo definidos como os
preferencialmente dos maiores, o que seria também comum ao radio, cinema e teatro. A
autora destaca, no entanto, que o horario nobre para a televisio tem uma diferencial
importancia e, ressalta que os programas nobres ndo seriam necessariamente os melhores da
grade das emissoras, mas aqueles capacitados a maior audiéncia nos horarios nobres.

Ao ser referir a essa estrutura organizacional, propde a seguinte divisdo:

O mais importante horario nobre da TV € o que vaidas 19 as23 horas,com um pico
entre as20 e as 22 horas. H4,no entanto, 0o horario nobre dos programas infantis (de
manha e a tarde), o horario nobre dos programas femininos (uma parte da manha e
uma parte da tarde), o hordrio nobre dos filmes (sempre a partir das 23 horas e aos
sdbados também a tarde, o horario nobre dos filmes (sempre a partir das 23 horas e
aossabadostambém a tarde), o horario nobre dos programas de auditério (domingos
atarde)[...]. (KILPP, 2003, p. 102).

Outra interessante contribuigdo para se compreender conceitualmente, a nog¢ao do
horéario nobre foi fornecida pelo Prof. Francisco Machado Filho em entrevista, referida por
Rocha, Silva e Moura (2016). O indigitado pesquisador ndo se refere ao horario nobre como
uma criacdo automdtica e espontanea. Para ele, a formag¢do do horario nobre ¢ uma
decorréncia do modelo negocial da TV, desde sua invengao na década de 1930. Sucedeu-se
uma adaptacdo para cada sociedade, mas sempre com a referéncia de que o horario nobre ¢é
aquele no qual maior quantidade de pessoas esta assistindo a televisao.

Ao sublinhar a ideia de que a televisdo visava atender ao modelo industrial e
capitalista nos EUA, o Prof. Francisco Machado Filho (2015) observa que o Brasil copiou o
modelo norte-americano, que se inseria nas dindmicas industrial e urbana. Desse modo, se
justificaria a concentracdo do horario nobre no periodo noturno, a partir das 18 horas as 22
horas, quando as pessoas retornavam para a casa de suas tarefas no trabalho e descansavam
em casa, assistindo a TV, admitindo-se atualmente uma ampliagao para as 23 horas ou meia
noite, considerando-se a flexibilidade dos horarios de trabalho e o funcionamento de escolas e
universidades em periodos noturnos.

Ainda em Rocha, Silva e Moura (2016), ha importante referéncia a reflexdo do Prof.
Eugénio Bucci ao descrever a preponderancia de um fator comercial e publicitario para a
construcdo do horario nobre. Em entrevista constante no trabalho, Rocha, Silva e Moura

(2016, p. 3) fazem referéncia a Bucci ao sintetizarem:
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Esse horario nobre, “prime time”, ¢ uma coisa que vem, uma cultura da industria da
comunicac¢do pra designar a “creme de la creme”, a cereja do bolo, é, a parte mais
nobre da carne. O termo nobre também ¢ ruim, por que. Mas assim, no fim, é o que
custa mais caro. Entdo, o hordrio nobre designa aquela faixa em que a inser¢do
comercial é mais cara, por que, ali estariam os ouvintes os telespectadores mais
interessantes para os anunciantes. Trata-se de um conceito da indastria ¢ um
conceito comercial, ndo tem nada a ver com ciéncias da comunicagdo. A gente lida
com isso como um dado donosso objeto, massédo eles que definem.

Pode se concluir que os arranjos orientadores de uma ideia sobre o horario nobre
funcionam a partir de um critério trifasico, envolvendo os programas, a audiéncia e a
publicidade. Kilpp (2003), ao explicitar o interesse comercial das emissoras, identifica a
avidez pelas verbas publicitarias. Para melhor compreender tais aspectos, descreve os
movimentos feitos pela TV Globo no sentido de angariar audiéncia com programas
popularescos, assegurando importantes contas publicitirias e depois, em uma manobra
diversa, a partir do momento que capitaliza grande audiéncia, abandona o chamado grotesco e
direciona-se para o regime asséptico e clean, contando com o avanco e sofisticaciao
tecnologica, com melhor qualidade audiovisual e maior abrangéncia, isto €, a pavimentagao
do PGQ.

Em se tratando do horario nobre global, a presenga de emissoras afiliadas a TV Globo,
constituindo sua enorme rede nacional, segundo Kilpp (2003), fornece um tratamento
publicitario compativel e proporcional ao desempenho das audiéncias, com precos e
combinacdes varidveis para os anunciantes, com veiculagdes no hordrio nobre e em outros
hordrios de acordo com a grade de programacdo. A autora prossegue esse apontamento
afirmando que o parametro determinante para a qualificacdo da nobreza de um programa
televisivo, € o seu desempenho medido a luz dos indices de audiéncia, mantendo a TV Globo,
ao largo datrajetdria historica datelevisdo brasileira, numa posi¢ao de lideranga na audiéncia.

O bindémio audiéncia e publicidade retroalimentam o carater comercial € econdmico
das emissoras de TV, os anuncios sdo contratados segundo a natureza do programa, a partir da
identificacdo de seu publico, como diz Kilpp (2003), espectadores ideais. Mas, o programa
campedo de audiéncia estende esse titulo aos seus anunciantes e a emissora onde ¢ veiculado,
com o retorno financeiro das vendas e da aceitacdo de produtos e servigos, € a cotacao
valorizada dos anuncios.

A construcdo dessa triade de tempos televisivos mais fidalgos do que os outros, no
“horario nobre” da TV Globo foi estabelecida com a inser¢ao do telejornal (Jornal Nacional),

seguido de uma telenovela e fechando o ciclo com um programa de entretenimento ou
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informagdo, como filmes, musicais, programas de auditorios, atracdes desportivas,
principalmente futebol e, fechando a semana, com o Globo Reporter.

Sao considerados, nessa abordagem, os dias de segunda a sexta-feira, pois o debate
eleitoral normalmente ¢ exibido pela TV Globo na quinta-feira que antecede ao pleito (em
primeiro e segundo turnos), que se realiza no domingo imediatamente seguinte, em respeito
ao regime juridico que trata das elei¢des — no ano de 2018 (Resolucao n. 23.555, TSE, 2017) e
estabelece o calendario eleitoral.

Esse esquema pode ser observado com a sequéncia das imagens a seguir:

Figura 8 - Os tempos televisivos do horario nobre global

PROPAGANDA ELETORAL
(GRATUATA
DE ACORDD COM A&

LEIN® 9.504/97

Iﬁ. il s
te: G1 (2020).

Fon

O espago publicitario durante a veiculagdo dos programas que compdem esse
segmento ¢ reputado o mais elevado do mercado brasileiro. Apenas para ilustrar esse
raciocinio, o apanhado da tabela a seguir autoriza uma nocao da acentuada valorizacdo do
espago comercial/publicitdrio da TV Globo. Referem-se as inser¢des com 30 segundos e ha

anotacdo de que os valores podem ser objeto de redugdo, através de negociagoes:
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Figura 9 - Tabela de precos publicitarios no horario nobre da TV Globo

Programas exibidos de segunda a sexta

Hora 1 - RS 32,4 mil

Bom Dia (local) - RS 74,4 mil

Bom Dia Brasil -RS$ 109,1 mil

Mais Vocé - RS 86,7 mil

Encontro - RS 99,7 mil

Local TV (12 Edigéo) - RS 199,6 mil

Globo Esporte - RS 236,8 mil

Jornal Hoje - RS 235,7 mil

Sess&o da Tarde - RS 85,7 mil

Por Amor (Vale a Pena Ver de Novo) - RS 155 mil
Malhacdo - RS 237,9 mil

Orfdos da Terra - RS 368,5 mil

Local TV (2° Edigdo) - RS 496,4 mil

Verdo 90 - RS 499,4 mil

Jornal Nacional - RS 825,5 mil

A Dona do Pedago - RS 847,2 mil

Cine Holliidy/Sob Press&o/Globo Repérter - RS 460,3 mil
Carcereiros/Lady Night - RS 330 mil
Assédio - RS 278,1 mil

Jornal da Globo - RS 182,2 mil

Conversa com Bial - R$ 83,4 mil
Ressurreicéo (série americana) - RS 68 mil
Corujao - RS 23,8 mil

Fonte: Andrade (2019).

Logo, se pode concluir que o debate eleitoral televisivo ¢ de uma nobreza esporadica e
episddica no ano eleitoral, em razdo do ocasional das elei¢des, ocupando o tempo televisivo,

na sequéncia a telenovela em substitui¢do ao programa de entretenimento/informacao:

Figura 10 - Novela e debate no horario nobre

Fonte: G1 (2021).

Contudo, o debate eleitoral ocupou o horario nobre em sua totalidade, seja nas
chamadas nos breaks da novela, nas noticias do Jornal Nacional e no horario do proprio
debate. Pensar o horario nobre em relacdo as redes ainda ¢ possivel ja que ha uma tendéncia
grande de que os assuntos das redes sejam ligados aos da grade de programacao televisiva.
Por outro lado, as outras emissoras estdo o tempo inteiro buscando estratégias de concorréncia

com a audiéncia do horario nobre. Como ja exposto, o horario nobre ndo ¢ formado pelo
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fortuito. Deriva do modelo negocial da televisdo, desde a sua origem e permanece sob esse
regime. Trata-se de um construto, uma ethicidade. Um dos mecanismos mais eficazes para a
sua constituicdo ¢ o reforco do sentido de sua nobreza, pondo-o em evidéncia e destaque, em
posicdo de pretensa superioridade. Essa estratégia se materializa e se consolida pelo antincio
dessa qualidade do nobre.

Esse discurso nao ¢ direto, pela linguagem escrita ou falada, necessariamente, mas
comporta a utilizagdo das gramaticas televisivas; o surgimento e a valorizagdo do horario
nobre se realizam sob os signos das l6gicas contidas nos mundos televisivos. Compreende-se
que esse entendimento encontra no pensamento de Kilpp (2003) uma referéncia a moldura
programa, que permite, talvez, o inicio do desvendamento da ethicidade horéario nobre. Para a
autora, nesse territorio ha uma disputa de sentidos éthicos, envolvendo programa, emissora,
publicidade e programagao.

E essa percepcao exige considerar o fluxo e as molduras que nele se apresentam como
unidades auténomas, identificando-se no horario de cada programa, uma densidade de
importancia no negocio televisivo e, ainda, como afirma Kilpp (2003), as ethicidades

enunciadas em relagdo as audiéncias e aos anunciantes.

4.6 PROMOS E VINHETAS

Pode-se mencionar também como molduras importantes na TV e, particularmente na
emissora em questdo, os promos definidos por Kilpp (2003) como logomarca com
extensividade e duracao propria, diferente daquela que € colada, sobreposta ao panorama, cujo
exemplo pode ser extraido dos promos criados por Hanns Donner para novelas e outros
programas como o Fantdstico daTV Globo.

Como proposicao assertiva do construto da moldura horario nobre e a assimilacdo de
que na TV Globo, o debate eleitoral foi moldurado como um programa dessa magnitude,
olhamos para a Figura 11 para compreender melhor esses construtos ja relacionados
diretamente ao debate eleitoral. Inicialmente, na confirmac¢ao de que o debate eleitoral deve
seguir os contornos do PGQ, mesmo porque ¢ veiculado no seu faustoso tempo televisivo
(maior audiéncia, melhor publico, melhor receita publicitaria), o seu promo comporta o
tratamento grafico e tecnoldgico de qualidade global (alids, sempre ¢ bom lembrar que aqui
“qualidade” ¢ um construto da emissora ¢ nao um adjetivo). Por outro lado, as vinhetas ou
chamadas também seguem, como os promos, a estética da Repeticdo. (CALABRESE, 1988).

Elas fazem com que vejamos a novela das nove, por exemplo, nas chamadas ao longo de todo
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o dia, nos intervalos comerciais, que ¢ um construto autobnomo tornando possivel acompanhar
a novela sem ver o programa como tal. No caso do Debate eleitoral tem diversas chamadas
durante varios dias. Essa chamada confirma sentidos a ethicidade TV Globo, como asséptica,
futurista, de alta tecnologia. Os termos “Elei¢des” e “2018” inseridos em forma circular e na
diagonal sugerem um ‘globo’, com cores em verde, proximo ao padrao platinado da TV
Globo. E, na outra lateral mais em amarelo, convocando um sentido de brasilidade,
austeridade, lideranga patridtica, sustenta a ideia de capilaridade da emissora em torno da
constru¢do de um sentido de brasilidade.

Logo, o debate eleitoral ¢ um programa do horario nobre e obedece a l6gica do PGQ:

Figura 11 - Abertura do debate eleitoral

Fonte: G1 (2020).

Figura 12 - Chamada para o debate eleitoral em 2006

| " GERALDO

— HELOISA

HELENA

Fonte: G1 (2020).

Em 2018, durante a programacdo da TV Globo, antes do inicio do ciclo central do

horario nobre, Bonner faz idéntica sagracdo do horario nobre com a veiculacdo do debate.
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Figura 13 - Chamada para o debate eleitoral em 2018

Fonte: G1 (2020).

A preservacao da natureza do horario nobre pela inclusao do ocasional debate eleitoral
¢ feita com o fortalecimento da extensao do JN para o campo politico e do debate (no estudio,
fora do estidio do JN). Os ancoras do jornalistico se dividem entre esses lugares de falas
autorizadas e enunciam a necessidade do debate, até mesmo alterando os itens naturais da
programagdo nobre, mas pela nobreza do proprio debate, embora inusitado (vem em ciclos

temporais de 04 em 04 anos com a relevancia de uma eleicdo presidencial).

Figura 14 - Bonner e Fatima em 2002

Fonte: G1 (2020).

Figura 15 - Renata, Bonner e entrevistada em edi¢cdo do JN de 04/10/2018
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4.7 ASPERSONAS TELEVISIVAS

Kilpp (2003) diferencia personas de personagens nos mundos televisivos. As
personagens seriam atores que representam alguém diferente de si. As personas seriam atores
que representam a si proprios como os apresentadores de telejornal, programa de auditorio, as
personas que participam desses programas, reality shows, entrevistadores e entrevistados,
programas esportivos, etc. Geralmente, essas personas estdo molduradas com o género
documental e as personagens com o género ficcdo, embora, muitas vezes, essas fronteiras se
rompem com uma persona (cantor, por exemplo) que participa de uma novela, ou uma
personagem que entra num programa esportivo.

O cotidiano da TV Globo apresenta um coletivo de personas construidas com diversos
sentidos e que entram (molduram e sdo molduradas) por programas de diversos géneros e em
diversos horarios. E o caso dos apresentadores Luciano Hulk, que comanda um programa de
variedades aos sabados ou o apresentador Fausto Silva, que ¢ o centro do programa Domingdo
do Faustdo. Ainda pode-se citar Fatima Bernardes, que por muitos anos entrou nas nossas
casas no Jornal Nacional e, nos ultimos anos, passou por uma ressignificagdo, moldurada
pelo programa Encontro com Fatima Bernardes, exibido diariamente de manha. No
telejornalismo temos os apresentadores William Bonner e Renata Vasconcelos, diariamente
no Jornal Nacional; assim como muitos outros reporteres que fazem parte da emissora nos
ultimos anos e nos acostumamos com seus rostos, suas formas de dar a noticia e os sentidos
dados a cada um. Nos programas esportivos o narrador Luiz Roberto que, no momento de
descrever o apice do gol e dedicar a autoria ao atleta de futebol, elabora uma pergunta ao
espectador, “sabe de quem?” ou o mais conhecido Galvao Bueno. Outros apresentadores que
criaram habito na tela da Globo sdo: Ana Maria Braga, com seu programa diirio de
variedades, Pedro Bial, Tiago Leifert ¢ muitos que poderiam ser citados. E importante
sinalizar que todos esses apresentadores sao personas televisivas, mas nao so eles, as personas
que participam dos seus programas geralmente também estdo representando a si proprias.
Pessoas comuns, atores, cantores, artistas, profissionais diversos, muitas vezes, se apresentam
nesses programas para falar sobre os bastidores da TV, o futebol, a politica, a economia ou as
fofocas.

As personas televisivas, entdo, estdo molduradas por um programa determinado, de
um género determinado, e se mudar alguma coisa nessas montagens, muda todo o sentido. E
s6 imaginar William Bonner de calga jeans apresentando o Caldeirdo do Huck (do Bonner, no

caso) e o Huck apresentando o Jornal Nacional de terno, geralmente atrds da bancada com
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um tom de fala contido e finalizando com “boa noite”. Imaginar essa troca nos mostra o
tensionamento de sentidos que isso produziria porque a televisdo se constréi numa relagdo de
habito. Estamos habituados, por muitos anos, a ver Huck entrar em determinado horario, com
determinado estilo de fala, enquadramento, figurino, quadros especificos dentro do programa,
etc. Ou seja, estamos acostumados com a persona Huck.

No debate eleitoral, assim como em tantos programas, participam diversas personas,
molduradas com sentidos especificos.

O posicionamento do debate eleitoral no ambiente do horario nobre é confirmado
pelos indices de audiéncia. Nao se cuida evidentemente de um experimento que nao se
confirma como produto televisivo que observa o tripé do horario nobre: programa — audiéncia
— publicidade.

Comparando-se as duas dultimas eleicdes presidenciais (2014 e 2018), mais
especificamente no primeiro turno, houve um crescimento em 2018 da audiéncia. Embora o
debate eleitoral, na TV Globo, seja o que menos cresceu em termos de audiéncia
percentualmente, lidera com folga em cotejo com outras emissoras. Em 2018 atingiu uma
média de 22 pontos de audiéncia. O quadro de indicadores, exposto na Figura 16, demonstra
os parametros comparativos das audiéncias entre as emissoras. A retribuicdo da audiéncia ¢é
um lastro para que o debate eleitoral se mostre como programa do horario nobre, na TV

Globo, na sua faixa mais prestigiada.

Figura 16 - Indices de audiéncia dos debates eleitorais na TV

DEBATE DOS PRESIDENCIAVEIS - 1° TURNO: 2014 x 2018
Emissora 2014 2018 Crescimento
Globo 20,9 22,0 5%
Record 8,6 10,4 21%
Band 47 6,2 32%
SBT 7 53 58 9%
RedeTV! V e 34 s
A RedeTV! ndo promoveu debate entre os presidenciaveis em 2014

Fonte: SOUZA, G. (2018).

Se para o meio televisao, o horario nobre funciona como moldura de alta relevancia,
ndo se ignora, como lembrado por Kilpp (2003), que ¢ uma categoria propria de varios meios
como o radio, o teatro e a TV; propriamente obedece a uma certa divisao nos ciclos de
horarios da grade de programacdo. Quando o novo modelo de TV ¢é pensado a partir da

emergéncia ¢ realidade das midias sociais, com uma nova dimensao do fluxo e sob a
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orientacdo da tecnocultura contemporanea, ¢ indispensavel que o horario nobre seja também
pensado em suas transformagdes como ethicidade na rede.

Acredita-se que a abordagem do horario nobre, nas redes sociais, exige uma distingao
elementar, sobretudo ante a perspectiva desenvolvida no presente trabalho: primeiramente a
definicdo quanto a existéncia de um horario nobre proprio e especifico das redes sociais,
outrossim, considerando-se a sua multiplicidade. Por outro lado, a repercussdo da
materialidade audiovisual da TV que se atualiza nas redes socais e apresenta-se sob uma
loégica inicial do horario nobre televisivo. Os efeitos desse compartilhamento, a sua
repercussdo ¢ a forma de atuagdo da rede quanto a esse objeto da TV ¢ inconfundivel com o
outro aspecto de uma possivel autonomia do horario nobre das redes, consideradas em sua
individualidade.

A inexoravel coexisténcia entre a TV e as midias sociais exige quando se trata da
audiéncia em tempos da cultura da convergéncia a valorizacdo de um didlogo no qual o
consumidor ¢ considerado n3o s6 como destinatario, mas participe de um contexto
amplificado, onde assume condicdes e papel de reprodutor e construtor de conteudo.

Essa adverténcia feita por Jenkins (2013, p. 2) é sintomatica dos efeitos da interagdo

['V e midias sociais:

As audiéncias estao fazendo suas presencas serem sentidasao moldarativamente o
fluxo de midia e produtores, gestores de marcas, profissionais de servicos ao
consumidor e corpora¢des de comunicac¢do estdo acordando para a necessidade
comercial de ouvi-los e respondé-los ativamente.

Ou nas palavras de Bandeira (2009, p. 62):

[...] um programa de televisio ndo estd mais restrito ao meio televisivo. [...]
necessario redefinir o que significa acompanharum programa especifico, criar uma
nova palavra para este processo, pois agora o receptor deixa de ser apenas um
observadorconfuso e passa a ser parte do texto mais amplo.

Os pontos de afinidades entre TV e Internet, inseridas no contexto de uma gestdo
negocial e talvez os pontos de distanciamento, muito em fun¢do dos dispositivos de acesso as
midias sociais possibilitarem uma flexibilidade quanto ao tempo e lugar de uso, encaminham
uma perspectiva de que exista um horario nobre também na Internet. Em 2016, as empresas
Hi Midia e M. Sense produziram uma pesquisa com a amostragem dos horarios de maior

acesso a Internet no Brasil. Para esse estudo, o horario nobre digital seria entre 19 h as 22 h

(revelador de uma proximidade com o horario daTV). (PESQUISA...,2016).
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Nossa preocupacao central, neste trabalho, em se tratando do horario nobre da Internet
consiste no apontamento do Twitter como repositorio importante do volume de material
teleaudiovisual originario do debate eleitoral na TV Globo, buscando encontrar sendas e
novas perspectivas com tensionamento de sentidos e provocando novas construgdes éthicas.
Essas sao as teleaudiovisualidades abordadas no presente trabalho.

O debate eleitoral se iniciou findo o horario nobre do Twitter. Nesse ponto e como
conclusdo inicial deve ser destacado que a grande audiéncia do debate eleitoral na TV
impactou na audiéncia do Twitter, produzindo uma elasticidade do seu horario nobre naquela
eventualidade. As repercussdes de cunho teleaudiovisual serdo apreciadas mais a frente, ao se
analisar as atualizacdes das mensagens e sentidos, na transi¢do das materialidades midiaticas
da TV para as redes sociais, aqui considerado o Twitter.

Essa conclusdo ¢ relevante para a compreensdo da atualizacdo dos debates eleitorais
em redes sociais, pois ¢ um fendmeno reagente a interatividade, mas aderente a convergéncia,
no contato com o material da teleaudiovisualidade que adquiriu, no estagio da técnica, uma
funcdo de base cambidria entre o produtor e o receptor que se transforma em interator ativo,

em sucessivos movimentos de circulagdo, que sdo cogitados como infindaveis.

4.8 ELEICOES DE 1989: A HISTORIA COMO MOLDURA

A TV Globo tem um histérico de reconhecimento de responsabilidade pela
“manipulacdo” dos debates eleitorais televisivos em sua programacdo, em razao das Elei¢oes
Presidenciais de 1989, no confronto de segundo turno, entre Lula e Collor, ultimo debate
daquele pleito. O debate foi ao vivo, sendo que desde a redemocratizacdo do Brasil, com
eleicdes diretas no mesmo ano de 1989, o debate eleitoral inaugural na TV ¢ exibido no
formato ao vivo. A emissora teria favorecido o entdo candidato pela agremiagdo partidaria
PRN, Collor, que veio a ser eleito, dedicando-lhe tempo mais extenso na edicdo do Jornal
Nacional do dia 15/12/1989. Compreende-se, agora, que toda imagem técnica ¢ manipulada
enquanto constru¢do, uma montagem, nunca uma janela para o mundo, conforme ja se
discutiu longamente anteriormente. Porém, a ética dessa montagem dé& se a ver na éthica
televisiva, isto €, nos sentidos identitarios dados a cada candidato na ocasiao.

Na construcao de sentido dos candidatos feito pela montagem da emissora, Collor foi
construido como alguém com um bom desempenho de respostas, e, em relacdo a Lula, os de
pior performance, bem como, concedendo a Collor tempo audiovisual superior em 1m30s em

relacdo ao rival. A emissora assumiu, tempos depois, que atuou de modo irregular,
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desequilibrando a disputa naquele contexto. Boni, diretor geral da TV Globo na época, anos
mais tarde, admite a manipulagdo, inclusive na constru¢do da imagem do candidato Collor no
famoso debate, quando foi tirada a gravata do entdo candidato para afastar o seu ar de
autoridade, forjou-se uma pele com suor, a partir da colocacao de glicerina, e foram colocadas
sob a bancada do candidato algumas pastas que estavam vazias, para representarem um
conjunto de documentos comprobatorios de denuncias (inexistentes) em desfavor do
adversario Lula. (BONI..., 2011).

A identidade de TV Globo que ao se revelar asséptica, lembrando-se do Padrdo Globo
de Qualidade ja abordado, uma emissora sempre “limpa” esteticamente e acima de qualquer
suspeita, quando contextualizada com o evento debates eleitorais televisivos se constroi tanto
esteticamente quanto ethicamente com sentidos de neutralidade e seriedade, até para se
redimir daquele debate que ficou na memoria televisiva brasileira. Ao reconhecer o erro, a
emissora fortalece o seu sentido de autoridade reconhecida pela audiéncia. Nao que se
coloque como falivel, mas, a partir do momento no qual proclama o episédio como uma
intercorréncia em momento, cuja consequéncia desse reconhecimento ndo produz nenhum
outro efeito direito (no resultado das eleigdes), a ndo ser o registro historico, consolida o
pretenso elo de compromisso da verdade e legitimidade para com a audiéncia eleitoral.

Esse momento convalida a moldura de seriedade, rigor e austeridade como sentidos
¢ticos da TV Globo na constru¢do dos debates eleitorais, pois o discurso ¢ seguido do
permanente acionamento do seu horario nobre, seu PGQ, suas ethicidades mais
contundentemente confiaveis no aspecto de credenciais para cuidar das tematicas relevantes
(eleicdes e democracia) e, ungidos como tais, podem noticiar e mediar os debates (Bonner) e
outros jornalistas.

Avelar (1992, p. 43) descreve a trajetoria desse acontecimento:

Em dezembro de 1989, na semana anterior & votacdo para o segundo turno das
eleigdes presidenciais, os dois candidatos, Fernando Collor de Mello e Luiz Inacio
Lula da Silva, encontravam-se tecnicamente empatados na preferéncia do eleitorado
(46% e 45%). A candidatura de Lula vinha subindo progressivamente, tendendo a
um efeito bandwagon conforme a publicacdo das prévias eleitorais. Entao, alguns
dias antes das elei¢des, a equipe de producdo da propaganda politica de Collor de
Mello exibiu as imagens de uma antiga namorada de Lula, afirmando ter sido
persuadida ao aborto, dezessete anos antes, pelo namorado. No dia seguinte ao
programa,e por ocasido do ultimo debate entre os candidatos,a TV exibia a imagem
abatida de Lula. Nos dias que se seguiram, a TV Globo selecionou partes deste
debate, favorecendo Collor. A tendéncia eleitoral definiu-se e Lula perdeu a eleicao
(Collor 42,75% e Lula 37,86%).
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A TV Globo assumiu, tempos depois, que teria atuado de modo erréneo ou nao tao
errdbneo assim, pois entende-se que a emissora ndo assume de forma taxativa, a perda de
isencdo ou independéncia, pois essa conclusdo ¢ orientada por uma carga de subjetividade, em

razdo do que foi chamado de procedimento de condensacdo do debate:

a partir deste episodio, a Globo decidiu ndo editar debates politicos, limitando-se a
apresentd-losna integra e ao vivo. Concluiu-se que, ao condensarum debate,bons e
maus momentos dos candidatos ficardo de fora, segundo a escolha de um editor ou

de um grupo de editores, e sempre havera a possibilidade de um dos candidatos se
sentir prejudicado. (ELEICOES..., 2020).

Na edi¢ao do JN do dia 22/04/2015 o assunto desse histérico debate eleitoral e a
conduta da TV Globo novamente ¢ abordada, por ocasido de uma série especial em
comemoracao ao aniversario do programa. O apresentador Bonner se refere a ele na seguinte

dicgao:

Resumir um debate,como se faznuma partida de futebol,como foia ideia na época,
¢ um risco enorme porque qualquer selecio de trechos sempre vai poder ser
questionada e foiisso que aconteceu. Isso sem contarque a edicdo deu mais tempo a
fala de Collor que a de Lula. Foi um aprendizado para a Globo. A Globo reconheceu
o erro de tentar editar um debate politico, isso foi publico e os textos e videos que
esclarecem esse episddio estdono memoriaGlobo.com.br.(BONNER, 2015).

Certamente, ¢ um dos momentos de debate, na historia da TV Globo, que conduz a
constru¢do de uma moldura sélida de austeridade no trato com o assunto politico e eleitoral,
que consiste no reconhecimento de que a sua aprendizagem ndo afeta seu compromisso com a

isencdo. Logo, esses erros devem ser assimilados.
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S TELEAUDIOVISUALIDADES DODEBATE PARA PRESIDENTE: PRINCIPAIS
MOLDURAS E PRODUCAO DE SENTIDOS

Para iniciar este capitulo, haverd maior profundidade na constru¢do da metodologia.
Os procedimentos metodoldgicos planejados para pensar sobre os materiais de observacao, na
realizagdo da pesquisa, consistem na cartografia quanto aos videos que contém os debates
eleitorais das emissoras de TV e programas da grade que podem guardar conexdes e
referéncias com a exibi¢ao dos respectivos debates. O mapeamento com a separacgao por cada
emissora de TV que realizou o evento, dispondo sobre os referidos candidatos participantes e
definindo se se trata de elei¢des presidenciais de primeiro ou segundo turno e o respectivo
ano. O debate que se espalha e se instala nas redes sociais ndo fica a margem dessa
processualidade  metodologica, justamente por uma necessidade das proprias
teleaudiovisualidades e o modo como elas se atualizam contemporanecamente. Ou seja, quer se
dizer aqui que, embora estejamos abordando o ultimo debate do primeiro turno das Elei¢des
2018, na Globo, as eleigdes e seus candidatos, de diversas formas se atualizavam em outras
emissoras € em outras midias e todas elas acabam operando como forma de construgdo de
sentido. Como se estivessem num grande fora de quadro (AUMONT, 2004) do debate
eleitoral em questdo que ¢ desenquadrado nesta tese e colocado de modo contemporaneo.

Testou-se essa conjuntura tedrico-metodologica como a ja explicada metodologia das
molduras e o conceito de contemporaneo de Agamben (2009) para poder atingir o objetivo
geral da investigagdo e compreender como os debates eleitorais televisivos de elei¢cdes
presidenciais se atualizam na contemporaneidade. Sob esse angulo, abord ou-se o conceito de
contemporaneo que nos permite ver outros tempos no tempo do debate eleitoral.

Para Agamben (2009) o contemporaneo ¢ o que resulta da adogdo de uma singular
relagdo com o tempo, que passa pela adesdao e distanciamento desse tempo, sob o signo da
intempestividade. A contemporaneidade ¢, assim, a relagdo do sujeito com o seu tempo, que
identifica pontos de cisdo que permitem neutralizar o novo para se enxergar as trevas e
regredir a um passado e abordar as suas consequéncias no atual.

Essa reflexdo inscreve a contemporaneidade como um elemento especial entre o
sujeito e o tempo, uma forma de ver e tratar o tempo, passando por uma aderéncia ¢ uma
distancia. Os olhares sdo fixados no tempo presente para a percepgao expansiva de outros
tempos, mais ocultos, de dificil visibilidade. Agamben (2009) ndo vincula essa ideia
exclusivamente ao parametro cronoldgico, mas alude a uma permanéncia sequencial, desde

uma génese.
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Se em Hegel (1999) ¢ possivel encontrar o espirito da época (Zeitgeist) como
conjuntura de determinada ordem cronologica, com o conceito agambenista da
contemporaneidade nos ¢ permitido ver as diversas duragdes que estao inscritas nesta época,
ou seja, neste debate.

Contando com esse subsidio tedrico e metodologico, nos ¢ permitido abordar; o debate
eleitoral como um territério de sentidos formados por debates anteriores referidos nas
imagens e nos imaginarios do debate atual. Ao mesmo tempo, tornam-se contemporaneas
tantas emissoras e midias que atualizam imagens do debate televisivo num encontro e
desencontro de sentidos. Ou seja, a ethicidade debate que se tenta decifrar aqui como
construto teleaudiovisual passa pela TV, pelas redes sociais, como Facebook, Twitter,
WhatsApp, Instagram, por algumas imagens de outras emissoras, por imagens de outros
debates e por imaginarios carregados nas imagens. O exercicio metodolégico de
contemporanizar todos esses sentidos implica um movimento desconstrutivo, desenquadrante

que opere novas vizinhangas. A metodologia das molduras nos permite fazer esse movimento.

5.1 SOBRE O CORPUS

As Eleigoes Presidenciais brasileiras, em 2018, foram enfaticamente marcadas pelo
episddio da agressao fisica ao candidato que veio a ser eleito pela agremiacdo partidaria PSL,
Jair Bolsonaro. Esse acontecimento ocorreu em 06/09/2018 na cidade mineira de Juiz de Fora,
quando o candidato participava de um ato de campanha na rua e sendo carregado por
apoiadores, veio a ser agredido com uma facano Calgadao da Rua Halfeld. (ARBEX, 2018).

Jair Bolsonaro foi hospitalizado inicialmente em Juiz de Fora e depois transferido para
Sao Paulo, submetido a tratamento cirtrgico. Depois de 23 dias de internagdo hospitalar,
recebeu alta médica em 29/09/2018, mas passou a utilizar uma bolsa de colostomia
(recolhimento de fezes). (SETO, 2018).

O debate eleitoral televisivo da TV Globo no primeiro turno das eleigdes estava
agendado para o dia 04/10/2018. Jair Bolsonaro ja nao tinha comparecido aos debates
anteriores realizados pelo SBT e TV Record. O noticiario politico abordava a sua auséncia no
debate global, com mobilizacdo dos candidatos concorrentes no sentido de exigir a sua
participacdo. Em contraponto, se especulava que suas condigdes de satde, ndo obstante, a
concessao de entrevistas, ndo permitiriam a participagdo no certame e se alinhava como
estratégia do ndo enfrentamento, ja que liderava as pesquisas (alids, as pesquisas sdo uma

ethicidade que moldura toda a construgao televisiva do processo eleitoral) no primeiro turno.
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A presenca nas redes seria simultdnea ao debate agendado, pois intencionava realizar uma
transmissdo ao vivo pelo Facebook. (GOEKING, 2018).

No dia e horario agendados para o debate do primeiro turno na TV Globo, Jair
Bolsonaro ndo comparece, mas concede uma entrevista @ TV Record, exibida no programa
jornalistico Jornal da Record.

Colocamos esses fatos para contextualizar o debate em questdo, mas também para
entendé-los como ethicidade, construto com diversos sentidos (diversas molduras) conforme a
emissora, as redes, a midia. O debate promovido pela TV Globo no primeiro turno das
eleicdes presidenciais de 2018 e as apropriagdes em redes sociais foram marcadas por esses
acontecimentos. Escolhemos este debate porque ¢ da ultima eleicao presidencial antes da
finalizagdo da tese e, sobretudo, pela riqueza que o territorio deste debate apresenta para
pensar a tecnocultura contemporaneamente.

A escolha ndo estava clara desde o comeco. Um dos procedimentos da metodologia
das molduras, a cartografia, nos permitiu assistir ¢ gravar os debates de diversas emissoras e
sua repercussao nas redes. Observou-se, assim, o conjunto dos materiais empiricos compostos
pelos debates eleitorais televisivos e os programas conexos, desde o ano de 1989, nas eleigoes
presidenciais brasileiras, em primeiro e segundo turno, incluindo as eleicdes de 2018.
Posteriormente, ao observar a quantidade de material, resolveu-se que o ultimo debate, pelas
circunstancias narradas e pela proximidade das eleigdes, seria o mais rico para delimitar o
corpus.

Ainda assim, vale a pena destacar que dentro do procedimento metodologico da
cartografia, chegou-se a reunir debates com base nos pleitos eleitorais entre 1989 ¢ 2018, com
uma divisdo por ano de sua exibi¢do e emissora. Esse esfor¢co de observagdo foi produtivo
para dinamizar a mobilizagdo em relagdo ao aprofundamento na pesquisa, em seu momento
chave, com supera¢do das dificuldades proprias das tentativas e erros, abrindo-se uma
perspectiva de avanco e amadurecimento para o trabalho metodoldgico. Contudo, Agamben
(2009) e o conceito de contemporaneo, nos resultou inspirador para perceber que tornando
contemporaneo o ultimo debate, pode-se ver nele, todos os debates anteriores e os construtos
teleaudiovisuais de debate como programa televisivo fora do debate.

Destaca-se alguns programas televisivos assistidos que fazem parte das
teleaudiovisualidades do debate eleitoral conforme entendido nesta tese: a) entrevista com Jair
Bolsonaro em um total de 26m9s; b) debate eleitoral da TV Globo em 04 e 05/10/2018 em um
total de 2h32m. Realizou-se essa espectacdo primeiramente com audio e depois sem audio,

varias vezes; em seguida, observando a orientacao de Kilpp (2005), realizou-se a dissecagdo
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de imagens para perceber suas molduras. O fechamento desse procedimento se concretizou
com o retorno dos materiais fragmentados ao fluxo regular do video. A origem do
material consistiu em gravagdo audiovisual feita pelo proprio pesquisador, diretamente da
apresentacdo do debate eleitoral de 04 e 05/10/2018 pelo canal aberto da afiliada da TV Globo
em Governador Valadares/MG, ou seja, a InterTV dos Vales, Canal 11, bem como repositorio
que contém a integra do debate na plataforma (gl.com.br) e pela observacao e captura de telas
das interfaces de diversas redes durante o periodo de debates. As incidéncias de debates
anteriores, se ndo restaram abertamente expostas, funcionaram como referéncias implicitas e
indiretas, ou seja, todos os debates anteriores e suas perspectivas estavam aglutinados no
contemporaneo debate de 2018.

Apos a dissecacdo de molduras e de olhar novamente as imagens no fluxo, chegou-se
a algumas molduras destacadas como centrais e que foram agrupadas por afinidades. Desta
forma, foram organizados quatro grandes grupos: a) o juridico e as normas (direito de
resposta, réplica, tréplica, disposi¢do dos candidatos, enfrentamento, etc.); b) as personas
teleaudiovisuais (apresentador, candidato, acompanhantes dos candidatos, usudrios, outras
personas que transitam entre TV e redes, tais como Marcelo Adnet e o canal Porta dos
Fundos); c¢) os espacos (o cendrio, as montagens, o pulpito); e d) os tempos (os tempos das
falas dos candidatos, a medicdo desse tempo, o tempo na grade de programacgdo, horario
nobre, o tempo dos comerciais que molduram o tempo do debate e os tempos anteriores,
posteriores e simultdneos na TV e nas redes).

Cada grupo retine um conjunto de molduras que serd comentado a seguir. A fim de ser
facilitada a compreensdo do leitor, escolheu-se a ordem: a) as normas juridicas e as normas
midiaticas no debate; b) debate eleitoral como tempo teleaudiovisual; c) os espagos na arena
do debate; e d) as personas teleaudiovisuais.

Chegou-se a essas quatro agrupagdes, depois de diversas cartografias dos materiais e
de agrupa-los de diversas formas, descobrindo relagdes entre eles. Pode-se dizer que o debate
eleitoral tem uma delimitagdo juridica, mas também que ele, como um todo, se apropria do
imaginario juridico fortemente normatizado e com termos reciclados da area. Percebe-se,
também, que diversas molduras se relacionam ao tempo e espago teleaudiovisual e que além
de terem suas proprias logicas reinventam a concepcao de tempo e do espago urbano ou
doméstico, entre outros.

Para designar a utilizagdo de dispositivos moveis em fluxos comunicacionais,
Santaella (2007; 2013) menciona a ideia de tecnologias da conexdo continua, explicando

assim, que os usuarios (pessoas) € essas tecnologias apresentam caracteristicas ndmades que
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se inserem em uma perspectiva situada em uma rede movel que incide sobre espacos ndo
contiguos. Os dispositivos méveis como telefones celulares, smartphones, tablets e palmtops
constituem aparatos que permitem a conexao com plataformas em redes sociais e sitios na
Internet e a interagdo com outros usudrios de forma incessante, ao longo dos periodos e ciclos
que dividem a inveng¢ao da temporalidade pensada a luz do calendério gregoriano.

A vitalidade desses mecanismos como demarcagdo do fendmeno da comunicagdo
digital se dirige a um conjunto amplo de atividades como entretenimento ¢ lazer, informacao e
trabalho, despontando no entendimento de Tinoco (2012) para uma possibilidade de ser
pensado o segmento do marketing movel, pois as empresas, marcas € o comércio tém
interesse nessa comunicagdo a partir da mobilidade com o usuério.

O espago propicio para as interagdes sdo 0s mais vastos e extensos. Os recursos € as
ferramentas que condicionam a mobilidade, a conex@o e a interagdo se movimentam cada vez
mais e com maior grau de sofisticacdo e alternativas, ressignificando elementos tecnoculturais
como o modo de se fazer e assistir a TV, mas, também, o tempo ¢ espago na experiéncia
teleaudiovisual.

Por ultimo, as personas nos chamaram muito a aten¢do porque sdo molduradas no
debate e em diversos espagos teleaudiovisuais, inclusive a persona do usuario que se apropria,
por meio de um hardware e de um software, das imagens televisivas e as torna
teleaudiovisuais, tornando-se, desta forma, uma das molduras principais dessas imagens do
debate.

Como toda organizagdo que se prop0s, nesta analise, ¢ arbitraria, o desenho final que
responde a pergunta central poderia ser outro. Destaca-se que as normas juridicas, televisivas
e do debate especifico, mais os tempos e espacos teleaudiovisuais com as personas que
transitam nesses tempos/espacos, sdao dindmicas inseparaveis para compreender-se as
atualizagdes do debate televisivo. A separagdo s tem a finalidade didatica permitida ao parar

o fluxo e perceber os sentidos.

5.2 ASNORMAS JURIDICAS E ASNORMAS MIDIATICAS NO DEBATE

As normas juridicas sobre o debate eleitoral consistem de modo precipuo na
disposi¢do do art. 46, da Lei 9.504/97 — intitulada Lei das Elei¢cdes. (BRASIL, 1997). Como
conteido complementar a cada pleito eleitoral, o TSE (Tribunal Superior Eleitoral) edita
normas sob a forma de resolucdes, com o objetivo de regulamentar pontos abertos ou suprir

omissdes, fornecendo maior efetividade ao teor da lei. A resolucdo referente a propaganda
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eleitoral ¢ que cuida da tematica dos debates eleitorais, sendo que no ano de 2018 foi editada
com tal finalidade, a Resolucdo 23.610/2019 (TSE, 2019) que tratou do assunto nos arts. 38 a
41.

E oportuno salientar que a legislagdo eleitoral, referente aos debates, constitui uma
moldura que promove arranjos evidentes em um territério de significacdo, impactando no
construto programa debate eleitoral, j4 que o cendrio, a centralidade da mediacdo e do
enfrentamento, parecem salientar o tempo todo o sentido juridico, de um grande tribunal em
que o aparelho teleaudiovisual materializa a lei e ¢ realizada a justica sem favorecimentos a
algum candidato.

O primeiro sentido que a legislagdo impregna a respeito do debate ¢ a sua nao
essencialidade para o regime juridico. O dispositivo legal do art. 46, da Lei 9.504/97
(BRASIL, 1997), diz que ¢ uma faculdade das emissoras de radio e TV a transmissdo dos
debates. Os debates eleitorais ndo podem ser confundidos com o horario gratuito de
propaganda eleitoral no radio e na TV, previsto no art. 47, Lei 9.504/97, cuja producao ¢
exclusiva dos partidos, coligacdes e candidatos e as emissoras estdo obrigadas a exibicdao na
grade nos horarios e extensdo de tempo definidos pela legislagao.

Logo, a organizacdo e realizacdo do evento dependem da iniciativa e aquiescéncia das
emissoras. A sua concretizagdo passa pelo crivo do interesse da emissora, bem como a
distribuicdo na grade, entre os diversos horarios que constituem maior ou menor nobreza, de
acordo com a respectiva faixa (matutino, vespertino ou noturno). Dispdem as emissoras da
mais franca liberdade para a comercializagdo publicitaria para exibicdo nos intervalos e
durante os promos e antincio dos debates eleitorais, e, ainda, na abertura e no fechamento.

Assim, hd uma completa autonomia das emissoras no tratamento técnico, ético,
estético e comercial do debate eleitoral como programa televisivo. Para as eleigdes
majoritarias (disputas pelos cargos do Senado Federal e Poder Executivo), como foi em
relacdo a Presidéncia da Republica, apenas algumas pontuagdes de regras minimas e
herméticas sdo impostas as emissoras. A primeira delas ¢ a participacdo de todos os
candidatos ou no minimo 03 na disputa de cargo em eleigdo (art. 46, I, a e b, Lei 9.504/97).
(BRASIL, 1997).

O legislador utilizou-se de uma postura absenteista quanto a regulacdo normativo-
juridica dos debates eleitorais na TV. Cuidou apenas de estabelecer padrdes ou ritos minimos
que assegurassem a igualdade de oportunidades entre os candidatos e os partidos. No mais,
deixou a cargo dos ajustes entre as emissoras, candidatos e partidos a regulamentagdo

normativa do programa para a sua efetiva exibicdo, cientificando-se a Justica Eleitoral. A
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aprovacao do conjunto de regras para o primeiro turno das eleigdes ¢ sufragada pelo minimo
de 2/3 dos candidatos aptos (art. 46, § 5° Lei 9.504/97). (BRASIL, 1997). O fato de existir
algum regulamento moldura o debate, mas também ¢ apropriado pela TV como cumprimento
da lei e contribuicdo para a democracia. Esses sentidos, alids, sdo construidos pela Rede
Globo desde muito tempo atrds, sobretudo desde a implantacio do Padrdo Globo de
Qualidade e a constru¢do do seu Telejornalismo. Entretanto, nem sempre a lei € hierarquizada
acima da emissora em termos de constru¢do de sentido. Os sentidos dados a propria emissora
como zeladora da democracia, muitas vezes, dao sentido ao poder publico e ao sistema
juridico como inoperante € impotente.

Por isso, € cogente que o debate eleitoral integre a grade de programagao da emissora,
com expressa divulgacdo da exibi¢do, cuja data e horario e, ainda, a ordem de fala dos
candidatos, devem ser objeto de sorteio, salvo hipotese de ajuste em sentido diverso entre as
agremiacdes partidarias, coligagdes e emissoras (art. 46, 111, Lei9.504/97). (BRASIL, 1997).

Em outro aspecto especifico, a legislacdo eleitoral moldura a realizagdo dos debates
televisivos, a partir da regra impositiva que ordena as emissoras que utilizem, entre outros
recursos, subtitulagdo por meio de legenda oculta, janela com intérprete da Lingua Brasileira
de Sinais (Libras) e audiodescricdo (Lei n® 13.146/2015, arts. 67 e 76, § 1°, inciso III e
ABNT/NBR 9050/15, itens 5.2.9.1 ¢ 5.2.9.1.1). (BRASIL, 2015; ABNT, 2015).

Figura 17 - Moldura da intérprete de Libras

Fonte: G1 (2020).
Na Figura 17, sinalizou-se com um marco amarelo a moldura da intérprete de Libras.
Ela aparece na parte inferior esquerda com um quadro azul claro que, ao mesmo tempo,
compde o cenario e se diferencia dele como imagem sobreposta. Trata-se de uma imagem
atravessada, como o conjunto da cena, pelo Padrdo Globo de Qualidade, suas técnicas e

estéticas. O enquadramento de plano médio da intérprete, o plano da agdo, difere, por

exemplo, do usado pelo depois presidente eleito no discurso apds a eleicdo e em muitos
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discursos de sua campanha nas redes sociais: a intérprete estava do seu lado fazendo a

traducdo, como percebe-se na Figura 18.

Figura 18 - Moldura da intérprete de Libras

Fonte: BOLSONARO..., 2018c.

Esse modo de presenca, se por um lado refere-se as molduras proprias das redes
sociais, produzidas por celular com caracteristicas de transmissdao ao vivo, por outro lado,
reforcam os sentidos de inclusdo, que ¢ o que claramente acontece na intencdo de inserir essa
tradugdo, dando a intérprete hierarquia semelhante, na tela, a do presidente e sua esposa. Com
essa distincdo se quer reforgar que, se bem, ha uma lei que aqui estd sendo respeitada, ha
sentidos explicitos dados ao proprio ato de respeitar a lei desde as caracteristicas técnicas e
estéticas de diversos dispositivos. Sentidos de inclusdo social, democracia, um certo “para
todos” esta sendo moldurado ao incluir a lingua dos deficientes auditivos. No caso da Globo,
essa construcgdo reforga a estética de alta tecnologia, bem comportada, dirigida a classe média.
No caso do presidente eleito, sentidos de contato direto com a intérprete, sem mediagdes, mas
também, contato direto com o “povo” pelas redes sociais, como se essas redes ndo fossem
também grandes empresas de comunicacdo e tecnologia.

As molduras que dizem respeito ao cumprimento da lei funcionam tanto como logicas
televisivas apropriadas pelo sistema juridico, quanto molduras televisivas que dao sentidos de
igualdade, de respeito a lei e, em definitivo, de democracia. Com essa norma, obrigam-se as
emissoras de TV a inser¢ao desses mecanismos audiovisuais que permitem um maior alcance
ao publico portador de necessidades especiais, ampliando a esfera de alcance e o sentido
democratico que a legislacdo estabelece para o debate e que € repercutido pela TV. Destaca-se
que as normas juridicas, tanto quanto as televisivas, sdo inerentes a uma cultura, um pais, um

determinado sistema, ou seja, sdo também construtos de um sistema juridico que convive com
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tantos outros campos sociais. Os sentidos de estar sendo justos e equitativos, isto &,
democraticos, se estendem com molduras teleaudiovisuais especificas como o sorteio, a
medicao do tempo

Por decorréncia desse panorama, destacando-se que a legislagio autoriza
individualmente as emissoras fazerem a transmissdo dos debates eleitorais, a moldura
norma/legislagdo ndo bitola, centraliza ou unifica o contetido de cada debate eleitoral; ao nao
exigir que uma emissora oficial ou que as emissoras operem em pool, libera as identidades de
cada uma delas como marcadoras dos sentidos éticos e estéticos dos debates que exibem. O
debate ¢ uma necessidade publica enquadrada por iniciativas privadas (TV Globo, Twitter,
Facebook, etc.). Contudo, como ja se adiantou ao olhar para os debates em outros paises, o
publico parece estar ressignificado numa hierarquia menor em relagao ao privado, mais lento,
mais pesado, de menor qualidade, com menos tecnologia. A emissora em questdo, assim
como as redes sociais sdo empresas privadas que tem por objetivo a geracdo de lucros,
embora esses sentidos estejam discretizados.

Assim, tém-se os debates eleitorais da TV Globo, da Band, do SBT e da Rede TV, por
exemplo, construidos com as molduras norma/legislacio e molduras normas de cada uma
dessas emissoras individualmente consideradas mais as molduras proprias da televisdo
comentadas anteriormente. Esse quadro ¢ diverso, por exemplo, do que tivemos por ocasido
das Eleigdes Presidenciais de 1989, quando um pool/ de emissoras ficou responsavel pela
transmissdo. As molduras televisivas proprias de cada emissora ndo apareciam como
elementos auténomos, pois foi padronizado o programa debate. Talvez, um dos sentidos mais
fortemente construidos nesse formato ¢ a associacdo de empresa privada, liberdade e

eficiéncia.

5.2.1 As Normas do Debate como Molduras

A norma juridica sobre os debates antecede a realizagdo do programa e, de certo
modo, recomenda ou impde diretrizes centrais que devem ser absorvidas e trabalhadas sob a
otica da moldura televisiva normas dos debates eleitorais. O fato de existir normas ja ¢
significante. Na verdade, existem normas na TV, nas interfaces das redes, em todas as midias
que dificilmente se tornam explicitas como tais. No debate em questdo se dizem, diversas
vezes, como ele vai funcionar no que diz respeito a participagdo dos candidatos, as normas

televisivas como tais, permanecem discretas.
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Essas enunciacdes normativas se materializam em alguns segmentos que adquirem
visibilidade determinante de um carater cogente e indispensavel para o bom funcionamento
dos debates eleitorais na TV. Dentro dessas normas estdo a ordem das falas dos candidatos, os
modos de organizacdo dos blocos do programa, o modo de disposi¢ao no cenario de quem
pergunta e responde, o comportamento silencioso que devem ter os assessores € achegados
que estdo no estudio e os temas sobre os quais os candidatos vdo perguntar e responder.

Nessas explicitacdes as normas sdo fortemente atravessadas pela moldura sorteio.

5.2.1.1 A Moldura Sorteio

O sorteio orienta em diversos momentos os debates eleitorais. A posi¢ao no palco dos
candidatos, a ordem de falas e temas para essas manifestagdes e comentarios, definicdo do
candidato que pergunta e que responde ¢ definido pelo sorteio que refere um certo sentido de
azar, como se fosse algo para além de toda intencdo humana que toma essas decisoes. O
sorteio evoca imaginarios muito distantes da racionalidade do debate, do desenvolvimento de
ideias. Estabelece, ainda, um critério de isonomia em favor dos candidatos, reforcando a ideia
de isengdo e de independéncia da emissora em relagdo aos que se arvoram a disputa direta nos
debates eleitorais e a espectacdo, formada precipuamente pelos destinatarios das mensagens
que circulam no contetdo imagético e discursivo dos debates.

Nao ha como se estabelecer uma causalidade com o sorteio, sua fungdo ¢ excludente
de qualquer encaminhamento parcial, por isso, sua liturgia e sua logica funcionam como uma
desinfeccdo quanto a qualquer duvida que possa pairar em relacdo ao posicionamento ou
opc¢do da emissora. Nao importa o rosto, a origem do candidato, sua filiagdo a agremiagdo
partidaria, o tema que esteja em discussdo, ha no sorteio uma fungdo que transcende méritos e
dé oportunidades a qualquer um, aquele no que a roleta parar. O azar ¢ uma das atualizagdes
do jogo.

O jogo como elemento fundante da cultura no dizer de Huizinga (2004) deixa de se
apresentar apenas como um produto ou consequéncia social, onde o ludico nao se limita a
esse patamar, alcancando o referencial do belo e do sagrado. Resulta, esse arranjo, numa
forma salutar e aprovada do jogo por seu pardmetro cultural, o que se estabelece a partir de
duas singularidades: a forma e a configuragdo. No primeiro caso se trata da disputa, como
ocorre nas competi¢des esportivas e, na segunda hipdtese, a representagdao vinculada a uma

liturgia ou rito.
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Em relacdo a configuracao, Huizinga (2004) desenvolve a ideia de “circulo magico”
onde esta inserido o jogo. O jogo ocorre em uma temporalidade e espacialidade definidas e
especificas, subordinado a um conjunto normativo, hierarquia e valores, distintos do cotidiano
social, seu resultado ndo ultrapassa os limites desse circulo, pois funciona em uma realidade
paralela ao que se configura como real.

Como se insere na formalidade do “circulo magico” condiz com a ideia que transcende
o ludico (enraizado nos programas de auditorio) e se apresenta como formula para se
assegurar o belo, o sagrado e o austero do debate eleitoral, o sorteio como componente do
jogo cai bem na estrutura asséptica e clean daTV Globo, no plano ético e estético.

Particularmente, o jogo de azar difere muito do jogo de competicdo, por exemplo. No
segundo, o desempenho do jogador, inteligéncia, habilidades, etc. sdo responsaveis pela
vitoria. Nem sempre acontece assim, mas sdo essas as normas do jogo. Nos jogos de azar, a
sorte, a vitdria, pode cair sobre qualquer um dos jogadores, independentemente de sua origem
social, capacidades e formagdo. O azar, portanto, d4 sentidos muito préximos ao que se
entende por democracia, principalmente no sentido de uma certa igualdade social,
oportunidades para todos e todas por igual. A moldura sorteio, cria aqui um circulo magico
que, ndo se revela como jogo, se revela como democracia. Na Figura 19 pode-se ver a

moldura sorteio refor¢ada pela moldura de tradugdo em Libras comentada anteriormente.

Figura 19 - Moldura de jogos de sorteio

Fonte: G1 (2020).

Na Figura 19, percebe-se uma classica moldura de jogos de sorteio. Um recipiente
com diversos papéis escritos € duas maos que, sem ver o que esta escrito, escolhem um dos
papéis ao azar. As maos sao do apresentador. O sorteio moldura o apresentador e vice-versa e
ambos molduram a emissora e vice-versa. No jogo em questdo, a ethicidade sorteada nao sdo
os nomes de pessoas que podem ganhar um prémio, nem o nome de um time que vai para um
determinado grupo da Copa do Mundo, sdo sorteados temas que vao para a arena e enfrentam

candidatos com suas propostas sobre o assunto.



86

2

Figura 20 - Meme “A razao dos erros de Bonner #DebateNaGlobo

. Laryssa L

cilaryssa N

A razao dos ammos do Bonner .. #DebateNaGlobo

Fonte: Laryssa (2020).

Ja, as apropriagoes feitas nas redes, particularmente no Twitter, tensionam os sentidos
televisivos dados ao sorteio. Na Figura 20, tem-se a apropriagdo da imagem televisiva feita
pelo perfil Laryssa, o quadro ¢ acionado pelo fora de quadro, mais uma vez, e precisa-se dos
dois para decodificar os sentidos. Cada perfil pode escolher entre diversas linguagens para
suas mensagens: textos, fotos, video, gifs. Contudo, a liberdade estd limitada pela interface a
seguir os processos mencionados para poder postar e as linguagens e nimero de caracteres de
cada post. Voltando a Figura 20, percebe-se a montagem do perfil Laryssa sobre a imagem
anteriormente comentada. No centro do papel, onde ele estaria lendo, h4d a montagem de uma
foto de um casal: Fatima Bernardes, ex-esposa de Bonner e seu namorado atual. A legenda
que encabeca essa montagem “A razdo dos erros de Bonner #DebateNaGlobo” da
significados especificos ao aqui e agora dessas imagens. Um certo acaso ou melhor azar que
traria o aparentemente bem sucedido namoro da ex-esposa. A vida pessoal do apresentador e
de sua ex-esposa vem para dentro do quadro, deslocando a separagdo implacavel que essas
questdes teriam nos mundos televisivos do Jornal Nacional ou do proprio debate. Resta
pensar se, com essa montagem, o imaginario de objetividade tdo institucionalizado da
emissora que separa a vida privada do apresentador de sua construgdo televisiva é tensionado
ou reafirmado. A interface das redes que moldura o debate tem sentidos de outro tipo de jogo

para além do azar/sorteio: a constante montagem. Usuarios montam e remontam nos espacos
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das interfaces as mais diversas imagens trazendo os fora de quadro mais diversos ou
estabelecendo vizinhangas inéditas para outras midias por meio de softwares e hardwares. Em
todo caso, na moldura televisiva, constroem-se sentidos que nas molduras das redes se
desconstroem sem, necessariamente, desconstruir o jogo televisivo ou o jogo das montagens
daprodugao de sentido nas redes.

Como estamos pensando as normas como construto teleaudiovisual, pode-se ver um
outro tipo de ethicidade das normas do debate que esta presente no canal do Jornal O Globo,
no YouTube, mas também em outros canais da empresa, assim como foi veiculado pela
propria emissora no seu hordrio nobre. Trata-se do quadro #tutorialdoscandidatos do
humorista Marcelo Adnet. (G1, 2020). Entre outros videos, ele apresenta uma série de videos
imitando cada um dos candidatos, o que serd retomado nas personas teleaudiovisuais.
Contudo, nos interessa, neste momento, as normas do debate que sdao apresentadas no video
do debate que so6 aconteceu aqui: entre Jair Bolsonaro e Fernando Haddad. Esse video inicia

com a apresentagdo das normas do debate como mostra a frequéncia nas figuras 21, 22 e 23:

Figura 21 - Debate entre Jair Bolsonaro e Fernando Haddad no #tutorialdoscandidatos
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Fonte: G1 (2020).
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Figura 22 - Normas do debate

REPLICA
90
n . DIREITO DE
ENFRENTAMENTO DIRETO RESPOSTA

REPLICA
'I'REPI.ICA

QUADRL I
boboiredid i bon ¥

) Ml o) o19/1307
Fonte: G1 (2020).

Figura 23 - Tela Mentirativa
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Fonte: G1 (2020).

Enquanto a sequéncia de explicagdes do debate vai acontecendo, permanece a voz do
humorista em off, dizendo o seguinte: “Os debates sdo complicados, por isso ninguém esta
interessado, por isso ninguém vai prestar atencdo. Eu utilizarei a tela mentirativa e as
perguntas e respostas terdo a duragdo que eu bem entender, ao final de contas: ¢ humor”. A
persona Marcelo Adnet ¢ carregada de sentidos de um tipo de humor especifico: um humor
que se dirige a televisdo e mostra suas proprias regras. Ao trazer as normas do debate esta
tensionando (e ironizando) as logicas televisivas que, muitas vezes, usam infograficos e
desenhos para dar sentido de simplificagdo de algo complexo. Em outros casos, o sentido ¢ a
transparéncia: mostra-se aos espectadores exatamente como vai funcionar e estes tornam-se

parte das decisdes e bastidores do debate, pelo menos enunciativamente.
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5.2.1.2 O Direito de Resposta

Em Direito, o principio do contraditério se origina praticamente geminado ao due
process of law (devido processo legal), que serviu como barreira ao exercicio do poder estatal
de forma totalitaria e déspota pelos absolutistas. O rei Jodo Sem Terra governou a Inglaterra
entre 1199 a 1216 e atuou de modo severo e com ira no seu reinado; adotou carga tributaria
elevada e uma politica autoritaria, com o objetivo de cobrir gastos da guerra travada com a
Franca em 1204, na qual saiu derrotado e perdeu parte do que entendia ser territorio do seu
reino.

O devido processo legal, cuja consequéncia ¢ a estruturacdo do contraditorio constitui
pilar para a tutela dos direitos humanos, conforme descricdo historica e axiologica de
Comparato (2019). Joao Sem Terra travou, ainda, conflito com o clero, vindo a ser
excomungado pelo Papa Inocéncio III, submetendo-se, no entanto, ao comando eclesiastico;
em 1213 e em 1214 regressou no movimento bélico contra a Franga para a retomada das
terras perdidas, tendo novamente malogrado.

Esse quadro desagradou ao baronato inglés, que impds ao rei, a Magna Carta que
limitava ao poder monarquico, criando freios e contengdes para o abuso totalitario, como a
previsdo do art. 28 no sentido de que nenhum homem livre, seria preso ou punido, sem
avaliagdo do sistema juridico. Mais a frente, a expressdo restou atualizada para o termo
“ninguém” e influenciou toda estrutura constitucional do Estado Democratico de Direito.

Podem ser mencionadas, a Conveng¢do Europeia dos Direitos do Homem (OEA, 1950),
artigos 5° e 6°% o Pacto Internacional de Direitos Civis e Politicos, de 1966 (BRASIL, 1992a);
o Pacto de Nova York, artigos 9° ¢ 14 (BRASIL, 2009); a Convengdao Americana de Direitos
Humanos de 1969 (BRASIL,1992b); o Pacto de Sao José da Costa Rica, artigos 7° e 8°
(BRASIL, 1992); a Carta Africana dos Direitos Humanos e dos Povos, de 1981; e a Carta de
Banjul, artigo 6° (GAMBIA, 1987), entre outros documentos nos quais houve a previsio da
clausula do devido processo legal.

Em relagdo ao Brasil, a garantia do devido processo legal é conhecida desde a época
da colonia. Observando o conteudo da Magna Carta de Joao Sem-Terra, da Inglaterra, no
reinado de D. Jodao VI (1767-1826), rei do Reino Unido de Portugal, Brasil e Algarves, foi
editado o Decreto de 23 de maio de 1821, a nossa Bill of Rights em que se antecipou o
conjunto de direitos e garantias trazidos com a Constituicdo liberal portuguesa de 1822,

influenciada pela Constituigao Espanhola de Cadis de 1812.
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Desde essa projecao ideologica, do devido processo legal, se incorporou ao texto das
nossas Constituigdes, quer seja no Império ou na Republica, atualmente inscrito no art. 5°,
LIV, da Constituicdo Federal. (BRASIL, 1988).

O progresso do devido processo legal resulta no contraditério, para a sua efetividade.
Consistira no direito de refutagdo, resposta ou contestacao, inerente a uma contenda, onde
contendores realizam imputagdes. Na dialética processual se revela o contraditorio como
reagdo ao processo € perspectiva que deve se assegurar para uma contraposi¢do a enunciagao
do acusador ou denunciante, inclusive com acesso aos meios probatorios, o que resulta em
outra importante categoria juridica da ampla defesa.

A assimilagdo desses postulados como desdobrados do devido processo legal ou
formando ao menos parte de sua materialidade resulta na constitucionalizagdo do principio do
contraditorio e da ampla defesa, como autonomos e atualmente previstos na Constituigdo
Federal do Brasil (art. 5°, LV, CF). (BRASIL, 1988). Como se trata de uma garantia, esta
vinculada ao processo entre litigantes, entre contendores e tem suas lides submetidas a
apreciacao do Poder Judicidrio.

O direito ao contraditério se materializa com isso, no direito de resposta como
refutacdo e transcende os limites do campo juridico e esfera judicial sendo reciclado pelas
molduras televisivas, que evocam os sentidos juridicos e os ressignificam como ethicidade
televisiva de direito de resposta no debate.

O imaginario jornalistico retoma essa questdo quando enuncia a noticia escutando “os
dois lados” como garantia de neutralidade e justica. Todo esse rito referido por Traquina
(2005) se inicia com o “ouvir o outro lado”, ponto essencial e material do contraditério e que

consta do seguinte modo no Manual de Redagdo da Folha de Sao Paulo (2001, p. 26-27):

Quando o repoérter dispde de uma informac¢ao que possa ser considerada prejudiciala
uma pessoa ou entidade, ¢ obrigatério que ele ouga ou publique com destaque
proporcionala versdo da parte atingida — esse procedimento, na Folha, é chamado de
‘ouvir o outro lado’. [...] O outrolado também podelevarojomalista a refazera sua
apurac¢do,oumesmo abandonara noticia, se trouxer uma afirmagéo procedente que
desminta a perspectiva inicial da reportagem.

J4

Essa visdo do que se recomenda para a boa pratica jornalistica, ¢ um construto
comunicacional que inclui uma certa visdo dos fatos com dois lados, um imaginario de
tribunal que se estende para a constru¢do de acontecimentos.

Voltando a lei, de um modo geral, a Lei 13.188/2015 disciplina o direito de resposta

ou retificacao do ofendido em matéria divulgada, publicada ou transmitida por veiculo de

comunicagdo social. (BRASIL, 2015).
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Na esfera politica e eleitoral, cujos pronunciamentos e manifestacdes dialéticas,
exteriorizam ndo poucas vezes todo um conjunto de referéncias negativas de um interlocutor
em relagdo a outrem, o direito de resposta ¢ a materializagdo do contraditério no ambito
comunicacional. Observa-se que em se de tratando de propaganda eleitoral, que contém
segmento de propaganda negativa, esta ndo ¢ reputada ilicita, pois, adversarios apontarem
defeitos ou fatos negativos do outro ¢ condizente com um didlogo democratico ao eleitor,
apenas permitindo-se o controle em caso de abuso ou excesso, disposto o direito de resposta
nos art. 58 e 58 A da Lei 9.504/97. (BRASIL, 1997). Em termos de imaginarios
comunicacionais estdo sendo evocados sentidos de agressdao e de justica com a pessoa
prejudicada, igualdade de espagos/tempos comunicacionais para os dois envolvidos na
disputa.

Sob o enfoque do debate eleitoral televisivo seria totalmente estranho se o direito de
resposta ndo pudesse ser assegurado aos participantes. A legislacao eleitoral como ja exposto,
cuidou de tratar do essencial quanto aos debates, deixando esse exercicio do contraditorio, a
cargo das emissoras nas suas composi¢des com os partidos e candidatos. Elas retomam a
agressao e a justica com o agredido com molduragdes e molduras diversas.

Mas, quem tem o direito de resposta? Esse reconhecimento realizado de plano pelo
mediador, ou, posteriormente pela emissora, com os didlogos ocultos a expectagdo, feitos no
ponto eletronico, com intervencdo da producdo, assessoria jornalistica e juridica constitui
importante moldura sobreposta ao mediador e aos candidatos, estabelecendo um imaginario
de justica. Ou seja, o direito de resposta, a0 mesmo tempo em que ¢ moldurado pela emissora
a moldura (a emissora) e moldura o apresentador com sentidos de justica e de hierarquia: o
apresentador acima dos participantes do debate e a emissora acima do apresentador.

Em se tratando da TV Globo o historico episddio do direito de resposta concedida ao
Governador do Estado do Rio de Janeiro, Leonel Brizola, por decisdo judicial, que foi exibido
pelo Jornal Nacional, sugere que a construgdo do direito de resposta, como norma do debate
eleitoral, da sentidos de justica a emissora.! Ouvir “o outro lado”, dar direito ao lado
supostamente injusticado de se defender da sentidos a emissora na arena do debate e na arena
da disputa eleitoral de igualdade. Contudo, os enquadramentos, o espago ocupado na tela, a
producdo de sentidos dessa sequéncia de imagens e imagindrios que constitui a ethicidade

direito de resposta, fica na opacidade e ¢ nelas que se constroi as desigualdades e hierarquias.

1O episddio ocorreu em 15/03/1994, quando se cumpriu uma decisdo judicial de se con ferir direito de resposta
ao entdo Governador do Rio de Janeiro, Leonel Brizola, em razao de criticas contra ele, divulgadas no Jornal
O Globo em editorial, 02 anos antes da exibicao. (PINHO, 2009).
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No debate eleitoral de 04/10/2018, a TV Globo concedeu direito de resposta ao candidato
Henrique Meirelles, em relacio a uma referéncia do candidato Alvaro Dias, diante da

acusacao de “cuamplice da corrupgao”, quando este se confrontava com o candidato Fernando
Haddad:

Figura 24 - Direito de resposta concedido a Figura 25 - Direito de resposta lido por Cid

Henrique Meirelles Moreira no JN

Fonte: G1 (2020).

Nas figuras 24 e 25 temos o construto direito de resposta, ou parte dele. Ja que,
geralmente, a sequéncia comeca com a fala de um candidato, o pedido de direito de resposta
do outro candidato que se sentiu injusticado, a andlise da “equipe de producao” da Rede
Globo sobre esse pedido, a resposta de Bonner positiva ou negativa e, em caso de positiva, o
tempo para o candidato “responder”. O direito de resposta no debate eleitoral deve ser
tensionado com a propria dindmica do fluxo televisivo. A sua solicitagdo ndo ocasionou um
rompimento do enfrentamento entre os candidatos Alvaro Dias e Fernando Haddad. Os
tempos de fala, réplica e tréplica entre eles foram preservados integralmente. A “equipe de
produgdo” da TV Globo, outra persona televisiva, que no debate se comunica exclusivamente
com o apresentador, pois ele proprio € o que recebe o pedido e comunica a concessao ou nao
desse direito, € a emissora representada pela produg¢dao que concede ou nao o direito, criam
uma hierarquia institucional que reforca a empresa, o universo privado da democracia e seus
sentidos de justica.

A moldura do direito de resposta evoca os imaginarios juridicos, pois a resposta foi
antecedida de uma reflexdo analitica (ato de deliberar, julgar com fundamento) e apresentado
o resultado concessivo depois da sequéncia que trouxe o embate entre o candidato Geraldo
Alckmin e a candidata Marina Silva, exibido logo apos aquele no qual se gerou o direito de
resposta entre os candidatos Alvaro Dias e Fernando Haddad.

A execucdo e o exercicio do direito de resposta obedeceram ao sentido estético da TV

Globo, imune a contaminagdes e distor¢des imagéticas. O candidato Henrique Meirelles nao
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pode vir ao pulpito para responder sozinho, ou se confrontar com o candidato Alvaro Dias,
pois o mediador, Bonner, avisou-lhe que a resposta deveria ser dada no lugar onde estava o
candidato Henrique Meirelles, ou seja, sentado na cadeira onde todos os candidatos
aguardavam a vez de serem chamados para o confronto dialdgico-discursivo. A resposta
acontece num plano médio, num enquadramento frontal. O candidato nao estd mais falando
para o seu colega e sim para os espectadores, aqueles que estdo fora das imagens técnicas do
debate. O olhar obliquo, como nos lembra Machado (2005), o olhar da ficcdo e do voyeur,
proprio dos programas de fic¢do, ¢ trocado aqui por uma moldura documental, propria dos
programas de nao ficcdo como telejornais e programas de auditorio.

As imagens de direito de resposta nas redes sociais como Twitter e Facebook, mais
uma vez, tensionam os modos de construgdo televisiva e, portanto, os sentidos. Entre
softwares e apropriagdes das imagens de TV, os usudrios parecem exercer seus proprios
direitos de resposta manipulando oufrando as imagens com legendas, sobreposicdes,
linguagens outras, o que logicamente da outros sentidos e destaca a propria capacidade de dar
outros sentidos para além deles proprios.

Evidentemente que o controle formal extraordinario a afericdo interna das redes
sociais pode ser realizado, por candidatos e usudrios comuns, como asseguram o0s
instrumentos juridicos previstos no art. 57 A e seguintes da Lei 9.504/97 (propaganda
eleitoral na Internet) e art. 19 da Lei 12.965/2014 (Marco Civil da Internet no Brasil).
(BRASIL, 2014).

5.2.1.3 Réplica e Tréplica

A retorica pode ser compreendida como a arte da persuasao por meio das palavras e,
quando aplicada ao contexto dialético de um debate, disputa ou enfrentamento que se destina
a convencer ao adversario ou a outrem, os argumentos que devem obediéncia ao critério da
paridade de oportunidades. Para a expressdo dessa linguagem o equilibrio do procedimento
determina que, apds a fala de um expositor, seu opositor tenha o direito a refutacao, que se
denomina réplica; em seguida, surge a oportunidade da tréplica, que para fins de igualdade
deve ser oportunizada a ambos.

Muito comum em processos judiciais de competéncia do Tribunal do Juri, quando
acusagdo e defesa podem se manifestar por determinado tempo igualitario e, depois, se o

orgdo acusador se utilizar da fase da tréplica, idéntica prerrogativa se reconhece ao defensor.
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Nos debates eleitorais esse mecanismo ¢ assegurado na combinacdo das regras entre
candidatos, partidos e emissoras, evocando assim imaginarios juridicos, que se inserem em
uma das dinamicas centrais do programa televisivo. A possibilidade de resposta e impugnagao
a resposta ¢ moldurada como um direito dos candidatos participantes e ndo ¢ estranha a TV,
pois aproxima-lhe dos programas de jogos e disputas com perguntas e respostas, com
destinacdo de tempo para resposta e comentarios do adversario.

Como pode-se ver na Figura 26, a réplica do candidato Henrique Meirelles a
afirma¢@o de que fora omisso ou participante de corrupg¢do em governos anteriores, defendida
pelo candidato Alvaro Dias, foi objeto de apropriagdio nas redes sociais por usuario que ignora
o tom solene dessa posicdo. A condi¢do da alegada “ficha limpa” para o perfil que se
apresenta como Thiago Medrado no Twitter ¢ indiferente para a capta¢do da simpatia e do

voto.

Figura 26 - Meme daréplica do candidato Figura 27 - Réplica do candidato Henrique

Henrique Meirelles Meirelles

p; TH‘IA(‘_;O thE‘DRADO v

Migo a gente ja entendeu que o senhor & ficha limpa e ainda
assim néo votaremos no senhor, de nada #DebateNaGlobo

Fonte: Medrado (2020).

A apresentadora Angélica ficou a frente do programa Video Game, na Globo, que
tinha uma estrutura de disputa, com perguntas e respostas. Esse modelo de atracao televisiva,
contando na esséncia com a estrutura de poder perguntar e poder responder foi utilizada por

Fausto Silva em seu programa, no quadro Mano a Mano. As figuras 28 e 29 registram esses

programas.
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Figura 28 - Programa Video Game com a Figura 29 - Quadro Mano a Mano com o

apresentadora Angélica apresentador Faustao
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5.2.1.4 Horério Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE)

Os candidatos sdo moldurados em diversos espagos da grade de programacdo, para
além do debate. Esses sentidos dados nos diversos territorios se somam ou se contradizem.
Uma moldura importante na constru¢cdo dos candidatos, das elei¢des, da democracia e do
proprio Brasil televisivo € o Hordrio Gratuito de Propaganda Eleitoral. Ele € transmitido em
todas as emissoras abertas, obrigatorio por lei e carrega estéticas e técnicas proprias ao ponto
que se pode ver grandes contrastes entre a propaganda do partido x e a do partido y na sua
qualidade de som ou complexidade técnica. Com certeza ¢ um espago na TV Globo que
tensiona o Padrao Globo de qualidade.

As agremiacdes partidarias e os candidatos que participam da disputa eleitoral sdo
destinatarios do direito de efetivagdo da comunicacao eleitoral, com o objetivo de divulgar e
oferecer ao publico eleitor e a comunidade em geral, as propostas, ideias, projetos e
pensamentos politicos e de governanga. Assim, concebeu-se como dever do Estado assegurar
o acesso dos integrantes do campo politico na perspectiva das candidaturas aos meios
tradicionais de massa, como o radioe a TV.

As emissoras tém a obrigatoriedade de exibicdo dos programas de propaganda
eleitoral. A ideia da gratuidade deve ser entendida sob dois angulos: em relacdo aos
candidatos e partidos s3o beneficidrios graciosos do espaco midiatico, mas as emissoras, em
funcao do carater oficial e cogente da cessao dos espacos em suas grades de programacao,
recebem compensacao fiscal com base na perda de receita publicitaria como dispde o art. 99
da Lei 9.504/97. Diante dessa circunstancia, na realidade, ¢ sempre a populagdo pelo conjunto

de contribuintes tributarios que arcam com os custos da propaganda eleitoral no radio e na TV
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durante as campanhas eleitorais, j4 que os recursos disponibilizados pelo Estado, para a
compensacao, sao origindrios daquelas receitas.

A obrigatoriedade da veiculagdo da propaganda na TV ¢ dirigida aos canais abertos
que operam em VHF e UHF; ndo ficam fora desse circuito as emissoras comunitarias que
possuem o mesmo Onus, assim como aquelas de perfil fechado se tiverem vinculos com entes
publicos como sdo os casos das TVs Senado, Camara e Justica. Em relacdo as radios, sdo
dispensadas da veiculagdo da propaganda eleitoral gratuita, se a emissora estiver sob gestao
do Poder Legislativo no ambito federal e instalada fora do Distrito Federal, no entanto,
permanece tal obrigatoriedade de exibicao nas eleicdes destinadas ao cargo de Presidente da
Republica. Todo esse conjunto de regramento e as disposicdes que serdo expostas a seguir, a0
procedimento regular da propaganda no radio e na TV estdo previstas na Lei 9.504/97 de
modo precipuo.

Reservamos nessa passagem, aos apontamentos referentes a propaganda exibida na
TV e em relacdo as eleigdes majoritarias para a Presidéncia da Republica, porquanto ajustado
ao objeto da pesquisa. Mais, propriamente interessa-nos, apds essa introducdo, o
esclarecimento de que a veiculagdo da propaganda nao ¢ feita sob o formato “ao vivo”, pois as
midias com o conteido dos programas gravados devem ser entregues com antecedéncia as
emissoras para a exibicdo nos hordrios que compdem o quadro do HGPE e inserido na
intermiténcia da grade de programas da TV no periodo destinado aquela propaganda. Nesse
sentido, apresenta uma temporalidade diferente do debate ao vivo, assim como uma estética,
enquadramentos e sonoridades diferentes.

Nao se concebe qualquer censura ou proibigao prévia em relagdo a integra ou parte dos
programas de propaganda, cabendo aos ofendidos o direito de resposta por decisdo da Justica
Eleitoral que acolher pretensdo de interessado, compensando-se com o tempo do ofensor nos
programas vindouros. As restrigdes quanto ao teor e forma da propaganda gratuita, na TV, sdo
coincidentes com aquelas que se aplicam a propaganda eleitoral em geral: ndo pode ter matiz
comercial, fazer promo¢ao de marca ou produto, mesmo que de forma subliminar; degradacao
ou ridicularizagdo de candidatos; ofensa a honra de candidatos, a moral e aos bons costumes
(seja 14 o que isso queira dizer); exibicdo de material sobre pesquisa eleitoral que identifique
entrevistado ou faca manipulacdo de dados; com montagens, trucagens, computagdo grafica,
desenhos animados e efeitos especiais. Deve-se enfatizar que o contetido necessita trazer a
veiculagdo das legendas ou a linguagem de Libras para oferta ao publico com necessidades

especiais relativas a surdez, viabilizando a comunicagao.
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A distribuicao na quantidade dos tempos de acesso a TV ¢ feita ao longo dos 35 dias
anteriores a antevéspera do pleito eleitoral no primeiro turno da disputa para as eleigdes
presidenciais, nas tercas e quintas-feiras e também nos sdbados em dois horarios (das 13 h as
13h12min30s e das 20h30min as 20h42min31s), quando considerada a chamada propaganda
televisiva em rede, pois exigem a veiculacdo nos horarios determinados, que, por sua vez, se
enquadram na flutuacdo das modalidades dos horarios nobres (vespertino € noturno) como
esclarecido por Kilpp (2013).

Na formula da propaganda televisiva por inser¢io ocorre um afastamento da rigidez
do calendario e horario para a modalidade em rede, pois as emissoras de TV devem reservar
70 minutos diarios para inser¢cdes de 30 e 60 segundos (opgdo do partido ou coligacao
partidaria), em todos os dias da semana, inclusive domingos. Esse conteudo deve ser
divulgado durante a programagdo regular da emissora (e também ¢é gravado), com exibi¢ao
entre 5 e 24 horas do mesmo dia. Preconiza-se uma distribui¢ao isondmica entre os candidatos
quanto aos melhores momentos e grandezas dos horarios nobres ¢ o tempo ¢ dividido de
forma igualitdria para as eleigdes majoritarias e proporcionais para a mesma agremiagao
partidaria.

No segundo turno das eleicdes para a Presidéncia da Republica a veiculacdo da
propaganda na TV (em relagdo a ambas as modalidades) tem inicio apos as 48 horas da
proclamacdo do resultado do primeiro turno e se estende até a antevéspera do dia das eleigdes.
Cada um dos dois candidatos que disputam o segundo turno dispde, na propaganda em rede,
de dois horérios didrios com 20 minutos, inclusive aos domingos (13 h até 13h20min e
20h30min até 20h50min). Face a propaganda por inser¢do, as diretrizes ndo se modificam,
apenas a divisdo também ¢ feita de forma igualitiria entre os dois unicos candidatos
concorrentes.

A norma juridica que moldura esse tempo televisivo parece, de alguma forma, dar
sentidos legitimos a disparidade tecnoestética. Essa disparidade moldura partidos e
candidatos.

Em razao do objeto consistir na centralidade do debate eleitoral do primeiro turno, nas
elei¢des presidenciais brasileiras de 2018 em 04 e 05/10/2018, ¢ imperiosa a anotacdo de que
na propaganda eleitoral obrigatoria, referente a esse primeiro turno na TV, sob o
procedimento da formagdo de rede entre as emissoras, a distribui¢do da totalidade dos
horarios obedeceu aos critérios de representatividade do respectivo partido e coligagdes que
conduziam os seus candidatos. Dessa maneira, destaca-se que 90% do tempo ¢ distribuido sob

o regime da proporcional expressada pelo numero de deputados que os partidos tenham como
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representantes na Camara dos Deputados e o remanescente de 10% foi distribuido de modo
igualitario.

O Plano de Midia do Horario Eleitoral Gratuito dos candidatos a presidente da
Republica, nas Eleigoes Gerais de 2018, constou da Resolucao n° 23.590/2018 (TSE, 2018) e

contemplou o seguinte quadro distributivo por candidato.

Figura 30 - Plano de midia do tempo de propaganda no HGPE
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Fonte: G1 (2020).

O cenério da distribuicdo do tempo pelas diversas campanhas eleitorais determina as
estratégias de marketing politico, mas nao se pode indicar que, de modo contundente, o
detentor de maior espago de visibilidade imagética no HGPE incremente suas chances de
éxito eleitoral. Essa relacdo de causalidade entre o tempo de TV e o desempenho nas urnas
surge muito mais fluida e incerta, a partir do protagonismo das redes sociais, inclusive com a
permissao pela legislacdo da veiculagdo de propaganda eleitoral pela Internet por sitios, blogs

e redes sociais.
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O pleito de 2018 ¢ confirmativo dessa nova assertividade e, possivelmente de uma
relacdo menos impositiva da propaganda obrigatoria na TV, quando se observa a trajetoria do
candidato eleito Jair Bolsonaro que contava com infimos 8 s de tempo televisivo no horario
eleitoral, mas, tinha uma presenca teleaudiovisual maior que todos os outros candidatos.

No periodo da campanha de 2018, segundo Satuf e Vasconcelos (2019), Jair
Bolsonaro passou a maior parte do tempo nas redes sociais com prioridade para o Twitter e
entre 16/08 e 28/10/2018 publicou 621 tweets que, em média, receberam 15 mil curtidas e
1000 retuites. E claro que, ao dizer “Bolsonaro”, nos referimos a imagem técnica do candidato
apresentada como perfil oficial o qual foi operado por uma equipe.

Para os mencionados autores nas elei¢des presidenciais brasileiras de 2002, ocasido na
qual Luiz Inacio Lula da Silva foi eleito, o HPGE, mas matérias jornalisticas positivas € o
marketing do publicitdrio Duda Mendonga foram convergentes na constru¢cdo da imagem
satisfatoria quanto ao candidato Lula.

Dessa forma, chama-se a aten¢do para o HGPE como moldura das eleicdes e dos
candidatos, j4 que essa moldura leva a produzir um estranhamento quando vemos os
candidatos enfrentados no debate sujeitos a outras normas que sdo reguladas por um
apresentador.

Nao ¢ que o enfrentamento ndo exista entre candidatos nesse horario, mas ¢ moldurado
de forma sequencial com referéncias a outros candidatos tomando imagens deles ou seus
partidos, televisivas, de jornais, em rede ou dados mencionados. Essas referéncias sdo
respondidas no espaco do outro partido/candidato ou esse outro espaco constréi novos
enfrentamentos e referéncias aos seus oponentes. Contudo, na hora do debate, um
enquadramento geral, uma ordem sorteada, um enfrentamento entre dois candidatos deixando
os outros em segundo plano parece mudar a hierarquia do candidato quando estd em sua
propria casa. Mais uma vez, aqui ha também uma enunciag¢@o sobre uma certa competéncia do
privado (a TV Globo) bem maior que o publico (os diversos partidos que por lei tem um
espago eleitoral para fazer).

Vejamos, por exemplo, a participagdo do Partido Patriota, principalmente na fala do
candidato Cabo Daciolo. Ele comega dizendo “gloria a Deus, chega de escraviddo, chega de
corrup¢do, Cabo Daciolo 51, Gloria”. Sao 7 segundos em que o candidato, de terno e gravata
com um fundo azul celeste, fala com um punho fechado e a Biblia na outra mao que faz
questdo de mostrar. Na outra metade da tela a legenda “Deus est4 no controle” com o rosto do
proprio candidato dentro de algumas letras. Na parte superior o nome do partido Patriota e o

numero com as cores do Brasil. Ainda, na parte inferior, a figura de uma pessoa com as maos
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juntas, rezando, novamente o nome do candidato e nimero e a persona que faz a tradugdo em

Libras, uma mulher, na parte inferior direita do quadro.

Figura 31 - O candidato Cabo Daciolo

Fonte: G1 (2020).

Sem querer fazer uma analise exaustiva desse tempo televisivo, vemos varias questoes
que evocam imaginarios que tensionam a separacdo entre Igreja e Estado, ja que, a figura e a
fala, as molduras do candidato o apontam mais para um pastor, nos modos como vém se
construindo as Igrejas na televisdo nos ultimos anos. Esse padrdo tecnoestético tensiona o
PGQ, que aponta para a construgdo dessa separagdo e se enuncia como neutral em relagdo a
todo aspecto que possa ser uma tomada de posi¢do, como ja se explicou ao falar do PGQ.
Entdo, se 0o HGPE ¢ um espago importante que moldura os candidatos e os partidos, seguindo
o marco da lei que ¢ a moldura maior de todo esse espago, o debate na Emissora remoldura os
candidatos e os partidos reciclando os sentidos ja dados nos outros espagos, mas, todos esses
sentidos tensionados pela moldura debate eleitoral como programa da TV Globo.

Com a possiblidade da propaganda eleitoral nas redes muitas pecas do material do
HGPE sdo reapropriados, compartilhados, mas também parodiados e desviados pelos

usuarios.
5.3 DEBATE ELEITORAL COMO TEMPOS TELEAUDIOVISUAIS

O debate eleitoral da TV Globo em 04 e 05/10/2018 teve uma organizacdo que dividiu
o programa em 04 blocos. No primeiro bloco o apresentador Bonner fez uma introdugao
apresentando e agradecendo aos candidatos com pedidos de aplausos. Discorreu sobre as
regras ¢ as etapas do debate, bem como sobre o sorteio prévio que definiu a posicdo que os

candidatos ocuparam no estudio.



101

J&, nessa primeira fase e utilizando-se de temas livres, os candidatos fizeram perguntas
entre si, com a exigéncia de que todos perguntassem e fossem perguntados. Assim, foram
realizadas 07 perguntas, com resposta, réplica e tréplica. O candidato dispunha do tempo de
30 s para realizar o questionamento ao concorrente, que contou com o tempo de 1min30s para
responder. O tempo para o desenvolvimento da réplica foi de 1 min, com idéntico tempo para
a tréplica. Esse ciclo teve a duracdo de 36min10s e foi finalizado com a pergunta da candidata
Marina Silva ao candidato Alvaro Dias ¢ a demarcacio exata do encerramento pelo
apresentador Bonner, com os agradecimentos, anuncio da finalizagdo e de que no bloco
seguinte a atracao contaria com as perguntas relativas aos temas sorteados previamente, apds
o intervalo.

O segundo bloco durou 36min59s e foi obedecida a mesma forma do bloco inaugural,
quanto o posicionamento no centro do estudio no pulpito, frente a frente, com a observacao de
que o mediador Bonner sorteou os temas para o candidato Guilherme Boulos (previamente
sorteado) e este escolheu um dos candidatos, isto €, o candidato Geraldo Alckmin. Os tempos
para as manifestacdes dos concorrentes foram os mesmos € ndo houve permissdo pelas regras
para que um determinado candidato participasse de mais de uma resposta tematica. Nesse
bloco, foi reconhecido o direito de resposta ao candidato Henrique Meirelles conforme ja
descrito.

O apresentador Bonner encerrou o segundo bloco, anunciando para tempos da pausa,
na continuidade do encontro, o retorno das perguntas pelos candidatos com a convocacao de
temas livres.

Ao reiniciar o programa do debate eleitoral, o apresentador Bonner, no terceiro bloco,
mobilizou a plateia para o siléncio e o retorno aos locais onde deveriam se sentar. Fez ainda
um esclarecimento sobre a estrutura técnica para o registro audiovisual do debate, apontando
que no pulpito tinha uma marca na cor cinza, utilizada como referéncia para que os candidatos
ficassem centralizados, facilitando o trabalho das cameras cruzadas. Acrescentou que o
afastamento da marca central atrapalhava a captura de imagem pela camera.

Obedecendo ao mesmo rito do tempo e impossibilidade de cumulacao de respostas em
determinado candidato (o limite diferentemente do primeiro bloco no terceiro foi de 02
candidatos por pergunta), os candidatos puderam escolher temas e adversarios para as
respectivas questdes. A candidata Marina Silva, ao se manifestar no inicio, comentou que
desejaria fazer a pergunta ao candidato Jair Bolsonaro, mas faria a outro candidato, pois
aquele concorrente niao teve coragem de comparecer ao debate e concedeu uma entrevista

naquele horario a TV Record. O bloco se estendeu por um tempo de 35minl4s. No término e
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antes do intervalo comercial, Bonner convida para o ultimo bloco na sequéncia, com
perguntas sobre temas deliberados em prévio sorteio.

O quarto e derradeiro bloco contaram com uma divisdo especial. Inicialmente, os
candidatos responderam de acordo com o modelo de tempo e presenca no palco dos blocos
anteriores, a questoes formuladas com base em temas que o apresentador Bonner sorteou no
momento. A escolha do candidato que respondeu ficou disponivel ao inquiridor,
permanecendo o impedimento para que um mesmo candidato respondesse mais do que duas
vezes.

Realizadas as 7 perguntas, o mediador Bonner agradeceu aos candidatos referindo-se
ao encerramento das rodadas de perguntas entre eles, utilizando-se de um jargdo do futebol
que delimita os jogos que se realizam em determinado dia ou periodo de um mesmo
campeonato. O segundo momento do quarto bloco foi intitulado como consideragdes finais:
cada candidato dispde de 1 minuto para veicular uma mensagem aos eleitores, obedecendo-se
a regra da ordem de apresentacdo, previamente organizada por sorteio. No inicio houve a fala
do candidato Geraldo Alckmin ¢ a finalizagcdo coube ao candidato Guilherme Boulos.

No encerramento do bloco e do programa, o apresentador Bonner fez agradecimentos
e formulou pedido de desculpas, desejando que todos tivessem um bom voto no domingo. O
bloco durou 44min26s e todo o programa teve exibicao de 2h32min49s.

Os quatro blocos que formaram o debate televisivo devem ser pensados no fluxo com
0s comerciais € no tempo que ele ocupou na moldura grade de programacao: o horario nobre
ja comentado anteriormente. Pensando-se televisualmente, temos a simultaneidade dos
tempos que nas redes sociais aconteciam no mesmo horario do debate, mas, também, os
tempos que o debate ocupou na TV e nas redes antes e depois do proprio programa, seja em
chamadas, no Jornal Nacional, nas entrevistas posteriores ao debate, nos jornais do dia
seguinte e nas redes o tempo inteiro, inclusive agora ou num proximo debate.

O ritual ou liturgia de sentar o telespectador para assistir a programacao televisiva,
com exclusividade, vem sendo tensionado pelas praticas de segunda tela. As disputas e
concorréncias das emissoras de TV adquirem outros aspectos: para além da busca por espago
entre elas, a atencdo do telespectador ¢ objeto de tratativas com os aparelhos ou dispositivos
tecnologicos franqueados aos sentidos humanos do usudrio (tato, audigdo, visdo). Bifurcacdes
e transversalidades sdo estabelecidas entre o olho que estd na TV e quase que de imediato na
segunda tela; pensamentos e sensagdes com conexdes variadas e, as vezes, multiplas. Essas

simultaneidades de tempo s3o percebidas sonoramente pelos toques de mensagens que se



103

atualizam no celular, as falas, e os ruidos do proprio fluxo televisivo junto aos mais diversos
sons ambientais onde ambas as telas estdo colocando entre elas o usuario.

O construto tempo televisivo ¢ moldurado além do horario nobre na grade de
programagao, pela marcacdo do tempo de fala de cada candidato e do tempo do comercial
delimitado pela fala do apresentador e da vinheta que separa o que ¢ programa do que nao €.
H4, mais uma vez, um sentido de hierarquia e poder ali evocando imaginarios de alguém que
controla o tempo, principalmente o tempo televisivo em horario nobre que vale ouro. A
vinheta do programa finaliza o intervalo comercial do que ndo ¢ intervalo comercial, ¢
programa. Esses sentidos, embora sejam bastante Obvios para qualquer espectador,
dificilmente sdo percebidas quais sdo as molduras que fazem com que claramente digamos
isso € um programa e isso ¢ um comercial, por mais que o comercial inclua chamadas de
programas. Pensando nessas ténues fronteiras que pouco vemos, mas operam com eficacia

territorios de sentidos, vamos pensar algumas temporalidades teleaudiovisuais.

Figura 32 - Tempo do comercial delimitado pela fala do apresentador

Fonte: G1 (2020).

Figura 33 - Tempo de fala de cada candidato

Fonte: G1 (2020).
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Um dos imaginarios mais presentes na evocagao do tempo esta relacionado ao relogio.
No caso do debate, temos algo semelhante em formato, mas diverso em fung¢io: o crondmetro
que mede o tempo. HA um cronometro no pulpito do apresentador e outro na imagem
visualizada pelo espectador. Em principio, o candidato ndo visualiza o tempo, até o
apresentador avisar “tempo candidato”. Trata-se geralmente de um tempo de 30 segundos,
méximo 1 minuto para formular pergunta, responder, replicar ou treplicar. O tempo sempre se
apresenta de forma regressiva. O apresentador visualiza o crondometro o tempo inteiro € ao
espectador ¢ mostrado de forma regressiva os ultimos dez segundos. O tempo dividido de
forma equitativa dé& fortes sentidos de tratamento igualitario, mais igualitario inclusive que o
do HPGE. E interessante entender como esse tempo corresponde ao que Manovich (2008)
chama de montagem temporal, propria do cinema e da televisdo e o tempo das redes se
corresponde mais a montagem espacial, em que uma imagem qualquer se distribui no espago
da interface, mas também se distribui entre interfaces com novas disposigdes que levam para
outros links, outras redes, outras paginas. Ambas questdes nos falam da natureza da televisao
(imagem-duracdo como diria Kilpp, 2003) e a montagem de um tempo espacial e em rede que

¢ proprio danatureza das novas midias. No tempo teleaudiovisual se encontram ambos.
5.3.1 O Tempo de Softwares, Hardwares, Compartilhamento e Mobilidade

A sobreposi¢ao de molduras usuério, dispositivo mével (hardware e software) e rede
social atua em atravessamentos determinantes para a atualizacdo de contetdos
teleaudiovisuais. Pode-se citar a hipdtese de captura de uma imagem que sofre intervengdes
pelo usudrio de um dispositivo movel alterando sua cor e com a inser¢do imagens menores
coladas, a partir da viabilidade de softwares habilitados no dispositivo mével (DM) e a seguir
compartilhada em uma rede social (Twitter). Nao se trata da mesma imagem, o receptor
recebeu conteudo diverso do que foi produzido. O debate eleitoral ou qualquer outra imagem
se atualiza de diversas formas em cada compartilhamento. As logicas do celular ou fablet
como dispositivos e sua poténcia de agir, dinamizam as imagens que resultam em outras
formas de imaginar (codificar e decodificar imagens, como diria Flusser, 2007). Dessa forma,
surgem géneros diversos como os memes que inserem as imagens num fluxo de apropriagdo e

tensionamento pelas novas montagens ao ponto de provocar extremos estranhamentos.2

2 0 meme como género ou linguagem néo é considerando numa posigdo de centralidade nessa tese, mas por um
viés incidental, embora os elementos teleaudiovisuais do debate de 2018 para presidente, na TV Globo,
costumam serengendrados muito por esta linguagem.
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A concepcao do meme ¢ resultante da teoria egoistica do gene e sua justaposicdo aos
elementos culturais, conforme formulagdo de Dawkins (2007). Para o autor, o meme seria
uma unidade de replicacdo, tal qual o gene que salta de corpo a corpo, carregando consigo
uma determinada informag¢do que se orienta por um processo de imitagdo. Em uma
verificagdo sob o angulo tecnocultural, Fontanella (2009, p. 8), se refere ao meme como
“ideias, brincadeiras, jogos, piadas ou comportamentos que se espalham através de sua
replicacao de forma viral”.

Segundo a autora, desenvolve-se essa caracterizagdo da repeticdo por um
procedimento modelar, que se revela e se apresenta no formato material de fotos, fotos com
legendas, frases, comentarios, tirinhas, videos, audios, hashtags e outros elementos. A
producdo dos contetidos nao se prima ou ¢ dependente de um apuro de qualidade técnica ou
linguagem, ao contrario, em muitas injungdes ¢ perceptivel a precariedade das materialidades
midiaticas, sabidamente com restricdes de acabamento e finalizagdo (quer ser seja proposital
ou nao), aspecto sujo e contaminado. Indubitavelmente, o meme € o condicionante de uma
pretensdo ao engragado e risivel, a partir de um sentido ludico.

Os memes como regime de apropriagdo do material televisivo no Twitter, sobre o
debate eleitoral da TV Globo, sdo a tonica em relagdo as ethicidades candidatos e
apresentador. Na amostragem, que ¢ alvo de nossa proposta, a liberacdo dos sentidos originais
da emissora que ¢ mae dos contetidos originais e que inspiram esse desdobramento, se faz
com o auxilio poderoso do humor.

O elemento ludico constitui uma ponte para a travessia entre a austeridade e a
atualizacdo que resulta em outras ethicidades, que nao sdo desprovidas de uma seriedade. A
consisténcia do aspecto comico ndo ofusca ou impede o agénico da discussdo eleitoral. Os
memes € o Twitter propiciam uma apropriacdo de sentidos que traduz um formato de
comunicagdo sobre a tematica da politica ideologica eleitoral com conteido, mas sob o
império do sarcasmo.

Para a finalidade especifica da discussdo, como moldura, buscou-se entender os
softwares com apoio no entendimento de Manovich (2008) na sua extensao como softwares
culturais, indicativa de que s3o aqueles que se apresentam como programas empregados pelos
usuarios com o objetivo de promover a criagdo e¢ o acesso a determinados objetos e
ambientagdes midiaticas, com possibilidade de criagio de novos contetidos, em uma
elaboracdo continua e precisa de dupla fun¢ao — o acesso e a franquia para a intervengao com

a construgdo do novo.
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E na experiéncia do remix denominada por Manovich (2008) como decorréncia da
softwarizagdo social (modificacdo intensa nos procedimentos que visam produgdo, recepcao e
compartilhamento de mensagens, facilidade de busca proporcionada pela web) que se
inscreve as apropriacdes feitas sobre as imagens produzidas nas interacdes entre as
materialidades de debates eleitorais na TV ¢ nas redes sociais. Para tanto, as funcoes e
alternativas de copiar e colar conteudos; enviar, compartilhar € comentar; acompanhamento e
gestao de multiplas janelas e abas nas telas do computador ou dos DM; colagem, recorte € a
combina¢do de componentes de cunho distinto como memes, trucagem, enfim, todo um
circuito de ferramentas operacionais fornecidas por diversos softwares de mobilizacdo da
imagem.

H4, portanto, um tempo das teleaudiovisualidades do debate que ¢ moével e
instantaneo, tempo que incita a montagem da montagem, com rapidez, seguindo a
funcionalidade do software que permite mudar uma legenda, que permite mixar duas imagens

ou inserir ruidos na imagem ou no som e devolvé-las ao fluxo do compartilhamento.

Figura 34 - Memes Ciro Gomes e Guilherme Boulos
@ ki

Namore com aiguém que te olhe como o Boulos olha pro Ciro
#DebateNaGlobo

alando

onte: Holmo (2020); Vasconcelos (2020).

Na Figura 34, vemos uma imagem retirada do final do debate e reapropriada por
diversos usuarios no tempo dos dispositivos méveis, um tempo que pode ser quase simultaneo
ao tempo cronologico do debate, mas um tempo latente que pode vir a tona com novos
sentidos em outros tempos, com outras combinagdes, outras montagens. No primeiro frame, o
perfil com o nome André Holmo legendou a foto de plano geral (descritivo) com a legenda
“namore com alguém que te olhe como Boulos olha para Ciro”. Pela moldura abaixo da foto
pode-se ver que ela foi postada de forma quase simultanea, quase na hora do fim do debate.
J4, a usuaria com o nome Dani Vasconcellos, fez um novo enquadramento da foto, deixando
no centro os candidatos Ciro Gomes e Guilherme Boulos, cortando ambos os candidatos que
estavam de cada lado. Fica um enquadramento em primeiro plano de ambos (o plano do

drama, da emocdo). Uma nova imagem feita pela usudria destoa de todos os padrdes
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televisivos e responde aos softwares mais simples de imagens em que se pode desenhar
formas em cima das imagens. Uma forma de coragdo une as cabegas de ambos candidatos
com a legenda “Até o Boulos se rendeu”. Se a primeira composi¢ao destaca o olhar ¢ o abre a
qualquer relacionamento, a segunda da a esse olhar um outro sentido. Destaca uma certa fama
de galda do candidato Ciro Gomes. Ao longo da cartografia encontram-se muitas outras
montagens e sentidos dados a essa mesma imagem. A velocidade e mobilidade de edigdo e

compartilhamento gera um outro tempo préprio das teleaudiovisualidades.

5.4 ESPACIALIDADES TELEAUDIOVISUAIS

A emissora ¢ o espaco onde se realiza o debate. Como comentou-se anteriormente,
comparando-o, por exemplo, ao debate eleitoral argentino que se realizou na Faculdade de
Direito e demandou que o aparelho televisivo se transferisse para essa cobertura, aqui
acontece o contrario. Os candidatos se dirigem a emissora, a escolha do lugar fisico onde o
programa se realiza ¢ uma moldura importante. A TV Globo os recebe “em casa” e dita as
normas do jogo. Uma empresa de comunicacdo com tudo o que ela carrega em termos de
sentidos conforme ja abordou-se no capitulo anterior. Como ela estd inscrita também na sua
estética, nas suas personas, seu espago institucional dura em todas as apropriacdes feitas em
outras emissoras ou nas redes. Os espagos principais se atualizam nas telas e interfaces,

espaco que reine muitos espagos e tempos € neles pode-se apontar algumas molduras.

5.4.1 A Arena como Espaco da Disputa

Figura 35 - Cenario do debate num enquadramento de plano geral
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Na Figura 35 vemos o cenario do debate num enquadramento de plano geral. Esse
plano, com o eixo da camera de cima, foi usado diversas vezes, principalmente no inicio € no
final de cada bloco, assim como na hora em que os candidatos se movimentavam até o centro
do cenario onde estava uma mesa dividida em dois.

Tradicionalmente, a estrutura do debate eleitoral na TV € relacionada a uma
triangulacdo, com a presenga do interlocutor — jornalista entre os enfrentamentos,
posicionando esse mediador que articula as indagag¢des e faz o controle disciplinar e
regulamentar do debate. Nas Eleicdes Presidenciais Brasileiras de 2002 esse estilo foi
abandonado e inaugurada uma etapa que aciona molduras televisivas da disputa e do jogo de
modo mais evidente e predominante. Trata-se do debate com o acionamento de um imaginario
de que a disputa sera tdo direta quanto nunca fora, posicionando-se 0s concorrentes na
contenda em interlocugdo frontal entre si, e com alguns eleitores/cidaddos/telespectadores
presentes no estudio e posicionados ao redor do circulo que se forma.

No paradigma brasileiro de 2002, o dispositivo para o contato no mundo televisivo da
TV Globo, apresenta-se sob um formato de arena; os candidatos surgem no fundo do video,
enquanto o outro se dirige as cameras ou aos eleitores que integravam o grupo de
entrevistadores sobre temas especificos e sorteados. O jornalista mediador oficial, William
Bonner, tem uma reducao significativa de sua interagdo com os concorrentes, em comparagao
com os debates das eleicOes anteriores. Sobre esse debate final da eleicdo presidencial
brasileira de 2002, Verdn (2003) compreende existir um indicio claro da inauguragdo de uma
terceira etapa na trajetoria da disponibilidade que a TV oferece a classe politica, quanto aos
dispositivos de contato para fins de campanha eleitoral que passa a ter uma configuragao
complexa de coletivos definidos como exteriores a instituigao televisao e atribuidos ao mundo
individual, ndo mediatizado, do destinatario.

Reputamos que essa moldura permaneceu ao longo dos anos posteriores, com o0s
modelos dos debates implicando em poucas variaveis e presente de modo muito contundente
no debate eleitoral de 04 e 05/10/2018. E certo que nesse certame o mediador se posicionou
afastado dos concorrentes no circulo da area e ndo havia a presenga de eleitores convidados,
mas o sentido de enfrentamento direto e auténtico entre os candidatos foi refor¢ado pela
construgdo das imagens envolvendo as disputas e os didlogos quando os adversarios estavam
frente a frente, com recursos técnicos que fazia girar o globo onde estavam na imagem
exibida ao telespectador.

No pleito eleitoral de 2014, o ultimo debate eleitoral da TV Globo, envolvendo os

candidatos Dilma Rousseff e Aécio Neves, tem um formato um pouco diverso daquele
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exibido em 2002. Preserva-se, no entanto, a loégica da enunciacao pela interatividade. H4 uma
localizagdo no centro topografico do cenério, de uma mesa transparente para a interlocucao
entre os candidatos, cada um de um lado, e em posicao frontal. Lembra o cenario do debate
presidencial francés de 2017 e diversos imaginarios de confronto que, talvez, tenham o ringue
e a luta como imaginario fundamental.

O mediador Bonner se localiza em outra mesa fixada noutro ponto do cendrio, sem
que se posicione no centro entre os candidatos, que ficam assim cara a cara. Ele esta em pé
sempre, os candidatos s6 na hora do confronto, e, ainda, o apresentador estd do lado da
camera, da Instituicao. Tanto que, muitas vezes, se ouve sua voz € ndo se vé€ seu rosto, ja que
a camera geralmente esta do seu lado ou acima dele e distante dos candidatos.

Os blocos sdo formados por perguntas diretas entre os candidatos e perguntas dos
eleitores selecionados, com temas também previamente escolhidos e que indagam pessoal e
diretamente aos candidatos, refor¢ando o deslocamento da mediagdo. O tema de cada bloco
estd mscrito no cenario.

Essa perspectiva ¢ assertiva de que a moldura estabelece, de modo simultineo, a
autenticagdo da autoridade da TV Globo pela hegemonia de imposi¢ao de sua autoridade pela
exigéncia do enfrentamento direito entre aqueles que almejam a consagracdo nas eleicdes,
pois a emissora tutela o procedimento que deve ser escorreito para aquela finalidade, agindo
em nome do eleitor/cidaddo/telespectador — aquele que fornece seu cabedal (audiéncia).

A disputa eleitoral orienta-se por uma perspectiva de arena, enfrentamento entre
concorrentes. Na TV, o debate eleitoral ndo pode prescindir dessa l6gica. Como ja notamos na
TV Globo, a ethicidade William Bonner ¢ retirada do pantedo como a mais qualificada e
indicada persona para a tarefa de desenvolver o arbitramento desse jogo. Ele ¢ parte do jogo,
parte da sua regra e ndo tem génese propria no debate, mas como mediador ¢ uma atualizacao
dos jogos e disputas televisivas.

Quando o programa televisivo ¢ construido sob o signo do jogo e da competi¢do, o
mediador juiz escancara esse papel de arbitragem, para o qual deve apresentar os predicativos
indispensaveis. Por exemplo, no programa da TV Globo, Video Game, ¢ a apresentadora
Angélica quem realiza esse papel; com sentidos de leveza e jovialidade, a ethicidade Angélica
tem um cenario de disputas e mediacdo que pode ser relacionado ao do debate como vemos na

Figura 36.
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Figura 36 - Angélica

Fonte. Vldeo... (2020).

Figura 37 - Perspectiva de arena

Fonte: G1 (2020).

E sobre aquele mesmo cendrio que Bonner, do Jornal Nacional, orienta os candidatos,
explica o funcionamento do debate, relembrando regras e mesmo posi¢des no cenario para
funcionamento do sistema de camera. Para ser reconhecida sua forma de controle do tempo,
sobretudo para acionar o sentido de isengdo ao telespectador, conta com o crondOmetro em
amarelo, nos estertores dos momentos de fala dos candidatos. O crondmetro surge no canto
inferior direito da tela, visivel ao espectador. Nao basta para esse mediador o controle da
virtualidade, ele ¢ o gestor do espaco televisivo, estidio e plateia, alertando e advertindo os
assistentes, se manifestam preferéncias, criticas, aplausos, apupos, enfim, se saem da inércia a
eles destinada como papel no debate eleitoral televisivo, maculando o carater alvo que a TV
Globo empresta ao enfrentamento. O cenério redondo com uma mesa transparente que coloca
frontalmente dois adversarios com um microfone cada um reafirma os sentidos da politica e

da disputa eleitoral como um enfrentamento entre dois, um certo imaginario do espago de
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luta, o ringue, onde acontece o boxe e outras formas de enfrentamento. Uma mesa

transparente, um microfone de cadalado: a luta ¢ através de palavras.

Figura 38 - Ringue da disputa

“Fonte: G1 (2020).

O tema inscrito no cenario vai tornando temas que ja se associam como inerentes ao
debate eleitoral: saude, educagdo, seguranca, transporte, etc., temas que sao jogados ao ringue
para iniciar a luta, s6 que o arbitro que garante o cumprimento das normas nao estd ali, no

meio do ringue, proximo ao corpo e suor dos lutadores, ele estd distante, atras de um pulpito.
5.4.1.1 O Pulpito

O sentido de disputa que se convoca no debate, originario de outras atracdes
televisivas sob essa mesma orientacdao, apresenta sempre um apresentador separado dos
participantes por uma espécie de pulpito. No caso de William Bonner, tanto no debate quanto
no Jornal Nacional, se localiza atrds de uma bancada ou pulpito. Trata-se de um lugar que
delimita os espagos sociais, uma divisdo de poder. Ancora e telespectadores no caso do JN,
candidatos e apresentador, no caso do debate. Ele parece, também, estabelecer um dentro e
fora, do lado de tras do pulpito ou da bancada estd quem ¢é de casa, do lado de la quem ¢
visitante, cliente, consumidor, visitante, ou, em programas de auditério, apresentador e
participantes, entre outros. Dentro do programa, o que é chamado de pulpito é a mesa central
na qual se enfrentam os dois adversarios para perguntas e respostas.

Mas, o pulpito vem muito antes, ja estava presente em outros espagos culturais como o
teatro ou o religioso. Neste ultimo caso estabelece um limite de poder entre os “fiéis” e os
pastores ou padres; também € um antigo espaco de poder nos institutos de ensino que

delimitam uma distancia entre quem sabe e quem aprende.
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Em Machado, R. (2016) o pulpito, sob o viés religioso, ¢ compreendido como lugar de
emissdo do discurso de ordem religiosa. Nas sinagogas, o pulpito em uma formatagdo de
tribuna, era utilizado pelo rabino, servindo como apoio para receber o texto religioso que seria
lido a comunidade adepta na assisténcia. Essa descricdo de Machado, R. (2016) é seguida por
uma observagdo de que nos primeiros templos da Era Cristd, século IV, o pulpito nao era
utilizado, mas sim dois ambdes, distribuidos de modo simétrico, a esquerda e a direita,
destinados as leituras nas liturgias das missas.

Sobre o sentido engendrado pelo pulpito, na 6tica da doutrina religiosa, o mencionado
autor ressalta que o discurso propaga uma referéncia a crenga e aos modelos de conduta,
destinados aos seguidores da mesma crenga e f¢é. Logo, do pulpito no simbolico e da fala que
dele emerge, sao construidas linhas de comunhdao para aqueles que professam a mesma
convicgdo, fé e entendimento. Desse modo, nem todos podem falar do pulpito, mas apenas os
credenciamentos pelo dominio do conhecimento a ser ofertado. No ambito das religides, os
sacerdotes e outros representantes autorizados pela institui¢ao religiosa.

Evidentemente, o termo vai designar também, segundo Machado, R. (2016), uma peca
do mobilidrio dos templos, normalmente com uma plataforma elevada com escada ou outro
mecanismo de acesso, cercada por um guarda-corpo, possibilitando que o pregador seja visto
e ouvido pela plateia. Machado, R. (2016, p. 137) esclarece quanto a introdugao posterior do
sistema abaixa-voz: “A partir do século XVI, difundiu-se o uso de acrescentar aqueles
componentes uma espécie de dossel denominado abaixa-voz, com fun¢do de rebater a voz em
direcdo aos ouvintes, evitando que se perdesse ou reverberasse nas alturas do teto da igreja”.

Na contextualizagdo como objeto material, o pulpito experimentou os estagios de
modelos e parametros artisticos e arquitetonicos ao longo da historia. O barroco, por exemplo,
orienta o guarda-corpo da Igreja de Sdo Pedro dos Clérigos em Recife/PE e a historia biblica
de Jonas jogado as baleias e de Cristo Pregando, ornamentam os pulpitos na Igreja de Sao
Francisco de Assis, em Ouro Preto/MG, obra de Antonio Francisco Lisboa, o Aleijadinho.

Segue o registro imagético de um desses trabalhos:
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Figura 39 - Pulpito

Igreja de 380 Pedro dos
Clérigns. Recife, Pamambuce.

O gusrda corpo bamooo do
Pulpits & remsnescents ds talhs
primitva da igneja, entretanto a
zanafa rococd € de faze
postenor.

Fonte:htpe/ igrejasdepemmambu
co.blogspotcom.by/2003511 figr
aja-de-zag-pedro-cos-
clerigos.hioml

Fonte: Igrejas... (2015).

Sob o angulo da materialidade o pulpito se localiza fora e acima. Quem esté nele tem
uma visdo privilegiada, de conjunto, “objetiva”. Observando o programa como um todo sé
temos esse lugar nas cenas em que a camera constroi um plano geral com a camera de cima e

com ela o espectador tem acesso a esse lugar (como esta na Figura 40).

Figura 40 - Vista do pulpito televisivo

Fonte: G1 (2020).

Em termos de moldura o pulpito convida o eleitor a subir nele e olhar, nem que seja
por alguns segundos, como as criangas que escondidas sobem nos espagos proibidos das
igrejas, € olham, pela primeira, vez um angulo novo do ja conhecido. J& que quem esta nesse
pulpito oficial é a camera, a audiovisualizagio do debate, particularmente a tecnologia
audiovisual da emissora que tudo vé e de uma forma altamente apurada limpa e objetiva

(claro, tudo em termos de producdo de sentido). O pulpito mais explicito, mas também nao
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tao visivel ¢ o do apresentador. Por vezes, partes dele de tras, de frente, mas nunca inteiro.
Um certo sentido de sacralidade dado ao pulpito por sua localizacao de fora da arena de lutas,
mas também por ser mostrado sempre como uma parte de algo maior atras do qual ou dentro

do qual esta o apresentador Bonner.

Figura 41 - Pulpito do apresentador

Fonte: G1 (2020).

Esse pulpito ndo vé€ a batalha de cima. Ele estd de fora sim, mas na mesma altura. De
alguma forma, ele estd composto de humanos como a propria arena de lutas, mas humanos
que permanecem de fora e conseguem enxergar todos a mesma distancia (conforme se mostra
na Figura 41).

Quando o programa debate eleitoral televisivo € norteado pela utilizacdo do pulpito,
traz em si a carga da moralidade religiosa e da oficialidade politica, funcionando d uplamente
como elementos pulpito numa certa visdo onisciente e convocando sentidos éthicos de
igualdade, mas isenc¢do, de quem autoriza a fala e a retira, de quem tem o controle dos que

estdo nos espagos da plateia ou no proprio palco.
5.4.2 A Cadeira Vazia

A auséncia de candidatos aos debates eleitorais televisivos na disputa presidencial
brasileira ndo ¢ novidade. O nao debate televisivo é uma estratégia, calculada para se evitar o
reflexo da propaganda negativa. Na maioria das vezes utilizada por quem, segundo os
institutos de pesquisas, detém a lideranga na intengdo de votos. Em 1989, Fernando Collor
nao participou de nenhum debate no primeiro turno. Fernando Henrique Cardoso foi vitorioso
nas elei¢des de 1994 e 1998; somando-se as duas disputas, so6 participou de um unico debate,

no primeiro turno em 1994. Em 2006, Luiz Iné4cio Lula da Silva s6 participou de debates no
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segundo turno. No certame de 2010, Dilma Rousseff deixou de comparecer a dois debates no
primeiro turno. Em 2018 Jair Bolsonaro ndo participou de debates no primeiro turno, depois
de 06 de setembro quando foi agredido com faca em Juiz de Fora/MG num ato de propaganda
eleitoral nas ruas. Também ndo compareceu aos debates agendados pelas emissoras de TV
para o segundo turno, com o seu adversario Fernando Haddad.

A expressdo cadeira vazia, no ambito dos debates eleitorais televisivos, designa o
espaco reservado para determinado candidato que nao quis comparecer ou nao pode
comparecer. Para Quir6és (2015) se a deliberacdo ¢ uma dimensdo fundamental para o
processo democratico, o debate eleitoral televisionado entre candidatos possui uma dupla
finalidade: ao mesmo tempo em que funciona como fonte clara e direta para o cidadao
comum, atende a necessidade de pluralidade ideolégica como componente da democracia.

No entanto, Quirds (2015) afirma que, na América Latina, existe uma construgao
inacabada da democracia, emergindo desse fenomeno a implantagao irregular dos sistemas de
debates eleitorais televisionados para as disputas da Presidéncia da Republica. A articulista se
refere as cadeiras vazias como ponto de maior expressividade nessa fragilidade. Descreve a
fracassada tentativa de realizar o primeiro debate eleitoral na TV, na Argentina, nas Elei¢oes
Presidenciais de 1989 (o candidato Rioja Carlos Satl Menem, do Partido Justicialista ndo
compareceu ao evento programado e deixou uma cadeira vazia ao lado do candidato Eduardo
Angeloz, do Partido Unido Civica Radical). Em 2015, a recusa seria também do candidato
favorito na Argentina, Daniel Scioli, do Partido Frente para a Victoria. Quirds (2015) refere-
se a outros episddios de recusa ao debate na Nicaragua e no Chile.

Em paralelo, apresenta Quirds (2015) uma afirmativa de que, de um moldo geral, os
debates eleitorais na TV se fortaleceram ao longo dos anos como proposta democratica.
Todavia, esse cenario mostra uma convivéncia nociva com o fendmeno das cadeiras vazias,
que se origina de uma tradicdo de cultura politica autocratica e estratégias das campanhas
eleitorais em relagdo aquele candidato que lidera pesquisas de intengdes de votos.

A cadeira vazia, no debate eleitoral televisivo, moldura um territério que possui
significado candente, acionando no imagindrio do telespectador a conduta ética da emissora
que se revela por uma visibilidade/invisibilidade do candidato que recusou o convite para a
participagdo no evento, ou que ndo pode se fazer presente. A ethicidade cadeira vazia ao lado
dos candidatos presentes, ostentando o nome do candidato faltante, invoca o poder simbdlico
que a emissora tem ao apontar o dedo, talvez o dedo em riste do mediador para julgar a
auséncia, como falta grave do candidato. E uma espécie de alerta constante: “nds o

convidamos, mas, ele ndo veio”.
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Em se tratando de candidato que lidera a intengao de votos, a recusa ao debate provoca
na emissora, o risco e o abalo de perda de consisténcia na audiéncia, embaragando o arranjo
comercial da televisdo. Nao ha como se passar ileso, essa tentativa de banalizar o horario
nobre, proporcionar perdas financeiras pelos antincios. Talvez implicar em redu¢do de ganhos
contratuais, quando o candidato avisa na enésima hora antes do debate que ndo comparecera,
e clausula contratual nos pactos publicitarios preveem maiores ganhos a emissora com o
conjunto de candidatos participando, inclusive o lider nas pesquisas eleitorais.

O debate em questdo nao teve a ethicidade cadeira vazia, moldurando o cendrio, ja que
o candidato Jair Bolsonaro justificou sua auséncia quase com um atestado de saide por meio
de sua equipe médica. O espaco do cendrio parecia completo. Durante o tempo discursivo do
mediador ndao houve de modo sistematico a lembranga de que o candidato ndo compareceu,
apenas no inicio do programa. Os demais candidatos que se fizeram presentes, em algumas
passagens introduziram em suas falas a evocacdo de que o candidato Jair Bolsonaro ndo
compareceu e teria condigdes fisicas de fazé-lo, pois estaria dando uma entrevista a TV
Record, no mesmo horario do debate eleitoral. E ai que se pensou na cadeira vazia numa
perspectiva teleaudiovisual e encontrou-se sua presencga simultdnea em outra emissora.

Se o candidato Jair Bolsonaro ndo ocupou o espaco da cadeira vazia, visivel no debate
da TV Globo, esse espaco se atualizou nas diversas falas dos outros candidatos e nas diversas
montagens das redes sociais, como vemos na Figura 42, o usudrio com perfil Siqueira postou
no Twitter uma foto do candidato Jair Bolsonaro escondido atras de uma arvore perguntando
se ja acabou o debate. O sentido do post na foto ¢ tensionado na frase superior quando
menciona o debate da forma mais habitual no Twitter (#DebateNaGlobo) e a frase “Quando
acabar os Trapalhdes alguém me avisa?”. Essa legenda parece dar a toda a montagem um
sentido ndo de medo (como pode sugerir a foto e a legenda isoladamente) e sim de
desinteresse de estar com os outros candidatos. Para compreender um pouco melhor os
sentidos dados nessa montagem a cadeira vazia, ajudaria continuar a sequéncia clicando na

frase abaixo “veja outros tweetes de Siqueira”, assim como observar os comentarios.
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Figura 42 - Montagem sobre a Cadeira Vazia

a_—_ Siqueira "

ebateNaGlobo Quando acabar os Trapalhbes alguém me

avisa ?

Fonte: Siqueira (2020).

Por outro lado, pode-se pensar a construcio da cadeira vazia como espago
teleaudiovisual que nos remete ao lugar onde ele estava como persona televisiva. No horario
de realizacdo do debate, em parte dele, o candidato Jair Bolsonaro concedeu uma entrevista
para ser exibida no Jornal da Record, pela emissora TV Record. Depois de finalizada a
entrevista, o debate continuava na TV Globo e o candidato Jair Bolsonaro posta mensagem no
seu perfil do Twitter assistindo televisdo, uma atragdo de comédia do apresentador Danilo
Gentili. Varios comentdrios de adesdo e curtidas na publicacdo sdo objeto de interagdo dos

seguidores do perfil @jairmessiasbolsonaro.

Figura 43 - Entrevista de Jair Bolsonaro a TV Record

|

JORNALDA RECORD: PRIMEIRA ENTREVISTA
DE JAIRBOLSONARO APOS ALTA MEDICA

Fonte: Bolsonaro... (2018a).
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Figura 44 - Jair Bolsonaro assiste o programa do apresentador Danilo Gentili no horario do

debate

1.068.874 curtidas

Fonte: Bolsonaro (2018Db).

O que as emissoras fazem com a cadeira vazia e, especialmente, a TV Globo ¢ o que
parece ocupar uma centralidade. No mesmo ano das elei¢cdes presidenciais no Brasil em 2018,
a emissora Rede TV também promoveu um debate eleitoral televisivo. Na ocasido, cogitava-
se de que o ex-Presidente Luiz Inicio Lula da Silva pudesse ser candidato (ele tinha
apresentado o pedido de registro de candidatura a Justica Eleitoral, mas a sua situagdo estava
sub judice, culminando por se reconhecer judicialmente, pelo TSE, que ele ndo poderia ser
candidato). Além disso, o ex-Presidente estava recolhido preso na cidade de Curitiba/PR, na
data do debate.

Nao houve autorizagdo para que o entdo candidato, Luiz Inacio Lula da Silva,
participasse do debate, deixando a prisdo apenas para o evento. (SOUZA, A. 2018). A
perspectiva ¢ de que a Rede TV colocaria uma cadeira vazia para o referido candidato.
(AMORIM; ROXO, 2018). Mas, esse fato ndo se concretizou, pois, embora a emissora tenha
anunciado que deixaria esse espago vazio, nao houve exibicdo de imagens com esse conteudo.
A Rede TV justificou que o conjunto de candidatos, com a exce¢do do candidato Guilherme
Boulos, se manifestou pela auséncia da cadeira vazia. (HOLANDA; WETTERMANN;
FAGUNDES, 2018). No debate da TV Globo, em relagdo a cadeira vazia destinada ao
candidato Jair Bolsonaro, a deliberagdao foi da emissora, sem consulta aos candidatos. Como
vemos ¢ um espago teleaudiovisual tenso por pela diversidade de sentidos. No caso da defesa
de Guilherme Boulos na Rede TV, a cadeira vazia significaria ndo autorizacdo do candidato
Luiz Inécio Lula da Silva ao debate. No caso de Jair Bolsonaro, onde o espago vazio foi
lembrado pelos candidatos, o significado seria a falta de coragem do candidato para enfrentar
os outros e defender suas ideias. Nas diversas redes, pode-se encontrar esses sentidos

reforgados ou tensionados com outros sentidos.
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No segundo turno das Elei¢cdes Presidenciais de 2018, a disputa ficou entre os
candidatos Jair Bolsonaro e Fernando Haddad. O motivo para uma cadeira vazia teve: o
primeiro ndo concordou em participar do debate eleitoral promovido pela TV Globo, que
cancelou o evento. Se negou a realizar uma entrevista com o candidato Fernando Haddad, ao
contrario do procedimento adotado no debate referente as eleicdes para o Governo do Distrito
Federal, quando, mesmo faltando um candidato ao debate no segundo turno, a TV Globo
realizou entrevista com o candidato que compareceu. (HADDAD..., 2018).

A construcdo televisiva da cadeira vazia ndo teve origem no processo eleitoral de
2018. Seguramente, o fato mais marcante ocorrente no pleito de 2006, quando se mostrou
como uma moldura televisiva, a propdsito de que o siléncio dela advindo acionasse a presenga
da auséncia da persona do candidato. Os embates do cenario politico da época, quando o
entdo candidato Luiz Inacio Lula da Silva tentava a reelei¢ao, se desenvolviam sob o prisma
de diversas acusagdes contra o seu Governo. Lula liderava as pesquisas de intencao de votos e
no primeiro turno, ndo compareceu ao evento do debate eleitoral na TV Globo.

Weber (2006) retratou o episdédio como um ndo-debate, uma auséncia que se
transforma em presenga por obra e graga da retdrica, para noés, estabelecida por uma forte
demarcagdo de moldura televisiva, com significados de omissdo, covardia e rejeicao
atribuidos ao candidato Luiz Inacio Lula da Silva.

Esclarece a mencionada autora:

Em meio a isso acontece o debate na Rede Globo e a retorica da cadeira vazia. O
candidato-presidente ndo comparece. Esse fato extrapola a dimensao de “auséncia
do candidato” eas consequéncias eleitorais. Serve para que o Brasil saiba que poder
esta com ela, a Globo, que repercute esse fato na imprensa nacional com a mesma
surpresa sobre a ascensdo desse candidato. A auséncia, pode ser lida, ouvida como
ousadia e oferecida aosadversarios, como parte do discurso de desqualificacdo. Esse
ato traz a tona o poder da midia televisdo e no Brasil, da Rede Globo. Todos os
debates de primeiro e segundo turno na televisdo, foram manchetes e repercutiram
sob pareceres ¢ opinides de todas as ordens, no espaco editorial e na propaganda de
cada candidato que edita sua performance (qualificacdo e forca) e a do adversario
(fraqueza e desqualifica¢do) em fragmentos .Nesse debate o poder da Rede Globo
pode ser identificado no processo bizarro de encenac¢ao imposto em torno da cadeira
vazia,nao ocupada pelo candidato-presidente Lula e do qualparticiparam intensa e
ingenuamente os candidatos presentes — Heloisa Helena — PSOL, Cristovam
Buarque (PDT) e Geraldo Alckmin (PSDB). A cadeira vazia falou alto e foi
transformada em interlocutor. Obedientes, os candidatos perguntavam a cadeira
vazia, olhavam para cdmara e para o siléncio em busca do olhar de aprovagao do
comunicador William Bonner. (WEBER, 2006, p. 15).

Pondo-se em cotejo o debate eleitoral de 2006, na TV Globo, e o debate eleitoral de
primeiro turno na TV Band, em 2018, ambos para as Eleicdes Presidenciais, observa-se o

desnivelamento: no primeiro se exibiu e personificou a cadeira vazia, inclusive com a
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identificagdo do nome do candidato Luiz Inacio Lula da Silva. No segundo programa, a
Justica Eleitoral ndo permitiu a participagdo do sobredito candidato e sua cadeira vazia ndo foi
exibida.

As enuncia¢des sdo precisas. A TV Globo nao ignorou, em 2006, a opcao do
candidato Luiz Inacio Lula da Silva. Considerou um descumprimento dos ajustes, até mesmo
pelo anuncio da ndo participacao ter sido realizado préoximo do horério de exibi¢do do debate
eleitoral. E, a cadeira vazia, na Band, seria um memorial a lembranga de que ao candidato nao
se permitiu o comparecimento, mas ele queria ter participado. Ele quis vir, mas ndo foi
permitido. Contudo, o espago televisivo do debate bandeirante ndo pode trazer essas marcas.
Logo, se exclui o arranjo da cadeira vazia.

A TV Globo, em 2006, enuncia a lembranca de que existia um candidato Luiz Inacio
Lula da Silva que ndo compareceu. Precisava-se de uma altiva lembranga que durante todo o
programa guardasse essa permanéncia. Tomadas de imagens sobre a cadeira vazia e a
identificagdo ao lado do nome do candidato Lula. Os adversarios dirigindo perguntas ao
ausente/presente.

A TV Band atua no seu espago televisivo, formando um construto, ethicidade que nao
permite essa lembranga de que uma moldura norma do debate implicou na autoridade de um
terceiro (legislacdo e Justica Eleitoral) de que preso o candidato, ndo poderia participar do

certame.

Figura 45 - Bonner (2006) — cadeira vazia de Lula e TV Band (2018) — sem cadeira vazia

-

Fonte: G1 e Band (2020).

5.4.3 A Brasilidade como Espaco Teleaudiovisual da Rede Globo

O telejornal da TV Globo realizou, no primeiro turno, entrevistas de cerca de 30
minutos com os candidatos melhor colocados nas pesquisas de intengdes de voto: Geraldo
Alckmin, Jair Bolsonaro, Ciro Gomes, Fernando Haddad e Marina Silva e, ainda, na segunda-
feira posterior ao resultado do primeiro turno (06/10/2018), com os candidatos que

disputaram o segundo turno: Jair Bolsonaro e Fernando Haddad.
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Figura 46 - Associacao da campanha O Brasil que eu quero ¢ as reportagens do JN
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Fonte: G1 (2020).

A enunciagdo associativa daquela oportunidade de apresentagdo dos candidatos a
sabatina da legitimada TV Globo teve origem na campanha O Brasil que eu quero e as
referéncias ao histérico de servicos prestados pela emissora na cobertura sobre o processo
eleitoral do Brasil. Ndo ¢ de hoje que o Brasil fica na rede Globo conforme ja se comentou
anteriormente. Seja narrando a historia brasileira em minisséries de época, mostrando
belissimas panoramicas do Rio de Janeiro em suas novelas de horério nobre, ou se enunciando
como aquela que vigia o poder publico em seus telejornais, e, de outras tantas formas, a Globo
tem uma constru¢do de brasilidade muito especifica.

A campanha foi langada em 14/01/2018 mobilizando o telespectador ao envio de um
contetldo em video com o tempo de 15 s, descrevendo as aspiragdes e perspectivas em relagdo
ao futuro do Brasil. O projeto se encerrou em setembro/2018 e a emissora divulgou diversos
conteudos enviados pelos usudrios no horario do Jornal Nacional.

O espaco para a apresentacdo das reivindicagdes do telespectador contou com o
seguinte slogan: “A Globo quer ouvir o desejo de cada um dos nossos 5.570 municipios.

Basta gravar um video com o celular e enviar para ‘O Brasil Que Eu Quero’, através do

formulario colaborativo VC no G1”. (QUE BRASIL..., 2018).

Figura 47 - Projeto O Brasil que eu quero

Fonte: G1 (2020).

Se pensarmos nas teleaudiovisualidades do debate eleitoral em toda sua amplitude,

espacos como a campanha referida, mas também todos os outros espagos em torno do debate
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eleitoral ou as eleicdes como quadros de programas, noticias em telejornais, chamadas nos
mais diversos horarios, devem ser consideradas ja que molduram o debate eleitoral da TV
Globo. Sentidos de participagdo popular, de abrir espacos de didlogo entre populagdo e
candidatos foram construidos nessa campanha tanto pela presenga dos cidaddos (outra
ethicidade) quanto pela introducao de videos por eles produzidos no horario nobre do Jornal
Nacional.

Exibido o video do cidadao comum, surge na tela a continuidade da programagao com
acabamento impecavel. Ao chamar o telespectador para fazer sua divagacao sobre o futuro, a
TV Globo realga o proprio discurso.

O 1ltimo momento do projeto consistiu na entrevista com os 05 candidatos de melhor
desempenho nas pesquisas de intengdes de voto, incluindo-se o candidato Fernando Haddad
que ja tinha substituido o candidato Luiz Inédcio Lula da Silva, com o registro negado pela
Justica Eleitoral. Deve ser destacado que essa ultima entrevista, com o candidato Fernando
Haddad, foi realizada em 14/09/2018, enquanto que as outras, entre 27 ¢ 30/08/2020, sendo
que o intervalo se motivou pela recusa da TV Globo em entrevista o entdo candidato Luiz
Inacio Lula da Silva e o periodo decorrente para a formalizagdo da sua substituicdo pelo

candidato Fernando Haddad.

Figura 48 - Entrevista com os candidatos no Jornal Nacional
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Fonte: G1 (2020).

De tal forma, o fechamento do ciclo s6 poderia ser com a exibi¢cao dos candidatos
como paroxismo do projeto, postos a responder aquelas indagagdes na era tecnocultural da
convergéncia com a participacdo dos telespectadores e usudrios da Internet. A mera
possibilidade de convocacdo ndo inscreve a iniciativa em um contexto de democratizacdo do
acesso a informacao e de maior participacao da cidadania, mas € uma amostragem do que se
pode realizar ao se ter como enfoque a mudanca de paradigma pela perspectiva interacional.

E essa mesma dimensdo das interacdes, possiveis com a TV e as redes sociais, que
desafia a uma avaliacdo decorrente da ndo entrevista do ex-Presidente Luiz Inacio Lula da
Silva ao Jornal Nacional. Lula, de fato, ndo foi entrevistado, mas sera que ele esteve invisivel
durante a exibicdo das entrevistas? E certo, por ocasido da entrevista com o candidato
Fernando Haddad, que este fez o cumprimento “Boa noite Presidente Lula”, lembrando-o
expressamente. Com efeito, usuarios nas redes sociais durante a exibicdo das entrevistas com
o candidato Fernando Haddad e mesmo outros candidatos, podem e devem ter feito referéncia
ao ex-Presidente.

Ao definir-se selecionar casuisticamente o resultado das pesquisas eleitorais de
intengdes de votos (definem os candidatos que podem participar das entrevistas), mas
colocando o lider das preferéncias naquele agosto de 2018 (candidato Luiz Inacio Lula da
Silva) fora das rodadas no Jornal Nacional, ao fundamento de que sua candidatura estava
indefinida e de que ele estava preso, a TV Globo decidiu, pelo polo do campo
comunicacional, quem deveria ser considerado pela espectacdo como candidato. Essa postura
aciona o engendramento de sentidos disputados como narrativas de isen¢ao ou aversao ao
candidato Luiz Inacio Lula da Silva, hegemonia prevalente ¢ que pauta a atuagdo de outras
instancias, inclusive da Justica Eleitoral, j& que antecipava uma conclusdo desfavoravel
quanto a possiblidade de sua disputa.

A aversao a candidatura de Luiz Inacio Lula da Silva ou a sua referéncia como uma
indesejada participagdo no certame eleitoral de 2018 pautou uma hegemonica predisposi¢ao

de interferéncia no campo politico. Carrato e Santana (2018) elaboraram estudo sistematico
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sobre 200 edi¢des do Jornal Nacional, constatando uma superexposicdo do nome de Lula
durante o periodo inicial do seu julgamento pelo Poder Judicidrio quanto a acusacdo de
corrupgao, sempre em quadros relativos a essa tematica. Com a prisdo do ex-Presidente, um
movimento inverso foi consentido com o noticiario promovendo a sua exclusdo das
veiculacoes.

Segundo as pesquisadoras, com o inicio do acirramento das tendéncias eleitorais em
junho e julho de 2018, o Jornal Nacional volta a abordagem sobre o ex-Presidente Luiz
Inacio Lula da Silva, inserindo-o mais uma vez em noticias permeadas pela tematica da
corrupcdo. Carrato e Santana (2018) esclarecem que esses resultados iniciais, dos trabalhos
desenvolvidos, permitem concluir a utilizagdo simbolica de uma imagem pelo Jornal
Nacional, sempre que os seus apresentadores fazem referéncia a Lula ou ao Partido dos
Trabalhadores (PT), isto ¢, a exibicdo de um duto de esgoto por onde saem cédulas de reais
(moeda brasileira), com cores do fundo anunciando uma identidade cromatica com a
identidade visual da agremiacdo partidaria com a qual Luiz Inécio Lula da Silva foi eleito e

seria candidato em 2018.

Figura 49 - Bonner noticia no JN a prisdo do ex-Presidente Lula

Fonte: G1 (2020).
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Figura 50 - Avido transportando Lula de Sdo Paulo para a prisao em Curitiba

Fonte: G1 (2020).

No segundo turno, os candidatos que fizeram a disputa final pela Presidéncia da
Reptblica em 2018, Jair Bolsonaro e Fernando Haddad foram entrevistados no Jornal
Nacional no dia 08/10/2018. Foi a tunica aparicdo permitida aos candidatos, fora as
reportagens sobre a cobertura dos atos de campanha nos programas de cunho jornalistico. Nao
houve debate no segundo turno, promovido pela TV Globo, ante a recusa de participacao do
candidato Jair Bolsonaro. Nao houve abertura na data que poderia ter sido feito o debate do
segundo turno, para a entrevista com o candidato Fernando Haddad, que se disponibilizou e
solicitou a sua realizag¢do, ante ao posicionamento adotado pela TV Globo, o que foi objeto de

critica conforme ja se referiu no segmento destinado as normas dos debates eleitorais.

Figura 51 - Candidatos entrevistados pelo JN: inicio do segundo turno




Fonte: G1 (2020).
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E claro que tanto a campanha O Brasil que eu quero quanto as entrevistas com 0s

candidatos se multiplicaram teleaudiovisualmente produzindo as mais diversas associagoes.

Desde o perfil nas redes da propria emissora, que reproduzia outros videos que ndo iam ao ar,

até usuarios que se apropriavam do nome da campanha para apoiar um candidato.

Figura 52 - Perfil O Brasil que eu quero
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Fonte: O Brasil... (2020).

E o caso que se percebe na Figura 52 em que o proprio perfil criado leva o nome de O

Brasil que eu quero e promocional uma série de movimentos de apoio ao candidato Jair

Bolsonaro. As proprias entrevistas tiveram as mais diversas atualizacdes nas redes sociais

como vemos na Figura 53:
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Figura 53 - Meme Bonner nas entrevistas e Bonner no debate

w; Vitu ' ) w

Bonnar nas entrevistas do JN com os candidatos /7 Bonner no

daebate com os candidatos

Fonte: Vitu (2020).

O perfil com o nome Vitu postou uma imagem de uma mulher gritando (esquerda) e a
mesma mulher rindo (direita) e, na legenda, sinaliza que a esquerda seria Bonner nas
entrevistas com os candidatos e a direita Bonner no debate eleitoral. A atitude hostil de
Bonner, destacada pelo/a usuario/a nas entrevistas do Jornal Nacional, apontam também a um
outro momento em que a moldura principal, o pulpito, era dividido com os proprios
entrevistados quase que em modo de debate: os entrevistadores de um lado e o entrevistado do
outro lado da mesa; enquanto o cendrio do debate se redesenhou para poder dar esses sentidos
de leveza e descontragdo a um apresentador que se mantinha distante da arena e, a0 mesmo

tempo, tinha um espaco de enfrentamento na propria arena entre os candidatos.

5.4.4 A Interface no Twitter e no YouTube

O algoritmo na sua forma operacional, mas também as interfaces com suas estéticas
limpas e fronteiras delimitadas tendem a dar significados de seguranga aquilo que ja ¢
conhecido. Tudo o que seja “outro”, outra pessoa, modo de pensar, de agir, de se posicionar,
outra estética, tende a ser significado como perigoso ou ameagador, ou, no minimo,
complicado demais. Nesse ultimo caso, pode-se pensar a propria interface grafica do usuario,
a insisténcia com uma interface amigavel cheia de objetos conhecidos como “pagina”,
“janela”, “lixeira” e tantas outras metdforas usadas para facilitar o uso e dificultar a
compreensdo do aparelho. (FLUSSER, 2007).

Confirmam essa tendéncia, que deve ser considerada para fins de se compreender a
repercussdo dos debates eleitorais nas redes sociais, muito proximamente nas apropriagcdes
dos usuarios do Twitter, as pesquisas elaboradas por De Franga et al. (2018a), Penteado, Goya

e De Franga. (2014), Carvalho et al. (2016), De Franga et al. (2018b) e Oliveira et al. (2016),
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todas desenvolvidas sobre as perspectivas conflituosas de embates politicos, organizados sob
a forma de discursos antagdnicos articulados por grupos de oposi¢do politica, concluindo pela
existéncia de clusters de perfil ideoldgico.

Sentidos de comodidade e conforto sdo proprios das logicas operativas e estéticas das
redes, assim como da estética do Padrao Globo de Qualidade, o que da sentidos negativos a
qualquer diferenca, ou tensdo. O confronto entre candidatos, entdo, estd revestido de logicas
operacionais e estéticas do limpo, do aconchegante, do fofo. (BEIGUELMAN, 2012).

A exploragdo dos contetdos produzidos pelos usudrios do Twitter conforme os
acervos ja destacados, constituem intervengdes que constroem a ethicidade candidatos e
permitem asseverar a existéncia de um desprendimento dos sentidos éthicos e estéticos
originarios.

Por interface no campo comunicacional e na especificidade das relagdes digitais pode
ser compreendida a estrutura que permite a relagdo entre o ser humano (pessoa/usuario) com a
maquina, como explica Johnson (2001). Mas, para melhor explicitar o procedimento que a
partir da softwarizagdo eclode nos fluxos permanentes na interagdo e mutua transformagao
entre imagens, conjuntos sociais e individuos fluxos, como discorre Braga (2007), a interface
deve ser compreendida como uma expressividade decodificadora, pois promove a
transformagao de sinais em enunciados interpretaveis, com o carater ferramental e o conteudo
interacional como esclarece Bonsiepe (1997).

Quando se compara o desalento do criador da web ao cravar que seu intento, na
estruturagdo da rede, privilegiava mais o seu carater social do que o técnico (BERNERS-LEE,
1999), com uma irresistivel e cada vez mais ferrenha amplitude das redes sociais, como
observa Porter (2008), ¢ nesse ambiente que as interfaces sociais adquirem uma musculatura
derelevancia e indispensavel foco para a observacao da pesquisa em Comunicagao.

Em razdo da utilizacdo de conteudos das redes sociais Twitter e YouTube, neste
trabalho, limitou-se a investigagdo quanto as interfaces que se operam mais especificamente
nesses ambientes € sob o enfoque da imagem. Todavia, ¢ imprescindivel descortinar os
elementos da interface social de acordo os ensinamentos de Crumlish e Malone (2009)
listando-se linguagem adequada ao usudrio, cadastro, perfil, incompletude e conexao.

O fluxo de configuracdo da interface social ¢ explicado por Memoria (2005) com os
seguintes componentes estruturais: a) perfil (representacdo dos usudrios com identificagdo por
dados trazidos pelo proprio, pelo sistema e outros usuarios, a partir do qual se realiza a
interacdo com outros usuarios); b) conexdo (nexos entre os perfis, com ou sem formacgdo de

agrupamentos diretos; c¢) fluxo (ambiente espacial onde os usuarios atualizam suas
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intervengdes); d) linguagem adequada (formulas diretas para a comunicagdo em modelos de
roteiro, tutorial ou faca vocé mesmo, permitindo o incentivo a inser¢do e participacdo do
usuario); e) incompletude (deliberagdo proposital quanto a destinagdo de espaco para a
intervengdo do usudrio); f) imersdo (permissividade para o aprofundamento ou ampliacao
sobre a produgao ou reprodugdo dos conteudos).

A interface do Twitter, desde 2007, sofreu algumas modificagdes. No inicio
apresentava duas colunas, sendo que, no lado esquerdo, descrevia a esséncia da ferramenta e
alguns tweets (conteudos compartilhados pelos usuarios) recentes, enquanto que o flanco
esquerdo estava destinado ao login (modo de estabelecer a conexdo com a rede e os
respectivos usudrios) e um rol de usudrios reputados como relevantes, destacados pelo nivel
intenso de interatividade na rede.

Efetivado o acesso a rede Twitter, abre-se uma coluna a esquerda com um elenco das
ultimas postagens feitas pelo usuario, informagdes sobre aquele usuario com lista de usudrios
seguidores e seguidos. As atualizacdes sdo realizadas a partir do vinculo com os outros
usudrios seguidos, relagdo que ¢ constituida independentemente de reciprocidade ou de
aceitacao do usudrio seguido, que, no entanto, pode recusar com o bloqueio a adesdo por seu
seguidor.

Uma das principais articulagdes da rede social, orientada pelo elemento da
incompletude ¢ desenvolvida na fimeline (linha do tempo) do usudrio, pois ¢ o convidado e o
estimulo & interagdo com a seguinte pergunta que o usuario deve responder e, assim iniciar
uma publicagdo: “O que vocé estd fazendo?” Logo abaixo ha disponibilidade de uma caixa de
texto que pode ser utilizada pelo usuario.

A rede social permite a publicagdo de posts ou mensagens como microtextos,
inicialmente no limite de 140 caracteres e, atualmente com 280 caracteres. As publicagdes
podem trazer conteudos fotograficos, audiovisuais, gifs, enquetes e outras veiculagcdes de
imagens. O usuario que recebe a mensagem como seguidor daquele emissor pode republicar o
contetdo (retuite), marcar como contetido que gostou ou ndo, ou comentar em espago proprio
aquela postagem, mesmo que ainda nao seja seguidor de quem divulgou ou mesmo criou o
conteudo.

Os Trending Topics (TT) no Twitter passaram a mobilizar uma seletividade de
interagcdes desde o ano de 2009 impactando naquela mudanga da interrogagao sob o viés da
incompletude, cuja matriz do gerundio passou a interpelar o usuario do seguinte modo: O que

esta acontecendo? Pode-se especular que essa alteracdo transformou a identidade da rede
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social, antes mais adequada ao carater confessional e pessoal dos seus usuarios, passando a
ser percebido como interface que prioriza assuntos coletivos e informacdes globais.

Os TTs sao formados pelos assuntos mais discutidos em determinado momento, no
ambito do Twitter, e se apresentam em um rol de 10 tematicas com os respectivos links para
que o usudrio possa acessar aquele conteudo. Essa listagem, que ¢ dotada de uma dindmica
modificativa ininterrupta, ¢ estabelecida por um aplicativo da rede social que realiza uma
métrica analitica sobre as palavras mais empregadas na digitagdo pelos usuarios, organizadas
a partir de uma mesma tematica debatida.

A determinagdo dos fatores que levam a essa formagao dessa assiduidade s6 pode ser
revelada a partir de conclusdes apresentadas em pesquisas com objeto preciso e determinado,
ndo acreditando (GRECO, 2011) que o volume de seguidores ou a frequéncia de postagens
tenham significado relevante para aquela configuracdo de elevada visibilidade. Para o analista
que noticia o resultado de estudo sobre essa causalidade, a midia formada por grandes
veiculos de comunica¢do de massa pode apresentar decisiva contribui¢do para a formagao dos

TTs:

O HP Labs, divisio de pesquisa da HP, fez um estudo para determinar quais sdo os
fatores que levam um tema a entrar nessa lista. Uma das conclusdes ¢ que assuntos
mencionados por grandes veiculos de imprensa, como CNN e The New York Times,
tém mais chancesdeir pararla. (GRECO, 2011).

Outra funcionalidade em destaque no Twitter sdo as hashtags. Serve para uma
defini¢do terminologica ser associada a um dado tema que relaciona a uma informagdo ou
discussdo no ambito da rede. E a senha, palavra chave ou simbolo que define, de modo
conciso, a chamada para o conteido mais agudo. As palavras ou frases que formam as
hashtags sao precedidas do simbolo cerquilha ou jogo da velha (#) e definem uma discussao

singular, operando como classificacdo e indexacao do conteudo.
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Figura 54 - Interface do Twitter
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O YouTube (YT) como observado por Montafio (2015), ¢ um site que disponibiliza o
compartilhamento de videos. A partir da realizacdo do login, funcionando como um
credenciamento ou autorizac¢do, a pessoa se torna usudria da plataforma. A autora explica que
os conteudos dos usudrios recebem uma identificagdo pelo ID do contetido que se presta a
individualizagdo daquele material, preservando-se os interesses ligados aos direitos autorais
quanto a possivel monetizagao.

Essa logica, que resulta em uma parceria com o produtor do conteudo, ¢ orientada pela
audiéncia e pela venda de espagos publicitarios pela plataforma, remunerando, assim, ao
produtor de videos que tenha desempenho relevante. Ainda, de acordo com Montafio (2015),
o YT veicula um canal (movies) com contetdos inteiros de filmes e programas de TV. A
experiéncia se bifurca de tal modo, categorizando o YT como uma plataforma que ndo ¢
exclusivista no que tange a possibilidade de constru¢ao dos conteudos pelos usuarios, mas
pretensamente como uma atualizagdo da TV, em TV online.

O YT ¢ uma plataforma pertencente ao grupo Google que ¢ moldurada por este, como
registra Montafo (2015) mencionando como exemplo, o advento da alteracdo da politica de
privacidade ocorrida em 28/01/2012 que remetia o usudrio em uma chamada na pagina inicial
de interface darede social com o usuério, ao clique em um link externo, no Google.

No seu ponto inercial, o YT foi pensado com o propdsito de compartilhamento, entre
internautas, de videos de produgdo propria. Sobre essa arrumacao, Burgess e Green (2009, p.

17) asseveram:
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Este site disponibilizava uma interface bastante simplese integrada, dentro da qual o
usudrio podia fazer o upload, publicar e assistir videos em streaming sem
necessidade de altos niveis de conhecimento técnico e dentro das restricoes
tecnologicas dos programasdenavegacao padrao e da relativamente modesta largura
de banda.

’

E inegavel que a proposta se amolda a um percurso de democratizacdo na
Comunicagdo, permitindo que com os novos meios e tecnologias, segundo Jenkins (2009),
mais pessoas pudessem criar ¢ fazer circular conteidos midiaticos. Ha de se considerar,
todavia, que, na plataforma, as maiores interagcdes sdo produzidas a partir do desempenho de
um segmento especifico de usuarios (influenciadores digitais ou youtubers).

O funcionamento do YT pressupde a articulacdo entre os espectadores, criadores e 0s
anunciantes. Esses diversos usos permitidos a plataforma convocam distingdes entre os
usudrios que sdo moldurados pelas funcionalidades das quais disponham na ambiéncia
daquela rede social. Por exemplo, ¢ possivel ser um usuédrio meramente espectador, ao qual se
faculta na pagina inicial a busca temadtica por assuntos em uma caixa de didlogos onde o
internauta pode digitar a sua pesquisa.

No lado esquerdo desta pagina exibe-se um rol de opg¢des (inicio, em alta, inscrigdes,
biblioteca, historico) servindo como um menu ao usudrio para verificar os contetdos mais
destacados, as inscrigdes aos canais (molduras que consistem em considerar um usudrio
também como produtor), o histérico da navegagdo e o conjunto de videos ja visualizados e
que formam a cole¢do do usuario. No prolongamento dessa coluna existe uma caixa
convidando o usudrio a conexdo (fazer o login), seguido de uma seletiva por géneros dos
melhores videos como musica, esporte, jogos, entre outros. A coluna pode ser movimentada
para mostrar outras opgdes como o YouTube Premium (assinatura monetizada do canal),
apresentacdes ao vivo de usudrios produtores e informacdes sobre configuragdes, denuncias e
contatos com a plataforma.

Mais ao centro da tela, aparecem em janelas os links com as imagens fixas de diversos
conteudos (apoiando-se o curso sem clicar sobre a imagem inicia-se um movimento em video
como um preview), que desfilam a partir de critérios do niimero de visualizagdes, assuntos
correlatos com pesquisas anteriores pelo usuario. Na parte inferior de cada caixa com o
conteudo inscreve-se o seu tempo de exibicdo em horas, minutos e segundos.

J4, na parte superior direita, o usuario pode realizar o login e ainda clicar no icone de
uma camera para criar € em outro icone conhecer os aplicativos do YT.

No Twitter como perfis, no YouTube como canais, ambas as empresas igualam em

termos de produgdo de sentido o perfil da Rede Globo e o perfil de um usuério comum, no
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sentido de ambos serem perfis ou canais no YouTube. O fato de proporcionar um espaco para
0 usudrio postar seu conteudo a partir do login dé sentidos de transparéncia a empresa como
tal, deixando a impressao de que € um espaco do usuario. Contudo, o usuario s6 pode fazer ali
0 que a interface lhe permite e a interface esta cada vez mais programada para ir fazendo
operacdes semelhantes como postar conteudo (foto, video, comentario), compartilhar, curtir
ou nao curtir com a denominagao propria de cadarede.

Logo abaixo da caixa que contém o video em exibicao sdo registradas as interacdes
que os contetidos propiciaram. Inicia-se com volume de comentarios que ja foram realizados e
uma caixa com o convite para realizar o seu comentario. No entanto, para realizar o

comentario € necessario o usuario ter uma conta de e-mail.

Figura 55 - Comentéarios no YouTube
E_E 1

| cusnua s
| hcueitou s paessioe
B o

1784 comentirios

Fonte: Silva, A. (2020).

O clique do usuério na opg¢do criar, acima referida, resulta em duas opg¢des: enviar
video ou transmitir ao vivo. Ambas sdo reservadas a usuarios com cadastro que devem fazer o
login a partir de uma conta de e-mail. Na sequéncia da interface com o usuario criador, ¢
permitida com a formalizagdo de um canal na plataforma, considerada como uma ponte ou
vinculo pelo qual o usudrio pode criar e publicar/compartilhar seus videos no YT e, se obtiver
desempenho compativel com os critérios de monetizacao, se transformar em um parceiro da
propria plataforma e dos anunciantes que veiculam mensagens publicitarias naquele espaco,
implicando em remuneracdo desse usudrio, que reputamos para fins de distingdo como
qualificado.

Na pagina desse usudrio criador exibe-se a identificagdo do canal, inclusive com
identidade visual e permanecem os itens referidos na pagina inicial e geral do YT (lado

esquerdo e direito). O usudrio geral tem a sua disposi¢@o a relagdo dos videos que o criador
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disponibilizou em caixas sequenciais, permitindo-se a veiculacio do video com um mero
clique. Também pode-se consultar os videos organizados em playlists, outros canais
agregados aquele determinado canal, discussdo sobre o canal, informagdes estatisticas sobre a
época de sua criacdo e o quantitativo de exibi¢cdes e uma oportunidade de busca/pesquisa. Na
parte superior, a direita, o usuario navegador tem a opg¢ao de se inscrever naquele canal, o que
significa uma adesdo e aceite como uma forma de expressar o interesse e a preferéncia sobre a

tematica e os conteudos exibidos.

5.5 ASPERSONAS TELEAUDIOVISUAIS

Conforme comentado anteriormente, Kilpp (2003) distingue entre personas e
personagens na TV. As personas televisivas, aquelas que interpretam a si proprias estao
presentes na TV como apresentadores, entrevistadores, entrevistados, pessoas comuns, atores
quando estdo presentes como tais € ndo encarnando uma personagem, etc. Pensando
teleaudiovisualmente, o debate televisivo tem algumas personas que o molduram e sdo
molduradas por eles. No subcapitulo a seguir, serdo abordadas aquelas consideradas mais

relevantes.

5.5.1 A Moldura Apresentador

Os debates da TV Globo, desde o inicio, foram construidos dentro e fora da sua
propria exibi¢do. Entre outros espagos, entre chamadas e vinhetas dispersas na programagao,
eles ocuparam sempre importantes momentos no Jornal Nacional, que ¢ apresentado por
William Bonnner desde 1996. Entre 1998 até 2011 o apresentador passou a dividir a bancada
com Fatima Bernardes com quem foi casado. Bonner atuou, ainda, com Patricia Poeta até
outubro de 2014, quando esta foi substituida por Renata Vasconcellos. (BONNER... 2020).

Na Figura 56 pode se ver Fatima Bernardes sozinha na bancada do Jornal Nacional
para anunciar que a TV Globo exibira, naquela noite, o debate eleitoral das eleicdes/2002 e

quando convoca Bonner em outro estudio.
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Figura 56 - Fatima Bernardes sozinha e quando convoca Bonner em outro estiidio

O ancora do JN (Bonner) ¢ quem cuidara da democracia e da liberdade de expressao
dos candidatos, viabilizando o exercicio do direito de voto bem informado pelos eleitores.
Esses sdo alguns dos sentidos sugeridos pela presenca continua do apresentador na bancada
do JN ao longo das suas edigdes, quadro que lhe outorga o credenciamento para a
incumbéncia do debate eleitoral no horario nobre da TV Globo. Um apresentador “sério” e
“informado” (ndo ¢ a apresentadora de um programa infantil a escolhida para mediar um
debate, por exemplo) quem garantird a imparcialidade, a ordem e transparéncia do debate
eleitoral ajudado por um padrio de tecnologia que tudo vé. Para compreender esses
enunciados do apresentador do Jornal Nacional ¢ importante evocar o conteudo sobre o
Padrao Globo de Qualidade sobre o qual falou-se, com uma visada que almeja compreender

um pouco mais os sentidos que atravessam toda a emissora.

Figura 57 - Bonner e Fatima em tela dividida

Fonte: G1 (2020).

Na figura da tela dividida, com a exibicdo em parte dela de Bonner e na outra metade
de Fatima. A moldura da logomarca da emissora permanece na parte inferior, colada a
imagem de Fatima. No fundo do estidio onde Bonner estd, prevalece o tom verde e amarelo.
Sua gravata ¢ amarela dando sentidos de brasilidade. Ja, na figura a seguir, Bonner aparece
em Plano Médio, valorizando o fundo verde-amarelo do estudio onde sera realizado o debate.

Ratificada a convocacao do sentido de brasilidade.
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Figura 58 - Bonner e a gravata amarela

Fonte: G1 (2020).

A identidade da emissora ¢ dessa forma orientada por uma qualidade diferenciada,
pressuposto para a sua producao e atuagdo. Repetindo o pensamento de Kilpp (2003), que
denomina essa estética de clean, asséptica, classica, “bonita”, “bem comportada”, essa
identidade se manifesta pela identificacio de molduras como territorios de expressos
significados. Nessa hipdtese, a persona apresentador encontra em Bonner a manifestacio
convergente com a confirmagdo dessa identidade. Sobrio, elucidativo e legitimo interlocutor
com a audiéncia, ndo concede a posicdo de mediador no debate para qualquer outro, mesmo
que pertencente ao mundo televisivo e dentro do espectro da Rede Globo, mas construido com
outras molduras, como o locutor esportivo Galvdo Bueno ou a apresentadora de
entretenimento, Ana Maria Braga.

Em outro ponto, o sentido ético da TV Globo expressa uma austeridade de narrativa
oficial, uma enunciacdo cogente. Quando se observa o jornalismo global e a experiéncia de
um tempo de TV no Jornal Nacional, que noticia um debate eleitoral nas eleicdes
presidenciais de 2002, ha uma nitidez que confirma essa assertiva, como anotou-se acima na
observagdo sobre as figuras contidas na edigdo do JN, exibido antes da telenovela que sera
mostrada, por sua vez, antes do debate eleitoral.

Tudo isso implica em considerar que o PGQ transfere para o mediador construido uma
logica de tutela patridtica que deve se manifestar no periodo eleitoral. A contribuicdo global
ao espectador ¢ realizada com a exibicao do debate eleitoral e ndo foge a regra, como servigo
patriotico, capaz, desta forma, de dirimir as incertezas do eleitorado, assim como, toda a
programagdo da TV Globo ¢ ajustada para fornecer essa insuspeita felicidade ao Brasil
espectador.

Confirma-se, desse modo, a pontuacdo de Kilpp (2003) asseverando que o realismo da
TV Globo nos seus mundos televisivos se anuncia como “objetividade”. Ela ¢ um construto,
uma ethicidade, vinda da técnica asséptica e estética clean, que vé€ e d4 a ver “uma realidade”

propria dos mundos televisivos e Globais: limpos, tecnologicos, futuristas, onde a emissora se
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enuncia como central no cuidado da questdo publica. Uma certa prova disso € a associagao
que se tem entre a emissora e os conteudos jornalisticos, quando, na verdade, os contetidos de
programas de auditorio e novelas superam o primeiro. Entretanto, em termos de producao de
sentido, a emissora, como a ethicidade, ¢ moldurada tanto esteticamente quanto por
programas e outras ethicidades com sentidos de seriedade, neutralidade, objetividade.

Esses sentidos sdao estendidos ao principal programa jornalistico: o Jornal Nacional e
ao apresentador, William Bonner. Em 2018, percebe-se mais uma vez, a presenca de William
Bonner como apresentador do debate que também ¢é anunciado no Jornal Nacional daquele
mesmo dia. A jornalista Renata Vasconcellos, nova companheira de bancada de William
Bonner no JN, apresenta sozinha a edicdo de 04/10/2018. No final da edi¢do, volta ao tema
das Elei¢des/2018 anunciando o debate eleitoral da TV Globo na sequéncia da programagao,
como um dos itens a serem exibidos apds o programa jornalistico e a telenovela, mostrando
no enquadramento o lugar vazio de Bonner, de forma muito semelhante ao acontecido em
2002. A presenca de sua auséncia no enquadramento remete a uma certa pergunta respondida

de imediato: onde esta o Bonner?

Figura 59 - Renata na bancada do JN em 04/10/2018

Fonte: G1 (2020).

Posteriormente, Renata e Bonner surgem na tela dividida. Renata do estudio do JN, em
pé com a imagem mostrando inteiramente seu corpo. Bonner aparece em um teldo ao lado,
diretamente do estudio da TV Globo em Jacarepagua — Rio de Janeiro/RJ, onde sera realizado
o encontro dos candidatos. A logomarca do JN e a referéncia a cidade onde estdao aparece no
video que mostra Bonner. Por sua vez, a logomarca da TV Globo est4 no local de costume no
video, em um plano geral. Associa-se, mais uma vez, o sentido de assepsia democratica e de

tutela da TV Globo quanto ao processo eleitoral.
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Figura 60 - Renata e Bonner

Fonte: G1 (2020).

O apresentador ¢ o artifice que assegura esse estado de coisa e de &nimo. As afinidades
entre os azuis da expressdo “Eleicdes 2018 e todo o cendrio. Apos 17 anos da edicdo de
2002, quando Bonner dividia a bancada do JN com sua entdo conjuge (Fatima), a persona do
apresentador/mediador do debate e que controla a legitimidade e autoridade como ato
masculino ¢ confirmada. Ele deixou ocasionalmente a bancada para se dirigir a providéncia
mais relevante do momento: conduzir os debates entre os candidatos a principal mandatario
do Brasil. Enquanto isso, Renata cuida como Fatima do ambiente domiciliar. Mesmo que nao
exista o sentido de nucleo familiar entre as duas molduras (Renata e Bonner, pois nao sao
casados entre si, como eram Bonner e Fatima em 2002, a atualizagdo define a participagao
feminina e masculina).

Assumindo essa missdo, Bonner, a partir do outro estidio, com sua imagem ocupando
a tela cheia, explica sobre a realizagao do debate eleitoral, detalhes da forma de apresentagao
dos questionamentos aos candidatos, uma parte de perguntas livres entre eles e outra parte

com questdes formuladas sobre temas sorteados por Bonner.

Figura 61 - Bonner em tela cheia

Fonte: G1 (2020).

Bonner fala a respeito da disposicdo dos candidatos em cadeiras no palco do debate, a
partir de sorteio (as cadeiras vazias aparecem no video em tela cheia com a voz de Bonner em

off). Registra, assim, um topico de consolidacdo de uma imagem da TV Globo como isenta e
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honesta na condugdo dos debates. Atualiza contemporaneamente a moldura do debate, a partir
do registro pretérito de 1989, quando reconheceu nao ter agido de forma correta e igualitaria.
Impressiona que a circunstancia de que em tela cheia aparecem 04 cadeiras vazias e, no
fundo, uma espécie de cortina ou pilastras em tom azul/prata, com entremeios de azul mais
forte. A tonalidade das cadeiras e do chao do cenario se aglutina com esse ajuste de cores.
Nos assentos das cadeiras, os nomes dos candidatos em letras na cor branca/prata e fundo
azul. No canto direito, a tradicional logomarca da TV Globo e a inscricdo “ao vivo”. A
identidade visual da TV Globo toma de modo contundente a ambiéncia do debate eleitoral,

transforma o encontro em uma apropriagdo da emissora.

Figura 62 - As cadeiras para os candidatos

Fonte: G1 (2020).

Na sequéncia, Renata ¢ Bonner dividem novamente a tela e dialogam a respeito da
importancia do debate e sua apresentacdo no panorama de exibi¢do da emissora, logo apds a

novela Segundo Sol.

Figura 63 - Renata e Bonner e a importancia do debate eleitoral

Fonte: G1 (2020).

Renata, em seguida, se despede da audiéncia com o “boa noite”. Antes convida todos a
participarem do debate, apos a telenovela. A atualizagdo do programa se langa na perspectiva
da interacdo, quando as inser¢cdes abaixo fazem referéncia a possibilidade de assistir

novamente ao JN pelo “Globoplay” — plataforma de streaming da TV Globo. Certamente,
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onde também podera ser revisto a qualquer momento o debate eleitoral a ser exibido e

estabelecidas as interagdes de segunda tela.

Figura 64 - “Boa noite” de Renata

Fonte: G1 (2020).

O programa jornalistico se encerra da forma tradicional, com a explicitagdo dos
créditos quanto ao programa JN. Por seu turno, ja no panorama do programa debate eleitoral
mostra que a sua identidade visual “debate eleitoral” recebe um novo tratamento. Nesse
detalhe, os aspectos assépticos e de cores proximas ao azul/platinado da emissora sdo
valorizados, com alguns tons em verde e amarelo. A expressio “ELEICOES — 2018” ¢
distribuida em formato de circulo, numa posi¢dao diagonal quando comparada com a moldura
da tela, constituida por diversas circunferéncias que giram na imagem em movimento.
Refor¢a a ideia de que a TV Globo, na oferta do debate, empreendeu toda a tecnologia

possivel para assegurar a qualidade do produto, como mostrado na edi¢do do Jornal Nacional

daquele dia.

Figura 65 - Fim do JN (créditos)
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Fonte: G1 (2020).

A transferéncia do protagonismo do apresentador, que assume a fungdo precipua de
coordenar o debate eleitoral ao vivo, ¢ estabelecida a partir da zona de conforto e que assevera
todo o conjunto de molduras que se mostram suficientes para serem extraidos os sentidos

éticos da emissora TV Globo como ja anunciado. Em uma tomada geral do estidio, onde se
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realiza o encontro eleitoral, percebe-se o predominio no cendrio da cor azul, que registra de
modo contundente, a identidade global. O sentido de organizacdo e legitimidade se extrai da
distribuicao dos assentos dos candidatos (de um lado trés lugares — do outro quatro). Segundo
a dinamica eles se levantardo e se dirigirdo para o centro do estudo, onde ficardo em uma
estrutura chamada pelo mediador de pulpito. O piso do pulpito apresenta caracteres futuristas
(como um trago que remete a um globo e um design de astronave sob uma perspectiva de azul
cromado e transparente, convocando um sentido altamente tecnologico, inclusive quando por
ocasido dos sorteios dos temas os assuntos surgem inscritos na base do piso sob movimento
giratorio), que confirmam a logica de vanguarda da TV Globo quando se trata de tutelar e
assegurar a democracia. De frente para esse pulpito, Bonner (o mediador) realizard suas
articulagdes com os candidatos e com os telespectadores. Dividindo o espago entre um
candidato e outro quando no enfrentamento, se posicionou uma mesa e microfone, que
também ¢ utilizado pelos candidatos nos bolsos ou no corpo, como se percebe em outras
imagens na roupa/cintura da candidata Marina e no bolso do palet6é do candidato Ciro.

A figura de Bonner e da emissora como molduras da ethicidade debate ainda virdo a
tona na conjuntura do material sobre o qual realizou-se esgrimidos esforgos metodologicos da
cartografia das diversas molduras do debate. Nessa opera¢do, cuidou-se de apresentar a
mudanga de apresentador do JN para o mediador do programa debate eleitoral. Esse item esta
inserido na organizacdo do material empirico e constante do Capitulo 5, com as respectivas

imagens das materialidades mididticas.

5.4.2 Candidatos e Candidato/a

A etimologia do termo candidato se vincula ao latim candidus, designando o branco
brilhante e puro. Em Roma os candidatos aos cargos publicos e que disputariam as elei¢des,
passavam a vestir uma tinica branca. Funcionava como uma caixa de ressonancia do aprego
que o povo tinha por aquele candidato.

Nessa acepgao politica romana, a expressdo, segundo Bluteau (1713), significava que
a pretensdo se direcionava a realizagdo do bem publico, centrada também nas virtudes e
bondade de quem fosse eleger os candidatos e ndo nos méritos destes. A nocdo de uma
candidatura ja ¢ estrutura desde essa referéncia remota como uma experiéncia
comunicacional.

Ainda em Roma, o Commentariolus Petitionis ou Manual do Candidato as Eleicoes,

escrito no ano 64 a. C por Quinto Tulio Cicero se prestou a orientacdo e campanha eleitoral
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do irmdo do autor, Marco Tulio Cicero, politico e brilhante orador, quando se candidatou ao
posto de consul. E a inauguragio do marketing politico e trazia, segundo Torquato (2014), um
conjunto de orientacdes sobre condutas, acdes e formas de elaboracdo e divulgacao da
plataforma de atuagdo no cargo em disputa, constituindo, assim, um planejamento organizado
para a campanha.

Como o sentido empreendido era de que o candidato deveria ser transparente e
honesto para ocupar um cargo republicano, se o povo discordasse poderia sujar as tlnicas,
guardando uma posi¢ao de rejeicdo ao candidato. Na construgdo televisiva dos candidatos,
pode-se ver personas geralmente de terno e gravata, aparéncia impecavel. Quando alguma
postura tensiona essa expectativa da ao candidato certos sentidos de estar fora dos padrdes ou
ndo estar a altura. No debate em questdao, o PGQ e as suas normas sdo molduras importantes
para dar esses sentidos de enquadramento ou niao enquadramento dos candidatos. A
ethicidade candidato ndo ¢ estdtica, os sentidos vdo mudando ao longo da campanha. O
desempenho das candidaturas, no decorrer do periodo de propaganda eleitoral, orientara a
formacdo de medidas estratégicas no HGPE e debates eleitorais na TV e sua sequéncia nas
redes sociais. A aproximagdo entre candidatos afins ou o afastamento calculado; o modo de
fala, vestuario, olhar, tudo sob a logica do campo politico e comunicacional, este a servigo
daquele.

Os candidatos passam por varios espagos que os molduram e aos que ja estamos
acostumados e foram mencionados como o HPGE, as entrevistas, os modos como sio
enunciados por eles proprios e pelos oponentes e os debates nas diversas emissoras, 0s
comentarios dos candidatos pos-debates. As redes sdo espagos importantes nos quais a
ethicidade candidato se constroi. As redes de cada um e seus partidos, as dos oponentes, 0s
tempos televisivos compartilhados nas redes e as apropriagdes espontaneas dos usudrios.
Muitas vezes, as construgdes mais espontaneas dos usudrios refor¢am o Padrao Globo que da

sentidos no dia de posturas mais razoaveis com menos razoabilidade.
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Figura 66 - Meme Alvaro Dias Figura 67 - Meme Alvaro Dias Coringa

. Fabio Caixeta Lisboa v Canal Discordia v

______ Aprovertaram a audséncia do Debate pra divuigar o novo filme

O Candidato babou ovo do
William Bonner e esqueceu
do tempo kkkkkkkkkk

Fonte: Lisboa (2020). Fonte: Canal Discordia (2020).

Na Figura 66 vemos o perfil com o nome Pablo Caixeta Lisboa com a imagem do
candidato Alvaro Dias e as legendas colocadas reforgam a inadequacio do candidato ao
tempo e, de alguma forma, ao “bom comportamento” esperado de um candidato nos modos
do PGQ. Ja, na Figura 67, o perfil Canal Discérdia, por um processo de edigdo, reforca
algumas caracteristicas da imagem do candidato Alvaro Dias e com a legenda o associa a
figura do Coringa e o lancamento do filme.

Além das citadas, outras molduras teleaudiovisuais dos candidatos sdao as pesquisas
eleitorais. Ao longo de 2017, os candidatos com melhor desempenho nas inten¢des de votos
sdo Luiz Inécio Lula da Silva e Jair Bolsonaro. O perfil politico e historico de ambos levou a
uma configuracdo, respectivamente de posicionamento contrario a ditadura militar e o
reconhecimento da sua legitimidade. As marcas dessas compleigdes, inclusive inscrevendo
Luiz Inécio Lula da Silva no espectro de esquerda e, Jair Bolsonaro no espectro de direita,
constituem condigdes atuais que se projetaram sobre as enunciagdes do material de campanha
eleitoral televisiva, nos debates eleitorais ¢ no espalhamento das teleaudiovisuais em
incessantes ressignificagcdes dos debates nas redes sociais, quando realizada a campanha
propriamente dita.

A polarizacdo entre o politico “profissional” e o ndo engajado historicamente que
surge como solugdo, permeia nosso imaginario atual. A partir de uma centralidade do
desprestigio a classe politica de uma forma geral, a descrenga e a rejei¢do a categoria dos
politicos (tinica branca suja pelo povo), inauguram o chamado de novo para superar esses
entraves.

Uma abordagem de continuidade da propaganda eleitoral televisiva nas redes sociais €
outros instrumentos mididticos na Internet. Os dados da Pesquisa Brasileira de Midia (PBM,

2016), realizada pela Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, por
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intermédio do Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica (IBOPE), mostravam,
como importante aporte de orientacdo para a campanha eleitoral de 2018, que 47% dos
brasileiros assistem TV de segunda a sexta-feira, enquanto que 27% aos sabados e/ou
domingos. Por outro lado, 26% assistem em igual propor¢ao nos dias de semana ou sabados e
domingos. Dado marcante ¢ que 77% dos brasileiros assistem TV todos os dias da semana,
produzindo um consumo diario de TV nos dias de semana de 3h21min e, nos fins de semana,
3h39min. De acordo com outras informagdes da pesquisa, 28% por cento das pessoas usam o
celular enquanto assistem TV; 17% usam a Internet, 24% conversam com outras pessoas ¢
16% trocam mensagens instantaneas durante a audiéncia. (IBOPE, 2016).

Na dinamica do debate televisivo o candidato ¢ alguém que representa um partido, que
tem propostas para ser eleito e se tornar presidente, que tem capacidade de formular e
responder a perguntas em conversa com seus adversarios, isto €, que tem a capacidade de

enfrentar.

Figura 68 - Olhar do apresentador e do espectador
~,

Fonte: G1 (2020).

Figura 69 - Ampla visdo do olhar de cima

De forma geral temos trés olhares sobre os candidatos. Na Figura 68, temos o olhar do
apresentador. Um olhar de fora, mas a mesma altura dos participantes como ja comentado.
Destacando um certo sentido de que para a emissora e o mediador todos os candidatos sdo

iguais, serdo submetidos a perguntas e terdo seus tempos para apresentar suas ideias na
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dindmica temporal do debate. Na Figura 68 temos um segundo olhar que ndo corresponde
nem ao do apresentador, nem ao do publico convidado. Seria um olhar do espectador que
olha/escuta o candidato desde as costas do oponente. A camera e com ela o espectador,
chegam mais perto dos candidatos como quem escuta a tensdo do enfrentamento de perto. E,
na Figura 69 temos um plano picado radical que olha os dois candidatos enfrentados de cima
numa ampla visdo que permite também ver escrito no cenario o tema em questdo, no caso
“meio ambiente”.

Se o candidato Alvaro Dias dirige pergunta a candidata Marina Silva; se o candidato
Guilherme Boulos direciona indagagdo ao candidato Fernando Haddad, ou se o candidato
Alvaro Dias questiona o candidato Fernando Haddad, todas essas performances que operam
conforme a logica televisiva e moldurada por certas molduras teleaudiovisuais que conseguem
medir as frases e participagdes que foram mais repercutidas nas redes sociais.

O sorriso, o franzir de rugas de expressdo na testa, o ar sério, as variaveis da dic¢do, os
gestos, todo esse conjunto de manifestacdes que criam a imagem do candidato no video para o
debate sdo desenvolvidos sob a logica das estratégias, mas isso tudo ¢ uma parte da
composicdo ¢ dos modos como a persona candidato se atualiza.

Em Barros Filho et al (2002, p. 19-20) encontrou-se interessante descricdo da
composicdo imagética construida dos candidatos, no momento inaugural de um debate

eleitoral, referente a disputa para o cargo de Prefeito do Municipio de Sdo Paulo, em 2000:

Geraldo Alckmin morde os labios. Ao percebera camera, olha e sorri. Sem exibir os
dentes. Uma deferéncia a apresentacdo do mediador. O jogo de luzes permite que a
sombra do microfone se estampe nitidamente do lado esquerdo de seu peito. Enéas
Carneiro ¢é surpreendido olhando para a cdmera. Abaixa incontinenti os olhos e
simula consultar anotac¢des. Arrepende-se e retoma o olhar inicial. Luiza Erundina,
estatica, € a Unica a ndo movimentar os labios, a ndo desviar o olhar ao ser
apresentada. Romeu Tuma quer saudar o telespectador. Fala o que nao se ouve,
procura a cdmera desesperadamente e termina linguetando os proprios labios.
Marcos Cintra hesita. Flagrado sério, demora a sorrir. Quando o faz, é cortado.
Marta Suplicy, anunciada, desvia o olhar da camera para o apresentador. Sorri.
Exibe os dentes. A sombra do microfone pousa entre seus seios. O inico homem a
ndo vestir temo e gravata, José de Abreu franze as sobrancelhas, solene, ao ouvir o
nome da coligacdo que representa (“Sao Paulo Exige Respeito™). Olhando fixo para
o apresentador, Paulo Maluf meneia maquinalmente a cabeca duas vezes,em gestos
secos e bruscos. Jos¢ Maria Marin dedilha com a mao direita sobre as teclas de um
piano imaginario. Os olhos semicerrados acuam o incomodo das luzes. Sofrimento e
rugas. E o que se vé. Quatro minutos antes comegara o segundo debate do primeiro
turno entre os candidatos a prefeitura de S3o Paulo em 2000. A vinheta de
apresentagdo exibida cédulas de identidade. Com fotos e nomes pouco nitidos de
eleitores anoénimos e sem identidade, giravam sobre si mesmas em retdngulos
justapostos. No final da vinheta, a camera faz uma tomada distante da cena do
debate. Nesse plano geral, sio exibidos os contendores em semicirculo, os dizeres
“Eleigdes 2000 e o logotipo da emissora no centro da arena. Nessa tomada,na parte
inferior do video, o telespectador divisa as cameras, seus operadores ¢ fotografos,
como se fizessem parte do espetaculo.
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Como observado, a ethicidade candidato ndo perpassa o debate eleitoral com uma
atuacdo sobreposta a TV e mesmo sobre as apropriagdes que as redes sociais fazem da
exibicdo do programa, com a convocacao de novos encaminhamentos. O candidato se
submete as logicas televisivas, ndo podendo suplantd-las como uma entidade que paire ao
largo de toda a organizacao e funcionalidade dos mundos televisivos. No debate, o candidato
¢ construido pelo televisivo e nas redes sociais pelos dominios desse regime proprio a
interagdo, em uma vasta abertura de novos emissores e ressignificacoes.

Todo esse potencial de devir em relagdo a imagem que contempla a ethicidade
candidato, na sua relacdo com o telespectador ou nas suas apropriacdes pelos usudrios das
redes sociais, forma imagens complexas com multiplas temporalidades.

A mudanga na construcao de sentidos, do candidato, pode ser comparada a mudanga
de sentidos atribuidos no Big Brother Brasil, conforme comenta Kilpp (2010). Os jogadores
vao sendo ressignificados uma hora um ¢ o “pegador”, outra ¢ a “mulher fatal”, outra hora,
essas mesmas personas passam a ser o “briguento” e a “patricinha”. Esses sentidos vao sendo
montados ao longo do periodo em que os jogadores estdo na casa pela montagem. No caso
dos candidatos ha um conjunto de sentidos que tendem a se repetir: o de esquerda, o que ¢
oposicdo, o que € governo, o que era de governo e que agora ¢ de oposi¢ao, o fora dos padrdes
(por uma forma de falar, um comportamento religioso, uma proposta mais proxima da ficgao,
etc.). Mas, ao longo da propria campanha, o candidato também vai sendo ressignificado em
seus proprios espagos telaudiovisuais € em espagos outros, inclusive na imprensa
(imprensa/online) que geralmente se atribui o sentido investigativo e langa informagdes sobre
os candidatos que podem passar de “o candidato preocupado com a justi¢a social” ao
“candidato ladrao”. Ao longo do proprio debate também hd uma ressignificacdo conforme o
desempenho nos enfrentamentos, o respeito as normas televisivas e a repercussao

teleaudiovisual.

5.5.3 O Usuario como Persona Teleaudiovisual

Ainda temos uma ethicidade importante, uma persona que, no que se chamou de
teleaudiovisual, tem um papel bastante central. Trata-se do usudrio das redes sociais que entre
software, hardware e interface se atualiza geralmente com um perfil (no caso do Twitter,
Instagram e outras redes) ou de um canal (no caso do YouTube).

A persona usuario ¢ moldurada como tal pela rede, um nome ou uma foto d4 sentidos

de proprio aquele territorio. Essa persona pode ser um usudrio comum ou uma grande
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empresa, inclusive as personas candidatos, nas redes sociais, s3o0 molduradas como usuarios e
também as empresas como a propria TV Globo. Como ja comentado anteriormente nos
tempos e espagos teleaudiovisuais, o software, o hardware e a interface de cada empresa de
comunicagdo moldura o usuério e o programa para o que pode ser feito e o que nao pode ser
feito nas interfaces.

Na Figura 70 tem-se o perfil com o nome Thiago Medrado, ele se apropria de uma
imagem do debate, do candidato Henrique Meirelles em plano médio (essa imagem foi
produzida pela TV Globo) e inscreve a frase “Eu sou ficha limpa” (produzida pelo usuério,
com algum software na interface do Twitter. Ainda, na parte superior, acrescentou uma
legenda que ironiza as vezes que Henrique Meirelles afirmou ser “ficha limpa”. Do lado
superior direito, de forma discreta, a marca do Twitter, o passarinho azul. E importante nesse
momento entender essa moldura como uma assinatura de todo o territorio e a enunciacdo de
um espaco “do usudrio” usado para ele dar sentidos e ressignificar o que ja foi significado. A
marca da empresa ocupa um espaco bem menor que o ocupado pelo nome do perfil, dando a
impressdo desses espagos serem muito mais livres que o espago televisivo por serem do
usuario. Contudo, ¢ a empresa que estda moldurando esses sentidos e quanto mais discreta
permanecer como empresa, mais fortemente ouve-se dizer que as redes sdo espagos onde o

usuario se manifesta livremente.

Figura 70 - Meme “ficha limpa” do candidato Henrique Meirelles

;‘; THIAGO MEDRADO L 4

@thiagomedra

Migo a gente Ja entendeu que o senhor é ficha limpa e ainda
assim ndo votaremos no senhor, de nada #DebateNaGlobo

199 23:40 - 4 de out de 20158 Li ]

Q) 67 pessoas estdo falando sobre isso >

Fonte: Medrado (2020).

Ainda, entre os usuarios, distingue-se aqueles que literalmente usam o espago das

redes seguindo o que a interface propde e aqueles que se apropriam deles, sem a ingenuidade
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de estar em casa, em lugar proprio. Entre eles tém-se os exemplos do usudrio Marcelo Adnet,
j& comentado anteriormente, ao falar-se das normas do debate, € o do Canal Portas dos
Fundos, por exemplo. Ambos, como tantos outros usudrios, entram no fluxo da producao de
sentido sobre o debate eleitoral teleaudiovisual, mas tensionam algumas questdes como
praticas televisivas que ficam na opacidade.

No caso do canal do YouTube Porta dos Fundos fez uma série de debates que nao
imitam as personas dos candidatos, como ¢ o caso de Adnet, eles ironizam mais os temas ¢ as
falas abordadas dos candidatos, além de tensionar aquele bom tom da ethicidade debate e dos
candidatos.?> Na Figura 71 vemos o video com o titulo “debate” onde os temas de familia e
sexualidade sdo tratados invertindo o carater de temas publicos por temas privados, entre
outras inversdes. Logo abaixo do nome do canal vem a legenda “Debate politico nada mais €
que uma espécie de game show com gente feia, chata e picareta, no qual quem grita mais ¢
quem ganha e que vocé s assiste pra ver ser vai acabar em putaria. O que, normalmente,

acontece”.

Figura 71 - Debate no Porta dos Fundos

MINISTRO DA SAUDE
Porta dos Fundos @&
26 5

Agora 56 Faco Batata Assim!
# Todos Amam! Facil E Deliciosal
Familia Da Pesadz @

925 mil visualizagdes *
hé3meses

ENQUADRO DO PECANHA -
\CINA CHINESA, ROGERIO..

Amezes

SOBRE A MESA
Porta dos Fundas @&
GO

26 mi de visualizages

- hé 8 anos

OUTRA MULHER
Porta dos Fundos &
mi de visuslizagdes - hd 1 zno

DEBATE

CAMPANHA POLITICA (Debate
Politico - ao vivo)

6.840.651 visuslizagdes - 7 de out. de 2013 g 127 @l BsMIL A COMPARTILHAR = SALVAR

Porta dos Fundos @ 7o
@ 16,8 mi de inscritos inscrmo A0

Debate politico nada mais € que uma especie de game show com gente feia, chata e picareta, no

Fonte: Porta dos Fundos (2020).

O Porta dos Fundos ¢ um usudrio habituado com o YouTube, sua linguagem de links
dentro do proprio video, duragdo curta dos videos com uma montagem com poucos elementos

propria para ser assistida em dispositivos moveis.

3 De acordo com a descricdo de seu site, o Porta dos Fundos tem a funcionalidade de um coletivo criativo,
voltado a producdo de conteudo teleaudiovisual, para a Internet, com base na qualidade televisiva, mas
liberdade editorial (portadosfundos.com.br). Tabet (2013), um dos idealizadores e organizadores deste canal
justifica que a migracdo da TV para o YouTube se motivou pela ideia da liberdade editorial e a auséncia de
censura ou restrigdes, encontradanasredes sociais. (youtube.com/user/portadosfundos).
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Com estas percepcdes encerra-se esta discussdo e, a seguir, pode-se acompanhar as

consideragdes finais a respeito desta tese.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Como encerramento que ndo significa finitude, mas aberturas para a sequéncia, ndo ha
pretensdo de ser enunciada conclusdo, sendo o resultado dos meus esfor¢os intuitivos ao longo
do percurso. Este roteiro teve como ponto inicial a realizagdo de uma cartografia que pudesse
dar conta de auxiliar na compreensao sobre a atualizacao dos debates eleitorais televisivos nas
eleicdes presidenciais.

No objetivo geral essa proposi¢do se apresentou consolidada, apds a maturagao obtida
pela conjuntura das intensas atividades académicas desenvolvidas ao longo da pesquisa. Essa
reflexdao se mostrou compativel com o objeto que fora demarcado pelos debates eleitorais em
emissoras de TV, sua articulacio com outros tempos televisivos e a ambiéncia das redes
sociais.

A tarefa se dirigiu a conduta pesquisadora de se orientar pelos objetivos especificos
para ser construida a sustentagdo indispensavel e autorizativa da mobiliza¢cdo do problema de
pesquisa. Dessa maneira, o primeiro farol que iluminou essa trajetoria foi o desvendar da
concepcao dos mundos televisivos. Sem esse entendimento, ndo se teria a outorga para
pesquisar sobre a TV e o cumprimento desse objetivo constituiu uma espécie de marco zero
para o caminho académico que foi percorrido.

Paralelamente, outro objetivo especifico foi tragado como necessario, ou seja, a
definicdo dos debates eleitorais, sob a perspectiva do seu regime juridico, situacdo pertinente
para uma andlise académica sobre a TV, mas que se desenvolvia a partir de uma categoria
extracampo comunicacional em um didlogo incidental com este. O atendimento a esse
segundo objetivo abriu oportunidade para que o terceiro intento pudesse ser tratado com a
certeza de que a essencialidade da investigacdo recaiu sobre um programa televisivo: o debate
eleitoral, isto €, um construto que obedece a ldgica televisiva e ndo ao sistema normativo do
direito eleitoral, embora a primeira traga sentidos do segundo e o segundo moldura a primeira.

Esse terceiro passo se instaurou com um caminhar muito detidamente com o olhar e
pensamento reflexivo sobre um conjunto formado de pegas integrantes dos programas
televisivos “debates eleitorais”. Essa averiguacdo foi realizada sob a orientagdo critica do
tensionamento das materialidades com o referencial tedrico da metodologia das molduras,
buscando-se retornos sobre o enquadramento dos respectivos conteudos aos padrdes
conceituais das molduras, personas e ethicidades.

O objetivo apontado no quarto e ultimo item dessa movimentagdo, consistiu no

desenrolar da compreensdo acerca da instauracdo dos debates eleitorais televisivos nos
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ambientes das redes sociais. Certamente, quando posicionado com o problema de pesquisa,
essa meta foi articulada com a preocupagdo de se pautar como um arranjo tedrico e empirico
que permitiu visibilidade elucidativa para a diferenga das logicas televisivas e logicas das
redes, sinalizagdo potente para se entender o atualizar dos conteudos da TV nas redes,
sobretudo, com a interagcdo que caracteriza aspectos relevantes da tecnocultura.

Os acompanhantes e acompanhamentos que permitiram no trajeto pela busca da
énfase, na abordagem do problema de pesquisa, foram estruturados nos capitulos 2 a 5. O
manancial tedrico teve como expectativa a sedimentacdo de um pensamento que fosse
liberatorio para que eu tivesse condigdes de intuir repercussoes advindas do problema de
pesquisa, como uma consequéncia da analise do material sob a organizagdo da cartografia.

De saida, o Capitulo 2 — Teleaudiovisualidades da tecnocultura, permitiu ao
pesquisador e tor¢o para que também permita ao leitor da tese, um entendimento que passa,
muitas as vezes, ao largo do raciocinio sem pretensdo mais aguda. Os mundos televisivos sdo
construcdes a parte do mundo como o concebe-se na realidade; sdo frutos de imaginarios em
rotas de compartilhamento com imaginarios de outros mundos.

Essa logica que permeia os mundos televisivos ¢ explicada, nessa etapa do trabalho,
por seus elementos estruturantes: molduras, ethicidades e imaginarios. Foi essa expansdo da
compreensdo sobre a TV, a partir da elaboracdo que desencadeou um olhar mais profundo
sobre o universo televisivo, que diferenciou um pensamento desavisado sobre o meio em
relagdo ao outro, conduzido por substratos da pesquisa em Comunicagao.

E proporcionou muito mais, capacitou um angulo de observacdo suficiente para trazer
a superficie, apos a efetivagdo dos procedimentos metodoldgicos, com a dissecacdo e
interven¢do da metodologia das molduras, as operagdes que permitiram enxergar a TV como
ela € e como ela age. Nao se limitou a contribui¢do tedrica, dessa parte da pesquisa, a essa
confrontagdo, ja que ndo se pode deixar de destacar, que um dos objetivos do trabalho
académico que o leitor atento ndo se esquecerd, tinha como consisténcia, a verificagdo
compreensiva da instauragdo dos debates eleitorais televisivos nas redes sociais.

E essa inquietacdo, que também se manifestou no problema de modo expresso, buscou
referéncias que se mostraram satisfatorias para explicar, com base no estatuto conceitual das
teleaudiovisualidades, a forma de atualizagdo dos conteudos televisivos nas mais diversas
midias e plataformas, como o Twitter. Contetidos publicados por usudrios nesta rede social,
compuseram parte do corpus reflexivo sobre o qual recaiu a instrumentalizacdo metodologica.

O Capitulo 2 forneceu a chave de balizamento para que as bases teoricas que

explicaram os mundos televisivos, agregadas pela compreensao do teleaudiovisual, dessem
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suporte analitico para que o fendmeno da segunda tela pudesse ser compreendido
adequadamente. A aptiddo da pesquisa para levantar derivacdes do problema apresentado s6
foi alcancada, porque essa parte do texto forneceu condigdes de se pensar sobre o atual
estagio datécnica.

O contido no Capitulo 3 — Debates eleitorais e televisdo, almejou reunir informagdes
historicas e tedricas sobre a discussdo eleitoral em forma de debate no ambiente televisivo.
Nao se buscou e creio que ficou nitido para o leitor, uma descri¢do quanto a sobreposi¢cdo de
um elemento em relagdo ao outro. Houve uma concentragdo no enfoque relacional entre as
duas categorias, ja que o debate eleitoral que nos interessa ¢ um construto técnico e estético.

Alguns apontamentos da historia da TV no Brasil e a progressiva utilizagao televisiva
nos debates eleitorais, com referéncias a eventos e acontecimentos internacionais foram
produzidas nessa passagem. Cuidou-se de trazer uma multiplicidade de olhares e abordagens
sobre os debates eleitorais televisivos, com o prospecto das produgdes cientificas (teses e
dissertagdes) a respeito da tematica, que nos pareceram trazer afinidades e concertos com a
nossa pesquisa, para uma certificacdo quanto ao estado atual da arte.

Muito em fun¢do do fio condutor tedrico das teleaudiovisualidades e o pertencimento
do Brasil a geopolitica da América Latina, concluindo por ser relevante conhecer como os
debates eleitorais eram produzidos na TV, em paises vizinhos, percebe-se que o programa na
Argentina, Colombia e Uruguai tem algumas molduras semelhantes. A captura de algumas
molduras comuns ou nao aos debates televisivos desses paises, também em relacao ao Brasil,
forneceu um encaminhamento aprimoramento para a analise primordial do debate de 04 de
outubro de 2018 na TV Globo, corpus danossa reflexao.

J4, com todo esse aparato angariado como densidade tedrica era necessario descortinar
a emissora TV Globo. Como fazé-lo, com o respeito necessario ao contexto dos varios tempos
da TV no Brasil? Foi proposto, no Capitulo 4 — 4 Rede Globo e as principais molduras
televisivas, que essa projecdo se realizasse sob o contato explicativo com as principais
molduras que compdem a estética e a técnica da TV Globo.

Diversos tempos da TV brasileira foram lembrados de modo que nao fossem
descuidados os pontos de maior relevo, desenvolvendo-se de modo simultaneo a descrigdo
quanto aos fatos retratados em suas €épocas, que permitiram uma preponderancia de audiéncia
para a TV Globo. Nesse aspecto, destacou-se a fun¢do de sua principal moldura: o Padrdo
Globo de Qualidade. Nao menos importante, o grande sentido de brasilidade que a TV Globo
oferta ao telespectador, a coletividade e a ela propria, recebeu a abordagem que permitiu o

vinculo e o agenciamento desse sentido também para o programa debate eleitoral. Além dela,
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a grade de programagdo, o fluxo televisivo, o horario nobre, o programa, as personas
televisivas, 0s canais € a sua concessdo publica, entre outros, foram discutidos como molduras
da emissora.

O itinerdrio da pesquisa no Capitulo 5 — Teleaudiovisualidades do debate para
presidente: principais molduras e produgdo de sentidos, registrou a preparacao do material de
observagdo e os fazeres metodologicos com a expressividade da cartografia, dissecacdo e
metodologia das molduras. Pontuacao relevante para a verificagdo completa do quadro
metodologico foi o emprego como adigcdo do conceito de contemporaneo, permitindo-se que,
no contexto dos debates atuais, também se pudesse olhar e pensar sobre os debates de outros
tempos, todos reunidos numa expansdo que reside na permanéncia.

O empirico para a esfera de observacdo e experimentacdo metodoldgica consistiu no
debate eleitoral da TV Globo em 04/10/2018 e a migracao de algumas de suas materialidades
para as redes sociais, apropriagdes e ressignificacdes pelos usuarios. O conjunto dos
resultados foi organizado em quatro grandes molduras que, por sua vez, agrupavam outras
molduras.

O debate eleitoral televisivo, atualizado nas redes, foi tensionado sob a orientagcao
conceitual das teleaudiovisualidades, com apontamentos sobre a interface de algumas redes
sociais como Twitter ¢ YouTube, investigacdo que possibilitou o entendimento quanto as
processualidades das interacdes e o agenciamento de outros sentidos pelos usuérios e a
identificagdo de molduras proprias das redes sociais. E importante destacar como o conceito
de teleaudiovisualidades foi sendo construido de diversas formas até chegar-se ao final da
tese. No final das consideracdes retoma-se este assunto.

A questdo central da pesquisa, desenvolvida para a obtengdo de resposta quanto ao
modo de atualizagdo dos debates eleitorais televisivos, nas midias contemporaneas, pode ser
suscitada com a aten¢do dirigida a diversas molduras e reorganizada posteriormente por
afinidades. Foram, assim, agrupadas as ethicidades/molduras: normas, tempos, espagos €
personas. A referéncia feita neste momento, nao ¢ orientada por nenhum grau de importancia
ou hierarquia, nem mesmo pela ordem na qual aparecem no escrito, mas no contexto em que
foi alvo de amadurecimento ao longo da tarefa metodoldgica no pensamento do pesquisador.

As personas teleaudiovisuais sdo molduras decisivas para o agenciamento de sentidos
e mais facil de perceber do que as outras molduras. No ambito da TV, a moldura apresentador
¢ a senha para a enunciacdo de significados que sdo instaurados como predisposicao e
objetivos da emissora TV Globo. O portador da austeridade e autoridade, legitimidade para a

seriedade da politica e das elei¢cdes foi construido de modo anteced ente, com a participacao
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diaria na bancada do Jornal Nacional. E, por isto, que o mediador dos debates foi William
Bonner, um construto pavimentado ao longo de sua participagdo naquele programa e em
debates anteriores como arbitro escolhido e até ovacionado por candidatos em plena
realizacdo do debate de 2018. Ao mesmo tempo, as redes costumam tensionar nas imagens
analisadas, esses sentidos de seriedade de Bonner. Somando esses sentidos, vemos no debate
televisivo em questdo um apresentador que ao mesmo tempo ¢ dono do espago, € de casa, fica
atras da bancada/pulpito E se mostra mais sorridente e descontraido.

Acredito que a persona usudrio ¢ uma moldura importante para compreender-se o
conceito de teleaudiovisualidades do debate eleitoral conforme usada nesta tese. As imagens
recortadas aqui, mostram o usudrio, que por um perfil que ele mesmo da nome, se apropria
das imagens televisivas operando sobre elas outros sentidos na interface.

Houve a possibilidade de demonstrar, de modo muito direto, esse atravessamento com
o usuario do Twitter que nao se subordina ao solene de um direito de resposta do candidato
Henrique Meirelles, intervém na imagem que posta em seu perfil e faz uma declaragdo de nao
voto, mas, se subordina a interface do Twitter, que lhe permite fazer estritamente algumas
operacdes. Ao mesmo tempo destaca-se as personas candidato, outro construto
teleaudiovisual. Na medida em que se dissecaram essas ethicidades, o proprio conceito de
teleaudiovisual foi se alargando para nossa compreensiao/construcdo. Os candidatos sdo
construidos em varios espacos midiaticos, no hordrio gratuito de propaganda eleitoral, nos
proprios perfis das redes, nas apropriacdes dos usuarios, em outros programas que participam
e em tantas outras apropriagdes, comentdrios a essas apropriacdes, etc. Af as
teleaudiovisualidades deixaram de ser o televisivo que vai para as redes ou o televisivo que
enfatiza também o sonoro, as teleaudiovisualidades dos candidatos televisivos passam por
todas essas midias e tempos televisivos e seus sentidos, as vezes contraditorios.

Por sua vez, a moldura normas, do debate, desempenhou enorme contribuicdo para
que a questdo posta na pesquisa pudesse se desenvolver. Mesmo com a deflagracdo dos
debates por uma norma de cunho juridico, moldura importante, em alguns paises como a
Argentina com producdo hermética de um canal publico oficial, as normas de referéncia
midiatica, obedecem a um desdobramento de acordo com o meio. Para ser programa
televisivo de confronto nao poderia prescindir do sorteio e da referéncia ao jogo, como em
diversos programas ou quadros de programas na propria TV Globo que se utilizam desse
instrumental. Pode-se ver como o jogo ¢ um dos espagos culturais onde as normas sao
fundamentais e, talvez, mais claras (e por isso respeitadas ou claramente transgredidas) que

tantas outras instancias, sobretudo nossa democracia, cujas normas sempre t€ém um adendo,
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uma entrelinha ou nota de rodapé que a torna opaca. Ao mesmo tempo, as normas do debate
sdo insistentemente ditas, mas as normas propriamente televisivas (planos, linguagens,
sequéncias, o verdadeiro lugar onde acontece a significacao de sentidos) ficam na opacidade.

Quando pensada no ambiente das redes sociais, a moldura norma do debate ¢
apropriada com um outro sentido, como se constatou no trabalho do humorista Marcelo
Adnet, no YouTube, dando a ver essas normas televisivas. A ironia quanto as logicas
televisivas ¢ extensiva ao programa debate eleitoral, a politica e aos candidatos. O imaginario
de solenidade cede movimentos a uma transparéncia convidada pelo humor a ser feita sob o
tom de outra seriedade pelos fluxos sequenciais com outros usuarios.

O canal do YouTube, Porta dos Fundos, seguiu um roteiro diferente, pois preferiu
concentrar o sarcastico nas tematicas que sdo, em regra, ancoradas no discurso dos candidatos
em debates eleitorais. Mas, o conteido que foi veiculado como um humor mais caustico
possibilitou o registro de que uma espécie de consagragdo, que povoa a aura de um programa
exibido em horario nobre e que trata de politica e politicos, ndo bitola os imaginarios dos
usuarios de redes sociais. Pensar teleaudiovisualmente os candidatos, ou as normas, ¢ também
pensar nos sentidos dados por esses humoristas e toda a dinamica de interface com
comentarios, compartilhamentos, curtidas e reapropriacdes.

Ainda, no contexto das normas do debate, foi possivel perceber o campo do direito
reciclado na sua “seriedade” com as divisdes de réplica, tréplica e direito de resposta.

Os direitos de resposta tém, muitas vezes, nas redes sociais o formato de discursos de
apoio ou rejeicdo, contidos nos memes, gifs ou videos com intervengdes transformativas do
conteudo original; formam um enorme cipoal de respostas sobrepostas a criticas, em um
volume e extensdo infindavel. Ou, dito com outras palavras, formam as teleaudiovisualidades
do debate eleitoral na sua forma complexa e dindmica de tempos e espagos.

Entre os espacos teleaudiovisuais, destaca-se o palco, um ringue que se modela nos
pulpitos: o que mira o adversario € o que o apresentador mira os candidatos de costas para os
convidados. Os adversarios falam naquele espago e sdo tomados por cameras que irdo
capturar as imagens de angulos ¢ modo que permitam, ao telespectador, a sensagdao do
embate. A tomada dos candidatos em franco enfrentamento, com camera fixada no teto do
estudio, como ¢ comum em exibi¢des de luta de boxe ou UFC, valorizou esse aspecto no
debate eleitoral de 2018, fortalecendo a logica televisiva da moldura espago e pulpito.

As molduras espaciais € as normativas sao conjungdes que se reportam a uma arena
onde se travard uma disputa, logica televisiva dos programas com jogos de entretenimento e

diversao, utilizada na constru¢ao do debate eleitoral televisivo. A moldura ‘cadeira vazia’,
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empregada como referencial para denunciar e indicar a presenca da auséncia de determinado
candidato, criando-se uma espécie de punicdo imagética, dependerd da variavel de sentido
tecnocultural e de escolhas da emissora. Se em outros debates viu-se uma cadeira vazia, no
debate em questdo, pensado teleaudiovisualmente, a cadeira vazia esta presente na emissora
concorrente, a Record, que entrevista Jair Bolsonaro, ausente no debate da Globo, presente na
Record, dando espaco também a um debate entre emissoras.

No entanto, a presenca ou auséncia da “cadeira vazia” quando falta um candidato ¢
significativa para o agenciamento de um sentido de que o dominio desse juizo critico quanto a
comparecer ou ndo ao debate, ¢ um pertencimento da emissora. A intervencao que se faz na
moldura espaco aciona diversos sentidos como o do barrado ao arrogante, o do censurado ao
covarde que ndo quer enfrentar os colegas. No caso em questdao, ha uma multiplicidade de
sentidos dada pela presenca da auséncia marcada pelos candidatos tanto quanto pela presenca
efetiva na entrevista da Record em tempos simultaneos, alargando a arena do debate.

Quando se pensa em tudo o que foi possivel fazer ao longo da pesquisa, e cientes de
que, certamente, muito mais poderia ter sido realizado, se ndo fossem as limitagdes, de tempo
e de vir de uma area alheia & da Comunicagdo, conseguiu-se falar de um estagio que deixou o
ponto inercial do problema sob enfoque, isto ¢, houve um movimento. Obteve-se um inicio de
caminhada, agitou-se o problema e pode-se cartografar algumas molduras importantes que
foram levando a construir, até o final da tese, um conceito proprio de teleaudiovisualidades do
debate eleitoral.

A intencdo sempre foi e reputa-se que foi cumprido esse honroso desafio, realizar uma
pesquisa sobre a TV. As eleigdes compareceram no ambito deste trabalho, como elei¢des sim,
no mundo teleaudiovisual. Compreendeu-se mais sobre o televisivo e entende-se, sobretudo,
que o televisivo acontece no estagio atual da técnica como teleaudiovisual entre softwares e
hardwares, imagens antigas e novas, tempos ao vivo e gravados, mas, também, tempos de
imagens borradas ou de imagens cortadas e compostas com novas legendas e novas imagens.
Estou ciente de que se abordou de forma muito timida, quase inexistente, as sonoridades
dessas teleaudiovisualidades. Elas acontecem na sobreposi¢ao de vococentrismos, sons de
mensagens entrando, de teclados, de programas especificos, sons dos mais diversos ambientes
que a mobilidade permite ao usudrio e talvez possam, servir de andlise para trabalhos futuros.

Ao finalizar esta tese, acredita-se que este trabalho contribui humildemente para os
estudos de televisdo, de Internet e para um olhar tedrico metodolédgico singular sobre o debate

eleitoral.
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