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RESUMO

A pesquisa busca analisar a poluicdo visual ocasionada pelo excesso de
elementos de publicidade que passam a ser inseridos na paisagem urbana, aonde,
tais aspectos acarretam em impactos sociais, ambientais e econbémicos. Para o
desenvolvimento da pesquisa, buscou-se realizar um levantamento bibliografico
cujos dados foram coletados a partir dos conceitos e fundamentos a respeito da
poluicéo visual e percepgao da forma, com objetivo de fomentar discussdes sobre as
interferéncias ocasionadas pelo excesso de elementos visuais que inundam os
grandes centros urbanos, alterando até mesmo a identidade visual de um lugar. A
abordagem metodoldgica se constitui, em um primeiro momento, do levantamento
tedrico a fim de se investigar os conceitos e fundamentos adotados acerca do
assunto, seguido de uma analise no que diz respeito a influéncia dos elementos
externos inerentes as edificagcdes de interesse, delimitadas por edificacbes que
apresentam valor historico sécio-cultural por meio de simulacdo computacional de
imagem e do software Eye-Tracker. Com base nas atividades realizadas, aplicou-se
um sistema avaliativo para um publico aberto, possibilitando coletar dados que
indicam a relevancia da poluicédo visual em torno das areas de interesse delimitadas.
Considera-se que as discussdbes acerca do tema possam contribuir
significativamente para reflexdo das pessoas que se utilizam destes veiculos de
comunicagédo, podendo optar por novas estratégias que abordam os meios de
divulgacao em prol da sustentabilidade urbana, além da qualidade de vida no dia a

dia das pessoas que convivem no meio urbano.

Palavras-chave: Paisagem urbana. Publicidade. Poluigédo visual.



ABSTRACT

This article aims to analyze the visual pollution caused by the excess of
advertising elements that come to be inserted in the urban landscape, where these
aspects have social, environmental and economic impacts. For the development of
the research, a bibliographical survey was carried out whose data were collected on
the basis of concepts and fundamentals regarding visual pollution and perception of
form, with the objective of presenting the interferences caused by the excess of
visual elements that pollute the large urban centers , altering even the visual identity
of a place. The method adopted consisted of three stages, in a first moment the
theoretical survey was carried out in order to investigate the concepts and
foundations adopted on the subject, secondly, the influence of the external elements
inherent to the buildings of interest, delimited under which there are buildings with
any socio-cultural historical value through computer image simulation and Eye-
Tracker software. Based on the activities carried out, evaluatives were applied to an
open public with thirty-six people, and could collect data indicating the relevance of
visual pollution around the areas of limited interest. It is considered that the
discussions about the theme can contribute significantly to a reflection of the users
that use these communication vehicles, being able to opt for new strategies that
approach the means of dissemination in favor of the urban sustainability, besides the

quality of life in the day to day of users living in urban areas.

Keywords: Urban landscape. Publicity. Visual pollution.
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1 INTRODUGAO

O presente estudo aborda uma tematica sobre polui¢ao visual, destacando a
relacdo entre cidade e populacdo, onde, para os arquitetos, a forma ¢é a
materializacdo de um projeto. Com isso, se faz necessario analisar condi¢cbes e
possiveis estratégias que abordem os meios de divulgagdo em prol da
sustentabilidade urbana, seguido de principios de equilibrio entre a publicidade, e a
qualidade de vida do dia a dia da populacéao local.

O fenbmeno da comunicagao deve ser entendido como uma area abrangente
e complexa, aonde o individuo detém diversas informagdes ao longo do dia. Assim,
a comunicagao nao pode ser entendida somente como um meio de propaganda, e
sim como um canal ou uma via de envio de informacgdes. Para tanto, parte-se do
principio que a comunicagéo € o ato de transmitir uma conexao (visual ou auditiva)
através de estimulos que se fazem de forma material ou imaterial (MAZIERO E
BONAMETTI, 2013).

Em um processo de exposi¢ao visual, Maziero e Bonametti (2013) abordam
que o espaco urbano oferece um ambiente vasto de interagdo, aonde o individuo
constréi um modelo mental, a partir da realidade e da percepcédo do espago em que
estd inserido. Por outro lado, este espaco é alterado por informagdes e imagens que
interferem, de alguma forma, no cotidiano.

Logo, o espago urbano passa a transmitir mensagens de forma imperceptivel
aos seus usuarios. Assim, o espaco urbano pertence a todos e o acumulo resultante
de elementos visuais e textuais (a exemplo de painéis luminosos, sinalizagao viaria,
letreiros, cartazes, grafites, dentre outros) passam a ter destaque no meio urbano,
cobrindo espacgos ociosos, transformando-os em uma vitrine para marcas e
alterando a paisagem urbana das cidades (LOPES, 2010).

Com isso, Espinosa (2003) considera que esta nova paisagem tem se
destacado por meio de outdoors, luzes, cores e movimentos em excesso. Esses
conjuntos de comunicagdo visuais ocorrem principalmente em vias de alta
densidade, passando a restringir a capacidade visual da populagado, alterando a
percepgao de seus usuarios e a identidade de um lugar, podendo até mesmo
sobrepor edificagdes com valor arquitetdnico histérico ou cultural.

Dentro deste contexto, este estudo trata da poluigdo visual ocasionada pelo

massivo numero de informagdes e elementos visuais publicitarios que causam um
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desequilibrio do meio urbano, além de causar danos sociais, ambientais e
econdmicos, tendo como objetivo analisar e comparar a poluigdo visual por meio da
interferéncia de elementos publicitarios inseridos na paisagem urbana.

O primeiro capitulo deste trabalho dispde do projeto estrutural do objeto de
estudo. O segundo € composto pelo referencial tedrico, ancorado em bibliografias
pertinentes ao tema. O terceiro capitulo aborda os procedimentos metodolégicos, no
qual estdo expostas as caracteristicas aplicadas a pesquisa. No quarto capitulo
apresentam-se os dados coletados e a sua respectiva analise. Por fim, o ultimo
capitulo abrange as consideragdes finais que tangem a pesquisa, bem como as

referéncias que deram suporte a todo o estudo.

1.1 Tema

Interferéncia da polui¢do visual na percepgao da paisagem urbana.

1.2 Delimitagdao do Tema

O tema abrange a coleta de dados através de imagens e fotografias que
captam a poluicdo visual de algumas ruas da cidade de Curitiba, Parana,
principalmente em locais de grande movimentagdo de pessoas, em que a
publicidade e propaganda foi ampliada para alavancar vendas, encobrindo parte do
patrimdnio histérico do bairro.

A disponibilidade de espagos vazios na paisagem tem sido cada vez mais
rara. As apropriagdes acontecem através de diversos tipos de elementos
publicitarios, fazendo com que o ambiente construido altere significativamente a
identidade local, podendo até mesmo modificar a percepcado da cidade e o bem-

estar das pessoas.

1.3 Delimitagado do Objeto de Estudo

Considerando a tematica de poluicdo visual, destaca-se que o0 excesso de
informacgdes visuais passa a modificar as paisagens, de modo a provocar um
desconforto visual, estresse e até transtornos a saude mental. Esta pesquisa pode

ser amplamente utilizada em qualquer centro urbano brasileiro. Para tanto, se faz
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necessario delimitar areas especificas de interesse, considerando aspectos de
sustentabilidade e preservacdo da paisagem urbana. A presente pesquisa aborda,
em termos espaciais, questdes relativas a preservacao da identidade visual da
paisagem urbana em relagdo as edificagdes arquitetdbnicas com valor sociocultural.

Com base nos principios expostos, a pesquisa tem como objeto de estudo
parte do centro da cidade de Curitiba, a qual foi escolhida devido a grande
diversidade de edificacbes com valor histérico cultural.

Alguns cenarios apresentam ligagdo entre o passado e o presente para a
populacdo local, sendo perceptivel o grande descaso ocasionado através das
adaptacdes sofridas nas edificagbes ao longo dos anos, acompanhadas pela
expansao urbana, econdmica e social do local.

Sendo considerada uma das areas mais tradicionais da cidade, a regido
avaliada tem sua paisagem marcada por casardes coloniais ecléticos que trazem
consigo valores socioculturais e patrimoniais. Segundo Zenato (2018, p. 23), certas
areas urbanas sdo exemplos de lugares que refletem particularidades locais,
integrando a identidade e a memodria coletiva de parte da sociedade.

Tomada como base a paisagem urbana local, delimitou-se edificagbes com
tragos arquitetdbnicos de consideravel valor cultural que se destacam no trecho
historico local. Dessa forma, o recorte espacial se limita ao centro, em diferentes

trechos e pontos estratégicos conforme demonstrado na Figura 1.



Figura 1 — Delimitacdo da area de estudo
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A fim de complementar os locais escolhidos, os mesmos foram numerados e

apresentam os respectivos enderecos:

1) Rua Monsenhor Celso com a Rua XV de Novembro, Centro.

2) Avenida Luiz Xavier com a Travessa Oliveira Bello, Centro.

3) Rua Barao do Serro Azul, n° 71, Centro

4) Rua Praga José Borges Macedo com a Praga Generoso Marques, Centro.
5) Rua XV de Novembro com a Rua Baréo do Rio Branco, Centro.

6) Rua Riachuelo e a Rua Sao Francisco, no Centro.

7) Rua Riachuelo, Centro.

8) Rua XV de Novembro, n° 387, Centro.

Em termos de delimitacdo temporal, o periodo abordado para realizar a

pesquisa se faz em sua dindmica atual, ndo sendo necessario compreender a
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evolugdo da sua paisagem local, sendo entdo explorada e discutida no seu tempo

presente.
1.4 Problema

A poluigdo visual esta correlacionada a diversos contextos e passa a alterar
significativamente o perfil de um lugar em que se encontra. O ambiente visivelmente
poluido acaba por dificultar a percep¢do da cidade pelos usuarios, passando até
mesmo a descaracterizar a identidade de um lugar (DAVOLOS, 2004).

Essa condigdo é agravada pelo intenso adensamento dos grandes centros
urbanos, levando ao aumento das atividades comerciais e sociais no meio urbano.
Bedin et. al (2015, p. 1734) destaca que ha legislacdo efetiva que disciplina os
diversos veiculos de divulgagao através de uma politica de controle da comunicagao
visual na cidade, porém n&o ha diretrizes efetivas a fim de regulamentar. Em
consequéncia, ha o desencadeamento massivo da poluicado visual. Destaca-se ainda
que as cidades se apresentam como centros de produgcdo e de consumo,
caracteristica da cultura de massas, promovidos pelo excesso da poluicao visual que
se faz pelo interesse das pessoas, agravados pela insergdo de diversos elementos
de forma desordenada, desencadeando problemas significativos na saude da
populagdo, no meio ambiente e na produgao das cidades como um todo.

Diante deste contexto, a questao que se coloca é: como é possivel melhorar a
comunicacao visual dos espacos publicos de modo a preservar a identidade visual
das cidades e garantir o equilibrio entre a publicidade e propaganda e o meio

ambiente urbano?

1.5 Objetivos
1.5.1 Objetivo Geral

Avaliar a polui¢ao visual inerente ao patriménio edificado e urbano com valor
sociocultural histérico, por meio de ferramentas de simulagdes frente a diferentes

percepgdes espaciais do ambiente construido, de modo a identificar o
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comportamento das pessoas diante de diferentes perspectivas de poluigao visual

apresentadas.

1.5.2 Objetivos Especificos

a) ldentificar as principais formas de comunicagdo visual, as quais se
apresentam e se destacam em meio as edificagdes arquitetbnicas,
modificando a paisagem urbana;

b) Investigar a influéncia de elementos externos, tais como letreiros, banners,
outdoors, dentre outros, presentes no ambiente avaliado;

c) ldentificar pontos de interesse através de edificagdes que apresentem valor
sociocultural histérico no trecho urbano escolhido;

d) Simular situagbes da paisagem urbana por meio de inser¢cao de elementos
visuais a fim de comparar os resultados obtidos abrangendo a paisagem
urbana poluida e ndo poluida;

e) Compreender a percepg¢ao dos avaliadores a partir do método aplicado, a
fim de identificar os principais locais e elementos causadores de poluigao
visual apontados nas fachadas, logradouros, e demais elementos do
cenario, como paisagismo e mobiliario urbano presente;

f) Analisar as variaveis resultantes visando propor recomendagdes referentes

a propagagao da comunicagao visual de forma sustentavel.

1.6 Justificativa

O estudo pretende estabelecer reflexdes que possam potencializar e
contribuir em relagdo ao modo como os meios de comunicacdo tendem a se
expressar nos espagos da paisagem urbana, o meio ambiente e a sociedade.

Assim, faz-se necessario avaliar a forma como a publicidade tem se
propagado de maneira impositiva, na medida em que os interesses econdmicos
passam a ultrapassar a preocupagdo com o meio ambiente, a cidade e a sociedade
que nela vive.

Para tanto, é preciso criar condi¢des e possiveis estratégias que abordem os
meios de divulgacdo, de modo a equilibrar a forma em que estes meios tém se

intensificado através de diretrizes e limitagbes em prol do desenvolvimento urbano
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sustentavel, garantindo principios de equilibrio entre a liberdade, os limites e o

espaco de cidadania para todos.

1.6.1 Sdcio cultural

A implantagcdo de diretrizes e normativas é um grande passo para o
desenvolvimento sustentavel dos atuais meios de propagac¢ao de elementos que se
inserem sobre a paisagem urbana de Curitiba. Contudo, é necessario entender os
fatores determinantes e condicionantes para estimular e conscientizar as pessoas
como um todo, a fim de que compreendam os efeitos nocivos de uma alta carga de

informacgdes as quais sdo submetidas diariamente.

1.6.2 Académicos-cientificos

Dentro do meio académico, este trabalho tem como fundamento o estudo da
interferéncia da poluigdo visual na paisagem urbana. Para tanto, € realizado um
levantamento espacial, ambiental, cultural e econémico para identificar o quanto sao
inerentes a populacdo, bem como possiveis diretrizes a serem aplicadas, podendo
servir de apoio a futuras pesquisas cientificas, ou de interesses da sociedade,

relacionadas ao tema.

1.6.3 Profissional

Com o desenvolvimento desta pesquisa, pode-se instigar o interesse de se
buscar alternativas, além de auxiliar em estudos da paisagem urbana, poluigdo
visual e influéncia na percepgao do espaco, podendo ainda proporcionar um estudo

apropriado de planejamento para futuras intervengdes de profissionais na area.
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2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

O capitulo a seguir visa apresentar aspectos relevantes a paisagem urbana,
comunicacéo visual, poluicdo visual e a protegdo da paisagem, de modo a fomentar
e dar suporte a pesquisa, por meio de um embasamento tedrico de conceitos e

fundamentos pertinentes ao tema.
2.1 PAISAGEM URBANA

O termo “paisagem” remete a natureza, com seus elementos geograficos,
historicos, culturais que, com o decorrer do tempo, passa por intervengdes humanas
e desgastes naturais. Em um primeiro momento, quando se fala em paisagem, a
sensagdao € de um espago agradavel aos olhos, lugares que merecem ser
apreciados. J& em um segundo momento, ao aprofundar o olhar, percebe-se as
alteracdes. A paisagem, de modo geral, ndo € estatica, ela estda em constante
transformacdo. A paisagem urbana apresenta o mesmo processo: envelhece, se
modifica, se transforma. InUmeras vezes esta paisagem é justaposta ou sobreposta,
ficando apenas na memoaria das pessoas (MATOS, 2007).

A paisagem urbana, sob a conceituagéo de Gordon Cullen (1996) é percebida
com certo romantismo. Ele trata a cidade como uma obra de arte, “a arte da
paisagem construida”. Para ele, a paisagem urbana deveria ser harmoniosa e
agradavel aos olhos, tornando o ambiente coerente entre ruas, espagos e edificios
que constituem o ambiente urbano. Cabe ressaltar que esta mesma paisagem, com
o passar dos anos, vai sendo modificada e poluida, resultante do crescimento
exagerado das cidades, dificultando o desenvolvimento da arte arquitetbnica e
urbanistica (CULLEN, 1996).

Para este autor, a paisagem urbana composta de edifica¢des, de pragas, de
vias de acesso, com limitacbes e barreiras deve ter uma forte ligagdo do homem
com o lugar, seja ele habitante ou visitante. Cullen (1996) ressalta a importancia da
visdo, do modo como se olha as coisas e como se percebe o contexto em que esta
mesma coisa esta inserida. Ele fala em trés aspectos que devem ser observados: a
otica, o local e o conteudo.

A dtica, entendida como visao serial, com imagens existentes e emergentes,

percebidas pelos que transitam pelas ruas, pragas e demais lugares. O local que se
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configura como o espago, visitado, ocupado. E, por fim, o conteudo, o estilo, a cor, a
textura, a escala, a natureza e a individualidade que caracteriza cada espaco,
edificios, ruas e pragas (CULLEN, 1996).

Para Santos et al (2017), as pessoas percebem a paisagem por meio de
estimulos sensoriais, portanto, ela € mediada por meio dos sentidos, sentimentos e
memorias que sao trazidas pelos estimulos, quando se junta o externo e o interno, é
possivel sentir a paisagem de modo agradavel ou desagradavel, os sentidos € que
vao dizer como o humano percebe a paisagem. O autor enfatiza ainda que a
paisagem é compreendida pelos sentidos, sendo que existem as paisagens
gustativas, olfativas, tatil, visual e sonora. A paisagem urbana €& fruto da
movimentagdo dos povos em busca da sobrevivéncia e das satisfacbes de suas
necessidades. E preciso apreender a paisagem para além da visdo e da
observacgéo.

A paisagem urbana vista como arte, que mexe com o imaginario das pessoas,
tem vida e histéria, mas atualmente sofre com a falta de estrutura organizacional, de
politicas publicas e com os problemas espaciais. Arquitetos e urbanistas enfrentam
inumeros desafios para trazer as cidades um aspecto mais saudavel e agradavel

aos olhos de seus habitantes ou visitantes.
2.1.1 Percepgéo visual humana

A percepgao € um processo mental estudado na Psicologia como um dos
elementos cognitivos que contribuem para a aprendizagem e desenvolvimento
humano. As informagdes percebidas sao processadas e organizadas mentalmente,
dando uma visédo global da realidade que cerca para chegar a uma compreensao
objetiva € necessario que a percepgao faca uma sintese através dos receptores
sensoriais (primarios) e os decodificadores (secundarios), mantendo uma conexao
direta com o pensamento e as experiéncias vividas (SANTOS, 2009).

A Psicologia Cognitiva tem evoluido no sentido de compreender a percepg¢ao
visual como influenciador das agdes humanas e, nos ultimos anos, os estudos a
respeito do tema obtiveram destaque na neurociéncia, que busca desvendar o
funcionamento dos sistemas cerebrais e a sua influéncia na percepgao visual.
Conforme Eysenck e Keane (2017), a percepgao visual envolve um complexo

sistema cerebral sendo que boa parte do coértex é dedicada a visdo. O
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processamento visual ocorre em 25 areas cerebrais distintas, comparadas por Zeki
(2001), em sua teoria da especializagdo funcional a trabalhadores, buscando
individualmente solucionar a sua parte de um problema complexo e a solugao se
verifica numa percepc¢ao visual coerente.

Zeki (2001) separa a percepgéao visual em tipos de processamento distintos,
como forma, cor e movimento. Esse processamento ocorre em diferentes areas
cerebrais, que ja foram mapeadas por neurocientistas e tratadas como areas da
visdo: primaria, secundaria, terciaria e quaternaria (V1, V2, V3, V4), sendo que cada
uma dessas visdes corresponde a certo numero de neurbnios localizados em
regides do cortex cerebral. O processamento da forma € percebido no cortex inferior
temporal e envolve todas as areas visdes.

O processamento da cor € percebido pela area da visdo quaternaria (V4),
mas ha também envolvimento da V1 e V2 e regides adjacentes. Esta comprovagéo
foi conseguida através de neuroimagem funcional, onde pessoas foram submetidas
a visualizar imagens em filmes preto e branco e colorido. Percebeu-se que a area da
visdo quaternaria foi a mais ativa (GODDARD et al, 2011).

O processamento do movimento € efetuado pelo complexo médio temporal
(MT) e temporal superior medial (MST) e o movimento pode ser considerado como
de primeira e de segunda ordem. Cita-se como exemplo: o vento suave sobre uma
folna é quase imperceptivel, j4 o vento mais forte pode chamar a atencéo para a
movimentagéo das folhas (EYSENCK, KEANE, 2017).

Dentro desses estudos sobre a percepcéao visual humana esta a atencéo que,
segundo os autores, funciona como um holofote pois pode direcionar-se para outras
partes e focar nas imagens que mais se sobressaem, dependendo dos objetivos do
observador. Estudos apontam para a atengdo baseada no objeto e a atencao
baseada no espago, sendo que ambas podem ser processadas em conjunto ou
separadamente.

A visdao humana é um dos cinco sentidos (tato, olfato, audigdo, gustagao e
visdo), extremamente influenciador nas ag¢des desempenhadas pelo individuo,
desde a mais tenra idade, é através da percepcao visual que o ser humano interage
dinamicamente com o ambiente. A visdo fornece informacbes que permitem
controlar e adequar as acdes necessarias na interagdo com o meio. Essa relacao,
que envolve a percepgado-acdo, aprimora-se com O tempo e gera novos

comportamentos e identidades, visto que este € um processo ativo sempre a procura
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de informagdes e que vao agregar os outros sentidos como o tato, audicéo, paladar,
olfato. Com a vis&o € possivel aprimorar a linguagem. Forgus (1971) ressalta que o
aperfeicoamento da percepcao visual € um pré-requisito para adequar a conduta
humana ao ambiente em que ele esta inserido (ANDRADE et al, 2012).

Estudos feitos por Frostig e Muller (1986) apontaram que é possivel
desenvolver habilidades visuais através de escalas psicométricas, que foram
denominadas como Escalas de Avaliacdo da Percepcdo Visual (EAPV),
considerando as cinco areas perceptivas: percepgao viso-motora, figura-fundo,
posi¢ao no espaco, relacdes espaciais e constancia da forma. E os resultados dessa
pesquisa mostraram que, quanto mais se desenvolve a percepgdo, mais
informacgdes sao retiradas e incorporadas ao meio ambiente (ANDRADE et al, 2012).

Del Rio (1996) elaborou um esquema tedrico do processo perceptivo que se

enquadra neste estudo, conforme mostrado na Figura 2 a seguir.

Figura 2 - Esquema do processo perceptivo

- . . R Filtros culturais
Sensacgbes | ———> Seletiva - instantanea
ﬂ e individuais

Motivacao ——— Interesse - necessidade

l

Cognicao ——— Memdria — organizacao - imagens

U

Avaliacao ——= Julgamento — acao - expectativa

I

Conduta ———> Realimentacao

Realidade

Fonte: Del Rio (1996, p. 3-22), adaptado.

Portanto, conforme a figura 2, a percepgdo € um processo mental de
interagdo com o meio, tendo como condutor a cognigdo. As sensagdes englobam os
cinco sentidos e a visdo é responsavel pela captacdo dos estimulos externos. Os

estimulos sentidos sao filtrados pela inteligéncia (cultura e conhecimento individual).
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A partir dai surge a motivagdo que vai selecionar o interesse e a motivagdo. A
cognigao vai processar as imagens, organizar e, posteriormente, faz uma avaliagéo,
um julgamento que desencadeia uma acgéo atuando diretamente na conduta que é
constantemente realimentada de novas informacdes e percepgdes (DEL RIO, 1996).

Dito isso, faz-se necessario avaliar a importancia da quantidade e frequéncia
com que s&o dispostos os estimulos visuais no meio urbano, e como essa

percepcao por meio do receptor pode ser relevante a saude humana.

2.1.2 A percepgao do ambiente urbano

A percepcao visual urbana tem desempenhado um papel importante para
definicdo da paisagem das cidades. Neste contexto, Castanheiro (2009, p. 64)
comenta que o0 ambiente contribui diretamente para formacado cultural local,
interesses econdmicos, ambientais e para o bem-estar da populacéo.

O autor Silva (2018) comenta a importancia de entender as mudangas que
vem a ocorrer na paisagem, em seu livro “Direito urbanistico brasileiro”. O mesmo
apresenta sua concepgao conceitual da paisagem urbana como “a roupagem com
que as cidades se apresentam a seus habitantes e visitantes”. O urbanismo tem por
finalidade nortear e impor normas de desenvolvimento urbano. Para tanto, as
cidades passam a estar sujeitas a alteragdes, decorrentes da intervencdo do
homem, no desenvolvimento do traco urbano bem como influéncia na percepgao de
funcionalidade, de conforto e de estética das cidades.

Ainda, o autor emprega o termo “A urbanizagdo da humanidade” como um
fendbmeno moderno da sociedade industrializada, fendmeno este que tem
aumentado gradativamente em decorréncia do éxodo rural. Porém, este tem
crescido de forma adensada e prematura, resultando em enormes problemas, a
exemplo de deterioracdo do meio ambiente, desorganizagdo social, caréncia de
habitacdo, desemprego, problemas de higiene e saneamento basico e, por fim,
resultantes dos grandes aglomerados (centros urbanos), o uso indevido do solo e
transformacao da paisagem urbana (SILVA, 2018).

Desta forma, Abreu e Santos (2010, p. 12) explica que a percepgao se faz
presente nos urbanisticos e também em estudos da psicologia. Em termos gerais, a
percepcao visual pode ser expressada através da forma como vemos o0 mundo a

nossa volta, bem como as condi¢gdes, segundo o qual, o individuo esta sujeito e
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como 0 mesmo, constroi em si a imagem e o conhecimento das coisas, das pessoas
e das situacgdes por ele vivenciada.

Nesse sentido, Tuan e De Oliveira (1983 apud MAZIERO e BONAMETTI
2013, p. 467) comentam que a percep¢cdo de um lugar varia entre como pessoas
percebem e avaliam esse espaco. Assim, as percepcdes sao diferentes e dependem
de como os lugares se apresentam, sdo usados e apropriados. Isso ocorre,
principalmente, pela forma como as informagdes construidas, assemelhando a
memoarias e sentimentos relacionados ao bem-estar nele presente.

Ainda, Bedin (2015, p. 5) explica que os espagos habitados pelo homem, bem
como o conjunto de elementos construido, s&o resultados de condigbes criadas com
fins de atividades econémicas, sociais e culturais.

Estes espacos, adicionados de grupos sociais, tém por demanda a fartura de
elementos arquiteténicos, com objetivo de suprir as necessidades locais, que tem
como constante fenbmeno as modificacbes fisicas e sociais resultantes de suas
atividades. Desta forma, as cidades apresentam elementos visuais que permitem
identificar e orientar seu crescimento, registrada esta, muitas vezes, em grande
escala, pela demasia de elementos, aonde, comentada por Favila (2012, p. 2), tem
por eixo de analise, a necessidade de haver equilibrio entre o meio ambiente
artificial e a qualidade de vida de seus usuarios.

Partindo deste principio, Castanheiro (2009, p. 68) exemplifica que a
paisagem urbana deve apresentar-se de forma equilibrada entre os elementos
artificiais e naturais, garantindo a integridade de identidade visual das cidades, bem
como a percepgao dos referenciais arquitetdbnicos que envolvem o ambito local da

paisagem urbana.

2.1.3 Apropriacao da paisagem urbana

Espacos publicos e privados compdem a paisagem urbana e a apropriagao
desses espagos necessita de planejamento, a fim de que se possa garantir 0 uso
adequado e coerente por todas as pessoas. Porém, essa coeréncia nem sempre
acontece. A sociedade de consumo tem se apropriado desses espacgos direta ou
indiretamente, adequada ou inadequadamente. As cidades que tem o turismo como
principal fonte econdmica procuram tombar e preservar o patriménio historico e

cultural para fins turisticos. O patrimbnio natural também é cuidado e preservado



27

para o desfrute publico. Pracas, ruas, avenidas e alamedas que se transformam em
verdadeiros cartdes postais. Por outro lado, a paisagem urbana é também alvo de
apropriagdes negativas, da destruicdo e ocupagado indevida, cujos ambientes
desagradam aos olhos de habitantes e visitantes e, de certa forma, mostram o
descaso e a falta de politicas publicas sobre a cidade (CASARIN e SANTIAGO,
2015).

A forma direta de apropriagdo do espago urbano, em grande parte, é feita
pelo mercado imobilidrio que loteia e vende terrenos, montados em cima de areas
que antes compunham a paisagem natural. Montanhas, litoral, encostas, penhascos
que sao cortados, vendidos para a constru¢do de moradias ou de lojas, restaurantes
e outros empreendimentos explorados pelo comércio. Estes espacos se tornam
propriedade privada. A forma indireta se da pela exploragdo inadequada, do mau
uso do espacgo urbano, que degradam e poluem. Nesse contexto, encontram-se
prédios velhos e abandonados, terrenos baldios e mal cuidados, locais ofuscados
pelas empresas de comunicagdo que colocam outdoors, propagandas de todos os
tipos para vender produtos (HENRIQUE, 2006).

A preservagdo ambiental tem sido privilegiada em projetos arquitetbnicos e
urbanisticos, mas também como forma de especulagdo financeira por agéncias
imobiliarias, cujos empreendimentos oferecem toda a beleza de areas verdes
naturais como atributo para encarecer os lotes em areas nobres e longe da
aglomeracdo e agitacdo central, aonde funciona a parte comercial da cidade
(HENRIQUE, 2006). No centro, a natureza da lugar ao concreto, as edificacdes
verticais transformadas em lojas comerciais, shoppings e empresas de todos os
tipos. Ja a periferia, inumeras vezes carecem de politicas publicas, como a falta de
saneamento basico, esses fatores que contribuem para a poluicdo ambiental de rios
e corregos, encostas e terrenos baldios (HENRIQUE, 2006).

Assim, as cidades sdo divididas em areas nobres, comerciais, industriais e
periferias, cada uma com seu tipo de apropriagcao e diferentes desafios diarios para
conter suas transformacgdes urbanas, a fim de conter e prever o desenvolvimento

sustentavel.
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2.2 COMUNICAGAO VISUAL
2.2.1 O espacgo urbano como comunicagao

O espago urbano apresenta diversas tipologias de comunicagéo visual
(outdoors, banners, letreiros, etc), podendo ser classificada entre casual ou
intencional. Silva et al (2010, p. 2) expressam que quaisquer estimulos visuais sao
capazes de comunicar. Para isso, o autor aborda que a informacao transmitida de
forma direta ou indireta pode ser interpretada de diversas maneiras e, nem sempre,
a mensagem desejada chega conforme seu objetivo ao usuario.

Partindo deste principio, Munari (2016) define que a aplicagdo de elementos
de comunicacdo pode se caracterizar como operagdes necessarias, dispostas em
ordem lbgica, com objetivo de atingir o melhor resultado com o menor esforgo.
Dentro deste processo, o autor cita uma série de operagdes e/ou métodos de design
que formam valores (cor, textura, forma, proporgdo, material, médulo, movimento,
dentre outros) a fim de lapidar e alcangar resultados.

Outros autores como Wassily Kandinsky e Johannes Itten, professores da
emblematica escola de arte e design Bauhaus, apud Silva (2010, p.7), abordam que
a forma e a cor s&o elementos visuais de grande valor comunicativo, devendo-se
levar em consideragcdo a composicdo com os diversos elementos constituintes de
um ambiente passam a transmitir uma experiéncia visual as cidades.

O autor Favila (2012) ressalta que o espago publico é a cidade, e a cidade &
de todos, sendo que qualquer interferéncia externa altera sua condig¢ao visual, bem
como qualquer alteragao traz prejuizo a sua condigdo natural de sustentabilidade.
Ainda cita que o uso, as transformacgdes e a apropriacao dos espacos da cidade, na
sua grande maioria, se devem ao modo em que as cidades tem exposto suas
edificagcbes. De modo que, junto com sua populagdo, criam-se condi¢cdes e
sentimentos de identidade, de sentimento da cidadania ao seu lugar, tornando um
espaco, uma situagao ou ideia de algo, uma forma de orgulho de pertencer ao local.
Partindo deste principio, o autor aborda a importancia de levar-se em consideragao
principios pertinentes e relacionados com um desenvolvimento sustentavel, sem
alteragcdes macgantes ou com elementos que possam acarretar prejuizos a identidade
das cidades (FAVILA, 2012, p. 8).
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Castanheiro (2009, p. 66) afirma que, dentro do contexto urbano, “podem ser
citados como fontes de comunicagdo visual as midias que abrangem: outdoor,
totem, painel digital ou eletrénico, blacklight, frontlight, triedro, fachadas muros,
cartazes”. Além da arte dos grafites, placas de sinalizagdo e/ou indicativas, folhetos,
comunicacao olfativa e sonora que abordam uma comunicagcdo moével através de
veiculos de propaganda.

Sendo assim, Castanheiro (2009, p. 68) refere ainda que, certamente, as
atividades urbanas em meio as atividades sociais e econbémica sempre produzem
algum nivel de poluicdo e que, portanto, € importante haver diretrizes a assegurar e
compatibilizar com o bem-estar das pessoas, a fim de haver um equilibrio entre os

interesses econdmicos e os impactos resultantes da comunicagao visual.

2.2.2 Problematizagao entre a comunicagao visual e a paisagem

As cidades se constituem por meio de transformacdes socioculturais e
econdmicas. Cabe dizer que nem toda poluicao se faz através da publicidade e que
nem toda publicidade é visual. Segundo o autor Olivares (2009, p. 7), a comunicagao
das cidades se faz também por meio da propagacgao de veiculos de sons, fazendo
deste um importante agente de contaminacdo e deterioragdo da paisagem urbana,
juntamente com os elementos visuais.

Olivares (2009, p. 8) afirma ainda que, além das questdes que abordam a
estética da paisagem urbana, alguns estudos empiricos apontam que o excesso de
elementos visuais esta afetando a saude dos usuarios.

Segundo Carrizo (2017), a publicidade ofertada no meio exterior tem sido
considerada como “parte do ecossistema urbano”, fazendo com que a mesma passe
a ser uma extensao da atual imagem das cidades. Dessa forma, o uso em excesso
pode acarretar efeitos indesejaveis aos individuos que convivem no meio urbano
exposto a publicidade, resultante em efeitos adversos a sua saude (estresse,
desequilibrio mental ou emocional, indugao, distracdo na condugao, dentre outros).

Outros autores ratificam esta posicdo como Vasconcellos (2003, p. 7) que
aborda a poluicdo como um risco, de modo a acarretar prejuizos a saude psicoldgica
das pessoas, classificando como os principais agentes causadores a concentragao
excessiva de midia externa (Outdoors, letreiros, back lights, frontlights, painéis

eletrbnicos ou pintados); Grafites e pichagdes; Aglomeragbes permanentes de
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pessoas em areas restritas a cidade; Recipientes de lixo exposto abertamente em
lugares publicos; Engarrafamento de transito; Favelas com deficiente organizagao
urbana e arquitetdnica; Moradores de ruas alojados em viadutos e pragas publicas;
Postes de fiacdo aérea.

Para Olivares (2009, apud CARRIZO, 2017, p. 142), “a polui¢do visual
também pode acarretar na alteracao da percepcao visual das cidades, contribuindo
para que ela seja considerada uma cidade negligenciada, poluida, erodida
esteticamente e, por extensdo, como uma cidade insustentavel”.

Segundo Castanheiro (2009), a paisagem desempenha um importante papel
de interesse publico. Desta forma, o uso em demasia de elementos publicitarios, em
geral, tem gerado desarmonia e alterado significativamente a identidade visual de
uma cidade.

A fim de amenizar os elementos elencados acima, se faz necessario a
aplicacdo de metodologias e/ou diretrizes para medir os reais niveis de saturagao e
contaminagao que este caminho tem levado as cidades, de modo a contribuir com a
tomada de decisdes e posicionamento. (OLIVERAIS, 2009, p. 262)

Sabendo disso, parte-se do principio que a poluicdo visual é fator
determinante “na qualidade da paisagem urbana, na saude da populacdo e, em
geral, a percepgdo e imagem das cidades” (IBIDEM, 2009, p. 262. apud CARRIZO,
2017, p. 142), para isso entende-se que se deve buscar um caminho para promover
o bem-estar de todos, de modo a preservar bens de valores artisticos, histéricos e

naturais.
2.2.3 Atragao e distragdo visual

Como este estudo trata de espaco urbano, importante se faz direcionar os
termos para a compreensédo dos fendbmenos que ocorrem no contexto estudado,
neste caso, a atragao e distracao visual no ambiente urbano.

No dicionario, o verbo “atrair’ significa “trazer para si, forca que atrai,
encanto”. E a cidade possui uma forte atragdo visual aos que transitam por ela. As
pessoas sao atraidas pelas pragas, ruas, vitrines e o0 marketing, que sao
informacgdes oferecidas pelo ambiente urbano. O verbo “distrair’” tem como
significado “desatencgdo, desviar a atencao de algo”, mas também pode significar

diversao e entretenimento, sendo o antdnimo de atracao. A cidade oferece atracéo e
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distracdo devido a quantidade de oferta e procura. As empresas buscam atrair e
distrair seus clientes para que o individuo retenha seu interesse em um determinado
local, produto ou servigo. Conforme Trein, Batista (2016, p.3) “ha na paisagem
urbana, portanto, uma quantidade enorme de distratores afetando a percepgao e a
memorizacao das pessoas’.

Existe uma gama de profissionais trabalhando em projetos de publicidade e
propaganda, marketing com énfase em descobrir meios de atrair clientes e
consumidores, oferecendo a eles atracéo e distracdo, mesmo que se discuta a ética,
sabe-se que ha a violacdo de direitos, a invasao da privacidade, e a publicidade
clandestina que viola o direito do consumidor (MANTEIGUEIRO, 2011). Para todo
este “aparato mercadoldgico” € preciso saber o que atrai e o que distrai, o que é
relevante ou insignificante.

Segundo fundamentos apresentado por Donald Broadbent (1958) o sistema
de filtros, pelos quais a atencdo humana passa, selecionando mensagens para
processamento posterior, esse filtro, contribui para que o sistema ndo se
sobrecarregue com informagbdes desnecessarias, sendo que, diariamente, as
pessoas se deparam com uma infinidade de informagdes e o cérebro ndo consegue
processar tudo o chega aos olhos e ouvidos, esta foi uma das razbes que levou
Broadbent a desenvolver a Teoria dos Processos Atentivos e que mais tarde evoluiu
para estudos sobre a atencio seletiva, que é a capacidade mental de selecionar
algumas informagdes contidas no ambiente em detrimento de outras (ROSSINI,
GALERA, 2006).

Para Pinheiro e Rossini (2012), o processamento de informag¢des ocorre em
paralelo com o campo visual observado, onde, o reconhecimento se faz resultante
de diferentes figuras representativas, estando sujeitas a estimulos mais salientes,
alterando a percepc¢ao visual do foco durante o processo de selegao da informagao
observada.

Segundo, Lima (2005, apud Davidoff, 1983; Cortese et al., 1999) a atencao
pode ser despertada tanto pela imagem ou por um som, de modo que o foco possui
um valor adaptativo, e diferentes fatores podem influenciar a atencao, seja essas
derivadas do seu estado emocional, experiéncias, caracteristicas do estimulo,
expectativa, motivagao, relevancia da tarefa desempenhada ou o espago em que se

esta inserido.
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A atencédo pode ter como foco diferentes estados de sensibilidade, onde, pode
dirigir-se para processos mentais, tais como memorias, pensamentos e recordagoes,
bem como processos seletivos, o qual se faz voltada ao ambiente externo, onde, tais
processos de atencdo podem abranger aspectos relacionados a cor, movimento,
textura e forma (LIMA, 2005).

Diferentes autores apresentam grande relevancia para estudos na area
abrangente ao sistema cognitivo-atentivo, segundo Lima (2005 apud Cortese et al,
1999) alguns fatores estdo presentes em todas os processos de testes e/ou

orientagao de atencao, dentre estes:

“a) Vigilancia: capacidade de selecionar e focar os estimulos;

b) Amplitude: quantidade de estimulos que deverdo ser processados nha
realizacao do teste;

c) Tracking: rastreamento do material em foco envolvendo processos de
memoria de curto prazo;

d) Tempo de reagao: tempo necessario para realizagao da tarefa;

e) Alternancia: flexibilidade e velocidade no deslocamento da atengc&o de um
foco para outro” (LIMA, 2005, p. 120, apud Cortese et al, 1999).

Esses estudos deram suporte ao Eye Tracking (rastreamento ocular) e a
Neuromarketing que pesquisam a atencdo das pessoas sobre determinadas
informacgdes, marcas, publicidades e propagandas. Presume-se que ao rastrear o
movimento dos olhos é possivel acompanhar a atencdo e o observador achou mais

interessante na imagem ou na cena que viu (MANTEIGUEIRO, 2011).
2.3 POLUIGCAO VISUAL

No dicionario Houaiss o conceito de poluigdo corresponde a “Degradacao de
qualquer ambiente provocada por poluente”. O termo deriva do latim poluere, que
significa “sujar”. A poluicdo ocorre em varios ecossistemas: natural, rural, urbano,
sendo resultado da acdo humana sobre esses sistemas.

Os tipos de poluicéo dividem-se em ambiental, atmosférica (ar), solo, agua,
radioativa, sonora e visual, cada uma com suas particularidades e conceitos

especificos. Este estudo trata da poluicao visual que compromete o campo de viséo.
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Essa poluicdo pode ser provocada por excesso de comunicagdo, como
propagandas, outdoors, faixas, cartazes, placas, painéis, pichagbes e edificios ou
monumentos malconservados.

O conceito de poluigéo visual esta elencado no artigo 3°, paragrafo lll, da Lei
n° 6.938, de 31 de agosto de 1981'. A poluicdo ocorre de forma direta e indireta, e
esta intrinsecamente relacionada as ag¢des humanas, sdo pessoas fisicas ou
juridicas que em suas atribuicées produzem algum tipo de poluigéo.

Segundo a legislagdo brasileira € de competéncia da Unido, Estados e
Municipios a preservagao do ambiente contra qualquer tipo de desagravo que possa
ser cometido ao meio ambiente, flora e fauna. Essa protecdo esta exposta na
Constituicao Federal de 1988, no artigo 23, portanto, faz parte da Lei Maior existente
no Pais e deve ser obedecida e punida na forma da lei.

O crescimento da poluicdo € proporcional ao crescimento urbano e das
populagdes, tendo a Revolucdo Industrial como um marco no aumento das
produgdes que geraram poluentes de todos os tipos (AMARAL, 2009). Este estudo
esta relacionado a poluicdo visual urbana e, portanto, € das cidades que se deve
falar. Para a autora, as cidades oferecem uma infinidade de informacdes, sdo palco
de inumeras campanhas publicitarias, onde as empresas expdéem suas marcas,
produtos e servicos externamente, para que as pessoas visualizem e, de certa
forma, memorizem, cativando a atencgao, curiosidade e vontade para adquirir aquilo
que se pretende oferecer/vender.

Para Campos (2006) a poluicdo visual, além de causar males a saude,
provoca danos estéticos e paisagisticos e contribui para outros transtornos urbanos,
como a distracdo que causa acidentes e estresses no transito.

No Direito brasileiro a poluicao visual considerada como um dano que causa
consequéncias a saude publica ganhou destaque juridico, Diniz (2009) ressalta que

alterar o meio ambiente de forma avantajada com cartazes, outdoors, pichagoes,

" Art 3° - Para os fins previstos nesta Lei, entende-se por: | - meio ambiente, o conjunto de condigdes,
leis, influéncias e interagdes de ordem fisica, quimica e bioldgica, que permite, abriga e rege a vida
em todas as suas formas; Il - degradagdo da qualidade ambiental, a alteracdo adversa das
caracteristicas do meio ambiente; Il - poluicdo, a degradacao da qualidade ambiental resultante de
atividades que direta ou indiretamente: a) prejudiquem a saude, a seguranga e o bem-estar da
populacdo; b) criem condicdes adversas as atividades sociais e econOmicas; c) afetem
desfavoravelmente a biota; d) afetem as condi¢gdes estéticas ou sanitarias do meio ambiente; e)
lancem matérias ou energia em desacordo com os padrdes ambientais estabelecidos; IV - poluidor, a
pessoa fisica ou juridica, de direito publico ou privado, responsavel, direta ou indiretamente, por
atividade causadora de degradacado ambiental;
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anuncios coloridos, faixas em lugares improprios que prejudicam a paisagem
agridem a visdo e sao passiveis da lei, inclusive a Lei de Crimes Ambientais n°
9.605/98, Art. 65. “Pichar ou por outro meio conspurcar edificacdo ou monumento

urbano”, a punicéo para esse crime foi ampliada pela Lei n°® 12.408/2011.

2.3.1 Aspectos gerais da poluigao

A politica nacional do meio ambiente no Brasil tem legislagédo propria e define
os critérios para a conceituacéo de polui¢do, a Lei n° 6.938/81 no Art. 3°, paragrafo I,
cita que o meio ambiente é caraterizado como sendo “o conjunto de condi¢des, leis,
influéncias e interagbes de ordem fisica, quimica e bioldgica, que permite, abriga e
rege a vida em todas as suas formas”. E que sdo considerados crimes a degradagao
e a poluicdo que “prejudiquem a saude, a seguranga e o bem-estar da populagao” e,
também que “afetem as condigbes estéticas ou sanitarias do meio ambiente”
(BRASIL, 1981).

A poluigdo € algo negativo, produzido pelo proprio homem, contra si e seus
semelhantes e contra a natureza, essa poluicdo pode ser contra a flora, fauna,
contra o patriménio publico, polui-se a agua, o solo, o ar, as matas e se apresentam
como visual, sonora, atmosférica, térmica, luminosa, radioativa. Nado ha nada na
poluicdo que seja benéfico, portanto, os aspectos gerais da polui¢do, € que todo tipo
causa algum prejuizo aos seres vivos de qualquer espécie e ao meio ambiente em

que estao inseridos.

2.3.2 Conceito de poluicao visual

Como ja citado, a polui¢gao é algo nocivo que causa danos, e a polui¢ao visual
segundo Fiorillo (2002), ofende a integridade psiquica, além disso, causa outros
males a saude, como a ansiedade, o estresse, a fadiga, prejudica a qualidade de
vida das pessoas que transitam ou vistam ambientes poluidos. Ha um limite de
tolerancia para a poluigao visual, principalmente, as cidades, ruas, pragas, avenidas,
pontes, viadutos carregados de diferentes imagens, desenhos, luzes, cores e outros
tipos de poluentes que deturpam o cenario natural e prejudicam a estética urbana
(CAMPOQOS, 2006).
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O excesso de diferentes elementos contrastantes em um mesmo espago cria
certo desconforto visual. A publicidade externa exposta nas cidades aumenta de
tamanho, agregam cores e informagdes para atrair o olhar, mas nem sempre essas
publicidades obedecem aos critérios estabelecidos por lei (ALMEIDA, 2013).

Para Ferrara (1976) a poluicdo visual se opde ao significado de ambiente
urbano organizado, planejado enquanto sistema de comunicacgao.

Para Minami e Guimardes Junior (1983) a poluicdo visual resulta da
desconformidade e da deterioragdo dos espagos urbanos pelo acumulo exagerado
de anuncios e propagandas que dificultam a visdo humana.

Davolos (2004) aponta que a poluigao visual nos centros urbanos vai além da
imaginagao, as favelas, os terrenos baldios, a falta de ajardinamento e cuidados com
as fachadas das casas e prédios, lixos expostos, 0 excesso de propagandas e
publicidades que se acumulam nas ruas e avenidas e estao impressas em traseiras
de Onibus urbanos e taxis se tornaram outdoors ambulantes.

Almeida (2013) salienta que é dificil conceituar polui¢do visual urbana devido
a sua complexidade, sendo que envolvem questdes sociais, econbmicas e politicas,
a poluicdo tem origem no descaso humano, na falta de leis e politicas publicas de
controle.

Para conter esse tipo de poluigdo € preciso que os governos enrijegam as leis
e punam com severidade os responsaveis, pois a sua nocividade pdée em risco a
integridade e a saude humana. E preciso conter e fiscalizar a livre concorréncia de

mercado e 0s principais agentes causadores da desarmonia ambiental.
2.3.2 Tipos de poluicao visual

As principais fontes de poluicdo visual expostas nas cidades vém de
campanhas publicitarias, dos outdoors, backlight, frontlight, painel digital ou
eletrénico, o ftriedro, fachadas, muros e cartazes. Conforme apontado por
Castanheiro (2009), os outdoors sao painéis de grandes dimensdes, medindo 9
(nove) metros de comprimento por 3 (trés) de altura, montados em paredes,
fachadas, no alto de edificios, terrenos baldios sobre tripés de madeira ou suportes
de metal. O totem, sédo suportes onde sao colocados a logomarca da empresa, pode
ser luminoso ou ndo. Os backlight sédo painéis luminosos com células fotoelétricas

que iluminam as mensagens durante a noite. Os frontlight sdo painéis com lampadas
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frontais. O painel digital funciona como um televisor no qual passa uma sequéncia
de propagandas guiadas por um computador. Os tiedros sdo painéis que dispdem
de trés propagandas sequenciais e que giram ao mesmo tempo.

Além desses, o comércio em geral é responsavel por grande parte da
poluicdo visual, inumeros pontos comerciais exibem anuncios de outras empresas
em suas portas, nos semaforos sdo entregues folhetos, jornais, folders contendo
propagandas de todos os tipos, muros, fachadas, pontes, pilares para a colocagéo
de cartazes, sdo pichados e escritos anunciando algum evento que se eterniza,
ainda existem uma infinidade de barracas de camel6s com seus produtos coloridos e
expostos nas calgadas (CASTANHEIRO, 2009). Veiculos urbanos também ja
carregam propagandas, traseiras de 6nibus circular, taxis e outros, somando-se a
estes, o lixo exposto nas ruas e calgadas, as fiagdes emaranhadas nos postes, as
edificagdes sem manutencao compdem o vasto universo da poluicao visual.

A ideia de “cidade limpa” tém conquistado espaco na discussido politica,
académica e midiatica mundial, inclusive exigindo que os governos promulguem leis
que combatam todo tipo de poluicdo em espagos urbanos e essa preocupag¢ao vem
ocorrendo em varias cidades do Planeta, porque ferem as questdes estéticas,

deteriora a paisagem e afeta a saude publica (OLIVARES, 2009).
2.4 PROTEGAO A PAISAGEM URBANA
2.4.1 Preservacgao estética da cidade

As cidades sao definidas por caracteristicas que se diferem uma da outra, a
exemplo dos edificios arquitetdnicos e monumentos histéricos que sao peculiares de
cada cidade que, por sua vez, estao sujeitas a perder sua importancia em relagao ao
excesso de elementos publicitarios que passam a predominar nos centros urbanos e
ter maior destaque através da sua exposicdo. (BEDIN et al., 2012, p. 3. apud
DANTAS e SILVA, 2008)

Para tanto, cabe reconhecer que a cidade ndo é uma entidade com vida
prépria, pelo contrario, as cidades tém se apresentado como grandes aglomerados
urbanos ordenadas por grupos de individuos, ao qual tange ao uso e ocupagao dos
espacos, transcorrendo transformagdes através de suas experiéncias e
necessidades visando a qualidade de vida. (SILVA, 2018, p. 31)
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Como bem explica Castanheiro (2009, p. 2), a “Poluigdo visual é a
desarmonia ou degradacdo visual geradora de desequilibrio do meio ambiente
artificial (cidade e paisagem urbana)’. Assim, uma vez que seus efeitos passam a
superar os aspectos estéticos e ambientais da cidade, também passam a causar
reflexos na saude e qualidade de vida dos usuarios.

Ainda, a autora Castanheiro (2009, p. 2) expressa: “0 meio ambiente
equilibrado € um direto assegurado a todos pela Constituicdo Federal (artigo 255) e
um bem fundamental das geragdes futuras”.

Sabendo que os elementos sao reflexos ocasionados pelo proprio homem
que o insere no meio ambiente artificial de forma desordenada, o autor Rueda (2007
apud CARRIZZO, 2017) traz que a aplicacdo destes veiculos de divulgacdo podem
se apresentar de forma sustentavel, integrando-se ao meio ambiente e adaptando-
se as suas necessidades levando em consideracido os aspectos estéticos em fungao
da arquitetura e de seus aderecos.

Para isso, o autor traz que a publicidade deveria se apresentar de forma
informativa, ecoldgica e por extenséo social. Desta maneira, a publicidade ao ar livre
poderia ser aplicada a mobiliarios urbanos publicos, em locais especificos, de forma
a contribuir e gerar valor para a cidade. (CARRIZZO, 2017)

Focar-se no equilibrio dos elementos estéticos é avaliar a forma como as
atividades podem, direta ou indiretamente, degradar as condi¢gbes visuais da
paisagem urbana (SILVAb, 2003). “[...] € certo que a boa aparéncia das cidades
surte efeitos psicolégicos importantes sobre a populagdo, equilibrando, pela viséo
agradavel e sugestiva de conjuntos de elementos harmoniosos”. (SILVA, 2018).

A forma como as cidades se apresentam pode ocasionar sérios manifestos a
saude de seus usuarios. Em geral, a desarmonia visual pode sobrecarregar o dia a
dia das pessoas, podendo haver ainda reflexos de maneira indireta a seus usuarios,
como no transito. Portanto, sdo necessarias diretrizes a fim de coibir a demasia de
elementos que possam interferir no dia-a-dia e que priorizem o bem-estar dos seus
habitantes e visitantes, mantendo a cidade comunicativa e ambientalmente
sustentavel (CASTANHEIRO, 2009).

Diante disto, o direito ao equilibrio entre cidade e a paisagem urbana, estao
relacionados a conscientizacdo que o espago urbano é de todos, a reapropriacao

dos espacgos publicos quanto a busca por alternativas de utilizagdo para o meio de
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propagacéao visual, o exercicio da cidadania e os deveres para com o préximo e o
meio ambiente. (SILVADb, 2003)

2.4.2 Patrimdnio histérico e arquitetdnico

Histéria, memodria e patriménio estdo inter-relacionados, uma vez que fazem
alusdo as reminiscéncias conferidas aos grupos sociais de pertencimento e a
determinada cultura e sociedade. Esses trés elementos estdo relacionados a
participacao individual de cada um transformando-se em memoaria coletiva.

As sociedades constroem uma memodria coletiva que permite compreender as
recordacbes e as tradicbes, esta manifestacdo da memdédria. O sentido de
pertencimento a um determinado grupo sociocultural esta atrelado as memdérias do
passado e a origem de um povo (CARVALHO, 2011).

A memodria humana nido baseia-se somente nas informacdes retidas. Ela é
fruto da capacidade de interpretacdo das lembrancgas, fatos e acontecimentos
relevantes do contexto histérico e social individual e coletivo (CARVALHO, 2011).

Sobre o patriménio, Hugues de Varine-Bohan (arquedlogo, historiador e
museologo francés), classificou conforme sua origem e dividiu-o em trés grandes
grupos, sendo o primeiro grupo o patriménio natural (todos os elementos da
Natureza), o segundo grupo o patriménio cultural modificado pelo homem (igrejas,
museus, edificagdes) e o terceiro grupo os bens culturais adquiridos pelo homem
(LEMOS, 2017).

Considerando que as sociedades se formam a partir de raizes culturais e
histéricas, conferindo aos espagos habitados caracteristicas préprias que sao
repassadas de geragéo a geracao, Augé (1994, p.34) define “o lugar antropolégico”
como uma “construcao simbolica e concreta do espaco, que se refere a casa, as
aldeias, os lugares e tem sentido, e séo identitarios e relacionais e histéricos que
trazem subjacente o sentido de permanéncia”.

A percepgcao de um espago pode remeter as pessoas a um determinado
sentimento ou lembranga de passagem de um periodo da histéria. Segundo LYNCH
(1988, p.11), “todo cidadao possui numerosas relagées com algumas partes de sua
cidade, e a sua imagem esta impregnada de memérias e significagbes”.

O lugar, o espaco nao sao estaticos, estdo em constante transformacgéao, sao

construgdes sociais e econdmicas, imbricadas de significado, onde atores sociais
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interagem entre si e o somatorio destas relagdes “equivalem a um aporte referencial
de valores, posturas e codigos culturais” que, transcendem a existéncia concreta,
fazendo uma ligagéo entre o passado e o presente socialmente construido, e desta
maneira, € o “portador de uma memdéria e de uma identidade coletiva” (CARVALHO,
SIMOES, 2012, p.199).

Esses lugares se tornam patriménios comuns, onde s&o construidos espagos
de circulagdo, comunicagao e consumo. Inumeras cidades contemporaneas buscam
ascender economicamente transformando seus espagos em “cidades globais”
(CASTELLS, 2002). Portanto, os espacos urbanos sao constantemente modificados,
alterados dando espagos a novas edificagbes ou simplesmente as antigas
construgbes sado incorporadas a paisagem, passando desapercebidas pelos
transeuntes (SA, 2014).

Olhar a paisagem € poder compreender parte da histéria de uma cidade, mas
o desafio enfrentado pelas grandes cidades estd em conseguir conservar e
preservar parte destas memodrias que se fazem edificadas no dia-a-dia da
comunidade.

Deste modo, a arquitetura, como patrimdnio cultural e histérico, passa a estar
a mercé das novas tendéncias das geragbes futuras, perdendo seu valor
arquiteténico e interferindo muitas vezes na prépria identidade local de um lugar,
que ali guardava memorias remotas da cultura do povo que ali vivia (CASTELLS,
2002, p. 543).

A paisagem arquitetdnica pode ser definida pelo que se vé, o real, o vivido e o0
sentido naquele momento. Para isso, a ampliagcdo dos olhares sobre as cidades se
faz relacionada diretamente com o conceito de identidade de um lugar, segundo
Meira (2004), o patriménio material das cidades apresentam elementos que retratam
momentos em comum com as trajetérias culturais da histéria local, expressando
sentimento, arte e arquitetura.

As mudancas decorrentes dos fatos historicos e da urbanizagao resultam em
uma transformacdo da paisagem urbana. As paisagens estdo carregadas de
informacgdes e valores socioculturais, aonde, no ambito dos municipios brasileiros, a
autora Meira (2004) explica que a preservagao do patriménio cultural edificado foi
tradicionalmente efetivada através de leis de tombamento e pelos instrumentos de

planejamento urbano - planos diretores, zoneamentos e conjunto de leis.
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No Brasil, os autores Santos e Barbosa (2016) explica que o Instituto do
Patriménio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN), € o 6rgédo responsavel pela
preservagao do patriménio material, o qual consiste no conjunto de bens culturais
como edificagdes, cidades, acervos entre outros e imaterial que diz as praticas e
dominios da vida social, manifestacdes sociais, oficios, expressdes, musicas e entre
outros.

Cabe ressaltar que o Patrimdénio Arquiteténico pode ser compreendido pelas
infinitas conexdes de existéncia temporal e espacial de um lugar. Toda e qualquer
edificacdo apresenta certo valor socio cultural a um local, como bem explica Meira
(2008), o IPHAN carecem de estudos em todo o territério nacional, para isso se
destaca a importancia da participagdo da sociedade civil na preservacdo do
patrimbnio, de forma que em algum momento pode-se preservar e consagrar
aspectos visuais, bem como elementos constitutivos dos mesmos.

A identidade de uma paisagem deve criar, evidenciar e valorizar as
caracteristicas da cultura e producdo local que ali se faz, para isso os autores
Santos e Barbosa (2016) evidenciam que as edificagbes com certo valor social e
cultural para a sociedade vem se transformando, este, € um processo natural que
acompanha as mudangas sociais, econdmicas e politicas locais, ou seja, se
adaptam de acordo com as necessidades para suas novas formas e funcdes, que se
fazem muitas vezes relacionadas ao novo comércio local.

Segundo Santos (2008), a conscientizagao sobre a preservagao do patriménio
edificado pode ser explorada sem agredir o conjunto do bem edificado. Para Forte e
Sanjad (2016) se faz necessario compreender que qualquer intervengdo néo se
limita @ um objeto individualmente, influéncia e modifica todo o conjunto.

Ao longo do tempo, a arquitetura local vai ganhando novas fungdes, o que se
faz em base da nova demanda existencial do local em que se encontra, para tanto
as caracteristicas da forma podem ser preservadas, respeitando a arquitetura, a
sociedade e a identidade local.

Com isso, as edificagcbes passam a ter um grande valor para a sociedade,
como bem exemplifica os autores Santos e Barbosa (2016), pois retrata a formacgéao
social e cultural dos lugares, compreendendo a ligagado do presente com o passado
e o sentimento de pertencer as origens que emanam das relagdes sociais ao longo

do tempo.
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2.4.3 Impactos a saude humana

A expansao urbana esta associada as necessidades humanas, muitas vezes
resultando em edificagdes que alteram as caracteristicas locais de um determinado
espaco, podendo trazer consigo uma aglomeracdo de elementos externos
considerados como agentes causadores de estresse.

Esses agentes estressores estdo em toda parte: nos lares, no transito, nas
empresas, nas ruas. As propagandas colocadas de forma excessiva e desordenada
pela cidade poluem esteticamente o ambiente e causam danos a saude fisica e
mental. E ndo somente os anuncios publicitarios: o descaso, o abandono de casas,
ruas, parques, pragas também causam desconforto (CAMPQOS, 2006).

A poluicdo pode afetar a saude, o bem-estar e a seguranga, sintomas como
estresse, ansiedade, depressao sdo comuns nos habitantes das cidades, devido a
agitacdo, o barulho, a iluminagao e poeiras de todos os tipos, prejudicam os 6rgaos
do sentido. A visdo é um sentido bastante afetado, sendo que o primeiro impacto é
visto, através da visdao primaria o ser humano vai perceber o ambiente e vai
processar outras informacdes necessarias a sua compreensao.

A poluigdo visual como elemento de interferéncia urbana, pode estar
associada ao excesso de informacdes visuais, fazendo com que as pessoas deixem
de perceber o ambiente urbano saudavel. A poluicdo visual leva a perda da
percepgao e absor¢cdo das mensagens. Além disso, a polui¢gdo visual causa outros
danos a economia, ao turismo, ao transito e a saude (CAMPOS, 2006).

Mucelin e Bellini (2008) tratam da poluicdo em ecossistemas, eles trazem a
situacado do lixo e do abandono de lotes, que sdo causadores de outros tipos de
doencas, esse descaso publico é prejudicial a saude humana, da fauna e da flora.

Inimeros sao os estudos e pesquisas sobre poluicdo e saude, Castanheiro
(2009), afirma que as cidades necessitam enfrentar os problemas com a poluigéo
visual, sendo que este tipo de poluicdo aliado com a poluicdo sonora provoca danos
a saude fisica e psicolégica.

A Lei n°® 6.398/81 que trata sobre a Politica Nacional do Meio Ambiente, em
seu artigo 3°, é enfatica prevé protegao e recuperagao inserindo em seu contexto as
questdes de saude e bem-estar e a estética e o quanto a poluigdo causa maleficios

a populacdo e ao meio ambiente de modo geral (DAVOLOS, 2004).
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Campos (2006) em sua dissertacdo de mestrado ressalta que 85% das
informagdes contidas no meio ambiente sao percebidas pelos olhos, e por ser essa
a principal via de entrada das informag¢des no cérebro humano que é também a que
se deve ter maior cuidado, sendo que os agentes poluentes sdo facilmente
percebidos pelo olhar.

Spinelli (2007) salienta que o desrespeito ao plano arquitetural e historico dos
prédios dispostos nas cidades, juntamente com o excesso de lixo, de mobiliario, de
anuncios, grafites e pichagbes levam a polui¢do visual e mostram a gestao deficitaria
do espago publico no que tange ao excesso de informagdes desnecessarias
causadoras de estresse, impoténcia, confusdo e medo.

Percebe-se que a poluicdo visual € nociva a saude humana, porém os
estudos a respeito das consequéncias psicologicas e fisicas ainda carecem de uma
literatura mais consistente, principalmente nas areas de saude publica, para saber o
que ela causa, e quais sdo as patologias mais graves, sabe-se que habitantes

citadinos sao impactados com maleficios e sindromes relacionadas ao ambiente.
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3 METODO

O capitulo a seguir visa apresentar as caracteristicas do método adotado na
pesquisa, o qual, em base das referéncias dos temas abordados e na percepcao de
diversos autores, de modo a compreender — de modo amplo — aspectos que tenham
influéncia na modificagdo e na poluicdo da paisagem visual urbana — sdo, estes,
importantes fatores que devem ser considerados para delimitacdo dos parametros
de elementos visuais a serem utilizados a partir das imagens geradas e a sua
influéncia sobre o comportamento dos usuarios a partir dos resultados obtidos.

Com apoio de simulagbes computacionais de imagem e do software Eye-
Tracker, a pesquisa procura apresentar diferentes paisagens urbanas com
elementos que possam causar diferentes graus de poluigdo visual em contraste as
areas de interesse, as quais constam edificacdes com valor sociocultural histérico,
de modo a investigar o quanto estes, elementos poluidores, podem interferir na
identidade da paisagem urbana.

Nesse contexto, a fim de buscar respostas ao procedimento proposto, a
pesquisa envolveu a participagdo de voluntarios, previamente orientados que
estarao participando de uma pesquisa académica, afins de coletar dados e observar
os efeitos relacionados com a variacdo do estimulo visual por meio de acbes
planejadas e dos resultados obtidos através do software Eye-Tracker.

Ainda, para melhor entendimento do método a ser aplicado, os préximos
topicos procuram esclarecer as ferramentas utilizadas na pesquisa através de um
estudo piloto, a partir de uma amostra, o qual tem por base nortear acertos e
limitacbes na interpretacdo dos dados oculares coletados para a compreensdo do
comportamento humano a frente de diferentes estimulos visuais, afins de conduzir a
pesquisa definitiva, e, possivelmente, futuras pesquisas relacionada ao tema

proposto.
3.1 PROCEDIMENTO E APLICA(}AO
3.1.1 Rastreamento ocular

De acordo com Bojko (2005), a técnica de rastreamento ocular consiste em

capturar a posi¢cao dos olhos varias vezes sobreposto a uma gravagao. Assim, ao
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examinar os resultados obtidos através do rastreamento, pode se compreender um
tracado dinamico através de uma perspectiva do modo aonde esta dirigida ao
usuario, seu ponto de vista, do que se faz mais atraente em uma cena avaliada.

Barreto (2012, p. 169) apresenta a técnica como um método de investigagao
aplicada as ciéncias da comunicacdo, a qual se faz extremamente versatil com
aplicacdo em variados contextos, ao acaso de televisdo, imprensa, suportes
exteriores (outdoors, merchandising, decoragdo, entre outros), dentre outros —
possibilitando ndo s6 compreender o comportamento visual do individuo, mas
também direcionar ou reajustar suas estratégias de divulgacao.

Ainda, a autora comenta que a “aplicagcdo da tecnologia Eye-Tracking pode
ser feita tanto em ambientes fechados como abertos, espagos publicos ou privados,
de forma dindmica e/ou estatica” (BARRETO, 2012, p. 171). Para isso, existem trés
diferentes sistemas capaz de medir o movimento ocular:

a) Sistemas mecanicos: A aplicagdo se apresenta através de um dispositivo

semelhante a uma lente de contato especial, com um espelho integrado.

b) Sistemas eletrénicos: Este modelo se utiliza de movimentos a partir de
eletrodos de contato, colocando-os perto do olho.

c) Sistemas de video: Neste caso, o rastreamento é analisado a partir das
alteracdes registrada nas reflexdes oculares por meio de uma camera de
video, cuja principal vantagem é de nao ser uma tecnologia invasiva.

Desta forma, a autora comenta que o sistema passa a captar a posi¢cao ocular
e todos os movimentos realizados durante o percurso visual. Destas medidas pode
se obter: Duragao do olhar do usuario; Scanpaths (sequéncia de fixagbes); Taxa de
intermiténcia (piscar de olhos) e tamanho da pupila; Numero total de fixagdes;
Numero de fixagdes sobre uma area de interesse; Duracdo do olhar fixo sobre uma
area de interesse; Densidade espacial das fixacbes; Tempo transcorrido até a
primeira fixagao.

Para isso, Barreto (2012) comenta que tal método de investigagéo aliado da
interface tecnoldgica existente, permite obter e analisar resultados visuais dos
participantes através de mapas de calor sob indicadores de areas de interesses de
menor ou maior interesse, aonde os usuarios fixaram a sua atencdo com maior
frequéncia, ou seja, as areas com elementos mais atrativos e onde se geraram

maior volume de fixagdes visuais.
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3.1.2 Eye-Tracker como método de investigagéo

A utilizacdo do Eye-Tracker como ferramenta metodolégica pode ser
exemplificada de acordo com o autor Trein (2018) da seguinte forma: a técnica
consiste em rastreamento ocular ocasionada mediante estimulo visual, sendo que
este pode ser estatico ou dindmico, a exemplo de uma figura impressa ou veiculada
a uma televiséao.

Ainda segundo o autor, dentro da comunicag¢ao visual, 0 uso da técnica tem
apresentado excelentes resultados, pois permite identificar quais sao os pontos que
realmente chamam a atencdo. Desta forma é possivel identificar quais elementos
predominam em um ambiente urbano, podendo entéo, identificar diferentes graus de
polui¢ao visual.

De acordo com Bojko (2013 apud TREIN 2018) “existem mais de cem
medidas de rastreamento ocular’. Como pode ser exemplificado na Figura 3, os
resultados sado bastante simples de obter e interpretar, o dispositivo passa a medir o
tempo total gasto olhando algo ou a proporgéo de pessoas que olhou determinado

objeto através do caminho tragado pelos movimentos oculares.

Figura 3 — Mapa de calor visualizado pelo rastreamento ocular
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Ainda, segundo Bojko (2013), o comportamento visual do usuario é

influenciado por qualquer elemento presente no seu campo de visao, resultando em
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movimentos involuntarios, a exemplo de elementos de fachada com cores brilhantes,
aonde passam a contrastar a paisagem visual, ou de outdoor digitais que tenham

movimentos repentinos, tirando o foco de visdo do usuario.
3.1.3 A abordagem

A fim de atender aos objetivos da pesquisa, a abordagem com o experimento
utilizando a metodologia Eye-Tracker foi conduzida na cidade de Curitiba e contou
com um grupo de avaliadores (conforme APENDICE), previamente orientados sobre
a metodologia, que permitiu ao final coletar e realizar a leitura de dados através do
rastreamento ocular.

Em face disto, o autor Trein (2018, p. 52) desenvolve um roteiro tragado para
investigagcédo e coleta de dados, onde, se fazem com a apresentacédo de imagens
que constem as areas de interesse em contraste com elementos que possam poluir
o ambiente em quaisquer niveis de poluicdo, desta forma, podem ser
compreendidos no seguinte formato:

a) Grupo 1: Apresentagédo de quatro imagens aleatérias de cenarios urbanos

pré-definidos, em situacdes, o qual a perspectiva de visao se faz do
angular em posi¢cdo em pé, do cenario original, e posteriormente com a
presengca de pelo menos um outdoor seguido de identidade visual
alocados na fachada em proporcdo nestas imagens. O tempo de
visualizagdo de cada imagem sera, em média, de 8,3s.

b) Grupo 2: Apresentacdo de quatro imagens de cenarios urbanos pré-
definidos, em situacdes, o qual a perspectiva de visdo se faz do angular
em posi¢cao em pé, com a presencga de pelo menos um outdoor seguido de
identidade visual em ACM tipo horizontal em proporgao nestas imagens. O
tempo de visualizagéo de cada imagem sera, em média, de 8,3s.

c) Grupo 3: Apresentacdo de seis imagens de cenarios urbanos pré-
definidos, em situagdes, o qual a perspectiva de visao se faz do angular
em posicao em pé, com a presenga de pelo menos um frontlight seguido
de outdoor em proporcao nestas imagens. O tempo de visualizagao de
cada imagem sera, em média, de 8,3s.

d) Grupo 4: Apresentacédo de seis imagens de cenarios urbanos preé-

definidos, em situacdes, o qual a perspectiva de visao se faz do angular
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em posicdo em pe, com a presenga de pelo menos um outdoor e dois
banner vertical na fachada em propor¢cdo nestas imagens. O tempo de
visualizagdo de cada imagem sera, em meédia, de 8,3s.

e) Grupo 5: Apresentacdo de oito imagens de cenarios urbanos pré-
definidos, em situagdes, o qual a perspectiva de visdo se faz do angular
em posicdo em pe&, com a presenga de pelo menos um frontlight seguido
da fachada em ACM colorida em proporgao nestas imagens. O tempo de
visualizagdo de cada imagem sera, em média, de 8,3s.

f) Grupo 6: Apresentagcdo de oito imagens de cenarios urbanos pré-
definidos, em situagdes, o qual a perspectiva de visao se faz do angular
em posicdo em pé, com a presenga de pelo menos um outdoor de grande
porte em proporgdo nestas imagens. O tempo de visualizagdo de cada
imagem sera, em média, de 8,3s.

g) Grupo 7: Apresentacdo de dez imagens de cenarios urbanos pré-
definidos, em situagdes, o qual a perspectiva de visdo se faz do angular
em posicdo em pé, com a presenca de pelo menos uma identidade visual
em ACM horizontal com letreiro caixa alta em proporgdo nestas imagens.
O tempo de visualizagdo de cada imagem sera, em média, de 8,3s.

h) Grupo 8: Apresentacdo de dez imagens de cenarios urbanos preé-
definidos, em situagdes, o qual a perspectiva de visdo se faz do angular
em posi¢cao em pé, com a presenga de pelo menos um outdoor seguido de
banner vertical de médio porte na fachada em propor¢ao nestas imagens.
O tempo de visualizagdo de cada imagem sera, em média, de 8,3s.

Participaram do experimento quarenta e oito estudantes universitarios, de

ambos os sexos, distribuidos em 8 grupos de 6 pessoas, de maneira aleatéria.
Segundo Trein (2018), a aplicagdo do método se faz através de um processo de
amostragem, onde convém a selecdo de um grupo de avaliadores de maneira que
se faz possivel validar o sistema e verificar situacdes adversas aos cenarios
apresentados.

Quanto maior o numero de avaliadores, mais sera a consisténcia dos

resultados, pois a percepgao das pessoas sao diferentes e tém formas diferentes de
ver as coisas, com isso foi selecionado diferentes perfil de usuarios, dentro do

publico-alvo afins de obter dados e projetar uma amostragem, conforme a Figura 4.
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Figura 4 - Divisao de grupos
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Fonte: Elaborado pelo autor.

Seguindo o método aplicado pelo autor Trein (2018, p. 55), cada participante
visualizou no grupo 1 e 2, quatro imagens, nos grupos 3 e 4, seis imagens, nos
grupos 5 e 6, oito imagens e nos grupos 7 e 8 dez imagens. Essas imagens eram
cenarios aleatoérios apresentados com o intuito de familiarizar o avaliador com a
pesquisa. Na sequéncia, foi apresentada a imagem de interesse de cada grupo, com
proporgdes variaveis de polui¢cao visual.

Cabe ressaltar que cada um dos grupos foi subdividido em 2 outros (A e B),
aonde o grupo A visualizou a sequéncia de imagens aleatoéria, conforme supracitado,
seguido da imagem do cenario original. Por sua vez, o grupo B, apds a visualizagéo
das imagens aleatérias, visualizou o cenario adaptado (com intervengdes). Dessa
forma, cada subgrupo gerou 3 imagens, que foram sobrepostas a fim de unificar as
observagbes de cada um dos grupos. Assim, obtiveram-se 2 imagens de cada
grupo, uma do cenario original (grupos A) e outra do cenario com intervengao
(grupos B).

Os estimulos foram apresentados de forma aleatdria. Entre cada estimulo,
uma tela preta com uma luz branca no centro aparega por um segundo, a fim de
anular possiveis efeitos de ordem de apresentacgéao.

Seguindo as aplicagdes do método embasado, o local do experimento utilizou
o software Tobbi Studio® versado 3.4.2. A coleta se fez com o uso do equipamento

estacionario de rastreamento ocular Eyetracker Tobii X260®, posicionado na base
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de um monitor LCD de dezenove polegadas, a uma distancia média de 65 cm dos
participantes.

As condigbes de luminosidade do ambiente foram controladas e mantidas
estaveis. Os resultados foram extraidos do software Tobbi Studio® na forma
qualitativa, conforme sera apresentado no préximo topico, com o estudo piloto de

resultados e discussdes, juntamente com as imagens utilizadas no experimento.

3.1.4 Aplicagao

A pesquisa experimental do estudo piloto tem com intuito nortear a aplicagéao
do método, por este motivo utilizou-se duas imagens dentro do recorte espacial da
pesquisa, a primeira com a ambientacdo sem qualquer tipo de poluigao visual, e a
segunda com diferentes elementos de publicidade, dentre eles: outdoor, letreiros e
frontlight.

Para isso a autora Barreto (2012) expressa que as atuais técnicas utilizadas
para interpretacdo da linguagem visual sdo minimante invasivas, pois trata-se de
tecnologias que permitem registrar os movimentos oculares de um individuo em
ambiente controlado, diante da exposi¢ao a um estimulo visual a curta distancia.

Nesse cenario, buscou-se seis voluntarios para esta primeira aplicacao,
dividido em dois grupos (A e B), os mesmos foram orientados sobre o experimento,
podendo entdo inicialmente passar por uma calibragdo com intuito de evitar
possiveis erros e falhas no reconhecimento do rastreamento ocular.

Este edificio esta localizado no encontro da Av. Sete de Setembro com a
Praca Eufrasio Corréa, no Centro de Curitiba — PR, conforme Figura 5. O cenario
escolhido se encontra em frente ao Shopping Estagédo, apresentando um grande
contraste entre uma edificagdo contemporénea versus com valor sécio cultural

histérico para o local.
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Figura 5 - Local do Estudo Piloto
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Fonte: OpenStreetMap - adaptado.

A Figura 6 foi apresentada inicialmente para estes grupos, nédo participantes
das préoximas etapas da pesquisa, com a finalidade de avaliar o estudo piloto. Desta
maneira, tem-se a imagem do cenario com suas caracteristicas naturais, o qual néo
consta com nenhum tipo de elementos de publicidade, e teve como tempo de

visualizagdo, em média, 8,3s.



51

Figura 6 - Cenario original

Fonte: Elaborado pelo autor.

Apos aplicacdo do método Eye-Tracking pode-se observar o resultado do
rastreamento ocular no primeiro cenario, aonde, a fim de maximizar o resultado, as
imagens foram sobrepostas, conferindo maior clareza ao rastreamento ocular do

grupo teste, conforme expressa a Figura 7.

Figura 7 - Cenario original apds rastreamento

Fonte: Elaborado pelo autor com o equipamento de Eye-Tracking.
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Na Figura 6, verificou-se que as pessoas do grupo A buscaram diferentes
angulos, destacando um maior tempo na analise para a via de rolamento, detendo-
se pouco na edificagdo arquitetbnica, que se destaca com seus arcos em sua
fachada frontal, bem como nas pessoas que por ali transitavam.

Ja na Figura 8, apresenta-se 0 mesmo cenario para o grupo B. Neste
momento, o cenario possui diferentes areas de interesse, estes caracterizados por
elementos com diferentes tamanhos de publicidade, e teve como tempo de

visualizagdo, em média, de 8,3s.

Figura 8 - Cenario adaptado

Fonte: Elaborado pelo autor.

Apoés aplicagdo do método Eye-Tracking podemos novamente observar os

resultados do rastreamento ocular do segundo cenario, conforme a Figura 9.
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Figura 9 - Cenario adaptado apods rastreamento

Fonte: Elaborado pelo autor com o equipamento de Eye-Tracking.

Este tipo de mapeamento de dados permite gerar ondas com diferentes tons
de intensidades, o qual apresenta areas com maior concentragdo de tempo de
fixacdo visual na imagem, neste caso as zonas se predominaram nos elementos de
publicidade, o qual cada grupo gerou um total de trés imagens, resultantes entdo em

uma imagem para cada grupo sobrepostas.

3.1.5 Interpretacao dos dados

A partir dos indicadores estabelecidos no referencial tedrico, se faz possivel
realizar uma analise sobre o relatério visual gerado a partir do método Eye-Tracker.
Desta forma, apds aplicagdo do método nas imagens geradas com o intuito de
explorar as ferramentas aplicadas na pesquisa, Barreto (2012) explica que o
processo se da com ajuda de um software especializado para processar as

informacgdes que abrangem:

a) Duragéao do olhar;

b) Sequéncia de fixagoes;
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c) Numero total de fixagoes;

d) Numero de fixagbes sobre uma area de interesse;
e) Duracgao do olha fixo sobre uma area de interesse;
f) Densidade espacial das fixagoes;

g) Tempo transcorrido até a primeira fixagao;

Para isso, a mesma autora comenta que a partir dos indicadores
estabelecidos, o ultimo passo € o relatdrio visual, conforme apresentado através das

imagens do estudo piloto, o qual trazem resultados a partir dos seguintes aspectos:

a) Rota do olhar;
b) Mapas de calor;

c) Zona de maior interesse;

Ainda, considerando os parametros que norteiam o estudo piloto, entende-se
que a presente analise pode “calibrar’ e contribuir para demonstrar a validade em
pesquisas que se enquadram no campo das metodologias qualitativas, o qual
envolvem o uso da linguagem de imagens através da observagéo, descri¢ao,

compreensao e pela interpretacao dos fatos.
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4 EXPOSIGAO, REFLEXAO E COMPORTAMENTO VISUAL

A partir do método apresentado, iniciou-se a apresentacao da sequéncia de
imagens, a qual parte do grupo visualizou a primeira imagem sem poluigao visual,
em carater real (como estd no local) e, posteriormente, a outra parte do grupo

visualiza a segunda imagem, com certo grau de poluigéo visual.
4.1 GRUPO 1: PAISAGEM URBANA

AplOs a sequéncia de imagem, o primeiro grupo é submetido a primeira
imagem em carater real, esta, sem polui¢do visual o qual foi construido em 1886 e
apresenta diversos elementos arquitetbnicos com grande valor histérico a
arquitetura. Este edificio esta localizado no encontro da Rua Monsenhor Celso com
a Rua XV de Novembro, no Centro de Curitiba — PR.

Figura 10 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 1

Fonte: Elaborada pelo autor.



56

No caso desta imagem, a composi¢ao do mobiliario urbano se faz de forma

original, tendo seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
- Rua principal composta por pedras irregulares;
- Rua lateral direita de visualizagao parcial,
- Elementos relacionados a guarda-corpo a edificagéo;
- Prédios localizados a esquerda da edificacdo da rua principal,

- Prédios localizados a direita da edificagédo na rua principal.

= Elementos semifixos:
- Luminarias caracteristicas da época,;
- Postes de iluminacéao publica;
- Lixeiras publicas;
- Bancos publicos;
- Paisagismo;
- Deterioracdo a pintura na parede lateral do prédio vizinho;
- Numeracao predial,;

- Letreiro de fachada vizinha.

=  Elementos moéveis:

- Nuvens esparsas e brancas no céu.

A partir da observagao do conjunto de elementos do cenario, apresenta-se o
resultado obtido com o primeiro grupo através do sistema Eye-Tracking, conforme

Figura 11.
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Figura 11 — Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 1

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

A partir da sobreposicdo das imagens dos trés integrantes do grupo 1, em
carater real, fica evidenciado a visualizacdo em uma linha uniforme e horizontal,
dando-se maior atengdo a volumetria que estd ao centro e mais proxima dos
observadores.

Pelo fato de nao haver publicidade, as tonalidades de concentragdo se
evidenciam através de cores neutras, entendendo que o observador passou os olhos
de maneira rapida, buscando, na maioria das vezes, se localizar em qual area da
cidade seria essa imagem, levando os olhos até a linha de fuga do cenario.

A deterioragdo da pintura da edificagdo vizinha, o qual se apresenta como
uma poluigdo visual, ndo chamou a atengdo como se esperava, tendo seu enfoque
na edificacdo principal, seus arcos arquitetbnicos, bem como brevemente a
identidade visual da edificacéo a direita da imagem.

As préximas imagens poderao evidenciar outras tonalidades no rastreamento
ocular, estas cores ficam mais intensas com o enfoque do observador, para isso, a
cor vermelha é onde tem maior ponto de concentragdo e azul para menor

concentragao.
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A préxima imagem apresenta certo nivel de poluicdo visual, o qual foi
desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos, esta, foi

apresentada aos demais integrantes do primeiro grupo.

Figura 12 - Cenario adaptado para o grupo 1

Fonte: Elaborado pelo autor.

No cenario adaptado foi realizado a inser¢ao de diferentes elementos visuais,
caracteristicas de um comércio local que se encontra na regido, o qual foram

distribuidas de forma aleatoria.

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade local de maneira horizontal de médio porte a esquerda;
- Publicidade de grande porta na edificagdo vizinha a esquerda;
- Publicidade vertical de pequeno porte a direita;

- Publicidade horizontal de médio porte a direita.
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Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao primeiro grupo, conforme Figura 13.

Figura 13 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 1

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O primeiro grupo submetido ao cenario com diferentes estimulos visuais
apresentou fixacdo parcial sobre os elementos de publicidade. O maior tempo de
concentragdo passou a estar presente na publicidade de médio porte, que se
apresentou de forma horizontal, acompanhando as linhas da edificagao.

Por outro lado, a deterioragdo que havia na pintura da edificagdo vizinha, e
que nao chamou atengdo na primeira aplicagdo do método, passou a chamar
atengdo com uma publicidade de grande porte, levando a uma fixagado consideravel.

Se comparado com o cenario sem poluigdo visual, as pessoas passaram a
deixar de ter atencdo a calgada e ao mobiliario publico. Em uma situagao real, ela
deixaria de ter seu foco pela trajetéria da via urbana e passaria a observar a

publicidade em que consiste fixada a edificagéo.
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Desta forma, podemos compreender que a poluigao visual pode trazer algum
tipo de interferéncia na rotina das pessoas, que acabam lendo ou buscando procurar
identificar do que se trata tais tipos de publicidade.

4.2 GRUPO 2: PAISAGEM URBANA

Com objetivo de obter maior resultado da pesquisa, continua-se a aplicagao
com o segundo grupo, onde a edificagdo escolhida trata-se do “Palacio Avenida”,
edificio construido no periodo entre 1927 e 1929, sendo considerado um icone
histérico de Curitiba, o qual esta localizado no Centro da cidade, no encontro da

Avenida Luiz Xavier com a Travessa Oliveira Bello.

Figura 14 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 2

Fonte: Elaborada pelo autor.

No caso desta imagem, a composi¢cdo do mobiliario urbano se faz de forma

original, tendo seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
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- Calgada composta por pedras irregulares;
- Rua lateral direita de visualizagao parcial;

- Prédios localizados a direita da edificagdo na rua principal.

= Elementos semifixos:
- Identificagao visual a porta da edificagao;
- Bandeiras alocadas ao centro da edificagao;
- Postes de iluminagéao publica;
- Poste de identificacdo de vias urbanas;
- Sinalizacao a via urbana,;
- Lixeiras publicas;
- Bancos publicos;
- Paisagismo e/ou Arborizagéo;
- Pichacao na parede lateral do prédio vizinho;
- Pintura de sinalizacao viaria;

- Numeracao predial.

= Elementos moveis:
- Nuvens esparsas e brancas no céu;
- Pedestres em circulacéo;

- Animais do tipo aves.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o segundo grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 15.
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Figura 15 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 2

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O cenario apresenta uma edificagdo com uma arquitetura rica em detalhes e
ornamentos da época. Dito isso € possivel identificar que a percepgao das pessoas
se concentra no centro da edificacdo, subindo até as proximidades das bandeiras
alocadas nas sacadas.

Com um certo periodo de fixagado na identidade visual existente no local, as
pessoas que integram o grupo passaram a fixar maior parte do tempo nas pessoas
sentadas ao lado direito da imagem.

Acredita-se que o ponto de fuga a direita da imagem também seja atrativo,
pois € ali que se concentra o maior numero de elementos e cores, fazendo com que
as pessoas queiram saber o que la se encontra.

Com isso, verificou-se que ndo houve grandes pontos de fixagdo, deixando os
olhos curiosamente fluir pela imagem. Isso percebe-se pelo fato de nao haver
grandes cargas de informagdes concentrada, e sim um campo de visdo aberto de

uma via tipica de Curitiba.
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A proxima imagem apresenta novamente um certo nivel de polui¢ao visual, o
qual foi desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos. Esta

imagem foi apresentada aos demais integrantes do segundo grupo.

Figura 16 - Cenario adaptado para o grupo 2

_j BANCOEXPRESS ﬂ BANCOEXPRESS = 5 /T
__ : = SANCOEXPRESS

Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizado a insercdo de diferentes

elementos visuais sem que ocultasse as caracteristicas originais da edificagao.

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade alocada de maneira horizontal de grande porte por toda
extensdo da edificagao, tipo ACM ou semelhante;
- Publicidade vertical de pequeno porte nas laterais da edificagdo, do tipo
“Wind Flag Banner”, caracteristica por um banner bandeira;
- Publicidade vertical de grande porte a lateral da edificagdo vizinha, tipo

outdoor.
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Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao segundo grupo, conforme Figura 17.

Figura 17 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 2

ZE;) BANCOEXPRESS = S

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Sem descaracterizar totalmente a edificacdo, as areas de publicidade
alocadas passam a predominar neste teste. O reconhecimento de alguns aspectos
que foram constatados na imagem sem polui¢cdo visual (como as pessoas sentadas
nos bancos) ndo deixou de ser observado.

As fixagdes, como na calcada e na bandeira do Brasil, foram breves e
espacadas. Observou-se claramente que atencédo esta concentrada nos elementos
visuais que consistem no logotipo do “BancoExpress” e o outdoor superior a direita,
caracterizado por uma propaganda de cerveja.

Cabe ressaltar que € importante considerar qualquer movimento ocular. Estes

ficam cada vez mais evidentes nos testes com o tipo de cores, tamanho e niumero
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de informagdes visuais, o qual, muitas vezes levam a mudar a perspectiva visual de

um local, influenciando até mesmo em sua identidade local.

4.3 GRUPO 3: PAISAGEM URBANA

O préximo cenario apresentado ao terceiro grupo, o qual € caracterizado por
uma edificagao construida no periodo entre 1890 e 1892, apresenta diferentes tipos
de poluigdo visual, como a propria deterioracdo da pintura, adesivos e mobiliario
publico no seu entorno. Ela esta localizada na Rua Barao do Serro Azul, n°® 71, no
Centro da cidade de Curitiba.

Figura 18 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 3

= A

e s,
Fonte: Elaborada pelo autor.

No caso desta imagem, a composi¢ao do mobiliario urbano se faz de forma

original, tendo seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
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- Calgada composta por pedras irregulares;
- Rua lateral direita de visualizagao parcial;

- Diversos prédios localizados a direita da edificacdo na rua principal.

= Elementos semifixos:
- ldentificacao visual a porta da edificagao;
- Grades localizadas a lateral da edificagao;
- Postes de iluminacéo publica;
- Poste de identificacédo de vias urbanas;
- Sinalizag&o a via urbana;
- Paisagismo e/ou Arborizagéo;
- Grandes proporcdes de fiagdo exposta;
- Pintura de sinalizacao viaria;

- Adesivos na edificacao.

= Elementos moveis:
- Nuvens esparsas e brancas no céu;
- Pedestres em circulacéo;
- Cor vermelha no sinaleiro;

- Veiculos.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o terceiro grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 19.
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Figura 19 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 3

.

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Com pouco estimulo visual inerentes a edificagao, foi possivel constatar maior
concentragao na lateral da edificagdo, o que da continuidade ao cenario como maior
ponto de fuga. Os locais que receberam maior volume de atengcdo foram a
identidade visual do local “Sebo Releituras”, a identificagdo ao automovel vermelho,
as placas de identificacao e sinalizagcao publica.

As aberturas da edificacdo, adesivos alocados na porta e a mudanga de
tipologia da calgada publica também chamaram a atengdo, porém com pouca
intensidade.

Acredita-se que a importancia de se localizar e tentar identificar o local que
consiste o cenario se fez mais importante. Desta forma, é possivel justificar que a
poluicdo visual esta mais concentrada aos proprios elementos publicos, tais como
postes, fiacao, sinalizagao e placas de identificagao local.

A proéxima imagem apresenta novamente um certo nivel de poluigao visual, o
qual foi desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos. Esta foi

apresentada aos demais integrantes do terceiro grupo.
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Figura 20 - Cenario adaptado para o Grupo 3

AT T

Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado, foi realizado a inser¢do de diferentes
elementos visuais de maior propor¢cdo, com objetivo de verificar se ira acontecer

maior niveil de atencéo, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:

- Publicidade alocada ao centro da edificagdo, de grande proporgéo e impacto
visual, caracteristicos do tipo frontlight ou painel digital;

- Publicidade horizontal de médio porte na lateral esquerda da edificagao,
caracteristico de identidade visual colorido;

- Publicidade horizontal de médio porte na lateral direito da edificacao,
caracteristico de identidade visual colorido;

- Publicidade vertical de grande porte a lateral da edificagado vizinha, tipo

outdoor.
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Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 21.

Figura 21 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 3

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O segundo cenario apresenta um elemento central, estrategicamente
posicionado em esquinas ou areas de grande fluxo. Neste caso, o elemento de
maior destaque caracterizado por um frontlight ou painel digital concentrou o maior
tempo de fixagdo de observagao na imagem.

Os demais elementos que compdem a imagem também chamam a atengao
em um primeiro momento, porém, quando comparado com a imagem original, fica
evidente que as pessoas deixaram de procurar se localizar e concentram sua
percepc¢ao na publicidade que tem maior destaque.

Pode-se entender que estes letreiros normalmente caracterizam-se pelo

movimento e cores vibrantes, pois apresentam uma variedade de tipos publicidade,
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acarretando uma grande carga de informagdo tanto para quem esta caminhando

pela cidade, quanto para quem esta parado no sinaleiro aguardando a abertura.

4.4 GRUPO 4: PAISAGEM URBANA

O cenario apresentado ao quarto grupo € um prédio tombado pelo patriménio
municipal de Curitiba e pela secretaria de estado da cultura do governo do Parana,
além do Patriménio Histérico Nacional - IPHAN. Inaugurado em 1916, o “Pago da
Liberdade”, como é conhecido, esta localizado entre as Ruas Praga José Borges
Macedo e Praca Generoso Marques no Centro de Curitiba, o qual compde um

grande cenario da arquitetura com detalhes nos estilos Neoclassico e Art Nouveau.

Figura 22 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 4

Fonte: Elaborada pelo autor.

No caso desta imagem, a composi¢gdo do mobiliario urbano se faz de forma

original, tendo seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
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- Calgada composta por pedras irregulares;
- Rua lateral direita de visualizagao parcial,
- Diversos prédios localizados a direita da edificacdo na rua principal;

- Diversos prédios localizados a esquerda da edificacao.

= Elementos semifixos:
- Postes de iluminacéao publica;
- Sinalizacao a via urbana,;
- Identificagao visual a porta da edificacado vizinha;
- Pichacéao a porta da edificacéo vizinha;
- Paisagismo e/ou Arborizagao;
- Grandes proporcdes de fiagao exposta;

- Pintura de sinalizacao viaria.

= Elementos moveis:
- Nuvens esparsas e brancas no céu;
- Pedestres em circulacéo;

- Animais do tipo aves.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o quarto grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 23.
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Figura 23 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 4

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Os principais registros se apresentam localizados a edificagdo, composta por
diferentes tipos de elementos arquitetdénicos e rica em detalhes. Acredita-se que o
interesse na edificacdo se fez devido a grande proporcao de fixagdo na fachada
frontal, seguindo um principio de continuidade de registros de fixagdo na diregcao
vertical.

Também ocorreram movimentos oculares dispersos sobre os demais
elementos da paisagem, como nos cenarios visualizados anteriormente, buscando
sempre a via lateral, com objetivo de compreender o que se encontra ao fundo.

Devido a auséncia de elementos verbais e n&o-verbais, as fixacbes se
mostraram de forma equilibrada, justamente pela edificagcao ja ter sido tombada pelo
Patriménio Histérico Nacional — IPHAN, de maneira que a edificagdo fique
visivelmente “limpa” e conservada.

Em relagcdo aos demais possiveis estimulos visuais, como edificagbes

vizinhas, calgadas e céu, nao houve registros significativos.
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A proxima imagem apresenta novamente um certo nivel de polui¢do visual, o
qual foi desenvolvido de modo proposital com diferentes tipos de elemento. Esta foi

apresentada aos demais integrantes do quarto grupo.

Figura 24 - Cenario adaptado para o Grupo 4

Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizado a insercdo de diferentes
elementos visuais de maior propor¢gao, com objetivo de verificar se ira acontecer

maior nivei de ateng¢ao, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade na fachada da edificagao, de grande proporgao e impacto visual,
caracteristicos de outdoor;
- Publicidade vertical de médio porte na lateral direita da edificagao,

caracteristico de painéis e banner;
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- Publicidade vertical de médio grande porte na lateral direita das edificagbes

vizinhas aos fundos.

Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 25.

Figura 25 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 4

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Os resultados obtidos através do sistema Eye-Tracking no grupo submetido a
verificar o comportamento visual e atencional, ficam evidenciados na imagem
exposta. Apesar de haver uma certa passagem pela parte frontal da fachada, bem
como a pista de rolamento a direita, o maior tempo de fixagdo se fez no outdoor de
maior propor¢do. O maior tempo de fixagdo se fez na escrita do outdoor,
demonstrando que as pessoas procuraram ler o que havia ali escrito, passando

posteriormente aos banners laterais da edificagao.
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Em um breve momento, parte do grupo observou a edificagdo que se
encontra no fim da rua. Acredita-se que isso se deve a tonalidade da placa de
identidade visual. A cor vermelha apresenta grande destaque, mesmo estando em
menor propor¢ao a da fachada.

Portanto, mesmo que haja diferentes composi¢gdes de elementos de poluigao
visual urbana na imagem apresentada, estas passam a competir entre si, e os
diferentes formatos, cores ou movimento podem chamar mais atencdo que as

demais.

4.5 GRUPO 5: PAISAGEM URBANA

O cenario apresentado ao quinto grupo é mais um tipico prédio curitibano que
apresenta grande valor histérico a regido que se encontra. Inaugurado no ano de
1926, esta localizado no confronto da Rua XV de Novembro e a Rua Bardo do Rio

Branco, no Centro de Curitiba.

Figura 26 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 5

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Vale ressaltar, que nesta regido de Curitiba encontram-se a maioria dos
edificios tombados pelo municipio. No caso desta imagem, a composi¢do do
mobiliario urbano se faz de forma original, tendo seus elementos composto da

seguinte forma:

= Elementos fixos:
- Calgada composta por pedras irregulares;
- Rua lateral a esquerda de visualizagao parcial,

- Diversos prédios localizados a esquerda da edificacdo na rua principal.

= Elementos semifixos:
- Postes de iluminacéao publica;
- ldentificagao visual a porta da edificacao;
- Poste de identificacédo de vias urbanas;
- Poste de sinalizacao viaria;
- Sinalizacao a via urbana,;
- Paisagismo e/ou Arborizagao;
- ldentidade visual na parede lateral do prédio;
- Pintura de sinalizacao viaria;

- Numeracgao predial.

= Elementos moveis:
- Nuvens esparsas e brancas no céu;
- Pedestres em circulacéo;

- Veiculos em circulagao.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o quinto grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 27.
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Figura 27 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 5

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Ao realizar a andlise do quinto grupo, foi possivel constatar a fixagdo ocular
sobre as identificagbes do local, caracteristicos dos grupos anteriores que
procuraram sempre as identidades visuais sobre as portas. Também ha um registro
de fixacdo ocular sobre a placa de sinalizagdo auxiliar indicando determinado
destino.

Esta tendéncia e este comportamento visual e atencional se repetem,
evidenciando a busca dos observadores em se localizarem geograficamente na
imagem, visto ser essa uma informagdo processada pelos lobos parietais que
ajudam as pessoas a se orientar no espago em que se encontra.

Com isso, é possivel verificar que, com o nivel baixo de polui¢ao visual (como
se encontra no atual cenario), as pessoas passam a buscar informagdes do
cotidiano, uma breve olhada a identidade visual de pequeno porte, seguido em uma

busca geografica para seguir sua rotina até o destino final.
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A proxima imagem apresenta novamente um certo nivel de polui¢ao visual, o
qual foi desenvolvido de modo proposital com diferentes tipos de elementos. A

imagem foi apresentada aos demais integrantes do quinto grupo.

Figura 28 - Cenario adaptado para o Grupo 5

Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizado a inser¢do de diferentes
elementos visuais de maior propor¢cdo, com objetivo de verificar se ird acontecer

maior niveis de atencao, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade alocada ao centro da edificagdo, de grande proporgéo e impacto
visual, caracteristicos do tipo frontlight ou painel digital;
- Publicidade de médio porte na lateral direita da edificagédo, caracteristico de
identidade visual colorido em ACM,;
- Publicidade horizontal de médio porte na lateral esquerda da edificagao,

caracteristico de identidade visual colorido em ACM:;
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- Manteve-se as identidades visuais do cenario original, na porta principal, e

lateral da fachada.

Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 29.

Figura 29 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 5

Fonte: Elaborada pelo autor.

O cenédrio submetido apresenta mais uma vez poluicdo de grandes
proporcdes, destacada através do frontlight, o qual tem por objetivo apresentar
diversas propagandas com certo nivel de luminosidade e movimento.

Neste caso, utilizamos uma propaganda de grande popularidade, para
verificar qual o nivel de atengdo que haveria dos avaliadores. Mesmo havendo
concorréncia com estimulos visuais dos elementos fixos, semifixos e moveis

alocados, houve maior volume de atengao sobre o frontlight.
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A jungao de informagbes textuais, cores quentes e imagem também podem
ter influenciado, pois trata-se de um cenario urbano com forte presenca de
elementos e estimulos visuais a quem circula.

Da mesma forma que os outros grupos procuraram olhar o ponto de fuga da
imagem, houve presenga de concentracdo na poluicdo visual de médio porte,
caracteristica de repeticdo devido ao estimulo visual, mas destaca-se a

concentragédo na area central da imagem.

4.6 GRUPO 6: PAISAGEM URBANA

O cenario apresentado ao sexto grupo, esta proximo ao “Pago da Liberdade”,
apresentado a um dos grupos anteriores, esta edificagdo também apresenta grande
valor histérico a regido na qual se encontra. Com uma arquitetura tipica da época
em que foi inaugurada (1931), esta localizado no confronto da Rua Riachuelo e a

Rua Sao Francisco, no Centro de Cuiritiba.

Figura 30 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 6

I

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Vale ressaltar, que esta regido de Curitiba encontra a maioria dos edificios
tombados pelo municipio. No caso desta imagem, a composicdo do mobiliario

urbano se faz de forma original, tendo seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
- Calgada composta por pedras irregulares;
- Rua lateral a direita de visualizagao parcial;
- Diversos prédios localizados a direita da edificagao;

- Diversos prédios localizados aos fundos da edificagéo.

= Elementos semifixos:
- Postes de iluminacédo publica tipicos da época,;
- Fiagéo publica em grande proporgéo exposta;
- ldentificacao visual a porta da edificacao;
- Pichacéao e deterioracao da pintura;
- Poste de identificacdo de vias urbanas;
- Sinalizacéo a via urbana;
- Prédio vizinho com grande fachada envidracada;
- Floreira com paisagismo e/ou Arborizagao;
- Diferenciacéo entre tipos de material na pista de rolamento;
- Pintura de sinalizacao viaria;
- Numeracgao predial;

- Toldo sobre as portas principais.

= Elementos moveis:

- Nuvens esparsas e brancas no céu.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o sexto grupo através do

sistema Eye-Tracking, conforme Figura 31.
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Figura 31 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 6

4
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Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O cenario apresenta uma edificagao tradicional do centro de Curitiba. Com
isso podemos verificar novamente a repeticdo de interesse geografico em se
localizar no cenario, buscando na rua lateral compreender o que la se encontra.

Mesmo sem grandes placas de identidade visual, houve fixagdo ocular no
nome da empresa, seguido da observagao a pichagado que se tem em vista sobre a
porta lateral da edificagdo e numeracgéao predial.

Com uma analise proporcional, podemos observar que todos movimentos
foram realizados dentro de uma faixa horizontal, sem observagao na parte superior
da fachada. Acredita-se ainda que a monotonia de cores neste cenario influenciou
para que fosse observado desta forma, pois ndo ha presencga de cores chamativas,
a nao ser em uma das aberturas, o qual ndo teve fixagao.

A proéxima imagem apresenta novamente um certo nivel de poluigéo visual, o
qual foi desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos, esta, foi

apresentada aos demais integrantes do sexto grupo.



83

Figura 32 - Cenario adaptado para o Grupo 6

Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizada a insercdo de diferentes
elementos visuais que concorrem entre si, com objetivo de verificar se ira acontecer

maior niveis de atencao, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade alocada ao centro da edificagdo, de grande proporgao e impacto
visual, caracteristicos do tipo outdoor;
- Publicidade de médio porte na lateral esquerda da edificagdo, caracteristico
de identidade visual colorido em ACM,;
- Publicidade vertical de grande porte na lateral esquerda da edificagao,

caracteristico de identidade visual colorido tipo banner.

Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenério, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 33.
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Figura 33 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 6

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Diferente do cenario original, no qual o rastreamento ocular apresentou uma
fixagcdo horizontal e geografica, apresenta-se uma imagem com diferentes elementos
coloridos e de grande proporg¢éo, ao qual com a aplicagdo do método Eye-Tracking,
foi possivel constatar grande presencga de fixagdo até o topo da edificagao.

Esta fixacdo se fez principalmente sobre o outdoor que esta no centro da
edificagdo, com cores quentes e que apresentam tipologia textual e de imagem.
Acredita-se ainda que a popularidade da marca referida também tem grande énfase,
ja que é atrativo aos olhos do espectador.

Ja na andlise da identidade visual que estd na lateral esquerda, houve
concentragdo na parte textual, demonstrando que despertou no avaliador a
curiosidade de compreender do que se tratava, bem como na lateral direita, que
fixou no nome da franquia.

Por fim, temos pequenos pontos de fixagdo a rua lateral, demonstrando
novamente o interesse em se localizar na imagem, ou buscar os extremos do

cenario. Com isso, é possivel verificar que a polui¢do visual leva os avaliadores a
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fixar parte do tempo de observagao, tirando sua atengéo e absorvendo grande carga

de informagao de maneira involuntaria.

4.7 GRUPO 7: PAISAGEM URBANA

O cenario apresentado ao sétimo grupo, esta em frente ao “Pago da
Liberdade”, esta edificacdo apresenta uma restauragao por completa, tendo em vista
nao haver qualquer tipo de deterioragdo. Com uma arquitetura com grande valor
histoérico ao local, € mais uma sobrevivente e com muita histéria para contar. Esta

localizada na Rua Riachuelo, no Centro de Cuiritiba.

Figura 34 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 7

Fonte: Elaborada pelo autor.

Mantendo mais uma vez o cenario original para podermos comparar com o
cenario adaptado, a composicdo do mobiliario urbano se faz através de seus

elementos composto da seguinte forma:
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= Elementos fixos:
- Calgada composta por pedras regulares;
- Prédios de maior porte localizado a esquerda da edificacao;

- Prédios localizados a direta e fundos da edificagao.

= Elementos semifixos:
- ldentificagao visual a porta da edificagao;
- Pichacéao e deterioracéo da pintura vizinha;
- Propaganda de aluguel sob as aberturas vizinha;
- Sujeira sobre a porta da edificagéo;
- Escada e antenas vizinhas aos fundos da edificagao;
- Sinalizacéo a via urbana;
- Prédio vizinho com tonalidade de pintura relevante;
- Mobiliario de lixeira publica;
- Diferenciacéo entre tipos de material na pista de rolamento;
- Pintura de sinalizacdo viaria;

- Numeracao predial.

=  Elementos moveis:

- Nuvens esparsas e brancas no céu.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o sétimo grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 35.
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Figura 35 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 7

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O cenario apresentado foi tirado da mesma angulacdo das demais fotos,
porém, esta se caracteriza como uma edificagcdo central localizada no meio da
quadra, diferente das demais que eram de esquina e apresentavam também o
contexto urbano local.

A fixacéo ocular se fez nos elementos com maior impacto visual, estes, a logo
marca localizada sobre a porta de acesso e central a edificagcdo em questao, dejetos
ou lixos encontrados abaixo, as pichagdes e deterioragdo das pinturas vizinhas, bem
como 0s anuncios encontrados nas aberturas vizinhas.

O que chama atengao € uma maior permanéncia de concentragao e fixagao
sobre as aberturas da edificagcdo, demonstrando que os avaliadores procuraram
analisar a edificacao.

Acredita-se que a fixagdo na edificagdo se fez em maior proporgao pelo fato
de n&o ter a via publica como nos cenarios anteriores. Desta forma, os avaliadores
nao buscaram procurar se localizar, e sim analisar a edificagdo e seus detalhes

peculiares que ali havia.
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A proxima imagem apresenta novamente um certo nivel de poluigéo visual, o
qual foi desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos, esta,

sera apresentada aos demais integrantes do sétimo grupo.

Figura 36 - Cenario adaptado para o Grupo 7
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Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizado a insercédo de diferentes
elementos visuais que concorrem entre si, com objetivo de verificar se ira acontecer

maior niveis de atencéo, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:

- Publicidade alocada ao centro da edificagédo, de grande proporgéo e impacto
visual, com uso de cores fortes e letreiro em grande escala, caracteristicos do uso
atual com material em ACM,;

- Publicidade de médio porte na lateral esquerda da edificagcédo, caracteristico

de identidade visual em banner ou adesivos;
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- Publicidade vertical de médio porte na lateral direita da edificagdo, com

imagem chamativa e visual colorido tipo outdoor.

Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o
sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 37.

Figura 37 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 7

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

Através de uma composicdo que novamente apresenta diversos estimulos
visuais competindo entre si, ao qual se distribui de forma horizontal e vertical,
podemos analisar aonde houve maior fixagao ocular.

Neste caso, a maior fixacdo se fez na parte textual do principal elemento de
poluicdo visual “BISTRO” e “BAR”, aonde, novamente, repete-se a procura por

identificar a mensagem escrita na fachada.
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O segundo elemento que houve maior concentragao visual foi no outdoor a
esquerda da edificacéo principal, ao qual remete uma bebida tradicional brasileira, e
conhecida por boa parte dos avaliadores.

O terceiro elemento com maior fixagdo foram as propagandas localizadas a
esquerda da edificagao, seguido da deterioragao das portas do prédio vizinho.

Por fim, podemos visualizar uma breve passagem de fixagdo sobre as

aberturas, diferente do cenario original que houve maior permanéncia.

4.8 GRUPO 8: PAISAGEM URBANA

O cenario apresentado ao oitavo grupo, esta localizado na tradicional Rua XV
de Novembro, n° 387 no Centro de Curitiba. Transformado em um grande cal¢gadao
publico, a rua XV de Novembro esta contemplada com diversas edificagdes com
valor histérico cultural, sendo um grande centro comercial que ao longo de toda sua

extensao apresenta diversos bancos publicos e arvores nativas locais.

Figura 38 - Primeira imagem apresentada ao Grupo 8

Fonte: Elaborada pelo autor.
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Sendo apresentada como o ultimo cenario original para podermos comparar
com o cenario adaptado, a composicdo do mobiliario urbano que se faz através de

seus elementos composto da seguinte forma:

= Elementos fixos:
- Calgada composta por pedras regulares;
- Piso direcional a calgada publica;
- Prédios de maior porte localizado a esquerda da edificagio;

- Prédios localizados a direta e fundos da edificacao.

= Elementos semifixos:
- ldentificagao visual a porta da edificacao;
- ldentificacdo de comunicado a abertura principal,
- Identificagao visual a porta vizinha;
- Cameras de seguranca;
- Mobiliario de lixeira publica;
- Mobiliario de bancos publicos;
- Grande proporgao de arborizacao local;
- Postes de iluminacdo publica tradicional,

- Numeracgao predial.

= Elementos moveis:
- Nuvens esparsas e brancas no céu;

- Pedestre em circulagao.

Sabendo disse, apresenta-se o resultado obtido com o oitavo grupo através

do sistema Eye-Tracking, conforme Figura 39.
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Figura 39 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 8

=~/ 277
/o1

Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

O cenario local apresentado novamente se diferencia dos grupos anteriores,
estando em uma vista lateral de uma rua tradicional, com grande calgamento publico
e variadas edificacbes com valor histdrico cultural.

Ao aplicar o método é possivel identificar a maior fixagdo sobre a identidade
visual da empresa, mesmo esta sendo de pequeno porte, verifica-se o destaque que
ela dava sobre as tonalidades da edificagao.

Novamente, se repete o0 comportamento de procurar se localizar
geograficamente. Como pode ser observado, ha um volume consideravel de fixagéo
sobre o extremo da calgada publica, no sentindo do avaliador se orientar no espacgo
e analisar todo extremo.

Por fim, houve uma breve percepcédo e fixagdo no desenho existente na
composi¢cdo da calgada publica com pedras irregulares e na parte superior da

edificagao, que condiz com aberturas caracteristica da época.



93

A proxima imagem apresenta novamente um certo nivel de polui¢gao visual, o
qual foi desenvolvida de modo proposital com diferentes tipos de elementos, esta, foi

apresentada aos demais integrantes do oitavo grupo.

Figura 40 - Cenario adaptado para o Grupo 8
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Fonte: Elaborada pelo autor.

Neste segundo cenario adaptado foi realizado a insercdo de diferentes
elementos visuais que concorrem entre si, o qual foram posicionados da parte
central da fachada chegando ao pavimento superior, com objetivo de verificar se ira

acontecer maior niveis de atengao, conforme descrito abaixo:

= Elementos semifixos aplicados:
- Publicidade alocada ao centro da edificagdo, de maneira horizontal e grande
proporg¢ao, seguindo as linhas da arquitetura e com material em ACM,;
- Publicidade de médio porte na parte superior da edificagédo, caracteristico de

identidade visual em banner;
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- Publicidade vertical de médio porte na lateral da edificagdo vizinha, com

imagem chamativa e visual colorido tipo outdoor.

Tendo conhecimento das publicidades alocadas no cenario, aplicou-se o

sistema Eye-Tracking ao terceiro grupo, conforme Figura 41.

Figura 41 - Resultados obtidos sobre a imagem apresentada ao Grupo 8
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Fonte: Elaborada pelo autor com o equipamento Eye-Tracking.

A aplicagcao do método no cenario poluido fica explanado a evidéncia que a
poluicédo visual tira a atengdo do avaliador. Um grande periodo de fixagdo sobre as
identidades visuais se faz presente.

O primeiro ponto se fez sobre a parte textual da identidade visual sobre a
porta principal, seguido de um dos banners posicionados na vertical com maior
tempo de fixagao, e por ultimo no outdoor localizado no prédio vizinho, aos fundos.

Ainda, os avaliadores nao deixaram de analisar e se localizar
geograficamente olhando o ponto de fuga, o que fica perceptivel com um leve

rastreamento ocular sobre aquela regido localizada a esquerda da imagem.
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6 DISCUSSAO

A partir dos resultados obtidos por meio da analise visual das imagens
apresentadas aos avaliadores foi possivel identificar diferentes percepgdes, que
contribuiram para compreender a influéncia dos elementos visuais no ambiente
urbano.

Inicialmente, a observagdo das imagens em carater real indica que os
avaliadores se atém ao cenario com uma fixacdo distribuida de maneira uniforme
por todo os componentes do ambiente. Ja nas observagdes feitas das imagens
adicionadas de elementos graficos (outdoors, banners, frontlights, letreiros, dentre
outros), notou-se que essa fixagdo se deu de maneira mais prolongada,
demonstrando que a poluicdo visual, quando presente, passa a interferir no cenario
urbano.

Em vista da metodologia aplicada, foi necessario estabelecer niveis de foco
de atencdo, estes que possui um valor adaptativo (definido pelo numero de
elementos, pela intensidade das cores, dentre outros), os quais sao estimulados
através da percepcao visual do cenario, e expressado através da relevancia o qual
emerge a consciéncia do observador — de certa maneira, é o resultado da soma do
foco atencional.

Foi possivel observar que varios fatores podem influenciar a atengao na
percepcdo do cenario/ambiente. A atengao capacita-nos a nos concentrar em uma
identidade visual presente em meio a um determinado campo visual, podendo
despertar diferentes sensagbes, seja expectativa, motivacdo, relevancia,
experiéncias ou estado emocional.

A atencéo involuntaria é resultante dos estimulos visuais, o qual percebe-se a
partir da exposigdo dos avaliadores diante dos cenarios. Nota-se que algumas
caracteristicas chamam atencdo mais que outras, o que podemos constatar por
meio da influéncia de cores, intensidade, tamanho, tipos de elementos publicitario
(letras, numeros e formas geométricas), mobiliario urbano, elementos arquiteténicos,
disposicao e localizagao.

Neste caso, a pesquisa consistiu na apresentacéo de oito cenarios (cenario
original e o adaptado). Com a cena manipulada através da inser¢céo de elementos
visuais de forma desordenada, percebeu-se uma maior concentragdo de

movimentos oculares diante das publicidades.
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Estes resultados sugeriram que a consisténcia de fixagdes na busca de
elementos de publicidade fez com que o ambiente poluido acarrete em dificultar a
percepgao visual da edificagao arquitetdénica, bem como a identidade local que ali se
encontrava.

Nos cenarios originais, percebeu-se que o trajeto ocular rastreado se
apresentou de maneira uniforme, demonstrando que o avaliador ndo encontrou
pontos chamativos, podendo entdo observar todo cenario sem prejuizos ao cenario
escolhido para a pesquisa.

Algo importante a ser destacado é o fato de que os cenarios foram
fotografados em posicao “de pé”, ao nivel dos olhos, se aproximando da realidade
que o avaliador teria no dia-a-dia. Desta forma, podem ser observado diversos
padrdes de leitura e influéncia na disposi¢ao dos elementos.

Ha uma tendéncia por elementos com maior contraste, podendo estes que
serem expressados através da paleta de cores, onde a pigmentagao exerce efeitos
psicoldgicos diretamente no cotidiano das pessoas.

No caso desta pesquisa é notavel a predominancia de maior concentragao de
rastreamento em cores quentes e vibrantes. Estas cores podem operar de formas
distintas, sobrepondo elementos de maneira inadequada e tirando o foco do
avaliador, ou seja, cada efeito ou resultado, se empregado de maneira inadequada,
pode remeter a estimulos negativos.

A leitura dos elementos também teve grande destaque na pesquisa, onde
publicidades maiores chamaram mais ateng¢do. Ao visualizar os elementos visuais, o
cérebro passa a fazer uma leitura e interpretacdo do que esta vendo, assim como a
reacao destas informacgoes.

Assim, a disposicdo dos elementos deve ser harmoniosa e equilibrada,
consistindo na concepg¢ao espacial do ambiente em que se faz inserida, uma vez
que diferentes elementos podem alterar visualmente as caracteristicas originais de
um local, ocasionando estimulos negativos e poluigéo visual.

Dessa forma, entende-se que a posi¢cdo dos elementos no cenario pode
alterar o nivel de foco, fazendo com que um determinado espacgo, a exemplo de
elementos que estdo no centro da tela, chamem mais atengao, desvalorizando a
arquitetura e descaracterizando as edificagdes locais.

Outro problema que se faz presente € a camuflagem das edificagdes,

escondendo parte da historia local em prol do desenvolvimento do comércio local.
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Estas podem ser visivelmente encontradas em bairros com expansdo comercial.
Para conter esse fenbmeno, se faz necessario a criagao ou aplicagcdo de diretrizes
efetivas afim de normatizar e orientar a aplicacédo de forma uniforme e coerente ao
desenvolvimento do local.

Observou-se também, de acordo com o foco de interesse do avaliador, um
fator importante: diante das edificagdes, houve movimentos oculares, captados em
linha vertical ou horizontal, principalmente seguindo as linhas da edificagcdo e os
pontos de fugas dos extremos dos cenarios apresentados.

Elementos textuais requerem maior tempo de visualizagdo pois exigem
raciocinio na absor¢ao das informagdes contidas, ou seja, tendem a ter um maior
tempo de fixagao.

Da maneira em que se conduziu a pesquisa, foi possivel perceber que o
ambiente é analisado de uma maneira diferente entre um e outro avaliador. Todo
rastreamento € evidenciado através de um processo — baseado na captacdo e na
atencdo do voluntario, as quais, muitas vezes, podem estar relacionadas as
experiéncias vividas e memoarias, trazendo sensacgdes, estimulos e reagdes distintas
em cada um dos observadores.

Em relagéo a profundidade, elementos frontais chamam mais atenc&o do que
elementos que se encontram mais ao fundo das imagens. Desta forma, a dimenséo
espacial esta sempre implicita na forma que se dispde a composicado de um cenario,
o que fica evidenciado nos registros do método aplicado.

Apesar dos materiais aplicados nas superficies dos cenarios escolhidos, ndo
se pode deixar de ressaltar os diferentes elementos que também chamaram a
atencao dos avaliadores. Estes podem ser definidos pela deterioragao das pinturas,
grafitagens e pichagbes, aglomeragcbes de pessoas, cartazes de propagandas,
anuncios, presenca de mobiliario publico, plantas e até mesmo a presenca de fiagao
aérea (telefonia, iluminagdo) em excesso ou mal localizadas.

Placas de indicagao, orientagcdo ou localizagdo contemplam informacgdes
como nomes e/ou logradouros, os quais sdo buscados de forma expressiva pelos
voluntarios, demonstrando a busca por localizar-se geograficamente no cenario.
Dessa forma, estes elementos apresentam uma funcdo importante para os
entroncamentos urbanos, os quais, dispostos de maneira coerente, possam agregar

as cidades.
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Por fim, o tempo de exposi¢ao também influencia diretamente na capacidade
de visualizacdo, onde, o processo de informacao e a tomada de decisao podem ser
associados ao processo de percepc¢ao e na interacdo do ambiente com a populagao,
0 que pode direcionar, de forma proposital ou involuntaria, levando a populacédo a
adentrar em um ambiente como um espectador, acabando imerso em uma cidade
poluida e desordenada.

A relagdo humano-espaco interfere diretamente no estado comportamental e
no estado de humor, o qual pode ser interpretado através das consequéncias e das
reacdes adversas que o ambiente espacial induz, bem como a populacéao interpreta
o local e a forma que se comunica com a cidade.

Apesar da atividade econémica produzir algum nivel de poluicdo é necessario
avaliar o grau de poluigdo visual, podendo-se assim criar diretrizes ou meios de
conscientizacao afim de controlar e compatibilizar com o bem-estar do ambiente.

Os estudos se apresentam de forma relevante no entendimento dos
comportamentos visuais. Diferentes situagdes podem conduzir um veiculo de
comunicagao pois expandem o meio que abrange a atencgao seletiva, de forma que,
apresentem-se cenarios com estimulos simples (cenario original), mas também
cenarios complexos (cenario adaptado), onde ambos os cenarios apresentam um
vasto campo de diferentes elementos que podem ser simulados. Para isso, deve-se
direcionar um layout de forma planejada, saber equilibrar e compreender a paisagem
urbana, respeitar o meio social, o ambiente edificado e a cultura em que esta

inserido.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

As transformagbdes da paisagem urbana estdo presentes no cotidiano da
sociedade. A relagéo entre a produgdo e o consumo de imagens de publicidade
demonstrou-se como um problema do homem moderno. Assim, entende-se que
todos tem direito a um meio ambiente ecologicamente equilibrado, uma cidade limpa
e bela.

A necessidade de criar um ambiente sustentavel é evidente. Respeitar o meio
ambiente e a paisagem urbana é fundamental para um desenvolvimento saudavel
das cidades. Com isso, a criagdo de diretrizes se faz necessaria, podendo impor
uma metodologia afim de controlar e compatibilizar com os usuarios que trafegam
em meio aos elementos de comunicacdo, de maneira a ocorrer uma convivéncia
harmdnica entre as atividades econdmicas e os habitantes das cidades.

Fica evidente que a insercdo de elementos de publicidade altera a percepcgao
do avaliador perante as caracteristicas originais da paisagem urbana avaliada. Os
veiculos de comunicagdo despejam imensas imagens, as quais acarretam em um
excesso de informacao, retirando a possibilidade de percepcdo dos referenciais
arquiteténicos da paisagem urbana através da poluicdo visual, cargas de estresse
decorrentes da sobreposicao cadtica, reflexo da desarmonia visual.

Além de compreender o comportamento visual e atencional das pessoas em
diferentes cenarios urbanos, sem publicidades, o objetivo principal foi o de verificar
se a presenca de elementos de publicidade poderia interferir e chamar a atengao
das pessoas e em que volume de atencéo.

Com isso, pode-se destacar diferentes contribuicdes desta investigacao,
elencada em itens, cujos apontamentos tornam-se importantes reflexées:

a) O método eye-tracking trata-se de um conjunto de tecnologias que permite
mensurar os movimentos oculares de individuos perante algum tipo de
estimulo visual;

b) As fixagbes de rastreamento ocular sdo breves espagos de tempo, onde,
quanto maior o numero de informagdes entre elementos, maior sera a
perda de atencdo dada a cada parte do cenario;

c) Os centros urbanos estao lotados de elementos visuais, o qual a grande

maioria torna-se legendas e pontos de referéncia para a cidade, o qual,
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apresenta grande area de interesse devido o tempo de fixacdo dos
avaliadores;

Ha uma tendéncia das pessoas tentarem se localizar geograficamente,
principalmente nos cenarios o qual apresentavam diferentes
entroncamento de vias e mobiliarios publicos, a exemplo de placa de
sinalizagao de transito, nome de ruas e determinado destino;

Na presenca de diferentes elementos visuais concorrendo entre si, a uma
predominancia de maior permanéncia em elementos com maior contraste,
a exemplo da aplicagcéo e uso de cores quentes;

As cores podem transmitir mensagens e tendem a predispor determinados
estados, desencadeando emocgdes, modificando comportamentos, e
desequilibrando uma configuragéo espacial;

Quando ndo ha excesso de elementos visuais nos cenarios, 0s
avaliadores procuraram prestar mais atencdo em relagdo ao contexto
geral, demonstrando que ha um menor nivel de absor¢édo da carga de
elementos e de informagdes despejadas;

Por outro lado, existe uma propensao de atencao sobre a identidade visual
que se apresenta em forma de texto, mesmo que estas sejam de pequeno
porte, podendo compreender que as pessoas buscam identificar o que
passa aquela mensagem;

Elementos visuais como outdoor e frontlight demonstram grande
quantidade de carga de informagdes, devido a seus grandes formatos,
niveis de luminosidade e movimentagao, contribuindo significativamente
para a poluigao visual;

A midia externa nem sempre precisa ser de grande porte pra cumprir seu
papel de publicidade, isto se faz possivel entender pois mesmo os
elementos de pequeno porte alocados nas fachadas continuaram a
apresentar algum periodo de tempo de fixagao;

Ha uma predominancia de movimentos de rotagdo ocular horizontal nas
perspectivas aplicadas, observado através da trajetoria realizada de um
objeto para outro, podendo entender que as identidades visuais alocadas
nesta posicao tem maior percecéao visual da populagao;

A presenga de excesso de lixo, degradagdo das pinturas de fachadas,

excesso de fiagdo aérea publica e pichagdo tambem tiveram niveis de
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atencao relevante, estes muito comum nos cenarios apresentados, o qual
se caracterizam como polui¢ao visual relevante;

m) A percepcado espacial acontece através das captagdes dos estimulos
visuais externos, estes se dao através da leitura visual do espaco urbano,
com isso se faz necessario um planejamento afim de preservar a
edificacado arquitetdnica, bem como a saude e bem-estar do ser humano;

n) A forma como os avaliadores reagem a comunicacgéo visual fica evidente
através dos frontlight, fato este relevante devido a reter maior atencao de
fixacdo ocular, demonstrando que estes elementos no dia-a-dia podem até
mesmo tirar a atencao do transito;

o) As fixagdes, dizem respeito ao tempo do usuario observando um ponto
especifico da imagem, o qual pode ser expressada por diferentes
intensidades de cores;

p) O método Eye-Tracking demonstrou ser uma ferramenta aliada na
compreensao da interagao real do objeto observado, no que diz respeito, o
que é observado, e o0 que é declarado pelos avaliadores;

gq) Por fim, hd uma gama de equipamentos de Eye-Tracking no mercado
atual, o qual, permite até mesmo, a captura de dilatacdo da pupila do
avaliador, o que possibilita fazer futuras afericbes em diferentes

perspectivas, demonstrando o grau real de aten¢ao durante cada fixagao.

Deste modo, a pesquisa realizada tambem visou identificar quais meios sdo
caracterizados como elementos de divulgagdo, desde uma abordagem tedrica a
aplicada, compreendendo a quais efeitos a populagdo esta sujeita. Para tanto, os
orgaos responsaveis possuem competéncia de legislar sobre 0 meio ambiente
natural e artifical, para isso € papel fundamental dos 6rgaos competentes disciplinar
e fiscalizar adequadamente os meios de comunicagao afim de combater os danos a
paisagem a urbana e a zelar pelos interesses da populagéo.

Ainda, a maior concentracdo de poluigdo visual se faz presente nas areas
urbanas, fato este devido aos grandes aglomerados urbanos, aonde o setor
comercial aliado com a publicidade se faz despreocupado com o meio ambiente, o
qual passa a descaracterizar o espago natural e construido. Comprova-se que a
aplicagdao de elementos podem sobrepor elementos essenciais para a cidade,

contudo, podem ainda resultar em efeitos fisiolégicos e psicologicos, este,
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acarretado pela forma subjetiva de como a imagem é€ interpretada e desencadeada
pelo individuo.

Para este trabalho, procurou-se contribuir com um aporte tedérico abrangente
a literatura existente, seguido de uma investigagcdo do fendbmeno que envolve a
poluicdo visual urbana, por meio da percepcdo e producdo do meio ambiente
construido, a qual se da pela abundéancia de elementos visuais.

Com isso, a poluigdo visual apresenta diferentes abordagens, onde toda e
qualquer proporgéo da cidade, por mais comum e simples que seja, fazem parte do
ambiente construido e constituem o patriménio cultural brasileiro.

Como sugestdo de pesquisas futuras, a atual pesquisa procurou nortear um
modelo de analise da percepcéo visual do cenario urbano frente a poluigao visual,
podendo entdo abranger novas pesquisas e estabelecer novos parametros de
analise sobre o conceito de poluicdo, tais como: novos formatos e tamanhos
compositivos de elementos visuais; diferentes tipologias — edificagdes, pragas, ruas
e mobiliario urbano - de arquitetura; deteriorizacdo das identidades existentes;
deteriorizacdo natural — pintura e arborizagao em excesso; interferéncia urbanisticas
contendo rede de transmissdo elétrica, iluminagcdo publica, pista de rolamento,
identificacdo viaria, faixas de pedestres e pichacdes; poluicdo sonora e olfato;
instrumentos de uso comum a exemplo de ponto de 6nibus, lixeiras e/ou lixos,
dentre outros elementos que fazem parte das cidades.

Para tanto, € necessario mais trabalhos de campo e avaliagdo com a
populagao, visando um novo formato de producado de conteudo, abrangendo mais
pessoas, diferentes cidades e tipologias de edificagdes, de modo a servir de suporte
e aflorar a criatividade dos colaboradores que procuram novas formas de exploragao
do espaco urbano, diferentes recursos, produtos e servigos, trazendo avangos nas

abordagens conceituais e metodolégicas com responsabilidade social e ambiental.
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APENDICE

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Universidade do Vale do Rio dos Sinos

Programa de Pos-Graduagdo em Arquitetura e Urbanismo

Descrigao do Projeto:

Este € um projeto de pesquisa de autoria de Guilherme Ricieri Cella de Oliveira,
mestrando do PPG em Arquitetura e Urbanismo orientado. O objetivo desta
pesquisa é refletir sobre a construgdo do programa arquitetdbnico de uma residéncia
unifamiliar.

Informacgao do estudo:

1. Vocé sera solicitado a participar por aproximadamente 20 minutos de uma
apresentacdo de imagens, que inclui uma analise de diferentes cenarios urbanos
que foram obtidos através de fotografias da cidade de Curitiba — PR.

2. Na apresentagédo de imagens da pesquisa, a equipe de pesquisa ira acompanha-
lo durante o processo de aplicagdo do método. Essa atividade levara de 10 a 20
minutos aproximadamente.

3. A equipe de pesquisa podera tirar fotografias e ira armazenar os registros das
atividades da pesquisa.

4. As fotografias da pesquisa serdo analisadas e utilizadas na dissertacdo de
mestrado, como resultado de pesquisa. As fotografias também estardo a disposicao
dos participantes da pesquisa que quiserem ver como o trabalho ficou.

5. A participagcédo dessa pesquisa € de forma voluntaria e ndo manteremos registro
de seu home se vocé, participante, solicitar isso.

6. Vocé podera rever as fotografias se desejar. Entretanto, ndo poderemos remover
nenhum dado, pois todos os dados servirdo de insumo e analise de pesquisa para
essa dissertacdo de mestrado.

Risco / beneficio para os participantes:

Os participantes nao sofrerao riscos, terdo apenas que estar presentes na atividade
da pesquisa a ser realizada no dia estipulado. Os participantes ndo se beneficiarao
diretamente, mas ajudardo os pesquisadores na investigacado sobre programa de

necessidades.
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Responsabilidade do investigador:

Eu, Guilherme Ricieri Cella de Oliveira, expliquei completamente ao participante
identificado abaixo a natureza, o propdsito, os riscos e beneficios dos procedimentos
de pesquisa descritos acima. Eu respondi a todas as perguntas e continuarei
respondendo a todos, caso os participantes solicitem mais esclarecimentos.
Informarei aos participantes quaisquer alteragdes nos procedimentos, riscos e
beneficios, caso ocorram durante ou apds o decorrer da pesquisa. Eu forneci uma

copia do formulario de consentimento para cada participante desta pesquisa.

Nome e assinatura do investigador
Guilherme Ricieri Cella de Oliveira
Data

Assinatura

Consentimento do participante:

Estou ciente de que o investigador explicou a natureza, o propdsito, os riscos e 0s
beneficios dos procedimentos dessa pesquisa descritas acima. Eu concordo em
participar dessa pesquisa. Entendo que minha participacdo nesta pesquisa é
voluntaria e que estou livre para deixar de participar a qualguer momento, sem
quaisquer consequéncias, mesmo depois de assinar este formulario. Eu recebi uma
copia deste formulario.

Nome:

Data

Assinatura

Vocé pode fazer perguntas sobre esse estudo apds a pesquisa. Se vocé tiver
alguma pergunta ou duvida que queira saber mais tarde, vocé pode entrar em
contato com Guilherme Ricieri Cella de Oliveira (046) 99911-3387.



