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As barbas sempre estiveram presentes na civilizagéo, com seus modelos de destaque para cada
época. Podemos tragar algumas curiosidades nessa histéria das barbas.

Por volta de 30 mil anos atras, os nossos ancestrais descobriram ser possivel remover a barba
com o uso de lascas de pedra afiada. De fato, desde o Paleolitico varios indicios comprovam que.
0 home pré-histérico vivia cercado de determinados habitos de higiene e vaidade.
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Platso ‘socrates Aristételes
No Egito Antigo, os pelos do corpo eram costumeiramente usados para diferenciar os membros da
(— sociedade egipcia. Os membros mais abastados da nobreza, por exemplo, cultivavam a barba
= como um sinal de seu status. No entanto, a falta da mesma no indicava necessariamente algum
(1 tipo de demérito. A classe sacerdotal optava por uma total depilagéo de seus pélos. De acordo com
estudiosos, o habito sacerdotal indicava o distanciamento do mundo e dos animais.
Entre 05 gregos o uso da barba era bastante comum. Prova disso é que muitas das imagens que
representavam os famosos filésofos gregos eram sempre acompanhadas de uma farta rama de
pélos. Entretanto, durante a dominagéo macednica essa tradigao grega foi severamente proibida
pelo rei Alexandre, O Grande. Segundo o famoso lider politico e miltar, a manutengao da barba H [] m Hﬂ [] S
poderia trazer desvantagens aos seus soldados durante um confronto direto.

Esfinge Egipcia

Na civilizagao romana a barba integrava um importante ritual de passage.
Todos os rapazes, antes de alcangarem a puberdade, n&o poderiam cortar
nenhum fio de cabelo ou barba. Quando atingiam o momento de passagem
entre a infancia e a juventude, raspavam todos os pélos do corpo e os ofere-
ciam aos deuses. Os senadores costumavam preservar a barba como sim-
bolo de seu status politico. Nessa mesma sociedade surgiram os primeiros
cremes de barbear, produzidos através do dleo de oliva.

Durante a Idade Média, a barba sinalizou a separagao ocorrida na Igreja.
Crista com a realizagéo do Cisma do Oriente. Muitos dos clérigos catolicos
‘eram aconselhados a fazerem a barba para que néo parecessem com os
integrantes da igreja ortodoxa ou até mesmo com os costumeiramente bar-
budos judeus ou mugulmanos. Além disso, o uso dos bigodes gerava bastan-
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No século XVI, os marinheiros misturavam rum e bay (uma espéci
de folha de louro, orignaria das Indias Orientais) para criar uma colo-

nia. E se era importante ficar cheiroso ao atracar em um porto ou
outro, essa mistura ganhou outra fungéo séculos depois, quando
assumiu a fungdo de logao pos-barba

Com o desenvolvimento comercial & o grande nimero de invengdes
que marcaram o mundo moderno, a barba comegou a indicar um
trago da vaidade masculina. Talvez em consequéncia desse fend-
meno, o francés Jean-Jacques Perret, em 1770, criou um modelo de
navalha mais seguro para barbear. No século seguinte a famosa
navalha em *T" foi inventada pelos irméos americanos Kampfe.

0 grande salto na "tecnologia peluginosa” foi dado por um vendedor
chamado King Camp Gillette. Utilizando agugada inventividade, o
entéo caixeiro viajante percebeu a possibilidade de adotar laminas
descartaveis para os barbeadores. Com o auxilio de Willian
Nickerson (engenheiro do Instituto de Tecnologia de
Massachusetts), criou uma nova marca de laminas e barbeadores

Soldado Romano
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que ainda ¢ largamente utilizada por homens e mulheres de varias L.
partes do planeta Figura da Navalha

W

Pirata Barba Nogra
Durante o séclo XX, o rosto lisinho virou sinonimo de civilidade e higiene. Muitas empresas e instituigses governamentais

P | H H T H S o admitiam a presenga de barbudos em seus quadros. No entanto, entre as décadas de 1970 e 1980, cavanhaques e
bigodes comegaram a virar uma febre entre 0s homossexuais norle-americanos. Esse novo dado se instituiu na cultura gay

King Camp Gilete

do final do século XX e teve como um dos seus maiores representantes o cantor Freddie Mercury.
Por algum tempo, a barba foi associada, e ainda é, aos temiveis terroristas o Isld ou a pessoas com um visual mais alter- Nos anos 2000 vimos um pouco mais de valorizagao no geral, porém elas ainda no eram aceitas em ambientes
nativo. Mesmo no indicando um opgéo, a barba nos revela como as dife- de trabalho, e foi s6 da metade dessa época em diante que as coisas mudaram bem aos pouquinhos. Hoje as
rentes culturas salientam seus valores de unidade e diferenga por meio dos mais ‘insignificantes” dados. O corpo (e  bar- barbas modernas tem vérios sentidos, do profissionalismo a consciéncia com a satide, mas sem perder sua

ba) se transforma em uma verdadeira via de expressao do individuo. esséncia.

Os Anos 70 foi a década em que as barbas comegaram lentamente a ganhar seu espago de novo. Os principais represen-
tantes da viriidade masculina, e até um contraponto com as barbas volumosas de décadas atras, foram os bigodes. Por
aqui eles foram ainda mais bem aceitos muito por conta daquele papo (estupido, diga-se de passagem) de que ter uma
barba era um sinal claro de ser um comunista,  ser “digno” de perseguigao.

Atualmente ha uma boa variedade de estilos como nunca houve antes, assim como produtos para cuidar delas
com seguranga e facilidade. E néo, porque os visuals mais cléssicos continuam sendo tao atrativos e longevos
quanto os atuais. Amoda da barba acabou desenvolvendo um servigo que estava quase em extingéo: as barbea-
rias. As barbearias retrd s&o verdadeiras capsulas do tempo que remetem a décadas passadas, principalmente 0s
Nos Anos 80 que os estilos e barba voltaram de vez. E sobre os bigodes, eles ficaram ainda mais evidentes, sendo até anos 1940 e 1950. Sales especializados em cortes, quimicas, barba, tratamento estético e entretenimento.

uma forma de mostrar o homem com mais maturidade e sex appeal. Tom Selleck era um desses representantes. Mas outros

Séio totalmente pensadas quanto a decoragéo vintage. Os servigos tambeém s&o variados e querem reter os dlien-
estilos, com a barba bem aparada, ganharam o seu destaque.

tes no 6 pelo tratamento estético. As novas barbearias querem reforcar o conceito original de um ponto de
Os anos 90 viram ao mesmo tempo os estilos dos anos 80 se estabelecerem, como alguns estilos mais rusticos, principal- encontro para homens algumas até oferecem mesas de sinuca, fliperamas, bar, venda de roupas, restaurante,
mente com a barba por fazer. Por um tempo até se pensou que as barbas poderiam ser mal vistas novamente, mas ai a estudio de tatuagem e até dia do noivo.

década passou.

Freddie Mercury

TENDENCIA

‘Samuel L. Jackson

George Cloone
Rodrigo Santoro orge Clooney

Chis Pine

Tom Selleck
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NOME:Barbearia Corleone
UNIDADES: 4 unidades
CIDADE: Sao Paulo-SP

SERVICOS:
-Barbearia
-Bar
“Restaurante
OPCIONAIS:

-Venda de Produtos préprios (cerveja)

PREGOS:
Barba R$ 60,00

Cabelo: R$ 110,00

Cabelo e Barba R$ 150,00

NOME: Barbearia Velho Tranquilo
UNIDADES: 2 unidades
CIDADE: Porto Alegre-RS
SERVICOS:

~Corte de Cabelo

-Barba Navalha

~Corte + Barba

~Corte infantil Masculino
-Barba Maquina

-Acabamentos

-Penteado

-Progressiva

OPCIONAIS:

Dia do Noivo

Dia do Fromando

Local para Festas e Eventos
Aplicativo para marcar horério

PRECOS:
Barba Navalha R$ 40,00
Barba Méaquina R$ 25,00

Progressiva RS 150,00
Penteado RS 25,00

REFERENCIAS
CONCEITOS
ESTRATEGIAS

A moda da barba acabou desenvolvendo
um servigo que estava quase em extin-
¢ao: as barbearias. A barbearia Dr. King
tem a intengédo de ser uma verdadeira cap-
sulas do tempo que remetem o cliente a
décadas passadas, na questéo de deco-
racdo. O saldo pretende ser especializa-
dos em cortes, quimicas, barba, tratamen-
to estético e entretenimento com a aposta
do bar integrado ao sal&o.

A barbearia Dr. King foi totalmente pensa-
da em uma decoragao vintage industrial
com mobiliario todo personalizado. Os ser-
vigos também sao variados e querem
reter os clientes ndo s6 pelo tratamento
estético. A barbearia Dr. King quer refor-
¢ar o conceito original de um ponto de
encontro para homens e, para isso, ofere-
ce um espago de bar, lounge com jogo de
mesa, venda de produtos de beleza para
o0 homem.

|

curso de Arquitetura Comercial na
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UNIAO, FORGA E TRADICAD.

NOME: Figaro Barbearia
UNIDADES: 4 unidades
CIDADE: Fortaleza-CE

SERVICOS:
LO:Corte, Hidratagéo Capilar, Penteados, Terapia
Capilar(Queda/Seborréia), Quimicas e Coloragdes.
-BARBA:Simples e Desenhada. !
-ESTETICA FACIAL:Limpeza de pele, Hidratagdo facial,
Colagene C, Tono vascular, Hidroliftng, Peeling. L
MASSAGEM: Relaxante, Reflexologia, Drenagem Linfatica,
Pedras Quentes, Craniana, Jetleg, Terapéutica e Terapia
Gordura Localizada (Heccus + Esfoliago + Modeladora +
Drenagem)
-PES E MAOS: Com Polimento, Completo, Spa e Parafina.
-DEPILAGAO: Corporal e Facial.
-PODOLOGIA: Calos e Calosidades, Ortese, Revitalizagao
Podal, Unha Encravada.

OPCIONAIS:
Dia do Noivéo (com suite exclusiva)
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Esse projeto de TCC foi realizado dentro do

Universidade Unisinos. A escolha do tema
Barberia foi uma intengdo de colocar em prati-
ca as muitas disciplinas ministradas dentro do
curso. Para isso escolheu-se uma loja dentro
do shoping Barra Shopping Sul na cidade de
Porto Alegre com uma area de 99,31m?
(13,68m x 7,26m). E uma aposta com grande
tendéncia de dar certo. Atualmente os homens
vem buscando servigos de maior qualidade e
com ambientes adequados ao seu jeito de ser
e viver. No Barra Shopping Sul ndo existe uma
barbearia com essa tematica, somente 3
salées tradicionais. Dois localizados no Nivel
Guaiba e um localizado no nivel Joquei.

LOCALIZACAO

PORTO ALEGRE

Mapa do Barra Shopping Sul
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Exposigéo de cervejas

Mobiliario retrd, misturado com
objetos e movels contemporaneos

Piso diferenciado para demarcar
espagos

Plafon led para boa iluminagéo
na area de trabalho

Spot de sobrepor
para efeito cénico

Luminérias de parede para
ambientar e valorizar a
decoragéo

Pendentes sobre o balcao,
para iluminagéo mais ténue e
intimista sobre o balcao.

Fita Led na parte de baixo do
tampo do balcdo para
valorizar o material aplicado.

-~ DISCIPLINA: TCC
POS ARQUITETURA CC

REFEREINCIA DE ESTILO



King Schultz (i

pelo Christoph Waltz)

SERVICOS

Ainspiragédo para o nome da
barbearia foi baseado no personagem
Dr. King Schutz do filme
Django.Original de 1966 e regravado
em 2012.

Personagem: meio dentista, meio
cagador de recompensas, € um
homem inteligente e sarcastico. Faz
parédias das tradicionais cenas do
saloon, e das cenas de duelos com
armas nas ruas da cidade.

O filme contece em um faroeste,
pouco antes da Guerra Civil, no sul
dos Estados Unidos.

Alogo nos faz lembrar dos velhos
tempos, nos traz na imaginagdo que o
cliente é o Rei, com atendimento
exclusivo e especializado.
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Fechamento de ACM recortado «ACM PRETO FOSCO
Com logo retroiluminado

*VIDRO TRANSPARENTE
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CORTE EM PERSPECTIVA 5O GENTRO PARA A DTREITA

CORTE EM PERSPECTIVA 50 CENTRO PARA A ESGUERDA

ZAMIOCULCAS

PEPERONIA JIBOIA

SUPORTE PARA VASO
DE CHAO 30cm

POLTRONA EGG CRU

}Q\

BANCO PUFF CAPITONE ANTALIA
CRU 800 x 500 x 450

==

VISTA GERAL VIS-I-A SALA MASSAGEM 1 SOFA CHESTERFIELD / MARROM

3 LUGARES 2,20 / COURO

POLTRONA BARBEIRO VINTAGE
COURO MARROM

¥

MACA MASSAGEM MADEIRA \

®

VISTA SALA MASSAGEM 2

POLTRONA
ESTETICA/ DEPILAGAO

MOBILIARIO

VISTA BAR E LOUNGE VISTA LOUNGE VISTA SALA DEPILAGCAO

MESA MANICURE
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