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Resumo

O presente artigo tem como objetivo observar o eotitipamento semanal de videos e a
problematizacéo é verificar se ha crescimento dosis e 0s possiveis motivos para estar
acontecendo. Para tal compreensdo buscamos apsiocaoreitos de convergéncia
(Jenkins, 2009), cultura participativa (CastelB)32) e sociedade liquida (Bauman, 2008);
assim chegarmos ao objeto do estudo: a plataforond be. A metodologia foi estudar 4
canais, durante 13 semanas; onde 0s canais devesspeitar quatro critérios; como
namero de inscritos, serem de dicas, publicacGesrsas e criadores de serem dos Sul do
Brasil. Como resultado, verificamos que os canesaiam mesmo nao publicando toda
semana. A partir disso buscamos o método das tag@ts (Benjamin,1995), para
exemplificar de forma ilustrativa que na rede o partiihamento de informacdes estédo

relacionados.

Palavras-Chaves: YouTube; redes sociais; canais; compartiihamentotaras de

crescimento.

Contextualizacéo do Estudo

Nas ultimas trés décadas do século XX, de acordo Castells (2003), o mundo

observou o surgimento e o desenvolvimento da letegracas a fusdo de conhecimentos
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como; estratégia militar, cooperagdo cientificajci@iva tecnolégica e inovagao
contracultural.

O conceito de rede ndo é novo, pois € uma praticaaha muito antiga e estéao
presentes em todos os lugares. Elas formam a stfuéigra técnica de nossa sociedade,
como sistemas de comunicacdo, sistemas semanticositernet, malhas elétricas,
abastecimento de agua. Existem redes de pessoa&xgmplo, familias e amigos, trocas de
e-mail e mensagens, facebook, Twitter, Instagrarnsté&mx redes culturais e por fim podem
existir redes em varias escalas espaciais ou teispOBPAD,2015,p.03).

Em Castells, percebe-se o surgimento da intermabdenédmeno tecnolégico que
remodela as relagbes sociais, organizando-as paquéd vem sendo chamado de era da
Informacdo. A rede transformou o cotidiano, implementou novos modelos
comunicacionais, refletindo na maneira como pradoszi e consumimos as informacdes
nesse ecossistema (CASTELLS, 2003).

Outro fato importante pertinente ao estudo e cacrehado as redes na sua fase de
digitalizacdo, processo onde os dados passaramadiigyecos para o digital € o movimento
de convergéncia das midias. Para JENKINS (2009komvergéncia ndo pode ser
compreendida somente como um processo tecnoldgieoune varias funcdes dentro dos
aparelhos. Ela representa uma transformacdo dulturenedida que consumidores sao
incentivados a procurar novas informacgdes e fazeexdes em meio a contetdos de midias

dispersos. Ainda de acordo com ele, entende-se que:

Por convergéncia, refiro-me ao fluxo de conteudoavas de multiplas
plataformas de midia, a cooperacdo entre multiplescados midiaticos e
ao comportamento migratorio dos publicos dos mdmomunicacao,
que vao a quase qualquer parte em busca de expaséme

entretenimento que desejam. Convergéncia é umarpajgae consegue
definir transformagdes tecnologicas, culturais eiass, dependendo de

guem esté falando e do que imaginam esta falaiddK(INS, 2009,p.29)

Aos olhos de JENKINS (2009), a convergéncia reptaseima transformacao
cultural, onde os consumidores cada vez mais s@entivados a procurar novas
informacdes e fazer conexdes em meio a contetdowidi@s diversos. O consumo se
tornou um processo coletivo como designou LEVY @8)98om o termo Inteligéncia

Coletiva; “Uma inteligéncia distribuida por toda parte, in@temente valorizada,
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coordenada em tempo real, que resulta em uma mabdp efetiva das competéncias. Seu
objetivo é a troca de conhecimento e enriquecimente as pessoagp. 28, 1998)

As reordenacfes de comunicacdo e consumo, se gotmao um novo sistema,foi
designado em CASTELLS (2003) como Galaxia da leterNela o conteddo pode ser
acessado a qualquer momento, lugar e dispositivdnternet € um meio de comunicacao
que permite, pela primeira vez, a comunicacdo déofiLcom muitos, num momento
escolhido, em escala globa(g. 08, 2003)

Portanto pode-se perceber que os avancos tecnmdoga digitalizacdo das
informacdes e a convergéncia, corroboraram comfiesdb desta cultura participativa,
formando novos conteddos a partir das interacoee ennsumidores. Este consumidor,
portanto em seu novo papel, passa a ser ativougiwvoce social, expressando assim a sua
criatividade com maior liberdade. (JENKINS, 2009)

Esses movimentos todos ocorrem em uma sociedade dggde a Revolucao
Industrial, é fortemente orientada para o consuB#dJMAN,2008). O autor explica que o
mercado € um espaco social, onde os individuosssaoltaneamente os fregueses e a
propria mercadoria. Bauman ressalta também que éstdna sociedade baseada na
adequacao dos individuos, de forma que eles consigiair a atencdo dos consumidores,
mantendo-se sempre a frente das prateleiras.

O impacto recentemente no sistema de informaca®s$oitado das proprias TIC's,
que viabilizaram o surgimento e a utilizacdo dadiasisociais, possibilitando a producao e
consumo de informacgdes para qualquer individuotepiea capacidade de interagir com as
ferramentas disponiveis na web. (BRITTOS, 2009).

O conjunto de todas estas mudancas comportamesaigajs e comunicacionais e
de consumo, se consolida em torno do termo web Rx@posto, em 2004 por Tom
O’Reilly, o termo se refere justamente aos modasoca web estava produzindo sistemas,
aplicativos e ferramentas que cada vez mais daeamsuarios autonomia na comunicagao
e relacionamento, sem a presenca dos veiculos dia tadicionais. Ainda seguindo a

mesma linha Coutinho definiu a WEB 2.0 como sendo:

[...] conjunto de inovagbes no software e no haréwque facilitam a
troca de informacgdes e mixagem de conteudo na Retta forma, a rede
passou a ser uma plataforma de conteddo entre saspresntre

consumidores, e entre empresas e consumidores.o@cio” desse
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sistema s&o contetdos gerados e mixados pelosadntas, utilizando
diversos de aparelhos que ndo somente computadidrm@esa ou laptops.
Suas aplicagbes mais populares séo blogs, sitewilde (nos quais
diversas pessoas editam informacdes, sendo o n@mbecdo a
Wikipédia), sites de fotografia e video (Flickr, ufobe) e de
relacionamento (Orkut, Facebook e MySpace).(p.@68p

Nesta mesma direcdo, JENKINS (2009), diz que @swreompreender, o YouTube
como parte de uma organizacdo cultural maior. » fde se ter um site de
compartilhamento de videos, significa obter uméiidade muito maior do que se fossem
distribuidos por portais separados. A participad@aopublico acontece em trés niveis
diferentes: producéo, selecéo e distribuicdo. Newhdessas atividades € nova, mas é
possivel que o YouTube tenha sido o primeiro @iteir essas trés fun¢cdes numa unica

plataforma e o principal, possibilitando as pessoasuns serem colaboradoras.

O YouTube emergiu como o site fundamental paraodymdo da midia
alternativa — 0 marco zero, por assim dizer, daurapnas operacdes das
midias de massa comerciais, causada pelo surgirdentovas formas de
cultura participativa.(JENKINS,209,p.348)

O YouTube € considerado um site de rede socia, gmiecta “coisas”, ou seja; tem
uma estrutura composta por pessoas ou organizagiestadas, especificamente pelo
compartilhamento de videos na plataforma. Os ussi@ddem interagir entre si, comentar
e ainda compartilhar os videos com outras redaaispsites e aplicativos.

Assim, as conexdes no YouTube sdo formadas peledios que fazem o upload dos
videos e pelos usudrios que acessam-0s, sendo mwersdo dos papéis também uma
constante.

A plataforma € a maior comunidade de video on-djne existe no globo terrestre,
possui mais de um bilhdo de usuarios; isso repi@surase um terco dos usuarios da
Internet no mundb De acordo com dados do YouTolos videos podem ser acessados via
computadores pessoais, porém hoje mais da metadasdalizac6es sdo realizadas através

de dispositivos moveis. A plataforma esta equipgsta atender pessoas em até 76 idiomas,

4 De acordo Unido Internacional das Telecomunicgg@iggdo vinculado a Organizacdo das Nagdes Unidas
(ONU), que em 2015, revelou que numero de o nligletmal de internautas era maior que 3,2 bilhdes.
5 https://www.youtube.com/yt/press/pt-BR/statistitmlhdisponivel em 10/03/2017.
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abrangendo assim 95% dos usuarios da internetcalelcacom os dados para prépria
plataforma.

A plataforma com sua interface de facil usabilidpgemitiu que qualquer usuario
pudesse publicar seu produto, independente dectécau de conteudo. Esse é sempre sera
o foco do YouTube; ser uma plataforma e ndo produmtetdo premium, como outros
servigos de streaming Netflix e Amazon; afirmou &u$Vojcicki, CEO da empresa, em
entrevista ao site Tela Vita

Ainda acerca da filosofia da plataforma, ela oferpara 60 paises, inclusive o
Brasil; o Programa de Parceiros do YouTube. E uognama de beneficios que oferece
vantagens aos criadores de conteudo, recursosnéos\ee medida que o canal aumenta o
namero de inscritos. Foi criado para auxiliar nagé&o de videos com melhor qualidade,
para ajudar no desenvolvimento do canal e tambémarer o contato entre outros
criadores da comunidade.

Para participar do programa, existem alguns ooiériais como de atividade de
carregamento e de tempo de visualizacédo. O cawmaltde carregado videos publicos, pelo
menos, dois dias diferentes ao longo dos ultimés mneses. Os requisitos de tempo de
visualizacdo para criadores ativos baseiam-se noeral de inscritos e tempo de

visualizac¢do no ultimo ano, de acordo com a figura:

Figural- Critérios de Tempo de Visualizacéo

Nivel de vantagens Subscritores Requisito de tempo de visualizagao no ultimo ano
Grafite 0-1000 subscritores 0 horas

Opala 1000-10 000 subscritores 1000 horas ou mais

Bronze 10 000-100 000 subscritores 10 000 horas ou mais

Prata e superior Mais de 100 000 subscritores 100 000 horas ou mais

Fonte:https://support.google.com/youtube/answeB88R1?visit_id=1-636117117591039979-
2457359806&p=youtube_for_creators_eligibility&rd=,esso em 10/03/2017.

O YouTube com seu catalogo de videos de variagmdds € o segundo maior site
de pesquisa em toda a rede. Antes de sua criaciosca por informagdes era realizada por
site de pesquisa como por exemplo o Google, o ns@t®rde buscas do mundo. Antes 0s

6 http://convergecom.com.br/telaviva/paytv/25/10&@dco-do-youtube-e-ser-uma-plataforma-nao-prodeairteudo-
premium-afirma-ceo/?noticiario=TL Disponivel emQ8/2017.



Universidade do Vale do Rio dos Sinos
Unidade de Educagao Continuada
Curso de Especializa¢do em Cultura Digital e Redes Sociais — CDRS — Edi¢do 2015/2

usuarios sé procuravam no Google, na atualidadeabusambém no YouTube. Antes as

informacgBes eram em formato hipertextual, mas pmsidbe passaram a ser em video.

A comunidade trabalha para entregar uma mensagefoyma de contetido audiovisual.E

um ambiente colaborativo diferente das midias ¢radais, tanto na forma de producao

como de consumo. No YouTube os usuarios podemhesanlque assistir quando quiserem
e em qualquer lugar, desde que haja uma rede difesente de antes do surgimento da
internet e convergéncia digital e das midias. Aptas assistir algum video, tinhamos que
ir no cinema, alugar uma fita VHS na locadora amaa esperar pelo horario que contetudo
audiovisual seria exibido na televisao.

No YouTube os usuérios podem apenas assistir aselons dos canais sem
nenhum vinculo, sem estarem inscritos, ou inscre®eo que lhe garantird uma notificacéo
sempre que um novo conteudo for compartilhado nalca

O processo de compartilhamento de videos nos cdoa¥ouTube, faz parte do
processo de comunicacao digital democratico. Eetendh pouco como funciona esse
ecossistema de producdo e consumo, de produt@g@eieao mesmo tempo foi o desafio

proposto neste trabalho académico.

Metodologia de Pesquisa

A metodologia utilizada foi baseada exclusivamene experiéncia e na observacao;
portanto trata-se de uma pesquisa empirica. Pamhes 0s quatro canais, utilizamos o
Google e levamos em consideracdo quatro critésmsriadores de conteudo pertencerem a
regido sul do Brasil, o tema do canal ser de diggem mais de cinco mil inscritos e a
entrega de um video inédito por semana.

ApoOs a escolha, os canais passaram a ser obsemadosriodo de 13 semanas;
num total de 3 meses de andlise. (03 de outubr@2® a 01 janeiro de 2017).
Observaram-se 0s seguintes pontos: como os criadereontetddo estavam nutrindo seus
canais; se publicava ou ndo videos inéditos todamasas; COMO 0S USUArios se
comportaram em relacéo a isso; se houve crescindermaimeros de inscritos e numero de

visualizagdes.
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Conhecendo os Canais

Canal 1 - Guia de Sobrevivéncia Gastronom{aado em outubro de 2012, por
Adelino Bilhalva, que mora em Porto Alegre, falabmo os lugares com melhor
custo/beneficio para comer pelo Brasil. Produzioloyma produtora gaucha; a Intensa, que
€ do Adelino, publica semanalmente videos inéditda segunda-feira as 10h30 da manha.

Canal 2 — Gambiacinelean Bros, que € porto alegrense, diretor de ceda e
fotografia freelancer, criou o seu canal em agdst@014. E um canal voltado para quem
faz videos, dicas para youtubers, videomakersusiastas em geral.

Canal 3 - Trip de casaComo o préprio nome ja diz, o casal paranaensedrun
Batuta e Leticia Mueller, criaram o canal em atlél2015, com o propdsito de mostrar
dicas e informacfes de destinos para conhecerprepasta era de um video novo toda
guinta-feira.

Canal 4 - O Bonito do Caminh& um canal catarinense, criado pelo casal Karina e
Ismael. Eles falam sobre viagem de bicicleta, maohibaratinho, cachorros e
peculiaridades que fazem da vida deles mais f&ljzroposta era de publicar videos todos
os domingo.

Semana ap0s semana, 0s numeros tanto de inscritdsuaizacbes cresciam, como

podemos verificar nas Tabelas 1 e 2;

Tabela 1
PERIODO DE CANAIS DO YOUTUBE
INSCRITOS Guia de| Gambiacine Trip de Casal O Bonito do
(030UT 2016 A01 JAN 2017) | Soprevivéncia Caminho
Gastrondmica
Semana 1 7.060 7.995 6.286 8.566
Semana 13 7.728 9.971 8.773 10.123
Tabela 2
PERIODO DE| CANAIS DO YOUTUBE
VISUALIZACOES | Guia de| Gambiacine Trip de Casal O Bonito do
(030UT 2016 A 01 JAN 2017) | Soprevivéncia Caminho
Gastron6mica
Semana 1 817.543 230.319 516.299 390.915
Semana 13 949.016 303.393 349.676 447.205
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Diante desses numeros registrados; precisavamasdgilculo que representasse
esse crescimento em taxa, foi quando recorremasisapdincipios da matematica; o do
calculo e a da matematica financeira.

Segundo Stewart (p. 26, 2006), O do calculo partjud € menos estatico e mais
dindmico. Ele trata da variagdo e de movimentosn w®mo de quantidade que tendem
outras quantidades.”

E o da matematica financeira, como diz Assaf (p. 2012YNas formulas de
matematica financeira, tanto o prazo da operacdancoa taxa de juros devem
necessariamente estar expressos na mesma unidaeepe.”

Esses dois principios, estavam representados rso restudo pelos valores, um
inicial e outro final, ambos na variacdo de tenpmmr, semanas. A quantidade variava, de
semana para semana, indo ao encontro dos prinajoiosalculo matematico e os de
matematica financeira.

Fazendo uma adaptacéo dos conceitos, e trazersla edalidade do nosso estudo,
chegamos a conclusdo que precisariamos de duasdequama para a taxa basica de
crescimento e outra para taxa média de crescinpentintervalo de tempo.

Mais uma vez recorremos ao Google, e encontram®ikitlow’ a representacdo

das duas equagfes que precisavamos para calctaaaasde acordo com a tabela 3:

Tabela 3

TIPO DE TAXA

EQUACAO

Taxa basica de crescimento

Valor presente — Vjdémsado / Valo
passado = Resultado *100% = Aprox. 9

-

1=}

Taxa Média de Crescimento por intervs

de tempo

Obs.: Essa taxa somente pode ser calculada coniazidea cientifica.

alvalor presente/Valor passado)1/13) —
1 = Resultado * 100 = Aprox.%

Performance dos canais

Canal 1 - Guia de Sobrevivéncia gastrondmiCairante as treze semanas

compartilhou videos inéditos, teve uma Taxa Bade&rescimento de aproximadamente

7 Fonte: http://pt.wikihow.com/Calcular-Taxa-de-Q@iesento, acesso 07/11/2Q16
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9,46% de inscritos e 16% de visualiza¢fes duramerimdo. Por semana apresentou uma
Taxa Média de Crescimento de 0,7% de inscritgd®%4 de visualizacoes.

Canal 2 — Gambiacin®&o periodo de analise publicou todas as tercaasfeitdeos
inéditos. Teve uma Taxa Basica de Crescimento dé%24le inscritos e 31,7% de
visualizacdes. A Taxa Média de crescimento de itescfoi de 1,7% e a de visualizacédo
2,14%, por semana.

Canal 3 — Trip de Casal:Durante a analise das senarcanal publicou videos
inéditos até a quinta semana, nas demais até campledécima terceira semana nao
publicaram mais nada no YouTube. A Taxa Basica @sdnento do canal foi de 39,5%
de inscritos e 47,6% de visualizacbes. A Taxa Média&Crescimento por semana foi de
2,6% e 3% visualizagoes.

Canal 4 - O Bonito do Caminh@ompartilharam video novo na primeira de semana
de andlise. Na segunda semana néo. Na terceiramadmave publicacdo de filme inédito,
mas até a décima terceira ndo publicaram mais.

A Taxa Béasica de Crescimento do canal foi de 18% pescritos e 14,3% para
visualizacGes. A Taxa Média de Crescimento por sanfi@ou em 1,3% de inscritos e 1%
visualizagdes.

Nas tabelas 3 e 4 apresentamos a taxa; bésica & médcrescimento para

comparacao entre os canais:

Tabela 3
TAXA BASICA DE CRESCIMENTO (APROXIMADAMENTE)
INSCRITOS VISUALIZAGOES
GUIA DE SOBREVIVENCIA GASTRONOMICA 9,46% 16%
GAMBIACINE 24,7% 31,7%
TRIP DE CASAL 39,5% 47,6%
O BONITO DO CAMINHO 18% 14,3%
Tabela 4
INSCRITOS VISUALIZAGOES
GUIA DE SOBREVIVENCIA GASTRONOMICA 0,7% 1,15%
GAMBIACINE 1,7% 2,14%
TRIP DE CASAL 2,6% 3%
0 BONITO DO CAMINHO 1,3% 1%

Por que os canais continuavam crescendo, mesmeconggartilhando videos novos

toda semana?
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Os quatro canais apresentaram taxa basica e médigescimento positivas, como
podemos observar nas tabelas 3 e 4. No momentalida&canalise, tinhamos como critério
que eles deveriam compartilhar pelo menos um vpieosemana. Na hora da escolha o
historico do canal foi fundamental e todos apresem frequéncia no compartilhamento
semanal.

Porém no final da analise identificamos que o dmescto do canal ndo tinha
necessariamente relacao direta com a periodicidadmmpartilhamentos.lIsso fica claro e
comprovado pois 0s canais Trip de casal e O baeittaminho ndo compartilharam videos
novos toda semana como propunham e cresceram.daioganais gauchos. Guia de
Sobrevivéncia gastronbmica e Gambiacine cumpriram ¢ “prometido”; e mesmo assim
isso néo foi um fator determinante para os camagcerem mais.

Outro aspecto da analise é referente as curtidagice curtidas nos videos
compartilhados, todos 0s canais apresentaram sammgugecurtidas, e pouquissimas nao
curtidas; e esses indices foram poucos relevaméeks que possa ser considerado motivo
influenciador de crescimento do canal.

Diante destes dois fatos, e para entender sobmaaiigo/s pelo/s qual/is os canais
continuavam crescendo,utilizamos uma estratégia pampreender o comportamento dos
inscritos em canais do YouTube; criamos uma peaquussoogle Forms.

A pesquisa foi realizada de 20 de fevereiro a 10ndeco de 2017, e foi
compartilhada em grupos do Facebook e continhgseigintas. As trés primeiras questdes
eram para conhecermos quem eram 0sS inscritos, g#nero, faixa etaria e se eram
usuarios ativos de YouTube, ou seja se estavamitosem algum canal. As outras trés
eram voltadas ao comportamento do inscrito, comal gategoria de canal, se sabia a
periodicidade de publicacdo dos canais e a maevaete para o nosso estudo, seu
sentimento com relagcdo ao ndo compartilhamentoodesnconteidos como o canal se
propunha a fazer.

O numero total de respostas foi de 63; e nas tid®jpas perguntas conhecemos
guem eram 0s inscritos. Em porcentagem, as mullhepessentaram 61,9% (39) enquanto
0s homens 38,1% (24). A faixa etaria predominaoielé 31 a 40 anos, com 49,2%(31);
depois tivemos a faixa de 20 a 30 anos com 42,9421 terceiro lugar faixa etaria de 51
a 60 anos com 4,8%(3) e a de 41 a 50 anos com 3)2%(

As questdes de 4 a 6, como ja haviamos comentaalm f@ferentes ao comportamento dos

inscritos e apresentaremos 0s resultados nos agéaiiaixo:

10



Universidade do Vale do Rio dos Sinos
Unidade de Educagao Continuada

Curso de Especializa¢do em Cultura Digital e Redes Sociais — CDRS - Edi¢do 2015/2

Grafico 1

4 - Qual(is) categoria(s) é/s40 o(s) canal (is) que vocé esta inscrito/a? (o1 wsponses)

hisica 44 (72.1%)
Dicas e Utilid

28 (47 5%
Filmes e Sénes —26 (41%)

Culindriae B 25 (41%)
YouTubers 30 (49.2%)
Esporte

CQualidade de. ..

9(14.8%)

—15 {24 6%)
Outras 26 {42 6%)

o 5 10 15 20 25 a0 35 40

Fonte: https://docs.google.com/forms/d/IWXwmuL_jUaimgg2_IEVvOe2eYIxgx7w9Y5i7b-
XgO/edit#responses, acesso 10/03/2017.

Gréfico 2

5- 0 canal que vocé estd inscrito/a publica videos novos com frequéncia? (¢ esoonses)

@ Sim, toda semana
@ D& vez enguando
@ Niao

@ N3o =ei responder quando os canais
publicam videos ineditos

Fonte: https://docs.google.com/forms/d/IWXwmuL_jUatngg2 IEVvOe2eYIxgx7w9Y5i7b-
XgO/edit#responses, acesso 10/03/2017.

Gréfico 3

6 - Se o canal tem na descrigdo a informagao que publicara videos novos toda semana,
e 0 mesmo nao publica vocé fica:

(67 responses)

@ Satisfeito

@ Insatisfeito

@ Indiferente

@ Deixa de sequir o canal

Fonte: https://docs.google.com/forms/d/IWXwmuL_jUaimgg2_IEVvOe2eYIxgx7w9Y5i7b-
XgO/edit#responses, acesso 10/03/2017.
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Diante dos graficos e o resultado da pesquisaicarifobre o comportamento dos
inscritos que quase metade das pessoas que resgpona@mam assinar canais de dicas,
fator bem importante para nosso estudo, pois assitendemos que 0s canais que
analisamos durante as treze semanas Sao cana&mnteke para os inscritos. E além desse
fato, os usuarios estédo atentos a periodicidad®gpartihamento, pois 70,5%, sabem que
0S canais publicam toda semana.

Mas, analisando o grafico 3, que acreditavamos p&rgunta com maior peso para
nos ajudar a entender se as taxas de crescimest@ah@is eram influenciadas pelos
compartilhamentos semanais, verificamos que a maermostrou indiferente.

Todos os resultados e em especial esse da indjierers fez pensar que os canais do
YouTube ndo poderiam mais ser analisados isoladameateveriamos buscar mais

respostas em outras redes sociais; onde 0s CataNs® presentes.

Tabela 8
DATA DA | CANAIS DO YOUTUBE
VERIFICACAO Guia de| Gambiacine Trip de Casal O Bonito do
(30 MARGO 2017) Sobrevivéncia Caminho
Gastrondmica
Inscritos 8.729 13.082 11.416 11.282
Visualizactes 1.122.939 395.218 709.771 509.323

Outro fator importante para tomada de decisdo désan as outras redes sociais;
foi o resultado da pesquisa no Google Forms, qut@mente ao encontro dos obtidos na
analise dos canais durante as 13 semanas, a mi@odaindiferente o que significa que
independente dos canais publicarem ou ndo elegwgant com a crescente de inscritos e
visualizagdes aumentando por semana.

Entdo para nos auxiliar no entendimento e tambémisumlizacdo tridimensional
da conexdo dos canais com as outras redes soadi@is\@s ambientes onde a marca dos
canais estavam disponiveis; trouxemos para a mEsqui método desenvolvido por
Benjamin (1995).

Para Benjamin estas organizagfes de elementosiadmdas de “constelacdes”

8 Informagdes coletadas nos canais do YouTubea8@de marco de 2017, na aba Sobre de

cada canal.
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[...] (konstellation, no alem&o), no sentido assicb da palavra -
aglomerados de estrelas as quais o homem da forsent&lo - mas
também na aproximacdo da palavra com “configurg¢a@otanjo”. Em
Benjamin(1995) quando se investiga um objeto, alglementos vao se
destacar, “brilhar” mais do que outros. Dai a nogtéfda “constelacdo”:
as relacBes estabelecidas a partir destes poneodrijobam e destes se
constituem as configuracdes. Para o autor, “aasds relacionam com as

coisas como as constelacdes com as estrelas’a(§iL03-104, 2012)

Entdo, para visualizarmos as constelagbes dos scamaiYouTube analisados,
desenvolvemos uma breve observacéo nas redesssdogaimesmo. Compreendemos que
em sua maioria estdo ativos e presentes nos sta®diks sociais como Facebook e
Instagram. Alguns possuem url/site proprio e um dasais toda semana disponibiliza
contetdo para um programa de televisdo. Para eadh desenvolvemos uma figura, figura
essa que se assemelha a uma constelagéo.

O canal, Guia de Sobrevivéncia Gastrondmica, qusiqou video inédito toda
semana, utiliza o Facebook para compartilhar aasipublicacbes do YouTube, além de
estd sempre fazendo posts referentes a assunttisepirs a natureza do canal. No
Instagram as publicagbes sao referentes a gastr@nm@s as postagens nao séo tao
frequentes. Esse canal possui um site com e atedsica mais interessante € que estéo

toda semana em programa de televisdo, no Canal R@idem Porto Alegre.

Figura 1 — Constelagdo Guia de Sobrevivéncia Ga&tneca,

do YouTube para as outras conexdes e redes sociais.

+25 MIL
SECRIDORES
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Gambiacine, também compartilhou video novos durastéreze semanas, e além
disso publica no Facebook uma chamada do videlitané&ue ao despertar interesse no
usuario o mesmo tem que necessariamente recordwalube para assistir completo. No
Instagram sua presenca é atraves do perfil doBes) que na sua descri¢cao coloca o link

do canal do YouTube.

Figura 2 — Constelagdo Gambiacine, do YouTube

para as outras conexdes e redes sociais.

+1.100
SEGUIDORES

O canal Trip de Casal e O bonito do Caminho, forasn canais que n&o
compartilharam video novos toda semana, sendo coropartilhamento de videos inéditos
no primeiro e apenas dois compartilhamento no seguAmbos no periodo utilizaram o
Facebook e Instagram regularmente, publicando assyrertinentes a suas filosofias. O

Bonito do Caminho possui um site para venda deybosgdum e-commerce.

Figura 3 — Constelacéo Trip de Casal e O Bonit€@awminho, do YouTube

para as outras conexdes e redes sociais.

Foram esses dois canais que nos fizeram compregudens redes operam em

constelacdo; nos arriscamos a dizer que em atée@gdm, € que 0S canais continuam
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crescendo devido a essa linha imaginaria que tanexao entre elas,as constela¢des; que
0 publico ndo esta interessado apenas em consufimimacdo em um canal ou uma rede,
para ele o que importa é receber conteudo.

Outro ponto que nos faz chegar a essa conclusauéoos criadores do canal Trip
casal utilizaram outra rede que nao foi o YouTubm explicar o motivo do sumi¢o no
canal. No dia 9 de fevereiro de 2017, realizaram lime no Facebook explicando o motivo
da auséncia, falta de tempo devido as suas ocupayoéissionais e também porque
casaram. Na live explicaram que o canal vai vai@an uma nova proposta e que por

enquanto ndo adotam mais o compartilhamento semanébutube.

Consideracoes finais

O principal intuito deste estudo foi entender coeriadores de videos e inscritos
nos canais do YouTube estavam se comportandoanmos por analisar os criadores de
conteudo, levando em consideracéao a periodicidad®ihpartiihamento de videos inéditos
em seus canais do YouTube.

Os primeiros esclarecimentos vieram nessa primeirdlise; que foi o
acompanhamento dos quatro canais durante as 13asniNesse periodo coletamos dados
referentes ao numero de inscritos, visualizacdes es canais estavam compartilhando
videos inéditos toda semana. Como todos os canliant nas descricoes que fariam o
compartilhamento semanal, acreditavamos que abra produzir, mas nao foi isso que
aconteceu, apenas dois canais cumpriram esseccritér

Com os dados em maos precisavamos saber se 0s bawgm crescido, tanto os
que publicaram como os que nao. Entdo para cahcotamas taxas de crescimento nos
baseamos em dois principios da matematica; o @oloat o da matematica financeira. O
resultado foi que todos os canais cresceram; auasdjaxas foram positivas.

Através dessas informagcdo comegcamos a questiomrag 0s canais continuavam
crescendo, mesmo nao publicando toda semana?

Para tentarmos responder esse questionamenton@arpara segunda etapa do
estudo, realizar uma pesquisa com pessoas insentasnais de YouTube. A pesquisa foi
criada no Google Forms e compartilhada em grupoBatebook, onde as trés primeiras
perguntas eram para conhecermos 0 usuarios e i@ &@s para sabermos sobre o seu

comportamento; sendo a questdo numero seis a elaiante para o estudo, o que eles
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sentiam com relacdo ao ndo compartilhamento deosigeéditos. O resultado foi que os
usuarios dos canais de YouTube mesmo sabendo gaspaodo canal, em compartilhar
videos inéditos toda semana, demonstraram em simianque sdo indiferentes, ndo se
preocupavam se o canal publicava ou nao.

Diante desses dois fatos; o do canal crescer ma@mg@ublicando semanalmente e
de os usuarios serem indiferentes ao compartilhrsegmanal, partimos para a Ultima
etapa do estudo, que foi realizar uma breve andéseomo era a atuacdo dos canais em
outros ambientes dentro da internet, e fora detdém.

Verificamos que todos 0s canais estdo presenteedss sociais; como Facebook e
Instagram, e que, um dos canais possui site coomeaerce e outro tem um quadro dentro
de um programa de televisao.

Nessa ultima etapa da pesquisa, nos apropriamasétiodo de Benjamin para a
criagdo de uma ilustragdo que demonstrasse todemns em torno do canal, e no estudo
apresentamos como as constelacfes. Através delallicnos que as relacbes dos canais
com as redes sociais sdo mais importantes que iadiseftade nas publicacdes do
YouTube.
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