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O cartaz, como a poesia, sugere mais do que diz.
Abraham Moles

Quanto tempo temos antes de voltarem aquelas ondas

Que vieram como gotas em siléncio tao furioso

Derrubando homens entre outros animais
Devastando a sede desses matagais

Devorando arvores pensamentos

Seguindo a linha
Do que foi escrito pelo mesmo labio tao furioso
E se teu amigo vento nao te procurar
E por que multiddes ele foi arrastar

(Eternas ondas - Zé Ramalho)



RESUMO

O cartaz, na sociedade em vias de midiatizacaprelede-se ainda mais do suporte fisico da
cartolina e se mostra elemento de ingresso e pesiftze nas manifestacdes contemporaneas
ocorridas no Brasil e no mundo. Nesta tese, o zastudado € o usado e apropriado em
manifestacdes recentes, mais pontualmente naste fle 2013, no Brasil. Nas ambiéncias
por onde passa, 0 cartaz € adaptado e registradorc® as técnicas, regras e intencdes de
cada espaco: rua/praca - redes sociais digitagsgesprtual - midia tradicional/plateia. Sendo
suporte fisico, sendo imagem, sendo postado oas#aludo sendo transformado bashtag

as ambiéncias sdo marcadas na passagem do carpgzalém de ser um suporte fisico, o
cartaz contém mensagem constituida em interac&#owacdo. Agenciando a circulagdo, os
sentidos circulam e o cartaz se apresenta sigoolaite. A tese €, nesse sentido, um esfor¢o
de registro de compreensao sobre circulacdo disaues ambiéncias midiatizadas desta
circulacdo. O trabalho é referenciado teoricamenteartir de autores que tratam o tema
midiatizacdo e suas logicas, circulacdo, fluxosmiéncias, em particular, alguns dos
professores que déo sustentacdo a Linha de PedqudisRrograma do qual esta pesquisa esta
inscrita, sao eles: Ferreira (2006, 2007, 201232@016), Braga (2013, 2012, 2011, 2010,
2007, 2006), Fausto Neto (2015, 2010, 2008) e Rz, 2012). Diante da necessidade de
colocar em evidéncia o cartaz, utiliza-se, espeaate, Moles (2004). A guestdo Semibtica
gue perpassa a pesquisa baseia-se em Peirce @UB)3¢2Bakhtin (1997,1992), a partir do
gue suas concepcdes se aproximam, a saber, alwammno para além do objeto que representa
e que, a0 mesmo instante, o contém — esta apra&afieigpossivel através de Santaella (1994)
e Santaella e North (2004). Véron (2013, 2005,19¥9@)autor que permite a relacdo entre
semiotica e circulacao. E por Mata (1992) séo dalios os espacos de ambiéncia da circulacao
do cartaz. Assim, a pretensdo tedrica e metoda@ddgsta tese € registrar uma experiéncia
social de producéo de circuitos de circulacdo eatd@io de ambiéncias midiatizadas, a partir
do uso e apropriacéo do cartaz nas Manifestacbégsnd® de 2013, no Brasil.

Palavras-Chave:Midiatizag&o - Circulagéo discursiva — Ambiéncidartaz — Manifestagcéo



ABSTRACT

The poster, in the society in the process of mediabn, detaches itself even more from the
physical support of the cardboard and shows itsekin element of entry and performance in
the contemporary manifestations occurring in Bramd in the world. In this thesis, the poster
studied is the one used and appropriate in recantfastations, most punctually in June 2013,
in Brazil. In the ambiences where it passes, tretgpas adapted and registered according to
the techniques, rules and intentions of each spsoeet / square - digital social networks /
virtual space - traditional media / audience. Bghgsical support, being image, being posted
or its content being transformed irftashtag the ambiences are marked in the passage of the
poster. And, in addition to being a physical meditime poster contains a message consisting
of interaction and circulation. Managing the ciatidn, the senses circulate and the poster
appears as a circulating sign. The thesis is, i;mgnse, an effort to register understanding
about discursive circulation and mediated ambienskghis circulation. The work is
theoretically referenced from authors who deal whih topic of mediatization and its logics,
circulation, flows and ambiences, in particulanémgoof the professors who give support to
Research Line 4 of the Program of which this rese& inscribed are: Ferreira (2006, 2007,
2012, 2013, 2016), Braga (2013, 2012, 2011, 20007 22006), Fausto Neto (2015, 2010,
2008) e Rosa (2014, 2012).. Faced with the neddgtdight the posterMoles (2004) was
specially the reference. The question Semiotidsrthres through the research is based on Peirce
(2007,2005) and Bakhtin (1997,1992), from whichirtleenceptions approach, namely, the
value of the sign beyond the object it represents that at the same time contains it - this
approximation was possible through Santaella (1894l Santaella and North (2004). Véron
(2013, 2005, 1997) is the author who allows thatreh between semiotics and circulation.
And by Mata (1992) are outlined the spaces of anga@ef the circulation of the poster. Thus,
the theoretical and methodological pretension wftiinesis is to register a social experience of
production of circuits of circulation and markingrediatized ambiences, from the use and
appropriation of the poster in the Manifestatiohdune of 2013, in Brazil.

Key-words: Midiatization - Discursive circulation - Ambience®oster - Manifestation
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1 INTRODUCAO

1.1 DELIMITACOES DO TRABALHO

As Manifestacdes de Junho de 2013, no Brasil, tafrain-se em uma série de
protestos em varias capitais do pais, inicialmemdéivadas pelo aumento da passagem do
transporte publico. Os governos de Séo Paulo ® Pdegre e de outras capitais recuaram e
reduziram o valor da tarifa. No entanto, as matafgges desmembraram-se em varias outras
demandas, ndo sendo ‘sé pelos 20 centavos’ - cotpeessaram alguns dos cartazes
confeccionados nas manifestacbes -, mas tambénegwlas padrdo FIFA' e por ‘mais
felicidade, menos Feliciano’, para citar algumas.

Esta série de protestos foi caracterizada peladgdim jovem e sem a presenca de
partidos politicos. E verificado que ndo ha nasifestacdes mais contemporaneas a presenca
de uma multiplicidade de grupos reunidos sob a raesrrica e ideologia, de instituicbes
cladssicas como sindicatos e partidos politicossApdas manifestacdes terem sido convocadas
pelo Movimento Passe Livre (MPL), 0s que aceitasgmtonvite ndo seguiram uma ordem
institucional quanto as suas acdes e expressoastdwns protestos.

Em um primeiro momento, a imprensa brasileira @gar negativamente as
manifestagdes, iniciadas em 6 de junho de 2013li&®3, a policia militar reprimiu populares
e jornalistas com violéncia que ‘reverberou’ malexterior, gerando repudio de instituicdes
como a Anistia Internacional. A partir do dia 1igrensa iniciou uma cobertura mais positiva
em relacdo as manifestacdes. Primeiramente, arpalaada pela imprensa para se referir as
manifestacdes era ‘vandalismo’, portanto, os ‘vébgl@stavam nas ruas. Depois, houve uma
amenizacgao da cobertura e a palavra foi trocadgaapdo-se a usar, por exemplo, ‘milhares’ e
‘manifestantes’.

Esta série de protesto, ‘Manifestacdes de Junht¥anifestacdes dos 20 centavos’,
foi também nominada de ‘Jornadas de Junho’. A esde refere-se historicamente as
manifestagdes na Franga na Revolugéo de 1848. Wersse continente europeu foi marcado
por movimentos revolucionarios populares, partinidoParis para outros grandes centros
urbanos. N&o se sabe exatamente se o0 conjuntordiestacoes brasileiras, em 2013, provocou
a mesma turbuléncia politica que as Jornadas raigji mas vale a analogia quanto ao
desencadeamento de ambas.

O tema das manifestacdes no mundo e particularnasnieasileiras de 2013 fazem
parte de um contexto de desafios tematicos atNaigaso desta pesquisa, a discussao pauta-

se na questao tedrica sobre sistema de circulagéarsiva a partir dos estudos e observacoes
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de cartazes presentes nas ruas, nas midias trem&cie nas redes sociais digitais nas
Manifestagcées de Junho daquele ano no Brasil. Hetee, por exemplo, que o cartaz da rua
ao ser fotografado passou as redes sociais diggaido usado a revelia de quem o criou, de
modo a apresentar-se como suporte marcador déagiou Compreende-se suporte enquanto
meio fisico e visivel de cartolina que, em posseuteem, sinaliza, registra um movimento, e

ao fazé-lo, pelas mensagens que contém e peloimbeliza, também gera e recebe sentido
em processo de semiose, no qual se entende esse dP somente como suporte marcador,
mas como indicio deste processo — 0 cartaz como sigculante, que ganha e da sentido.

E todo fenbmeno que funciona como signo ideolétgoo uma apresentagdo: som,
cor, forma... Neste sentido, a realidade do sigabjétivada, portanto, passivel de um estudo
metodologicamente objetivo. O objeto em estudosgmta-se num contexto de maior presenca
dos individuos que de instituicdes classicas defesacdes de rua. Os individuos ou atores
individuais — como denomina Veron (1997) objetiveenna mediagdo, ou seja, na apropriacao
— UsSo e pratica - das objetivacbes genéricas,hraelado o ja existente, descobrindo novas
funcdes, formas de utilizacdo, produzindo o nowte Bovo traz marcas da subjetividade que
resulta em mudancas da realidade objetiva. Frem¢al@lade posta, a subjetividade realiza
escolhas dentre as alternativas que a obijetivithaeferece e nela intervém, tendo em vista
superar as necessidades e imprimir sua marca (tigidade. E é nessa perspectiva que o
sujeito tem a intencao de pensar uma acéo préedstaibdo um fim para seus atos.

O individuo constitui-se sujeito/ator e insere-aehistoria como ser genérico nesse
processo de subjetivacao-objetivacdo. Tal procgssonstituicdo se d4 de forma heterogénea,
mediante diferentes tipos de consciéncias - vaoiatel sujeito para sujeito, quantitativa ou
gualitativamente, em funcéo de determinantes comoonento histérico, referéncias culturais,
posicdo do individuo no interior das relagdes $®ck 0 momento historico no Brasil estava,
dentre outras coisas, com polarizacéo, acirraddMabsfestacdes de Junho de 2013. Portanto,
também um tempo de observacgao e andlise.

Foram produzidos muitos trabalhos sobre estes @veMuitos deles, inclusive,
escritos no ‘calor do momento’, como os reunido$ivio “Cidades Rebeldes: passe livre e as
manifestacdes que tomaram as ruas do Brasil” (Bpitee Carta Maior, 2013). Ao contrario
desse livro, a presente pesquisa de doutoradoiadiai em 2013 — pode observar, ao longo de
guase quatro anos, os desdobramentos daqueles@owitos ocorridos no pais. E o que se
consistiu na tarefa desta pesquisa nao foi recenlee@tamente a forma utilizada para realizar
as manifestacdes, mas compreendé-la num contextoaeto preciso, analisar sua significacao

em enunciacgdes particulares. Trata-se de perceberassater de novidade quanto aos modos
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de manifestar-se na contemporaneidade, atravébjdto @oncreto de estudo, o cartaz, uma
vez que este suporte de papel se ‘mostra’ midaizeendo um simbolo da manifestagdo que
se compde a partir do contexto que esta inscrésultado de incidéncias das acdes e discursos
midiaticos e midiatizados -, e se prolifera ndoaot@ na rua, mas na sua repercussao imageética
ou portagsna midia social digital. Deste modo, consideraraeobjeto de estudo interessante
para uma tese inscrita em uma Linha de Pesquistfideada como “Midiatizacao e Processos
Sociais”.

Vale frisar que, quando se refere ao conjunto @dokazes em estudo, pensa-se no
objeto que ‘foi a manifestacdo’ levando alguma ragem. Portanto, ‘0’ cartaz ndo significa
necessariamente um em especifico, mas uma idééseite ‘cartaz’.

Para referenciar teoricamente este trabalho deigesghega-se a autores que tratam o
tema midiatizacdo e suas logicas, circulacdo, 8ux@ambiéncias, em particular, alguns dos
professores que déo sustentacdo a Linha de PeshudisaPrograma ao qual esta pesquisa
vincula-se, em que destacam-se: Ferreira (2006, ZW12, 2013, 2016), Braga (2013, 2012,
2011, 2010, 2007, 2006) e Fausto Neto (2015, 220@8). Diante da necessidade de colocar
em evidéncia o cartaz, utiliza-se, especialmestegfiexdes de Moles (2004) e Roio, Carvalho
e Sacchetta (2012).

A questdo Semidtica também perpassa a pesquissanuiisse em Peirce (2005) e
Bakhtin (1997), a partir do que suas concepcoepiximam, a saber, do valor do signo para
além do objeto que representa e que, a0 mesmo fengumtém. A aproximacao com estes
autores foi possivel por meio de Santaella (199%petaella e North (2004). Ainda neste
sentido, é Véron (2013, 2005,1997) quem permitdag@io entre semidtica e circulagéo.

O estudo busca aportes também em perspectivasag@pie se somam a construcao
do pensamento quanto ao suporte cartaz utilizadenamifestacbes contemporaneas. Para
tanto, foi preciso compreender o cartaz ‘em ag@@mpanhando seu percurso no contexto das
manifestacdes de 2013.

Assim, a pretensdo tedrica e metodolbgica destatesgistrar uma experiéncia social
de producéo de circuitos de circulacdo e marcaeanbiéncias midiatizadas, a partir do uso
e apropriacado do cartaz nas Manifestacoes de HeB0613, no Brasil.

Quanto aos objetivos deste trabalho, sdo a sexplickados.

1.2 OBJETIVOS
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1.2.1 Objetivo Geral

O objetivo geral do trabalho é investigar o catamo um suporte de captura de

processos de circulacdo nas manifestacées conténgas.

1.2.2 Objetivos Especificos

a. Evidenciar o cartaz como suporte que agencia alagéo, marcando-a.

b. Identificar a formacdo dialoégica dos/nos cartazessemdultiplos interlocutores na
construgdo das mensagens que trazem. Para aléer denssuporte fisico, o cartaz
é/contém mensagem constituida na troca, na inter@&genciando a circulacdo, os
sentidos circulam e o cartaz apresenta-se como sigrulante.

c. Analisar os processos de signagem do cartaz aarisenobjeto de ingresso nas

manifestagdes e de disputa de sentido, dados sptesidos.

1.3 A CONSTITUICAO DO CASO

Para organizar o caso desta tese constituirangaeas inferéncias a partir de um
campo de observacéao:
a) cartazes confeccionados e usados nas manifest@edea no Brasil de 2013
b) em especial, que foram registrados nas coberteraias jornalisticos
c) que também se encontraram nas midias sociaisigdjgitancipalmente no Twitter
e no Facebook. No entanto, com o desenvolvimentpedguisa, chegou-se a
outros cartazes presentes em blogs (Casseta&P|&tegado Tas, Humorama) e
midia independente (Youcd)st
Neste corpus, é a cobertura jornalistica que rdapalescolha dos cartazes. E o
jornalismo que credita a participacdo do cartagvento em estudo.
Foram observados os registros sobre as manifestagdaundo desde 2010 até junho
de 2013 no Brasil a partir das formas de organzdeinas e imagens que as constituiram.

! Pessoas equipadas com aparelhos mobile e smaetphodem produzir contetido noticioso gerando eeovid
elou por fotografia e repassar para a Yoca.st gtegoriza os videos/fotos em canais, tags e ofgrams de
indexac&do. Youca.st consiste na venda de conteddts@s veiculo. E um projeto que remonta a medd@011,
mas oficialmente lancado durante a Campus Pardpdl2, em S&o Paulo.
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Desta narrativa, destaca-se a presenca nas nodiasgsligitais, dos cartazes e suas mensagens
que viramhashtag$ A inferéncia - genérica - é de que os cartazessaptam uma légica de
midiatizacéo prépria. O cartaz parece ser utilizeaimo ‘voz’ de quem o porta, tais como 0s
bal6es das histérias em quadrinhos. Confeccionabamente para aquele evento, o cartaz se
multiplica quando registrado e postado em uma nd¥d@al digital, apresentando-se como
suporte responsivo, ativo no processo comunicakionmo signogue agencia a circulagéo,
nas ruas e nas redes.

Neste processo de comunicacdo, mais que ferrametagdes de internet e de
telefonia configuraram-se como formas organizaégraljos cartazes com suas mensagens
constituiram-se como signos que acionam a circalagd redes e nas ruas. Aprendeu-se que
desmaranhar as linhas de um dispositivo é tracamapa e percorrer terras desconhecidas. E
o ponto de partida do tracado deste trabalho épensao de que o cartaz das manifestacdes
contemporaneas € de natureza midiatizada.

Em seguida, o cartaz é analisado em seu valorgde,stonstituindo-se como signo
gue agencia um processo circulante. Este compieran Peirce (2013,2005) e Bakhtin
(1997,1992), no que suas concepcdes se aproximaahes, o valor do signo para além do
objeto que representa, mas que o contém — conad g&fflicitado. Entende-se que o cartaz da
rua, ao ser fotografado, passa as redes socidtigisligendo usado a revelia de quem o criou,
de modo a apresentar-se como elemento marcadarcd&acao, registrando um movimento,
trazendo em seu conteido mensagens, gerando emdoefentido em processo de semiose,
de modo que se entende que este objeto, além demmte material, é indicio dos sentidos
gue pairam nesta circulacdo. Dessa maneira, @st®rlsto é, o cartaz € também observado
nas ambiéncias por onde passa, sendo adaptadtadajusonforme as técnicas, regras e
intencdes de cada espaco: na rua, na midia tradicioa rede digital. Sendo suporte fisico,
sendo imagem, sendo postado ou transformando-$aghtag as ambiéncias sédo rastreadas,
tracadas na passagem do cartaz.

Os conteudos dos cartazes apareceram comumefiedal a partir da existéncia de
outros meios e estavam sempre mudando a partixidgrcia desses outros, expressando
valores articulados em atos. No cartaz, entre aaruaidia tradicional e a rede, moldou-se a
construcdo de uma atividade arquitetdnica da ayteonstituindo-se em pequenos textos
(diferidos e difusos) nas sucessivas manifestagbesjunho de 2013, sendo a propria

2 Hashtagé um indicador de assunto, normalmente represemalb sinal “#” (jogo da velha) seguido da(s)
palavra(s) indicativa(s) do assunto (RECUERO, 2009y exemplo, #vemprarua foi usada para convidar a
pessoas a participarem das manifestagfes — tenserugratado ao longo do trabalho.
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constituicdo destas manifestacdes. E o cartaz escemtextos. Cada um segura o seu cartaz
e diz nele o que deseja, mas sempre partindo um datexto e de sua compreensao sobre

este momento, sem a regulacéo prévia de um dismstsnicionalizado.

1.3.1 As Relagbes entre os Meios e as Ruas

A partir da forma de organizacgéo e atuacédo dasfesta¢des, estando entre aruae a
rede, chegou-se ao texto de Mata (1988jre la plaza y la platea’no qual a autora refere-se
aimagem de um movimento que revela novos espagaoducao de sentido politico. Embora
0 texto date do inicio dos anos de 1990 e a avédira-se aos meios fisicos e de massa, sua
concepcao de movimento dos espacos de interag@ukacdo midiaticas — portanto, um modo
de pensar o campo da comunicacéo — cabe, com,a@astanifestacdes de rua ocorridas nestes
tempos de redes sociais digitais, como as Jorrdeldsnho de 2013 no Brasil. Rubim (2000)
refere-se ao estudo da autora dizendo que rua e@del se eliminam ou se sobrepdem, mas
realizam tensas interacoes.

A praca, compreendida como ambiente onde ocorréroces diretas, € lugar de acéo.
A plateia, como espac¢o de mediacao cujos meiopmeiticacdo de massa sao 0s principais
ambientes entre os espacos classicos da poliicadadania. Seguindo o raciocinio de Mata
(1992), observa-se que as manifestacdes ocorrerfo@is publicos, onde se sucederam
interacdes diretas, articularam-se cidadédos, haveedonhecimento e confrontagdo de
interesses envolvidos num mesmo espaco de acdoa; a praca. Por outro lado, a mesma
sociedade que se da em espetaculo na rua, reflei@samidias onde se constitui a plateia — a
cidadania se contempla como espectadores de silowaki (1992), em seu estudo sobre
sociossemiotica, fala sobre ‘sociedade refletidaa eexplica dizendo ser um conceito
relacionado a reflexividade cuja comunidade sa®atla em espetaculo a si mesma, e, assim
fazendo, dota-se das regras necessarias ao seiojogp. E a encenacéo de si nas interacdes
cotidianas que contribuem para a construcéo desparce social de significacéo.

Mata (1992) ainda exp6e sobre um espaco virtuaktitaido entre a praca e a plateia
de forma cooperativa, pelos que ocupam os outrissepacos, sendo possivel reconhecer
estratégias de ambos os lugares que produzem @é&gientido pela visibilidade, pelo ‘dar-se
a ver’ que possibilitam. Assim, a virtualidade d&$a, segundo raciocinio da autora, neste
efeito constituido em tensé@o entre a praca e aiplaPartindo-se da concepc¢édo da autora,

agregam-se 0s processos midiaticos socio-técniegemtes na contemporaneidade, sobretudo



23

pela forte presenca das midias digitais, de mod®sgwompreende, nesta tese, o espaco Virtual
como lugar constituido em cooperacdo por ambastestégias, mas que também estabelece
espaco de atuacao de atores individuais e deuiigsis midiatizadas, além de apresentar-se
também como espaco de acirramento da polarizaggoirglo o raciocinio de Rubim (2000),
afirma-se que praca, plateia e espaco virtual masupstituem, mas se conectam tensa e
intensamente.

Em relacdo as manifestacdes, a praca se fez nagiupas ruas, das avenidas das
cidades, ascendendo a um espaco de representagdegipdo, pois publico, e lugar de
contemplagcao para quem observa o que se passdeteparticipar diretamente. Praga ainda
por ser o dominio do espetéculo, da atuacéo petatopresencial. As manifestacdes fizeram-
se também plateia na sociedade que se da em egpgeta@ndo-se refletida e refratada pelos
meios de comunicacdo que faz isto aos seus mogwscessos. E 0 que esta entre estes
ambientes é o espaco virtual, espaco de tensé&w, dogstruido em cooperacdo por ambas as
estratégias: da praca e da plateia, evidenciadlmfatte nas manifestacoes.

O cartaz passa por todos estes ambientes sendtadmlapjustado conforme as
técnicas, regras e intencdes de cada espaco.a2 tiarto, o cartaz midiatico, o cartaz postado
sao as varias performances deste suporte, queon@mte sustenta e sinaliza uma mensagem,
mas mostra-se adaptativo ao meio, comunicandod® amunicado. Refere-se aqui, portanto,
nao somente a questdo da ‘tecnologia em cartascHt& (na rua), imagem (na “midia
tradicional”), postagem (no espaco digital) -, rreaabém a evidencia¢cdo dos modos como se

processa uma manifestacdo contemporanea em unedaweiem vias de midiatizacao.
1.4 REFERENCIASTEORICO-METODOLOGICAS

1.4.1 Inferéncias referenciais

Como ja foi explicitado, esta tese se inscreve ind_de Pesquisa, Midiatizacéo e
Processos Sociais do Programa de Poés-Graduacao iéntiaS8 da Comunicacdo da
Universidade do Vale do Rio dos Sinos (Unisino$ perspectiva conceitual baseia-se, entre
outros conceitos, no de circulagdo discursiva. dntot para fazer o percurso de pesquisa
utilizaram-se como operacédo metodologica dois esgael) questao interna da interacdo entre
cartaz, instituicdes, meios e atores sociais; 250 das multiplas e remissivas relacdes de

interacdo entre cartaz, instituicées, meios e aiaddviduais (Figura 1). Deste modo, é possivel

3 Nesta tese, o termo ‘virtual’ sera usado para desma@ espaco e as agdes no universo digital, entboonceito
o extrapole.
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observar um fluxo de circulacdo discursiva e ideati as variadas relagdes interacionais que

constituem o objeto no estudo.

1.4.2 Usos, préticas e apropriacdes do objeto cartaz
Esta inferéncia € sintetizada no diagrama a seguir.

Figural -Usos, préticas e apropriacdes do objeto cartaz

Jornalismo
Usos, préticas e apropriacdes .
tentativas do objeto cartaz pelas Publicidade
atividades d

Atores midiatizados

Fonte: Elaborado pela autora.

Atores midiatizados e instituicdes midiatizadasa{ads do jornalismo e da publicidade
neste trabalho) tomaram posse e transformaram,sews modos e intengbes, o cartaz,
conduzindo-o em diversos circuitos: praca/espagoaliplateia. Sugere-se, a partir disso, que
0 conjunto linguagem, discursos, técnicas e tegmdoem jogo nas manifestacdes formatam
uma matriz que é potencializada a partir do pracessial da transformacédo do objeto cartaz
em signo.

Nesta transformacéo, identifica-se uma diversidldeonsumos, usos e tentativas de
praticas e apropriacdes — que na esfera do signoprocesso de complexificacdo dos objetos,
dos meios e do interpretante — na qual se verifagamisrup¢coes na circulagdo com seu feixe
de relagGes entre producgdo e recepgdo em ciraiigmsbientes complexos. Se hé deflexéo,
desarticulacdo entre légicas, ha ai, também, aljladzde de um exercicio de conexdes a partir
de um movimento inicial dos sentidos e estimulas.déflexdo tem relagdo com o que Braga
(2012a) coloca como ‘fluxo adiante’ no qual o reoeplado o contexto social midiatizado, faz
seguir o que recebeu, por meio de suas interagdedks, modificando ou néo o ‘produto’
original. Mas, néo é o produto cartaz que circulzppamente, ele encontra um sistema de
circulacao no qual se viabiliza e o qual alimenta.

O produto € um elemento feértil da circulacdo umaqee, consolidado em sua forma,
pode continuar circulando e repercutindo em owspRcOS. Por sua permanéncia e porque se

molda - ao mesmo tempo em que busca moldar os atebiende se pde a circular - o produto
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se torna um objeto especial de observagcédo de mui@ssobre 0S processos mais gerais em
contextos particulares onde se inscreve.

Quanto a observacdo sobre o produto propriameatelbha-se o cartaz a partir da
analogia - que serve para definir a identidadeedod. No caso desta pesquisa, 0 suporte icone
é transformado em objeto de estudo, inferindofsatér de caracteristicas compartilhadas com
outros objetos, uma forma de raciocinio que perraitampliagdo sugerida pela hipotese
(FERREIRA, 2016).

O objeto cartaz € instituido pela mensagem quemiastpelo sentido que faz o seu
uso e pela condicdo que os atores possuem emtobiwtiO sentido que traz em si é
compartilhado, ele circula e permanece, neste pasa, configurando-se comumente tal rastro
circulante. E neste circular/permanecer os proseggeracionais acionados formatam uma
relacdo na qual vai sendo moldada — como ja fereetiado acima - a atividade arquitetbnica
da autoria, que é a construcdo de um texto que eanrparalelo com a relagéo entre os atores
individuais/instituicbes, entre ewsdl) e o outro. Esta é uma concep¢do bakhtiniana,
denominada pelos estudiosos da obra deste filbmafso, Clark e Holquist (1998), de
“arquitetdnica da respondibilidade”.

Mas esta arquitetbnica é contemporaneamente arab@enha aceleracdo e
diversificacado dos modos pelos quais a sociedademe com a sociedade, dada a midiatizacao
crescente dos processos sociais. Todas as aretsessia sociedade passaram a desenvolver
praticas e reflexdes sobre interacdo com as dedneds e setores, testando possibilidades e
inventando processos interacionais para particggundo suas proprias perspectivas e
interesses. Tais préticas e processos tornam-s&oghpssivel para investigacdo, desde que
produzam acao interacional (BRAGA, 2012). Ele apaqie a dificuldade estd em escolher
focos de investigacao e desenvolver conceitos qasam clarear e priorizar suficientemente

0s ambitos da pesquisa. A circulacdo conduz odagaresente pesquisa.

1.4.3 A circulagéo

Embora aparentemente ‘dragada’ pela rede socigkliginterlocucao gerada a partir
de um meio-dispositivo vem em um movimento que acapinterliga espacos e atores
individuais/instituicbes. Compreendendo que a taugdo esta entre producdo e
reconhecimento, circulacdo € espaco que relacamreglaciona, transicionaliza e virtualiza.
De modo esquematico (Figura2), Veron (1997) indscdre o processo de circulacdo

diagramaticamente:
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Figura 2 - Esquema sobre processo de circulacamdeg/eéron

c c Atores
individuais
+—> +—>
C I 4

1 2

3

Fonte: VERON (1997, p.14)

Neste caso, 0 diagrama remete a interacdo entre osme(sites
jornalisticos/informativos, producdo publicitariaredes digitais), atores individuais
(manifestantes, sem representacfes institucioraiisytituicdes (midia, politica e policia) a
partir do acesso, uso, pratica e apropriacfes dazcas cartazes, no estudo, constituem-se
suportes que acessados, usados, praticados e iaposprconfiguram-se dispositivos,
desenhados como caso de investigacao.

Os cartazes ilustraram e deram forma a cobertgr®daifestagdes de Junho de 2013,
no Brasil, em sites informativos. Assim, nesta tese um capitulo especifico, parte-se das
coberturas jornalisticas para analise dos circeittsculacfes discursivas através da utilizacao
de cartazes nos quais se encontram incidénciasissé (comumente, tacitas) a instituicdes,
producdo midiatica (jornalismo e publicidade) e iagdsociais digitais. O esquema da Figura
3, pautado no de Verdn (1997) acima referencidalstra 0 processo de circulagdo que norteia
0 raciocinio desta tese.

Figura 3 - Esquema geral sobre o processo de ag&oldo cartaz nas manifestacdes

Instituicdes Meios Atores individuais
midiatizadas Atores e instituicdes midiatizados
« MPL midiaticas :
+ Policia E E « Jornalismo < > Manifestantes
e Governo  Publicidade

T 1 |

Fonte: Elaborado pela autora.

1.5 INFERENCIASFUNDADORAS

Sendo o objeto de estudo cartaz diversificadowesdjfbuscou-se representar visual e

sinteticamente 0os movimentos que ele apresentarioipar das interacées nas manifestacoes.
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Mais que um suporte de cartolina com um conjuntadideres, o cartaz nas manifestacoes -
produzido por atores individuais e apropriado mbe®e por instituicdes midiaticas - modifica-
se e € modificado pelos ambientes por onde passsipgitando reflexdo sobre a l6gica de sua
utilizacdo inserida no processo de midiatizacaaeese apresenta.

O cartaz que estava nas ruas transita pela reitia eigcebook. Nele, o cartaz também
se move nasmelinesdas redes digitais através de matérias produzmtasmeios tradicionais
massivo& Ainda que, o que ocorre na rede possa tornacst gle pauta e discussdo na
“comunicacao massiva’, aguela rede social digaabpe ‘dragar’ para si todos os processos de
interacéo. Desta perspectiva, parte-se para a eemgdio de interagcdo em e entre dispositivos
midiaticos de Ferreira (2013) que nela (na intevpgdserva dois movimentos: enddgeno e
exdgeno. Acrescenta-se a ideia de movimento deiFgros espacos indicados acima: praca,

espaco virtual e plateia. Os movimentos em suasacibs conforme quadro da Figura 4.

Figura 4 - Quadro esquematico dos movimentos emasge

Espaco-cartaz Espaco-ambiente
O cartaz na rua Praca
O cartaz nas redes digitais Espaco virtual Movimentos enddgenos
O cartaz na midia tradicional Plateia

Fonte: Elaborado pela autora

Os processos interacionais ocorrem no interior de ambiente e apresentam
movimentos a partir da relacdo que estes procasdicgam. No caso desta tese, apontam-se
trés espacos de atuacao e interlocucao entre aegopriaram do meio-cartaz, sao eles: rua,
redes digitais e midia tradicional. A esses denom#se: espaco-cartaz, referindo-se a ideia de
cada lugar por onde passa o cartaz e onde ocomemagdes internas. As interagbes séo
moldadas pelas técnicas, tecnologias e regrasajpieatam a forma de apresentacao do cartaz,
chamado aqui de espaco-ambiente: praca, espagal arplateia.

A praca é compreendida como lugar onde aconteaeradrdiretas, como lugar de
acao - no caso, a rua e as pragas ocupadas ndssteiies que seréo referidas neste estudo.

O espaco virtual, como o constituido na cooperagii@ praca e a plateia, esta se formando na

4 Aqui serdo usados os termos ‘meios tradicionaisiidia tradicional’ para se referir as instituigdmidiaticas e
aos oficios classicos de midia, tais como o jesnadie a publicidade.
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mediacd® - os meios tradicionais de comunicagdo de magsarido sua logica na construgéo

da realidade. Esses espacos se constituem deacibesl internas proprias (embora também
alteradas pelas circulacdes de interface entrespaces), estefluxos intramidiaticos
constituem osmovimentos endogenas Mais adiante, nesta tese, esses espagos serao
apresentados de forma detalhada.

Feito de cartolina e para uso Unico, o cartaz eptasse qual baldo de dialogo de
historias em quadrinhos. E cada manifestante @é-{fmparece ter o ingresso para participar e
dizer algo juntando-se aos demais do ato na rutgrio, na praca. Estando na rua, o cartaz é
fotografado e postado em rede social digital, conk@cebook ou como o Twitter. Ao postar,
reagir a uma postagem ou compartilhar a foto quééoo o cartaz, o usuario interage com a
manifestacdo que ocorre também na web.

O jornalismo e a publicidade apropriaram-se doacamara se referirem as
manifestagcbes. Através destas formas de comunicag@xiedade se viu como plateia que se
da em espetaculo. E a interlocucéo da sociedadesuamepresentacdo real ou imaginaria e
gue se Vvé refletida pela midia tradicional.

Assim, tendo como objeto central de analise o zartavidenciando sua presenca em
diferentes dispositivos, aponta-se também seu mentiorentre estes. Entende-se o ‘estar entre’
como espago potencial, nem dentro, nem fora, nesnabgetos, nem nos sujeitos, mas
constituido na transicionalidade. Toda atividade lidguagem somada aos objetos, aos
dispositivos e a cultura ocorre neste espaco paigiBELIN, 1999).

Usos, praticas e apropriacdes tentativas do obpatiaz ndo se dao somente dentro
dos espacos acima citados, mas séo levados parddies constituindo circuitos e ambientes.
O circuito-cartaz refere-se as passagens do cdetamm espaco a outro. Nesta passagem o
cartaz apresenta uma performance propria da lirgnag da tecnologia de um ambiente-
circuito (denominados aqui de: plateia, espaco uairt e praca) que, Vvia
produtores/enunciadores, age e interage. O circaltiaz e 0 ambiente-circuito formam os
movimentos exdgenos identificados na acéo e irdier@@ uso, praticas e apropriacao de cartaz

em manifestacdo. O quadro da Figura 5 sistemaid®iaapresentada.

Figura 5 - Quadro esquematico dos movimentos exiggen

Circuito-cartaz | Ambiente-circuito

5 Compreende-se que a mediagéo ocorre também diagtmedes digitais, uma vez que as instituicGegtids
e as atividades classicas de midia foram dragadaeravelmente para as redes.
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O cartaz da midia tradicional para

arua plateia> praca

O cartaz da midia tradicional pdara

as redes digitais plateia> espaco virtual

O cartaz das redes digitais parg a

midia tradicional espaco virtuat plateia

Movimentos exdgenos

O cartaz das redes digitais parg a

rua espaco virtuab praca

O cartaz da rua para a midia

tradicional praca> plateia

O cartaz da rua para as redes

digitais praca> espaco virtual

Fonte: Elaborado pela autora

A sequéncia do quadro acima (figura 5) se apoisangmestdo metodoldgica da qual
€ a cobertura jornalistica que comprova, paraesttelo, a presenca do cartaz na manifestacéo
de 2013. Dai inicia-se a linha do quadro da figupela midia tradicional, com movimento da
plateia para os outros ambientes-circuito. Segueraeiocinio, entdo, de que o espaco virtual
instala-se no meio dos outros ambientes porquensiadgra como espacgo constituido na
estratégia hibrida entre praca/plateia.

Pode-se considerar, portanto, que ‘foram as rupstlas cartazes que estiveram na
midia tradicional, compondo a cobertura jornaléstiti apresentando-se como simbolo de
publicidade quando a manifestacao foi 0 mote. Nease, identifica-se que o cartaz apresenta
um movimento danidia tradicional/plateia para a rua/praca.

Damidia tradicional/plateia para aigital/espaco virtual esta o trajeto entre o cartaz
ser coberto pela midia classica e esta cobertutevsa e apropriada no espaco virtual pelos
atores sociais. Estes, em acao, viram-se reflejdasdo passaram na televisao e levaram a
manifestacéo as redes digitais, movimentando-gtatisia para o espaco virtual.

O gue esteve naisdes digitais/espaco virtuake dispersou mais facilmente, podendo
o conteudo multiplicar-se e transformar-se a ravd$ quem primeiro o postou. Considera-se,
agui, que o cartaz, o qual ‘foi’ as redes digitgaéde ser apropriado tanto petzidia
tradicional quanto seu conteudo ser reutilizado ou reaproprigoshrecendo em outro suporte,
em outrarua/praca.

Da rua/praca para arede digital/espaco virtual € o movimento dado, sobretudo,
guando atores em agao levaram as manifestacoeapareas redes digitais, fotografando o
cartaz ou tornando um de seus conteldsttag por exemplo. Observa-se também a presenca
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de instituicbes midiaticas nas redes sociais dgéspaco virtual trazendo seu conteudo para
este ambiente. O que estava no ambiente virtuaé somanifestacdo pdde aparecer na midia
tradicional (movimento: das redes sociais digitais/espaco virtual para miali
tradicional/plateia). E o0 que esteve nestas redes, mais claramengerda, em forma de um
dizer registrado em cartaz (movimenttas redes sociais digitais/espaco virtual para a
rua/praca), inclusive com aparigdes em outras ruas.

O desenho da figura 6 representaflogos intermidiaticos que caracterizam os
movimentos exdgenasComo figura central tem-se um triangulo, cujastas sdo nominadas
pelos ambientes/circuitos e, ao lado, encontrarasseetas que indicam as dire¢bes destes
fluxos.

Figura 6 - Fluxos intermidiaticos - movimentos ex0gs

Midia tradicional / Plateia

/A

Rua/Praca Redes digitais/espago virtual

Fonte: Elaborado pela autora.

A analise dessa triangulacéo pode iniciar-se ar pirigualquer um dos vértices, pois
0 cartaz que ‘esteve’ nas manifestacfes e foi tohmio jornalismo traz em si multiplas
remissdes - por sua natureza midiatizada, transiodorse por meio de técnicas e tecnologias
interacionais. Outra questdo é a compreensdo deenu€irculacdo estes vértices estao
permanentemente em tensdo e que, portanto, agodgaestar em qualquer um dos pontos.

Nas analises do material empirico e de seus @mscditu-se maior enfoque aos fluxos
intermidiaticos frente ao movimento do cartaz pem, gste ponto, mais significativo para o
estudo. Os fluxos intramidiaticos sdo 0s que cest a caracterizacdo dos espacgos-

ambientes, aos quais este estudo refere-se erloapdis adiante.
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1.6 A PROBLEMATIZACAO

O problema de pesquisa esta direcionado a compgieexabre as relacdes entre 0s
usos, a circulacdo, conforme a epistemologia deén/ee a inferéncia de que emerge da
circulacdo um espaco potencial, transicional engemovimentos enddgenos e exdgenos
(figuras 4 e 5).

Entende-se circulacdo a partir dos autores queaiorra Linha 4: Midiatizagcéo e
Processos Sociais do Programa na qual esta tésesstida. Dos estudiosos, Fausto Neto
(2010) ensina que circulagdo € um espaco de recomdigto e de desvios produzidos pela
apropriacdo na qual aparece o resultado da diferemige I6gicas de processos de producéo e
recepcdo de mensagens. E um espaco de maioresilfmies de ocorréncia interacional na
pratica social e de descoberta na investigacao.

Para esta descoberta buscaram-se também outrogesufandamentais,
diversificando o olhar sobre o objeto, dialogandoncadiferentes angulos e experiéncias
metodoldgicas — 0 que, mais adiante, sera aprekem@amo ‘codificacbes concorrentes’
(FERREIRA, 2016) — destas, a escolha por autoreSeamaidtica: Bakhtin (1997) e Peirce
(2005) e a sociossemidtica de Landowski (1992). doss primeiros, embora de
perspectivas diferentes quanto a semidtica, algphalseus pensamentos: a compreensao
de que o signo possui um valor além de si mesmocentém. O dltimo autor ajuda a
compor a ideia sobre linguagem e sentido que ssgiscita.

A investigacdo na perspectiva socio-midiatica butefasagem nas interacfes entre
instituicbes (movimentos, governos e policia), meatores individuais inscritos em processos
midiaticos, observando-se as mutuas incidénciasrelagbes entre estes que compdem as
interacdes comunicacionais em posi¢cado de produggzepcao midiatica, como ensina Ferreira
(2016).

Compreende-se defasagem como relativa aos ustisapra apropriacdes tentativas
dos meios sécio-semio-técnicos na constituicadrdaeitms multipolares contextualizados por
afetacdes entre légicas dos envolvidos nos prosedsocirculacdo. Usos tém a ver com
experimentacdo social. Praticas, quando os valdeesiso e sdo regulados por formas
socialmente estabilizadas e ritualizadas. As a@opes atuam no sentido de regular as praticas
€ 0S Usos, atraves de técnicas, estratégias @mlgerConforme sera desenvolvido adiante, os
cartazes da rua, da tela e da rede foram usadue@griados tentativamente pelo e a partir de
praticas do jornalismo, da publicidade e de atoriekatizados.
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No caso desta pesquisa, 0s registros de contertsaiam-se em dois momentos:
um relativo ao conjunto de manifestagcées contenme@asiocorridas pelo mundo desde 2009 e
outro refere-se, mais especificamente, ao contdat manifestacbes no Brasil. Importa
esclarecer também que o trabalho de quem contahist@ia consiste em identificar os
acontecimentos a partir de uma quest&o de obsereagéalise - aqui é o da midiatizacdo. E
ela que guia o olhar geral sobre as manifestacéelre o objeto empirico em estudo, o cartaz.

1.7 CONTEXTUALIZACAO

Registraram-se varias manifestacées que ocorreedomupundo a partir de 2009 até
chegar a junho de 2013 no Brasil. Inicialmentepéntado o principio das manifestacdes
contemporaneas em diferentes continentes, destasand forma de organizacgéo, lemas e
imagens que as constituiram. Desta narrativa, cies@ a presenca das redes sociais digitais
gue tornam as redes de internet (Castells, 20#8)telefonia mais que meios, configurando-
se como formas organizacionais, cujos cartazesscasimensagens, constituem-se em suporte
responsivo, ativo no processo comunicacional, eocsignos que agenciam a circulagéo entre
atores, instituicdes e meios - nas midias tradigymas redes e nas ruas.

Os acontecimentos narrados ddo o contexto amplondagestacdes no Brasil em
2013, propiciando evidenciar formas de se fazerifestacdo em sociedades em vias de
midiatizagdo — cada qual com seus niveis e carstitas, mas todas neste processo
séciocomunicacional. Com isto, descreveu-se sabpearessos midiaticos a partir de cartazes
das manifestacdes. Os cartazes estudados ndo natsteza fisica propriamente, mas a partir
da concepcéo de seu uso, praticas e apropriacoesrkaz midiatizado, um suporte constituido
e gerativo de interacéo registrada em outros difesedispositivos, especialmente na internet:
jornais on-line e redes sociais digitais.

Para ‘iluminar’ o olhar sobre o uso do cartaz, iavals praticas culturais dos seus usos
nas Manifestacdes de Junho — ponto referenciah geestquisa - 0 objeto empirico vai sendo
apresentado em épocas e momentos, antes e deflid2l@o Brasil. Esta pesquisa parte da
narrativa historica da presenca do cartaz em nstagfées contra o Regime Ditatorial, na luta
pela Redemocratizacdo do pais e pelas Diretas dsteAconjunto de fatos histéricos chamou-
se no texto de ‘a montante’. Os protestos ocorren<2015 (e 2016) foram chamados de ‘a

jusant&. Com isto, tenta-se constituir uma ‘linha do tepla presenca do cartaz em

6 ‘A montante’ e ‘a jusante’ sdo lugares de refei@de um curso de agua pela visdo de um observsidmtante
refere-se a dire¢cdo de um ponto mais baixo parmaim alto. Jusante, de um ponto mais alto paraamopmnais
baixo. Na metéafora utilizada, o ponto de observagfimho de 2013 no Brasil. No ‘fluxo da histérague é
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manifestacbes de maneira que se possa também @wgidas transformacfes dos modos de

fazer manifestacdo, afetados pelo ambiente comuiaie contemporaneo.

1.8 DASANALOGIAS

A montante e a jusante, nesta pesquisa, permitamalagia, a relacdo de semelhanca
entre fatos diferentes. Em diferentes épocas neilBeapresenca do cartaz € similar e isto
possibilita constituir uma caracterizagdo mais panteste suporte em manifestacbes na
sociedade em vias de midiatizac&o. Alguns autquelma a compreender e aplicar a analogia
na pesquisa.

Com Ferrara (2013) viu-se uma discussao amplidoie gvoducao de conhecimento,
salvacao para o homem banido pelo pecado do edéagmaca inocente, de modo que, para a
autora somente seria possivel construir certeaasimetria, portanto, no encontro com o outro,
nas relagdes, de forma conjunta. A certeza soprémio pensar, a convic¢ao, € entédo, segundo
a autora, estéril (FERRARA, 2013). Ferrara aproxsmala discussao de Ferreira (2012) sobre
homologias e analogias. E, utilizando-se do coaahgtanalogia, afirma que esta nos aproxima
daimagem, da possibilidade de pensar atravéstiagpaom ela. Deste modo, retorna a questao
da certeza, das convicgdes cientificas/tedricasnafido ser necessario interrogar os objetos
empiricos e epistemoldgicos a fim de ser possiestcabrir o prazer de interrogar sobre
certezas, pois a duvida permite um outro olharesobrobjetos de pesquisa.

Bento (2009) explica que por analogia compreendemssparticularidades entre as
coisas que nao se assemelham no seu aspecto géampedem ser subsumidos sob 0 mesmo
conceito. O raciocinio por analogias é o raciociaiwado sobre a analogia no sentido. E todo
raciocinio que conclui em virtude de uma semelhatae os objetos sobre os quais se
raciocina. Para este autor, raciocinar por anal@giformar como ponto de apoio uma
semelhanca de duas relagbes ou funcbes para codddto certa identidade de termos.
Raciocinio por analogia se situaria para além da analogia vaga, de simples semelhanca,
pois ele a englobaria, indo mais adiante dela.

Triska e D’Argord (2013) fazem uma diferenciacatreeesta homologia e analogia,
explicando que analogia serve para explicar outisace homologia sao relagdes sincronicas.

Ferreira (2012) ensina que na homologia os porggsattida sdo aparentemente 0s mesmos

mostrado nessa tese, a montante de junho sdo afestegdes das Diretas JA e 0 que esta a jusamte sa
destacadamente, as manifestacfes de 2015.
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guanto aos resultados e que a construcéo de hosmbgma dimensado importante na criacao
epistemoldgica e para compor um caso.

Seguindo a proposta das analogias, das relac@esadmetos, o trabalho constituiu-
se, capitulo a capitulo pelo e através dos cart&tes motivam e permeiam toda a discussao
desta tese. Um cartaz ‘puxar’ outro. No texto deetba sempre dois movimentos de
midiatizag&do, um que se refere ao elemento cartagre a suas mensagens em circuitos. Sao
as analogias que devem permitir relacionar as dgyuwonstruidas, os percursos erraticos

observados em seus rastros e o contexto acimadmefer

1.9 A ORGANIZAGAO DA TESE

Para compreender melhor e dar suporte ao debaie asta tese se propoe, faz-se
necessaria a contextualizacdo sobre as sucessamitestacoes que ocorreram no mundo
contemporaneo, a partir de 2009, em varios pagéégunho de 2013, no Brasil. Assim, no
Capitulo 2 narra-se sobre as manifestacées no mundo, ososdiz que poderia desdobrar-se
a partir da insatisfacdo da populacdo quanto aspate publico nas cidades brasileiras e a
eclosao e o desenrolar das Jornadas de Junho 8le@@&tasil. Gcapitulo 3centra-se no relato
das manifestacdes no Brasil, antes e depois de 204 3utilizacdo do cartaz nestes eventos,
permitindo delinear melhor as peculiaridades dasifdstacdes de Junho.

O capitulo 4trabalha com a concepgédo de cartaz, partindo dmedorde midiatizacao
e a configuragcédo mais contemporanea dos usosterdasvas de apropriagao do suporte. Neste
sentido, aproxima-se a discussao a ideia de cawtap signo, pois ao marcar a ambiéncia por
onde passa, conformando-se a cada espaco por tmagesgaa, sua mensagem entra em
processo de semiose e apresenta-se signo.

No capitulo 5,a concepcéo de signo é tratada de forma mais aygada de modo a
se constituir um capitulo com teorias que vém a@om@no da teoria da midiatizacdo e que séo
apresentadas como concepc¢des que concorrem paraagfio da tese e onde ela se inscreve.
Neste capitulo, ainda é exposta a concepc¢ao da, msgaco virtual e plateia que formam uma
triangulacdo de ambiéncias do cartaz em circuld&@ocirculacdo, pragca € o ambiente relativo
a rua; espaco virtual ao das redes sociais digitaiga plateia, o da midia tradicional.

O capitulo 6 € o da base tedrica e gerativa da tese. Destaf@bordaram-se 0s
conceitos de midiatizacdo e de circulacdo de moser gossivel conectar com questdes de

signo e semiose.
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Por fim, ocapitulo 7, traz a observacao e a analise sobre os proc#gssosculacao
do cartaz e a aplicacdo do que se vai constitunaalesenvolver da pesquisa, ou seja, a
triangulacéo de vértices de forcas das ambiéncasmde passa e marca o cartaz, a saber: a
rua/praca, a midia tradicional/plateia e as redemss digitais/o espaco virtual.

As divisbes da tese marcam o processo de aprerdizageflexdo quanto a teoria e
ao objeto em estudo. A medida que se foi amadudlecampesquisa, foram se constituindo os
capitulos. A concluséo do trabalho destaca a quésisiespacos de circulacdo do cartaz e suas
caracterizacdes: oikos, agora e eklésia, além msampar metarreflexdes sobre a questao das

manifestagbes na sociedade em processo de midaiza
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2 O CONTEXTO DAS MANIFESTACOES PELO MUNDO: CAUSAS, LE MAS E
IMAGENS

A partir da apresentacdo do caso de pesquisa-gEfiara a contextualizacao das
manifestagdes recentes no mundo, de modo a ressaltebiente do objeto de estudo, o cartaz,
em uma realidade de comunicacédo digital presergsesoeiedades em vias de midiatizag&o.
Neste capitulo, foi realizado um registro sobmnasifestacbes no mundo desde 2010 até junho
de 2013 no Brasil.

As grandes manifestacdes contemporaneas organizaanpartir dos usos, praticas
e apropriagoes das Tecnologias de Informacéo e @icagéo (TIC), com a presenca de atores
individuais, sem liderancas instituidas, nem fieg partidarias ou sindicais. A narrativa nesse
capitulo buscou focar nas causas, lemas — tais stmgans— e nas imagens sintese de cada
um dos protestos, apontando, dentre outros elesyeagajuestdes simbdlicas desses eventos,
especialmente, o objeto cartaz.

2.1 PRACAS DOSINDIGNADOS PELOMUNDO

Na Grécia Antiga, a praga era 0 espaco para o ieierda democracia para 0S
discursos na Agora, onde quem se manifestava es@meotinham o dom da oratéria. Na Idade
Média, nas cidades, a praca era local das trocaspmhércio. Na Idade Moderna, as pracas
centrais das cidades recebiam belos jardins, tirfbates, coretos, estatua, além de serem um
local de encontro, de ser visto, dar-se a ver.ddgemporaneidade, as pracgas tornam-se espacos
de passagem e de algumas mobilizagcbes. No entantofodas as épocas as pracas
desempenharam uma funcdo comum, “a de ser palcomderifestacdo, protesto,
reinvindicagcdes, marchas, concentragdes, ocup&tbée€om isso pode-se afirmar: as pracas
tornaram-sdocus por exceléncia de espaco publico para o exerdiioidadania.” (GOHN,
2014, p.91).

Com esta funcao, as pracas configuram-se como plentoncentracédo para eventos
e manifestacbes e as mais recentes ocorridas ndaragntemporaneo apresentaram uma
participacdo expressiva de jovens que se organizeoan o auxilio das novas tecnologias. A
praca sendo ndo somente o local de partida/enconte também o espaco publico fisico,
virtual e simbdlico destas manifestacoes.

Na América Latina, por exemplo, algumas pracasifigzarte da historia do pais, como

a Praca de Maio, em Buenos Aires/Argentina, e gaRta Candeléria, no Rio de Janeiro/Brasil.
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No mundo, podem-se citar alguns atos recentes aga®de diferentes metropoles:
Praca Mohamed Bouazizi (Tunis/Tunisia), Tahrir (Q/&gito), Praca Syntagma
(Atenas/Grécia), Praca da Puerta del Sol (MadrdBlp), Praca do Parque Zuccotti (Wall
Street/Nova York - USA).

Praca Mohamed Bouazizi — Tunisia/Tunis

A Primavera Arabe iniciou durante o inverno no tefério norte, no entanto, o termo
¢ uma alusdo a Primavera de Pfagd'estacdo” arabe inicia com uma série de mataitéees,
a partir de 2010, mas especificamente na Tunisia.

Em Sidi Bouzid, uma pequena cidade na regido defdraunisia, ao sul de Tunis, um
vendedor ambulante de 26 anos, Mohamed Bouazenudbgo sobre si na manha de 17 de
dezembro de 2010 em frente ao prédio do goverestdfoi 0 seu ato final em protesto contra
os repetidos confiscos de sua banca de frutasdeinasr pela policia local, ap0s ele recusar
pagar propina e de ser alvo de palavras deprezsat® video com o protesto do feirante foi
publicado na internet. Com a postagem, rompe-saisuca midiatica do Presidente Ben Ali e,
a partir de entdo, surgem vérias manifestacoesngspEas em todo o pais, inclusive com
tentativas de suicidio simbdlicas, que alimentagastimulavam a coragem da juventude para
lutarem. A morte de Mohamed, em 5 de janeiro del26luma onda de protestos levaram a
derrubada do regime de Ben Ali que se refugiou rddoid Saudita.

Bouazizi torna-se simbolo de resisténcia. Maniféetaseguram cartazete com foto
do ambulante morto, no reforco a concepcéo estampadnanchete da BBC Brasil que, ao

imolar-se, ele ‘inflama’ o povo arabe a luta (Feyu).

Figura 7 — Primavera Arabe

7 A Primavera de Praga é o periodo iniciado corefasmas de Alexandre Dubcek quando este chegpoder.
Aliado a intelectuais tchecoslovacos, Dubcek busomeeder direitos adicionais aos cidadaos, angdigireitos
civis e as liberdades individuais — a¢des idemtifacs como ‘socialismo com face humana’. Causandester
em autoridades russas, o chefe de estado foiuldstitio cargo. Em resposta, a populacdo passalizareuma
série de protestos, na sua maioria pacificos, magehum estudante que se matou ateando fogo em jptaga
plblica (BROUE, PierréA primavera do povo comeca em Pragaairos: S&o Paulo, 1979).
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O homem que 'acendeu’ a fagulha da
Primavera Arabe

Frank Gardner
Da BBC News
Atualizado em 17 de dezembro, 2011 - 12:45 (Brasilia) 14:45 GMT BHOSN &
0 homem que acendeu a fagulha do

movimento que ficou conhecido como
Primavera Arabe néo era nenhum

revolucionario incendiario.

“Naguele dia, Mohmaed saiu
produtos como sempre

Protesto

Mesmo com a vitéria da saida de Ben Ali, os movioemao se contentaram e se
encorajaram ainda mais para pressionar pelo afestantle todo pessoal de comando do
regime, exigindo liberdade politica, de imprensé&made eleicbes diretas.

A praca onde o0 ato ocorreu chamava-se 7 de noveeriarbomenagem a data em que
0 ex-presidente Zine al Abidine Ben Ali tomou posse 1987. Apés a morte do vendedor, a
praca passou a se chamar Mohamed Bouazizi. A patér Castells reflete:

Qualquer que venha a ser o futuro, a esperancadesaciedade tunisiana
humana e democratica serd o resultado direto ddafisacde Mohamed
Bouazizi e da luta pela dignidade que ele defepdea si mesmo, e a qual foi
assumida por seus compatriotas. (2013, p.36).

Mas, vérias foram as manifestacdes, uma delas acafraca do Governement em
Kashbah — onde se situa a maioria dos ministé@ssmanifestantes ndo apenas gravavam
videos de seus debates, como também cobriam ossrdarpraca com slogans em arabe,

francés e inglés e cantavam trechos ritmados éearpppulares.

A conexdo entre comunicacao livre pelo FacebookiTYibe e Twitter e a
ocupacdo do espaco urbano criou um hibrido espag@p de liberdade que
se tornou uma das principais caracteristicas deeliéeb tunisiana,
prenunciando os movimentos que surgiram em outngsep. (CASTELLS,
op.cit., p.29).

Neste contexto, a Tunisia da inicio a uma ond&datas no mundo arabe, chamada

de Primavera Arabe e que foi seguida pelo Egito.

Tahrir (Cairo/Egito)
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Inspirados pela revolta da Tunisia, multiddes egfpcse mobilizaram em
manifestacbes. Os motivos para o inicio das madagéss foram: violéncia politica,
desemprego, inflagcdo, corrupgao, para citar algDongpando a Praga Tahrir, os manifestantes
exigiam a derrubada do dirigente Hosni Mubaralfienalo regime.

A série de manifestacdes do Egito comecou em ineeo de 2011 e ficou conhecida
como o “Dia da Ira”. Neste dia, foi registrado qugoverno fez o blogueio da internet e das
redes moéveis do pais com o intuito de conter osfesantes, pois, originalmente, os espacos
de resisténcia foram constituindo-se na internet uaz que as formas tradicionais de protesto
foram recebidas com violéncia pela policia. As cmagdes para as manifestacdes foram feitas
via Facebook, especificamente para um publico jovemyas redes sociais e os telefones
celulares faziam parte das suas vidas.

Uma das ac¢bes dos organizadores das manifestagéese gampliaram pela internet
foi a da rede criada em torno do grupo do Facelamoklodos somos Khaled Said’ — em
referéncia ao jovem espancado até a morte peleigel junho de 2010, em um cybercafé em
Alexandria, apés distribuir um video mostrando aup;do policial. Este e outros grupos
convocam seus seguidores para se manifestaremeste fao Ministério do Interior, em
protesto contra a brutalidade policial que ha désaderroriza os egipcios.

O dia 28 de janeiro ficou conhecido como a ‘Segteafda Ira’ quando um violento
esforco da central de seguranca da policia, pgnmamie os protestos, foi enfrentado com
determinacao pelos manifestantes. Para a revokgi@icia esta e outras sextas-feiras tiveram
um significado importante, pois era o dia em qupessoas juntavam-se nas mesquitas ou no
lado de fora delas. O movimento ndo era religiosas 0 encontro nas mesquitas era uma
oportunidade de encontrar outras pessoas. A seixgatbrnou-se o momento da semana de dar
maior poténcia a revolugdo, momento de explosaoprdéestos de massa, geralmente
conduzindo a represséo violenta da policia militar.

Frente a um contexto como este, Castells (2013pckesa contribuicdo de redes
multimodais espontaneas sem liderancas, tais cemedas da internet, as redes celulares, as
redes sociais pré-existentes as manifestacfesajeasuocupacdes de pragas publicas e as
reunides de sexta-feira em torno de mesquitas, aleamentos que realizaram a revolugéo
egipcia - um exemplo de rede social em sua comgdieemais ampla na qual conecta a via
digital e a rua.

Apés 18 dias de protestos intensos, o vice-preg@d®mar Suleiman anunciou que
Mubarak renunciara, dando poder ao Conselho Supa®Forcas Armadas (SCAF), depois
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de 30 anos de governo. A Praca Tahrir tornou-séritenda comemoracdo do desfecho da
revolta. E embora o ditador tenha sido derrubadegime ainda ronda o Egito. (PENTEADO,
2016)

Também na esteira das revolugdes tunisiana e agipstituiu-se o Dia da Ira em
varios paises no mundo arabe, como Iémen e Si&@@3/movimentos surgiram com causas
especificas de cada pais e se desenrolaram deamordseus contextos e idiossincrasias de
cada revolta. No entanto, todos eles foram espeasinnspirados no sucesso das revolucdes
tunisianas e egipcias, divulgadas por imagens eagens transmitidas pela internet e pelas
redes arabes de televisdo por satélite. De acamioGastells (2013), a maioria da populagéo
destes paises € composta de pessoas com menosut@s3@elativamente instruidas, maioria
desempregadas. Esses jovens sdo familiarizado® amsu das redes de comunicacao digital
com significativa penetracdo de celulares em muyiaises arabes. Neste contexto - cuja
historia de Mohamed Bouazizi é simbolo e sintess jpvens sentiram-se humilhados e sem
oportunidade dentro de sociedade onde néo tinhaimipacdo na comunidade politica.

Quanto ao papel das redes digitais nas insurre@gabgs, Castells (2013) analisa que
a tecnologia ndo determina os movimentos sociais m&€omportamento social, no entanto,
operam. As redes de internet e de telefonia cehdlarsdo somente ferramentas, mas formas
organizacionais, expressdes culturais e platafoespscificas para a autonomia politica. E,
citando uma pesquisa de dois cientistas politielmsvard e Hussain, 2011), Castells (2013)
destaca que a difusédo e o uso de Tecnologias aenatéo (TICs) favoreceram e fortaleceram
a democracia, proporcionaram maior envolviment@coie a maior autonomia da sociedade
civil — abrindo caminho para a democratizacdo dadese para os desafios a ditadura. Ainda,
0s pesquisadores citados apontam que o estudoueyat paises cuja sociedade civil ndo esta
equipada com plataforma digital t€m menor oportadédde passar por movimentos populares
em favor da democracia.

E nas palavras do préprio Castells:

Os levantes arabes foram processos de mobilizagdm&neos que surgiram
a partir de apelos pela internet e pelas redesrdamicagédo sem fio, com base
nas redes sociais preexistentes. Em geral, ndomfamgediadas por
organizacdes politicas formais as quais haviamdizimadas pela repressao
e ndo gozavam de confianga entre a maioria dosagovativos manifestantes
que deflagraram o movimento. As redes digitais @c@pacdo do espaco
urbano, em intima interacao, fortaleceram a platadopara a organizacéo e
a deliberacdo autbnomas em que se baseiam osdsvér13, pp.88-89).
Desse contexto, observa-se também o poder das nsjadas emocdes criativas,

agregadoras e mobilizadoras cujos ativistas domenio se utilizaram para se conectar com

a populacado jovem, transformando cultura em inggniomde mudanca politica. Na internet,
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por exemplo, vé-se a criatividade politico-artestiavatares, minidocumentarios, webséries,
volgs... Estas sdo expressfes que permitem umesesintnemonica das manifestagbes, nao
somente identificando-as esteticamente, mas paiezasido para o0 desempenho necessario ao
fortalecimento, ao engajamento para que a sociedatlecontinue a se expressar. Tais

expressdes sd0 como signos Vivos que registramamento, tornando-o memoria - que esta

la, basta ser acessada, encontrada, vista, comt@ap] uma vez que a luta destes povos nao
findou. E, partir desta compreenséo, faz ainda sansido 0 expresso anteriormente que 0s
aparatos tecnoldgicos ndo sdo apenas ferramendasformas de organizacao, de expressao

cultural e plataforma para a autonomia politica.

Praca Sintagma (Atenas/Grécia)

Muitas manifestacdes e conflitos foram registragl@ssistidos, ao longo do ano de
2011 e nos primeiros meses de 2012, na Gréciaacastnedidas de austeridade impostas pelo
governo. Foram assinados dois grandes pacotesgiteela divida grega. A ajuda financeira
do Fundo Monetario Internacional (FMI) e da ComisBé&ropeia chegou em fevereiro de 2012
sob pesadas sanc¢des a economia e as contas palolipass. A partir dai, o governo grego
aprovou um pacote econdmico com corte de gastasran de impostos para a populacéo e
reformas estruturais para dois anos seguintesiragiando estar o pais a beira da moratoria
de sua divida e, se caso isto ocorresse, 0 peg|ter sair da Zona do Euro.

O espaco destas manifestagcdes foi principalmerPeaga Sintagma ou Praca da
Constituicdo - onde se localiza o Parlamento gragd;entro de Atenas. Nesta praca, foram
registradas algumas intervencdes de arte politida eartazes. Na figura 8, por exemplo, a
estatua parece ‘participar’ das manifestacoes, pelimento que expressa, o pano colocado
ao seu rosto e pela ‘voz’ que ganha através dazpmto a escultura.

Figura 8 - Estatua ‘segura’ bandeira da Grécia.
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Fonte: G1 (2011).

Interessante observar que a referéncia a esta mmagarece no portal G1 na sesséo
“Mundo Bizarro”. A palavra “bizarro” remete ao qéeestranho, esquisito, excéntrico. E
guestiona-se sobre o que seria estranho nestarim&yeenario construido pela presenca de
uma estatua em ideia de movimento ou o sentideopealo pela pergunta que a imagem “faz”
atraves do cartaz?

Quanto a performance dos cartazes nestes protasiara do livro “Manifestacbes
de Junho de 2013 no Brasil e pracas dos indignadasundo”, Gohn, ao registrar sobre a
Praga Syntagma, faz a seguinte descrigao:

Na Grécia, as manifestacbes produziam um cartazleembco para
protestarem contra a crise no pais - contra o poddavor da sociedade. Um

bragco com a mdo em punho cerrado saia da letimn@olizando um basta a
situagdo “Sim a sociedade, ndo ao Poder”. (20107p.

O cartaz pode ser observado a seguir, na figura 9.

Figura 9 - Cartaz de manlfestagao grega

| Fonte blgplcture ru (2011)
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Estudantes usam cartazes para pedir atencdo ac@ducas ruas de Atenas: “Nao
ignorem a educacéao” (Figura 10).

Figura 10 - Estudantes gregos durante manifestacao

= - Y =N
el p.:..

Fonte: UOL (2011).

Na figura 10, eles protestam contra a reforma usit&ia na qual é reduzida a
participacédo dos sindicatos estudantis nas undestss e torna mais facilitada a intervencao
da policia nos campi.

Segundo Gohn (2014), a Praca Sintagma, apos alendanifestacdes, reassumiu seu
papel turistico e de forte controle social, semdpddidos novos protestos. No entanto, estes
foram registrados em muros da cidade como memdrana e coletiva destes tempos.

Puerta Del Sol (Madri/Espanha)

Movimento 15M ou Indignados da Espanha sdo os natae®s aos protestos
espontaneos ocorridos em 2011, formado por cidaoi@@izados inicialmente pelas redes
sociais. A série de protestos no pais teve inicidld de maio (dai o0 movimento ser também
referido como o 15M), uma semana antes das elemdegipais em todo o pais. O convite
veio junto ao slogariDemocracia Real Ya!

Os principais locais das manifestacbes foram: MaBarcelona e Valéncia.
Manifestantes acamparam em pragas como Puertaalele® Madri, e Catalunha, em
Barcelona. Seus participantes reivindicaram mudanegapolitica e na sociedade espanhola,
emprego, moradia, além da critica a corrupcgao.

O termo inicial que circulou na internet foi #smevolution, no entanto, deixou de

ser empregado. A imprensa referia-se ao movimegitorpme ‘Indignados’, palavra adotada
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por alguns participantes provavelmente inspiradosivieto de Stéphane Hessel (2010) de
titulo: Indignai-vos!(Indignez-vous!) Alguns ativistas ndo gostavam do termo ‘indignado
uma vez que estes compreendiam que se refere soaiadignacao, ndo revelando a dimenséao
positiva, propositiva do movimento. Outros ativistampatizavam com o nome por acharem
gue fazia eco a seus sentimentos.

Para além do nome, Indignados apresenta um disouikiplo e rico, com palavras
expressivas que marcam o movimento. A luta é tang#méntica e Eduardo Serrano (2011),
compreendendo isso, elaborou a partir de suaswatéess, uma lista de termos—chave que tém
presenca marcante no discurso do movimento, cawido-os pela implicacdo e pela
supresséo de termos. Castells (2013) organizaro®s, implicagdes e supressoes, no Quadro
1.

Quadro 1 - Implicacdes e supressodes de signifitatiods comuns do discurso dos

Indignados
Termos Implica Suprime
Autoadministragdo da comunidade, Propriedade restrita, dicotomia
Comum espaco compartilhado. plblico/privado, apropriagdo

do poder por poucos.

Consenso por

DescisBes resultam da interagao de
diferentes propostas, do respeito a
todas as ideias, de um pEocesso nao
linear de tomada de decisdo, ndo do

Oposi¢do consenso/dissenso,
proposi¢des mediocres, tomada
de decisao linear, resultado
inferior & qualidade das

assemblela ¢
voto, mas da sintese, do resultado propostas originais debatidas.
qualitativamente superior do processo
de tomada de decisdo.
Qualguer um Singularidades, cidadaos anénimos. Todos, totalidade.
Realiza¢do adiada, separacdo
Sem futuro Agora mesmo. . .
entre meios e objetivos.
Autorregulacdo, rede distribuida, pleno  Atribuigdo de papéis sociais
envolvimento de todas (tal como na rigidos, predefinicao de temas,
Sem chefes . ~ i ) ‘-
interagdo pela internet), anonimato, comando e submissdo.
alterndncia de responsabilidades. i
Nao Participagdo, democracia direta, Delegagao.
representacdo  politicas de expressao.

Néo violéncia

Legitimidade, exemplaridade,
verdadeira autodefesa, campo de forga
intangivel pela deslegitimacio da

violéncia dos outros.

Respeito

Reciprocidade, dignidade,
autolimita¢do, verdadeira cidadania.

Eficacia da violéncia, tirania
da testosterona.

Seguranga, inimigo.

Sem dinheiro

Rigueza ndo é monetdria, desconexdo
do sistema financeiro, moedas locais,
descomodificagdo.

Economia de escassez, tirania
financeira, austeridade
inevitdvel, jogos de soma zero.

Juntos nés conseguimos, vocé ndo estd

Fatalidade, paralisia.

Sem medo sozinho, a crise pode ser superada
(como na Isldndia), criatividade.
— Coevolugdo, processos de maturagdo “Vida rapida”, subordinagdo
Lentiddo

gradual.

da vida ao ritmo de capital.

Fonte: Castells (2013).
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Os Indignados é um movimento de multiplos slogahm. deles usado de maneira
parecida nas manifestagcoes de 2013 no Brasil. Nanks, a frase etfastamos cambiando el
mundo, desculpe las moléstig€artaz 1). Nas manifestacdes brasileiras de juleh@013:

‘desculpe o incobmodo, estamos mudando o mundortd€a). (CASTELLS, 2012).

Cartaz 1 — Cartaz 2 - Desculpe o transtorno,
Estamos cambiando el mundo, estamos mudando o pais
disculpen las moléstias

Fonte: outraspalavras.net (2012). Fonte: BrunodSéportal Terra (2013).

O movimento fez criticas a instituicdes como padatus, partidos e sindicatos. O
contexto era o da crise econdmica de 2008 e asdamedio governo para resolver a crise
estavam apoiadas em acdes como: reducdo de acessed#o, corte e congelamento de
salarios, reducéo de beneficios trabalhistas, gmalguns. E uma das questdes da crise foi
também o problema das hipotecas imobilidrias quéantidias foram despejadas. Ja havia um
movimento para a habitacdo decente na Espévibaimiento por uma vivenda digna em
Espafa)e a partir dos manifestantes do 15M estava erdelva Campanh® de Vivienda’
(Figura 11).

Figura 11 - Logo da campanha ‘V de Vivenda’

VIVIENDA

Fonte: https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Vvienda.png (2012).
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Quanto aos manifestantes Indignados, Castells assapresenta:

Embora na origem do movimento houvesse muitos astes universitarios
e diplomados desempregados na faixa de 25 e 30 @mosomo nas
revolucdes arabes), a eles se juntaram depoisgsesdgotodas as idades e
classes sociais, com participacdo ativa dos idosms,ameaca direta de
deterioragdo de suas condi¢des de vida. Além dassogvimento recebeu
imenso apoio da opinido publica durante 2011, caio pnenos 3% da
populacao espanhola, segundo diferentes pesqdedarando-se favoraveis
a suas criticas e declarag@es. (2013, p.95).

Na avaliacdo de Javier Toret, um dos integranteseda responsavel por criar o
‘Democracia Real Ya’, o grupo nao tinha orientagguerdista, tinha capacidade viral
mimética somada a capacidade de usar ferrame®daz2ndo com que cada um fosse a sua
midia, fazendo também que milhares de pessoasricsmes distribuidores de midia. Por isto,
diz que este movimento pds-midia, com capacidadmiplerar midia, cria € comunica evento
de modo que a imprensa usou o Twitter e a fanpag@oebook para buscar informacao sobre
0 movimento.

[Eles] ‘ndo nos representam’ &lmganmais popular e basilar do movimento (Cartaz
3). A frase em cartazes € a opinido geral dentrsmmdeimento, exigindo uma representacéo

mais real e proxima da sociedade, crendo néo exgtiadeiramente a democracia.

Cartaz 3 - No nos representan

Fonte: eldiario.es (2012).

Castells (2013) caracteriza o0 movimento dos Inadigeada Espanha como politico
contra o sistema politico e que, apés a série aifestacoes, mesmo ndo ocorrendo mudangas
efetivas e concretas da realidade do povo do pafgvimento é considerado revolucionario

pela capacidade de inventar-se.
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Wall Street (Estados Unidos)

Na esteira das manifestacdes pelo mundo, surgiwwvanéntoOccupy Wall Street
(OWS) que deu inicio as suas atividades em 17 t@enbeo de 2011 (dia do aniversario da
constituicdo americana), em Nova lorque, reuniredtenas de pessoas no Parque Zuccotti, sul
da llha de Manhattan. Do mesmo modo que as demansfestacdes, os participantes do
Occupyforam convocados através das midias sociais. Aetisnbro, nos Ultimos meses de
2011, uma onda de protestos semelhantes ocorreuteas cidades dos Estados Unidos, como
Boston, Chicago, Sao Francisco, por exemplo.

OWS é um movimento de protesto contra, sobretudetor financeiro. Na pauta:
repudio ao desemprego, a desigualdade social, pg@oue a defesa do cooperativismo de
crédito. A convocacgao para a ocupacao solicitakdaapela restauracdo da democracia cujo
sistema politico se tornasse independente do goderceiro. ‘E hora de democracia, ndo
empresariocracia. Sem isso estamos condenadogade&do texto postado no blog da revista
Adbusters- um dos organizadores da mobilizacao para a géop@ Zuccotti.

Gohn (2014) ilustra que a financeirizacdo da ecoaoras ultimas décadas explica
parte da crise. Foram quatro anos de crise noddssténidos que levaram milhares de cidadaos
a terem suas casas tomadas por bancos porqudadasdikam impagaveis, havendo queda no
padrdo de consumo.

O Occupygerou, além das marchas e acampamentos — umalsésigtros eventos,
especialmente no campo das artes: grafitagem, dadanos, revistas em quadrinhos e gibis,

tais como dOccupy Comicsinspirado no Movimento OWS (Figura 12).

Figura 12 -Occupy Comics: Art & Storiede 06 de outubro de 2011, inspirado
no Ocupe Wall Street

)/

Fonte: occupycomics.co(@011).
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O movimento apresentou Varios lemas, e o que ralsstacou, mobilizando de fato
a populacdo, foi o que se referia & desigualdadecsdtica ao setor financeiro: ‘injustica
perpetrada por 1% da populacéo — elites politiem®rdmicas afetam outros 99, nds — Ocupem
Wall Street (Figura 13).

Figura 13 - Manifestante segurando o cartaz cologas do OWSWe are the 99%

"
LE PAYER B
Owl| &

Fonte: www.ips-dc.org (2011).

A critica e 0 abalo do sonho americano de igualdiedeportunidades ‘aparecem’ no
OWS. A ideia sintese do movimento sugere ile:are the 99%(Nds somos 0s 99%).

Prado (2015) diz que reportagem da agéreters que analisa o apice das
Manifestacbes de Junho de 2013 no Brasil, apresemia possivel comparacdo com o
movimento Occupy E faz isto ao aproximar os motivos destes pragestque incluem
aumentos de tarifas e oposicdo a corrupcdo — ensgiafia — ambos marcados pelo
descontentamento de uma classe média. Deste mag@neia observa uma maior relacao entre

as manifestac6es no Brasil e os protestos em Nowad6 que com a Revolta Arabe.

2.2 DASPRACAS DOBRASIL

2.2.1 Os Primérdios de Junho de 2013 no Brasil

Em junho de 2013 ocorreu uma onda de manifestag®asias de 12 capitais do Brasil
e em outras cidades do pais, merecendo destaautes detras justificativas, por se ter registro

deste tipo de acdo, de modo mais recente, em 189 peachmendo entdo presidente
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Fernando Collor e, anteriormente, em 1984, no Mevitm das Diretas 340s acontecimentos
de junho de 2013 no Brasil foram chamados pelaantioino ‘manifestagcfes’, sendo que Sao
Paulo, Rio de Janeiro, Belo Horizonte, Brasiliaoetd®Alegre sediaram as manifestacdes mais
intensas. Em relacéo a outros tipos de acdes emeatos, as Manifestacées de Junho no Brasil
atuam em coletivos ndo hierarquicos, com gestacedeslizada, produzem manifestacées
com outra estética; os participantes tém mais auta@ ndo atuam sob a coordenacdo de uma
lideranca central (GOHN, 2014).

Algumas questdes historicas e politicas, objetvagbjetivas ajudaram a construir um
conjunto de condi¢des para junho de 2013, quandoreo®o Brasil a série de protestos
inicialmente contra o aumento da tarifa do trangpooletivo, logo se desdobrando em outras
pautas. As manifestacfes recentes remontam a ag@s2003, na Bahia, quando ocorreu a
Revolta do Buzu, em que milhares de pessoas fosammea, durante algumas semanas, contra
o aumento de R$ 1,30 para R$ 1,50 da tarifa deuéréeim Salvador. Trata-se de uma revolta
popular cujo principal legado, segundo Pomar (JUBENIDER ET AL. 2013), foi a
consciéncia de que a mobilizacdo popular € umaatistrumento de conquistas sociais, uma
vez que este movimento obteve muitas vitérias,a@alpeente a reducdo da tarifa.

A luta contra o aumento da passagem dos 6nibusttamborreu no ano seguinte, em
2004, em Floriandpolis (SC). Por duas semanas hgnawvele mobilizacdo que reuniu milhares
de pessoas que ocuparam as pontes que ligamawiltentinente e garantiu 0 ndo aumento da
tarifa naquele ano. Em maio de 2005, a nova adiragé&o municipal tentou o reajuste e um
movimento de massa, durante quatro semanas, camsdguubar a tarifa na capital
catarinense. Desta vez, houve uma repressao n@msa) com centenas de presos e feridos,
sendo chamado o movimento de Revolta da Catraca.

E destas Revoltas articula-se uma campanha pete Rage de Floriandpolis e, a
partir dela, agrupam-se representantes de vatiadass- Para, Minas Gerais, Rio de Janeiro e
Sé&o Paulo - em um evento para articular esta lutestéuir, na ocasido, uma Campanha
Nacional pelo Passe Livre, cuja resolucao finaksg@nta uma sentengca convocando para a
dedicacéao as atividades da campanha que antegemodeleamento de um processo de revoltas
simultaneas jamais vivido no Brasil. Esta campadmvoca uma plenaria nacional no Forum

Social Mundial de 2005, em Porto Alegre (RS), staeportunidade, com o apoio do Centro

8 Movimento civil a favor das eleices diretas pagaresidéncia do Brasil nos anos de 1983 e 198ARTE,
Lidiane. Diretas Ja. Disponivel em: <http://wwwda$cola.com/historia/diretas-ja/> Acesso em: 1jadeiro de
2014.
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de Midia Independente (CMI) ocorre a fundacdo doviMento Passe Livre (MPL)
estabelecendo-se os principios do movimento.

Foram organizados mais dois Encontros Nacionats passe Livre (ENPL), um em
2005 na cidade de Campinas (SP), onde se estahmiepacto federativo entre os coletivos
dos movimentos, e outro em 2006, em Guararema €&)endo o federalismo como outro
principio basico do movimento. O MPL, entdo, vai camstituindo como uma rede de

articulacao nacional, no entanto, ndo se consobdaforuns regulares. Além disso,

[...] 0 movimento vive um paradoxo ao longo da selgumetade da década:
ao mesmo tempo em que encontra dificuldades doopdat vista da
organizacao interna, vé sua luta se espalhar pakil...]. Paralelamente ao
desenvolvimento politico desigual e complexo do V& avenidas do Brasil
sdo tomadas de norte a sul por uma onda de ma@itzarbanas, ainda que
espacadas. Quase todas as capitais do pais asgisteiitima década, a
alguma manifestacdo juvenil relacionada a transepaimda que nao seja fruto
de uma intervencdo organica do Movimento PasseeliPOMAR in
JUDENSNAIDER ET AL., 2013, pp.13/14).

Na base do movimento, jovens que dominam novascsgrem especial, as ligadas
as tecnologias.

Ha registro da luta pelo meio passe desde 1930nstoimento de reorganizacao das
entidades estudantis apos o final da ditaduraamilit luta pelo acesso gratuito aos meios de
transporte coletivo era uma reinvindicacdo do mewita estudantil secundarista desde 1985.
A partir do Movimento Passe Livre, foram assegusaaaquista importantes como a reducéo
tarifaria e o impedimento de retrocessos em relagdpasse livre e a0 meio passe. Neste
contexto mais recente da historia das cidadeddirasi observa-se um crescimento desigual e
desordenado cujo transporte coletivo é um dos patgadentificacao.

Em 2011, houve aumento nas tarifas de transporbdicpiem Sao Paulo. A
mobilizacdo daquele ano durou dois meses com gsandaifestacdes semanais, bloqueando
avenidas importantes da cidade. E embora o terha &@do colocado em pauta, as passagens
foram aumentadas.

No ano de 2012, em Natal (RN), houve uma série agifestacdes organizadas por
um movimento denominado Revolta do Busdo, que gmesa revogacdao do aumento das
tarifas de 6nibus junta a Camara de Vereadoreglddec Neste ano, ocorreu o adiamento do
aumento da tarifa por pressdo do governo federallmyscava ndo ultrapassar a meta da
inflacdo. No ano seguinte, varias prefeituras atwamam as tarifas quase que de modo
simultaneo. A crise da mobilidade urbana € enté@deaciada em junho de 2013 num contexto

de mobilizagdo que ocorreu de modo mais intens8&wPaulo, Rio de Janeiro, Porto Alegre,
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Belo Horizonte e Brasilia. Mas ‘junho veio antesi Borto Alegre, pois em abril de 2013, na
capital galcha, houve um protesto contra o auntintarifa do transporte publico. O ato reuniu,
em frente a Prefeitura de Porto Alegre, estudantégantes de movimentos sociais e partidos

politicos - cerca de cinco mil pessoas, segundigadza Militar. (OLIVEIRA, 2013).
2.2.2 Junho de 2013

2.2.2.1 Primeiros atos e a criminalizacdo do MPL

EmO2 de junho de 2013 Prefeitura e o Governo do Estado de Sao Paylstasam
a tarifa do transporte publico, cujo aumento aotddi o de 2011. Ao invés de uma campanha
longa, com atos semanais como naquele ano, aégsaralo movimento para 2013 era uma
campanha de menor duragdo e maior intensidadeamdb grandes atos e de mais impacto,
em vias centrais com curto intervalo de tempo, s@ndticado o lema do MPL.: ‘se a tarifa ndo
baixar, a cidade vai parar. Em seguida ao anudcocaumento da passagem, surgiram
manifestacdes regionais, descentralizadas e espasta

Organizadas através das redes sociais digitaisaasgestacdes foram constituidas por
movimentos como: Movimento Passe Livre (SP), Féudenlutas contra o aumento das
passagens (Forum de Lutas/RJ), Assembleia Popaladntal (BH), Movimento Revolta do
Busédo, Natal (RN). Inicialmente, as manifestac@gs tiveram apoio da midia, aconteceram
muitos conflitos entre manifestantes e policiaf@co estava no reajuste tarifario do transporte
coletivo. Em meados de junho, apos a primeira sem@ée manifestacdes pelo Brasil, a midia
mudou seu enfoque nas coberturas, houve um aumargarticipacao popular e a repressao
policial diminuiu.

As manifestacdes de 2013 no Brasil seguiram o mgsomesso de organizagao e
estratégia de luta que em outros paises como: Reimadrabe no Oriente Médio e norte da
Africa, a partir de 2010, Indignados da EspanBeeupy Wall Streegm Nova York em 2011.

O primeiro grande ato foi convocado pelo MPL poramie seu site e de stenpage
e marcado para o d¥6 de junho de 2013uma quinta-feira. Nesta primeira manifestacao, em
Séo Paulo, por exemplo, ocorreu confronto entrenasifestantes e a policia. Esta cena

criminalizou os que foram as ruas afirmando querigun fazer baderna’.

ApGs horas de represséo policial, o saldo do prongiande ato contra o
aumento da tarifa é de 15 manifestantes detidadcenpenos 8 feridos. No
auge da tensdo, o comandante da operagao palmiahel Reynaldo Simdes,
da a seguinte declaragdo a imprensa: Essas pesBoastdo a fim de se
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manifestar, mas sim de fazer baderna. (JUDENSNAIBHRAL., 2013, p.
31).

No dia07 de junhg ocorreu o segundo ato em S&o Paulo, reunindd pessoas,
segundo a policia militad UDENSNAIDER ET AL., 201R Diferente do dia anterior, a atuagéo
da policia € pontual: com bombas de concussaogasiéacrimogéneo, tentando impedir o
avanco dos manifestantes e, naquele momento, canfgsndo Black Bloc respondem a acao
repressiva da policia e conseguem evitar a dispelesimanifestantes.

O Black Bloc é uma tética de manifestacdo de ris@ida na Alemanha, nos anos
1980, de raiz autonomista e anarquista. Os maaifesst usavam mascaras e se vestiam de
negro para dificultar a identificacéo policial (denpor isso, apelidado der schwarzer Block
ou ‘bloco negro’), além de defendersipuats(ocupacao) e as passeatas contra a acéo policial
e 0s ataques de grupo neonazista. Nos anos 199fretestos contra a Organizagcédo Mundial
do Comércio (OMC), em Seattle, o Black Bloc reapamecomo um grupo orientado a
destruicdo de propriedade privadas como forma atestn. Nesse momento, 0 grupo provoca
controvérsia entre os ativistas porque nao aceibordinar sua tatica de destruicdo de
propriedade a estratégia de nao violéncia defipédia conjunto mais amplo dos manifestantes.

No Brasil, na manifestacdo do dia 7, o Black Bldicalou-se com a estratégia geral
do MPL, com acdes de protecdo aos manifestantesperfiormance de violéncia, atacando
simbolos do capitalismo, como restauraf@stfood bancos, multinacionais, revendedoras de
automoveis. Quanto as caracteristicas deste gfbplan explica que é considerado ndo um

movimento, mas uma tatica:

[...] defensiva, para proteger os manifestantesg#ise que em junho ‘eles’
vinham atrds do grupo de manifestantes e depogapas a vir na linha de
frente para proteger. Esse fato conferiria a vibruma legitimidade, é
resposta, rea¢do, ndo ataque. Argumentam que edaefo ndo é violéncia,
mas intervencéo simbolica que atinge o cerne ditatismo: a propriedade
privada. Violéncia, para esses manifestantes,ipessoas, e isso € 0 que a
policia faz. Com essa reinterpretacao da violéedgese torna uma estratégia,
para uso daqueles que adotam a tatica. [...] Beatde uma violéncia
performatica — ha performances previstas: quehdaagas, janelas e portas
de vidros de bancos e estabelecimentos comer@arsittinacionais ou lojas
de carro. A performance mistura elementos intesaficomunicativos e
simbolicos de forma a configurar algo além de d®slesobediéncia civil.
[...] Os repertérios argumentativos e simbolicasspntes nas raras falas de
manifestantes ‘mascarados’ que se pronunciam n@nms@ demonstram que
eles buscam ressignificar a violéncia como um(@014, pp. 58/59).

No dia seguinte, a cobertura dos meios de comudmcaborda recorrentemente as
manifestagcbes de modo a desqualifica-las, assariasdnanifestacdes a atuacdo dos Black
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Bloc e identificando-as como atos de vandalismgrdpos extremistas que tentavam bloquear
as principais vias das cidades e destruir patrimjatesrespeitando o direito de ir e vir dos
cidadaos. Além disso, a midia questiona a pautaalimento, uma vez que 0 aumento da
tarifa tinha sido abaixo da inflacdo, acumuladaldex)12.

Houve também a presenca do grupo Anonymous, comadaidigital anbnima que
para ocultar a identidade utilizam a méascara degmagem Guy Fawkes da Historia em
Quadrinhos e do fiime V de VingarfigcaO grupo é presenca do ativismo digital nas
Manifestacdes de Junho e na ocasido atuaram refimde websites de governos e de grandes
grupos de comunicagao, impulsionando o movimentwaa na internet.

Em meio a atuacéo dos Black Blocs, a presenca dearaalos e a violéncia policial,
nas manifestacdes dita 11 de junho,em Sao Paulo, houve a prisdo de varios manifestant
entre eles, jornalistas. Frente a forte repressiicigd, algumas organizacdes de direitos
humanos pediam o direito a manifestacdo. Foram &fastia Internacional e Organizacao de
Reporteres Sem Fronteiras. Ambas publicaram netssersentido.

A cobertura dada as manifestacoes reforca o dizscargra o vandalismo e o método
do movimento de bloquear as vias das cidades. Alia@ &2 de junho de 2013, a cobertura se
referia ao Movimento e as manifestacdes de forngatia, sendo que o foco das matérias
eram as depredacdes dos espagos e coisas pubkgasnais O Estado de S&o Paulo e a Folha
de S&o Paulo criticaram duramente as manifestacilizando expressées como:
‘manifestacao selvagem’ e ‘bandos de vagabunddldDENSNAIDER ET AL., 2013).

O contraponto de uma cobertura como esta vinhalgtivoo Midia Ninja. Quanto aos
modos de narrar um acontecimento partir de novesicas de fazer Jornalismo, Henn (2014)
refere-se ao coletivo como um jornalismo alterrmabu independente e sobre seu nome, diz
gue é ‘designacao de sentido saborosamente amipigisp,a0 mesmo tempo, em que evoca
luta, posicionamento, também € a sigla para Naarétidependente, Jornalismo e Acéo.

O 4pice das manifestacdes foi o dia 13 de junhoS@mPaulo, e neste momento 0s
que foram as ruas ndo protestavam somente pelededias tarifas e a violéncia policial das

Ultimas manifestagcbes, mas por outros temas coasing publicos em eventos esportivos

9 V de Vinganca (no original for Vendettaé uma série de histéria em quadrinhos criada Ipefénico Alan
Moore e desenhada por David Lloyd. V é um persamafijeticio que se apresenta mascarado e que faz uma
reflexdo de como seria a Inglaterra sob um govéasoista apdés uma guerra nuclear. Lancada em 1288,
Inglaterra, a revista chegou ao Brasil em 19892866, a HQ tornou-se filme. A mascara usada pekopagem
virou simbolo de protesto pelo mundo (V. DE  VINGANCA Disponivel em:
<https://pensador.uol.com.br/autor/v_de_vinganéaesso em: 8 de junho de 2017.
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grandes como a Copa das Confederagdes (2013),aaMapdial de Futebol (2014), servigos
publicos de m& qualidade, corrupc¢ao politica (1bGhe2013).

As manifestacdes geraram repercussao nacionar@asional. Em algumas cidades,
como Porto Alegre e Goiania, houve a revogaca@adogentos das tarifas de transportes.

Ainda nodia 13 de junho,no Jornal Nacional, o repérter César Galvao redata
truculéncia da policia através de imagens do efmsgnl que estudantes sentados e pedindo
paz, sdo alvejados com bombas. José Luiz Daterneseappador do programa Brasil Urgente
fez uma enquete perguntando se o telespectadarfavar da manifestacdo com baderna, e o
sim venceu para surpresa do apresentador.

Uma reporter do jornal Folha de S&o Paulo é atingadolho por uma bala de borracha
disparada por um policial. Outro jornalista, Pieazateli do site da Carta Capital, € preso por
portar vinagre - usado para amenizar os efeitagaddacrimogénio nos olhos.

A partir de meados de junho, as manifestacées eetata midia uma cobertura
diferente daquela que vinha sendo feita. Nas redesis digitais viralizam os relatos
indignados — muitas vezes comprovados por fotagadivideos - dos atores individuais em
relacdo a acdo da policia nas manifestacdes. Tiiisas mudam o tom da cobertura da
imprensa. Celebridades passaram a apoiar as ntagdes. Elza Soares, na Feira de Ribeirao
Preto, faz uma adaptagdo da cancdo Opinido (Z¢ ¢tétcando o aumento da tarifa. Video
com a artista cantando seu protesto também vinaéigaedes sociais.

Podem me prender, podem me bater, podem até de&xaem comer que eu
ndo mudo minha opinido. 20 centavos eu ndo pagoMiE® 20 centavos eu
ndo tenho n&o. 20 centavos é covardia, meu irmé&ovéardia, meu irméo. E
covardia, meu irméao.

O fotografo Yuri Sardenderg organizou uma campatiznada ‘d6i em todos nés’
onde apresenta fotografias de famosos com olhosiiathes de soco, em alusdo a jornalista
Giulina Vallone - reporter do jornal Folha de S@mil® atingida no olho. Simulando terem sido

agredidos, as personalidades posam para a foirésSid4 e 15).

Figural4: Reporter da Folha atingida por Figura 15: O ator Carmo Dalla Vecchia
uma bala de borracha da Tropa de Choquepara a campanha ‘doi em todos nés'.
da Policia Militar.
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N

Foto: Déiel néﬁetta/Estadéo (2013). Foto: Yar'dShderg/FSP (2013).

#mudabrasil, #changebrazil e #ogiganteacordou fasimshtaggjue dominaram as
midias sociais digitais em todo o pais. Os carte@esdizeres desconexos entre si dominaram
a estética das manifestagfes, primeiramente, ress eudepois tomam parte da cobertura
midiatica que comeca a destacar a pauta difusardesfestacdes, pois, segundo alguns
cartazes, ‘ndo eram so pelos 20 centavos’. Quaestaadeia, frente as tentativas da imprensa
de desvalorizar a reivindicacao pela revogacaaidteato, sob o argumento de que o aumento
era abaixo da inflagdo, o MPL divulgou na sextaafdi4 de junho de 2013uma imagem que
dizia: ‘ndo é por 20 centavos. E por direitos. QENSNAIDER et. al., 2013). E entfo, alguns

cartazes seguiram a mesma ideia. (Cartaz 4).

Cartaz 4: Nao sao so6 20 centavos

Fonte:Dodbd AzevedbG1l (2013).

O cartaz 4 ilustra as mensagens que ‘foram as oo’ a frase ‘Nao sao so6 0,20
centavos’. Este compde yostdo G1 intitulado ‘A revolucéo dos cartazes.” Cagsacom esta
mesma mensagem cicularam em varias ruas pelorpaisntendo a questdo do aumento da
tarifa dos transportes publicos. A grande maniféstacontra 0 aumento ocorreu no dia 13 de
junho. Com a revogacdo do aumento, outras marngf@ssaocorreram destacando que 0s
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protestos ndo seriam pelo aumento da tarifa, umgwe o inicio das manifestagdes nédo se deu
exatamente contra isto, mas a favor da tarifa derdransporte publico, comandada pelo
Movimento Passe Livre (MPL), o qual questiona osdehos de se pensar transporte e
circulacao nas cidades.

O cartaz tenta explicar o movimento para seus yaissinterlocutores: a midia e a
politica. A populacao, a partir do aumento daaadifs transportes publicos, ganha a dimensao
da cidade, solicitando a liberdade nesta, que &mais que um direito de acesso aquilo que
ja existe, mas o direito de mudar a cidade de acoodth o desejo dos coracdes dos citadinos
(HARVEY, 2013, p.28). E a reivindicacao do diregt@idade, de mover-se nela, foi somada a
uma pauta mais diversificada, numa indignacédo géimada frente ao cenario politico e as

condicOes dos servicos publicos.

2.2.2.2 Nova postura da imprensa

Com a disseminacéo dos relatos de violéncia n&s rgatiais e na imprensa, inicia-
se entdo uma mudanca de tom na cobertura jorpalidds manifestacfes. “Ao longo das
Manifestaces de Junho, assistiu-se a mudancasiEqmamento dos meios [...] Era preciso
ver com outros olhos, falar por outras bocas, catéintamente. O mediador tradicional perdia
credibilidade.” (DOURADO, 2014, p.51). Delineia-eatéo, outra fase da cobertura feita pela
midia massiva das manifestacoes.

A manchete da Folha de Sao Paulo dizia: “Poli@geecom violéncia a protesto e SP
vive noite de caos” (Figura 16). Na imagem da eapa&asal sendo agredido de modo arbitrario
por policiais na Avenida Paulista. A imagem estgolabaixo da foto da jornalista atingida no
olho pela bala de borracha. Ao logo da coberturgodml ha relatos também de episodios

violentos contra outros jornalistas.
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Figura 16 - Capa da Folha de S.Paulo de 14 de jdel2®13

FOLHA DE S.PAULO

Policia reage com violéncia a
protesto e SP vive noite de caos
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Fonte: Acervo Folha (2013).

No dial7 de junhg segunda-feira, 0 comentarista Arnaldo Jabor,pelaha na radio
CBN inicia pedindo desculpas, dizendo ter errado awaliacdo do primeiro dia das
manifestacdes contra 0 aumento das passagens efadappois se referiu aos manifestantes
como ‘bando de irresponsaveis fazendo provocagdesgusa de R$ 0,20’. O comentarista
declara-se a favor do MPL, considerando-o coma&guolitica original’ rica por ndo ter um
rumo e objetivo certo a priori.

Naguela segunda-feira, notou-se a dispersdo da paita inicial: a revogacdo do
aumento da tarifa dos transportes. Ocorreu umaiagdpl das demandas dos manifestantes que
foram desde a defesa do direito de manifestagé@lorettido apés a forte represséao policial - até
reinvindicacbes quanto a melhoria dos servicosigoglcomo saude e educacdo, a denuncia
dos gastos publicos com a realizacdo de grandedosvesportivos e a corrupgdo. Quanto a
essa dispersédo de pauta nas Manifestacdes de den20d 3, Berger comenta:

N&o existe um objetivo evidente, existe sim um wotg de varidveis que
contribuiam para a tomada das ruas. As manifetagh@ressavam
sentimentos de mal-estar, de desconforto e de Endec saturacdo. As
cidades ndo sdo amigaveis para viver, a circulagdms é hostil, o tempo
gasto para a locomocado é excessivo, a escola sponde ao desejo dos
estudantes. (2014, p.56).

As manifestacdes do dia 17 seguem pacificas, sstruddes, manifestantes feridos,
depredacgfes ou vandalismo. E um grito repetidousss ‘que coincidéncia! Nao tem policia,
nao tem violéncia’. (JUDENSNAIDER et al. 2013).
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Inaugura-se entdo a segunda fase dos protestosneoifestacdes majoritariamente
pacificas, com ampla cobertura midiatica e maiatigpacdo popular. Neste momento,
também entram em pauta novas exigéncias. Marcadoopdia 17 de junho (segunda-feira),
cerca de 300 mil brasileiros sairam as ruas patagiar em 12 cidades do pais. E, diferente da
primeira fase, as manifestagdes foram no gerafipasi com pequenos focos de vandalismo e
represalias. Houve manifestacdes diariamente eiasvédades do Brasil entre os dias 17 e 21.

Naquele primeiro dia da segunda fase das manifeestagbservou-se que o discurso
contrario as manifestacées é abandonado, ha unhargosais branda da policia em relacéo
aos manifestantes. A cobertura dos grandes vei@dosomunicacdo aborda a violéncia
policial. Apos o episddio das prisbes por portevidagre, uma manchete no Jornal O Estado

de S&o Paulo exibe: ‘Apds polémica, policia diz emidiberar o vinagre’. (Figura 17).

Figura 17 - Print de parte da matéria de Artur Rpas em
O Estado de Séao Paulo de 17 de junho de 2013
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Fonte: Rodrigues/Estadao (2013).

No dia seguinte, a pauta difusa das manifestacoeeséaque nos meios de

comunicacado. “Contra tudo’ e por mudancas, milea&o as ruas no pais”. (Figura 18).

Figura 18 - Capa da Folha de S.Paulo de 18 de jdal2®13



59
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‘Contra tudo’ e p;)r mudancas,

-

Fonte: Acervo Folha (2013).

Alguns cartazes também traziam a ideia de ‘contta’t que ‘tem muita coisa errada’,
sinalizando a disperséo da pauta. E, entdo, negtiada fase das manifestacdes, que os cartazes
ganham destaque na midia e nas redes sociaisfraadis a pauta difusa que as ruas

apresentavam. (Figura 19)

Figura 19 - Cartaz: ‘Tem tanta coisa errada que cedme em um cartaz.’

L

Fonte: UOL (2013).

No entanto, mesmo o cartaz ndo tendo o tamanhes@ae para dizer o tanto que se
expressa querer dizer, ele foi feito para registsta condicao, trazendo a sintese da dispersao.

Em S&o Paulo, o Movimento Passe Livre recebe apmiGonselho da Cidade para
que o prefeito Fernando Haddad revogue o aumentarif do transporte pablico. Nba 19
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de junho,aimprensa mantém a ténica da dispersao de pautaardfestacdes e, em Sdo Paulo,
o0 prefeito convoca coletiva para comunicar a regagao aumento. Outras cidades como Porto
Alegre, Cuiaba, Jodo Pessoa, Recife e Rio de dgadiaviam eliminado o aumento da tarifa.
Em outros espacos, além das ruas, comecam a otzomeém manifestacdes. Durante a Copa
das Confederacgfes, nos estadios, torcedores fazepratesto. (Cartazes 5).

O psicanalista Birman (2014) evidencia a relacdmeenCopa das Confederacdes e as
manifestacdes, em seu texto na Ide - Revista deedame Brasileira de Psicanalise de Séo

Paulo, cuja edicéo 57 é toda dedicada ao tema.

O rastilho de pdlvora inicial se espraiou rapidamese deslocando para
outras demandas fundamentais da populagédo braséd#m do aumento da
tarifa dos transportes publicos. Desta maneiran@s condi¢cdes densino
publico, assim como as péssimas condicbessidtema publico de saude
jogaram mais jogo na fogueira, promovendo um espranto muito maior
das manifestacdes publicas. (BIRMAN, 2014, p.27¢280 do autor).

Cartazes 5: Queremos escolas padrao Fifa/Querermspgdis padrao Fifa

f

Fonte: SportTV.com/AgérME? (2013).

E Birman (2014) segue dizendo que a prioridadendestimentos foi catalisador e
gue, desta maneira, 0s manifestantes exibiam eartaam dizeres irbnicos como queremos
“escola padrao FIFA” ou sistema publico de saude #ansporte “padrao FIFA”, assim como
as novas arenas de futebol e outros dispositivasfidestrutura urbana.

Em um estadio, uma mulher segura o cartaz e ooér@agpara a camera. A foto foi
retirada do site do Sport TV e é original da Agértaiance Presse. Duas pessoas em um estadio
de futebol seguram o cartaz. Pessoas ao redor foemA imagem é da ESPN UOL. A
primeira imagem ilustra a matéria sobre o jogo Bedéxico, no Casteldo, no dik9 de
junho de 2013 em Fortaleza (CE). Acompanhando tudo em tempagpeda site da ESPN -
embora o reporter da empresa tenha sido impedidenttar no estadio. Minutos antes da
partida comecar, acontece o confronto entre mdaifess e policiais. E alguns torcedores

dentro do estadio também se manifestaram com eartaz



61

A imagem seguinte é também feita dentro de um iestédvem junto a matéria do
Sport TV feita com o jornalista Xico S& que argutaeque protestos em partidas de futebol
desfazem certa ideia de alienacéo relacionadapaotes

A instituicdo internacional que dirige o futebolFda (Federacdo Internacional de
Futebol), prevé uma espécie de selo de qualidadesym organizacdo para ocorrerem as
competi¢cdes, com instalacdes impecaveis nos estédiém de banheiros limpos, lugares
marcados, monitores treinados, entre outras exgEnpara o bom atendimento aos
espectadores.

No Brasil, o ‘padréo Fifa’ reverberou de modo nageafrente a (baixa) qualidade dos
servicos publicos como os oferecidos no campo ddesa da educacdo. E no contexto das
manifestacdes, a multiplicacdo de cartazes qudaexigscolas e hospitais ‘padrdo Fifa. O
termo tornou-se, entdo, um ‘codigo linguistico’ daanifestacdes e uma forma de expressar
uma solicitacdo de qualidade aos servigos publigosjunto as criticas a Copa das
Confederacgdes, a critica também afetou as prepmggia a Copa do Mundo de Futebol de
2014, que ocorreria no Brasil.

No dia seguinte ao jogo no Casteld6, de junho,houve manifestacbes em varias
cidades do Brasil, como uma celebracéo da vitgiieipal dos protestos, no entanto, houve
violéncia em diversos lugares também. Os protestosnuaram no dia 21 e, neste dia, o MPL
anunciou que nao convocaria mais manifestacoes.

No data d&4 de junhq o governo federal anunciou varias medidas patartatender
as reinvindicacdes dos manifestantes, o que adprési Dilma Rousseff chamou de ‘cinco
pactos em favor do Bras{CALGARO; MOTOMURA, 2013): 1Pacto pela responsabilidade
fiscal - ampliacdo da desoneracao de impostos para diéssl, que abastece os 6nibus, e para a
energia elétrica usada nos tren2&3to pelo transporte publicoo investimento de R$ 50 bilhdes
para obras de mobilidade urbana, como metrds edwes de 6nibus; Hactos pela reforma
politica - realizacdo de um plebiscito sobre a convocagdmth assembleia constituinte para tratar
da reforma politica, e pop6s ainda que o crimeodeecdo seja transformado em crime hediondo,
com penas mais severasP4cto pela saldea contratacdo de médicos estrangeiros, comalmedi
emergencial para areas mais remotas, mas condpderaos profissionais brasileirosPagto pela
educacao publicaampliacdo das vagas nas universidades e nogdimpara médicos residentes.
E a destinacéo de 100% dos royalties do petrdalieds®% dos recursos do pré-sal para a educacao.

A onda de protestos se seguiu em 2015 e 2016 y@estpresentando uma pauta uniforme:

o impeachmentia presidenta. O Movimento Brasil Livre (MBL) é4em pra Rua’ foram um dos
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principais articuladores das sucessivas manifesgaE®tas mais caracterizadas como protesto, uma
vez gque foram realizadas contra a permanénciala@Bousseff na Presidéncia do Brasil.

2.2.2.3 Algumas explicacdes sobre o cenario de manifessaa®e2013

Ha certo consenso de que ha uma mudanca na camjpelitica no Brasil, no entanto,
esta nova conjuntura ndo deve ser compreendidasaxamente pelas dinamicas politicas, diz-
se isto frente a diferentes ideias sobre, por el®engs causas do desencadeamento das
Manifestac6es de Junho de 2013 no pais. Paraedsde, classe politica e a midia, estas foram
uma surpresa, uma vez que em marco do mesmo grapudaridade da presidente Dilma
Rousseff era de 79% (IG SAO PAULO, 2013) e em &lap seu governo a aprovacao era em
torno de 65% (DATAFOLHA, 2013).

Algumas explicacbes foram dadas sobre este ce(BRAGA, 2014). Uma delas,
incorporada pelo governo no decorrer das maniféesag a de que aconteceu um golpe da
direita com manipulagéo da opinido publica por aaitt julgamento do Mensal&bque estava
acontecendo naquela época no Supremo Tribunal &ederdeia era a de que a imprensa,
apontada como de direita e conservadora, estanguolando a opinido publica para atingir o
governo de Dilma Rousseff. Um dos indicadores gquieoboraram para esta analise pode ter
sido a invasdo ao Palacio do Itamaraty, quando festantes atearam fogo, subiram e
guebraram os vidros. Seria, de acordo com o goyemagolpe da direita e manipulacdo da
midia conservadora contra os avancos do periodovkrnos petistas (BRAGA, 2014).

Outra explicagdo — adotada, posteriormente, patergo sobre os acontecimentos de
junho de 2013 - é, segundo Braga (2014), a ‘tedwianais do mesmo’, verbalizada pelo
presidente do Partido dos Trabalhadores, deputstddieal Rui Falcdo. A tese é a de que o
modelo de desenvolvimento social, em especial sabfaimilid' e as melhores condigdes de
consumo e obtencéo de crédito, possibilitaram gim@nto da chamada ‘nova classe média’
para quem os servigcos publicos oferecidos aindaiast aquém das suas expectativa. Assim

10 Escandalo de corrugdo que atinge diretamentdquaitio Partido dos Trabalhadores.

11 programa de transferéncia direta de renda quditiarfamilias em situagdo de pobreza e de extigolmeza

em todo o Brasil. Integra o Plano Brasil Sem Masévoltado a familia com renda per capita infeddR$ 77
mensais. Programa possui trés eixos principaia:tignsferéncia de renda promove o alivio imediatpobreza;

2) 0 acesso a direitos sociais basicos nas areedubacdo, salude e assisténcia social; 3) as agiregramas
complementares que objetivam a superacao da sitdagzulnerabilidade das familias. Todos os mesgsyerno
federal deposita uma quantia para as familias agenf parte do programa. O valor repassado depenalguhs
indicadores, como o tamanho da familia e quantidederiancas. (MDS.GOV.BR/BOLSAFAMILIA).

12 Diz-se em relacdo ao crescimento da classe C,temerenda mensal entre R$ 1.064 e R$ 4.591.
(RICCI/ESCOLADEGOVERNO.ORG.BR).
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sendo, ndo seria uma critica ao governo, mas aaduuestaria afirmando que queria mais
dele.

Ha ainda a explicacédo da teoria do ‘choque da deaniac que tem como um de seus
teodricos o filosofo Marcos Nobre (2014). Segund@a é&deia, no Brasil, desde o periodo da
democratizagdo, o sistema politico criado teria@maracteristica principal ser refratario a
participacdo popular. Os governos, para ndo sedgeit no Parlamento, precisam formar uma
coalisdo parlamentar e, em nome da governabilidasistema politico se fecha a participacéo
popular. Tal sistema (vertical) se chocaria comrgismento de uma politica horizontal apoiada
na elevacédo da escolaridade dos jovens da socibdagikeira e no advento das midias sociais.
(NOBRE, 2014).

Expbem-se estas explicacdes, pois elas pareces) pa, como foi dito acima,
buscar entender as mudancas sociais e as novaasfdermanifestacado popular como espaco
de interagdo com a politica, a partir da compreedsdcomunicacdo em uma sociedade cuja
midiatizagdo € crescentemente processo interacitnegferéncia. Tais explicacdes parecem
ter a ver com dois pontos: 1) a dispersao de idgiairculam nas Manifestacdes de Junho de
2013; 2) uma possibilidade de se pensar sobreadgixcirculacédo discursiva e dialdgica -
entendendo em Bakhtin que ‘o didlogo significa coivacdo entre diferencas simultaneas’.
(CLARK; HOLQUIST, 1998, p. 36).
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3 ANALOGIAS A MONTANTE E A JUSANTE DE JUNHO DE 2013 N O BRASIL

O contexto central dos cartazes nesta pesquisag Manifestacdes de Junho de 2013
no Brasil. Deste modo, foi feito um resgate brexeitlizacdo do cartaz em momentos antes e
depois periodo. A montante de 2013 tem-se aquieesfestacdes contra o0 Regime Ditatorial
e a luta pela Redemocratizacao do pais. A juséntesté as manifestacdes de 2015 contra a
corrupcéo e a favor dimmpeachmentla presidenta Dilma Rouseff. Deste modo, os termos
montante e jusante séo utilizados nesta tese cefier@ncia a um curso historico, uma linha do
tempo {imeling da presenca dos cartazes em manifestagdes nb Bras

3.1 A MONTANTE DEJUNHO DE 2013

O cartaz € um instrumento de agitacao politicgpgganda e mais tarde, de memoaria.
Permitem circular causas, resisténcias, combatesseqando-se como ideia gréfica e
instrumento de comunicacdo. Alguns cartazes poditdatados podem formar uma narrativa
visual de momentos histéricos como os de resisérciDitadura Militar e os da
Redemocratizacdo no Brasil (1964 — 1985). Os azstde resisténcia ao Regime Militar, por
exemplo, trazem mensagens de solidariedade, den@ércinvocacdes, mas com referéncias a

uma formacéo discursiva e instituigdes. (CartaOaeaz 7).

Cartaz 6: Solidariedade em varios idiomasCartaz 7: Denuncia do desaparecimento de
e o destaque da palavra Brasil dirigentes do Partido Comunista Brasileiro

SOLIDARITE
AVEC LE PEVPLE

BRESILIEN

[

JENRLAE ST ErTE D EEEncgTn.
Fua b owde] Bfma, f, BERD EEDLLRE.

By reap. Sgew Sesviils: fas aw Bupafm, T Ve Sg]
W A JFEEF EEP L FRlE palllyee,

Fonte: Roio, Carvalho e Sacchetta (2012) Fonteo,Rearvalho e Sacchetta (2012)
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Na pesquisa sobre os manifestos deste tempo, absera presenca de cartaz com
impressao grafica, assinado por algum grupo, peotidsindicato — o que deixa claro que a arte
e o texto foram pensados e representam oficialmeemstituicdo justaposta no cartaz. Um
exemplo desta aposicdo encontra-se a seguir. Efd fid7declarado pela ONU o Ano
Internacional da Mulher no Brasil, sendo criadoavivhento Feminino pela Anistia, registrado

em cartaz. (Cartaz 8).

Cartaz 8 - Movimento Feminino pela Anistia
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Fonte: Roio, Carvalho e Sacchetta (2012)

A luta pela Anistia, mais recentemente, se configuna busca pelo resgate da
memoria e da verdade para a justica (Comissdo damNa da Verdade - CNW). Alguns
cartazes sdo expressoes da luta de familiaresi@aBes de Direitos Humanos na busca por
direitos dos desaparecidos politicos do regimetamibrasileiro. Essas entidades produziram
cartazes com fotos dos desaparecidos politicoegwslem formato e estilo, aos que a ditadura
havia publicado com os procurados pelo regime. déetido do cartaz a diferenca esta entre

as palavras ‘desaparecidos’ e ‘procurados’.

13 Criada com a finalidade de apurar graves violag@&eBireitos Humanos entre 18 de setembro de 1%46ea
outubro de 1988, de modo a efetivar o direito a oree a verdade histérica e promover a reconéitiatacional.

A lei que a cria € a 12528/2011, instituida em &6vaior de 2012, com mandato prorrogado até denedwr
2014 pela Medida Provisorid® 632. (CNV. Disponivel em: <http://www.cnv.gov.bdiex.php/institucional-

acesso-informacao/a-cnv>. Acesso em: 28 de julliz0dd).
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Ao utilizar ‘procurados’ o enunciador determina uomandicdo para os sujeitos do
cartaz que se encontram na ‘ilegalidade’, senderglay para quem se aproxima do cartaz,
uma (suposta) subversdo cometida pelo sujeito deojgstificaria sua busca. Ao utilizar
‘desaparecidos’ a procura pode perder sentido,qu@s assim esta pode ndo ser encontrado
ou ter deixado de existir. (Cartazes 9).

No primeiro cartaz séo exibidas fotos dos procwsgdo Regime Militar. No segundo,
fotos de mortos ou desaparecidos a partir do finalanos de 1970, sendo uma criagdo do
Comité pela Anistia e do Grupo Tortura Nunca Maigor fim, um cartaz produzido em 2010,
com fotos dos desaparecidos daquela década, adgpaal os tempos atuais pelo Projeto
Memorias Reveladas.

Cartazes 9 - Sequéncia de trés cartazes Procubedagarecidos

- 1 ———

BT (e BEREASE | ELUsLTpREDY
it bl M e BETM PoRalaldi

DDEE
LELE

FILE B PRAD AR BECTLL O DRORETTAD
B SrrAtoosd BE PSTRIACE Bi 08 DO
LT

Fonte: Roio, Carvalho e Sacchetta (2012).

Outros movimentos também fizeram seus registrocanazes, tais como os das
Diretas Ja. “Eu quero votar para presidente” fellogan da campanha publicitaria que chamou
a populacao brasileira para apoiar a redemocratizagjue mobilizou milhdes de pessoas para
irem as ruas. A campanha pedia a aprovacao da enetendtitucional proposta pelo deputado

Dante de Oliveira, que pretendia o voto direto epaesidéncia da republica. (Cartaz 10).

Cartaz 10 - Rough do cartaz da campanha publ&iegm apoio a redemocratizacao
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Fonte: G1 (2014).

Além das manifestacdes a favor das Diretas J@s/autras foram vistas e vivenciadas
na historia do Brasil. Todas estas também tiveegistros em cartazes: as de luta sindical, as
dos Movimentos Cara Pintada e Fora Céflerestes, ocorrendo 20 anos antes da série de
Manifestac6es de Junho de 2013 no Brasil, quandsegp milhdes de pessoas foram as ruas,

em 438 cidadés e utilizaram-se do (antigo) suporte cartaz pamexpeessar.

3.2 A JUSANTE DEJUNHO DE2013

As manifestacdes a partir de 2013 apresentam umazteestica de organizacao
através das redes sociais digitais, com permanéasiaepercussdes nestas redes e trazendo
forte comparecimento dos individuos mais que dastuncdes (embora elas estivessem
também). Com a maior presenca dos individuos,cudie se personaliza e se fragmenta. Neste
ambiente, o cartaz da voz a quem o sustenta carmalgiensagem. Ao se multiplicar, a autoria
original deste se perde. Perde-se também o satgidlgumas mensagens quando comparadas
e contextualizadas na historia politica do Bragihrcando dois momentos desta historia,
embora distanciados no tempo, os cartazes a sgguwiximam-se pelo conteddo que trazem

inversamente quanto a questdo do poder militarrasiB

Figura 20 - Quadro com imagens de cartazes queamaromentos da histéria
politica do Brasil

4 Campanha popular que tomou as ruas para pedistaafento do cargo do presidente Fernando Collgietle.
Acusado de corrupcdo e esquemas ilegais em seungove@ campanhdFora Collor” mobilizou muitos
estudantes que sairam as ruas com as “caras @hfmta protestar contra o presidente. GASPARETTO
JUNIOR, Anténio. Fora Collor. Disponivel em: htfpavw.infoescola.com/historia-do-brasil/fora-colloficesso
em: Acesso em: 13 de janeiro de 2014.

15 Dados da AGENCIA BRASIL. Correio Brasiliense, 2le dunho de 2013. Disponivel em:
<http://agenciabrasil.ebc.com.br/noticia/2013-06gR4hse-2-milhoes-de-brasileiros-participaram-de-
manifestacoes-em-438-cidades>. Acesso em: 14 848. 2
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Fonte: G1 (2014). Fonte: UOL (2015).

Entre janeiro e abril de 1984 ocorreram varios cisique contaram com milhares
de pessoas. No contexto da presidéncia militar d&o JFigueiredo e a volta do
pluripartidarismo, o povo foi as ruas lutar pelcedo de votar, derrubando o poder militar. A
conquista demandou energia do povo, uma vez gessas de votacdo da emenda das Diretas
se estendeu pela noite, havendo uma ‘vigilia dest&’ e ndo sendo aprovada. Somente em
1985, foi eleito pelo Colegio Eleitoral, Tancredevds, primeiro presidente civil que assume
afirmando que aquela seria a ultima elei¢do indinet pais. E assim se procedeu. Trinta anos
apos o inicio desta conquista foram vistas nas nassmanifestacdes de 15 de marco de 2015,
cartazes pedindo a intervencao militar.

O processo de articulagéo para a organizacéo dadestacdes de 2013 e de 2015,
ocorre inicialmente nas midias sociais digitaisc@@ok, Twitter) e aplicativo de mensagem
(WhatsApp). Entre as manifestacdes, ocorreram e@igdels presidenciais, sendo que no
momento de campanha ficou evidente o acirramento diversidade de pensamentos e
direcionamentos dos usuarios nessas redes. Na@rapesar de observar também agressdes
— 0 que faz desaparecer o argumento fundado pras®o das ideias foi individualizada.

Os que seguravam os cartazes a favor da intervengdiar nas manifestacoes de
2015, provavelmente se articularam pelas interag@esedes, num livre fluxo de comunicacéo
- num formato de individualismo conectato. Exeraemddireito de se manifestar — e de
manifestar a sua indignacao- , faz isto solicitando governo que pode pbér em xeque a
possibilidade de expressar suas ideias, a capac@adrticulacdo e interacdo, enfim, a de
franca expressao. Se o cartaz € analogo a um daldistérias em quadrinhos - ou seja, € uma

fala -, o cartaz do manifestante que ‘abre a bpedindo a intervencdo militar, solicita um
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regime que pode lhe determinar calar, , num pa@doe talvez indique os limites das formas
de individualismo contemporaneo.

Observa-se, para além da frase do cartaz, um pdesproducao de linguagem onde
ha um tensionamento entre praticas instituciongagmas e codigos - onde se apresenta também
um processo comunicacional. O fenébmeno comunicatéom processo social de selecdo. E
a sociedade pode deliberar sobre o que € operaeiorgue é delirio de acordo com uma l4gica
vigente, que nem sempre é eficaz ou sensata (BRRGHK)). O cartaz também recebe valor
de signo — questdo aprofundada em capitulo postergvelando arquétipos simbolicos, de

realidade vivida ou imaginada.

3.2.1 Na Publicidade

As manifestacdes reverberaram também na publicidpaese utilizou do momento
histérico para significar uma causa, produto owiserem campanha. Uma delas foi a do
Tribunal Superior Eleitoral (TSE) que se utilizow chrtaz e da hashtag para sua propaganda
de incentivo aos jovens, a partir de 16 anosagetin o titulo de eleitor para participarem das
eleicbes de 2014, quando se votou para presidset@dor, deputado federal e deputado

estadual. (Cartaz 11).

Cartaz 11 - Campanha do Tribunal Superior EleitgrSE) - Eleicbes 2014

Fonte: www.tse.jus.br (2014).
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Esta campanha utilizou o mote #vempraurna (fazextdsdo por paronomasia ao
#vemprarua), apresentando o voto como acgdo capareazar o que desejavam 0S
manifestantes: mudar o pais.

Agregando valor a chamada de ir as urnas, na padpagara TV, em um video de
30”7, aos 27” um jovem ergue um cartaz que dizeuSvoto vale um Brasil inteiro’. Nas
publicidades encontram-sehashtag original da ambiéncia digital, e o cartaz de jEp®uU
cartolina, natural do espaco da rua. Estes espafgzgam-se na mensagem da publicidade,
produzindo sentido a convocacao feita aos joveodefe inferir que as instituicbes tentam

regular o processo disruptivo, observado nos pmsarnentos individualizados. (Figura 11).

Figura 21 - Cena da Campanha do Tribunal Supel@oal (TSE) - Eleicdes 2014

Fonte: www.tse.jus.br (2014).

Na campanha, o cartaz aparece como um disposigventtada no contexto das
eleicdes. E, como quem vai a um espetaculo, o @édatde sua mensagem expde um valor
atribuido ao ingresso — o de um ‘Brasil inteiro'eidagem no suporte fisico cartaz se sintetiza
numahasthag a #vempraurna. Uma sacada publicitaria coeremte & I6gica em cena nas

manifestagbes, mas que busca regulagéo, instildangdo do que esta na praca.

3.2.2 No carnaval de 2015

As manifestagbes e os cartazes se fizeram preseéutaste o carnaval de 2015.
Enquanto o reporter Thiago Meireles, da TV Verdesad - afiliada da Rede Globo no Ceara
- tentava entrar ao vivo para cobrir a festa entaiera, manifestantes levaram cartazetes com

a frase: ‘Impitiman é meuzovo'. (Figura 22).
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Fonte: Folha Baiana/Youtube (2015).

O tamanho do cartaz ndo é a sua dimensdo em mme@mesa percentagem de angulo
concreto que ele ocupa. Uma imagem quase completamaéeral ndo pode valer uma imagem
imposta ao centro de nossa atencdo (MOLES, 2004ut@ coloca a questédo do tamanho do
cartaz remetendo ndo a sua dimensao, mas a setopasiento quanto ao olhar do receptor.
O cartazete por detrds do reporter ilustra bem e@gsasicdo, numa tensdo entre a praga e a
instituicdo (no caso, midiatica).

Quanto ao contexto carnavalesco onde aparece empedqartaz, traz-se Bakthin
(1997) que ao tratar sobre a questdo do carnalenlcarnavaliza¢ao na literatura nas obras de

Dostoiévski, explica a esséncia desta festividaglgpendo assim:

O carnaval propriamente dito [...] ndo €, evidemtet®, um fenémeno
literario. E uma forma sincrética de espetaculocdeater ritual, muito
complexa, variada, que sob base carnavalesca ggradsenta diversos
matizes e variacbes dependendo da diferenca degppovos e festejos
particulares. O carnaval criou toda uma linguagenmfarmas concreto-
sensoriais simbdlicas, entre grandes e complex@ssate massas e gestos
carnavalescos. Essa linguagem exprime de maneessidicada e, pode-se
dizer, bem articulada (como toda linguagem) umancessdo carnavalesca
una (porém complexa), que lhe penetra todas asaforfh997, p.122).

E os principais palcos das acdes carnavalescas &sapnacas publicas e as ruas
proximas. A pracga, o simbolo da universalidade ipaptelebra a liberdade nas inversées nas
hierarquias sociais, da suspensdo das restric@esaisee da possibilidade de desempenhar
diferentes papéis — o que engendra o riso atraasie tiato na textura da sociedade. (CLARK;
HOLQUIST, 1998). A praca é a mediacao entre o quik@s (mundo privado) e o que é polis
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- espaco publico lato senso (FERREIRA, 2016). Asitincdes tentam se apropriar disso, na
perspectiva de oferecer uma inteligibilidae & semgncial.

Todos anos acontece que no carnaval os folibes/lmgmmam com as questdes
politicas em voga naquele momento, no pais. Em,2t#dbfoi diferente. Uma das discussdes
gue precedia o evento era sobre um possiyetachmearda presidenta da republica que havia
sido recém-eleita. Numa clara acdo de critica quad tema, uns folibes no Ceara
confeccionaram cartazetes sobre aquela ideia.

‘Meuzovo’ € uma expressdo utilizada no Ceara diadtgealgo que nao tem
credibilidade, ndo vai acontecer. No nordeste esgfies como: ‘meuzovo’ e ‘de cu é
rola’(expressdo que aparece em cartaz, analisade adgante), por exemplo, possuem
significados proximos, pois séo empregadas comwanara demonstrar descontentamento ou
discordancia em determinada proposicdo ou insimugRACIONARIO INFORMAL, 2015).
Dificilmente uma instituicdo assumiria tais signé$es pertencem a pracga, quando esta é
mediacdo do mundo privado (oikos), lugar onde estgsos podem proliferar com graus de
liberdade maiores.

Frente a repercussao deste episodio, alguns sitestitias mostraram a tentativa do
jornalista em cumprir com a matéria ao vivo e eglia expressdo. O Portal da emissora,
linkado ao G1, registrou sobre o ocorrido, explitaapenas o termo, traduzindo-o ‘ao pé da
letra’: ‘impeachment é meus ové%’mas ndo abordando sobre seu sentido lato.

A frase do cartazete repercutiu imediatamente hashtag#ImpitimanEMeuzovo
esteve entre dsending topicsnundiais no Twitter, e mem€wiralizaram na internet, na tarde
de sabado de carnaval. A seguir, serao apreserghlyloms memes gerados apds aparecerem 0s
cartazetes com os dizeres no link ao vivo da T\WWgeMares, afiliada da Rede Globo.

O termo meme, segundo Richard Dawkins (2007), dagi® de informacao cultural
gue é replicada de pessoa a pessoa, de formaca@atigene. Meme € um termo grego que
significa imitagcdo. No ambiente da internet, o tesa refere ao que viralizou, que se espalhou
rapidamente pelos usuarios, podendo ser um videdjeia, uma frase, por exemplo. Meme é
0 que é copiado ou imitado e se espalha rapidanpetaeinternet. Mascena e Paiva (2015)

dizem que para entender as causas e efeitos déosetibs memes é indispensavel conhecer

16 A matéria foi retirada do ar, no Portal da emiasor

17 0s memes apresentados foram retirados do PorainEoa matéria: ‘Impitiman é meuzovo’ rende memes
redes sociais; confira os melhores. Disponivel emtis://www.revistaforum.com.br/blog/2015/02/impikn-e-
meuzovo-rende-memes-nas-redes-sociais-confira-tsmmes/>Acesso em: fevereiro de 2015.
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trés caracteristicas principais: 1) ndo sao pneiisi2) apenas se reproduzem e 3) sdo passados
adiante por imitagéo.

Além das caracteristicas dos memes - e particutdenes que circularam a partir da
‘ideia doimpeachmenino carnaval de 2015 — considera-se que elesredpo de linguagem
gue se revela como pratica social em forma de texte contém um discurso ou fragmentos
dele. S&o marcas de uma disrupg¢éao, incontrolawadrtia e indeterminada.

No caso desta pesquisa, o0 que detém maior ateheaevidenciacdo da apresentacao
transformada do cartaz que, no contexto de socteeladvias de midiatizacao, se ‘liberta’ do
papel e participa de um territério midiatizado itoghdo valores - tentativamente regulatérios

- que norteiam uma acao coletiva.

Os memes, nesta ambiéncia virtual e interativay&ios como fragmentos
textuais, discursivos, que geram informacdes direteninimalistas, abrindo
perspectivas dialdgicas. A escolha dessa linguagestratégica pois resulta
de uma acgdo coletiva e sua disseminacdo (por d@binié coletiva
(MASCENA; PAIVA, 2015, p.171).

Um dos memes a seguir € com o apresentador dol Mao@nal, William Bonner,
gue em sua finalizacdo no telejornal pronunciarfeaae viralizada (Figura 23). Noutro, a
representacdo de uma galinha falando com uma @XiRiyura 24). Coxinha tornou-se
sinbnimo de pessoa ‘certinha’, ‘arrumadinha’ e, temmos politicos, seria uma pessoa de
posicéo conversadora. (ARAGAO, 2015).

Figura 23 - Meme Willian Bonner Figura 24 - Meme Ei, coxinha.
#impitimanemeuozo #impitimanemeuozo
Fonte: Revista Forum (2015). Fonte: Revista Forum (2015).

Fr /. Ei, coxinha.
aoanoel { & 5 le a &9

A

““hl_;.ﬂ_._ﬂ‘:p' i

#Impitimaémeuzovo

Ao nao explicar o termo, apenas traduzindo-o liteeate, a emissora sugere sobre
seu posicionamento frente ao movimento a favoa@fagla presidenta. Sendo considerado um

golpe por alguns - uma vez que nao haveria razfigdigas para a deposicdo da presidente
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(CORREA, 2015) - estes afirmam que o movimentoipydeachmei) recebe apoio néo oficial
da emissora, sendo a Rede Globo relacionada arditad meme a seguir (Figura 25).

Figura 25 - Meme Olha! A ditadura deixou um ovo!

Fonte: Revista Forurf2015).

Fique Calmo é a traducao do inglés, de Keep Catpressao popular utilizada em
imagens e memes compartilhados na internet. Ohigarae a frase éKeep Calm and Carry
On’ (Fique Calmo e Continue em Frente), datada de,1#8%ra Bratanha, em um contexto
de guerra. Na atualidade, a frase se popularizoé asada com outros contetudos
(SIGINIFICADOS.COM). No caso, Keep Calm and Impi&mé Meuzovo — com um tom que
mistura torcida e humor a frase viralizou na inéergFigura 26).

Figura 26 - Meme Keep calm and impitiman é meuzovo

KEEP
CALM

AND
IMPITIMAN E
MEUZOVO

Fonte: Revista Forum (2015).
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Com os pedidos frequentes de impeachment, algumi$asiantes foram entrevistados
sendo questionados se sabiam quem assumiria, anol@aaida da presidenta Dilma Rousseff.
Alguns responderam que seria Aécio Neves (PSDB-Me&gundo colocado nas elei¢cdes de

2014. O meme com o Batman batendo no rosto do Rebiate a essa questédo. (Figura 27).

Figura 27 - Meme Batman e Robin

Fonte: Revista Forum (2015).

A estratatégia do uso do cartaz com aqueles diZeeesdo desconsiderar a ideia de
impeachment satirizando-a, desmontando pelo riso e rindo &@mlpelo regozijar da
convicagdo da ideia defendida subliminarmente. Bak1997), ao tratar sobre o carnaval,
explica sobre o riso carnavalesco e diz que elal®vanlente, combinando-se nele a negagéo
(aridicularizac&o) e a afirmacéo (o riso de jibifoo riso profundamente universal e assentado
numa concepcao de mundo. E é pelo movimento dadircidacéo discursiva que o cartaz
‘participa’ das manifestagbes contemporaneas, cdily@ado os prazeres e as preocupacoes
de quem o utiliza e cria e de quem consome suamocagéo. Transfigurando-se em atomo,
pixels ou bits o cartaz ndo € consumido na suarialdede apenas, mas € consumida sua

comunicacao, ultrapassando o dominio da cartolina.

3.2.3 Nas Manifestacdes de 15 de Marco de 2015

As manifestacdes de 15 de marco de 2015 — queesanrrem cidades de ao menos
16 Estados, além do Distrito Federal — foram ogdas por alguns Movimentos, entre eles,
Movimento Brasil Livre e 0 Vem Pra Rua, com umatpaue partiu do pedido tlapeachment
da presidenta Dilma Rousseff e apoio a Operacéa laio até a defesa de intervencao militar.

Os cartazes de 2015 a segquir identificam as cqosaa falta delas) e demarcam a

intolerancia. (Figura 28).



Figura 28 - Quadro de fotos de cartazes da maagéstde 15 de margo de 2015

B rFonte: Exame.com (201). Fonte: Carta Capital (2015).

-LUTO
§  PELO FIM A
“DEMOCRACIA

INTERVENCAD
MILITAR JA1

Fonte: Carta Capital (2015).

Fonte: Elisa Ferres/ Terra (2015).

Fonte: Socialista Morena (2015).
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Embora, a principio, tenha uma organizagéo de sxasal, marco de 2015 apresenta,
por detrds, um movimento que tem apoio de pdftidd que faz apresentarem-se alvos mais
definidos, mas, ainda assim, sem um direcionametdm (por vezes, inclusive, sem
conhecimento historico) sobre 0 que se pensa aitegjps temas ‘em cartaz’.

O alvo de protesto é dado: a Presidenta Dilma artidé dos Trabalhadores (PT). A
solicitacao foi exposta, a saida da presidentaadgoce a pauta, ‘a luta contra a corrupcao’,
sendo isto feito, muitas vezes, por meio de xingaose Em um dos cartazes, um jogo de
palavras: ‘Dilma Puta’, donde se pode ler. ‘de umaa’, e, deste modo, nada se diz

efetivamente e muito se expressa sobre intoleraiatieomo a imagem abaixo.

Figura 29 - Bonecos do ex-presidente Lula e dageeta Dilma Rousseff enforcados e
dependurados em um viaduto em Sao Paulo

Fonte: Carta Capital (2015).

Bonecos do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Séw@a presidenta Dilma Rousseff,
enforcados e dependurados em um viaduto em umaecida interior de Sdo Paulo. A
intolerancia presente em alguns cartazes foi raftargqa ambiéncia da rua. Dai, toda atencao e
prudéncia, uma vez que o tempo das manifestacGeencporaneas é delimitado pelos
processos tecnologicos das redes sociais digigiglas na propagacao e avaliagdo das acoes

cujo conjunto de emissores faz agir outros sujelgoglo inicio a acdo na sociedade.

18 O Partido da Social Democracia Brasileira (PS2BYbu, no dia 11 de marco de 2015, uma nota ofoiale
as manifestacbes que ocorreriam no dia 15. Em noRartido afirma se solidarizar com as ‘manifeé&tacde
indignacéo dos brasileiros diante da flagranteattaggdo moral e do desastre econdmico-social proloeyielo
governo Dilma Rousseff’. Defende a livre manifedtagle opinido e direito de expressao, repudia atagqu
explicam que os protestos que ocorrem nas redéssecnas ruas ndo defendem novas eleicbes PSOE.
oficial do PSDB sobre as manifestacdes popularesnsmcadas para o dia 15 de mar¢cd 1l de margo de 2015.
Disponivel em < http://www.psdb.org.br/nota-ofiegdb-sobre-manifestacoes-populares-convocadasspara
dia-15-de-marco/>Acesso em 12 marco de 2015).
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O valor de uso dos cartazes de 2013 reverberou estratégia para as manifestacoes
de 2015. No seu valor de uso, a possibilidade ddimen, no caso, a exigénciaigpeachment
de Dilma Rousseff - que ocorreu em 2016. Aqui,cielza-se a ideia de que o contetudo dos
cartazes de 2013, com todo sistema de signo e kismbjoe os constituiram, pairou na
sociedade, fazendo-se rastro (portanto, indicelllainte que reverberou e eclodiu em 2016.

Outro cartaz, nas manifestagcbes de marco de 20EBnau a atencdo por fazer
referéncia a outro acontecimento. Em janeiro dagjaeb ocorreu um massacre terrorista ao
jornal satirico francés, Charlie Hebdo, resultandonorte de 12 pessoas. A edi¢ao do jornal,
ap0s o0 massacre trazia na capa a foto de Maomantme segurando um cartaz que didia:
suis Charlie’(Eu sou Charlie) e titulada com a frageut est pardonné&(tudo esta perdoado).
(Figura 30).

Figura 30 - Capa de Charlie Hebdo

HARLIE HEBDO

[T
Fonte: Veja/Abril (2015).

Numa referéncia clara a capa do jornal, uma mdaiiés segura seu cartaz que diz:
‘Je suis coxinha’. A frase do cartaz segurado paoié tornou-skashtagnas redes sociais
digitais em apoio ao jornal ou para sinalizar ueféexdo sobre o massacre. Na curta frase, a
manifestante faz uma autorreferéncia de modo deloloct{Cartaz 12).

Cartaz 12 - Je suis Coxinha
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Fonte: Vilmar Bannach/ Futura Press/UOL (2015).

Da mensagem trazida no cartaz, a relagdo de prdadteicom a capa da edigcédo
histérica do jornal francés e a metonimia no sentiel que apresenta um tipo de opinido que
tanto busca fazer agir a classe politica, exigiel@rminadas posturas e encaminhamentos,
guanto fazer assumir a visdo sobre sua propriditthete, buscando, certamente, aderéncia com
0 publico que com a transnominacao se identifique.

Dada a l6gica de midiatizacdo presente a societtattemporanea, rara Sdo as vezes
gue discursos e fatos sao voltados exclusivameamngegrealizacao da sua fungao primeira. Ou
melhor, podem ser concentrados na sua funcdo, gevsteriormente aproveitados como
produtores de imagem. Uma imagem pode fazer comcqda aparicdo do sujeito ou
coletividade a quem esta ligada, gere um reperideianformacdes, fazendo gerar novas
imagens, ou melhor, novas opinides sobre a imaggrem se relaciona, configurando-se numa
representacao - nitida ou opaca, a depender dagdds e estratégias para esta configuracao.

Disto, depreende-se que ap0os 2013 outras manibestaigram, so que transfiguradas.
As que sucederam as jornadas apresentaram-se carpawuta mais bem estabelecida: contra
a administragcdo petista no governo federal. Dest@omquem n&o apoiava as manifestacoes
recebeu o titulo de ‘petralha’ - embora ndo necessante apoiador do Partido dos
Trabalhadores. O termo recebeu seu antbnimo: ‘baxin

Diferentes sujeitos coletivos foram tomados conpirfides polarizadas’: contra ou a
favor do governo petista, contra ou a favor da ipesta Dilma Rousseff. De modo
generalizado, os termos: ‘petralha’ e ‘coxinha’afor entdo incorporados pelos sujeitos
coletivos polarizados e utilizados como caracteénae sustentacdo de um tipo de discurso,

cujo Cartaz 12 sintetiza e sustenta.
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4 O CARTAZ EM MANIFESTAGOES: SUPORTE MARCADOR DA
CIRCULACAO

4.1 O CARTAZ DE MANIFESTACAO

A historia recente do Brasil e do mundo é marcasfanpanifestacdes. Primavera
Arabe no Oriente Médio e norte da Africa, a pat&r2010, Indignados da Espanha em 2011,
Occupy Wall Street em Nova York, no mesmo anopasatias de Junho de 2013 e outras que
se sucederam no Brasil foram manifestacfes desesmtasl por motivos diferentes, mas todas
com um elemento comunicacional comum - além dos das redes sociais para se organizarem

— a presenca do cartaz. (Figura 31).

Figura 31 - Quadro de imagens de manifestacoesmmaraneas pelo mundo

Primavera Arabe/Wikipédia Indignados da Espanha/theatlantic.com Occupy Wall Street/
(2010). (2011). huffingtonpost (2011).

Nelas, o cartaz foi feito no improviso, com uméathina’ prépria de seu portador, feito
em unidade e exclusivamente para o evento. O ustaidaz nas manifestacdes recentes no
Brasil e no mundo evidencia uma necessidade e sejalde expressao para um interlocutor.
No ambito do dizer, o cartaz, ao sustentar uma agems textual ou grafica, apresenta-se como
enunciador, no ambito do fazer o cartaz é condtitairavés de atores sociais que codificam
tais mensagens, planejadas sistematicamente ou nao.

No contexto em estudo, a leitura de um cartaz dese instantanea, pois €
impulsionada pelos processos interacionais nos @sth imerso e aciona a sua circulagdo. Os
sujeitos devem perceber o que o cartaz quer dir@arfragdo de segundo e, portanto, suas
gualidades estéticas sdo secundarias. O cartazigartia sociabilidade das manifestacdes

recentes, midiatizadas, sendo ele também midiatizad
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Observando-se 0 modo classico e contemporaneaydaipar uma manifestacéo e o
uso de suportes comunicacionais, tem-se a seqsrichagens. Uma, de estudantes produzindo
cartazes e faixas para uma manifestacdo organeldaUnido Nacional dos Estudantes
(UNE), no ano de janeiro de 1943 (Figura 32). Nestaarca institucional.

Figura 32 - Foto dos estudantes produzindo car@f@igas para uma manifestacao
organizada pela UNE em janeiro de 1943

Fonte: Roio, Carvalho & Sacchetta (2012).

E outra imagem, de jovens em 2013 na rua, confeanao seus cartazes e sendo

observados. (Figura 33).

Figura 33 - Foto de jovens confeccionando cartaaesia, junho de 2013

Fonte: Romulo de Sousa/G1-AM (013).

O improviso, posi¢cdes pessoais e de pequenos gsdpaorarcas de uma manifestacéo
sem uma organizagao prévia. Quase que de modaduadiycada um expde suas preocupacoes,
reivindicacbes com sua verve expressiva. E o camazartolina € levado as ruas porque:
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rapido, facil e de baixo custo. Na Figura 33 a malte um formato analogo ao de redes, em
gue individuos estao conectados.

4.20 CARTAZ NO PROCESSANTERNACIONAL MIDIATIZADO

Considera-se que o cartaz esta inscrito nos prosé@steracionais das manifestacoes
contemporaneas no Brasil e no mundo, a partir dmtomde usos, praticas e apropriacdes do
apoio de cartolina que percorre as ambiéncias gueoastituiram: a rua/praca, a rede
digital/espaco virtual e a midia tradicional/plateD cartaz é suporte porgue sustenta uma
mensagem e ao se desprender do papel/cartolirda+®y marcador de suas passagens numa
nova ambiéncia comunicacional, assinalada por agfamidiaticas, na performance das ruas,
na movimentacao da internet e na cobertura midia@om a forte presenca da midiatizacao
no processo interacional, os smartphones, as miitjtais e os aplicativos de mensagens
instantaneas permitem, com agilidade, a multipficage textos e imagens, 0s cartazes e seus
conteldos sdo registrados e postados/enviadosndexs ‘para fora’, em acdes
intermidiaticas.

No novo cenario dos meios, publicar significa quassunto do momento’ nao é
somente obra da rotina produtiva da imprensa, nggsaglo pela mistura de veiculos formais,
coletivos informais e individuos que de modo cofabwo, espalham e contam as noticias
(MALINI; ANTOUN, 2013). O conjunto de cartazes wddos em manifestacoes
contemporaneas forma certo tipo de texto que n&eest® as propagam, mas também
constituem uma narrativa sobre elas.

Narrando pelo contetdo que trazem, os cartazesrifa tal como baldes de histérias
em quadrinhos para o didlogo dos personagens, Gtz apresenta seu humor - ou nas
palavras de Bakhtin (1992), sua entonacdo expeessijo matiz revela o valor expresso.
Diferentes formas de representar um baléo de di&ddg o tom a palavra escrita, conforme

explica a Figura 34.
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Figura 34 - Os elementos dos quadrinhos: Os bal®&tQ

% ®s bdlees na Ha

ESTE £ UM BALAD
QUE BNDICA
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Fonte: Akilata (2015).

Embora de natureza diferente das historias em opned;, o cartaz de manifestacéo
também vem para dizer alguma coisa, uns privilegiamtexto, outros a imagem. O cartaz é
uma entidade conceitual (MOLES, 2004) que se apaa constitui sobre 0os mecanismos
enunciativos linguisticos e extralinguisticos.

No Cartaz 13, o desenho da bandeira do Brasieprasentacdo de um carregamento
eletrbnico, como quem faz umiownloaddo ‘progresso’ - palavra presente na bandeira
brasileira.

Cartaz 13 - Em progresso

Iﬁﬁ

Fonte: Esportes Terra (2013).

Por vezes, nos cartazes verifica-se uma ideiasanido € determinado pela posicéo
gue a palavra ocupa na frase, como no cartaz ahaializ: ‘Enfia os 20 centavos no SUS’,
soando como um xingamento dado pela escolha dm venfiar’, em vez, por exemplo de,
‘depositar’. O cartaz se apresenta numa compos$iotégrafica e jornalistica que registra seu
uso e seu contexto. E numa posi¢cao de como queamfanragédo, a manifestante parece expor
a sua prece através do cartaz. (Cartaz 14).
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Cartaz 14 - Enfia os 20 centavos no SUS

Foto: Semilla Luz/ Flickr/OUL (2013).

Em outros cartazes verifica-se uma ideia cujo deiftaseia-se na propria estruturacao
da mensagem. ‘Bem-vindo a Copa das Manifesta¢d&®.Alckmimdead’. ‘Nao Pec. Amém’
€ o conteudo de trés cartazes que lidos na seguéoam como uma oracao, uma prece
(Cartazes 15). ‘Bem-vindo a Copa das Manifestacéediz o primeiro cartaz que traz uma

inferéncia direta a Copa das ConfederacOes, qaeaeads vésperas de acontecer.

[...] a Copa das Confederacdes, que se realizojuaho de 2013, foi
indiscutivelmente o catalizador crucial imediatostde manifestacbes
coletivas, na medida em que foi dramaticamentdizaai® naquele contexto,
0 que estaria em pauta na relacéo entre o Estagmpulacido brasileira, isto
€, quanto o Estado estava investindo na constrdedograndes arenas
esportivas e 0 quanto ndo investia em servicosdquibtie qualidade, sejam
estes o sistema de transporte coletivo, o sisteensadde ou o sistema de
educacao publica (BIRMAN, 2014, p.29).

A Copa vinha acompanhada de uma série de denldemgerfaturamento nas obras
de construcdo dos estadios. O cartaz é tambéntaldida’ para quem vai para a rua. O leitor
se soma aos manifestantes.

Cartazes 15: Bem-vindo a Copa das ManifestacoBse Alckmimdead'. ‘Nao Pec. Amém’



85

BELLARAULISIA. -

i b 11
Tonansr

Eoimesnd il

Fonte: Caio Kenji/G1 (2013).

‘The Alckmim dead’, sonoramente remete ao seriamtteramericano, adaptado dos
quadrinhos para a televisdo, cham&dtee Walking Dead®. Na série, um vice-xerife acorda
de um coma e se descobre em um mundo pés-apamakiietminado por zumbis. Na frase do
cartaz, o nome do govenador de Sdo Paulo, sugetahter, sua morte como representante
publico daquele estado.

‘Nao Pec. Amém.’ — relacdo aos projetos de Ememfsiucional, em especial a Pec
37 que retiraria do Ministério Publico o poder deeistigacao criminal. Sonoramente ‘pec’
igual & peque (do verbo pecar), podendo ser lidwooam ‘ndo ao Projeto’, uma ndo aprovacao
da Emenda, considerada entdo um ato de pecadedotados que nela votassem a favor. E
nao ir as ruas lutar contra ela pode também sercuipa.

O cartaz de manifestacdes (assim como carros defsliras de papel langados no
alto dos prédios, buzinas e pichagbes em murosadoutambém como elemento de uma
propaganda com expressao de frase sintese - coghagasis - e do tipo emocional que visa a
excitar ao maximo as multiddes e é inserido enefatque tomam certo carater carnavalesco,
afirma Tchakhotine (1997). Segundo o0 mesmo ausananifestagdes sdo a mais alta expressao
do dinamismo politico das massas.

A publicidade também foi base para a criacdo déazes, uma vez que alguns
trouxeram, subliminarmente, elementos que compuosealgumas campanhas, podendo-se
observar a movimentagao dos sentidos de uma propagera o de um cartaz e, deste modo,
uma ‘captura’ do sistema de circulacdo e inter@gA@ue ele se inscreve.

19 Desenvolvida por Frank Darabont e baseada na dérguadrinhos de mesmo nome, assinada por Robert
Kirkman, Tony Moore e Charlie Adlard. O titulo dérie refere-se aos sobreviventes, e ndo aos zumibis.
WALKING DEAD BRASIL. Disponivel em: <http://www.thealkingdead.com.br/the-walking-dead/>. Acesso
em: Maio de 2015.
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Quanto aos cartazes das Jornadas de Junho deeapEBjficamente, eles revelam
uma estética particular nas manifestacoes, poisagdam bandeiras de partidos politicos,
sindicatos e outras organizacdes classicas, nem faseas pré-confeccionadas, nem palavras
de ordem e as convocacgdes sao em cima da demardadmo observa Cohn (2014).

Os cartazes em estudo circularam nas ruas, naaswiddicionais e nas midias sociais
digitais, no entanto, a selecdo do material faafaipartir da cobertura jornalistica. Inclusive,
os cartazes foram utilizados também como elemantm & quase sem a presenca de textos -
de matérias e comentarios gerados na internettedzdi, por exemplo, chegou a fazer uma
postagem com o predominio da imagem sobre o teain,fotos de 50 cartazes que ‘foram as
ruas’ nas manifestagcdes pelo Brasil. (Figura 35).

Figura 35 - Print da pagina do G1 com as imagertmadazes das manifestacdes
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Fonte: G1 (2013).

Abaixo de cada foto de cartaz, comentarios dosriosuda rede. Algumas com mais,
outras com menos e outras com comentarios desasivBds 50 imagens, a que mais possui
comentario (53) € a de um homem segurando doiazeat Um menor colado a um cabo de
madeira e que dizia: ‘Cala boca Ronaldo’, outra@manho padrdo de cartolina, pendurado ao
seu pescoco, com a frase: ‘Quando a injusticarsa twtina revolucdo se torna dever'. As
letras escrita com estért€iha cor preta e a Gltima palavra (dever) em vermetimagem

pode ser conferida na Figura 36.

Figura 36 - Print da pagina do G1

20 Neste caso, esténcil € um molde vazado com simliplograficos que por meio da aplicagdo de tatagssol
ou ndo, sobre o corte ou a perfuracdo em papelaiata, ha o preenchimento do contorno vazadomie passa
a tinta.
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“Quando injustica se torna rotina”

obre ““Quando injustica se toma rotina’

MY .c =W

Fonte: G1 (2013).

Embora a escolha para essa pesquisa tenha se gadir da cobertura jornalistica,
registra-se que varios blogs e sites se utilizatamcartazes para alimenta-los naqueles dias
das Jornadas de Junho. O blog do Casseta&Planetgmplo, fez um post com ‘Os melhores

cartazes das manifestagoes.’ (Figura 37).

da manifestacao’
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Figura 37 - Print da pagina do Casseta&Planetaamimagens de ‘Os melhores cartazes

s N

ROUBA,
BRASIL

Fonte: Casseta.com (2013).

O site NaoSalvo.com também usou os cartazes costaqie de seus posts em junho

de 2013. (Figura38).

Figura 38 - Print da pagina do Casseta&Planetaamimagens de
‘Os melhores cartazes da manifestagao’
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Fonte: naosalvo.com.br (2013).

O cartaz foi objeto usado, sendo ressignificadada@osse que se fez dele, sendo
explorado seu conteudo e ou sua imagem de supenpaukel - ndo apenas segurados, mas
erguido, como quem atua, representa, interpraifadala esta sendo enunciada pela mensagem
gue contém a cartolina. Mas, um cartaz ndo é sa@meatolina, € um conceito que se
corporifica e se transfigura.

Os cartazes, além de ilustrarem algumas maténiaalisticas, blogs e sites, também
se constituiram como prova material da circulagigosgntidos gerados nas manifestacdes. Nas
mais contemporaneas, o cartaz parece (res)sungia anais sintético, alguns com as palavras
todas juntas, acompanhadashdshtag(#), cujo conteddo melhor se adequa as midiasisoci
digitais. Observa-se transformada a presenca dazcao Twitter, por exemplo, por meio de
frases sintagmaticas, acompanhadas de # que idamtie permitem o rastro de registro das
manifestacdes, como: #VerasQueUmFilhoTeuNaoFogeALut #vemprarua e

#0OGiganteAcordou. (Cartaz 16 e Figura 39).

Cartaz 16 - Brasil alterou seu status de “deitadmamente em berco espléndido” para
“veras que um filho teu ndo foge a luta”
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Fonte: Léo Pinheiro/Futura Presse/OUL (2013).

Figura 39 - Print de perfil no Twitter conashtagsjue identificam as manifestagdes de
2013
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Fonte: Twitter.com (2013).
Os cartazes que estiveram nas ruas, multiplicaeamas postagens nas redes da
internet e foram também objeto de cobertura jostiedi. Portanto, € um objeto de natureza
midiatizada. O estudo ndo toma fisicamente o cartzgs ele numa posicao de imagem
midiatizada, numa composicdo fotografica e ‘em agé® modo que se pesquisou sobre o
sistema de circulacdo no qual se viabiliza e o @liatenta. E, nesse sistema, o0 suporte
multiplica-se, permanecendo (alterado ou néo), seaspre em tentativa de interacdo com
multiplos receptores e com um interlocutor maigyio — comumente a midia tradicional, a
politicos e a policia.
A partir do conjunto de cartazes e da transformdgdaseus contelddos para a internet,
observa-se a constituicdo de uma ‘hashtagizac&mgsndtica’. Ou seja, a frase antecedida da
cerquillaou jogo da velha (#) torna-se ulmashtago que significa que cada elemento - # mais
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palavra/frase - constitui um sintagma e que jutdaos uma relacado de dependéncia. Pignatari
(2005) afirma que h& dois processos de associagigarizacdo das coisas: por selecdo e por
combinacédo e que os dois formam os eixos paradigprésintagmatico, respectivamente. Diz
ainda que as palavras (e as imagens) se organigaacaido com os dois eixos e que um
sintagma € a reunido de palavras selecionadas l@rasas para expressar uma ideia.

Deste modo, no sintagma, a combinacado entre palderstro de um periodo frasal, e
dependendo do contexto em que sdo empregadasemxdierentes funcdes. Uma palavra
pode ocupar determinada funcdo numa oracao e apaptresentar uma funcdo completamente
diferente.

No contexto digital, uma imagem postada no Facebpokexemplo, acompanhada
de uma palavra ou frase precedida@eiuilla, resulta na ‘titulacdo’ da postagem, combinando
imagem e titulo forma-se o eixo combinatorio, gmatico. Esta tendéncia a sintese interessa,
uma vez que se infere ter nela um ponto de obs@rvagnalise sobre a midiatizacédo e os
processos sociais das Manifestagoes de Junho.

As hashtagse as palavras presentes nos cartazes sinalizamtezam sobre o que
estad sendo comentado no espaco da circulacdoataene fora dela. Na web, estas frases
suscitam possibilidade de vérios sentidos e efafioscontrolaveis, cuja forca esta exatamente
na desarticulacdo entre a I6gica da oferta destasagens e o destino dado pelo que delas se
aproximam/se apropriam - ndo havendo uma instaagisladora, mas circulatoria (FAUSTO
NETO, 2013; 2010). E a oferta é multipla e difusa.

Apresentando-se em contexto midiatizado, o cartam tima interlocucdo em
diferentes circuitos: rua, midia convencional eerétbu contetdo € afetado por l6gicas dessas
ambiéncias. Como elemento de ingresso na manifes@gs ruas, para dizer algo, o cartaz
revela seu valor de uso. Por suas imagens postadtaspartilhadas nas redes sociais digitais,
aparecendo em outra rua, o uso do cartaz vai séndbzado por praticas socio-midiaticas.

E conforme a l6gica em jogo, o conteudo do car&@izsendo adaptado segundo
perspectivas e interesses de quem o confeccionatenta, e em relacdo a um interlocutor
anterior, constituindo-se como ‘resposta’, formdtadialogos fragmentados a partir de um
rastro circulante de sentidos cujo suporte cartamka mais visivel. Uma resposta marcada
pelas redes, como se vé no uso da #, no enunaiatio (ipo Twitter) e outros formatos de

linguagens observaveis nesse novo ambiente.

4.2 CARTAZ MARCADOR
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E na interac&o entre os atores individuais e iniglies midiaticas que o cartaz recebe
e gera sentidos, portanto, ele interpela e é iaekadp - ndo necessariamente de modo
simultaneo — constituindo-se signo. A autoria dansagem que se encontra no cartaz é
assumida por ele mesmo, de modo que se apresaatadd’ no lugar de quem o sustenta/posta,
ganhando/recebendo visibilidade na nova ambiémj@acesso de se fazer manifestagéo.

A constante presenca dos cartazes vistos, lidosspdndidos’ na composicao dos
dizeres dos manifestantes faz das Jornadas de 2018p um acontecimento vivo. E assim
sendo, mesmo quando elas terminaram, as ideiasngargm a pairar, reforcando,
aprofundando e transformando-se, ao modo indienalprocesso de interacao, deixando, em
Seus percursos erraticos, imprevisiveis, um ‘rastoulante’.

Aqui o cartaz € o de manifestacdo contemporaneas gujocessos midiaticos a
constituem, afetando os modos de fazé-la. O qaecesiobservacdo sdo os processos que dao
ambiéncia a esse suporte, tornando-o signo. Psira asr, 0 cartaz precisa ser compartilhado
socialmente - ndo exatamente a cartolina, mast@eeque este suporte traz no seu contetdo.
Ser compartilhado néo significa concordancia ogidade entre seus portadores. O cartaz que
circula € movimento, signo na diferenca, na dispetaentido que promove.

Enquanto signo, o cartaz revela uma consciéndigxoeda realidade, refletida ou
refratada, através de um prisma de significacOee grincipios elaborados socialmente,
adquirindo particularidades diversas, segundo ©dedi da vida da sociedade onde esta
inserido e transformando-se na sequéncia de ddsaneato das suas relacdes. O signo cartaz
emerge no processo de relacdo entre os individatexpelados como sujeitos ativos,
responsivos que ao se utilizarem dele torna-o seipoarcador da circulagao discursiva na qual
esta imerso.

Essas observacdes remetem as relacfes entre kmyuweagleologia. Proveniente de
um trabalho social, sob a forma de investimentsaigido, o0 signo € da ordem do ideoldgico.
Tudo que é ideologico € signo, ndo havendo idealegim signos, diz Bakhtin (1992).
Considerando entdo os cartazes das Manifestacodant® de 2013 como um signo, ele
expressa visdes, posicionamentos e reflete umxtongpresso pela totalidade de discursos
gue exibe. O cartaz se apresenta como uma inteefatte atores individuais, instituicdes
midiaticas e suas causas, cada um coloca-se emlagi@io, a0 mesmo tempo em que é
destacado de si pelo olhar de outros. Na interagiwlo titular de uma fala, o cartaz discursa
ganhando vida.

Cartaz como signo, tem um valor para além de simoedla perspectiva triadica

(PEIRCE, 2005), o cartaz é icone das manifestag@®edo a imagem sintese do que ocorreu
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nas ruas - onde muitos impuseram seu cartaz -s eedas — onde os conteudos de alguns,
tornaram-séhashtags O cartaz é indice pela natureza midiatizada qoaracteriza. Sempre
parte de um discurso responsivo e ativo.

O cartaz simbolo € luta de classes (ndo a marxegpétal e trabalho assalariado, mas
das classificacdes do social, diferenciadas emipragtimagens constituidas sem um discurso
unificador), defesa de uma ideia em fragmentosteDesdo, trabalha-se com a concepcgao de
cartaz signo (talvez incompleto) (Figura 40), psteesuporte apresentar um sentido para além
de si mesmo. Signo circulante, o contetdo do cértastro que também circula na medida em
que, ao ser usado e apropriado, seu sentido é taikpuem diversas reutilizagfes,
compartilhamentos, curtidas e comentérios. A qoedtésigno sera retomada, de modo mais

aprofundado, em capitulo posterior nesta tese.

Figura 40 - Cartaz é signo circulante

icone - imagem sintese das manifestacées

Signo Carta indice — parte de um dialogo responsivo

Fonte: Elaborado pela autora

Por outro lado, o cartaz em acdo busca ocupar @spagna movimentacdo de
visibilidade, para ser consumido e adotado pel@stes. Encoberto pelo objeto de cartolina
esta um sistema de fabricacdo de signos e de sismoé procura assegurar, por meio da sua
presenca nas esferas de visibilidade publica dagestacdes — rua/praca, rede digital/espaco
virtual/midia tradicional/plateia, que os individyalestas ou através destas ambiéncias, o
adotem. Tal sistema dificil de ser verificavel aisificavel traz também a dificuldade de ser
‘lido’ e de se controlar suas possiveis transfodeac

Um signo, diz Debray (1995), como materialidadesBazt pode ser decriptado e nédo
decodificado. A decriptacdo coloca em evidénciaesimas camadas de sentido sobrepostas,
ja a decodificagdo pode chegar a exaustdo. De @acord a concepgdo de Bakhtin (1992), o
essencial na tarefa de decodificacdo, ndo € o meconento de um objeto em si, mas a
compreensao do seu contexto, de como 0 objetodd srcialmente, entendendo-se ai sua

significacdo, o que ele esta propondo, respondpasitiva ou negativamente a esta proposta.
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A compreensdo se da quando o sinal subsume-sgram afirma o autor (BAKHTIN,1992).
O que era apenas um objeto passa a ter, para qabserva, um significado, e assim, ao dele
se aproximar, o objeto Ihe produz algum sentidgmdiormando-se em signo.

A compreensao esta relacionada ao horizonte sdefatido e estabelecido, que
identifica o grupo social e a época a que pertedasmada manifestacdo com cartazes, atores
individuais e instituicdes midiaticas estdo em psso de compreender, fazendo corresponder
uma série de outras apari¢des, formando uma réplicampreensao € uma forma de dialogo,
€ pbr a palavra a uma contra palavra. O ato de @@nger traz em si também um acento de
valor apreciativo. E & apreciacdo com sua ambiénesse deve o papel criador nas mudancas
de significacdo dadas aos enunciados contidosimersn das manifestacdes, cujo cartaz é um
dos registros.

A signagen! do cartaz ou a sua particularidade enquanto sigt#p sobretudo, na sua
capacidade de ‘agir’ e/ou ‘fazer agir’ alterandoedacdes entre os individuos ingressantes nas
manifestacbes — 0s que foram as ruas e ou partiaipabservaram nas redes digitais — sendo
elemento e processo de acoplamento entre produg@eecao, constituindo-se como espaco
de pregnancia (FAUSTO NETO, 2013) e promovendo diddgo’ polifonico (BAKHTIN,
1997). Pelo cartaz é possivel capturar as intesagi@iatizadas efetuadas entre individuos e
instituicdes que no diadlogo se inscrevem e sendisém.

O cartaz € signo em si (icone, indice e simbolaosado socialmente, recebendo

sentidos quando em movimento na circulagao.

21 Signagem é um termo utilizado por Pignatari (1@8%e referir as especificidades que delineiansigno de
caracteristicas singulares. O termo serd melhbalttado no capitulo seguinte.
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5 SOBRE O PROCESSO DE SIGNAGEM E ASAMBIENCIAS DO CARTAZ

O objeto cartaz é originalmente comunicacional taraimente transversal, uma vez
gue ele possibilita miradas de perspectivas vasiadsua utilizacdo na publicidade, questbes
relacionadas ao design das artes nele impressapresenca em momentos historicos...

O tensionamento muatuo de tais perspectivas devepreeluzido para o
desentranhamento de questfes comunicacionaigra S#estilados” a partir
de cotejos entre visadas diferenciadas — que sem asriscam ficar
acantonadas em seus modos de olhar e perguntaci@imdas”. E relevante
para a area que tais perspectivas possam se peowebe “interpretacfes
concorrentes” (CAMPBELL, 2005, p.7). (BRAGA, 2012214).

Braga (2004) instrui para um posicionamento quéurel problemas e dificuldades
gerados pela escolha de pesquisa, que desenviivansente a propria preferéncia, indo além
de uma defesa argumentativa contra outras opc¢pessebilidades. Estes direcionamentos do
autor sao capitais para a busca de uma melhoingldida comunicagao - campo de fronteiras
gue solicita o desentranhamento do objeto a seupszsio.

Para o movimento do desentranhar, acredita-se sé@tasa aproximag¢ao com
autores e teorias que possam oferecer maior iitididade ao objeto constituido em
perspectivas concorrentes a Linha de Pesquisa tVad@@o e Processos Sociais, buscando
valorizar a diversidade de olhares e o dialogoib@@snento entre os diferentes angulos e

experiéncias metodoldgicas.

5.1 SoOBRE OOBJETOCARTAZ

Moles (2004) é o autor que permite nesta tese umeepcao mais técnica sobre o
cartaz, seu uso e funcdo. O autor escreveu sotwesegorte a partir de uma perspectiva
publicitaria, econémica e psicoldgica apontand@ gaa presenca marcante no espaco urbano.
Expondo um conteudo funcional e estético, estuqamiodiferentes areas, com aspiracdes
diferentes, o autor pontua sobre a perspectiva omacional e faz uma andlise de
convergéncia desta diversificacdo do olhar solmai@az.

Diante deste objeto complexo, escolher um foconglestigacédo, desenvolver uma
concepcao que pudesse ser util aos estudos entiradéo foi a dificuldade que se impés. O
cartaz em estudo é o de manifestacéo, que é diéederde propaganda em termos estéticos e
de seu propésito. No estudo, o foco é o cartaz algfestacdo contemporanea, como ja dito,

feito a mao, em unidade e com mensagens curtavédimais. Em uma perspectiva diferente
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desta tese, Moles (2004) possibilita calibrar esttido com concepg¢des concorrentes que
favorecem ainda mais o esclarecimento sobre o mlgetpirico e produzem resultados
permitindo as articulagdes conceituais necess@RAGA, 2012).

Na compreensao dessa tese, o0 cartaz €, por pansiyporte de papel cartolina, mas
a cartolina ndo é em si um cartaz. Para ele sdittiné preciso um conteddo com ou sem
ilustracBes ou fotografias e ser afixado em esplc@assagem/espaco publico. Cartaz é,
portanto, uma ideia, um conceito que, em contegtodliatizacdo, se desprende ainda mais
do papel e se virtualiza, podendo-se revelar: atérantolina), pixel (fotografia) ou bits
(hashtag.

Na abordagem de Moles (2004), o cartaz € um medocquatrasta com o cinzento e
descorado das paisagens urbanas com locais déidix@igponiveis ou ndo (quando ha
sobreposicao), e faz solicitacdes a partir da toiggto de um mosaico desordenado, apelativo
e colorido. E neste aparente caos, o cartaz paremabrir, além das paredes, as regras que
obedecem e que séo interessantes de serem obsedes@bertas.

Ja cartaz de manifestacdo ndo é, comumente, seshveg® paredes das ruas, mas
ganha movimento junto ao manifestante que sai @mbalao de dialogo’ para se expressar.
Este movimento também esté relacionado ao cirmtiéoacional que o suporte participa ao ‘ir’
as manifestacdes nas ruas e depois se tornar inregemrades sociais digitais ou seus conteudos
virarem hashtags O cartaz surge como grande ator encenando oizeuklo sistema de
signos e simbolos que o constitui a0 mesmo tempaj@enfaz gerar uma maior e mais
sinalizada movimentacao social destes, a paréstiulos produzidos inicialmente pela midia
- jornalistica e publicitaria, no caso deste estudo

As manifestacdes, configurando-se em concentrag@@shas ou piquetes sdo uma
forma de acdo de um conjunto de pessoas em favamdecausa ou contra algo ou alguém.
Uma forma de avaliar seu éxito é apontando o nuneeparticipantes. Com temas relacionados
a politica, a economia e/ou a sociedade, trazeaviza de ordem e cartazes.

Pensando no cartaz publicitario, ele comporta umecmlo semantico e funcional, diz
algo para promover a venda de alguma coisa: obgétasideias, e cria uma relacao utilitaria
entre o emissor e o consumidor. O cartaz de maag@éss de rua condensa relacdes dialdgicas
entre instituicdes, midia e os atores sociais emasd. No caso dos cartazes das manifestagdes,
a publicidade incide sobre as suas producdes deagens, mas apresenta natureza diferente
da relacdo de consumo mercadologico classico.

Usualmente de papel e colocados em locais pulpias propagar informacdes com

apelo visual, os cartazes de propaganda sao mei@®rdunicacdo que apresentam valor
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histérico - como meio de divulgacdo de movimentolitipos ou artisticos -, e valor estético,
uma vez gue seu conteudo ndo mais atualizado @xpairplo, colado na parede de um quarto
para ornamentar. Neste caso, o cartaz é chamaufiste por se apresentar como uma peca de

valor artistico.

Isso implica uma vida util do cartaz na sociedatiega 0 momento em que
ele perdeu toda a sua forca, em que o seu sewiidlatdiramente extraido
como liméo que se espremeu. O cartaz cumpriu sigadd,i deve ser renovado.
Mas pode ser que ele ainda subsista materialmgatalmente manchado,
rasgado, sujo, esquecido, constitua um novo elengmtambiente urbano,
adquira uma poesia de situacdo, lembrando maia @xsténcia que o seu
conteudo. (MOLES, 2004, p.28).

Moles (2004) escreve sobre o cartaz no meio urb@agerspectiva da psicologia
guanto aos efeitos das suas utilizacdes e dasvauas funcdes na cidade - que sdo as que

seguem.
* Informacgdo — o ponto de partida de um cartaz. inéoy divulgar uma ideia.

* Propaganda e Publicidade — como instrumento paraeccer e para seduzir, e, de
acordo com aquele autor, o cartaz é alheio a sessdom diferentes abordagens,

podendo ser produzido pelo mesmo cartazista.

* Funcdo educadora — o cartaz €, na sociedade uroabta,aos muros povoados de
imagens, as vitrines das lojas e ao jornal, eleméatautoformacédo do individuo pela

contemplagcdo — chamada de autodidaxia.

* Funcgéo de ambiéncia — o cartaz se liga ao prockssealizacdo, ndo obedecendo a um

plano preestabelecido e ndo possuindo um estijotadia a sua colocacéao.

* Funcéao estética — nesta funcéo o cartaz evoca immagemorizadas e nesta evocacao
atrai uma série de sentidos que Ihe constituemampo estético superposto ao campo
semantico. Enfeiando ou enfeitando a cidade, utazgode, pela beleza/ou feiura,

desempenhar, em relacdo a massa social, outrq p#prldaquilo que ele tem a dizer.

* Funcéao criadora — o0 cartaz, como um mecanismo @idrio e de propaganda, cria
desejos, transformando-os em necessidades ajudaavianentar o mecanismo de

consumao.
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5.1.1 Comunicacéo e valor politico-estético

O cartaz é, portanto, parte de um processo de doagdo. Ele diz algo pontual
compreendido mais facilmente, por quem tem o cénids seu conteddo. Moles (2004) refere-
se ao cartaz publicitario, pensados e elaboradosma agéncia, um profissional da area de
publicidade e por um design (a quem ele se retar®cartazista). No caso desta pesquisa, ela
se volta para o cartaz produzido manualmente, coutgs imagens, com frases curtas,
confeccionado uma Unica vez para ‘ir as ruas’, arao a verve expressiva de quem o sustenta.

Embora a natureza do cartaz em Moles (2004) sfgeedie da natureza dos cartazes
presentes nesta investigacdo, € possivel idemjifesa certa medida, as mesmas funcdes
apontadas por aquele autor. No cartaz confeccionslmialmente para uma manifestacédo
popular hd uma ideia a ser difundida (funcédo derimécéo), alguns, com frases imperativas,
buscam convencer, chamar (fungéo de propaganda) eStes conteldos o cartaz ensina, uma
vez que nele ha a formacdo de uma ideia (funcdcaeldua), formata a ambiéncia do
acontecimento na rua, sendo uma marca (funcéo b&aom) que orna (funcao estética). Ao
ornar, o cartaz ndo somente sinaliza, mas ganlanadnteracdo entre os manifestantes e ou
usuarios das redes, ‘desfila’ nas avenidas ¢imatines.criando o desejo (funcéo criadora) de
participar ou de contemplar o seu enredo.

E na perspectiva deste estudo, o cartaz também guporte de agitacdo politica,
propaganda e mais tarde, de memaria. Ao agitamipeecircular causas, resisténcias, combates
apresentando-se como ideia grafica e elemento aeirgoacdo. Alguns cartazes politicos
datados formam narrativas visuais de momentosrlisgd Deste modo, acrescenta-se as
funcdes do cartaz apresentadas por Moles (20@sh)céd de registro e memoria.

Funcdo de registro e memoéria- ao ornar, com sua funcdo estética, o cartaz se
apresenta como memento grafico de um tempo histalie um momento vivido ou sabido.
Supde-se que ao utilizar um cartaz de agitacatqaotiomo objeto de decoracdo compreende-
se minimamente seu significado historico.

Entdo, diante da observacdo da posse e a trang@omedeste suporte nas
Manifestacfes de Junho de 2013 no Brasil, compessadeus processos interacionais através
da concepc¢ao de midiatizacdo. Das tentativas deergfiar as Jornadas, o suporte cartaz pode

ser um objeto de estudo privilegiado uma vez que:

O cartaz quer ser explicito e, por issxpressionista[..] E, pois,
expressionist@m sua esséncia, existe para dizgra exprimir algo do real
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mais que o real; o “expressionismo” é a sua lej.Hsse expressionismo lhe
confere um critério de valor estético e os elenmgewi® uma teoria de sua
realizacao. (MOLES, 2004, p. 54) [grifo do autor].

O valor politico-estético do cartaz pode ser oleswy por exemplo, no trabalho de
Ygor Marotta que em 2009 comecou a escrever, pgasde Sao Paulo, “Mais amor por favor”
(Cartaz 17). Segundo o artista, sua pretensédemraneio a agressividade, indiferenca e alta
velocidade impressas no cotidiano paulistano, dtspa atencdo das pessoas para 0 amor.
Apos o inicio deste trabalho nas ruas, a frasécaepke na internet e se tornou inspiracéo para
todo o trabalho artistico de Marotta, que colocfnase em cartaz e ja imprimiu mais de 20 mil
posteres distribuido em varias cidades do Brakilmundo. Em 2012, iniciaram-se as colagens
coletivas, sendo um encontro com pessoas que ap@aovimento e que juntos definem a

rota para espalharem os cartazes pela rua. (MARQZUZES).

Cartaz 17: Mais amor por favor

Fonte: ygormarotta.com (2016).

O objeto cartaz apresenta-se com fun¢bes varidtasntanto, o que os unifica é a
finalidade de exibir e expressar-se. Quanto dsistd dos contetudos de cartazes, Moles (2004)
explica que tem a ver com a arte de dizer algonsel forma, mudar o sentido ou aplicacao
das palavras para dar a mensagem suavidade, attalal impacto. Se considera-se o contetudo
deste suporte, a voz de quem o sustenta, a ésdilestta relacionada a ‘verve expressiva’. O
autor ainda ensina que nesta configuracao expegsstvidentificam duas figuras retoricas.
Uma, relativa as figuras de palavras que trabali@mo sentido dos vocabulos ou sua posi¢cao
na frase. Outra, referem-se as figuras de ideiagepousam na informagéo e estruturagdo da

mensagem. No caso dos cartazes das manifestacd@%jeo cartaz com a mensagem: ‘enfia
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0s 20 centavos no SUS’ é um exemplo do primeiro,caga posicdo da palavra na frase e sua
sonoridade (SUS) constituem uma figura retéricac&ttaz com o contetdo do tipo: ‘Feliciano,
me da um atestado que hoje acordei meio viadaguaa de ideia revela-se no raciocinio
presente na informacéo e estruturacao da mensagem.

O cartaz é constituido no desejo de dizer alggpgualguém foi conhecido/percebido
e, 0 que se conhece/percebe é o rastro do outnéralgue também desejou se expressar.
Portanto, o cartaz pode ser compreendido como reaprassiva de um dialogo subliminar em

andamento, com valor politico-estético.

5.2 O CARTAZ: SIGNO, INTERACAO E DIALOGISMO

E na interacdo entre os individuos onde o cartagosstitui signo, recebe e gera
sentidos e que seu conteudo ganha novos signiBaamdirmados ou remodelados. O signo é
decodificado, o sinal € reconhecido. O sinal € emtédade de contetudo imutavel, ndo pode
substituir, nem refletir, nem refratar nada, cdostapenas um instrumento técnico para
designar este ou aquele objeto, ou este ou ageaheegimento.

O que é visto € um sinal, um objeto de certas taniaticas ndo conhecidas ou
significativas para quem o observa. Decodificag edtelado a compreensdo de quem se
aproxima do signo, do olhar do observador, de smizdnte contemporaneo e de seus
instrumentos materiais e culturais que determinaapgrcepcao e expressao do mundo.

Das concepcdes de signo destacam-se as de PduiexCE, 2005) (SANTAELLA,
NOTH, 2004) (SANTAELLA, 1994). Seguindo este pemsadigno € algo que representa
alguma coisa para alguém e em que se correlacit@arautros elementos. O signo em Peirce
apresenta uma relagéo triddieepresentamem ou sign@ue é a maneira que ‘algo’ esta
representadopbjeto, coisa que € representada;ingerpretante, como este ‘algo’ sera
interpretado. As principais divisbes de signo fepiar este pensador norte-americano também
séo trés, estdao em relacdo ao objeto representadilarme sua vinculagdo com o referente e
nao existem de maneira separada. Sao elas: idodegs e simbolos.

fcone — possui relacéo direta de semelhanca entre o signsignificado. Fotografias
e estatuas, por exemplo, sdo representacdes doetssja, 0 signo estéd préximo do significado
por relacdo direta.

indice — os signos indiciais néo revelam diretamentguoifitado, mas s&o vistos em

relacdo ao significante. Peirce exemplifica condeia de fumaca como indice de fogo. ‘O
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indice permite que o significado seja deduzido rticio encontrado’ (MARTINO, 2009,
p.115).

Simbolos— néo guarda relacdo com o significado, € umga&elde convencao com o
objeto, dependendo assim do significante paraesodificado, compreendido. A convencao
do simbolo é sustentada culturalmente.

A acdo do signo € a de ser interpretado, gerarutnd gigno que gerara outro, num
movimento similar ao das coisas vivas, ensinamde#ate Noth (2004) sobre o signo em
Peirce (2005). E processo de semiose esta cordiheligifinita de signos se desenrolando em
outros, aproximando-se a objeto dinamico e cujarkepara compreendé-lo é difusa.

Se o cartaz sugere mais do que diz, ele é poricidiinferencial. Para compreendé-
lo é judicioso entender o seu contexto, as espglafies dos codigos compartilhados em seu
uso dentro de episddios concretos. Entende-s@ntoyio cartaz como signo de caracteristicas
singulares e que tem um valor para além de si me&partir da perspectiva triadica (PEIRCE,
2005) afirma-se que o tipo de cartaz em estudo é:

- iconedas manifestacdes sendo a imagem sintese do quelwoas ruas - onde
muitos impuseram seu cartaz -, e nas redes — andenteudos de alguns cartazes
tornaram-sdashtags

- indice pela natureza midiatizada que o caracteriza, seadpre, parte de um
discurso responsivo, ativo. E metonimico na memaagée carrega, uma vez que
esta implica numa outra, anterior e, ambas possigagdo mutua, embora
midiaticamente dispersas.

- simbolotornou-se uma entidade figurativa reconhecivdutiee defesa de uma

ideia quando justaposto as manifestacoes.

Com sua mensagem, o cartaz apresenta a sua caeadeddagir' e ‘fazer agir’
afetando as relacdes entre os individuos. O catazomente ‘fala’, mas falando realiza atos
sociais tais como o ingresso nas manifestacdegyaasnas redes, nas midias tradicionais) e
o ‘dialogo’ que faz circular. Neste contexto, irssee a compreensao de sociossemidtica. Esta
compreende a linguagem para além de simples mersage circulam entre emissores e
receptores, procurando captar as interacdes etstwadn a ajuda do discurso entre 0s sujeitos
individuais ou coletivos que nele se inscrevema®nmbecem. Considerar o discurso como

espaco de interagéo proporciona uma abordagenoddg;des de existéncia da sociedade e de
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exercicio do poder (LANDOWSKI, 1992). E €, destadmayjue se aproxime
este autor de Bakhtin que diz

[...] ndo basta colocar face a face duoisno sapiengjuaisquer para que 0s
signos se constituam. E fundamental que esses inidigiduos estejam

socialmente organizados, que formem um grupo (umdade social) s6

assim um sistema de signos pode constituir-se2(¥9295).

De acordo com este autor, 0s signos s6 emergenodesso de interacdo entre uma
consciéncia individual e outra. A consciéncia séosea consciéncia, quando se impregna de
conteudo ideologico (portanto, semiotico) no preocede interacdo social.

Esta visdo de signo em Bakhtin € diferente em euma vez que na perspectiva
deste pensador o signo se constitui na relagépratante x objeto cujas manifestagdes estao
associadas a estados mentais, que ndo sdo signusndo-os apenas quando postos no
movimento de processo semibtico (VERON, 2013), enceiridade. Dos processos da
consciéncia — lugar onde interagem formas de pesrg@am Peirce aponta trés modalidades de
operacgéo do pensamento-signo que se processamenés (BANTAELLA, 1994), sao elas:
primeridade, qualidade da consciéncia imediadarundidade qualidade encarnada, sentida
numa mateéria terceiridade, pensamento em signo, relacao signo e interpretantseja, em
Peirce (2005), o signo se constitui na relacddalicem o individuo e para Bakhtin (1992),
somente na relacao entre individuos organizadoalswmnte.

No entanto, dois pontos parecem aproximar os awisgrores, um é o valor do signo
estar além do objeto que ele representa. San(aébd, p.58) explica sobre a compreenséao de
signo a partir de Peirce (2005): “O signo € umaaque representa uma outra coisa: seu objeto.
Ele s6 pode funcionar como signo se carregar exder ple representar, substituir uma coisa
diferente dele. Ora, o signo ndo é o objeto. EEnap esta no lugar do objeto.” J& Clark e
Holquist (1998, p. 245) apontam sobre o conceitdhtdgiano de signo dizendo que este “é
sempre uma unidade inseparavel composta de dutes:pama marca, que € apenas um
indicador, o significante, e um conceito, que énassdicado, um significado”, e este, dado a
partir do que socialmente é compartilhado.

A outra aproximacao entre os tedricos refere-senaepcao de signo vivo, frente a
interacdo que Ihe produz movimento. Bakhtin (198#)preende que na interacdo entre os
sujeitos em sociedade o signo ganha vida. Peififgh§2ao abordar a acédo de ser interpretado

como movimento auto-gerativo do signo, conferertftzimento, portanto vida.



102

Para Bakhtin (1992), o dominio do signo esta nerasfa ideologia,
e neste dominio existem representacfes, simbolagoses, foérmulas
cientificas, juridicas. Cada signo ideoldgico éfumgmento material da realidade, cujo signo
e reflexo. Compreender um signo consiste em ap@¥imde outro ja conhecido. A
compreensao € uma resposta a um signo por meiatde &m Peirce este processo de um
signo gerando outro seria o que ele chama de semi@®mo ja foi referido. Pensa-se este
processo na forma de um dialogo e o sendo compésseacialmente de signos. Entédo, o que
Peirce (2005) chama de semiose aproxima-se do akieiB (1997) denomina dialogismo ou
polifonia. Clark e Holquist (op.cit., p.261) dizegque “o0 que Bakhtin chama ‘polifonia’ é
simplesmente aquele fendmeno cujo outro nome veen dialogismo.” Quanto as concepgdes
de Bakhtin e Peirce, Santaella e Noth (2004, p.it@B3am a possibilidade desta aproximacao,
‘0 principio dialdgico de Bakhtin aponta para pel@d surpreendentes com Peirce, que
descreve o processo de semiose como dialogo itimita

Para Bakhtin, o dialogismo estd na brecha entie sisiemas de valores entre eu e 0

outro. Sobre esta concepcéao do autor, Clark e liktlguplicam que

Ha um conjunto de valores que eu aplico por mimnneea mim mesmo e 0
outro que eu aplico a todos os outros que naowsdeles, por sua vez, fazem
a mesma distingdo entre si préprios e os outraza Brecha entre os dois
sistemas de valores esta 0 espaco onde o didlmggréndo em seu nivel mais
profundo. Além do mais, semelhante arranjo constitio s6é uma
arquitetbnica do valor, mas também uma politicapessso relacionar-me
como um déspota com 0s outros, isto é, de manaimpletamente
monologica, ou posso relacionar-me de forma dertioar@u seja, polifénica
ou dialogicamente. (1998, p.261).

A partir desta perspectiva, entende-se que vales& em jogo na comunicagao/
interacdo. Estes valores sdo compartilhados eoteadds por meio da linguagem que é
instancia que organiza o trabalho enunciativo dgeites em producdo e em recepcao
(FAUSTO NETO, 2013). E, deste modo, Ferreira (20diB)ere que € na circulacéo inter e
intramidiatica onde se é possivel observar cordames e rupturas em termos de valores, num
processo acionado pela semiose.

O dialogismo mostra que nenhum texto é autbnom@leamente. A concepcéao de
dialogismo de Bakthin (1997) considera que o didlsg constitui por meio de uma teoria da
dialogizacgéo interna do discurso. As palavras s@mpre e inevitavelmente, as palavras dos
outros, em interagdo com a nossa palavra. Todarrpaka carregada, ocupada, habitada,

atravessada pelos discursos nos quais viveu ssigresia socialmente sustentada. Sempre sob
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as palavras, “outras palavras” foram ditas. Aqudsetifica a polifonia de todo
discurso, através da qual a analise pode tentapeear indicios destac
vozes.

Compreende-se entdo que o signo resulta de umd@adovisivel’ entre individuos
socialmente organizados e em processo de interagadp por isto marcado pelo horizonte
social de uma época e de um grupo social determimml entanto, 0 signo nao é determinado
apenas pelas formas da interacao social, mas ta@lp&ho conteldo que apresenta e pelo seu
valor, que afeta o conteudo. Bakhtin (1992) expjiea 0os signos tém valor social e apresentam
um indice deste valor, com caracteristicas ideol&gicom pretensdo ao consenso - sendo em
nome dele que os indices se exteriorizam no mhigedlogico. Cada grupo social se apropria
do signo conforme seu indice de valor. E diantpaksibilidade de entrecruzamento destes
indices, pode-se afirmar a sua plurivaléncia, vdede e mobilidade. Entdo, ao mesmo tempo
em que o signo reflete o objeto o qual represettgpodera deforma-lo, refrata-lo, haja vista
gue o objeto ndo tem total dominio sobre o signo.

O cartaz é signo que representa, em parte, asestagbes contemporaneas e elas se
mostram multifacetadas, com interpretacdes varia@asendimentos dispersos. O cartaz signo
congrega em si as caracteristicas do que represamdo usado e apropriado conforme a
intencdo de quem o porta. Sem um comando centtalidas manifestacées sobre o uso e
apropriacdo do cartaz, ele, deste modo, como eeeréiiks (2014), pode dizer tudo e nada,
cabendo a quem se aproxima oferecer uma sintes¢éhgueareca adequada. Diferente da
proposicdo categorica do autor (tudo/nada), nesbalho, o signo cartaz diz algumas coisas

gue aqui foram possiveis registrar, segundo asgies e propdsitos de quem o realizou.

5.3 CARTAZ: SIGNO EDISCURSO

Entende-se entdo que o0s signos nao existem foneldgdes sociais, estando dentro
do tempo e da historia. A producéo dos signos lggidla a vida social e o discurso € uma
producdo gerada a partir dos signos, € texto prddem um lugar especifico que carrega as
marcas das condi¢cdes de producéo. “As palavrasigoss, o pensamento sdo dotados de
vinculos sociais; o discurso € a manifestacdo dedseulos na comunicagdo” (MARTINO,
2009, p.122).

Numa rede interdiscursiva de producéo social dédgerconstitui-se uma semiose
discursiva. Verén (2005) vai ensinar que analisémalica um certo dispositivo que é
fragmento de tecido semiético ‘arrancado’ do flwe producéo social de sentido. O cartaz
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como dispositivo extraido das manifestacfes pasgyiga € um nuclec
semantico polissémico, seu conteddo, um ‘rosamosentidos multiplos €
sintagmaticos.

Gerado a partir do signo, o discurso é o conjustpehsamentos de uma sociedade
resultante da relac&o entre signo e condi¢cdesatlipdio especificas. Veron (2005) afirma que
para que algo seja designado como condicéo de gdodie um discurso ou de um tipo de
discurso, é preciso que tenha deixado rastrossooidio. Ha discurso no cartaz e nele estédo as
pistas das condi¢cfes de producéo.

O cartaz é suporte no processo de comunicacape@sidiso marcador deste processo.
Como dispositivo € ao mesmo tempo um conjunto denmafidades e de relagdes e interseccdes
com processos sociais e de comunicacao (FERREIRS)2Media as relacdes e é midiatizado

pelo processo comunicacional no qual foi inscrito.

Os processos sociais e de comunicacao incidem ashmaterializacbes, e,
de forma circular, retroagem sobre 0s processomisoe processos de
comunicacao anteriores, requisitando novos esquémasibjetividade, de
acao e acomodacao historica e social. (FERREIR26,20.9).

As logicas do conjunto dos materiais observavessenestudo nao se confundem por
completo com a dos processos interacionais dasfestagdes, no entanto, as constituem e
requerem a compreensao dos novos esquemas apoptadesrreira (2016). Além disso, o
cartaz com sua mensagem é rastro circulante cajuglss que estdo em jogo possibilitam
analise de varias areas, aléem da comunicacac;daie: a linguistica e a politica, para citar
algumas.

O cartaz contém discurso na medida em que apreseatsagens/ideias dos
manifestantes. E € estratégia uma vez que € syfaniiitando sua captura e postagem em rede
social digital. Numa problematica das relacOes teategias do dizer em manifestacbes
contemporaneas, o cartaz atesta nova sensibileladee perspectivas quanto a ressignificacdo
dos modos de interagir nestes contextos.

As relacOes de interacédo sdo do campo da ideia.

A ideia é um acontecimento vivo, que irrompe notpale contato dialogado

entre duas ou varias consciéncias. Neste sentideia é semelhante ao
discurso, com o qual forma uma unidade dialétican@discurso, a ideia quer
ser ouvida, entendida, e “respondida” por outraese@ de outras posicoes.
(BAKHTIN, 1997, p.87).

Deste modo, 0 objeto cartaz, neste estudo, relewa®o signo de identificacdo de

um processo de interacdo midiatizada. E sintesenmiéenica de um momento historico, ndo
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é um signo inerte e se constitui de palavras, $rasienbolos graficos... E
materializacdo de dizeres (como os baldes dasridistém Quadrinhos)
orientados por uma intencionalidade. Vale dizer, ggemudam os valores
das variaveis postuladas como condi¢cdes de prodagdiscurso também muda.

Se, como j& foi abordado, ha defasagem na circulagi@nto a analise dos discursos
somente pode materializar-se sob a forma da difaremtre producdo e os efeitos dos
discursos. Circulacdo € uma relacdo interdiscusivi@e producéo e reconhecimento e a
defasagem ou desvio é uma diferenca interdiscusiuatitutiva da circulacdo. A analise de
discurso € uma andlise de diferencas de valores.di®sursos sociais sdo sempre
produzidos/recebidos dentro de uma rede complexateteleterminacdo (FERREIRA, 2016).

Neste contexto de midiatizacdo, o cartaz de madagae, que se expbe entre a
rua/midia/rede é signo, apresentando um valor plna de si mesmo, ganhando vida e
movimento na interacdo e sendo avaliados. Bakh#if{) aborda que tudo que é ideoldgico é
signo, ndo havendo ideologia sem ele e tudo qukeadgico tem uma relacdo forte com a
subjetividade humana, todo signo esta sujeito aitérios de avaliacdo ideoldgica, isto €,
verdadeiro, falso, correto, justificado, bom, etc.

Os modos de usos e apropriacdes dos cartazes bandar2013, especificamente, s&o
indiciais para verificagdo e analise no campo dhtig® sobre que signos estdo sendo
compartilhados socialmente. Tal compreenséo podecessada a partir da observacdo de
como se dao o0s processos interacionais na sociedatimporanea, de modo a, mesmo diante
da dispersdo que caracteriza as passeatas emgagsnaontrar certa unicidade sobre o que
esta sendo expresso. A multiplicidade de usosexatizm cartaz corresponde a singularidade
dos modos interacionais (também sociais e poljtidese fazer manifestacdes nestes tempos.

E observado um ndmero de sujeitos que desenvolVesnneesmos suas proprias
marcas — fazendo curadoria de sua imagem onlinenseetizando via midias sociais e
produzindo conteGdos e usando novas plataformda,se ‘eu como marc#. E quando se
observa a ida dos cartazes ‘a rua’, o ‘eu como ahaecrevela na medida em que cada cartaz
esta sustentado por uma pessoa, sem identificacémd procedéncia institucional. Como se
cada individuo sustentasse o seu préprio dizeisekdotografado e postado no Facebook ou
Twitter, este cartaz sem tal origem institucioredlrdda, demarca o acento apreciativo de quem
dele se apropria/se aproxima e ndo exatamenteete g@riou, portanto, varias marcas, signos

estdo impregnados neste processo.

22 Esta é uma ideia apontada por CARNEIRO. Disporgwel http://www.plannch.com.br/blog/a-era-das-me-
brands-novo-fenomeno-de-marcas-e-negocios-protzaoos-por-pessoashcesso em: abril de 2015.
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Foi dito no inicio deste estudo que o conjunto dagazes das
manifestagbes contemporaneas ndo somente as pmopegao também
participa de suas narrativas, deste modo entengieese cartaz possibilita uma interacdo social
ao mesmo tempo em que por ele se constitui signqudnto signo, o cartaz revela uma
consciéncia, reflexo da realidade, refletida ovatafla, através do prisma das significacdes e
de principios elaborados socialmente, adquirindtiqudaridades diversas, segundo condi¢des
do momento historico e da vida da sociedade onderesrido, transformando-se na sequéncia

de desenvolvimento das suas interacdes.

5.4 CARTAZ: SIGNAGEM E INTERACAO

Pignatari (1984) utiliza o termo signagem para séerir as especificidades
delineadoras de um signo de caracteristicas sirggubeaponta as especificidades da linguagem
da televisdo. Trazendo o autor para este estudernmo é usado aqui para expressar as
particularidades do cartaz dentro do processo dmigizacao e interacdo nas manifestacoes
contemporaneas. Sendo privilegiadamente um objetoucicacional, o cartaz permite a
evidenciagcdo de sua linguagem signica ou de snagegn. Esta signagem no cartaz serve a
este estudo como método para se chegar ao obggtrab do trabalho que é apontar o cartaz
como um dispositivo de captura de processos delag@o nas manifestacdes contemporaneas.
Pignatari (1984), pautando-se em Peirce, diz qudrgs de um signo esta outro signo e que
este é constituido na relagdo. Infere-se, portantmrtir desta ideia, a presenca de multiplos
interlocutores na formacédo das mensagens que ti@taz, identificando uma formacgao
dialégica na sua circulacéo e apontando para segsgsos de signagem, que a partir do seu
ingresso nas manifestacdes constitui-se signospel@ de sentido.

Nesta disputa, o signo cartaz faz as marca¢Oesedtislos em jogo, que tanto agregam
guem deles compartilham como delimita a diferenggdeles destoam. As acdes de agregar
ou de delimitar se da no processo de relacdo gabebsce um contexto interacional, que
embora seja 0 espaco de uma “acdo em comum” nécedsariamente harmoénico. (BRAGA,
2013).

Ferrara (2015) entende que a interacdo é uma pmssile, um prognostico
comunicativo de complexas e inusitadas dimensdagais. Interacdo € um espaco e como tal
viabiliza a comunicacéo, sendo seu contexto, reggteencontrados também a espacialidade

midiatica. Comunicacéo é da ordem do movimento, emiade costura, de constru¢do, de
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transi¢cdo, da marcacgao daquilo que se é e de femardia. Comunicar € espac
da diferenca, diz a autora.

No entanto é necessario compreender que

A comunicagédo s6 é possivel na ocorréncia condesiateracfes — trata-se
entdo de perceber ocorréncias e “logicas” dasagdes na pratica social,
como lugar de realizacdo do comunicacional. O vdmano da
comunicacao depende de como tais ocorréncias eakgdo socialmente
produzidas. (BRAGA, 2012b, p.4).
Pela interacdo podem-se entender as mudancasssecias novas formas de
manifestacéo frente a politica. O cartaz é supletmgresso e interacdo nas manifestacoes, e
por ele é possivel pensar em espaco de interagffetjrrsobre o processo comunicativo, a

dindmica relacional e como ela se configura.

5.4.1 Cartaz e Conversacdo em Espaco de Interacdo Publica

O cartaz midiatizado liberta-se do espaco resdatoartolina e interpela os individuos
na rua, na midia tradicional e nas redes digifaasticipando da constituicdo de discursos
individuais e coletivos. O cartaz midiatizado énsigse manifesta explicitamente e, de certo
modo, a revelia de que o porta por primeiro. Exprsa por meio linguistico e extralinguistico,
pelo uso que dele fazem os produtores, os receptoos distribuidores de suas mensagens.
Como produto social de sentido, o signo cartaz@pajado, ocupa espacos apresentando uma
ideia resumo e geralmente mnemonica de um desejanth promessa ou de um vivido
participando da construcao da sociabilidade nasfestacoes contemporanea.

Como signo, o cartaz € linguagem e como tal oatergro de um espaco potencial,
transicional (BELIN, 1999) — como referido anten@nte. Nos multiplos gestos combinados
a cada interacdo, se efetiva a linguagem que esididada nesta area intermediaria
transicional, num espaco potencial porque inteetivlg. E assim, compreende-se também que

[...] l'activité linguistique n'a rien d'une abstiop passive du monde, elle n'est
pas l'ceuvre de sujets-scribes qui noteraient staugement ce qui se passe
autour d'eux: elle s'ancre au contraire dans upora@ctif aux choses qu'on

prend & bras le corps, qu'on met en forme. Il agitghas de connaitre pour
connaitre, il s'agit toujours de connaitre poug,&our agir, rétablir les aires

de jed. (BELIN, 1999, p. 247).

23 A atividade linguistica ndo é uma absorcdo passivanundo,ndo é o trabalho de sujeitos-escribas que
perceberado cuidadosamente o que esta acontecesda esdor, ao contrario, esta absorcao esta adea@m um
uma relacdo ativa com coisas que se formatam rsamosnte. Nao se sabe de saber, é sempre um aebsep
para agir e para restaurar as areas de jogosug¢iaaninha).
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Nas manifestacOes, constituem-se jogos interadom@ntro de um
espaco de tensionamentos ao questionar os atazdeo gstabelecido, de uma
administracdo publica, de um governo. E como jditoi, frente & posse e a transformacéo do
cartaz nas manifestacdes, este se torna signodeterminado pela circunstancia histérica e
social. Revela-se - para quem dele se aproximafepa - como possibilidade de interacéao
e, 0 conjunto dos cartazes se constitui discurse sp transforma em cada episodio
comunicacional no qual esta inserido, no desendalauas interagdes.

Discurso que, ao se transforma, estabelece un@ilddide epistemologica de certo
dominio sobre o0 que se estuda, emergindo a queat&certeza ou imprecisdo defrontada pela
area de estudos da comunicacgdo. “O comunicar @adnacao convocam a informacédo que,
por sua vez, sugere uma realidade, mais insegure aevir, embora mais rica como
possibilidade de experiéncia.” (FERRARA, 2016, p). IFerrara (2016; 2015) apresenta a
comunicacdo como indecisa, entendendo-a como &eeaodhecimento que opera com
“‘intensas movimentacdes” que ndo correspondemtabrigor dos paradigmas conceituais
para a busca de autonomia e identidade para mestaivelecé-la como area cientifica.

Esta questdo da autora soma-se ao que Braga @004ta como espaco de fronteira.
Para este autor, o espaco de fronteira € a ingeffaspaco privilegiado para a construcéo do
campo, evidenciado nao na separacao ou disting®em incidéncias matuas, nao o relegando
a fixar-se no “em construgcdo”, mas em contornossni@m definidos. O espago da
comunicacdo enquanto area do conhecimento se démpgiria caracterizacdo de sua acao,
balizar a diferenca - que somente é dada em relagfoarcando contiguidade e diferenca.
Nesta tese, observa-se que € especialmente nospoode signagem do cartaz que esta a
demarcacdo do comunicacional em relacdo as prosiusgilre as manifestacdes de 2013
abordadas por varios angulos: indices sociologmErspectivas politicas e mobilidade urbana,
por exemplo.

Quanto ao objeto em estudo, quando se referera cstulante diz-se também sobre
0 que é tracado, vestigio em movimento. Quantagao srelaciona-se ao que € distintivo, e ao
distinguir o cartaz interpela e é interpelado. @s$azes utilizados nas Manifestacdes de Junho
de 2013 langcam propostas, ideias, respostas indigad classe politica, a policia e a midia que

as avaliam e também as enunciam, sendo confirmadei@ no processo de interacdo. Via
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cartaz pode ser criada uma relacdo de didlogo eossihilidade de
modificagao/atuagéo constituindo-se a partir disto,espaco de interacao.

Quanto aos métodos de comunicagcao em jogo frenteagestacdes, ha o da midia
tradicional, com objetivos e resultados estratégue natureza informativa, promocional ou
publicitaria, com contetdos de comunicacdo plamsgjapianto a sua producao e circulacao,
situando os eventos aos seus modos e processtes drenciedade/publicos. Outro método é
assistematico, sem planejamento, cuja forca estutomomia dos individuos. Weber (2001)
denomina deSistema de redes de comunicagéanido das redes politicas de comunicacao
compartilhada que combina os dois modos de prodesi@atégica de informacdes. Uneae
politica de comunicacdo instrumentaglativa & comunicacao institucional com objetive
resultados previsiveis. Outrarede politica de comunicacéo dirgt@ssuindo uma dinamica
prépria, sem intervencao direta da outra redeeneforca para intervir nela -, completando-a
de modo a-sistémico e sem acurar um planejamento.

Na rede politica de comunicacdo instrumental ifieath-se as midias
tradicionais/plateia geridas por instituicbes e redomidiaticos. Na rede politica de
comunicacao direta acomodam-se as estratégiasaff@aca e da rede social digital/espaco
virtual. Sendo ambas as redes afetadas constarteeorea pela outra e cujo cartaz se constitui
no ‘entre elas’ - uma vez que traz em si a dinarpiépria de cada rede e se mostra como
elemento responsivo que calibra uma posicdo emaela outra. A comunicacao direta esta
ligada a circulacdo na sua expressao mais aguda,gie suas logicas de producédo ndo sao
reguladas.

Na engrenagem dos dois circuitos na qual se sitoartaz, suas reivindicagdes e
proposicdes sao indicadores (indices) donde safla@ncias a respeito das especificidades
das passeatas de 2013. A comunicacédo alterou o defzer manifestacdes e também de
fazer politica. As tecnologias da comunicacdo e idéormacdo possibilitam a
participacéo/interacéo dos sujeitos para influermoi@s diretamente o fazer administrativo (ou
politico) de modo a ter poténcia de torna-lo malggmico e democratico, com formas diversas
de participacdo, com instrumentos que forcem astpgéo de contas” (ouaacountability)aos
publicos, que evidenciem credibilidade das acoasitucionais, buscando alcancar uma
publicidade forte — como se refere Maia (GOMES; MA2008): ndo somente aquilo que é
trazido a atencdo de todos, mas ao que satisfeasaegras pragmaticas que possibilitam o
debate e a argumentacéao.

Para tanto, é necessario observar os codigos $ingps e extralinguisticos dos

processos interacionais. A comunicacao se utikzeddligos (comunicacéo fraca) e é criadora



110

e transformadora destes (comunicacgao forte), sasdiiferencas entre ela

a escala, a perceptibilidade e intensidade tempOrgjue interessa para _

conhecimento da area € investigar 0 que esta sdratsformado nos processos
comunicacionais observados. Comunicacdo é um mocExial que transforma os codigos.
Na relacdo transformacfes x codigos estd a cong#ieeta diferenca entre as logicas do
processo de producdo e de recepc¢do, indo paraddéroncepcdo de que comunicar seria
codificacdo e decodificacdo e de que seria ruido tuque levasse a transformacdes entre a
partida (codificacéo) e a chegada (decodificacéo).

Braga (2013) evidencia que o entendimento sobrgyodthio se restringe a dominar
regras e ‘gramaticas’, localizando-o em episodéenido transformado na multiplicacdo de
eventos concretos de interacao social, cujo enéoegistemologico mais produtivo seria o de
‘buscar as regras’ (regularidades estatisticas dogisas codificada) que definem as
comunicacdes em que a sociedade se engaja. Entdiogday o autor diz ‘cddigo’ estd se
referindo a elementos de variado rigor e precidagendo ser observado de forma cuidadosa
nos direcionamentos que impde e que nao sao defstiTos.

Em um episddio comunicacional tém-se muitos codigos pluralidade de elementos
compartilhados. Os processos de midiatizacdo sdwlizadores e favorecedores de circuitos
de complexidade ampliada, numa dinamica comuninati@ntre diferentes elementos
compartilhados e um processo de interacdo queotemsi modifica o anterior, podendo ser a
inferéncia o principal modo de relacionamento ees®es dois momentos.

A comunicacéo transforma os codigos que viabiliadnteracdo. E as fronteiras entre
cbdigos e inferéncias sao imprecisas, sendo aasrelgr ordem do cédigo e as estratégias do
inferencial. O que articula a multiplicidade de igod, l0gicas, regras e referéncias dadas néo
seriam o0s supercodigos, mas a atividade inferedigate da incompletude das regras.

Esta concepcao articula-se a explicacdo de MaiaME®) MAIA, 2008) que diz que
nos féruns estruturados, as conversacfes e dissugsd arenas discursivas nem sempre
operam de maneira unissona. Tais foruns ajudarstagliir os varios ambitos ou ‘arenas
discursivas’, marcando de um lado a diferenca @stetores sociais, suas motivacdes, recursos
e oportunidades para se engajar na deliberacdmatde a natureza da comunicacao, a sua
gramatica e seus contratos comunicativos. A coagamsou a discussao nessas arenas mais ou
menos formais cumpre fungdes e as condi¢cdes a@Eantadno ideais para o desenvolvimento
da deliberacéo: inclusividade de temas e de paaiites, razoabilidade dos argumentos a nao-
tirania, a consideracao de igualdade moral e paléntre os participantes, a escuta efetiva, o

respeito mituo e a reciprocidade entre os intettwes, a reversibilidade das opinides. E
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preciso pressupor o intercambio entre tais aremgsocesso de selecéo
filtragem dos fluxos comunicativos para compreenclmo a opinido e &
vontade politica se formam discursivamente.

Embora junho de 2013 tenha se dado sem a presengmal instituicdo - apenas
convocada pelo MPL, ndo sendo por ele controladesniente -, as manifestacdes se
desenvolvem nas ruas e nas redes estruturandayse espacos de conversagdo. 2013 foi
organizado nas redes sociais digitais, em espacikbhcebook, e milhares de jovens foram as
manifestacdes nas ruas de algumas cidades brasil€ioi um momento de certa unicidade
discursiva, uma vez que havia inicialmente, umaegénica: o aumento das passagens dos
transportes publicos. Depois, houve a ampliaggoadéa e a unicidade fez-se polifonia. Ruas
e redes ‘deram voz’ aos que desejassem fazer masifiesto individual publico. Apds este
ano, a conversacao ou a discussao nestas aremastudo a digital/virtual, gerou uma
ambiéncia de polaridades distantes das condi¢c@essigara conversacdo. Nas manifestacoes
pos 2013, em especial nas de 2015 e de 2016, @wdéste o distanciamento destas condi¢des
ideais.

As trocas comunicativas na esfera publica pressnpéereflexdo, a critica, a
capacidade de defender seus proprios posicionamentomeio de razdes, a capacidade de
assumir o papel do outro, articulando a escuteeresa, a sinceridade e a inclusao formal. As
interacbes cotidianas sdo marcadas pela fluidda, fpansitoriedade de propositos, pelo
prosaico, pelo afetivo. Estas interacfes de diSouaberta ndo solicitam de seus participantes
0 engajamento com argumentacgao e contra-argumenigo@osa e sistematica. A conversagao
cotidiana é comumente passional e tende a valarimao figurativo da linguagem — menciona
Maia (MAIA; GOMES, 2008) a autora Young (1996) gdaresta propde a ‘cultura da fala’. A
discussédo aberta em torno de questbes sensiveadalo parceiro da interlocucéo reconhece
0 conteudo da fala como preconceito, exploracénjostica — pode facilmente levar a rupturas
abruptas na troca comunicativa e dar lugar a foonamsinicativas rudes, podendo ser marcadas
pelo 6dio e pela animosidade. “Nem todas as reiliségbes elaboradas pelos grupos se
baseiam em padrdes democraticos ou justos, ouempaes razdes passiveis de serem
defendidas publicamente.” (MAIA in GOMES; MAIA, 280

Tradicionalmente, as manifestacdes trazem bem n@scas atores coletivos. A
relagdo destes com a midia centrava-se na politis@tucional-formal e em falas de
autoridades; as empresas de comunicacado operavamegoas, estruturas e critérios proprios
(GOMES; MAIA, p.215). Agora as demandas sdo aindasnvariadas, pois 0s atores
individuais se destacam sobre 0s atores coletbapsp as associacdes civicas e 0s movimentos
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sociais, por exemplo. O que h& sédo atores soagjgjalos em processc

competitivos, “marcado muitas vezes pela emocades paixdes, e que seguc

uma dinamica propria, sem obedecer ao controlerdénico ator” (GOMES; MAIA, p. 218),
uma vez que as manifestacdes contemporaneas coastise entre as ambiéncias da

rua/praca, do espaco virtual/rede social digi@h enidia tradicional/plateia.

5.4.2 Praga, Espaco Virtual e Plateia: o Cartaz e sudsiémias

O espacgo potencial intersubjetivo da transicioaled da interagdo compde-se de
meios-ambientes com movimentos que constituem itocu A observacdo sobre as
ambivaléncias das manifestacdes, remete ao teXtatie (1992)Entre la plaza y la platea’
no qual a autora refere-se a imagem de um movinpreaevela novos espacos de producao
de sentido politico. Embora o texto date do inttde anos de 1990 e a autora refira-se aos
meios fisicos e de massa, sua concepc¢édo de mowrdestespacos de interacéo e circulagcdo
midiaticas — portanto, um modo de pensar o campoodaunicacdo — cabe com ajuste, as
manifestacdes de rua ocorridas nestes tempos ds sediais digitais, como as Jornadas de
Junho de 2013 no Brasil. Rubim (2000) refere-sestiodo da autora dizendo que rua (praca) e
tela (plateia) ndo se eliminam ou se sobrepbem reaizam tensas interagdes. Sobre a ideia
de Rubim, completa-se, a praca, a plateia e o espagal ndo se suprimem, mas efetivam
tensas interacoes.

Seguindo o raciocinio de Mata (1992), observa-geagumanifestacdes ocorrem em
locais publicos, onde sucedem interacbes diretaScularam-se cidaddos, havendo
reconhecimento e confrontacdo de interesses edeslvium mesmo espaco de agao. Por outro
lado, a mesma sociedade que se da em espetacula aanas redes sociais digitais - sentido
mais publico -, se vé, se reflete nas midias — emtido mais particular de cidadaos
contempladores, espectadores.

Landowski (1992) em seu estudo sobre sociossemjéfala sobre ‘sociedade
refletida’ e a explica dizendo ser um conceitodielaado a reflexividade cuja comunidade
social se da em espetaculo a si mesma, e assimdfazdota-se das regras necessarias a seu
proprio jogo. E a encenacéo de si nas interac@etiantas que contribuem para a construcio
de um espaco social de significacao. “Esse espaggiraido ndo ‘reflete’, por natureza, algum
dado societal preexistente. Ele representa, as&@mto ponto de origem a partir do qual o
social, como sistema de relacdes entre sujeitospsstitui pensando-se.” (LANDOWSKI,
1992, p. 14).
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Tais sistemas de relagfes sdo também sistemasdee. tastells
(2009) ensina que o poder se exerce mediante a@¢ag a sua possibilidade,

e ou mediante a construcao de significados confipaatts dos discursos através dos quais 0s
atores sociais guiam suas acfes. Em qualquer oetiecfoder ha certo grau de aceitacdo dos
gue estédo sujeitos a ele, havendo sempre um nraiodg influéncia de um ator sobre o outro,
no entanto, ndo ha poder absoluto, sempre exstesabilidade de resisténcia. As relacdes de
poder mudam quando a resisténcia e a rejeicao a&oan que a aceitacao.

Os processos midiaticos da sociedade contempood@egcem poténcia maior para a
resisténcia e rejeicdo. A sociedade da midiatizagdoonverte em referéncia sobre a qual a
estrutura socio-técnica-discursiva se estabeleodupindo zonas de afetacéo em varios niveis
de organizacédo e da dinamica propria da sociedadlgd{TO NETO, 2008), de modo a se
pensa que se a capacidade relacional do podecasiicionada, mas nao determinada, pela
capacidade estrutural de dominagdo (CASTELLS, P0@8 poder de dominacéo se
complexifica, torna-se difuso, pois, a internet tesma poténcia. Ela proporciona a
conectividade, traz o valor de agregar, estimulaiganizar pessoas, conectando movimentos,
estimulando discussdes e fortalecendo debatesedes rsociais digitais possibilitam que as

pessoas se expressem.

O espaco publico dos movimentos sociais € constra@no um espaco

hibrido entre as redes sociais da internet e ocespdano ocupado. [...] a
guestao fundamental é esse novo espaco publiGpag@ em rede, situado
entre 0s espacos digital e urbano, € um espacondanicacdo autbnoma. A
autonomia da comunicacao € a esséncia dos movimeotaais, ao permitir

gue o movimento se forme e possibilitar que elelseione com a sociedade
em geral, para além do controle dos detentoresoderpsobre o poder da
comunicacgao. (CASTELLS, 2013, p.20).

Partindo desta compreensdo de espaco hibrido, @epdresta tese, que nas
ambiéncias comunicacionais trabalhadas aqui haé&ambma incidéncia entre elas, que se
hibridizam e revelam praticas e logicas alteradasepte incidir. Elas ndo se substituem, mas
se conectam tensa e intensamente. No entanto,tia gearconcepcao de Mata (1992) e
agregando os processos midiaticos socio-técnicdesgaobretudo pela forte presenca das
midias sociais, foi elaborado um quadro (Quadrcsidlese das caracteristicas de cada

ambiéncia: da praca, do espaco virtual e da plateia

Quadro 2 - Sintese das caracteristicas dos espagoaca, da plateia e do virtual
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RUA/PRACA REDES DIGITAIS/ MIDIAS TRADICIONAIS/
ESPACO VIRTUAL PLATEIA

Lugar onde acontecem trocas| Meios que se interpem entrd.Ogicas da mediacédo - os meios|de
diretas, como lugar de acéo. rua/praca e as midiascomunicacdo de massa propde sua
tradicionais/plateia, atuando nddgica na construcéo da realidade.
entre em que se situava a recepgao
classica e massiva, oferecendo aos
publicos constituidos e novas
construidos, novas logicas de
construcdo da realidade.

Os meios de comunicagdo de massa
Centro articulador de espaco do| Poténcia de transformagdo ddradicionais como o0s principals
cidadao, lugar de irrupcdo de| espago privado em espaco publicaneios entre os espacos classicos da
atores coletivos, como territério | e privatizagdo do espaco publigopolitica (governo, parlamento,
em que se trabalham ades@es e gegerando-se um novo fluxo entre| gartidos) e a cidadania,
processam enfretamentos. rua/praca e 0s meigstransformada em publico massiva.
tradicionais/plateia.

Espaco bivalente, publico e | Lugar construido em cooperacgo
privado. Publico enquanto oferta| por ambas as estratégias: da pra¢gae mediacdo compreendida como
genérica que permite ascender a da plateia. Ocupacdo fisica dpsm mecanismo que permife
um  espago  comum de | espagos publicos como estratégiestabelecer lagos, vinculos entre
representacao. Privado, | da acdo proposta primeiramentatores e estruturas.
particular, lugar também da | neste espago.
contemplacdo e da producéo dg
recepcao.

Espaco de acirramento davediacdo como movimento mals
polarizagdo. Espaco de tenséo qugobal de remodelacdo das formas
possibilita uma discussao acerca|dde sociabilidade. (Uma veg,
politica como prética de articulagc@anclusive, que a midiatizacdo como
de interesse e definicAo derocesso interacional de referéncia
propostas. Espaco det incompleta).
reconhecimento e diferenciacao.

Ambito natural do espetaculo e
do espectador, mas forcado pelog
limites do representado,
remetendo a uma atuacao.

Fonte: Elaborado pela autora.

A caracterizacao destes espacos - como foi exgu@ino inicio deste trabalho e que
no esquema da Figura 4 denominam-se espacos-aamiemidica como se produzem seus
fluxos intramidiaticos. De modo mais empirico, resalises e dentro de uma conexao
intermidiatica, sdo apontados movimentos espesifieocada espaco-cartaz.

Ja quanto aos espacos em relacdo as manifestafifes-se que a praca se fez na
ocupacdo das ruas, das avenidas das cidades, @sdend um espaco de representacéo
privilegiado, pois publico e também lugar de corglamao para quem observa o que se passa,
sem dela participar diretamente. Praca ainda par deminio do espetaculo, da atuacao pelo
contato presencial. Ja a plateia se constitui ceedade que se da em espetaculo, vendo-se
refletida e refratada pelos meios de comunicac@&dapisto aos seus modos e processos. As
manifestacbes conclamadas, organizadas e em pasteéda nas midias sociais digitais,
constitui-se ainda, em espaco virtual de acado/atuaem controle das instituicbes midiaticas

tradicionais e com forte atuacao de atores soergjgajados.
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Moles (2004) quando apresenta as func¢des do ceefarindo-se ao que
esta fixo nas paredes das ruas, aponta a sua amabi€lacionando-o a un.
processo de realizacdo que ndo obedece a um plaestgbelecido e ndo tendo um estilo
adaptado a sua colocacao. Ele se conforma justameste processo. Assim ocorre com 0
cartaz midiatizado que passa por todos ambientedosadaptado, ajustado conforme as
técnicas, regras e intengdes de cada espacgo e rseplanejamento prévio e controlavel
totalmente. O cartaz cartolina, o cartaz midiatizadcartaz postado séo as varias performances
deste suporte, que ndo somente sustenta e sinal@anensagem, mas mostra-se adaptativo
ao meio, comunicando e sendo comunicado. Refeaegtseportanto a ‘tecnologia em cartaz’

- escrita (na rua), imagem (na midia), postagemegpaco virtual) e também a evidenciacao
dos modos como se processa uma manifestacdo caramep em uma sociedade em processo
de midiatizacao.

Observa-se, portanto, que na sociedade em midjabzzd uma inter-relacdo entre os
processos sociomidiaticos e os interacionais. Li{@@l13), analisando a presenca das
tecnologias de informac&o e comunicacao (TICs) eetlaa midia (televiséo, radio, jornais e
revistas) nas manifestacbes de 2013, afirma queadszes dispersos nas manifestacdes
revelam gue os jovens se consideram sem meios@a&vgoressar e ter sua voz ouvida, ou seja,
sem ‘voz publica’, e pondera que as TICs ndo ganargt inclusdo destes jovens no debate.
Correlacionados a inexisténcia de um delineamerdbitiqn partidarizado, ha, nestas
manifestacdes, a auséncia de um foco tematicoipain@avendo, entdo, uma multiplicidade
de reivindicagOes e de processos “mostrativos”jescaartazes séo parte. Sakamoto (2013)
complementa a ideia de Lima (2013) quando afirma

Essas tecnologias de comunicacdo ndo apenas sdtodatas de descricao,
mas sim de constru¢do e reconstrucdo da realidando alguém atua
através de uma dessas redes, ndo esta simplesemntando, mas também
inventando, articulando, mudando. Isto, aos poualtera também a maneira
de fazer politica e as formas de participacdo sSAKAMOTO, p.95).

Entende-se ainda que os jovens, por meio do sdweconento tecnoldgico, busca um
lugar nas estratégias de luta e producédo de camteach os sistemas hipermidia e ‘novas
midias’ (ARAUJO; NUNES, 2015). A inscricdo de awradividuais nos dispositivos
midiaticos gera processos socioantropolégicos gamipem novos usos, praticas e interacdes
sociais midiatizadas. No entanto, o dispositivo emeio, nem € mensagem, € um lugar de
inscricdo que se transforma em operador de novadigéies de producao e de recepgao e ao
mesmo tempo passagem (FERREIRA, 2013), portardonlecimento dos dispositivos e suas
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tecnologias ndo sdo condicdo exclusiva para o avdogebate politico oL
da democracia. O que se destaca aqui é a potére@mapnhecimento destes
meios pode propiciar.

A comunicacdo, com seus dispositivos, altera osgasmns sociais, em especial 0s
embates politicos e a forma de fazer manifesta¢@ente as multiplas légicas envolvidas em
junho de 2013 - cujos usos de varios cartazes eme pavelam -, a compreensao de
midiatizacéo parece integradora na medida em queaesso de circulacdo que a constitui se
manifesta de modo concreto, reconhecivel e poddeserito e avaliado por um pesquisador.
Os cartazes presentes nas manifestaces de 20Bfasib permitem capturar o processo e
efeito discursivo das manifestacbes, portanto,eaesso de circulagdo discursiva. Como
signo vivo, o cartaz circula em diferentes ambi@cdiscursando textual e ou graficamente
deixando marcas/vestigios, a partir dos quais foraeconstruidas as operacdes

comunicacionais.
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6 A CIRCULACAO DISCURSIVA E O CARTAZ MIDIATIZADO

A construcao deste trabalho baseia-se, sobretadorefieréncias em midiatizagdo e
processo social, Linha na qual se filia. Da basebservacdo sobre o objeto faz o recorte
epistemoldgico através da circulacdo discursiva.rélmidao de ideias pautadas nas teorias
apreendidas, constituiram-se as codificac0es dwérafia para esta tese. As codificacdes
referenciais e as concorrentes constituem o modadiecinio sobre o objeto e seu contexto.

Foi abordado anteriormente, sobre a questao do sigjue retoma a Semiotica. Esta
tem relacdo com a circulacao discursiva, se corsske a discussao feita por Véron (2004). O
autor trata producao e recepcao/reconhecimento potos do sistema de producao de sentido.
O que esta entre estes polos identifica como ei¢éa e nela se encontram processos de
semiose. No contexto de midiatizacao, a circulaggmmplexifica diante de certo apagamento
das fronteiras entre producdo e recepc¢ao, geramh@as de pregnancia’ (FAUSTO NETO,
2013).

6.1 SOBREMIDIATIZACAO

Aprendeu-se que midiatizacdo é inter-relacdo gmtreessos interacionais-midiaticos,
agenciamentos dos meios e processos sociais (FEERREA013), que midiatizacdo esta
relacionada ao modo como a midia permeia e confsad®m outros campos ou instituicdes
sociais. Este conceito pressupde a inter-relaciie emndia, cultura e sociedade, uma vez que a
midia atravessa a sociedade contemporanea, naadmoder considerada como algo a parte
das instituicdes culturais e sociais. Deste moslingtituicdes também alteram seus modos de
apresentar-se. Suas formas de atuacao foram naatfifcdado que a midia se torna parte do
funcionamento dos outros campos. Alteradas pelged® mididticas, as instituicbes se
configuram de modo diferente de outros tempos masfestacdes também se apresentam
reconfiguradas. No entanto, para quem estuda o @altapcomunicacdo, ndo se trata de
observar a midia como causa desta modificacéo, pnasjpalmente que relacdes, ldgicas e
processos de midiatiza¢do se tensionam nos campos.

Essas relacdes e l6gicas apresentam uma processigafido aleatoria nem dispersa,
apresentando certo grau de racionalidade - dartagrecia das palavras l6gica ou logicas.
Mesmo ndo atendendo a requisitos de l6gica foruhalum estudo normativo, ha uma
aquiescéncia tacita na logicidade do processo (BRAZ®15). As logicas de midiatizacédo
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apresentam em seu processo, certos padroes e pagi@Eassim como rupture

e dispersdes. Quanto ao objeto cartaz, como supartemanifestacdes
contemporaneas, inseridos em processos mididdipossentam processos interacionais tacitos
com certo nivel de espontaneidade — cujo modo d#papcdo, em determinados contextos
midiaticos de manifestacdo, ocorre a revelia demjaesustenta. Nesta revelia, encontram-se
rupturas e permanéncias das referidas légicas.

A cultura comunicacional se demarca pelo fendmeaanitiatizacdo. Todos os
setores sociais desenvolvem tentativas para sedlmaecursos da midia em suas interagoes.
Para quem estuda os fenbmenos da midiatizacdoa B2835) ensina que € preciso observar
como as logicas dos processos midiaticos se meariiesm casos concretos, observando seu
surgimento, suas variagcdes, suas manifestacdeasetrsunsformacdes, além de descobrir e
acionar efetivamente os materiais que determinagest®s e a coeréncia entre 0s usuarios, e
entre estes e 0s objetos do processo. Compreemstes particulares e fazer andlises basilares
— € 0 que se espera de um conhecimento cienti@estudos em midiatizagdo permitem
refletir sobre os processos interacionais, suantggrelacional e, mais pontualmente, quanto
a pesquisa da qual este artigo € parte, foi pdsaiivéa observar como se configuraram tais
processos nas Manifestagdes de Junho de 2013satlevéartazes em contexto, transformados
em suporte de captura daqueles processos.

O conceito de midiatizacao revelou-se produtivaacompreensao de como a midia
se difunde para, se confunde com e influencia suiamnpos ou instituicbes sociais, tais como
a politica. O direcionamento de Hjavard (2012) éemaber as maneiras pelas quais as
instituicBes sociais e 0s processos culturais mutkaoarater, funcao e estrutura em resposta a
onipresenca da midia. O autor diz ainda que a narwez que o termo foi usado referia-se ao
impacto dos meios e comunicacdo na comunicacaticaadi a outros efeitos neste campo. A
politica midiatizada é a que perdeu sua autonajniase tornou dependente, em suas funcdes
centrais, dos meios de comunicagdo de massa digumomente moldada pelas intera¢cdes com
eles.

Para Hjavard (2012), portanto, midiatizacdo daestaze esta relacionada ao processo
pelo qual a sociedade, progressivamente, esta sidlanoel tornou-se dependente da midia e
de sua logica. Ao explicar o termo ‘l6gica da mideaautor refere-se amodus operandi
institucional, estético e tecnoldgico dos meiogluimdo as maneiras pelas quais eles
distribuem recursos materiais e simbdlicos e furmaio com a ajuda de regras formais e
informais. O autor explica que ao estudar midigpabusca-se entender as maneiras pelas

quais as instituicdes sociais e 0s processos aidtomudaram de caréter, funcdo e estrutura em
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resposta a presenca da midia. Entendendo quedaainéuéncia exercida pel:

midia decorre do fato de que ela se tornou partludcionamento de outra:

instituicdes, tendo também alcancado um grau dedatdrminacédo e autoridade que obriga
essas instituicdes, de algum modo, a submeterssg ddgica. Diante desta insercdo mais
profunda da midia no tecido social, mudam algumatcas, entre elas os modos de se realizar
as manifestacoes de rua.

Ao contrario do encaminhamento de Hjarvard (20B2aga (2015) entende que nao
se trata de pensar apenas em uma “incidéncia da’rfriddia como “causa”); mas, sobretudo
nas midiagomo processo desenvolvido por quem as acionaefaucie usos especificos das
midias foram feitos, desde os cartazes, até aigétgvo radio e 0os processos de rede social?
Braga (2015) demarca bem a diferenca entre I6gicaidia e |6gica da midiatizacdo. Esta com
contornos mais amplos que os das instituices tiud& acrescentando alternativas entre o
midiatico e o presencial, com suas incidéncias asitu

Seguindo a ideia deste autor, a cultura comuninat&e demarca pelo fendbmeno da
midiatizacdo e todos 0s setores sociais desenvaigetativas para se dotar dos recursos da
midia em suas interacdes. Dois ambitos basicosadar [6gicas midiaticas bem estabelecidas:
1) conjunto de processos empresariais e profissigug conduzem as atividades de industria
cultural. 2) Processos que derivam da materialiddake tecnologias midiaticas e de suas
combinacgbes. Os processos midiaticos, como progesscais, apresentam determinados
padrées, com certa coeréncia e racionalidade entgue articula diversos movimentos e que
também relacionam tais acdes com os propositosabegso. Estas I6gicas ora sdo claras ora

subliminares e

[...] no parecem esgotar toda a processualidéei@aional da midiatizagao.
Junto com 0s novos meios e dispositivos técnicgmreaem outros
procedimentos, muitos dos quais experimentais,nadias pelos diversos
setores sociais, que desenvolvem e testam outfiaa$d Mesmo que em parte
derivadas de l6gicas mais estabelecidas, é prapreender especificidades e
experimentacdes na direcdo de outras regras, itasdiau potenciais.
(BRAGA, 2015, p. 16).

De acordo com Braga (2006), a palavra “mediatiZapade ser relacionada a, pelo
menos, dois ambitos sociais. Um, trata processofisoespecificos que passam a se
desenvolver (inteira e parcialmente) segundo lédécenidia - entendendo entdo mediatizacéo
de instancias como a da politica, do entretenimerda aprendizagem. Outro, em um nivel
macro, refere-se a mediatizagdo da prépria sookedsordando a questdo macro, o autor
propde uma visado sobre mediatizagdo como procetgacional em marcha acelerada para se
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tornar o processo de referéncia, acenando maitadgrmente a reformulacoe
sociotecnolégicas de passagem dos processos mesdiadi condicdo de
processualidade interacional de referéncia.

A expressao ‘referéncia’, em parte decorre da dena¢do de determinados processos
como principais ou prevalecentes. Os demais prosesgeracionais teriam estes como
parametro, como critérios de validade e definidodes |6gicas centrais. Um processo
interacional de referéncia, em um determinado amhith tom’ aos processos subsumidos.
Mas o fato de que um processo interacional assiapessente, ndo corresponde a ‘anular’
outros processos, mas a funcionar como ‘organizpdocipal da sociedade’. Entdo, Braga
(2015) entende que os processos interacionaidetémeia sao os principais direcionadores na
construcdo da realidade social onde a sociedadstréoasta realidade por meio de processos
interacionais pelos quais os individuos, gruposterss da sociedade se relacionam.

Em um processo inexoravel de mudancas, sobretpaikiado século XX, a sociedade
encontra-se entre a transicdo da escrita parsseetrte mediatizacdo de base tecnoldgica. Os
modos segundo 0s quais a sociedade realiza, essaeciona as possibilidades sociais, a
partir dos processos de interacdo, constroem adadal Articulagbes complexas entre
participantes da sociedade e o acervo diverso desdaonstituem as interacdées sociais
contemporaneas. A sociedade contemporanea estapigbeesso, em vias de mediatizar-se por
completo, mas sendo evidenciadas algumas lacureasagacterizariam o que Braga (2007)
chama de ‘incompletude’ deste processo, referird@sinsuficiéncias interacionais dos
processos mediatizados para elaborar modos contsse defensaveis da construcéo social da
realidade vivida. A midiatizacdo em processo e $ogisas afetam as praticas sociais e 0s

modos de interagir, sobretudo frente aos dispositinteracionais.

Dispositivos de interagdo sdo espagos e modos ds, uslo apenas
caracterizados por regras institucionais ou p&easdiogias acionadas; mas
também pelas estratégias, pelo ensaio-e-erro, pgesciamentos tacitos
locais — em suma — pelos processos especificogpdai@ncia vivida e das
praticas sociais. (BRAGA, 2011b, p.11).
O autor aponta ainda que tratar de ‘dispositivasnpte incluir os processos que
cercam a circulagédo midiatica e os contextos saggiivos de producdo, da apropriagéo e da
‘resposta social’ ou do reconhecimento dado anmettal producdo. Deste modo, chega-se até

a concepcao de circulacao.
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6.1.1 Midiatizacao e Circulacéo

Quanto a concepcao de circulacdo, Fausto Netocexplie quando a técnica se
interpds entre produtor e receptor de mensagarggduncionalistas a observaram como algo
instalado na circulacdo. E este espaco entre p&odegeconhecimento que € a circulacao,

causa descontinuidade, rupturas no processo dagate Assim,

[...] 0 que seria uma “disfun¢éo” para o approacitionalista é explicado por
perspectivas teoricas da semidtica das operacfssursivas como
desarticulacdo produzidas pela auséncia de comaegéntre expectativas
de producéo e de recepcéo no trabalho da prodecéentido (2013, p. 47).

7

Para Ferreira, circulacdo é a concepcdo que deveessada pela midiatizagao

enguanto uma perspectiva epistemolodgica.

Estudar a circulagéo é produzir inferéncias poss{geiestdes e proposicoes)
sobre os valores (des)construidos socialmente t& plar usos e praticas

relaciondveis as interacbes com os dispositivosaticds, adotando como

referéncia preliminar o campo observavel constityddr materialidades

difusas e distribuidas. Na perspectiva da infeeéras valores em jogo néo
sdo visiveis nem relaciondveis completamente. Seriferenciais, sdo

provisorios e possiveis para o investigador, assimo 0 S80 0s participantes
do jogo comunicacional (2013, p.142).

Este autor diz ainda sobre circulacdo, a quainééze pelo campo observacional, que
€ uma problematica que se destaca entre os precedgsamidiaticos (entre dispositivos) e
intramidiatico (no amago do dispositivo). Ferrefg®13) sugere que o objeto primeiro da
circulacdo seja a interagdo entre dispositivosatiais, com suas diversidades e semelhancas.
Na dinamica observada no contexto em pesquisdee@@o capital entre os meios cartazes
fica entre arua, a midia e a rede. Neste ‘esteg’ea |6gica da midiatizacdo apresenta-se sobre
0S processos mais especificos quanto ao uso daz ceas Jornadas de Junho de 2013 e nas
manifestacdes que se sucederam.

Braga (2010) indica um caminho necessario para esesgp 0 ambito de
guestionamento comunicacional, ensinando que hdedeuscar um desentranhamento da
comunicacao - pois esta ndo existe em estado pudisciplina em constituicdo. Remete a
um exercicio de ater-se ao campo de origem buschudtizar quais sdo as perguntas
epistemologicas da comunicac¢do na aproximacao cbrm campo. E o autor d4 o aporte para

0 desentranhar: aproximar instituiches sociais ngukgens, a partir dos dispositivos
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interacionais em que se organizam 0s processosatin@i. E Deleuze

complementa a ideia e orienta ao afirmar que

En todo dispositivo debemos desenmarafar y distitegilineas del pasado
reciente y las lineas del futuro préximo, la paeéarchivo y la parte de lo
actual, la parte de la historia y la parte del taar, la parte de la analitica y
la parte del diagnéstiéb (1999, p.160).

Quanto ao desentranhamento, corresponde este aemjare hipoteses e fazer
perguntas para além das que ja foram feitas pelasid ‘ciéncias de vizinhas’, gerando
guestdes que estas ndo fariam, mas que podemiceadas pela interface que mantém. O
suporte cartaz é um objeto de estudo privilegiatta p comunicacao com interface nas ciéncias
da linguagem e na politica, por exemplo.

6.1.2 Logicas de Midiatizacéo e Circulacéo

A partir das logicas de midiatizacdo pensa-se gpagd do dialogo remete ao da
circulacdo. O conjunto dos cartazes que passaranuase nas redes sociais na internet durante
as manifestacdes de 2013 constituem um discursmgméntado e polifonico — em forma de
didlogo. Um cartaz dialoga com outro e juntos farman discurso, permitindo observar uma
nova forma de ambientar a comunicacédo midiaticacdedo com operacdes deste dispositivo
de circulacdo. Sem a supressao dos lugares de gdmdu da recepcdo de discursos, ha
subordinacdo a uma nova configuracdo de regimetisdersividades nos quais o trabalho
enunciativo esta ligado. Trata-se da ordem inteudé$va onde circulacdo se aloja — como
‘terceiro’ — e se oferece como um novo lugar dedpcdo, funcionamento e regulacdo de
sentidos. (FAUSTO NETO, 2010, p. 4). As l6gicasnidiatizacao e as estratégias enunciativas
constituem, no espaco interacional, um ambienteei®enacdo do cartaz, que discursa
circulando sentidos.

Da ambiéncia dos cartazes - e considerando quaadasianifestacdes ‘respondem’,
sobretudo, a politica e a midia -, € possivel infeamplitude da problematica que traz sua

posse com logica prépria. Ao circular podem serdabs a revelia de quem o utiliza.

24Em todo o dispositivo deve-se separar e distiragiinhas do passado recente e as linhas em uro farbximo,
a parte do arquivo e do presente, a parte da ilaistgparte dos eventos, parte da analitica e patmostico.
(traducdo minha).
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De um lado, graméticas fortemente estruturadaseioodas

instituicdes, de discursos midiaticos. E de outeo,

emergéncia de multiplicidades de gramaticas qdierslam

e se orientam em diversidades de I6gicas oriunol@suwhdo dos atores e dos
individuos, articulando-os a um trabalho. No lugarhomogeneizacdo de
sentidos, a diversidade e heterogeneidade deésgast (FAUSTO NETO,
2010, p. 10).

Os cartazes parecem remeter a um slogan publicitdrno uma ideia-resumo, e o
conjunto destas ‘marcas publicitarias’ permitemsetvar como as logicas se manifestam em
casos concretos, observar seu surgimento, suas®as, sua manutengéo e transformagéo.”
(BRAGA, 2015, p.20). Por este caminho, é possiwscdbrir a ativacdo de processos
interacionais; quais “codigos” (padrdes, regragickis) de interacdo sdo acionados, como Sao
usados, que relacdes sao organizadas entre agusla8es, que processos sao inventades
hoc para a situacdo. Deste modo, deseja-se deixar glaa, embora se observe as posi¢oes
politicas indicadas nos cartazes, investigam-s&r@asstancias especificas do préprio uso.

Observar como as légicas se mostram em casos ispeéia tentativa de dizer sobre
0S processos, uma vez que as logicas os caranteidaestudo sobre 0s usos e apropriacdes
de cartaz, buscou-se a identificacdo de l6gicasigdas no modo de fazer uma manifestacéo
popular na contemporaneidade, procura-se, portaite; sobre este novo processo. Nao
somente sobre os modos de se fazer manifestacaalemateracdo comunicacional - inserida
em uma sociedade em vias de midiatizacdo que esaapta dinamica, diferida e difusa.

Braga (2011) afirma que o objeto da comunicacae dev apreendido como um tipo
de processo epistemologicamente caracterizadosmarperspectiva comunicacional, cujas
proposicdes possam ser testadas pela capacidaegplo@r os processos que sejam claramente
‘fenbmenos comunicacionais’, relacionando temasiesifes que sejam da preferéncia do
pesquisador do campo. E assim, propde considerashjeto de estudo mais amplo que os
meios de comunicacdo. No caso desta tese, as;iésra estratégias comunicacionais a partir
dos cartazes — que também poderiam ser objetotuldoeda Histéria ou da Linguistica, por
exemplo.

Observando os cartazes, suas reivindicacbes e gi¢6ps, como indicadores
(indices), € possivel fazer inferéncias a respai® processos interacionais acionados — e,
portanto, da especificidade das Jornadas de JuaDH3, em contraste com processos e
codigos das passeatas mais habituais (partiddoassandicais). Deste modo, evidencia-se a
dispersédo de falas e processos nos modos de semriarem as Manifestacbes de Junho de

2013 no Brasil.
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Entre a producgao e recepcédo de mensagens, vedieanterposicac
da técnica e, deste modo, uma alteragdo na cigsuligs mensagens. Com iss.,

0 processo interacional passa a mover-se maiséatide descontinuidades e contrastes nas
relacbes entre produtor e receptor, cujos discusaesitam a possibilidade de efeitos mais

variados, multiplos, dispersos e ndo convergentas,desarticulacdo entre logicas de oferta e
de mensagem e o destino que lhe é dado por seasassiE desta dispersao a linguagem é

instancia que organiza o trabalho de enunciacgwathucio e na recepcao.

No caso desta pesquisa de doutorado, a observagaoidentifica nos usos e
apropriacdes do cartaz de manifestagcéo e em tandi&ncia onde ele circula, uma disperséo,
sobretudo por estarem em manifestagbfes sem umaizagao partidarizada. Desta auséncia
identificam-se logicas de midiatizac&do diversasfesds, e a partir de tais l6gicas chega-se a
reconhecer, no cartaz, certas aproximacoes (irdi&ish entre instituicbes sociais (partidos,
empresas de comunicacao, religides, para citamag)e linguagem.

Os cartazes em questao sdo ‘marcadores’ de cigmulBoquanto mensagem, indicam
gue foi dito algo e que pode ser (re)dito/reeditagspondido. Enquanto objeto, pode ser
(re)utilizado de outro modd-ashtagé outra configuracdo do conteudo do cartaz — e que
também marca a circulagdo — neste caso, nas tedestjzando sobre o que esta circulando.
As hashtagguncionam como indicadores de organizagédo da thaardas manifestacdes. Ao
utilizar esta ferramenta para publicar numa midiEas digital, o que foi publicado torna-se
parte da narrativa do contexto qupastse refere.

Depreende-se entdo que a sociedade em vias ddingici#e evidencia novo cenério
socio-técnico-discursivo, novas formas de orgadiaaga circulacdo dos discursos e cuja
problematica dos efeitos de sentido ganham novaplexidade. Produtores tornam-se
receptores e estes se configuram também em predutier contetdo frente a um complexo
trabalho de linguagem e técnica com operacdes sigosltivos que geram pistas para
procedimentos analiticos os quais possibilitamtaligibilidade do funcionamento de tais
dispositivos.

Quanto ao cartaz, quando ele traz 0 mesmo conteadmensagens proximas as
hashtags, revela-se sua reconfiguracdo enquanto memoériaradesdsta ambiéncia de
midiatizacdo, uma vez que no espaco onlinehashtagspossibilitam
localizar o evento e suas agoes, deixando rastros.

Como ja foi dito, a compreenséo da circulacao madié de ordem interdiscursiva.
A circulacdo se apresenta como um lugar de produgéocionamento e certa regulacdo de

sentidos, os discursos de emisséo e recepcacaraatigas de producdo e de reconhecimento
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perdem suas marcas de fronteiras. E no espacoraldaciio que se realiza o trabalho de
negociagao e apropriacdo de sentidos, € nela quesgmopde e se apropria de discursos, é por
ela que emergem estratégias cujas logicas assipalana difusdo e dispersdo, uma vez que ha
uma complexa processualidade nos modos de interam@dificuldade de dominio sobre suas
dindmicas.

O cartaz foi utilizado nas ruas para expressar ide@, sendo ‘voz’ de quem o
portava. Ao ‘sair as ruas’ foi registrado e postadorede social digital podendo ser utilizado
por quem esta inscrito na rede digital na qualuéna - a revelia de quem primeiro o criou.
Foi fonte de matérias jornalisticas sendo, algudestas, preenchidas exclusivamente por
imagens de cartazes, quase sem texto. O cartegpla@ado na rede, em formato imagem ou
de seu conteudo - ‘hashtagizando-se’-, ou surgeml@utra rua, com a mesma ideia em outra
cartolina.

Moles (2004) trata o cartaz a partir da perspegiivalicitaria nos espacos urbanos,
afirmando que este suporte age como bomba de ap&ulno circuito econémico. A
compreensao de circulagcdo adotada nesta pesquigaceda a questdo comunicacional,
referindo-se a circulagdo de mensagens e sen#dosculacdo no sentido econémico esta
entre a disponibilizacdo da producao e o acessorssumo. Na compreensao do autor, o cartaz
atua como bomba de circulagédo que acelera o flexgirtheiro e produto entre a industria e o
consumidor. Embora tendo o cartaz aqui de formeretite, a concepcédo de Moles (2004)
interessa, uma vez que o cartaz € um dispositivquabse ‘disparam’ ideias sobre o contexto
onde se encontram — no caso — nas manifestac@sldeno Brasil. Ao dispararem as ideias,
estas se tornam objeto de interacdo baseada nwkstiado pelo conteudo do cartaz. Ele é
um dispositivo que favorece a interacdo ao mesmpdeem que a registra e produz nela uma
velocidade — dada a natureza sintética do suporte.

O suporte cartaz apresenta-se como dispositivaawéat dele 0 manifestante se
inscreve no movimento das ruas - sendo passagehz alo — sendo um meio. O dispositivo
€ um lugar de inscricdo que se transforma em opeda novas condi¢cdes de producéo e
recepcédo e, ao mesmo tempo, passagem e meio (FRRRE014, p.147). O conjunto de
cartaz formaria entdo uma comunicacédo entre difaesimultaneas, o dialdgico, a polifonia
— a partir de Bakhtin — e que permite chegar aldgéo, uma vez que esta se da exatamente
neste espaco entre producdo e reconhecimentociBaikacdo € o lugar da possibilidade de
desarticulacdo entre l6gicas de producao e de lhnecanento, a polifonia ai se constitui e o

cartaz sinaliza-a.
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Aprendeu-se que episodios comunicacionais deveensendidos em
contexto, e este corresponde as instituicbes soeidis linguagens acionadas
pela interacdo. Nos cartazes das Jornadas de #el2013 - com seu desencadeamento
complexo e de motivacdes dispersas (talvez, seri® lmem reveladas e compreendidas apos
as de margo de 2015) - foram feitas escolhas sohue e como dizer, havendo um processo
social de selecéo, evidenciando-se ai um fendnmmnarmicacional. Na propagacao e disperséo
dos modos de dizer, evidencia-se, a partir do aszadaz, uma légica propria de manifestacéo
midiatizada, cuja sociedade saiu as ruas e se agur@des sociais digitais, dando-se em
espetaculo com roteiros particulares.

Neste contexto de manifestagcbes marcadas pelanpeedas ldgicas de midiatizacao,
observa-se o cartaz como meio de circulacdo. Semdwspositivos midiaticos, de acordo com
Ferreira (2013), um lugar de inscricdo, entendgeseo cartaz € um registro desta inscricéo, e
uma vez inscrito, ndo fica parado, movimenta-se&qando 0s contextos interacionais por
onde passa.

A partir dos dispositivos, entende-se entdo quend@acirculacdo acionada, a
possibilidade de varios efeitos, ndo conhecidgw;iori. E sua forca e complexidade estdo na
desarticulacao entre logicas de oferta de mensagentestino dado pelos usuarios. Embora a
linguagem seja uma instancia que organiza o tralEtlinciativo dos sujeitos em producéo e
em recepcao, o trabalho de producéo de sentidizsnt decorréncia de um feixe de relacdes.
Sendo a circulacédo o lugar de embate supriminda-sestancia mediadora e optando por
‘plataformas circulatérias’ e arquitetura comunioaal ‘todos para todos’ (FAUSTO NETO,
2013).

Os cartazes, em especial os utilizados nas maafieest de 2013, sdo a materialidade
do ‘sistema circulatorio’. As Jornadas de Junharfoigestadas nas midias sociais digitais e
ocuparam as avenidas de algumas cidades e, mesme@uberta dada pela midia tradicional,
apresentaram-se além desta fronteira midiaticaavA dos usos e apropriacbes das
Tecnologias da Comunicagéo e Informacao (TIC) seewalma nova forma de organizar uma
manifestacdo. Os acontecimentos vividos nas ruasnaioria, pelos jovens que participaram
das Jornadas, que foi relatado e divulgado nas redlgais digitais e na midia tradicional,
conduzem para o polo da circulagdo em que a méagBes nas ruas participa
da constituicdo do acontecimento também na reda midia tradicional.

Cada espaco, produz, reconhece e divulga a magéest seu modo.
E os cartazes levaram os valores, as reivindicag®gegautas a circularem, em

manifestacbes sem porta-vozes classicos, sem pagéeis que as sistematizassem tais como,
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0S movimentos sociais e 0s partidos politicos, em eles definiriam palavras de ordem,
objetivos de uma acéo, procedimentos (tais commnacios recursos financeiros para fazer
faixas e cartazes impressos) para obter maior mideeadesédo e eficiéncia na circulacdo de
sua mensagem. Cada um que empunhou um cartaztdevara proposta, seu protesto, sua
ideia ao seu modo, ndo havendo uma assinaturtugigtial que os identifique. Deste modo,
as intencdes e os efeitos que se presumem nao podsnserem totalmente controlados, nao
havendo uma linearidade, estabelecendo-se a @é&mla mantendo-se a interacdo. A
linearidade da lugar a heterogeneidade. Dissolvess®o da enunciacao a existéncia de uma
nocao de equilibrio, especialmente vinculos possile simetricidade, na medida em que as
intencdes que os engendram ndo sao controlavais SFO NETO, 2010, p.9).

E esta dissolucéo € observada, sobretudo nas sediess digitais, e o que da certa
ordem séo aBashtagsMalini e Antoun (2013), em estudo sobre ciberatho e mobilizacéo
nas redes sociais, apontarmashtagcomo elemento que faz da agéo coletiva dos movosen
uma perspectiva da constituicdo do mundo, de ageegaorno dela uma organizacao sintética
de crencas e desejos.

O que esta no cartaz na rua, torndraghtagnas redes sociais, indicando-se ai um
processo de circulacdo apontado — das redes glagsuas as redes. Uma forma de titular
uma postagem com possibilidade variada de senattesado e ressignificado na interacdo, no
movimento dado ao tema dentro e fora da rede. Flwrpar varias palavras e que juntas tém
uma funcdo. Uma unidade significativa organizada@mo de um elemento fundamental, o
nacleo parecido ao um sintagma.

Dos cartazes que rodeiam a pesquisa, algumas fpassentes neles também se
apresentam em linguagem de comunicacdo digitalui®as) dehashtag- #vemprarua e
#0GiganteaAcordou - compdem e sinalizam uma idea&s bem compreendida a partir da
observacdo de usos especificos das expressdes, dagominadas de ‘hashtagizacéo

sintagmatica’. O uso daashtagprecisa ser entendido em contexto.

Ao indexar suas mensagens sobre o mundo enhasfdag o perfil de uma
rede faz da tag um movimento de apresentacéo dgatjfica em seu assunto
e transforma as mensagens em quantidades intedg\agumentos de uma
controvérsia. Aashtagcria um regime de atengdo cujo principal motadees
na capacidade da tag ser controversa e inconploiam influente. (MALINI;
ANTOUN, 2013, p.214).
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Para exemplificar, pode ser observado a seguiiteodss Empresa
Brasileira de Comunicacdo que mapeou as princigeashtags das
manifestacdes de 2013 e deu a cada uma delas yhaedo. (Figura 41).

Figura 41 - Principaibashtagslas Manifestacdes e seus sentidos

#VemPraRua

Hashtag que convida o publico a comparscer acs pretestos

B EE

#OBrasilAcordou

Aborda o engalamento de manifestantes em diversas regides do terntono nacienal. em contraste a uma posigdo comodista

da populagdo no passado,

0

#0GiganteAcordou

Tambeém fala sobre a efervescéncia de protestos pelo pais. apds um longo periodo de falta de mobilizag3o pela sociedade.

#NaoEPorzoCentavosEPorDireitos

Usada por internautas que rejeitam a visdo de que os atuais protestos se limitam ao valor do aumento das tanfas de

transporte pablico.

Fonte: Empresa Brasileira de Comunicacgéo (2013).

Tanto no cartaz como na sua transposicao lp@shtagha possibilidade e tendéncia
de desdobramento de diferentes caminhos posspassmarcam o prosseguimento do fluxo
comunicacional. As mudancas decorrentes de praxzedsointeragdo em midiatizacao

modificam crescentemente o perfil, os sentidos emumslos de agdo na sociedade e,
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particularmente, de se fazer manifestacéo. O @gwapriacao do cartaz na
Jornadas de Junho séo, em parte, a revelacéo disto.

6.2 O CARTAZ MIDIATIZADO

Tchakhotine (1997) ao mencionar a propaganda glios tempos antigos aponta
para o uso de cartaz (a que ele chantdudes) que aparecia em desfile, feito de modo primitivo
dada a impossibilidade técnica para reproduzireaxtotem grande numero de exemplares. Na
contemporaneidade, diante da condigdo de fazeiptagltcopia®, somada a tecnologia das
midias sociais digitais, evidencia-se a complead@o do processo interacional a que o uso do
cartaz remete, com formas e modos de interagirne @esarticulacdo entre as logicas da
producdo e da recepcdo em um jogo complexo deacderéconhecimento. Ainda de acordo
com Tchakhotine (1997), o cartaz de manifestagssr i como carros de som, folhas de papel
lancados do alto dos prédios, buzinas, as pichagiesuros) € usado também como elemento
de uma propaganda com expressao de frase sint@seo-0s slogans - e do tipo emocional
gue visa a excitar ao maximo as multidoes e éigs@&m cortejos que tomam certo carater
carnavalesco. E segundo o mesmo autor, as magiestssdo a mais alta expressao do
dinamismo politico das massas.

O cartaz nasce sintético, artesanal, sendo parteindediscurso que ja surge
fragmentado - uma vez que é individual e ndo ha imstduicdo reguladora. Cada individuo
segura o seu cartaz e diz nele o que deseja secessdade de regulacéo prévia de um discurso
institucionalizado. Como j& foi dito, 0 novo movinte social traz a marca da autonomia da
comunicacao, permitindo que tal movimento se fogeme o controle do poder da comunicacao.

Diante disto, afirma-se que o carater distinto a#accartaz é a forma especifica da
respondibilidade de um manifestante. Nele ha unmaersacao entre varios, respondendo a
guestdes postas por outro circuito midiatico. Uraneplo € o que foi dito em uma matéria
jornalistica na TV e é respondido, contestado emazanas ruas. A resposta € a parte mais
visivel da circulacdo em fluxo.

Braga (2006) ensina que no terceiro sistema, @, sajcirculacdo (além da producéo
e da recepcao) de processos midiaticos se forrséeons de resposta social - as atividades de
respostas produtivas e direcionadoras da socieztadateracdo com os produtos midiaticos.

25 No caso das manifestacGes recentes no Brasiyrtazes eram confeccionados manualmente — ligamduas
a origem remetida por Tchakhotine. No entanto, aépzidos em registros fotograficos, postagens e
compartilhamentos no Facebook, por exemplo.
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O sistema de interacé@o social sobre a midia é stansa de circulacédo diferida e difusa. Os
sentidos midiaticamente produzidos chegam a satgedapassam a circular entre pessoas,
grupos e instituicdes impregnando e parcialmenexidinando a cultura. Tal sistema € esse
movimento social dos sentidos e dos estimulos pidds inicialmente pela midia.

Os conteudos dos cartazes aparecem comumenteadabba partir da existéncia de
outros meios. Os contelidos estavam sempre mudapaldirada existéncia de outros meios,
expressando valores articulados em atos. No cante a rua, a midia tradicional e a rede
moldou-se a constru¢do de uma atividade arquitsd@ta autoria, constituindo-se em pequenos
textos (diferidos e difusos) nas sucessivas mdaigéss em junho de 2013 e que é a propria
constituicao destas manifestagoes.

O dialogo forma a arquitetonica, ele € uma unidades ndo de difusividade de uma
Unica ideia ou tema, mas uma coesao expressivenieeais relacdes dialdgicas, interacionais
entre varias ideias e vozes individuais, porém c@@s. Dai, pode-se afirmar que a
arquitetbnica constituida é a arquitetbnica dorvalos valores em jogo, apreendidos ao jogar
0 jogo, ao ingressar nas manifestacoes.

Ferreira (2013) afirma que estudar circulacéo élymrw inferéncias possiveis sobre
valores (des)construidos socialmente a partir de @praticas relacionaveis as interagdes com
dispositivos midiaticos. A partir desta concepc@ompreende-se que o dialogismos é
constitutivo da circulacdo e nela ha um conjuntovderes entre os participantes do jogo
comunicacional. No caso em estudo, pelas palawatsdas nos cartazes evidencia-se certo
confronto de valores e entendimentos e cada dasiazua verve e nela a entonagéo expressiva
que é o tom dado pelo valor. “A entonacdo exprassi modalidade apreciativa sem a qual
nao haveria enunciacdo, o conteudo ideoldgico lazicmamento com uma situacédo social
determinada, afetam a significacdo.” (BAKHTIN, 199215).

Embora uma remeta a outra, as frases ‘O gigante esé#® mais adormecido’
(campanha da Johnnie Walker) e ‘O gigante acorddas cartazes de junho de 2013)
apresentam entonacdes expressivas diferentes &empdsito de cada uma delas. Quando
se observa a proposta e o contexto de criacdo rdpardna o sentido € oposto ao da frase

relacionada, frente ao contexto das manifesta¢fimagem 1).

Imagem 1 - Cenas da Campanha da Johnnie Walkep\Wal&ing, Brazil (2011)
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HAD ESTA MAIS ADODRMECIDG

O GIGANTE

KEEP WALKING, BRAZIL

Fonte: NEOGAMA | BBH. KeepWalking, Brazil (2011)

O mesmo ocorre com a campanha da Fiat. ‘O venuptala campanha é um convite
a torcida pelo Brasil no esporte, no futebol, noterto das manifestacdes a frase torna-se um

apelo para ocupar as ruas das cidades brasiléitgarepelo Brasil’. (Figura 42).

Figura 42 - Print de cena do comercial da Fiat 820¥em pra rua

Fonte: Fiat/Youtube (2013).

Os produtos circulantes da ‘midia de massa’ saam@dos em outros ambientes,
inclusive institucionais, que ultrapassam a sitoagrecepcao (o espectador diante da tela) e
no contrafluxo, passa-se a produzir a partir dapagtas que se pretende, espera ou receia,
ensina Braga (2012a) sobre este ‘fluxo adiantetemtte-se também que toda enunciacéo
compreende uma orientacdo apreciativa e € a apéecigue se deve o papel criativo nas
mudancas de significagdo, que também séo de val@aksmudanca € sempre uma reavaliagao,
o deslocamento de uma determinada palavra de ubtextorapreciativo para outro. Deste

modo, chega-se a Castells que diz:



132

0 processo de construgéo de significado caractsezgor um grande volume
de diversidade. Existe, contudo, uma carateristioaum a todos 0s processos
de construcdo simbdlica: eles dependem amplamesde ntbknsagens e
estruturas criadas, formatadas e difundidas naesret® comunicagdo
multimidia. Embora cada mente humana individualstoa seu proprio
significado interpretando em seus proprios termas iaformacoes
comunicadas, esse processamento mental é condioigeo ambiente da
comunicacdo. Assim, a mudanca do ambiente comuaredc afeta
diretamente as normas de construcao de signifiegglortanto, a producéo de
relacbes de poder. (2013, p.15).

Cartaz feito no improviso, com uma ‘rubrica’ pr@odie seu portador, feito em unidade
e exclusivamente para o evento, parece evidenciarnecessidade e um desejo de expressao
para um interlocutor.

As manifestacdes a partir de 2013 apresentam umaEteestica de organizacao
através das redes sociais digitais, com permanéasiaepercussoes nestas redes e trazendo
forte comparecimento dos individuos mais que dstiuncoes (embora elas estejam também).
Com a maior presenca dos individuos, na interag@iiscurso se personaliza e se fragmenta.
O cartaz indica quem diz sua mensagem - supostangrém o sustenta na passeata ou quem
0 posta como o registro de um momento, na rua emfestacao -, no entanto, se perde a
autoria original de sua mensagem. Quanto mais ut@zoaircula ou € compartilhado menos os
seus operadores seréao seus proprietarios.

Os cartazes revelam o que observa Cohn (2014, aadl8izer que “ha uma estética
particular nas manifestacdes: ndo desfraldam basdée organizacées nem usam faixas pré-
confeccionadas, ndo usam palavras de ordem e msmdha sdo em cima da demanda foco.” O
cartaz, sendo ele um signo vivo, reflete e refrataleterminado contexto, € sempre responsivo,
gerador de outros sentidos em um fluxo adiante.

O cartaz destaca a ideia das articulacdes paramritestacoes que foram as ruas, mas
gue se utilizaram das midias sociais online pa@ganizarem configurando-se, como pontua
Castells (2013), como formas organizacionais. Eeasagem do cartaz € constituida por um
conjunto de elementos diversos, armazenados na n@eeaoriados pela cultura de quem se
aproxima ou se apropria deste suporte.

A partir das manifestacdes referenciadas aqui giypesdizer que ao se dispararem
ideias — que recebem maior velocidade de dissed&unegm as redes sociais digitais — tais
ideias tornam-se objeto de conversa e interacé&arta go estimulo recebido, cujo cartaz é

dispositivo da circulacdo do discurso formado e®racao, nas ruas, nas midias e ou nas redes.

7 FLUXOS INTRA E INTERMIDIATICOS DO CARTAZ EM CIRCULA CAO
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7.1 QUESTOESMETODOLOGICAS EMATERIAIS DE ANALISE

A base do texto € a narrativa cronoldgica a pddi sites de noticias, observando os
cartazes utilizados em matérias jornalisticas oe@meldos de blogs sobre as manifestacdes.
Faz-se dai uma relacdo entre a linha do tempovéosas e a producao dos cartazes publicados.
O corpus de analise foi sendo determinado pelasagens que trazem e sua relacdo com o
que foi noticiado ou 0 que aponta para possiveislegidades quanto ao tipo de manifestacao
a qual se refere este estudo.

Desta relacdo € feita uma analise da presenca ecaliteldos dos cartazes
capilarizados na rua, na midia tradicional, na samzal digital, marcando as ambiéncias por
gue passam e a possibilidade de melhor evidenciap®o processos de producdo e
reconhecimento, portanto, de circulacdo a parts denifestacdes que ocorrem numa
sociedade em vias de midiatizacdo. Os cartazesttarsfio pontos de passagem, de transito
dos sentidos contidos nas mensagens que trazeta, fdema, sdo também marcadores da
circulacao discursiva.

Foram observados os eventos e a producdo dosesapiablicados em matérias de
sites de noticias e blogs, a repercussédo de fa®sndnifestacdes e alguns conteddos de
cartazes na rua, na midia tradicional e nas redéaid, mesmo quando nao mais em formato
cartolina, mas combashtag

Tem-se como objetivo destacar e descrever as @gxae circulagao discursiva que
0 uso do suporte evidencia. O cartaz é um objetastl®lo dinamico e didatico uma vez que se
pensa que ele ajuda na observacdo da relacdo moulacdo e reconhecimento, que se
reconhece complexa, pois ndo € linear e tende ragp@ncia - seus sentidos pairam, nao
aprazando a sedimentar-se, dificultando a compéeesabre o que a circulagéo esta indicando.
Além disto, como ja foi explicitada anteriormeraefuncdo de ambiéncia do cartaz € a de néo
obedecer a um plano preestabelecido e ndo possuiestilo adaptado a sua colocacéo,
ambientando ao realizar-se como cartaz em uso.

Foram entdo buscadas as especificidades nos uatisap e apropriacdes tentativas
do suporte de cartolina, observando-se também esgjes que se apresentaram regulares
nestes processos e que marcam certa estabilidagtagao suporte/sujeitos. Referenciado no
inicio deste trabalho de doutoramento, as analisasaterial empirico e de seus circuitos se
dao a partir da triangulag&o: midia tradicionatgitg redes digitais/espaco virtual e rua/praca,

podendo ser iniciadas a partir de qualquer um éolices, uma vez que o cartaz traz em si
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multiplas remissdes, além da compreenséo de q@remiacdo estes vértice
estdo permanentemente em tensao, cuja forca ptadeegsqualquer um dos
pontos. Com isto, € trazida, para este capitulfig@a 43 com o triangulo dos fluxos

intermidiaticos — movimentos exogenos.

Figura 43 - Fluxos intermidiaticos - movimentos @xos

Midia tradicional / Plateia

/A

Rua/Praca Redes digitais/espago virtual

Fonte: Elaborado pela autora.

Como resultado, a analise apresentou trés espead®s quanto aos circuitos de
circulacao de alguns grupos de cartazes, assimmieados: cartazes rastro, cartazes respostas,

cartazes rua.

7.2 TRESR’s DOSCIRCUITOS DECIRCULACAO INTERMIDIATICA DOS CARTAZES

Cartazes rastro (vértice de forca: redes digitais/espaco virtualgm um primeiro
bloco encontram-se alguns cartazes que a pares detam identificadas uma relagdo com
outros produtos midiatizados. Do conteudo de urtazgrodem-se identificar relagcbes com:
outro cartaz, postagem de fanpage, série de Tg,rfacional, publicidade, jogo on-line, redes
sociais digitais, movimento de organizacéo civs. @aracteristicas da mensagem dos cartazes
deste grupo apresentam mudltiplas conexdes que regitotem como tracos, vestigios em
circulacdo. O ponto de forca deste circuito estaantice das redes digitais/espaco virtual, elas
proporcionam que atores possam construir, interagtomunicar-se com outros atores

deixando rastro que permitem reconhecimento dooee suas conexdes (RECUERO, 2009)
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e a possibilidade rapida de recuperacdo do rastras
transformacdes/adaptacdes que as mensagens vaonaibgao circular.

Registra-se que o circuito de analise iniciou-segsba categoria por uma questao
cronoldgica das narrativas sobre as manifestacf@mste-dos livros que tratam o tema quanto
da cobertura dada pela imprensa.

Cartazes resposta(vértice de forca: midia tradicional) em outro conjunto de
cartazes evidencia-se uma circulagcdo de respoatamast sugeridas pela confeccdo de
determinado conteddo que alguns cartazes apresentague se relacionam com o contexto
noticioso da época. Aqui, portanto, o vértice foéteo da midia tradicional, da plateia,
observando-se que 0s meios de comunicacao de pragg€em — a seus modos e processos -
sua logica na construcdo da realidade. No entantociedade néo € receptora passiva desta
I6gica, processando, agindo e produzindo a partijue recebe da midia e interferindo, através
de variados mecanismos, na producdo da midia. (BRAB06). O conteudo dos cartazes
neste grupo comprova isto, frente a adaptacao dasagens, segundo perspectivas e interesses
de quem o confecciona e sustenta e em relacao mtartocutor anterior (aqui, a midia),
apresentando-se como ‘resposta’ que compreendid@et®xto - e aproximando-se: contexto
e resposta - delineiam-se didlogos fragmentadgs,cautaz € simbolo de disputa de sentidos
— como referenciado quando se abordou sobre o sagtar. A resposta € motivada, efetivada
e tensionada na sociedade tornada plateia.

Cartazes rua(veértice de forca: rua} por fim, o grupo de cartazes cuja rua/praca é o
vértice de forga. S8o os cartazes que circularamméias no tradicionais, trazendo marcas
em si da manifestac@o de/na rua e da ausénciatitaigbes classicas, como partidos politicos
e sindicatos. De um modo mais panoramico, o conjdatcartazes demonstra essa auséncia,
no entanto, os cartazes que compdem este blocbsgevacdes a comprova pela natureza da
mensagem que cada um exibe. Cartazes de conteddohadaca e ou ironia séo dificeis de
serem publicados/sustentados pela midia classigans cartazes ndo foram somente as ruas,
ficam nela.

Importante dizer que as especificidades dos carfagenitiram o agrupamento deles
e uma categorizacao, no entanto, as caracterisiasao exclusivas, apenas mostram-se em
destaque, havendo também conexao entre os grupastdees pelos vértices — lembrando que,
no caso apresentado, eles podem mudar de posmd® ®dos se conectam com todos - de
modo que: cartaz rastro € também resposta e rrtaz gasposta € rastro e rua, cartaz rua é

rastro e resposta.
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7.2.1 Circuitos da Circulacdo de Cartazes Rastro

Cartaz: ‘Eu acredito em vinagres’

Como ja foi narrado, nos dias 06 e 11 de junho bguandes atos em Sao Paulo, com
intensa violéncia policial, muitos feridos e defidoalguns detidos para ‘averiguacao’. Frente
a este contexto, a midia tradicional em sua cotzedabre estes atos, os classificou como
vandalismo. Como que em resposta, na quinta-fdimel, 3 de junho,0s protestos espalharam-
se para as cidades de: Natal, Porto Alegre, Texellaceid, Rio de Janeiro e Sorocaba.

Nesta primeira grande manifestacdo em Sao Pauthad® de junho, houve a atuacéo
policial violenta com utilizacdo de bombas de efeiibral, spray de pimenta, balas de borracha
e gas lacrimogéneo contra os manifestantes. Aldesies levaram consigo garrafa de vinagre,
pois, segundo eles, servia para minimizar os &faiim gas nos olhos. O jornalista Piero
Locatelli, da revista Carta Capital, registrou dafeo e postou no canal da revista no Youtube,
guando foi abordado e encaminhado para o DistatwiBl por carregar um vidro de vinagre
na mochila. Em manifestagfes seguintes surgiratazes com a tematica do vinagre. (Cartaz
18).

Cartaz 18 - Eu acredito em Vinagres

AvTéang

Fonte: Caio Kenji/G1 (2013).
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O Cartaz 18 esta no G1 numa secao que traz cantm'tiartazes das
manifestacfes’. Esta imagem obteve 5 comentariagotd, uma garota posa
com cartaz cujo conteudo remete ao caso do vin@giginalmente, a frase esta em postagem
no Facebook do perfil “Eu me chamo Anténio’, cujdaa é Pedro Antbnio Gabriel Anhorn,
gue, desde 2012, compartilha o que rabiscava comtadidrografica em guardanapos. Na
montagem da postagem, o desenho de um frasco dgreicom a frase ‘Eu acredito em
vinagres'. A frase soa bem ao se relacionar a dkefé: ‘Eu acredito em Milagres’. A assinatura
do desenho é também feita em um guardanapo e slahiduas moedas de 10 centavos ou 0s
20 - que iniciaram as manifestacdes (e o uso dagva). A postagem foi feita no dia posterior

a detencao do jornalista preso por portar o corationéFigura 44).

Figura 44 - Print da fanpage de Eu me chamo Antonio
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Fonte: Eu me chamo Antonio (Facebook) (2013).

Dos comentarios no G1 sobre o cartaz seguradonpeténa da foto (Cartaz 18), o
primeiro usuario (Raissa) elogia o ‘Eu me chamodbAi@’ e no seguinte alguém que diz que
estara mais tarde na rua e diz ndo ter entendichytaz. Mais abaixo estd o comentario da
garota da foto identificada como Inaé Lima quedaeaplicar o sentido do cartaz e diz: ‘Sou
eu a garota da foto. Bom eu tirei essa frase depégaa de poesias. Como poesia cada um
interpreta de um jeito, minha interpretacéo foi:d€wedito em todos 0s manifestantes, ou seja,
eu acredito no povo.” Em um post seguinte ela eepAtgarota da foto sou eu. Eu tirei essa
frase de uma péagina de poesias do Facebook, E poesta cada qual tem sua interpretacéo, a
minha interpretacéo foi: Eu acredito em cada umndasifestantes, ou seja, EU ACREDITO
NO POVO'.

O cartaz com o tema sobre o vinagre torna-o simid®loma luta e de resisténcia e

faz remeter a outros meios que também circularamesia simbologia, tais como as camisas
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e charges. Outros cartazes com o tema do vinagrdasiam nas redes digitai uns
marcando a presenca dmonymusnas Manifestacdes de Junho no Bra:
(Cartaz 19).

Cartaz 19 - V de Vinagre

Fonte: politicavoz/tumblr (2013)

Imagem posada, postada no blogging Tumblr. O mstaifiée que segura o cartaz nao
aparece. No cartaz o V é representado do mesmo quedoa série ‘V de Vinganc¢a'. O cartaz
traz ainda o desenho do personagem principal tg €y Fawkes, e por trds uma garrafa de
vinagre. O cartaz esta originalmente no Tumblr, yota@aforma blogging que permite aos
usuarios publicarem: textos, imagens, audios... @oemte, no Tumblr ha um predominio de
imagem sobre os textos. Junto a postagem da imdgst®m cartaz ha outros, além de video da
manifestacédo. O cartaz aparece no perfil do ‘Rali¥ioz’. A postagem da imagem do cartaz
obteve 15eblogs

O V de Vinagre remete ao V de Vinganca da histénquadrinhos que se tornou
série de televisdo. O desenho de uma garrafa dgrenao lado da imagem do rosto do
personagem principal, Guy Fawker. O cartaz fazr&ef@a subliminar a série, adaptando ao
contexto da luta de manifestantes com a policia,pgendeu alguns por porte de vinagre.

O primeiro cartaz, do G1, remete a outras formaexgeessao quanto a questédo da
presenca do vinagre nas manifestacées, ratificarmimcepcdo de que varios sdo os sentidos
gue o cartaz faz gerar, sendo ele um signo vivg goanesmo tempo, reflete e refrata um
determinado contexto - sempre responsivo geradouttes sentidos em um fluxo adiante -

como ensina Braga (2012a).
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O site Garotas Geeks, por exemplo, posta ‘36 insagagr retratam 0s
protestos pelo Brasil’ e, entre elas, a de umasacom o texto “revolta dc

vinagre” e ahashtaggeforma politica ja (#reformapoliticaja). (Figura).

Figura 45 - Camiseta Revolta do Vinagre

Fonte: www.garotasgeeks.com 2013).

O cartunista Carlos Ruas também se manifesta exgéieeb presenca do vinagre e a

atuacao da policia durante as manifestac6es, atdevsua arte. (Figura 46).

Figura 46 - Charge de Carlos Ruas sobre a polé&ioidédnagre
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Fonte: Carlos Ruas (2013).

V de Vinagre também se constituiu em jogo paraceBbaok. Criado pelo Flux Game
Studio, o jogo é uma referéncia a prisdo de algymeasoas durante o protesto do dia 13 de
junho de 2013, por porte de vinagre. Quanto a #di jogo, um manifestante usando uma
mascara inspirada no personagem principal do fifrie Vinganca’ deve fugir dos policiais

gue querem deté-los por porte de vinagre. Quant® gaarafas de vinagre o jogador conseguir
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pegar, mais policiais o persegue. No caso de gr, jpeusuario recebera ur
ranking com a avaliagcdo dos policiais sobre suacét sendo classificado

como ‘meliante’, ‘vandalo’ ou ‘desocupado’. (Figud).

Figura 47 - Print da tela inicial do jogo e da thal do jogo com um dos resultados
possiveis do jogo: Vandalo
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Fonte: Flux Game Studio (Youtube) (2013).

Da proibicdo do uso do vinagre nos protestos, snegeredes sociais 0 termo -
identificado no Wikipédi# — a ‘Revolta da Salada’ (Figura 48). Sua apreséntaa pagina
dizia que o nome popular indicava também que o mewio teria se baseado em outros
episodios histéricos do Brasil, como a Revolta dotdm — na qual a populacdo protestou
contra o aumento de vinte réis das passagens ddsficsendo bem-sucedida e iniciando o que
seria a derrocada do Il Império do Brasil.

‘Apos protestos em SP, 'Revolta da Salada' ganfpagpao Wikipédia’' € o titulo da
matéria do Portal Terra do dia 14 de junho de 2848licando este fato e mostrando a pagina
gue foi retirada do ar. Ja4 no site colaborativawoetra-se um direcionamento da discusséo
sobre a retirada do termo e um dos pontos abordadobre a utilizacdo de termo que esta

sujeito as consequéncias juridicas. (Figura 49).

%% ogo apds seu surgimento na enciclopédia colabarafdi suprimido pelo critério de eliminagdo rémidA
Wikipédia justifica ‘pouca consisténcia’ na exptida do termo, ndo sendo indicado como e por quonoin
artigo sobre o assunto deveria ser incluido.
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Figura 48 - Print da pagina do termo ‘Revolta diad&s no Wikipédia
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Fonte: Wikipédia (2013).

Figura 49 - Pagina do Wikipédia, apos a retiradéedno: ‘Revolta da Salada’.
O usuério(a)/discussdo na pagina nomeada de Vraké.
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Fonte: Terr§2013).

Para o dia 17 de junho de 2013 no Largo da Batat&ao Paulo, foi criado um evento
no Facebook chamado: ‘Marcha pela legalizacdo dagve.” Com tom irbnico o convite
solicita que cada manifestante leve sua salad&réeque é um evento pacifico e que que sal e
azeite sdo a gosto. A foto de capa da pagina dehda uma imagem que revela a critica (bem
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humorada) quanto ao abuso de poder e a trucul@aciaolicia. O evento
registra mais de 51 mil comparecimentos. (Figuja 50

Figura 50: Perfil da pagina de evento ‘Marcha jelgalizacéo do vinagre’ (Facebook)

s Segunda, 1T de unha de 201X du 1700

p Largoda Batata L i Lar @ oulitn 2 St Somine eaam

Sobre Discasalia 4.5 mil 51 mil 207 mil

Fonte: Evento ‘Marcha pela Legalizacdo do vinafffacebook) (2013).

A partir do cartaz “Eu acredito em vinagres” € possevidenciar as multiplas
direcdes por onde circulou essa mensagem sobenaacno condimento. O esquémsobre
0 processo de circulagdo desse cartaz nas mandesta apresentado na Figura 51.

Figura 51 - Esquema sobre processo de circulac&artlir ‘Eu acredito em vinagres’

Atores e instituices midiaticas Atores individuais Instituicdes midiatizadas
midiatizados .« Ppolicia
e Carta Capital .
. G1 » Manifestante Inaé AUE.”X’;‘.”S
« Manifestante na rua * Wikipedia :
« Eu me chamo Ant6nio <> [

» Garotasgeeks.com
* Chargista Carlos Ruas

T 1 !

Fonte: Elaborado pela autora.

27 Os esguemas expostos ao longo do capitulo témsmandivisdo do esquema geral apresentado no @apitul
inicial deste trabalho, no entanto, a sequéncia qi@ros muda conforme o inicio e desenvolvimergo d

circulacdo em evidéncia.
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Da violéncia policial na rua/praca, o cartaz cabepelo site do G1 (midia
tradicional/plateia) foi uma inspiracdo a partir plastagem de fanpage da ‘Eu me chamo
Antbnio’ (espaco virtual/rede digital). Outro cartem outra rua, aparece em uma midia digital
Tumblr. E do mesmo contetudo do cartaz ‘Eu acreglitovinagres’, desenvolvem-se outros
produtos midiatizados como jogos, charges, cansigep@ginas no Wikipédia. Entende-se que
este processo de posse e transformacdo do car@rod de um espaco transicional da

circulacao discursiva.

Cartaz: ‘Desculpe o transtorno, estamos mudando ogps’

Cartaz 20 - Desculpe o transtorno, estamos mudaipads

Foto: Bruno Santos/Portal Ter@013)

Um garoto em movimento e com parte do rosto copedgura o cartaz que diz:
‘Desculpe o transtorno, estamos mudando o paistdZ£20). A foto do Cartaz 20 é de Bruno
Santos para o portal Terra (praca/plateia) quérdueom esta imagem a matériadia 13 de
junho que versa sobre a alteracdo do transito na cided&ao Paulo, por conta das
manifestacdes, informando que a SPTrans alterdmerario de 36 linhas que passam pelo
centro da capital e traz o link com a relacao dtsinos modificados. O cartaz acima remete a
outro meio, as placas de sinalizacdo de obras quesths estdo em meio a passagem de
transeuntes. Ambos os cartazes justificam a mudaagarculacédo local, mas o da matéria
justificando a alteracdo no transito - dada fodepacdo das pessoas nas ruas - expressa 0

objetivo das manifestacdes: mudar o pais.
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E como ja foi mencionada, a frase destes cartaaedléga a utilizada pelo Movimento
dos Indignados na Espanha que di#stamos cambiando el mundo, descul=- las
molestias.(Cartaz 21).

Cartaz 21 Estamos cambiando el mundo. Disculpen las moléstias

Fonte: outraspalavras.net (2012).

Em algum momento, individuos capturaram esta iéeplicaram em diferentes
lugares, mas igualmente em ambiente de manifest@pficeja, entre uma emissao e outra,
evidencia-se um espaco de ressignificacdo postivantido original da frase, dada por atores
individuais, registrada pelos meios e afetandatingbes — no caso do Brasil, a empresa de
transito.

No dia 13 de junho, o editorial da Folha de SaddPaugujo titulo era: ‘Retomar a
Paulista’ - afirma ser sagrado o direito a manéie@b nas ruas, mas que ele ndo estaria acima
da liberdade de ir e vir de milhGes, sendo estagormaiores do que os ‘pouco milhares’ de
manifestantes. E segue dizendo:

Cientes de sua condi¢cdo marginal e sectéria, asaméds lancam mao de
expediente consagrado pelo oportunismo corportgivisarcar protestos em
horéario de pico de transito na Avenida Paulistirir vital da cidade. Sua

estratégia para atrair a atencdo publica é prgudicnGmero maximo de
pessoas. (FSP, 13/06/2013).

Os Cartazes 22 tém 0 mesmo conteudo é seguradonpogarota na cidade do Rio de
Janeiro. Posando para a foto, ela da o seu reagtn.Recife a frase também esta expressa em

cartaz e colada a uma grade.
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Cartazes 22 - Desculpe o transtorno, estamos madapdis

Fonte: Jornal GGN (2013). Foto: Jaelson Filho/TV GlobBG1 (2013).

Apos as manifestacdes dos dias 06, 07 e 11 de,jonhoentradas em S&o Paulo, no
dia 13, elas se espalharam por varias cidades @o qumo ja foi explicitado. Estas
manifestacbes foram crescendo e tomando as ruasa§)rdas cidades, consequentemente
gerando uma diminuicdo na velocidade do fluxo dodito.

A mensagem presente nos Cartazes 22 “Desculpestdrao, estamos mudando o
pais” apresenta o esquema sobre seu processaudlagio conforme Figura 52:

Figura 52 - Esquema sobre processo de circulac&artlr ‘Desculpe o transtorno, estamos
mudando o pais’

Atores individuais Atores e instituicdes InstituicBes midiatizadas
midiatizados midiaticas
* Policia
« Manifestantes que ocuparamE >« Portal Terra <—> « SPtrans
as ruas, que seguraram ou * GGN
colaram os cartazes nas ruas. * Globo

[ ! |

Fonte: Elaborado pela autora.

De uma rua/praca na Espanha a outra rua/praca asil,Balguns anos depois,

reaparece o mesmo contetido com pedido de desqrpssnte no primeiro cartaz. Coberto



146

pela midia que faz relacédo da frase com a questadmiinistracao do transito e sua instituicao
responsavel, observa-se nesta circulacdo que aligpmm no seu compromiss~

com o real/vivido ndo trata a frase em cartaz pednessa que carrega, mas

pela alteracdo no transito causada. Multiplos desttambém séo dados aos conteudos dos

cartazes ao serem apropriados.

Cartaz: ‘Saimos do Facebook’

E a chegada as ruas se deu a partir da saidadéassiiais digitais. O cartaz a seguir
indica o movimento midiatico da manifestagdo quegestada’ naquelas redes, acontece nos
espacos urbanos (rua/praga), ocorrendo simultamgaraeepercutindo novamente no espaco
virtual.

Alguns cartazes (Cartaz 23) destacam a ideia diaslacdes para as manifestacoes
que foram as ruas, mas que se utilizaram das ndgdigiais online para se organizarem, e
remetendo também a capacidade da juventude emr deaigamidias para irem ‘a luta’ no

ambiente fisico, como uma marcacao de sua presestaterritorio também.

Cartaz 23 : Saimos do Facebook

Fonte: Garotas Geeks (2013).

‘Saimos do Facebook’, esta escrito em no Cartageg8rado por um garoto que
caminha em meio aos outros manifestantes nas ei&ad Paulo. Dentre as frases de
cartazes das manifestacdes de 2013, esta € ungaelasais se repete. Esta frase foi tema
e/ou titulou diversas matérias nos mais variades & blogs (chegou-se nestes a partir de

uma busca na internet através da frase do cadeajre eles, o site do Observatoério da
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Imprensa. Embora a frase tenha repercutido emdeatmagem acima nao foi encontrada
em nenhuma matéria jornalistica.

Numa coluna intitulada ‘Saimos do Facebook’ e askirpor Erika
Assis, a autora faz a seguinte observacao:

Se olharmos para as ruas e para as redes agofdeppertou o gigante”,
alguns elementos se mostram mesmo similares. @artags protestos do
mundo real lembram posts do Facebook. E esseszesrtaima vez
fotografados, viram posts. A partir dai, curtidosoepartilhados, retornam
as ruas novamente em propagacao. E vice-versac8&idyparecida se da com
0s conteudos desses cartazes/posts: ideias eqemaparecem nas redes ou
nas ruas e transitam de uma para a outra a selmeteatar. (ASSIS, 2013).

A partir da frase que intitula a coluna, Assis dpgara um novo modo de se fazer
manifestacdo e de atuar no ‘mundo real’ a partyr i@aes sociais digitais, utilizando o
exemplo das transformacdes do cartaz que € fotmyad vira post e que quando curtido e
compartilhado, as mensagens que carregam Sao prajEggem outras ruas e redes sociais
digitais.

Embora a imagem do cartaz ndo tenha aparecido bertam jornalistica, mas
apenas o conteudo, o cartaz 'Saimos do Facebaokinea presenca acentuada quando se

faz uma rapida busca no Google Imagens, como s#w@bso print da Figura 53.

Figura 53 - Print Google Imagens

Fonte: Google Imagens (2014)

Ao afirmar que saiu do Facebook, o cartaz sinalizambiente de organizagdo do

movimento e diz sobre a ideia de participacdo dividuo nesta rede social na internet. Estar
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7

inscrito é “sempre entrar em relacdo com um grup@ classe, um coletivo de individuos que
se colocam na producgao em torno de um nome (disp)si (FERREIRA, p.148).

O movimento midiatizado posto € uma saida da regildpara a
rua/praca e a rede voltar. O retorno sinalizautagéao fisica e virtual do
cartaz com a mensagem. Sendo o cartaz um supe@rtarqula e faz circular uma mensagem,
discursando em movimento. O ‘Saimos do Facebodlicanum ativismo sem uma instituicdo
classica de representacdo e advindo das emanagiet®snicas, cognitivas e midiaticas dos
atores em rede, sem um rosto, mas com muitas \GZASCENA; PAIVA, 2015).

O cartaz ‘Saimos do Facebook’ apresenta o esquaima seu processo de circulagcdo

conforme apresenta a Figura 54.

Figura 54 - Esquema sobre processo de circulac&artir ‘Saimos do Facebook’

Atores individuais Instituices midiatizadas Atores e instituicdes
midiatizados midiaticas
e Facebook
» Manifestantes gque «—> + Google <—> . Observatorio da
seguraram o cartaz Imprensa

» Manifestantes usuarios da
rede social digital

! ! |

Fonte: Elaborado pela autora.

A mensagem do cartaz sustentado por um jovem nadica um ponto de partida da
manifestacéo, a rede Facebook. Sendo o cartazrédaog e postado, ha um retorno das
manifestacdes a rede social digital - como evideadiusca pela imagem no Google. A frase
tornou-se titulo de varios textos jornalisticosrecds manifestacdes. As multiplas posses da
mensagem para titular textos constituem a retrestatéo entre produgao e reconhecimento.

As frases curtas dos cartazes sdo analogas ascquern no Twitter (Que permite
postagem com até 140 caracteres). Ideia resumee Bmtese - assim como os slogans
publicitarios —, apresentam-se como uma ‘twittedma dos conteldos dos cartazes
possibilitando sua maior e mais adaptada circulag@® midias digitais. Nas redes que

favorecem o visual, como o Facebook (assim conmsiadram), a sintese proporcionada pelo
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uso do cartaz facilita a leitura rapida da imageasspda pelémeline No
Twitter, a frase curta adapta-se bem a caractaridésta midia.

Gohn (2014), no seu livro sobre as Manifestacéesutéo de 2013 no Brasil,
conectando-as a ‘outras pracas’ dos indignados oodom refere-se ao uso do cartaz
relacionando seus conteudos aos slogans, lembrarejmeste contexto, a maioria era escrita
a mao, era rudimentar e apontando-o como um suporbdematico na expressao de ideias,
atuando como voz. Do conjunto de cartazes preseatesanifestacfes de 2013, evidencia-se
certa conversacao entre eles a partir da cobddileapela imprensa, do contexto publicitario

e das redes sociais.

Cartaz: ‘Sai do Candy Crush e vem pra ru@’

Cartaz 24 — Sai dGandy Crushe vem pra rua

8 CAv/CRysH

L VEMPERELIS
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i
Fonte: G1 (2013).

Na foto posada aparece uma jovem segurando o d@léataz 24) com o conteudo
que diz: “Sai daCandy Crusf e #vemprarua , #haddadndomerepresenta’. O camant
formato de peca dpuzzleuma vez que o jogo € um quebra-cabeca. Além deitaolpara
deixar 0 jogo, o cartaz traz dussshtagsuma de convite para o suposto jogador ir a aaR
afirmando o ndo reconhecimento do entéo prefeitmdiale de Sdo Paulo (Fernando) Haddad.

O cartaz esta presente na publicacdo do Gdia®1 de junho de 2013, nesse
momento das manifestacdes, o0 ‘vem pra rua’ toretashtag no Facebook e no Twitter — &

o conteudo do cartaz reconfigurando-se para essies.nDa ideia de movimento que o cartaz

28 CandyCrushé um jogo de puzzle em formato de dazan(ly cujo jogador deve unir uma sequéncia de trés ou
mais doces. Quanto acontece o choguasf) das pegas, os pontos sdo computados. O joganfpado em 2012
pela King para o Facebook e em seguida para ogmaes.
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suscita, a solicitacdo com o ‘vem pra rua’ é dditle uma musica feita por um publicitério e
gue virahit de sucesso nas manifestacdes. Cantada por M&aleklio, vocalista do grupo O
Rappa, o refrdo “Vem pra rua, porque a rua é amaagquibancada do Brasil” saiu de uma
campanha de marca de carros para as passeatadpfuggsim, da concepgé
primeira planejada para a campanha da marca.

O anuncio para TV inicia com a paisagem de umadeigafoca em apartamentos e
casas onde pessoas torcem assistindo um jogoet@cglela televisdo, um torcedor roi unha.
Em cenas seguintes, pessoas paramentadas de tesceaim camisas e bandeiras se deslocam,

correm, pedem carona e chegam a uma avenida pagrarar a vitoria. (Figura 55).

Figura 55 - Print de cena do comercial da Fiat 8261Vem pra rua

Fonte: Fiat/Youtube (2013).

A musica de BG convida: ‘vem pra rua’. Versos cdvem, vamos pra rua / Pode vir
gue a festa é sua / Que o Brasil vai estar gigaatande como nunca se viu” foram compostos
tendo como mote a Copa das Confederacdes. Mas féamdo futebol, usada nas redes de
relacionamento na web, a expressdo vem anteceelidaipal # (cerquilha ou jogo da velha)
facilitando os mecanismos de busca e ampliand@sepca do tema nas midias digitais. Os
cartazes, que foram as ruas e permaneceram cidoufeninternet, traziam mensagens que em
parte eram reivindicacOes e indicacfes de pautkiscps dos manifestantes, mas tambéem
sugerem diretrizes para se pensar as Jornadasli® dseus possiveis desdobramentos.

O Vem pra rua, esteve presente em varios cart@zesrtaz acima convoca as pessoas
a deixarem d&Candy Crushe irem para a rua. Configura-se como um convifeenativo para
deixar o jogo (podendo entendé-lo também como o fquemenos importante naquele

momento) e ir participar das manifestacées no esgagidade concreta.
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Esta identificagdo que marca uma interacdo enti@ @ rua e o debate na rede
apresenta uma logica propria ndo totalmente regulada vez que se dispersa em varias ruas
e postagens. O Vem Pra Rua, campanha da Fiat, setengdo de manifestacao/protesto,
naquele contexto, recebe outro entendimento. Ridbcplade ela ganha a dimensao das ruas
e das redes, aplicada em cartazes e tornando-sed®num grupo — que se apresenta apartidario
e que tem como lider o engenheiro e empresarioéiRoGhequer. E este foi um dos grupos
gue organizaram as manifestacdes de marco de 2fith paginas e perfis no Facebook e no
Twitter, além de nominar um site de divulgacdo samanifestacdes agendadas no Brasil.
(Figura 56).

Figura 56 - Print da pagina VemPraRua.net no Faatebo

P — = B = — s
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Fonte: VemPraRua.net (Facebook) (2017).

A campanha teve desdobramentos. A ‘Vem pra ruajdar para a Copa das
Confederacfes, receberia um complemento, o refsfdmgle da peca publicitaria: ‘porque a
rua é a maior arquibancada do Brasil’. Por fimgaesolveu tira-la do ar bem antes do previsto
(NISZ, 2013). E, apds mais de um ano das maniféssagima campanha colaborativa da Fiat
apresenta outros desdobramentos trazendo umditelcontém uma questéo ainda a ver com
as manifestacdes, mas agora de modo que favordseanmaarca na relacdo com a rua. A
campanha traz uma pergunta indireta: ‘Se esteossefsua minha’ e o texto diz: ‘a marca que

mais entende de rua quer saber: se essa rua @gsegue faria?’ (Figura 57).
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Figura 57 - Print da Campanha #SeEssaRuaFossefi#ta
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Fonte: Fiat/Youtube (2013).

A curta e direta convocacao do ‘#vemprarua’ adapthem ao cartaz e ao Twitter —
sintéticos tais como os slogans publicitarios.damaz com esse contetdo apresenta o esquema

(Figura 58) sobre seu processo de circulacéo dargedgorma:

Figura 58 - Esquema sobre processo de circulac&artir ‘#vemprarua’

Instituicdo midiatizada Instituicdes midiaticas

» Movimento Vem pra Rua <—>
* Fiat Brasil

<—> . Agéncia de publicidade e
produtora
» Canais de TV

[ ! |

Fonte: Elaborado pela autora.

Dos conteudos dos cartazes das Jornadas de JupBd3j@lém do #vemprarua, outra
hashtagbastante utilizada foi #0GiganteAcordou. Estasdigressdes multiplicaram-se ao
circular, tendo destaque nas redes sociais naattgrincipalmente etimelinesno Facebook
e no Twitter. Ou seja, essas frases, presentesartazes, ‘sairam as ruas’ apresentando
também um circuito digital por meio de um ‘protarsbcial’ na internet, que marca os assuntos
em destaque e facilita a recuperacdo de informagéesistema de busca na web. Com a
hashtag a busca fica mais apurada, aparecendo todasoasmatdes sobre ¢

tema, identificando-o.
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Cartaz: “Brasil alterou seu status de ‘deitado etemamente em berco espléndido’
para ‘veras que um filho teu ndo foge a luta™.

Cartaz 25 - Brasil alterou seu status de “deitadmamente em berco espléndido” para “veras
gue um filho teu ndo foge a luta”.
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Fonte: Léo Pinheiro/Futura Presse/OUL (2013).

“Brasil alterou seu status de ‘deitado eternamenteberco espléndido’ para ‘veras
gue um filho teu ndo foge a luta’, diz o cartaz.fidge, a presenca da logica das redes sociais
digitais, em especial do Facebook, ao referenolaneso ‘status’ - que € a descri¢cao da situacao,
de como esta sentido ou sobre algo que esta penearsliario daquela rede. (Cartaz 25).

Quadro 3 - Frases x status

FRASE STATUS
Deitado eternamente em berco espléndido Dormindo
Veras que um filho teu nédo foge a luta Acordado

Fonte: Elaborado pela autora.

Deste modo, evidencia-se que esta frase esta aedatd a #OGiganteAcordou
utilizada no Twitter para chamar para as maniféstaccomo se viu em capitulos anteriores.
Encontra-se também #OGiganteAcordou vinculada aepmgéio de uma campanha, feita para
TV, do whisky escocés Johnnie Walker. A partir éie slogan, Keep Walking, foi produzida,
no ano de 2011, uma campanha especifica para o Bfaso inédito, uma vez que a marca
ainda ndo havia desenvolvido campanha especifica pma nagdo. Frente ao bom
posicionamento do produto no pais, a publicidadgdoesu a figura do gigante que deve

continuar seguindo em frente — como sugere o sidgaepWalking, Brazil.
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Na publicidade do whisky a cena € a cidade do Ridaheiro,
especificamente o Pao de Aclcar que se transfarmanegigante o qual se
levanta e caminha. (Imagem 2).

Fonte: NEOGAMA | BBH . KeepWalking, Brazil (2011).

Por fim, a legenda: ‘O gigante ndo esta adormecgkguida da tela de fundo preto

com o slogan: ‘KeepWalking, Brazil’, que significantinue andando, Brasil. (Imagem 3).

Imagem 3 - Cenas da Campanha da Johnnie Walkep\VKalking, Brazil (2011)

O GIGANTE NAD EETA MAIS ADORMECIDO.

KEEP WALKING, BRAZIL

Fonte: NEOGAMA | BBH . KeepWalking, Brazil (2011).

Respaldando a sua criacdo, o diretor da campanplecaonde foi buscar sua
inspiragao.

A ideia faz associacdo com o fato de o pais sepréjprio, um gigante, uma
metafora que inclusive consta no Hino Nacionglkeep Walking, Brazil é
a mensagem de incentivo perfeita para ser passaldangparca no pais.
Principalmente porque o Brasil realmente levant®uda ‘berco espléndido’
e acordou da condi¢é@o de ‘gigante adormecido’ eenagtiava. E isso € s6 o
comeco. Um brilhante comeco de jornada, mas quesgreontinuar porque
h& muito ainda por fazer, em todos os sentidograho, social, econémico.
Keep Walking, Brazil € mais que uma celebracdoméchamado e um
incentivo para que o pais continue na jornada dgresso em que esta.
Principalmente, agora que a situacdo mundial fiaes whificil e a persisténcia
passa a ser um valor humano ainda mais relevantAMAG
AlexandreNEOGAMA |BBH).
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Os dizeres sempre podem ser lidos de maneira wliéeqgor motivos varios: ou porque
0 contexto e as circunstancias podem modificarteotsmente, gerando novas condi¢des de
interpretacdo; ou pelos individuos que formam dipdlserem diversos entre si, sensiveis a
mudancgas de contexto e circunstancias, a alterag®eposicoes dos formadores de opinido,
dotados de atencdo e percepcao seletivas, vol(BEMES, 2004). Entdo, ao se utilizar a
frase-slogan no contexto das manifestacfes, em@esatoutro pais, uma vez que o sentido nas
manifestacdes de 2013 remete a um estado de &tprgiestariam vivendo os brasileiros até
0 momento no qual despertam e que foi relacionapartes do hino brasileiro e as ideias
opostas de dormir/acordar, deitar/lutar. (Figura 59

Figura 59 - Esquema sobre processo de circulac@ardpanha ‘KeepWlaking, Brasil’

InstituicBes midiatizadas Atores individuais Atores e instituicdes
midiatizados midiaticas
* Nacéo <>
« Hino * Manifestantes na rua <— . Ageéncia de publicidade e
e Ativistas digitais produtora

| ! |

Fonte: Elaborado pela autora.

Retomando o slogan da campanha é possivel reroajgyante ndo esta adormecido,
ele acordou e nédo foge a luta. Seguindo a légieasqma a publicidade do whisky, ao hino
brasileiro e as manifestacdes, ‘0 gigante acordéu’'uma frase cujas incidéncias
comunicacionais ai envolvidas apontam para umia igacao que se configura em linguagens
transformadas.

Quanto ao circuito de circulacéo da categoria zadatro, sdo variados 0s vestigios
gue um cartaz pode indicar sobre a constituicamel@asagem que carrega e os seus multiplos
e simultaneos polos produtores e receptores. Gbseraqui a circulagdo na sua performance

mais intensa e uma formacéao discursiva polifbneaares individualizadas na multidao.
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7.2.2 Circuitos da Circulacédo de Cartazes Respostas

Se mercado € local de troca, € possivel afirmahguambém um espaco de cambio
de ideias em um mercado simbdlico - cujos cartaee2013 se conectam. A partir desta
perspectiva, deseja-se dizer que a resposta quantaz recebe revela-se na prépria adesao ao
seu uso, fazendo com que o individuo que o postaewa-se num espaco de trocas simbolicas
cujo cartaz € consumido, ndo exatamente na suaiatidide, mas na légica que registra. “A
resposta que o cartaz recebe se traduz de estdtisticqpelos lucros da firma que vende seus
produtos, ou pela aceitacao generalizada destaqueth afirmacdo de propaganda, isso €, por
uma opinido publica” (MOLES, 2004, p.70, grifo dda).

Diferente do cartaz publicitario cuja resposta igoeebe evidencia-se, principalmente,
no lucro sobre a venda do produto que publicizapaifestacdo, o uso do cartaz ja € indicativo
de uma resposta (podendo ser mais ou menos dinetael&&o a um interlocutor) e seu ganho
€ constituido em um consumo signico da adocdoeada glie apresenta — sempre em tensao
com outra, que esta em outro espaco. O Cartaz@alesta questao.

Cartaz: ‘Nao é vandalismo é revolta’

Cartaz 26 - Nao é vandalismo é revolta

Fonte: G1 (2013).
Um cartazete levantado. O manifestante ndo apaiéce2 vandalismo, primeira parte

da frase, estd em letras mailsculas e em vermglevolta, segunda parte da frase, esta
também em mailscula e em preto. A foto € do siteESfe cartaz esta na editoria chamada
‘Cartazes das Manifestacdes’ do site jornalistidép dddia 20 de junho de
2013 Ha para esta foto cinco comentérios, sendo ueticep

Das signagens que este cartaz remete esta impligsdética’ dos Black Bloc, grupo

de resisténcia policial que apresenta performaneedestruicio de representacdes do
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capitalismo (como restaurantestfood bancos, multinacionais, revendedoras de autormpvei
e cujos membros vestem preto e tém o rosto copertlenco.

Quanto ao cartaz, ele se aproxima a uma possiydcagdo sobre o que estava
acontecendo nas ruas do Brasil: uma revolta. AsfestacOes foram cobertas inicialmente
pela midia tradicional como atos de vandalismo,tygimente frente ao destaque dado a
atuacao dos Black Bloc, cuja performance caracteyiza midia tradicional, ‘os excessos’ das
manifestacdes. O esquema da Figura 60 sobre ossgaxscde circulacdo desse cartaz assim se
apresenta:

Figura 60 - Esquema sobre processo de circulac&artliz ‘Nao € vandalismo é revolta’

Atores e instituicdes Instituicdo midiatizada S
T Atorgs_ |n'd|V|dua|s
 Black Bloc midiatizados
+ Gl . Ativistas digitais
» Click RBS g

* Manifestantes na rua

! ! ]

Fonte: Elaborado pela autora.

No Click RBS de 26 de junho de 2013, uma matérid altssa Rosso destaca a
violéncia das manifestacfes, expde a insatisfagdalglins moradores apds presenciarem
‘saques e vandalismo’ nas ruas de Porto Alegrera davida sobre os propdsitos das
manifestacdes. (Figura 61).

Figura 61 — Print da matéria do Click RBS:A viol@neas manifesta¢gfes gera duvidas na
internet.

==
A violéncia nas manifestagdes gera
duvidas na internet

Fonte: Clic RBS (2013).
Quanto ao ‘vandalismo’, no blog de Luiz Nassif, ptesta um texto do professor

Lincoln Secco — texto que, segundo Nassif, foi sdgepor Assis Ribeiro, da Editora
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Boitempo. Secco, a partir das repercussdes sohraasestacdes, explica que o sentido de
‘vandalismo’ é o de tudo aquilo que destoa da ngemeados monopodlios dos meios de
comunicacdo. Sendo assim, continua o professdaque a vitrine de um banco é tido como
um ato violento e o espancamento de manifestammggagdo como ‘confronto’. E ai ele diz
observar a agudez da desumanizacao de um disawgsdemtifica como burgués.

Observa-se que, na midia tradicional/plateia, acimete da matéria de Rosso
evidencia uma tenséo entre rua/praca e redesidiggpaco virtual. Ja no texto do blog de
Nassif, 0 apontamento sobre o emprego das palawasdalismo’, como ato violento e
espancamento, como ato de ‘confronto’, apontam psrsentidos e compreensdes sobre as
acOes das manifestacfes que midia tradicionaliplapgesenta. As palavras empregadas nos
textos jornalisticos transitam, nomeando coisagasf revelando que o espaco entre oferta e
reconhecimento € polissémico. E o cartaz foi o gepdilizado para dar uma resposta tacita a

midia, apresentando outro sentido a série de nsaaifées.

Cartaz: ‘Mais felicidade. Menos Feliciano!

Outros cartazes responderam a outras questdes@naa naquele momento . Uma

delas ¢ a do projeto politico denominado ‘Cura &afCartaz 27).

Cartaz 27 — Mais felicidade. Menos Feliciano!
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Fonte: G1(2013).

29 Conhecido como ‘cura gay’, o projeto permitaias psic6logos promoverem tratamento com o objetévo
curar a homossexualidade. Foi aprovado pela ComidsdDireitos Humanos da Camara, sob o comando do
deputado federal Marco Feliciano (PSC — SP).
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Foto posada. Um rapaz, com leve sorriso no rostpyra o cartaz que diz
“mais felicidade”. Uma jovem ao lado, escondendmlsoca e nariz por detra. do
cartaz que contém a frase: “menos Feliciano!”. th ®do G120 de junho.Num total de 50
fotos de cartazes das manifestacoes, esta foteaédasmque mais tem comentarios. Uns em
apoio aos cartazes, outros em apoio ao deputadmMaliciano. E uma foto produzida, posada
onde se pode identificar o trabalho de um fotojlstea (Figura 62)

O esquema sobre os processos de circulacao detseassim se apresenta:

Figura 62 - Esquema sobre processo de circulaciioattazes ‘Mais Felicidade. Menos

Feliciano!
Instituicdo midiatizada Atores e instituicdes Atores individuais
: midiaticas midiatizados
¢ Deputados federais -
Cémara dos Deputados <> <> .
« G1 e Manifestantes na rua

I ! I

Fonte: Elaborado pela autora.

Nos cartazes da Figura 56, a referéncia ao depigddoal Marco Antonio Feliciano
(Partido Social Cristdo - PSC/SP), entdo presiddateComissdo de Direitos Humanos e
Minorias da Camera dos Deputados. A eleicao deikeb para o cargo foi alvo de protestos
e polémica por conta de declaragbes controversadgddas pelo parlamentar, gerando
acusacdes de comportamento homofaébico.

A proposta da chamada ‘cura gay’, foi pauta ens gaenalisticos. A pretensao do
deputado era derrubar a determinacdo do Conseltderdtede Psicologia (CFP) contra
tratamentos pela cura da homossexualidade, alépnoger penalizar a discriminagéo contra
heterossexuais. Feliciano afirmou haver duplo preeto com ‘ex-gay’.

As figuras 63, 64, 65 e 66 spants de manchetes dos sites G1 e Folha de Sdo Paulo
gue versam sobre o tema e que antecederam a mgwérirazem fotos dos cartazes das
manifestagdes, entre elas a que esté logo acimeggdois jovens que fazem duas solicitacdes:
‘Mais felicidade. Menos Feliciano’. A palavra ‘poetceito’ foi modalizada pelo nome
Feliciano que compds com a palavra ‘felicidadet+ aetonimo.



Figura 63 - Feliciano coloca projeto favoravel
a ‘cura gay’ para votacao em comissao
(G1 de 01/05/2013)
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Fonte: G1(2013)

Figura 65 - Comissao de Direitos Humanos Figura 66 - Matéria da FSP (18/06/2013) sobre
aprova autorizacao da ‘cura gay’'(matéria do
G1 de 18/06/2013)

Comissao de Direitos Humanos
aprova autorizagao para "cura gay’

Fonte G1 (2013)
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Figura 64 - Feliciano pauta projeto que
propde legalizacdo da ‘cura gay’
(FSP de 01/05/2013)

Feliciano pauta projeto que propoe
legalizagao da 'cura gay'
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Fonte: FSP (2013)

a aprovacao da proposta da ‘cura gay’

Proposta sobre 'cura gay' é aprovada
em comissao presidida por Feliciano

FLAVIA FORIGUS
MARCIO FALEAD:

EENCERE - -

Sob o comando do depatado fedesal Mareo Feliclano
(PRC.5P), a Comissdo de Direitos Huomanes da
Camara aprovou nestn berga-feira (18) projeto que
permite aos psicologos profwver ratamento com o
objetive de curar a homsossexualidade

A proposta, conhecida como “oura gay”, terdque
passar ainda por oulras duss contlsses da Casa
Seguridade Social ¢ Constituigko & Justica, Se
aprovada em ambas, segue para o plendrio da Camara,

Fonte: FSP (2013)
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Na referéncia ao deputado Feliciano, a respodiaaceHo que estave em
pauta nos noticiarios daquela época. Nos cartazdsacdo de uma ‘bandeira de luta’,

sugerindo a filiacdo das causas (e desejos) desgoyue 0s seguram.

Cartaz: ‘Queremos cura para a fome’

Da questao da ‘cura gay’, um cartaz responde afidmajual a cura que realmente
deseja. (Cartaz 28).
Cartaz 28 - Queremos cura para a fome

Fonte: Yasuyoshi Chiba/AFP/ G1(2013)

N&o aparece o rosto de quem segura o cartaz. Ao paovavelmente, moradora de

rua e faminta - sentada no chao, encostada a uredepaom grafitagem, em Recife. Foto do
site da Uol, G1 e originalmente da Agéncia Frarmes$? das manifestacdes dozllade junho.
Na pagina da Uol, na editoria de politica, uma neaxplica sobre a PEC 37 e logo abaixo
uma galeria de 155 fotos, feitas pelo site, dasifestacdes pelo Brasil. No G1, esta mesma
imagem possui 25 comentarios, na sua maioria c@mestque falam sobre a composicao da
foto e 0 que ela exprime. O cartaz compde comfédagam da parede.

Dos signos que o cartaz evoca esta a ‘cura’. Na® poa uma cura na qual nao existe
- uma vez que opc¢ao sexual ndo é uma enfermidads.ftMne pode ser considerada uma
disfuncéo social e que também resulta em uma di&tuarganica em quem a sente. Portanto,
a ‘cura gay’ transforma-se, neste cartaz, em sati@o pela cura para a fome. O contetdo do

cartaz torna seu sentido mais forte quanto somamagem do seu entorno. (Figura 67)
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Figura 67 - Esquema sobre processo de circulacéarthy ‘Queremos

cura para a fome’

Instituicdo midiatizada Atores e instituicbes Atores individuais
midiaticas midiatizados
* Deputados federais -«<—> . (g <—> + Manifestantes na rua

Cémara dos Deputados
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Fonte: Elaborado pela autora

Nesta categoria, ha uma relagédo direta entre &tuig8es midiaticas e os atores
individuais midiatizados. No caso do primeiro cartas manifestantes tentam explicar a
postura de revolta e ndo de vandalismo, mesmoedégmtagrupamento Black Bloc - uma vez
que esta relacdo é atravessada pela imprensa igienente nivela todo o conjunto de
manifestantes a este agrupamento. O contetdo @z caencionado se constitui nesta relacédo
e apresenta-se redarguindo algo que foi dito endoeesta exatamente no espaco da rua, mas
na midia tradicional/plateia. Os outros dois casatem respostas diferentes para a mesma
ideia. Menos Feliciano é mais feliz, pois o projgtodeputado nédo é bem avaliado e solicita-
se a troca das curas: da gay para a da fome. Gestanite na rua respondeu a Camara dos
Deputados sobre esta concepcao de ‘melhoras’,artazcfazendo-se plateia. Deste modo,
afirma-se, a partir desta categoria, que a soceedadhada plateia quando passa pela midia

tradicional, langa méo de estratégia de plateia pampassagem responder a midia.

7.2.3 Circuitos da Circulagéo de Cartazes Rua

Da pesquisa realizada a partir dos cartazes dasestagdes de 2013, observa-se que
certo grupo deles traz mensagens proprias de urmmanto de rua, disperso e sem a presenca
marcante de instituicdes formais. O conteudo desteazes se apresenta de forma jocosa, ora
sendo mais irbnica, ora mais chalaca, com um h@wsmachado. Ambos os modos indicam
para este estudo as especificidade das Jornadaske. Nas manifestacdes que se seguiram,
as de 2015 e 2016, embora ndo tivessem oficialnpamtielos politicos nas suas organizagoes,
foram mobilizadas por movimentos com objetivos exp®, 0 que determinou um alinhamento

maior entre as mensagens dos cartazes.
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Sem a presenca de instituicdes, sendo mais geneimarnade rua’
— em comparacao com as manifestacdes que se segu@a Jornadas de
Junho trazem nas mensagens de alguns de seugsartagmor - sarcastico ou mais grotesco
gue esta presente e marca um dizer préprio. Em @@2I8.6, surgiram muitas mensagens em
cartazes que, nao pelo objetivo, mas pela l6gigaa(talta dela) que expdem, resultaram no
riso. No caso de 2013, o objetivo de alguns castdaeexibir uma logica invertida para

demarcar uma critica.

Cartaz: Spray de pimenta em baiano é tempero

Cartaz 29 - Spray de pimenta em baiano é tempero

Fonte: Casseta & Planeta (2013)

No dia 21 de junho, o site do Casseta&Planeta postou ‘Os melhoreszemtda
manifestacdo’ do dia anterior. Homem com mascarproecédo de gas lacrimogéneo, rosto
pintado de verde e amarelo. Cartaz suspenso, netset ‘Spray de pimenta em baiano é
tempero’ (Cartaz 29). Em cartazes jocosos, a caaghmdas palavras tem efeito metaférico.
E do efeito, a subliminar comparacédo. Portanto, oambinac&o original que traz a medida
desta comunicacdo: desmontar o adversario e aasisa.d= um cartaz cujo contetdo interage
diretamente com a policia, diante do uso da sugafautilizando spray de pimenta nos
manifestantes na Bahia, surge esta relacdo burtedca o artefato e a culinaria baiana -
caracterizada pela presenca de iguarias, tal cqohmoenta.

Outros cartazes bem humorados e jocosos circuldrantisive, um com o0 mesmo

contetdo do anterior. (Cartaz 30).
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Cartaz: Spray de pimenta em baiano é tempero

Cartaz 30 - Spray de pimenta em baiano é tempero
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Fonte: Bahia Repérter (2013)
Dos cartazes jocosos, tém-se uns mais irbnicogoouhais para a chalaca.

Compreende-se o irbnico como uma figura por meiquid se diz o contrario do que se quer
dar a entender ou o0 uso de palavra/frase de satitidso ou oposto ao que deveria/esperaria
ser empregado.

Na foto do Cartaz 31, o manifestante pede parasqu@gue balas Tic Tac nele,
fazendo uma referéncia subliminar a outro artefaltem do spray de pimenta) bastante usado
pelos policiais nas ruas durante as manifestagesi@mentos de confronto e violéncia: as
balas de borracha. Fazendo uma critica a estaefjtalicial, o cartaz solicita outro tipo de
bala, as comestiveis.

Cartaz: Odeio bala de borracha. Joga TicTac!

Cartaz 31 - Odeio bala de borracha. Joga TicTac!

Fonte: Humorama (2013)

Nos dois cartazes abaixo € possivel identificatomia no primeiro e a chalaca no
segundo. ‘Feliciano, me da um atestado que haelacmeio viado’ constitui um deboche,
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dada a inexisténcia de um atestado para o fim @qaetaz indica (Cartaz 32). N

cartaz que diz: ‘Cura de cu é rola! #nodeFeliciattaz as marcas de uma chala,..

(Cartaz 33). O escracho encontra-se no termo ‘derola’, utilizado comumente no nordeste
(o cartaz aparece em uma manifestacdo na Bahia)teqmeo tom expressivo de certa
impaciéncia para o que antes foi dito e cujo interlor desdenha, desconsiderando o que foi
dito.

Os dois cartazes a seguir, a seus modos, fazeamaate uma critica ao projeto ‘cura
gay’. Um, indicando sua inconsisténcia, solicitammio atestado para o que ndo ha e outro,
desconsiderando totalmente o projeto, utilizanddemo que regionalmente exprime sentido
de desprezo.

Cartaz: Feliciano, me da um atestado que hoje acoeil meio viado

Cartaz 32 - Feliciano, me da um atestado que lvgjelai meio viado.

Fonte: Blog do Tas (2013)

Cartaz: Cura de cu é rola #nodeFeliciano

Cartaz 33 - Cura de cu é rola #nodeFeliciano
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A critica politica evidente as posi¢des do deputddrcos Feliciano
(PSC-SP), presente nos cartazes, implica uma faenanteragdo com ¢
personagem criticado, com os interlocutores amigosn os interlocutores
adversarios. Nao sendo uma ‘bandeira de luta’ -ocsmcostuma apresentar em manifestacdes
de partidos politicos e de sindicatos — nem exattaméma tatica de convencimento, mas de
desconstruir a ideia pelo riso, ndo levando a s&riposicdes do adversario.

Os cartazes jocosos e bem humorados também fizesebe das Manifestacdes de
Junho de 2013 no Brasil e eles séo indiciais dasagdes entre 0s atores sociais envolvidos
neste processo: sociedade, politicos e policiaeN¢ipos de cartazes, a presenca da estratégia
de comunicar utilizando-se de um efeito metafonmona correlagédo subliminar entre nomes
ou expressodes e contextos.

O conteudo do cartaz (que n&o trazriori, um ponto de discusséo) e a imagem de
um sujeito segurando-o compdem o significado dasagens contidas, uma vez que se supde
gue 0s sujeitos que sustentam tais cartazes famgidas pelo que a frase busca responder de
modo subliminar e espirituoso, fazendo isto numaparacao inusitada e nao evidente, cujo

guadro da Figura 68 busca relacionar.

Figura 68 - Quadro comparativo

OBJETO COMPARADO OBJETO DE COMPARA(;AO
Tempero baiano Spray de pimenta
Sujeito natural da Bahia Culinaria baiana
Bala comestivel Bala de borracha
(Meio) doente (Meio) Viado/Gay
Cura gay Curade cu

Fonte: Elaborado pela autora, 2017

O tempero baiano se faz no spray de pimenta, dsbj@ano se da em elemento da
sua culindéria, a bala so se for a comestivel ner identificacdo gay/viado recebe gradatividade
(ser mais ou menos) e supde um método de tratanidogocartazes jocosos, a quebra de um
raciocinio por meio de uma destituicdo de sentide @sulta no efeito metaforico que eles
carregam. E do efeito, a subliminar comparacacamedida desta comunicacao, que como ja

foi referido € desmontar o adversario e a sua cédastiase jocosa e a piada escancaram 0sS
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podres que todos 0s agentes de poder tentam o@lt&so é uma poderos
arma de critica politica e social.” (KARNAL, 2016,99).

E claro haver um teor politico nos cartazes jocasmgntanto, por outro lado, em uma
manifestacdo organizada por sindicatos e/ou parfidditico, € provavel que estes tipos de
contetido ndo fossem usados. Entdo, o fato dessesliserem acionados é significativo para

observar especificidades as manifestacdes de 20B3asil.

Isso corresponde a dizer que, na sociedade emtirédi@o, ndo sdo “os
meios”, ou “as tecnologias”, ou “as industrias wdis” que produzem os
processos - mas sim todos os participantes sogiaigpsad-hog sujeitos e
instituicdes que acionam tais processos e confosraionam. O estudo da
midiatizacdo ndo corresponde, entdo, a explicar&odas singulares pela
indicacdo das l6gicas supostamente inexoraveiseeacontrariam em acgao.
Corresponde, antes, a estudar minuciosamente acuglariéncias sociais de
producdo de circuitos e de dispositivos interag®rnaara, através das
percepcdes ai obtidas, identificar os riscos, aafiles, as potencialidades e
os direcionamentos preferenciais; procurando percebomo estao
encaminhando as mediagbes comunicativas da soeiegladsempre que
relevante — tentando incidir praxiologicamente ealla. (BRAGA, 2012, p.
50).

Os cartazes que compdem este bloco de analisessiitativos da rua pelos circuitos
gue engendram. Suas mensagens sao dizeres indsvigluaarginais, no sentido de nao

participarem da cobertura da midia tradicional d&de audiéncia e de ter pouca presenca nas

redes sociais digitais. (Figura 69).

Figura 69 - Esquema sobre processo de circulacgioadtazes de humor e chalaga

InstituicBes midiatizadas Atores individuais Atores e instituicdes
. midiatizados midiaticas
* Deputado Marco Feliciano
(Camara dos Deputados) <> . Manifestantes na  rua$<—> * Bahia Reporter
* Policia baianos, comunidade LGBT, * Humorama
atingidos pela violéncia * Blog do Tas
policial. * Youca.st

| ! |

Fonte: Elaborado pela autora.

S&o0 estes cartazes que trazem as marcas maistesidarrua, pois, sendo um lugar

de acéo, o cartaz nela diz fazendo, e com um diaer performatico, no caso, de modo jocoso.
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Na rua, estes cartazes participam de um espetduaeldraz a irrupcdo de atores individuais,
trabalham adesdes, processam enfrentamentos@dartiom espaco do cidaddo. Cartaz rua é
0 que permaneceu mais neste espaco do que namasiiva. Os conteidos com palavrdes ou
ironia dificultaram uma maior circulacdo destestazas — talvez, por uma questdao moral,
talvez, por certa dificuldade em se trabalhar cafivalgacdo da ironia, uma vez que ela tem a
ver com uma entonacao expressiva especifica, n&o faail de compreender. No tom mais
marginal que a rua/praca possa receber, em ciéaulagste é o vértice de forca para as
mensagens de cartazes que ndo se sustentam nas tradicionais/plateia, nem nas redes
digitais/espaco virtual.

Slogans criativos, frases de efeitos, palavrasifgigtivas, palavroes, expressoes
poéticas ou irbnicas constituem um sistema de diggm indicativa de novas formas de fazer
manifestacdo. As mensagens dos cartazes sdo cmaditpor um conjunto de elementos
diversos, armazenados na memdria e criados pdlaade quem se aproxima ou se apropria
desses suportes, sendo a originalidade da combiriagfada, a medida da comunicagao no
sentido estrito.” (MOLES, 2004).

Ao encaminhar o final da tese, foi feita uma buyssaimagem de cada um desses
cartazes e 0 enderegco de alguns deles ndo foi teadon provavelmente suas péginas
expiraram. Inclusive a imagem retirada do Youcdgdrtaz: ‘cura de cu € rolal
#nodoFeliciano) ndo foi encontrado. A preocupagifez por conta da referéncia para esse
trabalho, no entanto, no inicio da coleta e escdbsacartazes todas as paginas foram salvas

para fins de comprovacéo. (Imagem 4)

Imagem 4 - Print da pagina youcast. com

Fonte: YOUCAST (2013)
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Por outro lado, esta auséncia confirma a conce@edoartaz rua’ cujo contetdo é
dificil de ser sustentado e de circular, além dieputado ndo ser mais o alvo das discussfes
politicas atuais. A verve ofensiva € do campo dasies mais desreguladas. A praca comporta
bem uma interacdo passional e que tende a valarizeo figurativo da linguagem, como
apontou Maia (MAIA; GOMES, 2008). A verve de ulgalo cartaz se reverbera e esmaece na
acustica da rua.

Um cartaz esta para outro e nesta relacao elesrpfmimar um dialogo. O conjunto
deles, um discurso que revela o seu contexto. Néipfiuidade deste suporte nas
Manifesta¢cdes de Junho no Brasil a evidenciac@lispersao de pauta. E mais que um enfoque
sobre as mensagens, os cartazes revelam articsilagffes as ambiéncias da rua, da midia e
da rede. O analisado aqui ndo foi o suporte emas, sua imagem nestas ambiéncias. Atraves
dos esquemas de Veron (1997) sobre o processaalgacio e aqui adaptados é possivel
confirmar que o cartaz € marca de um processatiteral. Na interacdo o cartaz possibilita
demarcar a circulagao discursiva do jogo entre yg@d e reconhecimento em processo de
semiose.

A circulacdo deixa visiveis alguns tracos dos amophtos entre producao e recep¢ao
gerados pela circulagdo no contexto de midiatiz8E&STO NETO, 2013). O estudo sobre
0 cartaz midiatizado, sendo rastro, resposta oucalacando em relacdo atores, instituicoes
midiaticas e midiatizadas, evidencia a configurafgicedes sécio-digitais como espaco/tempo
de condensacao entre a rua, as instituicdes nc@afundadas na relacdo meio/plateia e as
novas configuracdes dos meios, em redes digitais.

Permite revelar esta conexao entre os polos ao mestante que ilumina, na sua
passagem, as diferentes ambiéncias comunicacidiaiscirculacdo estdo disputa e tenséo
pelos multiplos sentidos gerados pela mensagensaniém o cartaz - e que, por iSSo mesmo,
€ colocado em circuitos variados, marcando-os.e@8dos de seus conteudos sdo multiplos,
sendo partilhado o uso do cartaz pelo desejo dbilidade de uma ideia, reinvindicagéo,
proposta. A andlise permite reforgar a ideia dazaomo suporte marcador da circulacdo em

contexto de midiatizacao e signo circulante deidesitem fluxos intra e intermidiaticos.
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8 PARA CONCLUSAO OU SOBRE O QUE CIRCULOU

Esta tese partiu da formulacdo de um caso de Ees@uie observa os cartazes
confeccionados e usados nas Manifestacdes de huniyasil de 2013, sendo o registro
jornalistico o respaldo para a escolha do matdeanalise. No entanto, estes cartazes ou suas
ideias também foram registrados em blogs e red®aisS0Assim, 0 caso se configura a partir
dos processos de midiatizac&o do proprio suportartaz, nas manifestacées contemporaneas,
se transforma em meio midiatico, e, por essa viareferéncia as interacées. Essa dupla
transformacao permite analisa-lo na perspectivaidatizacao.

No capitulo 1 apresentou-se 0 caso de investigacdo, com quesEidgis da
pesquisa, partindo-se do cartaz usado em manifEsta@ nesta tese, especialmente, os que
estiveram nas Jornadas de Junho de 2013 no Bhagiksenca do cartaz foi neste trabalho
confirmada sobretudo pela cobertura jornalistiedag midias sociais digitais. Como a tese
filia-se aos estudos de midiatizacdo, o cartaz \peado foi o cartaz midiatizado e que se
mostrou circulante como imagem e mensagem. E, mestpectiva, foi possivel chegar a
concepcao do cartaz que circula e marca os espacaside passa e na passagem evidencia o
espaco entre produgédo e reconhecimento. Nesteogspagontrou-se a constituicdo de um
didlogo e cujo conjunto de cartazes evidencia woulso fragmentado, em movimento e em
processo de semiose. Neste sentido, aproximowestido a semidtica. O processo de semiose
e as signagens peculiares ao uso do cartaz deestagdio contribuiram na abordagem sobre
circulacdo, qualificando-a.

Para o desenvolvimento do estudo buscou-se, noieixetie analogias — presentes no
capitulo 2 - os registros sobre manifestacdes recentes noandedde 2010, cuja forma de
organizacdo partiu dos usos das Tecnologias de Qoagdo e Informacao (TIC's) - em
especial das redes sociais digitais e da perforendne atores sociais — sem a presenca de
liderancas constituidas e instituicdes classieas,como partidos e sindicatos. Nelas também
se pbde destacar a presenca dos cartazes commiemeal do manifestante.

A procura de uma contextualizac&o brasileira, ¢istse ocapitulo 3 com registro
de manifestagBes no pais, a montante e a jusar@l@de modo a compor uma ‘linha do
tempo’ que ajudou a iluminar algumas especificidadgpturas e permanéncias das Jornadas.
A montante foi destacado o periodo de luta pelamedratizacdo da politica no Brasil e o
movimento pelas Diretas Ja. A jusante, as mangéstade 2015 que se desdobraram até 2016
no impeachmentla presidenta Dilma Rousseff. Nestas, a pautaidivada contra o governo

vigente e a Operacdo Lava Jato, somando-se aodopede intervencdo militar e a uma
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sucessao de expressOes de intolerancia. No espégo e producado e ¢

reconhecimento destes tipos de cartazes, entr@¢angolerancia e misoginia Seo
cartaz € voz do manifestante e neste tipo de eespera-se a producdo de um posicionamento
mais politico (mesmo que de modo individual), aadafem que ai se constitui se manifesta no
reconhecimento que se d& pelo estranhamento. Rorlado, o valor de um dizer em cartaz
sem a consideracdo pelo interlocutor, manifestareconhecimento que se revela pela
permanéncia da l6gica da manifestacdo. Nestermterultiplas producdes e reconhecimentos
evidenciados em uma crescente intolerancia dosediz&lém disso, inferiu-se também quanto
a tensédo entre publico e privado e estas concepo@esspacos da rua, da midia tradicional e
das redes sociais digitais.

Na constituicdo da pesquisa, apontou-se entdo @ataor de signo do cartaz —
discutido inicialmente noapitulo 4- que néo apenas é suporte fisico nas manifestagass,
ao ser usado, apropriado, compartilhado, reapmpriavela-se suporte marcador de uma
circulacao discursiva. As mensagens contidas ndazes apresentam-se sempre em relacao
ao contexto em que se inscreve. Refuta e redaogespaco entre producao e reconhecimento,
cujas mensagens entdo se evidenciam em defasagantqustitutiva do processo de semiose.
Cartaz € suporte que marca sua circulacdo diseusisigno social.

No capitulo 5foram mais bem desenvolvidas as questdes de sgpasaelacdes com
discurso, interacéo e signagens. Discutiu-se mrtila compreensao de cartaz como meio de
divulgacdo, mensagens, interacado permitindo chagedeia de que o conjunto dos cartazes
forma um discurso fragmentado. Nesta fragmentagdoonversacdo publica precisou ser
trazida ao trabalho para respaldar quanto as refgraliscurso constituido nos cartazes das
Manifestacdes de Junho que ndo apresentaram igdtisureguladoras da sua producdo. Sem
uma instancia reguladora, o cartaz transitou emieantds variados, adaptou-se e ajustou-se
conforme as técnicas, regras e intencdes de cpda@sa rua, na midia tradicional, na midia
social - as ambiéncias foram rastreadas pela passdg cartaz. Naapitulo 6, o discurso
evidenciado a partir do uso do cartaz somou-sea mEsquisa, a reflexdo sobre circulacao
discursiva e a concepcédo de midiatizacdo, temasuggtentam a tese na Linha de Pesquisa
onde ela foi desenvolvida.

No capitulo 7 analisou-se um conjunto de cartazes que inicidlengansitaram nas
midias tradicionais e, a partir deles, foi-se olmedo suas adaptac6es aos ambientes por onde
percorreram, de modo a se formarem trés categieiasrtazes a partir das suas circulagoes.
Em especial, neste referido capitulo, apontararasseelacées entre acdes, operacdes e

circulagdo e os atores individuais, as instituigdédiaticas e midiatizadas. Observou-se que
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no processo de midiatizagcdo constituem-se circaitosientes diversos qu

incorporam 0S meios concorrentes — movimentos ewisgeE que o

acionamento destes circuitos-ambientes ndo segaeregna fixa — pela ocorréncia de ato
fundante de atores, de instituicbes midiaticas adiatizadas. Atores instalam o circuito
ambiente de forma disruptiva que se regula nasigies em curso.

Além das inferéncias dedutivas abordadas no pdoagnéerior, destaca-se ainda uma
descoberta que deve ser considerada relevanteaiaaterelacdes entre o publico e o privado,
marcadas por acdes-operacdes em torno do carsazfoisabordado especial no capitulo 3.
Essas inferéncias remetem a uma tensao no tréadit® o que é da ordem do privado, do
publico e das institucionaliza¢des, conforme osipnos paragrafos.

A partir de Castoriadis, Bratosin (2014) explicdbreocerto espaco da verdadeira
publicidade, do universo publico onde se organipmderes, lugar de debate, discussdo e
regulamentacdo, onde a comunicacao se funda sslivasas da informacéo. Este espaco o
autor vai denominar de eklesia — referindo-se atid®da institucionalizacdo, da regulacédo e
da norma. Tal espaco constitui-se na relacdo camoodois espacos, 0 oikos, relativo ao
ambito privado, apresentando problemas e solu@epaliticas, lugar das emocoes. E a agora,
espaco intermediario entre politica e ndo politicale individuos relnem-se livremente para
discutir problemas e fazer negécios, lugar dasiégsprivadas em espaco publico.

A jusante de 2013, particularmente nas manifessagé€015, o conjunto de cartazes
assume caracteristicas de oikos por parte sigtvicalas mensagens que carregaram, com
problemas e solugbes ndo politicos, somando-se a performance apaixonada do
manifestantes que gritaram, berraram, insultararareegaram, por vezes, cartazes contendo
misoginia e outros preconceitos. ‘Dilma é feia’ ®ilma puta’ nada dizem sobre um
posicionamento politico, mas expressam paixdes quedocrer e medo de por em xeque sua
crenca. Embora o dizer dos cartazes conforme-gendito privado, os suportes de cartolina
estiveram nas ruas ocupadas das cidades, ondé&inavwreuniram-se para protestar contra a
presidenta e apoiar a Operagdo Lava Jato. No entast manifestantes fizeram isto
expressando opinides individuais em espaco coletivm tipo préprio de agora, seguindo
pontualmente a ideia de Bretosin (2014). Nesteimi@ midia apropria-se tentativamente das
manifestagcbes e dos cartazes, buscando regulabatede a discussédo em torno delas,
divulgando por suas proprias normas, as informagélese estes eventos -
gue Bretosin (2014), identifica como eklesia.

Os cartazes a jusante de 2013 trazem a tenséocasrtoncepcdes de espaco publico

e privado. As ruas ocupadas por manifestacfesitt@mmtse como espaco intermediario entre
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o privado e o publico. Sem a presenca de lideirestieuicoes classicas, o cartaz apresenta uma
verve expressiva individualizada, particular e ralmente passional. A midia tradicional por
Seus processos e normas, tenta regular a pasdam@ke a dispersédo de dizeres, focando sua
cobertura em numeros, estatisticas e opinidespbeiasistas.

No espacgo virtual, a presencga particularizada digaillo individuo facilitou a
polarizacédo dos argumentos. O sujeito midiatizeatege crer que sua inscricdo em uma rede
social virtual o habilita a expressar-se segunds guoprias regras. E, todos que assim creem,
abandonam a regra a conversacao publica da camsidepelo interlocutor. Assim, esta ldgica
se configura também no uso do cartaz, ndo apresEntargumentos, propostas e
reinvindicacdes - sejam politicas ou ndo - queipdissm o debate publico e racional.

Neste momento, sobressai-se a concepc¢ao de defasageseu processo disruptivo
e nao linear (FERREIRA, 2016). Situada por Ver@®{) como relacdes entre gramatica de
producdo e gramatica de reconhecimento, a defasageéencia-se nesta passagem do cartaz.
Os movimentos exdgenos apresentados nas Figur&sbtiscam desenhar esta passagem de
interacbes dadas através do uso e apropriacaor@da cpe formam os circuitos-ambientes.
Estes sdo desenhados conforme rastro de interlesgd torno de um determinado objeto e
cada circuito-ambiente é desenhado conforme ombginvestigacdo. (FERREIRA, 2016).

Nestes circuitos, os interlocutores sdo emissoresaptores simultaneamente, o que
potencializa a questao da defasagem que em cidmutagstra-se em processo de semiose. O
cartaz, circuito de seu fazer, marca as ambiércsams l0gicas de sua circulagcdo. No circuito
do dizer, é verve expressiva e Vvivo processo deiosem por meio de seus
agentes/manifestantes.

Considera-se que, com essa sequéncia de formulagiedui-se a promessa deste
trabalho: registrar a dindmica de circulacédo dtagzarsado em manifestacéo, observando suas
marcacfes de ambientes e rupturas e permanénciagsiade mensagens, demarcando as
defasagens presentes nos processos de circulaci®e €@guem sdo meta-inferéncias sobre o
objeto estudado.

O cartaz € um suporte de captura de processosrddacio nas manifestacoes
contemporaneas. Ele agencia a circulacao, marcaedqmssibilitando uma formacéao dialogica
com multiplos interlocutores e cuja mensagem étitaida na troca, na interagdo. Deste modo,
0 cartaz conduz a circulacdo dos sentidos neledmdodbmpreendido apresentando-se como
signo circulante. Os processos de signagem dozcaga estudado iniciam-se ao tornar-se
objeto de ingresso nas manifestacdes e de dispuigandido, dados seus conteudos. Esta foi a

intencdo do dizer desta tese, mas, para ser pbistoydoi necessaria uma caminhada.
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Certeau (1998) ensina que o ato de caminhar est® [séstema urbanc
CcoOmo a enunciagao esta para a lingua ou para osiadas proferidos. Que o ato
de caminhar tem uma triplice funcéo enunciativa @jn processo de apropriacdo do sistema
topografico pelo pedestre; 2) € uma realizacaoctspdo lugar; 3) implica entre posicoes
diferenciadas, ‘contratos’ programéticos sob a toda movimentos. E diz ainda que o ato de
caminhar parece encontrar uma primeira definic@ioocespaco de enunciagao. Entdo, para o
pensador francés, na enunciacdo moldando-se frayesysos sdo moldados.

Braga (2006), ao abordar sobre a incompletude deepso interacional como sendo
de referéncia na sociedade contemporanea, expliea gonhecimento tedrico formulado é
insuficiente e que ha uma inexperiéncia sociocalltno uso dos processos midiaticos. A
incompletude e a inexperiéncia referidas pelo astigerem uma postura para o pesquisador
em comunicacdo de constancia e vigilancia quangoreferenciais tedricos e ao objeto em
andlise. E esse trabalho de doutoramento solieisolMas, mesmo diante delas, também se
deparou com gerendipidadepermitindo colocar-se no caminho de pesquisa ergrar algo
no momento que nNao se esperava ou ndo se busdsveR(A2011). Como quem se moveu,
vigjou constantemente buscando o titulo de doutgarghar bagagem’, cada deslocamento foi
um tempo para reflexdo, para tomar maior cons@ésutire o préprio processo de constituicdo
de conhecimento de modo que ele também contribaia pe obter mais claramente uma
compreensao sobre midiatizacao e processo social.

Quanto ao cartaz, ele foi, na producdo deste trabalm objeto didatico para o
processo de estudo e apreensdo sobre midiatizae&pexialmente, circulagdo. A tecnologia
do cartaz atomo/papehixelgimagens ouwbitghashtagspossibilitou observar o ‘campo do
meio’ entre producéo e recepcao que se apresertimaado papéis simultaneamente. As
adaptacdes do suporte em cada ambiéncia indicamoass de apropriacdo e compreensao das
suas mensagens. As palavras ndo sabem o que diegpressam através de
operadores/enunciadores que dao movimento a aauldiscursiva pelos vértices de forca de
seus fluxos comunicacionais.

A constituicdo dessa tese foi também um processiradacao cujo texto € o que se
conseguiu registrar em palavras a passagem eqtre fi oferecido, o que s
viveu no periodo do doutorado no Programa de Péduacdo e o que Sc
apreendeu desta oferta/vivéncia.

Na relacdo manifestacGes e processo de midiatiZacfossibilitada a presenca das
vozes na rua e na internet. Vozes que se uniarmspesrcom timbre individual (FUKS, 2014).

Segundo este autor, houve pequenos ganhos conoegfosles 2013 — além do ndo aumento
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das passagens de transportes coletivos — o0 avanboista por um transporte publico de
gualidade, questionamento sobre a postura daabliasileira, autoridades sendo pressionadas
a responder a sociedade com mais rapidez e p@sicagpelo menos aparentar tal postura).

As analogias referenciadas nesse trabalho de dmgato ajudaram a delinear melhor as
Manifestacdes de Junho de 2013 no Brasil. A jus20ts e 2016 foram manifestacdes-protesto,
havia nelas uma pauta definida claramente: conggaverno de Dilma Rousseff e defender a
Operacéo Lava Jato - realizada pela Policia Fedeftasil, que considera a maior investigacao
de corrupcédo do pais. Em 2014, Dilma Rousseff{®T¢eleita com diferenca estreita em relacao
ao candidato Aécio Neves (PSDB). Em 2015, o govémnBartido dos Trabalhadores enfrentava
grande descontentamento de parte da populaca® &rem conjunto de fatores, entre os quais: crise
fiscal com reducéo do crescimento econdmico, aunteninflacdo, aumento do desemprego, novos
escandalos de corrupcao que resultaram na Opédragadato.

Em maio de 2015, o Senado Federal aprovou a abdeyarocesso dimpeachmentontra
a presidenta Rousseff alegando crime de respadsaleifiscal. O presidente da Camara, deputado
Eduardo Cunha (a época, réu no Supremo Tribunar&ledcusado de corrupcdo. Atualmente
encontra-se preso pela Policia Federal) aceita@ndm= contra a presidenta, sendo, em agosto de
2016, destituida do cargo. Neste intervalo de teimpave algumas manifestagbes nas ruas e nas
midias digitais. As manifesta¢cfes de 2015 e 20jirsen uma mesma logica de ocupacao das ruas
das grandes cidades, convocadas principalmente NMe@mento Brasil Livre (MBL),
manifestantes vestindo verde e amarelo e com ptarta e direta. Como foram apontados no
trabalho, os cartazes também fizeram parte desstestps. Enquanto suporte, ele aparece ocupando
as ruas, sendo usado como ingresso para partamgpavento. Enquanto mensagem, embora o
objetivo tenha sido dado anteriormente, pouco itoi efetivamente. O que prevaleceu foram os
xingamentos e intolerancia. Neste momento, a imatgecartaz identifica as manifestagfes por sua
presenca, no entanto, o ‘seu dizer € verve expees'io dialdgica — o que dificulta a
comunicacao/interacao e facilita a exacerbacdmiaizacdo. Comunicar é espaco da diferenca,
ensina Ferrara (2015). No entanto, a diferenca &ndrelacéo’ e a polarizacdo se da na ‘repulsa’.

Com a deposicao de Dilma Rousseff, seu vice, Mibbeler, assume a presidéncia do pais
€ nomeia para seu governo pessoas citadas nadtav&h janeiro de 2017, houve aumento que
variou entre 60 centavos e 1 real nas passagensatigportes publicos em algumas cidades
brasileiras. Nas ruas, nenhum sinal de indignagéfoema de manifestagdo massiva. E o que se
apresenta meio oculto em junho de 2013, de contaraegate surgiram esta série de manifestacoes,
observa-se na sequéncia de 2015 e 2016 e noseselabimentos na politica brasileira, o cartaz

de junho de 2013 que dizia: ‘ndo é so6 pelos 2@eestparece ser um oraculo. O psicanalista Fuks
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(2014) faz uma reflexéo sobre este siléncio das-reacredita-se que a circulac.

confirma - as cidades teriam voltado a calmarigymise tratava também de u...
embevecimento, de gente apaixonada por si mesnzas@aabe, diz 0 autor, que as paixdes
esmorecem em pouco tempo.

No uso e apropriacdo do cartaz nas manifestacéésneia-se que ele se liberta da
cartolina e interpela na rua, na midia, na redetdrado conversas, matérias jornalisticas e
publicidades. Manifesta-se explicitamente e a rawkd quem o primeiro produziu. Apresenta-
se por meio de palavras e ou imagens e exprimaida pelo uso que dele se faz. Signo por
meio da circulagcdo que agencia, 0 cartaz torna-geanque sintetiza em si elementos
linguisticos e extralinguisticos que identificaras manifestacfes das quais ‘participaram’.
Sendo marca, 0 cartaz é linguagem e comunica pea glele se apropria/se aproxima. O
cartaz é consumido ndo somente por meio de suaiatidde, mas pelos sentidos contidos
nele e no que ele representa em contexto: conseme&artolina e também o signo cartaz.

A origem etimoldgica de marca é a palavra germé&nieaka’ que significa ‘signo’ e
seu uso nas linguas latinas, aproximadamente abdinséculo XIV estaria ligado ao ‘direito
de entrar’, e no século XVI a sinalizacéo da pexade (ZOZZOLI, 2006). O direito de entrar
e propriedade caracterizam bem o uso do cartaa ress, tendo em vista que o0 suporte atua
também como elemento de ingresso nas ruas ocupagias traz uma mensagem, um dizer
préprio de quem o sustenta.

O cartaz foi um elemento que reuniu em si partdid@mica impressa nas Jornadas
de Junho, evidenciou o que estava disperso: aagpaam muitos dizeres. Inclusive houve
cartaz que trazia mensagens como: ‘tem tanta eoiada que ndo coube num cartaz’ ou ‘t0
tdo puto que escrevi esse cartaz’. O suporte delicarapresenta-se como espaco do dizer, de
transmissao, embora, para alguns, sem espacoestdigpara dizer tudo. Em processo de
circulacao, foram escolhidos alguns dizeres enindetto de outros, tal como o ‘Vem pra Rua’
que se desprende da cartolina e da publicidadereseagga-se como un
Movimento que congrega, redne 0S que apoiam e d&dite as suas
propostas, seu valor fiduciario.

O cartaz tem o poder de reunir pessoas em tormoedsinalizar um evento, e sua
permanéncia na circulagédo € dada, sobretudo, pelasagens que se repetem e tendem a ficar
rondando. As ag¢les significativas que a apropri@gieartaz provoca, o torna marca das
manifestacdes e como marca tem poténcia de sitgraitm. O totemismo do cartaz é facilitado

pelas mensagens que sustenta e pela verve exprgssigera.
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Para Rosa (2014;2012), a transformacao totémiddiétina € dada pela permanéncia
nos meios, de uma imagem. A imagem-totem € frutardegpoder simbdlico manifesto e é
autorreferencial, pois o proprio objeto é repremgmt O objeto cartaz pode ser considerado
uma imagem sintese das manifestacdes e algumasaamensagens foram transfiguradas e
totemizadas, como: ‘Vem pra rua’, ao se tornar mewito que congrega pessoas em torno de
uma proposta.

Deste modo, é possivel dizer que o cartaz agencicw@acao, processo em que o
sentido circula, muda, altera-se conforme a lodeanidiatizacdo que esta inserido, gerando
outras formas de circulacdo e de discurso (imagédiic ndo). No processo de circulacdo
discursiva, o cartaz evidenciou dois circuitos siémeos: 1) o do dizer: espaco de fala (e de
escuta) das manifestacdes; 2) o do fazer: superfermatico que ao ser criado e sustentado
participa ativamente do processo comunicativo emesto de manifestacdo. Nesses processos
de circulacdo e nos dois circuitos, circulam outtzeres e outros fazeres a partir de novas
posses e transformacdes dos cartazes.

Ao realizar este estudo sobre midiatizacéo, cigéidee cartaz defende-se que este
objeto ndo é um signo inerte, mas uma marca quegada quando inserida nos processos de
midiatizacéo e circulagdo, sustentada e transfoanpath interacéo. O produto do cartaz é a
ideia ou as ideias que apresenta. Comunicam-siasiéaelacées que suscitam outras tantas e
estabelecem o plano de articulagdo entre homem,ieatebe objetos tecnoldgicos”
(FERRARA, 2015, p.76). Como objeto que respondeaiaente, considera-se 0 cartaz um
arquissigno que subsumi varios outros sendo pdssugre abri-lo e estudéa-lo.

Bakhtin (1992) explica que, por ter valor socials@gnos apresentam um indice social
de valor com caracteristicas ideologicas, com psgie a0 consenso e € em nome dele que o0s
indices se exteriorizam no material ideoldgico. rBob que estd sendo dito aqui, vale a
referéncia a outros signos de manifestacdes rex;amao por exemplo, o Pixuleco ou ao Pato
da campanha ‘#N&aoVouPagarOPato’. A partir dos desdeentos das Manifestacoes de Junho
de 2013, surgiram protestos contra o governo vigg&®jpoca e contra a corrupgao, tendo nestas
imagens a sintese e consensual de certo tipo tesfmromarcando bem um dc
lados de uma polarizacao que se acirrou pos 2013.

Foi dito que as mensagens nos cartazes sao restnaantes, por esta questao tacita
de resposta que eles constituem. O perigo do rasirfalta de clareza sobre onde ele vai dar,
por vezes é silencioso. O que se seguira poderga@sprocessos um tanto obscuros, levando
a profundas alteracdes e abalando a legitimidadaléesdes. O espraiamento do debate e a

disperséo de pauta apontam que a polarizagdo edssica no espaco das redes sociais digitais
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vai de encontro a ambiéncia comunicacional cujaptexidade a constitui por ser um sistema
dindmico. A polarizacdo dos argumentos distanciaunh@ previsibilidade minima sobre
aspectos futuros da dinamica dos contetudos nergistemunicacional. Necessario ‘saber ler’
0 rastro, ou seja, 0 que nao € dito nas redes aupransa, mas o que € sugerido. E aqui se
retorna a Moles (2004) que afirma que o cartazreugeais do que diz. O conjunto dos cartazes
confeccionados e sustentados na dinadmica das Mt@gles de Junho de 2013 no Brasil
articula-se em uma rede de ‘conversacao’ que naneserra em si, sendo capilarizada e
transformada por determinado tempo, recebendoéméia dos individuos, da midia e da
politica.

Ferrara (2015) aborda sobre a comunicacdo comeitoredeciso, que busca o rigor
epistemoldgico, mas que ndo o consegue por confpdetie & impossibilidade de total controle
sobre a interacdo que constitui 0 ato de comuni®aga (2004) expde sobre o ponto da
interface como sendo este espaco o de constitdg@municacédo. Os dois autores trazem a
guestdo da incerteza incorporada ao objeto deadfsth incerteza se manifesta por meio dos
tracos diferidos e difusos nos produtos do recantesto. Esta tese traz um pouco desta
complexidade nos estudos sobre circulagéo.

A partir do que se observou até o final deste thaba circulacdo manifesta-se dentro
de um sistema comunicacional complexo no qual r&ers controle total sobre ele e sendo
composto de partes que interagem entre si contéggiaa (parecidas ou diferentes). Analisar
especificidades interacionais ndo da indicio sabd® o sistema. Entende-se que estudar
circulagcdo e eventos comunicacionais é estudaciispiades de processo interacional dentro
deste sistema complexo e que, portanto, sua a&el@afeita através das possibilidades de um
conjunto variavel de sujeitos/instituicbes em ia¢&o. Um sistema complexo é
fundamentalmente ndo deterministico por apresestautura dinamica. Em circulacéo, cabe a
guem observar oferecer sua sintese mais adequatta @s manifestacoes.

Nesse entendimento, as Manifestacdes de Junho H8 @&racterizam-se pela
individualidade sobre o coletivo. No cartaz sealgque deseja e é erguido por uma pessoa so,
diferente de uma manifestacao classica cuja cuoitstd da mensagem de um cartaz segue as
demandas de grupo e tem-se a maior presenca ds,fgixe solicitam pelo menos duas pessoas
para sustentd-la. Das manifestacbes de 2013 agsdssgobramentos, registrou-se uma
polarizacdo os de esquerda ou os ‘petralha’ quéarm a permanéncia da presidenta,
alegaram avanco sociais e entenderammeachmentomo golpe. Os liberais ou ‘coxinha’
declaravam um engessamento e aparelhamento deEstaprol de uma ideologia superada e

apoiaram o afastamento de Dilma Rousseff.
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A polarizagdo vem como vento arrastando muitossejdrdo a tudo
gue for diferente, devorar furioso. ‘Se teu amigate ndo te procurar é€ porque
multiddes ele foi arrastar’, como diz a musica fe#s Ondas’ de Zé Ramalho presente na
epigrafe deste trabalho. O conjunto de cartazeddasfestacdes de Junho de 2013 sugeriu

para onde o vento estava soprando.
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