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RESUMO

Esta pesquisa aborda o estudo de caso do Grupol®orz.como objetivo compreender as
transformacdes no processo da visibilidade mididtio Grupo Voz através de relacfes e
interagdes entre sua religiosidade, consumo e middade no desenvolvimento de seus
conteudos musicais e comunicacionais e se utilzatdografia virtual, como inspiracao
metodoldgica. Os conteddos comunicacionais e iadssproduzidos pela banda, estabelece
um dialogo entre 0os usos que os integrantes fazentednologias de comunicacédo digital e
transformacdes ocorridas neste processo. Consadg@@nsamento religioso do Voz e seu
entrelacamento com a estética, 0 pop e o mercasgpeljoperpassados por questdes que
abordam a visibilidade do grupo. Em um segundo nmbonepensa a trajetdria e a
Materialidade da Comunicacdo em virtude da emergédas corpos em um fendmeno
comunicacional que relaciona performances, estéaita e transformacfes desenvolvidas na
relacdo banda/midia. Posteriormente, trata dag@psege consumo que circundam o objeto
empirico e tensdes entre crencas e conflitos comersado fonografico, taticas, estratégias e
visibilidade. Culmina com a possibilidade de umtesim de Vvisibilidade e seus
desdobramentos onde ha jogos de poder entre ass atociais envolvidos e subjetividades
que se tornam elementos importantes na compreeadéajetdria percorrida pelos musicos.

Palavras-chave: Visibilidade. Religiosidade. Matitade da comunicacdo. Consumo.



ABSTRACT

This research handles the case study of Grupo Moz Aims to understand the
transformations in the process of media visibilil the Voz through the relations and
interactions between their religiosity, consumptaoma materiality in the development of their
musical and communicational contents using theuairtethnography as methodological
inspiration. The communicational and artistic cotgeproduced by the band put in place a
dialog about the uses of digital communication t&tbgies among the members and
transformations occurred in this process. It camsidhe religious thinking of Voz and its
entanglement with aesthetics, pop and the gospétahaassed by issues that address the
visibility of the group. In a second moment thirdtsout the trajectory and the Materiality of
Communication by virtue of the emergence of bodiea communication phenomenon that
relates performances, aesthetics, art, and tranatmns developed in the band/media
relation. Posteriorly it deals with the consumptiesues that surround the empirical object
and tensions between beliefs and conflicts withghenographic market, tactics, strategies
and visibility. It culminates with the possibilityf a system of visibility and its unfoldings
where there are power games between the involvedhlsactors and subijectivities that
become important elements in the understandingeofrajectory traversed by the musicians.

Keywords: Visibility. Religiosity. Materiality of @mmunication. Consumption.



RESUMEN

Esta investigacion se ocupa del estudio de casGrdpo Voz, su objetivo es entender los
cambios en el proceso de visibilidad en los mediesVoz a través de las relaciones e
interacciones entre su religiosidad, el consuma iynportancia relativa en el desarrollo de su
contenido musical y de comunicacion, el uso dethagrafia virtual como una inspiracion
metodoldgica. Los contenidos comunicacionales igtands producidos por el Voz, establece
un didlogo entre los usos que los miembdeslé banda musicahacen de las tecnologias de
comunicacién digital y los cambios que se han priltuen este proceso. Considera el
pensamiento religioso de Voz y su relacion corstatea, el pop y ejospelpor las preguntas
que abordan la visibilidad del grupo. En un segumdonento piensan que la trayectoria y la
materialidad de comunicacion debido a la apariciten los cuerpos en un fenémeno
comunicacional que relaciona el rendimiento, l2étest, el arte y las transformaciones
desarrolladas en relacion banda / media. Més taedecupa de temas de consumo que rodean
el objeto empirico y las tensiones entre las ciasng los conflictos con la industria de la
musica, tacticas, estrategias y visibilidad. Cubmioon la posibilidad de un sistema de
visibilidad y su desarrollo, donde hay juegos ddepcentre los actores involucrados y las
subjetividades que se convierten en elementos tates en la comprension de la trayectoria

de vuelo de los musicos.

Palabras-clave: Visibilidad. Religiosidad. Matedall de Comunicaciéon. Consumo.
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1 INTRODUCAO

O Grupo Voz teve origem em 1999 em Santa Maria,&®&nde do Sul, e seu objetivo era
trabalhar com composi¢do autoral em suas can¢Oedestaque sonoro seria através do uso
de vozes e violdes. A banda, ainda em um processad@ comeca a ensaiar:
embrionariamente o projeto artistico comeca a s@mdp Em 2005 o pesquisador teve o
primeiro contato com Rodrigo Londero, um dos vatasi, violonista e compositor. No ano
seguinte, o grupo anuncia que esta indo residilS&m Paulo, na busca por visibilidade no
maior mercado consumidor do Brasil e, pela prime#aa desperta a atencdo do pesquisador:
jovens de classe média, com formacdo universitabandonam empregos, estudos, para

tentar realizar o sonho de se tornarem artistas.

Apesar das pressdes familiares, sociais, contrarnidsia, partem para a capital paulista a fim
de realizar sua “missao”. Esta é a segunda veo §z atrai o interesse do investigador: os
jovens eram seguidores de uma filosofia denomimggmsisque segue 0s ensinamentos de
Samael Aun Weor. O termo “misséo” foi utilizado@¥®bz como uma das justificativas para
sua ida ao sudeste. A filosofia religiosa se moatf@esente nos discursos dos integrantes e

tornava ainda mais interessante o caso a ser dstuda

Alguns de seus fas, posteriormente, passam a védo® “herois”, considerando que
abandonaram carreiras tradicionais para se langarum universo competitivo e sem
garantias, como o da musica, bem como a conduc8oagecrencas. Londero [abr. 2015], em
entrevista, relata que ouviu de fas histérias mslgis nesta circunstancia, que também
fizeram algo similar, como o engenheiro “X” que @db@anou a profissdo para Seithier
(profissional que projeta instrumentos musicaig)sedata, regula, etc). A questdo religiosa
indica, em alguns casos, que seja seguido um Hdbrum certo aspecto isso pode ser visto
nestes casos. Londero recorda que antes de ir Beiéim pensava que tinha que cumprir uma
missédo espiritual, uma auto imposicao, ou sejac@mzo Se nao houvesse outro caminho a ser

seguido, um chamado (a época guiado pela filogoiistica).

Quando se tem um desejo muito forte, argumentda dasureza podem explicar a decisao de
correr riscos, o discurso parece funcionar comapoio para si e membros da banda. Casos
como este sdo usualmente esporadicos entre adist@adores e talvez mais ainda entre fas.
Rodrigo Londero geralmente busca (expresso nawesthecitada acima) a repeticdo de
conceitos ou atitudes, que ele denomina de mecdma&otidiano (relacionadas ao corpo e
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forma de viver) devem ser evitadas para atingis ssjetivos. A constante repeticao destas
ideias pode ser vista como uma forma rever e reafio caminho tracado. O pensamento
religioso toca o0 objeto empirico seguidamente;poém, certas tensfes que acompanham a
trajetoria do grupo, se faz presente como um elemenportante, principalmente nas

guestdes relativas ao consumo, enquanto produtaresnsumidores.

A banda se chamava Voz, porém este nome ja estavaleminio registrado na internet e os
integrantes decidem acrescentar a palavra “Grupod poderem estar presentes na rede
mundial. Esta € uma das primeiras adaptacdes @liezar® em termos midiaticos em sua
trajetéria. A presenca da midia se torna cada a3 importante, os integrantes produzem
material de divulgacdo para suas composicoes, iexpatam ferramentas de comunicagao
digital, redes sociais e vao adquirindo competéngiae, por sua vez, transformam suas

criacOes. Este se torna o terceiro ponto a instigasquisador.

Com o passar do tempo seus seguidores nas redess s@® aumentando, o objetivo de
sobreviver da musica € atingido, almejar ter stmraconhecida em uma escala maior vem a
tona e com isso estabelecer formas de ter suaéesmeg um patamar distinto do principio
do grupo se mostra um processo em curso. Estaxde$ iniciais permitiram visualizar uma
trilha onde diversos temas comunicacionais estapsesentes e, a partir disso, comegam
movimentos incipientes para conhecer o objeto a@ogpinais profundamente, tendo em vista
um horizonte em que se pudesse compreender os éa8ntomunicacionais que estavam

emergindo.

O Grupo Voz ja teve diversas formacdes, uma das thaiadouras é integrada por Vinicius
Londero, Rodrigo Londero e Gustavo Dall’Acqua. ©ofmo trabalho autoral esta presente
mesmo quando regravam cang¢odes de artistas renonpmil®sransformam a sonoridade para
que figue de acordo com a estética da banda. N&supm produtores (eles mesmos
produzem suas musicas, videoclipgsyws etc). O aporte financeiro é obtido através de seu

trabalho artistico.

Conforme informacbes obtidas no Festival da palay2910), o som da banda inicia
essencialmente acustico, as harmonias vocais eetess |[possuem poesias com temas
contemporaneos e filoséficos como a busca pelaess® entendimento da “mecanicidade”
da vida, a consciéncia e 0 amor, sdo elementosreetes para as composicdes. A base

harmdénica esta concentrada nos violdes com corlaga enylon que se entrecortam com

L http:/ffestivaldapalavra.blogspot.com.br/2010/08pgp-voz.html
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as trés vozes. A percussao, utiliza instrumenttddficos, como ogajon’s (Peru/América
Latina), caixas de marabaixo (Amazoénia), tambodino (Maranh&o) e o bombo leguero
(Rio Grande do Sul/Regidao dos Pampas), fazem congpitos ritmicos mesclando culturas e

estilos, do folclérico ao contemporaneo, reuningiduaalidade da cultura brasileira.

Em 2005, compdem a faixa “Bem além da estrela adel'autoria prépria, que passa a fazer
parte da programacdo da R&dio Maxima, emissoraciedipada em musica brasileira, no

Japéo.

Em 2006, realizaram seu primesbowem S&o Paulo denominado “Renovacéo, Revolucéo,
Esséncia” no SESC Consolacédo. A partir disso aptasese em diversas cidades do interior
paulista como Itu, Campinas, Santos, Aracatubadaiem 2006, o trio realiza turné pelo
interior de Sao Paulo e Minas Gerais com o quasetal “A 4VOZES”, em um espetaculo
chamado “Voz do Sul, Canto de Minas”, projeto geeebe aporte da Secretaria de Estado da
Cultura de Sao Paulo, posteriormente foi apresengad pracas publicas da capital paulista

como o Parque Trianon, Praca dos Omaguas e Colrgdrario da rua da Consolacéo.

Assim como muitos artistas, o Grupo Voz, ao defastada em S&o Paulo, comeca a planejar
o lancamento de um CD, o resultado surgido a peddircomposi¢cdes proprias pode ser
encontrado no CD “Renovacédo. Revolugédo. Essénei@0d7, disponivel padownloadno

site da banda: www.grupovoz.com.br.

Fazem parte do CD as cancgoes: “Mira”, “Mantran”st&noite”, “Vento frio, alma quente”,
“Janela iluminada”, “Idade negra” e “Anjos imortaitodas de Rodrigo Londero e Gustavo
DallAcqua, “Nada demais” e “Aos nossos pais”, asibde Rodrigo Londero, “Cada
segundo” (Gustavo Dall’Acqua), “Bem além da estratal’ (Rodrigo Londero, Gustavo
Dall’Acqua e Vinicius Londero) e “Hello, Edipo” (Rdgo Londero, Gustavo Dall’Acqua,

Vinicius Londero e Bartholomeu de Haro).

Abaixo a capa do CD:
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llustracdo 1: capa do CD Renovagdo. RevolucdonEssé

Fonte: www.grupovoz.com.br/#download

llustracdo 2: contracapa do CD Renovagéo. RevoliEsgEncia.
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Fonte: www.grupovoz.com.br/#downloads
As camisetas utilizadas pelos musicos no inicicataeira comecam a dar lugar a camisas
sociais pretas, sapatos (nas imagens acima é pbgsfzeber estes dois momentos). Cabelos
e barbas s@o os elementos visuais que ndo se caodlifiesta trajetéria estética. Mesmo com
a saida e entrada de novos integrantes (que passditizar também a barba e o cabelo
longo), até pela crenca no simbolismo gnéstico gesta época era 0 pensamento
filosofico/religioso da banda, mas ndo se modifieen mesmo quando os integrantes passam

a frequentar outras religioes.
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O material para a producéo das copias para CD gute po publico encontra-se disponivel
para no site do Voz, contendo as doze cancdesireag®ens acima para que seja possivel
imprimir e gravar em CD. Porém nada impede, jaaitermato dos arquivos das musicas é o

mp3, que seja gravado em diversos outros suportes.

A criagdo grafica das pecas pelos integrantes édamaaracteristicas do grupo, com o tempo
elas vao se transformando e se tornando mais alddmre em muitas delas € suprimida a
palavra “Grupo” deixando o destaque visual paraz"Vgue € por eles considerado o nome

oficial da banda.

Em 2007, a banda recebe o prémio de melhor arnamjé-estival de Arte e Mdusica de
Garanhuns (PE), com a mdusica “Mira” (Rodrigo Lomder Gustavo Dall’Acqua), e é
contratada para realizar ,showno 17° Festival de Inverno de Garanhuns (FIG),alcenca
um publico estimado em 60.000 pessoas. O FIG éwento que reune diversos artistas

consagrados e aspirantes e foi realizado entreas<l @ e 28 de julho daquele ano.

De acordo com o site do Voz (2015), 2009 é o ang@eno grupo é convidado para produzir
0S arranjos e participar da gravacdo da faixa “Am@donho” do album “Amazoénica

Elegéancia”, de Enrico di Miceli e Jodozinho Gon@dancamento aconteceu em Macapa-AP,
e contou com a participacédo de Celso Viafora, Ramil, Patricia Bastos, Leci Brandao e

Dante Ozzetti.

Em 2010, o grupo decide n&o concorrer mais aosipsémos festivais de MPB e dedica-se a
realizar shows com repertorio autoral e releituras de classicasMPB, apresentando o
espetaculo “Grupo VOZ — Interpreta/Interfere”, meerior de Sdo Paulo e Minas Gerais, ja
com a participacdo de Douglas Dalla Costa na laatexom destaque para diversas
apresentacdes na Rede SESC e a abertura do Fd&isiah do Mundo em Trés Pontas, MG.
Gustavo e Rodrigo sédo convidados para integrarmoate jurados do Festival de Musica da
Bahia em Vitdria da Conquista-BA. O trio grava @raccapellada musica “Calice”, de
Chico Buarque de Hollanda, para a cena de encemntarde peca “O Veneno do Teatro”, de
Rodolf Sirera, que marca a reinauguracédo do Téditinca Francesa em Séo Paulo, encenada

por Bartholomeu de Haro e Elen Londero.

Em 2011, Vinicius Londero fez sua ultima particg@aqo palco como integrante do grupo no

showde encerramento do Festival de Ponta Grossa. Alesise ano, realizam gravacdes com
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a participagcao do acordeonista Antdnio Bombard@entrabaixista Toninho Porto.

Em 2012 realizam diversahowscom a participacao especial do baixista Dalidl com
destaque para showda semifinal do Festival de Ilha Solteira-SP, spnéacdo no SESC
Passo Fundo RS e no SESC Campinas, além de teatimade a abertura do Festival de
Lavras que contou com o0 encerramento de Arnaldarfeste Edgar Scandurra. Nesse mesmo
ano, foram convidados para mostrar seu trabalhiotdgretacdes no programa Sr. Brasil, da

TV Cultura, com Rolando Boldrin.

Em 2013, o Voz foi convidado para gravar um dis&bo pprodutor musical Mauricio
Monteiro, responsével na época pela producdo mukicarogramasot Talent(TV Record),
e durante o processo de pré-producao, o bateraigl&s Dalla Costa e o baixista Dariéd

Ribeiro deixam o grupo.

Desse evento em diante, Rodrigo e Gustavo resdiaeen uma pausa e vivenciam um retiro
espiritual que durou aproximadamente 8 meses, jumies, diariamente, reorientavam suas
bases essenciais. Um tempo de reaproximacao, oevis&talecimento dos vinculos e

retomada de sua conexao musical, segundo os m{axbs).

Em 2014, realizam o ultimshowdo Grupo Voz — “Recantos de Gente Terra”, no SESI
Sumaré. A entrada de Luana (Seewald) Londero (saegiercussao) marca um retorno as
harmonias iniciais do grupo. Esta nova formacadicoa com projetos autorais e passa a se

chamar Karpintaria.

Para entrar em contato com os musicos se realizdasvexploratérias no site da banda, em
suafanpageem: www.facebook.com/GrupoVoz e também nos digevsdeos encontrados no
www.youtube.com/grupovoz ou em outros enderecositagig disponiveis a época.
Posteriormente, o grupo também comeca a dispamabilimaterial no endereco
www.karpintaria.com.br e wwww.facebook.com/Karpiidga nestes, porém, com pouca
frequéncia e o site ndo esta com informacdes caaspipartes “em construcdo” durante
2016).

Estas informacdes iniciais, que servem de introalpegdia o estudo de caso, serdo debatidas e
aprofundadas no decorrer dos eixos teoricos, bemoca metodologia utilizada para a
obtencdo destes dados. Recorda-se ainda que antiedcid da pesquisa foi realizado o
contato com o0s musicos, atraveés elenail, para obter o consentimento deles para o

desenvolvimento desta investigacao.
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A banda distribui suas cancbes através da intenisto pode ser visto como uma das
transformacdes mais significativas que ocorreml@ieste no campo comunicativo. Desta
forma, a pesquisa se focaria em um grupo que &séarimargens da industria criativa
tradicional (conceito de tradicional apenas noiderde separar agueles grupos que dominam
o mercadoundergrounde mainstream Os artistas executam ac¢des onde eles proprogssa
produtores, artistas, comunicadores (fazendo alguwezes funcdes de publicitarios,
jornalistas, relacbes publicas, produtores mugicaisabalhando como seus proprios
empresarios.

O movimentoundergroundsurgiu no final da década de 1960 nos Estadosodnid

juntamente com as ondas contestatérias da cortireeclndergroundé um termo

inglés que significa “subterrdneo”, refere-se aaxlptos e manifestacdes culturais
que fogem dos padrdes comerciais. (MAIA, 2014,7). 3

Conforme o jornalista, professor doutor pesquisa@olniversidade de Pernambuco (UFP)
Jeder Janotti Silveira Junior e Jorge Cardoso H#®6), pesquisador na Universidade do
Recdncavo Baiano (URB),mainstreanmé traduzido usualmente por fluxo continuo, propde
criacdo de produtos reconhecidamente eficientedpogiindo com elementos de obras ja
consagradas, maximizando a possibilidade de suc@ssadergroundsegue principios de
criagdo de um produto com um repertorio mais dédita para 0 consumo, eles possuem uma
organizacao e circulagéo particulares, segmen@adgsmse sempre tentam negar 0 seu outro,

0 mainstream

N&o é objetivo desta pesquisa tratar especificaandastes conceitos, mas eles se fazem
presentes como algo que perpassa a trajetoriaugm,gpoderiam estar nesta investigacao,
mas ndo sao aprofundados, permitindo o enfoque lgrasoquestbes, como religiosidade,

consumo e materialidade da comunicacao (eixoscd@abordados mais adiante) sob uma
perspectiva da compreensao do fendbmeno da visitididnidiatica do Voz.

Chris Anderson, editor chefe da revistéred, (2006) afirma que o consumidor deixa de ser
passivo para se tornar um produtor ativo e re@ioaa partir de suas paixdes e gostos; este
fendbmeno estaria circulando em diversos ambient@sblogs que disputam espaco com a
grande midia, onde pequenas bandas lancam disno® s&elo das gravadoras, onde 0s
colegas consumidores sdo os avaliadosetine de produtos e servicos, como se a

configuracdo basica da producéo tivesse se deslamadm polo ao outro.

Para fazer o proposto pelo autor citado anteriotepeminda é necessario o dominio da
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técnica, todavia, cada vez ela se torna mais aetsstalvez mais préxima de ser dominada
pelos mais diversos publicos. A participacdo nempse chegara no campo da producéo.
Neste aspecto o consumidor se foca na distribudgdocontetdos, ou compartilhamento, se
for utilizada a palavra mais usual nas redes sdidicaso estudado apresenta caracteristicas
que circulam por todo este processo, indo do coosatfa producdo para compartilhamento
dos conteudos, posteriormente retorna ao consueioicia € com isso transforma as

dinamicas envolvidas.

Porém, mais importante do que dominar a técnica ssympreender as estéticas nos
segmentos em gque a banda estaria incluida, demfiarap da musica massiva, onde a imagem
é tdo ou mais importante que a sonoridade, on@efazsr visivel ganha relevancia e comeca
a se instaurar direta ou indiretamente nos prosead@sticos que buscam uma insercao no

mercado fonografico.

Outra consideracédo que pode ser cogitada é quearaghe saberem estar ligados a nichos de
mercados, a intencdo dos artistas, ao que parec@/geans momentos, € atingir o publico
maior (massivo) para que este consuma seus proddtosre entdo um conflito entre desejo
e a realidade, além das duvidas sobre a liberdaglese tem quando se estd em um processo
de comunicacdo marginalizado dos grandes mercadpsaedo se esta inserido em um
processo apoiado de forma institucional por grarglepresas. Contudo, nem isso seria
garantia de visibilidade de longa duracdo, pois ercado fonografico esta repleto de

insucessos ou éxitos de curto prazo.

Neste ponto, precisamente, € necessario que saepalgumas questdes: a utilizacdo dos
recursos providos pela internet tem como intuitechu a visibilidade do Grupo Voz e de suas
cancdes. Quais as relacdes que existiriam entieilidade midiatica e consumo? O néo
consumo pelas grandes massas 0s tornaria invigheess 0 mercado fonografico? Desta
forma o consumo vai se desenhando com um dos &%0§0s que servira de base para o

didlogo com estas indagacdes.

Ha um processo que comeca a se tornar mais evigenteculo XIX, que aos poucos
transforma a arte, sua criagdo e seu consumo, radigi@o técnica ganha evidéncia, o
filésofo, socidlogo, critico literario, ensaistdradutor, Walter Benedix Schonflies Benjamin

(2012) é um dos maiores nomes a abordar este tema:

No século XIX a reprodugéo técnica atingiu tal gigue ndo sé abarcou o conjunto
das obras de arte existentes e transformou profioeate 0 modo como elas podiam
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ser percebidas, mas conquistou para si um lugae erg processos artisticos.
(BENJAMIN, 2012 p. 11).

No século XXI, por sua vez, seria possivel penemaimfmentas que possibilitam formas de
visibilidade em um alcance que talvez modifigueraneontrem também para si um lugar
entre 0s processos artisticos citados acima. Aodegdo técnica atinge 0S processos
artisticos musicais, faz parte de um processo lgugoagora esta disponivel para que pessoas
comuns possam fazer uso. Simultaneamente ndo senpgdr que os artistas sempre tiveram
maior ou menor visibilidade de acordo com as midesuas épocas, mas multiplicaram-se,
exponencialmente, as possibilidades de se tornacgrsumiveis, a0 mesmo tempo em que
estas possibilidades, por mais contraditorio qje 88 ajuda a manté-los invisiveis. O acesso
a técnicas por uma parcela significativa de sigditansforma também a percepc¢éo das obras

de arte e algumas passam a ser criadas pensane@rEesso.

As acdes do Voz visam conquistar visibilidade ntidéapara sua arte e isso permite distintos
desdobramentos tedricos. Um dos objetivos dosamsi tornar suas cangdes conhecidas
pelo publico, em outras palavras: tornar sua aisével. Deste modo, o “ser visto” &
considerado pelo pesquisador como algo que posagessar a dimensao do consumo,
devido as proprias caracteristicas da internete @adse ver e se ouvir determinado contetdo
se esta no papel de consumidor, que desdobramitiosos poderiam surgir a partir da

visibilidade nestes aspectos?

Reformulando o pensamento e transformando em ublgona para esta pesquisa: como o
Grupo Voz se apropria e se relaciona com processtéticos, de produgdo e consumo de sua
musica na tentativa de obter sua visibilidade nich&

O antropélogo, socidlogo e escritor canadense gr@offman (1993) pensa que quando uma
pessoa desempenha um papel, exige de forma imapdjieé seus espectadores levem a sério a
impressdo que neles procura suscitar, ou seja,qéendo que o publico acredite na
personagem. Acredite que a personagem realmergagos atributos que mostra. Ocorre um
jogo entre desempenhar algo artisticamente e gampublico nesta apresentacao.

Este representar um papel poderia estar conecta#iadde uma performance artistica, onde
existe uma conversa entre 0s diversos atores soguassibilitando a evolucdo deste
interpretar um papel, de acordo com o que é esp@ed mercado ou que sera rejeitado pelo

mesmo. A ideia de performance, sera recuperadaapduto que abordard as questdes
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relativas & Materialidade da Comunicacdo ondetistas criam formas de se comunicar com

0 publico através de seus corpos, suas musicgmspialas, atitudes, interacdes.

Os espacos utilizados pelos artistas, objeto gestquisa, para o contato com seu publico,
sdo osshows entrevistas em TV, radio, além dos diversos naasema internet. Ja
participaram do programa Astros do SBT, showde calouros em que era realizada uma
competicdo que avancava em etapas até ser decididmpedo da edicdo. Na oportunidade
em que participou, o Grupo Voz obteve o segundaarlu@6 de junho de 2008),
posteriormente também participou do progra@et Talentda TV Record (2013), entre

outros. Os desdobramentos disso serao discutidexoaedrico sobre o consumo.

Suas cancfes possuem caracteristicas que obtiéiigmmem diversos festivais de musica

com vitorias que possibilitavam estabilidade fir@rec As descricdes deste cotidiano sdo
narradas a partir capitulo metodologico e se tordanps para a compreensdo dos eixos
tedricos. Os artistas estdo presentes nos maissds/eneios, entretanto, ndo deixam de ser
invisiveis simultaneamente. Talvez Ihes falte, mota@eamente, a capacidade de fazer com

que o publico compartilhe seus contetados em lagal@ alcangcando a visibilidade desejada.

A sobrevivéncia do Voz, em 2006 o obrigava a tea aledicagéo profunda com suas criagdes,
pois necessitava angariar fundos para que seusvoBj@do naufragassem logo no inicio da
trajetéria. Talvez por isso a utilizacdo de taritaeamentas de comunicacao na tentativa de
gue alguma ou o conjunto delas pudesse dar tambétorao financeiro, com custos baixos.

Consumiam midia para poder produzir.

Recorda-se aqui, como forma de contextualizacate desébmeno, de Cristiano Araujo, o
cantor que ninguém conhecia, exceto milhdes, cdimoaEl Pais (2015). O intérprete veio a
falecer em um acidente automobilistico em junh@@E5 e, apds a noticia circular, milhares
de fas deixaram mensagens na pagina do faceboakisia (seguido por mais de 6 milhdes
de pessoas). A morte do cantor, torna-se noticitomal, para o espanto de outros tantos
milhdes de pessoas. O pop sertanejo € consumiduipoero significativo de pessoas e, neste
caso, demonstrou uma diferenca no consumo cutiadd outros sequer conheciam o artista.
Conflitos sobre a estética musical vieram a toma defesas e ataques acalorados. O circuito
deste cantor era baseado em rodeios e feiras agédees pelo interior do pais, ou seja, ha

um grande publico consumindo musicas que nao s&eis na midia massiva.

Para artistas que ndo possuem este mesmo tipeetedo mercadologica, 0 processo ocorre
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com outras nuances. Os musicos que foram integralttegrupo Voz por algum momento
sdo: Vinicius Londero (vocalista), Rodrigo Londefeocalista e violonista), Gustavo
Dall’Acqua (vocalista e violonista), Douglas Dallasta (baterista e percussionista) e Daniel
Kid (baixista), e Luana Sewald (vocalista e percussian Segundo o site do Voz:
Com sonoridaddolk baseada em violdes, harmonias vocais e percussao,
suas composicOes refletem sobre o comportamentcardmnabordando
temas contemporaneos e filosoficos como a busca pskéncia, a

mecanizacdo da vida, a consciéncia e o amor. (GRAZIOM.BR,
2012)

llustracéo 5showGrupo Voz.

Fonte: site www.grupovoz.com.br - acessado em 2dydeto de 2012.

Apoés a apresentacéo do objeto empirico, o Vozgedecentexto, das pistas iniciais, busca-se
como objetivo geral compreender as transformacogeacesso da visibilidade midiatica do
Grupo Voz através de relacdes e interacdes erdreetigiosidade, consumo e materialidade

no desenvolvimento de seus contelldos musicais argoationais.

Deve-se ressaltar que o0s objetivos propostos fasamtdo construidos e reconfigurados
durante o desenvolvimento da pesquisa, pois a adeaenpo ou relagcbes com as teorias,
decisbes metodoldgicas os transformaram durantevestigacdo sendo necessaria uma

revisao constante.
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A partir da observacao da banda e da identificag@oprincipais pontos de tensdo, 0s eixos
tedricos comecam a ser pensados e, em virtude detks que eles podem contribuir na
compreensao deste estudo de caso, se formulanmjeativab especificos, assim, cogitar sobre
0 processo de apropriacdo das ferramentas dispemiadnternet pelos musicos e com isso
perceber e compreender como as relacdes de corpugnse estabelecem e se relacionam

com a visibilidade se torna relevante.

Analisar a criacdo de uma estética propria comrigcmacao efetiva de seus corpos e como
eles se fazem presentes na comunicacdo da bamdatedalidade da comunicacdo e suas
relagbes com as performances geradas observanespasificidades da visibilidade como

uma dimensao neste processo.

E por fim, entender as tensfes entre a religiosidpdoducdo artistica e em relagdo ao
mercado fonografico no qual estdo inseridos, bemoca participagdo de uma visibilidade
permeando este processo. Deve-se ainda acresqastatgumas das situacfes apresentadas
nos eixos tedricos e foco destes objetivos iraooseplexificar e tensionar assuntos distintos;
0S objetivos sdo complementares e ndo sdo encerexdosi mesmos podendo estar ora

discutido em um eixo tedrico, mas apresentanddfiGagdes para outro.

Almost Famouspu Quase Famosos, em portugudse inspira o titulo desta tese, é um filme
dos EUA de 2000, escrito e dirigido por Cameronweroque narra a histéria de uma banda
de rock dos anos 1970 desconhecida do grande publico, emasascensdo, que sera
acompanhada por um rapaz que se tornara jornalstagriticas feitas por este jovem
despertam a atencdo de uma revista famosa quent@ta para escrever sobre uma turné do
grupo. Nesta tese, o titulo trabalha como umaé&ntea a cultura pop que atravessa o caso
estudado e a presenca de midia como parte integianprocesso comunicativo que artistas

desenvolvem na criagcéo de seus produtos.

1.2 Justificativa

O objeto de estudo, Grupo Voz, utiliza diversosameie se comunicar com seu publico, além
dos tradicionaishowse site Possui atributos musicais valorizados em festj\am vitérias
nos mais diversos eventos deste tipo, espalhadosBpasil (descritos nos eixos tedricos),

contudo, seu contato com a grande midia é irrisériesporadico e, desta forma, tem
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dificuldades em alcancar o publico massivo. As g3 adotadas para a sobrevivéncia no

meio musical passam pela utilizacdo de diversaarf@mtas disponiveis na internet.

Uma das acdes realizadas pelos musicos do Grupa cfieta de dinheiro para a compra de
webcampara a transmissao de conteudos (em sua mai@a@osh enstreaming tecnologia
gue envia dados multimidia através de redes de a@mupres, um exemplo desta tecnologia é
o Youtube. Além das redes sociais foi utilizadsite www.vakinha.com.br e em seguida foi
postada a foto do aparelho comprado e o convita pabmpanhar o ensaio do grupo no
Twittcam - sistema disponibilizado pelo Twitter para trarss@io de imagens e sons via
streaming (o caso especifico, ao vivo). Os fas gravaram ngemsasolicitando que outras
pessoas doassem algum valor para a compra. Emdae@s componentes do Grupo Voz
produziram um video com as vozes dos fas e pultitaro Facebook para divulgacédo da
campanha. A relacdo desenvolvida entre tecnolograunicacao, interacées com o publico e

0 Voz, fornece dados para a compreensao das diagemvolvidas.

O Grupo tinha planejado para 2013 o langcamentond®WD que seria gravado no més de
dezembro de 2012 e onde diversas estratégias dangmapdo seriam utilizadas, o que
permitiria observar todo o processo, desde a @iagé& o consumo final por parte dos
consumidores, bem como a participacao coletivaedasblico no processo (como no caso da
Vakinha), a interacdo e o relacionamento entre amo entanto, devido a novas taticas, esta
ideia foi abandonada e redirecionada a acdes roatsiggs, como a criacdo de videoclipes. A
adaptacao constante as transformacgfes proporcimsavar uma trajetoria de longo prazo e

seus desdobramentos.

A banda busca atingir seus consumidores, princiatenentre os anos de 2006 e 2013,
utilizando-se de interacdes sociais mediadas, Riéxo (2007, p. 7), pesquisador doutor na
Universidade do Rio Grande do Sul (UFRGS), comgu&a

A interacdo social é caracterizada ndo apenas pelasagens trocadas (o conteldo)
e pelos interagentes que se encontram em um dadextm (geografico, social,
politico, temporal), mas também pelo relacionameni® existe entre eles. Portanto,
para estudar um processo de comunicacdo em unmaciétesocial ndo basta olhar
para um lado (eu) ou para o outro (tu, por exemdo)preciso atentar para o
“entre”. o relacionamento. Trata-se de uma conadtrucoletiva, inventada pelos
interagentes durante o processo, que ndo podeassdputada unilateralmente nem
pré-determinada.

Esta é também a realidade de muitos musicos no enurmhhecendo e estudando as

particularidades seria possivel compreender meihmio estes artistas se inserem no mercado
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fonografico e como funciona este circuito marga@lual estdo submetidos.

A partir destas interagdes, os musicos passam #aramseus indices de visibilidade, com
isto se tem as primeiras pistas sobre 0 que eksrmliam. Ao mesmo tempo comecam a
expor suas subjetividades, sdo 0s primeiros paksesgjeitos comuns que passam a pensar as

midias como forma de melhorar o consumo de seukifws.

Fernanda Bruno (2004, p. 110), professora doutesgysadora na Universidade do Rio de
Janeiro (UFRJ), diz que:
...circuitos internos de TV, cameras, chips, bandss dados e programas
computacionais de coleta e processamento de inf@mnaxpdem as acbes e
comportamentos de indmeros individuos a uma vigiéddquase que continua. Estes
novos dispositivos ddo continuidade a uma tendénaizggurada na modernidade: a

incidéncia do foco de visibilidade sobre o indivddecomum, aspecto decisivo na
producédo de subjetividades e identidades.

Os sujeitos comuns passam a ter uma importancagastudo das midias, das tecnologias e
quando os mesmos estdo atrelados as manifestagiscas estes fendbmenos ganham
caracteristicas Unicas que podem ser observadasmpreendidas por pontos antes
desconsiderados. Assim, a visibilidade e a sulijietdle ganham mais relevancia nestes

objetos de estudo.

Ao se seguir o modelo de Martin-Barbero (1997) pstp no livro “Dos meios as
mediacdes”, Cardoso Filho (2012) recorda que anmabtiade da experiéncia permaneceria
inalcancavel, seria possivel adensar essa critacaesteira de autores da teoria das
materialidades da comunicagdo e romper com o0 teatememinentemente imaterial
concedido a cultura pelo campo. Ha entédo, a nelzkside se desenvolver métodos de
estudo que se preocupem com essa dimensdo majeeiad anterior, que é a condicdo de

possibilidade da emergéncia dos sentidos, e dasteaf dos usos sociais.

Cardoso Filho (2012) afirma que é importante lemigtee o termanediumnéo € sinbnimo
de midia como instituicdo para os tedricos da nadidmde (Kittler, Gumbrecht, Felinto e
Andrade), o termo se refere a uma materialidade prd@mitiva que € uma emergéncia dos
sentidos e objetos, o plano da expresséo. Ouasjgnificante dotado de sua materialidade
especifica. Por isso deve-se tentar apreender @riérpia imergindo-se nas praticas dos

sujeitos, nos processos de interacdo dos quaisipar.

No caso estudado, o corpo é fundamental no processanicativo além dos outros suportes
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midiaticos digitais. Aprender a ter competénciasapdominar as tecnologias digitais de
comunicacao ndo € o mesmo que possuir o contrids, deeste sentido o poder dos musicos

esta também em se comunicar com seus propriossorpo

Ja, a ascensao de artistas provenientes de grefig®sos, participando cada vez mais
efetivamente do consumo musical, revelando-se,lgams casos, sucesso de vendas de CDs
e showscom grande publico, além da construcdo de uméasstiiferenciada mesmo dentro
deste grupo especifico e as contradicbes observamlabjeto empirico estdo presentes no

estudo dedicado ao Voz.

Com o Grupo Voz, nos primeiros contatos do pesdaiseom a banda, percebeu-se que seria
possivel identificar questBes religiosas, mercaglod®, estéticas, subjetividade, relacdes de
poder, em um grupo que se utiliza fortemente dasotegias da comunicacdo para a criacao
artistica autoral, um grupo que abandonou a coraddidle uma vida comum para tentar
sobreviver do que produzem. Tao logo os compongmassam a residir em Sao Paulo,
comecam lentamente a construir a trajetoria doggrapy que a midia tem papel importante

como uma ferramenta complexa que, as vezes, explidas internos e, outras, esconde.

O pesquisador sempre teve uma ligacao forte comisicey que ndo vem somente da fruicdo
estética da mesma, mais profunda, o desejo de cenhge nuances desta area e suas relacdes
com a comunicacdo e as tecnologias. O Grupo Vomiggerconhecer detalhes dessas
engrenagens, pois em alguns aspectos demonstragdeslcomplexas com estes processos.

O trabalho autoral da banda é algo que se destata contexto.

A eloquéncia em divulgar suas ideias, formas dearemeligiosidade foram preponderantes
na escolha do objeto empirico, sdo musicos inteéizados, que pensam sobre seus proprios
métodos, sobre sua comunicacdo e com isso vao assfdarmando conforme suas
necessidades requerem. Os conflitos que a vida eotiste proporciona € um terreno fértil

para 0 campo comunicativo. Eles conseguem sintetigans destes temas em seu dia a dia.

Na sequéncia sdo apresentados os eixos tedricodadbs nesta investigacdo, bem como os

alguns autores que servem de base para a compremsiendmenos aqui estudados.

1.3 Eixos teoricos
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Esta pesquisa possui eixos teoricos: religiosidaderialidade da comunicagdo e 0 consumo
e, a partir deles, sera pensado o caso do Grupce \&m visibilidade midiatica. Todos os
eixos dialogam entre si contendo similaridades @umdancias como, por exemplo, o
consumo sendo debatido nos eixos da religido onalarialidade; a visibilidade, por sua vez,
atravessara todos eles. Abaixo uma breve explarsmtfie a estrutura desses eixos e como se

constroem.

1.3.1 Religiosidade

A relacéo entre musica e questdes religiosas pessen Grupo Voz, transmitidas diretas ou
indiretamente para o publico da banda sdo elememgosliscussdo que contribuem no
entendimento do desenvolvimento de uma estétiqaetjos ideologia e entrelacamentos com

0 consumo destes produtos.

A presenca cada vez maior na midia de artistasdaraslos religiosos e as repercussdes que
isso proporciona remonta desde um resgate dasi@saracteristicas do gospel como uma
musica tradicional religiosa dos EUA, até um enitmedto de como este ritmo € visto no

Brasil. As questfes religiosas e mercadolégicasptenmentam o pensar sobre o consumo e

de como a musica é produzida.

Os desdobramentos de um mercado marcado por eafrutstitucionais religiosas que
desenvolvem empresas comunicativas ou de produtgébica, O Voz, que apesar de se
identificar em termos de tematica, trabalha de #odistinta, ndo se associando diretamente a

estas estruturas.

O pensamento filoséfico religioso conecta os m&sipois compartilham crencas e procuram
viver como uma unidade, com objetivos comuns, algivezes contraditérios, como em

relacdo ao consumo, ou mais propriamente a vendaw@roduto musical em larga escala.
Ao mesmo tempo € um desejo e um freio psicologio vai contra diversas das crencas dos
participantes que idealizam as relacdes com arade,desejam comercializar seus produtos

de uma forma que ndo comprometa suas visdes deomund

Fazendo uso de conceitos, se discute uma formeouhpreender como o Voz se insere
esteticamente neste segmento mercadologico, ondapsxima e onde se distancia,
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projetando sua propria trajetoria estética, entegla com uma cultura pop da qual faz parte, e
de como pensa sua insercao atraves de taticas gisbaproposto pelo historiador francés
Michel Jean Emmanuel de La Barge de Certeau (19883, ultrapassando-as, chegando as

estratégias.

As tensfes entre 0 que é exigido pelo mercado @@poso e as crencas pessoais de seus
membros entram em conflito no processo de visdiilsa arte, a religiosidade é responsavel
por diversas decisdes que afetam a forma de comelaeionam com a midia, com o

mercado, com a criagdo de suas musicas, € um dlepes caracteriza quase tudo o que se

relaciona ao Voz.

1.3.2 Materialidade da Comunicacao

O segundo eixo tedrico, da Materialidade da Conagdic, € primordial para a compreensao
da trajetdria do grupo musical. Tenta compreendeorsstrucdo e trajetoria da estética do
grupo e suas representacdes na internet sob usyeptva da cultura material, performance,

sempre tendo como pano de fundo as a¢fes do grupo.

Inicia com uma apresentacdo de alguns dos prigcipaiores desta teoria, ainda em
desenvolvimento, conforme o proposto pelo professtorico literario alemao Hans Ulrich
Gumbrecht (2010) em seu livro “Producdo de Presemgaseus conceitos basilares,

introduzidos por pesquisadores do tema.

A partir destas reflexdes, o corpo e suas relagoesas tecnologias de comunicagdo ganham
importancia no desenvolvimento de uma estéticacéfsge do Voz, bem como de que forma

as expressbes dos artistas se materializam comweries relevantes para o cogitar sobre
estes fenbmenos. Suas performances em contatpaspadas pela midia, sdo constituintes
de um fluxo comunicativo que pode resultar em urpEBENCia estética onde 0s corpos se

tornam protagonistas, conceitos estes discutidaspitulo sobre este tema.

A visdo idealizada de um tipo de arte por parteidtegrantes do Voz contribui para que se

efetue um tipo de relacdo conflituosa, sob cerspeeos, sdo discutidos neste eixo tedrico e
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as praticas com as midias, a visibilidade que agiemo processo, transformando o grupo,

corpo, performances e suas composicoes, criagi@nenicacoes.

1.3.3 Consumo

O consumo dos produtos musicais € discutido immake pela perspectiva de uma sociedade
liquida, conforme proposto por Zygmunt Bauman (200doci6logo polonés, e seus
desdobramentos ocorrem a partir de seus usosadeaacdes com as tecnologias e publico,

bem como as forcas que interagem neste processo.

A religiosidade descrita anteriormente afeta dineiate o entendimento do terceiro eixo
tedrico, 0 consumo, que sera observado sob vésjpsctos: o Grupo Voz, na condicdo de
consumidor (de redes sociais, sites, ferramentasteet, etc), como produtor, fornecendo
contetdos para seus fas. O papel das grandes agdpsre as transformagdes que ocorrem

nestes elementos e as relacdes entre poderes éongiaaditorias, colaboracdes, etc.

De acordo com Canclini, pode-se compreender o comsiomo “um conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacé® wsos dos produtos” (CANCLINI, 1999,
p.77). Conforme este conceito, pode-se ampliaoasilpilidades de analises do fenémeno do
consumo, onde o aspecto econdmico, que tambémséecado, esta permeado por questdes

diversas.

Os integrantes do Voz, relacionam o0 consumo coma stencgas pessoais, e suas producdes
revelam parte do que seria seu desenvolvimento cujitos. Surgem entdo conflitos que

sao importantes na trajetoria do grupo.

Conforme Anthony Giddens (2002), sociologo britéani@ consumo de bens sempre
renovados vai se tornando em parte um substitutpudcseria o desenvolvimento genuino do
eu, assim a aparéncia substituiria a esséncia alangde os signos visiveis do consumo de

sucesso passariam a superar os valores de usoogo®$ bens e servigos.

Esta probleméatica envolvendo aparéncia e esséfoidesnas pertinentes, pois ao mesmo
tempo em que os atores sociais envolvidos no gnymical desejam fazer parte do circuito

comercial, temem perder a esséncia identitariaogulevou a fazer parte deste circuito. Ha
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discussbes entre os musicos neste sentido, dearakn¢gbes mais populares, como uma
forma de “tatica” como a referida Certeau (199%)e gle certa forma enganaria ou abriria
portas do mercado da musica, sem perder a esséaniitaria musical e ndo comercial do

grupo, talvez cheguem até mais longe alcancandpemsamento estratégico.

O eixo apresenta suas estratégias e taticas, copastieipacdo em festivais, presenca na
midia, contrastando com o tabu de ganhar dinh¢iewés da arte (com férmulas massivas)

gue se torna um importante catalisador de atenggondsicos.

Certeau (1998) lembra que se poderia quase afgoeamo consumo, a producgao fornece o
capital e que os consumidores, como se fossematimst adquirem o direito de efetuarem

operacdes sobre este fundo sem serem proprietarios.

O Voz se estabelece em meio a este tipo de produgéice articula entre ser consumidor,
mas concomitantemente paga um preg¢o por utilizesistema, talvez uma propriedade
compartilhada com grandes corporacfes das quagssitnn para se tornar também produto

ele mesmo de um sistema de visibilidade.

1.3.4 Visibilidade

A visibilidade do Voz, tema que percorre esta pissquisto sob uma perspectiva de producao
e controle midiatico tendo como base inicial pasgtussdo o pandéptico de Michel Foucault
(1983), filésofo e tedrico social francés, chegaatid alguns conceitos de John Brookshire
Thompson (1999), socidlogo e professor na Univatsdde Cambridge, sobre visibilidade,
discorrendo acerca de quais implicacfes que este®itos teriam atualmente nas condicdes

em que a banda se encontra, bem como as forcagldeque se entrelagam nesta discussao.

As ferramentas comunicativas da rede mundial, séivadas com frequéncia pelo grupo, é
através delas que se percebe visibilidade, sultjatle, jogos de poder, tensdes. Uma
presenca marcante da midia na trajetéria da bangéeeestas questbes: projetar
apresentacdes ao vivo pensando no posterior usi@timode reconfiguragdo no consumo
destas apresentacodes, cujas quais passam a seftoes de renda significativas para a

indUstria ou para 0s musicos.
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Esta reconfiguracdo na industria fonografica eufida a partir da crise que se instala com o
advento da distribuicdo digital dos conteddos naisjccomo ocorrem as transformacdes em
termos econbmicos, suas implicagbes com a visdnlBd a ascensdo e participacdo das

pessoas comuns neste processo ainda em desenvutvime

Busca reconhecer como o mercado e 0s sujeitos\etosise vigiam e interagem mediante a
disponibilizacdo de tecnologias que permitem certogroles sobre a producgdo, distribuigéo
e consumo dos produtos artisticos do Voz. As relagie poder resultantes desta interacao,

assim como a naturalizacao de praticas antesdatae privadas que se tornam publicas.

A sensacdo de proximidade gerada entre atoresistau desconhecidos, a partir de um
contexto tecnoldgico comunicacional, torna visigsglacdes que antes sO eram possiveis
presencialmente, criando nuances ou transformag@espodem gerar conflito, como a
exposicdo de subjetividades que, por sua vez, podemtransformar em elementos

importantes ou partes significativas de produttistazos do Voz.

A visibilidade também é discutida como uma relagégoder pessoal que pode, através das
midias digitais, se desdobrar em consequéncia®ptoas e sociais que ocorrem fora destes
ambientes; o Voz € pensado nestas relacfes comtestmlogias e, a amplitude que o grupo
consegue, torna seus musicos, sujeitos que percamea trajetoria, cuja qual transforma

suas subjetividades.

Na sequéncia, serd apresentada a metodologiaidesstigacdo e como ela € pensada para
auxiliar no entendimento do estudo de caso do &om 0 apoio de autores como Kozinets,

Hine, entre outros.
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2 METODOLOGIA

A metodologia desta investigacdo comecou a se Hasem virtude do caso estudado, o
Grupo Voz, e suas relagdes com as tecnologiaganfentas de comunicacao utilizadas por
ele. Ao se pensar se ainda ha contribuicbes a ser@imadas pela etnografia virtual em um
acompanhamento dos atores sociais que o compdemca@npreensado das dinamicas
comunicativas, se fez necessério conhecer distiaaacdes do método e suas origens que

remontam & etnografia tradicional.

A etnografia virtual ndo deve ser percebida comoméiodo fechado e sim, como uma
construcdo em desenvolvimento. Desta forma, podeesescentar técnicas ou ferramentas
que ajudem na compreensao dos fendbmenos que séovaihiss. Robert Kozinets (2010),

professor canadense, sugere que a etnografialvitiuaetnografia (como o autor prefere) é
uma forma de etnografia tradicional adaptada pel@cdes e comunicagcdes mediadas por

computadores.

Neste primeiro momento serdo apresentados os ¢tomd®sicos da etnografia tradicional
que, em virtude de outros ambientes como o0s digi@iadaptada e transformada neste
percurso. A etnografia, fundada pelo antrop6logoni&lau Malinowski, propde um estudo
aprofundado sobre o objeto de estudo:
Na etnografia, € frequentemente imensa a distémti® a apresentagdo final dos
resultados da pesquisa e o material bruto idsrmacdes coletadas pelo
pesquisador através de suas préoprias observac@esasdercdes dos nativos, do
caleidoscépio da vida tribal. O etndgrafo tem qaecprrer esta distancia ao longo
dos anos laboriosos que transcorrem desde o moreemtque pela primeira vez
pisa numa praia nativa e faz as primeiras tentativasentido de comunicar-se com
os habitantes da regido, até a fase final dos estwslos, quando redige a verséo

definitiva dos resultados obtidos. (MALINOWSKI apfIENIZZ 2009, 1978, p.
23).

Malinowski, o precursor da etnografia, ja pensashres o longo percurso que se deve
caminhar durante o processo etnografico, das digageentre as primeiras impressodes tidas
no campo e colocadas no diario para posteriormem#sar, € um processo que exige uma
imersao inicial, para depois se afastar do obseh&assim conseguir processar informacdes
sem que haja a carga emocional, pelo menos enatelms primeiros contatos, das surpresas

agradaveis ou ndo. E, de toda forma, importantehgjan esses movimentos de aproximacao

2 Mbnica Pieniz é professora doutora, pesquisadataniversidade do Rio Grande do Sul.
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e distanciamento para que se encontre o ponto diibeip e ndo se analise por uma

perspectiva unica.

Marli Eliza Dalmazo Afonso de André (1995), profassformada em letras, pesquisadora da
Pontifice Universidade Catdlica de Sao Paulo (PB(-Slesenvolve a ideia de que a
etnografia seria um esquema de pesquisa que fginanamente desenvolvido por

antropdlogos para estudar a cultura e a sociedatl®ologicamente a palavra significa

“descricéo cultural” e teria dois sentidos. O piinmeser um conjunto de técnicas utilizadas
para coletar dados sobre valores, habitos, crepcascas e comportamentos de um grupo
social; j& o segundo sentido seria o de ser untor@scrito resultante do emprego destas

técnicas.

Ao se buscar a descricdo cultural de um objetocéfépe observando, analisando habitos,
comportamentos, experimentagdes, € necessario nser@ado nao perca de vista detalhes
fornecidos pela trajetéria percorrida. Diferente wea observacdo ocorrida em um local
fisico, geograficamente estabelecido, neste tipobjieto ha uma constante migracdo do que
poderia ser visto como os locais da etnografiadi@uhl, o pesquisador entdo percorre estes
ambientes tendo no¢do que alguns serdo mais fremgiosne outros menos, ha algumas
diferencas de comportamentos e usos especificaadie ambiente comunicativo digital, e,
muitas vezes, mais de um ambiente é utilizado qgase(ou) simultaneamente. A internet
permite varias possibilidades neste sentido, ndim @mbiente com uma configuracdo Unica,
embora suas caracteristicas gerais estejam presanteodos os ambientes, como a interagéo

homem e maquina, redes, ferramentas de comunicacao.

Augusto Nibaldo Silva Trivifios (1987), professor utly, pesquisador na UFRGS,
complementa, afirmando que a etnografia € uma faspecifica de pesquisa qualitativa e,
isso, € um fato importante, pois indica um tipo ckminho a ser percorrido com
caracteristicas especificas. A tentativa de debfinjue seria a etnografia ndo € uma tarefa
facil. Em uma forma ampla ela seria o estudo dau@ylou seja, uma no¢édo desta natureza,
vaga, complexa, geral, serve para obter dela algupramissas basicas da pesquisa
etnografica: existe um mundo cultural que preseaconhecido e que se tem interesse em
conhecer, assim se esta de frente com duas resdidadque se quer conhecer e a que é
propria do investigador. A etnografia € baseada descricdbes do real cultural que lhe
interessa para retirar dela os significados qusysos para as pessoas que participam desta

realidade. Isto obriga os sujeitos e o investigadoompartilhar modos culturais, ou seja, 0
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investigador nao fica de fora da realidade pesdaisa

E possivel perceber uma sobreposicdo que podesocorpesquisador ja tem conhecimentos
prévios dos ambientes onde se desenvolve a narrdambém circula pelos ambientes
virtuais, porém com objetivos diferentes, caberaestigador um afastamento para conseguir
meditar sobre a observacdo, ndo tomando como adali® que ja era conhecido, mas
procurar sutilezas no mundo do objeto empiricoedaesenciar a realidade por dentro, mas

compartilhar os modos culturais de uma maneirdtaaal

Em termos de procedimentos metodoldgicos, Flavaativk do Santos, pesquisadora em
comunicacdo e psicologia e Suely Henrique de Goit#s3), professora doutora
pesquisadora na UFG, percebem que a vasta mdasiavestigacdes de distintas areas do
conhecimento - dentre elas a Comunicacao, a EdocAdaninistracdo e a Psicologia — que
sao designadas com o intuito de analisar a sociatld e elementos culturais nos ambientes

na internet tém escolhido uma abordagem qualitatiegploratoria.

Desta forma, se por um ponto de vista € possivehaf que se afasta do “realismo
etnografico” pela tomada de consciéncia da eseritanbém dos seus limites ao representar,
criar, por outro, continua-se debatendo com qussife séo levantadas pela tradugdo. Assim
problematiza Theophilos Rifiotis (2016), Profesdor Departamento de Antropologia e do
Programa de POs-Graduacdo em Antropologia SociaUmigersidade Federal de Santa
Catarina (UFSC): a prética etnogréafica, implicita explicitamente, algumas vezes,
contraditoriamente, postula a existéncia de doisdus, um chamado real, dos dados, fatos,
aquilo que é dado a observacao e, outro, criado nepresentacdo do observado. A prépria
defesa do método etnografico indica passar por pestlado ao afirmar e reforcar a
existéncia de “dados etnograficos” e as teoriasdples emergem, ou ainda, a “reducéo” da

traducéo.

Havera sempre uma construcdo de um mundo ou mujueosstarao visiveis na narrativa, os
dados devem ser obtidos e reforcados, assim compate ser esquecida a importancia dos

fatos e fendbmenos:

O “modo como o mundo é” no plural significa reafma ideia de que os “fatos sao
feitos”, que o “observado” € ao mesmo tempo rexrias e efeito da narrativa, como
bem argumentou Latour (2000) em “Jamais fomos nmodérpara caracterizar a
constituicdo, ou seja, o conjunto de operagBesaguenodernos criaram para Si
mesmos, e que, na sua obra “Reflexdo sobre o iwdtterno dos deuses” fe(i)tiches
séo designados como fe(i)tiches (Latour, 2002)sApéle a nossa pergunta ter sido
iniciada na cibercultura, ela nos leva a probleraatnos o pressuposto do “dado” e
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a nogdo de “fato” e fendmeno. Aprendemos a pensart@mos do carater
contingente da observagdo etnografica, mas pouastiqnamos nosso olhar
disciplinado, como diria Roberto Cardoso de Oliag2000). A questdo, em termos
resumidos, reside em situarmos quem, quando e senpyoduz a distingcdo entre
matter of fact ou matter of concern (Latour, 20@4yue se desdobra numa critica da
objetividade moderna. (RIFIOTIS, 2016, p. 88).

A partir da perspectiva de Rifiotis (2016) € o motoede se enfrentar em termos analiticos a
possibilidade de uma etnografia virtual entendequ® ela foi e continua sendo importante
para resolver problemas de pesquisa relativos @seetade de compreender a internet como
um espaco social onde se pode fazer uma pesqurepaigica, deve ser confirmada pela

trajetoria no campo e o autor destaca ainda a&etéx da etnografia no ciberespaco.

Podem ainda existir diversos angulos a serem attosdpela etnografia virtual e o método
deve ser aprimorado, visto que, a cada dia, difesesuportes sdo colocados a disposicéo dos
usuarios e com isso vao se desenhando formastastie interagir culturalmente, no modo
de usar e se apropriar da tecnologia. O métodayetfico deve se refazer constantemente
para pensar essas transformacgdes culturais essost@ampanhar o Voz por longos periodos
permite entrar em contato e vivenciar estas tramsfodes sociais que estdo ocorrendo.

Indica Trivifios (1987) que, em funcdo destas cargsticas, o pesquisador € obrigado a ter
uma certa flexibilidade no espirito de trabalhcapaéio ficar preso a canones rigidos comuns
nos modelos positivistas. Estes, buscando a oinjatle e neutralidade do dado atingido,
procuravam eliminar toda e qualquer possibilidadepcesenca do sujeito nos resultados, a
pesquisa etnografica rege-se por parametros diésretios propostos pelos positivistas,
visando atingir resultados cientificos de outrasnfis, como através das descricbes densas
dos fendbmenos culturais observados e vividos. Adardo etnografo ndo é estudar as pessoas

e sim, aprender das pessoas.

A compreensdo das dinamicas internas e extern@sujmw Voz demandou aprimorar, buscar
informacgdes sobre assuntos que permeiam o cotidiadjeto estudado, posicdes religiosas,
mercadoldgicas. Estéticas foram se revezando emriémzia em determinados momentos, €
obrigatério manter a neutralidade e transitar a@thpndo estas flutuacdes. Buscar
informacfes que complementem a observacéo, entendiscurso do Voz ajuda a perceber

como a trajetdria é construida sem se firmar emdtéges predeterminadas.

Assim, o método necessita possuir flexibilidade:

A auséncia de hipéteses rigidas a priori, que dewer empiricamente verificadas,
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apoiando-se, de maneira fundamental, na estatisticigou 0 pesquisador a ter um
conhecimento geral aprofundado da realidade qudasde contexto ao foco em

estudo e dos suportes tedricos principais que gmasua acgdo. Isto permitiu a
flexibilidade para formular e reformular hipétesasmedida que se realiza a
pesquisa. Este traco da etnografia aponta para earecteristica dela que se
considera essencial: a de ser a estratégia etreagedferta. Isto ndo quer dizer que
ela perca seu carater de ser uma observacdo ceaalas a rigorosidade do
método deve permitir, por exemplo, que as pergumasalmente formuladas

possam ser enunciadas de outra maneira ou emaqalitgalmente substituidas, a
luz dos resultados e evidéncias que o pesquisadt@ eonfigurando. Esta

capacidade de autocorrecdo do método, de feeddackyvancar adaptando-se a
circunstancias que se apresentam, guiando-se pmtebes novas, separa a
etnografia diametralmente dos enfoques quantitatvexperimentais. (TRIVINOS,

1987, p. 123 e 124).

Deve-se ter em mente que o investigador pode, rmgolda pesquisa, ir reformulando seu
pensamento, suas questbes, para se autocorrigiestruturar o que for necessario. Ter
estratégias abertas ndo significa perder o nortequi®d se pretende estudar, mas sim,
possibilitar que se repense o0 método enquanto &€& em curso, questionando-o e

aperfeicoando-o.

Diversos outros autores reforcam esta ideia ddbflalade no método etnografico como
Christine Hine, professora titular do DepartamegdgdSociologia d&Jniversity of Surreyno
Reino Unido (2000); o professor de antropologiadacacdo na Universidade da California,
Frederick Erickson (1984); o pesquisadorBtanel UniversityMario. J. L. Guimaraes Jr
(2005). Visto como um processo reflexivo de pesquer Erickson (1984), a etnografia ndo

baseia-se apenas em seguir técnicas ou ser adgfoeote intuitivo. O autor afirma que:

O ponto principal deste ensaio é que a etnografi@ der considerada um processo
de investigacdo deliberado, guiado por um pontoista, em vez de um processo
guiado por uma técnica ou conjunto de técnicasgmadu um processo totalmente
intuitivo que n&o envolve reflexdo. A forma dasiéas e instrumentos de pesquisa
utilizados no trabalho de campo é determinada reloesso explicito e implicito de
guestionamento do etndgrafo, conforme informada peberiéncia na situacéo de
campo e no conhecimento de pesquisas antropolégitasiores. O trabalhador de
campo gera um processo de investigacao baseadtuagde, aprendendo, através
do tempo, a fazer perguntas sobre o cenéario de acameptal forma que a
configuracdo, pelas suas respostas, ensina asn@®xguestdes situacionais
apropriadas a fazer. O enquadramento de questdsguip@veis também &
influenciado pelo conhecimento do pesquisador taalura de antropologia e
sociologia. (ERICKSON, 1984, p. 1, traducdo nossa).

Esta flexibilidade pode, por um lado, fazer com gaecientistas das aressfts(humanas e

sociais) busquem romper com o engessamento doslosé&joantitativos, conforme recordam
Santos e Gomes (2013). Porém, ao escolher os nsétpdditativos, enfrentam constantes
guestionamentos sobre a confiabilidade e validade desultados, que podem ser



37

minimizados pelo rigor cientifico, transcrigdo feetonfirmacgéo dos dados.

Santos e Gomes (2013) indicam que para minimizargsblema pode-se buscar a sugestao
de Jana Bradley (1993, p. 236), professor pesquisedUniversidade de Tucson, que por sua
vez, sugere que os investigadores qualitativistasjiiem conferir a credibilidade da fonte e
do material analisado; busquem incessantementdedide na transcricdo do material; e
busquem posteriormente a confirmacgéo dos dadosatas.

O método etnografico busca sempre que os dadgarastiescritos e analisados da melhor
forma possivel, isso possibilita credibilidade, mpla parte dos dados pode ser obtida nos
ambientes digitais, esta confirmacdo pode serzamdi com frequéncia e independe da
distancia espacial ou temporal (desde que elesa astkjam disponiveisnling). Escrever,

revisar, reescrever deve ser uma constante no métod

Erickson (1984, tradugédo nossa) afirma que etniagliséralmente significa “escrever sobre
nacdes”, onde grafia vem do grego “escrever’ ed'gttambém do grego, usualmente é
traduzido em inglés como “nacéo”, ou “tribo” ou Y@3. Uma definicdo mais refinada de
“etno” poderia ser: um numero de pessoas acostisrada/er juntas, uma companhia, um

corpo de homens.

O doutor em ciéncias sociais, pela UFRJ, Albertll Qanior, (2008, grifos do autor) recorda
gue nas trilhas doampovieram osnativos a etnografig a cultura e, além disso, todo um
mundodescrito, regrado, retratado e delimitado, a pdeium centro (o Ocidente), por uma

série de investigadores, dentre 0s quais a Antoggobcupou lugar de destaque.

Pensando sobre este aspecto do método, deve-sdecansalvez um afastamento de ideias
ou conceitos preconcebidos, tarefa dificil ondestadciamento do investigador deve ocorrer

com uma autovigilancia.

Ha diversos softwares que podem auxiliar em outras de tarefas que ajsenerser
corrigueiras. Por exemplo, ferramentas de alertaesaleterminados conteldos que sao
publicados em periddicos, congressos, podem sebidexs pelo pesquisador, até tarefas mais
simples como revisdes, passos que devem ser redsmegpensados. Nesta pesquisa sao
utilizados alertas do sistema de buscas Googlerpaebimento de material tedrico dos temas
estudados, bem como a vigilancia na producdo doge@dos do objeto empirico. Nem
sempre estas ferramentas funcionam adequadameigengn € possivel cadastrar todas as

palavras necessarias para a pesquisa, algumas s@&zagcebidos conteudos que nao séo
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relativos a pesquisa e outras nao se recebe,fegt@sentas servem como um complemento
apenas do trabalho realizado pelo investigadod&assim, auxiliam na coleta de dados para

posterior escrita.

E necessario pensar sobre as formas de se inteyiros sujeitos e fendmenos culturais
estudados. O antropdlogo Roberto Cardoso Olivdig®q) aborda a perspectiva de que o
olhar, o ouvir sdo considerados atos cognitivosoni@mtes desde o0 processo inicial de
pesquisa, mas € no ato de escrever que se encoasranaiores dificuldades, ou seja, a

configuracéo final do produto do trabalho é ondemhecimento se torna mais critico.

Ha de se considerar, que apesar de estar na esona#r dificuldade para o pesquisador, boa
parte das interacdes ocorrem através de imagehsase ou seja, quando o objeto esta
presente em ambientes digitais tém filtros, re®&s¢ caracteristicas que sdo colocados pelas
proprias ferramentas ou pelos usuarios, tambénujagconstrucdo. Acrescente-se o fato do
Voz estar produzindo arte, criando e experimentaslferramentas para um uso especifico.
Em muitos momentos a mensagem criada tem objepiubBcitarios, em outros, artisticos,
em outras ainda, interagcbes comuns, mas todassét@sditaveis por eles. Isso é uma
diferenca entre a etnografia virtual e a tradidiopar exemplo, um ritual social depois de
assistido presencialmente € reconstruido na esoat&tnografia virtual mesmo depois ou

antes de observado ele poderia ser editado patssidid outras interpretacoes.

Outro ponto a ser considerado:

Na etnografiaon-line ha muitas possibilidades de coleta e registro doglaO
simples fato de que as interacdes sdo mediadd#tafesticoleta de transcricdes
completas, como arquivos tteg. No entanto, um arquivo de registro, assim como
uma transcricdo de uma conversa, nunca é uma \erdahagem dos "fatos". O
momento e o contexto das interacdes desempenhapapeh muito importante em
seu significado e que sdo perdidos nos registres) bomo nas transcricdes de
interacdesoff-line (isto também € observado por Suler, (1997) e HRGD0)).
(GUIMARAES JR, 2005. p. 1 e 2, traducdo nossa).

Analisando Gupta e Ferguson (1997), Calil Juni@08 comenta que a naturalizagdo do
"onde" seria necessario considerar que outros ¥nfteam surgindo e tornando-se do
interesse dos investigadores. Aquele mundo, outdaescrito em muitas das narrativas
etnograficas, se transformou radicalmente. As &ioes foram redesenhadas, as distancias
diminuiram, outras vozes — a dos nativos, congibsrantes "selvagens” — agora se fazem
presente e, se destaca que outros "mundos” torreegrussiveis. Tais mudancas obrigam a

uma reavaliacédo de alguns dos nossos pressupostodaidgicos.
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Estar presente em um outro mundo, o virtual naoifstg dizer que se abandonam os locais

por onde se interage face a face, porem ha outraplicac6es conforme explica Calil Junior

(2008, p. 9):
Processo de virtualizacdo e a criagcdo de munddsaisr nos remetem a este
problema. Se o encontro com a alteridade ocorrararfmundo virtual" como falar
em localidade? Com quais "pressupostos metodolgiji@amos a campo? A que nos
referimos quando falamos em uma "etnografia vitRuAldmitindo-se uma ligagcéo
ancestral da antropologia com o territério, em quproducéo do conhecimento
antropoldgico esteve intimamente ligada com a 8iviso mundo em distintos
espacos territoriais; a existéncia e ocupacdo slessmdos desterritorializados

sugere alguns questionamentos tanto em relacamkdiade quanto ao proéprio fazer
antropologico. Enfim, o que é ir a campo em um noudésterritorializado? E

voltando ao problema do "onde", "onde" fica o "dnde uma pesquisa no "mundo
virtual"?

Na etnografia virtual, algumas vezes, é possivecdnupistas que indiguem um possivel
territorio ao qual pertenceria 0 sujeito social,amgp ndo explicitado pelo mesmo,
comportamentos, imagens, escrita poderiam fazer fasgdo, mas contraditoriamente néo
apagaria estes espacos desterritorializados. Ramntender isso € necessario levar em
consideracdo que pode haver, em alguns casos, agrsténcia entre estar em um territério

e estar desterritorializado. Ou seja, € necesgaeoesta questdo permaneca em aberto ou se

corre o risco de serem esquecidos temas que neced$kiir entre um ou outro.

Um outro problema € recordado quando a pesquisattortora em antropologia Débora
Krischk Leitdo e a professora pés-doutora na Usidade Federal Fluminense (UFF) Laura
Graziela Gomes (2011), ao mencionar Clifford Geét@97), antropdlogo estadunidense,
professor emérito da Universidade de Princeton,Neiva Jérsei, sugerem que em grande
parte das narrativas etnogréaficas os meios depiaiesque executam a viagem de um local
para outro ndo aparecem. Tecnologias ou artefaio® dbarco, caminhdo, avido seriam
relegadas a um segundo plano porque remeteriadmsitt's continuos entre dois horizontes
de alteridade, que ndo se acabam com o trajet@lide deslocamento rumo ao campo.
Desta forma, o discurso etnografico aparta o é&tda viagem em si. Entdo, quando se pensa
em tratar de uma antropologia da e, na internéécaologia digital seria tanto o meio de

transporte que executa a viagem quanto o locababajcampo acontece.

Geertz (1999, p. 29 e 30) relata a importanciacidecer outras realidades:

Os usos da etnografia sdo principalmente ancilanes, sdo reais, ndo obstante;
como a compilacdo de dicionarios ou o polimentdeates, ela €, ou seria, uma
disciplina de capacitacdo. E o que ela capacitandp o faz, € um contato viavel
com uma subjetividade variante. Ela coloca alguis mo meio de alguns eles, e
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alguns eles no meio de alguns nés, onde todos, wentw dizendo, por maior que
seja 0 seu desconforto, ja estdo. Ela € a grandega do etnocentrismo, do
confinamento de pessoas em planetas culturais asdmicas ideias que precisam
invocar sdo “aquelas em torno daqui”, ndo porgseraa que as pessoas sdo todas
iguais, mas porgue sabe quanto elas ndo o sdo@samrincapazes, ainda assim, de
se desconsiderarem mutuamente. Mesmo que um dia tdo possivel e mesmo
que hoje provoque saudades, a soberania do famiti@obrece a todos; enquanto
ela tiver um futuro, na mesma medida, 0 nosso ébteso. Nao é que tenhamos de
amar um ao outro ou morrer (se for assim — negrafilkaners arabes e judeus,
tamiles e singaleses — acho que estamos condendda®)s € de conhecer um ao
outro, e viver com este conhecimento, ou acabarocoAufragos num mundo
beckettiano de soliléquios em coliséo.

Ao se conhecer o outro, mesmo que se utilize odépassoas comuns”, na internet, seus
deslocamentos através das tecnologias digitais mkgnaon que ainda € possivel adentrar em
outras representagdes e, ao realizar isso, sexdestde uma visdo de mundo que é isolada,

mais facil, que é a do préprio observador.

A tarefa etnografica, entre outras, para Geert®q),% fornecer narrativas e cenarios para
refocalizar a atencéo e ndo 0 que nos torna aeest@gara nés mesmos pela representacao de
outros em mundo onde n&o se quer e ou hao poddragarcmas que o0s tornam visiveis para
ndés mesmos pela representacdo de nos e todos @ssdemstos em um mundo cheio de

estranhezas irremoviveis das quais nao poderiaososianter distantes.

Ao se fornecer narrativas esta se colocando emeuranb que mostra, de certa forma, a
compreensao que se faz do outro. Deve existir mpa preocupacao com a precisao desta
narracao, ou tentar preencher lacunas com maisndigpa de formas de contar a historia de
alguém ou de um grupo. Mesmo que ocorram estaanbsizas, ou quando elas ocorrem, é
necessario, por vezes, realizar uma autorreflex@m deixando que elas interfiram na

narrativa.

Geertz (2008) conclui que o fazer a etnografiaasesimo tentar ler ou construir uma leitura
de um manuscrito estranho, sem muitos tons, conasv@lipses, incoeréncias, emendas
suspeitas e comentéarios parciais, escrito primiongiate ndo com 0s sinais usuais do som,

mas sim com exemplos transitorios de comportamantielado.

Considera ainda que novos problemas surgem:

O problema metodoldgico que a natureza microscogicatnografia apresenta é
tanto real como critico. Mas ele ndo sera resohdbeervando uma localidade
remota como o mundo numa chavena ou como o equoteakociélogo de uma

camara de nuvens. Devera ser solucionado — ou t&#Ha de qualquer maneira —
através da compreenséo de que as ac¢des sociaisragatarios a respeito de mais
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do que elas mesmas; de que, de onde vem uma atero ndo determina para
onde ela podera ser impelida a ir. Fatos pequeadsrp relacionar-se a grandes
temas, as piscadelas a epistemologia, ou incuesi¥esarneiros a revolugdo, por que
eles sdo levados a isso. (GEERTZ, 2008, p. 17.).

E pertinente destacar que a conclus&o de quegfatpsenos podem se relacionar com grandes
temas, parece ser o caso desta pesquisa: o ohjgioa®, aparentemente simples, se torna
complexo e propicia se relacionar com temas quawsgam. Um simples consumir de uma
ferramenta de comunicagcdo como o Youtube, VakiRegbook, SoundCloulblog, pode, no
caso dos artistas, se transformar em uma produefisaga para aquele determinado
ambiente, a producdo de um local é transportada @atro. Se algo novo é produzido e
disponibilizado para visualizacdo € na sequéncil dan alerta no celular do pesquisador
pelo Facebook e Youtube. Isso pode ocorrer parddgsdesde que seja requerido nos
aplicativos destas empresas. Neste caso, ha untant;snonitorar digital que ajuda nas

tarefas de coletas de dados e, a partir delesg miga descricdo densa do material.

Pensa Greertz (2008, grifos do autor) sobre a vili@omo uma teoria funciona numa
ciéncia interpretativa que a distincdo nas ciéneigserimentais ou observacionais entre
descricéoe explicagcaoaqui seria, de forma mais relativa, entrgcricdo (descricdo dengae
especificacadqdiagnosg, entdo entre identificar o significado que acéesiais particulares
tém para os atores cujas agoes elas séo e afttbacuradamente quanto for possivel, o que
0 conhecimento assim atingido demonstra sobre i@dame na qual € encontrado e, além
disso, sobre a vida social tal. Diz ainda que aefaaseria poder descobrir as estruturas
conceituais que informam os atos dos sujeitoditano discurso social, e desenvolver um
sistema de analise onde 0 que € genérico a esgasI@S, 0 que pertence a elas porque sao o
que sao, destacados em relacdo a outros detergsnamtcomportamento. Desta forma, na
etnografia, a obrigacao tedrica é prover um vodaimibnde possa ser expresso o que 0 ato

simbdlico diz sobre si mesmo, ou seja, sobre olmhipeultura na vida humana.

Um exemplo de uma descrigdo densa, procurando eemger os significados, esta no relato
sobre a briga de galos em Bali. Ao comentar Geertigutor em antropologia social, Pedro
Jaime Junior (2002) lembra que a habilidade dele ipterpretar os significados da pratica da
briga de galos para os balineses, que iria alérsedtido econdémico, 0 mais 6bvio para um
observador desavisado, como um turista, por exerR@m Geertz, a rinha de galos é uma
dramatizacdo da vida naquele local, uma histéreaales contam sobre si e também para si

mesmos. Ou seja, trata-se de uma leitura baliresand experiéncia balinesa.

Um repertério de conceitos muito gerais, feitoaocademia e sistemas de conceitos
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— "integragdo”, "racionalizagao”, "simbolo", "idegla", "ethos", "revolucédo",

"identidade”, "metafora”, "estrutura”, "ritual”", %80 do mundo", "ator", "funcao",

"sagrado” e, naturalmente, a propria "cultura" — esgrelacam no corpo da

etnografia de descricdo minuciosa na esperangarar tcientificamente eloquentes

as simples ocorréncias. O objetivo é tirar grandasclusdes a partir de fatos

pequenos, mas densamente entrelacados; apoiarsaafipiaativas sobre o papel da
cultura na construcao da vida coletiva empenhasdaxatamente em especificacbes
complexas. (GEERTZ, 2008, p. 20).

Quando se pesquisa objetos empiricos, as comptiesdado surgindo no decorrer da
investigacao, busca-se entdo tornar tdo densaéactavcomo 0 objeto que algumas vezes se
tem contato com estes pequenos fatos, que podepistis de como resolver alguns aspectos
da narrativa. Nesta pesquisa se faz o uso de image® auxiliam a narrativa, mostram
elementos que escapam a escrita. Quando a etrogmfifaz na internet, ela se torna
predominantemente imagem. Porém, mesmo com aagfiizde imagens ha elementos que
vao escapar, como a sonoridade, a dindmica pessoairos elementos. O que se tenta é

minimizar estas caréncias através do visual.

No caso desta investigacdo, 0 objeto empirico setid visualmente e auditivamente, mas
também através de sua propria escrita, nas readésssao site, e outras ferramentas. As
interac®es sociais com os fas ocorrem de manegadnte entre 2006 e 2013, depois ha um
siléncio, principalmente quando o Voz esta tentarekblver seus conflitos internos. O
siléncio neste sentido também faz parte do comtivicaOs musicos deixam fas sem
respostas por momentos, se recolhem. Contrastauconmicio da banda em S&o Paulo
conectado por varias horas diariamente, com digergaracées. O que parece nao ser nada,
se trata de um vazio que diz alguma coisa. Assiqueonao € dito indica também caminhos,
situacdes que ocorrem na auséncia da midia, masestncia € um elemento importante na
narrativa. Deve-se abrir uma reflexdo: no inicio tdgetéria do grupo (2006) e desta
investigacdo (2012) asmartphonega comecavam sua ascensdo; atualmente algunsassuar
passam, sob certo aspecto, conectados 24h pandtiagra 0 que ocorria na época. O estar
conectado era, neste estudo, relacionado ao usoteleooks e computadores, principalmente,
€ menos nossmartphonesque aos poucos vao sendo mais utilizados pela banda

investigador.

Ha uma cordialidade no trato do Voz com seu puldiéoreciproco por parte dos fas, deve-se
ter em mente que existe uma proximidade maior desidfato que existem menos curtidores,
ou seja, com excecdo dos momentos de silénciopdegyacdes feitas pelo publico eram

respondidas sempre que possivel, as que ndo emantagos especificos, demonstravam
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pontos de conflito. As redes sociais eram seu espagomunicacgdo, ali era construida uma

imagem, e esta cordialidade faz parte do processo.

Calil Junior (2008) pensa que espacos sociais f@degerar novos valores, solidarios,

principalmente, transformando o ambiente propieimap reconstrucao de identidades, ou a
revitalizagdo das relagdes, ou ainda a reinveneadethocracia. Ele critica que muitas das
narrativas sugerem um “endeusamento” da virtuélizagssim como das relagbes que sao
encontradas nestes “mundos virtuais”. No ciberaspastariamos livres para buscar os

nossos “verdadeiros” interesses e nossas “rearstiafles.

Os espacos digitais utilizados pelo Voz sdo améseparcialmente controlados, frases podem
ser editadas, fotos podem ser trocadas, videosos@iruidos para direcionar uma leitura. O
que se vé sao construcdes desenvolvidas para urng@@nbora também esteja ali o desejo
de transmitir uma mensagem que condiz com o pemganpgedominante do grupo. Nas

interacOes face a face se tem outros tipos de gEies.

Estas questdes propostas acima podem dirigir o @le pensar o campo digital como
fluido, multidimensional, ainda mais com a utilidaccada vez maior deste virtual no

cotidiano. Trajetdria esta ja imaginada por Hing0@).

A professora Adjunta e chefe do Departamento dedgstCulturais e Midia da UFF, Beatriz

Branddo Polivanov (2014) diz que uma das primgsassadoras sobre a etnografia virtual
publica em 2000 o livro “Virtual Etnography”, onétine se dedica a analisar as interagdes
sociais em comunidades virtuais problematizandoétodo, a autora opta entdo pelo termo

etnografia virtual para os ambientes com caratiEagsespecificas deste contexto.

Hine (2000, p. 8) pensa o método:

A etnografia € uma maneira ideal para iniciar éptede estudo, na medida em que
pode ser usado para explorar as inter-relacfes lemaginter-relacdes existentes
entre os que predizem sobre as novas tecnologiatferantes contextos: em casa,
em espacos de trabalho, nos meios de comunicacém eevistas e periddicos
académicos. Uma etnografia da Internet pode obseova detalhes as formas que o
uso da tecnologia é experimentado.

Doutor pelo Programa de Pés-Graduagdo em InforenaticEducacdo da UFRGS, Mateus
David Finco, e o professor doutor na UFRGS, Aleari8o Fraga (2012), ao realizarem sua
pesquisa sobre educacéo fisica atravéevidesgamesom interacdo corporal comentam que

existe um conjunto de a¢cdes compartilhaoldse que poderiam ser exploradas se estudados
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0s objetos davelh como fotos, textos, postagens, matérias joriedisisites etc, sendo que

estes elementos ajudam a compreender melhor o smmétiedgrafico e o objeto de estudo.

Materiais adjacentes encontrados na web séo, mugias, de suma importancia e ajudam a
validar os dados, como no caso de noticias soBraips em festivais conquistados pelo Voz,
além das entrevistas e materiais disponibilizadds grupo, as matérias relatam valores de
prémios, locais, publico, estas informacdes sejurdo fornecido pelos integrantes tornando

mais precisa a posterior narrativa realizada.

Suely Daldati Fragoso, professora doutora pesqoiaa@ela UFRGS, Raquel Recuero,
professora doutora na UFPel e Adriana Amaral (20dmfessora doutora, pesquisadora na
UNISINOS, sugerem que os estudos de inspiracdogetiica seriam aqueles que
descreveriam um grupo humano, suas instituicdespodamentos interpessoais, bem como
suas produgcbes materiais e suas crencas. Entretai@ochegariam a ir a campo, mas
incorporam protocolos metodologicos e também suaathea como historias de vida,

biografias ou outros documentos para compor e catanph analise de dados.

Ao se escolher o método como inspiracéo para es@gupsa e ndo como uma receita, abre-se
a possibilidade para acrescentar, incorporar el@sesn longo do estudo para que outros
angulos possam ser contemplados. Permite uma him@otade por parte do pesquisador em
caso de necessidade de adaptar conforme o objgi@i@npermitir ou precisar. Ainda

conhecer elementos que cercam o objeto empiricenleain relevancia em seu processo

comunicativo.

O percurso da pesquisa etnogréaficaweb necessitou de um tempo para amadurecer e ter
suas categorias definidas, assim como estabela@Es @tores e objetos poderiam ser
considerados para estudo. Neste sentido, Rifid@i$q, p.86) afirma que:
Desde meados da década de 1990, os jogos envohaddsfinicdo das categorias
pertinentes, dos atores e dos objetos a serem devadbs nas analises do
ciberespaco passaram a contar com aquilo que L2@0, p. 22) chamou de
“testemunhas confiaveis”, ou seja, a adesdo dasspara mobilizacdo coletiva de

testemunhos que atestam a existéncia de um faéxpAriéncia nativa partilhada
ajudou a validar a atividade antropoldgica no @bpaco.

Rifiotis (2016, grifo do autor) narra que jA na al#& posterior os estudos etnogréficos e
debates centravam mais na ideia da “comunicacdaadeedpor computador’, onde se

destacava a nocédo de mediacao técnica. Somenttradpa®2008 os trabalhos desenvolvidos
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no GrupCiber (explicado abaiXptentaram uma virada sociotécnica, articulandanagetfia

com a teoria ator-rede, inspirados principalmergs trabalhos de Latour (2000, 2002,

2008) e também pela potencializacao de redes sonioas no estudo da cibercultura.
O GrupCiber € um pioneiro da antropologia no cam@aibercultura no Brasil, €,
desde a sua constituicdo em 1996, vem enfrentasddesafios e possibilidades
colocadas pela cibercultura, em pesquisas cujaechagstra é a etnografia.
Deslocando o debate generalista, extra localizadot@explicativo que caracteriza
tradicBes ensaisticas sobre as quais parte desdacgp tem sido desenvolvida, a
etnografia posiciona e situa a cibercultura parlugar onde ela é produzida e
significada cotidianamente, ou seja, nas préatieaperiéncias e sensibilidades da
vida vivida e ndo daquela imaginada. Ali, onde passartefatos e outros seres sdo
cruzados e coproduzidos com e pelas tecnologiastaidig a antropologia
reivindicada pelo GrupCiber € aquela que pde ems&ewonstante a sua agenda de
teoria, método e atuacéo. Esse tem sido o esfonpoeendido pelo grupo ao longo
destes anos e, por conseguinte, tornou-se o eirgtigante das nossas atividades.

Trata-se da defesa dgoliticas etnograficas para o campo da cibercultura
(RIFIOTIS e SEGATA, 2016, p 9 e 10).

Hine, em uma conferéncia ocorrida o ano de 20@du#ida por Rifiotis (2016), recorda que
a ideia da etnografia virtual era encontrar umanforde levar a sério, como fenébmeno
socioldgico, aquilo que as pessoas faziam na ettef® mesmo tempo, o desafio passa a ser
nao somente assumir que simplesmente por olharopgue aconteceonline poderiamos ter

a imagem completa do porqué ele era socialmerdeanele ou significativo.

Esse caminho percorrido pela etnografia virtuasddeas primeiras experiéncias até a busca
por reconhecimento se faz necessaria para repensaétodo, pois as atividadesline
também se transformaram neste periodo. Ferramdateam de ser usadas, outras ganham
relevancia, novos usos sao incorporados, outrasoltagias emergem, a velocidade na
transmissdo de dados aumenta e com isso novostgsqaladem ser criados, 0 consumo ha e
da rede se intensifica, novos sujeitos passamea ferte, sdo tantas as transformacgdes que
seria impossivel nomeé-las, por isso se torna itapta a observacao etnogréfica virtual que
também seja efetuada pensando as relagcdes comanaiaccomo parte importante deste
processo e que auxilia 0 método a ser aprimoradw @ ascensdo da técnica nos estudos

etnograficos.

Ao fazer um balanco critico de mais de 10 anosnsglestigacdo, Rifiotis e Segata (2016)
cogitaram que a estratégia de pesquisa que coma@zacontraria ao projeto inicial, que era
separar o social da técnica, tratar o dominio dwmsamos e de tudo que dele se adjetivasse e
deixando em segundo plano a técnica, que erahamisvares softwarese demais artefatos,

que eram reduzidos apenas a um novo cenario tegool® partir das criticas com a teoria
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Ator-Rede que a etnografia do grupo passa a stad&aem termos de rastreamento e
descricbes de associacdes entre pessoas e apewtokgicos partindo entdo a pesquisar

“redes sociotécnicas”, revisando completamentengpoada cibercultura.

Polivanov (2014) cogita que a etnografia vista agterspectiva da Teoria Interpretativa da
Cultura defendida por Geertz, onde o intuito ppatido método seria uma descricdo densa
de praticas sociais desempenhadas por atoresssimtlaiidualmente ou coletivamente com o
propdsito de entender os diferentes aspectos tetdssculturas. A funcdo do etnografo iria
além de reportar eventos e experiéncias obsenados explicar como essas experiéncias e

dindmicas sociais constituem teias de significado.

Buscar significados e ir além de relatos sobre xperéncias é tarefa do etnégrafo, nos
ambientes digitais pelos quais o Voz circula esteefas se complexificam, pois se encontram
resultados muitas vezes contraditérios, pequemsdes que pendem para um tema ou para
outro: religidoversusconsumo, estética e visibilidade, idealizacteseecado fonografico.
Assuntos e tensdes estes abordados em seus @iHosdeA0 se observar um objeto que atua

desta maneira, estas nuances ganham importanei@xyaicar a experiéncia ocorridawah

As tecnologias atuais, propde Hine (2000, tradug@ssa), além de formar parte de uma
acentuada tendéncia a abstracdo, sdo prolongag@egpdcidade de organizacéo e producéo
de conhecimentos, herdadas da modernidade. Ainel@egguisadores como Giddens (1990;
1991) e Thompson (1999) ndo se dedicam explicittangmpensar sobre a internet, propdem
um marco geral que relaciona interacdes mediadganiaacées sociais e tempo-espago, que

resulta tremendamente tentadora.

Assim complementa a autora:

As chamadas qualidades inerentes da tecnologianstreem e adquirem sua forma
através de processos tais como a negociacdo adaroatureza dos usuarios. O
impacto da tecnologia depende de que os usuarieshdgm a utiliza-la de certa
maneira, 0 qual seria contingente com o desenvelimde relacdes sociais entre
0s projetistas e os usuarios através (e ao entt@phda maquina. (HINE, 2000, p.
17).
O aprendizado das tecnologias € observado em ucegso de profissionalizacdo do Grupo
Voz, onde os componentes passam de artistas arsadoetambém gostam de tecnologias
da comunicacéo a artistas profissionais que passdominar diversas ferramentas digitais
que sao utilizadas com variados objetivos, desde simples interacdo até a producéo de um

videoclipe. Nisso hd uma aprendizagem, mesmo gjzerntmagrupo um designer projetando
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estas questdes € possivel perceber que ha traasfies neste sentido, pecas gréficas se
adequam ao suporte, sdo pensadas e distribuidasueps canais, o aprendizado com

objetivos profissionais € uma constante, em cedmento para produzir entretenimento.

O desenvolvimento dos conceitos relativos a etrfiagrartual vem se transformando no
decorrer dos anos. Amaral (2010) cogita o conaigt@ue esta metodologia ndo € apenas a
entrada do virtual na etnografia tradicional, déstena o0 posicionamento que se tem acerca
disso pode incidir sobre o planejamento dos métdeogesquisa que requerem um cuidado
especial, pois ainda ha diferencas no que se rafasline e offline que devem ser mantidas.
Conforme ocorrem as descri¢cdes praticas da pesquisgessario explicita-las, ou seja, ha
distingbes entre uma entrevista ocorrida via Slopeualquer um destssftwaresde video
conferéncia ou presencialmente, essas diferengasndger apontadas no momento adequado

indicando um refinamento nas analises que poderarsofidancas significativas.

Kozinets (2002) observa que ha fases ou etapa®siuisa netnografica que saoemtrée
cultural, acoleta e andlise de dadogarantir a correta interpretacdoa ética de pesquisa

feedback e checagem de informacam os membros participantes.

Nossa compreensdo de apropriacdo das tecnologiaglie se torna essencial para a
problematizacdo dos usos da etnografia em relagi@migxtos como a internet —
compreende tanto as dimens6es histéricas quamaasce simbdlicas que dizem
respeito das materialidades e possibilidades de dgsoobjeto internet pelos
internautas. (FRAGOSO, RECUERO e AMARAL, 2011, @)L

Parte da atividade relevante do Grupo Voz ocorrmtesinet, procurar um método adequado
que possa conversar com este contexto no quairnssiddo € importante. Outro fator que
leva o grupo a se utilizar frequentementenddp se refere a distancia dele com seu publico,
espalhado pelo Brasil, e que ndo sdo em quantisiafiitdente para serem encontrados em
grandes grupos em um unico local (como uma cidade, exemplo), ou seja, estédo

espalhados, divididos, tornando-se assim um pubismerso.

Porém nao somente isso, 0 método etnografico aglalina internet permite um olhar para
situacbes que possam ter sido criadas em tempeserliés, situacbes distintas, mas que
persistem na rede. Ha uma real possibilidade devigenciar ou de se presenciar
acontecimentos que se perderiam no contato faeeea fever videos, rever fotos, escutar a
sonoridade em aparelhos diferentes. A internetilpibss que se tenha experiéncias e que elas
possam ser revisadas, e neste processo tambétaraecan.
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Outro fator importante é conseguir perceber o “esimiento” que ocorre nela, apesar de
estarem presentes na internet, atualmente é nfaig s conseguir material complementar
do que no inicio da investigacao. Sites vao sertitados do ar, a prépria banda direciona
seus conteudos para outros canais, abandona mdisg de producdo de conteldo, para

fazé-lo esporadicamente, troca o nome.

Porém, a facilidade de guardar dados para quempassalidos e analisados posteriormente, a
dindmica que ocorre onde estes dados que estamnitidizados publicamente podem e sdo
utilizados por terceiros, o que contribuem para t&xéos em outras ferramentas que séo

disponibilizadas e ndo pensadas pelos artistas.

E possivel perceber um maior consumo de ferramef@ssnidias e nas midias em certos
periodos, contrastando com migracdes para outregrfentas, declinio do uso ddog do
grupo, por exemplo, depois do site e ascensdoedi®s 1sociais, declinio destas também. O
crescimento e decréscimo de varias atividades sdicemtiveis na trajetéria do grupo.
Experiéncias nos usos destas ferramentas, o desimadlgumas e foco produtivo em outras

ocorrem de acordo com a necessidade e vontadatdgsantes.

A circulacdo de informagBes ocorre principalmente meio das midias digitais, sendo
importante entdo compreender as formas de comm@soe, que experiéncias estéticas isso
propiciaria e que tipo de consumo poderia estarreasdo, como a visibilidade pode ser
compreendida neste processo e como este sistenga ggodcompreendido fazendo uma

relacdo com 0s eixos tedricos propostos nesta [g@squ

Kozinets (2002, p. 366, traducdo nossa), afirma“‘geges grupos sociais tém uma existéncia
real de seus participantes, e isso tem consequentenefeitos em varios aspectos de

comportamento, incluindo os comportamentos de coosu

O autor esta se referindo ao fato de que algurdaaonfundem virtualidade, como se néao
fosse real, porém ndo ha razdo para tal separagite sentido € uma realidade com
caracteristicas especificas que, por sua vezadezitem comportamentos distintos, incluindo
0s de consumo, que € um dos que interessam aoigskmue que se da também na producgéo

de materiais artisticos.

Kozinets (2002, traducdo nossa), diz que a netfiagoa etnografia virtual usa a informacéo
publica disponivel em férunsnline para identificar e compreender as necessidades e

influéncias de decisbes relevantes para gruposodsumidoresonline Comparada com a
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tradicional etnografia utilizada no mercado, levmbmenos tempo de ser utilizada e

elaborada. Um outro contraste € que a netnografg&z de ser conduzida.

Gutierrez (2010) cogita que ha muito o que sertcoit® em se tratando do método como a
etnografia virtual, pois a rede e as praticas sajme nela ocorrem simultaneamente
replicam modos de ser e fazer tradicionais criamtiosubstrato para novos modos de ser e
fazer, uma cultura virtual criadora, mas ao mesenqpb criatura destas praticas, uma cultura
nao especifica ou isolada da cultura humana, aam) a ligacdo de tudo o que é humano

serad manifestada nela.

A professora e engenheira, pesquisadora sobrelogia® pela UFRGS, Suzana Gutierrez
(2010) ao falar sobre Jones (1997), pesquisadotenh@, recorda que é possivel estudar
comunidades ou grupos virtuais a partir dos adsfatulturais produzidos por eles e

estabelecer pesquisas de longo prazo. E importdistinguir a comunidade do seu

assentamento virtual, ou seja, as relacbes sabmasuporte material. Complementa que o
assentamento virtual limita e é limitado pela coidade que o abriga, seus formatos,
aparatos. Sao importantes também as praticas sggiaitransgridem o que inicialmente fora

projetado para seus usos.

Ao se utilizar de um método como este € possivetarodados produzidos ha muito tempo,
isso é importante quando se tem a musica e a@mrie pano de fundo. Transformacdes que
ocorrem lentamente, vistas sob filtro da interpegsibilitam que na andlise, se acelere ou se
diminua a percepc¢do da velocidade nestas transi€atss de anos distantes ficam acessiveis,
bem como suas préticas. Os usos podem ser recdabgeai musica pode ser transformada,
desejos se modificam lentamente e outros ganhaga.fadm exemplo, até certo ponto
simples: gravar um CD, com o passar do tempo, gelgsrias transformacdes na cultura
musical, vai se transformando em outros desejosocgravar um video para o Youtube.
Também é possivel ver o que permanece como o dpskgovisibilidade da arte, ou seja,
talvez mudem os artefatos culturais, os suportede@amentas, mas as questdes centrais

permanecem.

No longo prazo também se percebe que no objetoriempi arte produzida por si s6 nao tem
a forca de continuar crescendo sem o trabalho #®eedos musicos na sua divulgacéo.
(Sempre pode haver a “descoberta” deles por algognalgo que faca crescer, como a
regravacdo por um artista com um publico maior tilizacdo da muasica em outro contexto,

mas até o momento desta pesquisa nao ocorreu).
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Os artefatos culturais produzidos pelo Voz indicam intenso uso das ferramentas
comunicativas, uma intensa experimentacdo delasegsempre com o intuito de aumentar

sua visibilidade como produto midiatico.

E importante salientar que ha distintas forcas dagimos fendmenos comunicacionais
ocorridosonline e offline, Horacio Espinosa Zepeda (2007, p. 4, traducdsajpoBoutor em
Psicologia Social pela Universidad Autbnoma de Barta, destaca:

Assim, a alternativa ao estudo das tecnologiasifdlemacédo e comunicacdo como

cultura, é a de aborda-las como artefato cultaréirreira entre online e ooffline

é difusa e mais que falar de uma cultura da intep@ exemplo, se falaria das

culturas na internet e incluindo espacos inteeticonde oonline o e offline
interagem.

A interacdo entrenline e offline parece cada vez mais difusa, o simples ato de ouisica

em um aparelho mével € um dos que podem ser mapemdte sentido, dificil distinguir
onde comeca ou termina a interacdo de um ou oy Nao devem ser vistos como polos
opostos, mas como dimensdes ou camadas de um npesoesso. Ao Se ouvir musica, por
exemplo, pode-se utilizar aparelhos analégicos Yega nos dias atuais) ou digitais ao
mesmo tempo em que se pesquisa informacdes solaréistas ou composi¢des. O processo
de conectar mais dispositivos a internet aceldemdmeno e da novos contornos, borrando as
imaginadas fronteiras entre um e outro. Porém, aaiexistem diferencas nas interacdes
sociais face a face e as mediadas. E diferentstingsna apresentacdo ao vivo e presencial
do Voz e assistir um video desta apresentacdo,ntexto se transforma e com ele as

interagdes sociais.

Uma das principais autoras do método o pensa como:

Uma etnografia virtual, € por assim dizer, uma gtafia sobre a internet e
construida na internet que pode ser parcialmenmteetida como uma resposta
adaptativa e plenamente comprometida com as relagz@nexdes, e tanto com a
localizacéo, na hora de definir seu objeto. (HIRE)O, p. 20, traducao nossa).

Mais recentemente, ao responder a professora gesigua da PUC-RJ, Adriana Braga

(2012), em uma entrevista publicada como artigeenssta da Associacdo dos Programas de
Pos-graduacdo em Comunicacdo, E-Compds, Hine apgaetha versdes etnograficas que se
afastam muito dos ideais das abordagens tradisiogae isso pode ocorrer quando ha uma
necessidade para uma questao especifica de pestiosdevendo se desconsiderar o risco de
0 pesquisador nao estar fazendo a melhor pergamgagbter uma melhor compreensao. A



51

abordagem tradicional costuma envolver uma fases rmaiga e intensiva e mais critica
destinada a descobrir a que perguntas o investigadagesponder, assim a sugestao dela é
também nos meios digitais dedicar bastante tempfarediarizando e buscar explorar o
fendbmeno sob todos os angulos, buscando compreemper ele €, como é vivenciado e para

guem existe.

Ao responder a um questionamento do professor dgrgma de POs-Graduacdo em
Comunicacéo da UFF, Bruno Campanella (2015), emedsta publicada na revista Matrizes,
vol. 9, Hine destaca que fatores inter-relacionddeam nos conduzindo para uma internet
que permeia 0S aspectos centrais da vida cotidianama boa parte da populacdo, esta
amplitude coloca desafios para abordagens etnogsafia internet, se torna cada vez mais
dificil justificar uma separacdo da internet conma espaco independente do campo de
pesquisa. A dinamica entre cultura e artefato alligue antes significava um corte artificial
para estudar um Unico espagdine como campo de pesquisa. Torna-se cada vez maig dif

justificar estudos exclusivamenialing em muitos casos.

Ao aprofundar a questéo, Hine responde outra quektdampanella (2015, p. 4), dizendo

gue uma nova abordagem a faz repensar o uso do:term

O virtual era um termo (til para descrever uma ampla comdaide pesquisadores
gue se esforgcava para encontrar solugBes paradgeesemelhantes envolvendo
nossa capacidade de dar sentido a internet; em medida isso ainda é verdadeiro:
a palavra constitui um ponto de encontro para repessoas com interesses
parecidos e apreender algumas preocupacdes reldamnEntretanto, vejo-o como
cada vez mais inutil a luz de uma internet que pe&rmosso cotidiano, e a crescente
dificuldade de distinguir os estudos que envolvenmtarnet de outros tipos de
etnografia. Se usar algum dos termos conmmkne, virtual ou netimplica que isso

€, de algum modo, um tipo fundamentalmente difereet etnografia, entédo prefiro
evitar o termo. Vejo uma continuidade de principietodolégicos entre os tipos de
etnografia que podemos aplicar a internet e 0% tip® usamos em qualquer outro
dominio cultural, embora algumas das técnicas posbsgerir. Nao creio que usar
um termo especifico para a etnografia envolvendtesnet é particularmente Util,
pois promove um afastamento dos principios metgid8 mais gerais da
etnografia.

Fundamentalmente, a questdo da internet ter crestidstancialmente e agora permear o
cotidiano de grande parte da populacdo é um doseeles propulsores para o retorno da
utilizacdo apenas do termo etnografia, sem compleyeeA autora admite que possam existir
diferencas nas técnicas aplicadas na internet,yp@® principios metodologicos seguem

sendo 0os mesmos ao ponto dela ndo ver motivospartlizar mais da expressao.

O percurso dos conceitos também € recordado poin&tsz(2014), a prépria palavra
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etnografia € um neologismo criado no inicio do EéeUX, e que isto de alguma forma
poderia torna-la uma palavra obsoleta. Se questianativo de ainda se querer utilizar mais
um neologismo (netnografia) para estas investigagfiee ocorrenonline Explica que os
neologismos precisam se adaptar a novas realidgagdes isso defende a utilizagdo de novos

nomes, mesmo que eles levem tempo para serem alasopelas comunidades.

Diz o autor (2014) que uma etnografia/netnografaasuma combinacédo de abordagens,
incluindo dados coletados em interacéo face addeenbénonline Etnografia mista poderia
assumir muitas formas e muitas técnicas especifecasecendo diferentes proporcdes nas

interacdes, dados e analisgdine ou face a face.

Se pudermos concordar que estas diferencas séificsitivas, também devemos
concordar que pode ser util fornecer a etnografiea wesignacdo diferente. Tal
nome certamente ndo precisa ser netnografia O téetmmgrafia” vem sendo
aplicado a comunidades e cultusaline h4 mais de uma década. Ao longo do
tempo, diferentes pesquisadores utilizaram difeetérmos para descrever o que
estavam fazendo. (KOZINETS, 2014, p. 13).

Ao se contrapor a Hine (2000), Kozinets (2014)teetpue todas as construcdes de realidade e
autenticidade, viabilidade, adequacdo e holismo, santudo, na etnografia socialmente
realizadas, contextualmente determinadas e, da ferha, dependentes de modelos que se
julgam aceitaveis ou ndo, assim nao existiria uthageafia realmente verdadeira, nenhuma
perfeita que satisfaria 0 mais exigente investigath@s nem seria necessario haver, o que
existe € uma variedade enorme de tipos etnografictesde narrativas realistas,

autoetnografias, até contos impressionistas.

Ou seja, a utilizagdo dos termos etnografia virtwal netnografia (vistos aqui como
sinbnimos) permite uma precisao maior no condupesquisa e também na posterior leitura
dos resultados obtidos, sdo utilizadas ferrametdastnografiaffline na observacdo do caso
estudado, porém as principais técnicas de coletiades e observacdo ocorrem no ambiente
online e conferem caracteristicas distintas, a societaasleira ainda ndo esta totalmente
conectada ou mesmo tem acesso a internet, boadaapepulacdo ndo vive nestas condicdes,
estudar um grupo especifico que tem acesso aipstédd tecnologia, faz também recordar

esta importate deficiéncia ainda presente no Brasil

A adaptacdo das técnicas etnograficas para asva@éesonline € realizada de maneira
indireta, Kozinets (2014) pensa que para adaptatéasicas face a face € necessario

especificar as distingdes entre as interacdes iriase e as ocorridas em ambientes digitais.
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J& existe hd mais de uma década literatura cemtifie utiliza técnicas relacionadas a objetos

investigados no ambientamlinee que auxiliam os investigadores neste sentido.

O autor (2014) comenta que a histéria ensina queoeas tecnologias nem sempre sao téao
revolucionarias quanto fazem parecer, porém ajudaaiterar a percepcado subjetiva das
pessoas, assim a computacao em rede alterou deresite a percepcao de com quem, como,
onde e com qual frequéncia as pessoas poderiaransencar. Isso € uma compreensao

muito significativa para o entendimento culturalimtarnet.

Pode-se pensar que em termos de consumo de pradutosis, como a masica e seus
produtos derivados também se alteram com estaqmnspn Culturalmente comecam a se
compor diversas formas diferenciadas de consumgicayde distribui-la, de comunicacao
entre fas e artistas que sao interessantes debservadas. A sensacao de uma maior
comunicacao entre estes sujeitos faz com que sgarépe o mercado fonogréfico, ganhando

cada vez mais espaco, as interacdes que ocorrarenzet.

Quando o construto se estende para além do condextoma comunidade digital para o
mundo social mais amplo pode-se obter um quadre amplo ao misturar os dois métodos,
porém pode-se utilizar a netnografia quando o obijiet estudos se restringe aos suportes
digitais. (Kozinets, 2014). Em alguns casos, quandbjeto estudado fornece pistas que vao
além das interacdes digitais, talvez seja uma bm@opta a mescla dos termos. Ha uma leve
diferenca no que propéem Kozinets (2014) e Hin®d420onde o primeiro considera que
ainda existem questdes pertinentes a netnograiaegunda pensa ja estar superado o termo
virtual (equivalente neste caso a netnografia), qmrsiderar o fato da internet permear a
sociedade (grande parte dela) de uma maneira fgaificativa nos Ultimos anos e aparentar

ser um processo cada vez mais presente no cotidenpessoas.

O Voz centraliza suas atividades comunicativasnternet, mesmo atos comunicativos que
nao sao criados para ela especificamente saodratts posteriormente na forma de videos,
fotos, relatos e divulgados na rede onde outrasagbes acontecem. Mesmo alguém que
esteja no publico de uma apresentacdo e que dessjagir e o faz presencialmente, mas
também pode fazamline Ainda ocorrem muitas transformacdes na intemet, seus usos,
na sua apropriacdo, que nao foram totalmente ekgotdalvez, no Brasil, onde a internet

somente atingiu 54,4% da populacdo em 2014, coefaimdos do IBGE publicado no &4

3 http://gl.globo.com/tecnologia/noticia/2016/04dimtet-chega-pela-1-vez-mais-de-50-das-casas-nd-bras
mostra-ibge.html
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netnografia ainda tem terreno para contribuir, pggleomplementar que o uso da internet no
pais se da principalmente pelo celular (com résgge plano de dados, aparelhos). Ou seja,
h&a uma divisdo entre consumidores que tém acesaapasumir facilmente os produtos do
Voz e outros que, independentemente do desejoglesmtam mais dificuldade. Ou mesmo a
velocidade da internet utilizada que em algunssasale ser um problema para 0s usuarios

no consumo de alguns produtos digitais.

Amaral (2010, p. 128) cogita sobre alguns elemegi@sdevem ser levados em consideracao

ao se propor uma metodologia e relagcdes com osgigreentos da pesquisa:
Em nivel macro, ha a amplificacdo do espectro ¢egproporcionando discussdes
interdisciplinares e epistemoldgicas sobre o campafletida em aspectos
conceituais distintos como a investigacdo integinet de tradicdo abertamente
antropoldgica, os estudos culturais, as materiddigao interacionismo simbolico, a
teoria critica, entre outros. Em termos médiosréne elaboracdo ddesignda
pesquisa de campo e as estratégias de construcabjeto tendem a inferir nas
escolhas tedricas e metodoldgicas e nos possiveiscas da pesquisa. J& em
relacdo ao nivel micro, a preocupagdo centra-sespacificidade dos métodos e

técnicas especificas em relagcdo aos possiveisoshjet pesquisa em internet e no
compartilhamento de experiéncias acerca daquetendi@iado objeto.

Ao se observar 0 Voz, 0 método vai sendo recomstyaéoricamente e também nas questdes
praticas, ao se escolher a etnografia virtual spg® um tipo de leitura que faz um tipo de
relacdo com o micro, assim as técnicas utilizadagém vao se transformando no decorrer

dos anos.

Kozinets (2014) afirma que o pesquisador deve denai alguns aspectos desta questao antes
de se decidir por qual caminho seguir, de uma noéigth mista ou pura, sao eles: Integracao
versusseparacdo dos mundos sociais, ou seja, se eristealacado direta entre as interagdes
online e as interagdes face a face ou se elas sdo sapatadalguma forma. Observacao
versusverbalizacdo dos dados relevantes seria obserimap@tancia dos comportamentos
fisicamente manifestados ao invés de verbalmetitumdos. E, por dltimo, a identificacédo
versusdesempenho dos membros: quao importante serentifidacéo adicional do membro
individual da cultura, isto é, sua raca, idadeegére assim por diante. O exemplo dado pelo
autor se refere a dados que possam ser fundamgramsa compreensdo de questbes
pertinentes como no caso de investigar pais sodt@m uma comunidadmline talvez fosse
interessante verificar se as identidades corregon@almente ao que de fato descrevem,

caso contrario o anonimato poderia ser mantido.

Todo método precisa ser acrescido de elementosngilf®rem a compreensao do objeto de
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estudo. Nesta pesquisa, como a presenca do coupo s elementos importantes para a
compreensao da trajetoria estética, producdo eisamdo Grupo Voz, inicialmente se pensou
em fazer uma coleta de imagens, dispostas em omilenologica, para que se notasse
visualmente pequenas transformacgfes estéticasizpssdm algum tipo de encontro com a
proposta musical da banda. Porém, apenas as imdgpuostas em sequéncia e da forma
como foi realizada a primeira tentativa por parmeird/estigador ndo permitiu um resultado
satisfatorio. Assim chegou-se ao conceito de fotogafia, que talvez pudesse ser adaptado

nesta investigagao, o conceito € apresentado &.segu

2.1 Fotoetnografia como inspiracado e complemento toelolégico

Paulo César Boni e Bruna Maria Moreschi (2007),Uthiversidade Estadual de Londrina
(UEL), pensam que, se a etnografia estuda grupos saldiedade, caracteristicas
antropoldgicas, sociais e culturais, a fotografale ser utilizada como um instrumento
importante na realizacdo de um trabalho etnografiodendo se tornar uma fotoetnografia.
Esta, por sua vez, coloca-se presente em trabalterdificos, exposicbes ou outras
publicacbes. Pode ser caracterizada também coneioode estudo, pesquisa ou mera
ilustracdo. Ajuda a compilar dados de conhecimeque,podem servir também como fonte de
comparagao anacronica, pois cultura e costume® esifitos a transformacdes. Os
parametros utilizados em um trabalho fotoetnogoédieguem a linha da Antropologia Visual.
As pesquisas de campo e critérios de analise pammijue o investigador trace perfis de

grupos estudados.

Como o estudo trata de questdes ocorridas tambérassado, a inspiracédo da fotoetnografia
ajuda a compor uma trajetdria do grupo neste serilidscando imagens feitas pelos proprios
artistas ou que estdo circulando na internet, bemodmpressdes visuais de videos por eles
dispostos na rede. Ou seja, 0 conceito serve canailspiracdo e complementacao para o

método desenvolvido nesta investigacao.

Alinguagem deve ser de facil compreenséo paraqeeeptor entenda e absorva as
informacdes imagéticas e textuais. Independentemdidia utilizada para sua

apresentacéo — exposicao, revista, livro — as diggns escrita e fotografica devem
ser utilizadas de forma independente e complemdntépendente, pois cada uma
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deve construir seu discurso utilizando recursopnws, imagens ou palavras, sem
gue uma seja subordinada a outra. Complementagupoas duas formas de
apresentagdo oferecem margem para interpretacbpsigas errbneas, o que pode
ser minimizado quando ambas as linguagens sépadiils em conjunto. (BONI E

MORESCHI, 2007, p. 141).

A fotoetnografia teve seus primeiros indicios dgisteo por volta de 1870, indicam Boni e
Moreschi (2007), quando John K. Hillers, contratgalo Departamento de Etnologia
Americana, fez o registro de varias tribos indigethias EUA. Outra precursora desta técnica
foi Alice Flectcher que registrou em 1880 para csBuPeabody os indios Omahas e também
0s Sioux, no estado de Dakota. Em 1886 foi a vezrdiez Boas trabalhar em campo durante
40 anos com o grupo Kwakiutl na costa noroesteEdtados Unidos. Outro nome importante
recordado é o de Edward S. Curtis, neste tipogistre.

Paula de Oliveira Biazus (2006), professora na WYBS, corrobora afirmando que o termo
fotoetnografia foi cunhado por Luiz Eduardo Achy(997), fotégrafo, doutor pesquisador,
gue em sua dissertacdo de Mestrado em AntropoBmpal, realizado na UFRGS, se propds
a realizar uma narrativa fotografica autbnoma daotescrito para relatar o cotidiano de
mulheres trabalhadoras em um galpéo de reciclagelxa na cidade de Porto Alegre. Esta
investigacdo também foi publicada no formato liamde é possivel ter duas entradas de
leitura, uma pelo texto e outra pelas imagens,tieafassim a possibilidade de uma escrita
fotografica e a capacidade narrativa das mesmaautdr do livro deixa claro que nos
métodos da fotoetnografia, que as duas linguagewsnd ter uma autonomia entre si, assim
seria possivel se tirar 0 maximo de seus potenciaisativos. Entdo, para se narrar

fotograficamente, ndo se deve incluir nenhum tgxttamente com as imagens.

Uma narrativa fotoetnografica deve se apresentdomaa de uma série de fotos
que relacionadas entre si e que componham umarsagude informacdes visuais.
Série de fotos que devem se oferecer apenas ap sdna nenhum texto intercalado
a desviar a atencéo do leitor/espectador. Estapgdo ndo impede absolutamente
que certas informac@es escritas possam ter sidoi@mente dadas aqueles que vao
mergulhar na narrativa visual. Isto é, a justafiasigestas duas formas narrativas é
possivel e mesmo desejada, mas é importante rofgues o ideal seria que cada
tipo de escritura fosse oferecida ao leitor sezarmhte, de forma que cada uma
conservasse todo o seu potencial. Trata-se deuzasridiferentes que devem ser
entdo oferecidas e abordadas de maneiras diferéA@dUTTI, 2007, p. 4).

Se faz necessario uma escolha criteriosa das &tagy ainda mais quando elas provém de
terceiros. Torna-se evidente neste processo ipagao do pesquisador na escolha de quais
fotos vao estar na narrativa, e que o relato obdgerpelo leitor € um recorte de algo mais

amplo. O conceito de narrativa fotoetnograficatané@svestigacdo € uma inspiracdo que se
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transforma em narrativa visual que visa complenepgatextos escritos; ndo é a principal
ferramenta metodoldgica. E uma tentativa de absasuos nuances que possam passar

despercebidos pela escrita tradicional ou ampliandm aspectos que possam ser reforcados.

A professora pesquisadora convidada da Universiéaderal da Bahia (UFB), doutora em

administracéo, Neusa Rolita Cavedon (2005) diatpgaa proposta de Achutti de 1997 pode
ser vista como inovadora em alguns sentidos, destddelecer uma abordagem descritiva
utilizando imagens fotogréficas até o formato delseo que possibilita duas entradas, uma,
possui a descricdo do que seria a fotoetnografe @ntribuicdo da fotografia para a

Antropologia Visual enquanto meio de descricaoterpretacao cultural e, na outra entrada,
uma descri¢céo breve da Vila Dique, feita em pakvyara depois centrar o estudo na imagem

como base para o fazer cientifico.

Nesta investigacdo, a fotoetnografia de AchuttBfd@ utilizada como inspiracdo para uma
narrativa visual que sera disponibilizada nos ased@sta tese. E importante como suporte
para a compreensdo do capitulo sobre materialida@e®municacdo, em que, entre outros
temas, € debatida a tensdo que ha nos efeitoedenga e efeitos de sentido propostos por
Gumbrecht (2010). A narrativa visual permite quessaohaver também uma leitura nesta
direcdo, buscando evitar, de certa forma, os sfeiéosentido. Também vale ressaltar que este
tipo de leitura ndo fard uma completa oposicaotext®s descritivos tradicionais presentes
nesta investigacao, mas uma forma alternativa elesnentar de entender os processos pelos

quais o objeto empirico é desenvolvido.

A escolha das imagens ocorre em funcdo de momentssantes do Voz ou que séo

importantes para conhecer sua trajetéria, marcamsformacfes pelas quais passaram,
indicam caminhos visuais para a compreensao dés@mos comunicacionais, de consumo e
estéticos estudados nesta pesquisa. Ou seja, na@io fimografias realizadas pelo investigador
e sim imagens coletadas nos ambientes virtuaiggqgderiam ajudar na narrativa visual do

Voz. Na sequéncia serdo abordadas as técnicasedascde dados realizadas nesta pesquisa.

2.2 Coleta de dados

Embrionariamente, foi realizado contato em 20 destgde 2012 com o lider do grupo

(Rodrigo Londero) para solicitar autorizacdo patanganhar as acdes da bandawed.
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Londero demonstrou interesse na ideia e trans@igumas informagdes sobre futuras acoes
do grupo. A partir deste momento comecaram a acasrebservacdes do caso que esta sendo

estudado.

Como estes objetos de estudo tendem a apresentaiseonde dissolucdo (redes sociais
deixam de ser usadas, ou existir, bem como existossibilidade do préprio grupo se

separar), a observacao empirica aconteceu nosifoaT®e semestres, a partir de agosto de
2013. Desta forma, caso ocorresse algo como swgacitha, ja se teriam dados suficientes
para a construcao da pesquisa. Posteriormenteeavabdo aumentou este tempo de acordo

com as necessidades da pesquisa e o contato caya maéteriais da banda.

O processo metodoldgico inclui visitas periodicasminimo quinzenais aos materiais do
Voz, ou participantes, na internet, busca de eistias; matérias jornalisticas, videos, etc, que
possam ajudar na compreensao do fenbmeno comuniestudado.

Os resultados da pesquisa e diario de campo spréseatados nos capitulos tedéricos, apos a
metodologia, com descricbes das situacdes obsexvadiacionadas com o0s eixos da
pesquisa. Assim, o conteudo fara sempre conex@escoetodologia; o trabalho de campo e
0S eixos tedricos se complementam e pode uma m&fmgao empirica estar presente sob
prismas tedricos distintos, mesmo que a situagaccsetraditoria. As condi¢des e a natureza

tedrica destas contradicfes serdo examinadas tharge

Em entrevistas com Rodrigo Londero, porta-voz dadbaocorridas nos dias 17 de junho e
20 de novembro de 2013, foram coletadas informac@eso vocalista do Grupo Voz atraves
de Skypecom duracdo de aproximadamente 3 horas cada2dia junho do mesmo ano foi
frequentado um curso sobfenosis (filosofia espiritual seguida pelo grupo até ehtéo
durante maio, junho, julho, agosto e setembro, dloservada a@anpage no Facebook.
Posteriormente, com a utilizacdo da ferram@&ueeenshotfoi feita a captura das telas com
todas as postagens do Voz no Facebook. Este nhdtersalvo em pdf para conferéncias e

revisdes posteriores.

Durante os meses de janeiro até junho de 2014 foealizadosdownloadsdos videos do
grupo que estdo em sua pagina no Youtube, bem dasionusicas em mp3 disponiveis em
diversos sites com8oundCloudLastFM Palco MP3, além de suas pecas promocionais de
shows Em maio de 2016 novogiownloads de videos foram realizados, videos

disponibilizados em canais n&o oficiais do grupo.
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Conforme mencionado anteriormente, a primeira eistae com o lider do Voz ocorreu via
internet Skyp¢, de forma que o entrevistado foi instigado ataela situacao atual da banda,
de uma forma livre, em certos aspectos, mas nélepeo o foco das questdes primordiais da
pesquisa, como consumo, estética e mercado fomagraf outras que surgiram com o

desenrolar das questdes.

No més de outubro de 2014, durante os dias 011® feram realizadas entrevistasline
com Douglas Dalla Costa, baterista, que informduesgua visdo da musica e o trabalhar
como musico, sendo que ele percebia isto como agds romantico, puro, nao
mercadoldgico, além da atracdo pelo trabalho dytor@smo que isso torne mais dificil a
sobrevivéncia como artista. Esta visdo idealistantgsico tem repercussfes nos eixos

teoricos.

llustracdo 6: entrevista com Londero e Seewald.

Fonte: foto do autor realizada em entrevista era Bltil de 2015 em Novo Hamburgo, Novo
Shopping

Em 8 de abril de 2015 foi realizada uma entreypségencial com Rodrigo Londero e Luana
Seewald com 3 horas de duracdo. O tema iniciahdadrevista era a questdo religiosa do
grupo, porém diversos outros assuntos foram abosdad resultado desta entrevista esta

descrito nos eixos tedricos desta investigacao.
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Gustavo Dall'acqua também respondeu em 12 de deaedw 2016 algumas questbes
pontuais sobre a banda, esta entrevista ocorredfemiamentamessengeido Facebook.
Também foram considerados para analise, matedasados no TwitterBlog Caixa Preta,

canal do Youtube e presentes em diversos sitesidearelatados durante os eixos teoricos.
Abaixo, pode-se observar imagemfdapageno Faceboak

llustragéo 7fanpage do Grupo Voz

7 & 2ulo Colbeich | Pagina inicial | &2
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Foto: www.facebook.com/grupovoz - acessado em 2fedembro de 2013.

A religiosidade é um dos temas que circundam o §amha importancia e se transforma em
um eixo tedrico, a trajetoria estética, relacdo apgospel e este mercado, bem como suas

implicacdes com a visibilidade da banda, sdo aptades na sequéncia.
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3 RELIGIOSIDADE

O Grupo Voz e seus integrantes tém uma ligacamantiom o pensamento religioso, antes da
carreira artistica e durante grande parte delaceAga na “filosofia gndstica” (nome dado
pelos praticantes) faz parte do cerne da bandacetom dagnosiscomo viagens astrais
(técnica que segundo a crenca permite projetama ghra fora do corpo durante o sono),
combate ao ego (desejos), luta contra os sete gecagitais, estdo presentes nas letras das
musicas, bem como no visual: cabelos longos, barbe,representava para eles pureza,
castidade, entre outras caracteristicas, confomtear um dos vocalistas, Londero [jun.
2013].

Apesar desta religiosidade, as musicas nédo erasidavadagjospelpelos participantes do
grupo, pois as mensagens eram feitas de formasetasli distintamente deste segmento
musical, porém parte de seu publico os percebiamocartistas deste mercado e isso é
possivel de se observar fampage Youtube. O que talvez os diferenciasse ndo exepelo

pelo publico leigo, que nem sempre conhece susildaaitmo ou composicdes.

Os integrantes acreditavam possuir uma missdo coiiseca € sempre tiveram preocupacao
em transmitir uma mensagem de cunho mistico. Ngdjumentre musica e letra buscava-se
este objetivo. Rodrigo Londero, Vinicius Londerayistavo Dall'Acqua, Daniel Kid Ribeiro e
Douglas Dalla Costa acreditavam nesta forma deapesisto que 0os acompanha até uma das
rupturas da banda, em 2013, durante o inicio dosgua o desenvolvimento de um disco

produzido pelo produtor dBot TalentBrasil, Mauricio Monteiro, da Rede Record.

Na gnosis sdo considerados varios mestres, sendo o prinagallinha seguida pelos
integrantes, Samael Aun Weor, pseuddnimo de Vidamuel Gémez Rodriguez, autor dos
livros que servem de base filoséfica para os ates, influencia algumas das ideias do
grupo, do periodo em que o Voz sai de Santa Mama2006, até a entrada dos integrantes na

igreja Bola de Neve, em 2013. A partir deste momedgsus e a biblia passam a fazer este

papel.

Londero e Dall’Acqua sdo questionados pelo prodeta@ual afirma que se Samael seguia
Jesus, entao este seria 0 mestre maior. Assimisdépe integrantes refletirem e aceitarem a
sugestdo, comecam a frequentar durante os megs 8ea igreja evangélica Bola de Neve,

a qual foram apresentados pelo produisisa igreja possui caracteristicas diferentesndés
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tradicionais, com uma linguagem visual que incleireentos alusivos a praia em seus altares,
prancha desurf (esta presente sempre), coqueiros desenhadofegtendendo do local, ha
variacdes, instrumentos musicais sao utilizadoa ppresentacées musicais frequentemente,
sua linguagem visual pop visa um publico jovial. dmseus seguidores mais famosos no
Brasil é o ex-vocalista da banda Raimundos, Rodolfo

llustracéo 8: igreja Bola de Neve, Cascavel — PR.

Atitudes - Pra. Sheila- Culto Bola de Neve Cascavel

o) 0:05/43:21

fonte: https://www.youtube.com/watch?v=k8HFX709 Ps

Por ultimo, Londero entra para a igreja presbiteriam 2014, a mesma da Ultima integrante a
fazer parte do Voz, Luana Seewald, Dall’Acqua canadrequentar a igreja catélica no
mesmo ano. O pensamento religioso que era ma&rionite fragmenta, mas continua sendo

uma das principais bases das crencas pessoais d@fundo para as cancoes.

Ha conflitos entre o pensamento gnostico que acoh#@® grupo desde a sua formacédo
original e pensamentos cristdos pentecostais qgersu Em entrevista com Londero, em 17

de junho de 2013, apurou-se que esta € atualmeméoa reconfiguracdo na identidade e que
afeta a subjetividade do grupo, que talvez sigagotros caminhos transformando a atual
concepcao como individuos e também na musica. Gapsnto introduzido pelo produtor

musical que os contatou, realizando, de certa foonsanho de ter alguém que os produzisse
de modo profissional, simultaneamente, causa ds\éda relacdo ao caminho seguido até
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entdo, como a decisdo a ser tomada acerca dadwogcame que jA 0s acompanha ha varios
anos, ou caracteristicas musicais que possivelnagmnéelariam um publico mais amplo e, de

certa forma, que as musicas teriam que ser sicgdifis.

Em entrevista realizada em 8 de abril de 2015, eomda seus motivos para que 0 grupo hao
seja considerado gospel em nenhum momento dadniajeesteticamente ndo utiliza as
técnicas vocais ou instrumentais proprios destergéas letras ndo sao um louvor para Deus,
que apesar de estar presente nas tematicas, némdado diretamente como nas cancdes
deste género. O mercadospelnunca foi um objetivo para o Voz, 0 cantor relgtee se
sentiria mal ao fazer musica de um jeito que nésdale acordo com a sua posic¢ao filosdfica.
Afirma também que o grupo ja tocou em encontrdgioslos e que se confirmou a sensacao

de que € um mercado diferente e ndo desejado eElsisos.

“Verdade” é uma palavra que aparece nas entrevast@mbém nas musicas, palavra esta que
pode ter diversas interpretacdes: sinceridade Ema® ao que se esta fazendo musicalmente,
mas também a conotacdo religiosa, visto que Jestsngiderado “a verdade” para as
religides cristds. Desta forma, a comunicacdo dpscios religiosos é feita de forma indireta,
sutil, e isso também os diferencia dos grupos dquanano mercadgospelque sao mais
incisivos na abordagem do tema. Ou seja, ndo tmteemas da mesma forma e nem soa

como musica deste estilo, o que dificultaria tamlagentrada neste mercado.

Arelacdo entre o novo nome (Karpintaria) e suatag@o religiosa - Jesus foi um carpinteiro

-, fol pergunta realizada a Londero [abr. 2015] gespondeu somente que eles gostam de
fazer trabalhos de carpintaria, tiehier (profissional que produz instrumentos musicais,

arruma, etc), que tem afeicdo por produzir em madeimateriais similares, que nao teria

relacdo com isso, mas que é interessante tambanmesipretacao feita pelo pesquisador. A

primeira musica dessa fase se chama: “Reinvencdo’es& disponivel no site

www.soundcloud.com/karpintaria.

O novo nome deveria ser “Carpintaria”, o “K” foclaido no lugar do “C” apenas para poder
registrar dominio na internet, Facebook, outragsesbciais e sites. Existem fotos dos

artistas fazendo trabalhos de carpinteiréampagedo Grupo Voz.
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llustragc&o 9: reconstruir
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Fonte:www.facebook.com/GRUPOVOZ/photos/a.20568484288.53345.200635620015834/52768
9710643755/?type=3&theater

Ha no Grupo Voz diversas a¢fes que sao realizadas proprios musicos, a imagem acima €
a construcao de um estudio de gravacao, esta sepfa de referéncia para o0 nome que ira
acompanhar a banda a partir de 2015. Buscar umlmpde pensar a religiosidade do Voz,

sua musica, relagbes com o mercado sdo discutdssquéncia.

3.1 A midia, o Mercadogospdl e o Voz

Apesar de ndo se considerarem uma b@odpe] a tematica da religido serve de inspiracéo
para muitas das composic¢des dos artistas. O ferdaemrtistas religiosos (Grupo Voz) ou
religiosos artistas (padres e pastores) ndo € novBrasil e nem no mundo: aqui temos
exemplos famosos como Padre Marcelo Rossi e Pathie Be Melo, os quais, talvez, sejam
0s que tenham alcancado maior exposicdo midigheeem outros artistas, como 0 grupo

Diante do Trono, também tém uma visibilidade mid&expressiva.

A midiatizacdo se faz presente no entorno do GNgme aqui aparece como contexto no

qual esta inserido e nas relagcdes ocorridas. Quegbpr dinamarqués Stig Hjarvard (2012)
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informa que a midia se tornou, sendo a principaefae informacgéo e experiéncia da crenca
religiosa, ndo mais apenas produzem e difunderigiéie modelam de diferentes maneiras,
através de géneros da cultura popular. Alem d@someios de comunicagdo assumem muitas

das funcdes sociais que antes eram oferecidagypejia

Artistas que possuem como caracteristica a reliide como base de criacdo musical e
como meio de vida, fazem de certa forma, algumasgées da igreja, conversam com 0
publico, dao conselhos espirituais, confortam, poeio das ferramentas midiaticas
mencionadas antes e através de mensagens nas scaRefmcam a experiéncia religiosa
através das midias, porém com um carater de emtrednto ou de fruicdo de arte. Neste
aspecto, ha para eles uma centralidade das midgtasnrelacbes. O mercado religioso
fonografico cresce no Brasil e para isso se utilaamidia como fator preponderante no

processo, deixam as igrejas para levar a igrejaraté esteja o publico.

Os meios de comunicacdo interativos criaram nowssipilidades para que os
individuos se engajem em comunicacdo e praticagiashs fora do campo de
controle das igrejas. O resultado geral ndo € wo tipo de religido como tal, mas

sim uma nova condicdo social em que o poder deidefi praticar a religido
(HJARVARD, 2012, p. 58)

O professor no Programa de Po6s-Graduacdo em édaidComunicacdo da UNISINOS,
Antonio Fausto Neto (2006) entende que o campgioslh sofre influéncia do campo
midiatico ao ponto de reconfigurar elementos dewms, evidencia assim que a atuacdo do
campo religioso na midia ocorre a partir de umexotde producédo de discursos midiaticos,
o religioso transpde suas praticas para a ambiémdiatizada, mas também assume para si a

cultura da midia, bem como suas operacdes.

O \Voz realiza estes mesmos movimentos, transpoade gde suas praticas religiosas para o
ambiente da internet, l& sdo reconhecidos por & eeconfiguram a partir desta cultura
midiatica, realizam interagbes conversacionais aprpublico que abordam o tema da

religiosidade e suas particularidades.

Mestre em sociologia, Henriette Cabral Mendoncd 32@bserva que a partir da década de
1950, no Brasil, houve uma preocupacdo na dispoitefipis com a ascensdo das igrejas
pentecostais, 0 mesmo ocorrendo em um cenario mluddisim, a igreja catolica também

decide aumentar o uso dos meios de comunicacacadsantomo radio, televisdo, para se

comunicar com seu publico-alvo. Nas décadas sexguisso vai se consolidando com énfase
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maior para a televisao.

A filosofia gnéstica ndo é considerada uma religgdca 0s participantes, ndo possui igrejas,
mas, a exemplo delas, se utiliza das midias pasemiinar sua ideologia, para se relacionar
com o outro. Os integrantes do Voz ndo se apresantaomo gnosticos, a menos que lhes
perguntassem, entdo discorriam muito sobre o assta’#o a audiéncia considerasse esse
assunto interessante. Caso nao, o foco se danaisi@a, composic¢des, tecnologias. Ou seja,
nao faziam um papel “evangelizador’, comum nagagreristas, mas ndo se negam a abordar

profundamente o tema quando indagados.

Um dos estudos mais relevantes no Brasil sobreangidiligiosidade é de Hugo Assmann,
tedlogo e cientista social, chamado “A igreja éleita e seu impacto na América Latina”,
afrmam a Professora da Universidade Metodista de Baulo (UMSP) Magali do

Nascimento Cunha (2002) e Andrade Junior (2006)taiteem sociologia.

O mercado globalizado tem sido paradigma na cog@trude sentidos e a
experiéncia religiosa ndo esta resguardada destegso. Este trabalho restringe-se
a um estudo no campo das igrejas evangélicas, alasregistrar que a Igreja
Catolica Romana experimenta similar processo, narnto/irtude do crescimento do
movimento carismatico em seus arraiais. A escathidapadres midiaticos como
Marcelo Rossi, Zeca, Antdnio Maria e outros e a@nea maior nos canais de TV
UHF, estdo sendo tomados como referéncia em oestosios. (CUNHA. 2002. p.
3).

A filosofia gnostica, estudada e praticada pelgpgrifaz um movimento de insercdo nas
midias digitais, porém descentralizada, sem une&ditta definida neste sentido, o que se
encontram sao sites e materiais dispersos, os ldeodWeor sdo convertidos para o formato
“pdf” e disponibilizados em diversos sitesseftwaresde compartilhamento. O Voz nao

compartilhou estes materiais de forma publica ems sanais de comunicagao.

Andrade Junior (2006) comenta que a entrada nossnaei comunicacao pela igreja Catolica

ocorreu com o radio primeiramente, depois exparmdgelpara 0s outros veiculos midiaticos.

Pode-se pensar que o Voz inicia sua entrada nossnug comunicacdo pela internet e
posteriormente tenta expandir para radio e teleyis@m como conseguir matérias gratuitas
em jornais ou revistas. Busca um crescimento naamfbrém a internet € um meio
fragmentado, com audiéncias distintas e as vezgantit geograficamente. Antes (e em
outros casos ainda acontece) o caminho usual emébanda fazer sucesso localmente para ir
ganhando espaco nas midias locais, regionais rescendo sua visibilidade. Atualmente o

processo pode ignorar etapas ou acelera-las pordaenternet.
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Nos cultos evangélicos a musica tem um papel pdralpra professora da Universidade
Municipal de Sdo Caetano do Sul (USCS), Elianerlgdilda Silva Martinoff (2010) diz que
ela € um elemento essencial do culto, junto conragdes e a prédica ou sermao. As énfases
sao dadas a um ou outro componente para dar déersaguimentos ao culto, entre distintas
igrejas, mas o mesmo ocorre também dentro de uramadenominacado. A musica utilizada
nas igrejas tem predominancia vocal ou instrumgatabcal principalmente cantando hinos,
as vezes, acompanhadas pelo instrumental (normindegdo ou piano ou ainda teclados),

aos corais existentes nas igrejas evangélicas ¢erapxecucao dos hinos

Os integrantes ndo fazem parte formalmente nenupossargos em igrejas, como pastores e
padres mencionados, tampouco fazem diretamentecandg louvor, que sdo comuns no
universo gospel. Ndo obstante, hd uma simbolotjgiosa presente na comunicacdo do Voz
e em suas composicoes. Seus cabelos, barbas, tenidwaicamente, personagens biblicos e,
de certa forma, isso também € reconhecido por sgpoge identificado por seu publico

presente ershowsou nas redes sociais.

De acordo com a doutora em sociologia Nina Rosd%3(2 a vocalista Ana Paula Valadao,
que pertence ao Diante do Trono, apds cantar unmsaaca@gonversa com o apresentador
Faustdo e recorda que sempre cantou na igrejasgarfamilia, e que mais tarde comeca a se
dedicar com mais afinco ao trabalho quando estascagicomecaram a ser tocadas em varias
igrejas evangélicas. Com a mesma opinido, Alined3ae Fernanda Brum, afirmam que a
musica gospel € aberta a todos os credos e dengies)ee que traz a verdade da biblia em
forma de oracdes cantadas, segundo elas, as camm@@sovem transformacdes
comportamentais na vida das pessoas por meio @giéxpia emocional.

Apesar de ter identificacdo com a tematica, o \@zlistancia em termos estéticos, cita o
Diante do Trono como um exemplo de sucesso, pod@wndeseja criar masicas em estilo
similar. Valad&o toca para um publico que necesgitaas mensagens sejam diretas, que as
composicoes e melodias sejam facilmente decoraslasppblico, o0 Voz busca uma estética
musical onde as canc¢des sdo trabalhadas em outedai sdo formulas distintas de

comunicacao.

Diogo da Silva Cardoso (2010), doutor em geogratacomentar texto do tedlogo Sandro
Baggio (2005), lembra qu& Capela do Calvaridoi uma das primeiras igrejas a abrir as
portas para grupos de jovensippies e outros para serem evangelizados pisus

Movementdentro das condi¢cdes da época lutava contrad@imaalismo e dogmatismo dos
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puritanos das igrejas, o objetivo era se aproxihearjovens contraculturais, esta igreja tinha

somente 25 membros em 1965, passando a marca dasrh@mbros em 1970.

Nota-se que as igrejas vao redefinindo sua comgdiicpara atingir outros publicos, o Voz
nao as frequentava, pois seguia a filosofia grésfiee indicava um caminho espiritual mais
individualizado, cada seguidor era responsavelspar evolucéo espiritual, ha também na
gnosisencontros com varias pessoas, mas nao séo realieradigrejas (que ndo existem, por
ser uma filosofia de pensamento e ndo propriamante religido). Os seguidores gaosis
indicam ou presenteiam com livros que falam do peesto. O pesquisador ganhou de
Londero o livro “Tratado de psicologia revolucioadr de Samael Aun Weor, este e outros
livros do autor sdo presenteados e ndao podem sgprados (ou pelo menos nao devem).
Hoje em dia eles estdo disponiveis em arquivos’ ‘gdituitamente. Ngnosisndo ha dizimo

ou contribuicdo financeira, apesar do conceitgi@didade estar presente, ndo € considerado
uma religido tradicional pelos seguidores pelo ratiteento de que os mesmos fazem da
palavra religido: religar a Deus. Para eles isspééecessario, pois seria algo natural do ser
humano ser conectado a Deus, consideram entdo wmadilosofia, ciéncia e arte, formando

os pilares de conhecimentos buscados.

Para Cardoso (2010, p. 155):

O espaco religioso-cultural e musical construidogpatoresundergrounddraz no
bojo da discussao a questdo da informacionalizdgéespaco; da territorialidade
flexivel e fugaz das tribos; e a musica e o sagmno elementos centrais da
producdo do espaco. A musica agrega elementosunmsitais e emocionais
(pulsativos) no plano do pratico-sensivel, numassatiabilidade que se traduz em
atos, movimentos, desejos, intera¢des e relacdesnga se apoiam somente na
racionalidade, ainda que ela esteja presente neugie dos instrumentos, na
aparelhagem sonora, nos projetos evangelisticas @apria estrutura que alicerca
0S eventos musicais.

Ou seja, mesmo os movimentosdergrounds desde que sigam as regras preestabelecidas
pelas igrejas encontram seu espaco de divulgagdtoodeelas, isto comeca na década de
1960 e culmina atualmente em uma diversidade nmgtor. E possivel notar a fragmentacéo
dos estilos musicais funcionando dentro de umautesé religiosa. Assim, cada género

musical pode encontrar seu publico sem que sejgados a um plano secundario.

Segundo a ABPD, Associacao Brasileira de Produtdedliscos (2015), Shirley Carvalhaes,
vendeu entre 1977 e 2013 mais de 15 milhdes dagdégendo considerada a canigoapel

de maior sucesso no Brasil. J& o Grupo Diante dadlrmais de 10 milhdes, entre 1999 e
2013. Cassiane de 1983 até 2013 também vendeudmal® milhdes de copias. Cicero
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Nogueira, entre 1973 e 2013 mais de 10 milhdese Rascimento com 8 milhdes entre 1992
até 2013. Aline Barros, mais de 7 milhdes entreb1®2013, assim como Lauriete vendeu a
mesma quantidade entre 1982 até hoje. Trazendoaav&ndeu cerca de 6 milhdes entre 2007
e 2013. Fernanda Brum 5,3 milhfes entre 1992 e.28d8 numeros expressivos que 0s

fazem figurar entre os maiores vendedores de distsis.

E ainda se poderia acrescentar Padre Marcelo Rossi8 milhfes de copias entre 1997 e
2013. Mattos Nascimento, cantor pentecostal comilboss entre 1991 e atualmente. E
outros tantos com uma vendagem nao tao signifeca@ aloum mais vendido no Brasil €
justamente de Padre Marcelo Rossi, com mais ddh®esi de copias chamabiisicas para

louvar ao Senhode 1998.

De acordo com noticia publicada no jornal NacasiBra

Todos os dias sdo diversos produtos que chegamatedeiras de todas as lojas do
Brasil. S6 a Musica Gospel brasileira fatura bith&chama a atencao de todos
dispostos a mergulhar nesse mar de ritmos e cifrifiesio de oportunidades e
grandes peixes. Pesquisas recentes revelam qusegssento promissor, que cresce
14% ao ano é um dos mais rentaveis no pais. Segdados da Associagdo

Brasileira de Produtores de Disco (ABPD), o estita presente entre os 20 CDs
mais vendidos no Brasil. A Musica Gospel, que tiglspaco apenas dentro das
igrejas no inicio do século XIX, hoje é executadatedos os cantos do mundo. No
Brasil, espalhada em hipermercados, lojas de ciévein e de discos, ela € um
sucesso! E ndo existe exagero nos numeros, nderdade € que atualmente o
mercado evangélico brasileiro movimenta cerca de2R$ bilhdes por ano. E o

segundo lugar em volume de vendas, sdo R$ 330 esilad venda de instrumentos
musicais, acessorios e sonorizagéo de um total$d@5R milhées, mais de R$ 500
milhdes em venda de CD’s e DVD’s. (JORNAL NACAO BRA, acesso em

16/05/2015)

Uma das caracteristicas mais importantes da inddsinograficagospe] segundo Rebeca
dos Santos Caldas (2010), informa que a divulgagadistribuicdo séo interligados e
relacionados dentro dos proprios grupos religiosassim as mesmas empresas Sao
responsaveis pela gravacao, producdo, transmisbé@olgacdo em portais na internet,
realizacdo deshows,além de possuirem emissoras de radio, lojas edpeadas, canais de

televisao.

Desta forma, percebe-se o crescimento tanto enosede visibilidade quanto no aspecto
econdmico. E um mercado bem consolidado no quesdjeito ao consumo destes produtos
musicais. Se é possivel pensar o segmento de nréfigiasa como um todo, estes nimeros
aumentariam ainda mais. O Voz nao dispunha de ustraita como a da industria

fonograficagospe] por questdes pessoais e pelas caracteristiddesidia religiosa seguida,
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que é feita informalmente.

Mesmo em um cenario em que alguns suportes estejantrise, ou se reestruturando,
conforme o historiador e professor doutor da EsctaComunicacdo da UFRJ, Micael
Herschmannn (2013, p. 133):

O gque mais nos chama a atengdo no contexto atu@isgeda indistria da musica,

por um lado, é a perda de valor dos fonogramasadms/e comercializados em

varios suportes e a pouca disposicdo dos consuesiégon pagar por eles; por outro
lado, constata-se a consolidacdo do setor de vetwa$onogramas digitais e, ao

mesmo tempo, um crescimento expressivo da musicgvacem varios paises. Na

realidade, trabalho com duas hip6teses. Primeirsangoe a masica ao vivo esta se
tornando o0 maior negdcio da musica hoje, em vgaises. Poder-se-ia dizer que
este negdcio é muito relevante para as grandeseagphoje com o agravamento da
crise dos fonogramas (lembrando que no mundo imifigge os concertos ao vivo

nunca deixaram de ser fundamentais). Em segundo, lgge os fonogramas digitais

devem em pouquissimo tempo ultrapassar a vendagontss fisicos. Na realidade,

0 que vem ocorrendo (como podem ver nos graficossaptados, com dados da
IFPI de 2011) é que a comercializacéo de fonogratiggisis tende a se estabilizar

(mesmo as vendas através de celulares seguindodie geral estaveis) e as vendas
em suportes fisicos seguem caindo expressivamente.

Interessante perceber que a musica religiosa ess&rge fortemente na vendagem de CDs,
DVDs, porém ainda néo figura entre os mais venddiggalmente, em outra lista dos mais
vendidos nesta categoria da ABPD (2015). Como lagagos ndo consideram correto o ato
de adquirir produtos piratas, ainda hd uma cedtegéio aos artistas neste mercado. Isso em
relacdo ao Voz tem uma importancia ainda menos, @®isuportes utilizados sao os digitais, a
musica € distribuida também gratuitamente poreslesjueles que compram, por vezes, tem o

intuito de ajudar os artistas.

O site Midia Gospel (2011), ao comentar sobre &maaha revista Veja, elenca alguns dos
nameros deste mercado no Brasil: 66% do publico auesome musica gospel é do sexo
feminino, 56% pertencem a classe C, A faixa e@uimconcentra a maioria dos fas do género
€ de 25 a 44 anos. 600 radios transmitem prograngspelno pais. 128 sdo as gravadoras

gospeldo Brasil e 8% € o indice de crescimento anualegpnento.

Souza (2001) apud Andrade Junior (2008), cita oettemplo de sucesso das mdusicas
religiosas que é o Padre Zeca, que motivado psi@\do Papa ao Brasil em 1997 organizou
na praia de Copacabana @howmiss&m setembro de 1997, este foi 0 1° Encontro Catoli
Gospel Deus é Dez. Seu disco mais conhecido énaestaDeus é Dezgravado na mesma
praia.

Cunha (2002) afirma que faz parte do processo mel@gico gospelas igrejas serem
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proprietarias de radios, como a Universal do RaleoDeus e a Renascer em Cristo,
respectivamente, a Line Records e a Gospel Recomi€smo ocorre com adeptos da maior
produtora evangélica atualmente, a MK Publicité® qugravadora, produtora deowse de

um programa que é transmitido pela Rede TV, o Cin&ospel.

Ha uma diversidade de eventos religiosos musie#s, estdo presentes em todas as midias,
movimentam valores econdmicos elevados, figuraélicas, como Padre Marcelo Rossi,
conseguiram espaco gratuitamente em canais que eram reservados a artistas pop sem
ligacdo religiosa explicita, artistas evangélicasitém conquistam espaco midiatico, estes
ainda apresentam um numero de artistas mais varigde os catélicos em termos de
visibilidade, por terem modelos diferentes de ptaga O Voz se desenvolve paralelamente a

este mercado, proximo, mas sem a intencdo de exgrinsle.

Rosas (2013) comenta que as bandas e artistasl gospecaram uma aproximagao com a
rede Globo em 2010 quando Aline Barros e Fernamdm Be apresentaram no Domingao do
Faustdo. Posteriormente, a rede de televisdo preumoeste mesmo programa outros artistas,
como a Banda Diante do Trono. Em 2011, o canal pvemn uma premiacdo para 0S
principais artistas deste segmento chamado “Tréfeamessas”. Assim, a proeminéncia
destes artistas demonstra o reconhecimento daslegranidias para a importancia destes
atores sociais no meio evangélico. O sucesso deskalsridades pode ser compreendido, a
partir da enorme movimentacao financeira produnaandustria fonografica. Mesmo que o
compartilhamento digital e a pirataria tenham aletaste mercado, os evangélicos estao

menos suscetiveis a este tipo de comportamentmroom explanado anteriormente.

Neste caso, pode-se observar que a visibilidadgmesles midias estd associada a questao
econbmica diretamente, ainda que tardiamente, gaegtes artistas fazem sucesso ha anos.
Artistas independentes como o Grupo Voz tém acessatras formas, normalmente, a
visibilidade ocorre na internethows indicacdes de outros artistas, compartilhameotdgs.
Como o poder econdmico € menor ndo se faz usordarfentas pagas de divulgacdo como
anancios patrocinados nas redes sociais, radiaefoumes publicitarios, os resultados séo
obtidos sem se utilizar de dinheiro diretamenteb@ia ele esteja presente no consumo das

midias e utilizacéo delas).

A doutora em Ciéncias Sociais pelo Programa de G?dduacdo em Ciéncias Sociais
(PPCIS) da UERJ, e professora de Antropologia deddsidade Federal Rural do Rio de

Janeiro (UFRFJ), Carly Machado (2014) afirma quemoluzirem mensagens religiosas na
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forma de musicas, videos, programas de TV, evesites, conteldo para a internet, livros, os
distintos grupos néo apenas formulam expressdemteido religioso estatico, acabado,
pronto, para uma determinada audiéncia. No lugssodia relacdo entre religido e midia
aciona um outro tipo de processo, dindmico de m@adle de reinvencdo destes contetdos
religiosos, de seu lugar na esfera publica, dagc@ieleentre o religioso e o secular, das
audiéncias novas que eram inesperadas e algunatadas, de modos de habitar e circular

na cidade e das relacdes de grupos religiososaslaom o estado.

A doutora em sociologia, Karla Regina Macena Pafeatriota (2009, p.1) complementa:

Quando mencionamos a preocupacdo da igreja cristd & propagacdo desse
evangelho de salvacdo, salientamos que tal atieidachunicacional tem sido feita
hé& séculos, utilizando diversos suportes, que fatarforma direta de comunicagao
interpessoal, por meio do testemunho partilhadataopessoa ou na pregacao
perante um grupo, até a sua ampliacdo pela comp@micascrita, muasica e artes
plasticas, que se constituiram em canais de comngficextremamente otimizados,
em especial pela Igreja Catélica Romana. Contuds, dias de hoje, a midia,
principalmente a televisiva, mostra-se como o mmiso horizonte visivel de
propagacédo para a mensagem religiosa.
Os integrantes do Voz propagam ideias através deage, mas ndo sé dela, também em
virtude de seus corpos e da maneira como se coanpose utilizando da midia como forma
de chegar ao maximo nimero de pessoas. O siteum &bz teve seu dominio renovado na
internet por um f&, segundo Londero [abr. 2015]s pobanda estava migrando para o novo
nome, mas o fa achou importante manter o reg@ilioe e por isso pagou a taxa anual e a

hospedagem.

A lgreja Renascer em Cristo (IARC) que foi criada $40 Paulo em 1986 e atende a mais de
50 mil pessoas semanalmente, tem como lideresabdapastores Estevan Hernandes Filho,
qgue recebe o titulo de “Apdstolo”, e de Sbénia Hedes, que é conhecida como “Bispa”.
Campos (2004) observa que a estratégia da IARCnéaai@ sobre a teoria de marketing, area
em que o lider se especializou desde que foi gedmtmarketing na IBM e na ITAUTEC,
neste sentido se diferencia das outras igrejasjatida em que ndo esconde suas estratégias
e opcOes mercadologicas, até faz questdo de mesrassessoria de marketing ocupa um
lugar de destaque dentro da instituicdo. Ao pessar estratégia de trabalho, Hernandes
escolheu o publico jovem e, para este publico,rigido seu principal produto: a musica
gospel que € uma mistura de varios ritmos como o rookajmente com a inspiracdo musical
protestante tradicional. A IARC possui emissorasraftio em Sao Paulo e um canal de

televisdo. O jogador de futebol de vérios timedares e internacionais, Kaka, frequentava



73

esta igreja, o que, durante um certo periodo, ajadorna-la mais visivel.

As igrejas e os artistas delas tém uma estratégia de relacionamento com a midia, se
utilizam de suas estruturas, entram em contatdadiente com os fiéis, a muasica se torna
mais um produto a ser oferecido nas igrejas eanmpensa financeira € desejada. A ideologia

vem se transformando, permitindo, em alguns cagmsse busque prosperidade financeira.

Patriota (2004) relata que as igrejas eletronimasi0 costumam ser chamadas aquelas onde a
predominancia da comunicacdo se da nos meios roas&stabeleceram, em sua teologia,
uma légica de mercado, onde os valores que sdacdésts sao provenientes da Teologia da
Prosperidade (nesta ideologia as béncédos divinasannse disponiveis através da
prosperidade financeira, saude fisica e sucessempseendimentos terrenos. Os crentes ja
nao se importam tanto com as transformacdes na mdelmente falando. A preocupacéo
primordial passa a ser a prosperidade, salude @dtale neste mundo). Ja no universo
religioso/midiatico de tais igrejas, encontra-sestimulo ao consumo de bens religiosos que
privilegiam o individualismo, a vaidade, o matesalo, o empreendimento financeiro, o
sobrenatural e a abundancia, nega-se, desta fosmspfrimento e também qualquer

sentimento que possa causar algum desconforto.

O Voz tem uma visao idealistica desta situacdoais importante para ele € a visibilidade da
arte e o0 crescimento espiritual dos integranteste@ 0 afasta destas estratégias ou de se
aproveitar da estrutura de uma determinada ighges. ha ainda questbes que atravessam a
compreensdo do grupo em termos de colocagdo esktieligiosidade, na sequéncia é
abordado uma forma de entender estas questodes.

3.3 Um modelo para pensar 0os géneros do Voz

A musicagospelé uma cancao com estilo e caracteristicas propiiasa Baggio (2005), foi
criada por cristdos negros norte-americanos eaquesido utilizada desde entdo em igrejas de
maioria negra nos Estados Unidos. Na década de fd®2Qnhado por Thomas A. Dorsey o

termo cancagospelque substituiria o termo evangelista para as raésiogospe] conforme
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Caldas (2010), resulta da juncdo de duas pala@@se spell traduzidas em portugués como
“palavra de Deus” e se tratava de um género musioafjue havia um solista acompanhado
por um coro e ainda por um grupo instrumental. &esntexto, cantores que se destacaram
no meio secular comecgaram suas trajetorias deatragdejas, Ray Charles e Aretha Franklin
sao dois dos que obtiveram sucesso transitande egispele a musica secular.

De acordo com Dall’Acqua, em entrevista virtuafamebook em 17 de dezembro de 2016, os
integrantes do Voz, ainda adolescentes, frequemtav&oro de Camara da UFSM, no Rio

Grande do Sul, regido por Zobeida Prestes que sing&ns primeiras técnicas vocais. Nesta
época, se apresentam no Chile, Bolivia, Peru,amsiMachu Picchu e diversos santuarios
Incas. Vinicius chegou a cantar na PatadoMaste periodo o grupo se chamava Viva oz e
contava com Fabricio Pippi e Rafael Pippi. Ao pgpira Sao Paulo, estes dois ultimos

citados ndo acompanham o grupo.

No Brasil os protestantes geralmente séo identifisgpelo termo ‘evangélicos’, que
compreende por sua vez uma complexa rede de deapieim e segmentos que, de
uma forma ou de outra, derivam do protestantismrmopew do séc. XVI. O termo,
adotado como forma de auto-identificacdo, teriajidor através de missionarios
norte-americanos adeptos de um protestantismo m@ukE, que se
autodenominavam angelicals (evangélicos), e quemgveram as Aliangas
Evangélicas em todo o mundo, um movimento de ud@®oprotestantes a fim de
fazer frente ao movimento catdlico. (RECK, 2011323).

Alguns integrantes do Voz chegaréo a se tornargé&l@os, porém a maior parte da trajetéria
nao ocorre desta forma e quando ocorre a produc&ccah e midiatica acontece em menor
escala. A fé, no entanto, os acompanha, indepesrdente da filosofia religiosa que estao

seguindo.

A musica é uma expressao de fé, segundo a Dougtaagscola de Comunicagdo da UFRJ
Priscila Vieira e Souza (2012), que pode ser \@stavarias modalidades religiosas, muitos
sacerdotes e leigos se dedicam a compor e interpmefisicas que falam da relacdo do
homem com o divino. A maior parte destas bandaseéidnada para o publico jovem, fazem
a chamada musiogospe) termo de origem norte-americana, protestantegean@orém no
Brasil, rotula toda cangdo com mensagens cristiferlo serock, rapp, reggae, pop, squl
MPB. Instrumentos e ritmos dos mais distintos, masm mensagens similares,
individualmente ou em bandas, participam de todoirouito de shows entrevistas em

programas de radio ou televisdo, jornal ou revistas

4 http:/fintegraisecafeina.blogspot.com.br/2009/6%éista-grupo-voz.html
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As mensagens nas can¢des ou conversas nas rei@gs aficnam a fé da banda, é algo que
perpassa a vida de seus integrantes de maneiratamfgo Os musicos interpretangospel
como o sentido que € dado nos Estados Unidosedtiedo que ocorre no Brasil e também

nao frequentam o circuito pelos quais os artistegogpelcirculam.

No caso da igreja Catolica, indica Souza (2012)arntistas fazem parte (maioria deles) do
movimento carismatico e introduzem a utilizacdardgrumentos musicais nao tradicionais
na igreja, como guitarras, teclados, bateriass@feaz com que o altar esteja ao lado de palcos

para apresentacdes de musica que antes nao tepagoaiaquele ambiente.

Conforme explanado anteriormente, nota-se que l@édiferenca entre gospelnos EUA e 0
praticado no Brasil, sendo que o primeiro trataaguela can¢cdo com caracteristicas vocais e
instrumentais bem definidas, enquanto no Brasiné gancao hibrida, que mistura diversos
ritmos, tendo em comum o conteudo das letras caimp@elos artistas. Aqui 0 conceito de

musicagospelse generaliza enquanto ritmo e permanece enqgteam#o

Rolando Nassau (S/D) sobre o terguspel

Este termo deve ser usado para designar de mawieta o ospel hymh a
"gospel songe a 'gospel musit respectivamente em relagcdo ao hino usado nas
campanhas revivalistas no final do século XIX, acéa religiosa popular, que
sucedeu ao cantico de origem folclorica, e a midécantretenimento composta e
executada principalmente por musicos negros nomgriganos, com intengao
religiosa e énfase ritmica. OsJubilee Singers da Fisk University de
Nashville,Tennessee (USA), a partir de 1870, de¢apmm o interesse internacional
pelo "Spiritual', forma de cantico religioso folclérico. Nas déaadde 20 e 30, a
preferéncia das igrejas de negros dirigiu-se pardospel”, devido a difusédo
radiofénica do canto harmonizado de quartetos godacorreu o abandono do
"Spiritual tradicional (que continha narrativas biblicash groveito da cancao que
expressava sentimentos e emocdes pessoais; e taddémospel Hymh das
campanhas evangelisticas. A maioria dos pastog@®seejeitava as cangdes de
Thomas Andrew Dorsey, por considera-las incompitieem o culto divino, mas,
dentro de uma década, o gosto das congregagfes-geltpara égospel sonj No
fim do século XIX, a hinodia Batista recebeu a uéficia do ospel hymh
(W.B.Bradbury, R.Lowry, W.H.Doane), substituinddfolk hymri. Desde a década
de 60, o "gospel" contemporaneo tem-se aproximaditaanais da musica popular
norte-americana. Na musica de entretenimentgpsgel musit(musica popular de
intencdo religiosa, executada fora da igreja) esqaese por meio doblack
gospel"/"soul musite através dowhite gospel"/"country musicNa década de 70,
ocorreu a fusdo (ou confusdo?) da "gospel song"atmck-and-roll", a que deram
o nome de dospel rock (no Brasil traduzido comordck evangélico"), que tem
sido explorado comercialmente por musicos e castprefissionais no ambiente
evangélico. (NASSAU, acesso em 20/05/2015).

Para o governo brasileiro de Dilma Rousseff, enfcraotio site UOL (2012), a musigaspel
e 0s eventos relacionados ao género sdo considecadwm manifestacdo cultural, ou seja, é

possivel buscar incentivos culturais da Lei Rouamemusicagospel € para o governo
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gualquer musica com tematica religiosa.

Sob certos olhares, a religiosidade e a cultura paggcem distantes, as vezes mesmo
antagoOnicas, da experiéncia humana, para o DoumtoCEncias Sociais pela PUC-SP e
Professor do PPG em Comunicacdo da Faculdade CBgyep, Luis Mauro Sa Martino
(2015), enquanto a religido usualmente fica asdasia praticas e ocasides ditas “sérias”,
presenca ritual em instantes criticos da existéramiao nascimentos e funerais, por exemplo.
A cultura pop se faz presente nos momentos dendibe Porém, a partir de meados do
século passado, cultura pop e religido parecerprsienar com forca no ambiente midiatico,
em momentos de confluéncia e mesmo de hibridizag&entido de formacéo de uma cultura

pop religiosa.

Lembra ainda Martino (2015) que qualidades comuiooais intrinsecas do fenémeno
religioso podem ajudar com as possibilidades dersatcdo com a cultura pop. O
comunicacional que € inerente as praticas religiosanversaria com o contexto historico e
social no qual estas se inserem, parece estabpiegdo uma interseccdo com a cultura pop,

ultrapassando as oposic¢des até, em alguns casos.

O Voz entende que participa de um contexto popérpodeseja criar uma muasica que
possibilite experiéncias. Em entrevista a radiosBr2000, os integrantes falam que gostam
de pesquisar instrumentos, criar em diferentese@di@s, buscar algo que seja diferenciado do
universo pop, que pode ter alguns elementos, massgja autoral, através desde estudo
realizado por eles, entendem que estdo dentro deomtexto que deseja certas formulas

musicais.

O Professor do Programa de Pds-Graduacédo em Cagéni¢PPGC) da UFP e do Programa
de Pds-Graduacdo em Comunicagéo e Culturas Miasatia UFPB, Thiago Soares (2015, p.

22) corrobora a ideia de uma cultura pop:

A Cultura Pop pode se conectar as ideias de ladimersdo, frivolidade,
superficialidade e a proposta é tensionar o jalemafitico termo: a premissa de
reconhecimento do contexto do entretenimento eadeaciamentos da industria da
cultura em andlises de produtos, performances enagdes midiaticas. Uma das
orientag6es metodolégicas que trazemos a tonaeégaelcomo qualquer expressao
midiatica, os produtos de entretenimento devem awlisados a partir das
proposi¢bes/fungBes prescritas em seus prograna®decio de sentido.

Fazer parte de uma cultura pop indica que a baretasp se adaptar e também promover

5 http://integraisecafeina.blogspot.com.br/2009/6¢%évista-grupo-voz.html
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entretenimento, nisso ha uma tenséo entre prodomrarte em que acredite, mas a0 mesmo
tempo entregar o produto desejado por quem estfpraonio as apresentacbes. Ou seja,
participa de uma cultura que lhe pede algo queosé ger entregue em partes para que nao

comprometa sua viséo idealista do estilo musicaldgsenvolve.

Talvez, no campo da musica, pensa Piedade (201lnicooscopico deva se tornar
macroscopico, pois neste tipo de objeto ha nexds@dturais e histéricos onde a imbricacao
semantica com os sons dificulta considera-los exes. Assim, os fatos culturais que
permeiam e constroem 0s géneros musicais fazem garmbjeto tanto quanto os sons. Seria
possivel isolar os sons, partituras, compreender nEanismos musicais, analisar
tecnicamente, pois sdo passos importantes no émem dos processos, porém o olhar

compreensivo deve retomar sempre a integridadéjgboo

O género musical do Voz pode ser visto ou entendmlbnente se for acompanhada sua
trajetéria, a ndo ser que se deseje isolar momemesmo que arbitrariamente, € capaz de
renovar sua estética musical neste processo, agsil@ ha elementos que permanecem. Esta
constante inovagcao, ou adaptacado, por outro latloulth a criacdo de uma identidade que
seja facilmente reconhecida. Quando se ouve umacangespel no Brasil algumas
caracteristicas se fazem presente, no Voz issoguce se compararmos a este género.
Se a Industria Cultural passa a dominar, signifjoa outras formas de cultura se
transformam em modos de resisténcia, 0 que ocomeacarte das elites. O fato de a
cultura de massa ter se formado tomando a culapal@gr como base é fundamental
para entender a entrada macica da cultura cristBemoado de bens culturais. Além
do lugar privilegiado que o cristianismo tem nojgt@ de modernidade vivido hoje,
as missoes evangelisticas dos séculos XIX e XXteesuihuma adogédo das culturas
populares de cada regido (musicas principalmeot@pcestratégias de pregacédo. O

protestantismo inclusive ja se inicia, desde Lute@alvino, privilegiando o uso de
linguas e cancdes vulgares. (COSTA, 2016, p. 10).

O Voz resiste a dominacado da cultura pop, mas ebsalguns elementos, assim, nesta
investigacdo se propde que os produtos musicaslagipelo Voz sao resultados de uma
mescla entre os conceitos de mugjoapele outros géneros comorack progressivosoul
com elementos do sertanejo, entre outros, porém fd@gho direta com nenhum deles,
deslocada, sem os rétulos tradicionais da musicssine Ainda é importante lembrar das
tensGes entre a criacdo mais livre da musica ecassielade de sobreviver, em termos

econdmicos, alternando momentos de maior ou mesibiliade midiatica.

Nota-se que, especificamentgaspe) a musica religiosa pop comeca a incorporar eléwsen
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mercadoldgicos bem demarcados. Caldas (2010) cqgédaeste fenbmeno teria reflexos no
cenario evangeélico brasileiro atualmente, onde @®jas se ampararam na logica
mercadoldgica e se tornam um item de consumo, bamteks a outros bens de consumo,

estilos de vida ou mesmo de identidade cultural.

A tensdo principal aqui € que os integrantes do Nam desejam incorporar férmulas
mercadoldgicas musicais. Seus estilos de vidargasegpessoais ndo permitem certos tipos de
concessao artistica para massificar suas cancéesdod jurados do programa Astros do SBT,
Arnaldo Saccomani, Ihes diz para ndo se levareno @rsério, Londero, entrevistado pelo
radialista Diego Nevé£2009, acesso em 15 de agosto de 2014) cogita &tbr

Nao creio que tenha pesado essa questdo de “s&toocser comercial”, até porque,

no tipo de som que a gente faz, temos um exceleveado pela frente,

praticamente sem concorréncia. A real é que “Méralima musica muito séria e acho
que eles buscavam algo bem mais leve.

A musicalidade indicada pelo compositor e profesomusicologia Acacio Piedade (2011),
€ uma audicdo de mundo que propde um sistema rhygicaneio de um processo de
experimentacéo e aprendizado, o qual vai se engozarofundamente na forma de ordenar o
mundo audivel no sujeito, porém a musicalidade @amm sistema fechado ou mesmo
imutavel, os individuos frequentemente desenvolgem ouvir para compreender outros
sistemas musicais, com isso desenvolvem, nos cmsoprodutores, outra musicalidade, o

gue se configura numa experiéncia estética sorstaylar.

Buscar uma experiéncia sonora particular € um dgtieos do Voz, experimentar, aprender,
ndo s6 musicalmente, mas também em relacéo assneidiamo essa musicalidade pode ser
apresentada nelas. Por isso ha uma constanteotraagfio em suas musicas, nao se contenta

em repetir o mesmo repertério sem modificacdes.

O que hoje se torna claro é que este processo diatiacdo envolve decisdes
eminentemente socioculturais, e estas sédo tomat#es gue inconscientemente. Ou
seja, um individuo pode buscar tornar-se nativarda comunidade musical através
de uma autodeterminacdo em absorver aquela forrtiaytar de musicalidade, mas
este afinco necessariamente inclui elementos siati®dbjue coordenam 0s nexos
socioculturais da musicalidade: estes fazem padepdcote absorvido pelo
estudante. Por isso, a musicalidade ndo estd nweidnd, ndo depende de sua
habilidade, mas se encontra sim na comunidade géneros musicais, que estdo
em permanente transito e transformacgéo. (PIEDADHE]2p. 105).

6 http://integraisecafeina.blogspot.com.br/2009/6¢%éista-grupo-voz.html
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Se compreende que a musica e 0s géneros fazemdearten processo que se transforma
permanentemente, 0 Voz ndo nega suas influéncgspooem deseja criar de acordo com
suas decisdes estéticas, pensa que desta fornma iméncado que pode ser explorado e assim

conseguir visibilidade.

Piedade (2011) recorda ainda que o tradicionaarmstracional por natureza. Na historia da
musica, sempre houve a fusdo de musicalidadesagpéstilos e géneros contrastivos sdo
reunidos e diluidos em outros de sua espéciepestesso, avanca e faz surgir novas tépicas,
estilos, géneros, unidades com identidade que tmoofgpodem vir a se fundir novamente. O
autor complementa que quando se pensa em ‘“inflaéntiata-se de reconhecer as
musicalidades constituintes de um estilo, seja spetaracteristicas mais evidentes,
contrastivas, ou ainda por uma arqueologia queaeaemesmo no mais autorregulado dos

estilos uma diversidade de vinculos distantes.

O Voz tenta alcancar um mercado que nédo lhes pmgaguaptar suas cancdes somente em
virtude da visibilidade a ser conseguida, deseja t@asibilidade em funcéo da for¢ca musical.
Nota-se que participar de programas como AstrosGou TalentBrasil, que podem ser
considerados massivos, € observado como contriadigdruma concessao participar de um
programa assim, mas por outro lado, apresentar masca “séria” demais para aqueles
mercados demonstra que mantém ainda uma resisgmereassivo combinada ao desejo de

participar dele e isto incide em sua estética emémusical.

3.4 Grupo Voz, religiosidade e visibilidade

A musica é um terreno fértil para a compreensaouttara pop, em especial a religiosa, 0
interesse por este tema perpassa a vida de diverpogantes investigadores, bem como dos
musicos, produtores e publico destas manifestagisticas. Recorda Martino (2015) que as
primeiras tentativas neste sentido, visando sepaprodos meios de comunicagcdo para a
transmissdo de mensagens religiosas, datam aind®2{e nos EUA, ainda ndo se pode
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pensar em uma intersec¢do entre a religido e opoo@m ja era um indicio de um caminho a
ser percorrido por aqueles que gostariam de tes swensagens espirituais difundidas em
maior escala. Com o tempo, a forma e as mensagensevtransformando e se apropriando

cada vez mais da esséncia da cultura pop.

Complementa Martino (2015, p.65%0 que tudo indica, 0s pioneiros na adocao de psatic
laicas da cultura pop — no caso, a televisiva arfodois religiosos norte-americanos, o bispo
catolico Fulton Sheen e o pastor protestante Biligham”.

Os integrantes do Voz se desenvolvem em ambieatpagsados pelo pensamento religioso e
também por praticas laicas da cultura pop, a bpscaua visibilidade é tensionada por elas,
principalmente em se tratando da relacdo com dataplemento chave no entendimento dos
motivos da utilizacdo de formulas consagradas malygdo cultural atual e motivo de

conflitos no grupo. As religibes, em busca de Visibde, se adaptam a este contexto
altamente atravessado pelas tecnologias comurasaty Voz, realiza um movimento de

aceitacdo e negacdo, é uma trajetéria incerta, percalcos que vdo sendo aos poucos

superados ou aceitos.

Existe uma problematica envolvendo a aparéncidadealizacdo do grupo, pois a0 mesmo
tempo em que o0s atores sociais envolvidos desegjaen parte do circuito comercial, temem
perder parte de sua esséncia identitaria que os Eevazer parte deste circuito mais marginal,
a ter sua estética alterada. Ha discussdes entrelsisos neste sentido, de realizar cancdes
mais populares, como uma forma de “tatica” (Certd®98), que, de certa forma, enganaria
ou abriria portas do mercado da musica, mas na@gueerder a esséncia estética musical e
nao comercial massiva do grupo. Fazer concessbstcas € uma questao problemética para
0s integrantes Voz, eles possuem a percepcao destim fazendo um trabalho autoral e de
que encontram um publico acolhedor, porém menrgipalmente em festivais de masica. E

um processo conflitivo que vai sendo absorvidopmogos por eles.

Sao percebidas inversbes discretas neste procassguais sado fundamentais para o
entendimento de algumas contradicdes, por exer@aideau (1998) relata o caso de sucesso
da colonizac&o espanhola no seio dos povos indSgguna foi alterada pelo uso que dela se
fazia: mesmo subjugados ou quando consentiamjdapetezes, estes indigenas utilizavam a
lei, as préaticas ou as representagfes que lhesienawstas pela forca ou ainda pela sedugéo,
para fins totalmente diversos que ndo os dos eéEand jogo era subvertido a partir de

dentro, nem sempre rejeitando ou transformandopenlBso também acontecesse, mas por
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maneiras distintas de emprega-las a servico dagegostumes ou convicgdes estranhas aos
espanhdis dos quais ndo podiam fugir. Eles tramsfeam em metafora a ordem dominante
fazendo-a funcionar de outra forma. Permaneciammosutno interior do sistema que
assimilavam e que também, em contrapartida os degm Modificavam o sistema sem
abandoné-lo, os procedimentos de consumo mantimisasnas diferencas no proprio espaco

organizado pelo ocupante.

Desta forma, os musicos que conseguem vencer lemtasras distribuindo seus conteudos
para um numero razoavel de consumidores passamr alesejados pelas empresas
tradicionais que, por sua vez, teriam o poder déiphicar as capacidades de distribuicdo. Ou
seja, é necessario que haja mais do que capaciddiitEas, € preciso um dominio da logica
das redes para chamar atencdo, multiplicar allisto e assim se tornar realmente visivel
para 0 publico e para empresas de entretenimenais Whportante que o dominio das
ferramentas de comunicacéo, talvez seja o conhatonmdga cultura musical na qual estao
inseridos. A visibilidade requere (por vezes) datacé&o de certas praticas, algumas delas sédo
focadas no retorno financeiro onde € a arte quee ¢ele ser adaptada, no caso dos artistas do

Voz, eles pretendem que o retorno financeiro sdjarslinado a arte.

Fabricio Lopes da Silveira (2013, p.10), professoutor Universidade do Vale dos Sinos
(UNISINOS), onde pesquisa Processos Midiaticos,rideala Comunicacdo, Culturas
Urbanas, Mdusica e Cultura Pop, discorre sobre aeaitin da cultura pop e visibilidade
midiatica:
A “cultura pop” ajusta-se como nenhuma outra formadtural a visibilidade
midiatica. Na realidade, foi talhada para ela. Ambsdo indissociaveis
(historicamente, inclusive, visto que possuem hisgpafias atreladas). A “cultura
pop” seria 0 extenso conjunto de produtos tipicamemidiaticos, tais como
telenovelas, bandas de rock, sucessos radiofonpagramas de variedades,
figurinos e aderecofshion espetaculos televisivos... Tradicionalmente, podemo

entendé-la como o grupo de objetos culturais voka@l disseminacdo midiatica
mais acentuada possivel.

O Grupo Voz esta inserido em um contexto cultuogd, perpassado por crengas religiosas e,
para chegar a visibilidade desejada, seria nedesgée sofresse modificacbes para se
adequar aos padrdes culturais do pop, os quaisssabelecidos entre os agentes do mercado
fonografico. Atualmente ele ndo € um grupo tipicat@epop religioso, porém vive nesta

cultura, tem contato cotidiano com objetos culturdesta ordem, tenta a disseminacéo

midiatica, em alguns casos chega a ser bem sugguidalgum tempo. O pop é também um
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ponto de conflito e contradicdo para o Voz, ao neesempo em que reconhece e cultue
artistas comadrhe Beatlesndo consegue ou ndo se permite fazer uso de &sdaiicas e

estratégias usuais na cultura pop.

Os elementos principais para se pensar a musicagmog@escritos por Soares (2015, p.30):

Pensar a muisica pop significa, antes de tudo, eebatduUstrias, mercados e
estéticas de produtos da musica pop; matrizesrisasoda musica pop e da cultura
do entretenimento; corpo, performance e sexualidade espagcos musicais;
sociabilidade, lazer e entretenimento no tecid@mob jornalismo cultural, critica e
valor; itinerarios midiaticos e circulacdo de primduculturais e as implicagGes da
tecnologia na cultura do entretenimento. Situgsegianto, a musica pop como foco
possivel para debater a comunicacdo e a culturteroporaneas em dinamicas
globalizantes.

Isso quer dizer que no mercado fonografico ha megisdesta cultura pop, sao registros
historicos, o conflito vem quando os modelos seifitadh, ha uma mudanca externa que o0s
registros ndo reconhecem e dizem que nao é efPad@xemplo, fazer sucesso na internet é
tdo recente para alguns que pode ser consideradop@xcial. Entdo, se tem a percepcao de
gue o mais adequado ainda seria a juncdo de TW\, rédernet, etc, para se obter maior
visibilidade. O grupo tem seus trabalhos mais sigjoando aparece em canais televisivos
como SBT, Record, TVE, para os artistas a visibdel maior ocorre neste meio e a que mais
permite angariar consumidores para as outras miflies aparicdo no programa Sr. Brasil de
Rolando Boldrin € algo que trouxe resultado em oésrighe visibilidade e deixou os musicos
satisfeitos, pois viam o retorno em seus canaisodeunicacdo com o0 seu publico, como

Youtube, Facebook, permitindo a eles mensurar@uedscimento atingido.

Recorda o professor dariffith University, Andy Bennett (2001), que desole anos de 1960,
a musica popular se tornou peca importante nosl@stde cultura e midia e também na
sociologia, depois da Segunda Guerra Mundial a caUgopular e as cenas culturais tém
inspirado ou tém sido objeto de estudos em cadadest@as disciplinas em algum nivel, se
transformando e se desdobrando em investigacOenalasliversas.

E importante pensar que mesmo ndo sendo uma muisgsiva religiosa, ha elementos que
sao tocados pela cultura pop, atravessada pelamandas midias e dentro desta situacéo,
trabalham buscando um nicho especifico. Deve-sgdacque nem sempre 0 pop € massivo,
permite divisdes em mercados menores. Mesmo que teviha restricdes e ndo agregue sem
resisténcia elementos do pop massivo, eles estaegsentes, nem que seja no uso das
tecnologias de visibilidade digitais e isso integf@a producdo de suas cancdes e produtos

midiaticos.
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Sob o aspecto de consumo e alcance, o mestre &®, l@b&o Luiz Teixeira Brito (2015, p.

24) acrescenta sobre o pop:

O fenbmeno pop pode ser descrito como uma forniatiest que se utiliza das
ferramentas da cultura de massa, em forma poétioéografica, para questionar
ideologicamente o sistema que a torna possivehtfiral da criacdo pop, em seu
estado “sério”, no entanto, ser de vanguarda. Qaj secriacdo se da no ponto
extremo da reciclagem da producéo cultural. Selussosempre fixos no horizonte
presente.

O Voz busca uma poética que figue em um meio temt@ aproveitar certos elementos desta
musica massiva, mas que nao se utilize de férnadasagradas por ela. Os interesses dos
musicos e o da industria fonografica em alguns nmbosediferem, a motivacdo os distingue,
engquanto a inddstria busca o lucro, os musicosupaat visibilidade para sua arte. Ndo séo
contrarios ao reconhecimento financeiro se ele déecancdes que acreditem ser criadas de

acordo com seus valores; a visibilidade, por vezespagamento a ser recebido.

Este € um ponto de conflito, o Voz intenta desererolcancdes que ndo sejam uma
commoditie que tenha caracteristicas préprias, neste préesta criar uma estética que seja
sua, nao ficando restrito somente aos desejos disstiia fonografica. Mesmo que ele se
insira em uma cultura industrializada, a compraeada de seus produtos sozinhas né&o
explicam suas dinamicas, € necessario o entendindenjue ha uma protecao a estética da

banda e que a visibilidade deve ser conquistada é@sna.

llustragéo 10: tecnologias da imagem.

0 LADO ESCURO DO TRABALHO INDEPENDENT

Fonte: http://www.grupovoz.com.br/novosite/?autl®racessado em 11 de julho de 2014.

Douglas Dalla Costa, baterista, no site do grugzodre sobre o complemento que é possivel
obter através da midia:

Sempre gostamos de ver entrevistagking of ouvir causos, enfim, tudo aquilo que



84

conta e mostra 0 que esta por tras de um prodtisti@. Saber da historia
envolvida no processo de criacdo ajuda a percalepgucesso de uma obra tem a
ver com compromisso, cumplicidade, estudo, debatgetivo comum, foco,
criatividade, intui¢céo, energia, intensidade, vdeda e sorte? (DALLA COSTA,
acesso 22 de novembro de 2011).

Entdo, para os artistas, o consumir estas tecras@gaprender técnicas é também a forma de
se inserir como produto a ser consumido. O gosssgat dos musicos por estes temas

interfere em sua estética, divulgam a construcaoseale estudio, gravacdo de ensaios,

transmitem ensaiosshows Existe uma logica deles proprios fazerem os pradetde deixar

isto claro para seu publico.

A sobrevivéncia do Voz em 2006, obrigava os integ® a ter uma dedicagao profunda em
suas criagdes, pois necessitavam angariar fundagjpa seus objetivos ndo naufragassem no
inicio da trajetoria. Talvez por isso a utilizagd® tantas ferramentas de comunicacdo na
tentativa de que alguma ou o conjunto delas puddsmséambém o retorno financeiro, com

custos baixos. Consumiam midia para poder prodisibilidade.

Estdo inseridos em um universo pop, com ferramentdgticas a disposi¢cdo, porém sem o
investimento necessario para se fazer visivel era astala maior, ndo se associam com
igrejas para aumentar a visibilidade, é uma tergtadie insercdo que convive e, a0 mesmo

tempo, colide com a industria pop em alguns aspecto

Compreender as relacbes com a musica e o gospelp,0a religido, o consumo onde 0s
artistas mesclam diversos elementos e os transfioenanovos. Isto também é tipico da arte,
buscar referéncias para que a criacdo chegue alwasndistintos. Tudo, claro, dentro de um
sistema que propicia algumas facilidades, mas geoames dificuldades para a producao e
difusdo popular da arte que fazem. Os artistas sedoonsideram musicos dmspelem

termos de ritmo, porém caminham muito proximo dissm menos em uma intencdo nao

proposital e em tematica.

Pode-se perceber uma integracéo entre a estétigaspele os objetivos mercadolégicos de
consumo das igrejas ou produtores, ela serve camanegio de alavancar o consumo de
conteudos comunicacionais das igrejas, de uma ddgeolque se quer propagar. Com
diferentes estratégias entre as igrejas catolioagangélicas, a musiagspe] ou religiosa,

tenta abranger outras esferas. No Brasil o ra@akpelé utilizado para denominar masica de
louvor e, talvez menos, as caracteristicas do rjgnepriamente. De qualquer forma, ha um

crescente consumo por parte de segmentos namselggiatualmente ja se vé a Rede Globo,
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por exemplo, dando espaco para artistas que amtiesreais vistos na Rede Record que é de
propriedade de evangélicos, isso se lembrarmosio talevisivo; nas outras redes e em

outros suportes essa resisténcia durou menos.

O Grupo Voz sutilmente divulga mensagens religiopas outro lado, mantém uma certa
distancia em termos de arranjos musicais. Ao nddiaediretamente a um grupo religioso,
talvez esteja abrindo mao de todo conhecimento eleado que as igrejas possuem, bem
como o publico que elas atingem. Por outro pontaista, ganha independéncia na criacao e
divulgacdo de seu produto artistico, o que parece escolha dos musicos. Em termos de
sonoridade existe uma diferenca significativa e, termos de composicdo das musicas
também, ou seja, ndo sao tao diretos nas letras osrmantores de gospel tradicionais e suas
masicas tém arranjos musicais mais complexos do aguenusicas que costumam ser
trabalhadas na midia evangélica massiva, o que gregledicar sua visibilidade em termos de

colocacao no mercado.

A musica religiosa busca elementos de outros egtidwma a constru¢do de sua identidade, os
artistas estudados, dentro deste contexto, postremacdo musical que ocorre, por vezes,
dentro das igrejas e, em outros momentos, foraantieirsua trajetoria, estes movimentos
interferem na construcdo de uma estética musielediratégias mercadologicas, ndo se
reconhecem comgospe] pois no seu entendimento o género esta ligadest@es estéticas

e ritmicas da mdusica, também ndo fazem mausica deodlo Ao mesmo tempo, Ssao
reconhecidos pelo publico e pelo pesquisador cdgw entre um e outro. Tracos tipicos da
cultura pop, onde elementos sé&o apropriados ger@ndas em uma constante transformacéo,
atravessados pelas midias e o consumo, resultadds/etsas mesclas, sutis, profundas ou
superficiais, sem roétulos definitivos, sem pratakeino mercado (como se definem), mas

artistas identificados com o tempo da cultura pop.

Interessante pensar aqui, que os artistas estuddsllizam a criacdo das cancdes, para isso
se afastam das formulas de musicas massivas,samfdogospeltradicional, se afastam de

fazer concessdes criativas. Nao deixa de ser us@ahitopica. Ha uma contradi¢cdo entre a
liberdade artistica e os meios de divulgagcéo. Betreeus produtos consumidos, mantendo a
estética musical desejada. Ao divulgarem seus ppecho Youtube, Facebook, etc, estdo se
utilizando de légicas mercadoldgicas que incideratdinente em sua criagdo. Os suportes
escolhidos afetam diretamente o resultado finalhrosessos, a fruicdo. Talvez ndo estejam

nas prateleiras desejadas, mas em algum canto dmadoeestdo la, quase invisiveis, ao
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alcance do clique, como a cultura pop sugere.

A visibilidade do Voz se desenvolve articulando tpsnde tenséo entre suas crencas
religiosas, particularidades estéticas e as retag@@n uma cultura industrializada que
incentiva 0 consumo de produtos artisticos que rposier descartados ou substituidos por
outros em sequéncia. O Voz, por ter uma visaoigkdd da arte e de suas relacdes demonstra
resisténcia em se utilizar de todas as estratédjigoniveis para 0 aumento de sua

visibilidade, porém ndo ha uma ruptura definitieanceste sistema.

Apesar de suas crencas religiosas irem se tranafolonno decorrer de sua trajetoria e
perceberem pelo menos parte dos mecanismos midiatidizados por igrejas, a arte segue
protegida (uma tentativa de protecédo por partesjiele que poderia ser visto como uma
contaminacgao por praticas mercadolégicas de cridgdo fazem uso de uma estrutura ja
trabalhada e bem estabelecida por parte das igmjas passam a frequentar, porém

conseguem perceber o potencial de visibilidaddrasrdelas.

Fica claro que ha diferencas entre o pensar emaela estas estratégias de visibilidade, a
relacdo entre a forma de perceber como o capiiaksee no cotidiano é o que permite maior
instabilidade ao grupo. Vinicius Londero abandon@zn por ndo concordar com a estratégia
que definiu a saida das participacbes em festigais,para ele dava o suporte financeiro. Ja,
Douglas Dalla Costa, deixa o grupo por perceberpou imaginar quais seriam as
consequéncias de um trabalho feito sob a produgéfesgional de Mauricio Monteiro, da
Rede Record. Rodrigo Londero e Gustavo Dall'acqpasar de aparentarem uma maior
flexibilidade nestas questdes, sdo por elas irdigyaa certas decisdes, para estes dois a
visibilidade da arte é o ponto principal (mesmo gaefaca pequenas concessdes ao pop),
Vinicius Londero necessitava de seguranca finaacBialla Costa ndo aceita uma producao
artistica marcada por questbes comerciais. Est#mittas ajudam a compreender estas

tensoes.

A religiosidade do Voz se manifesta em diversostgmae conexdo com sua trajetéria, em
termos estéticos, financeiros, téticos, estratégisms também na prépria relacdo interna da
banda e, a partir dela, se propde a projetar silailidade midiatica. Porém, quando a banda
comeca a atingir os resultados desejados, novdsgde conflito sdo criados, tao fortes que
geram um retorno ao que os integrantes chamamséaaa do Voz. Assim, o Karpintaria,
novo nome, busca uma estética musical do prinapidrajetéria. H4 um abandono das

estratégias que buscavam visibilidade, apenashdisin suas novas cancdes de forma menos
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compromissada, ou menos ostensiva. Nao estandaeggantes prontos para aceitar o que a

visibilidade exige, reiniciam um o ciclo, porém sasnmesmas ambicdes.

O proximo eixo tedrico aborda a Materialidade dam@oicacdo que reflete sobre os

entrelacamentos entre corpos, performances, aitieg mvisibilidade.
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4 AMATERIALIDADE DA COMUNICACAO EAESTETICADO G RUPO VOZ

Entre os principais autores da teoria das Matdadks da Comunicacédo, Hanke (2005) cita
Hans Ulrich Gumbrecht e Karl-Ludwig Pfeiffer queganizaram um livro justamente
chamado “Materialidade da Comunica¢cédo” e que conténoriginal, em aleméao, cinquenta e
quatro artigos de autores distintos. E um progrdenpesquisa que pretende questionar sobre
condicOes, lugar, suporte e as modalidades de gdiodde sentido (que também n&o sédo
isentos de sentido). H& um questionamento: a rakitkele da comunicacdo podera ser uma
nova &rea de pesquisa interdisciplinar? Neste d&gentsegundo o autor, buscar-se-ia

compreender o que fazer com uma caneta sem saipega@mm as palavras escritas com ela.

Silveira (2010) afirma que o autor Gumbrecht, nooli“Producdo de Sentido”, trata de
problematizar e no seu extremo evitar o ato inggbivo, lutando contra uma cultura do

sentido e que proporciona uma das mais excitardespciosa publicacdo no ano de 2010.

De acordo com o professor pesquisador, doutor eeratura Comparada, Erick Pereira
Felinto (2001), o termo “Materialidades da comugé#, que tenta denominar essa nova
teoria, tem a vantagem de procurar traduzir uma ictemplexa em um principio rapidamente
apreensivel em suas linhas fundamentais. Ndo sem& epistemologia nova e sim uma
maneira renovada de ver uma noc¢éo bastante tradiciealar em materialidades significa ter

em mente que toda comunicacao tem que possuir ponteipara que ela ocorra.

Felinto e Vinicius Andrade, doutor em Comunicac&u#ura, (2005, p. 3):

Nocdes como a de que a cultura é doacao de sentidquisicdo de bens espirituais
sdo fundamentalmente antropocéntricas. Nesse fadpca figura do sujeito
humano ocupa posicdo central, seja como geradejsacemo receptora de valores
imateriais. Diante de um tal panorama, uma expoessiiura material ndo pode
produzir sendo embaracgo, para uma fomentisinteiramente moldada em uma
tradicdo hermenéutica, toda espécie de matériatitorspenas um suporte, um
veiculo para apreenséo daquilo que realmente imporentido dos fendmenos.

Percebe-se que como uma teoria em formacéao, asiatidégles da comunicacdo ainda estao
buscando se estabelecer, tracando um viés difetentgue se objetiva tradicionalmente,
abandonando o dominio dos sentidos, observanddepmab comunicacionais por outro
angulo, onde os suportes ganham destaque e perifoiteras diferenciadas de compreender

problemas, talvez ainda em conflito com o modelditional.

Felinto (2006), ao pensar sobre conceitos de BfeaflGumbrecht no livro “Materialidades da
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comunicacao” de 1994, diz que € necessario seedaaagbntra uma ideia de que o termo

“materialidades” implique sempre em uma matériadie concreta.

Assim, evocar o conceito ggambodimenpara o campo de estudos que investiga as
dinamicas geradas pelas novas midias, a partimdenguadramento referencial das
materialidades da comunicagéo, significa se ins@arepor questbes que, por um
lado, possam dar conta das formas de afetacBesosjueorpos possam estar
experimentando a partir da emergéncia de todo umueto tecnolégico recente,
mas ja cotidianamente presente nas praticas dentomgéo, de interacdo social e
de entretenimento; por outro lado, trata-se degyeswmo o corpo, pensado em suas
caracteristicas materiais, se apresenta como urid@vetadeterminante na producéo
das tecnologias contemporaneas, forjadas a paréis daterialidades e
funcionalidades corpdreas que tais tecnologiasésta, potencializam, amputam,
alteram, enfim, com as quais formaibridos (PEREIRA, 2006 p. 3).

A época atual, onde é possivel perceber por meatEas comunicacionais realizadas pelo
Voz, ao interagir com tecnologias que se fazem gadanais importantes neste processo, sao
por vezes esquecidas pelos usuarios, potenciabzammmportamentos que podem se
materializar através de seus corpos. O olhar basoempanhar uma performance ao vivo,
mas, ao mesmo tempo, mediada pela tela do cebdabracos e maos tentam realizar o
melhor enquadramento possivel da apresentacaoppatarior ou transmissaonline no
mesmo momento em que ela estd ocorrendo. A frulgdarte vem acompanhada de um
produzir midiatico pelo publico, artistas e denmensolvidos em unshow por exemplo. Nao

€ todo o publico que incorpora as tecnologias diestaa, outros vao ter contato com ela

posteriormente assistindo um video, ouvindo umagammdigitando um comentario.

Conforme Silveira (2010), os principais pesquisadombrasileiros desta teoria citam
Gumbrecht como uma referéncia muito importante edas principais difusores no que
refere a materialidade da comunicacéo, e que, aesta trazendo novidades para o estudo
das midias, pelo menos esta atualizando e renovafilego para as abordagens e modos de
entendimentos que por ventura estavam esquecidiss gae demonstram muita pertinéncia

para os estudos da comunicagao.

Uma das formas de abordar a materialidade da caagdo € perceber como a midia tem sua
presenca na producao e divulgacdo musical do V@zirajetoria estética ocorre em contato

direto com ela, desta forma, é possivel adentran@mnces especificas do caso estudado sem
procurar necessariamente sentidos tradicionaisarpassenca e a relacéo entre os envolvidos

neste processo.

Ronaldo Helal, doutor em sociologia, Fausto Amaiébora Gauziski (2012, p. 83), mestres

em comunicacao, observam transformacgdes episteroasdg partir do livro Produgéo de
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Presenca:

Um dos principais autores a documentar esse pmcesévirada” epistemologica e
empirica foi Hans Ulrich Gumbrecht. Em seu liWooducdo de Preseng@010),

logo nos dois primeiros capitulos, fornece aoileg um elucidativo panorama
dessa dicotomia entre modos de fazer ciéncia, comuaido de um corpo de
pesquisadores que refletiam sobre a dimenséo alatlys objetos. Gumbrecht é
adepto da teoria das materialidades, que, apesg@rdamidades com a Teoria Ator-
Rede de Latour, ndo é a mesma coisa que ela. Amseasassemelham
primordialmente na atencdo aos suportes e no reconénto de sua importancia.

A presenca entdo ganha um papel de protagonistdeorda das materialidades da
comunicacao onde é possivel pensar formas diferemgte tipo de problema comunicativo.
Incluindo aqui também os corpos citados por Sivdi2010) e o filosofo e doutor em
educacdo Marcos Vilella Pereira (2006), possiltita pontos de observacdo e angulos
distintos nos objetos comunicacionais. Uma jogaata uena partida de futebol ou uma
performance em urshowpodem ser estudadas sob esta perspectiva. Conméeaiada o
sociomusicologista da Universidade da Californimdh Frith (2009) que os movimentos
dos corpos, incluindo o uso da voz (importanteangstestigacao), dominariam outros sinais

comunicativos como linguagem ou iconografia.

Objetos aqui sdo ao mesmo tempo objetos do despje ado direcionadas energias
e agenciamentos dos sujeitos individuais e colgtibem como objetos midiaticos
que materializam gostos e afetos nas formas consor@lacionamos, € somos
relacionados, por eles. O termo performance acemténdido de maneira ampla,
como um modo de enformar materialmente experiéiseiasiveis e valores culturais
presentes nos processos de “corporificacao” dareufiop. Um efeito de presenca.
(JANOTTI JR, 2014, p. 50).

Ha uma série de videos no Youtube com ensaios dfy Wmterial produzido no local de
ensaio, e até mesmos nestes videos as roupasgsttagpresentes, os vocalistas e o baixista
se apresentam em pe¢, possivel identificar micrafai@amicos Shure SM58 na captacao das
vozes, estes microfones possuem timbres especéisd® um dos mais famosos e bastante
utilizados para apresentacbes ao vivo no mundoroQuuito utilizado para este tipo de
apresentacdo € o AKG D5, a escolha do primeiroaftuoe e ndo, do segundo, confere
pequenas variacdes na voz; o segundo, por exegpiesentaria um ganho maior enquanto o
primeiro “o encorpa” mais (produz o som pouco umsngaave). Nao é possivel nestes
videos identificar a marca dos amplificadores eocsuprodutos utilizados, mas cada um deles
contribui com certas caracteristicas que podemaltasscertas qualidades na musica. A

guestdo tecnoldgica é percebida também como umeatemgue tem sua parcela de

7 https://www.youtube.com/watch?v=ud__-573bJs
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importancia nestas performances e faz parte dwefeipresenca.

Gumbrecht (2010) assume em seu livro “Producéordsepca” o compromisso de lutar
contra a tendéncia da cultura contemporanea dedabana possibilidade de uma relacéo
com o mundo fundada na presenca. De lutar contdémauicdo da presenca contra a
centralidade da interpretacdo nas disciplinas dee$Ae Humanidades”. Mas, isso ndo quer
dizer que se deva substituir o sentido pela presersggm que a relacdo das coisas do mundo

devem oscilar entre os dois.

O Voz frequentemente faz uso de microfones condenss, que captam o som ambiente,
isto propicia uma sonoridade distinta do relatadtergormente, ndo séo utilizados para
apresentacoes ao vivo, sdo especificos para gesjag&oz, ou a microfonacédo dos violdes
tem seus timbres alterados. Enquanto no primeind@ifiicos) é necessario cantar préximo ao
microfone, neste segundo é preciso se afastar éagtorno de 10 cm para evitar o som do
sopro e, se possivel, ainda, com a protecédo deagniilter), normalmente séo colocados um
pouco acima da linha da boca, permitem uma captag&mm em que € possivel perceber
detalhes que séo importantes para que seja editadoado posteriormente. Nestes casos, ha

uma diferenca na forma de produzir o som da vazeocaptagéo de instrumentos.

Ainda, Gumbrecht (2010) pensa que o foco deve @erabido em uma experiéncia estética
oscilante entre os efeitos de presenca e os delgepbrém eles ndo sdo complementares,
evocam tensdes e seria através disso que a exparésiética vai se instaurar nos objetos,

rupturas e desequilibrios devem acontecer.

Ao se pensar a questdo dos microfones utilizado®udstra-se esta tenséo entre os efeitos de
presenca e os de sentido, as primeiras palavrasiigueam a mente do pesquisador que
formulou conceitos que explicassem esta experi@stética que direcionavam aos efeitos de
sentido (agressividade, suavidade), entdo, mesi@odguse procura estabelecer contato com
a presenca, deve-se ter em perspectiva que ogsefiitsentido estdo tentando desequilibrar
ou criando estas tensdes, assim como 0 que naospo@xplicado pelos efeitos de sentido,
tensionardo para que os efeitos de presenca sejacios.

Ao narrar o nascimento das “materialidades da caragé&o”, na primavera de 1987,
Gumbrecht (2010) cita a definicdo conceitual de gagam estudados entdo todos os
fenbmenos e condi¢cdes que contribuiriam para augém de sentido, sem serem eles

mesmos, sentido. Naquela época, o autor discogdgua uma busca para desenvolver um
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discurso “néo-hermenéutico”, que domina as “Artésuenanidades”, desta forma se abriria
um leque de opcgdes novas para pesquisar objetosapudéazem parte do rol das formas
tradicionais. Os estudos de caso ajudariam nosstelsts limites dos conceitos que estavam

sendo criados, eram uma coisa, e 0 sonho de 88apas, outra, completamente diferente.

O estudo de caso do Voz permite que se trate desteitos, de testa-los. A producéo
artistica e a relacédo entre sujeito comum e média,0 enfoque dos efeitos de presenca sem a
predominéancia dos efeitos de sentidqmopicia dire¢cdes distintas de alguns estudos

tradicionais, podendo assim contribuir com comps@erdeste fendbmeno sob microaspectos.

Em “production of presenéeGumbrecht procura demonstrar que essa vontade de
tocar o passado é uma caracteristica antropoléggwaladora de nosso desejo de
transcendéncia. Como tal, esse impulso esteve nieesen todas as sociedades
conhecidas, mas na modernidade foi reprimida pat#io-de-mundo cartesiana”,
pelo campo hermenéutico ou pela hegemonia de uméufa de sentido”.
(ARAUJO, 2006, p. 322).

As materialidades da comunicagdo permitem ver cgusde uma forma diferente, mas
também ver o tempo atual e, em alguns casos, iswadino futuro (n&o como futurologista, é

claro), fugindo do cartesiano. Ao que parece estastras distingdes citadas anteriormente
em relagdo aos campos hermenéuticos permitem gherdagem dos observaveis seja feita
buscando outros objetivos, na sequéncia Gumbratzhtld inicio da estruturagdo deste novo

campo.

Gumbrecht (2010) observa que o campo ndo hermenéde&nominado provisoriamente na
época, se estruturou ao redor de quatro polos spmnelentes aos que Louis Hjelmslev
articula a distingdo estruturalista entre “sigmifie” e “significado”, o primeiro como

expressdo e 0 segundo como conteudo com a distengstotélica entre “substancia” e
“forma”, os conceitos resultantes dessa combinagéo“substancia de conteudo”, “forma de
conteudo”, “substancia de expressdo” e “forma deressdo”. Com “Substancia de
conteudo”, Hjelmslev remete para o conteudo do graesto humano antes de qualquer
intervencao estruturante (o conceito esta proxinquee se corresponderia a “imaginacéo” ou
“imaginario”). “Forma de conteldo” ao contrario, onacorresponderia a nenhuma
manifestacdo espacial de complexos de sentido, eralsisivamente aos conteudos do
pensamento humano em formas bem estruturadas @afumdade com o conceito e a nogao
de “discurso” de Foucault). “Substancia de contgUgaor sua vez, seria 0 conjunto daqueles

materiais por meio dos quais 0s conteldos podemaséestar no espagco, mas prévios como
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estruturas: a tinta e ndo a cor, seria um exeniplorma de expressao” seriam as formas e as
cores gue cobririam uma tela, os caracteres nugiagée ndo a tinta), a imagem numa tela

(em vez do computador visto como maquina).

Assim, Gumbrecht (2010) diz que estes quatro gmogostos por Hjelmslev permitiram que
0s pesquisadores pudessem ter uma ferramenta te@hqeira identificar varias atividades de
pesquisa, diferentes posi¢cdes teoricas e suas gmiterrelacdes. Permitiu também, o
surgimento de trés questbes que tornariam mais le@ayp a primeira versao sobre a
emergéncia do sentido: a emergéncia das formasoielrlo, a partir da substancia do
conteudo. A emergéncia das formas de expressaartia ¢a substancia de expresséo e, a
fusdo das formas de conteldo e das formas de e&presm signos ou em estruturas

significantes mais amplas, por exemplo, num tegtoi®, num discurso.

A partir de Gumbrecht, tem-se realcado o intergsse compreender como 0S COrpos,
performances, sons, vozes, podem ter alguma releg@o o processo comunicativo e a

construcdo de uma estética pelos integrantes dooGfaz no mercado fonografico.

Frith (2009) argumenta que ndo se ouve musica essimuve uma performance, mas o
préprio ouvir também € uma performance, que € yasta autor como uma experiéncia de
sociabilidade e se interessa em saber como eléekente, ndo textual. Uma performance
artistica pode ser descrita como um estagio ongieéal utiliza seu préprio corpo como

objeto ou local de narrativa ou sentimento.

Os musicos do Voz imaginam suas performances cextaos seus sentimentos, afirmam
diversas vezes que para eles € necesséario quémpracreditem que esta ligacdo com os
sentimentos seja o propulsor da performance e salsscrencas se fazem presentes.

Nesta direcdo, a musica pode ser vista de acomoacque a professora de sociologia da
musica na Universidade de Exeter, Tia Denora (2@@®)sa, como algo que pode ser a
conversao ou a transposicdo em uma apropriacagrietativa: se transforma em algo
extramusical, em algo social, um registro de uneatidade propria. A musica € um espelho
gue permite a alguém ver seu promaf ou de outros, entretanto, € um espelho magico que
esta longe como um material especifico, ajuda digroar a imagem refletida através da

percepcéao das estruturas, servindo de repositén@ldr e de percepcao propria.

O Voz pensa suas criagbes como resultantes de répuopself desta forma é possivel
reconhecer alguns tragos da identidade que vaessndolvendo, se materializando em seus

corpos através destas relacbes com as crencateenatogias midiaticas utilizadas. Assim,
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sua trajetoria estética vai se transformando coourg®o em novas crencas ou outras
ferramentas comunicativas que sao agregadas nagsmcbem como experimentacdes

artisticas que sao realizadas.

Denora (2000) pensa que utilizar a musica como spelko para uma percepcéo de si € uma
pratica comum para trabalhar a identidade cotidmmmde, ha porém, individuos que néao
conseguem ter uma percepcao desta forma, eles ossugm fontes estéticas para a
constituicdo e manutencdo de uma identidade propéa possuem habilidades estéticas
reflexivas para realizar este processo, ndo coeseguoduzir objetos de conhecimento,

como conceitos que serdo lembrados para eles mesmos

A musica nem sempre servird como objeto para peeksgoes sobre identidade e estética,
existe a necessidade de se possuir certas comigst@oc parte de quem a esta produzindo e
também de quem a esta consumindo. Deve haver dimedeque nao fique restrita apenas a
um lado deste processo, a consciéncia na prodesfaica, experiéncias e consumo. Porém,
quando isso ocorre, 0S processos podem ser corsplexsuficiente para que sejam

interessantes seus desdobramentos, gerando coehéwimm que parece ser o caso do Voz.

Ja o PhD em filosofia Bruce Baugh (1994), ao sestiprar se existe uma estética do rock
especificamente, que difere bastante da tradicéapela musical da sala de concerto e, por
iISSo mesmo, nao poderia ser estudado sob os pap&nestéticos deste outro género.
Enquanto a musica europeia se preocuparia com raaf@ a composicdo, o rock se
preocuparia com a matéria da muasica. Fazer o tamdsuma determinada forma representa

uma grande parte do que é a arte de performanBedo

N&o so o ato de produzir musica e criar performagdeito pelo Grupo Voz, que se identifica
mais com esse estilo musical com o ingresso daistatéouglas Dalla Costa e do baixista
DanielKid Ribeiro na banda. Quando estes dois saem dorgonjuusical, o estilo estético
se distancia dé&Rock Ou seja, a adicdo de outros corpos, com suasiBsp@des altera a
forma de producédo das cancdes, o ritmo se adastanova conformac¢ao musical, 0s novos

corpos produzem novos efeitos de presenca na banda.

O degustar a musica por parte do publico podeistr @omo uma performance, conforme o
autor do centro de sociologia de Paris:

A musica é evento e advento, o que significa qaesal sempre transformada de
todo contato com seu publico, pois depende inesfitasnte de sua escuta. Degustar
ndo significa assinar sua identidade social, afbeauma etiqueta de conformidade a
um determinado papel, observar um rito ou ler passénte, de acordo com sua
propria competéncia, as propriedades “contidas” muoduto. Degustar € uma
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performance: € algo que age, que engaja, que dramsf que faz sentir.
(HENNION, 2011, p. 260).

O engajamento do publico nos festivais, por exemplama forma de pensar esta degustacao
da performance, os prémios recebidos pelo Voz,nalgleles, vinham do resultado desta
interacdo. Os corpos da plateia emitem sons, devapiio ou desabono, que se somam
transformando a apresentacdo. O Voz, nos festigaisseguia 0 engajamento do publico, o
fazia se tornar parte de uma performance pensadade-se em consideracdo a criacdo de

um produto para este tipo de comunicacéao.

Entdo Baugh (1994) discorre sobre a materialidad®ich, mais precisamente, a performance
dos tons é apenas um dos elementos materiais Bpa®outros dois seriam altura e ritmo.
Estes dois sdo os mais sentidos pelo corpo doulgedps pela mente e, o uso adequado de
ambos, seria crucial para o sucesso de uma periocemdeRock um sucesso que seria

julgado pelas sensag¢fes que a musica produz no dorpuvinte.

A aprovacédo por parte do publico é resultado digdes entre a performance artistica do
Voz, produzindo sensacdes no corpo de jurados eutdico. Enquanto os primeiros,

(jurados) supostamente com o ouvido mais treinladecam certas sensacodes, racionalizam a
apresentacdo, o segundo (publico), tem seu corp® vodado para as emocgfes causadas
pela relagdo com as canc¢des apresentadas. O qmopsga a partir dos corpos dos musicos

e se altera neste ambiente criando uma performamca.

Gumbrecht (1998) afirma que o tempo representaluxo fcontinuo, do passado ao futuro,
sempre, destemporalizar uma situacdo poés-modemeseayparia um futuro temido, onde o
presente estaria inflexivel, liga este efeito aaelsubjetivacdo, que seria o enfraquecimento
do papel de agente observador tomado pelos indigidypartir do século XVII, isso ndo faz
perder a complexidade, pois o futuro ndo seria maklado pelo presente e até decisbes
racionais perderiam a forca frente as possiveisempréncias indesejadas que viriam delas, o
apice disso seria a de-subjetivacao.

Uma das dificuldades de analisar o caso do Vopresenca do fluxo temporal, € um objeto
empirico que se transforma constantemente, a ogéstr como grupo se refaz
constantemente, entdo é necessaria a compreensfie @ situacdes narradas fazem parte
de um contexto temporal, mesmo que a trajetoria teejuosa, deve-se pensa-la como parte

integrante deste fluxo.

Atualmente, ainda néo se pode pensar a Materiagidiad Comunicacdo como uma teoria
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sOlida e consistente que tenha sido suficientemistada, porém é um campo fértil de
estudo. Afirma Silveira (2010) que € uma perspadti® trabalho em funcdo de conceitos que
estdo sendo formulados e debatidos: presenca, nifesgdo, forma, acoplagem,
simultaneidade, epifania, medialidade, corporiffma@uembodiementsensorialidade, séo

alguns dos conceitos discutidos por ela.

Na sequéncia sera discutida a questdo da matadaliel a experiéncia estética do Voz, parte
de conceitos mais abrangentes sobre arte, perfoenaté chegar as especificidades da

materialidade proposta por Gumbrecht (2010).

4.1 Grupo Voz e a experiéncia estética

No intuito de ser aceito no mercado fonografico, lilescar a visibilidade desejada,
desenvolve-se uma estética que nao esteja em @inagcom os padrdes mais usuais, 0
Grupo Voz, por exemplo, visa uma experiéncia estétiusical limpa, sem o0s ruidos. Possui
Paul Maccartney como uma de suas referéncias, ntlegafazer uma interpretacdo de um
trecho da musicaHello, Good Bye’ dosBeatles em sua cancao intituladgléllo, Edipo” do

cd “Renovacédo, Revolugdo, Esséhciduisica, que na internet encontramos no Siend
Cloud Possui também uma versdo da musioeyine” composta por John Lennon. Nao ha
efeitos de distorcdo ou uso de guitarras; viologezes sdo a base da construcdo sonora na
maioria das musicas. A pureza sonora buscada eai@abe-se que os suportes interferirdo
também neste processo, até mesmo a escolha denidettos instrumentos, marcas, modelos,
processo de captagcédo do som, imprimem alguns dp@dementos que se fardo presentes na

posterior audicdo e/ou visualizacao das cancOesfermances.

Rodrigo Londero [abr. 2015], em entrevista, recpbdam-humorado, que ao tentar gravar em
estudio profissional pela primeira vez, o técnieosbm |he pede para tocar o violdo com
palheta, pois o tocar somente com os dedos estaxgamdo ruidos sonoros que ndo seriam
desejados. O artista se da conta que ndo “sabe fmra gravacles, tendo que se adaptar.
Ato que nas gravacOes que eram feitas “em casdizemm presentes durante anos na
estética do grupo. O ouvinte mais atento pode peraestas transformacdes estéticas sonoras

durante a trajetoria. Sabe-se que este é um prabtEmmum nas gravacoes, artistas sao
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usualmente substituidos por outros de estudio granearem suas musicas, pois dominam a
técnica de tocar para gravacado. Tipo diferenteedlfopnance ao vivo, onde estas qualidades

sdo muitas vezes trocadas pela intensidade nq tpeatambém altera a audicao.

Interessante mencionar também que uma suposta apw@zora desejada por eles é
contrastada por pecas de divulgacdo da banda audes contrario, efeitos visuais sao

utilizados frequentemente, ruidos visuais sdo eerdados. A criagdo € feita por Londero,

formado em Design pela UFSM. A presenca do viol@otéo elemento visual constante nas
pecas graficas. As camisetas pretas (aparecem ramuéhcia) que aos poucos vao sendo
substituidas por camisas pretas. No caso da fatx@bpode-se observar a formacdo do
Grupo com Vinicius Londero, Gustavo Dall'Acqua edRgo Londero, da esquerda para a

direita, respectivamente.

llustracédo 11: divulgacéo

Fonte: https://i.ytimg.com/vi/Ynxq6aPcxFw/maxresudt.jpg

O universo da musica popular massiva possui dir@sniilveira (2013) cita, como exemplo,
0s processos de hibridacdo de matrizes culturaéssguddo em torno da masica jovem,
redefinindo-a permanentemente e a capacidade dgétesos de serem incorporadas em

outras industrias como o cinengames etc.
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A capacidade de produzir masicas com as mais \&igonoridades ndo garante em si que se
possa ser ouvido, por mais competente que sejasi&cangue se faca, € necessario que a
performance nas apresentacdes possua uma teatealigiae se consiga entrar em contato
com o mercado fonografico, eliminando as barrajes impedem que determinadas musicas
ou artistas sejam reconhecidos. Performance vipig pistamente como a capacidade de
interpretar uma personagem, o desempenho cénica. $&p verificadas transformacdes
lentas ao longo dos anos nos musicos observadesudéo também caracteristicas cénicas
interessantes, como todos se apresentarem de sdbalps, barba (escolha filoséfica e
religiosa por parte dos integrantes; representara ples, durante um certo periodo, a
castidade a ser buscada), geram uma certa atelpefio,como as musicas que possuem
melodias bem trabalhadas. Na maioria de suas apaedes estdo sentados, obedecem a um
bom comportamento social, como Joao Gilberto (¢a, $@mbém € possivel ter visibilidade
midiatica assim), mas este atingiu o0 auge da pdgdatie em uma época em que havia menos
formas de conversar com o publico. Poderiamos diégamenas de outros artistas que se
utilizam deste mesmo recurso: Adriana CalcanhotariaMGadu também ja fez uso disso, os
projetos de Acusticos da MTV, etc. Mais recentement Grupo Voz também passou a se
apresentar em pé. Ou seja, vdo adaptando suamarfoe, mas é um processo lento. O

publico ja sabe o0 que esperar.

Importante mencionar aqui, que o cabelo longo, dabposturas sdo reconhecidas pelo
publico, Rodrigo Londero, lider e um dos vocalistasbanda, afirma em entrevista [abr.
2015] que ja foram chamados plefetinhas uma alusédo ao visual de personagens biblicas.
O conceito de experiéncia € basilar para esseslosstamergentes no campo da
Comunicacdo, uma vez que ele garante um olhargaetacéo e nao para 0s objetos
isoladamente. Embora no préprio campo filoséfiga sificil determinar quem cunhou
0 termo experiéncia estética, ha indicios histéride que ele passou a ser empregado
recentemente e ganhou sua aplicacdo mais ricaopmgicdo de John Dewey, com a

publicacdo dé\rt as Experienceem 1934 (BEARDSLEY, 1969; CARROL, 2002 apud
CARDOSO, 2010).

Para que se possa compreender melhor temas quedam o objeto empirico, acrescenta-se
aqui alguns conceitos tradicionais sobre arte e® gilosofo John Dewey (2010) apresenta
em seu livro “Arte como experiéncia” conceitos qd® se transformando ao decorrer do
texto. E um dos principais tedricos no estudo deee&ncia estética e ajuda a compreender
algumas transformacfes neste tema, preparando isgwssE0 sobre a estética nos termos

propostos por Gumbrecht (2010).
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Dewey (2010) pensa que quando os objetos artisti@osapartados de suas condi¢des de
origem e funcionamento na experiéncia, se constooredor deles fachadas que tornam
opacas de sua significacdo, com a qual lidam agseestéticas, a arte se torna um campo
separado onde fica isolada de associagbes comiamaterobjetivos de outras formas de

esforgos, sujeicdo e realizagbes humanas. Impoeasetarefa primordial para quem deseja
escrever sobre arte: estabelecer a continuidade emh lado, as formas refinadas e

intensificadas de experiéncia que sao as obrasiele a@e outros eventos, atos e sofrimentos
do cotidiano como constitutivos da experiénciae@rito que deseja trabalhar com as belas-
artes terd que esquecé-los por algum momento eree@s forcas e condicbes comuns da

experiéncia que nao costumamos considerar estétluagar a teoria por meio de um desvio.

O autor propde que os estudos que tém objetodi@siscomo foco devem levar em
consideragao suas origens e na experiéncia estétiva uma constru¢do, mas talvez nao seja
necessario esquecer os pontos contraditorios cdensugere, todos estes elementos podem

estar criando tensfes para uma compreensao mamec@nuos objetos artisticos.

Tao vastas e sutiimente disseminadas sao as gisasituam a arte em um pedestal
longinquo, que muita gente sentiria repulsa, emdeeprazer, se lhe dissessem que
ela desfruta de suas recreacdes despreocupadasgebds em parte, em funcdo da
qualidade estética destas. As artes que tém hagewvitalidade para a pessoa média
séo coisas que ela ndo considera artes: por exeagpfibmes, o jazz, os quadrinhos
e, com demasiada frequéncia, as reportagens deijosobre casos amorosos,
assassinatos e faganhas de bandidos. E que, qagoido que conhecemos como
arte fica relegado aos museus e galerias, o impudsontrolavel de buscar
experiéncias prazerosas em si encontra as valdel&scape que o meio cotidiano
proporciona. (DEWEY, 2010, p. 63).

Em um resgate historico, o autor acima faz umaleata que a arte ndo seja percebida como
algo distante e elevado em condi¢@es irreais, rnasegpossivel acrescentar produgfes que
sado comuns na cultura pop atual, o caso estudadi® $&r considerado como parte destes

outros objetos de estudo que fazem parte de unextorde entretenimento.

Mestre em comunicacdo, Maximiliano Henrique Barb(#al1) conclui que se pode dizer

que arte é distinta de entretenimento e o quedifese sdo principalmente as questdes de
foco para a recepcao e abertura para interpretig&onteddo e ainda relacdes entre imerséo
e distanciamento critico, porém devem ser rela&dés ja que ndo € possivel definir as
intencdes de envio ou de recepcdo destes contetlermcionais, salvo em analises

especificas dos proprios produtores ou recept@mscasos particulares. Porém, existem
correlacdes entre arte e entretenimento, as vezesesma dire¢cdo, com sentidos diferentes,

assim, é possivel perceber uma aproximacéo enttei®sampos.
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Esta tensdo entre arte e entretenimento é obsepedl®0z, e enquanto ele tenta vender arte,
0S empresarios, donos dos estabelecimentos muysipeagiutores, desejam comprar
entretenimento. Assim, a producdo dos musicos senmeata por um e outro, algo que por
vezes é contraditorio e por outras é complemehiarte do Voz € um produto atualmente que
visa manter aspectos idealizados, mas que néoedesas contribuicbes (com ressalvas) que

0 entretenimento possa fornecer, desenvolvendmasea experiéncia estética propria.

Dewey (2010) recorda que, a partir de diversasstoamacdes nas condi¢cdes industriais, o
artista fica marginalizado em relagcéo aos prinsip@tieresses deste mercado, a mecanizagao
da industria tensiona a criagdo de artistas quededejam trabalhar mecanicamente para a
producdo em massa. Assim, se integram menos, aedaltem um individualismo estético
peculiar. Pensam entdo que devem trabalhar commeim isolado para transmitirem suas
expressfes pessoais, ndo desejam atender as tesdédas forcas econdémicas, comumente
exageram nesta separacédo, alguns chegando a eidade e, a consequéncia disso € que
seus produtos artisticos assumem, em um grau aiaga, a aparéncia de algo independente

e esotérico.

Interessante notar que esta definicdo histéricdaase faz presente como uma tensdo no
Grupo Voz, onde deseja um publico maior, mas basage idealizada, que fique separada
das obras massivas. Se coloca no mercado, mascéseoate 0 pressionasse por criagcdes que
ndo deseja, ha entdo um movimento de avancaraeeder, resistir e ceder, pois ha forcas
contra as quais seus componentes ndo podem latag sua prépria sobrevivéncia artistica

Ou sustento pessoal.

Nisso, cria-se uma distancia entre produtor e coigkw. Dewey (2010) afirma que na
sociedade moderna, gerando também um abismo eetpesiéncia comum e a experiéncia
estética, aceita-se como se fosse normal a filsiafiarte que a situa em regides desabitadas
enfatizando de forma exagerada o carater merangentemplativo do estético. Confundem
valores para acentuar tal separagéo, questdestamwemmomo o prazer de colecionar, expor,
possuir, exibir, simulam valores estéticos. A céité afetada, leva-se muito em conta a
apreciacao e a beleza transcendente da arte, p@&@ievam muito em conta sua capacidade

de percepc¢ao estética no concreto.

Estes conceitos mais tradicionais em relacdo a exfeeriéncia estética, sdo de certa forma,
apropriados pelo Grupo Voz, como o ideal na copétrude sua propria arte. Assim, mesmo

que os artistas ndo o verbalizem de forma diretste um elemento que os prende, os deixam
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proximos e distantes da producdo artistica atu@b, querem fazer todas as concessdes

estéticas que o mercado do entretenimento requer.

Os sociblogos franceses Albert Ogien e Louis Q(#85)apudCésar Geraldo Guimaraes,
Bruno Souza Leal (2008), professores do ProgramBd&deGraduacdo e@omunicacédo da
Universidade Federal de Minas Gerais (UFM@hservam que a experiéncia designa um
caminho que modifica aquele que o realiza, estenten® uma prova e pode ser ocasionada
pela confrontagdo com um texto, obra de arte, aconénto ou situacées que implicam a
exploracdo e explicacdo dos efeitos de interac@ agdunda, a experiéncia € fonte de
descobertas entre 0 mundo e sobre si revelandc mmssibilidades de compreenséo e de
interpretacdo, € produtora ndo somente da verdaleasforma de conhecimento ou
compreensao, mas também de individualidade e ddiddee, quem faz a experiéncia é

normalmente guiado por ela.

A experiéncia do Voz é realizada tensionando aoMissdicional da criagcdo artistica que lhe é
peculiar com os atravessamentos da cultura popuab epta inserido. Sua experiéncia é
marcada por estes aspectos e sua insercdo e sénai no mercado fonogréafico. A

experiéncia desenvolvida é acrescida de outragi@isgades tratadas nos eixos teoéricos e se

materializa na comunicagao realizada por seus sorpo

Dewey (2010) propbe que a experiéncia consisteceataacdo da vitalidade, em vez de
significar um encerrar-se em sentimentos e sensguieadas. Troca ativa e alerta com o
mundo, no seu auge é uma interpenetracdo compig® @ eu e 0 mundo dos objetos e
acontecimentos. Ndo é uma rendicdo aos caprichakesardem, também proporciona uma
demonstracdo de estabilidade que ndo equivaleagnegtdo, mas € ritmica e evolutiva. Por
ser realizada por um ser vivo em suas lutas comrmmmde coisas, a experiéncia € a arte em
estado germinal até mesmo em suas formas rudireentarcarrega consigo a promessa da

percepcao prazerosa que € a experiéncia estética.

A troca com o mundo, o ir e vir conceitual, as @&ss conflitos, crencas, transformam os
proprios integrantes e com isso a experiénciaiestétalizada, ndo existe uma estagnacgao
artistica, se modificam com o passar do tempoefszem na relacgdo com o mundo e isto
pode ser observado tanto em suas producdes adigjicanto em sua comunicagcdo com

intuito comercial.

Guimaraes e Leal (2008) pensam que em se tratamdandpo comunicacional ha uma nocao

de experiéncia mediada que foi praticamente sulidditpor uma no¢cdo de mediatizagdo da
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experiéncia, como se um conjunto de caracteristiggs sdo préprias das midias, com
destaque para a televiséo, se infiltrasse nos émdi vida social. Ha um espelhamento entre
midia e 0 seu publico, nele encontrando algo dexigiue ocorre entre a experiéncia vivida e
a mediada que sao distor¢cdes e refracdes que é@n dhs zonas de opacidade e
indiscernibilidade.

O Voz se prop0e a trabalhar diretamente com asamidipartir de 2006, chegando até 2013,
elas exercem papel fundamental na divulgacéo etrogds de uma estética. Suas praticas
vao se alterando conforme o que experienciam engr€uimardes e Leal (2008, p.13)

afirmam:

Cremos no que vemos, praticamos 0 que nos € most@sl relatos do real, ao
fabrica-lo com aparéncias, mudam o ver num crerdezem praticas. A nogdo de
“experiéncia mediada”, reformulada, deve funciormui a maneira de uma
dobradica: de um lado, ela se abre as formas darr@mstituir o real: de outro, ela
suscita crengas e modos de ver no espectadoraadioros componentes proprios
da experiéncia estética, e a incidéncia de seus®bre os sujeitos. Dupla visada,
complementar e articulada: de um lado, a fabricagéieal pelos relatos: de outro, a
experiéncia do espectador. Dois regimes de viséws, @gimes de crenca, duas
formas damise en scéneluas possibilidades de experiéncia estéticanenfi

O Moz, apesar de considerar uma ameaca a produgé&iica massiva, se utiliza

constantemente de uma experiéncia mediada, visaiamarrativa artistica suscitar modos de
ver no espectador, transmitir direta ou indiretaiesuas crencas, abre-se entdo diversas
possibilidades estéticas, e amplia-se a percepedqud este tipo de experiéncia também
poderia se tornar massiva. Ou seja, sua visao deant@ idealizada ndo € garantia de que nao

possa ser incorporada massivamente pelo mercado.

7

Dewey (2010) acrescenta que é possivel discutir erperiéncia do pensar e pode-se
perceber que ela tem sua propria qualidade estéliferente das que sdo reconhecidas
somente em seu material, o das belas artes corasistqualidades e, o da experiéncia
intelectual consiste em sinais e simbolos sem dp@di intrinseca propria, mas que podem
representar coisas, que em outra experiéncia, paggngualitativamente vivenciadas. Ha
uma distincdo: a experiéncia em si tem caracteasstemocionais satisfatorias, pois possui
integracéo interna e o seu desfecho é marcadompaenavimento ordeiro e organizado. Esta
estrutura artistica pode ser sentida de imediattss®l parametro, é estética. Importante
recordar que ndo sO essa qualidade € um motivo gg@rampreender uma investigacao
intelectual e manté-la verdadeira, assim como naahatividade intelectual seria um evento

completo, como uma experiéncia, a nao ser queirsg@mentada com essa qualidade, pois
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sem ela, o pensamento seria inconclusivo, ou sejaxperiéncia estética ndo pode ser
claramente distinguida da intelectual, uma vez egia Ultima necessita exibir uma chancela

estética para ser completa.

Se para Dewey (2010) a experiéncia estética naosprestar atrelada a objetos artisticos,
podendo ocorrer em atividades corriqueiras comermsar, nalVeb 2.0, recordam Leédo e
Prado (2007) que o ato de ouvir musica permitegbenctrés dimensdes onde a experiéncia
pode se tornar estética para o consumidor. A pranesta relacionada com a qualidade
propria do ato de se ouvir masica que, nestas c¢oeslitecnologicas, € ligada a outros
conceitos como banco de dados, navegacao e, desia, se chega a segunda dimenséo, pois
vasculhar banco de dados, navegar em busca denagéo é algo distinto em termos de
experiéncia estética se comparado a outros mecasisya terceira dimensdo, o consumidor
experimenta a unidade rizomatica enquanto intetigéimterconectada, ele € uma parte (no),
se sente uno com a rede. Neste sentimento a exgari@e ouvir musica em fluxo € uma

manifestacéo de continuidade e satisfacdo da @msaineste processo.

A experiéncia com o Voz se processa nestas dimeres@epossivel observar ainda como a
relacdo entre um e outro se desenvolve, ato der guwvneiro passa pela avaliacdo dos
musicos, que selecionam o que vai ser ouvido ardeéescolhas estéticas, disponibilizam o
conteudo para que possa ser buscadine e, eles proprios e o publico se unem criando uma
rede, a experiéncia estética do grupo esta preseste processo, e suas escolhas e o modo
como seus corpos sao por eles utilizados estdmdiiueomo elementos produtores que

podem intensificar esta experiéncia estética.

Sérgio Bairon (2010), professor na ECA-USP, obsgueaé possivel ver a relagdo entre a ndo
compreensao e a experiéncia estética, disso sebgemue 0s recursos digitais devem
procurar uma trajetoria da experiéncia estéticass@bunido com a comunicacédo digital, a
estética deve-se ampliar na filosofia das esfeeaPater Sloterdijk (fildsofo autor do livro
“Trilogia das esferas”) da mesma forma que ela &god levar pela experiéncia estética
incluindo varias imagens em seu pensar, ou sepilhpan a ideia de que as imagens

participam diretamente da experiéncia estéticalentempreensao.

Assim, no Grupo Voz, a producdo de imagens pastidip processo da experiéncia estética,
bem como os suportes digitais que auxiliam naidisgéo delas. Se pensarmos que, mesmo
nesta pesquisa, as percepcdes que se tem dos doposuisicos estdo mediadas por estas

tecnologias e se apresentam em forma de som enmsdyea parte do conteudo, incluindo as
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palavras por eles escritas sdo imagens que serfodeatro das caracteristicas especificas de
cada suporte. O uso destas tecnologias de coménia&senvolve uma forma particular

desta experiéncia.

Tentar compreender a experiéncia estética em dettonda experiéncia artistica € para a
mestre em comunicacdo pela UFMG, Fernanda Guima@mdart (2005), um meio
alternativo para se tentar ir além das poéticasoaés de cada artista ou também das praticas
de recepcdo, possui uma potencialidade propria xg&riéncia que faz funcionar estes

processos, antes mesmo de se configurarem como obra

A experiéncia estética, sob este aspecto, mesclas@specificidades do Voz, suas praticas
comunicativas, seus corpos, podem servir de basa @antribuir a Materialidade da
Comunicacéo, pode-se pensar até nos elementos &queentornardo artisticos, como a
comunicacao publicitaria realizada pelos muasicass gomo Sao 0s proprios artistas que
desenvolvem as pecgas graficas, elas se tornam asdimiensdées da experiéncia. Teriamos
entdo um entrelacamento das dimensdes “comerciais’artisticas, tecnologicas e

comunicacionais, subjetivas e corporais que cordigam a experiéncia estética.

Goulart (2005) acrescenta que se deve pensar @é@ardideracdo da arte como experiéncia
em si, como uma experiéncia no mundo, trazer paraampo uma fundamentacao
antropolégica ou comunicativa. E entdo mostrar ssipdidade de uma arte aberta aos
processos comunicativos que incorporem questoesargles como o fluxo de interagao,
praticas da existéncia cotidiana, afetos e inteeesompartilhados, evidenciar conflitos,

contradi¢des sociais.

A presenca dos processos comunicativos de fornemdama e extensiva na experiéncia
estética desenvolvida pelo Voz evidencia a emeigémas praticas interativas, demonstra
seus conflitos, e expde a relacédo entre corposytag) entretenimento, visibilidade, consumo
e comunicacao, as contradi¢des, os conflitos msudm uma arte como experiéncia marcada

por estas sobreposi¢cdes de elementos.

Pereira (2011) recorda que atualmente ndo se tnaia de buscar a beleza como um
parametro para a compreensao da estética, meselo,@ab longo da histéria se desloca e se
descola dos canones gue tentavam reduzir os saphifs possiveis, assim o belo, no inicio se
referia a uma imitacdo da realidade visivel, cpwagia a uma repeticdo do paradigma
naturalista e realista de representacdo, postegiterpassa a ser tomado como sublimacéo,

efeito tangivel do sentimento oriundo da relac&oees razdo e 0 mundo, mais tarde passa a
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possuir um valor subjetivo, sentimento singularvprioente de uma experiéncia Unica e
individual. Desta forma, o belo também foi deslacgubr diversos campos possiveis

estabelecidos pelas formas tradicionais de racoats.

O Voz, devido as suas peculiaridades, pode sevahekb destas formas tradicionais de pensar
a arte, trazendo seus componentes para uma expariéstética do tempo em que estdo
situados, atualizam o conceito para pensar a &quéa como algo perpassado pelos suportes
comunicacionais e tecnoldgicos alterando a prdpriaa de criar sua arte que é produzida
cogitando estas relacdes com maquinas, atoressso@éa se trata mais de buscar o belo, mas

sim a experiéncia estética que é possivel denstasleircunstancias.

Ja Pereira (2011) demonstra que em uma visdo cpatémea da dimensao conceitual da arte
se abre espaco para a compreensao da experiéntia abra como algo singular e subjetiva,
tanto individual quanto coletiva, porém indo enedé&o da singularidade que pode ser, neste
caso, do artista, do critico ou do espectadoref@j é a arte se alguém diz que é arte, ou o0 que
se faz para ser arte, ou ainda é arte o que altogra arte. Assim, a arte pode servir para

produzir efeitos de sentido no criador, criticalelfo.

Posteriormente Gumbrecht (2010) discute as teresites os efeitos de sentido e os efeitos de
presenca, pois conforme comenta Pereira (2011¢s eginceitos iniciais algumas vezes

reduziam as possibilidades de entendimento dadatestética, da experiéncia estética.

O autor complementa o conceito com a entrada tialatestética:

Comecgo, aqui, pelo estabelecimento de uma condigi@ossibilidade para a
experiéncia estética: atitude estética. Para que se possa viver uma experiéncia
estética, antes de tudo, é preciso assumir umalatéstética, ou seja, assumir uma
posicdq uma postura que constitua e configure a nosszpedio. Nao como uma
intencionalidade, uma premeditacdo, uma antecipegg@ional do que esta por vir,
mas como uma disposicdo contingente, uma aberitmanstancial ao mundo. A
premeditacdo é da ordem da atitygl&tica, utilitaria, funcional, € quando nos
dirigimos para 0 mundo com vista a determinados fionsiderando as coisas e 0s
acontecimentos commeios Uteispara atingir um fim. (PEREIRA, 2011, p. 114,
grifos do autor).

O Voz, ao definir suas bases artisticas de compmsassume uma atitude estética, cria uma
postura, de acordo com gosto proprio, crencas)ithathes artisticas e comunicacionais, e a
partir disso constréi formas de entrar em contata a percep¢ao do publico, seja ao vivo ou
através da mediacdo tecnoldgica. Se expde ao muineéodo sua experiéncia estética,
conjuntamente faz uso da atitude pratica menciopad@ereira (2011), pois tem objetivos

claros de buscar visibilidade para a producaotiasis
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Pereira (2011) entdo desenvolve a ideia que a iéxjp@ estética € uma criagdo, ndo se trata
de operar na dimensdo da racionalidade buscandcefaito de dominacdo e nem ser
dominado por ela, nem se utilizar de uma razdoajueende, define, reduz ou entende a
realidade, mas sim, um jogo de mutua interferémgia,compde possibilidades para constituir
sujeito e mundo, deste encontro resulta algo gndaando existia, um efeito novo: um
sentimento, um gosto, que sé existia como possauié. Ao entrar em um jogo com o objeto
ou acontecimento, eles ndo sdo mais exterioresjeibose entdo passam a constituir o campo

da experiéncia, neste momento comeca a existiperi€ncia estética.

A criacdo desenvolvida pela banda € um jogo ondaci@nalidade, crencas, emocdes, em
contato com a realidade permeada pela tecnocuksidta em uma experiéncia estética, o
processo é um deslocamento que combina possitebdade s6 seriam exequiveis no tempo
atual e por aqueles sujeitos, mas que pode safdrarada em experiéncias por terceiros que
tenham contato com estas criacbes. O publico pode sua experiéncia estética como um
coprodutor ao gravar uma apresentacdo e dist@huadsim o processo pode se estender

criando novas dimensoes.

Complementa Maria de Lourdes Sekeff (2002), musgail que a experiéncia estética é para
a musica um mediador que facilita a producdo dedeadde comportamentos, movimentos
fisicos, afetivos e cognitivos que expressam enwcgentidas neste processo, sendo

vivenciadas e transformadas.

A musica € um elemento cultural de grande peneiragh sociedade atual, permite a
participacdo ativa dos corpos em sua execucao, sestdo referido aqui a producdo de
comportamentos que vao desde 0os mecanicos, comma (que se tornam mecanicos pela
repeticdo), até os afetivos e cognitivos ou aqueles ndo sdo perceptiveis. A experiéncia
estética é o que une todas estas manifestacteez adforma de transporta-las.

Guimaraes (2004) busca algo que é especifico dariérpia estética como o fato da
comunicacdo se propor, a partir de performanceficiais onde o objeto artistico se
transforma nomediumde uma presentificacdo de experiéncias sem queneseno esteja
dentro de um contexto de experiéncias determinagioeles que se engajam na experiéncia
estética que se servem destediumpara terem consciéncia de suas proprias expexgnci
Porém, os sujeitos ndo podem simplesmente filtrar conteddos de experiéncias
presentificados pelo objeto por meio de sua prégxj@eriéncia, pois ndo podem ignorar a

organizacao significante interna dos objetos. A@atao estética € um jogo onde ha uma
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relacdo experimental entre a significacdo dos objestéticos e a experiéncia presente, ao

permitir fazer uma experiéncia com as experiénmiasentificadas pelos objetos.

O corpo dos artistas do Voz se torna um importamdiumque transmite uma experiéncia

estética especifica, se faz presente neste progeEssse engajam em produzir algo que deve
ser decodificado de varias formas por aqueles gi@® @ssistindo uma apresentacéo, ou seja,
€ necessario que haja uma relagdo entre estesigertes para que seja construida, de fato,
uma experiéncia estética por parte do publico. Bedacrescentar a experiéncia estética que

0S musicos realizam sobre si mesmos.

Por outro lado, em um exame da estética da musipalgr, Frith (1996, traducdo nossa),
sociblogo britanico, reverte o argumento criticonam na academia onde o problema nao é
como uma parte singular da musica ou performaneereflete nas pessoas, mas como iSso
produz nelas, como isso cria e constrOi uma expaeé— uma experiéncia musical, uma
experiéncia estética — que pode ser somente sdatidado-se em conta a subjetividade e
uma identidade coletiva. A estética sendo postéedesto, descreve a qualidade de uma
experiéncia (ndo a qualidade de um objeto); isgaifgia experienciar nés mesmos (nao
somente o0 mundo), em um jeito diferente. O Argumeujui € baseado em duas premissas, a
primeira, que a identidade é movel, um processaceuma coisa, um se tornar, ndo um ser.
Segunda, como nossa experiéncia da musica — do rfaz&ca e ouvir musica — € melhor
entendida como uma experiéncia desse mesmo seroeespo. Masica, como identidade, é
ambas, performance e histéria, descreve o sociahdividual e o individual no social, o

corpo e a mente e a mente e 0 corpo, como musicenatéria da ética e da estética.

O Voz tem sua trajetdria estética como algo qudraesforma, conforme identidade e
subjetividade se deslocam, deve ser entendida cgwm mutavel, ndo algo que repete
férmulas, embora elas estejam 14, mas se modifiroamprocesso quando ha o entendimento
por parte dos musicos de que uma suposta estagmeas®a afetar a forma como se

relacionam com a musica e com Si mesmos.

O professor doutor José Luiz Braga (2010) rela& ajexperiéncia estética ndo é somente
psicolégica, mas sua relacdo comunicacional, itwesade compartilhamento, o trabalho de

objetivacdo da emocao sentida, que funciona conmeaxperiéncia vivida.

A criacdo de cancdes, de um conteudo, para pastisinibuicdo nos meios de comunicacao,
ou ainda em uma performance, sdo formas que o Moangou de objetivar suas emogoes,

crencgas, racionalizacfes, o que é transformadoredujps necessita estar alinhado com o
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modo de ver o mundo dos musicos, desejam com iesoexperiéncia que seja vivida com

base nos sentimentos que fazem parte de suasgwapentidades.

O conceito de experiéncia estética, entdo semperaeigado ao passado, a memoria,

realizando uma conexdo com o presente. Estas cemexi® fazem com que possamos fruir

determinada obra musical de um jeito ou de outas que despertara emocdes, sentimentos.
Braga (2010) relata a importancia com a relacdo uoacacional, interacbes e

compartilhamentos.

Muniz Sodré de Araujo Cabral (2006, p. 46), jostali sociélogo, professor na UFRJ, aborda
0 conceito de estética:
Estética ou estesia sdo de fato designacdes agiicaw trabalho do sensivel na
sociedade. E um tipo de trabalho feito de falastoge ritmos e ritos, movido por
uma légica afetiva em que circulam estados oniriensocdes e sentimentos. A
emocdo € o que primeiro advém, como consequéncidusio que fazemos de
caminho para chegar a realidade das coisas. “A aBlwaconhece sem fantasia”,

ensina Aristoteles (Sobre a alma), indicando gariste o triunfo absoluto do logos
sobre amythos.

A ligacdo entre estética e o corporal, a relacdees formas de comunicacdo ndo verbais
sdo importantes para compreender a esséncia dgiasarSao elementos que de certa forma
personificam a arte, torna unica a fruicdo. Aslezdis corporais estando a servico da estética
podem transformar a percepcéo que se tem de umaaarisualmente, auditivamente, todos
os sentidos do corpo podem estar trabalhando enuntonpara uma performance que

valorize o produto dos musicos.

O poeta, romancista e pesquisador Paul Zumthoi7(Z000):

Eu me recuso a prognosticar, como alguns fizeramprée da literatura. Desejo que
ela perdure; mas o que ndo pode deixar de mudatigoade mediagcdo com o

poético. Citaria como significativa a esse respeitinvasdo de nosso universo
cultural, ha uns 30 anos, por formas de arte das qurock me parece o emblema.
Apesar da mediocridade textual (mas nao é estastap) do canto na musica rock,
0 que testemunhamos aqui, € uma irreversivel “caggho” do prazer poético,

exigindo (depois de séculos de escrita) o uso dem&® menos duro, mais

manifestamente bioldgico.

A voz, resultado de alguns “instrumentos musicaiscdrpo” (muasculos, cordas vocais,
pulmdes,..), se faz presente, o timbre criado padgsos proporciona uma manifestagdo mais
bioldgica da arte que unidos a violdes acusticass(no que plugados eletricamente) onde os

dedos fazem o trabalho de manter o ritmo, contnbna harmonia (Londero ndo toca com
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palheta, entdo os dedos proporcionam uma sonorigadeular), ajudam a manter uma
poética, uma estética especifica em que os corapsmf a mediacdo entre eles e a

comunicacao.

Cardoso Filho (2010) explica essas transformacassmediacdes com o poético seriam uma
forma diferente, mais biolégica de se expressar agideorias estéticas tradicionais nao
haviam privilegiado. Acrescenta-se a corporalidadsse processo, erock seria um dos

principais meios de expressdo em que estas cdsfictEs estariam presentes.

A musica do Voz, apesar de nem sempre estar ircluddrétulo deRock permite que se

percebam sutilezas como estas relatadas acimé@mms rusados pelos musicos incluem, as
vezes (no inicio do grupo com frequéncia), o us€a@n em que a mao, em contato com a
madeira, de forma ritmada, com for¢ca ou suave, @doas formas de se observar a

participacédo dos corpos como mediadores nestegsoce

A professora doutora em comunicacao e cultura,yieadora da UFF, Simone Pereira de S&
(2004) afirma que Gumbrecht traz consigo uma iagaim mcluhaniana, onde se propfe as
formas de acoplagem estrutural destes diferenstensas, como um novo sistema que
emerge da relagdo do corpo com o computador, faloapor exemplo, cadeias de

significantes onde a no¢éo do ritmo é fundamental.

No momento em que a banda comeca a incorporar elemgue indicam uma presenga mais
forte dorock na musica, 0s integrantes passam a se apresenf®. € ritmo mais acelerado,

sendo bem marcado pelas batidas da bateria de foema conduz a apresentacbes mais
extrovertidas, ao contrario de quando a estéticaicaluda banda era mais ligada ao MPB,

mais intimista, o tocar sentado € também uma falense expor menos.

Aqui, essa presenga corporal na musica € vista amanifestacdo estética de impulsos,
expressados através de performances artisticapayumia vez, o mercado fonografico traz
para areas visiveis ou descarta. O componenterabrpa animal instintivo, seria justamente
aquilo que pode diferenciar de outros artistas.U&ioa permite entdo que se entre em contato
com esta parte do ser, que havia sido negligenctadanelhor, que havia sido domesticada,
tornada mais civilizada.

O que ora se busca é pensar como, no processond&ctio de cada corpo, ou nos

processos de subjetivacdo, a cultura é apreendigmrér de dinamicas de

comunicacdo e, neste sentido, analisar como asasnfitbdem participar de tais

dindmicas. Em outros termos, 0 que se quer focar @qgomo um corpo que é
vocacionado para multiplos comportamentos e ggstole apreender, através dos
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meios de cada época, as mensagens de uma dadea,cuftscrevendo tais
mensagens como materialidades corpéreas. Ou a@rgls esta em analise € como
este processo de inscricdo de mensagens de urneacuotis corpos é dependente
das midias de cada época, mas também afeta asialiddeles dessas mesmas
midias. Neste ponto deve-se focar de forma maiscéfsfa 0 que se entende como
asmaterialidadegle um corpo. (PEREIRA, 2006, p. 97).

A negacado do corpo também é uma forma de se eagpresteticamente (visivel em alguns
momentos no objeto empirico para dar énfase aacsomegacao no sentido de que ha poucos
movimentos corporais), seria o outro lado destemogsroblema, onde se deseja um retorno
as poéticas idealistas, que se distanciavam doocape buscasse uma expressdo mais
espiritual nesta concepcdo de ver o mundo que a$caripossuem. Ao mesmo tempo em
que o movimento dos corpos fica menor, a sonorighide instrumentos, além das vozes,
ganha evidéncia. A voz é, as vezes, a forma méisdeuexpressar o proprio corpo, pois no
momento em que se torna som ha um distanciamesito flaquele que o produziu. Porém,
ao ouvir uma voz sem ter a presenca corporal, agurazes se imagina o dono dela muito
diferente do que € na realidade, uma busca porfaito €le sentido que alguns podem se
sentir impelidos a realizar, a imagem por sua vegtrdi esta imaginacdo, que pode ser
recuperada quando se frui uma cancao e se € lavaghoestado mais sutil de pensamentos.
O gosto como trabalho supfe também um engajamemtootho que degusta.
Mesmo ai ndo ha nada de mecanico: esse corpo gustdendo é um dado natural.
Ele é o produto da atividade, € um engajamento \Guiedo treinamento das
faculdades — no sentido quase esportivo da expressé longo prazo ao carater
ativo da colocacao de si préprio em condicdo no emdmnde degustar (no momento
da performance, para permanecer na imagem esporfivaessa omissdo do
engajamento do corpo no gosto que permite anabsmrelas classicas cenas
problematicas em torno da dificuldade de compantibquilo de que gostamos: ao
contrario do que sonha o amador, sempre animadmoawencer alguém proximo, e
focado no objeto amado, “isso” ndo é transmitidmeasso a alguém que ndo tem
“ouvido para isso” — e 0 que parece estar plensutidime, da felicidade, do que é

excelente para aquele que esta “pronto” a recebédixa frio o amigo que se
considerava que nao poderia resistir a evidén@i#ENNION, 2011, p. 262).

A utilizacdo da voz, como um dos principais elerosndrtisticos do grupo, poderia ser
considerada uma forma que seus corpos tém pareopagar no espaco, entdo ao mesmo
tempo em que a parte visivel do corpo fica quaseegtanque, ela faz o papel de se deslocar,
distribuindo o conteido comunicativo, ampliando eacppcdo que se tem, auxiliada por
suportes tecnolégicos a amplitude do corpo podeza presente a distancias que antes néo
eram possiveis. Esta escolha por uma centralidadez € explicada pelos gostos pessoais

dos musicos que consomem musicas com estas céstcast

O sentimento que parece ter a origem na experigueasomente um corpo é capaz, explica
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Gumbrecht (2012), o autor complementa afirmando wuecomportamento complexo que

nao pode ser controlado pela consciéncia, nem meknemnsegue permitir ou nao.

A relacao entre corpo, consciéncia e comportamempgessados das mais diferentes formas,
proporciona contradi¢cdes entre aquilo que se faggmte nas performances artisticas e o que
o desejo gostaria de realizar. Imaginemos que egpeessao artistica jA € uma forma de
diminuir, controlar, ou regular os impactos dosegles primitivos de uma forma indireta, uma
performance artistica expressando diretamente ede=ejos, seria algo totalmente
transgressor, entdo essa transgressao da musiEp®ada para que haja atracao/aversao no
publico, em uma certa medida (lembrando que isgde poorrer nos mais diferentes niveis).
Nesse sentido, escutar/ouvir, 0 par que nos irgeresaminar, esta relacionado aos
aspectos mais concretos da relacdo com o som. Uss dequisita uma postura
subjetiva, o escutar. Depende da acdo do ouvinteut® se refere justamente
aquela dimenséo primitiva da percepcdo da qualaexi escuta. Muita coisa é

ouvida, mesmo quando o ouvinte ndo esta intereseati@scutar (CARDOSO
FILHO, 2010, p. 26).

N&o somente o escutar/ouvir, mas o também veniassisto que boa parte da performance
musical e suas estéticas esta também ligada avpsuitd nos meios de comunicacao internet
e TV, ou mesmo, em outras épocas em que ao se asgancdes, se lia os encartes de
CDsldiscos, etc. O ouvir esta quase sempre ligadoriar imagens mentais, fantasiar, o
proprio devaneio. Este ver e ouvir é reorganizaglo mercado da musica popular massiva e
as tecnologias atuais permitem ao publico reprodaa certa forma, a performance do

artista.

Para Silveira (2013), ao cogitar sobre o videoctipecancad.otus Flowerdo Radiohead,
onde Tom Yorke, vocalista da banda, realiza umdopeance exoética, que proporciona

algumas estranhezas:

Nessa série infindavel de parddias remakes bem como nas “decupagens
tentativas”, parece haver — essa é a explicacaapgue temos — um esforgo para
domesticar a performance ali exposta, codificadaldjlum modo, torna-la passivel
de reprodugéo, torna-la imitavel, ao menos. E cemdosse preciso conté-la. De
certa forma, nosso incbmodo e nosso espanto, eétands risos que damos, o
humor que aflora, até a vergonha que sentimos Yeupgpdemos sentir) — afinal,
existem aqueles que se envergonham, colocando{sgarodesse outro exoético que
ali requebra, que ali se debate como um louco veraddai: Yorke esta exposto
demais, nenhum cédigo o governa, nada o presepbae €le ndo recai nenhum
parédmetro e nenhum constrangimento. Thom Yorkegueoestamos dizendo é uma
metaforal — estd corajosamente nu. Mais do que igaece absorto naqueles
espasmos. De fato, ndo s6 os domina, mas, ao disss neles também submerge,
deixando-se assim ser conduzido e assim moldaEise total liberdade, aquela
danca Ihe pertence. (SILVEIRA, 2013, p. 118).
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Os publicos que reproduzem as performances tomearspas caracteristicas dela, ao mesmo
tempo reforcam que a mesma deve ser reproduzidaup@s pessoas como uma mania sobre
a qual ndo se tem controle, tudo isto para a bdscuisibilidade das pessoas que néo a
possuem. Essa visibilidade é efémera (para fas, rguemente voltam a ser objeto de
visualizacles, o processo em si hao é efémerojpsaubstituida pela proxima performance
copiada que seja mais inusitada, engracada, etémPajuda a original a se manter na
visibilidade do mercado fonografico por mais tempssas reproduc¢fes validam o sucesso,
pois dizem que o interesse por aquele objeto nmusigeande, algumas vezes se tem acesso

as parodias emakesantes de assistir a obra do artista.

A capacidade de criar performances reprodutives @gelo publico parece ser uma das mais
eficazes formas de se manter em visibilidade,ta tlsta capacidade poderia levar os artistas

ao esquecimento ou a falta de reconhecimento.

O reconhecimento pode se dar em niveis de génarsgais que, segundo Silveira (2013),
sao produtos histéricos, reincidéncias formais e se acumulando ao longo dos tempos e

cristalizariam certas formas de fazer.

Dificil identificar um género musical especificao@@ Grupo Voz, a experiéncia estética dele
parte de uma mescla de sonoridades que, ao se deadoaem um, se perderia as
caracteristicas de outros. Por tematica, poderaminsluidos no gospel, porém fogem dele
em termos de ritmo, harmonias ou melodias. Em autimento, vao deock progressivo ao
pop rock, mas deixaria de lembrar a MPB ouSaul music.Seria possivel pensar estas
categorizacbes de género, mas sempre pensando wom@oestética hibrida, como uma
trajetoria estética onde as transformacgfes sonosgorpos, roupas vao ocorrendo. N&o
como algo estético, porém vozes e violdes comaoéedéa sdo mantidos.

Fausto Montanha, doutorando da UERJ e Helal (2@®yrdam que Gumbrecht (2007) quer
introduzir um argumento quanto ao poder que a bedéética exerce sobre os receptores (no
caso em questéao, os torcedores). Seu discursodent@ncer através dos sentimentos que
suas palavras despertam, ou seja, os efeitos denge Compartilhar das sensacdes

experienciadas pelo sujeito narrativo e se sartados pelas imagens vivas de sua memoria.

Neste sentido, da oposicdo entre uma parte e qudoee-se tracar um paralelo entre o que
Gumbrecht (2010) fala sobre efeitos de presencteito® de sentido, recordando que na

Argentina um tango com letra ndo deve ser dangademo que a qualidade literaria da letra
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seja surpreendente. O motivo € uma convencgdo qulieeaxjue o desequilibrio simultaneo
entre os efeitos de sentido e os de presencatapegencao na letra de um tango seria muito
dificil com o corpo em movimento acompanhando maitda masica - isto tornaria quase
impossivel o deixar-se ir, literal, do corpo nanidt desta musica. Este € um exemplo entre a

tensao os efeitos de presenca e sentido: ao Segimcam se perde um pouco do outro.

A estética do Grupo Voz pode ser pensada assimdquauve a musica prestando atencao as
letras, ao conteudo, ndo é possivel fazer o mesom,toda exatiddo, no ouvir a harmonia,
melodia, ritmo. Quando o0s corpos comecam a se nemian haveria uma tentativa no
predominio do ritmo, ja diminuir os movimentos paaeuscitar um predominio sonoro. Ha
sempre uma tensao entre os efeitos de sentidosenme que nos confronta quando estamos

tendo uma experiéncia estética.

A experiéncia estética fruida “ao vivo” também déerd das gravadas, vencedores de
diversos festivais conforme mencionado antes, tistas talvez possam ser relacionados no
gue Gumbrecht (2010) pensa sobre o conceito darepifndo se consegue agarrar os efeitos
de presenca, de que eles e com eles a simultapaiidapresenca e do sentido sdo efémeros.
Sob trés aspectos a epifania se mostra, o prindeaaensdo entre presenca e sentido que
surge do nada quando ocorre, a segunda, como urnalagdo espacial e, a terceira, a

possibilidade de descrever sua temporalidade camewvento. Assim, ao se admitir isso, a

experiéncia estética nunca pode ser estabilizag@remnomentos, produz nas pessoas uma

sensacgdao de intensidade que parece vir do nada.

Esta sensacdo de intensidade parece estar presen@rupo Voz, principalmente nas
apresentacdes ao vivo, talvez dai o sucesso erenvesdestivais. Um exemplo pode ser visto
na apresentacdo da musica “Girou, febriihde os artistas chegam no palco, dois violdes e
um cajon ao centro (instrumento musical de percussdo pergae lembra uma caixa de
madeira), trés musicos, suas vozes, sentam-se ecaoma dedilhar os violdes em alta
velocidade, cantam afinadamente, realizam pausasnaticas na mdasica, que Ss&o
acompanhadas de gritos e palmas pela plateia, quarsgntida, talvez, a epifania. Outros
dois cajons estdo sob musicos que tocam violdes, estes samd®cem um momento

especifico da muasica, onde ocorrem novos gritcdrags.

Esta epifania ndo € algo reproduzivel, é Unica &da destival. Talvez seja mais facil para o

Grupo Voz produzir este evento que Gumbrecht (20&@)ta ocorrer em pessoas que nao

8  https://www.youtube.com/watch?v=7j2F9nSTqg5c¢c
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conhecem o trabalho prévio, como geralmente nds/dés As performances nos festivais
renderam sucesso com 0 publico e jurados, ja eeneti, 0 desempenho ndo € o0 mesmo, nao

h& este impacto, outro espaco, outras reacoes.

Nas apresentacdes ao vivo ha algo diferente, Guimib§2010) sugere que a epifania estética
necessita de um elemento de violéncia e de podelaflo na presenca, sendo o poder o
potencial de ocupar ou bloquear espagos com cerpogoléncia como a concretizacdo deste
poder, ou seja, como a atuacdo ou 0 evento. Ang@éndo necessita que seja a mesma dos
esportes, ou uma estetizacdo da guerra, ou tour@dastor lembra que um texto que prende
a atencdo também pode ter um efeito violento, qgaseocupando o corpo do espectador,
bloqueando quase o corpo. A experiéncia estétitasido associada ao risco de perder o

dominio sobre o proprio corpo, pelo menos por algemmpo.

Em alguns momentos, durante as apresentac¢des figsoabido, 0 que torna uma experiéncia
estética Unica. O desafio do grupo € conseguir enadte nivel de intensidade nos mais
diferentes suportes midiaticos. S&o experiénciggieas distintas ao ouvir somente a musica,

ao assistir um video.

Ao acompanhar a trajetdria estética do Grupo Vazossivel compreender que a teoria das
Materialidades da Comunicacdo podem servir de @ppdra a construgdo de um
conhecimento que busca outras perspectivas paranmunicacional. Os suportes, nao
necessariamente os tradicionais, podem contrilmugntendimento das experiéncias estéticas
como algo dindmico que nao pode ser mantido englads, sua intensidade ndo pode ser
prevista ou mesmo reproduzida, porém quando armpeafice é tdo intensa, pode gerar um

desejo pela reproducéo que talvez nunca possasads.

4.2 Grupo Voz, materialidade e visibilidade

A performance faz repensar, por meio de Gumbre&®t() como os efeitos de presenca e
sentido se tencionam; por um lado se complemenigoreoutro, se opéem em um jogo de
violéncia e poder. O desequilibrio é percebido rsempre conscientemente, mas esté 14,

gerando conflitos. Mesmo na producao musical, irg&o de sua propria estética pela banda,
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alguns destes elementos séo pensados pelos at8stasdo a conseguir afetar seu publico de
uma forma intensa e memoravel e quando isto odemese uma performance artistica
interessante, até mesmo entendendo como os capdsskbcam e se fazem ser ouvidos e

vistos.

E neste processo, 0s corpos se fazem presentegerfasmances e na materialidade da
musica, aos poucos este elemento vai se reconfigoi@ desta forma atua sobre os produtos
finais produzidos pela banda, a forma como se aptavai sofrendo pequenas modificacdes,

se adaptando e ao mesmo tempo se relacionando est@tisa musical produzida.

Pensar sobre a relacdo entre os sons e os corposbgam, performances, materialidade da
musica ndo é algo novo, Cardoso Filho, Prates ealar (2011) citam que filésofos como

Aristides Quintilianus e até mesmo Pitagoras jdcdedm algumas de suas reflexdes sobre o
tema, o segundo em funcdo de seus discipulos, dosntie “acusmaticos” que ouviam seus

ensinamentos sem vé-lo, ou seja, nao identificavdomte produtora do objeto sonoro.

Pode-se imaginar a presencga do corpo nas perfoemanmo uma trajetéria que atualmente é
atravessada por tecnologias que ampliam a preskncarpo ou o faz estar visivel mesmo
qguando nao esta presente. Estas tecnologias t@des ge materializar o corpo sem que ele
esteja fisicamente no mesmo espaco, é um efeit@eumite que se apreenda as relagbes do

corpo com estas mesmas tecnologias.

Em sua pesquisa sobre amadores da musica, Her2ldd)(lista alguns elementos que
podem interferir na compreensao das discussdeg sgbética musical, como 0 som de um
instrumento, o ambiente, o chiado de um disco, rengle uma voz, o corpo de um artista, ou
na duracdo histérica de uma partitura, repertémstédos proprios, géneros e formas... para
cada sujeito hd um passado, 0 que se ouve, 0s nuBnelesejos nao realizados, trajetos
feitos. Ainda, o autor diz que as discussOes @@dg por amadores, a partir de posicoes
estéticas opostas e a importancia de todos esge®DIDa performance musical, variardo
conforme os géneros musicais. O amor pela musio@ ambjeto € incerto e também se
transforma e, as discussdes entre estes amadomgsoisen sobre os elementos daqueles
mediadores, sem uma solucédo. Intérpretes, forneutammoridades, maneiras de tocar, ritmos,
técnicas, sons instrumentais, por vezes prendenergdo, outras vezes, ndo. A musica,
algumas vezes, ndo € mais que o suporte de uneéyiasa ultrapassa. Serve de apoio para
amadores apreciarem, criticarem, classificaremsfaaendo ou aumentando seu apetite, ao

mesmo tempo em que sao suportes e produtos deigamgad, assim 0s objetos da musica
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amada sao inseparaveis da masica como objeto de amo

O jogo de contradicbes que algumas musicas ourpafes produzem no corpo permitem
que nao se saiba, ao certo, que tipo de aversigiatesta ocorrendo. E esta estranheza pode
ajudar a ganhar mais visibilidade para as cangdegoz se apresenta de uma forma que
valoriza os aspectos formais da musica, hd uma aggidez no modo de pensar as

composicoes e isso, algumas vezes, se torna v&ivelas performances.

Cardoso Filho (2010, p. 1 e 2) ao comentar sobtgBa

Sua discusséo sobre os parametros para a constlacéima “estética do Rock”
destaca trés elementos principais: o ritmo, queiiaso corpo a dancar; a
performance, que concede ao formato “um padrao rglaeziona totalidade do
sentimento investido, com as nuanc¢as do sentimeqomido”; e a altura do som,
que é utilizada como um veiculo de expressdo. Graossdo, pode-se dizer que
Baugh considera que, como o Rock esta vinculadatia dradicdo musical, ndo
seria possivel usar a estética tradicional parkaawua beleza.

O Voz faz a utilizacdo de diversos ritmos, desd®axk até ritmos regionais gauchos,
nordestinos, h4 uma mescla dos mais variados, poeémsempre inspira 0 corpo a dancar,
algumas vezes, a performance se soma e leva o eogmoa fruicdo mais contemplativa,

busca a expressao de sentimentos mais intimistas.

O pesquisador de midia, comunicacéo e literatundipPAuslander (2012, traducédo nossa)
afirma que, embora a performance ao vivo parecaseécoeprodutivel massivamente, um
outro movimento também parece ficar cada vez ma#/el. a performance aparenta
progressivamente estar cada vez menos indepergfantelacdo aos meios de comunicacgéo e
suas tecnologias. Ela esta embebida com linguatjjgicas das tecnologias de reproducao

criando assim uma performance propria para estesme

O Voz é criado dentro de uma cultura de tecnologasomunicac¢do, desde o inicio suas
performances sdo preparadas para se relacionao dlico por meio dela. E possivel notar
que as competéncias se aperfeicoam no trato cams &stnologias e as performances se
transformam. Mesmo as que séo realizadas ao \Aeqjistribuidasnling, € um outro tipo de
performance, ja mediada, a expressao “gravada\vadj eonfere uma certa legitimidade a

performance realizada nestes parametros.

Ainda sobre o assunto, Auslander (2012, traduc@&sa)adiz que uma a performance em si
realizada ao vivo, observada pelo publico no moment que ocorre € uma, e outra € a que €
percebida nos videos, sdo distintas, porém h& emarminacdo entre uma e outra por meio

destas tecnologias e também na adaptacdo dasrpanies projetadas pensando nas midias.
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A partir deste ponto de vista, a performance sueuaimidiatizacao e perde sua integridade

ontoldgica.

A presenca da midia, perpassando performancestedanocao de uma visibilidade que &
almejada pelos musicos do Voz e esta diretamentectada em todas as instancias da
producéo artistica do grupo. Se a visibilidade éanseio, sua dimensdo se sobrepde e coabita

as performances desde o0 momento em que estasestimprojetadas.

Performances fazem parte de estratégias no unipegsdoares (2015, p. 28) cogita que:

Performances ao vivo, clipes shows fornecem material simbolico para que
individuos forjem identidades e modelem comportdo®sociais extensivos aos
propostos pelas instancias da industria musical.cipes seriam, desde a sua
génese, nos anos 80, um dos instrumentais de ar@ib@a de uma vivéncia pop,
revelando uma maneira particular de encarar a aigartir da relacdo deliberada
entre a vida real e os produtos midiaticos. Vidpes, com suas narrativas e
imagens disseminadas, fornecem simbolos, mitosues@s que ajudam a construir
uma cultura comum para a maioria dos individuogmaritas regides do mundo, de
forma transnacional e globalizante.

Observa-se que ja existe um historico-cultural dedygpcdo de performances que serdo
midiatizadas e que servem de base para a dissémirde imagens, sons, simbolos. A
producdo de produtos comunicativos era entdo miatante em termos econdmicos de
artistas independentes; o Voz faz parte de um mumkistorico-cultural em que estas
ferramentas de comunicacao permitem que se temisa@a diversas delas e outras tantas que
ndo existiam, porém a visibilidade de uma perfomeamediada enfrenta outras barreiras,
além da econbémica, como a fragmentacdo das midiggpmessa de uma democratica
distribuicdo de conteudos, que € probleméatica desi regras de ordenacdo nas principais
ferramentas comunicacionais na internet. A viglatie para ser alcangada necessita participar
deste jogo de poderes e contradicdes e compregndeas performances sem consisténcia,

em termos de visibilidade, tenderdo ao esquecinmarti@tico.

A performance ocorrida ao vivo tende a desaparatiena Auslander (2012, tradugcédo nossa)
Ou apenas permanecer na memaoria dos participantespectadores, ja a que foi atravessada
pela midia, tende a reproducdo através destas légizm N&o sdo apenas imagens,

reproducdes ou repeticdes de uma performance, magperformance em si.

O Voz, mesmo que ndo tenha uma penetracdo grand&rems de consumo, tem suas
performances disponiveis na internet, porém estasdistintas das ocorridas ao vivo, ndo
possuem as mesmas atmosferas dos festivais (apwiprapicios para um certo tipo de

apresentacao) ou mesmo dos videos produzidos gopata a divulgacdo da musica. Estéo
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sendo aguardadas para serem consumidas, mesmosjpeuzos, pertencem a uma estrutura
maior que faz uso destes pequenos consumos e guspma, as grandes empresas se

beneficiam desta visibilidade.

Soares (2015) informa que o senso de pertencintiertsnacional alinhados a perspectiva da
tecnocultura sdo acionados pelas performances decanpop, hd uma desterritorializacao,
como se fosse uma comunidade global que articulwresm e ideias ligados ao

cosmopolitismo, urbanizacéo, esquecendo algumas\aspectos locais e questdes regionais.

A visibilidade das performances, em diversas escakrmite que o Voz molde ou adapte seu
corpo de acordo com os retornos obtidos, a viddulé passa a ser um conceito que faz a
mediacdo entre a producdo de uma performance,epg@c dela e o entendimento que os
musicos fazem deste processo, trazendo consegsi@umgpodem alterar a forma como eles
preparam seus corpos. Neste caso, a visibilidade per considerada um mecanismo de
resposta que fornece pistas aos musicos de conmfarrpance e os corpos devem ser

conduzidos.

Ja Marvin Carlson, (2010), professor e pesquisaoteatro, entende que o0 conceito de
performance é desenvolvido numa atmosfera de des#ntento sofisticado, por

participantes que ndo esperam derrotar ou silenmisicdes opostas, mas, através de
didlogos, chegar a definicbes mais precisas, #&tido posicdes e, consequentemente, uma

melhor compreensao da riqueza conceitual que o peaha suscitar.

A performance ganha a possibilidade de poder aralim dialogo com a visibilidade em mais
de um sentido, desde o retorno fornecido pelo paptiomentado anteriormente, até a propria
analise realizada pelos musicos, pois as tecna@giais disponibilizam ferramentas capazes
de ampliar a visdo que se tem (que nao seria @dsHdenas com seu proprio corpo), bem
como reformular as estratégias na producao darpgafce. A visibilidade midiatica em torno
de uma producgao de si mesmo serve como forma dieigpar esta criacao.

Carlson (2010) aprofunda o entendimento do terResforminge performancesédo termos
recorrentes encontrados em textos variaddésw York Timese Village Voice possuem
categorias especificas para performance apartatiatfo, danca ou cinema. Incluem eventos
gue sao caracterizados por arte performatica e3issn uso comum, assim como a pratica de
denominar qualquer evento teatral de performanaec@s, apresentacdes musicais). Se, por
acaso, fosse perguntado antes disso o que fariandearte ser performatica, a resposta

possivelmente sugerira que elas requerem a pres$isicgza de seres humanos treinados ou
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especializados, cuja demonstracéo de certa halselisija a performance.

As apresentacfes musicais em algum ponto requeneresanca do ser humano, a relagéao
entre ele e as tecnologias podem suscitar quettia g@ um certo momento, a visibilidade
assume o papel de realizar conexdes permanenteate (lmnga duracéo) ou temporérias (ou
de curta duragédo) com as performances e os semesnbg, permanentes quando continua a
trazer a performance para o0 contato com o publes(no que sejam outros suportes,
tecnologias, midias,) e, temporarias, quando aex@@s sdo frageis ao ponto de serem aos

poucos relegadas ao esquecimento.

Reconhecer que as vidas séo estruturadas de ammrdmodos de comportamentos repetidos
e que sdo socialmente sancionados, afirma Cariii0], levantaria a questdo para o autor
que qualquer atividade poderia ser considerada parfarmance, ou pelo menos, qualquer
atividade que se tenha consciéncia no fazer. And&b entre o fazer e o performar, neste
sentido, ndo estd na estrutura do teaBrsusvida, mas em uma atitude. Podem-se fazer
acOes sem pensar, porém quando se pensa sobretreldisz-se uma consciéncia que lhes da

a qualidade da performance.

A consciéncia de que se esta realizando uma peafarené para o Voz um modo de expressar
sua arte de acordo com suas crencas e ambicOata galor ao estar e ser visivel para o
publico. Assim, além da consciéncia do ato perfticnaé necessario que seja incluida a
participacdo do outro, através da visibilidade pode ser, neste caso, midiatica ou ndo, a
midiatica necessita ainda o entendimento de conta performance, 0s corpos, sao

transformados pelo contato com estas tecnologias.

Em um conceito tradicional, entende Carlson (20f))¢ a performance pode ser a
incorporacdo do outro (comum no caso do teatragrpaos artistas tendem a pensar suas
performances, a partir de seus proprios corpos ausbbiografias, suas experiéncias numa
cultura ou em um mundo que se fizeram performatpala consciéncia que tiveram de si,
além do processo de se exibirem para uma audiéesde que a énfase seja dada na
performance, o corpo individual permanece no cetértais apresentagées. E um tipo de arte

solo, as vezes, ignorando outros elementos adggent

No caso da musica, ela é o transporte do corpordpd3/0z, que o amplia e somado as suas
experiéncias estéticas entra em contato com o @@mutras pessoas, a visibilidade é o sinal
de que o percurso foi obtido com éxito e que altaen producdo de novos produtos, se

desloca em diferentes dimensdes se tornando pacapst um nivel de reconhecimento da
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arte disponibilizada.

... 0 corpo (ou melhor, como diziam os psicélogoadeses do inicio do século, “le
corps, I'ame et I'esprit”, algo parecido com o “jaand soul” dos blues man...) &,
ele também, um desconhecido que é preciso fazgir ®use revelar — esse corpo,
equipado e tornado apto, € um resultado da mesmairaajue o é o conjunto dos
elementos colocado em cena pela degustacdo, pglo qae prova, pelos objetos
do gosto, pelos coletivos de amadores e pelasdmaicdes materiais e temporais
da apreciacao das coisas. Como notou muito bemeklefonty, se o corpo € o
suporte minimo de nossas sensacdes e de nossassE 8t é 0 que ndo se destaca
de nos, ndo nossa propriedade, mas 0 que nos koplidpersamente, é ele que da
corpo por nds aos objetos exteriores, pelo conta@preensdo, os sentidos. Ele é
sempre o ponto de partida para que sobrevenha algoisa. (HENNION, 2011, p.
270).

O corpo € entdo o suporte primordial da performaéoele que vai possibilitar a producéo

gue entrarda em contato com o mundo exterior; dilidade por sua vez, se transforma na
consciéncia de que o trajeto comunicacional folizado, podendo ocorrer em pequena ou
grande escala. E a resposta entre a interacdo paessoas mediadas por tecnologias
comunicacionais. A visibilidade se multiplica enménsdes que se complementam, ligadas

ao ato comunicativo.

O consumo, préximo eixo tedrico, € abordado entcéela participacdo do Voz em festivais e
adaptacdes para 0 uso midiatico, bem como as ésjuries da viabilidade ocorrida neste
processo.
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5 CONSUMO E FESTIVAIS NAS BORDAS DO MERCADO FONOGRAFICO

A compreenséo da relacdo do Voz e o consumo passaphecer sua trajetoria em festivais
de musica pelo Brasil, onde os musicos disputav&mips, e sua relagdo com as midias. Na
sequéncia, sdo descritos alguns destes festiva@mm® foi a participacdo da banda para

posterior relacdo com o tema deste eixo tedrico.

O \Voz foi vencedor de diversos prémios pelo Brasiho o FMB, Festival de Mdusica da
Bahia, de 2008, com a cancao “Girou, Febril”. Dteageste periodo os musicos do Voz se
tornam especialistas neste tipo de concurso, amefdrondero [jun 2013]. O site da UESB
(2008) informa que o grupo faturou R$ 6.000,00 rempacdo. Entdo, vencer também era
uma estratégia de manutencdo financeira, além @ sie divulgacdo parahows o que
permitia um planejamento do calendario de apreséesae de organizagcdo das necessidades
do grupo e dos individuos.

Londero, em entrevista [nov. 2013], relata que endgio de evento era possivel obter
premiacdes que chegariam até R$ 10.000,00, enquaetcem umshow regular o valor
liquido era bem menor, além da dificuldade de obterpublico maior em apresentacdes que

eram especificas para o grupo.

No ano de 2007, a banda ganhou o prémio de methamj@a com “Mira” no 3° Festival de
Musica e Arte de Garanhuns, o FEMUARYE.

Em Pelotas, RS, vence o Musicaldas 2009 e aindaafat prémio de melhor arranjo com
“Dia ira chegar®®. A estratégia de participacdo nestes eventosevabssolidando cada vez
mais, 0s musicos vao ganhando prémios e conhedegaies, jurados, entrando em contato

com um publico receptivo as suas cancoes.

O jornal Diario de Fato noticia em 21 de julho @%* que a banda venceu o 10° festival de
MPB realizado em Estancia Turistica de Pereiraddarem 2009. Os musicos faturam R$

4.000,00 com a musica “Dia ird chegar”, que podeasessada no Youtulde No video é

% http://www.bluenet.com.br/correiosetecolinas/208/5/correiocultural.html
10 http://srv-net.diariopopular.com.br/13_06_09/p0503I

11 http://www.diariodefato.com.br/display.php?codig4882
12 https://www.youtube.com/watch?v=Njhx7RWh6G4
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possivel perceber que estdo com a formacao comoquasicos, incluindo Dalla Costa.

Em 2009, o Voz venceu o 7° festival Viola de todsscantos em S&o Carlos, SP, com a
musica “Girou, febril”, na categoria regiohalneste caso os valores do prémio ndo foram
divulgados; o grupo concorreu com 1642 inscritosdaios em duas categorias de acordo
com o estilo musical, a outra categoria se desdinavmusica sertaneja, na qual nao

concorreram.

Ainda em 2009, o Voz ganha o FUC, Festival Univéri& da Cancdo em Ponta Grossa, PR,
também com a musica “Girou Febril”, o prémio de R$00,00*. Em 2011 os artistas

retornam parahowna 24° edi¢cdo como convidados e ndo mais comarcatd

O diario de Santa Maria publica matéria em 11 dagule 200%:

Os artistas da regido tém feito bonito em festiy@s todo o Brasil. Os santa-
marienses do Grupo VOZ séo uma prova. O trio foonaar Rodrigo (violdo), seu
irmao Vinicius Londero (percusséo) e o amigo Gusfaell'Acqua (violao classico)
foi o primeiro colocado na categoria geral do fedtil® Musical da Fenadoce, em
Pelotas. Eles também abocanharam o prémio de medremjo. Além da vitéria, o
conjunto arrancou elogio dos jurados. (DIARIO DENSAA MARIA, 11 de junho
de 2009).

No festival Nacional da Cancdo o Voz possui diverparticipacdes, em 2007 fica em
segundo lugar com a cang¢do “Mira”, no ano segui@tieou, Febril” também alcanca o
mesmo resultado. Quinto lugar com “Dia ira chegani 2009. Com mdusicas diferentes o

grupo vai obtendo resultados satisfatorios em &elaps festivais.

Vence no mesmo ano a 42 eliminatoria do FestivalaVvile Todos os Cantos realizado S&o
Carlos, MG, a musica foi “Girou, Febril”. O evermmovido pela EPTV estava entdo na 72
edicdo e obteve 1.462 inscri¢cdes nas categoriganadg raiz. Desse total, apenas 60 musicos
foram selecionados para mostrar seus trabalhoselasnatorias, ja havia acontecido

Sertdozinho, Pocos de Caldas e Vargihha

13 http://www.saocarlos.sp.gov.br/index.php/notie2899/154744-prefeito-barba-acompanha-festival-

viola-de-todos-os-cantos.html
14 http://www.revistas2.uepg.br/index.php/conexamlrviewFile/3772/2651
15 http://www.revistas2.uepg.br/index.php/conexamlrviewFile/3772/2651

16 http://diariodesantamaria.clicrbs.com.br/rs/nat2009/06/grupo-voz-de-santa-maria-e-premiado-em-
pelotas-2542182.html

17 http://redeglobo.globo.com/sp/eptviviola-de-todeseantos/platb/2009/05/definidos-dois-novos-
classificados-do-viola-de-todos-os-cantos/
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A ONG Tupec, em parceria com a Secretaria de Gultpromoveu em 2009, no Teatro
Tupec, do Centro Cultural, o Festival de MPB. Ontéwecontou com o apoio da Secretaria do
Estado da Cultura de Sao Paulo, por meio do Pragrdem Acdo Cultural. Melhor
composicao, o primeiro e o quarto lugar foi congae pelo Grupo Voz, com a musica
“Girou Febril” e a misica “Dia ira chegar”, resgeamentés,

O 13° Festival de Mdusica e Ecologia da Illha Grametarido na Vila do Abrado, em Angra
dos Reis, no ano de 2009, ofereceu premiacdo ORI distribuidos em cinco categorias.
Nove prémios foram oferecidos pela Prefeitura dgrAnatravés da Cultuar. Treze musicas
foram selecionadas e receberam da prefeitura umi@réle participacdo no valor R$
1.000,00. Do primeiro ao quinto lugar, a premiagio,ordem, foi a seguinte: R$ 10.000,00,
R$ 7.000,00, R$ 5.000,00, R$ 3.000,00 e R$ 2.00@0@elhor composi¢cdo de Angra e a
vencedora do Prémio Maestro Galloway receberama ceda, R$ 7.000,00. A primeira
colocada no tema Ecologia recebeu R$ 7.000,00.e@sedores da melhor letra e o melhor
intérprete receberam, cada um, R$ 3.000,00. O Gvapdaturou o segundo lugar e o prémio

de melhor intérpreté

Vazante, MG, foi a cidade que sediou o 8° FestaaFesta em Louvor da Nossa Senhora da
Lapa, Rodrigo Londefdcomenta:
Quando a gente cometeu a “insanidade” de invesiis mla metade do valor que
seria 0 1°prémio do festival pra ir até la tocamaufimica musica, arriscar tudo sem
saber no que ia dar, nem imaginamos que poderisidertdo legal. O festival foi
otimo, o nivel surpreendeu a gente. Acabamos levamdl® prémio, e ainda
acabamos tendo que ficar mais um dia pra abrilow sfa banda GR-3 numa arena

lotada — o Poliesportivo — foi demais! (LONDERO, G DO GURVO VOZ.
2009).

Em 2010, os musicos encerram o FMB — Festival dsiddida Bahia — no qual foram
premiados nos dois anos anteriores. Segundo Vini@ndero, um dos integrantes do Grupo,
“nos queriamos fazer um show aqui e esse momepfgoah A emocao é muito forte quando

podemos mostrar nosso trabalho com mais cancd@e apenas aquela que seria defendida

18 http://www.portalmegaphone.com.br/press/mogi-gtfastival-de-mpb-contou-com-mais-de-200-
composicoes/
19
http://www.angra.rj.gov.br/imprensa_noticias_rekasp?vid_noticia=32053&IndexSigla=imp#.WCtE
biQ9zf4
20 http://caixapretavoz.blogspot.com.br/
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no Festival®.

Ao se decidirem por uma estratégia de colocacdmateado como artistas e ndo mais como
calouros, o Grupo passa a fazer diversos shows sestido. O espaco Cachuera!, em 2010 é

um exemplo disso:

Os grupos musicais A Quatro Vozes, Voz e HomemmgiBunem-se em temporada
durante o0 més de outubro no Espaco Cachuera!, seangrsabados. Parte da renda
dos showssera revertida para auxiliar a cidade de BorgoeHaiti, que também
sofreu com as consequéncias do terremoto que oacooepais em 12 de janeiro
ultimo, deixando milhares de pessoas desabrigafiaabertura da temporada
acontece no dia 2, as 19h e 21h, com os trés grijpsssabados seguintes os shows
acontecem sempre as 21h; dia 9 apresenta-se o @oapdia 16 é a vez do Homem
do Brasil, e dia 23 o A Quatro Vozes encerra a traga. (CACHUERA.ORG,
20132

O Cartaz abaixo, foi desenvolvido por Rodrigo Landeara estas apresentacoes:

llustracéo 12: cartaz d®howem Prol do Haiti.

2L http://www.uesb.br/ascom/ver_noticia_.asp?id=5982
22

http://www.cachuera.org.br/cachuerav02/index.pptiBa=com_content&view=article&id=467:shows
emproldohaiti&catid=81:destaqueshome&ltemid=117
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Fonte:
http://www.cachuera.org.br/cachuerav02/index.php@opcom_content&view=article&id=467:show
semproldohaiti&catid=81:destaqueshome&Iltemid=117

Em 2011, Rodrigo Londero participa como jurado dstival Universitario da Cancao, onde
€ apresentado como um artista multidisciplinar, mositor, arranjador, instrumentista, cantor
e integrante fundador do Grupo Voz, que desenvptegetos de artes cénicas para a “Cia
Veneno do Teatro”, em S&o Paulo, tanto nas ari@écgs quanto na criacdo de trilhas e

efeitos sonoros. E neste ano estava produzindgumde CD da banda “Zeus, Deus e E#is”

Segundo o dicionario Cravo Albin da Musica pop@easileira (2015):

Em 2007, o trio recebeu o prémio de Melhor ArramjoFestival de Arte e MUsica
de Garanhuns (PE), com a musica “Mira” (Rodrigodeno e Gustavo Dall’Acqua),
sendo contratado para realizar show no 17° Festevdhverno de Garanhuns, com
publico estimado em 60.000 pessoas. Nesse mesmdéaagou o CD independente
“Renovacdo, Revolucéo, Esséncia”, contendo as eandira”, “Mantran”, “Esta
noite”, “Vento frio, alma quente”, “Janela ilumirgd “Idade negra” e “Anjos
imortais”, todas de Rodrigo Londero e Gustavo Pakjua, “Nada demais” e “Aos
nossos pais”, ambas de Rodrigo Londero, “Cada skjuiisustavo Dall’Acqua),
“Bem além da estrela azul” (Rodrigo Londero, Gustd¥all’Acqua e Vinicius
Londero) e “Hello, Edipo” (Rodrigo Londero, Gustaudall’Acqua, Vinicius

2 http://www.plantaodacidade.com.br/Anteriores/gabdB0611/qjii.htm
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Londero e Bartholomeu de Haro) Em 2007 e 2008jcodiestacou-se em diversos
festivais de musica brasileira recebendo 20 prémiod5 festivais. (Acesso em 18
de marco de 201Bttp://www.dicionariompb.com.br/voz/dados-artis&to

Em entrevista realizada em 21 de mar¢co de 2015 @®nmtegrantes Rodrigo Londero e
Gustavo Dall’Acqua, somente a musica “Girou, Feélg@nhou 12 prémios em festivais em
um ano e esta estratégia proporcionava garanhasdeiras, pois se as musicas do grupo
talvez ndo fossem boas para o radio e para a a¥eehm para os festivais devido ao sucesso
obtido nestes eventos. Nesta entrevista, conhetém a Ultima integrante a ingressar na

banda: Luana Seewald.

No releaseda banda (em anexo) consta a informacéo de que 2007 e 2009, os musicos

participaram de 37 festivais de MPB, sendo quebezeen aclamacdes e 53 prémios. Ao
comentar sobre estes fatos, Londero [jun. 2013btangue o grupo, na medida em que ia
vencendo os festivais, ia ficando conhecido no neeam mesmo tempo ia conhecendo 0s
participantes, jurados, percebendo assim que estane nicho pequeno e, de certa forma,
fazia com que houvesse uma certa sensacao de@ugo Voz néo deveria ficar preso a um

mercado tdo especifico.

Com as vitdrias em festivais vem também a segurtamgaceira, porém, Londero [abr. 2015]
diz que devido a sensacgéo de estagnacdo artistgrapo decide abandonar esta estratégia,
para se auto afirmarem com artistas. Nesse momeottalivergir do rumo tomado, Vinicius
Londero decide abandonar o projeto, em 2011. Pas&m,possibilita que eles abrissem ou
encerrassem 0s proprios festivais, tempos depomp catracdes principais. A visibilidade
proporcionada também gera convites para abert@wabalvsde artistas consagrados como
Lenine, em evento para 60 mil pessoas e no quategrantes percebem que era necessario
haver uma estrutura de apresentacao mais prof@sris eles ndo se ouviam no palco, nédo
possuiam técnico de som e outros profissionais ayugliassem na parte de apoio nas
apresentacdes. O amador comeca a dar lugar asgwofl, justamente por estas questoes
técnicas. Compram novos equipamentos para mellorgualidade de audio, para as
performances ao vivo, para as gravacOes. Duraraerajetoria compram camisas sociais
(depois pretas, cor que se repete constantementevains materiais da banda e
apresentacdes) para ter um visual atrativo ao \ewderiormente se apresentavam com
camisetas produzidas por si proprios cateficil, técnica de impressao rastica, ao passo que
as masicas eram mais vistas, por eles, como safists. Desta forma, musica e visual seriam

mais adequados um ao outro. Sofisticacdo € um tetiikado pelos muasicos para descrever
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suas composicoes e também para quando fazem etterpes inéditas de outros artistas.

Sofisticacdo pode ser interpretada aqui como umeaitinque determina uma musica rica em
detalhes, com uma criagdo musical que leva em casfgectos técnicos, harmonias,
composi¢cdes em um nivel de complexidade elevadtodas estes elementos. A sonoridade
produzida resulta em produtos musicais distintoacgpalmente em se tratando de producgao

amadora que vai aos poucos se profissionalizando.

Por outro lado, quando showseram especificos do Grupo Voz, tinha-se uma ddade em
vender os ingressos, afirma Londero abr. 2015]eatrevista, € mesmo que o numero de
seguidores aumentasse nas redes sociais isso w@ssaeamente se materializava em
publico na cidade de S&o Paulo, sendo mais fandeguir espectadores em outras cidades,
pois na capital paulista era usual ter apresensag@artistas que ja eram consagrados ou de
musicos que trabalhavam ou trabalharam com artistesnados, competindo em um mesmo
espaco cultural; em um momento estavam abrindshowpara 60 mil pessoas e, no outro,

fazendo unshowsolo para 60 pessoas.

Londero e Dall'Acqua [nov. 2013], afirmam que o eniall grafico do Voz era bem elaborado,
dando a impressédo de que ja havia bastante expieriém apresentacdes, porém logo que
chegaram a S&o Paulo, essa experiéncia era imgristea competicdo por visibilidade
ocorria com artistas que vivenciavam a cena paudist nacional ha mais tempo, como por
exemplo, no primeirghowda banda em S&o Paulo no SESC Consolacédo, naseamtanor
tocara o Zimbo Trio, um grupo instrumental famosws pcompanhar Elis Regina. Assim,
observavam as apresentacoes destes artistas & eudira se adaptando a esta nova realidade.
Londero é formado em Design Grafico pela Univerdédde Santa Maria (UFSM), o que
garantiu uma qualidade visual grafica boa, o grugada feito apenas ushowantes deste e

eles tinham gravado em casa o primeiro CD da banda.

Essa observacao faz com que os artistas percebamaga o contratante o que importa é o
entretenimento do publico, ndo trazem artistasqua querem um contetdo diferenciado,
apenas que ele mantenha o publico no seu passatengpe de certa forma tira um pouco da

visao idealizada que eles tinham deste mercado.

Vinicius era o cantor que tinha a funcdo de seemro vocal, proximo ao publico, (n&o
tocava nenhum instrumento musical no inicio, someantava, com o tempo passa a tocar

instrumentos de percussao), apesar dos outrosesalmantar também. Segundo Londero
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[abr. 2015], eles tiveram que se adaptar a saidgte detegrante, que foi traumatica para a
banda, tanto que nao foi anunciada nos canaisrdaréoacao que eles tinham com seus fas.
Ficaram um més em um estudio alugado em S&o Pamlenge discutindo sobre os novos
rumos a serem tomados, até que Douglas Dalla Glegaonta os instrumentos de Vinicius e
passam, neste momento, a voltar a ser um trioppostente um quarteto, quando Daniel
Kid Ribeiro, baixista, passa a integrar o grupo; depona dupla, quando saem baixista e

baterista e, por ultimo, um trio novamente comtaagla de Luana.

5.1 O Consumo e a producdo artistica e midiatica déoz

Consuma e seja consumido! Este poderia sesloganpara entender 0os passos da musica
como um produto cultural. Onde, quanto mais viside obteve, mais consumido foi e mais
perto de se tornar uma mercadoria que se divid@rateleiras para agradar este ou aquele
consumidor. Algo bem comum nos diversos segmentosagitalismo. A musica se tornou

um produto de massa.

Cardoso Filho (2010, p. 22, grifos do autor) relata

A expressaanusica popular massiva usada para designar um tipo de experiéncia
de producéo e recepcao musical situada historicenmeninicio do século XX, com

a consolidacdo de um sistema capitalista de conscuye finalidade era aproximar
cada vez mais a musica do cotidiano das pessoa Qm conceito que abarca a
descricdo de um fendmeno histérico, sua envergaghiéalimitada pela capacidade
de instituicdo de valores que as experiéncias delugfo e recepcdo musical
obtiveram.

No momento em que a musica € vista como uma meiraagger consumida, ela passa a ser
produzida e modificada conforme a recepc¢édo, temomail menor aceitacdo, todas as
variagbes que intentavam fugir deste esquema seesbem sucesso eram logo incorporadas
e revendidas para a massa. Até aqui nada de novémpcom as novas tecnologias, se
percebe mais claramente uma parte deste procemsonplado artistas surgidos na era da
internet, por vezes, atravessam os filtros do nderexplodindo em uma visibilidade que nao
pode ser ignorada. Por outro, produtores vascutharternet procurando por artistas que eles
pensam possuir caracteristicas mercadolégicasgjoervém. Acrescentamos, ainda, aqueles

que estdo fora deste esquema, com visibilidadesadau médias, ignorados pelo sistema
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massivo. Estes Ultimos, consomem e sdo consunfidosentido de serem extintos) pelo

mercado fonografico.

E importante ressaltar que o modelo popular magsigoisa incorporar conceitualmente as
técnicas de reprodutibilidade, indica Cardoso F{®@10), e, ainda lembra que contribuem
para a formacgdo da légica industrial da culturagxasessfes da musica popular. Para isso,
diversas técnicas como gravadores mecanicos, celetre digitais, varios suportes de
armazenamento, desde cilindros, plasticos, vinddsato, discos compactos, até os arquivos
de MP3, mais ainda os formatos de distribuicacofédicos, cinematograficos, televisivos e
naWebe os reprodutores mecanicos, elétricos e digiRasa o autor, todas estas técnicas
foram incorporadas na cultura popular e revestaarauas expressées com uma medialidade,

Ou seja, com caracteristicas fisicas e técnicggipgddo ambiente a partir do qual emergiram.

O Voz experimenta, em sua trajetéria, algumas ddstnicas, se utiliza de alguns destes
formatos e suportes, é uma constante ir incorporandseus trabalhos aquilo que o mercado
fonografico e o midiatico lhe coloca a disposicémn isso 0s musicos se transformam em
consumidores que tentam com este consumo modifica-Iproducéo. Este processo afeta a
criacao de sua comunicacgao, visto que necessitatagear para o0 meio que estéao utilizando

no momento.

Em geral, o conceito dmediumé empregado de forma equivocada. Aparentemente
ele ndo possui nenhum referente preciso e se negaagossibilidade de analise
rigida. O que exatamente este termo designa pecmaneerto: um objeto, um
aparato, uma técnica, um dispositivo, uma ins@imiou qualquer coisa parecida.
Até o presente, sequer alguma vez pareceu ser dédirir se algo € ou ndo é um
medium porque um pedago de vidro, um instrumento, uiersia de transportes ou
mesmo um veiculo, uma imagem, uma estrutura técniaama fungdo matematica
ndo sdanedia per semas s6 podem se tornar unediumsob condicBes e praticas
especificas. Por esse motivo, a teoria dugia ndo pode partir sobretudo, de
objetos ou propriedades classificaveis. Antes dés mada seria necessario a
reconstrucdo daquilo que possa ser designado aosaial Por sua vez, o medial
revela-se como uma definicdo paradoxal. A sua mércaimpenetrabilidade
estrutural, porque omedia— 0 que quer que essa expressdo queira significar —
possuem a peculiaridade de esconder a sua medmlida medida em que se
esforcam para produzir, representar ou mediar adgroisa Os medig portanto, no
instante em que fazem algo aparecer, sofrem a pgadsua propria aparicaoSua
presenca tem o formato de uma auséncia. Por issayés denediano sentido de
objetos, seria mais adequado falamgedialidade no sentido da estrutura genérica
do medial — aquela estrutura que se mostra naquik osmedia produzem,
transportam, representam ou comunicam, de tal foumeaomediumem si ndo seria
um objeto adequado de pesquisa, mas apenas asafitdes, os dispositivos e as
performatividades que |he sdo subjacentes e quenmtham ou entram nos
processos mediais sem, contudo, se co-mediaremRE@H, 2013, p. 208. Grifos
do autor).
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Assim explica Liesen (2013), em nota de traducé® fga sobre o texto de Dieter Mersch
(2013), matematico e fildsofo aleméao, sobre o cémcke mediumreferido anteriormente: as
teorias dosnediada Alemanha formulam, cada qual de seu proprioonasl distincbes que a
propria lingua alema possibilita entre as palaMadium(mediun), Mitte (aquilo que esta no
meio) e Mittel (meio, aquilo que medeia). Como o artigo de Mer&dil3) se propde a
acentuar a distancia em relacdo a utilizacdo imsnial do termo, o tradutor optou pela
manutencao da palavnaedium(e seu pluralmedia, ao invés do recorrente termmidia, que
geralmente é associado por teéricos brasileiragiporte, aos meios de comunicagdo. Entéo,
utilizou o adjetivomediale sua derivada substantivagéo, ja que o adjetetiaticose refere

expressamente a palavradia

Nesta pesquisa a midia circunda o caso estudddomé de comunicacéo, de distribuicdo de
conteudos artisticos propondo um consumo do Voanmdem é um suporte que permite
diversos produtos a serem consumidos pelos integratia banda. Se desloca e se faz
presente em varios aspectos: é percebida comomierentral para compreender o consumo
sob varios aspectos, deve-se recordar que paeabear uma pesquisa etnografica virtual,

mesmo o investigador precisa consumir a midiazatih pelo objeto de estudo.

Felinto (2013), ao comentar Kramer (2008), lemhra g autor assinala as formas de como os
debates contemporaneos sobre 0s meios negliganciaa interessante abordagem
benjaminiana dos conceitos de “comunicacadittéilung), “meio” (Mediun) e “medial”
(Medialeg. Essa negligéncia se explicaria, ao menos ene,parn funcdo do carater
eminentemente esotérico do ensaio (A obra de arteran de sua reprodutibilidade técnica).

Como anteriormente j& havia mencionado Menningl(a895).

Desta forma, podemos ter diferentes tipos de reptagbes musicais, de acordo com as
técnicas utilizadas, contribuindo, de certa forrmeapuma estética que seja afetada por elas
criando uma linguagem audiovisual tipica de nopsaa@ Com 0 acesso a estas técnicas vem
junto o mito da democracia na producdo e distrdouida arte produzida marginalmente.

Existe a possibilidade de conversar com seu pyhthas e se ele for tdo pequeno que néo €

de interesse da industria fonogréafica?

A sociedade de consumo teria por premissa satistazdesejos de uma forma que nenhuma
outra no passado conseguiu realizar ou até mesaginar, indica Bauman (2009). Porém, a
promessa de satisfacdo, sé permanecerd sedutaranémep desejo continuar irrealizado.

Uma forma de tornar permanente esta insatisfagésefeito de depreciar e desvalorizar 0os
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produtos logo apés eles serem consumidos. Outnaaférsatisfazer as necessidades, desejos,

vontades de uma maneira que provoque novas forenasatssidades, desejos e vontades.

Entdo € importante para o mercado fonografico gua@sicos marginalizados tenham acesso
as tecnologias e técnicas, tenham distribuicacesaitor nimero menor de consumidores para
gue eles mesmos ndo deixem de consumir. Sdo fatasrtantes no consumo de

instrumentos musicais e todo tipo de tecnologia deiaria sua muasica melhor e mais

consumivel. Ou seja, sdo consumidores que pensgonoskitores/artistas, sempre almejando
0 espaco que lhes € prometido, porém nunca entrtegalenente. Os suportes, meios de
distribuicdo, as midias, estdo sendo utilizados paover este nicho de mercado destas
industrias, indicam a possibilidade de sucessstiadiou o0 prazer em tocar e distribuir seus

produtos musicais e comunicacionais.

Bauman (2009) aponta na direcdo de que para a loiescealizagbes pessoais ou grupais

possam continuar seria preciso que houvesse neogagpsas e ainda, para que elas sejam
sedutoras, necessario que as anteriores sejamagasbe as esperancas de realiza-las se
tornem frustradas. Um mar de hipocrisia que sendeté das crengas populares as realidades
da vida dos consumidores. Toda promessa deve gan@sa ou, pelo menos, exagerada para

que a busca nunca termine.

Com a sociedade em rede estas promessas sao aspetekaustdo, o consumo deve ser
mantido, mesmo que as formas dele acontecer seflaptamlas. Vencer um festival,
participar de um programa televiso ou radioféniexd tsempre consequéncias: por um lado
mantém a promessa de que as realiza¢des do gropossiveis e, por outro lado, mantém os
musicos produtores de conteudo para a propria midés, ndo somente esta dicotomia, €
importante perceber que o fendmeno vai sendo cangi@o pelo grupo que vai alterando

suas téticas e estratégias.

O que Bauman (2009) refere seria também uma foenmahter as pessoas/consumidores
dentro de um certo padrdo positivo para o mercadodrafico, sem que percebam. E mesmo
guando percebem, a realidade talvez seja tdo digan@o possa ser encarada, pois destroi

pretensdes ou desejos arraigados durante muitgss asmuezes.

Porém, para se inserir neste mercado fonograficayined é necessario fazer algumas
concessdes que nem sempre 0s musicos estdo dsspostalizar: adaptar sua musica ao

gosto popular é algo que ndo é prioridade, pretendegar suas cancdes autorais e fazer
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crescer seu mercado, a partir disso. A contradisi®d em também se utilizar de ambientes
midiaticos que buscam outros gostos musicais cosprogramas Astros, Sr. Brasiot

TalentBrasil.

A relacdo entre os gostos musicais e a industriaural € discutida pelo doutor em

comunicacao pela USP, Marco Schneider (2011), oamoldpngo do século passado, foi se
transformando entre a industria produzir o que assemidores gostavam até chegar ao
compasso das pessoas gostarem do que a industli'zpo mercado seria a superficie idilica
do modo de producéo, ali sdo trocadas mercadaoiadipheiro, trabalho. Nao seria possivel
negar que as companhias fonograficas, TVs, radibsrnet, produzem coisas para serem
vendidas, satisfazendo o gosto do publico, fazesn &ravés de musicos, cantores e em
cooperacdo com produtores musicais, técnicos de &bes efetivamente produzem as
musicas e ndo o departamento financeiro destasesagprAo publico cabe ser livre para

gostar do que quiser, de acordo com seus propiinss de valor.

Se o0 publico ndo tem contato com formulas musigaesnao sejam massivas, esta liberdade
de escolha fica restrita ao que é oferecido petham®© Voz ndo tem a capacidade financeira
para se promover midiaticamente, rompendo estailmide gostos populares alimentada pela
industria fonogréafica. E possivel entdo partir pasiratégias de insercdo onde qualquer
visibilidade seja importante, talvez ai se tenlex@icacéo para a participacao nos programas

de televisao citados anteriormente.

Sob esta superficie, porém, ocultam-se as relag#s de producdo, bem menos
idilicas. E portanto nos subterraneos da produgéia, regizo a qual o publico ndo
tem acesso, que a objecdo mostra-se falsa. Poegeensum momento inicial a
selecdo e a estrutura formal do que seria produgiegistrado), reproduzido
(serializado) e posto em circulacao (publicizadmerialmente) era diretamente
orientada pelos imperativos do gosto dos artistado epublico — 0s quais se
formavam em meio a todo um conjunto de praticassabjetivas pré-midiaticas

em um momento seguinteshowbusinesmostrou-se to lucrativo que a selecdo e a
estrutura formal dos produtos, e consequentemegtsto dos artistas e do publico,
passaram, aos poucos, a ser orientados pelos timpsraconémicos da produgéo,
até o paroxismo de hoje. Afirmar que estes imperatcoincidem com o “gosto
popular” €, na melhor das hipéteses, uma tautolq@iss se as pessoas gostam do
gue gostam, s6 se pode gostar ou ndo do que secsprd) na maioria dos casos, na
atualidade, s6 se conhece as musicas que a irdéstiral produz, reproduz e pde
em circulacdo. (SCHNEIDER, 2011. p. 2 e 3).

O Voz pretende se estabelecer em um meio terme este gosto popular massivo, acredita
gue ha um mercado que possa trabalhar. Douglaa Balita e Daniel Kid Ribeiro saem do
grupo por acreditar que a producdo em estudio cprodutor da TV Record estaria alterando
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esta dinamica, pendendo para o lado do gosto eugdiod comercial. Entretanto,

anteriormente, Vinicius Londero deixa a banda p@o woncordar com a estratégia de
abandonar os festivais (que eram a fonte de remds sdlida do grupo). Nos dois exemplos
h& conflitos que perpassam o consumo, um de natdeeproducao artistica que se entrelaca
em questdes comerciais e, outro, de natureza ecom@me nao passaria pela producéo

artistica.

A consequéncia de uma situacdo semelhante a da®ozr de Schneider (2011), € que ao se
privilegiar algumas férmulas massivas de producassical da industria cultural em

detrimento da grande variedade existente, blogus@nexperiéncias que permanecerao
restritas aos circuitos marginais e aos propritistas, tanto os espacos de elite quanto os
populares irdo desaparecer e isso trara duas agTsggs possiveis: levar consigo conteudos

existenciais concretos ou emudecé-los.

Sodré (1998) atualiza o conceito de industria caltpara a sociedade presente, cada vez mais
mediatizada, tecnocultura seria o termo mais poquaga explicar os fenbmenos possiveis no
campo comunicacional, pois tecnocultura abrangesectos da producdo de bens simbdlicos
ou culturais, mas também serviria para a impregnaigi ordem social pelos dispositivos
maquinicos de estetizacdo ou culturalizacdo déleskd, como se fosse uma reinvencédo da
cultura, assim as expressdes industria culturaltara de massa ja estariam desgastadas, por
sua vinculacdo com perspectivas criticas e moaaligh Escola de Frankfurt ou posicdes

incipientes da década de 1960 da sociologia daraudt comunicacao.

Esta tecnocultura pode ser verificada nos mateohservados, ha uma relacdo entre o
aprendizado que os integrantes do grupo obtém &édica, nas imagens e nos produtos
sonoros isso pode ser identificado. Imagens comab@solucédo sao encontradas na internet
com as primeiras apresentacdes, elas vao ganhafidic@lo (qualidade visual da imagem

digital) com o passar o tempo e a incorporacfesutias tecnologias, ter contato com varios
tipos de imagens, neste sentido, € também pogsvetber o processo de profissionalizacao
dos musicos, ja a audiéncia busca cada vez maislogias que permitam captar sons e

imagens atuais, é a promessa nunca realizada déispeere Bauman (2009). Sempre havera
um dispositivo que produzira uma imagem ou som anetjue deixara o que se fez com

aparéncia de ultrapassado, ha um “envelhecimeméxbpe nestas estéticas produzidas, pois
0 consumo das tecnologias que permite a produgdssiéa de vendas sistematicas. O artista

pode, eventualmente se utilizar disso de manestnti, mas para isso também devera



134
adaptar a producao para que seja possivel vemdgs lplataformas midiaticas atuais.

Ha uma alianca entre comunicacgdo e tecnologiad@esta consolidada, pensa Sodré (1998).
Para o autor, 0 mundo das maquinas € uma referéai@a e pratica para o dominio da
comunicacdo que se debruca sobre ela e se convertenecnologias do conhecimento,
dispositivos capazes de produzir e transmitir caoagdo. A tecnocultura abrange os meios
de comunicacdo de massa tidos como tradicionais, tarabém as mais variadas formas

comunicacionais do presente tecnologico.

Quando se deseja gravar uma musica em ¢esag studip ou profissionalmente, ha todo
um aparato tecnolégico necessario além dos instriamenusicais: computadores, interface
de audio (aparelho onde séo plugados os microfei@8es, possui saida para fones e caixas
de som e é conectado ao computador para gravane} sicrofone condensador (capta som
ambiente), microfone dinamico (capta som mais diredo ao préprio microfone), monitor
de audio (caixas acusticas préprias para a audigibcdo de musica), fones de ouvipop
filter, sdo os produtos mais basicos para se gravarmirsiga enhome studipisso sem falar

no tratamento acustico que se deve fazer na saawilizada. A escolha do microfone pode
alterar, por exemplo, o timbre do violdo a ser ofmmado, se a captacao for direta do violao
para a interface também ha diferencas. Ouvidosadeis conseguem perceber estas nuances
de escolhas realizadas na producéo.

Os consumidores se apropriam desta tecnologiayp@é@uman (2009) descreve que é
possivel cogitar entdo que permanecem em uma itless@scolhas e 0 mesmo poderia ocorrer
com 0s musicos que tentam fazer parte deste @rgaigue séo artistas, mas nunca deixam

de ser consumidores.

O fazer musica pode ser, justamente, a expresddimnada de desejos ndo realizados, a
utilizacdo desta energia mental em algo que possadmirado pela sociedade. Para os
artistas do Grupo Voz, objeto da pesquisa, 0 inaptet seria a musica ter reconhecimento,
mas, para o mercado fonografico, o que fundameraa bases € o lucro. Entre os desejos
pessoais ou de grupos e as necessidades da iadigstima distancia conceitual enorme. A
banda também nunca desejou fazer concessdes emcisagSes, a ponto de adaptar

conscientemente suas cancfes para as formulasvesgsdilizadas pela industria. Os

musicos, sabem que concorrem em nichos alternasuosiltaneamente, que se frustram, se
renovam e continuam a ser consumidores de umadaéle de produtos relacionados, muitos

deles comunicacionais que prometem indiretameatsesso a publicos maiores, dependendo,
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em alguns casos, de adaptacdes estéticas, lemhqaadouso de determinados instrumentos,
tecnologias, midias, incide no resultado final,ejpehdentemente da vontade ou ndo dos

musicos.

O mercado fonografico foi dominado no passado pandgs corporagdes e continua sendo
atualmente. Os pequenos selos continuardo exiséndistribuindo de forma independente
através dos canais digitais, eles ainda terdooomef Bauman (2009), a ilusdo de ter seus
desejos satisfeitos e, assim como as pessoas,cadogpossui uma certa plasticidade. Estes
produtores que sobrevivem nas bordas no mercadingaréio acreditando que ha outras

formas de chegar ao seu publico.

Atualmente ha em processo uma reconfiguracdo: sejaendo realizado de entrar nas
prateleiras das lojas fisicas é trocado pelo dedejpoder se comunicar com o mundo todo
através das tecnologias digitais. O que de fatode&ie ocorrer com muita frequéncia, ou nao
acontecera com frequéncia nenhuma para algunsmpordesejo de fazer com que sejam
admirados continuara la. Ser visto, admirado, desomido seus produtos se transforma, mas
ainda deixa os artistas independentes como expetach@es de novas técnicas, canais,
minimizando o risco das corpora¢des. A0 mesmo tequoieoservem para isso, Ihes é negada a

participacdo na superficie do mercado.

Neste tipo de visdo, os grandes produtores, grarmdpsesas, negam a realizacédo dos desejos
por parte dessa categoria de producdo mais amagargipalmente no sentido de
distribuicdo, venda, ndo no sentido de qualidadistiaa e técnicas de producdo musical
(vérios artistas tém atualmente a competéncia pamoducdo fonogréfica nos moldes
técnicos requeridos pela industria fonografica).sMao invés de ouvir “ndo”, os artistas

ouvem “ainda ndo”, a promessa deve ser mantida.

Algo que diferencia significativamente as grandegpresas e os produtores amadores é 0
problema da pirataria, que ndo é novo no mercadagf@fico, sempre que houve tecnologia
disponivel, ela caminhou ao lado da industria, ® muda é a perda do discurso da aura, de se
ter um produto original de seus artistas. Benja(i®86) jA havia notado essa perda em
relacdo ao cinema (estendido aqui para as obrasride musicais que também sé&o
reprodutiveis em um sentido complementar); o mercdmausica, por muito tempo tentava
iludir que aquelas copias compradas em lojas eradufos originais, Unicos, s6 a ideia em si

ja € contraditéria. E esse discurso ndo encontnais receptividade em uma geracao

acostumada com a concepcéo de um consumo destadetavel, para usar uma expressao
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mais alinhada com esse tipo de pensamento. O&asytodutores, selos, por sua vez, tém
sua lucratividade ershowse outras atividades como venda de publicidade eera sspacos
digitais de divulgacdo das musicas, ou seja, o aerse adapta. As tecnologias digitais nédo

séo a manifestagéo do fim da musica, mas de unmeeszm

Ja os produtores amadores ou aspirantes, como ,on§ozse preocupam com a pirataria,
estdo em uma fase em que o consumo em si de sugdesga é a recompensa, ndo causa
prejuizos financeiros e pode até possibilitar osamento da visibilidade. Ndo fazem
campanha para terem seus videos piratas retirap®ssites, até incentivam, serve para
divulgar o trabalho. A pirataria ataca financeirateeas grandes empresas, para os artistas ela
€ publicidade, pedem apenas que sejam colocadievmos créditos.

Percebe-se uma intensa reconfiguracdo na indésitizral atual a partir da entrada em

cena de tecnologias digitais de producéo, repradagérculacdo de musica e filmes. A

producédo e a distribuicdo independentes ganhamormd profissionais, enquanto

nichos minoritarios de consumo encontram na redepsssivel viabilidade econémica.

A difusdo de redes de compartihamento de contediddal via internet enseja

acirradas disputas envolvendo os direitos de pedpde intelectual. (CASTRO, 2009,
p. 2, acesso 2014 em buscajovem.org.br).

O que a professora doutora em comunicacédo, pesquisaGisela Castro (2009) relata acima
€ para boa parte dos artistas 0 sonho a ser @@liparém a grande maioria tem seu desejo
frustrado por forcas que ndo podem controlar. Eateraté a frustracao ser tdo grande que nao
possa mais ser ignorada, quando a viabilidade escadambém néo € satisfeita, ha pressdes
do préprio mercado pelo novo (que seja lucratidjisicos independentes abrem méao de
cobrar pelos direitos de propriedade intelectuah ppue seja mais facil sua insergdo no
mercado, porém nem isso é garantia de que osdardosanonimato.

O mercado funciona instigando estes desejos, nmassatisfazé-los em sua plenitude, pois
mesmo atuando em nichos, se objetiva ser conhgmtiis outros segmentos. Se poderia
fornecer uma lista de bandas, artistas, estéticescais que ndo sdo conhecidos das grandes
massas, porém fortes em nichos de mercado e, aiéspomesmo, tém seu publico cativo,
porém ndo massificado. Mas eles estéo la, tranafuadmo mercado fonografico, alguns deles
terdo sucesso nisso, a maioria ficara eternamerseodhecida nmainstreampo que nao é
demeérito algum, apenas diferente do que pensamalmiente em seus projetos. Imaginemos
utopicamente que se todos obtivessem sucesso: poderiamos mensurar este sucesso?
Como é um conceito aberto, talvez seja possiveleper apenas a visibilidade midiatica, se
ela for ou fosse o parametro para isto.
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Enquanto isso, a industria vai desenvolvendo odtrasas de monetizar suas producgdes, o
site G1 (acesso em 3 de setembro de 2014), ngtieiad consumo de musicasline dobrou
no Reino Unido em 2013, em relacdo ao ano anténarsicas pagas diretamente ou
subsidiadas por publicidade), queda de CDs em &a3%nda de vinis também dobrou, porém
representam apenas 0,8% do mercado. O que nadigaegue a distribuicdonline sera tdo

democratica quanto promete.

Este consumaenline dos produtos do Voz nédo gera verba substanciefatitente, mas serve
como parametro de visibilidade e viabilidade firgrec A promocéo das musicas ocorre de
forma fragmentada, de acordo com a disponibilidatke tempo dos integrantes e
compartilhamento ou similares por parte dos segesioE necesséaria a utilizacdo das
ferramentas por parte dos componentes do Voz ari@aodteidos para que os seguidores

facam sua parte.

Uma outra area que avanca consideravelmente é sumondas musicas em aparelhos

moveis. Castro (2007, p.63):
De olho nesse crescente publico-alvo, de alto pageisitivo, diversos lancamentos
na area de musica, como video clips e shows ddaa®e bandas de sucesso, ja sdo
transmitidos com exclusividade para telefones ashsl, ou em estratégias que
conjugam o langcamento ndo apenas em pontos de wesidaradicionais e canais
de TV, mas também em lojas virtuais e operadorasteiliefones celulares.
Reafirmando o que dissemos acima, mudangas sigfivls nas praticas de

consumo de musica vém sendo mediadas por apropsiagidersas das novas
tecnologias.

O processo se repete: grandes corporacdes témoaaessaior fatia dos mercados, as
tecnologias também sé&o utilizadas pelos artisiao@utores independentes, porém as listas
de downloadsdao preferéncia para musicas que estdo no topcgegpem mais consumidas
(sistema tipico da internet), ao se reorganizaa gamtinuar obtendo lucros, o mercado
fonogréfico ignora propositadamente aqueles quecaéseguem se impor neste horizonte de
consumo, mas eles fazem parte, embora ndo sejalctativos diretamente, indiretamente
sdo consumidores ativos e podem fazer diferenga@arercado se somados a outros artistas

independentes.

Em 2015, o mercado global de musicas gravadasmwio= IFP1 (Federacao Internacional da
Musica Fonogréafica, em portugués), através de #euoficial (2016), que o faturamento
chegou a US$ 15 bilhdes. Destes, 39% foram em ftorrfisico (CDs, DVDs), 45% em

receitas digitais, 2% em receitas de direitos dersnizacdo (direitos autorais) e 14% em
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receitas provindas de direitos sobre performances.

O Voz necessitou se autofinanciar com as vitomadestivais para gravar seu CD, o dinheiro
arrecadado nédo foi utilizado para a prensagensostasnedicfes, o faturamento digital é
irrisorio, as maiores receitas provém de apreséatago vivo. O problema para os musicos
do Voz seria tornar rentavel também as outras Ipdidsides de fontes financeiras do mercado

fonogréfico.

Herschmann (2007) propde que ndo se esta dizerda muilsica gravada vai se tornar apenas
complementar & masica ao vivo, mas a musica reaiza vivo deixa de ser tdo periférica
como foi em outras épocas, a propor¢cdo do ganhondagas gravadas ja foi bem maior, a
realizacdo dshowsao vivo e festivais sera cada vez mais uma egisati® promocéao porque
auxilia o processo de cobertura da midia para uermeado trabalho musical, consolidando

uma imagem para o produto.

O desafio para o Voz é consolidar o trabalho enerdas frentes, ndo ficando somente
dependente de uma ou outra, o0 mercado fonograicecenfigura até mesmo para as grandes
empresas, 0 sucesso nos festivais ndo € propara@aondesempenho obtido com outras

formas de angariar recursos financeiros.

Melo e Oona Castro (2011, p. 186) lembram que talaedesses artistas ndo advém da
arrecadacdo de direitos autorais, e ndo € o cortdoeth gravadoras que projeta o musico no

mercado e divulga sua obra. €f®wsconstituem sua maior fonte de renda”.

A IFPI (2016) informa que os servi¢cos steeamingpermanecem com 0 maior crescimento,
neles as receitas aumentaram 45,2%, ou seja, foaaanUS$ 2,9 bilhdes, quadruplicou nos
altimos 5 anos. Ajudado pela disseminacacuhartphonesaumento da disponibilidade de
servicos de alta qualidade e aparelhos conectadgeando para servicos de mdasica
licenciadas, Gtreamingcresceu para representar 19% das receitas glddaisiistria, acima
dos 14% em 2014. O servico agora responde por 48%aateitas digitais e esta perto de
ultrapassar aownload(45%) para se tornar o principal fluxo de recedagtais do setor
primério. J& os servi¢os de assinatoramiumassistiram uma expansao grande nos ultimos
anos, com um numero estimado de 68 milhdes de gesg@® agora pagam uma assinatura
para ouvir musica. Isto representa um aumento dmiiibes sobre 2014 e eram apenas 8

milhdes quando os dados foram compilados pela pamez em 2010.

Para o Voz, oslownloadsndo sédo geradores de renda, funcionam mais coxitoana
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divulgacdo das mdusicas, € um consumo que ndo geaaefes recursos financeiros, porém
gera para as empresas que sao proprietarias dos que eles utilizam. Neste aspecto, estédo
produzindo conteddos comunicacionais para terceiasisibilidade conseguidmlinetem o
objetivo de buscar consumidores para apresentagdesitros produtos da banda. Em uma
estratégia de longo prazo, isso poderia se reverser possivel de ter também rentabilidade
com o0s produtos digitais. Atualmente é possivelerfaa download do CD do Voz

gratuitamente no site.

Porém, para a indastria como um todo, informa d [BB16), osdownloadspermanecem
como uma fonte de renda significativa, represemaB@% das receitas da industria
fonogréfica. Mas, a renda caiu 10,5%, para US$hBi@es - maior taxa de declinio que em
2014 (-8,2%). Osdownloadsde albuns completos ainda sdo uma parte importdate
experiéncia dos fas de musica e neles foram coagsntiS$ 1,4 bilhdo. Este é mais elevado
nivel de vendas desde 2010 (US $ 983 milhdes)20#e (US$ 1,3 bilhdes).

A receita sobre direitos autorais cresceu confodemostra a IFPI (2016). Ela é gerada
através da utilizacdo de musica gravada pelas erasg, em locais publicos, aumentou de
4,4% para US$ 2,1 bilhfes e continua sendo umdodéss de receita em crescimento mais
consistentes. Este fluxo de receita ja respondd ur da receita global geral do setor, acima
dos 10% em 2011. A receita que vem dos formatisof diminuiu, embora em um ritmo
mais lento do que nos anos anteriores, com quedg586 em comparacdo com 8,5% em
2014 e 10,6% em 2013. O setor ainda é responsaved9¥o do rendimento global geral e
continua a ser o formato de escolha para boa padeconsumidores, em um numero de
mercados importantes em todo o mundo, incluindamad (75%), Alemanha (60%) e a
Franca (42%).

Entéo, pode-se perceber que o mercado global canse adaptando e absorvendo receitas de
outras fontes como sempre fez no decorrer de sjetdria. Buscando uma pequena parte

deste montante, os artistas alternativos tentadivéesas formas sobreviver neste mercado.

Para os pesquisadores espanhois, Gallego e Alb(zabs, p. 88):

. 0 setor da musica “independente” é formado por pluralidade de atores
(compositores e intérpretes, selos discograficostrilsbidoras, promotores,
empresarios de artistas, representantes de festi@itros profissionais e amadores)
que fazem parte indiretamente do mercadondinstream complementando a
atuacédo dos principais conglomerados midiaticasmaicionais e locais.
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Mesmo que desconhecidos do publico massivo, s&ujlmses de uma for¢a que esta sempre
tentando emergir, para eles foi criado o rotulo iddies ou seja, uma categorizacao
mercadoldgica para identificar um estilo, formgpdaduzir, distribuir que néo esteja inserido
nas grandes empresas. O Voz, de certa forma, ggyd®nsiderado como pertencente a esta

categoria de produgdo mercadoldgica.

Gallego e Albornos (2011) complementam a ideiaymafndo que a logica de producéo e
distribuicdo dos produtos musicais é similar aosndostreamPode-se inferir, entdo, que ha
uma conversa entre aqueles que consideramos admarti@ante do mercado com a parte
desconhecida do grande publico. O que pode paregetraditorio com o relatado

anteriormente, pois foi argumentado que esta photenercado ignorava a outra. Porém,
deve-se lembrar que os artistas desconhecidos, anesnira a vontade do mercado, nao
podem ser represados em sua totalidade, alguns tbdmente chegardo a visibilidade
mercadoldgica, o que nao implica necessariamentesgiam lembrados, podem voltar a

invisibilidade na mesmo velocidade com que surgiram

“As préprias multinacionais consideram o traballs delos independentes como
parte importante da maquinaria da industria forfigraque consiste em produzir
um disco de um grupo que néo se conhece fora deedamido circuito, situa-lo no
mercado, obter lucros, vender o grupo a uma meitmal e continuar procurando
novos talentos” (BUQUET, 2002, p. 73 apud GALLEG@LBORNOS, 2011, p.
89).

Assim, sO serdo absorvidos pelas multinacionai®lagugrupos que conseguem ter lucros
mesmo com uma estrutura reduzida, e isso é coadmgror elas, potencial mercadoldgico
para, com uma exposi¢cdo maior, ser possivel alcamanimero grande de consumidores.
Os produtores independentes por sua vez, terdmsluesporadicos para se manter
funcionando e tendo o maior risco de terem prefuiZmueles selos que se mostram
lucrativos em sequéncia, segundo Gallego e Albo(20%1), também sdo absorvidos pelas

grandes corporacgoes.

Uma alternativa de se penetrar em grandes mercadakancar boa visibilidade é a
participacio em programas que aceitam aspirantesaatstream The Voice Astros, idolos,

Got Talent O Voz, objeto desta pesquisa, participou comagest de varios episédios do
Astros do SBT, chegando em segundo lugar em jueh2088. Foi também convidado, pela
producdo do programa, para participar @ot Talent na TV Record.Estes programas de
televisdo proporcionam uma visibilidade no mercéalwografico, de certa forma, ampla e
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desfocada, pois as musicas sdo apresentadas pgrablico que ndo necessariamente é o
mesmo da banda. Desta forma, em caso de aceitaghtista pode se adaptar a esta nova
realidade ou voltar a ser esquecido, os padroésicest buscados por estes programas sao
rigidos, e normalmente se fecham as oportunidadesdsibilidade para os participantes de
edicbes anteriores ao iniciar uma nova temporadaui®ico funciona como uma torcida
eventual de um evento esportivo, por exemplo, dquan@onaria seu time tdo logo a copa
disputada acabasse. Assim, os vencedoreBhdoVoice exemplificativamente, ou qualquer
outro similar, sdo aos poucos esquecidos e sulstipelo novo artista que se adaptar a
estética vigente daquele ano ou mercado. O querienp® programa em si €, ndo, os artistas
que serdo descartados a cada edi¢cdo. Eventualaigates conseguem romper esta barreira e

séo absorvidos pela industria.

Porém, como sugere Certeau (1998), o consumidorénémalmente subjugado por este

sistema que tenta impor estéticas, formas de cdnsuéio esta totalmente & mercé do poder
da inddstria, assimila algumas coisas, mas subwettas tornando o processo dindmico em
varias direcfes, ndo somente do dominante parannedo e ndo somente nos processos de

producao secundaria que se esconde nos processblizdeso.

Atualmente, alguns artistas, como os estudadosal@o disso, conseguem ir mais adiante
das taticas, para eles mesmos produzirem suaségsisa ha um conhecimento cultural e
mercadoldgico absorvido e utilizado que os fazensaeaproveitando também as logicas da
industria. Os anos como consumidores, entre own&as, 0S ensinam as competéncias

necessarias para sobreviver e prosperar.

Conforme informacgfes da banda, em entrevista esldizm 2015, vencer festivais era uma
forma de rentabilizar o trabalho musical de umantoraté certo ponto rotineira e segura. Os
prémios em dinheiro proporcionavam estabilidaden@ecwca para seguir criando suas
cangbes. Por tras disso ha um conhecimento dasifEsrmusicais aceitas pelo publico e
jurados nestes festivais, que foi desenvolvidacagd da trajetéria. Porém, ao sair deste
circuito, emshowssolo, o resultado ndo era o0 mesmo. A dificuldache emtender que o
sucesso em festivais € diferente da internet, igley radio ou em apresentacfes que nao
tinham a mesma divulgacgao, os leva a crer quesegt@ento era destinado somente a artistas
aspirantes. Abandonam entdo a estratégia que estavayéncia para tentar outras.

Os festivais permitem uma divulgacdo coletiva petesponsaveis da sua realizacao,

patrocinadores, pelos musicos, e até mesmo pelcp@ue ajuda neste processo. O mesmo
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nao ocorria quando se individualizava a promocaardeshow Os resultados nos festivais
nao era garantia de lotacdo ou grande publico eesaptacdes subsequentes, nem mesmo a

quantidade de seguidores no facebook, ou sejagesi$ eram diferentes.

E possivel fazer uma relagéo entre os festivaisovsindividuais: sdo experiéncias distintas
para publicos que ndo sdo os mesmos, tampoucolio@dhl internet. A compreenséo desta
dindmica, onde ha uma fragmentacdo do publicoasdpdalvez artistas que estdo nas bordas
do mercado a obter um melhor aproveitamento dem®esciais, em termos estratégicos. Os
jurados de um festival normalmente sdo musicos easgas com forte ligacdo musical, o
publico se comporta como torcida de esportes, em aprnesentacdo individual € necessario
um envolvimento maior do publico, buscar isso teadsr mais complexo, assim os fas do
Voz cresciam gradualmente, aumentando sua visadiéid\Vencer festivais € um argumento de
venda ou publicidade, serve como referéncia patHigar a contratacdo do grupo e ratificar

a importancia que a banda teria, mas ndo garam@@resentacoes sempre lotadas.

O Grupo Voz constroi uma rede que os ajuda em rajetdria e, para isto, necessita das
tecnologias da informacdo e comunicacdo que, cm&oo socidlogo espanhol Manuel
Castells (2005), penetram em todas as esferasvithade humana e, isso, pode ser um ponto
inicial para compreender e analisar as complexgl@deeconomia atual, sociedade e cultura
em formacéo. No entanto, isso ndo quer dizer queeas formas e processos sociais surjam
em consequéncia da transformacao tecnoldgica, jaurse é a tecnologia que determina a
sociedade, tampouco a sociedade escreve o rumo trdasformacfes tecnologicas
diretamente. Ha sim um processo complexo de iriesaentre diversas partes que incidem
nestas transformacdes. O dilema do determinismpol&gico €, talvez, um problema
infundado, pois a tecnologia € a sociedade e adadée ndo pode ser compreendida sem suas

ferramentas tecnoldégicas.

O mesmo ocorre com o0 Voz, que néo pode ser congiceese apartado das ferramentas que
utiliza na criacdo de seus produtos. Deve se cersidqui, que 0s textos, imagens e nao
somente as canc¢des, também sdo produtos geradeteppoaté mesmo os didlogos com os

fas, em conversas informais nos aplicativos quizartn.

Castells (2005) corrobora a ideia de que informa;&onhecimento sempre foram elementos
cruciais no desenvolvimento da economia e a evolue&nolégica sempre ajudou na
capacidade produtiva da sociedade, bem como noéqsade vida e formas de organizacao

social. Porém, atualmente se esta vivenciando untopde descontinuidade histérica. A
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emergéncia de um novo paradigma tecnoldgico orgdnizm torno das tecnologias de
comunicacdo e informacdo, mais flexiveis e poderapae possibilitam que a propria

informacé&o seja o produto do processo produtivo.

Estes produtos sdo parte do entretenimento forogtb oz, tratam de saciar o desejo dos
consumidores em curiosidades, agenda de apresestdodmas de pensar do artista que
seguem. Permitem também estas atividades que cubisas sejam atingidas na rede,
guando um fa comenta algo sobre o0 Voz se amplisilzsilidade e, entdo, a interacdo se torna

também uma estratégia de consumo.

Os seres humanos criam significado interagindo semambiente natural e social,
conectando suas redes neurais com as redes dazsaticom as redes sociais. A
constituicdo de redes é operada pelo ato da coagéuc Comunicacao € 0 processo
de compartilhar significado pela troca de informe;@ara a sociedade em geral, a
principal fonte da producgéo social de significadm éprocesso da comunicagdo
socializada. Esta existe no dominio publico, pé&mala comunicagéo interpessoal.
A continua transformacdo da tecnologia da comuéizaga era digital amplia o
alcance dos meios de comunicacao para todos osidsndia vida social, numa rede
que é simultaneamente global e local, genéricargopalizada, num padrdo em
constante mudanca. O processo de construcdo décsido caracteriza-se por um
grande volume de diversidade. Existe, contudo, canacteristica comum a todos os
processos de construcdo simbdlica: eles dependgrtamente das mensagens e
estruturas criadas, formatadas e difundidas nassrdd comunicacdo multimidia.
Embora cada mente humana individual construa sedpripr significado
interpretando em seus préprios termos as infornsga¢cdemunicadas, esse
processamento mental é condicionado pelo ambieateodthunicagdo. Assim, a
mudancga do ambiente comunicacional afeta diretaarenormas de construgdo de
significado e, portanto, a producéo de relacégsoder. (CASTELLS, 2013, p. 9).

O autor (2013) conceitua uma sociedade que atusedenonde o poder é multidimensional,
organizado em cada dominio da atividade humanawoefos interesses e valores dos atores
que estiverem habilitados, essas redes de podgeroceen influenciando a mente humana
(entre outras coisas) através de redes multimigliaodnunicacdo de massa, desta forma as
redes comunicativas séo fontes de construcao d&.pod

5.2 Consumo e visibilidade, o Voz e o mercado pop

A ascensdo de artistas provenientes de gruposiosslg) participando cada vez mais
efetivamente do consumo musical, revelando-se,lgums casos, sucesso de vendas de CDs
e showscom grande publico, além da constru¢do de uméasstiiferenciada mesmo dentro

deste segmento especifico e as contradi¢cdes odssrma objeto empirico.
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Lanca-se luz ao fato de que, embora seja claroidere que os produtos e as
formas culturais em circulacdo na musica e da ulpwp estejam profundamente
enraizados pela configuracdo mercantil, pelas iigpes do capital (de modo de
producédo, formas de distribuicdo e consumo), ndiovadidam abordagens sobre a
pesquisa neste segmento da cultura que reconheg@esnocomo inovacao,
criatividade, reapropriacdo, entre outras, dentm ebpectro destes produtos
midiaticos. Menciona-se a ideia de que estamos estagio do capitalismo em que
ndo podemos trabalhar andlises binarias sobrdagdes entre capital e cultura. Os
produtos culturais, hoje, tém em sua génese, aénga de um sentido do capital,
aquele atrelado ao marketing e as formas de pasigiento de marcas dentro de
uma cultura. (SOARES 2015, p. 23 e 24).

O Voz, inserido nesta cultura pop, atravessado spejaestbes mercantis permite a
compreensao de um consumo que se transforma epiligégie e visibilidade que se torna

consumo. Quando um artista independente se posiciormercado e passa a produzir, entra
em contato com diversos tipos de ingeréncias, elezlis, a do capital que se configura
através de atos de consumo, a visibilidade ampiga reatureza corporal postulando uma

dimensao perpassada pelo sentido do capital.

Soares (2015) complementa, afirmando que a relggéoocorre entre produtos culturais e
marcas, necessita ser compreendida ndo somensedpgitacdes causadas pelarketingem

sua génese, mas também deve-se levar em consmenagéestas acdes se aproximam das
expressdes da cultura, gerando produtos/processes ngm sempre sao tolhidos de
criatividade ou inovacdo. Sabe-se que as questGmsantis interferem e ajudam a
reestruturar propostas estéticas, mas reconheeengbrechas nesta logica de producéo das
indUstrias culturais e cibercultura permite outjasstionamentos de ordem estética e cultural

destes produtos.

Atuar nestas brechas é o objetivo do Voz e alatrde obter visibilidade, entende que é
possivel trabalhar na geracdo de produtos utilzaua criatividade, suas especificidades, e
mesmo assim ser acolhido em uma parte deste memsadsibilidade pode ser percebida
como recompensa parcial pelos produtos distribuimge, porém alavancar outras formas de
atrair capital, servir de divulgacdo de outros ptod, apresentacoes.

A musica faz parte de um processo historico queassforma em produtos comercializaveis,
com o protagonismo das tecnologias comunicacioatiais, ela se modifica, incorpora
elementos estratégicos, produtivos, conceituais,ppote de quem deseja participar deste
trajeto. E necessario, para o Voz, que suas csaightam visibilidade neste mercado, para
que ao serem consumidas se tornem rentéveis gjradEs0, aumentem a distribuicéo delas.
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O universo do fenémeno pop faz parte do cotidiam®ak, os musicos interpretam diversas
cancdes como “The sound of silence” de Simon & Gwél, “Monte Castelo” da Legido
Urbana, entre outras, reciclam estas musicas qpébtico ja conhece e inserem suas
caracteristicas musicais nestas novas performaAcescolha deste tipo de musica e outras
tipicamente regionais, mas com grande apelo pgperarcerta medida também presentes no
universo pop, permite identificar que eles sao lmdads pela visibilidade de outros artistas,
gue os impulsionam, pois carregam consigo uma ifmdidde cultural com a qual o publico

esta acostumado.

A cultura popular nas sociedades industriais éraditbria, indica Fiske (1989), ao seu
nacleo, por um lado é industrializada, um@mmoditieproduzida e distribuida por uma
motivacdo no lucro industrial que segue seus issee econdmicos, mas, por outro lado, a
cultura esta nas pessoas e o interesse destaapesdsosdo 0s mesmos da industria, visto que
filmes, musicas, bandas sao, por vezes, fracasspshlico. Para transformar isso em cultura
popular, umacommoditieprecisa ser de interesse das pessoas. A cultymalgoondo é o
consumo em si, € um processo de geracao e ciroutbedignificados e prazeres com o
sistema social: cultura, mesmo industrializada,caymodera ser adequadamente descrita em

termos de compra e venda somente.

Ha um conflito em relacédo ao se posicionar comegirdintes de um mecanismo capitalista, 0os
integrantes do Voz acreditam ser incompativel dianmc tarefa de serem artistas e “homem
de negdcio”, conforme o titulo de uma cancdo dedess teriam sua criatividade tolhida.
Paralelamente, ja expressaram, conforme informadesaque é possivel trabalhar nas
brechas do capitalismo produzindo inovacdes. Dé&gaaforma, € uma crenca que encontra
respaldo em um publico especifico, que pensa ocapibal contamina as formas artisticas,
entretanto, a visibilidade, como uma das dimend@ste processo, aos poucos vai ganhando
importancia, sendo uma das formas participar deauttara pop marcada de uma maneira ou

de outra pelo consumo.

No pop, consumo e estética possuem ligacOes, fgrame de uma producdo para o

entretenimento muitas vezes, neste contexto estéidio o Voz:

E interessante notar que, em parte, a propriaduagtistica também ocorre como
uma ruptura em relacdo as atividades rotineirasotaianas. Associacdo que
aproxima a fruicdo estética de parte do consumopdadutos de entretenimento.
Muitas vezes, as hierarquizacbes que envolvem atinsuma obra de maneira
compenetrada ou participar ativamente de seu d#aensdo partes significativas
dos consumos diferenciados dos diversos produtosnttetenimento. (JANOTTI
JR, 2006, p. 5).
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Nos dias atuais, a fruicdo estética e o consumoekfimentos que sao trabalhados pelos
integrantes do Voz de forma simultanea; vendem amessa de um produto artistico
idealizado em crencas que negam parcialmente deset capital, porém ao incentivarem
compartilhamentos, curtidas, comentérios, estaefamdo 0 mesmo consumo ao qual tém
algumas restri¢cdes. A visdo idealizada contrasta jg@ticas comunicacionais caracteristicas

de um mercado fonogréfico pop.

As pessoas vivem em uma sociedade industrial, éntd&ro que havera uma cultura popular
gue serda industrializada, assim como todos ossesugue aqui é entendido como semiotico
e cultural, além de material, declara Fiske (198®mplementa ainda o autor que com
algumas excec¢fes marginais, 0 povo néo produzpsépsos produtos culturais como faziam
nas sociedades primitivas folk societiegsociedades isoladas). Nas sociedades capitalistas
nao existe uma auténtica cultfdk contra uma ndo auténtica cultura de massa, a tsupos

perda da autenticidade é um exercicio romantictalgiso.

Ou seja, o0 Voz esta inserido em um contexto onde ®Wacdo sera necessariamente
perpassada pela tecnocultura, o uso que faz dasniemtas comunicacionais € uma prova
disso. Assim, a producdo da banda ocorre em ch&@ocias que suas idealizacdes se
transformam no processo pratico da busca por kidablie.

Embora discorra sobre o fato de que o povo nadougr@dcircula seus proprios produtos
(como as sociedades isoladas), ndo significa goexidta uma cultura popular, para o Fiske
(1989), Certeau (1998) diz que o povo faz o que qem fazer e 0 que eles fazem sédo os

produtos de uma outra industria cultural.

O Voz, marcado por este conflito, inserido em teattara, busca fazer uma transicdo de uma
arte desconhecida para uma visivel, faz parte deindustria fluida que incorpora a cultura
popular e a transforma em produtos que possamisgdabdidos nos meios comunicacionais

utilizados.

Entdo diz Fiske (1989) que se um produto particéldeito parte de uma cultura popular,
precisa oferecer oportunidades de resistir oudes @vasivos ou outras leituras e, isso deve
ser aceito como algo além do controle dos prodsitdBera utilizado por uma criatividade

popular dando novos usos culturais e econdémicos.

A sobrevivéncia do Voz, em 2006, obrigava os m@sider uma dedicagdo profunda com

suas criacdes, pois necessitavam angariar fundagjpa seus objetivos ndo naufragassem no
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inicio da trajetéria. Talvez, por isso, a utilizagde tantas ferramentas de comunicacdo na
tentativa de que alguma ou o conjunto delas puddsmséambém o retorno financeiro, com

custos baixos. Consumiam midia para poder produzir.

Fiske (1989) pensa que usualmente o pobre é o pragutivo consumidor, jovens
desempregados produzem eles mesmos arte de rwjadds visuais comuns e, essa
criatividade, ndo é determinada pelo custo de m@aluConsumo € uma tatica de incursao

sobre o sistema.

O Voz, por ndo possuir grandes volumes financeiresessita fazer uso do proprio consumo
como uma forma de se tornar produtor, ao consumadytos midiaticos desenvolve
competéncias e habilidades que serao transformadagaticas. Vai além, o conhecimento
mercadoldgico que é desenvolvido ao longo dos arias chegar as estratégias, neste sentido
a visibilidade atua como balizador de decisdesdgwem ser tomadas na criagao de produtos
midiaticos.

O filésofo alemao Wolfgang Fritz Haug (1996) obsemue o valor de uso estético é
prometido por uma mercadoria que se faz de insmtompara se obter dinheiro. Neste
contexto, 0 aspecto sensivel deste processo sedorruma fungdo econdmica onde o sujeito
e 0 objeto de fascinacdo se cruzam. Quem domingn#ewtacdo também domina as pessoas
fascinadas mediante aos sentidos. Assim, o capitali na relacdo de interesses de trocas,
tende a uma subordinacdo do valor de uso ao vaotrata, pois 0 desdobramento da
producdo privada de mercadorias produz essenci@metores de troca e ndo, meios de
sobrevivéncia essencialmente sociais, as mercadpaissam a corresponder a meios para a
satisfacdo de necessidades ou desejos dos futumsamidores, sdo, entdo, um meio para se

atingir um fim que é a troca.

O Voz estéa inserido entre aqueles que dominam @adere aqueles que 0os consomem.
Dependendo da situacdo, pode estar mais proximm aw ao outro. Quando produz e
distribui suas musicas, se aproxima de quem domiparte econémica da relacdo, porém é
pago com visibilidade e menos com dinheiro (em unbiante midiaticoonling). Quando

passa a se aproximar do outro lado, se torna cadsudaquilo que desejam produzir.

O que se advoga aqui ndo é uma postura homogéneaertido populista,

afirmando que todo produto de entretenimento posma fungdo estética, pelo
contrario, reconhece-se que boa parte dos prodig@ntretenimento possui como
funcdes basicas o mero, e extremamente agradavegtemimento. Até porque,
como qualquer expressdo midiatica, os produtos rideetenimento devem ser
analisados a partir das proposi¢cbes/funcbes pr@scem seus programas de
producdo de sentido. Mas isso, ndo deve oblitefatoode que entreter-se também



148

significa algo mais, ndo se pode confundir a prgg@massiva, e por que ndo, muitas
vezes macante, da musica no cotidiano com a cagiigue certas pecas musicais
do mundo pop tém de possibilitar fruicBes estéti€laro que os contextos, ou
frames, em que a misica estd sendo consumida (eciaga) criam diferentes
possibilidades de fruicdo. Mesmo porque ouvir majstomo pano de fundo para a
execucgdo de um trabalho que néo possui relacda doen a misica, como fago no
momento em que escrevo esse artigo, é completamiéetente de sentar-se diante
de um potente aparelho sonoro, apagar as luzdgyatess ventiladores, e dedicar-
se a percepcdo dos sons, das letras, das interagiiesos instrumentos e das
experiéncias e memorias que a musica pode evd@dNQTTI JR, 2009, p. 4).

Deve-se ter em consideracdo o fato de que os m®dutisticos do Voz, ndo somente nos
shows mas também nos produtos distribuidos na intes@etconstituidos de uma carga de
entretenimento, com todas as possibilidades qoearsdrreta, o que nao significa dizer que
perde seu valor como produto artistico, de fruigsigtica, apenas € uma caracteristica a ser
acrescentada neste ambito. A visibilidade que s&mobnline traz consigo a concorréncia de
outros produtos, similares ou distintos, que saeldos através da compilagdo de usos e
dados fornecidos por usuarios e interpretados @digos, no intuito de que o consumo se

mantenha apos o término da fruicdo ou experiéngasg esta tendo.

Hennion (2011) desenvolve a ideia de que os comBues Sdo ativos e produtivos,
transformam objetos e obras, performances e go&tose insistir no carater pragmatico e
performativo das praticas culturais pode-se col@rarevidéncia as habilidades que estas
pessoas tém em criar novas sensibilidades, e gas B0 somente reproduzem

silenciosamente uma ordem existente.

Certeau (1998) desenvolve o pensamento de queeddmtuma producdo racionalizada,
expansionista, centralizada, espetacular e banah&d uma producdo totalmente diversa,
qualificada como consumo, caracterizada pela ast@onforme ocasifes, suas piratarias e
clandestinidades, seus murmurios, sua quase-iiidaille, pois ela ndo se faz notar por

produtos proprios, mas por uma arte de utilizaebguque Ihe sdo impostos.

Os conhecimentos e o simbolismo impostos pelosubooels s&o objetos de manipulagao
pelos praticantes, ndo pelos produtores origirafisna Certeau (1998). Fala ainda que a
linguagem produzida por uma camada social tem @mpdd estender suas conquistas por

vastos territérios onde parecia ndo haver nadaalerticulado.

O contato dos musicos com o produtor musical wiiil, no inicio do ano de 2013 (através
do programdsot Talent2013 - Programa de Talentos), fez com que surgisgsgas internas,

pois alguns dos integrantes sentem, ou imagingmer@a do poder que tinham em produzir
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suas proprias musicas; houve um choque de pensasneontraditérios entre o que se
produzia e o que deveria ser produzido para agmadapublico mais massivo. A logica de
produzir para um consumo mais abrangente (em tedaagiantidade), contradizendo uma
auto-identidade musical construida ao longo dos,agoestdo ainda ndo resolvida. Como
alternativa, uma das sugestdes principais do poogubfissional € a mudanca do nome que
identifica 0 grupo musical, que por sua vez, possui carater simbolico forte para os
integrantes da banda. Ao realizarem concessfGesasngossibilidades se abririam,

possivelmente fechando outras.

Neste aspecto, tragcando um paralelo com o mercadmisicos que conseguem vencer esta
etapa, distribuindo seus conteudos para um numardg de consumidores, passam a ser
desejados pelas empresas tradicionais, que povesuderiam o poder de multiplicar as
capacidades e distribuicdo. Ou seja, € necessdih@ja mais do que capacidades artisticas,
€ preciso um dominio da légica das redes para ahateacdo, multiplicar a distribuicdo e
assim se tornar realmente visivel em termos maangkntes, para o publico e para empresas

de entretenimento.

Em sua trajetoria, 0 Voz parte deste conceito, seatransforma, vai além, retorna, ergue
conflitos sob novos parametros. Um intrincado jdggoder, consumo, visibilidades e quase-
visibilidades, estéticos e religiosos permeadost@amnologias da informacdo e comunicacéo
das quais fazem usos e, ao mesmo tempo, sdo porukli@aados, se constroem e se

desconstroem tornando-se parte de um processo @m@fvo complexo e contemporaneo.

No proximo capitulo, s@o tratadas questdes rek@vaisibilidade, midia, subjetividade e a
participagdo dos musicos neste processo que sewvidse perpassado por consumo,

religiosidade.

6 VISIBILIDADE MIDIATICA E O GRUPO VOZ

Aproveitando o titulo da cancdo denominada “SenalSido Voz, é possivel discutir a

questao da visibilidade: o sinal existe, porém @sta visivel, ou parcialmente esta. Assim é
possivel percebé-lo sob formas distintas. Para rtistad marginalizados pelo mercado
fonografico ndo ha sempre quem capte o sinal euesppr ventura captarem, nem sempre

poderdo decodifica-lo. Ndo ha espaco para que tosl@stistas possam se tornar lucrativos
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para a industria fonografica (e ela mesmo atravessa crise e esta se reinventando, pois

também sentiu o impacto dessas tecnologias digitais

De acordo com Herschmann (2008, p. 4):

Na realidade, a musica sempre se constituiu emrbusmessmarcado mais pelo
fracasso do que pelo éxito: quase 90% dos prodygcsm perdas, o que acaba
criando uma “cultura da culpa” nas empresas (cora tenséo frequente entre os
departamentos de marketing e de Artistas & Repe)tde ja era complicado antes
desta crise da inddstria fonografica, hoje € muitor o ambiente dentro das
gravadoras, especialmente no deajors ha uma enorme pressao por resultados
financeiros expressivos.

Herschmann (2008), ao analisar as transformacOesilh&a e na industria da musica que
vém ocorrendo recentemente, observa que seriavpbsdirmar que a musica ao vivo esta
recuperando um pouco da sua participagdo no mergadochavia perdido para a musica
gravada, ou seja, a performance ao vivo estd odopatada vez mais, um lugar menos

periférico, conforme discutido no eixo sobre consum

Importante notar, que o Voz pensa as apresentapdeivo buscando outros suportes, ha um

didlogo entre estas apresentacdes, que Sa0 agantseis, com 0S meios que podem ser

mensurados por eles a visibilidade desejada. Pgrapm, as apresentacées ao vivo servem
para testar como a audiéncia esta considerandocamgdes, assim pequenas adaptacdes
podem ser realizadas.

Herschmann e Kischinhevsky (2006) ao comentarente@al(2005) e Leyshon (2005) e

outros autores sobre a crise da industria, lemig@@parece haver uma perda da legitimidade
por parte delas, a pirataria disseminada por toshmoedo € a resposta de um publico que nao
quer pagar os precos exigidos petagors a musica teria perdido valor, em contrapartida a

indUstria atua cada vez mais agressivamente nessjw da pirataria.

Conforme mencionado no eixo sobre consumo, a pgaatem um papel menor para estes
artistas, o que importa € a visibilidade alcancad®, causa prejuizos, mas tem o poder de
agregar novos consumidores em um possivel ciclo aimentaria cada vez mais a
visibilidade midiatica. A musica gravada perde valle mercado em termos de retorno
financeiro para estes muasicos, mas age como papaldireto na venda dehows A musica
gravada se transforma de geradora de renda paste mspecto, ser a publicidade de
apresentacdes, onde a renda ira realmente sestamesi Mesmo que ela gere alguns recursos

com publicidade nas plataformas digitais de dist¢i&o, o valor gerado né&o € significativo.
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Pode-se imaginar que a musica de quem esta fociraoto massivo € como se fosse um
siléncio, no sentido de que na auséncia do sonueasgbra € justamente o vazio. Sao eles
entdo musicos da surdez e da invisibilidade de wercado pop massivo que mesmo que

guisesse nao poderia ouvir e ver todos.

No campo da recep¢do musical o papel do rock merggecial atencao devido a
nossa observacdo de uma significativa mudanca dggrelo seu surgimento. No
auge da era do rock, quando a escuta de génerasamudiversos dividiu a
adolescéncia da maturidade, produzindo atitudesstemdiais por vezes
diametralmente opostas, tornou-se lugar-comum-$ésladte choque de geracdes. O
publico jovem parecia atraido por um tipo de som gsl mais velhos consideravam
barulhento demais para ser levado a sério comocen(Si que eles estranhavam era
ndo somente o aumento fenomenal do volume do sdangmeplificacdo, como
também as sonoridades distorcidas das guitarragca® culminando com as
experiéncias eletroacusticas de Jimmi Hendrix; a gotada dos vocalistas (ndo
mais cantores) nas bandas de rock, além da preseagmnte do ritmo, com a
bateria alcada a uma posicdo de destaque. (CASIR@, p. 2).

A visibilidade se torna cada vez mais atrativa gaassoas comuns, tanto como produtor de
conteudo, como receptor ou distribuidor, as redegms servem como multiplicadores deste

fendbmeno, outras ferramentas das tecnologias damaf;do e comunicacdo também ajudam
pessoas a se comunicar com seu publico. O que ematesstrito a um grupo menor, ganha
amplitude. Em boa parte das vezes, o publico qbesea fica restrito ao circulo social destes
produtores amadores, porém algumas vezes estdidéie se torna alvo do consumo de

uma parcela significativa, se tornando viral, egspé® utilizada para quando um produto

comunicacional atinge um publico maior, sendo catilbado milhares de vezes.

Quando o produto desenvolvido € artistico o olgetientral € que ele seja visto pelo nimero

maximo de pessoas, 0 que na maioria das vezesoateee, e que chamo nesta pesquisa de
(in)visibilidade, que se trata de uma visibiliddideitada em termos de abrangéncia, ignorada
pelo mainstream Um consumo de segunda ordem, ou segunda maeg dentum consumo

maior que esté inserido no contexto do uso dagipsiferramentas de comunicacao.

De certa forma, este fendmeno pode estar assoa@dmnceito de panodptico de Foucault
(1983), pelo qual as pessoas que estdo na prademsque podem estar sendo observadas,
porém nao tem ideia se isso esta acontecendotaj@tase é apenas um efeito do mecanismo

utilizado para vigia-las.

O que se busca, no caso de artistas, € justamargdeza de que existe alguém vigiando,
vendo, por isso todas as pistas indicativas deoquanteddo esta sendo consumido: curtidas,

compartilhamentos, visualiza¢des, audiéncia, s&0 passa a fazer parte do cotidiano das



152

pessoas comuns e musicos independentes com feteangiencontrole disponibilizadas para o
outro lado, o mais fraco nesta relagcdo. No pandopdie Bentham, estudado por Foucault
(1983), o encarcerado ndo podia saber, com certezastava sendo observado, nessas
ferramentas de comunicacao atuais € necessariosabe esta sendo vigiado, caso contrario,
elas (ferramentas), perderiam o préprio sentidexiitir e se perderia, da mesma forma, uma

das maiores atratividades que possuem sobre asagassnuns: a visibilidade.

Bruno (2004, p. 111) ao comentar Foucault (1983):

O poder torna-se cada vez mais andnimo enquamdixiduo comum ou desviante,
exposto a visibilidade, torna-se cada vez maistivh@o e atrelado a uma identidade
— 0 criminoso, o doente, o louco, o aluno, o saldaal trabalhador tém seus
comportamentos, sintomas, manias, vicios, falhesempenhos, aptiddes, méritos e
deméritos investidos, conhecidos, registrados, sifleados, recompensados,
punidos por uma maquinaria de vigilancias hieraapas.

Algumas pessoas demonstram certa ambiguidade agéoed isto, a0 mesmo tempo em que
desejam que suas interagdes, criagcdes, fotos, asyisigas particularidades sejam conhecidas,
também temem o aspecto vigilante destas ferrameantageem a recompensa, mas receiam ser
punidas com a invasdo da privacidade ou algo semelhesta € uma das preocupacdes da
cantora e ultima integrante a ingressar no Grupo(Moana - 2015). Porém, € algo aceitavel
para 0s outros participantes.

Foucault (1983) diz que quando uma cidade declagjaeaestava em combate a peste, eram
necessarias algumas medidas para controlar e enitara peste se disseminasse para as
pessoas saudaveis. Se estabelecia uma quarentmarorsindico viria fechar as portas para
evitar que as pessoas saissem de suas habitagimeaisaerrantes eram eliminados. Todos
eram proibidos de sair de suas casas, sob ameaggendede morte ou, ainda, do préprio
contagio. N&o havia comunicagdo entre os habitant@s pessoas que forneciam comida e
bebida. Se fosse absolutamente necessario sawsdeisto se fazia em turnos, para nao haver
contato com outras pessoas. A vigilancia se apaavaim sistema de registro permanente,

através de relatoérios dos sindicos, aos intendentes

Isto pode ser visto como um sistema ja bem elabodadvigilancia e punicéo, que culmina

no panoptico, Foucault (1983, p. 223):

O Panodpticode Bentham é a figura arquitetural dessa compasi@dprincipio é

conhecido: na periferia uma construgdo em anetemtro, uma torre; esta é vazada
de largas janelas que se abrem sobre a face imteranel; a construgdo periférica é
dividida em celas, cada uma atravessando todaesssp da construcdo; elas tém
duas janelas, uma para o interior, correspondesdanglas da torre; outra, que da
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para o exterior, permite que a luz atravesse adeelado a lado. Basta entdo colocar
um vigia na torre central, e em cada cela trancar louco, um doente, um
condenado, um operario ou um escolar. Pelo efeitoomtraluz, pode-se perceber
da torre, recortando-se exatamente sobre a clajidedpequenas silhuetas cativas
nas celas da periferia. Tantas jaulas, tantos pegugatros, em que cada ator esta
sozinho, perfeitamente individualizado e constaetemn visivel. O dispositivo
pandptico organiza unidades espaciais que permi@msem parar e reconhecer
imediatamente. Em suma, o principio da masmomaeitido; ou antes, de suas trés
funcbes — trancar, privar de luz e esconder — s&@®serva a primeira e
suprimem-se as outras duas. A plena luz e o okandvigia captam melhor que a
sombra, que finalmente protegia. A visibilidadendgauarmadilha.

E interessante perceber que a individualizacdoalaque esta sendo observado ¢ realizada
através do vislumbre do efeito de luz, nas ferrdasede comunicacdo na internet esse olhar
recai sobre a producdo de conteudos dessas pesdoasiais necessariamente condenados
oficialmente, mas voluntarios em produzir suas paspsombras. Enquanto no sistema
anterior ndo se sabe quem esta vigiando, aguirsa fkisdo de saber quem séo as pessoas ou
instituicbes que estdo do outro lado, pois h4 pid produtos que sédo oferecidos nestes
ambientes, e ainda, no caso especifico de artista® os do Grupo Voz, desejam, pelo
menos por um certo tempo, ser vigiados por um gegpecifico (produtores e grande midia),
0 que nem sempre acontece ou quando aconteceeséartddos, como nas participacdes dos
programas Astros &ot Talent Artistas voluntariamente se encaminham para gteraa em
que a visibilidade se torna ponto central nas éelagom o consumo, midia, tecnologias de
comunicacao, producdo. Uma outra caracteristicaassibilidade de interagir com as outras
pessoas que participam deste sistema, a maioardanicacdo onde hd um retorno direto
vem desta interacdo e quase nunca com o detent@oder dominante (produtores do
mainstreai A forma de chamar atencdo para estes vigilangesndo ele existe, é
artisticamente ter uma visibilidade maior, em tesrde consumo, com o publico final, que

sdo o alvo mercadoldgico dos produtores tradicgnai

A tecnologia disponibilizada na internet permiteausensacao de que o Voz pode também
controlar o que esta sendo visto, embora haja @mea de comportamentos individuais que
estdo sendo mapeados neste processo, que saalamoraconsiderados irrelevantes pelos
artistas que utilizam essas ferramentas, pois agssa de consumo ou visibilidade é

desejada de uma forma maior do que o medo dedgratacidade invadida.

Tecnologias cada vez mais sofisticadas — como lasisradas com a gravacao
secreta de conversas, com fotografias a longanrdista o grampo nas
telecomunicacbes e a busca e recuperacdo das oapdes digitalmente
codificadas — fornecem uma poderosa gama de apargle podem ser utilizados
para transportar comportamentos escusos para segif®stas. Estes, combinados
com as atividades das organizacBes midiaticaseerpaliaticas, podem transformar-
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se em acontecimentos altamente visiveis. Seriaomadical dizer que as novas
tecnologias decretam fim da privacidade como sugerem alguns pesquisadores.
Mas sem divida que, em parte devido a crescenttaodessas tecnologias, as
condicdes sociais para a privacidade estdo mudadmétrma fundamental. As novas
tecnologias criaram novos meios poderososidkilhotar. Conversas ou interacdes
que os individuos consideram privadas (tidas fafsz@ ou com a ajuda de
tecnologias individualizadas, como o telefone) modser pincadas e gravadas
disfarcadamente, e na sequéncia, disponibilizadaa milhares ou milhdes de
pessoas através da midia. (THOMPSON, 2008, p.ridésglo autor).

Ao mesmo tempo em que se é vigiado com as atuaisltayias, se vigia também. Neste

caso, esta vigilancia pode ser vista aqui como ag@# de consumo e 0 Consumo como
visibilidade. A internet é prédiga em captar dadesnavegacédo, as redes sociais deixam
gravadas as intera¢gfes publicas e também as queal&adas reservadamente. Ndo chega
mesmo a ser o fim da privacidade, mas o Voz relaés atividades cotidianamente dando ao

menos umampressaale fim da privacidade.

Mais recentemente, as tecnologias de comunicac@oadea, sobretudo o cinema e
a televisdo, incrementam esse regime de visibiéidadnferindo as préticas do ver e
do ser visto novas significagdes sociais, estétisabjetivas. Mathiesen (1997)
propde o termo “sindptico” para designar esses s0ex0s entre o poder e o olhar,
em que muitos vigiam poucos. Modelo invertido daggico (onde poucos vigiam
muitos) que renova a face politica, estética edlégica do antigo espetaculo das
sociedades de soberania. Como sabemos, as soaediadplinares invertem o
foco de visibilidade no exercicio do poder (Foutal®83). Este deixa de investir o
espetaculo da soberania e passa a incidir sobsdeaqgue sdo ao mesmo tempo o0s
objetos e os instrumentos do poder: o individuowamas massas, o anormal. Com
0 advento e difusédo dos meios de comunicacdo deamasbretudo a televisdo, o
foco de visibilidade se inverte mais uma vez, valta a incidir sobre as elites,
constituindo uma nova fase do espetaculo ondedonilhdo mais os reis e a corte,
mas celebridadespop starsdo mundo televisivo. (BRUNO, 2013, p. 47).

No caso estudado, com a internet, ha variacbespqdem ser percebidas em termos de
visibilidade e vigilancia. O Voz vigia produtorgsiiblico, empresas, novas ferramentas de
comunicacao, desenvolvendo um poder de vigilanara gi, buscando o poder, porém ao
realizar isto esta sendo vigiado pelas propriamafeentas que lhes oferece produtos através
de publicidade. Ao obterem visibilidade os musidod/0z sédo vigiados pelo publico que, por
sua vez, também é vigiado pelas ferramentas. Noams uma separacéo clara entre quem
seria o vigilante e o vigiado, o fen6meno ocorrausianeamente fluindo entre os diversos
participantes deste processo. O poder, embora @r ipaite esteja com 0s proprietarios das
ferramentas de visibilidade digital, é também ftuid

Foucault (1983), ao pensar sobre a policia francasgere que para exercer o poder ela

necessitaria de um instrumento de vigilancia qesdexaustiva, onipresente, capaz de tornar
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tudo visivel, que fosse um olhar sem rosto, questeeimasse o corpo social em um campo de
percepcdo onde milhares de rostos postados em sxlgmrtes, atencbes moveis e que

estariam sempre alerta, sendo assim uma longde@dequizada.

Ainda se estd longe de uma situacdo onde tudo pstde visivel, mas algumas destas
caracteristicas do instrumento de vigilancia egtéesentes, atualmente, em relacdo as
tecnologias de comunicacéo, internet, redes soci@tulares, cameras de vigilancia,

amadoras ou profissionais, cédigos de programapd®,fazem também este papel. Existe
entdo um sistema de vigilancia permeando a sockegiael pode ser utilizado por artistas para

buscar visibilidade.

Artisticamente, o Voz busca estar no centro do fdestes instrumentos para chamar a
atencdo de quem esta no controle dos maiores oderevisibilidade do meio musical:
produtores, formadores de opinido, jornalistas @apeados, pois com a ajuda deles, se teria

uma amplificagcéo da visibilidade, em maior alcathce€ue eles independentemente possuem.

Por trds disso, deve-se recordar ainda que asmfentas sociais da internet (Facebook,
Youtube, etc) coletam dados sobre o tempo em caréista fica logado, quanta®wnloads
foram efetuados, de onde foram postadas as fotassotideos, mais uma série de outras
informacfes que, nem mesmo 0s que utilizam estaanientas, tém acesso. A estes sao
reservados alguns dados sobre suas atividawlé®e e, menos ainda, sobre as atividades de
seu publico. Quem possui acesso a todas estamafoes € o detentor do poder dominante
nesta situagdo. Imagina-se uma situagéo hipotéticgue uma cancao fosse disponibilizada
para todos os usuarios do Facebook ou Youtube, rammdm seja realizado ou realizavel, os
anicos a terem o poder de fazer seriam os propostéestas empresas. Neste exemplo se

percebe a diferenca de poder que esta em jogoestiee atores.

Quando se torna visivel, o artista ganha podegumnenta este poder. Seria um poder mais
proximo aos moldes do que discorre Certeau (1998\n poder periférico, mais
fragmentado, distinto, neste sentido, de um podais rmstitucional como o da policia,

relatado anteriormente.

O poder dos artistas nestas ferramentas de vikd#, que por vezes fazem o papel de
vigilantes, e o enfoque dado aqui a visibilidadeleee ao tipo de apropriacdo e objetivos do
Voz, ocorre como um poder fragmentado, como meadiomor Certeau (1998), mas também
como uma promessa de poder e visibilidade queetatirente incentiva o0 uso cada vez maior

destas ferramentas, ou seja, o seu consumo. Alidade é a promessa que deve ser satisfeita
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parcialmente para a maioria, e quando satisfeia dervir de pardmetro para outros artistas

marginalizados criando um ciclo que se auto aliment

Pensando sobre as relacdes de poder e a ascensamem comum ao se tornar objeto de
estudo, assim o homem ordinario e, ndo mais soneermetraordinario, seria observavel.
Lilian Fontes Moreira, doutora em comunicacdo ducalpela UFRJ, (2005, p. 4), sobre
Foucault (1983):

Seus estudos se basearam no interesse de mostras gelacdes de poder estavam
associadas as relacBes do saber. Compreendamadnieitte que o poder neste

caso ndo esta relacionado a forma poder-Estada Paucault, o poder é um
relacionamento de forcas e nisto ele se aproximblidizsche e também de Marx
para quem o relacionamento de forcas excede simgeie a violéncia e que a
violéncia incide sobre os corpos e objetos. Podeedanto, conceber que um
relacionamento de forgas ou de poder estaria ogladb com ag8es sobre acdes, ou
seja, a forca se define por ela propria, pelo selepde afetar outras forcas e de ser
afetada por outras forcas.

O homem comum, ou no caso aqui estudado do Vozed@sp que os artistas estudem o
funcionamento destas ferramentas de visibilidade plter o conhecimento necessario de ir,
aos poucos, ampliando sua base de publico, andariaraior visibilidade que lhes traria

maior poder e, assim, afetar os produtores quewstias forcas de poder neste mercado. Ao
se transferirem para Sao Paulo, os musicos buscavaaior mercado consumidor, com estas
transformacdes a internet se torna um ambiente pala onde também acontecem estes
tipos de relacbes, se observa, por um lado, a mpidade com o possivel publico

(geograficamente falando e a facilidade de prograapgesentacdes, contato com outras
midias) e, na internet, a possibilidade de disirilconteddos buscando uma visibilidade

maior.

Foucault (1983), ainda diz que esses instrumentyap 0 pandptico, seriam visiveis, sendo
percebidos pela populacdo, porém néao verificaeeiseja, o detento nunca poderia saber se

estava sendo vigiado, mas ter a certeza de queipcéeo.

Na internet se sabe que estda sendo vigiado, po@nse conhece, profundamente e
exatamente, o que esta sob o olhar dos possuidengsder, por tras destas ferramentas. No
caso dos musicos, hd um desejo duplo de ser vigiatip seu publico com o objetivo de

chamar a atencdo dos consumidores e com isso tayetato com 0s produtores musicais
profissionais, objetivo que foi atingido. A partiteste contato, quem exerce o poder
dominante tenta fazer com que os musicos facamessfies em seu trabalho, o que nem

sempre € aceito, visto que eles pretendem um h@laaitoral e com uma visao idealista que
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nao seja contaminada pelos padrées estéticos qumeaumidos pelas massas e pelos quais
estes produtores, justamente procuram. Esta ciogéagera conflitos entre o que € esperado
por um mercado maior e 0 que é oferecido, assicaasdes compostas sao direcionadas para
nichos de mercado, como os festivais, onde sabisgmagisibilidade dentro deste segmento
era praticamente garantida, porém, em um sentid® angplo, 0s musicos pensavam que iSso
poderia causar uma estagnacdo ou conformidadep sendiderados por eles mesmos como
aspirantes a artistas. Este € o ponto principablikndono da estratégia de competir em

festivais.

O ato de se auto denominar artista € uma tomagadkr que os musicos realizaram e, ao ter
este poder, as relagdes humanas entre os integrdatbanda e profissionais de apoio se
transformam, bem como a relagdo com o publico.cuisj primeiro vocalista da banda,

decide ndo mais fazer parte do projeto. Ao mesnmopde se abandona a certeza da

visibilidade e seguranca financeira nos festivaigjge participavam.

A mestre em comunicacdo pela UFSM, Daiane Scheidy professora do PPG de
Comunicacdo da UFSM, Eugénia Mariano da Rocha @esito (2013), partindo do proposto
por Foucault (1983), entendem que em determinadwmeantos da historia, a visibilidade
adquire formas particulares, atualmente estas fosaaam as midias, os principais locais por
disputa de visibilidade pelos atores sociais tgui@nto pelos coletivos, e as autoras lembram
que para o fildsofo francés Deleuze (1986) “De ianma manera que los enunciados son

inseparables de regimenes, las visibilidades saparables de maquinas”.

Se as visibilidades sdo mesmo inseparaveis das ima&gupode-se pensar que as
(in)visibilidades sédo inerentes as tecnologiasntiermet? A (in)visibilidade seria um “quase”,
guase ser visto, quase ser lembrado por um nunwrificativo de consumidores e que quase
ficasse na memoria coletiva midiatica. E o estatlogeie ndo se € nem uma coisa e nem
outra, mas transitando entre estar visivel e o geecer também invisivel. Teriam essa
(in)visibilidade aqueles atores sociais que nadchgama disputa por visibilidade proposta
pelas autoras acima, mas, ao mesmo tempo, estdo s&tos também. As midias atuais
permitem que haja uma flexibilizacdo da visibilida®ndo possivel pensa-la desta maneira.

Como se o fendbmeno da visibilidade estivesse erertiies distintas que se sobrepdem e se
unem por um tempo e depois se separam. Equivademte artista que toca suas muasicas em
uma radio local, visivel para aquela populacdoaescuta, porém totalmente invisivel para

gquem nado tem acesso ao conteludo desta progranfg@om, na internet, por habitos de
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consumo e similaridades, um artista pode estarramsequéncia de visualizagdo. Sugestdes
realizadas por codigos que ampliam a possibilidedam artista aumentar seu alcance. Esta

sequéncia, como uma possibilidade pode ser viste econa face da (in)visibilidade.

A jornalista Paula Arantes Martins e a doutora e@municacao pela ECA-USP, Adriana
Cristina Omena (2010), ao pensarem sobre Thomp2008), no estudo de caso da
visibilidade do jogador Messi, referem que a viside atingida, seja por individuos ou por
uma situacdo especifica que circula na midiatotara forma de artigos, cronicas,
reportagens quanto em sondagens de opinido, serpara evidenciar, ainda mais, a

necessidade de uma reflexdo mais aprofundada at@scssuntos envolvidos.

A visibilidade pode gerar a producdo de conteuduos, por sua vez, irdo buscar sua propria
visibilidade. O Voz tenta circular na midia, produaterial para nela distribuir, no momento
em que eles diminuem o ritmo de producdo, suailikide para de crescer. E distinto de

artistas com uma obra consagrada, em que a palpaapor vezes, realiza este papel.

Thompson (1999) fala que atualmente vemos rostopotiicos na televisdo e temos a
sensacao de que poderiamos ser amigos deles, grtesgem a um mundo publico aberto
para todos, pode-se sentir um certo grau de farddide, porém também sabemos que eles
aparecem para milhdes de pessoas, sdo acessreessas pessoas além de nés mesmos. E,
por isso mesmo, é muito pouco provavel que se vanbacontra-los pessoalmente. Estas
condi¢cbes indicam uma diferenca significativa emrgue vivenciamos hoje e o0 que era
vivido ha tempos, onde ndo existiam outros meioscamunicacdo eletrbnicos, como a
televisdo, o radio. A maioria das interacfes eca taface. Poucas pessoas podiam interagir,

assim, com politicos.

Algumas das interacdes realizadas pelo Voz ocorsisncomputador, atualmente h4 uma
familiaridade com esta ferramenta por um publicpressivo que pode considerar amigo
alguém que nédo é conhecido pessoalmente. Fas rfalewmn 0s musicos através de redes
sociais e 0s musicos tinham a impressdo de que &edados como amigos. Nao € mais
necessario encontrar alguém pessoalmente parstéesensacao, 0s encontosdine ganham

relevancia, sdo considerados importantes por queenasia normalmente a tecnolcultura.

Com isso se perde um pouco do que € privado, tdmestes encontros publicos.

Segundo Carla Neves e o professor da UFRJ, Frandietxeira Portugal (2011), ao
cogitarem sobre o escrito por Thompson (1999),rdeem que o publico passaria a significar

aberto ou que é acessivel a todos, aquilo quessi@l ou observavel, realizado na presenca
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de outros, 0 que estaria aberto seria para que mgdmuitos vejam ou ougam. O privado, por
sua vez, de forma contraria, se referia ao queri@eser escondido dos outros, dito ou feito
em privacidade, em segredo, permanecendo ainda @utor, a dicotomia reconfigura-se em
publicidade contra privacidade, em abertueasussegredo, em visibilidade antagonizando

com invisibilidade.

Desde o final do século XIX, as fronteiras entrpiblico e o privado se tomaram
cada vez mais ténues. Os estados foram assumindpapel cada vez mais
intervencionista, buscando politicas de controle aaidade econbmica e
compensando as consequéncias negativas do creszigemdmico. Individuos se
uniram para formar organizacfes e grupos de presséi@ objetivo de influenciar a
politica governamental. (THOMPSON, 1999. p. 111).

Quando se propde uma (in)visibilidade, isso dexael antagbnico e passa a ser coexistente
em um certo nivel para grupos de pessoas ou acoet@os, as dimensdes relatadas
anteriormente seriam, mesmo que contraditoriasXiste@tes. Sendo uma ou outra
dependendo de onde se esta observando ou ndo seggenobservar. Para as pessoas
comuns: artistas desconhecidos do grande publicngo ® Grupo Voz, isso seria parte de um
fluxo comunicacional sempre transformando invigilile em visibilidade e vice-versa, em
busca de vigilantes que possuam o poder de angsias mecanismos (no caso, produtores

musicais).

6.1 Subjetividade do Grupo Voz como produto para &isibilidade midiatica

Neves e Portugal (2011) discorrendo sobre PauldiéSig2008), pesquisadora argentina,

professora na UFF, afirmam que nas ferramentasmemicacdo ditas como redes sociais, a
visibilidade que a intimidade adquire passa a s&x nova forma de subjetivacao, pois tornar-
se objeto passivel de conhecimento e também dapseendido pelo outro, através de uma
tela, implicaria a0 mesmo tempo ser acessivel g@lfacilitando trocas e contatos; o que era
privado passa a se tornar publico, praticas desigdm promoveriam 0 esvaziamento de um
individuo dotado de uma interioridade. Para NevBerugal, ao comentarem autores como

Bruno e Pedro (2004) e Sibilia (2008), referem guenovimento promovido por esta
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mediacdo tecnoldgica ndo trataria da exteriorizad@auma interioridade, mas antes uma

subjetividade que agora se constituiria no atcedazer visivel.

Ter sua subjetividade exposta é uma das formasotieoper uma aproximacao com o publico
que, através das redes sociais, passa a ter commtoi de situacfes que antes eram
percebidas com menos frequéncia. Por outro lad® pesximidade torna visivel ndo somente

os atos ligados diretamente a arte, mas tambénagdies sociais cotidianas.

Neves e Portugal (2011, p. 21) aprofundam estad@uies

Antes de dizer que a subjetividade se faz, hojégar do aparente e do superficial,
€ preciso considerar que sua producdo sempre seodiigar da relacéo, no lugar
do contato e da interagdo. N&o s6 da interacdoiateedos humanos entre eles
mesmos, mas principalmente da interagdo que estaEmbs com o0s objetos
técnicos de nossa época.

A constituicdo tecnoldgica de nosso tempo é retéagrara quem deseja expor seus produtos
musicais, € importante ter o conhecimento de costesderramentas funcionam para que se
possa interagir com o publico desejado. Ao fazeo i8s musicos experimentam taticas e
técnicas que fagam tornar sua masica visivel, amodgempo em que expdem suas proprias
subjetividades. O Voz incorpora o0 uso destes objeionicos e estas interacfes sdo capazes

de dar retorno de como a audiéncia esta tambénagimelo com o que € exposto.

Sodré (1998) observa que o homem em si € uma sudigeke, antes de qualquer coisa, capaz
de atribuir sentido ao mundo, transformando dadosedlidade em objetos do conhecimento
com o poder de sua racionalidade, depois dissqrdiica, 0 homem é subjetividade que
caminha do sensivel para o racional com impulsosauledeterminacdo, ganhando assim

liberdade, autonomia, toma posse da razéo de snmes

Sob este aspecto, pode-se pensar que nos objdfeic@s esta subjetividade ganha
importancia ainda maior se considerarmos tambémteacamo uma forma de expressao
interior que se desloca para a visibilidade. O Szermite colocar alguns elementos, suas
crencas, duvidas, e como produzem de forma indepémdrealizam eles mesmos as escolhas
do que se torna visivel (embora algumas partes&jam eles que decidem conscientemente).
Desta forma, sua liberdade artistica se manifesta torna perceptivel para eles mesmos,

publico e outros agentes neste processo.

Bruno (2004, p. 112), ao teorizar sobre Fouca@88).

Os individuos sdo ao mesmo tempo o principal efeitoprincipal instrumento do
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poder disciplinar ele estd chamando a atencdo @aw@anto o poder ndo implica
apenas uma relagdo com o outro, mas também ungioetios sujeitos consigo
mesmos: a vigilancia e a autovigilancia, o olharodtro e o olhar sobre si. Se a
objetivacdo dos individuos requer a presenca dar @b outro, a vigilancia e seus
efeitos disciplinares dependem ainda de todo untegsm de subjetivacdo e
interiorizacdo. O olhar do outro deve constituir alhar sobre si, deve abrir todo
um outro campo de visibilidade que se situa agormterior do préprio individuo e

que deve ser ‘observado’ por ele mesmo. Essa passag vigilancia para a

autovigilancia supde um segundo elemento da madaimhsciplinar: a sancéo

normalizadora.

Ao expor seus conteudos nas redes sociais, 0 Mabetsce escolhas do que pode ser
visualizado, esta autovigilancia permite com queoogos tenham acesso restrito a certos
atos. O olhar do outro, quando tem retorno atradé&s comentarios, -curtidas,
compartilhamentos, também serve como parametro we® pode ser ampliando ou
minimizado, em termos de producdo. O externo sesfmana em uma ferramenta da

autovigilancia, criando normas.

7

Ainda, Bruno (2004) pensa sobre uma subjetividaxkerierizada que € marcada pela
projecdo e antecipacdo, que se sobreporia a unjetigickade interiorizada e marcada pela
introspeccédo e pela hermenéutica. Em um segundamanto, cogita sobre as mudancas no
estatuto do olhar do outro e do observador, que@sam as novas formas, uma prépria dos
weblogse webcamsaracterizada pela privatizagdo do olhar que argepublico e coletivo, e
outra, prépria a vigilancia eletrbnica, que seraacterizada pelo primado da “pré-visdo”
sobre a visdo. Osveblogs e webcamsseriam ainda explorados, tendo em vista as
transformacdes no sentido e na experiéncia daiddie, que deixaria de corresponder a
tépica moderna do sujeito, onde se oporia apar@énalidade sendo, a primeira vinculada a
superficie, a exterioridade e a mascara e, a sagwatia vinculada a interioridade e a

verdade.

Neste sentido, a subjetividade passa a fazer uninmoto em que a exteriorizacao se torna
alvo de pessoas comuns, ou com desejos de asc@asamotivos diversos. Processos de

criagdo de musica como ensaios, composicao, pon@geque antes eram privados passam a
fazer parte de um outro processo de publicizac@strando erros, etc. O que antes era visto
em documentarios sobre bandas, depois dos albugedias, atualmente pode ser visualizado
no tempo em que esta sendo transmitido. O Grupdarfobém se prop0ds a realizar este tipo

de acado. O publico poderia vigiar estes acontedimsesninteragir com 0s musicos.

Outro fato interessante € que 0os musicos convearsavan os fas através do Facebook, pelas
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ferramentas de bate papo, o0 que, normalmente caiistaar famosos, sO ocorre
esporadicamente. Obviamente, todo artista tem sigleele de interagir de diversas formas
com seu publico, mas estas interacfes tendemmaaerdistantes. Quando o artista ainda se
considera um aspirante, amador, isto é facilitadacesso tende a ter menos barreiras para se

entrar em contato e iniciar uma conversacao.

llustracdo 13: curtidas no Facebook.

& 2.500

facebook.com/grupovoz

Fonte:
www.facebook.com/GRUPOVOZ/photos/a.2056846128443:815.200635620015834/3850188049
10847/?type=3&theater

Sempre que 0 grupo atingia numeros especificos ertidares no facebook, isto era
compartilhado com os fés através de uma imagemo @mma. A visibilidade e o consumo
eram controlados, na medida em que novas pessuaseiao agregadas na comunidade. O
objetivo era chegar até 5000 curtidores. Londefarimou, em entrevista em 2015, que |Ihe
disseram ser este um parametro para que comecassemvigiados mais de perto pelos
produtores musicais. Obviamente, 0 nimero ndo sadamente precisaria ser tao especifico,
mas existia a crenga de que deveria ser buscadaisibididade maior em termos numéricos

nas redes sociais.

Para o Grupo Voz ter visibilidade significaria éepossibilidade de entrar em contado com 0s
produtores, o que de fato ocorreu, mas talvez praiguncédo de sua exposicdo em festivais
do que, propriamente, na internet, e cada vez t@asia subjetividade exposta.
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Moreira (2005) diz que a classificacdo dos indiegliera feita segundo o conceito de
normal/anormal que funcionaria no interior do indiw e, também, na sua exposicéo ao olhar
do outro, pois € justamente este outro quem vdirteay seu comportamento. A relacao entre
exterioridade e interioridade estaria relacionadégéncia como também a autovigilancia e
isso definiria 0 campo de experiéncias, escolhdesejos. Poderia se observar entdo que a
vigilancia e a sancdo normalizadora se constitbirlaum campo de procedimentos de
observacdo que iriam além dos comportamentos par@ssar na area da interioridade,
tornando pensamentos e desejos sujeitos a viglamara Foucault, a disciplina seria,
segundo Moreira (2005), uma forma de poder queiataabre o corpo e alma do individuo,

ou seja, sobre a subjetividade.

Os comportamentos publicos de artistas tém emgusalde seus objetivos obter visibilidade
para a obra produzida. Saber que estdo sendo esg@dima forma de ganhar poder para
atrair maior audiéncia e simultaneamente alimecwanportamentos e experiéncias para seu
publico. Conversar sobre suas crencas religiosas adisticas era algum destes
comportamentos que se repetiam com os integraotd%®zl em relacdo as suas interacdes

com quem dialogavam.

A visibilidade tornou-se uma relacdo pessoal derenipoder Em tempos de

hipervisibilidade das redes, todos tém uma Imagébii¢d, quer queiram ou néo.
Alias, quem ndo assumir a responsabilidade pelariprdmagem Pdublica, sera
imaginado por outros, reduzido a condicdo de coadjie de outras narrativas. A
auto representacdo ndo é apenas um direito poliicama obrigacdo social.
(GOMES, 2014, p. 5, grifo do autor).

Em se tratando de um produto artistico, esta aepoesentacdo ganha contornos mais
dramaticos, visto que ela ajuda na divulgacdopiidade e consumo, 0 que, em segunda
ordem, é a forma de sobrevivéncia do Grupo Vozerobtna maior visibilidade nas redes
sociais para poder aumentar seu publico ghaws situacdo, no entanto, nem sempre

traduzida, em uma relacéo direta.

Ao espetaculo da vigilancia, aos dispositivos debilidade e a todo o mecanismo
disciplinar moderno corresponde uma subjetividaderiorizada, dobrada sobre si
mesma que, no recolhimento de sua intimidade ousute privacidade, pode
prolongar o olhar normalizador ou lhe resistiry@@mper com a identificacdo que o
legitima. Esta intimidade e esta privacidade, i@dals numa interioridade, numa
profundidade, podem sempre ser ‘sequestradashadabk’ pelo poder normalizador
na forma da méa consciéncia ou da consciéncia doidpada. Mas elas também
podem se subtrair e se opor a vigilancia, fazendaredativa ‘invisibilidade’ e

‘privacidade’ da intimidade um lugar de questionatoee liberdade. Nos dois casos,
este ‘espaco’ profundo e interior € mantido comoaurealidade auténtica e
verdadeira que se distingue ou mesmo se opOe Aoexiade e a superficialidade
das aparéncias, ainda que se constitua numa imélagdo com esta. No ambito
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superficial da aparéncia sempre é possivel masoararentir, pois ainda que o eu
também encontre ai seu plano de constituicéo, alges o reino do outro, do qual
sempre é possivel se diferenciar ou resistir. dspago intimo, interior e privado, é
tido como a morada mesma da verdade, de uma reéalalaténtica onde o engodo
s0 é possivel malgrado o proprio sujeito. (BRUNGHEDRO, 2004, p. 6).

O conflito interno do Voz também se deve a estastoe da vigilancia, de ter sua
subjetividade exposta (embora seja impossivel éda)t Por exemplo, a religiosidade do
grupo sempre foi algo inerente, porém nem sempcu@delo diretamente, muitas questdes
sdo mantidas na sua propria intimidade, até québlico perceba por si s6 o que havia
acontecido, como a saida do integrante Viniciusdeom ou a troca de nome do grupo
ocorrida posteriormente. Sado questdes que atramessajue eles consideram assuntos

privados, mas que ao mesmo tempo nao escapa dagsismos de vigilancia.

Sempre levando em conta uma temporalidade que etéua Modernidade e seus
modos de organizar o ver e 0 ser visto, especidémeas duas matrizes aqui
focalizadas — a disciplina e o0 espetaculo, desejaessaltar dois principais
deslocamentos que concernem a subjetividade. Oepdndiz respeito a uma
reconfiguracdo topolégica da subjetividade, cujcofde investimentos e cuidados
se deslocam da interioridade, da profundidade @pdaidade para a exterioridade, a
aparéncia e a visibilidade. Deste modo, uma suwigatie exteriorizada vem se
sobrepor a uma subjetividade interiorizada cujaolmya, delimitada na
modernidade, era atrelada a introspecgéo e a héuoties (BRUNO, 2013, p 56).

As tecnologias atuais, utilizadas amplamente peaba, facilitam a compreensdo deste
deslocamento da subjetividade apontada por Bru@d3)2 pois é necessario que haja, pelo
menos em tentativa, que essa exteriorizacdo datsudpde realizada por meio das redes

sociais na internet, se transforme ou possa seelpeia em termos de visibilidade.

Sodré (1998) lembra o conflito entre a subjetivelagpresentada na ciéncia (kantiana) pelo
sujeito transcendental ou na vida social, pelo iteujguridico-moral, fechado em
idiossincrasias que ndo seriam comunicaveis e etialdpde representada por equacdes de
funcionalizacdo do real ou ainda as maquinas quenifgen o controle da natureza pela
exterioridade das coisas. Essa dualidade vai dpalmnao outro mostrando como o individuo

constroi 0 mundo a partir de si.

Uma guestao importante é que a visibilidade e gesuiolade, no caso do objeto empirico, se
confundem com o consumo de seus produtos, delgsiggpndo hd uma separacéo clara, o
que pode gerar dificuldade em atingir seus objstivoercadoldgicos, existe assim a
necessidade de ser comercializada, porém, pessualnte processo pode ser considerado

invasivo.
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Os proprios integrantes tém acfes contraditoriasetmgdo a estas questdes, cada um deles
pensa de forma levemente diferenciada, algunsaacaiim pouco mais ter sua privacidade
exposta, enquanto outros pensam ser este o maiblepra de se obter um sucesso mais
massivo. Isso significaria, em hip6tese, para ¢desua subjetividade exposta de maneira que

nao poderiam controlar.

Bruno e Pedro (2004), ao analisar a questdo datsubpde em relacdo a sociedade do
espetaculo de Guy Debord, pensam que a onipredergansumo é tipica da midia de massa,
pois a sociedade do espetaculo se caracterizama cona sociedade da imagem, assim, a
midia caberia a falsificacdo do mundo, além detgubisas vivéncias diretas por experiéncias

fake algo que substituiria 0 real que constrange gesuvidlade, ao consumo passivo de

imagens. Desta forma, 0 mundo se apresentaria seanpforma de uma imagem espetacular,
nao seria a producao de um real, cuja represenproamveria dissociacdes na imagem, mas

a producdo de um mundo proprio fingido, falsificatigja l0gica seria espetacular.

Nas diversas entrevistas com o Grupo Voz, essdapde uma representacdo falsa preocupa
0 pensamento geral dos musicos, relatam casos stbo$A do SBT,Got Talentda Record,
onde puderam vivenciar a distorcdo tipica dos e de producdo dos programas
televisivos, o que lhes causou estranheza, mesm@lgs ja soubessem gque seria assim, a
diferenca entre o imaginado e o vivenciado marcawemoéria chegando a concluséo de que
seria algo dificil de conviver, de realizar espotde concessdes, ainda mais, em se tratando

de questdes como composi¢cdo da musica, nome do Gatap

Sabem também que s&o vigiados por seus fas e tpsesepostas transformacdes poderiam
gerar desconforto, o que para eles transmitirialeaai defake (expressao utilizada para

designar algo que transmite uma falsa mensagem$. tEin o desejo de fazer uma musica
“sincera”, “pura”, com “verdade”, conforme suasgahs. SAo conceitos importantes para
quem tém uma visado idealizada e que, talvez, uno dipb de producédo/composi¢cdo musical

gue néo levasse em conta estes aspectos, na@bestwepelo proprio grupo.

Os videos em que apareciam na decisdo do Astrogrgmna em que ficaram em segundo
lugar em uma edicéo, foi seguido de uma série damacdes de fas. Segundo Londero, em
entrevista de 2015, pessoas falando mal do prinegitocado, que era amigo deles (Terra
Preta), causando desconforto. Perder o controlenge situacéo causada por diversidade de
gostos e ampliada pela visibilidade, algo simplesm@ este caso, € visto de maneira

problematica.
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Desta forma, h&4 sempre conflitos, contradi¢cdes, refacdo a estas situacdes onde a
visibilidade, subjetividade, estdo presentes. Salsem estes temas importantes para a
comunicacao com os fas, com produtores; em cept@sas, o conflito € maior e, em outras,

menor, vao se adaptando conforme as transform&éodescorrendo na banda.

Sibilia (2008, p. 16) pensa a subjetividade:

Se as subjetividades séo modos de ser e estarmaommonge de toda esséncia fixa
e estavel que remete ao “ser humano” como umaaelgi@-histérica de relevos
metafisicos, seus contornos séo elasticos e mudasateor das diversas tradicdes
culturais. Portanto, a subjetividade ndo é algoawsnte imaterial que reside
“dentro” devocé personalidade do ano, ou de cada unm@® Assim como toda
subjetividade é necessariameptabodied encarnada em um corpo, ela também é
sempreembeddedembebida em uma cultura intersubjetiva. Certaacteristicas
biolégicas tracam e delimitam o horizonte de podlssddnles na vida de cada um,
mas muito é o que essas forcas deixam em abantteterminado. E € inegavel que
nossa experiéncia também seja modulada pela iéteregm os outros e com o
mundo. Por isso, é fundamental a pregnancia darautia conformagao do que se é.
E quando ocorrem mudangas nessas possibilidadegedacdo e nessas pressdes
histéricas, o campo da experiéncia subjetiva tambénaltera, em um jogo por
demais complexo, mdltiplo e aberto.

O uso das tecnologias de comunicacao altera (aosmaomentaneamente) a subjetividade
do Voz, que incorpora a tecnocultura em busca dibiMlade. Estas tecnologias ajudam
também a perceber transformagBes como as interagfesocorriam dezenas de vezes,
mostravam uma subjetividade focada na exterioridpdis necessitavam visibilidade para o
grupo. Em épocas de crise, o distanciamento dassredciais indicava uma volta a
interioridade, normalmente para resolver conflitdisilalmente, dois dos integrantes do Voz
mantém perfis pessoais no Facebook, os outrosrarmer suas contas. O Voz alterna entre
opostos: momentos de muita exposicdo contrastamshe momentos de auséncia de

exposicao.

O processo de se pensar a subjetividade é com@itia (2008) relembra Foucault, o qual
mencionava 0s mecanismos de disciplinamento nasdsales industriais, que envolviam um
conjunto de praticas e discursos que agiram sobrbomens nos paises ocidentais nos
séculos XVIII até o XX, e que levaram a uma contigdo de certas formas de ser enquanto
tentava evitar outras formas. Assim, certos tipessdbjetividade foram incentivadas e se
tornaram hegemaonicas, eram dotadas de determimadéglades e aptiddes, mas também
possuiam incapacidades de caréncias. Nesta épaoa,censtruidas pessoas déceis e Uteis
gue pudessem ajudar no projeto do capitalismo tndusEste panorama se transforma

atualmente A autora relembra também Deleuze gusope®m um novo processo de
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reorganizacdo, o qual denominou de sociedade ddrotenpara designar essa nova
configuracdo onde os regimes apoiados pelas tegiasldigitais organizariam o capitalismo
mais desenvolvido da atualidade, caracterizado pelperproducdo e pelo consumo
exacerbado, no qual vigorariam os servigos e o®$lue financas globais. Em um sistema
articulado pelo marketing e pela publicidade, m@a®hém pela criatividade estimulada,

democratizada e recompensada em termos financeiros.

Os musicos, durante as fases mais importanteswidga¢do, se adaptam e desenvolvem
habilidades que julgam ser necessarias para alcasgas objetivos, gerando uma
subjetividade que trabalha para alcancar visidkdeEste fato € também caracterizado por
uma producdo de conteudos para a internet queos&oimidos por terceiros, gerando fluxo
econbmico para os detentores da tecnologia. Duraste tempo, eles proprios sao
consumidores avidos destas tecnologias de comé@nicage somados a milhares de outros,

democratizam 0 acesso a elas, mas usualmente femanpara poucos.

Foucault (1983) ensina que a vigilancia faz padeutha engrenagem de poder, que visa
manter sob jugo do Estado ou instituicdes, pessoasao por eles governadas; ela pode ser
utiizada como meio para uma punicdo, delimitar rdrguias, ajudar a moldar

comportamentos, transformando a realidade, alteranbjetividades, corpos, relacdes.

O Voz, para divulgar seu trabalho, aumentar suibiMtade, molda seus comportamentos,
corpos, para que eles sejam passiveis de se rdactom seu publico. Trabalham
indiretamente para as grandes empresas detenawdsrchmentas de comunicacao e também
consomem 0s contetdos nelas expostos. As redesssapiando se busca visibilidade, sdo
engrenagens que prendem aqueles que necessit@a-latl. Ha diversas sobreposicdes: o
Voz vigia 0 Voz que vigia o publico e é vigiado pele, além disso, produtores poderiam
vigiar a quantidade de publico para julgar se sidarveis ou ndo, mais: as empresas donas

das redes sociais vigiam todos e sdo por elesddgigcom menos informacdes).

Bruno (2013) recorda, ao pensar sobre o tema dalidade, que cada época tem seu regime
préprio e que ele ndo pode ser deduzido, nem daxtessticas ou atos de um sujeito
universal da visdo, tampouco dos dados empiricasndenundo em si mesmo visivel. Um
regime de visibilidade consistiria, entdo, ndo danb que € visto, mas no que tornaria
possivel o que se enxerga. Dessas condicOes dididégie (Deleuze, 1986) participariam
maquinas, usos, regras, discursos que estariaoulados a formacdes de saber e jogos de
poder (Foucault, 1983).
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Nao é possivel pensar o Voz sem suas relacbes sommaguinas ou tecnologias de

comunicacao e informacdo. O sistema de visibilidadegual estdo incluidos pressupde a
utilizacdo destas maquinas. Mesmo em uma apregensa;Vvivo, 0 uso delas esta presente,
desde uma gravacéao feita em um celular, compadtlip@steriormente em uma rede social,
até a preparacdo para esta performance, o palom&do para que todos os musicos estejam
visiveis, com luz adequada a banda, com o somdoacndo de forma que possa ser captado

por pessoas, mas também por aparelhos que estajplateia.

Algumas transformacdes ocorrem, a partir destacg@tdo das maquinas, porém antes

delas:

Visivel é o que pode ser visto, aquilo que é pdieelppelo sentido da viséo;
invisivel € o que ndo pode ser visto, 0 que é iogmfvel ou oculto a visdo. No
fluxo normal de nossas vidas diarias, a visibilelaglsta relacionada com as
potencialidades fisicas do nosso sentido da vis@mreas caracteristicas espaciais e
temporais da circunstancia em que nos encontrandmspodemos ver a partir de
uma certa distancia (a ndo ser com ajuda de unatapcnico de algum tipo), nao
vemos na auséncia de uma certa quantidade de héo(aer, mais uma vez, com a
ajuda de um aparato técnico) e ndo podemos veumfau o passado. O que vemos
€ aquilo que esta dentro de nosso campo de visado sjue os limites deste campo
sdo dados pelas caracteristicas espaciais e tempitwaaqui e do agora. A
visibilidade é situada: aqueles que séo visiveia pas sdo os que compartilham a
mesma situacao espacio-temporal. A visibilidadendb&m reciproca (a0 menos por
principio): nés podemos ver outros que estdo defgrnosso campo de visdo, mas
eles também podem nos ver (considerando que néfaress ocultos de alguma
forma). E a visibilidade situada da co-presencBlGMPSON, 2008, p. 20).

Ha uma atualizacédo, a visibilidade estava ligadetalinente aos sentidos do corpo, presa ao
espago e tempo, com as tecnologias, nosso campisdle se amplia, é possivel rever a

questdo espaco-tempo. Um video do Voz, que fostaddsiem outra época, ainda pode ser
assistido hoje. A percepcéo da época em que fdiugrdo o video estara presente de forma
indireta, na estética tecnoldgica visual que gatedutos vao configurando com o passar dos

anos.

A partir do desenvolvimento da comunicacdo midatiexplica Thompson (2008), a
visibilidade passa a ficar livre das propriedadgzaeiais e temporais do aqui e do agora. A
visibilidade das pessoas, acbes e acontecimentsprgtisa ocorrer no mesmo ambito
espaciotemporal para que se possa ver outros didisi O campo da visdo é ampliado e nao
precisa ser necessariamente reciproco, pessoas gedeistas por milhares sem que ela seja
capaz de vé-los. Assim, nasce uma nova formagieilidade, cujas caracteristicas variam
de um meio para outro, que se distingue em aspeskeEnciais da visibilidade situada na
presenca. Na nova forma, o campo de visao nacssege espacial nem temporalmente do



169

agui e agora, ao contrario, molda-se por propriesidistintivas das midias comunicacionais,
por uma gama de aspectos sociais e técnicos, aénfodnas novas de interacdo tornadas
possiveis por estas midias. Ver quase nunca ser&eard moldado por um espectro mais
amplo de pressupostos e quadros culturais e perérefias faladas ou escritas que,

normalmente, acompanham a imagem visual e ajustaanaira como as imagens Sao vistas.

Com isso, 0 Voz amplia suas fronteiras, teve suaigal‘Bem além da estrela azul” de
Rodrigo Londero, Vinicius e Gustavo Dal'Acqua, ttcao Japéo, através da radio Maxima,
especializada em musica brasileira, segundo @@l dos artistas (2016). E um exemplo
de como a visibilidade atual se desprende destast@ps geograficas e temporais e é

moldada, conforme as possibilidades das tecnolagi@®municagéo.

Thompson (2008, grifo do autor) observa que comternet ganha-se a capacidade de falar
diretamente para o publico, de aparecer diante @gt®d um ser humano com o qual seria
possivel criar empatia e até simpatizar, e pritiipate dirigir-se a ele ndo como publico,
mas como um amigo, ou seja, os lideres politicoeam aparecer diante de nds como

de nos.

No caso do Voz, os musicos ja sém de ndsndo sdo apartados como politicos, a tenséo
ocorre entre ser e tentar se distanciar do grupguabpertencem, o ato de se auto proclamar
artista, realizado pelo Voz em 2011, € uma tomadaatier que ocorre, talvez, em sentido

contrario ao dos politicos, que para conseguireis pwder precisam se humanizar, o artista
amador, por outro lado, precisa criar uma visibilie distinta dessa, se aproximar do publico
pela estética, sensibilidades, emocdes, criandion assia espécie dem de ndsque se

transforma enum deles

Esta depois em jogo um novo tipo de formalizagédweida social, que implica uma

outra dimensdo da realidade, portanto formas nad@sperceber, pensar e
contabilizar o real. Impulsionadas pela microelgitd e pela computacdo ou
informatica, as neotecnologias da informagédo intzedn os elementos do tempo
real (comunicagéo instantanea, simultanea e glebdt espaco virtual (criagéo por
computador de ambientes artificiais e interativés)nando "compossiveis" outros
mundos, outros regimes de visibilidade publica. Ma®bém intensificando os

cenarios de antecipacdo dos acontecimentos, o guagdm modo neutraliza a

abertura para o futuro. Na realidade, toda e gealgociedade constréi (por pactos
semanticos ou semidticos), de maneira mais osgsivmais secreta, regimes auto-
representativos ou de visibilidade publica de ssnme Os processos publicos de
comunicacdo, as instituicdes ludicas, os espacbanas para 0s encontros da
cidadania integram tais regimes. (SODRE, 2005)p.1

Muitas das interagdes sociais do Voz ocorriam erbi@mes interativos computacionais e
muitas delas, por natureza das ferramentas utilizasfio publicas; ter em uma postagem
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diversas respostas do publico é um indicativo (papablico) de maior visibilidade daquele

conteudo e visibilidade em termos de consumo décanéspode visto como sucesso.

Thompson (2008, grifo do autor) afirma que a viglade mediada tem uma dupla face, cria
novas oportunidades, porém também traz riscos Zuee natureza incontrolavel. E aberta e
acessivel, criando canais descentralizados que irs@ossiveis de ser monitorados e
controlados completamente. S&o0 mais observaveainante e mais visiveis para as pessoas
do que foram no passado, estando mais expostascaode terem suas acoes e declaragbes
suas ou de outros, deslocadas, conflitando conmagens que se quer projetar. Assim, a
visibilidade criada pela midia pode se tornar adate um novo tipo distinto deagilidade,

gue pode fugir ao seu controle e, ocasionalmenatigathar contra eles proprios.

Quando se produz arte se tem como objetivo o comsideia por parte de um publico,

atualmente, isso pode ser obtido através da iritetneutros meios de comunicacdo onde a
visibilidade pode ser, sob certos aspectos, umdgoonsumo. A dupla face neste sentido é
percebida no vai e vem dos artistas entre umara.debde ser tanto artista, como publico;

produtor, como consumidor, um de nos e um delestwmpdades e riscos.

Sodré (2002) pensa que ha um novo paradigma aocatdgiital que introduz novas variaveis
técnicas, econdmicas e politicas. A convergénadadliderruba barreiras materiais, unifica
telefonia, radio difusdo, computacéo, escrita,stegise uma tendéncia da aproximacao do

campo comunicacional com empresas que trabalhanflaemou redes.

No caso da producdo de produtos artisticos, estamlbgias e redes possibilitam que a
subjetividade se torne cada vez mais exposta, ique fmemorizada digitalmente, podendo
ser acessada sem restricdes espaciais ou temiEsaIoVo paradigma permite que haja um
deslocamento na producéo e distribuicdo de conseuple pode, a partir disso, ser realizada
por pessoas comuns, ou artistas aspirantes. Osemeditecnolégicos comunicacionais
permitem que se tenha acesso a subjetividades i@stieisas a circulos mais préximos dos

artistas.

Foucault (1983) afirma que a subjetividade é irmtigs/el dos dispositivos de visibilidade, as
instituicBes disciplinares moldadas, a partir dealddo pandptico, sdo maquinas de ver que
produzem modos de ver. Desta forma, o poder disaipé a producdo de individualidades e

subjetividades estdo sempre associados a um joger ggesentes nestes dispositivos.

Pode-se cogitar também que o consumo, nestes pgasdme indissociavel da visibilidade e
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ainda da exposicdo de subjetividades. Para odaarestudados, a visibilidade promove o
consumo proprio e de terceiros, concomitantemeoltcam suas subjetividades como parte
deste processo, 0 eu é exposto ao se utilizarsdesiquinas, de ver em um mecanismo de
consumo que se alimenta de quem é produtor e camsynobservador e observado,

simultaneamente. Um sistema digital que se tramsfoa em uma maquina que trabalha em

funcdo do consumo e para ser consumido.

A Professora do Departamento de Comunicacdo da WrdBa Karinne Albuquerque Maia
(2014, p. 11) afirma que “a visibilidade midiatippomove um movimento constante na
fronteira entre visibilidade e segredo, promovemialificacdes no conhecimento latente que

alimenta as eventuais estratégias privadas degses a

Apesar da ideia acima estar ligada ao ambientdqmlé possivel cogitar que 0 mesmo possa
ocorrer em situacdes de producdo e consumo deoslgetisticos do Grupo Voz, no sentido
de que a necessidade de manter seus produtosysévleusca também na opinido de outros,
como jurados dos festivais, jornalistas, fas, qudem legitimar seu trabalho, assim o grupo
se ajusta para funcionar em determinados meios.oEmbambém ocorra um conflito que
interfere neste processo onde os artistas nacatesej suas producdes regradas por moldes
estéticos dominantes do mercado fonografico maiangente. Os artistas vigiam e sao
vigiados neste processo, ferramentas de monitors@daitiizadas nas redes sociais digitais
para mensurar e tém acesso a parte das informagdgas ficam restritas as grandes
corporacdes que dominam o mercado. A visibilidadtoma uma das faces do consumo que
pode agora ser objeto de desejo e estratégia devedincia de artistas aspirantes e, neste
processo, ocorrem transformagdes em suas subgetesd

Nas ultimas décadas, a sociedade ocidental teweat@ado um turbulento processo
de transformac@es, que atinge todos os dmbitogealé a insinuar uma verdadeira
ruptura em direcdo a um novo horizonte. Ndo se tapienas da internet e seus
universos virtuais para a interacdo multimidia. $&loneros os indicios de que
estamos vivenciando uma época limitrofe, um coaténistoria; uma passagem de
certo “regime de poder” para um outro projeto pemitsociocultural e econdmico.
Uma transicdo de um mundo para outro: daquela fifimdiistérica ancorada no
capitalismo industrial, que vigorou do final do d6cXiVIIl até meados do XX — e
gue foi analisada por Michel Foucault sob o réwéo“sociedade disciplinar” —,
para outro tipo de organizagdo social, que comegae delinear nas ultimas
décadas. Nesse novo contexto, certas caractesisticarojeto histérico precedente
se intensifcam e ganham renovada sofisticacdo, etmjuautras mudam
radicalmente. Nesse movimento, transformam-se tand®étipos de corpos que sao
produzidos no dia-a-dia, bem como as formas deesestar no mundo que séo
“compativeis” com cada um desses universos. (SKRIRD0S, p. 14).

Estes processos sao vivenciados pelo Voz, o pedeiosganiza de uma forma que o contexto
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atual seja atravessado pela internet em um capitalipds-industrial, com isso a producao
também se desloca e passa a ter diferentes formasgdnizacdo econdmica projetando
outras formas de pagamento que ndo sdo necessateafir@anceiros, como visibilidade,
status reputaca@nling entre outros. S&o formas mais sofisticadas deexpoder que estao

em jogo.

O professor pesquisador da UFPB, Marcos Nicolad4P@ensa que a subjetividade, que
apesar de guardar um sentido histérico demarcadcambitos da sociologia e filosofia, é
normalmente utilizada para se referir ao mundormotede uma pessoa, suas emocoes,
sentimentos e pensamentos em relacéo a realidsst@exXNa internet, redes sociais digitais,

a subjetividade encontra um ambiente acolhedoragsfestacdes pessoais peculiares.

O ambiente da internet € um local propicio paraeinar pessoas que tenham subjetividades
semelhantes, pensamentos e emocdes. Ao exporlgatwsdade, o Voz encontra um publico
que o acolhe e reforca uma produgéo de conteudosiga 0 mesmo tipo de pensamento da
banda.

Sibilia (2008) desenvolve a ideia de que antes aleéngestigar as transformacfes da
subjetividade é necessario compreender as novdisggra&omunicativas, entendendo suas
raizes e suas implicacbes politicas, pois ndo samogonjunto homogéneo e universal,
deve-se recordar que apenas uma parte da popylEdadses média e alta) marca os ritmos
destas transformacdes no vocé e no eu. Grupoghdigiss por varios paises, que apesar de
nao constituem uma maioria absoluta, exercem urfl@éncia na fisionomia da cultura
global, contando com o apoio da midia e do mercddbnindo-os como consumidores da
web 2.0. Estes grupos tém liderado as modificacdequaosignifica ser alguém, ser eu ou

vocé, na historia recente.

Os musicos fazem parte desta economia, de centeafséio lideres, pois experimentam novas
ferramentas, usos, mesmo sendo parte de uma miesid® presentes, se mantém conectados
com as diversas transformacdes culturais, tecredégeconémicas e comunicacionais porque

passam a sociedade atual, acompanham o ritmondetapmento em que estao acontecendo.

Nicolau (2014) observa que a maneira como cadaitheh age separadamente em um mundo
interconectado por varios sistemas de interacaomgartiihamento, € uma resposta de sua
subjetividade que estad negociando com o pensancefgtvo. As respostas dessa interacao
multifacetada entre os consumidores podem se tpathbes de comportamento e influenciar

0 aparecimento de inovacgdes tecnoldgicas.
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A subjetividade do Voz, neste sentido, pode sereaplida de suas interacdes e
compartilhamentos, em um jogo com sua audiénciparéir disso, é possivel notar seus
comportamentos, como a prépria experimentacao trasoterramentas de comunicacao e,

talvez ai, seja possivel encontrar algum tipo dedgao.

Sibilia (2008) nota que ao se esclarecer que &zauas experiéncias subjetivas se torna
imensa, incontavel e variada, as estratégias mhaig e coletivas desafiam as tendéncias
hegemonicas de uma construcao de si. A complexidadeal permanece, sem ser reduzida,
abrangendo diversas e ricas multiplicidades de réxpmas, sob categorias como a

subjetividade contemporanea, mundo ocidental, iultual ou todos nos

O grupo tem diversas experiéncias realizadas gpéeex sua subjetividade, que tentam
projeta-la de forma idealizada, que fuja das teaid8nhegemadnicas, principalmente em se
tratando da producdo musical do mercado fonografiassivo. Ha sempre uma tensao entre
um e outro e, nisso, ha o desenvolvimento de shgtsudade, que luta para manter seus

ideais, mas também deseja a visibilidade de sea art

Ao mesmo tempo em que estamos vivenciando uma erexperimenta¢des da
nossa liberdade de expressdo e autonomia comuwnehcainda ndo encontramos o
verdadeiro significado desses processos de congamagie levam em conta a nossa
subjetividade. Ao invés disso, 0s sistemas compnais que regem mercados e
governos estdo preocupados em decifrar e contaolarxurrada de informacdes e
dados que séo produzidos ininterruptamente pelmaddial de dispositivos fixos
e moveis. (NICOLAU, 2014, p. 209).

Ou seja, neste momento, 0 mercado, governos est@opmeocupados com dados brutos do
que compreender a subjetividade envolvida nestesepsos, hd uma procura por informacgéo
que possa ser catalogada facilmente, mas néo larofundamento das questdes sutis sobre

a subjetividade presente nessas experimentacsse uisovacoes.

Para chegar a ter acesso a um destes grupos tnenaidm o mercado, especificamente, o
fonografico, o Voz, também com o intuito de obtestento financeiro e melhorar sua
visibilidade, participava ativamente de festivaes midsicas e, nesta trajetoria, venceu 53
prémios em 37 festivais de musica no Brasil, e2d@7 e 2009. Isso equivale a dizer, recebia
constantemente aprovacao as suas cancoes, talvepaabtp-se pensar uma relagcdo com a

ideia de exame desenvolvida por Foucault (1983).

O autor (1983) pensa que 0 exame mescla técnicaei@aquia que vigia, com as da sangéo

gue normaliza. Assim € um controle normalizante \jge e permite qualificar, classificar e
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punir, estabelecendo sobre o0s sujeitos uma viddoie onde eles serdo diferenciados e
sancionados, por isso, nos dispositivos de disgs exames sao altamente ritualizados. Al
se encontram a cerimbnia do poder e a forma dariérp&, a demonstracdo de forca e o
estabelecimento da verdade. No cerne dos processdisciplina, ele manifesta a sujeicédo
dos que sao percebidos como objetos e a objetivdgSiajue se sujeitam. Acontece uma

superposicao das relacdes de poder e de sabesgpuaeam um brilho visivel.

Conseguir visibilidade nestes festivais, ser reecilo neles e por eles, demonstrava uma das
forcas da banda, que havia ali uma possibilidadald®jar mercados maiores, tendo a
sancao daqueles que normalizam aquele nicho mugtcal outros locais ou meios de
comunicacdo, eram outras as normas de vigilanocoates formas de serem avaliados:
visualizacdes das musicas, curtidas, compartilhtoeemudiéncias, quantidade de publico
em apresentacfes, para cada ambiente, ha todo njunttode parametros que nao geram
resultados de consumo diretamente proporcionaidestivais, a experiéncia bem sucedida
neles ndo era garantia de que o mesmo iria ocoaexrelhy nos showsindividuais. A
visibilidade era mantida nos lacos dos propriosiiais, afunpageno Facebook também,
pois ainda ndo havia uma forca, uma demonstraca@oder que pudesse unir estes
ambientes e superar as barreiras de entrada daxs @rhbientes midiaticos. Isto pode ser
uma situacdo usual na atualidade, a fragmentag&ongucaso especifico, ndo tem poder de
atravessar para outros ambientes. O Voz se coagemtmicho de mercado, onde possui uma
certa visibilidade, porém restrita, ndo chegandanaocado fonografico maior. Quando se
deseja ascender como artistas, permanecer ten@sssusomente em festivais pode ser
percebido, de certa maneira, como estagnacéo, remgede consumo ou desenvolvimento

artistico.

Foucault (1983) pensa que o exame inverte a ecendawisibilidade no exercicio do poder:
em termos tradicionais o poder seria aquilo queiséo,v mostrado, manifestado e que
paradoxalmente encontra o principio de sua forgamoximento com o qual a exibe. Aqueles
sobre 0s quais o poder € exercido podem ficar egtpse recebem a parte da visibilidade que
Ihes é concedida pelo poder ou do reflexo que mmstim instante. J&, o poder na disciplina,
0s suditos tém que ser vistos, a visibilidade dglesnte que o poder esta sendo exercido
sobre eles, é o fato de poder ser visto que osémasbb a disciplina, o exame é a técnica
pela qual o poder, em vez de emitir sinais de sekeno, de impor sua marca, capta-os num

mecanismo de objetivacao.
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O ser visto para 0 Voz nao significa a garantiajge o poder esta sendo exercido sobre os
integrantes do grupo somente, mas também |hesgaupader; a visibilidade possibilita que
eles possam impor um pouco de sua subjetividadebtge recursos financeiros, de chamar a
atencdo de quem os poderia avaliar. A visibilidddegarantia de que ndo serdo esquecidos,
embora seja um processo que necessita de alimentdgdvés da producéo de conteudos, ou
a visibilidade comecaria a se deteriorar. De c@stma, a visibilidade é o poder de ser
lembrado, a capacidade de se fazer presente, oomfas relacfes e interagcbes que sao

construidas na midia ou que para la sejam trarssfast

A posicao que um individuo ocupa dentro de um campimistituicdo é muito ligada
ao poder que ele ou ela possui. No sentido maal,gevder é a capacidade de agir
para alcancar os préprios objetivos ou interessespacidade de intervir no curso
dos acontecimentos e em suas consequéncias. Ndogxato poder, os individuos
empregam os recursos que lhes sdo disponiveigisoscsdo os meios que lhes
possibilitam alcancar efetivamente seus objetivindegesses. Ao acumular recursos
dos mais diversos tipos, os individuos podem awmnesgu poder. (THOMPSON,
2008, p. 21)

Ha, nesta direcdo, uma tomada de poder parciak paitistas, que estdo cercados por
mecanismos de vigilancia dos quais fazem uso, pgémeles sdo também utilizados e
subjugados pelo poder disciplinador. Ao ser saratlornpor estes mecanismos, o grupo fica

sob seu poder, ganha em visibilidade, perde emmanta.

Apés cada festival, ocorre um ciclo onde € divutganl resultado, publicizado este
sancionamento, exibido os videos das interpretag8esn 0 processo se repete. Um produzir
para ser consumido, seguido de um consumo da padéaser percebido na midia e por ela.
Estes mecanismos permitem que algumas pessoadlimomiue os assistiram em um festival
entrem em contato com os artistas, estabelecendss melacdes, buscando conhecer outros
aspectos de suas subjetividades, ha entdo umaivarda publico para que eles possam ser

percebidos novamente comm de nés

Aqui se tem uma subjetividade que, em termos adgstdeve ser consumida, estar visivel
direta ou indiretamente, que ndo depende da médaexistir, mas que depende dela para ser
reconhecida por publicos maiores, que dependepdetaque haja sustento financeiro e dar
seguimento para as producfes musicais. H4 um desémto criando, talvez, novas formas

de subjetividade, marcadas por um consumo midiatico

A visibilidade para o Voz € um objetivo a ser aiilog pois ela, através de suas diversas
facetas, permite que haja um crescimento do poderbahda, amplia sua rede de

relacionamentos, possibilita ganhos econdémicos, makra um preco: se adaptar
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constantemente, ter que expor sua subjetividadalificer algumas crencas e, por fim,
transformar sua arte, o que acontece de forma gradlwisibilidade do grupo ocorre de
forma fragmentada, pois ndo existe uma estrutusispional por parte dos muasicos para
convergir todos os conteudos para todas as platafopossiveis, mas ha uma tentativa de
produzir conteudos para elas. Um video de um fdspede ser publicado no Youtube,
compartilhado no Facebook, ter um texto bog, ser disponibilizado no site, ou seja, ha
tentativas de trabalhar como se houvesse estnrtofigsional de apoio aos musicos, mas que

é realizada por eles préprios.

A visibilidade atua de maneira ambigua, de um ladopercebe os produtos artisticos e
comunicacionais em si, a servico da producdo eucoos, de um outro lado, os pequenos
conflitos e tensdes que ocorrem neste processaexeémplo disso, ocorre quando 0s musicos
percebem que o produtor musical tentara modificaore da banda e adaptar a musica para
um estilo mais massivo. O baterista da banda racdvidmon” ou em hebraico “Mamom”,
termo biblico que normalmente é associado ao dimh&icobica, riqueza material, e que sua
ideia ndo era trabalhar desta forma, o problemaeséé em ganhar dinheiro, mas ele ndo
pode ser o elemento principal. Esta visdo ideaizzmlacompanha durante toda sua trajetoria
e, de certa forma, negociam ou se nhegam a pag&co pue a visibilidade esta cobrando de

suas subjetividades.

7. CONSIDERACOES FINAIS

O estudo de caso do Voz permitiu cogitar e compleequestdes relativas as diversas areas
relacionadas ao grupo que fazem contato com o doauional em uma perspectiva de longo
prazo e, por angulos que possuem especificidadestognam a trajetdria da banda ponto de

partida para a ampliacdo do pensamento teorice suiar visibilidade.

A metodologia desenvolvida necessitou, seguidamaeterevisada e acrescida com novas
ferramentas ou novos olhares, vencer a distanogrgfica entre pesquisador e investigados,
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o que so0 foi possivel devido as praticas comumigatbcorridas na internet, mas em conjunto
com acdes pontuais que preencheram lacunas, cams® degynosis entrevista presencial e
outras. Foi possivel, devido ao percurso enfrentaeieceber diversas fases pelas quais passou
a visibilidade da banda: introducéo dos produttistaros e comunicacionais, seguido de um
crescimento lento; picos com maiores visibilidadesncipalmente por participacdes em
programas televisivos; retorno ao crescimento |esn alcancar uma estabilidade, em
termos de visibilidade e, posteriormente, um dexlento de seus trabalhos e relagcdes com a

midia.

Porém, esta visibilidade ndo pode ser apenas edéeodm um processo simples de presenca
nas midias digitais ou tradicionais, ha outrosréajue incidem direta e indiretamente nas
relagcbes do Voz com diversos segmentos comunicativmbservagcdo em campo permitiu
perceber que o trabalho, como produtores de conteuidiatico, também em termos de
quantidade, auxilia o retorno, ou seja, quanto raaimsidia é alimentada, mais ela pode ser
favoravel em termos de visibilidade. O dominio degamentas de comunicagdo € um

processo longo de aprendizado pelo qual a banda pase transforma.

A observacao de longo prazo, permitiu compreenthémaicas que se repetem, conflitos que
se sucedem, se esgotam ou se renovam, bem comoeas@&s e declinio no uso de
ferramentas comunicacionais por parte da bandactaas aos objetivos individuais ou de
sSeu grupo, e que ainda h&@o que se avancar em telememografia virtual, mesmo que em

virtude de outros suportes que se consolidam efam® da internet.

O pensamento religioso dos integrantes do Voz éclemento basilar e permeia todos os
outros usos, préaticas, formas de visdo de mundaliih¢des. E ponto de inspiracéo tematica,
mas também se organiza como resisténcia a prgpicasipalmente ligadas a criacao artistica
e ao capital, este visto pelos integrantes como &gn a possibilidade macular suas
composicoes. Porém, pelo uso das tecnologias quemsdicadamente inseridas em um
contexto mercantil, essa suposta contaminacdoeosem que eles percebam ou parcialmente
compreendam. A visibilidade é uma dimensdo que exocenquistada, mesmo que em
peguena escala, traz consigo estes elementos deasiedade midiatizada, industrializada e

que requer certos dialogos com a criacao da banglae reflete em sua estética.

O Voz apresenta caracteristicas estéticas distittagiacdo pop religiosa, porém a tematica
em seus produtos artisticos faz a conexdo comsegr@ento, mas os afasta em termos de

ritmo ou apoio midiatico das instituicdes, conforprepbés Cunha (2002), que discorre sobre
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uma presenca cada vez maior de padres e pastomesio@rtistico, cujos quais fazem uso de
ferramentas midiaticas com o apoio da estruturaudes igrejas. No caso do Voz, mesmo
qgquando os musicos frequentam ambientes religias®s,acreditam fazer parte disso, em
termos estéticos, e 0 que eles acreditam sobreesimos e seu entorno é catalisador de
diversos comportamentos e decisfes estratégicas.

A visibilidade que se utilizaria deste tipo de @stra permanece como uma possibilidade,
mas que nao é desejada pelo grupo. Os integratesfuso do pensamento religioso como
justificativa para decisfes de cunho estético mtégfico e, em virtude disso, a trajetoria
artistica ocorre em paralelo ao mercgaospe] sem se distanciar o suficiente para que sejam
visiveis de outras formas e, sem se aproximar tilo @sra que possam ser incorporados por
este segmento. Funcionam com um “quapgmspel, este “quase” que aborda uma
proximidade sem pertencimento total que ocorre émbém outras situacdes. Neste aspecto,
se distanciam de uma necessidade de rotulos caisera que lhes confere liberdade
artistica, mas lhes dificulta um determinado reeaithento ou mesmo que se tornem visiveis

neste mercado ou em outros.

Porém, pode-se recordar Cardoso (2010), e a jutedmusica com elementos tidos como
sagrados em uma producdo independente que faz eitecdologias de comunicacdo e
informacdo, séo caracteristicas que nédo permitdissaciacdo do Voz deste mercado e desta
estética, € uma contradicdo, mas ela auxilia nenéimhento de suas relacdes com este tema.
O pensamento filosofico gnostico discorre sobraita fjue seus seguidores devem travar
contra 0s sete pecados capitais, esta crenca geetira o controle da ganancia, vaidade,
repercute no modo como suas relagdes com a \ilsitiéi acontecem. E realizada uma escolha
que, em virtude destas crencas, certas estram@giaicas, como a criacdo produtos estéticos

nao condizentes com estas caracteristicas, nguesddtidas.

Ha entdo encontros e tensbes entre a religiosidadensumo, a estética e a visibilidade,
sendo a primeira, um elemento que regula quaisraessdes serdo admitidas pelos musicos,
quando certos conflitos avancam sobre sua crergza(sicos se reorganizam e tentam a

resolucao do conflito de outros modos que nédo mafédato esta questéo.

Sua religiosidade se faz presente também ao satidiscMaterialidade da Comunicacéao,
proposta por Gumbrecht (2010), seus corpos se @dapb contato com tecnologias de
comunicacdo e se tornam suportes de uma mensagerieitos de presenca e sentido

disputam espaco neste processo, mesmo que seetetse 0 ato interpretativo, ha de se
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O Voz se propde a aprender, estudar e fazer pgattavés das ferramentas de comunicagao
digitais e, até mesmo analdgicas, em alguns casesp permitiu observar como seus corpos
se fazem presentes neste desenvolvimento de ugteca&giropria. Sua relagdo com a arte é
embebida na interacdo de seus corpos com estadagiers. Estes sdo 0s suportes para suas
performances que, posteriormente, ou simultaneanséb distribuidos por midias digitais,
esta relacdo é um aprendizado que transforma ticastéatua na forma como o corpo pode

ser compreendido neste processo.

Acreditam eles que suas performances devem sgrasséo de seus sentimentos, uma visao
idealizada que Ihes permite margem para atuar csuj@tos comunicativos; praticas que
envolvem o jeito de tocar o violdo ou cantar, sdaptadas para que tenham um desempenho
sonoro ou visual similar ao que € encontrado nocader fonografico. Para eles, estas
manifestagfes artisticas midiaticas devem ser aeesfo de seself conforme observa
Denora (2000). Os musicos dizem fazer constantemesflexdes a respeito disso,

desenvolvendo uma consciéncia produtiva.

As diversas formag¢bes do Voz contribuem para unméties que, sob certos aspectos,
funciona de forma dindmica, a adicdo ou subtragdoca@pos ao grupo permite notar
desdobramentos que se presentificam e até mesmaki@pacao do publico, principalmente
em apresentagdes ao vivo. O ritmo se modificatuasatambém, com a entrada de baterista e
baixista se altera a materialidade Rockproduzido, em certos momentos, pelo Voz e que
combinados ao tom, formam os trés elementos desterialidade, conforme pensa Baugh
(1994).

O Voz pensa sua arte, sua experiéncia estéticaados momentos, com uma visado histérica
tradicional da arte, suas relacdes com as tecrada@b mercado atravessam esta dinamica e
obriga seus integrantes a repensar estes concesfosnularem e experimentarem outras
tecnologias comunicativas que podem lhes propaacigatisfacdo estética daquilo que
produzem, este € um processo no qual os musicadeg#am e progressivamente expdem

seus corpos a servico de suas performances.

As relagbes do Grupo Voz com a visibilidade e obiantes tecnolégicos comunicativos é
uma questdo que perpassa esta pesquisa desdepoirs@pio, os efeitos de presenca se
constroem, a partir de um segundo momento, emejtersa nitida a transformacéo em curso

da presenca de seus corpos em sua trajetoria. éOcona revisdo do modo como se
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comportam em cena, vao construindo uma teatralidgadeque incorporam aquilo que
acreditam ser pertinente para atrair o publicoge@mm entdo em sua criacdo estética. As
midias digitais permitem um olhar aprofundado sadstas questdes, um olhar de longo
prazo, cuja memoria fica acessivel, uma trajetégtética baseada em uma experiéncia
estética em contato com aquilo que a midia nosrenoshforme o pensamento de Guimaraes
e Leal (2008).

O Voz é uma banda em que a experiéncia estétichupida perpassada pela relacdo com a
midia e o tipo de uso que se faz dela, ndo pregisaompreendida somente em funcéo do
que seria o0 belo, mas com a interacdo de seusscomn a midia, saindo da questdo dos
efeitos de sentido para chegar aos efeitos de rqg@secomo uma possibilidade de
compreensao da arte, nos termos propostos por @ahtl{2010).

A busca da visibilidade permite com que esta egpera estética que ocorre também nas
midias digitais, possa ser cocriada em termos fécple também em termos tecnoldgicos,
pois ha um pensar destas tecnologias que é arderigso final por parte de artistas e publico.
As midias transportam a corporalidade desta expm&aé podendo produzir novas

corporalidades em um jogo estético que pode ing#iando indefinidamente.

Por vezes, 0os musicos tentam propor um distanci@mbm corpo em suas performances,
poucos movimentos, a énfase é dada ao element@wezm conjunto aos violdes, permite
em determinados momentos o desvio do protagonigsualvpara o auditivo, os dois se
complementam, mas podem se contrapor a partir dggecao. Ja, quando ha movimentos
corporais, a visao tenta retomar parte da atenggmidlico, varios efeitos de presenca neste
caso poderiam competir entre si e se complemeseaioése possivel fragmenta-los em uma
analise) e, ainda, buscar se sobrepor aos efatesrdido que, por sua vez, buscard também o

seu protagonismo.

Ha no Voz uma materialidade que € construida, ti jpigr suas relacbes com a midia, com as
tecnologias de comunicacgéo, na busca por uma hdsibe que amplia a presencga do corpo.
As técnicas de producdo se transformam e se toawmssiveis, porém sdo necessarias
performances que sejam geradas compreendendo quenlgistema de visibilidade que
tensiona poderes econdmicos, comunicacionais, alés estéticos. As performances
projetadas pelo Voz sdo pensadas nesta relacdoacemibilidade, nem tudo pode ser
realizado com total consciéncia quando se tratafdios de presenca, alguns elementos

podem ser percebidos pela banda para adaptar¢@ioeli@ seus corpos com a midia, neste
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processo.

A visibilidade torna perceptivel sua outra dimensfi@onexao com o0 consumo, que talvez
seja aguela mais conflituosa na relacdo do Voz @@wa producao artistica. Apesar de haver
uma relacao entre visibilidade e consumo, os eg@aehentos com as tecnologias fazem com
que apropriacbes ocorram no sentido de compreemslanecanismos mercadoldgicos e
midiaticos, isso permitiria se manter em visibitlda amplid-la ou sucumbir e se tornar

invisivel frente a fragmentacéo cultural e tecnmagtual.

O consumo das midias pelo Voz se faz necessari quag possa adquirir competéncias e
transformé-las em praticas comunicativas no intdiéoconverté-las em visibilidade para o
grupo. E um jogo que funciona em progressao, ptissillo experiéncias mercadoldgicas,

estéticas, comunicativas que serdo incorporadastithiano dos musicos ou descartadas.

A visibilidade é o produto final desejado pelodsta, porém ela se apresenta como um
elemento que se mantém como uma promessa nunaarmgate concretizada, de acordo
com o que pensa Bauman (2009). A sociedade enmpregesta por Castells (2005) penetra
no &mbito dos musicos e reforga esta promessangérado basta mais ser um consumidor, a
visibilidade exige que sejam também consumidosceap&nas seus produtos artisticos, suas
interacdes, seu cotidiano entram no jogo a sexdégba dindmica. Para que isto seja possivel,
€ necessario produzir conteddos comunicacionaie easo do Voz, realizar papéis diversos

que possam ser eficazes neste sistema e que slevapoio a divulgagédo de seus produtos.

Em se tratando de uma producéo cultural, o merdawlografico disponibiliza para quem
estiver disposto a aprender técnicas de produg¢istia que funcionam, a partir de férmulas
estabelecidas em um histérico de geracado de rdeslecondmicos satisfatorios; os musicos
do Voz rechacam uma producéo artistica nestes sjodd® relacdes que fazem conforme
seus gostos e a visdo que possuem da arte e memadmesmo tempo reforcam o

pertencimento a uma sociedade marcada pela tetmacul

Tém disponiveis todo um aparato tecnoldgico paragravacdo de muasicas, videos,
instrumentos musicais, convivem em ambientes nidtdigitais, a visibilidade é promessa
que se renova conforme relatado antes, mas taméénpagamento pelos servi¢os prestados
as corporacdes que detém o dominio dos ambiemtesldgicos. A renda mais efetiva destes
artistas provém de apresentacdes ao vivo e naddla, porém esta tem o poder de atrair a

atencdo dos musicos durante sua trajetoria.
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O consumo das musicas se adapta as formas disponivenercado, outros suportes sao
agregados, outras formas de rentabilizar empresastigas surgem, porém ainda séo
dominados por grandes corporacdes, ao artista@ndepte cabe se mostrar rentavel mesmo
sem este apoio, para entdo surgir a possibilidadeerdacesso as redes desenvolvidas por

estas empresas.

Herschmann (2007) recorda que devido a estas oramsfdes € possivel haver novamente
um protagonismo das apresentacdes ao vivo. Nasufpsituiria as musicas gravadas, mas o
ganho financeiro delas ja foi maior em relacdo éwralas ao vivo. O Voz, como grupo
artista independente, mantém o protagonismo finandgado diretamente acshowsao
vivo. A musica gravada como fonte de renda é aigfante, mesmo que tenha comercializado
toda a edicdo de seu primeiro disco, a producad® lelveio daqueles recursos obtidos em
apresentacoes, além da edicéo ser limitada aoaglia pagar. Consolidar diversas fontes de
renda € um problema a ser resolvido pelos musasssn, se adaptam a légicas similares ao
visto nas grandes corporagdes - conforme sugetedlef1998) sobre o pensamento tatico e
sua compreensao das légicas e praticas -, e sevdbsam chegando a formular estratégias
para sua sustentabilidade. Os festivais serviano@@aguranca financeira, sem alterar o modo
de composicédo no qual acreditavam, porém, sensegtaanca, nem todos os musicos estao

dispostos a continuar na banda.

O Voz se apropria de elementos do pop, a0 mesmaotem que com eles se atrita; faz uso
de estratégias reconhecidas como, por exempldeitura de cancbes famosas e, neste caso,
se apoia na visibilidade obtida com musicas reatidbhe e com alta visibilidade, entretanto
nao desejam se utilizar das formulas criativasedasiverso. Ha uma negociacgao interna para

decidir sobre quais elementos podem ou néo, sergaados na criacdo de suas cancgoes.

A dificuldade encontrada em gerir os proprios neggdocando no retorno financeiro entra
em confronto com a forma com que desejam produ@raste. O capital contaminaria suas
cangcbes neste sentido, porém o fato de participatenredes sociais digitais, de se
promoverem como artistas em diversas midias jar@oder considerada uma presenca
marcante do capital em sua trajetoria. A tentadiwgroteger a criacdo que simultaneamente
estd sendo distribuida em diversas midias é unsd@ajupois vivem em uma sociedade
industrial. Percebem isto quando seus produtosraigtsdao comprados como entretenimento
e quando entram em contato com um produtor profissi alguns integrantes ndo conseguem

absorver as transformacfes impostas por um sistprease calca em uma visibilidade
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eminentemente lucrativa e, rompimentos acontecem.

Herschmann (2008) recorda que a musica € mais dapelo fracasso do que pelo sucesso
e, 0 Voz, em busca de sua visibilidade, sobrevasgencontexto. A visibilidade se desdobra
em outras dimensdes como a publicidade de seustpsyds parametros de visibilidade séo
estabelecidos pelos musicos, conforme o0s objetines tracam: aumentar o publico em

apresentacdes produzidas pelo préprio grupo, amgpli@de de consumidores que, por sua

vez, podem compartilhar contetdos produzidos.

E uma visibilidade buscada por pessoas comuns;apferme sua trajetoria, podem se tornar
alvo de um consumo significativo, os afastandoadeategorizacdo. Em outro aspecto, sdo
visiveis e invisiveis em um mercado fonograficogin@ntado que, com o auxilio de

tecnologias de comunicacao, possui similaridades @@andptico de Bentham, apresentado
por Foucault (1983). A diferenca € que aqui o Vezdssloca, realizando ora o papel de
vigiado, ora de controlador, entretanto € um siatgme possui ainda outros desdobramentos,
pois sdo também vigiados por terceiros (0 publeddlvez por produtores, dependendo da

amplitude da visibilidade atingida em termos dei@uma.

Neste processo se estabelecem relacdes de podecanflitos sobre o que pode se tornar
publico e, aqui, isto se torna um produto comumiced a ser consumido. A puni¢cao por nao
se tornar consumivel poderia ser pensada com wisibitidade de sua arte. Neste caso, ndo
h& uma punicdo definitiva, hA momentos de uma masibilidade que proporcionaria ser
vigiado por produtores (aqueles que estariam m@digirpos de um poder dominante). A
visibilidade se transforma em uma instancia de paguera os artistas, podendo ser

concretizada ou nao.

O uso da internet, nos termos em que 0 Voz re@ipagssuposto de uma interacdo em que se
tem conhecimento que ha sistemas de vigilancia pefas produtores musicais), mas por
empresas que disponibilizam as ferramentas conuiois necessarias para realizar um
trabalho artistico de longo prazo. Para se tebiikade midiatica no ambiente digital é

necessario aceitar este sistema.

A luta por visibilidade do Voz ocorre nas midiagrtimdo-se do proposto por Scheid e
Barrichello (2013) ao pensar Foucault (1983), o, Va internet, alterna momentos de maior
ou menor visibilidade (em termos numéricos), etmmer de producao de conteudos, assim ha

uma flexibilizag&o da visibilidade.
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O Voz se desloca do sujeito comum que desenvobiidades que o torna aberto e acessivel
de acordo com Thompson (1999). Atraves das midgtsid os invisiveis tém a possibilidade
de se tornarem visiveis, com as tecnologias dgggaem um fluxo comunicacional que se

desloca de um lado a outro.

Neste processo, na producdo dos conteudos comiamagc e artisticos, o Voz coloca a

servico da visibilidade a exposicao de sua sulijistile que € vendida como parte integrante
de seus produtos, isso € realizado sob uma auténdm, e a midia serve de ferramenta de
controle que auxilia neste processo, que extea@lementos que antes eram interiorizados.
Se tornam publicas situacdes que antes eram asstaproxima-se os artistas da audiéncia e

abre-se a possibilidade de interacdo e contribsigaeaudiéncia.

N&o ha uma separacao clara entre os produtos didfraios ao publico e sua subjetividade,
0S musicos acreditam que o0s contetudos por elesuzidm$ sdo a expressao de seus
sentimentos, porém ha elementos em que a comuaicagére de forma truncada, indecisa,
guando algo nao resolvido internamente pelo gruperge, hA um tangenciamento, ou seja,

h&a elementos de sua subjetividade que séo protegidéo publicizados.

O uso das tecnologias de comunicacdo por partentdosicos do Voz, faz com que
desenvolvam competéncias Uteis ao processo conciomied comercial atual, fazem parte de
uma engrenagem de poder, conforme Foucault (198@),transforma os corpos, modifica
subjetividades, molda comportamentos, e a visdmlel do Voz deve ser pensada
considerando estas relacoes.

Thompson (2008) discorre sobre a ampliacdo queteangt proporciona ao sistema de
visibilidade, que permite um dialogo direto comblico, o Voz parte de um ponto em que
ele proprio € o publico se deslocando para a pémwse apropria do poder deste sistema, se
transforma, deixa de sam de népara seum delesmomentaneamente, entretanto, mantém
a proximidade com o publico, que reconhece estsaEmentos temporarios. E artista e
publico, produtor e consumidor, vigilante e vigia8ovisibilidade se torna ferramenta de um
servigo de consumo e a subjetividade se transfermproduto.

A visibilidade do Voz expbe elementos que vao aliensua mdusica, seus conflitos, sua
relacdo com as tecnologias de comunicacdo. Expe ga um sistema no qual os musicos
estdo inseridos, que negocia recompensas paraaisra uma participagdo como produtores
de conteudos que devem circular neste sistema, ntamdo 0 consumo e suas

particularidades, sobre as quais, eles manifesigumas restricoes.
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A observacao do Grupo Voz, atualmente denominadpiitaria, permite cogitar dimensdes
da visibilidade que se complementam, se contrap@am;processo em transformacao
conectado a tecnocultura, na qual estao inseratws, pistas para pensar outras facetas deste
fendbmeno que possam auxiliar no entendimento daucmacéo digital que cada vez mais

permeia a sociedade e, que integrada majoritari@ner pessoas comuns, transformam o

fendbmeno ainda em curso.

A visibilidade midiatica do Voz é um processo qeersformula, esta pesquisa acompanha
este trajeto e o0 mantém em uma perspectiva de reov@téo entre diversas tensodes,

cruzamentos e interacdes e faz uma reflexdo quese@&sgota neste texto, nem se propde a
Isto. Pensar o0 Voz e suas relagdes com o temavdstigacéo e seus entrelagamentos permite

dialogar com questdes micro do objeto empirico entato com o macro do qual faz parte.
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Anexo A - Narrativa Visual do Grupo Voz
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Fonte: imagem do acervo do Grupo Voz

Fonte: imagem do acervo do Grupo Voz — Viva Voz.
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Fonte: Paulo Beitan
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Fonte:

https://www.facebook.com/GRUPOVOZ/photos/a.28714780946.71039.200635620015834/38428
5621650832/?type=3&theater
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Marcelo GuanaBara

Fonte: Marcelo Guanabara

Fonte: Marcelo Guanabara
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Fonte: imagem do acervo do Grupo Voz
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Fonte: imagem do acervo do Grupo Voz
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© marcelo guanabara

Fonte: imagem do Facebook do Grupo Voz
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© marcelo guanabara

Fonte: Marcelo Guanabara

SENSIBILIDADE + ATITUDE.

Fonte:
https://www.facebook.com/GRUPOVOZ/photos/a.28714780946.71039.200635620015834/38587
6188158442/?type=3&theater
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Fonte:
https://www.facebook.com/GRUPOVOZ/photos/a.2871478®946.71039.200635620015834/34357
4109055317/?type=3&theater
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2207520000.1487337048./590768104335915/?type=3&hea
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Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=jl43CFo74d4

Anexo B- Clipping Karpintaria /



vOZ

Clipping | Karpintaria / GrupoVOZ
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Anexo C - Publicidade do Grupo Voz:




