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RESUMO

Por caracteristica da profisséo, a histéria daigidbbde esta documentada em diversas
manifestacdes, desde as entidades socialmenteuidas, como os anuarios de criacdo e
premiacdes do setor, como também em muitas iniemindividuais, que “arquivam” naeb
anuncios, comerciais televisivos jiagles de radio, como csite brasileiro Propagandas
Historicas. Ao olhar para o conteddo audiovisuabligitario frente & caracteristica de
memorializacdo da publicidade, fomos contagiadodo pdebate que tensiona as
audiovisualidades e a tecnocultura. Deixamos daran@ memoria como a fonte “redentora
do passado”, e passamos a pensar a historia atdmgsnacronismos, posicionando a
imagem como central no pensamento sobre o tempgpieocaracteriza as imagens como
portadoras de memoria. Nesse sentido, vasculhamesbaem busca dos construtos de
memoria do audiovisual publicitario a partir site Propagandas Historicas e encontramos em
suas zonas adjacentes, por efeito de dispersaa@engergéncia, fragmentos desse contetdo
audiovisual, cujo percurso direcionou 0 moviment@rap construir nossa cartografia, e
consequentemente nosso mapa de constelacOes. tBodapartir da reflexdo acerca das
imagens dialéticas e que apresentam diversas tahtamles, € que partimos para a
dissecacgdo das interfaces, tendo como pano de fuadgpueologia da midia, € que escavamos
as camadas (ou tempos) que coalescem em nosso. dbggh isso, constatamos dentro do
recorte que tratamos em nossa pesquisa, que osrutoasde memoéria do audiovisual
publicitario naweb atravessam quatro camadageh arquivamento, TV e usuario, e suas
ocorréncias se ddo de maneiras diferentes atravésmadh uma das trés constelacdes que
mapeamos ao longo de nosapr arqueoldgico que sdo: PH, Redes Sociais (e os fragmentos
YouTube e Facebook)Sites e Blogs. Para tanto, a reflexdo tedrica contou com as
contribuicdes de estudiosos como Pierre Nora (1998drges Didi-Huberman (2006), Lev
Manovich (2001), Gustavo Fischer (2012), Wendy C{008), Jay David Bolter e Richard
Grusin (1999), Marshall McLuhan (1964), Walter Benjn (2006), Henri Bergson (2006),
Siegfried Zielinski (2006) e Erkki Huhtamo e JuBarikka (2011).

Palavras-chaveé?ublicidade audiovisual. Memoria. Imagem. Web. A@jogia da midia.



ABSTRACT

By characteristic of the profession, the historyad¥ertising is documented in various
forms, from the socially established bodies, sustcr@ation yearbooks and awards in the
industry, as well as in many individual initiative$iling" web ads, television and radio
jingles commercial, as the site Propagandas HcsteriWhen looking at the audiovisual
advertising content across the memorializationuieatf advertising, we were infected by the
debate, which strains the audiovisualities andrteatulture. We fail to face the memory as
the source "redeeming the past,” and we think tlstoty through the anachronisms,
positioning the image as central character in thigpkabout time, which characterizes the
images as carriers of memory. In this sense, sedrthe web looking for the memory
constructs of the audiovisual advertising from Website Propagandas Historicas and found
in its adjacent areas, by effect of dispersion emvergence, fragments of this audiovisual
content, whose route directed the movement to lmuitdnapping and therefore constellations
our map. Therefore, from the reflection on the ettital and which have different time
frames images it is that we break for the dissactibinterfaces, with the backdrop of the
media archeology is that excavated the layersifogd) that coalesce in our object. Thus, we
find within the crop we deal with in our researttt the memory constructs of audiovisual
advertising on the web go through four layers: watghiving, TV and user, and their
occurrences are given in different ways by eackhefthree constellations that we mapped
over our archaeological act, namely: PH, Social wgéts (Facebook and YouTube
fragments), Websites and Blogs. Therefore, theréteal reflection had contributions from
scholars such as Pierre Nora (1993), Georges DilieHnan (2006), Lev Manovich (2001),
Gustavo Fischer (2012), Wendy Chun (2008), Jay d@&alter and Richard Grusin (1999),
Marshall McLuhan (1964), Walter Benjamin (2006), ndeBergson (2006), Siegfried
Zielinski (2006) and Erkki Huhtamo and Jussi PaaikR011).

Keywords: Audiovisual advertising. Memory. ImageebV Media archaeology
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1 DESLOCAMENTOS DA PESQUISADORA, RECOLOCACOES DA PUBLICIDADE
AUDIOVISUAL NAWEB E OPCOES METODOLOGICAS

“As novas midias, assim como a tecnologia do coagmutna qual elas se baseiam,
correm simultaneamente entre passado e futuro,iregid ao que podemos chamar da mais
nova e avancada obsolescéHc{@HUN, 2011, p. 184, tradugcédo nossa). Com asvpatade
Chun (2011), iniciamos nossa reflexdo acerca dalaele cultural - ou melhotecnocultural
- vivida hoje. Os meios de comunicacdo digitais fxar presenca na sociedade
contemporanea, tornando as novas midias uma daspais formas de interacdo social e
fontes disseminadoras de informag&oreat time.

Com a expansdao daternet,dos novos dispositivos e da globalizacdo de contedsl
midias do século XXI ficaram colaborativas e elawam usuario ao status de produtor, de
consumidor e de distribuidor de conteudo, concartetaente. Foi por meio dessa tecnologia
e da participacdo do usuario quavel? se tornou um ambiente de relacionamento mediado
por uma interface digital. Sobre o fato de a imsteef se tornar um meio de comunicagéo,
Steven Johnson (2001, p. 41) complementa que $& ‘fra] N&do mais um ponto de
intersecdo inerte e misterioso entre usuario e apiocessador’, mas sim de “[...] uma
entidade autdnoma, uma obra de cultura tanto quemntecnologid.

A mediacdo dessa interface na atual cultura visuadicta as dinamicas socioculturais
de maneira praticamente transparente, sem quercebpen fios ou estacdes de transmissao
de sinal, e como num passe de magioai-h conecta-se nas ruas, nas casas ou nos carros. O
carater de mediacdo através da evolucao das tga®ldigitais, em consonancia com o que
explicitam Bolter e Grusin, em sua oldR@mediation: Understanding New Med{a999),
reconhece que cada vez mais 0S meios tencionamopeonuma experiéncia visual nao
mediada. Como complemento a ideia, os estudiosasréan a dupla l6égica dessa remidiacéo
em nosso habito de consumo das midias, posto gsamvimultiplicar e evoluir
constantemente 0s novos meios de comunicacaomesmo tempo apagar todos os vestigios
de mediacdo (como a tecnologigfi, por exemplo): entdo, idealmente, com essa atitude

gueremos eliminar 0os meios de comunicacao justamenproprio ato de multiplica-los.

! New media, like the computer technology on whictytrely, race simultaneously toward the future e
past, toward what we might call the bleeding edgebsolescence.

2 Abreviacao utilizada para designar a World WidebWe

3 Johnson (2001, p. 41) faz a analogia da metafordesktop com o lancamento da interface propodta pe
Macintosh da Apple, nos anos 1980.
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Assim, além de Bolter e Grusin (1999) - que postutpue ha confluéncia entre as
midias - o pensador e critico de cinema Manovi€®12 aborda a relagdo entre os ambientes
digitais e as interfaces culturais, asseverando aukgacao existente entre ambos se
caracteriza pela existéncia da aproximacdo humamgpgtador, tal como aconteceu com a
midia impressa e o cinema. Para Manovich (200&hema de hoje - que recebe intervencao
digital, como as animacdes, por exemplo - acabgéestar estabelecido como tecnologia
desde o ponto em que rompe com o cinema de origgnele que se fazia com a construcao
manual da imagem que se move.

Portanto, a interface digital que manuseamos hene,seu sentido mais simples,
ultrapassou a colocacdo das midias impressas nagigionais, como o jornal, o qual &
mencionado apenas por 21% dos entrevistados cam® de informacao, e as revistas, cuja
participacéo € de 13% no Brasil, segundo apuroesguisa Brasileira de Midia (PBM) 2315
encomendada pela Secretaria de Comunicacdo do ri@of#ederal. A interface digital que
tomoua posi¢cdo das midias impressas, “[...] se refaeftavaresque dao forma a interagéo
entre usuario e computador, atuando como uma esgédiradutor, mediando entre as duas
partes, tornando uma sensivel para a outra”. (JAMNR001, p. 17).

O uso de aparelhos celulares contempla 66% do#ebcssque utilizam o dispositivo
como principal fonte de acessmternet contra 71% dos que acessam por meio de compesador
ou denotebookd Em se tratando das redes sociais e dos progrentrecas de mensagens
instantaneas mais usadas no pais, elencam-seineerg@posicéo, o Facebook (FB), com (83%),
seguido pelo Whatsapp (58%), pelo Youtube (YT) cbro, pelo Instagram (12%) e pelo
Google+ (8%, respectivamente. Interessa verificar que a @ddiccomunicacional constatada
no Brasil atual resulta de anos de desenvolvimertadmico e social, o que provém de medidas
politicas que auxiliaram a construipais da televiséde que se mantém na lideranca, quando se
fala em midia de massa (95%), seguida do radio85%m terceiro lugar, da internet, com 48%.

O motivo de situar o leitor acerca da realidade wunacional em que vive
atualmente é justamente para chegar ao contexdesdmvolvimento das midias e de conexéo
em rede no pais - tema presente em nossa pesquigarigem desponta ja nos primeiros
movimentos de nossa vida académica, na graduac&iémias da Comunicacgao.

Nossa monografia, a época, identificou em que maedid propaganda de
eletrodomésticos evidenciou papel educativo e fiesd@ de novos produtos e habitos na

4 Brasil (2014, p. 6).
5 Brasil (2014, p. 7).
6 Brasil (2014, p. 49).
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sociedade brasileira durante o periodo em que lihsd€ubitschek governou o Brasil. O
periodo ficou marcado na histéria do pais pelo medeimento econémico e industrial que
disseminou o modo capitalista inspirado na sociedaatte-americana, gerando uma nova
classe social, a classe média urbana.

O mercado da publicidade e da propagamndaional se expandiu com a revolugdo dos
meios de comunicacdo impressos, com a pulverizdgdoadio e com a introducdo da
televiséo, aliados ao periodo em que e a propaganuau-se reconhecida profissionalmente

e trouxe novos habitos de consumo para o povol@rasiAssim,

Crescendo como neg6cio, nos anos 50 a comunicacdsileira tem sua
institucionalizacdo, em outubro de 1957, quanddiza@ae no Rio de Janeiro o |
Congresso Brasileiro de Propaganda, promovido p&BAP (Associacdo
Brasileira de Agéncias de Propaganda), que elabord@édigo de Etica dos
Profissionais de Propaganda e o Instituto Verificade Circulacdo (IVC).
(SANTOMAURO, 2005, p. 17).

A introducéo dosnass mediaa sociedade brasileira na década que antecegiadpe
militar de 1964 acabou por revolucionar os meiogaweunicacédo impressos, promovendo a
pulverizacdo do radio e a chegada da televisd@uah como vimos anteriormente, segue

como a midia que predomina no topo do pddio até hojBrasil.

A comunicacdo em massa do pais se renova e satagmaa noticias e publicidade
internacionais. Este movimento faz também a reftagdio grafica e editorial, o

refinamento de atitudes, ja que a interacdo da did @ publico a elege como lider
de preferéncia e consequentemente de destino dw wrdiime de publicidade com

55% da fatia do mercado, deixando os jornais eul@dmpressos com 20% a 35%
e o radio com 10%. A evolugdo também ocorre na irede impressao a jato, as
rotativas eletrénicas. (CASTELO BRANCO; MARTENSEREIS, 1990. p. 215).

Acompanhando o desenvolvimento industrial brasilartelevisdo chegou ao pais na
década de 1950, revolucionando a forma de comuncap juntar som, imagem e
movimento fora das telas de cinema. Durante esspoiea propaganda se desenvolveu
fortemente no territério nacional, com bmom industrial do Brasil que trouxe inUmeras
empresas americanas que ja empregavam as ferrandemaarketing. (100, 1980).

Em razado do recorte que efetuamos em nossa pesaeliqae detalharemos ao final

do capitulo - mantivemos o interesse em pesquisgasp publicitarias desenvolvidas e

veiculadas em periodos anteriores no Brasil. Cantattavés de movimentos ao longo das

7 Vale salientar aqui a diferenca entre os signifisade Publicidade e de Propaganda. A primeiravalele
publico (do latim, publicus) e caracteriza-se g@lamocéao, pela divulgacao, pelo tornar publico undpto
ou um servico através dos meios de comunicacaalsBcopaganda se origina do latim (propagarejnepier
fim propagar uma ideia, uma opinido ou uma doutrifara Harold D. Lasswell, a propaganda estava
diretamente ligada a manipulacdo, ao controleisseohinacdo de uma doutrina. (LASSWELL, 1971).
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discussoes, das leituras e da consulta aos arigoiados nas disciplinas pertencentes ao
Programa de Pé6s-Graduagdo em Ciéncias da ComumidacBniversidade do Vale do Rio

dos Sinos (PPGCC UNISINOS), detectou-se que nassazafde pensar sobre a publicidade
(mais especificamente, a publicidade audiovisuadjava ligada a discussdo sobre

audiovisualidades e sobre tecnocultura. Nessedeeritischer (2013, p. 44) explica que:

Quando pensamos em softwarizacéo da cultura, lendsrae tecnocultura, Bruno

Latour escreve como aquela utilizada para refeaémacis fendbmenos sociais e
culturais numa sociedade constituida por maquinf@sramentas. Ja a cibercultura
(ou cultura digital) normalmente esté relacionasléegnologias da era digital, seres
humanos e cultura.

Portanto, o olhar tecnocultural encarado atravéstelaricos trabalhados ao longo do

periodo académico foram influenciando nossa mamleirpensar a relagdo das novas midias

com ainternet a publicidade, a histéria e a memaria. Com isso,

O audiovisual seria, parte cada vez mais relevdat&eia de ‘conteddo’ visto que
vem ocupando com voracidade seu espaco nessesntambienline, dadas as
possibilidades crescentes de sua insercdo e ergraiy®rtais, hotsites, blogs e tantos
outros produtosveh Esse audiovisual que me refiro é identificadosenso comum
como ‘video’ e sua execugdo se da, normalmente,grekenca de uma janela-player
embutida, confiada, encaixada em umebpage(FISCHER, 2013; p. 1).

A partir de nossas buscas de interesse pessoalj-setque ha grande quantidade de
contetido publicitarfd disponibilizado atualmente naeb, meio para o qual as pegas nao
foram originalmente desenvolvidas para veicular@@mlmente como publicidade paga. Um
dos sites brasileiros que diz “[...] zelar o ouro produzido passadd com contetudo
publicitario, chama-sBropagandas Historicague sera tratado ao longo do estudo por meio
da siglaPH) e reane um acervo de pecas brasileiras e amasicdesde o século XIX.

Disponibiliza ainda tanto contetudo grafico (cartazanincios de jornais e revistas) como

também audiovisual (radio e televiséo).

8 No capitulo 2 aparecerdo outras ocorréncias dggs@ue ajudardo a pensar sobre esse tema, cdifioeo
Livingroom Candidate USA TV Ads.”
% Reis Janior (2015b).
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Figura 1 - Excerto do topo da home do site PH
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Fonte: Reis Junior (2015a).

A curiosidade por se entender a histéria recente Brasil por meio do
desenvolvimento da propaganda no pais suscitountnomade da pesquisa, com ponto de
partida noconteudo audiovisu#l do acervo do portal PH. Logo, € com esse aporee qu
relacionamos a Area de Concentracdo do PPGCC UKISINProcessos Midiaticos, com o
proposito de pesquisar as midias, os sistemaso@ktionicos de comunicacdo e seus
impactos sobre a sociedade e a cultura

Além disso, enriquecemos a reflexdo com a buscaca®eitos que foram
extremamente presentes ao longo das disciplindsnit@ de Pesquisa Midias e Processos
Audiovisuais. Vimos que h& possibilidade de relaaioo contetdo publicitario audiovisual
disponibilizado pelainternet - mais precisamente, os comerciais de televisd® agido
embutido& no PH, através dwebsiteYT, com a possibilidade de o usuario visualizar o

video remidiado que veiculou h& poucos meses ou hd@tédécadas na televiséo,

10 Eventualmente poderemos mencionar o audiovisualgitario como: comercial, comercial publicitaridT,
audiovisual, comercial audiovisual.

11 UNIVERSIDADE DO VALE DO RIO DOS SINOS (UNISINOS025).

1240 processo de realizacdo da incorporacgéo de gidedrouTube em outragebpageso embedcomeca pela
obtencdo de um conjunto de instrucbes em textos(meacisamente um coédigo HTML que é expresso
alfanumericamente) que o Youtube fornece em umea éspecifica junto a cada uma de suathpages —
paginas davebdo Youtube que se caracterizam por permitirensaalizacdo de um video em especifico [...]
0 codigo obtido podera entdo ser inserido diretéenem um conjunto de instrucées de codigo HTML mais
amplo que compde uma pagineb ou em areas especificas de edicdavdichpagedqeditoresonline de
blogs, por exemplo) que cumprem o papel de integrar dgoddolocado pelo usuario junto ao total do
documento HTML. Quando uma pagiwab é ‘carregada’ contendo a instrucdoesebed ela ira exibir, em
meio ao seu préprio contetido, somengdayerdo Youtube contendo determinado video que foreefdado
ao cadigo”. (FISCHER, 2008, p. 64).



15

disponibilizando compartilhar esse contetddo nassadciais, dar utike ou ainda comentar
o0 material no préprigiteou no canal do YT.

Num primeiro movimento de observar esse materigdieoo, sentimo-nos impelidos
a pensar a respeito de uma forma mais convengiamalcatalogar ou armazenar o contetdo
publicitario passado, por exemplo, pela possikié@de acesso ao acervo por tipo de midia,
impresso ou em vinheta (VT), década de veiculagacategoria (alimentos, eletro, vestuario,
dentre outras). Permitimo-nos dizer que ha cedepncia por organizar sob alguns critérios
tal material, que associado as caracteristicant@afaceweb, leva-nos, como usuarios, a
estabelecer determinadas conexdes, seja induzmaomrapartihamento, ao comentéario ou
apenas ao clique de Uike.

A tentativa do PH ermonservarpela catalogacdo o conteudo televisivo impulsiomou
movimento de percepcdo de que ha ocorréncias ds/eles catalogacdo, de organizacao e de
arquivamento em relacdo ao contetudo publicitario asuchamadas pecas publicitarias
(algumas delas tidas como relatos de premiacoesnegns anuais do segmento), 0 que no
Brasil gerou programas televisivos coida Hora do Intervals® e Avessé® (iremos avancar
na contextualizacdo dessa publicidade que goste eeemorializar no préximo capitulo de
nossa pesquis& imagem portadora de memdyia

Alids, é curioso ver também que o proprio progradwasso - que nasceu na TV-
agoramigrou completamente para as redes sociais, mantendbraarydl e paginas oficiais
no FB, no Linkedin, no Twitter e no Google+, dismiizando na midia digital todas as

edicdes do programa veiculadas anteriormente easéb.

13 Programa televisivo da Globosat que foi ao ar @#91até 2008, produzido pelo canal de TV Multislope
reiine o melhor da propaganda brasileira e munelialedicdes de vinte e dois minutos de duracao, reemp
baseadas em um tema especifico. (PORTAL DA PROPAGAN008).

14 Programa originalmente da grade de programacabvdechada, fundado em 1999. Conteldo audiovisual
gue mostra os bastidores da indUstria da comuricacAvesso acredita na convergéncia das midiaanas
como na transparéncia da comunicacdo. Acompanhangrande transformacdo do consumidor que hoje
quer saber, entender e interagir com as marca@@RAMA AVESSO, 1999).
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Figura 2 - Excerto do topo da interface do Avesso nas redes sociais
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Fonte: Programa Avesso (1999).

Ao mesmo tempo, h& determinada quantidade de tine&sa mais estruturadas e
privadas, como o Clube de Criacdo de S&o Paulo PEGftie recoloca o seu anuério no
ambienteon-ling anualmenteOs anuarios, disponiveis antigamente somente par dee
midia impressa (como os tradicionais catalogogjana exclusivamente pecas de origem do
mesmo suporte impresso, como jornais, revistasianeixterna, cartazes, folhetos, portanto

materiais contidos por imagem e por texto. Ja gagaudiovisuais, como radio e televisao,
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eram publicadas em forma de rot&imu através de umstoryboard® do comercial. Com isso,
h&a convivéncia entre o movimento do mercado da o@agio publicitaria em tentar
memorializar a propaganda na forma mais catega@ap 0S anuarios e os catalogos.

Concomitantemente, uma das mais ricas fontes delm de destaque no mercado
estd naveb - que importa-nos ser compreendida como meio namento que faremos no
capitulo 3 - e que possibilita que o acervo sejacenlo no PH como forma de o usuario
reconhecer os comerciais que fizeram historia nesg@o de maneira mais estruturada.
Observa-se que o PH se torna assim uma atualizicéa “[...] cultura em rede e de cddigo
abertd™ (GALLOWAY, 2011, p. 377, tradugdo nossa), mas @@emesmo tempo parece
carregar ideias mais conservadoras.

Enquanto o mundo hipermidiatico e contemporaneowdh tenta apresentar seu
conteudo cada vez mais fluidamente, existe umaatteatdo PH em tentar lembrar e
preservar o acervo publicitario através de uma doantiga e tradicional. Chun (2011) diz que
atualmente a digitalizacdo de documentos e de\argjdisicos é encarada como um método
de preservacao: “Esta celebracdo do digital co@ag®o dos arquivos resulta em parte da
forma como arquivos digitais apontam para uma ogtrastdo chave do arquivamento:
acess¥”. (CHUN, 2011, p. 137, traduc&o nossa). Assim &dian digitais ddo a impressao de
que poderiam ser eternas, mas caminham, em vermeladdirecdo a obsolescéncia.

Paralelamente a tentativa de preservar ou de gatadsse conteudo naeb,sera possivel
tensionar conceitos de audiovisualidades das n(gligssforam tratados ao longo das disciplinas
da Linha de Pesquisa) com o conceitdviamoria nas midid$, que contemplou tema central
durante os encontros do Grupo de Pesquisa Audadidades e Tecnocultura: Comunicagéo,
Memodria e Design (TCA¥Y, nos anos de 2014 e de 2015, do qual fomos péetgrante.

15“Forma adequada de passar para o papel a ideiigt@ncebida para anunciar aguele produto”. (MARS,
2001, p.162).

16 “Os storyboardssao utilizados para o planejamento visual das scenaerem filmadas e também para
transmitir a toda a equipe o que se espera emamwa Eles consistem em uma sequéncia de quadros, n
formato no qual serdo filmadas as imagens do fiomde sdo desenhadas as cenas da forma como idegina
pelo diretor [...]. (ASSOCIACAO BRASILEIRA DE CINEMTOGRAFIA (ABCINE), 2015).

17 Like it or not, the new culture is networked amkn source [...]

18 This celebration of the digital as archives’salwatstems in part from how digital files addressthaokey
archival issue: access (tradu¢éo nossa).

19 Esse tensionamento ficara mais claro no capitgjoa®ido abordaremos a tendéncia ao apagamemtelxtie
Chun (2008).

20 O diretdrio volta-se para as tendéncias comurocais, memoriais, projetuais e experimentais déoaislial,
inscrevendo-o em um campo heterogéneo de formaipsrtes e tecnologias que atravessam e transcendem
as midias, por convergéncia e dispersdo. As pesj@istenticam e analisam audiovisuais em contextos
mididticos e em contextos ndo reconhecidamenteatidds ou audiovisuais; reconhecem a historicidade
especificidade do cinema, da televisdo, do viddasmidias digitais, e as investigam na perspeotais
geral de um aparelho e de uma ecologia audiovibuglcam compreender suas linguagens e configuracdes
nos usos e apropriacfes praticados pelas midiake @spectadores, entendidos esses, agora, taconéon
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O termo memodéria das midias oportunizou conhecimeatgue concerne a memoria
das imagens, o que, por meio de estudiosos comanoés Didi-Huberman (2013) auxiliou
na contextualizacdo da memdria e do imaginarioidomtas imagens. Por conseguinte, ndo
ha imagem sem imaginacao “[...] e torna-se um graaglivoco dizer que se trata de uma
simples faculdade de desrealiz&ga(IDI-HUBERMAN, 2013, p.1, traducdo nossa). Além
do mais, a histéria e a memdéria devem ser intedagyatravés das imagemsopondo um
novo modelo de temporalidade e deixando a imageoenwo do pensamento sobre o tempo.
(DIDI-HUBERMAN, 2013).

Didi-Huberman (2013) defende que as imagens saspoatadoras de memdaria e que
impdem uma relacdo entre histéria e tempo. Assimagem se torna um rastro, um traco do
tempo que esta sempre em outra temporalidade, seguansforma a todo o momento numa
dialética nunca do agora e que tem um devir inésgbtde recordacdes. Logo, a construcao
da historicidade envolve a montagem que mostranasranismos, as supervivénéasas
temporalidades contraditorias e que acabam patiredim cada objeto.

Portanto, partindo dessa proposta tedrica com hlmsgamos problematizar nosso
material empirico, pretende-se avancar em nostxdef a partir dessa imagem dialética e
critica e sobre o devir contido nela. A partir gepgnsamento, come¢amos a enxergar a
inser¢cdo de como a publicidade memorializa seusrmais publicitarios nesse ambiente da
webe percebemos que produzem construtos com casdici&sipeculiares na medida em que
navegamos naveb. Entdo, mantemos a preocupacdo em pensar acerceodssutos de
memoaria, 0 que nos coloca a problematizar essardigue € memoaria, do que permanece e
do que se fragmenta especialmente na rede.

Ao conhecer o PH, reparou-se qusite esta presente ndo somente em sua propria
URL%, mas em diferentes redes sociais - aspecto gqaalssenvolvido mais densamente no
proximo capitulo, na secdncontrando o Propagandas Historicaso verificar esses dados
€ gue notamos que saimos da nocdo de audiovisteikado em algum lugar e arquivado de
maneira convencional para uma capacidade que wsled& circular tendo em vista as

caracteristicas no meweb.Portanto,esse movimento do audiovisual que vai se convengind

protagonistas. Emergentes da cena contemporafeasterios sdo desafiados e seduzidos a tambéemagi
- até mesmo de forma projetual - em larga escatapcas midias, na medida em que se disponibilizelasa
mais e melhores ferramentas de realizacdo audayisiais ou menos disseminaveis na rede comunitacio
expandida pela Internet. Tais praticas das midiato® usudrios inscrevem as audiovisualidades como
substancias da cultura, impactada pela importamegcente do design em seu devir. (UNISINOS, 2003).

21 Porgue es una enorme equivocacion el querer daderimaginacion una pura y simple facultad de
desrealizacion.

22 Trataremos do termo supervivéncias ou sobreviadrié Didi-Huberman mais detalhadamente no cagtulo

23 "Uniform Resource Locator" indica o endereco dierende se encontra o arquivo.
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e dispersando pela rede (KILPP, 2012), e que dmlomecou a nos ofertar, passou a nos

interessar na pesquisa.

1.1 Entre Memoria, Historia e Arqueologia

Para dar conta desta discusséo, faremos uma ig&o@os conceitos mdisearesde
historia e sua relagdo com a memoria. Nesse intdeeja-se buscar consideracdes sobre
memoria através de outro angulo que fuja da petisperronoldgica e sequencial - ponto que
nos conduz a relacdo da memadria com a arqueolagmidia e que nos inspira como suporte
para o embasamento metodoldgico proposto na pasquis

O audiovisual publicitario que hoje se atualizacogentezadawebtraz consigo uma
memoria por fazer parte da cultura brasileira etposido criado e reproduzido em periodos
em que a realidade midiatica destoava drasticanttntaodo como nos comunicamos hoje.
Esse material audiovisuariginario da TV, quando carregado parawab, acaba entédo
ganhando um sentimento nostalgico que remete asag@as e consequentemente, as
lembrancas do espectador que assiste ao comepdrinA nocdo nostalgica de historia que
evoca lembrancas passadas caracteriza o lugar ohessaria como resto, ou vestigios de
algo que marcou no passado. (NORA, 1993)

Através dessa visdo de historia no sentido posiévi(tida como sequencial,
cronologica e progressiva) ter de reconstituir gigo meio de lembrancas ou de herancas
passadas, automaticamente somos conduzidos a pemsaemoria e em resgate de algo que
ja esta acabado, que nio esta mais préseRtmdamentando-se no tensionamento entre essa

Visdo progressiva e a proposta de historia ndmtdgita, Pierre Nora (1993) aduz que:

Nada se equipara ao tom de responsabilidade nhdonaistoriador, meio padre,
meio soldado: ele manifesta-se, por exemplo, nteali do primeiro nimero de
Revue historique (1876) onde Gabriel Monod podigitiimamente ver a
‘investigacdo cientifica’, doravante lenta, colatie metédica trabalhar de uma
‘maneira secreta e segura para a grandeza tap@tda quanto do género humano’.
Lendo-se um tal texto como cem outros semelhap&gunta-se como se pode
acreditar na ideia que a histdria positivista né@ eumulativa. Na perspectiva
finalizada de uma constituicdo nacional, o politioomilitar, o bibliografico e o
diplomatico sao, ao contrario os pilares da comexe. (NORA, 1993, p. 11).

24 Pierre Nora é historiador e académico francéstmbalha com os “lugares de memoria” [...]. Suastragdo
cronoldgica estilhacada e desamarrada se opdeydmatnarracao linear e unitaria dos professordsmpo
da Terceira Republica. (ARMELLE ENDERS, 1993, 3113

25 Muitos dos testemunhos de visitantes que assiatenontelido audiovisual disponivel no acervo donBsf
redes sociais desejam expressar essa nostalgigiaasto com sua prépria infancia, por exemplo, como
veremos no capitulo 2.
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Da mesma forma que o PH resgata comerciais antigp®logicamente, gite se
insere no ambiente dindmico e efémerowdb. A percepcdo que temos em relacdo aos
comerciais que fazem parte do acervo € a de gqé@e #&stguardados porque teriam feito
historia, ou seja, marcaram a sociedade da época com tansghificAncia que estéo
disponiveis para serem revisitados anos mais tarde.

Na linha de pensamento de Nora (1993), a memdidaaa atualidade como forma
arquivista da histéria, manifestando-se atravésuute desejo de sguardar esse culto
documental, como o que acontece nos museus, rasdahs, nos centros de documentacéao,
nos arquivos publicos, dentre outros espacos. Asdefle uma histéria continua, linear e
progressiva, em que a memaoria € nosso principdbpmacesso ao passado, as lembrancas e
aos vestigios deixados conforme o passar do tes§mgdenominadas por “[...] lugares de
memoria, uma acao registradora, que delega aovarqucuidado de se lembrar por ela”.
(NORA, 1993, p. 21).

Para tratar das diferentes angulacdes entre aihist® tempo das midias, ilustra-se o
exemplo que Marshall McLuhan apontou na dbsaMeios de Comunicacdo como Extensdes
do Homem(1964), relacionando a evolucdo do cinema ao debemento da tecnologia da
industria: “A mensagem do cinema quanto meio € rsagem da transicdo da sucessao linear
para a configuracdo. Foi esta transicdo que deascmento a observacado hoje perfeitamente
correta: ‘Se funciona, entao é obsolet(M CLUHAN, 1964, p. 27).

Complementando a nocdo de linearidade progressavadistoria com relacdo as
midias, McLuhan compara com a chegada do cinentalltlra mecanizada que “[...] surgiu
como um mundo de ilusdes triunfaritgd4964, p. 27). Partindo do ponto de que o ambiente
em gue nosso objeto de pesquisa esta inseriddualvino sentido bergsoniano), é possivel
estabelecer um dialogo das consideracdes de McL{i8&4) com a defesa que Erick Felinto
(2010) constroi sobre o contexto de cibercultura éesejo constante de atualizacdo e de
busca do novo, cuja “[...] auséncia de historicedakpressa seu carater profundo: essa
indefinicdo constitutiva que se alia a um decidigloudio do tempo”(FELINTO, 2010, p. 3).
Pode-se notar referida caracteristicaweb com a obsessdo de atualizar constantemente
produtos de maneira que o predecessor ja estmgpadsado, obsoleto, desvalorizado.

Chun (2008) comenta que tal inclinagéo nas tecmadodigitais - principalmente da
web - em descontinuawebsitesyemodelar aplicativos constantemergeffwaresque séo
desenvolvidos especialmente para serem utilizanodigpositivos méveis smartphones e

tablets, por exemplo) poderia ser caracterizada por ummefé durante (traducdo nossa)
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26 Um exemplo para isso seriam as imagens ou akcpgbes passadas que circulam nas
midias digitais e podem ser redescobertas como spopeomovendo uma repeticdo
constante, chamada por Chun (2008, p. 148, tradngésa) de “[...] ndo-simultaneidade
(sic) do novo, o que sustenta as novas midias ¢alid

Nesse ponto, cabe problematizar que a nocdo lnpasitivista da historia, trabalhada
por Nora (1993) como cronolégica e sequencial, sgtzetensionamento na medida em que
nos aproximamos inicialmente da ideia de uma imagjaiética e critica nos termos de Didi-
Huberman (2013). Procuramos entdo a perspectivehdm (1998) sobre a efemeridade
durante, e nos movimentamos em dire¢cdo a ideiaaesmoria e sua relacdo com as midias,
e consequentemente na capacidade de armazenanagfies. Ernst (2013) oferta o suporte

para justamente discutir a habilidadeanddbem arquivar dados:

De um lado, a Internet estende o espaco classi@qlivo, da biblioteca, e museu
por uma dimensdo extra. De outro, sua organizag@&oolbgica e topologia
classificatéria mais grafico-matematica mina estas#o tripartite, pois o codigo
digital torna proporcionais textos, imagens e s@nffraestrutura arquivistica no
caso da internet € sempre somente temporaria qrostasa sua reescrita dindmica
permanente. (ERNST, 2013, p. 84-85, traducédo rndssa)

Para problematizar o material empirico através despectiva tecnocultural que
“tensiona varios tempos” que coalescem e que odam imagens do passado em sua
atualizacao € que iniciamos nosgpr arqueologicocom inspiracdo em Fischer (2013a, p. 3)
na pesquisa, ao propiciar a visao atraves da vertisignada comarqueologia da midia,
uma abordagem recente, com origens em FoucawfraaA Arqueologia do Sabede 1972.
Por outro lado, podemos ver também que na obra daulvbn (1964), a arqueologia ja se
fazia presente como forma de articular os conceikomiemoria, as midias e a historia.

De acordo com o que o tedrico aleméao Zielinskiud NATALE, 2012) propde, em
vez de olhar para tendéncias progressivas da iaistarmidia, historiadores deveriam estar
aptos a descobrir variagdes individuais e pontsstormadores qualitativos. Desencavar as
audiovisualidades presentes nos comerciais teleggiresentes no PH através da perspectiva

da memdria das imagens, como convida Didi-Huberf@@h3), e abrir mado da nocéo linear e

26 Enduring Ephemeral.

27 “This constant repetition, tied to an inhumanlggise and unrelenting clock, point to a factor niomgortant than
speed, - a nonsimultaneousness of the new, whigjue sustains new media as such”. (CHUN, 20081§).

28 On the one hand, the Internet extends the clasgiaae of the archive, library, and museum byxra @imension.
On the other, its technological organization anden@raphical) mathematical than classificatoryotogy
undermine this tripartite division, because digitalde renders commensurate texts, images, and sound
Through physical modeling it can even resolve ptalsbbjects into numbers and then resynthesize.thide
archival infrastructure in the case of the Intelisainly ever temporary, in response to its permadgnamic
rewriting.
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progressiva da historia, recorrendo a descontideslee a retornos, sintetizam duas das
caracteristicas preconizadas por Zielinski (20061} traducdo nossa), no que tange a
arqueologia da midia: “Trata-se de desvelar nostegimidio-arqueolégico momentos
dindmicos que abundam em heterogeneidade e, deske emtrar em uma relacéo de tenséo
com os varios momentos do tempo presente, relatloiz e torna-los mais decisivos”.

Nas ponderacdes de Huhtamo e Parikka (2011), awrdés sobre os diversos
movimentos de pesquisa que podem ser inseridos @@ perspectiva arqueolodgica,
Foucault e Benjamin foram, de certa maneira, eaafque ndo explicitamentarquedlogos da

midia haja vista que

Benjamin é sem duvida o precursor mais importaatelado de Foucault - de modos de
analises culturais midia-arqueoldgicos e é umadgrarfluéncia para estudos culturais.
Em particular, o seu inacabado Projeto das PassdBassagenwerk) tornou-se um
estudo de caso sobre os tipos de questdes queqosdlagos da midia lidam.
Reconstrugdo da cultura do século XIX de Benjamim Paris como sua capital,
contou com uma multiplicidade de fontes, incluingatos, ilustracdes, ambientes
urbanos, arquitetura, espetaculos publicos, comparmmrama e o diorama, e objetos
considerados como emblematicos da era. (HUHTAMORIRKA, 2011, p. 6,
traducdo nossaf

Felinto (2010) sugere que as midias sdo tambémmaade tudo, dispositivos de
registro e de notacao - e portanto, suportes dadmemultural que conhecemos precisamente
através dos meios de comunicacdo. Através da menparile-se dizer que as coisas tém um
devir inesgotavel de recordacbes ou de superviaéngie se relacionam com a histéria,
expressando rastros e vestigios e constituindaeriaédade do tempo na histéria.

Fischer (2012a, p. 8) resume as palavras de Fel@hl) quando este comenta
caracteristicas sobre a visdo arqueoldgica dasasiglia relacdo com a ideia de tempo
progressivo: “[...] a palavra evolugéo é proibidague o termo diz respeito a um método que
nao é linear, que estuda descontinuidades, retoarascos e recorréncias, em que ha varios
momentos de retorno ao passado, sem uma progeespdencial”.

Ainda sobre a descricdo de Felinto (2011), Fis¢p@t2a, p. 8) complementa que o

método arqueoldgico das midias é capaz de mosgtrdutna genealogia da midia, estudando

2 The goal is to uncover dynamic moments in the madchaeological record that abound and revel in
heterogeneity and, in this way, to enter into atiehship of tension with various present-day matsien
relativize them, and render them more decisive.

30 Benjamin is arguably the most prominent forerunaebeside Foucault — of media-archaeological maxfes
cultural analysis and is a major influence for grdt studies.24 In particular, his unfinished AreadProject
(Passagen-Werk) became a case study about the ddinsisues media archaeologists deal with. Benjamin
reconstruction of nineteenth-century culture, wRhris as its capital, relied on a multitude of sesr
including texts, illustrations, urban environmerdasshitecture, public spectacles like the panorama the
diorama, and objects deemed to be emblematic cdrdne
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a historia da comunicacéo, tanto analogica quaigitat] por meio de impactos tecnolégicos,
escavando suas camadas culturais.” Essa verteateada de arqueologia da midia evoca
uma abordagem néo linear para diversos cruzamelgogarios meios de comunicacéo,
buscando estabelecer relagbes com o passado, tamcense em tracos de uma pratica
particular, como 0s comerciais televisivos, pornegl®. Aqui calham as palavras de Didi-
Huberman (2006, p. 166, traducdo nossa), quandqu#iza memadria esta nos vestigios que
atualizam a escavacdo arqueoldgica e “a imageménaoimitacdo das coisas, sendao o
intervalo feito visivet [...]".

Segundo a descricdo de Huhtamo e Parikka (201i), rederéncia aos chamados

arqueologos da midia,

Baseados em suas descobertas, comecaram a cohgttanias alternativas das
midias suprimidas, negligenciadas e esquecidasgues os ‘becos sem saida, os
perdedores e as invenc¢des que nunca se tornaranpraghito final possuem
historias importantes para contar’. (HUHTAMO e PKRK, 2011, p. 3, tradugdo
nossa)¥
Como descrevem Huhtamo e Parikka (2011, p. 3, ¢émlmossa), a arqueologia da
midia “[...] vasculha arquivos textuais, visuaienaros; assim como colecdes de artefatos,
enfatizando tanto as manifestacdes discursivas coateriais da cultufd’. Essa busca por
conteudossoterradosacompanha a critica de Siegfried Zielinski, n@dif¥empo Profundo
das Midia&* (2006, traducdo nossa), quanto a ideia de progtessoldgico continuo, pois
em vez de olhar a tendéncia progressiva na histtaianidia, os historicistas, segundo
Zielinski (2006), deveriam ir em busca de variac@egedrico ainda promove uma associacao
com a evolucéo da Terra, que ndo foi um proceassatj mas um dinamico ciclo de variacdes
e de erosbes repetidas, aproximando-se da no¢c&camaiueoldgicague recusa um ponto

inicial ou principal para se tratar da histéria dddias a partir de uma evolugéo tecnoldgica.

A passagem dos séculos apenas aprimora e aperfscgeandes ideias arcaicas.
Esse ponto de vista constitui pedagogia primitquee € magante, e suga a energia
do trabalho relativo as mudancas tdo desesperatanmemesséarias. Entdo, se
deliberadamente alterarmos a énfase, virarmos diafpabeca e experimentarmos,

31 La imagen no es la imitacion de las cosas, simut@ivalo hecho visible, la linea de fractura erais cosas.

32 On the basis of their discoveries, media archagst® have begun to construct alternate histories o
suppressed, neglected, and forgotten media thatotdqgooint teleologically to the present media-cdtu
condition as their “perfection.” Dead ends, losensg inventions that never made it into a matgrraduct
have important stories to tell.

33 Media archaeology rummages textual, visual, anditety archives as well as collections of artifacts
emphasizing both the discursive and the materiaif@stations of culture

34 Deep Time Of Media - Toward an Archaeology of Hiegrand Seeing by Technical Means. (ZIELIKNSKI,
2006).
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o resultado vale a pena: ndo procuremos o velhwowro, mas encontremos algo de
novo no velho. (ZIELINSKI, 2006, p. 19, traducissa)

Huhtamo e Parikka (2011) recomendam que a arqueotlzgmidia deva ser tratada
como maneira heterogénea de se ver a midia, e endevecair na tentagdo de seguir o
caminho de uma teoria sobre o desenvolvimento d&rla das tecnologias da midia,
poderiamos manter sem principios ou orientacée®dulkglgicas que demarcam nossas
limitagBes, construindo assim uma nova disciplifaasitoria.

A vista disso, dentro da perspectiva da arqueoldgianidia, denominamos como
escavacdes o procedimento que faremos para ausifianossa andlise meeh O processo
sera detalhado ao longo do subcapitulo seguintqualbseguimos o caminho presumido pela
arqueologia da midia, ao fornecer suporte de camsods tudo isso, alinhando-se aos dizeres
de Felinto (2010, p. 8) sobre autores como Zieljreghke afirmam que “[...] as proprias midias
sd0 corresponsaveis por nossa percepcdo do tempistdaa”. “Se o maior pecado da
cibercultura ndo € a nebulosidade do termo queeessa, mas sim seu sequestro da historia,
nem por isso deve-se descartar a hipotese de Uatd@oeintima entre esses dois aspectos”.
(FELINTO, 2010. p. 2).

1.2 Operacionalizando a Arqueologia

Neste subcapitulo, objetiva-se esclarecer as ktides metodologicas que
fundamentam nossa pesquisa, costurando oticasajaeem ofertar suporte para responder
ao nosso problema. No primeiro momento, delineaseanapresentacdo do objeto que nos
encaminhard para a apresentacdo do problema deig@gstgndo em vista aquilo que nos
perturba. Como se demonstrou em nosso percursamaiénosso alicerce metodoldgico sera
fornecido através das premissas da arqueologiaidea,ne paralelamente buscaremos no

método cartogréfico e na dissecacao (KILPP, 20X8jisamento para nossas escavacoes.

Ha&, nitidamente, no nosso ver, uma forma de eraonty papel delissecadomdas

interfacesvebum movimento que vai ao encontro do que Huhtamacinea como

0 objetivo da arqueologia da midia de realizeseavacaalas formas e formulagdes
discursivas inscritas em determinados suportesnd@udalamos em ‘resgate de
interfaces’, queremos avancar para pensar quepeesedimento se da por esse
binbmio de escavacao-dissecacao, pois como colatéahho o que acompanha o
movimento de escavacdo é a preocupacdo em encoategteristicas ciclicas, mas

35 past centuries were there only to polish and petfee great archaic ideas. This view is primitpetlagogy
that is boring and saps the energy to work for changes that are so desperately needed. Now, if we
deliberately alter the emphasis, turn it around, @xperiment, the result is worthwhile: do not strekold in
the new, but find something new in the old.
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nao cronolégicas. (FISCHER, 2012a, p. 10).

Como dito, utilizaremos a dissecagcdo como partecdso procedimento técnico a ser
adotado no exercicio de analise, j& que pretendemalssar tragos sobre cada interface a ser
escavada, para, dessa maneira, “[...] matar o flufdntervir cirurgicamente nos materiais.
(KILPP, 2010, p. 28). A dissecacdo compde o conjute procedimentos de analise da
metodologia das molduras, de Kitp(2010, p. 28).

A dissecacéo subsidiaria da cartografia e da destmdo, € um procedimento de
ordem técnica que desdiscretiza digitalmente a émaggcnica audiovisual, que é
sempre discreta em qualquer suporte. Ao intervér materiais empiricos, ela da a
ver as montagens, 0s enquadramentos e os efeitosmgens discretas que ndo tém
sentido no video, mas que sao praticados parazrazhisentidos.
Convém lembrar que ndo objetivamos encontrar usosta certa ou errada, mas
sim indica¢des convenientes de como o objeto mesidna a fornecer o que podemos extrair
dele, haja vista a problematizacéo que estamograom®, o que passa pelo entendimento de

algumas questdes relacionadas a intuicdo. (BERGSO8R). Através da explicitacdo de

Nnosso objeto, isso ficara mais evidente no subhdapjue segue.

1.2.1 Objeto de Pesquisa

Com as palavras de Howard Becker (1993, p. 12) fesiaimos nossa inquietude em
relacdo ao desenvolvimento do projeto: “[...] tgasquisa tem o propoésito de resolver um
problema especifico”. E € exatamente essa buscargega esclarecer questionamentos que
possam contribuir para pesquisadores, estudandesnais profissionais da area, auxiliando
no constante enriquecimento do campo da comunicacao

Para retomar nosso objeto de pesquisa, o0 intugenga-lo a partir da filosofia de
Bergson, a teoria da duracdo e o método da intuiddVatéria e Memoria1999, p. 213),
Bergson, defende “[...] O que chamamos ordinaridenam fato ndo é a realidade tal como
apareceria a uma intuicdo imediata, mas uma adapthg real aos interesses da prética e as
exigéncias da vida social’. Através da perspedigaBergson (1999), partimos do que nos
afetaem nosso objeto - aquilo que talvez possamos deaomomo intuicdo, 0 que nos leva
a questionar e a verificar as possibilidades arsepdraidas, orientadas pelo nosso interesse

no objeto. A intuicdo n&o se trata de um sentimesfidouma inspiracdo ou de uma simpatia

%6 O método das molduras articula intuicéo, cartégsatlesconstrucéo e dissecacio. (KILPP, 201@)p. 2



26

confusa, mas de um método elaborado (DELEUZE, 1998 através da duracdo, propoe
pensar sobre nosso problema mais em fung¢ao do tdagoe do espaco.

Para responder a pergunta que norteia a pesquilsiayémos Nnosso exercicio a partir
do conjunto de materiais que nos conduziram a fazerscavacodes iniciais. e brasileiro
PH e suas zonas adjacentesonduz nossa amostra, ao abarcar em seu acervo pecas
publicitarias de diversos periodos do Brasil e dendo, disponibilizando o conteddo de
forma gratuita para seus visitantes - como seralldato no capitulo 2. No entanto, como
proposta para nossa pesquisa, efetuou-se um relmne do acervo do PH, detendo-nos ao
trajeto do audiovisual ao fazer percursos em dadmEentes asite as quais sdo capazes de

produzirconstrutos de meméria do audiovisual publicitario aweh

1.2.2 Problema de Pesquisa

“Dizer que o passado se conserva em si e que &ngeono presente é dizer que o
momento seguinte aparece sem que 0 precedente tkdagarecido. Isso supbe uma
contracdo, e € a contracdo que define a durac&ELEUZE, 1999, p. 63). Assim,
considerando-se o método da intuicdo, € precidetirefobre o objeto como memodria -
duracdes que se atualizam em modos de agir egpsciipassando ndo mais a tratar da
histdria, mas sim da memédria: “Justamente porgda oan dos elementos assim constituidos
contém, em razdo de sua origem, algo daquilo queaede e também daquilo que o segue,
ele deveria assumir aos nossos olhos a forma destado misto e de certo modo impuro”.
(BERGSON, 1999, p. 157),

Nesse contexto, nossa principal pergunta de pesqespeitando o método
bergsoniano se constitui pd@omo o0s construtos de memoadria na web se atualizars n
audiovisuais publicitarios a partir do site PHRo primeiro momento, quando estdvamos
observando exclusivamentesibe PH, nosso problema e@mo os construtos de memaria na
web se atualizam nos audiovisuais publicitariossde PH?Porém, a partir do momento em
gue comegamos a identificar que esse audiovisuabpe a rede - ainda que com algumas
caracteristicas do PH - como j& mencionamos corades sociais e analisaremos no capitulo
4, nossa pergunta sofreu uma leve, contudo impertaeformulacdo: incorporamos a
expressaa partir do sitePH, significando que se tornou um ponto de recefione de envio
de audiovisuais, de dispersao e de convergéncieehba

Vale salientar que estamos chamando por constmitoossa pesquisa 0 conceito que
se aproxima da definicdo @¢hicidadesnos termos de Kilpp (2010, p. 16), que sublinha q
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“[...] sentidos identitarios (éticos e estéticos) @isas que da a ver e ouvir: duracdes,
personas objetos, fatos e acontecimentos. Tais coisas &duincipio, construtos a que
chamamos de Ethicidades [...]” e, portanto, podeesesidera-los como virtualidades que se
atualizam exclusivamente no ambienteh em que se da nossa pesquigatretanto, o
conceito de construto com que estamos defrontand@era aprofundado nos capitulos 2 e 3,
com as contribuicdes de Didi-Huberman (1998) e elgj@nin (2006).

Suzana Kilpp (2010) esclarece o conceitoetlacidadesao tratar de sua pesquisa
sobre imagens da televisédo, o que também auxihado de pensar sobre nossa dissertacao e

aweb:

O eixo das ethicidades, entendidas como subjeteslavirtuais — duragoes,
personasfatos e acontecimentos — que a televiséo da aoveo tais, mas que séo,
na verdade, construcdes televisivas. Subjetivo termsos de Bergson, é aquilo que
muda de natureza ao de dividir. Subjetividade repeetsim, a sua virtualidade, que
se atualiza, que esta em vias de atualizar-seé gueeparavel do movimento de sua
atualizacdo, pois um ser ndo é o sujeito, mas aessfo da tendéncia, que é
contrariada por outra tendéncia, outro ser. (KILER,0, p. 18).

No intento de complementar a construcdo de nossiblggna de pesquisa,

determinam-se como objetivos especificos:

a) promover a andlise da forma como se dao os vestagidiovisuais da publicidade
nainternete no PH;

b) caracterizar asebcomo meio de memorializacdo da publicidade;

c) entender avebatravés dos conceitos de meio e de remidiacao;

d) constituir um procedimento arqueoldgico dissecaaglinterfaces para escavar as

camadas que orientem na construcdo das constelag@eatir da cartografia

Mas a verdade é que jamais atingiremos o passadacs@os colocarmos nele de
saida. Essencialmente virtual, o passado ndo padepmeendido por nés como
passado a menos que sigamos e adotemos o movipelotgual ele se manifesta
em imagem presente, emergindo das trevas paradolda. (BERGSON, 1999, p.
158).
Com o objetivo de analisar os construtos de memeéride verificar como esses
audiovisuais comparecem wabque é utilizada através de uma interface pelorigs@proposta
metodoldgica que guia a pesquisa € a construcdmaeartografia de inspiracéo benjamintana

investigando as camadas desses ambientes, cotstniveis de escavagdes por meio de um agir

37 Molder (2010).



28

arqueoldgicé’. Esse movimento tem como foco a visdo do que @oertom cada construto de
memoéria audiovisual publicitaria, a virtualidadenemoria que se atualiza, na durdg&o

Através dessa metodologia, o propésito consistenapear os construtos de memaoria
e em escavar os modos pelos quais estdo acervadeslbnOptamos pela cartografia -
ciéncia dos mapas proveniente do termo grego campasda juncédo da etimologrmapa+
grafia - com a intencdo de reconhecer afinidades eleterdee estrelas através de um
movimento comdlaneur para realizar assim uma consteldfZpara que com isso surja [...]
0 senso luminoso do conhecimento”. (CANEVACCI, 1,997106).

O verdadeiro método benjaminiano, portanto, naoo'é¢ método, mas sim o
reconhecimento de que a criacdo de novos objetestdeo, campos de pesquisa,
esferas de interesse implica, mais do que a aglicascolastica de formulas
‘eternamente’ tiradas dos canones, a paralelaofeddica) elaboracdo de novos
métodos. (CANEVACCI, 1997, p. 111).

Da cartografia tem-se o ponto inicial do nosso atgaves do objeto empirico gite PH),

e posteriormente quer-se elaborar os niveis degrafia, com as escavacgdes relacionadas ao
canal e a pagina oficial diiteem redes sociais, como YT e FB, estesfontes dos audiovisuais
gue estao reproduzidos no PH. Com esse movimaertendemos delinear ndo necessariamente
territorios, mas mapas de constelacdes para veagoastrucdo de memdaria e 0 que a constitui.

O movimento de cartografar as ideias e os pontosfe€ncia poderiam ser chamados de
estrelas, para as quais visamos encontrar afiridadge si e averiguar de que modo nos
afetaram. Ainda com a metéafora com as estrelakd{ie brilharam mais do que as outras”, “Da
constelacéo é possivel deduzir a trama que lidgat@as empiricos [...]". (CANEVACCI, 1997, p.
113).

Nessa perspectiva, 0 movimento no territériomddpnos proporciona inferir sob essa
rede que liga as coisas, aproximando-as a fim dentrar a memoria do audiovisual que
retorna por essas imagens-lembranca dos videoana do YT do PH, e pensa-las como
modalidade de convocacéo dessa memoria ou um gadeemaria, o que segundo Benjamin
(apud DIDI-HUBERMAN, 1998) apresenta, em seu texto sofsemotivos baudelairianos,
sob a espécie da memoria involuntaria. Complemédntarconcepcdo de memoria, Benjamin
a deduzia como atividade de escavacao arqueol@itaue o lugar dos objetos descobertos
nos fala tanto quanto eles proprios. (DIDI-HUBERMAI998).

38 Fischer (2012a).

39Bergson (1999).

40“A constelacdo se configura com elementos questardiiam do seu significado originario: o rebusdese o
modelo de sua filosofia”. (ADORNO, 1972, p. 283ud CANEVACCI, 1997).
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Dessa forma, devemos explorar suas especificiddelescordo com as palavras de
Mark Hansen (2004), que refere que a imagem néde pedrestrita ao nivel de aparéncia da
superficie, “Mas deve ser alargada para incluirotlidade do processo pelo qual a
informacéo é feita através da experiéncia incogmraerceptivel, isso € o que proponho
chamar a imagem digital”. (HANSEN, 2004, p. 9, tre@b noss&)

Manovich (2011) propde o desenvolvimento de métalippesquisa para estudos de
midias digitais a partir de uma técnicardarranjo*?, que considera reorganizar a amostra do
estudo em novas configuracdes, alterar as fornggeseiais e organiza-los em categorias.
Embora Manovich trabalhe com a perspectiva de gsagdantidades de dados, a sua ideia de
rearranjo provoca a reflexdo de que, mesmo num meo mais especifico, também
tentamos fazer um arranjo e criar nowtgpasou cartografias.

Retomam-se entdo os dizeres de Didi-Huberman (1998 argumenta que a
memoria ndo configura um instrumento que servimiaegonhecimento do passado, mas que
€ anteso meio deste. Portanto, buscaremos com a cartografiafiqgaalum movimento
arqueoldgico para escavar e para buscar os casstie forma complementar, torna-se
pertinente articular com nosso exercicio alir arqueologicoa arqueologia das midias -
proposta que emerge sob as elucubracbes de doomasacomo Michel Foucault, Erkki
Huhtamo, Jussi Parikka, Siegfried Zielinski, Erieddinto e Gustavo Fischer e que funcionara
como embasamento a pesquisa, auxiliando a formardgonar as praticas metodologicas
aqui apresentadas.

Resgata-se também a ideia alsarqueologiada midia provocada por Zielinski, que
por uma pragmatica perspectiva significa cavar ohos secretos da historia, oportunizando
ajuda para encontrar o caminho para um fdturfgiUHTAMO; PARIKKA, 2011, p. 10).
Logo,

O conceito dearchaiologia, narrativas da histéria, abrange ndo s6 o antigo, o
original (archaios),mas também o ato de governar, de regulaméatehnein)e seu
substantivoarchos (lider). Anarchosé o nomem agentiparaarchein e significa
‘auséncia de lider’, e também ‘falta de moderagadlisciplina’. H4 mais de dez
anos, ao discutir o conceito de Foucault a respd@&ouma arqueologia do
conhecimento, Rudi Visker utilizou o termanarchéologie’para descrever um
método que evita a possibilidade de identificar ‘obijeto padronizado de uma
experiéncia original’. Uma histéria que vincula ghea¢do, escuta e a arte da

411...] but must be extended to encompass the entoegss by which information is made perceivableugh
embodied experience. This is what | propose totheldigital image.

42 Remapping.

43 Considering media archaeology a “method” pinnedmiinto an academic textbook would no doubt be a
horror for Zielinski, who also calls his “activit(Tatigkeit) by other names, such as “anarchaedlegy
“variantology,” expressing an uneasiness towardnaeent categories and doctrines.
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combinag&o por meio do uso de dispositivos técnigae privilegia o sentido de
suas multiplas possibilidades em relagdo a sudisladas, na forma de produtos,
ndo pode ser escrita com pretensfes vanguarditasom disposicdo mental de
mostrar o caminho. Tal histdria deve reservar @opig sair pela tangente, para ser
desenfreadamente entusiastica, e, a0 mesmo tempwitidar o que deve ser
criticado. Esse método descreve um padrao de pasquideleita-se com quaisquer
regalos de surpresas verdadeiras. (ZIELINSKI, 2p0@7, tradugdo noss4).

Em consonancia com as premissas de Huhtamo e B48Rk1), Lev Manovich, em
The Language of New Medié2001), também pretendia colocar os novos meios de
comunicacao na histéria das culturas visuais erddms. A0 mesmo tempo, vemos que Didi-
Huberman (1998) critica a forma de ver histériaededde-lhne em outro conceito, sob a
definicho de uma imagem que passa pelo anacronjsef®,temporalidade e pela dialética,
trazendo a ideia de tempo ndo convencional, a gomplementa a proposta de Felinto
(2010), ao comentar que a arqueologia da midia fece momentos dinamicos e
desuniformes, em vez de permanecermos na busdaetagor algo antigo no novo.

Ao longo do primeiro capitulo, redigiu-se a form@amm enxergamos nossa relagédo
com o corpo do objeto, possibilitando tentar vde meque realmente nos afeta, apresentando
as nossas intencdes metodolégicas e as teoriasvgo®s adotar como apoio no
desenvolvimento da resposta ao nosso problemastpiipa. Com isso em mente, visamos
apresentar a estrutura do processo reflexivo quaremos a partir de agora.

Para dar conta do conteudo proposto na dissertagitdximo capitulo versa sobre a
apresentacdo aprofundada do PH, o que serda nosdo fde partida para a proposta
cartografica que apresentaremos na andlise daipasiasculhamos webe encontramos
varias ocorréncias que também apresentam pecascifgulas veiculadas em periodos
anteriores. Diante disso, percebemos como o PH csicipna, ao constatar como o
movimento de memorializar a publicidade se da agalas formas mais oficiais aos vestigios
audiovisuais na rede. Embora nossa descoberta deri?ld sido anterior a esses exemplos,
para fins de entender como isso se insere em unhéepratica maior - que é da ordem dessas
varias iniciativas de catalogacéao - estruturoabmaipeamento.

Logo aposvasculhar diversas iniciativas de memorializacdo e de cgtalao da

44 The concept of archaiologia, stories from histmgmprises not only the old, the original (archpibsit also
the act of governing, of ruling (archein) and itdstantive archos (leader). Anarchosis the nomentago
archein, and it means “the absence of a leadesd &he lack of restraint or discipline.” Discusgin
Foucault's concept of an archaeology of knowled®ygli Visker used the term “anarchéologie” more ttean
years ago to describe a method that evades thetbtef identifying a “standardized object of ariginal
experience.” A history that entails envisioningtdining, and the art of combining by using tecHrdesices,
which privileges a sense of their multifarious pbiities over their realities in the form of procts, cannot
be written with avantgardist pretensions or witmiadset of leading the way. Such a history mustmesthe
option to gallop off at a tangent, to be wildly leugiastic, and, at the same time, to criticize wiestds to be
criticized. This method describes a pattern ofd@ag, and delights in any gifts of true surprises.
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publicidade, juntamente com a proposta das imagensdoras de memoria, o territério

dessas manifestagfes, que ténwea o seu suporte, sera aprofundado. Vamos especéicar
web como meio que remidia diversas outras midias nubmatdealiado ao conceito de

ambiéncia tecnocultural e a relacdo do computanioras novas midias.

Sob o suporte de tedéricos como Jay Bolter e Rickausgin (1999), Lev Manovich
(2001), Wendy Chun (2008), Marshall McLuhan (1968)stavo Fischer (2008) e Tara
McPherson (2006), desenvolvemos o raciocinio qieniar o desenvolvimento do capitulo
com a proposta de um devir preservacionistavelh. Convém mencionar que, ao longo de
toda a dissertacao, a traducdo das citacdes hibficgs originalmente em lingua estrangeira
(inglés e espanhol) como notas de rodapé foi edatpala pesquisadora.

As relacdes associativas e de dispers@éfemmeridade durantéas midias e a memaria
das imagens contextualizam a forma como encaranasb@ d&o suporte para encarar as
interfaces que serdo escavadas no capitulo sultéegaeen busca dos construtos de memoria
do audiovisual publicitario naveb.A operacionalizacdo de nossa andlise foi feitartr o
site PH, o qual serviu ddio condutor para nossa cartografia. Nesse ponto, fomos
movimentando NOSSO percurso para construir nogiasanstelacdes, que serdo apresentadas

nesta sequéncia:

a) constelaca®H;
b) constelacdo redes soctais

c) constelacaasitese blogs.

Por fim, fechamos nossas consideracgdes revisitaos&o questionamento e retomando as
principais contribuicdes tedricas utilizadas pareaminhar os entendimentos sobre os
construtos de memoria do audiovisual publicitaronmeb. Alem disso, apresentamos nossa
proposta de extensdo e nossa sugestdo de encaramtbarpara um segundo momento da

pesquisa.
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2 A IMAGEM PORTADORA DE MEMORIA E A PUBLICIDADE BRA SILEIRA: DOS
RELATOS OFICIAIS AOS VESTIGIOS AUDIOVISUAIS NA REDE

No presente capitulo, o debate se concentra entaereaveb como meio que abriga
construtos de memoaria audiovisual publicitaria-agspem que ha ethicidades, enunciacdes
circunstanciadas ao ambiente&b - em conformidade com o que se apurou na introdde&o
pesquisa com a maneira pela qual os comerciaigcipatibs passam a ser arquivados em algum
tipo de suporte digital. Nesse intuito, tentaremesitificar como a publicidade brasileira buscou
formas de preservar seus conteudos em lugaresfonaigis (Como 0s anuarios, 0S museus, 0S
livros e os catalogos oficiais do setor da com@dicapara o mundo hipertextualizado e fluido da
web. Para tanto, elaborou-se uma breve contextualizatziopublicidade no Brasil, para
posteriormente verificar os relatos oficiais eespnca também autentificada na rede.

Concomitantemente ao nosso movimentdldear pelas interfacesveb em busca de
construtos de memdria audiovisual publicitéria dfarentes producdesnline nos apoiamos
em conceitos que dao suporte a proposta de queagens sao portadoras de memoria - tema
que acompanha fortemente nossa proposta de trabatibgsas escavacdes. O atual capitulo
tenciona associar autores que tratam acerca dai¢areén voga e do questionamento sobre a
maneira com que observamos a histéria cartesiama cedentora do passado ou como Unica
forma de preservar o que ja aconteceu. Esses peatogssenciais para a compreensao de
nossas futuras escavagdes com as audiovisualigaelesntes naveb. Para complementar o
raciocinio, o capitulo se encerra com nosso olgetpirico, 0 PH, e suas diversas maneiras de
oferecer conteudo ao visitante site e de arquivar seu acervo, que se fragmenta porsdive

manifestagcdes na rede.

2.1 Os Anuarios de Criacao: a histéria dos vencedes

No percurso de busca dos construtos de memoriaidiovasual publicitario naveb
encontramos alguns vestigios que sinalizam quedgraarte da possibilidade de acesso a
referido material decorre de uma caracteristicandocado publicitario em reconhecer e em
premiar anualmente as pecas mais criativas, inoeadou de maior impacto nas vendas de
seus clientes - e consequentemente na economiaidp gestacando-se no setor. Nessa

selecdo de campanhas publicitarias em documentos,peblicacbes e em eventos
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conhecidos no mercado, como os Anuarios de Cripg@duzidos pelo CCSPlocalizaram-
se publicagdes com®00 Anos de Propagandae Pyr Marcondes e Ricardo Ramt60
Anos de Propagandada Editora Abril, o Prémio Abril de Publicid&gdeo Festival de
Canned o Caboré o Prémio Profissionais do Anoa Premiacdo da Associacdo Rio-
Grandense de PropagaRd#@RP) e diversas outras associacdes dos demaigi@stdo
Brasil.

Através das premiacfes passadas e, por conseguati@énentadas em posteriores
publicacdes, visualizam-se arranjos das pecas @t#tslas antigas que se destacaram no
cenario do periodo em que veicularam. Grande parcdesses materiais pode ser
encontrada arquivada em publica¢cdes, como em beloks, em livrarias, em museus e em
locais de preservacdo de memoria especificos aw, stmo: o Museu da Comunicacao
Hipdlito da Costa em Porto Alegre, o Museu da Inmage do Som em Sao Paulo, nas
Universidades e Escolas de Comunicagdo (como nal&Superior de Propaganda e
Marketing), na Biblioteca Nacional e na Biblioteda Senado Federal, dentre outros
espacos.

A iniciativa de documentar a publicidade como aég@epcional e grandioso - ja
gue seguardam apenas os destaques de cada ano - simboliza utndeatjue gera
conhecimento que da pistas sobre determinados bamiipercorridos pela propaganda
brasileira pelas diferentes midias, o que acabdiniddo o que a publicidade deve
lembrar e esquecer.

Podemos reparar o registro de cada tipo de midigirglo e se disseminando
conforme as pecas séo criadas e veiculadas, e tsitse mais umetrato de como se da
a pulverizacdo de um meio ou de um veiculo de caragéo no ano que foi o
responsavel por reproduzir determinada mensagerari’ dessa relacdo é que, no Brasil,
a area de comunicacao publicitaria se relacionarascimento e a eclosdo do consumo
em territorio nacional. A institucionalizacido daatade se firmou durante o periodo em
que a televisdo aterrissava em terras verde-ansarel@dando consequentemente o
formato de circulacdo de informacdo e de anunciopamutos e de servigcos para a
populacdo. Além disso, com 0 novo espaco ocupath grepaganda emergiu um novo

mercado com as grandes agéncias de publicidade, csomovos anunciantes, com a

! Clube de Criacéo de Sdo Paulo (2014).

2 publiabril (2015).

8 Cannes Lions (2015).

4 Prémio Caboré (2015).

5 Rede Globo (2014a).

6 Associacdo Riograndense de Propaganda (ARP, 2014).
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institucionalizacdo do setor e com a circulacaoiatich de mensagens que acarreta a
apresentacdo a sociedade brasileira de novos bermsumo importados. A prépria
chegada de industrias internacionais auxiliou @iturgonalizacdo da publicidade como
profissdo, com 0s primeiros passos na era da idwvaga facilidade e da fusdo aos

costumes dos paises de Primeiro Mundo.

A revolugéo tecnoldgica entrou na consciéncia desamidor para tudo, desde
os detergentes sintéticos até o laptop. A crengajee ‘novo’ equivalia ndo so6 a
melhor, mas a absolutamente revolucionado. Dentreprodutos que foram
desenvolvidos nos primérdios dos anos 50, podereetadar a televiséo, discos
de vinil, fitas cassetes, asompact discgradios portateis), reldégios digitais,
calculadoras de bolso (a bateria e a energia soklgtrodomésticos e
equipamentos de foto e video. Um dos processos imguertantes desta fase
seria a miniaturizacdo dos produtos, ou seja, fofiaemdo cada vez menores.
(HOBSBAWM, 2002, p. 261).

Como resposta ao advento do crescimento e da maliiicdo, a sociedade
consumidora passou a desejar cada vez mais nomesebmais informacao, tudo isso para
acompanhar o caminho gwogressosimbolizado através dos Estados Unidos da América
(EUA) e de suas a¢des monopolisticas. O ritmo desmiho de investimentos esta datado

no Livro 50 Anos do Banco Nacional de Desenvolvimdéttonémico e SociaBANCO
NACIONAL DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO E SOCIAL (BNIESY:

Os nameros resultantes dos investimentos governaisefeitos no periodo JK

(inclusive por meio do Banco) tinham sido expressivDe 6,5 milhGes de

toneladas de petréleo refinadas em 1957, fomos péya milhdes em 1960-1.

De 90 mil toneladas anuais de celulose (também 88Y)]l passou-se quatro

anos depois para 500 mil toneladas. (BNDES, 2602).

De fato, a chegada de novas marcas e de produtosrgtario nacional fez com que

a populacdo consumisse artigos importados. Cafledmco, Martensen e Reis (1990)
enfatizam que as grandes empresas de origem esit@ngaziam para ca as mesmas
marcas que ja comercializavam em outros paisesmédaliam-se a produzir artigos
padronizados, de qualidade apenas razoavel, mapayaea classe média recém-formada,
eram fantasticos. Paralelamente a chegada de grandecas, a publicidade brasileira se
renovou, visto que a demanda era por produtos alledaonhecidos da populagao, e as
pecas publicitarias tinham como principal objetimtroduzir e apresentar o quanto a vida
das familias brasileiras iria melhorar com essasdaales.

A euforia, em consonéancia com o consumismo desamdreexigia que a midia se

7 BNDES (2002).
8 BNDES (2002).
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renovasse. Por meio de uma nova proposta dos m@@osomunicagdo, com O
aprimoramento de suas programacfes e com o entneteto aliado a informacgéo, a
década de 1950 marcou grandes estrelas, comom eadielevisdo. Com a introducédo da
televisdo em territorio nacional, a comunicacaondssa se modificou, posto que produzir
a noticia ficava mais acessivel e mais agil atraleégelevisdo totalmente influenciada
pelo radio.

Santomauro (2005) descreve que a televisdo comaqgoperar oficialmente no
pais em dezenove de setembro de 1950, com a PRF\3 Fupi de S&o Paulo. A
publicidade também se refez, com comerciais dedtwmindefinidos, denominados como
contratos de apoioNesse momento que se configurou codidisor de aguaspara a
comunicacao no Brasil, aos poucos, foram surgir@eator da propaganda - juntamente a
sua constituicdo como atividade profissional - aigs iniciativas da propria area em falar
de si mesma, em compartilhar técnicas, em diseutin problematizar a atividade através
de publicacdes em jornais, em revistas e em fédorsetor.

Como afirma Figueiredo (1998), nos anos que sendste de 1954 a 1964, a
publicidade brasileira se modernizou, e passouracsestruida com critérios técnicos
rigorosos. Acompanhando o novo pensamento, as @egemntroduziram no Brasil as
técnicas mais aperfeicoadas de marketing. Em 1866r@u o primeiro Saldo Nacional de
Propaganda no Museu de Arte de Sao Paulo Assise@aiand(MASP), em S&o
Paulo/SP, quando finalmente a propaganda atingiglaanour que tem até hoje.
(SANTOMAURO, 2005). J4 a segunda publicacdo dastaWropaganda,em 1957, que
traz a fundacédo da Associacdo Brasileira de Anmtesaem 1959, acaba por se tornar um
assunto de tal importancia que ingressa no meiaémn&o e origina 0 curso de
Propaganda no Brasil e em escolas de referén@enaxtional, como a Escola Superior de

Propaganda e Marketing, em Séao Paulo/SP.

Foi em 1953 que o marketing passou a ser insemdmessas universidades,
primeiramente na Escola de Administracdo de EmprelsaFundacédo Getulio
Vargas, em Sao Paulo. Também no inicio da décadaifmla a Escola Superior
de Propaganda e Marketing. (CASTELO BRANCO; MARTHNS REIS,
1990, p. 88).

Acompanhando a institucionalizacdo do setor, suggiasequentemente maior
competicdo do mercado, tanto de profissionais, muale agéncias na disputa por

anunciantes, e de clientes, na contratacdo decssnpublicitarios de qualidade para
promover seus produtos. Com a gama de profissianais campanhas publicitarias em
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producdo, despontam as caracteristicas de catatvgardas principais campanhas junto
as premiacdes e aos eventos do setor.

Hoje, esse conteudo publicitario audiovisgalardado acaba por transitar dos
lugares mais formais e fisicos - como as bibliateca anuarios, os catalogos e os museus
- para os locais hipertextualizados e dispersivasvdb (ambienteque apresenta um
acervo compartilhado por diversos perfis de ussariamantes da comunicacao,
saudosistas e também pesquisadores). Com isso abe,npartimos para a trajetoria que
conduziu ao acervo concernente ao CCSP, institeidd 975 com a responsabilidade de
selecionar os melhores trabalhos da publicidadead@ ano e de produzir o Anuario de
Criacdo - documento que reune pecas de destaquenahcoportunizando ao proprio

mercado da comunicacdo uma rica fonte de criatil@da

O Clube de Criacdo de Sédo Paulo é uma entidadefissntucrativos, fundada

em 1975 por publicitarios da area de criacdo palkorizar e preservar a

criatividade da propaganda brasileira. Queriamizaaluma premiacao que

escolhesse 0 melhor da propaganda feita durante @ara depois editar esses
anincios em um livro. Nascia assim o Anuario dea€fo, um dos mais

respeitados e consultados do mundo. (CCSP, 2015a).

Cada individuo interessado em se associar ao @ubeneficiado com o Anuério
do ano anterior e com o direito a votacédo de dir@talentre outros beneficios. Citam-se
aqui dois dos cinco objetivos estabelecidos notisteOficial do CCSP, a saber, “[...]
preservar a criatividade e valorizar a propagamitica [...], organizar um arquivo de
filmes, video, material grafico e sonoro de acegs8blico, no sentido de preservar a
memoria da propaganda brasileifd.

Na estrutura-padrdo de uma agéncia de publicidagl@rofissionais responsaveis
pela criacdo das pecas - os chamadoativos - normalmente trabalham em duplas
compostas por um diretor de arte e um redator, eena primeiro € designado para o
desenvolvimento da arte - ou leiauli@yput)- da peca, e o segundo elabora as chamadas e
as informacdes textuais. A publicidade que é dedeida por referidos profissionais visa
atingir um grupo ou um perfil de consumidores (chdos de publico-alvo) e todo o seu
contetido é pontualmente planejado junto a estmtégimidia para atingir estarget®.
Dessa maneira, podemos especular que, de formiaarém publico-alvo do CCSP séo os
proprioscriativos O mérito de ser premiado e consequentemente mst&nuario € muito

valorizado no mercado da propaganda, seja pelagiestprofissional que viabiliza ou

% Para obter maiores informacdes sobre o estatu@GRP (2013, grifo do autor).
10 Alvo, perfil de consumidores destinatarios da camhya publicitaria.
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pela oportunidade de escrever parte da historissetor no Brasil. A publicacdo do
Anuario enaltece o movimento de preservacionismaneocado e de institucionalizagéo
do destaque e a busca pela fama dos profissionais.

Além do CCSP, ha diversos outros orgaos e ins@iagcque também tomam a
iniciativa de ressaltar a publicidade, sem esqueseresponsaveis pelo desenvolvimento
das campanhas, o que eleva alguns publicitariosstatus de celebridades e de
colecionadores dd.edes de Cannés em suas salas, haja vista que “O Festival
Internacional de Publicidade de Cannes €, certamemtgrande vitrine e o grande
momento de exibicdo dos maiores talentos da propegenundial”. (MARQUES, 2014,
p. 5).

Em territorio nacional, o Prémio Profissionais daoArealizado anualmente pela
Rede Globo, dedica-se a selecionar os melhoresrcaiseveiculados em suas emissoras
(e também associadas) e os profissionais no merpadddicitario responsaveis pela
criacdo das campanhas. O evento é transmitidoveopéla TV Globo, que reforca a ideia
de glamour do setor e torna os publicitarios conhecidos ede reacional, como uma
espécie deOscar da Propagandacom direito a trajes classicos e tapete vermetho.
escolha dos premiados € realizada por um jari caehopgor grandes nomes da
publicidade nacional, dentre os quais, o diretorCdeSP, pela diretoria da Rede Globo,
dentre outras personalidades do ramo.

Contrariamente ao CCSP, o Profissionais do Ano pémduz material fisico
documentado sobre os vencedores de cada ano, at@omgor se tratar de conteudo
publicitario audiovisual, portanto, prefere disgmhzar o histérico de todas as edi¢des do
evento em seuvebsite desde o ano de 1984. Nwebsite constam os comerciais
vencedores do ano em cada cated@ria no documento denominado codMemorabilia
contém a listagem de todos os profissionais e ggerdivas agéncias, 0s anunciantes e as

produtoras de audio e de video premiadas:

11 Cannes Lion® uma das mais importantes premiagdes internasidoasetor, simbolizada por um troféu em
forma de ledo, em ouro, em prata ou em bronzeecéispmente, conforme a classificacao.

12 Categorias: Mercado, Campanha, Institucional, dtadi (Mercado e Campanha Nacional, Institucioridd.
classe Regional (Mercado e Campanha Norte-Norddseecado e Campanha Leste-Oeste; Mercado e
Campanha Sul; Mercado e Campanha Sudeste Intstéscado e Campanha Sudeste Capitais).
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Figura 3 - Captura de tela do website Profissiodaidno - selecao por edicdo/ano disponivel
on-line desde 1984

=
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Fonte: Rede Globo (2014b)

Em se tratando de cenario internacionallhe One Clus, uma das maisespeitadas
instituicbes do setor no mundo, seleciona os ioigis merecedores de distingdo por seu
brilhantismo criativo e conceitua contalcada da famaa lista de profissionais que se

sobressaem frente ao mercado:

The One Club existe para premiar e promover a érciel em publicidade e design
em todas as suas formas. E a organizagido semufirstivos mais importante do
mundo dedicada a elevar o trabalho criativo nastriéil Destina-se a celebrar o
legado de publicidade criativa e de usar esse tegedta inspirar as geragfes
futuras. [...] € o "mantenedor da chama” para ddigtarios criativos. [...] Além
disso, The One Club existe para educar e inspgaestudantes do setor e para
beneficiar a préxima geracdo de criativos atravésbdlsas, apresentacdes de
portfolios, exposicdes e competicbes anuais. Blrfiante, The One Club existe
para inspirar os clientes a ir em busca de resdtadingidos através de riscos
calculados e novas ideias. Enquanto as grandessid&o autorizadas a tomar forma,
The One Club continuara a existir para incentigag¢apromové-las. (THE ONE
CLUB. 2015b, tradugdo nossH).

13 The One Club (2015a).

14 The One Club exists to champion and promote excedl in advertising and design in all its formdslthe
world's foremost non-profit organization devoted dievating creative work in the industry. It sedks
celebrate the legacy of creative advertising angsethat legacy to inspire future generations. @he Club
is the 'keeper of the flame' for advertising crnezti The One Show remains the pinnacle of achientne
providing a showcase of the world’s best work, #ydinviting collaboration among individuals who are
actively developing outstanding work. Further, T@re Club exists to educate and inspire studentheof
business and to benefit the next generation oftigemathrough scholarships, portfolio reviews amual
student exhibitions and competitions. And finallle One Club exists to inspire clients to seekréveards
that come with calculated risks and new ideas.ofvg las great ideas are allowed to take form, The Clab
will continue to exist to encourage and promoterthe
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A premiagdo - de extremo prestigio internacional no mercado - resulta na construgado
do hall of fame®, com os grandes nomes de destaque criativo do mundo, como Steve Jobs
(fundador da Apple), Leo Burnett (criador da premiada agéncia de publicidade internacional
que leva o seu nome) e David Ogilvy (pai da agéncia Ogilvy, que hoje faz parte do grupo
WPP?, composto por empresas de comunicagdo ¢ de marketing de atuagdo internacional,
como Landor, Y&R, Grey, JWT, Milward Brown, entre outras'’). Recentemente, o publicitario
brasileiro Washington Olivetto foi nomeado para o hall da fama, consagrando-se como o

primeiro brasileiro a receber a honraria.

O The Creative Hall of Fame possui uma ilustre igaia reconhecendo a obra de
um seleto grupo de homens e mulheres na publicidgade design. Luminares
criativos como David Ogilvy, Bill Bernbach e Leeo@l estabeleceram um alto
padrdo e inspiraram a exceléncia. Celebramos apuistas dos nomeados recentes

e os parabenizamos com essa honra. (THE ONE CLOBL)Z.

Figura 4 - Captura do topo da pagina The Creative Hall of Fame
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# THEONECLUB | From Bernbach to Wieden, Ogilvy to Lubalin, the esteemed inductees into The One Club Creative Hall of Fame are in rare company. The One

Club salutes, and celebrates, their outstanding contributions to the industry they helped to shape.
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ART & COPY

Fonte: The One Club (2015c).

15 Calcada da fama.

16 Wire and Plastic Products Plc.

7 WPP (2015).

18 The Creative Hall of Fame has a long illustrioesitage, recognizing lifetime achievements of @sefiroup
of men and women in advertising and design,” saayMVarlick, CEO of The One Club. “Creative lumiiesr
such as Mary Wells, David Ogilvy, Bill Bernbach abele Clow have set high standards and inspiredmges.
We celebrate the achievements of the latest inda@ad congratulate them on this honor.



Figura 5 - Captura de tela da pagina completa The Creative Hall of Fame
P vecememiorne

Fonte: The One Club (2015c).
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Voltando para as principais iniciativas nacionaibre documentacdo da memoria da
producédo publicitaria (ndo necessariamente dedicada profissionais, mas aos trabalhos de
destaque), atualmente todas as edi¢cdes do Anuar©@QEP estdo disponibilizadas em seu
website.Com todo o acervo desde o inicio da associacdoanos de 1970, o Anuario
disponivel em versaon-line e gratuita para o usuario aeeb estd organizado da mesma
maneira que o documento impresso, ou seja, poyaéds e por tipo de mididem que cada
peca selecionada veiculou. Ademais, anuncios irapsgsigles e spotsde radio e comerciais
audiovisuais para televisdo estdo documentadosoddmivebsitedo CCSP.

As primeiras versdes daite ndo continham o acervo como hoje. Veja-se
ilustrativamente a imagem da pagina de 1996 naoségdiario em queapenas Sao
disponibilizadas fotografias das capas dos catdlogem a possibilidade de visualizar o

acervo ou as paginas internas dos documentos.

19 Categorias: Categoria Integrada, Categoria Estedabesign, Design-Branding, Design Grafico, Desig
Embalagem, Digital-categoria técnica-direcdo dee/design de interface, Digital-categoria técnica-
trabalhos experimentais, Digital on-line-brandedteat, Digital Publicidade on-line, Digital Websi¢ée
Microsite, Digital Ferramenta Interativa, Digitalddile, Digital Sites e Microsites, Estrela PretatrEla
Verde, Filme para outras Telas, Imprensa, Impréest@goria Técnica Direcdo de Arte, Imprensa-
Categoria Técnica Fotografia, Imprensa-Categori@nioé llustracdo, Imprensa-Categoria Técnica
Texto, Formatos Convencionais, Integrada, Interheernet Aplicativos, Internet Banners, Internet
Jogos, Internet Marketing Viral, Internet Websifmrnal, Marketing Direto, Marketing Direto Peca
Isolada, Marketing Direto Campanha, Material Proional, Midia Exterior Ambiente, Outdoor Midia
Exterior, Outdoor Cartaz, Outdoor Péster/Midia Exte Outdoor Midia Ambiente, Radio, Servico
Plblico, Técnica Digital/Animacgdo, Técnica Digifairetor de Arte-Design de Interface, Técnica
Digital Trabalhos Experimentais, Técnica Digital ifmacdo/Motion Graphics, Técnica
Imprensa/Fotografia, Técnica Imprensa/llustraca@cnica Imprensa/Texto, Técnica TV Direcdao,
Técnica TV direcdo de arte, Técnica TV Fotografigcnica TV Montagem, Técnica TV Direcao,
Técnica TV Animacao, Técnica TV Trilha Adaptadacii€a Fotografia, Técnica llustracdo, Técnica
Texto, TV e Cinema, Tv e Cinema/Low Budget, Catégdrecnica Direcdo, Categoria Técnica Direcéo
de Arte, Categoria Técnica Fotografia, Categoriani@a Montagem, Categoria Técnica Trilha. (CCSP,
2014a).
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Figura 6 - Captura de tela da secao: Anuario do website CCSP, em 1996
............... http:/ivvaw.ccsp.com bricapas 1. htm Go ouT ek Close 3¢

.

No 1(1976)

G

No 3 (1978) No 4 (1979)

Clique para ver as capas com niimeros de:

[Faslgai2[i3ai6[17a20]

Fonte: CCSP (1996).

A seguir, confere-se a mesma secdo do website atual com a apresentagdo do acervo

completo:

Figura 7 - Captura de tela da secdo Anuéario no endereco eletronico do CCSP, em 2015

SR A SEnTa.

38° ANUARIO DO CLUBE DE CRIACAO DE SAO PAULO

o oo o0 i

LS 3% |

PR - PSS e toee etens Avemmieme PP

CLUBE = - Sosmissin
ONLINE -

55 (11) 3030-9322 P

Fonte: CCSP (2015).
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Acompanhando a importancia do uso das novas niijaais, 0 CCSP também possui

um aplicativo pargabletse parasmartphonesom as pecas premiadas na edicao mais recente.

Figura 8 - Captura de telas da secéo de acesqieatiao para dispositivos moveis

SITE OFICWAL 00 CLUBE DF CRIAGAD DE SAD PAULO.
DOWNLOAD DO APLICATIVO
Ultimas por Lais Prado ¢ @ .

. ,_®
SxXSW 2015 SXSW 2015 Pré-Estreia (var] O An
Gl irsdoons st e ozl v, it e Ausi uario

Neogama se insp.
tecnploghn nfontis par Renaulc

—_— — | agora é digital

faga o download

Outra importante iniciativa dememorializaras melhores pecas publicitarias de cada
ano é o Prémio Abril de Publicidadeque ja contabiliza vinte e oito edi¢cdes e selexios
principais trabalhos do ano. No regulamento dardaria disponivel navebsiteda Editora
Abril, informa-se que o evento “[...] foi criado rpavalorizar a publicidade brasileira,
premiando campanhas reais, que conquistam o pyestonulam o mercado de consumo e
fortalecem a economia brasileiraP@RTAL DA PROPAGANDA, 2003)A premiacdo esta
separada por tipo de midia - mesmo molde aplicatto @CSP - e também por regido do pais
a ser a praga de veiculagao.

J& o conteudo premiado - ou seja, todas as peddrifguias de midia impressa

(restritas as publicacbes da Editora Abril) - pede encontrado no acervo digital do evento

20 O Prémio Abril de Publicidade foi realizado pelanmeira vez em 1986, com o intuito de estimular a
exceléncia da propaganda no meio revista e o talenativo dos profissionais brasileiros do sefOr.
objetivo € reconhecer e premiar, anualmente, abared campanhas veiculadas em titulos da Editori, Ab
bem como as equipes por elas responsaveis em agé@ne atuam em todo Brasil. O juri € composto por
profissionais da area, convidados pela organizdgaevento, e por executivos que atuam no Grupol.Abri
Cada jurado faz uma avaliagéo individual dos ttatmle da trés notas, de acordo com os quesitas, text
direcdo de arte e solucdo de marketing. Sdo adasaampanhas nacionais e regionais, em diferentes
instancias. As inscricbes podem ser feitas novaiter.premioabrildepublicidade.com.br, sem pagameiato
taxa de inscricdo. Entretanto, o trabalho concterprecisa, obrigatoriamente, ter sido veiculadaiema das
publicacdes da casa. As agéncias vencedoras, @&médios em dinheiro e troféus, ganham o direéto d
veicular uma pagina dupla alusiva as suas conguisds revistas Veja e Exame, apds a divulgacdo dos
resultados. (PORTAL DA PROPAGANDA, 2003).
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disponivel em meio on-line. L4, consultam-se todos os antincios vencedores desde 1986, na

primeira edicdo do Prémio Abril de Publicidade, acompanhado pelo nome da agéncia e do

anunciante:

Figura 9 - Captura de tela do Prémio Abril de Publicidade com o acervo de 1986

PUBLI
Abril

oe rosLieiane 2015

Capyright © 2013 - Etara Abed VA - Tadas as Dvwtos Reservades

Fonte: Publiabril (2015).

E por ultimo, mas ndo menos relevante, aponta-se o Prémio Caboré, que “[...]
consagra os principais profissionais e empresas que contribuem para o desenvolvimento da
industria da comunicacdo no Brasil. Instituido pelo Meio & Mensagem em 1980,

transformou-se no mais cobi¢ado prémio do mercado publicitario?”.

Anualmente o Meio & Mensagem indica trés concoe®eplra a disputa em cada uma
das 13 categorigd Essas indicacGes sdo feitas pelos editores dpoGileio &
Mensagem apés um processo de consulta a figuramimentes do mercado e analises
dos diversos nomes que se destacam no dia-a-giegibeio da comunicacéo. A partir
dai, os assinantes do Meio & Mensagem sédo consdadparticipar do processo,
votando em um dos nomes de sua preferéncia encatdmria. (CABORE, 2014).

21 p4gina oficial do prémio na internet. (CABORE, 201
22 Empresario ou Dirigente da Industria da Comunicag@éncia de Comunicag&o. Profissional de Criagao.
Profissional de Atendimento. Profissional de Plamgjnto. Profissional de Midia. Veiculo de Comurécac

(Plataforma de Midia). Veiculo de Comunicac¢éo (Btodde contetdo). Profissional de Veiculo. Anuntga
Profissional de Marketing. Producéo Publicitarianv&o de Marketing.
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Na pagina oficial do Prémio Caboré na internet, disponibiliza-se em formato de linha

do tempo todo o historico de vencedores desde sua primeira edi¢do, na década de 1980,

inclusive com a organizagao por categorias da premiagao.

Figura 10 - Captura da pagina do Prémio Cabor¢ ilustrativa da linha do tempo de vencedores

CABORE

CABORE 2014 rows

VENCEDORES

1980 1981 1982 1983
°

1980

Empresario ou Dirigente da Industria
da Propaganda

Petréneo Corréa

Profissional de Criagao

Washington Olivetto

Profissional de Midia

Anunciante

Siio Paulo Alpargatas

Profissional da Produgao

Jarbas José de Souza

INDICADOS

NEWS VENCEDORES FESTA

&

1984 1985 1986 1987 198 >

Agéncia de Propaganda
CBBA

Profissional de Atendimento

Julio Ribeiro

Veiculo de Comunicacao - Midia
Eletronica e Impressa
TV Globo

Produgéo Publicitaria

Lastri

Profissional de Pesquisa

Hilda Wickerhauser

wiage: Meio&mensagem

Projeto Inter-Meio: M&M Eventos * Prés

R  links

Prémio Caboré * Show Up - O Melhord

%  especiais

meio&mensagen - COPYRIGHT 2014 - MEIO & MENSAGEM.

racie: YWESTADAO GupoRBS INFOGLOBO: Veja

a * Veiculos Mais Admirados

Cobertura - Wave Festival 2014 » Cobertura - Cannes Lions 2014 * Cobertura - MaxiMidia 2014

Fonte: Caboré (2014).

Portanto, através de todos os significativos sites que se elencaram anteriormente para o
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mercado da comunicagdo, e que contém parte da n@erdar propaganda brasileira,

averiguamos que:

a) o CCSP cataloga fisicamente as melhores pecascppatiis do ano desde 1975,
por meio do conhecido Anuario CCSP, além de publicacervo completo em
versaoon-ling

b) o Profissionais do Ano da Rede Globo homenageid@itms nomes dos mais
brilhantes criativo¥ desde 1984, acessibilizando um memaoialine acerca de
cada vencedor anual e publicando os comerciaisedenes da edigcdo mais recente
do evento;

c) o Prémio Abril de Publicidade apresenta todos ameins impressos vencedores
desde 1986, através de um acemo-line também organizado por ano de
publicacdo, e finalmente;

d) o Caboré homenageia todos os campedes, desdeiswargredicdo, com uma

retrospectiva publicada em sua pagina na internet.

Os comerciais de maior sucesso e que estgiwvadosnas iniciativas anteriores
ultrapassam o teor comercial e passam a ser iosant dia a dia da populagdo. Quantas
vezes, por exemplo, ja introduzimos em nosso vdéabuexpressdes comddo é uma
Brastemp? - slogawriginal da marca de eletrodomésticos que fez socas Brasil nos
anos 1990. Washington Olivetto, publicitario braisd renomado internacionalmente
(membro doThe One Club,conforme vimos anteriormente) e fundador da agéncia
W/Brasil, menciona em seu livi@ primeiro a gente nunca esqué&teUm daqueles raros
momentos em que a propaganda, além de cumprir @&s fsmcdes basicas de vender
produtos e construir marcas, consegue atingir umtagio mais nobre: entrar para a cultura
popular do pais” (OLIVETTO, 2008, p. 26).

De autoria de OlivettoValisere - o primeiro sutidque faz parte de sua obra
supracitada, veiculou apenas trés vezes na Red® @ Televisdo e ganhou o Le&do de Ouro
do Festival de Cannes, o Clio de Nova lorque e stivee Ibero-Americano de Publicidade.
Além de todas as premiagfes nacionais, foi coraideo melhor comercial do mundo em
1987 pelarokyo Television NetwarkOLIVETTO, 2008).

A transicdo da propaganda documentada e arquivadpaginas impressas para o

23 Expressdo utilizada reite da Globo.
24 Titulo também proveniente de sloganfamoso para um comercial de roupa intima feminina.
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mundo digital converge com a citacdo de OlivettdO& p.135) ao indicar em sua obra o
endereco eletrénico para acessar o famoso comereialiado da Valisére de 1987 no canal
do YT: “Se vocé quiser assistir ao filme ‘o prinzegutid’, criado pela W/ para a Valisére, e as
parodias citadas aqui, acesse o link: http://btueercom/watch?v=zxLolc8WxIo”.

Os exemplos anteriormente narrados permitem direiag lembrancas da propaganda
transcendem os acervos dos catalogos impressos-le dos 6rgdos mais reconhecidos, e
hoje, encontramos o registro do contetdo dos amsiapresentado em um formato diferente,
de acordo com as exigéncias das novas plataforragasn@dias digitais presentes em nosso
dia a dia. Esse movimento fez com que nos depanass@aweb com o PH,site que
apresenta grande volume de pecas publicitariasee apmo iremos detalhar na proxima

secao, tem em parte de seu acervo o objeto emp&icossa pesquisa.

2.2 Pistas Audiovisuais de Memoaria n&Veh encontrando o Propagandas Historicas

Com o objetivo de redesenhar o caminho trilhadoaatproximacdo com nossos
observaveis, esta etapa da dissertacdo mostrgeto tpara owebsitePH. Levando-se em
consideracao a proposta lancada na introducéo stpuiga sobre a historicidade prépria das
imagens de estudiosos como Didi-Huberman (2006)aétevBenjamin (2006), faz-se a
proposi¢cdo de como compreendemos 0 conceito deeimaliplética e de memaria junto ao
nosso andamento nas interfaced.

Pretende-se, a partir daqui, dialogar sobre o pgwctwagado na rede em busca dos
construtos de memaria audiovisual publicitaria adol de conceitos previstos por Walter
Benjamin, por Georges Didi-Huberman, por Henri Berg e por Gilles Deleuze, que
suscitam pensar a histdéria de maneira diversa taguajue somos introduzidos desde
pequenos.

No momento em que se encontram pistas audiovisuamigelh e através desse
primeiro contato com o conteudo disponibilizadae@de, deparamo-nos com diversas outras
iniciativas de usuarios daternetde tentapreservare ressuscitara publicidade do passado,
seja pela repercussdo por meio de publicacbes eles reociais, pelosvebsitesde
pesquisadores profissionais ou simplesmente petopadilhamento por admiradores do

passado, que tornam tudo acessivel atravées deiqume.cl
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Figura 11 - Excerto de pagina do PH no FB

Criar Pégina
ﬂ Propagandas Histéricas
Campanha da Coca-Cola nos anos 80. Varias cenas amorosas de I 201
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T e ; adolescentes
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& 10 pessoas curtiram Isso

Fonte: Propagandas Historicas (2015).

Figura 12 - Captura de tela da publicagao do PH em sua pagina no FB
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Fonte: Propagandas Histéricas (2015e).

E nesse sentido de mundo hipertextualizado e ciclico da web que retomamos a ideia de
tempo ndo convencional, que nao segue uma linha progressiva, em alinhamento com o que se
explorou no capitulo anterior. O proprio movimento de preservagao do contetido audiovisual

que ¢ reconvocado constantemente na web por diversas manifestagdes dos usudrios também
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efetua seu constante retorno, seja através detagpos, de compartiihamentos ou de
encaminhamentos entre 0s usuérios na rede.

Com o intuito de reconvocar a memoria do audioVjsuaentro de nosso recorte, 0s
construtos de memdéria audiovisual publicitaria ntbignte daweb, somos influenciados a
refletir a historia por outro viés, ir @ntrapeld® (termo originalmente utilizado por Walter
Benjamin) ou contrariar o sentido do pelo, atral@gjuestionamento do conceito de histéria
progressiva. Na definicdo de Myrian Santos (2003,1p) sobre Benjamin, “[...] As ideias de
evolucdo e progresso tiveram nele um critico ctersie capaz de apontar todos 0s usos,
manipulacdes e perigos delas decorrentes”.

Para BenjamingpudSANTOS, 2003) a compreenséao entre passado e [geseta em
sentido oposto ao defendido pefrankfurtianog?, mas segue um olhar mais amplo para o que
denominou por experiéncia a histéria. Em sua #es@rigem do Drama Barroco Aleméo
(1984), Benjamin determinou a figura de linguagdrancada de alegoria como aquilo que se
difere de simbolo porque este expressa algo difemdm que representa. Logo, segundo seu
entendimento, ha uma relacdo de dois pontos gqaenlig real com as suas formas de
representacdo (como o simbolo e a alegoria), agafiglo uma relacdo dialética. Nesse ponto,
Benjamin conecta a alegoria em coexisténcia comdasgossibilidades de experiéncia como
advento histérico com um olhar da semidtica e daguistica, portanto lidando
inseparavelmente com o que € real e a sua repedentOs limites da alegoria representam
sua condicéo histérica e com isso ela é em si mespnasentacdo do mundo real”. (SANTOS,
2003, p. 122).

Benjamin @pud DIDI-HUBERMAN, 2013, p. 1, traducdo nossa) desiinque a
imagem verdadeira arde quando entra em contatcoaaal, “[...] uma queima da obra, onde
a forma alcanca seu mais alto grau défu? vista disso, como o foco desta pesquisa volta-
se ao estudo das imagens audiovisuais, nascemdesleacerca da memodria e de imagem
lembranca sob uma diferente perspectiva daquelssigaéza a histéria como sinénimo de
progresso ou como uma linha do tempo. Nessa pérspeacorre aproximagao do conceito
proposto por Georges Didi-Huberman (2013), o gpatsenta uma maneira de se interrogar

0S conceitos de historia e de memdria atravésmagens ao perguntar qual a relagdo entre

25 Expresséo utilizada originalmente por Walter Bemija (1984) como uma maneira de se ler a historia,
propondo um olhar oposto a histéria progressivaekes tidos como vencedores.

26 Expressdo utilizada para referenciar aos estusliosondos da Escola de Frankfurt, que pensavaogaonde
histéria subordinando a recuperacéo do passad@a.rgSANTOS, 2003).

27 “\Walter Benjamin escribia, por su lado: “La verdad| no aparece en el desvelo, sino mas bien graceso
que podriamos designar anal6gicamente como el diwetel velo [...], un incendio de la obra, donde la
forma alcanza su mayor grado de luz”.
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histéria e tempo que nos impde a imagem.

Didi-Huberman (2006) avanca entdo para afirmarajuaagem se torna um rastro ou
um registro de vestigios que marcam um traco npdepropugnando que ndo podemos falar
de imagem e real sem falar iheéndiq e consequentemente ndo podemos deixar de faar da
cinzas. Com esse viés, 0 traco (0 vestigio) queesssmo um registro do incéndio sdo as
cinzas, e nas palavras do autor, “[...] o arquiemga, ndo sé pelo tempo que passa, como pelas
cinzas de tudo aquilo que o rodeava e que ardBADI{HUBERMAN, 2013, p. 4, traducéo
nossay®

Esse novo olhar quanto a forma de ver historigpe@Bcamente no a&mbito do debate
sobre a imagem - traz uma ideia de tempo ndo coirel e propde que sejam pensadas
dialeticamente, repletas de historias ciclicas ecenstante movimento, indicando que estao
sempre em outra temporalidade. Sendo assim, argg@istda historicidade nao seria feita
através da colocacdo de pecas comoqueebra-cabecamas teria base na montagem dos
anacronismos, que fazem com que se unam o agotarepo passado, permitindo perceber
assobrevivénciagjue Didi-Huberman (2006) compreende ser o comstitulo que chama por
imagem dialética

De acordo com Didi-Huberman (2006), as imagensdsd@leticamente compostas, o
que permitiria compreender o que estaria no inégente da historia, informando que a
imagem é transportadora de memoébasse modosugere um arquétipo de temporalidade,
relacionando tempo e imagem como uma montagem ksca.

Impregnados pela proposta de historicidade e coomgplexidade dos tempos que as
imagens sdo capazes de mostrar, permanecemos ag@adide construtos de memoria
audiovisual publicitaria naveh Nossa estratégia foi buscar outsitesque ja& conheciamos
por apresentar contetu@mtigo, € nas primeiras iniciativas de procura, consuwtam pagina
nainternetdo Museum of the Moving Imatjemaior museu americano dedicado a exploracgéo
da arte, da histéria e da tecnologia da imagensquaove. La, identificou-se uma coletanea
especial de comerciais de radio pertencentes apardras publicitarias presidenciais dos
EUA de 1952 até 2012 - denominada coffe Living Room Candid&te a qual resgata o
processo de construcdo de um passado que € allsaipatempo efémero e recorrente da

internet como evidenciara, mais a frente, a pesquisa.

28 “El archivo suele ser gris, no sélo por el tiengue pasa, sino por las cenizas de todo aquelltoqueleaba y
gue ha ardido”.

29 Museum of Moving Image (2015).

300 Candidato da Sala.
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Figura 13 - Captura de tela da secao The LivinglR@andidate
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Fonte: Museum of the Moving Image (2012).

Com a nocédo de visdo de tempo ciclico e a retontd@ensamento sobre a
imagem, em outra obra ja mencionadente ElI Tiempo,Didi-Huberman (2006) ja
levantava questdes sobre a concepcédo de histGaatedazada pela énfase no linear e no
cronoldgico e apresentava uma multiplicidade deaissps e de debates da histéria da arte
em relacdo ao tempo e aos padrdes estabelecidesed@s. Em seus escritos, propunha
uma arqueologia da histéria da arte convocandonsgraeento de Walter Benjamin sobre
transformar as obras de arte, e portanto, todsst@ria da arte em formas de se ver a
historia. Para Benjaminapud DIDI-HUBERMAN, 2006, p. 140, traducdo nossa), as
obras de arte “[...] possuem uma historicidade @$ipa fazendo brotar conexfes que séo
atemporais sem estar privadas de importancia histéessa historicidade prépria das
obras de arté”.

Santos (2003, p. 125) complementa que “[...] Adiaarno significado da obra de
arte no mundo moderno, em 1936, ele (Benjamin)régsa aura como experiéncia em
que, a partir apenas do sentimento de estar sérglyv@ada, a pessoa para quem olhamos

nos retorna um olhar”, logo, a aura na obra de ditere de religiosidade ou de

31 Pero las obras de arte, disse Benjamin, tienen“aimtricidade especifica” (spezifische Geschichiteit)
que no expresa en el “modo extensivo” (extensive)ud relato causal o familiar de tipo vasariana, po
ejemplo. Se despliega multiplicadamente em um “mindensivo” (intensive) que entre las obras, “hace
brotar conexiones que son atemporales (zeitlos@star por lo tanto privadas de importancia his&ri. de
onde obtienen el aspecto monadico — en el sergibpitiano — de la historicidade propia de las shi@arte.
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esoterismo, mas significa algo que ndo segue calwstempo linear e que perdura no
presente. “A magica da aura, portanto, pertenceéanodernidade, quando ainda havia
identidade entre a experiéncia e sua expressaaboab (BENJAMIN, apud SANTOS,
2003, p. 125). Confirmando a proposta de encaraimegjens como portadoras de
memoéria, “[...] O trabalho de confrontar imagensalélicas [...] volta-se para a
investigacdo, ndo apenas dos fendmenos de auranjas de significados que estéao
presentes no texto dominante e precisam apenadesepbertos”. (SANTOS, 2003, p.
127).

Benjamin considerou o materialismo histérico comoestudo de imagens
concretas. Ele analisou imagens como sendo tudiboague estivesse sujeito a
observacao na vida social e criticou as teoriadidtria que tivessem como
base explicacbes causais, estruturais ou desemeftistas. Portanto, ele
limitou sua observacdo a concretude dos elemenbmbosicos, e tentou
encontrar em cada fragmento analisado a totalidadieistoria. Sua referéncia a
materialidade da vida relaciona-se as imagens nddsis que eram dadas a
percepcédo e ndo a razao. (SANTOS, 2003, p. 128).

Cabe comentar aqui que essa posicdo ople-se a cag@siana de historia da
arte, que nega a temporalidade do objeto, preodapse exclusivamente com fatores
externos que ditam o tempo, como uma histéria timaravista anteriormente A

contribuicdo de Didi-Huberman (2006) é que fundamemente a imagem é
transportadora de memoérigyresentando sua prépria historicidade

O desafio para Benjamin foi atualizar modelos denperalidade menos
idealistas e menos triviais do que os usados pegado do historicismo do
século XIX. A Unica maneira era contradizer ‘o ggmtdo pelo’, isto é, o
movimento espontdneo pelo qual um historiador ctiat a propria
historicidade de seus objetos de estudo. (BENJAKNI DIDI-HUBERMAN,
2006, p. 138).

Benjamin defendia que € possivel desenvolver cagexfile sdo atemporais sem
carecer de relevancia histérica, através de umopdst vistaahistérico. (BENJAMIN
apud DIDI-HUBERMAN, 2006). A problematica do tempo de iBamin faz uma busca
nao evolucionista dosempos perdidogjue sacodem a memoéria humana e sua longa
duracgdo cultural, e Benjamin colocou a imagem nuroeneurologico daida histérica.
(BENJAMIN apud DIDI-HUBERMAN, 2006). Nesse ponto de vista, Diduberman

menciona que Benjamin sugere que a imagem € capgratiuzir a temporalidade de

duas faces, caracterizando o que chama de casdici@ridialética das imagens.

32 Rever colocacdes de Pierre Nora (1993) no capitulo



53

(BENJAMIN apudDIDI-HUBERMAN, 2006). No contexto, a ideia de tearplidade nao
evolucionista da histéria da arte consiste em estaistantemente em recome¢o, nhum

movimento ciclico de tempo.

Benjamin definiu o passado ndo como origem no derdie principio ou inicio
gue antecede o presente e que com ele se artitals,como um fenbmeno
arcaico (‘ur-fenomeno’) que pode ser encontradonmmmento do presente.
Passado e presente, desta forma, sdo pensados exist€ocia e ndo em
sequéncia. (SANTOS, 2003, p. 131).

A partir da situacdo atual, o presente dialéticodpe um efeito de uma época
sobre outra, ou uma convergéncia de diversas tatgades, que Didi-Huberman (2006,

p. 154, traducdo nossa) conceitua caupervivéncia.

Se por outra parte, a histéria em seu relato esifa fde inversdes e
envolvimentos, entdo devemos renunciar os modedoslares de continuidade
histdrica, mas levar em conta descontinuidadesaeranismos do tempo. [...] O
modelo dialético é convocado aqui para dar contarde experiéncia do tempo
gue recusa toda a ideia de progresso e faz apamt®evolucdo aparente como
uma inversao continuamente compésta

Entdo, Didi-Huberman (2006, p. 154) reporta o quejBmin chamava dmito
epistemolégicocomo fatos que apresentam um tempo sem movimémmogéneo e
vazio. Dessa feita, a revolugdo na historia comgigtara Benjamin na passagem do ponto

de vista do passado como um fato objetivo parassgio como feito dmemadria em

movimento. De mais a mais,

N&o ha histéria sem teoria da memoria: contra tddstoricismo de seu tempo,
Benjamin ndo temeu convocar 0s novos pensamentosedadria de Freud,
Bergson, e também de Proust e dos surrealistadpodaeles o mesmo lugar que
o da epistemologia histérica. (DIDI-HUBERMAN, 20Q&, 155)3*

Poderia se considerar que a analise de memoériaadalpor Benjamin foi feita a
partir do pensamento de Henri Bergson, prioritagata sobre as relacdes entre matéria e
memoéria (SANTOS, 2003), uma vez que

Benjamin associou conhecimento a imagens dialéticasseja, a presenca de

necessario renunciar a los seculares modelos dantuidadhistorica [...] el modelo dialéctico es convocado
aqui para dar cuenta de una experiencia del ti¢'qy® refuta toda idea de progreso del devenir g lzgrarecer
toda evolucién aparente como una inversion (.njisaamente compuesta”.

34 No hay historia sin teoria de la memoria: contrdot el historicismo de su tiempo, Benjamin no temio
convocar los nuevos pensamentos de la memoriadel&seud, los de Bergson, pero también los desPyode
los surrealistas- dandoles el mismo lugar queepilstemologia histérica.
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imagens relativas a diferentes experiéncias hisaéripresentes num mesmo
momento, numa mesma constelacdo, em conflito. Arpde tensdes aparentes
no imaginario do presente, seria possivel a buscand passado perdido. O que
é fundamental no conceito de imagens dialéticaa pastudo da memodria é que
o confronto de diferentes formas de experiénciadnanadvindas de diferentes
condicdes historicas, seria capaz de possibilitpassado a intervir no presente
trazendo conhecimento. Este conhecimento, no emtado se da sob a forma
de razdo, que tem por fundamento a ‘verdade’, mmhsaspossibilidade de uma
pratica libertaria em relagdo ao passado, a redef§ANTOS, 2003, p. 149).

Benjamin apontou o confronto de imagens dialéticaso o Unico caminho
possivel ao conhecimento na modernidade. (SANTO83,2p. 150). Em nosso caminho
nawebem busca de construtos de memoria audiovisual gtériia, encontramos outros
rastrog como a pagina eletrébnica com conteldo audiovisgatulado na televisao
antigamente, dAJSA Tv Ad® - America’s oldest & largest TV comercial archigace
1975.0 acervo apresenta comerciais veiculados em regldslevisdo norte-americanas
organizado por periodo de veiculacéao.

As categorias sdo em ordem decrescente de datagsomerciais atuais
comerciais de 2012 — 200&omerciais de 2005-2000comerciais de 1999-199@
comerciais de 1989 & antefntitulada como a maior e mais antiga livrariacaicana de
comerciais televisivosa America's Oldest & Largest TV Advertising Libr¥frjunciona
como uma loja virtual, e o usuario interessado ematesso necessita pagar uma taxa
prévia que possibilita o envio de um DVD com o edmwio.

Figura 14 - Captura da tela da home

5 212 202 1444
Looking for an Old TV Commercial?

Fonte: USA TV ADS (2015).

35 Comerciais de TV dos EUA - Maior e mais antigo uavg de comerciais televisivos desde 1975.
(USATVADS, 2015).
36 Maior e mais antiga biblioteca de publicidadevisiea da América.
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Figura 15 - Excerto da secéo de compra do acervondausatvads.com

Home | Shapping Carl | Wish List| Checkout | Contact

VAVADS B
Looking for a TV Ad?
/ More than One Million TV Ads on file since 1975

j
T T T e e

Store Home > Purchase TV. Ads.

Main Menu Purchase TV Ads

Online Store Menu Purchase TV Ads

/ B, v Ad from 2012.2006
Current TV Ad i e TVAd zrnjfnzgfs&innn
Our Price: $100.00 our e

jas

TV Advertising Reviews s L

TV Ad from 1990-1999
curence: $395.00

TV Ad from 1969 & earlier
Our Price: $495.90

Fonte: USA TV ADS (2015).

Seguindo nosso trajeto, apos a visita ao USATV Ab&ntramos o acervo digital da

biblioteca da Universidade de Duke, nos EUA, queomgoca comerciais televisivos
desenvolvidos pela agéncia DMB&B:

A colecao digital da AdViews fornece acesso a midhade comerciais histéricos
criados para clientes ou adquiridos pela agéncirdy’ Masius Benton & Bowles
(DMB&B) ou por seu antecessor de 1950 até 198003 as comerciais do arquivo
serdo digitalizados, permitindo estudantes e psadares ter acesso a uma ampla
gama de comerciais vintage das primeiras décaddmadiostream’ da televisdo
comercial. (DUKE UNIVERSITY, 2015a, traducédo noséa)

O acervo dabuke Universityainda apresenta unuiz para desafiar os visitantes da
pagina, com questdes referentes aos produtos adloscnas décadas de 1950, 1960 e 1970.

Test your knowledge ou Teste seus conhecimentosbrange um jogo de perguntas e
respostas objetivas, como segue a captura daaoeestibsequente.

%7 The AdViews digital collection provides accessthiousands of historic commercials created for tdieor
acquired by the D'Arcy Masius Benton & Bowles (DMBRadvertising agency or its predecessor during the
1950s - 1980s. All of the commercials held in tHdEB&B Archives will be digitized, allowing studentnd
researchers access to a wide range of vintage kadwektising from the first four decades of maieasin
commercial television JUKE UNIVERSITY, 2015a).
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Figura 16 - Captura de tela do Quiz

DukeUNIVERSITV

TEST YOUR AD KNOWLEDGE

ow from the 50s, 60s and 70s.
ince to view the ads,

This is the only carbonated
soft drink that doesn't treat
you like a kid:

m Pepsi W Dr. Pepper

® Canada Dry | Mello Yello

Ginger Ale

Fonte: Duke University (2015b).

Nesse ponto de nosso percurso, partiu-se paratatitende encontrar conteddo
audiovisual no YTsitedo grupo Google que promove o compartilhamenteisualizacao de
videos de forma gratuita e que possui mais de Urddde usuarios Unicos por més em todo
o mundd® Dentre as possibilidades de localizagdo do cdotei@ interesse, o usuario digita
na barra de procura do YT os termos de busca goalasras-chave. Nesse movimento,
encontramos alguns canais de usuarios que conpantipecas publicitarias de maneira mais
relacionada ao passado pessoal, com um tom delgiastpie acarreta comentarios dos
demais visitantes comtembra minha infancia!.

Esse volume de comentarios saudosistas postadoayitea do YT chamou bastante a
atencdo, e através de sua leitura, recordamo-naesndeebsiteque haviamos visitado em
tempos passados - chamadmpagandas Historicas e la detectou-se extenso acervo de
pecas publicitarias antigas, a serem caracterizadaguir.

Reforca-se que a perspectiva bergsoniana tambéonnsepertinente na construcao de
nosso objeto de pesquisa. Nesse sentido, o inter®s teorizar o audiovisual que foi
produzido no passado em relacédo a sua atualizacpresenca naebhoje, com suporte em
uma midia diferente de sua original veiculacéo,voata busca nanternetpor um local com
grande acervo de materiais.

Para responder a pergunta que norteia a pesqqisa sejaComo 0s construtos de

memoria na web se atualizam nos audiovisuais putditos a partir do site PH?-

38 You tube (2015).
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estruturou-se uma descricdo do website brasileiro PH que evoca pecas publicitirias de
diversos periodos no Brasil e que disponibiliza esse conteudo gratuitamente para seus
visitantes. O site possui perfis ativos nas redes sociais: s6 no Twitter, sdo 867 seguidores; no
Google+ existem 737 seguidores; a pagina no YT congloba 7.083 inscritos e 3.281.318
visualizagdes; e a pagina no FB conta com 31.379 fas*®,

O PH ¢ administrado pelo publicitario goiano Dalmir Reis Jinior e ¢ atualizado
diariamente com novos materiais enviados via colaboracdo de leitores, pesquisas on-line e
revistas publicadas antigamente. Segundo o proprio site declara, “[...] ndo existe institui¢ao ou

empresa fomentadora do site, sendo mantido por curiosos e apaixonados pela comunicagio?®”.

Figura 17 - Excerto de pagina do YT com comentarios de usudrios sobre um comercial
« CH https://www.youtube.com. D] =

YouTTD m a e

0708 DF FAMOSOS OF SERIADOS €
FILME S ANTIGOS. wenv

ga
Y

COMEDIA NO HORARIO POLITICC
MORRAM OF RIR

QUE O BRIZOLA PENSAVA DO LULA

OMERCIAIS DE TV ANTIGO'S - PARTE

!.{%EM ..‘glﬂ
ol el R M Pl

2 werce b

08 Ou rasoremeres?

Fonte: Canal Propagandas Histéricas (2009).

39 Levantamento atualizado em 15/01/2016
40 Reis Junior (2015a).
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Figura 18 - Zoom no excerto de pagina do YT com comentarios de usuarios sobre um
comercial

e} - -

gis 5
Gostei viajei no tempo , pois eu nasci na década de 60 e vi alguns desses comerciais quando
era crianga . Parabéns pelo belo trabalho pois acredito que preserva o seu passado pode
prever o seu futuro !

Qadela Thamaz

Me lembro de quase todos, exceto o do teste do copo do aglicar unido. Lembrar do comercial
ndo é nada demais, mas quando eu assisti, me lembrei do meu pal, que se fol em 1977
Obrigado Jonca. Vocé me proporcionou um bom momento.

SENSACIONAL! NOTA 10!

tenho 48 anos me Iembr; de quase todos
‘P;ielembr:) ’de todas ""'
Fonte: Canal Propagandas Histoéricas (2009).

O PH organiza seu acervo de acordo com uma categorizacao cuja primeira etapa que
se apresenta € o tipo de publicidade (impressa ou vinheta). A partir da segunda rolagem da
pagina, a proxima modalidade ¢ segmentada de acordo com o periodo de veiculagdo, com
intervalos em décadas a partir do século XIX, 1900-1910, Anos 1920, Anos 1930 até os Anos
2000. Nessa categorizacao, as pecas nao estao segmentadas por tipo, portanto estao presentes

vinhetas, anuincios impressos e exemplos de a¢des de merchandising impressos em jornais.

Figura 19 - Excerto da captura de tela com a categorizacdo do acervo no PH

& PROPAGANDAS

HISTORICA S.com.br
o ) ey ey ey ey e el e

i cue

W Seguir || 606 seguidores m

341 |, 554

Navegue por Categorias

Estamos com centenas de andncios e videos em nosso acervo  totalmente a sua disposicao. Temaos caminhos que
poderao facilitar a sua navegagao no nosso site. O primeire sac as categorias de anuncios impressos ou VT's:

Sigq, curta, inscreva!

Inscreval

Clique e Siga

P

RES

&

Receba as nossas publicagdes em primeira m

Fonte: Reis Junior (2015c).
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Figura 20 - Excerto da tela com a categorizacéacegovo por periodo de veiculagcao
== 77 . g —

VT's

Podemos navegar pelas décadas dos antncios. Comecaremos do seculo XIX até os dias atuais. Uma grande viagem
na histéria da publicidade!
Pesquise nosso acervo:

Escolha a fpoca

m PETROBRAS

Aqui temos a divisao por varias categorias de anuncios. Cada categoria possui dezenas ou até centenas de
anincios.
& CLIQUE AQUIE ACELERE.
@
8 ’
o E

Fonte: Reis Junior (2015c).

Chegando-se ao terceiro tipo de categorizacdo @lw@ce possivel navegar pelo portal
conforme o tipo de produto ou de servico anunciAdai estdo agrupadas pecas publicitarias de
refrigerantes, de automoveis, ddeogamespoliticamente incorretos (anuncios com conteudo
improprio para criangas, com discriminagdo sodielcom nudez), de higiene, de bebidas, de
alimentos, de telefonia, de vestuario, de bringsiede medicina, internacional, de chocolate, de

eletros, de armas, infantis, de celebridades dimpde datas comemorativas.

Figura 21 - Excerto da tela com a categorizacadiporde produto ou servico anunciado

0S PROJETOS ESPORTIVOS
Escolha a Epoca EDUCACIONAIS CONTEMPLADOS

EM 2014.

Aqui temos a divisdo por varias categorias de anuncios. Cada categoria possui dezenas ou até centenas de
anincios.

Propagandas por décadas

Escolha a Categoria
e conhecd nosso
completo acervo.

Temes areas ESP?\;ER!S em nosse site. Semanalmente apresentamos uma abertura marcante de algum programa de
televisio e temos um bau que apresenta objetos que fizeram sucesso no passado. Muitas curiosidades e diversio
em um sd lugar:

Propagandas por categorias

Font& Reis Janior (2015c).
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A Ultima categorizagdo dsite revela as opcdeabertura de programasagrupando
vinhetas televisivas ndo publicitaria®lgietos do balgue contém fotografias de brinquedos
antigos e de alimentos. Calha comentar que essamsilopcdes estdo disponiveis conforme
atualizacao da pagina, em ordem decrescente, tigpas mais atual para a mais antiga.

Conforme a arquitetura de informacaosite, a ordem como as pecas publicitarias sao
disponibilizadas para o visitante € estabelecidaadedo com a data de inclusdo da pec¢a no
acervo dosite, por sua vez apresentadas na ordem decrescentlizapio, da mais atual
para a mais antiga.

Em um primeiro andamento, notamos que o PH preserganstr6i a memoria da
publicidade audiovisual brasileira no sentido maistérico, categérico e tradicional,
lembrando que seu acervo de comerciais € composteigeos extraidos da TV e que estédo
embutidos no canal do PH no YT. Importa tambémaitssque osite PH trabalha com
acervo de diversas épocas, criando embate entreempp muito contemporaneo - em que
vivemos na atual tecnocultura - e um tempo anteaimaldgico, ausente daernet.

\Voltando ao percurso sobre as memodrias da pubdieidiiscutindo essas imagens
como carregadoras de memoria, convém salientar spgyndo Benjaminapud DIDI-
HUBERMAN, 2006, p. 168), um dos poderes da imagenfazer visivel a auténtica
historicidade das coisas. Dessa forma, é possixel que a imagem esté situada no coracao
do tempo e que, através da imagem dialética, sstitoria numfendmeno originarioda
historia, “[...] como um processo de onde o “passdde vé€) chocado e interpretado pelo
presente”. (DIDI-HUBERMAN, 2006, p. 185, traducamsea)! Para Walter Benjamin, “[...]
Uma imagem € aquilo em que o0 entdo e o0 agora smtam em uma constelagdo como o
flashde um relampago”. (BENJAMIEpudSANTOS, 2003, p. 132). Além do mais,

[...] Benjamin traduz o latinism&onstellationpaa o alemaaternbild (imagem de
estrelas). [...]. Nao se trataria apenas de umuotmj(constelacéo), porém de uma
imagem, o que significa, em primeiro lugar, quelagdo entre seus componentes, as
estrelas, ndo seja apenas motivada pela da pradmidntre elas, mas também pela
possibilidade de significado que lhes pode sdsudtta. As diferentes narrativas tragadas
sobre os agrupamentos de estrelas ao longo do teripm, assim, resultdo de longas
observacdes, ou entdo consideracdes, termo estemu®mo origem provavsidera
significando leitura de estrelas. O conceito destdacdo como vizinhanca de elementos
de temporalidades diferentes que formam imagensocbm tipo de relagdes entre elas,
além da proximidade geogréfica, leva a criacdo alestelacdes de interfaces que
desenhem o usuario dando a ver as praticas corelgue enunciado na plataforma
estudada. O usuério, a partir dessa cartografia, redesenhado como uma imagem
dialética. (BENJAMINapudMONTARNO, 2015, p. 178).

41 Asi, cuando Benjamin habla de la imagen dialéat@ao de un processo donde “el pasado (se ve) dhaxa
interpenetrado (telescope) por el presente (Tebegmder Vergangenheit durch die Gegenwart)
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Retomando-se o raciocinio sobre a imagem, Didi-Huba (2013) conclui que a
imagem pode ser pensada como uma linha de fratira & coisas, ndo apenas como mera
representacdo de algo. Refere-se ainda ao pensameriiValter Benjamin sobre tempo,
aduzindo que “[...] o decisivo ndo € a progressiioahhecimento em conhecimento, sendo a
brecha dentro de cada um. Uma imperceptivel magcautienticidade que a distingue de
todos os bens produzidos em massa”. (DIDI-HUBERMZ2061.3, p. 7, tradugdo nossa).

Com a reflexdo de Didi-Huberman (2013) e com a idenacdo do conceito de
constelacao, é pertinente identificar a coaleseémeidiversos tempos que atuam no PH, pois
temos a presenca (em devir) da TV, visto que o nmhtgue esta sendo disponibilizado-
line foi transmutado para ser reproduzido na atualfaterdigital. Também na iniciativa de
resgate desse conteudo, ha o tempwoela que se torna um grande arquivo ou um cemitério
de zumbis dispersando e convergindo constantemente corgeqde poderiam ja estar
fossilizados, assim como a presenca ativa do wsufxiweh que € o responsavel pelo
acionamentadesse resgate e pela interacdo com o audiovisiitipario, a0 comentar, ao
darlike ou ao compartilhar o comercial.

Assim, redireciona-se ao problema e ao objeto cam gretendemos iniciar nosso
percurso de analise da pesquisa. O audiovisuaHlpdPece explicitar diversas camadas de
temporalidades sobrepostas que, ao serem recoragpatiweb,provocam um embate entre
tempo e histéria. Henri Bergson (2006) define ag&b da percepcdo com a lembranca que

resulta na nossa experiéncia. Dessa forma,

Para Bergson, é muito caro o tema da coexisténcasisado com o presente que ele
foi, e condicdo para que se entenda seu conceitardedo. Afirma Deleuze (2006) que
Bergson viu a memdaria como funcéo do futuro e qaendmia e vontade eram tao s6
uma mesma funcéo [...]. Entdo o passado todo ualiet atual — esta nessa imagem
dialética. Se retomarmos Benjamin, nesse virtual st esta o passado que foi e a
poténcia do audiovisual, estd também aquele pasgedpoderia ter sido e tem agora a
possibilidade de sua redencdo. (MONTANO, 20158p).1

Por meio do conceito de duracao, Kilpp (2003) nmmeiser possivel defini-la mais
pela coexisténcia de tempos do que pela sucessgae enriquece 0 pensamento de se

encarar a histéria de maneira ndo progressiva.oEms@b esse aspecto, Deleuze (1999)

defende o método proposto por Bergson, ao exgiwara duracdo é em si uma memoria:

Seja porque o0 presente encerra distintamente a imagempre crescente no
passadoseja sobretudo porque ele, pela sua continua mudanggudkidade, da

42 Lo decisivo nos es la progresion de conocimiemtocenocimiento, sino la brecha dentro de cada Unta
imperceptible marca de autenticidade que la dis@rde toda mercancia fabricada em serie.
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testemunho de carga cada vez mais pesada que alguémga em suas costas a
medida que vai cada vez mais envelhecendo. (DELEWZE9, p. 134).

Durante nosso exercicio vasculhandeed,identificamos que existe uma ideia construida
na rede de que a publicidade precisa ser memadalizyuardada, preservada e documentada,
respeitando-se as categoriza¢cdes mais tradiciat@imesmo num ambiente fluido comaeh
Reconhecemos que em nossas especulagiese existir um devir preservacionista que esta
presente nas campanhas publicitarias antigas thspoa redeNessa atividade de dispersao de
conteldo que se atualiza constantemente ao sewvoeemlo pela memoria viva meeb, pelo
proprio acionamento do usuério, surgem as consitlesade Bergson, que propde dois tipos de
memoria: a memoria-lembranca e a memoria-contréd&d.EUZE, 1999).

Detemo-nos suscintamente a descricdo de cada umagoacordancia com as
premissas do estudioso. A primeira “[...] remete a uma sobrevivéncia do passado”; ja a
segunda faz o movimento contrario, e traz o passadosobrevive em si, 0 que Bergson
chama de virtual. “O passado ndo se constitui degiter sido presente, ele coexiste consigo
como presente”. (DELEUZE, 1999, p. 135).

Me parece evidente que a imagem nao esta no peefeftA imagem mesma, € um
conjunto de relagBes de tempo que o presente serdeniva, como um mdultiplo
comum, ou como o divisor mais pequeno. As relag&eempo nunca sao vistas na
percepcdo comum, mas ha imagem, enquanto servagriafiorna-se, visiveis,
relacdes irredutiveis sensiveis ao tempo presefidLEUZE apud DIDI-
HUBERMAN, 2013, p. 6, tradugdo nossH).

Por conseguinte, o entendimento acerca das imagmesvadas remete as imagens

preexistentes na memaria, por associacédo ou ponmecimento (KILPP, 2003) e

Nao ha davida que o tempo, para nds, confundeiesalimente com a continuidade de
nossa vida interior. O que é essa continuidade? Aird escoamento ou de uma
passagem, mas de um escoamento e de uma passagsenbgistam a si mesmos, uma
vez que o0 escoamento ndo implica uma coisa quecea e a passagem nao pressupde
estados pelos quais se pass@oi@a e o0 estadondo sdo mais que instantaneos da
transicdo artificialmente captados; e essa tramsigd Unica que € naturalmente
experimentada, é a prépria duracdo. Ela é menmaa,ndo memdoria pessoal, exterior
aquilo que ela retém, distinta de um passado augecvacao ela garantiria; € uma
memodria interior a prépria mudanga, memoria quéopga o antes no depois e 0s
impede de serem puros instantdneos que aparec@&@sapacecem num presente que
renasceria incessantemente. (BERGSON, 2006, p. 51).

Em complemento ao pensamento de Bergson (2006)taquanduracdo e ao

43 Me parece evidente que la imagen no esta en peeger La imagem misma, es um conjunto de relaes de
tiempo del que el presente sé6lo deriva, ya sea ammmomun multiple, o como el divisor mas pequédmas
relaciones de tiempo nunca se ven en la percemeitinaria, pero si en la imagen, mientras sea oread
Vuelve sensibles, visibles, las relaciones de t@emeducibles al presente.
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prolongamento do antes no depois, Chun (2008)ioslacas temporalidades com as midias
digitais. Argumenta que através da relacdo entepaticdo e a regeneracdo é que se abre 0
futuro, criando unmovo ndo simultaneque confunde o tempo cronolégico. A partir do pont
de vista de Chun (2008), o novo ndao simultaneoéniaseado na obsolescéncia regular de
informacgé&o, mas sim na constargssurreicdo de mortos-vivosomo nos posts de blogues -
ou blogs -que, na medida em que sao atualizadas, suas mdaganteriores permanecem
depositadas em seu histérico e disponiveis parasaceu o conteudo audiovisual que
pretendemos analisar, ao ser reconvocado e cothpddipelo usuario.

Acompanhando-se a ideia de tempo nao convenciaelChun (2008) tece sobre a
web, é possivel encontrar identificacdo com a proposaWhlter Benjamin, debatida
anteriormente no capitulo, e que também acrescem@unova dimensao de temporalidade,
ja que “Permitiu mostrar 0 que esta ausente nasendhs estruturas inerentes aos mitos do
presente: o acordo secreto entre as geracdoes passaaluelas do presente”. (SANTOS,
2003, p. 135).

A relacdo entre memoria e historia remete a uma e®tratégia de montagem do
tempo, cuja ancora € o estudo sobre a imagem idaléDba mesma maneira, ocorre
novamente a ideia de permaneceoatrapelq reavendo a alegacédo de Benjamin através de
Didi-Huberman (2006), que revela um olhar arquectbgjue relaciona temporalidades
heterogéneas nas imagens e a nossa maneira dd@&ongeassado e trazé-lo para o tempo
presente. Dessa forma, 0 passado € que sobreecwefigrirado, como ja referimos quando
tratou-se da duracédo de Bergson (1999).

Por fim, com o objetivo de situar o leitor nas mg@es deste estudo, tencionou-se
mostrar no presente capitulgpacto secret@ntre o presente e o passado através da imagem.
Por meio de nosso trajeto ao desenterrar camirdnelmem busca de construtos de memoria
do audiovisual publicitario, aprofundamos nossacudisdo em torno das imagens
sobreviventeg da proposta de que sédo portadoras de memoéraid3a, ilustramos, através
das memoérias da publicidade na rede como o CCS&nhuérios, as premiacdes e demais
iniciativas e a forma como a caracteristica diedétlas imagens faz questionar a nocao da
histdria classica com principio, meio e fim.

Na segunda parte do capitulo, mostramos a forma atmagamos ao PH - o objeto
empirico que iremos escavar. Detalhamos a orgdiozdg acervo dsite e como a sua
presenca audiovisual se espalha na rede atravesiele sociais e por meio da interacdo dos
usuarios que compartilham, comentam e repostanulagacdes do PH, desencadeando ao

conteudo audiovisual @ds-mortenaweb.
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Para escavar as interfaces a partir do PH, preosatentrar mais minuciosamente
no ambiente daveb para conhecé-lo melhor, com o intento de explorarmajuestdo do
preservacionismaliado ao debate sobre memdrexsushistéria e imagem. Objetiva-se, no
proximo capitulo, apresentar ao leitor a ideia dex@ aweb pode ser encarada como meio
que convoca memoria. Para tal, organizamos o dapstguinte em trés secdes, em que
primeiramente trataremos sobre o debate de cosm®twre meio e remidiacéo.

Ao contextualizar a primeira parte, passaremos gaaecdo em que abordaremos o
estudo sobre ambiéncia tecnocultural com a apresBntdos conceitos de interface e de
memoria, de forma direcionada ao banco de dadosultfaa parte, encerramos com a
discussdo sobre o devir preservacionista que estaam@cterizando naeb. Em suma, a
estrutura de contetdo que se desvela tem comadfwdal organizar nossa discussao a respeito
da publicidade audiovisual, que estad ligada ao etmcde audiovisualidades e de
tecnocultura. Dessa maneira, estamos condicionamodso raciocinio para, ao final da
pesquisa, ingressar nas escavacdes - como segiidonfo quarto capitulo da dissertagao.
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3 AWEB COMO MEIO E CONSTRUTO DE MEMORIA

Nesta fase da pesquisa, parece-nos convenieniar in@ssos apontamentos com 0s

seguintes dizeres:

As nocdes de memdria, montagem e dialética estparaiindicar que as imagens
ndo sdo nem imediatas, nem faceis de entendeouforlado, nem sequer estao ‘no
presente’, como em geral se cré de forma espont&héajustamente porque as
imagens ndo estdo ‘no presente’ que sdo capazesnd& visiveis as relacdes de
tempo mais complexas que incumbem a memoria naridistGilles Deleuze o
diria mais tarde, a sua maneira: ‘Parece-me ewdqoe a imagem ndo esta no
presente [...]' A propria imagem é um conjunto ééagdes de tempo de que o
presente s6 deriva, apenas como um multiplo conauntomo o minimo divisor.
As relagbes de tempo nunca se veem na percepciadramgd mas sim na imagem,
enguanto criadora. Torna sensiveis, visiveis, Bgdes de tempo irredutiveis ao
presente. (DIDI-HUBERMAN, 2013, p. 6, tradugdo rass

De acordo com 0 que se examinou no capitulo antexipublicidade audiovisual
transita pelossites pelos canais do YT, pelos videos proveniente¥ @ embutidos em
outrossites e também nas documentagdes dos anudrios, nampdesie nos diversos outros
produtos que circulam naeb.Como outros exemplos desse movimento, ja se apomtas
projetos académicos ersites de universidades, nas coletaneasline americanas, nos
programas de TV, tal como o Avesso, que mencionamomtroducdo da pesquisa, e que
acabou pomigrar para anternet.

Além do mais, ndo desprezar que a efemeridade rpees@s tecnologias digitéis
remete a algo constantemente inovador e revoluc@rgue despreza os capitulos anteriores
da historia com certa negligéncia ao passado. Emtikto (2010) afirma que a cibercultura
apresenta forte tendéncia ao apagamento de suagsdiméistorica, partindo para o que
chama deuma tabula rasa do tempem que as tecnologias digitais buscamewlucao
permanente com “[...] a ideia de que ndo bastan@er: € necessario fazer politica de terra
arrasada com o passad(PELINTO, 2010, p. 2).

Concomitantemente, € possivel relacionar com o mewio adotado pela prépria

! DELEUZE, G. “Le Cervau, C'est L'écran” (1986), DeRégimes De Fous. Textes Et Entretiens, 1975-1995,
Ed. D. Lapoujade. Paris: Minuit, 2003. p. 270.

2 Las nociones de memoria, montaje y dialécticanesitd para indicar que las imagenes no son ni iratas] ni
faciles de entender. Por otra parte, ni siquier@ne$en presente”, como a menudo se cree de forma
espontanea. Y es justamente porque las imagenestan “en presente” por lo que son capaces de hacer
visibles las relaciones de tiempo mas complejasinuemben a la memoria en la historia. Gilles De¢elo
diria mas tarde, a su manera: “Me parece evidamdagimagen no esta en presente. [...] La imagemajiss
un conjunto de relaciones de tiempo del que elgmtessélo deriva, ya sea como un comin multiptaeyroo el
divisor mas pequefio. Las relaciones de tiempo nsaogen en la percepcion ordinaria, pero si emégeén,
mientras sea creadora. Vuelve sensibles, visilasselaciones de tiempo irreducibles al presente”.

3 O carater efémero deebsera aprofundado na secéo 3.2, Devir PreservatziadasVeh
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industria da tecnologia em dire¢do ao incentivaaaificar e de valorizar o novo, como por
exemplo, o ininterrupto lancamento de aparelhada®s no mercado. Essa postura incentiva
de alguma forma a obsolescéncia de produtos combjetia de comercializar
constantemente novas versfes ditas como grandeasnantos, visando a substituicdo da
versao anterior, ja ultrapassada.

A tendéncia da tecnologia &uvor pelo novo também é mencionada por Manovich
(2001), quando comenta sobre a relacdo do passadondma com a manipulacdo das
imagens através de animacdes e de efeitos digiiddos na atualidade, admitindo que os

resultados obtidos com as intervengdes ndo passaaepresentacoes:

Uma vez que o cinema foi estabelecido como umeaotegia, se rompeu todas as
referéncias para suas origens em artificio. Tudoecaracterizava imagens que se
movem antes do século vinte — a construgdo maneaimégens,loopings, a
natureza discreta do espaco e do movimento — &gt foi delegado ao bastardo
relativo ao cinema, seu suplemento, sua sombramagéo. Animacdes do século
vinte se tornaram um depdsito para as tecnologiss imiagens que se movem
deixadas pelo cinema. (MANOVICH, 2001, p. 298, tigiib noss&).

Em nosso percurso até o presente capitulo, notamabversas manifestacdes na rede
gue ha uma tentativa de guardar a propaganda tidsee preserva-la como uma reliquia da
histéria em um museu, servindo para carimbatimt@a do tempoa ideia de um passado
catalogado O movimento de inventariar comerciais audiovisude periodos anteriores na
correnteza daternet com a possibilidade de seratessados, clicados e compartilhados por
milhdes de usuériogn-line, diverge, em parte, da constante glorificacdo pelo, pregado
pela tecnocultura que defende Felinto (2010).

Comumente, relacionamos lugares de coisas antigassadas a museus (e no caso da
publicidade que estamos analisando, nos cataloguss epublicacdes arquivadas), e nesta
pesquisa, 0s materiais publicitarios situam-se mbienteweb com constante referéncia ao
arquivo e a documentacao de materiais antigosappessua localizacéo

Percebe-se a iniciativa naternetem incentivar recorda¢des do usuario (no sentido
bergsoniano de imagem-lembranca) em redes sopiaisgxemplo, o que implica tornar a
lembranca algo novo. Ademais, é possivel tambésirdlua caracteristica com o lembrete do
FB ao convidar o usuario a compartilhar postque ja havia sido feito ha alguns anos em
sualinha do tempoParece que se o usuario desejasse retomar agacqaoteceu ha anos, ele

4 Once the cinema was stabilized as a technologytiall references to its origins in artifice. Eything which
characterized moving pictures before the twentiethtury — the manual construction of images, locioas,
the discrete nature of space and movement — alhisf was delegated to cinema's bastard relatige, it
supplement, its shadow — animation. Twentieth agn&mimation became a depository for nineteenthurgn
moving image techniques left behind by cinema.
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precisaria tornar isso novo, postando outra vez na linha do tempo.

Figura 22 - Captura de tela do facebook em dispositivo mdvel ao incentivar repostagens com
publicacdes antigas
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Fonte: Composicédo elaborada pela autora.

Com isso em mente, acredita-se que o tensionamento que existe entre presente e
passado e os conceitos de historia ¢ de memoria no ambiente da web exige aprofundamento
teorico mais denso, para que seja viavel avancar na perspectiva da web como meio. Por isso,
organizamos o presente capitulo em se¢des que planejam dar conta dessa proposta
preservacionista, iniciando por 3.1 Meio, ambiéncia tecnocultural e remidiacdo (cuja segdo ¢
subdividida em trés momentos: 3.1.1, novos meios/midias; 3.1.2, ambiéncia tecnocultural e
3.1.3, remidiagdo). Encerra-se o capitulo com a sec¢do 3.2, na qual ocorrerd o debate sobre os

construtos de memoria no ambiente preservacionista.
3.1 Meio, Ambiéncia Tecnocultural e Remidiacao

Partindo de nosso problema em direcdo a tentativa de compreender nosso objeto,
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entendemos que as contribui¢cdes teodricas de JagrBwIRichard Grusin (1999), de Lev
Manovich (2001), de Wendy Chun (2008), de MarshilLuhan (1964), de Gustavo Fischer
(2013) e de Steven Johnson (2001) dialogam comonassto, € consequentemente com
nosso objeto de estudo. Inscrevemos tais protagsnig perspectiva da tecnocultura e das
audiovisualidades, a partir da articulagcdo entrestsdiosos que demandam o entendimento
de alguns pontos que julgamos essenciais, como; @r@biéncia tecnocultural e remidiagéo.

Portanto, para dar conta desse recorte, nossai@imp@vidéncia foi promover a
caracterizacdo daebcomo meio e como ambiente remidiado que incorpamentos do
audiovisual (e outros meios) para Gomo mencionamos anteriormente com a assertiva de
Felinto (2010), o PH atualiza a dimensdo de umaotmdtura que estd constantemente
tensionando a relacdo entre novo (atualizadaveB e velho (os conteddos publicitarios
indicados como veiculados em décadas passadagizadaimassa), assim como em aspectos
formais (o leiaute l@yout) da pagina que se refere a&mtage ou ao retr) da a ver
caracteristicas de outros meios, até mesmo agyetesdo categoricamenteentariantes

No segundo momento, tratamos dos conceitos de iegéa e de tecnocultura,
finalizando com a proposta referente ao devir pveseonista daveb, que como meio e
ambiente vai incorporar aos poucos também os ddaasiltura que estdo impregnados no
modo de ser da midia. Ou seja, as interfaces apnofse de caracteristicas formais dos
demais meios, mas também dao a ver e produzenamaréura, como veremos mais a frente
com Manovich (2001) e a proposta de interface railtu

Por meio da perspectiva das audiovisualidadesdaatao Grupo de Pesquisa TCAv e
“[...] admitindo que o audiovisual é também umaudlidade que se atualiza nas midias, mas
que as transcenddgKILPP; FISCHER, 2010, p. 39), é aceitavel buscar os construtos de
memoria audiovisual publicitaria que se atualizaas audiovisualidades reconvocadas dentro
de interfacesvely e mais especificamente em nossa pesquisa, agaRiH

Bolter e Grusin (1999) sustentam que o processerdaliacdo € intrinseco as midias,
mas o que chama a atencdo é o modo particular terawebproduz a remidiagdo como um
local que carrega devires de diversos mesos PH como um construto dessa memoaria do
audiovisual e dos meios, porém no sentido maisdistcronoldgico, organizando seu
acervo por periodo de veiculacdo e também pelos tip midia e pelos produtos anunciados
de maneira mais cartesiana, respeitando as detetasicategorias.

O audiovisual est&tualizado (em termos bergsonianos) no PH, assim como no
proprio canal desite no YT, no qual se podem buscar varios devires diaighds naweb -

como por exemplo, os filmes produzidos porartphoneg portabletsque séo publicados no
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YT. Fischer (2013) reflete sobre diferentes temimmdes dos objetos audiovisuais,

comentando que h&d um contégio entre eles e ilukiraom a relacdo dgamese do cinema:

[...] na medida em que a tecnocultura ndo ‘¢’ smérde cultura digital, mas sim uma
visada que se estabelecerael@acdo de pensar culturalmente as tecnologias e entender
as propriedades tecnoldgicas em agdo na cultusaapes a organizar uma reflexdo
que permite perceber os contagios entre diferemeporalidades (audiovisuais
construidos para a televiséo na década de 198Gcissios na interface do YouTube)
ou identificar determinadas estéticas contemposadesgamescomo devires outrora
minoritarios de midias ditas anteriores como cinepesicepcao que Lev Manovich
(2001) desenvolveu com riqueza de detalhes. (FESGR013, p. 52).

Steven Johnson (2001) complementa sobre a casditi@rde seotular cada meio,

guando na verdade sua mistura é que abarca o gralode

Gostamos de atribuir aos pedigrees de nossos grogi€iulturais uma pureza que
eles ndo tém. A verdade é que sdo na sua maiostco® Isso deveria ser motivo
de celebragdo. A hibridizagao entre diferentes@sp& uma das grandes vantagens
gue a evolucdo cultural tem sobre a antiquada deadie darwiniana. (JOHNSON,
2001, p. 34).
Entdo, a partir das palavras de Fischer (2013) dotteson (2001), convidamos a
pensar como 0s materiais produzidos para a TV eésuscitados na interface do YT,
possibilitando encontrar devires de outras midessa possivel atualizagdo para o ambiente

digital - um dos pontos que perpassa nosso problema

3.1.1 Novos Meios/Midias

Poderiamos dizer quehabitat naturaldos comerciais que se disponibilizam no PH é
a televisdo, pois foram desenvolvidos com o oljetie serem reproduzidos na midia
televisiva, conforme aite mostra, ao organizar o material por década deulesi@&o, por
midia veiculada ou por tipo de produto/servico maseinciado, e que vemos em destaque a

seqguir.
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Figura 23 - Excerto do topo da pagina do PH em que sdo disponibilizadas as formas de acesso
a0 acervo
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Fonte: Reis Junior (2015c).

Portanto, a web vem proporcionando o acesso ao material que foi veiculado em outra
midia, trazendo para dentro da web as caracteristicas audiovisuais desse meio de origem, a
televisao. O audiovisual que se espalhou na rede nao pertence a um grande conglomerado de
midia responsdvel por sua distribui¢do, mas sim a milhdes de usudrios que editam, que

compartilham e que disseminam seus conteidos na web através de canais no YT. Da mesma
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forma que awebincorpora tragcos da televisdo disponibilizando miateriginario dela na
correnteza dinternet o proprio material audiovisual publicitario tellgvo se atualiza dentro
do ambiente deveb,como discorremos no debate sobrhieacdo (BERGSON, 2006).

Em complemento, podemos dizer que a remidiaca@ méstrita ao contetdo publicitario
audiovisual, mas se estende ao préprio ambigebeNo capitulo 2 desta dissertacdo, tratou-se
acerca desse ambiente de colecdo - tanto do PHhtoquias diversas manifestacbes de

preservacao que realcamos anteriormente, e quessioutos que estao remidiadosvedd.

[...] novas midias podem ser definidas via refée€acuma linguagem fundamental ou
conjunto de qualidades formais e poéticas ideatlfis em todos os tipos de novos
objetos de midia, e na verdade em todo contextdribis e social sugere a abordagem
oposta: somos obrigados a pensar criticamentet@itdgnente porque o digital é tdo
estrutural, de modo tdo abstrato e tdo sincro(@alLLOWAY, 2011, p. 378, traducéo
nossa)?

Para aprofundarmo-nos na relagcdo entre as midfasdémental entender quais sao as
caracteristicas do merebno qual o audiovisual publicitario em algum moroeggteve presente
na programacao televisiva em diferentes décadagor circula navely que representa um
ambiente com outras caracteristicas. Tal questigestemandando o debate arraigado sobre as
chamadas novas midias e também o audiovisual tueaeambienten-line

Nesse ponto, vale associar as palavras de Man@2@®il) ao nosso interesse nas
midias digitais para tentar entender e explicitdires osnovos meiasManovich argumenta a
forte presenca do uso do computador para a prodeigda@onsumo cultural atualmente, e
propde, emlrhe Language of New Med(@001, p. 8, traducéo nossa), a realizacaoirda
teoria do presente“Neste livro eu quero gravar o ‘paradigma de pésj de novas midias

durante a sua primeira década, antes que elae@lgslia a invisibilidade”.

[...] a revolucdo midiatica computacional afetad®as estdgios da comunicacéo,
incluindo aquisicdo, manipulagédo, arquivamento stribuicdo, afetando também
todos os tipos de midias — textos, imagens fixaagens em movimento, sons e
construcdes espaciais. (MANOVICH, 2001, p. 19,ucdd nossal.

Manovich (2001) reforca o desafio e a necessidagdengsmo pesquisando de maneira

5[...] that new media may be defined via referebgea foundational language or set of a formal aoetip
qualities identified across all sorts of new medijects, and indeed across historical and socialecd —
suggests the opposite approach: werarpiiredto think critically and historically because thegithl is so
structural, so abtract, so synchronic.

5 In this book | want to record the “research pagadiof new media during its first decade, beforslips into
invisibility.

7 [...] computer media revolution affects all stagdscommunication, including acquisition, manipulatin
storage and distribution; it also affects all tymdsmedia -- text, still images, moving images, rsuand
spatial constructions.
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contemporanea o que esta acontecendmultara dosoftwareque estd em plena transformacéo,
devemos olhar para tras, analisar as mudancaedgacutar a teoria do presente, justificando que
se tem a oportunidade hoje assistir ao surgimeatond novo meio de comunicacdo, a que
chamamos de “meta-mé&iado computador digital, que acompanha as mudangasgais, e que,
atualmente, somos plenamente conscientes da imgart@lessa revolucdo e “...] estamos
testemunhando o surgimento de uma nova meta-lieguagltural, algo que sera pelo menos tao
importante como foi a palavra impressa e cinemariannent&’. (MANOVICH, 2001, p. 93,

traducdo nossa). Isso posto,

Meu proposito € descobrir e entender a légica que g linguagem dos novos
meios (ndo estou afirmando que ha apenas uma gegudas novas midias. Utilizo
linguagem como um termo ‘guarda-chuva’ para merirefe uma diversidade de
convencdes que sao utilizadas m@signersdas novas midias para organizar os
dados e estruturar a experiéncia do usuario. (MANEDY 2001, p. 7, traducdo
nossa):°

Lev Manovich oferece duas obras que auxiliam andeteas caracteristicas que se dao
nas interfaces/ebespecificamente, embora também aborde as quesi®esgolvem ogames
os softwaresdentre outros. Efthe Language of New Medjyblicada em 2001, e a mais atual,
Software Takes Commardk 2013, Lev Manovich tem a peculiaridade degiencum contagio
entre formas culturais - até mesmo prévias ao @nepor meio de um olhar arque genealdgico.
Isso traz a maneira como a comunicacao adotouamma hdo linear de disseminar seu contetdo
mundialmente e de influenciar as novas midias ieema com um viés da historia do visual na
cultura de seus usuarios/espectadores. Adema@)abdge uma arqueologia das imagens que se
movem e da classificagéo do cinema desde seu reaoicomo a arte que conseguiu atingir uma

iluséo convincente da realidade dinamica. (MANOV]@B01).

Ja ndo pensamos na histéria do cinema como umaimeagr em direcdo a uma Unica
linguagem possivel, ou como uma progressao enédi@@ma plausibilidade perfeita.
Pelo contrario, acabamos por considerar sua kistorno uma sucesséo de expressivas
e diferenciadas linguagens, cada uma com suag@esi@stéticas que anulam algumas
de suas possibilidades de seu predecessor [.ildrsiante cada periodo na histéria dos
meios de informacdo oferece suas proprias opoddef estéticas assim como sua
propria visdo de futuro [...]. (MANOVICH, 2001, §. traduc&o nossa}.

8 If a computer uses text as its meta-languageumllinterfaces in their turn inherit the principlef text
organization developed by human civilization throogt its existence

% We are witnessing the emergence of a new cultmetia-language, something which will be at least as
significant as the printed word and cinema before i

101 aim to describe and understand the logic drivimg development (I am not claiming that there &nmle
language of new media; rather, | use it as an ullalterm to refer to a number of various convendiosed by
designers of new media objects to organize datstadture user’'s experience).

11 We no longer think of the history of cinema asredr march towards a single possible languag@saa
progression towards perfect verisimilitude. On ¢batrary, we have come to see its history as aessamn of
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Quando se refere ao cinema da atualidade, Man¢2@91) reconhece que se trabalha
muito mais com o efeito do que com algo que teehkimtencéo em atingir o espectador. Hoje ha
mais filmes de efeitos especiais do que obrasemi@m algum objetivo além do entretenimento
trazido pelo aspecto visual. Estabelece ainda etagdo do cinema na era do computador por
meio da possibilidade de haver interacdo do espiratam a historia, criando o que define como
narrativa interativa. Considera também que o coadautrepresenta um desafio para o cinema
que se estende a questao da narrativa, acabandcedpbnir a identidade do préprio. Através da
realidade tridimensional virtual, postula que asaaristicas tradicionais do cinema passaram a
ser apenas um modo padrao hoje em dia, ja quest/@losimular tudo no computador, fazendo
da captacao da realidade fisica apenas uma piokssibil

Em continuidade ao estudo dos novos meios de caancdw, Manovich apud
GALLOWAY, 2011) cré que as novas midias sdo esamente cinematograficas e propde
gue se olhe para tras, para as diversas midiagiepaen antes. Lembramos que a visao tange
a busca por algo deovo no velho €omo determina a premissa dada pela arqueologia da
midia de que falamos na fase de introducao darthsge.

Nesse intento, Manovich (2001) estabeleceu algusradncias gerais sobre o que
designa por novas midias, as quais estdo insezidasma cultura de crescente presenca da
tecnologia da computacgédo e resultam na proposigficsua parte, de cinco caracteristicas que
sugerem a especificidade que nenhuma outra midé te saber, representacdo numeérica,
modularizacdo, automacdo, variagcdo e transcodiicagNa sequéncia, realiza-se 0
detalhamento de cada um dos principios para comgeeecaracteristicas que podem ser
identificadas em nosso objeto empirico.

Através da representacdo numeérica é que o conteatdo objeto - proveniente de midias
analogicas € capaz de ser metamorfoseado em nuUmenoerpretado através da logica
matematica, ou em outras palavras, sofrer digiighia. Nesse quadro, a apresentacdo dos
nameros refere-se aos codigos capazes de seresnpatoum software de computador e
produzirem informacdo. Portanto é cabivel aquiati@teque o vasto acervo do PH configura
exemplo de contetdo analdgico (até mesmo com oxi@stiimpressos la contidos e os audios de
comerciais de radio, conjingles e spotsintigos) assim como o proprio comercial televigjue
abrange contetudos provenientes de outras midiaseefajam transmutados em codigos
matematicos (algoritmos) que, quando interpretadosimsoftware convergem no contetdo a

distinct and equally expressive languages, eadhitgitown aesthetic variables, each new languaggng off
some of the possibilities of the previous one [.irhig&rly, every stage in the history of computerdizeoffers
its own aesthetic opportunities, as well as its awagination of the future [...].
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que se tem acesso via computador.

O mosaico subsequente exibe alguns exemplos viabilizados pelo nosso objeto
empirico, através de materiais publicitarios provenientes da televisdo - o que o PH denomina
como Videoteipes (VTs)*2, e que ironicamente se trata de uma tipica nomenclatura utilizada do
mercado publicitdrio para classificar materiais destinados a midia televisiva ou

cinematografica, de acordo com o que relatamos na etapa introdutoria da pesquisa.

Figura 24 - Mosaico de alguns VTs do site PH

Banco Itat - 1979 Chevrolet Diplomata - 1987

Chevrolet Opala (Tonia Carrero) - 1969

Fonte: Elaborada pela autora com imagens do sigaBandas Historicas.

O segundo principio de Manovich toca & modulariza¢do - termo caracterizado pelo

12 videoteipe ou, em inglé¥ideotape(fita de video).
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tedrico como “[...] a estrutura fractal das novaglias™s. (MANOVICH, 2001, p. 30,
traducdo nossa). A estrutura de site, por exemplo, apresenta diferentes escalas eradtar

por pecasem modulos, que combinados sob a l6gica da pragamformam um todo ou a
pagina completa.

Apenas como um fragmento tem a mesma estruturaifererties escalas, um novo
objeto multimidia tem a mesma estrutura modulaiodo. Elementos de midia, sejam
elas imagens, sons, formas ou comportamentos,egéiesentados como colecdes de
discretas amostras (pixels, poligonos, voxelsctenes e scripts). Estes elementos sédo
montados em objetos de maior escala, mas eleswgamtia manter sua identidade
separada. Os proprios objetos podem ser combiredosbjetos ainda maiores - de
novo, sem perder sua independéncia. (MANOVICH, 20030, traduc&o noss#).

O terceiro principio que caracteriza as novas midia automacéo - evidencia que
esses dados numéricos sdo capazes de desenvageperacdes independentemente da
participacdo criativa do homem. Assim,

[...] a experiéncia mais familiar de automatizagdgeracdo de midia para a maioria dos
usuérios de computador séo mug@iesque geram automaticamente as paginasetn
guando o usuario chega ao site. Eles reinem asnenfées de bancos de dados e os
formatam usando tamplates genéricos e scripts. (OMIKH, 2001, p. 32, traducéo
nossaj®

Num nivel alto de automacao reside a inteligéndificial, que € capaz de operar
sozinha as situagfes para as quais foi originaknprigramada - caracteristica de grande
parte das novas midias atuais, como 0s jogos digita automacdo simpléspode ser
encontrada nasite PH, visto que o usuario pode interagir com o amhdecom base na

categoria que desejar para qusotiwarerealize a busca automatica no acervo digital.

A seguir, sdo alguns dos exemplos do que podehaenado de ‘automacéo simples’
de criacdo de midia, na qual o usuéario do computamalifica ou cria a partir do
zero um objeto de midia usando modelos ou algositsimples. Estas técnicas sao
robustas o suficiente para que elas sejam incluidaoftware mais comercial para
edicdo de imagem, graficos 3D, processamento de,texayout grafico, e assim
por diante. Programas de edicdo de imagem comooto§top podem corrigir
automaticamente as imagens digitalizadas, melhoramdyama de contraste e

13 “fractal structure of new media”

14 Just as a fractal has the same structure on gliffecales, a new media object has the same matulature
throughout. Media elements, be it images, sounuspes, or behaviors, are represented as collectibns
discrete samples (pixels, polygons, voxels, characscripts). These elements are assembled nggeriacale
objects but they continue to maintain their segardéntity. The objects themselves can be combintd
even larger objects -- again, without losing ttedependence.

15 Finally, in what maybe the most familiar experiernaf automation of media generation to most compute
users, many Web sites automatically generate Welespan the fly when the user reaches the site. They
assemble the information from the databases amdafioit using generic templates and scripts.

16 Termo citado por Manovich (2001), na lingua inglésw level automation.
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remocéo de ruido. (MANOVICH, 2001, p. 32, tradugassa)’

Variagdo é o quarto principio de Manovich que saehal com grande parte dos
dispositivos méveis que empregamos em nosso dig.a0d cédigo digital permite infinita
quantidade de variacdes - ou, melhor dito, atug@izs - em sua programacao. Por isso é possivel
promover a constante melhora de dispositivos, covasiversdes cada vez mais desenvolvidas,
sem perder a caracteristica fundamental do apteatoldégico ou dos dados originais. O PH
utiliza a variacao para tentar disponibilizar seotetido promovendo - na perspectiva dos autores
gue pregam as leis de usabilidade, como JakobeNi€l995) - a melhor experiéncia possivel ao
usuario, independentemente do dispositivo ou dargigk o acessa.

Se compararmos o PH a uma série de sugestdes abliptentos listados por Nielsen
(1995), sua interface obedece alguns principiosiocas dez heuristicas de usabilidade para
designde interface de usuario. As diretrizes seriam:

a) visibilidade do estado do sistema, ou seja, anmkgao do usuario acerca do que esta
acontecendo;

b) logica entre o sistema e 0 mundo real do usu&io,@uso de linguagem acessivel as
pessoas, € nao a linguagem técnica do sistema;

c) controle do usuério e liberdade, caaidas deemergénciacaso 0 usuario erre na
utilizacao;

d) consisténcia e padrdes, com a manutencao da tigjicavegdp;

€) prevengao de erros;

f) reconhecimento, em vez de recordacdo, com inssugimveis e facilmente
recuperaveis;

g) flexibilidade e eficiéncia, para a acelerag@o da interagdo com o usuario;

h) design estético e minimalista, com a preservagdo somente do que é necessario;

i) ajuda aos usuarios a reconhecer, a diagnostiearecuperar-se de erros atraves de
mensagens simples e precisas;

j) ajuda e documentacgdo, com vistas a facilitagsgyisa por informacao e por auxilio.
(NIELSEN, 1995).

17 The following are some of the examples of what lsarcalled “low level” automation of media creatidm
which the computer user modifies or creates fromatsbh a media object using templates or simple
algorithms. These techniques are robust enouglhatothiey are included in most commercial softwane f
image editing, 3D graphics, word processing, gmapayout, and so on. Image editing programs such as
Photoshop can automatically correct scanned imam@spving contrast range and removing noise.
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Com o propésito de fornecer melhor experiéncia swaro que acessa o PH em
diversas plataformas, 0 mesmo conteudaitida versdalesktopeé entregue ao visitante em
formato especifico que se adapta ao dispositivoetpi@tiliza, o que torna seu conteddo com

designresponsivau responsive web design

Figura 25 - Design responsivo do PH para versadlendtagina inicial.
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Fonte: Reis Junior (2015d).

Para finalizar a descricdao dos fundamentos preado& por Manovich (2001), o
altimo principio € a transcodificacdo - ou transtodcdo cultural - que condiz a
transformacao das midias em dados ou aos codigogatdo computador, como explica, ao

enumerar as caracteristicas e as diferencas éasre e

Da mesma forma, novos meios de comunicagdo em, ge@ddm ser caracterizados
como compostos por duas camadas distintas: a raliltel a ‘do computadot®.

Como exemplos de categorias pertencentes a caméideabestéo enciclopédia e
uma curta histéria, enredo e histéria; composicdporto de vista; mimesis e
catarse, comédia e tragédia. Os exemplos de caegeobre a camada do
computador sdo processos e pacotes (como em pasetemdos transmitidos
através da rede); triagem e correspondéncia; furcaa@riavel; linguagem de

18 Um site com design responsivo é aquele que adapta seu conéetemnologia do dispositivo que o acessa,
seja a interface em formato classico, para morsesktopou notebookou mobilepara dispositivos méveis

(tabletse smartphones).
19 Nossa definicdo por camadas tem determinada éisptanie que se difere da proposta na colocacio de

Manovich, e que trataremos no capitulo de analise.



78

computador e uma estrutura de dados. (MANOVICH,12@046, traducéo noss?).

A transcodificacao se faz presentesite que estamos analisando a partir do momento
em que permite assistir a um comercial de televid@ol957, por exemplo, através do
computador, por meio da transformacdo de coédigodaeadaptacdo para determinada
programacdao. A influéncia da nossa culturasofiwareque realiza a transcodificacdo nao é
unidirecional: é tanto produto da cultura, como getador, remetendo ao que vamos redigir

sobre tecnocultura nos paragrafos que seguem.
3.1.2 Ambiéncia Tecnocultural

Manovich (2001) argumenta que cibercultura exigeratividade, e como é o usuario
guem define qual comercial deseja assistir, ou giédada ira explorar, dentro das
possibilidades de busca designadas no acervo db PHite necessita da interagdo com o
usuario para que o conteudo seja mostrado. O qusu@io muda na tela da interface se
modifica também na memadria da maquina.

E possivel ver aqui que, para Manovich (20019, novos meios fornecem um
processQ e ndo uma coisa pronta, requerendo constantacéarie transcodificacdo para
sobreviver no cenario das midias digitais atualmentdemonstrando que devires das
outras midias presentes na relacdo do usuario e erface 0 que gera os produtos
audiovisuais que estamos analisando e que pasparantervencéao digital.

Sob as palavras de Fischer (2008) quando discuotgatrajetoria da presenca do video

que chega atévaebé que mencionamos a relacdo do video carteanet:

[..] gueremos destacar um movimento que da quastéa@a que resgatamos da relacdo
entre video e televisdo, passando pela possil#lidadoroducéo e circulagéo do video
gue se desassocia de uma programacao televisivex@eriéncia cinematografica e que
finalmente ganha novas frentes comeh (FISCHER, 2008, p. 52).

Os audiovisuais que aparecem em formato de videopaginasweb do YT, por
exemplo, podem ser inseridos pelo usuario, visadtiz e compartiihados na rede pela

possibilidade de estar embutidesnped)no YT, mas inseridos em outmwebsiteou blogue

20 Similarly, new media in general can be thoughaftonsisting from two distinct layers: the “cudtulayer”
and the “computer layer.” The examples of categouie the cultural layer are encyclopedia and atshory;
story and plot; composition and point of view; maiseand catharsis, comedy and tragedy. The exaroples
categories on the computer layer are process asicepéas in data packets transmitted through tieaork);
sorting and matching; function and variable; a cotaplanguage and a data structure.

21 A forma como o contelido é disponibilizado no Pta eégtalhada no subcapitulo 2.2 desta dissertacao.
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(blog), através do compartilhamento Lileks na programacadde forma complementar ao
entendimento da interface cultural, enfatizam-sasdearacteristicas importantes wlah a
existéncia dasvebpage® das chamadas vinculacdes associativaiinks), que possibilitam
as webpagesou aos arquivos de outros formatos - como plasjlhmagens - estarem
conectados na arquitetura de informacgao, formamtE@oeumwebsite.Sobre as associagbes
entrewebpagesl.évy (1999) as delineia como uma conexao de elamseam que

[...] um link é uma conexdo entre dois elementosuema estrutura de dados. Os
links permitem a navegacao dentro de um instrumkipiertextual [...] Na Internet,
um link é qualquer elemento de uma pagina da webpmssa ser clicado com o
mouse, fazendo com que o navegador passe a exilsirnova tela, documento,
figura, etc. (LEVY, 1999, p. 255-256).

Constatou-se anteriormente que uma das premistasdatas por Manovich (2001),
guando descreve a cibercultura, é a exigénciatdeatividade entre o usuario esoftware,
que inicia na base de programacao que nos peemxrgarainternet nos dizeres de Fischer
(2008, p. 34), “[...] como um banco de dados, onju@o de informacdes, que podem ser
arquivados, indexados e resgatados por determingosedimentos técnicos”, que
conversam diretamente com aspectos comunicacitaaidos pelo tedrico por manifestaces
hipertextuais - ou hipertexto, o qual se caraciepar um “[...]statusque esta intimamente
ligado a ocorréncia de diversas movimentacfes aengntre paginaweb disponibilizadas
pelo ecréd a partir de elementos camks’. (FISCHER, 2008, p. 37).

Por meio de unfiink € que esse elo entre os dados é apresentadoamusacando a
conexdo entre as informacgdes, numa ferramenta geemiltiplos elementos num mesmo
tipo de unidade ordenada. (JOHNSON, 2001). Cordere-exemplo dinks e de hipertexto
guando buscamos algo naternet e logo apds, somos surpreendidos com a oferta de
conteudos similares a nossa busca. Veja-se o egarapi o0 excerto da pagina do YT, quando
acessamos o canal do PH. Na coluna lateral, visualse os chamadegleos relacionadgs
dentre os quais, outros audiovisuais que nao ret@sente pertencem ao canal do PH, mas
que se assemelham em teméaticasnerciais antigasdentre outros).

Com base no interesse do usuario, sdo dados immexamforme a navegacdo no
portal e que sasugeridospela programacdo a partir de determinado perfilbdse de
interesse identificado no usuario. O audiovisuatésgntado na captura de tglee segue é de
1958, o que acarreta consequentemente que os denuEes ofertados (ou videos
relacionados) de acordo com o interesse sigam onméiPo - comerciais veiculados em
décadas anteriores, mais precisamente nas décad®5d e de 1960. No esclarecimento de
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Montafio (2012, p. 69),

[...] o video se apresenta emoldurado num playereyoca o videoteipe e esta em
relagdo com o universo de audiovisuais possivegedsm acessados por um clique
[...] os videos assim dispostos na pagina sdo ssltados visiveis de uma
programagdo (numérica) que relaciona palavras-chtttdos e descricbes de
videos, configurando vizinhangas provaveis engs El.].

Figura 26 - Captura de tela - excerto do canal @M
YoufIR ™ a e | [

Toddy - 1958

propagandahistorica
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Fonte: Canal Propagandas Histoéricas (2013a).

Essas interfaces culturamsviram tais audiovisuais, quedo compartilhados, curtidos,
comentados, embutidos em outras paginas, e essenamig faz parte da correnteza da
internet Com a multiplicacdo dsoftwarespara o desenvolvimento de imagens, atualmente
qualquer usuario diaternetfamiliarizado com a sua interface é capaz de ariaaudiovisual
e intervir em sua edigdo conforme for convenientesmo sem ter uma camera em maos,
tornando-se produtor, distribuidor e consumidotimleneros videos simultaneamente. Kilpp
(2012) complementa a pesquisa sobre as audiodsdaé nas midias e elenca as
caracteristicas de convergéncia e de dispersamaigem: “[...] Na tecnocultura a imagem é
dispersiva ainda que se concentre e especializdetenminada area para fins especificos”.
(KILPP, 2012, p. 223). Por conseguinte,

A dispersdo e convergéncia assim proposta comaalittede, tal como as

audiovisualidades, atualiza-se hoje especialmentas nplataformas de

compartilhamento de videos na internet, nas quaisagem aparece ao lado de
outras tornadas afins segundo os mais diferent&sias de afinidade imaginada
pelos detentores do site ou imaginada por seusiasu&ejam eles realizadores,
empresas de comunicagdo ou apenas colecionaderedy s dispersdo um dos
critérios da convergéncia. (KILPP, 2012, p. 224).

No ponto de vista de Kilpp (2012), ocorre wurto-circuito em nosso referencial
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imagético no momento em que as imagens que edtdo sgporte de alguma midia de massa -
por exemplo, a televisédo - caem no fluxonsdy e a fronteira que antes separava uma imagem da
TV para ainternetacaba por ser derrubada, incentivando a “[...joasilllizacéo da cultura sem
precedentes” (KILPP, 2012a, p. 226), por meio deapropriacbes da imagem por diferentes
midias. Além disso, podemos verificar, através a&so percurso pelas campanhas publicitarias
audiovisuais navely que a disperséo e a convergéncia acabam pbtdfnar novamente Util o
que ja foi descartado no passado, e por descaytar ainda parece ser util no presente”. (KILPP,
2012, p. 228). As novas formas de transito e dex@as entre as midias que Kilpp (2012, p. 230)
denomina como “[...] movimento pdés-territorial, qu@ € mais geografico, mas puro fluxo”, e
Johnson (2001, p. 9) reitera, dizendo que “[..gxplosdo dos novos meios de comunicagéo do
século XX nos permite, pela primeira vez, apreeadetacdo entre a forma e o conteudo, entre o
meio e a mensagem, entre a engenharia e a a@INGON, 2001, p. 9). E esse modo como o
conteudo é ofertado ao usuario através de janelatenfacepropiciam liberdade de movimento,
como um fluxo, como Kilpp (2012) inferiu anterionmte. Portanto,

As janelas sdo elementos mais fluidos, mais pdstéd®demos arrasta-las pela tela,
alterar seu tamanho com um s6 clique no mousep®&jetadas para ser maleaveis,
mutaveis. A maioria dos usuarios de computador @stgtantemente mexendo em
suas janelas, aumentando-as ou diminuindo-as, eamgla-as para as periferias do
desktop ou pondo-as em foco. (JOHNSON, 2001, p. 60)

Sobre oesqueletaconstruido em umvebsitecapaz de operar por meio de algoritmos,
Kilpp (2012) diz mais sobre o contetdo que € aptade via interface digital. Em sua assertiva,

Tanto as imagens, quanto os textos que vemos agsulte codigos binarios
programados para serem viStoS como uma coisa @a, @m que, tanto imagem
guanto textos, séo virtualidades que se realizamodais apenas imaginariamente.
Tecnicamente, ambos sdo algoritmos ou informac@es produzem efeitos de
imagem ou efeitos de texto. (KILPP, 2012, p. 7).

Assim, “De maneira resumida, a cultura visual da eo computador é
cinematografica em sua aparéncia, digital no niweterial e computacional (ou seja,
conduzida por ursoftwarg na sua 16gic®’. (MANOVICH, 2001, p. 180, traducdo nossa). E

O que é a Web, mas um recipiente para texto, imageeo clipes, e assim por diante.
Como as camadas de uma cebola, um formato circuralgtro, e ela € uma midia
totalmente para baixo. Esta definicdo é hoje béabelecida, e € um pequeno salto de &
para a idéia de interface, a interface torna-semopde transicdo entre diferentes
camadas midiaticas dentro de qualquer sistemaaalorigh interface € uma ‘agitacao’ ou

22 To summarize, the visual culture of a computeriaggnematographic in its appearance, digitalr@nlével of
its material, and computational (i.e., softwareveini in its logic.
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atrito generativo entre diferentes formatos. Naai& da computagdo, isso acontece
literalmente; uma ‘interface’ € o nome dado pammameira na qual uma porgéo de
cddigo pode interagir com outra. (GALLOWAY, 201234, traducdo nossaj.

Logo, a relacdo das midias, da matematica, doitdgnrda engenharia e da arte se
funde na interface. (JOHNSON, 2001). Fischer (20fi#8hplementa com a proposta de se

trabalhar com trés facetas para a caracterizacéertaet

a) banco de dados;
b) midia;
c) ambiente de relacionamento.

Nessa perspectiva, Jonhson (2001) instiga a psobae 0 que realmente acontece na

maquina:

Porque o que esta realmente acontecendo, ndcanan@s$ nas entranhas da propria
maquina, ou la fora nas vastiddes da Internet,eoegta acontecendo nesse mundo é
literalmente inimaginavel. O que esta acontecendque bilhdes de mindsculos
pulsos de eletricidade estdo se arremessando pmiutts de silicio, como os
automéveis digitais de um planeta inteiro avancapéto grid de um Unico
microchip. Todos esses pulsos se auto organizaroenas e padrdes maiores, em
cédigosassemblylinguagens de maquinas, conjuntos de instrucdaindg dessas
linguagens etéreas transformam-se em flashes deudnrmas de onda de audio, e
partem em massa de minha maquina para o estatmaiibone da Internet, onde se
dispersam em incontaveis unidades separadas esdepancam sinuosamente
através de milhares de outros microchips, antesedeeunir em seu destino.
(JONHSON, 2001, p. 170).

A segunda faceta - a qual Fischer (2008) chamaridiética - viabilizou a visdo da
internetcomo midia, e expressou crescimento entre os an®9%b e 2001 com ligacdes com
a faceta anterior, 0 banco de dadosb@m da internet e sua utilizacdo como meio de
comunicacdo em rede, através do usowvdbpagese suas vinculacdes atraves dioks
complementam, por fim, a organizacéo dewebsite.

Como ultima faceta, surge o ambiente de relaciontomeem que “[...] o usuario
estabelece uma relacdo de diversos niveis de rdarchg sua presenca mdernet e, por
conseguinte, naveld. (FISCHER, 2008, p. 43). Exemplificativamente, citaenos diversos

sitesde relacionamento ou as redes sociais, como osngertados FB e YT, o qu®iz

2 What is the Web but a container for text, imaddew® clips, and so on. Like the layers of an onre format
encircles another, and it is media all the way doWwnis definition is well-established today, andsita very
short leap from there to the idea of interface, ttog interface becomes the point of transition leetw
different mediatic layers within any nested systélrhe interface is an "agitation" or generative tfao
between different formats. In computer sciences lidippens very literally; an "interface" is the eagiven to
the way in which one glob of code can interact itiother.
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respeito as diversas dinamicas de expressao motedo dos sujeitos que se estabelecem em
varias ocorréncias percebiveis da mesma”. (FISCR2BR2, p. 142).

Com o proposito de enriquecer o estudoimtgrnet e do ambienteveb e suas
caracteristicas, as consideracOes feitas por MsBhgR006) proporcionam uma Visao por
outro viés, através da comparacdo do ambientweatee a sua relacdo com outra midia, a
televisd®. Nesse sentido, pressupde um olhar dividido esse@sacoesjue contribuem
com nosso entendimento no que se refere a estaractdtural. A primeira é chamada por
McPherson (2006, traducdo nossa)dktion - ou de mobilidade - uma caracteristicawkb
em “[...] criar um imediato sob demané’'induzindo que o usuério possua a sensacao de
estamavegandemsites.

Para isso, webtransmite a sensacao de ser mais movel do glevsd® (curioso, ja que
em sua esséncia trabalha com a juncdo entre imagegme movimento). Além do mais, a
televisdo impde ao espectador a sua grade de praggia, determinando o momento de encerrar
a atracdo para transmitir intervalos comerciaig)atelando os horarios de filmes, de novelas, de
telejornais. J4 naveb o usuario tem a liberdade dee vir em sua navegacao Iaernet
conforme o interesse despertado pelo contetdo.tigssée experiéncia de escolha (ou a iluséo

dela) faz parte das caracteristicas e das limgag@éempo e de espaco no ambiermte Assim,

[...] ao contréario da televisdo que desfila sua@mnea diante de nos, a Web estrutura
uma sensacéo de causalidade em relagdo a vivacigadevivacidade que navega e
percorre, muitas vezes, a estruturagdo de um semttinde que Nosso proprio desejo
impulsiona o movimento. A Web é de cerca de presengas uma presenca
instavel: estd em processo, em movimento. (MCPHERSDO06, p. 202, traducao
nossa)z®
A segunda sensacdo - a que McPherson chamaganrand-search consiste na
caracteristica de movimento do usuario em consconiteldos em pedacos, em por¢cdes ou em
chunks na lingua inglesa. Diferentemente da forma coomsumimos televisdo (que possui o
formato de transmissdo da informagdo em uma grade)ambiente daveb o fluxo é
constantemente em etapas, passando de uma pagmayiee sem sequéncia ou ordem

predeterminada.

O scan-and-searchefere a um medo de perder a proxima experiénci gndxima

24 Entendemos que as comparacdes evetee TV de Tara Mcpherson (2006) sdo da ordem deTv@nvencional
- ndo a digital de hoje, que acessa conteludstpEaming por sitesdainternet,dentre outras formas.

25 “creating a liveness on demand”.

26 Thus, unlike television which parades its presdsafere us, the Web structures a sense of caugaligfation
to liveness, a liveness which we navigate and mbx@ugh, often structuring a feeling that our oveside
drives the movement. The Web is about presencarbuhstable presence: it's in process, in motion.
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peca de informacdo. Considerando que esse medcerderpalgo no reino da
televisdo pode fazer com que o usuério fique atpata um canal, para ndo perder
uma narrativa, esse medo de perder na web nossiopalem outros lugares, para o
préximo ‘chunk’, menos ligado ao tempo linear e espaco continas para o
arquivo em que se sente como um espaco navegavekgponde ao nosso desejo.
(MCPHERSON, 2006, p. 204, traducdo nos¥a).

Ja a terceira sensacao gira em torno do desejo do usuario em descobrir o que vem
depois, através da constante promessa de transformag¢do que estimula o movimento de
mobilidade (volition) e de scan-and-search. Fischer (2015) entdo comenta as sensagoes

propostas por McPherson:

Independentemente do contetido, hd um potenciafhidptic) para esses espacos. A

propria natureza da programabilidade dos dadosfragementacdo e recombinagéo

associadas e intrinsecas ao meio, em niveis tapisi@eis como ndo acessiveis ao
usudario diz respeito a essa promessa. (FISCHER, 2077).

Na linha de pensamento que visa relacionar a midia televisiva a internet, descrita por
Mcpherson (2006), pode-se seguir na mesma dire¢do ao tensionar a web com a midia
televisiva, através de nosso objeto empirico. Notamos que, para que o usuario reviva um
pouco da televisdo nesses comerciais publicitarios, tem de vivenciar a experiéncia via web, ou
seja, ele necessita da web para que possa reviver um pouco da televisdo. A propria ideia de a
plataforma YT fornecer ferramentas como o modo tela cheia - ou full screeen - tende a levar o
usudrio a assistir aos audiovisuais por meio da experiéncia que o leva a esquecer de que esta

na web, dando a sensagao de que saiu da interface do YT para estar em frente a televisao.

Figura 27 - Comparacao de modo de visualizagao do comercial do automoével Fiat Palio
Weekend de 1997, no canal do PH no YT e a comparagdo com a visualizacdo no modelo ful!

screen

www.propagandashistoricas.com.br

Fonte: Canal Propagandas Histéricas (2013b).

27 The scan-and-search is about a fear of missinge¢Reexperience or the next piece of data. Whetéadear
of missing something in the realm of television ncayse the user to stay tuned to one channelpmnutsis a
narrative turn, this fear of missing in the Webpels us elsewhere, on to the next chunk, less btulidear
time and contiguous space, into the archive anadl what feels like navigable space that respondsuto
desire.
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Percebe-se que os usudrios relacionam essa caracteristica televisiva ao analisar os
comentarios nostalgicos que relacionam o audiovisual, mesmo estando na plataforma web,
com a televisdo. A imagem oferece uma experiéncia tdo proxima que leva o usudrio a ter a

imagem-lembranga de midia televisiva.

Figura 28 - Captura de tela dos comentarios nostalgicos dos usuarios

Marcio Aurelio

Inesquecivel!
Palio Weekend Rebaixadas,etc...

Raphaela Sampaio 4

enchia o saco da minha mde com essa musica... Saudades... Ainda mais sem a ter comigo.
Eujenchi 3 o Saiaes...A) 9 NOVO FIAT TEMPRA 2014 (Viaggio) +

Primeiro Comercial

Fiat 147: Comercial antigo de langamento
1976 - Brasil

priscilla daniela 9me
[l Ford Escort, Del Rey, Corcel: Comercial
antigo linha 1984

cara essa musiquinha é demais kkkkkk

" Douglas Nunes t
Lembra minha infancia!

maury NUNES

.
d \ ] eaal - 3
QN esse comercial do palio wekkend e o do tempra 94, FIAT faz historia E Fiat Tempra 57: Ultimo Comercial no Brasil

s Diego Vga ° 5 Fiat Tempra: Comercial de Langamento,
& Isso é nostalgico :) Propaganda 1992 Brasil

ANOS 80 - PHILCO - TV COM
VIDEOCASSETE (OFICIAL)

[ ——
" Re ! 7 L m SiridaBrahma1e2
Fonte: Canal Propagandas Histoéricas (2013b).

Portanto, a relagdo de conmtdgio entre as midias, o surgimento de novas formas
culturais e suas atualizagdes conduzem a ultima etapa do capitulo, em que chegaremos ao
conceito de remidiacao de Bolter e Grusin (1999), o que justamente da suporte para pensar os
tensionamentos entre televisdo e a web. Manovich (2001, p. 83, traducdo nossa) sintetiza a

obra de Bolter e Grusin (1999) com as seguintes palavras:

Em seu importante estudo da nova Remediacdo dea,midy David Bolter e
Richard Grusin definem meio como ‘aquilo que reraedim contraste com a visado
modernista que tem como objetivo definir as prajades essenciais de cada meio,
Bolter e Grusin propdem que todos as midias seedéam’, ou seja, remodelando,
reformando outros meios de comunicagdo, tanto mesisnde conteldo quanto
forma. Se estamos pensando na interface homem-utadgr como outra midia,
sua histéria e desenvolvimento atual definitivarees¢ encaixam nesta tese. A
histéria da relacdo homem-maquina é a de contragéoempréstimos e
reformulacdes, ou, para usar a nova linguagem dapreformatando outros meios
de comunicacdo, tanto do passado quanto do preseptegina impressa, cinema,
televisage,

28 |n their important study of new media Remediatiday David Bolter and Richard Grusin define medasn
“that which remediates.” 84 In contrast to a modgraiew aims to define the essential propertiegry
medium, Bolter and Grusin propose that all mediakway “remediating,” i.e. translating, refashionjrand
reforming other media, both on the levels of contard form. If we are to think of human-computeeiface
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3.1.3 Remidiagao

Fundamentando-se nas ponderagfes de McLuhan, exaosna relacdo dos meios
com o homem através da tecnologia que, aliada sendelvimento da eletrénica, e com o

aporte da teoria, influencia no processo de remagdeldas midias. Diante disso,

O meio é a mensagem, as consequéncias sociaiseajgede qualquer meio — ou
seja, de qualquer uma das extensdes de nos mesowsstituem o resultado do
novo estaldo introduzido em nossas vidas por urwa tecnologia ou extensdo de
nés mesmos. (MCLUHAN, 1964, p. 21).
Trata-se de uma caracteristica de todos os veiquiesignifica qué€[...] o conteudo
de qualquer meio ou veiculo € sempre um outro meiveiculo”. (MCLUHAN, 1964). Jay
Bolter e Richard Grusin (1999) ensinam que as midiais antigas acabam por ter de encarar
0 surgimento das novas midias como um desafio, gadpcom o resultado da evolugédo dos
outros meios, elas necessitam se reinventar cdaestante. Com base nessa tese, vé-se que
ha dialogo entre as midias e que elas sofrem ufhemeia mutua, um hibridismo: tanto o
radio foi influenciado pelo surgimento da juncédosden e de imagem da televisdo, como ela
se deu através da preexisténcia do radio, quediaglaptar sua programacao e sua estrutura
fisica a fim de manter-se vivo na cultura dos Ieass e ndo perder espaco no mercado.
Bolter e Grusin (1999) definem referida relacdo saima genealogia de afiliacdes,
em que nenhum meio de comunicagdo é capaz de famcite maneira independente no
espaco cultural, mas sempre relacionado a outra. Rarshall McLuhan (1964), contetdo
de um meio € sempre outro meio, e essa inter-elapée os meios se identifica com o
conceito de remidiacdo estabelecido por Bolterwesi@rn1999), que parte do entendimento de
gue uma midia se apropria de caracteristicas ddimsmjue a antecederam, assim como as
midias ditas anteriores também se redefinem arpdat propriedades das novas. Nesse
panorama, ha um sistema de afiliagbes entre miglia&p somente um processo evolutivo em
linha reta.
Voltando ao pensamento de Marschall McLuhan (1964 Ytocante a relagdo com os
usuarios, os desenvolvedores ou os espectadorss sugtenta estarem interligados em um
processo de constante regeneracao - ressalta-sg.dues meios dependem de nés para sua

inter-relacdo e evolucao. O poder da tecnologiakan seu proprio mercado de procura nao

as another media, its history and present developrdefinitely fits this thesis. The history of huma
computer interface is that of borrowing and refolating, or, to use new media lingo, reformattingpest
media, both past and present: the printed page, fidlevision.
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pode ser desvinculado do fato de a tecnologiaasézs de mais nada, uma extensao de nossos
corpos e de nossos sentidos”. (MCLUHAN, 1964, p. 88

Segundo Bolter e Grusin (1999), o conceito de repéb esta presente em nossa
cultura ha centenas de anos, portanto, ndo sorapateo surgimento das midias eletrénicas,
como desde a Antiguidade Classica. Seus procesgaslgm ser mapeados através das artes
plasticas no periodo do Renascimento italiano, esnmobras em perspectiva linear, com
énfase a beleza, ao divino e a representacdo derh@ato espaco como ele realmente €, ou
seja, com a criacao da iluséao do real.

McLuhan (1964) defende que buscar a maneira palbogcontetddo de qualquer meio
Nnos cegue para a hatureza desse mesmo meio daenot@eriodo do Renascimento, quando
as obras apresentavam constante busca por umaagi@edom a perfeicdo dos tracos e sua
relacdo fidedigna a realidade. Essa faceta da ragdiol - a imediacia - dita que o préprio
meio devedesaparecer (BOLTER; GRUSIN, 1999), contudo a légica da transparéncia ndo
afirma que o observador passe pela ingénua comvabe@ue a representacao de algo seria a
mesma coisa que o0 proprio objeto, mas tenta envalwemaximo o individuo com uma
experiéncia unica, ao buscar que nao lembre deediado e que esqueca do préprio mundo
real.

A caracteristica remete ainda ao movimento quemiizeanteriormente no capitulo,
quando ilustramos algumas manifesta¢cdes de imeadmaccanal do PH no YT. Ao assistir ao
comercial no méduldull screen os usuarios foram impactados pela imagem-lembrdaca
midia televisiva, mesmo estando em outra midia aom interface grafica completamente
diferente, o que acaba por remidiar o comercigktivisdo, tornando-o acessivel ao usuario

dainternet

O algodéo e o petréleo, como o radio e a televisinam-se ‘tributos fixos’ para a
inteira vida psiquica da comunidade, é este odatopermeando uma sociedade, |lhe
confere aquele peculiar sabor cultural. Cada poogut molda uma sociedade acaba por
transpirar em todos e por todos os seus sentd@i.YHAN, 1964, p. 37).
Atualmente, a interag&o virtual cria um exemploirdediacia: a auséncia visual de
cabos para a conexao vidernet por conta do sinal wi-fa interface gréafica e a tecnologia
digital, a realidade virtual dagames dentre outros. Ha uma tentativa de esconder cobda
dados para dar forma ao audiovisual a que temas@ac® YT, por exemplo.
Para Bolter e Grusin (1999), o desejo de imediaoltempla a expressdo de um
desejo historico, tratando-se de uma das partesiugda l6gica da remidiacdo - que

comentamos na introducdo da pesquisa. E por volténd do século XX, a imediacia era
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encarada como o lado oposto da hipermediacéo 6 oatrceito que pode ser observado em
pinturas em perspectiva ou em interfaces gréafipagjcularmente quando oferecem cenas
fantasticas dificilmente reais ou até mesmo posside acontecer. Em todas as suas
manifestacdes, a hipermediacdo nos faz conscietgepresenca do meio ou da midia,
algumas vezes de maneira sutil, outras Obvias, memado nosso desejo constante de
imediacia.

A obsesséo pela criacdo de mapas geogréficos preseatacdo da palavra escrita
podem ser averiguadas nas obras do pintor holaladé&sines Vermeer (1932-1675) que, de
acordo com Bolter e Grusin (1999), representanparhiediagdo como a contrapartida para a
transparéncia na pintura ocidental, e portantay e direcdo contréria as obras italianas do
Renascimento, posto que buscam criar a propriacémsa de mediacdo ao observador,
mostrando 0 meio como transmissor da informacaoprevaitando esse momento de
reconhecimento.

A dupla logica da remediacade Bolter e Grusin (1999) alega que todos os @tos
mediacdo sao remediacOes, e que através dessaévipassivel interpretar os meios de

comunicacao mais antigos. Os autores abrangentaii®itos:

a) remidiacdo como mediacao da mediacao, em que tadk aediacdo depende de
outros atos de mediagdo (todas as midias sdo interdependentes);

b) remidiacdo como relacdo entre a mediacdo e o néa fa comdivrar-se da
mediacdo, tampouco do real) e remidiacdo como mefprcujo foco esta em

remodelar outros meios, em consenso com McLuh&¥j18omo a realidade.

Se pensarmos em alguns exemplos dessa dialétio@edacdo com a hipermediacao
nas midias, poderemos apontar as novas televiggiessd(ousmartTV) que disponibilizam
tecnologia cada vez mais avancada em suas interfacesolucéo de telas esta cada vez mais
evoluida, o que cria um construto de realismo, &a, gransmite a ideia de imediagdo, com
imagens cada vez mais parecidas com a realidagle, gg¢ paisagens coloridas, de imagens
em alta definicdo e até em trés dimensdes. No Entammcesso aealismose da por meio de
uma interface que usa avangada tecnologia, oufagja,hipermidiagcao

O efeito de um meio se torna mais forte e inteastaimente porque o seu “contetdo”
€ outro meio. (MCLUHAN, 1964, p. 33). Entdo, essar-relacdo das midias e da tecnologia
caracteristica da contemporaneidade ja havia sideigta por McLuhan, em sua obra de

1964. Da mesma maneira, Fischer (2013) complenzeqteestao acerca da tecnologia atual, e
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consequentemente da tecnocultura, com as ideM&lier Benjamin:

[...] as reflexBes de Benjamin sobre o que se texpeeriéncia humana a partir do
embricamento das tecnologias de (re) produgéo dgdns e sons sédo embebidas de
uma perspectiva tecnocultural absolutamente esderpara as discussdes
contemporaneas que marcam as reflexdes dos aujpeesbservam a sociedade
midiatizada e softwarizada. (FISCHER, 2013, p. 49).

No mundo contemporéaneo ditado pela tecnologia ceanferte influéncia na area
em que nos detemos - a saber, a comunicacéo - venpasadoxo com que conteudos
veiculados na midia eletrbnica de massa (os awliais publicitarios do acervo do PH)
sao agora disponibilizados para a geracao do seXilopor meio de uma platafornn-
line. Com o apoio do gerenciamento de saitwaree da interface para chegar ao usuario
através de uma modelagem matematica, o contetudoviauthl que foi desenvolvido por
um procedimento mecanico e técnico para a televésdobstituido por dados numéricos
codificados por algoritmos, tratando de uma tend@ouma imediacia de assistir a
televisdo dentro da hipermidiacaowlab.

Em alinhamento, buscamos nas caracteristicas fibaatas na arqueologia da
midia uma maneira de analisar a relacdo entre desné suas temporalidades. Veja-se
entdo a forma com que Huhtamo (1997) apresentareinaaarqueologica como tipo de
abordagem que conecta as midias com a tecnologifordea ndo evolucionista, mas
ciclica, sem deixar de lado a visdo do desenvolntme’[...] ndo é negar a realidade do
desenvolvimento tecnolégico, mas sim para equHibracolocando-o dentro de um
quadro social e cultural mais amplo e multifacetddoreferénci&’. (HUHTAMO,1997,
traducéo nossa).

Verifica-se que as midias digitais ndo sdo baseadasuma obsolescéncia que
segue um ciclo de vida que respeita 0o nascimen® raorte, mas, em vez disso,
permanecem comanortos-vivosque ressuscitam constantemente em nosso cotidiano.
Pode-se também reparar esse movimento em fatosqo@midamos diariamente, com
mensagens eletronicas que sdo encaminhadas camsé&nté e publicacbes passadas que
estdo disponiveis para acesso através de blodplegs) e de canais de noticia, dentre
outros meios.

Em sintese, ao longo deste terceiro capitulo, ifieatam-se a relacdo e o

ambiente no qual as midias estdo inseridas atuédneea perspectiva de quevabpossui

2 The aim of the media archaeological approachtismoegate the “reality” of the technological diepenent, but
rather to balance it by placing it within a widexdamore multifaceted social and cultural frameedérence.
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o carater hipertextual formado em sua essénciauppbanco de dados, através de uma
midia que resulta no audiovisual de interface quensve dentro das paginas da internet.
Comlinks a serem clicados, compartilham-se visualizacdes milhdes de espectadores,

e 0 audiovisual que se atualizawabe que constantemente € reconvocado pelo usuario
das redes leva-nos a proxima secao, em que tradaréarelacdo da memaoriawabe do
audiovisual com o conceito de armazenamento doddecdados. Julgamos necessario
aprofundar os conceitos sobre a memoria, e maiscédg@mente o tOpico que parece
expressar um devir preservacionista, principalmeate se tratando do conteudo

audiovisual nas redes.

3.2 Construtos de Meméria: devir preservacionista

Através de nosso interesse na pesquisa sobre tditmac memoria e aveb, nos
primeiros movimentos do trabaffoja constatamos que nossa busca pelos construtos de
memoria navebatualizados no ambienta-line,a partir do recorteao PH deixou pistas para
um devir que carrega a memoria desse audiovisuakbaPara aprofundar nosso estudo, faz-
se adequado apresentarmos algumas das caraaeriigeb (ou melhor ditoWorld Wide
Webh e alguns dos termos que julgamos como impres@igdpara auxiliar na compreensao
que da indicios as nossas motivacdes em direcamamento de caracteriza-la por devir
preservacionista

Programada em forma de codigo binario, a linguagkgital dos computadores
disponibiliza o conteddo ao usuario através da dlegm da Informacdo (TI). Por

conseguinte,

Cada ferramenta oferecida por autoria de midiapigadivo de acesso a midia é
essencialmente um algoritmo que, ou processa denaldorma particular os dados
ou gera novos dados neste formato. Portanto, ltrabaom midia’ utilizando
softwaressignifica essencialmente rodar diferentes algaritrsobre os dad¥ds
(MANOVICH, 2011, p. 108, traducao nossa).

A linguagem digital, por meio de suportes, relatgue o usuario do computador tem
contato através da Interface Humano-Computador, I¥Cresponsavel por mediar e

consequentemente por proporcionar a interagao casuario.

30 para consultar mais informacdes, verificar o cép® e 3.1 desta pesquisa.

31 Each tool offered by a media authoring or medieeas application is essentially an algorithm thtitee
processes in some way data in particular formajesrerates new data in this format. Thus, “workinthw
media” using application software essentially meamsing different algorithms over the data.

32 Human Computer Interface — definicdo de Lev MaclowR2001).
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A interface homem-maquina (HCI) descreve as mase@@ que O usuario
interage com um computador. HCI inclui dispositivdes entrada e saida fisicos
como monitor, um teclado e um mouse. Também cansist metaforas usadas
para conceituar a organizacdo de dados informatieos exemplo, a interface
do Macintosh introduzido pela Apple em 1984 usa et&fora de arquivos e
pastas organizadas em uma area de trabalho. FineldmECI também inclui
maneiras de manipular esses dados, isto €, umadtjcante acdes significativas
gue o usuario pode executar nela. O exemplo dassapéevistas pela HCI
moderna sao copiar, renomear e apagar arquivasyr Is conteddo de um
diretdrio; iniciar e parar um programa de computadiefinir data e hora do
computador. (MANOVICH, 2001, p. 69, traducédo nos¥a)

Fischer (2015) acrescenta e sintetiza o entendandmtinterface cultural defendido
por Manovich (2001) nas palavras que seguem:

Comecamos pela colocacdo de Lev Manovich (200E) afjuma que a linguagem —
prépria — das interfaces graficas — as quais e denominar como ‘interfaces
culturais’ — esta muito ligada a elementos de sufoamas culturais consagradas
advindas do impressoprinted word), do cinema, e das interfaces humano-
computador luman Computer Interface, HCIManovich cré que o impresso, o
cinema e a interagdo humano-computador possuenmsugaidades especificas de
organizar a informacgéo, estruturando a experiémemana, correlacionando tempo-
espacgo. Assim, a facilidade de compreensdo imediatéinguagem da interface
resultaria do fato de que esta seria baseada emagoculturais prévias e familiares.
(FISCHER, 2015, p. 78).

Ainda sobre interface cultural, Manovich explicardaneira detalhada a sua intencao

ao utilizar o termo e como se caracterizam asfates (2001, p. 79, traducdo nossa):

Eu introduzi o termo ‘interfaces culturais’ parssdever as interfaces usadas pela
hipermidia autdnoma (CD-ROM e DVD titulos), sitegos de computador e outros
objetos culturais distribuidos através de um coagut Acho que precisamos de
um termo, pois como o papel do computador estaestochndo de ser uma
ferramenta para uma maquina de midia universalmest cada vez mais
‘interfaceando’ com dados predominantemente cufiutextos, fotografias, filmes,
musicas, documentos multimidia, ambientes virtuRdéstanto, a interface humano-
computador estd sendo complementada pela intehf@o@no-computador-cultura,
gue eu abrevio como ‘interface cultufal’

A informacdo que compde a linguagem binéria é catapa partir de dois digitos -

33 The term human-computer interface (HCI) descrilesways in which the user interacts with a compute
HCI includes physical input and output devices saahonitor, a keyboard, and a mouse. It also ctneis
metaphors used to conceptualize the organizatioooofputer data. For instance, the Macintosh interfa
introduced by Apple in 1984 uses the metaphorle$fand folders arranged on a desktop. Finally, &l€d
includes ways of manipulating this data, i.e. angrar of meaningful actions which the user can parfon
it. The example of actions provided by modern H@& eopy, rename and delete file; list the conterfita
directory; start and stop a computer program; setputer’s date and time.

34| introduce the term “cultural interfaces” to debe interfaces used by standalone hypermedia (CDARiNd
DVD titles), Web sites, computer games and othéural objects distributed via a computer. | think need
such a term because as the role of a computeifi;mgHrom being a tool to a universal media mahiwe
are increasingly "interfacing” to predominantly tcwal data: texts, photographs, films, music, nuttilia
documents, virtual environments. Therefore, humampter interface is being supplemented by human-
computerculture interface, which | abbreviate adttgal interface”.
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um codigo para a entrada de dados e outro paraém@a deles (1 e/ou 0). Na afirmativa de
Manovich (2001, p. 37, traducdo nossa) € que canpemos a organizacdo softwarede
computador: “[...JUm programa de computador escrito por um programsolioe uma série
de traducdes: a linguagem de computador de aled @iwompilada em um codigo executavel,
que € entdo convertido para um codigo birfrio

Como esséncia de nossa preocupacdo dentro desgeegtima em caracterizar oS
construtos de memoaria da publicidade audiovisuai © debate sobre a imagem como
alocador dissgbuscou-se em Manovich (2001) o pensamento sohreaagens a que temos
acesso através do computador. Sua argumentacde sagulos principios deslindados na
secdo anterior deste capitulo, em que se afirmeuagimagem baseada no computador é
modular, e que abarca dois niveis: uma aparéncsauplerficie e um codigo subjacente. Para

explicar mais detalhadamente tal proposta, Mona€id2, p. 36) diz que:

Na superficie, a imagem sintese dialoga com ouwthpstos culturais imagéticos;
enquanto codigo, ela dialoga com outros codigammndticos: ‘A superficie de uma
imagem, isto €, seu ‘conteddo’, entra em didlogm ¢odas as demais imagens de
uma cultura’. O cédigo mantém a maior parte dosies a margem, a mercé dos
gue detém o controle do software.

A sintese de Montafio (2012) remete ao pensamenBoltier e Grusin (1999), como
se verificou anteriormente, quando falamos solrenzeito de remidiacao. AmlFdsolocam
qgue “[...] Na realidade virtual, a interface do qartador € apagada, e tudo o que vemos é o
que o computador coloca diante de nossos olhos'B@BI, 1999, p. 213, traducio nos4a)
portanto, 0 que temos acesso via interface naa esdolha do usuario, mas sim a op¢ao do
software.

Nesse sentido, Chun, na obPaogramed Visions, Software and Memory (2011),
comenta que, no momento em que o usuario faz usordputador, esta olhando diretamente
ao que asoftwareapresenta. Entretanto, da mesma maneira estadiofito da programacéo
determinar grande parte do que o usuario ndo terssacao que ele ndo vé. E assim, o
softwaretem poder sobre o usuério, dai o nome do liviepes Programadaqtraducdo

nossa), segundo resumiu a tedrica, nas paginasrddiucao da obra:

35 The organization of computer software. A compyi@gram written by a programmer undergoes a sefies
translations: high-level computer language is cdabinto executable code, which is then convertgaib
assembler into binary code.

36 O conceito de virtual proposto pelos escritores @éta relacionado ao virtual do misto bergsondaaue
estamos tratando ao longo da dissertacao.

57 In virtual reality, the computer interface is edsand all we see is what the computer placesdefar eyes.
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Este paradoxo - esta unidade para entender o quaedwsabemos com o que nés
ndo compreendemos totalmente - este livro discabds n&o enfraquece,

fundamentos de recurso do software. Sua combindg&pie pode ser visto e ndo
visto, pode ser conhecido e ndo conhecido - a aeparda interface a partir do

algoritmo, de software e hardware torna uma podemstafora para tudo o que
acreditamos ser invisivel, ainda gera efeitos gisjvda genética ao invisivel do

mercado, da ideologia a cultura. (CHUN, 2011, fgra2jucdo noss#)

Na mesma obra, Chun (2011) explana que os humastagaen errados sobre as
maquinas, e que quando uma programacao acaba @oes@Eonder ao comando dado pelo
usuario, nao significa falha de operacasdftware(como podem pensar 0s usuarios), mas se
trata de uma afirmacgéo de que, na verdade, ele éunpca obedeceu ao usuario.

Ao analisar a importancia da selecéo feita melfftwarepara mostrar contetdo, seja
em um texto ou em uma imagem ao usuario, Chun §2@@8 outro trabalho, intituladdbhe
Enduring Ephemeral or Why the Future is a Memd®p08), explana o carater de
desaparecimento constante de conteddo nas midigtsis)i em que osoftware é que
possibilita a I6gica constante de degeneracaoregdneracdo dos dados - caracteristica que

torna a experiéncia efémera. Entéo,

Se a memoéria do computador é como qualquer coisam® uma escrita que se
pode apagar. Mas se uma palavra escrita a lapis pedapagada devido a sua
flexibilidade, a meméria de um computador podersescrita, porque sua superficie
desaparece gradativamefit¢CHUN, 2008, p. 160, traducéo nossa).

Os dados estdo em um processo de constante degemesague Chun (2008) chama
deefémero durante Caracterizando as novas midias, pode-se notaa@ugsmo tempo em
que apresentam a promessa de serem eternas, campdralelamente em direcdo a
obsolescéncia. Chun (2011) relaciona a memdria glopamento e a mente dos seres
humanos, ja que enquanto a primeira pode pare&ereed e (para os seres humanos) ilegivel,
0 acesso as informacfes emmazenamentmos computadores - 0 banco de dados de que
falamos no principio desta secdo - envolve codigos estdo se lendo e também se
reescrevendo constantemente.

Ademais, 0 que € permanentewbé o proprio estado efémero, e - repete-savela

compde um grande acervo tanto de informacfes eatnemte atualizadas em tempo real,

38 This paradox — this drive to grasp what we dokmaiw through what we do not entirely understandhis t

book argues, does not undermine, but rather grosafiware ' s appeal. Its combination of what cansken

and not seen, can be known and not known — itsragpa of interface from algorithm, of software ifino

hardware— makes it a powerful metaphor for evengttwe believe is invisible yet generates visibifeas,

from genetics to the invisible hand of the marketmn ideology to culture.

%9 |f computer memory is like anything, it is likeasable writing; but, if a penciled word can be edalsecause
graphite is soft, a computer’s memory can be réswribecause its surface constantly fades.
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como de fatos noticiosos ou de publicacbes quetdentempo cronolégico mais antigo,
como imagens, noticias, livros, videos, filmes.dadwita,

A Web é uma biblioteca maravilhosa, mas, no entantoa biblioteca. [...] A
imagem para se manter em mente € de um parque veesdhs, cheio de
experiéncias e de informagdes que chegam até vogauwtas formas, algumas em
scripts, algumas de forma casual. Pode ser intgrm#e ser ambiente, mas ela
sempre pressupde que vocé esta disponivel. (BOLTERJSIN, 1999, p. 225,
traducéo nossaf

Importa aqui retomar a nocao Hperlink que referimos previamente. Através dessa
caracteristica marcante do ambienteline que é composto ao mesmo tempo por um codigo
binario e que se decodifica por meio de softwarealiado a uma interface grafica que o
torna capaz de interagir com o usuario quhigerlink oportuniza inameros vinculos de
associacdo de dados iméernet o que nos remete a caracteristica ciclica danrdgao que
perdura no ambiente deeb.

O devir preservacionistaque estamos propondo baseia-se nas caracteridéioseb
em funcionar como grande acervo que possibilitaesso aos usuarios a uma infinidade de
arquivos disponiveis que auxiliam na manutencaoodsa histéria e de nossa cultura. Porém,
ao mesmo tempo em quengb mantém vasta quantidade de informacfes e de poédisa
corremos O risco de depararmo-nos com mensagenstipaleste arquivo ndo esta mais
disponivel- ao tentar retornar a pagina que visitamos amtegnte. Além disso, 0 arquivo
original pode estar atualizado em novo leialggout) a arquitetura de informacao slibe em
que estava pode ter sido alterada, o enderecoasquivo podem ter sido excluidos, dentre
outras possibilidades de experiéncia recorrentesisiarios que tém o minimo de frequéncia
em consultas niaternet.

Portanto, através dessa ideia de preservar de nadizeny de guardar/armazenar
conteudo no ambienten-line (que ja mencionamos no capitulo @arece que o que se
preserva e se esvai na correntezawadd carrega um rastro ou um vestigio de outras
temporalidades. Intuimos, a partir do que ja faligelo na introducdo da pesquisa e
complementado no capitulo 2, que ha um devir pras@mista que se atualiza na forma
como awebconstr6i a memadria das midias - em especial, e@gdal, que estamos tratando
na presente pesquisa.

Chun (2011) ainda presume que 0s proprios materi@@mo o computador e 0s

40 The Web is a wonderful library, but a library ntdredess. [...] The image to hold in mind is an amuseim
park, full of experiences and information coming/ati in many forms, some scripted, some seremdipitlt
may be intense, it may be ambient, but it alwagsia®s you are available.
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softwaresque constantemente se atualizam para versdesretaistes - incorporam certos
limites dos proprios materiais, e com isso, genaeerieza acerca do futuro. Isso se da devido
a constante evolucdo dsoftwares e de dispositivos, o0 que ocasiona provavel
incompatibilidade entre as tecnologias (versdesgasite atualizadas de sistemas, por
exemplo) que apura ser um dos desafios para aryaede histérica dsoftware

Além da questdo que envolve o desenvolvimento destécnicas de acesso aos
dados que podem sofrer mutagcdes tao logo surgeosraparatos, desencadeandohgom
no mercado consumidor, Chun (2011) conta que aardkma digitalizacdo de documentos e
de arquivos fisicos é encarada como o método deemado. Chun (2008) alerta também
para a caracteristica de acoplamento entre o dedmoee o regenerativo que formam a
condicdo-chave que concerne a memoria digital.

A discussdo de memoéria oferece uma interpretaci@oedie dos paralelos entre a
memoéria humana e o computador. Nessa concepgaognmaeenarmazenamento sdo coisas

distintas:

[...] A retdrica para recordar um espaco fisicotdede sua mente - a imagem néao é
simplesmente o que é projetada sobre um espaco, ffeas também o espaco para
projecdo. Da mesma forma, a meméria do computadqué, também, é organizado
espacialmente) € um meio de armazenamento [.HU{G 2011, p. 168, tradugdo
nossa)™

Estruturando-se no conceito de regeneracdo e dmeegdo da memoria digital de
Chun (2008), identificamos com o que Henry Bergéad06) denomina como imagem-
lembranca, haja vista que os construtos de memimiapublicidade audiovisual que
pretendemosgscavarestdo ambientados no mundo efémeravela, a0 mesmo tempo em que
carregam um tempo cronolégico side PH, que categoriza seu conteddo como algo que
marcou na historia cronologica do tempo, e € coalde com a constantemeacade
descontinuidades das tecnologias - como se infierioutro momento do estudo.

Nas consideracdes de Bergsapud Deleuze, 1999, p. 135), “[...] a memoria-
lembrangca nos remete a uma sobrevivéncia do passedai [...] assim apresentada:
lembranga ndo ¢ a representacdo de alguma coisa que foi; o passado € isso em que nds nos
colocamogde subitopara nos lembrar”. Essa visao parte de Bergson6j2@iiando advoga
que o universo € constituido de imagens cujo cdrdoa imagem do corpo. Para Bergson,

nao se trata de historia, mas simndemoria que se atualiza, como o0 passado - 0 que difere

41 The rhetorician was to recall a physical spacdiwiher mind — the image is not simply what is patgd
upon a physical space, but also the space forgioje Similarly, computer memory (which, too, iganized
spatially) is a storage medium [...].
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do olhar da perspectiva historica, na qual o paseamiete a algo que ja foi sepultado.

Bergson substituiu a distingdo de dois mundos gstincdo de dois movimentos,
de dois sentidos de um Unico e mesmo movimentepai® e a matéria, de dois
tempos na mesma duragdo, o passado e 0 preseatelegaoube conceber como
coexistentes justamente porque eles estavam naarghsracdo, um sob o outro, e
ndo um depois do outro. (DELEUZE, 1999, p. 128).

Destarte, Deleuze (1999, p. 130) estabelece queagd@b “é o que difere ou o que
muda de natureza, a qualidade, heterogeneidades difgre de si mesmo”. Pode-se deduzir
entdo que através da atualizagcdo do audiovisualmdis - no virtual, nos termos de
Bergson (1999) - que pretendemos buscar os coostrdeé memoria da publicidade
audiovisual nas interfaces atualizadasved através da cartografia do site PH e suas zonas
adjacentes.

Como vimos com a argumentacdo de Didi-Hubermantquarimagem dialética, o
autor traz nas palavras de Walter Benjamapu@ DIDI-HUBERMAN, 1998, p. 174) a

qguestao que envolve o conceito de memoaria, a qual

[...] Compreendia a memodria ndo como a posse demamado — unter, uma
colegdo de coisas passadas- mas como uma aprorisegre dialética da relacao
das coisas passadas a &egar, ou seja, COmo a aproximacao mesma deteeu
lugar. [...] deduzia isso (de maneira muito freudiana, gioal) uma concepc¢éo da
mema@ria como atividade de escavacédo arqueolégita [.

Partindo-se dos indicios de quavabsimbolizaum meio que apresenta construtos de
memoria e que reconvoca o audiovisual publicitarim caso do PH, ao reconhecé-lo por
abarcar diversas temporalidades e atualizagGahanios o caminho que leva ao proximo
capitulo, em que tencionamos evidenciar nossasvagides em busca de respostas ao
guestionamento que norteia nossa pesquisa.

Com o objetivo de situar o leitor nas intencdedaddsssertacdo, o capitulo seguinte
versa sobre a observacdo de nosso objeto empairara olhar tecnocultural, contagiado
pela proposta arqueoldgica. Por meio do desenvehiminicial de nosso movimento de
escavacao, desenvolvemos a cartografia dos fragsanpartir do que € pulverizado do PH
para awely para que seja melhor compreendida a forma comsontetdo audiovisual é
disponibilizado ao usuario e para onde esse materiauz.

Com a evolugdo de nosso movimentdlaoar pela interface, reparamos que ha maior
possibilidade de escavacdo ao ir além dos contetaogdiovisuais que o PH
organiza/arquiva/disponibiliza. Em suma, a mangéla qual o acervo esta organizado no PH

respeita algumas categorizacbes especificadas pibuloa2, e que dado a ver a forma
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categorica de certoatalogamentpcomo se fosse uma estante de biblioteca que sxig®
obras com ordem légica de busca. Todavia, pelagdes associativas e pela disperséo, os
conteudos audiovisuais ofertados no PH se dispepstarrede através de diversas interacoes
com 0s usuarios, o que traz a oportunidade de &gélo a partir de Didi-Huberman (2013) e

de Chun (2008), e que recebera tratamento com maifirndidade nas paginas seguintes.
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4 PERCURSOS DE ANALISE

Para evidenciar ao leitor a forma como se condoassa analise, o presente capitulo
foi organizado em quatro momentos que visam ilustrdluxo de nosso movimento ao
convocar a conexao dos pesquisadores que fundammantaconstrucdo da pesquisa com
amarracao ao nosso objeto empirico. O primeirgpe@icado como 4.1 - abarca a breve
retomada sobre nossas inten¢cdes metodoldgicasogam fapresentadas na introducédo da
dissertacdo. Diversos conceitos tratados ao loageedquisa - como escavacgdes, camadas e
fragmentos - foram contextualizados a partir dacdonentre reflexdes tedricas e nosso
movimento em direcdo a analise que se inspirou mpuealogia da midia. Como
complemento, evidencia-se 0 que estamos entendemdoamadas a serem escavadas nas
interfacesweb, justificando o motivo da opcao pelos quatro tipag goalescem em nosso
objeto. Logo apds, delineiam-se a instrumentalizad@ exercicio cartografico e 0 nosso
entendimento por construtos de memoéria do audialvublicitario naveb.

A partir da navegacéo pelas interfaces, estabelezeonexdes entre os elementos que
compdem nossas constelacdes, ligadas ao percuespegeorremos naeb e iniciam-se na
segunda etapa do capitulo. Constatamos que hodeeerdes modos de construcdo da
memoria do audiovisual publicitario em nosso pexgue nessa perspectiva, agrupamos as
referidas formas em trés constelacdes — que s§dR&des Sociais Litese Blogs.A primeira
constelacao reside no préprio PH, identificada pelmeracdo 4.2, com uma reflexdo que
vem do que ja construimos no que tange ao deb@ieeéescido no capitulo 2 - a saber, sobre
a caracteristica de arquivamento e de memorializagipublicidade audiovisual veeh
Escavamos as quatro camadas (T&b,arquivamento e usuario dentro do PH), explorando a
forma como dispde seu acervo e organiza seu canteud

Para dar continuidade ao nosso percurso, partism@sgsegunda constelacdo, Redes
Sociais, indicada por 4.3. Tivemos como ponto aiicim audiovisual dentro do PH, para
assim permanecer no movimento que empreendemamsadeixar levaisobre o acervo da
interface do PH e realmente possibilitar que o@uslual dosite nos conduzisse ao consumo
de seu acervo pelas zonas adjacentes a ele, osefitgs YT (indicado como 4.3.1) e FB
(4.3.2). Optamos por percorrer as paginas do PHremes sociais - como referimos
anteriormente - comecando pela interface do camaih NosSso movimento concentrou-se
em visitar o YT, escavar as camadas presentes, deguais retornar ao PH e ver o que
acontece no FB, da mesma maneira que escavamosND¥3o critério para a construcéo dos

percursos foi obrigatoriamente passar por um atslial/publicitario.
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Na terceira constelagdo, percorremos as areaseatgscatraves de fragmentos como
blogues blogs)e sites(identificados na sec¢éo 4.4) indicados como fodeeparte do acervo
publicado no PHA escavacao de nossas camadas se promoveu aoderps fragmentos:

o blog Arquivo 1000 e asite Arquivo da Propaganda, respectivamente. Encerrancapitulo
de analise com nossas consideracdes finais a tegfgeiforma como cada uma das quatro
camadas foram vistas a partir de nossas constslagoe

4.1 Retomando Questdes Metodoldgicas

Em direcdo ao procedimento de analise, desenvolyemma cartografia com base nas
capturas de telas da interface do PH e sua presasgades socidid?or meio da cartografia,
definimos o percurso de nossas escavaclOes, e camsemente, criamos mapas de
constelacdes com inspiracdo em Walter BenjaminGR@Messe panorama, importa esclarecer
gue o método cartografico se origina na Geografiane do gregochartis (mapa) egraphein
(escrita). (MONTARNO, 2015).

A metafora da constelagao certamente foi uma dgsragfes mais importantes
de Walter Benjamin. E nas ‘Questdes introdutéresudtica do conhecimento’ de
sua tese de Livre-Docéncia, publicada, no Brash, s titulo de Origem do drama
barroco aleméo, que o filosofo alemdo, em meiofl@x@es bastante abstratas,
alivia o trabalho de compreensao do leitor recatoea imagens de estrelas: ‘As
ideias se relacionam com as coisas como as copdtslZom as estrelas’. (OTTE;
VOLPE, 2000, p. 37).

Para arrematar a cartografia de Benjamin, voltasmoeosonceito de duracéo de Bergson
(2006) com o intento de retomar o que exploramofago da pesquisa: de que todas as
coisas sdo compostas por dois modos, 0 modo agecearodo de agir, construindo um misto
de virtual com atual. Nesse olhar, a memoria esténtualidade e compde o que dura de uma
coisa na outra coisa. Ja a matéria esta na ordeatudbe do agir, portanto, no decorrer de
nossa reflexdo, péde-se conferir que o tempo piesemtempla um momento do tempo em
movimento, e a proposta de nossa pesquisa budeanprge pensar nosso objeto mais em
funcdo do tempo do que do espaco. Essa linha deapemto converge com a nocao de
constelacdo de Benjamin, como explicam Otte e VA[p@00) sobre a relacdo das

constelagcdes com o tempo:

! Todas as capturas das telas do site PH e dassledginas web que serdo mostradas a seguir foitas fe
através da ferramenta proporcionada pela extersaavkegador Google Chrome, Screen Capture (pas mai
informacgBes: COLES, 2012).
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Devido as enormes distancias que separam o siselaadas estrelas — calcula-se
em milhdes de anos o tempo em que a luz demoracpagar a terra — o0 que se

estaria observando em cada momento do presentea@entos do passado desses
objetos celestes [...]. (OTTE; VOLPE, 2000, p. 36).

Portanto, o que dura - e abrange nosso objeto osamnstrutos de memdaria do
audiovisual publicitario que acabam por se atualema nosso objeto empirico, e dentro
do recorte selecionado para esta pesquisa, ocanmeufragmentos a partir do PH
rapidamente mapeados nos outros construtos desenhaa capitulo 2. Novamente,
visamos a identificacdo da cartografia de Benjasbm a questdo de tempo, em seu
Trabalho das Passagens (2006):

Pode-se considerar um dos objetivos metodolégiestedtrabalho demonstrar
um materialismo histérico que aniquilou em si a iadede progresso.
Precisamente aqui o materialismo histérico tem $o@s motivos para se
diferenciar rigorosamente dos habitos do pensaméorgués. Seu conceito
fundamental ndo é o progresso, e sim a atualizdB&NJAMIN, 2006, p. 502).

Nossa pesquisa pretendeu fazer constelacdes conbjaiivo de encontrar
afinidades eletivas a partir de um movimento deogaafar os fragmentos. Essas arestas
(ou afinidades eletivas) foram criando agrupamemesitens que se relacionaram por
determinadas caracteristicas comuns.

Um segundo - e ndo menos importante procedimerdoaquele que convoca
determinadas reflexdes identificadas através deaitos relacionados a arqueologia da
midia. Lembramos que uma das significativas preasistos chamados arquedlogos da
midia € buscar elementos a partir de um aspeci@ajice ndo dos cronolégicos ou
sequenciais. (ZIELINSKI, 2006). Nesse sentido, o e Parikka (2011) comentam

sobre o0 aspecto da arqueologia que vai redescabciawhinhos:

Estas obras ndo necessariamente revelam sua ig@pinidioaarqueoldgica no
primeiro olhar, mas elas criam um movimento ciclie® muitos arquedlogos da
midia endossam sem duvida. Nao ha separacdo; endigea, ha constante
intercambio, um cruzeiro no tempo. O passado édwmapara o0 presente, € 0
presente para o passado; tanto informar e explinaraos outros, levantando
guestbes e apontando para futuros que podem owatatecer. (HUHTAMO;
PARIKKA, 2011, p. 15, traducéo nossa).

O percurso da pesquisa arqueoldgica atravessa aangae estdo posicionadas em

Nnosso objeto empirico e que se interconectam. Gomos na reflexdo de Bergson sobre a

2 These works do not necessarily even reveal thedtimarchaeological inspiration at first look, ety create a
cyclical motion in a way many media archaeologmtgdoubt endorse. There is no separation; insthack is
constant interchange, a cruise in time. The pastrasight to the present, and the present to the path
inform and explain each other, raising questiort @inting to futures that may or may not be.
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duracdo (BERGSON, 1999), todas as coisas sé&o cotaspesr um misto de tempo e espaco,
virtual com atual, ou ser e agir. Baseando-se mas$gcinio, identificamos que o conjunto de
caracteristicas de nosso objeto operam em duasiordeda materialidade, referente ao
percurso da navegacdo por sitioswely e da ordem das virtualidades, no nosso caso
especifico, entendida como t®Mpos que coalescem e que estamos denominando como
camadas

Entendemos assim que € relevante em nosso esquemaatise apresentar o que
denominamos como camadas e fragmentos em gssarqueoldgico Destaca-se aqui que
as camadas estdo imbricadas em cada movimentostpracs fazendo ao longo de nossas
escavacdes, no entanto, foram isoladas para quse fqeossivel caracteriz-las
individualmente, com o objetivo de apresentar canl@ de maneira mais aprofundada ao
leitor.

Para introduzir nossa visdo sobre as camadas,ret@mar que, ao longo de nossa
pesquisa, identificamos diversas manifestacdes rdeivamento e de catalogacdo da
publicidade que acontecem de maneiras distintagericamos na propridnomedo PH
determinadas iniciativas de arquivamento que rafargssa ideia de documentacdo mais
estruturada - como iremos nos aprofundar mais sgjignando a interface do PH elenca os
conteudos como mais recentes, mais acessados é€ntasdparados por década ou por
categorias, remetendo a organizacdo de um centrdocdémentacdo mais convencional -
tipico de uma biblioteca, por exemplo. Simultaneaeeo PH esta inscrito sob as exigéncias
do ambiente daeb,que da o suporte para tensionar esse tipo deitentit arquivamento de
material junto ao papel do usuéario, que é o respahspor espalhar os audiovisuais
publicitarios.

Considerando-se a ligacdo entre as interfacesadast com awveb, o usuario, a
televisdo e a tentativa de arquivamento, acredgah@aver poténcia de exploracdo desses
tempos que coalescem, ao falarmosaeratro camadas A primeira, da propriavel conta
com um banco de dados, uma estruturhygerlinksque vaisugerindocaminhos ao navegar
na rede, além de ser o ambiente que estamos p&Esdoie que caracterizamos comeio,
conforme debatemos no capitulo 3.

Assim, toda nossa exploracdo foi orientada por greasmemoria da publicidade
audiovisual que esta se apresentando no mele que empiricamente se da através de VTs
que, antes de serem remidiados para o ambientaldigticularam na midia televisiva. Esse
conteudo que estad armazenado na rede pode setradooem diferentesites tanto aqueles

mais formais e desenvolvidos por entidades da daeaublicidade, como CCSP, quanto
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iniciativas individuais que celebram tal nostalgiamo € o caso do PH.

Portanto, compreendemos que € preciso escavean@mda da TV inscrita nos
construtos de memdria a partir do PH, assim coman@adaarquivamento, que forneceu o
armazenamento desses materiais. Além disso, vim®ssg| caracteristicas de publicacdo, de
repostagem e de distribuicdo desse conteudwvetase dao a partir do acionamento do
usuario, que é o responsavel por interagir com a interfacpor contrabandearesses
audiovisuais na rede, tratando-se entdo da quarteada que escavamos. O construto de
memoria do audiovisual publicitario que escavanesrganiza em camadas que coalescem,
sendo elasweb, TV, arquivamento e usuario, que identificamos cdempos que convivem
nas interfaces exploradas.

E para desenvolver nosso processo de analise,mbosgmrfragmentos audiovisuais
da publicidade brasileira em diversas paginas m#ernet,como explicitou o capitulo 2. No
movimento inicial de nossa pesquisa, realizamosenarcicio com o video cadastrado no
acervo do PH com maior niumero de visualizagfesr@l@tjueles que estavam na categoria
dos anos 1950, ja que naquela proposta estavamosrntcados em comerciais datados como
veiculados na midia nacional desse periodo especRorém, em um segundo momento, ao
dar os proximos passos de nossa dissertacdo, fonpestados pelo notavel volume da
presenca do PH com publicagbes em redes sociasne &'T, FB eblogs -e por isso,
cogitamos avancar em um percurso a ser adotaddseartd¢cdo que partiu do contetdo
audiovisual encontrado em zonas adjacentes ao WPBkja, iniciamos um agir arqueoldgico
com base no carater despersdo(KILPP, 2012), que ja comentamos mais detalhadtareem
longo do capitulo 3, acerca desses audiovisuas®fsagmentos naeb.

Por meio da estrutura diéperlinksda rede, cada movimento sobre o conteddo do PH
possibilitaproduzirum fragmento. Por exemplo, o comercial que esbéigado no acervo do
PH e é compartilhado através de sua pagina enfaoésr de redes sociais com milhares de
fas, que dadikes,comentam, compartilham e repostam 0 mesmo conteddsuas proprias
paginas nanternet, deixando fragmentos desse audiovisual nesseftars, ou em outras
palavras, o audiovisual vai se espalhando dentpr@aia circunstancia da interface.

Ao longo do percurso trilhado por diversas inicias de preservacdo (como vimos a
trajetoria anteriormente até chegar ao PH), enaprds pontos que nos chamaram a atencgéo
nessas diversas interfaces originadas de diferaiteesda weh Identificamos, a partir de
nossas reflexdes tedricas inspiradas na perspeutipeeologica, manifestacdes de memoéria
do audiovisual publicitario que comparecem nes#es catalogadores da publicidade. Tais

caracteristicas - denominadas codwantes- se atualizam nos construtos de memoria de
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interfaces que carregam comerciais publicitarios lyoje ndo possuem mais fung¢éo para a
perspectiva comercial, ou seja, ndo veiculam maisidia paga, como foram originalmente
desenvolvidos para incentivar o consumo.

Contudo, sagecicladospor meio das manifestacdes de preservacao, caatd gue
remidiam o audiovisual naeb,tornando-o disponivel para acesso sitasque celebram a
nostalgia, a documentacdo e a catalogacdo da Breéa.na tentativa de entender esse
dissolvimentajue nossa pesquisa desenvolveu-se, em consoantiproposta de Montafio
(2012) para complementar o pensamento sobre aseimmagncarando a interface como

audiovisual, reforgcando entdo que

[...] podemos pensar o audiovisual de interface ccaiquele que circula naeh
transita e se conecta, demandando a presencaetatamtusuario software Esse
audiovisual de interface n&o é cinema, nem videm TV, nem pintura; € o espaco
onde isso tudo se dissolve em dado, em informgd@NTANO, 2012, p. 76).

Rumando para a problematizacdo sobre a forma deapes diferenteeemposque
identificamos nas manifestagdes do PH, por meisugedispersdo (KILPP, 2012) na rede,
com a proposi¢cdo de um olhar através do misto dgsBe (1999), que sinaliza os tempos que
duram nesses espacos que pretendemos percorrerfadeditar a compreensao do leitor,
ilustramos nossa proposta de escavacdo atravésgleerea subsequente, em que estao
explicadas separadamente cada uma das camadastedati@asdurantescomo niveisde
nossa exploracdo arqueoldgica atraves dos teostoddjacentes ao PH), apesar de

entendermos que todas estdo presentes em cadesperser realizado na analise.
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Figura 29 - Camadas e seus niveis de escavacédo

arquivamento

usuario

Fonte: Elaborado pela autora.

As camadas estao na ordem do virtual, e o sentido da escavacao vertical pode se dar
do ponto superior ao inferior e do inferior para o superior, haja vista que coalescem. Os niveis
de escavacdo representam os diferentes fempos que encontramos em nossos materiais € que
viemos mostrando ao longo de nosso agir arqueoldgico na pesquisa. Elucida-se aqui que
estamos tratando por tempo o virtual, no sentido bergsoniano, o qual ¢ demonstrado neste
estudo pelas camadas temporalizadas, como um devir de cada um dos elementos, que
acreditamos representar através dos niveis de escavagdo um tempo que dura no audiovisual.

Como a instrumentaliza¢do de nosso exercicio ¢ composta por contetido audiovisual
publicitario que originalmente faz parte do acervo do PH?, fomos levando-nos pela oferta do
PH em um percurso cujas zonas adjacentes na web descreveremos nos paragrafos seguintes.
Para auxiliar no processo de analise das interfaces, nossas a¢des tém inspira¢do na dissecacao

de Kilpp (2015), num procedimento que

[...] pratica uma espécie de intervencdo cirirgioea materiais empiricos, € um
procedimento que desdiscretiza digitalmente a imagécnica, que é sempre
discreta em qualquer suporte. Ao intervir tecnaagiente nos materiais empiricos,
ela da a ver as montagens, os enquadramentosfeitos de imagens discretas que
ndo tém sentido no video, mas que sao praticadasn@erir sobre os sentidos que,
ao final, seréo agenciados entre emissor e recégiaPP, 2015, p. 31).

O percurso por esses terrenos na web em acompanhamento do PH e seu processo de
dispersao dos audiovisuais por meio de sites nas redes sociais aconteceu levando em

consideragdo as manifestagdoes dos fempos da TV, da web, do arquivamento ¢ do usuario. O

3 O proprio PH constroi, de certa maneira, estragégara que transmita esse sentido de origem, oagitez
optar pela selecao de recorte para o desenvolvimtEnpesquisa. Veremos mais a frente que o acersited
€, na verdade, composto por contegdampadode outras fontes naeh
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trajeto proposto para acompanhar o espalhamento dos fragmentos do PH iniciou-se a partir de
sua propria interface, conforme aproximamo-nos ou afastamo-nos do objeto. Importa
esclarecer ao leitor que a direcdo que estamos sugerindo configura uma proposta da pesquisa

para estabelecer esse tipo de percurso®.

4.2 Constelacao 1 - PH

Nosso marco de origem foi entdo o PH, e ao acessar sua pagina na internet, deparamo-
nos com uma série de seis pecas publicitarias audiovisuais e graficas em destaque na home.
Antes de determo-nos ao comercial publicitario disponibilizado na pagina, calha atentar para a
interface grafica que recebe o usuario, ou seja, a homepage e sua caracteristica de
arquivamento semelhante as formas estruturadas de catalogacdo, como as bibliotecas. A

imagem a seguir exibe a forma como o acervo do site ¢ ofertado ao visitante.

Figura 30 - Home do PH e sua forma de catalogagdo de conteudo

=== AREA B: Menu do site

weefp AREA C: Relatério de
performance nas redes sociais:
fas, seguidores, inscritos.

AREA A: B we=p AREA D:
Oferta de contetido ao usuario: &= Oferta de contetdo ao usuario:
Confirma as publicagées ‘ Opgao por DECADAS ou CATEGORIAS
MAIS RECENTES rﬁ

AREA E:
Espacgo publicitadrio/comercial

AREAF:
=== Oferta de contetido ao usuario:
Postagens MAIS ACESSADAS

AREAS G e H:
Espaco publicitario/comercial

5
[ ]

Fonte: Elaborada pela autora.

4 Como abordado no capitulo 3 sobre as caractasstic ambiente daeb,vimos que o uso do hipertexto ndo
permite que os elementos sigam um sentido unilaista €, ha diversas maneiras de o préprio usudregar
ao contetido do PH sem seguir um trajeto-padrdaggqde ser por redes sociais, por compartilharegpto
buscadores, dentre outros.
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Na 4rea A, enfatiza-se no lado esquerdo da figura o acesso ao conteudo classificado
como mais recentes no site. Essa forma de oferta bastante categdrica e organizada remete ao
que em uma biblioteca identificamos como os lan¢amentos, com a designacao de uma secao

no local destinada a valorizagdo de obras recém-chegadas em posicao de destaque.

Figura 31 - Ilha de langamentos em destaque na Biblioteca Publica de Porto Alegre
[ - - o s "_ - = ’-.—_'_._.-___

v 3

“Fonte: Biblioteca... (2012).

Ja no topo da pagina, sinalizado como area B da figura nimero 30, observa-se um
menu de acessos que organiza toda a arquitetura do site, através das se¢des que aparecem

proeminentes, como se visualiza em destaque a seguir:

Figura 32 - Excerto do topo do site PH com o menu

& PROPAGANDAS
= HISTORICAS.....

e ey ey ey i

Fonte: Reis Junior (2015e€).

Esse menu explicita o que o PH oferece ao visitante e a forma como ele pode desfrutar
da experiéncia através de um guia, o que lembra muito uma espécie de visita guiada a museus
ou a locais turisticos. Tem-se a sensagdo de receber uma orientagao de qual a melhor maneira
a se explorar o acervo do PH, cujos itens inseridos no menu do site apresentam informagdes

basicas, como seu banco de dados classificado por elementos como: quem somos, navegue
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por categorias envie materigl faga sua doacdo, redes sociais, novidades por é-mai
parceiros, anuncie fale conosco

Em posicdo marcada logo abaixo do menu, na area figura 30, ha um bloco que
indica a performance de interacfes do PH nas ism®ais nas quais possui paginas ativas.
Identificamos essa area daantificacdodo PH na rede como algo bastante caracteristico da
realidade da comunicagao digital atual. De acomim © que mencionamos na etapa de
introducéo da pesquisa, junto aos dados da PBM, 20h®s a marcante representatividade
da presenca e 0 uso das redes sociais na socie@dadeira.

Portanto, percebeu-se tensionamento entre a aecagpecifica o volume de fas, de
curtidas, de seguidores, dentre outros aspectpge anostra essa audiénegiga na interface
que estamos analisando no PH e representa o carmpanto da camadaebcom o proprio
designda interface com estilo de fonte, formas e cotesapresentam um toretrd. A faceta
banco de dados daveb fica evidenciada pela disponibilizacdo desses ndspee a
quantificacao reforca a relevancia para essa amibi@awebque mede o mérito.

Estamos em um ambiente que possui diversas magiest de arquivamento mais
formal, ou seja, todas as informacdes sobre o aamsite dizem respeito a comunicacéo
quefez histéria a exemplo de imagenintage de anuncios e de comerciais que veicularam
em décadas passadas na midia - televisiva ou isgpresimultaneamente ao painel com
indicadores de desempenho das redes sociais que&laném esquecer que estamos num
ambienteweb.

Logo abaixo do painel na figura 30 (que € atuabizemhstantemente com informacdes
de interacdo nas redes sociais), identifica-se tandg bloco que ocupa o lado direito da
pagina com quarenta e cinco opgdes de acesso o geiblicitario (area D). O usuario tem
a opcao de encontrar o contetudo por décadas, cam ldocos com opcgdes de periodos e
trinta e trés sugestdes para as categorias. pssddiexibicdo para a organizacdo do material
remete novamente a ideia de catalogacdo formal, disersasgavetascom suas etiquetas
nomeadas por um tema conjunto que unifica os caai®k anlncios.

Mais uma vez, nota-se a apresentacado de contedum wma biblioteca, cujas estantes
acomodam livros e publicacfes sistematizadas categrente. Essa visdo sequencial das
informacgdes remete ao ponto que comentamos nalug#io de nossa dissertacdo, em que a
proposta tensionada por Pierre Nora (1993) sedaseiver a histéria em seguimento de uma

doutrina linear, respeitando-se datas em formajoeseial, ou seja, um tempo que consiste

5 Que remete a algo classico, antigo.
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em passado, no presente e no futuro. Nesse ponto reconhecemos que a camada arquivamento
joga com a camada web, ao ressuscitar publicagcdes - como desvelou o capitulo 3, com o caso
do FB.

Entretanto, a web guarda diferentes praticas, das mais conservadoras (como as que
cartografamos no capitulo 2) as iniciativas retratadas no capitulo 3, como YT e novamente o
FB. Ademais, ha presenga de espacos comerciais na pagina, como nas areas E, G e H da
figura 30, que ja haviamos comentado no principio deste capitulo. Esses espacos comerciais
se misturam ao conteudo proprio do PH em sua interface. Logo, mesmo em um espago que
celebra a memoria e a nostalgia através de seu propdsito de imagens vintage e de suas
mensagens, temos a manifestacdo da web ao inserir aniincios pagos na mesma interface.

A imagem a seguir demonstra em destaque a area do PH que contém as opdes de busca

no acervo.

Figura 33 - Excerto da pagina inicial do PH com opgdes de busca do acervo

eSS
_ - a—
My

Reboquete para Bicicletas - 1954

Propagandas por categorias

Fonte: Reis Janior (2015f).

Essa maneira de ofertar tantas opgdes de busca ao usudrio ndo ¢ tdo utilizada nas
interfaces web que sdo constantemente atualizadas em sua parte grafica nos dias de hoje.
Talvez, a forma mais usual hoje seja a utilizagdo de um menu drop-down, em que uma
listagem de opg¢des se abre somente apos o clique do usudrio, escondendo entdo as opg¢des do

menu e economizando espaco na interface. Essa forma estratégica de exibi¢do de contetido ¢
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bastante comum e pode ser vista em diversos navegadores, programas e paginas na internet,
como no exemplo que ilustramos na homepage do CCSP, como se pode conferir na sequéncia.
Ao clicar no item 40 Anos no menu, abrem-se as duas opcdes que nao estdo disponibilizadas

na pagina, € que somente aparecem apos a acao do usuario com o mouse.

Figura 34 - Captura de tela do site do CCSP com menu em formato drop-down

ShRE Cluse ot cragio JURITTCR ANUARIO FESTIVAL

Adweek
LDC emplaca trabalho na lista de
tendéncias da revista

Crash The Super Bowl
0s 50 semifinalistos da 10° edicdo
do concurso

Ultimas

por Lais Prado DOIS VELLAS RAFA

e Aproveite 30 Cannes.
= tem um COMECO- safio Estad
ﬁ Y ‘“e”‘u no 20 Ed\‘au ® p!‘?"\\o e
" Inscreva-se
p—

Novo!

Fonte: CCSP (2015b).

Por fim, identificamos no tltimo bloco em destaque na Aome do PH (utilizando como
refeéncia a figura 30) que apresenta as postagens mais acessadas no site, elegendo as cinco
mais populares de todo o conteudo publicado. Novamente associamos o bloco da pagina com
uma biblioteca, a qual mantém em evidéncia suas obras mais lidas ou mais populares. Com
essa informacao na home, o PH incentiva o novo visitante a conhecer o material mais
prestigiado pelo publico. A comparagdo da imagem pode ser percebida entre a ilha de mais

lidos de uma biblioteca e a pagina do PH:
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Figura 35 - Comparagdo entre PH e biblioteca com os mais lidos/acessados

TV Telefunken (O Pacificador) - 1968 |l E
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Fonte: Elaborada pela autora - Blog do Departam#mtGultura de Assai - PR e PH.

Com as comparagdes entre o ambiente web e a forma de o PH disponibilizar o
conteudo de maneira bastante similar as iniciativas comuns no mundo off-/ine, Steven
Johnson (2001, p. 38) recupera a metafora do desktop, em que “[...] Numa era da informagao,
as metaforas que usamos para compreender nossos zeros € uns sdo tdo centrais, tdo
significativas quanto as catedrais da Idade Média”. Ainda sobre a relevancia da tecnologia em
nossa realidade, revela que “[...] Em nossas proprias vidas, agora, giramos em torno de um
texto mais prosaico: o desktop do computador”. Com isso, “Compreender as implicagcdes
dessa metafora - sua genialidade e suas limitagdes - ¢ a chave para a compreensao da interface
contemporanea”. (JOHNSON, 2001, p. 38). Da mesma forma, Marshall McLuhan (1964)
defende a relagdo da cultura aliada ao papel do desenvolvimento tecnolégico em nossa

sociedade.

Naturalmente, quando a tecnologia elétrica entragfio, as operacdes da industria
e da sociedade, por variadas e amplas que sejpitiam@ente assumem uma posicdo
unificada. Mas esta unidade organica de interpsmsgsque 0 eletromagnetismo
inspira nas mais diversas e especializadas areagd®s de acdo, esta no pélo
oposto da organizacdo numa sociedade mecanizadaecanizacdo de qualquer
processo se atinge por fragmentacdo, a comecar rpetanizacdo da escrita
mediante tipos modveis e que jA mereceu o homendedfratura da manufatura’.
(MCLUHAN, 1964, p. 390).

Tendo em vista os tensionamentos que acontecem na interface do PH, ¢ possivel
verificar que ha mais manifestacdes da camada arquivamento do que as demais. Ao detalhar
as formas de explorar o acervo pelo usudrio, depreendeu-se que a maneira mais estruturada de
organizacdo ¢ muito semelhante ao método de documentacdo de uma biblioteca, em que a

busca por obras segue uma ldgica cartesiana para exposi¢do nas prateleiras. As diversas

gavetas de busca por décadas ou por categorias de produto ou de servigo expostas na home do
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PH ndo sdo muito adotadas para o padrao das o#erfgaficas contemporaneas. O menu em
formatodrop-down,conforme registrou o exemplo da interface do CG@GBRboliza a forma
mais praticada hoje, ndo poluindaesignda interface e deixando as informacdes atras das
cortinas dosite. Dentro desse ambiente do PH, a camadgivamentoé constantemente
tensionada pela camadeh cuja caracteristica € ser mais fluida.

O arquivamento do PH esta muito relacionado a imagenbranca de documentacdo,
inclusive quando passamos a observar as imagefatas e as cores da interface, que tém
caracteristica bastantetage.Por exemplo, com as imagens utilizadas para der@ornitipo
de conteudo, ao selecionaavegue por categoriaeo menu, a imagem gue serve como

referéncia para o contetdo audiovisual é a detalagisao classicacomo podemos ver:
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Figura 36 - Indicag¢des da camada TV na interface do PH
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Fonte: Reis Junior (2015c).

Ja na camada do usuario ha poucas ocorréncias, comentarios postados nas watchpages
ou interagdes. Porém, ao identificar o painel de métricas das redes sociais, nota-se a presenca
do usudrio ao dar /ike ou ao se tornar um seguidor do PH nas demais manifestacdes na web.
Todavia, dentro do PH, a presenca do usuério ndo esta registrada em compartilhamentos ou

em comentarios, o que transmite a sensacao de que nao se trata do local mais receptivo as
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postagens pelos visitantes, como as redes sociais fazem primordialmente.

Nas proximas segdes do capitulo, faremos nosso percurso pelos fragmentos do PH na
rede. O movimento que realizamos ao descrever e ao analisar a interface do PH - o que
caracterizou a primeira constelagdo de nossa cartografia - levou em consideragdo nossa
preocupacgdo em escavar as camadas estudadas (web, TV, arquivamento e usuério) narrando a

cocrréncia de suas manifetagcdes consideradas no PH.

4.3 Constelacio 2 - Redes sociais

O percurso pelas redes sociais seguiu um critério para a constru¢do da andlise, o
passeio por um audiovisual, a partir do acervo do PH. Portanto, em nosso primeiro passo ao
acessar o PH, defrontamo-nos com diversos contetidos ofertados. Nessa investigagdo, o
primeiro comercial audiovisual a ser disponibilizado ao usuario através da home do PH - cujo
percurso de nossa pesquisa ocorreu em vinte e seis de outubro de 2015 - foi Leite Moga
(Verdadeiras Maravilhas) - 1987. O audiovisual é ofertado sem que o usudrio faga a escolha
de navegar por categorias ou por décadas, inserindo-se junto as publicagdes mais recentes,
embora se possa também chegar nele pelas categorias disponibilizadas no menu principal do
PH.

Segue o fluxo do percurso proposto para analise:

Figura 37 - Ilustragcdo do percurso de analise

PH INTERFACE PH INTERFACE PH
AUDIOVISUAL YOUTUBE AUDIOVISUAL FACEBOOK E
LEITE MOGA LEITE MOCA SITES FONTE
USUARIOS
FB

Fonte: Elaborada pela autora.
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Figura 38 - Captura de tela da homepage do PH com VT do Leite Moga em destaque
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Fonte:Reis Junior (20151).

Ao clicar no comercial, fomos direcionados a watchpage do Leite Moga, produzido e
veiculado na televisao brasileira no ano de 1987 e que estd embutido no canal do PHno YT. A
interface do audiovisual do Leite Moca dentro do PH apresenta diversas manifestagcdes claras
da camada web, naturalmente por ja estar inserido nesse ambiente. Além disso, acreditamos

que a camada acaba ndo permitindo ao usudrio esquecer que estd na internet, gerando a
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sensacgao condicionada de que, se deseja assistonaercial, ele precisa daeb como
intermedi&rio para que isso aconteca.

Pode-se identificar a camadabem pontos da interface como o bloco de performance
ao vivosobre as redes sociais, sinalizado na area Inaigem a seguir, indicando o volume
crescente de fas e de seguidores do PH. As rediesssambém estdo presentes nos icones
localizados logo abaixo da janefdayer, na area 5,que convida 0 usuario a curtir e a
compartilhar o conteddo com seus amigos atravéedas sociais e dsmail.

Subsequentemente aos icones de compartilhamergoskiilidade de comentar o
comercial. No caso especifico do Leite Moca emis@ahdo ha comentarios postados. Ao
final da pagina, nas éareas 2, 3 e 4, pode-se idanta exibicdo bastante caracteristicaveéd®
- que sdo as sugestdes de conteltdo por conexdmsadsas ou, COmMO mencionamos no
capitulo anterior, oknks ofertados

A disposi¢cdo ao usuario do PH para assistir aosaidenomerciais estd bastante
relacionada com o tipo de conteddo que esta comsionma pagina atual, por conseguinte, as
sugestdes de comerciais sao todas relacionadasiteoMoca. “Etimologicamente o termo é
medieval, vem do ingléknk e referese a cada uma das argolas de que se faz uma cadeia;
algo que serve para ligar uma coisa a outra. Ex&ané ato ou efeito de conectar, ligar, unir,
vincular objetos e pessoas”. (KILPP, 2010, p. 183).

Repara-se a camadeebtambém ao ver os espacos publicitarios djgputamcom o
conteudo - como sinalizamos nas areas 8, 9 e I, agesentam osites parceiros e a
publicidade paga. Ha o icoptay localizado na area central da janglayer no comercial, na
area 7, que é empregado ingernet para realcar que a imagem ali contida se tratande
video, assim como na area 11 identifica-se a fdatenaterial - o outrgite dainternetque
publicou o comercial e que posteriormente o PHzotil para ter acesso ao audiovisual
publicitario.

Paralelamente em que ha indicacdopiiy, existe uma espécie de borda ou de
moldura do comercial que designa um material dgearitelevisiva, na area 6, uma vez que,
nas versoes anteriores de aparelhos de televié@oegtamos nos referindo aqui ao modelo
digital que tomou conta das familias hoje em dias o modelo classico que foi utilizado no
pais desde os anos 1950 até meados dos anos 388®spécie de borda preta na imagem

era muito comum, o que evidencia uma manifestagderdpo da televiséo classica.
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Figura 39 - Manifestacdes das camadas na watchpage

Areal
Area 6
Area 2
GOSTOU? Clique em CURTIR!
z = . —_—
Area 5 Compartihe nas suas redes sociais: fmeed i o]
HESMme e ol
il Comente sobre este post, aqui
....... o
‘ Ly
- R A ,
Bw) b
e
e
} E
|/ L\ il
Aread m -
ﬁ 2o Area 3
PER
0 W o Z
! ' elrd Area 9
]

Fonte: Elaborada pela autora

Suzana Kilpp (2010) comenta sobre o hibridismo entre as midias e convida o

pensamento de Derrida para a argumentagao:

De fato, circunscrevendo esses objetos as midesgundo Derrida (1998), midias
audiovisuais de diferentes naturezas nédo séo apeiras e diferentes maquinas de
produzir e perceber imagens; elas sao, cada urag, deitro territério, outra fonte
de fenbmenos, outro ponto zero do aparecer. Argesise ponto abre-se um mundo
com suas préprias leis e regras. Ainda que o aisdialv possa ser tanto cinema
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guanto televisdo e/ou video, imageticamente cadeoteesses designa imagens de
outra natureza. (KILPP, 2010, p. 185).
Portanto, ap0s essa escavacdo na interface dod2Bb préoximo passo ao sair do
ambiente dite é encontrar os territérios adjacentes (como olam&T), o qual contempla

o préximo fragmento de nossa cartografia.

4.3.1 Fragmento 1 - YouTube

Para dar continuidade ao nosso exercicio cartaegrafle analise pelas zonas
adjacentes do PH, chegamos ac®.YD link para o canal é ofertado ao usuario na propria
janelaplayerdo comercial do Leite Modago apds daplay para assistir ao video. Ao clicar
na opcadnscrevana parte inferior da janela, somos direcionadiosraepagelo canal PH no
YT, como sinalizado na imagem a segquir.

Vale ressaltar que o PH néo redireciona automagogro usuario ao seu canal no YT
ao darplay no video, ou seja, o comercial é visto dentro doaRBlvés do link embutido do
YT. Logo, promove-se uma tentativa deguraro usuario dentro da pagina, suscitando a
experiéncia de bibliotecastrita a esse ambiente. Entdo, a forma de direcionauériosao
canal no YT (via interface do comercial Leite Moga)da somente apos seleciondink na
barra inferior do video.

6 O canal do PH no YT conta com 7.094 mil inscritco$.291.393 visualizacGes de seus videos desde sua
inscricao na rede social, em 2013, conforme osslagarados em dezessete de janeiro de 2016.
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Figura 40 - Captura de tela da watchpage indicativa do link para o canal no YT
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Fonte: Reis Junior (2015i).

Ao clicar na mensagem Inscreva, fomos direcionados para o canal do PH no YT, o qual ndo
direciona imediatamente o usuério a pagina do comercial do Leite Moga, mas a uma espécie de
boas-vindas ao visitante, com um video de apresentacao do canal gravado pelo administrador do site
- 0 que explicita a espécie de DNA do YT de promover a cultura de broadcast yourself ™ - seguido do
acervo de comerciais de maneira bastante similar & forma de oferta do site do PH na infernet, com
os videos mais recentes em destaque inicial e algumas categorias, como o periodo de veiculagdo,

com relevancia para a selecao dos anos 1960 até 1990 e para os Envios mais Famosos (com aqueles

7 Sloganpublicitario adotado pelo YT.
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comerciais que possuem maior numero de visualizagdes). Em contrapartida, ndo fomos
direcionados especificamente ao audiovisual do Leite Moga, e nesse momento 0 nosso fio condutor

se esvaiu, forcando o usudrio a buscar o comercial no acervo do YT.

Figura 41 - Captura de tela da pagina inicial do canal PH no YT
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Para auxiliar na escavacdo das camadas que identificamos nesse primeiro fragmento de
espalhamento do PH na rede - a saber, o YT - optamos por ilustrar os diferentes tempos que
coalescem identificando-os e sinalizando através de capturas da interface. Nossa atitude
arqueologica direciona a movimentagdo de analise pelas se¢des dentro do canal do YT que
estdo identificadas como uma espécie de menu de navegacao principal pelo conteido do PH -
que ressaltaremos logo adiante. Reconhecemos nas palavras de Fischer (2015, p. 2), quando
menciona Erkki Huhtamo (1997) sobre “[...] a importancia da abordagem arqueoldgica
permitir uma reflexdo que nao seja refém da relagdo avango-obsolescéncia em relagdo as
tecnologias”, identificagdo com nossas escavagdes: “Segundo ele, ‘o objetivo da abordagem
arqueologica ndo ¢ negar a ‘realidade’ do desenvolvimento tecnolégico, mas sim para
equilibra-lo colocando-o dentro de um quadro mais amplo e multifacetado, social e cultural de
referéncia’”. (HUHTAMO apud FISCHER, 2015, p. 2).

O caminho cruzado no territério do canal PH no YT compreendeu algumas das se¢des
do menu principal do canal, sendo elas: Inicio, Discussdo e Sobre, sinalizadas no destaque a

seguir, e por fim, a interface em que esta publicado o comercial do Leite Moga.

Figura 42 - Excerto da captura de tela do canal do PHno YT
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Por conseguinte, nossa primeira escavagao ocorreu na se¢ao /nicio, dentro do canal PH
no YT. A pagina de boas-vindas ao usuario retine grande volume de informagdes, como parte
do acervo do PH ¢ suas métricas nas redes sociais, as formas de contato com a administragao
do PH, o menu de opg¢des de contetido do proprio YT, as ofertas de videos associativos

pertencentes a outros canais através de links, a barra de busca do YT na parte superior da tela,



121

além de diversas informagdes sobre o YT e as politicas de administracdo da rede social.
Optamos por dividir a interface em duas metades para fins de andlise e de visualizagdo

de nossas escavagdes ao leitor. Dessa feita, nosso processo arqueologico deu-se através da

metade superior da tela, para em seguida dar continuidade a segunda parte da interface, que

contém o comercial do Leite Moga indicado no acervo.

Figura 43 - Separacao da interface para realizagdo do exercicio de escavacao
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Fonte: Elaborada pela autora.

Na parte superior e inferior da interface, existe uma estrutura bastante modular de
conteudo, com diversas informagdes organizadas em blocos que parecem estar organizados
por tema principal, como o topo da pagina, a barra lateral esquerda e direita de propriedade
do YT, e a area central preenchida com informacdes referentes ao PH. Demarcarmos as
respectivas areas na ilustragdo da primeira metade da interface, com a area realcada em
amarelo correspondente ao YT, e a drea em vermelho referente ao conteido do PH, numa

estrutura que faz parte do padrao de canais do YT.
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Figura 44 - Indicacao das areas de contetido no canal de videos PHno YT
You(T1)

Fonte: Elaborada pela autora.

Ao conseguir delimitar espagos especificos para a disposicao de contetido na interface
grafica do YT, iniciamos nossos passos para tentar desenterrar informagdes a respeito dos
tempos que encontramos ali. Portanto, comecamos com a identificacdo do que estamos
denominando por camada web ao verificar os espagos, ou melhor, os modulos que estao
alocados na pagina e que correspondem ao principio de modularizacdo citado por Manovich

(2001), ao tratar dos cinco principios das novas midias:

A World Wide Webcomo um todo também é completamente modular. Ela
consiste de varias paginas da Web e, cada uma yebrvez, consiste de
elementos de midia separados. Cada elemento padecessado sempre por
conta prépria. Normalmente pensamos em elemento® @ertencentes a seus
sites correspondentes, mas isso € apenas uma a@ojemeforcada por
navegadores Web comerciais. O Navegador Netomategtrai elementos de
um tipo de midia especial de diferentes paginasvea (por exemplo, apenas
imagens) e os exibe juntos sem identificar seussgie origem, destaca para
nés esta organizacdo fundamentalmente discretaoehie@arquica da Web.
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(MANOVICH, 2001, p. 31, traducdo nossh).

Ao escavar a camadaeb atravésda caracteristica modular que Manovich (2001)
argumenta, podemos ver que a interface graficadibjiza uma variedade de conteudos que
sao independentes entre si e podem ser aciongo@sadamente pelo usuario. Entretanto, tal
perspectiva difere um pouco justamentevedeb designque constréi uma maneira de 0s
blocos isolados terem sentido convergente, e quersplementem de forma amigéavel.

Complementarmente a caracteristica modulakvdh, rememoram-se os dizeres de
Manovich (2001) sobre os novos meios oferecerenprouesso - € nao algo ja finalizado,
como por exemplo, a variacédo e a transcodificag&odddos para que o acervo do PH esteja
disponivel tanto para o usuario que acessa via g@dpr oudesktop quanto parajuem
também consegue ter contato com o acervo via cetwlapela versdo responsiva para
dispositivos méveis.

Ademais, compreendemos que, na interface do YTideovcomparece como um
modulo dessa composicédo, embora tenhamos notada djgsposicao dos conteudos do YT &
especialmente convidativa a observar os diferemédulos ou area agrupada de videos,
organizando por itens relacionados, na japkdger,videos do PH, por exemplo.

A prética mais original do univergmn line (sic) € o alojamento de videos sites
gue se configuram de modo a permitir visualizagdsercdo e compartilhamento
dos mesmos, nos quais tanto empresas e produtoaas,principalmente autores
independentes, tém a possibilidade de fazer circsdas produtos. Essesites
permitem também que se pulverizem os videos coetarsoembed(embutir) do
player.(KILPP, 2010, p. 182).

Ainda no que tange as caracteristicasvdl Fischer (2012) propfe pensa-la sob as
trés facetas que comentamos no capitulo 3: bancaad®s, midia e ambiente de
relacionamento, o0 que significaria pensar sobredal® dados como um “[...] conjunto de
informacfes, que podem ser arquivados, indexadogesgatados por determinados
procedimentos técnicos”. (FISCHER, 2012, p. 133).

Fischer (2010, p. 6) aponta o ambiente de relamien# e sua relagdo com 0 usuario

“[...] com a propria evolucdo da web, esta vai tambpotencializando que o individuo

apresente-se, identifique-se, personalize suassagdaa medida em que o faz, parece de

8 World Wide Web as a whole is also completely madut consists from numerous Web pages, eacls imiit
consisting from separate media elements. Every esiéroan be always accessed on its own. Normally we
think of elements as belonging to their correspogdiVeb sites, but this just a convention, reinfdrdy
commercial Web browsers. Netomat browser whichagxtelements of a particular media type from défer
Web pages (for instance, only images) and displaynttogether without identifying the Web sites tikeyne
from, highlights for us this fundamentally discred@d non-hierarchical organization of the Web (see
introduction to “Interface” chapter for more ongtirowser.)
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alguma forma ingressar, estar em relagdo nas interfaces”. J4 no que diz respeito a faceta

midia, trazemos um breve comentario que versa sobre a evolugdo da web:

Tanto o acesso privado a Internet como o aparetingos computadores pessoais
foram razbes importantes, que convergiram com ac&o da World Wide Web
(www ou web simplesmente), para costurar o movimegiie depois levaria
diversos protagonistas pertencentes ao campo déiasntfadicionais (grupos de
midia e entretenimento, jornais, etc.) a se fazggersentes na Internet, através da
web. (FISCHER, 2010, p. 3).

Continuando a analise da camada web, dissecamos as areas que se ressaltam na imagem
subsequente. Os pontos indicados sdo bastante comuns no ambiente digital da internet, e
comparecem no canal PH no YT, apesar de o PH celebrar a nostalgia do passado por meio dos

comerciais televisivos antigos, o que esta acontecendo se da mediante a tecnologia na web.

Figura 45 - Sinalizacao da camada web no canal PH do YT
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As areas indicadas na imagem representam a camada web: reparando-se as informagoes
no topo da pagina, como ¢ o caso da barra de buscas do acervo do YT (sinalizadas na area 1),

verificam-se varias indicagdes somente nessa primeira metade da interface para o usuario realizar
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o login ou para inscrever-se no canal (area 2). A baeealade informacdes disponiveis no YT
para acesso ao contetdo da rede social, como®itécin (area 3), clarifica a ideia de ambiente
digital com que estamos acostumados hoje.

Johnson (2001), acerca de nossa familiarizacaaessmalfabetodigital, infere que

A revolugdo da interface grafica mudou tudo isgora compreendemos intuitivamente
gue metaforas visuais todos aqueles icones cieilam padroes de desktop e menus
suspensos tém uma funcao cognitiva importantea@w@xmais indispensavel. Ajudam-
nos a imaginar nossa informacdo, a concebé-la nodza visdo abrangente, numa
paisagem bem ordenada de dados que rolam por nelsasdNinguém mais confunde
imagens de computador com confeito, por boas ragi@gsINSON, 2001, p. 110).

Além dos icones da interface, mostraram-se clararenindicacdes sobre a camada
weh ao sinalizar o painel com métricas de redes soe€anteracdoes com usuarios, fas,
visualizagdes de videos (4rea 4); datas das postagens (4rea 5); e também o painel lateral
esquerdo, com a oferta de sete outros canais sdsig@ PH para o usuario se inscrever (area
6). O painel que oferece canais com conte@dssciadosao mesmo do PH se trata também

de uma manifestacao tgperlinks sobre os quais Kilpp (2010, p. 183) assevera que

O link (cujo sentido e carater conectivo estendemassambientes referidos) permite ao
usuario conectar-se para acessar e montar em segu@nental ou material)
informacdes espalhadas em bancos de dados, maisrms heterogéneos conforme a
programacao que esta sendo executada. E a pagtiatidade de determinados links (e
da disposicdo de seus usos) que entendemos hai@r eoamenor tendéncia a
interatividade do usuario e a emergéncia de infofimaela é pré-programada, mas nao
prevista pelo usuario, dando a impressao de fajueea produziu.

Complementando a colocagéo de Kilpp (2010), sabequesa relacdo dos conteudos
similares ofertados e programados pelo algoritmd¥ T@o usuario tem como base a analise de
seu comportamento com 0 objetivo de incentivarcegsumo e sua permanénciagite pelo
maior tempo possivel. De acordo com o que ja segaee nesta pesquisa, todo o acervo de

comerciais publicitarios que faz parte do PH fansmutado para um cédigo binério lido pelo

computador. Para refor¢ar nosso ponto de vistamente recorremos a Kilpp (2010, p. 183):

[...] o video digital, estaria ainda por ser ina&t, pois as narrativas e estéticas dos
videos da Internet replicam a aparéncia e o conshafitual em plataformas
analégicas ou analégico-digitais, a comecar pefdayers que remetem
graficamente aos antigos videocassetes e Pyers. Se os usa de modo
metaforicamente similar, e, uma vez acessados, ideow desenrolam-se
inercialmente como qualquer videff line.(sic).

Aideia instiga a busca por outro nivel da escavde& camadas,da televiséo e daveh

O comercial publicado no YT carrega um tempo davisdo, jA que sua producao foi
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originalmente planejada para a midia televisiva que comparece aqui. E possivel ver que esse devir
da televisdo também compareceu nos proprios comentarios do usudrio na pagina do comercial (o
que se comprovard mais adiante, ao dissecar a interface do YT na secdo Discussdo) no que
concerne ao tempo em que veiculou, insinuando certa nostalgia e resgate de dados das midias e da
realidade comunicacional do periodo.

Manovich (2001) afirma que as midias digitais expressam algumas tendéncias - como as
que se desvelaram no capitulo 2 - e ao escavar a camada da TV. Dialoga também sobre as
caracteristicas dos novos meios € os materiais analogicos que sdo transmutados por meio da
representacdo numeérica para o ambiente computacional. Através de coddigos numéricos que sao

interpretados por um sofiware, ¢ que temos a informagao que se dd por meio da interface com o

usuario.

Figura 46 - Indicag¢des da camada da TV
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Por meio da imagem acima, salientaram-se algumas manifestacoes da camada TV,
identificadas através de palavras - ou melhor, de termos que utilizamos com referéncia a
televisdo. Por exemplo, citam-se os canais, que estdo sinalizados na interface do PH no YT na

barra lateral esquerda (4rea 1), indicando ao usudrio buscar por demais emissoras dentro do
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ambienteweb.A atribuicdo as demais paginas do YT por um nopieaimente utilizado para
a TV faz o usuario lembrar que, apesar de estavaipntambém pode ter um pouco de
televisdo no ambiente diaternet.Além disso, a propria imagem de um aparelho deitgle
localizado ao fundo do video central lleas-vindagarea 2); a barra de legendas no video
com o nome do apresentador (area 3); os simbolos do PH e a fonte da identidade visual tém
tom vintage assim como as imagens estaticas das jamddg®r dos videos com barras
laterais pretas bastante comuns em transmiss@sssteds dos anos de 1980 (area 5), além
das trés imagens ao topo do cabecalho do PH, quéasiante populares, por serem de
comerciais publicitarios premiados internacionaltefefarea 4).

As imagens sublinhadas e concernentes a camaddrd@diotiam a discusséo sobre
imagens de memdria - o que aprofundamos no cag@tule que valem ser retomadas, a fim
de debatermos acerca dos construtos de memoriadaw/esual publicitario. A perspectiva de

Henri Bergson (2006) sobre imagens-lembranca étsiatla por Damasceno (2011):

A imagem-lembranga é produzida num salto realiziadoresente para o passado [...]. A
imagem-lembranca €, assim, uma atualizacdo dadegeipura. Poréem, apesar de ser
uma imagem ‘atual’, ela ndo se desprende de sueepatvirtual. E 0 que nos permite
reconhecé-la como o passado e ndo confundi-la somaens do presente. Bergson
aponta, assim, que a imagem-lembranca nédo é alpassas sim que o representa, pois
herda a marca da lembranca pura. (DAMASCENO, 2013),

Com as reflexdes acerca de memoria das imagengaai@mos deixar de mencionar o
tensionamento desse debate com a historia - o xpleramos no capitulo 2. O PH € uma
ocorréncia de determinadas caracteristicas dessegtrutos de memodria que estdo sendo
tangibilizadosatravés da publicidade audiovisual em nossa pEeEsdeor isso, precisamos refletir
sobre a problematica de historia queedesta construindo e que deve ser historiciada consadia
da historigpositivistamisturada com esse constante ressurgimento eadesiagento naeb.

Questionamos, entdo, qual a relacdo entre higtdni@moria que nos impde a imagem?
Estamos em urterrenodawebem que néo se observa sequéncia cronoldgica eimgndas ou
em repostagens, e em gue nota-se constante oBsaiesde aplicativos e ditese da estrutura
hiperlinkada da rede, mas, ao mesmo tempo, atdagsmagens das interfaces capturadas,
mostram-se relacionadas aos conceitos de arquitamale televisdo do mundéf-line, através
do que ja examinamos sobre a imagem-lembranca (BERG 2006). Além do mais, importa

debatermos tal tensionamento sob a perspectivahde (2011, traducdo nossa), que defende

% A Campanha Mamiferos tornou-se mania nacional, camis de doze milhGes de bichinhos de pellcia
distribuidos. A campanha foi exportada para onisegada América Latina, liderando por mais de doas a
pesquisa de recall do Meio e Mensagem, com mad®#%e (DMODDB, 1996).
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“[...] o que se encontra em devir nas novas midiagustamente sua efemeridade”
Simultaneamente, a camadababriga uma série de iniciativas catalogadorascglebram essa
nostalgia de comerciais publicitarios que veicaar@am outras midias (analdgicas, como a
televisdo da época) e que agora ja ndo fazem gartmmpanhas publicitérias, pois de certa
forma, se tornaram obsoletos. Com isso, chegaroasadarquivamento, ao dar continuidade
ao exercicio de escavacao, pelo qual também skanavefortes manifestacdes da camada na

segunda metade da interface, como segue na atesl darimagem da interface, a seguir:

0 “what is surprising is not that digital media fadmutrather that it stays at all and that we staysfixed by our
screens as its ephemerality endures.”
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Figura 47 - Captura de tela da segunda parte da interface do canal PH
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Fonte:Canal Probagandas Histoéricas (2015a).

Na camada arquivamento, identificamos organizagdo padronizada, com imagens
dos comerciais ordenadas por periodo de veiculagdo e com ordem de informacgdes - o que
caracteriza o territério em que estamos, o YT. H4 sempre o titulo do comercial em
destaque, seguido do niimero de visualizacdes e de quanto tempo (no sentido de intervalo
de tempo) a publicacdo esta no canal. Essas informagdes que acompanham os pedagos do
audiovisual do PH ja s3o parte das exigéncias desses novos lugares na web que vao se
estilhagando, ou seja, quando o audiovisual vai embora do PH, esta submetido ao molde

dessas outras experiéncias, como o YT.
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No proprio acervo do site do PH ndo ha exibicao de dados quantitativos na area em
que temos acesso ao catdlogo de VTs, mas na homepage observam-se os conteidos mais
visualizados, os publicados mais recentemente, dentre outros elementos. Isso posto,
notamos que ha formas diferenciadas de arquivamento do audiovisual publicitario,
conforme se espalha pela interface.

Em toda a captura de frames dos comerciais, as imagens estdo depositadas na
segunda metade da interface, ilustrando um grande 4lbum de memoria de parte do grande
acervo de conteudo audiovisual publicitario do PH. Como exemplo, enumeram-se alguns
comerciais em cores, outros em preto e branco, com grandes nomes da teledramaturgia
nacional, como da atriz retratada na terceira imagem do arquivo de 1960. H4 um indicador
do tempo de duracdo de cada comercial em todas as imagens, na parte inferior direita, que
variam de menos de quinze segundos de duracdo até pouco mais de um minuto de
duracgao.

Identificaram-se também grandes nomes de empresas que representavam fortes
investimentos publicitarios no Brasil, como a gigante do varejo Mappin, as grandes
marcas de automoveis importados, € que ainda sdo anunciantes representativos no pais,

como a Volkswagen e a Chevrolet, e também o Leite Moca, que direcionou nosso trajeto

até aqui.
Figura 48 - Excerto da captura de tela com comerciais do PH
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Fonte:Canal Propagandaé Histéricas (2015a).

Ao final da pégina, examina-se a se¢do que traz as aberturas de programas,

exibindo quatro imagens a que ndo iremos nos deter, justamente por ndo se tratar de
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contetudo publicitario, embora imponha a demanda rpemorializar uma imagem de
televisdo antiga que estad arquivada no canal Pimmoendo se tratando de VTs e de
comerciais publicitarios.

O proximo passo a acompanhar o audiovisual defagerao seu quarto nivel de
escavacdo das camadas vai em direcdo as intereg@assudrios, ou seja, seguimos seu
percurso nos locais em que localizamos coment@ossusuarios, compartilhamentos e
demais interacbes no canal do PH no YT. A manitésiase explicita em todos os
comerciais inseridos na pagina, 0s quais sao acumaoi@s por métricas de visualizacdes
e por data de publicagcdo. Porém, encontramos gégseiscussace Sobrevolume maior
de recados ou de mensagens que usuarios deixamapadministracdo daite, com

reclamacodes e solicitacdes de comerciais.
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Os comentarios de usuarios e de produtores de contetido, como na reprodugao a seguir,

revelam-se bastante nostalgicos, com solicitagdes de publicagdes de comerciais, como no caso

do perfil identificado como “A”:

“Maravilha!!! Adoro pegas publicitarias de qualidade (e com qualidade)...
Coloco disponiveis em meu canal algumas campanhas de cigarro da década de

90, na (sic) qual sou apaixonado, pra (sic) que vocés possam incrementar ainda
mais esse belissimo canal. Parabéns”.

Outro comentdrio feito pelo usuario “B” diz que:

“Por motivos pessoais gostaria de rever a propaganda do VW Fox edi¢do 450
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anos da cidade de Sao Paulo. o video foi feito entdo em 2004, alguém tem?”

Ou ainda, o comentario do usuario “C”:

“Postos Ipiranga, aquelas em que o carro conversa com o dono. O ator tinha um
cabelinho encaracolado. Acho que era do comeg¢o dos anos 2000. Num dos
comerciais ele comec¢a a discutir com o carro que solta: Uh, a boneca esta
estressada!" Alguém sabe onde encontrar?”

Figura 50 - Captura de tela da secao Sobre do canal PH no YT
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Fonte:Canal Probagandas Histéricas (2015c).

Com isso, nessa camada do usudrio encontram-se na analise de interagdes alguns perfis de
usudrios do YT que comentaram o material, sempre em tom positivo e bastante saudosista.
Verificou-se o tempo do usudrio, ao detectarmos sua interacdo na interface através de comentarios
e de visualizagdes. Esse audiovisual, ao ser compartilhado nas redes através de um perfil, acaba
por pertencer-lhe, quando publicado no canal proprio do referido usuario e disponibilizado para
amigos e seguidores. Convém aproveitar aqui os dizeres de Steven Johnson (2001) sobre os
vinculos de associagdo espalhados pela infosfera que caracterizam o poder e a promessa do
hipertexto, que ddo a possibilidade de compartilhamento de contetido com outros usudrios.

Através dessas associagdes ¢ que podemos ver a perpetuacao do audiovisual publicitario
do PH (e de tantos outros sites que demonstramos ao longo do estudo que disponibilizam

conteudo publicitario de destaque no setor) em perfis de outros usudrios, comentarios € assim por
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diante. Através do carater de dispersao (KILPP, 2012), o audiovisual que estd na correnteza da
web carrega em si o tempo desses usudrios que o assistiram, clicaram e compartilharam seu

conteudo. Nesse sentido, Fischer (2012b, p. 137) acrescenta também que

Tanto Landow (1995) como Bolter e Grusin (1999ksoentam ideias no sentido do
hipertexto ser um texto formado por fragmentos edgot (ou elementos textuais) e
conexdes eletrbnicas que 0s conectam por associaddo origem a uma escrita nao
linear.

Desse modo, os comentarios dos usuarios explanam a tendéncia em se interessar por
conteudos que possam remeter a ideia de passado cronoldgico. Nesse panorama, Pierre Nora
(1993) argumenta sobre a visdo positivista de encarar a historia tida como evolucionista, € que
através da memoria ¢ que temos o principal acesso ao passado. Para finalizar a escavagdo do
canal do PH no YT, cujo percurso foi orientado através do audiovisual do Leite Moga, iremos

escavar através do /link disponibilizado na segunda metade da pagina inicial do canal, a

watchpage, que publica o audiovisual publicitario.

Figura 51 - Acervo disponibilizado na pagina inicial do canal no YT
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Figura 52 - Captura de tela da watchpage do audiovisual Leite Moga no canal PH

You[TD -
Prévimo dicho il
[ n ’I‘; Comerciais Exibidos em 1975

vil James Bond Women

o

Youllll) 20 Portugués ¥ ois- Drasll ¥ ' Desatvade ¥ X restsri © russ

Sobre Imprensa Direitos autorais  Criadores de conteido  Publicidade  Desenvolvedores  +YouTube

Fonte: Canal Propagandas Histéricas (2015d).

Ao acessar a pagina que publica o audiovisual do Leite Moga no YT, escavamos a camada
da web e identificamos ocorréncias muito proximas daquelas que ja haviamos sinalizado nas
interfaces anteriores no YT. Podemos indicar, através da imagem seguinte, nas areas sinalizadas
como 1 e 2, algumas caracteristicas da web, como a barra superior de busca do YT - que ¢ padrao
nos canais desse territorio. Como se explicou anteriormente, a web possibilita a nova

reterritorializagao de fragmentos do PH, que vao se moldando as interfaces que os abrigam.
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Reitera-se, como ja observado em outro momento slode, que osite PH
apresenta-seadaptado em seu canal no YT, com poucos sinais indicatides sua
identificacdo através da imagem de cabecalho eglamarca inserida na pagina. Por sua
vez, as cores da tela, as fontes utilizadas eraafate arquivamento e de disposicédo de
conteudo pertencem a identidade visual do préprio ¥ntdo, as ocorréncias que
identificamos comoweb assemelham-s@o que ja haviamos falado nas escavacfes
anteriores, por estar sempre em conformidade c@adodo YT. No entanto, a assinatura
do VT By Roger- conforme sinaliza a imagem na area 5 - informa @ proprio PHtacou
0 material na rede e o repostou em sua pagina seggj h4 0 mesmo movimento de
dispersédo e de convergéncia (KILPP, 2012) que acena partir de usuéarios do PH,que
repostam em redes sociais ou em suas paginas Eessoa o proprio PH o faz.

Permanecemos na dissecacaovaschpagepara escavar a camada&b,e notamos
a barra de procura no topo da pagina (area 1)nassimo as informacdes institucionais
no YT na parte inferior da interface, que parecemterticar o canal do PH pela
disponibilizacdo de informacdes sobre a rede so¢iglinclusive por meio da secéao
criadores de conteudoremetem ao processo de reafirmacdo do territarie
complementa a assertiva sobre o canaksgrrestadao PH, uma vez que a rede social e
sua administracéo pertencem ao YT.
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Figura 53 - Indicagdes de camadas na interface do Leite Moga no canal PH no YT
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Fonte: Elaborada pela autora.

Encaminhando-se para a area 2 da captura de tela, repara-se a grande barra de
conteudos associativos ao VT do PH, com a oferta de /inks com conteudos como 7op 10
comerciais que marcaram uma época. A conexao de informagdes na rede através dos
videos relacionados faz parte do banco de dados, que é o responsavel por fazer aparecer
uma lista de audiovisuais que ndo pertencem ao PH, mas que ali estdo devido aos vinculos
associativos.

Encontramos também na camada web as informagdes quantificadas de

popularizagdo desse contetdo na rede, como a soma de visualizacdes desse comercial, as



138

indicacdes de cliques déostei (com o total de dezessete)N&o Gostei(com uma
marcacao) e os compartilhamentos pelos usuarioscdso, a camadasuario também
deve ser ressaltada, visto que essa quantificagdmfdrmacdes s6 se da a partir da
interacdo do visitante ou do usuario do YT. Cabenggr na captura de tela a area 5 como
uma ocorréncia da camada TV, tratando-se de umowigdial publicitario que foi
originalmente concebido para essa midia, e queaaimahtém claras evidéncias, como as
barras laterais pretas comentadas anteriormentgueo marca o tempo da televiséo
classicano formato de tubo.

Com o objetivo de avancar nossa cartografia pekasgparalelas ao PH através de
seu espalhamento na rede, partimos para o seguaginénto do PH nas redes sociais, 0
FB. Como nédo ha identificacdo dessa rede socigagéna em que escavamos (interface
do Leite Moca), retornamos ao noss@arco zerode analise, site do PH. Para isso,
utilizamos o recurso dtink que esta disponivel na ar¥aja maisno canal no YT. Ao
voltar para o territério do PH, fomos redirecionagmara avatchpagedo VT Leite Moca
que ja haviamos escavado no principio do capisim, ao buscar umepta de fuga

para o FB, utilizamos bnk, conforme descreveremos no subcapitulo seguinte.

4.3.2 Fragmento 2 - Facebook

Ao acessar dink do site do PH no canal do YT, voltamoshamedo PH e la
clicamos no icone do FB no topo da pagina (em aquexpdem as métricas de redes
sociais) e fomos direcionados para a janmdan a publicacdma Linha do Tempada

pagina com os videos mais recentes, como mostptara de tela que segue.
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Figura 54 - Excerto da captura de tela da interface do PH no FB
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Fonte: Propagandas Historicas (2015f).

Ao vasculhar as interagdes com os usuarios, vimos que o PH possui 30.973* curtidas
ou fas em sua pagina no FB, que foi criada em trinta ¢ um de janeiro de 2013, com quatro
secdes - ou abas - que organizam os conteudos publicados da seguinte forma: Linha do
Tempo, Sobre, Fotos, Curtidas e Mais. A frequéncia de publicacdes ¢ bastante alta e

concentrada na apresentacao postada em Sobre: “www.propagandashistoricas.com.br || Um

11 Dados coletados em sete de dezembro de 2015.
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site sobre a publicidade brasileira e mundial com anuncios que marcaram a historia.
Atualizagdes diarias. Contato: propagandashistoricas@gmail.com”.

Através dessa primeira aproximagdo com os fragmentos do PH no territério do FB,
continuou-se a busca por escavar as camadas temporalizadas, que ja vimos em nosso

exercicio pelo YT. Para tanto, nossa cartografia se deu da seguinte maneira'

Figura 55 - Sentido da anélise sobre o territorio do FB
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Fonte: Elaborada pela autora.

Iniciamos nosso exercicio de andlise através da Linha do Tempo do PH na rede social.
A imagem seguinte revela nossas escavacdes separando as temporalidades encontradas
através da dissecagdo representada pelo uso de cores diferentes em destaque. Assim, o leitor
pode visualizar a coalescéncia desses tempos na mesma interface, de forma mais didatica e
ilustrativa.

Cumpre salientar que estamos trabalhando com a Linha do Tempo de publicagdes no
FB, que mostra todas as publicacdes desde a criagdo da pagina. Portanto, detemo-nos ao
limite de publicagdes do PH até a postagem paralelamente a area Curtidas desta Pagina -
localizado no lado esquerdo da interface. Apds essa demonstragdo, cada camada foi

examinada, seguindo para a interface da postagem do audiovisual do Leite Moga.

12 Optamos por ndo explorar a Gltima barra de infgdea do FB, denominaddais, por ndo se tratar de uma
secdo, mas apenas de um link que apresenta as sniesonmac6es do PH no YT (que ja escavamos).



141

Figura 56 - Indicagdo da presenca das quatro camadas na interface destacadas por cores
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Fonte: Elaborada pela autora.

Buscamos ilustrar na imagem as camadas verticalizadas que coalescem na interface do
FB. Podemos identificar que algumas possuem maior manifestacdo do que outras, a exemplo
da camada TV, que esta presente em quatro sinalizagcdes em contraste com o a camada web,
que encontramos em dezessete pontos. Exploraram-se primeiramente os pontos em azul -

destinados a camada TV - e que destacamos na imagem que segue.
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Figura 57 - Escavagao da camada da TV

Fonte: Elaborada pela autora.

O primeiro item encontrado em nossa escavagdo pela camada TV estd sinalizado no
topo da interface, ou no cabegalho da pagina (na area 1, localizada na figura anterior) em que
ha uma espécie de mosaico com imagens de anuncios ¢ de comerciais televisivos que
representam campanhas publicitarias e seus personagens protagonistas de sucesso no Brasil e
no mundo. Os frames utilizados no mosaico representam trés comerciais que fizeram sucesso
na televisdo brasileira nos anos 1980 e 1990: o baixinho da Kaiser, o careca da Bombril e os

mamiferos Parmalat.
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Ao longo e toda a pesquisa, confirmou-se que adari® carrega consigo o passado
da midia, ou melhor, a lembranca, que até hojeesepta 0 meio de comunicacdo de massa
de maior penetracdo na sociedade. Nela, as imag@sonadas para compor o cabecalho da
pagina do PH representam um “passado de sucesswbfdaganda, valorizando que o que
precisa ser memoravel é aquilo que foi destaquevdoaedor), como 0s anuarios mostrados
anteriormente no CCSP, por exemplo. Tal discussie® passado e a memoria das imagens

incentiva a retomada do pensamento de Myrian S§p0@sS, p. 93):

As obras deixadas por Herbert Marcuse e Waltera®ainj trazem alguns elementos
gue nos permitem pensar em memoria como algo messuqa pura construcao
social, ou seja, como uma forma de conhecimentandodo que a constitui. A
memdria deixa de ser objeto para tornar-se suplitcconhecimento. Enquanto
sujeito, a memdria possibilita um conhecimentdamrjtem que a mitologia inerente
as construcdes sociais € decodificada deixandeafgsr processos de dominagéo
ocorridos ao longo da histéria. (SANTOS, 2003,3). 9

Como acréscimo a reflexdo sobre as imagens, Fi¢2B&b) fala sobre a sua relagédo
com a memoria que se identifica com a nossa prapespesquisa:

Dessa forma, uma faceta da memoria que nos inteéeasgiuela que se materializa
nas imagens técnicas (e como um todo nas intejfacesentes nas iniciativas ja
mencionadas (sites de cole¢des, iniciativas deeprasdo, homenagens). A outra
pensa na meméria como tendéncia, devir, virtuatidaek se atualiza nas imagens
técnicas. (FISCHER, 2015, p. 3).

As outras trés marcacdes que selecionamos na cat@add na interface do FB
representam claramentereemoriaa que Fischer (2015) se refere, primeiramenterptar-se
de audiovisuais que foram produzidos originalmgraée veiculacdo nesse tipo de midia e
que estdo remidiados naeh também pelas imagengntage - uma delas, a propria
reproducdo da identidade visual da Rede Globo @yeae a qualidade de reproducdo da
televisdo que ndo corresponde a tecnologia digiiatente nas transmissées atualmente.

A remidiacdo do suporte televisivo paravab se sustenta com a teoria de Bolter e
Grusin (1999, p. 19, traducéo nossa) acerca dds\asuhis a que estamos tendo acesso via
FB ou YT. Desse modo, “[...] as novas midias digitascilam entre a imediacdo e a
hipermediacéo, entre transparéncia e opactéfagese pensarmos no exemplo da remidiagao
de comerciais analdgicos para o mundo digital, noegue visualizados pelo suportewleb,
identificamos que esse conteudo nawiginal da midia digital. Seja entdo pela estética, pela

linguagem ou pela qualidade da imagem, sabemosngoese trata de um comercial que

13 New digital media oscillate between immediacy hypdermediacy, between transparency and opacity
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poderia ser veiculado na TV hoje (4reas 2 e 3). Com isso, por estar no suporte da web, a
interface se evidencia ainda mais explicitamente, como pode-se observar em nossas
escavagdoes na camada web, na imagem que segue, em que se identificam dezessete

ocorréncias:

Figura 58 - Escavagdo da camada da web

Fonte: Elaborada pela autora.

Ha, na mesma tela, diversas ocorréncias que incentivam a interacdo com o usuario do

FB, como:
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a) anuncios (area 1);

b) sugestdes de paginas paraldar(area 2);

C) o proprio conteudo textual que acompanha a publicag¢do dos videos (area 3);

d) links, métricas e icones de redes sociais (area 4);

e) publicacbes na linha do tempo (que carredamperlinks para outras paginas,
comentarios, curtidas) (area 5);

f) janela para bate-papo com demais usuanoisfos(area 6);

g) compartilhamentos e constante incentivo pagan (area 7)

H& também a camadweb no link do YT no FB, em que a janelplayer
disponibiliza umframe do video para incitar o usuario aeb aclica-lo, e o proprio
carater hipertextual dmternetleva o usuario para o canal do PH no YT, trazemgara
outra rede social.

A disponibilizagéo de conteddo remidiado - comocaso do acervo do PH, que
pode ser compartilhado pelos usuarios das redésisoenviado poe-mail,comentado (e
consequentemente notificado nos perfis de conexldessuario), repostado - é o que
caracteriza a dispersdao (KILPP, 2012) desses aisdi@¢ (sinalizados na area 5 da
imagem prévia).

Ademais, o espalhamento desse conteudo do PH meaorédrna disponivel para
um numero incontavel de usuarios, pois o contelrede ndo esta restrito ao usuario do
FB ou do YT, por exemplo. O usuario pode encordraudiovisual publicitario no proprio
PH, nas redes sociais, ou receber por correiobeliew, ou até mesmo pela repostagem

por outrossitesdo mesmo comercial.

Entendemos haver hoje [..] uma técnica audiovidliapersa, facilitada pela
convergéncia digital, a qual poderiamos chamar a®eativa. O video ndo sé
conecta pessoasnline e off-line como é também cada vez mais resultado de
montagens conectivas. Para além dos videos-respolaionados pelo servidor ou
pelo usuario, nos quais sdo feitos comentariosoaigtiais, haremakesque sé
deixam vestigios do video original perceptiveis ggpecialistas ou conhecedores da
primeira versdo. Isso é feito tanto em videos péigos das grandes empresas de
comunicacdo quanto nos autores independentes doritMoer (KILPP, 2010, p.
185).

No ambiente davely convivemos com a constante possibilidade de repafia, e
a hipertextualidade permite rever algo ja assiséidorna-lo novo em postagens em redes

sociais. Em contrapartida, também arrisca-se naorgrar algo que gostariamos de rever,
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com mensagens de erro sobre conteudos extingualosd#. Ao constatar mensagens de
falha ou descontinuidades d#esou de softwares,por exemplo, Fischer (2015, p. 1)
deslinda que “[...] testemunhamos, assim, nas sosgaeriéncias com a (i) materialidade
dessas imagens técnicas que se disponibilizam eanvanedade de telas, uma espécie de
obsolescéncia programada”.

Ao lidarmos com a ideia de memoria entrelacada @mazenamento nesses
dispositivos, as novas midias criariam uma ilus@datiays-thereness’. Isso discorda
do raciocinio linear e progressivo do tempo, ja,quemo vimos, o audiovisual
publicitario, através da estrutura hiperlinkadarelde, ndo possui uma trajetoriamo ao
progressQ mas faz parte de uma roda viva de repostagens éedcontinuidades que
caracterizam aveb.Existe entdo uma tenséo entre a memoria e a tasidear que Pierre
Nora (1993) postula:

Memoria, histéria: longe de serem sindnimos, tomarmonsciéncia que tudo
opBe uma a outra. A memdria € vida, sempre cargegeaa grupos Vvivos e,
nesse sentido, ela esta em permanente evolucéida @bdialética da lembranca
e do esquecimento [...]. A histéria é a reconstwusg&mpre problematica e
incompleta do que néo existe mais. (NORA, 1993)p.

Ao dar continuidade ao nosso movimento de obseoyagéreditamos que essas
ocorréncias tém afinidades com a proposta de @araatao preservacionista eeeb -
como se discutiu no capitulo 3, a partir de Wendwr€(2011), que diz que software
programa o que se Vvé na interface, e que, portastd, sob o direito da programacao
determinar grande parte do que o usuario nao te&ssac como um exercicio de poder do
softwaresobre o usuario. Levando-se em consideracédo ampgasio usuario na interface

do PH no FB, identificamos em nossa escavac¢ao stralmos na imagem seguinte a

camada do usuério que estd em destaque:

14 Sempre estar |A.
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Figura 59 -Escavagdo da camada do usuario

Fonte: Elaborada pela autora.

Ao analisarmos o tempo do usudrio, podemos identificar sua interagdo com o FB
através dos likes nas postagens na pagina do PH, dos comentarios realizados a partir da
visualizacdo de algum VT do acervo e dos compartilhamentos dessas publicagcdes para sua
grade de amigos na rede social (destacados na area 2). Essas ocorréncias acontecem mediante
a interacdo entre usuario ¢ FB, o que, baseando-se na constante oferta de contetidos em sua
Linha do Tempo, visa incentivar o didlogo com o visitante da pagina através da proposta de

conteido de interesse aos fas. Um exemplo ¢ a pré-publicagdo de comentarios que ¢
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persuadida pela propria foto do perfil do visitamtempanhada de um espago em branco que
convidaa comentar as postagens do PH com a fEsseeva um comentaritarea 2). Na
parte inferior da interface também se encontramrrénoias da camada usuario,
especificamente nbox Bate-Papoque disponibiliza a conversa-line com as conexdes do
usuario que também estédo logadas no FB.

Na area 3, ha espaco para o fa deixar comentarespaito do PH, na ar@alblicacbes
de Visitantespor meio do convite que di8eja o primeiro a adicionar uma publicacaoma
comunicacdo dirigida diretamente ao fa. Nessa cantld usuario, notamos a constante
insisténcia do FB em se relacionar, mesmo que&sdnteraja na pagina do PH, com a oferta
de paginas semelhantes que possam interessa-lo,uwnensegunda chance de reté-lo dentro da
rede social. Isso se confere na area 3, em queshgestao de outras paginas do FB, como:
Suco de Ideigs Post Criativo e Nostalgia Essas formas de interacao
usuario/interface/computador na tecnocultura siaatet ponto central no comentario de Suzana

Kilpp (2010), que identificamos neebcomo uma maquina de video:

Assim, a cultura contemporanea € audiovisual nadotpela abundancia e
heterogeneidade de videos em circulagdo, mas pelduaidade que as ‘maquinas
de video' oferecem a qualquer usuario médio deicg@at da ‘experiéncia
audiovisual’, de protagonizar cenas da cultura cownos feirantes em uma nova
espécie de pracga publica. (KILPP, 2010, p. 184).

De forma complementar ao esforco do FB em mantagde com o usuario, vale
chamar a atencdo para a area 1, localizada logwoadha logomarca do PH. L4 estéo listados
todos osamigosdo usuario que tambéwrurtiram a pagina, portanto ha uma espécie de
intencdo do FB em fazer novos fas a partir de pesde referéncia do usuario, no melhor
estilo “maria vai com as outrds Por fim, notamos que a interface do PH no FBvpoa o
usuario a interagir em todas as suas postagetisieline, posto que logo abaixo da imagem
ou do texto publicado, o FB&diciona uma imagem do perfil do usuario (em espatpena,
porém suficiente para incentivar a interacdo) a@rhpda de um espaco em branco com o
texto: Escreva um comentargobre aquela publicacdo. No caso do PH, enconsralgamas
postagens de fas que elogiam ou que tém recordagbder contato com alguma peca

publicitaria do acervo dsite,como podemos ver na area 5.

Essa relacdo do contetdo publicitdrio com as reges nostalgicas de usuarios
(complementada pela forma como as publicacbes destdd organizadas no FB) orienta-nos

15 Verbete utilizado na lingua portuguesa para umamioformal de dizer que alguém é influenciavel, de
personalidade fraca, desprovido de opinido profR@DRIGUES, 2015).
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para a escavagdo da quarta camada temporalizada, no arquivamento em que identificamos

ocorréncias através da sinalizacdo da imagem a seguir.

Figura 60 - Escavacdo da camada arquivamento

Fonte: Elaborada pela autora.

Identificamos nas ocorréncias da camada arquivamento duas formas de manifestacao.
A primeira se refere ao arquivamento pertinente a documentacdo ou a catalogacdo de uma
area profissional, como podemos ver na area 1, acerca do PH e seu texto de apresentagdo, que

diz “www.propagandashistoricas.com.br || Um site sobre a publicidade brasileira ¢ mundial
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com anuncios que marcaram a histéria. Atualizad@esms. Contato:....”.

No caso, houve referenciamento ao respeito peleonedizacéo de uma profisséo, ao dar
indicios de um devir de preservacao que se rela@otocumentacdo e ao catalogamento e ao
sentimento dguardar e de registrar conteidos antigos como presendgdon passado. Essa
documentacgéo também esta realcada nas areasbl@ iaterface, em que as postagens seguem
um padrdo - imagem, titulo e ano de veiculacdoedm p e por fim, dink para acesso ao
comercial ou ao anuncio, muito parecido com o neetledorganizacéo adotado no progitedo
PH.

A segunda forma de manifestacdo da carasgisivamentcesta relacionada a nostalgia e
a memorializacdo da publicidade - como explicitanirmagensvintage dos cards (area 3)
ilustradas com imagens de campanhas publicitanizgaa. Vale lembrar que o movimento de se
tratar a historia por meio de uma linha de fatgsiseciais - como consta na contribuicéo tedrica
de Pierre Nora (1993) - suscita a pensar a nocsidlgica de histéria, que evoca lembrancas
passadas e caracteriza o lugar dessa memdria esins (ou vestigios) de algo que marcou o
passadt, tal como comprova o comentario do usuario na &regue demonstra nostalgia
(mesmo deslocada no tempo, identifica-se a nastdlgiconsumo) sob a perspectiva comercial,

ao publicar:

Putz, eu tive um conjunto quadro, garfo e mesaaddsCromoly. Simplesmente
6timo! Mas claro que o quadro e garfo sao importsdo

Ainda na exploracdo dos fragmentos do PH no FBefs para a Ultima etapa de
nossa analise do primeiro percurso, ao buscartagea nalimelinedo FB que concerne ao
audiovisual do Leite Moca, para entdo poder escagacamadas nessa interface. Para
desenvolver esta Ultima etapa do primeiro percursgue envolve as redes sociais, e
particularmente, a escavacdo das camadas norieritd YT e FB - buscamos através da
barra de rolagem da interface a postagem refeaengaidiovisual do Leite Moca fiameline
da pagina do PH no FB. Ao desenvolver tal movimeitamos intrigados em reconhecer o
conteudo com base na data em que foi postado (@lowante muito préximo a publicacéo
no proprio PH), mesmo estando no ambieveb.

O sentido de busca do audiovisual atraveéd.idaa do Tempado FB transmite a
sensacao de estarmos voltando no tempo, com abpidssie de, quando encontrar a

postagem referente ao Leite Mogassuscitaro audiovisual através de compartilhamentos

16 Conforme a assertiva de Pierre Nora (1993) redigalintroducao.
17 Comentario do usuario Antdnio Carlos na pagin®@dmo FB.
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para amigos, de /ikes e de comentarios. Essa experiéncia de busca que promovemos ilustrou a
capacidade de o usudrio dar mais vida ao audiovisual, o que remete as palavras de Chun
(2011), ao discutir a relagdo de obsolescéncia e de reaparecimento de conteudos na rede,

assim sintetizada por Fischer (2015, p. 11):

No entanto, Chun (2011, p. 167) argumenta que emlja} internet possa estar
disponivel 24/7, contetdos especificos podem néar. eAlém disso, se as coisas
constantemente desaparecem, eles também reapareuias, vezes, para 0 desgosto
daqueles que tentam apagar dados’. Aqui, a efemderidaweb se articula com a

efemeridade que engloba nossa ideia introdutérialdmlescéncia programada de
softwareq...].

No tocante a forma com que sifes desaparecem sem aviso prévio, “[...] o ‘fim’ de algo
na web parece ser sempre discutivel e ressuscitavel por novas producdes ou estratégias de
preservacao” (FISCHER, 2015, p. 12), com determinadas caracteristicas proprias, como o
usuario descer na Linha do Tempo. Portanto, ao interagir com o usuério no FB, a postagem do

audiovisual do Leite Moga pode voltar ao topo da Linha do Tempo do usuario com quem

interagiu ou compartilhou.

Figura 61 - Excerto da captura de tela com o audiovisual do Leite Moca no FB

a Pagina inicial . 62

Azu Criar Pigina

ﬂ Propagandas Historicas

Leite Moca promovendo suas maravilhas culinanas com seu famoso lette
condensado: http:/bit ly/1P1nShw

Tovny

PUBLICAGOE § DE VISITANTE S >

u leite

o o

Leite Moga (Verdadeiras Maravilhas) - 1987 - Propagandas
Historicas @

CURTIDAS DE STA PAGINA >

f';’l?;’ Post Criativo de Curtir

Fonte: Propagandas Histdricas (2015b).

Examinando-se o audiovisual, vimos que conta com sete [likes e dois
compartilhamentos, como mostrou o excerto da tela na imagem anterior. Ao vasculhar a

interface do FB através da publicacdo do audiovisual do Leite Moca, optamos por escavar as
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camadas na propria interface da Timeline, além de explorar os usudrios que interagiram com a
peca que citamos acima.

Encontramos a coalescéncia dos quatro tempos na interface, porém, escolhemos
escavar aquelas camadas com mais ocorréncias para acrescentar novas informagdes em nosso

percurso - a saber, arquivamento e usudrio - sinalizadas e detalhadas a seguir.

Figura 62 - Indicagdes das camadas na linha do tempo do PH no FB
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Fonte: Elaborada pela autora.

Na area 1, houve ocorréncia da camada do arquivamento, haja vista que o material esta
guardado no acervo do PH, e conforme ja comentamos na escavagdo da interface anterior, o
estilo vintage da postagem se mantém, pois, possui um card que limita os espacos da
publicacdo - no caso, a janela player, com uma imagem que remete a algo antigo, tanto no uso
das cores, quanto na mensagem que acompanha a postagem: Leite Moga promovendo suas
maravilhas culindrias com seu famoso leite condensado.

A forma como as informagdes do audiovisual estdo apresentadas segue a ordem
classificatoria que comentamos anteriormente em nossa analise pelos fragmentos do PH, quais

sejam:

a) imagem;
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b) titulo;

€) ano de desenvolvimento da peca publicitaria;

d) e por fim, o link para assistir ao VT.

Nas indicacoes nas demais areas da interface, detivemo-nos a escavacao da camada do
usuario, que ¢ o responsavel pelo constante reaparecimento de conteudos na web, por meio de
repostagens, de compartilhamentos, dentre outros.

Na area 2, atestaram-se o indicador do usudrio logado na rede social e a quantificagao
de notificacdes pendentes para ele, como likes de outros usudrios em suas proprias
publicagdes, marcagdes de amigos, dentre outras possibilidades. Na area 5, realcamos o
espaco que abriga publicacdes e comentdrios de usudrios sobre a pagina, contudo sem a
descricdo de comentarios - conforme afirmamos na escavacao da camada do usuario na
interface inicial do PH no FB. Ja nas areas 3 e 4, indicaram-se as interacOes dos usuarios
naquela interface com as respectivas postagens, através de /ikes, de comentarios publicados e
de compartilhamentos da postagem para o perfil dos usuarios no FB. Gostariamos entdo, de
nos ater a area 4, a qual abarcou as interacdes sobre o audiovisual do Leite Mocga,
contabilizando sete /ikes e dois compartilhamentos. Com o intuito de escavar um pouco mais
a camada do usuario, abrimos a listagem de todos aqueles que deram /ike, conforme imagem

que segue:

Figura 63 - Captura de tela da listagem de usuarios que deram like na postagem

Pessoas que curtiram isso

i Roberta F. S. Krause

3, Adicionar aos amigos

4, Adicionar aos amigos

4, Adicionar aos amigos

4, Adicionar aos amigos

J, Adicionar aos amigos

Fonte: Propagandas Histéricas (2015c).

Buscamos em cada um dos usudrios algum rastro de interagdo com o PH, mas nada

encontramos, dado que as informagdes dos usudrios e suas respectivas postagens na rede
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social estdo restritas ao seu grupo de contatos/amigos. Assim, ao escavar a camada do usuario
através dos dois perfis que compartilharam o audiovisual do Leite Moga nas respectivas
Linhas do Tempo - e que nao estavam bloqueadas para usuarios ndo amigos - notamos a

\

coalescéncia das camadas em que ambos publicam ocorréncias relacionadas a camada de

arquivamento.

Figura 64 - Identificacao dos usuarios

ﬁ Emance o Salvador compartihou um ik

Usuario A Soe

A Compartilhar

Rzomar Cabeal cutu 830

Usuario B

Fonte: Propagandas Historicas (2015d).

O usuario A, compartilha através de /inks do YT diversos contedos publicitarios
antigos, como os trés VTs que constam no excerto de tela capturada para ilustrar ao leitor
(Comercial antigo da Varig; Comercial antigo da Coca-Cola 1995 ¢ Comercial antigo de
Natal do Itau - 1978, que pertencem aos acervos de outros sifes com iniciativas de
documentagdo publicitaria além do PH). O usuario também segue e compartilha paginas que
celebram a documentacdo bastante cronoldgica, como a pagina Quero voltar pros anos 80,

que publica informagdes extremamente nostalgicas acerca dessa década em especial.
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Figura 65 - Excerto da Timeline do usuario A do PH
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Fonte: Timeline ... (2015a).

Também identificamos ocorréncias da camada arquivamento ao acessar o perfil do
usuario B, que compartilhou em sua Linha do Tempo o audiovisual do Leite Moga, como
demonstra a imagem a seguir. O usudrio também celebra a nostalgia em suas postagens, como
por exemplo, ao compartilhar audiovisuais da pagina Eu amo flashback, que posta musicas

imortais dos anos 1960 ate 1990.

Figura 66 - Excerto da linha do tempo do usuario B do PH
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Fonte: Timeline .. (2015b). A

« Batepapo

O espalhamento do audiovisual publicitario pelos fragmentos da rede atenta para

outras manifestacdes de catalogacdo da 4area que ndo haviamos identificado nas
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escavacOes das interfaces anteriores. Portantoaimes escavar as camadas do usuario e
de arquivamento simultaneamente e notamos que stratm de memoria da publicidade
audiovisual passa por caracteristicas de armazerianbastante fechadas e categoricas,
seja pela organizacédo do acervo ou pelo leiday@( que busca caracterizar algo antigo
- como o PH - e com sua dispersao pela rede, eleapaor itens mais caracteristicos da
web,como as redes sociais, em que diferentes nuast@®s eonvivendo.

Como vimos no canal PH no YT, ha manifestacfesalalagacdo que seguem o
estilo de organizacdo de acervo muito parecido eohagica dabiblioteca (que o PH
organiza eu sesite), apesar de estar m&eb (que tem essa estrutura hyperlinkada e segue
uma correnteza sem um destino final), caractericatmno o audiovisual de interface
proposto por Montafio (2012, p. 65): “Um ambientegnal diversos fluxos se encontram
e onde a irreversibilidade de todas as imagengiargs a ele se tornam dado. Trata-se de
uma imagem-interface, que se modifica radicalmeota a presenca e a intervencao do
USuério”.

Ao longo da analise desenvolvida pelos fragmenéssrades sociais as quais o PH
utiliza com muita frequéncia (YT e FB), vimos disas ocorréncias das quatro camadas
temporalizadas que nos propusemos a escavar naigegssendo elasveb, TV, usuario e
arguivamento. Partindo sempre do PH através déaugondutor- no caso, o audiovisual
do Leite Moga - apuramos como vdo se compondo pstiedos de memoria audiovisual
publicitaria nas zonas adjacentes ao PH, que vaam#o rastros desse espalhamento do
audiovisual por meio de interagbes com usuarios, mpublicacbes e de
compartilhamentos que sdo da natureza do FB e demTsi. Com as caracteristicas
supracitadas, produz-se um modo de construto dedm&ne por essa razao se diferem e
nao fazem parte da constelacdo PH.

Por outro lado, também averiguamos que o propriopRHicipa dessa roda de
espalhamento ndo somente como origem desses autis/i mas também como prépria
circunstancia da interface paraca-losna rede e republica-los em sua paginantexnet.

Ao acessar alguns audiovisuais no acervo do PHfjcanos que em determinados casos
sdo mencionadas as fontes de alguns comerciaisrodel® propria janelaplayer
sinalizadas como marca d’agua, o0 que nos instigomvastigar os fragmentos dos
audiovisuais convocados pelo PH nesse diferenteinbeam O proximo subcapitulo
permeia 0 segundo percurso de analise e seguesga bm zonas adjacentes ao PH, em
blogse emsitesidentificados em seu acervo e indicados como fdeteoleta de alguns

audiovisuais.
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4.4 Constelacdo 3 Sitese Blogs

Na construcdo da analise, notamos que partimo®aesl de arquivamento e de
catalogacéo da publicidade audiovisual que se aeael mais estruturados e organizados
- ainda que dentro daeb,como o PH - e dependendo da direcdo para a quatcuso
segue, 0 arquivamento do audiovisual vai se mahfilo. Embora reconhegcamos que os
audiovisuais ja estavam em outros lugares antesstigem no acervo do PH (como o
proprio canal PH no YT, por exemplo, que armazesaideos que posteriormente Sao
embutidos na pagina do PH), como proposta para ssgjando percurso, percorremos
referidossitesque sao responsaveis plorneceralguns dos audiovisuais publicados no
PH.

Entdo, buscamos alguns audiovisuais do PH cujeefénpublicada e fomos aos
sitesindicados. Nossa intencdo era que os percursaagsam obrigatoriamente por um
audiovisual, partir do qual (no PH) encontraramasezonas adjacentes. Logo, voltamos a
homedo PH para detectar os audiovisuais e pesquisar femtes. O primeiro audiovisual
capturado na pagina inicial do PH - com o titebnex (Zeca Bordoada) — 199@xibe-se

na imagem a seguir.
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Figura 67 - Captura de tela da watchpage do primeiro audiovisual ofertado com as
publica¢des mais recentes do PH e a indicacdo de sua fonte
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Fonte: Reis Janior (2015g).

Percebeu-se que a fonte do audiovisual publicitario esta nomeada como Arquivos
1000, o que conduziu para o link disponibilizado logo abaixo da janela player, o que nos
redirecionou para o canal Arquivos 1000 no YT. Porém, como ja realizamos o percurso via
redes sociais, a proposta desse segundo percurso foi trafegar pelas zonas adjacentes do
PH, e mais especificamente, em blogs e em sites. Posteriormente, buscamos a informacao
dentro do canal para saber mais sobre o Arquivos 1000, e 14 encontramos a seguinte

descrigao:

O canal mostra imagens variadas da histéria da TWoefutebol. Confira
também no blog www.arquivosmil.blogspot.com. Mamdensagens também no
e-mail arquivosmil@hotmail.com. Perfil no Twitte@arquivos1000.

Nosso proximo passo foi encaminhar-se ao endereco do blog, que explicita a interface
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da imagem a seguir. Logo de inicio, identificamos ge trata de uma paginainiernetcom
poucas atualizagfes, visto que a data da ultimécpgBo foi registrada em vinte e dois de
novembro de 2011. Todavia, antes de dar inicioodsas escavacdes na interface inicial do
blog Arquivos 1000 surgiu uma informagdo curiosa, pois bipg, constam somente
audiovisuais de antigas aberturas de programaslelasio analdgica, ou seja, todo o acervo
gue conta com o audiovisual publicitario (inclusiyee serviu de fonte para o PH) esta
armazenado dentro do canal no YT. Portanto, p@& e&givo optamos por retornar ao PH e
por selecionar o proximo audiovisual com fonte tdmada além darquivos 1000

Ao retornarmos ao PH, encontramos o audiovisuaigt#ttio do chocolaté&sonho de
Valsg datado como veiculado na midia televisiva no iBexa 1998. A fonte indicada como
origemdo VT € o canaRrquivo da Propagandao YT. Ao clicar ndink, abriu-sea pagina
inicial do canal, e repetimos o caminho percornddentativa anterior de analise corblog
Arquivos 1®0; em seguida, fomos a segdo Sobre dentro do canal no YT, e la buscamos a
referéncia de pagina fora das redes sociais, karalb olink para a pagina naternet do

Arquivo da Propagandaque analisaremos a seguir.
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Figura 68 - Captura de tela da watchpage do Sonho de Valsa e a fonte em destaque
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Fonte: Reis Junior (2015h).

Ao chegar a pagina inicial do site, deparamo-nos com uma linha grafica bastante
antiga, com uma interface carregada de muitas imagens e de textos com diferentes fontes. Na
apresentacao do sife ha um grande texto que carrega a seguinte informagao:

O Arquivo da Propaganda é o maior acervo publicitario do Brasil. Nos coletamos e
arquivamos as campanhas de propaganda de Televisdo, Revistas, Jornais, Internet, Radio,
Outdoor e outras midias, desde 1972118 .

Ja na pagina inicial, salientou-se o grande destaque conferido a informacao de que o
site em questdo esta ligado a uma empresa com fins comerciais que completou quarenta anos
e que congloba um acervo muito rico de pecas publicitarias impressas e eletronicas, além de
prestar servigo de pesquisa e de “[...] andlise de concorréncia para empresas anunciantes,

agéncias de propaganda e pesquisadores”. (ARQUIVO DA PROPAGANDA. Sao Paulo,

18 Arquivo da propaganda (2015).
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2015).

Figura 69 - Pagina inicial do site Arquivo da Propaganda
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Fonte: Arquivo da Propaganda (2015).

A realizacdo de nossas escavagdes das camadas temporalizadas no Arquivo da
Propaganda ocorreu através da andlise da interface da homepage do site. A forma de
escavagao das camadas foi inspirada nas interfaces anteriores, com a dissecacdo da pagina,
indicando as ocorréncias de diferentes temporalidades que estamos encontrando. No
primeiro momento, produziu-se a andlise da homepage, conforme destaca a imagem a
seguir.

Na indicacdo da éarea 1, encontra-se a ocorréncia da camada da TV, primeiramente
por identificar o icone de um aparelho bastante antigo, no modelo de tubo (que inclusive
ja comentamos no primeiro percurso de analise), sugerindo que o site prega a celebracdo
pelo nostalgico, referenciando-se a televisdo por um modelo bastante defasado. Ao mesmo
tempo, ha tensionamento com a janela do audiovisual publicitario localizado na parte
direita da interface e embutido do YT (4rea 4), que contém um comercial que veiculou na
midia televisiva recentemente®®, e que ndo corresponde ao modelo de icone utilizado na
identidade visual do sife. A mesma area 4 indica a ocorréncia da camada web, ja que traz
uma espécie de tom de contemporaneidade em meio a interface. Igualmente, a area 5
apresenta o icone para a rede social FB e auxilia a inserir a pdgina em um contexto um
pouco mais atualizado ao design das interfaces hoje. Para aprimorar a discussdo sobre o
tensinamento que existe nessa interface entre itens relacionados a internet do principio

dos anos 2000, com ocorréncias mais atuais da web e da publicidade, calha reproduzir o

19 Cargill Agricola (2014).
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comentario de Suzana Kilpp (2010, p. 186):

[...] e cada audiovisual passa a ser uma atuabzégd dos modos de agir) da
mesma virtualidade (o modo dele ser audiovisuatigpdseja nas midias ou noutro
suporte, seja num ambiente analdégico ou num askamado ambiente virtual.
Tudo se configura entdo como o0 mesmo rizoma, quduieem todas as linhas
molares e de fuga que é capaz de criar, distingesedsempre e apenas dele
mesmo.

Figura 70 - Indicagdo das ocorréncias de diferentes camadas na interface do Arquivo da
Propaganda
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Fonte: Elaborada pela autora.

Continuando com nossas escavacdes pela interface, identificamos que a camada
arquivamento nesse fragmento do PH na rede abrangeu o sentido de tempo passado, com
insisténcia em manter o icone de televisdo antiga (area 1). Também na indicacao de quarenta
anos (em grande destaque na pagina), como se confere no area 2, assim como na area 6, o
texto de apresentacdo intitula o site como o maior e mais completo arquivo de propaganda do
Brasil, mencionando a data cronologica que coleta pecas publicitarias: desde 1972.

Nesse panorama, a ideia de tempo cronoldgico esta bastante presente na interface, mas
concomitantemente hd imagens e conteudos que reconhecemos como ocorréncias da camada
da web - o que, de acordo com o que apuramos ao longo da pesquisa - ndo viabiliza a linha de
tempo sequencial. Por exemplo, na area 3, com a solicitagdo de login e de senha para o

usudrio acessar o servico da empresa, € na area 4, em que ja examinamos o comercial
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embutido do YT (e que carrega esse tempo do canal inclusive pela marca inserida na parte
inferior da janela do video). J4 a 4rea 5 chama a atencdo para o icone do FB localizado na area
central da pagina, e a area 7 finalmente apresenta varios icones com uma linha grafica
bastante inspirada na tecnologia digital, diferentemente do restante da interface. Nao foi
possivel encontrar os audiovisuais publicitirios que poderiam estar repostados no PH, pois o

acesso ao contetdo ¢ restrito a pagantes.

Figura 71 - Excerto da captura de tela que contém parte do acervo audiovisual
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Fonte: Elaborada pela autora.

Na interface do site Arquivo da Propaganda que demonstra a galeria ou parte do
acervo de contetdo publicitdrio armazenado, detectamos ocorréncias bastante claras da
camada arquivamento, sinalizadas nas areas 1, 2 e 3 que organizam o acervo na sec¢ao galeria,
0 que, de antemao, chamou a atencdo por ndo haver muitas imagens na galeria, ¢ sim uma
listagem de comerciais publicitarios categorizados por anunciante. Esse tipo de
armazenamento remete a organizacdo mais estruturada que identificamos no PH, por
exemplo, porém, coloca-se sob a correnteza da web, permitindo a repostagem ou a publica¢do
menos categorica na rede do mesmo audiovisual.

Ao longo de nossa analise, observamos que ha menos caracterizagdes das camadas nos

sites que sao fontes de alguns dos audiovisuais publicitarios integrantes do acervo do PH do
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gue em nosso primeiro percurso. Dessa feita, mzipidb do segundo subcapitulo, visamos
analisar fragmentos do audiovisual publicitariobhmgy Arquivos 10000 que até o momento
de nossa analise correspondeu a maioria dos caisecom fonte identificada.

Portanto, decidiu-se por ndo determo-nos ao egpaifta por esses fragmentos, visto
que nosso foco de exploracdo foi o proprio PH. rAssa busca pelas zonas adjacentes
objetivou evidenciar que, a0 mesmo tempo em queHooRerta seu acervo a seus
seguidores/fas, também coleta alguns desses nmmaoutros sitios daebpara alimentar
seu patrimdnio publicitario audiovisual.

Com o presente capitulo, tencionamos concentrasonesforco no sentido de nosso
agir arqueologico pelos construtos de memaria aislial publicitaria. Ao longo da andlise,
ensejamos a observacdo da cartografia através plar@ade telas da interface e de sua
dissecacagara matar o fluxo(KILPP, 2006), a fim de verificar modos de orgag@@o de
memoéria contagiados pelos conceitos de que falamoosongo do desenvolvimento da
pesquisa.

Detectamos, com a quantidade de comentarios deiesuge indicam o video para
amigos e que compartilham em seus perfis seguidiosgmentarios cheios de saudosismos
do passado, os diversos tempos que coalescem fieggasntos do audiovisual que carrega
e que poderia ser encarado como outra consteldigAos que o audiovisual que se destacou
no mercado publicitdrio em seu periodo de veicolag@nhou pds-vida naely ou seja, a
tentativa de se documentar a publicidade reconvasse material que carrega devires,
tempos que se atualizam em sua presenca no PH segumdo a nossa analise, permanecem
em seus fragmentos pela rede

Vale frisar que isso ndo quer dizer que esses rebostde memdéria presentes nos
audiovisuais publicitarios ndo se facam presentesoeitras manifestacbes - como ha
publicidade impressa, por exemplo - mas dentro asan analise estamos nos detendo ao

audiovisual.

Toda vez que tentamos construir uma interpretaigiarica Ou uma ‘arqueologia’, no
sentido de Michel Foucault, temos de ter cuidada péo identificar o arquivo que
temos, por mais proliferado que seja, com 0s fatos gestos de um mundo que ndo
nos da mais do que alguns vestigios. (DIDI-HUBERMA2006, p. 3, tradugdo
nossa)?°

Vale ainda salientar que o PH configura site daweb,e mesmo nessa condi¢éo, visa

20 Cada vez que intentamos construir una interpi@aistorica - o una “arqueologia” en el sentidaviehel
Foucault—, debemos tener cuidado de no identiitarchivo del que disponemos, por muy proliferante
sea, con los hechos y los gestos de un mundo dal@nos entrega mas que algunos vestigios
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ao construto mais formal de acervo, o que néo impe@ seja consequentemerdatagiado

pelo que caracteriza a camadand -problematizada no capitulo 3. Exemplificativamente,
observaram-se elementos que séo caracteristicoslidos quais o PH ndo consedugir -
como osbannerspublicitarios, obox com as indicacdes de parceiros e também o segundo
anuncio comercial na barra lateral da interfaceallpado justamente entre o acervo de
contetdo do PH.

Ao longo de nosso percurso peleh permanecemos com a sensacdo de que o
audiovisual publicitario passa de lugares de aaquento mais categorizados (como revelou
o capitulo 2, com o CCSP, o Profissionais do Anpraprio PH, dentre outros) para a légica
hiperlinkada na rede e que possibilita a lI6gicandéilidade (owolition), conforme elucidou
o capitulo 3, como uma das trés sensacdes defemuddara Mcpherson (2006) para definir
aweb.

Com isso, dependendo do percurso do audiovisual, seu argem@mvai se
modificando, seja por repostagens de usuarios eas faginas pessoais, seja por
arquivamento enblogs que também celebram a publicidade, mas de forméas smaples,
sem estrutura por periodo ou por tipo de produto.

Em suma, com o exercicio de andlise que se promuesa dissertacdo, acreditamos
haver potencial para afirmar que os construtos ei@dnia da publicidade audiovisual se dédo
por processos de fragmentacdo e de reterritori@zalo conteddo na rede, ou seja, 0s
usuarios deixam rastros de sua relagdo com o Pldoou o audiovisual publicitario em
territorios adjacentes ao PH. Cada movimento pibigsib produzir um fragmento em que
escavamos as camadas ali inscritas, e por issceatgfemos que referidos materiais que se
encontram em diversos empiricos - dentre os gagisgpriahomedo PH - podem ser lidos

como construtos de uma memoéria audiovisual puétieit
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Nossa pesquisa vem revelando que, para retomamgarskosite PH, “zelar oouro
produzido no passagoaparentemente ndo basta haver construgcbes gquaesmente
repliqguem uma imagem lembranca de preservacacasrentacdo ou de arquivo. A acdo de
Zelar nos construtos de memoria de publicidadeoaiglial naweb acontece também por
iniciativas de compartilhamento, de convergénaike elispersdo na correntezavaab,como
confirmamos nas constelacoes.

Através de construtos de memodria do audiovisuali@tdrio a partir dosite PH,
vasculhamos aebe observamos que grande parte da histéria dacmdilievencedoraesta
registrada em diversas manifestagcbes de arquivameatiando desde nas formas mais
categodricas nas entidades socialmente instituidasio nos anuarios impressos (e que
posteriormente sdo digitalizados), indo até paiativas individuais e académicas também
responsaveis por essa catalogacdo. Foi atravéasgesssdo audiovisual publicitario que
encontramos na rede e que notamos a forte castictrila publicidade em se memorializar,
em seegistrar para posteriormente estar disponivel para sesitaga.

Ao realizar o movimento diganar pelo ambiente dewebé que nos deparamos com o
site PH, uma das iniciativas que resgata (com repastage demaisitesde preservacao,
como constatamos no capitulo anterior) de divepegas publicitarias graficas e eletrénicas
mundiais desde o século XIX. Contudo, o PH estéritds nawebe, portanto, esté inscrito
sob asexigéncias dessa ambiéncia que o0 suporta. Carregando a dxpelidade, a
remidiacdo das midias, o banco de dados e convvenith a dispersdo e a convergéncia de
contetdos na rede, encontramos diversos fragmeltoBH naweb em nosso percurso.
Identificamos que paralelamente site desejar registrar a publicidatiesstérica cronolégica
e que respeita categorizacoes organizadagaatasde arquivos, ele esta inscrito na fluidez
daweb.

Entéo, foi por influéncia das leituras complemesdaso Grupo de Pesquisa TCAv e
das consultas aos aportes tedricos que fundamemtacssa linha de pesquisa que a
perspectiva de se pensar a historia de maneirdiyigisi com o olhar para seu conteudo
audiovisual que encontramos no acervo do PH e mosad sites de catalogacdo da
publicidade, a proposta que nos contagiou a reféetiespeito da relacdo das midias e da
histéria sob a perspectiva das audiovisualidadizstecnocultura.

Tal pensamento nos incentivou a encarar o audiavigublicitario tensionado entre

conceitos que sustentam as imagens portadorasrdériaes suas atualizagdes nos construtos
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de memoéria audiovisual publicitaria neeh Exploramos esse olhar com o suporte de
estudiosos como Georges Didi-Huberman (2013) e éWvddenjamin (2006), a fim de
contextualizar a memoaria e o imaginario contido in@&gens. Por sua vez, Didi-Huberman
ensina que historia e memoaria devem ser interrggattavés das imagens, com a proposicao
de um novo modelo de temporalidade que concedeageim papel principal no centro do
pensamento temporal. Esse devir contido nas imagendez resgatar termos bergsonianos,
de virtual e atual, para construir o problema d&jpesa e o0 nosso objeto, mais em funcao do
tempo do que do espaco. A vista disso, 0 questienamte nossa pesquisa inquilomo os
construtos de memoéria na web se atualizam nos wisdi@is publicitarios a partir do site
PH?

Para problematizar o material empirico pela 6tica tgnsiona varios tempos que
interroga imagendo passadma sua atualizacdo, trouxemos a visao da arquadlagmidia
como forma de articular os conceitos de memdérianfaéas e a histdria. Sob a proposta de
Siegfried Zielinski (2006) de relativizar o preset que fomos em busca dos construtos de
memoria navel cujo ponto de partida do percurso foi o PH, sdgpelas redes sociais (e 0os
fragmentos YT e FB) e pelos demaitese bloguesiflogs)que serviram de fonte do material
que compde o0 acervo em andlise. Esses trés arfanjogram nossas constelagdes, ou seja,
0s agrupamentos de afinidades eletivas que encordram NOSSO percurso\wab.

Para estruturar a analise, desenvolvemos no tercaitulo uma imersao ao ambiente
daweh Para tanto, exploramos esse territorio sob agppetivas de Lev Manovich (2001) e
de Steven Jonhson (2001), que tomam a interfaceo coeio sensivel ao usuario e ao
software um mediador responsavel pela interacdo de amlisagpastes. De forma
complementar, Fischer (2008) preconiza trés facgsaa a caracterizacdo daernet- a
saber, ambiente de relacionamento, banco de dadu#&lia - o que nos alertou para a
importancia da presenca do usuario, que é o regpeingor interagir com a interface, através
de redes sociais, de compartilhamentos, de conmstér da constante repostagem de
contetdo na correnteza dab.

Por conseguinte, foi precisamente desse debatergeegiu nossa percepcao acerca
do usuario como uma das camadas que escavamossemar@lise das interfaces, somando-
se ao pensamento sobre a faceta do banco de dbalds ao conceito de remidiacao,
proposto por Manovich (2001). Entdo, reparamos ameudiovisuais publicitarios - que
foram originalmente produzidos para veiculacéo fartelevisiva - carregam uma memaria
da televisdo, e ao serem transmutados para outlia ¢ suporte (aveb inevitavelmente

surge uma camada a ser escavada, por ser o nawbesde nosso objeto.
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Nesse sentido, apuramos que Kilpp (2012) tece arteg comentarios acerca de que
as novas formas de transito entre as midias geltam, fo que agrega caracteristicas de
dispersdo e de convergéncia das imagens na tetumacut Bolter e Grusin (1999), em
consenso com MclLuhan (1964), enrigueceram a argagim sobre o conceito de
remidiacdo por um viés de reinvencgao constantsgef@y a existéncia de um hibridismo entre
as midias, um contagio. O raciocinio motivou a fifieacdo de um devir preservacionista da
web ao final do capitulo terceiro do trabalho, numappsia fortemente influenciagselas
intencdes de Chun (2008), ao caracterizar quemgsite o que dura nas novas midias € a sua
caracteristica efémera.

Perfilado as coloca¢gbes de Chun (2008), o devsegpvacionista que propomos gira
em torno do fato de aveb exercer a funcdo de um grande arquivo, que atuadiz
constantemente tensiona tempos nos construtos denmaedo audiovisual publicitario. A
efemeridade consiste ainda na ideia de que o asdalvfaz uma passagem pela linha de
tempo do FB para desaparecer na medida em ques qudsdagens vao aparecendo. Esse
desaparecimento tira essa ideia de preservacapajaee que esta mais categorica no PH.
Logo, os arquivos funcionam como estratégia pavdymir um construto de preservacao, por
meio do qual visualizamos o devir de arquivameto@ mais uma camada que escavamos
nas interfaces.

Ao longo do desenvolvimento tedrico da pesquisaapieonstrutos de meméria do
audiovisual publicitario naveb compareceram em uma coalescéncia de tempoduyae -
ou, conforme denominamos em nosso estudo, comamadas que escavamos, significou
gue encontramos diversas temporalidades (virtuzas,perspectiva de Bergson) que se
atualizam nessas interfaces e que escavamos enfragaeento do PH na rede, quais sejam,
weh usuario, TV e arquivamento. O percurso da peaqugueoldgica atravessou as camadas
que estao posicionadas no PH e que se interconecitasa coalescéncia de tempos.

Do ponto de vista tedrico-metodoldgico, ainda cadsmentar que reconhecemos um
movimento desafiador na apropriagdo da arqueoldgiamidia, jA que se trata de uma
perspectiva que reforca sua caracteristica indisaip Portanto, tentar adotar nossa
inspiracdo a partir dessa vertente também trouke@es para suscitar que as expressoes que
aqui se esclarecem- como fragmento, escavacOanadaa - possam seguir problematizadas
em mais abordagens empiricas.

ApoOs escavarmos as interfaces do PH e suas zojse@tes naveb com o alicerce
da arqueologia da midia, promovemos a analise derimlaempirico coletado, com uma

cartografia inspirada em Benjamin, através da d&s®® das capturas de telas da interface
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weh O exercicio cartografico deu-se por meio defiancondutor isto €, um audiovisual que
faz parte do acervo do PH - o qual que elegemosoconieite Moca - verdadeiras
maravilhas Por meio desse movimento, desenvolvemos umdrsggire as escavacoes, 0 que
consequentemente criou mapas das trés constelquéasencionamos:

a) PH;

b) redes sociais e seus fragmentos;

c) esitese blogueskflogs)que funcionaram como fonte do material publicad®Ho

Nossas constelacdes foram se afirmando por aqudoeqergiu mais das afinidades
eletivas. Ao passar pelo PH, detectamos que apeesem modo de construto de memoria
especifico, e por isso 0 agrupamos como nossa ipaimenstelacdo. Aqui percebeu-se que a
construcdo da memoria passa por uma convocacaandgein lembranca de arquivo,
inspirado na documentagdorganizada de acervo, que é ligada a ideia de passado
cronoldgico.

Em seguida, quando realizamos o movimento a mhotPH, trilhando o percurso que
visita 0 YT e o FB, deparamo-nos com uma segundstelacdo que abarca outra maneira de
construir a memoria do audiovisual publicitario, aquaal a participagdo do usuario emerge
com forca. Desse modo, ele interage com o conteddmentando no YT e no FB,
compartilhando em suéinha do temponas redes sociais empurrandoo audiovisual
publicitario para circular naveb com uma maneira diferente de arquivamento, fora das
gavetasdo PH e das estratégias mais estruturadas.

Ao seguir pela terceira constelacdo - aquela igteema o PH através de outras
colecOes e de outros arquivamentos de audiovisuaigestigou-se outro modo de produzir
um construto de memoaria audiovisual publicitaresogiado a caracteristica de convergéncia
(J& que tenta concentrar os audiovisuais publiogaem suas paginageh e uma disperséo
de conteludos, ao mesmo tempo em que disponibdizaservo aos demaites

Portanto, ao escavar as quatro camadas das cgistela dissecar as interfaces,
deduzimos que o construto de memoaria da publicidadévisual varia das iniciativas mais
estruturadas (como 0s anuarios) que apresentarotexdsticasantigas de catalogacao, até
execucdes com fins comerciais, como evidencisiieArquivo da Propaganda. Observamos
também que a camada arquivamento revela ligac@dmaira e na segunda constelacdo, em
que aparece fortemente a referéncia em ambas hdcimnamento da organizacao de acervo
por data de veiculacdo do material na televisdmv@wm referir que tanto o PH quanto o

fragmento YT possuem tal referéncia, cruzando ersdoduas camadas - televisédo e
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arquivamento - condicionadas uma a outra.

Nesse panorama, entendemos que a camada arquivam@alrtir das visitas feitas as
constelacdes, esta bastante relacionada a refeméostalgica do usuario, ao lembrar algo que
estava relacionado ao momento em que d&bngido pela mensagem publicitaria.
Paralelamente, o arquivamento do PH esta ligadecdmmamento, para tentar manter o usuario
dentro do PH, sem mostrar muitlisks para outrosite, ou até mesmo para suas proprias
paginas em redes sociais. Também ao escavar a @arsaério no PH nao localizamos
comentarios postados por usuarios; ja na segunda constelacdo - redes sociais - havia uma
enxurrada de interacoes.

No contexto em questdo, o préprio usuario idemtificie o PH configura um lugar
fechado historico, ndo muito disposto a receber comergafapesar de encontrarmos areas
especificas nas paginas dite dedicadas a interatividade). JA& no YT e no FB, o
comportamento da camadesuario e web é muito diferente, jA que ela prépria, por sua
caracteristica de disperséo, incita o usuario &lidiws conteldos que podem interagir,
compartilhar, e assim sucessivamente com seustgsnta

A camadavebtambém se caracterizou em nossas constelacdesmasfdedesigne
delayoutde interface de maneiras bem distintas. Ao mesm@a® em que encontramos o PH
bastante estruturado, com uma forma de apresentigd&mnteddo muito relacionada ao
mundooff (como as gavetinhas de busca por acervo), o YTF8 @stao inscritos em um
fluxo mais intenso com seus usuarios: os doissg@sque procuram criar um ambiente de
relacionamento, incitando o usuario a clicar, adiivvom amigos e a comentar em estruturas
de leiaute layout) previamente estruturadas modulaveisque sdo familiares aos usuarios e
facilitam a navegacao. As paginas do FB e os camaisT tém o mesmo padrdo - tamplate
- 0 que possibilita poucas alterativas de perspaigdio impostas a doutrina da rede social,
como alteracéo de fotos de capa ou de perfil.

Ao analisarmos a camada TV em nossas constelaigf@s,claro que esta bastante
relacionada ao tempo cronolégico, ou seja, comocioepamos nos capitulos anteriores,
identificamos muitas ocorréncias da televisdo a@asde tubo Curiosamente relacionado a
percepcéao de televisdo no formato digital que telnogs esta restrita ao video loeas-vindas
ao canal do PH no fragmento do YT. Com imagensnd@parelho com antersn vno FB e
no site Arquivo da Propaganda, apesar de estar no ambiettequando se remete a TV,
parece ser uma obrigatoriedade relaciona-la coorraaf classica. Também notamos que 0s
VTs no YT e aqueles embutidos no FB e no préprionfPathtém as barras laterais, que sao

resquicios da resolucdo da tela analdgica, vispaia o usuario. A remidiacdo da televisdo
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para avebdeixouregistradonos VTs os tracos da camada TV aina naweh

O construto (materialidade que esta impregnada getoentendemos por meio, por
interface, porwel de memoria do audiovisual publicitario se deu iglcgmente nos
fragmentos de percursos que construiram as noseatelacdes. Dentro desse recorte, nossa
pesquisa se propds a pensar a imagem como cidi@i@tica portadora de tempos, que
escavamos como as camadas temporalizadas.

Como proposta de extensdo de nossa pesquisa, rsagetim novo recorte ao
encontrar outras camadas, alterando a angulac@osge proposito. Por exemplo, reforcar-se
a ideia de novos construtos wab sem restringir-se ao contetdo publicitario, mashbenma
referéncia nostalgica. Ao longo de nosso camirdrapntramos muitas iniciativas nebde
conteudovintage ou retrd, com muitas interacdes com usuarios interessade® rige de
saudosisme@onstantemente reconvocado pe&b.

Ainda assim, saimos com a convic¢ao de que essstraims de memadria, que aqui
nos detemos a publicidade audiovisual, desafiam @essar esse movimento de disperséo e
convergéncia pelo terreno da web. Ficamos tentadscar outras ocorréncias e fragmentos
na rede, partindo de nosso agir arqueologico. Alarads haver a possibilidade de avanco de
nossa pesquisa em buscar o que esse “espalhantentmwnteddos audiovisuais na web, e
suas imagens criticas, tém a dizer através dasu@aleia de tempos que sdo capazes de

produzir.
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