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RESUMO

A partir de 2010 um fendmeno vem se intensificanddrasil: a vinda de haitianos.
O objetivo desta dissertacdo € entender o papeleseslhas e praticas de consumo no
processo de aculturacdo dos haitianos no Rio Grdnd8ul. O estudo fundamenta-se na
abordagem de Cultura do Consumo. A metodologiazadia para este trabalho foi de
natureza interpretativista, um pesquisa qualitatitravés de entrevistas em profundidade,
observacgdes participantes e analise da midia popb# principais resultados encontrados
nesta pesquisa envolvem consumir por consumir, odésecendo o significado, a
possibilidade de negociar e ndo controlar a adaptggelo consumo, a cultura do
assistencialismo, o desequilibrio das escolhasagcpas de consumo, a pratica comum e
proxima e finalmente, a prisdo de consumo.

Palavras-chave: Haitianos. Imigrantes. Cultura dosimo. Aculturacéo



ABSTRACT

From 2010 a phenomenon has intensified in Brazd:doming of Haitians. The objective of
this dissertation is to understand the role of oe®iand consumption practices in the
acculturation of Haitians in Rio Grande do Sul Tase study is based on the approach of
Consumer Culture. The methodology used for thidystuas interpretive nature a qualitative
research through in-depth interviews, participansesvation and analysis of social media.
The main findings of this study involve consumilg €¢onsuming, not knowing the meaning,
the ability to negotiate and not control the ad@égta by consumption, the culture of
philanthropy, the imbalance of choices and consignpgiractices, the common practice and
next and finally the prison consumption.

Keywords: Haitians. Immigrants. Consumer Culturecéituration.
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1. INTRODUCAO

A partir de 2010 um fendmeno vem se intensificanddrasil: a vinda de haitianos.
Atualmente somam mais de 34 mil imigrantes em basileiros, segundo Fernandes (2014).
Eles querem melhores condi¢des de vida e sdo estagdades do interior do Estado do Rio
Grande do Sul, onde buscam emprego e moradia.idsgais motivacdes estdo vinculadas a
oportunidade de trabalho e uma renda mensal pasaresmjuda financeira a familia que
continua no Haiti.

O movimento de imigragdo dos haitianos esté rakacio com a busca por um melhor
padrdo de vida e norteado pelo desejo de trazex faeuiliares do Haiti para o Brasil. A
chegada destes imigrantes para o Estado € enaamabaum recomeco e uma reviravolta nas
suas vidas. Entretanto, apesar de toda motivacgentonento de saudade da familia € o mais
presente, nos depoimentos encontrados na midialgoopunas entrevistas em profundida
realizadas para esta pesquisa.

Mas por que o Brasil? Segundo pesquisas realizadaste G1 (2013-2014) e no
jornal Zero Hora (2013-2014) o pais possui uma inwegem devido ao seu crescimento
econdmico e ao avanco da qualidade de vida. Alétmwdavisibilidade gerada pelas missdes
de paz realizadas por militares brasileiros, ogaas pela ONU (Organizacéo das Nacgdes
Unidas) e pelo governo brasileiro no Haiti.

O objeto de estudo desta dissertacdo sédo os haitiar®® papel do consumo no
processo de adaptacdo desses imigrantes a cultuecadl. Mas por que consumo como
lentes para compreender aculturagdo? O consumoopeom interagdo com a nova cultura,
propiciando escolhas e praticas que remetem aiérper de uma realidade diferente. Ao
estudar o consumo dos imigrantes haitianos no Ramd® do Sul, busca-se a compreensao
do processo de aculturacao vivido por eles.

Arnould e Thompson (2005) afirmam que a vida detosutonsumidores € construida
em torno de multiplas realidades e que 0 consunusaélo como meio de experimentar
realidades, que podem estar ligadas a fantasissjode estéticas e a jogos de identidades, que
muitas vezes se diferem do cotidiano.

A construcdo das identidades esta vinculada aslhesc@ praticas de consumo,
traduzindo 0 que uma pessoa quer ser ou passaragem para 0s outros, trazendo consigo a
afirmacdo e a identidade necessaria para a nowaraubra fomentando o sentimento de

acolhimento, ora de pertencimento a cultura deearigO consumo esta carregado de
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significados simbdlicos que interagem com questélexionadas a cultura, comportamento,
incluindo questdes de classe e de incluséo.

Oswald (1999) desenvolveu um chamadulture Swapping: Consumption and the
Ethnogenesis of Middle-Class Haitian Immigréntdravés de um estudo etnografico de uma
familia de haitianos no meio-oeste dos EstadosdgnidNo artigo a autora demonstra como
esses consumidores usam bens para mover-se en&redemtidade cultural para outra,
negociando relacdes entre a sua cultura de origermouéura de acolhimento. Oswald (1999)
enfatiza em sua abordagem a interdependéncia eoh&umo e etnia como maneira de
construcdo da identidade pessoal e social. Conf@sweald (1999), por meio do consumo as
pessoas constroem seus projetos de identidaddelestem suas relacées sociais e suas
distin¢des, declarando sua maneira de viver eajaaltura que pertencem. No que se refere a
aculturacdo em outros paises, 0 consumo pareckaauma compreensao de como as pessoas
negociam sua relacdo com a cultura de casa e couftiaa de acolhimento, através das
escolhas dos produtos e servigos.

O estudo desta dissertacdo € semelhante ao de dO&@49), apesar de possuir
contexto e achados diferentes, € relevante comopa@tivo e direcionador. A autora
apresenta como uma familia de haitianos em solte+aonericano negocia seu processo de
adaptacao, buscando as raizes de sua cultura dientasa através de artefatos provenientes
do Caribe, mas, ao mesmo tempo, buscando consumicadorias e servicos bem
americanizados para demonstrar sua insercdo naauaé acolhimento. Pode-se perceber
que a familia buscou uma maneira de negociar su@céio perante as culturas, deixando-a a
confortavel através do estabelecimento de cerndtek.

Luedicke (2011) apresenta que neste processo dmdamne adaptacdo de uma nova
cultura, um individuo passa por situacbes complgyasenvolvem momentos de resisténcia e
de integracdo. Pefaloza (1994) traz em seu estudo 0s imigrantes mexicanos adotaram
rapidamente produtos e servigos norte-american@sghusca de um rdpido engajamento a
nova cultura de acolhimento. Neste processo deuaagéo vivido pelos haitianos no Brasil,
identificaram-se as maneiras de engajamento emo@#r pelos imigrantes, o que esta
gerando momentos de negociacgao, integracdo e algrossisténcia, partindo das escolhas e
praticas consumo atrelados aos padrées de consurambas as culturas.

Esta dissertacéo se propde a conhecer o modelmidmé@e aculturagéo vivido pelos
haitianos, envolvendo questfes peculiares e dilesethios estudos anteriores apresentados,

porque estuda imigrantes individuais, que possuaimcensumo dominado pelas familias e
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empregadores, elegendo o consumo do futebol comonoipal atalho de assimilacdo da

cultura local e a religido como a pratica comunmesaimbas as culturas.

O objetivo geral desta dissertacdo é entender o papel das escolpadticas de
consumo na adaptacéo dos haitianos no Rio Gran8eld&ara o atendimento desse objetivo
geral, tem-se comabjetivos especificas

1. Identificar as fontes de informacdo de escolhasraicps de consumo dos
haitianos;

2. ldentificar as principais praticas de consumo reptatdo ao Rio Grande do Sul,

3. Analisar como essas praticas e escolhas de cons@ionpercebidas e apropriadas
pelos haitianos e a comunidade de acolhimento;

4. Entender o processo de aculturacdo e como se daésitrdo consumo dos
haitianos;

5. ldentificar como os haitianos estdo, através daeslless e praticas de consumo,

mantendo sua vinculagdo com a cultura de origem.

Apresenta-se nesta dissertacdo a compreensédo tlmdmeno atual dentro da Teoria
da Cultura do Consumidor (Arnould e Thompson, 206&¥endo uma nova contribuicdo em
funcdo da perspectiva brasileira de pesquisas sakuracdo no cenario atual. Conforme
explica Luedicke (2011), a aculturacdo é processaual os individuos se integram com
diferentes culturas em questdo de politica, lelsicacdo, além de outras condigbes sociais
das familias dos imigrantes, causando condi¢cdestlesse psicologico. A aculturacdo é um
processo complexo de adaptacdo de um individuo wora nova cultura, ponto que se
apresenta neste trabalho através das praticasxderno dos haitianos no Rio Grande do Sul.

A justificativa para este estudo se deve ao fato de entenderniméao de grande
movimentag&o de haitianos para o Brasil. Este ltnaldausca contribuir com a ampliagcao do
papel do consumo no processo de aculturacao dgsaimbés buscando a histéria enquanto ela
acontece: imigrantes haitianos que se movem paBrasil com anseios de melhores
condi¢cbes de vida. Desta maneira, € um estudo, atmalffendmeno que vém ocorrendo e
merecendo atencéo para entender o papel do consaroontribuicdo do entendimento da
vida social, ja que € uma lente rica e capaz d¥aajo processo social e de aculturacao.

As motivacdespara este estudo sao duas: experiéncia de ex@atgafendmeno atual

e intrigante. A primeira motivagcéo se deve a ux@erséncia de expatriacdo de dois anos na
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América Central desta pesquisadora, que atravéscldhas e praticas de consumo impés
limites claros de interagdo com a cultura “estranbfa segunda motivagéo esta em entender
este fenbmeno atual e intrigante de imigracdo dehas para as cidades do interior do Rio
Grande do Sul através do consumo. Sendo assinsempaese esta dissertacaBrdsil, a
terra prometida: um estudo sobre a adaptacéo do irgrante haitiano no Estado do Rio
Grande do Sul através da cultura do consumo”
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2. FUNDAMENTACAO TEORICA

O referencial é o ponto de partida para o entendtimdo movimento dos haitianos
para o Brasil a partir da lente do consumo, sergessario conhecer, através de dados
trazidos pela Zero Hora de 25 de agosto de 20X¥pgihaitianos se dirigem em peso para o
Brasil, entre 65% e 80% da populacdo haitiana, @enilhGes de pessoas, que possuem 0O
planejamento de mudar-se para o Brasil, segundardticSeitenfus da OEA — Organizagao
dos Estados Americanos, que esclarece que estes ftadm conseguidos com socidlogos,
demograficos, economistas, cientistas politicossiiadores haitianos, em visita ao Haiti.
Fica evidente que se tem um fendmeno bastantgans# para se desenvolver na escola de
Administracdo, na area de Marketing e focado entu€utlo Consumo.

Para desenvolver o referencial tedrico apresentagapitulos sobre Cultura Global,
Cultura do Consumo, Haitianos nos Estados Unidéswdturacdo. As questdes de cultura
global e cultura do consumo séo o “pano de fundoapgntender as escolhas e praticas de
consumo dos haitianos no seu processo de aculturbagd&cando também, semelhangas e
diferencas deste movimento dos Estados Unidos @&asil, a partir do artigo de Oswald
(1999). E finalmente trata-se no ultimo capitulbreoo processo de aculturacdo e culturas
hibridas. Por meio desses capitulos apresenta@z@mpreensao do estudo e promove-se uma
linha de pesquisa do papel do consumo na adaptasdwaitianos no Rio Grande do Sul.

A Cultura global trata da caracterizagdo de irgagdes feitas pelo consumo e a
reducao de fronteiras. Dois pontos que se coneataestudo a ser desenvolvido: o primeiro
devido as conexdes que o consumo pode estabelpeetirada globalizacéo e a identificacdo
da diversidade cultural, sendo o segundo relatovoraamento e negociagao de fronteiras.
Um dos processos mais comentados sobre globalizstdovinculado ao outro estar mais
proximo, onde supostamente as fronteiras sejamziclk) tornando as culturas mais
conhecidas. A globalizacdo € um tema a ser aborflsslamente por promover entre as
culturas a divulgacao delas proprias e das poskiliés de consumo. Sendo assim, seria uma
maneira de compreender o processo de escolha iasbs pelo Brasil, Rio Grande do Sul e
por determinados produtos e servicos. Como afiratherstone (1999), a globalizacdo
promove o descentramento e a compressdo do espagbn@nuicdo das fronteiras com o
surgimento das cidades mundiais geridas por atlesldinanceiras e comerciais e pela
industria cultural.

Através do entendimento da diversidade e a peroeplgdfendbmeno é possivel

perceber, conforme Hannerz (1990), que a cultwbaglesta assinalada por um organismo de
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diversidade, onde o mundo se transformou em uma dedrelagbes sociais, existindo um
fluxo de significados, de pessoas e bens. A pddsta explanacdo pode-se perceber o
significado representado pelo movimento dos ha#ano Brasil, algo que ja esta sendo
construido, incluindo a diversidade do que estaguie em seu cotidiano. Cabe a este estudo
apresentar pressupostos e evidéncias de comceestméno vem se apresentando através da
lente do consumo, como seu processo de adapta@cesslo desenvolvido e como esta
manifestando-se. O uso do tema da Cultura Globpbexuma rede de relagbes que
contribuem para a criacdo de significados que &ewolpessoas e bens. As relacdes que se
estabelecem entre os haitianos e a cultura loaab \onsumo, relata como se da o processo
de entrelacamento entre duas diferentes culturas.

Hannerz (1990) traz em seu texto que a cultura mledta sendo criada através de
um entrelacamento de culturas locais diversificasmbéem por meio do desenvolvimento
de culturas sem um apoio nitido e em nenhum teoigspecifico, tornando-se subculturas
dentro de um sentido mais amplo, dando a entendgisténcia de cosmopolitas e locais. Os
haitianos trazem consigo suas raizes e deparam-setrada deste pais com uma diversidade
de culturas regionais, comecando pelo Acre e sdgymara a cultura do Rio Grande do Sul,
duas culturas diferentes em muitos aspectos ddsda até tipo de mercadorias que sao
ofertadas. Neste aspecto, como esses haitianas resgaciando sua estada em solo gaucho?
Afinal, existe um movimento social de haitianos @séio se entrelacando a cultura local e
pode estar desenvolvendo uma nova subcultura, drdmecionamentos interessantes a
serem analisados.

A Cultura do Consumo possui papel fundamental patandimento dos processos
sociais, através do consumo pode-se compreendee desstrucdes historicas até maneiras
de insercbes numa nova cultura ou métodos de senéimda mais envolvido pela cultura de
origem, delimitando fronteiras através das escokhgwaticas de consumo. A cultura do
consumo ajuda compreender a historia enquantaeldexe, trazendo o real significado para
escolhas cotidianas e o que elas representam d#mtuon processo de adaptacdo, como o
estudo proposto por esta dissertacéo, identificangartir da cultura do consumo como 0s
haitianos negociam sua estadia no Rio Grande do Su

Hannerz (1990) expbe sobre as culturas transnasjoeeplicando que um grande
namero de pessoas estdo sistematicamente e dirtéaerevolvidas em mais de uma cultura.
Mas para que iSso aconteca € necessario que essm®RP Sintam esta outra cultura como a
sua propria. O grupo de haitianos que escolhewddRande do Sul para viver chega a este

nivel aprofundado de sentimento? Esta questéo ipoemsa presuncdo, mas serve de reflexdo
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para esta complexa constru¢do sobre aculturac@eéatdo consumo, mas néo talvez como
uma questdo a ser respondida, jA que o desenvolinuesta resposta pode levar mais
tempo, além dessa dissertacao.

O tema que envolve Haitianos nos Estados Unidasgrado no trabalho de Oswald
(1999), ao qual este estudo dedica um capituldddes ser um movimento semelhante ao
gue estd ocorrendo no Brasil neste momento, aawpresenta como uma familia de
haitianos em solo norte-americano negocia seu gsocde adaptacdo, buscando as raizes de
sua cultura dentro de casa através de artefatosmpemtes do Caribe, mas, ao mesmo tempo,
consumindo mercadorias e servicos bem americarsizpdm demonstrar sua insergédo na
cultura de acolhimento. Pode-se perceber qumdidsbuscou uma maneira de negociar sua
situacdo perante as culturas, deixando-a a coudredraveés do estabelecimento de certos
limites. Ao estabelecer limites entende-se quet@xistensdes e busca pela sensacao de
conforto, deste modo, néo relevando a existénciamte cultura transnacional, pois apesar de
haver um envolvimento com ambas as culturas, estdlid sente-se a vontade, igualmente
nas culturas haitiana e na norte-americana? Egiatré ponto a ser apresentado nesta
dissertacdo, entender como os haitianos estadrtidifronteiras entre as culturas atraves do
consumo.

Ao entender as limitages de fronteiras que estdcsconstruidas pelos haitianos no
Rio Grande do Sul, um dos caminhos é apresentansumo de alimentos, pois de acordo
com o estudo de Bardhi, Ostberg e Bengtsson (2@s@,tipo de consumo retrata como 0s
viajantes, através das escolhas de comida negatiarsensacao de estar em casa e definem o
limite de até onde entram em determinada culturaco@sumo de alimentos como o
termdmetro que guia as sensacdes de conforto e masnue casa, evitando consumir algo
que agrida sua redoma cultural habitual. Apesaestie estudo ter sido feito através de um
grupo de americanos na China, em uma mobilidad=aude prazo, é entendido como ponto
de partida para se construir e perceber como s&sHs sensacdes e limitacbes de fronteiras
dos haitianos com a cultura gaucha.

E, finalmente, como ultimo capitulo, apresenta-ggaresso de aculturacdo, usando
como base para este estudo, Luedicke (2011) e d2ei@l994). Luedicke (2011) apresenta
que neste processo de entrada e adaptacdo de waecultura, um individuo passa por
situagbes complexas que envolvem momentos deémrsigte de integracao. Penaloza (1994)
traz em seu estudo como os imigrantes mexicandarado rapidamente produtos e servicos
norte-americanos para a busca de um rapido engaj@anaenova cultura de acolhimento.

Neste processo de aculturacdo vivido pelos hatiamo Brasil, esta dissertacdo também
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apresenta a identificacdo das maneiras de engd@anemcontradas, o que estd gerando
momentos de negociacdo de integracdo e outrossiiérecia através das escolhas e praticas
consumo. O estudo sobre aculturacdo se torna tipeia desenvolver este trabalho, pois
embasa como se da este processo e como pode stuitimpela lente do consumo, porque
de acordo com os estudos apresentados no inicie pasagrafo a adaptacdo se da através
situagbes mediadas por resisténcia e integrac&@pqgdem ser retratadas pelas escolhas e
praticas de consumo. Este estudo de consumo sm@rabnhecer como os haitianos estéao
negociando sua adaptacéo, seus momentos de estEsg@jamento com a cultura estranha.

Nas préximas paginas, busca-se aprofundar cadao plewvantado nesta breve
introducdo, mais uma vez se faz necessario afiquarse estabelece uma linha de autores e
conteudos que enaltecessem a importancia de egsigaiendmeno, envolvendo a cultura do
consumo no Brasil, evidenciando o movimento deidr@s no Rio Grande do Sul e
gualificando o papel do consumo para entendimeataidh e seu processo social. Seja bem-
vindo! Os haitianos estdo chegando...

2.1CULTURA GLOBAL

A cultura esta presente no cotidiano individuabketivo, perpassa agdes rotineiras até
acOes extraordinarias. A cultura ao mesmo tempguere muito presente e forte €, também,
subliminar e intangivel. Este tema se faz preseesta dissertacdo para entender a percepcao
da adaptacao dos haitianos envolta de tensdeseadesiem relacdo a cultura de origem com
a cultura de acolhimento. A cultura esta interlggdm a maneira de viver, define fronteiras
e identidades, torna usos e costumes tangiveisegados de significados, emoldurando uma
seara de comportamentos e crencas que vao dardmnee® diferenciacdo a cada grupo,
comunidade, sociedade ou nacao.

De acordo com Wallerstein (1989), cultura €, prelaente, o mais amplo de todos
0S conceitos usados nas ciéncias sociais e hes0i@ termo cultura é usado para descrever
caracteristicas que ndo sem nem universais e negssiicraticas, e também,
comportamentos, valores ou crencgas. A cultura,ceda com o autor, € uma maneira de
sintetizar as formas em que o0s grupos se distingdesnoutros, representando o que é
compartilhado dentro do grupo.
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A forma de comunicar-se, de interagir e de constanitbém é carregada por sentidos
culturais, definindo estruturas tangiveis. Estasigrgas podem ser visualizadas e percebidas
como diferenciacdes entre grupos, tornando a eufterceptivel.

Wallerstein (1989), afirma que se emprega o terultum@ para designar aquilo que &
simbdlico em oposicdo aquilo que € material, de angdral, afirma-se que as nacdes
possuem uma cultura geral, que as tribos e grupaé possuem uma determinada cultura.
Ou seja, cada grupo possui uma maneira particelaiver seu cotidiano, em funcéo de suas
crencas, mitos e ritos. A cultura determina a idewle de um povo, diferenciando de outros.
O autor define cultura como valor simbdlico, comgoaintangivel que permeia nossa
estrutura como sociedade ou grupo, e que, de oeatzeira identifica a identidade de
determinada nacédo ou comunidade. Caracteristi@sgligtinguem e que diferem cada grupo,
em funcéo de seus ritos, simbolos e comportameAtosltura esta intrinseca a cada grupo,
tornando-o evidente e a expondo de maneira pevetptuitas vezes, através de simbolos.
Ao mesmo tempo em que a cultura parece facil dedseifrada, pode também, torna-se
confusa, complexa, inerente e dificil de ser idieaiila. Esta pode estar presente em
mensagens subliminares ou entendida como um coanpento que sempre foi assim e nunca
guestionado.

Desta maneira, os povos podem ser reconhecidasupdimguagem, nacionalidade ou
raca, mas, principalmente por sua cultura, queaswiézes pode ser traduzida em formas de
se vestir, sua alimentacéo, crencas, tradicoesoeqoe consome. O consumo esta atrelado
em traduzir muito do que cada grupo é ou como ipdetenostrar-se e distinguir-se dos outros.
Como consumidores podemos estar interligados asdiseulturas, principalmente devido a
conectividade que se possui das redes via inteaitéaty do fluxo normal de informacdes de
outros meios midiaticos que nos relaciona a ougropos. Assim como os haitianos sdo
rapidamente reconhecidos dentro da cultura bresilatravés, principalmente de sua lingua.
A comunicacdo situa e localiza os individuos, pgnad que, perante as proposi¢cdes de
consumo apresentadas, exercam seu poder de esg®l@struturem como pertencentes a um
determinado grupo de gostos e afinidades de consejaade lazer, de moda, de cultura, de
comunicacao. As diferencas culturais mais espesificapea-se por esta pesquisa atraves das
praticas e escolhas de consumo.

A cultura pode ser definida com mais de um serdalacordo com Wallerstein (1989),
como designacao de um primeiro sentido, ele carceibmo um conjunto de caracteristicas
que diferenciam um grupo do outro, ja como seguselttido, define cultura como outro

conjunto, o de fenbmenos que sdo diferentes auptfieres a outro determinado conjunto de
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fendbmenos dentro de outro grupo. Em relagéo aogmansentido, ele define como problema,
guem ou 0 que possui a cultura e, ainda, como @aterconceito de grupos. Estes grupos que
possuem determinadas culturas compartilhham em coomanespécie de autodiscernimento,
ou seja, um senso de fronteiras, um reforco deremlou de certos comportamentos
adquiridos de uma determinada organizacédo, serdmmehal ou ndo. Pode-se entender que
0S grupos através de sua cultura possuem detersitadigos de condutas que os definem,
oS integra internamente e os destacam de outrgogriesses codigos de condutas podem
estar atrelados a diversas maneiras de culturdedesa conduta moral até uma vestimenta
especifica, envolvendo um ritual, talvez. Dentropdocesso de adaptacdo dos haitianos no
Rio Grande do Sul é importante conhecer como elesni suas negociacbes mantendo sua
cultura de origem, a do grupo especifico, a pddigue consomem.

E como se sabe que determinado grupo possui umaraulDe acordo com
Wallerstein (1989), ndo h4 como medir isto estasistente, porque cultura € um fenémeno
gue evolui, mesmo sendo lentamente, dando comoaams habitos alimentares. Acredita-
se que o autor cita os habitos alimentares dewsdmfluéncias externas, seja por conhecer
outras culturas ou por questbes de cuidado comudesaRetornando a pergunta deste
paragrafo, maneiras de se constatar a cultura peséeratravés das comunidades religiosas,
dos horarios de almogco ou até pelo comprimento da saia de uma mulher. Sobre o
segundo sentido de cultura o autor explica em adgas, em funcdo de usar a cultura de
maneira suspeita em defesa de determinados irdsrdssalgumas pessoas contra interesses
frente ao de outras pessoas do mesmo grupo. E distiacdo entre ideal e real fosse
reconhecida como arma de controle ideoldgica? @r agterencia o conceito de cultura como
amplo e confuso, como resultado do sistema munubderno, que € a economia capitalista.

Nos dois sentidos de cultura pode-se perceber xjge @ busca por significados e a
distincdo por alguma crenca ou ideologia, que Emitepercebida desde habitos especificos,
consumo até como meio de manipulagcdo de acordo dmterminados interesses. Estes
sentidos se encaixam nesta dissertacdo na func&@ardeterizar a cultura haitiana neste
contexto de adaptacao através do consumo.

Boyne (1990) questiona estes dois sentidos de raulkomo definicdo de sua
totalidade, j& que ndo se pode ver a cultura s@m@nttorno de problemas de harmonia e de
diferencas internas e externas ou também, ndo sercemo a busca por interesses, devendo
focar-se na capacidade de uso das estratégiasatsileindo na capacidade de criacdo de
realidade culturais. O autor sugere que para aidaé de cultura, seria talvez necessario

recorrer aos outros aspectos como a cultura astedasla, como comportamento animal ou



22

ainda, incluir em toda definicdo de cultura o amtaefisico, ou seja, é necessario buscar a
definicdo a partir da antropologia implicita eméaal sua tradicdo. Boyne (1990) critica a
definicdo de cultura feita por Wallerstein (198®gyvido a sua maneira de conceituar cultura
como contraria ao objetivismo selvagem e ao dasisge da teoria do sistema mundial.
Wallerstein (1989), diz que € muito dificil defiminde fica o limite entre a capacidade
de criacdo de realidade cultural e a capacidadesdedas estratégias culturais. O autor
defende a cultura como conceito historico, criadecgiado, ndo como instrumento de analise,
mas sim, o proprio objeto de analise. Ou seja,saudsdo entre os dois autores se da no
sentido de perceber a cultura como o préprio olgjetanalise, ndo somente como interesse e
objetivo de outrem, mas com sua trajetoria histbeae criacdo e recriacdo. Neste conceito,
se pode citar o capitalismo entendido como uma dorde economia que integra
geograficamente um vasto conjunto de producdo, oowbjetivo principal o acumulo
incessante de capital. Através do desenvolvimeistdrito deste sistema, desenvolveram-se
estados soberanos, provocando uma mudanga culturakja, de tradicional para universal
(Wallerstein 1989). Desta forma, o conceito de eaidlizacdo ou americanizacdo apresenta
justamente a nocéo de estados soberanos que pmoeecH tipo de mudanca cultural, como

0 surgimento de uma cultura universal ou global.

Esta cultura universal poderia ser vista como otalzacédo, sendo uma pressao
sofrida para adotar a cultura que detém o podeloeopa o capitalismo, através de mais
pressdo, sobre os produtores diretos, no sentiddrat@lharem mais e serem menos
remunerados (Wallerstein 1989). Neste ambientg@sfo, que provoca o sistema capitalista,
na busca por aumento de saldos, o individuo acehdovseus interesses individuais em
choque com os da soberania. O incentivo para trabatais por menos remuneracao, acaba
esbarrando na motivacédo deste individuo, que ensestisa como recompensa ou medo. Para
0 sistema capitalista ter seu objetivo de acumaloapital, € necessaria a mao-de-obra, além
da mudanca e evolucédo da dominacéo da organizaggmducao. Wallerstein (1989) afirma
que o sistema capitalista é polarizador, tanto eas setribuicbes como no grau em que as
pessoas sdo forcadas a desempenhar papéis sotepokrizados. Mas por outro lado, este
sistema na economia mundial tem se mostrado cadeove maior producédo, dando sinais de
riguezas cada vez mais evidentes. Mas mesmo adspolarizador, porque as divisdes de
capital sdo relacionadas para uma pequena paregidimh A mesma riqueza que se torna
evidente, € a mesma evidéncia da pobreza destasarglcausando um empobrecimento real.

Afinal, como afirma Wallerstein (1989), o acimuhzeéssante de capital requer como um de
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seus mecanismos uma orientacéo coletiva para awandA cultura pode ser o resultado de
tentativas histéricas coletivas para adaptarem-se cantradicdes, complexidades e
ambiguidades do sistema da economia mundial capitalem busca de acompanhar a

continua transformacéo.

A partir deste prisma, a cultura acaba esbarratagiohém, em questdes de dominio
capitalista, onde o ambiente de producdo com sdb@ikos se torna evidente, ja que existe o
desejo incessante por riquezas. Através de corgedaanidia popular G1(2014), uma das
grandes motivacdes dos haitianos para virem at® @&Rande do Sul perpassa por questdes
relacionadas a producdo e por remuneragdo, conetivobde enviar a quantia administrada
para seus familiares que estdo no Haiti. Os emwesgalchos também estdo sendo movidos
por motivacdes capitalistas, no recrutamento decidmdrios de baixa renda e que
intensifiguem sua producdo e acumulo de riquezstensontexto faz-se necessario discutir

sobre globalizacao, focando cultura global.

2.1.1 Globalizacao

A globalizagdo se tornou um tema discutido nas iliggsentes areas de estudo, como
nao poderia deixar de ser diferente, ela tambérd pstsente para entendimento de
fendbmenos que envolvam o consumo. O movimentohdd&nos no Rio Grande do Sul,
pode ser entendido através dos conceitos trazidiasghobalizacéo, principalmente os que
defendem as facilidades de consumo e a reducatisiascias entre as culturas e nacoes.

A globalizacdo pode ser caracterizada por compartiento ou interligacoes feitas
pelo consumo, comércio, cultura. Featherstone (199lica o descentramento e a
compressao do espaco e a diminuicdo das frontraso surgimento das cidades mundiais
geridas por atividades financeiras e comerciaisl& ipdustria cultural, e com a globalizacéo
do capital. O tempo modifica-se com o horério glal@ficado, e a bolsa de valores “24
horas” worldwide non stop cria novos ritmos de socialidade. Em termos poktic
experimenta-se a dominacao politica do Ocidenteamaricanizacdo. O Estado muda seu
eixo centralizado para um projeto universal traosmal ou trans-social, um cosmopolitismo
diplomético no qual as empresas multinacionaisasdembaixadoras dos relacionamentos e
aos marcos das novas conquistas territoriais. MNésvias de Kopytoff e Hannerz (apud
Featherstone, 1996), vive-se um ecumenismo glaba “religido de interacdo e intercambio

cultural persistentes”. Seguindo nas palavras doragoode-se entender um dominio de
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interacdo e intercAmbio mundial de culturas de imaneversivel e quase que impositiva.
Pela maneira como exp0e o autor, parece que agaterdos haitianos com a nova cultura
nao teria muito mistério, ja que subentende umaylehificado e com varias producdes da
industria cultural conhecidas pela maioria.

A comercializacao da cultura de determinado locabbbo e a busca em consumir
produtos diferenciados que remetem a tal cult@mad® ela exotica ou simplesmente da moda
ou diferente. A escolha do Brasil pelos haitianegppssa algum conceito desta natureza,
como o pais da moda?

Cada vez mais as culturas locais sao reproduza@sgs turistas, através de roupas,
alimentos e musicas, surgindo como atividade ced&aeconomia global (THOMPSON E
TAMBYAH, 1999). Novamente, verifica-se na afirmagdos autores a questdo da cultura
vista como uma mercadoria que alimenta a econoioidalgy Friedman (1990) tem uma
definicdo muito interessante sobre o mercado glaioaho “a producéo da diferenca local em
uma escala global”. De maneira semelhante, RdRaimkrtson (apud Thompson e Tambyah,
1999) argumenta que as intersecc¢des dinamicasleo#tiee global produzem continuamente
novas formas culturais de promover um “interesscal”’ globalizado. Desta maneira pode
se compreender que o local se tornou globalizaplm@uto de interesse de consumo. Como
cita Thomas Smith (apud Thompson e Tambyah, 198850 uma expressao quase de
desdém sobre a “comercializacdo quase total” die &aitribuindo para “visbes superficiais”
da cultura balinesa, disponivel nos locais tugstié®or ora, parece que o consumo da cultura
esta banalizando-a, como se fosse somente o qunstinsido, sendo rasa e vazia de
profundidade. Aqui volta a questdo de nao estarson@a real cultura, mas no que €
proporcionado pelos bens de consumo. Neste fodmgaibanos podem estar buscando formas
de experimentar a cultura gadcha por seus artetfpos, mas dao conta de todo o
significado de tradicdes e cultura que este degind

O livro escrito por Thomas Friedman (2005) define gxiste um mundo plano, onde
a cultura se torna unica através do processo dalglacédo, evidenciando um padréo total e
abrangente, fundamentado na situacdo de um inéistao atendendo na india com o devido
acento texano, um americano do Texas, crendo déeresebendo informacgbes de igual
americano de seu Estado. A afirmacgao por homogasg@zperpassa a ideia de autores, como
Marshall McLuhan (1960), que explicam sobre a aldgliobal, num mundo onde todos
estariam interligados pelas tecnologias da infodma® filosofo e educador canadense, diz
que a evolucéo tecnoldgica esta reduzindo as diakmlo mundo, e colocando o planeta

numa mesma situagdo, originando uma poderosa teigegpendéncia muatua. Conceito
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criticado por outros atores, ja dizendo que o muestd longe de viver uma aldeia, e muito

menos global. A sociedade contemporanea néao adilideia de que todas as decisfes sdo
tomadas de forma conjunta, o conceito é muito stame existem grupos que nao estao
conectados a internet. O grupo de haitianos sofl@ééncia da internet e das tecnologias da
informacdo em suas préticas cotidianas de consumo?

Moraes (1998), no texto “A cultura parabdlica eapital da tecnologia”, diz que as
tecnologias permitem arranjos e interconexdes des,bespacos e ideias mundializadas,
realinhando as posicbes de grandes grupos no ghbtawves de politicas globais de
programacao, comercializacdo e marketing. Para gags consumidor, uma mercadoria e
uma midia, gerando novas unidades raciais. Unideseas que podem estar pontuando as
questbes que alimentam culturas de etnia, comoaso dos haitianos. O tempo com seus
fluxos com mais velocidade para acessibilidade oeatrde informacgdes, resulta numa
economia baseada neste intercambio. A unidade gl e politica passa a ser 0s centros
gestores de consumo, emitindo discursos globalgzasendo a primeira fonte de expressao
cultural o proprio nivel de consumo das pessoas grdpo a qual pertencem. Na “Cultura
McWorld”, um mundo de cultura da americanizacae @ldum tipo de homogeneizacao.

A referéncia de Thompson e Tambyah (1999) parsserd®lvimento de um processo
global de monocultura ndo se refere a um processeothogeneizacdo. Em vez disso, ele
afirma que o processo de globalizagdo envolve ustensatica de ordenacgdo das diferencas
culturais, o que facilita a sua mercantilizacdomerrializacdo e consumo entre,
preferencialmente, de classes abastadas da ecomgtwbia. Para o autor, a ideologia da
complexidade (ou seja, o cosmopolitismo — este @itm@ retomado mais adiante neste
mesmo capitulo) implica tanto uma compreensao eeftexiva, que o ser nativo é uma
cultura que s6 pode ser apreendida através de semgenho mediado pelo mercado e com
uma crenca ideoldgica devota e imune a exploracéondenica ou cultural cooptacdo. Desta
maneira, pode-se compreende que esta atitude iveflee entorpecer-se puramente a esta
cultura, ndo deve estar embasada simplesmentéagdoesconémica, do lucro e de vantagem
competitiva.

Ao destacar-se heterogeneidade, Featherstone (1&@%&)a interpretacdes que
simplificam a globalizagdo como um processo de lgameizacdo ou de fragmentacéo,
evidenciando que a complexidade existe e pode emenatravés de situacdes hegemobnicas
como estratégia de preservacao, adaptacdo ouéressstde culturas locais ou estranhas a
vivéncia do individuo ou grupo, baseando que adaliphcdo se da na relacdo social entre

grupos “estabelecidos” e “forasteiros”. A globatida ndo pode seguir uma logica totalizante,
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tornando o mundo como homogéneo, apesar de as teavedogias suprimirem 0 espago e 0
tempo global, a cultura local deve ser consideradadiante ao localismo e o sentido de
pertencimento a um lugar, distanciando-se do arainde “espacos nao lugar”, que

entendem a globalizacdo como modernidade e desevasi variedade cultural.

Da mesma maneira Featherstone (1996) considera céo,nao sentido de
pertencimento, com énfase quase religiosa, pemdssaspaco geografico delimitado até
sentimentos simbdlicos dessa nacdo. O autor coasglee essa é uma parte essencial do
processo de construcdo da patria em que o Estatieanmosentimento de pertencimento e
identificacdo, através de mitos, herdis, eventoggens e memorias. Featherstone (1996)
ressalta que a nacdo é representada por um comaisoou menos coerente de imagens e
lembrancas que evidenciam a origem, a diferencadistencdo de um povo. O autor traz
também as pressdes externas atraves de dispupasieleque a nacdo pode sofrer tornando a
construcdo da identidade nacional ainda mais etgdem importante, com isso,
inevitavelmente o conflito se intensifica no seatitt demarcar diferenca entre “os de dentro”
e “os de fora”. Ao invés de um empobrecimento caltlgue poderia acontecer por meio de
pressdes ou determinismos globais, Featherstorn@6)lilentifica uma variabilidade de
ensejos culturais e um acréscimo de recursos desvgrupos diversificados para construir
novos modos simbolicos de pertencimento, num esfdeg resignificar signos existentes e
interferir nas hierarquias simbdlicas para seupne fins de maneira que 0s centros
culturais dominantes ndo possam dominar nem igndoatalecendo o localismo. Desta
maneira, pode-se refletir sobre o sentimento despamento a cultura local e o quanto os

haitianos o possuem.

O processo de globalizagdo, de acordo com Feathergl996), promove maior
didlogo entre nacbes, podendo haver discordanaandito, ndo imperando somente o
consenso. O localismo se torna um tema importante fencdo da complexidade e
sensibilidade a mudancga. Sentimento que deve eséamdo desconforto aos haitianos, que
vai da temperatura até questdes de linguagem eartamento. Em termos sociolégicos o
local aparece interligado a um espaco particulimdado, como relacdes sociais estreitas
com certo tempo, ou seja, uma identidade cultstd@ivel. Featherstone (1996) explica que as
pesquisas sobre localidades desenvolvidas na @readiologia urbana e de comunidades
foram influenciada pela visdo mais simples das;éaa sociais e na area da antropologia no
estudo de pequenas cidades ou aldeias relativansefaelas com o intuito de examinar as

formas de transformacdo de comunidades locais pptosessos de industrializacéo,
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urbanizacdo e burocratizagéo, processos de mode#nizO esteredtipo de uma localidade é
de um lugar onde todos os individuos se conhecemdan social se baseia em relagbes
proximas nos contatos cotidianos, reduzindo ca@sfliOu seja, essa regularidade e frequéncia
de contatos com outros é considerada como susiente;uma cultura comum a todos, que
pode ser entendida como praticas enraizadas, semépria cultura a integracdo entre 0s
rituais, ceriménias e memdarias coletivas, guardamdentido de comunidade. Featherstone
(1996) explica que comunidade local significa cQadide pertencimento a uma familia ou

lar.

Friedman (1990), no artigo “Ser no mundo: globa&lizae localizacdo”, explica um
espaco localizado e mundializado pelo consumo. Baparadigmas e codigos semioticos
reproduzem a realidade, organizando a vida e oaps®#o social. O tempo tornou-se
relativo, em funcdo da midia e das tecnologiasotiaunicacéo, alinhando relogios e padrdes
para ver o mundo local e global. Na politica, o stono reconstroi a consciéncia de
identidades nacionais e locais — 0s costumes H@80 expostos, transformadas em objetos
de consumo, sendo exportados ou importados. Dd@com Silverstone (2002) o “consumo
consome”, gerando a que podem ser entendido comdufes e servicos com poder
econdmico e politico, como no caso das nacdesrgsstie consumo, que transcendem sua
cultura local através de sua producédo de bensigloba

Para discussao do que difere o local do globaltuaidade, na minha visdo se torna
bastante complexo e, ao mesmo tempo, algo muitzssvieindido, jA que desenvolvemos
questdes provocadas pela midia e tecnologias dardoagdo que aproximam as fronteiras,

favorecendo essa “mescla’ cultural entre locabbajl

Mattelart (2005) apresenta a dicotomia do globaloeal em seu artigo “A
circularidade Global/Local” contexto que o0 mercamo expde para a comunidade global
através de uma forma de viver global em funcadrdasconexdes da producdo nacional com
culturas populares locais e criacdes da midia nalindimplamente reconhecidas. A
globalizag&o atravessa barreiras geograficas éetoas, tornando-se além de um projeto de
capitalismo mundial integrado, um provedor de dilcasde trocas seletivas (em funcéo de
pessoas e acessibilidade), criando redes em ungcoesp@mlmente heterogéneo. Mattelart
(2005) usa o termo “glocalizacdo”, favorecendo umtegracdo de questdes simbdlicas que
vao de imaginarios nacionais até aculturacdes reaisnais, que sao consumidas ou

veiculadas pelos meios de comunicacéo e adotadasp® grupos de consumo.
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As facilidades nos processos de distribuicdo doss rdeversos produtos deram
margem, de acordo com Canevacci (2001) a “mundigdia dos gostos”, neste contexto, o
mercado da alimentacao intensificou o consumo dedgs redes de marcas de abrangéncia
mundial, sendo que estes alimentos sdo produzidasnente, inclusive com temperos locais
e vendidos de maneira globalizada. O alimento mmiddu de maneira transcultural
transformou-se em um servico que atende o cotiddem pessoas, carregando consigo
diversos significados, como a vida vista de maneias Just in timediversos grupos
heterogéneos de consumidores.

Featherstone (1996) destaca que a fragilidade eolatiiade das emocobes
incorporadas na nacéo e a luta pela legitimidadeegeesentacdo sugerem que as culturas
nacionais devem ser consideradas em termos preteséw seja, as culturas nacionais estao
em transformacédo, seja por eventos internos ounmdeneste estudo, pode-se enfatizar o
préprio terremoto ocorrido no Haiti, este terremptwle ter tornado a cultura haitiana mais
profunda ou dispersa, dependendo da maneira cotdosendo identificado e visto pela
comunidade nacional. Essa identificacdo ou percepgdle estar sendo construida atraves
das imagens ou informac¢des transmitidas pela &&levou radio, promovendo um processo de
formacgéo da identidade nacional. Nacdo € uma estrabstrata e coletiva que ndo existe
somente através de rituais civicos, mas tambémrpptasentacdo de eventos que se liga a
nacdo. O autor enfatiza que a midia ndo apenasseia, mas também constréi os eventos,

provocando nos lares a reconstrucao destes ewestgsificados.

Os efeitos do processo de globalizacdo, conformehEestone (1996) é levar a
confrontacdo de uma pluralidade de interpretacdfesedtes do significado do mundo,
formulado a partir da perspectiva de culturas maggodiversas. A pluralidade de respostas
nacionais ao processo de globalizagdo continuaamasformar de maneiras variadas a
modernidade. A modernidade segundo o autor nadisgofuscar as traducdes e identidades
culturais, mas sim valorizar o aprofundamento dadtigas locais, revigorando o
encantamento das instituicbes locais e suas c¢taggies simbdlicas. O autor define pos-
modernismo sugerindo que a complexidade cultutahé& desordem, por ndo saber em qual

classificagdo incorpora-la.

Neste globo comprimido em que o localismo estd emmpanente conflito com o
cosmopolitismo, a civilizagdo se torna um fantasmaa cadeia de ilusdes, consumindo
produtos e servigos reais e virtuais, vivendo emwudades imaginadas e participando de

redes culturais transnacionais.
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Thompson e Tambyah (1999) afirmam em seu artigoogo@smopolitismo € muitas
vezes anunciado como uma orientacdo cultural iol@e as complexidades socioculturais e
econdmicas que emanam do ritmo acelerado da gtaab. Neste ponto, € correto afirmar
que os haitianos estdo posicionando-se ao sul deilBjustamente devido a todas essas
complexidades ministradas pela globalizacao? Ata@gao dos haitianos pode perpassar as
questdes econdmicas povoadas por bens simbdlicaordes e desejos provocados pelo
sentido de emolacdo? Estdo vendo no Brasil umaa“tprometida” com espaco para
desenvolverem-se, conquistarem seu espaco e tuda@usgmemana da globalizacédo?

O “cosmopolitismo mundano” Thompson e Tambyah (1 9@@le ser entendido como
pertencente totalmente ao mundo material e aos g&zreres, sendo um consumo para
garantir satisfacbes materiais. Os autores discyiefticas de consumo para distinguir
cosmopolitas, locais e turistas. Os cosmopolitas@mem ativamente diferencas culturais de
modo reflexivo, no entanto, os locais permanecem uas rotinas quase religiosas, ja os
turistas consomem pelo lazer. Sendo assim, osihastiestdo mantendo sua tradi¢cdo atraves
do consumo? Ou estdo a partir do que consomemdoca inclusdo na cultura atual que
estdo vivendo?

Thompson e Tambyah (1999) explicam que a condigdiocabmopolitismo esta
atrelada a conotacdes estéticas, distinguindosetite classe média, onde os burgueses da
economia global articulam para conhecer, cada \a@s,mas diferencas culturais. Os gostos
cosmopolitas € a expressdo mais ampla da valodzdgéd cosmopolitismo em campo
institucional da economia politica global, aproaedo discursos habeis de ideias e
adaptacOes criativas para mudar o cultivo de umsppetiva cultural de versatilidade. A
maneira como o autor propde o ser cosmopolitaifientonsumo do diferenciado através da
possibilidade de possuir determinado poder ecor@nile tal maneira, pode-se iniciar uma
pré-reflexdo de que os haitianos ndo estariam lddos a este grupo, talvez nem em questdes
de aspiragfes, ja estariam consumindo o difereartelpuscar a incluséo, resguardando talvez
o emprego que lhe rende enviar dinheiro para seudidres que continuam em condi¢des
adversas em seu pais de origem.

As experiéncias que geram certo tipo de tensdop@ibusca da inclusdo, de acordo
com Silverstone (2002) estruturam processos reaisn@aginados dentro de uma dada
comunidade, que permite o0 reconhecimento ou d&tingo outro. Nesta estruturacao,
segundo o autor, existe uma experiéncia fraturasaa cultura fragmentaria e uma
mobilidade social e geografica na qual surgem ferpiarais de relacdes e ressignificacao.

Cada um pode enxergar-se como mediador, sendosgsigroficados criados, eles mesmos,
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podem ser nbmades. Fronteiras sdo transpostastramdposicdo € também vista como uma
transformacdo. E toda transformacéo €, ela mesma,reivindicacdo de significado, de sua
relevancia e de seu valor (SILVERSTONE, 2002, p. 42

Hannerz (1990) defende a existéncia de uma cuijiofaal que esta “assinalada por
um organismo de diversidade e ndo por um repetdedmiformidade”S&o as culturas locais
e suas relacbes de trocas que originam a cultuwbalgl particularidades que geram
subculturas. O autor reforca que a existéncia da goitura global, ndo define nenhum
processo homogeneizador de significados e expressde

A globalizacdo sobre a lente da dicotomia entre dganeidade x heterogeneidade,
local x global, intensificam a discussao destaetliagdo, compreendendo como os haitianos
traduzem esses antagonismos através de suas pré¢iceonsumo, ou como negociam de
maneira mista essas situacdes, desta maneirayagasse no proximo capitulo sobre Cultura

do Consumo.

2.2CULTURA DO CONSUMO

A abordagem de Cultura do Consumo (CCT) busca amalcompreensao do papel
do consumo na vida social e cotidiana, como retecidrnould e Thompson (2005) em suas
reflexdes sobre 20 anos de estudo. Uma abordagenafesenta o consumo sendo usado
como um modo de experimentar novas realidadessftnamando relacoes e até a propria
historia cultural, podendo ser contada atravésradasadorias.

E justamente através destas praticas de consurtiaoas que se conta mais uma
histéria. A historia dos haitianos que elegeram rasB para reinventarem suas vidas,
entendendo este processo de adaptacédo por mebodagem da Cultura do Consumo.

Para Baudrillard (2007), “o consumo € um modo atleorelacées (ndo apenas com
objetos, mas com a coletividade e o mundo), um neigtematico de atividade e uma
resposta global sobre a qual se fundamenta nostgmngi cultural”. Pode-se entender como
um sistema cultural que se denomina por sua esdratge mostra através de signos a partir
do que se consome provocando insercdo em um gtapdp significado sobre o que se é ou
busca ser. Nesta definicdo do autor encontram-pertantes conceitos que se referem ao
consumo fazendo parte de um sistema cultural,feigndo uma insercdo em um grupo e lhe

dando identidade do que pretende ser. Este corgleit@ma a maneira como 0 consumo esta
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sendo usado para entender o processo de inselig&ntelade dos haitianos na cultura de
acolhimento.

Featherstone (1995) reflete que o estudo da cukum@o consumo apresenta o
guestionamento: “como e por que escolhemos um quaEreferéncia e uma perspectiva de
avaliacdo especifica? Como é que o estudo do cansuda cultura — temas até recentemente
designados como secundarios, periféricos e femsnémo oposicdo a centralidade atribuida a
esfera de producéo e a economia, mais masculinasguistou um lugar mais importante na
analise das relacdes sociais e das representagfigsis?” (FEATHERSTONE, 1995; pp.10).
Nesta duvida do autor percebe-se a preocupacaompreender como a cultura do consumo
determina as relacdes sociais e identidades gée eatregadas de significado, envolvendo
sistemas e grupos.

Featherstone (1995) define trés perspectivas dmrautle consumo. A primeira
determina que a cultura de consumo tenha comoabaspanséo e a producéo de mercadorias,
levando ao acumulo de cultura material, dependeedidgicas determinadas pelo mercado.
Na segunda perspectiva, as mercadorias sdo erasndamo demarcadores das relacdes
sociais, construindo relacdes através da manekadgterminado produto € consumido. A
terceira apresenta o consumo como meio de satstdgdprazeres pessoais e realizacdo de
sonhos. Featherstone (1995) afirma que o consume repenas um derivado da producdo,
sinalizando que a sociologia deveria analisa-lonatia teoria da cultura de massas, que o
coloca como algo negativo. Na cultura de consumim tpersiste a economia de prestigio que
classifica ostatusde seu portador, quanto ha o uso imagens, sighesssimbdlicos que séo
geradores de sonhos e desejos. O autor vai aléming@es visdo do consumo como
trampolim capitalista, mas como uma rede de sigadids que gera toda uma simbologia
envolvendo sonhos e desejos. A busca de realizapieseio do consumo sao os objetos que
significamstatuse condicdo de desejo e sonho, além de outras sgibslisignificativas, que
foram identificadas e sdo apresentadas nas dimees@entradas através deste trabalho com
0s imigrantes haitianos. Contribuindo para entendeapel das praticas de consumo, Rocha
(2005):

E urgente incorporar as reflexdes comunicacionajsapel
seminal que as praticas de consumo, real e singhd@eEsempenham
nas sociedades contemporaneas. Vimos constatamdesteidos de
base empirica e qualitativa, o fato de nelas e réir pdelas se

constituirem identidades, tanto reativas quantamafivas. O
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consumo afirma-se como referente fundamental parenéormacao
de narrativas, de representa¢cfes imagéticas eivkrsos imaginarios
repletos de significagdo, das mais aterradoras &is mspiradoras
[...] (ROCHA, 2005, p. 19).

No recorte acima de um trecho do estudo de R&9Gb], € possivel perceber
o papel do consumo repleto de significacdo, comesgmtacdes que variam entre identidades
reativas e afirmativas, ou seja, relacionado a mmbosede conflito ou integragdo. As
identidades sdo percebidas a partir de praticasmgumo dentro de uma sociedade ou grupo,
reafirmando questdes culturais.

Bardhi, Ostberg e Bengtsson (2010), definem pratida consumo como "acbes
sociais em que os consumidores fazem sentido detslue consumo [neste estudo, comida]
numa variedade de maneiras". Os autores explicam tipologia de quatro praticas de
consumo, respectivamente: a experiéncia, o joguegracao e a categorizacdo. Consumindo
experiéncia quer dizer, segundo os autores, envatyenaneiras que 0s consumidores fazem
sentido e respondem a um determinado contexto nleuowm. O jogo define a oposigédo do
consumidor quanto a interacdo deste que nédo tero fior, além de interagdo por causa da
integracdo. Consumir com integracdo representa &edos utilizados pelos consumidores
para melhorar a percepcédo de que um objeto € elerngenstitutivo da sua identidade. A
categorizacao consiste em processos em gque osnaoleses usam objetos para classificar-se
em relacdo ao que considera relevante. Este esiutise a base para examinar a travessia
de fronteira e praticas de manutencao dos imigsadméianos através de alimentos, uma das
dimensdes para entender o processo de aculturamento

A analise da cultura de consumo passa a ser fusrtamna percepcdo das
identidades sociais. O consumidor “glocal” perteeeaos diferentes contextos geograficos
no cenario mundial do consumo cultural, exprimerprietacdes proprias para localizar e
interpretar os produtos com base em seus conteateEydo com que o sentido das coisas
seja descentralizado em face da producéo cultuwratiralizada. Canevacci (2001, p. 14), que
traz doflaneura arte de vagar, do alegérico o poder de remenawagntastico a capacidade
de imaginar e da multiddo a possibilidade de gstdo, em busca de modelos simbdlicos e
formais percebidos na analise do comportamento, vdéares, dos estilos de vida, dos
modismos e do consumo propriamente dito.

Miller (1998), explica que o consumo pode ser etithm como bagagem simbolica
para compreensdo social, construindo relacdesegjall M objeto como pratica no mundo,
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trazendo a percepcdo de n6s mesmo e do mundo. 3stkezem consigo uma carga
simbdlica, traduzindo afeto, maneira de ser, at@moeum perfil do que se é ou pretende ser.

Pensando sobre a forma de consumo da alimentag@iciaG1997), direcionada pelo
conceito denabitusconcebido por Bourdieu (1997), destaca que ascpgatlimentares estéao
permeadas por questdes culturais que envolvem dBmanipulacdo e o consumo dos
alimentos, mas também a identidade cultural, aicéndsocial, a religido, a memoéria familiar
e a epoca em que se efetivam essas experiénddiaicas.

O conceito dehabitusrefere-se aos esquemas interiorizados por indigicuno sua
trajetoria social, resultando em uma classificag@strutura do mundo social, possibilitando
na administracdo de certa ordem social. “Eles tési¢pes adquiridas que eu chamo de
habitus isto €, maneiras de ser permanentes, duraveapem em particular conduzi-los a
resistir, se opor as forcas do campo” (BOURDIEW7,9.22).

Pesquisas anteriores, segundo Bardhi, Ostberg gt$3em (2010), sobre os alimentos
tem sugerido uma forte relacdo entre alimentacs@lfelentity gerando a perspectiva de que
a comida nunca € apenas comer e comer nunca ésap@nprocesso bioldgico, remetendo
para significados e representacbes por tras dadegma forma fazer os alimentos,
influenciando as identidades individuais e coletiv®raticas de consumo de alimentos,
portanto, nunca podem ser plenamente compreendigagtir da perspectiva de sustentagao,
mas sim as propriedades simbdlicas da comida deegntlevadas em consideracdo. Este
trabalho apresenta uma dimensao abordando a coemdalyendo o processo de aculturacao
através do que os haitianos consomem de alimealbosdo fronteiras ou mantendo as ja
existentes.

O estudo das praticas de alimentacéo dos haitgnda a compreender como se da o
processo de negociacdo e aculturamento destesamtegr da cultura de acolhimento.
Conforme diversas revolugbes ocorridas pelo mumdteréncia a Franca e a Revolucéo
Francesa de 1789) que abalaram a constru¢do nbeioearganizaram territorios em novas
geografias, a preservacdo das tradicoes e dassidizdes locais, ancoradas em terras
especificas, encontrou na alimentacdo uma formpreservacdo e continuidade historica.
Brillat-Savarin (1995) confirma que a gastronomialeésde os tempos remotos um dos
principais vinculos da sociedade, possibilitandooavivéncia unificada num mesmo todo,
unido ao redor da comida e permitindo a desigualdaxtial convencional. Talvez nosso
estudo sobre cultura do consumo dos haitianos Bsséelo seja muito compreendida através
das questbes gastrondmicas, entre pratos tipiopsi @adaqueles que sdo pertencentes a

cultura que nasceram e se criaram.
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No estudo desenvolvido por Bardhi, Ostberg e Besogts2010), olha-se para o
consumo de alimentos durante uma viagem atravé&ude forcas opostas: o limite sendo
cruzado devido a atracéo pelo exotico do outroaamramento da viagem pela manutencao
do limite das experiéncias cotidianas remetendoltara de casa ja conhecida deixada para
tras, refletindo na saudade dos gostos e do conslanalimentos familiares. Os autores
defendem que pesquisas anteriores em aculturacamriumidor identificou o consumo
como um meio importante de negociacao atravessantenfronteira de identidade, ponto
que € investigado nesta dissertacdo através ddanies, usando como direcionador uma

estudo semelhantes realizado por Oswald (1999)¢ gqapitulo a seguir.

2.3HAITIANOS NOS ESTADOS UNIDOS

Este capitulo dedica-se inteiramente em trazewusses sobre o artigo de Oswald
(1999), onde apresenta um estudo de uma familieataie seu processo de adaptacdo nos
Estados Unidos por meio do consumo. A ideia decdedim capitulo a este estudo se deve ao
fato de trazer pontos de semelhancas a esta dig@ertporem em contexto totalmente
diferente.

Este trabalho desenvolve um estudo sobre a adapdagéhaitianos em solo brasileiro,
especificamente no Rio Grande do Sul, desenvolvantoponte entre o estudo realizado por
Oswald (1999), através de uma pesquisa etnogrddicana familia de haitianos nos Estados
Unidos, demonstrando que esta familia utiliza ossbpara se mover entre identidades
culturais, além de negociar suas relacfes entélaa de casa e a cultura de acolhimento.

Oswald (1999) busca demonstrar que a semiética gjpdiar os pesquisadores a dar
sentido a mobilidade entre varias identidades dwswmidor, muitas vezes contraditorias,
podendo antecipar crises de identidade resultanteutdianca social.

A cultura haitiana é altamente estratificada poay&lasse e hierarquias educacionais,
a ponto de formar um mosaico de linguas, coresrpodamentos (Laguerre 1984, p 30 apud.
Oswald). Nos EUA, o Departamento de Imigracdo airiaos haitianos a cultura de
acolhimento de afro-americanos, apesar de os mastiaejeitarem essa identidade. Tal
definicdo obscurece o fato de que a etnia do Fajte continua a ser forjada por uma historia
de europeu, africano e amerindio (Oswald Arawakind, 1999 apud Oswald), culturas em
contato em diferentes fases da conquista, da eelgiio e da libertacdo de Sdo Domingos.
Segundo a autora, a abordagem atual enfatizardépendéncia entre consumo e etnia como

um momento do curso construgéo da identidade pessoaial.
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Oswald (1999) relata que na familia haitiana é aarng sogros viverem juntos com o
casal e ajudarem na criacao dos filhos. A casamdif em questdo, no EUA, é decorada em
estilo americano moderno, mas 0s objetos na casa ama atmosfera que remete ao Caribe.
A familia ndo faz parte da elite social, mas possgulho da sua historia e cultura. Afinal,
tiveram uma revolucdo sangrenta para se libertat@nescraviddo e receberam plantacdes
distribuidas uniformemente, herdando de geracdesgeaacoes, por lei.

Na pesquisa de Oswald (1999), logo surgiram coigfied em funcédo da autoimagem
gue comunicavam através do seu comportamento. Btogaamae da familia apresentava
toda a sua decoracgdo inspirada no Caribe, tambgmhava pratos tipicos para sua familia,
como feijdo, arroz, batata doce e peixes, falandoiaulo, a lingua de sua patria, com as
criancas. Ja o irmao dela mantém uma rede de osrdai a comunidade haitiana e alimenta
o sonho de retornar para o Haiti, apesar de dimer riio assimila a cultura americana,
consomefast food,envia seus filhos para faculdades americanas e dmxerario nobre da
televisdo americana. Nesta pequena descricdo gasead negociacado que existe na travessia
das fronteiras do cotidiano, entre a casa e arautta acolhimento, mudando seus codigos
culturais constantemente, adaptando-se as expestale ambas as culturas, como a situacéo
exige.

Um dos apontamentos de Thompson e Tambyah (1998)sejulga pertinente trazer
para dentro deste capitulo, sdo as redes socialstcidas entre os estrangeiros e dentro das
organizacdes, sendo fonte de apoio e filiagdo, dimge a imersdo da conexao a cultura local.
Talvez o grupo haitiano esteja cultivando o quéefimiliarizados, através de sua lingua ou
maneira preparar seus alimentos, contribuindo para ambivaléncia ou distanciamento da
cultura local. Talvez, como diz o autor, a idendielacosmopolita ndo seja construida,
justamente pela turistificacdo da vida cotidianamne uma reformulacdo modernista por
autenticidade. Uma autenticidade que se torna ti®tie interessante a ser entendida nesta
dissertagcéo. Os haitianos estao estabelecendoalatiza autenticidade com a cultura local?

O estudo de Oswald (1999) revelou que além de mdadarelacdes com outros
haitianos e demais imigrantes do Caribe, a consiciéle classe também definiu o imigrante
do Haiti em relacdo a cultura americana. A consiéde classe deu forma as "forcas de
compensacgao de assimilagéo e diferenciagao” (Hxp®®75, p. 18 apud Oswald) formando
identidade e limites de grupo. Além disso, seguadautora, a identificacdo de classe e a
formacdao de limite ndo é fixado, mas fluidas: dermantes ndo possuem uma funcéo fixa na
sua estrutura de referéncia. "Crioulo é a nosgai#ihparece contraditoria porque se distancia

quando usou o termo “essas pessoas” que utilizamua.
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Oswald (1999) revela em seu estudo que cada vezasa@onsumidores participam de
varios segmentos, muitas vezes conflitantes, enda s6 vez. Sendo que cada segmento
constitui um tipo de subcultura definido pelas ssmades, valores e atitudes dos
consumidores, como "segmento de salto" assemelhati®ea de comportamento étnico da
cultura dos consumidores. Oswald, afirma que oguyieadores podem, no futuro, preocupar-
se em identificar os diferentes mundos atravesgaglos consumidores, documentando como
as necessidades desses consumidores e desejosupmddoss Além disso, para 0s
consumidores moverem-se dentro e fora de diferesegmentos, certas ligacdes terdo que ser
tracadas entre identidade demografica de um grupgaddentificacdo com marcas globais
como a Coca-Cola, refletindo até que ponto um aansgiobal intensificou as reivindicacbes
territoriais, ameacando outras culturas.

Oswald (1999) define que a ordem mundial cada va&s multicultural, num mundo
moldado pela grande circulacdo de bens de conswara géém das fronteiras nacionais e
culturais, a etnia ndo é mais uma exce¢do a umaancultural, mas um modelo para a
construcdo de identidade do consumidor. Uma veadquercado constitui uma encruzilhada
de multiplas vozes que reivindicam um lugar dedissa cultura, o sujeito que a consome
possui sempre sua atencao dividida entre reivigdes pessoais e coletivas, dividindo-se
entre sua lealdade a si mesmo, a cultura, seuopad@® mundo em geral. Os haitianos que
estdo em solo brasileiro ja desfrutam dessas igdagavendo-se divididos entre uma cultura
hibrida, modelando-se para adaptar-se a nova auditao mesmo momento mantendo 0s
lacos com a cultura de casa? A partir desta radléa&se necessario aprofundar-se sobre o

processo de aculturagdo que € apresentado no grasipitulo.

2.4 ACULTURACAO

A aculturagéao destaca-se como o principal procasser entendido por este trabalho,
em funcdo da negociacdo que os imigrantes haiti@zesn através das praticas e escolhas de
consumo. Bardhi, Ostberg e Bengtsson (2010), nonerate, em seus estudos de aculturacao
examinam consumidores biculturais com identidadiésidas, tais como o0s imigrantes
haitianos que vivem nos EUA (Oswald, 1999) ou com@erfil de imigrantes desta

dissertacao.
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Luedicke (2011) expde que a integracdo dos indoddtom diferentes culturas em
envolvendo politica, leis e educacédo, além de sutoadicdes sociais, gera para as familias
de imigrantes um estresse psicoldgico e uma sibuamd@plexa no processo de aculturacao.

Apesar deste trabalho ndo se tratar de expatriadasituacdes de cosmopolitismo,
esta sendo considerado o estudo desenvolvido pmmg$on e Tambyah (1999), embasando
o entendimento das relagbes que estdo ocorrendmsomigrantes haitianos e seu processo
de adaptacdo através do consumo. Os expatriadps)deos autores, enfrentam infindaveis
barreiras socioculturais para sentirem-se insemaosultura local, gerando incompatibilidade
em funcéo do sentimento de pertencimento comuntégedsatravés de rotinas familiares. O
consumo pode ser desta maneira, um modo de cosfitadetrimento aos impedimentos
socioculturais e a vontade de experimentar o nblro. expatriado tentar uma identidade
cosmopolita, como diz os autores, ndo é uma temséosiva dele, mas também de grupos de
consumidores que buscam se identificar com valerekeias cosmopolitas, tendo que lidar
com complexidades geograficas, como imigrantessquieslocam.

A diversidade sociocultural, sendo que o processacatlturacéo envolve integracéo e
resisténcia, remetendo a movimentopeedulism(um processo que acontece com intervalos
regulares), um complexo processo de adaptacao ifikee@®011). De acordo com Thompson
e Tambyah (1999) embora os expatriados identifilcaga com os ideais cosmopolitas como a
mobilidade e a adaptacédo cultural, seus habitasodsumo acabam revelando uma série de
tensdes, decorrentes de lagcos emocionais e inteuescom a casa, determinando
preferéncias de consumo em funcao da busca peikaféoade.

Outras tensdes podem ser decorrentes de incerezaso ao seu futuro emprego,
status as diversas formas de exclusdo social, além da sénie de dilemas praticos e
psicolégicos. A busca por uma identidade cosmapalésempenhou papel significativo na
negociacao dessas dificuldades, como os sentimdatoepoténcia e isolamento (Thompson
e Tambyah, 1999). Os haitianos estdo -cultivandaa ddentidade cosmopolita? Os
pesquisados lamentam a sua incapacidade de ferg@mmaxdes sociais necessarias para entrar
na Singapura real, evidenciando as diferencas raidtue os estilos de comunicacao
(Thompson e Tambyah, 1999). Quando os autores faramSingapura Real”, entende-se
gue por mais que os pesquisados estejam vivenda nesa cultura, ndo conseguem se
apropriar totalmente do que € ser um local. Exestiémente essa apropriacdo da nova cultura,
em sua forma total de significacdo, com seus castwariradicoes seja realmente possivel?

Mais tensGes podem ocorrer no processo de acuituracpartir dos profissionais

expatriados através de seu consumo em funcao déistid@rias e reflexdes autobiograficas na
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forma de uma gama de objetivos pessoais, visbematioas sobre enriquecimento e
experiéncias culturais, resultando em paradoxos erediais e  conflitos
emocionais. Através dos participantes, a pesgeig@lou-se um contexto de significados,
muitas vezes, conflitantes de consumo e objetatoayés de uma adaptacéao flexivel a cultura
local, indo contra suas preferéncias ja incorp@aateavés dos gostos familiares e rotinas
conhecidas. Certo desejo de algum tipo de resfjgdas ao mesmo tempo, a possibilidade
da liberdade ndmade para explorar locais exotitibsrenciados das relacdes e significados
familiares, provocando conexfes comunais, geranu atitude ambivalente da condicao de
ser um profissional expatriado. Os haitianos buseamsua chegada a legalizacdo de sua
situacdo para entdo encontrar um emprego, poderohtematitudes ambivalentes, ja que
estdo construindo relagcdes com a cultura localregando consigo a cultura de casa. Mas é
possivel perceber um sentimento de emulacdo? Aabassiosa por se igualar ao cidadao
local?

Em reflexdo analoga, apesar do estudo Thompsonmibykd (1999) ser relativo a
expatriados, e no caso desta dissertacdo estmdoate de imigrantes, € possivel relacionar a
estes estudos com 0s mecanismos que os haitianide dssenvolvendo para sua
adaptabilidade através do consumo de mercadoriasoguaproximam de casa. Talvez a
aculturacdo ou a adaptacéo esteja mascarada sela da similaridade do consumo efetuado
no Haiti.

De acordo com Bauman (1994), o método de separagétorial e funcional &
desdobrado tanto exterior como interiormente. Asspa&s que precisam entrar num territorio
onde estdo sujeitas a causar ou enfrentar probldmd®ermenéutica procuram avidamente
enclaves destinados ao uso de visitantes e og@erde intermediarios funcionais. Como o
fechamento das fronteiras nunca é completamentesegsempre dificil de evitar alguma
forma de invasao das fronteiras, os problemas dedmg&utica tém toda a probabilidade de
persistirem como uma “area cinzenta” (habitada pmssoas classificadas como estranhas)
permanente que circunda o mundo familiar e a vidiaad

O estudo desenvolvido por Thompson e Tambyah (128®)ca que apesar dos
expatriados possuirem ideias cosmopolitas, revedagbes em funcédo dos lacos emocionais,
buscando referéncias em lugares comuns e conhe8dndo que, muitas vezes, as decisdes
e escolhas de viagem dos expatriados estdo vireuladenovacdes de contratos, seja de
trabalho ou bolsas de estudos. Neste enfoqudarsee diferenca do estudo de Thompson e
Tambyah (1999) porque este trabalho trata de imigsahaitianos que estéo vivendo no Rio

Grande do Sul, com emprego ou em busca dele, algseapresenta escasso no Haiti.
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Neste contexto este trabalho apresenta o processadaptacdo dos haitianos no
Estado do Rio Grande do Sul, quais relagbes quio esstabelecendo, quais signos e
significados estdo sendo assimilidos ou limitangi® fsonteira para que sigam inseridos em
uma espécie de apéndice da nacdo que deixarantrgardas deixar para tras talvez seja
uma afirmagdo excessivamente forte, estabelecealdezi uma ideia de separagao e
desprendimento, j& que podem estar longe em fudgégeografia e fisicamente, mas por
sentimento e como se enxergam como grupo e soeiettdadimente dependentes e proximos.
Mais um ponto a compreender: o apego dos haitiarsg cultura tornou-se mais arraigado
ou ja estdo em processo de aculturacdo ou hibridasalmente?

Silverstone (2002, p. 189) em “A comunidade” propdmidia como cola social da
comunidade das “culturas hibridas” (Conceito desko por Nestor Garcia Canclini.), na
qual as fronteiras definem, contém e distinguemnummdo cada vez mais nervoskst in
time Canclini (1989) defineulturas hibridascomo sendo uma oposi¢ao entre modernidade e
tradicdo, ou melhor, a modernidade pode dar atddid tradicdo, mesclando o velho com o
novo. O mesclar o velho com o novo, pode ser océierque os imigrantes haitianos estao
fazendo, ou seja, mesclando sua cultura de origegma cultura de acolhimento e gerando
uma cultura hibrida. Segundo Canclini (1997, p.363, movimentos de migracdes
multidirecionais, principalmente latino-americanss intensificam nas ultimas décadas,
paises menos desenvolvidos buscando os mais présgerando movimentos interculturais

como descreve o texto abaixo:

As migra¢des multidirecionais sao o outro fator celativiza o paradigma binario e
polar na analise das relag6es interculturais. @riv@cionalizacédo latino-americana se acentua
nas Ultimas décadas, em que as migracGes ndo ebraagenas escritores, artistas e politicos
exilados, como ocorreu desde o século passadopamdacdes de todos os estratos. Como
incluir no esquema unidirecional da dominacéo inmatista os novos fluxos de circulagdo
cultural suscitados pelos transplantes de latinermanos para os Estados Unidos e Europa,
dos paises menos desenvolvidos para 0s mais podspeenosso continente, das regides pobres
aos centros urbanos?

Seria dois milh6es, de acordo com as cifras maigléis, o sul americanos que por
perseguicdo ideoldgica e sufocamento econdmicodaipanam nos anos 70 a Argentina, o
Chile, o Brasil e o Uruguai? Nao é por acaso queflexé® mais inovadora sobre a
desterritorializacéo esteja se desenvolvendo nipel area de migracdes do continente, a
fronteira do México com os Estados Unidos.

Dos dois lados dessa fronteira, os movimentos dulerais mostram sua face
dolorosa: o subemprego e o desarraigamento de ces® e indigenas que tiveram que sair
de suas terras para sobreviver Mas também estéends ali uma producgdo cultural muito
dindmica. Se nos Estados Unidos existem mais deedf6es de radio e televisdo em
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castelhano, mais de 1500 publicacdes nessa lingua grande interesse pela literatura e
musica latino-americanas, ndo é apenas porque maeanoado de 20 milhdes de "hispanos”; ou
seja, 8% da populacdo norte-americana (38% no N@&®wico, 25% no Texas e 23% na
Califérnia). Também se deve a que a chamada cuittina produz filmes com@oot Suite La

Bamba as cancdes de Rubén Blades é Los Lobos, teatn@ndearda estética e cultural como
o de Luis Valdez, artistas plasticos cuja qualidadaptiddo para fazer interagir a cultura
popular com a simbologia moderna e poés-modernanosrpgora aomainstreamnorte-

americano

Podem-se perceber os movimentos sociais de immyige@am uma producdo cultural,
expandindo o consumo e formando um entrelacamentte @ cultura de origem com a
cultura de acolhimento. Um mundo que percebe aupssstimentos mais liquidos, conforme
desenvolve Bauman (2001), neste contexto de fluioedtas vezes movido pelo desejo do
rapido e do superficial, alimentados também, p@aewnidia, que provoca pegamento a
diversas outras culturas estranhas, tornando-a&sztabm nosso mundo de significados
ndmades, simpaticas e aderentes a nossa prop@acl?or mais que se imagina gue nosso
grupo de estudo, os haitianos estejam nesse morespoovidos de tecnologias, em funcéo
de sua nova construcéo e desafio social em um paigo ndo ha como negar que 0 acesso aos
meios de comunicacdo é de facil acesso e realniidenciador. Como a midia esta na
centralidade dos eixos de poder, 0 “consumo” deardtinha-se a participagdo politica. E
esse processo se da em todo o chamado “mundo ighal#t um estado de espirito e de
realidade material, produto de uma era econdmipaliica em transformacédo. As culturas
hibridas se formam no centro e na periferia desiatmundial. Talvez essa cultura hibrida se
torne mais evidente em um processo de imigracadeneiado por mais de 600 haitianos
pulverizados nas diversas regides do Estado galcho.

Segundo Thompson e Tambyah (1999) as experiéneia®msumo dos expatriados
sao lancadas em um caleidoscopio de espacos miblipovados, numa teia de relacbes com
0s moradores e outros expatriados. Cada um terhistfaia diferente a respeito de viajar,
com atributos e significados exclusivamente pelds&ados a partir dos seus encontros como
a cultura diferenciada que se apresenta. No entastautores afirmam que suas histérias de
consumo sao enquadradas dentro de uma ideologiopotita, manifestando tensfes entre
vigjar e temas de habitagcdo. A ideologia cosmapaido determina uma maneira unificada
dos significados e objetivos personalizados na u@ases expatriados em relacdo a
motivacao e objetivos pessoais e ideais de idetgidau seja, a ideologia ndo homogeneiza
as experiéncias individuais, pois as motivacdedjetivos podem ser distintos, além do

histérico que cada expatriado carrega consigo.
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Luedicke (2011) apresenta um novo prisma de estsmlare a marginalizacdo dos
imigrantes, baseado na teoria de aculturacao, oesegue um padrdo linear, mas caminhos
multiplos e simultaneos. O autor critica o modekrrg (1980), sobre nivel de aculturacéo,
que ignora empiricamente o resultado de identidatkes complexas, tais como excesso de
assimilagcado ouhiperidentificacdo ocasionados pelo acesso e consumo de meios de
comunicacdo que podem afetar fortemente os camirhoessultados de assimilacdo dos
imigrantes, estes pontos serviram de base paragom&mnto de uma segunda teoria sobre
aculturacao.

A segunda teoria parte de Pefialoza (1994), explacdrabilidade e conhecimento
como relevantes e que incrementam o0 comportameataohsumidor, descrevendo a
complexidade da vida dos imigrantes mexicanos nog\ Entre dois mundos. Esses
imigrantes adotaram rapidamente produtos e servigdg-americanos que apresentam um
alto nivel de visibilidade e aceitacdo, como roupasitomoveis. Além de bens de servigos
que estdo em maior sintonia com a manutencdo @s keqciais, como telefone, a midia
espanhola e objetos ou itens da preparacdo dautwmac Ou seja, utilizando objetos e
servicos americanos, mas que remetem a herancaanaxi

Luedicke (2011) cita o estudo de Oswald (1999) mbito da aculturacdo, definido a
cultura de casa e a cultura hospedeira, ou segaltara original e a cultura da residéncia,
evidenciando uma noc¢éo de dualidade. O autor@xpjie o processo de aculturagdo esta
vinculado a antecedentes como demografias, lingnage carater recente da chegada, a
identidade étnica e os fatores do ambiente. O apgmsenta as influéncias do processo de
aculturacdo através de estruturas socioculturasndicdes de aculturacdo que se traduzem
como projetos e praticas de aculturacdo do consespecificando contextos de elementos
discursivos da cultura transnacional envolvenddome/host,a competicdo de modelos
culturais, os agentes institucionais como familmigas, midia e mercado. Toda esta
explicagdo do modelo do fendbmeno de aculturac@/égrdo consumo move-se entre a
hiperassimilagcapa assimilacao, a integragcdo, a segregac¢ao, nmg@diotdiperidentificacao
pendulismresisténcia, experimentar e se identificar com diggronstruido.

Outro modelo trazido por Luedicke (2011) referea®s recursos de consumo,
podendo transgredir ou legitimar a cultura atrad@sliscurso sociocultural, contextualizado
em legitimar o comportamento de consumo, este@®tipcais e a cultura, identidade e
consumo dos imigrantes, incluindo atitudes sobigragdo, multiculturalismo e segregacéo,
além disso, as percepcdes de estratificacdo da etm@p. Depois o0 modelo traz as

identificacOes locais de adaptacao e de imigradéeadaptacdo, que envolvem motivacoes,
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competéncias e praticas. E finalmente, o modelotra@s praticas de consumo, sendo o
consumo publico de bens, servicos e marcas em hdscdescoberta da legitimagéo,

desenvolvendo e garantindo o acesso de recursogedmdo, integrando e alternando com
praticas de consumo como cozinhar, os esportegsecay a familia, a moda, entre outros.

Todos estes modelos, segundo Luedicke (2011) pedtan contribuindo patiasights
que envolvem a mudancga social. Contexto que seastwWemonstra neste trabalho sobre a
chegada dos haitianos ao Rio Grande do Sul, busaardenciar com que habilidade estes
imigrantes estéo se adaptando a cultura local.

Pefialoza (1994), a aculturagdo do consumo € umoteriizado para descrever
aquisicao de habilidade e conhecimento que saovamles ao engajamento no
comportamento do consumidor na cultura por memtheosutra cultura. Segundo a autora o
termo aculturacao surgiu da Antropologia, defin@mmo um contato cultural que varia de
acordo com a sua natureza e se estende a estauterpais tendo que ingressar em uma
cultura estrangeira, podendo envolver conflitogpsacdes que ocorre a nivel individual e
coletivo.

Conforme Pefialoza (1994) o estudo de aculturag@mtona mudanca cultural resulta
em contato cultural e adaptacao, o estudo de aagéa do consumo, primariamente focado
na cultura da adaptacdo se manifesta no mercadaitdka especifica, que a aculturacdo €
como os imigrantes aprendem a habilidade de consomanhecimento e comportamento de
apropriacdo com a nova cultura de consumo.

Pefialoza (1994) define a socializagdo como relevaauta a aculturagcdo do consumo,
definindo-a como primaria e secundaria, o prime@iata a visao inicial de mundo que o
individuo adquire, e o0 segundo se detém a outé\dse mundo que o individuo se confronta,
evidenciando neste Ultimo a aculturacéo, o procgge@ode ser muito perturbador, mexendo
com a seguranca e o conforto da visdo de mundapdm desafiado. Ou ainda, segundo a
autora, limitam a discussdo de socializacdo secizndfbbcada nas interpretacdes
socioculturais da realidade.

O estudo feito por Bardhi, Ostberg e Bengtsson@R€di examinado no debate sobre
o papel da alimentacdo no contexto de mobilidadeud® prazo. Pesquisa sobre o consumo
de alimentos durante a mobilidade é principalmelg#évada de estudos de consumidores
moveis em contextos de aculturagdo. A aculturagdolve o consumidor nos processos de
socializacdo durante a mobilidade de longo prazodeudeslocalizacdo para um pais

estrangeiro. Os autores ndo tem a compreensamuleifa experiéncias de cruzamento e
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manutengdo em contextos onde a adaptacéo do calssufno sentido de aculturacdo) nao
ocorre.

Os estudos de aculturacdo mostram que 0s consw@sidstrangeiros se comportam
de forma conservadora quando se trata de consuratintentos e que o gosto por alimentos
estdo entre os mais resistentes durante a acé@tyraegundo Bardhi e Ostberg e Bengtsson
(2010) e Thompson e Tambyah (1999).

Neste contexto de necessidades fisiologicas, o tamdronteiras culturais, segundo
Bardhi, Ostberg e Bengtsson (2010) pode ser neggheia partir de alimentacéo, viagens e as
identidades do consumidor. O papel dos alimentxgredo 0s autores, podem representar a
passagem da fronteira e a manutencao desta fideitro de um contexto de mobilidade. A
comida pode ser vista como o0 encontro como o oatroyltura diferente. Este estudo foi
realizado com vinte e oito consumidores norte-ataans apdés uma viagem de dez dias a
China. Através de uma interpretacdo semiotica doesl a experiéncia cultural na China se
deu por um continuo processo de categorizacaolidosn@os. O consumo de alimentos como
o local de travessias de fronteira, o estudo r@sujue o consumo de alimentos no exterior
torna-se um projeto simbadlico de manter fronteg@as 0s outros e manter uma sensacgao de
casa. O encontro com o outro através dos alimelm®nstrou causar ansiedade e alienacao,
0s consumidores buscam consumo familiar, atravesdiahentos ocidentais que permitiam a
manutencdo da sensacado de conforto e de estarsamQ@s autores também afirmam que as
experiéncias de viagens sdo acompanhadas por ustaigee de diferenca, focando em
variedade, prazer e brincar com o exético. No eotars gostos e de consumo de alimentos
sdo muitas vezes caracterizado como conservadoesistente a mudanga durante a

mobilidade.

No estudo desenvolvido por Bardhi, Ostberg e Baogtg2010), atenta-se para o
consumo de alimentos durante uma viagem atravétuae forcas opostas: o limite sendo
cruzado devido a atragéo pelo exotico do outroanamramento da viagem pela manutencao
do limite das experiéncias cotidianas remetendoltara de casa ja conhecida deixada para
tras, refletindo na saudade dos gostos e do condarabmentos familiares. Outro ponto a ser
revelado no processo de aculturacdo dos haitiamadve o consumo de alimentos, qual sua
significacdo ou a travessia de fronteiras que popmporcionar. Os autores defendem que
pesquisas anteriores em aculturacdo do consunadotificaram 0 consumo como um meio
importante de negociacdo e atravessamento da ifeorde identidade. Considera-se este

estudo relevante para entender a adaptacdo doanbaitno Rio Grande do Sul, sendo
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consumo de alimentos como uma das dimensdes diestrtdcdo para discorrer sobre o
processo de aculturacéo.

Este capitulo dedicou-se a desenvolver as abordagem envolvem o processo de
aculturacdo, discorrendo sobre como o consumo ppdesentar-se como uma forma de
entendimento deste processo social de aproximagaosercado em uma nova cultura, neste
caso, a cultura haitiana se inserindo na cultursutido Brasil.
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3. METODO

Neste capitulo apresentam-se os procedimentos aléticbs adotados para esta
dissertacéo, organizados pela caracterizacdo daipaso contexto da pesquisa, entrada no
campo, a escolha dos informantes, a maneira deacoke dados e como foi realizada a

analise de dados.

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A elaboracéo deste estudo sobre o papel do consonpoocesso de aculturagcédo dos
haitianos € de natureza interpretativista, que reiguRocha e Rocha (2007) é uma adocao
recente nos estudos de marketing tanto no Bragibaem outros paises. A metodologia foi
composta por técnicas envolvendo observacgOes iparites, entrevistas de profundidade
com haitianos, empregadores e comunidade de aaihimandlise da midia popular e
imagens.

No decorrer das Ultimas duas décadas, porém, undadeira e
silenciosa revolugdo no entendimento do comportéoneéa consumidor e
dos processos de consumo estd em andamento. Balg&y consiste em
que a cultura passou a ocupar um espago centrgbensamento de
marketing, ndo mais para explicar diferencas décasade marketingle
determinados povos ou grupos como ‘“exoéticos”, masioc forma de
entender a esséncia do processo de consumo. $operspectiva, todo ato
de consumo é visto como impregnado de significadi@ico, sendo o
lécus em que se reafirmam, entre outras questddentidade,
pertencimento, hierarquistatuse poder (Rocha e Rocha, 2007 — 72).

Adotou-se a pesquisa qualitativa, porque estantigs® estuda um contexto coletivo
e social envolvendo imigrantes em processo de ackpttrazendo conclusdes de um estudo
exploratorio. A abordagem direcionou-se para aqaatos individuos, observando a relagéo

dos significados observados nessas praticas (SWRDILES6).

A pesquisa foi desenvolvida a partir de artigosedeslvidos na area de Cultura do
Consumo, focados nas dinamicas de estrangeirogsepsaticas de consumo em situacdes de
viagem, turismo, expatriacdo, mas perseguindo dmmmto do processo de aculturacdo e

como as escolhas e préaticas de consumo dos imegraaitianos sustentam a sua negociacao
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perante a cultura de origem e a cultura de acolitonesegundo Bordieu (1997) existe um
conflito entre a cultura nativa e de acolhimentwrgpe o imigrante através de suas escolhas e
praticas de consumo, resiste ou se integra, asdandentidades diferentes ou uma mescla de
culturas. Esta mescla de culturas pode ser entratichoculturas hibridas que segundo
Canclini (1989), geram uma dicotomia e contradigiesentes, havendo uma dependéncia e
uma cooperacao conflituosa entre as culturas, ecdor tensdes no processo. A partir desta
metodologia entendem-se quais as praticas de censdim negociadas, as tensdes que
ocorrem e como se da o processo de aculturameat@satde categorias e dimensdes, ora se

aproximando da cultura de origem e ora se distadoida cultura de acolhimento.

3.2 CONTEXTO DA PESQUISA: A CHEGADA DOS HAITIANOS

Conforme o Portal Brasil (2014), o pais soma mass 120 mil trabalhadores
imigrantes, sendo a predominéncia de haitianosmd8hoje. Mais de 5 mil haitianos
refugiam-se no Estado, em busca de empregos, dedtase os frigorificos pela quantidade
de vagas abertas. O governo brasileiro busca itnpites de cem vistos por més para inibir a
entrada destes imigrantes, na tentativa de corgatrada irregular e um volume desenfreado
de haitianos. Conforme Zero Hora (2013), os haisaestao se estabelecendo em cidades do
interior do Estado, sendo as principais: Caxiast®@&oncalves, Lajeado, Encantado, Marau,
Passo Fundo, Erechim e Gravatai.

No aprofundamento desta pesquisa e no convivioimpmaos haitianos, percebeu-se
que as motivacdes da saida do seu pais de origemop@rasil, ndo estdo vinculadas ao
terremoto ocorrido em 2010, mas a oferta de trabala moda na comunidade haitiana de vir
para o Brasil. O terremoto foi localizado em Pdptdncipe, sendo pontual e préximo da
capital, os haitianos sdo enfaticos em afirmargpra poder viajar para o Brasil precisam ter
condicbes monetarias, propriedades ou bens, sessilm,a0s haitianos que passaram pelo
desastre ndo tém condi¢des financeiras para assafo

Algumas publicagfes encontradas na midia populasits de noticia como G1 e ZH
(2012-2012-2014), enfatizam que o interesse dogrémies haitianos no Brasil esta na
consolidacdo econdmica do pais, desta maneira,eatrangeiros, principalmente aqueles de

paises vizinhos, estando em situacao de vulnetatéi
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3.3 ENTRADA EM CAMPO

Entre outubro de 2013 e julho de 2014 ocorreramna®das em campo, nas cidades
de Montenegro, Marata, Lajeado e Poco das Antastifttando as praticas de consumo que
delatam a negociag&o no processo de aculturamestonigrantes haitianos. Durante os dez
meses a pesquisadora frequentou a casa, o alo@gneetribalho e o entorno do cotidiano
destes imigrantes, ndo podendo estimar as horasadad ao campo. Além disso, houve a
pesquisa constante na midia popular, incluindaatasla Voz do Brasil durante todo periodo
desta dissertacdo, para acompanhar o movimentondgsintes haitianos.

3.4 ESCOLHENDO OS INFORMANTES

Na selecdo dos informantes ndo houve qualquer dgcestratificacdo, o critério
utilizado foram imigrantes haitianos vivendo natadies do Rio Grande do Sul. Na analise da
midia popular buscaram-se todas as informacfesgeins de imigrantes haitianos no Brasil.
Todos os nomes dos informantes desta pesquisa fo@dificados, para manter o sigilo das
identidades. Os informantes foram sendo envolvidsta pesquisa conforme descobria-se a

localizagc&o dos imigrantes haitianos, por redectdaecidos ou pela midia popular.

Os haitianos que participaram desta pesquisa ferauntrados através de uma rede
de relacdes de empregadores e a comunidade denamalb, nas cidades de Montenegro,
Marata, Lajeado e Poco das Antas. No campo foiipelssonhecer o trabalho dos imigrantes,
suas rotinas apo6s o trabalho, suas praticas dedfsasemana, onde vivem e o seu entorno,
sempre com o foco e a lente de consumo, para etends escolhas e praticas de consumo

dentro do seu processo de adaptacao.

3.5 ETAPAS DA PESQUISA

Para identificar as praticas e escolhas de consomon@rocesso de negociagdo e
aculturacdo, optou-se pelas cidades mais préxiragsedquisadora onde vivem imigrantes

haitianos.

A metodologia utilizada nesta pesquisa perpassmo @tapas: delimitacdo do campo,
analise da midia popular, registro do campo, peémeia no campo e analise dos dados apos

a saida do campo.
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A pesquisadora foi bem recebida no campo, no genaplvendo diversas emocoes
dos informantes: curiosidade, esperanca, descgafianatencdo. Um dos momentos mais
tenso ocorreu em uma das casas onde havia revoft® daixo salario e um cuidado extremo
com Biblia, sentindo-se ofendidos com qualquerstegifotografico. Outro momento foi em
um alojamento dos imigrantes, onde sé o lider bglwlpela a empresa podia falar, ja que
este grupo de imigrantes ja havia movido uma grevestavam desconfiados que a

pesquisadora fosse uma jornalista da midia popalaegiao.

Entende-se que a combinacdo de observacbes pamtesp e entrevistas em
profundidade geraram as dimensdes necessariasepéeader o papel do consumo no

processo de aculturacdo dos haitianos.

3.5.1 Observacao participante

A observacao participante deste trabalho abrargeéiversidade do cotidiano dos
haitianos nas cidades de Monteiro, Marata, LajeaBoc¢o das Antas. A pesquisadora foi aos
locais de trabalho, casas, alojamentos, supernascaizinhanca, ou seja, todo o entorno
onde vivem 0s imigrantes, inclusive sentou a meahrel a geladeira. Segundo Angrosino
(2009), na observagéo participante os membros gamidade estudada concordam com a
presenca do pesquisador entre eles como um vizowhaum amigo, desta forma, a
pesquisadora conseguiu estabelecer um vinculo dBacga entre ela e a comunidade
estudada, inclusive sendo solicitada para ajudacegso de ajudar a trazer as esposas que

vivem no Haiti.

3.5.2 Entrevistas em profundidade

Nas entrevistas em profundidade com os haitianoscduise compreender as
motivacdes que 0s trouxeram ao Brasil e quaisgastde consumo no seu processo de
aculturacdo. Houve também, entrevistas com a catadaeide acolhimento, com o objetivo
de entender como estéo recebendo os imigrantésragmdo com eles.

O emprego de entrevista qualitativa para mapeamgreender o mundo
da vida dos respondentes é o ponto de entradaopaientista social que introduz,

entdo, esquemas interpretativos para compreendaragivas dos atores em tempos

mais conceituais e abstratos, muitas vezes emarelagoutras observacdes. A
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entrevista qualitativa, pois, fornece os dadoscbaspara o desenvolvimento e a
compreensdo das relacdes entre atores sociais esitsiagdo. O objetivo é a

compreenséo detalhada das crencas, atitudes, vaomotivacdes, em relacdo aos
comportamentos das pessoas em contextos sociaisifesys (Bauer e Gaskell, 2003
- 25).

A entrevista em profundidade com haitianos se @evéato de entender o papel de
consumo no processo de adaptacdo no Rio Grandeldoogh os empregadores buscou-se
compreender como estdo percebendo o processo Haeragso vivido pelos haitianos no
ambiente de trabalho, e ainda, a comunidade latartrevistada para contar sobre a sua
percepcdo do processo de aculturacdo dos imigraBwta técnica de coleta de dados
forneceu uma descricdo detalhada de um meio sesjecifico de acordo Bauer e Gaskell
(2003). A preparacdo das entrevistas ocorreuta pas leituras, o planejamento através do
roteiro e a selecéo dos entrevistados objetivalifagentes representacées sobre o assunto em
questao: o papel das escolhas e praticas de comsupr@cesso de aculturacado dos haitianos
no Rio Grande do Sul. Deste modo os informantesceglados foram divididos em dois
grupos: imigrantes haitianos e comunidade de avelhio. Os dois roteiros utilizados
(Apéndice A e B), um para os imigrantes e outroaparcomunidade de acolhimento,
constituiram-se como néo estruturados com baseeilass e observacdes do campo. Perfil

dos entrevistados:

Quadro 1 — Perfil dos entrevistados

Informante/ Data | dade Local da entrevista Nacionalidade
A/10/13 40 Casa/Montenegro Haitiano
B/10/13 35 Casa/ Montenegro Haitiano
C/10/13 37 Comunidade/ Montenegro Brasileiro
E/10/13 33 Empresa / Montenegro Brasileiro
F/10/13 22 Casa / Montenegro Haitiano

G /10/13 38 Casa/ Montenegro Haitiano
H/05/14 42 Casa/Marata Haitiano

I /05/14 65 Comunidade / Marata Brasileiro
J/07/14 33 Comunidade/Marata Brasileiro




50

L/07/14 67 Comunidade /Marata Brasileiro
M/ 05/14 34 Empresa / Lajeado Haitiano
N/ 05/14 21 Empresa / Lajeado Haitiano
O /05/14 37 Empresa/Lajeado Brasileiro
P/ 07/14 26 Empresa / Lajeado Brasileiro
Q 05/14 22 Comunidade / Poco das Antas  Brasileiro
R 05/14 27 Alojamento / Pogo das Antas Haitiano
S 05/14 54 Comunidade / Pogo das Antas  Brasileiro
T 05/14 37 Alojamento / Pogo das Antas Haitiano
U 05/14 22 Alojamento / Pogo das Antas Haitiano
V 05/14 25 Alojamento / Pogo das Antas Haitiano

O numero de entrevistados foi definido duranterapmaa partir da saturacédo dos dados,
dando subsidios para compreensdo das praticasndanco no processo de aculturacdo dos

imigrantes haitianos.

As entrevistas ocorreram em locais aonde os imigsamlesenvolvem sua rotina,
conectando-se as suas praticas cotidianas de corsancomunidade de acolhimento. Todas
as entrevistas foram gravadas e transcritas petpuEadora, atentando para expressoes e tons
de voz, além disso, algumas fotografias foram &isadm consenso com o informante. As
entrevistas foram conduzidas de maneira neutra@mmiatos eram feitos presencialmente e

por e-mail para agendamento.

Bauer e Gaskell (2003) explicam que toda pesqguisa entrevistas € um processo
social, uma interacdo ou um empreendimento coaoperam que as palavras sdo 0 meio
principal de troca, onde se busca explorar e dedesvvarias realidades e percepcoes.
Fundamentalmente, uma entrevista em profundidadeosanovisdo do entrevistado é
explorada em detalhe, por isso a importancia demercorrido entrevistas em profundidade

com 0s haitianos e a comunidade de acolhimento.

3.5.3 Andlise de midia popular

A andlise da midia popular buscou as informa¢désilaelas em jornais impressos,
sites e redes sociais, acompanhando a cronolagfiariba de entrada dos haitianos no pais e
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sua situagdo atual até agora, afinal a midia eetfatios sociais. Em contato com as
informacgBes veiculadas, a pesquisadora sempre rexplonteudos sobre as préticas de
consumo no processo de aculturacdo dos imigraaigartos, cruzando com os achados nas

observacdes participantes e entrevistas em prafaddi

A partir de Bauer e Gaskell (2003), na pesquisakacinteresse esta na maneira
COmo as pessoas espontaneamente se expressam edhle o que é importante para elas e
como elas pensam sobre as suas ac¢oes e a dos pattesdo acontecer que o foco central da
pesquisa seja desvelar a ordem oculta do mundamafoda vida cotidiana. Nesta
espontaneidade descobriram-se varias percepcoesmiamidade de acolhimento perante os

imigrantes.

Bauer e Gaskell (2003) explicam que um jornal regméa até certo ponto o mundo
para um grupo de pessoas, caso contrario elas n@mprariam, assim o jornal se torna um
indicador desta visdo de mundo. O mesmo pode séade para os desenhos que as pessoas
consideram interessantes ou desejaveis, ou paraniisiaa que € apreciada como agradavel.
O que uma pessoa |é, olha, ou escuta, coloca essagpem determinada categoria, e pode
indicar o que a pessoa pode fazer no futuro. Segasses autores, categorizar o presente e,
as vezes, predizer futuras trajetdrias € o objalizdoda pesquisa social. Os jornais locais,
principalmente Zero Hora e sites diversos de rasi¢G1) serviram de base para conteddos
envolvendo a cronologia de entrada dos imigrargegjantidade de haitianos que estdo no

Rio Grande do Sul, comentarios de haitianos, gogenorganizacdes de classe.

A andlise da midia popular trouxe dados relevapaea compreensdo do movimento
dos haitianos, a praticas de consumo e o processacdlturacdo, promovendo relacdes

importantes com o conteudo encontrado nas obsersaéntrevistas.

3.6 PROCEDIMENTO DE ANALISE

A analise foi feita a partir do circulo hermenéatia partir dos autores Klein e Myres
(1999), definindo uma analise do todo para as paltescando a interpretacdo dos textos
dentro do mesmo contexto. A analise de dados &izeela gradualmente, desde a primeira
saida, sendo comparada com o0 que estava senddadeicia midia popular. A leitura dos
principais artigos e direcionadores deste trabdtraou-se um revisita ciclica, lendo e

retomando muitas vezes.
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O circulo hermenéutico foi seguido a partir campreenséo globallendo todo
material produzido: registros, diario e os conteidi@ midia popular. Ou seja, a compreensao
de todo contexto envolvendo os imigrantes haitiaAasompreensao das partés realizada
a separacao das partes que possuiam relacéo iemmimenpreendendo o contexto através do
cotidiano, conhecendo as informag¢des como: cidadels que vivem, tempo que ja estdo no
Brasil, 0 quanto estdo dominado o idioma localpi@dicas religiosas, as interacdes com a
tecnologia para comunicacéo entre eles e seusidaesil 0 que mais interagem na internet,
como apaziguam o sentimento de nostalgia, suasasotiiarias, programas brasileiros de
televisdo que assistem, suas preferéncias alinesntaimpacto das comidas tipicas gadchas,
e por fim, suas rela¢cdes com o trabalho e a coradeid

Na insercdo em campo/producdo de relatigram definidas as dimensdes
apresentadas na andlise de resultaBodticas religiosas; Conexdes na rede e formas de
comunicacao; Relagbes com a comunidade de acolbimén recordar da cultura de
origem; Compartilhando a paixao pelo futebol e Ancba, que foram encontradas a partir do
campo e da definicdo das categorias.
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4. ANALISE DOS RESULTADOS

Este capitulo destina-se a apresentar a andlise refdtados desta pesquisa,
contextualizado na negociacdo dos haitianos at@dagescolhas e praticas de consumo entre
sua cultura de origem e a cultura de acolhimentanAlise dos resultados busca entender
como se da o processo de aculturacdo dos haittapadir das entrevistas em profundidade e
as observacoes participantes ocorridas nas cidbd®dsontenegro, Marata, Lajeado e Poco
das Antas, todas localizadas no Rio Grande dortagl,regides do Vale do Cai e Vale do
Taquari, além das pesquisas realizadas na mididgroara Oswald (1999) as escolhas de
consumo ou as “trocas de cultura” podem transtawvgriadas culturas a partir do consumo.

E este exercicio de negociacdo para o aculturantgreoca andlise de dados revela,
partindo das praticas de consumo realizadas peldgrios apresentadas através de seis
dimensdes. As praticas de consumo representam sentldh 0 processo de aculturamento,
remetendo os haitianos ora para sua cultura deeroriggra para cultura de acolhimento
através da escolha de determinadas praticas deimonsNdo € apenas uma escolha de
consumo, mas um exercicio diario de negociaca@ncky retrocedendo ou ainda, avancando
neste processo de aculturamento. As praticas daiganrevelam o quanto os haitianos estao
dispostos a adaptar-se, inclusive como estéo nelriama nova cultura para sua adaptacao.
Para entender como o0s haitianos estéo negociaadessadia no Brasil através do consumo,

agrupou-se as seguintes dimensdes com base m@aadaitno campo:

PRATICAS RELIGIOSAS

CONEXOES NA REDE E FORMAS DE COMUNICACAO
RELACOES COM A COMUNIDADE DE ACOLHIMENTO
O RECORDAR DA CULTURA DE ORIGEM
COMPARTILHANDO A PAIXAO PELO FUTEBOL

A COMIDA

o gk w DN R
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4.1PRATICAS RELIGIOSAS

Dentre as dimensdes, as praticas religiosas merdestaque, sendo onipresentes na
vida dos imigrantes, nos seus discursos, nas steges com a familia, nas novas relacdes
que estabelecem e na representacdo da propriea Bjbé carregam consigo como algo
precioso e repleto de significado.

A Biblia é o simbolo imperativo da pratica religiogvida pelos imigrantes, levando-a
consigo até o culto, lendo-a aos domingos ou usar@ono um arquivo intimo e sentimental,
gue conta a histéria da jornada que esta ocorreholder a Biblia os haitianos sentem-se
mais proximos de casa, mais protegidos e focada®missdo que 0s motivou a vir para o
Brasil e, além disso, estabelecem um canal de regmccom a nova cultura de acolhimento
através do livro sagrado. A Biblia é o artefatoareto e simbdlico, € uma pratica incorporada

na rotina desses imigrantes através de sua leituma revela trecho abaixo:

“Todos os domingos leio a Biblia” (Diario de Campmaio de 2014, Local:
Casa/Marata, Jean Charles— Entrevista de Profundaa

Fotografia 1 — Lendo a Biblia na varanda

Nesta fala o haitiano revela que seu principalatiaos domingos é ler a Biblia e
fortalecer sua fé. Assim como no relato abaixawteo haitiano, que todas as noites, antes de

dormir, renova seus votos e crencas na sua préatigasa:
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“Chego em casa, tomo banho, faco minha janta e &eBiblia”. (Diario de
Campo, maio de 2014, Local: Alojamento/Poco dasagnAugust Tresemé—
Entrevista de Profundidade).
Pode-se perceber que a pratica religiosa pertemastédiano do imigrante. Outro
relato importante ocorrido para demonstrar a indmmita da Biblia na vida dos haitianos se da
atraves de uma das observacoes participantes:

“A biblia esta presente em todos os contatos redths com os haitianos e no
momento de querer fotografa-la, ndo gostaram e irsanise invadidos.”
(Diario de Campo, maio de 2014/ Local: Casa/Montgone— Observacao
Participante).

Os haitianos demonstram profundo respeito peto bagrado, demonstram cuidados

e seriedade no ritual que ela representa. AlémodiasBiblia torna-se uma fonte de

lembrancas significativas:

“Dentro de cada biblia encontrei algum tipo de icidi de cuidado e uso, ou
pela evidéncia de uma carta deixada de recordacdouma marcacao de
algum trecho considerado importante para dado mdame(Diario de Campo,

maio de 2014/ Local: Casa/Marata — Observacéao Ragtinte).

Os movimentos da cultura de acolhimento através mfasicas religiosas sao
manifestados pelo oferecimento de um transportedos sabados para levar os haitianos aos
cultos ou, ainda, pelas visitas de religiosos resas desses imigrantes, promovendo uma
leitura em grupo da Biblia e indicando outros toscpara as semanas a seguir. O espaco
religioso acaba se constituindo também como umaces®io que promove eventos de
integracdo entre os haitianos da cidade, podendwaxilhar suas angustias, saudades,
questdes envolvendo seu trabalho e seu cotidianfo@ne retratado no diario da pesquisa:

“Aos sabados, em Montenegro os haitianos sdo levaaté a cidade mais
proxima (Triunfo) para participar do culto. Em Madéa recebem visitas
continuas com indicacdes de leituras na biblia. lEajeado j& conhecem suas
opcOes evangélicas e participam semanalmente dmsens, havendo até um
inicio de um movimento entre os haitianos de tregaisuas experiéncias e
conversarensobre suas expectativas e anseios em formato aeias8es e
encontros de integracao(Diario de Campo, outubro, maio de 2013/14 Local:
Montenegro/ Lajedo e Marata — Observacéao Particigqn
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Um dos momentos mais simbdlicos enaltecendo acprégligiosa ocorreu em uma
das visitas a casa de um dos haitianos participatgsta pesquisa, no feriado de 1° de maio
deste ano:

“Ao chegar a casa de um dos haitianos me deparo admagem que relata
sua pratica religiosa: sentado na varanda de suaacde madeira, com um
jardim tipico de um chalé de interior, em uma caal€ie palha simples, com a
biblia aberta em seu colo, de pernas cruzadas,raego com ambas as maos
e a lendo de forma concentrada e reflexiva. Ao dddo uma das primeiras
coisas que me mostra € um bilhetinho deixado ppresentantes de uma
religido Evangélica.” (Diario de Campo, maio de 201 ocal: Casa/Marata —
Observagéao Participante).

Fotografia 2 — Bilhete deixado por praticante iesg

No discurso dos haitianos ha sempre a presencgrddezimentos a Deus, pelo seu
trabalho, pelo dinheiro que conseguem enviar paadamilia no Haiti, por terem onde morar,
por terem comida, por poderem falar com sua fajrétia Ou seja, o cotidiano do imigrante
esta vinculado a pratica religiosa, seja como agést de contas ou para direcionar os bons
acontecimentos aquele que proporcionou toda esstuomlade que esta vivendo. A religido
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acaba fazendo parte do discurso padrao de todoarticipantes da pesquisa, como segue um
dos trechos de uma das entrevistas:

bY

“Minha missdo é sO trabalhar e ir a igreja tambénrou numa igreja
evangélica, la perto do Minuano.” (Diario de Campoaio de 2014, Local:
Empresa/Lajeado, Jacob Louresse— Entrevista deuRdifiade).

O vinculo da religido com o trabalho € algo constara fala dos haitianos, deixando
claro que sua missédo diéria é trabalhar e agradeBeus pelas realizagbes alcancadas. Ao
refletir sobre os outros movimentos migratérios aque®rreram, como 0s dos europeus
ocorridos no Estado do Rio Grande do Sul, por exgnspia trajetéria foi iniciada devido a
oferta de trabalho e a disponibilidade de terrasndste movimento migratorio, esses
imigrantes europeus, também, trouxeram consigo [@#isas religiosas, com seus simbolos
e significados, garantindo sua identidade. Os asmf@or exemplo, trouxeram para as
cidades colonizadas por eles, como S&o Leopolipem Evangélica Luterana e suas escolas
embasadas na cultura alema, como a rede Sinodalao perpetuar sua religido e formar
uma nova cultura, uma cultura hibrida entre sugearie sua adaptacao.

O movimento dos imigrantes haitianos é relativameatente, e como 0s imigrantes
europeus, também focam na religido e no trabalbigrificado de sua missédo e a estrutura
para reinventar-se dentro da nova cultura. Oswh899) apresenta em sua pesquisa 0S
haitianos como catolicos, apontando principalmente escolha religiosa devido a influéncia
francesa na sua colonizagdo. A outra religido comgienpela autora em seu artigo como
praticada pelos haitianos, é a de origem africandpdu. Nas entrevistas realizadas neste
estudo com os haitianos as religibes comentadas poaticadas pelos participantes no Haiti,
sdo as Evangélicas. Desta maneira, 0s haitianosunara similaridades nas religibes
evangélicas nas cidades galuchas que residem. tSpaates da pesquisa séo inclinados ao
cristianismo e o0 uso da Biblia se d4 como padr&e ¢éodos. Na midia popular encontrou-se

relatos de como estas igrejas evangeélicas estaotdiglo os haitianos:

Denis afirma que, no Haiti, frequentava uma igrpgntecostal que néo existe
no Brasil e que se converteu a Assembleia de Deais"'manter o padrao”.
"Tenho dezenas e dezenas de amigos haitianos eim VRelho e todos eu vejo
aqui na igreja, fizemos amizade aqui.” (Publicado BBC Brasil, 03 de julho
de 2013).

Os haitianos acabam encontrando dentro da relaiaagélica algo que os remete a
cultura de origem, se sentindo acolhidos, ou seya, casa”, encontrando seus irmaos de
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patria. Mas, além disso, as igrejas evangélicdamtram nestes imigrantes a possibilidade
de aumentar seu numero de fiéis. Como relaradm@iprreportagem da BBC:

Um assistente, também brasileiro, é encarregadootietar o dizimo. O pastor
diz, no entanto, que os haitianos "estdo com ddae de fazer essa parte ai".
"Estamos tentando adaptd-los a essa cultura nosgacontribuicdo, até
porque a igreja precisa pagar luz, telefone, ar-diocionado.” (BBC Brasil, 03
de julho de 2013).

Na midia popular ha relatos de outros imigrarftescando no Candomblé as
semelhancas da pratica do Vodu. Oswald (1999arelae o0 Vodu esta ligado a rituais que
ofertam animais e como dito em paragrafo anteestq relacionado com sua origem e na raiz
da colonizacéo africana.

Pela midia popular também se percebe tamanha a @argratica religiosa, sendo
ponto de acolhimento e integracdo entre os imigsaeta cultura local. A religido € uma
escolha de consumo que colabora para o processolajgacdo do imigrante haitiano no
Brasil, fortalecendo os dados levantados nas astaswealizadas.

A religido é uma pratica comum dos haitianos gaeig@param desta pesquisa e,
como citado acima pela midia popular, é da culbaitana a escolha pelas praticas religiosas,
sendo um dos pontos focais de negociacdo entrétimeciocal e a cultura de origem. A
pratica religiosa pode ser entendida como a buschaitiano por sua cultura de origem
através de rituais conhecidos além da oportunid@dencontrar outros haitianos vivendo a
mesma experiéncia. Entretanto, além disso, é unm&iraade estabelecer novas relacbes com
praticantes locais desta mesma religido. Talvez @sttica seja uma das mais reconhecidas
entre as duas culturas, oportunizando uma negaciagés confortavel para ambas. A Biblia
possui uma linguagem universal, remetendo os hagia casa, sua leitura os conforta e os
leva para uma zona conhecida, de seguranca ecfont@nto de sua identidade e origem. Para
0s imigrantes, a Biblia tem a mesma importanciasgues documentos de identificagdo, tdo
essencial nesta viagem quanto o passaporte ouovestibeiro.

Ao relacionar a religido com o estudo de aculwagalizado por Pefaloza (1989),
existem trés modos neste processo: assimilacéegratiio e separacdo. Partindo destes
conceitos 0s haitianos negociam a assimilacdo depratica religiosa similar entre Haiti e
Brasil, integrando simbolos e rituais das duasucagt neste ambito e, ao mesmo tempo, cria
uma separacdo da cultura de acolhimento, retomandaddentidade na cultura de origem

atraves da proépria religido e reforcando sua idadg como haitiano.
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O consumo das préticas religiosas manifesta-svéstrda aquisicdo de musicas
evangélicas, que sdo escutadas todos os dias,igatasemanais aos cultos evangélicos da
cidade onde estes haitianos residem, pelo atosigiaes cultos religiosos pela midia e pela
leitura de textos religiosos.

A dimenséo de praticas religiosas contextualizateracdo entre as duas culturas:
origem e acolhimento. Esta interagcdo acaba torraadama importante negociacdo para a
aculturacdo destes haitianos, significando retondadeultura haitiana e ao mesmo tempo, o
encontro aconchegante dentro da nova cultura vi@@acA religido acaba sendo o resgate de
relacdes ja conhecidas, mas também um trampolim garhecer e mergulhar nesta cultura
que os acolhe, abrindo espacgo para novas relag@esatica religiosa se torna entdo, uma das
principais dimensdes desta analise de resultagossentando-se como uma das protagonistas
das praticas de consumo e para 0 processo deraocwnto. As proximas dimensdes a seguir
também sdo fundamentais para entender o procesaouttaracdo dos haitianos no Brasil,
porgue tratam desde as formas de comunicacaosagiificado do futebol para a adaptacao

destes imigrantes.

4.2 CONEXOES NA REDE E FORMAS DE COMUNICACAO

A segunda dimenséo encontrada nesta pesquisa-sef@®conexdes, meios e formas
de comunicacdo encontradas pelos haitianos pargereanise em contato com suas familias,
amigos e companheiros de jornada, além de maribenentar novas relagées que vao sendo
construidas no pais de acolhimento.

As conexdes podem ser entendidas como as relagéassjentes e as que estdo sendo
construidas neste processo de aculturamento vpatis haitianos no Brasil. Ja os meios de
comunicacdo abrangem as tecnologias como aparetebdares, radio, televisdo e
computadores com acesso a internet, conectandait@nbs as redes sociais e as ferramentas
com interatividade de fala, escrita e video, com&kgpe por exemplo. As formas de
comunicacao abrangem as varias maneiras de se wamaitraves da linguagem corporal,
escrita, fala, correio, internet, entre outrasgaais os haitianos elegem de acordo com a
necessidade para interagir com a cultura de orggarde acolhimento.

Um dos meios mais utilizados pelos haitianos édejaee celular, sendo a aquisicéo

mais rapida e facil para estabelecimento do contato sua familia. Para estabelecer o
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contato, os haitianos utilizam um cartdo pré-pad@madoAfricard, comprado na capital
desse Estado, Porto Alegre.

Abaixo segue o comentario de um dos haitianos exmiio o uso do cartéo, valores
envolvidos na aquisicdo e quantidade de ligacoespqdem ser feitas por cartdo. Quando o
informante fala que a utilizacdo é esporadica, ®ee dao fato de possuir internet para

comunicar-se com seus familiares e amigos.

“E as vezes ligo também, uso o cartdo Africard. tantdo de R$ 10,00 da

cinco ou seis ligagcdes. Compro este cartdo todoseses. Escutar a voz da
minha mae préxima ao meu ouvido é muito bom!” (id@e Campo, Maio de

2014, Local: Empresa/Lajeado — Entrevista em Prdidade, Pierre Touvel).

O haitiano da informacdo acima revela que o usocalbdo € comum entre 0s
imigrantes, sendo uma das formas de comunicacaoutiizada, j& que alguns ndo possuem
internet, como é o caso dos participantes de MaEat maneira encontrada de sentir certa
aproximagédo com seus familiares, escutando a woegualizando a pessoa de maneira mais
proxima. Segue um trecho ilustrando a importaneisted recurso, relatada pelo vizinho de

uma das casas de um haitiano:

“Eles fazem questéo de falar pelo telefone com &mmudiares, pois matam as
saudades. E emocionante estar perto quando falantekdone com sua
familia”. (Diario de Campo, Maio de 2014, Locala€a/Marata — Entrevista
em Profundidade, Ari Kerber).

Na fala acima € perceptivel o telefone sendo eslwlbomo um dos principais
recursos para aproximar-se da familia, por isseassidade mensal de consumir o cartdo
pré-pago.

Fotografia 3 — Cartaadquirido para falar com os familiares
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Todos os entrevistados haitianos usamAfacard, mas o adquirem de formas
diferentes, alguns de maneira passiva, recebem edo esnpregador, outros sao mais
independentes e autbnomos, buscando consumi-lcomtivendo-se atraveés de transporte
publico, sozinhos ou em grupo, até a capital ovaogitande cidade para comprar o cartdo e
outras coisas que julgam pertinentes e necess®iasartdo, durante este trabalho, era
oferecido somente nas grandes cidades de cada egia@to de locomover-se até uma destas
cidades significava desprendimento e desenvolviondaestes imigrantes, tendo o desafio de
mover-se até o local de consumo, usando seu conéeitm e o desenvolvendo para ter a
mobilidade necessaria dentro da cultura de acolitime fazer suas compras desejadas e
necessarias. Abaixo um informante evidencia o memim de ir as compras e as horas

despendidas para este ato:

“Wamos comprar nossas roupas em Lajeado. E a @@dais perto daqui.
Vamos de 6nibus pela manha e regressamos as 16.h¢aario de Campo,
Maio de 2014, Local: Alojamento/Poco das Antas RaNlaison).

Os haitianos parecem ter assumido um movimentateaistico das habitantes das
cidades do interior do Estado, indo até a capaeh ffazer compras e atras da melhor oferta.
De acordo com Pefialoza (1989), a assimilacdo éamto gonsideravel de aculturamento. No
caso dos haitianos, a assimilacdo torna-se eviddrdeés do uso do transporte publico e a
busca por lojas do centro da cidade que mais ateladsua demanda de compra, porque este
movimento acaba gerando integragdo com a culturacdéhimento, ajudando também a
desenvolver o conhecimento e autonomia necessararplacionar-se com 0 entorno e os
brasileiros.

Em uma das Ultimas observagbes participantes a€lakz em Poco das Antas, os
haitianos j& se apresentavam bastante “abrasibsiiadom roupas, ténis e acessorios que
remetiam a moda local dos jovens brasileiros, aliencelulares e os tipos de programas
escolhidos para assistir pelos televisores, asbamete muito as praticas da cultura de

acolhimento, conforme relato do Diario de Camptafpelo pesquisador:

“Quando cheguei ao alojamento a televisdo estagada e todos assistiam o
jornal esportivo, falando da dupla Gre-Nal. Todosargriam muito
interessados e preocupados em saber como estavirs=mo campeonato”.
(Diario de Campo, Maio de 2014, Local: Alojamento¢B das Antas Paul
LaMaison).
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Na passagem acima do diario de campo encontra-aesuitléncia bem caracteristica
da cultura de acolhimento, o interesse por progsaasportivos, especialmente pelos maiores
times de futebol do Estado.

Além dos aparelhos celulares e do cartdo prée-gegoard, os haitianos buscam
aproximacdo com sua cultura de origem e uma asg&adl com a cultura de acolhimento
através do acesso a internet. No Diario de Camporgram-se algumas passagens revelando

O USO.

“O lider deste grupo de haitianos estava preocup&wto mostrar 0 espaco
aonde vivem, falar bem da empresa, mostrar o acgssternet. Somente com
a presenca do lider pude entrar no alojamento delesPoco das Antas”.

(Campo realizado em maio de 2014/Local: AlojamertoObservagao

Participante)

Pode-se perceber no relato do Diario de Campoaié, de evidenciar o acesso e uso
da internet, na observacao participante ficou ctaestabelecimento de um lider e porta-voz
pela empregadora, garantindo a forma deste grupmad@enos de se comunicar como 0S
estranhos. O hospital desativado da cidade viroualomjamento adaptado e com uma sala

reservada com equipamentos e internet para usesexeldos haitianos:

“Todos o0s quatro computadores estavam ocupados asjcdimente dois
estavam no Facebook e outros dois no Youtube”.ri@ide Campo realizado
em maio de 2014/ Local: Alojamento — Observacadiéipante)
Pode-se perceber que ao acesso era exclusivogdedidos relacionados ao Haiti. Os
imigrantes olhavam perfis de amigos haitianos ema vede social, verificavam as Ultimas
noticias de seu pais e também novidades de misfdages haitianos. Ou seja, um consumo

direcionado a sua cultura de origem. Uma percefogéalecida por um dos informantes:

“As ligacdes por internet nos ajudam a matar a sadelda familia e do Haiti,
€ uma ajuda. Temos quatro maquinas aqui.” (Diarie @ampo, maio de
2014/Local: alojamento, Paul LaMaison — Entrevista profundidade).

Este contexto revela que os haitianos estdo usanddernet para conectar-se e
fortalecer suas relacdes com a cultura de origemu® é consumido pela internet com a
pratica esta fortemente relacionado ao Haiti. Aegagdo na rede parece ter uma rota de
rotina tracada: uma revisita da cultura de origdlesta pratica de consumo os haitianos
demonstram que a internet passa ser uma formana@neoacao ndo para a negociagao com a
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cultura de acolhimento, mas sim um meio exclusigarthnter-se dentro da sua cultura de
origem.

Em uma das observacbes participantes ocorridas esi@a trabalho, um dos
alojamentos dos haitianos, haviam espacos dedicadoteracdo e ao lazer com mesas de
jogos e uma boa televisdo, demonstrando que umapdasipais rotinas diarias dos
imigrantes estava relacionada ao momento de tnoita eles e com o0 que era trazido pela

televisdo. No trecho abaixo de um dos haitianosderciado este espaco:

“Agui temos no alojamento: televisdo, DVD, mesajagos e tudo mais”.
(Diario de Campo, maio de 2014 Local: AlojamentcguP LaMaison —
Entrevista em Profundidade).

Nessa fala ha o relato do uso da televisdo como mérma de comunicacdo. Nas
observacdes participantes e nas entrevistas deinglidhdes contatou-se que o0 uso da
televisdo ocorre como préatica diaria de consuma pasimilacdo da cultura de acolhimento.
A televisdo apresentou-se como uso exclusivo pateraicdo com o Brasil, a partir de
programas de esportes, principalmente aquelesajam fde futebol e da dupla “Gre-Nal”,
além das novelas brasileiras, as quais sdo elag@mdamemoradas pelos haitianos como uma
rotina diaria de entretenimento e negociacao camltara local na chegada em casa apos o
trabalho.

Talvez o uso do aparelho @/D seja 0 uso mais hibrido destes meios e formas de
comunicacao pelos imigrantes, sendo negociado @a@ansumo de ambas as culturas, de
origem e de acolhimento, através de filmes e viddipss haitianos oshowsde musicos
brasileiros, como preferéncia os sertanejos. Os £&fIn filmes haitianos foram trazidos na
mala desses imigrantes, uns ganharam de pres@stesus companheiros de viagem e outros
promoveram a pratica de trocas de filmes. Ja os D¥MOmMUsicos brasileiros foram dados por
amigos brasileiros e outros comprados nos centoiddale através da pirataria.

Pode-se perceber na fala abaixo que o exercicinedeciacdo dos haitianos pela
internet ou pela televisdo ocorre conforme o sestitmdo imigrante quanto a preservacao da

sua cultura ou o tamanho da sua abertura parasacuttura que esté vivendo:

“Eu tenho computador. Prefiro computador a televispois me da uma
informac&o mais certa. Sem computador ndo da. Ealo minha familia por
Skype. Eu falo todos os dias com minha familia’lafio de Campo, maio de
2014 / Local: Empresa/Lajeado, Jean Pierre — Enstavem Profundidade).
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O participante quando se refere a “informacdo noaita” estd explicando que a
televisdo nao possui as informagdes que deseja sdHaiti e 0 movimento de imigragéo dos
haitianos para o Brasil. JA& o computador com acessmternet oportuniza a gestdo de
informacdo que deseja, ou seja, 0s conteudos smmecultura de origem. A internet
proporciona a instantaneidade das informac¢desrjeressam mais aos imigrantes. A internet
€ usada pelos haitianos como maneira de aproximeagéieracdo com as novidades do Haiti,
seja pelo acessositesde jornais locais ou pela rede social, abastecsadie informacdes
oficiais e informais do seu pais, desde econon@iaaatultimas noticias da sua vizinhanca.
Com a televisao os haitianos assistem aos progrdaeslitura de acolhimento, interagindo e
entendendo sobre o que é importante para o Blasildos informantes em sua fala deixa

claro que gosta de manter-se informado:

“Eu gosto de ver noticia, me entende?” (Diario dan@o, maio de 2014,
Local: Alojamento/Po¢co das Antas, Paul LaMaison -ntr&€vista em
Profundidade).
O informante ao dizer “me entende” quer demonstrabviedade da importancia de
estar informado e saber o que acontece no Brasib enundo, principalmente, sobre o
movimento de seus conterraneos para este pais. A€o, revelam possuir um contato
informal somado as noticias televisivas para sabeto esta a movimentacdo por completo

dos haitianos, conforme revela na fala abaixo:

“Néao tenho ideia de quantos haitianos vieram pr8rasil, mas vi na noticia
ontem, que h&a 20.000 por agora. Tenho uma amigasgqu#hama Maria e me
passa mensagens sobre os haitianos”. (Diario de @ammaio de 2014,
Local: Alojamento/Poco das Antas, Paul LaMaison -ntr&vista em

Profundidade).

Pode-se perceber que existe uma busca continuafatenacdes sobre o Haiti e o
movimento dos haitianos para o Brasil, seja pelevigo ou por uma fonte informal,
mantendo seu pais de origem mais préximo do sea-dia.

Além da televiséo, celular e internet, uma dasafeantas bastante comentadas por
todos os haitianos participantes do Diario de CammoSkype tido como uma ferramenta
bastante completa para se comunicar e interagiradamilia que esta no Haiti. A falta de
acesso a internet acaba sendo resolvido por ensartletivos tanto no Brasil como no Haiti.

Os haitianos possuem acesso a diversas tecnotpggass ajudam no estabelecimento
da comunicacdo entre a cultura de origem e a eultier acolhimento. Mas existe uma

diferenciagéo dos tipos de tecnologias consumidesn® foi adquirida por cada grupo de
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haitianos nas cidades que foi realizada esta pesqim Lajeado e Pocgo das Antas os
haitianos possuem computadores, internet, celulargslevisores; na primeira cidade a
aquisicao foi feita pelos proprios imigrantes e segunda, somente os celulares. Em
Montenegro os imigrantes compraram seus televisoresulares e também o0 seu acesso a
internet fora de casa. Em Marata possuem sometatiefone celular e utilizam o radio para
entretenimento e informagé&o, também focadas erbdltBlaiti e assimilacdo da cultura local.

Nestes diferentes patamares de acesso € possikab@e variados niveis de
aculturamento que perpassam o aprendizado da |patiaguesa, o conhecimento da cultura
local, autonomia e independéncia que vao sendarathgiatravés das praticas de consumo e
nas escolhas diarias, o acesso a mais informac@sanstrucdo de novas relagbes. Os
imigrantes com a disponibilidade de mais formasaiaunicacdo acabam desenvolvendo-se e
interagindo mais com as culturas.

A relagéo dos haitianos com a tecnologia e forneasognunicacao acaba promovendo
um paralelo entre as duas culturas, gerando uneciaego que busca um equilibrio através
das préaticas de consumo. O acesso a internet apgoxs haitianos de suas familias e sua
cultura de origem. A televisdo acaba sendo o graiaineio de aproximagédo com a cultura
local, através de suas novelas e programa esparfdsbDVDs servem para ambas as culturas,
desde assistir filmes haitianos diariamente atéaarrse a musica brasileira. E finalmente, o
celular que proporciona a qualquer momento cordaho 0 Haiti, devido sua portabilidade e
facilidade de uso, mesmo com 0 custo maior, gesggaranca para o imigrante e a sua
familia que estdo proximos para qualquer necessidadomunicacao que venha a surgir.

O consumo de tecnologias e formas de comunicagéa-s& item importante para
entender o processo de aculturamento dos haitianas,utilizam estas ferramentas para
sentir-se mais proximo tanto da cultura de origelsntp a cultura de acolhimento. Existe um
uso ponderado e equilibrado destas formas de ceagfdo, como maneira de aplacar a

distancia, seja do Haiti ou da nova cultura a eahecida e assimilada.

4.3RELACOES COM A COMUNIDADE DE ACOLHIMENTO

A dimensao deRelagbes com a comunidade de acolhimdérda um panorama de
como estdo sendo construidas as relagdes com acame e a cultura de acolhimento. As
impressdes destas relacdes sdo as mais diverssde deeitacdo até preconceito e
desconfiangas. Alguns relatos trazidos pela migdjpufar envolvem questdes de racismo
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quanto aos haitianos, exploracdo do trabalho dessiggantes com salarios abaixo do
minimo regulamentado por lei e a dificuldades deoetrar um local para morar, porque a
comunidade evitar alugar espacos para esses aestmnd@u seja, revela um contexto dificil
e de muita hostilidade da cultura de acolhimenta gam os haitianos. Como relatado na

publicagcéo abaixo:

“As pessoas nao estdo olhando realmente para ntegar, eles ndo séo
amigaveis”, J. Waston Desmaret, 30, chegou a ajtiem marco de
2014. “Eu acho que a comunidade haitiana vai lemar longo tempo para se
sentir bem socialmente”, acrescentou. (Publicadta pfequipe Fenatracoop
em junho 6, 2014).

O imigrante da publicacdo relatou sua dificuldade @ nova cultura e o sentimento
de nao sentir-se acolhido pelos brasileiros, possygpem preconceitos e ndo aceitam a entrada
dos haitianos no Brasil. E claro que existe umsadatexcessiva de haitianos no Brasil, que
nao da conta de atender e alocar estes imigrg@ssando por questdes de regularizacao até
fornecimento de um emprego que o sustente, inici@agrnada que o motivou a entrar no
Brasil. A sociedade acaba criticando o assistasnial oferecido pelo governo aos haitianos,
afirmando que deveria ser dada esta atencdo asikelios e ndo para esses estrangeiros.

Apesar de toda mobilizacdo do governo brasileina @gudar no atendimento dos
haitianos, isso ndo esta sendo suficiente paraguaazas frustacoes e constatacfes desses
imigrantes de que o Brasil ndo € como imaginaraesdel o acolhimento até as questdes
envolvendo custos, ndo podendo ajudar a familiauantp gostariam e prometeram. A
decepcédo esteve presente nas entrevistas de pd#dadieste trabalho, mas apesar disto, é
forte 0 sentimento de querer ficar e o desejo aetrsua familia do Haiti. Com isso, um dos

entrevistados mostra com orgulho seu passapogdiwgacde residéncia brasileira:

Fotografia 4 — Com orgulho haitiano mostra o pastape a cédula de residéncia
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Faz-se necessario ressaltar que apesar de a médier uma visdo critica do
movimento de imigracdo de ambas as culturas (hagi& brasileiros), no Diario de Campo
existem evidéncias de tolerancia e aceitacdo, arabém relatos de critica e preconceito,
tanto na fala de haitianos quanto no discurso dasilbiros. Os participantes desta pesquisa
revelam como esta sendo o relacionamento com adldias e estes relatam sobre suas
percepcdes sobre os haitianos que chegam a saaesgictconforme segue depoimento de um

informante haitiano:

“Ohhh... Para mim todo mundo é bom. Sabe por qubvi a primeira vez:
Bom dia! Eu continuo a conversar e nao falo nunaanca, nunca algumas
coisas que ndo me interessa. Por exemplo, fal@s@sbre a cultura do Haiti:
literatura, filosofia e aprendo também coisas datdiia do Brasil e também
eu falei com eles algumas coisas de histéria daiHae fazer brincadeira
também com respeito e deu. Para mim tudo mundore Be eu ver que tem
gente que estd muito chato, tem que manter distaric{Diario de Campo,
maio de 2014 / Local: Empresal/Lajeado, Jean PierreEntrevista em
Profundidade).

Na fala acima o participante deixa transparecer mfi® gosta de conversar sobre
assuntos polémicos, deixando claro que quandocsenimda com alguém ou alguma coisa,
mantém distancia. Na sua fala enumera assuntoscopsidera interessantes para uma
conversa e que as “brincadeiras” ndo devem serssixes. Neste ponto da entrevista de
profundidade o entrevistador questionodoté se sente bem aquiZom o intuito de

investigar o que a midia popular vem trazendo, s@gesposta do imigrante:

“Hummmm... para mim sim, porque ninguém mexe comigfala coisas mas
comigo. Para mim tudo bem (bate as maos com imaht&). S6 o problema, o
problema é de ligacdo. Ligar para minha familiamaioria dos problemas do
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haitiano € mandar dinheiro para Haiti. Meu DeudBéeeeh imagina! Oh, se tu
precisar mandar U$ 100,00, tu precisa 250,00 ag@sta baixando agora,
antes tu precisa 350,00 para mandar s6 U$ 100,0duito, muito, muito

dificil, agora ndo sei como, esta baixando muitd, psecisa 250,00 agora.
Imagina eu que trabalho s6 para mandar dinheirdlando dinheiro pelo

Western Union. Este é o problema de dinheiro sBrasil um real igual a um

dolar, eu pego tudo e mando familia vir para o HraRisos, dai € bom”.

(Diario de Campo, maio de 2014 / Local: Empresadiagio, Jean Pierre —
Entrevista em Profundidade).

Nesta reposta o informante haitiano gera entendomgune existem conterraneos dele
que passaram por alguma situacdo de exposicaocpklaa de acolhimento. E ainda, no
discurso dele, pode-se perceber que esta bastapnteedado com sua situacao financeira e o
custo do Dolar perante o Real.

Os discursos acima podem ser interpretados conugGalile evitar conversar sobre o
preconceito sentido e ndo participar de encontxgBigivos de haitianos para discussdo de
sua estada no Brasil, ja que existem pontos csiteondo quer envolver-se para nhao
comprometer-se. Além disso, deixa explicitas asties do salario baixo e da dificuldade em
enviar dinheiro para sua familia.

Os encontros exclusivos dos haitianos para digentgobre sua estada no Brasil ja séo
realidade. O sentimento de trocar sobre as exmpaErividas no Brasil é latente, gerando a
formacdo de associacbes ou encontros que promowdrated sobre as condicbes dos

haitianos no Brasil. Conforme trecho de reportageaixo:

“A UNIAO dos imigrantes sera formalizada através de nucl@dlG ou

associacdo. A ideia é estabelecer dialogo instdnal, pois além da
guestao profissional, também ha conflitos decomentlo preconceito e
discriminacdo. Em cidades conservadoras da serracba, os refugiados
também n&o conseguem a inser¢cdo na vida comunitaBdae Sul 21,

Fevereiro de 2014.

Em Lajeado também ocorre um encontro semanal reggalgtvangélica para falar
das mesmas questdes relatadas na publicagcdo a@dsnhaitianos criaram regras para a
participacdo, por exemplo, s6 podem o0s imigrantagiamos que possuem visto
regularizado de trabalho, norteando assim uma sissmimais sindicalizada e envolvendo

diretrizes trabalhistas deste estrangeiro.

Os haitianos que estdo localizados em Montenegssyson um discurso mais

sindicalizado. Na observacgao participante e neegrstta em profundidade nesta cidade, as
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reclamacdes e solicitacbes para as empregadonaepea cada fala. Além disso, usavam
0 contato para buscar informacdes sobre a locd@@aps haitianos, melhores salarios e
empregos. O comportamento neste grupo era de pevtdta e hostilidade devido ao

trabalho e ao modo que os brasileiros vivem, ndidemue também gostariam de ter suas
familias ao seu lado e possuir o estilo de vidasilmiaa. Esta visdo talvez esteja

relacionada ao fato que este foi um dos primeirapa@s a chegarem ao Brasil.

Além das associagfes para discussdo dos confikiegestes entre as culturas, ha
problemas envolvendo questdes de moradia. Muitiiehas estdo morando em albergues
em Bento Goncgalves, conforme publicagcdes na midia,por op¢cdo, mas por possuirem
dificuldade em conseguir que os moradores locagsrgom alugar algum espaco para eles.
A prefeitura local organizou-se para atender osidrais, ja que a comunidade local nao
estava facilitando a estadia desses estrangeirgsiné habitantes de Bento Goncalves
estdo preocupados com a imagem racista e precoosaitda cidade para o Brasil, pois
além dos haitianos também houve a polémica conizanggro de futebol, que foi vaiado

e ofendido durante uma partida de futebol na Seaacha.

Em Poco das Antas, o hospital desativado da cidaa®u-se o alojamento dos
haitianos. A empregadora reformou alguns espacos guae pudesse ser habitado pelos
imigrantes. Esta foi a alternativa encontrada patgresa para garantir que houvesse

moradia aos seus empregados haitianos.

Fotografia 5 — Hospital reformado vira alojamenémgos haitianos
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Nesta dimensdo, além das criticas da sociedade sa@stencialismo e as
dificuldades sentidas pelos haitianos devido aac@reeito e o custo alto de vida, ha
também a necessidade das empresas brasileiras identda-de-obra operacional. As
empregadoras veem nos haitianos a oportunidademe@letar seus quadros funcionais,
sendo assim, acabam buscando essa forca de tralhilbtamente no Acre, o0s
selecionando e recrutando para suas cidades ecdpsraNo Diario de Campo evidencia-

se este recrutamento:

“Levamos quatro dias para chegar do Acre até aiogo das Antas. Todos
vieram juntos e buscados pela empresa. Eramosab det 44, agora somos
21". (Diario de Campo, maio de 2014 / Local: Alojamo/Poco das Antas,
LaMaison — Entrevista de Profundidade).

Esta acdo das empresas de recrutar e buscar endsie um padrdo entre o0s
entrevistados deste trabalho. Eles foram recrutaddicre e trazidos pela empregadora até a
cidade que estao trabalhando hoje. A partir dissdjaitianos conhecem a regido que estéo
inseridos e acabam fazendo trocas, procurandosoetrgpresas ou haitianos para mudar de
cidade e emprego. Esta mudanca pode ser motivadaalgons fatores relatados nas
entrevistas de profundidade: clima frio, cidadeyssew, falta de adaptacdo ao tipo de trabalho

e haitianos conhecidos vivendo em outra cidadediBito de campo o pesquisador relata:

“Eles me explicaram que além do clima ser frio, idade ser pequena, a
assimilacdo do trabalho (frigorifico de suinos) s@e principais pontos de
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desisténcia dos haitianos. Houve também uma cmgee e@s haitianos e a

empregadora, promovendo um tipo de greve e conRibo isso, que ao chegar
senti um extremo cuidado com o discurso de cadatemdo um porta-voz

escolhido pela empresa para falar. Ou seja, neneggabdiam falar comigo.

Pude entrar no alojamento porque estava acompanipada lider, que estava
preocupado em me apresentar toda a boa estruturdodal e na sua fala

elogiava a empregadora, mas antes disso me questigérias vezes se nao
eram de nenhum jornal da cidade”. (Diario de Campwio de 2014, Local:

Alojamento — Observacéao Participante).

Neste relato do Diario de Campo do pesquisadoregedperceber que houve um
conflito e uma rotatividade dos haitianos. A prguagio do porta-voz em mostrar a estrutura
do alojamento também foi evidente e delata algumigca que possa ter ocorrido da
comunidade e dos préprios estrangeiros devido eal lque estdo vivendo, afinal é um
hospital desativado. Por tudo isso, talvez, quaitidmo estava preocupado em confirmar que
este trabalho ndo era uma reportagem de um jomahidia popular. Na busca de mais
informacdes, encontrou-se o discurso do prefeitoidade de Poco das Antas publicada em

jornal local e impressdes de outro momento no Didei Campo:

“Buscando outros dados desta situacdo, encontrea ypublicacdo de um

jornal local com a fala do prefeito dizendo queagsatreceoso da entrada dos
haitianos na cidade, pois conhecia muitos relatedrdcasso na tentativa de
usar a mao-de-obra estrangeira. Ele tem consciérm@ sua cidade é
pequena e nao possui mao-de-obra suficiente pamnpresa em questao.
Além disso, através de contatos desta pesquisdyesque mais haitianos
desistiram e o lider Paul LaMaison, viajou para aréd\para ajudar na selecao
de outros haitianos. Chegaram mais 30 haitianosenees de julho”. (Diério

de Campo, maio — julho de 2014, Local: Poco dasag&nt Observacao
Participante).

No relato acima do Diario de Campo, é possivelgimc que ha receio da pequena
cidade com a chegada dos haitianos, representtaayteridade maxima local, o prefeito. A
busca por mais haitianos pode refletir a alta inotltde, a falta de aderéncia desses
imigrantes ao tipo de trabalho e a falta de maofute-local apontada pelo prefeito. Afinal, os
haitianos continuam no processo de entrada no IBeasicabam se tornando uma fonte
interessante de recrutamento para as empresastaEc@aunidade local, séo vistos com

curiosidade e atencéo, conforme relato abaixo dodde Campo:

“Ao falar com os comerciantes da cidade de Poco Aatas, me relataram
gue a movimentacdo deles estava menor, que mwteanm ido embora. Mas

0 sentimento que tive do discurso deles é comosse uma novidad®oa na
cidade, algo diferenteacontecendo naquela pequena comunidade alema”.
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(Diario de Campo, maio de 2014, Local: Pogo dasa&nt+ Observagéo
Participante).
Um dos pontos relatados no Diario de Campo acimawiosidade da comunidade de
Poco das Antas, mas com um quesito a mais no discde gostar da novidade e ficar feliz
com os novos e “diferentes” moradores. E outrollqaa ocorreu um sentimento de aceitacao
semelhante, foi em Marata, no discurso de um doshos encontrou-se cuidado e protecéo

aos haitianos:

“Ele esta aqui desde 2012, tinha quatro, agoraesorais dois. Os outros
ligam para c4. Mas sdo muito gente boa, ndo incamodralaram do
terremoto, coisa mais triste, enterravam um moetdbosem valas enormes.
Ele quer muito trazer a esposa, ndo bebe, dorne eeds domingos passa o
dia lendo a biblia (o informante se emociona, emshelhos de lagrimas). Nem
em festa vao... O que foi para Brasilia estes Iiias... estad querendo voltar
para ca, disse que |4 ndo esta bom. Eles mantétat@aentre eles. Todo
mundo ajuda a cuidar deles, ganham roupas da aizgah O outro esta 14 na
Sociedade, assistindo televisdo agora, ele gosdagilgtir televisdo”. (Diario de
Campo, maio de 2014/Local: Casa/Marata, Ari KerberEntrevista em
Profundidade).

Pode-se perceber neste discurso que existe umdoyiden zelo e um carinho pelos
haitianos, que vao além e se transformam em ato® cortar a grama ou doar o que eles
necessitam. A comunidade esta preocupada em aedatfazerem suas esposas haitianas. O
proprio haitiano durante a pesquisa pede ajudarihena euforia e vontade de ter sua esposa
ao seu lado no Brasil. A vontade de trazer a fame#ita presente no discurso de todos, apesar
de toda dificuldade, veem o Brasil como mais prasgegara organizarem suas vidas e
ajudarem os parentes no Haiti.

Outra visao positiva trazida pela comunidade déhauento € relatada por um mestre
de obras brasileiro, falando sobre seus empreda@itianos, a seriedade e o foco deles no
trabalho, elogiando como 6timos e comprometidosregaulos, julgando injusto que recebam
menos que os brasileiros, pois trabalham melhogqui® muitos deles. Disse também, que
entre os brasileiros existe uma comparacdo de lggetr@abalham tanto quanto os baianos,
algo pejorativo da nossa cultura.

As relagbes com a comunidade de acolhimento s@s@dis, mas existe 0 exercicio
dos haitianos em aprender a negociar, se relacemateragir com a nova cultura. Assim
como alguns brasileiros que estdo buscando a miiroa de conduzir as relagcdes com este

movimento de imigrag&o e esta nova cultura.
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O fato € que hd uma novidade ocorrendo no Brasih @stes movimentos de
imigracao e migratorios. Ha entrada de haitian@s também de africanos. Recentemente foi
veiculada na midia a entrada de mais de 300 gaeesd&3axias do Sul, falando justamente
sobre a falta de preparo das cidades para estddipmvimento, relando que as duas casas de
passagens existentes ja estavam lotadas.

Para os haitianos o processo de aculturamento tande@ende da maneira como a
comunidade local os esta acolhendo. Ao sentir-skhido, o imigrante consegue assimilar e
instaurar suas praticas de consumo. As praticasodgeumo ocorrem por necessidade, mas

também pelo desejo de aproximacédo e de conhe@aacultura que esté vivendo.

4.40 RECORDAR DA CULTURA DE ORIGEM

O recordar da cultura de origem a dimensdo que apresenta como o haitiano mantém
seu contato com sua cultura de origem, ndo perdsodoidentidade e preservando suas
crencas, ritos e significados. Esta dimenséo bestender como o haitiano tem preservado
sua esséncia e como negocia com a nova culturan@amatencéo da sua identidade.

Como a maioria dos haitianos veio sozinha e com peguena mala, trazendo
consigo a Biblia, seus documentos e algumas paooass, ndo houve espaco para objetos
decorativos que remetem a sua cultura de origemaauibenha, conforme relatado no artigo
de Oswald (1999). A autora em sua observacao netataasa da familia haitiana a presenca
de vérios artigos decorativos, que remetiam a iulio Caribe. Mas conseguem, apesar da
falta de simbolos concretos, manter sua relacdimerdar sua identidade e cultura de origem.

Uma das grandes diferencas do estudo de Oswal8)(p@ga este trabalho é a questéo
de ela ter observado uma familia completa de haiaque vive em sua casa nos Estados
Unidos. J& esta pesquisa traz haitianos vivendoateira coletiva em alojamento, sem lacos
familiares ou sozinhos em uma casa. Este novo xtontevela um estudo distinto, porque
parte de uma dinamica diferente de grupo, de umédifacompleta com uma casa estruturada,
para imigrantes sozinhos, sem a familia, tendodipidir espacos ou ainda, desprovidos de
sua familia, ndo podendo compartilhar e interagis@ncialmente.

No artigo de Oswald (1999), os usos e costumesivedaao Haiti, sdo preservados
pelos artigos de decoracdo que revelam sua origeonexdao com sua cultura. Ja neste

trabalho, os haitianos observados, trouxeram consaga recordar e conectar-se a cultura de
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origem alguns filmes haitianos, podendo rever pa&sagens, seu povo e sua cultura em geral,
conforme segue o relato do Diéario de Campo:

“Ao colocarem o DVD do filme haitiano, o siléncie sstaurou, todas as
atencdes se voltaram para as imagens e 0s elogi@sgua terra comecaram:
Olha que linda paisagem! Olha como é linda nosséarthaitiana.” (Diario
de Campo, outubro de 2013/ Local: Casa/MontenegroObservacéo
Participante).

Os haitianos ja haviam assistido ao filme por diasrvezes, ndo sendo novidade para
nenhum deles, mas a emocdao era tdo forte em rewgrass € 0 seu povo, que se esqueciam
de todo resto, fazendo sua propria e intima viagemecordacdes ao Haiti. Esse grupo
de haitianos criou uma rotina e uma espécie delriteunindo-se todos os dias apos o
trabalho para assistir ao mesmo filme que retrat®w pais. Este ato nostalgico revela o
conceito deseparagaarazido por Pefaloza (1989), que determina a bpslzmanutencéo
da identidade da cultura de origem. Ou seja, arale@ momento que assistem ao filme,
separam-se da cultura brasileira e mantém a cafiddentidade haitiana, reforcando
significados da sua cultura.

Reforcando também o conceito skparacdp os haitianos que estavam acessando 0s
computadores em Poc¢o das Antas, em uma das ob3esvipgrticipantes, revelam pelos sites
escolhidos a total manutencdo de sua cultura derariUm haitiano estava na rede social
buscando seus amigos do Haiti, outro assistindeogidle cantores locais de seu pais no
youtubee um pesquisando noticias gerais do Haiti por meipaginas de jornal locais. Todos
estavam pesquisando referéncias de sua culturaigeemp mantendo seu lago e sua rede
significados com o Haiti.

Além dos filmes trazidos e das escolhas por sites gmetem ao Haiti, eles
apresentam consigo um discurso carregado de valerdecado em suas familias,
demonstrando preocupacdo com sua conduta e commeoti@ buscando acatar todas as
recomendacOes dadas por seus familiares: estarraml Para trabalhar, cultivar sua fé,
poupar e nao ficar fazendo festas. Este contextsidado com a familia é explicitado por

Jean Pierre em uma das suas respostas:

“Ahhhh... meu salario... mando dinheiro para mintmifia, tenho mae. Meu
pai faleceu quando eu tinha 6 anos, minha méaeuiga, tudo, tudo... Viajava
para Panama, voltava para Haiti, ia para Panama @tava para Haiti...

Agora todos os filhos nédo a deixam trabalhar e naendlinheiro. Meu Deus
se minha mae imaginar que eu va fazer outra coigémade trabalhar e
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rezar...” (Diario de Campo, maio de 2014, Local: pmsa/Lajeado, Jean
Pierre — Entrevista de Profundidade).

A preocupacao dos haitianos com sua familia deixed&laiti esta presente na sua
fala e emocéao. As percepcdes da familia quantaiaamsg imigrantes estao fazendo no Brasil
influencia sua conduta diaria, como um tipo de c@mgia que os direciona para o melhor
caminho. Os haitianos buscam seguir rigidamenteriagtacoes determinadas pela familia
antes de ingressar ao Brasil: trabalhar, rezarupago(enviar dinheiro para a familia). A
familia permeia todos os movimentos destes ha#iamoesmo ndo estando presente
fisicamente, participa ativamente das préaticascelleas que fazem todos os dias, desde o ato
de ir trabalhar até o que consumir. Oswald (1988)bem relata a forca da familia haitiana e
a valorizacdo da sua cultura, fomentando a uni@atencdo as recomendacdes de seus
parentes e preservando sua identidade de origem.

Além de a familia ser o principal elo com a cultdeaorigem, os haitianos afirmam
gue o Brasil ndo é tao diferente do Haiti, desgaisagem, a comida, até o estilo das cidades.
Ou seja, para eles o Brasil ndo € melhor que o, Hdéts valorizam sua cultura e buscam
maneiras de preserva-la perante a nova culturgakimento. Conforme trecho de uma das

entrevistas em profundidade:

“Olhando agora para fora, olho a paisagem (faz sd®) me lembra do Haiti.
O Brasil ndo é tao diferente do Haiti. Muita coiéaparecida: as arvores, 0
tipo de comida, as frutas como banana e mamaoé.medis frio. Mas é muito
parecido...” (Diario de Campo, maio de 2014/ Lockimpresa/Lajeado, Jean
Pierre — Entrevista em profundidade).
A partir do contetdo acima € possivel percebereyisge uma procura de assemelhar
o Brasil com o Haiti, ou seja, buscar o conhecidaesconhecido, padrdes e semelhancas no
Brasil para enxergar o Haiti. Este tipo de neg@wagjuda os haitianos a sentir-se mais a
vontade na nova cultura, j& que exercitam o reconmtento do Brasil através do Haiti. Estdo
buscando a cultura de origem na cultura de acolitomseja pela paisagem, pelo conceito de
familia ou pela comida.
Uma novidade de consumo ocorrida recentemente tg@no na empresa de viagens
de uma das cidades da pesquisa, 0s haitianos comeg®tar passagens para visitar sua

familia em dezembro:
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“Um haitiano veio pedir preco de passagem aérea lug manha para visitar
a familia no dia 10 de dezembro” (Diario de Campgdho de 2014, Local:

Marata — Observacao Participante).

Este tipo de consumo fortalece a busca pela famitiela cultura de origem, podendo
ser uma visita e uma maneira de alimentar seu Mireidentidade com o Haiti, mas, além
disso, pode ser uma viagem de férias ou uma opd&de de voltar acompanhado com algum
de seus familiares.

O recordar da cultura de origerse da principalmente pelo contato com a familia e
por seguir todas as recomendacdes ou regras impostasta. A familia, apesar de estar no
pais de origem, possui todo poder e significad@ manbasar o imigrante dentro da sua
esséncia, gerando forca para manter-se no eixon€umo relacionado a familia acaba sendo
recursos como telefone, internet, passagem aémajee esta vinculado a religido para
manutencdo da fé. O consumo nesta dimenséo é elderamo permitido e recomendado,
dando margem para a aquisicdo de recursos quéefiact comunicacdo e que fomentem a

religido.

4.5COMPARTILHANDO A PAIXAO PELO FUTEBOL

O futebol é uma das dimensfes que representa up@tante negociacdo para 0s
haitianos de assimilagéo e aceitacdo da nova aultucultura de acolhimento aparece nesta
dimensdo como protagonista e o futebol como opwmitcie de aculturamento para os
haitianos. Os haitianos desenvolveram uma paixdo futebol brasileiro e o gostar de
futebol podem acelerar seu aculturamento.

Talvez a principal maneira de aculturamento citpda Pefaloza (1989), a de
assimilacao, esteja justamente no compartiihamdatgaixdo pelo futebol brasileiro. Os
imigrantes ja torcem e também elegem o seu timeritavno Rio Grande do Sul, ou o
Grémio ou Internacional. Isto se tornou tdo fortee ¢gma das perguntas na chegado do

pesquisador ao alojamento foi:

“Vocé é gremista ou colorado?” (Diario de Campo, imale 2014,
Local: Alojamento/Poco das Antas — Observacéo Bgxdinte).
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E possivel perceber a preocupacdo dos haitian@s quethecer o time que o novo
contato brasileiro torce, como se fosse o iniciauteestabelecimento de comunicagdo que
estreita os lacos, demonstrando que ele, mesmao $aitthno, também gosta e acompanha o
futebol, inclusive sendo seu parceiro ou rivalateitia. A pergunta gera um entendimento de
reconhecimento no outro, especialmente no estrdatoultura de acolhimento, gerando uma
aproximacédo em fungdo de compartilhar a mesma @apedo futebol. Enfatizando essa

aproximacao:

“Na observacdo participante em Montenegro deparei-oom uma
bandeira do Grémio estendida na parede da salao&urpam-se em
saber da preferéncia entre os dois principais tirgaéchos, deixando
clara a escolha deles. Além de ser a opcdo de qarédisportiva da
maioria deles" (Diario de Campo, outubro de 2013jcal: Casa
Montenegro — Observacgéo Participante).
Os haitianos também fazem piadas envolvendo fulaotjui-inimigo nos gramados,
assim como os brasileiros. Possuem a sensibilidadesr com quem podem brincar sobre o
futebol, evitando “pregar pecas” no chefe em antbiethe trabalho. Outro habito j&

comentado em dimenséo anterior € de acompanhatiamsa do mundo futebolistico:

“Eu gosto de ver noticia, me entende? Para sabeque esta
acontecendo. E também olho reportagem de timetdbdl Meu time é
o Grémio! O Gerente da CIA é Inter. Dai ndo posdarfnada (dando
risadas)” (Diario de Campo, maio de 2014 /Local:ofimento/Poc¢o
das Antas, Paul LaMaison — Entrevista em Profundi&ja

No comentério do haitiano acima esta explicita rbtalidade com os torcedores do
time contrario e seu posicionamento se torna urallespgla cultura de acolhimento. Percebe-
se total identificacdo e significacdo do haitiarmmca nova cultura através do futebol.
Curiosamente uma adocdo do comportamento pratipatis brasileiros, especialmente os
gauchos neste caso.

O futebol ndo é somente o eleito para assistiretevisdo e torcer, mas também o
preferido como pratica esportiva. Os haitianos lagezem o futebol também como pratica
esportiva conseguem ainda mais aproximacao comltarawle acolhimento, construindo
novas relacdes, especialmente com brasileiro. @ dat jogar futebol j& traduz estar se
integrando a times amadores de brasileiros e enmBaiautro passo importante para o

processo de aculturamento. Em uma das entrevistasdiaro este contexto:
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“O esporte que praticamos € o futebol, vamos jogarpraca, hoje
temos jogo. Jogamos também com os brasileiros.dinpeonatos nao,
pois ndo somos tdo bons quanto eles”. (Diario denfa, maio de
2014/ Local: Alojamento / Pogo das Antas - Olivi&arnier -
Entrevista em Profundidade).

A absorcéo de algo tédo local como o futebol, carético da cultura de acolhimento,
impressiona porque equivale a um sentimento dem®nento sendo disseminado entre 0s
haitianos. O ser gremista ou o ser colorado dailpbdade aos imigrantes de sentirem-se
mais integrados aos brasileiros, gerando um tipgorddica e escolha que provoca um
estreitamento das relagbes, aproximando os hadtiate cultura de acolhimento. Para

evidenciar esta afirmacao remete-se a fala de mimha de imigrantes:

“O Jean Marcell é torcedor doente do Internacionasta sempre com
aguele radinho escutando todas as noticias e jogaguando ndo esta
em casa, pode saber que ou esta assistindo teteviadAssociacao
para acompanhar o seu time... Nos finais de semalén de
acompanhar o Inter, torce pelo time local no canmao municipal”
(Diario de Campo, maio de 2014 / Local: Casa/Maraddi Kerber —
Entrevista em Profundidade).

Pode-se perceber que o futebol ja esta na rotéaradio haitiano, sendo seu principal
foco de entretenimento e elo com a cultura de avelfito. Este imigrante também se deu
conta que existe uma linguagem padrdo para todas,éqgrepresentada pelo futebol. Esta
linguagem Unica promovida pelo futebol esta seatwdo protagonista do processo de
aculturamento dos haitianos.

Ao comentar sobre uma linguagem comum entendidas g@hsileiros e haitianos, a
Copa do Mundo de 2014 no Brasil carregou todo d@siismo de integracédo e entendimento
entre as variadas culturas, onde o foco e a pal&daliversas nacdes estavam no futebol. O
efeito da Copa do Mundo sobre os imigrantes hasiasd reforcou o0 que ja estavam
cultivando com os times gatchos. E claro que dfitig era o centro das atenc¢des da cultura
de acolhimento, mas com a Copa as informacOoes smlesporte foram ampliadas. Ao

conversar sobre a Copa com um dos empregadoras,urel

“Os haitianos estdo sendo liberados junto com oasheiros para
assistir aos jogos. Nao estamos influenciando alkacdeles ou para
guem devem torcer. Sao livres para escolher” (nate Campo, junho
de 2014, Local: Empresa/Lajeado — Entrevista enfufrdidade).
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O futebol, embalado pelo “clima” da Copa no Brasdz um conjunto de significados
relevantes dentro de cada cultura. Cada pais paessuiestilo e utiliza o futebol para
contextualizacdo e enredo de varias licdes: disaplorganizacdo, desenvolvimento,
resisténcia, motivacao, entre outras coisas. (bdliteode representar avancos em equipe e
até tecnologia, mas principalmente, a cultura pés tdele. Em uma das publicacdes

encontrou-se um comentario de um brasileiro emauias Haiti:

“O futebol tem relacdo com esperanca, superacacagag por iSso

causa um impacto muito positivo para minimizar drisento dessa
populacdo (referindo-se aos haitianos). Eles sermgam muito a

forma de jogar dos brasileiros e a maioria torcear pssa sele¢édo. Em
toda a esquina de Porto Principe é possivel versqges vendendo
bandeirinhas verdes e amarelas” (disse Augusto ég@ara Viva Rio,

junho de 2014).

De acordo com a publicacao verifica-se o favoritisia selecéo brasileira no Haiti,
um dos pontos destacados é a forma de jogar dedein@s. Esta “forma” de jogar revela
algo da cultura brasileira trazida para os gramadopopularizacdo da selecao brasileira
neste pais pode ser também pela quantidade dedawggsistada (que nao foi o caso deste
ano) ou pelas missdes de paz do exército brasitgirblaiti. Na figura pode-se verificar a

evidéncia de pequenos torcedores haitianos:

Figura 1 — Criancas no Haiti escolhem sua torcatdanCopa

S

O encerramento da Copa do Mundo do Brasil desteamimu com a presenca de um

astro haitianoWyclef JeanO astro fez relacédo ao estilo do futebol haitiamm © do Brasil,
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dizendo que o futebol no Haiti poderia ser maisedeslvido. Segue comentario do astro
haitiano para publicacao da FIFA:

“A Copa do Mundo no Brasil é realmente incrivel goe nos,
torcedores, nos identificamos muito com o futelpasiteiro, o estilo de
jogo e a emocdao da cultura. A Copa do Mundo podseiarealizada
em qualquer lugar do mundo, mas € no Brasil, e ésima das Copas
do Mundo que serd memoravel e que nunca irei esgug@ublicado
em FiFa.com, julho de 2014).

O futebol, além de ter um discurso inclusivo, garamovimento de integracéo entre
torcedores, cidades e nacdes. As pessoas se @gaeim associacdes, torcidas organizadas,
promovem bailes, jantares, ac¢Bes voluntarias eusids, tudo pelo futebol. O efeito
emocionante do futebol acaba integrando pessoakueas, 0 mundo percebe isso, incluindo
os haitianos.

A dimensaoCompartilhando a paixao pelo futebwrna-se uma pratica de consumo
efetiva no processo de aculturamento. Além de coimsa que a midia proporciona, 0S
haitianos adquirem também, bandeira, camiseta, balae outras coisas. E muito mais do
que isso, assumem uma paixao pelo futebol derapadto de significacdo para sua cultura e

para a cultura de acolhimento, gerando uma interdacaceitacéo e assimilacao.

4.6 A COMIDA

A comida é uma das dimensdes que mais traduzemculaa perante a outra. As
escolhas do que comer e a maneira de preparo measaliferencas que existem, além de
significar uma forma de negociacédo no processacdkuaacao, seja por permitir-se ao provar
0 Novo ou manter-se na culinaria ja conhecida.

Um dos alimentos apontado como uso unanime naacidimaitiana e também bem
conhecido na cozinha brasileira € o feijdo. O fegé torna a lembranca de comparacéo de
todos quando questionado sobre escolhas e preffesé@eccomida. Segundo um dos haitianos

entrevistados:

“A comida brasileira é igual (mas rindo), haitiangosta de feijdo e
aqui ha muito feijdo. Entédo tudo certo.” (Diario deampo, maio de
2014 / Local: Alojamento/Poco das Antas, Paul Laddai— Entrevista
de Profunidade).
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A partir do enunciado podem-se ter duas interpdesicsim, o feijdo preparado é o
mesmo usado no Haiti ou ndo, o feijao preparadaral@la cultura brasileira ndo possui o
mesmo sabor. Afinal as palavras afirmam uma coisaa® de rir a entrevista delata outra
posicdo. No entanto, a partir de sua afirmacacsidera o feijdo como igual, entédo para ele a
comida segue 0 mesmo padréao, sem muitas diferencas.

Entende-se que o gréo do feijdo pode ser o mesmm rta Haiti como no Brasil, mas
o titubear do imigrante revela que existe sim alguwlfierenca, que deve estar na maneira de

preparacao deste alimento. Como revela outro haitia

“Eu almocgo aqui na empresa ao meio dia quando thabamuito e fico
com fome. Sendo trago um pedaco de pao, mortadeleue Aqui...
aqui... o xis € parecido com o sanduiche do H&itb que gosto e é
mais parecido. O feijdo e o arroz sdo muito diféesmo preparo, eu
ndo consigo me acostumar. No Haiti se faz feij@oj.a sé cozinha um
pouquinho, bota sal e deu! No Haiti bota agua.aejjcarne... e deixa
cozinhar bem, bem cozinhado. E depois, como se bate no
liquidificador. Dai bota margarina, queijo e depofszer a arroz
branco, cozinha bem, ndo é pedra! O daqui ndo aqumsemastigar.
Brasil e Haiti ndo sdo muito, muito diferente. Angecome a mesma
coisa, s6 a maneira de preparar é muito diferen{®iario de Campo,
maio de 2014 / Local: Empresa/Lajeado, Jean Pierriéntrevista em
Profundidade).

O entrevistado deixa claro que néo gosta do sadarodhida preparada no Brasil,
apontando as diferencas e até explicando comoidesggrfeita. No momento da conversa sua
feicdo transparecia a insatisfacdo com a comidaresua dureza ao mastigar, apontando que
0 pao com mortadela € melhor do que a refeicdoapadp por brasileiros. A negacao pela
comida preparada pelos brasileiros existe, tan® e&u uma das falas relatadas acima o
haitiano declara que ndo costuma almocar no refeiid empresa, somente se a fome estiver
realmente intensa. Ou seja, ela esta dizendo qugosia da comida, do tempero, da maneira
de preparar, descrevendo que o feijdo € duro. Aupesdora pode sentir a mesma
insatisfacdo em uma das Observacdes Participantes:

“Em Montenegro, tive a oportunidade de provar suposparados por
eles, um de beterraba e outro de cenoura, os maaisaram um tipo
de mistura de leite e agUcar. Para meu paladar \estauito doce e
desagradavel, causando certa repulsa”. (Diario denpo, outubro de
2013, Local: Casa/Montenegro — Observacao Partictpa

Quando os haitianos apontam e reclamam das dissseae comida brasileira para a

haitiana, podem estar assumindo sua dificuldadeedeciagédo com a cultura de acolhimento.
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Conforme Bardhi, Ostberg e Bengtsson (2010), ogasw de aculturamento perpassa pela
socializagdo do consumo no pais estrangeiro. Allesgela comida local ou pela comida de
casa demonstra o0 exercicio de negociacdo e o qouaexpatriado/viajante esta disposto a
aceitar a cultura de acolhimento ou aculturar-d;mah existe uma diferenca da comida ja
conhecida e ofertada no pais, da local e caraitarisom o modo de preparar e ingredientes
especializados desta cultura. Comentando sobranrepngredientes especializados, um dos

entrevistados brasileiros especificou sobre o poega feijdo pelos haitianos:

“Enche o feijao de um mato verde que ndo usamos, etediz que €
muito nutritivo, o deixa forte e com saude”. (Didude Campo, maio de
2014/ Local:Casa/ Marata, Ari Kerber — Entrevista €rofundidade)

O “mato verde” que o brasileiro se refere acabasem ingrediente especializado e
estranho para a cultura de acolhimento. Este vexdge, esta plantado em solo brasileiro,
mas nunca foi usado no feijdo da culinéria brasildtntretanto, o haitiano reconheceu seu
tempero e cozinhou o seu feijdo de acordo comgliizra de origem. Em conversa com outro

brasileiro encontra-se outra diferenca no preparo:

“Tive a oportunidade de dividir um alojamento com lmaitianos em
outro Estado e eles cozinharam para mim, fiqueiresgionado com a
maneira de preparo da carne, a lavaram cinco veass,que ficasse
totalmente palida para dai cozinharem”. (Diario @&ampo, maio de
2014, Local: Empresa/Lajeado, Pedro Weber - Engtaviem
Profundidade).

Para os brasileiros existem componentes exoticopraparo da comida, para os
haitianos o processo também ndo estad correto,nd@mltadesde cozimento até outros
ingredientes e procedimentos relativos a sua eulttegundo Bardhi, Ostberg e Bengtsson
(2010), no seu estudo de um grupo de viajantesicemes para a China, as impressdes
também sédo distintas. Os americanos levam consigeua memoaria 0s restaurantes chineses
nos Estados Unidos, mas quando chegam a Chingpsuaepcdes colidem. A limpeza das
restaurantes locais ndo € a mesma e os ingredigdwesxoticos de mais ao paladar destes
turistas. Desta maneira, 0 grupo organiza-se eabdsntro da viagem a comida mais
semelhante com a sua cultura de origem, a mais@@narque conhecem, ou sejdast food
mesmo sendo consumido em sua patria, o fazem pata 6 sabor e se sentirem-se mais
proximos dos Estados Unidos.

Os haitianos passam por um movimento semelhanésaamle concordarem que 0s

alimentos sdo os mesmos, envolvendo basicamerme, #eijao e carne, fazem questédo de
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explicar que o preparo e o sabor diferem. Ou &R0 distinguindo sua cultura e fazendo
uma separacdo de negociagdo entre as duas culBeado assim, buscam preparar sua
propria comida e garantir no sabor uma aproximagion o Haiti. Em conversa com outro

haitiano ele disse:

“A comida é praticamente a mesma, mas estou feliedminha irma
em casa para cozinhar para mim e ter o gostinhacaaida do Haiti
todas as noites”. (Diario de Campo, maio de 2014Alo
Empresa/Lajeado, Patrick Levi — Entrevista em Pndidade).

A casa se torna o refugio para saborear a comitiartea O haitiano afirma que a
comida € “praticamente” a mesma, mas demonstréicedéele de ter sua irma (que chegou
meses depois) em casa para cozinhar para ele. @§¥889) traca um paralelo, a mesma
familia haitiana em casa cozinha e consome esjurak tipicas haitianas e fora de casa
usufrui dofast foodamericano. A constatacéo da autora em seu estile 8 consumo em
casa de alimentos tipicos, também é evidente retido.

Pode-se perceber que ha um exercicio diario dasamas pela busca do sabor
conhecido, tanto que se organizam e reunem-senabdé semana para cozinhar da maneira

haitiana. Em uma das observacfes participante®fstado:

“Ao chegar a casa senti o cheiro de comida recéepprada, mas
reparei que louca ja estava lavada e sua agua esodo no
escorredor. Nao me detive e reparei na cozinha ejuantidade de
haitianos felizes com aquele momento de reunidor égpem acabado
de saborear uma comida com o tempero tipico hatidPerguntei
sobre o almoco e logo pedi permissdo para abrir eladeira e
encontrei alguns indicios de ingredientes pertetema culinaria
haitiana como: jarras de sucos a base de leite,gder, diversas
pimentas e muita gordura vegetal” (Diario de Campatubro de 2013,
Local: Casa/Montenegro — Observacao Participante).

Ficou nitido que houve um encontro feliz na mesarafeicdo, pelo menos seis
haitianos reuniram-se para saborear aquela comideleenbrar sua cultura de origem.
Relembrar sua cultura através do sabor e do monpgatoovido por ela: o significado de
familia e conversar em crioulo.

Os haitianos sentem falta da sua comida, apesasrd®rdarem que os alimentos sao
0S mesmos, nao reconhecem o sabor do Haiti no rpregas brasileiros. Todos
desenvolveram o habito de preparar o jantar em easas finais de semana reunir-se para

relembrar o sabor do Haiti. Por mais que tenham dabkafiados a provar do churrasco e o
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chimarrdo, sua apreciacdo desta comida e bebidamdipassa longe de ser satisfatoria,
diferentemente da figura abaixo, que apresenta aitialmo tomando chimarrdo, mas

desprovido do significado que este ato represartagcultura gaucha:

Figura 2 — Haitiano tomando chimarréo

Zero Hora, junho de 2013.

Esta dimensdao demonstra que os haitianos estéwitdado fronteiras a partir da
comida. Estdo tendo dificuldades com o sabor dareulocal direcionando esta pratica para a
manutencao da cultura de origem, 0 processo decizego e aculturamento nesta dimenséo
esta voltado para o Haiti, ou seja, sendo maisezwadores nesta dimensao.
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5. DISCUSSAO

Este capitulo tem o propésito de apresentar ascipais contribuicbes desta
dissertacédo através de uma discusséao relativecakhas e praticas de consumo no processo
de aculturacéo do imigrante haitiano. Conforme Peaa1989), o modelo de aculturacao do
consumidor ndo é definitivo, existindo diversasewotacdes culturais no comportamento do
consumidor imigrante, ndo sendo uma simples assjfol dos novos padrboes estabelecidos
de consumo e tampouco uma continuacao inflexivelpdarées anteriores provenientes do
pais de origem. Luedicke (2011) apresenta um mademativo de aculturacdo, como sendo
um sistema circular de observagdo e adaptacdo nedtva as duas culturas, definindo um
enredamento complexo e recursivo de adaptacdo astreulturas, sendo um fenémeno
onipresente. Desta forma, a adaptacédo culturastd eomo inevitavel, afinal o imigrante ao
estar inserido em uma nova cultura, esta envolpoloela, encapsulado, conforme termo
usado por Luedicke (2011).

Esta discussao também corrobora com um modelo @in&ae aculturacdo, atrelado a
segmentos conflitantes e muitas vezes dicotomegmrtir das negociacdes realizadas pelo
imigrante em virtude das diferencas existenteseeatrcultura de origem e a cultura de
acolhimento. Segundo Oswald (1999), ocorre troeasutturas e de identidades, propiciando
a possibilidade de “caminhar entre os dois mundd&sta discussdo apresenta-se a
interpretacdo das negociacfes peculiares dos imégdnaitianos, indicando um debate com
novas ideias e contribuicdes para os estudos deia@gdio através do consumo. A discussao
mostra que 0s imigrantes ndo estdo imprimindo @gtgenuinas, como haitianos que vivem
no Haiti ou como gauchos que vivem no Brasil, mas iem novo formato de negociacdo

entre as duas, enredando-as.

Consumir por consumir: quando n&o se conhece 0 sificado

A aculturagdo apresenta-se como um processo dinanmesta discusséo,
demonstrando os efeitos e as possiveis distorcoes) exemplo, o consumo de chimarrao
pelos imigrantes haitianos. Conforme pesquisédzestd, 0s imigrantes nao gostam da bebida
tipica, sendo um contraponto ao que foi apreserpadaim jornal local, afirmando que os
haitianos jA estavam adaptados, inclusive consumiamimarrdo. Este exemplo reflete um
distanciamento entre as culturas, implicando n#afale compreensdo do consumidor

estrangeiro sobre a cultura local.
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Para o imigrante pode ser somente um cha amargma roaneira rapida de
aproximar-se, imitando o consumo da cultura loces para a cultura de acolhimento o ato
de consumir a bebida extrapola o entendimento ttanggiro, tendo outra abrangéncia de
significados, sendo o proprio simbolo de uma calt@ consumo do chimarrdo pelo haitiano
pode ser motivo de conflito com a cultura de aco#nto, devido sua falta de compreensao
do significado do ato deste consumo. O imigranemq@rpado em se aproximar, pode sem
consciéncia estar cometendo um erro e provocamd@to contrario.

Segundo Pefialoza (1989) a aculturacédo perpassasposcpsicologicos, envolvendo
erros e feedbacks negativos, justamente por ndendora cultura local. Desta maneira, a
pratica do haitiano de consumir a bebida tipicacdehecendo seu significado pode levar a
cultura local interpretar como desrespeito e gaewaflitos.

A partir deste debate aprende-se que o “consunm queisumo” dos imigrantes de
mercadorias tipicas da cultura local, desconhecsrdasignificado gera distanciamento, ou
seja, o efeito contrario e negativo do desejado.

Controlar x negociar

Oswald (1999) afirma que os imigrantes ao aprojseadas mercadorias, as utilizam
para “controlar” seu mundo e romper com as limiacsociais de status, etnia ou género.
Neste debate, afirmar que o imigrante controlarsando através das praticas de consumo
parece exacerbado, acredita-se que o imigranteegoaesnegociar. Afinal, como expde
Luedicke (2011), o processo de adaptacao € ineljtdesta forma, ndo ha controle sobre isso.
Por mais que os haitianos cozinhem todas as neitexasa para recordar o Haiti, ndo
conseguem evitar o consumo de alimentos prepapaddzrasileiros ao longo do dia, mesmo
nao satisfazendo seu paladar. Outro exemplo seerefe “platano” (um tipo de banana
preparada em pratos salgados na América Centnad),og imigrantes ndo encontram no
Brasil; este alimento esta presente todos os déagufindria haitiana e ndo té-lo gera
limitacdes e negocia¢des por meio das praticamdsumo. Seguindo esta discussao, atraves
das escolhas e praticas de consumo 0 imigranteegoesnegociar suas inser¢coes na nova
cultura e os vinculos com a cultura de origem scandendo e cruzando fronteiras.

A contribuicdo esté focada na possibilidade do lianite em negociar com ambas as
culturas, mas ndao em controlar ja que estd insat&hdro da nova cultura, contrapondo
Oswald (1999).
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A cultura do assistencialismo

De acordo com Oswald (1999) a etnia acaba sendwadd pelo imigrante para
manter sua identidade, mas também para ter varstagemomicas e sociais. No Brasil, os
haitianos possuem ajuda assistencial devido aslsnig@cdes sociais, envolvendo desde a
oferta de servicos pontuais para legalizacdo do esiadia até casas de passagem e
alojamentos publicos oferecidos pelo governo. Apregadoras também promovem atitudes
assistencialistas, envolvendo-se com questdes dadae alimentacdo do imigrante.

Desta maneira, por um lado h&a beneficio para ogramies envolvendo vantagens
econdmicas e sociais, mas por outro, acaba sendwomde conflito e tensdo com a
comunidade de acolhimento, que defende o atendinperdritario dos brasileiros antes dos
haitianos e delata o dominio da cultura de loclres@ cultura do imigrante relatado por
Luedicke (2011).

A cultura do assistencialismo é um novo debateqgstappor este trabalho, afinal, esta
dimensado influencia consideravelmente as praticassalhas dos imigrantes, gerando
direcionamentos ou até coibindo o consumo, alénfoaentar certo conflito e competicao
com a cultura local, que neste caso, também caeeasta habituada a cultura do

assistencialismo.

Desequilibrando as escolhas e praticas de consumo

Os simbolos da etnia comentados por Oswald (1989)apresentados através de
artefatos decorativos e da culinaria caribenha fagtdlia haitiana estudada. Estes simbolos
transcendem as fronteiras das culturas nacionsd® encorporados nas identidades pessoais
dos imigrantes. Os sinais encontrados nesta p@squas manutencdo da etnia estao
relacionados com a rotina de assistir aos DVDslaed$ haitianos e acessar pela internet tudo
que envolve o recordar da cultura da cultura dgeari por meio de noticias, imagens e
musicas.

No paragrafo acima se apresentou préticas relatdsna manutencdo dos vinculos
com a cultura de origem, entretanto Luedicke (2@kppe tipos de praticas de consumo que
facilitam a compreenséo e a interacdo entre osogrigrais e os grupos de imigrantes. O
futebol apresenta-se como a principal prética derdagdo entre haitianos e gauchos,
manifestando-se através da torcida por um time,admmpanhamento das informacgdes
futebolisticas, do consumo de artigos com a idadéddo time e da prética esportiva do

proprio futebol, envolvendo ambas as culturas.
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O consumo de uma pratica esportiva € uma novidade dlissertacdo perante 0s
estudos de Oswald (1999) e Pefaloza (1989), qusizarh outras dimensodes, envolvendo
pratos tipicos, programas de televisdo, artefatm®rdtivos, entre outros. Pefialoza (1994)
aponta que seus informantes adotaram rapidamerdetps e servicos norte-americanos que
apresentavam um alto indice de visibilidade e ac&it social, como roupas e automoveis.
Assim, o Brasil é reconhecido mundialmente porfa&bol, no contexto deste debate é uma
pratica notavel de assimilacdo, sendo um simbahuige e peculiar de reconhecimento e
interacdo com este pais. Segundo Pefaloza (198&)axidade e o desejo do imigrante de
aprender novos padroes de comportamento e/ou rosniéstdo relacionados a diversos
fatores, vinculados a combinacdes e negocia¢Oeslifdeencas, contribuindo com esta
discusséo, esta o conceito de troca de culturésndido por Oswald (1999). O consumo de
“troca” entre culturas, explicado pela autora, gegadentidades multiculturais, ndo se atendo
a uma identidade fixa. Os haitianos reconhecemasiBcomo o pais do futebol e efetuam a
“troca”, entendendo que esta pratica os aproximaulra local e gera uma identidade
multicultural.

Nesta discussado apresenta-se uma nova ideia, ereddeum desequilibrio entre as
praticas de consumo, ou seja, 0 imigrante conf@rmproximacdo que deseja realizar de uma
das culturas (origem ou acolhimento) relaciona-sisnou menos com as principais

dimensdes que definem integralmente uma das csiltura

Uma pratica comum e as relacfes mais proximas

A religido aparece como a pratica mais semelhamntte @s duas culturas, gerando
rapida identificacdo entre haitianos e gauchosgarses das religides evangélicas, que € a
mais cultivada entre os imigrantes informantesadpssquisa. Pefaloza (1989) expde que a
familia, os amigos, a midia e as instituicbes $®aaas religiosas de ambas as culturas
servem como “conjuntos duplos” de agentes de aegfio. Assim, pode-se entender a
pratica religiosa como meio de interagdo e conieletile entre ambas as culturas, ajudando no
processo de adaptacao. A religido € uma pratightddora, sendo elo de compreenséo entre
as duas culturas, interpretada pelos haitianos woi das principais fontes de acolhimento
frente & cultura local. A Biblia é o maior simbdksta prética, sendo sinal de integragéo entre
ambas as culturas e desse conjunto duplo de ag#mtasulturagdo, mantendo o imigrante
vinculado as crencas e valores de origem e serdadiproximacdo com a nova cultura.

Luedicke (2011) evidencia um nivel amplo de comexte aculturacdo do consumidor

imigrante influenciados pelos colegas de trabgheto pessoal de vendas de supermercados
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locais, pelos vizinhos diretos, entre outros, af@aos imigrantes em suas experiéncias de
aculturacdo da mesma maneira que amigos intimam#idres. Na pesquisa realizada para
este trabalho esta influéncia foi percebida no gssc de aculturacdo dos haitianos atraves
dos empregadores, colegas de trabalho, vizinhomemdade religiosa, tendo como exemplo
o dominio desses grupos nas escolhas dos imigrpatasque time de futebol torcer e/ou
guais musicos brasileiros escutar.

Neste debate a contribuicdo esta relacionada allastnigrante por praticas comuns
entre as duas culturas, elegendo as dimensfes semmislhantes entre ambas as culturas,
embebendo-se do sentimento de conforto, acolhimeme certo descanso das negociagoes
realizadas diariamente perante as outras prateasmsumo. A pratica religiosa apresenta-se
como relacdo proxima, assim como a comunidade tiorendo imigrante, confirmando o
conceito de agentes duplos de Pefaloza (1989) dermiando a influéncia relatada por
Luedicke (2011).

Prisdo de consumo

Uma diferenca importante trazida para esta disoussérelacédo ao estudo de Oswald
(1999) diz respeito aos informantes deste trabajhe,s&o imigrantes individuais e nao uma
familia de imigrantes em uma cultura estranha. S#guPefaloza (1989) pode haver
diferencas significativas na taxa de acultura¢c&inhdgrantes individuais para as familias de
imigrantes, havendo distincdo também, entre adit@iom e sem criancas, devido a familia
ter uma natureza de rede de apoio, influenciandmplitude de conexdes com 0S grupos
locais. Os haitianos desta pesquisa vieram panasilBem suas familias, desta maneira sua
rede de apoio é limitada, ndo abrangendo todasatisgs possiveis relacionadas aos grupos

locais.

5.1 CONCLUSOES

Uma das maiores contribuicbes deste trabalho esdtcionada a familia e a
empregadora, como forcas dominantes nas praticédiacas dos imigrantes. A familia
mesmo estando no Haiti é forca dominante e detamteénas escolhas e praticas diarias dos
imigrantes, concedendo ou néo a liberdade de cansuongque consumir. Oswald (1999) cita
a critica p6s-moderna como o consumo sendo litartpddendo trocar identidades culturais
conforme necessitar. Mas nesta discussdo, 0 congprasenta-se como “prisdo” ao inves de

libertador, porque as for¢cas dominantes emanaddandéia e da empregadora estipulam
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regras de consumo. A familia permite consumir tedmilo que mantém os vinculos
relacionados a ela e a empregadora direciona aganatravés das atitudes assistencialistas,
determinando o modo de como estes imigrantes devwan Conforme discussdo, mesmo
que o imigrante haitiano pratique a negociacaseraa diferentes identidades multiculturais,
acaba atrelado ao consumo controlado pelas fomamentes, ou seja, as provocadoras de
“prisdes de consumo”.

Este estudo contribui para o entendimento do psocescial de aculturagéao vivido
pelos imigrantes haitianos através das praticamdsumo no Rio Grande do Sul. As praticas
diarias dos haitianos sdo ambivalentes e muitassvdicotdmicas, com escolhas e praticas
desequilibradas conforme negociacéo e identidadiicoitural a ser adotada. O debate
sugere que os imigrantes sao influenciados poisdpd de consumo” através das forcas
dominantes exercidas pela familia e pela empregadorreligido revela-se como pratica
comum entre ambas as culturas nesta discusséamgbomlfupor sua vez, acelera a assimilacéo e
a aproximacado dos imigrantes a nova cultura.

Esta dissertacdo “Brasil, a terra prometida”, sgm®l 0 processo de adaptacdo do
imigrante haitiano em quatros cidades do interomEdtado através do consumo, contribuindo
para estudos de aculturacdo neste pais e com irias relativas a este processo social,
como: os entraves de consumir desconhecendo disiglu, a impossibilidade de controlar
as praticas de consumo, a cultura do assistemui@l{esta discussao acredita-se que deva ser
aprofundada em proximos estudos, pensando sobrent@pi@ de consumo e o
desenvolvimento ou ndo da autonomia do imigraotdgsequilibrio de escolhas e praticas de
consumo, a pratica comum e, finalmente, a prisdmdsumo.

Uma das principais limitagOes desta pesquisa se devfato de o estudo pertencer a
um recorte temporal, e estar focado nas cidadédo¢enegro, Marata, Lajeado e Poco das
Antas para entender um movimento de imigrantegahas no seu processo de aculturamento
no Rio Grande do Sul, podendo haver diferencasutaas regides do Estado.

O desafio para os futuros pesquisadores envohaéin desta dissertacdo, porque
existe um movimento intrigante de imigrantes nesiis, dando margem para este estudo ser
ampliado, devido a importancia do contexto e speegentatividade para estudos envolvendo
consumo:

* Analisar de maneira mais ampla o estudo de pratd®msconsumo do

aculturamento dos haitianos no Estado e/ou pais;
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« Compreender as praticas de consumo e aculturamanévés de um
comparativo entre todos os imigrantes que estioos@mentado para o Brasil,
como 0s ganeses, por exemplo;

* Entender o impacto do consumo desses imigrant8sasal;

 Fazer um estudo de aculturamento e praticas dsuptm com paises que
tiveram o mesmo movimento migratério nos ultimaspes;

» Aprofundar sobre os efeitos da cultura do assigksimo no processo de

aculturacdo do imigrante.

Contudo, os haitianos estao chegando...
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APENDICE A — ROTEIRO DE ENTREVISTA IMIGRANTE

N ORWNE

Como vocé chegou no Brasil?

Por que veio para o Brasil?

O que trouxe com vocé do Haiti?
Como se comunica com sua familia?
O que acha da comida brasileira?

O que ja comprou aqui no Brasil?

O que costuma assistr na televisao?
Vocé conhece outros imigrantes?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA COMUNIDADE DE AC OLHIMENTO

Vocé conhece algum imigrante?

Qual a relagéo que possui com este imigrante?

O que chama mais sua atencao a respeito dessanta@r
Conhece a rotina dele?

Onde costuma vé-lo?

ok wnhpE



