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RESUMO

Esta pesquisa tem como objetivo principal, sob@aa comunicacdo, compreender
os sentidos de elite representados pelos discdososlunismo social (producéo e produto) a
partir de um estudo de caso Homgrama Sociedadeveiculado tanto na televisdo quanto na
weh O Programa Sociedadé uma producéo independente do apresentador ©talgiari,
que possui abrangéncia local (Porto Alegre), fazgublico pertencente as classes sociais A
e B (elite econdmico-financeira). Estd ha 10 anosmercado, possui premiacdes e é
veiculado tanto na televisao, desde julho de 2@08@Net Cidade Porto Alegrequanto pelo
portal TVI, desde marco de 2008. Para empreender a resotigaabjetivo principal,
inicialmente contextualiza-se Brograma Sociedadegyerpassando pelas caracteristicas dos
meios de comunicacdo em que ele € veiculado (s8levpor assinatura web, pelas
convergéncias das midias até jornalismaveh,com énfase para as geracfes do jornalismo e
jornalismo de portal. A partir disso, apresenta-sesenho metodolégico embasado em uma
vertente qualitativa, composto por movimentos deqpisa da pesquisa, pesquisa teorica,
pesquisa exploratoria e pesquisa empirica. Contuitande avancar no referencial teorico,
parte-se para a reflexdo sobre categorias, gémesadgéneros jornalisticos, chegando ao
colunismo social. Sendo assim, trabalha-se a Fastiiy colunismo social e os colunistas
sociais matriciais, aléem de destacar as institsigle colunistas sociais e a fragmentacao do
colunismo social atual. A discussao da nocédo dee*dambém € outro aspecto importante,
pois revela-se os subconceitos de distincdo seciabder. Ha ainda o resgate das elites
através da histéria e posteriormente das elite{abegrenses. Com base nisso, realiza-se a
analise da producadBrograma Sociedadguanto a elaboracdo (competitividade industrial,
competéncia comunicativa, niveis e fases de pradudaologias profissionais, rotinas de
producdo e estratégia de comercializacdo); aoseel® doPrograma Sociedadejue
associam a representacdo de elite(s) e ao entamdirsebre elites e colunismo social.
Realiza-se também a andlise do prodBtmgrama Sociedadguanto aos mecanismos
(estratégias discursivas) utilizados para repraseafs) elite(s) e o(s) tipo(s) de elite(s)
apresentado(s). Dentre os principais resultado#jcaese que os participantes do programa
entrevistados e o0s colunistas sociais Walter Wihcihéanuel Mdller, Ibrahim Sued e
Amaury Jr. possuem muitas semelhancas com Odadyielando caracteristicas que estéo
intimamente ligadas aos aspectos de distincdoePerse também que o apresentador articula

uma rede de associacgdes, cujo eixo central € cigrkmento, para representar uma elite que



esta imbricada ao acesso ao consumo e a utilizégateterminados produtos, trabalhando
diversos elementos como o vestuario, a idade, emgia, os padrbes de linguagem, as
expressdes corporais, a decoracdo, o mobiliarita-s® ainda que as elites buscam gostos
para se diferenciarem socialmente, sejam atravéelelmentos comercializaveis (joias,
espumante, perfume, roupas) ou de elementos nacercafizaveis (reconhecimento,
prestigio, beleza, poder, inteligéncia), sendo osuiteles ja sinalizadores de distin¢gdo social
em épocas anteriores.

Palavras-chave:Elites. Colunismo social. Produgéo. Produto. Progr&ociedade.



ABSTRACT

The main objective of the present study, from teespective of communication, is
understand the meanings of elite represented bgiffoeurses of gossip column (production
and product) from a case study of fimgrama Sociedadeon TV and the welPrograma
Sociedadeis an independent production of presenter Odalgizzari, which has local
coverage (Porto Alegre/Brazil), focus on the auckebelonging to social classes A and B
(financial-economic elite). The program are in tharket for 10 years, has many awards and
Is broadcast both on television, since July 2000Nkey Cidade Porto Alegreas the TVI
website since March 2008. To undertake the reswlutdf the main goal, initially
contextualizes th€rograma Sociedadgassing by the characteristics of the media irchvh
it is broadcast (pay TV and web), the convergerfcenedia journalism to the Web, with
emphasis on the generation journalism and jourmalrtal. From this, we present the
methodological approach grounded in a qualitatoe@onent, consisting of movements of
the survey research, theoretical research, explyraind empirical research. In order to
advance the theoretical reference, we proceed twideration of categories, kind and
subkinds of journalism, even to the gossip coluiitus, it works the story of gossip column
and matrix social columnist, in addition to higlhiiopng the institutions of gossip columnists
and the fragmentation of current gossip columribe discussion of the concept of "elite” is
also another important aspect, because it provesstibconcepts of social distinction and
power. There is also the redemption of elites thhmut history and subsequently the elite of
Porto Alegre/Brazil. On this basis, we perform gs@ of currentPrograma Sociedadéor
the preparation (industrial competitiveness, comigative competence, levels and stages of
production, professional ideologies, practices obdpction and marketing strategy), to
members of thePrograma Sociedadenvolving the representation elite (s) and the
understanding of elites and gossip columnist.dis® the analysis of the product as to the
mechanismd?rograma Sociedadéiscursive strategies) used to represent elitetgpe or
types elite. Among the results, it appears thatpitwggram participants interviewed and the
gossip columnists Walter Winchell, Manuel Muilldsrdhim Sued Amaury Jr. and have many
similarities to Odalgir, revealing features that alosely linked to aspects of distinction. It is
also evident that the presenter articulates a m&tabassociations, whose main thrust is the
relationship, to represent elite that is embeddmess to consumption and the use of certain

products, working various elements such as clothimge, appearance and patterns of



language, body language, decoration, furniture.eNaso that elites seek to differentiate
themselves socially tastes, whether through tradabms (jewelry, champagne, perfume,
clothes) or non-tradable elements (recognitionstoye, beauty, power, intelligence), and

many of them have flags of social distinction imlieatimes.

Keywords: Elites. Gossip column. Production. Prodirbgrama Sociedade
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1 INTRODUGAO: CAMINHOS E ESCOLHAS

A elite', uma minoria que detém o poder baseado em corsdiiie qua non
reconhecidas em uma dada sociedade, é um fendmenl sque vem sendo
predominantemente estudado pela histéria (CHARIDBG62HEINZ, 2006) e pela sociologia
(GRYNSZPAN, 1999), e ainda pouco explorado pela @eecomunicacdo. Entretanto, a elite
constitui o tema fundamental do colunismo sociak gsta presente em uma quantidade
relevante de midias. O colunismo social retrat@resalmente eventos sociais (privados e
publicos) e também tem sido estudado de modo emtipisob a 6tica da comunicagédo. O
colunismo esta presente em Porto Alegre, por examgiravés daRevista South Star
Magazine RM (Revista MoinhosRevistaVersatille dos programas televisiv@ociedadalo
canal 20 da Net e também wah através do portdlVI e Zoomda Rede Pampa; das colunas
sociais RSVIP do jornal Zero Hora, Eduardo Conill do jorn@brreio do Poveo Paulo
Gasparotto do jornaD Su| Eduardo Bins Ely dalornal do Comércipda coluna social
eletrdbnica de Décio Azevedo, através do poQalal € a boa?.entre outros. Portanto,
buscando avancar no conhecimento dessas duas dasn&mbrionarias, a tese que se
apresenta aborda a representacdo das elites rea eeidiolunismo social local, uma vez que
se compartilha com Martin-Barbero (2002, p. 59)sd@w sobre uma sociedade fragmentada,
tendo a vida cotidiana como “[...] o lugar em queatores sociais se fazem visiveis do
trabalho ao sonho, da ciéncia ao jogo.”, sendcspa@ do bairro, da cidade e da midia que a
pessoa é alguém, isto é, tem um nome, uma histibna, vida.

Dentre os produtos midiaticos encontrados em Palggre, opta-se pel@rograma
Sociedadgveiculado desde julho de 2000 pélat Cidade Porto Alegreransmitido pelo
canal 20 e também pelo portaVI (http://tvi.com.br/canais/programas/1/2/sociedade)
escolha peldPrograma Sociedadecorre em virtude de possuir abrangéncia locatt¢Po
Alegre), foco no publico pertencente as classeiiso& e B (elite econdmico-financeira), do
tempo de atuacdo no mercado (10 anos) e premiacdoesy também por ser o uUnico
programa conproducado independentee veiculado tanto na televisdo quantaveds Sabe-se
também que ®rograma Sociedadeom duracdo aproximada de 30 minutos, tem coree ba
a cobertura dos principais eventos da cidade de Rtggre. Em sintese, pode-se dizer que o

Programa Sociedadsegue um formato padréo, estabelecido basicardargeguinte forma:

! Nogao mais desenvolvida no capitulo 5.
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comercial publicitario, abertura padrdo do programwmmentario do apresentador sobre os
assuntos que serao vistos no programa (festassdeneatos, formaturas, aniversarios, etc.),
destacando (imagens e nomes) de quem ele entreeistdocal do evento. Depois ha registro
dos préximos eventos, convites de inauguracOescartaentos e, posteriormente, mostra cada
evento que destacou na parte inicial do progranta aetguns comerciais publicitarios
intercalados. Logo apos, faz a divulgacdo do prograeiculado na televisdo e na internet e
informa o numero de celular para contato, e porféimo fechamento com a mesma abertura
padrdo inicial. E importante também destacar que,atgumas edicdes do programa, o
apresentador traz um quadro intitulddxo, em que ele e uma pessoa conversam sobre (e, no
processo, fazem a divulgacdo de) um determinanddupy de luxo, como, por exemplo,
bolsas. Ha também ABC Fashionque ¢ um quadro onde o apresentador entrevista uma
pessoa da sociedade porto-alegrense, sobre, popkxalica de livro e viagens. Brograma
Sociedadeé® apresentado por Odalgir Lazzari, professorwad@arpublico de 57 anos, natural

da cidade de Sobradinho, no Rio Grande do Sul.

Portanto, neste contexto emerge um questionameimcigal: como a producdo e o
Programa Sociedadeepresentam uma elit€¥abe-se que o real néo fala por si, € preciso
saber perguntar. Romper com o senso comum € dNigd s6 o senso comum do dia a dia,
mas também da academia, as teorias prontas, oslasgioontos, o operador seméantico que
Veron (1980) tanto explicita (conceito que ja gstinto e ndo € preciso expor).

Assim sendo, tendo como base a tematica e o olgetpirico anteriormente
apresentados, o principal objetivo da tese é coendex 0s sentidos de elite representados
pelos discursos do colunismo social (producdo dyto) a partir de um estudo de caso do
Programa Sociedade/eiculado tanto na televisdo quantoweh E importante ressaltar que,
embora a pesquisa tenha a especificidade de terdumensao local, ha uma contribuicdo
importante para os estudos da comunicacéo, paisitegpensar a relevancia, a atualidade e a

sobrevivéncia desse colunismo social nos diassatetativizando o aspecto localizado.
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PROGRAMA
| SOCIEDADE

OBJETIVO GERAL:

Compreender og sentidos de elite reprezentados
pelo discurse do colunismoe social (producso e
produto) a partir de um estudo de caso do Programa
Sociedande, veiculado tanto na
televisdo quante na web.

PRODUGAO DO |
PROGRAMA |
SOCIEDADE

4

>

Figura 1 - Dimensdes do problema de pesquisa.
Fonte: A autora.

Para tanto, os objetivos especificos sdo definldoseguinte forma:
a) analisar a Producédo doPrograma Sociedade (apresentador, anunciantes e
participantes) quanto,
- aelaboracdo (competitividade industrial, compa&oomunicativa, niveis
e fases de producdo, ideologias profissionaisnastide producdo e
estratégia de comercializacao);
- aos elementos dBrograma Sociedadgue associam a representacdo de
elite(s);
- ao entendimento sobre elites e colunismo social.
b) analisar o Programa Sociedade quanto,
— aos mecanismos (estratégias discursivas) utilizpdoa representar a(s)
elite(s);
— ao(s) tipo(s) de elite(s) representado(s).
Para empreender a resolucado dos objetivos aprdsentastrutura-se a tese em sete
capitulos. O primeiro capitulo € composto por egtaducao.
O segundo capitulo apresenta brevemente o programmo forma de
contextualizacdo. Nele destaca-se os meios de d¢oagdo onde o programa € veiculado

(televisdo por assinaturaveel), trazendo suas caracteristicas. E discutida tarmiéuestéo
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da convergéncia das midias e o jornalismaelh,com énfase para as gera¢des do jornalismo
e jornalismo de portal.

O terceiro capitulo mostra o desenho metodolégiodealo composto por movimentos
de pesquisa da pesquisa, pesquisa tedrica, pesgpiematoria e pesquisa empirica.

Com o movimento de pesquisa da pesquisa, é inadstigobre a producéo de artigos,
dissertacles, teses, teorias, pois € sabido qusendade ignorar o campo de estudo, uma vez
que se trata de um assunto cuja abordagem ciengfissui uma historia, cujo objetivo &
explorar o que as pesquisas podem possibilitargacmstrucao dessa tese.

Sob o entendimento de que ndo existe uma Unicaafdenconhecimento, a pesquisa
tedrica revela as escolhas tedricas através dgioride um mapa conceitual, configurado nos
principais topicos (contexto dBrograma Sociedadeelites e colunismo social) que séo
desmembrados em subtépicos e desenvolvidos comrasppis autores destacados. Dessa
forma, é possivel visualizar o conhecimento sobtesena midia de colunismo social em sua
profundidade e extensao.

Ja o movimento de pesquisa exploratdria busca uaiar mproximag¢do com o objeto
de estudo. Inicialmente é entendido 0 emprego mactéelite” na midia, apos € apresentado
um olhar mais atento da pesquisadora sobre a coagéd, mais especificamente sobre a
midia de colunismo social em Porto Alegre, atraleparticipacdo com mais intensidade de
alguns eventos sociais na cidade, assinaturasedagas, acompanhamento de programas
televisivos e leitura das colunas sociais. Em ugete momento, séo revelados os principais
temas contemplados na midia de colunismo socid@mno Alegre.

Por fim, com o movimento da pesquisa empirica, altel3se 0 conhecimento
adquirido na pratica com base em dois ambitos @isntta producéo e do prodiRoograma
Sociedade A producdo € construida através de entrevistas pesfundidade com o
apresentador Odalgir Alfredo Lazzari, com 0s ppais anunciantes e com 0s participantes
do programa (principais tipos de elites registragms programa), e observacdo nao
participante da producdo dtrograma Sociedadela o produtd’rograma Sociedadparte
primeiramente de um mapeamento dos programas mis,aconsiderando o periodo de um
ciclo, janeiro de 2009 a junho de 2010. E em vatdd percepcéo da existéncia de um padrao
encontrado e ap6s confirmado pelo apresentador, sefrionadas quatro edi¢cdes do
programa em 2009 e mais duas edi¢cdes do primemestee de 2010 para se certificar de que
nao ocorreu alteracdo desse formato. Essas se@esdido escolhidas intencionalmente, mas
embasadas no fato de abordarem distingbes em tatendgpos de situacdes registradas,

como, por exemplo, expectativas para 2009, festatiea particular, aniversario, festa de um
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clube social, langamento da cole¢do de um estilstde de um clubeshowde um cantor,
desfile de moda beneficente, evento de decoragée, @utros.

O quarto capitulo contempla a discussdo de categjogéneros e subgéneros
jornalisticos, mais especificamente no género ‘fushao social”, revelando a construgcao que
levou & adogdo dessa nocgdo, buscando sair “[...] ipiaat situacdo de resenha de
autores/proposic¢oes, essa construgcao se caragierioan trabalho alentado de localizagéo de
conceitos e de proposicoes pertinentes para a eemgio do problema/objetivo” (BONIN,
2006, p. 27). Além disso, é resgatada a histériaalianismo social, destacando os principais
colunistas como Walter Winchell, dos Estados Unitlasthim Sued e Amaury Jr., do Brasil.
Por fim, sdo destacadas as instituicbes de cohsn®iciais e a fragmentacdo do colunismo
social atual.

O quinto capitulo € subdividido em dois momentesn®ramente apresenta a origem
do termo “elite”, perpassando pela discussdo damatas teorias de elite para se entender e
se adotar uma nocédo propria de elite com o desamanito dos subconceitos de distin¢ao
social e poder, pois acredita-se que estejam igrelds a nocdo de elite. Em um segundo
momento, 0 capitulo resgata brevemente os tipoelitles, através da histéria, para se
identificar os tipos de elites vigentes hoje e @ostmente as elites porto-alegrenses,
observando que ndo se trata de uma histéria d&s,efhas sim de apontar as diferentes
nocoes e tipos de elites através de um breve eebigbrico.

O sexto capitulo se ocupa da analise da producadPrdgrama Sociedade.
Inicialmente caracteriza-se o apresentador Odh#girari, tanto a sua vida pessoal quanto a
sua vida profissional, logo apo6s discute-se sobreelacdo entre o apresentador e o0s
participantes entrevistados do programa. Posteeioten com base nas instancias da logica de
producdo de Martin-Barbero (2006): competitividaudustrial, competéncia comunicativa,
niveis e fases de producdo, ideologias profisssoratinas de producdo e estratégia de
comercializagao, evidencia-se a estrutura e a dogadoPrograma Sociedade

O sétimo capitulo revela a andlise Rilmgrama Sociedademais especificamente os
mecanismos utilizados para representar uma eliteseja, como esse programa, busca a
distincdo para poder se inserir e afirmar que épuograma que se dirige a uma elite, e
também o(s) tipo(s) de elite(s) representado(s).

Por fim sdo tecidas as consideragOes finais, cqigao sugestdes para novos
estudos.
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2 CONTEXTUALIZANDO O PROGRAMA SOCIEDADE

Este capitulo trabalha a contextualizacdo Rtograma Sociedadedestacando os
meios de comunicacdo em que ele é veiculado (88levpor assinatura web, trazendo
também suas caracteristicas.

As televisdes por assinatura surgiram no territbrasileiro na década de 90. Em
1991 a televisdo (TV) por assinatura no Brasilsji@ea em desenvolvimento, mas apenas em
janeiro de 1995 ela foi oficializada por meio dahe8.977, também denominada como “Lei
do Cabo”, que trata de um servico de telecomunesgc¢8endo inicialmente limitada a
distribuicdo de videos e/ou &audios e, posteriorejeastendida ao chamadople play
(servicos de video, som e voz). Nessa época ja magis de cinco mil brasileiros assinantes
(MATTOS, 2002).

Neste cenario, entre 0s grange#ayers destacavam-se &@rganizacdes Glob@ o
Grupo Abril Na regidao Sul, a®rganizacdes Glohoem sociedade com RBS operavam
através da empresdlet e o Grupo Abril através da empresaVA (operadora e
programadory.

Jacks e Caparelli (2006, p. 90, grifo nosso) résmsatjue

Um detalhe importante, € que além de produzirers pl@prias boa parte da
programagdo, as programadoras muitas vezes tesraigssa producédo, comprando
programas derodutoras independentesgstidios cinematogréaficos ou agéncias de
noticias. Dessa forma, apesar de escolherem o gueov ar, nem sempre as
programadoras produzem o que o canal veicula.

Em Porto Alegre, a TV por assinatura surgiu em 198&2avés da operadora
GLOBOSAT que um ano apds passou a ser programddaemdo com que surgisse em seu
lugar a operadora Net Sul, uma subsidiaria da NasiB A Net Sul tinha abrangéncia em
varias cidades do estado do Rio Grande do Sul lediando estado de Santa Catarina.

Em junho de 2000, foi anunciada pela Globo Cabo &ontrole de 100% da Net
Sul, na época com 374,1 mil assinantes na regiadospais. Dois anos apdés, a Globo Cabo
passa a ser denominada como Net Servicos de CagéniS.A (NET SERVICOS, 2009).
Hoje, a Net Servicos oferece servigos tanto devigfle por assinatura (detém 50% do

mercado), quanto de internet banda larga (detém @4%ercado) e voz. E considerada a

2 Responsavel por distribuir os canais e fornedefraestrutura.
® Responsavel pelas escolhas dos programas de awala ¢
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maior empresa de multisservi¢cos via cabo da Amésmtima, atingindo mais de 10,3 milhdes
de domicilios, estando presente em 92 cidadess efds, Porto Alegre. (NET SERVICOS,
20009).

Para atender a Lei do Cabo, que exige que as sagpp®ssuam canais chamados de
eventuai§ criou-se a Net Cidade, que sdo os canais locaiblet atendendo 79 cidades
brasileiras (13 delas sdo gauchas) com 24 horggatgamacao regional/local, tendo 130
horas inéditas por més de conteludo local (exempldal Cidadede Porto Alegre na figura
2).

Segunda Quinta Sabado Domingo

Feminissima Com Guaracy Andrade | Cristo é a Resposta

Atividade Simers Transit Arquitetura Carmen Achutti Mais Casamentos Encontro com Dirce
Opinido Livre Consumidor RS Especial Opinido Livre Girando pela Cidade

Sucesso com...

04:00:00] Est.Vida A. Mognon
04:30:00|  Atividade Simers | Consumidor RS Especial|  Momento Juridico Cristo é a Resposta Encontro com Dirce | Veiculos e Velocidade

05:00:00 Dr Sorriso Girando pela Cidade Momento Juridico Opinido Livre
05:30:00 Over Fashion Pgm Guaracy Andrade Rog. A. Entre Amigos Salde e Estética 100 Limites Sintonia Fina

06:00:00 Sociedade SSM TV Sucesso com... Transit Arquitetura

06:30:00 Viver Bem Sucesso com... Sucesso com...

07:00:00 Sintonia Fina Carmen Achutti

07:30:00 Sociedade Guaracy Andrade Guaracy Andrade Sucesso com... Atividade Simers

08:00:00]  Sucesso com... Opinido Livre Dr Sorriso Sucesso com... Opinido Livre

08:30:00 Cristo é a Resposta Opinido Livre Cons. RS Especial Sintonia Fina 100 Limites
Guaracy Andrade Viver Bem Mais Casamentos 100 Limites Encontro do Esporte Saude e Estética

Saude e Estética Encontro do Esporte
Est.Vida A. Mognon

Cons. RS Especial
[Jornal do Consumidol

11:30:00 SSM TV SSM TV

12:00:00[  Sucesso com... Tudo de Bom
13:00:00| Jornal do Consumidor
13:30:00

14:00:00] Mais Casamentos Sucesso com...

14:30:00

15:00:00]  Saude e Estética Veiculos e Velocidade
15:30:00 Dr Sorriso Transit Arquitetura Tudo de Bom Transit Arquitetura
16:00:00 Tudo de Bom Sucesso com... Sociedade
16:30:00 Jornal do Consumidor Guaracy Andrade Sintonia Fina

17:00:00 Opinido Livre

0
18:00:00]  Over Fashion
18:30:00 Rogerio A. Entre Amgs Feminissima Com

19:00:00 Life Veiculos e Velocidade Carmen Achutti
19:30:00] Feminissima Com Guaracy Andrade

20:00:00]  Carmen Achutti Over Fashion

Atividade Simers SSM TV Feminissima Com | Cristo é a Resposta

Cons. RS Especial Carmen Achutti

Veiculos e Velocidade
Transit Arquitetura

Reprise Ser. Eletronico
Bonific. de Férias
R - Reprise | 1 - Inédito

Figura 2 - Grade de programacédo da Net Cidade Rtetpe em julho de 2010.
Fonte: Net Midia (2010a).

* Qualquer pessoa juridica pode contratar o serdeodistribuicdo de video & uma operadora, sendo
responsabilizada pelo contetdo veiculado.
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Esse conteudo é distribuido em eventos culturaigles esporte, terceiro setor, mundo
digital, entretenimento, culinéria e prestacdoetgigo, voltados para um publico pertencente
as classes sociais A e B, formadores de opiniduo,atw nivel cultural e de poder aquisitivo,
segundo a empresa.

Na grade de programacdo Nat Cidade h4 também espacgo para a veiculacdo de
programas independentes locais que atuam paracpsitdegmentados (exemplos destacados
na cor rosa da figura 2), conforme ja explicitadw packs e Caparelli (2006). Dentre os
programas independentes existentes\ea Cidade tais comoGente Notavek Radar (Net
CidadeFranca) Holofote (Net CidadeRibeirdo Preto)Espaco Vip(Net CidadeSao Carlos),
Em Alta (Net Cidade&sorocaba)Super Mix(Net CidadeSanta Cruz do Sul), destaca-se o
Programa Sociedadgue comecou a ser veiculado em julho de 2000 serniohico programa
com foco em eventos sociais porto-alegrenses adfierguela Net CidadePorto Alegre,
transmitido pelo canal 20.

O Programa Sociedadecom duracdo aproximada de trinta minutos, é del tota
responsabilidade do apresentador Odalgir Lazza) jgmtamente com dital Comunicacao
e Marketingdo jornalista Glei Soares, produz o programa, ¢a, seequipe é composta pelo
apresentador, pelornalista responsavel pela produtora e por unrst&sge que atua como
camera.

Para se ter uma ideia do potencial de pessoaspodem assistir ad’rograma
Sociedadepela televisdo, consultou-se o numero de asswatablet CidadePorto Alegre
que atualmente é de 167 mil e 383 assinantes @ a&siima-se que se tenha um publico
exposto potencial de 535 mil e 626 assinantes (MEJIA, 2010b).

A figura 3 apresenta a tabela de valores de vejgalalaNet CidadePorto Alegre.
Através dela pode-se também estimar o investimerosal de veiculacdo aproximado do
Programa Sociedadem R$ 6.200,00 uma vez que é veiculado com carater inédito nas
quintas (as 19 horas) e com reprise nas sextds3(heras), nos domingos (as 16 horas), nas
segundas (as 07 horas e 30 minutos) e nas tes;@6 (@ras).

* TABELA CANAL PORTO
ALEGRE/EVENTUAL

100.000 a Entre Oh e 6h R$ 140,65

® Sem contemplar desconto, pois ha desconto de 3f6tds meses de contrato, 10% com seis meses de
contrato e 15% com doze meses de contrato.
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300.000 Entre 7Th e 17h R$ 281,25

Entre 18h e 23h R$ 562,50

Figura 3 - Caracterizacdo da Net Cidade Porto A& até junho de 2010.
Fonte: Net Midia (2010c).

Apébs oito anos em que Rrograma Sociedadi veiculado somente na televisao, o
apresentador Odalgir e \tal Comunicacdo e Marketingtentos as mudancas em nivel
mundial, perceberam que com o0 advento da intefdmetive modificacdo nos habitos
televisivos, entdo passaram a veicular o programdoém naNorld Wide Welatravés do
portal TVI.

Sobre esta mudanca no cenario midiatico é validemar que realmente a cada ano
tem aumentado o numero de internautas. Em fevetei@010 foi registrado 67,5 milhdes de
internautas brasileiros (IBOPE/NIELSEN, 2010). Aléieso, houve um aumento de 12% na
audiéncia de TV online (comparando marco de 20Q80®), isto €, pessoas que assistem a
televisdo em casa (novelas, séries da TV)wah através de portais como, por exemplo, o
portal Globo.com (LUCA, 2009).

2.1 CONVERGENCIA DAS MIDIAS

Se por um lado Gilder (1996, p. 120) acredita dde computadores logo acabardo com
a industria das transmissdes de TV”, por outro,laddores como Bolter e Grusin (2000)
defendem que ha “remediacéo”. Os autores utilizstentermo, oriundo do latinemediareque
significa curar, restabelecer a saude, com a keique, quando aparece uma nova midia, iSso
acaba afetando o equilibrio das midias existentes, elas se recompde em um novo cenario
gue inclui essa nova midia. De forma coloquial gpsé ilustrar essa ideia com o ditado popular
“no andar da carruagem as melancias se ajeitanté ‘Bgeitamento” acontece em varias
frentes, tanto no modo de distribuicdo quanto mietmlo, na linguagem. Esta nova midia néo
substitui as outras, ou sejawabn&o substitui a televis&o. Ferrari (2003, p. 38)ata que “E
uma combinacdo da midia antiga e da nova, que mlementam e, a0 mesmo tempo,
competem entre si”. Nessa linha de pensamentop$oa(®006, p. 2) afirma que “[...] as
midias nunca existiram em isolamento. Componentesind sistema complexo, co-existem
afetando-se mutuamente desde sempre e funcionam i@eréncia essencial para qualquer

nova tecnologia que se pretenda midiatica”.
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Com base em Bolter e Grusin (2000), Fischer (2@08,71) afirma que uma outra
forma de estudar a remediagéo “[...] parte da premis que toda mediagdo seria uma
remidiacdo da realidade. Assim, as midias sdo i geais e a “experiéncia de midia” é o
tema da remidiacdo”, evidenciando que € importartender os contextos culturais e
econbmicos que também sdo remediados.

Por fim, Fischer (2008) defende qu&vabé midia por apresentar a triade: producéo,
circulacao e recepcao e também por ser vista cahpelos sujeitos do universo midiatico.

A convergéncia entre os formatos de midia, pringipate no que diz respeito a
televisdo e aveh atualmente tem se tornado um tema muito discuBdoges, Moreira e
Rosa (2009) afirmam que “[...] cada vez mais esgleces recorrem a internet para ver um
programa que perderam quando foi transmitido naElSga possibilidade € uma conveniéncia
para o publico, mas se tornou o centro de uma sasistdes mais quentes do setor” em
virtude do carater gratuiteersuspago. Os autores ainda comentam que muitos paltais
internet veem awveb como complementar a televisdo, trabalhando umadotanto de
exibicdo quanto de remuneracao de forma difereaciddsse sentido, € valido colocar que
muitos portais pertencem @ayers midiaticos que ja existiam antes deeb — empresas
jornalisticas, televisivas, entre outras.

2.2 JORNALISMO NA WEB

Mielniczuk (2003), a partir de Pavlik, Silva JriPalacios, propde uma classificacdo do

desenvolvimento do jornalismo neeb.

- Webjornalismo 0000000000 ]
Primeira geracéo Segunda geracao Terceira geragédo
(Fase de transposi¢éo) (Fase da metéafora) (Fase da exploragéo das
caracteristicas do suporte web)
O conteddo de jornaisO conteldo de jornais impresso® conteldo, ndo sO de jornais
impressos existentes éexistentes é explorado/impressos, é explorado com maijor
copiado para a web. potencializado pela/para a web| profundidade na web.
Figura 4 - As gerac6es do webjornalismo.
Fonte: Mielniczuk (2003, p. 48-50).

Com base em Mielniczuk (2003), percebe-se queringepa geracdo do jornalismo
nawel ndo ha preocupacédo em explorar o conteludo etastenforma impressa no novo
suporte, ha apenas uma copia, ou seja, uma tragdpodas informacdes jornalisticas
impressas para@eh Ja na segunda geragdo, surge a iniciativa eralli@bcom este novo
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suporte, através de lirfkse-mail, dltimas noticias, por exemplo. Esta fasembém chamada
de “metafora” em virtude de se basear no jornak@sgo para elaboracdo das interfaces dos
produtos para weh Na terceira e ultima geracéo, desvincula-se dat@aessencialmente de
jornais impressos, e explora com maior profundidasi@ossibilidades oferecidas pelah
através de recursos multimidias como sons e angsagécursos de interatividade como
chats féruns de discusséao, atualizacdo permanentgeb@rnd, ndo se limitando as “dltimas
noticias” da segunda geracéao.

Schwingel (2005, p. 10) complementa as trés gesagdgornalismo navebincluindo
a quarta geracao, composta pela “[...] utilizag@ddncos de dados complexos (relacionais,
voltados a objetos), através da utilizacdo de rieerdas automatizadas e diferenciadas
(sistemas para a apuracao, a edicdo e a veicullasdimformacdes) na producao de produtos
jornalisticos”, ou seja, um jornalismo participatiNota-se que essas geracoes especificas do
jornalismo representam a ideia do “ajeitamento’naipdo anteriormente.

De acordo com as geracdes do jornalismowady verifica-se que dPrograma
Sociedadeesta na primeira fase, a chamada transposicaoyemaue se trata simplesmente
da reproducao televisiva nmeeh ou seja, no mesmo formato e commasma linguagem,
como pode-se verificar na figura 5. Diferentemetadelevisdo, navebé ainda possivel que
0sS internautas enviem 0 programa a um amigo e tangidbuam uma nota (sendo a nota
minima simbolizada por uma estrela até a nota n&de cinco estrelas), destacados na

figura 5 com uma elipse.

® Link é o mesmo que hyperlink. “Elemento basiccieertexto, um hyperlink oferece um método de padsa
um ponto do documento para outro ponto no mesmandesto ou em outro documento” (FERRARI, 2003,
p. 99).
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Figura 5 - Pagina do Programa Sociedade no Povtia¢ih julho 2010.
Fonte: TVI (2010).

Vilches (2003, p. 39) revela essa migracéo digit@dlenciando que “O abismo entre
conectados e ndo conectados nao é regional, ndasdes. [...] a elite, emigra para néo ficar
excluida do mais potente ambito de desenvolvimentounicativo que jamais existiu”. E
completa: “A emigracdo para a rede converter-sesasigno de progresso pessoal.”
(VILCHES, 2003, p. 40).

O jornalismo naweb é fortemente retratado nos portais como, por exampOL,
Terra. Portal, sinbnimo de sitio, € considerado Bembosa (2003) como meio de massa na
internet. Para tanto, a autora cria uma categosjgedfica para o jornalismo digital
denominando como “jornalismo de portal”.

O jornalismo de portal normalmente contempla umertafcontendo hipertextos,
audios, videos, servigcos, entretenimento e compragari (2003) explora os elementos
comuns aos portais exemplificando: ferramenta deducomunidades, comércio eletrénico,
e-mail gratuito, entretenimento e esportes, n&jqiaevisdo do tempo, chat, discos virtuais,
home pagepessoais, jogosn-line’, paginas amarelas, mapas, cotacdes financeirasisca
mapa do site e personalizacéo.

" On-line “Quer dizer “estar em linha”, ou estar ligado der®u a um outro computador” (FERRARI, 2003, p.
101).
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Os provedores de internet, constituidos em 199&agua a adotar o modelo de portal,
sendo que este modelo ganhou forca no Brasil §obfretudo pelo potencial para convergir
grandes audiéncias e, com isso, visibilidade paa sonteudo e servicos, atraindo
publicidade e gerando possibilidades para o cométeironico” (BARBOSA, 2003, p. 166).

A diversificagdo de produtos jornalisticos em unsme espaco é outro diferencial do
jornalismo de portal com noticias, fotografias,edsl que integram TV web e Ultimas
noticias (BARBOSA, 2003).

Barbosa (2003, p. 164), a partir de Dias, traz ghassificacdo dos tipos de portais:
publicos e corporativos. Os portais publicos s&tbtam chamados de portais intermetpou
consumidores e “[...] prové ao consumidor uma Umtarface a imensa rede de servidores
que compdem a internet”. JA os portais corporats@®s aqueles que agrupam varias
tecnologias com objetivo de fornecer informacdes@daboradores, fornecedores, parceiros,
clientes sobre o negécio.

Fragoso (2008) comenta sobre os modos de distéibude informacdo: um-muitos,
um-um e muitos-muitos. Nesse sentido, pode-se afique o jornalismo de portal proposto
por Barbosa (2003) trata-se de um modo de disg@oudenominado como “um-muitos”, no
qual ha um produto midiatico que possui uma egegpecializada com alto custo.

Neste contexto, pode-se destacar algumas caréicesisdaweh interatividade
entendendo como “[...] um tipo especial de intevagg@m produtos midiaticos diversos que se
traduz em possibilidades de ac&o sobre o desemattd das mensagens mais diretas do que
aquelas usualmente viabilizadas pelas midias ti@uhis”, carater dinamico, disponibilidade
e acesso instantaneo (sob demanda) (FRAGOSO, R00B,

Ferrari (2003) compartilha com Fragoso (2006) salsrearacteristicas da Internet na
medida em que destaca a interatividade, o dinaméainda acrescenta a personalizacao.

Na web, o Programa Sociedadé veiculado através do porfaVI (figura 6), portal
publico, seguindo a proposicdo de Barbosa (2008 Rortal se intitula como o “maior
portal da América Latina em termos de videos desad géneros”.

A sua pagina inicial (figura 6) apresenta no cauofoerior esquerdo o logotipo da TVI
e logo abaixo odinks para consulta (programas, filmes, cinemas, musiwabcams, TV'’s
online e noticias), sendo esta Ultima uma caratieai jA apontada por Ferrari (2003),

seguidos de um espaco para pesquisaetisite.Os programas de televisdo disponiveis séo:
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Bibo Nunes Show, Viver Bem, Sociedadgiversidade, Odontologia com Dr. Rogério
Mengarda, High Tech, Goulart de Andrade, Balada@émio TV, Boa tarde, O melhor
intervalo, Palavra de Mulher, Alejandro Malo RecegBeicesso!, Motor Show, Mae Neuza O
Caminho da Fé, Boa Companhia, Xicdo TotafVIncrivel, TVI OVNI, O Cometa e Em Azul
Marinho.

Abaixo doslinks para consulta, ha utmannercentralizado na pagina que divulga a
cada cinco segundos um produto/marca diferentalizahdo sete produtos/marcas. Como,
por exemplo, na figura 6, € mostradbannercom oPrograma Sociedadenas ha também o
bannercom oSBT, Ulbra TV, entre outros. Ao clicar, por exemplo, em cimalid& do
Programa Sociedade o internauta é levado para uma pagina que dispiaai
aproximadamente as sessenta ultimas edicoPsaipama Sociedadeonforme figura 5.

No “corpo” da pagina inicial, é destacado, atradégyrupos de imagens e texto, um
pouco de cada conteudo oferecido no site. Alémodied um banner no cantiireito
mostrando que o portal TVI também esta present&witter (rede social com mensagens
curtas sobre o que esta acontecendo no moment@vésit do endereco eletrnico:
http://twitter.com/tvnainternet

Na parte inferior da pagina, h& informacfes sobréato da empresa, a hospedagem
do site pela Companhia de Processamento de DadoMuhicipio de Porto Alegre
(PROCEMPA), duvidas frequentes, politica e privadil sobre &VI (link ndo disponivel) e

forma de divulgacéo (através de anuncios e em owebsites

8 Em conversa informal no dia 26 de agosto de 201%, Bibo Nunes, proprietario d@ortal TV, revelou que
Programa Sociedad& um dos programas mais acessados no Portal. Aiéso, no Portal € possivel
visualizar oranking dos programas mais vistos. Por exemplo, em 26 tanbeo de 2010, ¢rograma
Sociedadelo dia 23 de setembro de 2010 estava em sextodoga um dos mais vistos.

° Programa que contempla as festas do Sul do mafnpom mais foco no mundashion
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Figura 6 - Pagina inicial dBortal TVIem julho 2010.
Fonte: TVI (2010).

Apontando mais claramente as caracteristicas talaeisdao evely Fragoso (2008, p.
5) expde que “A diferenca € que naqueles meioseénissor quem determina quando a
informacéo € disponibilizada (“vai ao ar”), enquaniaweb o material permanece sempre
disponivel, para ser acessado quando convenha'haraeee ser a tonica da disponibilizacao

das edi¢cOes dBrograma Sociedadem seuvebsite
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3 DESENHO METODOLOGICO

Inicialmente, € importante colocar que se entend®oaologia como uma dimensao
que constrdi o objeto cientifico, um caminho, uncpeso, uma fabricacdo do conhecimento.
Metodologia esta que deve ser pensada, deve sscieote, articulada, dinamica, devendo
ser operacionalizada como esse lugar de constda@esquisa. Nesse sentido, o caminho a
seguir revelara as escolhas, orientado por MiBg%b, p. 240) que indica que “Sejamos um
bom artesdo: evitemos qualquer norma de procedimégitia [...] que cada homem seja seu
préprio metodologista; que cada homem seja seuiprtgenico; que a teoria e 0 método se

tornem novamente parte da pratica de um artesanato”
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Figura 7 - Espiral metodologica da tese.
Fonte: A autora.

Portanto, a espiral metodoldgica apresentada ke demonstrar os movimentos
metodoldgicos realizados na construgdo da tese, @md direcdo ao problema maior de
pesquisa: a discussdo dos sentidos de elite repaess pela midia de colunismo social (a

partir da analise da producdo e de um produto tiadigespecifico, que € Brograma
Sociedadg
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Cada etapa foi desenhada nos subcapitulos a segidenciando os objetivos, as
técnicas de coleta e as técnicas de analise entlagdgaem como os critérios para definicao
do corpusde pesquisa, uma vez que Maldonado (2006, p. @8dhta que “E impossivel
pesquisar produtos midiaticos [...] se ndo desenkapnocedimentos de observacdo, que
considerem as particularidades, as propriedade$ygisas, as estruturacbes e os limites
desses objetos”.

3.1 PESQUISA DA PESQUISA E PESQUISA TEORICA

Em um breve levantamento inicial parecia haver aosencia de estudos especificos
sobre as elites pela area da comunicagdo. Pargaavdessa impressdo em direcdo a uma
posicdo mais bem informada, a pesquisadora precisavcertificar e por iSso iniciou a
investigacdo sobre a producéo de artigos, dis§edageses, teorias, ja que estava entrando
em um assunto cuja abordagem cientifica possuiahist@ia. Bonin (2006, p. 31) denomina
esse processo como “Pesquisa da Pesquisa” quedrdta] revisitar sobre o tema/problema
a ser investigado ou préximas a ela — falo de wisitar interessado porque esse movimento
é focado e trabalhado pela ética do que essasipasquodem oferecer para a construcao do
projeto em que o pesquisador labora”.

Dessa forma, acessou-se esse campo, buscando teaperrazoavel de producéo, ou

seja, desenhou-se essa busca.

Thrtriiinirivivivinioiniy -'.':-'.':-'.':-'.':-'.':-'.'.'-'.':-T.'.'-'.'.'-'.':-'.'.'-'.':

.................................
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Localizagdo :: ™ Selecao de :I- R Acesso aos il b Leitura
e acesso as :: 1D materiais para materiais _-:.__-: SELRLy interessada e
bases de ::] 134 leitura [ : selecionados .-:.- reflexiva
dados  ::: : mmnnsnsnnsi
12 etapa 22 etapa 32 etapa 42 etapa
Abril/08 Abril/Maio/Junho/08 Junho/Julho/08 Junho/Julho/08

Figura 8 - Etapas de trabalho — Pesquisa da Pasquis
Fonte: A autora.

Na primeira etapa se fez um esforco para locakzacessar esse “reservatorio de
pesquisas”, conforme proposta de Bonin (2006). @tmsse quatro bases de dados (Capes,

Scielo, Reposcom e BDTD), através da internet.
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As bases de dados foram acessadas através dezquaadavras-chaves referentes a
elite e também a uma midia especifica (que conssgagleventos sociais), o qual inicialmente

nao se sabia como classifica-la (categoria, gésetménero) e também como denomina-la.

Palavras-chave Quantidade de Quantidade de | Quantidade de Quantidade de
dissertacbes/tese artigos artigos dissertacdes/teses
CAPES SCIELO REPOSCOM BDTD
Elites 1669 19 505 120
Elite social 550 - 3 2
Género social 2382 - - 5
Classe social 199 55 218 65
Classe alta 2154 - 36 1
Luxo 220 2 152 32
Coluna social 83 - 27 -
Sociabilidade 1313 25 473 189
Grupos sociais 7432 - 416 154
Representacdes 7012 96 42 252
sociais
Cultura de elite 89 - 17 -
Revista celebridade 26 - 1 -
Sociedade galcha 138 - - -
Sociedade porto- 25 - 2 -
alegrense

Figura 9 - Palavras-chave utilizadas na pesquishsdertacées/teses no banco da Capes e de amigiselo e
Reposcom em abril de 2008.
Fonte: A autora.

Nesta primeira etapa do processo de “Pesquisa stpuiBa’, ao colocar no banco de
dissertacOes e teses da Capes, por exemplo, o tefites” apareceu em 1.669 trabalhos,
porém a énfase era sobre a elite politica e assvazmobmica. Ja com a expressao “género
social” encontrou-se um total de 2.387 arquivosideeque ndo se referiam ao que a
pesquisadora estava buscando definir como um &pmidia especifico. Entendia-se como
género social aquele que é relativo a questdesodeedade no que diz respeito ao
entretenimento (eventos sociais) e variedades amnsumo de luxo, beleza, saude, moda,
design entre outros. Ou seja, a pesquisadora observea gxpressao “género social” tinha
muitas outras conotacdes e, na maioria das vezesfogue recaia sobre os grupos sociais
menos favorecidos, que ja sdo amplamente estugatibarea da comunicacao.

Nessa linha, Bachelard (2001, p. 168) reforca dwenfa mesma época, sob uma
mesma palavra, ha conceitos tdo diferentes! O g@seengana é que a mesma palavra ao
mesmo tempo designa e explica. A designacéao ¢ maesexplicacao € diferente”. Portanto,
trabalhou-se uma nova denominacédo, a de “midiaotlenismo social” para substituir a

expressao “género social”. Esta construcao é agetalho capitulo 4.
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Na segunda etapa do processo de “Pesquisa da $¥sgselecionaram-se 0s

materiais mais pertinentes para o tema pretendite g pesquisa.

Titulos dos materiais selecionados Tipo*
(22 etapa)
1 | BOTTOMORE, T. BAs elites e a sociedad&io de Janeiro: Jorge Zahar, 196%. L
2 | KELLER, SuzanneO destino das elitesRio de Janeiro: Forense, 1967. 323p. L
3 | MILLS, Wright. A elite do poder. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1975a. L
4 | HEINZ, Flavio Madureira (Org.)Por outra histéria das elites.Rio de Janeiro L
FGV, 2006.
5 | DUMA, Jean. Sobre as elites: abordagem historioazgafRevista Histéria A

Unisinos, S&o Leopoldo, v. 7, n. 8, p. 89-103, 2003.

GRYNSZPAN, Mario.As elites da teoria Mosca, Pareto e a teoria das elites. T
1994. Tese (Doutorado em Antropologia Social) - UARIo de Janeiro, 1994.

GRYNSZPAN, Mario.Ciéncia, politica e trajetorias sociais uma sociologid L
histérica da teoria das elites. S&o Paulo: FGV9199
7 | RAMOS, Eloisa Helena Capovilla da Lu2.teatro da sociabilidade um estudg T

dos clubes sociais como espagos de representagdelittes urbanas aleméas| e
teuto-brasileiras: Sdo Leopoldo, 1850/1930. 20@&eT{Doutorado em Histéria)
UFRGS, Porto Alegre, 2000.

8 | SOUZA, Rogério MartinsDos canapés a politicaa reinvengao permanente do T
colunismo como género literario. 2009. Tese (Dadorem Comunicagéo) —
UFRJ, Rio de Janeiro, 2009.

9 | SALVATORI, Elena.Nem tudo que reluz é ouroestilo de vida e sociabilidade D
na construcdo de um espaco urbano de prestigio @io Rlegre/RS.1996.
Dissertacao (Mestrado em Antropologia Social) - GERPorto Alegre, 1996.
10 | MENEZES, Claudia Giudice ddornalismo irresistivel o fendbmeno da Revist
Caras e 0 casamento, sem separacdo de bens, cia noth o entretenimento.
2002. Dissertacdo (Mestrado em Comunicacado) - EsmIComunicacéo e Arte
Universidade de Sdo Paulo, 2002

11 | SOUZA, Ana Claudia deA (re)invencao do real o limite entre vida publica
privada na cobertura das revistas de celebrid2@€gl. Dissertacao (Mestrado ém
Comunicacdo) - UFRJ, Rio de Janeiro, 2004.
12 | MACHADO JUNIOR, Claudio de SaFotografias e cddigos culturais: D
representacdes da sociabilidade carioca pelas imade revista Careta (1919-
1922). 2006. Dissertacédo (Mestrado em Historid)€RS, Porto Alegre, 2006.

13 | SCHMITZ, Daniela MariaMulher na moda: recepcao e identidade femininanos D
editoriais de moda da revista Elle. 2007. Dissé@dadlestrado em Comunicacap)
- UNISINOS, Séo Leopoldo, 2007.
14 | The Moderns F

Figura 10 - Segunda etapa da Pesquisa da Pesquisa.
Fonte: A autora.
*Legenda: A (Artigo), D (Dissertacdo), F (Filme)(Livro), T (Tese)
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Através desse processo, encontraram-se variosiamatéferificou-se que os livros e
0 artigo sdo oriundos das areas da histéria e dalsgia. Ja as teses e dissertacfes se
diversificaram entre as areas da antropologiajstaria e da comunicacao.

A partir da Pesquisa da Pesquisa desenvolveu-sesquiBa Tedrica que busca
delimitar um conjunto de conceitos, modelos, ide@®posi¢cdes, argumentos de forma
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organizada e aprofundada (MALDONADO, 2006). Entdepois do acesso aos materiais
selecionados na Pesquisa da Pesquisa, partiusenmarleitura interessada e reflexiva, sendo
possivel explorar as potencialidades de cada trabal

Dessa forma, a pesquisadora encontrou em Botto(d9@5), Keller (1967), Mills
(1975a), Heinz (2006), Duma (2003) e na tese deszpan, de 1994, que posteriormente foi
publicada em formato de livro (GRYNSZPAN, 1999)n@cdo e os tipos de elites para a
construcdo do referencial tedrico que é desenwolna@ capitulo 5. Com base nesses autores,
adotou-se uma conceituacao prépria de elite q@eaggesentada no mesmo capitulo.

A tese em histéria de Ramos (2000) sob o tituldae¢@ro da sociabilidade: um estudo
dos clubes sociais como espagos de representagielites urbanas alemas e teuto-
brasileiras: Sao Leopoldo, 1850/1930” também amxilina construcdo teodrica, mais
especificamente com seu breve resgate dos usdsrduss elites.

J& Souza, R. (2009) em “Dos canapés a poldicainvencdo permanente do colunismo
como género literario” trabalhou a evolugdo do gérjernalistico no cenario brasileiro,
desde as colunas sociais que denominou como ‘d&Ssaté as colunas de notas existentes
hoje em quase todo jornal brasileiro. Souza, RO9RGuxiliou no resgate histérico do
colunismo social, o qual considera um género jostiad.

A dissertacdo em antropologia social de Salvai®@96) sob o titulo “Nem Tudo que
Reluz é Ouro: estilo de vida e sociabilidade nastragdo de um espaco urbano de prestigio
em Porto Alegre/RS” despertou a emergéncia de ogiée no referencial tedrico desta tese
a nocao de capital, discutida por Pierre Bourdieu.

J& Menezes (2002) trabalhou, em sua dissertacamemanicacdo, a revist@aras
gue foi pioneira como um produto dedicado exclusiate a retratar celebridades em nivel
nacional. Analisou “[...] como 0 sucesso desta ipabfo esta relacionado a um contexto
social, no qual novos valores passaram a permsaciadade, e a uma decisao editorial de
realizar um casamento entre a noticia e o entra@mbd”. Com Menezes (2002) foi possivel
refletir sobre a possibilidade do uso da expressadia de entretenimento”, apresentada no
capitulo 4.

Souza, A. (2004) dissertou sobre “A (re) invencaaeahl: O limite entre vida publica
e privada na cobertura das revistas de celebritladerevista Caras foi a escolhida para
analise e, embora o seu foco seja a industria lébradades no Brasil e no mundo, pode-se
acompanhar em seu trabalho trés questdes: conwstai@arasque vende cerca de 300 mil

exemplares por semana é produzida, como conskuidiscurso simbélico e como retrata a
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vida real, evidenciado somente os ambitos da pémlaglo produto midiatico. Nesse sentido,
observou-se a forma de analise de um produto ritdiat

A dissertacdo de mestrado em historia de MachadmrJ(R006, p. 7) analisou as
imagens fotograficas publicadas entre 1919 e 19paniodico semanal ilustraddareta
Seu trabalho tem como énfase as “[...] relacdesatgabilidade implicitas nas imagens
fotograficas da revista, destacando grupos sociagis de relacionamento e modelos
sugestivos para a constituicdo de uma espécie digpegia do olhar, tanto sobre a cidade
quanto seus individuos”. Através desse traballpensou-se e adotou-se o emprego do termo
“representacdes sociais” desenvolvido no capitulo 5

Schmitz (2007), na sua dissertacdo em comunicapastigou a relagdo de editoriais
de moda da revistille e a recepcdo, buscando entender como ocorre #&ugits de um
modelo de mulher na moda neste produto e seugosdsitoras da revista. Com a autora, foi
possivel explorar a ideia de esbocar um mapa dolateia pesquisa e ainda de demonstrar a
importancia da preparacéo para o trabalho de campo.

O filme The Modernsde 1988, género drama, retrata uma etapa da passdg
hegemonia da elite aristocratica para a elite lesgwe auxiliou na elaboracéo do referencial
tedrico sobre as elites através da historia, dededo no subcapitulo 5.2.

Por um lado esse cenario evidenciou a quase aas@ém@studos especificos sobre as
elites pela area da comunicacdo, uma vez que posssgintos semelhantes (entretenimento,
consumo), porém sem o enfoque proposto nesta degpducédo e o produto da midia de
colunismo social e as representacdes das elitas-glegrenses. Por outro lado, trouxe
contribuicbes para compreender a nocao de eliéeBigtoria; descobertas para desenvolver a
estratégia metodologica e ainda incorporar elensentono representacdes, consumo, que
foram apropriados para a elaboracéo dessa pesquisa.

E vélido salientar que n&o existe uma Unica formaahhecimento. Ele é multiforme.
O caminho a seguir revelara as escolhas teoricagéatda criacdo de um mapa conceitual
para empreender a resolucdo dos objetivos apressntilas o mais importante € entender
que ndo se pode descansar sobre o conhecimentdicierEle dever ser curioso, aberto.
Segundo Tavares (2007, p. 72), “O mapa conceituain@ estrutura esquematica para
representar um conjunto de conceitos imersos nedh& de proposicdes”. H& diversos tipos
de mapa conceitual, tais como teia de aranha, dhaxoa, sistema e hierarquico (TAVARES,
2007). Nesse sentido, elaborou-se um mapa conkeédugo hierarquico (figura 11) no qual
a informacdo é classificada de acordo com uma ordenmportancia e articulada com
proposicdes (TAVARES, 2007). Maldonado (2006, [8)Z8nda complementa na medida em
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que afirma que “A investigacao tedrica € impresisieldem toda pesquisa, sem um esforco
sistematico, aprofundado e compreensdo dos tedil@osdeias, conceitos, raciocinios,
matrizes e modelos ndo é possivel fundamentar ramente uma proposta, um projeto de

pesquisa’.
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Figura 11 — Mapa conceitual da tese.

Fonte: A autora.
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Através desse mapa conceitual, é possivel visuaizaonhecimento sobre elites na
midia de colunismo social em sua profundidade enséo. Além disso, permite verificar os
respectivos autores adotados.

Além do movimento de “Pesquisa da Pesquisa’ e desdfisa Teodrica”, a
pesquisadora ainda iniciou 0 movimento de “Pesdtigdoratoria” que “[...] implica em um
movimento de aproximacdo a concretude do objetoiremop(fendbmeno concreto a ser
investigado) buscando perceber seus contornos, espegificidades, suas singularidades”
(BONIN, 2006, p. 35).

3.2 PESQUISA EXPLORATORIA

Primeiramente buscou-se entender o emprego do tefiteona midia. O objetivo
desta etapa exploratoria foi levantar pistas dos esocorréncias do termo elite em produtos
midiaticos. Com base em Bardin (2004) e Franco {R0Pode-se afirmar que o papel do
analista se assemelha ao papel de um arquedldgasna por vestigios ou de um detetive na
busca por indicios.

Perceber e analisar a forma como a midia empréganm elite € importante porque,
por um lado, a nogcdo que prevalece na midia € Ulexoedas ideias sobre elite que
perpassam nosso contexto cultural. Por outro lagwopria midia faz parte desse contexto e,
portanto, ao privilegiar certas concepc¢des de nanlialetrimento de outras, também constroi
essas ideias de elite. Trata-se de um movimentméte dupla, em que a midia reflete a
realidade ao mesmo tempo em que ajuda a construi-la

O corpusfoi constituido tendo como critério de escolharmasos de comunicacdo de
massa (jornal, revista e televisdo) por se tratatermeios tradicionais e com grande alcance
de publico.

Para tanto, buscou-se as verséekne de veiculos de jornalismo institucionalizado
para facilitar a construcdo a@orpusde pesquisa. O critério da escolha pelos veidubdisa
de S&o Paulo e O Globo foram baseadosanking da Associagcdo Nacional de Jornais (ANJ)
(2007) com o maior numero de circulacdo, respetkirde. Assim como as revistdgja e
Epoca foram selecionadas com base namking da Associacdo Nacional dos Editores de

Revistas (2008) e também com o maior nimero dellagédo, respectivamente. EGhobo
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Videosdo Portal globo.comlangado em marco de 2000, pertencent@rganizacdes Gloho
por ser considerada lider no setor de midia etenireento na América Latina.

Para melhor visualizacdo, a figura 12 apresentaracterizacdo da composicdo do
corpus tendo os veiculos selecionados, bem como asmafgies a respeito da empresa as
quais pertencem, a periodicidade, a circulacdoensde analdgica, por fim a quantidade de
noticias encontradas, através da ferramenta dealilescada site no dia 25 de outubro de

2008, com o termo “elite” ou “elites”.

Circulacio Frequéncia de
Titulo/Jornal Editora Periodicidade & noticias com o
em 2007 .
termo elite(s)
1- Folha de Sé&o Paulg Empresa Ff)lha da Diaria 302.595 411
Manha
2-0 Globo Infqglob~o Diaria 280.329 714
Comunicagbes SA
. ~ - Frequéncia de
Titulo/Revista Editora Periodicidade EEUIREED MR noticias com o
Jan.-Abr./08 )
termo elite(s)
1- Veja [ Abril | Semanal || 1.093.572 || 1.152 |
|2- Epoca | Globo | Semanall 407.088 || 106 |
Frequéncia de
Titulo/TV Emissora Periodicidade| N°. de acessos/mé& noticias com o
termo elite(s)
|Globo Videos | Rede Globo | Diaria || N.I (ndo informadp) 134 |

Figura 12 - Caracterizagéo da composicaceatpus:emprego do termo elite na midialine
Fonte: Elaborada pela autora a partir dos sitdsaFa S&o Paulo, O Globo, Veja, Epoca, Globo Videos
Agéncia Nacional de Jornais (2007) e Associa¢daddatde Editores de Revistas (2009).

Para andlise doorpus selecionado, empregou-se a técnica de analisemtelcio.
Dessa forma, elaborou-se uma matriz composta pelgslos de comunicagcdo previamente
selecionados, divididos pelas unidades de reggin sua respectiva frequéncia, agrupada
em categorias e com a frequéncia total, pois eSsaica permite andlise qualitativa e
guantitativa.

Encontraram-se 2.384 unidades de registro, cleaddis em 20 categorias, conforme

figura 13.
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| 1 |[Elites em Geral | 1.235 ] Elite, Elites |
| 2 |[Elite Esportista | 227 |[Futebol, surfe |
| 3 |[Elite Politica | 220 |oligarquica, Dirigentes |
| 4 |[Elite Geografica | 218 |PBrasileira, Europeia |
| 5 |[Elite Militar I 77 ||Exército, Tropa de Elite |
| 6 |[Elite Econdmico-Financeirdl 60 || Marxista, Ricas |
| 7 |Elite Intelectual I 39 || Letradas, Cultas |
| 8 |[Elite Racial | 29 |l Branca, Negra |
| 9 |Elite Dominante I 23 || Dominante, Poderosa |
| 10 ||Consumo de Elite I 22 || Esporte, Universidade |
| 11 |[Elite Empresarial I 21 || Empresarial, Corporativa |
| 12 |[Elite Profissional I 17 || Técnica, Cientifica |
| 13 |[Elite Cultural | 14 || Artistica, Musical |
| 14 |Elite do Entretenimento || 14 || carnaval, Pagode |
| 15 |[Elite Religiosa I 6 || catélica, Xiitas |
| 16 |Elite Social I 3 || Sociais |
| 17 |[Elite Estética I 3 || Moda, Estilistas |
| 18 |[Elite Midiatica I 3 || Imprensa, Formadores de Opinido
| 19 |[Elite Tecnolégica I 1 || Eradainformagéo |
20 ||Outros Tipos de Emprego | 151 Emergentes, Tropa de Elite (filmg)
Termo Elites

Figura 13 - Resumo dos tipos de elites encontradanidia.
Fonte: A autora.

Cabe ainda destacar que a categoria de numercoldertéata de um tipo de elite, mas
sim de produtos que as elites consomem (hospitaVersidade, esporte). Ja a categoria
intitulada “outros tipos de emprego do termo €litésfortemente impactada pelo filme
brasileiro Tropa de Elité’ com 134 citacBes, incluindo livro e musica de mesmome.
Acredita-se que, consequentemente o tipo de efitrdinado como Militar (categoria 5)
tenha tido sua influéncia, uma vez que o assurttve®m voga durante a realizacdo da
pesquisa exploratéria. Além disso, ocorreu tambénvieude do Caso Lindembeéry

Dessa forma, percebe-se que ha predominancia deegmpo termo elite de uma
forma geral, tornando essa nocao naturalizadanBelessas noticias, nota-se fortemente o
seu emprego no ambito politico. YAeja Online possui maior incidéncia dessas noticias

(frequéncia de 824 noticias), trabalhada atravéslapdo jornalista Reinaldo Azevedo que

90 filme Tropa de Elite retrata o trabalho dos @als do Batalhdo de Operacdes Policiais Espe@a$E).
1 Sequestro mais longo ocorrido no Brasil. Um jovellamado Lindemberg sequestrou sua ex-namorada na
cidade de Santo André, em Sao Paulo.
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contempla artigos e opinido com temas-chaves diigagl governo, oposicao, Lula, PT,
imprensa e cultura.

Especificamente, a elite politica aparece como s mhincipais tipos de elites na
midia (categoria 3). Além da elite politica, eximst@utros trés tipos de elites bastante
retratadas: a militar, a econdmica-financeira entelectual, conforme se observa nas
categorias 5, 6 e 7 da figura 13.

Ha ainda tipos de elites como a esportista e argéog que normalmente ndo sao
contempladas pela literatura sobre elites, confaené explicitado no capitulo 5. Acredita-se
gue a elite esportista apresenta relevancia comdiponde elite em virtude do Brasil ser
popularmente conhecido como “o pais do futebol’émhldisso, entende-se que a elite
geografica pode ser combinada facilmente com osadetipos de elites como, por exemplo,
com a elite esportista — “elite do futebol brasdéi ou com a elite militar — “elite militar
estadunidense”.

Outro aspecto que percebe-se é a conotacdo pogtisasnegativa atribuida a ideia
de elite. A origem do termo elite desde cedo tra@®grupos sociais hegemdonicos e, portanto,
seria de esperar que fosse tratada de maneiravpogibrém, na midia explorada, percebe-se
que é utilizada tanto de maneira positiva quanigatiea. Na elite politica, por exemplo,
encontraram-se unidades de registro com conotagggzgivas, tais como, “elites corruptas”,
“elites vigaristas”, “elites cruéis”, “elites bug'a “elites golpistas”, entre outras.

Ressalta-se que os tipos de elites classificado® ¢dominantes” e “sociais” ainda
merecem um estudo aprofundado, pois séo categuotide amplas. Além disso, observa-se
gue, em algumas passagens das noticias, o terteoéetiolocado entre aspas, conforme
trechos: “[...] tempestade que caiu no momentaudachegada, o presidente Luiz Incio Lula
da Silva voltou a atacar aslites' e a se colocar como defensor dos pobres [..LIFA
ONLINE, 2006) e também “O PSDB tem vergonha deckamado deélite”, ou partido das
elites. O PSDB poderia trazer a classe média, resala e trabalhadora, para perto dele [...]"
(VEJA ONLINE, 2006).

Nota-se que o termo elite € empregado nas versidew de veiculos de jornalismo
institucionalizado analisados de forma naturalizasldbentendendo-se que se refere a um
grupo destacado, independente de ter conota¢&ovpasi nao.

Acredita-se que as unidades de registros encostiaodem ainda ser classificadas
como subtipos de elites como, por exemplo, no dipelite politica, a “elite oligarquica”, a

“elite dirigente”, entre outras.
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Por fim, é valido destacar que “[...] uma imporéafihalidade da andlise de contetdo
é produzir inferéncias sobre qualquer um dos el&rsdrésicos do processo de comunicacao:
a fonte emissora; o processo codificador que Reseith uma mensagem; € O Processo
decodificador” (FRANCO, 2007, p. 29). A fim de obs® também esses outros elementos do
processo, apos o entendimento do emprego do tditema& midia em geral, em um segundo
momento, a pesquisadora decidiu ter um olhar mi@st@ sobre a comunicagdo, mais
especificamente sobre a midia de colunismo somaPerto Alegre, uma vez que se tratava
da area em estudo. Dessa forma, passou a frequemtamais intensidade alguns eventos
sociais em Porto Alegre como, por exemplo, coquéeellancamento de uma edicdo da
Revista South Star Magazjnaniversario registrado pelo programa televisiemaiinado
Sociedadalo canal 20 da Net e também na web, através dal gafl com Odalgir Lazzari.
Também realizou assinaturas das revi®ds (Revista Moinhgs South Star Magazine
Versatille e passou a assistir ao programa televiZisomda Rede Pampa com Fernando
Vieira e ler as colunas socig®&SVIPda Zero Hora da colunista Maria Bertolucci, Edoard
Conill do jornalCorreio do PovpGasparotto do jorn& Sul Eduardo Bins Ely ddornal do
Comércioe ainda acessar aos sites da re@stas Suf?, através do portal da revistaras e
de Décio Azevedo, através do pofalal é a bodAZEVEDO, 2009)

Para obter maior familiaridade com o objeto dedsstem um terceiro momento, a
pesquisadora identificou os principais temas coptados na midia de colunismo social em
Porto Alegre. Dessa forma,a@rpusde analise foi constituido pelos meios de comgdaica
jornal, revista e televisédo e pelos veiculos dewnoacdaZero Horg South Star Magazine
Canal 2Q respectivamente, conforme figura 14, mediantécaita de analise de conteudo,
através da determinacdo de categodaposteriori, ou seja, apés a andlise do material

empirico.

12 Revista digital (http://carassul.com.br) veiculata periodo de 2006 & 2008 com um total de 1155edic
Atualmente esta disponivel dentro do portal da Ra@aras (http://www.caras.com.br/paginas/caras-sul/).
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[Meio de comunicacad| Jornal | Revista || Televisdo |
Veiculo de Zero Hora South Star Canal 20
comunicacao Magazine (Porto Alegre)
Produto midiatico Coluna Social Revista na integrd) Programa Socieglade
analisado RSVIP Quintas as 19 horas ¢
(pagina 2) através do site
tvnainternet.com
[Responsavel || Mariana Bertolucc|  Claudio Campo Odalgir Lazzafi
Periodicidade Diario (exceto Mensal Semanal
domingos)
7 colunas Outubro 2008 |5 edi¢cdes do més de
Corous de analise (periodo de 06 a 18 (edicdo de outubro de 2008
P de outubro 2008)||aniversario — 8 angs)dias 02, 10, 17, 23
e 30)

Figura 14 - Selecao e caracterizacae@aipuspara andlise do tipo de midia estudado.
Fonte: A autora.

Para tanto, elaborou-se uma matriz com objetivaddatificar os principais temas
contemplados pelos produtos midiaticos de colunisontal em Porto Alegre.

Orientada pela técnica de andlise de contetdo,ngwncese doze categorias com
aproximadamente mil unidades de registro. As oftimcpais categorias tematicas dos
produtos midiaticos analisados séo:

1. Pessoas da sociedade local (somente com agditizie nomes completos);

2. Propaganda (anuncios pagos);

3. Profissionais do Mercado (menc¢ao da profissé&o @oespectivo nome da pessoa);

4. Publicidade (reportagens, notas através deases, dncamentos de
empresas/produtos);

5. Locais das Celebracdes (nomes dos clubes, sgegaociacdes);

6. Celebracbes Privadas (casamentos, aniversdebgtantes, nascimentos);

7. Cultura (exposicoes, livros);

8. Saude/Beleza (rejuvenescimento, celulite, dietas

E, em menor grau, as categorias tematicas CeledwaColetivas ghows bailes),
Beneficéncia (caridade, doacdes, cunho social)lsd@ssFamosas (nomes das celebridades

com reconhecimento nacional/mundial) e Moda.
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Esta aproximagdo com o objeto empirico (midia deniemo social em Porto Alegre)
revelou dois movimentos reflexivos: a discussadoesobsenso comum e a escolhacdgous
de pesquisa.

A primeira reflexdo foi através de conversas infmgncom participantes e nao
participantes desse tipo de midia, no qual a psadara foi surpreendida com o pensamento
do senso comum sobre este assunto. Senso comuen@eado em frases como, por exemplo,
“tipo de veiculo que é restrito a classe A”, “asgm@&s querem se aparecer”, “é uma
futilidade”, “até que ponto os eventos promovidos este tipo de veiculo de comunicacao
gue muitas vezes sdo de cunho beneficente ndo rmaofarma de amenizar o peso da
consciénci&’?”. Percebeu-se que a l6gica da distincdo calcageneialmente na questdo
econdmica, na visibilidade e na benemeréncia giaddo senso comum. Como ultrapassar
essa pelicula?

Para Bachelard (2001), o senso comum nao prodmheconento. A ruptura
epistemoldgica entre a ciéncia contemporanea esossomum é uma das marcas da teoria
desse autor. Ele coloca que se deve observar t&colus epistemologicos que Sao 0s erros
subjetivos que impedem o conhecimento objetivoa Rde, 0 senso comum consiste na
dificuldade em separar o conhecimento comum, asid®s, 0S preconceitos, as avaliagcoes
relacionadas a posi¢ao social e econdmica, etcodioecimento tedrico, cientifico, que deve
estar comprometido com a busca da verdade, baseadsis gerais, em conceitos e ndo em
preconceitos. Mas se deve ignorar a opinido dascipantes desses eventos sociais? Partir
para uma ruptura absoluta, que desconsidera aopiigente?

Pensa-se que isso ndo significa que o0 senso conewen Sr totalmente ignorado.
Santos (2000) trabalha que o problema esta nodgaliscernimento. Propde uma segunda
ruptura. Acredita que se pode partir do conhecimeonimum para produzir conhecimento
cientifico e, dessa forma, contribuir com a sodiedsobre o entendimento de uma minoria
que detém o poder baseado em condigfesqua noma sociedade porto-alegrense.

A segunda reflexdo na pesquisa exploratoria foiresab escolha daorpus de
pesquisa. Dentre os produtos midiaticos encontrago®orto Alegre, optou-se pelo produto
midiatico Programa Sociedadeem virtude de ndo sé possuir abrangéncia locattdP
Alegre), foco no publico pertencente as classemisod e B (elite econémico-financeira),
tempo de atuacdo no mercado (10 anos) e premiacdes também por ser o Unico

programa com producédo independente e veiculado tentelevisdo quanto meeb.

'3 Em virtude de ter um padréo de vida consideragerior aos demais membros da sociedade.
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Apds o0 movimento da Pesquisa Exploratéria, padipara o movimento da Pesquisa

Empirica.

3.3 PESQUISA EMPIRICA

Conforme Maldonado (2006) a pesquisa empirica wlataonhecimento adquirido
pela pratica e na area da comunicacao ela € impdégel. Sendo que cada pesquisa empirica
demanda procedimentos, experimentagdo, observigiicas, registros das informacdes de

maneira unica.

3.3.1 Pesquisa empirica da producgéo derograma Sociedade

Esquematizou-se a pesquisa empirica em um cirougtodoldgico para entender o
eixo da producao dBrograma Sociedadestruturado em cinco momentos: entrevista inicial
com o apresentador Odalgir Lazzari, entrevista @®manunciantes, entrevistas com o0s
participantes do programa e observacdo néo paitgpla producdo derograma Sociedade

e entrevista final com o apresentador Odalgir LaZza

4 E importante salientar que esses cinco momentesraeapenas como guia para facilitar a compreeas#m
foram necessariamente seguidos em uma determima@gan 00 que seria contraditério com a nocédo de
pesquisa anteriormente apresentada e com a cdwstmetodolégica da tese como um todo.
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Figura 15 — Dimens0des de analise da producderdgrama Sociedade
Fonte: A autora.

Para a analise da producédo do programa, primeitanienrealizada uma entrevista
com o apresentador Odalgir Lazzari. A entrevistdippale um roteiro de pesquisa, pois €
importante que antes da realizacdo de uma ent@gwagbesquisador elabore um roteiro que
servira como guia para a obtencdo dos dados. O deaoteiro adotado foi o semi-
estruturado, o qual da liberdade ao pesquisadainsiupe/ou adicionar novas perguntas,
utilizando-se como base.

Para a entrevista foi construido um roteiro congwamta e oito questdes, divididas
em quatro blocos. O primeiro bloco foi intituladdh pouco de Odalgir” com objetivo de
entender sua trajetéria pessoal. O segundo blotopsnome “O Odalgir em acdo” buscou
entender a vida profissional do apresentador. Jéraeiro bloco, denominado como “A
construcdo ddPrograma Sociedadeom Odalgir Lazzari”, permitiu ter uma compreensao
inicial da instancia da producéo e o quarto e @tbtoco chamado de “A percepcao sobre o
publico doPrograma Sociedadeobjetivou entender o seu ponto de vista sob titsa da
recepcéo. O roteiro detalhado pode ser visualinadapéndice A.

Posteriormente, no dia 20 de agosto de 2009, ageselpor telefone uma entrevista
com o apresentador Odalgir Lazzari. O entrevistasitolheu data, local e horério para a
realizagédo da entrevista. Dessa forma, no dia 2&gdsto de 2009, a entrevista fealizada
na sala comercial d¥ital Comunicacdo e Marketingpcalizada a rua José de Alencar,
658/105, no bairro Menino Deus, em Porto Alegre/QShorario da entrevista, determinado
pelo entrevistado, foi as 17 horas e 30 minutasieeue a pesquisadora chegou com cinco

minutos de antecedéncia, juntamente com o entaedist 0 encontrou conversando com 0s
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porteiros do prédio. A entrevista iniciou exatamnsess 17:42, tendo a duragédo de 1 horae 5
minutos e 20 segundos.

A entrevista foi gravada com a ciéncia do apresiemta transcrita para a pesquisadora
poder refletir e verificar os aspectos que devers@mmais aprofundados em uma segunda
entrevista.

O segundo momento da pesquisa empirica da prodiggdespondeu as entrevistas
com os anunciantes mrograma Sociedadé@ara delimitar @orpusde analise foi adotado o
critério de selecdo dos principais anuncidfitesais atuais, ou seja, que figuraram no
Programa Sociedadreo periodo de janeiro de 2009 a junho de 2010dgerde um ciclo),
uma vez que eles também fazem parte da producfmdmma. Nesse sentido, encontraram-
se cinco empresas: 0 banBanrisul a loja de méveissobbi Novelle a concessionaria de
veiculosKia Sun Motors o Plaza Hotéise o supermercadGompanhia Zaffari conforme

figura 16.

Resposta negativa (p{O banco Banrisul ndo
e-mail) em 23 de junh recebeu a
de 2010 pesquisadora pare
. . entrevista alegand
Banrisul Departamento de marketing que as estratégias fle
marketing da emprey
sdo informagées
confidenciais.
. Adilson Moreira, departamenHo 17 de maio de 2010 E-mail
Companhia Py e
. de midia da agéncia de
Zaffari .
propaganda Matriz
| Gobbi Novelle || Simone Gobbi, proprietérial| 10 de julho de 200 ealss |
. Jefferson Furstenau, 18 de maio de 2010 Pessoal
Kia Sun Motors -
proprietario
. Claudia Horbe, gerente de|| 26 de maio de 2010 E-mail
Plaza Hotéis 9l
comunicacao

Figura 16 - Principais anunciantesBimgrama Sociedadeo periodo de jan. 2009 até jun. 2010.
Fonte: A autora.

Para esta fase da pesquisa foi adotado um roteinu-estruturado com treze
perguntas (Apéndice B) cujo objetivo foi entendgs) anotivo(s) para anunciar no programa,

a percepcao dos anunciantes em relacdo ao programaeus entendimentos sobre elites e

5 para encontrar esses anunciantes assistiu-se adiG®s do programa desse periodo, realizandorse u
contagem e selecdo. Posteriormente, os anunciaetesionados foram confirmados pelo apresentador do
Programa Sociedadeomo sendo os principais anunciantes.
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colunismo social. As entrevistas foram aplicadasspalmente. Porém, quando o0s
pesquisados nao tinham disponibilidade, o rotemioehviado por e-mail e quando havia
alguma duvida, a pesquisadora fazia novamentetogmba e-mail.

No terceiro momento da pesquisa empirica da pradim@m aplicadas entrevistas
com os participantes dBrograma Sociedadgue objetivou caracterizar os participantes,
investigar sua percepcao e suas ideias sobre oiswla social, dPrograma Sociedade as
elites. As entrevistas foram realizadas de fornssqa entre 03 de agosto e 09 de setembro
de 2010 e foram baseadas também em um roteiroestraturado dividido em quatro blocos
intitulados: caracterizagdo do entrevistado, celma social, oPrograma Sociedade as
elites, respectivamente, em um total de trintaarquguestdes disponibilizadas no apéndice
C.

A escolha dos participantes para as entrevistageu posteriormente a analise do
produto, que identificou os principais tipos deeslirepresentados no programa: profissional,
econbmica-financeira, com cargos socip@itica e estética. Apos essa analise, partilasg p
a selecdo dos participantes, tendo como primeitéricr a inclusdo de um participante de
cada tipo de elite. Logo apods, estabeleceu-se daggscritérios: frequéncia de participacao,
ou seja, no periodo analisado (janeiro de 200%@ojule 2010) o entrevistado participou sob
a forma de conceder entrevista ou teve imagenstradas, no minimo, cinco vezes e
conhecer o programa h&, no minimo, cinco anos, deetib tempo de veiculagdo do
Programa SociedadeE importante salientar que trata-se de uma psaquualitativa cuja
finalidade € explorar a gama de opinides a cercdetierminado assunto e por este motivo
utiliza-se uma “amostra intencional”, definida coamguela que é composta pelos elementos
mais significativos para o problema de pesquisdAEBSO0O, 2010).

Os entrevistados colaboraram espontaneamente quasgaisa e as suas identidades
foram preservadas, sendo os mesmos denominadogsatd® um numeral, como por
exemplo, entrevistado 1, entrevistado 2 e assirassiamente. Mesmo assim, a publicacéo
das informacdes obtidas foram autorizadas atraeéand termo de consentimento livre e

esclarecido que pode ser visualizado no apéndice D.



49

1 |[Elite profissional || Femining 03 de agosto de 201  Residéncia 1:18:04
2 Elite com cargg| Feminino|| 04 de agosto de 201( Residéncia 1:29:24
sociais
3 Elite econdmicgrFeminino|| 13 de agosto de 201( Residénc 1:00:41
financeira
| 4 |Elite politica || Masculing 17 de agosto de 2014 Trabalho|| 00:25:07
| 5 |[Elite estética | Femininp09 de setembro de 2010 Residéncia |  00:33:38 |

Figura 17 — Elites entrevistadas participantePaimrama Sociedadeo periodo de jan. 2009 até jun. 2010.
Fonte: A autora.

No quarto momento da pesquisa relativa a analiseprdducdo doPrograma
Sociedadaitilizou-se a técnica de observacéo ndo partitgpau seja, o acompanhamento de
elaboracdo de uma gravagédo da abertura e do fentmme Programa SociedadeNesse
sentido, observou-se como o apresentador montadrioge grava a parte inicial e final do
programa. Este acompanhamento foi combinado previeexcom o apresentador e realizado
no dia 16 de agosto de 2010 na loja do seu anuedcsobbi Novelleas 17:30 e foi “ao ar”
no dia 19 de agosto de 2010 no canal 20NdaCidade Porto Alegre posteriormente no

portal TVI, conforme figura 18.

Sociedade - 19/08/2010

Figura 18 — Imagem do dia da gravacdd’dagrama Sociedadeeiculado em 19 de agosto de 2010 no canal 20
da Net Cidade Porto Alegre.
Fonte: A autora.

Na semana seguinte, mais especificamente no dde 2igosto de 2010, realizou-se
uma segunda entrevista com o apresentador, cujetivabjfoi investigar com mais
profundidade a producdo do prograniRara empreender essa técnica foi construido e
utilizado um roteiro com vinte e duas questfesdsem Martin-Barbero (2006) que pode
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ser visualizado no apéndice E. Sendo assim, buseantender sobre a competitividade
industrial, a competéncia comunicativa, niveisse$ade producdo, ideologias profissionais,
rotinas de producdo e estratégia de comercializaleao fim, ainda foram tecidas nove
perguntas como forma de complementar a primeireevasta realizada ha um ano. Nessa
segunda e ultima entrevista o apresentador assindermo de Consentimento Livre e
Esclarecido, autorizando a publicagéo das informsgdletadas que pode ser visualizado no

apéndice F.

3.3.2 Pesquisa empirica do produt®rograma Sociedade

Em um movimento para entender o prodBRtmgrama Sociedadselecionou-se o
corpusde analise. Para tanto, primeiramente realizaussenapeamento dos programas mais
atuais, sendo assim, levantou-se todos o0s cingearita programas realizados no periodo de
janeiro de 2009 a junho de 2010 visto que Rose2(200346) orienta que “Um procedimento
comum na selecdo de programas é fazer uma varrddugae é apresentado [...], e tomar
entdo um tépico de interesse apresentado”. Dess@fgpercebeu-se que normalméhees
edicdoes doPrograma Sociedadeseguem um determinado formato padrdo, conforme
apresentado no capitulo 2: comercial publicitéalmertura do programa, comentario sobre 0s
assuntos que serdo vistos no programa (festassdeneatos, formaturas, aniversarios etc.),
destacando (imagens e nomes) de quem ele entreeistdocal do evento. Depois ha registro
dos proximos eventos, convites de inauguracdesgaaentos e posteriormente mostra cada
evento que destacou na parte inicial do progranma etguns comerciais publicitarios
intercalados. Por fim, faz a divulgacdo do programaainternet e através do numero de
celular. Fechamento com a mesma abertura iniciadeEforma esporadica, apresenta os
quadrod_uxoe ABC Fashiorem programas diferentes.

Em virtude da percepcédo da existéncia de um paffRAGOSO, 2010) e apos
confirmado pelo apresentador, selecionaram-se ajedicdes do programa em 2009 de um
total de trinta e nove e posteriormente foram sehaclas mais duas edi¢cdes do primeiro
semestre de 2010 de um total de dezenove aperavgrdicar que ndo ocorreu alteracao

® Com excecdo do primeiro programa do ano de 20@@ 8010, o qual Odalgir Lazzari denomina como
“especial”. Portanto, também contemplou-se umadediesse programa norpusde analise.
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desse formato. Essas seis edi¢cdes foram escolhteasionalment€, mas embasada no fato
de abordarem distingdes em termos de tipos degéigaegistradas: expectativas para 2009,
festa tematica particular, aniversario, festa declube social, lancamento da colecdo de um
estilista, baile de um clube, show de um cantcsfiléede moda beneficente, aniversario de
15 anos, evento de decoracéo, 122 edicdo da nsiile 2010 promovido pel#rograma
Sociedadee também distingbes de sujeitos (personalidadegdhgdos: artista plastica,
estilista, secretario do meio ambiente de Portgwlefilha de apresentador de um programa
televisivo, jornalistaglamour girl, arquiteto, promotora de eventos, advogada, e@upoés),
fotégrafa, ex-miss Brasil, entre outros, e aindajoadrosLuxo e ABC Fashion conforme

figura 19.

Meios de comunicagéo Televisdo
veiculados Internet
Veiculos de comunicacao Canal 20 (Porto Alegre) através da Net Servicos
veiculados TVI através do portal gratuito: http://www.tvi.cdonv2/portal/
Inicio da veiculacéo Na televisdo em 2000
Nawebem 28 de margo 2008
|Apresentador || Odalgir Alfredo Lazzari |
Periodicidade/Frequéncia Semanal (programa inédito nas quintas as 19 heréedevisao €
reprises nas sextas as 13 horas, nos domingdstasds,
segundas as 07:30 e nas tercas as 06 horas) ea®dalti@vés dag
portal

|Duragéo || Aproximadamente 30 minutos |

Saudacdo a 2009 através de entrevistas com pedsated d
Porto Alegre.

D

Sociedade
05/01/2009
26:21

Cionia

' Fragoso (2010, p. 13) observa que as amostrapedapiisas qualitativas “[...] sdo selecionadodocore
critérios que derivam do problema de pesquisacdeacteristicas do universo observado e das caxligd
métodos de observagédo e analise”.



Continuaca

Sociedade
15/01/2009
26:18

Festa do branco;
Quadro intitulado ABC Fashion (discute sobre modan aumg
especialista).

Sociedade
12/02/2009
26:29

Festa de aniversario do secretario do meio ambidetePort
Alegre;

Quadro intitulado ABC Fashion (discute sobre modan aumg
especialista);
Conversa com o artista ptaé® Kiko Benevenga sobre plumy
brilhos e paetés para o carnaval.

Sociedade
16/04/2009
28:59

Festa da Associacao Leopoldina Juvenil para alzedaragend
social 2009;
Lancamento da colecdo casa do estilista Rui SphoiGabhij
Novelle;

Festa de aniversério de 15 anos de Camila Nunes.

Sociedade
18/06/2010

00:27-19

Show do Roberto Carlos no Gigantinho em Porto Apgr Epr
Replay do desfile da colecao outono/inverno 2010 da [gq
Woman no Country Club em prol da Associacao Beasfi Sant
Zita de Lucca,;

Quadro luxo com o jornalista Guaracy Andrade;
Replayda Casa Cor 2010.

Sociedade
24/06/2010
00:27-19

Festa de aniversario de Suely Petry na Associa@?[pclldiné
Juvenil;
Baile de aniversario da Associagao Leopoldina Juven

js5)

Figura 19 -Corpuspara a andlise derograma Sociedade

Fonte: A autora.
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Antes de partir para a analise propriamente déajzou-se a transcricdo do material
coletado, lembrando que “A finalidade da transcriédgerar um conjunto de dados que se
preste a uma anélise cuidadosa e a uma codificdBaRSE, 2002, p. 348). E valido observar
que as transcricdes das entrevistas ndo foramidiaslunos apéndices para garantir o
anonimato dos entrevistados e, além disso, se mder@ncia ao compromisso ético com 0s
sujeitos da pesquisa mesmo quando isso comprongetemtensdo dos exemplos ou a
profundidade das analises.

Para a analise doorpus empregou-se a técnica de analise de conteludoac#nB
(2007) de forma ampliada, isto €, além da analistexito (dimensao verbal), houve também,
em menor grau, a analise da imagem (dimensao nméalyebaseado na analise de imagens
em movimento proposta por Rose (2002). A figuraap@esenta o formato utilizado para

transcricdo dos programas selecionados para apiés palizar a categorizacao.

Figura 20 — Modelo criado e utilizado para a tragéo das edices selecionadasPdograma Sociedade
Fonte: A autora.

Na dimensdo verbal, foram analisados o conteldo fdEs e as expressdes
empregadas. Na dimenséo nédo-verbal, foi observajaesentacdo das pessoas (vestuario,
acessorios, maquiagem).

Apés a transcricdo das edi¢cbes selecionadd@rograma Sociedad®i elaborada a
categorizagdo, conforme sugere a técnica de arddissonteudo. Portanto, as unidades de
registro da transcricdo foram agrupadas em categdamaticas que foram definidas
posteriori ou seja, ap0s a andlise de todas as unidadesgd#ra a pesquisadora fez a

nomeacao das categorias. A figura 21 exemplificaraa utilizada para categorizar.

UNIDADES - Odalgir: Tu merece tudo isso e muito mais.
DE - Odalgir: Um beijo carinhoso. (Ele da um beijobeahecha)
- Odalgir: Muito obrigado, é um prazer estar camsgmpre.
REGISTRO - Odalgir: [...] a nossa queridissima Luiza CheenBklil Fogaca [...]

- Cristina: [...] estar agora com um amigo verdageima pessoa integra como tu és, um amido ja
de muitos anos e estar aqui mais uma vez brindeomntigo esse comeco de ano.

UNIDADES - Odalgir: Ela é linda, amével, atenciosa, inteligee muito glamourosa.
DE - Odalgir: Ela € uma mulher de muito brilho em @ossciedade. Sempre destacando-se em tpdos

0s eventos sociais e culturais da capital. Boslegante [...]

REGISTRO - Odalgir: Que bom. Muito bonito. Muito interessamde muito bom gosto.




54

- Odalgir: Sempre charmosa, encantadora, elegamig mulher bonita [...]
- Odalgir: Ela € uma das mulheres elegantes daaruzgstal, sempre de muito brilho e destaque
em todos 0s eventos sociais e culturais [...]

Figura 21 — Modelo da categorizacéo realizada dgées selecionadas tRvograma Sociedade
Fonte: A autora.

Encontraram-se nove categorias tematicas denonsineal@o: mar de afetividade,
império da adjetivacdo, o popular e o elitizadoyaglidade de elites, era da aparéncia, reino
de Deus, borddes, ajudando a pagar a conta elimieotacao. Os resultados dessa analise
estdo apresentados no capitulo 7.

De uma maneira geral, resumidamente, as técnicagogam utilizadas na tese séo

esbocadas na figura 22.

1 — Método Estudo de Caso Srcle;iglgnar produto de colunismo social para pasi

2 — Pesquisa Bibliografica |Revisar o referencial teérico. |

Coletar informacbes do apresentaditiys anunciants
e das elites participantes Boograma Sociedade.

\Acompanhar como espectadora uma edigad
elaboragédo dérograma Sociedade.

5 — Andlise de contelido | Analisar oscorpusselecionados através de categolas.

3 — Entrevista

4 — Observagéo nao participante

Analisar ocorpusselecionado do programa com b

6 — Analise Visual nos elementos visuais.

Figura 22 — Resumo do método e das técnicas deipasmpregadas na tese.
Fonte: A autora.

Por fim, é valido observar a afirmacédo de Mills{38, p. 221) sobre o objetivo da
pesquisa empirica: “[...] € solucionar desacorddsigdas sobre fatos, e assim tornar mais
frutiferas as discussées, dando a todos os ladios base substantiva’. Assim, lembra-se que
a tese nao pretende “resolver” as questdes sdPregrama Sociedadas representacdes das
elites na midia ou mesmo as elites contemporamaas, contribuir com dados, fatos e

percepcdes para que o conhecimento sobre os assmtpauta possa avancar.
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4 CENARIO DO COLUNISMO SOCIAL

Neste capitulo é abordado o género “colunismo Bpamstrando a construcédo que
levou a adocdo dessa terminologia. Além dissos@atada a historia do colunismo social,
ressaltando os principais colunistas como Walterch&ll, dos Estados Unidos, Ibrahim Sued
e Amaury Jr., do Brasil. Por fim, sdo destacadamstituicdes de colunistas sociais e a
fragmentacao do colunismo social atual.

Silverstone (2002) assim como Martin-Barbero (20@653 midia como um processo
de mediacédo (circulacdo de significados). Entengeaymidia € muito mais do que o texto
midiatico para os seus leitores, envolve tambérmrodutores e consumidores de midia, ou
seja, contempla tanto a producdo quanto a recepighatica. E preciso entender que se age e
se interage com a midia, buscando-se a compreelms@wundo. Silverstone (2002, p. 43)
completa afirmando que “[...] ela oferece recurgmsra conversa, reconhecimento,
identificacdo e incorporacdo, a medida que aval&ama ndo avaliamos, nossas imagens e
nossas vidas em comparacao com aquelas que vertela’na

De acordo com Silverstone (2002), a midia operdodma significativa na vida
cotidiana, pois ela filtra e molda a realidadealestecendo critérios, referéncias para o dia-a-
dia.

Na novela e nadalk show,os significados privados séo propagados publictanen
0s publicos séo oferecidos para o consumo privAdovidas privadas de figuras
publicas tornam-se a matéria da novela diaria; ttwes que representam
personagens de novela tornam-se figuras publidastadas a construir uma vida
privada para o consumo publico. Caras! ContigdlYERSTONE, 2002, p. 31).

Por exemplo, a revist@@arasmencionada por Silverstone (2002), tem uma aberdag
com mais énfase nas celebridades, ou seja, nasagesse sao reconhecidas socialmente no
ambito brasileiro; além disso, explora a vida ptavadas pessoas publicas, em graus e
modulacdes diferentes das midias locais. Segundgsaciacdo Nacional de Editores de
Revistas (2009), €arasé a quarta maior revista semanal em circulacau, wna media de
293.386 exemplares em 20009.

Estudos significativos ja foram realizados sobreevista Caras e percebe-se que

costumam ser trabalhados com nomenclaturas comadlidnde entretenimento” com
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desdobramento no génefait divers18 e “revistas de celebridades” (MENEZES, 2002;
SOUZA, A. 2004). Porém acredita-se que sao temimtincipientes de caracterizacdo desse
tipo de produto midiatico e que ndo dao conta dasethtes modulacdes dos dias atuais, ou
seja, da midia que registra essencialmente eventnais frequentados por pessoas famosas
locais, por isso leva-se a discussao sobre géneros.

O estudo de géneros apresenta normalmente trédagjeois: as socio-semioticas, as
socio-retoricas e as socio-discursivas.

A partir de uma visao socio-discursiva, tem-sengdista russo Bakhtin (1992) como
referéncia. O autor trabalha sob a nomenclaturégéeeros discursivos”, a qual trata dos
enunciados tanto orais quanto escritos que seioplm com as diferentes esferas da
atividade e comunicacdo humana. Percebe-se qumopaute dos textos literarios e estende
suas consideracdes a qualquer texto que configom@ fuincdo socio-comunicativa. Na
mesma linha de pensamento de Bakhtin (1992), Ted@®80, p. 48) comenta que “Um
género, literario ou ndo, nada mais € do que esfiicacdo de propriedades discursivas.”

Para Bakhtin (1992), o género € composto por tilgosnunciado que evidenciam trés
elementos ou critérios: estilo (recursos léxicosefgréncias gramaticais, vocabulario),
conteludo tematico (assunto, mensagem, finalidadejnstrucdo composicional (estrutura

formal):

O estilo é indissociavelmente vinculado a unidadesaticas determinadas e, o0 que
€ particularmente importante, a unidades compa®gso tipo de estruturacédo e de
conclusdo de um todo, tipo de relacdo entre o docetos outros parceiros da
comunicacao verbal (relagcdo com o ouvinte, ou coleitor, com o interlocutor,
com o discurso do outro, etc.). O estilo entra cabemnento na unidade de género
de um enunciado (BAKHTIN, 1992, p. 284).

Bakhtin (1992, p. 286) ainda completa afirmandon@mia relacdo entre estilo e
género: “Quando ha estilo, ha género”.

Neste contexto, partindo da premissa de Bakhti8Z1p. 279) de que “A riqueza e a
variedade dos géneros do discurso sao infinitad gntende-se que, além dos géneros
literarios fortemente estudados pelo autor e tampémTodorov (1980), ha também os
géneros da esfera jornalistica como, por exempjraca.

Pereira (2004) resgata a etimologia da palavraniced, que vem do gregoronikése
esta intimamente ligada a cronologia do tempo. d8eassim, quaisquer discursos que

'8 Acontecimentos marcantes do dia, mais especifinsrdramas da vida privada das pessoas.
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relatassem os efeitos de algum grupo social pades& encarados como crbnica, desde que
fossem anunciados em um tempo linear, cronologintehéPEREIRA, 2004, p. 17). De uma
forma mais abrangente, a esfera jornalistica tnababm informacéo que interessa ao publico
(BELTRAO, 1980). Ja Benitez (1990 apud MELO, 20p326) especifica mais na medida
em que afirma que “O jornalismo ndo € s6 transmissd comunicacdo de noticias e
informacéo da atualidade. E também comunicacaddas, opinides, juizos criticos”. Nesse
sentido, evidenciam-se as funcdes do jornalismfornmar, interpretar, divertir (entreter) e
opinar. Se para Beltrdo (1980) as funcdes do jmmal se resumem a trés: informar, entreter
e interpretar; sendo que esta Ultima engloba adfunge opinar, para Melo (2003),
predominam duas fun¢des jornalisticas: a inforraatia opinativa; sendo que a informativa é
responsavel por narrar os fatos e engloba a fun¢@ipretativa e a diversional, enquanto que
a opinativa se refere a expressar as ideias.

A partir desses autores, entende-se que as fumgbgsrnalismo séo referenciadas
como categorias jornalisticas, ou seja, categaminalismo informativo, opinativo, entre
outros. Ja Pereira (2004, p. 129) afirma que agoatbs jornalisticas “[...] se definem mais
pelos métodos empregados para estruturar as infdesado que pela sua capacidade de
gerar novas leituras a partir de seu conteludo”.sEy&neros sdo baseados na funcdo da
informacé&o propagada.

Embora Beltréo (1980, p. 64, grifo nosso) ndo emreeara de definicdo de categoria,
género e subgénero, a partir de sua colocacéo elébgido nessa categoria de opinantes
profissionais oscomentarista ou cronistas de politica, esportes, economia e financas,
religido, assuntos urbanosga social modas, educacgao [...]” e “A opinido do jornaligtd
se expressa em artigos e crbnicas”, pode-se congeeeomo categoria 0 jornalismo
opinativo; tendo dentro desta categoria os géraatag e cronica (assim como em Bakhtin),
gue possuem 0s seus subgéneros, como a vida gaciakemplo.

Por outro lado, Melo (2003), além de revelar a irtiowia do estudo dos géneros na
esfera jornalistica, afirma a existéncia de umacéa entre categorias e géneros, sendo que
este Ultimo esta intimamente ligado ao estilo, el@m este destacado anteriormente por
Bakhtin (1992).

Se os géneros sdo determinados pelo “estilo” steedepende da relacdo dialdgica
que o jornalista deve manter com o seu publicoeaamtendo seus modos de
expressdo (linguagem) e suas expectativas (terspti@a evidente que sua

classificagéo restringe-se a universos culturaigdidos (MELO, 2003, p. 44).
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Contudo, Melo (2003) parte das categorias desemadvpor Beltrdo, o jornalismo

informativo, interpretativo e opinativo, conformgura 23.

CATEGORIAS
Jornalismo Jornalismo Jornalismo
Informativo Interpretativo Opinativo
Noticia; Reportagem; | Reportagem em Editorial; Artigo;
GENEROS Histéria de interesse | profundidade Crobnica; Opinido
humano; Informacéo ilustrada; Opinido
pela imagem. do leitor

Figura 23 - Categorias e Géneros de Luiz Beltrao.
Fonte: Beltrdo (1980).

O género “Cronica”, proposto por Beltrdo (198066), “E uma forma de expresséo
do jornalista/escritor para transmitir ao leitoruspiizo sobre fatos, idéias e estados
psicologicos e coletivos. [...] O comentario é legencreto, incisivo [...]". Para Beltrdo
(1980), esse género pode ser dividido com baseatumeza do tema: crénica geral, local e
especializada. A cronica geral, também conhecidacptuna especial, trata dos assuntos
variados e pode ter um lugar fixo no jornal. A écarlocal, também conhecida como urbana,
trata da vida cotidiana da cidade. J4 a cronicaotglizada, também conhecida como
comentario trata assuntos de um campo de atividades, taiso cesportes, politica e
economia.

Sendo assim, Melo (2003, p. 61) tece as devidésasia classificacdo de Beltréo,
entre elas, a de que “[...] o critério basico gles[Beltrdo] toma é o texto como unidade
discursiva, figurando a imagem como excec¢ao nesisenso”. Pereira (2004) condena essa
classificacdo de Beltrédo afirmando que é de cafataionalista. A partir de Beltrdo, Melo
(2003) apresenta sua propria classificacdo de @mdasy e géneros, porém, ndo fala

especificamente em subgénero, somente em tipos.

CATEGORIAS
Jornalismo Informativo Jornalismo Opinativo
GENEROS Nota; Noticia; Reportagemn; Editorial; Comentario; Artigo;
Entrevista ResenhatColuna; Crbnica,
Caricatura; Carta
Figura 24 - Categorias e Géneros de José Marquéeide
Fonte: Melo (2003, p. 65).

9 Embora Costa (2007) afirme que nos trabalhos atais publicados por Melo, ele trabalha com cinco
categorias jornalisticas: informativa, opinativagerpretativa (dossié, perfil, enquete e cronolpgiaversional
(histdria de interesse humano e histéria colordaljlitaria (indicador, cotacao, roteiro e seryico
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A partir de Melo (2003), entende-se que ha a caggdornalismo Opinativo” (assim
como Beltrdo classifica) com os respectivos gén&@énica”, também contemplada por
Beltrdo, e “Coluna”. Por outro lado, Pereira (200éfende que a crbnica ndo deve estar
limitada a categoria e ao género, uma vez qud lassificar a crénica como género
jornalistico ou literario é negar a independénaigéteca da cronica em relacdo as unidades
narrativas do texto jornalistico” (PEREIRA, 2004141).

A prépria definicdo de Coluna por Rabaca e BarfG€2LUNA..., 2002, p. 148, grifo
N0sSs0) mostra o0 seu recorte e a relagdo com adardfi.] secédo especializada jenal ou
revista, publicada com regularidade, geralmente assimadadigida em estilo mais livre e
pessoal do que o noticiario comum” que pode estafigurada, por exemplo, sob a forma de
notas e cronicas.

A partir do género Coluna, Melo (2003), apresentatrq tipos de colunas com suas

definicbes, conforme figura 25.

CATEGORIA
Jornalismo Opinativo

GENERO Coluna
Tipos 1. Padréo “[...] dedicada aos assuntos editoriaisndnor importancia,
reservando a cada um pouco mais de um paragrafped
implica um tratamento superficial, apenas sugerindo
tendéncias ou propondo padrdes de julgamento;”

2. Miscelanea “[...] combinacéo de prosa e versge fao padrao tipografic
convencional, misturando tipos; ndo se prende ahurarn
assunto, incluindo uma grande variedade de terafrib@indo
uma certa dose de humor e sarcasmo aos assuntos;’

3. Mexericos “[...] centralizada em pessoas, principalmente figiwras da
alta sociedade, nas personalidades famosas, ou anesn
caso dos pequenos jornais, nas pessoas de destiaque
comunidade. Divulga confidéncias, indiscricdes, éagios,
impBe sangbes comportamentais. Inicialmente volzata a
high society, esse tipo de coluna subdivide-se idepor
ramos de atividades: cinema, teatro, mdsica, esport

[]

economia;”
4. Bastidores da | “[...] variante da coluna de mexericos, mas sentaad® suad
policia “tagarelice”, situa o leitor no mundo do poder, trensdo-0 na

sua intimidade.”
Figura 25 - Tipos de Géneros de José Marques de. Mel
Fonte: Melo (2003, p. 141).

Além dos autores brasileiros Beltrdo (1980) e M2@0D3), ha também trabalhos sobre
0S géneros jornalisticos como, por exemplo, de [C&@07) que fez um esfor¢co para
estabelecer uma categorizacdo da estrutura da migdrassa revista no Brasil e também de

Dias et al. (1998) sobre jornal e revista, ambdgdaeslos a partir da dupla de autores acima
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citados, logo ficando restritos a dois meios de wuoacdo que compartiiham do carater
impresso.

Embora Melo (2003, p. 147) afirme que “[...] 0 cukmo permanece restrito aos
veiculos impressos”, tem-se o jornalista brasil@owza, J. (2004) que apresenta seu estudo
sobre a esfera jornalistica televisiva. Primeiraeem autor mostra as trés funcdes/categorias
da televisdo: informar, entreter e edd®akogo em seguida, faz uma breve discuss&do sobre
categoria revelando “[...] que a categoria abrarggeos géneros [...]” (SOUZA, J., 2004, p.
37), ou seja, segue na mesma linha de pensameiielti&o (1980) e Melo (2003). No que
diz respeito ao género, o autor coloca que estaantente ligado ao formato e a categoria.
“Em televisdo, varios formatos constituem um gérdrgrograma, e 0s géneros agrupados
formam uma categoria” (SOUZA, J., 2004, p. 45).

Baseado na grade horaria de sete redes de teldrasiteira durante um ano, Souza,
J. (2004) apresentou as categorias televisivasssus respectivos géneros, conforme figura
26.

CATEGORIAS

Entretenimento Informacao Educacao | Publicidade | Outros

Colunismo Debate; Educativo; | Chamada; Especial;
GENEROS | Social Auditério; | Documentario; | Instrutivo. | Filme Eventos;

Culinario; Entrevista; Comercial; Religioso.

Desenho animado; | Telejornal. Politico;

Infantil; Sorteio;

Filme; Telecompra.

Variedades;

Novela;

Musical, entre

outros.

Figura 26 — Categorias e géneros de José Carloxhrde Souza.
Fonte: Souza, J. (2004, p. 92).

O género “Colunismo Social” retratado por Souzg2004) apresenta um misto de
talk show propaganda institucional e telecompras. O autmtac que esse género aborda
festas e langamentos de produtos com respectivievistas ao proprietario da marca e seus
ilustres convidados (contetdo tematico). Além disiestaca os pioneiros lbrahim Sued (anos
50) e Amaury Jr. (anos 80) e aponta outros indioatido formato do género, revelando

elementos ja evidenciados por Bakhtin (1992) comestilo através do vocabulario e da

% Diferentemente de Beltrdo (1980) e Melo (2003)uZ80 J. (2004) ressalta uma das funcdes do jonmalis
como a de educar.
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simpatia do apresentador e da fala do entrevistagioda destaca outros elementos externos
ao enunciado como, por exemplo, a importanciagloifio do apresentador.

Apos o estudo de Bakhtin (1992), Beltrdo (1980)]/aM(@003) e Souza, J. (2004),
percebe-se que o critério utilizado para o estudogéneros jornalisticos centrou-se na
guestao de forma e conteudo.

Conforme exposto na figura 27, Beltrdo (1980) fdema categoria Jornalismo
Opinativo com o respectivo género Crbnica e tramactipos e ndo subgéneros a Cronica

Geral, Local e Especializada.

Categoria
Jornalismo
Opinativo
B Género
Cronica
b Tipo Tipo
Cronica Crobnica Local
Gera
Tipo

Crénica Especializada

Figura 27 - Sintese de categorias e géneros déiBeétlacionados com o objeto de estudo.
Fonte: Beltrdo (1980).

Acredita-se na relevancia da categoria e géneraadas, pois se trata de opinido e
de estilo, respectivamente. Porém, a partir des@ovido género “Crénica” em geral, local e
especializada, entende-se que os temas do obgta thse se enquadrariam mais na chamada
“Crbnica Especializada”, pois trata da vida sockRdra endossar essa nomenclatura seria
preciso se referir como “Cronica Especializada d#a\&ocial”, pois a utilizacdo de somente
“Crbnica Especializada” seria ampla, podendo trdéaputros assuntos tais como educacao,
ciéncia. E, além disso, ndo contemplam imagensestartextos. Mas a palavra “Crbnica”
esta intimamente ligada a literatura.

Melo (2003) também trabalha com a nomenclatura ategoria de “Jornalismo
Opinativo”. Quanto ao género, embora a terminold@aluna” empregada pelo autor se
relacione melhor com o objeto de estudo dessademator ndo descarta a aproximagédo com

a “Crénica”, mais especificamente com a “Cronicai8l. Revela o seu carater ambiguo na
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medida em que endossa as colocagdes tanto de Roti®76 apud MELO, 2003) quanto de
Freyre (1978 apud MELO, 2003) e Erbolato (1981).

De um lado é um género literario como a cronicdoequtro, como noticiario, vive

da dispersédo, no caso frivola, dos acontecimeiuslentemente, € um género
literario. Tem sua economia textual, suas inovagdasais: ela é o folhetim do

cotidiano burgués (COUTINHO, 1976 apud MELO, 2003147).

Com base na figura 28, é possivel ter um entendoydmraciocinio de Melo (2003) e
expor que o autor também néao se refere a subgénasy,sim, “tipos” (“Mexerico” e dentro
dele a “Coluna Social”). Além disso, a nomenclatt€aluna” por si s6 remete a ideia de

uma determinada diagramacao, um formato especifico.

Categoria
Jornalismo
Opinativo

Y Geénero Coluna
) Tipo

Mexerico

B Tipo

Coluna Social

Figura 28 - Sintese de categorias e géneros defglelcdonados com o objeto de estudo.
Fonte: Melo (2003).

Nota-se que Beltrdo (1980) e Melo (2003) se refeespecificamente a midia
impressa. Em se tratando de midia eletrbnica, nesigecificamente a televisiva e
relacionando com os temas encontrados na pesquikaatoria através da técnica de analise
de conteudo (pessoas da sociedade local, propagaadiasionais do mercado, publicidade,
locais das celebracdes, celebracbes privadas,raudiusadde/beleza), j& destacados no

processo de pesquisa exploratéria, tem-se o ententhh de Souza, J. (2004) na figura 29.
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Categoria
Entretenimento

Género
Colunismo Social

1 Formato Formato

Formato

Figura 29 - Sintese de categorias e géneros declirde Souza relacionados com o objeto de estudo.
Fonte: Souza, J. (2004, p. 47).

Souza, J. (2004) trabalha sob os termos de casedBrtretenimento” e género
“Colunismo Social”, destacando os varios formates diz respeito ao meio de comunicacéo
que abrange a forma e o tipo de producdo. Pengaee utilizacdo da terminologia da
categoria “Entretenimento” seja mais pertinente datrimento de “Jornalismo Opinativo”
proposto por Beltrdo (1980) e Melo (2003), uma gee estd mais difundida pelo senso
comum e nao deixa de ter como caracteristica a&mpida no género “Colunisntocial”, o
autor também trabalha a ideia de coluna e ndo aad@ianastacio (2008gm seu artigo
sobre o sufixo “-ismo”, observa que especialmenpalavra colunismo trata de um coletivo
da palavra colunista. E importante destacar quear ado menciona subgénero.

Héa ainda Sued (2000) que discute se o jornalismmolima social pode ser entendido
como um género e se as colunas sociais podem osen@hamadas de crbnicas. Para tanto,
utiliza seu pai, o colunista social Ibrahim Suetino objeto de andlise. Entende a coluna
social como um género do jornalismo e também peddenominada como crénica. A autora
emprega os termos coluna e colunismo, parecendaramomo sindbnimos. Sued (2000) ainda
coloca que a cobertura de eventos como bailesasfs80 as principais atividades da coluna
social e sédo de interesse tanto dos sujeitos pamies quanto da noticia quanto os sujeitos

gue sonham em participar.

E onde a propria elite se vé e se reconhece eaééatdela que as outras classes
podem conhecé-la e identifica-la. E dentro dessendés a variedade é grande e o
principal aspecto é o descritivo. E fundamental queolunista possa contar os
detalhes da decoracdo do ambiente, das roupas atngdados, dos itens do
cardapio, das personalidades presentes, das ‘Bfocarridas, além de descrever o
‘clima’ do evento (SUED, 2000, p. 6).
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De uma forma geral, percebe-se que forma e conts@id@s critérios normalmente
utilizados nos estudos de categorias e géneross Bubgéneros ndo sdo normalmente
trabalhados sob esta nomenclatura.

Nota-se também que os autores divergem, trabalhemdduas categorias (jornalismo
opinativo e de entretenimento), dois géneros (@kieronica) e um subgénero (social) para
se constituirem em um género proprio.

Com isso, revelou-se que € possivel a utilizacaealegoria, género e subgénero
somente utilizando o critério conteudo/tema, elanoio as barreiras quanto a forma.

A partir da nogao de colunismo social de SouzgQD4) para a televiséo, estende-se
para outros meios de comunicacao (jornal, revistaelg e também para além da definicao
proposta pelo autor (um misto ik show propaganda institucional e telecompras).

Dessa forma, acredita-se que o caminho percomid@limente neste capitulo em busca
de uma classificagdo e uma nomeacao mais adegaeda ppo de midia que se estd estudando
esta melhor apresentado da seguinte forma (figixa 3

Categoria
Entretenimento

B Género

Colunismo

B Género e Subgénero

Colunismo Soci:

Figura 30 - Entendimento de categorias, génerob@émeros a partir de Beltrdo, Melo e Aronchi dezao
relacionados com o objeto de estudo.
Fonte: A autora.

A escolha da categoria sob o nome “Entretenimeseodeu porque se entende que a
tematica trabalhada (essencialmente eventos Sot@aiscomo foco o prazer de ver, de ser
visto e de sentir. Ja a op¢ao pelo género “Coluriisea deu pela nogcdo de mais liberdade de
estilo e para ndo remeter a um formato pré-estbelade Coluna/Crénica (fortemente
relacionado ao jornal impresso), pois dessa fomaasmite a ideia de acdo, movimento,

podendo ser estendido a outras midias. E validtackesque as expressées “Colunismo
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social” e “Coluna Social” foram trabalhadas commsimos e recentemente endossadas por
Souza, R. (2009) em sua tese de doutorado, emisgigid a evolu¢do do género jornalistico
no cenario brasileiro, desde as colunas sociaislgneminou como “classicas” até as colunas
de notas existentes hoje em quase todo jornall&rasiEntretanto, a denominacéo nao foi
utilizada por Souza, R. (2009) a partir de umaergid especifica sobre nomenclaturas e
classificagbes, como a que se apresenta nestaQesabgénero “Colunismo Social” foi
escolhido em virtude dos temas encontrados na seseploratéria tratarem da vida em
sociedade. Portanto, adotou-se o tipo de midia@adtucomo “midia de colunismo social”.

Mas ainda € valido considerar que, em outra petispede classificacdes e com uma
visdo sociocultural, Martin-Barbero (2006, p. 3@8jende um género ndo como “[...] algo
que ocorrano texto, mas sinpelotexto, pois € menos questao de estrutura e combaado
que de competéncia’. Nesse sentido, o autor traballyénero como uma estratégia de
comunicabilidade, apesar de articula-lo no ambitassivo, da televisdo, mais
especificamente na América Latina, mas que sembém para pensar como o apresentador
Odalgir Lazzari cria uma estratégia de comunicdéde para inserir em uma cultura da elite.

Martin-Barbero (2006) apresenta trés lugares daan@ol a cotidianidade familiar, a
temporalidade social e a competéncia cultural. dtalienidade familiar, o autor evidencia a
familia como uma unidade basica de audiéncia, semd@spaco para revelar os anseios e
frustracdes. Martin-Barbero (2006) destaca, entréntermediarios aos quais a televisdo
recorre, o apresentador dos programas, que opera @m interlocutor com a familia e com
o tom coloquial adotado para estabelagarclima familiar. Além disso, o autor coloca que a
televisdo também trabalha com a “magia do ver’cando rostos amigaveis e um discurso
mais proximo, familiar. Na temporalidade socialingortante entender a organizacdo da
programacao televisiva, os horarios do dia e daasamcontemplando também o que
antecede ao programa (texto televisivo) e o quecede. Ja a competéncia cultural contempla
tanto a cultura formal quanto a cultura “informdl memoria e das experiéncias vividas,
relacionadas as etnias e até mesmo as culturas.|®m@tanto, entende-se que todos esses
aspectos sao certamente relevantes para o estirRtogiama Sociedade

Martin-Barbero (2006) ainda vai além abordandoGaggchs da producao, isto €, a
estrutura e a dindamica da televisdo. Nesse seridofor revela seis instancias que devem
ser estudadas: competitividade industrial, comp@&émromunicativa, niveis e fases de
producao, ideologias profissionais, rotinas de p¢dd e estratégia de comercializacao, que
sdo detalhadas na figura 31 e levadas em contdbservacdo de campo da producédo do

Programa Sociedade
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Competitividade industrial | Capacidade de produgdo manifesta no grau de ddsenento
tecnolégico, capacidade de risco financeiro papadgdo e grau de
diversificacdo-especializagao profissional de umaresa.
Competéncia comunicativa| Reconhecimento pelos publicos aos quais se dieiggue ndo est
baseada apenas na competitividade industrial e éémeiramente
mensuravel pelos indices de audiéncia.

Niveis e fases de produ¢cag Quem, em que momentos e com que critérios decidgue é
produzivel.

Ideologias profissionais | Componentes e campos de tensdo entre as exig&wiastema
produtivo, as regras do género, as demandas soziaigiativa e a
criatividade — as formas de resisténcia — dos poods, diretores
atores, cenografos, operadores, etc.

Rotinas de producéo Seriedade vista a partir dos habitos de traballeoeda requer, tant
nas exigéncias de rentabilidade sobre o tempo ddupéo e das
formas de atuacdo, quanto nas distor¢cdes atragégudds o “estilo”
se incorpora as praticas de trabalho.

Estratégia de Que ndo é algo que se acrescenta “depois” - pardeve produto
comercializagcéo mas algo que deixou suas marcas na estrutura dwtior seja na
forma tomada pelo corte narrativo para a publi‘dhd], seja nos
ingredientes diferenciais introduzidos pela diiara¢ao daquilo que
s6 sera visto “dentro” de um pais ou também fota. de
Figura 31 - Instancias do sistema de producaoisdlevproposto por Martin- Barbero (2006).

Fonte: Martin-Barbero (2006, p. 301).

JO)

O

Neste contexto, pensa-se que seja importante emtendhiverso do colunismo social,

sua origem, bem como seus colunistas sociais mpgeates.

4.1 O MUNDO DOURADO DO COLUNISMO SOCIAL

Acredita-se que o colunismo social teve inicio pasoérdios do século XVII. Na
Inglaterra o governo instituia nos jornais notareca familia real, mais especificamente
sobre os casamentos da nobreza, as roupas utdigaddascinavam a “plebe” e desviavam a
atencao da discusséao politica, que era fortemeasderdinada nos cafés publicos. Na Franca,
havia um jornal semanal com noticias sobre nasd¢omercasamentos, festas, além das
informacdes politicas em defesa da corte. TambéRraraza os cafés publicos serviam como
ponto de encontro para a populacdo, em grande pad#fabeta, para saber sobre os
acontecimentos do governo, tanto formais quantarimdis. Esses cafés eram vigiados pelos
espides do governo como forma de controlar o qaeliés sobre o governo e, caso fosse algo
negativo, o “difamador” poderia até ser preso natiBe. Em virtude disso, surgiram

publicacbes clandestinas para relatar os acontatisielos “bastidores” do governo. Dentre
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elas, destaca-se tibelles (os libelos), que eram livros que continham fofosabre a vida
privada de pessoas publicas, ou seja, dos govemdBIOUZA, R., 2009). Portanto, acredita-
se que essas publicacbes séo as precursoras dsowwsocial.

A imprensa se desenvolveu nos Estados Unidos ndos&tX, logo surgindo um
modelo de jornal mais acessivel, no qual o forndgocoluna separada com secéo fixa
favoreceu as colunas sociais sobre as pessoaserifanosas da época, que continuavam
sendo objeto de interesse da populacdo. Mas aseleitomecaram a desejar matérias que
fossem assinadas por jornalistas, porque ndo gquemais matérias publicadas de forma
anbnima e gostariam que elas “tivessem personalidadforam atendidos (SOUZA, R.,
2009). A coluna social possuia tanto um valor mfativo quanto pessoal, e isso ocorre até os
dias de hoje. Para se ter uma ideia, desde 188 ggle o denominadbhe Social Register,
que contém uma lista composta de 400 a 800 dasigmia familias americanas que podem
circular livremente pelos clubes e circulos dasaés$ norte-americanas (MARIA, 2008).
Hoje, a lista € publicada pela revistarbes MagazineA edi¢cdo de 2010, além de impressa,
pode ser conferida de formaline: http://www.socialregisteronline.com/.

Em 1930 as colunas sociais faziam parte de pragicgrodos os jornais americanos.
Com a Segunda Guerra Mundial, nos anos 1940, e@datdas colunas sociais se modificou,
tendo mais énfase em escéandalos como adultérisBnescde pessoas reconhecidas pela
sociedade. Neste cenario, surge Walter Winchell.

4.1.1 Walter Winchell

Walter Winchell € considerado o “pai” do colunismamericano e da cultura da

celebridade, pois foi pioneiro na divulgacédo daavidvada de pessoas publicas.
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Figura 32 —Walter Winchell.
Fonte: Walter... ([200-]).

Nasceu em 07 de abril de 1897, em Nova lorque (G&8BL1994). Neto de imigrante
russo, filho de vendedor de seda, de classe méia fudaica, Winchell, aos 13 anos,
cantava nos intervalos de um cinema local (entrdilame e outro) em troca de dinheiro. Foi
quando conheceu sua futura esposa, Rita Greensekrtempo livre, Winchell comecou a
trabalhar noThe News Vaudevilleontando sobre os bastidoresu#ideville Casou-se aos
22 anos, divorciando-se nove anos depois. Comesuanda mulher, June Magee, teve uma
filha adotiva, Gloria, que morreu aos 9 anos deledaom pneumonia; um filho, Walter
Winchell Jr., que suicidou-se aos 33 anos e umeadilha, Walda, que teve problemas
mentais (GABLER, 1994).

Aos 23 anos ja tinha sido colunistaffice-boy editor, fotégrafo. Circulava na
Broadwaypara obter informacdes para sua coluna (GABLERAL9EmM 1924, assumiu o
papel de colunista e critico de teatroNlew York Evening Graphigetratando noticias da
Broadway piadas, trocadilhos com uma linguagem prépria jgudespertava a atencao das
pessoas. Comentava rumores, fofocas dos ricos @stancomo por exemplo, filhos fora do
casamentos, abortos, debutantes, casamentos eciobvémostrando que sao pessoas
“normais”. Legitimou o uso da fofoca na midia.

Foi um dos primeiros jornalistas que ndo venficaa fonte da informacdo que
publicava, regra basica do jornalismo. Sua coluimbat como -caracteristica frases
incompletas (curtas ligadas por trés pontos) e ogegohos que tornaram-se parte do
vocabulario das pessoas no dia-a-dia, contrariandioaguagem jornalistica rebuscada da

época. Utilizava palavras como “bobalh&o”, “gargaks”.
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Figura 33 — Coluna de Walter Winchell em 12 de déxe de 1949.
Fonte: Walter... ([200-]).

Aos 32 anos de idade, trabalhandoN®w York Daily Mirror a sua coluna circulava
por todo o pais, sendo considerado uma das figuas influentes junto ao publico nos
Estados Unidos. Inclusive o presidente Franklin $eeelt aproximou-se de Winchell em
virtude da sua popularidade. Mais tarde, Winchetllarou-se contra Adolf Hitler e passou a
estimular o seu pais para entrar na guerra. DefaoiSegunda Guerra Mundial continuou a
defender causas liberais, despertando a ira das #&ltelectuais, conforme nos aponta Gabler
(1994).

Envolveu-se também em um escandalo de racismodefensor fervoroso do senador
Joseph MCarthy, de extrema direita. A partir déerfbi perdendo seu prestigio e com a
televisdo se tornando o principal canal de mida,Skllivan, a quem Winchell ajudou no
inicio de sua carreira, foi assumindo seu lugarccoatunista de referéncia. Passou a ser visto
como arrogante e cruel (GABLER, 1994).

Em 1930 langcou seu programa semanal na rfi@ perdurando até por volta de
1955. Utilizava-se de borddes, como por exempl@abatura de seu programa na radio “Boa
noite Sr. e Sra. América e todos 0s navios no ¥emos a imprensa.” (GABLER, 1994).

Winchell circulava entre varias personalidades fsampcomo por exemplo, Adriana
Cenzo, neta de um dos fundadores da Loja Amerieasau pai Mario Cenzo; Marlene
Dietrich, atriz alem&; Richard Rodgers, composit@e Bowman, ator americano e Marilyn

Monroe, atriz americana, conforme figura 34.
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Figura 34 — Painel de fotos de Walter Winchell.
Fonte: Walter... ([200-]).

Winchell tornou-se celebridade, inclusive particiga de filmes como ele proprio.
Frequentava &tork Clulh sempre sentava-se a mesa numero 50 e tinha uburguer com
seu nome “Winchellburger”.

Aposentou-se em 1969. Em 20 de fevereiro de 1@f&;du aos 75 anos de idade, em

Los Angeles, na California, vitima de um céancer.

4.1.2 Colunismo social brasileiro

Acredita-se que o colunismo social norte-americaatgrizado desde 1920 e com o
seu apogeu em 1940, tenha influenciado o colunisoe@al brasileiro, apesar dos cenarios
diferentes. Se nos Estados Unidos a imprensa tsdeftia com o alto niamero de tiragens dos
jornais, no Brasil ainda era incipiente, pois habiaixa circulacdo dos jornais, tendo
abrangéncia mais concentrada em Sdo Paulo e ndeRlaneiro por sua importancia politica
e econdmica. Além disso, no Brasil havia a quedtéalto indice de analfabetismo. (SOUZA,
R., 2009).

Pensa-se que essa influéncia se refletiu na bussacalunistas para adaptarem o
modelo americano ao ja existente no Brasil. Terowmo “Café-society”, criado em 1919

pelo colunista americano Maury Paul para “[...] deargum pequeno grupo de pessoas que
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se reunia em publico, mas provavelmente ndo stawésiem casa” (MARIA, 2008), foram
endossados, nas décadas de 40, 50 e 60 por catustiais brasileiros, como os paulistas
José Tavares de Miranda, Marcelino de Carvalhok Klostakis, Mattos Pacheco e os
cariocas Manuel Miller e Ibrahim Sued. Assinar wuolina social significava prestigio e
notoriedade para os colunistas, tanto em relacpopalacdo quanto em relacdo aos seus
colegas de trabalho.

A pratica de colunismo social que existia no Brasites desse periodo e desses
colunistas, poréem de forma timida, foi denominadim@ “crénicas floridas”, pois retratava
apenas aniversarios, casamentos, falecimentos a,rsenh “atacar” alguém. Alguns autores
datam o ano de 1907 e o jornalista Figueiredo Pieheaitravés da coluna intitula@ndculo,
como o pioneiro da coluna social brasileira regredo noivados, casamentos, aniversarios,
com objetivo de tornar mais leves os textos dasgjsr Dessa forma, as colunas sociais eram
percebidas como o lado informal do jornal e conofao publico feminino (SOUZA, R.,
2009). Outros autores delimitam que foi com o jbste Jodo Paulo Emilio Cristévao dos
Santos Coelho Barreto, mais conhecido como JodRialoque essa pratica, “nas primeiras
décadas do Século XX, chegava a um Brasil reputdicirigido e influenciado pelas elites
cafeeiras, herdeiros dos bardes e baronesas” (NEAUW).

O responsavel pela “importagdo” do modelo ameridandlanuel Miller (MARIA,
2008). Nascido em 1923, filho de diplomatas, MarMéller, sob o pseuddnimo de Jacinto
de Thormes, é identificado como o criador da pnienebluna social do Brasil nos anos de
1940. Publicava a coluna social do jornal cariGmareio da Manh&e posteriormente no
Diario Carioca. Em entrevista a Moraes Neto (2004) em 2001, onistia social confessou
que teve influéncia americana, com os colunistaa Elaxwell, Nick Boker, Walther Nin e
Igor Cassini, que escrevia sob o pseudonimo delfKalickerbocker. Inclusive Manuel
Muller lancou a lista das “dez mais elegantes” fpiigoublicada em varios jornais e revistas
(figura 35) no Brasil e ainda propagada pelos dstas sociais com suas versoes locais; teria
sido realmente “coisa americana” (MORAES NETO, J0&htretanto, no Brasil a lista teve
uma dimensao mais valorizada que nos Estados Unitdgsive as pessoas 0 paravam nas

ruas para discutir os nomes e a classificagao.
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. OS5 MELHORES DO ANO

Figura 35 — Divulgacéo da lista das Dez Mais de ddaMiller (Jacinto de Thormes) pela revista Mametsm
1960.
Fonte: Maria (2008).

O colunista, com fluéncia em quatro linguas, caocoluna de baile de debutantes,
assunto tratado até os dias de hoje nas colunasssdtra considerado uma pessoa exotica e
sofisticada. Usava pijama listrado, simbolo de irgguda época, e tinha um cdo chamado
William Shakespeare Junior, que inclusive o acornpaa em alguns eventos. Frequentava o
Country Clubde Ipanema no Rio de Janeiro e o hGmbacabana Palace

E importante destacar que, sob o governo de E@aspar Dutra, no periodo de 1946 a
1950,
[...] produtos como o cadillac rabo-de-peixe, a mé& nailon, o uisque e a
champanhe sustentaram a ostentacdo de riquezaamaeg recepcdes ou em boates
e tornaram-se elementos estéticos que, discursiteneelebrados por colunistas,

ajudaram a construir a mitologia doand mond€SOUZA, R., 2009, p. 42, grifo do
autor).

Por volta da década de 50, Manuel Miller foi cdatta pela revist® Cruzeirq a
maior publicacdo semanal da América Latina (SOURA, 2009). Sob o governo de
Juscelino Kubitscheck, no periodo de 1956 a 196Rrasil desenvolvia-se e havia muitas
festas que eram retratadas pelas colunas sociais.

Em 1961 até 1964 ele assinou a col@uiedade e Adjacéncia® jornal Ultima
Hora. Em 1964, com a ditadura militar, o contexto beasil modificou-se, pois se instituia

uma repressao politica que fez com que as colwtaais tivessem que se reconfigurar para
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sobreviverem, pois as festas, a riqgueza e o luxoemdam mais tdo valorizados e tinham

conotacdo pejorativa, com um carater futil, fazeedm que seu espaco no jornal fosse
reduzido. Por outro lado, aumentou a circulacao jdosis, e, consequentemente, alguns
colunistas sociais passaram a ter visibilidadeomati Dessa forma, comecaram a contemplar
mais assuntos de ambito nacional do que local.eNesttexto, € importante lembrar que

existia a censura, mas os colunistas sociais tinlrarpouco mais de liberdade (SOUZA, R.,

2009).

Manuel Muller conheceu e entrevistou diversas celabes, como o escritor norte-
americano Truman Capote, o dramaturgo norte-anm&ridennesse Williams e o pintor
espanhol Salvador Dali.

Foi com esse colunista que os termos “colunismaaloe “colunaveis” (poucas
pessoas que recebiam destaque na sociedade) pdaee@do empregados pela primeira vez.
Além disso, ele “[...] também trouxe para o Brasigiilo das notas “sincopadas”, onde a
nota seguinte poderia completar ou ndo o comendaranterior” (SOUZA, R., 2009, p. 27).

Nas suas colunas, Manuel Miller trabalhava comsnotatas, utilizava humor e
também um pouco de maldade. Ao registrar as fdstatava-se a falar sobre o que julgava
essencial e sobre as roupas; as joiasheiftet da festa ele resumia em uma Unica frase:
“Depois eu conto” e acabava ndo contando, segundaa$ R. (2009). Além desse bordéo,
classificava os colunaveis como gente devidamergem™te ainda realcava os sobrenomes
das pessoas, como, por exemplo, “Jorginho, quedangbGuinle” (SOUZA, R., 2009).

Em 1962 Manuel Miller saiu do colunismo social pohar que estava no momento
de encerrar esta etapa da sua carreira, entdo coraegtuar como colunista esportivo, uma
de suas paix6es, no jorraltima Hora (SOUZA, R., 2007). Faleceu aos 82 anos de igade,
aposentado.

Dentre os famosos colunistas sociais brasileinospgteve mais projecéo nacional foi
Ibrahim Sued.

4.1.3 Ibrahim Sued

Filho de imigrante arabe, o jornalista Ibrahim Saembnsiderado um dos pioneiros do
colunismo social no Brasil. Iniciou sua carreira de&cada de 50, escrevendo sobre a
sociedade do Rio de Janeiro e do Brasil no josa@/anguardaem uma coluna social
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intituladaZum-Zum Abordava temas como politica, cultura (teatrosica) danca, televiséao,
cinema, artes plasticas, literatura), pessoas riesp@futebol, boxe, natacdo, golfe, hipismo,
iatismo, xadrez), moda, desfiles, misses, etiques@ens, comportamento e acontecimentos
internacionais.

Na década de 50, retratava mais fortemente sgboéiteca, informando, por exemplo,
sobre o suicidio do presidente Getulio Vargas, radidatura de Janio Quadros, mas sem
descuidar de assuntos como, por exemplo, os dedfile misses e a Copa do Mundo. Nessa

época, em virtude de sua notoriedade, Ibrahim &ugrhuta de uma marcha carnavalesca:

O Ibrahim piu piu,

O Ibrahim piu piu ...

Pde o meu nome no jornal!
ser também,

Metido a gente bem,

Ou figurando na coluna social.
Pde meu retrato, bem,

Junto do seu e diz

Que estou chegando agora
De Paris, Paris...

(VIVACQUA, 2004, p. 65)

Ainda nesse periodo colunista social criou sua versao da denomitiatdadas “Dez
mais”, que se referia as dez mais elegantes da&dsm® brasileira. Nomes como o da
socialite paulista Carmem Mayrink Veiga, de Tereza Souzaaimhoje Tereza Orleans e
Braganca e a dsocialitecarioca Lourdes Catdo eram frequentes em suas. lidtge, aos 82
anos, Lourdes publica, de dois em dois anos, dexde a lista dos mais ricos e bem nascidos
sob o titulo “Sociedade brasileira” com tiragem2dg00 exemplares ao preco de 150 reais,
afirmando que o critério de escolha sempre foi etivlyj e vai continuar dessa forma
(CERQUEIRA, 2008).
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Figura 36 — Ibrahim Sued na década de 50.
Fonte: Sued (2001, p. 16).

Nessa mesma época, Ibrahim também teve um progdamtelevisdo intitulado
Ibrahim Sued e Gente Bgmla antigal'V Ria

O colunista se via pertencente a elite carioca matava, na medida em que
evidenciava, as vezes, 0S seus gostos como, porpéxeuma parte da praia de Ipanema
(praia do Castelinho) que era frequentada pele elit década de 70 e também quando
comentava sobre a dificuldade de andar pelas arascas, em virtude do transito ruim, com
0 seu carro da marca Mercedes-Benz (SUED, 200@jnda informou sobre seu casamento
com detalhes, iniciando com a informacdo de quéa‘Eendo considerado como o maior
acontecimento social da temporada o casamentordlirib Sued, o colunista nimero um do
pais, com a Srta. Glorinha Drumond” (SUED, 200B@).

A figura 37 apresenta o formato de sua coluna kemiall de novembro de 1981.
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Fonte: Toscano (2007).

Noticiou também sobre os acontecimentos religio80sdesaparecimento do Santo
Padre — Todo universo ainda esta enlutado sobmesapdrecimento do papa Pio Xl [...]"
(SUED, 2001, p. 32). Retratou ainda os bailes m$esejam eles de debutantes, casamentos
ou beneficentes: “Festa dos perfumes — No proxinao vihte, nos jardins do Palacio
Guanabara, acontecera uma festa de caridade, gbatiada com o nome de ‘la Nuit du
parfum™ (SUED, 2001, p. 33).

Ibrahim normalmente circulava entre as personadisddmosas, como o presidente
Getulio Vargas, John Kennedy, rainha Elizabeth,NMdrinho, conforme figura 38.

Figura 38 — Painel de fotos de Ibrahim Sued.
Fonte: Sued (2001).
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Sob influéncia declarada de Walter Winchell e EMaxwell, Ibrahim tinha um
linguajar proprio, adotava o emprego de palavrafirdpa inglesa, apesar de ndo dominar
aquela lingua, tais como “weekend”, “bigs” e tamisariingua francesa como, por exemplo,
“petit comité”. O jornalista, além de cometer erdss portugués que também ficaram como
uma marca registrada, também criava palavras, exguee que inclusive foram adotadas pela
sociedade carioca, como “very very kar” com sigaifio de muito, muito elegante, chique;
“shangay” para adjetivar algo de mau gosto, cafégente-bem” para designar as pessoas
chiques, ricas e bem-sucedidas e “su” sendo umndiimo da palavra sucesso. Em virtude
disso, se auto-intitulou como o “Guimaraes Ros&aanismo”, fazendo uma referéncia ao
reconhecido escritor brasileiro, cuja escrita esacada por muitos neologismos. Além disso,
utilizava como recurso linguistico o emprego deetdps: “O local serd a moderna e
belissima residéncia [...]” (SUED, 2001, p. 33); “[.lihdas e jovens figuras do nosso
society (SUED, 2001, p. 35); “Patachou, apresentandosseocuma saia azul e blusa branca,
elegantissima [...]" (SUED, 2001, p. 40); “A sra. g@rEduardo Guinle estd em grandes
atividades organizando uma noite elegante [...]” (BUEI01, p. 42).

Em certo momento, o colunista parecia se referg diferentes tipos de elites
presentes em um evento de artes plasticas, quartdcacgue “O mundo social, 0 mundo
politico, o mundo diplomatico, o mundo literarigoenalistico estavam presentes” (SUED,
2001, p. 44). Nessa linha de pensamento, notarsfente em suas colunas a presenca de
decoradores, arquitetos, politicos e misses.

A partir de 1954, a sua coluna sodraportagem Social de Ibrahim Syskssou a ser
veiculada no jornaD Globoaté 1995, ano de seu falecimento.

No periodo de 1965 a 1974, Ibrahim trabalhou novdaenea televisdo com um
programa ao vivo, através deede Globo de Televisdoeproduzindo os temas de suas
colunas.

Em 1988, uma pesquisa o revelou como o jornalisies fido no Rio de Janeiro. E
mais tarde figurou nGuiness Boakpois escreveu mais de 15 mil colunas em cinquama
de historia. Afirmou que o colunismo social contribpara a educacao do povo, auxiliando,

por exemplo, no modo de se vestir bem e no conleatordos bons restaurantes.
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Figura 39 — lIbrahim Sued na década de 90.
Fonte: Sued (2001, p. 232).

Em 1995, faleceu aos 72 anos de idade, deixandegado para os demais colunistas
sociais do pais que hoje séo tdo expressivos gaemtoomo Amaury Jr.

4.1.4 Amaury Janior

Filho de um casal de professores, Amaury de Assi®iFa Junior € um dos discipulos
de Ibrahim Sued. Certa vez, Amaury Jr. proferiveiNum jornal sobrevive em paz com seu
leitor se ndo tiver coluna social”, revelando spaido sobre a importancia das notas sociais
ao jornalismo diario (LAVAGNINI, 2001).

Nasceu em Catanduva, interior de Sao Paulo, ene 28tdmbro de 1950.

Figura 40 - Amaury Jr. na década de 80.
Fonte: Amaury Janior (c2007).

Aos 14 anos de idade ja fazialornal Mural no Instituto de Educacdo Monsenhor
Gongalves, em que contemplava piadas, curiosidadesicias que julgava interessantes. Um
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pouco mais tarde, aos 16 anogoonal Diario da Tarde de S&o José do Rio Praboiu uma
coluna especialmente para o colégio IEMG, o maiswofo da cidade, e Amaury Jr., com a
ajuda de seu pai, foi convidado para ser o colanisigo apés, os demais colégios da cidade
reivindicaram, pois também queriam um espaco nwjoEntdo, o jornal criou @oluna do
Estudante e dessa forma Amaury Jr. abrangia todos os @sggiformando sobre fatos da
cidade, entédo essa coluna acabou se tornando uama cocial (LAVAGNINI, 2001).

Mais tarde, Amaury Jr. foi trabalhar Radio Independéncidepois levou sua coluna
social paraD Diario da Regidoampliando a cobertura de local para a regionamepouco
tempo aColuna Amaury Jr(CAJ) tornou-se conhecida (REDETV, c2010a).

_ ﬂi‘ﬂ’ﬂ”:““
' Amaury Jr. s ﬁ
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Figura 41 — Colunas Amaury Jr. em 25 set. 2005 jerl32008, respectivamente.
Fonte: Amaury Janior (2008).

Além da coluna social d@iario da Regiag o apresentador e também advogado
lancou o jornalO Dia e a Noite sendo agraciado, em 1977, comPémio Esso de
Jornalism@?, através do seu redator-chefe José Hamilton Ribetm a reportagem “Na
Boca da Milésima ExtracorporedPREMIO ESSO DE TELEJORNALISMO, 2010). Em

2“0 Prémio Esso de Jornalismo, o mais importanteagicional programa de reconhecimento de méri® do
profissionais de Imprensa do Brasil”, foi criado €855 (PREMIO..., 2010).
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agosto de 2010, Amaury Jr. foi indicado ao PrémimnGnique-s&, na categoria colunista
social (jornalistas responsaveis por colunas pe@dd de carater estritamente social, de
veiculagdo nacional ou regional), mas nao foi agda; tendo Ancelmo Gois, colunista
social do JornaD Globg como vencedor (VENCEDORES..., 2010).

Aos 27 anos, casado com Celina e pai de dois fi(Amsaury e Maria Eduarda),
mudou-se para a capital paulista e trabalhou emgattlejornais e veiculos impressos. Em
1978, atuou como repérter em um jornalfdaTupiabordando o cotidiano. Foi repérter das
revistasFiestg Statuse do jornaDiario Popular. Em 1982, criou o progrankdash,de cinco
minutos, sobre as festas mais badaladas da cideidalado pelal’vV Gazeta LEME, 2007).

O programa foi bem sucedido e seis meses depoigafaferido para Rede Recorde apos
um ano para Rede Bandeirantesbtendo visibilidade nacional. Em 2001, Amaurytidrcou
a emissora, retornandoRede RecordApos uma relacéo delicada com a emissora, sam e
2002 lancou d’rograma Amaury JrnaRede TVO Programa Amaury Jrera veiculado de
terca a sabado peRede TVretratando festas, viagens e entrevistas.

Em 2003, ele langcou a revista impre$dash através da parceria com a editora
Escala,e foi responsavel por sua editoria até 2006.

Com o sucesso do programa, em abril de 2008, aedie sabado foi substituida pelo
Programa Amaury Jr. ShavAtualmente, h&rograma Amaury Jrveiculado de terca a sexta,
as 22 horas, com duracdo de uma hora e mei®regrama Amaury Jr. Shqweiculado aos
sébados, a meia-noite, com duragdo de uma horéadREDETV, c2010b).

O Programa Amaury Jr. Showontempla os mais variados assuntos, como moda,
entrevistas, cobertura de eventos, viagens, debategelacoes polémicas de celebridades e
profissionais de diferentes areas, como, por exgngtistas plasticos, modelos e atrizes.
Uma das marcas do seu programa sao as vinhetasnusitas dancante@REDETV,
c2010b).

22 “Reconhecer o desempenho do jornalista pelo cemjda seu trabalho em determinado periodo, em ez d
avaliar um trabalho especifico. O Prémio divideesetrés fases. Na primeira, sdo indicados dezgsiofiais
para concorrerem em cada categoria, com base gast8as da comunidade de jornalistas cadastrados no
Comunique-se. Na segunda etapa, os jornalistashesedrés finalistas para cada categoria e, nedilfase,
0s mesmos eleitores decidem quem sao os vence@iongedo o processo de definicdo de indicadoslidiaa
e vencedores, a votacdo € totalmente online, saadduas Ultimas etapas acompanhadas pela empresa de
auditoria independente Deloitte” (SOBRE..., 2010).
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Conforme Leme (2007) o programa tem audiéncia mésli@és pontds e Amaury Jr.
“Sempre levanta o moral de seus convidados comioslagy de repente, esperto, desfere
perguntas que eles ndo esperavam”.

O apresentador possui o site do seu programa, @pdssivel assistir aos videos que
ja foram veiculados. Além disso, sao varios osgeatadores que possuem um banner em seu
site, como, por exemplo, o curso de inglése Up a agéncia de turisnmidesigners Toursa
Paula Magaldi Paisagismoa clinica combate a calviciiicosalus Clinice o restaurante
japonésSintori (REDETV, c2010b).

Morando em um apartamento de 500 metros quadramios vista para o Parque
Ibirapuera, em Séao Paulo, Amaury Jr. tem uma @eckit600 mil reais mensais, além dos
ganhos com palestras, DVD’s, CD’s com as musicaprdgrama que comercializa, entre
outros (LEME, 2007). Recebe frequentemente roupas rdarcas de luxo como Ricardo
Almeida, em troca de divulgacdo de seus nomes néat@s do seu programa. Fumante, ele
pratica aula de danca de saldo, faz terapia duasswvgor semana, tem dois carros, um
Chrysler 300C e um Jaguar S-Type. Ja fez interweaigérgica, uniifting, ja aplicou botox e
possui colecdo de autdgrafos e postais (LEME, 2007)

O apresentador possui uma empresa cha@allisme Comunicacdesadministrada por
sua esposa, que emprega sessenta pessoas. Os eyenfara cobertura sdo escolhidos no
estudio de sua empresa. H4, em média, vinte evpatee@mana em Sao Paulo, mas, segundo
0 apresentador, somente trés deles sao relevimesada programa, ha, em média, 50% de
conteudo pago sob a nomenclatura de “infomerciaty é, propaganda em formato de
reportagem, que no jargao jornalistico é denominedimo jaba (dinheiro, favores ou
produtos em permuta de reportagens) (LEME, 2007).

Publicou livros intitulados-lash Fora do Arem 1999;Bisbilhotices, segredos e
curiosidades das celebridades de todos os termpp2005Alemanha — 100 dicas de Amaury
Jr. em 2007 Dubai por Amaury Jrem 2008 &uia Amaury Jr. de restaurantes de Sao Paulo
em 2009 (LIVRARIA CULTURA, 2010).

Em outubro de 2009, Amaury Jr., juntamente comfitie e amigos, inaugurou uma

casa noturna em Sdo PauloCtub A somente para socios e com atragcdes nacionais e

%3 Trés pontos de audiéncia domiciliar significa aprmdamente 170 mil televisdes ligadas. Com base no
Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatist{IBOPE) um ponto de audiéncia correspond&@madb
universo de domicilios que estavam sintonizadosdetarminado programa/canal. Para se ter uma ideia,
primeiro debate entre os candidatos a presidérciRepiblica transmitido no dia 05 de agosto de 2&18
TV Bandeirantesambém teve a média de trés pontos de audi@DEBATE..., 2010).
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internacionais. H& quatro tipos de cartdes de &dos; com anuidades nos valores de R$
1.500,00 (cartdo individual feminino), R$ 4.000,0€artdo individual masculino), R$
5.000,00 (cartédo casal) e cartdes corporativosiosgne convidado de um sdécio paga o valor
de R$ 100,00 por acesso e o preco do camarotenp@moite custa 25 mil reaf€LUB A,
2010). Segundo Nascimento (2009), foram investidos 10 Gesh de reais neste
empreendimento. A casa possui 98 colaboradoreseenBaixadores responsaveis por indicar
0s 6.000 socios.

Com mais de vinte mil entrevistas realizadas, Amaur revela que existe diferenca
entre entrevistar celebridades para a coluna sdeidtlevisdo e de jornal, pois na televisao
ele busca fazer algo mais enxuto, fugindo do facuaabordando de forma mais leve, mais
descontraida (LAVAGNINI, 2001).

Circula e ja circulou entre personalidades famasas$onais, como o cantor Roberto
Carlos, o publicitario Washington Olivetto, a agmtadora Hebe Camargo, a modelo, atriz e
apresentadora Adriane Galisteu, a apresentadora Xugua filha Sasha, o esportista de
futebol Pelé, a ex-mulher do jogador de futebol &dm Nazario, Milene Domingues; e
também entre personalidades famosas internaciooais a cantora canadense Celine Dion,
o rei Juan Carlos e a rainha Silvia da Suécia,tiises venezuelana Carolina Herrera, a

socialite americana Paris Hilton e o estilista eBhpaPacco Rabane, conforme figura 42.

Figura 42 - Painel de fotos Amaury Jr.
Fonte:Amaury Junior (2010).
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Para Amaury Jr. um bom colunista social deve tentés confiaveis, imparcialidade,
responsabilidade e talento” (LAVAGNINI, 2001). Eapio as pessoas que aparecem nas

colunas, ou seja, 0os colunaveis, devem preenclenmnos um dos seguintes requisitos:

Talento — quando o valor social cobre a ausénciEotcenome;
Dinheiro — ndo adianta chiar, quem diz que dinhe&o é tudo é porque geralmente
tem muito;

Talento e dinheiro — duas vezes colunéavel;

Liderar movimentos fundamentais para a comunidade;

Ser da televiséo;

Ser ativo na politica;

Esportista e determinadas “Marias Chuteiras”;

Estar na ordem do dia como “objeto sexual”;

Transitar desenvoltura pelo mundo fashion;

N&o fazer absolutamente nada, mas com sobrenoraeson
(AMAURY JUNIOR, 2001 apud AVAGNINI, 2001).

Amaury Jr. reforca que “O colunismo social consegutecipar fatos, com furos que
nem sempre ganham a repercussao de um boato idfyndarata a noticia que envolve
famosos de maneira mais cautelosa, protegendopsetagjonistas de inverdades”. E vélido
destacar que esse género de jornalismo, que jarfoulado a ndo verificacdo das fontes
(questdo da credibilidade) e a futilidade, conformposto anteriormente, revela seu lado
mais “solido” em tempos de ferramentas, como,gxemplo, csitede rede socialwitter, em
que os boatos sobre as pessoas, sobretudo os &npmmtem se espalhar ainda mais
rapidamente e sem o aval de um colunista, aperagatde “simples” usuarios. Além disso,
pessoas “comuns” dividem espacgo com celebridadegrido mais complexas as interacoes
nesse ambiente. Quanto maior o niumero de seguideresn usuario ddwitter, maior € a
sua influéncia, assim como 0s colunistas sociaign cos seus numeros de
leitores/espectadores. E dependendo do boato diss#onna rede social, ele pode virar
noticia na midia online de referérféi&AGO, 2010).

Com base nesse breve resgate da histéria do aolongocial, percebe-se que
inicialmente era uma pratica local que depois s@liam com alguns colunistas tendo
visibilidade nacional, mas também é importante motano colunismo social retornou ao

ambito local, de forma que se propagou hoje noraebéasileiro.

24 “por midia online de referéncia pretende-se nefas sites noticiosos, vinculados ou ndo a conglados
midiaticos, que séo referéncia em termos jornatistipara o publico que acessa naoticias na Intecoptp
Folha Online (do Grupo Folha), Estaddo (Grupo Egtaj em ambito regional, ClicRBS (Grupo RBS).”
(ZAGO, 2010, p. 1).
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Acredita-se que o advento da televisdo e, como imegaado acima, principalmente da
internet possibilitou a abertura de espacos paer fasse colunismo que antes era privilégio
de poucos com reconhecimento nacional, como Ibr&ued. Hoje pode-se ter um publico
local e que talvez jamais fosse conhecido ou remmdb como “colunavel”, se ndo fosse a
midia eletrénica. Nomes como os dos colunistasasodiera Rosa de Sdo José dos Pinhais,
Denise Cursino de Catanduva; Giovani Lima, que stemi 0s principais eventos de
Divinopolis e da regido centro-oeste de Minas Ger&larinha Tacla, d&Gazeta de
Piracicabg Enza Denadai de Botucatu, Cléo Furquim da retpa de JauJodo Pulita do
jornal O Pioneiro de Caxias do Sul, Eduardo Bins Ely dornal do Comérciade Porto
Alegre, Fernanda Zaffari déornal Zero Hora,Laney Langaro da revista digital do mesmo
nome com foco na cidade de Canoas, entre muitogsout

Pensa-se que o modelo de contrato de comunicagéarg o colunismo na época de
Ibrahim Sued, em uma sociedade de massa, hoje dragmse em um colunismo social
como o proposto por Odalgir Lazzari, que, além d@ter local, ndo € mais vinculado as
grandes instituicdes jornalisticas, mas é uma m@alindependente (televisdavel.

Com a crescente forga das colunas sociais, emfb986ada a Associacao Brasileira
de Colunistas Sociais (ABRACOS). J&4 em 1988 foidada a Associacdo Paulista de
Colunistas Sociais (APACOS). Um pouco mais tarde, 1890, foi inaugurada a Federacao
Brasileira de Colunistas Sociais (FEBRACOS) presidie forma vitalicia por Vera Martins
(figura 43) que atualmente possui mais de duzerosistas sociais associados.

Figura 43 — Registro da fundacdo da FEBRACOS erf.199
Fonte: Febracos (2010).
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O colunista Nelito Marques, do Piaui (primeiro dmld direito na figura 43),
contribuiu com a ideia de criar, também, o Dia dwu@ista Social, determinado em 8 de
Dezembro. Para tanto, em julho de 1992, atravésrajeto de lei n°. 1.153/91 do deputado
Edson Ferrarini, foi instituida essa data em SadoPa adotada também por outros estados
brasileiros.

Em 2010 a APACOS, em seu congresso estadual, hge@nas colunistas sociais
Vera Lotto Galvanini (39 anos de colunismo), de; &inia Menezes Pizzo, mais conhecida
por “Patricia” (52 anos de colunismo), de Francaush Camillo Leoncini (47 anos de
colunismo), de Campinas; Waldner Lui (42 anos danmsmo), de Sdo José do Rio Preto;
Glorinha Cohen (48 anos de colunismo), de Sao Radlbereza Bueno Wolf (com mais de
40 anos de colunismo), de Santos com o Diplomar€awie Miranda, que é a laurea maxima

concedida pela instituicdo aos decanos do colungauial do Estado de Séao Paulo.

Figura 44 — Diplomados pela APACOS 2010 presergesvento (VeraNeusa, Glorinha, Thereza e Waldner).
Fonte: Ferraz (2010).

O colunismo social continua sendo pauta. Em mai@@k foi lancada a terceira
edicado deRevista OniXimpressa ®nline) (COLUNISMO..., 2010) cujo tema principal foi o
colunismo social. Nessa reportagem, com base amslmplunistas sociais, foram destacados
os elementos que atualmente um colunista socialsaréer: simpatia e carisma; disposicao

para frequentar os eventos, irreveréncia paraaretst fatos, capacidade para conquistar e



86

manter relacionamentos; poder de influéncia paegaha alguns fatos, atitude para publicar

determinadas noticias e coragem para enfrentaftass.
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5 ELITES

O termo “elite” tem sua origem no latieligere que significa escolher. Esse termo
com essa designacao era utilizado no século X\oJéeculo XVII, passou a ser empregado
para se referir aos produtos considerados de quaalidsuperior” em comparagdo a seus
assemelhados. Posteriormente, o termo foi esteralidoupos sociais classificados como
“superiores”. Na lingua inglesa, a palavra elitarapeu no dicionario Oxford somente em
1823 e ja se referindo a grupos sociais (BOTTOMOBXB)S).

Duma (2003) faz um breve resgate das suas divabggdagens com seus respectivos
expoentes nos periodos moderno e contemporaneweiRimente, mostra que a tentativa de
definicdo do termo elite ja vem sendo registradadden século XVII, mas ressalta que essa
nocao ja foi utilizada por historiadores da Antitade e do periodo medieval. Duma (2003)
destaca dois momentos importantes: no século Xkhgiramente a nobreza tinha como
critério 0 métier das armas e seus respectivos conjuntos de valooesgem, valentia),
emergindo os critérios de mérito e virtude e, emsagundo momento, no final do século
XVI e inicio do século XVII, modifica-se essa sigéa: o critério passa ser o hascimento,
sendo que a virtude ainda vigora ndo mais comonsim® de nobreza mas como uma
qualidade desejavel. Entdo, percebe-se a mudangacit@rios mérito e virtude para
nascimento e virtude.

No século XVII e XVIII, o debate € promovido emnordas classes e ordens. De um
lado, a concepcdo da sociedade de classes de kaxl, Rujo critério predominante era o
econdmico e, de outro, a sociedade de ordens cdamdRblousnier e Charles Loyseatiem
um sistema de representacéo social como critéreogeterminar a hierarquia social.

No periodo contemporaneo, o autor revela uma ntighligfo de elites e a justifica, de
certa forma, com base no alargamento do terma Blima (2003, p. 101, aponta ainda uma
ampliacdo dos critérios para definir elite, comebags ja existentes “[...] o nivel de fortuna, o
peso da genealogia, as funcbes ocupadas, a quesidentidade de um grupo e a maneira
pela qual ela vai se definir através de um cultdigi@ncia e da aparéncia [...]". Além disso, o

autor completa evidenciando seu carater irg@plinar uma vez que diversas profissdes,

% Duma (2003) faz referéncia aos varios trabalhosRdiand Mousnier, mas em especial o Le concepts
d“orders”, detats”, de “fidelité” et de “monardid absolue” en France de la fin du XVe siécle &inadu
XVllle, na Revue Historique, n. 502, p. 239-312;.gbn. 1972.

%6 Duma (2003) faz referéncia a obra de Charles laysstitulada Traité des ordres et simples dignités
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como, por exemplo, médicos, podem ser considerado®o elites. No século XIX, os
critérios de elites estavam calcados na triadeirfartfuncdo e familia. Embora os critérios
para definicdo de elite variem conforme a épocan®{2003) coloca uma caracteristica
comum: a posi¢cdo proeminente que um grupo ocupgaciadade.

O conceito e a teoria de elite foram aprofundadwsspcidlogos americanos tais como
Mills (1975a), Bottomore (1965) e Keller (1967).

Mills (1975a) escreveu sobre a elite americanaier intitulado “A elite do poder”.
Nele apresenta sua ideia, baseado em um dos pesurdessa teoria, o italiano Vilfredo
Pareto, afirmando que “A elite do poder € compagtehomens cuja posicédo Ihes permite
transcender o ambiente comum dos homens comungmear tdecisdes de grandes
consequéncias” (MILLS, 1975a, p. 12). Nesse senpidde-se afirmar que “a elite do poder”
de Mills equivale a “elite governante” exposta rmaode Pareto (1935), porém com uma
nova nomenclatura. A elite do poder se refere @ tiips de elites: a econdmica (sendo
considerada como 0s principais executivos das gemtpresas), a politica (membros dos
diretorios politicos) e a militar (soldados-esttal¥ Nessa linha, percebe-se que fortuna e
poder sdo os critérios vigentes para a definicagitiede Mills e Pareto.

Ja Bottomore (1965) na obra “As elites e a societléakz um apanhado das teorias
das elites discutidas, por exemplo, por Pareto, clo$irenne, Schumpeter e Mills,
comparando-os e tecendo seus pontos de vista.nBa#o(1965, p. 15) traz a sua definicdo
de elite como “[...] grupos funcionais, sobretudmmacionais, que possuestatuselevado
(por uma razédo qualquer) em uma sociedade.” E d¥erapatravés da elite politica,
referindo-se as pessoas que efetivamente exergauear politico em qualquer sociedade, em
qualquer época.

Para Keller (1967, p. 15) em seu livro “O destiras elites” a nocdo de elites se
configura como “[...] minoria de individuos cujagss&o € servir a uma coletividade, num
sentido social. As elites sdo minorias ativas eaesaveis [...]". Sendo assim, a autora
entende que se trata de um grupo de pessoas aiestaeam das demais por uma série de
deveres e recompensas que lhes cabem.

Na literatura brasileira, acerca da teoria daseslitencontram-se Heinz (2006),
Grynszpan (1999) e Ramos (2000). Nestes trabalbopescebe o endosso dos autores
americanos, italianos e francés citados anteriomneRamos (2000, p. 4), por exemplo,
define elite como “[...] como aquele grupo que posdo so influéncia, mas poder de decisao

na sociedade a que pertence, e que serve de nsuiéd pelo seu modo de vida”.
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Com base em Mills (1975a), Bottomore (1965), Ke{t£967), Duma (2003), Heinz

(2006), Grynszpan (1999) e Ramos (2000), percelogtsas teorias das elites centram-se nos
autores italianos Vilfredo Pareto e Gaetano Mostangbém no autor alemao Karl Marx,

conforme se pode observar na figura 45.

Mills Bottomore Keller Duma Heinz Grynszpan Ramos
(1975a)| (1965) (1967) (2003) (2006) (1999) (2000)
Americanos Francés Brasileiros
Autores Gaetano Gaetano Gaetano Gaetano
i Mosca Mosca Mosca Mosca
citados Vilfredo Vilfredo Vilfredo Vilfredo Vilfredo
Pareto Pareto Pareto Pareto Pareto
Karl Marx | Karl Marx  |Karl Marx Karl Marx Karl Marx K arl Marx
Shumpeter Shumpete Shumpet]
Max Weber Max Weber Max Weber
Harold Harol
Lasswell Lasswell
Thorstein Thorstein
Veblen Veblen
Karl Karl
Mannheim | Mannheim
Mills Mills
Christophe Christophe
Charle Charle
Michel Burckhardt Saint Roland Giovanni Flavio
Simon Mousnier Busino Heinz
Marie Raymond Charles Jacqueline Jeffrey
Kolabinska Aron Loyseau Lalouette Needell
Carl J. Avristételes Ellery Schalk| Claude Nicole
Friedrich Grimmer Verney-
Carron
Pirenne Arlette Joseph Ettore
Jouanna Love Albertoni
Boulainvillers Bert Norberto
Barickman Bobbio
Claude de | John Wirth Cyril
Seyssel Grange
George Robert Claude-
Huppert Levine Isabelle
Brelot
Jean- Marie Michael John Scott
Constant Conniff
Guy Marcela
Chaussinand-| Ferrari
Nogaret
McFarlane Paul-André
Linteau
Fernand Fernande
Braudel Roy
Ernest Jocelyn-
Labrousse | Saint-Pierre
Claude
Pennetier

Figura 45 - Autores citados no estudo das teodasetites.

Fonte: A autora.

As teorias sobre as elites tém como expoentesalsnibs Vilfredo Pareto (1935) e
Gateano Mosca (1939) com as obras “The Mind ande§tce “The Ruling Class”,
respectivamente. Pareto e Mosca sdo normalmenéseapgados de maneira conjunta, uma
vez que estdo localizados nas origens da teorieelitas e ndo por que compartilhavam
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amistosamente das ideias, pois existia uma digpltiica em relagdo a paternidade da teoria.
A partir desses autores, entende-se que haviasrsgtaelhancas em sua teses basicas sobre
as elites. Ambos realizavam criticas ao economaémao Karl Marx, para quem a
distribuicdo da riqueza era determinante no podgtigp e na estrutura da sociedade, ou seja,
propunham sua a noc¢ao de elite em oposicéo a skeeslaociais. Além disso, os autores viam
a elite como algo inerente a uma sociedade, dilemente de Marx, que entendia as classes
sociais como uma fase de transicdo na histériaidehidade.

De uma maneira geral, pode-se afirmar que Par8®&bjle Mosca (1939) adotavam a
nocao de elite como um grupo de pessoas menos osongue € de fato quem governa e que
representa os valores hegemoénicos da sociedade.b@sennos autores, pensa-se que 0S
valores hegemonicos sdo de alguma forma impostos@ulicdes sociais de organizacéo
social que faz com que determinada categoria seeighponha sobre as demais.

Keller (1967) evidencia que Pareto e Mosca se aentno estudo de um tipo de elite,
a elite politica que exerce importantes funcdesamod\esse sentido, percebe-se o elemento
ideoldgico como critério da nocéo de elite. Pormld&do, a autora apresenta autores como
Raymond Aron, Saint-Simon e Karl Mannheim, que maé¢en que ha diversos tipos elites
coexistindo.

De acordo com o exposto, nota-se que os tedriabsltram a nocdo de elite de um
modo geral ou escolhem e enfatizam um ou dois ftilgoslites, normalmente a politica e a
econdmica. Além disso, apesar dessa nocéo sedeoada polissémica, adota-se nesta tese a
nocdo de elite como sendo uma minoria que detéwdergpaseado em condi¢cd@re qua
nonem uma dada sociedade, condi¢cdes essas que agubsti da populacdo em geral. Estas
condi¢cbes devem ser reconhecidas socialmente éet@aminar os tipos de elites vigentes em
cada época, como, por exemplo, a elite religiosailitar, a intelectual, a politica, a estética,
sendo esta ultima lembrada, por exemplo, por Beur(2008) na medida em que afirma que
algumas mulheres tiram um proveito profissionakee encanto, sendo que a beleza possui
um valor na sociedade.

Com essa visao emergem dois subconceitos centraiesido envolvidos na nocéo de

elite adotada nesta tese: distingcao social e poder.
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5.1 DISTINCAO SOCIAL E PODER

Bourdieu (2008) entende que existe um espaco somiaposto por grupdsque se
diferenciam dos demais através das praticas cidtuda nivel de instrucdo e da origem
social. As praticas culturais se referem as opmi@ereferéncias que, por sua vez, estao
associadas ao nivel de instrucdo que concernepmdi ou aos anos de estudo e também a
origem social, apreendida através da profissamg@pr exemplo. E nesse sentido que existe
tanto o capital social herdado quanto o capitalas@xquirido. Entende-se que o capital
sociaf® proposto por Bourdieu trata a relagéo entre asopsscomo forma de obter acesso
aos recursos para “dominacéo”, sejam eles culiuemisndémicos, entre outros. Uma das
formas mais evidentes de distincdo social é ang&t econdmica, que se faz representar
simbolicamente pela posse de bens e objetos. Ga@aielini (2008, p. 60) parte do
entendimento de que “[...] o consumo é o0 conjurdgprbcessos socioculturais em que se
realizam a apropriacdo e o0s usos dos produtostiot@omo pano de fundo a questédo
econdmica. Além disso, prefere abordar o consunmoocom lugar que serve para pensatr,
organizando questdes econdmicas, sociopoliticadifggacdo de produtos, marcas e de
acesso ao consumo, emergindo a distincao entneipeg) e psicologicas da sociedade.

Martin-Barbero (2002, p. 61) compartilha com Gar€enclini (2008) e Bourdieu
(2008) na medida em que afirma que “[...] o consénmlugar da diferenciacéo social, por
antonomasia. E o lugar de distingdo simbdlica, p@io ndo sé6 do que consumimos

materialmente, mas, sobretudo, dos modos de corfsumi

%" Bourdieu (2008) emprega os termos grupos ou classmo sindnimos e neste trabalho adota-se o termo
grupos em detrimento de classes para que ndo #e &nguestdo econdmica de classe apresentadaapor K
Marx.

8 Conceito amplamente discutido pela academia emdérde que Bourdieu ndo o apresenta claramente,
tornando-o complexo. Recuero (2009) apresenta brente essa discussao evidenciando que “os tedyieos
trabalham com a ideia focam o conceito como prodot@ertencer a um grupo (rede) de atores (Bourdieu
por exemplo) e aqueles valores que dali decorramséja, todos os valores decorrentes da assodciagao
um grupo seriam considerados capital social (0 deegerta forma, deixa 0 conceito um tanto o quanto
abstrato). Embora varias tentativas de operaciarath conceito tenham sido feitas (vide BertolirBravo,
por exemplo), ndo ha uniformidade na literaturantmia isso e, muitas vezes, o capital social séuode
com o capital humano.”
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Bourdieu (2008) expbe que ha trés maneiras dess@gliir com base no consumo:
alimentacdo, cultura (jornais, livros, revistas,sina...) e despesas com apresentacdo e
representacdo de si, tais como vestuario e cuidddobeleza, fortemente refletidas no
consumo de luxo. Além disso, acredita-se que ardaode acrescentar a posse de bens como
automoveis, casas e aparelhos tecnologicos.

O universo do consumo do luxo sempre existiu. NagAidade, gregos como Platéo,
Aristiteles e Socrates, e romanos como Cicero ec&écondenavam-no, por considera-lo
sinbnimo de pecado. No final da Idade Média, Sdodode Aquino também possuia posi¢ao
negativa a respeito do consumo de luxo. Datam cd®&X as primeiras reflexdes positivas
sobre o luxo com Montaigne e Francisco |, e, pasteente, na Modernidade, os filésofos
como Montesquieu e Bernard de Mandeville contréoaipropondo que o ser humano tem
necessidades e desejos, e que nao existe ma(BO&N, 2007a).

Ao longo da historia, o luxo foi se desenvolvendseanodificando. Acredita-se que,
em cada época, ele corresponde a determinados retemnecomo, por exemplo, na
Antiguidade o luxo era raridade. Nesse sentidoggedafirmar que o luxo héfetrabalha a
distincao social por meio da raridade, do preceagle, da tradicdo e da categoria emocional,
sendo este 0 elemento novo dessa época, em quesgmita busca o seu prazer, suas
emocdes intensas (BORN, 2007a). Portanto, hojealtralse a distincdo também pelo
consumo de luxo, mas ndo s6 pelos objetos, comiodanpela forma de utiliza-los, uma vez
que ndo existem mais as leis suntudfiag\pesar de acreditar-se que de certo modo eissa le
ainda existe, porém de forma implicita, uma vez gaepessoas possuem determinados
preconceitos que sédo retratados diariamente, cporogxemplo, em situacbes em que um
negro esté utilizando um carro de luxo, acreditange deve ser o chofer ou deve ter sido
roubado, ou ainda que a qualidade prestada noiatenis realizado por profissionais de uma
empresa deve ser vinculada com base no vestuadledte. Entdo percebe-se que a lei em si
ndo vigora mais, porém ha desconfianca quando rmlgpe ndo parece pertencer ao grupo
social “certo” possui aquele simbolo diéstingdo — ou seja, considera-se que para ter

condicOes de comprar a pessoa tera os sinais @agierento a certos grupos.

29 O resgate histérico da nocao de luxo até os dimssafoi desenvolvido na dissertacéo de mestradautbra
desta tese.

% As leis suntudrias serviam para regulacéo de possiizacéo de determinados objetos, ditando qeigme
grupo social podia fazer uso (BORN, 2007a).
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Segundo Bourdieu (2008) os grupos sociais distimgse pelas distingdes que eles
operam entre o belo e o feio, o distinto e o vylgaguantidade e a qualidade alimentar, a
grande comilanca e os quitutes, a maneira de apeaesservir e de comer que resultam em
uma funcéo social de legitimacdo das diferencamiso®ortanto, percebe-se que 0s gostos,
que sao as preferéncias manifestadas, trazem aerdjhs que sao praticadas entre 0s
diferentes grupos sociais e ndo estao ligadas gemeritem consumido, como também pela
maneira de adquirir e de usar itens como alimentosjliario e vestuario.

O estilo de vestir € uma das maiores armas dencBs&ti social, pois identifica os
membros de uma tribo e excluiu os demais da nassadade. Separam 0s que tém “bom
gosto” dos que tém “mau gosto” (SILVA, 2006). SodréPaiva (2002, p. 17, grifo dos
autores) lembram que “Gostem Kant, € conceito de sentido muito amplo, gesigtha a
disposicéo para uma atitude estética”. Pensand® nestritamente, os autores afirmam que se
emite um juizo de valor que gira em torno da betkzam objeto, e isso varia de pessoa para
pessoa, como, por exemplo, enquanto determinadadebarte, que para alguns pode ser vista
como algo belo, criativo, dando ainda importan@aadsinatura do autor e da procedéncia da
obra; para outros pode ser vista apenas como aigp“éstranho”, sem sentido, com preco
alto. O belo se refere ao bom e o feio se referman. Nessa linha de pensamento, Bourdieu
(2008, p. 57) reforgca que “[...] a cosmética coghoo vestuario ou a decoracdo de uma casa
constituem outras tantas oportunidades de expetameu afirmar a posicdo ocupada no
espaco social como lugar a assegurar o distanctaraemanter”. Assim como a gastronomia
€ outro elemento de distingdo, pois traz um coojul® regras que presidem a cultura e a
educacdo do gosto. E essa nogcédo de gosto operalases de subjetividade porque uma
pessoa ter “bom gosto” obrigatoriamente corresp@ulgosto determinado por quem fez o
gosto numa certa época (SILVA, 2006).

Nesse sentido, emerge a nocdo de brega exploraddopé (2002). Dentre suas
hipoteses de conceituacdo de brega, destaca-seG@ima do gosto: “[...] uma qualificacdo de
mau gosto que tem referéncia opositiva a um ouidrgm estético, determinado pela elite
cultural, denominado chique” (JOSE, 2002, p. 3%.Wna forma geral, a autora aponta o
brega como sendo um produto de consumo massifftdsseado no padréo estético da elite.

Esses produtos massificados tentam reproduzir cdpagstético da elite, mas como nao

%1 para a autora, “Massa é um grupo coletivo elementapontaneo, representada por pessoas quépaantic
de um comportamento de massa, que procuram agicpelergéncia de escolhas individuais” (BLUMER,
1971 apud JOSE, 2002, p. 25).
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contemplam as outras caracteristicas de disting&ls como, por exemplo, marca e
gualidade do material, s&o percebidos pelas cladegsnantes” como de “mau gosto”.

Dessa forma percebe-se que ha todo um discursesg@emplicado em um processo
denominado como “violéncia simbdlica” por Bourdi{@010), que impde valores (critérios e
padrées especificos) como algo legitimo de umarmi@tada camada “dominante” para os
demais individuos de uma sociedadEata-se das relacdes entre “dominantes” e
“dominados”, que se centram em um poslebordinadojotalmente invisivel, ou seja, nao
percebido, inconsciente pelos “dominados”. O uso dierminados objetos pelos
“dominados” reflete essa violéncia simbdlica, pmssobjetos “falam” sobre as pessoas que 0s
utilizam. Esses objetos podem ser tanto do amioitordga quanto do kitsch, outra categoria
de bens e produtos normalmente utilizada pelos lidatos” como uma tentativa de
pertencerem a elite ou, mais precisamente, de iass®di 0s simbolos de distingdo que
caracterizam uma certa elite.

Segundo Moles (2007, p. 11) o kitsch “[...] conmstium estado de espirito que
eventualmente se cristaliza nos objetos”. E umrfeard social, oriundo do mundo burgués,
com uma carga pejorativa, tem como fio condutadar@o, a decoracéo da vida cotidiana.

Para melhor compreensao, elabora-se e apreseatiggga 46, evidenciando a linha
ténue que separa as ideias de brega e kitschsemsdhancas e dessemelhangas, com base
em José (2002) e Moles (2007).

Brega | Kitsch
Epoca do surgimento Capitalismo
Origem Padréo estético da elite
Elemento mediador da relacdo dos homens no cotidian
Mercadoria Produtos culturais industrializados para consummassa
Mais barata, porém com menos Mais barata
qualidade
Base da mercadoria Artesanato e manufatura Arte
Puablico-alvo Nao tem informagéo sobre o valpfem informagdo sobre o valor de
de uso (fonte de informacdouso (fonte de informacdo basedda
baseada na cultura popular) na cultura superior)
Busca sentir-se como a elite (tem Busca harmonia (tem a ilusdo de
ilusdo de prestigio social) uma experiéncia estética)
Exemplos Produtos ja descartados pela el{t&§ouvernirscépias, imitacdes
saldos ou pontas de estoque; usq de
produtos de forma inadequada

Figura 46 - Semelhancas e dessemelhancas entra 8k&tsch.
Fonte: José (2002) e Moles (2007).

A partir da figura 46, entende-se e exemplificapse no brega, pega-se algo de menos

valor e “pinta-se de dourado” para parecer quere, @to €, pega-se algo de menor qualidade
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e faz-se passar por algo de maior valor. E mugass o brega também pode mesmo ser ouro,
ou seja, é realmente algo caro, mas sua finali@adeostentacdo. Mas independente de ser
caro ou barato, algo que € brega é de mau gosgogawisa “ei, eu sou rico, eu sou da elite”
(em geral a econbmica-financeira).

Por outro lado, o kitsch € a diluicdo de algo déomealor, que é popularizado em
versao reproduzivel como, por exemplo, as copiasaiee Eiffel — a torre ndo é kitsch, é
arte, € Unica e bela, mas as torrezinhas de méstrito “Paris” que as pessoas compram de
souvenirssao kitsch quando adquiridas porque “correspondeivéleza da torre. Entretanto,
se a pessoa coloca a torrezinha de plastico enugemn uito visivel, para que saibam que ela
foi a Paris, 0 mesmo objeto se torna brega.

Neste cenario, percebe-se que atualmente estawersleiem um mundo em busca da
visibilidade composto por imagens, celebridadeSdsaculto a aparéncia e ao consumo. “A
ordem é viver 0 aqui e agora, cuidar do corpo, mhrémcia, compartilhar as emocdes, se
entregar, se gastar, é o ludico, é o prazer, dan-sto com os outros” (BORN, 2007b, p.
21). Ha a valorizacédo da beleza, da juventude, aigrema e 0 medo do envelhecimento. Se
por um lado ha um estimulo ao consumo (elementosemalizaveis), por outro lado,
acredita-se que ha elementos que ndo sdo comedwib como amor, beleza, inteligéncia,
cultura, reconhecimento, prestigio, éxito, podag gao também, portanto, objetos de desejo.

Garcia Canclini (2008, p. 64) traz que o consumobtan se associa a rituais e
celebracdes e por meios deles “[...] os gruposissgiam e fixam — gracas a acordos coletivos
— 0s significados que regulam a sua vida”. As fesia lazeres, as férias, a moda, o supérfluo,
as incitagcées ao prazer invadem o espaco da vitthiac@ tornando-se desejos e aspiragoes
legitimos em todos os grupos sociais (LIPOVETSK®0?. “[...] a festa aparece como
teatro simbdlico das vicissitudes identitarias do rgpo, portanto, como lugar de
ritualizacéo dos conflitos em torno do controlei@®dSODRE; PAIVA, 2002, p. 107, grifo
dos autores).

Além dessas caracteristicas da sociedade contengaoid& ainda o aspecto religioso.
Com uma visao europeia, Lipovetsky (2007) afirma ga um enfraquecimento da religido
demonstrando que ela deixou de desempenhar o foaigetue tinha no passado, em virtude
dos novos objetos de desejo, conforme discutidoo®two lado, Silva (2006), com uma visao
brasileira, reforca a importancia da religido quamdirma que ndo se pode pensar numa
sociedade, numa cultura sem religido, ou seja, rgeais, sem crencas, pois uma sociedade

sem religido é como se fosse uma cultura sem irdagin Percebe-se duas ideias
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aparentemente contraditérias, mas coerentes nesds®idos contextos geograficos, pois no
Brasil cada vez mais héa o fortalecimento da redigia

Por trds desse mundo atual, ha duas grandes guest®garecem estar em “jogo”: a
identidade e a representacdo, pois de alguma raasmeglite passa por uma construcao
identitaria, que quer o reconhecimento, quer sgavile determinadas maneiras, a partir de
alguns signos. Portanto, com base nessa ideiaaisesentender como se da esse processo de
construcdo, dessa representacao que inclui vasmosldmentos ja discutidos.

Hall (2005) revela que a nocédo de identidade € &®mpe pouco desenvolvida e
compreendida nas ciéncias sociais. Além disso,eacid que novas identidades estao
surgindo e, portanto, hoje estdo fragmentadas, g®jgessoas ndo tém mais uma identidade
fixa, uma vez que “O sujeito assume identidadesreiftes em diferentes momentos,
identidades que ndo sao unificadas ao redor deeuimcoberente” (HALL, 2005, p. 13), ou
seja, percebe-se hoje que a identidade é molddds gistemas culturais em que as pessoas
estdo inseridas. Por isso, o autor prefere falaidemtificacdo a identidade, porque nao se
trata de algo acabado, mas sim em processo.

Para Hall (2005) “a identidade estd profundamentgolgida no processo de
representacdo, ou seja, um conjunto de significadog producdo de sentidos.”. Essa
producdo de sentidos também é retratada por Gof{@@09), na medida em que articula a
vida social como uma representacao teatral (ppfskia e cenario), considerando a forma e
0S meios que as pessoas utilizam para se apressntautras e como administram as
impressfes que geram a seu respeito.

A nocao central de seu estudo € a representacasignifica “[...] toda a atividade de
um individuo que se passa num periodo caracterigadsua presencga continua diante de um
grupo particular de observadores e que tem soltes @sguma influéncia” (GOFFMAN,
2009, p. 29). A nocédo de representacdo compde etemmeomo fachada e cenario. Para o
autor a fachada consiste no equipamento empregadadnalividuo de forma intencional ou
inconsciente durante a sua representacdo. H4 aitfdahada pessoal” que se refere a outros
itens desse equipamento, como vestuario, sexa idparéncia, altura, padrbes de linguagem
e expressdes corporais. Um importante aspectocdti@da diz respeito a existéncia de uma
espécie de selecdo de fachadas e pode surgirldiftes quando o individuo escolhe uma
fachada dentre as diversas fachadas a sua dispgs¢a uma determinada ocasido. J& o
cenario € o local onde acontece a encenacéo e eentg® a disposicao fisica dos elementos
como, por exemplo, a decoracdo, o mobiliario, conéja exposto na discussao sobre as

elites.
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O cenario ainda contempla os diferentes gruposisogue se comportam de maneiras
variadas, como, por exemplo, “[...] pessoas de @dtagoria costumam agir em pequenas
equipes e passam grande parte do dia empenhadepersentacdes faladas [...]” e o autor
vai além afirmando que “[...] quanto mais alta foposicdo do individuo na piramide de
status, menor serd 0 numero de pessoas com quem rpadter familiaridade [...] e
provavelmente serdo exigidas as atitudes de podidgzcéncia deles” (GOFFMAN, 2009, p.
124).

Vizeu (2006), em busca de um modelo de estudo dpsegentacdes sociais e
jornalismo, estabelece relacdes entre a teoriargl@agsentacdes e os estudos da noticia,
propondo que os jornalistas contribuem para a ng@& de representacdes de habitos,
costumes, comportamentos, da cultura e da poli@cautor vé a representacdo como um
conjunto amplo de sentidos criados e partilhadasaboente, sendo que os esteredtipos
influenciam nesse processo de representacdo, umauee estdo institucionalizados e séo
reducionistas.

Por isso, busca-se nesta tese estudar as repEmentdas elites na midia de
colunismo social em Porto Alegre, uma vez queyvafrale suas estratégias discursivas, ela

contribui para 0 modo de organizacao e intera¢c&odiezdade.

5.2 AS ELITES ATRAVES DA HISTORIA

As elites estdo presentes em todos os perioddawibist. Com base nessa premissa,
parte-se para identificar os tipos de elites agdota historia, orientadas pela nocao de elite
adotada. E importante salientar que n&o se tratandehistoria das elites, mas sim de apontar
as diferentes nocdes e tipos de elites atravesrdbrave resgate histérico como forma de
contextualizacdo da tese. Para tanto, foi preciapear as caracteristicas de determinada
época no que diz respeito a configuracdo daqudites.ePara empreender esta proposta,
valeu-se de uma divisdo instrumental dos periods®ritos (a partir da Idade Média,
passando pela Idade Moderna e Idade Contemporé@en $€éculo XXI) apenas como um
guia, entendendo-se que, na histdria, ndo ha cbrtexos, apenas transicfes, e que essas
categorias e épocas também séo construcdes teguieae efetuam em leituras proprias e em

interpretacdes dos fatos.
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A época que se estd denominando neste texto caade Média inicia com o final do
Império Romano, por volta do século V e perduragesca de mil anos. De um modo geral,
essa epoca é marcada por profundos contrastessspois havia violéncia, doencas e pouco
avanco tecnolégico. Se por um lado a nobreza adastastelos, cobrava altos impostos e
tinha banquetes fartos, por outro lado, os demamlmnos da populacdo morriam cedo,
comiam quando conseguiam, ofereciam a sua forcaathalno e eram subordinados aos
senhores feudais e aos padres.

Tanto a nobreza quanto os camponeses deviam seEgditames da Igreja. A Igreja
era considerada uma das maiores instituicdes deagp@o sé pelas questbes espirituais,
como também pelas questdes econbmicas (possui@srtrritas e recebia o dizimo), politicas,
sociais, culturais e até mesmo intelectuais. lotekes porque a maioria da sociedade
medieval era analfabeta e ndo tinha acesso a@s lidiferentemente da Igreja que possuia
bibliotecas e arquivos escritos que incluiam as®olregas da Antiguidade Classica. As
bibliotecas dos mosteiros eram um instrumento dér@le, mesmo a nobreza so tinha acesso
as obras julgadas aceitaveis pela Igreja. NessidsgePerroy (1956) coloca que a vida
religiosa era concebida com o estudo e a instruskon disso, a Igreja tinha tedlogos que
também eram fildsofos como, por exemplo, os tréddotuais considerados mais importantes
do século XIllI: S&o Boaventura (~1221-1274), Samd® de Aquino (1225-1274) e Siger de
Brabante (~1240-1284). Este mesmo século XIII ¢area uma época finala Idade Média,
em que o conhecimento ja se encontra reestrututadty que é visto como o século das
universidades. “Nas cidades em que se formam, igeraidades, pelo niumero e a qualidade
de seus membros, manifestam um poder que inquatatoos poderes. E lutando, ora contra
0s poderes eclesiasticos, ora contra os podemgssjejue elas adquirem autonomia”. (LE
GOFF, 2006, p. 93)

A sociedade na Idade Média, que vigorou do inicofimm do sistema feudal, foi
estruturada com base na forma de estratificacéial stenominada como estamental. “Os
critérios que davam fundamento a essa estratificagsfavam assentados em parametros de
honra, hereditariedade e linhagem, que se configatacomo elementos organizadores e
distribuidores dos individuos nos estamentos sSSI{RERREIRA, 2001, p. 124).

E importante observar que a nogido de “estament@tegada no feudalismo, onde
cada estrato tem distintos direitos e deveres @imd a leis especificas), h4 menor
mobilidade social e a base € 0 nascimento, € difeia nocdo de “classe social” empregada
por Karl Marx onde os grupos aparentemente sadsiguerante a lei e possuem maior

mobilidade social, cuja questdo econdmica € o n@tmpulsor e em menor grau o status
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A indumentaria valorizada pelo “alto” estamento sdanantos arrematados por broches
nos ombros, confeccionados por pérolas e pedreimgas e também a adocado de cores vibrantes.
(SABINO, 2007). No final da Idade Média surgemesdas e o bordado. E importante destacar
gue ja nessa época a roupa possuia um caratenditator dos pertencentes a sociedade.

A piramide social dessa época era organizada cemdra trés estamentos, conforme
apresenta Ferreira (2001).

Servos

Figura 47 - Piramide social na Idade Média.
Fonte: Ferreira (2001, p. 125).

Ja Le Goff (2006) apresenta a estrutura social admd diferenciada e sucinta,
destacando que ha os nobres (que protegem), agosléique rezam) e 0S servos (que
trabalham). O autor esclarece que se o servo as#iev a terra, era considerado, além de
camponés, artesdo. Os nobres eram proprietariofeddss, juiz, administrador que tinham
tanto o poder militar, quanto o politico e o eco@mJa os clérigos — sobretudo os monges —
eram frequentemente tudo isso a0 mesmo tempo.

Por outro lado, Pernoud (1969, p. 15) apresentaegsiintes ordens sociais na
sociedade feudal: “[...] o senhor tem a tarefa@ear e de proteger o seu dominio, ao qual
deve dar o esfor¢co das suas armas e muitas vessssangue; o clero deve orar e instruir; 0
camponés e o artesdo devem assegurar as necessldadga material”.

A estrutura social determinava as leis que regiata eim dos estamentos conforme ja
destacado. O alto clero e a nobreza eram isentasmlestos. Em contrapartida, os servos
pagavam o0s impostos, trabalhavam e forneciam mht€ue produziam nas terras aos
senhores feudais e também a Igreja Catdlica, umawe viviam nas terras emprestadas por

eles.
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A economia dessa época era baseada principalmarmtgricultura e, em menor grau,
no comércio e artesanato. Ferreira (2001, p. 12falfiea que “O exercicio do poder politico e
0 prestigio social eram totalmente vinculados &@a terra [...]". Dessa forma, percebe-se
gue quem possuia mais terras, detinha o poder. iEndey disso, aconteciam guerras para
aumentar a posse de terras e consequentementein pdohse dos exércitos medievais era
formada pelos cavaleiros (LE GOFF, 2007).

A ldade Média também é marcada pelas guerras, elaisedestacam-se as Cruzadas.
Pode-se afirmar que o movimento Cruzadas foi déi@ugeligioso e econdmico. Religioso
porque foi motivado pela Igreja Catdlica que tinb@mo objetivo libertar Jerusalém,
considerada a Terra Santa, do poder do Impérimista Econbmico porque o0s nobres (e
também a Igreja) tinham interesse em ampliar os deminios territoriais e culturais para
além do ocidente.

Sellman (1957) revela que as consequéncias dasadasiZziveram efeitos diretos e
indiretos, sendo os resultados indiretos considsrad que mais influenciaram a histéria da
Europa. Entre eles, o autor destaca a intensificdgécontato com o Oriente, uma vez que 0s
ocidentais adotaram muita coisa da vida do Orieumo, por exemplo, especiarias
(temperos), variedade de tecidos, tapecaria, arigoporcelana, vidros e metais preciosos.
Além disso, as cidades eram numerosas, havia doomrim significativo aumento do
comércio e da circulacdo do dinheiro, avancos gaitetura e nas artes e inauguracoes de
universidades por todos os cantos. O autor ainfizm o fortalecimento do poder e da
autoridade moral dos papas, citando as indulgénogagmpostos e o dizimo. Mas Sellman
(1957, p. 146) acredita que “[...] nem tudo issocfanseqtiéncia das Cruzadas. Mesmo que
elas nunca tivessem tido lugar, muito se teria nadido [...]", porém confessa que as
Cruzadas contribuiram na rapidez desse processomAsmo Sellman (1957), Franco Junior
(1991, p. 77) defende que “[...] as Cruzadas na@anforesponsaveis pelas grandes
transformacdes econémicas, mas produtos delas”.

Franco Junior (1991) aborda, sob o ambito socianfoaguecimento da aristocracia
(nobreza), o enfraquecimento da serviddo e o &mitakento da burguesfacomo sendo os

trés principais resultados das Cruzadas, refletiglos periodos historicos subsequentes.

%2 E valido observar que a nocdo de burguesia vehabigante do burgo, conforme Michaelis (BURGO, 2009
e se remete a Idade Média. Burgo significa “ardédale cidade ou vila”, ou seja, determinado looat ama
muralha, uma fortaleza que garantia a segurancamércio e das mercadorias, “[...] vira aos conaetels o
nome deburgensis e a palavra correrd muito tempo como sindnimomgecator?, antes de adquirir o
significado particular que ganha na ldade Médialayaburgué$ (PERNOUD, 1969, p. 19). Burguesia esta
gue surgiu com base no trabalho, diferentementearilstocracia, cujo poder, como viu-se, advinha
inicialmente da posse de terras e posteriormentegoimento.
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Houve uma intensificacdo em todos os setores deedsmte: “[...] desenvolvimento das
cidades, surgimento da burguesia, despertar dovidudilismo e do racionalismo,
aparecimento das universidades, novas concepcligissas e artisticas, fortalecimento do
poder monéarquico” (FRANCO JUNIOR, 1991, p. 76). &ntao final da Idade Média, por
volta do século XV, artesdos e comerciantes, quis maade viriam a ser os chamados
burgueses, comecaram a emergir como uma for¢ca om0 inclusive imitando as
vestimentas dos nobres e também o0 uso de joiaargae era restrito somente aos nobres e
utilizado como elemento de diferenciacéo. E insam& observar que o uso de simbolos de
distincdo social e a apropriacdo desses simbolas optros grupos sociais para se
identificarem com a elite € um movimento recorren@nforme visto, esse mesmo
movimento foi realizado com o brega, por exemptoaveés do consumo como forma de
reproduzir o padrao estético da elite. Mas aindgsa@eriodo identifica-se a prevaléncia das
elites religiosa, aristocratica (que deveria akticgsimultaneamente os tipos de elite politico,
econbmico e militar) e intelectual como os tipos @lges vigentes na ldade Média,
entendendo que existem graduacdes de importaneeenties, conforme sera apresentado
mais adiante.

A ldade Moderna, compreendida neste texto como enogo que vai desde cerca do
século XV até aproximadamente o século XVIIl, caste na valorizacdo do homem, na
ciéncia e na razdo, em oposicdo & centralidadevaloges religiosos que marcou o periodo
anterior. Do modo como se esta assinalando agquaimgposta essencialmente por duas fases:
0 Renascimento e o lluminismo.

Segundo Mousnier (1960), esse periodo foi pontysaovarias inova¢cdes como o
surgimento da bussola, da pélvora, do papel, daugrae da imprensa. Além disso, a
transicdo do feudalismo para o capitalismo mercantionsequentemente o surgimento de
uma nova classe social, a burguesia, ja se engangracaminhada, mas ainda com pouca
forca para superar a aristocracia. O Renascimeng&sséncialmente caracterizado pelo
humanismd® e, como consequéncia, h& o enfraquecimento dgd®lcatélica, e o posterior
surgimento do protestantismo.

De acordo com Duma (2003), nos anos 1960-70, dissatsobre a nocao de elites
gue girava em torno da natureza da sociedade ddosE¥I| ao século XVIII, ou seja, um
debate sobrerdens ou classes, cujos critérios valorizados erarascimento e 0 econdmico

(riqueza). Duma (2003) coloca que Labrousse, enV,18& um balanco desse debate e

¥ Movimento intelectual que entende o homem no oetdruniverso.
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refor¢cou os critérios de nascimento e riqueza @aaéitrescentou o critério denominado como

fungéo.

[...] enquanto no século XIX a seqiiéncia de aci@ramdesses critérios [das elites]
é fortuna, funcédo e familia, ou fortuna, familiduacao, no periodo moderno, ao
contréario, a trilogia apresenta-se sobretudo sfilyraa familia dinheiro, funcdo ou
familia, funcéo, dinheiro (LABROUSSE, 1967 apud DRM2003, p. 93).

Neste contexto, percebe-se o vigor da aristocremmo um tipo principal de elite.
Conforme Keller (1967) a aristocracia € uma Uniamada “superior” que monopoliza as
fungBes sociais chaves e se compde de familiadaigpor lacos de riqueza e de parentesco.
O rendimento € a base econ6mica de todas as aaistE e 0S seus membros devem
trabalhar, mas néo é algo essencial para a sobreiaz O aristocrata € um politico eminente,
nascido de uma familia nobre e antiga que possturnfa e a posse da terra é considerada
como a base do seu poder. Na indumentéria sddaaos tecidos como veludo, seda, joias
e pérolas amplamente utilizados pelos reis, raighagstocratas. Por exemplo, a rainha da
Inglaterra, Elizabeth I, apreciava muito as péralagizando-as na coroa, nas pulseiras, nos
colares e até nos vestidos (SABINO, 2007).

Duma (2003) ainda apresenta algumas alteragcfesitddos dentro desse periodo.
Para o autor, do século XVI até a primeira metadeétulo XVII,hdmutacdo na identidade
dosvalores nobiliarios (passagem de uma nobreza maddewoderna) cujo critério principal
€ a funcdo: anétier das armas com valores como “[...] coragem e vialamd combate,
retiddo, esquecimento de si mesmo em presenca alwespe dos fracos, fidelidade em
relacdo ao soberano ou ao superior, respeito a w@m@oca” (DUMA, 2003, p. 94). Dessa
forma, o autor mostra que, durante a Idade Médéitone virtude sdo os valores da nobreza
e a funcéo se sobrepde ao critério de nascimento.

Sendo assim, no periodo Renascentista, perceberteenénte a presenca da elite
aristocratica, que na passagem para o0 periodo rlistaj como sera visto, ha a sua
permanéncia porém com menor forca passando para espécie de “segundo nivel”
perdendo lugar para a elite intelectual (“novateglique se sobrepde a elite aristocratica
(“velha” elite). Dessa forma se elucida a permai@de algumas elites nas fases que vao se
sucedendo, evidenciando uma clara sobreposi¢ca® ‘einivas” e “velhas” elites.

Conforme a divisdo por periodos que adota-se rieste, o século XVIII, também

chamado de “Século das Luzes”, corresponde a égacafervescéncia intelectual e da



103

consolidagdo do capitalismo mercantil. Sdo pregam®sideais de liberdade politica e
econdmica, defendidos pela burguesia, por meiaz&or(RODRIGUES, 2003).

Ha a valorizacdo da razéo, a critica do absolutislnanercantilismo, dos privilégios
da nobreza e do clero e da Igreja Catdlica. Entdela Igreja, Mousnier (1960, p. 09) diz
qgue “Provisoriamente, a Igreja Catdlica perde aisflaéncia e o catolicismo marca um
periodo de recuo, em todo o mundo”. Cabe coloca gs iluministas eram deistas
(acreditavam em Deus), mas consideravam a Igrejeo calgo dispensavel. As criticas se
centraram na maneira da organizacédo do poder absdknunciando o luxo como resultado
da imoralidade do alto clero e da nobreza (RODRISIUO03). Dessa forma, entende-se que
o enfraquecimento da Igreja Catodlica esta intimaekgado ao protestantismo, ou melhor, a
reforma luterana, sob a figura de Martinho Lutdr83-1546).

Segundo Rudé (1988), os filosofos mais importadtsste periodo sdo os franceses
Descartes, Voltaire, Montesquieu, Rousseau, Did@&uvoffon, d”"Alembert e Holbach; e os
ingleses Bacon, Locke e Newton. Dentre francesegjleses, destaca-se René Descartes,
Francis Bacon, John Locke e Issac Newton.

Mousnier (1960) coloca que a matematica era coralde o melhor exercicio
intelectual. Sob inspiracdo de Descartes, ha aizaifio das verdades absolutas, alcancadas
apos a verificacdo de um grande numero de fatggabla na l6gica, nos principios da razéo.
A objetividade e a imparcialidade sdo muito valaizs neste periodo. E o inicio do chamado
método cientifico, que marcara o avanco da ciéada tecnologia e 0 encaminhamento do
industrialismo.

Neste cenario, apesar das criticas dos intelectaisstocracia ainda se revelava com
poder na sociedade:

[...] na maioria dos paises europeus 0s membrasndearistocracia de nascimento,
rigueza ou condicdo legitima podiam exercer umardesrcionada influéncia
sobre a vida dos préximos, quer na condicdo dergamees, magistrados ou
grandes proprietarios, monopolizando os altos cadyo Exército, da Igreja e do
Estado, quer simplesmente pelo seu modo de vivarstar na vida ou pelas suas
oportunidades para se cultivarem e viajarem petamgeiro (RUDE, 1988, p. 111).

O autor ainda revela que essa condicdo social idtb@acia e dos seus privileégios
variava também de um Estado para o outro. A riqueza estilo de vida eram os
denominadores comuns aos aristocratas, que perraanegmo a principal elite do periodo.

A busca da ascensdo social j4 era retratada ngesa €mobilidade social). O

matrimonio com um membro de uma classe superianigra das praticas que possibilitava a
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classe dos comerciantes a entrada na sociedadeciica, mesmo ainda em situacdo de
inferioridade (RUDE, 1988).

Neste contexto, ocorrem 0s principais movimentodddae Moderna, a Revolugéo
Inglesa e a Revolucdo Francesa, através da quaigadsia desejava conquistar uma maior
participagdo politica.

No século XVII, a Inglaterra estava em franco deskfimento. Henrique VIII e
Elizabeth | dominaram a nobreza, confiscaram aadeta Igreja Catdlica, criaram uma Igreja
nacional, enfraguecendo a elite religiosa.

Na Inglaterra, a Revolugao Inglesa foi formada [R#aolucéo Puritana em 1640 que
tratava da luta entre a burguesia e a realezaqoeitvole politico da Inglaterra, terminando
com a Revolucdo Gloriosa em 1688, que marcou ansdceda burguesia ao controle do
Estado.

J& na Franca, a sociedade estava configurada cmfor@za e o alto clero, que tinham
a posse das terras e isencdo de impostos; 0os bagygee pagavam uma alta carga tributaria
e nao tinham apoio do governo e os proletarioswipiam em uma condicdo minima. A
nobreza esbanjava luxo e 0s seus gastos representemna parcela significativa das despesas
da sociedade e as cobrancas recaiam sobre os $esgies proletarios. A partir de 1786, a
Franca sofreu crises oriundas dos produtos indlizados ingleses que aumentaram a
concorréncia em virtude da pratica de pregos baixos

Com isso, os burguesesom a ajuda dos proletarjogiciaram a revolu¢cdo com a
Queda da Bastilha em 1789, baseados no lema “latderdgualdade e Fraternidade” fazendo
com que ocorresse o fim do Antigo Regifne emergisse a elite burguesa no periodo
contemporaneo. O general francés Napoledo Bona@atfigura que representa o governo
burgués, assumido em 1795.

O século XVIII € visto como um século de transic@ojs anuncia o mundo
contemporaneo. Na Inglaterra, por volta do inicboséculo XVIII, acontece a Revolugéo
Industrial que tem sua base na mudanca tecnoldgicapcando mudancas econémicas e
sociais em todo o mundo a partir do século XIX. &tédo o processo produtivo era baseado
na manufatura e com essa revolucédo, o artesaaakatdo uso de ferramentas passou para o
tecnologico através da utilizacdo de maquinas apitatismo se consolida como forma de
producdo dominante. Consequentemente, havia prodmgdarga escala e como era dividida

% Forma de governo essencialmente centrada na fipuri que vigorou na Europa entre os séculos VI
XVIIL.
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em etapas, os trabalhadores se distanciavam cadmais de todo o processo produtivo,

sendo responséaveis apenas por uma etapa. A iradizsitio concentrou os trabalhadores nas
cidades, dando origem ao proletariado urbano (lapsraria), que participava no processo
produtivo com a forca de trabalho, enquanto a lmsigudominava os meios de producao (as
maquinas, as industrias, o transporte, etc.) cam, isurge o proletariado urbano, mais

conhecido como classe operaria. Entdo, de um lagi@ o proletariado e de outro lado a

burguesia, pois trabalho e capital estavam divaliddonforme a industria se desenvolve,

surgem novas formas de energia e de transporteecz@umento da circulacdo do ouro e da
prata, ha crescimento demografico, as cidadesamres¢ com isso, a burguesia aumenta, em
namero e em poder, e entra em conflito com asoarestias (MOUSNIER, 1960).

Dessa forma, percebe-se que o periodo lluministdraétado fortemente pelas elites
aristocraticas, mas que as mesmas perderiam o pooheo surgimento da burguesia, que se
tornou a principal forca social da sociedade coptgdnea e, em um segundo nivel, pelas
elites intelectuais.

O inicio da Idade Contemporanea € marcado porcesgento de mudancas de cunho
econdmico, politico e social na Franca que é cadbesomo Revolucdo Francesa, abordada
anteriormente. Em virtude da expansdo do coméraa economia de mercado, cresceu o
poder e a influéncia da burguesia. A burguesid|[ethconstituida por diferentes setores da
atividade econ6mica e financeira, seus integraptssuiam origens sociais variadas [...]"
(RODRIGUES, 2003, p. 118).

A sociedade dessa época foi organizada em cldssesira (2001, p. 125) aponta que
“[...] a estratificacdo da sociedade em classeigiso®d pode ser tipificada a partir do advento
do capitalismo, ou pelo menos do momento em quergubsia ascendeu a condi¢cado de
detentora, primeiro, do poder econémico e, degplmgoder politico”. Com base na piramide
social da Idade Média, proposta por Ferreira (200djende-se que a burguesia nasceu do

chamado segundo estamento.
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Proletariado ou Classe trabalhadora
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Figura 48 - Piramide social na Idade Moderna.
Fonte: Ferreira (2001, p. 125).
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No alto da piramide, ha a burguesia que é formada ipdustriais, grandes
comerciantes, proprietarios de terras e banquejues detinham o capital e os meios de
producdo. No meio da piramide ha a classe médimaida gradativamente, que prestava
servicos pertinentes a vida urbana. Na base @mjue, ha o proletariado, denominado desta
forma pela teoria marxista, composta pelas pesgoas/endiam sua forca de trabalho por
salario. Para o autor, o critério vigente paradeesocialmente era estritamente econémico,
ou seja, relativo a renda e a capacidade de confelBRREIRA, 2001).

Duma (2003) associa ao periodo contemporaneo urpans®o dos critérios de
definicao de elites, tais como o nivel de fortuaagenealogia, as funcdes ocupadas, a
profissdo, o pertencimento a um grupo, a distingdaparéncia, ou seja, ha uma pluralidade
de elites.

Dentre os critérios de distincdo social e demaaedpertencimento a elite, ressalta-
se a aparéncia, um elemento de distincdo sociatioretdo anteriormente, quando destacou-
se que a vestimenta da corte era diferente da ésigguCharles Frederike Worth (1825-1895)
foi um personagem fundamental nesse cenario, umgue é considerado o fundador da alta
costura francesa. Worth era fornecedor da imperatigénia de Montijo, esposa de Napole&o
[ll, e comecou a assinar com 0 seu nome as suas,pea@ partir de entdo surgiram as marcas
e os estilistas. Se de um lado as mulheres da, awteséculo XIX, utilizavam vestidos
assinados por Worth, os homens usavam smokingopasades denominadas como Black-tie

(festas a rigor, cerimbnias, premiacdes). O smokingn traje que possui udesignque
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impede o cheiro do tabaco de impregnar a roupasédalo XX, revelam-se as criagbes de
Gabrielle Chanel, como, por exemplo, o pretinhaododsancado em 1926, e o seu modelo de
tailleur (conjunto saia e casaco ou calca e casaco), largad 955, que perduram até os dias
atuais e sédo sinénimos de elegancia (SABINO, 2007).

Diferentemente de Duma (2003), Bottomore (1965)rafique ha apenas trés elites
nessa época e as denomina como: intelectuais, lijaagem o0s escritores, 0s artistas e 0s
estudiosos; gerentes da industria e os altos foadms governamentais. Com base em
Bottomore (1965), pode-se resumir o0s tipos de <elitem intelectuais,
profissionais/empresariais e politica.

Entdo, na Idade Contemporanea tem-se a elite lsagueno a figura principal e em
menor grau a elite aristocratica e uma pluraliddeeelites em ascensdo. No Século XXI,
embora este século ainda esteja em formacéo, parsebe duas caracteristicas latentes das
novas elites: o dominio da tecnologia e das infgfiea. De acordo com Bard e Sdderqvist
(2002) aqueles que souberem aproveitar as rediesodmacdo e dominarem rapidamente as
novas formas de comunicacéo vao formar a nova dit@ominada “Netnocracia”. Os autores
preveem que, assim como o capitalismo superou dafismo, o “informacionalismo”
(informacédo) superard o capitalismo. Dessa forrsa;N@tnocratas” exercerdo o poder em
uma sociedade que nao sera dividida ao longo Hadide classe ou de riqueza, conforme
ocorria nos periodos historicos anteriormente gjstoas sim entre aqueles que trabalham ou
nao informacodes.

Nessa mesma linha de pensamento, porém com owtlaggs, tem-se o espanhol
Castells (2003, p. 203) que coloca: “A centralidddeinternet em muitas areas da atividade
social, econémica e politica equivale a margindkiédpara aqueles que nao tém acesso a ela,
ou tém apenas um acesso limitado, bem como parguessao incapazes de usa-la
eficazmente”. O autor propde o termo “divisdo d@ijiem contrapartida do termo “divisao
social”, preeminente na época de Karl Marx. Ess@s@o digital” trata da desigualdade de
acesso a Internet. Atualmente “[...] € um pré-reitpuipara a superacao da desigualdade numa
sociedade cujas funcdes e grupos sociais dominargasizam-se cada vez mais em torno da
Internet” (CASTELLS, 2003, p. 204).

Tapscott e Williams (2007) fazem uma analise dodouatual e acreditam que apenas
0s conectados sobreviverdo e esse periodo, intcigédulo XXI, serd visto como uma

guinada na historia econdmica e social.
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Castells (2003, p. 7) compartilha com Tapscott didkis (2007) na medida em que
afrma que “A Internet tornou-se o tecido das nesséas. [...] serd alavanca de
transformacdo para uma nova forma de sociedadeee® e com ela para uma nova
economia”.

Ja Rothkopf (2008), consultor e pesquisador da éggenEndowment, publicou em
2008 o livro intitulado “Superclasse”, no qual idBoou um pouco mais de seis mil pessoas
que sao consideradas a atual elite global, comdras#ois critérios: 0 cargo que exercem e a

sua influéncia internacional. Essa elite € comppsta

Chefes de Estado, CEOs das maiores empresas doomomagnatas da midia,
bilionarios com participacdo ativa em seus investims, criadores de tecnologia,
potentados do petréleo, administradores de fundomstimento, investidores em
private equity, os ativos privados, altos comaremntilitares, alguns poucos lideres
religiosos, um punhado de escritores, artistas $ame até mesmo lideres terroristas e
grande criminosos preenchem os requisitos de a@on{(BEOTHKOPF, 2008, p. 14).

Portanto, acredita-se que ha um outro tipo de eldente, a elite profissional, de
mercado, que também é uma elite muito ligada a Esa da informagdo. Quem tem
informacg&o hoje sobre os mercados, que ndo esénii®l para toda a populagéo, consegue
se mover melhor no mundo atual e é nisso que reseder. O mesmo € valido, como se
percebe pela afirmacdo de Rothkopf (2008), pareoswgxercicio de poder que € possivel
para quem detém informagdes, por exemplo o criganizado. Nesse sentido percebe-se
gue, além da elite tecnolégica e da elite profisgiohd uma pluralidade de elites, como, por
exemplo, elites econbmicas, politicas, militaresléurais — e até mesmo uma elite criminal.

Portanto, buscando identificar os tipos de elitesoago da historia evidenciaram-se
as caracteristicas dos periodicos historicos cordarma divisdo instrumental tracada: Idade
Média, Idade Moderna (Renascimento e lluminisnagdé Contemporanea e do Século XXI.

Nesse sentido notou-se, com base na prévia daimigdnocéo elite, que na ldade
Média os tipos de elites vigentes eram a elitgicsn, aristocratica e intelectual. Percebeu-se
também que ha niveis de graduacédo de elites, noagel#te religiosa estava em um nivel
acima da elite aristocratica e da elite intelectual

Na Idade Moderna, observou-se que, no periodo Remni@sta, figuraram
essencialmente as elites aristocraticas e em ngeaora elite religiosa e a elite intelectual e,
no periodo lluminista, as elites intelectuais sdevaglas a um nivel superior a elite

aristocratica e ja aparecendo timidamente as déliteguesas.
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A partir do final da Idade Contemporanea, evideaomse as elites burguesas, que
surgiram com base no trabalho e as elites arisicasavao perdendo sua for¢a, dando lugar
para uma pluralidade de elites no préximo periodo.

Ja no Século XXI, ainda em formacao, revelou-sterieente a elite tecnolédgica, ou
seja, constituida por pessoas que usam bem adagi@soe com isso vao adquirindo poder na
sociedade atual, assim como a elite profissionamAdisso, identificou-se o fortalecimento de
uma pluralidade de elites. E, neste século, aersdininda em um aspecto crucial que deve ser
considerado, a questédo geografica, ou seja, o loia| nacional ou global dentro de cada tipo
de elite. Com base nessa proposta geograficag@ssante pensar hoje a questdo do global e
do local, o que remete a questdo dos programasdedéstio que sobrevivem falando para uma
elite local, como é o caso @wograma Sociedadem Porto Alegre.

Portanto, acredita-se que, em cada época, co+4exidbeersos tipos de elites, mas
sempre com niveis de graduacdo determinados, auwsep espécie de hierarquia das elites,
sendo que atualmente pensa-se que esses tipostede estejam mais dificeis de serem
apontados como em outras épocas, conforme elaberagposto néigura 49, sendo o nivel
1 o mais importante até o nivel 3, 0 menos imptetaRercebe-se também que os tipos de
elites vigentes em determinada época ndo neceassmte sdo substituidos na época
posterior. “Assim, no final de contas, toda a éptera as suas elites... e uma relacao
complexa com elas” (ROTHKOPF, 2008, p. 15).
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Figura 49 - Tipos de elites através da histéria ddarentes niveis de importancia.
Fonte: A autora.
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Essa pluralidade de elites evidencia que ndo exista sO elite e os modos de
posicionamento, variam conforme a necessidade lgiobeional e local.

Sendo assim, parte-se para o entendimento das pbtto alegrenses também atraves
de um breve histérico, com objetivo de iluminar en@rio de estudo para posteriormente

compreendeos sentidos de elite representados petmrama Sociedade

5.3 AS ELITES PORTO ALEGRENSES ATRAVES DA HISTORIA

Porto Alegre, capital gaucha, foi constituida paitaszdo século XVIII, com a chegada de
casais acorianos portugueses como forma de assagloainacdo portuguesa no sul do Brasil.

A economia era centrada na pecuaria, através dgdoride gado e de charque (carne
seca). O final do século XVIII foi marcado por diank entre os fazendeiros e o0s
representantes da Coroa. Pesavento (1990) coloeaogu“clas” familiares, possuindo
determinada riqueza, pressionavam O governo pataremb cargos, pois dessa forma
adquiririam mais poder e autoridade.

Em 1821, o imperador Dom Pedro |, através de unta-t&, nomeou Porto Alegre
como cidade, com doze mil habitarite© governo comecou a cobrar altos impostos sabre o
produtos (tais como charque, erva-mate e cour@lém disso, aumentou as taxas para
importacdo do sal, um insumo basico para a proddedoharque. ISSO encareceu 0 preco
final do principal produto que movimentava a eco@ogalicha e fez com que a situacéo
econdmica ficasse instavel, visto que havia fodecorréncia da Argentina e do Uruguai
(impostos de importacdo eram baixos). O charquduaido era comercializado nas outras
provincias brasileiras para alimentar principalraers escravos.

Neste contexto, sob o Periodo Regencial no Brasilireram diversas disputas pelo
poder, dentre elas destaca-se a Revolucao Fatmaupilciada em 1835 e terminada dez anos
depois. A Revolucéo, que teve cunho politico-ecanénfoi movida pelos ideais liberais
(influenciados pelos iluministas Rosseau, Locke enfdsquieu) e vista como uma das
maiores guerras do Brasil. De um lado havia os a&hgus, corrente politica moderada
(defensores do poder imperial), que queriam a ngadda regime através das leis. Do outro

% Atualmente Porto Alegre possui aproximadamente65.(89 milhdo de habitantes (INSTITUTO
BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2010).
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lado havia os Farroupilhas, corrente politica nfaialtada”, que indicavam a revolugéo
como solucdo. Os lideres revolucionarios (grandeendeiros e militares — elite local)
criticavam o Governo Imperial (elite politica e mait) pela desigual distribuicdo da renda,
visto que o Rio Grande do Sul tinha uma alta pr@duta pecuaria, alimentando o mercado
interno e usando seu rendimento para sustentarutagasoprovincias. Por isso houve a
Revolugcado, uma luta contra o autoritarismo, ou, skgputa pelo poder de decisdo (autonomia
politica e econdémica) (FLORES, 1996). Em 1845, &ssinado um tratado de paz,
denominado Tratado de Poncho Verde, tendo comtrides, por exemplo, a escolha de um
novo presidente para a provincia pelos Farroupghagdireito adquirido da propriedade; os
soldados e oficiais Farroupilhas ocupariam postiiséanes no exército Imperial. Dentre 0s
principais lideres Farroupilhas destacaram-se B&mwacalves, Davi Canabarro e José
Garibaldi (FLORES, 1996). Sendo assim, pode-senafirque a Revolucdo Farroupilha foi
uma luta entre as elites dominantes.

Um pouco antes do inicio da Revolucdo Farroupipa, volta de 1824, houve a
chegada dos imigrantes europeus (aleméaes e itg)jagoe impulsionou a econom&
influenciou o estilo arquitetdnico, tanto das résigas quanto dos estabelecimentos
comerciais. Os imigrantes trouxeram também os owsude sociedades recreativas e
culturais que perduram até hoje com clubes c&oaedade Germaniél855), Associacao
Leopoldina Juveni{1863) eCountry ClubPorto Alegre(1930).

Por volta de 1827, foi publicado o primeiro jordal Porto Alegre chamadiario de
Porto Alegre o qual apresentava em uma unica folha de tamafilem, decretos, leis,
correspondéncias de leitores e avisos (FLORES2004).

A partir da Revolugao, Porto Alegre comegou a @escos imigrantes alemaes e
italianos exploraram e diversificaram o comércioncestaurantes, olarias, pensodes, entre
outros(SPALDING, 1967). A cultura local comecou a ser snalorizada com a construcao
do Theatro Sdo Pedre com artistas plasticos como Pedro Weingartnes,tgve projecao
nacional e internacional.

Segundo Flores, H. (2004, p. 128) “A vida socia@ pobre. Passava-se o tempo na
ociosidade em casa, visitava-se vizinhos e se tpal@snas lojas.” Havia também saraus
familiares, com cerca de quarenta pessoas, qudea@n em um saldo bem mobiliado e
forrado de papel francés, onde dancavam valsasradamcas e bailados espanhois. As
mulheres se vestiam de forma simples e os homewvamsfraque e calca de tecido branco.
Além disso, as mulheres tocavam piano ou cantavemmpanhadas ao violdo. Outra

atividade na época era a frequentar o teatro amador
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Nessa épocags joias e 0 vestuario eram os produtos de luxg nebrizados tanto
pelas mulheres quanto pelos homens, sempre refletth moda de Paris, e eram
normalmente comercializados na Rua da Praia (#®ual dos Andradas)FLORES, H.,
2004).

Na segunda metade do século XIX, Porto Alegre §pi@ aproximadamente setenta
mil habitantes, e essa época é considerada um marsoa histéria, pois foi marcada por
significativos avancos, como a instalacéo de eldade, telefonia, construcdo das primeiras
linhas ferroviarias, agua encanada, rede de esgatoe outros. Além disso, a agricultura
desenvolvia-se e ja havia a utilizacdo do portd®’dgo Alegre para a comercializagdo dos
produtos.

Em 1868 foi fundada Sociedade do Partenon Literarique reunia os intelectuais da
época como Félix da Cunha, Marcelo Gama, Filipei,Néaldre Fido, Hilario Ribeiro e
Luciana de Abreu, evidenciando a elite intelectual.

Em 1884° houve a libertacdo dos escravos e juntamenteadomgracdo ocorreu

[...] uma complexificacdo das relacdes sociaisspaeo urbano, tanto em termos de
diversificacdo dos grupos quanto nas diferencafoena, participacdo politica e

prestigio entre eles. A nova ordem politica remalsla trouxe a necessidade de
reorganizar a divisdo social em outras bases, enthas formas através de um
processo de segregagdo dos espagos sociais urbandsbitacéo e trabalho.

(MONTEIRO, 2004, p. 53)

Sendo assim os locais de luxo frequentados peia etam, por exemplo, o café
Colombq a confeitariaCentral o barAntonelq o Chalé da Praca X\é as livrariasslobo e
SelbachMONTEIRO, 2004).

Ja as elites politicas e econdbmicas que eram bBgadacomércio e a industria
impulsionaram 0s novos modelos arquitetdnicos enagas formas de sociabilidade
promovendo uma nova cultura urbana (MONTEIRO, 20R4¥se sentido, as residéncias e as
decoracbes passaram a ser mais valorizadas. Gastd, p. 88) comenta que “[...] a
ostentacdo da residéncia transforma-se em dispustatls, quando o comendador [Antonio]
Chaves Barcelos traz de Buenos Aires o pintoraitaliMiguel de Sério para decorar seu
palacete”, enquanto que os grupos menos favoreemfosntavam problemas de moradia.

Em 1926, o intendente Otavio Rocha, denominou uunza de Porto Alegre (da
Avenida Mauéa a Rua Voluntarios da Patria) como €sdarcelos, pois levou em conta que
a familia Chaves de Barcelos, sob a lideranca dendador Anténio Chaves Barcelos, tinha

% Decreto feito quatro anos antes da Lei Aurea.
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conquistado justos titulos de benemeréncia porsabexitérias que atestavam os sentimentos
filantropicos de seus membros (FRANCO, 1992)

A elite iniciou o deslocamento das suas residéndtagentro da cidade para areas
mais altas, pois as partes mais baixas alagavagoesk destinaram aos menos “abastados”.
A casa era simbolo deatuse poder econdémico do seu proprietario.

Em 1908, o politico Firmino Torelly adquiriu umaseana Avenida Independéncia,
453, situada em um dos pontos considerados na éomea um dos mais requintados da
cidade. Hoje a casa € concebida como prédio hist@a cidade, possuindo caracteristicas

Renascentistas.

Figura 50 - Casa Firmino Torelly.
Fonte: Porto Alegre ([200-]).

O empresario aleméo e um dos fundadores da Viaé&a/Rio Grandense (VARIG),
Artur Bromberg, também se mudou para a Avenidagdeddéncia.

Outra rua muito valorizada pelas elites politicaspfissionais (comerciantes) e
militares era a Rua Duque de Caxias, tendo sidsiderada como a mais nobre da cidade,
pois apresentava sobrados e solares luxuosos.tddes as elites diminuiram o interesse por
essa area, em virtude do desenvolvimento e urbgfiozda cidade, fazendo com que algumas
residéncias dessem lugar a prédios comerciais (FIRAN992).

Nessa época, uma das revistas considerada comménete era a Revista do Globo
(1929-1967), com periodicidade quinzenal e quesgmtava um conteddo de leitura voltado
as variedades, enfatizando a cultura e a vidals&@asgundo Castro (2004, p. 16) o autor de

um dos artigos publicados pela revista ressaltasquigata de uma revista que preenche os
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intervalos do trabalho, enfatizando artes e ciérsgado “expressao renovada e elegante da
mentalidade dominante, a atuar e influir a classgak mais alta que |€”, destacando o
publico-alvo da revista. Em 1931, Erico Verissimesumiu a direcdo da revista
reformulando-a, fazendo com que a vida social daedade porto-alegrense fosse mais
explorada. Machado Junior (2009) destaca, por ekenapsegunda edicdo devista do
Globo de 1929, onde foram publicadas duas fotos regwtrans “grandes nomes” da
sociedade porto-alegrense. Pode-se afirmar que esfpresentes na foto estavam presentes a
elite politica, como o presidente Getulio Vargasnfbém advogado) e o secretario do interior
Oswaldo Aranha (também advogado), a elite religiosen 0 arcebispo Metropolitano Dom
Jodo Becker e a elite profissional com, por exembhgelo Guido, Jodo Fahridhdas artes,

conforme figura 51.
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Figura 51 - Nomes da sociedade porto-alegrense92® iaRevista do Globo
Fonte: Machado Junior (2009, p. 133).

Em 1930, quando Revista do Globga tinha uma maior abrangéncia (interior do Rio
Grande do Sul e demais cidades brasileiras) figumaas misses dos diversos bairros de Porto
Alegre, ou seja, a elite estética também ja eratesta, e em 1935, na secdo “galeria social”
apareceu o retrato feminino da “Senhorinha Aleneari Porto Alegre da Sociedade desta
capital”. Mais tarde, em 1963, a elite estéticalt@m foi destacada através da porto-alegrense
leda Maria Vargas, que foi eleita miss Universo.

Em 1930 também foi destaque o registro de casamdatelites, como, por exemplo,

de Lygia Gomes Torres e Moyses de Moraes Vellingscr{tor, jornalista e politico),

3" Também fazia decoracéo das festas nos clubesssocia
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evidenciando a ceriménia r@apela de S&do Jos# a recep¢do do casamento, em residéncia
localizada na Rua Independéncia. Além disso, fimmatambém as elites (provavelmente
econOmica e estética) que frequentavam os bailesldbes sociais, como, por exemplo, o
baile daSociedade Filosofia o baile d&Clube Ferroviarig em 1938.

Figura 52 - Painel de registro de algumas elitesodéedade porto-alegrense nas décadas de 30aeRévista
do Globo.
Fonte: Machado Junior (2009, p. 149; 161; 171; 143)

Machado Junior (2009, p. 146) revela ainda o caréenercial das imagens das

pessoas registradas e posteriormente publicad@swista do Globo

O fato de que as imagens fotograficas de pessoasdiledade quando publicadas
em revistas ilustradas tornam-se produto de congpamna elas mesmas, nos faz
refletir acerca da intencéo do fotografo em colocamaior nimero de pessoas
possiveis no enquadramento da foto. Numa l6giceeotial, maior a possibilidade
destes se tornarem compradores de revista, pissild sua assiduidade de compra
ou néo.
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Ao longo das décadas de 30 e 40, as elites de Rlagoe realizavam suas festas em
locais fechados como os clubes socidtc{edade Esmeralda, Venezianos, Clube do
Comeércio, Sociedade Filosofia, Country Club, Clitbeursionista, Sociedade Gravatinhas,
Sociedade Casemiro de Abreu, Sociedade Leopoldiatch Club, Clube Jocotd, Clube
Recreio Juvenil, Sociedade Oxfoemtre outros). Um tipo de festa normalmente reddizzra

0 carnaval.

Em recintos fechados, foram praticadas as formdsfigas’ do carnaval, com forte
cunho privado. As notas que anunciavam os bailsssatbes daquela regido da
cidade deixavam claro o objetivo de estabelecerdistanciamento entre os ‘de
dentro’ e os ‘de fora’. A principal oposicao se siimia em relacdo as massas de
folides das ruas, e a preocupacdo com a distribwlgd convites e os trajes a serem
usados nesses eventos privados deixa transparécerapenas uma forma de
selecdo, mas também a busca por requinte, luxstiagiio (ROSA, 2008, p. 21).

Nota-se um esforco da elite porto-alegrense, doiddé essencialmente por
banqueiros, grandes industriais (elite profissipr@dliticos (elite politica) e professores das
universidades (elite intelectual) para demarcarespaco de distincdo na sociedade. As festas
em salBes estavam associadas a elite e as festagagaestavam associadas as massas, pois é
um local publico. Segundo Rosa (2008), em seu estobire o carnaval de Porto Alegre,
observou que, em periédicos comoRavista do Globoo jornal Correio do Povoe A
Federacdoo emprego do termo “sociedade” era sempre mdizaadtd quando se referiam as
elites.

Apesar de as pessoas que participavam das fesiasmnarem muito, quem tivesse
interesse em frequentar as festas precisava atendkiyuns critérios, como ter influéncia
pessoal e proximidade com figuras publicas de destaNaquela época ja notava-se o
estreito relacionamento entre os clubes sociaisypiensa e as autoridades publicas. Os
clubes atribuiam adjetivos para suas festas compef®res”, “gra-finos”, “elegantes”,
“distintos”, que eram endossados pela imprensa &RQS08)

Nas décadas de 50 e 60 aparecem mais as eliteéssodis, como médicos,
advogados que possuiam suas residéncias as mameits Guaiba (bairro Ipanema). Essa
época foi marcada pelo crescimento econdmico éibgdtale social. O edificio Colonial,
localizado no bairro Moinhos de Vento, foi consinuipara moradia da familia do famoso
maestro Tasso Bolivar Dias Corréa (elite profisaiprfundador do Instituto de Belas Artes
de Porto AlegrdROSA, 2008)

Com base na Lei 2022, no final de 1959, ocorreuiag@o oficial da maioria dos

bairros de Porto Alegre, hoje com um total de satenoito bairros oficiais. Nessa época, 0
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bairro Moinhos de Ventos ja era valorizado, tandémapresidéncias quanto para comércio
(PORTO ALEGRE, 2004).

Atualmente, o bairro Trés Figueiras, seguido dasdsBela Vista e Moinhos de Vento
séo os bairros mais nobres da cidade de Portoé)legntando com um total de renda familiar
média em torno de trinta e trés salarios minimasy#s, de acordo com a tabela da Secretaria
do Planejamento Municipal da Prefeitura MunicipaRbrto Alegre (BORN, 2007a).

O ano de 1980 foi marcado por um processo de dealieacao da cidade, pois surgiu
o Shopping Center Iguateraj posteriormente, 8hopping Praia de Bela€om isso, o centro
da cidade foi sucessivamente sendo abandonad@¥las residéncias das elites, depois pelo
comércio de luxo e, finalmente, por varios ramoadiainistracéo publica, comecaria a sofrer
um processo de abandono e degradacdo” (MONTEIR@4, 20 71).

Em 1999, eRede Brasil SUURBS) de televisdo e dornal Zero Horarealizaram uma
promocao na qual o povo gaucho deveria elegerms gauchos que marcaram o século XX,
com base em uma lista prévia de quarenta e cinces@laborada pelos historiadores Luiza
Kliemann, Luiz Roberto Lopez, Moacyr Flores e pglmalista Carlos Urbim, conforme

figura 53.

Personalidade Descricdo
1 José “Lider estudantil na juventude, José Mariano daHaokilho acabou se tronando fundador e
Mariano da reitor de uma universidade. nascido em Santa Marial915, José Mariano formou-se ¢m
. Medicina e foi presidente da Federagdo dos Esteslabiniversitarios de Porto Alegie
Rocha Filho (FEUPA). Lecionou Microbiologia na Faculdade de n@cia de Santa Maria. Em 1945
assumiu a dire¢cdo da entidade e comegou a condugiocesso de fundagdo da UFSM,
concretizada em 1967.”
2 Erico “A saga da trilogia O Tempo e o Vento j& seriadafite para inscrever o nome de Erico
Verissimo Verissimo (1905 - 1975) no pantedo dos grandeﬂce}m_runiversai_s. Mas sua obra foi além|da
composicdo do grande épico galicho com reverbetaggersal. Erico, nascido em Cruz Altg,
tinha uma compreenséo global da existéncia humaniasecomplexidades. Seus personaggens,
que incluiam tipos emblematicos e criaturas coittrads, garantem a eternidade de sua obrg.”
3 Mario “N&o ha davidas de que nenhum poeta galcho destéosgonquistou notoriedade igual. Seu
Quintana lirismo brincalh&o arrebatou o carinho de leitonesndo afora. Nascido em 30 de julho de
1906, em Alegrete, adotou Porto Alegre, cujas pas;as e mulheres cantou em versos. M(ito
tempo depois de conquistar respeito e fama, fobtlto em duas tentativas de ingressar na
Academia Brasileira de Letras. O autor de o Cadernmrreu em 5 de maio de 1994.”
4 Getllio “Convicto de sua contribuicdo marcante, o presel@etilio Vargas escreveu em sua cafta-
Vargas testamento que deixava a vida para entrar na iistd@io era exatamente uma previséo. Enj 24
de agosto de 1954, quando se suicidou, este galéc8éo Borja ja tinha méritos para juntartse
aos grandes nomes do forjadores da nagdo brasikesta século. Com revolugGes, ditadurp e
eleicdes diretas, Getulio representou uma sintesgoder politico da primeira metade degte
século no Brasil.”
© Lupicinio “Este é’o_ nome da boem@a' p_orto—alegrense que fureada para o resto do Brasil amante da
Rodrigues boa musica popular. Lupicinio Rodrigues nasceu éndel setembro de 1914, onde hoje € o
bairro Cidade Baixa. Sua composi¢bes ganharam egrdé vozes famosas, como as|de
Jameldo, Fancisco Alves, Linda Batista, Caetan@3¢éek Gal Costa. Tinha apenas 12 ahos
quando criou suas primeiras cangdes, mas s6 em, t®8&1 Vingangca, comegou a ganhar
direitos autorais. Morreu em 1974.”
6 Francisco | “O engenheiro Francisco Martins Bastos foi convajagm 1938, a assumir a superintendéncia
Bastos técnicg da recém instalada_Refinaria Ipiranga, _ém @ande. Era o comeco de uma _bam
sucedida aventura empresarial. Bastos acertou ein, gfor exemplo, ao convocar o experiente
engenheiro Esteban Polanski para resolver probldémscos e comerciais, elevando g a
Ipiranga a um lugar entre as importantes empresastdr petrolifero do pais.”

Continua
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Elis Regina

“Ela morreu em 19 de janeiro de 1982, deixando tafte irreparavel na pléiade da Musica
Popular Brasileira. A menina irrequieta nascida bairro IAPI, em Porto Alegre, havia
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conquistado seu lugar no céu das estrelas da M&Bda provoca saudade em seus fas. Elis,

apelidada de Pimentinha, era irrefreavel quandendspunha com alguém. Protagonizpu

brigas gigantescas, mas também apadrinhou cariegi@gentes, levando a fama gente como

Milton Nascimento.”

Dom
Vicente
Scherer

“O cardeal Alfredo Vicente Scherer, durante o phwic- 34 anos — em que dirigiu |a

Arquidiocese de Porto Alegre foi um homem conhegidosuas posicdes resolutas. Mas nem

seus adversarios poderiam duvidar da sua vocagaadpgender a fé que abragou. Depois
deixar o posto de arcebispo foi eleito Provedotradendade da Santa Casa de Misericord
funcdo que ocupou até a morte, em 1995. Nasceu @m Mincipio, dia 5 de fevereiro de
1903.”

Alberto
Pasqualini

“Nascido em 23 de setembro de 1901, em Ivora, rpinide Jdlio de Castilhos, Albertp

Pasqualini se tornaria um dos mais importantesigmdi da histéria do Estado do Rio Grande

de
ia

do Sul. Como parlamentar e administrador, destaesssbretudo por suas atividades no sgetor

doutrinario. Membro do PTB, cunhou uma leitura dibalhismo marcada por sua formagao
de

catolica, que o afastava de correntes mais indimgzhra a esquerda. Morreu em junho|
1960.”

10

Jodo Goulart

“O presidente deposto pelo golpe militar de 30 @egm de 1964 foi um dos personagens mais

lembrados pelos votantes. Vitorioso na campanhiaedalidade, ndo conseguiu manter-se

no

poder. Simbolo da democracia esmagada pela forgayaartéis, Jango, como era chamado,

também representou outra mancha na histéria brasi@brigado a deixar o pais, ele morreu
em 6 de setembro de 1976, em Montevidéu, sendioneipo presidente brasileiro a perecer po

exilio.”

11

Barbosa
Lessa

“Bacharel em Direito, jornalista, publicitario, cpositor, folclorista, historiador e ficcionista,

ele comegou a mostrar seus dotes literarios aiodzotégio Gonzaga, em Pelotas. Nascido|em

Piratini, em 1929 fundou, com Paix&o Cortés, o foedé Tradigdes Gauchas 35, dando inicio
ao movimento tradicionalista no Estado. Entre agasapublicos que ocupou esta o de titylar

da Secretaria de Cultura, Desporto e Turismo.”

12

Padre
Landell de
Moura

“Nascido em Porto Alegre em janeiro de 1861, anmeakonhecimentos cientificos gracas a
Igreja Catdlica. Graduou-se em Fisica e Quimic&maersidade Gregoriana em Roma. Sua

formagéo foi fundamental para a realizagcdo de &pers revolucionarias. Landell de Moura

inventou o transmissor de ondas, o telégrafo é&fotee sem fio, mas foi considerado louco por

seus conterrdneos. Morreu em 30 de junho de 1928.”

13

Lya Luft

“Aos 61 anos, Lya Luft esta entre os mais presimgaautores contemporaneos da literafura

brasileira. Natural de Santa Cruz, ha muito tempeanem Porto Alegre. Formada em Letras e

Pedagogia, desistiu do magistério em favor da paesia ficgao, estreando com a coletanea de

poemas Cancdes de Limiar, em 1963. Com romances goAsa Esquerda do Anjo, Reunig
de Familia e O Quarto Fechado conquistou seu kmae os principais ficcionistas brasileirps
da atualidade.”

o

14

Rubem
Berta

“Rubem Maria Berta era um jovem cuja ambicdo nélinsitgava a ganhar dinheiro quando fpi
escolhido, em 1941, pelo empresario aleméao OttetBdeyer, para ser o primeiro funcionario

da Viacdo Aérea Rio-grandense, a Varig. Depois didendle Meyer, Berta tornou-se presidente
da empresa e a comandou por 25 anos. Empreendealdministrador remodelou os planos |de
no

rotas e deu inicio as linhas internacionais dagyasituando-a entre as grandes do seto
mundo.”

15

Paixao
Cortés

“Quem chega a Porto Alegre pelo Norte, depara coma estatua que é o simbolo da cidadg. O
viajante incauto pode desconhecer, mas sdo poscomiadores da cidade que ignoram guem

serviu de modelo para O Lagador, do escultor Aot@aringi. Foi o bigodudo Jodo Carlps

D’Avila Paixdo Cortés, comunicador e folcloristde Eomegou a se destacar como personagem

deste século em 1947. Como estudante do Julintegrou o grupo que fundou o 35 CTG.”

16

Assis Brasil

“Em 29 de julho de 1857, Joaquim Francisco de ABsi&sil nasceu na esténcia de S&o

Gongalo, em Sdo Gabriel. Depois de uma notavetérda como lider politico, morreu na
Granja de Pedras Altas, em Pinheiro Machado, n@4lide dezembro de 1938. Adversario

Julio de Castilhos, assumiu seu papel na oposimé@merendo contra Borges de Medeiros arjtes

da Revolucéo de 1923, em que foi o chefe civilrébglados.”

17

Osvaldo
Aranha

“Oswaldo Euclydes de Souza Aranha nasceu em 15evereiro de 1894, em Alegrete.
Advogado, professor, estadista e diplomata, destaeona fungdo publica como um dos
principais aliados de Getllio Vargas. Foi um daeriés da Revolugdo de 30. Ocupou

ministérios da Justica e da Fazenda, foi parlamargmstituinte e embaixador nos Estados
Unidos. Eleito para presidir duas assembléias d& Gf¢émandou a votacdo que decidiy a

criagdo do Estado de Israel, em 1947."

18

Teixeirinha

“Vitor Matheus Teixeira foi o artista mais populda histéria da musica gadcha. Gravou
discos e teve 766 cangOes proprias registradasréimSeu sucesso ampliou-se para o restd

pais e o Exterior. Teixeirinha nasceu em 1926 etarfg® entdo distrito de Taquara, e morfeu

em 1985, em Porto Alegre. Sua infancia tragicaiiogp, como na musica Coragdo de Luto.
Destacou-se também no cinema, protagonizando reaisd dezena de filmes.”

Continua
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19 | A. J. Renner| “Neto de imigrantes alemées, Antdnio Jacé Renniep filundador, em 1912, da maior regle
varejista galcha do vestuario, as Casas RennenaBteeu em Feliz e comegou suas atividgdes
em S&o Sebastido do Cali, investindo um capital0@ectintos de réis na fabricacdo de capas
para chuva. Em 1914 mudou-se para Porto Alegrnmé,920, langou o traje esporte. Trés amnos
depois passou a confeccionar tecidos. Morreu eendem de 1966.”
20 leda Maria | “Em 25 de julho de 1963, a gauchinha de Porto Aldgda Maria Vargas, de 18 anos, realizou
Vargas um son_ho: foi eleita, em Miami, Miss }Jniygrso. th_!p@feito que a pelotense Yolanda Pereirg
concretizara em 1930 levou a moga & gloria, coeitdia ser recepcionada como uma Selegédo
camped mundial. Na época, chegou a ser convidaddrphalhar no cinema. leda recusou. $eu
destino era mais comum. Casou-se em 1968 com Juges @Q\thanazio, com quem tem dqis
filhos.”

Figura 53 - Vinte galchos do século XX.
Fonte: RBS TV e ZERO HORA (OS 20 GAUCHOS..., 1999).

Além dos vinte gauchos escolhidos, mais trintagreatddades galchas foram citadas,
tais como Pedro Weingartner, Eurico Lara, Dungasotlirinha. De uma forma geral, nota-se
fortemente a presenca das elites politica, profissi (artistica e intelectual), estética e
religiosa e, em menor grau, a elite esportista.

Atualmente percebe-se a coexisténcia de véarioss tige elites, sendo a elite
profissional a mais destacada. Por exemplo, em deak010 foi langada uma publicacdo sob
o titulo “Vips do catalogo Barra Shopping Sul”, nraado as tendéncias para o inverno 2010
com mais de cinquenta personalidades locais, delase Anténio Carlos Minuzzi (médico),
Ranieri Maia Rizza (jornalista - colaborador da iBev Caras), Eliza Steffens Sucolotti
(advogada), José Luiz Krupp Filho (empresério)jaJMasconcelos Jardim (advogada),
Marcelo Schiavon (advogado), Pati Leivas (asses#®i@municagdo), Zuca Feijo (florista),
Tiago Escher de Borba (empresario), Rejane Rigdpsicologa) e Julius Rigotto
(empresario). (OS 20 GAUCHOS..., 1999).
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6 ANALISANDO A PRODUCAO DO PROGRAMA SOCIEDADE

Conforme apresentado na metodologia da pesquipduica3), a pesquisa empirica se
valeu de um circuito metodoldgico para entendexo éa producdo derograma Sociedade
estruturado em cinco momentos: entrevista inic@h co apresentador Odalgir Lazzari,
entrevista com os anunciantes, entrevistas conagipantes do programa, observacao nao
participante da producdo derograma Sociedade entrevista final com o apresentador
Odalgir Lazzari. Portanto, este capitulo apresérdasndlise da producdo de forma conjunta,
com base nas categorias que foram definalgmiori, apresentadas em subcapitulos para
facilitar a compreensdo: um pouco de Odalgir: vssoal; o Odalgir em acao: vida
profissional; os participantes drograma Sociedade o Odalgir; sistema de producédo do

Programa Sociedadeisdo sobre o colunismo social e as elites.

6.1 UM POUCO DE ODALGIR: VIDA PESSOAL

Filho de comerciantes, de familia de classe méddicional, o apresentador Odalgir
Alfredo Lazzari nasceu em 06 de marco de 1953 dadei de Sobradinho, localizada no
interior do Rio Grande do Sul. Em 1970, aos 17 ame® morar em Porto Alegre para
prestar o vestibular para o curso de Letras, ostlgleu por dois semestres na Universidade
Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS). Por causaidalificuldade com o latim, ele mudou
para o curso de artes visuais, com bacharelado @s Rlasticas na mesma universidade.
Mais tarde, Odalgir cursou Pedagogia na Pontifitiaversidade Catélica do Rio Grande do
Sul (PUCRS), tornando-se professor, e por voltd2R0 fez o curso de pés-graduacdo em
Comunicagdo Social na mesma universidade. Em res@dalgir possui dois cursos de
graduacéo superior (Artes visuais e Pedagogiajswso de pés-graduacdo (Comunicacao) e

ainda um curso de extensao em Museologia.
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Figura 54 — Odalgir em 1955 e em 1990.
Fonte: Arquivo pessoal do apresentador.

Morador do bairro Centro Historico, em Porto AlegBaalgir fez quatro niveis de
inglés no Instituto Cultural Brasileiro Norte-Ameaino (ICBNA). Além disso, fala o idioma
italiano, pois é descendente de italianos e inodUg viajou diversas vezes a Italia. Quanto ao
idioma espanhol, Odalgir confessa que fala apepagtunhol’, ou seja, uma mistura de
portugués com espanhol. J& sobre a lingua franelesafirma que ndo sabe quase nada, a ndo
ser os "s'il vous plait" e "merci”, ou seja, asapeds-chave com significado de “por favor” e
“obrigado”, respectivamente. Independente do seau gie conhecimento dos idiomas,
Odalgir utiliza em seu programa termos conhecidde penso comum nas linguas inglesa,
francesa, italiana e espanhola, e ainda revelangoea teve problema em se comunicar nas

diversas viagens que realizou:

[...] fui para o Oriente trés vezes e me comuniqueito bem, sem problema
nenhum. Era um pouco na linguagem dos sinais, wgde inglés, comecava no
inglés, ia para o espanhol e depois para o porsugassim foi. Ndo tinha problema
nenhum.

Segundo o apresentador, viajar € uma de suas fdavastas de lazer, abrangendo
tanto viagens nacionais quanto internacionais. Blaiaum bom passeio pode ser passar um
dia do final de semana na Serra Gaucha ou aindar vitbze dias no transatlantico
internacional, Eugénio C, de Santos (Sao Paul@reo@ (Italia), como ja fez.

Catdlico praticante, devoto de Nossa Senhora eado 3\ntdnio, Odalgir frequenta a
missa quase todos os finais de semana. Quandg bigea visitar uma igreja, como relata

que fez, por exemplo, na Semana Santa, em 2009pagsou na Franca. Além disso, o
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apresentador comenta: “[...] fiz todos os tramitesno manda o figurino na sexta-feira
Santa”, ou seja, ndo comeu carne de boi, apenas peainda se alimentou pouco, pois
buscou fazer jejum, reforcando a expressao deetigeosidade.

Desde pequeno Odalgir confessa que gostava der agaderiancas pobres, doando
suas roupas e até brinquedos. O apresentadortaayediisso se deve a educacao recebida de
seus pais e também por ser do signo de peixes:d‘@msou pisciano, eu tenho muito
sensibilidade, e isso se perpetuou em mim. Entsm ai desde crianca e mais com a
educacao do pai e da mae que a gente tem que api@abres, os necessitados, e iSS0O veio
muito”. Odalgir ajuda regularmente as entidadeanfitbpicas em Porto Alegre, como, por
exemplo, aLiga Feminina de Combate ao CancearAssociacdo Beneficente Santa Zita de
Luccg o Lar de Santo Antbnio dos Excepciona@sa Organizacdo Nao Governamental
(ONG) Sempre Amigague estimula o trabalho voluntario e realiza tifadi® sociais com as
comunidades carentes, como, por exemplo, distribs@pa aos moradores de rua de Porto
Alegre. Essa ajuda é atualmente retratada no seugmna televisivo, ®rograma Sociedade,
através do apoio na divulgacéo das acdes benaficdat entidades.

Para o apresentador, seu dia a dia é resumidoadallio. Além de ser responsavel
pelo Programa Sociedadegle € assistente do coordenador regional de e@loicdandir de
Sordi, cumprindo uma carga horaria de quatro hayas,pode ser pela manha ou pela tarde,
na 12 coordenadoria Regional de Educacédo, queadalig Secretaria Estadual de Educacao.
Odalgir revela que é um trabalho de que gosta nugtdazer, porque trabalha com os
professores, com a educacdo de forma indireta, rlamdb que atuou por 34 anos com
magistério. Além disso, consegue conciliar comaapcdo dd’rograma Sociedadeima vez
que as festas sdo a noite, enfatizando que nacabedm®, ndo fuma e nem usa drogas, apenas
dorme tarde, mas no dia seguinte tem a flexibikdael horario.

De descendéncia italiana, Odalgir conta: “Eu sawekmjitaliano alegre, divertido, que
adora comer massa, adora pizza, vinho tinto, dengrecia. Gosto de festa, de canto, dancga,
alegria. Eu sou aquele italiano bem alegre, bemeifes’ Em virtude dessas caracteristicas
relatadas pelo apresentador, acredita-se que atw@bee eventos sociais foi um caminho
natural em sua vida. Dentre suas principais quddisia Odalgir cita a humildade e
generosidade. Quando se fala em defeitos, eleiznfge € muito exigente consigo e

também com as pessoas.
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Figura 55 — O apresentador em 2006 e em 2008.
Fonte: Fotos (2010).

Na sua vida pessoal, ele destaca alguns acontdosnenarcantes, como, por
exemplo, quando veio morar em Porto Alegre, quaseldormou na primeira faculdade,
guando esteve em Israel pela primeira vez, fazandoteiro religioso incluindo a Igreja Sao
Sepulcro, quando viajou pela a primeira vez pargaNorque, nos Estados Unidos, e por fim
ainda lembra a sua primeira viagem de avido, end,18&ra a Europa, que a adjetiva como
“deslumbrante”. Odalgir conta que comprou a paseag® dez vezes e passeou pela Europa
por 34 dias com apenas 1.500 délares no bolso,iddonem albergues que custavam cerca
de dez délares. Com base nessa experiéncia, dessarmque aprendeu muito a lidar e cuidar
do dinheiro.

Odalgir descreve-se como uma pessoa de boa isdloigles, mas que gosta de coisas

boas:

Uma pessoa simples, cidaddo de bem, um ser hunsmoavelmente dentro do

possivel, completo, sou uma pessoa que gosto dguae bom. Um amigo meu

disse assim 0: 0 que é bom, bonito e luxuoso élbhameGosto de coisas bonitas,

agradaveis, confortaveis, gosto de coisas maiscasotde vez em quando, mas sou
muito da simplicidade.

Essa simplicidade e o gosto pela sofisticacdo séamente reforgcados através de
produtos basicos (calca jeans e camiseta) a prodigtduxo (joias, terno de marca de luxo),

na medida em que afirma:

H&, sou uma pessoa simples, sou uma pessoa nmuijpesj mas ao mesmo tempo
sou muito sofisticado também. Gosto muito de cossdisticadas. Eu sou 8 ou 80,
eu vou do 8 ao 80 com uma facilidade, sim. Eu pessar assim com um ténis nos
pés e uma calga jeans e uma camiseta, e daqui danmau duas tu me vé assim
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com um traje Armani, de gravata, com um gel no lcalm um perfume bom,
com joias, com tudo, ou em um traje de gala, téa#oEu vou do mais simples ao
mais sofisticado com tranquilidade, eu trafego aciidade nisso ai. Eu me adapto
com facilidade com o ambiente em que eu estou.

Odalgir frequenta os clubes tradicion#@issociacdo Leopoldina Juvergl Country
Club.

Além disso, Odalgir destaca a importancia da aneiZad tem que ser muito leal com
suas amizades, tu tem que ser muito fiel as tu@ades, entendeu. A gente sabe quando é
uma amizade com lealdade e quando é uma amizadenteresse”, e ainda revela a sua
ingenuidade: “Sou muito amigo das pessoas, sou pwido ingénuo, muitas vezes, apesar
da idade, 56 anos [em 2009] e toda a experiéncigddeeu sou meio ingénuo, as vezes”.

A religiosidade é algo muito presente em sua \ddajo se observa na sua fala: “Sou
uma pessoa que tem muita fé em Deus e, como séliccatenho muita fé no meu Santo
Antdénio, na minha Nossa Senhora, né? Independentatdas religides, isso ai ndo tem nada
que ver”, além de ja ter realizado viagens com pag@dsito, conforme visto.

Além disso, nota-se que Odalgir, ao tecer seme#tzaagiferencas entre ele e o seu
publico-alvo, vé-se como pertencente ao mesmo gsop@l, na medida em que afirma que
“O gosto, 0 sentimento, a cultura, essa coisa tadaaneira de viver, o tipo de vida, é tudo
muito semelhante [...]". Odalgir compartilha suastés particulares em seus instrumentos de
trabalho, divulgando em seu programa televisivoaiafssta de aniversario como também a
festa de comemoracédo do aniversarioRllograma Sociedadeom a premiaca®istingao
Estilo.

6.2 O ODALGIR EM ACAO: VIDA PROFISSIONAL

Odalgir iniciou sua carreira profissional aos 1@saocomo auxiliar de um escritorio de
contabilidade em Porto Alegre. Mas logo parou dbathar em virtude dos variados horarios
das suas aulas do curso de graduacdo na UFRGSoul~semo dia 30 de janeiro de 1976,
aos 23 anos, e no dia 03 de maio de 1976, comed¢ecicmar no Estado como professor
contratado. Em 1979 passou no concurso publicoienfediatamente nomeado como

professor do Estado. Lecionava tanto no ensinoafioneahtal (primeiro grau) quanto no ensino
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médio (segundo grau) a disciplina de educacadiestiy...] descobrindo as habilidades da
automotricidade, da psicomotricidade das crianghssgovens”.

Além disso, Odalgir trabalhopor 12 anosho museu histérico do EstadoMuseu
Julio de Castilhosporque também € musedlogo. Ele fez um cursotandia de museologia
em Salvador, na Bahia. E para cumprir com o es@lgiigatorio, Odalgir passou seis meses
no Museu do Cairpno Egito. Quando retornou ao Brasil, assumiurgaae presidente do
Clube do Professor Gaucffponde atuou durante 12 anos (1991 a 2003) acreditqne se
tornou “quase um administrador de empresas, und@ai@a nessa parte ai”. Pensa que essa
atuacéao lhe “abriu muitas portas em Porto Alegreyma grande vitrine”, mas por outro lado
afirma que também colocou o clube em uma vitrineiago pois divulgava os eventos
realizados no clube. Por um tempo, ele foi colanssicial do jornah Plateiade Santana do
Livramento.

Em maio de 1996, Odalgir comecou a atuar na télewi®m a apresentadora Marley
Soares do programRalavra de Mulhertransmitido pelaV Guaibano periodo de 1987 a
2007°. Ele a considera a sua grande madrinha na tetevisa

Odalgir conta que Marley Soares e ele ja eram angem uma determinada ocasiao,
guando a atriz espanhola Sarita Montiel veio pandoPAlegre, Marley Soares o convidou
para fazer “uma ponta” no programa dela, atravéandeguadro intituladé@ociedadepara
registrar os acontecimentos da sociedade portoesilsg, nas segundas-feiras as 18 horas. O
quadro tinha duracédo de 10 minutos e contava camisacaNew York, New Yore Frank
Sinatra na sua abertura. Odalgir confessa qud.fditma brincadeira e deu certo, tanto que
eu estou até hoje na televisdo. Séo quase 15 armsdicSociedadem Porto Alegre”.

O apresentador fez o quadbociedadeno programaPalavra de Mulhermpor quatro
anos e meio, e entdo, o jornalista Glei Soard®) fie Marley Soares, disse: “Odalgir, vamos
fazer uma experiéncia no canal 20Nkt por seis meses. Aqui na Marley tu fazes o quadro
Sociedades no canal 20 tu vai fazer o programa Socieda@éalgir aceitou o desafio e,
através da empresatal Comunicagcdo e Marketindo jornalista Glei Soares, iniciou, em

junho de 2000, ®rograma Sociedade

¥ «0 Clube do Professor Galcho é uma associacabseini fins lucrativos, cujo objetivo é proporcionaos
seus associadpokazer, esporte, entretenimentos fisicos, civiaosticos e culturais em suas trés unidades”
(CLUBE DO PROFESSOR GAUCHO, 2010).

%9 Desde 2007 até os dias atuais, Marley Soareseéexpirdora do prograrBma Tarde nos mesmos moldes do
programaPalavra de Mulher porém veiculado pelbllbra TV (canal 21 da Net Cidade Porto Alegre e no
canal 48 da televisdo aberta).
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Odalgir ja foi premiado. Em abril de 2003, receletitulo deCidaddo de Porto
Alegre Trata-se de um titulo honorifico concedido peéamara Municipal de Porto Alegre
aos destaques da sociedade porto-alegrense. Odalggidera que esse prémio “Foi
importantissimo. Foi muito bom, me valorizou comesgpa, como cidaddo, em estar
contribuindo com o crescimento de Porto Alegreidade, a capital do Rio Grande do Sul.
Foi muito importante pra mim, sabe? Muito, muitajite’. Além desse titulo, o apresentador
recebeuoutros prémios que considera “menores”, como, gem@lo, por duas vezes uma
mencdo honrosa pelo programa, fornecido por umaresapde Sao Paulo, que analisa a
formatacdo do programa, como é elaborado e editado.

O reconhecimento ndo € sO de instituicbes como éambas pessoas da capital
gaucha. Odalgir se considera um “filho adotivo”Rtato Alegre e revela a dificuldade que
teve para ultrapassar a barreira do desconhecimarda reconhecimento, pois “[...] tu ndo é
da sociedade e tu chegar aonde eu cheguei é nifiidih 6 uma escadaria muito longa para
subir. E nao foi tao dificil subir, é dificil manteHoje afirma que é reconhecido em todas as
“camadas” sociais de Porto Alegre e € respeitadim quea postura e conduta. “Os colegas,
tanto de televisdo quanto de radio, todos me respetodos me tratam com muito carinho.
Eu sempre apareco nas colunas sociais, ou sé o panfetografia”. Essa afirmacgéo é
retratada, por exemplo, no dia 29 de marco de 2@é@ndo foi publicada uma foto de
Odalgir com Giovana Farenzena e Jefferson Furst@akia Sun Motorsna coluna social de

Eduardo Bins Ely ddornal do Comérci@om o seguinte texto:

O comunicador Odalgir Lazzari mostrou todo o seasfigio reunindo nomes
conhecidos da sociedade galcha no jantar comerwrati seu aniversario. O
jantar foi realizado no espac¢o Le Bon Gourmet, mbeHPlaza Sdo Rafael. Jonas
Bergamin foi impecavel na organizacao da festa,tque decoracdo assinada pela
competente equipe do Plaza Flowers (ELY, 2010).

No dia 06 de abril de 2010, a colunista social EreaiBertolucci do jornaero Hora
divulgou a foto de Odalgir Lazzari com Déborah&iillela, conforme figura 56, intitulado
“Déborah Pilla Villela foi abracar Odalgir Lazzarse referindo a festa de aniversario de
Odalgir Lazzari. Na coluna social de Paulo Gaspau jornalO Su| também saiu uma nota

sobre o evento, em 08 de abril de 2010.
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Figura 56 — Foto de Odalgir Lazzari na coluna dataaZzero Hora em abril de 2010.
Fonte: Bertolucci (2010).

A festa de comemoracdo dos 10 anos do prograrabzaga em junho de 2010,
também foi veiculada na edicdo 871 Ravista Carasem 16 de julho de 2010, conforme
figura 57, com o titulo: “Programa Sociedade, 16samo ar”, seguido da seguinte frase: “O
apresentador Odalgir Lazzari festeja entre Tatiamfd Giovana Farenzena, Josie Penz e

Vera Regina Correa, em Porto Alegre.”

Figura 57 — Foto de Odalgir Lazzari na Revista €ara 16 de julho de 2010.
Fonte: Neves (2010).

O apresentador ainda comenta sobre nimero de asiead Porto Alegre: em torno
de duas mil pessoas, reforgcando o reconhecimamabrad sociedade porto-alegrense.
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E uma vida assim, 6, muito agitada, eu fico imagitaum astro de televisdo, um
grande artista, um Faustdo da vida, uma Xuxa, sé@sEpessoas nao tém liberdade;
eu assim, 6, vou abastecer o carro no posto semmpralguém que para o carro do
lado e me conhece, vou ao supermercado, alguénoniece, vou numa farmacia,
alguém me conhece, vou num restaurante, alguénonteece, é dificil, vou a um
teatro, alguém me conhece, é muito dificil ter @igugue ndo me conhecga, é muito
raro [...]

Essas amizades o auxiliam para a elaborac&@éragrama Sociedadeuma vez que
entrevista as pessoas da sociedade porto-alegfansedo com que participem da construcao
do seu programa, ajudando-o na representacdo itk b midia de colunismo social em
Porto Alegre.

De uma forma geral, € possivel perceber aproxinsaedre Odalgir e os colunistas
sociais brasileiros. O movimento de mudanca dedeidh interior para a capital, realizado
por Odalgir, foi 0 mesmo tracado pelo colunistaaogmaury Jr.. O emprego de adjetivos
para qualificar as pessoas, os lugares, os ambjemntelusive em diferentes idiomas
(conhecidos ou nédo) trabalhado por Odalgir € vistobém em Sued, que utilizava termos
(muitas vezes inventados) nas variadas linguasaame ndo os conhecer, inclusive nao
dominava nem a lingua portuguesa de forma compRga.outro lado, o colunista social
Manuel Miller tinha fluéncia em quatro linguas. @ty de Odalgir pela dangca também é
compartilhado com o colunista social Amaury Jrispm mesmo pratica aula de danca de
saldo.

Odalgir ainda possui um gosto pela sofisticacéo,celunista social Manuel Mdaller
era considerado sofisticado, mas essa sofistica¢étratada no uso de produtos diferentes de
Odalgir. Enquanto Odalgir adota joias e terno deceae luxo, Manuel Miller utilizava
pijama listrado e o seu cachorro chamado Willianakébpeare Janior. Mas, se Manuel
Muller frequentava dCountry Clubde Ipanema no Rio de Janeiro e o h@epacabana
Palace Odalgir também frequenta os clubes tradicioleisociacdo Leopoldina Juverel
Country Club

Odalgir e Sued tém ainda em comum o compartilhamnéatsuas festas particulares
em seus instrumentos de trabalho (coluna socialreissp e programa televisivo,
respectivamente). Enquanto Sued informava em sliznaosocial impressa sobre seu
casamento com Glorinha Drumond, Odalgir divulgasenn programa televisivo a sua festa de
aniversario como também a festa de comemoracamislersario doPrograma Sociedade,
com a premiacadistincdo Estilo Mas, diferentemente do colunista Amaury Jr., goenas

recebeu dPrémio Esso de Jornalismem 1977, através de uma reportagem desenvolvida
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pelo redator-chefe do seu jornal Dia e a Noitee foi indicado, na categoria de colunista
social, ad’rémio Comunique-s2010, ndo sendo agraciado, Odalgir j& foi premiado.

6.3 OS PARTICIPANTES D@ROGRAMA SOCIEDADE O ODALGIR

Para a producdo derograma Sociedade€)dalgir Lazzari conta com a participacéo
das pessoas da sociedade porto-alegrense atravé&velttos que registra. Para essa analise
foram selecionadas pessoas que conhecem o prodranm® minimo cinco anos, e que
frequentam o0s eventos sociais que ele registrael@ penos cincos anos, conforme ja
detalhado no capitulo de metodologia da pesquisgundas delas foram entrevistadas e
escolhidas com a intencédo de conseguir represadtate dos cinco principais tipos de elites
identificados na analise do programa (capitulo 6ite profissional, com cargo social;
econbmica-financeira, politica e estética, iderdifias por uma ordem numeral de entrevistas:
1, 2, 3 e assim sucessivamente.

Com base na figura 58, é possivel visualizar acteniaacdo dos entrevistados
participantes dd’rograma Sociedade o0 que possuem em comum com O apresentador
(destaque na cor roxa esmaecida).

Camaqué Porto Alegre | Porto Alegre Lages Porto Alegre
(RS) (RS) (RS) (SC) (RS)
2° grau 2° grau Curso Superioll Curso Superiof| Curso Superiolr
completo e completo
curso de artes|| “normal”
plasticas professora
Inglés, italiano,)| Inglés, italiano Inglés Inglés e Inglés, aleméo
aleméo e e francés italiano e espanhol
francés
| S57anos | 66anos | 54anos| 57anos |  18anos |
| BoaVista || Mont Serrat| Menino Deu§  Bela Vistd| Belista |
Classe alta Classe altd| Classe media Classe baixj Classe média
Acima de 20 || Acimade 20 || 20 mil reais 10 mil reais N&o sabe
mil reais mil reais

Continua
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Continuacgéo

Catdlica Catolica Catolica ndo Catolico Catolica nao
praticante. praticante praticante. praticante praticante
Simpatiza con Simpatiza con
0 espiritismo. 0 espiritismo.
MEOHEEN Nao [ Nao  J| pPor || PTB [ Nao |
MBGhgiengE| sm | Sm | sm | sm | sm
Guerreira Vontade de Simples Simples Determinada,
fazer muitas “Yenceu” na || organizada,
coisas, mas coj vida. agil.
pouco tempo.

Figura 58 - Caracterizacdo dos entrevistados fjaatites dd®’rograma Sociedade
Fonte: A autora.

A entrevistada 1 revela que nasceu em Camaquatermr do Rio Grande do Sul. O
catarinense, entrevistado 4, também conta que mei@r em Porto Alegre, em 1971, em
virtude dos estudos, pois futuramente pretendibzegao ensino superior, e a sua cidade,
Lages, ndo oferecia. Portanto, concluiu o segumda gm Porto Alegre e iniciou o curso
superior. Assim como Odalgir, a entrevistada 1 entevistado 4 vieram morar em Porto
Alegre para poder estudar.

Os entrevistados 3, 4 e 5 compartilham com Odalg&alizacdo de um curso superior
completo, porém o tipo de curso é diferente, sehdiministracdo de Empresas a principal
formacdo académica desses entrevistados. Além, dissatrevistado 4 cursou Direito. Ja as
entrevistadas 1 e 2 concluiram o segundo grau,gmolEs justificaram que seus pais nao as
autorizaram a realizar curso superior. A entredssth conta que terminou 0 segundo grau aos
17 anos e queria cursar Direito, mas “[...] meu pguela coisa bem de fazendeiro, nunca
briguei com ele por causa disso, mas eu tinha dammagoa, o porqué ele ndo queria eu até
entendia, que era por uma coisa moral dele, imagleaachava que na faculdade ia ter muito
homem [...]". Insatisfeita com a situagcdo e comeggjo frustrado pelo seu pai de cursar
Direito, a entrevistada 1, atualmente com 57 afeasdiversos cursos, entre eles, o de Artes
Plasticas, que tem hoje como profissdo, fazendersig exposicbes dos seus trabalhos.
Nesse sentido, percebe-se que a entrevistada ladilhmp com Odalgir o gosto pelas artes
plasticas. J4 a entrevistada 2, atualmente comn6§6, &xpde que cursou o segundo grau
“normal”, formando-se professora, assim como Odalgias com niveis de formacgéo
diferentes (2° grau e curso superior). Ela relata 4...] na minha época era assim, porque

nao podia trabalhar, tinha isso, viu”; além de péder dar continuidade aos estudos, o
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trabalho também era uma questdo de censura: “Elquanrecebi um convite para trabalhar,
meu pai ficou apavorado, me perguntou: “Mas por, guieha filha, tu esta precisando de
dinheiro?” Eu disse: “eu quero trabalhar, porqueseu muito moca e as minhas filhas ja
estdo com pernas proprias”.

Além da formacdo académica, os entrevistados imdicaconhecimento de outros
idiomas baseados nos cursos, evidenciando as fergadraquezas do conhecimento de cada
lingua. Tem-se como caracteristica comum entrentvevéstados e o apresentador o dominio
da lingua inglesa. A entrevistada 2 revela suanfliZ€¢em inglés, ja as entrevistadas 1 e 3
comentam sobre a dificuldade na pronuncia, e ee@stado 4 afirma que “serve para se
defender”. Outra lingua conhecida por alguns ergt@dos € a italiana. A entrevistada 2,
quando viajou pela primeira vez para a Italia (assomo Odalgir), achava que sabia italiano
por ser de descendéncia italiana (assim como ogPdahas confessa que ficou frustrada,
pois ndo entendia nada e por isso foi estudaanmalda Sociedade Italiana, em Porto Alegre.
O entrevistado 4, também de colonizacdo italiamaoco apresentador, afirma conhecer a
lingua. Além do inglés e italiano, alguns entredsis sabem falar o francés, o aleméo e o
espanhol, diferentemente do apresentador.

As idades dos entrevistados variam entre 18 e 6§, amas percebe-se a concentracao
na faixa-etaria de mais de 50 anos, ou seja, a endaira de idade do apresentador,
atualmente com 57 anos. A entrevistada 2 confassa qm assunto que ndo simpatiza em

discutir, e ainda demonstra sua vaidade:

Sabe quesu ndo sei, acho que o subconsciente bloqueia.epasempre tenho que

fazer a conta. E impressionante, eu so sei que tewlis de 60. Tenho 66 anos. Eu
tenho que fazer a conta sempre. Eu ndo digo a niakig para todo o mundo e, se
eu estivesse dando entrevista para a Caras [fgewéstaliminuiria, pois na revista

Caras todo mundo diminui trés anos e, se tu naandimtu fica como méae dos

outros, né? Tem mulher muito mais velha do que est& mais moc¢a do que eu la
na Caras. Entdo todo mundo mente. Eu ndo possarlraixto, mas uns dois anos
eu sempre baixo, viu? Pelo menos é dois anos guéidufica tdo diferente das

outras.

Além disso, percebe-se a importancia que a entaelsatribui a revist&aras,
conotando um desejo de ascensao da visibilidadgotral para a nacional”, ja evidenciado
anteriormente com Odalgir. Nessa linha, Meneze82R0essalta que hoje hd o desejo de
parecer (desejavel, rico, feliz, famoso) e o deeqm (ter visibilidade total e estar em tempo
integral na midia), em detrimento de ter fortun&aglicdo, ou seja, diferentemente dos

valores das épocas anteriores, conforme visto.
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Ja a entrevistada 1 aproveita para comentar gaeufaa festa para comemorar o seu
aniversario em novembro de 2010, e que ja fez stgereformas em sua casa por causa das
festas que normalmente oferece, mostrando a soayp@cao com a questao estética da casa,
pois “[...] a minha casa tem trinta e poucos am&®, E € enorme, a gente ja fez algumas
reformas e tudo, porque casa a gente ndo poderdmxgue sendo fica com cara de velha
mesma”. Além disso, conta que em 2008, em virtuderdformasela ndo pode festejar seu
aniversario e ficou muito frustrada e “[...] chegaeonclusdo que eu tenho que festejar, que
eu gosto, adoro, faco sempre uma festa bem grdade minimo 150 pessoas, sdo mulheres.
Que vém mesmo sdo umas 150 pessoas, mas eu comvitbomais. Adoro, adoro, adoro”.
Percebe-se que o gosto pela festa também é dividitidOdalgir, conforme apresentado.

Nota-se ainda que os entrevistados 1, 2, 4 e 5rmena bairros que sé&o considerados
entre os seis mais nobres da capital gaucha, coslep Asta, Mont Serrat e Boa Vista,
conforme a Secretaria do Planejamento MunicipaPdsdeitura Municipal de Porto Alegre
(PORTO ALEGRE, [200-]). Ja Odalgir mora no bairren@o Histérico, onde a elite de
antigamente possuia suas residéncias, emboradonban iniciado o deslocamento para areas
mais altas da cidade, em virtude dos alagamentos.

A origem econdmica dos entrevistados participadteBrograma Sociedadearia de
“classe” baixa a alta. O entrevistado 4 tem umgeoni humilde, revelando que seu pai era
madeireiro e sua minha mae trabalhava na agrieylambos faleceram cedo, quando o
entrevistado tinha 21 anos, deixando-o com seusirdens. Ja as entrevistadas 3 e 5 se
classificam como “classe média” como Odalgir, masn sjustificativa. Porém, as
entrevistadas 1 e 2 tém suas origens na “classe Alentrevistada 1 comenta: “Acho que eu
sempre estive no mesmo contexto, eu sou uma pisia, né? Tanto quando eu era solteira,
meu pai tinha fazenda e tudo, a gente sempre tieloe gracas a Deus, quanto agora também,
nao vou te mentir.” A entrevistada 2 segue a melamha e ainda revela que herdou uma

parte da fortuna.

A minha mae ja era assim, como eu vou te dizemmea avé materno, ndo digo
nobre, mas mais assim com pretensdes assim, janeraivel, foi presidente da

Sociedade, foi um dos fundadores da Sociedadartglia minha mée foi a primeira
a dirigir carro em Porto Alegre. E 0 meu pai na@ovgio assim, sempre trabalhando,
pois tinha um tino para negocio. Aonde ele botawza o troco ia para frente. NOs
viviamos bem, sabe, herdei muita coisa.
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Atualmente pode-se dizer que 0s entrevistados meme a “classe alta”, pois, de
acordo com o Critério Brasil (ASSOCIACAO BRASILEIRDE EMPRESAS DE
PESQUISA, 2010), com base em uma classificacdobeaica, a classe A (classe alta) tem
renda familiar mensal acima de 8 mil reais, sersde ealor classificado como “A2” e 14 mil
reais como “Al”. E valido ressaltar que, apesaentgevistada 5 ndo saber a renda familiar
mensal, mora em um apartamento construido por wmstratora de alto padrdo (Melnick)
avaliado em mais de R$ 1 milh&do de reais no b&ela Vista. J4 as entrevistadas 1, 2 e 3,
com base no critério, possuem renda familiar medgalno minimo 20 mil reais. O
entrevistado 4 revela a renda de 10 mil reais, énasportante colocar que possui cargo
publico, portanto, é delimitado nesse patamar. g@dalonforme sera visto, precisa receber
de patrocinios no minimo 14 mil reais mensais pauzir e veicular seu programa,
portanto, pode-se afirmar que também faz partekdase alta”.

A religiosidade é algo presente nos entrevistadus &presentador. Apesar da religido
catblica ser predominante entre os participantegrdgrama, a entrevistada 1 acredita que a
religido espirita responde muitas davidas. Seungareu com uma parada cardiaca, em 31 de
dezembro de 2000, na época em que estava pensatiesian de inauguracao de sua casa na
praia de Torres, no Rio Grande do Sul. Ela acal@mufazendo a festa porque estava muito
triste, por isso comecou a ler livros sobre o @gpimo, buscando respostas para o ocorrido. A
entrevistada 3 também comenta que, embora sejicaatéla simpatiza com o espiritismo.
Nesse sentido, € importante salientar que, apesaedcatolico, Odalgir frisa que respeita
todas as religides.

No que diz respeito a filiagdo politica, os enseados 1, 2 e 5 ndo possuem filiagdo,
assim como o apresentador, mas tecem comentéaaigésrevelam a visdo que seguem, como,

por exemplo, a entrevistada 2, que afirma

Nao, filiagdo politica eu ndo tenho, ta? Mas eu sontra o PT [Partido dos
Trabalhadores], tenho horror do PT. E gente muitd mtencionada, ndo s&o
capazes. Nao é assim gratuito... A gente notapee® Inclusive aqui em Porto
Alegre, depois de 16 anos de prefeitura e deixarantaos, aonde eles passam é
um rastro de destruicdo, sabe. Agora vai ser uratl®o a hora que o Lula deixar
la, Deus queira que nao vai vencer a Dilma, néaQOdn t6 apavorada, viu? Mas
vamos ver.

Ja os entrevistados 3 e 4 revelam suas posicoedgpiais. Enquanto a entrevistada 3
é do Partido Democratico Trabalhista (PDT), o efidtedo 4 pertence ao Partido Trabalhista

Brasileiro (PTB). Logicamente o entrevistado 4liado a algum partido, uma vez que atua
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na politica. Iniciou na politica estudantil em 19&lem 1991 comecou na vida partidaria,
guando se filiou ao PTB e foi candidato no ano seguOdalgir, apesar de nao ser filiado a
politica, também respeita todas as filiacdes, poisdita que “[...] religido, politica e esporte
nao se discute.” Além de afirmar que “eu gostoadid$ os partidos politicos, pois em todos
eu encontro alguma coisa boa”.

Se na politica ha divergéncia de pensamentos, nefit@ncia ha semelhancas, pois os
entrevistados contribuem, ha mais de anos, de aldonrma com caridade. A entrevistada 2
reforca que a questéo beneficente faz parte deidaaesde cedo, porque depois de dois anos
morando em Chicago, nos Estados Unidos, ela retadBrasil, com quatro filhas, e nunca
tinha pensado em trabalhar. Entdo comegou a ajugmbximo, através da organizacdo de
bazares beneficentes, rifas, bingo para reform@&jaigentre outros. Sobre essa fase inicial
comenta: “E ai eu pensei comigo, eu ndo possont@itia minha vida toda nessa funcéo de
coisa beneficente, s6 badalando e fazendo, e eualiginha que comecar a trabalhar, eu tinha
que aproveitar, antes de entrar nos “enta’.” Nesianacdo, percebe-se que o cunho
beneficente esta envolvido com eventos. Entaotrawstada 2 comecou a vender joias de uma
renomada marca de luxo nas casas das amigas de éevsucesso, um ano apds a marca abriu
uma loja no 8opping Iguateme ela tornou-se gerente, e mesmo assim continutaipando
de acbes beneficentes de algumas instituicdesnpamémenor grau. Depois de 17 anos na loja
de joias, resolveu voltar a vender joias para agyasn porém de outra marca de luxo
renomada, e paralelamente assumiu a presidénciaaénstituicdo social em Porto Alegre. A
entrevistada 3 também se diz “envolvidissima” candficéncia, e tudo comecgou ha cinco
anos, quando era proprietaria de uma loja de rongasapital galcha. A entrevistada ainda
revela que sempre teve um sonho de ter uma cremf@e gpiancas, mas infelizmente nao
conseguiu, pois, na época que possuia a loja,nélentou uma fase dificil. Em 2006 uma
amiga a convidou para participar de uma associbeaeficente que ajuda criancas, e acabou
aceitando em 2007, quando fechou a loja. Ela relaantimento do fechamento da loja: “E
muita dedicacdo e no total foram 12 anos, eu estanto triste e ai as gurias pegaram e me
deram de presente pra mim, me deixaram de presidamissociacao, naquele dois anos, 2008
e 2009”, fazendo com que ocupasse 0 seu tempoirudsse o sentimento de perda da loja. O
entrevistado 4 observa que a sua preocupacao social por volta de 1996, quando comecgou
a fazer democracia comunitaria, onde defendia ssopse, que naquela época, com o problema
habitacional do Banco Nacional de Habitacdo (BNH}00 familias foram despejadas no

bairro Jardim Leopoldina, em Porto Alegre. Alénmsdiso entrevistado comenta que sempre se
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envolve com campanhas do agasalho, campanhasnuentls, chas beneficentes e jantares
beneficentes. A entrevistada 5, apesar da pouck,iddirma que, quando fazia cateqii®se
visitava creches. Mas somente quando debutou, jaygendo participou de uma festa que
trata do ritual de passagem dos 15 anos, ela sédvenvmais e foi convidada para participar da
Liga Feminina de Combate ao Cancer de Porto AléghMais tarde venceu o concurso
Glamour Girf? de Porto Alegre e tornou-se primeiramente vicsigeate da Liga Jovem e no
ano seguinte presidente.

Por fim, como forma de finalizar a parte de camwagedo dos entrevistados, eles
buscaram se “resumir”. A entrevistada 3 compartilia uma das caracteristicas do Odalgir,
pois afirma que é uma pessoa simples assim comtrevistado 4 que, além da simplicidade,
define-se como uma pessoa que “venceu na vida$, pei uma familia grande, foi o Unico
que saiu de casa para estudar, aos 12 anos; psedsupais com 21 anos, cursou as
faculdades que queria e entrou para a politicantfeeistada 1 se denomina como guerreira,
pois afirma que nunca teve apoio, pois seus famedia consideravam “maluca” por tudo o
que fazia (estudo e trabalho). A entrevistada @e$i@e como “Uma mulher querendo sempre
fazer um monte de coisa e faltando tempo”. A eigtada 5 se diz uma pessoa bem
determinada, com mania de organizacao, agil e vawadora”.

Quando se fala das caracteristicas de Odalgir gassoa, 0s entrevistados se referem
como “[...] uma pessoa alegre, sincera, com boalénd integro, porque ele tem uma
formacdao religiosa e familiar boa mesmo” (ENTREVADIA 1). A entrevistada 2 reforca
algumas caracteristicas citadas pela entrevistaa.]Lmuito sincero, ele transmite valores
de familia muito bons, pois ele esta sempre falamdeus e familia, valores éticos, ele é
muito amigo das pessoas [...]" e ainda destacaedgie@ um pouco perfeccionista, cuja
caracteristica foi evidenciada por Odalgir como dafeito. O entrevistado 4 comenta
primeiramente sobre a forma de vestir do apresentddstacando-o como um “apresentador
chique” e, além disso, ressalta a educacgéo delg efe tem uma educacado acima de tudo”. A
entrevistada 5 acha ele “[...] muito carismaticajit;m querido, amigavel [...], é super

acessivel, se tu quer que ele te ajude”. Ela aieftaca que “[...] ele acaba cativando as

“%Iniciac&o na vida crista.

1 Associacao civil, sem fins lucrativos, de car&emeficente.

42 E uma festa conhecida no sul do Brasil em quemasride diferentes colégios da cidade se unemgcipart
de reunides e fazem trabalho voluntario com crigiepen cancer em hospitais, sendo que ha o baidube
Leopoldina Juvenil, onde uma menina é eleita pogtupo de jurados para seGamour Girl, apos desfile e
entrevista sobre familia, cultura, experiénciasaivo da sua candidatura. No ano de 2010 ocorré0%a
edicdo (GLAMOUR..., 2010).
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pessoas pelo jeito dele, pela simpatia. Todo mupdmdo fala do Odalgir diz: “ah, ele é
muito querido”.” As palavras “Bem detalhista”, “Uamigao”, “Um fofo”, “O chiquérrimo da
nossa TV porto-alegrense” e “Uma pessoa do benaihions principais termos associados a
Odalgir. Nesse sentido nota-se que palavras comigoanboa indole, perfeccionista,
religiosidade assim como a questdo de se vestibéamforam adotadas por ele para se
descrever, evidenciando que a sua identidade (@lgué) condiz com a imagem (como 0s
participantes do programa o veem).

De uma forma geral, com base na caracterizacaopddgipantes ddPrograma
Sociedadeaanalisados, percebe-se que os mesmos possueminimeomduas caracteristicas
em comum com o apresentador. Seja pela cidadeigiEmgrou pela origem econémica, ou
pela faixa-etaria, ou pela religiosidade, ou pé@akicdo de ajudar os outros (beneficéncia),
ou caracteristicas pessoais, entre outros. De oestip, 0s “personagens” do programa sao
todos iguais, sédo parecidos com o proprio Odaldém disso, nota-se que Odalgir, ao tecer
semelhancas e diferengas entre ele e o seu pahlicpvé-se como pertencente ao mesmo

grupo social, assim como Ibrahim Sued se via pegt@e a elite carioca.

6.4 SISTEMA DE PRODUCAO D®ROGRAMA SOCIEDADE

Com base nas instancias da légica de producéo stesppor Martin-Barbero (2006),
apresentam-se e analisam-se as seguintes categefiaglas a priori.: competitividade
industrial, competéncia comunicativa, niveis e $ade producédo, ideologias profissionais,
rotinas de producéo e estratégia de comercializayddenciando a estrutura e a dindmica do

Programa Sociedade

6.4.1 Competitividade industrial

Martin-Barbero (2006) afirma que a capacidade ddygdo é manifestada no grau de
desenvolvimento tecnoldgico, na capacidade de fisamceiro para inovacdo e no grau de

diversificacao-especializacao profissional de umaresa.
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Portanto, nota-se que o desenvolvimento tecnolégicom item de preocupacéo
constante do apresentador e da produtdtal Comunicacdo e Marketingoois, segundo
Odalgir, isso é uma exigéncia do canal de teleydabet Cidade Porto Alegreima vez que
existe um determinado padréo para que as imagessm® tenham qualidade. De acordo com
o apresentador, “[...] tem que mandar numa fitatanespecial, diferente, moderna, ndo é a
gue todo mundo tem, que Jodozinho tem, que Mahaziem, ndo, é uma fita especial.” A
partir de outubro de 2010, Odalgir revela que oenmlt de entrega, que hoje é essa “fita
especial”, serd um micrDigital Versatile Disc(DVD). Para tanto, utiizam uma camara
profissional da marc&anasoni¢c modelo “Pro AG-DVC30 3-CCD MiniDV Camcorder
w/16x Optical Zoom” que custa aproximadamente 6 rgdlis.Ja para o portalVl, onde o
programa também é veiculado, o formato segue semdgimples DVD.

A inovacao nao faz parte da producédo do programig,“[...] no meu programa nao
tem inovacado porque é igual a uma coluna sociabadenjornal d&ero Horg doCorreio do
Pova E praticamente sempre a mesma coisa, a his@napete.” Portanto, o apresentador
demonstra que ndo inova, mas acredita-se que smmels pode ter risco financeiro, uma vez
que a audiéncia ao seu programa pode diminuir.mAdé ndo inovar em seu programa,
atualmente Odalgir ndo busca aperfeicoar-se atid€sirsos, pois defende que a sua forma
de “atualizacdo” é frequentar as festas, ou sejar @resente nos acontecimentos da cidade.
Odalgir é cético no que diz respeito a academiglaado que uma vez fez um curso e

acreditou saber mais do que quem estava lecionando.

No dia eu acabei dando o curso. Ih, vieram comamgigra académica, entendeu?
Ai eu disse: “isso ai € muito bonito dentro da Fade, € muito lindo na
universidade, na sala de aula com o professor,a®ovolegas, nas pesquisas, tudo.
Mas, quando cai na realidade do dia a dia, venraz aiom o feijdo que é muito
diferente, pois tu vai gravar alguma coisa, nao ¢emaério, ndo tem espaco, ai tu te
mata, ai diz que é ruim, ai tu te quebra, ai tutmydn pde uma folhagem, ai tu p&e
um vaso, tu pée uma flor, um quadro, tu pde ndm sgié€, tu puxa uma cortina,
vocés assim, dentro da parte académica, vocé€nmdaula disso?

Além da analise da competitividade industrial, éamtante também trabalhar a

competéncia comunicativa tRvograma Sociedade
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6.4.2 Competéncia comunicativa

A competéncia comunicativa engloba o reconhecimpptos publicos aos quais se
dirige, sendo que Martin-Barbero (2006) lembra gasa competéncia ndo estd baseada
somente na competitividade industrial e nem é rameénte mensuravel pelos indices de
audiéncia.

Odalgir acredita que o reconhecimento pelos publams quais se dirige é excelente,
“Gracas a Deus!”. Inicialmente ele apresentava adguSociedadeadurante 10 minutos no
programaPalavra de Mulher de Marley Soares; conforme ja exposto, hoje possu
programa proprio de 30 minutos e pode elabora-ldocme seu desejo. Com base nisso,
evidencia o seu crescimento profissional. O aptagden normalmente recebef@edbackdo
seu programa, seja pelo telefone ou pessoalmanite, de seu publico-alvo quanto de outros
publicos que também assistem ao programa, afirmgodoos comentarios sao de todas as
“classes sociais”, ou seja, ndo somente do puflieoparticipa do programa.

Eu recebo elogios de qualquer pessoa simples, rhuitdlde. Hoje, por exemplo,
eu fui no Mercado Publico [em Porto Alegre] porguegosto de ir la comprar frios,
la na Banca 43, gosto de tudo cortado bem finieblosempre mexo com eles que
qguero o presunto bem fininho, que eu quero copafbiénha, que eu quero salame
bem fininho, tudo assim, entendeu, sempre eu vaoidorar, pois la € bom, pois
tem tudo o que eu gosto e eles falam pra mim: “t&alvimos domingo”. E que
domingo eu tenho o programa as 4 horas [tardeficEpsssoas que estdo atras de
um balcdo dentro do Mercado Publico de Porto Alegabe. E nédo vao as festas que
eu vou, ndo frequentam os clubes que eu vou, EatEo muito longe disso.

Ele afirma que também recebe elogios e agradecimeattd publico que mostra na
televisdo. Esse reconhecimento € reforcado e eXeragb através deaniversarios de seu
nascimento e do seu programa, 0S quais comemorauitds anos em eventos sempre
“lotados”. A festa do aniversario do programa é desdéa de gala: “[...] €, digamos assim, eu
tenho tranquilidade em dizer que € a festa maigade Porto Alegre, ndo tem igual, se tiver
outra tu me diz “aonde” esta que eu quero ir pasastr”’. Com esta afirmacdo, Odalgir
indica que além de sua capacidade de fazer a cohei® festas, também sabe organizar um
evento. A entrevistada Gomenta que todos 0s anos esta presente nessaoiesaja, ja
participou de 10 festas, pois sdo 10 anoBmgrama Sociedadénclusive ela revela: “[...] ja
caiu no dia do aniversario do meu filho e nds fom@s caiu também no meu aniversario e eu

convidei todo mundo ‘vamos para a festa do Odalgnque eu vou comemorar la 0 meu
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aniversario’.” A entrevistada ainda afirma que “@alyir € muito legal, tem um capricho, ele
se esmera, ele faz aquilo com muito amor, digames, acho legal, porque é uma pessoa que
assume uma profissdo com amor e que se dedicgugudéazer uma coisa bonita, diferente e
bem feita.”

O reconhecimento trabalhado por Martin-Barbero §20@mbém perpassa pelos
indices de audiéncia/acesso, mas é interessargevabsjue tanto o apresentador quanto 0s
anunciantes nao possuem relatérios oficiais. Odafp solicita a informacéo sobre audiéncia
a Net Cidade Porto Alegremas faz a seguinte estimativa: “[...] como Pditegre tem em
torno de 250 mil pontos deet Cidadeque pagam, e tu bota ainda uns 209\Nderoubada,
pontos roubados [...] € numa média de 20 mil poras&.” E no portal' VI o apresentador
afirma que também “tem uma ideia”, mas enfatiza‘§ué depende, mas € uns quatro mil e
pouco, cinco mil, seis mil acessos. As vezes tammil, nove mil. Depende do més, do que
teve no programa”, e acredita que é um dos progranas acessados do porfall. Além
disso, Odalgir comenta que, conforme o pofi&l, o websitedo programa tem muitos
acessos vindos de fora do pais, como, por exergstados Unidos, Australia, Filipinas,
Irlanda, Itélia, Argentina, Canad4; e credita aanaidesses acessos as pessoas da cidade de
Porto Alegre que moram nesses paises e “[...] qua@mpanhar o que est4 acontecendo
aqui [...] Ou também, em menor grau, pessoas qu&aem ninguém conhecido, mas querem
estar em contato com Porto Alegre.” Embora ndoysogsformacdes seguras a respeito, o
apresentador atribui esse numero e variedade deascao gosto das pessoas, pois “[...] todo
mundo gosta de ver [0 programa] porque acham dueuéso, tem luxoglamour, elegancia,
beleza, tem pessoas bonitas, festas lindas mg4trando que acredita no seu programa e
acredita no que faz.

6.4.3 Niveis e fases de producéo

Os niveis e as fases de producdo se referem a quemgue momentos e com que
critérios decide o que é produzivel, conforme MaBarbero (2006). Sendo assim, entende-
se que é o proprio apresentador que decide o ami@ forma de seu programa. Odalgir
define as festas que frequenta, afirmando: “Eub@acruitos convites, mas vou a poucas

festas. Muitos convites e vou a poucos eventossd3emuitos, eu seleciono alguns.” Os
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critérios de escolha dos eventos que far4 a cobesfio de certa forma subjetivos, pois revela
gue escolhe de acordo com 0 “Que tem a ver maisacpnograma, comigo, que tem mais
glamour, entendeu? As vezes é gente que é emergenteigquem, que precisa disso... e eu
também tenho medo de dar uma furada”, revelandmgoeostuma ir a festa, mas agradece
pelo convite. Na medida em que fala sobre os emtageacredita-se que ele tem uma
preocupagado em néo relacionar seu programa contegeate elite econdmico-financeira, ou
seja, aquela que recentemente obteve dinheiroréapador acredita que se 0 evento néo
tem o “brilho” do programa, e ele é convidado gavar o “brilho” do programa até a festa, é
melhor ele nédo ir, pois prefere frequentar evente sgja “igual ao programa ou superior”,
porque o programa é direcionado para as classegssAae B (elite econdmico-financeira) de
Porto Alegre. Odalgir ainda reforca: “Entdo, assemjr numa festa classe C, eu até posso ir,
mas eu ndo vou colocar isso no programa, é clafmpésso noticiar no programa o convite,
alguma coisa, um breve comentario, mas ir e tiazagens para o programa dai ndo.” Essas
colocagdes, conjugadas com o esforco para desassttite” de “poder financeiro”,
percebido em outros momentos, indicam que o paglgsiivo pode nédo ser suficiente para
pertencer a elite que é representadR®mgrama Sociedadenas é necessario.

O momento de decisdo do que ira produzir ocorrardara semana, € muitos dos
eventos que registra giram em torno de dois cluleescapital galcha, &ssociacdo
Leopoldina Juveni(ALJ), localizado no bairro Moinhos de Vento, €ountry Club Porto
Alegre (CCPB, localizado no bairro Passo D’Areia, seguindo ostumes das sociedades
recreativas e culturais trazidos pelos imigrante®pmeus (alemées e italianos) para Porto
Alegre. Inclusive o apresentador exemplifica comdon tipos de eventos que faz cobertura
(baile de debutantes) e tece a devida justificativa

Por exemplo, nestsexta [27 de agosto de 2010] eu tenho o baile elastantes do
Country Club,que é o baile de debutantes mais elegante do Rindé do Sul, é o
baile mais luxuoso, maislagmourosol...]; vou também no baile de debutantes da
Associacao Leopoldina Juverflprque sé o proprio prédio, a arquiteturaldoeni

é fantastica e o baile deles também é muito lindgto bem organizado, muito bem
feito.

Ao justificar e ressaltar os diferenciais dos lmaile debutantes dos dois clubes, o
apresentador tem o cuidado em ndo desmerecer les e debutantes realizados pelos
demais clubes, como @rémio Nautico UnidadGNU) e aSociedade de Ginastica de Porto
Alegre (SOGIPA). Ele afirma que sdo bailes “bonitos també& que antigamente fazia a
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cobertura nesses clubes, “[...] mas chegou em umopue por razbes Obvias, que eu nao
posso declarar, eu passei a fazer donvenile oCountrye estou muito bem.”, mas nota-se
que essa desisténcia tem alguma relacdo com ocputpie frequenta esse clubes (outra
origem social). Além dos clubes, Odalgir contempéaacontecimentos nBlaza Hotéise
eventos particulares, que o0s denomina como evefdom classe e elegancia”. O
apresentador normalmente faz a cobertura de dstsfeor final de semana, lembrando que

ainda ha as festas durante a semana, calculanddia de trés eventos por semana.

6.4.4 ldeologias profissionais

Martin-Barbero (2006) coloca que as ideologiasigsainais sdo 0s componentes e
campos de tensao entre as exigéncias do sistemativa as regras do género, a iniciativa e
a criatividade — as formas de resisténcia — doslypooes, diretores, atores, cendgrafos,
operadores, entre outros.

Nessa linha de pensamento, as exigéncias do sispgotutivo do Programa
Sociedadeque é composto essencialmente gh Cidade Porto Alegre pelo portall VI,
sdo poucas, na opinido do apresentador. As ideslogrofissionais parecem estar mais
concentradas no proprio Odalgir, o que é condizexem o carater independente do
programa. NaNet Cidade Porto Alegrealém do formato do material (DVD), ha o dia da
semana e o horario de entrega do material, e tanipéendata especifica para o pagamento
da veiculacdo. O dia da semana e horério paralagiwm do material é determinado sempre
como 24 horas do dia e horario do programa (qdeita-as 19 horas), significando quarta-
feira as 19 horas. Ja o pagamento atualmente éeveaizado mensalmente, sempre no dia
25 de cada més correspondendo ao més seguintejaupaga-se a veiculagdo de forma
adiantada. E caso haja atraso no pagamento, hénuiteaconsiderada alta pelo apresentador,
em torno de 200 reais por dia de atraso. Odalgidaaicomenta que embora \étal
Comunicacdo e Marketingeja a empresa que produz o programa, antes d&le ar”, na
televisdo deve aparecer uma tarja com o0 seguirter:dfEste programa € de inteira
responsabilidade do apresentador”, determinandoogaéquer topico que o apresentador
falar, ser4 ele quem respondera ao processo em, jiizendo com que a produtora e

emissora ndo sejam responsabilizadas.
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A relacdo entre o Odalgir eNet Cidade Porto Alegré avaliada pelo apresentador
como “estritamente comercial”. Em sua opinido nutigaram problema, apenas “[...]
situacOes indelicadas, indesejadas da parte déles Cidade Porto Alegie mas que
contornaram, pediram desculpas, procuraram conserts ai 0 erro ja tinha sido feito, o
leite ja tinha sido derramado, ai paciéncia, n&Zo aconteceu poucas vezes, em torno de
cinco erros ao longo da relacdo, pontua Odalgir. dos problemas enfrentados e
exemplificados pelo apresentador foi qudlet Cidade Porto Alegredo havia recebido o
comprovante de pagamento bancario, sendo que eeapaeor afirma que a culpa ndo era
dele, mas sim do banco, e entdNet Cidade Porto Alegredo colocou o programa no ar e
“[...] eu quase tive uma coisa, sabe, cai no chigara o fundo”, desabafa Odalgir. Outro
problema destacado pelo apresentador foi o esqaetnuo horario do programa pélet
Cidade Porto Alegreou seja, esqueceram que era as 19 horas e avabaialando as 19
horas e 30 minutos. Ja a relacdo entre o Odalgipertal TVI ele afirma que “[...] é tudo
100%.” Assim como com ¥ital Comunicacdo e Marketing vista comd'excelente” pelo
apresentador, pois estdo juntos ha mais de dez anek acompanhou todas as quatro
mudancas de endereco da empresa.

Além das exigéncias do sistema produtivo, o aptaden ainda leva em conta
algumas regras do género colunismo social que iexrgae precisam ser respeitadas, como
ndo mostrar alguém bebendo em uma festa, seja eatnumgo, em um jantar, em um cha ou
em um café. Ele busca também ndo mostrar ninguérh ¢pmendo, mastigando, ninguém
com a boca cheia, eu ndo moswo,faco imagerisreferindo-se a gravacédo das imagens de
um evento. Outra preocupacdo do apresentador éa@rapa das pessoas que ele esta
registrando: “Se o batom da mulher manchou nosedepu aviso, uma maquiagem no olho
que esta borrada, eu aviso, um cabelo que ndorestd bem, eu aviso, sdo coisas assim”.
Além disso, tem o cuidado com a autorizacdo daagi@y da imagem da pessoa, perguntando

sempre se pode filmar as pessoas, pois

[...] se é um casal, pode ser um casal de amigisap vezes nao é marido e mulher
gue estdo juntos, sdo dois amigos, e a mulher sl@@a@m casa, ai tu ja viu depois,
né? E as vezes é “cacho”, uma amante, a gente oo gescartar isso em uma
sociedade. Ah, podem dizer: “ndo, isso é alta dade”. Alta sociedade é igual a

baixa sociedade, alto clero e baixo clero é tudaligProblemas, Ani, ttm em todas

as condic¢des sociais de familia, entendeu? Ent@enéo muito cuidado sempre.
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Outro aspecto contemplado é que Odalgir ndo fagupéss indiscretas para 0s
entrevistados. “Nao constranjo ninguém, so elogiw tmundo, essa é até uma caracteristica
minha: de s6 elogiar o entrevistado.” Esta ndo a canacteristica fundamental do colunismo
social, pois, por exemplo, o colunista social Anyadr.,, como foi anteriormente relatado
neste trabalho, além de contemplar os mais variadssintos como moda, entrevistas,
cobertura de eventos, viagens, normalmente fazlaghes polémicas de celebridades e
profissionais de diferentes areas, assim como faz@olunista social americano Walter
Winchell.

No que diz respeito a criatividade, o apresent&denfatico ao dizer que ndo opera
com a criatividade em seu programa, diferenteméateolunista social Manuel Muller, que
foi o criador da coluna de baile de debutantesjrdsgratado até os dias de hoje nas colunas

sociais e fortemente registrado por Odalgir Lazzari

6.4.5 Rotinas de producao

As rotinas de producéo incluem a seriedade vipatar dos habitos de trabalho, tanto
nas exigéncias de rentabilidade sobre o tempo a#upéo e das formas de atuagédo quanto
nas distor¢cdes, através das quais o “estilo” sarjioeca as praticas de trabalho, de acordo com
Martin-Barbero (2006).

Os habitos de trabalhdo apresentador para a elaboracdo do progssamaem uma
rotina. A figura 59 apresenta o fluxo de trabalho paraapgdo doPrograma Sociedade
pelo apresentador.
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Figura 59 — Fluxo de trabalho para a producdBrdgrama Sociedade
Fonte: A autora.

Durante a semana, Odalgir recebe inUmeros core/i@s selecionando, com base nos
critérios ja expostos, 0s eventos que fara a cataeet 0s eventos que apenas destacara no seu
programa, ou seja, fard a divulgagdo. A partirajiggepara-se para a cobertura do evento
previamente selecionado. A rotina de preparac&apdesentador para a participagdo em uma
festa se configura em chegar em casa no finalrde,tap0s o expediente na Secretaria da
Educacdo do Estado, “[...] tomar um banho, faze@raducédo toda: botar gel no cabelo,
retocar a barba, alguma coisa, ver roupa para dminoite.” O figurino é uma peca
fundamental, conforme destacado por Souza, J. J280@dalgir também compartilha desse
pensamento, pois considera o seu figurino como algoto importante, sempre se
preocupando em olhar o traje solicitado no convédssaltando que pode ser esporte, balada
chique, passeio completo, gala, entre outros, detreordo dominio sobre o assunto. Por
exemplo, “Se é um casamento depois das 18 horgsn®is vou com um traje clarinho,
sempre com um traje preto, ou com um azul marinhgrafite, coisa assim, porque pede, nao
tem como.” Nessa linha, Silva (2006) lembra qustdcede vestir € um dos fortes elementos

de distincdo social, tornando-se uma espécie dseodide aguas, separando as elites e 0s
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demais integrantes da sociedade. Logo apés, eleabmscdmera para juntos fazerem a
cobertura da festa previamente selecionada. No doapresentador primeiramente entrevista
0s responsaveis pela festa “[...] num casamentgpelentrevistar o noivo e a noiva, ne, sdo
as estrelas da festa. Num baile de aniversaribedpoldina Juvenjleu vou entrevistar o
casal presidente, o vice-social, Gountry Cluba mesma coisa.” E ainda revela o outro
critério, o da beleza: “[...] mas num baile de dahtes eu pego assim, as que eu acho as mais
bonitas, entendeu, as mais bem vestidas, as msilger eu acho que sdo mais elegantes,
mais bem vestidas. Entdo eu controlo um pouco psta, € o meu olho.” O apresentador
conta ainda que algumas pessoas comentam algpaddAih, ele entrevistou a fulana e néo
me entrevistou™? Esse ponto também é destacadaumer participante do programa, a
entrevistada 1, revelando que certa vez uma pesstaEnou que ela apareceu varias vezes
com o Odalgir ndPrograma Sociedade nas colunas sociais impressas (jornais). Osidema
participantes entrevistados comentam que aparese,forma de entrevista ou apenas
através de imagens, no minimo, cinco vezes aossmmo que ha participantes, como, por
exemplo, a entrevistada 1, que aparece em quaae ascedicbes do programa, apesar de que
“Ele cuida muito para nédo repetir, mas tem gente pede. Imagina se aparece a mesma
pessoa sempre, as pessoas podem pensar “a sogedademe s nessa criatura? Isso nao é
bom para a pessoa e nem para o programa.”, detemdrevistada 3. Entdo, no préximo
programa ele busca contemplar a pessoa que guariangrevistada, mas nao foi, pois
enfatiza que prefere mostrar sempre “[...] gentathe elegante.” Além disso, o apresentador
busca calculaa duracdo das entrevistas, mesmo sabendo que endosealizada a edicao,
pois “As vezes eu pego gente que fala demais, ew@sisieu passo a tesoura, ndo adianta.”

O apresentador comenta que ja entrevistou pesscamalmente reconhecidas, como
a ex-apresentadora do programantasticoda Rede Globp a atual governadora do Rio
Grande do Sul, Yeda Crusius, e 0 cantor Robert§ajue também ja foi entrevistado por
Amaury Jr.. Os colunistas sociais Walter Winchiglgnuel Miller e Ibrahim Sued também
circulavam entre as personalidades famosas, pooémntais intensidade e visibilidade que
Odalgir, cujo programa tem carater regional.

As intencbes dos entrevistados ao participarenPrdgrama Sociedadsdo as mais
variadas. A entrevistada 1 afirma que gosta deedaievista, de conversar, por considerar
algo “light”, mas jura “pelos seus quatro filhogliegisso acontece somente quando Odalgir a

convida. Por outro lado, a entrevistada 2 vé gpanticipacdo como forma de contribuicdo ao



146

apresentador, pois “[...] imagina que se ninguénisegse dar entrevista [...].” Ja a

entrevistada 3 acredita que é porque

[...] todas nés gostamos de aparecer, né, a imaggente gosta de ser vista. Acho
gue todos nés, acho que uns tém mais isso, o@nesin pouquinho menos, mas
todo mundo gosta, acho que é dificil uma pessoadmse assim: “ai, a gente ndo
gosta de aparecer”, até tem, mas acho que isstodats.

Além disso, a entrevistada 3 destaca a repercukeséma noticia publicada na coluna
social, pois acredita que é a parte mais lida,egemplo, de um jornal. Na mesma linha de
pensamento, o entrevistado 4 coloca que a suacadeem participar do programa €
justamente poder divulgar o que esta fazendo naredde vereadores, pelo “peso” que tem o
Programa Sociedade o publico que assiste. “Ele [Odalgir] € um fodaade opinido, e as
pessoas que estdo assistindo também sdo formatmginido, por isso que eu gosto do
programa dele.” A entrevistada 5 também destacaisibilidade considerando importante a
divulgacdo, principalmente quando € algo benefecep@ira poder explicar o trabalho
realizado, mas lembra que também participa em ®otrasides, como aniversarios.

A relacéo entre os participantes do programa esteglos e 0 apresentador € de muita
amizade, inclusive sendo valorizado até como umnifbre da familia”, como revela a
entrevistada 1, que o considera “como irm&o” evefigue conversa mais com o Oddfhito
que com o proprio irmao. A entrevistada 3 tambémonsidera “da familia”, pois ele
frequenta sua casa e conversam praticamente tedds® ao telefone. Além disso, quando
ela e o marido viajam e deixam o filho em casa ecempregada, o telefone do Odalgir esta
anotado e recomendado ao filho para caso ele préesalguma coisa. E o apresentador
telefona todos os dias ao filho do casal para ssbezle precisa de algo, colocando-se a
disposicéo. A relacdo de amizade ndo é expressansemelos participantes do programa
entrevistados, mas também pelos anunciantes, qoonagxemplo, por Jefferson Firstenau,
proprietario daKia Sun Motorsum dos principais anunciantes Bmgrama SociedadeEle
também comenta a relacdo de amizade, de confiamga @dalgir: “Ele € uma pessoa
fantastica [...]. Tem aqueles que se transformanteeisiamigos e tem outro tipo que € aquele

gue sé vem aqui no dia do pagamento receber, algi®dao € isso ai”.

“3 No dia da entrevista, a entrevistada 1 comenta mpla manha ja havia conversado pelo telefone com
Odalgir. A entrevistada 5 comentou que ele havefdeado naquela semana da entrevista. E validachrs
gue o apresentador ndo sabe quais foram as pesgoagstadas.
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Enquanto esta participando das festas, paralelent@dgalgir grava o que denomina
como “cabecas do programa”, referindo-se a paitélre final do programa, em um dia da
semana, ou na segunda ou na terca. O local desgacgo varia, sendo as vezes na loja
Gobbi Novellglanunciantg as vezes n®laza Hotéigparceiro), as vezes no estudio\dtal
Comunicacgdo e Marketings vezes nas casas das amigas e as vezes atéapagamento.
Ele revela que ndo tem algo definido e nem obrigagagravar as “cabecas” em algum local.

A escolha do figurino para gravar “as cabecas’gtogramas depende do dia, da hora
e da ocasidao em que ele vai gravar. O apresentdoiora que ndo tem nada especifico,
podendo estar vestido com uma camisa, uma blusalager, um jeans. Um dos poucos itens
que costuma observar é em relagdo ao uso das tOrpsograma passado eu fiz com uma
cor toda azul a abertura, entdo nessa semana ®segwermelha, ou amarela.” Sobre o uso
de cores, Odalgir revela que gosta muito de cones, o jornalista Glei Soares, proprietario
da produtord/ital Comunicagéo e Marketinggcomenda muita atencdo no uso. Ha também o
cuidado com a repeticdo das roupas, mostrando qugoa que ele veste em um jantar ndo €
a mesma roupa que veste na abertura e no encetcadeprograma (nas “cabecas”), mas
coloca que pode acontecer, de forma rarissimanpo&® gosta. As roupas que normalmente
utiliza sdo suas e nada é emprestathis ele afirma que ganha muitas roupas. Ja Amaugy J
mais comercial, pois recebe frequentemente rouas ndarcas de luxo como Ricardo
Almeida, em troca de divulgacdo de seus nomesnéd#t@s do seu programa (LEME, 2007).
Odalgir ainda demonstra seu conhecimento sobreussgerso da moda: “Quando eu viajo,
eu compro. Eu trouxe agora de Paris uma gravasasdsem estreitinhas, parece um cinto
pendurado no pescog¢o, mas eu vou ter que usaseil@ases dias numa festa. Mas essa roupa
de abertura eu cuido muito para néo repetir”.

Além do figurino, Odalgiconta sobre a linguagem e o tom utilizados na gévaas
“cabecas” dos programals vezes preciso gravar novamente, pois 0 caméicita@orque
“[...] eu estava muito sério ou muito triste, elaia é levantar o astral, fazer com alegria, com
mais vontade”, revela Odalgir. “Ele [0 camera] megd e faz eu fazer mais alegre, mais
contente, porque as vezes assim, oh, t6 com dealzeta, t6 com dor de dente, t6 com dor de
barriga, t6 com alguma dor, com alguma coisa, istetr

Sendo assim, com o objetivo de acompanhar a prodigg“‘cabecas” do programa, a
pesquisadora realizou uma observagdo ndo partielpgmeviamente combinada com o
apresentador, de uma gravacao de um programaas@liw dia 16 de agosto de 2010, das 17

horas e 30 minutos as 19 horas na ®&@bbi Novelle que foi veiculado no dia 19 de agosto
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de 2010 ndNet Cidade Porto Alegrd’rimeiramente Odalgir, acompanhado do camer& Clar
Closs da produtordital Comunicacao e Marketingntra na loja e vai diretamente solicitar a
autorizacdo de Simone Gobbi, proprietaria da &@bbi Novelle principal anunciante do
programa. Dez minutos depois, 0 apresentador esco#spaco da loja em que vai gravar e,
logo depois, inicia a organizacdo do cenario. A tagem do cenario leva aproximadamente
trinta minutos, tendo o auxilio de Simone Gobbicecdmera, que esta ha apenas 15 dias
trabalhando com o apresentador, pois o0 cinegradistarior, que trabalhou com Odalgir por
dois anos, precisou sair para poder realizar aestbrigatorio no curso de psicologia, e
antes dele, havia outro cinegrafista que trabatloon Odalgir por sete anos. Isso evidencia a
capacidade de relacionamento a longo prazo doeayessor.

Na elaboracédo do cenario, nota-se que Odalgir rereamente detalhista, conforme

evidencia o seguinte dialogo:

Odalgir: A cadeira estd aparecendo e o mével também, Tlhita aquele abajur
dali...

Odalgir: Pode deixar a cadeira colorida atras porque twu el bege, Simone, ai
compde bem.

Odalgir: E esse relégio aqui?

Clark: Deixa, é para dar um “charmezinho”, ninguém \&bes a hora que tu ta
gravando!

Odalgir: Mas esta marcando 10h15min. Entdo pde 07hOOnmgr, pois € a hora
do programa.

Clark : Entdo s6 puxa um pouco mais para a esquerdapa@perto do Bonsai.
Odalgir: Mas ndo vamos dar muita énfase no horéario, pacaficar uma coisa
assim...

Clark : N&o se preocupe, € apenas um detalhe.

Simone Acho que ficou muito bem e tudo combina com admteu casaco, acho
gue ficou bem elegante.

Enquanto o camera enquadra o cenario e detalhalrerbte os itens que estdo
aparecendo na tela, Odalgir revisa os convitesjgrente organizados em um envelope, que
destacara naquele programa, e os topicos das aaasgiie dizem respeito aos eventos em
que fez a cobertura na semana anterior. O cameoxiaga-se de Odalgir para colocar o
microfone na lapela de seu blazer. Depois de tuelerciinado conforme o desejo do
apresentador, inicia-se a gravacao, aproveitandongquele momento nao havia clientes na
loja no espaco em que ele estava utilizando, ppigndo aparece alguém, ele para a
gravacao. Logo no inicio, apos a sua frase padiéialide “ola, tudo bem...”, o apresentador
erra uma palavra, parando de falar para poder grezxeamente, aproveitando para reclamar
da musica ambiente da loja e do barulho do ar camdido, perguntando ao camera se nao
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vai interferir ; ele afirma que sim, mas, como mferia incomodar, ndo avisou. Como
Odalgir é exigente, demonstra a sua insatisfacioquerrido reforcando ao camera que isso
nao deve se repetir mais. O apresentador imediatarselicita a Simone Gobbi para desliga-
los e é prontamente atendido. Odalgir retoma aagéay falando sobre os eventos em que ele
fez cobertura: o 28° jantar daga de Combate ao Cancespds a 52 edicdo da feijoada do
colunista social ddornal do Comércideduardo Bins Ely nAssociagéo Leopoldina Juvenil
destacando os nomes das pessoas com quem convkesbtnoalizar essa parte, ele espera
alguns segundos e retoma a gravacdo com a apiEEend®s registros do programa,
apresentando 0s convites: aniversario de 5 ano®sdala de ybdgad-abiano Gomes
nascimento, inauguracdo de uma nova casa de evemtd2orto AlegreCasa Vila 320 e
jantar doPlaza Sdo RafaedlaONG Sempre Amigogue esta com 0s convites esgotados e o
cha desfile de uma loja. Neste momento, 0 apred@npaecisa regravar, pois se esqueceu do
nome da loja onde ocorrerd o cha desfile, comentéAd meu Deus, me deu um branco, e
agora?”; logo em seguida, lembrou-se do no@G@ameloe retoma a gravacédo da parte em
que parou e em seguida destaca o baile de demitardeocorrera nGountry Club Por fim,

0 apresentador cita que esta gravando nos espadom&Gobbi Novellege que vao para um
breve intervalo comercial e na volta aguarda “awinédompanhia” do telespectador. Depois
de finalizada essa parte, ha 0 momento de filmagesnconvites separadamente, buscando
preencher o video. Por fim, Odalgir grava o enceerso no mesmo espaco da abertura,
apesar de cogitar a possibilidade de fazé-lo caanishty, mas logo desiste da ideia, em virtude
do cabo do microfone, finalizando com “Estamos smaocelo mais umPrograma
Sociedade.”. Por fim, Odalgir solicita ao camera que gralgumas imagens da loja para
posteriormente poder mostrar no programa no monemtgue ele citara que esta gravando
na loja e 0 acompanha, apontando o que e comosgevémado. Ao finalizar a gravacgao, o
apresentador se despede e agradece a propriedaldgadoela disponibilidade e atencdo. A

figura 60 apresenta algumas cenas da producécdasg¢as” do programa.
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Figura 60 — Acompanhamento da gravacdo de abertemaerramento de uma edicdoRifograma Sociedade
em 16 de agosto de 2010.
Fonte: A autora.

Depois disso, Odalgir leva o camera e a fita (Arnente sera o DVD) para\étal
Comunicagéo e Marketindocalizada no bairro Menino Deus, em Porto Ale@kei Soares,
proprietario da produtora, é responsavel pela edipdprograma que tem duracao total de 30
minutos, levando em torno de 6 a 8 horas para-kEditdo dia seguinte, quarta-feira, por
volta das 18 horas, Odalgir vai até a produtora fazer a revisdo da edicdo, demorando
aproximadamente uma hof&u venho sempre fazer a reviséo, desde o printégreu faco a
revisdo, ha 10 anos. E em trés, quatro vezes goécefiz a revisdo, deu “cacaca”, porque eu
estava viajando, ou alguma coisa.” A revisdo doesgmtador consiste em retirar uma
imagem, acrescentar outra, ou ainda colocar maipdale uma imagem, apagar um termo
que utilizou e ndo gostou ou que ele errou ou a&émm que depois achou feio: “[...] um
verbo mal pronunciado, que para o ouvido dele [Gwdu tranquilo, mas no meu néo, e eu ja
sei que as pessoas vao criticar alguma coisa, elegualei muito e eu tenho que cortar no

meio”, evidenciando o grau de exigéncia do seuipalbl



151

Ele [Glei] fica louco, sobe as paredes, mas eu:dajba, nés temos um contrato,
nds temos um acordo de 10 anos, de amigo, eu agh@dp podemos brigar por
causa disso, entdo eu acho melhor nés aqui arrussatoique depois eu te ligar na
quinta de noite e dizer”: ‘bah, Glei, a fulana rig@li que ndo gostou de tal coisa...".

Revisada a edi¢cdo do programa pelo apresentadmaterial estd pronto para ser
entregue ndNet Cidade Porto Alegrdocalizada no bairro Petropolis, em Porto Aledta.
entrega da fita na operadora, o apresentador assiraotocolo, registrando a data e a hora,
sendo que pelo contrato deve ser até as 19 hoigsatia-feira, mas Odalgir afirma que pode
entregar até as 23 horas sem prejuizo algum.

Entdo no dia seguinte, na quinta-feira, as 19 hargsograma inédito € veiculado na
Net Cidade Porto Alegreatravés do canal 20. E ha algumas reprises ddese@ela
operadora sem custo ao apresentador. Normalmergprases sado nas sextas as 13 horas, nos
domingos as 16 horas, nas segundas as 07 horasné3@s e nas tercas as 06 hoids.
portal TVl a entrega do DVD com o programa é realizada naafiira, mas o apresentador
ndo tem autonomia de cobrar quando o responsavelsegir o programa no portal. Odalgir
nao sabe exatamente a data em que iniciou a vetul@aweb.Mas acredita-se que tenha
sido em 28 de marco de 2008, em virtude do acongmaehto dos programas pela
pesquisadora. Segundo Odalgir, o motivo de divé@gagambém naveb é “Porque todo
mundo fala assim: a internet hoje em dia € umarfeenta muito grande, muito importante,
muito isso, muito aquilo, e ai entdo nés fomos panaternet”. E a escolha para veicular no
portal TVI foi por sua amizade com o jornalista Bibo Nunesppetario do portal. Entéo, no
encerramento do programa, o apresentador diz:d'sé guiser ver o programa pela internet,
acesse 0 site”, ou seja, 0 mesmo conteldo patavisé® é veiculado naeh situando-se na
primeira geracao do jornalismo me&eh a fase de transposicédo, como tratado por Mialkicz
(2003). O apresentador ndo tem intencdo futura de modificaonteddo daveh apenas
elaborar umsite préprio, item ja desenvolvido pelo colunista sbéaaury Jr., onde é
possivel assistir aos videos que ja foram veicgladatelevisdo, contendo aingannerscom
os patrocinadores. Nesse sentido, Odalgir moseang§o passara para as fases da metafora e
da exploracdo das caracteristicas do supwedie, conformeprevé Mielniczuk (2003). As
edicdes do programa disponibilizadas weab sédo gerenciadas pelo port&VI, pois, na
medida em que sé&o inseridas novas edicbes, asami@#ms S&0 retiradas, em virtude da

capacidade de armazenamento.
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A criagdo do formato do programa foi gradativa,uselp Odalgir. Inicialmente o
apresentador e o produtor Glei Soares tinham a aeentrevistar as pessoas nas festas, fazer
uma abertura para o programa, dizer alguma coidgpddboa tarde ou boa noite, eu estou
aqui pra fazer alguma coisa”. Odalgir confessa“fjugse eu pego o0s primeiros programas e
olho depois, existe uma grande diferenca, masstée®m esse formato ja ha muitos anos,
ele tem nove, acho que uns seis anos ja ta nessatfo” Odalgir afirma que ndo ha uma
pessoa especifica que lhe sirva como fonte deratgm profissional, diferentemente de Sued,

que tinha influéncia declarada dos colunistas soWialter Winchell e Elza Maxwell.

Olha, Lavaoisier ja dizia que na natureza nada ise frdo se transforma, né. Entéo
assim, oh, tu vé um pouco de um aqui, v& um poecoutro 1a, uma pinceladinha
aqui, uma pingadinha la. Ou tu crias algumas cpieaBC Fashioneu criei, 0
quadroLuxoeu também criei, 0 quadro registros eu também atguns chavées do
programa foram criados ou porque eu via em alguragi@o uma coisa, ou porque
eu vi, escutei alguma coisa assim, sabe.

E importante relembrar a estrutura atual do prograsomercial publicitario, abertura
padrdo do programa, comentario do apresentadoe smbrassuntos que serao Vvistos no
programa (festas de casamentos, formaturas, aanessetc.), destacando imagens e nomes
de quem ele entrevistou e o local do evento. Depéigegistro dos proximos eventos,
convites de inauguracdes e lancamentos. A segyirograma apresenta algo sobre cada
evento que destacou na parte inicial com algunsowais publicitarios intercalados. Logo
apos, faz a divulgacdo do programa veiculado revigglo e na web, informa o niamero de
celular para contato e por fim faz o fechamento @omesma abertura padréo inicial. E
importante também destacar que, em algumas edigdpsograma, 0 apresentador ainda traz
0s quadrod.uxo e ABC Fashion Esse dois quadros sdo esporadicos, sem periadéidD
quadroLuxo surgiu h& quatro anos e é baseado na divulgacfmdatos de luxo, como, por
exemplo, joias e bolsas de piton ou as vezes apenas discussao sobre o tema. FB€&
Fashionfoi criado h&a dois anos e hoje se constituiu enquadro em que ele entrevista uma
pessoa da sociedade porto-alegrense, tanto homantogmulher, e faz uma espécie de
“ping-pong”, ou seja, perguntas e respostas solgaeomais gosta de fazer, dica de livro,
filme, viagens, entre outros. Odalgir entende q&eagrama Sociedadé o seu reflexo, “[...]
do meu interior, nem tanto do meu exterior, clare § bastante do meu exterior, mas ele tem
muito do meu interior. Ele tem assim, digamos, 9@8meu interior e tem 10% do meu

exterior.”
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A abertura padrdo do programa tem a mukiea York, New Yorldo Frank Sinatra.
Essa musica ja tinha sido utilizada no quaBariedadeem que ele fazia no programa
Palavra de MulherA escolha ocorreu pelo motivo dessa musica setopeg nas festas, mas
com a ressalva do apresentador: “Claro que naocestasf jovens, de casa noturna, mas em
festas, em clubes, em coisas mais familiares agsifh Por isso, Glei Soares sugeriu ao
Odalgir que continuassem com a musica. O prodaimbém o auxiliou na construcao da
abertura padrdo do programa que contempla imageaprésentador pegando o perfume, as
joias, que segundo ele “conotam luxo sempre”. Negens, aparece o apresentador com um
agasalho esportivo, caminhando na Avenida BeiraeRiepois utilizando o seu carro K&
Sun Motorso Cerato (que foi comprado mediante um acordanfiriro, onde parte do carro
entrou emmerchandisinycomo se fosse ir para casa para se arrumar paadasta. Logo
em seguida, aparece Odalgir pegando todos os digsngara se arrumar para uma festa e,
por fim, aparece na entrada do cluBssociacdo Leopoldina JuveniEssa abertura é
modificada a cada dois anos, conforme relata Odalgi

O apresentador adota sempre determinadas falas igoa pontos especificos do
Programa Sociedadde forma proposital, como, por exemplo: “Ol4, timon?”; “Mais um
Programa Sociedade...”; “NOs agora vamos a um hréeevalo comercial...”; “Fique com
Deus...”, buscando criar uma identidade para o rpmg. “Para ter uma coisa mais
personalizada, entendeu, minha, do Odalgir, dailtas outros programas, até assim, oh,
entre aspas, alguns apresentadores, algumas dpceseas tentaram me imitar, fazer parecer,
fazer parecido como o meu.” E o apresentador andgplementa: “Sim, tentaram, mas igual
ao meu eles ndo conseguem fazer, porque eu faguresegual. A minha abertura, 0 meu
encerramento € sempre igual, € matematico”, trahdth uma personalidade do programa e
sempre acreditando na bem sucedida férmula de&iuac

Embora com visibilidades distintas, Sued e Oddkyin algumas caracteristicas em
comum, como a utilizacdo de adjetivos que séo iatadiente reconhecidos pelos publicos,
sendo o termo “elegante” como 0 mais empregadospdis colunistas sociais. Os termos
utilizados pelo apresentador também sdo destacpdlms participantes dd’rograma
Sociedadajue foram entrevistados, revelando a simpatiapdesantador, algo indispenséavel
no colunismo social, conforme apontado Souza, @04R Os entrevistados evidenciam a
caracteristica de elogiar as pessoas, assim coprépoio apresentador esta ciente e busca
trabalhar. A entrevistada 5 relembra uma de suas:féah, fulana, muito querida, muito

inteligente, muito bonita”. Ou quando esta em ugaftuele diz, por exemplo: “Estamos aqui
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no Juvenil, palco e cenario do [...]”. J4 a ens®&da 1 e o entrevistado 4 destacam 0 uso da
palavra “chiquérrima”. E a entrevistada 1 aindamdira:

Uma coisa que até a gente brinca que ele repetenba® “bonita” e “elegante”, e
as vezes nao é tao bonita, ah, ele ja deu cadaelumem quero dizer quem era, mas
era uma mulher horrorosa e ai eu disse: “Odalgirfulte passou”, e ele deu risada.
Até elegante muita gente que ndo € bonita pode ser.

Se por um lado Sued tinha um linguajar préprio eamiacdo de palavras, por outro
lado Odalgir utiliza um conjunto de expressfes ¢gahecidas, porém alocadas ao seu
programa. As entrevistadas 2 e 3 lembram da eXjwéssa sua amavel companhia”, fazendo
com que a pessoa que estd assistindo ao prograsirdasegalorizada. As entrevistadas 2, 3 e
5 apontam outro traco marcante do apresentadeligép, evidenciada nas suas falas, como,
por exemplo: “Que Deus te abencoe, que Deus tarnkimTambém nos seus gestos, como,
por exemplo, quando ele agradece, juntando as maogertical em frente ao corpo e

baixando a cabeca, conforme mostra a figura 61.
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Figura 61 — Exemplos do gesto utilizado pelo apresr tanto na sua festa de aniversario quanto no
aniversario ddP’rograma Sociedade
Fonte: Fotos (2010).

A entrevistada 3 ainda observa que parece gue $&gaeque ele esta entrevistando
ele tem um carinho, se tu olha as entrevistas telempre acha que aquela pessoa € intima
dele, que aquela pessoa é muito legal, porqueelessa coisa assim”, deixando transparecer
essa ideia, sendo que a entrevistada acreditagjuezas nao €, mas € ele quem cria esse
clima. Outro aspecto destacado € a abertura patirgograma: “Eu acho a apresentacao
dele, a abertura, é muito engracada, todo mund@m@nAntes era outra, né? Agora de um
tempo para cad mudou. S6 o Odalgir, né? Eu ache quea caracteristica dele. Até quando a

gente fala nele, as pessoas comentam: ‘Ah, aquak tgm a abertura aquela’.
(ENTREVISTADA 5).
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A exigéncia de qualidade do programa pelo apredenta algo muito presente, pois
“As vezes eu fico triste, pois o programa n&o ajoanoglamourque eu queria, entendeu?
N&o teve aquela elegancia que eu queria, entendse 8 refere ndo so aos tipos de eventos,
como festas de gala, bailes, desfiles, mas pelsasiimento de que “Nao rendeu, embora o
publico em casa nem note isso, mas eu sinto. ar@me parece as vezes que nao ficou
assim 100%, ficou 80%, entendeu?” O apresentadscabtrabalhar em seu programa
triade: estilo, classe e elegancia. Julga sef Ym programa bonito, € um programa bem
acabado, é um programa que tem todos os cuidads$vpis e imaginaveis [...]", apesar de
ter todo cuidado para, por exemplo, um nome deéalgudo sair errado e ainda confessa que
as vezes até deixa passar pequenos erros, pafigaraoma coisa tdo certinha, para nao ficar
tdo “quadrado”.

Ja em relacdo a exigéncia de rentabilidade de wgrgma, o apresentador coloca
que, ao final de cada més, é preciso que a comtpreefeche”, ou seja, tem que conseguir
pagar o custo total do programa que atualmenteld aeil reais, incluindo tanto a veiculagéo
na televisdo quanto neely sendo que desse montantenvestimento navebé em torno de
dois mil reais mensais. E ainda revela que “Nedsesanos de trabalho, gracas ao bom Deus,
ao nosso trabalho e a unido das pessoas, ao retaehto das pessoas, a conta do programa
sempre fechou. O dia em que no fechar, no mésnsequ estou de ‘aviso prévid’ pois
nao pode acontecer isso”. Em virtude disso, a@editque o apresentador é bem consciente e

responsavel, e ndo colocaria a vaidade acima darejonzo.

6.4.6 Estratégia de comercializagédo

A estratégia de comercializacdo envolve a vend@rdgrama Sociedadeu seja, 0s
anunciantes que fazem parte do programa. Odalginafjue ndo ha limite de anunciantes e
ele é o responsavel pela comercializacdo do pragradfu bato na porta e peco patrocinio,
porque ja conhecem o programa, eles ja sabem.” &gsaacdo pode ser comprovada por
Claudia Horbe, gerente de comunicacadPtiiza Hotéis(parceiro do programaque conta
gue Odalgir procurou o setor de banquetes e, base na decisdo conjunta da diretoria, do

4 Na verdade trata-se de forca de expresséo, vigt@glalgir possui um programa independente.
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comité de marketing, da geréncia de comunicacamseaydrentes gerais iniciaram a parceria
com ele através de citagbes da empresa no progretiitaon Moreira, do departamento de
midia da agéncidMatriz, responsavel pela conta do clie@empanhiaZaffari (anunciante
atual do programa), também comenta que “O Odalgicyvou 0 marketing do cliente para
apresentar o programa, e depois veio na agéncizétarpara apresentar e negociarmos.” E
fecharam negdcio com o apresentador em virtudeedid dos telespectadores do programa
exposto pelo Odalgir.

Além disso, o apresentador confessa que ndo passuestratégia de comercializacao
definida, mas tem um cuidado para a selecdo doscemies, pois ha sua opinido devem
condizer com a linha editorial do programa: “Naoaath eu anunciar bijuteria no meu
programa, eu ndo anuncio bijuteria no meu progradgoia, so joia de verdade”, defende
Odalgir, revelando seu conhecimento sobre um diogipais produtos icones de luxo que
servem como forma de distingdo social desde a INBgiba, utilizadas pela nobreza e depois
imitado pelos burgueses.

No periodo de janeiro de 2009 a junho de 2010,rteato corpus da pesquisa, 0
apresentador destaca como 0s seus principais antexi@sobbi NovelleaKia Sun Motors
a CompanhiaZaffari e ainda ressalta Blaza Hotéiscomo um “parceiro”, um “apoiador”,
pois a relacdo entre eles é baseada na troGabdi Novelleloja de méveis e decoracdo que
estd no mercado porto-alegrense ha 12 anos, anuméleograma Sociedadba mais de 6
anos e também divulga na coluna soBidVIPde Mariana Bertolucci do jorndlero Horae
em revistas de arquitetura. Simone Gobbi, propiéetda loja, conta que ja assistia ao
Programa Sociedade também ja conhecia o Odalgir através da paatjéip nos mesmos
eventos sociais, destacando que o publico do pragoele era 0 mesmo publico de sua loja,
e por isso resolveu comecar a anunciar no prograniatizando: “[...] acima de tudo, pelo
carater dele.” Simone demonstra que um dos criépie leva em consideracdo no momento
de escolher um veiculo de comunicacdo para anuacfaobbi Novelleé o carater do
profissional, pois acredita que o publico assodimagem da empresa com a do profissional,
buscando sempre trabalhar com pessoas alinhad®ess”, fdiscretas, com boas referéncias e

bem relacionadas.

A gente vé hoje em dia que tem muitos programasogeeza que anuncia ndo tem
um carater muito idéneo assim, tem alguns probleeafim. E o Odalgir € uma
pessoa correta, que tem uma indole muito bacaremdquele se apresenta nos
eventos ele estda sempre alinhado, ele nunca fxfiaunca bebeu, nunca aprontou
alguma coisa.
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A Kia Sun Motors concessionaria de veiculos da marca Kia, é aantecido
Programa Sociedadka cerca de 5 anos. Jefferson Firstenau, prajoietsé concessionaria,
afirma que Odalgir o procurou e veio ao encontresuia estratégia, pois “[...] como eu sou
pequeno e ndés comecamos pequenos, eu fui obrigaldgirados grandes veiculos de
comunicacao, eu néo tinha dinheiro para fazer RB3 TV(Rede Brasil Sul de Televisao),
entdo o que eu busquei? Eu busquei parceirosdmiw o Odalgir’. Jefferson pensa ser
muito melhor anunciar com o Odalgir do que anun@ar exemplo, na sessao de esportes da
Radio Guaibapois o profissional da radio fala algo como “anhaSun Motorse conheca o
Picanto [automovel], olha o tamanho do porta mdtaPRicanto”. E Jefferson desabafa: “P6, o
cara nem leu o que ta falando, o Picanto nado terta poala, esse cara ta fazendo um
merchandisingcontra mim. O cara nunca veio aqui, ndo sabe énaleninha casa, a minha
casa comercial, ta?”. Para Jefferson € importanée@gdalgir venha aos seus eventos e que
entreviste os seus clientes, demonstrando o emvehto do apresentador com o seu publico.
O proprietario daKia Sun Motorsainda reforca que a marca Kia passou por todo o
preconceito de ter uma origem coreana e de um cam@ano ser muito associado pelos
consumidores com um produto “paraguaio” (imagematieg). Entdo, o gestor resolveu
extinguir a linha de veiculos utilitarios e entnar linha deglamour,mas para isso precisava
trabalhar a propaganda completamente diferenteddasis marcas de veiculos. Por isso
Jefferson selecionou alguns colunistas sociaisod® Rlegre, como, por exemplo, Alejandro
Malo, Eduardo Bins Ely, Eduardo Connil, Marinho,rtd@ Ricco e Odalgir Lazzari para
propagarem uma imagem positiva da marca e de sedstps. Apesar de Jefferson revelar
que “Ai eu criei uma confusdo para a minha vidagpe ficou muito vinculado a minha
imagem com a imagem dos carros. Na realidade etaqoelocar os carros, mas acabei
entrando no meio”.

A Companhia Zaffarirede de supermercados e hipermercados que atde @635
em Porto Alegre, também ¢é anunciante Rlmgrama Sociedadelesde 2007, conforme
destaca Adilson. Além disso, anunciam nas prinsipéilios, em todos os jornais diarios de
Porto Alegre, Caxias do Sul, Novo Hamburgo, Séaopbéto, Canoas e Passo Fundo, nos
outros programas televisivos e ainda utilizam mékterna commutdoor, front-light, placa
de esquina, abrigo de dnibus e também no cinema.

A mensuracédo da eficacia dos anuncio$?mmgrama Sociedadedo é o alvo central
de preocupacédo de Odalgir e dos anunciantes. slaffedaKia Sun Motors confessa que

“[...] hoje existe uma vinculacdo com o Odalgir aisncom algumas pessoas que se tornaram
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amigos da casa, e hoje eu ja ndo consigo mensefeito dessa propaganda”. Mas, baseado
nas estatisticas de vendas, revela que nos Ulti@d®®N0s e meio a sua concessionaria é a
gue mais vende e a que conseguiu entrar mais rapidmha de automoéveis-passeio que o
restante das concessionarias no Brasil. Adilsonagincia de propaganda que atende a
CompanhiaZzaffari, coloca que avaliam de uma forma geral pela regsém das campanhas
institucionais e dos resultados das vendas de slgrodutos. Ja Claudia, ddaza Hotéis
mostra que essa avaliacdo é informal, realizadgadirente com os clientes.

Além da busca pelos anunciantes, Odalgir realipalarente uma festa de aniversario
de seu programa, que em 2010 comemorou 10 anassse evento promove a edicao do
troféu Distincdo Estilo em sua 122 edigdo, pois ja realizava uma noiteodeenagens aos
nomes da sociedade porto-alegrense (figura 62)dguatuava no programBalavra de
Mulher. O apresentador confessa que “E uma noite caris§ima Plaza S&o Rafael [hotel],
uma noite de gala. Aquela festa custa em médiaik@ais”, mas é viabilizada com base nos
patrocinios, além de comercializar os convites palor de 150 reais por pessoa, contando
com a ajuda de seus participantes na venda dogegmomo, por exemplo, a entrevistada 3,
pois “Nao tem como ser gratuito, porque eu teria gender o carro, o apartamento. Nao,

nao, as pessoas pagam para ir ao evento.” E ocegdimtitado em duzentas pessoas.

Q queb

.combr

Figura 62 — Homenageados na 122 edicéo troféunpisii Estilo (2010).
Fonte: Fotos (2010).
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Outra forma de comercializacdo Boograma Sociedadé através da divulgacao de
um produto no quadrbuxo, como, por exemplo, a divulgacdo da bolsa da miaecBret
Quando tem um produto para vender nesse quademcg pois ele afirma que nao pode fazer
propaganda gratuita, ou seja, publicida@ercebe-se que se trata de “infomercial”’, ou seja,
propaganda em formato de reportagem. O colunista@lsAmaury Jr. também trabalha o
“infomercial”, sendo que possui em cada programmangidia, 50% de conteldo pago.

Odalgir credita o tempo de existéncia #&wograma SociedadelO anos, aos

anunciantes, aos telespectadores e acima de sugnfarca de vontade.

6.5 VISAO SOBRE O COLUNISMO SOCIAL E AS ELITES

“Colunismo social” assim como “elite” sado termospeagados pelo senso comum.
Portanto, acredita-se que seja importante compeeed visdo do apresentador, dos
anunciantes e também dos participantes do progeainavistados sobre essas duas nocdes.

Odalgir entende que o colunismo social € uma parte dossnigiccomunicacao, ou
seja, 0 colunismo social € uma “fatia” dos meioscdmunicagdo que mostra 0 que esti
acontecendo na sociedade de uma forma gilamourosaqgue a noticia dos eventos em si.
Para ele, a coluna social sempre da um toqugatieour, fornecendo a noticia, mas com “[...]
uma pitada dglamour, uma pitada de elegancia, uma pitada de estilglatse, de bom
gosto [...]", ou seja, na sua visao, o colunismmadusca sempre “florear” as noticias, que é
exatamente 0 que o apresentador desenvolve entagama. Sendo assim, pode-se afirmar
que Odalgir trabalha a partir do colunismo socia gxistia por volta da década de 40 no
Brasil, que foi denominado como “cronicas floridagbrque contemplava aniversarios,
casamentos, moda, sem “atacar”’ alguém. Percelmyd®eim que o apresentador utiliza os
termos “coluna” e “colunismo” como sinbnimos assiomo Sued (2000). Nesse sentido, é
importante lembrar que o sufixo “-ismo” da palatcalunismo” se refere a um coletivo da
palavra “colunista” (GIANASTACIO, 2008).

A entrevistada 1 define “colunismo social” “[.c¢mo um grupo que pertence ao lado
social de cada cidade”, referindo-se ao registre dwentos sociais importantes que
aconteceram durante a semana na cidade. E confleteo que é um reflexo do que esta

acontecendo na sociedade”. Neste momento € vakdtachr que o termo “sociedade”
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empregado pelos participantes entrevistados comwtagrupo social distinto dos demais
membros de uma populacdo, assim como os antigd&dipeis porto-alegrenses como a
Revista do Globse referiam a elite. A entrevistada 3 segue a mdsrha de pensamento,
afirmando que “colunismo social” “[...] mostra comive a nossa sociedade, para passar a
imagem”, destacando que tudo parece uma maraylm,as pessoas vivem bem, s6 em
festas, mas é algo que serve para “aliviar” asasorslins que acontecem no mundo. O
entrevistado 4 resume a definicdo de colunismateai: “[...] € a vitrine das pessoas que se
destacam”, assim como a entrevistada 5, que afqjueaé a “[...] parte que representa a
sociedade da cidade, podendo ser através de beraiast ou seja, ha algum motivo, algum
critério, alguma acgéo de destaque que a pessoa tealivado”. Nessa linha de pensamento,
percebe-se que a ideia do colunismo social estaantente ligada a nocao de elite, sendo a
diferenciacdo em relacdo ao conjunto da sociedadt&ério atual para atuar no colunismo
social.

Nota-se também que esse subgénero de colunismet@ pelos participantes do
programa entrevistados como algo muito importaombdés consideram que a populacdo em
geral pode “se espelhar”, o que ja foi evidencipeto entrevistado 4. A expressao “se
espelhar” tem uma relagédo importante e direta c@xpaessao “usar como modelo”, ou seja,
a elite, como grupo diferenciado e “superior”, eguinspira o0 comportamento dos grupos
menos favorecidos, menos educados, menos difedasci&ssa percepcdo perpassa varias
falas dos entrevistados, as vezes de modo mals @uitias vezes menos. Outro aspecto da
expressdo “se espelhar” é em relacdo ao seu papsbaiedade, que € de divulgar para a
populacdo em geral o que esta acontecendo na @répdiedade em termos de festas,
desfiles, trabalhos beneficentes e até mesmo \sagartanto, trata-se de divulgar o que faz
essa elite ndo s6 para que os outros aprendam slahrmas, pela fala dos entrevistados,
muito para ela mesma — nesse sentido o colunisiial s®ria a fonte de noticias sobre o
mundo em que essas pessoas vivem (no sentido dasgueticias sobre o que ocorre em
outros lugares, ou com outros grupos sociais, admseticias do mundo delas, sdo noticias de
um “outro mundo”). Elas se informam sobre a exisgrdesse “outro mundo” por um
jornalismo que mostra 0 que acontece la, como viggoelas pessoas, e portanto também
informa que aquele mundo existe e as “ensina” sadee J4 0 colunismo social é
compreendido pelos entrevistados como um tipo dalismo que mostra o0 mundo deles,
fala deles para eles, e “ensina” sobre esse muad® guem nao pertence a ele. Isso

justificaria a necessidade déamourpor um viés da funcao social desse tipo de jemal]
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qgue pretende dizer aos demais grupos da sociedgde é ser chique, fino, belo, elegante
(palavras frequentemente empregadas pelo aprese@adlgir e por alguns entrevistados).
Constata-se ainda que os entrevistados vinculanefiaigho de colunismo social a um

determinado grupo de pessoas de uma sociedadegespasificamente da “alta sociedade”,
assim como Melo (2003), conforme apresentando piduta 4, porém o autor trabalha com a
denominacéo de “coluna de mexericos”.

Sendo assim, parte-se para a visdo de elite deapeelor, dos anunciantes e dos
participantes entrevistados. Odalgir entende el®o “[...] um grupo de pessoas que tem
condicOes socioculturais diferenciadas do grandpajr Com base nesse conceito, acredita
gue a elite hoje esta reduzida, inclusive enumeitdeaporto-alegrense em 400 pessoas, 0 que
parece convergir com Rothkopf (2008), que teveedepsdo de determinar como um pouco
mais de seis mil pessoas que sdo consideradasalaetita global. Odalgir reflete: “Uma
cidade com um milh&o e meio de habitantes tem 4686gas da elite e 0 resto sdo emergentes
ou ja desceram, ja sairam fora”. Logo o apresentagkra exemplificar algumas pessoas que

fazem parte dessa elite hoje em Porto Alegre:

Walter Luz é um arquiteto chique e elegante, paia ficar s6 em Claudio
Lamarcha, Cristina Piccoli e Josi Geyer, nés teasssm, oh, a Beth Nickhorn, ela é
golfista do Country Club, uma mulher alta, bongbegante, uma senhora ja perto
dos 60 anos; o Ruy Spohr é 0 nosso astro maxinaital@ostura no Rio Grande do
Sul. Tem muita gente assim que a gente poderia cita

E importante relembrar que o colunista social MaMigler “importou” para o Brasil
a lista das “dez mulheres mais elegantes” do maoa®lericano, que depois foi seguida por
Ibrahim Sued e hoje por Odalgir, apesar de ndoigiuld, de certa forma revela sua lista
pessoal na entrevista, conforme apresentado.

Simone Gobbi, d&obbi Novelletem o cuidado para ndo vincular elite diretamente
com a guestdo econdmico-financeira (classe so@ahcipalmente com as pessoas que
recentemente adquiriram dinheiro e ndo possueritéiar‘nascimento” (denominado como
“emergentes” ou “novos ricos”), assim como a enstada 1, que afirma: “Eu acho que essa
coisa toda independe de dinheiro, viu. Porque Bagas que tém muito dinheiro e ndo fazem
parte da elite”. Simone ainda complementa afirmagae a elite tem mais relacdo com a
guestdo de acesso aos produtos de luxo como viaigeheis, de um determinado grupo.
Porém, hd uma contradicdo na sua fala, uma ven @quesso aos produtos de luxo depende

do dinheiro, pois sdo bens considerados carooWRay lado, Simone pode ter tido a intencao
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de explorar a nocéo de “brega”, entendendo queersibuma questdo de custo, porque bens
caros podem também ser bregas, mas sim uma guesthom gosto”, o que, por outro lado,
pode-se ter até em excesso e, entretanto, sewi@dgdinheiro, ndo se traduz em poder de
compra. A entrevistada lembra ainda que ha pesdedserco”, ou seja, familias de tradicdo
(nascimento). Esse critério de elite jA esteve emtes no resgate histérico da elite,
especialmente nos parametros de estratificacdal steildade Média, que eram baseados,
além da honra, na hereditariedade e linhagem.rdeffeFurstenau, d&ia Sun Motors
demonstra que tem se questionado muito sobre iagmla ndo tem uma opinido totalmente
formada: “Na minha cabeca e eu posso estar um pganado, mas a elite mesmo vive de
muito sobrenome e pouca conta bancaria”, tendouttifade em conceituar. De certa forma, o
entrevistado fala da “queda da aristocracia”, em quem “tem berco” vai deixando de ter
dinheiro. O contraponto estaria no que foi disauohteriormente: quem tem dinheiro nédo
tem berco — ou educagéao, preparo, para ter bono.g@stentrevistado mostra ainda sua
preocupagdo com 0S “novos ricos”, com ascensacalsaos que tém necessidade de
“aparecer” para se inserir na elite. O filfilee Modernstrabalhado na pesquisa exploratoria,
retrata essa ideia com uma narrativa que trateedeja de um “novo rico”, que quer possuir
0s quadros dos melhores pintores, ser casado comlter mais bonita, ter a casa mais
elegante para, com isso, de algum modo, tentaraupea falta “de ber¢co” e ser aceito como
um “igual” pelos membros da elite — no caso, tanawistocracia empobrecida quanto a elite
intelectual. Claudia Horbe, delaza Hotéistambém tem dificuldade em definir elite, mas
busca fazé-lo através dos tipos: econbmica, culltundéelectual e “social’, deixando
transparecer a sua percepcdo de que ha atualnmitarenees tipos de elites coexistindo. J&
Adilson, daCompanhia Zaffarié mais enfatico e afirma qtiglite € uma minoria de pessoas
que ocupam, na sociedade, um lugar eminente dexid®rtas qualidades valorizadas
socialmente”, reforcando a definicdo de elite adtaesta pesquisa, porém sem definir quais
sao essas “qualidades valorizadas socialmente”.

A entrevistada 1 vincula a elite com as pessoasegté# sempre sendo convidadas
para os eventos, mas sem definir o(s) motivo(sp(pelqual(is) essas pessoas sejam
convidadas. Portanto, na sua visao, a elite € cstapgmr pessoas que se diferenciam pelo
reconhecimento social, assim como acredita a estagla 4, que pensa: “A elite pra mim é
justamente aquelgue frequenta os locais privilegiados de Porto Aégreferindo-se aos
clubes sociais, mas sem especificar quais seriasesefugares e 0 que 0s torna

“privilegiados”, fazendo com que o0s participantes mesmo “nivel” estejam reunidos,
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fazendo “[...] com que o seu dia a dia seja cop@mtaodos, pelos demais”, retomando assim
a questao do modelo social pelo seu modo de \avexpressao “se espelhar’. Entéo, a elite
que é retratada no colunismo social pretende sabditar o que é “bom”, pois a elite
entrevistada diz que ela mesma dita (define e ansimgue é “bom”. As entrevistadas 2 e 4
julgam que elite @ma “camada” da populagédo mais “elevada”’ que seckeslas outras, mas
sem especificarem por que ou como se destaca. €Essaa tendéncia geral na fala dos
entrevistados, que falam em “destaque”, “privilégimivel”, “elegancia”, “classe”, sempre
sem especificar o que essas palavras realmenificgsign Sua Unica certeza parece ser a de

gue eles mesmos pertencem ao grupo diferenciaddejém todas essas qualidades: a elite.

6.5.1 Os colunistas sociais e 0s colunaveis

Odalgir acredita que um colunista social deve ten@ requisito um tripé principal,
calcado em “educacdo, postura e conduta”, trazendepecto da responsabilidade de um
colunista social. Depois cita outras caracteristaamo “elegancia” e “estilo”. A partir dessa
defini¢ao, revela que admira o colunista sociallé®@asparotto, atualmente no Jor@abul|
“[...] eu 0 acho formidavel, ele € uma escola @agente, ele tem mais de 50 anos de carreira.
Ele é o Papa no Rio Grande do Sul do colunismaBoda o colunista social Amaury Jr.
acredita que, além da responsabilidade, de cemaaf@videnciada por Odalgir, um bom
colunista social deve ter imparcialidade, talentorgées confiaveis.

Os requisitos que um colunista social deve ter,opmido dos participantes do
Programa Sociedadentrevistados, sdo varios, com alguns pontos enuigocom a visédo de
Odalgir. As entrevistadas 1 e 2, assim como a \@stagla 3, acreditam que um colunista
social ndo deve ser “interesseiro”, ou seja, “g0.Jse dar com gente que ele vai levar alguma
vantagem, porque tem uns assim. Tem, tem genteonmigresseira”, revelando uma
aproximacdo com o critério “conduta” apresentado @dalgir. O entrevistado 4 também
compartilha com a ideia das entrevistadas 1 e (Fesanta ainda uma consequéncia do nao
cumprimento desse requisito: a perda da credibiéfia A simpatia, a seriedade, a

transparéncia, a acessibilidade e o bom relaciom@mesdo outras caracteristicas

“5 A palavra credibilidade n&o esta sendo utilizanlaentido do jornalismo.
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imprescindiveis de um colunista social na visdo eltsevistados. A entrevistada 2 acredita
gue um colunista social deve ser uma pessoa olaggayaxplicando que

[...] ele tem que cuidar para ndo satisfazer aguedsssoas muiteislumbradas
porque acho que isso pode até desmerecer a calaha, Tem que ter certos
valores de saber o que vai colocar na coluna oy adéaliscernimento. Entdo
depois eu acho que também ndo pode ser converssdép comecam a ficar
impossiveis, sabe.

Algumas dessas caracteristicas evidenciadas pelwevistados participantes do
programa foram citadas por um conjufitde colunistas sociais brasileiros, em maio de 2010
na terceira edicdo ddevista Oniximpressa @nling), cujo tema principal foi o colunismo
social. Dentre as caracteristicas, destaca-se:atisamp carisma; disposicdo para frequentar
aos eventos; capacidade para conquistar e matderoreamentos; poder de influéncia para
chegar a alguns fatos (ou seja, de certo modoumisth social também é membro de um tipo
de elite); atitude para publicar determinadas ragjccoragem para enfrentar as criticas e
irreveréncia para relatar os fatos. Assim como @oaou em relacdo ao termo “elite”, essas
palavras foram utilizadas de forma bastante vaaya,detalharem, por exemplo, o significado
de um colunista social “irreverente”. Com baseinfgmacdes apresentadas e analisadas até
0 momento, acredita-se que Odalgir contemple anaalesses requisitos.

Odalgir é destacado pelos entrevistados partia@gaddPrograma Sociedadeomo
um dos colunistas sociais que eles admiram, e tdigasva é sintetizada na seriedade e
conduta (honestidade) do apresentador, mas € iamperiobservar que 0s entrevistados
estavam cientes de que a pesquisa se tratava doapr@, e isso pode ter influenciado. A
entrevistada 3 enfatiza: “ele cuida da sociedadbe,sdas pessoas, ele tem um carinho.”,
tendo a palavra “cuidado” como fator-chave, j lede na elaboracdo do seu programa e
agora estendido ao apresentador. Esse “cuidada” ieBmamente ligado ao zelo que o
apresentador tem em relacdo a quem, 0 que e Corstman®n Seu programa, ou seja, ha
cuidado com a selecédo dos entrevistados, com antestto dos seus entrevistados, com o
conteudo explorado, com a elaboragcdo do seu pregram sentido de fazer algo “de
qualidade”, como o emprego das palavras que utifdém de Odalgir, outros colunistas
sociais foram destacados pelos entrevistados petoi@ de “simpatia”. Paulo Gasparotto, do

jornal O Sul Eduardo Conill, do jornaCorreio do Poveo Eduardo Bins Ely, ddornal do

6 Anderson Magalhdes (O Diério), Fabiola Pupo (A &ea), Filipe Almeida (Circulacdo), Gil Fuentes (O
Diario de Suzano), Heraldo Duarte (Folha de Mdgdandro Sérgio (Cidade Viva), Osny Garcez (Diao d
Alto Tieté), Patricia Eroles (Funnykito), Patridkong (Radio Revista), Silene Cunha (O Diario), €hal
Talarico (A Semana), Willy Damasceno (Caderno Wyilson Toledo (Mogi News).
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Comeérciq Mariana Bertolucci, do jornaero Horae Cesar Giobbi, da coluna eletr6n€@
Cesar Percebe-se que sao colunistas essencialmentendésj ou seja, da midia impressa, e
apenas um deles (Cesar Giobbi) possui coluna eie&rgveb).

E interessante destacar que os participantes dgrgma entrevistados possuem
experiéncia em colunismo social. A entrevistadaigipa do colunismo social ha 40 anos,
sendo que os demais entrevistados participam h& o@i 10 anos, com excecdo da
entrevistada 5, mais jovem, que com apenas 18tanosima experiéncia ha 3 anos, atraves
do seu baile de debutante registrado pelos coamsiciais de Porto Alegre. O espaco do
colunismo social ocupado na vida dos entrevistadaa, pois depende muito das épocas do
ano e da conciliagdo com as demais atividadesdkeardrevistado. A entrevistada 1 comenta

que:

Frequento bastante festas porque vem muito corlwiteacho que quanto mais tu
participa, mais convite tu tem. A gente nao coneega tudo. Até em um dia eu fui
em cinco eventos no mesmo dia. Comecei as 4 da tamth um cha e depois, na
terceira, eu ainda fui numa missa de sétimo diarmménchieta, e depois fui a mais
duas festas e cheguei em casa podre. Cinco fouaeserde.

Com base na sua fala, & possivel perceber questha@s festas sdo consideradas
“eventos sociais”, como também uma missa de séfiimouma vez que reune determinado
grupo social. E interessante observar que a estaed contempla a missa de sétimo dia
como um evento social do mesmo tipo que uma fastano cha, ou seja, ela frequenta o
“evento” porque esta preocupada consigo e se sent&ever’ de estar em todos esses
eventos. A entrevistada afirma que “chega em cadeefy como quem cumpriu uma carga
horaria de trabalho intensa — mesmo nas festaguais se vai por obrigacdo (e a missa €
tanto mais uma obrigacdo quanto uma festa). A wstagla 2 mostra essa variacdo de
participacdo do colunismo social com base no exerdpl um determinado més do ano,
guando participou do baile de debutantes, do cagamde sua filha e de um evento
organizado por ela na empresa em que trabalhawa gmrcandidatas do “Catalogo de

Broto™’

, para o colunista social Paulo Gasparotto. Nesssi@o havia uma revista (cujo
nome ela ndo se recorda) que apresentava umaesigéanking de quem mais aparecia na

coluna social, e naquele més ela apareceu muiténpoo Més seguinte ela viajou e passou

47 «Catalogo de Brotos é um dos mais tradicionaisimgeda agenda social de Porto Alegre. Realizadudig

de meio século, tem a frente os jornalistas Paalgp@rotto e Elias da Rosa, com coordenacédo deRlétk
da Rosa. Em 2010, na 562 edicdo da publicacaaciparh do Catalogo de Brotos 28 meninas da soceedad
Porto-Alegrense” (IGUATEMI PORTO ALEGRE, 2010).
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um més na Europa, logo, nesse més ela ndo aparecaunking pois ndo estava em Porto
Alegre e também porque na época ndo tinha tantest@s; E valido destacar que a
entrevistada faz questdo de exemplificar com umeanggue nao figurou nas colunas sociais
porque estava fazendo algo ainda mais “elitizad® @parecer nas colunas, estava “viajando
pela Europa”, porém deve ter havido ocasides enesiawa doente ou até mesmo resolvendo
questdes domésticas, por exemplo, mas estas nanes@ionadas porque nao tgamour,

nao sao valorizadas pela “sociedade”. A entrevisPatkvela que normalmente frequenta de 3
a 4 eventos (casamentogrnissage aniversarios...) por més. A entrevistada 5, atiam
confessar que o espaco que o colunismo social cenpaua vida € “bem grande”, ensina
sobre as épocas que possuem mais intensidade:nfbio do ano até maio, porque tem o
baile de debutantes e ai tem muitos eventos, ddpuiaui e, quando chega mais para o fim
do ano, aumenta.” Entdo, se antigamente em Poeigrédk vida social era considerada pobre,
apenas atraveés de saraus familiares, conformear€lares (2004), hoje pode-se dizer o
contrario, uma vez que os participantes entrevistadvelam a “maratona” de eventos que
frequentam.

Quando se trata dos requisitos de um colunavellgibdambém apresenta um tripe,
tendo em comum aos requisitos dos colunistas acéd” e d'estilo”, além dd'classe”. O
requisito “educacdo” citado por Odalgir diz respeit questdo de ser “bem educado” no
sentido de educacéo social. Ja com o requisitddesh apresentador se refere ao estilo de
cada pessoa, sem detalhar. E o requisito “class@’lgado ao sentido de “educacao”, ou
seja, saber portar-se “com classe”. Por outro lasee requisito pode também ser interpretado
como classe econbmica, no sentido marxista, umaquezé preciso ter dinheiro, tempo,
roupas, maquiagens, presentes para dar em casamanieersarios, entre outros. Odalgir
ainda afirma: “Nao precisa ser bonita, eleganteafjra”, “bem vestida”], nada. A pessoa que
tem essas caracteristicas ela automaticamentmsstila’”.

Diferentemente do apresentador, a entrevistada ciediga que simpatia e
relacionamento com as pessoas da sociedade s&anfanthis para um colunavel. Ja o
entrevistado 4, além de compartilhar a questdo aauta expressa por Odalgir como
caracteristica de um colunista, pensa que um cadlifif..] deve ter uma vida animada, ela
tem que tejustamente acdes sociais.” A ideia de “acdo soeigllii empregada estd embasada
no sentido de um individuo ou grupo ajudar outeivitluo ou grupo menos favorecido em
uma sociedade, no sentido de “fazer caridade”rafifemente da ideia de acdo social que

seria expressada por um lider comunitario, por @k@nmNesse sentido, a entrevistada 5



167

afirma que um colunavel deve ter um motivo queifjgse sua visibilidade, seja por uma
acado beneficente, seja pelo lancamento de um Ipwo,exemplo, tornando essa pessoa
“digna” de ganhar espaco na coluna social. Dergreequisitos retratados tanto pelo Odalgir
quanto pelos entrevistados, percebe-se que apenascessidade de “acdo social” é
compartilhada. Por outro lado, € valido destacar mgsse contexto a beneficéncia tem dois
sentidos, o denotativo (ajudar o outro) e um sentidnotativo (o0 evento, a festa, a
divulgacao). J4 o colunista social Amaury Jr. ligtaa série de requisitos que uma pessoa
pode preencher para ser um colunavel: sobrenotertdadinheiro, ser da televis&®r ativo

na politicaesportista e determinadas “Marias Chuteirastar na ordem do dia como “objeto
sexual” e/ou transitar com desenvoltura pelo mufedhion Nesse sentido, vé-se que a
definicdo de um colunavel esta imbricada na deimige elite, ja discutida. Portanto, nota-se
a presenca de diversas elites, como, por exempleljtea econbmico-financeira, a elite
politica, a elite estética e a elite profissiomatjual abrange diferentes tipos, dentre os quais a
elite artistica.

Odalgir vé o colunismo social como algo que nuveiaterminar, pois acredita que
“[...] enquanto tivermos criangca nascendo e menina delwtea ter sempre, porque a
vaidade do ser humano ndo acaba nunca, e a geatecdim a vaidade.” Ou seja, 0
apresentador afirma que o colunismo é da “elite paelite”, pois se pode falar em funcéo
social vinculada a beneficéncia, ou funcdo eduaativ sentido de “ensinar o bom gosto as
massas”, mas tudo isso vem sempre relacionado omtodzacdo continua e a reafirmacgéo
de que a pessoa é mesmo “diferenciada”, pois “ét@lge colunismo”. Para ele, o mundo
social nada mais é do que uma verdadeira “fogdeisavaidades”, por isso refor¢ca que no seu
programa sempre exalta alguma caracteristica dewstado e defende que em todas as
pessoas ele encontra um adjetivo positivo, ou s@g|elogio. O programa, portanto, ndo é
neutro ao “mostrar” pessoas e fatos, mas tem fuded@loriza-los — ndo se tratare¢ratar
a elite, mas dealorizar a elite.

Se por um lado a entrevistada 1 acredita que onispho social vai diminuir em
virtude de que suas filhas (na faixa dos 30 armp®sar de terem sido criadas nesse contexto,
nao demonstrarem interesse, a entrevistada 3 defunel o colunismo social vai perdurar,
embora a juventude aparentemente ndo esteja dani@oimportancia, mas acredita que isso
vem com o tempo, com 0 amadurecimento e 0s inesaks cada pessoa, e também isso vai

passando de pai para filho:
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Hoje em dia, por exemplo, o meu filho esta com A8saele ndo quer nem saber
disso. Ele ndo quer estar aparecendo, mas eu aehé gma coisa assim de agora,
porque ele ainda é adolescente, gurizdo, mas adspojs que ele estiver casado,
entende, eu acho que ele vai querer ir na festadddgir, porque ele se criou com o
Odalgir e vendo o Odalgir aqui dentro de casaheleteentédo ele vai querer ir.

Nesse sentido € interessante destacar a entoevistale 18 anos, que também acredita
gue € uma questao familiar, revelando que sua éé@e¢é todos os dias as colunas sociais. Se
por um lado os entrevistados falam bastante sodmedes uma familia que valoriza esse
reconhecimento pelo colunismo e querer dar comtade ou ndo, por outro lado ndo se
comenta explicitamente sobre quem esta “fora” & gae“colunavel”, ou sobre a “batalha”
até conseguir “chegar 14", pois essa é uma pregéopdos emergentes, dos “sem bergo” e,
portanto, deselegante. O entrevistado 4, além fdmder o crescimento do colunismo social,
com base na sua percepcéao, vé o uso da tecnotmg@m elemento primordial, existindo hoje
um colunismo social naeh fazendo com que o colunismo social perdure. siotuha ainda
a questao dos aplicativos das redes sociais, cpon@xemplowitter, que devem também
ser consideradas, pois “simples” usuarios espalbaatos sobre as pessoas, sobretudo o0s
famosos, sem o aval de um colunista, conforme agonpor Zago (2010). O egocentrismo
revelado pelo colunismo social tem twitter uma versdo mais moderna, elaborada pelas
“celebridades do cotidiano”, pois de certa formzefa propaganda pessoal (uma espécie de
“autocolunismo social”’) e acompanham quantas pessoseguem, ou quantas leem o seu

blog, por exemplo. Inclusive este tema vem sendo discupidr exemplo, por Primo (2009).
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7 DE VOLTA AO PROGRAMA SOCIEDADE

Este capitulo propde analisalPoograma Sociedadeom Odalgir Lazzari, veiculado
tanto na televisdo por assinatura quantowsdy mais especificamente os mecanismos
utilizados para representar uma elite, ou seja,ocesse programa busca a distincdo para
poder se inserir e afirmar que é um programa gubrigee a uma elite e também o(s) tipo(s)
de elite(s) representado(s).

Os eventos registrados pelrograma Sociedadesdo essencialmente festas e
celebracdes, ou seja, o “teatro simbdlico das siicides identitarias de um grupo”, conforme
apontam Sodré e Paiva (2002, p. 107). Nessa liamedsamento, Rosa (2008, p. 59) ressalta
que “As festas sdo capazes de estabelecer relatiiisacbes, mas também de instituir
diferenciacfes tanto internas quanto externamewiadirendo uma distincdo social entre
“incluidos” e “excluidos”, uma vez que se acredjtee sdo estabelecidas demarcacgdes entre
0s “aptos a participar” e os “estranhos” a elasal@d afirma que o objetivo dBrograma
Sociedadeé informar sobre o que estd acontecendo na sdeeda Porto Alegre (os
eventos), oferecendo ao publico mais conhecimenitoeso entrevistado, buscando sempre
enaltecer os seus entrevistados. Se por um ladevistar Caras destaca as celebridades
reconhecidas socialmente no ambito brasileiro, gddaestaca tanto as pessoas que sdo
reconhecidas socialmente no ambito local (Portogrele quanto as pessoas que nao Ssao
reconhecidas, mas que ele busca transforma-lasestaqiie. A entrevistada 3 acredita que
“Ele sempre nos da a orientacdo daquilo que acermecPorto Alegre”, divulga um evento
qgue vai ocorrer, um local para frequentar e, agal@s anunciantes, ele ainda indica, por
exemplo, uma estética nova, uma loja nova, umdasa&enova. A entrevistada 5 resume que
0 programa mostra “[...] moda, eventos sociais leu@” Dessa forma, percebe-se que o
Programa Sociedadeolabora para a “educacdo do povo”, conforme Swmaa apontado
sobre a contribuicdo do colunismo social, auxil@nbr exemplo, no modo de se vestir bem
e no conhecimento dos bons restaurantes.

O Programa Sociedadé conhecido pelos entrevistados (1, 2, 3 e 4jcgaahtes ha 10
anos, ou seja, o tempo de veiculacéo do prograniateEessante destacar que o Odalgir é
conhecido por eles antes mesmo de tePrograma SociedadeAlguns participantes
entrevistados ja o conheciam desde o seu quadpragrama da Marley Soares, e outros

desde dcClube do Professor Gauchsignificando um relacionamento de mais de 10 .af0s
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entrevistada 1 relembra que encontrava com Odadgifestas; ele registrava a sua imagem e
a mostrava no quadrSociedade sendo denominado como “cafona” por algumas ds sua

amigas:

Eu até pensava: Meus Deus, eu tenho que prestajaat@esse programa, porque
agora ele vai mostrar a foto. E era uma coisa adeifuro, muitas amigas minhas
diziam: “ai, aquele programa cafona, que coisa it E eu dizia: “Espera,
porque quando eu gosto de uma pessoa, eu ndoiesmssada nisso”. E que era
um quadro, que na verdade naquela época nao ema ctaque mesmo, tu
entendeste, ndo era mesmo, era uma coisa assiralegostrava aquelas fotinhos,
aquelas coisinhas, comecou ali.

A entrevistada 5, mais jovem, comenta que conhec@uograma Sociedadem
virtude de sua familia, pois “Sempre via a minh& m& minha avé assistindo ao Canal 20, e
eu assistia junto algumas vezes”, mas foi a pdotseu baile de debutantes que ela ficou mais
assidua ao programa.

Para Odalgir o publico-alvo do seu programa é peetgte a classe social A e B,
homens e mulheres, de todas as faixas etariase(dgssiem debutante até uma senhora de 90
anos), assim como acredita a entrevistada 5: “Bledgsdefesta de 15 anos até bodas de
diamante”. Odalgir afirma: “Pra mim, o publico Boograma Sociedadé o meu reflexo do
outro lado da tela”. O apresentador ainda percslseimelhancas com seu publico-akyoe
sao “O gosto, 0 sentimento, a cultura, essa coia, {a maneira de viver, o tipo de vida, é
tudo muito semelhante”. Assim como o colunista aoltirahim Sued se via pertencente a
elite carioca que retratava, evidenciando 0s sestg e produtos que possuia, como, por
exemplo, o automoével da marca Mercedes-Benz (SQ2BQN), icone de luxo da época.

Por outro lado, o apresentador entende que o quilgjue assiste ao Programa

Sociedade& variado, de todas as classes sociais:

Ai tu podes assistir num JK, num apartamento bemugr@no, mas também assiste
numa mansao, numa cobertura assistindo, num apartamde 300 metros
qguadrados assistindo. Tem também empresas queMéncd@bo, entdo tém pessoas
na antessala esperando, nas grandes estéticas|des de beleza.

Essa afirmacéo de Odalgir é reforcada pela estezla 3:

[...] tem um grupo de pessoas que aparece naquetgama, esses VAo assistir
porque aparecem, agora, eu conheco muita gentauqoa vai ir no programa do
Odalgir e assiste. Porque estdo fora desse grupque acham que ndo vao ter
condicdes, porque acham que isso € muito, queémia@aondicdes de acessar a esse
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grupo. E ai as pessoas nao tém esse acessoaotabmhecem quem vai.

Nesse sentido, Sued (2000) ressalta que a cobddurgentos é a principal atividade
da coluna social, e é de interesse tanto dos @sljpdrticipantes quanto da noticia e dos os
sujeitos que sonham em participar.

Odalgir acredita que o publico que assist®amrama Sociedadatravés da televisdo
e dawebé “50% o mesmo e 50% diferente”. Os anunciantes entrevistados participantes
do programa acreditam que séo publicos difereniesagsistem ao programa pela televiséao e
pelaweh Eles garantem que o publico-alvo do programastsgiela televisdo e, somente
guando ndo conseguem assistir, acessasitg@ssim como eles (anunciantes e participantes
entrevistados) fazem. A entrevistada 2 lembra ainaatambém pode ser o publico que nao
possui a TV a cabNet mas sim outra, como, por exemplo, a TV a cakyp O entrevistado 4
também comenta que deve ser um publico mais jogemg, por exemplo, as debutantes, o
que pode ser afirmado através da fala da entrdeidiade 18 anos: “Eu, por exemplo, que
nao tenho tempo para assistir pela televisdo, sistaspela internet e as minhas amigas
também, e eu mando link para elas quando eu apare¢o”, mas parece quezas e
programa mais atual demora para ser disponibilizedeely segundo a entrevistada. Nota-se
aqui também a importancia de “ser visto”, pois dilaulga o programa somente quando é
registrada nele, lembrando a afirmacédo de Machad@@09) de que a imagem das pessoas
registradas e publicadas torna-se produto de campana elas mesmas.

Com base nos anunciantes, pode-se afirmar queveds o publico como sendo
essencialmente feminino (como desde o inicio dani®no social no Brasil, acima de 40
anos e pertencente as classes sociais A e B)rsieffé&lrstenau, proprietario #@a Sun
Motors, ainda acredita que é um publico que tem a necalside “aparecer”. Sobre a

“necessidade de aparecer”, Jefferson completa:

Hoje quando eu anuncio, na realidade eu ndo calaoeu anincio, eu faco que a
revista venha aqui e tire foto de alguns clientessijue eu sei que querem aparecer
em uma revista. Entdo, a gente proporciona iss® s&ltransforma em um cliente
fiel, porque tu ta dando aquilo que ele quer, deesabe que custa, que ele teria que
pagar. Entdo a gente coloca ele dentro. E hoje e ggnos me interessa no
Programa do Odalgir € o comercial que eu tenh@aitép que eu néo ligo muito para
0s comerciais. Eu me ligo que na abertura eleatdi carro da Kia.

Adilson, representando @ompanhia Zaffaripensa que, como o programa € exibido

em canal pagd\et Cidade Porto Alegjeele por si sO ja possui uma qualificacéo deipabl
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Além disso, na sua opinido, 0 programa apresent#rias e reportagens voltadas aos
consumidores das classes sociais A e B. Simone iGptadprietaria daGobbi Novelle vé
ainda o publico como seleto e formador de opinido.

Para os entrevistados participantes do prograoRrdgrama Sociedade...”:

Entrevistada 1 a cara do Odalgir, porque assim, ele é todo nhéta feitinho, ele
tem uma preocupacdo com detalhes.

Entrevistada 2 um lazer, tu vé coisas agradaveis

Entrevistada 3: 6timo

Entrevistado 4 a mania de Porto Alegre

Entrevistada 5 mostra bem a vida social e cultural de Porto Adegjue tem
sempre pessoas influentes aparecendo [...]

Ja para Odalgir ®rograma Sociedadé “Puroglamout E estilo, classe e elegancia.
Na verdade, ®rograma Sociedadé estilo, classe e elegancia, e entdo tudo isewestido
deglamour”. Para isso, se faz necessario avaliar algumas edigdprograma.

Com base em um mapeamento dos programas mais @ingisenta e oito programas
realizados no periodo de janeiro de 2009 a junh80d®) percebeu-se a existéncia de um
padrdo e, apos confirmado pelo apresentador, selr@m-se quatro edi¢des do programa em
2009 e posteriormente mais duas edicdes em 20F0vpaficar que ndo ocorreu alteracao
desse formato. Essas seis edi¢cdes foram escolhigasionalmente e analisadas conforme a
técnica de analise de conteudo. Portanto, a pdetisa técnica de andlise de dados,
estabeleceram-se categorias tematicas que foraniddsf posteriorj ou seja, apds a analise
de todas as unidades de registro do material esopia pesquisadora fez a nomeacdo das
categorias, conforme ja exposto no capitulo metmiob, pois elas sdo os filtros para a
analise do programa. Sendo assim, encontraramv&eaabegorias tematicas que emergiram
das edicbes analisadas que foram denominadas corao:de afetividade, império da
adjetivacao, o popular e o elitizado, pluralidadeetites, era da aparéncia, reino de Deus,

borddes, ajudando a pagar a conta e a retroaligémteespectivamente.

7.1 MAR DE AFETIVIDADE

7

A categoria tematica “mar de afetividade” é a nexigressiva, uma vez que ela revela

o afeto com que o apresentador trata seus pariteia
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Um beijo carinhoso.

Tu merece tudo isso e muito mais.

Minha querida amiga Cristina Piccoli.

Eu amo Porto Alegre. Tanto que eu sou cidadéo de Réegre.

Muito obrigado, € um prazer estar contigo sempre.

Ah, é sempre uma honra, um prazer grande estacaquvocés sempre.

Na fala de Odalgir “Tu merece tudo isso e muitoshavidencia-se a tentativa do
apresentador na busca de reconhecimento e degmestnte ao seu publico para o seu
entrevistado, ou seja, um elemento ndo comerci@izue atualmente também é objeto de
desejo nos dias atuais.

Além disso, constata-se o afeto com que os paatibgs tratam Odalgir e se tratam

entre si:

Luiza: O prazer é todo meu.

Cristina: [...] estar agora com um amigo verdadeiro, unss@e integra como tu és,
um amigo ja de muitos anos e estar aqui mais umabviedando contigo esse

comeco de ano.

Dulce: Falei com o coracgéo.

Béarbara: Olha Odalgir, ah, primeiro eu queria que o and®d@9 seja um ano de

mais realizacfes, de muito sucesso, de muita haamde muito amor, tudo isso

junto com a minha familia, ah, com vocés particffmadesse programa maravilhoso
gue continue assim com mais sucesso, mais grandmgqae ja é [...]

Sebastido [...] do nosso querido professor, que hoje éetédo e com certeza vai

fazer uma bela gestéo, porque o Garcia é muitdiedo, € muito didlogo, entdo

ele vai fazer uma bela gestdo como secretéariotar@tm divida disso, que vai ser
um grande secretario do meio ambiente.

Os participantes entrevistados revelam que gostaitodo programa, e nas suas
falas “automaticamente” ja direcionam para a pesso@dalgir, confundindo-se programa e
apresentador, como, por exemplo, “Eu acho um pnagrauito bom, mas eu sou suspeita em
falar, porque eu gosto dele [Odalgir], acho elendti A entrevistada 2 também “adora”,

“acha muito bom”, porém apenas sugere que ele damarnabertura do program:

So acho assim que ele podia... Esses dias tinbé@ralgomentando isso comigo, se
ele diminuisse aquela entrada dele e aquela salddridos], eu acho que daria para
apresentar mais alguma coisa. E 6bvio que daria trehalho para ele de editar,
né? Sempre é danada aquela entrada e saida aefgh# J4 nem olho. Tu ndo vai
dizer nada, né, mas no fundo aquilo é narcisistalita aquela entrada do programa
dele, tu vé que € ele ali todo...

Lipovetsky (2007) assim como Silva (2006) ja evidaram a importancia do amor

nos dias atuais, e erograma Sociedadaparece claramente esse elemento. E o prestigio é
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outro importante bem ndo comercializavel que asqgass desejam. Dessa forma, nesta

categoria emergem também elogiosPaograma Sociedade

José Fortunati [...] neste teu belissimo programa, que tem setid@ao longo do
tempo com tanta qualidade, levando tanta informaggjpecialmente sobre a nossa
cidade.

Goreti: [...] E que o teu programa continue sendo maresid como sempre,
entrando todas as semanas na nossa casa; tugarfazda minha familia, tu sabes
disso, teu programa é muito bonito, muito alegreitenchique, muito significativo
pra todos nos. Que tu continues também fazende pad nossas vidas, que nds
continuemos juntos, assim, brindando. Que é o gente faz, né? A gente brinda e
comemora, que a gente continue assim.

José Fortunati Sei disso, e o titulo [cidaddo de Porto Alegredbisolutamente
merecido pelo teu programa, pela tua histéria, pedarelacdo com essa cidade,
acho que a Camara de Vereadores mais uma vezwaocarsua decisdo.

Deise NunesQuando eu tenho um tempinho, obviamente, eutassixiedadgeu
gosto de ver.

Nesse sentido, percebe-seRrograma Sociedade vigor do reconhecimento (gloria,
admiracdo dos outros, recompensa pelo mérito) agonpor Silva (2006) como um dos
motores da vida contemporanea. Além disso, esegaré destaca o grau de relacionamento
entre eles a partir das falas proferidas pelo ppégresentador, como, por exemplo, “Eu ja
estou com saudades de ti no programa” ou “Eu figueito feliz em té-lo no programa
comigo mais uma vez [...]", ou ainda “[...] nos dasua honra de estar comigo aqui no
programa mais uma vez”, assim como a partir dass fdbs participantes em relagcdo ao
Odalgir, sugerindo um relacionamento de outroraa wez que demonstram a frequéncia dos

encontros:

José Odalgir, € uma grande alegria, enorme satisfam@ovoltar a conversar
contigo [...]

Roberto: A melhorar nosso relacionamento, a nossa amizaaue, coisa que eu
prezo muito e que eu tenho muito prazer em tecterocameu amigo.

Cristina: Querido, tu sabe que tu moras no meu coracack rEéfossa amizade vai
ser para sempre [...]

Pati.: [...] eu tenho certeza que vai ser um ano mbd@m e eu quero continuar
sempre contigo, que é um amigo tao querido.

Judith: [...] E a ti querido Odalgir quero desejar um awdhante, com muito
sucesso, que realmente esta consolidado o suceggogtama Sociedade, mas que
nds possamos brindar e usufruir e desfrutar deesde brilho e sucesso que é o teu
programa.

Dodi: E um privilégio ter vocé aqui conosco mais do gueca. Vocé sabe, tens nos
acompanhado [...]

Deise NunesEu também tava morrendo de saudade de falargooetcom os teus
telespectadores, e com as pessoas que vdo no dgrarpa. Gosto das tuas
entrevistas, gosto da maneira como tu fazes o anmuayré de uma maneira simples e
verdadeira, e isso é muito importante.
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Deise Nunes Obrigada Odalgir, que bom te reencontrar, € moidm estar aqui
contigo é bom estar no teu programa.

Fernanda: Odalgir, como sempre, tu € sempre carinhoso ¢orbe@m vindo a todas
as festas que a gente fizer. Tu é muito bem vindbamigo muito querido, s6 para
registrar isso antes de tudo.

Rui: Obrigado eu, Odalgir, sempre nos apreciando, aglaudindo, nos dando
incentivo nos momentos importantes da nossa videg@do querido.

Sebastido Bom, primeiro a alegria de te reencontrar, cumpritos pelo programa,
um bom ano, uma boa caminhada.

Garcia: Oh, Odalgir, primeiramente obrigado pela tua preaequi, que nos alegra
muito mais. E hoje eu te recebo ndo como o homerodeinicacdo, Odalgir, mas
eu te recebo como meu amigo Odalgir Lazzari [...]

Kiko : Tudo bom, Odalgir. E um prazer estar aqui deavodim vocé.

Liane: Que prazer te rever e estar contigo.

Marilene: Odalgir, gostaria que a nossa amizade continuassee ritmo crescente
e dessas coisas boas que a gente tem compartjiirads.

Odalgir define sua relacdo com seu publico-alvgamrama como “Ai, muito boa,
ai, é 6tima”, mostrando que, ao conhecer a peslagpmeira vez, acaba tornando-se amigo
dela.

7.2 IMPERIO DA ADJETIVACAO

A segunda categoria tematica que mais se destdeadgdninada como “Império da
adjetivacao”, pois o apresentador emprega predar@nmeente muitos adjetivos positivos em
todas as edicOes analisadas Rlmgrama Sociedadepara se referir tanto aos homens e
mulheres com quem conversa quanto aos locais de m@yistra os eventos, compondo o
estilo do programa, fortemente baseado na simgat&presentador. Melo (2003), apesar de
utilizar a denominacao “coluna de mexericos”, edéeque fazer elogios € um dos motores do
colunismo social, além dele ha ainda divulgacacaididéncias e indiscricdes, mas sabe-se

que o apresentador ndo compartilha dessa ideitgroma visto anteriormente.

Ela é linda, amavel, atenciosa, inteligente e ngléonourosa.

[...] sempre atenciosa, criativa, brilhante [...]

Ela é uma mulher charmosa de nossa sociedade, esagiggante, bonita, muito
querida,

Ela é uma mulher bonita e elegante, inteligentgperscharmosa [...]

Um homem brilhante, inteligente, sempre muito atsm; uma figura humana
maravilhosa [...]

Rui, como sempre, tudo o que tu faz é maravilhasplendoroso. E agora
chegamos ao momento também espetacular com egsaslipeas que tu criaste.
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Ele € um dos homens mais elegantes de Porto Alegr figura muito querida, um
ser humano extraordinario, grande profissional, asssm com uma habilidade com
um talento, com um brilhantismo [...]

E vocé fica com essa bela noite intitulada noitebdeanco [...] sempre com arte,
classe e fidalguia.

E agora vocé vai ficar com as imagens bonitas destaaqui da Gobbi Novelle.

E importante lembrar que, na historia de Porto degs clubes (ja vistos como locais
de distingdo social) também atribuiam adjetivostpos para a divulgacdo das suas festas,
como, por exemplo, “gra-finos”, “elegantes” e “thsds”, que eram também endossados pela
imprensa (ROSA, 2008), pois era uma forma de deanamt seu espac¢o na sociedade porto-
alegrense. Percebe-se que alguns participantBsogpama Sociedadentrevistados tambéem
recorrem aos adjetivos. Nesse sentido, os elemeetdeleza, inteligéncia e poder também

estdo presentes myograma Sociedadeonforme ja destacado por Lipovetsky (2007).

Bibo: [...] Numa festa moderna, linda, fashion e arrajad]

Camila: Bah, dias de preparo. Bah, ta tudo sendo perfeaoavilhoso.

Pedro: Maravilhosa, esperamos que todos gostem e aprezigmssa parte de
gastronomia aqui [...]

Sebastido:[...] o Garcia é uma grande figura [...] € umaufagmaravilhosa, nao é?
Ele e a Rosa formam um casal espetacular, né? ahmiéig de bem.

Deise Nunes:Ah, mais uma vez maravilhosa. Uma familia espemato a familia
Sirena, € uma festa que todo mundo que pudessessdi a oportunidade deveria
vir, porque aqui a gente revigora as energias @ar todo.

Suzana Pra mim, eu também acho que ta maravilhosa.

Além disso, nota-se que essa categoria expresbar osto”. Todas as edi¢cdes do
Programa Sociedadevidenciam o0s objetos consumidos por pessoas dm “Qosto”;
conforme Sodré e Paiva (2002), emite-se um juizgatte que gira em torno da beleza de um

objeto, como se o “belo” se referisse ao “bom™&em” ao “mau”.

Que bom. Muito bonito. Muito interessante, de mbitan gosto.

Té muito elegante, muito elegante nesse vestiddilta, de muito bom gosto.

[...] e hoje trazendo uma colecdo de Rui Sphor Gdsanuito bom gosto aqui na
Gobbi Novelle.

Olha, realmente ta tudo muito lindo, maravilhosoissimo acabamento, de muito
bom gosto, e eu te parabenizo por este belo momertiza carreira e na tua vida.
[...] Sempre elegante, de muito bom gosto, fig@waadssa sociedade.

[...] de muito bom gosto, as cores, as luzes, aoalss convidados, a diretoria
recebendo com carinho, com atenc¢éo [...]

Destaca-se ainda a fala de um dos participantes,dgmonstra cautela no uso da

expressao “bom gosto”Rui: Olha, € uma experiéncia nova que eu acredito qomlito
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normal para quem trabalha com beleza, quem tralcalimao denominado “bom gosto”, que
eu ponho entre aspas para saber o que é realnoentgdsto”.

O “bom gosto” também esta refletido no “popularice“elitizado”.

7.3 O POPULAR E O ELITIZADO

Ja a categoria tematica intitulada “O popular étz@&do” surge na medida em que ha
mistura de elementos populares com elementosagldr, tanto no texto verbal (escrito e
falado) quanto no texto ndo verbal (imagens). Reasgue 0 popular aparece nas seguintes

passagens do programa:

Odalgir: [...] que abre o ano de 2009 com chave de ourn,amsteza.

Odalgir: [...] na Associagdo Leopoldina Juvenil para abartda agenda social
2009, com chave de ouro e pleno sucesso.

Odalgir: Vocés estdo de parabéns, estdo abrindo com cleawero [...]

Odalgir: [...] estdo comecando com o pé direito [...]

Odalgir: A sociedade toda grita pela festa.

Sebastido Um arroz com alho e ovo frio € a melhor comidaado desde que seja
feita com carinho.

Imagem da abertura do programa Usa carro da marca Kia, modelo Cerato.

Ao mesmo tempo em que o0 apresentador se propdedessam aquilo que é
considerado luxuoso no cenario, ele tem toda unmigtoacdo que € questionav@&os
trechos destacados, é valido comentar que o aulmidelo Cerato da marca Kia, além de
ser de origem coreana, custa aproximadamente S@aml, podendo ser considerado como o
segundo modelo mais acessivel dos comercializaglasnparca, conforme tabela de precos
da Revista Carro (2010, p. 95). Sabe-se que o0s automoveis consmerdukuosos
normalmente tém origem italiana e alema, com pracosa de 100 mil reais. Nesse sentido,
ndo é considerado pelo senso comum como um caratalduxo tanto pela sua origem

quanto pelo seu preco. Ja o elitizado surge néssedo programa e nas falas de Odalgir:

Textos Happy Birthday; 15 anos fashion; Estilo Art Deeé®C Fashion; Plumas e
brilhos; Luxo.

[...] com o sewsavoir faire[...]

[...] € um momento lindo para vocé que é do nagmirfino, mas também porque
ndo do naipe masculino? Assistir a um momento ddammmo esse € muito
interessante [...]
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[...] tudo lembra &rovencena Franca [...]

[...] mais uma vez o cla Sirena [...]

Uma noite que reuniu pessoas de todas latitddemssa sociedade.

Quem bom. E um dos timbres do Juvenil [....]

Um pai, quando tem a sua filha fazendo 15 anosaceedito que deve ter belas
recordac6es de quando ela era bambina.

[...] para abracar esse querido amigo que estaeardpleafios [...]

Vim para estar junto de vocés, junto de toda elesa ge amigos [...]

As festas da Associagdo Leopoldina Juvenil senfwesroadas de pleno éxito [...]
Paris, capital da moda e quem sabe do mundo.

Percebe-se que o0 apresentador busca utilizar ngualjem rebuscada, na medida em
gue emprega termos como “latitudes”, “timbres” efgl, “cla” e também palavras em lingua
inglesa “happy birthday”; em lingua francesa “Agdo”; em lingua espanhola “cumpleafios”
e em lingua italiana “bambina”, embora ele tenhranégdo apenas na lingua inglesa. Mas,
por outro lado, emprega expressdes populares cahravé de ouro” e “comecar com 0 pé
direito”, como também o uso da figura de linguadepérbole “grita pela festa”, conforme
visto anteriormente.

Assim como o colunista social Manuel Miller destacas roupas que as pessoas
utilizavam nas festas, Odalgir também reproduzdias atuais, conforme sua fala: “Suzana,
vocés estd muito chique de Twin Betchiquérrima”. Dessa forma, percebe-se que o
programa trabalha uma apologia ao consumo, at@da&éstacdo da marca da roupa que a
pessoa esta utilizando no evento. Essa apologibétanaparece nas falas dos participantes,

como, por exemplo:

Barbara: Entdo, € um publico bem selecionado, sdo pecaegualusivas, mas ja
estdo nas melhores multimarcas do Brasil. Em SatoPt& na MK, t4 na Daslu,
tem na Clube Chocolate também. Dai tem no Rio deitta na Clube Chocolate,
Dona Coisa, no Rio, aqui em Porto Alegre tem a daf vai, né?

Se no Brasil, no periodo de 1946 a 1950, produoso o automovel cadillac rabo-de-
peixe, a meia de nailon, o uisque e 0 espumamaram-se elementos estéticos valorizados
pelas pessoas e representavam as elites (SOUZR0BQ), acredita-se que Odalgir também
trabalhe em seu programa simbolos atuais comei@iaiis da elite, tais como joias, perfume,
espumante e smoking, sendo este ultimo ja utilizddsde o século XIX nas ocasifes

denominadas comBlack-tie

8 Odalgir se refere ao vestido que Suzana estaizantio que foi comprado na loja Twin Set, que cmiatiza
roupa feminina de prego elevado, atuando no mengado-alegrense desde 1994.
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Imagens da abertura do programa Odalgir pega anel dourado dentro da caixa
preta, depois pega duas abotoaduras douradas dentuma caixa, uma gravata
borboleta um vidro de perfume, depois uma tagasgareante. Usa smoking.

Musica: New York, New Yorl#te Frank Sinatra.

Odalgir: Vamos fazer um brinde especial.

Odalgir acredita que o elemento trabalhadoPnograma Sociedadgue representa
uma elite é principalmente abertura do programa, pois ele defende que é maassi do
programa. Para ele, “A abertura é o reflexo daeslacle”. Odalgir busca, na entrevista
concedida, a referéncia dos elementos de luxo, cuestido de seda”, “traje de gala”,
“musica New York, New York” para sinalizar uma elitA musica também é fortemente
lembrada pelos entrevistados, revelando a prendssSilverstone (2002) de que a midia
estabelece critérios que servem de referéncia aarpessoas. Mas, se por um lado o
entrevistado 4 acredita que a abertura € diferdaciassim como Odalgir, por outro lado, a
entrevistada 3 acha que “nem tanto”, mas com redeiqustificar, apenas acreditando que
poderia ser um pouco diferente.

Simone Gobbi, d&obbi Novelle defende que é a preocupagdo do apresentador na
elaboracdo do programa o elemento que representadlite “[...] tudo tem que estar
impecavel atras dele, o cabelo, ele tem que estar @ abajur, enfim, a gente monta um
cenario aqui, entdo eu acho que esse cuidado gueralcom o programa é um sinal, pois
ndo é um programa feito as pressas”. Esse cuidaudém € evidenciado na fala do
entrevistado 4 sobre a selecdo das imagens queeseapador divulgara em seu programa.
Além disso, os entrevistados revelam a importadoganunciantes na representacao da elite,
como expressa a entrevistada 2: “Quando ele mostrautoméveis da Ki3 quando ele
anuncia os spas, salbes de beleza, carros deal®ahbi Novelldambém”. Os locais em que
0 apresentador faz a cobertura dos eventos e asosvgue seleciona também auxiliam nessa
representacdo de elite. Por fim, a entrevistadanibta que “Jodozinho Trinta ja dizia que
guem gosta de pobre é intelectual. Pobre tambérta gies ver coisa bonita, é 6bvio”.
Seguindo a ideia da entrevistada 1, que acredéaalemento essencial é “[...] o lado bonito
da vida”, ou seja, a beleza dos eventos que Odalgia cobertura, por exemplo, através de
roupas bonitas, da decoracédo de um jantar. Umtodaas mais evidentes de distin¢cdo social
€ a econdmica, através do consumo bens (tantoppst®e quanto pela forma de consumo).

Neste contexto, nota-se que o popular e o elitizagd@mnham juntos no decorrer do programa,

“9 Nota-se que a entrevistada entende o automévehdzaKia como objeto de consumo da elite.
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e ainda pode-se dizer que o programa, baseadaurapsesentador, possui uma linguagem e
uma tematica préprios, ou seja, um estilo proprdorcando a presenca do género, pois

segundo Bakhtin (1992), quando ha estilo, ha género

7.4 PLURALIDADE DE ELITES

Outra categoria tematica evidenciada Prmgrama Sociedadé€ a “Pluralidade de
Elites”, em virtude de que nos dias atuais acresitgue as identidades das pessoas estéo
mais plurais (HALL, 2005), mais variadas e os co de definicdo de uma elite sdo mais
amplos. Segundo Duma (2003), no periodo contempordm uma multiplicacdo de elites
tendo como critérios o nivel de fortuna (elite draito-financeira), as funcdes ocupadas
(elite profissional), entre outros. Apesar de ogpama ser direcionado as “classes sociais
altas” (A e B), conforme aponta o apresentadorcgier-se que ha varios tipos de elites
convivendo, e esse fato ndo se resume a condigidmica. Os tipos de elites vigentes nas
edigdes dos programas analisados séo a elite gioofésd (empresarios, advogados, arquitetos,
fotografo, personal trainer produtora de eventos, colunista social, apredentae um
programa de televisédo), ou seja, aquelas pessegsogsuem uma formacéo profissional que
pode ser observada nas falas de Odalgir, e inelserafirma que o tipo de elite que possui
maior peso em seu programa € a elite empresami@ls§o os empresarios, sendo englobada
nesta tese pela elite profissional. Duma (2003pj@ntava o carater interdisciplinar das elites,
uma vez que diversas profissbes podem ser condaereomo elites. Os entrevistados
participantes também compartilham dessa visdo ddgddJa Mills (1975a) denominava

como “elite econdmica” para se referir aos prinisi@xecutivos das grandes empresas.

Ele € um empreséario de destaque da nossa capital.

Ele é o big boss da Kia Sun Motors [...] Este jowmmpresario de nossa capital, [...]
Ela é uma jovem empresaria de muito sucesso [...]

[...] empresaria lara Mendonga [...]

[...] essa grande empresaria Simone [...]

[...] advogada de classe, a nossa querida Barl@as&s Pozzebon.

[...] um profissional de brilho na area da advomacneu querido amigo Cassio
Carvalho.

[...] arquiteto.

A nossa Pati Leivas. Uma figura da nossa sociegaddutora de eventos de muito
sucesso.

Dodi Sirena, promotor de eventos (empresario dtoc&oberto Carlos).
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[...] colunista social Erton Rico.
Bibo Nunes, apresentador do programa.

Acredita-se que Odalgir busca “classificar” os odkeis como forma de justificar a
sua presenga em seu programa, ou seja, mostrarticonpelo qual a pessoa esta sendo
registrada, visto que os participantes entrevista@mbém acreditam nisso. O colunista social
Manuel Miiller classificava os colunaveis se referimdmo “gente devidamente bem”, e
ainda destacava os sobrenomes das pessoas (SOUZ®0R). Além disso, pensa-se gue a
elite profissional pode ter subclassificagfes, copmw exemplo, relacionada as artes, isto €,
uma elite artistica. Nesse sentido, lembra-se qued Sambém retratava decoradores e
arquitetos em suas colunas sociais, e Odalgir tand®destaca em seu programa, como, por

exemplo, consultora de moda, artista plasticolisss:

A consultoria de moda Carmen Achutti [...]

Kiko Benevenga, artista plastico [...]

Ela é estilista, a nossa querida e sempre Glamoudé&Porto Alegre [...]

Hoje mais uma vez eu tenho a grande honra de taneao lado no programa
Sociedade, Rui Spohr, esse brilhante profissioaahdda do nosso Estado.

O estilista Rui Spohr, nascido em Novo Hamburgopfprimeiro brasileiro a estudar
moda naChambre Syndicale de La Couture Parisieresm Paris. Desde 1950 se destaca na
moda. Para se ter uma ideia, em maio de 1967 cipaxii da reportagem da revisiaia
intitulada “Quem faz alta costura no Brasil”, jumente com os estilistas brasileiros
Guilherme Guimarées, Aparicio Basilio, Marcilio Gars e José Ronaldo (SABINO, 2007).

Pareto e Mosca centraram seus estudos na elitBcaolMills (1975a) também
destacava esse tipo de elite, assim como desdeio do colunismo social, conforme visto,
por exemplo, na Inglaterra com noticias da Fanfe&al. No Programa Sociedadeha
também a elite politica (vereador, vice-prefeit@.)etque ainda foi destacada pelos
entrevistados participantes do programa, assim comeolunista social Sued também

contemplava em suas colunas sociais:

Odalgir: Sebastido Melo, vereador e presidente da Camarngicidal da nossa
capital [...]

José: [...] estamos na festa do professor Garcia, SatweMunicipal do Meio
Ambiente [...]

Odalgir: [...] logo em seguida eu estou com nosso queidéssice-prefeito José
Fortunati.

Imagem: deputada Ménica Leal.



182

Além da elite profissional e da politica, ha deeéstética, em virtude dos titulos de
beleza. Bourdieu (2008) lembra que algumas mulltésea um proveito profissional de seu
encanto, sendo que a beleza possui um valor nadsoi@. As misses figuram no colunismo
social porto-alegrense desde cedo, conforme vist@%¥30 naRevista do Globcg no ambito

brasileiro com as colunas sociais de Ibrahim Sued:

E também com a nossa sempre eterna Miss Brasil Bames Ferst.
A nossa glamour girl Porto Alegre [...]
Fernanda Sirena, miss Brasil em 1983.

Ha também as elites com cargos sociais que sdouaspgssuem cargos nhao
remunerados e tém visibilidade, entendendo-se cmocao de elite proposta por Keller
(1967, p. 15), na medida em que afirma que tratdese&ma “[...] minoria de individuos cuja
missado é servir a uma coletividade, num sentid@Bpou seja, um grupo de pessoas que se

destacam das demais por uma série de deveresmepeesas que lhes cabem:

E agora vocé vai ficar com a imagem da SuzanaMam Engler, que séo o casal
vice-social aqui da Associagéo Leopoldina Juven]l [

[...] e agora eu tenho o privilégio de estar jutdocasal presidente, do Pedro e da
Suzana Bronstrup [...]

Pode-se ainda afirmar que ha a elite econdmicofeiea, mas esta € somente
expressa na comunicacdo nao verbal, ou seja, atd@gétextos com 0s nomes e sobrenomes
das pessoas registradas. Esta elite € denomindmagminciantes do programa como “novo
rico” ou “emergente”, e ha ainda as familias quespem tradicdo que normalmente estao
contempladas na elite econdmico-financeira. Afjgstiva de um dos anunciantes se resume
a “Sao mais esses dois tipos, porque esse gruppeslgoas que nao tem tradicdo de
sobrenome, tradicdo de familia, ele continua asdstao Odalgir para ver o que esta
acontecendo com “[...] os que tém nome e sobrenomgtienciando o critério de elite
vigente no final do século XVI e inicio do sécul&IX o nascimento (DUMA, 2003). A
entrevistada 2 destaca ainda o que ela denomina t@ite social”, referindo-se a “[...] quem
aparece na sociedade por causa das festas de asse @rivilegiada. Na verdade muitas
mulheres sdo de uma elite financeira, porque te gale dizem que néo existe mulher feia,
existe mulher pobre.” Por outro lado, a entrevistadambém comenta sobre a “elite social”,
porém define de outro modo como sendo “[...] unpgrda nossa sociedade que traz o nome,

que tem uma tradicdo, que é um pouco assim, qUeeNaN¢o com 0S NOVOS ricos, que Nao
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é tdo bem recebido, entende?”. Nota-se que a egplicpara a “elite social” esta relacionada
com a questao financeira e consequentemente ceon sobrenome. Ha ainda, sob o ponto de
vista dos entrevistados, a “elite dos clubes”, gée aqueles que participam dos eventos
sociais, como, por exemplo, dasociacdo Leopoldina JuvemiCountry Club Porto Alegre
Retomando a historia de Porto Alegre, Rosa (20€18)ja que ndo havia variacdo das pessoas
gue frequentavam os clubes sociais. Nesse sestitknde-se que as “elites dos clubes” estéao
de certa forma contempladas nas demais classi@sagiresentadas, como: elite profissional,
elite politica, elite econémico-financeira, entngtras. Além disso, o entrevistado 4 cita a
“elite da alta costura”, que equivale a elite msifbtnal com a subclassificacdo apontada
anteriormente como elite artistica. A entrevist&dalestaca ainda a “elite jovem”, que
participa de festas como aniversario de 15 anas,nizvah, festa de crianca, baile de
debutante®, baileglamour girl

Observa-se também a auséncia da elite inteleadual,foi fortemente retratada em
épocas anteriores, conforme visto na ldade Média édade Moderna, e ainda nas elites
porto-alegrenses através da historia, como, pompke a lista dos vinte gadchos que

marcaram o século XX.

7.5 ERA DA APARENCIA

A quinta categoria tematica diz respeito a “Eraagaréncia”, pois se nota que o
apresentador e os participantes do programa gstéduzidos”, ou seja, demonstram cuidado
com o vestuario, com a estética corporal. Neste emtoné importante relembrar que estilo de
vestir € uma das maiores armas de distincdo s(@@URDIEU, 2008; SILVA, 2006). A
aparéncia é algo importante, visto que auxiliaer@sttucdo das “primeiras impressfes” que
0S outros tém a respeito de uma pessoa (GOFFMABR)2@\ vestimenta e as joias séo
elementos que, desde a Idade Média, servem coma@rdadores dos grupos sociais,
aparecendo também nas elites porto-alegrenseesitda historia, tendo produtos vigentes

até os dias atuais, como, por exemplo, 0 uso é#oecomo seda e de joias como pérolas.

0 Os bailes de debutantes tiveram seu surgimentBunapa com as familias nobres que apresentavam suas
filhas a sociedade, mostrando que com quinze dasgleixaram de ser meninas e se tornaram mulhéoes.
Brasil é feito através dos clubes e gera muitéNidade.
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Nas edigbes analisadas, o apresentador Odalgiranaparece de smoking (como
sugere a imagem da abertura do programa), maslgsaeccamisa com modelos/cores.

Essa categoria foi embasada essencialmente nasnmatps pessoas: mulheres
maquiadas, cabelos soltos e sempre utilizando. jNiesta categoria emerge a nocao de brega,
com base em José (2002), pois ha algumas pesspasiljaam vestimenta classificada como
brega, pois ja foi descartada pela elite (por exengamisa e suspensorio), evidenciando que
nao tem informacdo sobre o valor de uso, mas esAdo registradas por outra condi¢ao
social, que ndo a econémico-financeira. “Nuncantioe tanto acesso ao ter; nunca aspiramos
tanto o ser” (BORN, 2007hb), ou seja, o culto a apeaia.

Nota-se que o0 apresentador e os participanteBrdgrama Sociedadé&abalham a
denominada “fachada pessoal”, por Goffman (2008jp\wque sdo evidenciados o vestuario,

0 sexo, a aparéncia, os padrdes de linguagemxpeessdes corporais.

7.6 REINO DE DEUS

A sexta categoria € denominada como “Reino de Deosgjue a fé perpassa as
edicOes analisadas do programa, além de ser afifacddo pelos entrevistados participantes

do programa sobre as falas do apresentador:

Deus ja iluminou vocés e vao fazer um trabalho willu@so com certeza.
Muito sucesso 2009, que Deus te abencoe e ilumine.

Texto: Abencoado 2009

[...] e desejo novamente que Deus abencoe e ilumihe

Que bom, que Deus ilumine, proteja junto com [...]

E as vezes até os participantedPdograma Sociedadiazem essa alusdo a Deus.

Cristina: “O futuro tem aquela velha frase “a Deus perteficé se Deus quiser”.
Dody: Amém.

Céssia Que os anjos digam Amém. Saude.

Pedro: Acho que até o nosso amigo la de cima, Deus, NE&? iluminou hoje
novamente, nos deu um dia maravilhoso, quente,asosgrandas lotadas. [...] a
gente precisa contar um pouquinho com a ajuda dsonamigo, somos todos gente
boa, entdo queremos, ele tem que nos ajudar tatpéim

Rui: Porque eu continuo fazendo alta costura, contfamendo meuypret-a-porter
gracas a Deus, esta indo muito bem.

José [...] que Deus continue te abencoando [...]
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Percebe-se a importancia da religido, ja evidelacior Silva (2006), pois tanto o
apresentador quanto os participantes verbalizamfésusendo reforcada pelo apresentador

com seus gestos, conforme ja destacado.

7.7 BORDOES

Os borddes s&o a sétima categoria tematica endantr@Programa SociedadeE
valido destacar que borddes sao entendidos comassdes que o apresentador utiliza em
determinadas partes de todas as edicdes do sewamangPara melhor compreensao,

apresentam-se os borddes:

Ola, tudo bem? Mais um programa Sociedade feita pacé que estd sempre
conosco, aqui no Canal 20, o canal de Porto Alegoeé vai ver no programa de
hoje [...]

N6s agora vamos a um breve intervalo comerciatamas em seguida e como
sempre aguardamos a sua amavel companhia.

E vamos aos registros do programa de hoje.

Estamos encerrando mais um programa Sociedademeot@ foi um privilégio
estar em sua companhia. Se vocé quiser ver o pnagve internet, acesse ao site
www.tvi.com.br e cligue em Sociedade, estaremo®ful4 horas do dia no mundo
todo. Deixamos para vocé anotar o nosso celul®7 8998. Fique com Deus e até
Nosso proximo encontro.

Locugéo externa: Agende-se para assistir aos eveswoiais mais badalados da
cidade. Programa Sociedade com Odalgir Lazzarint@eira as 7 da noite aqui,
no canal 20.

Os entrevistados participantes Bimgrama Sociedaddestacam as caracteristicas do
apresentador e os seus borddes. A entrevistada krdrevistado 4 lembram o uso em
demasia da palavra “chiquérrima”. As entrevistaZl&s3 comentam sobre “aguardamos sua
amavel companhia” e também sobre o gesto religidsntrevistada 1 complementa com as
expressodes: “da nossa capital” e “bonita e elefagte ja estdo naturalizadas no repertério
do apresentador, sendo que algumas vezes as pessoagstadas ndo sdo “bonitas e
elegantes”. Ja a entrevistada 5 ressalta a abeikiyseograma, a musica e a ainda a expressao
“Que Deus te abencoe, que Deus te ilumine”, refaigap carater religioso do apresentador.
Nota-se que o programa trabalha com um dos priisciphjetos de desejo de muitas
mulheres: a beleza. Assim sendo, o apresentadckalte® sentido da busca pela beleza pelas

elites, uma vez que nesse grupo social ha umarugdbraaior que em outros grupos sociais,
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gerando um alto valor agregado. Essa questdo daebe reforcada por um dos seus
anunciantes, como a clinica de endocrinologia doAntdnio Minuzzi, que propde “[...]
tratamentos endocrinos que, além de retardar dhresomnento e barrar suas consequéncias,
procuram resolver problemas de saude que interfedestamente na estética, como

obesidade, stress e disfun¢gées hormormistuzzi, [200-]).

7.8 AJUDANDO A PAGAR A CONTA

Ja a pendltima categoria tematica “Ajudando a pagamta” se refere as divulgacdes
que sdo apresentadas nos intervalos ou até mestimadas pelo préprio apresentador no
decorrer do programa, e reforcadas por algunscpmatites. Silva (2006) comenta que a
propaganda possui o poder de promover normas dsuiun isto é, de influenciar os
comportamentos individuais e também coletivos.

Os intervalos comerciais (de 10 ou 30 segundos) &égoados com maior
predominancia pelo supermerca@ompanhiaZaffari Bourbon pela loja de mévei§obbi
Novelle pela concessiondria de automéuv€ia Sun Motorse pela reddP’laza Hotéis Ha
ainda a divulgacao d&linica do Dr. Minuzziseguindo a afirmacdo de Lipovetsky (2007)
sobre promessa de beleza e saude gerada pela gmdpadpurante o programa, destaca-se

ainda:

Odalgir: Quer ir a Paris nha semana Santa? Olha, tem umatuofade
maravilhosa, ia lara Viagens e Turismo.

Odalgir: Aqui é o local que eu sempre classifico como &gra&$a dos arquitetos e
decoradores da nossa capital, e por que ndo asuEem? [ referindo-se @obbi
Novellq.

Odalgir: Guarde entdo a grifee Prete vocé sera uma mulher elegante, chique e
luxuosa.

Odalgir: Foi uma bela noite na Casa de Portugal, e ndseesbs 14 e trazemos hoje
para vocé n®rograma Sociedade

Sebastido:[...] aqui naCasa de Portugalque é um local tradicional da cidade [...]
Garcia: Entdo eu faco questdo, de todos os anos em alggar [...], € hoje
estamos aqui n€asa de Portugaa fim de confraternizar porque é importante, a
vida é tao rapida, mas ter amigo € algo fantastico.

Bibo: [...] o Lamarchaé uma super casa, 0 que nés fizemos de produgiocaco
Graca Kurylo, grandes parceiros.
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A loja de moveigsobbi Novelleg o retrato dessa influéncia sobre os consumigdi@res
evidenciado por Bourdieu (2008) como a decoracadsam elemento de distingao.

Dessa forma, evidencia-se a tentativa de modeld akevida (LIPOVETSKY, 2007)
e a demonstracéo da felicidade em gastos, em @fesse em consumo (SILVA, 2006) como

forma de distingdo social.

7.9 RETROALIMENTACAO

Por fim, a ultima categoria tematica encontradadersominada “Retroalimentacéo”,
que trabalha o processo de unido dos veiculos oheirdoacdo os quais compartilham do
mesmo carater (midia de colunismo social), isto o8, produtos midiaticos se
autorreferenciam, como, por exemplo, a reviS@as South Star Magazine Tomorrow

Magazine:

[...] que esta registrando tudo para a rev@seas

[...] estad na capa daouth Star Magazink..]

[...] estampa o Ultimo nimero &outh Star Magazink..]

Tomorrow Magazineem sua vigésima nona edi¢cdo, traz na capa a samnae
charmosa Andréa Druck.

Tenho o grande prazer de mostrar a vocé que asmisterograma Sociedade,
registrar arlomorrow Magazinendmero 30 [...]

Além das nove categorias tematicas expostas, modérsar que, de uma forma geral,
percebe-se que o apresentador utiliza o recursepmiticdo ao longo das edicdes de seus
programas, seja no uso dos adjetivos, seja hoaipalde elite que esta sendo registrada.

Baseando-se em Hall (2005), é possivel afirmar@&eograma Sociedaderoduz
sentidos com 0s quais as pessoas possam se wmentiionstruindo assim diversas
identidades. Sentidos que estdo expressos nodifpesth, no vestuario e nas joias utilizadas,
na beleza apresentada, no amor sentido e no resommo adquirido. O apresentador
trabalha os simbolos de “elite” desde a aberturprdgrama, e nota-se que representam uma
elite muito especifica (endinheirada, que vai #gafesque gosta da musica New York, New
York, que se identifica com aquela estética) daldtestar sempre impecavel”. Nota-se que

nem todas as elites estéo representadas no proggrama, por exemplo, a elite intelectual, e
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nem todos os momentos das elites que figuram mgraora séo valorizados, apenas aqueles
em gue tudo esta “chique, elegante, glamouroso”.
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8 CONSIDERACOES FINAIS

A categoria “entretenimento” é valorizada e cresze sociedade atual, sendo uma
das funcbes do jornalismo. Para entreter, o jamalilanca méo de géneros e subgéneros,
como o denominado colunismo social, que € congtraiplartir de uma opinido livre e pessoal
de um “jornalista” focado no modo de vida das passte determinado grupo social, “a elite”
(ou “as elites”), informando sobre festas, lancamgmMmoda, entre outros. Portanto, a relacéo
entre a tematica “colunismo social e elite”, sopooto de vista da comunica¢do, mostrou-se
frutifera nessa pesquisa, ha medida em que tambgmitju pensar a relevancia, a atualidade
e a sobrevivéncia do colunismo sociak dias atuais.

Para tanto, buscou-se sistematizar todos os edm=ituais (televisdo por assinatura,
jornalismo nawely colunismo social, elites, poder, distincdo soc@dlunistas sociais
considerados expoentesntre outros) a fim de tecer relacdes. Além disesenhou-se a
metodologia como forma de registrar os passos fdocespara se gerar novo conhecimento,
especificando e detalhando todo o processo do gatobpw, por exemplo, 0 encontro com 0s
materiais empiricos.

Com base no circuito metodoldgico proposto, coptando o ambito da producéo e
do produto, a pesquisa buscou compreender os ggmt@lelite representados pelos discursos
do colunismo social (producdo e produto) a paréiruin estudo de caso dRrograma
Sociedadgeveiculado tanto na televisdo quantowel entendendo-se que as pessoas hao
formam sua identidade em total isolamento sociata Rsso, perpassou-se pelos objetivos
especificos estabelecidos.

Os participantes dd’rograma Sociedadenalisados possuem, no minimo, duas
caracteristicas em comum com o apresentador. 8&acglade de origem, ou pela origem
econdmica, ou pela religiosidade, ou pela disposiigiajudar os outros (beneficéncia), entre
outros. Paralelamente, ha também muitas semelhamgaes Odalgir e os colunistas sociais
Walter Winchell, Manuel Muller, Ibrahim Sued e Amgulr., revelando caracteristicas que
estdo intimamente ligadas aos aspectos de distiSgade um lado Ibrahim Sued cunhava
expressdes “cafonas”, agendava a midia e usavanautb da marca de luxo alema
Mercedes-Benz, de outro lado Odalgir utilizava egoede adjetivos e dirigia um automovel
da marca coreana Kia. Nesse sentido, acredita-seagaim como a configuracdo do

colunismo social modificou-se, também a préprialite esofreu essa mudanca, pois 0s
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aspectos de distingcéo retratados pelos colunigtasliferentes. Odalgir, por exemplo, busca
signos para demarcar essa distingdo social, tars co cruzeiro Eugénio C”, “a Serra
Gaucha”, “a cultura italiana” que é de matriz Ewiap assim como “Franca”, “Italia”. Além
disso, vé-se 0 sujeito que com pouco recurso fgrograma, evidenciando uma certa
singularidade, uma vez que é um programa quase dgicméue se utiliza do mundo da
tecnologia fazendo suas devidas apropriacdes, moafoanalisado nas dimensdes da
competitividade industrial, competéncia comuniaativiveis e fases de producéao, ideologias
profissionais, rotinas de producao e estratégieotdeercializacdo. O carater quase doméstico
da producdo, o orcamento baixo e o nivel de padadal na busca de patrocinadores € um
aspecto singular de um programa cujo objeto deeseptacéo € a classe endinheirada, e cujos
temas sdo eventos, festas e outros acontecimeptaEssexternos ao ambito doméstico,
caseiro. Outra questao diz respeito a esse movingmtapropriacdo da tecnologia, que €
seguido por outras pessoas, fazendo com que haagrofiferacdo de colunistas e inclusive
possibilitando que as demais pessoas “comuns” fags® movimento, como, por exemplo,
atraves da utilizacdo dwitter, dofacebook

Nota-se que hoje estes espacos sociais vao serigahvdo, essa modalidade de
colunismo social, através de novos colunistas Boldeais, vai se configurando com a marca
de cada colunista, mas sem perder o modelo dosistala sociais matriciais. O colunismo
social americano influenciou o colunismo socialsibero. Na década de 40 essa importacéo
foi consciente, mas atualmente acredita-se queraedelo se reproduza sem o0s colunistas
sociais terem ciéncia da origem do género, apenhasados no “codigo” atual. A historia do
colunismo social revela que ele possui inicialmaenmte pratica local que depois se amplia,
com alguns colunistas tendo visibilidade regionabeional, para posteriormente retornar ao
ambito local, de forma que hoje esta propagadodinessas cidades do cenario brasileiro,
tendo como precursores lbrahim Sued, Manuel Mélldmaury Jr..

De um lado tem-se o Ibrahim Sued e atualmente aukynJr. como a midia de massa,
fenbmeno nacional, e de outro lado tem-se o Odaklggzari, como a midia fragmentada,
fendbmeno local. Odalgir € um apresentador que possta profissao (funcionario publico) e
necessita comprar um espaco em um canal de televieddo uma producdo mais
simplificada, barata, com pouca tecnologia empragpdrém conduzida com uma verdadeira
dedicacéo e pautada por uma busca de perfeicaseqredlete na fala do apresentador, dos
entrevistados e dos anunciantes. Além disso, temfede fator de relacionamento baseado

em uma amizade entre Odalgir e os participantesnbdm entre os anunciantes, sendo esta
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dltima uma questdo mais rara de se ver no meréat@o, atualmente abriu-se um espago
para o colunismo social local em midia eletronizatelevisdo, que Odalgir soube aproveitar,
e que expande o tipo de colunismo local que amgegraticado.

O entendimento sobre colunismo social e eliteateaauestao-chave da pesquisa. A
nogéo de colunismo social esta vinculada aos nuEasomunicagdo e associadglamour,
elegancia, bom gosto de um determinado grupo oerald “superior”, ou seja, esta
relacionada com a vida publica (as festas, os esgmta “sociedade”, mas evidenciando
algum critério (como, por exemplo, funcdo) paraagsipo ser representado na midia. Nessa
linha de raciocinio, entende-se que ndo ha umaics@mbcompleta entre Odalgir, 0s
anunciantes e os participantes em relagdo aossi@gude um colunista social (educacéao,
postura, conduta, simpatia, entre outros) e aasigikgs de um colunavel (educacéo, estilo,
conduta, entre outros) embora todos tenham exp&iém colunismo social.

J& a nocao de elite hoje parece estar realmentedivarsificada que outrora, uma vez
gue o apresentador, os participantes e os anuesidotprograma entrevistados revelaram os
mais variados pontos de vista, depégsoas que tém condi¢cdes socioculturais diferdasia
na sociedade, perpassando por uma “camada mais(@dtamaior poder econdmico) da
sociedade atpessoas que participam de eventos, diferentementertteito de elite adotado
nesta tese: uma minoria que detém o poder baseadoraicéesine qua norem uma dada
sociedade, condicbes essas que as distinguem ddapdp em geral. Além disso, 0s
entrevistados reforcam a preocupacdo com a repagsenna midia daqueles que somente
possuem dinheiro (0os emergentes), ou seja, rekaiecom a classe social, pois estdo em
busca de ascenséo social. Essa questao tem rdiesi@ocom a ideia de “brega”, abordada no
trabalho.

Se na Idade Moderna se buscava a ascensao sdoiahgeiménio com um membro
de uma classe “superior”, hoje essa busca ocamaeést da participacdo no colunismo social.
Colunismo social que retrata uma pluralidade deslrepresentadas Roograma Sociedade
através da elite econdmico-financeira, a elite ipsadnal (empresérios, advogados, entre
outros), a elite estética, a elite com cargo soeial elite politica, sendo este ultimo tipo
tratado desde o inicio da histéria do colunismaatae também sendo o tipo de elite mais
estudado pelos tedricos das elites.

O Programa Sociedadeembora tenha a especificidade de ser um produwal lo
(abrangéncia Porto Alegre), mostrou-se interessaatenedida em que revela uma logica

mundial calcada no consumo e na busca pela vdaliéi, relativizando-se assim o aspecto
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localizado. O desafio do programa de ser uma pémlirglependente evidencia as estratégias
do apresentador para se inserir na cultura da elitdo-alegrense, além de revelar
implicitamente o desejo de ascensdo no ambito Ilpeaa o nacional’. No Brasil, nas
décadas de 40 a 60, um colunista social tinhaigrest notoriedade, com umstatusde
“celebridade”. Hoje esse prestigio e notoriedadarem mais no grupo ao qual transitam e
compartilham desses valores que na populacdo eah §¥s colunistas sociais com maior
abrangéncia tém mais prestigio, e com isso possu&mws negdocios, como 0 caso de Amaury
Jr..

No Programa Sociedad®dalgir utiliza varios mecanismos, entre eles fagnem
produtos como joias, automdéveis, espumante e muisitanbém o enaltecimento da beleza,
do poder e da inteligéncia de seus entrevistadogxemplo. Nesse sentido, Odalgir trabalha
com o colunismo social que existia nos primordiosBtasil, que foi denominado como
“crénicas floridas”, porque contemplava aniversgricasamentos, moda, sem “atacar”
alguém. Dessa forma, os participantesRilograma Sociedadérnam-se “personagens” e
representam os valores desejados na vida cotidespessoas.

O apresentador trabalha com a subjetividade nalhescios participantes, e o fio
condutor € a funcdo ocupada e a beleza. Em suarimagfio mulheres apresentadas
magquiladas, cabelos soltos e bem escovados e catasnjoias, ora usando vestidos, ora
usando calcas e blusas mais elaboradas; em suaanio® homens, ora de ternos, ora de
camisa e blazer, mas todos usando relégios commo&irde requinte.

Ha uma rede de associacfes que o0 colunista statmra para representar uma elite
que esta imbricada ao acesso ao consumo e a ¢éibizde determinados produtos,
trabalhando diversos elementos como 0 vestuariajlade, a aparéncia, os padrdes de

linguagem, as expressdes corporais, a decoragaobitiario, conforme figura 63.
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Figura 63 — Rede associativa para representagaelitiess
Fonte: A autora.

Na abertura do programa, que foi elogiada por agunrevistados e questionada por
outros, o apresentador busca trabalhar com algassed elementos, como, por exemplo,
joias, perfume e smoking. O programa possui umgpgetiva de valorar certos produtos e
atitudes, as vezes esbarrando no brega, ou sejpenalo com o padréo estético imposto pela
elite, “escorregando” nos limites do “bom gosto”p&r mais que o termo “elite” tambéem
possa ter um carater negativo, como, por exemelide ‘do trafico”, no colunismo social esse
termo é sempre visto como positivo.

Com base nessa rede associativa, o colunista ssincia certa intimidade com os
participantes, estabelecendo um clima familiaragéesentado por Martin-Barbero (2006).
Inclusive esses mecanismos utilizados pelo apradenttambém sao considerados pelos
participantes e pelos anunciantes do programa wstados como forma de associar a
representacéao de elites.

Enfim, as elites buscam novos gostos para se ddenem socialmente, seja através
de elementos comercializaveis (joias, espumantdrpe, roupas, musica) seja através de
nao comercializaveis (reconhecimento, prestigitezae poder, inteligéncia), sendo muitos
deles ja sinalizadores de distingdo social em é&pacteriores. Para isso, alguns tipos de elites
utilizam o colunismo social para compartilharemigrdm (através de identificacbes) os
gostos “predominantes”, e também como forma de pcdm pessoal (sua imagem) e
profissional (seu trabalho). A base do colunismciadc@ composta pelos critérios impostos
pela sociedade, pois ha critérios para ser colsistial, para ser colunavel e para pertencer a

elite, e devem estar alinhados com o grau de oglamento entre 0s “personagens”,
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representandam modelo ideal de vida que de certa maneira éiagoessa forma, o
apresentador contribui para a construcdo de repeeges através de habitos, costumes,
comportamentos, da cultura de um determinado gsapial: as elites.

Por fim, com base no entendimento de Silverstof@3Re Martin-Barbero (2006),
que veem a midia como uma circulagéo de signifgadoredita-se que seja valido também
nao sO entender os produtores de midia, conformedtizado nesta pesquisa, mas estender
esse estudo sobre o colunismo social regional, ais raspecificamente, ®rograma
Sociedadge aos consumidores de midia. Dessa forma, sugeme-sentinuidade dessa
investigacdo sob o ambito da recepcdo mididticatadando a indicagdo do proprio
apresentador, que percebe a existéncia de um pdi#im mais variado que aqueles grupos
representados no programa. Outro caminho que pedeparcorrido como forma de
continuidade da pesquisa € em relacdo as redesissamii seja, compreender o colunismo
social sob as novas formas de relacionamento re @edter, orkut, myspace, facebook),
revelando um aspecto mais contemporaneo do colonsgwial, provavelmente ainda mais
pulverizado e com uma acentuacao do teor “casermfficado na producdo de uma coluna

social televisiva de alcance regional.
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APENDICE A — ROTEIRO ENTREVISTA COM ODALGIR LAZZAR |- 25/08/2009

Sr. Odalgir,

Conforme contato prévio por telefone, gostaria aletar com a sua colaboraca

para participar da minha pesquisa de doutorado amugicacéo pela Unisino
intitulada provisoriamenteAs representacdes das elites na midia de colunisn
social em Porto Alegre/R$ sob orientacdo da profa. Dra. Suely Fragoso.
Aproveito para solicitar a sua autorizacdo formatravés do Termo d
Consentimento Livre e Esclarecido, para publicag@s informacdes dest
entrevista que sera gravada e também informar ap@stos resultados obtidg
com a pesquisa serao disponibilizados somentenabdo curso.

Obrigada.

QJ(IJ

DS

Roteiro:

Bloco 1 — Um pouco de Odalgir (vida pessoal)

1. Aonde e quando nasceste? Es descendente dedalian

2. Qual é a sua origem econdmica?

3. Quando vieste morar em Porto Alegre? Qual foi tivo®

4. Qual é a sua formacéo educacional?

5. Qual é o bairro em que tu moras?

6. Conheces outros idiomas? Quais? Fizeste algurnZurs

7. Qual é a sua religido? Es praticante?

8. Sei que és envolvido com questdes beneficenteemnd@ue como surgiu iSso?
9. Como é sua relacao familiar?

10.Como é o seu dia-a-dia? Quais sao os locais queahnoente vocé frequenta?
11. Quais séao seus lazeres?

12. Quais foram os acontecimentos mais marcantes amida pessoal? Por qué?

13.Complete a frase: “O Odalgir é...”

14. Alem das questdes que discutimos, ha alguma qugstigostaria de comentar?

Bloco 2 — O Odalgir em agéo (vida profissional)
15. Quando e como iniciou sua carreira?

16. Quais foram os cargos que ja ocupaste até o mofhent
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17. Tenho conhecimento de que recebeste o titulodzel&o de Porto Alegre. Como foi esse
reconhecimento? Além desse titulo, ha algum outro?

18.Como acredita que é a sua imagem (isto €, comatoss te vé) em Porto Alegre?

Bloco 3 — A construgéo do Programa Sociedade com @ldir (instancia da producéo)
19.Como surgiu a ideia de criar o Programa Sociedade?
20.Como surgiu 0 nome para o Programa?
21. Como elaboraste o Programa Sociedade? Alguéntiparidessa constru¢do? Por que a
cidade de Porto Alegre?
22.Como defines/classificas o Programa SociedadePd&uabjetivo dele?
23.Ha alguma pessoa que |Ihe serve como fonte deagapi profissional?
24.Como escolhe os eventos que fara a cobertura?
25. Como escolhe o seu figurino para gravar os progsagrtambém para registrar o eventos?
Ha algum estilo em particular?
26.Como escolhe o cenario para gravar o Programa?
27.Qual é a linguagem que busca empregar em teudPnagr
28.Em relagéo a abertura/fechamento do teu Programa:

a. Como a criaste? Por qué escolheste agueles elesflent

b. Por que a escolha da musica New York, New Yorkrdek Sinatra?

c. Percebi que a abertura/fechamento modificou. Quarnubr qué ocorreu?
29. Ao assistir as edicfes do teu Programa, percebiagiotas sempre 4 falas iguais em
determinadas partes do Programa, além de uma lmex¢érna:
1. “Ola, tudo bem? Mais um programa Sociedade feit@ p&acé que estd sempre conosco,
aqui no Canal 20, o canal de Porto Alegre. Vocéwaino programa de hoje [...]";
2. “N6s agora vamos a um breve intervalo comeroralfamos em seguida e como sempre
aguardamos a sua amavel companhia”.
3. “E vamos aos registros do programa de hoje.”
4. "Estamos encerrando mais um programa Sociedadeamente foi um privilégio estar em
sua companhia. Se vocé quiser ver o programa verpt, acesse ao site www.tvi.com.br e
cliqgue em Sociedade, estaremos juntos 24 horasadnadmundo todo. Deixamos para vocé
anotar o nosso celular: 9987 8098. Fique com Deatéenosso préximo encontro”.

Isso é proposital? Qual € o motivo?
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30. Como ocorre essa operacionalizagdo? Como é realizadeiculacdo? Com que
frequéncia?

31.Qual é o investimento mensal?

32. Se eu nao me engano, a primeira edicdo do Progeaciadade que disponibilizaste na
Web foi do dia 28 de margo de 2008? Confirmas egeamacao? Qual foi o motivo dessa
tomada de decisao?

33. Por que escolheste veicular o Programa no povtéd T

34.Como ocorre essa operacionalizacdo? Como € réaleaeiculacdo?

35. Qual é o investimento mensal?

36. Percebi que as edi¢cdes do Programa Sociedadeas&pdstas para a Web, ou seja, no
mesmo formato que sdo gravadas pela televisao.I¢iama justificativa para isso? Ha
intencdo de modificar esse conteudo na Web futurtafie

37. Porque retiraste as edi¢bes do programa Socieat@ds de 30 de outubro de 2008 na
Web?

38. Como mensuras a audiéncia? Tens um acompanhadeest@ audiéncia na televisao e o
namero de acessos pela internet?

39. Como une recursos para viabilizar o Programa Sade?

40. Zaffari, Gobbi Novelle, Plaza Resort Hotéis, Sumtdls sdo alguns anunciantes do
Programa Sociedade. Como é o processo de captagamdciantes?

41. Sei que realizas anualmente a comemoracao daleaaiversario do seu Programa (este
ano na 92 edicdo) e também da edicdo DistincatoEete ano na 112 edicdo). Quando e
como surgiu essa ideia? Como fazes para viab#iza-|

42. Além dessas acdes que realizas para divulgargrdna Sociedade, ha alguma outra?
43. No proximo ano, o Programa Sociedade estara ctample 10 anos. A que ou quem
atribui esse tempo de existéncia?

44. Como é o relacionamento do Programa Sociedade osndemais veiculos de
comunicacdo (revista South Star, revista Tomorrd@gluna RSVIP) que também
contemplam essa tematica? Ha algum tipo de acordo?

45. H4 algum episdédio marcante nesses 9 anos de Rragr@omente a respeito.

46. Quais sao seus planos para o Programa Sociedada@uiin planejamento a longo

prazo?

47.Complete a frase: “Pra mim, o Programa Sociedadé é
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Bloco 4 — A percepcéo sobre o publico do Programa&edade (instancia da recep¢ao)
48.Qual é o publico-alvo do Programa Sociedade, @ gaem ele quer atingir?

49. Qual é o publico do Programa Sociedade?

50. Vocé acredita que o publico que assiste o Progfamseedade através da televisao seja o
mesmo ou diferente da internet?

51.Como escolhe as pessoas que participardo do sgraRra? Ha algum critério? Qual?
52.Qual é a sua relacdo pessoal com o publico dBriegrama?

53. Quais séo as semelhancas e diferencas entre wos€uepublico-alvo?

54. Na sua opinido, quais sao as pessoas que melpogsemtam a sociedade Porto
Alegrense?

55. 0 gue entendes por “elite”?

56. Em sua opinido, quais sdo os tipos de elites @uersgistradas no teu Programa?
Entendendo o conceito de elite como sendo uma maimpe detém o poder baseado em
condi¢gbessine qua norem uma dada sociedade. Estes critérios devem senhecidos
socialmente e vao determinar os tipos de elitesntegs em cada época (elite religiosa, militar,
intelectual, cultural, financeira, politica...).

57.Complete a frase: “Pra mim, o publico do Progr&ueiedade é ..."

58. Além das questdes que discutimos, ha alguma qugstigostaria de comentar?
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APENDICE B — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS ANUNCIAN TES

Sr.(a)
Conforme contato prévio por e-mail, gostaria detmooom a sua colaboracao para
participar da minha pesquisa de doutorado em caragé@d pela Unisinos.
Aproveito para solicitar a sua autorizacao formaappublicacdo das informacoes
desta entrevista e também informar que todos adtadss obtidos com a pesquisa
serao disponibilizados somente ao final do curso.
Obrigada.

Nome completo:
Cargo:
Tempo no cargo:

Data:

1. Quais sao os critérios de escolha dos meios aleside comunicacao para anunciar o
2

2. Quem participa desse processo de decisao?

3. Quais séo os veiculos utilizados para a divulgdgdsua empresa?

4. Como vocé mensura a eficacia dos veiculos utitigad

5. Qual foi o principal motivo de escolha para ananob Programa Sociedade?

6. Como vocé avalia o Programa Sociedade? Em su&opgual é o perfil midiatico dele?

7. Ha guanto tempo a sua empresa anuncia no Pro@aoredade?

8. Inicialmente, foi a agéncia que contatou o Odadgirfoi o Odalgir que contatou o a sua

empresa?

9. Quais sao as informacdes que a agéncia possui sobeefil (publico, audiéncia...) do

Programa Sociedade?
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10. O que vocé entende pelo conceito de elite?

11. Quais séo os tipos de elites que vocé acreditasfeg@am representadas no Programa
Sociedade?

12.Vocé acredita que a recepcao do Programa Socipadaéelevisdo seja 0 mesmo pela
internet? Por qué?

13.Vocé gostaria de comentar algo que nao tenhacsikemplado nas questdes?
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APENDICE C — ROTEIRO DE ENTREVISTA COM OS PARTICIPA NTES DO
PROGRAMA SOCIEDADE

Sr.(a)
Conforme contato prévio por e-mail/telefone, goatate contar com a sua
colaboracéo para participar da minha pesquisa d®iao em comunicacao pejla
Unisinos.
Aproveito para solicitar a sua autorizacédo fornmed\ees da assinatura do Termo
de Consentimento Livre e Esclarecido.
Obrigada.

Bloco 1 — Caracterizacdo do entrevistado

1. Naturalidade?

2. Bairro em que mora?

3.ldade?

4.Vocé é religioso? Praticante? Qual é a sua relgia

5. Tens filiacdo politica? Qual?

6. Ja te envolveste em questdes beneficentes? Emafiasativo, quando e como surgiu
ISS0?

7. Qual é a sua origem econdémica?

8. Qual é a renda familiar mensal aproximada?

9. Qual é a sua formacé&o educacional?

10. Conheces outros idiomas? Quais? Fizeste alguraurs

11.Como vocé se resumiria?

Bloco 2 — Colunismo social
12. Quais sédo os meios de comunicagdo (radio, telmviséal, revista, internet...) que vocé
utiliza no seu dia-a-dia? Quais sao 0s progranmgEse

13.0 que vocé entende por colunismo social?
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14.Em sua opinido, qual € a importancia do colunispwal em uma sociedade?
15.Qual é o espaco que o colunismo social ocupa emida?

16.Em sua opinido, o que um bom colunista social tenz

17.Ha algum colunista social que vocé admira? Po? qué

18.Como vocé vé o futuro do colunismo social?

19. Desde quando participa do colunismo social?

Bloco 3 — O Programa Sociedade

20. Quando e como vocé conheceBrograma Sociedade

21.Como vocé avalia Brograma Sociedad®eEm sua opinido, qual é o perfil midiatico dele?
22.Com que frequéncia vocé participaPlmgrama Sociedacte

23.Qual é a sua intencéo ao participafdograma Sociedacte

24.Qual é a sua relacdo com o apresentador Odalgaali?

25. Vocé normalmente assiste &ograma Sociedade Em caso afirmativo, onde? Na
televisédo ou na web?

26.0 gue vocé acredita quePoograma Sociedadeostra? Qual é o tema do programa?

27. Em sua opinido, quais sdo as caracteristicas @segador? Ele lanca méo de borddes?
Em caso afirmativo, quais?

28.Vocé acredita que a recepcao (Qquem assistByalgrama Sociedadpela televisédo seja a
mesma pela internet? Por qué?

29.Complete a frase: “O Programa Sociedade é€..”

30.Complete a frase: “O Odalgir €...”

31.Vocé gostaria de comentar algo que nao tenhacsikemplado nas questdes?

Bloco 4 — As elites

32.0 que vocé entende pelo conceito de elite?

33. Quais sao os tipos de elites que vocé acreditaegtsgam representadas Roograma
Sociedade

34. Quais sdo os elementos/caracteristicas qirrograma Sociedadérabalha que vocé

acredita que representa uma elite?
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APENDICE D - MODELO DO TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E
ESCLARECIDO

Vocé estd sendo convidado(a) a participar de unsguyisa de doutorado em comunicacgao intitulada
representacdes das elites na midia de colunismialsem Porto Alegre/RS: um estudo de caso do Progra
Sociedade com Odalgir Lazzaf objetivo do estudo é compreender os sentidoslithe representados pelo
discurso do colunismo social a partir de um estieloaso dérograma Sociedadeeiculado tanto na televisédo
quanto na web.

A pesquisa € coordenada pela proft. Ani Mari H&tzn, doutoranda em Ciéncias da Comunicagdo pela
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, UNISINOS. &mso de duvidas relacionadas ao estudo, vocé goder

entrar em contato com a pesquisadora pelo tel¢&#)e9973.7854 ou pelo email aborn@espm.br.

Sua participagdo consistira em uma entrevista pengifestar suas opinides e experiéncias que savadg e
posteriormente transcrita. A sua imagem ndo segiatrada. A participacdo no estudo é voluntariae\podera

desistir de participar a qualquer momento, semsggeimpligue em qualquer risco ou penalidade.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados ao dimadurso que esta previsto para dezembro de 2010 e
posteriormente em publicacdes cientificas e evesgpscializados. O anonimato de todos os partitdpasera

preservado pela utilizagdo de cédigos ou pseud@&imo
Uma via deste documento ficara em seu poder.

Atenciosamente,

Ani Mari Hartz Born

Pesquisadora

CONCORDANCIA EM PARTICIPAR
Eu, , concordo
em participar da pesquisa acima descrita.
Assinatura do/a entrevistado:
E-mail: Data:
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APENDICE E —ROTEIRO DE ENTREVISTA COM ODALGIR LAZZ ARI -
PRODUCAO - 26/08/2010

Sr. Odalgir,
Conforme combinamos na semana passada, ap0s o0 companhamento da
gravacao do seu programa, gostaria de contar naxantem a sua colaboracéo
para discutirmos sobre a producao do programa @leomentar alguns pontos da
nossa primeira entrevista que foi realizada ha nm a

Aproveito para solicitar a sua autorizagdo formatravés do Termo d
Consentimento Livre e Esclarecido, para publicag@s informacdes dest
entrevista que sera gravada e também informar ep@stos resultados obtidgs
com a pesquisa serao disponibilizados somentenabdd curso.
Obrigada.

QJHJ

Roteiro:

Bloco 1 - Competitividade industrial

1. Como € o grau de desenvolvimento tecnoldgico?¢as equipamentos, materiais]
2. Qual é a capacidade de risco financeiro para &2

3. Qual é o grau de diversificagdo-especializacabigsional da empresa?

Bloco 2- Competéncia comunicativa

4. Como é o reconhecimento pelos publicos aos geaigige?

5. Quais sdo os indices mensais de audiéncia dogonagna televisao?
6. A operadora fornece algum relatério?

7. E do programa na internet?

Bloco 3 - Niveis e fases de producéo
8. Quem decide o que é produzivel?
9. Em que momentos decide o que € produzivel?

10. Com que critérios decide o que € produzivel?

Bloco 4 - Ideologias profissionais
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11. Quais sé@o os componentes e campos de tensa@smixe@éncias do sistema produtivo?
12. H& algumas regras do género colunismo socialpgeeisam ser respeitadas? Em caso
afirmativo, quais?

13.Como opera a criatividade?

14.Como é a tua relagdo com eles?

15.Como é a tua relagdo com a Vittal Producfes?

Bloco 5 - Rotinas de producéao

16. Quais séo os teus habitos de trabalho? [enterfiiexa)

17.Como funciona os comerciais dos anunciantes paegigao no programa?
[Observar como monta o cenario: dia 16/08/2010]

18. Quais séo as caracteristicas do seu programa?

19. Qual é a tua exigéncia de rentabilidade de umrpnog?

20.Qual é o tempo total de producéo de um programa?

21.Qual é o teu “estilo” que se incorpora as pratamgrabalho?

Bloco 6 - Estratégia de comercializagédo
22.Tu tens alguma estratégia de comercializacao agrgma? Em caso afirmativo, qual?

Bloco 7 — Confirmacéao das amostras e complemento gameira entrevista

Confirmacéo da selecédo dos anunciantes

23.No periodo de 2009 a 2010, quais foram os maaraaciantes do Programa?
Confirmagéo da selecéo dos programas analisados

24. No periodo de 2009 a 2010, posso afirmar que grBmma Sociedade tem o seguinte
formato padrdo: “Comercial publicitario, aberturadgio do programa, comentario do
apresentador sobre os assuntos que serdo vistogragpama (festas de casamentos,
formaturas, aniversarios, etc.), destacando (inmg@enomes) de quem ele entrevistou e 0
local do evento. Depois haregistro dos proximosnts, convitesde inauguracdes e
langcamentos e posteriormente mostra cada eventdepiacou na parte inicial do programa
com alguns comerciais publicitarios intercaladosgd. apds, faz a divulgagdo do programa
veiculado na televisdo e na internet e informamend de celular para contato e por fim faz o
fechamento com a mesma abertura padréo iniciampibritante também destacar que em

algumas edi¢cBes do programa, o apresentador traguawiro intitulado “luxo”, onde ele e
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uma pessoa conversam/divulgam sobre um determingndduto de luxo, como por
exemplo, bolsas e as vezes também traz o quadroFsBfion.”

25.Quais sdo as suas principais qualidades? E défeitos

26. Quais sdo os elementos/caracteristicas que voséllieanoPrograma Sociedadeue
representa uma elite?

27. O que vocé entende por colunismo social?

28. Quais os requisitos que um colunista social devz te

29. Gostaria de saber se ha algum colunista sociavagéadmira? Por qué?

30.E quais os requisitos que um colunavel deve ter?

31.Como vocé vé o futuro do colunismo social?
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APENDICE F - TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARE CIDO

Vocé estd sendo convidado a participar de uma psesqle doutorado em comunicacao intitulatia
representacdes das elites na midia de colunismialsem Porto Alegre/RS: um estudo de caso do Progra
Sociedade com Odalgir Lazzaf objetivo do estudo é compreender os sentidoslitke representados pelo
discurso do colunismo social a partir de um estigloaso dé’rograma Sociedadereiculado tanto na televiséo
quanto na web.

A pesquisa € coordenada pela proft. Ani Mari H&tzn, doutoranda em Ciéncias da Comunicagdo pela
Universidade do Vale do Rio dos Sinos, UNISINOS. &mso de duvidas relacionadas ao estudo, vocé goder

entrar em contato com a pesquisadora pelo tel€¢&i)e9973.7854 ou pelo email aborn@espm.br.

Sua participacdo consistira em uma entrevista pamifestar suas opinides e experiéncias que saradm e
posteriormente transcrita e também no acompanhandntproducdo do seu programa. A sua imagem sera
registrada e divulgada. A participacdo no estudmléntaria e vocé podera desistir de participamualguer

momento, sem que isso implique em qualquer risqoemalidade.

Os resultados da pesquisa serdo divulgados ao dmaturso que esta previsto para dezembro de 2010 e

posteriormente em publicacgdes cientificas e evergpscializados.
Uma via deste documento ficara em seu poder.

Atenciosamente,

Ani Mari Hartz Born

Pesquisadora

CONCORDANCIA EM PARTICIPAR
Eu,
concordo em participar da pesquisa acima descrita.
Assinatura do/a entrevistado:
E-mail: Data:




