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COMPARTILHAMENTO

Aprendi com a universidade, dos primordios de aluna, ainda nos
movimentos estudantis, até os dias atuais, como decente, que toda boa
acao e criacdo s6 alcancam resultados positivos se estiverem movidas
pelo espirito da coletividade.

No doutoramento este aprendizado depara-se com algumas
contradicdes. E comum ouvir os colegas dizerem que desenvolver uma
Tese de Doutorado € o exercicio mais solitario da vida académica.
Concordo. Senti muita soliddo, mas o néctar desse trabalho jamais seria
alcancado, em sua plenitude, ndo fossem a compreensdo e o amor do
meu companheiro Rui Franca e o sacrificio dos meus filhos Eryka, Beatriz
e Rodrigo, pelo distanciamento muitas vezes sentido.

N&o fossem, ainda, a generosidade da minha mae Maria José, o
companheirismo e a dedicacdo dos meus amigos Ari Maciel, Maria Inés e
Joédo Borges, talvez eu néo tivesse félego para renovar tantas vezes as
minhas energias.

Este trabalho € meu e de todas essas pessoas queridas que
acompanharam essa minha trajetéria, sobretudo o meu orientador
professor Antdnio Fausto Neto e a professora lone Bentz.

Juntos, nés oferecemos esse trabalho a toda comunidade
académica, aos profissionais de comunicacdo, a midia e aos politicos
brasileiros, para que um dia juntos possamos fazer uma comunicagao

integrada e, consequientemente, construir um poder participativo.
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RESUMO

A requalificacdo do processo politico eleitoral teomporaneo se da a
partir do acionamento de um conjunto de mecanispuosparte de uniocus
especifico midiatico denominado telejornal, podisitnia pelo fenbmeno da
midiatizacdo processado pelo campo midiatico. REmmonstrar a efetivacéo
desse movimento realizado pelo espaco telejoritaljstividimos nossa pesquisa
em trés partes.

A primeira tratou de mapear os primeiros estuddisigms midiaticos, nos
Estados Unidos, berco dos paradigmas comunicasioeaposteriormente no
Brasil, objetivando demonstrar o0 processo evolutidesses estudos.
Particularmente no Brasil, apontamos os principfégsadémenos politicos
midiaticos contemporaneos através de estudos adabzpor um conjunto de
pesquisadores, demonstrando como as relacoes lesidhge entre televisdo e
politica vém se constituindo objeto de investigad@d@ampo da comunicacao.

A segunda parte do trabalho dedicou-se a examseomceitos de campo
social, campo mididtico e posteriormente midiaimagcno sentido de
compreender as especificidades através dos qtelsvesdo, segundo uma légica
propria, requalifica o processo politico eleitoral.

Na terceira parte foi discutido, teoricamente, pgbalo telejornalismo
enquanto espaco televisivo que processa a reqaghifd do processo politico

eleitoral. Posteriormente foram apontados algungistres sobre préticas
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telejornalisticas no contexto brasileiro para enfimuz das andlises do material
empirico, serem examinados de forma especifica nalgprocessos de

requalificacao.
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ABSTRACT

The requalificacdo of the contemporaneous electoral political process
happens by the implement of a mechanism group &ompecific midiatic locus
named Television News, allowed by the midiatizajiwacess phenomenon of the
midiatic camp. To demonstrate this movement effealized by the journalistical
space, our research was divided in three parts.

The first part treated to map the first ratai political studies in the United
States, the paradigm communicational cradle, astepouslly in Brazil objecting
demonstrate the evaluative process of these stueiascularly in Brazil, we will
point the main political, midiatic and contemporang phenomenon, through the
studies realized by a group of researchers in daddemonstrate the relationship
between the television and the politics, it hasnbbailt with the objective of
investigate the communication camp.

The second part of the work, was dedicatednspect the social camp
meaning, midiatic camp and pousteriouslly the ntizdion in order to
understand the includes in which the televisionetdasn its own logical,
requalificait on an electoral political process.

The third part was discussed, theoreticallye television journalism
objectives inside their televisioning space, whpcbcesses theequalificacaq of
the political electoral process. Later in time thevere pointed some registers
about television journalism practices in the Biiamils context to then, the shine
of the impirics material analysis, exanimate in a&apecific way some

requalificacaoprocesses.
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O processo eleitoral brasileiro
ainda nao conseguiu
estabelecer regras politicas
permanentes. A cada eleicao
uma nova regra modifica o
modo de fazer campanha
partidaria, o que fortalece o
papel da midia na medida em
gue ela toma pra si o papel de
agendar temas, direcionar
estratégias e apontar
interesses para o debate entre
os candidatos. Estad cada vez
mais imperioso modificar essa
relacdo, sob pena de
assistirmos, no futuro
préximo, ndo um processo de
escolha democratica dos
NOsSsSOsS governantes, mas a
encenacao de uma novela em
gue o ator principal nos é
apresentado maquiado e
doutrinado, obedientemente
seguindo scriptdas midias.

Rui Franca
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INTRODUCAO

O objeto desta tese tem uma histéria recente podipigespeito aos
processos de midiatizacdo da politica que se aaliZa nesta década,
particularmente desde o ano de 1994, quando agOeteipresidenciais que
transcorrem nesse periodo mostram relevantes maghiés na propaganda
eleitoral gratuita. Em decorréncia de inducdesljoas que proibem, dentre outras
coisas, a edicdo de imagens, o formato do hor&itoeal gratuito sofre grandes
modificacbes, dai resultando a “migracdo” do fendonepublicitario-
propagandistico para esfera do telejornalismoakaue o fendmeno juridico se
coloca ai com os seus efeitos, mas desconfiamassser indiretamente, um dos
possiveis motivos que justifica a captura dos @®ae politicos eleitorais pelo
sistema informativo da televisdo. Nesses termesficamos que a partir da
eleicdo presidencial de 94 os telejornais foranofapdando esse processo de
apropriacéo dos pleitos eletivos, de forma queeteigbes de 2002 os telejornais
se tornaram o grande protagonista da historiaigekeitoral.

Em funcdo desse apontamento, tomamos, como um aduticde
antecedéncia, as eleicbes presidenciais de 1998& dara formular o objeto de
nossa pesquisa que € investigar novas modalidadé&sdionamento do campo
midiatico, particularmente os telejornais, e 0s aneamos por ele acionados para
requalificar o processo politico eleitoral presilahde 2002. O que desejamos
mostrar € um conjunto de operacfes desenvolvidis gaenpo midiatico, na
esfera especifica do telejornal, que se volta para apresentacdo e consequente
cenarizacdo do fenémeno politico eleitoral, a pade regras internas dos
processos midiaticos em detrimento daquelas opesaiginico-simbolicas que,
convencionalmente, davam conta de pér a politiceesfara publica. E esse
fendbmeno que estamos chamando de “requalificacdmlidéca”’, uma espécie de
“fazer midiatico” da politica que se realiza esfpieamente através de um

conjunto de enunciacdes e operacdes editoriaisnuut@ da televisdo, tendo
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como referéncia empirica as elei¢cdes presidend&éaiz002.

O que nos levou a realizagdo desta pesquisa coradasa de doutorado
foi a constatacdo de que o espaco telejornalistsn se configurando como
novo modelo de representacdo da politica em temhipas eleitorais. 1sso o torna
de uma importancia peculiar, tendo em vista queséaespaco que se revelam os
novos mecanismos pelos quais a politica se fazegeptar através do
acionamento de competéncias e saberes do propnpocenidiatico, que podem
(re)orientar o curso da politica em momentos detopleletivo. Para nos, a
instituicdo desses novos contornos nas relacfes politica e midia descortina-
se como um dos principais cenarios de investigpgéia aqueles pesquisadores
que querem compreender o fendbmeno da midiatizaE&se fendmeno da
midiatizacdo apresenta-se na contemporaneidadeaetogalemento estruturador
desse novo bios midiatico e proporcionador dessmssn mecanismos de
requalificacdo, que, por sua vez, geram novososfejtando do comparecimento
da politica em sua modalidade eleitoral no espalgmidiatico. Para nés, essa
captura da politica pelo telejornal, em pleitosieds, € complexa porque impde
negociagbes exigidas pela prépria l6gica mididticaando certamente um
confronto de propor¢des tensionais entre campoatisdi e campo politico. Essa
nova configuragcdo estruturada pela comunicacdo @empovos cenarios
politico/midiatico, tendo como referente uma siatele temas e personagens
conformados no particular espagco da mensagem, godEvar o processo
eleitoral a um desfecho previsivel.

Sabemos dos desafios que significa estudar quetidesovas: de um
lado, a subordinacdo do processo politico as retgrasidiatizacéo; de outro lado,
a responsabilidade de refletir sobre um eventoainaa est4 no calor da emocao
dos eleitores e sobre o qual analistas da midapolitica ddo os seus primeiros
passos voltados para produzir esclarecimentos sblsea relevancia para os
estudos que relacionam os fendmenos da politicao cguestdes diretamente
vinculadas aos atuais processos midiaticos.

Um dos desafios, para dar seqiiéncia a este estizd@speito a natureza

do programa de estudos que desenvolvemos e querder m0S Processos
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midiaticos, campo cujo movimento reflexivo passa &@mo de teorias e
metodologias que se realizam para explicar os fendsatuais da “comunicacao
aplicada”. Isso nos da tamanha responsabilidadgupos6 podemos avancar a
um nivel possivel de compreensdo desses fendmenasstematizarmos um
caminho que dé conta dessa empreitada: a reqagéficmidiatica.

Assim sendo, a presente tese esta envolta numaueatque se traduz
num mapa de viagem através do qual tencionamos temecaminho que nos
ajude a estudar o que denominamos de papel (proshg)p da televisdo nos
modos de (re)significar a politica, no que diz effgpaos processos eleitorais.
Assim, organizamos a pesquisa em trés eixos owespasssim denominadas:
“Midia e politica: percursos sobre a construcambleto”; “A midia como lugar
de requalificacdo da politica”, e por fim “Estras&g telemidiaticas e a
requalificacdo da politica”. Tratar-se-4 de um maupe tem a nossa caracteristica,
uma busca e, consequientemente, uma estratégiaapdgrdar conta de um
objetivo.

Se procurarmos dar ao nosso estudo um certo cumboriginalidade”,
por outro lado ndo podemos deixar de reconheceloague o antecede. E neste
sentido é que procuramos “visitar’ alguns registogespeito da tradicdo dos
estudos entre televisdo e politica justamente gat@nder como o campo
académico vai explicando as transformacdes ocasredére midia e politica. De
um lado, se é forgcoso reconhecermos a importargidraticdo daresearch
communicationde inspiracdo americana, que a seu modo condwziestudos
mais experimentais sobre o tema; por outro devetizes que eles ndo se faziam
com a presenca de um quadro tedrico mais crigige somente vem a tona nos
anos 80, quando as ciéncias da comunicacao dialdgdorma mais intensa com
outras variaveis analiticas das Ciéncias Socdipiando a propria realidade da
midiatizacdo da sociedade passa por transformali§tastas aquela realidade dos
anos 50 e 60, por exemplo.

Num segundo momento, procuraremos “fechar” maia ebservacao ao
visitar igualmente o ambito brasileiro, a fim de danta de como evoluem os

processos de estudo sobre televisdo e politica sarcompreender como se
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processou essa relacdo midia e politica na contamgidade, necessario se fez
observar as transformacfes do fenébmeno politicoiatid e as novas
configuracbes assumidas por essa relacdo, espewdite no Brasil.
Particularmente em nosso Pais, 0s estudos quentdda enlaces entre campo
midiatico e campo politico tiveram seu 4pice aipae meados da década de
oitenta, pds-processo de redemocratizacdo do Rramim contexto de processos
de midiatizacdo das instituicbes deveras pecutjagndo o processo politico
eleitoral brasileiro, circunscrito ao campo da fdi aprofundou seus lagos com
a midia de uma maneira mais explicitada, a paasidamente das elei¢des livres
e democraticas no ano de 1989. J& nesses estudogisitamos em capitulo
especifico, procuraremos mostrar a presenca denakysinalizacbes de outros
modelos sobre essas relacbes, que ndo eram apongeda perspectiva
empiricista sobre televisdo e politica. No cas®Bdasil, nota-se um conjunto de
approachggue ira ajudar a nossa pesquisa e que, de cema,fgai ser relancado
quando formulado o nosso quadro tedrico, uma vez lgua em conta 0s
conceitos capitais, os quais fomos tomar emprestado

Em funcdo dessa perspectiva, de natureza maistugatrue visando
compreendermos essa nova modalidade de funcionamdat televiséo,
particularmente nessa pesquisa ldous telejornalistico, faremos no capitulo
seguinte uma breve compreensado historica entrelagdes existentes entre o0s
campos midiatico e politico, assinalando o tipo adenpartiihamentoque foi
estabelecido por esses dois campos no Brasil neaépee perdurou o regime
militar e as possiveis transformacfes decorridageticdo durante e pos o
processo de redemocratizacdo do pais. Promisspoko de vista tematico, o
fendbmeno politico/midiatico “insurgiu-se” como caongle estudo privilegiado da
comunicacdo depois da segunda metade da décadda,dexigindo novas
compreensdes teorico-metodologicas, a exemplo dessnimpactos da midia
televisiva no processo eleitoral.

Na segunda parte, procuraremos construir nossaple pesquisa do
ponto de vista tedrico, nos lancando a um mapeantEntonceitos que vao nos

ajudar na realizacdo do trabalho empirico a sezredvido na terceira parte. E
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nesse lugar da pesquisa que, tendo visitado oslosod@ssicos que estruturam
0s primeiros estudos sobre as relagdes midia gcpplpresentaremos elementos
de modelos que vao nos ajudar na construcdo dosgzms de leitura e analise do
“fazer telemidiatico” da politica. Para tanto, @assnos em revista conceitos
estratégicos como os de campos sociais, de medeg@® midiatizacdo, por
entender que € na especificidade das interacoee eampos mididtico e da
politica, que se processam, segundo um trabalhmet@nismos levado a cabo
pela “agenda” do telejornal, esses novos “enquadeepolitica.

Isso nos possibilitou algumas angulacdes teOrstdse mecanismos e
estruturas que regem a funcionalidade do campoatitudj particularmente
compreensao de fatores através dos quais o0 tedejoeorganiza dimensdes
significacionais sobre a politica. O fato de passma “cultura prépria, além de
atores, leis, operacdes etc., faz com que o canmigiativo tenha diante de si
diferentes campos sociais, como o0 da politica. desONndigcbes, 0 campo
midiatico €, pois, um dispositivo que opera no igentle produzir interacdes,
processos de regulacdes e, diriamos mesmo, deanezagdo de certas matrizes
simbélicas que originalmente ndo pertencem as szes. E 0 que se passa
quando se apropria da politica segundo regras idasinem suas proprias
fronteiras.

Pretendemos com isso, nesta parte do trabalbocael os subsidios que
vado nos ajudar a chamar atencdo, em termos tefnxa esses atributos
inerentes ao campo midiatico, que assim permiteroeper a especificidade do
trabalho da televisdo, via a modalidade da teleimégdo nos processos de
requalificacdo da politica. Ou seja, € justamertssa ambito que a politica, em
seu momento eleitoral, é capturada e requalificada.

A terceira parte serd um momento de leitura. Pamtot através de um
processo de observacdo dos telejornais, no casenagvistas com 0s
presidenciaveis, mostraremos a realizacdo do trabal respeito do telejornal
propriamente dito, no sentido de requalificar atmal valendo-se das falas dos
candidatos a presidéncia da republica no pleitatoedd de 2002. Essa

requalificacdo se da através do acionamento de amjurdto de mecanismos,
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editoriais, discursivos e simbdlicos através doaigj(re)interpreta-se o dizer da
politica no contexto das midias. Ou seja, reqealifio por nés sugerida resulta
de praticas telejornalisticas através de variasagpes que subordinam as falas
dos candidatos a um processo de inteligibilidadguestrado pelo proprio
telejornalismo. E nesse nivel que entenderemosp ¢copdtese de trabalho, que o
campo da politica em sua modalidade eleitoral r&o & nem exerce o controle
do seu préprio discurso, pois quem maneja o proas®dicdo ndo é esse campo
institucional, nem seus atores; €, no caso, aesfEmidiatica.

O movimento desta pesquisa tentard mostrar que raese de ser a
politica hoje sé se torna possivel porque a midlm gassumindo uma centralidade
frente aos demais campos sociais, ndo se condbtaipenas enquanto suporte de
intermediacao da realidade, mas impondo de modtcenée sua légica, habitos e
rotinas na construcdo de uma dada realidade @olftincionando, pois, a partir
de uma agenda peculiar. Mas, voltando a explicdoawosso “mapa de viagem”,
devemos esclarecer que, antes de propriament@rmizs nosso processo de
analise, realizaremos uma discussdo de caratercdedobre o papel do
telejornalismo na requalificacdo da politica, vdleise de alguns autores e
registros de pesquisas. Na sequUéncia, apresenggramambito de um contexto
mais amplo, alguns sinais contextuais, espéciexdm@os referentes as praticas
telejornalisticas no contexto brasileiro que revetapresenca dos mecanismos de
requalificacdo, podendo nesse momento j& demonstranossa proposi¢ao.
Finalmente, no ultimo capitulo, realizaremos a iaaapropriamente dita do
material empirico. Nosso interesse sera, de certaal, mostrar que o fendmeno
de requalificacéo da politica é resultante de uénia sle procedimentos, trabalhos
na esfera da enunciacdo do proéprio telejornal,redma realidade midiatica. Para
compreender a requalificacdo enquanto modalidadmtdevencdo no processo
politico eleitoral de 2002, antecipando a anaksglicaremos 0s procedimentos
adotados em termos metodoldgicos. Procuraremaaresel que ndo optamos por
um modelo de analise ancorado de forma “ortodoxaamalise do discurso, mas
por uma alternativa que, através de varios proceutios, tem como base 0s

materiais das entrevistas. A analise desse matgrtaita a forca exemplificadora
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para situar o trabalho que requalifica a politicar gparte da televiséo.
Pretendemos observar que os mecanismos de recpgdidi manifestam-se via
operacdes que somente sdo inteligiveis a luz ddatathamento a ser feito sobre
0S proprios materiais discursivos relativos asesigtas.

Nao pretendemos esgotar um tema, que, como dEseasnao se coloca
para os investigadores da comunicacao. Trata-sendelhar” que submetemos a
analise académica, seguindo um certo conjunto aEegimentos que, se nao sao
os melhores, nos permitem compreender esses nolaaee e a especificidade do

fazer a politica segundo a “l6gica telemidiatica”.
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PARTE |

Midia e politica: percursos sobre

a construcao do objeto

Este capitulo tem como proposta fazer algumas d=g@es tedricas acerca
dos estudos que falam das relacdes entre comuaieagilitica a fim de que
possamos entender hoje os novos mecanismos delifiegg@ao do processo
politico-eleitoral, particularmente as eleicbes stenciais de 2002, da
perspectiva das midias — especificamente a telavisi

Para tanto, revisitaremos os estudos acerca datitanm@bmunicacdo e
politica que se desenvolveram em sua maioria notad&s Unidos.
Posteriormente, faremos um exame dos estudos s@buesao e politica, numa
perspectiva mais ampla, com énfase na cena brasib@intemporanea. Esse
percurso tem o propésito de compreender como acéimdda pesquisa em
comunicacao vem estudando as relagdes, os enlasesomexdes entre televisao
e politica, principalmente quando da apropriacapaldica pela televisdo. Nossa
intencdo € fazer um levantamento analitico a pdsirautores, realizando um
mapeamento de algumas produgfes académicas qua, parspectiva historica
face aos dltimos quarenta anos, vém se preocugamd@s relacdes entre politica

e comunicacao, especialmente quanto aos aspeatosagacterizam as relacdes
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entre televisao e politica.

Uma outra preocupacao levantada é como esse tamaeveonstituindo em
objeto de investigacdo no campo da comunicacdoe psscedimento nos
facilitara observar a processualidade pela quaesguisa vem trabalhando as
relacdes entre televisdo e politica e os diverafmgees atribuidos a esse campo
de estudo.
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Capitulo 1

Alguns antecedentes teoricos

O lugar destacado para observar o “fenbmeno” politidiatico é
particularmente 0 momento em que se examina a @@¢ép da politica pela
televisdo, gerando um conjunto de investigacoesiémiwas por parte dos
pesquisadores interessados em analisar, de um plentasta académico, o
conjunto de modelos que estdo subjacentes a edade® Faremos, a partir deste
momento, um recorte nessas pesquisas privilegiamlelas que tratam dos
enlaces/conexdes/relacdes entre televisdo e poliaicque esse € o propodsito
principal deste capitulo.

As primeiras investigacbes académicas que tratam rdlmcdes entre
televisdo e politica estavam amparadas no “fendfnégm@ropaganda diante do
advento da Primeira Guerra Mundial. Esse acontetondevou alguns
pesquisadores a tentarem compreender a capaciddgual os meios, através
da propaganda, podiam atingir uma quantidade esipeede pessoas e os efeitos
que operavam sobre elas. Essa preocupacéo origipomeiro modelo de estudo
acerca dos meios: o modelo da “agulha hipodérmieaperspectiva da Escola

Funcionalista.Traquina (2000, p. 15) fala que:
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“Esse paradigma defendia que as mensagens dos ngeios
comunicacdo de massa tinham um impacto direto easqgas,
produzindo inevitavelmente comportamentos prevsiesses
efeitos aconteciam em todas as pessoas, fossesfqgaem 0s
atributos sociais ou psicolégicos de cada individedodas as
pessoas eram membros idénticos de uma audiéncia que

respondia de forma igual a todos os estimulos matia”.

O nazismo, na Alemanha, segundo Traquina, foi usnadontecimentos, no
ambito politico, que parecia dar raz&do a essaateori

A primeira obra, a mais importante que trata Mass Communication
Researchrelacionada com a politica, € de autoria de Laésdetada de 1927,
conhecida comoPropaganda Techniques in the World Wague, segundo
Mattelart (1999, p. 37), apreende as licdes derguge 1914-18. Para ele, “a
propaganda constituiu, na época, o Unico meio deitan a adesdo das massas;
além disso, era mais econdmico que a violénciaraggdo e outras técnicas de
governo desse género”. Os meios de comunicacadanpmr poderiam ser
considerados meros instrumentos. Essa visdo insiriain consagra uma
representacdo de onipoténcia da midia, considdexdamenta de “circulacao
eficaz dos simbolos”. A opinido comum que prevalaue pés-guerra € a de que a
derrota das forcas alemas deveu-se enormementalathb de propaganda dos
aliados, considerando-se a audiéncia como um ammorfa que obedece
cegamente ao esquema estimulo-resposta.

Portanto, os primeiros estudos acerca das relagieka e politica
reportavam-se a questdo dos possiveis efeitos digsnsobre a sociedade,
dizendo-nos que esses se constituiam, enquantesgmae cunho intencional,
através daquilo que se procura influenciar no cotap®ento dos receptores por
meio de transmissdo de mensagens. Esses estudpsidseAlsina (2001),

revelavam ainda que, apesar de os efeitos atribudds meios produzirem
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disfuncbes na sociedade através de seu poder dematfdo, constituiam
instrumento imprescindivel para o desenvolvimenso démocracia. Qualquer
tentativa de obstruir essa livre circulacdo doglptas comunicativos significaria
um golpe contra a democracia e contra a liberdadexgdressao.

A campanha presidencial americana de 1932, gegeel Roosevelt,
revelou-se num importante cenario de estudos debédw por Lasswell,
tratando da relacdo entre televisdo e politicap dema central remeteu a
propaganda politica. A eleicdo de Roosevelt cangtdée num estudo empirico
cuja preocupacdao principal foi a investigacéo danitas de formacgéo de opinido
publica, com enfoque nas pesquisas pré-eleitadaisse contexto, destacaram-se
os institutos de pesquisa Gallup, Roger e Crosgley conseguiram prever a

reeleicdo de presidente em 1936. Mattelart (1969)aa que:

“Outras pesquisas relativas aos enlaces entre islev e
politica, especificamente no que se refere aososf@perados
pela midia nos processos eleitorais americanosnfoaquelas
realizadas por Lazarsfeld (1985). Desde 1940, pkegoava os
efeitos limitados da midia na campanha presidenci@s
primeiros estudos desenvolvidos por ele remetiarpaer do
radio cuja afirmativa principal apontava para um pacto
limitado das midias na campanha presidencial de 0194
Posteriormente, seus estudos tratariam dos efedfpsrados

pela televisao”.

Lazarsfeld (1985) amparava-se em dois postulados $&a contrapor ao
paradigma vigente. Paradigma esse que apregoawefedes dos meios de
comunicacao na sociedade no sentido de determic@nportamento das pessoas
mediante o conteldo das mensagens veiculadasn@imripostulado defendido

pelo pesquisador prescrevia que, caso a mensagelatioda ndo estivesse
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conformada com as normas do grupo, se gerassdteagitre seus membros,
seria rejeitada. Ja o segundo defendia que, aa espreceptores as mensagens
midiaticas, ndo equivaleria dizer que se obtivgssantia de um efeito desejado,
uma vez que essas mensagens sdo consumidas desébetnza.

Posteriores as conclusdes de Lazarsfeld (Op.cigmes eclodir um
conjunto de idéias que professaram os efeitosddog dos meiopari passua
estudos que seguiam afirmando a superioridadesiesse

Lazarsfeld (Op.cit) nos apresenta ainda modelo wgierca os efeitos
limitados da midia, conhecido no mundo académiedl pm-step-flonou “Fluxo
de comunicacdo em dois tempos”. Esse modelo pragp@e as pessoas, ao
receberem a mensagem, estdo dotadas de um esgeefiltaadem, ao qual
submetem os contetddos da mensagem aos modelotaquesmna ja possui. Ao
realizar essa operagdo, a sociedade reescalonaraghbiza esses conteldos
veiculados pela midia. E, a partir dai, toma dessie escolha.

Dentre o conjunto de pesquisas realizadas pelo,algsta vez em parceria
com Berelson e McPhee (1985), acerca dos efeitesagtelevisdo opera nos
processos eleitorais, encontran@cessos politicos: la mision de los mass-
media (la campana electoral de 1948 - Elmira, Nu&ak) “Efeitos sobre
informac&o politica” € um dos capitulos que nosel@ewde forma precisa o
posicionamento dos pesquisadores face ao asswaroP autores, cada eleitor €
detentor de vérias dezenas de motivos, necessjdedleses, atitudes, enfim,
outras disposi¢des que poderiam entrar em jogelegdes. E, sem divida, nada
seria capaz de atuar se todas as tendéncias entrdssuma vez e muito menos
poderia um eleitorado em bloco chegar a decisdonagse as milhares de
correntes fossem operativas. Assim sendo, evidersga problema da recepcgao
CUjo processo passa por um sistema de valorestmogniEsse sistema capacita o
individuo a escolher o tipo de mensagem que esdosemitida, caracterizando
gque a recepcao ndo € algo mecanico.

Verificou-se, a partir desses estudos, que existimmeras variaveis que
interferem no processo de escolha do eleitor, amtfilo uma percepcgao seletiva

por parte deste. Pode ser verificado ainda, arphasises estudos, que a exposicao
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dos candidatos através dos meios, em uma campkritasad, poderia ser afetada
por caracteristicas inerentes ao receptor, comtduaagdo formal, as categorias
social e econdémica, e 0 Sexo.

Uma outra pesquisa relevante para o estudo domsfddos meios € o
classico trabalho de Lazarsfeld em parceria conelBen e Gaudet, conhecido
comoThe People’s Choidd944),que revela como as pessoas escolhem, a partir
de variaveis que estdo articuladas a questdo demodelo comunicacional
chamado “usos e gratificacfes”. A pesquisa teveocoinjetivo medir a influéncia
da midia sobre seiscentos eleitores de Eric CouBtnjo, quando se encontrava
em curso o pleito presidencial de 1940, nos Estattondos. O modelo “usos e
gratificacbes”, utilizado como referencial de pesguprescrevia que, numa dada
sociedade, quando as pessoas querem consumirsiveclaquilo que reside no
campo da politica, elas estabelecem uma espécieodtabilidade pessoal”. Ao
estabelecerem custos e beneficios, as pessoagmesabre o que comprar. A
televisdo, apesar de alimentar a sociedade demafgies, ndo €, como poderia
parecer a primeira vista, um elemento uniformizaderopinibes, visto que a
decisdo é tomada de forma individual pelas pessmagabilizando “custos e
beneficios”.

Saperas (1987) relata que, nessa mesma obra, ledda¥sos outros dois
pesquisadores, mediante pesquisas empiricas, d@amelque a conduta eleitoral,
diferentemente do que supunham os jornais da édetara de ser um mistério
infranqueavel e se convertera em um objeto de figagsio cientifica. Ao
focalizar os descobrimentos sobre as estruturaooiportamento, evidenciou-se
que a decisao do voto, ao invés de ser o resuttadama influéncia pontual do
ato comunicativo, é o resultado de uma interinftigéde grupo. Saperas (1987, p.
43) pbe em evidéncia que os trés pesquisadoresherReople’s Choice

“Numa arriscada generalizagdo dos resultados oldido
mediante resposta individual em inquéritos, querantbito da

comunicacao politica, o individuo manifesta umadsposicéo
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psicoldgica para com aguelas mensagens que naadqguguh
numa situagcédo conflitual, quer dizer, mensagens wgunelem
reforcar as atitudes prévias e que dificilmente ggadmudar a
opinido dos individuos considerados. Em outras yals, 0s
efeitos minimos produzem-se através de um mecamniatul
de exposicOes e percepcao seletiva que, por syanvgirca um

processo de memorizagcdo também seletiva”.

Os dois ultimos modelos, “Fluxo de comunicacdo eis ttmpos” e “Usos
e Gratificacbes”, aos quais nos referimos, sdo ipeatrque demonstram que,
dentro do funcionalismo, relativizou-se o pontovt#a que prescreve que a midia
necessariamente faz operar efeitos sobre a soeiedditerentemente dos
primeiros estudos, norteados por um ponto de wbsmluto, representado pela
teoria hipodérmica.

Entretanto, incursionando por outros caminhos ¢eéri Esteves (1998,
p.84) tece algumas criticas aos modelos que apregoaarater limitado dos
efeitos dos meios de comunicacéo, dizendo quespdai® pesquisas realizadas, a
exemplo deThe people’s choicerevestem-se de questbes de cunho duvidoso.
Uma dessas questdes colocada pelo autor € ques@sigas ndo consideraram o
perfil misto das comunidades estudadas, como €so da ruralidade e do
urbanismo, fazendo-se uma espécie de média acdtmée todos os perfis
possiveis. Para ele, se essa situacdo por si 8 géntificamente anémala,
ultrapassaria todos os limites quando, por artemdgica, os resultados de um
caso particular se véem transformados em “verdawigsrsais”.

A critica de Esteves (Op. Cit.) a esse postulatltivista das pesquisas,
frente aos efeitos dos meios de comunicacdo, temocpano de fundo a
“negligéncia” por parte de alguns pesquisadores gée perceberam as
transformagdes evolutivas do sistema comunicacidesb se deve em grande
parte ao aparecimento da televisdo como meio desamhsgemonico e sua

constante incidéncia no comportamento eleitoralcpalmente nos Estados
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Unidos. Segundo ele (Op. Git, 90), “é indesmentivel a importancia crescente da
televisdo. Ela € hoje o principal instrumento dewacao do discurso politico e o
proprio espaco do exercicio e da formacéo da apmidélica”.

A partir das afirmativas de Esteves, apreendemesagelevisdo modificou
0 estatuto da comunicagao devido a sua capacidad&ldenciar, de um modo
determinante, o sistema politico-eleitoral, imprido uma linguagem informativa
ao discurso politico e impondo condicbes a agenulétiga cada vez mais
moldada a partir dos temas e das prioridades deBnpela agenda midiatica
Esteves (1998), no entanto, diferentemente do gwscgevia o “modelo
hipodérmico” em relagdo aos efeitos dos meiosifigesta sua importancia nao
pela otica persuasiva e, sim, pelos efeitos cogmstida televisdo relacionados
com a nova capacidade atribuida aos meios de mriareagens da realidade
social através dos quais o publico pode estrutwawrisdo de mundo.

Portanto, a televisdo tornou-se, em meados da adébadb0, o principal
instrumento de veiculacdo dos discursos polititde. marco significativo das
relacdes entre televisdo e politica acontece amaddécada de 50 (1952), nos
Estados Unidos, quando até entdo o radio era o omio maior poder de
informagéo. Stevenson, candidato democrata em E¥sdn como Eisenhower,
candidato republicano, utilizaram-se dos dois nouess, radio e televisdo, e de
estratégias de comunicacdo, no curso de suas chagabDe acordo com 0s
pesquisadores Kaspi, Burbage, Cazemajou (1973)vei®en, segundo
estatisticas, teve um impacto excepcional sobpradom publica, gracas ao radio,
engquanto o impacto na televisdo mal chegou a sefvéé médio, ao contrario de
Eisenhower, cuja imagem televisionada era maisdaged de ser vista do que a
do adversario. Esse ultimo candidato deveu umadgrparte de seu sucesso a
cacula das técnicas das telecomunica¢bes. VenceuEstados em que a
proporcdo de lares com receptor era superior aleirtg por cento, enquanto
Stevenson era menos atingido nos Estados em qupargdo de televisores caia
abaixo de cingquenta por cento.

Kurt e Gladys Lang (1984, p. 16) sao estudiosostgm®dém ressaltam a

importancia da televisdo enquanto meio que incaleamportamento eleitoral da
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populacao estadunidense. Para eles, a televiséo:
“E 0 media com maior incidéncia no sistema patitiao
contribuir para criacdo do clima politico, imagendos
candidatos e dos partidos, e para a criacdo de antisiento de
urgéncia, de necessidade ou de prioridade no queeadipeito a
determinados acontecimentos que s&o debatidos numa

campanha eleitoral”.

Efetivamente, o referencial para comecar a estdgropriacdo da politica
pela televisdo foi o debate entre Kennedy e Nixam, 1960, transmitido pela
televisdo. Burbage, Cazemajou e Kaspi (1973) namfgue a televisdo tornara-
se 0 ponto de atracdo da nacéo inteira. Tudo quérgrortante passaria, desse
periodo em diante, pelo televisor, e o exempla@dipiessa profunda mutacéo foi
dado pela campanha presidencial de 1960 que cokmooposicdo o democrata
John Kennedy e o republicano Richard Nixon. A camhpasuscitou, segundo 0s
autores, entre aqueles que se preocupavam em rrestigddendmenos da
comunicacdo de massa, as seguintes questdes: Cdelevisao pode ajudar
atores sociais a terem éxito na politica em sardat de eleicdes? E num segundo
momento, por que John Kennedy derrotou Nixon nibgpédeitoral?

O fato é que a chegada da televisdo havia moddjgaor um conjunto de
dispositivos, as formas pelas quais a politicapgesgntava a seus eleitores e a
sociedade como um todo, inaugurando novos regsiisitoovas modalidades de
funcionamento. Assim, esses estudos mais claseese$aram que a vitéria de
Kennedy sobre Nixon € atribuida aos efeitos qu¥ &mprestou ao desempenho
do candidato democrata. Nixon, até entdo considetatho “uma nova espécie
de politico dentro do contexto midiatico”, porquargria encarar seu trabalho
como um homem de publicidade, foi derrotado pelé.thlesse sentido, o estreito
triunfo de Kennedy pode ser explicado pelas vagdacque Nixon expressou
frente as cameras, mais vinculadas com o corpareccgestual do que com a

l6gica da argumentacdo. Ou seja, a dimensdo darpenmice corporal passou,
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desde ja, a ser considerada uma variavel fundahpareconstituir a visibilidade
da politica. Schwartzenberg (1978, p.205) nosdak

“Sem a televisdo Kennedy néo teria vencido na dara Casa
Branca. Naquela data, de cada dez lares americagosse
nove dispunham de pelos menos um receptor de S&teviE
esta, em 1960, representou para Kennedy o mesmo taaio
representara para Roosevelt em 1932: a arma dariaitd
Portanto, nagquele momento, a televisdo conseguppinao
eleitorado americano um candidato cujo aspectocdisera
agradavel aos olhos do eleitor. Somada a essa teniatica
estavam implicitas a gestualidade do candidateexgsessdes e
0 sorriso, deixando em segundo plano a comunicagdbal.
Isso se deve ao fato de que, na televisdo, o auofrde
argumentos, a discussdo de idéias, o caminho ration
transpdem com dificuldade o video. A televisdo gahavia
constituido na principal fonte de diversdo e emn@hento do

cidadao”.

Schwartzemberg (1978, p.205) ainda acrescenta ajaegptelepolitico ndo
se trata de argumentar, sustentar, tentar conven@apectador, seguindo um
caminho racional. Trata-se antes de suscitar erspg@efazer brotar um impulso,
um sentimento de confianga a seu favor. Na displggoral entre os dois
presidenciaveis americanos, vimos a televisdoiestelo a politica, a ponto de
que ela seria por si s6 um fator que teria febop@ se diz na linguagem do senso
comum, “a cabeca das pessoas”. No caso da elemédcana, para votar em
Kennedy e ndo em Nixon.

Burbage, Cazemajou e Kaspi (1973, p. 217), em aarfigfitulado

“Influéncia dos meios de comunicacdo de massa”s maia vez contribuiram
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para os estudos dos meios, ao se posicionaremoga@sefeitos provocados pela
midia no processo eleitoral americano, colocanskgainte afirmacao:

“Foi durante ‘os grandes debates’ que colocaram dvixXrente
a Kennedy, em 26 de setembro, em 07,12 e 21 derowue se
cristalizou a opinido publica e que se decidiu atesodas
eleicbes... no curso de quatro encontros televaios de que
acabamos de falar, Kennedy se imp0s: desde a pdamei
emissdo, provou ele um movimento de opinidao aofaeor,
enquanto que Nixon aparecia ao publico americantsde o
rosto desfeito e com o aspecto inquieto, este allésforcou-se
por reconquistar, palmo a palmo, o terreno perdiditas ao
final dessa série de encontros, isto €, as véspdaaseleicdes,
uma sondagem de opinido (Gallup poll) revelou qu&aaa
vantagem que ele demonstrava no comeco (47 poo centra
46 por cento de Kennedy) havia-se alterado paravdartagem
a seu adversario (49 por cento a Kennedy contrdel6lixon)”.

Dois episédios ocorridos na sociedade americama dgmonstraram o
importante papel da cobertura televisiva e os afeuior esta operados foram a
“Guerra do Vietnd” e o “Caso Watergate”. Para Wds(2001), esses e outros
exemplos s6 vém comprovar o papel decisivo exenpeda midia nos sentido de
influir no processo politico.

Sob tais aspectos, fica claro que a formulacaoodaunicacdo midiatizada
apos meados do século XIX vem pontuar um novodgaeelacdo entre a politica
e a televisdo. A comunicacao perde seu carateumenhtalizador e apresenta-se,
segundo Rubim (2000, p.26):
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“(...) como mediada necessariamente por um aparato
sociotecnolégico, que requer uma peculiar organdzage uma
tecnologia determinada, implicando a fixacdo do auglo
falante e do ouvinte, a formatacdo das “massas” gatamar

singularmente comunicacional (...)".

Entretanto, no contexto europeu, podemos apontarraiexdamento no
processo que se refere a apropriacdo da politleaglevisao, a exemplo da Gra-
Bretanha, Italia, Alemanha e Franca se comparaealidlade norte americana.

Eliseo Verén (1998), ao nos falar especificamentbres as eleicdes
presidenciais francesas ocorridas na década deaetfirma que s6 a partir desse
momento é que se pode identificar um periodo deermdedvimento da
midiatizacdo da politica em tempos eleitorais. Apee ter-se atribuido um papel
relevante a televisdo nas eleicdes presidenciaisetienta, o debate politico
midiatizado estava submetido as regras estritas cdmpanha oficial,
negligenciando, assim, os formatos televisuais.u@raaponta que, na Franca,
naquela década, Valéry Giscard d’Estaing encarnoa primeira forma de
manejo estratégico da televisdo. Sob esse ponistde a campanha eleitoral de
1974 pb6de ser compreendida como um enfrentamerite am politico pré-
televisual (Francois Mitterrand) e um politico tedmal (Valéry Giscard
d’Estaing).

Nesse primeiro momento da politica midiatizada elag;des presidenciais
francesas, existia uma exacerbada preocupacaoapier ¢os candidatos e suas
assessorias com as questdes linglisticas sem uévéa peflexdo sobre os
formatos televisuais. “O que estava posto naquatapeanha era a estratégia
simetrizante tradicional do candidato Francois éd#&hd em contraponto com as
estratégias complementares, pedagdgicas e metaiissudo candidato Valéry
Giscard d’Estaing”, como nos fala Veron (1998, 211)2

SO a partir da década 80, pela primeira vez nariastla eleicdo francesa,
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iniciou-se, realmente, uma investigacdo sobre ssudsos politicos midiatizados.
O debate politico no contexto midiatico televisiyamr sua vez, passou a ser
objeto de atencéo por parte daqueles que se isée@@a em estudar o fenémeno
e também se revelou como um importante instrumdatocomunicacado para 0s
politicos. Tanto isso € verdade que, nas eleicGesidenciais de 1981, o
candidato anteriormente derrotado, Francois Mdtetr dedicou uma atencao
maior e mais cuidadosa aos anuncios publicitanas,apresentacdes televisivas e
nas intervencdes da imprensa escrita.

Segundo Veron (1998), a chegada de Mitterrand derp demarcada pela
apoteose televisual, iniciando uma nova era nagdeke presidenciais francesas.
A expansdo da investigacdo sobre o discurso nEdddi coincide, pois, na
Franca, com a instalacdo, no campo politico, dosimmentos estratégicos de
comunicacdo. Durante a era Mitterrand, a reflexé@bres objetivos politicos
comecaram a articular-se com uma reflexdo sobrpressdes miditicas que
impdem a realizacédo do discurso. Essa imposicaotaye para uma direcdo mais
comprometida com a forma pela qual o discursoipolge apresentava do que a
reflexdo classica referente ao contetdo propriaengwiitico do discurso.

Retomando o contexto americano, pode-se obsereaoggrandes estudos
paradigmaticos, que professavam uma razao positistbre os efeitos da técnica
na sociedade, foram gestados no contexto da sdegdate-americana, ou seja,
uma sociedade industrial emergente do ponto da tasnologico e econémico.
Esses fatores tornaram os Estados Unidos os tasit@ulturais, cientificos e
académicos que impulsionou o surgimento de um otmjde modelos sobre a
teoria da comunicacdo. A chamada pesquisa funcideakenvolveu-se nos
Estados Unidos em funcdo desse enlace que tem aoweras condigcoes
contextuais da histdria americana e a prépria eémerg do mundo da tecnologia,
ou seja, da cultura tecnoldgica midiatica.

Entretanto, no inicio da década de 40, jA comentateriormente, 0S
estudos comunicacionais sofrem uma mudanca detagém no seio de suas
investigacoes, relativizando as pesquisas domisaimigiadas nos Estados

Unidos. Saperas (1987) esclarece que as causas@fu@ram a mudanca de
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orientacdo no estudo dos efeitos de comunicagc@&oativcomo ponto de partida
uma profunda crise que viveu a sociologia da cooagdio de massa resultando
em importantes transformacfes. Para o0 autor, onhecimento dessas
transformacdes implica consideracdo de dois tigosagisa: as causas contextuais
e as causas internas. Nas primeiras, agrupam-searegormacdes do ambito
social, politico e econébmico em que surgiram dagrgeneralizacdes teoricas.
Ainda para ele, ndo restam duvidas de que a igagsto comunicativa — por
exemplo, a estadunidense ou a britanica — obed&aesfera institucional, que
fomentou a necessidade de se obterem formas deesgh@ticos por parte dos
gestores e agentes da comunicacdo de massas. ieghortanto, que qualquer
modificacdo na esfera institucional traz consigerdntes variagcbes na propria
investigacdo comunicativa. Por outro lado, as causmtextuais englobam as
transformacdes do préprio sistema comunicativanagancas sociais e politicas,
e qualquer outra componente do meio social quedancia organizacdo da
investigacdo. As causas internas sao as primeiranaaifestarem-se, mas
obedecem, necessariamente, a modificacdo de ceoatextual.

A comprovacdo das mudancas de orientagdo nos sstodaunicacionais,
especificamente as produgbes académicas que tddanenlaces estabelecidos
entre televisdo e politica, pode ser verificada @arsurgimento do modelo de
agendamento oagenda settingApesar de sua preocupacao inicial também se
remeter a probleméatica dos efeitos dos meios,néstae pauta numa perspectiva
da pesquisa tradicional, que se preocupava em marsmudanca de atitudes e
opinides, e, sim, numa perspectiva de examinapelmis meios na formacéo de
opinido.

O conceito de agendamento foi exposto pela primaezapor McCombs e
Shaw em revista académica norte-americana, no an@9d@2. O paradigma
vigente nacommunication researchpontava para uma idéia acerca do poder da
midia, mas tranquilizadora para a sociedade enml: gerde que esse poder era
reduzido e os seus efeitos limitados. A base dess@do desenvolvido por
McCombs e Shaw (2000), fincou-se em pesquisa eslidurante as eleicbes

americanas presidenciais no ano de 1968, tendo cefecéncia a cobertura
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eleitoral realizada pela televisdo, por jornais ag pevistas informativas. “A
funcdo do agendamento” da midia, nome atribuidcardigo, nos fala que a
investigacdo pautou-se numa amostragem com centorekei indecisos,
considerando provavelmente os mais abertos ou p#iseis a informacao
eleitoral. Esses eleitores identificados foram emmgtados pessoalmente durante
0S meses de setembro e outubro. McCombs e ShawC{Qpconcluiriam que o
resultado desse estudo esclarece que os eleit@m@sseiscetiveis de partilhar a
definicdo da midia acerca do que é importantecamtio fortemente uma funcéo
de agendamento dos meios de comunicacao.

O modelo de agendamento proposto para pensar itssedperados pelos
meios teve seus principios formulados por Lippmam, 1922, como nos fala
Traquina (2000), ao sugerir a existéncia de una;éel causal entre a agenda dos
meios e a agenda publica, conhecido copublic opinion Esse postulado
informava que a midia era a principal ligagdo eagr@acontecimentos do mundo e
as imagens desses acontecimentos na nossa masatapdiatamentos serviram de
referéncia no caminho percorrido por McCombs e S{000) para indicar um
novo percurso tedrico, como veremos mais a frente.

Um outro autor, que também se preocupou em trabalheonceito de
agendamento, foi Cohen (1963, p. 13). Para elenfgensa nao pode, na maior
parte das vezes, conseguir dizer as pessoas cargarpmas tem uma capacidade
espantosa para dizer aos seus proprios eleitobee soque pensar. Portanto, o
mundo parece diferente; as pessoas diferentesndiepdo do mapa que lhe é
desenhado pelos redatores, editores e diretoresrd que Iéem”.

Fundamentando-se nos estudos de Cohen (1963),isEsqglesenvolvidas
por McCombs e Shaw (Op. Cit.) procuraram demonsuarnao se pode abstrair
dos estudos relativos aos efeitos dos meios a icaogcque esses possuem de
estabelecer quais assuntos devem compor a pautagelada cotidiana das
pessoas, determinando quais as questdes de mlawamea, dizendo as pessoas
sobre o que elas devem pensar. Entretanto esspagagiores ressaltaram que os
meios podem ndo operar um efeito que definam o odarpento do individuo

mediante a agenda proposta pela midia.
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McCombs (2000, p. 78), dessa vez em parceria comvi#¥ee Spellman,
produz um artigo chamad®atergate e os medi§1975), cuja preocupacao era
abordar os estudos dos usos da midia, a exempgkledésdo e do jornal, como
forma de se obter informacé&o politica sobre camdéda assuntos politicos. Os
pesquisadores adotaram o modelo tedrico, acimdogifzara analisar o estudo de
caso, salientando que esse principio da funcdogdadamento desempenhada
pela midia prediz que vamos encontrar uma acenttgdd@io positiva entre as
énfases da cobertura midiatica e a importancianaidsupor esses assuntos para
os individuos que compdem o publico. Mas esse ipim@ara os autores foi
pensado em termos causais: a saliéncia acrescigia éssunto na midia provoca
0 aumento da importancia desse assunto na coniscidas pessoas. Porém,
varios estudos para eles provam também que essdofuglementar ndo é
igualmente valida para todos os tipos de membroputidico ou para todos os
tipos de assuntos teoricos.

Ainda sobre o caso Watergate, McCombs (2000, p.e76% outros dois

pesquisadores chegaram a seguinte concluséao:

“Em pessoas que revelam uma elevada necessidade de
orientacdo no ambito da politica, a comunicacao rdassa
produz outros efeitos para além do reforco de capdes
preexistentes. De fato, os media podem ensinates esembros
da audiéncia quais as questdes e topicos que datiépar na
avaliacdo de certos candidatos e partidos politico8o so
durante a campanha eleitoral, mas também os pesiodais

longos entre as campanhas”.

Verificamos que ao longo das pesquisas sobre @duthg agendamento dos
meios, desenvolvidas por McCombs e Shaw, num primmomento existia a

aceitacdo de que eles operavam um certo impacbpingio das pessoas acerca
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do que considerassem dotados de importancia. Rostente, os pesquisadores
relativizaram esse ponto de vista, informando quegendamento nem sempre
funciona em relacdo a todas as questdes e pe#ssEBs, a pesquisa sobre o
agendamento tem procurado compreender melhor oeitonaespondendo a
seguinte pergunta: O efeito do agendamento exer@asmesma forma sobre
todas as pessoas e sobre todos os assuntos?

Treneman e McQuail (1961) apud McCombs e Shaw (RQ@athbém
compdem um conjunto de pesquisadores que relatwizas efeitos que os meios
operavam na sociedade. Para eles, poucos foramdiocativos que levaram a crer
que a televiséo, e ndo so esta, mas qualquer megimde comunicagdo de massa,
exercesse uma outra funcdo que ndo a de informmraubres apontam uma
mudanca nao muito significante no que se refereoavencimento de questdes
significativas, afirmando que as pessoas estddastero que esta a ser dito, a
guem o diz, mas ndo incorporam essas questdessaaaesente como elas se
apresentam.

Nove anos mais tarde, 1969, Treneman, dessa veam@@ria com Blumler
e McQuail apud Saperas (1987), analisando as ekeig@lesas de 1964, aponta
que pode ser verificado que, ap6s um tempo mai@xpgesicdo aos programas
eleitorais do partido liberal inglés, via dispogitimidiatico televisivo, as pessoas
demonstraram uma atitude mais favoravel no quereipeito aquele partido.
Entretanto, esses pesquisadores ressaltam quepad® ser verificado nos
eleitores que possuiam uma motivacdo média ou fracacompanhamento da
campanha. Ja aqueles mais fortemente motivadogagstaais seguros de sua
conviccao politica.

Esse estudo demonstra que os eleitores de deais@orfao mudaram seu
comportamento, mesmo apoés terem sido expostogma fmais intensa ao que 0s
meios noticiavam, diferentemente dos eleitores f@ne conviccdo, indecisos e
mais susceptiveis a cobertura midiatica. Nesse, casomeios foram bem
sucedidos na transmisséo de sua mensagem gerdadEsse naquele segmento
do publico.

Na verdade, Blumler apud Saperas (1987, p. 29) doem mais
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explicitamente exp0s essa mudanca de orientacdo ooma clara superacéo das
limitagbes impostas pela mera consideracdo dosepsos de persuasao que
afetavam as atitudes e as condutas. O autor, atdavéstudo da relacdo existente

entre os meios de comunicacao de massas e osgos@isitorais, observou:

“A existéncia de um conjunto de efeitos que naoigmdser
avaliados enquanto integrados nos processos deupsés,
ligados a informacdo e a distribuicdo social da mes
afetando a visdo do mundo dos individuos, afetamdto os
eleitores como as instituicbes politicas, que cmsimente
devem-se adaptar as necessidades formais e instiis dos

meios de comunicagao”.

Outras variaveis que se destacaram no modelo pgmpekagenda setting
foram os fatores psicologicos e sociolégicos. Est@e determinantes nas
pesquisas que nortearam o comportamento dos messfatos pelos quais os
conteudos de suas mensagens operam na sociedallea @halise de Traquina
(2000, p. 61), esses dois pesquisadores McCombswe @961) concluiram que
os estudos sobre o comportamento relativo & coragéice o estabelecimento da
agenda politica devem levar em conta variaveisofiglcas e sociologicas: o
conhecimento de ambas é crucial para o estabeletmrde instrumentos tedéricos
sélidos.

Em pesquisas posteriores, McCombs, em parceria\WWeawver, Graber e
Eyal (2000), ao analisarem as eleicbes presidenamericanas, identificaram
uma outra variavel que deveria ser considerada esqulsa relativa ao
agendamento, chamada de “necessidade de orient&g#a’esses pesquisadores,
0s votantes que demonstravam uma imensa necessieadientacdo gerada pelo
grande interesse nas eleicbes, e a0 mesmo tempoingedeza em quem

depositar o seu apoio, possuiam agendas tematieasrgm analogicamente mais
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parecidas com as agendas da midia do que a des aatiantes ndo possuidores
desse perfil. Portanto, essa descoberta sugeriuogueleitores com bastante
motivacdo para acompanhar a campanha prescindianmade necessidade de
orientacao.

O fato é que, a partir da década de setenta, odassacerca dos meios de
comunicacao, especificamente quando tratamos dgéareltelevisdo e politica,
ganharam novos contornos. Ha que reconhecer o dipel do receptor na
construcdo do sentido das mensagens, sendo acem@tusgbortancia do contexto
da recepcdo. Grosso modo, os paradigmas comumesEi@ue Sse seguem
refutam qualquer descontextualizacdo do processoumicativo e tratam de
reabilitar a atividade do receptor, levando em icmmacdo sua cultura, suas
tensdes e sua rotina cotidiana.

Esse conjunto de formulagées quer indicar que tsdes que tratam
especialmente sobre a tematica “televisdo e palitacuparam um papel de
destaque no conjunto dos estudos comunicacionas.pBrte dos pesquisadores
estava interessada em observar a incidéncia das rdeicomunicacéo no sistema
politico e suas profundas modificacbes. Acresceaseda, segundo Saperas
(1987, p. 32), “que o sistema politico foi sempmeaudas principais fontes de
financiamento da investigacdo comunicativa, na deedm que a atividade
politica requer, necessariamente, a acao publicactesistica dos meios de
comunicacao de massa”.

Os modelos concebidos para estudar a midia estagampre
referencializados pelo campo politico, perpassadomaioria das vezes, pelos
enlaces entre televisdo e politica. Na verdaddraasformacdes sofridas pelo
sistema politico sempre foram acompanhadas de peelos meios de
comunicacdo. A politica introduziu em sua aparéedenentos pertencentes a
roupagem dos meios de comunicacao. Rositi, a Iszd#gas de Saperas (1987, p.
35), fala que esse entrelacamento entre politio@ies de comunicacao da-se de

forma bastante singular:
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“Na dramatizacao e no tipo de narragdo com que lsb@a o
discurso  politico. Esse fato facilitou uma maior
correspondéncia entre as linguagens dos media e das
instituicdes politicas, e uma maior correspondénerdre 0s

discursos e a atencao publica”.

Esse breve relato teve o propdsito de mapear dagepesquisas que se
debrucaram a estudar as relacdes entre televigélitiea na contemporaneidade,
principalmente os antecedentes de pesquisas atagnmes Estados Unidos, como
forma de nos oferecer um panorama de investigag@ie ® tema comunicacao e
politica que vem evoluindo e se destacando no imenacadémico-
comunicacional. Vemos que as idéias contemporameasy por exemplo a de
campo midiatico, ndo estdo ai presentes emborambsveeconhecer o poder que
0s autores atribuem ao papel das midias nas dag8ee com a politica. Portanto,
cumpre a nos, a partir do proximo capitulo, tentasgatar os estudos
comunicacionais no Brasil que se debrucaram sase ma, assim como seus
pesquisadores e suas linhas de pesquisa, no safdiddirmar a importancia
desses estudos para o tratamento das relacdeslesidds entre comunicacéo e

politica em tempos contemporaneos.
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Capitulo 2

“Génese” do objeto: um olhar sobre o Brasil

Os estudos sobre as relacdes entre midia e poldi&axasil se caracterizam
como algo ainda em expansao, pois sO a partir daddéde 80 € que surgiram
formas mais intensas de publicacbes na area. @mipos trabalhos realizados
revestem-se de uma certa similaridade, cujo eixdalngira em torno das
condicbes das telecomunicacbes modernas, espewinta a televiséo,
destacando o espetacular e o teatral da politicatadiente no espaco
institucional que é o Horario Gratuito de PropagahBtitoral (HGPE).

Ao fazermos uma digresséo, perceberemos que fatmes contribuiram
para que o campo de estudo “midia e politica” nasiBitenha sido tardiamente
abordado. Primeiramente, por ser um campo joveis,ginestes Ultimos vinte
anos comecaram a ser produzidos trabalhos quehaspeima preocupacédo em
tracar uma abordagem interdisciplinar entre midiléica, justamente por uma
auséncia de interlocucao interdisciplinar entreesquisadores dessas duas areas
e uma dispersdo da producdo de ambas, o que resultoa insuficiéncia de
modelos tedricos que acomodassem o carater inodadioiimeras questdes que
emergem nesse novo campo de estudo. Acresce-sa& aif@ao de a propria
situacao politico-ditatorial que perdurou durantesidécadas no Pais constituir-
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se como um dos eixos determinantes da emergénmateedos estudos que
tratam da relacdo entre televisdo e politica. Ruldig®9) fala que, apesar de a
ditadura militar ter possibilitado, através de umalitica de comunicacéo
especifica, o desenvolvimento de uma logica de sim@dd cultural, de uma
ambiéncia comunicacional no pais, simultaneameenniu as interagdes entre
politica e midia, sejam aquelas ja presentes niogmeianterior ao golpe de 64,
sejam novas modalidades de relacionamento potailasii pela acelerada
expansao das midias, em especial a televiséo. &asst, portanto, que durante o
regime militar, a politica viveu um periodo de idigdo na midia, pelos menos
nos moldes em que ela se apresenta nos dias deChqjee ocorria na época era
uma midiatizacdo da politica autoritaria. Entretardm meados da década de
setenta ou inicio dos anos oitenta, algumas praedtuegadémicas registram o
cenario em que estudos sobre televisédo e pol#idesenrolavam.

O fato é que a producdo académica, nesse campdeved a sua
efervescéncia em 1989 com as elei¢cdes diretasapamesidéncia da republica. O
reconhecimento de tal formulacdo estd contemplamo palavras de Rubim
(1997, p. 98) quando trata da importancia dessetacmento para a producéo
académica no campo da comunicagdo, cujo eixo nedal as conexdes
estabelecidas entre o campo midiatico e o campdiqaolde forma mais

cristalina:

“Sem duvida, a eleicado presidencial de 1989, real& depois
de 29 anos sem elei¢cOes diretas para presidentgeap como
elemento detonador de um “boom” imediato e postede
reflexdes sobre o enlace midia e politica. Estentammmento
eleitoral fez emergir em toda sua potencialidadga® novas
conexdes entre midia e politica, demarcando um paxpo de

estudo sobre comunicacao e politica no Brasil”.
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O fato é que apds vinte anos sem eleicdo direta Paesidente da
Republica, a politica comparece e é apropriada pétha institucionalmente,
através do Horario Gratuito de Propaganda Elei{¢t&@PE). O HGPE, enquanto
objeto de estudo do campo da politica, fez emargir elevado nimero de
estudos politico-midiaticos, cuja tematica estaséada para o processo eleitoral.
Problemas como a adaptacdo e realizacdo da poditiigica do modo de
funcionamento dos meios, os estudos dos discumusraidos nos programas
eleitorais centrados nos valores midiaticos (esigtento, diversao,
dramaticidade) podem ser encontrados em boa pagédrdbalhos publicados
entre os anos de 1989 e 1994. Durante aproximadarders anos, a produgao
académica tratou dos diversos aspectos que enaplver conexdo midia e
eleicoes.

O impeachmentlo entdo presidente Fernando Collor, em 1992 gunaw
uma nova safra de estudos, percorrendo itineragimekhante aos estudos
desenvolvidos no periodo anterior.

S6 em 94, em funcdo da mudanca na legislacdo releitme impos
obstaculos a utilizacdo de imagens externas, deirdeptos, de imagens em
movimento, de trucagens, foi possivel instituir amveflexdes, formatando novas
tematicas de estudos na conexado midia e politiestitDido do principio proprio
da “graméatica midiatica”, os programas eleitoransamtraram dificuldades de
fazer transitar em seus conteudos os temas sdcaiszidos através de imagens
visuais, estabelecendo, assim, como fala Albugee(4899, p. 50), uma “série
de limitacdes acerca do contetudo do programa,cpitmente no que se refere
ao uso dos recursos comunicativos da televisdo'profssionais de marketing
tentaram de todas as formas burlar a nova leizaritlo-se de recursos como o
congelamento de imagens e movimentacdo das mesumas sequéncia de
camera. Foi também introduzida como recurso a imagémbolica para
transmissao de propostas e idéias politicas.

Dentro desse contexto, segundo Rubim (1997), dedentes de estudo
comecaram a se firmar. Uma sobre discurso poléietteral e outra sobre

questdes dos cenarios politico-eleitorais. Essesi@s envolveram as interacdes
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atuais entre os campos da politica e da midiaupaado enfocar o problema dos
espacos publicos e virtuais, a ética, as novaso@siyeis) configuracdes e
impasses da politica, o funcionamento do jornalienda propaganda e a questao
da democracia, dentre outras.

A partir desse momento, situaremos os primeiragles que trataram dos
enlaces sobre televisao e politica no Brasil, assimo seus pesquisadores e suas
linhas de pesquisa para, ao final do capitulo, podge mirar um panorama que
revele os principais fenbmenos politico-midiaticague emergem na
contemporaneidade e que se tornaram objeto decedtaghmos.

Os primeiros trabalhos académicos realizados ncsilBraa area de
comunicacao, tratando dessa tematica, pautaramses@lizar uma acentuada
“critica politica” as midias. O eixo central desggestdo amparava-se no fato de
elas produzirem um discurso de sustentacéo daeal@ssinante.

Um dos primeiros pesquisadores a abordar os enkmes televisdo e
politica no Brasil foi Roberto Amaral Vieira, cujoprimeiros trabalhos
desenvolvem a categoria do autoritarismo no contéatsociedade brasileira e o
papel que os meios de comunicagéo exerciam nesgextm Para 0 pesquisador,
a midia configurava-se enquanto reprodutor e aliatkm do estado autoritario.

Um dos conceitos-chave que demarcaram seus posneabalhos é o de
“Macrocefalia da comunicacédo” que, resumidamenkantio, é a discussdo do
sistema de monopolio no Brasil. Para ele, o sisggnzomunicacao no Brasil foi,
e ainda permanece, formado por grandes “centrogcaal composto por
grandes redes a exemplo do Rio de Janeiro e S&m, Pantrolando todo o pais.

Um outro conceito bastante utilizado pelo pesquis&do de “monopdlio
em cruz” que consiste no fato de um mesmo veicoldralar verticalmente o
sistema de comunicagdo de um pais. E o caso da®ete em se tratando de
Brasil. Para ele, a Rede Globo controla o sisteeneothunicacdo na medida em
que gera todos os seus produtos. Ela ndo é s6 omsgoea, ou melhor, um
emitente, pois, ao produzir novelas, shows, filnedg, ocupa todos os ramos,
verticais e horizontalmente, no Brasil inteiro.

O terceiro conceito que podemos encontrar na abrsntaral Vieira € o de
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reproducdo fractal, ou seja, o que é produzido kamopnacional, em se tratando
de sistema de comunicacdo; € reproduzido no plarso Estados, no plano
municipal e, assim, até a periferia mais distante.

Nessa mesma linha de argumentacdo, Amaral e Gueméra89. pp. 152-
3) produziram, na década de 80, uma série de artige discorrem sobre a
subordinagéo da politica a televisdo. Dentre dgasrtencontramos “Meios de
comunicacao de massa e eleicfes (um experimergibein@” em que podemos,
portanto, identificar uma postura critica dos pesalores em relacdo ao papel

gue a televisdo desempenha no cenario da politica.

“De uma forma ou de outra, a televisdo no Brasdspou a ser
elemento crucial das decisdes partidarias, inflaintho s6 na
estratégia da campanha, mas, até na escolha doidated Se é
inquestionavel o poder dos meios de comunicacaoatsa, se
€ indiscutivel a capacidade manipulatéria da tedé@oi
intervindo mesmo no fato, ndo nos parece meno®sgiiqunavel
gue esse poder, longe de ser absoluto, esta condido pela

propria realidade na qual tenta intervir”.

Em um outro artigo “A televisdo brasileira na tige — um caso de
conversao rapida a nova ordem”, produzido tambérpawceria com Guimaraes,
os dois autores reiteram que 0s meios de comumigz@ad levam o mundo para
dentro de cada ambiente humano, mas que expurgagivaduo de seu ambiente
social, de sua realidade para fazé-lo mergulharanamdem abstrata, ou seja,
numa “sociedade geral inexistente”. Amaral Viar&uimardes (1985, p. 34)

enfatizam que:

“Quando os meios de comunicacdo de massa estanigsea
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exploracdo comercial, esse papel se associa aquei® de
fortalecimento e reproducdo da sociedade de consuno
caso dos sistemas de comunicacdo de massa audisyisu

televisao e radio na América Latina”.

Ciro Marcondes Filho (1984) também expressa umtaréeicritica das
midias, tendo como eixo principal a idéia de queticia € uma mercadoria a
venda e 0s organismos de comunicacdo a comeramtpan 0 Unico intuito do
lucro. Ao tratar do tema televiséo e jornalismaocebe-se, a grosso modo, que o
autor tece criticas, no que se refere ao papelntEies de comunicacdo na
sociedade contemporanea especificamente no toaanteodelo que concebe a
televisdo em seu género jornalistico enquéotas “transmissor da verdade”, ou
seja, um reprodutor de fato. Essa generalizacda @ar produziu um grande
conflito ideologico jA que esta forja a verdadenipalando-a, vendendo seu
produto como se fosse verdade, sob o manto da olagfw por parte de seus
produtores.

Mais tarde, ainda se tratando de analisar a s&leyiMarcondes Filho
(1994, p. 34) ja ndo centra suas preocupacdes estaguda veracidade dos

produtos midiaticos.Para ele:

“Nao ha mais verdade, todos estdo conscientes disso
Ninguém mais cobra a verdade da televisdo porgagéel
ndo é um transmissor de verdades, ao contrario.gelam
fabricante de fabulas, historias, narrativas em ypadavra

ficcao”.

Nesse momento de sua obra, 0 eixo de sua anadiseaata trilogia “meios

de comunicacéo, verdade e producéo de realida@stiah-se para realizar uma
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critica a midia, pautada na questdo da fantasaimaginario. Ao instituir essas
duas modalidades de funcionamento, a midia preganiim da politica, visto
que realidade e ficcdo se enlagcam, tornando-s&l diitinguir uma da outra.

A leitura de Amaral Vieira/Guimarédes e de Marcon&éko, no que se
refere aos enlaces estabelecidos entre televipatiteea na contemporaneidade,
nos permitiu observar que seus estudos guardare entsimilitudes quando
descrevem a forma pela qual os meios operam nmigetd conduzir a sociedade
a consumir, sejam idéias ou produtos. A caracieaistbissal entre as idéias
desses autores se da quando Amaral Vieira e Guesacdocam que o carater da
necessidade do consumo € estabelecido pela prajzgamipulatoria, que faz
consumir quando ndo € mesmo necessario, Cujo \obfrve para 0 COmercio na
tentativa de fazer prevalecer vontades econdémicagoenecessidades sociais.
Enquanto isso, Marcondes Filho sustenta que nawebéssidades de consumo
criadas artificialmente; as saidas podem sé-lo, asamecessidades tém uma
vinculagéo direta com a experiéncia de vida e coelagdo com a sociedade e 0s
mecanismos que bloqueiam as aspiracdes e 0s desejos

A retrospectiva realizada até o presente momemticano caminho que a
pesquisa na area de televisao e politica percaodirasil durante praticamente a
década de oitenta. Os polos de debate giram em tancomunicacdo e dos
regimes autoritarios e das classes dominantesseeslalominadas.Os trabalhos
produzidos nessa época segundo Rubim(1997, p.t@haen um territério
alargado, com alta permeacédo da categoria idealpgertamente na época, a
nocdo chave demandada para desnudar a presunadaaehidia e politica.

Uma mudanca significativa nos eixos de estudoscacea relacdo entre
televisdo e politica ocorrera apds o processo demecratizacdo do Brasil em
meados da década de oitenta. Na verdade, a edug#ficativa dessa tematica
s6 aconteceu no ano de 1989, quando da eleicata ¢iega presidéncia da
republica, ja comentada anteriormente. A partirugég instante, a tematica que
norteou a pesquisa na area de televisdo e policaou-se Nos processos
eleitorais. Segundo Rubim (1997, p. 31):
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“Pode-se afirmar que este acontecimento eleitoeal €mergir
em toda sua poténcia estas novas conexdes entra mid
politica, comecando a conformar um campo de estalwe
comunicacdo e politica no pais, perpassado por retha
sintonizados com essa nova circunstancia de sdidabe

midiatizada”.

Vejamos agora alguns pesquisadbeesuas mais significativas producdes

académicas, que demarcam esse novo momento dasaesgabe-nos registrar

! Albuquerque: “Politica e televisdo: o horario gitat de propaganda eleitoral”
(1991); “A campanha presidencial no jornal nacidriab94); “Politica versus
televisdo: o horario gratuito na campanha presidede 1994” (1995). Fausto
Neto: “O presidente na televisdo (1990)”"; i@peachmenha televisao”; “A
sentenca da midia e o discurso antecipatoriong@achmentle Collor” (1993).
Gomes: Theathrum politicum encenag¢do da politica na sociedade nikss
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como alguns desses estudos abordaram o0s movimeagogsponexdes e as
tematicas que perpassam 0s enlaces entre televisdolitica na
contemporaneidade.

As analises que seguem sdo relevantes no sentidoom@reender a
comunicacdo midiatizada como elemento estruturadambientador da politica
contemporanea. Compreendem, ainda, que a comuaisacapresenta enquanto
campo social especifico, dotados de uma logicarjaréie funcionamento, o que
faz gerar uma relativa tensao entre os diversopagarsociais, entre eles o campo
politico. Os artigos introduzem um conjunto de farfos que soO foi possivel
observar, na realidade brasileira, ap6s o proceesaedemocratizacdo, em
meados de 85.

Miguel (1994), em “Midia e Discurso Politico nagiEbes Presidenciais de
1994”, afirma que o0s meios de comunicagdo moddivara percepgdo da
realidade politica brasileira. Essa proposi¢cdoeaida pelo autor estd ancorada
em duas afirmativas: a primeira nos fala que a tipleste de informacéao
aumentou consideravelmente; jA a segunda complanuer@ tais informacdes
ganharam novos contornos ao ser imputado a elascarso imagético. A
particularidade que se destaca nos estudos de Migugue ele trabalha
justamente as eleicdes presidenciais de 1994, tenwino referéncia os
impeditivos por ela sofridos no que se refere aangd da legislacédo eleitoral,
ocasionando um desplugamento do discurso politictodna pela qual a midia
vem operando na contemporaneidade.

O pesquisador faz uma afirmacao que, de uma foera, yem pontuando
as pesquisas acerca de como 0os meios de comuniope@m na sociedade
contemporéanea. Para ele, a midia modifica a pediceda realidade politica ja
que a quantidade de informagfes é de uma propaiitade gigantesca.

O que ele coloca como algo de novo € que as infgresaganharam, a
partir das eleicbes presidenciais de 1989, um caoemge que vai se diferenciar
da informagdo comum: a forca da imagem. Isso fez goe o discurso politico

sofresse uma transformacgéo no sentido de uma gdapaa novas tecnologias de
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comunicacdo: a imagem como a grande modeladoraredtemente do que
ocorreu nas eleicdes de 1994. O autor discorrecacde um conjunto de
procedimentos midiaticos para demonstrar/apontaragueleicdes presidenciais
de 1994 ficaram destituidas da primazia da imagem,a mudanca na legislacao
eleitoral, impondo obstéculos a utilizacdo de inmagexternas, de depoimentos,
de imagens em movimento, de trucagens, enfim dikig do principio préprio
da gramatica midiatica. Para tanto, centra suasredsdes nos novos formatos
adquiridos pelo discurso politico a partir de urdgida propria da televiséo,
dotada da capacidade de criar uma intimidade neaitbe o cidad&o e o politico.

A midia, portanto, esta modificando a politicaaafs de dispositivos
proprios, como a espetacularizacao dos fatos,coss@s técnicos, a nova retorica
visual. Através da leitura de Miguel, pode-se amiee que a politica passou a
necessitar dos meios para se fazer visivel e hassttansitar, adquiriu um novo
formato que é denominado por Sartori (1998) deovfuiditica.

Um dos referenciais teoricos utilizados pelo autorjustamente esse
conceito de video politica concebido por Sartod9g) onde esta tem um amplo
alcance, pois personaliza as elei¢des. Vemos pesso@ programas de partido.
Ha pessoas em lugar de discursos. Apreendemoangmrijue a ruptura com a
palavra formatadora da atividade politica acontane a televisdo e o televisor,
através do poder da imagem, o que nos leva a aeeayideo politica alterou o
“ator politico” e a forma pela qual a politica ggesenta, afetando inclusive as
eleicbes e seus formatos.

O conceito de video politico fez com que muitossquisadores
compreendessem gue a propaganda politica vemranttor uma ramificacao da
publicidade comercial, ao passo que outros rekativiessa idéia para ndo perder
de vista o critério ético da propaganda politicahssituido pelo critério da
performance.

Segundo Miguel, esse conjunto de argumentacOeigasd fato de os
programas eleitorais de 1994 terem encontradoutliticles de fazer transitar os
discursos dos atores politicos sob forma mididtigerentemente das elei¢cdes

presidenciais de 1989, a eleicdo de 1994 afastadaseldgicas midiaticas,
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diminuindo a eficacia dos programas eleitorais.

Concluimos, pois, que a politica em sua formaakdit que se inscrevera
em eleicdo anterior (1989) na gramatica telemichatficou destituida desse
principio nas elei¢cdes presidenciais de 1994, cofsequéncia, de certa forma,
foi a “interdicdo” dos discursos politicos midiatifos. O fato € que o formato
tradicional de discurso politico poderia ndo maisassimilado pelo publico, ja
acostumado a ver a campanha eleitoral eletrOnicaetimar a linguagem da
programacao normal.

O segundo texto escolhido € o de Maria Helena WEL#94): “Delitos
estéticos da politica vs. espetaculo da TV”, nd glease apropria e introduz o
termo “delito” como uma nova categoria de analiseapos enlaces/conexdes
estabelecidos entre a televisédo e a politica, deranmdo-o de delito estético. Essa
categoria de analise utilizada pela autora possua gonotacdo de infracao,
culpa, crime, ruido que fala da politica e da pgapala como espetaculos
causadores de conflitos, mais estéticos do quaisami politicos.

Weber acrescenta ainda que o campo da midia e pocden politica sao
campos autbnomos, porém, interdependentes, cugzsirdos apresentam (in)
compatibilidades estéticas em virtude de possuiespecificidade ao dizer e
fazer os seus proprios espetaculos.

A principal caracteristica da pesquisa de Weberfe¥recer diversos
formatos pelos quais a politica comparece na ntétlicomo o espetéculo politico
editorial, o articulado, o autbnomo e o arbitraBao espetaculos, convenientes a
idéia de delito, que remetem a nocéo de teleceranéerminologia utilizada por
Dayan e Katz, que Weber foi tomar emprestada pategorizar construcées do
género televisivo.

Telecerimbnia ou espetaculo televisivo, para arautee diferencia do
espetaculo politico, pois no primeiro a represeétag assimilada como inerente
ao movimento da linguagem da midia, enquanto nceetésplo politico a
representacdo exigida pela propaganda parece Gantealdgica da verdade
intrinseca do discurso politico.

Portanto, a televisdo conforma-se como detentoraurda linguagem
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prépria, induzindo a politica a ter que se adaptaua linguagem e a seus
poderes, onde o funcionamento do discurso poltécd que ser regido por um

conjunto de regras especificamente midiaticas megmeoessas nao pertencam
ao seu proprio campo. Nesses termos, portantosaurdo politico caminha em

direcdo as logicas midiaticas, cujo espetaculo @estitui em um de seus

principais vértices. O espetaculo politico, come Bomostrado por Weber, se
assemelha ao espetaculo televisivo, indo buscaeato sua estética de fala. E
nesse momento que a televiséao e a politica tranaforse em espetaculo.

Como atores eventuais, 0s politicos se confundem @® permanentes e
representam seu papel, devidamente maquiados eapest para uma platéia
invisivel, ingressando no terreno da contradicaogye ocupam o0 espaco publico
televisivo oposto ao espaco publico da praticaipalicomo formato da televiséo
e ndo da politica.

Enfim, Weber (1994, p. 45) acredita que esse daslento realizado pelo
discurso politico, para se agregar as praticasatids, realiza-se de forma tensa
e conflitual. Ela aponta uma oposicéo entre egfetidica e midiatica, amparada
em diferentes pilares: a politica, o discurso maljto espetaculo politico. E

conclui nos dizendo que:

“Oposto ao discurso televisivo estd o discurso dditiga,
mesmo tendo sido apropriado pela propaganda, pac pode
ter segredos e a seducédo nao lhe é inerente. Ser&mta esta
na possibilidade de explicitar, de esgotar sua coicagao com
promessas em dire¢do a vontades coletivas, obgetaaiais,
seguranca, estabilidade, com o desafio de transeotfianca,
verdade, coeréncia, desafio, tranquilidade, intdgde,
dignidade moral, etc. Esse complexo e perigosaidisctem de
ser feito sob uma protecdo carismatica e pluralista
considerando que o leitor/telespectador/ouvintere@ sua

condicéo de eleitor, determinando a continuidadeiatetipo de
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discurso. Uma das variaveis desta relacdo é o flatie ndo se
desvincular dos codigos estéticos da midia”.

No artigo “Politica em tempos de ‘media’ — impressdle crise”, Albino
Rubim (1993) preocupou-se com as novas relagdabedstidas entre politica e
midia na contemporaneidade. Situa seu estudo nomanto das “diretas-ja”, no
impeachmentdo presidente Collor, dentre outros acontecimeryofitico-
midiaticos e como as analises desses fendbmenoscaliidiaticos puderam
revelar uma relacdo complicada e inovadora entdéareipolitica.

O texto pontua ampeachmentde Collor como um divisor de aguas no
comportamento midiatico, ja que a dinamica polititsiaurada pelo processo de
impeachmentdeterminou 0 momento eleitoral e a interacdo ipatinidia,
revestindo essas eleicdes de um caréater prépradaelal diferentemente do que
acontecera no movimento das “diretas-ja” para géesiia da republica, em que
0s meios operaram de forma mais tradicional e codae a mobilizacdo da
massa aciona a midia.

A relagédo entre Collor e a midia evidenciou, pddamiuas formas de
operacionalidade: a primeira caracterizou-se pa intima relacdo entre a midia
e o0 entdo candidato Collor; a segunda pelo canddelernizante da relacéo entre
midia e politica fortalecida pela construcao/peatimacdo deliberada de uma
imagem visual/social (intelectual, esportista, joyatribuida a Collor.

O que observamos na leitura de Rubim € que a eldig&ollor inaugurou
duas formas de relagdo com a politica: persondiwae privatizacdo. Dois
modelos que posteriormente contaminaram todos cales de seu governo.
Verificou-se também que o que deveria ser a videaga de um dirigente
politico, preencheu de assalto os tempos de exmgiblica, inerentes ao
exercicio da vida politica/publica, com estimulacanivéncia de Collor e da
midia.

Essa privatizagdo da politica encestada por Cala midia, segundo

Rubim (1994), revela um outro movimento que é orelducdo de algo de
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pertencimento publico a esfera do privado, camdfiaa transmutacéo de publico
em privado.

Para o autor, esses movimentos inaugurados pellzcesfconexdes
estabelecidos entre Collor e a midia, privatizadagublico e a confinacdo do
publico a esfera do privado, no campo politicoelam o enfraquecimento da
demarcacao publico/privado, tdo relevante na mdadksie classica. Para Rubim
(1994, p. 154):

“Os media se constituem num campo social com feglade

derivada da sua condicao de tornar publico, de daibilidade

social aos atos e falas de outros campo sociaisnpem ao

publico invadir o espaco mais intimo e simultaneat®e
possibilita a visitagdo do publico pelo privado”.

Verifica-se através desse estudo que, apesar datmio celebrado entre
Collor e midia ter obtido resultado positivo notéxeleitoral do candidato, o
mesmo nao se pode dizer em relacdo a eficaciaadgestido e o desordenamento
dos conceitos de publico e privado. Fica tambérmesie, no artigo do autor, que
a superexposicao a uma logica somente oriundaaade no campo da midia
cansa, esgota, enfada; a midia, portanto, se pat@a uma nova atracdo.Dentro
dessa logica, os escandalos do governo Collor cimecacontecer na midia em
continua progressao.

Rubim (1993, p. 159) ilustra essa situacao nasndia que:

“Uma suprema ironia da Histéria se cristaliza em uhos
discursos do presidente na televisdo em meio a QiRindo
Collor exige que dé atencdo a seus projetos poBtiA sua

atuacdo como estadista. Tarde demais: a politizagdadema
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corrupgdo ja aniquilara seu poder de ditar modaliés de
realizacdo da atividade politica”.

A midia mais uma vez n&o operou, realizando a tofzerdos
acontecimentos, mas, sim, nomeando, construindfatos e criando-lhes um
modo de existéncia para a sociedade. E assim oofezo tema corrupg¢ao, no
instante em que essa passou a agenda-lo no imagidar populacéo,
contribuindo para a construcdo de um novo cenadlitigp. A Comisséo
Parlamentar de Inquérito (CPIl) passou a ser assastotavel em qualquer
conversa.

Podemos dizer que essas pesquisas e suas respéandicas pontuaram
um novo momento quando trataram de analisar assrv@exdes estabelecidas
entre a televisdo e a politica, na contemporaneidasl novas pesquisas querem
demonstrar que a midia em sua modalidade telewsgi\destaca como um campo
de maior importancia estratégica, orientada p@ peirticulares ao campo da
comunicacao, distinto de outros campos sociaisstitafda por um conjunto de
componentes que se consubstanciam numa culturaigorépm atores, leis,
operacdes, regimentos, modelos éticos. Grosso npudie-se apreender que o0s
estudos sobre midia vém ganhando relevancia deade de 1989, quando das
elei¢cdes presidenciais, cujas tematicas mais r@u®@s vém girando em torno da
propaganda eleitoral, da formacdo da agenda dassvdda agenda publica, do
impacto da imprensa e da televisdo no voto, daénftia da midia na competicao
eleitoral, do discurso politico, guardando em comomentendimento das
(re)configuracdes que se processaram entre essaesiieras. Nesse ambiente de
desenvolvimento teodrico, situa-se 0 objeto dessgyiea — “requalificacdo da
politica pela televisdo” — que guarda em comum osrdemais estudos o fato de
considerarem a midia um campo vetorial no que $ererea0 processo de
agendamento, de tematizacdo, hierarquizacdo desgsws politicos-eleitorais.
Entretanto, nossa principal proposi¢cdo, como veseaseguir, ancora-se em um

novo movimento que a midia realiza através dos teejernais, produzindo um
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fenbmeno de requalificagdo do processo politiciioedd. Nessa nossa pesquisa,
tal fendbmeno situa-se nas eleicdes presidencia®0@2, em que os telejornais
estudados manifestam-se através do acionamentecEnmmos inerentes a sua
|6gica de funcionamento organizacional ou discarsiv

Entretanto, compreender esse novo momento petitid@ético e a
processualidade dos estudos relativos as conerfrescecampo da politica e da
televisdo na contemporaneidade, é entender suadridss A partir desse
momento, portanto, iremos registrar 0s principaistextos que nestes ultimos
guarenta anos serviram de pano de fundo para a&x@es entre esses dois
campos e as provaveis transformacdes politico-caacionais que fizeram com
que, nas ultimas duas décadas, a politica fossaradp pela midia televisiva no
sentido de transitar “livremente” sem a guardaedpnne militar que perdurou até
meados de oitenta. Tentaremos concomintantement@ugyo os principais

fenbmenos politico-comunicacionais que fizeramepdessa Histoéria.
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Capitulo 3

Breve compreensao historica sobre relacoes

entre campo da politica e das midias

Apesar de a producdo académica no campo “mididitecpbse apresentar
tardia no Brasil, 0 que se constata através dastreg da historia politica do
pais, precisamente no periodo da ditadura miktague curiosamente a historia
do regime militar coincide com a historia recerms theios de comunicacéo, em
especial com a histéria da Rede Globo de Televigd®nasceu com a ditadura e
cresceu se beneficiando dela. Mesmo que a teletesdia surgido nos anos 50,
com os Diarios Associados, s6 podemos considefessiva a estreita relacao
entre politica e midia ap6s 1964.

Em seus cinglenta anos de existéncia, a televisiidia revestiu-se de
um carater oligopolista, que pode ser traduzidcexiaténcia de dois grandes
conglomerados de comunicacdo: Diarios Associad®#ssis Chateaubriand, e
Organizagbes Globo, de Roberto Marinho. Foi comté&zhdoriand que tivemos
0s primeiros sinais de televisdo no Brasil: a T\piJemissora de S&o Paulo, no
ano de 1950, e no ano seguinte a emissora do Riartro, estabelecendo-se,
assim, os primeiros passos para uma cadeia nacguetesultaria na criagdo da
Rede Tupi, cujo declinio ja se fazia notar no fiandécada de 60, vindo a falir em
1980. Os motivos que justificam a derrocada dosri@idAssociados estao

intrinsecamente relacionados, segundo Amaral Vigig85), a incapacidade de
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esses conviverem com a modernizacao capitalistastapa toque de caixa pelo
governo militar, instaurado no Brasil no ano de4196
Na verdade, Chateaubriand revelava um desintersiggeficativo por

resultados econdémicos. Segundo Wainberg (19986): 1

“(...) seus jornais, emissoras de radio e TV seriaima
extensdo de seu espirito empreendedor e serviramo co
instrumento  preferencial para expressar sua marc
preponderante: a de ser um politico que resolvéluénciar os
destinos do pais com a ameaca de sua pena, compa tte
reporteres a seu comando e com as tecnologias
comunicacdo, que soube entender, adquirir, fazeo @&s
espalhar nos quatro cantos do pais. E foi assimeajeecercou

0s presidentes, tirando-lhes o félego”.

Hasteando a bandeira da modernizacdo capitalistagime militar logo
tratou de edificar um projeto socio-tecnolégico geemitisse o desenvolvimento
dos meios de comunicacdo. Na verdade, o que océrrpie, durante o regime
militar, o Estado se encarregou de fomentar o dedamento e gerir a
regulamentacdo dos meios de comunicacdo, atravésrigigio da Empresa
Brasileira de Telecomunicacbes, Embratel, que tinstiuma politica de
modernizacao para as telecomunicacoes. O reginitamhiigo encontrou guarida
na jovem TV Globo, que surgiu um ano ap6s a diaddmova emissora passou
a oferecer apoio ao novo regime, que na realidameecteu-se na versao
televisiva do capitalismo dirigido pelo Estado.

A TV Globo manteve-se fiel as suas origens no cuteoquase toda
ditadura. Proporcionava informacao sobre as atsagéeegime militar, como o
desastroso programa de colonizacdo da Amazoéniagdmsazonica) e a vitoria

brasileira no campeonato mundial de futebol, em 01970 México. A

a

de
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transmissao, pela TV Globo, de outros acontecinseataitorias que motivavam
o orgulho nacional foi um elemento importante notede e manipulacao
ideoldgicos da sociedade brasileira (Guimaraes arAinl986).

Weber (2000, p. 179) registra que, nesse periodmuckEsso e consolidacao
nacional da TV Globo, a revistdeja dedicou a essa emissora sete paginas,
referindo-se a Rede Globo e vinculando o seu so@sseu principal executivo
— Walter Clark — que, com sua equipe, transformoeda na maior, mais rica e
mais poderosa industria de diversdes e informagdgsais. A autora apresenta
uma entrevista realizada com Roberto Marinho, gezge da Rede Globo, que na

ocasiao afirmara a seguinte questao:

“A televisdo tem um papel muito importante nessgy@ama de
integracdo nacional do governo [sic] revolucionaridoje, os
habitantes das regifes mais distantes vao recebandonesmo
momento, as imagens do que se passa em Brasilidjop@m
Sado Paulo. Acompanham, também, os fatos de todanolan
através do “Jornal Nacional”, da nossa TV [...] &ade Globo
[...] estendendo-se cada vez mais para todo paisnpee
esplendidamente [sic] essa patridtica missdo enesiefdos

mais puros interesses [sic] nacionais”.

A alianca entre a ditadura e a Globo explica-sa fmma como os critérios
e processos de concessao de canais eram realifages oferece um quadro
objetivo desse panorama é Othon Jambeiro (1992Vvém de pesquisa sobre a

analise das regulamentacdes de TV no Brasil e rapRai. Para ele:

“A concessado € definida e outorgada pelo poder eteT a

entidades executoras de servico de radiodifusacorsore
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carater nacional ou regional, ou de televisdo, dwa@e
subordinar sua programacdo as finalidades educativa
culturais, mantendo um elevado sentido moral ecoive
impedindo a transmissao de qualquer programa querade a

moral familiar e os bons costumes”.

Isso revela que os critérios de concessao de caratig e ainda o séo,
eminentemente politicos, pois competia ao podecwtx® outorgar e renovar
concessao para a exploragéo do servico de difies&orts e imagens, o que era, e
ainda é, realizado de acordo com suas conveniéacasncas ideologicas.

No mesmo ano da fundacédo da TV Globo, o regimdanii& apresentava
0s primeiros sinais de descompasso econdmico. &fakiea bandeira de
modernidade social, o regime militar precisava aiquaredibilidade junto a
sociedade, ja insatisfeita com a politica econommagada para o pais.

O pano de fundo das propostas dos militares, riee@ndmica, residia na
injecdo de capital estrangeiro. A proposta de modacao capitalista tinha como
principio o desenvolvimento do pais ancorado natalapstrangeiro, 0 que
fatalmente resultou na internacionalizacdo de nassEomia. Para Amaral
Vieira (1985), esse cenario desembocou num quadreakssao, arrocho salarial,
faléncias, concordatas, em nome de um supostormanéa da economia e de
uma selecao natural do mercado, que se traduziaestagnamento de pequenas
e médias empresas brasileiras, na construcao dgoomerados e na abertura do
mercado interno aos investimentos estrangeirosnoti@ncia ou ndo, naquele
mesmo ano, a TV Globo firmaria um contrato com @resa american@ime-
Life (Escandalo Globo/Time-Life) com o0 suposto objetide contratar a
prestacdo de servicos técnicos. Na verdade, o cpt@vae implicito no
estabelecimento desse contrato era garantir adimjede capital estrangeiro na
emissora, que resultou na aquisicdo e modernizég&®eus equipamentos e na
qualificacdo de sua méo-de-obra. Convém lembraogquantrato firmado entre a

TV Globo e aTime-Lifendo tinha amparo legal, ferindo a constituicacefak
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que coibia a participacdo de capital estrangeisoanaas da producéo intelectual
e administrativa da sociedade concessionaria dwit¢éb. No entanto, esse
contrato perdurou até 1971.

Assim, o modelo de televisdo concebido no Brast§d assemelhou-se ao
modelo econdmico do novo governo, baseado na dépeiad ao capital
estrangeiro, criado para atender as necessidadespdasdo do capitalismo. A
tbnica e a sobrevivéncia do pensamento capitakst@em respectivamente sobre
0s processos de producdo em massa e de consumobg@&m oS meios de
comunicacao a condi¢do de seu aliado.

Na década de setenta ocorreriam o0s efeitos maistagsipsos das
telecomunicacdes, em detrimento do fracasso ecaodenida crise do petréleo
em 1973, cujas consequéncias puderam ser sentidassada elevacao dos juros
internos e da ampliacdo do montante da divida mteentre tantos outros
fatores. As telecomunicac¢des, para os militareameuma area considerada
estratégica para o controle social.

Pode-se afirmar segundo Amaral Vieira (1985, p. 65)

“(...) que esse desenvolvimento se deve exclusitamao
projeto politico do estado autoritario, embora asdé€ncias nos
levem a crer que o desenvolvimento das telecomgiesaem
geral resultou em boa dose da necessidade de cridgdnfra-
estrutura tecnologica de que carecia a eficiénaangodelo de

televisao fundado no sistema nacional de redes”.

No entanto, ao privilegiar investimentos para g@ramm maior
desenvolvimento tecnoldgico nessa area, o goverititamcontaria com um
eficiente modelo de telecomunicacgéo, possibilitamderligar o pais de ponta a
ponta, garantindo a centralizacdo do fluxo de magdo. Um dos fatores que

contribuiram, para essa centralizacdo foi o apaetio do video-tape, como
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fruto do investimento nas inovacfes tecnoldgicassi, a producao local e ao
vivo tenderia a desaparecer das telinhas, cedeigdo & cultura do video-tape. A
cobertura nacional passaria a ser realizada peilosigais canais de producao.
Constata-se, ai, que os veiculos regionais torraeadependentes de suas fontes
de programacgao e, com isso, 0 governo limitarigu@s negociacbes a poucos
veiculos, podendo controlar melhor as informacgpessibilitando a garantia de
uma informacdo padronizada nacionalmente e de @amuh 0S seus interesses
(monopdlio da informacéo).
Segundo Fausto Neto (1996, p. 9):

“Entre 69/74 o regime ditatorial, além dos expedesnde forca
postos em pratica, busca construir vinculos conoeeslade,
através de um conjunto de procedimentos tecno-sicodgue
sdo estruturados em torno de campanhas elaboradas e
veiculadas segundo laboratorios e estruturas mickét Sao
campanhas institucionais  de natureza  persuasiva
propagandistica, copiadas em modelos desenvolvitmstros
momentos, nos Estados Unidos. Nestes termos oeayiliar
monta seu projeto de visibilidade politica sustdotaem
politicas de comunicacdo que tem como operadorsséasoria
Especial de Relagdes Publicas”, AERP, gerando &rio
produtos veiculados preferencialmente pelo sistdmaadio e

de tevé, especialmente campanhas de natureza wiotiaa ou

exortativa, como por exemplo, ‘Brasil, ame-0 owded’ ".

O fato € que as relacbes estabelecidas nesse gegitde o campo
midiatico e o campo politico foram pontuadas poauomga cumplicidade, pois,
como ja mencionado anteriormente, a politica degiaicdo nacional proposta

pelos militares, apesar de ter beneficiado vareieres da economia brasileira,



70

priorizou o das telecomunicacdes. Talvez essawspgforte razdo pela qual os
veiculos de comunicagdo estiveram (ou ainda esté@pgndentes do projeto
politico dominante, acrescido ainda o fato de ogegws federal, estadual e
municipal representarem o principal cabide finarcdesses veiculos. Nao foi a
toa que a ascensdo e queda de algumas empresasndriaacdo no Brasil

tiveram como pano de fundo o campo politico, codominio de alguns grupos.
Por exemplo, os jornaigltima Hora e Tribuna de Imprensague nunca mais

foram os mesmos desde a saida de cena do politclmsCLacerda (ex-

governador do Rio de Janeiro). Esse cenario exprasforma pela qual os
proprietarios dos meios de comunicacgao se relacgmndou se relacionam) com
0 poder publico, dentro de um sistema de trocatdedsses.

O que se constata, diante do que foi exposto, €higtericamente as
emissoras de radio e de televisdo tém-se alimerdadpolitica do monopdlio
gerado pelos desmandos na sua forma de concess@sempre foi ligada a
interesses de grupos privilegiados. Essas concess8ealtaram em linhagens
hereditarias, a exemplo das familias Marinho e Speaprietarias de empresas
possiveis de colocar em discussdo a estrutura détitacda comunicacdo no
Brasil.

Apesar de a politica ter comparecido aos meios aeunicacdo sob o
manto do regime militar, permeada pelos dispostivepressivos inerentes ao
regime, verifica-se que existiu, contudo, uma terdade “midiatizacdo” dessa
por expedientes proprios. Naquele momento histb@acoomunicagdo aparecia
como uma estrutura midiatizadora da politica.

O trabalho de Maria Helena Weber (2000), “Ditadeiseducao — redes de
comunicacado e coergcdo no Brasil (1969/1973)", ¢mste numa expressiva
pesquisa acerca do assunto, pois contribui parsclarecimento sobre como a
politica, no periodo ditatorial, comparecia aos ameide comunicacao,
evidenciando a importancia desses no sentido datao controle hegemonico
da sociedade por parte dos militares.

Um dos expedientes comunicacionais bastante ddond utilizado

segundo ela foi a propaganda politica, amparad&toaca, na confirmacéo do
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discurso governamental, em que os diferentes dissuta ideologia dominante
eram difundidos como informagdo ou como propaganéaforma ostensiva

(campanhas assinadas, chamamentos diretos), oicitlmglem outros discursos
(entrevistas de governo, participacdo em event@s)ifestacbes programadas)
que, indiretamente, ratificam e apdiam a classeirkmte.

O regime militar “apropriou-se”, portanto, dos ngeide comunicacao
enquanto veiculo de propagacdo de suas idéias. eridmente, o DIP,
Departamento de Imprensa do Governo, foi uma daipais estratégias
utilizadas por Getulio Vargas para propagar oscapefanistas na legitimacao do
estado autoritario. Entretanto, o periodo ditatagia que se pode sentir mais
fortemente as conexdes entre a politica e a mddiad governo Médici. Nesse
periodo, os meios de comunicacdo foram utilizadosocverdadeiros suportes de
consenso, difundindo idéias e provocando sua dsgioi e consumo por parte
da populacédo. O fato é que o processo comunicpékEassou todas as estruturas
governamentais, todas as instancias sociais viegsaliscursivas e simbdlicas,
praticas essas circunscritas aos processos ecag)mpialiticos, e culturais. A
particularidade do governo Médici estava alicergaddato de ter priorizado e
proporcionado condi¢des para o acelerado desenvahio das tecnologias de
comunicacao e conseqientemente angariado apoengagsas de comunicagao
com vwvultosos investimentos governamentais, incantde a formacdo de
profissionais de comunicacado e a legalizacdo dfispém, visando a construcao
de um pacto hegemonico.

Isso posto, podemos admitir que, num determinadmento da historia
brasileira, a politica, em seu viés instituciomi@ixou-se capturar pelos meios de
comunicacdo em moldes ditatoriais, cujos impeditigsidiam na repressao e na
coercao, limitando a sociedade a s6 poder vereagvir dentro daquilo que era
conveniente ao regime. A adesao dos meios de coag#a, em especial a Rede
Globo, ao regime militar foi determinante para a sustentacdo. Conclui-se,
portanto, que a midia fez transitar e pés em furasiento o discurso politico
autoritario dentro de uma logica que lhe é propria.
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“O poder da midia advém da sua capacidade -cultueal
tecnolégica de consolidar e reproduzir relacoes i&gsc e
politicas através de discursos simbolicos. Esse epod
transforma a midia em instituicdo indispensévelogsracdes
politicas que necessitam fortalecer um competentealail
sistema cultural. As midias ndo podem portantosadserma,
ser consideradas apenas como entidades complerssnthr
poder, elas participam do exercicio do poder, pai&o
fundamentais na transmissdo de bens simbdlicos,
mercadolégicos e politicos, cuja recepcdo e repsséo
dependem muito mais da estética da comunicacdoudodg
sua qualidade ou de seu poder de transformacgéo €vWwéabh94,

p. 151)".

As observacgfes até agora apresentadas ilustrast@id¢a confluéncia de
interesses entre campo politico e campo midiatigarte o periodo do regime
militar. Isso nos leva a refletir sobre que tipo amtrato se estabeleceu entre
politica e midia a partir dos anos oitenta, peridelalerrocada do governo militar
e processo de redemocratizacdo do Brasil.

Apesar de ndo ser nossa pretensdo suscitar umssAscque nos leve a
uma analise dos periodos que pontuaram a hist@iicp brasileira, sao
necessarias algumas consideracdes a fim de conderesrs as novas relacdes
estabelecidas entre meios de comunicacdo e pobhtigartir de uma nova
realidade, ou seja, a redemocratizacdo do paidiagemdécada de oitenta.

Esse periodo representa um momento de reformastivainido a
democracia. Apés vinte anos de autoritarismo, @amernpolitico conta com a
presenca de um novo ator: o povo. Através das atgfl representativas da
sociedade civil, 0 povo sai as ruas para exigic@éés diretas para a presidéncia

da Republica. Segundo Tossi (1995), um dos famueslevaram a saturacdo do



73

regime militar foi a crise econdmica, mais acenémaeinte entre os anos 1981/82.
Para ele (1995, p. 165):

“A conjuntura internacional era bastante adversafecos do
mau gerenciamento da recessao brasileira de 19819&2
ainda se faziam presentes com forca, a dificuldadetral

residia nos compromissos assumidos junto ao FMI”.

Acrescem-se, a esse cenario, o arrocho salaretpl®@sao inflacionaria e
0s escandalos financeiros, a ver o exemplo dadaléta corretora Delfim, a
guebra do Montepio Capemi e do conglomerado finem&oroa Brastel entre
tantos, e, consequentemente, o descontentamenitapop

Os dois anos seguintes (1982/84) sdo marcadosijpmeros atos publicos
que terminaram nas campanhas em favor das eleip@tas. Nesse momento,
tornou-se visivel a preocupacgéo esbocada pelotragi que, vendo crescer cada
vez mais o movimento popular, ameacavam a impos@@omedidas de
emergéncia que atingiriam diretamente a capitapais, apesar do volumoso
ciclo de manifestacdes ocorridas por todo o Bragiesmo assim, foram
vitoriosas as teses conciliatérias do governo,sgugeram através de negociacdes
entre governo, sua base aliada e politicos ligadésmesmo ao movimento
oposicionista. No dia 16 de abril de 1984, 0 goveemviava ao congresso
proposta de eleicBes diretas para 1988, seguidded®tacdo das medidas de
emergéncia sobre Brasilia e sobre uma dezena dmdesid coibindo as
manifestacoes militares. Posteriormente, no dide28bril, o Congresso Nacional
rejeitaria a emenda Dante de Oliveira que soliaitavaprovacdo de eleicdes
diretas para Presidente da Republica.

Ao pontuarmos anteriormente alguns fatos que dmaremn a relagéo
campo politico-campo midiatico, ficou visivel oastlecimento de uma alianca

de interesses entre as duas instituicbes. Entogtanot processo de
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redemocratizagéo ocorrido no Brasil e a instalagidlova Republica, no ano de
1985, representaram o inicio da transicdo do aatmo para a democracia. Na
verdade, a campanha das “diretas-ja” assimiladaat@gnomento pela midia,

modificou o comportamento dos fatos e dos fendmenotificos, onde até entédo
0s meios de comunicagéo, particularmente a teledsa radio, foram utilizados

como instrumentos para promover as idéias ofi@aispedir a divulgacdo de

opinides contrarias a ideologia militar.

Cabe, portanto, em face desses argumentos, indagamoutra questdo: o
que mudou a partir de 1985 com a eleicdo de unrh p@o colégio eleitoral, e
com a promulgacao de uma nova constituicdo em ¢@8&revia a realizagao de
eleicbes diretas para presidente da Republica elagbes estabelecidas entre
midia e politica?

E inegavel que houve significativas conquistasa pgbciedade civil.
Entretanto, essa nova fase da histéria politicailbiea ndo se constituiu numa
ruptura acentuada com o velho regime; dele sobrammestricbes repressivas
inclusas na Emenda Constitucional n° 1, da JunlkitaMiressaltando o estado de
emergéncia e as medidas de emergéncia, o dispod@ilei de Seguranca, da
Lei de Imprensa, da Legislacéo Trabalhista e der@chento da vida partidaria.

Particularmente, no que concerne ao papel dos rdei@®@municacéo, que
sempre estiveram subordinados ao Estado, tendmhauo durante vinte anos
como instrumento de suporte ideolégico do regimelusive na condi¢cdo de
concessionario, dota-se, a partir da instituicidNdea Republica, de uma certa
autonomia frente aos poderes constituidos, indemdadie partidos ou faccdes
politicas, colocando-se no pretenso papel de mediadtre a sociedade e o

Estado. Para Guimarées e Amaral Vieira (1986, p. 29

“Os meios de comunicacdo de massa e especialmeri€ a
Globo haviam dado legitimidade ao novo regime, asmo
tempo a TV Globo havia garantido sua prépria lagitiade

ante aos olhos da opinido publica. Uma nova TV Glbhvia



75

nascido com a nova republica (...) Os novos dirigendo
Brasil tinham muito que agradecer aos meios de cocagao,
mas haveriam de vé-los a partir de entdo, como Gonga

politica, nova e poderosa”.

A ordenacéo do processo democratico contribuiusdesnente para que a
midia pudesse produzir um proprio discurso solpeoesso politico. Dado o seu
poder de publicizacdo, esses discursos puderagitnana sociedade. Os meios
passariam a constituir-se como um novo espago diis™pcom pensamento e
projeto proprios. Enquanto empresa, cuja funcaméduzir e vender mercadoria,
0S meios passaram a ter interesses concretos &i@gpl defendendo seus
projetos politicos e mercantis. O comprometimeniacipal passa a ser, pelo
menos aparentemente, com a logica empresarial aisfasit Os motivos
encontrados para justificar essa reconfiguracioagel da midia, antes porta-voz
do regime militar, podem ser traduzidos pelos se#gsiargumentos: sua sabida
capacidade de influenciar a opinido publica; selepde sugestdo na construcéo
de uma agenda publica, baseada na idéiaginda settingque sustenta a
existéncia de uma correlacdo direta causal enegaedagda midia e agenda de
publico; sua importancia como meio privilegiadoplepaganda numa sociedade
de massa, dentre outros fatores.

A campanha das diretas-ja funcionou como divisoagleas em relagéo ao
comportamento da midia frente a politica. Seguiadoista de Amaral Vieira
(1986, p. 15), diriamos que “naquele momento atipalindo foi tdo s6 um
exercicio das elites, nem as ruas foram o palcodtid6es desorganizadas”. Os
meios souberam com maestria captar e expressaressdpr popular que
reivindicava elei¢cdes diretas para presidéncia dpuBlica. O fato é que, no
inicio das manifestacdes, a midia tentou ignoraacmtecimentos; no entanto,
diante do amplo movimento da opinido publica, qu@jo creditava nenhuma
esperanca no antigo governo, a midia modificouceeportamento, tratando de

dar cobertura aos iniUmeros comicios que se alastrgor todo o pais.Os meios
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de comunicagdo, e ndo s6 a Rede Globo, souberams®gadequar a nova
conjuntura.

A midia capturou e expressou, portanto, essa n®&D, revelando sua
capacidade de influir na formacdo da opinido pablisbracaram a causa da
Alianca Liberal, que dava sustentacdo a candidalerdancredo Neves para
presidéncia da Republica através do colégio eldjtga que a campanha das
“diretas-ja” esbarrara na derrota da emenda conogiital que previa eleicdes
diretas. Nesse momento, a Rede Globo passaria dicédonde parceira,
“influenciando” na formacdo da opinido publica by processo politico-
eleitoral. Empenhou-se em fazer com que as eleigidisetas, via colégio
eleitoral, pudessem ser sentidas pela sociedadeacm@sma forca das eleicdes
diretas. Para exemplificar a constatacéo, podeitarsocepisddio em que o entéo
candidato dos militares, Paulo Maluf, que no inidio processo chegara a
contabilizar a larga diferenca de 148 votos dosgiessistas em relagcdo ao seu
oposicionista Tancredo Neves, que na ocasido mpees as forcas
democraticas, num prazo curto via-se esvair a eéhdadornar-se presidente do
Brasil, obtendo no final 180 votos contra 480 dodidato de oposicéo.

Neste processo, 0 papel desempenhado pela mida uma vez fora
determinante no destino politico do pais. A midaseguira descaracterizar o
candidato dos militares, rotulando-o de “inimigsalnto da Nacéo”, e elevando
a imagem de Tancredo Neves a “velhinho simpatieoiga salvar o pais”.

O principal veiculo da campanha utilizado pela R&lebo foi o seu
telejornal. A modalidade de telejornalismo a padtiquele momento mudaria
substancialmente. Nele foi incorporada uma novendtiga. Até entéo, o que se
via “era a presenca de um apresentador cuja dds@mavee pautava pela
“ventriloquia”. “Voz empostada e sem emocao, o sgméador comedido nos
gestos [...] Jamais uma mudanca na voz” (Amar&@g1p. 21). A nova gramatica
foi diametralmente oposta ao estilo utilizado aoterente, pois contemplava
inflexdo de voz, cumplicidade entre os apresenedatravés de olhar ou sorriso,
estabelecendo um cédigo entre eles, mediante csgoalonava ou ndo os relatos

em pauta.
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Apds o término da campanha vitoriosa de Tancredee®ea midia mais
uma vez se via as voltas com um novo impasse gmlith fatalidade que
culminou com o falecimento do presidente eleitscgando um forte debate nos
meios politicos e juridicos. A discussao resvalsoare quem deveria ocupar a
cadeira presidencial, ora vaga. Na verdade, exigfiavidas sobre quem deveria
assumir a presidéncia: o vice-presidente eleite¢ Jparney, ou o precursor do
movimento “diretas-ja”, deputado federal e presidetio Congresso, Ulysses
Guimaraes, também presidente do Partido do Movioneetmocratico Brasileiro,
PMDB, na época o maior partido de oposicdo do BrAEio podemos ter a
certeza sobre o sentimento que nutria a sociedadelacédo a essa escolha, até
porque a midia ja fizera sua opcao e poderia inflizeé na formacéao da opiniao
publica: o eleito seria o0 vice-presidente José SarrfD que a sociedade
presenciava a partir de entdo eram sucessivasvistdgee com juristas que
opinavam sobre 0 assunto, ou seja, acerca dadadelde quem deveria assumir
a presidéncia: ou o vice de um candidato eleito @@ tomara posse ou 0
presidente da Céamara, conforme prescrevia a Qaigétit Federal. A Rede
Globo naquele momento contou com a presenca em taejornal do
constitucionalista professor Afonso Arinos, defenda posicdo adotada pela
emissora e que, segundo Amaral Vieira (1986, p, ‘3&)se notabilizara por
interpretacdes heterodoxas da Constituicdo em mosee crise”.

A conducdo de José Sarney ao cargo de presidemtdoueainda a
existéncia de um compromisso entre governo e migiasar da mobilizacdo e
pressdo popular exercidas pela sociedade civdy@drdas suas organizacfes de
classes, o0 processo de redemocratizacdo nao deswitda mudancas no cenario
politico. A Lei de Imprensa, contida na emenda titutsonal n°l, revela a
intencdo do governo de manter o monopdlio de au@ifrconcentracdo de
empresas e a manutencdo da concessao gratuitanaie da televisdo e radio
pelo poder outorgante do Presidente da Republica.

Mesmo que o compromisso do “Novo Governo” fossa ondnutencéo de
velhas praticas politicas, as pressdes popularézesam presentes em torno da

democratizacdo dos meios de comunicacdo. Um ane apostalacdo de um
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novo governo, ha registros de que o sindicato dealargicos do ABC fomentou
um movimento em que reivindicava a concessao, pde o Ministério das
Comunicacbes, de canais de radio. Apesar de essadreacdo atender as
exigéncias oficiais, o pedido nao foi aceito.

O ano de 1988 é de grande importancia para aqaolitiasileira. Ulysses
Guimaraes, presidente da Céamara Federal, atravasmdeliscurso, evoca a
liberdade e condena o autoritarismo, além de cqguimpalavras como
dignidade, democracia e justica. Este acontecimientm marco da promulgacao
da nova Constituicdo, a sétima na histéria do gaiprimeira que tivemos apos o
regime militar. Convém que se registre que, naigaatboa parte de seus
dispositivos ainda depende de regulamentacéao.

Os debates que se seguem relativos a democratidagédmeios, revelam
com clarividéncia as posi¢cdes antagbnicas assurmeda® proprietarios dos
meios e o0s profissionais da area. Os discursosenmof por essas duas
categorias, num determinado momento, pareciam cginvpara uma mesma
questdo: “A bandeira da liberdade de imprensa”’. @sfissionais de
comunicacdo, reivindicavam mudancas radicais nasléegio da area de
comunicacao o que ndo coincidia com o desejo dgwiptarios dos meios.

A questdo de fundo que interessava aos propristan@sse contexto
historico-politico era a defesa da livre iniciatidea mercado e a negacédo da
existéncia de monopdlios no setor. Naquele momgratia a midia somente nao
interessava efetuar pactos de negociacdo com orrgovéA credencial que
carregou durante o periodo do regime militar comapafelho ideoldgico de
estado” e ainda no inicio da nova republica deidaraer um axioma; os meios de
comunicacao tornavam-se, cada vez mais, negocdiganiaacbes empresariais
destinadas ao lucro e cada vez menos disponiveisragajamentos politicos, ou
seja, conformar-se-iam a partir daquele momentoocespacos de exposicédo de
servicos e produtos. Lattman-Weltman (1996) pogtiaa informacao brasileira
nos dias de hoje assume uma forma empresarial &oemais partidaria ou
facciosa, como ha quarenta ou cinqiienta anos &ofisser predominantemente

empresarial, a informacao fez com que os fatogigmdi se inserissem no quadro
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de uma intervencdo ideoldgica muito mais consisteat duradoura. Essa
intervencdo se ordenou e adquiriu sua coeréncisaai®do com 0S NOVOS
parametros de sociabilidade instituida no transcordo processo de
redemocratizacdo, tendo como referéncia a novati@ogdo, meta primordial de
articulacéo ideoldgica das elites e, no interidaslea midia.

Assim, 1988 pode ser considerado um marco refeaema redesenho
politico da sociedade brasileira, a0 mesmo tempogem inaugurou novas
relacdes/enlaces entre o campo politico e o cam@tino. Ao longo de 28
anos sem eleicdes e 5 anos ap0s a campanha das,di@s a Ultima elei¢cdo
direta para presidente ocorrera em 1961 com aiaitde Janio Quadros, a
sociedade reconquistara o direito de ir as urnasoelher o governante. As
eleicbes diretas para presidente da Republica reantaom o apoio decisivo da
midia, apoio esse que sempre ocorreu de formaavedad processos eleitorais
anteriores, porém desta vez podemos identificarcamaportamento midiatico,
elementos que traduzem uma certa autonomia da nféde aos poderes
constituidos.

Rubim (1999) leva-nos a crer que a década de aitemis acontecimentos
politicos que a pontuaram como a instalacdo da Remiblica; os movimentos
que antecederam as diretas-ja; a campanha daaaeisd emergéncia dos
movimentos sociais foram um marco divisor no cortgroento da midia face ao
campo politico. Ressalta que esse novo comportamehdtado pelos meios
espelha-se no carater depreciativo atribuido pier & campo politico: Estado,
ator, politico, funcionario publico, corrupcédo, morativismo, ineficiéncia,
nepotismo eram 0s temas que inspiravam a graderatgamacado (novelas,
noticiarios, entrevistas, humor). A midia passawa®a “apropriar-se” do campo
politico, e ndo mais o campo politico se “apropt@nda midia, a exemplo do
contexto ditatorial, requalificando acdes e acantentos segundo critérios
proprios. Palavras como cidadania, modernizacaenedratizacdo, apropriadas
pelos meios, funcionaram como antitese ao quadiéicpo Semeando a
cidadania, a democratizacdo e a modernizagdo, @3S n@cavam um novo

caminho.
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Interessava ao campo midiatico tragar um novo raergolitico que se
diferenciava daquele instituido pela ditadura anilie daquele desenhado pela
Nova Republica, que pode ser traduzido pela faépolitica e econémica do
governo Sarney e o insucesso do plano cruzadoegtre tantas consequiéncias,
colocou em risco a economia empresarial.

Movido pelos ventos democréticos, o discurso ddardliera-se no que se
refere ao seu modo de agir, expondo suas prefagmcidemonstrando uma
capacidade de participar politica e socialmentevid@ do pais. Pode ser
observados que naquele contexto os discursos maidpautavam-se em
requalificar o Estado e suas instituicdes e oseatpoliticos, associando a estes o
conceito de incompeténcia, fisiologismo e corperstno que logo puderam ser
percebidos em sua rede de programacdo. Para aRpralgramas jornalisticos,
essa requalificacdo da politica operada pelos npeide ser visibilizada também
num contexto ficcional, especificamente na tele@tangia, cujo protocolo
discursivo destinava-se a reproduzir a realidadiéigaobrasileira.

De inicio, a construcédo desse novo cenario poléarcpitetado pela midia
quis sugerir que a cena politica brasileira caredia surgimento de um
personagem que sintetizasse o ideario politicoecoidnado por ela mesma. A
missdo dos meios seria a confeccdo de uma novauraoldolitica, cuja
sustentacdo estava pontuada por valores comogubbtgestidade, jovialidade e
desbravamento. Esses atributos encontravam-se, pr@sentes em cenas de
cotidianidade da TV, principalmente na teledrantasyra exemplo da telenovela
“Que rei sou eu” (exibida pela Rede Globo antesealegbes presidenciais de
1989), corporificados pelo jovem principe JeanrBigue habitava um mundo
injusto e corrupto. Na personagem estava credaagkperanca de que a situacao
politica do pais fosse modificada. Traduzindo e&ficpara a realidade e criando
uma identificacdo imaginaria, o nucleo teledrantatar da Rede Globo tracou
um paralelo entre o “Reino de Avillan”, local ontlabitava o principe Jean
Pierre, e o0 Brasil e seus personagens politicatafiRo, segundo 0s prescritos da
midia, o Brasil precisava de um heréi que congsssta poder pelo voto direto e

fosse imagem e semelhanca do principe do reinelp@presentado.
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Pode-se supor que naquele momento a midia, atrdeésima das
modalidades de sua programacao, intervira, no psoceleitoral, facultando a si
propria o direito de esculpir o perfil do candidaiee pudesse atender aos pré-
requisitos por ela estabelecidos. Aparentementeieo agtava em jogo, para a
midia, era garantir uma candidatura e alternatbldiga que atendessem aos seus
interesses e objetivos empresariais, deixando die identificacées e lealdade
partidaria. O fato é que os proprietarios dos md®Lomunicacdo advogavam
abertamente a implantacdo de uma politica neoalipeorporificada na retirada
do estado da economia, na supressao da regulattal elas relacdes entre
capital e trabalho, na privatizacdo dos bens esespublicos e na generalizagéo
da logica competitiva de mercado para organizacBmigmidade das praticas
sociais, politicas e econdmicas. Essa bandeiravteda pelos empresarios da
comunicacao foi um dos possiveis motivos que levouidia a optar por uma
determinada candidatura que estivesse coadunada s®ms propdsitos
empresariais e politicos.

A midia acenava com simpatia para algumas candatate tratou de
visibiliza-las. Entre os escolhidos estavam Afif nlingos, Mario Covas e
Fernando Collor de Mello, que concorreriam a pérsith da Republica nas
eleicbes de 89. Dentre os que ndo contavam comp@asa da midia estavam o
ex-governador do Estado do Rio de Janeiro, LeonebR, ferrenho critico das
Organizagcbes Globo, que prometia rever a concesigditada & empresa pelos
militares e apurar o escandalame-Life e o ex-presidente do Sindicato dos
Metallrgicos do ABC, Luis Inacio Lula da Silva, datato da esquerda, cuja
proposta de governo estava respaldada no combatgagjuias, na distribuicdo
de renda, na democratizagdo da comunicacdo, euntraso Esses candidatos,
portanto, ndo espelhavam o sentimento dos propastalas emissoras de
comunicacao. Aparentemente, para a midia, o cawdidda traduzia uma certa
radicalidade na busca de uma justica social pp&a

Nesse jogo de interesses, saiu vitorioso o caraliBlatnando Collor de
Mello, ex-governador de Alagoas, cuja marca pdlitdurante o tempo que

administrou o Estado pode ser traduzida nas ag@Esolecas de cacador de
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marajas, modernidade, Brasil novo, descamisad@s el@scal¢cos, para enfatizar
a luta moralizadora contra a corrupg¢do, a impurmda@ injustica social. Partiu
para a disputa eleitoral confiante e, apresentatdbutos compativeis com
aqueles que a Rede Globo criara e fizera transitasua rede de programacéao e
com as aspiragcbes econObmicas e politicas do emijaesados meios de
comunicacdo, Fernando Collor produziu um discursatitudo”: politicos,
governo e Estado. Collor alimentava em seus dissuis desprezo pelas
instituicbes e a estrutura politica dominante, @pmando-se do politico
idealizado, também, pela opinido publica, ao sentifigar como politico
confiante, corajoso, sem partido e descomprometisho ostatus quo Segundo
Rubim (1993, p. 62):

“Collor, ao se alimentar do ressentimento dos “destsados”
contra a injustica, inaugura, em nivel nacional, aim
possibilidade politica de privilegiamento de memadomo
principio regulador e motor da sociedade, em detrnto do
estatal e do publico, em moldes neo-liberais maesne
inovadores a politica, aléem de introduzir, comot&tina, uma
politica configurada pela existéncia de um padradiatico no

pais.”

Apesar de outros veiculos de comunicacdo fazeramsitar matérias
relativas a cruzada moralizadora empreendida porafRdo Collor, foi a Rede
Globo, uma vez mais, que melhor soube se aprogdapersonagem politico
aparentemente idealizado por ela, inspirado no mtamgolitico e econdmico
gque atravessava 0 pais, ou seja, em meio a uned®islescrédito moral dos
brasileiros para com as instituicées publicas s daigentes politicos.

Collor conseguiu se impor no imaginério coletivomoo uma pessoa

identificada com os ideais de uma nova politica&nilde conquistar o apoio da
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Rede Globo, ele possuia atributos préprios paraspguir em sua caminhada (o
carisma era um deles), o que contribuiu para setam fendbmeno de massa. De
acordo com Lindholm (1993, p. 41):

“O estado emocional intenso do carismatico € traitisim
espontaneamente para 0s espectadores, comunicandofa
entusiasmo e um sentimento de vitalidade. (..f)flaéncia do
carisma nasce e perdura se a missao é deveras asmfsto é,
se oferece provas eficazes e Uteis, capazes detemlen a fé

dos sequazes.”

Entretanto, os atributos carismaticos de que Codlopostamente era
possuidor ndo foram suficientes para lhe garant@érmino de sua gestdo. Ao
final do segundo ano de mandato, sua imagem eatBsaciada as denuncias e
aos escandalos financeiros praticados por pesggstas ao governo. A crise
comecgara mesmo antes da instalacdo da CPI, noanésttb de 1992, contando,
mais uma vez, ironicamente, com a participacaoegmecial, da Rede Globo. A
primeira denuncia de escandalos aconteceu em 1@99alveu o0 ex-secretario
de Transportes, Marcelo Ribeiro, que dispensou acgsso de licitacdo na
contratacdo de empreiteiras para o programa “SQf\Ras”, orcado na época
em US$ 550 milhdes.

Durante esse periodo, algumas cenas politicas ganha&ontornos,
demonstrando o papel exercido pela midia na calaedins fatos. Exemplo: sem
comando da situacao politica, o presidente vailevigfio (em cadeia nacional
oficial) convocar a sociedade (principalmente @®f®) para sair as ruas trajando
o verde e o amarelo (simbolo de patriotismo) erasdetla soberania do governo.
Entretanto, a propria realidade dos fatos ja n@impi@ uma inversao do quadro
politico configurado pelas investigacbes da CPiséNizado através da midia,

principalmente a telejornalistica. Ao contrario giee propusera o presidente na
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televisdo, a juventude invadiu as ruas das cidadgeando a palavra de ordem
“Fora Collor Ja”, vestida de preto, simbolizandespirito de luto do pais, e com
0 rosto pintado com as cores verde e amarelo. Nesseento, se tornou
inevitavel a cobertura jornalistica que o fendmamlitico social exigia,
conhecido até hoje como os “caras pintadas”.

A midia, portanto, naquele momento, mais uma“wveerviu” no destino
politico do Pais ao se constituir num espaco déiNisicdo e publicizacdo das
cenas pertencentes ao campo da politica, atraveabaéees privados inerentes a

gramatica de sua producdao discursiva. Segundod-tlesd (1993, p. 6):

“(...) os protocolos discursivos da esfera dos masslia que
construiram o ultimo presidente da Republica, refierado
pelo voto popular, sdo 0s mesmos que constroem o0
impeachment do presidente, contaminando a propria
especificidade do discurso politico e se antecipaad proprio

cerimonial legislativo’(...)".

Nesse novo cenario, o classico papel que lhe doihuido durante o
regime militar de representante ideoldgico da ditadnilitar cedia lugar a uma
nova midia até certo ponto, autonomizada.

Durante o periodo que exerceu a presidéncia dalldRep, Fernando
Collor realizou algumas investidas no sentido dguad o Jornal do Brasil (sem
sucesso) e algumas concessdes de canais de ratfitevesdo que foram
viabilizadas para seus aliados politicos. Essagdas demonstravam sua vontade
de montar seu proprio império de comunicacdo. Gicepresidente sabia da
importancia de ndo se tornar refém de outros comglados de comunicacdo em
maos de grupos politicos e empresariais que, etmualasse politica
empresarial, eram movidos por seus proprios irdesesTalvez esteja ai

constituido um dos motivos (entre outros) pelosigq@ollor se tornaria uma
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ameaca, principalmente para as Organiza¢Oes Ghplontada por pesquisadores
desse assunto como uma das responsaveis por $ti&o edepor seu declinio.
Midia e poder conjugados numa soO instituicdo sem@ma receita infalivel de
dominacéao politica.

Estranhamente, o ex-presidente desconheceu em gangortancia de
negociar com a instancia midiatica. Se assim tevegorrido, talvez houvesse
condicOes de contornar as indisposi¢coes com o €esgrNacional, selando um
pacto de confianca e apoio. Collor menosprezou dempala midia e o seu
processo de funcionamento, que ele tanto conhécgu¢ ele proprio era um
empresario de comunicacao.

Esse conjunto de argumentacdes nos leva de cena fo refletir sobre o
papel exercido pela midia frente aos demais cangogsais, entre 0s quais
particularmente se cristaliza o campo da politicsse episodio relativo a eleicédo
e impeachmentle Collor, apropriado pelo campo midiatico, taleenfigure um
superdimensionamento do papel exercido pela miakapnocessos politicos, o
que nao corresponde a estarmos admitindo uma atitansapremacia da midia
sobre 0s demais campos sociais, sobretudo o caatipiogp De uma certa forma,
concordamos com Rubim (2000) quando ele sustengaagufalar em uma
sociedade estruturada e ambientada pela midia od® gignificar a aceitacao
automatizada da supremacia da comunicacao solmiéiagp

Existe, sim, uma certa predominancia do campaaticd sobre os outros
campos sociais (e que é o objeto desta pesquisiapada pelo processo de
midiatizacdo, como veremos mais a frente. A expaakilidade, a
anunciabilidade, a visibilidade e a publicizac@racteristicas inerentes a logica
dos meios, passam na verdade a ditar a “pedagogm@’que a sociedade vai
regendo suas interacfes e a0 mesmo tempo pass@radlizar os tipos de
campos que podem praticar melhor esse tipo de tjeyit’. E nesses termos que
0 campo midiatico esta na ponta do processo; ésdesmos, também, que o
campo midiatico sobredetermina-se a acdo de owaospos, impondo sua
racionalidade como racionalidade dominante dosasog®s, onde a politica, em

suas diversas modalidades, é nomeada, tematizadaarquizada e,
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consequentemente, agendada.

Esse conjunto de competéncias situa a midia, dsp@ecente a televisao,
em um lugar de discussdo muito mais problematiots pla vem afetando a
configuracdo dos demais campos sociais na contam@dade. Portanto, a
televisdo constitui-se enquanto dispositivo pryigelo tanto de publicizagéo
quanto de silenciamento de fatos/acontecimentos a@g@aniza e difunde
comportamentos, percepcdes, sentimentos, idedisesalecorrentes dos demais
campos sociais, determinando, em alguns momentdsnconalidade desses
outros campos como veremos mais adiante. O fatmeé egse conjunto de
procedimemtos operados pelo campo midiatico teeraald a visibilidade da
politica, especificamente nessa pesquisa sobr@siragdo do processo politico
eleitoral presidencial de 2002, através de um caojde mecanismos que fazem
acenar para o que chamamos de requalificacdo daca@olcomo veremos a

sequir.
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Capitulo 4

Reqgualificacaoda politica

em tempos midiaticos:

natureza e problematizacao teorica

Nos ultimos quinze anos - pods-processo de redetmagao do Brasil - um
fendbmeno contemporaneo vem chamando a atencacedgsigadores quando se
estudam especificamente as relacdes entre campicgpel campo midiatico. Esse
fenbmeno que serd examinado em nossa pesquisao éqady chamamos de
requalificacdo da politicae diz respeito a um conjunto de mecanismos e de
processos técnico-editoriais e discursivos reatizautlas esferas das midias junto
ao campo da politica. Ndo se trata de mecanismosod&ole nos termos
classicos, mas de processos que sao gerados fiata eupelas l6gicas midiaticas
junto aos discursos politicos, que resultam em compreensdo de fendmenos
desses campos a partir de uma “autoria de leitara@le construcdo de falas
politicas, segundo esquema de explicacdo inerestpracessos midiaticos.

N&o se trata de elaborar uma definicdo simpledgreenséo do conceito
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que emprestamos ao termexualificacdo,nem no sentido politico e nem moral.
O conceito resulta de mecanismos das praticas tic@Baque, através das
modalidades discursiva, estética, moral, politediforial etc, ddo ao processo
politico eleitoral inteligibilidade sobre os quaisampo da politica ndo tem e nem
exerce controle, pois, afinal, quem maneja o psee edicdo da politica ndo é
mais exclusivamente esse campo, nem seus atorasaamsdia.

Antes de aprofundar a compreensao tedrica desseitmruma providéncia
metodoldgica se impde: examinar em que medida os Sndaimes” foram
lancados.

Nesse sentido, a primeira providéncia é a de eafetira processo
investigativo que permita identificar uma litera@uque possa auxiliar na
construcdo do que vem a ser chamadeedaealificacdoda politica pela midia na
contemporaneidade. Dentre os varios autores e Ilh@baconsultados, trés
especificamente chamaram atencdo por utilizarenresgfes fronteiricas as
nossas para designar 0os novos enlaces entre &lewipolitica. Dentre esses,
destacamos os artigos de Maria Helena Weber (200@)ro Porto (1996) e
Maria Aparecida de Sousa (2002). Os dois primedtttamam o fendbmeno em
estudo de “desqualificacdo da politica”, enquantereeira autora refere-se a este
como “reconfiguracdo da politica em processosaebagt”. Weber, para chegar a
sua caracterizagao, optou por fazer uma analige sotapacidade da Rede Globo
em “desqualificar” qualquer tema problemético, deswlado a seus interesses,
especificamente temas politicos e econ6micos, cofasé na esfera politica.
Assim, no artigo “Eleicdes presidenciais de 1989 telenovelas da Globo
(pedagogias de despolitizacdo e desqualificacapatitica nacional)”, Weber
trata da participagdo dos brasileiros e 0 seu messg no processo de
redemocratizacdo e construcao do pais. Dentre ext@ps abordadas pelo texto,
ao examinar as relacbes entre midia e politicegrioes nesse processo de
redemocratizacdo, estd o fato de se considerarazedmentos estéticos da
midia, como formatadores de uma historia paraletzah além de afirmar que a
inter-relacdo técnica e de conteudo do tripé prapdg, informacdo e

entretenimento acabam confundindo e facilitandoesojanizacdo de fatos e
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conceitos da esfera politica. No interior dessass dpuestdes, estaria embutido o
conceito de desqualificacdo da politica no/pelogppodsetting midiatico. J& a
reflexdo de Porto fundamenta suas proposicdes elagdes entre a crise de
confianca da politica, a legitimidade da democraaig meios de comunicacdo. A
tematica central parece defender que ocorre umsqla@dificacdo” da politica
promovida pela midia, o que configuraria um comude impeditivos para a
consolidacdo da democracia no Brasil. Nesse cagando ele, a midia estaria se
pautando por um jornalismo investigativo ou de @agpor uma atitude
antipolitica e por uma cobertura enviesada daguitgtes politicas em geral e em
particular do Congresso Nacional, caracterizandsiyrg uma desqualificagdo da
politica.

Ja a pesquisa de Sousa, “Estratégias do jogiicpgl optou por
direcionar sua analise para re-configuracdo doudiscpolitico contemporaneo,
em tempos eleitorais que, segundo a autora, vendosemescentemente
instrumentalizado por saberes, técnicas, procedoserituais e estratégias do
campo da comunicacdo. Um dos enfoques principasudeanalise caminha no
sentido de ratificar a intervencéo da midia no aaufg politica, justamente pelo
fato de as logicas das midias orientarem o discpadtiico contemporaneo,
emprestando a esse uma nova configuracdo, acressendinda as possiveis
consequéncias que issO possa ocasionar no progeksco. Entretanto, para a
referida pesquisadora, o discurso politico ndo estiéamente subsumido as
l6gicas de funcionamento do campo midiatico. Esesursos, na verdade, séo
fruto de uma articulacdo das légicas de funcionameld campo midiatico,
associada as sondagens de pesquisa de opinidagoubdrticularmente, o que
singulariza o trabalho da autora é a leitura qadad do discurso politico a partir
das interlocucdes realizadas entre esses trés sampdia, politica e opinido
publica, j& que o primeiro lanca méo das sondagemsjuanto discurso
autorizado, realizadas pelos institutos de pescuasa legitimar seu discurso e
orientar o campo politico, na esfera da publicinagidiatica. Alias, essa é uma
tese elaborada pelos trabalhos de Champagne (2638)stacar o papel que hoje

tém as articulacbes das competéncias da esferadia endas pesquisas, como
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estratégia essencial para o agendamento da potiéigando nova configuracgéo.

A partir da leitura de Weber (2000), Porto (1997)Seusa (2002)
apontamos um conjunto de situacfes que permiteapam® conceito com
significado distinto, proprio para nossa tese, wea que ambos dirigem suas
reflexbes para o conceito de desqualificacdo, @ 8agulos com um certo perfil
negativo atribuido & midia na sua relagdo com iigeol A raz&o principal por ndo
optarmos em utilizar a expresséo desqualificacé® ganfigurar uma intervencao
da midia no campo da politica na contemporaneidielesu-se a preocupacéao de
demonstrar uma nova e outra forma pela qual a niidégvém no campo da
politica: atribuir qualidades em periodos e prozgesdeitorais a um conjunto de
falas publicizado num espaco midiatico especificoe g¢ o telejornal,
emprestando-lhe uma versdo préopria. Versdo quereupe que seria a
possibilidade de o campo politico construir supeesva inteligibilidade propria
aos fatos. Ao realizar esse movimento, a midia riastaperando uma
requalificacdo do processo politico-eleitoral, latta ao acionamento de um
conjunto de mecanismos inerentes as suas propgasas e as suas “economias
editoriais”.

Portanto, a desqualificacdo apontada pelos doi®resitquando da
apropriacéo da politica pela midia e a requaliicagugerida por nos para pensar
essa questdo, apesar de resguardarem similituniesampbas partem do principio
de que a politica é alterada em sua forma e contejuando do seu
comparecimento nolocus mididtico, se diferenciam por apresentarem
processos/formas/procedimentos diferentes daqueddss quais a midia se
apropria da politica. Embora ambos néo explicitecorceito de desqualificacéo,
0s autores colocam a midia no lugar de culpa, resilizando-a pelos
diferentes modos de exercicio da politica nos diasis. O conceito de
requalificacdq que ndo tem uma conotacdo moral, destaca a \pdade” dos
processos de intervencdo da midia no campo dacpplthamando atencéao de
modo particular, para o trabalho midiatico de cagsto dos processos politico-
eleitorais, circunstancia em que a captura daigmldlo seu campo de origem

pode significar a sua subordinacdo as propriasddgnidiaticas.
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A pesquisa de Sousa ja nos revela aspectos disremas relacOes
estabelecidas entre midia e politica quando prapfe a triangulagdo midia,
politica e pesquisa de opinido orienta o discursntemporaneo midiatico.
Entretanto, ndo deixa de reconhecer que as relagiabelecidas entre midia e
politica nos promovem um certo desconforto, datiacdmoda” importancia que
essas adquiriram nestas ultimas duas décadadapele ser nesse espago que se
travam as disputas relativas a construcéo da eetié o lugar onde os conflitos
travados levam a reconfiguracdes da politica. Uaréiqularidade encontrada no
texto de Sousa a qual identificamos como relevpata nossa pesquisa, é quando
ela se propde a mostrar como as estratégias disgsiridiaticas buscam agendar
0 processo politico-eleitoral para a sociedadeat® & que na contemporaneidade
a politica é protagonizada, principalmente em lsag$® tempos eleitorais. Sem
davida, o campo mididtico constitui-se no espaco pdelicizacdo onde as
intimidades dessa relagdo (midia x politica) séis ablicamente intensificadas.

Isso posto, haveria que configurar o que estamoamahdo de
requalificacdo do processo politico-eleitoral via dispositivodiatico. Como
traduzir o conceito deequalificacdq ja que ndo foi encontrado em pesquisas
realizadas em diversos artigos académicos da &eaothunicacdo ou em
dicionarios especializados nenhum conceito ja fomado que pudesse auxiliar
na construcao de nossa proposicao.

O esclarecimento do conceito da palakegualificar, no contexto deste
trabalho, amparou-se na expressividade da palakekeitura”, usualmente
encontrada em trabalhos académicos de comunica¢émmos: € usual
encontrarmos, nos trabalhos produzidos na aresonmirgcacdo, que a midia
televisiva opera releituras da realidade, emprdstiile uma interpretacéo
prépria, que obedece ao acionamento de mecanismoeEntes as suas proprias
l6gicas, no que diz respeito ao cotidiano. Issorrecporque o ato de ler &

singular. Diferentes pessoas podem “ler’ de difm®nformas a mesma
mensagem, ou seja, existem multiplas possibilidageteituras diferenciadas e
contrapostas.

Portanto, esseequalificacdoque a midia opera no campo da politica ocorre
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de forma convergente as diferentes releituras gsiepessoas fazem de
determinados acontecimentos que emergem dos déveasopos sociais. SO que
ao optarmos por utilizar a palavra requalificar, iaeés de releitura, estamos
sugerindo uma nova modalidade na forma de operadiacle da midia, ou seja,
a de atribuir qualidades aos fatos. Melhor expticaros fatos gerados pelos
campos sociais, a exemplo da politica, possuemamadentitarias, significacdes
proprias que lIhes sdo atribuidas por seus respscpvocessos de producéo,
enfim, tém uma qualidade prépria. Quando apropsiguda agenda midiatica, 0s
acontecimentos tém a significagdo original alteratpuele emanado do campo
da politica vai perdendo sua forca e vai sendouakficado” — renomeado pela
forca das estratégias de producdo de sentido godiiis’o midiatico. Nao se trata

de uma acdo abstrata por parte da midia, pois piuied do acontecimento

extramidiatico pela midia somente tem pertinéneiafs revestido segundo a
l6gica desse campo. O fato politico passa a seproduto — parcial ou total — de
uma outra agenda de valores e interesses. Se astianacordo com Porto e
Weber sobre as tensbes que marcam essas relaeesiod afastamos quando
procuramos mostrar o funcionamento estratégicardoegso de requalificagédo da
politica no &ambito mesmo das operacdes telemidgtice ndo apenas
consideracOes acerca do fenébmeno.

A partir dessa compreensdo, é possivel construirsigmificado para a
palavra requalificacdo, cujo sentido pode ser ifleatlo por um conjunto de
acoes simbdlico-discursivas que a televisdo reakrmuanto dispositivo
midiatico, passando a ndo ser apenas um disposdigivepresentacdo daquilo que
passa nas suas fronteiras, mas um dispositivafsujei intervencdo na propria
estrutura social, mediante a¢des simbodlicas eredgalefinidas e desenvolvidas
no interior de sua propria forma de operar, técrécaliscursivamente. A
inteligibilidade da politica, com seus atores, $atopautas, funcionaria, portanto,
a luz da “cultura” midiatica. De um modo particular‘gramatica” dos telejornais
daria a sua propria leitura dos relatos, o que rmgnifica afirmar
axiomaticamente que existe uma subordinacdo dtord fato a um esquema

leitor e tematico de ordem midiatica.
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Em se tratando de compreender as novas configuwrggitico-midiaticas,

e nesse caso nos referimos ao processo de recpEdidi operado pelos telejornais
nos processos politico-eleitorais, fomos tomar estpdo de Sarlo (1992) a
seguinte proposicao: para ela, na contemporaneidagelitica e os politicos se
constroem na televisdo onde a esfera politineagsmidiaticae a cena politica é
uma cena eletrénica. Tais fatos tém levado a &eva reorganizar a esfera do
imaginario e do simbdlico. Portanto, concluimos guestética dos meios é
possuidora de iniciativas que pautam a funciondédde outros campos sociais,
como o da politica. Assim, a televisdo outorga onmato a politica, impondo
tematicas e legitimando vozes, constituindo-se lugar particular onde se escuta
a politica, criando-lhe uma nova sensibilidade.

Partindo dessa proposi¢cao, passamos entdo a aamsaéelevisdo numa
perspectiva académica e empiricamente provocabiwaseja, a partir de novas
modalidades de funcionamento, entre elas, a dealiigar a politica dentro do
processo politico-eleitoral de 2002, onde fatoresoddem macroestrutural, a
exemplo das dimensdes politica, econbmica, teciwalog estética, podem
inclinar a midia a adotar um novo comportamento refacdo aos diversos
campos sociais.

A politica, portanto, comparece e realiza-se naenap institucional e
convencionalmente na televisdo, a exemplo do HoiGratuito de Propaganda
Eleitoral, mas por outros lugares que a televib@&otém ofertado através de sua
grade de programacdo. Um desses lugares estratégmoqual a televisdo
requalifica a politica é o telejornal. O fato éequ “modo de agir” televisivo
caracteriza-se por tirar a politica dos lugareseoeth se faz persuasiva e
argumentativa, misturando-a a outros formatos emgdnque ndo sao apenas da
ordem do discurso politico. Procedendo assim, evitglo passa a construir a
politica conforme logicas e culturas préprias.

Sobre esse prisma, a requalificacado dos fatos gerdeompreendida através
do instante em que a televisdo, através de suagomnagao diaria no ambito do
telejornal, se apropria do processo politico-etalto(em nossa pesquisa

circunscrita ao pleito eleitoral presidencial d®2)) agindo/intervindo, ou seja,
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requalificando-o, alterando de uma certa formadaarento do processo eleitoral,
gerando novos formatos teméticos e discursivos dandio com questdes
estrategicamente importantes na esfera do espagiticqpo Vejamos a
processualidade da questdo. A apropriacdo do mocemlitico-eleitoral
demonstra o esforco da midia, particularmente légis&o, em exercer um papel,
considerado por ela fundamental, na definicAo do®mos conjunturais e na
requalificacdo dos processos de exposicao dosdzndina esfera publica. Esse
esforco direciona-se no sentido de expor, maisagygopostas dos candidatos, as
contradicbes entre elas e os interesses (politemm6micos, sociais, culturais
etc) vinculados a prépria midia.

Mais do que avaliar se uma proposta de reducamrds seria ou nao
benéfica para o desenvolvimento do pais, a migiacesa como seria a reacao
dos “mercados”, dos bancos, do FMI etc. Normalmemteeceio de parecer aos
olhos das pessoas como adesistas a qualquer tesedida em que divulgam
propostas dos candidatos, os meios de comunicasiari em alguns momentos
distanciar-se, promovendo criticas, como se issol#isse 0s reais interesses que
defendem.

De uma forma geral sabe-se que a discussdo emdorpassado, da pratica
politica e administrativa e até das contradico@eenque se prega e o0 que se faz
€ relevante para se estabelecer os perfis dosdedoslia cargos majoritarios.
Portanto, ndo cabe condenar a midia por se “preostapm essas informagdes. O
gue se deve observar e questionar € a temporalidadefatos e a clara
substituicdo da discussdo de propostas relevamies @ pais pela obsessdo na
busca de desvios de condutas que possam coloceesme uma candidatura ou
até aniquila-la. Isso se deve meaculpatambém que a midia fez apos a eleigédo
de Fernando Collor de Mello, em 1989. O receiolila € dos principais meios de
comunicacdo do pais pela eleicdo de Leonel Bripald_ula levou a midia a
adotar uma postura menos critica a Collor. Nenhmfoamacdo comprometedora
era investigada ou merecia destague nos noticiadges a vitéria e o
afastamento do risco Brizola ou Lula, a midia passaer uma postura mais

combativa em relacdo ao governo Collor, mais peten& autoritaria dcstaff
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presidencial no tratamento com a midia e pelo éasppela classe politica e
empresarial do pais. As denuncias que originaraer@cada de governo Collor
vieram a calhar para a mudanca de atitude da miskdar, para a opinido publica,
a absolvicéo pela parcialidade adotada duranteaepso eleitoral de 1989.

A partir de entdo, a midia passou a adotar mecasiseditoriais que a
afastavam dos candidatos na intencdo de demomstragdo, sem afastar-se da
defesa de idéias que subliminarmente associavameseandidato de sua
preferéncia. Isso ocorreu nas elei¢des presidendead4 e de 98, quando a defesa
da estabilidade econémica e o risco de mudancairde na politica brasileira
mereceram cobertura especial nos telejornais. i séise de 98, que abalou a
estrutura econdmica nacional, com a elevacdo ekisande juros, ao invés de
abalar a candidatura a reeleicdo de Fernando Henr@prdoso pelos erros
cometidos pela equipe econdmica, foi transferida peganismos de especulacao
internacionais, como se o Brasil tivesse sido apaha, e ndo responsavel. Com
isso, a midia requalificou o fato, e a campanhBHI€ pode ser apresentada como
a do unico candidato capaz de enfrentar a crisecipalmente porque contava
com o respaldo de grandes investidores internaisioAamidia mais uma vez
interveio no processo politico-eleitoral sem qudgsse ser acusada de omitir-se
em relacdo aos acontecimentos relevantes dessespoocA cobertura pareceu
“‘isenta”; o que aparentemente importava era a sisnphunciacdo dos fatos da
crise. Na medida em que se omitiu o debate enteawndidatos como a melhor
maneira de superar a crise, o noticiario passcerar go eleitor temores sobre as
consequéncias de mudancas radicais na politicddmasoptando-se por manter
a linha de atuacao vigente.

A maneira como a midia vem requalificando os preaepolitico- eleitorais
para fazer defesa de projetos sociais, politicosn@micos, éticos e também
estéticos, tem condicionado os candidatos a pmside adotarem uma linha de
pensamento proxima daquilo que ela estabelece aaaganda como sendo
prioridade e a apresentarem-se segundo seus padsb&tscos. Atualmente,
embora uma das maiores preocupacfes do brasikgmooselevado indice de

desemprego, o debate politico acontece em outesaespuais sao 0s interesses
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das elites nacional e internacional que devem seeguidos? Nao € a toa que
Luis Inacio Lula da Silva, candidato eleito prestgeda Republica no pleito de
2002, esforcava-se na tentativa de acabar com dapées que deixavam

nervosos latifundiarios, banqueiros e investid@&sangeiros, a0 mesmo tempo
em que contratou o publicitario Duda Mendonca pagdizar uma verdadeira

“transmutacao” visual. A insisténcia de alguns odatds em parecer menos
nocivos a esses interesses tem deixado o debatiegahuito parecido, com o0s

candidatos buscando credenciais junto a essa @ain#ilente através do

noticiario da midia e da logica de sua agenda. Aompreocupacdo dos

candidatos tem sido evitar que qualquer fato posseular sua trajetéria e criar
obstaculos ao projeto de poder. Alguns fatos resentcomo veremos

posteriormente, demonstram como a midia tornomsteumento fundamental na
definicdo de estratégias pré e contra os presideais. Isso mostra que a midia
tenta requalificar os processos politico-eleitosamrtir de valores de sua prépria
agenda sim, mas as vezes é também uma agenda”ajbei orienta a midia no

seu trabalho de redesenhar/requalificar a agernidecao

De acordo com tais argumentacdes, pode-se afiragao gpapel que a midia
televisiva vem desempenhando estd extrapolandoinuged da informacédo
jornalistica. Ela vem sendo peca fundamental ngim@nto ou desaparecimento
de candidaturas. Tem norteado o discurso, a postarastética dos candidatos ao
definir teses sociais, politicas, econémicas asgtiestabelecendo, assim, os temas
e debates que devem nortear o andamento do prcelegsoal.

O fato é que, ao apropriar-se dos processos palitdeitorais, a midia
passa a requalifica-los, ndo se conformando apmmas um suporte de mediacao
da realidade e sim de midiatizacdo dessa, poispauws fala Mata (1997), ela
constréi novos espacos de processamento, debatgittmhcdo das idéias
politicas através de suas estratégias e seus gépeiprios. Por esse e outros
fatores € que afirmamos que o espaco telejorm@istem assumindo uma
centralidade, principalmente frente a um conjunéopdaticas pertencentes ao
campo da politica, especificamente quando se tlateequalificar os processos

politico-eleitorais.
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Para compreendermos como se processa essa novalidadelade
funcionamento da televisédo, pelo menos nestasastiuinas décadas, € necessario
que reflitamos sobre alguns conceitos como os agwaaocial e midiatico e de
midiatizacdo, para que assim possamos compreesdespecificidades desse

processo no qual a televisdo “maneja” segundo g@d prépria 0 processo
eleitoral.
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PARTE II

A midia como lugar de

requalificacao da politica

Neste capitulo examinaremos o conceito de camgialscampo midiatico
e midiatizacao a fim de que possamos dar contaaass funcdes que a televisao
tem hoje nas suas estratégias voltadas para ospomade requalificacdo da
politica. Entendemos que sdo nocbes capitais pamgpreendermos o papel
protagonizante dos telejornais que sera visitaddenzeira parte. Ainda nessa
segunda parte trataremos de elencar algumas dieengblitica, mercadoldgica,
tecnoldgica e estética - que ao nosso ver chancelaimcionamento do campo
midiatico e que podem determinar, em algumas oessi® tipo de

comportamento adotado por esse campo frente acagsieampos sociais.



99

Capitulo 1

Algumas nocoes sobre campos sociais

O projeto social da modernidade traz consigo argémeia dos campos
sociais. Segundo Esteves (1998), na propria géndeal da modernidade esta
instituida uma espécie de matriz constituinte doepos sociais autbnomos. A
propria dindmica desses campos e sua progressteacaizacdo constituem
condicéo para o desenvolvimento da modernidade.

As primeiras no¢des de campos sociais estavamae#ias com 0 novo
estatuto do campo religioso. No entanto, com a éaxifiracdo da sociedade,
esse passa a hado ser mais garantia Unica e excldasivesponsabilidade, da
integracéo social e da reproducédo cultural, dei@ashel ser, como fala Esteves
(1998), o mundo de visao totalizante, filtro dataa de uma forma geral,
definidor dos limites cognitivos e normativos da@iedade e a constelagao geral
das significacdes sociais (idéias, crencas, valommas, projetos).

Essa descentralizacdo do campo religioso fez emeanga nova forma de
organizacdo da sociedade, ndo mais circunscritam@po sagrado. A sociedade
passa a ser regida por uma pluralidade de camp@siato de legitimidades,
competéncias especificas e autonomias. Seus aBipermitem que os campos

sociais sejam capazes de criar, impor, manter,i@@rce restabelecer uma
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hierarquia de valores, assim como um conjunto dgase adequadas a um
determinado dominio da experiéncia, como afirmarigads (2000).

A constitutividade dos campos sociais inaugurou fluro regular de
relacdes e em volta delas se firma a ordem norendtivproprio campo. Ha ainda
que acrescentar que a formagdo de um campo s@wasen faz unicamente da
juncdo de individuos. A instituicAo de um campospupde uma correlacdo de
forcas operadas por agentes sociais, que nele mcuaederminadas funcoes,
gerando conflitos e produzindo determinados tippgogos e de interacées. E
esse conjunto de operagOes que diferencia os membrtencentes aos diversos
campos sociais. Assim sendo, a posi¢cdo que o thaivbcupa no espectro de um
campo social pode ser diferenciada dos demais nosm#bressa posicdo esta
diretamente relacionada com o capital, seja elaural) econémico, social ou
simbdlico do qual esse individuo é possuidor.

Uma questdo presente na discussado sobre camp@sssque interessa
particularmente ao nosso estudo ancora-se na auni@mpie esses campos Sao ou
nao possuidores. Apesar de reconhecermos que gmsasfo dotados de uma
certa autonomizacdo, nao significa que estejanlasda sobre seu isolamento,
pois esses realizam processos de fluxo entre si,pgdem ser compreendidos
pela capacidade de que sédo possuidores, como aed@rmgarantida pelas
funcdes e mecanismos que lhes séo inerentes.

O processo de mediagcao operado pelos campos assggerestes se
relacionem e travem estratégias. A capacidade akamienar dos campos esta
na competéncia discursiva de que cada um € posseiéoatraves desse atributo
que eles mediacionam identidades, interesses, ogias| histéria, saberes,
linguagem. Com isso, estamos querendo dizer queampo ndo € um espaco
vazio; € um espac¢o habitado por pluralidade desagdentidades e disputas.
Cada campo desenvolve acdes que lhe sao ineremiies,és de saberes
especificos de seus atores, interagindo uns cooutoss e disputando caminhos
mediante diferentes acdes que lhes sdo préprias.

Com isso estamos querendo dizer que 0s camposssatums postas em

movimento através de suas culturas, regras, agtajéituais que caracterizam o
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funcionamento de cada campo. Por exemplo: rituaidfuras e regras

implementados no campo da medicina séo difererdesiets praticadas no
campo religioso. Entdo, o que diferencia a ativda® cada campo é esse
conjunto de elementos através dos quais 0s canga@stsuturam no tecido

social.

Retomando a discussdo acerca da autonomizagao aopog sociais,
Gadini (2000, p.3) sugere que esses sao dotadesnde‘relativa” autonomia.
Para ele a autonomia de um campo ndo deve serdatgecomo um sistema
juridico de status formalmente assegurado. Isso porque a prépriaridaédda
pluralidade de vozes e forcas que se manifestaramdém constitutiva da
diversidade e variacbes de autonomia que os ingigidcomo profissionais
detentores de saberes especificos, possuem erdaelas demais e, também, sob
a influéncia de outros setores. E para tanto faabtar, como exemplo, a
influéncia instituinte que a Igreja ou a familiasecem no/sobre o campo cultural,
0 que € obviamente inevitavel. Um outro exemplo Gadini (2000) sugere para
corroborar a sua posicdo esta amparado no camjiic@oPara ele, esse nao
poderia existir sem 0 conhecimento interno e erteta setores intelectuais e
formadores de opinido, que, mesmo nado fazendo pagénica do meio,
contribuem com sua propria existéncia para a hagitdo da realidade. O autor
exemplifica ainda essa “relativa” autonomizaca@wais da interferéncia que o
campo econdmico exerce sobre o campo politico,dpestd em jogo o processo
eleitoral, cuja finalidade maior é a conquista dtovdo eleitor.

A esse conjunto de questdes acrescenta-se aindasquaEnpos podem ser
cumplices, parceiros ou adversarios. Adversariagys nem todos os campos
possuem finalidades convergentes. Pelo contraaicpmplexidade da sociedade,
0S campos se tornam cada vez mais divergentes, difaienciados, mais
especificos e mais distintos. Em outras palavragjaim-se concorrenciais,
porque tém como horizonte mercados distintos. Eusigéio da existéncia desses
mercados distintos que os campos estabelecem eslapicorrenciais daquilo
gue lhes é proprio, ou daquilo que Ihes é mais enias parecido.

A nocao de campos sociais para Bourdieu (19890¢). & perpassada pelo
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conceito de poder simbdlico, uma vez que esse gadeonsiderado como:

“(...) poder de constituir o dado pela enunciacde, fazer ver e
fazer crer, de confirmar ou de transformar a visBomundo e,
deste modo, a acdo sobre o mundo, portanto o mupaider

guase magico, que permite obter o equivalente aoéjabtido

pela forca (fisica e econémica)”.

Entretanto, essa dimensédo simbdlica que rege @halcade dos campos
€ mais visivel no campo da midia, pelo proprio teardiscursivo desse campo,
COMO veremos a seguir.
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Capitulo 2

A natureza do campo midiatico

Partimos da proposi¢do de que a midia na contemgidide evoca que
reconhecamos a sua legitimidade, a sua pertinémncaa competéncia através de
mecanismos bem distintos daqueles mecanismos des @aAmpos.

Um dos provaveis motivos que faz com que issamtaca € o fato de o
campo midiatico se constituir num lugar de gestéde ateracédo entre os diversos
campos sociais. Esse campo, dotado por um soflstissstema expressivo e
tecnolégico, ocupa hoje espaco deixado pela crisevopada pelo
guestionamento, pela perda parcial das identidddesnstituicoes classicas e de
seus projetos que sofreram com a mutagao dos goxcde sociabilidade.

Alguns pesquisadores associam a “supremacia” dpaamditico na
contemporaneidade as crises de identidade e idaoleiyenciadas pelos
individuos, decorrentes dos tempos ditos “pés-mmuer Arbex (2001) nos diz
gue esses dois fenbmenos estdo amparados em fadiagonésticos levantados
por Max Weber, configurado como “desencanto do ratjrel posteriormente por
Lyotard, evidenciado pela crise das “grandes medafexplicativas”. Subjacente
a esse processo e colocado como parte integrasge devo momento histérico,

encontramos a crise de memoria e a amnésia. Pautop (2001, pp. 37-38), a
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convivéncia desses dois fendbmenos, marcas indsléesitempos pds-modernos,
formata-se “em mecanismo fundamental do jogo dticpela midia, a qual
basicamente constitui um imenso banco de dadosapaeente paradoxo, aposta
permanentemente no esquecimento como condicdoabg@si@a apresentar o
‘velho’, o ‘ja visto’ como o ‘sempre novo™. Assings metéforas elaboradas no
campo midiatico acontecem nesse pontual contextaue a auséncia de novas e
também velhas utopias instaura a “ética da sob#avia”, ou seja, o império do
“eu narciso”.

Rubim (2000) enumera uma série de requisitos guersede indicadores
para que possamos caracterizar essa atual socipego@ssada, estruturada e
ambientada pela midia ou como comumente costumaimm®ar de “idade da
midia”. Dentre esses destacamos a presenca e ébcaémglas culturas midiaticas
enquanto circuito cultural, o qual organiza e difen socialmente
comportamentos, percepcdes, sentimentos, idedatwes, etc; a dominancia e
sobrepujamento da cultura midiatizada sobre ososutircuitos culturais
existentes, a exemplo do escolar universitariopdpular, etc; e, por ultimo, a
prevaléncia da midia como esfera de publicizac&ggimbnica) na sociabilidade
estudada, dentre os diferenciados “espacos publisosialmente existentes
articulados e concorrentes.

Alguns autores referendam a dimenséo simbolicaoceemdo um dos
principais atributos do campo midiético. Esteve398), ao falar da competéncia
simbdlica expressiva circunscrita a esse campomnafigue essa competéncia
torna esse campo social uma referéncia incontroda® sociedades modernas,
em especial a partir do momento em que essas adeie@tingem um nivel mais
elevado de complexidade.

Gitlin (1980, p. 87) aponta que “os quadros sindo§l dos media sao
padrbes permanentes de cognicdo, interpretacdo reseapacdo, selecédo,
acentuacao e excluséo, através dos quais os mdousede simbolos organizam
regularmente o discurso, quer sob a forma verbat gisual”. Ja Rodrigues
(1990, p. 156) enfatiza a dominacéo discursivaageepelo campo midiético e

como essa dominacao é revestida de carater sirabBlica ele:
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“Os campos dos media assentam numa ordem espedidéica
dominacdo, dominacao discursiva, garantia da suerdrguia
de valores, manifestada por todo um conjunto demésr
simbdlicas, desde as figuras retoricas da titulagimmprensa
escrita, radiofnica e televisiva até as modasinesttarias ou

a desenvoltura dos gestos profissionais”.

Assim sendo, o campo midiatico se diferencia desaie campos por ser
um campo “fundamentalmente de articulacdo de aaiatitas técnico-
simbdlicas”, que faz com que a realidade criada ggge campo, com Seus
profissionais e estratégias, seja uma realidadedgaerra diretamente de sua
natureza especifica enunciativa. Grosso modo, o gs@mos tentando
demonstrar é que a légica que rege 0 mundo cont@mgo é a logica midiatica,
ou seja, da expansibilidade, da anunciabilidadejsikilidade e da publicizacéo,
gue passou a ditar um tipo de “pedagogia” que eldab a forma pela qual a
sociedade vai reger suas interacfes. Nesse seRtithon (1993, p.149) nos fala
gue “na sua pretensdo de transparéncia do sodltedos os seus campos, 0s
media expdem seu proprio cerne, em seu momento @saencial: o ato de
publicizar — o dom de tornar as coisas comuns, eotiffpadas, publicas. Nele, o
principio da transparéncia parece ter a possibididde se realizar de maneira
plena na contemporaneidade”.

O campo midiatico se institui, portanto, como umderao dispositivo de
codificacdo social no sentido de organizar, viandge publica, processos
simbdlicos e as acles pertencentes a outros casgocEs. O sistema técnico
midiatico se institui como um sistema singular dessificacdo, tematizacao,
nomeacdao, referencializacdo do que é a realidagi@loAque nos circunda passa
a ser lido de uma maneira hegemonica por essauigdb denominada “campo

das midias”. Isso fez com que os campos sociassictis perdessem sua forca,
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sua vocagao de regulacao social, de producao tidsete hegemonia. A perda
dessa forca, num passado proximo, deveu-se a emseagdesse novo projeto
simbdlico caracterizado por uma feicdo técnicotpalique tem na midia seu
grande vetor. A perda da hegemonia dos outros camspaoais, a exemplo da
politica, da familia, da educacdo, da religido, fawor do campo técnico-

simbdlico midiatico, contribuiu para o aparecimedéouma nova ordem cultural,
nestes ultimos vinte anos, em que as midias néorgermam unicamente em ser
uma protagonista do processo social, e passam talger o0 dispositivo mais

importante a realizar agfes soOcio-discursivasjgastde manifestacdes, tirando
de cena “funcdes”, “obrigacbes” e “responsabilidddgue antes pertenciam a
outros campos sociais.

O fato € que a generalidade das instituicbes eodganizacbes sociais,
assim como o0s seus membros individuais, confros&mem as necessidades de
recorrer ao campo midiatico para poder fazer transeus objetivos e afirmar os
seus interesses, pois, nas condi¢cdes do mundo noodanto os objetivos sociais
quanto os interesses humanos assumem obrigatotemena dimensao
simbdlica.

O campo midiatico cumpre, assim, novas formas dalaedo, no que se
refere as relacbes entre os mais variados campmaissoFuncionando como
nacleo mobilizador desses campos, contribuindoormadcao de cenarios sociais
e politicos, na instalacdo de determinados debatesa legitimacdo e
deslegitimacéo de temas e pessoas, 0 faz a pamima imposi¢cdo de pauta que
obedece a um conjunto de logicas que lhe sdo pgd@Portanto, ndo é por acaso
que o campo midiatico vem se constituindo num capmpolegiado de estudo
por parte de varios pesquisadores.

No que pese a interlocugdo entre campo midiatictermais campos, e
apesar de esses ultimos serem dotados de umacgttemizacdo e de um certo

poder midiacional, é fato, segundo Esteves (199849), que:



107

7

“A funcdo dos mecanismos de mediagdo é, precisanent
garantir a abertura dos campos sociais ao exterjgara que
cada um deles possa se relacionar com os demajsEinbora
as funcbes gerais de mediacdo estejam presentdedes 0S
campos sociais, em alguns deles esta funcdo aanatisua
prépria razao de existéncia [...] entre todos, aguem que as
funcdes de mediacdo social tém maior importanctaampo

dos media”.

O que queremos destacar diante dessa afirmacée é gampo midiatico
se constitui como dispositivo principal no sentide® operar uma articulacéo
mediadora entre os diversos campos. Ou seja, aronge rituais, culturas,
estratégias, atores, etc, conformados em outroamrsociais para serem
visibilizados no espaco publico moderno, tem dermibr-se aos dispositivos
midiaticos, que sao regidos por regra desse préango.

Entretanto, cumpre-nos lembrar que essas colocag@e=mca da
funcionalidade do campo midiatico ndo se conformemmo um postulado
axiomatico, pontos de vista mais relativizadoresesécontrados quando tratamos
dessa questdo. Vejamos: algumas vezes, as acdasndeampo Sao co-
determinadas por légicas, racionalidades, verddeesitros campos sociais, pois,
como ja nos afirmara Gadini (2000), todos os cangams possuidores de uma
“relativa” autonomia. Por esses motivos, temos emhecer que muitas das
acOes do campo midiatico sdo orientadas pelasa®gie outros campos, como o
da politica, da publicidade, do Estado, do direitwice-versa. Segundo Fausto
Neto (1999), isso significa dizer que tanto os sabe discursos provenientes de
outros campos tocam o campo midiatico como os salerdiscurso do campo
midiatico perpassam outros campos sociais pelastuatégia intradiscursiva.

Patrick Champagne (1998), em seu litaarmar a Opinido Publicachama
a atencdo para uma funcdo especifica do campo tioédidm que os agentes

sociais de um determinado campo necessitam estabetgerlocucdo com os
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agentes de outros campos sociais no sentido deémagem as suas acoes. E
exemplifica: o jornalista evoca a participagdo dentista politico, com sua
competéncia e seu titulo de professor, para legitioom sua autoridade as
revelacdes pré-fabricadas. Da mesma forma, o gmlfirescinde da imprensa,
que, por sua vez, tem necessidade do politico donte de informacdes ou, até
mesmo, como personagem publico que alimenta acar@@ “escandalos”. Essas
negociacdes estao ligadas a complexidade de tagelscada campo tem de
realizar, gerando a necessidade de negociacGesdm®mon 0s outros.

Tais formulacdes levam a crer que as dimensfesrdew mais campos
coexistem nos demais. No campo religioso, podenmaongrar dimensodes
politicas, econdmicas, etc, refletindo na sua @msuaidade e na sua
funcionalidade, evocando saberes outros que poagata-lo a criar um modelo
de interpretacdo para legitimar suas acoes. Rali¢le90), sobre essa questao,
afirma que ndo podemos considerar 0s campos samai® compartimentos
estanques que nao desenvolvem nenhuma relacasientre

Uma outra forma pela qual podemos desenhar estagaces criadas
pelo campo midiatico com 0s outros campos sociai® énomento em que a
midia realiza um processo de negociacdo. No entatdo evoca para si 0s
processos narrativos e de anunciacédo, o que a tmnmnaspaco de negociacéo
permanente dos diferentes campos sociais, poisaglaao poder da mediagao,
de natureza peculiar, cujo dispositivo de sua agsaursiva se constitui em uma
de suas caracteristicas principais.

Se nos ativermos as relagdes que o campo poditwa@ampo midiatico
estabelecem entre si, com suas instituicdes, rpapeis sociais, simbolos,
legitimidades, valores e interesses, observaremesegses se encontram diante
de poderes e estratégias que se entrecruzam aentiEfe momentos, requerendo
um permanente processo de negociacdo. Essas rEgsciageralmente
acontecem em termos complementares e competitivoprimcipalmente
conflituais. Isso mostra a rede de complexidadeaguacteriza o funcionamento
dos campos. Rodrigues (1990, p. 150) ilustra essstdo quando nos fala que:
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“De uma maneira geral, o conflito surge sempre querre um
processo de autonomizacdo de uma esfera até antdo
indiscutivelmente subordinada a um ou mais campos
tradicionais, com a emergéncia de praticas que remgom 0s
discursos e comportamentos conforme as regras que

tradicionalmente o campo em que elas se inscreditama’.

Para visualizar essa questdo, vejamos 0 seguimma: 0 poder de
governar é exercido através de duas instanciasuegxe e legislativo. Dentre as
prerrogativas desses dois poderes, estdo a awteriglaa notoriedade sociais
investidas nos detentores de mandato, em espeeialatjos executivos; a
elaboracdo de normas juridicas para reger a videetada; a concessdo de
servigos publicos, inclusive em diversos paisesare@ de comunicacdo. O
momento de escolha de representantes desses doeepo legislativo e
executivo, da-se “de tempos em tempos” pelo vofmlaw. O cenario de maior
visibilidade desse processo seletivo é o campoatiidi Este, apesar de nao
possuir a finalidade social de governar, interfevgprocesso de governabilidade
da esfera politica e também nos processos eledgesndando temas, requerendo
providéncias, propondo solucdes, criticando atgudeugerindo alternativas,
produzindo imagens publicas, engendrando climagispcentre outras. Isso
significa dizer que a politica contemporanea nadepprescindir do campo
midiatico uma vez que necessita dele para se fasével e produzir sua
legitimidade. Segundo Rubim (1993, pp. 151-2):

“A  politca moderna - ampliada, alargada e
predominantemente hegemonica tal como se configdrou
exige significativo momento/movimento de realizacao

publica. A politica passou a ser uma atividade mahluma
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7

luta no campo de forcas que é a sociedade, umaabusc
publica de aglutinacdo e ampliacdo de poder em naaio

contradicdes e aos conflitos que marcam a sociédade

Em relagdo a essa natureza organizacional do camgidtico, em se
tratando da funcionalidade dos outros campos spdidi uma outra questao tao
importante quanto as demais aqui colocadas. Teatlr®utonomizacdo que esse
campo é possuidor frente aos demais campos sociais.

Rodrigues (1990, p. 201) esclarece que a autongdozdo campo da
midia remete a imperativos de natureza légica etégica simultaneamente.
Mobiliza os individuos e o conjunto da sociedadetemo de valores comuns,
contrariando a tendéncia fragmentadora da modelaid@e a autonomizagao
dos campos sociais implica. Para ele, o campo tiudi&, sob esse prima, um
forte aliado de pretensédo mobilizadora dos outamspos sociais, em virtude de
nao podermos mais dispor de mecanismos da repriésg@oem decorréncia dos
ideais modernos de emancipagéo do sujeito.

A autonomizacdo do campo midiatico esta tambémetatitente
relacionada as articulacdes técnico-simbdlicas, fggem com que a realidade
criada por esse campo, com seus profissionais, es@atégias, seja uma
realidade que decorra diretamente de processosatiias e de processos de
enunciagao, pois nas linguagens midiaticas ja @adidtincao entre a enunciacao
e 0 acontecimento. Na verdade, isso € uma forntizée 0 acontecimento.

Para Rodrigues (1990), uma das funcbes desse campm fator
legitimidade, que é delegada de outros camposisaaieveés do processo de
autonomizacao de uma parte das funcbes de mediesdes outros campos. E
essa autonomia € exigida pelo processo generaldadisseminacado das esferas
da experiéncia do mundo moderno, ou seja, a néeegsgue 0s outros campos
possuem de publicizar seus atos de fala ou seagrslis para que circulem no
espaco publico.

Na verdade, os discursos provenientes dos diveesnpos sociais tém que
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passar pela midia para serem validados. Entre¢assen publicizacdo concernente
aos meios, jA que estes detém o poder de conaslanodalidades de acesso,
presenca, transito e permanéncia de entes indigidua sociais na dimenséao
publica societaria, pode adquirir caracteristicasransparéncia ou de opacidade,
de acordo com os interesses que 0s meios tenhapuldiizar ou ndo as
mensagens e agendas ofertadas por outros campais.soc

Ainda nos referindo a questdo da autonomizacéo atopc midiatico,
encontramos 0s conceitos de neutralizacdo e ob¢étdy (desenvolvidos por
Rodrigues, 1990), inerentes a operacionalidade a@mpo midiatico. Esses
conceitos tratam da capacidade que o campo midiftissui no sentido de
assegurar a justaposicdo dos diferentes camposeseagar-se sob a figura de
“dar a palavra a”, do apagamento e da exclusapedsando tratamento aos
atores dos outros campos sociais na terceira pgsaoatical (camuflagem do
sujeito do enunciado) e a capacidade que ele mesmastitui de limitar o
direito, garantindo que nao seja questionado pedpsesentantes dos outros
campos sociais e, consequentemente, os interessggemtes que ali possam
circular. O campo midiatico, segundo Rodrigues (}96ria a figura do “eu me
basto”, cristalizando a auto-referéncia midiatiessa capacidade de que o campo
midiatico € possuidor deve-se, em grande partea&empeténcia em publicizar
ou dar visibilidade ou, quando néo, silenciar o gassa a sua volta. Portanto, o
campo da midia com seus dispositivos gramatica&sordentes da capacicade
técnico-simbdlica de que sdo possuidores, segueamstrando identidades e
nomeando atores. Tornar publico ou ndo, ou sejaligmar ou silenciar os
acontecimentos advindos dos outros campos sociaigmé&limensao fundamental
do campo midiatico.

Essa autonomizagdo que o campo midiatico € passaittora-se nas suas
proprias condigcbes constituintes e na individughma de um bem proprio
pertencente a constituicdo desse campo que é waalablica. Para Esteves
(1998, p. 148):
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“A especificidade desse bem néo é algo que se déduuirido
de um momento para o outro. Pelo contrario desemvek no
decurso de um processo continuado (...) Esse poaamsiste
no reconhecimento da competéncia prépria do cama@ p
selecionar e distribuir a informacao a uma escalargada no
tecido social, conferindo, portanto, aos discursws carater

publico”.

O fato é que delimitar a autonomia do discursoiatimb ndo vem sendo
tarefa facil para os pesquisadores. Pois, a exedgbtutros campos sociais, esse
discurso se caracteriza por relativa fluidez e rogeneidade, por sua natureza
multifacetada e polimérfica. Nesse caso, isso ggrbporcado ainda maior, ja
gue o discurso proveniente do campo midiatico EAreuperpassa 0s discursos
provenientes dos demais campos sociais. Para Redri¢l997, p. 219), “é
precisamente a aptiddo para contaminar as outrdali@des de discurso e para
se deixar por elas contaminar que confere ao disauidiatico as caracteristicas
gue o habilitam a exercer as suas fungdes de néexiac

Uma categorizagcdo que nos auxilia a entender arezatudo discurso
midiatico nos é oferecida por Rodrigues (1990), ngoa fala sobre a
caracterizacdo exotérfcale que é possuidor, cuja ancoragem estd na sua
transparéncia e visibilidade, fazendo com que ssudsos nao estejam limitados
a um espectro institucional, mas a uma totalidauke dkmais campos sociais,
contrapondo-se a opacidade discursiva que é iregm¥ outros campos. Essa

opacidade a que o autor se refere esta relaciarmamdan natureza esotéricdos

2 Exotérico,segundo Rodrigues (1990), aplica-se as modaliddidesrsivas que
nao sao reservadas a um corpo institucional encplat, mas destinadas a todos
indiscriminadamente.

*Na definicdo de Rodrigues (199@&sotérico,pelo contrario, € um termo técnico
para designar o discurso destinado aos membrosndeinstituicdo, exigindo a

sua compreensao o dominio das suas representagiEsicas propriaso que o

torna relativamenteopg® para 0S estranhos, aos que nao pertencem ao Corpo
legitimo dessa instituic&o.
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discursos provenientes dos outros campos socideremtemente do carater
exotérico dos discursos midiaticos. Segundo o da&$7, p. 220), esse pode ser
entendido como um “discurso destinado aos membmsurda instituicao,
exigindo a sua compreensdo o dominio das suassezpaedes simbolicas
préprias, o que o torna relativamente opaco par&stsanhos, aos que nado
pertencem ao corpo legitimo dessa instituicao”.

Esteves (1998) nos fala que o campo da midia, cdispositivo por
exceléncia de realizacdo da discursividade nasdades modernas, garante a
mediacdo social generalizada do proprio campo cememais e de todos entre
si. A legitimidade de que é possuidor, ampara-seestratégias discursivas e
argumentativas. Uma particularidade dessa quest@ueé ao realizar essa
mediacao, o discurso midiatico muitas vezes canfidm os discursos advindos
de outras instituicdes, num processo de “desarrag®@ desses discursos,
evidenciando suas fissuras e suas tensfes. Par ladty, o discurso que nao
comparece a midia torna-se passivel de ndo exsiiialmente, dada a
caracteristica enunciativa de que os meios sdodamtao que também os
distingue dos demais discursos sociais. Rubim (19992) ilustra essa questéo

falando que:

“Os interesses politico-econdmicos e as exigéntiznentes
dos dois campos podem entrar em colisdo e instauraa
disputa aberta e feroz entre eles acerca do podsybee o0 que
publicizar. Enquanto ao campo dos media deve isgae em
principio, tornar visivel todos os aspectos do i este
busca resguardar segredos e luta para dar transpeigé

sempre aos atos e idéias que deseja expor”.

Assim o campo midiatico se destaca por “impor” aiegade uma nova

forma de se ver enquanto sociedade. E a0 se destace um campo de
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importancia estratégica, ele realiza um tipo pacue mediagdo, ndo mais uma
mediacdo classica. Isso permite pensar que, amarigssa nova forma de se
constituir, 0 campo midiatico inaugura uma novam@arde poder, de dizer, de
publicizar, de agendar, de valorar, de senten&afim, de requalificar os
acontecimentos do dia-a-dia, passando a hierargoizpo de campo que pode
praticar melhor esse tipo de “pedagogia”. Sao me$sEMOsS que 0 campo
midiatico esta na ponta do processo.

Ha algumas outras questfes tedricas que auxilianconatrucdo desse
quadro. Para Fausto Neto (1999, pp. 16-19):

“As midias atuam no espaco publico através de coemoe&
propria, como a de acolher as falas nele engendsadando-
Ihe consequentemente, uma dimensdo de visibiligedéica
submetidas a um conjunto de leis e condi¢cdes ddugfies

internas ao mundo das tecnoculturas da prépria afidi

Esse conjunto de “leis” e condicbes de producOésrnas inerente a
funcionalidade do campo midiatico cada vez mamsgéla por regras privadas do
dispositivo midiatico, sem obrigacbes publicas. Maerior desse campo,
combinam-se temporalidades, esquemas persuasdnodelos pedagdgicos,
especialidades, hierarquias, atores, leis, opesagégimentos, modelos éticos,
etc. assim como em tantos outros campos da atwidcinana. Parodiando
Rubim, diriamos que “de maneira contundente a caag@o midiatica se
introduz na modulacao do viver e do mundo conteArpEw”.

Um momento singular de demonstrar essa “superaeiddo discurso do
campo midiatico frente aos discursos dos outrogpoansociais, particularmente
do campo da politica, esta quando esse primeirdurgapum determinado
momento de realizacdo da politica em lapsos dederdfio eleitoral. Quando

deslocado das ruas para as telas, o processaalsitdre a acdo da midia. E o
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que chamamos de ‘“requalificacdo do processo po#ieitoral”. O campo
midiatico nesse caso atua como protagonizador gessesso por ser detentor do
ato de nomear, de narrar, de atribuir valores,rfariado e intervindo nos

discursos politicos a partir de cenarios criadossfmesmo.

“O chamado real como se V€, ja ndo existe maisildéque se
passa na rua, que tem efeito de repercussdo, impact
envolvimento na opinido publica é totalmente refdado,
rearranjado e montado em estudio de televisdo deeima que
se construa a partir dai um novo tipo de ficcao,nowo tipo de

fabula.” (Marcondes Filho,1994, p. 55).

E bem verdade que os acontecimentos decorrentesngmo politico ndo se
pronunciam apenas no nicho midiatico, mas se ¢oesti a base da ldgica
midiatica pelo simples fato de a politica necessitapublicizacdo de seus atos e
de se fazer representar socialmente. Quando o rgowprer fazer alusdo sobre
politicas publicas, ja ndo faz mais no lugar gaditionalmente costumava fazer.
Exemplo: a campanha de vacinacdo publica. Apesamus# mecanismos
tradicionais, como a propaganda institucional,eefaz com bastante énfase na
programacao diéria exibida pela televisédo, naslasyeoticiarios, programas de
talk-show O campo politico busca utilizar essa capacidaglepublicizacéo,
acionando diversos mecanismos, pois reconhece dgek\dsdo, em especial,
conforma-se na contemporaneidade como lugar dézagab da politica. A
televisdo, para o campo da politica, como acenanR(2000), ndo somente se
apresenta como espac¢o mais significativo, como éampropicia a emergéncia
de novos acontecimentos politicos.

Um exemplo recorrente nos estudos de comunicacéw dorma de
mostrar a intervencdo da midia num acontecimentitiquofoi a apropriacdo da

Guerra do Golfo pelo espaco televisivo. Esteve9§)1ala que nesse episddio a
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instituicdo militar foi mostrada de forma transfigda no papel midiatico que
assumiu: conferéncia de imprensa ininterrupta, ygad de figuras midiaticas
com apreciavel glamour, controle minucioso dos mevitos e discursos dos
jornalistas, construcdo de imagens televisivasraig. O que acontece € que 0
que foi ao ar passou certamente por “regras deupémd de competéncia da
midia.

Ainda se tratando das relacdes/tensdes estabedamiti& campos sociais e
campo midiatico, este ultimo, em algumas ocasiiigervém sobre os demais
campos, processando o que podemos chamar de ‘\walgfow cientifica”,
referencializada pelo mesmo processo realizadm jaot campo politico. Na
maioria das vezes, os individuos se tornam depéesidas leituras que o campo
midiatico realiza em relagdo aos assuntos que siem®s de compreensao
cientifica. Possivelmente um dos fatores ocasiameasddessa dependéncia esteja
ancorado na auséncia de “competéncia” que é sal&ifio telespectador em
relacdo ao entendimento de assuntos que requerem camhecimento
especializado, solicitado quando se aborda asdterntes permeados por
complexidades e inerentes a saberes especific@saguarquitetados pela midia.

No que pese todas essas tensbes entre os camfais, ® que a midia
torna-se lugar, canal, ator e protagonista no gsmeale interlocucdo com a
sociedade. Essa caracteristica de “lugar leitdribh@ida ao campo midiatico, o
diferencia dos demais campos sociais. Leitor portgdes os dias recebemos
“leituras do mundo” através das agéncias midiatigashal, televisdo, radio).
Enquanto “lugar leitor”, o campo das midias temewed varios, classificatorios,
de hierarquizar os fatos, de disponibiliza-los selguum certo modelo de
apresentacao e ainda de sistematiza-los, valogdemantiza-los.

Apesar de acreditarmos que o tendencial monopdliatd de publicizar e
dar visibilidade aos demais campos sociais coné&ecampo midiatico uma
sobredeterminacédo deste frente aos demais camp@Essanesmo assim nao
poderiamos deixar de admitir que ha ainda um lpgssivel de realizacdo de
interlocucdo deste com os demais campos, comog&eaferimos no inicio do

capitulo através das formulacdes expressadas pamg@dgne (1998). Ha que
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explicitar que, apesar da existéncia de rivalizagde disputas e apropriagdes que
se realizam nas zonas fronteiricas entre os digecampos sociais € 0 campo
midiatico, esses operam uma multiplicidade de sties, producdo, mediacdo e
recepcdo de conhecimentos simultaneamente. Enéiceiagua funcionalidade, a
depender do tipo de situacdo vivenciada, o campuliatitio se vé muitas vezes
obrigado a interlocucionar com o campo politicor pgemplo. Em momentos
eleitorais, € frequiente presenciarmossatiingtelevisivo a presenca de cientistas
politicos, convidados pelas emissoras, para caitrifom alguns esclarecimentos
acerca de assuntos que séo inerentes a@a@pus de saber especifico. Esses
atores detém uma autonomia do pensamento, ao doomma certa linguagem,
um corpo de saber de que o campo midiatico ndossumnr. Essa questédo é
importante porque sugere que o campo midiatico ligeelata todos dias dos
discursos alheios, de outras fontes, sejam elg®litica, da medicina, do direito,
saberes que ndo sao de sua competéncia. Ao sant@indes saberes especificos
de outros campos sociais, 0 campo midiatico amplidegitimidade e a
visibilidade desses no contexto social.

Esteves (1998), entretanto, coloca essa questaensautro ponto de vista,
dizendo-nos que a visibilidade e a transparénogemies ao funcionamento
interno do campo midiatico, onde se agrega o p@knecnologico de
comunicacao, de que hoje os meios sao dotados;apaxitacdo do seu corpo
profissional detentor de um saber especifico, cenfeao campo midiatico uma
autonomia frente aos demais campos sociais.

Rodrigues (1999), apesar de reconhecer a autongémizalo campo
midiatico frente aos demais campos sociais, nonamtaelativiza de uma certa
forma essa afirmativa de Esteves quando faz argegoibservacdo ao se referir &
estruturagdo dos campos sociais e consequentememeadiatico. Para ele, a
estruturacdo dos campos sociais ndo depende deramaeehuma do campo
midiatico, o que significa dizer que esse nao st dia prerrogativa para
estruturar os demais campos, pois essa estrutupgedaiste a visibilidade e a
legitimidade, que o campo midiatico possa confaxs demais campos. E

exemplifica com a seguinte situacdo: um juiz dbutmal ndo precisa do campo



118

midiatico para encontrar as regras de intervengdadministracdo da justica. O
papel que cumpre o campo midiatico é intervir nopa social do direito, quando
assegura ao juridico a visibilidade publica, aladgea sua zona de influéncia.

Esse angulo de abordagem do autor reafirma, difsremte do
posicionamento tedrico de Esteves, a idéia de quamutyros campos sociais, em
algum momento, ndo prescindem do campo midiatica ga constituir, pois sao
dotados de uma certa autonomia que reivindicam legiimidade que lhe é
propria, no sentido de intervir num determinado tlwonda experiéncia.

Sob esse ponto de vista, todos 0s campos socaestatégicos dentro das
fungBes que realizam, variando de uma conjuntura patra. Estratégicos
porque sdo campos dotados de competéncias muitgulaies para
interlocucionar, rivalizar, disputar, negociar eagopriar de saberes e poderes
pertencentes a outros campos sociais.

Esse conjunto de argumentacdes expressadas pdtesanos permite
afirmar que os campos sociais sao estratégicosodeas funcdes que realizam,
variando de uma conjuntura a outra. Estratégicogygosdo campos dotados de
competéncia singular de interlocucionar, rivalizaigputar, negociar e se
apropriar de saberes e poderes pertencentes & @atngos sociais. Por outro
lado, essa auto-regulacédo dos campos sociaiswsofieacdo do campo midiatico,
quando ele revela algumas zonas de segredo, abilixési e publicizar
acOes/fatos/acontecimentos decorrentes de outroposasociais. I1Sso posto, o
que é passivel de midiatizagdo ou ndo €, na maiasavezes, apontado pelo
campo midiatico, contrariando, as vezes, 0s indegede outros campos sociais.

O fato, é que, na contemporaneidade a midia vetiuinglo-se como um
forte campo de poder classificatério, de hierarggép e disponibilizacdo daquilo
gue se passa as suas fronteiras, segundo um ced&arde apresentacdo e de
valoracdo. O campo midiatico, ao nos mandar olaeoele visibiliza/publiciza,
organiza a propria regulacéo das interacfes spcmiseqientemente o modo de
funcionamento dos outros campos sociais. O que imgede também de
considerarmos que, concomitantemente a esse magmercampo midiatico

também rivalize, dispute, negocie, interlocucioaleeses e poderes com 0s outros
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campos sociais.

Portanto, mesmo postas algumas limitacdes a seteratinacdo do campo
midiatico sobre os demais campos, esse se apresem@dernidade, como um
campo autdbnomo de funcdo midiatizadora, funcao ggssase constitui em sua
ordem axiolégica, cujo funcionamento dar-se-a segusrincipios e estratégias,
préprias da funcionalidade do campo midiatico .

Ao tratarmos das conexdes/relacdes estabelecitt@socecampo midiatico e
0 campo da politica na contemporaneidade podemssn@y que ocorre uma
deformacéo desse Ultimo no interior da economiaatitd. Um exemplo dessa
questado esta no jornalismo eleitoral, momento $angle realizagcéo da politica na
midia, especificamente em seu espaco telejormaljstonde os candidatos
aparecem como jogadores ou adversarios. MetafoeicEnpodemos associar esse
enfrentamento a uma luta de boxe, cujo objetivaoom@inocautear o adversario.
Nesses termos, a midia telejornalistica vém seapédat por uma producédo de
espetaculos dentre eles o politico, pois ao inv&spibporcionar propostas,
projetos para a sociedade, a légica dos propriogr@mas midiaticos leva os
individuos a desacostumar-se da pratica do debdte discussao publica. Para
Quevedo (1992), nesse novo agir midiatico, comsénfao televisivo, criou-se
uma espécie de sujeitos teleformados que seriasivegna certos temas sociais e
refratarios a outros, expressando preferéncia paas imagens e rechacando
outras. Esses sujeitos seriam também portadoresettes mecanismos de
decodificacdo politica, 0 que obrigaria os polRica encontrarem novas
estratégias de seducéo que nada teriam a ver disowso politico tradicional.

Para Marcondes Filho (2000, p. 98), no telejornadisa informacé&o sobre o
candidato funciona mais como um tipo de &libi, alge apenas d4 um nome,
uma espécie de gancho para que, a partir dissoenddgam-se o0s
desdobramentos mais imprevisiveis diante da télevismprevisivel porque,

puramente fantasiados, surgem ficticios e de eféiaco. Para este:
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“A televisdo enquanto esfera publica eletronicadiona ampla
e irrestritamente numa época em que a velha palitiorreu e
gque o telejornal na sua fascinacdo pelo espetacdo
acontecimento desconceitualizou a informacao e ulleog um

pouco no pantano do patético”.

O campo midiatico por esse conjunto de prerrogate@nstitui-se entao
num campo social de encenagéo publica de imagensadcas que sao impostas
as acgbes e aos acontecimentos advindos do camjticqpodm funcdo de sua
propria estratégia. Os candidatos abalizados pgrassarem no campo midiatico
sdo aqueles que se adaptam a sua ldgica, l6giaasabsumida aos interesses
causais que visam defender.

Apesar de Rubim (1994) em alguns momentos relatiwessa hegemonia
do campo midiatico, ele reconhece que, como qualtprapo social, 0 campo da
midia redne uma axiologia e uma simbdlica espedficum conjunto de
instituicbes e papéis especializados, diferenteeneet outros campos sociais,
pois esse se torna localmente visivel no socialtefAntendencialmente
monopolizador, promete dar visibilidade a totalelads campos sociais.

O caso dampeachmentdo Presidente Fernando Collor exemplifica uma
dada situacdo em que o campo midiatico visibilizblipiza a politica em sua
forma institucional, sobredeterminando-se de umdac®rma ao campo da
politica. Segundo Fausto Neto (2001), através deguisa realizada durante os
seis meses que antecederam o processinpleachmentna secao “Carta do
leitor”, na revistaVeja, foi possivel identificar o momento em que a mihé&ou
no acontecimento, pautando e agendando ac¢des pamapm politico, no sentido
de construir ampeachmendo entdo presidente.

Esse exemplo € claro sobre o processo de intervedgd midia na
construcdo do acontecimento através de operac@dbesao proprias - processo
narrativo e de publicizacdo inerente a I6gica depm

Ainda segundo Fausto Neto, as pesquisas realizhdaste esse periodo,



121

na secao “Carta ao leitor”, exfeja procuraram mostrar como a midia construiu
uma agenda semanal, através da qual ela diz @iogablica, de um modo geral,
quais sdo as acdes que ela esta desenvolvendontidosde construir uma
processualidade sobre o “caso” Collor, ou sejal guaajetoria politica que o
Congresso Nacional deve seguir, o que ele deve paza efetuar atnpeachment
do presidente. E o que se chama “agendamentoaeaéterizado como processo
simbdlico e ndo como processo de violéncia.

Fausto Neto ressalta que uma outra conclusdo ofmitiaa pesquisa, além
do fato da revistd/eja procurar dizer ao Congresso Nacional qual o camanh
ser seguido, foi o fato dessa ter procurado dedevam discurso de alta
referencialidade, apontando para a sociedade “@spa@a fazendo para que essa
situacao seja tirada a limpo”.

O agendamento, proposto pelo modelo adgnda settingja visto em
capitulo anterior e identificado em estudos quaitaan ddmpeachmentlo entédo
presidente Collor para dar conta desse fendmernticpdmidiatico, € comentado

por Rubim que nos diz algo da seguinte ordem (200080-81):

“(...) mescla, em ato intencional, as noc¢cfes de €lagdn” e
“tema” que podem ser inscritas nesta modalidadeexeressao
do poder de publicizar, apesar de ambas termina®gse
ampararem em fundamentagbes teoricas diferenciad@s.
agendamento proposto por McCombs e Shaw e a tematiz
por Luhmann conferem ao ato de publicizar finalidad
aproximadas, como a de constituir agendas e a tkcisear
temas disponiveis a conversagdo publica, respentwae. A
midia, de acordo com perspectivas acima anotadas,impde
suas idéias as audiéncias, mas esboca a agendatitama

preponderante nas discussfes publicas(...)".
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A intervengdo da midia no cotidiano social tambéab@rdada por Fausto
Neto (1994) no artigo “Gmpeachmenpela televisdo”. O autor relata que, numa
determinada ocasiao, o jornalista Renato Machaal®atle Globo de Televiséo,
teceu o seguinte comentario: “O fim de semana e&orsormal na presidéncia da
Republica. Ah! Desculpem, nds temos um presidetétesegunda-feira”. E esse
processo de agendamento, de tematizacéo, de hieaggo do acontecimento
que revelava quando o presidente estaria foragio jo

Evidentemente, com esse exemplo, ndo estamos goesdimmar que a
midia, ao intervir num determinado acontecimentn@ o acima descrito,
cassou o presidente da Republica, uma vez queielpassui esse poder formal.
Quando se sugere que a midia “cassou” 0 presidestiese dizendo que a midia
desenvolveu estratégias, a sua maneira, na sua,asbedmbito da sua economia
discursiva, efetuando um processo no qual defimomento em que ele deveria
estar sendo cassado. Nesse instante, podemogjdeer midia avocou para si a
capacidade de “legislar” por conta propria sobreeggrocessos. Embora ela
esteja subordinada aos poderes da lei, ela agae mgssodio por conta propria,
definindo seu julgamento e seu sentenciamento.

Esse movimento que o campo midiatico realiza, qaalé ocupar o “lugar
de fala”, para dizer, fazer e publicizar, talvemisolize seu papel mais
importante. A realidade social, fragmentos das &dds diversos campos sociais,
subordina-se a um processo de midiatizacdo, comemas em capitulo
posterior, por parte do campo midiatico.

A partir desse momento, a linha de fundo que guwaradossas proposicoes
estara ancorada na discussao acercmaldus operanddo campo midiatico, o
que permite identificar o papel dos meios, espmuifiente da midia
telejornalistica no processo de construcdo daseseptacdes sociais, mas
especialmente na requalificacdo do processo pmklieitoral. Supomos existir
uma nova forma de operacionalidade dos meios gg@nimam em torno de si
mecanismos de requalificacdo, dentre outros, pasdituir a ordem da
midiatizacdo que altera substancialmente a reldgdoampo midiatico com os

outros campos sociais.
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Capitulo 3

Natureza e especificidade

da MidiatizacaocomoMediacao

Ao discutir a no¢do de campos, assinalamos quenpa@anidiatico realiza
processo singular de mediacdo que, face as sualiguragdes, recebe,
conceitualmente, a designacdo de midiatizacdo, ea, sa presenca da
competéncia da midia nos processos de construca@isiddidade publica dos
demais campos sociais.

Na contemporaneidade, podemos afirmar que aquéondo transita no
campo midiatico esta passivel de ndo “existirjyé a midia hoje serve teus
de midiatizacdo das diversas “situagdes discurst@snundo social. Apesar de
o mundo contemporaneo ser regido por um conjuntéodeacdes discursivas
pertencentes a outros campos sociais, a maiorsasiele alguma forma transita
pelo campo midiatico. Gadini (1994, p. 32) sustemtéese de que o campo
midiatico constitui-se no espaco privilegiado, qou&s do que em outros tempos
tipifica as sociedades do final de século.

O campo midiatico, portanto, traduz-se em um espgagd lanca seus
tentadculos sobre os mais variados campos sociamsolidando uma rede de
relagdes, realizando-as direta ou indiretamente. efguar esse processo, 0
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campo midiatico opera um processo de midiatizagin a8 demais campos,
através da esfera técnico-discursiva, ou sejapa#paacdo de novas tecnologias
informacionais e também imagéticas, gerando norgsdgens e proporcionando
a criacao de representacdes sociais.

Compreender esse conceito requer fazer um pergoasa examinar
conceitos outros, a exemplo de mediacdo no conteida@tico, de autores que
sobre ele refletiram. Situaremos de forma basteondensada o que entendemos
por mediacdo a fim de que, na sequéncia, possaistisydi-lo do conceito de
midiatizacao.

O significado da expressdo mediacao ndo se enaintta cristalizado nos
estudos comunicacionais. Essa questdo especifitanrepousa nos autores
Martin-Barbero e Orozco-Gomes, em que 0 cerne dpoptas mais recentes
ancora-se na recepgao televisiva.

A expressdo mediagcdo esteve relacionada duraniemdkgmpo a idéia de
movimento — aparecendo “como operador indispens@ueia proposicao tedrica
que assume a pretensdo de oferecer uma descrigéplet® do mundo”
(Signates: 1999, p. 3).

No entanto, ao longo destes Ultimos vinte anosy&aum avancgo tedrico
inegavel do conceito, sobretudo quando Martin-Barlf£987) propds a revisao
do processo de comunicacdo, enquadrando-o enquiaigiar especifico
estratégico. Gomes (1996) enfatiza que esse awadgoo e metodolégico no
conceito de mediacao proposto por Barbero residebsarvacdo de como os
individuos produzem o sentido de suas vidas, o nomhoo se comunicam e
utilizam os meios de comunicacdo, ndo cabendo rpartanto, na concepcao
tradicional da comunicagéo, ou seja, um emissormimne envia uma mensagem
a um receptor dominado.

Nessa observacao esta embutida uma proposta déoalesses estudos no
que se refere ao processo de comunicacao, enfddizalocal da recepcédo como
produtora de sentidos. Esse outro lado do processounicacional, o da
recepcéo, constitui-se, a partir de entdo, comarldg “resisténcia”. O processo

comunicacional ndo mais se conforma como mensagensirculam, limitando-
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se a efeito e resposta. Martin-Barbero deslocapel ma recepcéo, instalando-a
no ambito cultural. Para ele (1996, p. 212), isgnifica pensar o modo como ela
trabalha a hegemonia e a resisténcia. Isso postaliza-se de maneira explicita
o entendimento da cultura como campo de luta eedapgcdo comdocus de
enfrentamento e constru¢ao da hegemonia.

Raymond William$ foi um dos primeiros que se preocupou em pesqaisar
significado da expressdo mediacdo. ApoOs desenvolaeias categorias de
analises e utilizar-se delas para realizar vanssrogacdes, o autor indica que
seu significado estaria circunscrito a realidadss passam por um processo de
mediagdo, no qual o conteudo original € modificado.

Entretanto, Williams abandona o conceito de mediagér considerar
quase insuportavel o problema que, de forma meofisticada, ja existia nas
chamadas “teorias do reflexo” e passa também diregisando tratamos do
significado de mediacdo. A “teoria do reflexo” &na a concepcgéo da arte e do
pensamento como reflexo do mundo real ou da retdigar tras da aparéncia, ou
ainda reflexo do mundo tal como visto pela mentegdem o olhava ou falso
reflexo ou reflexo deformado no qual algo impedeadeiro reflexo. Portanto,
para o autor, fica contido, nessa preposicdo, ateadualista de que ela é
revestida, pois realidade e falar da realidade teimados como categorias
distintas. Uma das principais dificuldades elengagla autor € a incapacidade de
realizar uma distin¢cdo epistemoldgica entre ocenstruido e o préprio real.

Williams conclui nesse sentido que:

“Nenhuma das teorias dualistas expressa como reflex
mediacdo, e nenhuma das teorias formalista e estlista,
expressa em variantes de correspondéncia ou homglpgde

ser plenamente levada a préatica contemporanea, ya de

“ Ver texto de Luis Signates (1999) — “Estudo sabreeito de mediacao”.
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modos diferentes todas dependem de uma histérinecata,

de uma estrutura conhecida de produtos conhecidos”.

Um dos conceitos trabalhados por Williams parais@pfacuna deixada
pelo significado de mediacao foi o de hegemonigfgymrmente retomado por
Martin-Barbero (1987, p. 135), que indica que ocetio de hegemonia funciona

da seguinte forma:

“Oficio da cultura, de cobrir diferencas e recolai gostos,
cobrindo conflitos de classe pela producdo de uesolucao
no imaginario que assegure o0 consentimento ative do
dominados, o que culminou na inversao da cultunauper em
cultura de massa, evitando que se formasse umarautte

classe”.

Signates (1999, p. 11) nos fala que a expressadagd@dno ambito do
campo da comunicacdo, tomando ainda como referémcmignificado de

hegemonia, refere-se, na perspectiva de Barbero, a:

“(...) mutacdo da materialidade técnica em potehdade
socialmente comunicativa, processo de transformaxdiral
gue viabiliza as modalidades de comunicacgéo, relelgelas
inovacdes tecnologicas, forma particularmente ekt ao
surgimento da cultura da midia, a comunicacdo emntpa
objeto tecnoldgico, a interagdo da técnica com eiestade. A
mediacdo € assim definida como processo pelo qualedos de

comunicacao adquirem materialidade institucionaspessura
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cultural, abordagem que supera os estudos sobreitesi

econdmica e conteudo ideoldgico”.

Os estudos de Martin-Barbero (1987), especificagnent seu livrde los
medios a las mediacionesefletem sobre a importancia que tem o conjumo d
interacbes sociais, 0 conjunto de culturas paraompeeensdo das acdes
comunicativas e o papel que as culturas comunaatimodernas tém na sua
interacdo com as chamadas culturas populares. daestajue toda pratica
comunicativa moderna é uma pratica demarcada petasacoes dos diferentes
campos sociais. Portanto, na perspectiva de MBefbero, quando os
diferentes campos sociais travam interacdes enfreoc®rrem mediacoes,
interacdes, contatos, e a grande tarefa comurecdbvmundo em que vivemos
realiza-se em funcdo das mediacdes, ou seja, Jontorde formas de interacao
gue 0S campos sociais realizam a sua maneira.

Ja Orozco (1991) situa-se numa perspectiva de iplilimediacao”.
Articula categorias de analises utilizadas por MaBarbero, teorizacdo da
mediacdo cultural, e a teoria da estruturacdo di#deBs, e suas proprias
categorias de analises referentes ao conceito déagd®e e recepcdo enquanto
elementos processuais. Para Orozco (1991, p. B3ynddelo de mediacao
multipla em grande parte tem sido confeccionad@&ncao a este requerimento
epistemoldgico que tenta facilitar a intervencdo processo de recepgao”.
Partindo da mediacdo, sob a Otica de Martin-Barb@rseu modelo pretende
oferecer uma operacionalizacdo de distintas meesc@para que tanto
investigadores como educadores possam identifopaeles elementos que estao
conformando a recepcdo e a producdo comunicativaudeéncia. O cerne do
trabalho de Orozco reside na interacdo entre T\eaeptdo ou audiéncia,
ressaltando o conjunto de variaveis interferentesprocesso. As mediacdes
podem ser compreendidas como processos de estAduderivados de acgdes
concretas ou intervengdes no processo de recepledciva.

Signates (1999, p. 14) é um dos autores que contenfarma bastante
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clara as proposi¢des de Orozco, quando esse ge @fmediacdo como um
processo complexo multidimensional e multidireclpr@locando a seguinte

guestéo:

“A mediacdo se manifesta por meio de agdes e dmdis, mas
nenhuma acéo singular ou significado particular stitui uma
mediacdo enquanto tal. A mediacdo €, portanto, vOCg3So
complexo e difuso, diferente das somas de seusor@mies,
nao devendo ser entendido como um objeto e obseryagsim

como algo similar a classe social”.

Esses estudos apontam para um salto teérico-métpdolnos estudos de
mediacao, resultando num conjunto de conhecimenté®mdos, pontos de vista,
até certo ponto heterogéneos. O que fica caraatiErjnessas pesquisas, € que as
situagOes de producao e recepcao de sentidostgagdss distintas e complexas
uma da outra, contrariando abertamente o postwdaduoativo que dizia que os
efeitos da técnica séo irreversiveis.

No entanto, ha de se ressaltar que, mesmo o Hegeptivo sendo dotado
de uma consciéncia critica e supostamente aptdeai®®ar e hierarquizar as
mensagens que Ihe chegam através da midia, attdihie sentido, € necessério
gque se argumente sobre essas proposi¢coes. O dai 8o ha possibilidade da
participacdo daespaco receptivo, se ndo se assegura a todosito dieeagir e
intervir na realidade. O sentido da palavra publicmrnar publico — inerente a
capacidade operacional dos meios, remete ao ententhh de dar a conhecer,
expor fatos e argumentos, mas ndo compartilhadasentido de estabelecer uma
interatividade com o espaco receptivo. A midiatgup, segundo Gomes (1993),
opera no sentido de publicidade/publicitar que massso € definida enquanto
sentido de propriedade daquilo que se deu a conhieeeé objeto de noticia e,

consequentemente, dos meios de comunicacdo. Asginisa publica tratada na
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midia ndo seria negociada com a sociedade, e enpeeinteracdo argumentativa
entre esses dois polos deixa de existir. Ao syjeitoseja, adocus receptivo, é
negada a introducéo das pretensdes que lhe contezrtambém de defender na
mediacdo argumentativa suas proprias pretensoeRi®de meio como cenario
publico de interacdo argumentativa deixa de exist@dendo lugar a uma
unicidade de propostas, por meio de quem detém mrot® publico das
informacoes.

Ora, isso posto, aceitamos essas reflexdes comno gerpartida para nossa
pesquisa, admitindo ainda que o campo midiaticeténdor de um capital que se
imp&e sobre os capitais dos outros campos soqiase o capital simbdlico, pois
como nos fala Bourdieu (2001), o capital simbdli€opossuidor de uma
superioridade, primeiro por transitar por todos@®pos; segundo, pelo poder de
fazer crer.

Percebermos que essa condi¢cdo de autonomizacatadapi recepcao ou
ao sujeito receptor ndo se processa de forma dabswute cristalina. Aquilo que
€ objeto de mediacao por parte dos meios nem saemgeonfigurado no espaco
receptivo. 1sso nao significa abstrair a capacidate os individuos possuem de
se apropriar das mensagens da midia, interpre@mdie acordo com seus
esquemas de elaboracéo.

O que estamos querendo destacar é a centralidaohéddm nestas ultimas
duas décadas, detentora de operacdes midiatizadiosagiscursos provenientes
dos diversos espectros sociais. Talvez, por istejaenos falando mais, nos dias
de hoje, da autonomizacdo do campo midiatico. E femcdo dessa
autonomizacdo que o campo midiatico ganhou umaigroatao prépria junto
aos demais campos (a exemplo da politica, da edarein), passando, inclusive
a exercer muitas vezes uma determinacgdo frentetéssasferas sociais.

A especificidade do campo midiatico impde aos dentampos, novas
gramaticas discursivas que tém como funcdo nataraljunto a sociedade
determinados modelos (cddigos) de apreensdo e murmo. Tal concepcgao
enfatiza o estudo da linguagem dos meios, de seodgds operatdrios”, assim

como estimula uma maior preocupa¢ao com sua inatéagroducao.
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Se nos ativermos ao campo jornalistico, segundgdBefl996, p. 90),
veremos que esse se conforma em torno do “ato mearp pois nele se encontra
o poder de incluir ou de excluir, de qualificar @esqualificar, de legitimar ou
ndo, de dar voz, publicizar e tornar publico”, derdutras competéncias. Esse
guadro evidencia ndo a capacidade manipulatériaragnss e, sim, a existéncia
de um sistema comunicativo tecno-discursivo avamcgde atua segundo
competéncias préprias, entre elas a de midiatgaxperiéncias das instituicoes
e de seus cotidianos, dando visibilidade ou nabljgzando ou ndo as diferentes
falas que o0 espaco publico produz. Essa persped¢iviaerger é convergente a
preocupacgédo que venho trabalhando no sentido deidewar o telejornalismo
como algo da ordem de requalificacdo da politica.

Portanto, a partir desse momento, chamamos atemgia esse,
relativamente novomodus operandiativado pelo campo midiatico que é o de
midiatizar, e ndo mais apenas mediacionar os digsuque se processam na
esfera social.

O conceito de midiatizacdo encontra-se prenhe drulacoes tedricas e
metodoldgicas que ainda ndo dao conta dos fendmemdigticos nas suas
diversas formas. E um conceito que necessita sé& bem delimitado no
contexto comunicacional. Mesmo assim, ele ajudao@pceender o papel
desempenhado pela midia, em particular da televisamo novo agente
interveniente no processo politico/midiatico, ou jase nas
relacdes/conexdes/enlaces construidos entre o cgmofiico e o campo
midiatico.

A énfase recente da expressdo “midiatizacdo” € dada papel
desempenhado pelo campo midiatico em prover osvidwbs ndo sO de
informagdes, mas de enquadramentos acerca doarwii@d das realidades dos
campos sociais, propiciando temas, parametrosn@sswcapazes de motivar e
orientar as acdes dos individuos no interior déeegsace.

A midiatizacdo constitui-se numa nova “ordem cualkyrpor onde passam
as experiéncias da cotidianidade, a referenciaiddm mundo contemporaneo,

isto €, uma nova ordem responsavel pela formaqelaconhecemos e sentimos
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o mundo. Acresgamos ainda que € no interior desga ardem, operada pelos
dispositivos midiaticos (aqui, televisivo), que discursos advindos dos outros
campos sociais sao re-estruturados e simbolicamecestituidos e € em funcao
dessas reconfiguracdes que a televisdo demonstdicdes, competéncias para
requalificar, desconstruir e recriar discursos d&as campos, interferindo em
suas proprias légicas de processos de producéntdas

Um dos autores que vem estudando o significadoatievia midiatizacéo
no contexto comunicacional € Eliseo Verdon (1998raPele, a busca de seu
significado ndo € de modo algum o de conceber unelodedrico abstrato, mas
um esquema que permita identificar alguns aspeduotpsrtantes dessas novas
condicbes. O termo midiatizacdo para ele esta adirebte relacionado a
contextos pos-industriais, cuja tecnologia estacemstante evolucdo. Quanto
mais uma sociedade esteja sofisticadamente tednattzy mais a midiatizacéo &
um processo em curso.

Veron fala que a comunicacdo midiatizada, que kagtieos meios de
comunicacdo, € resultante da articulacdo entreosiibgos tecnoldgicos,
condi¢des especificas de producdo e de recepcafiguuacdo que estrutura o
mercado discursivo. A comunica¢ao midiatizada s®m@na em uma situacao de
troca acelerada, resultado da evolucdo dos disgmsittecnologicos e da
emergéncia de novas tecnologias, mas também msulia evolucdo da
demanda. A partir de certo ponto, a comunicacaadatice gera um processo de
midiatizagc&o nas sociedades industriais.

No entanto, tecnologias de comunicacdo e meioorImicacdo Nao sao
sinbnimos, pois novas tecnologias ndo determinar@ati e, mecanicamente,
praticas sociais especificas de producdo e de oumsacrescido ainda que um
mesmo dispositivo tecnolégico pode inserir-se emtexdos de utilizacao
multipla e diversificada. Para Verdn, a no¢ao dewticacdo, que parece mais
apropriada ao contexto atual, deve satisfazer @érior de acesso plural a
mensagens, das quais 0s meios constituem-se emtes(fieanoldgico). O que o
autor destaca como condicdo para a efetivacdo atesso de midiatizacdo € o

acesso da mensagem em si a uma pluralidade dédnds; ndo importando em
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quais condicbes. Para ele, o acesso ao sentidoudeag mensagens sao
portadoras ndo compde o processo de midiatizacas, esta incorporado ao
acesso a essas mensagens por parte dos individuos.

Nesse sentido, compreendemos que a quantidade rdaiosuportes
tecnologicos e seu frequente desenvolvimento eepsacde transformacéo tém
disponibilizado novas formas de discursividade pante do campo midiatico e
novas formas de contato com seus publicos. Se amdotal proposicdo no
contexto dos telejornais, perceberemos, segundonv@r98), que aquilo que
antes conheciamos por apresentador ventriloqymrtslizado sobre um fundo
neutro e um conjunto de imagens chatas, cede éugar “apresentador contato”,
dotado de gestos, com expressdes de rosto, crmmdoo destinatario/receptor
lacos de complementaridade. Vista dessa formaeaig@o tem contribuido de
maneira fundamental no processo de midiatizacasadsdades industriais, pois
essa ndo se constitui unicamente num “meio” pocaeesiderada um dispositivo
tecnoldgico. Para o autor, esse conceito é sod@P@ois um meio ndo pode
caracterizar-se unicamente a partir de um supecteotogico. Sua definicdo deve
comportar condi¢cdes de producdo (entre essas &eaj@mcontra o dispositivo
tecnologico) e também condi¢Bes de recepcao.

Ao tratarmos da televisdo e da politica, especiferste quando da
realizacdo de pleitos eleitorais, Veron (1998) entst que sempre havera
possibilidades de negociacdo entre 0s enunciadanesseja, jornalistas e
politicos, que jogam jogos discursivos distintomadJoutra questdo levantada por
ele € que, durante a construcdo de imagem de umidedm pelo campo
midiatico, o dominio da argumentacéo, esteja ederido em qualquer area, € tao
importante para o politico quanto o programa ga@iopor para seus eleitores.

Assumindo uma posicdo mais radical, em outro artigeron (1998)
comenta que nestes ultimos anos estamos assistiddoadéncia de um campo
gestor de coletivos a longo prazo, referindo-secampo politico e, por outro
lado, ao dominio crescente de um outro campo, onud$as, orientado por
gestdbes de curto prazo. Portanto, a expressdo dimi@gdo da politica”

possibilita admitir que o politico vem perdendadap em relacdo a midia, pelo
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fato de ter tentado lograr o dominio desse camngy@nido-o a perder o dominio
de sua proépria esfera.

Uma outra autora que vem desenvolvendo o conceitaidiatizacao a luz
do objeto da comunicacao politica € Maria Cristiviata (1992). Para ela, o
conceito de midiatizacdo expressa uma nocdo de rudtiplo”, remetendo a
centralidade que adquiriram os meios de comunicégide a um conjunto de
praticas politicas, principalmente quando nos mi@s aos processos eleitorais e
ao desempenho da midia em seu resultado final. Matdala que o conceito de
midiatizacdo também é vélido para nomear velhasagpes manipulatérias que
se realizam desde o poder para legitimar temagresataté para descobrir novas
e democraticas operacfes informativas que deixamsgarecer as relacdes

sociais e favorecem a pluralidade discursiva. Sggbmata (1992, p. 65):

“En terminos globales, por mediatizacion de la poH se
entiende el proceso en y por el cual los medios euplean
tecnologia audiovisual e informatica-imponen cretgnente

su légica, en la construccién de la realidad pothti.

Em se tratando das novas configuracdoes apresemtadaslacdo campo
midiatico/campo politico, uma das possiveis cauapsntadas para essa
centralidade dos meios possivelmente deva estacioebda a debilidade dos
partidos politicos, ao abandono das militanciamelausas partidarias e por
parte do campo politico em espacos sociais amliatis fatos fizeram surgir
Novos cenarios, novos atores que intervém e formplaposicées antes restritas
ao governo, ao parlamento e aos poderes publicwsgitados.

De acordo com Mata (1992), a midiatizacdo da palisignifica ao mesmo
tempo a construgcéo de novos espacgos de processamemtiebates e legitimagéo
das idéias politicas através de estratégias que @s@0 circunscritas a

argumentacdo racional, mas sim as estratégiasvafmocionais. Assim
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midiatizacdo, enquantmodus operanddo campo midiatico, faz com que os
atores politicos classicos, a exemplo de goversamp@lamentares, dirigentes
partidarios, convivam e passem a competir com sigm@venientes do mundo do
espetaculo, fato esse que requer um adequamenseusecomportamentos e
novas propostas de interlocugao.

Esse conjunto de proposi¢bes acerca do “modo dearSpdo campo
midiatico nos leva a crer que o conceito de mediat@ mais da conta da
compreensao da midia nos dias atuais e dos avguoeoalcancou em diversas
esferas, entre elas, a tecnolégica. Ademais, cettonde mediacao esta intrinseco
as preocupacoes das ciéncias sociais, no capiteldrgta dos contratos sociais.
De modo geral, a mediacdo ndo é um conceito @staitcomunicacdo uma vez
que todos os campos sociais desenvolveram formpassibilidades de mediacéo.
A particularidade da midia est4 no fato de essepoatesenvolver uma forma
especifica de mediagéo: a “mediagdo midiatizada”.

Muniz Sodré (2001, p. 163), a exemplo dos doisosuautores, também
vem se preocupando em conceituar mais claramentsignificado de
midiatizag8o e sua processualidade no interior alopo midiatico. Para ele é
importante que se faca logo de inicio uma impoetafistincdo entre o que

significa mediacao e midiatizacao:

“Mediacdo estd presente em toda e qualquer cultivao ha
cultura sem mediacdo. Trabalho é mediacdo, assimocsao
as artes, as leis e a linguagem que se configunaoca grande
mediagdo universal. O homem é um grande mediaduersal
por causa da linguagem, entdo mediacdo ndo é dgmeda

midia”.

A midiatizacdo, portanto, se constitui, segundo r&oduma ordem de

mediacdes socialmente realizadas, 0 que a cazactgEMo um tipo especifico de
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interacdo e que também pode ser denominada deirtsmagbes. Esse tipo

particular de interacdo, a midiatizacdo, se carnaet@or uma espécie de protese
tecnoldgica e protese mercadologica da realidadsived, conhecida no mundo

académico como médium. Para ele, a midiatizacaaltaese uma mediacao

social exacerbada, um exagero da reflexividadesyidgra de um espaco proprio
e relativamente autbnomo diante de outras forméerativas presentes nas
mediacdes tradicionais.

O campo midiatico hoje, portanto, se constitui eravadora instituicao
técnico-simbdlica, desempenhando e avocando par@ow&is papéis sociais,
instituindo linguagens especializadas, criando wwontipo debios, com uma
cultura propria revestida de interesses novostepkares.

Reiteramos 0 que parece ser central para se en@madureza do processo
de midiatizacdo. Partimos do principio de que osipms sociais classicos
perderam forca, ou seja, sua caracteristica ddagiyu social, sua hegemonia
diante da emergéncia da articulacdo de um novetprgjmbalico caracterizado
pelo campo técnico-politico e que tem nas midiaswgrande vetor. Essa perda
por parte dos campos sociais, enfim, de sua hegansonde sua ascendéncia
sobre o0s outros campos, como a politica sobre @amnddamilia sobre a midia,
em favor da emergéncia desse projeto técnico/siotddlidiatico, instituiu na
sociedade, nos ultimos vinte anos, de uma mane#ia agressiva, uma nova
ordem cultural, em que as midias deixam de seraagpem dos atores do campo
social midiatico e passam a se constituir no coraptenmais importante desse
campo social, ao realizar um conjunto de acdescanjunto de praticas, um
conjunto de manifestacdes, pondo ou tirando de dengdes, obrigacbes e
responsabilidades de outros campos sociais.

A partir dessa perspectiva, descortinam-se novasilaldades de
funcionamento que o campo midiatico faz operar oatemporaneidade,
capitaneada pelo processo de midiatizacdo. Essdslioedes, a exemplo da
requalificacdo operada no proprio setting midiatipodem ser compreendidas
pelo fato de esse campo ser dotado de poderes petémias especificas face

aos outros campos sociais. A televisdo, ao operalzar essas novas
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modalidades, deixa de estar conformada apenadcoussocio-organizacional e
passa a ser percebida como lugar técnico-simbdigis, como nos diz Bourdieu
(2001), o poder simbdlico é dotado da capacidade€ader as coisas com
palavras, poder de consagracéo ou de revelacamias ja existentes, poder de
consagrar pessoas e instituicao.

Assim, as transformacdes e sofisticacdes dos negosldgicos repassados
ao campo da producdo simbolica permitiram a migkerar uma midiatizacéo
estratégica, monopolizando e logrando uma excegcigantagem sobre os
outros campos sociais.

Nas palavras de Rubim (1995, p. 88):

“Essa dimensao simbodlica moldada pelos media éderia
alimentada por intensa manipulacdo de tecnolog@es,uma
abrangente e expansiva gama de técnica, de umégpiinidtade
de estratégias de enunciacdo e de simbdlica esecia
dimensdo publica, sempre e necessariamente habifaia
imagens visuais e sociais, altera de modo sigrifioao estar e

0 ser do homem no mundo contemporaneo”.

E importante dizer que, apesar de reconhecermuogiatizacdo como
forma dominante de operacionalidade da midia, aceoér o seu modelo como
um modelo dominante de pensar a sociedade, néaie exigarantia de que esse
modelo se institua afirmativamente. A contraposigd@essa questdo esta
justamente no reconhecimento de que a midia é spositivo que tira de cena
competéncias, responsabilidades, poderes, estratdgioutros campos sociais e
passa a ofertar a sociedade, a partir da constrdgdauma nova ordem
midiatizada, novos modo de pensar, agir, interddfto obstante, o campo das
midias se constitui num campo dominante dos care@ciais por ser um campo

ofertador de sentidos, embora ndo exista a garal@iajue esse sentido se
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institucionalize segundo os moldes midiaticos. ¥aja: se admitissemos que a
midia “faz a cabec¢a” das pessoas, estariamos dazdo a teoria funcional
positivista, como se disséssemos que “fora dasasitho ha salvacéo”. E assim,
exacerbando um ponto de vista apocaliptico, 0 §oedro nosso proposito.

O que se destaca dessas formulacdes € a emergéssganovo campo, que
passou a instituir na contemporaneidade, uma rmvaaf de se relacionar com a
sociedade e com os demais campos sociais. Part iete (1996, p. 218), “os
media devem ser vistos como agentes que, dispoedeoegkas e poderes
especificos, tém a capacidade de operar a propnstracdo dos sistemas de
representacao”.

Dentro do contexto da midiatizacdo operado pelopcamidiatico na
contemporaneidade, ha que se destacar a relevéocipapel da televisdo
enquanto dispositivo que viabiliza o0 modo de refei@;do do real. Segundo
Weber (2000, p. 70):

7

“A televisdo € a sintese da comunicacdo como maqde
interiorizagédo de qualquer fronteira, disseminagi®qualquer
poder ou valor. A fidelidade mimética dos midiasnigla
polémicas, contradicbes sobre qualquer fato, cormesma
justificativa como que o0 tempo e 0 custo deste denm@
televisdo, podem eliminar a contextualizagdo. nificpado, a
conseqiéncia, os motivos nao importam e, portargo,
formacdo da opinido serd a permitida, impressianis

radicalmente parcial.”

Nesses termos, a televisao retém marcas explitasoderno processo de
midiatizacdo, na medida em que acolhe em seusaEregistros do que se passa
na dinamica social, instituindo uma espécie deu®Sadaquilo que se passa as

suas fronteiras, alargando seu papel que histoeictardiz respeito a tarefas de
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outras instituigdes. Isso significa que, em fundaoldgica da midiatizacdo, a
televisdo subordina as falas publicas ao seu medalar, privatizando, assim, o
discurso politico. Por exemplo: é através da tefEvique a politica se faz falar e
ouvir, desde que a definicdo Ultima dos signifisadie suas acles seja
modelizado pela midia. Essa é uma breve amostnaidiatizacdo operada pela
midia na contemporaneidade, ou seja, uma ordem (fegdesenha, segundo
critérios proprios, os diferentes modos de sigaifidNesse caso especifico do
campo da politica, a cultura da midiatizacao tasts condicdes através das
guais a politica possa se fazer publica.

A midiatizacdo, portanto, se caracteriza por ww@r tipo particular de
interacdo processada no interior do campo midiatiegiituindo um novdios
midiatico, chancelado pelas dimensfes tecnoloégmaifticas e mercadologicas
que em algumas ocasifes determinam a funcionaliieske campo. No proximo
capitulo, procuraremos descrever e compreendemalgulimensdes a exemplo
da politica, da mercadologica, da tecnologica ediética, que em determinados
momentos regem a funcionalidade esse novo pragetuco-simbdlico que tem

na televisao seu grande vetor.
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Capitulo 4

Algumas dimensdes midiaticas

narequalificacaoda politica

Dentro do conjunto de variaveis que interferem  na
funcionalidade/comportamento da midia, e consegimnte em sua linha de
programacao, particularmente nesta pesquisa repaelse pelos telejornais,
elegemos as dimensofes politica, mercadolbégicapliegina e estética para aqui
serem discutidas. O apontamento dessas dimensdesfatores fundamentais na
funcionalidade do campo midiatico deve-se primegata ao fato de os meios de
comunicacdo se conformarem enquanto instituicOesepnais, que inseridos
numa economia de mercado, buscam sua manutenc@acdirm. O segundo
motivo ancora-se na necessidade, por parte da,ndédi@ominar o sofisticado
sistema expressivo e tecnoldgico que é inerenteaduncionalidade. Um outro
aspecto é o fato de a midia na contemporaneidadpresentar como um poder
paralelo aos poderes constituidos, caracterizandoa@to grupos empresariais
que dominam o sistema de comunicacdo do Pais, ej@presentam com um
ponto de vista absoluto, ddoca de Deusapropriando-se de uma expressao
utilizada por Sodre, e ndo como mero instrumentdidélgacdo de informagdes,

mas sim fortes instituicbes com politicas prépriagtirando qualquer
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possibilidade de uma suposta neutralidade dentronitha. E finalmente a
dimenséo estética que delineia a propria linguatgéewisiva.

O chancelamento da dimensao politica no que seeratecomportamento
adotado pela midia na contemporaneidade ampades&e outros motivos, no
qguadro de fragilidade dos dispositivos formais d#a\politica e na faléncia do
poder do Estado regulador, onde a televisdo apgeesencomo modelo de
constituicdo da politica, reivindicando para sit@ @ o poder de representa-la. O
campo da politica passa a perder suas funcOeségstes principalmente quando
ndo efetiva nas areas de salde, educacdo, sdcialpregramas que possam
beneficiar a sociedade o que consequentementeugeecrise de representacao
da politica. O cidaddo ja ndo credita ao Estades esums instituicbes a sua
representatividade. Para Amaral (2002), tal sitngodde ser configurada pelo
desvanecimento do poder representante do cidadéao.

E justamente nessa crise de representatividadeliticay nesse vacuo,
que a midia reivindica outros modos de represeatdadpolitica. Rubim (2000)
nos fala que os aparatos sdcio-tecnologicos daaméiteradas vezes se afirmam
como “porta-vozes” da populacdo ou da sociedadscdmdo assumir uma
“representacéo virtual”. A representacéo virtueagudo Burke apud Rubim (Op.
Cit.), “se concretiza quando existe comunhao deréste e simpatia, quando ha
sentimento e desejos entre aqueles que agem em d®meatrem e aqueles em
nome de quem se age, embora os atores ndo sejéwaraénte escolhidos”.
Analogamente, teriamos essa representacdo virualue Burke se refere,
ancorada e conformada hoje no nicho midiatico. @88aembrarmos das
modalidades televisivas hoje predominantes na pnogcao diaria televisiva nos
canais abertos, a exemplo da “Hora da verdadeRetke Bandeirantes; “Cidade
alerta”, da Rede Record”; “Linha direta”, da Red®l®”; “Programa do
Ratinho”, do Sistema Brasileiro de Televisdo (SBEYa citar os que vao em rede
nacional, afora os programas que sao exibidos denlogal que se apresentam de
forma similar.

Rubim (2000) nos fala ainda que esses programasé@émo condutores

apresentadores carismaticos, atolados na miséradeggando no perigoso limiar
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das exploragbes de caréncias sociais que preteadsomir deliberadamente a
funcéo de representacdo dos setores excluidosysra bmediata de audiéncia e,
gquem sabe, de um futuro mandato, que confirme aeiter de “representante
popular”. Ou seja, 0 que seria apenas uma repegsentvirtual migra para se
consolidar como a propria representa¢cdo da palitica

O campo midiatico, portanto, insurge-se como espapoesentativo da
politica ou, se utilizarmos uma linguagem mais papufazendo o que a politica
(enquanto instituicdo) ndo fez ou néo faz”. Na epgéo de Marcondes Filho
(1992), essa crise da politica e consequentemensea representatividade se da
em funcdo de essa mesma politica se apresentarnsalforma de agdo social
subsumida a logica dos proprios meios de comunicagésprendendo-se do
conceito de representacdo. Para ele, a politicaraBalha mais com o sentido de
acao para uma transformacao social, mas se remela espaco em que as unicas
acdes que tém repercussdo sao as bombasticas, skomdaclui que o politico
hoje esta quase reduzido ao simbdlico na politica.

Entretanto, seria temerario desconhecer que“estual representacdo da
politica” pode-se dar em alguns momentos em faioedo de um
acompanhamento e de uma maior fiscalizagdo poe partmidia em relagdo as
acOes processadas na esfera politica, principagnmengue se refere as instancias
legislativa, executiva e judiciaria. Ou seja, o pammidiatico pode, sim,
funcionar como uma espécie de gestor social. Ardyedo contexto, organiza,
mobiliza, tranquiliza a sociedade, entretanto o dadepender do que julgue
necessario ser visivel ou ndo. Essa processualiéadiecorrente do poder de
hierarquizar, valorar e sentenciar da midia, apmltta mandando-nos olhar e
pedindo providéncias a partir de seu préprio nitctdiatico. Para alguns autores,
esses movimentos que a midia realiza levam-na goosiedo de “quarto poder”,
a exemplo do comportamento adotado pela midia ntextm norte-americano.
Para Albuquerque (1999), resguardando-se as dewvdasencas (historica,
cultural, econémica) entre esses dois paises, & ibidsileira outorga-se como
legitima representante dos interesses dos cidagd@n particular, dos trés

poderes constitucionais. A depender dos interegsepossam estar em jogo, essa
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legitimidade evocada pelo campo midiatico é recoidlae Amorim (1993) nos
afirma que essa tradicdo tedrica de acatar a nuaiido “quarto poder” da
sociedade é bem aceita por parte daqueles pesorgsague se dedicam a tratar
do assunto, ndo sé por sua importancia quantitatma@o também pelo papel a
ela atribuida de fiscalizar e zelar pelo intergsgaico.

Uma das criticas feitas por Wolton apud Amorim @)968m relacdo ao
comportamento dos meios de comunicagcao em relacé@amapo da politica é que
esses cobram dos politicos mais do que eles podene ds focalizam de um
ponto de vista negativo. Talvez porque esses segemtores de uma boa parcela
de poder, o que levaria a midia a criar zonas dgdte e atrito com o campo
politico em busca de disputa de poderes. Podeses ado pertencentes ao campo
funcional midiatico. Um outro ponto negativo relatia atuacdo dos meios,
segundo ele, é que estes estdo sempre disponigemoros fracassos, a falta de
honestidade dos politicos, que para o autor nadifeeenciam de outros
profissionais pertencentes as demais categoriamisoda Ramonet (1999)
articula sua linha de raciocinio, apesar de selusi@s terem como cenario a TV
francesa, numa preocupacdo pontual quando se @bepoder da TV sobre a
politica. Para ele, isso se da diante da virtuderda auséncia do poder politico,
principalmente no que se refere as politicas sciai

Pode-se dizer que alguns fatores explicam e jeatifi o equilibrio dos
interesses entre midia e governo. Dentre eles,ndegliima (2001), esta o
dominio do setor midiatico por uns poucos grupagilfares e a permanente
alianca entre a midia e as elites politicas loeais regionais. Logicamente, esse
quadro é resultado da forma pela qual, duranteosmiwdhos, as concessdes de
servico de radiodifusé@o (prerrogativa até o an@3# do governo federal) foram
utilizadas, ou seja, como “moeda politica”.

No ano de 1988, com as alteracdes ocorridas nati€iogo, mudaram-se
as regras do jogo. Competia, a partir daquele mtmman Congresso Nacional a
apreciacdo dos atos do Poder Executivo no quefes® r& outorga ou renovacao
de concessoes, permissédo e autorizagcédo de radiddif&Entretanto, pouca coisa

se modificou nesse itinerario, o formato das cosimes permaneceu inalterado.
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Lima (2001) nos fala que, com essas alteracbesonati@liicdo, acreditava-se e
creditava-se que a “Era Fernando Henrique” findame série de acontecimentos
da historia politica do Brasil onde as concess@&egdiodifusdo serviram como
moeda politica. No entanto, a propria pratica deegw, posterior a esse
momento, serviu de negagdo a essas mudangas. Aesedrs de radiodifusado
continuaram a servir de barganha politica, credenc antigas expressoes, a
exemplo de coronelismo eletrbnico ou cartorio élgto, utilizadas “para
caracterizar a tentativa dos politicos de exeateayés da midia, o controle sobre
parte do eleitorado” (Lima: 2001, p. 200).

Urge salientar que fatos como esses na verdadseniaduzem em via de
regra. Basta que recordemos mais uma viezpeachmentle Fernando Collor de
Mello da presidéncia da Republica no ano de 198®ge veremos que nem
sempre existiu na historia politica um alinhamesrtse midia e governo. O fato é
que, a despeito de ser governista ou oposicionsstajidia brasileira nestas
tltimas duas décadas, vem interferindo na “modetég politica.

Uma outra dimenséao facilitadora e propulsora daituralidade do campo
midiatico recai sobre seu aparato tecnoldgico, ceela mais aperfeicoado,
permitindo instituir os desaparecimentos da froat@ntre ficcdo e realidade,
(re)criando mundos reais a partir de uma leitugpna, 0s quais poderiamos
chamar de “relatos do cotidiano”. A realidade,t@ato, € retratada pela midia
sob forte influéncia da introducdo de novos equgraos eletronicos,
principalmente quando essa n&o tem condicdes deasr o acontecimento. E
um componente novo que surge na elaboracdo daiapogermitindo uma
redefinicAo completa de mitos sagrados, como augeogjornalismo retrata a
realidade. Essa requalificagdo da cotidianidadetesta pela midia geralmente
reveste-se de um carater espetacular, sensactapalisno forma de garantir a
audiéncia.

Na concepcdo de Arbex (2001), a televisdo, comapawato tecnoldgico
cada vez mais aperfeicoado, reivindica para sipaadade de substituir com
vantagem o olhar do observador individual. Divexsasaras postadas em lugares

distintos podem captar um numero maior de imagansaanesma imagem
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segundo varios angulos, com muito mais detalhesremaior precisdo do que é
facultado ao observador individual. Além de quelavisédo pode reunir em uma
s6 noite, a exemplo dimrnal Naciona) veiculado pela Rede Globo, mais pessoas
do que a soma dos eleitores de todos o0s jornaisegsps que circulam pela
manha, em todo o pais.

Portanto, o meio televisivo proporciona a “comugématotal’. Recebemos
textos e imagens prontos, uma forma de falar daodieob carregada de
simbolismo. Tomando como referéncia os postuladesBdurdieu (1989),
diriamos que a midia age pelo procedimento de amiglailizacdo, onde o
jornalismo detém privilegiadamente o campo simiodligue transita todos os
outros campos pelo poder de fazer crer.

Especificamente quando falamos do género televjsivalismo, segundo
Berger (1997, p. 283):

“E ver, juntamente como as interferéncias econdmiiaa
politicas, como as aceleradas transformacfes tégyichs
produziram possibilidades de versar sobre os fatosde
construir a realidade, moldando a fisionomia da iesa
contemporédnea e também das variadas possibilidades

apreensao (por parte dos leitores) que delas rasuilt

A dimensdo mercadolégica € uma outra dimensdo dquencela a
funcionalidade do campo midiatico. Segundo Sodr@01®, a exemplo da
dimenséo tecnoldgica, a dimensdo de mercado sditatomsuma espécie de
eticidade substitutiva pertencente ao campo dasasid que dita o seu
comportamento. Por exemplo, a transformacao doefatooticia passa pelo crivo
do mercado. Ou seja, a noticia como produto finalrésultado de um pacto de
cumplicidade: o mercado se vé refletido por umaiangle, por sua vez, da

visibilidade aos eventos que reforcam a estrutorandrcado. Arbex (2001, p.



145

97) nos fala que:

“O efeito de mercado contamina os mais distintompas de
producao cultural, incluindo as ciéncias humanaa #&losofia
dentre outras esferas, ja que, para adquirirembiigiade na
midia, devem provar ser sedutores e vendaveis qoouauto.
Intelectuais analistas, artistas, economistas eceigistas dos
mais diversos campos do conhecimento n&o raro opgiam
restringir sua autonomia, a soberania de sua pr@tug@Em
nome de serem aceitos pela midia, que deles espedisourso

mais adequado as expectativas de mercado”.

Portanto, o mercado em qualquer hipotese é uman@dés adequadas
instancias para julgar aquilo que a midia prodd&elga. A sancdo do mercado,
agora teorizada como mandato de lei, € o filtro pelal devem passar os artigos,
as reportagens, o proprio jornal como produto filah UGltima instancia, esse
mecanismo selecionara aquilo que devera ou naaradagsibilidade.

Ao abordarmos a dimenséao estética midiatica, naala significativo do
que as palavras do publicitario Duda Mendonca (R0€dpecialista na area de
marketing politico e conhecedor da linguagem do dourlevisivo. Ele afirma
gue da mesma forma que do dia para a noite agéteyiode transformar alguém
em principe, da noite para o dia ela pode transfdomovamente em sapo; tudo
€ rapido, explosivo e perigoso. A TV, para Mendongao grande canal de
comunicacao, por sua alta capacidade de seduarenvblver emocionalmente
um gigantesco namero de pessoas, hum curtissiragesie tempo, portanto vem
sendo considerada o instrumento maior que temoa pdormar, cativar,
persuadir, convencer e, por fim, conquistar o @eiDai, segundo ele, a
necessidade de saber lidar com as virtudes, asbihdssles, os recursos, 0s

trugues e macetes de TV, saber o que funcionave ed@p funciona naquela tela.
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Achar, segundo o publicitario, o angulo certo, ovimento da camera, o tom de
voz, a forma e a cor do cenario, as expressoesdaai roupa e o gesto. Enfim, ter
uma noc¢ao precisa do ritmo e do tempo vale pargeiacampanha publicitaria,
como também para a politica, engendrada nestesio§ltivinte anos pelos
mecanismos que acionam a linguagem midiatica.

A lbgica da publicidade e o acionamento de suaudggm vém se
tornando um pilar dessa dimensdo estética midjatioataminando o modus
operandi midiatico, cujas caracteristicas residem no mid@ ruptura, diverséo e
encenacdo dos fatos-noticia que transitam ness@strba. No entender de
Gomes (1994), a publicidade constitui-se como mdadé discursiva dominante
na sociedade contemporanea, constitui-se segufoiona moda, orientada pela
l6gica da novidade, da atracdo, da atencao petodel pelo ndo-cotidiano, pelo
novo. Esteticamente, organiza-se pelo espetacyleta aparéncia, pela
superficialidade ludica, pela magia dos artificipela fantasia, pelas imagens,
pela velocidade.

Habermas e Lipovetsky apud Gomes (1999), no quefsee ao campo
midiatico, contribuem de forma significativa no séo de nos mostrar que a
nossa época encontra-se demarcada pela logicacipuidi, da seducgdo, da
diversdo, do prazer, enfim por uma logica estgtiremlominante, que tem como
ponto fulcral os meios com seus processos e lirggeconsubstanciando-se
numa logica social mididtica, predominante em tesnpmntemporaneos.
Lipovetsky (1991) advoga que a politica orientada gssa logica conduz para
uma perda de profundidade da discussédo. O tonmca@nisarcastico com que se
trata o objeto politico freqlientemente se traduz @ma imediata apatia,
desinteresse, desengajamento e num certo cinistiticgudviesmo assim, o autor
reafirma o carater democrético da légica socialidtich. Habermas (1984), por
sua vez, trata a politica midiatica a luz do caiecde esfera publica, onde esta
perdeu substancia, transformando-se em pura er@@gnagtologias e rituais,
desprovida de seriedade, transformada em peca ee@@sentada e apreciada
pelos espectadores.

Portanto, quando se trata de analisar o efeito idouido politico
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midiatizado, os dois autores seguem percursosediies. Habermas critica a
forma pela qual a politica se realiza na contemmdade, ou seja, sob o espectro
da espetacularizagdo, introduzindo uma desvald@iada argumentacao,
tornando-a algo néo sincero; afinal ndo se argumeratis para convencer, mas
para seduzir, e ndo necessariamente seduzir o @utrguem se argumenta, mas
certamente o0 outro a que nos assiste através elast#. Ja Lipovetsky advoga
que a midia fomenta e municia discussdes, fornecassunto de troca
argumentativa entre as pessoas. E € justamentecesggortamento irdnico,
divertido, que promove uma relacdo sem aura, dedgacia entre o conjunto das
instancias sociais. A indisposi¢do a ser sériosaike® convictos demais é que
promove e realiza os principais valores democrstiémtretanto ele reconhece
que essa espetacularizacdo € geradora de umazhgéalidos acontecimentos
politicos que produzem a perda da aura politiceg passibilidades dos
engajamentos férreos em discursos sistematicos.

Ao nos ater aos escritos de Gomes (1999), podem@erader que se
abstrairmos as divergéncias tedricas que pautgonodsicoes académicas desses
dois pesquisadores, e se caminharmos no sentidpaigar as similaridades de
suas andlises, veremos que a politica, pelo meaogua diz respeito a cena
publica, entrou definitivamente na sua fase espktgcdada a afirmacédo de que
espetaculo ou encenacao corresponde a sua acomadagda |6gica midiatica,
Ou seja, a uma gramatica que corresponde nos maséa mao seu lugar
privilegiado. Na verdade, tanto Habermas como Lépgky apontam que a
comunicacao midiatica € um fator estruturante deaiorma de a politica se fazer
representar, jA que esta procura mais 0 espacatimoalido que 0s espacos
politicos institucionais. Apesar de a politica salizar em ambiente que lhe é
proprio, a exemplo das instituicdes classicas, s&a@pode desconhecer que € no
settingmidiatico que atores e temas ganham maior viddullie. A politica, ao se
realizar no campo midiatico, a exemplo do telejhreaacometida de jogos de
imagens, recortes, colagem, enfim, de varios resungroporcionados pela
dimensao tecnoldgica.

Um lugar privilegiado no qual a midia pode fazencionar essas
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dimensbes € o lugar da enunciacdo cuja compreaesadete-se as diferentes
estratégias adquiridas e realizadas pela midis&ws mais diferentes suportes e
via géneros para dizer, para contar, para comepyded,valorar as mensagens que
ali possam transitar. Para Fausto Neto (1995, ¢@-161):

“A enunciacdo € um processo que estrutura um pdetweista
singular que os media emitem, mas nao se trataagpda um
ponto-de-vista sobre, pois a enunciacdo ja corist#on Si
mesma o proprio ponto-de-vista, ja que ele é umamsmo
gerador de uma referencializacdo e de uma avaliggdioser
um ato ndo coletivo, mas um dispositivo interngusiar a cada

suporte”.

Portanto, a enunciacdo na esfera jornalistica setite uma forma de
dizer, de apontar e a0 mesmo tempo de classificalitay segundo pautas
culturais, sociais e éticas. A enunciacdo, aingarsdo Fausto Neto (1997), € o
efeito de um combinatério de dois mecanismos: oepatk apontar o real
(enquanto pautas de atualidades, oportunidadesoetseja, razbes e saberes
préprios dos media) e o poder de mandar olhar (diiEmlo a um determinado
esquema valorativo no qual aquilo que é apontatfosesnpre enquadrado numa
tela de julgamento).

N&o ha como negar que a emergéncia da comunicagiatinada impos
novas formas de funcionamento aos demais camp@isspor sua capacidade de
visibilizar, publicizar, pela sua natureza espeaifienunciativa, capturando
falas/fatos dos diversos campos sociais e os aulocauma expansiva rede de
publicizacdo gerenciada por regras especificandsge processo de midiatizacao
gue a politica em sua modalidade eleitoral se tdigaano nicho midiatico,
alterando conteudos e formas de se apresentaranuiese aos mecanismos

acionados peltocustelejornalistico como veremos nos proximos capstuPois
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sem compreender a especificidade de mediacdo geirmpos processos de
midiatizacdo face aos campos sociais, impossivah@ar os modos através dos
quais o campo das midias maneja, em termos delcimtaovas compreensoes

sobre a politica, em contexto das elei¢cdes.
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Parte Il

Estratéqgias telemidiaticas

e a requalificacao da politica

Esta parte da pesquisa aponta sobre a necessidadesdreferirmos a
construcdo metodolégica uma vez que nela ensaigremenlaces que se passam
nos diferentes momentos desta pesquisa. Em fung¢sso, dfaremos trés
movimentos especificos. No primeiro movimento, @pitlo um, situaremos
uma discussao correspondente ao valor tedrico sopapel do telejornalismo na
requalificacdo da politica. Isso sera feito a paté analises e discussdes que
faremos de fragmentos de uma literatura sobreumssNum segundo momento,
situaremos, de forma contextual, alguns registaisespraticas telejornalisticas
no contexto brasileiro, acionadas por mecanismosedaalificacdo que seréo
problematizados no capitulo posterior. Portanto, ee&mplos amplos de nossa
problematica e pesquisa politico-comunicacionalsitema. Finalmente, no
terceiro movimento, capitulo trés, examinaremosfatena especifica alguns
mecanismos de requalificacdo a partir de mategais emanam dos proprios

telejornais.
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Capitulo 1

Telejornalismo e producao da politica

A midia na contemporaneidade vem interferindo denéocrescente no
processo politico-eleitoral. A cena politica é hpjetagonizada por novos atores
que alteram o discurso politico a partir de seupnoosetting televisivo,
instrumentalizado por saberes, técnicas, procedosemituais e estratégias de
comunicacao.

Em se tratando de Brasil, a década de 80 e o mmdesredemocratizacdo
representaram a busca de novos horizontes e a@me&gle novas modalidades
de estudos acerca das relacdes estabelecidasrédieee politica. Até entdo, as
discussbes académicas acerca desse objeto esEwvatias aos possiveis “Usos
e abusos” cometidos pelos meios de comunicacadindbda década de 60 e
inicio dos anos 70, apareceram 0s grandes ques@mas a respeito da
magnitude da televisdo e dos perigos sociais qeegdederia representar. Dessa
compreensao, resultaram as teorias criticas ndl Brasrelacdo a televisdo, que
tratam da massificacdo da sociedade e do contaobpidido publica, podendo ser
vistas através das observacfes de Amaral VieirsarGéuimardes e Marcondes
Filho em capitulo anterior.

As principais criticas que permearam essas duagsddgcestavam

direcionadas aos proprietarios dos meios de corac@is; por serem detentores de
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um conglomerado nacional de informacdes capaz fiieentiar na formacéo da

opinido publica, sob a guarda do regime militaséESpoca foi demarcada pelas
chamadas “teorias conspiratorias” que atribuenganal poucos ricos capitalistas,
dentre eles os proprietarios dos meios de comuicantencdes perversas de
impor suas maquinagdes as massas e assim garaaticontinuidade de seu

poder.

No inicio dos anos 80, com a derrocada do regimbtamie o
desenvolvimento acelerado das novas tecnologias énsorporacéo e aplicacéo
no sistema televisivo, iniciou-se uma transformagibcal na forma pela qual a
televisdo se apresentava. A nova fase da telemisdoicio dos anos 80, na visao
de Marcondes Filho (1994, p.31), é aquela em gs& &s “coloca na posicao de
dominio total no mercado de informacbes, mas nualih relacdo com seu
publico, assim como modifica a maneira como pags@@uzir seus programas”.
A nova época é marcada pela segmentacédo, dispatgdapmizacédo de controle
do sistema televisivo, 0 que mudou pontualmententido do seu uso. Enquanto
na primeira fase a televisdo era um meio de coraga@ que permitia que as
pessoas vissem o mundo através da tela, na sedaseasua caracteristica
principal € a de simulacdo do mundo, fabricadora rel@idades, onde a
transparéncia da televisdo cede lugar a um certttantento de fatos, em
detrimento de outros, amparada pela auto-referetaii@. Nessa nova fase, a
discusséo acerca do papel da televisdo ndao maisre®ntra na preocupagao
dessa enquanto transmissora ou manipuladora daadesrce sim, remete a
discusséo para um outro polo, para 0 seu podeemtesentacdo/encenacao em
construir fabulas, historias e narrativas sob @lunsro ficcional, inclusive quando
se apropria da politica. A televisdo abdica, pdéotamo momento em que se torna
estrutura dominante de comunicacdo, de qualque&dtuiou compromisso com
um relato fiel do mundo, o qual ndo interessa maisnundo la fora ndo se
sobrepbe mais a televisdo, pelo fenbmeno da afdeereialidade, pois a
televisdo constitui-se na prépria realidade.

Em se tratando especificamente das novas conex@esegestabeleceram

entre o campo da politica, a chamada “era Collarpadlitica brasileira talvez seja
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o exemplo mais significativo dessa mudanca. O quiemos apreender desse
exemplo € que, a partir daquele momento, a polfieeda se adequado a uma
nova modelagem, estetizante e espetacularizadeledéstio, particularmente nos
seus telejornais, ndo se conformando apenas ewqumestitumentos através dos
quais a politica alcancava seu publico, pois, cow® fala Fausto Neto (1989,
pp.13-15), a midia, a partir de um determinado nmmela historia, deve ser
vista como agente situado numa cultura especifjua, dispondo de regras e
poderes especificos, tem a capacidade de operapdagpconstrucéo de sistemas
de representacéo.

Vista sob essa Otica, a televisdo, particularmeateseu espago
telejornalistico, configura-se como um novo atociap pois, como nos diz
Rondelli (1994, p. 231), “através da construcdo fal®s, sua traducdo em
acontecimentos midiaticos e o aval para poder gaAdds, a televisdo passa a ser
reconhecidamente uma forma de intervir na realidaBara ela a televisdo
importa, sobretudo, pelo fato de ser um das prai€ifontes de agenciamento
politico, onde pautas para a discusséo sao lanctmtaando-se, portanto, palco
para a encenacgdo e constru¢do da vida politica.

Portanto, a nossa proposicdo sugere que o esppeoifed pelo qual a
midia vem se revelando como dispositivo de reptasén e requalificacdo dos
processos politico-eleitorais € a televiséo, palermente os telejornais.

O telejornal, enquantimcus midiatico, ao longo destes ultimos anos, vem
ganhandcstatusde “peca teatral”, onde a politica é encenadagtasplarizada,
visibilizada e publicizada, segundo logicas mide&di Pertencente ao campo do
jornalismo, o telejornal, para Berger (1996), éedtir do ato de nomear, pois
nele se encontra o poder de incluir ou excluirgdalificar ou desqualificar, de
legitimar ou ndo, de dar voz, publicizar e tornablwo fatos/acontecimentos
decorrentes de qualquer esfera social. Acrescant@nda a essa lista de
competéncias do telejornal o poder de requalifisaprocessos politico-eleitorais
capturados do campo da politica em lapsos de teeipibgrais.

Para compreender essa interferéncia do telejomalampo da politica é

fundamental que acompanhemos a evolucdo dos teéprsua respectiva
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funcionalidade e suas praticas comunicacionaisande$: nas décadas de 40 e 50,
o telejornalismo obedecia a um formato simples, m&&smo pelas limitacbes
tecnoldgicas da propria televisao, visto que essnsontrava em sua fase inicial.
Dentro desse formato, o apresentador simplesmevitecava-se diante das
cameras, limitando-se apenas a ler o que estaVscnipt’. Entretanto, a partir da
década de 80, o desenvolvimento tecnoldgico, poipuador de uma nova
estética, aliado a vocacdo politica e aos intesessercadologicos da midia,
provocou um conjunto de mudancas significativas Masnatacbes dos
telejornais. O telejornal passou a revestir-serdecarater extremamente ficticio,
alimentado pela pirotecnia na producéo de noticgsiitado do desenvolvimento
tecnoldgico, brindando-nos com mais espetaculo passos olhos e menos
informac&o propriamente dita. Portanto, os telgisrrse apropriaram da nova
linguagem televisiva onde espetaculos de cor, lsora, montados no proprio
setting televisivo, sdo os principais ingredientes na itiess dos fatos,
reformulados, rearranjados, inclusive aqueles fajos decorrem do campo
politico.

A transmutacado do jornalismo a partir da décad@(desta justamente no
fato de esse ndo mais se conformar com uma esg@écielato das coisas da
cotidianidade, pois, segundo Marcondes Filho (1984yansformacédo da forma
jornalistica vem com os programas de jornalismatoeld, em que se criam
debates politicos entre dois ou mais candidatge, muotivo tedrico seria melhor
informar o eleitor sobre o candidato em que vdEatretanto, na realidade, o que
ocorre ndo é bem o propdsito formal proposto pspago midiatico. Para o autor
pode-se verificar que esses debates ndo giram emo e propostas dos
candidatos e muito menos do convencimento das ptap@ara os eleitores, até
porque nao encontramos diferencas substanciais @emi@ ou outra. O que norteia
€ uma certa homogeneidade de proposicdes, sejampocecondmico, saude,
seguranca, enfim em tantos outros.

Observa-se que o0 que alimenta o debate politicastoelis na
contemporaneidade sdo as adversidades, as proescag® xingamentos, as

provocacdes e as miudezas geralmente pertencemteangpo privado da vida
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pessoal, que sdo entoadas tanto pelos entrevistadmmo pelos candidatos
entrevistados. A informagédo sobre os candidathezahoje ndo seja 0 mais

importante para o jornalismo eleitoral. Ela aparéogavia, como uma espécie de
trampolim para que as outras tematicas de intesg®opria midia venham a
tona. A partir dai, o telejornalismo passa a umadigdo ficticiosa onde a

informagéao reveste-se de um efeito cénico.

As alteracfes nos formatos dos telejornais podembée ser sentidas no
momento em que a midia evoca para si o papel dadigge avaliacdes politicas”,
através de seus atores midiaticos os quais Fausto #ienomina de “novos
oraculos” ou como convencionalmente chamamos neotas”. Para ele (1996),
esse novo protagonista da cena midiatica confoemadsna espécie de “novo
mediador” a conduzir a possibilidade de oferecde se oferecer como um novo
modelo ético de narrador. O ancora, para o auisa, formalizar, através de um
género discursivo moderno, a figura do antigo dcacNotavel como aquele,
reconhecido pelas autoridades, legitimado pela eténpia apropriada de uma
certa matriz pedagogica, ele vai estar aléem do nawglce. Esse novo

protagonizador midiatico para Fausto Neto (19961 3}

“(...) € posto numa posicao de equivaléncia aosgastdeuses
porque, a exemplo daquele, no lugar de onde fakvéro
futuro; contesta a ordem; impde pautas morais easti
questiona o ato de outros poderes; veste-se deimmnaidade;
aconselha os desesperados, 0s que estdo em apunasyna
como verdadeiro magistrado. Enfim (...), age ateagé corpo -
da palavra e do gesto - e por estes cddigos conatp¥opria

nocéao e funcionamento moral do mundo e das coisas”.

Por todas essas prerrogativas, o telejornal vemanalo-se um lugar

midiatico privilegiado, ndo s6 de representacaorekidade, neste caso da
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politica, mas de apresentacdo de uma dada realidedendo ser atribuido a este
a responsabilidade de eleger ou derrotar candiddérsarcar idéias e conflitos
politicos e apontar solucdo que “no minimo contripara fortalecer a idéia

preliminar sobre qualquer fato, especialmente sauoeles mais complexos,
como a politica” (Weber: 2000, p. 70).

Subjacente a toda essa discussdo estd a idéiandmrfalidade dos
telejornais. Para compreendermos como essa furiciada se processa nos
apropriamos de algumas formulacdes de Fausto N&®@/) que bem explicam
essa questdo. Uma caracteristica geral dos tedgorapousa no fato de serem
formatados a partir de centros de producao e coadmsdpor enunciador e/ou
enunciadores centrais convencionalmente conhegdogncoras, como ja visto
anteriormente, e/ou apresentadores. Auxiliandaaimthos desses profissionais,
estdo os co-apresentadores, especialistas, reggrtgre aparecem ao vivo ou em
off, além de muitas outras categorias de profissianasformam o composto do
processo de producéo do telejornal. Para ele,gg&ss0 televisivo € construido
segundo rotinas e constrangimentos organizacioagigsentando um formato
padrdo de estrutura. No entanto, de uma forma,gealonteidos dos telejornais
nao diferem uns dos outros. A marca de jornalismecladatério pontua o
telejornalismo brasileiro, em relacdo ao mundo dhtipa especialmente. N&o
obstante, isso ndo nos impede que reconhecamasadadelejornal seja detentor
de modos e contratos que funcionam segundo esasitéwrentes a cada um
deles, o que evidencia maneiras diferentes de seaofa realidade aos
telespectadores.

Uma marca indelével dos telejornais € a pluralidddevozes que ali
ecoam, as quais Fausto Neto (1997) categoriza a@eebvde dentro”, “vozes de
fora” e “vozes transversais”. Veron (1981) partepdacipio de que o telejornal é
plural pelo fato de mobilizar, permitir e fazerdiavarias vozes, o que faz o seu
regime de enunciacdo e consequentemente o selhtralsaproducéo discursiva
ndo serem revestidos de um caréater de neutralidade.

O discurso jornalistico, portanto, fica caractatzacomo um discurso

polifénico, como nos afirma Ducrot, pela caracterds dialdégica que lhe é
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inerente, composto por varias vozes, entre elage grddutores, reporteres,
apresentadores, cinegrafistas, editores e propastdas emissoras.

Apesar da validade desse conjunto de premissasaachy discurso
jornalistico, o que temos visto prevalecer € adezorporeidade midiatica frente
a outros conjuntos de vozes, através de seu disemnsldurado por dimensdes
qgue Ihes séo proprias, tecendo o real, instituisdgundo Fausto Neto (1997), o
seu lugar e suas posi¢cdes como dispositivo ativgedeacao da politica.

Um dos argumentos que encontramos para justifigaeealéncia da voz
do corpo midiético é o fato de esses campos s@roafem enquanto dispositivo
singular. Fausto Neto (1997) nos fala que a midiamécampo possuidor da
capacidade de unificar essa polifonia, ou sejayrda multiplicidade de vozes
presentes nos telejornais, o que o faz um lugaxdeléncia da negociacao.

Um outro aspecto, que nos interessa particularmegtando nos
referimos a funcionalidade dos telejornais, estéamunto de variaveis presentes
na rotina diaria de sua producdo que se apresectam fatores formatadores
desse campo. Dentre elas, encontram-se a limi@dasidontes, a multiplicidade
de acontecimentos, a concorréncia de outras md#amformacéo, a variavel
temporal etc. Particularmente a variavel tempogataracteriza por ser um fator
limitador da noticia e muitas vezes impeditivo a publicizacdo, dado ao critério
seletivo que se processa em relacdo a escolhacdowaimentos processados no
nicho midiatico. Essa impossibilidade de abarcamel® um cem numeros de
acontecimentos decorridos na cotidianidade soamlcbm que a elaboragéo do
produto jornalistico fixe uma pauta colocando lesitna quantidade de
informacdo que pode ser transmitida. Logicamenteqh@ se reconhecer a
natureza fisica de cada dispositivo midiatico, lsemo seu modo de transmissao,
da duracéo, de seu funcionamento. No entanto, wnfiatlores que fazem com que
muitas vezes determinada matéria ndo seja puldizizan detrimento de outra
estda na questdo concorrencial existente entre &saas. Portanto, ndo é de
causar estranhamento que um editor opte por veidgi@rminada matéria em
detrimento de outra, pelo fato de essa ter sidtagaypor um outro telejornal, o

que resulta numa certa imposicdo no agendamententes. A escolha do que
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vai ao ar ou nao, o que chamariamos de arbitraleeda escolhas, também esta
subsumida a critérios econémicos, politicos, idgiolis, como nos fala Barros

Filho (1994), referente a competicao interna dadigsionais e a competicdo da
organizacado com seus principais concorrentes npacandiatico.

Barros Filho (1994) afirma, ainda, que ao se optar um tema para
compor o produto midiatico, estamos fazendo-o peete a realidade social e
paralelamente realizando um processo de exclusdondeutro tema, por hora
preterido e condenado ao desconhecimento sociatarfm, através desses
expedientes, o telejornal contribui para constragde realidades sociais através
das construgBes discursivas de alguns acontecigjesgtecionados no préprio
setting midiatico. Ao tornar alguns acontecimentos visyedla ordem da
noticiabilidade, a midia determina-lhe sentido, ddmendo a critérios que estédo
subsumidos aos interesses dos grupos proprietdo®sneios de comunicagéo,
sejam eles mercadolégicos, politicos, econdmicass também a critérios de
audiéncia e ao seu proprio corpo profissional. Esedelagem assumida pelos
telejornais conforma-os como agentes protagonieadda politica na medida em
que tecem a sua realizacao, apontando aquilo igesee visto ou excluido.

Sartori (1998) ainda nos fala que os noticiariogalievisdo oferecem ao
espectador a sensacdo de que o que esta sendé vesitade, que os fatos vistos
pelo espectador se sucederam da forma como essevpndA aceitacdo dessa
dupla perspectiva, segundo ele, nos imporia a gen@ermanecer na mais morta
ficcdo, j& que a televisdo pode mentir e falsesrdade pela forma da veracidade
inerente a imagem que faz a mentira mais eficaprganto, mais perigosa.

Esse conjunto de proposi¢cdes nos permite afirma qutelejornal
funciona como um sistema de (re)leitura do munde, fabrica versdes, produz

novas cenas, o que resultaria, segundo Fausto(h#96, p. 121):

“(...) na construcado de diferentes acontecimentesiteb dos
media, abandonando o registro do real, segundoatiiias

engendradas pelos dispositivos de enunciacdo(ndeo a
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televisdo intervém no sentido de remodelar os fatos
provenientes do campo politico, na medida em quea es
atividade na contemporaneidade solicita pedagogia

mediadora”.

A televisdo, portanto, requalifica a politica neuspréprio nincho
midiatico, através de mecanismos que acionam I8gipedprias de sua
funcionalidade, o que a torna hoje uma atividad#iga midiatizada.

Ainda se tratando da producao da politica x disposjornalistico, temos
que os fatos politicos, ao ganharem visibilidads telejornais, adquirem o
“status” de acontecimento e consequientemente viratitia, segundo rotinas
produtivas do campo jornalistico. Na concepcao kedina (1993, p. 167), as
noticias sdo o resultado de um processo de proddefiaido como percepcéo,
selecéo e transformacdo de uma matéria-prima @sementos) num produto

(as noticias). Para ele:

“Os acontecimentos constituem um imenso universo de
matéria-prima, onde a estratificacdo deste recursasiste na
selecdo do que ir4 ser tratado, ou seja, na escdibhaue se
julga ser matéria-prima digna de adquirir a existén publica

de noticia, numa palavra noticiavel”.

N&o obstante essa processualidade midiatica, @aterda prépria rotina
produtiva que o campo do telejornalismo estabelesge em alguns momentos
realiza um movimento no sentido inverso. As nosideEmbém passam a criar o
préprio fato. Pois este dltimo ndo necessariameleeorre de um processo
natural, ou seja, da forma pelo qual ele é aprdendio “mundo real”.

Logicamente, as “construcdes” de noticias no iotetdio espaco midiatico tém
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como ponto de partida uma referéncia, pois ndanestaaqui afirmando que a
midia as “cria”. Talvez a singularidade dessa @uessteja no fato de a noticia
representar, segundo Motta (1997), o estatuto do real, passando ela propria a
significa-lo. Vejamos a processualidade dessa goest

Em um determinado tempo na histéria do jornalistfeto” e “noticia”
possuiam significados diferentes, obedecendo ériostproprios. O fato, por ser
de ordem da realidade, como tal, existiria porosiisdependente e indiferente a
noticia. Ja a noticia, conformada como sendo denoh enunciacao, constituiria
um ato segundo em relacdo ao fato. Portanto, orologia que dai decorre,
primeiro vem o fato, depois a noticia acerca dés®e Mas o0 que presenciamos
atualmente no campo jornalistico € que os acongtos dos fatos em si
obrigatoriamente ndo se conformam na realidadefatss obedecem hoje a
critérios diferenciados, e acontecem na préprianeiagédo jornalistica, o que 0s
torna fatos simbdlicos, que existem apenas pardfis@y e praticamente mais
nada, onde a realidade € apenas a ancoragem del&atada a um grau de pouca
importancia; o que interessa é a ordem da siggé@ da enunciacao.

Essas transmutacfes ocorridas no interior do camplgatico ficaram
conhecidas como fato mensagem. Elas existem naelpgéio causa efeito com a
realidade, mas elaboradas propositadamente parduzawroum efeito de
significacdo, para significar fatos-noticias, nadida em que existem para que
deles se falem, para que os noticiem.

Em outros autores, podemos identificar essa mesmeepcao dos fatos-
noticias inserida no interior do campo jornalistigelo fenbmeno da
noticiabilidade. Ou seja, a aptiddo de um fato a®mar noticia e despertar
interesse no publico. Se féssemos nos ater agi@rdé noticiabilidade, aptidao
de um fato para se tornar noticia, diriamos quema#oria das vezes esse
obedecera a um rompimento com a ordem natural digss; a qual Gomes
(1994) se refere como “ruptura da cotidianidadé€or isso, a organizacado do
trabalho jornalistico esta orientada a captar maiacontecimentos pontuais, que
representam ruptura, do que 0s constantes, quesegptam permanéncia,

estabilidade.
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Na leitura de Motta (1997), podemos apreender guearessgressao ou
ruptura social, a qual serve de critério de ndiiidade, ndo pode estar ancorada,
como costumeiramente costumamos proceder, no setctitsciente de conflito,
violacdo intencional das normas para romper comtl@o publica e transformar o
sistema. Sua compreenséo, entdo, estaria assirtider@eima acao quase sempre
involuntadria que se processa no ambito individugkovocando uma
desarmonizacéo, no sentido de desregularizar, glesaar as regras que orientam
o comportamento do individuo. Altera-se, assimrdeim social, configurada pela
quebra da rotina, conferindo a noticiabilidade oata de excepcionalidade,
extraordindrio.

Trilhando por essa mesma perspectiva, Rodrigue83jl@otula esse
processo como meta acontecimento. Para ele, oanetdecimento nao é regido
pelas regras do mundo natural, mas pelas regrasuddo simbdlico, articulando
as instancias enunciativas do sujeito (o repo&tei) objeto (o fato), dos agentes e
dos atores. Portanto, os meta acontecimentos sadiscurso feito acdo e uma
acao feita discurso, onde esses sao acidentesrrgugpém no seio da ordem
regular do funcionamento das coisas, das pessaiss enstituicbes, onde os
préprios acontecimentos referenciais estdo doravamtitados a um devir
discursivo, espetacular.

Ora, ao admitirmos que a logica midiatica que hepge os telejornais é
orquestrada pelo acionamento da ruptura, da divezsda encenacdo, e é essa
l6gica que aciona o interesse do publico, os fatiiias provenientes do campo
da politica se encontram revestidos por essa lgegjuna Pois, como nos fala
Gomes (1994), atualmente a politica adaptadaaakgrounddo entretenimento é
transformada pelo acionamento dos sistemas de rajptia diversdo e da
dramaticidade.

A luz ainda das idéias de Gomes (1994), ao falamieosiptura, estamos
nos referindo a quebra da continuidade, das radaties, das expectativas usuais
dos individuos, relativa aos concatenamentos det@vee objetos da realidade
que se da em conformidade com nossas expectataagidis. Ora, essa des-

regularidade, ou a quebra da continuidade, na agdieedos acontecimentos da
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realidade, desfaz a base permanente com que édadiacostumou-se a pensar a
partir de associagfes indefinidas e diferenciadasotidiano, ndo previsiveis que
acionam a atencdo e a memoria. E a acionam dianfatos e fenbmenos que
frustram as expectativas. Essa ruptura permitepeosar numa nova ordem de
apreensdo, uma nova ordem que fundamenta nossagar@s, introduzindo um
ritmo inesperado ou uma conexdo inabitual. Nesseerso, 0 que interessa é a
novidade produzida em escala industrial crescemeparte pela velocidade das
inovacdes tecnoldgicas, onde o individuo telesplectéd convidado a nao refletir,
frente a um universo de pontos de vista distint@saji se processam diariamente.

Isso posto, temos que, subjacente a esse estadoishis, emerge de
imediato o que Gomes (1996) chama de “subsistenuaamn pela diversao”.
Para ele, diversdo nao € prazer, mas dela decoaespécie de prazer produzido
pelas energias que surgem com o despertar da ateAcAocao de diversao,
portanto, esta relacionada ao novo, ao diferemtdrragular, ao extraordinario.
Pois, segundo ele (1996, p .37):

“(...) ‘'diversao’ remete a superficialidade ludicda beleza, da
simplicidade, das imagens em profusdo, da abundanci
desconexa de sons e sentidos, da embriaguez daag@b dos
recursos técnicos audiovisuais e, sobretudo pelo

enfraquecimento de qualquer responsabilidade earoda”.

Na verdade, uma idéia corrente entre aqueles qdedieam a estudar o
assunto em questdo é que ndo procede em dias am@isompleta dissociacdo
entre diversdo e informacédo. Assim sendo, o canappalitica também passa a
ser acionado por essa mesma légica: o discursagamos contornos, torna-se
mais palatavel, agradavel ao gosto de um mode®sglacostumou a conceber a
televisdo como entretenimento. Sob essa logicasaumdo politico publicizado

pelos telejornais ndo causa estranhamento e passaga um maior nimero de
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telespectadores.

O fim da fronteira entre informacéo e diversaaguar o telejornalismo a
se adaptar ao ritmo das mensagens publicitariasstrogdo de enredos,
personagens, representacoes, etc., ancorado mbeeirtrento, numa perspectiva
dramética, tragica ou cdmica, onde o mecanismor@mal aciona a comogao por
parte dos telespectadores. Colocada nesses teamdgja de dramaturgia, de
teatro, enfim, de encenacéo pode ser incluida mesgecenario arquitetado pelo
campo midiatico. Costurada e alinhavada por umersigt informativo de
dramatizacdo, a comog¢ao passou a fazer parte dgednno midiatico.

O que se destaca também em quase totalidade desogénlevisivos, e
aqui particularmente nos referimos ao telejornadisé 0 impacto da imagem
associado ao seu ritmo de transmissdo. Para Masodricho (1994), um dos
fatores conformadores da televisdo € a primaziidmdgem. Dada a evolucao
tecnoldgica, as imagens que tecnicamente reprodszilm mundo externo podem
ser mexidas,ou seja, nelas se podem interferiramuwnpliar, reduzir, intervir,
remetendo-nos consequentemente a idéia de marépul&sse conjunto de
operacdes modificou/alterou o ritmo que compdengulhgem televisiva. Em
tempos contemporaneos, podemos afirmar que as mua&f® demarcadas por
uma pulsacdo, um ritmo acelerado que perpassa tedbpos de informacdo. O
gue se destaca nesse cenario sdo as cenas ma@spes que se enquadram
num dos critérios solicitados pelo fenbmeno daciatiilidade, requerida pelo
telespectador, a qual Gomes (1994, p. 6) recont@m® “historias do interesse
humano” ouait divers.

Na verdade, o telejornalismo se apresenta na ropoi@neidade como
um sistema de codificagdo de construcdo do reale am relato jornalistico
referente aos fatos ocorridos no interior do capgidico € um discurso que tem
o fato como referente (ndo se tratando de negeslaade). Mas o real que a
informacé&o institui € o produto de uma montagenas phalavras de Weber (2000,
p. 110):
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“O telejornalismo afirma mostrar ‘todo’ 0 mundo (&ngéo de
exatidao). Dizer ‘tudo’ (ambicdo de diversidade)fadar de
‘tudo’ (ambicdo das abrangéncias), quando apenasrae
fragmentos com os quais constréi o real como sionalalo
realmente acontecido. A midia ndo inventa os acimntos
politicos, mas detectam, dramatizam e os produzeétesse
contexto o0s jornalistas constituem-se como narragor
privilegiados do cotidiano e esse processo de BpTEACAO Se

faz através dessas narrativa”.

Portanto, o real, lapsos da cotidianidade, se c@neumal/e por uma
linguagem midiatica, ndo mais conformada nos maiidelicionais a exemplo da
objetividade, imparcialidade e neutralidade anespierida do texto jornalistico.
Esse se caracteriza nestas ultimas décadas peletisimo midiatico, pela
hiperemocéo, tragica ou cOmica, por truques e ngenty pelo espetaculo e pela
encenacdo. Sob essas condi¢cdes, a midia teledsi@aaés de seus telejornais
elabora sua visdo de mundo, onde se inclui a galid partir de uma valoracéo
prépria, produzindo um relato que nada mais € dounoa simples versao do fato
que ela mesma constréi. As histdrias contadas mpédéa, segundo Weber, vao
des(qualificando) os valores atributos da politRara ela, a midia faz histéria a
partir de uma valoragdo do cotidiano, que € magpauta da comunicacédo, dai
seu sucesso ininterrupto e eficaz, a especificidadevidual ou social néo
interessa. Ainda, segundo Weber, a estética immpiess conceitos e conteudos,
maquiando e valorizando partes e interpretacoesjuddquer verdade. Sendo
assim, a politica esta demarcada pelo seu prépriolacro. Seu discurso esta
deformado na sua recepcéao pelo fato de ser destdohea sua causalidade.

E através desses expedientes que os telejordimmeo mundo da
politica. Para os telespectadores, esse munddgaeetlapresentado pode nortear
suas percepcgdes e consequentemente influir nagscalbas. Acontece que esse

mundo que se da ao nosso conhecimento, certam@&nté a espelho do mundo
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real, ndo é um testemunho da realidade. O veltamla@ito fato real em tempo

real” ndo mais faz parte da realidade midiaticaeen rconseqientemente da
realidade dos telespectadores. Pois, como nosBatxega (2000), editar é

construir uma realidade outra, a partir de supessgiu acréscimos em um
acontecimento. Ou, muitas vezes, apenas pelo desti/uma parte do fato em
detrimento de outra. Para ela, editar € ainda fegoar alguma coisa, dando-lhe
novo significado, atendendo a determinados intesgedgiscando um determinado
objetivo, fazendo valer um determinado ponto deavisnfim, o ponto de vista da
midia.

Agrega-se a essa logica da producdo midiaticacodato telejornalismo
trabalhar com figuras emblematicas. A midia nabaifea com diferenciacdo
porque ela precisa de um protétipo imediatamentedigécavel por parte dos
telespectadores. Donde se conclui que ela trabehbnha da facilitacdo, do
processo de identificacdo, dentro do qual, sobogtadmidia eletrbnica precisa
viver, pela pressa da compactacdo, da dinamicaader fmais simples, mais
facilitoso. Quando a midia telejornalistica notifatos que estdo correlacionados
com assuntos sindicais, ela opta por atores gueaposde imediato ser
identificados, pelo telespectador, com o0 assuntageastdo. Por exemplo, num
determinado tempo da histéria politica sindical gemario midiatico, vimos
constantemente figurar nos telejornais o liderisaidVicentinho”, presidente do
Sindicato dos Metallurgicos de Sédo Paulo, e Luigidndula da Silva, lider
sindical e atualmente presidente da Republica. @uan assunto refere-se ao
ambito politico, a midia telejornalistica tendenfoear os parlamentares de maior
visibilidade no Congresso Nacional, reconhecidasi@gepresentantes daquela
casa por parte da populacao.

A producéo de noticia no telejornalismo pode semgreendida como um
processo de construcdo da realidade pelo fato de afertar um quadro
interpretativo dessdréme. Por exemplo, no caso dos programas de entasvist
realizadas por alguns telejornais em épocas digitorais, a midia seleciona os
temas a serem abordados pelos pré-candidatos, emdiepte da ordem de

importancia que esse possa ter ou ndo no contextteldate eleitoral. Ficamos
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ainda com a impressdao de que existe uma inversa@agéis quando do
transcorrer das entrevistas. O tema é dado, aasregtabelecidas pelo proprio
entrevistador, que conduz a linha de argumentag@® aeguida. E 0 que vemos
acontecer frequentemente é que o conjunto de argaomedisposto pelo
entrevistado sofre um apagamentosettingmidiatico, frente aos argumentos do
entrevistador. O assunto que ali deveria ser cadentdebatido, exposto pelo
entrevistado perde-se ao longo da entrevista. Nkejotealismo, o0s
apresentadores/entrevistadores, supostos mediadereiebates, apresentam-se
como pequenos “diretores de consciéncia”. Autodemam-se, sem depender de
muito esforgo, os porta-vozes da sociedade, quandio que se deve pensar”,
sobre o que chamam de “os problemas da sociedade”.

Esse exemplo espelha as rotinas produtivas da neleéisiva quando se
propde a publicizar e dar visibilidade aos divergascursos que ali possam
transitar. Fausto Neto (1999, p. 17) nos aponta:

“(...) que apesar da vida privada, seus respectipostocolos,
com seus pontos de vista e verdades, ser cada @&z m
publicizado e posto em praca publica (...) tal peibhcao
opera-se cada vez mais, através de regras privagias,sao 0s
saberes - enquanto forma e estratégia inerentesnando do
discurso midiatico, num locus especifico chamatijamnal”.

Em decorréncia do acionamento desse conjunto deakgue regem as
rotinas produtivas mididticas, uma opinido correrecontrada no meio
académico € que a midia televisiva, atravées de delgjornais, vem
determinando, segundo seus interesses, 0 que davefosalizado como
sensacionalismo, denuncismo, espetaculo ou n&ndazo de forma intencional.
O mimetismo midiatico, seguido da politica de pig#lu de escandalos e a

hiperemocéao, passou a fazer parte do repertoridatigjernais cujcsloganpode
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ser resumido na seguinte frase: a midia veiculdnelsdos, muitos deles néo
verdadeiros, mas plausiveis.

Para Emiliano José (1994), também existe uma c&msei politica dos
meios ao intervir em determinados acontecimentos¢upando dar-lhes uma
direcdo e construi-los ao sabor de seus intergsditcos, o que ndo quer dizer
gue sempre consigam. Um recente artigo publicadgefando o Congresso
Nacional: da agendsettinga crise da democracia representativa”, de autt&ia
Malena Rodrigues (2002), prop0e realizar uma amaisbre a relagcdo entre
imprensa e Congresso Nacional, fornecendo-nos,ndegpesquisa empirica,
alguns indicativos que nos permitem outorgar “umigrvencdo midiatica” no
interior do campo politico. Pode-se verificar afs\da leitura do texto que os
indicativos provenientes da realizacdo da pes@psatam no sentido de afirmar
gue a imprensa agenda tema para os parlamentaressessoria de imprensa,
uma vez que 0S assessores estdo preocupados eimsess parlamentares na
midia; que a imprensa agenda temas para os discpestamentares e para o
requerimento de informacéo; que a imprensa agesrdast para a discussdo em
comissbes e € capaz de incitar a criacdo de umdss@mtemporaria; que a
imprensa influencia a agao parlamentar, mudandoasiwvezes seu rumo; que a
imprensa é capaz de colocar em agendas temasktEntealiza esse movimento
por interesses proprios, interesses resguardados p®prietarios dos meios de
comunicacao, pois a midia ndo € meramente umaseente da sociedade civil
como quer fazer crer.

Mesmo possibilitando a visibilidade e a publicé&a da politica, o fato é
que a midia telejornalistica realiza a politica reold crivo de sua auto-
regulamentacgdo, ditando sua conduta. Apesar deatidihide social da midia
televisiva ndo ter como pressuposto a governadéid®ubim (2000, p. 75) nos

coloca algo da seguinte ordem:

“Nao se pode negar, que, através de inlmeros megwd, ele

interfere e influencia o ato de governar, ao agentiamas,
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requerer providéncias, propor solugdes, criticaritades,
sugerir alternativas, produzir imagens publicas,gendrar
climas sociais(...). E ao realizar esse movimenioidia aciona
seu mecanismo de producao da realidade ndo se paoitpela
simples referenciacdo do acontecimento e sim pela

(re)construcéo do proprio acontecimento”.

Um dos argumentos que talvez possa justificar esedo do agir
midiatico esteja amparado em sua propria condliduigistérica onde uma das

suas principais caracteristicas, como nos falae®i¢b976, p. 56):

“(...) é atuar como um fiscal superior das ac¢des gliverno
mantendo o0 estado longe de possiveis abusos eosesvi
autoritarios, ou seja, a televisdo através de sdajdrnalismo,
atuando como Watchdog, o cdo de guarda da sociedddeor
da democracia, sempre pronta a expor as praticédtid@rias e

autoritarias do poder central”.

Mas, se observamos a questao sob um outro pontstde ndo podemos
deixar de apontar que a pratica midiatica, paditnénte a telejornalistica, vem
sendo demarcada por desvios, pelo menos em retagd&ue prescreve a sua
constituicdo historica. O comportamento do campdiatico caracteriza-se por
uma auto-suficiéncia motivada por suas estruturssus interesses, entre eles os
de dimensbes mercadoldgica, politica, tecnologiagueles derivados das rotinas
prépria estética. A funcionalidade de imperativessh ordem resulta em tensdes,
entrelagamento, resignificacées que acabam pdodaato ao produto final, que

€ o produto midiatico.
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Dito isso, perdem-se de vista as idéias defendidagred Siebert (1976),
inspiradas na “Teoria Libertaria da Imprensa” edésas defendidas por Peterson
(1976) inspiradas na “Teoria da ResponsabilidadgaBporiunda dos idearios da
teoria liberal apud Novelli (2002). Para Siebert978), a principal
responsabilidade da imprensa era colaborar conrs@Mderta da verdade, ajudar a
resolver os problemas politicos e sociais por nuEodiscussao de todas as
variaveis que envolviam 0s assuntos, cuja caratitai principal seria a
independéncia da imprensa em relacdo ao poderalestassas premissas
permitiram que se formulassem dois principios fomelstais que regeriam de
inicio o comportamento da imprensa. O primeiro slet®mo nos fala Novelli
(2002), atribuiu a imprensa funcdes Watchdog,ou seja, cdo de guarda da
sociedade, a favor da sociedade, e o papel deogpader, isento e capaz de
avaliar de modo sébrio a conducéo das causas p8lgalos poderes constituidos.
Ja o segundo principio proposto por Peterson (1picrevia que a liberdade,
atividade inerente ao exercicio da imprensa, daveser praticada
concomitantemente com suas obrigacdes. Pela prppsigdo privilegiada que
essa ocupa, é obrigada a ser responsavel perauteiealade, por desempenhar
uma funcdo essencial em seu contexto. Ele resgaltém, que a imprensa tem
desempenhado mal sua funcao de servir o sisteritecp@ esclarecer o publico.

Parece previsivel, portanto, que deferéncia dertquzoder” atribuida a
imprensa por alguns segmentos da sociedade pdssilijue essa se colocasse
numa posicdo de supremacia frente aos demais podeoastituidos,
desvirtuando, assim, o papel que Ihe fora preseriiduncédo de sua constituicao
historica. Para Novelli (2002), a midia, enquamtder de direito e ndo um poder
de fato, posicionando-se acima das demais ingi#si¢c pois nao necessita
submeter-se as regras de controle que sdo indépmEaspara a regulagdo dos
orgaos publicos, apresenta-se de modo isento jga& de tecer avaliacdes criticas
ao desempenho dos poderes formalmente constitufdpse apresentar dessa
forma, a midia, livre de constricbes, sente-seelpara dizer o que quer sobre
qualquer assunto, dependendo dos interesses goléiecondmicos que possam

estar em jogo.
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Essas colocagdes também sdo validas para a midisuanmodalidade
telejornalistica, que realiza uma reordenacéo deédesle politica através de um
conjunto de mecanismos que requalificam o processdiico-eleitoral. Neste
proximo capitulo trataremos @éguns registros sobre praticas telejornalisticas n
contexto brasileiro, acionadas por mecanismos dpiaidicacdo que serdo

problematizados no capitulo posterior.
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Capitulo 2

Reqistros contextuais sobre 0s processos

telemidiaticos derequalificacaoda politica.

Neste capitulo, examinaremos, segundo manifestagipgicas, algumas
descricbes de funcionamento dos mecanismos dedliBcacdo” da politica no
ambito dos telejornais. Nosso interesse de modecésm € descrever alguns
registros do processo de midiatizacdo que desta $ei passa no interior das
proprias praticas telemidiaticas. No ambito deafgtalo, procuraremos examinar
a formalizacdo de algumas questdes que vém serilidtidees ao longo do
trabalho. E nesta parte que comecaremos a mastramcionalidade dos
mecanismos de “requalificacdo da politica” por adsientados anteriormente da
perspectiva dos telejornais. Isso significa dizee @s telejornais constituem o
foco de nossa andlise uma vez que os considerabmos ltigar estratégico em
gue a midia altera a politica em sua modalidad®edé

Partimos da proposicao de que a televisdo sempfarfdamental para a
politica. Como ja dissemos, no periodo que perdarditadura militar no Brasil,
a realidade politica assumiu as formas permitidels gimulacdo, gracas a
intervencdo da midia. Weber (2000, p. 152) relentgiue “o governo difundia a
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sua prépria visdo da realidade, diluindo certossfatriando outros e recorrendo a
procedimentos de coercgédo, censura e violénciadalizava essa operagdo através
do sistema midiatico tele-informativo que naquelenmanto exercia um papel
fundamental, pois servia de canal de comunicactie ea militares e a populacéo
no sentido de difundir e consolidar idéias e prtgmsou seja, a ideologia do
regime militar. Para ela, a midia, ao ser captumada um regime politico,
barganhava relevancia de cunho fundamental, aort@aea si 0s objetivos
governamentais, formatados pelas tecnologias elipguagens préprias desse
meio, caracterizando-se como um sistema de congfitcpiblica, cuja funcao
fulcral, pelo menos nesse caso, foi proporcionaoraogeneizacao de imagens e
identificacdes politicas, ja que, para difundirssigeologias, os sistemas politicos
necessitam de um meio de comunicacao para sedavier

Portanto, para realizar esse movimento, em épodtordis, o
telejornalismo recorreu a tecnologias e a difeestgortes de linguagens, para
fascinar, seduzir e conquistar o povo brasileirocoastrucdo de um Brasil
“novo”, apresentando-se confmcus de realizacdo e “requalificacdo” da politica.
A estética publicitaria, com suas mensagens sahjtespetaculosas, fascinantes,
caracteristicas da linguagem telemidiatica, foi dms modelos mais utilizados
pelo campo midiatico no sentido de requalificar dsymsituacdes, imagens que
emanassem do regime militar.

O fato é que a ditadura militar instituiu os primsi postulados do
processo de midiatizacdo da politica através deatégitas comunicativas,
recorrendo as logicas inerentes ao sistema midiadmo forma de se legitimar e
angariar confianca. Naquele momento, a politicaucap a midia particularmente
através de seus telejornais, para se fazer visovebpaco publico, o que nos leva
a afirmar que naquele momento a politica midiatigeu

Nas décadas de 60 e 70, informacdo e propagandéicgpokram
sinbnimos, fato que permitia ao governo mostrar wesidade inexistente ou
apenas aquela que estivesse sintonizada com sis fbliticos. Ao nosso ver,
através da informacdao televisiva, a midia aciomagaanismos de requalificagéo,

alterando os fatos politicos em sua forma origir@ah) outras palavras, a
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originalidade dos fatos decorrentes daquela redgigalitica.

No entanto, o processo de redemocratizacao nastawno Brasil a partir
da década de 80 permitiu um conjunto de mudancasdgu se trata de
analisarmos a midiatizacdo do campo da politicesafa ndo s6 buscou adquirir
legitimidade e confianga, mas a conquista do mergauitico formatado pelos
processos eleitorais, os eleitores e o0 voto, aletdanto a funcionalidade do
campo da politica como a do campo midiatico. A ipaib processo de
redemocratizacdo, a midia ja ndo estava subjugadadaminios do poder
politico-ditatorial pela forca das medidas imposhi& verdade, a partir da década
de oitenta, a midia reconquistou sua liberdade xggessdo, jA ndo servindo
unicamente aos ideais do poder politico vigente. d@dga forma, o campo
midiatico e consequentemente os telejornais adgmrioutras formatacoes,
passando a condicionar, assim, o préprio processiticp. A midia atuou
decisivamente como fiadora da transicdo do regimitampara a “nova
republica”, engajando-se na campanha de TancresesN&as eleicOes indiretas
para a Presidéncia da Republica e garantindo, assimobilizacdo popular em
favor do novo regime. Essa intervencédo midiaticdeseem momentos dificeis da
cena politica brasileira, em especial no periode sg estendeu da internacao
hospitalar do presidente até a sua morte.

Uma das mudancas ocorridas com o processo de reddinacdo em
relacdo a forma pela qual a politica é capturadtaspreios € o novo formato de
apresentacao dos Programas Gratuitos de Propaddeiaral (HGPE), antes
limitados a apresentacéao de fotos dos candidasesi® respectivos numeros. Os
novos formatos do HGPE propiciaram aos candidattisedto de se expressarem
publicamente através deetting televisivo, utilizando-se dos diversos recursos
tecnologicos que a linguagem televisiva propiciaPartanto, nas eleigbes
presidenciais de 1989, entre Luis Inacio Lula dsaSe Fernando Collor de
Mello, demarcada pela reinauguracdo do voto dirat@olitica se adaptou a
linguagem televisiva. Segundo Weber (2000, p. 3%,HGPE passaram a ser
espetaculos, marcados por uma estética hibridagpesenta a politica misturada

a linguagem e géneros”. Para ela, “(...) tornopassivel assistir a um programa
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politico como se fosse um telejornal; a imitacde poogramas de entrevistas, a
reproducdo e gravacgdes ‘externas’ ”. Programas hstiws, fragmentos de
telenovelas, programas de calouro, conclui a aute@ usados como
performance no horario politico.

Essa eleicdo foi significativa em se tratando defivar a captura da
politica pelas préticas telejornalisticas e o pgsoale requalificagdo operado por
essas no pleito eleitoral. Tanto na eleicdo de J19@@nto no processo de
impeachmentem 1992 do presidente Collor, pode-se observar uma intede
da informacao telejornalistica. Vejamos: disputando segundo turno apertado,
as pesquisas indicavam Lula e Collor empatadosede Rslobo demonstrou
auséncia de imparcialidade ao fazer uma edicaoetlatd televisivo promovido
por ela mesma entre os candidatos para exibir maesgiornal, no qual se fazia
anunciar que Lula havia se saido mal no debategukef de “Lula”, fragilizado
pelas denuncias de Collor de que seu opositoraré@oreconhecido a paternidade
de uma filha, fruto de um suposto caso amorosoMamn Cordeiro, e o fato de
nao ter confessado o suposto caso, talvez tenhametado a derrota de Lula,
naquela eleicdo presidencial de 1989. Entretantspaco telejornalistico néo
noticiou apos esse episodio o fato de sua prirmeither ter morrido de parto, o
que poderia arrefecer o impacto da dendncia. O assstimos foi um
silenciamento da midia. Em se tratandoimpeachmenide Collor, a midia
inverte as suas acfes. Dessa vez o telejornalreagtoolitica, agendando o tema
corrupcdo como uma das marcas do governo CollonmAgem do entao
presidente passou a ser associada as denunciasardalos financeiros. Na
época, a Rede Globo exibiu a minissérie “Anos Ris3| que despertou na
juventude um sentimento de protesto contra a cofiapue permeava 0 governo
Collor, geralmente acontecido em forma de passdéatairo desse contexto,
citamos aqui a producdo da minissérie como cert@imspiracdo para a pauta
telejornalistica. Através do expediente da teledtargia, os telejornais se
apropriaram da tematica da minissérie para podamdelver um movimento que
suscitasse na sociedade o desejo de ir as ruas exigpeachment do entédo

presidente.
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No entender de Goncgalves (1996), em se tratandtcaso Mirian”, é
provavel que a um eleitor catélico, como a médis lokasileiros, a descoberta de
que o futuro presidente da Republica tivesse othoigaua esposa a praticar um
aborto, surja como algo mais condenavel do que etemsa utilizacédo
inescrupulosa pelos adversarios de um episédiolifanpara desferir ataques
politicos. Para ele, o aspecto poderoso dos sentithzados nessa situacdo €
constatado pela relativa paralisia da campanha de& lque ficou como
interrompida diante da divulgacdo do drama faméiar que estivera envolvido o
candidato petista durante sua juventude. A reac@ximma esbocada pela
candidatura do PT restringiu-se a uma patética 2g@po no Horario Eleitoral
Gratuito de uma cena em que Lula aparece abragad@ dilha, mas sem proferir
nenhuma palavra, como se acreditasse que o caratenlado da posicao de pai
ultrajado em sua privacidade fosse suficiente plastruir a imagem projetada
pelo depoimento de Mirian Cordeiro.

Pode-se sugerir que o acionamento da ampla vdalé desse fato por
parte do campo telemidiatico, em seus telejornagestiu-se de uma nitida
pretensao ideoldgica de obter dividendos politig@sjue a candidatura de Lula
nao fazia parte do ideério politico aqui represdmtpelos interesses da Rede
Globo. Para reiterar essa nossa afirmacao, noprégrws da leitura de Weber

(2000, p. 77), quando essa coloca algo da seguridém:

“Partidos dos trabalhadores badernas + cut + didbios e
confusdo = Lula. O processo de nomeacdo, narragi®,
atribuicdo de valores intercede no fato politicopgesso que
torna os media e a politica visceralmente depereteatvollveis
nos seus acordos, dependendo dos interesses caggaigsam

defender”.

Diferentemente, nas eleicbes presidées de 2002, essa mesma
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emissora teve um comportamento “cordial” com a ihtdra de Lula a
presidente ja que ndo mais representava nenhundéipmmeaca ao seu projeto
politico.

Apesar de quatro anos mais tarde, nas eleicoexlgmesmis de 1994, o
Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) siglo privado da estética
televisiva, ou seja, construida fora detting televisivo, a politica em sua
modalidade eleitoral continuou sendo apropriadasptdlejornais que, com seus
jogos de imagens, angulos, recortes, colagem des fet textos, seguem
provocando um (re)arranjo de realidades e conségiilente uma reordenacao de
prioridades, caracterizada entre outras coisashjglalizacao de fatos, imposicao
de tema, etc. De forma abreviada, diriamos: maia uez 0 campo midiatico
edita a politica através de um expediente eleitdalgratuito, ndo-institucional.

O fato é que a eleicdo presidencial de 1994 paontuw novo momento
nos enlaces estabelecidos entre o campo politicoaanpo midiatico. Em outras
palavras: o lugar da representacdo do campo m@li¢i;m momentos eleitorais
especificamente a partir das eleicdes de 1994paimsise de seu espaco de
realizagdo institucional, 0 HGPE, dadas as limgad@npostas pela lei eleitoral e
acomodou-se nos telejornais cujo truismo esta tm de esses ofertarem a
politica a tarefa de dar-lhe visibilidade e pulzigéo.

Ao mesmo tempo em que a politica migrou de formenmada se
comparada as eleicdes presidenciais anteriores g@mréelejornais, a midia
apropriou-se desta e a fez funcionar segundo redgasroducao privadas que
também podem obedecer a um conjunto de dimensdeéraca, mercadoldgica,
politica e estética para fazer valer o seu pontasia.

Ao processar esse movimento, a informacao televises credencia a se
autopromover como autora de denuncias sobre cdodjgara se langcarem como
arautos da verdade e se autoproclamarem como amiregssonancia ao candidato
adversario, que cria a dendncia para com ela gaspaco. Um exemplo pontual
dessa operacdo midiatica ocorreu nas eleicbesipresais de 1994. O candidato
Espiridido Amin denunciou o uso indevido de um @ale som para a campanha

de Lula. Fato irrelevante, porém visivel, prolif@nmanchetes, artigos, editoriais,
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matérias assinadas, processos judiciais, que tarammpor lancar conceitos sobre
os candidatos, transformando com isso a pauta ridgsigs campanhas e dando
relevancia e notoriedade as provocacOes do candiaim, situado entre os
piores colocados nas pesquisas (Weber e Rond#di)2

Episddio como esse no minimo aponta que o camp@ticml opera via
agendamento, uma requalificacéo de fatos, nessencas determinado lapso de
tempo, conformados em momentos de pleitos elestorairavés de seu
telejornalismo, que pode ser acionado por um coéojule mecanismos que
terminam por ditar a prépria funcionalidade midiati

Ainda nas eleicbes 1994, pode-se observar que pag@delejornalistico
processou-se uma “requalificacdo” do processo oedjt quando na ocasiao
ocorrera uma intervencdo da midia a favor de umdidatura, demonstrando o
seu poder de decidir, governar e mesmo de formanaap interferindo em
processos que definem os destinos politicos deais B elei¢do presidencial de
1994 foi demarcada pela disputa entre FernandoidienCardoso (FHC) e Luis
Inacio Lula da Silva, o mesmo que na eleicdo pas$af89) viu esvair-se a
chance de se eleger presidente da Republica poremiiesentar os interesses
politicos e econébmicos de boa parte do empresadasaneios de comunicacao.
Vejamos: conforme é sabido, num episodio bastaiea da politica brasileira,
0 entdo ministro da Economia Rubens Ricupero faidtr pela acdo de uma
antena parabdlica. No intervalo da entrevista quecedia ao jornalista Carlos
Monforte para o telejorn@dom Dia Brasil da Rede Globo, para comentar sobre o
plano real, carro chefe da campanha eleitoral deaR€do Henrique Cardoso,
Ricupero, sem saber que suas palavras se tornpiiblicas tratou de reconhecer
que o plano real consubstanciava-se num pano de fieitoral para a eleicéo de
FHC, ou seja, um capitaneador de votos. A frases n@intundente e
comprometedora foi quando o “porta-voz” de FHC lewando ter escrupulo de
admitir que “o que é bom a gente fatura, o querg augente esconde”.

Aproveitou ainda o intervalo da entrevista paragattar que a Rede Globo
tinha “muita sorte” por ele, Ricupero, estar akansequentemente garantir aos

telespectadores “ouvir a voz de FHC”, pois o cammidndo o podia fazer
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diretamente em detrimento da legislagé&o eleitoral.

A vir a publico essa “trapalhada politica”, o entamistro entregou sua
carta de demissao ao presidente da Republica, rifaraaco. O caso ocupou boa
parte das manchetes de jornais e espaco na midjarnalistica. Entretanto,
sabedor do estrago que isso poderia provocar rdidedara FHC, boa parte da
imprensa interviu no acontecimento politico, refjigaindo-o no prépridocus
midiatico onde se deu a acao anterior. Sobreeggsédio, Gongalves (1996) nos
fala que a imprensa nao tardou a socorrer a candidde FHC. A televiséo,
através de seu telejornalismo, logo tratou devirt@o acontecimento relocando
o foco central da questdo: o “crime” politico coietpelo entdo Ministro da
Fazenda, que tinha como punicdo a exoneracao dolvelo;, passou a ser
considerado um ato de deslize individual do serdanorRubens Ricupero. Ao
proceder dessa forma, a televisdo relativizou s6eld politico e talvez tenha
apontado um outro percurso para 0 processo eleitmadar ampla cobertura a
manifestacédo de arrependimento, do choro em pQlgacex-ministro, para expiar
a culpa pelo equivoco cometido, resumindo-se nustogde grandeza, tipica de
personalidades publicas de prestigio.

Esse fato s6 comprova que o telejornalismo reigemaioutorgou para si 0
poder de estabelecer o monopodlio do agendamento fakws politicos,
determinando o peso de cada um deles. A midia rasseprocessou um trabalho
de acusacéo, de julgamento, de sentenciamentoabsidvicdo dos fatos e da
pessoa.

Na eleicdo presidencial mais recente, de 2002¢® da questdo mais uma
vez recai sobre o poder do campo midiatico de nmatebs pleitos eletivos
através de determinados procedimentos técnico+disos. Procedimentos esses
que se dao mediante um conjunto de tensdes elacties, ofertando-nos uma
determinada realidade através de seu poder de ftdamonstrar e agendar o
proprio funcionamento da realidade social.

Nessas mesmas eleicbes presidenciais h4 quem emnsjde no “Caso
Roseana Sarney” a midia prestou um importante cgema defesa da ordem

publica ao denunciar um escandalo de corrupcaohenao uma forte candidata
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ao cargo de presidente da Republica. Entretanttexio escrito por Clovis Rossi,
“A TV faz e desfaz”, datado de 14 de marco de 2@@Pesenta um conjunto de
situacbes que nos leva a crer que esse episode sof processo de intervencgao
ao ser publicizado pelos telejornais. O jornalddaFolha de S. Paulmos fala
com surpresa da ascensédo e queda de Roseana Sas&Eynos coloca a seguinte
guestdo: “Roseana chegou a ser co-lider na pesdaoisastituto Datafolha sem
ter aberto a boca, o que € um fendbmeno provavedmeétliito. Era uma imagem
simpatica, bonita, fotogénica, mas apenas uma imageD jornalista observa
também que sobre o que ela faria no governo nadiitfopela midia em geral.
Portanto, segundo ele, os marqueteiros podem i@mvengue quiserem, mas esta
frito o candidato que nao sair pelos recantos da apertando as maos, beijando
criancinhas e dizendo por que quer o voto do ciofapidde mentir (e geralmente
o fazem), mas tem que dizer algo. Rossi verifica apé Collor, 0 mais recente e
mais espetacular fenbmeno mercadoldgico da polfiieaileira, disse alguma
coisa. Tal como na ascensédo, Roseana nada disgeeda. Derrubou-a diante da
imagem de uma gorda pilha de dinheiro.

Um outro aspecto que se destaca nesse acontecilmeui®, do ponto de
vista juridico, nao figura nenhuma lei que proibexesténcia de papel moeda na
sede de qualquer empresa. E ai esta a “coincidén@a jornalistas
acompanharam uma busca operada pela Policia Fedgrsifamente aquela que
encontrou nas dependéncias da empresa um montamie di@heiro.
Posteriormente posto em cima de uma mesa, exposto corpus delito de uma
acao criminosa. Parece-nos que esse acontecinmrttecisivo na desconstrucéo
da candidatura Roseana.

Arriscariamos dizer que a candidatura Roseana pauwimbiu gracas a
uma imagem fotogréfica. A denuncia de envolvimetdanarido de Roseana nos
escandalos da Superintendéncia de Desenvolvimentdndazonia (SUDAM)
ganhou dimenséo nédo apenas pela informacao dot&tinis?ublico contida nos
processos. A investida da Policia Federal no ésiirina LUNUS, empresa de
Jorge Murad, poderia repercutir menos se o maemadntrado fosse documentos

com supostas comprovacdes do envolvimento da gagera. Entretanto, uma
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imagem mudaria completamente o conceito sobre RaseA pilha de dinheiro
de origem néo explicada adequadamente pela caadioiatm tiro mortal nas
suas pretensdes presidenciais e jogou lama naregistde uma imagem de
mulher forte, lutadora, competente e honesta quaargueteiros do Partido da
Frente Liberal (PFL) tentavam implantar.

Evidencia-se, pois, que a informacdo televisivesseecaso, ndo sO se
apropriou de novas tecnologias informacionais, rt@sbém imagéticas para
requalificar num determinado momento o processitigmieleitoral.

Dentro dessa mesma perspectiva de “requalificagdms processos
politico-eleitorais, o telejornalismo vem reconhwt® que as pesquisas de
intencdo de voto representam um valioso instrumantgentido de permitirem
eleitores, partido, candidatos a “monitorarem” damento do processo eleitoral
e um valioso instrumento para a midia no sentidie@ermitir construir, a partir
de suas estratégias discursivas, o processo petieitoral. Ndo é a toa que quase
cotidianamente o0s telejornais estampavam durante programacdo oS
percentuais de votos dos candidatos que concoa@aoargo presidencial. O que
se verificou é que nesse Ultimo processo eleittaamidia adotou desde os
primeiros momentos 0s institutos de pesquisa coeaga pmportante para o
trabalho de cobertura politica”, como nos afirmaisso(2002). Entretanto, na
ansia de utilizar as pesquisas como fator de tegiide, a midia infringiu
algumas regras, pelo fato de ndo estar ou nao rgestar atento aos aspectos
importantes que os institutos ndo divulgam em srgises. Uma variante
resultante desse processo “de se apontar quemae$ténte das pesquisas
eleitorais” € a sinalizacdo no sentido de “dizedialg candidato esta mais
credenciado a receber mais auxilios financeirogppde do grande empresariado,
cujo interesse no processo € a defesa de seusssdsrecondmico/politico. Um
exemplo, ocorrido nesse ultimo processo eleitar@digencial, foi a campanha do
candidato do Partido Socialista Brasileiro (PSB)thanmy Garotinho, cujo
comportamento da midia televisiva, em seu espagjotealistico, insistia na tese
de que sua candidatura nao sairia daquele patassaraldo de intengbes de

voto. E realmente, como nos conta Roberto Amarair&i(2002), coordenador do
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programa politico do candidato, “num primeiro motoea campanha estagnou
por ndo possuir recursos financeiros e se naotsehalrecursos financeiros, nao
se podia fazer campanha”. Para ele, quando o aodsdbiu alguns percentuais,
a midia entdo comecou a construir uma imagem am@@éim processo de edicao
e estratégias de agendamento dizendo que era wmdiglatara que possivelmente
irla renunciar. Amaral Vieira observa que, quandocandidato fazia um
pronunciamento sobre qualquer assunto nos telegoiar exemplo, sobre divida
externa, fundo monetario internacional (FMI), desdwimento econdémico do
pais etc., esse era substituido mais uma vez @glanse pergunta: “O senhor ird
renunciar?”. Ao participar de eventos publicos, icdiadas, carreatas, comicios,
mais uma vez a pergunta se repetia: “O senhor eaunciar?”. E assim
sucessivamente em todas as ocasifes. O que podbsaysar € que a insisténcia
da midia na pergunta se o candidato Anthony Gdrotfiria renunciar ou ndo”
nao se limitava a uma simples interrogacdo. Naguetenento o discurso
telejornalistico, através de um conjunto de meoamss estava dizendo para a
opinido publica que aquele candidato estava fodispaita eleitoral.

Outro acontecimento “requalificado” nos telejornaiemo forma de
descredenciar o referido candidato foi o suposto-apbio do PSB a sua
candidatura e sim a um de seus opositores. A ndidia que em vinte e dois
Estados o PSB nao apoiaria a candidatura Garoéirdpenas relatava que fontes,
sem citar nomes, ligadas ao partido garantirianfatal Valeu-se, para tanto, de
declarac6es de politicos do partido, a exemplouieal Erundina, Lidice da Matta
e Jamil Haddad. S6 que tais declaracdes teriamdadas ha cerca de quatro
meses, quando ainda ndo se havia definido padidarnite se Garotinho seria
mesmo candidato e, utilizada convenientemente, adgda com 0 momento
politico.

Mais um processo de “requalificacdo” do procesddipm em momentos
ditos eleitorais, no espaco midiatico telejornalést atingiu a candidatura
Anthony Garotinho. Dessa vez, a bola da vez famdldato a vice em sua chapa.
Paulo Costa Leite, ex-presidente do Supremo Tribdmaustica, cortejado pelos

partidos de esquerda e respeitado nos partidosreigadsaiu da cena politica
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quando vieram a tona informacdes de que terialtraba no Sistema Nacional de
Informacao (SNI) durante o regime militar. N&o poeciso que se comprovasse a
participacdo de Costa Leite - se chegou a exisdiarapongagem ou em torturas.
Mas o fato de ter trabalhado em um érgdo que festigmatizado como “porao”
da ditadura militar no Brasil foi suficiente paraesdredencia-lo perante
instituicbes partidarias, principalmente o seuigartque afirma ter historia de
resisténcia ao arbitrio.

Mas esse fendmeno da requalificacdo midiatica dmsepsos eleitorais no
gue se refere a escolha dos candidatos a vicadenés ndo € tdo recente. Em 94,
Lula e Fernando Henrique Cardoso trocaram seus \pega que as duvidas
lancadas pela imprensa néo respingassem nas iagededvoto. Na época, José
Paulo Bisol, que ja havia sido vice de Lula, nécélede 89, cedeu as insinuactes
de trafico de influéncia por parte dos filhos. @Gaime Palmeira, vice de
Fernando Henrique, foi substituido por Marco Madaiglando os telejornais
divulgaram supostas ligacdes de um assessor deeBuig com construtoras. Nos
dois casos, a substituicdo dos vices provocou udlmxeedo sistema midiatico
informativo, que rapidamente suspendeu o interdsseontinuar investigando.
Tanto que nenhuma dendncia se tornou consistemge quee algum processo-
crime pudesse ser aberto.

Com a midia interessada em furos jornalisticogoogsso de escolha dos
candidatos estd saindo da esfera dos partidosicpselippara salvo-conduto
patrocinado pelos meios de comunicacdo. A escothaick de José Serra na
eleicdo presidencial de 2002 baseou-se na avaliggéiocular dos outros
candidatos para que sua coligacao partidaria pedss®lher uma candidatura de
reputacédo ilibada perante os olhos da midia. Mégliesse procedimento da midia
jornalistica, os partidos politicos esperam quesgotem as investigacbes por
parte dessa para entdo concluirem se o nome efeglbde ser anunciado ou
nao.

Uma outra forma observada nesse recente pleitotor@ei de
“requalificacdo” dos processos politicos eleitoresmidia ancora-se num sistema

trazido especialmente pela Rede Globo, mas que pstpassando o
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telejornalismo brasileiro em geral, que € a reguricdo do modelo de

entrevistas realizadas nos telejornais com os datai envolvidos na disputa
eleitoral. O centro da entrevista passou a sen@atrevistado e nem o assunto,
mas sim o entrevistador. Ao invés de o entrevissmit@m personagem principal, o
repérter assume o proscénio da cena, na defesaaéege propria, contrapondo-
se muitas vezes de forma “deselegante” frente tievéstado, a medida que esse
possa estar mais proximo ou néo das proposi¢coesgdefendidas.

Nesse ultimo pleito, podemos observar situacoesj@eno entrevistador
chegou a niveis de agressividade de que foram adtinessa Ultima eleicdo os
candidatos a presidéncia da Republica Ciro Gomésiteony Garotinho, por
ambos discordarem do que ali fora colocado pel@eistador. Um dos episodios
gue podem retratar essa nossa afirmacéao foi avestrele Ciro Gomes, candidato
pela Frente Nacional de Oposi¢éo, ao Jornal dadGlple foi ao ar no dia 05 de
agosto de 2002.

No transcorrer do programa, os dois jornalistasregigtadores
guestionaram, em tom afirmativo e inquisidor, aaetas acusacdes que pesavam
sobre seu candidato a vice-presidéncia, “Paulinksagerindo que contra ele
corriam processos, ja denunciados anteriormenteuet&qmesmo espaco
televisivo. A acusacao principal era que a ForgaliSal - vale lembrar que na
época das denudncias o vice de Ciro Gomes, Pauliarao principal dirigente da
entidade, teria desviado partes dos recursos ddoFdm Amparo do Trabalhador
(FAT), que se destinavam a realizacdo de cursosagacitacdo. A dendncia
fundava-se no fato de que existiiam mais trabaltesddo que a quantidade de
cursos ofertados, 0 que significava um Unico tremdr matriculado em varios
CUrsos.

O contraste, diante da afirmatividade da dendngianeiada pelos
jornalistas, foi devidamente apreendido no momemoque o candidato Ciro
Gomes contestou/protestou de imediato, afirmandtegoacamente: “No
Ministério Publico, sobre o meu candidato a vic&p ima nenhum processo em
andamento, eu lhe garanto isso”. E passou a esgfames jornalistas a funcao de

cada instancia do governo ligada as questdes gasdisugerindo que eles
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precisavam melhor conhecer as funcfes de cada sseslérgdos, e que estavam
mal informados. O grande equivoco por parte dosjmtas nesse quadro ocorreu
quando, alimentados por um clima de confronto, grass a repetir, quase que
simultaneamente, as acusacdes feitas anteriormdetemaneira axiomatica.
Ficaram, assim, caracterizadas abissais difereagi® 0 posicionamento do
candidato e o dos jornalistas que o entrevistavanmpacto maior da entrevista
foi quando, durante a discusséo, Ciro Gomes pargufisso € uma entrevista ou
uma inquisicdo?”

Entretanto, mesmo apos a realizacdo da entreeistadio reconhecido por
parte do Ministério do Trabalho um equivoco nosodadue levantaram a
suspeita, ainda assim d&ornal Nacional divulgou apdés uma semana uma
reportagem informando que Paulo Pereira da Sil¥8)stava prestes a desistir
de sua candidatura a vice-presidente na chapardeaGimes (PPS), ja que “cada
vez mais estava enrolado em denuncias”.

Especificamente nesse caso, a Rede Globo insestiese de culpabilidade
do vice de Ciro Gomes que fez o seguinte comengariser informado sobre a
nota do Ministério do Trabalho: “O meu vice é o Ifdw. N&o ha forca humana
qgue o tire da chapa”. Fica demonstrado que as d&siestavam baseadas em
suspeitas inconclusas de carater vago e fragileango foi impeditivo para que ja
estivessem transformadas em um fato politico. €)amlal da referida emissora,
durante semanas prosseguiu afirmando que Alvare &itaria sendo cotado para
o lugar de Paulinho. Fato que ndo ocorreu.

Consideramos que fatos como esse, dentre outmisarte provocado a
descida ininterrupta nas pesquisas eleitorais dualidato Ciro Gomes e a
ascensdo do candidato José Serra (candidato dorr®dvque disputava o
segundo lugar nas pesquisas eleitorais. A nossiaesagere que tal fato deva-se
ao processo de midiatizacdo e consequentementeqdlificacdo, da qual a
politica € acometida em dias atuais pelo espaetrblistico. Nesse caso, duas
categorias de atuacdo da midia proposta por Sa2l®l) na sociedade
contemporanea se fazem presentes: a primeira @izagmidia funciona como

fator estruturador ou (re)estruturador de percep@ a segunda prescreve que
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essa funciona como uma espécie de agenda coletiyae ndo representa dizer
que, em se tratando de momentos eleitorais, adsmBevote em quem a midia
elegeu como representante legitimo de seus inexeSedré (2001, p. 165) nos

fala ainda que:

“Ninguém vota num politico televisivo porque a Tdénua a
maneira do grande irmdo. Vocé vota naquele candidapartir
de um cenério que a TV criou por noticias conveei@ente
editadas, por dramas, por telenovelas, por coméosgarpor

reflexdes sub-repticias”.

Um dos expedientes mais utilizados pela midia delejistica nessas
tltimas eleicbes presidenciais foi explorar todasdaclaracdes de candidatos
presidenciais no sentido de requalifica-las. Cimm@s destacou-se como ator
principal nesse cenario tracado pela midia, praioipnte quando esse se
pronunciava acerca de sua proposta de modelo ecomdrara o Brasil e da
origem dos recursos para a realizacdo de sua campama determinada
ocasido, William Bonner, jornalista e apresentattmdornal Nacional solene e
com o ar professoral, explicava ao telespectadmsenmesmo espaco televisivo,
que indagar ao candidato de onde sairdo 0s recp@®@s execucdo de suas
propostas ndo é “birra de jornalista”, mas preoc@ipeem dar transparéncia ao
discurso. Na verdade, o que a midia estava temtaywhstruir era uma
representacdo de seus interesses politico/econdmncajue um bom candidato é
aguele que opera dentro da l6gica econdmica alnala expressédo racional de
alocacdo de recursos. Propostas alternativas, degBonner, sdo vistas como
prenuncio de populismo desastroso com nefastagsgoéscias para a economia
do Pais e para a vida de cada um de seus habitdesnto, qualquer mudanca
€ apresentada como espantalho de investidores gdende colapso econdmico

financeiro.
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Nesse sentido, Weber (2000, p. 70) afirma que:

“A midia se apresenta hoje com o poder equivalexds do
estado e do capital diferenciado-se destes por agibdade,
perspicacia e sua ingénua e transparente capa&ddd
seducdo. Podem relativizar o real - a historia -stnando-a de
uma perspectiva menos indspita, mais confortaeehecendo
alibi ao cidaddo sobre a impossibilidade de mudpela
complexidade do poder e da politica”.

Um outro momento em que pode ser observada a emefio do espacgo
telejornalistico na candidatura Ciro Gomes foi gleardurante a primeira semana
de agosto, esse tentou associa-lo a imagem de ndern@ollor de Mello,
presidente que sofreu um processoirdpeachmenem 1992. “Voto em Ciro”,
declarou Collor, “porque a composicéo feita emaata minha candidatura conta
com o apoio de pelo menos dois partidos que ap@ismonGomes. Desde que a
imprensa nacional passou a vincular o meu nomeea€@i”, confirma o ex-
presidente numa entrevista (24 de agosto de 200RY @ajucara, Alagoas,
retransmissora do Sistema Brasileiro de TeleviSBY{, “a candidatura dele ndo
para de crescer”. O fato é que, apesar da negiro Gomes em associar sua
imagem a de Collor, a midia insistiu em comparadosante todo o0 processo
eleitoral, por guardarem similitudes: nordestingsyvens, impetuosos e
desequilibrados emocionalmente.

Apesar de o Horario Gratuito de Propaganda ElitftlGPE) ser
considerado por muitos o princidatus midiatico de visibilidade dos candidatos
e de suas propostas, os telejornais, atraves tizaggm de debates e entrevistas,
tornaram-se tdo ou mais importantes que o HGPEadsse espaco televisivo que
a midia acompanhou os quatro principais candidatosuas atividades cotidianas

de campanha, sendo obrigada (segundo lei elei@m@ddstinar o mesmo tempo de
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exposicdo para cada um deles. H4 que se obsemax lgueleitoral de 1995, que
exige tratamento igual tanto na televisdo comoadiorpara todos os candidatos,
ou seja, obrigando os veiculos de comunicacdo @ndesm espacos/tempos
iguais para os candidatos, apesar de ter sido é@wmtencriticada tanto por
jornalistas, quanto por proprietarios dos veicudescomunicacdo, na pior das
hipoteses garantiu que alguns candidatos ndo s&aftss com os interesses da
midia obtivessem seu momento de visibilidade pablic

Dentro desse horizonte de requalificacdo da palitielos telejornais é
preciso também considerar que essa operacado aeomptac outros espacos
midiaticos onde em algumas ocasifes a televisdoleégatdo outras midias a
realizarem esse mesmo tipo de procedimento, oy dejarequalificarem os
processos politico-eleitorais. Apesar de essa agdalndo se constituir em nosso
objeto de pesquisa, faremos alguns registros jstitas que, a nosso ver, podem
ajudar a compreender a processualidade dessaquesta

A revistaVeja em sua edicdo imediatamente anterior as eled®d998,
estampou como matéria principal o seguinte acanttio: “Por que o Brasil
Desconfia dos Politicos”. Segundo Albuquerque (199mbora o titulo
expressasse uma desconfianca dos politicos em fyeredpecificamente sobre os
congressistas que tratava a matéria, cujo conteéaglava uma prestacao de
contas aos eleitores. “Coincidentemente”, nessenmesxemplar, a revista traz
mais duas matérias que se propdem a “ajudar’ d®rele a separar o0 “joio do
trigo” no Congresso Nacional. Na primeira matédgencédo com Eles”, a revista
dedicou “seis paginas” a questdo do joio: congs&ssiausentes, vira-casacas,
processados pela justica. A outra matéria, “Turdaa Eficiéncia’, foram
destinadas apenas duas paginas com alusdo aertrigontraposicéo ao “joio” do
Congresso Nacional. A grosso modo, pode-se peracglzen cobertura dedicada
ao legislativo no Brasil pela respectiva revista rieduzida e “requalificada”,
acentuando desproporcionalmente escandalos e espieiftulos de sua atuacéo.

Nas eleicbes de 2002, um artigo de Dora Kramer s'Tm@&cinhos
elegantes”, publicado pelo jorn@l Estado de Sao PaulfEstaddo), em 6 de

agosto de 2002, ao se referir a atuacdo do candi@arotinho no debate
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televisivo promovido pela Rede Bandeirante, rotalavseu comportamento de
discrepante em relacdo ao “show” que pretendeuedarrelagdo aos outros

candidatos. Vejamos o que diz a jornalista:

“Chama-lo de franco-atirador € conferir a sua pearftance um
carater estratégico que ele néo teve. Tentou semaimador

de auditorio, mas revelou falta de graca abissalozgrau de
sensibilidade. A falta de capacidade para ressaltar
contradicbes do adversario com um minimo de satilez
recorreu as modulacbes de tom de voz que soavam
artificialmente. As vezes pareceu querer imitar neddrizola
naquela ironia mordaz. Como néo tem atributo paa éxibiu-

se apenas dono do descompromisso dos perdedores”.

Nessa mesma edigdo, o Estaddo, mais uma vez sadefa candidatura
de Garotinho, no caderno “Elei¢cées”, dava-nos aliség manchete: “Garotinho
invoca Deus para ir ao segundo turno”. O relatoglistico enfatiza o apoio dos
evangélicos a candidatura de Garotinho e a persgitdiose entre religido e
politica. “Multipliquem seus votos, espalhem ergesis amigos e parentes o 40
(numero do partido de Garotinho). Vamos mostraidianaos descrentes, a essas
campanhas milionarias, a esses institutos de mzsquie Deus € mais forte do
que todos eles”. A matéria enfatiza os gritos dellda” e “amém” tanto do
candidato como de seu eleitores e seu atraso de lbi@s na cidade de
Divinépolis, cidade de realizacdo do comicio eto fie as poucas pessoas que 0
esperavam no aeroporto terem desistido e ido emlEmratermos de proposta do
candidato, a matéria reservou um paragrafo conrgliahas, das dezenove que
compunham o texto e nada mais.

A requalificacdo dos fatos politicos processadosnterior dos meios na

verdade ndo tem como objetivo neutralizar os valgaeexistentes no campo
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politico, grosso modo, mas aponta um outro diresitento independentemente
de como esse se apresente positivo ou negativansenteque necessariamente a
politica tenha que segui-lo.

Os Reality Shows enquanto género televisivo, também se constituem
espaco privilegiado de intervencdo da midia onddepms constatar como as
acbes das instituicbes publicas, pertencentes aopacada politica, sao
representadas simbolicamente pela televisdo. Enmslgrogramas pertencentes a
esse género, o espaco da televisdo é utilizadeqgidntemente caracterizado
como “prestacdo de servicos a comunidade”, numaodsimacdo clara da
intencdo da midia de atrair o telespectador/cortumpara o tipo de produto
(informacéo) que esta vendendo. Sdo comuns essgmpras abusarem de frases
de efeito tipo “aqui fazemos a justica e assimlvesoos seu problema”.

O apresentador de televisdo Carlos Massa, o Rato® conduz um
programa de caracteristica popular atualmentenriéids pelo Sistema Brasileiro
de Televisdo (SBT), explora basicamente o que aeinga policial batizou de
“mundo-cdo”, que nada mais € do que os problemamisoagravados pela
violéncia, mostrados sob um misto de emocéao etifdpa, e com a qual busca
credenciar-se diante das camaras e frente a nslldgeespectadores com o
seguinte argumento: “estou fazendo o que a polidcafaz’. Ou seja, a politica,
representada por suas varias instituicbes publigs,resolve, mas serve como
argumento para requalifica-la.

O que acontece € que programas de caracteristioe@rgemente popular
contemplam necessidades basicas como justica, ,sas&lsténcia social para as
classes menos favorecidas que deveriam ser supalasacdo da politica. A
indignacgéo social fornece subsidios para a prodda&@missora que, sabedora de
que é um dos aspectos mais discutidos na sociedadmra esse fildo que é
transformado, ressimbolizado pela televisdo, entualificado segundo seus
critérios de valores e a propria l6gica da TV.

Na verdade, esse género propagou-se pelas redéssaimm o sucesso do
programaAqui e Agora veiculado pelo Sistema Brasileiro de TelevisaBT($

ainda na década de oitenta, comandado por um geippresentadores, entre eles
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Gil Gomes, Liliane Ventura, Celso Russommano. Apsta doAqui e Agorafoi
“mostrar” ao Brasil tudo aquilo que durante muan®s, principalmente durante o
regime militar, procurou-se omitir da sociedade,mao a criminalidade,
marginalidade, droga, desmandos do poder publicm goder publico, dendncias
de corrupcao etc. O programa propunha-se a demor@srprimeiros sinais de
“indignagcdo” com o Estado e conseqientemente conmstisuicdes publicas.
Vale ressaltar que alguns desses personagens lizaran e se utilizam do
discurso da antipolitica para disputar e conquistandatos populares. E o caso
de Celso Russommano, um dos deputados federaisvotattos de Sao Paulo, e
do préprio Ratinho que, apresentando um programaaonesma caracteristica,
chegou a ser eleito deputado federal pelo Estad®adana. Nas ultimas elei¢cdes
municipais, o0 advogado dBrograma do Ratinhando s6 conseguiu ser eleito
vereador em Sao Paulo, como utilizou a expressdweotgmdo do Programa do
Ratinho” na sua propaganda eleitoral.

Os telejornais, principal objeto de analise de masstudo, também né&o
diferem do comportamento dessa modalidade de pragra osReality Shows
guando se trata de requalificar os acontecimentdertar a sociedade um modelo
proprio de percepcdo da realidade. E bem verdadeoguelejornais, enquanto
género televisivo, oferecem uma feicdo mais sémgpessoal, aparentemente
informativa, aos fatos politicos do cotidiano. Masna radiografia dos
acontecimentos politicos e uma posterior anéliseodstram que no telejornal a
politica também é requalificada segundo o acion#&ng® mecanismos inerentes
a sua propria funcionalidade como veremos no dagitsterior.

Recentemente, em entrevista BJwnal Zero Hora(22 de setembro de
2002 / Porto Alegre), em pleno processo eleitarglprnalista William Bonner
gue comanda (editor chefe e apresentaddoroal Nacional(JN), nos falava que
acredita cegamente no poder do seu telejornalndizeos algo da seguinte
ordem: “E impossivel alguém sentar naquela banedaéar o que bem entender
sem medir as consequéncias. Principalmente se foaadidatos a presidéncia da
Republica”. O apresentador acredita que o pluaz&t os candidatasdar a eles

0 espaco nobilissimo do Jigelo publico que ele atinge. E prossegue sua fala
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afirmando qué'o candidato ndo fala o que quer. Ele fala o quazéavel para
alguém que se dirige a uma multiddo ao vivo nunevisdio. As pessoas que
pleiteiam o cargo maximo do executivo brasileimm e ter em conta que, diante
da multiddo e diante de entrevistadores politiégsreciso um limite de até onde
ele deve ir. E evidente que, numa hipétese queidenasimprovavel, se um ou
quatro candidatos sairem da linha, vai ficar ruamapeles. Nenhum politico que
se preze vai querer entrar para a historia conmneepo a, na bancada do JN, ao
vivo para milhdes de pessoas, subir nas tamangasder as estribeiras. Estamos
preparados para que aconteca algo assim. E seeeenntesolveremos. Mas
aposto que nao vai acontecer”.

Um aspecto importante dessa entrevista é o “graugerioridade” que o
campo midiatico, através de seu telejornal, evara gi através de seus atores
face aos demais campos. Na entrevista de Bonnanhé&conhecimento por parte
de o apresentador que midia e politica se tenciomam rivalizam, ou seja, 0
campo midiatico institui-se como um lugar de lutaqual se instala um jogo
estratégico e polémico de acdo e reacdo. Obserafr&ecs da entrevista do
jornalista que o discurso contradito metting midiatico é controlado pelo ator
midiatico, selecionado e organizado, objetivandstai qualquer tipo de “perigo”
gque possa afetar seus poderes. Um dos fatoregitienldade da midia esta no
fato de essa se instituir enquanto lugar que ee&r&ria o lugar do outro. Ainda da
entrevista de Bonner, pode-se apreender que, enl@sar no papel de mediador
do campo da politica, o ator midiatico se instituino agente capaz de proceder a
narracdo dos fatos a luz de sua propria inteligdile e o controle da
interpretacado politica da situacao.

Um dado importante nessas ultimas eleicdes foeagupacdo acentuada
por parte das outras midias, em relagdo a cobesfartada pela midia televisiva
sobre as eleicbes presidenciais. A consulta desaterial nos permitiu
acompanhar, grosso modo, o processo de intervatgdelevisdo ao capturar o
processo politico-eleitoral. Na verdade, essesrfeanos de registro jornalistico
apontam o comportamento do telejornalismo no serdal intervir no processo

eleitoral presidencial de 2002.



192

O jornal Folha de S. Pauloem sua coluna “Elei¢cbes e midia”, procurou,
durante os meses em que transcorreu o0 processwraleievantar uma série de
situacbes que, segundo nossas observacdes, apontanaapel decisivo da
televiséo, particularmente dos telejornais, no aretdo das eleicdes, estampando
as seguintes matérias: 27 de agosto de 2002: “@atodi duelam com partido na
TV.”; “SBT tenta impedir uso de Ratinho”; 29 de atpde 2002: “Artistas em
xeque - participacdo de famosos na campanha vielhbanos bastidores das
TVs.”; 2 de setembro de 2002: “Campanha com aglasir 4 de setembro de
2002: “Em duas semanas de TV imagem de Ciro seadt&sg “No ar show de
realidades”; 3 de outubro de 2002: “Debate na Glolwp as ultimas cartadas”; e
por fim 5 de outubro de 2002: “Ciro € o Unico ar @an ranking de melhor na
TV”; “Para 38%, Lula venceu o debate.”; “Apds debat TV Ciro volta a negar
renuncia”; “Ciro diz que reconquistou votos peadidom o debate na Globo”.

Esse conjunto de observacfes demonstradas aodongapitulo acerca de
algumas situacdes nos permite enfatizar o teldjema comolocus privilegiado
de representacdo e requalificacdo constante, dea€eia e indiscriminada do
processo politico-eleitoral, permeado pela busean@eente das novidades, da
reducdo e simplificacdo dos acontecimentos, deugéml de espetaculos, e da
propria vontade de os meios se outorgarem comaldeese e realizadores da
politica. O que pretendemos neste proximo capéutwstrar, via um conjunto de
exemplos, matérias dos telejornais, 0s registriasives aos mecanismos através
dos quais, na prética televisiva chamada telejporoabrrem situacdes de

requalificacdo do processo politico-eleitoral.
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Capitulo 3

O protagonismo telejornalistico na
requalificacaoda politica: uma leitura

O processo eleitoral brasileiro, a saber, se rast@ifsob formas distintas: a
primeira trata do pleito eleitoral a partir da detmacdo apresentada pelo
Supremo Tribunal Eleitoral, leia-se Horario Graiude Propaganda Eleitoral,
enquanto a segunda é apropriada pela prépria pnegéo midiatica,
especificamente num lugar chamado telejornalisnmocfa visto anteriormente.
E justamente neste espaco n&do propriamente eleitpra a midia vem
construindo/destruindo nomes e personagens, intetée inclusive no interior
dos partidos no que se refere a escolha de sed&latns, construindo agendas
etc.

Na verdade, esse conjunto de procedimentos quanmpa midiatico
realiza € o que convencionamos designar de mid@® da politica e
consequentemente de sua requalificacdo. Para tantompo midiatico se vale de
um conjunto de mecanismos via pratica televisieatencaso telejornalistica, para
operar esse procedimento. Esses mecanismos podendesgificados pelas
seguintes denominacgdes: mecanismo de agendamenmtpyothgonizacdo, de
sentenciamento, recontextualizagcdo de fala, armsddip, inquisitorializagéo,
tematizacdo e modelizacédo de imagem.

Entendemos que s6é com a visualizagdo desses mmeceE)isejam eles
contextuais ou mesmo mecanismos de “linguagem”em@mdos dar conta dos
nossos objetivos. Toda a preparacdo do traballt®,asi questdes que foram
examinadas nas partes dois e trés da pesquisaediizada justamente para
oferecer uma retaguarda, uma sustentabilidadeaangissda que se faz a partir de
agora do material mostrado via telejornais, ou, saextos dos telejornais, pois
neles se faz o trabalho da midiatizagdo sobre oidoamento da politica em
tempos eleitorais e sua consequente requalificacao.

Para tanto, entendemos que essa chamada de atewefca da
midiatizacdo da politica e sua consequente reipajfio nos telejornais ndo € um
fenbmeno abstrato, ndo € um fenébmeno puramentévaluz um fendmeno
concreto, porque 0 é na organizacao, no funciontas praticas de linguagem
do proprio telejornal onde se operacionalizam epafitivos através dos quais 0s
processos de midiatizacdo regulam, redefinem gniéisam, enfim, requalificam
questdes eleitorais. O periodo escolhido paraetalothstracdo se refere aos meses
de agosto e setembro, ja que a campanha eleitioz&l aniciou-se no dia 20 de
agosto de 2002, quando os telejornais iniciaramfodea mais sistematica em
suas programacodes, ampla cobertura do processaraleEntretanto de imediato
uma pergunta se perfila: Porque néo trabalhar #ati@dcdo da politica nidcus
oficial de sua realizacdo em periodos eleitorats,caso do HPGE? Um dos
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motivos pelo qual se explica essa opcao deve-datacde ser um material ja
bastante trabalhado pelos pesquisadores, enquasttelejornais ha uma lacuna
de pesquisa.

Consideramos que os telejornais, conforme anumdamn longo do texto
conformam a nocdo de atualidade politica, ou s#gaatualidade da politica,
gestada na televisao principalmente no ambito l@airieormacgéo. I1sso nao quer
dizer que ndo reconhecamos que nao haja outrostadEmba televisdo que
trabalhem também a politica, mas o género tele+irdtivo € aquele em que a
televisdo organiza certos “contratos” e “contat@gitas disposicdes para dizer a
sociedade como é que ela entende o comportamenpwlidiga. E sdo nesses
telejornais que a emissora redesenha a rotinaedigjernais para inserir em seu
ambito formatos de entrevistas com cada um doscsguldatos. Portanto, ndo se
trata de entrevista de campanha, ndo se trata tdevieta coletiva; trata-se de
entrevista ritualisticamente preparada pela a i&ev para escolher e fazer
funcionar a fala do seu candidato. Nesse caso @esta, quem supervisiona,
guem tutoriza a entrevista é o preparo telemidiati¢ma prova de que isso é
verdade € que as entrevistas se passasettingtelevisivo ao vivo. No momento
real em que o telejornal se realiza, a emissoraaey propria rotina do telejornal
para dizer que naquele momento passa a oferecerdagsos de tempo, ao
telespectador uma leitura do processo politicdesbdi Em funcdo deste conjunto
de argumentacdes, € o que resolvermos trabalhasrmal jcomo exercicio
empirico, especificamente no momento em que reafizaonjunto de entrevistas
com os candidatos a presidéncia da Republica. Nobggiivo a partir deste
momento é depurar esses materiais para apontaecasnismos, ja enumerados,
que revelam o processo de requalificacdo do proceséitico-eleitoral pelo
settingjornalistico. Assim € no proprio texto exibido reagrevistas via telejornal
gue iremos nos apoiar.

Para entendermos 0s mecanismos que condensam njuntoo de
intencdes capazes de construir 0 processo de ifecpgilo da politica e que se
manifestam dentro de um contexto geral do dialagotamos uma caracterizacéo
para torna-los reconhecidos no seu conteudo eifidadbs nos seus efeitos.
Faremos nesta oportunidade um delineamento da foome esses fendmenos
podem se apresentar. Os mecanismos que reservaomos mstrumentos
principais utilizados na nossa abordagem empipcasantam-se individualmente
como os desentenciamento anedotizac&o; inquisitorializacdo; agendamento;
recontextualizacdo de fala; modelizacdo de imagenprotagonizagédo; e
tematizacao.

Sentenciamento—- Este mecanismo revela-se na medida em que ovistador
expde uma opinido ou relatos acerca de um compeni@mecorrente sobre uma
acdo, posicao, envolvimento, mérito ou deméritoedtrevistado, levando ao
entendimento publico davidas sobre o futuro do ptditico no sentido de que ele
pode por tais, digamos assim, “deslizes” sofrerigii@s relacionadas com seu
passado/presente. E uma espécie de julgamento wmbneomento vivido e pelo
qual Ihe sera aplicada uma sentenca que incidlvée sm seu momento atual ou
futuro. No caso de postulantes a cargos publicete sentenciamento pode
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transcorrer nos proprios resultados das urnas quossibilidade de amargar um
futuro demarcado pela impopularidade. Dependendosileacdo em que o
mecanismo de sentenciamento seja utilizado, pode antrevistado se
desequilibrar emocionalmente e gerar situacoes rdgililade em todo o
transcorrer da entrevista.

Anedotizacdo — O mecanismo de anedotizagdo manifesta-se no odeke]
entrevistador em fazer da sua fala ou da propleada entrevistado algo voltado
para uma situacdo jocosa. Utilizando-se deste nmsmuan pode o interlocutor
desvalorizar ou desmerecer uma colocacao feita grel@vistado a respeito do
tema em questdo. O mecanismo da anedotizacdo pawifetir também ao
entrevistado uma situacao de irrealidade sobratos por ele discorridos. Para o
telespectador, a interpretacdo dos efeitos de #&mamsmo pode alterar o seu
conceito sobre aquele entrevistado, o qual naquelaento estaria vivendo uma
situagao de irresponsabilidade ou ridicularizag#talipa sobre fatos que poderiam
ou deveriam ser tratados de forma mais séria. Aladizacdo pode ser um dos
mecanismos que mais desestabilizem um entrevis@elzendendo da forma
como a situacao esta sendo apresentada. Os efeitdgizacdo deste mecanismo
podem apontar para a possibilidade da utilizacdo odeos mecanismos
igualmente danosos, como € o caso da modelizag@cagem.

Inquisitorializacdo — Necessariamente um conjunto de perguntas, mesmo
colocadas de forma seqguenciadas, ndo deve sgirgtso como um mecanismo
de inquisitorializacdo. Da utilizacdo deste mecgapiextrai-se o claro interesse
do entrevistador em arrancar confissbes que abalanvdo de encontro a
espontaneidade do entrevistado. Diante de tal ¢éityao sujeito passivo da
entrevista apresenta resisténcia e tentativa deiodeslo assunto abordado,
deixando transparecer a situacdo desconcertanie astg submetido. A situacéo
de encurralamento se fina na resisténcia apreseod entrevistado sobre as
respostas e se estas ndo condizem com previangraedado pelo entrevistador
(muitas vezes, ou na maioria das vezes o0 procetiintinsisténcia € visivel)
Caso o entrevistado seja finalmente vencido pedssténcia e chegue a uma
confissdo satisfatoria, invariavelmente os desdobrdos dado margem a
utilizacdo do mecanismo de sentenciamento, ondelicaotente pode o
entrevistado ser julgado e condenado a graves pelsmsonadas a sua imagem
publica.

Agendamento— O que poderia ser traduzido como um instrumeataral no
contexto de uma entrevista, principalmente se ceergtermos que € inerente ao
entrevistador se pautar para uma discussdo, o metale agendamento tem o
poder de ndo sugerir, como faz a pauta tradicionag impor um tema que sirva
de suporte para novas discussfes. O mecanismoetelaagento demonstra o
interesse prévio do interlocutor de que tal assuetda a tona e a forma como ele
se apresenta nunca resulta de um prolongamentaudetdes que ja vinham
sendo tratadas na propria entrevista. Ao aciomaecanismo de agendamento, o
jornalista insere no contexto do dialogo algo ertamente novo e independente
do que ja estava sendo discutido. O agendamentecapeomo um corte, pois a
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independéncia do tema recebe uma outra entonagéw se a partir daquele
passasse a se tratar de um novo capitulo, em goeoassunto, muito mais do
que necessario para ser discutido, aparece congatibio naquele momento O
agendamento nédo é sutil; ele é, sobretudo, impositi

Recontextualizacéo de fala- Basicamente consiste na tentativa de o inteidocu
inserir em outro contexto a fala do seu entrevistdsl um recurso intromissor

utilizado pelo entrevistador que constroi, denteosda livre interpretacdo, uma
espécie de novo significado ou resumo da maniféstagerbal do seu

entrevistado, imprimindo outra dimenséo a idéigioéria. A recontextualizacdo

de fala quando né&o corrigida a tempo, dentro damraestrevista e de preferéncia
no mesmo instante em que ocorre o incidente, pedar lo telespectador a
raciocinar pela logica do jornalista. Este mecanismprincipio, tem o intuito de

servir como auxilio no entendimento do telespeatadm relacdo ao que

aparentemente ndo pareceu muito claro na expreksa@mtrevistado. Poréem a
predisposi¢cao do entrevistador em trazer paradgsieito de alterar o contexto da
expressdo faz deste mecanismo um dos mais danosapien se refere aos

interesses do entrevistado, sendo capaz de ddésemtriemocionalmente o

entrevistado que se desespera no afa de recongo@r imagem, mediante aquela
situacao de mal-entendido.

Modelizacdo de imagem A modelizagdo pode imprimir no entrevistado uma
imagem previamente construida. Com este mecanigmondar-se por modelo
um feito, uma expressao, um posicionamento, ou mesm acontecimento
incidental recorrente a outro momento na vida dtreeistado, interlocutor
termina por estimular na opinido publica a possidile de ela passar a associar 0
perfil do entrevistado unicamente ao fato em dis@os No caso de atores
politicos, invariavelmente esses fatos abordadometem as situagbes
indesejaveis. Este recurso de associacdo de im@&eomum na pratica da
publicidade, ligando marcas e produtos a situa@i@sstivas para elevar-lhe a
qualidade no mercado, ou em contrario, ligar axasaou produtos concorrentes
as imagens negativas para desgasta-las perangsivglaconsumidor.

Protagonizacdo— O momento de uma entrevista pode ser entendiohm © de
um espaco adequado para se obterem as respostasaspilo que se deseja
saber. Nesse movimento cénico, a figura do enteslosé a que poderemos
considerar como o do protagonista, porque € paagee se convergem as
atencdes, porque, no caso de entrevista, € delsajesperam as respostas e é
dele que, em principio, importa a opinido. Com @anésmo de protagonizacgao,
h& a inversdo deste papel. Ao acionar este mecansmntrevistador toma para
si o direito de se expressar na primeira pessodinemopinidao propria e que, na
maioria das vezes, vai de encontro a opinido deewstado. Este momento de
protagonizacao por parte do entrevistador coloem@ondi¢do de igualdade com
0 seu entrevistado no ambiente cénico. Para olismae para o telespectador, é
enriguecedora a opinido da imprensa, mas, dentro niEanismo de
protagonizacdo, essa manifestacdo da opinido, eaomanifesta na forma
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apropriada ao jornalismo opinativo, mas sim de unameira a sobrepor-se ao
ponte de vista do entrevistado, podendo levar ai@pipublica a desenvolver
outro entendimento, consequentemente causandoizm®jlao entrevistado,
dependendo do contexto em que esta protagonizagé@mpregada.

Tematizacdo — Diferente do procedimento de agendamento, o mwva de
tematizacdo procura utilizar algumas performance®mnirevistado para inserir
um tema relativo, porém adverso ao assunto quespircu. Nado se deve
confundir este mecanismo com o de recontextualzdedala porque esse propde
modificar o entendimento, alterando a intenciorzalel do entrevistado e
produzindo efeitos de interpretacfes. O mecanisentethatizacdo constréi um
novo tema a partir do que ja foi falado pelo enstado.

Antes de prosseguirmos, gostariamos de fazer agctarecimento do
ponto de vista metodologico, pertinente ao meétodo adalise de discurso
comumente utilizada nesse tipo de pesquisa. O mp#io qual ndo optamos pelo
caminho de analise de discurso no sentido format-de ao fato de que nosso
objetivo para este capitulo visa apenas mapear amurto de registros de
linguagens, através dos quais se opera no telégnma um processo de
requalificacdo dos fatos politico-eleitorais. O guwmlizamos € tdo somente
mapear, descrever e situa-los como “eventos”, mtoeee/ou situacdes. Nao
estamos discutindo neste capitulo a caracteriggécanunciagdo em termos de
argumentacdo, de vocabulario, de modelo de fungiento da linguagem.
Estamos tdo somente apontando um conjunto de negigue aparecem nas
entrevistas, ao longo dos telejornais, que servemmoc ilustracdo para 0s
processos através dos quais os telejornais op@@iseu proprio ambito, no seu
proprio funcionamento que sdo os mecanismos dealiégacdo. Uma vez que
escolhemos os telejornais, estamos mostrando emégsis de linguagem tele-
midiaticas através das quais o telejornal realz@sratégias de requalificacéo,
gue estdo nas suas proprias tensdes. Reconhecamedamateriais riquissimos
para procedimentos de analises mais apuradas do gervista de linguagem de
discurso, mas nao sera aqui 0 nosso propoésitoeNesmento, recorremos a
exemplos concretos de telejornais para tdo somemapear os diversos
mecanismos. Ao dizer isso ndo podemos deixar dmhecer que é na esfera da
linguagem que o processo de construcédo de ponteistdeocorrem, sem duvida,
mas isso nao quer dizer que devemos assim progadgre nosso propadsito neste
trabalho é tdo somente recuperar alguns mecanairaags dos quais o telejornal
vai requalificar o processo politico-eleitoral. Aohos, contudo, que sdo materiais
que vao estar ao dispor daqueles que querem fazkkseamais meticulosa sobre a
pragmatica da linguagem dos telejornais, voltada paentar o funcionamento
da politica.

Feito estes esclarecimentos, retomemos a nossaquéComo ja dito
anteriormente, o periodo trabalhado compreendeesesnde agosto e setembro
de 2002, numa perspectiva de mostrar a procesadaliohde a televiséo rotiniza
essa atividade de cobertura eleitoral. A nossarma analise sera composta
pelos telejornais que compdem a programacgédo da Bem® de Televisdo, a
saber:Bom dia Brasil ( edicdes do dia 26,27, 28 e 29 de agosiomal
Nacional (2° rodada — edi¢Oes do dia 23, 24, 25 e 26 denbetd eJornal da
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Globo ( edicbes 19, 20, 21 e 22 de Agosto). Os motivdespguais optamos

trabalhar os jornais da referida emissora e n&o dlE®mais empresas de
comunicacao devem-se ao fato de ela ser percussanadalidade de entrevista e
deter uma extensdo maior de penetracdo no publieo gesquisa do Ibope

publicada no dia 4 de outubro/Jorailha de S. Paulo O fato € que a Teve

Globo sistematicamente criou em sua grade de prag@ uma cobertura a parte
dessas eleicbes nos seus trés telejornais, exibulse que diariamente. Neles
foram destinados consideraveis tempos de exibic@ssas entrevistas onde
aparentemente buscaram oferecer ao telespectadpanonama mais amplo do
processo politico-eleitoral do que aqueles ofedauio HGPE.

O telejornalismo da Rede Globo nessas ultimag@si caracterizou-se
por instituir certo tipo de contrato e “contato”nta telespectador. A partir do
pressuposto de que cada midia possui um tipo detr&o”, de leitura,
consequentemente, detém um modo singular de seulaincaos seus
telespectadores e de lhes oferecer realidade. Aoreferirmos ao “contrato”
estabelecido pela Rede Globo, observa-se o fatosdapresentadores falarem
tanto para telespectadores como entre si, onddrevetador olha no olho do
entrevistado. As entrevistas realizadas pelosotgieis da Rede Globo retém
ainda uma particularidade que é o fato de essaacesdg na performance do
apresentador. Podemos observar ao longo do proagssoo formato de
apresentacdo das entrevistas dos telejornais da B&ibo dividiu-se em trés
blocos, perpassados por uma aparente simetrizagfi@ entrevistador e
entrevistado, pelo fato de ambos ocuparem as mgsosages no video (close e
plano médio). Entretanto, ha que se ressaltar egss simetrizacdo foi quebrada
no momento em que foram impostas por parte doswstiadores certas questdes
relativas ao “debate” que lhes permite julgar aesiibacdo segundo critérios
proprios. Ou seja, a simetrizacdo de igualdadetose apenas aparente, quanta a
ocupacdo no video, pois 0 entrevistador deteve ddep de agir’ sobre o
candidato. Percebe-se que esse contrato instipeldcemissora detém duas faces;
de certa maneira entrevistador e entrevistadoezativ juntos na mesma bancada,
ou seja, em ocupacdes de lugar no video, entretintados opostos, quando se
verificou que um teve o poder sobre o outro. J&@® referirmos ao contato,
regras pelas quais a realidade se faz, adotaddreela Globo observamos que o
entrevistado s6 conseguiu se dirigir ao telespectse esse falasse primeiramente
com o jornalista, que se constitui num lugar despgsm entre o candidato e o
telespectador. Em outras palavras, € ele que é&tagque ouve, que interpela.
Significa dizer que os jornalistas, nessa casanfoos guardibes do contato entre
as duas partes, candidato/eleitor, pois o contaéoogpolitico tentou estabelecer
com a sociedade foi mediado pelo jornalista. Asreerdtas, portanto, se
apresentaram como um lugar importantissimo, pofquanesse lugar que se
produziu uma mediacdo de contato do politico caocéedade e com o jornalista.
O que se destaca neste caso é que o politico lodaeto com o eleitor. Na
tentativa de falar direto com a sociedade, nedsiasas eleicbes ocorreu um fato
interessante e andmalo, quando o jornalista ReMatiado, ndBom Dia Brasi
do dia 27 de agosto de 2002, em entrevista sali@ candidato a presidéncia
Anthony Garotinho que dirigisse a atencdo, o olpara ele, o mediador,
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colocando a seguinte questédo: “O senhor deixazar & um pedido ao senhor?
O senhor poderia quando responder, se possival,apgente dialogar um pouco,
o senhor poderia também olhar um pouco para serfoicutores so pra... Eu sei
gue o senhor t4 querendo explicar muito aos saiwrels, mas na verdade é
necessario que a gente tivesse o minimo de intgtald seja, o entrevistador
chama a atencédo do candidato para dizer que odzdadsaiu do seu controle,
como se dissesse algo da seguinte ordem ao camdi@dibe, aqui para nés, a
entrevista é conosco; nao é la com seu telespettddd atitude por parte do
candidato denotou uma tentativa de rompimento adatm. O politico procurou
sair dessa esgrima, desse manientamento, ou jasslimir uma estratégia
posicional. Isso mostra que hoje o campo da palignta, na esfera propria da
construcdo de discursividade das midias, sair degae de manientamento onde
o campo midiatico tenta controlar os politicos, tcampondo-se a acdo operada
pelo campo midiatico de dizer ao telespectadore éa politica segundo o que
ela prescreve. Enfim, o que estamos querendo dizgre cada telejornal possui
um modo de dizer a sociedade “a realidade”, bases@adem regras através das
quais essa realidade se faz. No telejornal espagignte, tem que haver alguém
para dizer “eu lhe digo isso, eu anuncio isso”. iQukeixa falar ao entrevistado, a
sociedade € o ator midiatico.

Ressaltamos, porém, que nosso objetivo ndo € abadd forma
aprofundada a literatura que trata dos “contrams”leituras e dos contatos
operados no interior do campo midiético. Essa bresecacdo acerca desse
mecanismo é apenas ilustratério no sentido de denaoralgumas peculiaridades
operativas dos telejornais, especificamente ness® cda Rede Globo de
Televisao.

A partir desse momento, iremos demonstrar comaogegso politico-
eleitoral foi requalificado nos telejornais, nesséscdes presidenciais de 2002,
através das andlises do material escolhido conmdmsonferimento do processo
de midiatizacdo da politica e sua consequente litgagdo no propriosetting
midiatico. Os mecanismos que os telejornais realizio um redesenho da
propria rotina, pois sao entrevistas no propriaespnidiatico telejornalistico, e é
nesse lugar que se da a fala do candidato. Ao ideételejornal ir buscar o
entrevistado |a fora, ele vem falar lkd@us midiatico. E € nesse momento que se
redesenham as préprias rotinas dos telejornais paréazer a cobertura do
processo eleitoral.

Para tanto, o procedimento adotado sera elendatgjsrnais analisados e
0s respectivos candidatos entrevistados, idemificanés e dia em que foram ao
ar, assim como 0s mecanismos observados duramgascorrer das entrevistas
que poderdo ser identificados durante a analisetedto. Para facilitar o
entendimento da analise, procuramos desenvolvéylafama de resenha,
apontando 0s mecanismos através dos quais o telkgono requalifica o
processo politico eleitoral no préprio espaco islew, por compreendermos que
s6 através de um seqlenciamento de falas entevistados e entrevistadores é
gue podemos identificar o acionamento desses nmwasi O material que
tomamos para analise é composto de telejornaist@ume os seus formatos
caracterizados pela presenca de mais de um emaichmise esse recurso traz uma
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particularidade a essa questao, justamente poueoanismos utilizados pelos
jornalistas muitas vezes aparecem interligadosra@l® uma mesma formulagéo
dos questionamentos. Entendemos, portanto, quendrtieno” da requalificacao
se da mediante o acionamento desse conjunto de nim®@Cs que SAao
identificados mediantes os desdobramentos em qupeagintas vao sendo
colocadas, visto que estamos tratando do poderkda&rp e suas configuragoes
que fazem o diferencial de cada mecanismo e dageptatividade dentro do
conjunto total de cada entrevista. Nosso entendimenresenha, ao contrario de
ser monotona, oferece ao leitor a oportunidadeedgasisferir para a realidade
ocorrida na condicdo de observador, e, possibdddhe acompanhar o
desenrrolar de um acontecimento de forma sequenaiath a no¢do de comeco
meio e fim. Antes da resenha correspondente, apegses também um quadro
demonstrativo dos mecanismos reconhecidos em caudeevista e as
especificacdes de cada uma delas: entrevistadgprtedl, data, mecanismo,
quantidade de vezes que cada mecanismo foi acionado

QUANTIDADE
TELEJORNAL | DIA/MES/ANO | CANDIDATO | MECANISMOS DE
MECANISMOS
JORNAL DA 19/AGOSTO/2002 ANTHONY Sentenciamento 4
GLOBO GAROTINHO Protagonizacag 8
Agendamentd
Inquisitorializacao,
Recontextualizacéo
da Fala; )
Modelizacéo de
Imagem 1
Tematizacéo
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Na entrevista concedida pelo candidato Anthony t8dro aos jornalistas
da Rede Globo de Televisdo Franklin Martins e Araul® Padrdo, na
programacaalornal da Globg em agosto de 2002, evidencia-se com clareza a
utilizacdo dos mecanismos que enumeramos paraag&alido que entendemos
como interferéncia direta da midia no processoed@alificagcdo da politica. O
material colhido para analise é rico em exemploks gedpria natureza da
entrevista, que se transcorre dentro do clima da tensdo existente na realidade
politico/eletiva em questdo. JA4 na primeira pemgunt entrevistador Franklin

Martins estabelece ugentenciamentaa eleicdo do candidato na medida em que,

ao apontar alguns incidentes politicos envolverekistEéncias de candidaturas de
membros do PSB (partido ao qual o candidato Anth®asotinho é filiado), ele
lanca uma pergunta previamente carregada de inf@esacapazes de caracterizar
um possivel fracasso do candidato nas eleic@andidato, nas ultimas
eleicbes o seu palanque sofreu diversas baixas. @andidatos do PSB a
governador de S&ao Paulo, Pernambuco, Bahia desistin da candidatura. E
alguns candidatos a Governadores, como o do Diswit-ederal, comecaram a
pedir sua renudncia. Se o senhor ndo consegue nemirum seu partido, que é
um pequeno partido, como o0 senhor pensa em vences aleicbes?”Logo em
seguida, e sem ao menos o candidato chegar aafsnalresposta, quando tenta
explicar que os candidatos que desistiram foranstgulwos:“Olha, Franklin,
qgueria dizer a vocé e aos telespectadores que estdoompanhando o
programa, que a minha vida politica sempre foi marada por grandes
desafios e nds temos procurado, ao longo de nosgday unir, ndo desunir. Eu
sou um politico que tenho buscado ser tolerante, mpreensivel. O Partido
Socialista Brasileiro esta unido em torno da minhaandidatura. Divergéncias
podem encontrar na candidatura Serra, também vocé qie encontrar na
campanha de outros candidatos. Os candidatos que digtiram, eles foram

substituidos. E os candidatos..,” 0 jornalista o interrompe fazendo uma
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conclusdao pessoal sobre o proprio terivias evidentemente. Com perda.
Porque os que tinham escolhido primeiro, “em pringiio tinha densidade

eleitoral maior”, assumindo, assim, o que consideramos como umadoode

protagonista, visto que o0 momento da fala e as possiveis cedelicaberiam ao
entrevistado e ndo ao entrevistador.

Aproveitando a intervencdo conclusigeotagonizada pelo entrevistador

Franklin Martins, o candidato tenta ainda expli@aua confianca em disputar as
eleicbesSim, mas isso faz parte, também, de uma estratégdo partido: se
fortalecer. N6és somos um partido pequeno, mas conistoria. Vocé sabe que

o Partido Socialista Brasileiro tem cinqiienta anosde tradi¢cao, eu espero que,
nessas eleicdes, 0 nosso partido consiga passaraparpopulacdo a visdo que

nos temos do nosso paisMas, huma veemente imposicaoatgendamentode

tema, o jornalista volta a insistir na questéordgilidade da eleigcdo do candidato
por causa das crises do seu partido com a segoengginta:“Candidato, eu
volto a pergunta: o senhor com um partido pequenoym partido que esta
tendo dificuldades para manter os candidatos, semirtheiro, com pouco
tempo na televisdo, o senhor acha que vai chegawvancer essas eleicdes?”.
Vejamos que a mesma pergunta ja havia sido coloaatiormente de forma
sentenciadora, mas, ao voltar a insistir na meanmaidia passa a impor o tema,
agendando o que se pretende que seja discutido.

Seguida a resposta apresentada pelo candidato sojestdo em analise,
€ a vez da participacdo da jornalista Ana Paulad®agino que poderia ou deveria
ser uma pergunta aberta e formulada diretameni® g@arobter uma resposta
digamos “espontanea”, ela levanta uma delicadat@mesnvolvendo contas que
nao foram pagas pela administracdo do candidatsuaagestdo no governo do
Estado do Rio de Janeiro. De formraguisitorial, a jornalista, munida de
documentos comprobatorios, posiciona-se em tomsiutci e ameacador:
“Candidato, vamos falar entdo da sua administracdgassada. O senhor diz
gue ndo, mas parece que de fato o senhor deixou @igas contas a serem
pagas, ndo €?...”Observa-se que o dialogo vai caminhar para urnacsit de

defesa. Mesmo que nao tenha havido ataques perdeadntrevistador, a forca da
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tematica que vem a tona e as provas em maos iadigae a saida do candidato é
procurar apresentar provas favoraveis para“®iha, primeiro que esses
documentos ndo correspondem a realidade’Entre respostas e afirmacdes de
ambos os lados, entrevistador (J) e entrevistadp (@ - “Bom, sao
documentos.”; (C) — “Sdo documentos que nao correspdem a realidade,

sao divulgados...”; (J) - “O senhor esta dizendo quas concessionarias do Rio
estdo mentindo?”; (C) - “Nao, eu estou dizendo quguem passou esses
documentos para vocé...”; (J) - “Isso € um documeat oficial de uma
companhia telefénica.”; (C) - “Sim, mas eles estamentindo”; (J) — “Eles
estdo mentindo? As concessionarias estdo mentindp?C) - “Nao, quem esta
mentindo € quem passou para vocé. Deveria ter lheformado...”; (J) — “Isso

€ um papel oficial, candidato”. O dialogo se estende até a situacdo em que o
candidato deposita a responsabilidade dos fatoseesiassessoréblao sei, isso
guem cuidava era 0 meu secretario de Fazenda, mas me informei com ele
antes de vir para c&”. Mediante a fraca tentativa de escapamento das
“acusacoes”, a jornalistarotagoniza uma fala que, de fato, poderia ser propria
do entrevistado‘Talvez, entdo, o seu secretario ndo tenha se infoado de
todas essas outras dividas’Na defesa da sua administracéo, o ex-governador
diz que tem em maos contratos bancarios positigadtano dia em que deixou o
governo do EstaddNao, ele se informou bem. Perfeitamente. Quero dar ai

com vocé o extrato bancario do ultimo dia que eu dei o governo do Estado

do Rio de Janeiro”. Mas a jornalista retruca, fazendo operar o mecanide

recontextualizacdo de falaao assim afirmar‘Nao, eu ndo estou falando de

saldo em caixa, estou falando de dividas a pagar.oftas que ndo foram
pagas, governador! E mais adiante, dentro do mesmo discurso, AndaPau
Padréo volta a perguniggquisitorial ao se colocar da seguinte forfiaor que o
senhor ndo pagou? agendandoem seguida um novo assunto a ser discutido,
referente entdo a folha de pagamehtoesse dinheiro o senhor iria pagar?’E

ja em cima da prépria afirmativa do candidato de ¢fu havia cumprido tal
compromisso “A folha de pagamento ja havia sido paga’ surge uma frase

taxativa da entrevistadorédNao € o que diz a sua sucessoraVeja que nesse
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contexto a jornalista pode levar ao telespectadoragem de um homem publico
gue naquele momento pode estar faltando com aderd@ssa fala da jornalista

denota 0 mecanismo aeodelizacdo de imagenque, no decorrer do dialogo, é

reforcada com uma série de perguntas/afirmagfigsisitoriais tais como

“Quando o senhor deixou o0 governo, o senhor tinhaggo essas contas?”;
“...Entdo o senhor de fato ndo tinha pago.”; “...els estavam quatro meses
atrasadas, foi o que as concessionarias nos afirnaan”. Nesse diadlogo de
clima inquisitorial, o candidato tenta outra vezdeéender ao esclarecer que tais
contas atrasadas nao sao objetos ainda de pendiénala’Nao absolutamente,

as que tém quatro meses de atraso ndo sdo aquela® ¢ao objeto de uma

pendéncia fiscal”.Observa-se depois que a jornaligtatagoniza e tematizao

didlogo dentro da sua propria fala, na medida esy ggm que em momento
algum o entrevistado tenha pronunciado a palavimieapropriamente dita, ela
evidencia*O senhor processou ou esta processando, pealinia e difamacéap
alguém do governo do Rio de Janeiro?”Tomado de assalto pela pergunta
impositiva sobre essas “calinias”, o entrevistaddaga: “Por qué” de tal
pergunta tdo afirmativa/interrogativa e a respastgornalista € mais uma vez
colocada dentro de um contexto gl®tagonizacdq quando assim se posiciona:
“Bom, se o senhor esta dizendo que eles estdo medd, ndo seria o
procedimento legal nesses casos®bserva-se que existe um tom de desafio da
entrevistadora em apontar procedimentos que dewvawadeveriam ser feitos
mediante aquela situacao. Invertendo as posicoésnae-se que, caso fosse ela
(a jornalista) ex-governadora (no caso), seria astitude que tomaria; caso
contrario, ele (o governador) ndo estaria com raaguwrotagonizacaofica bem
evidente quando o candidato volta-se para a estegldra e diz!...até agora
nao me apresentaram prova nenhuma. Vocé esta me agentando aqui pela
primeira vez”.

Termina o primeiro bloco da entrevista e o retoéncom o jornalista
Franklin Martins, que procura tratar acerca da gstgpde campanha do candidato
referente ao aumento do saldrio minimo, que prorma&tancar um teto de

duzentos e oitenta reais no primeiro ano do seergove duplicar ao longo da
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gestao, caso seja eleito. Esse teto salarial, tem@er do jornalista, poderia causar
um impacto forte nas contas publicaGandidato, o senhor estd prometendo
aumentar o salario minimo para duzentos e oitentaeais no primeiro ano de
seu governo e falando em aumentar para quatrocentasais ao longo de seu
mandato. De onde o senhor vai tirar recursos parasso, se 0 aumento do
salario minimo tem um impacto muito grande nas comis publicas?”.Mas a
interferéncia da jornalista Ana Paula Padrdo negsiogo (entre Franklin e
Garotinho) forca o candidato a estabelecer um comisso em publico*O
senhor teria que baixar muito o juro até maio...”,impde a jornalista e o
entrevistado, ao longo do dialogo, tenta corrigetan a seguinte afirmacéo:
“Vocé esta errada, € um pouquinho mais, da vinte @m, porque vocé tem de
incluir as contribuicdes também que séo vinculadaao salario minimo”. No
entanto, o0s entrevistadores insistentemente dassegaimento a questao:
“Candidato, o senhor ndo entendeu a minha perguntd’O senhor vai entrar
no primeiro dia derrubar os juros”; “Aumentar em ma o (salario minimg”.

O candidato termina garantindo que o salario auanen¢m maio“Néao da para
fazer”. E para ser mais preciso na sua promessa, aiftenfdlz as contas e diz:
“‘em cinco meses”. Acionado, assim, 0 mecanismo dggendamento,

sentenciamento e protagonizacdo Sabe-se que as informacdes precisas dos

entrevistadores, os documentos em maos e a capadi#aapresentar nimeros
previamente e cuidadosamente calculados s&o institosy necessarios para
subsidiar uma boa entrevista, mas se esses nurdemsnentos e outros recursos
passam a definir a tematica obrigatéria de umaeesta e inclinar para a
possibilidade de essa discussao transcorrer deafonitateral, podem causar uma
interferéncia direta nos resultados. No caso agugeestao, a midiagendouo
tema sobre o salario minimo. Ao mesmo tempo ensgoenciouo candidato a
baixar os jurosprotagonizou a cena reforcando o compromisso de tempo para
aumentar o salario, compromisso este que devera raafirmado pelo
entrevistado e ndo pelo entrevistador, ja que eeedn concorre as elei¢cdes e é
dele que devem surgir as promessas de campanha.

Outra vez a jornalista voltaagendar o tema da entrevista e dessa vez é
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para tratar da violéncia no Estado em que o catalifta governador:“Tem
outro problema no Rio de Janeiro que, enfim, embora senhor fale tanto dos
nameros do crescimento, nao foi resolvido; € muitonportante e crucial para

0 pais e para sua candidatura que é o da violénci& o senhor diz que a
responsabilidade € da sua sucessora’Pode-se observar que a formulacdo da
guestdo ndo se resume a uma simples perguntaaelsim exposicéo e afirmacgéo
de um problema. A propria entrevistadora taxativameja afirma que o
entrevistado vem atribuindo a responsabilidade ede$atos a sua sucessora
(Benedita da Silva) no governo do Rio de Janeirocdddidato se retrata,
afirmando que né&o responsabilizou ninguém, masgsienfez um investimento
em seguranca publica maior do que os demais gal@mes“Nao, eu nao disse
que a responsabilidade é dela, o que eu disse, afo, e todo o povo do Rio de
Janeiro é testemunha, é que nenhum governador, nashoria do Rio, fez o
investimento que eu fiz em seguranca publica. Foramais...”. A jornalista,
entdo, interfere de novo, interrompendo a finaipada fala do entrevistado e o
sentenciacondenando-oao fracassd’E ndo adiantou nada, governador?”.

Na tentativa de ndo parecer um fracassado comarg@ e o temor de
fracassar como candidato a elei¢cao presidencaifrevistado procura justificar o
teor dos investimentos e os resultados positiveanghdos com elesAdiantou.
Como nao adiantou? Olha aqui! Isso aqui é a sériadtérica dos numeros da
violéncia no Rio; eu s6 vou te dar um namero e essenguém contesta.
Quando eu assumi, comparando com os trés primeir@os do PSDB, foram
duzentos e quarenta e trés sequestros em noventaave, noventa e nove, dois
mil e um foram trinta. Caiu de duzentos e quarenta trés para trinta e dois.
Assassinatos, homicidios dolosos: vinte e dois ndljzentos e sessenta contra
dezessete mil setecentos e oitoMas a jornalistaprotagoniza e agenda

respectivamentea fala e reivindica para si o direito absoluto daduzir a

discusséo, tornando irrelevante o que diz o catwigl® sua resposta. Veja que a
participacdo da jornalista tem, sobretudo, um tarorédario: “Candidato, eu
nao gostaria de discutir nUmeros para nado fazer aquo papel dos seus

adversarios, que contestam esses numeros. Eu quéatar de fatos...”. Nesse
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momento a jornalista apresenta alguns fatos edatas respectiva¥Candidato,

eu ndo gostaria de discutir nUmeros, para ndo fazeaqui o papel de seus
adversarios que contestam esses numeros. Mas eutgoa de falar de fatos.
Por exemplo: na sua administracéo, nos tivemos osassinato da diretora de
Bangu |, em dois mil. Tivemos aquele tiro que deixoo Marcelo Yuka, do
grupo O Rappa, paraplégico, novembro de dois mil. Qraficante Ratinho,
que estava preso, saiu andando pela porta da frentéoi embora nunca
mais(...)”, mas ao ser contestada pelo candidato a veract#adena certa data
“Onde?”, a jornalista ndo deixa o entrevistado apresentara justificativa e diz:
“O pais inteiro se lembra desse caso, e eu posstaicimais dois... Tudo na
administracdo do senhor”. Vé-se entdo que mais do que uma entrevista
televisiva, o dialogo tem um tom de debate de igagh igual, mais parecido com
um duelo entre candidatos na disputa pelo mesmagespum conjunto de falas
que demonstra umgarotagonizacéo simultanea (entrevistador/entrevistado). Os

dois, entrevistador (J) e entrevistado (C), seguesse discurso recheado de
acusacOes e defes@d) — “Na casa de custddia Jorge Santana, em Bang{f)

— “N&o, vocé esta enganada, querida.”; (J) — “Doisnil e um; Ratinho;
novembro de dois mil e um; o pais inteiro se lembrdesse caso”; (C) - “ Eu
quero dizer o seguinte:”; (J) — “ O pais inteiro selembra desse caso, e eu
posso citar mais dois: aquele bando armado que el com carretas, 6nibus,
tirou quatorze pessoas da delegacia e ninguém forgso. Os atentados a
prédios publicos que comecaram em marco de dois md um. Tudo na
administracdo do senhor”.Quando o entrevistado procura expor algumas acoes
voltadas para a area de reforcos policidisu quero dizer o seguinte: eu
contratei treze mil policiais, para uma policia quetinha vinte e oito mil. Eu
dei 0 maior aumento da policia militar da histériado Rio de Janeiro..., nesse
momento a jornalista Ana Paula Padrao interromyettitea einquisitorial : “Mas

eu nao estou perguntando o que o senhor fez. Porego senhor ndo resolveu
esses casosEle até tenta apontar algumas importantes prdgéasaficantes que
se deram no seu governo no Rio de Jandieses casos sdo importantes, e 0s

outros todos que foram resolvidos? Vocé se esquepge foi N0 meu governo
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gue se prendeu:. Micke Tor, Marcelo PQD, Marcinho VR e inclusive
Fernandinho Beira-Mar?”, mas a colocacdo da jornalista vem de forma a

invalidar ou neutralizar o que fala o candidat@zefedo umamodelizacdo da

imagem deste perante o telespectador como o de um homeymg seu governo,
nao foi capaz de conter a violéncia que prometeracempanha ao assim se
colocar “Bom, infelizmente ha outros traficantes soltos,jnclusive todos os
que estdo soltos, estavam soltos na sua adminis@ia¢c Mais adiante, nesse
calor de, digamos, “acirrada discussao”, a jortalishega aanedotizar o
posicionamento do entrevistado, quando num tonmondistmenosprezo e deboche
assim se manifestdEu apenas lembrei casos da sua administracao,senhor

€ quem é candidato a presidéncia da Republica’Ainda na expectativa de
recuperar para si as atencdes do telespectadmvekenthony Garotinho tenta se
sobressair daquela situagdo de disputa pela prozgdo da cena televisiva,
afirmando que lidera as pesquisas para a presaléfei Republica, mas a
jornalista amortece-lhe os animos, fazendo-o lentdpra Leonel Brizola, também
ex-governador do Rio de Janeiro, foi também umagac na tentativa de chegar
ao Planalto:"Bom, Leonel Brizola, depois que foi governador doRio de
Janeiro e teve, enfim, um governo muito polémicog€hou os seus votos com
mais de cinqienta por cento, portanto, vinte pontogercentuais na sua

frente”. Estd ai mais uma forma d&gEntenciamento porque a colocacao da

jornalista pode ser interpretada como um novo fiszaninente, ja que houve um
comparativo com Brizola que fracassou até mesmo peroentuais positivos
acima do candidato em questao.

No ultimo bloco da entrevista, Franklin Martinsde& discusséo a questao
da Lei de Responsabilidade Fiscal e depois sobtaco®s comerciais
internacionais: A minha pergunta era sobre a lei de responsabilidafiscal.
Quem € gque esta certo, o senhor que diz que é adgwvou o0 PSB que entrou
na justica contra ela? Tema conduzido posteriormente pela jornalista Raala
Padrdo. O candidato, entdo, afirma que vai procw@releito, estender essas
relacbes comerciais com outros paises como a idieChina:Por exemplo,

acho que o Brasil deve abrir uma relagdo maior coma india, com a China,
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como agora inclusive tentou...”Mas, antes de o candidato concluir o seu

raciocinio, a jornalista Ana Paula o corriggptagonizando a cena “Mas a

China ja é um bom parceiro comercial, ndo?”"Enquanto o candidato procura
explicar que essa relacdo pode ser ainda maioouéla vezprotagonizaa cena

de forma a colocar-se como satisfeita com o nieeknlvolvimento com o pais
asidtico. E é, portanto, a opinido da jornalistee qpassa a valer naquela
circunstancia“Mas a China é o nosso décimo parceiro comercialdiz ela.O
candidato entdo faz outras consideracdes e lemiraoqBrasil poderia, sim,
aumentar as suas exportacdes, comparando-o comée Que exporta trés vezes
mais que o Brasil, chegando até a uma inverséo apeify ao perguntar a
jornalista, de forma até um tanto quanto irbnitaQual a populacdo da
Coréia? Vocé que pergunta tanto?”’ Observa-se que esse bloco da entrevista foi

caracterizado quase que inteiramente por ypr@agonizacdo mutua entre

entrevistador e entrevistado. Todos opinaram dmdorgual, instituindo uma
igualdade de espaco televisivo. Na realidade, paedespectador, subentende-se
que aquele espaco na midia serviria para que elbecesse a opinido do
candidato e suas intencdes de querer assumir i@dgmem da Republica e ndo a
vasta opinido do jornalista ao incidir diretamemnés colocacdes do entrevistado

de forma participativa e direta.

TELEJORNAL | DIA/MES/ CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
ANO DATO MECANISMOS
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JORNAL DA 20/Agosto/ Ciro Inquisitorializacao
GLOBO 2002 Gomes |Protagonizacéo

Modelizagéo de imagem

Sentenciamento

Anedotizacéo
Tematizacéo

e e T I I = N &)

Agendamento

Na entrevista do candidato Ciro Gomeslamal da Globg em agosto de
2002, a jornalista Ana Paula Padrdo inicia sua éafatizando uma série de
declaracdes feitas pelo candidato ao longo da awganha, as quais, de acordo
com a jornalista, revelam uma certa dosagem deamhgfio e dubiedade na fala
do politico: “Candidato, vocé tem sido acusado de ser ambiguoyhio em
varias das propostas, principalmente com relacdo area econdmica. Por
exemplo, no caso da divida interna, o senhor prim@i disse que ela era iria
ser renegociada, alongada. O senhor falou alongantendepois disse que nao
era assim, que o alongamento ndo seria compulsoridlo caso da CC5,
também, o senhor primeiro falou que essa farra iacabar e em seguida o
senhor disse que foi mal interpretado diante a turbléncia do mercado e que
nao era bem assim, a clareza era um envio ilegal dénheiro pra fora do
Pais”. A tematica das questdes, portanto, girou em tdendados econdmicos e
propostas de campanha voltadas para a resolucgwaliemas relacionados com
tais dados. A jornalista, no entanto, ndo estabaleta pergunta especifica sobre
esta ou aquela questdo, mas sim sobre uma posspehsabilidade do candidato
nas constantes variagées dos valores economicasencado brasileiro. Nesse

episodio constata-se que a jornalista sugeriu omodelizacdo _de imagendo

candidato mediante a opinido publica quando assimanifesta: Sera que essa
falta de clareza é que ndo faz o mercado ficar téoervoso?” Confirma-se,
entdo, a utilizacdo do mecanismo aqui apontadonedida em que o candidato

sente a necessidade de recorrer a uma defesa deagem, tentando, atraves da
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sua resposta, neutralizar uma possivel interpretagéparte do publico de que ali
estaria um homem de personalidade e postura cenfid&o é falta de clareza
minha, pelo menos eu acredito que ndo, o que ha éegestamos num processo
eleitoral que nem sempre respeita a seriedade erdarmacao correta...”.

Tentando explicar os fatos, o entrevistado fala que seu “site na
internet” estdo expostos os detalhes das suasdpesg que, portanto, qualquer
davida poderia ser dirimida la. Mas a entrevistad@truca-o, dizendo que € o
proprio site quem revela tal dubieda®om, mas o site talvez seja um bom
exemplo, porque na questdo da divida publica (..0 senhor acusa o governo,
critica o governo de acrescentar ao montante da dda interna, a maior
parte do que deve com juros, adiando calamitosamen dia do pagamento.
Na série solu¢des, no mesmo site, 0 senhor dipreciso o aprofundamento da
politica de alongamento dos prazos da divida intem agora. 1sso néo é o que
vem fazendo o Banco Central?”,sugerindo que muitas das propostas ali
apresentadas ja vém sendo colocadas em praticatpelogoverno. Prosseguindo
suas argumentacdes, a entrevistadorgetenciaa fazer uma administracao
continuista, caso venha a ser el€ifntdo o senhor ndo vai fazer nada muito
diferente do que j& vem fazendo o Banco Central’Nota-se entdo que, ao
sentenciar o candidato a um governo de mesmice, idia mestaria
descaracterizando a autenticidade de uma candidatue tenta se colocar como
diferente, ou mesmo em oposi¢cao ao sistema de ryovegente.

Pode-se observar que a entrevista transcorreu odetdgr um clima
relativamente tenso, tendo em vista que os jotaalisleixam transparecer a
insisténcia em formatar/desenvolver uma discussém @ma sistematica
inquisitorial . Logo apds o candidato livrar-se das questdes lguaam o0s
entrevistadores a associa-lo a uma imagem de aidadg) o jornalista Franklin
Martins pauta a questdo do salario minimo pargsesto em discussao a partir
daquele momento e o faz com a seguinte pergt@tndidato Ciro Gomes, 0
senhor disse que, quando o senhor foi ministro daagenda, o salario minimo
chegou a ser de cem dolares. Ontem, no debate da Bandeirantes, essa

afirmacéao foi desmentida por outro candidato... O@nhor ndo contestou essas
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informacgdes, por qué?” Veja, portanto, que o jornalista poderia utilizana
outra palavra em substituicAodasmentidaporque a forca da expresséo leva o
entrevistado a uma situacdo de culpa (neste cassim colocado - ele teria
mentido, ao invés de se confundido, etc. Dai emtéis&rava-se um acirrado
didlogo entre os trés (entrevistadores (J) e estezlo (C) - respectivamente) a
respeito do que realmente significa cem délaregaiiddade da moeda brasileira e
os efeitos que esse teto poderia causar na soeiedaa economia do pa(d)-“O
senhor disse que vai pagar cem dolares caso sej&itel”; (C) — “Nunca
vinculado ao délar, isso é porque vocé precisa...[J) — “Nao, tudo bem.
Digamos que seja 0 equivalente a, o equivalente @zentos reais.”; (C) —
“Hoje nao, porque nés estamos vivendo um momento iptco, um surto de
especulacado cambial”; (J) — “Mas certamente, nos riemos dois e cinquenta,
dois e sessenta”; (C) — “Sim, duzentos e cinquentaais sem problema”; (J) —
“Isso provocaria um rombo na Previdéncia de nove kides”; ( C) — “Nao, é
outro equivoco do discurso oficial...”.

O candidato Ciro Gomes tenta justificar que o rom&drevidéncia deve-
se, entre outros fatores, a informalidade no meraia trabalho e, ao procurar
explicar que diminuindo o percentual do mercadormfl de trabalho, ele ja é
brutalmente interrompido por Franklin Martins cormmgosi¢ao:*Mas o senhor
acha que diminuiria a informalidade?” O entrevistado afirma que sim e de
novo a imposicao do jornalistéAté primeiro de maio de 2003”. Ciro entéo diz
gue nao,...até primeiro de maio nao!, Mas a minha meta é& minha meta...”
Outra vez interrompendo, o jornalista retoniaras a sua proposta de um
salario de duzentos e cinquenta reais vale para doimil e trés”. De téao
atordoado pelas interrup¢des do jornalista quatm&m impor ao candidato uma
afirmacgdo entre aumento de salério e diminuicdmftemalidade dentro de um
prazo previamente marcado (maio de 2003), ele cleeglr uma resposta
desconectaddN&o, nao vale... vale pra dois mil e trés e valerg dois mil e
trés, vale perfeitamente pra dois mil e trés, agoraconsertar o desequilibrio
da Previdéncia, tranquilamente vocé pode remover de por cento de

informalidade, hoje cinqlienta e sete de cada cemdwileiros tdo empurrados
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por biscate. Isso é recente” O jornalista Franklin interrompe outra vez e
perguntd'Até primeiro de maio de dois mil e trés?’, entdo Ciro Gomes fala que
“até primeiro de maio de dois mil e trés € possivelomecar...”. Dai entdo o
jornalista volta com a perguntéDez por cento (da informalidade) ja pode
remover?” Vejamos que nesta préxima colocacdo do candidd¢ose mostra
bastante atrapalhado por tantas interven¢®&0, n&o, claro que ndo. Mas eu
sei que da pra pagar’ Nesse momento, Ana Paula Padréo intervém dizendo:
“Mas o salario minimo pode sim”. Constata-se, pois, que 0s jornalistas, nesse
duelo de palavras, assumem uma condi¢caral@agonistasda cena com um teor
afirmativo igual ao do entrevistado. Eles determmndatas para compromissos
que sdo de responsabilidade apenas do entrevispaique é ele que esta
concorrendo ao cargo.

Como dissemos, essa entrevista com o candidatd3oinoes, mesmo com
a presenca dos Vvarios mecanismos que consideraomes determinantes no
processo de requalificacdo da politica, ela vermaciante pontuada por uma
tendéncianquisitorial no seu contexto geral. Mas € exatamente no moneemto
gue a discussédo envereda para a idoneidade dodatmdi vice na chapa do
entrevistado, que esse mecanismo fica mais expligifornalista afirma para o
candidato que o seu vice (Paulo Pereira da Siktd) sendo acusado de ter usado
mal verbas federais quando era presidente da Banglical:“O seu vice, Paulo
Pereira da Silva, também est4 sendo acusado de tesado verba federal
quando era presidente da Forca Sindical”’Prontamente o entrevistado sai em
defesa do seu companheiro de campanha, negandose@es e afirmando que
nada formalmente existe contra €lgso ja foi desmentido. Nao tem papel, ndo
tem documento, ndo tem absolutamente nada. Paulouén homem simples,
um homem de patriménio absolutamente modesto, um htem que n&o tem
sigilo bancario, ndo tem sigilo fiscal, contra elendo tem nenhum
procedimento formal’. Mas a jornalista € taxativa na sua afirmacao:
“Candidato, vocé vai desculpar, mas ha duas invegt¢des contra ele, uma na
Corregedoria da Republica e outra no Ministério Pulico”. No mesmo tom da

jornalista o candidato diZ'Vai me desculpar vocé, mas ndo ha nenhuma
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investigagdo contra ele no Ministério Publico...”,e, embora com muitas
tentativas de interrupgGes da entrevistadora,eglia texplicar que a Corregedoria
esta investigando alguma coisa relacionada ao HAUhdo de Amparo ao
Trabalhador), envolvendo outra instituicio e nad-aca Sindical. Mas a
jornalista é irredutivel na afirmacd@andidato, h4 uma denuncia contra o seu
vice. A Corregedoria da Republica esta investigando’. O candidato até tenta
se sobrepor a dominacdo de cena da jornalistexpbicar/se defendedentro
daquele duelo inquisitorial que a Corregedoria té&ra o papel de denunciar
ninguém:“A Corregedoria ndo denuncia ninguém, Ana Paula, malesculpe,
desculpe. Corregedoria € um 6rgdo do governo feddrgue por si so...”
(intervencao), mas a jornalista intervém dizende gidrgao serve para apurar
denuncias de corrupcdo”.Logo apods, o candidato diz qtisso ai foi criado
para acobertar a corrupgcéo do governo Fernando Henque”, numa tentativa
de, dentro do seu papel de candidato de oposit@Earade certa forma o governo
vigente. Mas nesse episodio, a jornalista, ao inkédesviar o assunto de forma
imparcial,protagoniza a fala na primeira pessoa do singut&sso ndo me cabe
avaliar”. E prossegue’Ali se apuram denuncias de corrupcao”. “Existe um
relatério de denuncias contra seu vice”. Veja, portanto, que a colocagdo da
jornalista reforca nossa afirmacéo de que exigtia pré-disposicdo de que o
didlogo transcorrido entre entrevistador e enttaslis tivesse uma tendéncia
inquisitorial, pois se pode extrair dai que a gtan@lista) cabia o papel de
“avaliar” questoes.

Para mudar de assunto e tentar buscar uma formaddem jogo a
estabilidade emocional do candidato, a jornalisdepara que ele avalie em duas
palavras alguns nomes publicgpcé poderia, por favor, me definir em duas
ou trés palavras (Tarso Jereissati, Fernando Henrige Cardoso, Leonel
Brizola e Antdnio Carlos Magalhaes)”.Ao término, ela diz'‘Bom, eu fiz essas
perguntas porque pra compara-las com declaracbes tmmiores do senhor
sobre essas mesmas pessoas.Segundo ela, as declaracdes do candidato
entram hoje em contradicdo com as colocadas amtemge:“Na questdo do

Tarso me parece coerente, mas com relacdo ao senHaronel Brizola, o
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senhor disse, em vinte e trés de marco de noventatrés, que ele era um
populista, a mais fina flor do atraso” O jornalista Franklin Martins também
intervém dizendo algo da seguinte ordefBm relacdo ao Antonio Carlos
Magalhées, o senhor disse ha bem menos tempo, emho de noventa e nove,
gue tudo que nao presta na historia republicana teno ACM, o senhor disse
também que o ACM era mais sujo que pau de galinhat. Veja, portanto, que

o recurso utilizado pela jornalista para p6r o et numa situacao de pessoa
contraditoria, € através do mecanismoat&dotizacdo,porque dessa maneira
pode se fazer entender que o que diz aquela peagaale momento ndo deve ser
levado a sério, porque em outra situacdo, depeondémdnteresse politico, nada
do que foi afirmado tem importancia. Esse episéeiinete também a avaliacdo de

gue dentro desse procedimento de anedotizacaorté@a umamodelizacdo de

imagem na medida em que o jornalista Franklin Martinsdaseguinte pergunta:
“O senhor ndo acha que essa contundéncia que o senliem as vezes nas
declaracdes, em juizos sobre as pessoas, quandermhsr depois faz as pazes
por razdes de conveniéncia eleitoral, ndo fica ddii do eleitor entender?”
Perante o telespectador, o candidato esta senastexpom uma certa rotulacao
de politico contraditério.

A certa altura da entrevista, jA quase nas disessBbais, o jornalista
Franklin Martins tenta tirar do candidato algumecldecdo com relacdo a
comprometimento seu (da sua campanha) com o PRELid® da Frente Liberal:
“Candidato Ciro Gomes, o senhor se define como umradidato de centro-
esquerda, mas ta fazendo alianca com partidos clarente conservadores
como € o caso do PFL. Quais sdo as suas coincidéagrogramaticas com o
PFL?” Esquivando-se de uma possivel comparacédo conpadido que sempre
fez parte dos governos desde a ditadura militmaralidato diz que a afinidade
estd no seu programa e que € apenas parte do RFkest@ com ele'Bom,
vamos por partes. Primeiro, o PFL ndo tem aliancaan nenhum candidato.
Uma banda do PFL governista segue com o candidatowernista; uma banda
do PL que rompeu com o governo, estd comigo..A jornalista Ana Paula

afirma entdo que stles estdo no seu governo, o PFL sera governo davn”.
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Entdo o entrevistado volta a dizer que ndo tem comigso com ninguénfEu

nao tenho compromisso nenhum, com ninguém, nem doemn partido, quanto
mais com qualquer outro pra cargo’, e outra vez ela reafirmamas o senhor
disse que as forcas vitoriosas seriam as de ocupataNesse ponto, o candidato
extravasa e diz....mas isso aqui t& parecendo um interrogatério iquisigéao,

mas ndo h& problema, isso € uma metafora?’Sem perder o tom, a
entrevistadora dizlsso € uma pergunta jornalistica candidato”.Ele volta a
desabafar:‘N&o, parece uma inquisi¢do...” Certamente era mais uma vez 0
mecanismo inquisitorial que estava sendo utilizado naquele momento da

entrevista.

TELEJORNAL | DIA/MES/ CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
ANO DATO MECANISMOS
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JORNAL DA 21/Agosto/ | José Serra | Sentenciamento
GLOBO 2002 Recontextualizacdo de

Protagonozacgao
Tematizacéo
Agendamento

Inquisitorializacao

= B W = O

fala 1
Modelizacéao de

imagem 1

No conjunto de entrevista dos presenciaveis agmljstas Ana Paula
Padrédo e Franklin Martins, ddornal da Globo a que foi concedida pelo
candidato José Serra transcorreu dentro de um clieres tenso em relacao as
entrevistas dos demais, notadamente Anthony GamenCiro Gomes. Os temas
colocados em discussdo nédo provocaram em ambofdos l(jornalistas e
entrevistado) momentos de aparente enfrentamento.

Ndo queremos aqui avaliar o teor de comprometimeoto de
intencionalidade dessa midia especifica no sentidoprejudicar, favorecer,
atrapalhar, atormentar, tornar dubio, induzir aoeau provocar uma ma
interpretacdo por parte do publico sobre este ouelaqcandidato, apenas
observamos, dentro do nosso material de pesquisa, incidéncia maior ou
menor por parte dos jornalistas na utilizacdo doscamismos que dao
caracteristicas ao nosso objeto de estudo.

Como temos observado, o estilo jornalistico adotslos entrevistadores
tem dado uma certa énfase ao mecanismo da protagéni Isso, talvez,
demonstre uma tendéncia editorial propria dessgramma de televisdo em
questdo (Jornal da Globo) e que pode imprimir niveeistado (candidato) a
sensacao de que ali ndo € um espago apenas gaoadesperguntas formuladas
de uma maneira tradicional, mas sim, um debate @entgdos os integrantes

(entrevistadores e entrevistado) podem participar forma igualitaria. Os




218

jornalistas, portanto, introduzem o tema iniciaffolena incisiva, apontando fatos
que de uma certa forma j& conferem a si uma coodigddominio do que se
pretende que seja a resposta do entrevistado. Besliacdo que faremos a partir
de agora com o candidato José Serra, a jornalistaPaula Padréo inicia a sua

fala protagonizando a cena, emitindo a seguinte perguff@andidato, o Brasil

inteiro sabe que o senhor é o candidato do governmas parece que o senhor
evita assumir esta posicdo. O senhor vive dizendoug € apoiado pelo
presidente Fernando Henrique, mas nao diz que ¢ @mdidato do governo,
gue sao coisas bem diferentes. O senhor tem vergente ser candidato do
governo?” Veja, portanto, que ai esta uma pergunta bastacigva, mas nem
um pouco ofensiva, pois o candidato poderia resgoagenas com um sim ou um
nao se assim o desejasse sem que nada o compreemélesntanto, sua resposta
foi extensa, ocupando um bom espaco e sem seromygido, para expor a
possivel autenticidade ou independéncia da suadzdnch. Dentro desse clima
de tranquilidade e sem grandes intervencdes na dalacandidato, muitas
perguntas relacionadas com alguns parametros catiyosr sobre a sua
candidatura e o programa do governo vigente naagfaram formuladas sem
grandes ou nenhum constrangimento para o candidato.

A certa altura, o jornalista Franklin Martins iffege no conjunto
harmonioso de perguntas e respostas para utilipaeaanismo déematizacaq
fazendo a seguinte pergunt&Candidato, o senhor costuma dizer que o
governo arrumou a casa, mas 0 governo também desamou a casa. O
cambio fixo foi uma desarrumacdo da casa, ndo foi2D candidato concorda,
mas defende o governo dizendo que esta politicadiciada e que o pais voltou a
crescer:*O cambio fixo prejudicou a economia, essa politicdoi mudada em
noventa e nove e estd se encaminhando, se vocé mlb@scimento das
exportacdes, aumento do salario comercial etcDai entdo o jornalista enfatiza
a sua posicdo retomando a fala e afirmando ‘p@®, mas nao foi uma
banalidade, se ajeitou (a casa), foi um grande trawa pro pais, a insisténcia”.
Sem muitos problemas ou choques ideolégicos, o idatod concorda

pacificamente?Sem menor davida foi um problema”.
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Mais adiante, o jornalista Franklin Martins detetenumagendamento a

ser discutido, lembrando queo ultimo debate da TV Bandeirante um outro
candidato lhe perguntou aonde havia ido parar os genta e cinco milhdes
arrecadados com as privatizacdes (...) Por que orer ficou calado duas
vezes naquele debate, diante de uma pergunta tacsistente?” E prossegue:
“O senhor driblou a pergunta”. Entretanto, o que poderia culminar em um
debate mais tenso, se transformou num espaco aparto que o candidato
pudesse se explicar sem interferéncias nem de gentes nem de jornalistas,
porque a participagdo da entrevistadora Ana Paalguale momento foi
totalmente beneficiador4® senhor ndo quer responder agora?’E fato que a
midia agendou esse tema, mas ao contrario de oopagunidades que
observamos, 0 que poderia se transformar num quastiento inquisitério serviu
mesmo para que o candidato se beneficiasse dooetgbagsivo.

Depois do intervalo, volta a entrevista com a jbstea Ana Paula Padréo,
trazendo a mesa o tema voltado para o aumentol&eosainimo, fazendo a
seguinte perguntd’Candidato, o senhor tem dito que os outros candidas
tém prometido o impossivel em termos de elevacao si@ario minimo, mas no
seu programa de governo divulgado hoje ndo constaeenhuma referéncia a
como o senhor pretende aumentar o salario minimo. Que o senhor vai fazer
para aumentar o valor?” No entanto, ao tentar se justificar de que o atonéa
salario depende de receitas relacionadas a Prewdémle Assisténcia Social em
geral:“(...) Na questado do Governo Federal envolve des@ess da Previdéncia
e de Assisténcia Social em geral. Entdo, aumentarsalario minimo depende
de aumentar as receitas desse setor. Por isso, @gno caso da Previdéncia, 0
gue o meu programa enfatiza € o aumento da receita que nds vamos
conseguir aumentando o emprego no Brasil’A jornalista, utilizando-se do
mecanismoinguisitorial, prossegue a discussao, perguntando algo da seguint
ordem:“Candidato, isso € a politica atual, quer dizer, nd vai mudar nada
com relacdo a Fernando Henrique?D senhor sabe quanto subiu o salario
minimo no governo de Fernando Henrique?’Ele responde‘Subiu cinqlienta

por cento em termos reais, mais ou menoskE ela entdo questiondNao é
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pouco?” e ai o candidato até concorda, embora ainda adogével:“E pouco,
face ao nivel do salario minimo, mas € razoavel secé for imaginar numa
trajetéria”. E entdo que a entrevistadora félamas com esse salario minimo
que uma boa parcela da populacdo tem que sobrevive© senhor sabe
guanto custa um quilo de arroz, um quilo de feijao? Meio duvidoso da
resposta, a jornalista o interrompe e volta cone@ynta:*Sabe, candidato?”
Outra vez o candidato demonstra e confessa nédo aalwertoNao sei te dizer
agora, assim de memoéria eu ndo sei te dizerNesse momento a jornalista
protagonizaa cena e diZ'o arroz tipo um custa de um e noventa a trés reais
dez mais ou menos no mercado hoje e o feijao de @wsetenta a trés reais. O
feijao foi, inclusive, considerado nos indices daflacdo um dos vildes do més
passado. Além disso, com esse dinheiro a pessoa e pagar transporte,
moradia, enfim, tudo isso é muito pouco, ndo é?”

A entrevista prossegue sobre outros temas, efggeum levantado por
Franklin Martins sobre a possivel traicdo de unselgs aliados e num segundo
momento de um de seus colegas de partido, a exeeggectivamente de Jarbas
Vasconcelos e Tarso Jereissdfiandidato, uma pergunta de carater politico,
sobre sua candidatura. O Governador de Pernambuc@arbas Vasconcelos,
um aliado de primeira hora, anunciou que esta abrido o palanque dele
também para Ciro Gomes. O ex-governador do Ceara,arso Jereissati, do
seu partido, um tucano de alta plumagem, estad acusdo o senhor de fazer
malandragem, em um tom que esta muito mais perto dguem quer
desembarcar da sua campanha, do que entrar nela. €nhor acha que esta ai
para ser cristianizado pelos seus aliados, esta sentraido.” E prossegue
diante da negatividade do candidato a tal perguiNao, pelo contrario”,
fazendo a seguinte indagacd@ senhor ndo acha que eldTarso Jereissa}i
esta a ponto de apoiar também a candidatura de Cir6&omes?” Meio que
desconversando o assunto, o candidato afiffa: questdo de malandragem,
eu nao acredito que o Tarso tenha dito isso comogal que envolva nenhuma
questdo realmente relevante. Eu o conheco, ele € uramem de carater e

jamais diria isso do ponto de vista de querer fazealgum ataque, ou algo do
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génerd. O candidato esbarra num mecanismaquisitorial do jornalista ao
inquirir algo da seguinte orderfCandidato, o senhor continua fingindo que
nao esta havendo nada no Ceara?”

Em um momento mais a frente da entrevista, o defsaenha no sentido
de avaliar, por parte dos entrevistadores, algumcasacdes contra o Governo
Federal no sentido de que este se portou de foomaente com alguns casos de
corrupcédo: “Os adversarios do governo Fernando Henrique injug ou
justamente, com razdo ou nao, acusam o Governo der tsido complacente
com a corrupg¢ao durante esses oito anos. Caso SIVABMUDAM, SUDENE e
privatizacdes. O senhor mesmo esta aliado a politie que sdo alvo de pesadas
acusacOes de corrupcdes como € o0 caso do ex-senddoler Barbalho. Esse
governo foi complacente com a corrup¢do como acusaseus adversarios”O
candidato defende a imagem do governo dentro di&ssatica: “De jeito
nenhum, a corrupgdo no Brasil ndo aumentou; o que umentou foi a
transparéncia, que se sabe mais hoje. O caso Sivamdo houve nenhuma
corrupcdo, SUDAM e SUDENE, meu Deus do céu, forane¢hadas(...)”"N&o
satisfeito com a resposta, o jornalista FranklinrtiMa retoma a perguntdO
senhor acha que néao ficou nada em branco nesse gon®” O candidato mais
uma vez tenta defender a imagem do governo fedmiacando a seguinte
resposta“Eu acho que nao ficou nada em branca”’Mas a jornalista Ana Paula
sentenciadiretamente o governo federal e indiretamente didato, na medida
em que este tem um programa de governo que remptpldacdo uma certa
continuidade do governo vigent&Candidato, em oito anos, a questdo da
seguranca publica se transformou em um problema cuaial neste pais. Em
praticamente todos os Estados, nas pesquisas de mi@dp, a seguranca €
relacionada pela populacdo como um segundo problemaais grave nesse
pais. Por que o governo Fernando Henrique fracassonessa area?’O
candidato entdo respond@lha, a responsabilidade constitucional no caso da
seguranca é dos estados, nesse sentido o governo frdcassou. Agora, se
vocé me perguntar se ele deveria ter entrado mais”A jornalista nesse

momento corta a fala do candidato, ou seja, imergeprotagoniza com a
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seguinte perguntdSe o senhor perguntar nas ruas € o que elés povg vao
dizer, candidato”. José Serra entdo coloca a seguinte ques&®:0 governo
deveria ter entrado mais na seguranca, mesmo ndonsk sua obrigacéo
constitucional, deveria”. E promete uma série de providéncias e dispositjues
realizara na sua gestdao se for eleitp..) eu vou criar o Ministério da
Seguranca Publica, criar um ramo fardado da policidederal, inclusive para
tomar conta da nossa fronteira que esta aberta(...pés vamos criar um
sistema de indicadores que mostrem como esta andand seguranca em cada
Estado, em cada municipio(...)'O jornalista Franklin Martins volta a cena, outra
vez acionando o mecanismo de modelizagcdo de imagerperguntar‘Entao
por que o governo do qual o senhor faz parte, nd@inou essa iniciativa ao
longo desses anos?Observa-se que o jornalista tenta nessa ocassiwias a
figura do candidato Serra a atual administracderé@d O candidato segue sua
fala, defendendo o governo acusado pelo jornghgtaauséncia de iniciativas na
area de seguranc&@orque vocé tem tantas prioridades, tanta coisa pa ser
enfrentada. Cada problema, Ana Paula, € colocado nsua época; ninguém
faz tudo aquilo que pode fazer, que em tese deveffiazer, no seu periodo, se
ndo seria o fim da historia”. E entdo que na intervencéo da entrevistadora Ana
Paula se faz agendamentode um outro assuntéPrioridade também vai ser a
reducdo dos juros? Seu programa de governo fala emeduzir para um
intervalo entre seis e sete por cento até o fim deis mil...” O candidato afirma
que sim e a jornalista entdgentenciaa uma possivel frustracdo nessa tentativa,
na medida em que indiretamente compara outra v&zuoprograma com o do
governo em evidéncidBom, o governo Fernando Henrique esta com dezoito
por cento de juros. Se fosse facil, por que o gover Fernando Henrique néo
teria feito?” Nesse momento, o candidato tenta responsabiliZdingstro da
Fazenda no ano de noventa e quatro, porém naoai@s:“Vocé veja, até o
que eu disse no debate, os juros no final de novarg quatro era, gente que
agora esta criticando os juros, o juro real, o Mirstro da Fazenda da época
deixou com 26,6 ou 27 por cento. Hoje € menoMlesse momento, o jornalista

Franklin Martins faz, com um tom de insinuacdo, umeontextualizacdo de
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fala, quando diz:“O senhor n&o vai voltar a falar que os problemas d
economia comecaram nos cento e dezesseis dias do Gomes”. Sem muito
espaco para tentar justificar o que foi colocadm parnalista e ainda ter que
voltar a falar na reducédo de juros, Ana Paula fietere diz ao entrevistado:

“Candidato, eu preciso encerrar a entrevista”.

TELEJORNAL DIA/MES/ |CANDIDATO | MECANISMOS QUANTIDADE

ANO MECANISMOS

JORNAL DA 22/Agosto/ Luis Inacio |Recontextualizacao

Protagonizacéao 4

Sentenciamento

GLOBO 2002 Lula da Silva |de fala 1

Anedoticacéo 1

Diferente dos demais candidatos que participaram cdojunto de
entrevistas dalornal da Globocom Ana Paula Padrédo e Franklin Martins, a
entrevista do candidato Luis Inacio Lula da Silyareaentou uma certa
particularidade entre todas. Talvez o fato de alickto ja ter disputado quatro
eleicdes presidenciais - o que ja lhe confere uredacmaturidade e
experimentacdo nessa matéria - e, ainda, ter basead visivel transformacao na
sua forma de discurso, num estilo mais tranquilmenos contundente, sejam
alguns dos fatores que nos levam a deduzir queatadidato tenha conseguido
muitas vezes mudar o sentido das discussoes tradssonas suas entrevistas na
midia, principalmente nesta que ora procuramosisamalO ingrediente que

podemos apontar como relevante nesta nossa ob&ereatambém o fato de o
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candidato assumir publicamente que teria adotadm nowa estratégia politica e
de marketing relacionada com a sua imagem. Degténas eleicbes de dois mil e
dois), o candidato Lula veio a publico exibindo layout adaptado aos padrées
da estética televisiva. O candidato consegue, ganfmamos, inverter os papéis
na cena, muitas vezes levando o proprio entrewstadecuar diante de certas
situacdes. O candidato tem oportunidades de refarnausua propria resposta o
que, em tempos passados, poderia leva-lo a unegddunquietante na condicao
de entrevistado, evitando desmembramentos maisroderites.

Neste material analisado do Jornal da Globo, a|mta Ana Paula Padréo
inicia a sua entrevista dentro da ja tradicionalizatdo do mecanismo da

protagonizacdo, onde apresenta dados, mostra posicdo propria dazdoma

pergunta classica, apenas joga no ar o questionanf€andidato, o senhor
propde um aumento significativo nos gastos sociaipor exemplo, seguro
desemprego, bolsa-escola, salario minimo, Fundefplba-alimentacdo. SO
para citar alguns que estdo no seu programa de gawe. Eu ndo entendi
ainda de onde vai vir o dinheiro para isso, porques especialistas dizem que
estes gastos adicionais podem ser da ordem de tan¢ dois bilhdes/ano”O
candidato comeca a sua resposta ja demonstrangpiritce decordialidade que
servird para amenizar os animos e apontar a didgdmntrevista para um clima
harmonioso. Primeiro, ele cumprimenta a jornaligezendo elogios a sua
condicdo de mulher na brilhante atuacdo na coleedartrabalho jornalistico da
Copa do Mundo‘Deixa eu te dizer uma coisa, Ana Paula. Primeiro €ixa eu
fazer justica aqui, porque, como eu fiz com a Fatim eu quero fazer com
vocé. E dar os parabéns pelo seu trabalho de coberd da Copa do Mundo;
uma coisa que era s6 de homens, as mulheres provarague sao mais
competitivas e, as vezes, mais competentes. Ana Radem muita coisa que
era s6 de homem”. Depois, para entrar propriamente no tema em &oeste
usa umdinguagem amenaumalinguagem de quem pede licenca pra se expor
“Deixa eu falar uma coisa pra vocé: o problema do Bsil ndo ¢é um
problema de contabilidade....” Ai, o candidato prossegue expondo o seu ponto

de vista sobre a forma de como consignaria os sesypara por em pratica as
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suas promessas. Dai entdo a jornalistdagoniza de novo, mas ndo se mostra
tdo contundente na sua contestacdd:problema é que isto demora tempo,
porque as coisas estao enraizadas desse jeito nessenento. O senhor sabe,
por exemplo, qual é a perda imediata de arrecadacamo ano que vem?’O
entrevistado parte para uma resposta mais subjetings a participacdo da
entrevistadora serve para leva-lo a uma exposigis detalhada das suas idéias.
Ela outra vezprotagoniza de forma direta e clara, porém sem agressividade:
“Mas a perda da arrecadacdo € com coisas muito coetas. Por exemplo, o
imposto de renda das pessoas fisicas, a perda dajabta adicional é de dois e
meio por cento. S&o dois bilhdes de perda, a coriitigdo social cai de nove
para oito por cento, perda de um bilhdo. A CPMF da$olsas é uma perda de
meio bilhdo, isso se a CPMF, como o0 senhor prometedo acabar, sendo a
perda é maior ainda. Quer dizer, perda imediata denais de dez bilhdes” O
candidato tem a oportunidade de responder denttondespacgo amplo e assim o
faz com umdinguagem educadaempre pedindo para falar e discorrendo sobre o
tema sem exaltacdtivias deixa eu |he falar uma coisa: se eu fosse ficaom
medo do que eu vou perder 0 ano que vem, eu naoas candidato. Eu
estou candidato porque eu acredito que € plenamenfmssivel o nosso pais
dar um salto de qualidade (...)” Essa entonacdo do candidato € ponto
fundamental para que o dialogo se paute semprarparharmonizacacAssim a
participacdo dos jornalistas passa a compor unegriaiizacdo do conjunto das
idéias. E como se juntos (entrevistador e entradigtestivessem desenvolvendo

um tema soO. Por exemplo, podemos notar isSso comva protagonizacao da

jornalista: ‘Foi 0 que eu disse, isso leva tempo. Eu fico pergando isso
apenas pra nao criar a ilusdo no eleitor de que igsvai ser feito
imediatamente”.

E nesse clima de “cavalheirismo” que a entrevistaranscorre. Como
dissemos, os mecanismos utilizados pelos jornglista decorrer de toda a
entrevista, foram sempre colocados de forma pouwsdundente, até mesmo
quando o candidato ndo convence 0s entrevistacan®s a sua resposta. As

interferéncias dos entrevistadores sdo complenentar raciocinio do candidato
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Lula e nunca repreendedoras ou sobrepujantes.

Na segunda fase da entrevista, a jornalista raiggendandoum novo
tema, dessa vez sobre a questao do canBan,; o pais esta passando por uma
crise cambial séria. Nao é a nossa primeira criseutros paises do mundo
passaram por crises cambiais parecidas e o presiderda Republica tem que
estar preparado para pilotar crises como esta. Outrs paises como a Malasia,
por exemplo, diante de uma crise parecida, acabotewtralizando o cambio.
O Equador, por exemplo, dolarizou a sua economia. Que o senhor vé de
positivo e de negativo nos modelos adotados por esslois paises?Apds as
consideragbes do entrevistado, em que ele diz edametivos em se tomar
medidas que deixem o cambio pouco flexivel e aommetempo acha que a
economia brasileira ndo pode se dolarizar, acresdambém ao seu raciocinio
alguns exemplos responséveis pela estagnacéo daneieobrasileira, mostrando
outros indicios que servirdo como base para o atontkEneconomia:Primeiro
eu ndo vejo positivo em vocé tomar medidas que dem o cambio pouco
flexivel, a0 mesmo tempo, eu acho que a economiaabiteira ndo pode se
dolarizar (...)”. Nesse momento, a jornalista Ana Paula Padracaugalavra

fazendo acionar o0 mecanismo gdentenciamentp ao mesmo tempo em que

institui 0 mecanismo deecontextualizacao de fala dizendo algo da seguinte

ordem: “Mas isso nao resolve a armadilha cambial. Quer der, se néo é
centralizacdo, se ndo € dolarizacao, resta o cammhadotado pelo Brasil que é
de intervengdes diarias no mercado, cambio flexivef isso que o senhor acha
que deve ser feito?’Observamos que no primeiro momento da sua colocagao
dizer que as acbes apresentadas nado iriam resmhamadilha cambial, ela
sentencia J4 no decorrer da frase, resumindo o que potlarisido falado pelo

candidato, ela faz umacontextualizacdo dessa falgara imprimir a idéia na

pergunta finalizadora.

Mais adiante, a entrevista parte para a abordagemurd assunto
relacionado a alianca entre o entrevistado e coeergador de S&o Paulo, Orestes
Quércia, e o fato de Lula considerar tal aliangmm@algo importante para se

ganhar as eleicée¥Candidato Luis Inacio Lula da Silva, ao ser entreistado
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no Jornal Nacional, o senhor foi perguntado sobreus alianca com o
Quércia. E o senhor disse que néo tinha poder de lpga, nem de justica pra
ficar patrulhando a vida de quem o apodia. O senhoacha que Quércia é um
caso de policia hoje?”’O candidato tenta se livrar da pergunta com ais&gu
afirmacao:*Nao. Eu acho que nos fizemos uma alianca politicgorque nos
gueremos ganhar e governar bem o Brasil...”Ai entdo o jornalista Franklin
Martins, utilizando-se do mecanismo a@izedotizacao tenta relembrar as antigas
desavencas existentes no passado dos dois politistess o senhor ta
confortavel no mesmo palanque que ele”0O candidato respondéSim, eu
estou confortavel”. Ainda assim, o jornalista insiste na insinuacémvpcativa:
“Ele ja disse que o senhor ndo tem experiéncia nerarp dirigir um carrinho

de pipoca. O senhor disse que pelo menos néo tinfteubado o carrinho de
pipoca. E hoje em dia estdo juntos”O candidato Lula, numaeutralizacaodo
teor provocativo que o dialogo poderia causar, ¢ala simplicidade!Veja, se
eu fosse levar em consideracao todas as brigas quietenho todo dia dentro
do PT, na minha casa, na rua com meus amigos'Observa-se que o candidato
mostrou maturidade nessa hora e inverteu a situagéo aproveitar o espaco e
falar de outras coisas de interesse da sua prépnganha, ao responder a mais
uma insinuacdo do jornalistd¥las o senhor nunca falou isso de ninguémé
entdo Lula ndo da importancia a situacao provopattajornalista e fala das suas
divergéncias politicas e ndo de intrigas com o @semador. Para ele, as
divergéncias politicas ndo impedem que sejam faifagcas. Ai, Lula aproveita
ainda e ressalta a importancia do PMDB nessa aljasigndo na oportunidade
mais uma seérie de informacgdes sobre o seu prépriap (PT):“Deixa eu falar
uma coisa pra vocé: nds temos divergéncias politgaanto é que estamos em
partidos diferentes, meu caro. Mas o fato de vocért divergéncias politicas
nao significa que vocé ndo possa fazer um acordceigbral, um acordo pra
governar este pais, um acordo programatico. O quaidamento € que a gente
nao tenha feito uma alianca nacional com o PMDB camnum todo pra poder
ganhar as eleicbes, até porque o PT carregava nasstas o estigma de que

ndo gostava de fazer alianca. Ai quando o PT comegafazer alianca, as
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pessoas comecam a questionar o PT. N6s fizemos ragi@, porque o PT esté
com a posi¢cdo altamente consolidada. Nos produzimdsirante quatro anos
programas para esse pais. Um programa para 0 govesnum programa para

0 setor energético, um programa de meio ambiente,mu programa de
seguranca publica, um programa de moradia e um pragma de combate a
fome. Eu vou deixar com vocé, Ana Paula, para quandeu vier aqui outra
vez, vocé me cobre’Portanto, o candidateeutralizauma situacao que poderia
ser embaracosa e aproveita 0 espaco para disceai@re um assunto
correlacionado, conferindo-lhe notoriedade e coisegmente “enriquecendo” a
sua aparicdo na TV.

A entrevista entra na sua Ultima questdo e dessaune assunto que
poderia ser visto como delicado perante a opinidmiga, por tratar de denuncias
contra nomes importantes do PT, como Olivio Dutgpeefeito falecido de Santo
André, Celso Daniel, reveste-se de uma seriedadguecedora para a imagem
do candidato e do partido. A jornalista na ocasi@onula uma pergunta
sentenciadorgcomparando o comportamento ético do PT aos depaaiglos:
“Hoje mesmo eu cobrei 0 senhor dos gastos publicgmliticas econémicas e
tudo isso esta previsto no seu programa de governfgora deixa eu tratar de
um outro tema com o senhor. O PT sempre se envaigecde ser um partido
livre da corrupcdo. O Ministério Publico reabriu, ontem, investigagcdo no
caso da prefeitura de Santo André, onde seu coordator de campanha foi
assassinado, o prefeito Celso Daniel. O prefeito deibeirdo Preto, que
também ¢é seu coordenador de campanha, enfrenta deamias de
superfaturamento. E no Rio Grande do Sul, Olivio Dtra, enfrenta denuncias
de ligacdo, ali, com o jogo do bicho. Quer dizer ea suspeitas de
irregularidade, que precisam ser apuradas, levadaaté o final, quer dizer:
nem o PT esta livre disso”.Ao se dirigir a jornalista Ana Paula, Lula mostra
mais uma vez o0 seu traquejo e ousadia no trato sdantbs de natureza
complicadora. O que poderia, em outros momentgg;lea um clima de tensao
foi naquela oportunidade respondido com serenidal@endo se distancia do fato

em questdo, nem também distancia o fato do contexfropria entrevista. Lula
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elabora a sua resposta dizentiteja, ninguém esta livre (de denudncias). Nem

nossa familia esta livre disso, minha cara. Podetas certa disso. Nem vocé

esta livre amanha de ser suspeita de alguma coigegora qual é a diferenca

do PT? E que nds temos uma exigéncia ética; tem qse apurar. Se ha

dendncia, tem que se apurar. Porque a apuracdo éatestado de idoneidade

gue nds queremos em qualquer lugar do Brasil. E selguém envolvido for

considerado culpado, pode ficar certo de que o PEm normas, regras para

punir as pessoas, muito rigidas. NO0s nao brincamamm isto. Nao estamos

livres disso”.

Na realidade, o mecanismo getagonizacadodominou praticamente toda

a tonica dessa entrevista com o candidato Lula.i Agprotagonizacdodos

jornalistas foi de certa forma contributiva pareamdidato e participativa no que

se refere ao processo de interacdo com o publimonéhhum momento em que

foi utilizado tal mecanismo pelos entrevistadosds,pode ser considerado como

uma espécie de “roubo de cena”, e sim como umum&into harmonioso que

oferecia ao entrevistado a oportunidade de se ssqre melhor e

consequentemente poder aumentar a sua credibiljaiaideao eleitor.
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Assim como o programdornal da Globo o Program@om Dia Brasi) da
Rede Globo de Televisao, realizou um conjunto deeeistas com os candidatos
a presidéncia do Brasil nas elei¢fes de 2002. Ioagsua apresentacao, o ancora
Alexandre Garcia mostrava o perfil desejado daegrgita, apontando alguns
procedimentos que deveriam ser observados peltisipantes. A prépria linha
editorial ja dizia indiretamente que o0 programa B&otratava apenas de uma
entrevista tradicional entre jornalistas e enttadss, mas sim de um debate entre
os participantes. O apresentador Renato Machadsuaes consideracdes iniciais,
ja dizia: (...) N0s vamos debater as propostas e discutir aggrama de
governo de cada um. (...) ndo vao ser permitidasdacas de ofensas individuais
ou de acusagOesNota-se, portanto, que essa apresentacéo doigtan@mete o
telespectador a se portar diante de um debate dem@ima entrevista comum, a
exemplo de quando a Rede Globo promove o debatilaéintre os candidatos,
onde os procedimentos/recomendacfes se apresemssa thesma maneira.
Deduz-se, portanto, que a linha editorial a sertaal#opor este programa que
comecaremos a analisar, coloca entrevistado e vestggores num mesmo
patamar. Ou seja, locustelejornalistico ndo se conforma apenas como (Tuga
oferecer uma oportunidade para o candidato se aofmrante a opinido publica.
Ele também se apresenta como instrumento de pa¢éd direta nos resultados
do processo eletivo, notadamente no que se refdogntacdo da opinido. O
jornalista, ainda na sua apresentacao, diZ'guseia, € claro, é ajudar o eleitor
na hora de decidir quem esta mais preparado para gernar o Brasil”. Todas
as entrevistas dBom Dia Brasiltiveram as participagdes dos jornalistas Mirian
Leitédo e Alexandre Garcia.

A entrevista do candidato Ciro Gomes comeca tratadd temas
relacionados com problemas de seguranca e as syassias de governo sobre
essa matéria. O jornalista Renato Machado faznagma pergunta, extraindo uma
informac&o que o candidato apresenta em seu siiatermet. A pergunta do

candidato faz umaecontextualizacdo de falana medida em que ele faz uma
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indagacao interpretativa do que le@ahdidato Ciro Gomes, uma das maiores
preocupacdes do brasileiro € seguranca e em selesitsenhor propde o apoio
do governo federal e uma parceria entre as comunidas e a policia para,
abre aspas, dotar as comunidades de meios para refar de maneira pacifica
e desarmada sua propria seguranca, fecha aspas. dsguer dizer que a
populacdo deve fazer o trabalho da policia?”

O mesmo assunto ainda transcorre por mais algugotesité que entra em

cena a jornalista Mirian Leitdo, processando agendamentoao se colocar da

seguinte forma: A gente tem tanta pergunta pra fazer aqui que ja eéamos
querendo... também outro assunto, mas enfim esseséper importante. O
professor José Alexandre Sheikman acabou de integraa sua equipe,
participando da formulacdo do programa. Ele € um de mais renomados
economistas brasileiros no mundo. Ele é super-rechacido no mundo, tem
uma vida de sucesso académico. Agora, a reacdo deegidente do seu
partido, Roberto Freire, foi a pior possivel. Ele & dizendo que ele ndo se
enquadra, que ele pensa de forma totalmente diferts E ele chegou a dizer o
seguinte: tudo bem se é apenas uma jogada harketing Isso que eu queria
saber: Alexandre Sheikman é uma jogada denarketing?” Dai entdo o
candidato tenta defender a sua escolha com retag@oonomista, negando ser o
seu convite uma jogada de marketifgbsolutamente, ndo. O professor José
Alexandre é um carioca, um brasileiro e se um bralgiro recebeu o Prémio
Nobel de Economia é ele. Essa € a maior cabeca, dhoflo pensamento
econdmico brasileiro, e um dos maiores do mundo. Reeitadissimo e,
evidentemente, aqui no Brasil, as pessoas, muitorapsadamente, as vezes,
botam rétulos nas pessoas. Como ele foi diretor dascola de Chicago, ja ta
em Princetown. Na verdade, este ano ja esta convitla um dos cinco... figura
integra”. Apesar da defesa proferida pelo candidato, o listaegRenato Machado
protagoniza dizendo:“mas quem botou o rétulo foi o presidente do seu
partido”. Mesmo dizendo o candidato que houve equivoco pgaote do
presidente do seu partidt8im, mas ele esta equivocado. Ele ndo conhece, ele

acabou engolindo a pilula nesse setor que da impiEm brasileira logo se
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apressa”. O jornalista volta grotagonizacdo_da _cendembrando “S6 para

esclarecer, o professor Sheikman defende, por exelop a abertura e
manutencdo sempre aberta dos fluxos comerciaisCiro Gomes, contudo, sai
defendendo o pensamento do economista com relagéwagparticipacdo maior
do Brasil no comércio internacionéaNéo € bem assim, o que ele defende, e ta
correto, € que um pais do tamanho do Brasil tenhana participagcdo no
comércio internacional tanto na exportacdo, quantona importacdo”. A
jornalista Mirian Leitdo faz, portanto, uma perguiptara abrir espaco para uma

protagonizacdosua, logo em seguidé@ partir de uma reducao das tarifas de

importagdo?” e o candidato ao negafiNao, Nao’. Ela afirma: “Ele tem,
inclusive, caso eu conheco bem, o pensamento dgdefiz entrevista com o
Sheikman e o admird. Mesmo o candidato insistindo em negar esta af@o
da jornalista: “Nao, nao, desculpe, mas ndo é isso’ela volta a cena

protagonizando e reafirmando 0 que falara  anteriormente:

"Ele inclusive mostrou para o senhor o grafico, o gu de abertura de cada
pais, mostrando que o Brasil € muito menos abertaug outros paises”.

Um pouco mais adiante a jornalista Mirian Leitdotr&ncom uma
colocacdo que, segundo ela, foi declarada por eleoetras oportunidades:
“Candidato, o senhor, durante a campanha, tem feitaleclaracdes hostis ao
mercado, que o mercado se lixe, podem enterrar owséraco...”. Mediante a
negatividade do candidattisso é mentira! Isso é mentira!”, a jornalista opera

umarecontextualizacdo de falaao afirmar “todo dia tem no jornal uma coisa

assim”. O entrevistado diz, entdo, que ndo acreditem enaigr‘Pois €, nao
acreditem em jornais (rindo)”. Nessa oportunidade, o jornalista Renato
Machado intervém e em tom “debochado” utiliza-se wh@canismo de
anedotizacaopra realizar a seguinte perguntias, quer dizer entdo que os
jornais mentiram quando o senhor disse estar se hxdo para o mercado?”
O candidato reitera mais uma vez sua posicdo corseguinte palavra:
“Mentiram”. Nesse momento, entdo, o0 jornalista prosseguetini®sna sua
pergunta, revestida mais uma vez pelo mecanisnmanel@otizacao ao questionar

algo da seguinte ordemAh, o senhor ndo disse?’O candidato sai ainda se
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justificando sobre as suas declaractes, tentacdpeear danos que as colocacoes
dos jornalistas possam provocar na sua imagem. sdhmeendo interrompido,
algumas vezes, ele insiste e prossegue na suaagata‘Nao, eu nao disse, eu
disse outra coisa, que eu vou reproduzir aqui, pore € absolutamente o que
eu penso. Posso?Nesse momento, a fala da jornalista Miriam Lergweste-se

do mecanismo deprotagonizacdo ao afirmar taxativamente:“H4 outras

declaractes também” Apesar das tentativas do candidato esclarecepasigdo
frente a questdo ora discutida, ao afirmf&@u posso sO repor essa? Eu fui
convidado para um jantar em S&o Paulo com a condigade ser um jantar
franco, espontaneo, para conversar, ndo desenvolvaetesconfianca, sem
imprensa para que a gente pudesse ficar a vontadéc® A jornalista, mais
uma vez, retoma o assunto repetindo continuadananteguintes colocacgdes:
“O senhor ficou a vontade e disse que o mercado gse lixe; E o enterrar do
braco, o senhor diz publicamente; Ta certo, tomarajue ndo serre, mas o
seguinte... Deixe eu fazer minha perguntaPor que a preocupacdo nao é
exatamente com o mercado. Aquelas pessoas @mpresarioy mas elas néo
sdo administradoras do dinheiro da populacdo brasira, que t4 la. O Brasil
tem uma vantagem, ele tem um mercado financeiro ft&, os brasileiros
compram em reais. Isso € o sistema financeiro nao@l. Entdo, é por isso que
as suas declaracdes assustaniEstas afirmacdes da jornalista baseiam-se no fato
do candidato ter explicado que a histériaedeerrar o bracofoi uma deturpacéo
por parte da imprensa sobre algumas colocacOess feiéntro de um outro
contexto, segundo ele, numa palestra para empres#ie o mercado financeiro.

A protagonizacdo da jornalista serve de sustentacdo para que oa ctimn

anedotizacaoprossiga, com ela fazendo umggontextualizacdo de falaVVocé

acha que a imprensa manipula o que o senhor diz?®Q candidato afirma que
sim, e ela debocha outra vé&ah, € mesmo?” O jornalista Renato Machado
reforca a situacdo faland6Q senhor acha, entdo, que essas palavras nao
foram ditas pelo senhor e que a imprensa manipulowu ouviu isso de
alguém?” O candidato entdo diz que ninguém ouviu ele diair afirmacgdes:

“Alguém ouviu. Alguém ouviu eu dizer isso?”Pegando esse gancho, entra
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Alexandre Garcia instituindo um diadlogo que, peatanfa como se posiciona
perante o candidato, configura-se entdo como uredimmento denodelizacao
de imagem ao afirmar:“Candidato, o senhor perguntou ha pouco se alguém
ouviu, mas ha alguns xingamentos a fotografos, p@xemplo, numa emissora
de radio, que as pessoas ouviram”O candidato, jA extremamente irritado,
responde em tom asperdentira, Mentira!” Enquanto o jornalista reafirma:
“as pessoas ouviram tambérh Mais irritado ainda, Ciro Gomes repete que é
mentira, e entdo o jornalista Alexandre Garciaucgtr“O senhor acabou de
dizer que o programa (de governo)é equilibrado. O que queriam saber
(telespectadoresg se o candidato é equilibrado, se ndo tem muitoayio
curto?” Observamos, portanto, que se formulou nessasadltialas uma imagem
de candidato desequilibrado. Tanto € que, parartémgir desta situacdo danosa
sobre a sua imagem, o candidato di2lha quem tem que julgar isso € a
populacéo...”, prosseguindo a sua defesa, tentando fazer um &wanto da sua
vida publica, para no fim desabafg..) E agora fica esse esfor¢co de produzir
um monstro, e eu ndo sou isso. Eu sou uma pessoa guarticipa do debate.
Eu sou indignado, aprendi com o meu pai a ser inddo. Nao estou
arrependido disso”. A jornalista Miriam Leitdo interfere, indagandtE o
senhor acha que essa € a melhor forma de manifestarsua indignacdo”.O
candidato responde a jornalista com a seguintmagi@o:"Eu acho que... Qual

a melhor forma? A melhor forma € ser sincero, é der 0 que se pensa’.
Incitado pela resposta do candidato, o jornalisema® Machado reforca a
pergunta, antes formulada pela colega jornaliffasenhor acha que é dessa
forma? Para dirigir um pais complexo como o Brasitem que ser sincero,
dizer o que pensa na hora e manifestar a sua indiggdo?” No meio desse
cruzamento de perguntas que tinham como objetis@dexplicito ao candidato
que ele estava sendo destemperado, a jornalistane@icu mais palavra e se
colocou de tal maneira como se a pergunta do jstaao candidato ainda nao
estivesse tao clara assitMas e a agressividade? Essa € que é a pergunt®.
candidato responde indagant#&u sou agressivo contra quem?”

Agora, a jornalista Miriam Leitdo faz um noegendamentoda seguinte
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forma: “Wamos passar pra proxima questdo. Nesse fim de sama duas
pessoas ligadas ao senhor, seu vice e Roberto Jefer, fizeram ameacas
fisicas ao candidato José Serra. O senhor ndo falouada a respeito do
assunto. O senhor concorda com elesZlém de fazer um agendamento de
tema, a jornalista tambémirgguisitorial , na medida em que impde ao candidato
uma certa responsabilidade sobre o fato crimingeando afirma que ele néo
falou nada. O candidato entdo respori@eimeiro eu nao vi ameacas fisicas...
Em segundo, cada um responde por si. Nao, isso eéonvi’. Mediante a
resposta do candidato, a jornalista entdo reféBiase que ia bater, macular...”

E entdo que o candidato tenta colocar alguma aldpmcidente na candidatura
concorrente de José Serf&ldo, ndo, nao falou isso também ndo. Agora o
candidato do governo ta provocando o tempo inteircdEu sou tranquilo, vocé
veja quem € que é equilibrado (...)Nesse interim, o jornalista Renato Machado

faz uma recontextualizacdo de fala tomando como suporte um momento

anterior da entrevistaA propoésito de sua afirmacéo de que vai dirigir opais e
manifestar a sua indignacdo. O senhor tem uma bagke apoio um pouco
complexa em relacdo ao partido, porque séo partidague nem sempre rezam
pela mesma cartilha. E o senhor, no seu livro, afinta que em questdo onde
nao haja consenso no Congresso, o senhor poderiggaimos, passar por cima
da Constituicdo, ou passar ao lado da Constituicdo’O candidato mostra-se
surpreso e indignado com esta colocacao do jotagti&zendo?Eu disse isso?
Que é isso! Eu ndo disse passar por cima da Consi¢do...” Diante da
afirmatividade e da certeza do candidato, o josteltenta se corrigir dizendo
“Néao, o senhor ndo disse passar por cima da Constitdo, mas o senhor disse
gue vai levar questdes para serem resolvidas porgtliscito, por plebiscito”. E
ai o candidato comeca a responder, dizendo, emipion ao jornalista:Deixa
eu lhe explicar melhor o que vocé néo entendeu X...

Depois de varios temas discutidos, o clima de ueréadranquilidade
volta a ser quebrado com a pergunta da jornalistaaml Leitdo, revestida do

mecanismo damodelizacdo de imagem ao colocar a seguinte pergunta:

“Candidato, por que o senhor falou que tinha estuddo s6 em escola publica,
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se o senhor estudou em colégio particular?20 candidato atormenta-se com a
pergunta e tenta explicdi© que eu falo € o seguinte: Eu tive quinze anosd
escola...; mas € interrompido pela jornalista que difdo, ndo agora!” E Ciro
Gomes ja enfurecido tenta falar, corrigindo a jbstex “Nao, ndo. Eu falo isso a
vida inteira. Olha é importante que o brasileiro siba que a escola publica no
passado ja deu oportunidade a alguém™as, Miriam Leitdo ignora a resposta
oferecida e mais uma vez insist®as vocé falou a vida inteira, por qué?
Suficientemente irritado, o entrevistado apela mtipe “Deixa eu responder
menina...” A jornalista prossegue, insistinddMas a minha davida é a
seguinte: por que o senhor falou? Eu t6 perguntandgoor qué?” O

apontamento do mecanismo medelizacdo de imagemutilizado pela jornalista

logo no inicio do didlogo, esta fundamento no fdéo que daquela primeira
pergunta e seus desdobramentos, como pode seicaawif poderia deixar

transparecer para o telespectador a impressaoedeiga o candidato mentido ou
omitido informacdes precisas. Pelo proposito dgyaa, pareceu que a jornalista
tentava desfazer uma imagem que o candidato quenatruir para si: uma

experiéncia de simplicidade na juventude. Entretaminsistente questionamento
da jornalista fez, concomitantemente ao mecanisenmaddelizacdo de imagem,

acionar omecanismo_de_inquisitorializacdg porque o candidato dai por diante

passou a ser pressionado por uma confissdo de culpa
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TELEJORNAL DIA/MES/ANO CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
DATO MECANISMOS
Modelizagao de
imagem, S

Protagonizacéao,

BOM DIA 27/Agosto/2002| Anthony | Anedotizacao, 2
BRASIL Garotinho | Recontextualizacao
de fala, 1
Agendamento 1
Sentenciamento 2

Na entrevista concedida pelo candidato Anthony Bdro aoBom dia
Brasil, 0 ancora Renato Machado inicia sua fala com umgupéa construida a
partir de uma declaragcdo do candidato sobre a @sande injetar trezentos
bilhbes de reais na economia do pais. O jornapstgunta:“Candidato, o
senhor disse que pretende injetar trezentos bilhdesa economia, em parte
utilizando os compulsorios do banco. Diante dessaise toda que esta ai, 0
senhor mantém esse compromisso? De onde é que ohservai tirar essa
montanha de dinheiro?” A pergunta poderia ser considerada normal se o
candidato ndo estivesse de imediato desmentidoracidade da fonte, sob a
alegacao de que tal declaracdo foi dada ndo pamatepela jornalista Miriam
Leitdo em um outro veiculo de comunicaca®rirheiro lugar eu quero
cumprimentar vocé Renato, cumprimentar a Miriam, cunprimentar VOcés
telespectadores. E o seguinte: quem disse issodduliriam Leitdo na coluna
dela. Eu ja disse por duas vezes que néo foi esspleacdo que eu dei a ela.
O Dr. Tito, que é 0 meu assessor para a area econéa) ja explicou isso que
esta errado na coluna dela, e a gente tem que eselzer o que ela colocou”.

Dai entdo entra a jornalista Miriam Leitdo desadinoho a declaracdo do
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candidato fazendo a seguinte afirma¢®n ano passado, o senhor disse numa
entrevista ao Valor (jornal Valor Econémicq) de junho de dois mil e um,
exatamente: vamos injetar trezentos bilhdes na ecomia diretamente para
retomar o crescimento. Eu encontrei o senhor no aeporto, perguntei se era
verdade e o senhor disse que sim, era verdade. Enéntira que o senhor disse
pra mim que ndo foi verdade isso ai?"Observa-se, portanto, que entre a
pergunta inicial do jornalista e a colocacédo deadvirLeitdo pode-se extrair dai a

utilizacdo do mecanismo daodelizacdo de imagemvisto que o candidato foi

publicamente exposto como uma pessoa contradit@riacandidato tenta se
defender, dizendo que encontrou a jornalista nopaeto e que ela fez essa
pergunta, mas que ele, por sua vez, lhe alertoesfaga equivocadéddisse sim.
Vocé encontrou comigo no aeroporto, me fez essa ganta e eu disse que
vocé havia se equivocado”.Entdo a jornalista desmente com o seguinte
argumento: Nao, nao teve essa conversaAnthony Garotinho, ja atormentado,
diz que nao veio para aquela entrevista para batex com a jornalistdEu néo
vim aqui pra bater boca com vocé. Eu vim aqui paralar uma entrevista a
tevé Globo, e acho que os telespectadores merecargpeito. O que eu disse é
gue o Brasil tem o crédito muito abaixo da média iternacional”.

Segue a entrevista tratando de outros assunt@&mnpdentro de um clima
tenso por causa dos “bombardeios” transcorridomioto da entrevista. A certa
altura, a fala do entrevistador Renato Machadostevee do mecanismo de

protagonizacdq a medida que ele ocupa o proscénio principal da c&diatica

“chamando atencdo” do candidato, a0 mesmo temp@cjoaa o mecanismo de
anedotizacdg uma vez que toda a explanacao é recheada desatigboches,
como por exemplo a expressd&u sei que o senhor ta querendo explicar
muito aos eleitores. Vejamos como se desenrola a situa¢@osenhor deixa eu
fazer s6 um pedido ao senhor. O senhor poderia, godo responder, se
possivel, pra gente poder dialogar um pouco, tambéwlhar um pouco para
0s seus interlocutores s6 pra... Eu sei que o senhté querendo explicar
muito aos eleitores, mas na verdade é necessarioega gente tivesse aqui o

minimo de interacdo. Entdo, eu queria perguntar aosenhor sobre o
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funcionalismo também. J4 que o senhor pretende daantos aumentos, o
senhor pretende também aumentar os funcionarios plicos?” O candidato
responde que fara gradativamente, como fez no &®iadeiro?Gradativamente

é claro. Como eu fiz no Rio de Janeirg”’e vai explicando sua experiéncia no
governo daquele Estado sobre os aumentos do fualisimo publico no seu
governo. Mas sua resposta € desconsiderada pakdigte Miriam Leitdo que,
com 0 mecanismo danedotizacag é taxativaEu ndo entendi muito bem. O
senhor acabou falando do Rio de Janeiro. Deixa eaZer a minha pergunta,
por favor’. Mas o candidato segue falando ininterruptament®a, s importar
com as tentativas de intervengfes dos interlocsttékéas nds ndo podemos
partir da mesma base”; até quando Miriam Leitdo consegpeotagonizar a
cena com as seguintes fald® senhor ndo sabe nem o que eu vou falar”
“Pois é, a gente ta querendo é falar das suas idgélaMesmo assim, o candidato
prossegue sua fala sem se importar com as intérg@erga jornalista‘Porque
nao pode fazer isso, ndo pode fazer aquilo, porque assim, € essa visdo
equivocada dessa equipe econdmica que levou a esizacdo. NOs ndo vamos
fazer nada...” De forma mais contundente, a jornalista impdealfirente, o
mecanismo_de _protagonizacaalizendo:“Pois €. Eu quero fazer a pergunta

sobre o senhor, as suas idéias, as suas propostamo € que o senhor vai
lidar com esses problemas. E isso que eu estava munelo perguntar. Por
exemplo, como € que o senhor vai lidar com a decé&gdo do aumento do
funcionalismo? Porque o senhor disse outro dia, l&m Brasilia, que o senhor
ia aumentar gradualmente. O que o senhor ja se delagou sobre os numeros,
sobre dados e por que o senhor chegou a essa cos&t de que vai dar
aumento?” O candidato Anthony Garotinho procura responder, ao
questionamento da jornalista, de maneira corrida ganhar espago na midia sem
deixar que os jornalistas retomem as suas fdM&s vamos dar por uma
questdo de justica. Eu garanto que nos ultimos oitanos se deve ter sido
aumentado aqui na tevé Globo. Entdo eu também achgue o funcionario
publico que trabalha de forma decente, que € um sador, que tem de servir

bem a populagédo ndo pode ficar oito anos sem ter mento. Agora de onde
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virdo os recursos. O pais vai crescer. S6 ha umarrita do pais aumentar a
arrecadacdo. E o pais crescendoMesmo assim, é interrompido quase ao final
de sua colocacdo com a seguinte pergunta por gastentrevistadoresDeixa
s6 eu perguntar”; "Candidato s6 um minuto”.

Ja no segundo bloco da entrevista, o jornalistat®eMachado utiliza-se
do mecanismo denodelizacdo da _imagem colocando para o entrevistado a

seguinte questadGovernador, houve uma auditoria feita quando o sehor
deixou o governo. Uma auditoria feita por uma emprea bastante
credenciada, aDeloid, uma empresa especializada em consultoria tributé,
com sede na Suica e escritérios em 150 paises, gogsou um rombo em sua
administracdo de mais de 2 milhdes. Parte desse rbmo senhor herdou da
administracdo anterior, mas uma parte dele foi o séor quem construiu com
déficit orcamentario més a més de 150 milhdes. Ess mesmo?” Como
podemos observar, a pergunta pode atribuir ao datmdiuma imagem de
irresponsabilidade, tanto que ele chega a pergaatgornalista sobre o que €
déficit orcamentaric’O que é déficit orcamentario, Renato?”.Nesse momento,
a jornalista Miriam Leitdo se antecipa a Renato W&o pargrotagonizar: “E

a diferenca do que entra e do que sai”.Com essa interferéncia da Miriam,
Renato Machado reforca a sua intencdo do que pexnealmente questionar ao
candidato, ao constatdiOu seja, esta gastando mais do que arrecadando”.
Garotinho tenta sair da situacdo embaracosa coposes longas para tentar
livrar-se dos danos que a pergunta do jornalistaa®eMachado pudesse estar
causando a sua imagem. Ele faz, portanto, uma eaptanacdo com numeros,
datas e documentos, dizendo-nos algo da seguitéenotisso é uma bobagem
tdo grande que foi dito, que eu preciso até explicaPrimeiro dizer o
seguinte: déficit orcamentario s6 pode ser avaliad@elo orgcamento e o
orcamento se conclui no ano. O déficit de caixa 8s: entre 0 que se gasta e o
que se arrecada; nao foi isso que a auditoria veriou (...)”, mas Renato
Machado retruca, dizenddNinguém ta discutindo que o senhor herdou a
divida. O senhor herdou metade dessa divida, mas Via uma diferenca de

caixa segundo o levantamento da auditoria’Essa participacdo do jornalista
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volta a desconcertar o candidato que tenta exphcaliferenca entre déficit
orcamentario e déficit de caixdNao confunda, ndo confunda déficit
orcamentario, que € previsdo de gastos, com défide caixa. Havia... por
favor, em caixa havia mais recursos do que essesegioram anunciados. Até
porque ndo precisa ser muito inteligente, qualquecidaddo comum vai dizer
0 seguinte: que dia eu saiGarotinhg do Estado”, mas com a interrup¢do do

entrevistador*Foi na sexta-feira...”, o candidato extrapoldPerai, deixa eu
falar, o entrevistado aqui sou eu! A populacdo preésa conhecer as minhas
idéias e vao votar ndo em vocé nem na Miriam vao tav no Garotinho”. E
tenta sem sucesso mostrar que até o dia da sumdmigloverno do Rio (numa
sexta-feira), ele havia efetuado todos os depositaessarios. Pela explicacédo

apresentada pelo candidato, Renato Machado faz renmntextualizacdo de

fala,dizendo:*O senhor deixou entdo o caixa do Governo muito benk isso
gue o senhor quer dizer. Porque a Governadora Bengd entdo...” A
jornalista Miriam Leitdo interrompe nesse momentfala do jornalista Renato

Machado, instituindo 0 mecanismo petagonizacao “Deixa eu interromper

s6 um pouquinho, Renato. Deixa eu falar uma coisassim, Renato so pra... 0
seguinte, esse documenipeferente a auditoria da Deloidjue o senhor trouxe
pra ele a gente também tem...”"O candidato Garotinho intervém dizendo que a
copia do documento que Miriam Leitdo afirma posgunesumida: Vocé tem
uma copia resumida”, mas ela retoma a protagonizacdo e continua afttman
“A gente tem todo mercadinho também. Entdo, na verde, € o que o Renato
tava perguntando e eu acho importante o senhor sabé o seguinte: aDeloid,
essa empresa internacional e tal, disse que o senfdgixou um déficit até
abril, até o dia trinta e um, de quatrocentos e sgimilhdes. Além disso...”O
candidato interrompe, tentando fazer a distincéimeedéficit orcamentéario e
orcamentoNao, me perdoe. Vocé, olha, vocé. Olha, se a gmedora fala
um despropdsito desse, eu até entendo, mas acontgoe vocé entende de
economia. Déficit orgamentario vocé sabe muito benque € a diferenca entre
0 previsto e 0 gasto. Isso sé pode ser concretizado final do orcamento.

Vocé nado pode fazer déficit orcamentario antes dagamento terminar. Por
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que o orcamento o que é? Qual a definicdo de orcame? Previsdo de gastos.
Entdo, qual € o descompasso entre previsdo de gaseoo que foi efetivamente
gasto? Qual a diferenca? As diferencas sdo decisgadiciais transitadas e
julgadas.”. Mas a jornalista Miriam € enféatica na sua afirma¢8iéo, ndo, ai ja
era tempo transcorrido, ai ja era tempo transcorrid. O senhor deixou um
déficit...” Veja que, com essa Ultima frase, a jornalista, alénprotagonizar a

cena, faz umanodelizacdo de imagemao atribuir ao candidato a pecha de um

administrador que ndo cumpre compromisso com onw@gt publico. Mesmo
gue o governador tente a qualquer custo fugir dourde ou até convencer o
contrario dizendo que a jornalista entende de ean@n@ nao pode afirmar um
despropésito tdo grande, o mecanismo utilizado é rf@talecido com a
intervencao feita adiante por Renato Machado, aestopnar o entrevistado:
“Candidato, o que esta se discutindo aqui é uma aitdria da Deloid e a
concluséo de que a sua caixa estava baixa quandeamhor saiu. E o interesse
publico, ou seja, € normal que um governante deixgara 0 sucessor uma
situacdo em que 0 sucessor tem que cortar investinies? E diminuir custeio

é normal? E isso que o senhor entende por politicaeficiente,
administrativa?”. Insistindo em fugir da imagem de administrador impetente,
o candidato apela para varios argumentos voltadoa fpeneficio de sua
administracdo do governo do Rio de JanéiAbsolutamente, 0 meu governo
teve uma gestdo administrativa bastante eficienté&zoi o melhor governo da
negociagdo da divida, aumentou a arrecadacéo de IC3/fez controle, criou o
Departamento do Controle do Estado, que nédo tinhaentralizou as compras
publicas pra comprar mais barato. O que ha hoje é ma incapacidade
gerencial da equipe que assumiu o governo do Estadi®o Rio de Janeiro”.
Mas a jornalista Miriam Leitdo € mais uma vez iiveina sua fala, ao utilizar-se

do mecanismo deprotagonizacdq dizendo algo da seguinte ordem:

“Governador, s6 pra completar o seguinte, quer dize como o senhor disse a
minha vida é lidar com economia, e analisando os meros (numeros
constados no relatério da Deloigu acho que s@o convincentes e eu ainda néo

me convenci dos numeros do senhor, até porque o ken ja disse numeros
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diferentes em outras entrevistas”.Totalmente contrariado, o candidato ainda
tenta interromper a jornalistéNao, ndo, 6 Miriam...”, que taxativamente
protagoniza outra vez*Mas o que de fato ela(a Deloid)disse € o seguinte: se
a cada més vocé mantivesse tudo igual, o desenvolento minimo era de
cento e cinqienta milhdes a cada més, e ja tinha acumulado de
qguatrocentos milhées. O mais importante ai, govermbor, € que sua sucessora
entrou cortando cem por cento de investimento e mta por cento de gastos
de custeio. Ninguém faz isso em época de eleicaa. &s politico, eu ndo sou,
mas eu acho que isso ninguém faz se ndo for uma ruad necessaria”.
Inconformado com a insisténcia da jornalista, adadato profere a seguinte fala:
“E uma coisa muito interessante. Ontem houve um delbe na emissora de
televisdo e a governadora diz: eu ja fiz sessentaiilpmetros de estrada,
porque eu ja aumentei o cheque (?) cidadao pra tané beneficiarios, eu ja té
fazendo a obra disso, obra daquilo. Se tinha verbag ta faltando, como é que
ela td fazendo isso? Trata-se de uma jogada poliéicEntdo é o seguinte: saiu,
deixou uma situacdo dificil...” Nesse momento da explicacdo do candidato
Garotinho, o jornalista Renato Machado o interronf@andidato”. Sem dar
muita atenc&o ao chamado do jornalista, ele prasssga fala, quando mais uma
vez € interrompido pelo jornalist&llos vamos voltar”.

Ja no inicio do terceiro bloco da entrevista, matista Alexandre Garcia
comecaagendandoum novo tema para ser discutido e dessa vez € s@bre
problemas enfrentados pelo Estado do Rio de Janegt@ado governado pelo
candidato antes de se candidatar a presidente pabkua: “Candidato, no
horario eleitoral o senhor tem dito que vai resolveo problema de seguranca
publica no Brasil. No entanto, quando o senhor dedpu o governo do Rio de
Janeiro, a média estava em 600 assassinatos, 600ntoddios por més, vinte
por dia. Isso da 4,5 vezes mais do que Israel desdae comecou a nova
entifada. O senhor entdo nao resolveu o problema deeguranca no Rio?”
Veja, portanto, que a fala do jornalista tambémoraei 0 mecanismo de

sentenciamentoguando indiretamente diz que o candidato, porteéoesolvido

os problemas de seguranca no Rio de Janeiro, m&eguiria, portanto, resolver
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esse problema em ambito nacional”.

No ultimo bloco da entrevista, o jornalista Alexemndsarcia de novo
sentenciao candidato no momento em que explicita que, céscaja eleito
presidente, corre o risco de ndo conseguir basésrais para governar o pais,
com a seguinte pergunt&andidato, o senhor parece cada vez mais s6. O
senhor ndo conseguiu formar aliangas, ficou s6 comPSB e o proprio PSB
esta rachado. O senhor vem a Brasilia e o candidatio governo do DF néo o
acompanha. O candidato do PSB em Goias desistiu.g@nhor ndo conta com
o apoio do prefeito de Belém, por exemplo. Além dis, ta faltando dinheiro.
Como é que o senhor pretende governar como Presided Hoje o PSB tem
dois por cento do Congresso. Como € que 0 senhorepnde governar
estando ai sem companhia?ironicamente, o candidato responde ao jornalista,
corrigindo o seu equivoco quando se referiu aooaploi prefeito de Belém:
“Bom, primeiro dizer a vocé que o prefeito de Belérd do PT; ele realmente
nao pode me apoiar. Ele tem que apoiar o candidatdele, o ex-prefeito
também ndo é do meu partido. Nao €, vocé deve estse referindo ao
candidato do Governo do Paré (...)".

J& quase no final da entrevista a jornalista Miriagitdo faz um
agendamento,voltando para a questdo da auditoria, ja antegotenposta em
discusséo:Por favor, o tempo ta acabando, antes que o senhdenha aqui
mais tempo que os outros, que € injustica. Olha agwoltando ao relatério da
Deloid, se verificou também um aumento muito grande no passe para 0S
municipios, mas é muito grande mesmo, candidato. &asa previsto noventa e
um mil, e foram repassados setenta e quatro milhde® primeiro trimestre.
Isto € um aumento de oitenta mil por cento O senhor explica esses
nameros?” Pudemos observar que a jornalista, ao insistir etontar esse

assunto, estaria voltando ao mecanismanddelizacdo de imagemporque este

mesmo tema, quando debatido exaustivamente deessadentrevista pode ser
interpretado como uma tentativa da midia de fagea associacdo da imagem do

candidato a de um mau administrador.
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TELEJORNAL DIA/MES/ANO CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
DATO MECANISMOS

Anedotizacéo 2

Protagonizacao 3

Modelizacéo de

BOM DIA 27/Agosto/2002| José Serra [imagem 5
BRASIL recontextualizacéo
de fala 5

Inquisitorializacao

Agendamento 3

A entrevista do candidato José SerraBoom Dia Brasi] como as demais
de que o candidato participou, até mesmo as rdakizpor outras emissoras, teve
a sua area de concentracdo de temas invariaveladige das comparacdes com
o governo de Fernando Henrique Cardoso. Justifitarrgtica pelo fato de o
candidato pertencer ao partido do presidente eetalo, ter sido ministro desse
governo por muitos anos. O candidato teve por tedsua campanha a
preocupacdo de se esquivar da constante respodadeila ele atribuida dos
desacertos do governo federal. Entre algumas peErgumciais, encontra-se a da
jornalista Mirian Leitdo. A jornalista, ao formulaua pergunta ao candidato,

aciona o mecanismo de anedotizacdodizendo algo da seguinte ordem:

“Candidato, na campanha de noventa e oito, o0 presihte Fernando
Henrique prometeu a criacdo de oito milhdes de empgos. O senhor sabe, a
situacdo do mercado de trabalho piorou, 0 desemprecaumentou, a criacao
de empregos né&o foi suficiente nem pro aumento da opulacdo
economicamente ativa. E agora o senhor diz que € rgae a situacao
internacional foi dificil e esta colocando a mesmproposta: oito milhdes de

empregos. Entdo quer dizer que daqui a quatro anose o0 senhor, por acaso,
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for eleito, a desculpa sera a situagao internaciotitaQuero dizer, se der, que
garantia nés temos desse seu compromisso ser sétgssa vez?'O candidato
procura apresentar algumas possibilidades que ipadgustificar aumentos de
empregos no governo FHC e algumas possibilidadgsi@sua promessa também
venha a se concretizdeja bem, ai ha uma coisa interessante, Miriam, gel o
emprego de noventa e oito pra ca no Brasil evoluimelhor que em 94, em
noventa e oito. Porque ndés tinhamos uma outra paiia cambial nesse
periodo que era mais adequada. Os numeros mostranssb: 0 emprego
evoluiu mais favoravelmente. Agora tivemos uma sussdo de problemas,
inclusive externos. Eu ndo vejo isso por diante atgorque o cambio, quer
dizer a variacdo de preco entre o real e o dolar.e n6s vamos fazer uma
politica e superavit comerciais crescentes, iSso ya a economia, o déficit
comercial puxa a economia pra baixo”.Mas a entrevistadora aciona o

mecanismo d@rotagonizacdo para invalidar todo o esfor¢co de explicacdo do

candidato:'So pra anotar um namero aqui: 0 PNE prometeu o sugimento de

dez milhdes e trezentos mil empregos nesse period a populacéo
economicamente ativa aumentou mais do que iSSOEm seguida, direto de
Brasilia, entra no circuito o jornalista AlexandBarcia, alterando o rumo da
discusséo e fazendoagendamentode um novo assunto. Além do mais, essa sua

intervencao cerca-se da utilizacdo do mecanismmalgelizacdo de imagem

guando formula a seguinte pergurnit@andidato, em julho, o senhor visitou
uma favela do Rio de Janeiro, Vila Primavera, em \diente de Carvalho. E I3,
uma favelada levou ao senhor problemas de saude senhor respondeu a ela
gque mandasse um fax. Isso ndo reporta a impressé@ djue o senhor esta
afastado dos problemas do povo, que ndo tem intinade com as pessoas
mais pobres?”. Nesse momento, o candidato apresenta a justiecale que a
cidada néo tinha telefone para entrar em contgteegooderia utilizar o fax, quem
sabe, da Associacdo de Moradores do baffPelo contrario, ela conversou
comigo e disse que tinha um problema de salude e perguntei: “como eu
posso ajudar, que problema é?” O problema é: “querdalar isso depois”.

Falei como € que posso entrar em contato com a send? Tem algum
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telefone que possa ligar? E ela falou: ndo. Tem maereco ou algo assim?
N&o. NoOs estdvamos diante da associacao de bair@fdvela, associacdo onde
inclusive tinha tido uma reunido. Quando é razoavejue exista um fax e deve
existir. Eu falei: a senhora tem maneiras de me mailar por fax qual é o seu

problema, como € que eu posso entrar em contato?é&% pessoa ta na rua e
diz que tem um problema e ndo tem um contato...Mas o jornalista Renato

Machado reforca o mecanismo aeodelizacdo de imagemproduzida por

Alexandre Garcia, dizend6A histéria me foi contada que o senhor teria dito
e ela respondeu que nao existe fax na favela.”
Comeca o0 segundo bloco com o jornalista Renato Mixlprocessando

uma pergunta em que utiliza o mecanismo reeontextualizacdo de fala

“Candidato, politica industrial: O senhor promete amiar a volta de setores
estratégicos. O apoio de setores estratégicos damamia, esse tipo de politica
no Brasil produziu duas coisas: concentracédo de réa e inflagdo. O senhor
esta propondo a volta a modelos adotados por govers militares?” A
proxima pergunta € da jornalista Mirian Leitdo qire uma rapida discussao,
fazendo com que o candidato passe a concordar sauol@acdes da jornalista,
voltando atras das suas proprias afirmacdes ardgsrid\i, nesse episédio, nos

podemos constatar mais uma utilizacdo do mecanismecontextualizacdo de

fala através do seguinte dialogt&Candidato, o senhor esta dizendo no seu
documento aqui, 0 seu programa de governo, que ama do barbante no
crescimento econdmico vai ser a reducdo de défi@dm acdes correntes de
4,5% do PIB pra 2% do PIB. Isso vai gerar crescimeio, emprego, vai
resolver os problemas... A ponta do barbante..,'o0 candidato diz qu&a ponta
do barbante é 14 o que sugere o programa, facilittudo...”, entdo ela fala:
“Acontece 0 seguinte: que nos ultimos doze mese®, 8 senhor olhar os
nameros, o déficit das acdes correntes ja caiu pard,2%”, o candidato
responde afirmando que é 3,8%, a jornalista rebaieformacéo e reafirma:
“Nao, 3,2 eu ontem conferi”.O candidato mais uma vez se coloca dizendo algo
da seguinte ordeniA média desse ano deve dar uns 3,8%’'mas a jornalista é

incisa mais uma vez e diaNao, é 3,1 até o final do ano, segundo eu conferi
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ontem”. Sem mais argumentos, o candidato se sente veaddn“Mas, enfim,
ta o6timo. Quanto mais cair, melhor”. Ai, entdo, a jornalista conclui a sua

intervencao protagonizanda “Ta caindo, t4 caindo e vai cair até o final do

ano, segundo o Banco Central para 3,1% do PIB. Assivai fechar o ano.
Bom, e o pais ndo cresceu. Pelo contrario, as predes no comeco do ano de
todos os especialistas eram muito melhores. A siggo do emprego nao
melhorou. Nesse caso, a ponta do barbante ndo fuacou?”.

Num momento posterior a entrevista, o jornalistanklin Martins
pergunta:“‘Candidato, a Light foi privatizada vinte dias depds do senhor ter
deixado o Ministério do Planejamento, mas a sua e@pe, o BNDS,
Planejamento, que negociou o0 contrato de concesséita boa parte dos custos
sao corrigidos pelo IGPM. Depois isso provocou faima das causas de altas
no custo da energia elétrica, o senhor criticou essorrecdo. Como € que o
senhor critica uma das corre¢cdes que foi negociadgaor uma equipe que o
senhor presidia?” Veja que ai o jornalista utillizou o recurso da

inquisitorializacdo. O candidato tenta escapar da culpa, apresentadséneade

argumentos e dizendo que vai mudar, que vai refamenovo contrato com o
Paraguai, mas a interferéncia da jornalista Mitiaitdo aciona o mecanismo de

protagonizacdo, que o deixa ainda pior, ao se colocar dessa fofMas a

questao do IGPM tem provocado alta muito grande ertarifas publicas, e foi
introduzido esse mecanismo no primeiro contrato daight, que foi negociada
sob a sua gestdo...José Serra entdo diz que ndo é bem isso, depoinaspie
foi na sua gestdo no Conselho Nacional e que aligquiises ndo eram previstos e
tal. A jornalista interrompe-o e pergunta de forrnatundente?Vai mexer nisso
também. O senhor vai mexer nisso também?’O candidato entdo diz que vai
negociar, refazer o contrato, ver um mix de pregtosmas, entdo, Miriam mais

uma vez constréi umecontextualizacdo de fala:*Tem que combinar com o

outro time, né, candidato?” Ele concorda e diz que € por isso que utilizou a
palavra renegociar, e outra vez ela se utiliza stmeemecanismo, dizendof ém
gue seguir o contrato, ndo tem?”

Entra o terceiro bloco, e o jornalista Renato Mdohantra com uma
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pergunta colocada a base do mecanismoaudedotizacdo pelo fato de o
candidato ser muitas vezes acusado de ndo queeen caua candidatura seja
associada ao governt@Candidato, ser ou ndo ser governo, esse € um dilam
que acompanha o senhor desde o inicio da campani@.senhor acha que
aquele minutinho que o presidente Fernando Henriqueapareceu no seu
programa faz justica a sua relacdo, a intensidadeadsua relagdo com o
presidente da Republica ou o senhor acha que elevdeaparecer mais ou se
ele aparecer mais atrapalha a sua campanha? O quesenhor acha?”

A jornalista Miriam Leitdo volta em outro momenfazendo uma nova

pergunta e dessa vez ela utiliza o mecanismanddelizacdo _de _imagem

“Candidato, € o seguinte: 0 senhor ndo conseguiuueir a massa, a base
eleitoral do governo Fernando Henrique. E também nd conseguiu levar, até
agora eu nao vejo, por exemplo, na sua campanha, deis economistas
conhecidos no governo Fernando Henrigue em variapécas. O senhor nao
ta conseguindo junta-los pra trabalhar com o senhgr por qué?” A
modelizacdo de imagem confirma-se quando a jotaalgos ouvir apenas nao
do candidato, reforcdllsso sera que ndo mostra que realmente o senhor
sempre teve divergéncias com a politica econdmicaem a equipe que criou
o Plano Real?”

Ja no quarto bloco do programa, o jornalista ReMachado faz uma
pergunta inquisitéria‘Candidato, em inser¢cdes na televisdo, o senhor tem
feito ataques ao candidato da Frente Trabalhista, @ Gomes, mas essas
insercdes ndo sdo assinadas, o que pode confundieleitor. Por que nao sao
assinadas? Por que o senhor ndo assina esses ata@uéd candidato tenta
dizer que nédo se trata de atagues, mas Renato a/@jteestionar‘Mas nao é
antiético ndo assinar? A autoria...” e agora arotagonizacdo da jornalista

Miriam Leitdo fortalece anguisitorializacdo, dizendo: Mas parte... A idéia é

que o senhor defenda os seus pontos de vista e qée atague outro. Nao?”
Dentro desse didlogo sem fim de que se trata owleddaques ao adversario, o
candidato tenta oferecer outras explicacoes paya fla questdo, mas Miriam

LeitAio ndo deixa @eagenda o tema falando em cima da fala do proprio
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entrevistado®A questio ndo é essa. E: por que n&o assinar gigots; e repete:
“candidato, a nossa pergunta é por que nao assinas spots deixar o eleitor
saber quem ta levando aquela informacéo até eleQ bombardeio de perguntas
vai até o candidato ser vencido e dizer que acbasarvacdo dos jornalistas
pertinente.

Sem ao menos o candidato ter se restabelecidotdaabmquisitorial, o
jornalista Renato Machado volta com outra perguqia congrega tanto o

mecanismoda _modelizacdo de imagemquanto o deinquisitorializaco:

“Candidato, agora o senhor acusou os candidatos deltar com a verdade,
por exemplo, no caso do seguro desemprego. O senliiz que € autor do
seguro desemprego, quando na verdade a historia fisffa que o0 seguro
desemprego foi criado no governo José Sarney. O sen também, nessa
questdo do Plano Real, muitas vezes o senhor digsgee estava la no Plano
Real e muitos acusam o senhor de néo ter estado imicio do Plano Real.
Essa € uma campanha de exatiddo, candidato. As pess estdo querendo,
estdo exigindo que os candidatos sejam exatos. @fser ndo acha que isso da
margem as duvidas e as inverdades que o senhor terdito?” Buscando
respostas para livrar-se dos danos para tais gaggun candidato diz que esteve
presente na criacdo do Real e cita nomes de ecsta@minportantes que tambéem

participaram, e entdo a jornalista Miriam Leitda tanarecontextualizacdo de

fala, dizendo: Que néo estdo na sua equipe”.

Mais adiante, enquanto o candidato ainda fala deardos referentes a
pergunta de Renato, Miriam faz wegendamento “A sua vice, Rita Camata,
ela votou sistematicamente contra todo o projeto endémico do atual
governo, ela foi contra 0 monopodlio da Petrobras, wgbra do monopdlio das
telecomunicacgdes (...). Como € que o senhor vai govar, se o senhor for
eleito, com uma pessoa que pensa 0 oposto do senkon todas essas
questbes?’E ai o candidato tenta dizer que com a sua vigesesnando forcas e
que a situacdo ndo se trata de opostos etc, e \de Moiam faz um novo
agendamento interrompendo ainda a fala do candidatQuanto ao projeto

econdmico, como o senhor pretende suceder® candidato comeca a falar
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sobre a Lei Camata, de autoria da sua vice, masrivlijd agenda novamente
outro assunto, mesmo sendo relacionado com a wicartlidato, mas tratando de
outra tematica*Mas essa questdo do consenso 21, o senhor ja chego
discutir com ela. Ela propbe repiques inflacionarie para retomar o
crescimento, ela assina um documento desses sendondidata na chapa do
senhor?” Ele dribla a pergunta, dizendo que ela esta benosatta com ele etc,
mas Miriam énquisitorial : “Eu quero resposta a minha pergunta”.

A entrevista se transcorreu dentro de um climaeexamente tenso, tendo
o candidato de encarar uma verdadeira sabatinangugs vezes o0 deixou

inseguro e visivelmente transtornado.

BOM DIA 27/Agosto/ | Luis Inacio
BRASIL 2002 Lula da Silva

TELEJORNAL DIA/MES/ CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
ANO DATO MECANISMOS
Anedotizacéo 2

Recontextualizagcao
de fala
Protagonizacao

Inquisitorializacao

P Pk W W

Agendamento
Modelizagéo de

w

imagem

Tematizacao

A entrevista do candidato do PT, Luiz Inacio LuéaSillva, foi a ultima da
série concedida pelos presidenciaveis ao progBoma Dia Brasil Segundo os
seus organizadores, as datas das entrevistas &seothidas através de sorteios.
Se foram por sorteio ou ndo, o apanhado geral de to procedimento de

perguntas e respostas poderia também ser intedpretano se aquele programa
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estivesse coroando um ciclo. Nao queremos aquileseano ao duvidar da
veracidade do sorteio que colocaria o entrevistsl@ondicdo de gré-final de
uma série, mas o fato € que Lula, tanto nesse @ar@como nos demais de que
participou durante a campanha, proporcionou as semasis de televisdo uma
pontuagcdo de audiéncia superior aos outros comtes;,eo que se justifica pela
propria performance que o candidato teve duramte éocampanha, na condicdo
de favorito das eleicbes. Todas as perguntas adsgao candidato obtiveram
respostas completas. O candidato teve a oportumiadked concluir as suas
explanacdes dentro de um raciocinio légico e semm, @arissimas excegodes, ser
interrompido. As poucas vezes em que ocorreranmagunterrupgdes serviram
apenas para que o candidato reforcasse a sua l@agagspostas, sem agressoes,
desafios ou confrontos de niumeros ou outras infgdegque trouxessem para o
debate situacdes de desconforto ou constrangimaontoentrevistado. N&o
pretendemos, como ja afirmamos no inicio destealinab fazer qualquer tipo de
avaliacdo em termos comparativos, porém pode saguecedor, a titulo de
reflexdo, lembrar que, no conjunto de entrevisia€dm Dia Brasi,ltodos os
candidatos enfrentaram uma bateria de perguntasnguenaioria das vezes
causaram desdobramentos extremados. Essa nosseaagQheendo se processa de
forma aleatoria; basta observarmos que os joraalsttrevistadores utilizaram-se
dos mecanismos de requalificacdo da politica pédtancom maior afluéncia nas
entrevistas ja analisadas dos concorrentes do datodlLula a presidéncia da
Republica.

A entrevista de Luiz Inacio Lula da Silva Bom Dia Brasilrevelou duas
situaclfes: tanto os entrevistadores mostraram-se oe@sarmados, como 0
préprio candidato demonstrou perspicacia e codiidk, até mesmo diante de
algumas situacdes que pudessem convergir para lera de questionamentos
mais intensos. Na realidade - e é o que ja haviarnostatado quando da
avaliacdo do candidato em outros materiais de esfedte mesmo trabalho - a
situagdo harmoniosa assumiu o lugar dos antigoatesil@o mesmo candidato
com a midia em suas experiéncias anteriores. Amepas perguntas desse

telejornal versaram sobre programas de campanbgessiveis semelhancas do
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programa da coligagdo do PT com os programas da®sogandidatos. O
candidato Lula, portanto, teve ampla oportunidagleexplicar a respeito do que
poderia ser diferente no programa do seu partidoedegdo aos outros e de que
forma o eleitor deveria diferencia-los, mesmo que @omessas fossem
relativamente parecidas entre todos. Isso trarmecorem um clima de
tranquilidade nas respostas. Ainda dentro do mesamssunto, surge o
guestionamento da jornalista Miriam Leitdo que,safazer um longo preambulo,
faz a pergunta, utilizando-se do mecanismo atedotizacdo “Candidato,
ontem a noite eu estava lendo os dois documentosequocés divulgaram nos
altimos dois anos. Esse aqui éJm outro Brasil € possivel’é de julho do ano
passado, e esse aqui €, esse € recente. Eu estaa@ma comparando os dois,
eles sdo completamente diferentes no todo. A propas o diagnéstico tém
varias coisas que infelizmente ndo... Eu s6 querdalar de alguns pontos que
eu encontrei no antigo e que eu, posso estar engdagamas nao encontrei no
novo. Renegociacdo da divida externa publica, imps sobre lucros
extraordinarios das empresas privatizadas. Uma deficdo de que 0s ricos no
Brasil ttm uma aliquota do imposto de renda irriséia, alianca anti a Alca,
construgdo de uma alianga anti a Alca. O senhor qudo... Essa diferenca é
por que esse aqui € 0 que vocés realmente pensamss® aqui é pra ganhar
uma eleicdo? E isso?Pode se constatar que a pergunta foi formuladawom
sentido irbnico, até porque o tradicional posicioeato do partido do candidato
sempre esteve relacionado com a honestidade eirsgger um documento
“forjado” seria produzido para ganhar uma eleicancéminimo, uma ofensa aos
“principios” do partido do candidato. Mas a resposte Lula foi dada
extremamente com calma e ele usou até metafora® ex@mplos para nao
deixar mostrar-se atingido, concluindo a sua ea&péo, dizendo quéesse
documento que ta nas suas maos, que tem essa crinha linda na capa, que
€ o0 programa de governo, € 0 pensamento oficial d&artido dos
Trabalhadores”. O candidato ainda pretendia continuar dando ewpéicacoes,

mas a jornalista utiliza-se do mecanismo rdeontextualizacdo de falapara

fortalecer a intencdo da sua pergunta inicidlodos esses aqui foram
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abandonados?”O candidato fala que ndo, mas que aquele € umagmaggue
possibilitou a atual aliangca partidaria da chapatd& o jornalista Renato

Machado interrompeprotagonizando e ao mesmo tempo utilizando-se da

recontextualizacdo de falaao afirmar assim: Mas esse programa anula o

anterior”. O candidato se explica dizendo que principios rddonadam etc, e
nessa oportunidade é que a jornalista Miriam Leii@» uma interferéncia
inquisitorial : “Mas vai ter imposto sobre lucros de empresas pritezadas ou
nao? Isso foi abandonado? O senhor continua achandqe a aliquota de
imposto de renda sobre os ricos € baixa®Mesmo enfrentando esse pequeno
bombardeio de perguntas ininterruptas, nada alter#mo lento em que o
candidato sai se explicando. Sem mais nenhumafdréacia por parte dos
jornalistas, ele conclui 0 seu raciocinio.

No retorno da entrevista, ja no segundo bloco, majsta Renato
Machado faz a primeira pergunta utilizandonadelizacdo de imagemMas a

sua pergunta, embora se utilizando um recursootdie, faparentemente ndo torna
a situacao agressiva nem tendenciosa. Sua pengsda na insisténcia de trazer
a publico as mudancas de postura adotadas peladatmaeste momento atual.
Nesse caso, a pergunta refere-se talvez a mamd@apestiva que marcou o
candidato em outras épocd€andidato, durante a campanha, o senhor
adotou uma nova postura. Agora esta lendo os documtes depois dos
encontros, como, por exemplo, foi o caso do encoatcom o presidente da
Republica. O senhor ndo faz mais declara¢des de ingpiso. O senhor Ié os
documentos e, sobretudo, quando o assunto é econam® senhor ndo esta
sempre a vontade para fazer declaracbes espontaneame?” Mas nada de tao
contundente pode ter se desmembrado desse questiaioa visto que o
candidato foi elegante na resposta e conseguilysiue, tirar vantagens da
oportunidade de responder, ao comparar-se aos soutemdidatos com
superioridade no que diz respeito a estar preparado

Uma nova questéo relacionada com a postura dodandembora dentro
de um outro aspecto, foi levantada pela jornaNsiteam Leitdo, onde ela utilizou

o0 mecanismo dagendamento “Candidato, o senhor tem no seu programa
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eleitoral mostrado sempre o senhor entre 0s espelistas de varias areas que
estdo com o senhor fazendo o programa, mas a davida senhor... algumas
decisbes que o presidente da Republica toma sao idées solitarias, ele tem
gue tomar sozinho. Por exemplo, Fernando Henriqueste que tomar sozinho

a decisdo de desvalorizar o cambio, até o presidentio Banco Central dele
era contra. O senhor se sente preparado tecnicamenfpara tomar estas
decisbes solitarias do presidente da Republica?or sua vez, o candidato
procura responder enaltecendo a importancia dallrabcom equipe, mas Renato
Machado reformula a pergunta da prépria Miriam, efalo uma
recontextualizacdo _de falasobre o que havia respondido o presidenciavel:

“Candidato, a pergunta da Miriam diz respeito as deisdes solitarias e
soberanas do presidente. Trata-se aqui da autorided do presidente da
Republica, no regime presidencialista’O candidato Luiz Inacio Lula da Silva
reafirma qué‘as decisdes politicas, de politicas publicas quepoesidente tem
que tomar ndo tém que ter nada de solitarias®® mais aindajvamos tentar
coletivizar um pouco mais e co-responsabilizar a sedade brasileira nas
decisBes que podem ajudar o Brasil a voltar a cres. E nessa oportunidade
que Miriam Leitdo volta a cena, utilizando-serdadelizacdo de imagenpara

ser, podemos dizer, taxativdilas, candidato, essa € que é a inseguranca em
relacdo ao senhor. Sera que o senhor vai... As pess que votam no senhor
estdo elegendo um presidente ou um grupo? E € o giEge: sera que o seu
governo ndo serd um governo de eminéncias pardasMais uma vez o
candidato ndo deixa o dialogo partir para situagiEsagradaveis e busca uma
resposta leve, colocando um exemplo inocente c@feoéncia e enfim responde
lentamente e de uma maneira que até ai ndo tersaes@aco para uma rebatida
por parte dos entrevistadores.

O terceiro bloco volta com Mirianprotagonizando e agendando um

novo tema:Candidato, o senhor, em varias ocasifes, ja defead a politica
econdmica do governo militar. Isso em varias declagdes. Houve um ano, em
julho do ano passado, que o senhor disse 0 seguirgger mais que tenhamos

sofrido nas maos dos militares, eles criaram o POol®etroquimico, as
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empresas de energia e a marca de FHC sera o apagBlessa Ultima viagem
gue fez para os Estados Unidos, ele elogiou o gaverErnesto Geisel pelo
desenvolvimento e pela intervencao estatal. O semhealmente acha que no
século XXI é possivel reeditar uma politica dos aso70. E o senhor, que
margem o senhor deu a uma politica que concentrouranda?” O candidato
responde que assim como os governos Getulio elihgsoes militares fizeram
um planejamento de governo para um periodo lorigsoefaz a diferenca, porque
0S programas podem assim ser cumpridos. Ele dscded ditadura, mas
reconhece a importancia do planejamento e pretadd&ar a modalidade como
peca importante do seu governo. Fala ainda solwerosua e dentro da sua
resposta, fala da importancia de se criar coop@sat incentivos aos fundos de
pensdes, porquése n0s somos uma sociedade de economia capitalistés
precisamos de capital” Aproveitando essa colocagdo do candidato, Renato

Machado faz umarotagonizacdo até certo ponto irbnica, mas, neste trabalho,

vamos considerar que 0 entrevistador protagonizadaizando: “Boa,
candidato. O senhor acaba de dizer que n6s somos ansociedade de
economia capitalista e o senhor ta4 explicitando metbs, dentre os modelos
gue o senhor citou ao longo dessa campanha, alias ano passado ja, quando

o senhor voltou da viagem, foi a China, um modeloeddesenvolvimento pro
Brasil. Por que a China, candidato? O que tem de ndelo na China que é
uma sociedade, como se sabe, medieval® entdo o candidato rebate dizendo
que, mesmo assim, os EUA trataram a China comceiparpreferencial. Mas

entdo Renato continyaotagonizandodentro do dialogd‘Mas isto ndo elimina

os padrdes internos da China

Ja no quarto bloco, quase no final da entrevistgrmalista Alexandre
Garcia, aproveitando que o candidato a certa aldaaconversa falou da
necessidade de apoios para ganhar as eleicoesligemido, no seu entender,
uma unido dos brasileiros, formula uma perguntapde ser entendida como

umamodelizacdo de imagenna medida em que dela se extrai a interpretacéo de

gue o jornalista quer imprimir no candidato a paifidade de ele estar alterando a

sua postura ideologica, ao se afastar das corremdes genuinas das esquerdas
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para ficar com apoios de ideologias mais liberdandidato, este agregado
que o senhor fala também tem o outro lado da moed& senhor pensa ter o
apoio do Sarney, de Quércia, fez alianca com o Pab Liberal.
Teoricamente o Partido Liberal € da ideologia libesl e o PT, da ideologia
socialista. Elas se opdem, mas o PT ficou fora déepiscito da Alca. O senhor
tem criticado a violéncia no campo, que pega também MST. Ai o senhor
nao perde o lado da CNBB, do MST, dos militantes nma originais enquanto
ganha dagueles que eram desconfiados®sta que poderia ser uma pergunta
gue pudesse ferir talvez a moral de um candidataue atingiria algo delicado
como € a fidelidade ideoldgica, foi respondida aoma dose de maturidade e
certeza frente as decisdes sobre a estratégiadadoeo candidato — ou o partido
— para ganhar as eleic6e®©H, meu caro Alexandre, se no dia 3 de outubro
VOCé quiser votar em mim, eu ndo vou reclamar, eudo vou pedir atestado
ideoldgico. Pode ficar certo disso. Agora o que echo prudente é o que nos
estamos vivendo: o melhor momento politico para géar as eleicdes” Essa
resposta do candidato Lula e também as respostasalms outras perguntas
similares dessa entrevista obedeceram mais ou menosssa linha de
comportamento sobre a nova maneira de como o Paltisl Trabalhadores vem
se mostrando a populacdo nestas eleicées. Esstopasiento do candidato Lula
serve para provar que o candidato hoje adotou ezséruma outra postura e que
essa postura criou um outro entendimento com aamitise comportamento, no
entanto, ndo surgiu de forma unilateral, mas talpez um processo de
modelagem reciproca em que a midia impds as sugdneias e o candidato
soube aceita-las e adapta-las ao seu estilo prdpaisformando tudo isso em
uma nova estratégia de campanha, capaz de explaiaro espacgo publico para
chegar ao poder.

Nosso proximo objeto de analise darnal Nacional editado pela Rede
Globo de Televisdo. A linha editorial, o publicov@ale o horario de exibicao
conferem a esses programas um estilo proprio deicér, com um formato
estético peculiar aos seus propédsitos. Essa nosdacacdo se deve

particularmente a forma pela qual se organizanotsas produtivas ddornal
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Senéo vejamos:
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TELEJORNAL [DIA/MES/ANO CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
DATO MECANISMOS
Sentenciamento 1
Modelizacéo de
imagem 2
JORNAL 23/Setembro/ | Anthony |Anedotizacao 1
NACIONAL 2002 Garotinho | Agendamento 1
Recontextualizag&o
de fala 1

A primeira pergunta formulada ao candidato Anth@ayotinho apresenta

0 mecanismo dosentenciamentona medida em que nela estd prevista a

impossibilidade de realizagbes por parte do catdlidas suas promessas de

campanha?O senhor tem feito promessas durante a sua campaahde apelo

popular muito facil, mas, segundo analistas de vas tendéncias, muito

dificeis ou até impossiveis de serem realizadas. ®©m, por exemplo, o senhor

anunciou casa propria a um real. Nao seria antiét@prometer, num pais com

tanta dificuldade e tanta gente precisando de morad, casa a um real?”

Observemos ainda que essa mesma pergunta cerca-seedanismo da

modelizacdo de imagemna medida em que a promessa impossivel do caadida

esta associada a um “populismo antiético” e expéwa “imprépria da

necessidade do povo”. O candidato explica, derdrsua OGtica, a implantacdo de

um programa social de habitacdo, capaz de forneasms a este valor:

“Absolutamente, é até melhor do que dar, como o aall governo faz. NOs
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criamos no Rio de Janeiro um programa onde nés fam®s com a Caixa
Econbmica Federal parceria, para que a populacdo,ug tem condicdo de
pagar uma casa propria, pague o financiamento, coofme critérios
estabelecidos pela Caixa Econdmica Federal. Mas st uma populacdo de
rua que ndo tem condicdo de pagar absolutamente nadPor exemplo, nGs
fizemos no Rio um programa de substituicio de moraal na favela da
entrada de Duque de Caxias, chamada favela do Lixa8s pessoas moravam
em barracos, papeldo, plastico, em condicdes desuma. Aquela em frente a
prefeitura do Rio de Janeiro chamada Buraco do Mefd, as pessoas vivem ha
anos ali. Aquelas pessoas nao tém condicdes, entd@as pagam
simbolicamente uma prestagdo de R$ 1,00 e 0 que digse ontem e repito €
que vamos ter dois programas: um de financiamentogra aquelas pessoas
gue podem pagar, e outro para as pessoas que naalpm pagar nada. Essas
pessoas merecem uma atencdo por parte do governddentro da mesma
tematica, a nova pergunta € formulada a base damseco daanedotizacdo
porque nela pode-se entender que ndo adianta @peestianto porque ali estaria
um “doidivanas” que ja falou outras loucuras sine#a“O senhor disse que o
seu compromisso € para que todos os brasileiros queio tém moradia
tenham moradia por este programa. E fica dificil ameditar nisso quando a
gente ouve o0 que foi dito no seu programa de ontema televisdo. O senhor
disse que quinhentas mil pessoas foram beneficiadasm a construcdo de
casas populares no Rio de Janeiro, mas o senhor stmiu sete mil casas no
Rio. Como € que quinhentas mil pessoas se benefi@am delas?” Essa
colocacao do jornalista d4 uma conotacédo de quEaE®sSOS rotineiros, em se
tratando de processos eleitorais, praticados paioall Nacional, procuram as
guestdes mais populares e de interesse mais ahtangas camadas sociais,
acrescentando que o perfil do programa é estepémdiente das entrevistas: o de
atingir um maior numero de telespectadores. Iss@dan que ndo haja delongas
nas respostas e por isso 0 mecanismoadendamento é utilizado para
proporcionar um numero maior de informac¢6es, comoofcaso da pergunta:

“VYamos para outro tema de grande relevancia: segurga publica. O senhor
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faz criticas a atuagéo da policia do Rio de Janeinoo caso da rebelido recente
em Bangu I. O que exatamente o senhor viu de errad@ acao da policia?”

A linha de raciocinio do candidato inclina a susposta para criticar o
atual governo do Rio e sua substituta (concorrargkeicdo em posicdo oposta a
sua esposa também candidat@):que eu considero é que a policia do Rio de
Janeiro, desde a posse do novo secretario de Segua, perdeu o principio
da autoridade”. A proxima pergunta € elaborada com o recurso da

recontextualizacdo de fala instituindo paralelamente o mecanismo de

modelizacdo de imagempara introduzir um questionamento que, interpi@to

pé da letra, pode atribuir ao candidato uma imagdenirresponsabilidade, por
estar criticando algo (uma acéo da policia) quepsrporcdes de gravidade, foi
até menor que outras acdes acontecidas na sua gest®io de Janeiro. A
pergunta é a seguintéE o senhor considera, entdo, que foi pior a atuagada
policia naquele evento do que aconteceu durante aasgestdo, no caso do
onibus 174, em que vitima e sequestrador morreramRo caso de Bangu |,

todos os reféns foram libertados e liberados comda”.

TELEJORNAL |DIA/MES/ANO CANDI- MECANISMOS QUANTIDADE
DATO MECANISMOS
Modelizacdo de 1
JORNAL 23/Setembro/ | Ciro Gomes |imagem
NACIONAL 2002 Sentenciamento 1

A entrevista com o candidato Ciro Gomes apresertomo elemento

mais marcante, a utilizacdo do mecanismonugdelizacdo de imagemem

funcdo dos danos que o estigma de homem “destedyieiaha causado a sua

campanha durante todas as suas aparicdes na Esdaentrevista ocorreu treze
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dias antes das eleicbes e a primeira pergunta X@iaeente centrada nesta
tematica:“Na primeira entrevista ao Jornal Nacional, no dia8 de julho,
perguntamos ao senhor sobre pavio curto. Voltandocatema: o senhor teme
que esse periodo de campanha tenha reforcado essiia?” Mediante a
resposta do entrevistaddvleus adversérios tentaram muito mostrar isso, mas
acredito que com o passar do tempo as pessoas péeram que iSso era um
ataque”. Os jornalistas retomam a tematica com a seguinmgupt:”O senhor
falou dos adversarios, mas sera que o senhor naonaite que teria fornecido
algum tipo de municéo para eles?’Na pergunta que se segue posteriormente,
podemos observar que esta se cerca do mecanisgentEnciamento porque

nela estd embutida a intencdo de colocar o camdidi@nte de uma missao
impossivel, perguntando algo da seguinte ord&rattam treze dias para as
eleicdes. Como € que o senhor vé que seria possigeerter a sinalizagdo que
dao nesse momento as pesquisas eleitorais para quesenhor va para o

segundo turno?”

R CANDI- QUANTIDADE
TELEJORNAL | DIA/IMES/ANO MECANISMOS
DATO MECANISMOS
Anedotizacao 1
JORNAL
NACIONAL 23/Setembro/2002 José Serra | Sentenciamento 1

A entrevista do candidato comeca com o entrevistamlo questionado
sobre a raz&o por que o presidente Fernando Hentequ feito apari¢cdes tao
insignificantes nos seus programas do Horario @hkditGratuito, visto que o
candidato faz parte do partido do presidente, aénter sido ministro do seu
governo:“O presidente Fernando Henrique Cardoso apareceu n@rimeiro
dia do seu programa eleitoral durante 40 segundo® senhor considera o

presidente Fernando Henrigue um mau cabo eleitora? O candidato responde
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com a seguinte afirmativdE que ele ndo é meu cabo eleitoral. O presidente
Fernando Henrique é o presidente do Brasil. Ele temue tocar o governo.
Ele tem que se comportar na eleicdo como um magiatto, ndo é conveniente
gue um presidente se envolva diretamente no dia-dadda eleicdo. Que ele me
apoia todo mundo sabe. Fui ministro dele duas vezesle ja falou na TV, ja
deu declaracdes. Nos resta fazer a campanha e ganha eleicdes”.Mas é na
pergunta que se segue, de desdobramento desséoasgienos entrevistadores
utilizam o mecanismo danedotizacdopara lembrar ao candidato que ele esta
com numeros baixissimos na preferéncia popularagisrgunta‘Exatamente
pelo fato do senhor ter sido ministro deleKernando Henrigyedurante oito
anos nao seria razoavel que o senhor agregasse &&us nUumeros nas
pesquisas a popularidade do presidente? Afinal, mdice de aprovacao dele é
maior que 0s numeros que aparecem ligados ao senhor

Na resposta, o candidato se esforca em procurangete associar mais o
seu nome ao do presidentBu fui ministro dele duas vezes. Do Planejamento
e da Saude. Ele me deu toda a cobertura para meuatralho na Saude.
Fizemos genéricos, programas de saude da familia, emfrentamento de
guestdo de patente, na luta contra a AIDS, sempreom toda cobertura”. A
pergunta que se segue é acionada pelo mecarssmenciador porque ela
sentencia o candidato no momento em que explicitapgobabilidade de esse
disputar o segundo turno das eleicddis vimos agora 0s numeros da Ultima
pesquisa e a sua situacdo em relacdo ao segundmtuainda esta indefinida.
Qual o rumo de uma campanha como a sua num momenttecisivo e dificil

como este?”
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R CANDI- QUANTIDADE
TELEJORNAL |DIA/MES/ANO MECANISMOS
DATO MECANISMOS
JORNAL 23/Setembro/ Luis Inacio |Sentenciamento 1
NACIONAL 2002 Lula da Silva
Anedotizacéo 1

Mais uma vez constatamos que o candidato Luiz dnlagia da Silvaem

entrevista adornal Nacionalapresentou mais uma participacéo diferenciada das

demais candidaturas, durante o transcorrer dasvstts nestas eleicdes de dois

mil e dois, buscando apresentar-se enquanto cdadglee mudou politica e

esteticamente. Um candidato vindo de outros dissuesque agora defende uma

nova plataforma, com outra postura estética e nais mepresentante dos

interesses das minorias radicais. E, enfim, umooht'tmem com uma ampla

capacidade de penetracdo em todas as camadass,sdc@iisive as mais

privilegiadas a exemplo dos grandes empresarids gass.

Na entrevista ddornal Nacional as perguntas evidenciaram alguns dos

mecanismos que estamos pesquisando, porém os eqmaeodefesa eram bem

maiores e aparentando mesmo que a intencdo dasinpesgera dar uma

oportunidade para que o candidato explicasse melhanal entendidos e cada

vez mais pudesse provar que agora estava proraaypeernar o pais. Contudo, a

primeira pergunta formulada ao candidato Lula apresl o mecanismo de

sentenciamentoao ser colocada da seguinte forni@® senhor criticou a

assinatura do tratado de nao proliferacdo de armasucleares pelo Brasil.

Nessa semana o senhor disse que o Brasil ndo é umpubliquetaqualquer,

ndo é uma Argentina. Eleito presidente, o senhor vdacha que declara¢des

assim podem provocar embaracos diplomaticos?’Veja que a pergunta

sentencia na medida em que ela pode ser interpretacho a de que, se o
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candidato ndo mudar mais ainda a sua forma delaeomar com os demais
paises, medindo as palavras, por exemplo, podedquaresidente, ter relagbes
complicadas com esses. Mas, na realidade, ess@digeergunta apenas serviu
para que o candidato tivesse a oportunidade decexphlgum tipo de mal
entendido provocado pela midia. Ai, entdo, o eigtado faz a sua defesa,
dizendo que foi uma declaragéo espontanea e gimeera houve uma confusao
por parte do jornaClarin de trocar uma virgula e alterar a frd€#uas coisas sao
completamente distintas. Primeiro, eu ndo critiqueia assinatura do tratado
de néo-proliferacdo de armas. O que eu disse claramte foi que os Estados
Unidos néo estdo cumprindo aquilo que assinaram jua conosco. Quem nao
tinha, assumiu compromisso de n&o produzir e queminha, assumiu
compromisso de desativar. E ndo estdo desativandongo esta na clausula
seis do acordo. Mais ainda: o acordo previa que d&stados que tém armas
nucleares néo atacariam com bombas nucleares os &dbs que nao tém. E os
Estados Unidos ndo querem concordar com isso. O pidente Fernando
Henrique Cardoso esta nesse momento discutindo coautro presidente a
discussdo sobre o comportamento dos Estados Uniddsu j& disse numa
entrevista que fiz para o JornalO Globa pra mim a Unica bomba atémica
que eu quero é uma que quando explodir saia pétala® rosa. E o que me
interessa. Em relacédo a Argentina, eu acho que orjalista que fez a matéria
para o jornal Clarin, ndo sabe diferenciar a virgula em uma frase. O gueu
disse é que o Brasil ndo pode ser tratado como urfr@publiqueta”, nem tao
pouco a Argentina (...). Em seguida, os entrevistadores fazem uma pergumta
desdobramento a resposta da primeira. Nesse monemi@canismo utilizado
para provocar um pouco a questdo da mudanca dergogtiblica é o da
anedotizacag aplicado de forma relativamente sadia, dando espsco para o
candidato se retratar ainda mais. Eis a pergurgaedtrevistadores'Sera que
ndo sdo essas declaracdes espontaneas, a questdouma virgula, que
alimentariam até criticas de seus adversarios de quo senhor esta sendo
ajudado muito pela sua equipe de marketing?”

Embora o nosso trabalho ndo se proponha a desenvoiwa analise
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comparativa entre os diferentes programas teldjstites e 0s mecanismos por
esses acionados, que justificam a nossa afirmagéque a midia requalifica o
processo politico-eleitoral, € inevitdvel que tenba que ressaltar algumas
particularidades que diferenciam esses telejoerare si.

O primeiro conjunto de entrevistas que analisapargenceu adornal da
Globo, que vai ao ar no final da noite (em torno dash2gs) e tem como
caracteristica maior a valorizacdo da figura jostiga do ancora, aquele tipo de
apresentador que leva a noticia ao seu espeatadouma dosagem de opiniao
prépria a respeito dos mais importantes temasiadts. Esse jornal em questao
costuma ser associado ao nome de quem o apreStuiémente é a jornalista
Ana Paula Padrdo a sua protagonista (Ancora). Ejarmal que tem uma
velocidade média, onde a linha noticiosa atenderaeesses de um publico com
um teor de entendimento mais apurado. Nesse jayrfalmato para a instalagéo
das entrevistas com os candidatos inseridos noegsoc politico eletivo
constituiu-se de dois blocos conduzidos pela anc@is o auxilio do jornalista
Franklin Martins, especializado em cobrir matépatiticas de Brasilia. A linha
editorial adotada para o questionamento dos este®los apontava para a
estrutura politica de cada um deles, baseada jpainoénte nos seus programas
politicos de campanha. As entrevistas obedeciam &stilo interativo, em que
entrevistadores e entrevistados ocupavam espa@r.lin

O segundo conjunto de entrevistas analisado foaiekt do jornalBom
Dia Brasil, que vai ao ar as 7h30 e se caracteriza pelo foraha proscénio
amplo, com tendéncia ao estilo revista, poréem cue base no teor noticioso. O
jornal contém também a figura de um jornalista quostura de ancora, sem,
contudo, centralizar na sua pessoa todo o teoratypm O jornalista Renato
Machado mostra-se como titular do jornal Bom Diaddy mas divide, no proprio
estudio, espaco com mais um jornalista. Esse takdjdestina um grande espaco
para o jornalismo econdmico, visto que o seu paldiconsideravelmente maior
Nno universo executivo, principalmente pelo hordpie vai ao ar. A jornalista
Miriam Leitdo, especializada em assuntos finanegiozupa espaco diario, no

proprio estudio, para tratar de assuntos relacmsadm a sua area. Do estudio, 0
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ancora ainda chama Brasilia e S&o Paulo. As estasvtom os candidatos nesse
jornal foram divididas em trés blocos e, além ded®e Machado, havia ainda a
participacdo direta da jornalista Miriam Leitdo mai chamada de Alexandre
Garcia diretamente de Brasilia. Talvez porque &iljkr publico desse jornal seja
mais de executivos, o teor das entrevistas desérfa questdes econdmicas. Os
espacos ocupados pelos candidatos eram propoi@ogidos entrevistadores. O
estiio de abordagem tendeu para o debate igualitamnde os jornalistas
participantes desfrutavam de grande espaco, taméogrotagonizar a cena quanto
para formular perguntas.

Os dois jornais analisadodprnal da Globoe Bom Dia Brasi] por
possuirem caracteristicas do jornalismo opinaapoesentaram semelhancas nas
abordagens e por sua vez nos desdobramentos, dapodonidade, portanto, para
gue um numero maior dos mecanismos em questao dbssevado. Ja dornal
Nacional terceiro material de analise de nossa pesqu@Easenta um estilo
diferenciado dos dois primeiros. Trata-se de umgldirigido para um publico de
todas as classes sociais e que vai ao ar no ceaidehorario nobre” (em torno
das 20 horas). Seu compromisso € extremamente coaoti@a, ndo havendo
espaco na sua linha editorial para a opinido. Agias sao rapidas e precisas,
apresentando uma velocidade textual mais intengameconjunto maior de
informacdes. Muitas vezes, quando € necessarierseida alguma opinido, ela
se apresenta através de editoriaiSofhal Nacionalé o mais antigo da TV Globo
e o seu formato representa a sua prépria persadalichdo vinculando a sua
existéncia ao nome de quem o apresenta. Ao loaggud historia, muitos
jornalistas ja ocuparam o cargo de apresentaddi@ai® Atualmente Willian
Bonner e Fatima Bernardes sdo os seus titularesn#avistas com os candidatos
a presidéncia da Republica foram elaboradas delgram estilo que reflete a
propria linha editorial do jornal, com perguntapidas e respostas rapidas. As
perguntas, com algumas excecdes, sO tinham um lesdento a partir das
respostas dos entrevistados, ao contrario do jemal opinativo em que o
desdobramento é o recurso técnico mais utilizadms€glentemente, com as

limitacbes de uma linha editorial estritamente ¢iotia, ndo existe espaco para a



267

polémica. Por estas caracteristicas € que o majeesquisado revelou um
namero bastante reduzido dos mecanismos de reqagdib da politica e por isso
mesmo € que faremos uma resenha dos quatro pragranias. Quase todos os
mecanismos utilizados pelos atores midiaticos seesaptaram dentro das
formulac6es das perguntas, visto que, como jamissea linha editorial do jornal
ndo da espaco para desdobramentos e, conformalginps observar, sdo esses
desdobramentos que proporcionam a necessidade iiaacdb desses
mecanismos com mais abundancia.

Em relagdo as analises das interagfes estabaleeidalongo das
entrevistas entre entrevistadores e entrevistapgodemos observar que estas
revelaram de uma forma geral um conjunto de siemcBarmoniosas e
conflituosas que elencaremos a partir desse momeéntdemos observar que
houve uma predominéncia nos conjuntos das entsvidbs mecanismos de
modelizacdo de imagem (25 apari¢des), de inqusiiacédo (23 aparicdes) e

particularmente de protagonizacéo (40 apari¢oes).

MECANISMOS TOTAL DE APARICAO DOS

MECANISMOS
PROTAGONIZACAO 40
AGENDAMENTO 20
RECONTEXTUALIZACAO DE FALA 17
MODELIZACAO DE IMAGEM 25
INQUISITORIALIZACAO 23
ANEDOTIZACAO 11
SENTENCIAMENTO 14
TEMATIZACAO 4

Esse protagonismo foi identificado com maior i@cicia no conjunto de
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fala por parte dos entrevistadores a medida quedeti@rminados momentos,
alguns assuntos foram unilateralmente construido®les na tentativa de fazer
valer seu ponto de vista frente as argumentacdesnttevistado. Em muitas
situacOes, antes mesmo de 0 entrevistado se pumi@oerca do assunto, esse era
colocado a mesa pelo entrevistador, evitando-sdgilena forma que o candidato
expusesse suas opinidées sobre o tema em questdouttbraspecto a destacar €
gue existiu uma relacdo de desigualdade entre eapiegfor e apresentado, na
medida em que esse Ultimo é instado a falar de stepné-definidos pelo
apresentador. O entrevistado ndo teve a oportumidked falar sobre temas
proposicionais, pois estava sempre prestando cataguestdes que lhe foram
cobradas pelo entrevistador. Foi identificado tamlzie, durante o transcorrer
das entrevistas, apesar de todos os candidatosif@rssprogramas de governo,
pouco se falou sobre eles.Todos os candidatos iposspropostas sobre as
diversas areas, a exemplo da saude, educacad, sgomadmica. Enfim, no que
pese toda importancia do que estava sendo propekis candidatos nas diversas
areas para o gerenciamento do pais, 0 que se alestas entrevistas foi a
simplificagédo dos temas.

No que se refere ao tratamento que o espacorteéigiico dispensou a
cada candidato, ha que se destacar em especiati@aimra de Luiz Inacio Lula
da Silva que mostrou particularidades que valem ressaltadas: todas as
perguntas dirigidas ao candidato obtiveram respasimpletas. O candidato teve
a oportunidade de concluir as suas explanacdesod@atum raciocinio légico e
sem, com rarissimas excec¢oes, ser interrompidqofisas vezes que ocorreram
algumas interrupcdes serviram apenas para quedideam refor¢casse a sua logica
nas respostas, sem agressdes, desafios ou cosfrdatcaimeros ou outras
informagcbes que trouxessem para 0 debate situadéesdesconforto ou
constrangimento ao entrevistado. Nao pretendenooso ¢a afirmamos no inicio
deste trabalho, fazer qualquer tipo de avaliagddegmos comparativos, porém
pode ser enriquecedor, a titulo de reflexado, lemdua no conjunto de entrevistas
podemos observar que todos os candidatos enfrentarea bateria de perguntas

que, na maioria das vezes, causaram desdobramextiegnados. Essa nossa
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observacdo néo se processa de forma aleatérica bastque os jornalistas
entrevistadores utilizaram-se dos mecanismos dealiigacdo com maior
afluéncia nas demais entrevistas. Vejamos: no otmjulas entrevistas do
candidato Anthony Garotinho, foi identificada aiméicdo de 50 mecanismos; ja
em relagédo a Ciro Gomes, foi identificada a utfié@ade 40 mecanismos; no que
se refere ao conjunto de entrevistas do candidmsé Serra, podemos observar a
presenca de 42 mecanismos e no conjunto de emagv® candidato Lula, a
presenca de 24 mecanismos. O ingrediente que pedapomtar como relevante
nessa nossa observagdo é também o fato de o danalsdamir publicamente que
teria adotado uma nova estratégia politica e déeting relacionada com a sua
imagem. Dessa vez (has eleicbes de dois mil e,dmispndidato Lula veio a
publico exibindo umlayout adaptado aos padrbes da estética televisiva. Por
muitas vezes essa mesma midia, que hoje o tragétm rfeenos durante o processo
politico-eleitoral) como um homem sereno e até tiale uma certa elegancia, ja
o considerou um politico agressivo, radical e xiita que se refere aos seus
enfrentamentos verbais. Essa mesma midia tambéamtdumuito tempo o
estigmatizou por causa da sua imagem de homenctaugiperario) que ele
insistia em manté-la.

E inegavel que o candidato Lula, por ter despantddrante todo o
periodo da eleicdo na lideranca isolada do plataha evidentemente se sentido
mais a vontade perante a midia de uma maneira ,geaté porque
psicologicamente ele ndo estaria atormentado gélale crescer na preferéncia
popular. Ele precisava, com as suas apari¢cdeslenasto, apenas se manter na
confortavel posicdo ja conquistada. Essa nossanatg® sobre mudanca de
postura ndo se restringe apenas ao candidato. A mpdd sua vez também se
mostrou despojada e extremamente mais acolhedora oelagdo ao
presidenciavel Luis Inacio Lula da Silva neste sewo momento. Os embates e
aparentes perseguicdes ao antigo discurso defepéidocandidato dao lugar a
um clima de cordialidade. Abriu-se, portanto, umvan@espaco para que 0
candidato pudesse utilizar a midia telejornalistoan o espirito desarmado e

dialogo harmonioso.
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Mudou a midia ou mudou o Lula? No nosso entemdedaram os dois e,
se levarmos em consideragdo a quantidade reduzida ntecanismos de
“requalificacdo” utilizados pelos jornalistas nastrevistas com o candidato,
principalmente os que consideramos como 0s maitudentes (inquisicao e
modelizacdo de imagem), observaremos que o dighugie ter oferecido ao
telespectador uma sensacdo de sintonia entre stady e entrevistadores. A
capacidade do candidato de poder neutralizar uresiye utilizacdo, por parte
dos jornalistas, dos mecanismos que ressaltamasare preparo adquirido pelo
entrevistado sobre as técnicas de comunicagéo eueitem capturar para si a
liberdade de expor suas idéias com o raciocinicddgle forma tranquila e sem
grandes intervengdes, a0 mesmo tempo em que @Vbtza vontade” do espaco
telejornalistico em permitir que o candidato assamposicione. Notamos ainda
gue essa permissdo ofertada pela midia transcdeeiorma natural, como se
previamente essa possibilidade ja estivesse sol@ada entre as partes. O que
observamos durante a andlise das entrevistas diddesém nos trés telejornais é
que se estabeleceu uma espécie de pacto entrecelespaco telejornalistico,
configurando-se numa negociacdo a base de uma icidage que marca em
alguns momentos a relagdo entre campo politicompeanidiatico. O candidato
teve oportunidades de reformulacdo de suas propeapostas, evitando
desmembramentos mais contundentes o que, em tgragsados, poderia leva-lo
a uma situagdo desconfortavel e arriscada perardeoes midiaticos.

Uma outra situacdo que pode ser verificada nadsasatlas entrevistas
residiu na seguinte questauem propdequem tematizaguem define condicdes
de respostasquem concede a palavrd a “escritura de enunciacdo”, que é
controlada pelo lugar do telejornal através de s¢mes midiaticos. Isso posto, a
pergunta que se erige € qual a compreensdo quenaligta tem da politica
quando essa se apresenta em sua modalidade ¢lditessa analise, pode-se
observar que a compreenséo que os atores midi&éicoda politica se estreita as
guestdbes muito particulares que sdo agendadas patiagas produtivas do
telejornal. A saber:. essa capacidade julgativanatzadora das entrevistas

constitui a politica segundo determinados julgamede qualidade. So6 a titulo de
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ilustracdo, hd que se observar que a escolha d#ideawrs ndo se da mais
unicamente em funcdo da “competéncia” do candidateem mais sequer em
funcdo da proximidade do candidato com o programpaitido. Os partidos, em
determinadas ocasides, sdo impelidos a escolheeleaqque, segundo
“procedimento midiético”, tem melhores condi¢cdes disputa. Isso vem
condicionando até o tipo de candidato. Hoje, ppalonente, estd se caminhando
para a escolha de um perfil de candidato, ou seja€le que fotografa bem, que
tem uma boa exposicdo na televisdo, que € deteletanma linguagem oral
adaptada ao veiculo, ou seja, que se adeque assuatiga e as suas regras.

Nessa eleicdo presidencial de 2002, pelo mendecus telejornalistico,
particularmente quando da realizacdo das entreyigigosso modo, nenhum
candidato conseguiu colocar suas principais tesesdiscusséo, por estarem
permanentemente voltados para discutir o que Baav@ ao sistema midiatico, a
exemplo da estabilidade econbmica, manutencédo dagratos no mercado
financeiro, incluido o acordo com o FMI (Fundo Mt@w® Internacional), dentre
outros. Problemas como desenvolvimento social,rmedoagraria, Alianca do
Livre Comércio para a América Latina (ALCA), poreexplo, ndo foram temas
contemplados na pauta mididtica por mais que es#re inseridos nos
programas de governo dos candidatos.

Concluimos, pois, que a postura dominante da nmidiaenario politico
acaba por lancar desafios ao processo eleitorél.oAtle a discussdo fora da
agenda especificada pela midia atingird proporg@Esonais e sobreporad os
interesses do sistema dominante? As candidatutagiesfadadas a estratégia
tematica delineada pela midia ou havera campogen@osicao de temas fora do
contexto midiatico? Pela experiéncia verificada essicOes presidenciais de
2002, sera uma batalha feroz para quem tentar fugiragenda mididtica.
Garotinho insistiu nas entrevistas mudar o tom dscudsdo e fugir das
provocacdes dos jornalistas. Ficaram célebres nfardos com as jornalistas
Ana Paula Padrao, na entrevistaJoonal da Globo e Miriam Leitdo, ndBom
Dia Brasil pela insisténcia delas em estabelecer a linhagpmsta do candidato e

a mudanca de rumo adotada por Garotinho. Outroidaiod Ciro Gomes, sofreu
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0 mesmo confronto quando os entrevistadores tratavgreocupagao com 0S
projetos do candidato para o Brasil pelas assoesadd Ciro com antigas figuras
politicas estigmatizadas como atraso, a exemplant@nio Carlos Magalhaes, e
as semelhancas de estilo com Fernando Collor ddoMEom José Serra,
buscava-se associd-lo ao governo de Fernando Wenrigque de certa forma
fazia parte da estratégia do candidato, vinculam@o<€ontinuidade da politica
econbmica e a manutencdo do cacife brasileiro egoam e inserir-se no
processo global. Em relacéo a Lula, o comportaméatmidia foi o de buscar as
respostas que o0 mercado precisava ouvir e repassa-lpopulacdo como
significado de avanco politico, de preparo admiaisto e conjuncdo de
interesses sociais, estabelecendo um pacto entmeags diversos setores da
sociedade brasileira.

Pode-se notar que o comportamento da midia redutsnsionamento das
campanhas em sua reta final. O formato de entemvistn telejornais havia
consolidado imagens, referendado compromissosqualjtexplicitado propostas
de governo e situado cada candidato no seu espitrepresentacdes sociais e
aglutinacdes politicas. No debate coletivo, apes@snaximizou o papel dos
telejornais no processo eleitoral, embora ndo lssevenais nada que pudesse

alterar os rumos desenhadossedpt midiatico.



273

CONSIDERACOES FINAIS

O processo da requalificacédo da politica eltingtelejornalistico vem se
desenhando acentuadamente nestas Ultimas duasasié€adacionamento dos
mecanismos adotado pelos telejornais passou a mmade processo politico
eleitoral e requalifica-lo para a opinido publi€afato € que a partir das eleigbes
presidenciais de 1994, como ja afirmado anteriote)ygmudemos perceber uma
clara demonstracdo do papel dessa requalificac&ettiog telejornalistico. No
entanto, observamos que o discurso politico, argias eleicbes presidenciais de
2002, passou, de forma mais acentuada, a se adegesse roteiro midiatico
telejornalistico. Ao invés de correr atras dos dgpoliticos para noticia-los, os
telejornais impuseram uma inversao aos candidgt@scomecaram a correr atras
dos fatos gerados pela imprensa para justificareas presencas, suas atividades
e seus projetos. A midia informativa lancava o t@@w@a o debate e os politicos
estabeleciam as agendas conforme os interessesneios de comunicacao.
Consolidada essa nova relacdo midia/politica, areerestava pronto para uma
guinada nas coberturas eleitorais de 2002, comedssnde comunicagdo, através
de seulocus telejornalistico, assumindo um papel condutor edgonador de
teses e debates através de um conjunto de mecaniisenentes a funcionalidade
dos telejornais, através dos quais se dao processssatégias de requalificacao
do processo eletivo. O que se viu ao longo do geuceleitoral de 2002 foi, pela
primeira vez, o horario eleitoral gratuito ser gosdnte na batalha politica,
cedendo espaco para a cobertura jornalistica, ipaincente a da televisdo. A
nova caracterizacdo dos programas jornalisticodicamou a agenda dos
candidatos de tal forma que a tematizacdo da cdmpae unificou. Os
presidenciaveis que mais ousaram desviar 0 proges$tico daquele tracado
pelo telejornal sofreram uma acéo interventiva ddianquando, no transcorrer
do conjunto das entrevistas — no caso de Garotinfioram acionados 50

mecanismos de requalificacédo, sendo 17 de protagpin, 06 de agendamentos,
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03 de recontextualizacdo de fala, 09 de modelizagéoimagem, 04 de

inquisitorializacdo, 03 de anedotizacdo, 07 de esmmmento e 01 de
tematizacdo. O candidato José Serra ocupou 0 sedugdr no enfrentamento
com a midia, sofrendo 42 mecanismos de requal&magssim distribuidos: 08 de
protagonizacdo, 06 de agendamento, 06 de recoalzdtio de fala, 06 de
sentenciamento e 01 de tematizagdo. No caso deGdinoes, contabilizamos o
acionamento de 40 mecanismos de requalificacaibdiios da seguinte forma:
08 de protagonizacédo, 07 de agendamento, 04 detestaalizacéo de fala, 07 de
modelizacdo de imagem, 08 de inquisitorializa¢d®,d@ anedotizacdo, 02 de
senteciamento e 01 de tematizacdo. J& o candidédgtocurou se enquadrar no
script midiatico, sofrendo apenas 24 intervencdes atraass mecanismos de
requalificacdo, sendo 07 de protagonizacdo, 01 dendamento, 04 de
recontextualizacdo de fala, 03 de modelizagdo deagém, 01 de

inquisitorializacdo, 04 de anedotizacdo, 03 de esmimento e 01 de
tematizacao.

Ha uma énfase no eixo tematico exaustivamente atbondos noticiarios e
nos debates de auditérios realizados na esferaleldstio. Mais importante do
gque os comicios em médias e grandes cidades, @rsrglde entrevistas
televisivas, particularmente, ganhou importanciadamental na estratégia dos
comités de campanha. Os candidatos passaram aE&ar para enfrentar as
perguntas dos jornalistas como se estivessem pdestam concurso onde o
conceito seria dado pelos milhares de telespedaddd fato é que essas
configuracdes politico-midiaticas em tempos elaibpassaram a ser construidas
do setting midiatico telejornalistico, que passou a pautdurecionalidade do
campo da politica.

Coube-nos nesta pesquisa compreender as transtshaps formatos
dos telejornais e dos seus papéis no protagonismuwowo discurso politico. E
esse momento pode ser visualizado a partir daatagéb de que na atualidade a
televisdo, nesse lapsie tempos ditos eleitorais, tem avocado para sipelpde
“gestor de avalia¢des politicas”, cujo trabalhdesena especificidade do trabalho

editorial e particularmente no terreno do conteofeanejo das enunciacoes.
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A partir dessas observacdes, foi possivel ideatifneste trabalho que,
durante o transcorrer do processo politico eldit@s entrevistas realizadas no
espaco telejornalistico ganharam o proscénio da @deitoral. Nessdocus
telemidiatico, o que pode ser observado € que @eanma outorgacédo ao formato
do processo eleitoral por parte dos telejornarandio a politica do seu lugar
institucional, onde ela se faz em tempos eleitogais € o HGPE, alterando de
uma certa forma o andamento desse processo, faseneiir novos formatos
tematicos e discursivos, requalificando os disaiesposturas dos candidatos e ao
mesmo tempo indicando teses sociais, politicaspéenitas e éticas como
elementos norteadores na conduta das entrevistas candidatos. A
requalificacdo apontada em nossa pesquisa rev@ata,que essa se apresenta por
um trabalho especifico da logica da midiatizacde ge apropria no processo
politico-eleitoral, fazendo-o funcionar segundo elod préprios. Arriscariamos
ainda afirmar que esse processo de midiatizacaobomm tenha suas
especificidades face a politica, opera hoje de dopmrmanente nos modos de
lidar com diferentes discursos produzidos nos @msle outras instituicdes. Uma
conclusdao que resulta deste nosso trabalho é recenla especificidade que a
l6gica midiatica processa na politica a partir donecanismos que lhe sédo
intrinsecos, como operadores de inteligibilidadestgs em acdo pela enunciacao
do telejornal. O material empirico aqui trabalhdémonstra que a requalificacdo
por nés apontada, no entanto, ndo necessarianegntgue estar revestida de um
aspecto negativo nem positivo, pois sua particldale reside em atribuir
qualidades as falas dos candidatos, diferentemeéatgielas que possam se
processar antes desse momento da requalificac@ianfo a requalificacdo por
nés apontada é um fendmeno imanente ao campo dm@apdo em sua versao
midiatizada televisiva, fendbmeno esse que pode ceasiderado como um
“conjunto de operagfes meta-comunicativas dos meigsie o torna um aspecto
central da midiatizacdo num momento eleitoral det@do”’, como nos fala
Verén (2003).

Podemos também concluir que a requalificacdo daessm politico

eleitoral de 2002, operado pelo telejornal, se dewencontro de operacdes de
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linguagens onde os discursos politico e midiatecerscontraram. Mas nao se trata
de um encontro formal, nem tampouco ritualisticasnalvez um jogo, cujas
regras de controle e de monitoracdo estariam maidado da enunciacdo
televisiva. Se jornalista e entrevistado estaotéenfrente numa entrevista, isso
nao quer dizer simetria entre 0S mesmos, na meddgue quem tem o controle
de levar a entrevista para outros contextos éreéstador. E neste contexto que
vimos, por vezes sucessivas, as palavras dos edoslichigrarem do contexto em
que foram pronunciadas, e submetidas a outros gaen @efinidos pelos
jornalistas. A palavra jornalistica reserva e n&sfor exemplo, o aspecto
contraditério da fala dos candidatos que é captudadum determinado contexto,
ja que toda citagao, por definicdo, € uma desctuaézacao retirada do lugar de
onde originalmente aconteceu. Trata-se de uma naadei des-construir e re-
construir o discurso politico em "tempo real”, jdiegas entrevistas eram
pronunciadas ao vivo. Somos levados também a cemgee que as entrevistas
realizadas pelos jornalistas com os candidatosrideveser um espaco formulador
de idéias, de defesas e esclarecimentos de syasstas. No entanto, o telejornal,
através de seus atores midiaticos, na maioria elzssvabstrai essa preocupacao,
centrando o eixo das entrevistas nos modos comspjetealistas, passavam a dar
singularidade aos fatos. Pequenos episédios imsendm contexto muito maior
ganharam relevancias quando colocados como caefe-cas entrevistas,
norteador dos debates entre entrevistador e esiizeoi.

O que podemos também observar durante a confeccalhlho € que a
captura do processo politico-eleitoral psktting telejornalistico foi a inverséo
dos valores de isencao jornalistica pelo direci@ramtematico do que deveria
ser abordado pelo conjunto das candidaturas e essidade que cada uma teria
em se adequar a essa pauta. O caso de Ciro Garsiea o abalo que a tentativa
de enfrentar a interferéncia da midia causaria nwaradidatura. A pouca
paciéncia de Ciro Gomes em enfrentar provocacdgsrdalistas e a maneira as
vezes rude de debater problemas estabelecidos elvevistadores, fora,
portanto, da sua agenda politica, talvez tenhamadsas de o candidato sofrer

um revés na progressao dos seus numeros nas iesetedoto. A associacao do
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estilo de Ciro Gomes ao de Fernando Collor de MzBpoios politicos recebidos
por ele recebidos do ex-presidente e seus antigtsbaradores ganharam
notoriedade frente a outras questdes tdo mais terges num processo eleitoral,
provocando estragos consideraveis na imagem doidedaod Embora fizesse
guestao de estabelecer distancia entre forma elm@mtom o ex-presidente, Ciro
acabou amargando uma queda livre na votacao eleitosem querer ser
repetitiva, cumpre-nos mais uma vez ratificar quelgjornalismo, ao avocar para
si 0 papel de agente requalificador do processiiqmkleitoral, apropriando-se
das tematicas e gerando os fatos a serem debatidosleicbes, assumiu o fio
condutor de uma narrativa especifica em que o iscpolitico passou a ser
mostrado e semantizado. Isso ocorre quando os meeEas) mostrados ao longo
do trabalho de leitura, sédo acionados dentro deantexto técnico, na pratica de
interlocugdo das entrevistas, provocando em seuwidon@mento efeitos
requalificadores. Requalificar é, pois, levar ocdiso politico para um outro
patamar de compreensio. E nesse sentido que emteEsiggse mecanismo como
um trabalho especifico de fazer midiatico da paaiti

Se nos ativermos a incidéncia do conjunto de msg®s no decorrer das
entrevistas, observaremos que o mecanismo de protagdo se sobressai pela
quantidade de vezes em que foi acionado para régalab fala dos candidatos.
Isso demonstra que espaco midiatico telejornatisticna para si o papel de
protagonizador do processo politico-eleitoral, aliaee que coloca suas teses em
evidéncia, ao evocar para si a tarefa de determjimaro eixo tematico em que a
entrevista devera transcorrer. Esse exemplo resgalscussdo que travamos
durante a confeccao do trabalho no tocante a sujplarle que o campo midiatico
requer para si em detrimento dos demais camposisoeio fazer valer a sua
prépria logica, através de seu saber e competér@isso mecanismo bastante
acionado no transcorrer das entrevistas com osdand foi 0 de modelizacao de
imagem. Nesse caso, 0s jornalistas, ao acionarese @secanismo de
requalificacdo, demonstram a capacidade que o @dpégjornalistico tem em
estabelecer o perfil do candidato que aparentenageele aos pré-requisitos para

assumir cargos institucionais, a exemplo da Presid&a Republica. Isso aponta
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que o espaco midiatico € chancelado por dimensdiéscas e econbmicas que
tém a ver com os préprios interesses empresagi@stéticas na medida em que a
midia detém uma linguagem prépria. Essa modelizdgdionagem muitas vezes
se relaciona com o tema que a midia estabelece senum 0 mais importante no
conjunto do debate politico-eleitoral, a exemplo slagpremacia do tema
econdmico nas eleicbes de 2002. Pode-se notar quBom Dia Brasil as
entrevistas seguiram esse roteiro de determinacan@nhamento das discussoes,
recusando a inversdo que os candidatos tentasgemafa longo das entrevistas.
A tal supremacia da economia nos debates fez cememuias como desemprego,
desenvolvimento e geracdo de renda estivessemctmmatios a manutencéo de
politicas que ja vinham sendo aceitas pelo “mergatoforma a acalma-lo e ndo
gerar prejuizos a conducéo da economia nacionatafdidatos se esforcaram ao
maximo para ndo criar embaracos nessa area, @imepte Lula, que era mais
facilmente associado as entidades de classe dushaglores e, portanto, mais
vulneravel a querer mudar as regras do jogo ecawdnNo entanto, sempre
procurou, ao longo das entrevistas, sinalizar guesgras seriam seguidas, para
ndo fugir a modelizacdo estabelecida pela midisa Esiificacdo de temas e
debates modelados peketting telejornalistico deixou as candidaturas muito
parecidas. Ficou dificil distinguir divergénciastrenas propostas apresentadas
pelos candidatos, principalmente porque os telajsrpassaram a ditar as linhas
gerais discursivas dos presidenciaveis.

Coube-nos, portanto, neste trabalho, demonstrabém a importancia
gue tem a midiatizacdo como um espaco estratégiconue se da a existéncia de
uma nova modalidade de construcdo e de funcionantentliscurso politico do
processo eleitoral, via telejornalismo, ao acioogrmecanismos por nos aqui
analisados. Diriamos que o acionamento desses imexEntende a se repetir
futuramente se as regras do jogo eleitoral naonfoaéteradas, em funcédo da
importancia dos processos crescentes de midiatizagss o fato é que as rotinas
produtivas telejornalisticas ofuscaram o brilho dpsogramas eleitorais,
adquirindo importancia dominante e significativa estratégia da campanha

comunicacional dos presidenciaveis. O que sintdtida isso? Particularmente,
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esta pesquisa quer mostrar que esse modelo tetetédejornalistico de cobertura
eleitoral estabeleceu novas relagdes entre a noglieandidatos e o publico. Com
iSso, 0 processo eleitoral sofreu um processo gigaliéicacdo jamais visto num

periodo eleitoral.

Ao incorporar esse papel requalificador da paljtas telejornais passaram
a assumir de maneira imperiosa a protagonizacgwab@sso eleitoral, intervindo
nas falas dos candidatos, o que demonstra o edargddia, particularmente dos
telejornais, em exercer um papel modelador no queetere a definicdo de
assuntos conjunturais e a requalificacdo dos psosese exposicdo do candidato
na esfera publica.

Portanto, concluimos que a cobertura telejornedistas eleicdes de 2002
reune registros peculiares sobre 0os novos procesgsiblicizacdo da politica,
tornando-se um divisor de aguas do que o anteceldeqeie, a partir de agora,
passa a acenar para as novas relacdes entre &sgEs sociais.

Ficou evidenciado que a apropriacdo do processiticoetleitoral pelo
setting midiatico telejornalistico e sua requalificacant@nizaram a nova onda
midiatica por onde navegaram interesses politiGggndamentos tematicos,
conceitos estéticos e as relagbes do publico conpregostas oficiais dos
candidatos. Passamos de uma mobilidade eleitoral paenquadramento dos
rituais midiaticos, pré-determinados e seguindo nevas modalidades de
funcionamento dos telejornais, agora mais do gueaveforcadas. Evidencia-se
o lugar central da midia nos processos de legifimagidiatica sobre os novos
modos de fazer a politica no Brasil, em tempo degssos eleitorais.

Com a realizacao deste trabalho, nossa conclugée & televisdo, em seu
espaco telejornalistico, vem cumprindo um dos fpais papéis no que se refere
as novas formas pelas quais a politica, em temipos eleitorais, se apresentam
para a sociedade.

Enfim, aprendemos em nossa pesquisa que 0 espadtioo
telejornalistico é composto de um ambiente cuja a&sa presente na fala do
campo da politica em momentos ditos eleitoraisaEsis é redesenhada em seu

trajeto a partir de interferéncia que o campo jiistieo realiza e que, neste
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trabalho, esta identificada, materializada em fortlea mecanismos. Esses se
configuram em formas especiais de o telejornalr falaavés de seus atores
midiaticos, os jornalistas, e a forma com a qualk didam com a palavra

provocando um processo de requalificacdo. Um qdhercularizante revela que o
telejornal, no pleito eletivo de 2002, se institgimmo um sistema singular de
codificagdo dos processos politico-eleitorais &sade um corpo profissional

dotado de saberes, competéncia e técnicas, fazefidwionar a partir de uma

agenda pré-determinada, no sentido de realizaner&tizar os seus projetos e de
expor seus argumentos, procurando legitimar suas dmestionar a legitimidade
através do acionamento de um conjunto de mecaniamfesas alheias. Diante
disso, o entrevistador passa a ser o0 ator prindipalena e o entrevistado, o ator
coadjuvante. O telejornal, portanto, se revelou dispositivo que, além de

possuir um ritual de funcionamento préprio, també&necapaz de modelizar a
realidade dos pleitos eletivos, visando a regrasagas inerentes a cada
dispositivo midiatico, ou seja, uma forma de faaepolitica com receituéario

proprio.

O trabalho ora concluido ndo faz uma proclamacdériea da midia
telejornalistica nem tampouco apocaliptica, mas saduz apontamentos no
sentido de reconhecer esse espaco como um lugaomrucdo social da
realidade politico-eleitoral, dotada de uma cextorgzomia, o que favorece a
dominacdo do campo midiatico sobre os demais casqmais.

Esses novos caminhos tracados pelo campo malifatiote ao campo da
politica em momentos eleitorais ratificam, de uregtacforma, um conjunto de
pressupostos que aqui desenvolvemos quando dasshigcde campos sociais e
sobre a determinagdo que esse campo possui erdaelag demais campos, ao
mesmo tempo em que confirmam também o fendmenoidiatimacdo operada
pelos meios diante da logica da comunicabilidade, vikibilidade e da
publicizacdo que passa a ditar um novo tipo de dgedia’ com a qual a
sociedade vai regendo suas interagdes em dias.atuali

Sem duvida que os campos sociais - politica e midiaantém suas

especificidades. O que procuramos mostrar ao lahggia pesquisa sdo 0s
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processos de apagamento e “acoplamento” que o lHoabdos discursos
midiaticos realiza ao apresentar a politica na rasfeiblica. Portanto, o
protagonismo do telejornal é algo que, fazendoasdéinguagem, atribui a politica
uma nova qualidade, independente de qualquer déoeésco-moral que desse
dispositivo se possa fazer. A politica, no ambaomidia, € o que os telejornais

fizeram.
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