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RESUMO

Este trabalho busca analisar os processos degatesmtre igreja e fiéis a partir do blog do
bispo Edir Macedo, lider da Igreja Universal dorfieedle Deus (IURD). Hospedado através
do portal Arca Universal, o blog € um ambiente poi@izador de novas formas de contato
entre o mundo religioso e o mundo dos credos. R0 Bhas possibilidades interacionais da
chamada web 2.0, permite aos fiéis internautas rtojparem desta plataforma digital
oferecendo a eles a oportunidade de manifestaramreiigiosidades em carater multimidia.
Nesse sentido, analisamos como o blog de Macedafigara as praticas religiosas com seus
fiéis no ambiente interacional da internet. A patésta questdo central, estuda-se o processo
de interacdo estabelecido e os sentidos em cidulagr meios das postagens e comentarios.
O estudo configura-se como uma pesquisa do tiporittea de cunho qualitativo em que a
metodologia compreende consultas bibliograficasenkacéo e descricdo do objeto empirico.
A analise evidencia que o blog fomenta um sentiméet participagdo criando uma rede de

reconhecimento, aproximacao, visibilidade e legdade.

Palavras-chave:midiatizag&o da religido; internet; interacéesghlEdir Macedo.



ABSTRACT

This research seeks to analyze the processeseodtibpn between church and faithful from
the blog of Bishop Edir Macedo, leader of the Uréa¢ Church of the Kingdom of God
(IURD). Hosted by Arca Universal portal, the blggain environment-enhancing new forms of
contact between the religious world and the creealtd. Through the interaction possibilities
of so-called Web 2.0, allows Internet users toféhiful co-participate in this digital platform
offering them the opportunity to express their gesity in multimedia character.
Accordingly, we analyze how the blog of Macedo rdimures religious practices with their
faithful in the interactive environment of the Imet. From this central question, studies the
interaction process and the meanings establishediraulation by means of posts and
comments. The study appears as a descriptive aalitagiwe research methodology that
includes bibliographic, observation and descriptafnthe empirical object. The analysis
shows that blog fosters a sense of ownership batiogea network of recognition, approach,

visibility and legitimacy.

Keywords: mediatization of religion; internet, interactiotog; Edir Macedo.
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INTRODUCAO

As relacbes entre midia e religido estdo inseridas um cenario complexo
contemporaneo em que processos simbolicos engasingd aparatos tecnologicos como a
internet, sinalizam uma atividade especifica desleida pelo campo religioso a partir de
estratégias singulares de captura ou manutencadiées Sao atividades que demandam
ofertas tecnodiscursivas elaboradas através deegsos de midiatizagcdo que garantam

visibilidade ao campo religioso e, ao mesmo terppaximidade junto ao seu “rebanho”.

Por meio de distintas estratégias enunciativaseies de comunicagdo, em especial a
internet, constroem outro conceito de religidogye uma de suas principais estratégias é
constituir-se em um dispositivgue apaga marcas de espacialidade e de tempdmlidais
as praticas religiosas ndo se concretizam mais sséambito institucional da Igreja,
presencialmente, mas também na esfera midiaticeseNeontexto e, em funcdo da chamada
pds-modernidade ou “modernidade liquida”, os poklicse encontram espalhados
territorialmente e, através do funcionamento depakitivos midiaticos, a sociedade vive um
momento caracterizado por novos modos de vivengmaticar e manifestar suas

religiosidades.

Nesse sentido, € importante destacar que os npgics,0 campo religioso, ainda se
constituem como instrumentos (no sentido técniaod propagar a fé e capturar mais fiéis, ou
seja, a transmissdo da mensagem € o0 que impon@mpPo processo mudou e estamos
imersos em uma nova ambiéncia, a midiatizada. i§ifel, cabe a incompreensio de que as
relacdes com o sagrado e o profano nessa ambjénti# sdo mais as mesmas; a sociedade

resta uma espiritualidade enigmatica fundada emdégnidiaticas a guisa de compreenséao.

A internet tem se apresentado como um poderososiig sociotecnoldgico, para
dar visibilidade a esfera religiosa, ao mesmo tengpastitui-se em um espaco simbdlico
capaz de construir comunidades midiaticas em bdecam contato mais proximo com a
instituicdo religiosa, assim como expressar suggasidades e até solucionarem problemas

familiares, de salde, relacionamentos, finance#tus,

A midiatizacdo acaba reconfigurando novos espagosntdracdo e sociabilidades

proporcionados por suportes digitais. Por meiordarmet, sdo geradas e instituidas novas

! Compreendemos a nocdo de dispositivo ndo apemas om suporte tecnolégico, mas sim como algo que
envolve elementos técnicos, nomativos e discursigegando diferentes modalidades de contato, igdera
producédo de sentidos.
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modalidades de contato e de interagdo entre 0 masttucional, dos seus representantes, e
o mundo do credo, dos fiéis. Isso sugere pensapassibilidades de reconfiguragcdo nas
relacdes entre a igreja e seu publico, visto querosedimentos virtuais e de interacdes néo
demandam mais o contato face a face. Neste cenégervamos uma sociedade em processo
de midiatizacdo cujas relagfes séo destituidasplectos territoriais e presenciais tornando-
se cada vez mais virtuais. H4, portanto, uma “déstealizacao” criando uma nova forma de

sociabilidade que emerge nessa ambiéncia.

Da mesma forma que um territério sem fronteirasyedacdes no ciberespaco se
estabelecem como um principio organizador de idedisidades e interesses comuns. E
possivel se informar, trabalhar, estudar, nameriajar, comprar, jogar, e também manifestar
religiosidades. Podemos afirmar que neste ambibatea possibilidade dos individuos
assumirem identidades ficticias ou afirma-las cama extensdo do ambiente da vida real
(offline). Nogdes como real, virtual, representacao e idieté compdem o0 jogo que se
estabelece nesse cenario, em especial, quandodnddiums navegam em sites, blogs,
microblogs, chats e comunidades virtuais para qai@m suas religiosidades. Tais
possibilidades s6 sdo permitidas porque o camjgiasb toma para si as légicas do campo
midiatico, explorando todas as potencialidades rearfeentas a que esse campo dispde,
proporcionando ao fiel uma gama de ofertas pacasectar ao religioso. Ou seja, emerge um

fiel autbnomo, livre de escolhas diante de umaiéi que se apresenta a la carte.

Diante disso, podemos inferir que tais estratéggasonfiguram como alternativas de
aproximacao de instituicoes religiosas com os,fagsim como um modo de acompanharem
as tendéncias do mundo moderno e as logicas ncamkatEsse tem sido o modelo mais eficaz
adotado, principalmente, pela Igreja Catélica qmes Uultimos anos, tem perdido

consideravelmente seu nintede fiéis para as igrejas evangélicas pentecostais.

A forca dessas igrejas acontece pelo vacuo de wmidaale espiritual deixado pelo
catolicismo nos fins da década de 70. De acordo Ronha (2006), durante esse periodo a

Igreja Catdlica enfrentava uma crise em funcéo alwancas por acdes mais incisivas nas

2 Segundo dados do IBGE (Instituto Brasileiro de @dafia e Estatistica), com informacées desde 1890,
mostram que a populacéo de religido evangélica®dt &ra de 13.189.284 figis. Cerca de 8,98% dalagiiu
brasileira com 146.825.425 habitantes na época.abeg depois, o IBGE fez o censo demografico d€.208
dados revelaram que a populacao brasileira aumguaica 169.779.170 e os evangélicos foram contagios e
15,63% da populacédo, cerca de 26.184.941 cremtesleZ anos os evangélicos praticamente dobraradB,@e
para 26,1 milhdes. Um crescimento de 98% em 10. &m0sl991, 83,3% dos brasileiros se declararanticagd

ao IBGE. Em 2000, esse total caiu para 73,8%. EI0 26i realizado novo Censo. Até o dia 20 de dezerde
2010, as informacdes referentes a religiosidadesilbi@ nao haviam sido divulgadas. Fonte:
http://www.ibge.gov.br. Acesso em: 20 dez. 2010.
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guestdes politicas e sociais. A autora atribui>amé rural, na década de 80, a expanséo das

igrejas evangeélicas.

Gracas a esse fenbmeno, uma massa de individuoset¢sdos social e
culturalmente se estabelecem nas cidades e la pecera, sem as
referéncias de sua cultura nem de sua sociabilid&stdrentando o
desemprego, a soliddo e a violéncia, as pessoastegmam nas igrejas
evangélicas o apoio espiritual e emocional de qeegsitavam (ROCHA,
2006, p. 14).

Neste contexto, surge O neopentecostalismo repeesin a terceira faseda
implantacéo das igrejas pentecostais no Brasif cajacteristica € marcada por um discurso
populista, calcado na Teologia da Prosperilade igreja neopentecostal de maior
representatividade € a Igreja Universal do Reinddas (IURD), que surge no Brasil em
1977 através de Edir Macedo Bezerra, mais conheciohm Bispo Edir Macedo. Atualmente,

a IURD tem uma rede de filiais com mais de setetemilplos no pais e esta presente em mais
de 170 paises da Europa, Asia, Africa e Américas. iBipério comunicacional abrange 47
emissoras de televisao, entre elas a Rede Recdreleldséo, adquirida no final da década de
80, 40 emissoras de radio e mais 36 que integr®eda Aleluia, 12 revistas e dois jornais
para o publico evangélico. Na internet, desde 26€dntém o Portal Arca Universal com o
slogan “Arca Universal: compromisso com a verdaagSponibilizando, ao seu publico,
diversos servicos e ferramentas tecnoldgicas pb&slas pela chamada web 2.0. E por meio
do portal que a IURD esta situada, no centro dasagpes realizadas na internet, pois é de la
que partem os comandos, numa complexa articulagd@mgvolve o religioso, o midiatico, o
econdmico, as interacdes e contatos com os fiéis.

Com as potencialidades da chamada weB, 2i6finida por Briggs (2008) como
paginas da web cuja importancia se deve principain@ participacdo do usuario, e a
exploracdo desses recursos pelo campo religiosese€rum ambiente interativo movendo as

praticas sociais dos fiéis as praticas midiaticascpnta dos processos de midiatizacao hoje.

3 . ~ . .

As fases do neopentecostalismo seréo explicitaol@spitulo 1.
* Essa doutrina foi idealizada por William Kenyon década de 1940, nos Estados Unidos. A Teologia da
Prosperidade tem um forte cunho de autoajuda eizafdio do individuo agregando crengas sobre S#a.
principios que afirmam que o cristdo verdadeiro tedireito de obter felicidade integral e de exXégiainda
durante a vida presente na terra.
®> Segundo Briggs (2008), esse termo tem relacdoaceeyunda leva de experiéncias da internet, meisaste
mais voltadas para o fortalecimento do poder dénmsuE é este controle do usuario que o autortieafd'O
modelo 2.0 ndo apenas permite que ‘muitos outrosiemtem e colaborem com o conteldo publicado, como
também permite que os usuarios coloquem, eles masaterial original” (BRIGGS, 2008, p. 28).
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Parece pertinente inferir que todo ato midiaticgedisivo implica na constru¢cdo de uma
imagem de si e, neste caso especifico, 0 estameletm de vinculos entre producdo e
reconhecimento. E, o fiel, ao se circunscrevereassbiente interativo traz ressonéancias de
um discurso mais distante (via mediacdes e queirnalacdo € visivel) e o que faz esse
discurso se constituir é estabelecido por meio menmanejo de légicas de midia (suas
competéncias para tal) e também através da cidmlag seja, o atravessamento das praticas
midiaticas constitui esse sujeito como um fiel efpm. Pois, suas competéncias séo ativadas
e ele acaba efetuando na circulacdo uma atualizba;&eu repertério particular, assim como
0S propostos pela esfera da producdo. Como obgefeedquisa, elegemos o blog do bispo
Edir Macedo, por ser um ambiente complexo e, poumea fala prépria materializada na
figura maxima da igreja, o lider e fundador da IURI2ste sentido, a presente pesquisa se
apresenta com o intuito de responder a seguintstgmuéComo o blog de Edir Macedo

redesenha as praticas religiosas com seus fiésmioiente interacional da internet?

Acreditamos que a complexidade da midiatizacdo pmtemelhor apreendida se
abordada a partir da circulacdo, o que exige esfoapaliticos, mobilizacdo de teorias e
técnicas articuladas ao nosso objeto empirico. @asws estudar o blog de Macedo,
identificando os canais em que € possivel um aoram os fiéis internautas, analisando,
assim, sua matriz e processo de interacdo estalmedambém é objetivo da pesquisa
identificar os sentidos em circulacdo por meiospatagens, comentarios e interacdes entre

Macedo e os fiéis.

Diante do que foi exposto, é importante destanarrgpssa trajetoria académica, até o
presente momento, € marcada por estudos que amasaodos e as estratégias com que 0s
complexos processos de producdo de sentido tomamna feia midiatizacdo. Em relagcdo ao
tema apresentado, no inicio de 2007, foi instituido grupo de estudos sobre “Midia e
Religido” no Centro Universitario Franciscano - fai onde desenvolvemos o projeto:
“Midiatizac&o da Romaria da Medianeira: alguns mbalo ambito da recepcdoA pesquisa
investigou como receptores santa-marienses, go@vjam participado da Romaria de Nossa
Senhora Medianeira de forma presencial, lidam cafeda discursiva midiatica produzindo
0S seus proprios sentidos e vinculos com a TeleaRanVerificou-se que os telespectadores

constroem diferentes estratégias a partir de psat&imbodlicas, apontando para novos

® SANCHOTENE, C; BORELLI, VMidia e Religidoum estudo de recepcdo sobre a Romaria da Metianei
E-Compés (Brasilia), v. 11, p. 1-17, 2008. Dispehivem:http://www.compos.org.br/seer/index.php/e-
compos/article/view/294/294. A pesquisa foi cooatém pela professora Dra. Viviane Borelli, no an®2d@7,
com bolsa PROBIC da Unifra.
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conceitos de religiosidade elaborados por meio aeEegssos de midiatizagdo. No ano
seguinte, foi desenvolvida a pesquisa “Midia egi&ti: um estudo dos novos dispositivos de
contato entre o mundo da fé e o flelfinanciada pelo CNPQ através do Edital Universal
2007. A pesquisa buscou descrever e desvendar @nimoacdo funcionamento dos
dispositivos audiovisuais por parte de igrejas gelioas, em especial, a Assembleia de Deus,
a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igrejahataonal da Gracga de Deus.

Dessa experiéncia, somada ao tempo de realizacawedtvado, resultaram algumas
publicacbes em revistas cientificas e participagéo eventos, 0 que proporcionou um
desenvolvimento e amadurecimento de idéias e dadrde experiéncias, que contribuiram e
aprimoram os conhecimentos nesta area de pesdrosaneio dessas trocas, foi possivel
conhecer tendéncias e posi¢cdes desenvolvidasagiocemidia e religido através de distintos
enfoques e abordagens teorico-metodologicas, chdegamma conclusdo de que, apesar de
haver um consideravel nimero de trabalhos quetéendeessa tematica, os estudos de midia
e religido carecem de pesquisas que trabalhem iegmeto das novas religiosidades na

sociedade atual, principalmente as que analisartemet.

Em relacdo ao objeto de estudo, e a escolha dahealcom a IURD, € pelo fato de
ser uma das maiores igrejas neopentecostais doepgisr jA ter nascido sob logicas
midiaticas, organizando, assim, suas estratég@asde o funcionamento e as caracteristicas
dos dispositivos da midia. Na internet, exploragods ferramentas tecnolégicas como portal,
comunidade virtual, blog, twitter, etc. Quanto aogulos da pesquisa, 0 projeto apresentado
para o ingresso no PPG em Ciéncias da Comunicas@ava, de modo genérico, verificar se
a interacdo entre igreja e fiéis na internet semaretorno a individuacdo. Com o andamento
do curso e, em especial, as disciplinas da Linh@esquisa “Midiatizacdo e Processos
Sociais”, assim como Pesquisa em Comunicacao, insidés pelo professor José Luiz Braga,
foram fundamentais no processo de amadureciment@edguisa. O esforco pelo seu
refinamento continuou procurando investigar ascigique deslocam o individuo de suas
praticas religiosas as praticas midiaticas subndetsnas vidas intimas em relatos de fé. Em
seguida, passamos a pensar em logicas de artioudantée praticas religiosas habituais e
praticas midiaticas. Ainda, pela abrangéncia e dude uma especificidade, a partir de

preocupac¢des com o dispositivo do blog e com d@gpsados fiéis nesse ambiente, chegamos

"BORELLLI, Viviane (Org.)Midia e religido Entre 0 mundo da fé e do fiel. Rio de Janeirgalers, 2010. A
pesquisa teve duracao de dois anos e foi finangialdaCNPQ através do Edital Universal 2007.

16



a uma problematica e angulo de analise que bustaala problematica da midiatizacdo da
religido pelo viés da circulagéo.

A pesquisa tem carater qualitativo e descritivas popercurso metodoldgico abrange
consultas bibliograficas, observacédo do objeto sowpianalise da matriz do blog, descricao
do sistema, de suas estratégias e processualid@olesneio de screenshbts explicacées
textuais, descrevemos as areas do blog de Edirddae®s procedimentos percorridos pelo
fiel internauta na participacédo e interacdo commibiante virtual, além da identificacdo de
sentidos por marcas discursivas em circulacdo.nssla foi dividida em quatro capitulos:
No primeiro, apresentamos algumas perspectivas dadiatmmacdo da religido,
contextualizando-as com o surgimento do neopentdi=yeo e igreja eletronica, além de
pesquisas recentes que se aproximam dessa proolmAM seguida, aproximamos a
midiatizacdo da religido com o contexto pés-modernmarcado por transformacdes
ocasionadas, principalmente, pela cultura da tegmnl O terceiro capitulo apresenta as
ideias centrais sobre circulagcdo e a perspectst#®msica de Luhmann, que sustentam a
compreensao do objeto de estudo. Por fim, a anabgtivando alcancar o que nos

propomos anteriormente.

E neste cenério, portanto, que a pesquisa busczdae, ou seja, objetivamos
percorres e explorar a midiatizacdo da religido ingrnet com uma preocupacao,
especificamente: a interacdo entre igreja e figtermautas no ambito da circulagdo de
sentidos religiosos. O interesse, com este trapalhoontinuar estudos que envolvem o
complexo fenbmeno da midiatizacao das religiosisadeartir de uma pesquisa abordada na

circulacdo e com vistas a contribuir com os estad®@squi realizados.

8 Screenshots séo capturas de telas do computadargio de imagem reproduzindo o contetdo vistacdaho
o internauta o vé.
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CAPITULO 1

A MIDIATIZACAO DA RELIGIAO: ALGUMAS PERSPECTIVAS

Neste primeiro capitulo buscaremos realizar umadalgem sobre as relagbes entre
midia e religido, a partir de algumas perspectisalsre o contexto da chamada “Igreja
Eletrénica”, o processo de secularizacao, instinalizacdo e a compreensao dessas relacdes
por um viés socio-historico-cultural. Por fim, seré@lentificadas algumas abordagens de
estudos que se aproximam com a probleméatica apaltrada, como forma de compreender
as especificidades e os angulos enfocados por isadques que vém estudando a temética
religiosa. Para isso, portanto, realizamos um besb®co do estado da arte. Essas angulacdes
se voltam para a compreensao e, posteriormenteidiatimacdo como um fenémeno da
técnica convertida em meio e que se instala acderrante na sociedade, transformando os
processos entre producao, circulagédo e recepgitinde um caso especifico que é a IURD

na internet, sobretudo, o blog de Edir Macedo.

1.1 Neopentecostalismo e Igreja Eletronica

De maneira breve, iremos contextualizar o momeun&agracterizou e culminou com
a expansao das igrejas neopentecostais, pois estémemto € fundamental para a
compreensao do atual estagio pés-moderno em gerecsatram as religides, principalmente
a IURD, que se integra a esse objeto de analige. gescurso emerge de um processo de
mudanca social ocorrido na modernidade e que agumapas diferencas sociais e os indices
de desigualdades como efeitos para os movimentggoses. Perdem-se os referenciais
religiosos, a religido entra em modernizagcdo eigaese adaptar a nova realidade imposta

pela globalizacao.

Na Ameérica Latina, especificamente, surge em meddoseculo XX, novas igrejas
pentecostais com grande apelo a libertacdo, enaipal ideologia baseia-se na Teologia da
Prosperidade. A denominacédo “neopentecostal” (wErtelo pentecostalismo) se expande
através do uso do radio e da televisdo, que sawipais veiculos de comunicacdo, em

consequéncia disso, perde-se a hegemonia do catwic Gomes (1994) questiona o
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catolicismo brasileiro e pensa em uma populacdodhte, por vezes sincrética, e que procura

formas alternativas de religiosidade.

Partamos do pressuposto de que “ser catdlicos’lfisgrcompartilhar de
uma determinada visdo de mundo, do homem, da ddaDeus e das
instituicdes, que se desdobra numa série de coampentos praticos: atitude
litargica, ética, institucional etc. (...) Entretantodo padrdo tem os seus
limites, além dos quais comeca um outro padrdote edo tem mais
validade. Porém, a percepcdo dos limites nem sedpraiito clara aos
grupos, e aquele que se encontra além da frorgedea acreditar-se ainda
integrando um determinado padréo. (...) parecareaapovo vivencia um
padrdo de crencas e atitudes ja diferente daqouetatdlicismo ‘teolégico’
(ortodoxo, controlado institucionalmente etc.), gor continua sempre
acreditando vivenciar o padrao catodlico (GOMES 41 $0256).

Para o autor, os pentecostais ndo sdo nem anjesnedamonios como muitos 0s
caracterizam, mas sim resultado de um macro-pr@bkouial. E uma forma do homem
conviver melhor com um estado degenerativo em cgari@dade lhe impde. Neste contexto,
0 pentecostalismo é marcado por trés momentosidistique serdo descritos a seqguir.

A Primeira Onda ou Pentecostalismo Classico comegoul910 (implantacdo da
Congregacao Cristd no Brasil, Sdo Paulo) e 191pléimacdo da Assembleia de Deus, no
Para). Caracteriza-se pela forte oposicdo e @réc catolicismo, pela énfase na crenca do
batismo no Espirito Santo, pelo sectarismo e cendsitética, ou seja, de negacdo dos valores
considerados seculares, o que denominam rejeiciovalores do mundo e defendem a
plenitude da vida moral e espiritual. A primeirandminacao desse movimento organizada no
Brasil foi através do missionario Louis Francesacque atuou em coldnias italianas no Sul e
Sudeste do Brasil. Em 1910, o missionario realipogrimeiro batismo de orientacdo
pentecostal em solo brasileiro com a conversdonde almas, originando a Congregacéo
Crista no Brasil. J4 em 1911, Daniel Berg e GuMiagren'’, iniciaram suas missdes no Para

e Nordeste, originando a Assembleia de Deus.

A Segunda Onda ou Pentecostalismo Neoclassicariaie na década de 1950, com
a chegada de dois missiondrios norte-americanasldH&illiams e Raumond Boafringht,

pertencentes a Igreja Internacional do Evangelhad@ungular, anternational Church of the

° Foi um religioso italiano, radicado em Chicago Al ex-membro da Igreja Presbiteriana Italianaerhdao
pentecostalismo em 1907. Em 1910 passou por Budires (ARG) fundando a primeira denominacéo
pentecostal da América Latina, a Assembleia CriatArgentina.

19 Missionarios suecos que foram membros da IgrejstBanos EUA. Chegaram na cidade de Belém doriara
ano de 1910, iniciando as pregacdes e a fundacAesdambleia de Deus no Brasil.
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Foursquare GospelEm S&o Paulo, criaram a Cruzada Nacional de Ehaagao baseados
na cura divina e fundaram a Igreja do Evangelhod@aregular (1951), que conservou a base
pentecostal, contudo, sua postura era mais libkr@iaram a evangelizacdo das massas,
principalmente pelo radio, contribuindo bastanteapa expansdo do pentecostalismo no
Brasil. Neste rastro surgiram a Igreja Brasil p@rasto (1955, Sdo Paulo), Deus € Amor
(1962, Sao Paulo), Casa da Béncéo (1964, Minagspezatre outras.

A Terceira Onda ou Neopentecostal comeca na délmad@70. Varias denominacoes
surgiram: Igreja Universal do Reino de Deus, furdadh 1977 por Edir Macedo; Igreja
Internacional da Graga de Deus, fundada por RonRitbeiro Soares em 1980; Comunidade
Evangélica Sara Nossa Terra, fundada em 1980 posdRoRodovaldo e Igreja Renascer em
Cristo, fundada em 1986 por Estevam Hernandez. foriiante destacar que todas essas
vertentes sdo fundadas por pregadores brasiledss.nomes mais expressivos dessa
denominacédo sao Edir Macedo (IURD) e Romildo Rtb&oares (11IGD). De um modo geral,
utilizam intensamente a midia eletronica e aplicéomicas de administracdo empresarial,
com uso de marketing, planejamento estatisticolisen@e resultados, etc. Os pontos
fundamentais da doutrina sdo Teologia da Guerraritosh contra o diabo e seus anjos,
representada por outras religides, principalmeat®, afro-brasileiras e a Teologia da
Prosperidade, doutrina que afirma que o cristdodeeaito ao melhor ainda neste mundo. O
neopentecostalismo constitui a vertente pentecaostat influente, a que mais cresce e

também a mais liberal em questdes de costumes.

Ressaltamos, ainda, que paralelamente ao Penfexostéha varias denominacgds
protestantes, com fortes influéncias pentecosta® o0s chamados Renovados ou
Carismaticos. Destacam-se a Igreja PresbiterianavRea, a Convencao Batista Nacional, a
Igreja do Avivamento Biblico, a Igreja Cristd Maasa e a Igreja Adventista da Promessa. No
Brasil, a nomenclatura é reservada exclusivameata pm grupo dentro da Igreja Catodlica
gue se assemelha, nos ritos, aos pentecostais.vitherto surgiu nos EUA em meados da
década de 1960 e busca dar uma nova abordagemressfde doutrinacdo e renovar praticas
tradicionais dos ritos e da mistica catodlicos. Gar&za-se pelo uso de musicas de louvor,
adoracdes e pregacdes nas reunides de oracdo. gaddChiova € o nome mais forte dessa
vertente. E uma comundiade catolica brasileira ddadpelo Monsenhor Jonas Abib, em
1978. A sede atual localiza-se na cidade de Caeh®&aiulista (Sdo Paulo) e conta com um
grande sistema de comunicacdo que inclui radievis&lo e internet e esta presente em paises

como Portugal, Italia, Israel, Estados Unidos en€aa
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E nesse cenario de avangos e rupturas que a oeligiitomando forma e sofrendo
alteracdes com a emergéncia de um novo panorania, e@s-moderno. Nos dizeres de
Pedro Gilberto Gomes (2004, p.04), “os cultos ecagdas Igrejas, cada vez mais, perdem
espaco no coracdo do homem contemporaneo. Assam-se novas formas de chegar até
esse homem”. E 0os meios de comunicagcéo tém seeapade como grandes contribuintes
desse processo. Especialmente, no que se refesargmnento das igrejas eletronicas, o
teleevangelismo € uma realidade em que todas m®eelbuscam o0s meios como uma
possibilidade de evangelizacdo. O fendbmeno oriwltdoEstados Unidos é experimentado no
Brasil no final dos anos de 1970 e ao longo de 1886xportacdo dos programas para o
mundo penetram na América Latina com grande aéeitdg publico. Os teleevangelistas
compravam horarios na grade das emissoras e maitem 0s programas com dublagem.
Em relacdo aos evangélicos brasileiros, Cunha (28f@fumenta que o radio sempre foi o
meio de comunicagdo usado com mais frequénciaisogevido a facilidade de aquisi¢cdo de

concessdes ou de compra de espagos na grade gesnpaQdoes.

Gomes (2004) afirma que, apesar da atuacdo dosvagigelistas brasileiros ser
marcada pelo modelo americano, a Igreja Eletrosafeeu uma “inculturacédo” no Brasil.
“Hoje, principalmente no campo pentecostal, o mo@elquiriu uma face brasileira e, como
tal, é exportada para os demais paises latino-eame$ e até para os Estados Unidos. Tal
exportacado acontece através do modelo de Igrejacagdo e que ultrapassou as fronteiras
nacionais (GOMES, 2004, p.10). Isso mostra que dehoose desenvolveu no pais através de

um profissionalismo midiatico-religioso sendo, usil’e, adotado como referéncia.

Em relagdo ao teleevangelismo, Fausto Neto (20€gBHalta que esta préatica ndo é
apenas utilizada, exclusivamente, pelo pentecsstali As emissoras de televisdo e radio
passam a vender seus horarios para pastores espadme programas de evangelizacéo,

compreendendo uma extensdo aos cultos/missasadeainas igrejas.

Nos Estados Unidos, pastores como Keneth Hagily, 8laham comecam
0 gue veio a ser chamado de “Igreja Eletrénica” @ooompra de horarios
televisivos para transmissdo de cultos ao vivaydest biblicos dentre outras
atividades. Tais programas, também praticados resiBnos diversos
segmentos da sociedade cristd/catélico/evangdilitemagem com o usuario,
com a possibilidade de receber ora¢des ao vivinpemmédio do telefone e
de dar testemunhos de vida. No entanto, com assnéeanas de

* Entre os principais nomes, destacam-se: Aimee BeMpPherson (Fundadora da Igreja Internacional do
Evangelho Quadrangular), Dwight Moody, Billy Sunda&harles Fuller, Fulton Sheen, Billy Graham, Oral
Roberts, Rex Humbard, Jimmy Swaggart, Jerry Fal\welt Robertson, Jim Bakker.
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comunicagdao, as igrejas comeg¢am a se adaptar aovirieal, o ciberespaco
e as grandes redes de computadores (FAUSTO NET3).20

E com relacdo a este Ultimo aspecto abordado petr gue nos interessa neste
trabalho. Para isso, € importante atentarmos nadisages para uma reconfiguracdo do que se
denominou Igreja Eletrbnica, sobretudo na década98@, pois, na contemporaneidade, ja
nao comporta mais sua terminologia. Tal aspecestadado por Martin-Barbero (1995, p.04)
ao observar que “a igreja eletrdnica esta devolvenahagia para as religides que tinham sido
intelectualizadas, que se tinha esfriado, que haleésencantado (...). Ndo se trata
simplesmente de expandir o culto, trata-se de @@négr, dar continuidade, intensificar a

prépria experiéncia religioSa.

Se antes “Igreja Eletrdnica” se limitava ao uso mi@$os para chegar as massas, agora
ela tem se convertido especialmente aos meios dairtoacdo como uma mediacao
fundamental para a experiéncia religiosa, segundotiMBarbero. No entanto, para o0s
interesses desse estudo, 0 movimento em torno disssia significa a permanéncia em outra
ambiéncia, que nao cabe na atual conjuntura dadambe em processo de midiatizacéo,
conforme veremos adiante. Cunha (2002) acredita qquiesafio, na atualidade, esta na
releitura do fenbmeno da presenca dos grupos astigi nos meios de comunicacdo e a
consequente recriacdo do conceito de “Igreja Hietad, em virtude da conjuntura
sociocultural-politica-econémica-religiosa, expearittada na passagem do século XX para o
século XXI. Para a pesquisadora, a critica qaza nomenclatura refere-se a precariedade
do termo que pouco reflete 0 aspecto comerciakpteseste processo. “As criticas indicam
também ao uso pouco apropriado da palavra ‘igreggaermo, pois, na pratica, ndo haveria
uma presenca de ‘igreja’ na programacdo e, simjdegees religiosos e seus seguidores”
(CUNHA, 2002, p. 04).

Assim sendo, € pertinente destacar algumas casditias singulares desse novo perfil
e que corroboram com as afirmacdes anterioresgifas tém se apresentado nos meios de
comunicacdo como “Igreja”, instituicdo eclesiastecgroprietérias de veiculos midiéticos.
Outro aspecto é a diversidade da programacao, attaps dinamicas dos programas

seculares, com espacos para 0 entretenimento,apnagrde entrevistas, debates, jornalismo,

2 Traducado propria. Texto original: “la iglesia @ténica esta devolviendo la magia a las religioges se
habian intelectualizado, que se havian enfriade, sgi habian desencantado (...) No se trata simptende
expandir el culto, se trata de acrecentar, dairgdad, intensificar la propia experiencia relga® (MARTIN-
BARBERO, 1995, p.04).

22



etc. O personagem carismatico, na figura do tetegalssta, da lugar aos apresentadores
“famosos”, com programas préprios, cedendo espagartistas e musicos, tal qual acontece
na midia secular. Esta alteracdo no perfil da pgaselos grupos religiosos evangélicos na
midia, desafia a elaboracdo de um novo conceito@é&rmo “Igreja Eletronica”. Para Cunha
(2002, p.18)

a énfase da mensagem transmitida ndo é na “lgeeje adesdo a ela, mas
no cultivo de uma religiosidade que ndo dependdgdgia, mas que é
intimista, autbnoma e individualizada. O que Satera ndo é a Igreja mas
a experiéncia religiosa mediada pelo meio TV ouoraisto €, 0 meio
possibilita o cultivo da religiosidade, independerda adesdo a uma
comunidade de fé.

Ao ressaltar a dindmica desse processo e, em ga@as sociedade e os modos de
relacdo da religido com os meios vém sofrendoagifes, Cunha (2002) acredita que néao é a
tecnologia que possibilita a veiculacdo dos progsaneligiosos, mas sim a adocdo de uma
cultura midiatica por parte das igrejas. Na temtatie adocdo de uma terminologia que se
aproxime mais deste novo contexto, a autora pr@ufi@ar o conceito de “Religiosidade
Midiatica”, que seria mais adequado ao quadro afdasse sentido, corroboramos com a
autora, pois o processo de midiatizacdo da religgid eminentemente atrelado aos aspectos
da cultura midiatica que se constitui como refei@nos modos de organizacao da sociedade,
das dinamicas interacionais entre 0s sujeitos édamao proprio modo de operar das
religides, hoje, estabelecidos por meio de opergdidiaticas. No entanto, discordamos da
autora em relacdo ao nosso objeto de estudo, umgweea 0os meios utilizados pela IURD,
principalmente via TV, chamam seus fiéis para gotenpois € la que esta a cura. Ja Gomes
(2010) chama atencéo para o fato de que néo apemelgido se vale dos dispositivos
eletrbnicos para se comunicar com os fiéis, mas@ina comunidade unida eletronicamente.
Para o autor, o contexto midiatico, na sua comgbade, tem reformulado conceitos sagrados
como “presenca”, “participacado” e “comunidade”. Gamm(2010, p.45) questiona, ainda, a
existéncia de uma Igreja Virtual, pois “quando remdfere para a informéatica, o virtual é a
experimentacdo de algo antes que seja configuranhm ceal”. Assim, é dificil haver uma
Igreja pensada nessa configuracdo, planejada @ugatta no ambiente eletrbnico, sem ter
havido uma experiéncia no mundo real. E neste wemf@le as relacdes, atualmente, tém
passado por constantes processos de renovacoptieasu E a religido, ndo foge disso. Sao
esses aspectos que iremos trabalhar a seguir.
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1.2Midia e Religido: institucionalizagdo e secularizaip

Diante deste contexto, a reflexdo que prossegigeres interesse em mostrar como
ocorrem os tensionamentos entre midia e religidoags adiante, por um viés mais cultural.
Segundo Rodrigues (1999), cada campo € uma igstitiEingular, legitimada, reconhecida e
respeitada pelo conjunto da sociedade. O campaticiolié aquele que promove o didlogo e a
discusséo entre os demais campos que utilizam & péta ganhar visibilidade na esfera
publica. O mesmo ocorre com a midia, ja que neleedaiatuacdo dos outros campos para se
tornar legitimada. No entanto, acompanhamos mudamgs formas institucionais da religido
gue subordinam suas légicas as gramaticas de ounia forma de existéncia.

S&o estratégias que fazem com que a religido seetatas condi¢cdes de producao de
sentido definidas pelas midias em uma situacdo mea,t entrecruzamentos e
interdependéncias devido as diversas interacdeais@xistentes marcadas por relacdes de
poder e interesse. Neste sentido, as interacOes est campos religioso e midiatico
necessitam um da atividade do outro. O midiaticol@ear o conhecimento a sociedade e o
religioso por adequar-se as “l6gicas de midia”.ilAs®esta relacdo ndo linear exerce poder

sobre o outro, pois h4 uma necessidade de troaagparhaja a legitimacéo.

Para Martino (2003), o principio da dindmica de ecampo depende da configuracdo
de sua estrutura, da distancia de suas posice$prgas que definem os capitais especificos
e daquilo que esta em circulacéo e deseja-semejaalo. “O campo da religido, por sua vez,
passou por uma situacdo progressiva de descaractni e assimilacdo progressiva de suas
atividades por outros campos sociais, mais bentiposidos e reconhecidos como detentores
de maior prestigio” (MARTINO, 2003, p. 34).

Como uma instituicdo social, a instituicéo religiosio foge as regras que ditam seu
funcionamento, pois € um universo social, com irgdaautonomia diante dos individuos que
dela fazem parte. Segundo Martino (2003, p.21), itmejas sao um tipo especifico de
‘programacédo da conduta individual™ imposta por grmapo social, iSso porque por meio de

relacdes que a constituem, a igreja tipifica pap@tsais para distintos atores.

Por este mesmo viés, Berger e Luckmann (2005) afirgue instituicdes sao sempre
exteriores ao individuo e existem independentemamtem individuo aprecia-la ou ndo. E as
instituicdes, pelo simples fato de existirem, “col@m a conduta humana estabelecendo

padrées previamente definidos de conduta, que a@izam em uma direcdo por oposicao as
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muitas outras direcées que seriam teoricamentdveiss(BERGER; LUCKMANN, 2005,

p. 80). A conduta, sendo institucionalizada, eneaderto numero de papéis. Desse modo,
participam do carater controlador da instituicd@ ajetiva significados sociais. Ou seja,
propde significados sociais, compartilhados so@abe, que se transformam em regras
institucionais e organizagfbes e procedimentos quiemp ser utilizados como instrumentos

para justificar acoes.

A institucionalizacdo ocorre sempre que ha umaifitggéo reciproca de acbes
habituais por tipos de atores” (BERGER; LUCKMANNQB, p. 79). Qualquer tipificacédo €
uma instituicdo, mas o que deve ser ressaltade&@mocidade das tipificacdes institucionais
e 0 carater tipico ndo apenas das a¢les, mas taohi®mtores nas instituicdes. Segundo
estes autores, apreendemos o mundo da vida catig@mmeio de tipificacdes; analisamos e
nos relacionamos com o outro por meio daquilo qomsideramos “"atores tipicos" que
traduzem o perfil padrdo que conhecemos de algapeip e acbes, como pai, mae,
trabalhador, funcionario publico etc. Reciprocaragambém somos apreendidos, por outros
atores, através dessas tipificacbes de acdes &mbitue constituem as instituicoes e,
concretamente, as organizacdes, e sdo construidasleeerminado processo historico.
Quando cristalizadas, essas tipificacdes sao empstadas pelo individuo como tendo
realidade propria, sendo objetivadas por ele. Bbgativacdo ou a consideracdo das coisas
como dadas, é transmitido as novas geracfes, goieroalizam e o experimentam como

existindoa priori.

As instituicdes sdo sempre objetivas, existind@ gados os individuos. Elas atuam
independentemente da vontade de quem é exteria; @ emesmo de seus participantes que
ndo tenham o poder de decisdo. Alids, nada podpaea ela sendo outra instituicdo e o
“poder de um individuo diante de uma instituicdmeéo” (MARTINO, 2003, p. 21). Caso
ocorram mudancas em uma instituicdo, essas s&nteera ela e ndo por meio de pressodes
individuais.

Nas abordagens socioldgicas das instituicoes oshgi sdo atribuidas relagcées entre os
fieis, atitudes, pensamentos, fantasias, sentimeAtinstituicdo se estrutura por regras e por
coercdo e surge quando um habito, acdo ou conjlentividades repetidas independem de
um determinado individuo para existir. Ou sejaqué ela ndo € produto do individuo, nao
pode ser destruida. O poder coercitivo revela-smaautencdo de sua ordem interna e nos
combates as instituicdes concorrentes (BERGER; LMEBKN, 2005).
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Para que a existéncia, a atividade e a sobreviéédei uma instituicdo sejam
legitimadas, é preciso que haja um reconheciment@ls e o grau de legitimidade dessa
instituicdo, em um dado espaco social, vai depeddegrau desse reconhecimento. Nesse
sentido, a legitimidade institucional ndo depengenas do reconhecimento interno dos
membros da instituicdo, como também daqueles e ado pertencem. “A legitimacdo da
razdo de ser a ordem institucional, justifica stegas e faz crer na pertinéncia de sua
hierarquia interna” (MARTINO, 2003, p.23).

No ambito da midiatizacdo como processo interatideaeferéncia (Braga, 2006) sao
apontados dois aspectos que parecem pertinenerd.itdm é que a Igreja Universal do
Reino de Deus, ndo sendo uma religido historicagtietstitucionalizada, aponta para os
processos midiaticos como sendo fator decisivaidarsstitucionalizacdo. Sao as légicas e os
processos midiaticos que a institucionalizam. Qusdg € que, por se constituir como uma
igreja institucionalizada por processos midiatices,credibilidade dos seus processos

interacionais é que vai ser responsavel por suintegao.

A questdo da legitimacdo € talvez um dos elememi@is espinhosos no
processo — em grande parte pelo fato de que, cgmfege no polo receptor,
uma grande parte dos processos interacionais datimadio se voltam para
a construcdo de “imagens” que, justamente sendcelpeas, de modo
generalizado, como ‘“construidas”, apresentam aculiifade de se
substanciar em base de legitimacdo (ndo apenagrden sonsideradas
legitimas — mas de serem legitimadoras) (BRAGAG2@013).

A especificidade de qualquer instituicdo religiaseaa definicdo do que deve ser
entendido, para ela, como sagrado. E isso é anamiindividuo, pois quando este nasce as
crencas e praticas de vida religiosa ja estaduesinalizadas. Fica, a instituicdo, a funcéo de
estabelecer a fronteira entre pessoas, objetos pribcedimentos e bens simbdlicos que, na

contemporaneidade, sao atravessados por |6gicasdike

Sobre este aspecto, nos deparamos com 0 uso dos, m@mno elemento “profano”,
pois resultam mudancas no conceito de “sagrado’imsiguicoes religiosas, alterando o
cenario de bens simbolicos. As transformacdesdasfnno campo religioso, ocasionadas pela

midia, remetem ao paradigma da secularizacaogisto

13 Compreendemos por igrejas cristds histéricas esjaigy tradicionais como catélica, luterana, angkga
metodista, presbiteriana e ortodoxa.
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A perda, por parte das instituicdes religiosasaldemas prerrogativas que
passaram a competéncia de autoridades laicas. [Ontmrde referenciais
cognitivos e valorativos que o constituem, emborapgnderantes nas
andlises cientificas do fenbmeno religioso, sdautigeis e discutidos
(MARTINO, 2003, p. 25).

Desse modo, através da secularizacdo, o0 progressa ¢liminado o lugar
preponderante da religido no mundo e com o desamahto do processo cientifico, a
crenca religiosa acabou perdendo seu papel eli@datsua capacidade de determinacdo de
sentido aos fatos sociais. Assim, passou-se a gaxex religido como um “acessorio,
plenamente dispensavel para a compreensdo do m@ddRTINO, 2003, p.25 e 26). Por
esta mesma visada, Rubem Alves (2008, p.09) descgue “a ciéncia e a tecnologia
avancaram triunfalmente, construindo um mundo em Qaus ndo era necessario como
hipétese de trabalho. Uma das marcas do saberificeng& seu rigoroso ateismo

metodoldgico”.

No mundo secularizado, h4 uma dissolucdo do podgnitivo da religido,
configurando a autonomia social e cultural da stzaie. Segundo Martin-Barbero (1995,
p.73) “uma sociedade moderna, secular, é aquelé gueal, complexa e ndo univoca na sua
evolucéo e, portanto, ndo oferece um substratozcgpa a faca confundir-se com qualquer
religido, com qualquer tipo de Igrej&” Surge, ai, o fendmeno do reencantamento do mundo:
“a experiéncia do desaparecimento da distancixpari&ncia da extingdo do tempo, € um
fendbmeno de ponta a ponta misterioso, magico, @nante, reencantadof® (MARTIN-
BARBERO, 1995, p. 77). A esse processo € atriboidiesenvolvimento tecnoldgico dos
meios massivos, caracterizados pelo autor coma@aeédores do mundo, ja que sédo usados
para diminuir a distancia entre os simbolos dgiéalie seus agentes. Sendo assim, recolocam
as simbdlicas no cotidiano da sociedade moderras grejas neopentecostais tém sido as
que melhor compreenderam a forca dos meios de coapdw como reencantadores do

mundo.

Sobre o processo de secularizagdo, Martino (2008)preende dois aspectos: 0
institucional e o cultural. O primeiro, relativoparda de controle institucional e juridico por

parte da Igreja; o segundo, decorrente da perdap@de da Igreja, da prerrogativa de

1 Traducdo prépria. Texto original: “una sociedaoderna, secular, es aquella que es plural, iejmmo
univoca en su evolucién y que por tanto ya no ofermn substrato idoneo que la haga confundase
cualquier tipo de religion, con cualquier tg®iglesia” (MARTIN-BARBERO, 1995, p. 73).

!> Traducdo prépria. Texto original: “la experiende la desaparicién de la distancia, la expedede la
supresion del tiempo, es un fenémeno de punta & poisterioso, magico, excitante, reencantador” RIAN-
BARBERO, 1995, p. 77).
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construcdo e imposicdo da representacdo dominantewhdo social, da legitimacdo da
representacdo dominante do mundo social, de sgassyee da imposicdo de uma opinido
dominante. “A cobertura da religido pelos meios cdenunicacdo revela, em parte, os
referenciais de secularizacdo” (MARTINO, 2003, ). 2 esse respeito, torna-se importante
firmar o posicionamento dos pesquisadores nortaieam®s Hoover e Lundby (1997), que
compreendem o poder da midia em repassar a mensalgiosa. Para eles, é a midia quem
fornece o material “bruto” para a construcao deiB@acao entre as pessoas — intencional ou
voluntaria — inserindo a religido nos processodséimos de producdo de sentidos da esfera
pubica.

A intencdo, neste estudo, ndo é a de verificarumstipnar a validade dos principios
religiosos, ou de como a midia tem contribuido mm®e processo de secularizacdo. Porém,
esse apontamento é importante, pois demarca unegs@anuito relevante, que resulta em
novos modos de relacionamento com o religioso, a omltiplicidade de perfis religiosos
vao sendo tecidos, ou entdo, a chamada “religgtefdad” se apresenta, pois sao infinitas as
utilizacbes de Deus como agente de negocios. Rortanmercado de bens simbdlicos
religiosos esta aberto a todos e, de acordo coninda2003, p.52), “o sentido sagrado da
experiéncia religiosa permanece como unicamenteapgao a mais, sem 0S COmpromissos
necessarios para se afirmarem como praticas redigicocialmente estruturantes”. Assim
sendo, diante da diversidade de ofertas, uma ld@elifast-food” é aquela marcada pela
instantaneidade, a qual oferece servico rapidoil ®&ccom resultados comprovaveis,
adaptados, portanto, a realidade de uma sociesadmpsformacdo continua. Ou seja, uma
sociedade em processo de midiatizacdo. A segustackemos essas relacdes por um viés

cultural.

1.3 Midia e Religido: uma perspectiva socio-historicotdtural

Segundo Martin-Barbero, o objeto de estudo dosstigadlores da comunicacdo séo
transformados pelos processos sociais, e discussiime cultura transnacional, culturas
populares, democracia e movimentos sociais ganmaamnova e forte presenca nas pesquisas
da &rea da comunicacdo. Nessa perspectiva, irasudnreligido e, mais especificamente, a
sua relagdo com a midiatizacao que pde em discassEboes como identidade, formacao de
novos sujeitos fiéis, formatacdo do sentido da ,vidanstru¢cdes do imaginario, enfim,
questbes que apontam para os lugares privilegiddesmediacfes culturais. “Pensar 0s
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processos de comunicagdo, neste sentido, a partiultlra, significa deixar de pensa-los a
partir das disciplinas e dos meios” (MARTIN-BARBERD97, p.285). Esta mudanca tem
conduzido os trabalhos de pesquisadores para esjgscos de mediacbes, para as

investigacdes das praticas cotidianas.

Interessam-nos, aqui, os estudos sobre midiagaliem especial, as formas como
as igrejas tém se instalado nesse mundo seculgrostonpor uma diversidade de fiéis que,
através dos seus manejos com os dispositivos mmBatmodificam seus modos de se
relacionar com o religioso e, a0 mesmo tempo, dienm a distancia entre eles e a igreja.
Sobre essa eliminacdo da distancia entre sagrgutofeno, Martin-Barbero (1995, p.77)

afirma:

Aquela diferenca que as religibes mantiveram panptes, 0S meios
deslocaram, desarticularam a separacdo e colocaegia onde antes néo
havia sendo profanidade, e colocaram profanidadi® @mtes ndo senéo
havia magia. Desarticularam o universo da separalg@dicotomias, para
lancar-nos em um mundo no qual, sem ddvida algwnaagrado esta
chegando a penetrar em qualquer uma das esfevigadeotidiana¥.

Compreendemos, primeiramente, uma revisdo sisteswlati elaborada por Robert
White (2002), que aponta quatro estagios das gedaamidia e religido e um quinto, ainda
que hipoteticamente. A teoria dos estudos realzaddre esses dois campos origina nas
teorias fundamentais de cada um deles. No finadé&bolo XIX, essas duas instancias eram
contribuintes no progresso social. A maioria dadrites fundadores da sociologia, por
exemplo, considerava a religido um poderoso ingnionde motivacdo na sociedade. “A
religido seria uma instituicdo social fundamentah® instituicdo que tinha de ser utilizada,
de alguma maneira, para que contribuisse com ags®g social” (WHITE, 2002, p.13). E no
final do século XIX que muitas igrejas das nacdelsistrializadas passaram a usar 0s meios
massivos da época, em especial revistas e livioglaies, para educar as classes operarias na
adaptacdo ao crescente processo de urbanizacadeenmacao da sociedade. Nesse periodo,
a midia era considerada relevante para o progressial, pois distribuia informacéo e

contribuia para a integragdo social.

'8 Traducéio prépria. Texto originalAquella distancia que durante tiempos las imligs mantuvieron, los
medios han desplazado, han desarticulado paraeion y han metido magia donde anteshaloia sino

profanidad, y han metido profanidad dondeesnto habia sino magia. Han desarticuladmigktso de

la separacioén, de las dictomias, para arrojarnesraundo en el cual sin duda alguna, lo sagratio kegando

a penetrar cualquiera de las esferas de la viddiama” (MARTIN-BARBERO, 1995, p.77).
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Com o surgimento da sociologia empirica, houve esgica dos estudos sobre os
efeitos da midia. Em um terceiro momento, a pdds anos 60, ha um distanciamento das
teorias funcionalistas da sociedade, deslocangweasupacdes da sociologia e da psicologia
para os estudos culturais, passando a analisendrgéio social da realidade. De acordo com
White (2002, p.17), “a mudanca trouxe de volta pareentro dos estudos sociolégicos a
questdo do poder social e a problemética da heganuoittural e ideoldgica”. O quarto
estagio apontado por White esta vinculado a andéisonstrucéo individual dos sentidos dos
textos midiaticos, com a expansdo de meéetodos e&#&scde pesquisa, COmo a entrevista e 0s
estudos etnograficos da audiéncia. Desse mod@ia passou a ser vista como parte da vida
e de um movimento social. O fator central dessatoogéo de sentidos aponta a identidade e
o desenvolvimento da vida do individuo. O ultimbtags refere-se a interacdo de autores,
individuos e grupos na construcdo de sentido daam8kgundo White, este estagio esta

presente na sociologia da religido e permanecééiipo.

Na relacao entre Igreja e Comunicacdo, Joana P{#@@b) identifica cinco fases. A
primeira fase desta relacdo no contexto dos na&islmentos de reproducao simbdlica com
0 surgimento da imprensa, no século XV, caractdoizzelo “exercicio da censura”, atraves
da Inquisicdo. Nesta época, a Igreja era a intéariacentre a producao do saber (ndo apenas
teoldgico) e sua difusdo na sociedade. A segursdn fe inicio do século XX, caracteriza-se
por uma aceitacdo desconfiada dos novos meios,adangor mecanismos de controle e
vigilancia, principalmente sobre o cinema e o radidransformacéo acelerada da sociedade
atraia a Igreja a adaptar-se aos novos temposrtk ggso, “‘comeca a aceitar, ainda que
desconfiadamente, os meios eletronicos. Sobretutoeca a fazer uso, a servir-se dos meios
para a difusdo das suas mensagens” (PUNTEL, 20080

As transformacdes sociais e tecnoldgicas marcanereeita fase, através do
“deslumbramento ingénuo” que emerge do Vaticand962-1965). Ha um reconhecimento
oficial de que € necessario utilizar os meios dawucacdo para a evangelizacdo e admite
que a ampliacdo da penetrabilidade da mensagensiagcigode ser alavancada pelas
tecnologias de reproducéao eletrénica (PUNTEL, 2p0330).

A quarta fase refere-se a América Latina, sobretdalorizacdo da comunidade
realizada pela igreja durante as ditaduras, oy éajd'reencontro do povo pela Igreja”. Com
ISso, supera-se 0 “deslumbramento ingénuo”, poeenga a comunicacdo deixando de
acreditar que a tecnologia pode resolver os pradede acdo evangélica. Ocorre, entdo, a

busca de “novos padrbes pelos quais incentiva galds experiéncias de comunicacao do
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préprio povo, providenciando e facilitando para gaas préprios meios sejam a voz dos que
nao tém voz” (PUNTEL, 2005, p. 131).

Por fim, a quinta fase comeca a partir da enci®edemptoris missi(1990) em que,
pela primeira vez, encontra-se a associacao eaimeiricacdo e as mudangas culturais no

século XX. De acordo com o documento:

O primeiro aredpago dos tempos modernosrédundo das comunicacdes
(...). Os meios de comunicacdo social alcangcaramartha importancia que
sdo para muitos o principal instrumento de infordioag formacéo, de guia e
inspiracdo dos comportamentos individuais, famgbar e sociais.
Principalmente as novas geracfes crescem num nugrdhcionado pelos
mass mediaTalvez se tenha descuidado um pouco este areddagese
preferéncia a outros instrumentos para o anuncengdlico e para a
formacdo, enquanto osnass mediaforam deixados a iniciativa de
particulares ou de pequenos grupos, entrando apmtasmdariamente na
programacao pastoral. O uso aoass mediano entanto, ndo tem somente a
finalidade de multiplicar o anuncio do Evangeltrata-se de um fato muito
mais profundo porque a propria evangelizagdo dareumoderna depende,
em grande parte, da sua influéncia. Nao é sufejgrartanto, usa-los para
difundir a mensagem cristd e o Magistério da Igrejas € necessario
integrar a mensagem nesta « nova cultura », crigglas modernas
comunicagées. E um problema complexo, pois estarauhasce menos dos
conteudos do que do proprio facto de existirem saowodos de comunicar
com novas linguagens, novas técnicas, novas adifpgleologicas (...) (RM,
n.37c, 1990).

Observamos através deste trecho, uma novidadeocasnéntos da Igreja que passa a
compreender a midia como uma cultura da moderniddalentanto, Puntel aponta que esta
compreensao ndao é hegemodnica, pois ainda ha uno Ipegurso a ser tracado para a
integracdo contextual das relacdes entre fé erauito que se refere as relacdes entre igreja e
comunicacdo. Reflete-se a comunicagdo nao somemb® eneios ou instrumentos, mas
“refere-se a um ‘ambiente’, no qual estamos imeesds qual participamos. Trata-se de uma
cultura. Acultura midiaticd (PUNTEL, 2005, p.131).

No dialogo entre as teorias das midias, das rekgédas culturas, Hoover e Lundby
(1997) propdem uma opcgdo metodoldgica a partir egsso de construcdo simbolica da
sociedade contemporanea. Para estes autores,aarddeligido devem ser estudadas através
dos processos e padrbes da cultura, cabendo a, midiancdo de inserir a religido nos
processos simbolicos de producdo, pois é ela quémdo poder de transmitir o religioso

para diferentes pessoas, em suas diferentes stuagdturais. Ou seja, midia, religido e
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cultura devem ser vistas, pensadas e estudadaswuomdtteia interrelacional” no ambito da
sociedade.

No que tange a problematica da midiatizacdo, asjudada, esses autores apontam o
fato da sociedade depender cada vez mais da maliat dos relacionamentos socioculturais,
dando importdncia ao fato das instituicbes middticemergirem como atores mais
importantes da esfera publica. “A midia atualmeéntpiem condiciona e determina o0 acesso
ao ‘reino’ — situacao que impacta as instituic@dgiosas bem como as demais existentes”
(HOOVER e LUNDBY, 1997, p.04).

Para Hoover e Lundby (1997), a religido atua comweanso simbdlico de valores de
conhecimento final e as midias atuam como mediaddea comunicacdo, constituindo
dimensdes fundamentais de cultura na sua props@oVviA midia € concebida quase como
uma religido da vida cotidiana, pois 0 consumo isbpg@or ela é algo que ja esta enraizado
na imaginacao e na pratica humana ontologica. &sssumo passa por simbolos sagrados e
seculares, que emergem criando na sociedade medsesrélacionar com o religioso, a partir
de ofertas midiaticas. Segundo White (1997), é s&ue analisarmos a midia para além do
espaco e da técnica, ou seja, por meio de um raweito de midia, caracterizada por ser um
espaco ritual em que vérios atores dramatizam seusolos sagrados, além de constituir-se
como um lugar de negociacdes religiosas, cultugamididticas que se interrelacionam e
criam uma nova ambiéncia, “uma nova compreensamdias como espacos de ‘negociacado
cultural” (WHITE, 1997, p.30).

A religido deve ser definida como uma visdo de mugde atua como orientacao e
referéncia normativa na conduta moral e fixacaonééas de vida. Para White (2007), esta
pode ser uma definicdo que sintetiza os mapas nEragao de sentido e categorias que as
pessoas usam para se comunicar entre si. Podansedefinicdo que inclui as distintas
aproximacdes a maneira da religido hoje em diaesaftb, portanto, parece encontrar um
discurso da religido que evite a tendéncia em fdeeroncepcdes essencialistas particulares
da religido uma ideologia interessada e que, aonmésmpo, nao reduza a religido a uma
categoria residual puramente funcional, que naosignificado por si mesma. “Pode ser que

o desenvolvimento dos conceitos de simbolo, naaraiidentidade na tradicdo dos estudos
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culturais possa proporcionar um discurso sobrgiélique responda tal desaffd”(WHITE,
2007, p.286).

Desta perspectiva, Horsfield (2007) afirma que @ dss meios € uma rejeicdo a um
racionalismo ou empirismo puros e que a modernideda deslocado: religido, mistério,
mito e magia. Os meios se converteram no espac@uEmos individuos se encontram,
conversam, obtém informagdes, pdem em comum suEEypacoes, constroem sentidos,
identidades e cosmovisfes. Os meios chegaram a isstituicdo determinante da cultura
global emergente, tanto em termos de crescimentourde nimero consideravel de
organizagcfes multinacionais, que ja tem uma cotzeglobal, como em termos de crescente
acesso e adaptacao das novas tecnologias dos @) que o controle da producdo de
sentido esta passando das maos dos organismoslicedvss as maos dos usuarios
individuais dos meios. Segundo Horsfield (2007,5p.2'0s novos e mais complexos
processos das tecnologias dos meios, a produgdisirégouicdo, o interesse comercial e as
forcas de mercado interagem, hoje, com movimenitisrais complexos para dar forma a
novos padrbes de religiosidade social e institwdi@nde espiritualidade nesse comeco de
milénio” *,

Por este mesmo viés cultural, é licito destacaatmatho de Stig Hjarvard (2008) que,
em estudos sobre a midiatizacdo da religido, desaremo a midia funciona sendo um
agente de mudanca religiosa. A midia se tornouireipal fonte de imaginacao religiosa,
bem como uma funcédo cultural, emulando o sensmdricidade e de orientacdo espiritual
fornecido pelas religides institucionalizadas. Cissp, a midiatizacdo da religido pode ser
considerada parte de uma crescente secularizag@oprocesso historico em que os meios de
comunicacao assumiram muitas das fung¢des sociaiames eram realizadas por instituicbes
religiosas. “Rituais, adoracao, luto e celebrag@mtedas atividades sociais que pertenciam a
religido institucionalizada, mas agora foram retdasapela midia e transformadas em
atividades mais ou menos secuf&r{HJARVARD, 2008a, p.10).

' Tradugéio propria. Texto original: “Puede ser quelesarrollo de los conceptos de simbolo, narragiva
identidad en la tradicion de los estudios cultwg@eeda proporcionar un discurso sobre la religigamresponda
a dicho desafio” (WHITE, 2007, p.286).

'8 Tradug&o propria. Texto original: “los nuevos ysnté@mplejos procesos de las tecnologias de losoméi
produccién, la distribucién, el interés comercialag fuerzas del mercado interactian hoy con mevitos
culturales complejos para dar forma a nuevos pesrde religiosidad social e institucional y de ezlidad en
este comienzo de milenio” (HORSFIELD, 2007, p.25).

¥ Traducdo prépria. Texto original: “Rituals, worshinourning and celebration are all social acesitihat used
to belong to institutionalized religion but havewnbeen taken over by the media and transformednice or
less secular activities” (HJARVARD, 2008a, p.10).
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Inferimos, com isso, que a midiatizagdo da religifiwolve o processo em que a midia
transforma fendmenos religiosos existentes, fazesdservir as funcdes coletivas na
sociedade, o que a algum tempo era apenas realadanstituicbes religiosas. Por
fendbmenos religiosos existentes, compreendemos semdo aquilo que emana da cultura,
esta, por sua vez, era envolvida com a hierarqoigasto que prevalecia nas instituicoes
culturais e estava ligada aos modos de vida loéagsmidias ocupam, hoje, uma posi¢céo
dominante como fornecedoras de produtos culturaisercas e funcionam, muitas vezes,
como agentes de mudancas religiosas. No centrandeconceituacdo de midiatizacdo, os
meios tém se desenvolvido como uma instituicdo peddente da sociedade e, como
consequéncia, outras instituicbes, como a religitsaam-se cada vez mais dependente da
midiatizacdo, acomodando suas ideologias as loégieasidia, a fim de serem capazes de

comunicar-se com outras instituicdes e a sociedaai® um todo.

Em relagéo a essas mudancas, Hjavard (2008a,afifa:

No caso da religido, a midia — como condutas, dggns e ambientes —
facilitou mudancas em valor, contetdo e direcaamassagens religiosas na
sociedade, ao mesmo tempo elas transformam asseepmedes religiosas
em desafios e substituem a autoridade das religif®gucionalizadas.
Através desses processos, a religido é como unidaate social e cultural
que se tornou midiatizatfa

E importante salientarmos que outras instituicdedaasio representadas na midia,
mas sua funcdo se torna progressivamente maisaléoqecedores de matérias-primas que
ela usa e transforma para sua finalidade proprimidia tornou-se importante produtor de
imaginacdo religiosa, ao invés, apenas, de tratzfmwa de mensagens das instituicoes
religiosas. E, através do processo de midiatizagdeligido cada vez mais se confunde com
as logicas de midia em termos de regulacdo intitat; de conteido simbdlico e praticas

individuais.

1.4 Midiatizacdo da Religido: abordagens académicas

% Traducdo propria. Texto original: “In the case refigion, the media — as conduits, languages and
environments — facilitate changes in the amountfertt and direction of religious messages in spcit the
same time as they transform religious represemstiand challenge and replace the authority of the
institutionalized religions. Through these processeligion as a social and cultural activity haescdme
mediatized” (HJARVARD, 2008, p.14).
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Os estudos que abrangem a complexidade das relagtiesnidia e religido tém sido
largamente examinados, nos ultimos anos, por thstiprocessos de analise. Destacam-se,
nesse sentido, principalmente os trabalhos real&zam Programa de Pés Graduacdo em
Ciéncias da Comunicacao da Unisinos, em espe@d, Imha de pesquisa Midiatizacdo e
Processos Sociais. Sem a pretensao de abarcalidaite das pesquisas, destacamos algumas
abordagens que se aproximam a nossa tematicaygréiear estes processos.

Em estudos sobre emissoes televisivas e os meandenrecepcao da Rede Vida de
Televisdo, Sierra Gutiérrez (2006) compreende @sgasos midiaticos como um espago
privilegiado de mediagcéo e midiatizacao de senidkmtificando novas “reconfiguragcdes da
religiosidade”, designadaelo pesquisador como a “telefé”. O autor apreeadaliticamente,

a processualidade midiatica televisiva catélicaume integralidade, abarcando ndo apenas as
|6gicas discursivas proprias das condicbes de pgéamlue circulacdo de materiais
telerreligiosos, mas também analisa as légicas enados de ocorréncia das condicoes,
estratégias e modos de apropriacdo e reconhecimdersientidos dos telefiéis da Rede Vida.

Evidencia-se pelo resultado da andlise que oséilafdo s6 reconhecem e interagem
com os produtos religiosos ofertados pela emissomao afins com sua identidade catélica,
mas desenvolvem préticas sociosimbdlicas nas ciegram sua experiéncia de sentidos
telerreligiosos, que geram outros modos de fazeyide a partir de sua tecnointeracao
televisiva. Para o pesquisador, o advento darédilgifo abriu a possibilidade para outras
formas de fazer religido, aléem dos modos restetoespaco sagrado tradicional. No entanto,
“o campo midiatico televisivo impregnou-se e assyncom alguma propriedade, funcdes
ditas sacralizantes, ritualisticas e religiosag, fgzem do seu ambiente o espaco audiovisual
adequado para a representacéo cénica do real” RAERITIERREZ, 2006, p. 419).

E nesse sentido, que a pesquisa mostra os modas @®ifiéis experimentam uma
“telepresenca de Deus” mais viva e ressoante ntasea qual respondem, ndo somente com
assiduidade na assisténcia em frente da tela, omagpdticas simbdlicas novas, com sentido
telerreligioso que incorpora na rotina do seu ¢atid. No ambito dos telefiéis, a pesquisa
mostra que os modos de reconhecimento sdo codestyior uma rede complexa de
significacoes, diversas e plurais, as leiturashsfierogéneas e descontinuas; e os modos de
dizer e fazer desenvolvidos por eles na sua irieragm o meio televisivo, sdo criativas e
distintas e, cada um responde e reage segundor@paapexperiéncia e inspiracdo de fé.

Sierra Gutiérrez (2006, p.426) conclui que “os tekeide sentido gerados pela oferta
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telerreligiosa, abrem para novas possibilidadesodstrucao e organizagéao de outros sentidos
religiosos mas, doravante mediados pela midiatztglaévisiva vivenciada no seu cotidiano”.

No mesmo contexto da emissora catdlica, VivianeeHg2007) examina os modos
com que o0s processos midiaticos afetam os rituass graticas religiosas através de analise
das estratégias desenvolvidas pela Rede Vida devis@ na constru¢cdo de um caso
especifico, como o da Romaria de Nossa Senhoraakieidh, que acontece em Santa Maria,
Rio Grande do Sul. A pesquisa mostra que atravésgtas e gramaticas proprias do campo
midiatico, a televisdo gera outro conceito de ceénia religiosa, denominada pela autora
como “Teleromaria da Medianeira”. Ao analisar espascessualidades — da festa ao
cerimonial televisivo — séo identificados distinto®mentos e estagios de afetacdo dos
cerimoniais midiaticos sobre as praticas religipsagdenciando como a midiatizacéo
estrutura e regula as relacdes entre os camposnpa@ do trabalho dos dispositivos
tecnosimbolicos. Nessas condicdes, o processo diatimacdo da Romaria gera um produto,
a Romaria midiatizada. Segundo Borelli (2007, p.3% dispositivos midiaticos constroem a
sua propria cerimobnia através de operacdes sinasotjoe remetem a um modo singular de
ler, redimensionar, selecionar, destacar, hieraage avaliar os acontecimentos”. Constata-
se gue, neste caso especifico, a cerimbnia redigiossi € reconstruida de acordo com regras
e normas que orientam os modos de funcionamensodisigositivos de producéo de sentido.

A problematica da midiatizacdo apontada pela autmstra que ha um novo modo de
constituicdo e de vivéncia marcado por um conju#dnteracdes, que sdo articulados por
dispositivos tecnosimbolicos, operacdes, praticgsoeessos de construcdo de sentidos da
cultura midiatica. Fica a cargo do campo midiatarganizar, regular e reger as simbdlicas do
religioso dizendo que as estd mostrando, a parturd conceito préprio. Nesse sentido, 0s
processos de midiatizacdo sdo fundamentais parstabetecimento de vinculos entre os
campos sociais que se inserem nesses processmaanitpor empréstimo operacdes para se
fazer presente na esfera publica através de satisggrque sao, cada vez mais, hibridas do
ponto de vista das interdiscursividades” (BORELRQO7, p.363). Através dessa visada,
observamos que o sentido do sagrado acaba pass#veir nos processos midiaticos gerando
outro sentido, ndo aquele correspondente aos dedejoampo religioso, mas que precisa se
subordinar (preservando as marcas de suas propimakdlicas) e ser afetado pela

centralidade e pelos modos de operagédo do midiatico

Na perspectiva dos processos midiaticos, AlexaBdraleira (2006) investiga a Igreja

Universal do Reino de Deus mostrando os processosnigrseccdo dos dispositivos
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midiaticos e religiosos, entendendo como a IURDaltza no campo midiatico, misturando
praticas das légicas de consumo junto as de religia autor aponta quatro formas de
intersecdo. A primeira resulta na transformacadisipositivo religioso classico em midiatico,
pois a igreja incorpora nos dispositivos tecnologie arquitetbnico, meios para a producao
midiatica, o templo se torna um ambiente midiatizaed usa elementos eletrébnicos para
captacdo e reprodutibilidade de imagens. Na segundkspositivo midiatico é deslocado
para dentro do espaco religioso, ou seja, ha sstede som, luzes, teldes, cameras, tudo
potencializado para a midiatizacdo. A terceirarggecdo € caracterizada pelo pesquisador
como “max-midiatizacdo”, isto é, a midia é remidiatia com outros dispositivos midiaticos,
gue séo acionados pelo pastor condutor do cultoef@@mplo: conversa com o call center,
com a reporter pelo televisor, e com as imageiitsidas no plasma. A Ultima intersecéo
corresponde a légica do consumo. O autor faz medeaé& um shopping, como referéncia de
dispositivo de consumo, para, com isso, observangsracoes da IURD no estimulo ao

consumo dos seus produtos pelos seus fiéis.

O midiatico torna-se o maior investimento destajarliderando frente aos seus
concorrentes neopentecostais. Em uma comparacaadgnmeja Catolica, Bandeira afirma
que esta demonstra uma falta de “vocacdo midiatma% a sua vocacao religiosa ainda € a
de contato com a familia e a comunidade, enquaritdRD existe em relagdo com um
publico anénimo, disperso e individual. Este graimgdestimento que a diferencia das demais
igrejas e correntes, faz com que ela seja contalaipar diversos produtos culturais, todos
hibridos e sincréticos. “Possuimos, entdo, argumsepara afirmar que a IURD pretende
,através dos sincretismos e hibridacdes, consiroa nova identidade religiosa, numa forte
tentativa de ter um status de religido portadoraam” (BANDEIRA, 2006, p.84).

Dentro do universo da IURD, Micael Behs (2009) athh as estratégias discursivas
desta igreja por meio do semand&mha Universal a fim de prover a sua inser¢cdo no campo
da politica, examinando materiais jornalisticoxui@dos no periodo das elei¢cdes de 2006 e
de 2008. De acordo com o autor, os dois momer&iosemblematicos para a analise da
manifestacdo das estratégias midiaticas deseneslvgtla IURD, na medida em que o
bispo/senador Marcelo Crivella € “construido” coprotagonista na disputa ao governo do
Estado e a prefeitura do Rio de Janeiro respectatan Ja d&olha Universalconstitui um
dispositivo através do qual a IURD engendra, dgegamente, mecanismos de regulacao e
sensibilizacao partidaria desta denominacéo jungdiais e a sociedade de modo geral. Para

Behs (2009, p.09), ao longo desses dois periodegorais, “0 campo religioso nao
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manifestou sua existéncia somente através de cénuia$ inerentes as linguagens e aos
rituais da propria religido, mas mobilizou rituaidinguagens midiaticas a fim de produzir a

insercao dos fiéis no mundo da politica”.

O estudo do pesquisador mostra que a igreja passtPlano de Poder”, gerido em
torno da alianca entre “Deus, os cristdos e aipalit Nesta triade, “falta um elemento
crucial, capaz de oferecer visibilidade as pretems@os cristdos, que, amparados pela
onipresenca de Deus, estariam a ambicionar um planpoder politico: a midiatizacao”
(BEHS, 2009, p. 164). O processo de midiatizac@ompreendido, neste caso, através da
complexidade de fluxos, légicas e culturas permeada elementos de midia que constituem
a IURD e a preenchem de significados, adquirindsiblidade na esfera secular e
redimensionando ouvintes, leitores, internautaslespectadores para este ambiente. Esses
elementos da ordem da midiatizacao e sobre os gugigja se nutre, ndo estariam a eclodir
0 campo da politica, mas possibilitariam a realdigio de uma igreja que, submetida a essas
l6gicas, engendraria a sua presenca nos campadsgelireligioso, sustentando-se em novas
formas de visibilidade, de linguagem e de argunggiota

A midiatizacdo da religido abordada por Fiegenbé00) abarca a analise de quatro
igrejas protestantes: Metodista, Presbiteriana @dsiB Evangélica de Confissdo Luterana no
Brasil e Evangélica Luterana do Brasil. Para o raute diversos meios de comunicagao
(radio, TV, jornal) devem ser entendidos como imgitis midiaticas que se organizam como
um sistema de dispositivos que integra tanto emasgmanto o programa posto em
circulacdo. Dessa forma, “qualquer instituicdo padastituir para si, enquanto meios,
dispositivos midiaticos com vistas a responder @ogessos sociais mais amplos de uma
sociedade em midiatizagédo” (FIEGENBAUM, 2010, p.26)

Neste estudo, o fendbmeno da midiatizacdo é calzadercomo uma problematica de
circulacdo envolvendo instituicdes nao-midiaticastituicbes midiaticas e atores individuais.
Estas trés instancias sao concebidas a partir dereformulacdo do esquema da semiose da
midiatizacdo de Veron (1997), pois de acordo coautor “faltava-lhe um lugar especifico
para a realizacdo das operacfes que se produzias rpatuas afetacdes dos trés setores.
Este lugar é o dos dispositivos midiaticos” (FIEGEAUM, 2010, p.223).

As trés instancias apontadas pelo pesquisador peadicoletivos, ao interagirem
entre si e engendram processos de acoplamento®sngtie mobilizam sistema de valor,
visibilidade e vinculo em auto e heterorreferemtées. Os dispositivos reconfiguram o
mercado discursivo religioso, estabelecendo seywips modos de se posicionar e 0s atores
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individuais estabelecem vinculos com dispositivaslidticos da igreja como se fossem
extensdes da prépria igreja. Estes atores apreeigteja e dispositivo midiatico como a
mesma coisa, “o que Ihes interessa, no fundo,témumar, seja encontrando-se em dispositivos

midiaticos, seja no espaco sagrado do templo” (EIREBAUM, 2010, p.216).

Weber (2009) estudou dornal O Santuariocomo uma modalidade de prética de
jornalismo catolico, examinando as suas articucdestitucionais e comunitérias,
especialmente suas convergéncias e tensfes. ®egundutor, o jornal apresenta
caracteristicas de meio de comunicacdo comuni@riambém institucional, tornando-se,
assim, um veiculo de comunicacdo hibrido, o quabtaruma contribuicdo a Pastoral da
Diocese de Santa Maria - RS, como também no sedé&dauxiliar na formacgéo e espaco de
divulgacdo das experiéncias e acontecimentos dakstase, além de mediar relacbes da
comunidade com o campo religioso. “O Santuario s@mente representa a ideologia, 0s
preceitos da instituicdo Igreja, mas também atuaoceeiculo comunitério” (WEBER, 2009,
p.195). Ao analisar este veiculo, Weber constato® & comunicagdo se constituiu num
importante instrumento de poder organizacional ® @stimamente relacionada com a

capacidade de emitir os preceitos catolicos, enasaptar mais seguidores de sua ideologia.

Ao analisar o jornalismo catélico, Weber observa QuSantuario por sua natureza
hibrida, difere da maioria dos outros veiculos lgaié que se utilizam de uma comunicacéo
mais intimista no que tange a Igreja Catdlica. Festie@ que se justifica pela necessidade que
alguns setores da Igreja sentem em enraizar naendenkeitor uma determinada identidade
catdlica, posicionando-se tanto a frente de um muypidralista e diversificado quanto a
expansdo das igrejas evangélicas. O autor aind#atarque a funcédo da Imprensa Catdlica,
como fonte informativa inserida no jornalismo, reEluma media¢do entre homem-sociedade
e homem-espiritualidade, possibilitando muitas rrasede dialogar com o receptor da
mensagem. Segundo Weber (2009, p.197-198) “exiggisa imprensa catélica cumpra néo
somente o esperado de uma instituicdo religiosapdambém determinadas fun¢des sociais.
Consiste em principios basicos do jornalismo, agmsetemente também do jornalismo
catolico, informar a verdade dos acontecimentos,fdiws”. Para o autor, um jornal catélico
nado deve conter apenas noticias, mas sim agregda ama licio ética e moral, uma

mensagem de esperanca.

Na pesquisa de Gasparetto (2009), a midiatizacaeliado € caracterizada como
“comunidades de pertencimento”, mostrando que @®reéncias televisivas atravessam o0

cotidiano dos fiéis, deslocando-os para vivénciage @e realizariam no interior da
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comunidade marcadamente sociorreligiosa-televis@aautor mostra como a recepcgéo
relaciona-se com a oferta da TV Cancdo Nova, emia€axlo Sul-RS, ou seja,
metodologicamente, os fi€is-receptores representanoutra ponta do processo da
comunicacao midiatizada, de acordo com o autorgofA queremos avancar, enfatizando de
que maneira a recepg¢ao torna-se de fato um ‘agmsal comunidade, mas mostramos em
parte do nosso trabalho niveis de articulacdo.edaatégias dessa recepgdo e a articulacao
dela com a producédo (GASPARETTO, 2009, p.16).

A “comunidade de pertencimento” apreendida peloraéitvista como um efeito que
resulta de um conjunto de operacdes, de processasdiatizacdo por meio de tecnologias
convertidas em meios que afetam as relacdes dessa @nstituicdo e destas com 0s atores
sociais. “E um efeito de agenciamento de operad@ediscurso apropriadas pelo espaco
religioso que, ao fazer um intenso uso das tecradp@m forma de meios, institui novas
interagcbes com o0 universo dos fiéis, convertendoens atores de suas préticas”
(GASPARETTO, 2009, p.17).

O estudo mostra que a comunidade de pertencimeg¢oaéla a partir de duas acoes.
De um lado, a pratica midiatizadora engendra a omtade. Uma recepcao que deriva de
tecnologias, de formas de linguagens e de “simtneti dos discursos. No entanto, estes
novos formatos de grupos nao existiriam se nassmra em conta, também, aquilo que é do
mundo da vida e da experiéncia dos fiéis interamif@ autor também reconhece que essa
comunidade de pertencimento ndo se move autononb@ngeruas acdes se assentam numa
pluralidade de l6gicas que surgem das inser¢cdesoamoendo da vida. A reflexdo aponta que
as logicas da producdo sdo das instituicbes nmudstquando uma organizacao religiosa
atravessada por interesses econdmicos, como nodzasbancdo Nova, atua no campo
midiatico como as ldgicas de socializacdo, orididacsensivel, “pronto atendimento”,
midiatizacdo, dominacdo e tantas outras. Do ladoedapcéo, esta possui varias logicas
fragmentadas que se diferenciam da instituicdo castibgicas adversas, devocionalismos,
inclusdo, sobrevivéncia, celebrativas, demandayergéncia e uma infinidade de outras

l6gicas.

A Cancéo Nova também é objeto de estudo de Anaad@leses, sob uma perspectiva
que vai ao encontro de nosso trabalho. A pesqgaeal@ada no Programa de Pos-Graduacao
em Comunicacdo da UFSM, na linha de pesquisa Midistratégias Comunicacionais
estudou a midiatizac&o da Igreja Cancao Nova ranet, analisando o processo de afetacao

de logicas comunicacionais catélica e midiatica praicas midiatizadas do Portal Cancéao
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Nova. A autora mapeou a ocorréncia e o funcionane@atpraticas como formacéo, liturgia e
oracdo, revelando que essas préticas ndo funcidaamesma forma quando inseridas em um
contexto historico-real e, por meio da midiatizacdansformam-se em praticas como
sacralidade virtual, politicas terapéuticas e gategmo sociotécnico. A analise identifica a
existéncia da logica do desdobramento, resultadafetacdo entre légicas de transmisséo e
da ambiéncia. Ou seja, através do portal cancaawva o novo religioso se desdobra e é
experimentado como informacao, venda e vinculo.afétacdo da logica comunicacional
catdlica e da logica comunicacional midiatica aeoatno neodevocional midiatico, que
emerge das modificacdes presentes nas praticdgaatque se midiatizam ao se realizarem
na ambiéncia virtual” (FLORES, 2010, p. 114).

Nessa perspectiva, a Cancdo Nova atua na inteomed eima rede interligada de
ferramentas tecnoldgicas e possibilidades de epsa de um religioso modificado pela
virtualidade. A logica da ambiéncia apresenta &naia do religioso atrelada a utilizacdo da
gramatica da internet e das ferramentas tecnokgitdo dependendo apenas de elementos
espirituais e disposi¢cOes pessoais para ser exgaiano. As praticas catodlicas midiatizadas
de sacralidade virtual e protagonismo sociotécdmdiel sdo entendidas como organizadas
segundo a logica da ambiéncia. Nesse contextopariércia religiosa se modifica ao ser
desdobrada em diferentes abordagens, esferas daéeqia, conteludos e praticas de midia.
Segundo Flores (2010, p.116), o religioso deixaaterestrito a esfera da espiritualidade, a
frequéncia a Igreja, as reflexdes espirituais drd@uias e “passa a ser vivenciado na ordem
pratica da vida, pelo acesso a internet, por memsage celular, por tematicas cotidianas, por

videos, fotos e textos que ensinam a enfrentaranelproblemas comuns da existéncia”.

A internet também € objeto de estudo do colega dstratdo Moisés Shardelotto
(2010), que analisa o funcionamento e a manifegtde&ituais online e de suas modalidades
de interacdo em sites catdlicos brasileiros. Oraxamina os servicos religiosos oferecidos
por esses sites aos fiéis-internautas, refletintboesa midiatizacdo do processo social para a
manifestacdo dessas praticas; sobre a digitalizagoe as modificacdes espacial-temporais
na experiéncia religiosa do fiel-internauta no ante@ digital em rede, como as ideias de
ubiquidade, conectividade e hipertextualidade;nasgimo sobre a construcdo de sentido a

partir das narrativas digitais, ou do discursolgadonstruido na Internet.

A partir dessa contextualizagdo, no proximo capjtuhtaremos melhor sobre a midia
internet no cenario pos-moderno, cujos processaos méudado significativamente as

dindmicas de interacdo e sociabilidade entre gidielie seu publico. Debrucar-nos-emos
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sobre essas relacdes identificando I6gicas, cruzasie consequéncias inseridos no contexto
sociocultural da modernidade tardia.
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CAPITULO 2

MIDIATIZACAO DO CAMPO RELIGIOSO E CULTURA DA TECNI CA NA
POS-MODERNIDADE

O objetivo, neste capitulo, € aproximar nosso obpd estudo com o contexto
contemporaneo marcado pelo que se convencionouachd@pds-modernidade, um conceito
utilizado por alguns tedricos no que diz respegaoraudancas ocorridas em diversas areas
como a ciéncia, as artes e, sobretudo, na religid@as relacbes sociais, que € 0 nosso
interesse. Procuramos esclarecer, desde ja, qreno tpdés-moderno” é tratado por diversos
autores como “modernidade tardia’, “capitalismo di@@, “supermodernidade”,
“hipermodernidade”, “modernidade liquida”, entretros epitetos. N&o entraremos em
detalhes sobre as especificidades de cada termiaplpois o termo é muito complexo e
controverso, mas sinaliza, principalmente, as meagocorridas no final do século XX. No
entanto, essa contextualizacdo é fundamental pan@reendermos o cenério da religido, ja
que o periodo da pos-modernidade emerge no moreanigue ha uma expansao da técnica
e, consequentemente, da internet e suas relacéesss@fetando também os modos de

relacionamento do homem com a religido e vice-versa

Neste capitulo, nosso percurso é o de aproximam@ooccontexto do mundo virtual,
objetivando estabelecer a relacdo entre a interreeteligido na contemporaneidade, assim
como a no¢ao de campos sociais, em especial otioad&o religioso, a fim de compreender
como ocorrem as interagfes entre esses camposeRetessaria uma compreensao sobre o
gue se denomina, hoje, como “sociedade midiatizadasociedade em midiatizacao”, como
sugerem alguns autores. A no¢do de campos socigke\éante, pois é a partir dela que
podemos entender melhor a nocdo de ambiéncia. Buoidse passamos a compreensdo do
fendbmeno da midiatizacdo e da cultura das midiasas consequéncias para 0 campo
religioso, visto que esses processos nos dao pistasentender a autonomizagao dos sujeitos
gue interagem com 0S meios, pois acreditamos queomaplexidade dos processos
interacionais na contemporaneidade aponta paréstesia dos processos de circulacdo que
organizam as possibilidades de interacdo entrean@dpublico, o que sera discutido nos

préximos capitulos, a partir do estudo especificoasso objeto de pesquisa.
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2.1 Tecnologia, religido e pés-modernidade

A pos-modernidade é um processo social que estaoestrucédo e, de acordo com
Michel Maffesoli, podemos identificar tendénciasarak de valores que s&o aceitos
culturalmente, tais como o popular, o passageirdyanal, o emocional, o subjetivo, a
identificagdo, o hibridismo e o presenteismo. Nessgexto, 0 homem é um ser mimético,
que se transforma segundo as situacfes e as ele@deos seus grupos. Tudo muda muito
rapido: os valores, as relacdes sociais, a modagossos, a religido. E os aparatos
tecnolégicos amparam as pessoas que se reconhesdgnyez mais, n0s meios e em maior
namero. A cada etapa da vida, as relagfes soeiattiesam, pois 0 espago-tempo nunca € o
mesmo. Como enfatiza Maffesoli (1995, p.51), estgtiado no estilo pos-moderno uma
ordem social que esta elaborando uma sociabilidadgual se deve “buscar a profundidade

na superficie das coisas”.

Convicgbes, opinides, crengas e religiosidades muctanforme a idade, o endereco
residencial, 0 acesso aos meios técnicos, a inteBeguindo essa ideia, o periodo atual é
marcado pela transicdo de tendéncias e comportamemie oscilam. Consideramos,
inclusive, instituicbes como a propria familia,szx@a e a Igreja, imersas nesse momento de
transposicao pds-moderna, perdendo suas funcdeadoras do conhecimento humano, pois
a formacao de grupos de curta duragdo, como tebosmunidades virtuais, podem dar a

dimenséo da solucédo no presente, de imediato.

S&o0 0s meios, na contemporaneidade, que tém gpaage de modificar as formas e
as dindmicas de interacdo social. Mas isso ndo énmaresso de mao Unica, que parte
exclusivamente dos meios, pois muitas alteractgermpaambém das dindmicas sociais, das
necessidades e das interacdes entre os individyagiando falamos em pds-modernidade,
sinalizamos também a internet e a ciberculturaomstduicdo do cotidiano atual. De acordo

com Lévy, este cenario surge da interconexao muddiaomputadores.

O termo especifica ndo apenas a infra-estruturarmabtda comunicagéo
digital, mas também o universo oceéanico de infoffeacque ela abriga,
assim como o0s seres humanos que navegam e alim@ssamuniverso.
Quanto ao neologismo “cibercultura”, especificaiagoonjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atgude modos de pensamento e
de valores que se desenvolvem juntamente com ocime®0 do
ciberespaco (LEVY, 1999, p.17).
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Nesse contexto de pds-modernidade, cibere$pazccibercultura, Lemos (2002)
observa duas variaveis: a tecnoldgica e a sociaprifeeira compreende as tecnologias
virtuais, a informatica, o computador, a intermetyirelesé®. Por outro lado, a comunicacéo,

a informacéo, as novas formas de relacionameraosséética. Sao por esses dois vieses que a
cibercultura se entrelaca, ou seja, entre a téamioasocial. Para Lemos (2002, p.18), “as
novas tecnologias tornam-se vetores de novas fadmagregacao social”. O homem inserido
no contexto da pés-modernidade, e em meio a esaeaehado tecnoldgico, constitui-se
como um ser especifico, comandando o computadmipoiando instrumentos e ferramentas
e, conectado a rede mundial de informacdes, regilaade parte de suas atividades, inclusive,

religiosas, constituindo-se como um fiel especifico

Buscando uma aproximacao com esse cenario da pdsandade, existem correntes
desse tipo de pensamento que questionam nocosgatade verdade, razdo, objetividade e
identidade. Veem o mundo de forma instavel, divemsgprevisivel, fragmentado, liquido.
Enfim, um conjunto de culturas ou interpreta¢cdeas undificadas, o que gera um alto grau de
ceticismo com relacdo a objetividade da verdaddhistaria e das normas. Estes pensadores
apontam algumas caracteristicas da pos-modernidatistacar a crise das grandes narrativas
e a crise do real. Alguns autores acreditam quarsas condi¢cdes socioculturais e estéticas
do capitalismo pés-industrial que estariam releait@s ao rompimento com as antigas
verdades absolutas, como o Marxismo e Liberaligipiwas da modernidade. Ou entdo, é um

fendbmeno que expressa uma cultura de globalizag&wmadadeologia neoliberal.

Segundo Anderson (1999), Lyotard foi o primeiraaar a pos-modernidade como
uma mudanga geral na condicdo humana; o mundcaestangulhado em ideologias baseadas
em visbes utdpicas, as quais configuraram os nedtss ou metanarrativas, cufjelos
(filosofico, religioso ou politico) entraram em desnca por ndo terem cumprido as suas
promessas, ou as terem cumprido em parte. Maffgd@®P5) também explica que esse
carater teologico da Idade Média comeca a desaraceern o surgimento de um estilo
econdmico no periodo de ascens&o moderna, senslitsigo por um estilo estétito

2L O termo “ciberespaco” surgiu pela primeira vez ¥984, através do romance cientifisieuromante de
William Gibson. No livro, esse termo designa o enso das redes digitais, descrito como campo dehiaat
entre as multinacionais, palco de conflitos mumsdiabva fronteira econdmica e cultural. Lévy (19992)
define o ciberespaco como “espaco de comunicac@doapela interconexdo mundial de computadoresse da
memoérias dos computadores. Essa definicdo inctanjunto dos sistemas de comunicacdo eletrénicdsé
medida em que transmitem informacdes proveniergderdes digitais ou destinadas a digitalizacdo”.

?2 Rede sem fio que ndo necessita do uso de caljas) etes telefénicos, coaxiais ou 6pticos. Seumas
comum é em redes de computadores, servindo contodaeicesso a internet.

% para Maffesoli (1995), o estilo estético estacielzado com a elaboracdo de uma forma, de umaicisate

um ambiente e das coisas que epifanizam a realidadsodo a estabelecer uma hiper-racionalidadesajba
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Em relacdo ao processo de midiatizacao das retig€ia especial o nosso objeto, a
IURD, estas tém como eixo de suas narrativas aga®gdos meios tecnoldgicos de
comunicacdo. Neste sentido, ressaltamos que aimalas teorias da contemporaneidade
atribui aos meios um papel importante, levando ensideracéo a era das telecomunicacoes e
da informética. Alguns pensadores, inclusive, agib como indicios do fim da modernidade
as transformacdes das condi¢cBes técnicas e squiaorcionadas pela comunicagéo,
considerando que as midias tomaram para si o papehpenas de informar, mas também de

construir um novo ambiente.

Na busca de explicar o lugar da religido no munadalemo, Patriota (2008) afirma
gue a maior parte dos autores se preocupa mendsferit a modernidade do que assinalar e
arrazoar as suas caracteristicas. Este fato pode@eado porque “esta cada vez mais dificil
a tarefa de conceituar o termo, sobretudo na meedidaque o mundo diante de nos
experimenta constantes e profundas transformag¢@esem outras palavras; o mutavel é
igualmente indefinivel” (PATRIOTA, 2008, p.68). Nessentido, € preciso considerar que o
processo de inovacdo, como no caso das interagdasibiente virtual, exige que as formas
ja existentes sejam vistas como provisorias, semp@ssibilitando o aparecimento de novos

aspectos.

Nos dias atuais, é impossivel imaginarmos um mwseto a presenca do virtéfaem
todos os aspectos, como por exemplo o econdmicayéat das transacdes bancéarias e a
politica, através do voto. Mais impossivel, ainglado pensarmos nas relacdes e interacdes
sem esta presenca do virtual. Em ambas as visbesidéo, Parente (1999) explica: o que
predomina é o ponto de vista feito sob cada unmsdé@levisdo moderna tinha como principio
organizador a iconografia do ponto de vista, aaresib a calma aparéncia da objetividade e
da neutralidade cientifica, “0 espaco € o frutoiatmografia moderna com seus jogos de

permutacdes e comutacdes que substituem a imagse g sua transparéncia por uma

integrar, numa analise, os parametros habitualmemteiderados como secundarios: o frivolo, a emogéo
aparéncia, ou seja, a estética. “(...) a forcadiiloe exprime bem o paradigma estético da pés-mmidizde: o
nascimento de um novo momento fundador, a ememé&®cuma nova cultura. A civilizagdo enlanguesador
de uma modernidade econdmico-utilitaria esta ens da suceder uma nova cultura, onde o sentido do
supérfluo, a preocupacao com o intil, a buscaudditqtivo assumiram o primeiro lugar. A pulsaalesiica,
enquanto maneira de pensar, de agir, de sengy #éais nitido indicador” (MAFFESOLI, 1995, p.33).

24 Como define Lévy (1999, p.47): “A palavra ‘virtuglode ser entendida em ao menos trés sentidos: o
primeiro, técnico, ligado a informética, um segumdorente e um terceiro filoséfico. (...) no usareate, a
palavra virtual é muitas vezes empregada parafisignia irrealidade - enquanto a ‘realidade’ pre§suuma
efetivacdo material, uma presenca tangivel. Eml,gereedita-se que uma coisa deva ser real oualjirque ela
ndo pode, portanto, possuir as duas qualidadesesammtempo. Contudo, a rigor, em filosofia o virtu@o se
opde ao real mas sim ao atual: virtualidade e idtad¢ sdo apenas dois modos diferentes da reali@ada
producdo da arvore esta na esséncia do grao, &nidnialidade da arvore é bastante real (sem gjae ainda,
atual)”.
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imagem luminosa em sua poténcia” (PARENTE, 19993)p. Em seguida, as novas
tecnologias vao transformar esta aparéncia em dor, veujo vetor sera a velocidade, o
cinetismo e a poténcia da velocidade. Ao tornaresspaco e 0S corpos transparentes, “elas
nao param de fazer nascer o visivel, através dwittis cada vez mais complexos que

formam uma interface luminescente” (PARENTE, 19993).

Sendo assim, ao percorrermos esse caminho imprdaismodernidade e da pés-
modernidade, nos deparamos com um turbilhdo dsftranacdes que estdo intrinsecas ao
nosso cotidiano e em todas as esferas sociaisxdéetss modos de relacionamento entre os
sujeitos, e os modos de expressar, manifestar teagraeligiosidades atravessadas pelo
avanco vertiginoso da técnica. Conforme disseméstno pos-modernidade € um “conceito
de contrastes”, de indefinicbes, pois “tira seunificado tanto do que exclui ou alega
substituir quanto do que inclui ou afirma em qualgsentido positivo” (KUMAR, 1997,
p.78). Sendo um conceito de contrastes, ndo ha ameenso tedrico a respeito do que
caracteriza este periodo, mas sdo inegaveis ass nowvadicdes da sociedade na
contemporaneidade. Para Jameson (2002), algunsoedéo consideram a pés-modernidade
como um novo estagio historico, e sim como um mamele culminacdo do auge da
modernidade. Segundo o autor, este periodo é “umopmais do que mais um estagio do
préprio modernismo, de fato, é possivel admitir dqodas as caracteristicas do poés-
modernismo podem ser detectadas, ja plenamentevddgdas no alto modernismo que o

precedeu” (JAMESON, 2002, p.30).

Este entendimento sugere que a pés-modernidade fjanesséncia, um conjunto de
reflexos da modernidade. No entanto, Jameson aeliee a limitacdo desta viséo, pois 0
pds-moderno possui caracteristicas proprias quedifsgenciam substancialmente das
encontradas na era moderna e que nao mais eseantdalinguém, e ndo s6 sao recebidas
com a maior complacéncia, bem como sdo consoapotesaccultura publica ou oficial.
Inferimos, com isso, que essa caracteristica pbtsique o conceito possa ressurgir em
qualquer época com distintos significados, condaimmlo 0 que estd sendo negado e, em
contraste, com o que esta sendo afirmado. Issguerodizer que, atualmente, ultrapassamos
a “modernidade” e estamos imersos em uma novaCepaefixo “pds” € ambiguo, porque
pode significar o que vem depois, 0 movimento paranovo estado das coisas, por mais
dificil que seja caracterizar esse estado. Grossgmloma modernidade costuma ser
compreendida como um ideéario ou visdo de mundoegtee atrelada no projeto de mundo

moderno, empreendido em diversos periodos ao lalegddade Moderna, mas que se
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materializa com a Revolugéo Industrial e com a sig@m do mundo capitalista (JAMESON,
2002).

De acordo com Kumar (1997, p.79), a modernidadé ggimamente atrelada a
religido e € uma invencdo da ldade Média cristamtondo antigo era pagao, o moderno,
cristdo”. O primeiro mundo estava envolvido em a®\e, o Ultimo, transformado com o
aparecimento de Deus, através de seu filho Jesst® (Este fato atribui um novo significado
a histéria porque o cristianismo deu novo alenideda de tempo e histéria. A concepcao
naturalista do mundo antigo foi derrubada, segumdmal o tempo era visto no espelho da
mudanca ciclica das esta¢fes, na alternanciadiage noites ou nos ciclos reprodutivos do
nascimento, morte e novo nascimento. Nesse semtitkimpo da humanidade era regular e
repetitivo. As mudancas que aconteciam ndo erandades e o tempo refletia para sempre

uma eternidade engendrada em si mesma, fora dotempe nunca mudava.

E através do Cristianismo, portanto, que se ciistalum significado e finalidade no
tempo ao concentrar-se em um evento irrepetivateniparavel, algo totalmente novo no
mundo: a chegada de Cristo. Marca-se o tempo, santédepois” de Cristo. Sobre este fato,
Kumar afirma que o segredo da histdria, até entatimaos antigos, € revelado; e o passado,

o presente e o futuro tornaram-se interligados 1@ sequéncia compreensivel.

Os fatos narrados na Biblia, da criacdo até a Bacao, e sua promessa e
profecia de uma futura consumagdo no Segundo Adveniuizo Final,
contam uma histéria de pecado e redencdo que ogortempo. E, além
disso, em tempo humano, tempo histérico. A humaleidaerguida acima de
todas as demais ordens da criacdo e transformadeaicwlo da finalidade
divina. A histéria humana teve, e forcosamenteatgrie ter, um principio
diferente da histéria natural. Toda criacdo é édage Deus e sujeita a sua
vontade. Mas ele resolveu enviar seu filho aos Inene dessa maneira,
injetou na histéria humana um valor indescritiveltiee mais alto que
gualquer outro no mundo ndo-humano (KUMAR, 19980431).

Com isso, observamos que a historia humana é gmiadla pelo cristianismo, assim
como a dimensao futura dessa histéria. A ordemobbgita entre presente, passado e futuro
é, sobretudo, uma ordem teoldgica em que Cristteomsentido a histéria da humanidade. O
passado faz parte do tempo e significa um modog#ctivo através de suas contribuicdes
para o futuro. E, a modernidade, promulgava ag&peao paganismo e a instituicdo da nova
era cristd. Para Kumar, foi a Renascenca (atramédivdsdo historica ocidental em trés

épocas: a Antiga, a Medieval e a Moderna) que tie ¢antribuiu para o conceito de
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modernidade. Desse modo, a modernidade circunsooitéempo, esta relacionada a um
periodo histérico repleta de complexidade, po@ménesmo tempo, passado e presente.

Este cenario, proporcionado pelo Renascimentcalmsta importancia do individuo
(antropocentrismo), levando a humanidade para d&raceta realidade onde as questbes
relacionadas a Deus dao lugar a razdo como guiajgto humano. Com isso, a era moderna
carrega uma nova logica social em que hd uma cméstde um método amplamente técnico
para construir o conhecimento, capacitando o seraho a ter controle sobre a natureza e a
sociedade tecnoldgica. Na visdo de Kumar, € coReaslucdes Francesa e Industrial que a
modernidade recebe sua forma material. “A modedagessui um aspecto de antes-e-depois
que € também uma marca caracteristica das revsludeMAR, 1997, p.94). J& Anderson
(1999) sugere que o modernismo é mais bem entecdiio consequéncia de um campo de
forca triangulado através de trés coordenadas. €bmaomia e uma sociedade apenas semi-
industriais ainda, nas quais a ordem dominanteiragmta em larga medida agraria ou
aristocratica. A outra diz respeito a uma tecn@atg grandes invenc¢des cujo impacto ainda
era recente ou incipiente. Por fim, um horizontditigpo aberto no qual levantes

revolucionarios de um ou de outro tipo contra @ordlominante eram esperados ou temidos.

O elo entre modernidade e revolugdo sugere-se iponesmo tanto na esfera
econdmica como politica ou intelectual. E atravéssd ligacdo que a sociedade tornou-se
uma civilizagdo mundial, ou seja, ficava mais entdejue ser uma sociedade moderna era ser
uma sociedade industrial. Esta estreita associa@gdma razdo pela qual, hoje, pensadores
proclamam o fim da modernidade, pois o industmatigparece ter se esgotado e chegado ao

seu limite.

Industrialismo ndo é simplesmente tecnologia emndgaescala ou
crescimento econdmico, ou mesmo ciéncia aplicadagena. Inclui essas
caracteristicas, é claro, mas vai além delas. ifdase com a modernidade
no sentido de ter desencadeado no mundo um siggenasta em um estado
permanente de crise e renovacdo (KUMAR, 1997, p.95)

Sobre esta visada, observamos que a posicdo de sLépt®?2) discorda das
afirmacfes de Kumar ao apontar que o industrialisw pode ser considerado uma grande
revolucdo no sentido de ruptura radical. A nocéaotemocultura e modernidade sé&o
verificadas no Renascimento, movimento que colazdwomem no centro do universo, a

ciéncia, por meio das grandes navegacoOes, possibilima nova dimensdao do mundo em
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relacdo as técnicas medievais. “O maquinismo dastémento sera, entdo, formador de um
sistema técnico demandante de energia, fazend@adosXV o terreno de uma primeira

revolucdo formada pela triade bussola, pélvoragensa’ (LEMOS, 2002, p.44). Assim, a

modernidade iniciou com as grandes navegacOesadms® principio do racionalismo e na
ciéncia da natureza. Para este autor, ela ganhmulsmsim com a revolugao industrial e as
ideologias iluministas do progresso, evidenciadm @ocrescimento da burguesia. Porém, o
estopim houve pelas grandes revolucdes e as comsjude fato, ocorreram nao apenas no

plano econémico, mas também na dimensao socioalltur

Jameson discorre sobre o0 assunto afirmando qumes/@a era do capitalismo tardio,
com caracteristicas ja desenvolvidas, referenteguachaveria se modificado no ambito da
cultura ao longo das ultimas décadas. A productities, hoje, esta integrada a producéo das
mercadorias em geral, “a urgéncia desvairada daoetia em produzir novas séries de
produtos que cada vez mais parecam novidades (gpas@ avides), com um ritmo de ‘turn
over’ maior, atribui uma posi¢cdo e uma funcdo éstall sempre e mais essenciais a inovacao
estética e ao experimentalismo” (JAMESON, 20023Q). Esta inovacéo estética a que se
refere 0 autor ndo mais se pauta pela distincdoogtrera tivera a cultura e a cultura das
massas, pois 0 que passou a ser produzido nas @rtema, literatura, masica e outras
manifestacfes estéticas ndo pode ser distinto @wiprmercado, jA que este se incorporou

aos préprios mecanismos do modo de producéo.

A pés-modernidade passou a ser considerada coraovnatla de ordem econdmica,
tecnoldgica, epistemoldgica e estética. Os autques apresentam suas visbes sobre este
contexto destacam os modos de como os desenvolismdecnoldgicos afetaram a
sociedade. Essas transformacdes foram irreversiapie para os sujeitos quanto para as
instituicdes, pois, as tecnologias potencializaemlobalizacdo e elevaram a midia a uma
condicdo de centralidade social. Com isso, apreroslgjue a realidade atual compreende
dois tipos de sociedade que coexistem. A seguirdabemos o funcionamento da sociedade
dos meios e da sociedade midiatizada para, pastende, compreender a dinamica e as

l6gicas dos campos sociais.

2.2 Da sociedade dos meios a sociedade em procegesmidiatizacao

A problematica da midiatizacdo se encontra na @xtsh de uma cultura pos-

moderna, de légicas e operacbes de natureza roadatjue se inscrevem na vida da
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sociedade, permeando e constituindo as suas fadmawganizacdo e de funcionamento,
definindo condi¢des de acesso e de consumo pa gastindividuos. Esse processo emerge
na “sociedade midiatica” e atualiza-se, de modosnnaenso e generalizado nos tempos

atuais, com a transformacéo daquela na “sociedatiatimada”.

Ambas as “sociedades” evocam ambientes distintosorsequentemente, ditam
condicdes e parametros para a insercdo e o fumsanta das midias. De modo sucinto, na
primeira, apesar de destacar-se a centralidadeidias, os dispositivos estavam a servico de
determinadas funcdes, as quais somente poderiarposeeles realizadas em funcdo das
competéncias da sua propria natureza e das suasciaidades enunciativas. Neste caso,
reconhecidos por sua funcdo de auxiliaridade, ahiére, além de funcdes cléssicas,
conforme as prescri¢cdes de fundo funcionalista bgiseavam explicar aspectos da sociedade,
em termos de funcdes realizadas ou suas consegsi§raca a sociedade como um todo, o seu
trabalho de tematizacdo publica. De acordo com iBees (1997, p.152), o campo da midia

passa a se visto como uma:

instituicAo de mediacdo que se instaura na modatajd abarcando,
portanto, todos os dispositivos, formal e informamte organizados, que
tém como funcdo compor os valores legitimos diveiegedas instituicdes,
gue adquirem nas sociedades modernas o direito &ilizacem
autonomamente o0 espaco publico, em ordem a peésedos seus objetivos
e ao respeito dos seus interesses.

A relativa autonomia frente aos demais campos situadiatico como uma posi¢ao
central e passa a ser um importante espaco desegpaedo e mediacado das relacdes entre
distintos campos sociais, que precisam estar d@emas midias para ganhar visibilidade e

notoriedade.

A transformacdo da “sociedade dos meios” na “sededmidiatizada” € uma
consequéncia do crescente atravessamento de ldgidagicas na constituicdo de praticas
sociais. Intensifica-se a presenca dos meios néigasmo ambito do seu proprio campo, mas
também pelo processo de seu deslocamento e dezalaséo para outros campos. Ou seja,
suas operagdes sao apropriadas como condi¢coesdigfo para o funcionamento discursivo
e simbdlico de diferentes préaticas sociais. Ness¢id®, 0s meios ja ndo podem ser mais
entendidos como transportadores de sentidos, npat@&s de interacdo entre produtores e
receptores, mas marca, modelo, racionalidade proalet organizadora de sentido (cf. Mata,

1999).
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O processo de midiatizacdo, na concepcdo de Magd)lrevela que ha mudancas
nos modos de pensar, nas matrizes e modelos aslltyua reconfiguram as experiéncias
identitarias, baseadas nas diversidades que osule$ncsociais constroem. Na
contemporaneidade dos meios massivos, perpassadmggracdes complexas de producéo e
representacdo de sentidos, destacam-se as traaglimsn nos regimes de visibilidade,
possibilitadas pelo campo das mi@fasspaco de embates e legitimacdo dos campos.

Na sociedade dos meios, as midias estdo em uma Gmrontato” com os demais
campos sociais. Significa que os campos estdao &nagdio, ndo conformados por suas
fronteiras, enquanto territérios estaticos. Senda atividade dominantemente de caréater
simbdlico, suas praticas discursivas, movem-séuirsio processos e estratégias e disputas
de sentido (cf. Rodrigues, 1999).

E a existéncia destes “pontos de contatos” quelesénvolver as possibilidades de
interacdo entre os campos. No que se refere aoocaapnidia, este € convertido numa
espécie de “ponto de acesso” ou “pontos de conexdtné os individuos e o0s representantes
dos sistemas abstratos, como define Giddens (E@Pajirmar que as midias, com seus atos e
“peritos”, constituem-se como um espaco que institos de confianca com os individuos,
gue necessitam de um trabalho mediador. Na so@ednadiatizada, as midias sao
convertidas em “sistema” que expande s&us e que organiza as suas proprias operagoes,
do que resulta a constituicdo de uma propria redéid

Operando a partir dela, define, com base nas su@wigs condi¢des, logicas e
operacdes, 0s processos de interacdo que vao leseabeom o que € externo, definindo
zonas de pregnancia entre as suas fronteirasn@siee aquilo que configura o espaco que lhe
é exterior. De acordo com Fausto Neto (2008), astdoicdo da sociedade, as formas de vida
e interacfes tém sido transformadas em funcéo mzeogéncia de fatores sociotecnolégicos

gue foram disseminados na sociedade segundo |@poaiertas e de usos sociais.

J& ndo se trata mais de reconhecer a centralidalendios na tarefa de
organizacdo de processos interacionais entre opasasociais, mas de
constatar que a constituicdo e o funcionamentoodé#edade — de suas
préticas, logicas e esquemas de codificacdo — estéavessados e
permeados por pressupostos e l6gicas do que senthemia a cultura da
midia FAUSTO NETO, 2008, p. 92).

% Neste trabalho serdo utilizados termos como “camiuliético”, “campo das midias” e ndo campo dudia
ou mediaticq como alguns autores usam.
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Essa articulacdo pode ser sintetizada na perspeatgiBraga (2006) ao afirmar que a
midiatizagdo avanga para um processo “interacideakferéncia” em vias de implantacdo e
ainda ndo completamente hegemonico. Este proc&kso tom’ aos processos subsumidos —
que funcionam ou passam a funcionar segundo sggsa$d Assim, dentro da l6gica da
mediatizacdo, 0s processos sociais ‘da midia’ passencluir, a abranger os demais que nao
desaparecem, mas se ajustam” (BRAGA, 2006, p.@reSesta 6tica, apreendemos que a
operacdo do campo religioso é estabelecida viadséglo campo midiatico, cujas légicas
redesenham as atividades e praticas estritamdigiieses.

Em sintese, a sociedade dos meios, portanto, eséoeaservico de uma organizacao,
de uma processualidade interacional com autonom@atef aos outros campos; ja, na
sociedade midiatizada, o que predomina € a cuthigigatica, convertida em referéncia sobre
a qual a estrutura socio-técnica-discursiva sebelgee, produzindo zonas de afetacdo em
varios niveis da organizagéo e da dindmica da jarépciedade. Ou seja, se constituem como
referéncia no modo de ser da propria sociedaddrazés da compreensdo sobre as lutas
travadas entre campos sociais que podemos entemelaor o funcionamento da atual

sociedade em vias de midiatizacao.

2.3 O contexto dos campos sociais

Os campos da midia e da religido se constitueneeagem codeterminando relacdes
entre campos sociais midiaticos e ndo midiaticesm@s sociais caracterizam-se como
instituicbes dotadas de legitimidade e certa autoa@om os demais campos. Na esfera do
discurso religioso, o campo da midia atua com eadd superintendéncia, ja que a partir de

sua legitimidade garante visibilidade aos ansedssd@mais campos.

No contexto religioso, a midia acaba por modifieatruturalmente as articulagbes
dessa instituicdo, devido a sua interferéncia esaos proprios modos de operar que, na
contemporaneidade, utilizam estratégias distingaa publicizar os fatos do campo religioso.
Os processos discursivos dos campos nao midi&afosm interferéncias na légica dos seus
funcionamentos para que garantam visibilidade raraspublica. Para tanto, buscam

legitimacao a partir de disputas simbdlicas corarao das midias.

O conceito de campo € proposto por Adriano Duaddrigues (1999, p. 18) como
uma esfera de legitimidade “para criar, impor, ragrgancionar e restabelecer os valores e as

regras, tanto constitutivas como normativas, qugilaen um dominio autonomizado da
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experiéncia’. Um campo social é formado por ingtdas que sédo reconhecidas e respeitadas
dentro de um dominio especifico de competénciadiaeseus préprios modos de operar,
tanto para o proprio campo quanto para os membuesagcompdem. Na religido, essa

especificidade € marcada pelos atos de linguagsourdos e praticas.

E notavel, na sociedade atual, a importancia oaupaela midia devido a sua
mediacdo e didlogo com outros campos, promoverdibate publico, inclusive, pautando a
conversacdo social. E uma relacdo de interdepei@d@ac constituicdo de suas préprias
legitimidades, ja que os campos sociais necessitamidia para garantir visibilidade frente a
esfera publica, e a midia necessita dos demais asamppra colocar em pratica sua
visibilidade.

Entendemos por campo dos media 0 campo cuja lég#tda expressiva e
pragmatica é por natureza uma legitimidade deledadarestantes campos
sociais e que, por conseguinte, esta estruturadimneiona segundo
principios da estratégia de composicdo dos obgtevalos interesses dos
diferentes campos, quer essa composicdo prossigdalidedes de
cooperagédo, visando, nomeadamente, o reforco da fiar sua legitimidade,
quer prossiga modalidades conflituais, de exacéha@s divergéncias e
dos antagonismos (RODRIGUES, 1997, p.152).

A alta visibilidade que o campo midiatico garanbs demais ndo midiaticos ocorre
através de embates e tensdes estabelecidos petodogi entre os campos, cada um com sua
prépria simbélic’d e relevancia, assegurando visibilidade publicasaEdivergéncia de
objetivos e interesses entre os campos faz cono gliecurso do campo das midias assuma
uma importante funcéo de posicionamento centrdkzaa estruturacdo do tecido social. Para
muitos individuos, veiculos como a televisdo acalsmdo o Unico meio de acesso as
informacfes das mais variadas ordens, ou sejaarteeg 0 Unico olhar para a realidade

socioecondmico-politico-cultural.

Em relagdo a autonomia dos campos, Esteves (199B)icao campo midiatico a

funcdo de mediacao simbdlica nas relacfes comiedsale caracterizando, assim, a razao da

% De acordo com Rodrigues existem dois tipos de @licdn a formal e a informal. “A simbélica formal é
constituida por fardas, insignias, rituais. E radal por regras, tanto constitutivas como normativas
caracterizadas pelo rigor das suas manifestaceslae exclusividade do seu uso por parte dos membros
competentes que formam o seu corpo social. (.dgfos considerar o conjunto dos simbolos formaiscem
sistema de mecanismos ambivalentes que asseguoaranplado, a sua visibilidade externa, mas, pdroou
lado, restringem o seu dominio aos detentoresireagtdas suas marcas e dos seus rituais”. Ja ®l&gmb
informal “consiste no apagamento sistematico decasadistintivas. A simbdlica informal, ao contrada
formal, destina-se a assegurar a permeabilidadeadadade por parte do campo em que vigora. (RODEE;
1999, p. 22).
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existéncia do proprio campo. Essas media¢cfes ganaatabertura dos campos reduzindo o

impacto de autonomizacao nas relacbes com a congusbcial.

Em uma organizacgao social complexa, os camposggaer em um sistema de intensa
atividade social desenvolvendo suas func¢des delacmm suas simbdlicas. E, o campo das
midias, como afirma Esteves, possui na discursiédaia maior simbdlica, garantindo o que

chama de “mediagéo social generalizada”, preseoveaeda homogeneidade social.

A generalidade das instituicdes e das organizagdeigis, assim como 0s
seus membros individuais, confronta-se com a niglagks de recorrer ao
campo dos media para poderem prosseguir 0s sepsigsr@bjetivos e

afirmarem os seus interesses, pois, nas condigbesuddo moderno, tanto
0s objetivos sociais como 0s interesses humanasass obrigatoriamente
uma dimensé&o simbdlica e séo objetos de discuagi@x (ESTEVES, 1998,
p. 144).

Nesse sentido, as interagOes entre 0s camposatelesem por diversas relagdes de
interesse e poder. Com suas respectivas simbolicaampo das midias possui um bem
especifico que é a palavra publica. Segundo Es{@@98, p. 148), essa especificidade foi
conquistada pelo campo midiatico a partir de untgsso longo e continuo que consolidou
tal legitimidade “no reconhecimento da competémmidpria do campo para selecionar e
distribuir a informagdo a uma escala larga no teddcial”. E uma concretizagdo de
conquista da sociedade moderna a partir dos dirdeéauma vertente de mao dupla: o direito

de informar e ser informado.

A competéncia do campo das midias esta, justamerde,especificidade de
tematizacdo na esfera pubica e envolvida sob tens@@ outros campos dentro de uma
ambiéncia conflituosa. A partir de sua legitimidadetros campos atentam para o poder de
sua simbdlica e passam a planejar estratégiasteevencdo e apropriagdo desse campo

centralizante nas mediacdes simbdlicas de camdtel romogéneo.

Nessa ldgica, observa-se cada vez mais, o useégstada midia por parte de outros
campos. No campo religioso, a igreja buscando ajusta de novos fiéis através de
programas de radio e TV; no campo musical, 0 usatégico da internet na divulgacéao e
promocédo de novas bandas musicais. Em relacdangmogaolitico, nota-se que este acaba se
moldando a I6gica dos meios de comunicacédo, dagmdnde e do marketing, buscando atrair
atencdo da opinido publica. A internet tem sido gnaade ferramenta para dar visibilidade a

esfera religiosa, angariar devotos e manter retagi@s proximas com eles.
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Estas relacdes entre os campos exercem poder umcantro dentro de um espago
de luta simbdlica para dar visibilidade aos inteesssingulares de cada campo. A legitimacéo
acontece na relacéo de necessidade e troca nacébedos campos. No campo da midia e da
religido, o momento é de se pensar nas novas esagire eles, bem como nas interpretacdes

do espaco publico.

No contexto da midia como detentora de um podebdioo, aproximam-se 0s
conceitos de Bourdieu (1989) que construiu a tedos campos sociais para distinguir e
analisar diferentes instituicbes dentro do sistemeaal constituido por diversos campos
sociais (artistico, literario, cientifico, religmspolitico), que se interrelacionavam buscando
uma dominacdo simbdlica por identidade e repregeidt@de. Para o autor, a forma
simbdlica € a maneira de manifestacdo de um camporhecimento constituido como uma
arena de poder, a partir da existéncia de um ¢Zpi& poder, na concepcao do autor, esta a
servico de interesses dominantes, e a midia passyiapel discursivo dominante como um
campo de violéncia simbélit As relacbes sociais sdo simbdlicas e engend@atasocas
linguisticas construindo, assim, um sentido do poomundo social, ordenado através de

discursos, mensagens e representacgoes.

Segundo o autor, é necessario descobrir esse pindailico que antes era explicito e
agora passou a ser menos perceptivel, ignorado, fmy sua vez, € reconhecido. “(...) o
poder simbdlico é, com efeito, esse poder invistvejual s6 pode ser exercido com a
cumplicidade daqueles que ndo querem saber queedtéi® sujeitos ou mesmo que 0O
exercem” (BOURDIEU, 1989, p. 14-15). Nessa perspacentende-se a relacdo entre um e
outro como uma relagdo de complementaridade, nacudeplicidade. Se havia uma
construcdo de um poder menos perceptivel, tamb&m faem aceitasse tal constru¢do. Por
exemplo, ndo existe internauta sem computador,ntangem radio, leitor sem jornal ou

telespectador sem televiséo e vice-versa. Portant@omplementa o outro.

Em relagdo ao campo, Bourdieu o compreende comoespaco estruturado de
posicdes sociais que possui uma légica singulamgeen determinadobabitus® se fazem

" Segundo Bourdieu, o capital simbélico ndo é intedi@nte perceptivel como tal e os efeitos de stecéa
também obedecem a logicas diferentes. E uma esgégmder ligado a propriedade de "fazer ver" eelfa
crer", uma medida do prestigio e/ou do carismaupéndividuo ou instituicdo possui em determinaampo.

%0 conceito de violéncia simbdlica foi criado patescrever o processo pelo qual a classe que domina
economicamente imp&e sua cultura aos dominadosizAla violéncia simbdlica estaria presente nodsios e
signos culturais, no reconhecimento da autoridadeci&la por certas pessoas e grupos de pessoas.

29 Grosso modo, na visdo de Bourdiéabitus compreende um conjunto de disposicdes arbitrépigs sdo
partilhadas pelos agentes de determinado campogranggjam apropriadas de formas diferenciadas pelos
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presentes, de atuacao dos individuos que tém ledfida de ocupar determinadas posi¢cfes a

partir de interesses proprios.

Com especificidades proprias, cada campo € camedmémbates e dialogos movidos
por movimentos que residem na propria luta, queodezem estruturas e hierarquias a partir
das composicdes constitutivas do campo. O campalainas acdes e reacdes dos agentes
que “ndo tém outra escolha a n&o ser lutar pardemgn ou melhorarem a sua posi¢cdo no
campo, quer dizer, para conservarem ou aumentaiepital especifico que s6 no campo se
gera” (BOURDIEU, 1989, p. 47). Com isso, as relagdeatre os campos séo de poder, um dos
aspectos basicos do campo das midias que, atrav@suddiscurso, estabelece uma zona de
conflito e disputa em busca desse poder ou de smaitancdo. A partir dessa aproximacao
conceitual entre campos sociais, 0 proximo itenesgnta algumas caracteristicas do contexto
de midiatizacdo, necessarias para entender esfiaglagbes que sdo estabelecidas e

negociadas entre os campos sociais.

2.4 O contexto da midiatizacao

Uma perspectiva para a compreensdo do conceitoidiatizacdo é assumida por
Eliseo Verén que o considera como um fendbmeno galestende 0S meios enquanto
instrumentalidades, perspectiva que ja supera @ond€ campo, proposto por Adriano Duarte
Rodrigues, por exemplo. A comunicacao midiaticailtasda articulagdo entre dispositivos
tecnologicos e as condi¢des especificas de produggeepcdo. Segundo Verdn (1997, p. 13),
“um meio de comunicacdo social é um dispositivaaéiagico de producdo-reproducédo de
mensagens associado a determinadas modalidadgs&iicas) de recepcdo de mensagens
ditas”. Como um suporte técnico, esse dispositivgeadra processos complexos e

simbdlicos de producéo e recepc¢éo que configusaratera do mercado discursivo.

Essa perspectiva abrange uma dimensdo coletivauaapsitica com a questao
tecnoldégica e os usos sociais dos meios. A nocadmele de comunicacdo social “deve
satisfazer o critério de acesso plural das mensagen Isto permite definir o setor dos meios

como um mercado e caracterizar o conjunto comdeofiscursiva”’ (VERON, 1997, p.14).

integrantes desse campo. Ou seja, relaciona-gga@idade de uma determinada estrutura social cemiorada
pelos agentes por meio de disposicdes para seetisar € agir.
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A midia ocupa um lugar central na sociedade e ar aatredita que as relagdes sociais
criadas pela pratica da midia condicionam o agér mEssoas no seu dia-a-dia, conforme o
esquema abaixo:

C C Atores
<T> <T> individuais

CI“ C

3

Figura 1 - Esquema simplificado da Semiose da Midigacac®

De acordo VERON (1997, p.15), “uma representacaguessatica como esta
simplifica grosseiramente a extraordinaria comglade dos fendmenos da midiatizacao”. No
entanto, torna-se fundamental para entender qudia,ranquanto instituicdo, faz a mediacao
entre 0s campos sociais e atores sociais. E, aretigiona-se tanto isoladamente quanto

simultaneamente podendo, inclusive, ser a Unicadate ligacdo entre ambos.

Segundo o autor, a letra C indica as zonas de paéodde coletivos. A flecha de
namero um aborda a relacdo dos meios com as igéekida sociedade, a numero dois se
refere a relacdo entre os meios e os individuos, flacha trés aponta para a relagdo das
instituicbes com 0s sujeitos/atores sociais.

Pelo esquema, observamos que a midia ocupa unoesgacal nas relacdes entre os
campos sociais e os individuos. E ela quem promowmexdes e por meio de suas operacdes
acaba afetando os modos com que 0s campos e geitsssse relacionam. A centralidade da
midia representa que suas légicas de funcionanémtafetado os outros campos, havendo

um cruzamento de interesses, negociacoes, dispuiger-relacoes.

Os usos do conceito de "midiatizacao" apontam aua série de aspectos centrais da
interacdo entre midia e sociedade. Stig HjarvafDgB) explica que existe uma falta de

articulacdo ou mesmo definicdo comum e, além dissoama série de aspectos que ainda tém

% Reproducdo a partir do modelo desenvolvido podN€L997). In: Revista Didlogos de la Comunicacion,
48, Lima: Felafacs, 1997.
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que ser explicitadas. Em alguns casos, midiatizeerdcsido usada livremente para se referir,
em geral, ao crescimento sucessivo de influénciaida na sociedade contemporanea e, em
outros casos, a intencdo vem sendo desenvolvidappapor uma boa teoria sobre as formas
como a midia se relaciona com a politica. Algunanusnidiatizacdo para descrever a
evolucdo de um determinado setor (politica, ciénaigultura de consumo), enquanto outros
usam isso como uma caracteristica comum de umac8dunova na sociedade, quer no

ambito modernidade ou pés-modernidade. A respaitmidiatizacédo é possivel destacar que:

z

0 conceito é mais do que um rétulo para um conjaetdendmenos que
testemunham a crescente influéncia da midia e cpe dambém se
relacionar com outras teorias socioldgicas centfaieoria da midiatizacao
nao s6 precisa ser bem especificada, compreensiva renteg mas deve
igualmente provasua utilidade como instrumento de andlise e sudadsd
empirica através de estudos concretds midiatizacdo em &reas
selecionadas. Assim, uma teoria da midiatizacdo demser capaz de
descrever as tendéncias gerais do desenvolvimeatossotiedade em
diferentes contextos e, paneio de analises concretas, demonstrar 0s
impactos da midia sobre varias instituicbessteras da atividade huméha
(HJARVARD, 2008b, p.113).

E através dessa visada que nossos esforcos s ymta a anélise da midiatizacéo e
suas incidéncias sobre as dinamicas e os modogjgematores sociais se relacionam com o
religioso por meio de instancias midiatizadas. lmliatizacdo, Hjavard a compreende como
processo pelo qual a sociedade é submetida a urndémirtrescente, ou se torna dependente
da midia e de sua ldgica. Esse processo é caracterpor uma dualidade na medida em que
a midia se torna integrada as operacoes de ouostsliicdes sociais, embora também tenham
adquirido o estatuto de instituicbes sociais poeitdi proprio. Como consequéncia, interacédo
social — no interior das respectivas instituic@dre instituicbes e na sociedade em geral -

ocorrera através da midia.

O termo "légicas de midia" se refere ao institualom tecnolégicanodus operandi
dos meios de comunicac¢do, incluindo as formas eemagmidia distribui material e recursos
simbdlicos e opera com a ajuda de regras formaisfoemais. A logica dos meios de

% Traduc&o prépria. Texto original: “the concepirisre than a label for a set of phenomena that bitaess to
increased media influence and it should also retatether, central sociological theories. Medidtma theory
not only needs to be well-specified, comprehensind coherent, but it must also prove its usefulrsssn
analytical tool and its empirical validity througioncrete studies of mediatization in selected aréhss, a
theory of mediatization has to be able to descoberall developmental trends in society acrossechffit
contexts and, by means of concrete analysis, danadeshe impacts of media on various institutiamsl
spheres of human activity” (HJARVARD, 2008b, p.113)
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comunicacao influencia 0 modo como a comunicacamtimrma. A l6gica de midia também
influencia a natureza e a funcdo das relagBesispbiam como a emissao, o contetdo e 0s
receptores da comunicacdo. Segundo Hjavard (2GD&b5), “midiatizacdo se refere a um
processo de longa duracéo, segundo o qual asig88t sociais e culturais e os modos de

interacdo s&o alterados como consequéncia do mresi da influéncia da midi&”

Em busca de uma operacionalizagéo e visualizacaproeessualidade, o autor
dinamarqués afirma que existem formas diretasiectiad de midiatizacao que, muitas vezes,
funcionam em conjunto, de modo que nem sempre i€ détinguir. A necessidade de
distinguir entre os dois surge, principalmente,cemtextos de analise. “A midiatizacao direta
torna-se visivel quando uma atividade social étgubida, ou seja, transformada a partir de
uma atividade ndo mediada para uma forma mediag@metais casos, € bastante facil de
estabelecer um ‘antes’ e um ‘depois’ e, assim,sarads diferencad®* (HJIARVARD, 2008b,
p.115). Sempre que os meios de comunicagdo serggra uma interface necessaria para o

desempenho de uma atividade social, estamos lidandaima forte forma de midiatizacao.

A midiatizacao indireta ndo afeta necessariamestenodos pelos quais as pessoas
realizam uma determinada atividade. “Consequentemenmidiatizacdo indireta de uma
atividade ou esfera sera mais sutil e de cararal, g relacionada com o aumento geral da
dependéncia das instituicBes sociais com os resuigo comunicacad” (HJARVARD,
2008b, p.115). Isto ndo quer dizer que a midiafi@andireta € menos importante ou que,
visto de uma perspectiva social, tenha menos irapakt midiatizacdo indireta é téo

importante quanto as formas diretas.

Em nossa percepcéo, acreditamos que néo se tratan ggocesso de submissao ou
dependéncia, nem categorizacdo, mas sim de qugica Ilhudou e a nocdo de ambiéncia
parece ser a mais adequada. Nestas condi¢cdesppssigbes de Pedro Gilberto Gomes
parecem as mais apropriadas, pois trabalha a matiab no ambito de um processo social
complexo engendrado por mecanismos de producacemtds social. Para o autor, “a
midiatizacdo € a reconfiguracdo de uma ecologiauoicacional” (GOMES, 2006, p. 121).

%2 Traduc&o propria. Texto original: “mediatizatiogfars to a more long-lasting process, whereby bacid
cultural institutions and modes of interaction atenged as a consequence of the growth of the mmedia
influence” (HJARVARD, 2008b, p.115).

% Traducdo prépria. Texto original: “Direct mediatibn makes visible how a givesocial activity is
substituted, i.e., transformed from a non-mediaietility to a mediated form, and in such cases rther easy

to establish a ‘before’ and an ‘after’ and exantmedifferences” (HJARVARD, 2008b, p.115).

% Traducdo propria. Texto original: “Consequenthydifect mediatization of an activity or sphere \uié of a
more subtle and general character and relate tog#meral increase in social institutions’ reliance
communication resources” (HJARVARD, 2008b, p.115).
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Ou seja, através desse processo compreende-seianfamento da midia e da sociedade que
estd, cada vez mais, se autopercebendo a partifeddsenos midiaticos. Essas reflexdes
contribuem com a pesquisa porque podemos muitorblwionar tal fenbmeno com a midia

internet, ja que ela esta imbricada nesse proassadiatizacdo e pode configurar um modo

de se posicionar diante do mundo e das coisas, bemdembra Gomes.

Os meios de comunicacgédo possibilitam a construgdmaginario visto que diferentes
praticas sociais, como a religiosa, sdo perpassatigtimadas por eles. Em paises como 0
Brasil e por questbes culturais, a televisdo, p@mplo, acaba assumindo o papel de uma
instituicdo socioecondmica-politica-cultural daadilade. Esse modo de posicionamento que
ela assume contribui para a formacédo de opinidsodéedade e formagcdo de sua propria
opinido sobre os acontecimentos da atualidadeygappde desse carater de posicionamento

frente as coisas.

Essa afirmacdo € corroborada a partir da sentem¢aodnes (2006, p. 113) quando
define que a sociedade atual vive uma mudanca,'@sti& surgindo um novo modo de ser no
mundo representado pela midiatizacdo da socied&leima nova ambiéncia caracterizada

pela presenca dos meios de comunicacdo que agetanaénte nas relacdes interpessoais.

Como um canal de socializagdo, o autor afirma que/aaproxima e integra as
pessoas em uma comunidade nacional e universac@eo com ele, as interpretacdes do
mundo, muitas vezes, séo feitas a partir de patgagferéncia que os individuos tomam sob

0 que € midiatizado pelos meios de comunicacaoasan

Os meios massivos acabam pautando a conversagabesadelevisdo tem o poder de
falar as massas invadindo o espaco privado dosithdis, expandindo sua visdo e, porque
ndo dizer, sua opinido sobre a conjuntura politida. processo de midiatizacdo, as
construcdes opinativas realizadas por esse meidoiées incidéncias sobre as pessoas que ja
nao estdo mais isoladas, agora fazem parte de eonauhidade pelo ar”, que se unem diante
da tela, seja pela TV ou também pela internet, emcrescente processo de participacao,

intervencao, manifestacao e penetracéo.

O conceito de midiatizacado proposto por Gomes @aracontro da perspectiva aqui
proposta, pois, segundo ele, esse processo € oaganem volta de um consumo por parte
das pessoas que se relacionam com as producdeshiitdo ssocial elaboradas por outros.
Neste caso, por meio das ambiéncias virtuais nudiddés da IURD, a internet funciona na
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constituicdo dos individuos como fiéis especifigoe produzem reflexdes e posicionamentos

acerca do que é ofertado.

A nova ambiéncia e o novo modo de ser no mundaasafigurados pela presenca da
midia que, ao dar visibilidade a determinados desudita ou ndo a realidade social. Tal fato
s6 ocorreu porque “saiu ha midia”, se “ndo saimifdia” € porque ndo ocorreu. Isso mostra
que, cada vez mais, a existéncia da midia da fuporsaber e a existéncia da sociedade. Se
“saiu” no jornal € porque é verdade; se nao “dea” TV, logo, ndo aconteceu. Tais
proposi¢cdes vao ao encontro da visdo de Luhmanncgogidera a comunicacdo como 0
operador central de todos os sistemas sociais.if®A\que sabemos sobre nossa sociedade, ou
mesmo sobre o mundo no qual vivemos, o0 sabemoss paleios de comunicagéao”
(LUHMANN, 2005, p.15). E mais ainda, ao apropriardo conceito dealco a plateiade
Maria Cristina Mata, Pedro Gilberto Gomes obserua gssa posicdo perde seu sentido,

sendo superada.

Agora temos um teatro de arena, onde ndo maisia&dapalco e platéia,
pois € impossivel pensar uma realidade sem paloa,wez que ele tomou
tudo. As pessoas nao distinguem mais a sua vidaastpdo palco, sem ele.
Se um aspecto ou um fato ndo é miditatizado par&oeexistir (GOMES,
2007, p.04).

Compreendemos, com isso, que os polos de produtdoezepcdo se complexificam,
assim como a légica comunicacional classica emis®msagem-receptor. O fendémeno
aponta para as novas configuracdes e deslocamdatexisténcias que sao permitidas,
segundo Sodré (2006, p. 19), pelas muta¢cbes samasonadas pela midia, pois “formas
tradicionais de representacdo da realidade e monvss(...) interagem, expandindo a
dimenséo tecnocultural, em que se constituem eas@&mantam nNovos sujeitos sociais”. A
questdo da midiatizagdo, para o autor, aproximgasesdo de Gomes de que estid havendo
um novo modo de ser no mundo. Muniz Sodré ampliméassformas de existéncia humana
propostas por Aristoteles (vida contemplativa, idéitica e vida prazerosa), pensando em

um novobios de qualificacao cultural prépria: a chamada teatftora.

A quarta esfera existencial de Sodré (2006, p.23plica uma nova tecnologia
perceptiva e mental, portanto, um novo tipo de ciefeamento do individuo com as
referéncias concretas e com a verdade (...)". Beoete chama de escolha individualista, uma

pratica recorrente na sociedade moderna em retagawvos modos de pensar e agir, que parte
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dos desejos individuais, de qualificacdo existérari@ntado pela midia, a responsavel pelos

processos de interag&o social e construcao social.

O contexto da midiatizacdo desenvolve-se em dadkiéricos distintos devido a
evolucdo dos meios massivos que complexifica ososa@ estratégias com que a midia

utiliza na captura e conquista de suas audiérdmscordo com Fausto Neto (2006, p. 03):

a sociedade na qual se engendra e se desenvoldiatizacdo € constituida

por uma nova natureza sécio-organizacional na raeglid que passamos de
estagios de linearidades para aqueles de desddatiles, onde nocdes de
comunicacdo, associadas a totalidades homogéraadighr as nocdes de
fragmentos e as noc¢des de heterogeneidades.

A proposicdo do autor derruba os paradigmas quedi@@vam na estruturacdo e
homogeneizacdo da sociedade frente a convergémuialbgica, pois, 0 que existe agora, é
uma ambientacdo que funciona uma nova forma dedade, fragmentada e heterogénea,
impulsionada por novos mecanismos geradores deédsgnicujas interacdes sociais sao
estabelecidas através de ligacdes sociotécnicato@me Fausto Neto (2006, p.08), os meios
“estariam fortemente em interacdo com outras dic@snsocioculturais, do que resultariam,
assim, os sentidos emergentes numa realidade "sdésth nova sociedade permeada por
relacdes, que sdo atravessadas pela técnica, tam acaracteristica a escolha e o consumo
individualizado proporcionado pela proliferacao miida nos altimos anos, fazendo culminar
0 que se denominou chamar “cultura das midias”|tiau da convergéncia” ou, entéo,

“cultura participativa”.

2.5 A cultura da técnica e as consequéncias no caoneligioso

A emergéncia de uma cultura midiatica p6és fim gelngonia da cultura das massas,
pois esta préatica possibilitou que os individugamseanais seletivos nas suas escolhas. Para o
campo religioso, isso gerou uma quantidade infidéaservigos ligados a espiritualidade,
disponiveis ao mundo dos fiéis. E, com a liberad@dolo da emisséo, potencializado pela
web, ha uma maior participacdo dos sujeitos redsiveando 0 processo de comunicacao
que, ao se apropriarem da internet conforme vostadeecessidades proprias, passam a
resignificar suas pratica cotidianas. Esse procésdescrito por Jenkins (2008) como cultura
participativa, que consiste na crescente intert@@émdo publico nos processos de

comunicacao de diferentes suportes midiaticos. i8Ego autor, este movimento de maior
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interferéncia do publico estd tomando forma a pddi unido de trés aspectos: tecnologia,
subcultura e economia. Segundo ele, novas ferrameat tecnologias de produgédo e
distribuicdo, subculturas que estimulam a produgdmdora de conteudo e a tendéncia
econdmica que favorece a convergéficie suportes e produtos midiaticos sdo trés fatores
que estimulam o crescimento da participagdo destss;

Lucia Santaella explica que esse fenbmeno tevipir volta dos anos 80, quando
se intensificou a mistura entre linguagens e médiwwionando como um multiplicador de
midias. Ao mesmo tempo, comecaram a brotar novasrges no campo das midias com o
surgimento de equipamentos e dispositivos fazepdoeaer uma cultura do disponivel e do

transitorio:

fotocopiadoras, videocassetes e aparelhos paraagfav de videos,
equipamentos do tipovalkman e walktalk acompanha dos de uma
remarcével industria devideoclips e videogames juntamente com a
expansiva industria de filmes em video para serdagados nas

videolocadoras, tudo isso culminando no surgimedéo TV a cabo

(SANTAELLA, 2008, p.15).

Esses processos comunicativos sao consideradasaptira como constitutivos de
uma cultura das midias. Através desses meios pregssos de recepcao que engendram -
que preparam a sensibilidade dos usuarios paregadh dos meios digitais que tém como
marca, além da fragmentacdo, a busca individuaizdal mensagem e da informacdo. O
controle remoto, o videocassete, o DVD, a TV feehadsites de internet, com inUmeras
opcOes de compras, sdo exemplos bem significatbesacordo com a autora, a cultura
midiatica €, muitas vezes, tomada como figura eXanga cultura pés-moderna, pois “se
revela assim como uma dindmica de aceleracéo fbgdrédas trocas e das misturas entre as
multiplas formas, estratos, tempos e espacos tar@U(SANTAELLA, 2008, p.59).

Nesse sentido, parecem pertinentes as proposigbéscLuhan de que “o0 meio é a
mensagem”. Para este autor, o veiculo que transmitensagem € mais importante que o
préprio conteuddo da mensagem, pois ela adquireifisphos distintos e desencadeia

diferentes mecanismos de compreensdo. Ao pensamagelacbes com o religioso, €

% para Jenkins, a cultura da convergéncia é maguidaim processo tecnoldgico de miltiplas funcdesiem
mesmo suporte ou em uma caixa preta de onde fltedos os conteddos midiaticos”. “A convergéncia nao
ocorre por meio de aparelhos, por mais sofisticaglees venham a ser. A convergéncia ocorre dentro dos
cérebros de consumidores individuais e em suasagiies sociais com outros” (JENKINS, 2008, p.28). A
convergéncia esta ainda na experiéncia midiaticasid@drio que ndo se define somente como “telegpmtta
quando liga a TV, por exemplo. Ele continua semdtoi, espectador, internauta e ouvinte de radio.
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possivel assistir a um show gospel através de ul,3¥m a necessidade de ir a um concerto
presencialmente, ou entdo, assistir a uma romalaaT/, fazer pedidos de oracéo via email,
0 que nos ajuda a elucidar melhor a percepcao daulhdm e no seu conceito de “aldeia

136

global™>.

Para Fausto Neto (2008), o campo das midias eganipando novas interacdes
através de articulagdes especificas que séo estlagisociotecnologicamente, criando novas
ambiéncias para possibilitar estas interacdes ddomae ocorra “a disseminacdo de novos
protocolos técnicos em toda extenséo da organizeméal, e de intensificacdo de processos
que vao transformando tecnologias em meios de pé&wducirculagdo e recepcao de
discursos” (FAUSTO NETO, 2008, p.92).

A constituicdo e o funcionamento da sociedade aéal perpassados por ldgicas
denominadas pelo autor coroaltura da midia cuja existéncia ndo pode ser caracterizada
como lugar de auxiliaridade e sim geradora no numlexisténcia da sociedade. Essa cultua
“torna-se um complexo dispositivo em cujo ambit@sganiza um tipo de atividade analitica,
cujas gramaticas, regras e estratégias geram aipda, operacdes autorreferenciais
engendradas no dispositivo, as inteligibilidaddsrs@s quais a sociedade estruturaria suas
novas possibilidades de interpretacao” (FAUSTO NEZ2Q08, p.94). Assim, cria-se uma
realidade de comunicacdo midiatica que atravésirdamizacoes, reformulam condi¢des de
enunciabilidade da realidade que, por um ladoaafed vida social de tal modo que se

estabelecam vinculos de identidade e fidedignidadeo que propde a midiatizacao.

O percurso apontado pelo autor mostra que a nad@io afeta o gerenciamento,
inclusive, de praticas socioinstitucionais, gerarmonplexidades. A proposta amplia o
conceito de Muniz Sodré que sugere um novo modsedao mundo bios midiatico— pois
a midiatizacdo articula dimensdes deansversalidade e relacionalidate que,

consequentemente, articulam efeitos de sentidos.

As transformacBes que ocorrem na sociedade samnsfseis, também, pelas
mutacdes sofridas tanto pelo campo religioso qupelm midiatico, pois as dindmicas sociais

de interacdo com os meios fazem com que ambosmposareformulem suas taticas de

% para Marshall McLuhan, a expressdo aldeia globfire-se a uma nova forma de organizacéo social
proporcionada pelas midias eletrbnicas, que, acaalbs processos cognitivos, suplantariam a euitopressa.

Os meios eletronicos levariam a humanidade a uerdidthde coletiva com base tribal.

37« caracteristica de transversalidade tem a var odato de que suas operaces, além de afetauguréprio
campo, afetam também o campo das instituicdes bmmo aqueles dos seus usuarios. Tais afetacdes séo
relacionais e geram, conseqlientemente, retorngeatessos de sentido das construcdes feitas paetosso
campos, e que se instauram nos modos de funciotaa@midiatizacao” (FAUSTO NETO, 2006, p. 10).
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contato, ampliando o leque de possibilidades intenais e de aproximacdo, adequando-se as
exigéncias do publico.

No campo da comunicac¢do, consumado por seus nréasles aparatos tecnoldogicos,
proliferamconstrucdes que dimensionam sociabilidades distagaumindo uma condicéo de
espaco/lugar de manifestagdo do religioso. Dai seddizer que a midiatizacdo remete a
questdes de espaco publico, negociando e disputemdiolos que sdo ofertados a sociedade;
mas ao mesmo tempo, a midia se estabelece commasaico a partir do que € produzido,

mediado e veiculado.

Neste cenario da midiatizacdo, aproximam-se ossidkaFausto Neto, na perspectiva
de que a midia promove um dialogo através de sEntid contexto social, das proposi¢coes
de Maria Cristina Mata (1999) de que a sociedadeemta mudancas de ordem cultural
massiva para midiatica. O que acontece com o camplcatico € uma estruturacdo de
praticas sociais, pois, agora, os individuos séite pategrante de uma cultura midiatica de
compreensao dos fendmenos de producéo de sigm$icedsociedade.

De acordo com a autora, a centralidade da midiapnosessos socioculturais foi
adquirindo reconhecimentos como fonte que informmairetém e constroi imaginarios

coletivos, constituindo espacos identitarios.

Foi possivel pensar a cultura articulada em torme®s e tecnologias como
uma nova matriz para a producéo simbdlica dotadandestatuto préprio e
complexo, enquanto fundia anteriores modos deagder com novas formas
expressivas, anteriores circuitos de producdo camas) estratégias
discursivas e de recepcao (MATA, 1999, p. 83).

Por cultura midiatica compreende-se tudo aquilo qumtensificado, renovado e
complexificado no desenvolvimento de um mundo atiteo imposto e proposto pela midia.
Isso vale para todos os meios de comunicagcdo, pénaa para o desenvolvimento da
Internet, por exemplo, mas a todos que reinventstnatégias na producdo de mensagens,
inclusive, quando o assunto € religido. A culturdiatica engendra novas formas no desenho
das interacOes e formas de estruturacdo de pr&uzagculturais, possibilitadas através da

existéncia do campo das midias. Segundo Mata (1P8%):

A midiatizacdo da sociedade — a cultura midiaticames apresenta a
necessidade de reconhecer que é o0 processo coligivproducdo de
significados através do qual uma ordem social sgpoeende, se comunica,
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se reproduz e se transforma, o que se tem redekeahzartir da existéncia
das tecnologias e meios de producdo e transmissdmformacdo e a
necessidade de reconhecer que esta transformag&oumdforme.

O processo de midiatizacdo, na concepcao da autwela que ha mudancas nos
modos de pensar, nas matrizes e modelos culturgs rgconfiguram as experiéncias
identitarias, baseadas nas diversidades que osle$nsociais constroem. Apresentando o
contexto da nossa pesquisa com este cenario, sittlavéhegada da internet, a cibercultura e
seus estudiosos tém sinalizado a existéncia decanmexao mitico-religiosa entre 0 homem e
a tecnologia, cada vez mais presente na esferal.s&gick Felinto afirma que nossos
vinculos com o0s aparatos tecnolégicos sdo muitoomencionais e mais imaginativos.
“Desde pelo menos a Idade Média, a tecnologianfiaiginada como forma de aperfeicoar o
homem, aproximando-o progressivamente de Deus., Hmpeém, esse imaginario da

transcendéncia parece alcancar uma forca e umasmeénauditas” (FELINTO, 2005, p.08).

A cultura da técnica na contemporaneidade faz cam ltpja um comportamento
abstrativo do homem frente ao mundo virtual, leeanda um culto da maquina e sua
submissdo a ela. Se até os fins da Idade Médiaciaiée religido eram campos
tradicionalmente divergentes, no cenario pés-madermocdo da transcendértiparece
encontrar eco no discurso da cibercultura, concaragsio de novas formas de religiosidade e
culto a tecnologia.

Como consequéncia, Lipovetsky (2004, p.83), afigua “o individuo se mostra cada
vez mais aberto e cambiante, fluido e socialmentkependente. Mas essa volatilidade
significa muito mais a desestabilizacdo do eu de guafirmacdo de um individuo que é
senhor de si mesmo”. Paradoxalmente, vemos quéaainividual nunca foi tdo publica e,
prova disso, € o crescente numero de pessoas gdemsuas vidas intimas na rede mundial
de computadores, através do orkut, twitter, comaded virtuais, blogs, facebook, etc. Trata-
se, portanto, de uma centralidade no reconhecimardada pela visibilidade do “eu”, uma
vez que a sociedade contemporanea € marcada pgelaialismo, onde a consciéncia do ser
com 0s outros € construida pela participacdo nassnte comunicacdo. Nesse contexto, 0
autor vai explicar que se trata de um amor exaderbala imagem, pela falta de identidade,
pela sensacdo de vazio que caracteriza o sujestonpderno.

% A transcendéncia é abordada como um componeriteatpnario da cibercultura. “As fantasias de sup&oa

dos limites corporais, da ubiqlidade das subjettlés tecnoldgicas ou da digitalizacdosetf entre outras,

apontam para um desejo de fuga, de escape do eap@spaco presentes, mas desejo também de epdeol
manipulacdo da realidade, de dominio sobre si ardoi (FELINTO, 2003, p. 25).

67



Esse individuo fluido, cambiante e vazio é defindo Zygmunt Bauman como um
sujeito repleto de incertezas, que perdeu a supstbilidade das estruturas modernas.
Sendo assim, ndo ha mais parametros a serem dwsizzara julgar erros e acertos, tudo se
apresenta como liquido e fluido, pois fluem, esorrrespingam, transbordam, vazam, ou
seja, impossivel de constancia. Dai o termo, “nmdade liquida” utilizado em
contraposi¢cdo a modernidade soélida do periodo mogdende o mundo era criado conforme
uma ordem estabelecida. Ja os fluidos sdo assscmddeia de leveza ou auséncia de
mobilidade o que cria uma maior facilidade e rapigara nos movermos. “Essas sao as
razdes para considerar ‘fluidez’ ou ‘liquidez’ commetaforas adequadas quando queremos
captar a natureza da presente fase, nova de nm#asiras, na histéria da modernidade”
(BAUMAN, 2001, p. 09). Porém, essa concepcdo dedesolé questionada ainda na
modernidade chamada pelo autor como periodo s@idpande diferenca, no entanto, € que
naquela época, apesar da “transitoriedade”, os emtds espaciais solidificavam sua
condicdo. Ja os habitos sofreram liquidez, masratesa era solida.

Para o autor, o comportamento dessa sociedadeciads ao individualismo, é
estabelecido através do consumismo. Os modos cenpessoas tratam as outras se dao,
inclusive, como bens de consumo, da mesma forma ¢anam ao escolherem um produto
posto a venda. O individuo inserido na modernidigeida é portador de identidades
multiplas que sdo alcancéveis mediante uma buscaideatificacdo junto ao outro e
consequente autorepresentacdo. O sujeito mascarangiyvidualidade com o intuito de
ocupar espaco social com o outro, buscando afimnagdsua identidade fragmentada e
fluida.

Nos mundos mediados pelo computador, o eu é nujltfhlido e constituido em
interacdo com a maquina. Desta caracteristica,naepgédo de identidade é inerente a era
tecnoldgica evocando uma perspectiva pos-moderrSgtana década de 1970 eram tecidas
consideracfes sobre uma estética computacional rmiside onde o computador era visto
como uma mera maquina de calcular, nos dias atl&is visto como um objeto que expande
a presenca fisica do individuo, possibilitando atemplacdo de uma vida mental que existe
na auséncia dos corpos. “Uma maneira de descregae @aconteceu € dizer que estamos a
deslocar-nos duma cultura modernista do célcula pana cultura pds-modernista da

simulacdo” (TURKLE, 1995, p.28).

Esse movimento de passagem abordado pela autordaague as experiéncias na

internet afetam a construcdo de identidade dost@sijecom consequéncias profundas nas
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relagbes interpessoais e nos modos com as pessnaanp a si mesmas. A cultura da
simulagdo representa um estagio evolutivo da idedé que o computador e o mundo on-line
da internet possibilitam. Antes, o individuo estasentrado na tentativa de analise e
explicacdo do “real”, agora, com a simulacdo a ymaaa esséncia e do significado real é
substituida pela aparéncia superficial de um “réddf anonimato do ciberespaco, trabalhar as
distintas facetas de si tem como consequénciaganéatacdo do eu, por outro lado, nesse

processo complexo o eu pode estar mais integrado.

Sem uma compreenséo profunda das muitas verteatasssa pessoa que
exprimimos no virtual, ndo poderemos usar as hosgpsriéncias nesse
dominio para enriquecer o real. Se cultivarmos ssa@ercep¢do daquilo
que estd por trds das nossas identidades do em&mos maiores

probabilidades de conseguir usar as experiéndiagid para alcancar uma
transformacédo pessoal (TURKLE, 1995, p.402).

Nesse sentido, encarar a vida no ciberespaco,asnwiézes, pode parecer algo
insignificante, uma fuga a realidade ou uma diversém grandes implicacdes. Engana-se
guem pensa dessa forma, pois as experiéncias mm deivirtual tém se mostrado cada vez
mais complexas, proporcionando um campo feértil paemergéncia de distintas formas de
socializacdo, afetando os modos como os individotssagem e se relacionam consigo

mesmos.

Quando pensamos estas questfes de individuakdadmtidade do sujeito no cenario
de bens simbdlicos religiosos, estas situacoesegarbem evidentes, pois os individuos tém
o livre arbitrio para escolherem aquilo que Ihes&s conveniente, dentre a gama de
produtos disponiveis e ofertados pelo mercado ioslly Conforme Eduardo Paegle,
considerando o servico religioso a la carte, aaid® “faga vocé mesmo” ou “sirva com

aquilo que vocé quer” (self-service) domina o pant contemporaneo.

Um fiel pode optar por um pregador elogliente, tesigrandes e um culto-
show, enquanto outro pode optar por um culto litirga énfase do discurso
na doutrina e em hinos executados num piano. Rodairgla mesclar
diferentes e inUmeros elementos que, combinades sintpermitem que o
fiel se aproprie do discurso de formas diversasndividualizadas,
possibilitando que num mesmo espaco religioso aoorrdiferentes
manifestacdes da experiéncia religiosa. (...) Atraéimacdo no individuo,
considerando os “produtos e servicos” religiososrtalos num amplo
pluralismo e na concorréncia do mercado religiosastitui uma verdadeira
concepcao do self (PAEGLE, 2008, p.90).
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Percebemos, com isso, que as questdes relativasoaesso de individualidade do
homem na p6s-modernidade tém consequéncias e apfdis profundas no mundo religioso.
Ricardo Gondin? (2005) afirma que “testemunhamos a superficiafivagla fé e a
exuberancia da espiritualidade prét-a-porter, ptent® um éxtase intimista e imediato.
Choramos a perda da dimensdo comunitaria da fierascimento do individualismo”. Para
Ricardo Barbosa de Sod2@006), a p6s-modernidade trouxe o risco de vivermm novo
modelo de intolerancia. Se a cultura pés-modermaaecapacidade de romper fronteiras e
preconceitos, parece emergir uma contradicdo nEmsEexto social, pois se criam outras
fronteiras e preconceitos, tornando este periodbusixo e violento. Dentro do cenario
religioso, Souza (2006) observa que:

A proépria abertura criada pela sociedade impedeexpeessemos NOSS0S
valores ou crencas, mesmo que o fagamos sem agrediiolar o direito
daqueles que ndo concordam com eles ¥iyemos hoje o que o doutor
James Houston chama de uma nova forma de funddieema o da
“democracia liberal”, que imp8e sobre nds a obdAgage aceitar e admirar
tudo aquilo que contraria principios e valores fgzem parte da consciéncia
crista.

Cria-se uma espécie de intimidagdo por parte dds/iduos por ndo poderem
expressar suas convicgbes religiosas. A culturanpierna tornou-se moralmente e
religiosamente liberal e requer que todos sejaraligente liberais. O autor aponta que, num
futuro ndo muito distante, as pessoas serao imgedie falar da revelacdo biblica sob o risco
de serem consideradas preconceituosas. “AfirmaragBéblia € a Palavra de Deus e que sO
ela traz a revelacdo do propoésito redentor de Jesammbém uma afirmacdo que pode ser
considerada preconceituosa, uma vez que negadedagras formas de revelacdo” (SOUZA,
2006).

A adocdo de uma postura preconceituosa € uma aleequéncias desse sujeito
fragmentado e fluido, pois assim como tem o podezstolher o que é bom para si, rejeita-se

da mesma maneira que seleciona. De acordo comN&da (2009), “o sujeito pés-moderno

% GONDIM, Ricardo. Qual o futuro dos evangélicos brasileiros?Online). Disponivel em
http://www.msevangelico.com.br/estudo.php?ID=6%%s0 em 31 de maio de 2010.

40 SOUZA, Ricardo Barbosa deA Pés-Modernidade e a Singularidade de Crignline). Revista Eclésia.
Edicdo 105, Dezembro/2006. Disponivel em http://weelesia.com.br/revistadetl.asp?cod_artigos=70s3ce
em 28 de junho de 2010.

“l SENA NETO, José Barbosa de. A Religido da Pés-mmidede... A religido de mercado.... (Online).
Disponivel em: http://www.expadre.com.br/index.piyptfon=com_content&view=article&id=22:a-religiao-da
posmodernidade-a-religiao-de-mercado-&catid=2Yastidoutrinarios&ltemid=37. Acesso em 28 de junko d
2010.
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nao quer sofrer culpa por causa de um sistemaiosbg Para ele este sistema ja esta
fracassado. Seu pensamento centrado em si, ndbetgatle, e na busca dos prazeres, rejeita
qualquer pensamento altruista ou desejo de safreslediéncia a divindade”. Deste cenario,
€ possivel explicar a expansdo dos neopentecogtespregam justamente a salvacdo no
mundo atual, com base em uma realidade de consaraaim individuo vazio e fluido, com

0 intuito de suprir prazer e felicidade, ou sejsatisfacéo do aqui e agora.

O individuo ndo mais busca a salvacdo como vidaa&tenas a salvacéo do
sofrimento presente no mundo (...). Na cosmovis@és-mpoderna, a

espiritualidade é comprada e vendida. Tornou-s@uauto de mercado de
massa, um setor a ser gerido e promovido. Insbiégictais como a igreja,
tendem a fortalecer a individualizacdo do crer eadw, para alcancar a
afetivacéo e relativizacdo das crencas. A esplidiade € um auto-servico,
com énfase nas emog¢fes e nos sentimentos. Cadaaiezé a busca da
realizacdo psicolégica do sujeito que se encontracentro tanto das

experiéncias dos crentes propriamente ditos qudagmovas “religibes sem
Deus” (SENA NETO, 2009).

Ao refletir sobra espiritualidade na internet, eGilberto Gome¥ (2010a) afirma
que as Iinstituicbes religiosas ainda veem esse mpEnas como um “dispositivo
tecnoldgico”. No entanto, esse novo ambiente deatigd¢éo cria um “caldo cultural” onde
as coisas interagem, fazendo surgir uma nova agihi@m que as instituicdes podem
estabelecer novos tipos de relagdes, ao invésateausde mundial de computadores apenas
como um meio para divulgar suas mensagens. Umrdusgais questionamentos levantados
pelo autor é a falta de reflexdo, por parte dasjagr sobre a espiritualidade que surge desse
processo, pois pode trazer riscos e gerar efegssothhecidos. “O desejo de incentivar a
solidariedade, as pessoas a rezarem, pode, ao disges fazer com que elas formem um
Deus a sua imagem e semelhanca, pode incentivaivodualismo, as pessoas podem fazer a
sua proépria religiao” (GOMES, 2010a, p.36-37).

De fato, a espiritualidade virtual pode fazer suugn novo tipo de relacionamento
com o sagrado e promover uma religiosidade custmjzatuando como uma espécie de
igreja doméstica em que o contato com o religiosalsstituido pela tela do computador. Os
pedidos de oracdo podem ser feitos via email semeaessidade de um altar fisico;
multiplicam-se servigos online como chats, conveisan padres e pastores; espagos para

42 GOMES, Pedro Gilberto. Epiritualidade e Interresurgimento de uma nova religido?. Revista datinst
Humanitas Unisinos, S&o Leopoldo, p. 35 - 38. 29 r.ma010. Disponivel em:
http://www.ihuonline.unisinos.br/uploads/edicoe€295772.9426pdf.pdf. Acesso em 29 de junho de.2010
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testemunhos e agradecimentos de gracas alcangidase espaco, o individuo pode
encontrar um lugar de salvacdo e através de umecliceita Deus dentro de sua casa sem
frequentar o templo religioso, podendo transcenderusive, com artefatos midiaticos
facilitadores como musicas e imagens em movimeniesservem como elo de inspiracdo e
ligacdo. Através dessa autonomia do fiel, a relagho o religioso na pds-modernidade é
concebida pela racionalidade e pela independéncimmdas de escolhas racionais dos
individuos, cuja esséncia € autbnoma.
Diante do exposto, até aqui, o proximo item abard@abalho feito no ambito da

circulacdo e, também, compreende essa complexalg@etir da teoria sistémica elaborada

por Niklas Luhmann.
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CAPITULO 3

A MIDIATIZACAO A PARTIR DA CIRCULACAO E ATEORIADO S SISTEMASE
SEUS PRESSUPOSTOS

Neste capitulo especifico da dissertacéo, trabei@s com conceitos que norteardo
nossa pesquisa a partir das hipéteses iniciaipopieem o uso da internet pela IURD como
um veiculo a mais para expandir sua mensagem giratada vez mais fi€is. Isso porque ela
ja nasce sob o signo da midia e, segundo Gome®i{2P127), “esse é apenas um dado a
mais que essa Igreja possui para transmitir a simsagem”, pois para ela tanto faz a escrita,
a imprensa quanto a midia eletronica, cujo mundexjsgtia quando ela surgiu. No entanto,
para os fins desta pesquisa, tal tecnicidade née per mais vista como pensavam os tele-
evangelistas norte-americanos, pois o religios@eexy@enta cada vez mais mudangas nos seus
modos de operar a partir da complexidade da nzdigdio do seu campo.

Ao mesmo tempo, a internet se constitui como unagsjpara a igreja controlar os
fieis, manter lacos e atualizar vinculos por mei@ suas estratégias de producéo
condicionadas ao modo de operacao dos dispositindigticos. Sendo assim, trabalharemos
neste item com a midiatizagdo abordada a partirdalacdo, pois ela passa de um elemento
invisivel para um dispositivo com claros niveised@éncia, que possibilita novas formas de
interacdo entre midia e recepcao (Fausto Neto,)2B18caremos entender como ocorre esse
processo aliando, a isso, uma compreensao sobia sistémica de Luhmann, entendendo
algumas nocbes como sistema e ambiente, autopdmd®gamento operacional, auto e
heterorreferencialidade. Pois tais no¢bes seradafuentais para o entendimento do nosso

objeto empirico e das questdes que objetivamosmnesp.

3.1 A midiatizagdo no ambito da circulagéo

A renovacéao da posicao do receptor vem sendo efstusla@ebatida principalmente a
partir da década de 80, quando autores ligadogstaslos Culturaipassaram a se interessar
pelas audiéncias. Neste enfoque, o receptor gaalspoder, deixando de ser visto como um
sujeito passivo e passando a ser entendido commralgjue resignifica o que consome
construindo sentidos. A comunicacdo passa a sendidh como processo integrado as

praticas sociais como um todo, estas entendidae esmue ddo sentido a vida diaria (Jacks e

73



Escosteguy, 2005). Valorizam-se nesta linha osegsms de produgdo de sentidos e as
relacdes entre as praticas simbolicas e as estsutier poder.

A pesquisa no contexto latino-americano comeca mhayaforca a partir da
incorporacdo das proposicbes de Martin-Barberqporesivel pela obra “Dos meios as
mediacdes”, originalmente lancada em 1987, cujo ®® espaco cultural do receptor, ou
seja, o papel das mediacdes na configuracdo dedcekentre sujeito-receptor e meios de
comunicacdo. Muda-se a abordagem da analise darslisclos meios a investigacdo das
culturas populares, e 0 autor preocupa-se em deaves modos comunicacionais desses
setores, as relagfes estabelecidas entre o queudade pelos meios massivos e 0 que passa
nas ruas, nos bairros. Por meio do modelo comupitalcde Barbero é possivel estabelecer a
recepcdo midiatica como um processo de interagéis, gntre polo emissor e receptor ha
espaco de natureza representativa ou simbolicanghalo por experiéncia e complexidade

de contetdos que ditam os modos como a mensagératsarvida pelo receptor.

Com a relacado cultura/comunicacédo passa-se a emxa&rgomunicacdo no lugar em
que as pessoas vivem e onde elas se posicionarmoriiexto das mediagcdes sociais, como
esclarece Martin-Barbero (1997), ndo é possivelpceamder os processos de comunicacao
se eles ndo forem colocados dentro das dinAmicagisoque nédo sdo desenvolvidas nos
meios, ndo levando em conta apenas a cultura gsa p&los meios, mas sim, considerando
como 0s meios sdo apropriados pelas dinamicasraislttDe acordo com Martin-Barbero
(1997, p. 290), “foi necessario perder o ‘objetara que encontrassemos o caminho do

movimento social na comunicacéo, a comunicacaoregepso”.

Nesse sentido, a recepcao é vista por muitos autam®o um novo lugar para se
pensar 0s meios de comunicacdo. Esse novo enfaqueaaa recepcao dentro do contexto
social, levando-se em consideracao todos os fattmaéas as mediacdes que permeiam esse
processo. A recepc¢ao €, portanto, um processoodieigio de sentidos que se faz através das
mediacdes. O estudo dessa producdo de sentiddsnglide por Jacks (1999) ao afirmar que
a partir do ambito das mediacdes, os processosrdaricacdo podem ser configurados, ja
que o receptor, também produtor, € uma das priscipaudancas desse enfoque da

comunicacao.

Essas mediacdes podem ser determinadas pela cpade producao de sentidos de
cada individuo e & apropriacdo dos bens culturaéségsingular, pode ser definido pela sua
historia de vida, habito, costume, tradicédo, etessd perspectiva, Martin-Barbero (1997) diz
que as mediacfes sao os lugares nos quais se maguafetiva a comunicacao e €, também,
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um espacgo para pensar a comunicacgao a partir tmacuCom base na apropriagéo dos bens
culturais que é singular, o receptor tem o poderddeodificar a mensagem de forma
negociada e produzir significados. A competénciaual € uma das mediacdes fundamentais
propostas pelo autor, além da cotidianidade famglia temporalidade social, e atua para que
se estabelecam diferenciacdes na apropriacdo dass de comunicacdo. E através da
mediacdo da competéncia cultural que se pode esrtendapacidade de cada individuo de

apropriar-se de algo, baseado em suas possibiidedproducéo de sentido.

Séo varias as mediacdes envolvidas na relacdo entexeptor e 0 que ele Ve,
caracterizando uma complexidade de negociacOes®bgmlades de significacbes. Parte-se
do que Orozco Gémez (2000) chama de “mediac6egidudiis”’, constituidas por complexas
caracteristicas que condicionam a relacdo do receptn o meio. Essa mediacdo parte de
individualidades cognitivas e estruturais, istelémentos que constroem estruturas mentais e
emocionais que processam o conhecimento e a prodiggdentidos. Ainda segundo o autor,
comunidades interpretativas tém a funcéo de definsentido da interagdo através de um
grupo de pessoas reunidas socialmente a partim@ecombinacédo especifica de mediacao.
Desse modo, surgem maneiras especificas de vereas rde comunicacdo. Portanto, a
comunicacdo vai além dos meios. Desloca-se parmexBacfes que, por sua vez, sdo
permeadas pela cultura. Assim, todos o0s processnais sao perpassados pela cultura,
tornando-se o agente de mediacéo.

Percebemos, com isso, que as nocdes sobre recemgigem a partir da expansao
dos meios, estes sao convertidos em referénciagéminacdo social e interacao social. O
foco na problematica dos efeitos acompanhou a e#oldo lugar da recepcéo e, segundo
Fausto Neto (2010, p.03), a problematica dos efestogia assim: “a acdo tecnosimbdlica
organizada pelo lugar da producdo de mensagentetheaBa na instancia da recepcao de
modo causal, segundo intencionalidade a partirudd igexistiria qualquer outra ocorréncia,
gue pudesse complexificar ou mesmo, contrariat@e®a do fluxo transmissional”. Ou seja,
o reconhecimento por parte do ambito da producacestabelecido de modo formal, cuja
caracteristica estava centrada na sua capacida@geade tecnodiscursiva, enquanto o da
recepcdo existia como efeito de trabalho, conweredn publico e audiéncia. Ja o da

circulacdo era mantido como uma espécie de “zasuaavel”.

Por meio das interacdes entre os campos, esteestao conformados com suas
fronteiras de territorios estaticos e, suas pratahiacursivas, de atividade dominante e de

carater simbdlico, movem-se instituindo processsfatégias e disputas de sentidos. “N&o
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devemos entender aqui 0 campo num sentido espatal,energético, a maneira da fisica,
que fala do campo de forgas para designar a tgesada pelo confronto de polos de sentidos
opostos. E, portanto, num sentido tensional queaita expressdo campo social.(...) E na
fronteira entre campos de legitimidade que estsdi®se gera e se manifesta” (RODRIGUES,
1999, p.16,17).

Entra em cena a problematica da circulacdo, fuacida e se articulando nas relacfes
que se estruturam em redes complexas de discadesd Fausto Neto (2010) aprofunda a
problematica da teoria dos efeitos em funcdo da ptediicacdo do fendbmeno da
midiatizagcdo que aponta para a existéncia do andkitoirculagéo, cuja ambiéncia era posta
fora da cena analitica.

A existéncia de uma ‘zona’ que se estabelecia nxofl entre
producdo/recepgdo, era naturalizada como apenas ‘tpaasagem”
automética, espécie de intervalo sobre o qualatifes tradicbes de pesquisa
desconheceram ou, mesmo denegaram, a sua exist@dmciana outra
perspectiva. Sobre tal intervalo desconheceu-semalitade de sua
problematica (FAUSTO NETO, 2010, p. 03).

Com a chamada convergéncia tecnoldgica, instaurarsg nova plataforma de
circulacdo, assentada em diversidades de técndaglspositivo, alterando as configuracdes
e relagcdes dos campos de producéo e de recepcamcAes sobre “contratos de leituras”,
operagbes com que as midias arquitetavam formasntéeacdo com 0s receptores,
remodelam-se, da mesma forma. Suas novas regreandeie ser tacitas e passam a ser
anunciadas publicamente para que 0s usuarios pasgEncomo eles operam tais interacoes.
Tais cenarios implicam que as midias desenvolvamaacdes pelas quais pecam ao leitor
reconhecimento de seu trabalho, e possa tambérekstar regras com que definam as
condi¢des de reconhecimento dos seus usuariost¢Rdeto, 2008).

Nestas condi¢cbes, Fausto Neto (2010) acredita goengreensdo do conceito de
circulacdo deixa de ser associada a defasagensa paser compreendida como “pontos de
articulacéo” entre a esfera da producao e da réoefigessa forma, avanga como um novo
objeto sendo nomeada como dispositivo, “pois auld@géo é transformada em lugar no qual
produtores e receptores se encontram em “jogos leaongj de oferta e de reconhecimento”
(FAUSTO NETO, 2010, p.10).

76



Para Jairo Ferreira (2006), é na circulagdo queooegso de producdo de sentido se
efetiva, ou seja, completa seu ciclo. Isso queerdiue a circulacdo se estabelece em dois
momentos distintos. Primeiro, h4 um processo déupé@o do discurso, e depois este discurso
passa a ser reconhecido e volta a gerar sentidoduzindo novos discursos sobre esta
producdo anterior. Esse reconhecimento se da a pag dispositivos midiaticos e seus
protocolos estabelecidos, gerando relacdes entpaaacoes de producéo e reconhecimento.
Ha, com isso, uma forte influéncia do proprio dEpwo que acrescenta sentidos para além
dos ja previstos. O campo midiatico recebe infodeag dados, sentidos que séo
redimensionados dentro de seu préprio campo ehagac aos seus consumidores, ja sao
revestidos de camadas de sentidos atribuidos peipa; ndo mais pelos atores sociais, lugar

primeiro de onde partiu a informacéo.

A constituicdo do mercado de producdo social ddickermerda a unificacdo dos
mercados linguisticos e discursivos, respondendanesmo tempo, a diferenciacdo entre
produtores e consumidores, que disputam lugardsenarquia do dizer e do escutar. Nesse
sentido, a nocao de publico receptor parece serad@, sendo substituida pela nova posicéo
dos sujeitos diante dos meios, ou seja, sujeitopradutores. No que se refere ao
reconhecimento, este nao fica reduzido apenasgaidgem e os desdobramentos dessa
diferenciagdo dos mercados discursivos unificag@sam sobre diversas interfaces, “a) a de
uma abordagem restrita as relagfes entre linguagesociedade; b) a de uma abordagem
localizada nas relacfes entre sociedade e tecaslali comunicacdo e informacao; c) e,
finalmente, entre tecnologia, técnica e linguagéRrERREIRA, 2006, p.07). E, ainda, em
funcao do processo de circulagéo:

O discurso € objeto do discurso, em que as faleagdsetes, instituicdes e
campos sociais sdo reintegradas a outras, numébuiigio conforme as
posicdes sociais (objetivas) dos interlocutoreseFxrocesso se expressa
enquanto processo em que 0s materiais significars®s objetos
interpretados e transformados, deslocando o lugaalsde fala dos outros,
através de diversos agentes do processo enunciptev@ntrelagam objetos
(referentes) e imagens de outros agentes sociasuf@dos a instituicdes e
campos sociais) (FERREIRA, 2006, p.07).

Vista por este angulo, a circulacado é um processge o sentido circula, transforma e
se altera, segundo os modos de operacdo dos neeEsdg outros modos de vinculos. No
caso de nosso objeto de estudo, pode-se dizersquerssagens e o conteudo produzido para
os dispositivos da Igreja Universal na internetspesn um sentido atribuido pelos seus
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produtores, mas ao serem midiatizadas passam e suterferéncias dos dispositivos, das
l6gicas de sentidos dos meios, recebendo um noumseEste Ultimo, ao ser reinterpretado
pelos “consumidores”, pode assumir o sentido alerteeconhecer-se nele ou produzir novos

sentidos a partir de entdo. Sentidos estes quexganisibilidade na circulacéo.

Corroborando com Ferreira, Ricardo Fiegenbaum (R0l&preende que a
complexidade da midiatizacdo nao repousa mais Mat@rda producdo nem da recepgéo,
mas sim da circulacao, e é a partir dos esforcqmedquisadores em articular hipoteses gerais
e construcbes de abordagens metodoldgicas quetudogsdevem ser direcionados para
abordagens empiricas da circulagdo. Ou seja, odoscestudos da midiatizacdo deve partir
da circulagdo, uma vez que esté relacionada aess@pca dos dispositivos mididticos que
“co-operam entre si e com 0S quais 0s atores mha@s e as instituicdes nao-midiaticas se
relacionam de multiplas formas, ou seja, de form@ssimétricas e dinamicas”
(FIEGENBAUM, 2010, p.29).

Visto que nossa andlise concentra-se nas proceksiled interacionais no blog de
Edir Macedo, é importante acionarmos o “sistemaedposta social” proposto por Braga
(2006), que corresponde a um terceiro sistema deepsos midiaticos e completa a
processualidade da midiatizag&o. “Este terceittersig corresponde a atividades de resposta
produtiva e direcionadora da sociedade em interag&oos produtos midiaticos” (BRAGA,
2006, p.22) e caracteriza-se como um sistema delagdo diferida e difusa. Isso quer dizer
que os sentidos produzidos pela instancia midiatiéa apenas chegam a sociedade como
também circulam nela. A circulacdo, neste casojsta \como aquilo que depois de ser
veiculado pela midia passa a circular na sociedadsgja, refere-se ao que a sociedade faz
com a sua midia, se organizando por meio de dippmsique vao desde cineclubes, sites de

critica midiatica, foruns de discussao sobre T¥ cainversas de mesa de bar.

Na perspectiva de Braga (2006), essa interacdo @oproduto gera processos
interpretativos, nas respostas das praticas spaigartir do que a midia produz. Sendo assim,
as acbOes podem se misturar e se interferirem mefttam caracterizando-se em
“contrapropositivas, interpretativas, proativasyetras de percurso, controladoras, seletivas,
polemizadoras, laudatorias, de estimulo, de enslroalerta, de divulgacdo, venda, etc.”
(BRAGA, 2006, p. 39-40). Em nossa perspectiva, @ddea singularidade do objeto de
pesquisa, 0s processos realizados pelo polo dpg@e®peram com base nos estimulos para
responder as logicas da expectativa de producasemido convergente com as estratégias

produtivas. Para “jogar o jogo”, o fiel internayieecisa aceitar as condi¢cdes previamente
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estabelecidas pela estrutura do dispositivo queidna por meio de um fechamento
operacional (Luhmann, 2005), produzindo sua pré&gsteutura, selecionando e descartando o

gue néo lhe interessa.

E para compreendermos melhor nosso objeto de estpdaximamo-nos das ideias
centrais de Niklas Luhmann, que teve como pont@altida para sua teoria sistémica o
reconhecimento da complexidade moderna, firmandoaseoncepcdo de que toda a teoria
social deve servir de instrumento para reduzi-lasefjuir, apresentamos, de forma breve,
alguns aspectos centrais dos conceitos de Luhmaren gompreendermos 0S processos

comunicativos dos meios de comunicacdo de massa.

3.2 A Teoria dos Sistemas Sociais

Luhmann entende por complexidade a abundancia nextrele relacdes, de
possibilidades, de conexdes, pois ja ndo é maisiymsapresentar uma correspondéncia
linear de elemento com elemento. E exatamente gaskido que, para o autor, se encontra o
problema essencial da sociedade moderna, ou sajanento de sua propria complexidade:
“por complexo queremos designar a soma de elemeletatens relacionados que, devido a
uma limitagdo inerente a capacidade de acoplameétné mais possivel que cada elemento
seja ligado a outro, em todo momentd{LUHMANN, 1998, p. 47).

Para o autor, a teoria da sociedade € concebida oaminstrumento de reducgéo da
complexidade social a partir dela mesma, imensameninplexa, a fim de dar conta das
relacdes e possibilidades que caracterizam a sm@ecbntemporanea. E Luhmann encontra

na teoria dos sistemas um meio adequado para desersociedade.

A ruptura com relagdo a antiga nocéo de sistemaistanno fato de que o esquema
tradicional do todo e suas partes havia sido duibti pela diferenca entre sistema e
ambiente. A antiga diferenciacdo do todo e suaep@mdde ser incorporada, sem perdas, e
reformulada como teoria da diferenciacdo do sisteamamesmo tempo em que se podia

mostrar que a forma da diferenciagao interna vaream as relacdes externas do sistema.

Sempre se exigiu que as partes fossem homogénedamdo ao todo. Isto
significava que os quartos, e ndo as pedras, emte pa casa; que 0s

3 Traduc&o prépria. Texto original: “por complejoegemos designar aquella suma de elementos conexas e
que, en razon de una limitacion inmanente a laaidpd de acoplamiento, ya no resulta posible quia ca
elemento sea vinculado a cada otro, en todo marhddHMANN, 1998, p. 47).
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capitulos, e ndo as letras, eram os livros. Papdatio, os individuos eram
considerados como parte da sociedade. (...) Assima,sociedade composta
por camadas sociais s6 podia ser pensada se divedidcamadas sociais
(por exemplo, ndo se podia pensar com 0 mesmo aaloealidade dividida

conforme o esquema cidade/camfiq.UHMANN, 1998, p. 32).

Para o autor, a teoria da diferenca entre sistentééate oferece melhores
possibilidades para andlise e, sobretudo, uma @anpéo mais exata da uniformidade, assim
como uma melhor compreensdo das possibilidades ste dos varios aspectos de
diferenciacdo dos subsistemas. Ao aceitar essagigdo referente a diferenca, desvela-se
que o programa de pesquisa da teoria dos sistefinagata de objetos especiais, mas sim de
um corte que € produzido através de uma cadeiaotainge operacbes e que pressupde o
mundo como unidade do diferente. Essas inovacOogeriantes da teoria dos sistemas
referem-se a esta diferenca entre sistema e amabiengsse processo tendera para a

formulacdo de uma teoria de sistemas autorrefereoperacionalmente fechados.

Partimos dessa perspectiva, com a ideia de queharfeento operacional de um dado
sistema cognitivo é condicdo para qualquer formaahdecimento. S6 podemos conhecer o
ambiente, porque ndo podemos manter com ele neobotato operacional. A condi¢cdo de
auséncia de contato seria compensada por uma cadgme propria e internamente

construida.

Para tornar isso possivel, o0s sistemas tém queliziraglusar a descricdo de
si mesmospelo menos, devem ser capazes de utilizar, deotgistema, a
diferenca entre sistema e ambiente como orientagdprincipio do
processamento da informacgéo. O fechamento oper@atorreferencial s
é possivel sob condicdes ecoldgicas: dentro denipieaite” (LUHMANN,
1998, p. 33).

A autorreferéncia significou, portanto, a propreéelaque tém os sistemas de

descreverem a si mesmos (auto-observagao) em gosigdo a um entorno (observacao

“4 Tradug&o propria. Texto original: “Siempre se habiigido que las partes fueran homogéneas eriGrelegn
el todo. Esto significaba que las habitacionesp per las piedras, eran parte de la casa; que sz, pero
no las letras, lo eran de los libros. Por otro Jdds hombres individuales eran considerados coante e la
sociedad. (...) Asi, una sociedad compuesta por cepeales solo podia pensarse dividida en dichpasca
sociales (por ejemplo, no se le podia pensar canigho valor de realidad dividida conforme al esgae
ciudad/campo)” (LUHMANN, 1998, p. 32).

> Traducdo prépria. Texto original: “Para hacer plesiesto, los sistemas tienen que producir y atilia
descripcién de si mismos; por lo menos, tienensguecapaces de utilizar, al interior del sisteraaiferencia
entre sistema y entorno como orientacion y priacigel procesamiento de informacién. La cerradura
autorreferencial es sélo posible bajo condicioroeddgicas: en el marco de un entorno” (LUHMANN, 899.
33).
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externa); este ultimo, designado pelas prépriasagpes do sistema (observacdo de segunda
ordem). Os sistemas autorreferentes seriam opeedmente independentes do meio, de
forma que todo o conhecimento produzido em seui@gnteeria uma construcdo autdbnoma,

que seguiria uma logica cognitiva particular.

Em meio a isso, é desenvolvida a tese da autopgiesepode ser considerada o
resultado evolutivo mais bem acabado da teorial gis sistemas. Luhmann recorre aos
neurobiologos chilenos Humberto Maturana e Francigerela que sugeriram designar
sistemas vivos como sistemas “autopoiéticos”, ¢a, sestemas sob os quais a obra produzida
internamente designa o proprio sistema produzidoatitopoiese, ou ‘autocriagdo’, € um
padréo de rede no qual a funcédo de cada compooenseste em participar da producao ou
transformacao dos outros componentes da rede. Demsara, a rede, continuamente, cria a
si mesma. Ela € produzida pelos seus componenpes sia vez, produz esses componentes”

(CAPRA, 1996, p.136).

Sendo assim, o que definiria vida em cada sistewmaindividual seria a autonomia e
constancia de uma determinada organizacdo dasbeslantre os elementos constitutivos
desse mesmo sistema. Essa organizacdo seria eremogal, no sentido de que sua ordem
interna seria gerada a partir da interagdo dos @eEysios elementos, e autorreprodutiva, no
sentido de que tais elementos seriam produzidoarir plessa mesma rede de interacéo

circular e recursiva.

Tal tese consiste na transposicdo do conceito teoaganizacdo do ambito das
estruturas para o dos elementos, ou seja, tudee dupeiona como unidade para o sistema
(estruturas, elementos, mas também o préprio sisteim ambiente do sistema), precisa ser
produzido pelo préprio sistema, realizando seusgs®ns comunicativos com dotacao interna

de sentido e utilizando um repertorio proprio.

O fechamento operacional e a autopoiese dos sistumaionam simultaneamente
com a abertura cognitiva dos sistemas que se ammopl partir de formatos criados
internamente, de irritagdes existentes no ambitatesformadas em informagdes internas;
com o desenvolvimento paralelo dos diversos siggmasentes na sociedade e com uma
relacdo muito especial entre 0s sistemas existerdegcoplamento estrutural. Essa
simultaneidade, sob a forma de acoplamento esatuttanstitui-se no ponto mais delicado da

teoria, e também no mais refinado e complexo.
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Em Maturana e Varela, Luhmann recorre ao concataabplamento estrutural para
resolver um problema em que o sistema s6 pode eterntinado através das proéprias
estruturas, ou seja, sO através das estruturaglgqueode construir e modificar com suas
proprias operacdes. Acoplamentos estruturais natrilsoem com nenhuma operacdo que
tenha a capacidade de reproduzir o proprio sistbfaa.eles estimulam o sistema a irritagdes,
perturbando-no de um modo que, internamente, @degauma forma com a qual ele pode
trabalhar. Os sistemas autopoiéticos, enfim, ser&stemas que produzem, de forma
constante, seus préprios elementos, elementos @gstesao o proprio sistema em si. Dai a
ideia de retroalimentacdo (feedback): os elemeqtms sdo produzidos s&o produtores de
novos elementos, e assim ininterruptamente. Jéagao sistema/meio, esta é estabelecida a
todo o momento por meio de estimulos que fazem @queno sistema se autorreproduza de
forma constante.

A seguir apresentamos 0s pressupostos tedricosea#a tsistémica de Niklas
Luhmann, divididas em: Sistema/Ambiente, Sistemasoreeferentes e autopoiéticos,

Sistemas sociais e Sociedade, Sociedade e Comaoicac

3.2.1 Sistema e ambiente

Para Luhmann, um sistema, seja ele psiquico (pergas), social (comunicac¢des) ou
biologico (processos vitais), € resultado de unfarehciacdo entre aquilo que designa o
sistema e aquilo que € designado como seu ambigeteindo o autor, o ambiente € uma
condicdo prévia da identidade do sistema, ja qtee égpossivel unicamente gracas a essa
diferenca (Luhmann, 2006), ou seja, a diferen¢gipi@ a constituicdo de uma entidade

autbnoma em que regem condicdes especificas.

Um sistema seria algo como um conjunto de elemamosctados que operam juntos.
Luhmann sugere algo diferente para definir um siatePara ele, é preciso esquecer a visdo
classica e imaginar um sistema através de umadifar neste caso, entre sistema e ambiente.
Um objeto se distingue ndo por suas caracterigpigggias, que podem ser iguais a de outro
objeto, mas por sua diferenca em relacdo a oufeicollJm sistema se delimita através da
diferenca entre sistema/ambiente. Segundo Luhmaff6( p.43), “sistema e ambiente,

enquanto constituem os dois lados de uma formanérn-se, sem duvida, separados, mas
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ndo podem existir sem estarem referidos um ao '8fitdsso significa que tudo que existe é
ou sistema ou ambiente, e todo sistema possui usreata. Dentro de um sistema ou de um
ambiente é possivel encontrar outros sistemasrseqaentemente, outros ambientes. Um

sistema pode ser ambiente de outro sistema.

Segundo a perspectiva de Luhmann, ndo faz senitiéo gue algo € ambiente por si
s6, pois ele sera sempre ambiente de um sistengae@ao quer dizer que o sistema seja
mais importante que o ambiente, pois nunca irdiexisn sistema sem ambiente. Também
nao se pode dizer que o sistema € independentudentbiente. Na verdade, o sistema sera
sempre e inevitavelmente menos complexo que seieataha que um sistema é apenas um
“conglomerado” de operacdes e o0 ambiente € todoesto.r E mesmo um sistema
extremamente complexo ndo serda mais que um pedloen@”’ no ambiente. Sendo o
ambiente mais complexo que o sistema, este € dlorigaefetuar constantes selecoes,
impondo-lhe a contingéncia de cada operacdo: o emt®i apresenta sempre mais
possibilidades que o sistema pode abarcar. Sesdn aada sistema atua, com relacdo ao seu

meio, como um redutor de complexidade (Luhmann8)1L99

A complexidade da sociedade estimula a diferenciagéire sistema e ambiente e,
consequentemente, a formacgéo dos diversos sist&sses.processo é a delimitagdo de uma
fronteira, uma diferenciacdo de uma parte do tedwja um espaco interno, dentro do qual é

realizada uma operacéo dotada de sentido a umagadaquela sociedade ampla.

Ao estabelecer a fronteira entre uma parcela sto & sociedade, o sistema elabora
uma releitura das informacdes externas e pas#isaa & influéncia de outros ambitos naquela
area restrita. Isso faz com que muitas variavdaiedede ser levadas em consideragéo e, em
um momento imediatamente posterior, muitas outossecem a ser criadas, mas jA como

variaveis internas e proprias do sistema.

Essa fronteira organiza o mundo em duas partes divali-lo, identifica o que esta
dentro e 0 que esta fora do sistema social coftigitiEsta linha marca a diferenga e encerra
em si uma distingdo entre os elementos que faréde pa sistema e de todo o resto dos
elementos presentes na sociedade, que passamrar faumo elementos externos e nao

pertencentes aquele dominio diferenciado.

“® Traducao prépria. Texto original: “sistema y entgren cuanto constituyen los dos lados de unaafos®
hallan sin duda separados, pero no pueden exististar referidos el uno al otro” (LUHMANN, 20064 3).
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Quando os sistemas forem suficientemente complekes, podem “aplicar a si
mesmos a distingdo sistema/ambiente, embora ispossa ser alcancado executando uma
operacdo adequada para fazé-lo. Em outras palasasstemas podem distinguirem-se a si
mesmos de seu ambiente, embora isso ocorra commcépe no mesmo sistenia”
(LUHMANN, 2006, p.43).

Os sistemas consolidados tém capacidade para lese@beaelacbes internas e
diferenciando-as das relacbes com o ambiente. Essé e principio do fechamento

operacional, caracteristica fundamental da orgaa@dos sistemas.

3.2.2 Sistema autorreferente, autopoiético e opelanalmente fechado

A principal caracteristica dos sistemas € o fechmamneperacional por meio da
autopoieseAutopoiesi} termo advindo da visdo biologica de Maturanaagela.Dentre os
diversos tipos de sistemas que a teoria luhmanmec@nhece, a analise estd interessada
especificamente nos sistemas que tém como elengmtéuncionamento 0s processos

comunicativos.

Os sistemas sociais, através da autopoiese, genapr@luzem internamente seus
proprios elementos de funcionamento, sem que htgeeréncia de elementos externos. Eles
sdo, portanto, sistemas autorreferenciais, poisstams processos comunicativos internos
dizem respeito a elementos internos definidos &rpher orientacdo interna. “Em relacdo as
operacdes proprias de um sistema, ndo ha nenhutat@eamom o ambiente, por iSso 0s
sistemas situados no ambiente ndo podem intergiprmcessos autopoiéticos de um sistema
operacionalmente fechad8{LUHMANN, 2006, p.66).

De acordo com Capra (1996), em sua analise dosnsst vivos, todos o0s
componentes de uma rede autopoiética sdo produpidio®utros componentes na rede,
fazendo com que o sistema seja organizacionalnfeakado. Tal fechamento implica que
um sistema é auto-organizador no sentido de quemslgan e seu comportamento ndo sao

impostos pelo ambiente, mas estabelecidos pelgipréigtema. Assim, 0s sistemas vivos sao

" Tradugdo propria. Texto original: “aplicarse ansémos la distincion sistema/entorno; aunque e Isd
pueden lograr ejecutando una operacion propiaahada. En otras palabras: los sistemas puedémggisse a

si mismos de su entorno, aunque esto ocurre cogracpn en el mismo sistema” (LUHMANN, 2006, p.43

“8 Traducdo prépria. Texto original: “En el plano kde operaciones propias de un sistema no hay ningln
contacto con el entorno, por eso tampoco sistenaadss en el entorno pueden intervenir en los geos
autopoiéticos de un sistema clausurado operativieh@riJHMANN, 2006, p.66).
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autbnomos, o que significa que ndo sao isoladds, quatrario, interagem com o ambiente
por meio de um intercambio continuo de energia maeria. Segundo Capra (1996, p.140),
“essa interacdo ndo determina sua organizacao s- Séle auto-organizadores. Entdo, a
autopoiese € vista como o padréo subjacente amfamdda auto-organiza¢do, ou autonomia,

gue é tdo caracteristico de todos os sistemas’vivos

O autor explica que através das interagbes comlbeate, 0S organismos vivos se
mantém e se renovam continuamente, usando, paea peeposito, energia e recursos
extraidos do meio ambiente. Além disso, a contauiacriacdo também inclui a capacidade
de formar novas estruturas e novos padrdes de ctanpnto. “(...) essa criacdo de
novidades, que resulta em desenvolvimento e emugd®] € um aspecto intrinseco da
autopoiese” (CAPRA, 1996, p.141).

Capra pensa autopoiese a partir de organismos gieagmplifica o processo em uma
célula. Ela usa elementos do seu exterior (nug®rpara poder sobreviver e se constituir.
Apesar disso, é sO através das operacdes da po@fula que tudo aquilo que faz parte dela
(componentes celulares) é produzido. Ela produzefeoduz) a si mesma. A propria
membrana plasmatica, que é o limite entre a cédau ambiente, é produzida pela propria
célula. Além do mais, nada é produzido fora delalolque ela produz (todas suas operacdes)
é realizado dentro da membrana plasmatica. Dessgafauma célula € operacionalmente
fechada. Em resumo, uma célula é produzida pomaama (autopoiese) e dentro dela

(fechamento operacional).

Os sistemas sociais sdo autopoiéticos e, assinpodem ser determinados por meio
de acontecimentos do ambiente. As operacdes istesda constituidas de processos
comunicativos préprios e exclusivos que determimanmidade e a identidade do sistema. E,
todo novo elemento operativo do sistema é gerguota dos elementos anteriores e se torna,

ao mesmo tempo, pressuposto para a elaboracadeduenéos posteriores do sistema.

Essa caracteristica de produzir seus elementosnasteé o que mantém a sua
sobrevivéncia, pois significa manter sua diferegiizaem relacdo ao ambiente. Mesmo
reconhecendo a existéncia do ambiente, o sistera @ppartir de construcdes proprias e o
fechamento operacional ndo significa que um sistami@poiético opere como se nao

houvesse nenhum ambiente (Luhmann, 2006).

Os sistemas constituidos de modo autorreferert@akendo ser capazes de diferenciar
entre o que € proprio do sistema (suas operacoes)jee € atribuido ao ambiente. A
possibilidade de reproduzir as operacdes do sistkmaodo autopoiético € um pressuposto
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da autorreferéncia, de forma que qualquer distimgéose use para referenciar algo deve ser
construida no proprio sistema. Contudo, o sistefitad@ve misturar o interno com o externo,
interpretando a si mesmo como seu ambiente, poam@icdo de sua operacao e de qualquer
forma de conhecimento é a possibilidade de distingternamente entre autorreferéncia e

referéncia externa.

O fechamento operacional garante ao sistema a idapacde produzir sentidos
internamente com a possibilidade de criacdo de :n@ementos. A0 mesmo tempo, essa
producao de sentido provém de informacdes preseotesnbiente, pois mantém o sistema
em operacao com elementos proprios, a0 mesmo tempgue leva em consideragao ruidos

externos para elaborar os processos comunicatit@s0s.

Essa capacidade de produzir sentido e abrir novssilplidades dentro do sistema, a
partir de informacbes externas, ndo contradiz chde®nto operacional, pois essas
informagdes externas n&o se constituem em elemep#&racionais do sistema ou elementos
de interconexdo interna, mas em irritacdo, pertid@bae ruido para o sistema. “Por
‘fechamento’ ndo se entende isolamento termodim@dmimas somente o fechamento
operacional, isto €, as operacdes préoprias senopussiveis recursivamente por conta dos
resultados das operacdes propflad’UHMANN, 2006, p.68).

Compreendemos, assim, que o conceito de fechameetacional € a consequéncia
da tese que nenhum sistema pode operar fora dgpg®r#os limites. Porém, cada sistema
possui naturalmente um ambiente permanecendo demend compatibilidade com ele, pois
sem a participacdo das consciéncias, por exemplgistema social ndo poderia reproduzir-
se (Luhmann, 2006). Para a constituicdo dos seuseekos, 0 sistema opera exclusivamente
em condi¢cdes de autocontato, por meio da rede & Edprias operacdes, e sobrevive até
que perca esta condicdo de fechamento. E, quandfatomexterno passa a determinar a
conduta de suas operacfedervindo na constituicdo dos seus elementosa pasistema

significa o fim da sua autonomia trazendo como equéncia a sua desaparicao.

A concepcdo luhmanniana de autopoiese afasta-sedelo bioldégico de Maturana e
Varela, na medida em que nela se distinguem asvsist constituintes de sentido (psiquicos e
sociais) dos sistemas organicos e neurofisiologibesta forma, podemos vislumbrar uma

diferenca entre as duas concepc¢des. Da visdo hialdga uma concepcdo mais cristalizada

9 Traduc&o prépria. Texto original: “Por ‘clausur® se entiende aislamiento termodinamico, sinoaiménte
clausura operacional; es decir, las operacionegigscse posibilitan recursivamente por los resakade las
operaciones propias” (LUHMANN, 2006, p.68).
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de sistema fechado, j& que para a producao dgdesl@ntre sistema e ambiente € exigida a
figura de um observador externo, ou seja, um ostsbema. Para Luhmann, a auto-
observacdo se torna um elemento necessario a ugddautopoiética dos sistemas de
sentido. Eles mantém o seu carater autopoiéticaaenq se referem simultaneamente a si
mesmos (para dentro) e ao seu ambiente (para Gpedando internamente com a diferenca

fundamental entre sistema e ambiente.

3.2.3 Autorreferéncia, heterorreferéncia e acoplanmo estrutural

Ao eleger a comunicacdo como operador central destms sistemas sociais,
Luhmann defende que os meios de comunicacdo deams&s também sistemas
autopoiéticos, operacionalmente fechados e quéesentiaram como um sistema autbnomo
(sistema funcional). E isso que quer dizer “difefagdo autofortificada”. Pois, a partir da
propria diferenciacéo, eles puderam se converteurarsistema com suas proprias operacdes
e que se produz e reproduz a partir delas. E quaaie operacbes produz, quanto mais
especifico se torna, tanto mais “forte” fica. Emntes sociais, isso quer dizer que o sistema
dos meios de comunicacdo de massa produz e repomoznicacdes especializadas, que
podem ser diferenciadas de outras comunicacdesciledade em geral e daqueles de outros
subsistemas. “Isso ndo quer dizer, contudo, queoaseitos de fechamento operacional,
autonomia e construcdo nao excluem, de forma algunfuéncias vindas de fora”
(LUHMANN, 2005, p.25-26), pois existe uma constafti®ca” através do acoplamento
estrutural dos diversos subsistemas. E é a partobdervacdo do seu funcionamento que a

descricdo das operacfes de um sistema € possivel.

Luhmann aponta uma caracteristica importante aassrde comunicacédo de massa, a
sua capacidade de “duplicacdo da realidade”, pgessivel falar de duas realidades, um
duplo sentido. A primeira diz respeito as comurfescproduzidas pelos meios de massa; é a
sua realidade real que consiste em suas propraragies. E, ndo interessam os aparelhos
técnicos ou as pessoas — eles sédo indispensaveigjage, mas ndo participam da autopoiese
do sistema. E através das comunicacdes produzéliasybsistema dos meios massivos que
este sistema € capaz de se reproduzir e se difarete seu ambiente, ou seja, essas

comunicacoes especializadas delimitam o sistemdpsgia primeira realidade.
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A segunda realidade refere-se “aquilo que paraalegor meio deles aparece como
realidade para outros” (LUHMANN, 2005, p.20As operacdes do sistema dos meios
massivos séo operacdes observadoras. Aquilo quecélado na midia € uma observacgao
especifica da realidade e essa observacao sesa hdst, escutada, acessada, percebida por
outro observador. Ha, com isso, uma observacadskrvacao. Primeira e segunda realidade

— duplicagéo da realidade

Os meios de comunicacdo de massa realizam operagd@ebservacdo, que sao
construcdes da realidade. E também o “receptorgbservar essa observacgao, constroi uma
realidade (segunda realidade) que ele acreditaledgto, a realidade mostrada pelos meios
massivos, e ndo construcdo. “Realidade ndo é nais ao que um indicador de que o
sistema foi aprovado ao prestar provas de consiate(LUHMANN, 2005, p.23).
Duplicacdo da realidade quer dizer, portanto, ofasep observar. Os meios massivos
constroem a primeira realidade e, o espectadaggansla, a partir da primeira — duplicagcéo
da realidade. No entanto, cada construcdo da aeali@ especifica e toda construgdo da
realidade € sempre Unica e diferente, pois elaliesitada a um determinado momento. Um
sistema nunca permanece 0 mesmo no tempo — eleesstdonstante mudanca. Uma
observacdo muda o sistema de tal forma que, ddplsisele nunca sera 0 mesmo novamente.
Assim, a mesma observacao, realizada novamenéeyser outra observacao, pois se trata do

mesmo sistema, mas com estruturas diferentes.

Um dado meio de comunicacdo de massa, sendo wmaistbservador, tem que ser
capaz de distinguir entre si mesmo e aquilo que addeerva - autorreferéncia e
heterorreferéncia. SO assim, o sistema pode seeddii@ar do restante da sociedade. “O
sistema pressupfe-se a si mesmo como irritagdpradiezida, sem ser atingivel por meio de
suas proprias operacdes, e entdo se ocupa comsfotraacao de irritacdo em informacao
que ele produz para a sociedade (e para si messuriggade)” (LUHMANNN, 2005, p.30).

E nesse sentido que a realidade de um sistemaatataras proprias operagdes, sempre uma

construcdo propria.

Dado acontecimento (com origem em outra ciénc@gest midiatizado, ndo é produto
do sistema dos meios massivos, é heterorrefer@giantanto, através de diferentes temas, o
sistema dos meios de comunicacdo de massa € capapradiuzir comunicacdes
especializadas. “Os temas sdo necessidades dasagqu@nunicagédo nao pode se desviar (...).
Eles organizam a memoria da comunicacdo” (LUHMANIQQS, p.30). Dessa formas o

temas servem ao acoplamento estrutural dos meiamenicacdo com outras areas da
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sociedade. Por meio deles, cada um dos subsistdmasociedade pode ser acoplado

estruturalmente aos meios de comunicagcao de nasgae(versa).

Pela caracteristica da autopoiese do sistema,nmastedo selecionados pelos meios
massivos atraveés de seus proprios critérios déseddele que determinam o que veicular e
como o fazer. Segundo Luhmann (2005, p.31), “ossecdos meios de comunicagdo em toda
a sociedade deve-se a imposi¢do dos temas, indagentente se as posi¢cdes tomadas sédo
positivas ou negativas”. Assim, outros sistemagpreecupam em oferecer seus temas aos
meios massivos porque sO assim eles podem torregecnnhecidos. E, através do
acoplamento estrutural, um sistema “empresta” deoutro sistema, que € visto como parte
do ambiente daquele primeiro, as estruturas neta&sspara realizar as suas proprias
operacdes. Essas estruturas externas sdo usadas condutores dos processos
comunicativos e, para isso, 0 sistema que tomaestgulo as estruturas nao precisa conhecer

a forma de organizacéo interna do sistema quentipeesta a estrutura.

Dentro da perspectiva do nosso estudo, 0s procedsofteracdo e vinculos
estabelecidos entre a IURD e os fiéis, sdo definjplgla estrutura do dispositivo midiatico
instituido pela igreja que atua por meio de um dewdnto operacional produzindo e
organizando sua propria estrutura. E sobre essmxctas que, a seguir, apresentamos a
analise do objeto de pesquisa.
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CAPITULO 4

A ARCA MIDIATICA DA IURD E AS INTERACOES NO BLOG DO BISPO EDIR
MACEDO

Neste capitulo objetivamos identificar os modos @oa IURD se apropria das
tecnologias para estabelecer um vinculo com séiss ffonsoante a isso, apresentamos um
conjunto de processos comunicacionais interligadagreja Universal do Reino de Deus
tomando o Portal Arca Universal como articuladotati o sistema na internet. Em seguida,
observamos o blog de Edir Macedo, descrevendoeas @nde ocorrem as interacdes e 0s
procedimentos percorridos pelo fiel internauta adigipacao e interacdo no ambiente virtual.
Por fim, destacamos algumas postagens e comentditios no blog, verificando os sentidos

em circulacao.

4.1 A arca midiatica da IURD

De acordo com Rocha (2006), a internet permitiu quéURD explorasse as
ferramentas interativas possibilitando ao fiel uomtato maior com a Igreja durante as 24
horas do dia, de qualquer ponto do pais ou do muig# antes, essa aproximacao ja era
essencial e bastante explorada nos templos, ngsapnas de radio ou televisdo, a Internet
otimiza o contato com o publico” (ROCHA, 2006, g1L

Através do portal, o fiel encontra diversas fermtag interativas como Mobile,
Twitter, Comunidade Universal, Podcast, entre autBobre esta questdo, Bandeira (2006)
afirma que dentre as religides, a Universal carissi® como a mais agressiva, por nao ignorar
a forca da internet. “O grande investimento da IURD midiatico. Essa instituicdo atua no
‘top’ de linha de dispositivos técnicos liderandente aos seus concorrentes neopentecostais”
(BANDEIRA, 2006, p.170).

Tal investimento midiatico € resultado das evols¢cOecnoldgicas que se
complexificam a cada instante, exigindo que o camgligioso acompanhe as tendéncias e
opere através de processos de midiatizacao afetanddacdes com seu publico. Por meio de

um conjunto de tecnologias, a igreja veicula seosteridos em distintos canais, com
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diferentes sentidos que séo produzidos a partespecificidade de cada midia usada para

difundir a mensagem religiosa.

A seguir, desenhamos a “arca” da IURD e os comampes partem a partir da
centralidade do Portal Arca Universal. Paralelssa, também, descrevemos as outras midias

e servicos relacionados a igreja.

Universal
Producoes

Redes
Sociais

Jornais

3 . - % - e
Podcast e ——____ Revistas

Rede
Aleluia

Videos

Figura 02 — Arca do Portal Arca Universal
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A ilustracdo acima mostra que o Portal Arca Uniakeestd rodeado por diversas
operagfBes midiaticas articulando fluxos, afetagbesnexdes que se dao a partir da internet
com os demais dispositivos midiaticos e, entre elesmos, constituindo-se como o
articulador e dinamizador dos processos. Apres@gana sequéncia, cada item da “arca”
gue fora acoplado estruturalmente pela Arca Unalegaie toma “emprestado” a estrutura de
outros sistemas para conduzir seus processos ccativos. Cada item tem sua prépria

autonomia e organizacao interna, conforme mosti@serseguir.

4.1.1 A Universal Produc¢des: Midias e Servicos

Com a criacao da IURD houve grande necessidadendguporte grafico. Em funcao
disto, foi criada a Universal Producbes, que, atmoente, era conhecida como Editora
Gréfica Universal. Fundada em 17 de marco de 1880pcal onde funcionou a primeira
Igreja Universal, no bairro Abolicdo, Rio de Jaoga empresa manteve suas atividades como

gréfica, trabalhando, apenas, com uma impresgtgete uma guilhotina.

A gréfica era pequena e contava com poucos coldbms. Com o crescimento da
IURD e a conquista de novos clientes, houve a setzde de ampliar as instalagées para um
lugar com maior capacidade fisica e adquirir equg@os que agilizassem a producao.
Assim, a Universal Producdes se transferiu prime#rste para um galpdo no bairro

Bonsucesso e, depois, para um outro, na Aboligdbpg, no Rio de Janeiro.

Finalmente em 1989, a Universal Producdes se mwahaudefinitivo, para sua sede
prépria na Estrada Adhemar Bebiano, em Inhaima morte do Rio de Janeiro, onde foram
realizados grandes investimentos como a constrdoaprédio administrativo e de novos
galpbes; a criacdo de novos departamentos e a aodgrmmodernos equipamentos que
possibilitaram agilidade nos processos e, conségmemte, significativo aumento da
producdo. Em visita a Universal Producgfes, Swatow2)04) afirma que aproximadamente
70% dos 400 funcionarios sdo membros da IURD. @més do quadro € composto por
evangélicos de outras denominacdes, ou por pegsease destaquem profissionalmente e se

adaptem ao perfil da empresa.

Com a sede atual instalada em uma é&rea de 12 rmdsropiadrados, definitivamente,
hoje, a Universal Producdes assume as atribuigesndcomplexo de comunicacao, atuando,
nao apenas como grafica e editora, mas como undade&ra unidade de midia geradora de
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conteudo, através do jornal Folha Universal, déstawPlenitude, do portal de internet Arca
Universal e da agéncia de noticias Unipress Intésnal. E também grande fornecedora de
servicos, através da Unipro Editora, da Grafica vehsial, do escritério deesigne

propaganda BUP e do estudio fotografico Studio Uttd.

4.1.2 Agéncia Unipress

A Agéncia Unipress Internacional surgiu no mercaaojunho de 2003, com sede no
Brasil e uma rede de correspondentes nas capitassimportantes do pais. A Agéncia faz,
diariamente, uma cobertura das noticias do cotiddm brasileiro e também dos fatos que
tém repercussao internacional. Com um acervo dexmpadamente um milhdo de fotos e
uma vitrine virtual contendo uma videoteca e umaliciaca com conteudo factual,
documentarios e producdes especiais, a Unipresmétional comporta um Media Center
criado para atender clientes de forma personalizaldan disso, conta com uma equipe de
jornalistas, fotégrafos, cinegrafistas, webwritengebdesigners, editores, diagramadores e
programadores que permitem a producdo de conte@idoj@rnais, revistas, TVs, radios e
portais do mundo inteiro. A dindmica dos aconteaitm® politicos, econbmicos, esportivos,
culturais e cientificos do Brasil e do mundo é em@mla 24 horas. A Unipress abastece,
principalmente, os veiculos de comunicacao da IldBMo o Portal Arca e Folha Universal.

4.1.3 Arca Center

O Arca Center surgiu em 2001 junto ao Portal Argaversal e conta com um
atendimento personalizado por meio do telefonenoailee produtos para compra através de
um cadastro pessoal. Ao realizar o cadastro onatga passa a receber e-mails semanais com
promocdes e lancamentos. Diversos produtos saonados na prateleira virtual da fé,
como biblias personalizadas para jovens (para magheom glitter e para homens
metalizada), adultos e infantis, camisas, CDs, DMiDses e livros. Destacamos a venda de
um curso online, chamado “Ide e Pregai”, por R®@9Segundo informagbes do produto, o
fiel compra o curso e recebe orientacfes pratieas @ propagacdo do evangelho com uma
didatica atestada por um corpo pedagdgico e acdmpazento de um tutor. O Arca Center
corresponde a loja virtual da IURD, disponivel wtsa do endereco
http://www.arcacenter.com.br/, onde sado encontrattascategorias de produtos distribuidas

em varias secoes.

93



¥ ARCA CENTER

B EELIR A A SO OD Y G ARTILL TV R SCUR S A GISTAKCIA FILMES

De 3190
QBRA da Bispa Renare Maduro. DT

Livras que retratamn uma histina real, uma :
phira gue permznecerd para sempre. F{S 1 grm

m BESIMIUES TeF T - NERIGT

A Bl e B, e
= SocTerEr MeEaita
: & I~ Lreica
SEam— = I ToERSETEIE
I BmagrEzUIonE

B |

Vezmzoomsz Liwrs: Crantmn Lrera: Foguminn HEOENE M

o Foanmanz =onte " O

Sawrd Hrgg =Bl — Tratarioe d= ' el f—]
=7 RS 18,33 aobrenetuane] i
o e e i 2: BS 19,25 3mm sor:RE 12,39 |
L S . .
A% 12,70 S

—_— ':':.l:r\-: =

ovD (' mEe zozes

s Boeoilin i I;HLI

Ao Lo 2 .
I » d " 1

Infenti == J i el i it wnfan

e - L | Sine Ammoy
| Esperics |

Pt e 'Y —_

e, sisbe:@feds  Fimm:Pontace [lemamenta |  [lesgements | -
iy Diorwina e Lrvrz: A Wide Peis Lrwro: & Fa gue WE' Hiblia
=== Trv Zar

ra Wanze o Muads Snrada
ey = e AL 5F.5C0ou AL I7.80ou mogzs B e vzmmiz Wogmm I vzmziz Fir s |
ke Iz AR 17.15 awm e A% :!.!.SD rem A5 098 5099
Juron Juroa
LT
Billea e
Agoedan
Bt . F
i

st e L U Lo ' Lﬁ’
Lo — &
e . & £ Esnuidos:

; tasa 0 hhbioos
Eowpr e e C . -
mtns e Emswe]  ve=rs [ oawesai
TS Lywra: 0 iDoemn de Rzl L A o
by ] & m Mo T nw A

iy o= i e Wi - T == | e
Batds WiRies R — RS 11,73 e — J
- LER ] Bl S Myes S por: RE 555004 f
P RS 093 2x RS 17,75 amm

i ol -t B | ju-zm

sz ol = nie: 5 it de
Bt Hidher Liew
o nE2
-
TR A5 858, 00oc0
datimcas =x A 27,25 awm
1 Pycipal Juros

Figura 03 - Loja virtual Arca Center™

%0 Disponivel em: http://www.arcacenter.com.br/. Galotem 28 de dezembro de 2010.



4.1.4 Arca Universal

Os primeiros sites da Igreja Universal do Rein®das surgiram em meados dos anos
90, de maneira amadora, quando obreiros, pastofiéss eeriavam as paginas em nome da
igreja para interagir e discutir o Evangelho. Otg@oArca Universal nasceu junto ao
langamento de outros portais, como os da Globo.donG e do UOL. Dessa forma, a [IURD
acompanhava a evolucdo da internet para consohd#és seu dominio das ferramentas de
comunicacao. Lancado em 30 de abril de 2001, shieedo do bispo Natal Furucho, o Arca
Universal vem conseguindo mensalmente mais de IhBes de visitas, atingindo assim o
topo entre os portais evangélicos. Através do pérfaossivel a interagdo com pessoas de

varios paises. Além disso, o portal é disponivel/anas linguas.

Ao acessar o portal no endereco www.arcaunivewsal.© internauta se depara com
um espaco para noticias de entretenimento, culesporte, saude, dicas de economia,
mercado de trabalho, beleza, comportamento, péofiss negodcios, casa e decoracao,
tecnologia e matérias de ambito nacional e intéonat além de auxilios espirituais.
Também ha secdes interativas, links para outres,siideos, blogs (entre eles o do Bispo
Edir Macedo) e venda de produtos. No dia 22 de w@id010, o portal Arca completou nove

anos de existéncia e reformulou o layout do sitkiindo novas editorias e servigos.

Destacamos 0 podcaStum sistema que permite aos usuérios acompanisam a
atualizacdo de modo automéatico mediante o que ®eenocionou chamar de assinatura. O
portal oferece um tutorial informando aos usuacm® o0 utilizar o servico, com indicacdes de
links para download dos programas agregadores mtelmo. Ja o item “Mobile” oferece ao
fiel um servico de mensagem religiosa através dldazeao preco dé&$ 0,10 cada noticia,
mais R$ 0,24 por mensagem extra. As mensagensisdmas em Biblia, Mulher, Esporte,

IURD, News, Frases do Bispo, Terapia do Amor, Atlzmle e Cotidiano.

Em “Fale conosco” e “Livro de Oracdes”, o fiel imauta pode interagir com o
sistema somente por meio do e-mail. Ndo ha nunueaglefone para interagir. Em “Fale

conosco” ha trés opcbes de contato. A primeira‘@reentacdo Espiritual” onde pastores e

*1 De acordo com informacdes retiradas do site, disgedb em http://www.arcauniversal.com/. Acesso €
dez. 2009.

2 podcast é o sistema de producéo e difusdo delctmstesonoros pela Internet surgido no final de 260
nome é um neologismo dos termos “iPod” (tocadov&8 da Apple) e “broadcasting” (transmisséo, sisteim
disseminacdo de informacdo em larga escala). @svas podem ser ouvidos diretamente no navegaeor d
internet ou baixados no computador através de aofsvagregadores de conteldo (iTunes, Juice eton) o
uso da tecnologia RSS (Real Simple Sindicate).
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bispos orientam os fiéis sob a luz da palavra desDA segunda é “Fale com a IURD”,
sessdo que corresponde ao envio de davidas, segestdcriticas. A terceira € “Fale com o
Arca” que corresponde a informacdes sobre a Arca, coantfiocde erros, criticas, sugestdes

e contato para trabalho.
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4.1.5 Folha Universal

Com uma tiragem semanal acima de 2,3 milhdes demaees®, a Folha Universal
foi fundada em 1992 e se tornou um dos jornais d@meirculacdo do Brasil e da América
Latina, conquistando prémios como o da Federacdooh& da Imprensa (Fenai) e
Federacdo das Associacfes de Imprensa do Bradirglaentre outros. Conta com uma
equipe de jornalistas e correspondentes em vastade@s brasileiros e no exterior. O
semanario tem como objetivo levar aos seus leitofesmacao, entretenimento e reflexao
sobre os mais variados assuntos. A Folha Univemsakcou a circular em formato tabléide,
em margo de 2006, com uma nova proposta edit®tadsou a ter 36 paginas e textos mais
curtos para tornar a leitura mais facil e rapidémadisso, houve uma valorizacdo da parte
fotografica. Segundo informacdes do proprio sistinea-se que seja lido, semanalmente, por
mais de 10 milhdes de brasileiros. O jornal temiribisicdo nacional dirigido as classes
ABCD, com cobertura em 5550 municipios brasileidistribuido em todos os templos da
IURD. Além disso, o jornal pode ser acessado neernet através da pagina

www.folhauniversal.com.br, onde ja alcanca maismenilh&do de visitas mensais.

Segundo Swatowiski (2004), para que o jornal seiamegue as igrejas todos 0s
domingos, ele é fechado com, no minimo, uma semearantecedéncia, o que significa que,
desde a reunido de pauta até a chegadaottea Universalaos templos, se passam, pelo
menos, quinze dias. Esta rotina pode ser rompisia lcaja a hecessidade de modificacdo de
uma matéria publicada posteriormente ao fechandmemicdo nacional. Neste caso, somente
os leitores da regido sudeste terdo seus exemg@arakzados, pois 0s jornais que seguem
para as outras regides do pais devem sair com aratiecedéncia da gréfica.

Na visdo De Rocha (2006), o semanario pode sepnetado sob dois aspectos. No
primeiro, o jornal pode ser avaliado como um vei¢iigénuo e amador”, ao propor-se como
um meio de comunicagdo com destino publico, ou, sdjarto aos que ndo fazem parte da
igreja e que tém ou deveriam ter uma visdo critwanundo, de suas conjunturas e focos de
presséo e de sua estrutura historica; ou seja, semsiderado “ingénuo e amador” diante de
um publico critico ativo, o qual, evidentementan tsuas proprias fontes de informacao e
formacao de consciéncia. J& no segundo aspeesicalo mostra-se claramente doutrinador,
0 que pode ser avaliado como “uma tendéncia nadlargdrincipio filoséfico da instituicdo,

** De acordo com informacdes retiradas do site, disd em http://www.folhauniversal.com.br/. Acessm:
05 nov. 2010.
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que tem como misséo difundir seu pensamento emaldesaovos seguidores, assim como
também doutrinar os seus fiéis nas relacdes relgioafetivas, econbmicas, sociais e
politicas” (ROCHA, 2006, p.82).

Para Behs (2009), a “autonomia relativa” da Folhéversal € manifestada na medida
em que esse veiculo realiza as atribuicbes quedbeequisitadas por intermédio de vieses
marcadamente jornalisticos fazendo, por vezes, goenos elos identitarios que mantém
junto a IURD sejam menos perceptiveis. “Em deteaatéis ocasides, 0 semanario adquire
autonomia perante a igreja, tendo suas matériaspaces de opinides alcados ao mundo
secular. Nestes casos, a Folha Universal assersell@s jornais historicos de grande
circulacédo no pais” (BEHS, 2009, p.62). Em outrasmantos, contudo, a igreja parece entao
resgatar o seu jornal ao publicar editoriais, cdaréss, manchetes, fotos e legendas que
deixam transparecer que este é, sim, um jornajiosb dotado de tonalidades politicas. Na
capa a seguir, vemos uma manchete que faz refar@nmontratacdo do apresentador Gugu
Liberto pela Rede Record de Televiséo.

z folha Universal &

Cwiww falhsuniwersal.com. br

-

Como a malor
negociacao
envolvendo um

ESTRELAS PERDIDAS

A morte surpresndente de Michael Jackson & mais uma
tragédia a atingir superestrelas da misica mundial

sia. 16

Figura 05 - Folha Universal (Edicdo n° 900 — De 5%de julho de 2009)
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4.1.6 Plenitude

A revista Plenitude surgiu em 1980 e tinha o foomé¢ um gibi. Era feita pelos
proprios dirigentes da IURD com o objetivo de amapbs dogmas e as ideias da igreja a um
namero maior de pessoas. Segundo Rocha (2006kxaa estratégica atribuida ao uso da
revista tem dois fatores importantes. O primeimde propagar a sua ideologia por meio de
uma estrutura midiatica para conquistar novos adepiuja tatica € assumida pelo proprio
sistema empresarial de comunicacdo da IURD. O slegéno de transforma-la em um
produto politico-comercial, ou seja, nhuma ferraraedé lobby, hum meio poderoso de
influéncias que ultrapassam a conveniéncia dagrgealidade religiosa.

Com o formato de gibi, a Plenitude passou a ser rem@ta com 66 paginas em
média, impressa em papel couché e com um projetotdegrafica profissional, semelhante
ao de outras publicagBes de grande circulacao iso Atalmente, sua tiragem € de 450 mil
exemplares por més, distribuidos por todo terotdmiasileiro e mais alguns paises, como
Portugal e Estados Unidos, contando com versOeslimguas estrangeiras. “O apelo
emocional e a retérica baseada nos textos bibls&ms a linha do discurso editorial,
jornalistico e religioso da revista, que tem ‘a sa® de salvar almas e vidas™ (ROCHA,
2006, p.62). Um link para a revista é disponivelpootal Arca. Ao clicar, o internauta &

direcionado a pagina da revista, através do enoleinétp://www.revistaplenitude.com.br/.

4.1.7 A Visao da Fé

A revista “A Visdo da Fé” foi langcada em agosto2897. O publico-alvo sdo os
auxiliares dos programas de radio da Igreja Unalersinalizando a complementaridade
existente entre as diversas midias controladasigrelm Universal, que se midiatizou a ponto
de criar uma revista enderecada a um publico dgme¢BEHS, 2009). A primeira tiragem
foi de 50 mil exemplares, mas, ja na segunda ed&ss®e numero dobrou. Atualmente, sdo
produzidos 150 mil exemplares por més, distribujslmstodo o territdério nacional. A revista
€ composta de 36 paginas e possui varias editwras IURD Brasil, Internacional, Matéria
Especial, Exemplos de Fé, Agenda, Geral, AssisiéBorial, Forca Jovem, EBI, IURD na
WEB, Prosperidade, Vida Sentimental, Orientacaarisgl, Tirando Duvidas, Fique Ligado

e Literatura.
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4.1.8 Gréfica Universal

A Grafica Universal possui um parque industriab@énte estruturado e instalado
numa area de 12 mil metros quadrados no Rio derdameopera com equipamentos de
ultima geracao oferecendo servigos que vao desdagio do projeto grafico ao acabamento.
A grafica atende todo o territério nacional, prestavicos de consultoria que acompanha o
processo do orcamento a entrega. Além de editanadsriais graficos da IURD, a Gréfica
Universal também possui clientes como PetrobrasnAgony BMG, Oi Telefonia, Centro
Cultural Banco do Brasil, entre outros. Na interrset informacdes da gréfica podem ser
acessadas pelo endereco: http://www.graficaunieosa/.

4.1.9 Unipro Editora

A Unipro Editora publica livros de auto-ajuda qeedm os leitores a uma reflexao
sobre sua propria vida e o0 mundo que os cerca. NpraJ Editora o cliente conta com o
Publish Consulting, o servico que disponibiliza aodfraestrutura para a publicacdo de
periddicos e livros. A editora realiza produgfesedeos literarios, jornalisticos, académicos e
empresariais, além de todas as etapas de prodd¢adat de uma obra. Também realiza
traducéo de textos para os idiomas Inglés, Espanroancés. A editora ainda conta com o

UniproKids, voltada para o publico infantil e infafuvenil.

4.1.10 BUP

O BUP — Bureau Universal Producfes — oferece seswvigie combinam agéncia de
comunicacao, escritorio de design e bureau de nppéeissdo com digitalizacdo e
processamento de imagens, recebimento de arquiaes gnalise e correcdo, geracao de
provas de cor, montagem e saida digital em fotolitchapa.

4.1. 11 Studio Up Digital

Fruto de uma visdo de mercado da Universal Produgd&tudio UP Digital conta
com infraestrutura de Ultima geracdo, equiparaed@ss grandes estudios fotograficos
profissionais. Conta com equipamentos de alta igéfinpara captacdo de imagens, além de

estacOes gréficas para tratamento, manipulaca@mues, fusdes, restauracdes e acabamentos
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artisticos digitais. A equipe é composta por faafgs, assistentes, produtores, imagemakers,
cabeleireiros, maquiadores, marceneiros e pessoapdio técnico. O Studio UP Digital
desenvolve projetos fotograficos para trabalhos ligtdrios, jornalisticos, editoriais,
comerciais, industriais, de moda, decoracao, eseetare outros. Os trabalhos sao voltados
tanto para fotografias de pessoas quanto pargtjkktos), podendo ser utilizados para uso
pessoal ou profissional. A maioria dos trabalhosatizada para as producdes de midia da
IURD.

4.1.12 Rede Aleluia

O radio foi o primeiro veiculo de comunicacao uspdta Igreja Universal do Reino
de Deus, quando Edir Macedo comprava e alugavgespas programacoes radiofonicas no
final dos anos 70 (ROCHA, 2006). Em 1995 surgiao@arrede de radios com 19 afiliadas.
Com o sinal da Rede Aleluia, via satélite, surgrmtiém o real desejo de se fazer o melhor no
meio musical cristdo. O desejo de realizar umastommacdo no jeito de fazer radio e,
principalmente, revolucionar o jeito de fazer radmm programacao cristd. Na época, a
geradora do sinal se localizava no Rio de Jan&Ddg, FM, ficando até 2002. No segundo
semestre de 2002, a geracao passou a ser a R&lieNd9em S&o Paulo, cujos transmissores
sdo 0s mais avancados e seus estudios equipadasroais alta tecnologia.

Atualmente, a IURD comanda a Rede Aleluia, um comgrado de radios
evangélicas composto por 64 emissoras, presentestodas as regides, localizadas
estrategicamente em 22 estados, capital e integoe transmitem informacdes e
entretenimento aos ouvintes, com uma area de amaiagque cobre 75% do territério

nacionaf®.

7

A programacdo da Rede Aleluia € composta por canclie gospel nacional e
internacional, mais flash-backs que marcaram épdembém conta com informacdes
jornalisticas e orientacdes, a cada duas horas, dicas de saude, beleza e cultura. Na
programacdo, ha ainda testemunhos de adeptos quanccdistorias experiéncias de
sofrimento acontecidas antes de se tornarem merndardldRD e de sucessos de vida apos
aderirem a igreja, assim como estudos biblicos welas baseadas em fatos reais. E
importante ressaltarmos que a programacao é tatsdnde cunho religioso com a intencao de

® De acordo com informacdes retiradas do site daeRatkluia, disponivel através do endereco:
http://www.redealeluia.com.br/. Acesso em: 05 2e4.0.
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formar uma cultura evangélica entre os “homens easD O conteudo jornalistico da Rede
Aleluia é todo realizado no municipio do Rio deelame, assim, distribuido para as radios
coligadas espalhadas por todo territério nacioBagundo Rocha (2006), a Rede nao se

preocupa em regionalizar a informacéo.

7

Na internet, a Rede Aleluia mantém o site http:Mwedealeluia.com.br/, que é
acoplado ao portal Arca. A pagina da radio apreseoticias, reportagens e entrevistas.
Através do link “Radio Ao Vivo”, uma nova janelaaberta para ouvir a programacao
radiofonica. O fiel internauta ainda pode seledia@missoras das regides Nordeste, Sudeste e

Sul. A pratica do dizimo também é recorrente ne dia Rede Aleluia com doacdes que
podem ser feitas através de depdsito bancario eme da Radio 99 FM Stereo Ltda.

4.1.13 Line Records

Pertencente a Record Produgfes, empresa do mdoautgrafico, que também atua
com os selos New Music (popular) e Record Musighérsonora de novelas), a Line
Recordg® surgiu em 1992, na cidade do Rio de Janeiro, cofnjetivo de atender a demanda
crescente por musica gospel de qualidade. A gramagl@onsiderada uma das pioneiras na
modernizacdo do mercado fonografico evangélicotrévés dela que sdo produzidos e
lancados os CDs, DVDs e CD ROM encartados nos slivedigiosos. De acordo com
Bandeira (2006), a revista norte-americana Billdp@m dezembro de 1992, descreveu a

gravadora como o maior selo gospel brasileiro.

Em 1995, a Line lancou o “Gospel Line”, primeirmgrama de televisdo dedicado a
musica gospel. Oito anos depois, a gravadora passomtar com o programa Line Music,
apresentado por Samuel Modesto e transmitido dwmdea pela Rede Aleluia para todo o

Pais e exterior através do site www.redealeluialsom

Ao longo desses dezoito anos de existéncia, a Rewords ja conquistou, através de
seus artistas, discos de Ouro, Platina, PlatinaldpWlatina Trilho e Diamante. Junto ao
mercado, a gravadora vem se destacando a cadataaegs dos lancamentos e de uma
estratégia profissional de marketing, o que resufta conquista dos prémios Top Social' e
‘Top de Marketing', conferidos pela Associacdo Doggentes de Vendas e Marketing do
Brasil (ADVB).

*% Disponivel através do endereco: http://www.linerds.com.br/. Acesso em: 05 set. 2010.
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A eficacia e alta tecnologia aplicadas aos prodigimdém tém resultado em inimeras
premiacdes, como o Troféu Talento "maior prémiondeica gospel brasileira” e 0 Grammy
Latino. Neste ultimo, que € o mais importante daioailatina, a gravadora acumula quatro
vitorias: na edicao 2008, pela producédo dos CDs"8a Chuva" e "Tengo Sed de Ti", e em

2005, com o album "Deixa o Teu Rio Me Levar", todasantora Soraya Moraes.

Atualmente, reine em seu elenco grandes nomes di@gargvangélica como Regis
Danese, Mara Maravilha, Fernanda Lara, Robinsontdian Jamily, entre outros. Atraves do
site http://www.linerecords.com.br/, € possivelrapanhar as noticias referentes ao mercado

musical da gravadora e também adquirir CDs e D\i3satitistas.

RECORDS

ATRILHA SONORA DA SUA VIDA

% LML B ORI MY Y

Figura 06 - Selo da gravadora Line Records

4.1.14 Rede Record de Televisdo

Na TV, a Rede Record de Televisdo representa arneamssora da IURD. Foi
fundada em 1953 pelo empresario Paulo Machado dealia, tendo como principal
concorrente, na época, a TV Tupi. Nas duas primedéacadas, a programacdo era
basicamente composta por programas de auditénopha musicais. Os festivais de musica

popular brasileira deram a emissora grande indieesidiéncia.

Em 1972, 50% de suas acbes sdo vendidas para micachor Silvio Santos. As
transmissdes sao feitas principalmente por deseahinsados, séries e filmes. A emissora
entra na década de 1980 com baixos indices deraiai®perando em conjunto com a TVS,

sendo praticamente uma retransmissora do SBT.

Em 1989, a emissora de Silvio Santos (sécio mamwijt e Paulo Machado de
Carvalho (no momento havia se tornado o sécio ntér@) é vendida para a Igreja Universal
do Reino de Deus, comandada pelo Bispo Edir Madéeperra. Em 1990, a Record
apresentou seu novo slogan "de volta pro futunoiple@ndo sua programacéo, mantendo o

jornalismo como carro-chefe e iniciando a formag@éama rede nacional de emissoras.
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Na década de 90, é desencadeada uma campanhaaétede Globd que ataca a
emissora do Bispo Macedo através dos telejornasstuacao piora quando a Globo coloca no
ar a minissérie “Decadéncia”, de Dias Gomes, quetcomo trama central a histéria de um
pastor que criou uma seita para tirar dinheiro elespas humildes e ingénuas. Edir Macedo
acreditou ser um ataque pessoal e declarou quprérsnos dez anos a Record seria a rede
com maior potencial para ameacar a emissora derfeddarinho.

Na mesma década comeca a expansao da emissosgajue tem sua sede principal
localizada em S&o Paulo (SP). Em 1995, a Recorekiiw pesado em equipamenifode
ltima geracdo e mudou de sua antiga sede no lirAeroporto, para uma nova instalacgéo,
na Barra Funda (atual sede). A partir dai, a emaspassou a contar com 0s equipamentos
mais sofisticados da televisdo brasileira. Com oi@financeiro da Universal, a Record

comecgou a comprar outras emissoras, expandinda ead sua rede.

Em 2005, adquire o RecNov, Record Novelas, invdstimais de R$ 60 milhdes
em infraestrutura e tecnologia. A area da Recnes@ade 40 mil m2 para 200 mil m2. Os
trés antigos estudios foram reformados e equipattns,deles possuem 1.120 m2, um com
400 m2. Foram somados a esses trés mais trésasstddda um com 1.000 m2, juntamente
com um prédio que abriga as areas administrativessaamarins, dois galpdes com 2.500 m?2
cada, a fabrica de cenarios e o0 depédsito de cendtin 2007, a Record concluiu a obra de
mais duas instala¢cfes, totalizando até ai oitades(de uso exclusivo para a producdo de
novelas. Em novembro de 2008, a rede comprou 8In®00e area para o RecNov. Agora,
totalizando 280.000 m2 de estudios. Durante semsocanos de histéria, o complexo de
teledramaturgia da Record recebeu cerca de R$ 800aw em investimentos e ja conta com
dez estudios. Cerca de 2.500 funcionarios trabattiarramente no complexo, que hoje conta

com uma area de quase 300 mil m2,

Atualmente, a emissora do Bispo Macedo opera eral aberto e é presidida por
Alexandre Raposo. A cobertura atinge 99,01 % ddtdeo brasileiro, além da América do
Sul, América do Norte, Africa, Europa e parte daaAdlo Brasil, conta com 14 emissoras

proprias, uma emissora propria internacional (TVawhar de Mocambique) e 101 emissoras

" A Record foi alvo de criticas com a polémica hist@o Chute na Santa, ocorrida durante um progena
baixa audiéncia transmitido pela emissora. O epsfid destaque no Jornal Nacional e outros tefgjm. O
bispo Edir Macedo pediu desculpas, declarando queoopraticado pelo bispo Sergio Von Hélder, nado
expressava 0s pensamentos da Igreja. Macedo tarlefyou estar sendo vitima de perseguicdo devido ao
crescimento de sua emissora que ameacava a hegetlaoRede Globo.

8 Em outubro de 1998, a Rede Record adquiriu suaefna unidade mével totalmente digital: um caminh&o
com quatro cameras, um switcher (aparelho que rasdmagens das cameras no ar) e trés aparelhatcde e
video-tape com slow-motion. Fonte: www.rederecanah.tor. Acesso em: 09 nov. 2010.
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afiliadas. No Rio Grande do Sul (onde adquiriu ananhia Jornalistica Caldas Junior), a
Record atua em Porto Alegre, Carazinho, PelotaanégaSMaria. Além da Record, a IURD é
proprietaria deRecord Internaciond, Rede FamiliZf, CNT®! e Record New¥, inaugurada

no dia 27 de setembro de 2007, substituindo a textRede Mulher que também era de

propriedade da igreja.

RECORD
Figura 07 - Logomarca Rede Record de Televisédo

4.1.15 Record Entretenimento

No inicio de 2008, a Record langou para o mercafecrd Entretenimento, que atua
no mercado de criagdo, desenvolvimento e execugfoojetos de entretenimento, em varias
areas como filmes, teatro, novas midias e liceramonde marcas. A Record Entretenimento
promove e oferece ao mercado nacional grandes shmws artistas nacionais e
internacionais. Além disso, desenvolve acbes derdgibilidade nos programas Camera

Record, O Melhor do Brasil, Programa do Gugu, Legeins, Hoje em Dia, Show do Tom,

* Criada em 2003, a Record Internacional € um oaitdo & transmissdo de programacdo da Rede
Record e Record News. O sinal da Record Internatiérrecebido nos Estados Unidos, Canada, Eurepa e
todo o continente africano, com destaque para sepae lingua portuguesa. A rede dispde de noascde
distribuicdo de sinal via satélite. A Record Intamional cobre mais de 150 paises, superando a Globo
Internacional que foi a primeira TV brasileira ansmitir para o exterior, em 1999, e atualmentaecdi5
paises. Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/TV_Redolnternacional. Acesso em: 09 nov. 2010.

® A Rede Familia de Televiséo foi inaugurada em gde 1998 e possui estidios em S&o Paulo, Lineeira
Campinas — SP. Atua em TV aberta cobrindo 51 ciladatinge uma populacéo estimada em 6,5 milhdes de
telespectadores. Fonte: http://www.redefamilia.dmmAcesso em: 09 nov. 2010.

®1 Criada em 1979, a emissora s6 comegou a ser ddalmmo Central Nacional de Televisdo (CNT) em3199
guando houve reformulagdes na Rede. Sua sede ie gsifio localizadas na cidade de Curitiba, nor@aiende

é feita a geracdo da rede, sendo a primeira eraiskptelevisdo com sede fora do eixo Rio-Sdo P&alote:
http://redecnt.com.br. Acesso em: 09 nov. 2010.

62 A Record News tem uma programacéo dedicada palminte ao telejornalismo. Foram investidos mais de
US$ 7 milhdes para equipar o canal, que tem 15@listas exclusivos e 100 profissionais de outragasa além

de uma redacdo de 1.000 m2. A emissora esta peesantnais de 500 municipios brasileiros, em sibatta,
fechado e por satélite. Fonte: http://www.recordstevweom.br. Acesso em: 09 nov. 2010.
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Dr. Pet; nas telenovelas Os Mutantes, PromessAsnde, Bela a Feia, Poder Paralelo e nos
reality shows A Fazenda, O Aprendiz e idolos, ladpaao mercado brinquedos, jogos,
games, CDs e DVDs. Os produtos e servicos podemasessados através do site:

http://www.recordentretenimento.com.br.

4.1.16 R7

O R7 é um portal de noticias e entretenimento dbe Record que possui conteudo e
videos da Record News, Rede Record, Record Infema® suas afiliadas. O portal produz
em média mais de mil noticias diarias e envolvesnti 350 profissionais, sendo 150
jornalistas divididos por equipes presentes em toderritorio nacional. A estreia do R7
aconteceu no dia 27 de setembro de 2009, maisispeente as 20h (horario oficial do

Brasil).

O site segue o0 padréo dos concorrentes G1 (Orgémigaslobo) e do eBand (Grupo
Bandeirantes de Comunicacédo). O custo total deedasppara seu langamento foi de mais de
100 milhdes de reais. Poucas semanas apos o lamgarmeR7.com” encontrava-se nos 100
sites mais buscados no Brasil. De acordo com demlzsolidados do IBOPE Nielsen Online,
no primeiro més do langamento, o R7 estava entf gortais mais acessados do pais, com
mais de 4 milhdes de visitas, entre 0s meses démué novembro de 2009.

A partir do dia 23 de junho de 2010, o R7 passalisponibilizar um servi¢co de e-
mail de 10 Gigabytes para seus usuarios gratuitesneam o dominio @r7.com. O e-mail
conta com a maioria das funcdes dos outros correlesronicos, como controle
despam antivirus automatico, calendario, lista de cm#atopc¢des para criar pastas,
confirmacao de leitura, verificador ortografico sheco de mensagem. E para incentivo que
0S usuarios abrem a conta de e-mail no portal,de Record deu a condicdo de que, quem
quisesse assistir ao reality show A Fazenda 24shpoa dia e de graga, teria que fazer o
correio eletronico. Aos candidatos que quiserentigy@ar dos programas O Aprendiz e
idolos 2011, também é necessaria abertura de edBmihovembro de 2010, o R7 faz parte
do maior portal de videos do Brasil, o Videolog fpiecriado em maio de 2004. Nas imagens
a seqguir, podemos visualizar as referéncias fegds R7 ao Grupo Record e os dispositivos

de midia da Arca Universal e rede social Twitter.
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%3 Disponivel em: http://www.r7.com/. Captado em @ljaheiro de 2011.
% Disponivel em: http://www.r7.com/. Captado em @ljaheiro de 2011.
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4.1.17 Correio do Povo e Hoje em Dia

O jornal Correio do Povo é um veiculo impresso femmato tabléide com circulagéo
no Rio Grande do Sul, fundado em outubro de 189%pddas Junior. E o jornal galcho de
mais longa publicacdo em Porto Alegre, circulando &9 anos ininterruptamente, até 1984,
reiniciando sua publicacdo em 1986. Em marco d&,200Correio do Povo passou a fazer
parte da Central Record de Comunicagcao juntanoembeoutras empresas do grupo, a extinta
TV Guaiba e as radios Guaiba AM e FM, bem como itidid Hudson, no centro de Porto
Alegre, onde funciona a redacao do jornal. Comussagfio, a Record Sul se fortalece no Rio
Grande do Sul para concorrer diretamente com cogRES e o jornal Zero Hora. Ja o Jornal
Hoje em Dia é um periddico mineiro criado em 198&n circulacdo estadual no formato
standard. Alegando concentrar seus investimento3\¢madio e internet, o Grupo Record

decidiu colocar a venda seus dois jornais impressdmal de 2009.

4.1.18 Redes Sociais

A IRUD também marca presenca nas redes sociais.Heetal Arca Universal partem
comandos para o Twitter, Facebook, Comunidade Walee IURD Tube. Este ultimo
corresponde a um canal de video oficial para acohgratestemunhos, mensagens de fé,
programas de tevé, filmes e outras informacdesiogladas a Igreja Universal do Reino de
Deus. Hospedado através do Youtube, o canal contantais de 1000 videos, 1905 amigos e
1241 inscritos, e serve de fonte para os diverkmgspsites e redes sociais de membros da
IURD. Atualmente, algumas matérias produzidas pargprogramas de tevé da IURD séao
postadas no canal uma hora apos a exibicdo ao@exdo em mar¢co de 2009, o niumero de
acesso do canal ja chegou a 900 mil. Para acessamteudo, basta o internauta clicar na
editoria IURD, em seguida, selecionar dentro dounéa pagina o canal IURD Tube. No
mesmo instante, o fiel é direcionado a pagina wwutybe.com/iurdtube onde podera
acompanhar as novidades e também enviar novossviigdo e-mail: iurdtube@hotmail.com.

OO LINTDADIE

Figura 10 - Link para a Comunidade Universaf®

% Captado em 03 de janeiro de 2011.
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Figura 11 - Link para o Twitter do Portal Arca Univ ersal®
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Figura 12 - Canal IURD Tubé”’

% Disponivel em: http://www.arcauniversal.com/bldggparcauniversal.com. Captado em 03 de janeiro de
2011.
®" Disponivel em: http://www.youtube.com/iurdtube p&alo em 29 de dezembro de 2010.
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4.2 Interagdes no blog do bispo Edir Macedo

Apds a apresentacdo da Arca Universal, passemoslsa o0 blog do Bispo Edir
Macedo, sua matriz e processo de interagcdo. Digplonatravés do endereco
http://www.bispomacedo.com.br/blog/, o blfmj criado em agosto de 2008, junto com o site
oficial, sendo mais um meio para propagar a féoemasmo tempo, expandir o império
comunicacional da IURD e ampliar os lagos com éis fpelo mundo virtual. E acoplado,
também, no portal Arca Universal (www.arcaunivecgah), mas mantém uma organizacao

estrutural propria e independente, conforme veramaequéncia.

O blog de Edir Macedo apresenta todas as cardutasislo “diario da web”, definido
como pratica contemporanea da escrita online, andeperiéncia privada é desvelada aos
“olhares” de todos (Lemos e Palacios, 2001). ConéoRecuero (2004, p.08), os blogs atuam
como transformadores da topologia do ciberespagis, /@ cada novo post, a cada novo
comentario, e a cada novo link, os blogs atuam aldona reconfigurar a Internet, alterando as
redes, criando novos nos e fluxos convergentegrgiwmtes e complexos”. Em relacdo aos
blogs pessoais, Sibilia (2003) os define como unoalaidade de “escrita intima” ou de
narracao autorreferente que atende a uma necesgdasknte na sociedade pos-moderna: a
visibilidade. Para a autora, eles representam woepso de escancaramento da intimidade
em um espaco publico. No caso do blog do bispe, asta ndo com a fungédo de narrar sua
vida privada, mas sim dar visibilidade as a¢c6efJRD e evangelizar por meio da web. Ou

seja, além de dar publicidade a igreja, faz diss@spetaculo, proprio do discurso iurdiano.

Sibilia (2007), ao analisar a intimidade na intérdéz que a propria personalidade se
tornou um valor em si, muitas vezes em detrimeatolata de fato criada. E o caso da figura
publica de Edir Macedo, onde o importante é quecagstate a sua existéncia, 0 seu
reconhecimento como portador de algum tipo de &aniglade que o associe a velha
personalidade artistica. “Para ter acesso a taagoefim, a obra € um elemento importante,
mas de segunda ordem, pois 0 que realmente im@ataida do autor e sua personalidade:
seu estilo como personagem (SIBILIA, 2007, p.192).

Ao realizarmos uma busca na internet através do hgtp://www.google.com.br/ a
procura do blog de Edir, digitamos as palavras ‘&dat, “bispo” e “edir”, isoladas ou
agrupadas, e o primeiro resultado remete-se aofsital do Bispo Edir Macedo. Até o inicio
do més de julho de 2010 o site apresentava umatwasir e a partir de 06 de julho de 2010,
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sofreu uma reformulag¢é@o no seu layout ficando aparsecéo do blog, j& que a pagina inicial
do site direciona para o blog, conforme as iluéteag@ seguir.
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Figura 13 - Antigo blog de Edir Maced§®
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Figura 14 - P4agina inicial do novo blog de Edir Maedd”®

%8 Captado em 08 de dezembro de 2009.
%9 Captado em 27 de julho de 2010.
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Ao depararmo-nos com o site oficial, vemos um fiinkpara o Blog”, que redireciona
o0 internauta direto a pagina do blog (Home). Erag&@b a pagina inicial, o blog apresenta um
headef’ com uma imagem de Macedo em um enquadramentoréditmde plano préximo,
do peito até a cabeca e com um olhar que pareee diietamente no olho do fiel. Diferente
do antigo blog em que o bispo aparecia com a cabaiga, como se estivesse mirando a
prépria topografia do blog, auto-observando o siatee 0s caminhos percorridos pelo
internauta dentro do sistema. A imagem do bispdaaéacompanhada de um trecho biblico:
“Sede vos também pacientes e fortalecei o vossac&or pois a vinda do Senhor esta

proxima” (Tiago 5.8).

E interessante notar que ndo ha a presenca da daogwmda IURD, no entanto, é
marcada pelas cores da pagina, tons de azul (dabega vermelho (no blog) na sua
composicao visual que remontam a identidade dgig@etrecho biblico e 0 nome do Bispo
Edir Macedo sdo do préprio discurso religioso guganiza o blog dando coeréncia a
presenca da IURD no dispositivo midiatico. O meauwarte superior da imagem preside as
operacdes que o internauta fara ao percorrerensistomunicacional-religioso: Home, Blog,
Biografia, Galeria de Fotos, Livros, Palavra AmRyadcast e Videos. Sao estes os comandos
qgue direcionam o fiel a pratica de uma experiéngligiosa virtual. Ou seja, o blog oferece
(na pagina inicial) algumas opcdes, e somente egpgd®es estimulam o internauta a interagir

com o sistema.

Com isso, 0 sistema imp0e suas regras e protoa®@ofuncionamento aos fiéis
internautas, preparando-os para desempenhar sentitgsse caso, 0 blog — que é um
dispositivo — é pensado como uma matriz, em qu® ‘tdnanda apenas a ordem dos
enunciados, mas a prépria postura do leitor” (MCUAUD, 1997, p.32). Assim, o blog
orienta e co-determina os vinculos que os fiéisbedecem com essa oferta discursiva.
Vinculos estes que podem ser compreendidos comatratos de leitura”, definido por
Fausto Neto (2007, p.04) como “regras, estratémipsliticas’ de sentidos que organizam o0s
modos de vinculacdo entre as ofertas e a recemsadistursos midiaticos”.

0 Cabecalho normalmente composto por imagem e texoss.
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HOME BLOG BIOGRAFIA GALERIA DE FOTOS LIYROS PALAVRA AMIGA PODCAST viIDEOS

" Sede vds também pacientes e fortalecel
© vosso coracdo, pois a Vinda do Senhor
 estd proxima”. Tg 5.8

Figura 15 - Cabecalho do blog de Edir Macedd

As secdes estdo divididas em “Home”, que direceopagina oficial de Edir Macedo.
Em “Biografia”, a trajetéria do bispo é descritafdema breve e sucinta. S&o identificados:
idade, local de nascimento, primeiros empregooatéomento de fundacdo da IURD. Ha
também ha uma fotografia dele com sua esposa Bemarra, com a qual esta casado ha 36
anos, com quem teve duas filhas, Cristiane, Viviandoises, filho adotivo. Em seguida,

descreve-se sua formacéo académica, livros pubboadiimeros de exemplares vendidos.

Na “Galeria de Fotos” ha 85 fotos de Edir em enmentom outros pastores em
diversos lugares do mundo, assim como de sua #arfiitios, neto e genro. Ha fotos em que
mostra suas pregacdes nos templos da IURD, momeetlzzer com a familia, em viagens,
passeios e também praticando seu hobby favorfografia. No item “Livros”, encontram-
se as obras de Edir; sdo 37 livros disponiveis pav@nda, sendo possivel visualizar as
sinopses de cada um. Em “Videos”, direciona-se fmtas as postagens do blog em que
contém arquivos de videos, todos hospedados nouleusite onde o bispo mantém um
canal oficial de videos, através do endereco:/hMipw.youtube.com/user/obispomacedo. No
item “Palavra amiga podcast”’, mais um elemento imidtatico, opodcast,faz do blog um
espaco complexo de midiatizacdo do religioso. Acaclno icone, um link externo para o
portal Arca Universal é aberto. Através do funciopato dopodcasté possivel ouvir a
mensagem do Bispo em audio. E uma espécie de pragie radio, com trilhas sonoras,
efeitos sonoros, testemunhos e dramatizacdo ereepad locutores. Até o dia 30 de
dezembro de 2010, 2 dcastdoram publicados.

" Captado em 27 de julho de 2010.
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Espalhe por ai:

N T

PODCAST PALAVRA AMIGA

Galeria de Fotos

Figura 16 - Galeria de Foto&

Cliqus aqui para-assinar o Podcast da Palavra Amiga: Ttunes ﬁi\ RS

A DOSE MAIS FORTE - CAPITULD XV
7r1TNe

::Paksvra Amigs - Bispo Macedo

A DOSE MAIS FORTE - CAPITULO XIV
26/12/2010

+:Palavra Amiga - Bispo Macsdo

«

c

12/}

A DOSE MAIS FORTE - CAPITULO XII|
25/42/2010
::Falavra Amiga - Bispo Macedo

L 4 Bownloadll + Podcasy

A& DOSE MAIS FORTE - CAPITULO XJI
24/ 5212 E
::iPalavra Amiga - Bispo Macedo

Figura 17 - Podcast Palavra Amig&

2 Captado em 30 de dezembro de 2010.
3 Captado em 30 de dezembro de 2010.
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Nestas secdes ha um fechamento operacional p@& garsistema comunicacional-
religioso, pois o fiel internauta ndo tem a pos$sibde de interagir. Em “Biografia”, sua
participacdo fica restrita apenas a ler a biogmdid&dir Macedo e sua trajetoria de vida; Em
“Galeria de Fotos”, apenas vé as fotos; em “Livyastiel € direcionado a uma outra janela
que se abre para o endereco Arca Center, shopptoghwda IURD; j& em “Palavra Amiga
Podcast”, a interacdo € restrita apenas a ouviersagem. Com essas restricdes o sistema
nao € afetado, pois se conserva sua diferencalagiioeao0 ambiente externo. Mesmo assim,
reconhece a existéncia do ambiente, operando & garconstrucbes préprias guiando os
caminhos a serem percorridos pelo ambiente ext@elp que ndo desestabiliza o sistema
(Luhmann, 2006).

Ao analisar as distintas situacdes de interacaoauagor computador, Primo (2000)
as classifica em mutuas e reativas. Para os casadols acima, podemos classificar como
reativa por ser um sistema fechado. “Por apresegitagdes lineares e unilaterais, o reagente
tem pouca ou nenhuma condicdo de alterar o agalée disso, tal sistema ndo percebe o
contexto e, portanto, ndo reage a ele” (PRIMO, 2@007). Neste tipo de interacdo nao é
permitido a um membro da relacdo (fiel) qualqueo tile manifestacdo diversa daquela que
foi transmitida pela fonte emissora, restando-lpenas responder a estimulos previamente

determinados.

Na secdo “Blog”, encontramos as principais carétteas marcadas por uma
variedade deost$*, organizadas em ordem cronolégica e atualizadagdiente. Por vezes,
falha-se um dia na semana em que nao é atualik&deersdo antiga do site, os internautas
eram avisados sobre as atualizagOes, sempre aosgbsimquartas e sextas-feiras. Na nova
versao, essas atualizacdes ocorrem quase quamBat@dando mais sentido a coeréncia do
funcionamento de um blog que € a atualizacéo diBlidaproducao de textos verbais e nao-
verbais como fotos, videos e arquivos de audiossquerda, nas duas primeiras colunas do
blog, estdo as postagens feitas por Edir Macedamrdem cronoldgica, conforme a imagem a

sequir.

" Do verbo "to post", em inglés, significa o atopleélicar uma informacdo. Na web posté um registro de
informacéo, independente do tamanho, e pode coatesé texto, mas também imagens, audios e videos.
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29 o
= Espirito de Deus

Se, porém, Eu expulso demdanios pelo Espirito de Deus, certamente &
chegado o Reino de Deus sobre vds. Mateus 12,26,

Primeira parte:
A posse do Reino de Deus =6 € possivel com a atuacdo do Espirito de Deus,

Segunda parte:

Contudo, & necessdrio que o candidato queira |sso de todo o coragdo, com
todas as suas forcas € de todo o entendimento.

: ax?téut%t%‘&ﬁ%&}’ f [l P :

Espalhe por ai:

Publicado por: Bispo Edir Macedo

/-l Estudos °3 30 Comentarios adicionados ©7 Enviar para um amigo

Figura 18 - Post em ordem cronoldgica

Ao final de cada postagem ha diferentes dispastimidiaticos (que circulam na
sociedade) que podem ser acionados pelo interfemendo circular as mensagens, o que faz
do blog um dispositivo complexo de midiatizagc&o. ‘Hspalhe por ai”, ha uma operacao por
parte da matriz religiosa de convocacéo a disgimiA eles sdo ofertados 15 dispositivos:
Facebook, StumbleUpoff, Tumblr®, Digg’®, Google Bookmarks, Twitte’!, Yahoo!

> Captado em 30 de dezembro de 2010.

® Rede social lancada em fevereiro de 2004 e cpadMark Zuckerberg, ex-estudante de Harvard (EW0)
website é gratuito para os usuarios que podempeeidis contendo fotos e listas de interesses pesdoocando
mensagens privadas e publicas entre si e partieipale grupos de amigos. A visualizagéo de dadathddos

dos membros é restrita para membros de uma mesim@weamigos confirmados.

" Funciona como um servico de descoberta de sitesitetido ativado por uma barra de ferramentaslanista
no navegador através da qual os usuéarios podem daaéacdes positivas ou negativas dos sitesadisgg. O

usuario tem opc¢éo de ver as paginas que amigosa@saisuarios recomendaram.

8 E uma plataforma de blogging que permite aos issifublicarem textos, imagens, video, links, Gieace

audio, e um blog de textos curtos, mas ndo chesga am microblog. E possivel "seguir’ outros usisag ver

seus posts. Usuarios podem gostar (favoritar) legar (divulgar) outros blogs.

" Site que retne links para noticias, podcasts eosicenviados pelos proprios usuarios e avaliadhs pe
mesmos.
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Bookmark§?, MySpac&® Live®’, Netvibe&® Technoraff’, Yahoo! Buz?’, Del.icio.u$?,
Yigg®®, MSN Reportel. Logo abaixo, esta a assinatura da postagem,dsedai categoria
gue se encontra, do numero de comentarios adi@srad item “Enviar para um amigo”, via
email. Isso denota os modos como a igreja dinasgmaambiente discursivo em processos de
convergéncia. Ao perceber que seus fiéis intersagarticipam de outras estruturas
interativas, busca, dessa forma, ndo perder daz@d@o com eles. Pelo contrario, 0s instrui a

levar a mensagem por outras midias.

Espalhe por ai;

Publicado por: Bispe Edir Macedo

| Matérias —5 47 Comentirios adiclonadoes 7 Enviar para um amigo

Figura 19 — Espalhe por &f*

Ao final de cada postagem, conforme visualizamogmeagem acima, encontra-se o
espaco onde efetivamente se d4 o processo decameesmtre os fiéis internautas e Edir
Macedo, por meio da modalidade de comentarios. areretizar o didlogo e a circulacao
tornar-se visivel, o dispositivo regula as condscde participacdo, conforme a imagem a

seguir, seja por lembrar aos internautas que sengemhentarios relevantes sao publicados,

8 Ferramenta que organiza e disponibiliza linksités $avoritos ao fazer o login no Google.

81 Microblogging que permite aos usuarios escreverequenos textos de no maximo 140 caracteres, ia ghart
seguinte pergunta: “O que vocé esta fazendo?”.

8 Ferramenta que organiza e disponibiliza linksitis $avoritos ao fazer o login no Yahoo.

8 Servico de rede social que utiliza a Internet garaunicacéo online através de uma rede interdévintos,
blogs e perfis de usuério. Possui grande habilidzt@a hospedar MP3, por isso € muito popular evdre
musicos.

8 E a nova geracdo do popular Messenger, partealas rservicos online da Microsoft chamados de Wirgdo
Live.

8 E um desktop online usado como leitor de feed®cAologia permite um alto nivel de personalizas&ado
possivel alterar o titulo da pagina, adicionar, empwemover conteltdos dos mais variados entre utra
personalizacdes.

% Ferramenta de busca que rastreia 0 que esta eendtena blogosfera. Através desta ferramenta giysbs
visualizar quais sites adicionaram um link pardog lblo internauta que utiliza o Technorati.

87 Site colaborativo para promocao de noticias, \6deémagens da internet. O “Buzz” é um espago qeeou
uso do bookmarking com o compartilhamento de raféa8 do internauta em outras redes de indicagédo de
noticias.

8 Servico on-line que permite adicionar e pesquisakmarks sobre qualquer assunto. E usado parargu
catalogar os sites preferidos podendo acessa-logudiguer lugar. E possivel o compartiihamento e a
visualizacdo dos favoritos publicos de varios marsla comunidade.

8 Site de noticias alemao, programado para os wsygublicarem noticias e comentarios.

% Esta ferramenta n&o existe mais.

%1 Captado em 27 de julho de 2010.
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seja pelo espaco pré-determinado de 500 caracfdess.disso, impde a obrigatoriedade do
nome e do email. Ao participante € conferida agmilade e o sigilo do email. Certamente, a
estrutura opera por meio de selecbes e, sendo Maoedo um homem com muitas
obrigac0es, a filtragem ocorre por conta da ingéireligiosa. Pois, sozinho, ndo daria conta
da demanda de participacbes, uma vez que todasstegpns nao sao fechadas, assim como
ocorre na maioria dos blogs pessoais. Ou seja,séiy@ que 0 internauta comente uma

postagem feita ha um ano, por exemplo.

Deixe um Comentario
Perguntas e orientacéies ndo serdo respondidas neste espacgo.
Estas deverdo ser feitas somente pelo e-mail:
falecom@bispomacedo.com.br, Lembramos que este espaco é
reservado somente para comentarios, Somente comentarios
relevantes ao assunto seriio autorizados,

| | Nome (Dbrigatdrio)

| | E-dail (ndo sera publicado) (Obrgatorio)

Caracteres restantes: 500

Figura 20 — Espaco para comentariod

Temos nos itens “Videos” e “Blog” uma abertura dstesna comunicacional-
religioso. No primeiro, além do fiel ver os videzsds pode inserir-se no sistema comentando e
deixando suas marcas discursivas. O mesmo ocoritemd'Blog” onde o sistema é aberto
para ser estimulado através de ruidos ou pertuesagiundas do ambiente. Com isso, obtém
a energia necessaria para alimentar suas operagéasas. Tal abertura ocorre de forma
seletiva: depois de observar o ambiente e suasmilE®mabem como a si mesmo e sua
capacidade estrutural para reducdo da complexidaddstema seleciona aqueles ruidos
(perturbacdesu irritacdes) que serdo recebidos e consideramtoe informacéo passivel de
gerar novas estruturas capazes de reduzir a coiugiex externa (Luhmann, 2006). A

seletividade é visivel através do trecho: “Someawmentarios relevantes ao assunto serao

92 Captado em 27 de julho de 2010.
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autorizados”.

Na visdo de Primo (2000), o sistema aberto defimdegiagdo mutua, pois forma um
todo global. “Nao € composto por partes indeperagesieus elementos séao interdependentes.
Onde um é afetado, o sistema total se modificaordegto oferece importante influéncia ao
sistema, por existirem constantes trocas entré @&dMO, 2000, p.07). Por conseguinte, 0s
sistemas interativos mutuos estdo voltados pav@lagio e desenvolvimento. Se no sistema
operacionalmente fechado a interacdo se resumipaaastimulo-resposta, baseados em
relacdes pré-determinadas, na mitua esse proasisoatravés da negociacao. Dessa forma,
pode-se dizer que nunca qualquer resultado de ggogede negociacdo pode ser previsto,
pois a relagdo é constantemente construida pdlemgentes. Segundo Primo (2000, p.09),
por ser um sistema aberto e por pressupor procés®wpretativos (entre outros fatores),
“ndo se pode jamais pré-determinar que uma ceéa agerara determinado efeito. Logo a
interagcdo mutua é um processo emergente, isteelaéyai sendo definida durante o
processo”. Portanto, as correlagdes existem, nasdet@rminam necessariamente relagcdes de

causalidade.

Dando continuidade a apresentacao do blog, aalilesih uma coluna, estdo os menus
da barra lateral. E possivel configurar o tamanhofahte conforme a necessidade do
internauta para obter uma melhor leitura. O actssbém é disponivel nos idiomas inglés e
espanhol. E explicito também o oferecimento da @pié busca de contetdos, no link
“Pesquisar”. Logo abaixo se encontra a secao fiatéa Missionario” que se configura como

um espaco para o pagamento do dizimo.

Idiomas

=
i C5panthol

= Ingléc

Pesquisar

Figura 21 — Configuracbes pessoais e pesquisa

% Captado em 02 de janeiro de 2011.
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Internauta Missionario

Agemicia: 37212
Conta: 13502

Em nome de:

Igrela Uinkearsal do fsino
die Denas

AgBEnciac Z395-0
F‘i Conta: 0z40-2
4 Ein reoimee ol
, Toreja Uriier sl do Rero ca
(R0

Queremos continuar a levar a palavra
de & no Deus Viva a todos o
sofredores, E a intemet & um grands
meEio de chegarmas 205 lugsres mais
remotos deste mundo. Hoje, a equips
SFES Urnverfal conta com YWiEnos
profissionais & gastamos adgurinda
novos sarvidores para dar a todos o
melhor. S2ia um internacta
missiorana, Madas & mais glonoso do
que gantar almas, Lembre-fe: dal, ¢

dar-se-wos-3, ..

=lh 2 pat , TOME =
Ouem tem f& para dar, com certeza
terd fid para receber.

"Quem sal andando e chorando,
Enguants semeia; woitsrd com jpbilo,
trazersdo os seus feikes." Salmo

L26. &

Contribuir agora pelo site

Figura 22 — Secdo Internauta Missionarit'

Em “Internauta Missionario” h4 uma operacéo diseargisando o consumo, inerente
as praticas da IURD, através de marcas discursva® “Sejaum internauta missionario”,
“Contribuir agora pelo site”, “Quem tem fé para,daym certeza tera fé para recépthada
€ mais glorioso que _ganhatlmas”. Ao clicar para contribuir, uma nova janélaberta e o
internauta € direcionado para o endereco http:/vemativos.com.br/. No site séo
explicitadas as duvidas sobre os dizimos, o saadfi da oferta e informagdes sobre o
trabalho missionario da IURD. O fiel pode optar faaer o pagamento do dizimo nas contas
da igreja no Banco do Brasil ou Bradesco. H4 tambéopcdo por pagamento em boleto

bancario ou cartdo de crédito. O valor minimo &8e20,00. Ha trés op¢des do dizimo: o

% Captado em 02 de janeiro de 2011.
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tradicional dizimo da IURD; a Oferta, do internautéssionario e, a partir de 2010, é

apresentado mais uma opc&o, a oferta para a ocgéstrio Templo da IURD.

Vocé pode fazer a sua doacgdo atraves de boleto bancario ou cartdo de crédito.

Minha doacgao vai para:

(&) Oferta - Construcdo do Templo ) Dizimo
da IURD

i) Oferta - Internauta Missionario

R$ | | | avawgar
* valor minimo: R$ 20,00

Se preferir, 0 deposito pode ser feito em uma das contas abaixo em
nome da Igreja Universal do Reino de Deus:

Bradesco Banco do Brasil
Agéncia: 3396-0 Agéncia: 3221-2
C/C:0240-2 CfC:1257-2

Figura 23 — Doacdes para a IURES

Ainda no menu a direita, um link para o Twitter Bdir Macedo (figura 24). Ao
percorrermos seu endereco no microblogging, Hitptiér.com/bispomacedo/, podemos
verificar que grande parte dos twéétemete aos assuntos postados no blog, convidaundo s
seguidores a acessarem sua pagina pessoal. Edd®Matantém seu perfil desde o dia 21 de
marco de 2009 quando realizou a primeira postaggmuma primeira visita ao Twitter do
bispo, no dia 15 de novembro de 2009, 13.425 ussiéram seus seguidores. Até o dia 26 de
julho de 2010 eram 23.260 seguidores. Ja no ddeQaneiro de 2011, o twitter tinha 32. 848

seguidores.

% De acordo com informagées do site da IURD, a égweji construir uma réplica do Templo de Salom&o em
Séo Paulo.

% Captado em 02 de janeiro de 2011.

" Um Tweet é uma mensagem enviada pelo Twitter émitakdo de 140 caracteres, caso contrario o sistem
corta o resto da mensagem.
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Follow no Twitter

8

@BispoMacedo

A Foliiw i Late'> | v

Foloveed oy Emarceietas

Acabei de chegar da cerimobnia de
posse da Presidente Dilma. -
http://bit.ly/gow|fV

Eu. a guem tem sede, darei de graca da fonte da agua da vida. Ap
21.6 - Senhor Jesus Cristo @Biblial0

lac 75 A T st

E se voté pudesse nascer de novo? - hilp /bit iy/im 2

a0a Tih wis Twrsesilec)

Aborig: crime contra quem? - hitp Aot y/ghraou

WLes Ling Fis (3 U ELZel

Ds servos trabalham, se esforcam. usam a autoridade dada a eles
pele Senhor. mas & Ele quem traz o crescimento.

S8 PN Dec 2%t vE Facela

Marketing do aborto - hitp:/foit |yAGplai

02 PM Do 15th va- Twestleck

Dispanibilizei algumas fotos em meu blog. hitp:(oit [y FAEIZL

Paravocé, Renato. digo apenas isso. - hilp //bit IyA3EE2L

Fid Tiec 131 via Twesilech

Se a nossa esperanga em Cristo se limita apenas a esta vida,
30MOS 08 Mals infelizes de fodos os homens. | Co 15.1 @Biniail

11:51 AN Dec 13ih via TweatDack

Figura 25 - Twitter de Edir Macedo™

% Captado em 27 de julho de 2010.
% Captado em 02 de janeiro de 2011.

Home Profile Find People -Settings. Help Sign out

& Verified Account

Name Edir iaceda
Location 530 Paulo - Brasil
Web Ritp; . Disoom

Bia Bishop

i) 32,848 Ba4
folowing  followans fsted
Tweets 11
Favaries

Actions

block Bispollacedo:
repartfor spam

Following

EiIEEn
B 2@
=R A AR

ol

Hore like Bispalacedo

R | oLuvoresdoReino
e LOUVORES DO REING
il
D KimberiyCaiet £
Kimberty Cofe
Falow

vighw ak

R3S feed of
BispoMaceds's hvesis
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Seguidores do blog

i"' e ;'.'._.-::' : ] Q
gbﬁdlg Friend Connect

Membros (17087) Mais »

ST
B T
Qs SE
i

Jé & um membro?Fazer login

Figura 26 - Seguidores do Blog de Edir Maced®

No item “Seguidores do blog” (figura 26), é poskise cadastrar e ser um membro
seguidor do bispo do blog. No dia 15 de novembraaf®, quando realizamos uma primeira
visita, 6.850 pessoas faziam parte da comunidatdeo Alia 27 de julho de 2010, o blog tinha
12.742 membros, o que representa um aumento de §08% em um periodo de 8 meses. Ja
no dia 02 de janeiro de 2011 eram 17.087 seguidlrésspo no blog.

No link “Livro de Oracéo” (figura 27), o internaugéadirecionado a uma janela (figura
28) para colocar seu nome e email, e também resp@edé ou nao frequentador da IURD.
Ao inserir o nome no livro de oracéo, o fiel int@ute € avisado de que o bispo estara
realizando preces diariamente. ApOs preencher dssda enviar, uma nova janela é aberta
(figura 29) com a seguinte mensagem: “O seu nomeefpstrado com sucesso. Volte em
breve e inclua seu nome novamente. Queremos estgrs orando por vocé.” Na versao
antiga do site, quando o nome era incluido no Ldgdracdes, a mensagem que surgia era a
seguinte: “Obrigado, seus dados foram enviados sooessoEstarei orando por vocé!”.
Percebemos que nessa nova versao, ha por pageegiauma estratégia discursiva de retorno
dos fiéis para que o vinculo seja mantido permamesite, por exemplo, “volte em breve e
inclua seu nome novamente”. Nesta secéo o sistemastém fechado e o fiel ndo interage

no sentido de provocar “ruidos” ao sistema.

190 captado em 02 de janeiro de 2011.
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Livro de Oracao

Clique aqui & coloque seu nome no
liveo de oracao

Figura 27 — Link para o Livro de Oracad®

LIVRO DE ORACOES

‘ Coloque seu nome no livro de oragdo preenchendo os dados abaixo. Estarei realizando oragdes diariamente.

Home | |

E mail | |

Yocé frequenta a IURD?
Sim O
Nie O

Figura 28 — Registro de dados no Livro de Oraco&é

LIVRO DE ORACOES

‘ Coloque seu nome no livro de oragao preenchendo os dados abaixe, Estarei realizande oragdes diariamente.

0 seu nome foi registrado com sucesso.
Wolte em breve e inclua seu nome novamente.

Queremos estar sempre orando por vocé,

Figura 29 — Mensagem de encerramento do Livro de @ges®

101 captado em 27 de julho de 2010.
192 captado em 27 de julho de 2010.
103 captado em 27 de julho de 2010.
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Em “Newslettet’® o fiel insere seu email e clica no link enviaig(fra 30). O
internauta € direcionado a uma nova janela com caia de solicitacdo de email. Basta
inserir o coédigo, abrir o email e acessar o linkcdafirmacéo e, a partir dai, o fiel ja esta
cadastrado e passa a receber as atualizacbesmdinééano seu email. Esse servico é uma
opcao indispensavel para o crescimento no numergigias do blog, uma vez que os
assinantes do Newsletter recebem as atualizacdasgl@ia email. Ou seja, a manutencédo de
lacos com os fiéis € possivel sem que eles acedisetamente o blog, pois sdo avisados, de
forma personalizada, sobre as atualizacdes dolmmt& uma forma de o discurso religioso
chamar atencdo para sua plataforma dizendo: “N§oees, venha visitar o blog”. Aqui,
novamente 0 sistema opera com base no estimulostesghavendo um fechamento

operacional.

Newsletter

Cadastre-se 2 recaba mensagens =
novidades sobre o blog do Bispo
Macedo.

Coloque seu e-mail

Figura 30 - Newslettet®

No item “Eu recomendo que todo crente leia est®’liyffigura 31), encontramos a
vitrine no blog para a loja virtual. Esta secdo ham aparece como “Anudncio” ou
“Publicacdes” (figura 32), onde um produto é cottcam destaque, como DVDs e livros. Ao
clicar nesse item, uma janela é aberta e o intear@adirecionado para o Arca Center, a loja
virtual da IURD hospedada no Portal Arca Univergautro aspecto interessante a ser
salientado € a venda do livro “Mensagens do meg”hfiigura 33), de Edir Macedo. A
proposta do livro é levar aos leitores as tematetasrdadas no site com uma reflexdo

aprofundada contendo, inclusive, opinides dosnaiias.

1% Termo inglés que significa “Boletim informativotim tipo de publicacdo distribuido como mensagem
eletrdnica para usuarios receberem informacdeimtamet, apos cadastramento em algum site.
195 Captado em 27 de julho de 2010.
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Eu recomendo que todo
crente leia este livro.

Publicacoes

Orixdas, Caboclos 8
Guias - deuses o
dembnios?

comprar livra

Figura 31 - Anancio® Figura 32 - Publicacte¥’

Figura 33 — Livro “Mensagens do meu blog”

Outro item do menu do blog de Macedo é o site TerdplSalom&o. Ao clicar, o fiel
é direcionado ao site http://www.otemplodesalon@u/c Segundo informag¢des do proprio
site, o templo sera construido com pedras trazidslsrael. Serdo 126 metros de
comprimento e 104 metros de largura, dimensdessgperam as de um campo de futebol
oficial. S&o mais de 70 mil metros quadrados da é&omstruida num quarteirdo de 28 mil
metros. A altura de 55 metros corresponde a derédigpde 18 andares, quase duas vezes a

altura do Cristo Redentor. Com previsdo de entpgga daqui a quatro anos, o complexo

196 captado em 04 de janeiro de 2011.
197 captado em 27 de julho de 2010.
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também contar4 com 36 Escolas Biblicas com cap#eigara comportar aproximadamente
1,3 mil criancas, estudios de tevé e radio, umtéardi para 500 pessoas, além de um
estacionamento para mais de mil carros. A Igreja se Bras (zona leste da capital paulista)

e ter4 capacidade para mais de 10 mil pessoasiasnta

O projeto teve repercusséo internacional. O joamaéricano The New York Times
noticiou: "reconstruindo o Templo de Salom&o em Baalo". O inglés The Guardian fez
referéncia ao tamanho da construcao e afirmou daeemplo pode até fazer sombra ao Cristo
Redentor. Na pagina do site, o fiel pode acompaaheonstru¢cdo do templo ao vivo. A
IURD instalou uma camera de video em cima de um préiévenida Celso Garcia, no
Bras, para transmitir 24 horas por dia imagensed@io onde sera construida a nova sede
mundial da igreja. Com isso, observamos a midigdiaale uma construcéo religiosa operada
pela discursividade midiatica, ou seja, a falagieja € acoplada ao discurso da midia, como &
0 caso do operador AO VIVO.

Site do Templo

TEMPLO DE

VEJA A
CONSTRUCAO
AO VIVO

lTrl o

8 CLIQUE AQUI

Figura 34 - Link para o site do Templo de Salom&8®

198 captado em 04 de janeiro de 2011.
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Construcao do Templo : AO VIVO

chple de Salomic

Essa obra necessita de sua ajuda.
05 recursos para a construcao do templo, virdao do povo da Igreja Universal do Reino de Deus.
Contudo, ndo sdo exclusivos.
Todos sdao bem vindos para ajudar, e poderdo participar desta construcao.

Para saber como contribuir cligue aqui

Figura 35 - Templo de Salomé&o Ao Viv§®

Com isso, percebemos que o sistema opera via acepla estrutural em uma relacao
de interpenetracdo resultando no desenvolvimentimondos sistemas. Segundo Luhmann
(2006), a interpenetracdo nado indica apenas uneas@dcdo de elementos, mas sim uma
contribuicdo muatua para que haja uma constituighetiga desses elementos, que levam a
interseccdo. Como esta relagdo € de acoplamemtaueat, cada um dos sistemas (podemos
situar a loja virtual Arca Center, o site TemploSkomao e também o Twitter) permanece
como ambiente do blog, representando um suporéstdgtura e um conjunto de perturbacdes
e irritacdes. Estas perturbacdes se constituenuito para um e para outro que, por sua vez,
vao constituir elementos a serem trabalhados iameente por meio da autorreferéncia — e
mantendo o fechamento operacional — com relac&jeaéncia externa. Também ha uma
interpenetracdo em operacdes de abertura do sisteraado o blog disponibiliza ao fiel a
opcdo de interagdo por meio de sua inser¢cdo nemssvia comentarios. Ou seja, um é

ambiente do outro, um penetra no outro.

199 Disponivel em: http://www.otemplodesalomao.cong/lntml. Captado em 04 de janeiro de 2011.
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O préximo item do menu apresenta tfésdsRSS (figura 36): “Fonte a Jorrar”, de
Ester, esposa de Edir Macedo; “Cristiane CardostWie Freitas”, filhas do bispo. Esse
sistema RSS é usado para que um internauta possgachar os conteudos de um site ou
blog sem que precise visitar o site em si. E seanéthao sistemaewslettey ou seja, € mais
um agredagor de informacdes que contribui parar@alacdo da mensagem e pode ser

acessado mediante programas ou sites agregadores.

ElFonte a Jorrar

ECristiane Cardoso

EVivi Freitas

Figura 36 - RSS™

Seguindo & apresentacdo do menu, ha ainda os “Béso responde'™, onde
constam as postagens do tipo Pergunta e Respbiinds Comentarios”, secéo esta que se
modifica a cada instante, conforme os comentarass idternautas nos assuntos por eles
escolhidos. Neste item aparecem os 15 ultimos ct@mies feitos no blog, com identificacdo
do titulo da postagem e o nome do internauta. rfd$i mensagens” corresponde as 15
ultimas postagens feitas por Edir Macedo. Em “Arqsi, o fiel internauta pode consultar as
postagens subdivididas por meses. No item “Catagipras publicacbes sao subdivididas em
audio, estudos, fotos, matérias, mensagens, peaguat respostas, revelacdes, slides,
sociedade e videos. Apresentamos, a seguir, uncarfiantitativo com os nameros das

publicacBes. A analise considerou todas as postdgeas até o dia 31 de dezembro de 2010.

110 Ccaptado em 27 de julho de 2010.
111 Até o dia 31 de dezembro de 2010, o blog aprese®@ postagens.
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23 B Audio
143 99 O Estudos
O Fotos
53 B Matérias
O Mensagens
38 B Perguntas e Respostas
B Revelacoes
O Slides
B Sociedade

284 O Videos

GRAFICO 1 - Quantidade de Publica¢des por Categoris

E importante salientarmos que as categorias sfiaigas do proprio ambiente do
blog, que se encarregou de subdividir as secOes gdeitura dos internautas. Algumas
publicacbes também se repetem, por exemplo, nagaas “Estudos”, “Mensagens”,
“Matérias”, “Revela¢bes” e “Sociedade” ha postagemsaudio e video. O item “Mensagens”

concentra a maioria das publicacdes, 284 e, emdsedWideos” com 143.

Audio: As 23 publicacdes em audio correspondem, na raaimsireuniées de obreiros
e pastores. H& audios com os cultos na integradooatdo de cerca 1h e 10min. H4 também
mensagens mais especificas para namorados, degeagse humilhados e respostas aos
atagues da Rede Globo, com duracdo de cerca den.18nuiras convocando os fiéis a

participarem de encontros presencialmente no templo

Estudos: Contém 99 publicacbes em diferentes formatos coextod, audios e
videos. Séo apresentados passagens e trechosdbiblitn de orientar os fieis sobre o valor

correto e a apropriacdo dos sentidos da bibliae aplicacdes no dia-a-dia.

Fotos: Os 53postsdessa categoria abrangem fotos com momentos dsdef O
internauta pode optar por acompanhar as fotos aatin.4A cada sequéncia de fotos uma
foto-legenda com trechos biblicos sdo apresentddasfotos de natureza, de templos
espalhados pelo mundo, de encontros e reunidespestores e também fotos tiradas pelo

proprio Edir Macedo, ja que a fotografia € sebbyfavorito.
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Matérias: Nesse item, 38 postagens, geralmente mais extgmadratarem de
matérias com colaboracdo de outras pessoas, ahrgiestores, notas da assessoria de
imprensa da IURD, matérias da Rede Record e Foliigetsal. As matérias apresentam
fotografias e videos. As tematizacdes abrangemedasliguracdes de templos, estudos

cientificos, respostas a TV Globo até testemunkd&d.

Mensagens: Esse item corresponde a maioria das publicac6e4, Za&mbém
apresenta colaboracfes, fotos, imagens, videosstenmtgnhos. Os textos apresentam

conteudos de formacao evangélica e muitos trecidisds.

Perguntas e RespostasAs postagens referem-se as perguntas enviadas pelos
internautas com a resposta de Edir Macedo. Comelgpo ao que Fausto Neto (2002) chama
de “politicas terapéuticas”, uma espécie de prentmiro espiritual. Entre as 36 tematizacdes
destacamos questdes como: primeiro amor, jejumg,se@paracdo, dizimo, casamento,

namoro, prostituicdo e desemprego.

RevelacdesApresenta quatro postagens. A primeira refere-siggpmento da IURD
como uma revelacao de Deus a Edir Macedo. A seggotiee o casamento entre Edir e sua
esposa, como uma revelacado divina de que ela arautta metade. O post € ilustrado com
uma fotografia do casamento do bispo. A tercedfare-se a uma fabula, “O sébio e o

escorpiao”.

Slides: Apresenta 21 publicagbes com slides para refleXambém contém fotos,

videos e passagens biblicas.

Sociedade: As tematizacdes dos 1posts desse item abrangem questdes como
desastres ambientais, destruicdes nos templos B®,lWestemunhos de fiéis, aborto e

pedofilia. Apresenta fotos, videos e links paraasimatérias.

Videos: Corresponde ao segundo item com maior numero decacies, 143. Os
videos apresentam imagens de cultos, reunides bogiras e pastores, testemunhos de fiéis,

reportagens de matérias da Record e mensagenépmtmprispo.

O proximo item que destacamos no blog de Edir spmede ao “Mais Lidos”. Nesse
item sdo apresentados 0s 15 posts mais lidos.nkas lidos”, compreendemos como aqueles
que contém o maior numero de comentarios. Apresergaa seguir, os 15 posts em

evidéncia no blog com a quantidade de comentarios.
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| MAIS LIDOS
| POSTS | DATA | COMENTARIOS
| O bispo responde - Davida sobre Sexo Oral | 17/0%200 641
| Ataque e destruicdo da IURD em Faro (Portugal)  7/210 | 602
\ Projeto do Templo da IURD | 15/06/2010 581
\ Suor, sangue e lagrimas | 19/07/2010 199
\ A torta de Deus | 12/07/2010 134
| O barulho da carroca | 25/07/2010 129
Ataque a IURD de Faro (Portugal) — Nota de ‘ 14/07/2010 ‘ 121
imprensa
| Exemplo de Schindler | 08/07/2010 117
| Como Nascer do Espirito | 22/07/2010 113
| Duvida pros infernos! | 07/07/2010 112
\ Dia da Decis&o na Argentina | 26/07/2010 108
| Cabeca acima do coracéo | 20/07/2010 104
| Vida no Altar | 17/07/2010| 90
Algumas criangas gostariam que seus pais fossfr@G/O?lZOlO ‘ 88
animais
\ O Tapete | 18/07/2010 84

TABELA 1 — Quantidade de comentérios no item “Maid.idos”

Ao percorrermos o0 conteudo das postagens, que estd destague no blog,
constatamos um equivoco em relacdo ao conteudcespaelo no item. Através de um
percurso pelos contetdos do blog, constatamos uasutnios posts com maior nimero de
comentario dos que estdo em destaque. Apresentamseguir, um levantamento dos 15
posts que receberam o maior niumero de comentatés,dia 31 de dezembro de 2010.
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MAIS LIDOS

|
| POSTS |  DATA | COMENTARIOS
| Renato Maduro | 13/12/2010 2.509
\ Carta do advogado ao Bispo Edir Macedo | 12/08/2009 .09
\ Meu pedido | 14/05/2010 1.916
| Cuidado com o profeta velho | 16/10/2010 1.471
Cerca de 10 Milhdes de pessoas comparecem ac 2/04/2010‘ 1.177
D no Brasil
Mais uma das Organizacdes Globo | 18/09/2009 1.034
Resposta ao Fogo Ardente | 13/08/2009 914
Reunido de Obreiros e Pastores — 03/04/2009 | 040g/2 821
Médico Ateu se Converte | 09/06/2009 814
Satisfacio a Igreja | 13/04/2010 793

Carta de uma ex-membro da Igreja Mundial | 14/03/2010 672
O bispo responde — Duvida sobre Sexo Oral | 17/02/200 641
Ataque e destruicdo da IURD em Faro (Portugal)  7/2@10 | 602
|
|

Desabafo... 26/04/2009 588
Projeto do Templo da IURD 15/06/2010 581

TABELA 2 — 15 Posts mais comentados

Fechando a pagina, num rodapé, estdo as FA@wmura 20), espécie de palavras-
chave que permitem ao internauta orientar a leitordorme os assuntos de seu interesse,
tornando assim, a busca mais facil. Basta clicarqealquer uma das palavras que ele é
direcionado as publicacdes referentes ao assull@ix@ esta a assinatura do blog com os

direitos autorais.

12 Uma tag é uma palavra-chave ou termo associado wnen informacéo (ex: matérias, imagens, audios,
videos) que o descreve e permite uma classificagdinformacdo baseada em palavras-chave. Tags séo,
usualmente, escolhidas informalmente e como esg@ahaoal do autor ou criador do item de conte(sio,§,

ndo é parte de um esquema formal de classificd€dam recurso encontrado em muitos sites de contetdo
colaborativo.

133



aborto Abradgo ali amor bat‘:srrlo 8] cazals  Casdlne ntO clamor Deus diabo
edir macedo tosanto f€ fd fogueira santa Fotos
| inferno obr erta

reunido sacrificio

testemunho urise

ight 2010 - Bispo Macedo

Figura 37 - TAGs

A seguir, apresentamos um levantamento quanttatas mensagens publicadas por

Edir Macedo desde o inicio do blog, em agosto @8 2(0¢ dezembro de 2010.

| 2008 | 2009 | 2010 |

| MESES | POSTS | MESES | POSTS| MESES| POSTS| TOTAL
| Jan | | Jan | 25 | Jan | 25 | 50
| Fev | | Fev | 24 | Fev | 23 | 47
| Mar | | Mar | 27 | Mar | 29 | 56
| Abr | | Abr | 24 |  Abr | 29 | 53
| Mai | | Mai | 25 | Mai | 28 | 53
| Jun |  Jun | 19 | Jun | 23 | 42
L Jul | L Jul | 25 | Jul | 26 | 51
| Ago | 02 | Ago | 24 |  Ago | 28 | 54
| Set | 08 | Set | 27 | Set | 27 | 62
| Out | 18 | Out | 23 | Out | 30 | 71
| Nov | 16 | Nov | 25 |  Nov | 30 | 71
| Dez | 16 | Dez | 25 | Dez | 29 | 70
| TOTAL | 60 | | 293 | | 327 | 680

TABELA 3 — Quantidade de postagens publicadas pordir Macedo

Conforme a tabela, visualizamos a quantidade d#agens publicadas por Edir
Macedo a cada més e, também, o numero total dagerst (680), desde o primeiro, no més
de agosto de 2008 até dezembro de 2010. Percelipraaiirante os primeiros cinco meses

de 2008, o blog ndo era alimentado com frequéseiao que no primeiro més, apenas duas
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publicacdes. A partir de 2009 passa a ser atualizath mais frequéncia e uma meédia de 24
postagens por més.

A trajetéria percorrida até aqui, teve como obgetanalisar a matriz do blog,
identificando os canais, pontos de acesso e idterdg fiel com o sistema comunicacional
religioso da IURD. A seguir, analisaremos os sestidm circulacdo a partir das estratégias
propostas pela emissdo e recepcao, destacandont dteatoria alguns discursos presentes

no blog, através da modalidade de postagens e tarnosn

4. 3 Os sentidos em circulagéo

Procuramos descrever, anteriormente, a complexa wmnidiatica da IURD e as
interacbes no blog de Edir Macedo. Agora, nossoath® consiste em identificar alguns
aspectos da midiatizacdo que se expressam pelalacéio de sentidos. A seguir, sao
extraidos fragmentos de discursos no ambito daugémde da recepcgao para verificar como a
midiatizacdo é instaurada na circulacdo sob algspectos. As mensagens foram extraidas

do mesmo modo que aparecem no blog, ou seja, seaet@es ortograficas.

E importante destacar que o ambito do “contratofia@ve para se entender os vinculos
entre os suportes e os leitores (Verdn, 2005). Rasafins, o espaco fisico do blog de
Macedo, propriamente dito, é convertido em um digp@ no ambito que se organiza esta
estratégia, explicitando tais ideais, modelando umeao identitaria sobre o lugar da
enunciacado e estruturando-se, dessa forma, um ipsimT@do de leitura a ser ofertado ao
mundo dos fiéis internautas. Nestas condi¢cdespotfato de leitura” é formalizado através
de textos/discursos distribuidos na topografia ldg b que vao se constituir em ‘pontos de
articulacao’ entre a instancia religiosa e a ingtdos fiéis. O conteudo textual € organizado,
nessa espacialidade fisica, obedecendo a um conpmt“regras privadas”, normas e
parametros que sdo inerentes ao modo de operagadm diéspositivo midiatico, neste caso
um blog. E é sobre estas condicfes que se orgarsiema religioso para apresentar sua

mensagem.

Desta perspectiva, a posicao dos fiéis em recepchmdamental nessa légica de
contato. Seu destino ndo é o de consumidor dasagens tampouco de submissdo aos
efeitos presumidos pela esfera da producdo. Adddgctransmissdo da mensagem € alterada

situando no mesmo patamar produtores e receptapesar de sabermos que o poder de

135



decisdo estd nas maos da instancia produtiva.d-Blesd (2010) vai explicar que o conceito
de circulagcéo passa a funcionar como uma “zonadeterminacdo” como dispositivo, ou

espaco gerador de potencialidades.

Retira das graméticas a soberania das intencesyedida em que os
discursos se contatam, pelo contagio da forcad&doa deste novo espaco.
As intencBes de origem perdem forca, uma vez gid® entregues a outras
dindmicas que fazem com que produgdo e recepcdopoS&am mais

controla-las, bem como os efeitos que presumerbadster sobre discursos.
A linearidade d& lugar & heterogeneidade. (FAUSEI®, 2010, p.08).

Segundo o autor, a existéncia de uma nocao deilmiuie dissolvida no ato da
enunciacdo, e o0s vinculos que caminhavam para umetrigidade, jA& ndo sdo mais
controlaveis. “No lugar das regras, emergem esgfi@dée cujas logicas apontam mais para

diferencas do que para convergéncias” (FAUSTO NEZXQJQ, p.08).

Podemos inferir que as diversas possibilidadesntiraicdo através da web, fazem
repensar a comunicagdo midiatica diferente dasa®utormas fornecidas pelas midias
tradicionais, cujo processo de transmissdo da rgens&ra estabelecido por uma logica de
mao Unica, ndo dialdgica. O fluxo de informacaatimla midia de massa € invertido, quando
um emissor difunde determinada mensagem para nreiteptores, em direcdo a um modelo
no qual, potencialmente, todos os receptores sdlodia emissores. Essa mudanca vigente no
processo comunicacional ocasiona tensdes na pjaticaistica e, neste caso, na relagdo com
o campo religioso. Machado (2002, p.5) observa que:

No ciberespaco, pela primeira vez, 0s movimentetaisy até entdo atores
politicos dependentes na medida que a difusédo gletn@ verbal na cena
comum passa pela mediagdo das organizagfes jtinzejgpodem sem o0s
impedimentos colocados pela tecnhologia necessaria manter os meios
convencionais, contribuir para a constituicio de espaco publico
democratico.

A seguir, extraimos uma postagem feita no blog deddo, intitulada “Campanha do
grupo Folha ndo para”, publicada no dia 18 de juld@010 e com 293 comentarios (até o
dia 30 de agosto de 2010):
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18 de junho de 2010: Campanha do grupo Folha nédo @a

Por razbes escusas, 0 grupo Folha continua emasnpanha difamatoria
contra a Igreja Universal.

Veja o tom das perguntas de um repoérter do jormdtha=de S. Paulo,
enviadas para a [IURD. Analise as respostas eu@r® groprias conclusoes.

Folha de S. PauloTive acesso a 5 novas gravacdes das videoconfasénci
realizadas pelo bispo Romualdo Panceiro no an®@g, 21a sede da IURD,
em S&o Paulo, em conexdo com pastores e liderenaegde todo o Pais.
Num desses videos, o bispo Romualdo aparece andocigue estava
custeando 7 passagens aéreas e estadia paraélarusedel, aos pastores
gue obtivessem maior crescimento de arrecadacadizimos em suas
igrejas, em todo o Brasil. Em outro trecho, o bidzogue a igreja detém um
programa de computador que permite comparar aaaagéo de dizimos,
més a més, em cada igreja espalhada pelo Brasiblra video, o bispo
Romualdo disse que os pastores ndo devem limitaalar possivel do
dizimo do fiel, mas poderiam "estipular" tal valor.

Assim, indago:

1 - Esta premiagéo aos pastores ocorre todos os aAEm caso positivo,
gual o objetivo?

R: "Premiacdo”, dentro do contexto da pergunta, é mais termo
preconceituoso adotado pela Folha de S.Paulo. gemiapara Israel ndo €
considerada uma premiacdo e sim uma missdo religidsejada por
cristdos evangélicos de todo o mundo. Entre os ilfpastores da Igreja
Universal do Reino de Deus, que atuam no Brasi iio € diferente. A
misséo religiosa na IURD, entre outras peregringg8ensiste em levar
pedidos de oracdo dos fiéis a lugares sagradosy comonte Carmelo, a
Muralha de Jerusalém e o alto do Monte Sinai, pemplo. Uma ardua e
esgotante escalada de mais de dois mil metros @8péviagens cansativas e
curtas, de quatro, cinco dias, no maximo, em quase sempre, consome-se
mais tempo em deslocamentos aéreos do que noss lecai que sao
realizadas oragfes pelos fiéis. Essa € a "preniialgipastores e bispos da
IURD.

2 -Como ocorre o controle das ofertas e dizimos por ®s programa de
computador? Qual o objetivo desse controle?

R: Trata-se de um procedimento interno da IURD.

3 - Folha de S. Paulo: O que significa ndo limitao valor do dizimo?
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R: Como j& explicado reiteradas vezes, a IURD é umaordaacédo

evangélica neopentecostal, que possui como doutsindeologia da

Prosperidade. Ou seja, acredita na intervencaoaitambém para o bem-
estar material do homem. Os frequentadores da It@ROiberdade absoluta
para fazer ou ndo doacdes financeiras e da maneir® entenderem
correta, direito plenamente garantido pela CongéituFederal.

4 - Quais os comentarios/esclarecimentos da igregado bispo Romualdo
Panceiro a respeito dessas videoconferéncias? Qoabbjetivo, alcance e
resultados?

R: O exercicio de fé pregado pelos pastores da IURD demo Unico
fundamento a pratica dos ensinamentos da Biblias&€pa, se as pessoas
contribuem cada vez mais é porque simplesmenteretabem cada vez
mais. Esse é o principio do crescimento da IURI2, gdaz estar presente
hoje em mais de 180 paises.

5 - Qutros comentdrios que julgar necessarios.

R: Mais uma vez, a Folha de S. Paulo usa expressifiases fora do seu
contexto original para atacar a IURD, seus lideresais de 13 milhGes de
fieis em todo Brasil. Ao explorar trechos maldosat@epincados de uma
pregacdo de trés horas de duracdo, o jornal adogapostura radical e
inadmissivel de preconceito religioso. A Igreja vdmgal repudia essa
postura e mantém-se firme na pregacdo dos valocesEvhngelho,
indispenséaveis para a consolidacédo de um paisjnsais

Assessoria de imprensa
Igreja Universal do Reino de Deus

A entrevista enviada por um repérter da Folha de Baulo (cujo nome néo é

publicado) a assessoria da IURD, busca saber &egia de uma premiacao aos pastores das

igrejas de todo o Brasil e o funcionamento de uogm@ma de computador que a igreja utiliza

para controlar as igrejas que mais arrecadam dmhei

O reporter teve acesso a videos que documentamterseada cupula da IURD

revelando o estabelecimento de um prémio, uma wigg@ra Israel, aos sete pastores que

mais arrecadassem dizimos dos seus fiéis. As imatgrideoconferéncias, comandadas em

2008 pelo bispo Romualdo Panceiro, apontado por Hdicedo como seu sucessor, Sao

postadas no site da Folha Online. Elas demonstraraszao exercida sobre os pastores para

gue aumentem a coleta de recursos. Da sede da &@rejSado Paulo, Panceiro se conectava

com 0s principais pastores e bispos da UniversaBrasil e no exterior. Romualdo orientava
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0s pastores a estipular o valor do dizimo. Panceinda conta que o desempenho dos

pastores seria checado por um programa de computado

O blog do bispo Edir Macedo publica a entrevistaFddha de Sao Paulo dois dias
antes de a matéria ser veiculada pelo jornal, 1finleo de 2010, e a Folha no dia 20 de

junho, conforme ilustragéo abaixo.

ZoSon w1 - @rhse

Igreja Universal da viagem a pastor que mais
arrecada

RUBENS YALEMTE FUBLICIDALE
DE BRASILLA

Figura 38 - Reportagem Folha de S&o Pault

Com isso, a IURD faz uma operacdo que antecipaxo flo acontecimento, dizendo
ao seu publico antes da Folha de S&o Paulo. Emugiiod ha manifestagcdes discursivas
heterorreferenciais a instituicdo jornalistica (gmanha difamatéria”, “termo
preconceituoso”, “atacar a IURD”, “trechos maldosate pincados”, “preconceito

religioso”) que sdo atualizados e desdobrados salagao:

Por: Joanal18 de junho de 2010 as 22:05

Bispo,

Para mim e minha familia as organizagfes Globoga e

Temos acompanhado através da internet o baixo ldapemissora. Até

guem nédo € frequentador da IURD tem notado issordiagéo a satisfacao
a Igreja, amém. Mas para nés a nossa vida falsipgrela fé) que temos
aprendido a manifestar na IURD. Falem o que quigesabemos que fomos
curados, libertos, abencoados e salvos. Ai de Bégd® usarmos a fé.
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-

grupo-folha-nao-para/?cp=1#comments. Acesso erag802010).

Por: Michelle 18 de junho de 2010 as 22:15

Que insisténcia mais chata desse jornal, que, omé vez, vem com 0S
mesmos assuntos e acusacdes sem fundamentoss@Qgues eu nem perco
meu tempo lendo esse jornal que manipula infornsgagde

113 Disponivel em: http://www1.folha.uol.com.br/mulitiie/videocasts/753501-igreja-universal-da-viagem-a
pastor-que-mais-arrecada-veja-video.shtml. Acessd30 ago. 2010.
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(Disponivel em:  http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-
grupo-folha-nao-para/?cp=1#comments. Acesso erag802010).

Por: JADIEL SANTOS-ESPERANTINAL9 de junho de 2010 as 08:50

ATE QUANDO!!! UMA COISA E CERTA DEUS E COM A IGREJA
UNIVERSAL, SE CADA UM DE NOS DESLIGARMOS DA GLOBQQ
BRASIL SERIA MAIS JUSTO, 1 PONTO E 60 MIL DOMICILID
AJUDA-DOS DERRUBAR A AUDIENCIA DESTA IMUNDA GLOBO.
POSSO CONTAR CONTIGO? EU JA TENHO 2 ANOS QUE NAGEQ
NA GLOBO, A COPA ESTOU ASSISTINO NA BAND!.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-
grupo-folha-nao-para/?cp=2#comments. Acesso erag802010).

Por: Malcolm M. 19 de junho de 2010 as 18:45

Prezado Jornalista do Grupo Folha,

Existe texto e existe contexto. O amigo parecesader ou fingir ndo saber
a diferenca.

Se a sua funcdo é relatar, entdo fale do contextaldonferéncia. Qualquer
um pode escrever um texto e leva-lo para o ladajgiser.

Leitores da IURD,

Uma vez mais, boicotemos o Grupo Folha/UOL e pegasnseus amigos e
familiares que facam o mesmo.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-
grupo-folha-nao-para/?cp=6#comments. Acesso erag802010).

Por: MARIA LUIZA 20 de junho de 2010 as 19:54

BISPO MACEDO, TUDO O QUE SE REFERE A GLOBO,
ASSINATURAS DE REVISTAS, JORNAL, LIGAR A TV E
ESTRITAMENTE PROIBIDO NA MINHA CASA, SE TODOS
EVANGELICOS DA IURD FIZESSEM O MESMO ELES JA TERIAM
SUMIDO DA MIDIA. ISSO QUE FICAM PUBLICANDO E O
DESESPERO, PORQUE A CADA DIA ELES CAEM MAIS DE INVE.

A IURD, OS PASTORES, BISPOS, E QUE CADA VEZ MAIS ERCEM
E APARECEM. NINGUEM E OBRIGADO A NADA, POR ISSO OSRS.
NAO TEM QUE DAR SATISFACAO DE NADA, DEUS ABENCOE
CADA VEZ MAIS O SR E A D. ESTER ABUNDANTEMENTE.
(Disponivel em:  http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-
grupo-folha-nao-para/?cp=9#comments. Acesso erag802010).

Por: Alexandre Nunesl9 de junho de 2010 as 09:38

Opa bispo, mais uma vitéria para nés, o senhor gabeaqui na empresa
onde trabalho quando tem esses escandalos o ne¢or dém mais interesse
em conhecer o trabalho da igreja, com os videoticadios pelo Uol, da

gual meu diretor recebeu por email, ele pode veremacdo do bispo

Romulado referente a crise, e a empresa onde liabatava em crise, nisso
ele ouviu a verdade de como sair daquela situam@du a pregacdo do
bispo sem ir a igreja, foi muito forte.

(Disponivel ~em:  http://bispomacedo.com.br/2010/8&ampanha-do-

grupo-folha-nao-para/?cp=2#comments. Acesso erag802010).
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Nas mensagens selecionadas acima, observamosadistesdobramentos feitos pelos
fiéis internautas. H4 manifestacBes discursivastalr ao jornalista da Folha (“Prezado
Jornalista do Grupo Folha”), denotando conhecingertbre o exercicio jornalistico (“Se a
sua funcao é relatar, entdo fale do contexto”). @@mha pedidos feitos aos leitores do blog
(“boicotemos o Grupo Folha/UOL e pecam aos seugy@ne familiares que facam o
mesmao”, POSSO CONTAR CONTIGOY"e comentérios que denotam noc¢des de audiéncia (“1
PONTO E 60 MIL DOMICILIO”, “Temos acompanhado atésvda internet o baixo Ibope da
emissora”) e desqualificacdo do jornal (“eu nemcpemeu tempo lendo esse jornal que
manipula informacgdes”).

No ultimo comentario observa-se uma experiénciaitastente midiatizada. Um
empresario em crise recebe uma noticia por emaitawés da pregacdo encontra a solucao
para o problema financeiroa’empresa onde trabalho estava em crise, nisswéle a verdade de

como sair daquela situacéo, ouviu a pregagdo @o sism ir & igreja”).

As falas ainda fazem referéncia a outras midiadiatiwando no dispositivo a repulsa
aos veiculos relacionados a Rede GlobdupjO O QUE SE REFERE A GLOBO,

ASSINATURAS DE REVISTAS, JORNAL, LIGAR A TV E ESTRAMENTE PROIBIDO NA
MINHA CASA”, “A COPA ESTOU ASSISTINO NA BAND!!").

Com isso, observamos um campo ndo-midiatico reaizaa sua experiéncia
institucional religiosa por meio de uma processlaale estritamente midiatica. O blog do
Edir Macedo redesenha os processos de definiciaral®ecimento e produgdo da noticia
pedindo comentarios aos seus fiéis, como podenmsenar no inicio da postagem: “Analise

as respostas e tire suas proprias conclusfes”.

Ao publicar no blog a entrevista do jornalista dugd Folha, antecipadamente, cria-
se um modelo de enunciacdo que pbde em risco asexdiade das informagbes quebrando
sigilo entre fonte e jornalista. A IURD por ser tenliberta-se da dependéncia dos meios de
comunicacdo de massa, pois se utilida seu dispositivo midiatico para quebrar a
temporalidade de uma redacao jornalistica, colaragm seu poder o controle sobre o
trabalho de edi¢do jornalistica da Folha, danddilidade ao processo de producdo da
noticia e, ainda, fazendo pedidos aos seus leitpaea que comentem 0S mecanismos

utilizados pela instituicéo jornalistica par obtdormacdes.

Pelo blog, é possivel a agregacdo de fiéis em tateointeresses comuns,

independentes de fronteiras ou demarcacfes taidtdixas. E a rede ndo estda conectada
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apenas por lacos sociais em torno de interessesnspmmas sim por ligacdes sociotécnicas.
Nesse sentido, Gasparetto (2006) defende que,soodcafendmeno do contato religioso, este
passa cada vez mais a ser explicado pela intervedeaatividade técnica, e ndo mais pela
comunidade real que participa de celebracdes mshgi O autor elenca um conjunto de

causas que fazem a religi&o se estruturar, hojéuegdo do neodevocionismo.

Entre elas, podemos destacar o processo de rdzag#a da modernidade,
em que a razao instrumental acaba convertendo dorem algo previsivel
e dominavel, em algo desprovido de sentido em smmeAs pessoas nao se
sentem mais representadas pelas antigas medid¢aefadiga do poder
mediador, na falta do valor simbdlico do transcetglea Igreja e outras
instituicbes sociais acabam se sentindo perdidasp cse acontecesse um
desaparecimento do sentido simbdlico capaz de itgnsalteridade e
identidade, e acabam recolocando o problema nodssicneocomunidades
(GASPARETTO, 2006, p.05).

Assim, as novas tecnologias acabam promovendorgamizacdo das comunidades
tradicionais - que antes era marcada pela comuocdigeta - redesenhando a audiéncia a
distancia, convertendo-as em novas aglomeracdesasntribos” e novos coletivos. O autor
denomina “comunidades de pertencimento” uma pratigdiatica, que por meio de seu
dispositivo, engendra, organiza e faz operar aé&ngg de novos coletivos. Vejamos a sequir,
como essa situacao aparece midiatizada pelo blggpstéagem tem como titulo “México vé
realizado um sonho de fé” e foi publicada no dia di8 setembro de 2010, com 63
comentarios adicionados (até o dia 22 de outub20de).

18 de setembro de 2010: México vé realizado um santle fé

No ano do bicentenario da independéncia do Méx&dnaugurada a
primeira Catedral da Igreja Universal do Reino @a¥naquele pais.

Tudo comecou num local muito pequeno, em setenmdDA3. Com apenas
50 pessoas, comecamos como um nucleo da igrejanfag reunides numa
sala e havia um pequeno terreno que dava acesstocab Entéo,
construimos um galpdo no terreno para 240 pessaas ouco tempo, o
trabalho foi crescendo, e as pessoas comecarasistirass reunides do lado
de fora.

A partir dai, passamos a ter muitos problemas aonviginho que comecgou
a perseguir a igreja. Ele se incomodava com o menionde gente que
estava havendo. Passamos a fazer seis reunibedoamsgos, para que
houvesse lugar para abrigar as pessoas que virdhaoaos os domingos
esse vizinho colocava umas caixas de som no teldladsua casa, viradas
para a igreja, e colocava musica a todo volume parturbar os cultos.
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Muitas vezes, ia para a porta para insultar asopese ao pastor, para
provocar briga, saia e riscava os carros dos membro

Numa ocasido, o tal vizinho chegou ao ponto der subtelhado da igreja e
dar marretadas no telhado, parecia que tudo isbdggarovocou tanto que
acabou agredindo a um obreiro. Veio a policia eogofbram parar na

delegacia e o delegado n&o quis nos ouvir e sewabntra o obreiro,

decretando a deportacéo dele por haver brigadournrmexicano, porque

um estrangeiro ndo pode tocar em um mexicano, sgeu€a vizinho que

era 0 agressor e ndo o rapaz. Mas como deporntaemjse ele também era
mexicano? O delegado estava tdo possesso que nemab@e e nao

acreditou que o obreiro era mexicano. A mae dele gelie ir correndo para
casa para buscar a certiddo de nascimento e pyogale era mexicano.

A perseguicdo aumentava cada vez mais para degsaasnpessoas que
frequentavam a igreja. Todas as semanas, tinhamablemas,
aborrecimentos, o pastor muitas vezes vinha chordadndignacdo diante
da situacdo porque nunca nos davam a razdo. Erdisasminados e a
Unica coisa que podiamos fazer era orar e clamar quee Deus mudasse
aquela situagdo. Sofriamos ao ver como as pesemasiresultadas quando
vinham & igreja, mas quanto mais éramos perseguithiS 0 povo se
apegava a Deus e se fortalecia na fé; se dava goetara o proprio satanas
incomodado com o desenvolvimento da obra de Degsqée Deus nos deu
condicdes de comprar um galpdo velho na AvenidaTRiolica n° 13-A,
onde funcionava uma fabrica.

Preparamos esse local e dividimos o0 galpdo ao r@gilmcamos a metade
como estacionamento e na outra metade colocamageg.i SO dessa
maneira poderiamos funcionar sem problemas. Esga igoeja ja tinha
capacidade para 800 pessoas e, gracas a Deusalharfoi crescendo ainda
mais, as pessoas sendo libertas, tendo as suagnadaformadas pelo poder
de Deus. Chegou a um ponto que o galpao ja estaygepo e em algumas
reunides as pessoas tinham que ficar no estacionanmde colocdvamos
um teldo para que elas pudessem participar.

Foi quando decidimos derrubar tudo e construirssadatedral, a primeira
de muitas que virdo, para a honra e gléria do Seddsus. Ai foi outra
batalha. Comegcamos a construcdo e ja estavamomaedn as obras e a
delegacao de Naucalpan, “a Prefeitura”, comecalacar obstaculos e ndo
gueria nos dar o alvara de funcionamento. A obtavasgquase terminada e
ndo podiamos inaugurar. Seguimos todos os traexigglos, fizemos tudo
0 que eles nos mandaram, andavamos para cima eg®aoacom 0s papéis
na mao e nao queriam nos dar os alvaras. Esgotadus 0s recursos legais
e ndo nos autorizavam. Foi quando tomamos a dedsdanarcar a
inauguracéo pela fé, sem ter os alvaras para foaci€onfesso que foi uma
loucura, mas era um absurdo que a administrac&oi@ntivesse autorizado
a construcao da igreja e a atual ndo nos desdeandsade funcionamento.

Entdo, marcamos para o dia 8 de setembro de 20ktaumguracdo e

comecamos a anunciar, crendo que Deus daria ésohaga este problema,
porque tudo estava sendo feito para Ele e Elegegase manifestar. Foi um
desafio; foram muitas oracdes e jejuns, muito ctapera que tudo se
resolvesse, porém, tudo estava travado. Na semanaaliguracdo, a
prefeitura liberou todos os alvaras e passou aapogr de uma maneira
surpreendente, e uma vez mais o reino de Deuslpcevasobre as forcas do
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inferno. O Senhor Jesus disse que as portas dmenfeéio prevaleceriam
sobre a sua Igreja e esta palavra se cumpriu UM SES.

A inauguracdo foi um sonho que se tornou realidémleyma verdadeira
festa. Tivemos mais de trés mil pessoas preseagssimeuniao e precisamos
colocar caixas de som nas escadas da igreja paragjpessoas que nao
puderam entrar, escutassem a Palavra de Deusrag@e® do lado de fora.
As pessoas choravam e agradeciam a Deus por essdegyitoria. Hoje,
temos um lugar digno para o povo de Deus. E cobiepn Macedo tem nos
ensinado: sem sacrificio, ndo se conquista nadsnédga. Nunca podemos
desistir dos nossos sonhos. As lutas virdo sempuaie,com fé, sacrificio e
perseveranca alcancaremos nossas metas. A Caestidalocalizada em
Naucalpan, estado do México, e tem capacidadeceata de 1600 pessoas,
um amplo estacionamento, elevadores, escolas &sblibercarios, ar
condicionado. Um sonho que se tornou realidadaisBeja louvado.

Bispo Paulo Roberto Guimaraes

No espaco do blog, Macedo também publica mensadgrmitros bispos, pastores,
obreiros, testemunhos e relatos de fiéis. E o dagustagem acima que trata da inauguracg&o
de uma igreja no México, descrita pelo bispo P&dberto Guimardes. A mensagem relata o
surgimento da igreja, as perseguicbes e o0 processdiberacdo de alvar4d para o
funcionamento da IURD naquele pais. A infraestautda igreja € midiatizada no discurso,
exaltando sua capacidade de acomodacdo dos fisiaciamamento, elevadores, ar-

condicionado, bercario.

A inauguracdo do novo templo é vista como resultdelamuita luta por parte de
obreiros e a liberacédo do alvara como resultadpadier de Deus. Pelo discurso, nota-se que
a inauguracdo da igreja € resultado de um engajanmdan comunidade religiosa, como
podemos observar através do discurso de perteninfdmhamos problemas”, “éramos
discriminados”, “éramos perseguidos”, “decidimosrralear tudo e construir a nossa

Catedral”).

Nesse sentido, o discurso se constréi a partirda nocdo de esteredtipo que €
reconhecida a partir das representacées compddsha relacionadas com a cultura dessa
comunidade religiosa. A seguir, destacamos algonsentarios publicados referentessas

mensagens:

Por: Renato Pinheiro24 de setembro de 2010 as 09:33

A vitéria € nossa em o0 nome de JESUS, mais umaguwencida,vamos
arrebentar muito mais.

144



(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/881fexico-ve-
realizado-um-sonho-de-fe/f#comments. Acesso enar42011).

Por: Auridesia22 de setembro de 2010 as 22:01

Estive presente nessa inauguracao, foi muito f@teo povo de Deus feliz
recebendo essa vitoria em Naucalpan, a primeirandgas outras que
teremos aqui no Mexico para honra do nosso Senhor.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/881xico-ve-
realizado-um-sonho-de-fe/#comments. Acesso emar@4£j011).

Por: Andre — Curitibal9 de setembro de 2010 as 09:19

Ol4!

E uma guerra em todo lugar. Aqui no litoral do RaraPontal do Parana,
tem um Pastor e sua Esposa, numa IURD bem pegueramo passado eu
fui para esta cidade passar férias e frequentetidtiss, e ndo dava + de 10
pessoas, neste ano eu retornei a esta cidadesesé@sio descarrego ja dava
+ de 50 pessoas e muitos testemunhos. Percebbduado da Igreja havia
duas bicicletas, com esta bicicleta o Pastor eespasa saem todos os dias
evangelizar e a Igreja ta crescendo.

Amém

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/881xico-ve-
realizado-um-sonho-de-fe/?cp=1#comments. Acess®4nan. 2011).

Por: Thiago M. 18 de setembro de 2010 as 21:06

Ol& Bispo,

Figuei muito feliz em saber que inauguramos estedeal! Eu estive la no
més passado e por pouco ndo tive a oportunidagdartdeipar desta reuniao!
Na ocasido, eu visitei a igreja de Tlanelplanta fjoea no suburbio da
Cidade do México, e pude ver de perto a importadoigrabalho da igreja
no pais!

Um abraco,

Thiago

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/881xico-ve-
realizado-um-sonho-de-fe/?cp=1#comments. Acess®4nan. 2011).

Por: Daniel 19 de setembro de 2010 as 08:42

Prezados,

Me emocionei muito ao ver este depoimento do BiBamlo Roberto
Guimaraes, pois a exatos 13 anos eu liguei a twita de Natal e ja eram
duas da manhé eu estava chorando por ter sido snpidoes natais da
minha vida, mas de repente uma reunido no Brakedispo me levou a um
arrependimento onde incrivelmente durante a orgg&sou toda a minha
vida e tive os olhos abertos, descobri o tesoworekdo, a pérola preciosa,
JESUS o seu sangue me fazia renascer, Parabers amig

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/88fxico-ve-
realizado-um-sonho-de-fe/?cp=1#comments. Acess®4nan. 2011).

Os comentarios postados denotam que ha uma cigéitda comunidade religiosa

em grupo valorizando e exaltando a conquista dagumacdo da igreja. Eles também se
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sentem incluidos nesse processo de conquista (tériavié nossa “inauguramos esta

catedral”, “a primeira de muitas outras que tereatps no México”). Em uma das postagens,
o fiel relata uma experiéncia vivida por ele apndtao crescimento da IURD, a exemplo da
publicacdo do blog. Isso é possivel porque a p@amltgferece” algo que € atualizado na
instancia do reconhecimento. Ou seja, a postagener@a os sacrificios da igreja e o fiel
atualiza esse discurso (“E uma guerra em todo’lugar

Também, ao postar a respeito do crescimento dm,jgstimula que sejam contadas
outras experiéncias, ocorrendo a midiatizacdo gagesgeografico (“eu visitei a igreja de
Tlanelplanta que fica no suburbio da Cidade do ®Exi“Aqui no litoral do Parana, Pontal
do Parand.”). A assinatura da postagem tambénmbleviiatizacdo da lembranca quando um
fiel relembra o encontro que teve com o bispo €¢'dsspo me levou a um arrependimento

onde incrivelmente durante a oracdo passou todal@amida”).

O blog é utilizado para dar visibilidade as acGesgteja, esclarecendo aos seus fiéis
sobre o destino do dizimo. A seguir, apresentanmmstagem intitulada “Olha ai, geeeente!”,
do dia 15 de abril de 2010, com 308 comentariagsdatia 05 de maio de 2010):

15 de abril de 2010: Olha ai, geeeente!
Onde vao os nossos dizimos e ofertas.

A Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) inauguraste domingo (11)
mais uma catedral em Sao Paulo, desta vez, naM4tia, Zona Sul da
capital. A reunido de inauguracao, realizada asfb8ministrada pelo bispo
Clodomir Santos, responsavel pelo trabalho evastgalino Brasil.

Com a presenca de milhares de pessoas, 0 bispocoexpim sua pregacéo
gue, assim como no passado, em que templos eramd@sgatravés de
sacrificio, assim é hoje na Igreja Universal. BaBzou que tudo que a
IURD conquistou foi com muito esfor¢co. E destacae @ sacrificio é a
condicdo de Deus para inaugurar a nova vida depassoa.

Em seguida, o bispo Clodomir ministrou a oracéa pekra e libertagdo do
povo. Durante a reunido, todos puderam clamarjpsiiga de Deus em suas
vidas e ainda buscar Sua Presenca.

Na ocasido, o bispo convocou todos 0s presentasapgiande concentracao
de fé denominada “O Dia D", que acontecera simalamente em todos os
estados brasileiros no dia 21 de abril.

A catedral de Vila Mariana esta localizada na Rwanibgos de Moraes,
2051 - Centro/SP.
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A publicacéo trata da inauguracdo de um temploYyitea Marina, em S&o Paulo e

apresenta slides com diversas fotos da igreja. Asagem também fala do sacrificio da

IURD na inauguracao de igrejas e ressalta a cogéockeita durante a ocasiédo para o Dia D

(também chamado Dia da Decisao), evento promovidla pURD que reune fiéis,

simultaneamente, em todas as capitais do paisgraram por dias melhores. A seguir,

destacamos alguns comentarios e seus desdobranempaestir da oferta discursiva da

producao:

Por: Mauro de Beléml9 de abril de 2010 as 20:13

Eis ai a resposta para a UOL. Aonde é empregadiaalizimos e ofertas?
Na obra de Deus. Os ignorantes ndo entendem. fodésus disse: "Gracas
te dou, 6 Pai, Senhor do céu e da terra, que steiléstas coisas aos sabios e
entendidos, e as revelaste aos pequeninos".Mt 1E125ou muito feliz de
ser um destes pequeninos pois usufluo do melhta thkysa, principalmente
guando entro numa IURD. Ar-condicionado, cadeiratofadas, som
maravilhoso, estrutura segura, é d+ é de Deus!

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84ha-
aigeeeente/?cp=12#comments. Acesso em: 04 jan).2011

Por: LUZINETE CORREA - VITORIA —ES16 de abril de 2010 as 17:54

AS PESSOAS ANTES DE CRITICAREM E ACUSAREM OS BISPOE&
LADROES E OPORTUNISTAS, DEVERIAM USAR A FE
INTELIGENTE. O POVO BRASILEIRO E INTELIGENTE, SO @&
INFELIZMENTE SAO MARIA VAI COM AS OUTRAS. ASSIM QUE
PARAREM E REFLETIREM VERAO PARA ONDE VAO OS DizIMOS
E AS OFERTAS. OS TEMPLOS UNIVERSAIS SAO TESTEMUNHO
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VIVO, LUXUOSOS, CONFORTAVEIS, TEM TUDO DO BOM E DO
MELHOR NAO SO PARA OS ADULTOS, COMO PARA OS JOVENS
CRIANCAS. ALEM DE PROPORCIONAR OPORTUNIDADES DE
EMPREGO PARA O POVO.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-
geeeente/?cp=8#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Stephaniel6 de abril de 2010 as 16:23

All QUE BENCAO, A MINHA CATEDRAL ESTA NO SITE !l ESA
INAUGURACAO TAO ESPERADA PELOS PASTORES, OBREIROS E
MEMBROS FOI UMA BENCAO !!

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-
geeeente/?cp=8#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Fernanda Marques(Vila Mariana)l6 de abril de 2010 as 14:52

A catedral da Vila Mariana foi um presente de Dpag todos nés que
fazemos parte desta familia de fé.

N&o posso deixar de dizer o quanto ela ficou linda.

Mas o mais importante é que ela nos dara a opdedaide ganhar muito
mais almas para o reino de Deus.

Que Deus Abencoe.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/64tha-ai-
geeeente/?cp=8#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: LILA -SAO PAULO 16 de abril de 2010 as 12:13

RESPOSTA AO COMENTARIO 138.ME DESCULPE SRA. DANIELA
MAS O DEUS QUE NOS SERVIMOS E GRANDE E PODEROSO PAR
FAZER COISAS EXTRAORDINARIAS EM NOSSAS VIDAS, ELE
JAMAIS IRIA ACEITAR QUE A IURD ERGUESSE UM TEMPLO
MENOR NA AFRICA, SABE PORQUE? PORQUE LA AS PESSOAS
ESTAO NECESSITADAS DE DEUS, SAO PESSOAS CARENTES EM
TODOS OS SENTIDOS E EM BREVE AQUELA CATEDRAL VAI SE
TORNAR PEQUENA PARA AQUELES POVOS. QUE DEUS POSSA
ABRIR A SUA MENTE E POSSA ENXERGAR ISSO. QUE DEUS A
ABENCOE.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-
geeeente/?cp=6#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Simone Ipiranga 1116 de abril de 2010 as 09:55

SOMOS ASSIM MESMO, OUSADOS, CORAJOSOS E AUDACIOSOS,
QUERENDO A CADA DIA O MELHOR, MELHOR PARA TODOS QUE
CREEM NESTE DEUS TAO IMENSO QUE NAO FAZ NADA
PEQUENO NA VIDA DAQUELE QUE CRER, E NOS CREMOS NBST
DEUS, DEUS QUE E PREGADO PELA IURD E ASSIM SOMOS BM
NACAO FORTE E CORAJOSA, PROVA DISSO SERA NO DIA BDE
ABRIL.

BISPO MACEDO, ESTAMOS ESPERANDO A SUA PRESENCA NA
NOSSA MAIS NOVA E LINDA CATEDRAL DE SP.

DIA D O DIA DA DECISAO PARA MUDAR A NOSSAS VIDAS!
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(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84ha-ai-
geeeente/?cp=5#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Jéssica Loped6 de abril de 2010 as 09:30

Ta ligado Bispo essa é a fé, enquanto tentam nes peis arrebentamos e
vamos em frente...Nosso alvo é Cristo e tudo qoanfas para glorificar o
nome dEle com certeza a Globo, a Folha de Sdo RaUlol e etc; nunca
relatam isso...mais vamos em frente na certezaatav.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/64tha-ai-
geeeente/?cp=5#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Cibelel5 de abril de 2010 as 19:47

Estou muito feliz em ver no blog do sr. como fahauguracédo da catedral
de vila mariana, domingo eu estava imaginando cestaria sendo eu
estava aqui na minha IURD fazendo a obra da mesmaaffico feliz de
saber que mais uma casa de meu Pai se abre umali@s mue serdo
inauguradas, muito linda e abencoada, que Deusnaenhos abencoando
desta forma pois essa é nossa recompensa ver pessuado a Deus de
verdade. Um abraco e PARABENS IURD !!!

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-
geeeente/?cp=2#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

Por: Lucas Cordeirol5 de abril de 2010 as 17:53
Com o dinheiro que a IURD recebe, d& pra cons6QD desses. Tenho

certeza que Cristo ficaria muito mais feliz se egsaa toda fosse usada pra
alimentar quem passa fome. Unica coisa que sinieaoma foto dessas é

NOJO.
Que a Graga e a Paz de Cristo esteja com vCs gegisem mais nisso.
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-

geeeente/?cp=1#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).
Por: Claudio Coelhol5 de abril de 2010 as 18:11

Ao Lucas Cordeiro...

pega todo dinheiro arrecadado e constréi 500 desses dinheiro da onde
para fazer a manutencao das outras?

V¢ acha que a eletropaulo da a luz de graca pe@iy/c acha que a semasa
d& a 4gua de gracga para a igreja? Fora 0os outnggremissos mensais da
igreja.

Amigo se ndo tem sabedoria para falar algo melliicag calado.

Do que adianta alimentar quem passa fome hj e delaa nas garras do
diabo por toda a vida.

Da NOJO ao ver uma foto dessa ou da inveja?

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2010/84tha-ai-
geeeente/?cp=1#comments. Acesso em: 04 jan. 2011).

A abertura do blog permite que os fiéis manifesteaxperiéncia de ser um membro
da igreja (“Eu sou muito feliz de ser um destesupamos”, “SOMOS ASSIM MESMO,
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OUSADOS, CORAJOSOS E AUDACIOSO0S"), midiatizando lnlog os vinculos vividos
presencialmente na igreja (“A catedral da Vila Maa foi um presente de Deus para todos
nos que fazemos parte desta familia de fé”), qoatitio a infraestrutura da igreja (“Ar-
condicionado, cadeiras estofadas, som maravilhestrutura segura”, “OS TEMPLOS
UNIVERSAIS SAO TESTEMUNHO VIVO, LUXUOSOS, CONFORTARS, TEM TUDO

DO BOM E DO MELHOR").

O sistema religioso também opera de modo autoemdel ao dar visibilidade a
inauguracao da igreja e os fiéis manifestam susgriak com a midiatizacdo (“A MINHA
CATEDRAL ESTA NO SITE”, “Estou muito feliz em veronblog do sr. como foi a
inauguragcao da catedral de vila mariana”). Apr@amito espacgo para interagir com outros
fieis (“RESPOSTA AO COMENTARIO 138", “Ao Lucas Calo...), com o proprio dono
do blog (“BISPO MACEDO, ESTAMOS ESPERANDO A SUA PEENCA NA NOSSA
MAIS NOVA E LINDA CATEDRAL DE SP”) e para se dirigm a sistemas
heterorreferenciais (“Eis ai a resposta para a YCd.'Globo, a Folha de S&o Paulo a Uol e

etc; nunca relatam isso...”).

Nesse processo interativo também € visivel a fdagie do sistema. Embora no blog
fique explicito que somente comentarios relevaateassunto serdo autorizados, percebe-se
gue um dos comentarios “furou” o sistema ao publica comentario ofensivo a igreja
(“Unica coisa que sinto ao ver uma foto dessas &) gerando conflito entre os

internautas (“Amigo se nao tem sabedoria para &tgr melhor € ficar calado).

Por meio do fechamento operacional o sistema dg falo autorreferéncia a outros
dispositivos internos. No exemplo a seguir, a gmstado dia 23 de setembro de 2009,
destaca a estreia do portal de noticias R7, dar&edopublicacdo gerou 242 comentarios
(até o dia 10 de julho de 2010):

23 de setembro de 2009: Uma grande novidade

Vocé, caro internauta, que me acompanha no blogashar uma grande
novidade. Tudo o que vocé precisa na internet agwraim sé lugar, sem
complicacdo. Tudo com uma linguagem direta e bestoessivel.

Estreia neste domingo o novo portal de noticiaBrdsil: 0 R7.

O portal far4d uma cobertura completa e agil dossfdb dia a dia, esporte,
entretenimento, polémicas, salde, cultura no Beasd mundo.

O R7 também terd informacBes indispensaveis, comapam e rotas,
previsdo do tempo e a situacdo, on line, do tdnsitdos aeroportos.
Servigos e noticias em tempo real com a marca wmhaljsmo verdade da
Record.
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O bom do R7 é que a gente ndo precisa mais recaosgr portais
tendenciosos e aliados da rede esgoto para téiiragsinoticias.

E o meu blog também vai estar no R7. Espero todo&svneste domingo, as
20 horas.

Anote ai o endereco: www.r7.com

Até |a!

P ||| 000/0:42 @ b

Na postagem, Edir Macedo se dirige diretamente e @iblico (“Vocé, caro
internauta”) anunciando o novo portal de noticiasRéde Record. Destaca a acessibilidade
do site, o contetido das informag@es e a qualidaderdalismo, manifestando sua autoridade
e crenca na credibilidade do produto que anuriaianérca do jornalismo verdade da Record”).
Ha marcas discursivas que denotam convocacao dpuddico para o acesso exclusivo ao
portal, descartando ao fiel, as chances de acess@ns sites concorrentes (“a gente nao
precisa mais recorrer aos portais tendenciosom@oal da rede esgoto”), fazendo referéncia
direta & Rede Globo em tom depreciativo e de itétde. Ha, neste caso, uma operagao

heterorreferencial por parte do sistema religioso.

Ao final, é acoplado ao sistema o link que redoeaio fiel ao portal R7 e abaixo, um
video institucional que anuncia a estreia do $§ita. circulacdo, € possivel visualizar como

aparecem as marcas discursivas:

Por: Marcia 18 de outubro de 2009 as 12:59

Boa tarde bispo, fico feliz por mais essa novidadpie através desse site
possamos ganhar muitas almas pra Jesus!!!! Que @abencoe....
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(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/88itha-grande-
novidade/#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: Glenner Marlius 29 de setembro de 2009 as 09:03

Bispo, vamos orientar as pessoas a colocarem cotn7.como sua pagina
de entrada na internet. Assim, toda vez que a peaeessar, abrira na
pagina do "R7.com”. O caminho é o seguinte: nardbde tarefas", clique
em "ferramentas", depois em "opc¢bes da interneti.sEguida, no "menu
principal”, cligue em "geral”; logo abaixo ter4 wampo para o internauta
inclur a site que serd a sua pagina de entrada intarnet.
Entdo, deve-se digitar: "www.r7.com”, clicar emlicgr" e, depois, "ok"
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/8Ritha-grande-
novidade/#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: marlene feles3 de outubro de 2009 as 20:18

BOA NOITE BISPO. ACABEI DE ACEITAR A SUGESTAO DA
GLENNER MARLIUS E COLOQUEI NA O R7 NA MINHA PAGINADE
ENTRADA. SUGIRO QUE OS PASTORES COMECEM A ORIENTAR
POVO NAS IGREJA.COM RELACAO A ISSO. FIQUEI MUITO EEZ
AO OUVIR, QUE A [REDE LODO] PERDEU PONTOS PRO [PABD
NA TV] ATE ELES ESTAO COLOCANDO OS [MARINHOS] PRA
TRAS. QUE DEUS ABENCOE O SENHOR.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/88itha-grande-
novidade/#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: Gilmar 26 de setembro de 2009 as 09:52

Bispo, tenho a plena certeza que ja arrebentanmosoc®7, esse é mais um
meio de comunicacdo que Deus nos proporciona erdater o mal e o
mar de mentiras que se levanta contra nos.

Parabéns ao senhor e a todos os cristaos.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/88itha-grande-
novidade/?cp=9#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: Erica 24 de setembro de 2009 as 10:15

Bom dia a todos,

R7 seja bem vindo!!! Que maravilha, nés merecensse enimo. Cara
Luana, muito bem lembrado a Record News é excelaptendi a assisti-la
e gosto muito. Na minha casa s6 d4 Record, € uestamde amor proprio,
me sinto parte da IURD essa é a minha familia @ufdios da minha casa
"mexeu comigo”, nao seria nada inteligente debsmaegente "entrar na
minha casa", por isso € sempre Record... Afinal inteligente!!! E amo
minha familia.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/88itha-grande-
novidade/?cp=4#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: ROGERIO LIMA 24 de setembro de 2009 as 09:08

Que Deus continue inspirando o senhor! Quando Failaa Universal que
seria lancado esse novo portal fiquei muito fglas quanto mais proximos
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estivermos das coisas que provém do que é de DelhsmEstou ansioso e
esperangoso pois creio que o sucesso sera ndens. abencoe o Senhor.
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/8Aitha-grande-
novidade/?cp=4#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: samuel de Camaca4 de setembro de 2009 as 07:34

BOM DIA BISPO ESTAMOS NESTA MESMA FE JA AREBENTOUAT
LIGADO ESTAREMOS JUNTOS NESTE DOMINGO AS 20:HORAS
JA A REBENTOUUUUUUUUUU

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/88itha-grande-
novidade/?cp=2#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

Por: gelson pino de barueri-sp3 de setembro de 2009 as 21:46

E ISSO Al REDE RECORD NOS VAMOS ARREBENTAR! A PARA|
DE DOMINGO EU NAO VOU MAS PRECISAR DE INFORMACOESHD
UOL NEM G1 PARA SABER DAS IMFORMACOES , E SO VOU BR
O PORTAL R7, PRINCIPALMENTE PARA PESQUISAS ESCOLABRE
E A MINHA PAGINA PRINCIPAL EO R7 E AINDA MAS EU VOU
DIVULGALO PARA OS MEUS AMIGOS, NAO VEJO A HORA DE
CHEGAR DOMINGO.

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/8Ritha-grande-
novidade/?cp=2#comments. Acesso em: 05 jan. 2011).

As falas dos internautas revelam um sentimento @®pmmetimento com oS
dispositivos midiaticos instituidos pela institwcéeligiosa (“SO VOU USAR O PORTAL
R7”, “NAO VEJO A HORA DE CHEGAR DOMINGO”, “ESTAREM@S JUNTOS NESTE
DOMINGO AS 20:HORAS"). Eles midiatizam esse compigsn ao aderir a “solicitacdo” de
Edir Macedo e acreditam no poder divino como opmrad dispositivo midiatico (“através
desse site possamos ganhar muitas almas pra Jésuglése € mais um meio de

comunicacao que Deus nos proporciona”).

Nesse sentido, podemos observar uma relacdo déampamfentre a igreja e seu
publico. E os vinculos constituidos nessa relagi&sam pela no¢do da confianca. Giddens
(1991, p. 41) a define como “crenca na credibilelaé uma pessoa ou sistema, tendo em
vista um dado conjunto de resultados ou eventosg@enessa crenca expressa uma fé na
probidade ou amor de um outro, ou na correcdo deipios abstratos (conhecimento
técnico)”.

Gasparetto (2006) vai explicar que ha um redeseahconfiguracdo do habitat em
que os individuos passam a confiar ndo mais naiprégperiéncia, mas nos “conhecedores
especializados”, que também se redesenha um noweitm de Deus e de religido. Ou seja,

h& uma confianca no “especialista profissional‘gabe melhor’ o que € ‘bom para vocé’; um
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especialista midiatico, ‘o pregador’, que, por neag estratégias de contato, oferece um novo
modo de construir a comunidade religiosa” (GASPARET 2006, p.05).

Essa confianca € fundamental em relacdo ao queefsd(l991, p.35) chama de
“sistemas peritos”, ou seja, “sistemas de excedétémnica ou competéncia profissional que
organizam grandes &reas dos ambientes materiaia sm que vivemos hoje”. A confianca
em sistemas peritos é fortemente influenciada pgrer€ncias em pontos de acesso,
caracterizados como “pontos de conexdo entre ohads ou coletividades leigos e os
representantes de sistemas abstratos (...) nasajuanfianca pode ser mantida ou reforcada”
(GIDDENS, 1991, p. 91). Nesse ponto, destaca-seletgrminado sistema funcionando em
l6gicas de midiatizacdo que permite criar vincutles confianga entre o publico (fiéis

internautas) e os sistemas peritos (blog/Edir Maced

Observamos também que os fiéis se utilizam de cimeatos de informatica para
instruir outros internautas, orientar o préprio @otio blog e outros pastores, além de
aceitarem as sugestdes (“Bispo, vamos orientaessops a colocarem o ‘r7.com’ como sua
pagina de entrada na internet”, “O caminho é o iséguna ‘barra de tarefas’, clique em
‘ferramentas’, depois em ‘opc¢des da internet”, “ABElI DE ACEITAR A SUGESTAO DA
GLENNER MARLIUS E COLOQUEI NA O R7 NA MINHA PAGINA DE
ENTRADA.SUGIRO QUE OS PASTORES COMECEM A ORIENTAR BOVO NAS
IGREJA").

A estreia do portal R7 leva os fiéis fazerem cené&fcia a outros dispositivos da
igreja que, por meio do fechamento operacionalraspea autorreferencialidade (“a Record
News € excelente. Na minha casa s6 da Record”,diQuéi na Folha Universal que seria
lancado esse novo portal figuei muito feliz’, “REDRECORD NOS VAMOS
ARREBENTAR”) e também heterorreferencialidade atartan de outras emissoras de
televisdo e outros sites de noticias (“FIQUEI MUIFELIZ AO OUVIR, QUE A [REDE
LODO] PERDEU PONTOS PRO [ PANICO NA TV]”, “NAO VOWIAS PRECISAR DE
INFORMAQOES DE UOL NEM G1 PARA SABER DAS IMFORMA(;CE). E, ainda,
utilizam a informacdo para propagar o comprometimerom a igreja nas suas relacdes
pessoais (“EU VOU DIVULGALO PARA OS MEUS AMIGOS").

A seguir, apresentamos uma postagem em video piit&dir Macedo, no dia 15 de
abril de 2009. A publicacdo gerou 326 comentaas ¢ dia 13 de maio de 2010) e fala sobre

0 uso da fé racional:
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15 de abril de 2009: Quando a fé nao funciona

Bispo Edir Macedo - Quando a Fé ndo Funciona

O video publicado tem duracédo de 5min 43 seg eeapdtdir Macedo falando para a
camera, dirigindo-se aos seus fiéis. Na mensagdispo fala sobre o sofrimento das pessoas
como resultado do uso da fé emotiva. Segundo edes@& a razao porque muitas fracassam.
Porque vivem na fé emotiva. “Na guerra ndo exist®@io, existe cabeca. Na guerra da
salvacdo nG@s precisamos usar a fé racional. Emt&é,que esta com problemas, quando vocé
se entrega aos sentimentos, vocé fica fragilizblde. a sua cabeca, o seu raciocinio. Eu sei
gue a gente sofre muito por misturar a fé, quep@der de Deus com as emocdes. Nao se
deixe levar por isso”. A seguir, destacamos algamsentarios:

Por: André 15 de abril de 2009 as 22:34

Ola... desde que o blog foi ao ar tenho sido utorl@issiduo. Muito bom a

interacdo realizada através dos textos e agoreéati@de videos. SO posso
dizer que tudo tem abengoado minha vida grandias@medesde do

momento que aprendi a colocar em pratica a Fé quip resultados.

Abs, André

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{tando-a-fe-nao-

funciona/?cp=1#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por: ANTONIO AUGUSTO16 de abril de 2009 as 09:23

BOM DIA BISPO, QUE DEUS ABENCOE
ABUNDANTEMENTE,AGRADEGCO PELAS PALAVRAS DE FE,QUE
NOS FORTALECE E DA DIRECAO SOBRE A FE
INTELIGENTE,AGRADECO POR CONHECE O SEU BLOG,POIS
DESDE QUANDO COMECEI A VISITA ([E LER AS
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MENSAGENS,COMECEI A USA A FE INTERLIGENTE,A FE QUBA
RESULTADO,QUE TRANSFORMA E SALVA, QUE DEUS ABENCOE.
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/B4{lando-a-fe-nao-
funciona/?cp=3#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por: Lara 16 de abril de 2009 as 09:43

Bispo, que legal este video. Parece que o senteobes aqui do meu lado.
Me perdoe bispo, mais eu ndo sabia que 0 senhon&gessoa tdo simples
e simpatico assim. Continue nos enviando video®aste.

Jesus o abencoe muito!

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{lando-a-fe-nao-
funciona/?cp=4#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por: TATIANA SALES 16 de abril de 2009 as 13:01

BOM DIA BISPO, ESSA MENSAGEM VEIO MESMO A CALHAR PS
EU HOJE AMANHECI ABATIDA E COM MUITA FALTA DE AR, EJA
MANDEI TODO ESSE MAL PRO INFERNO JA ARRANQUEI O
SENTIMENTO QUE ESTAVA SONDANDO MEUS PENSAMENTOS
QUE EU ESTAVA DOENTE, JA VOU TRABALHAR ARRUMAR
MINHA LOJA FAZER UNS SERVICOS PRO MEU ESPOSO JA EST
OTIMA, OBRIGADA PELO SENHOR EXISTIR POR DEUS USAR O
SENHOR DESSA FORMA .FAZ MAIS VIDEOS ASSIM PARECE @U
O SENHOR ESTAVA AO MEU LADO CONVERSANDO UM ABRACO.
NA FE TATIANA SALES

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{tando-a-fe-nao-
funciona/?cp=5#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por: Thalita 16 de abril de 2009 as 12:29

AAA Bispo, muito forte, vou mandar esse video parenaior nimero de
pessoas, Deus o Abencoe!

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{tando-a-fe-nao-
funciona/?cp=5#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por:Maria Claudia 17th abril, 2009 as 1:15

Bispo foi muito bom poder estar a cada dia padicgp do seu Blog
acompanhando tudo que Deus fala. E com certeza fimoto bom o senhor
estar passando essas mensagem ao Vivo atravéedeeis para mim ficou
bem melhor . Deus abencoe o0 senhor a cada dieoaserve um abraco!!!
(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/B4{lando-a-fe-nao-
funciona/?cp=10#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Por: Danielle 16th abril, 2009 as 21:25

Amigo bispo, Simplesmente maravilhoso!

Minha mae pediu pra que eu repetisse a noite antaté eu gravar (risos).
Admiro a vontade que o senhor tem de sempre dst@izado, e de inovar,
usando todos os meios de comunicacdo para divalgaensagem da FE.
Que Deus abengoe ao senhor e a toda sua familia!

Abs, Danielle

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{tando-a-fe-nao-
funciona/?cp=9#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).
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Por: Edithe 16th abril, 2009 as 18:56

Boa Noite, Bispo,

Apareca mais em video, achei étima ideia, assireni@ conversa mais
comigo, bem pertinho.

Deus abencoe

(Disponivel em: http://bispomacedo.com.br/2009/64{tando-a-fe-nao-
funciona/?cp=8#comments. Acesso em: 07 jan. 2011).

Nas manifestacbes acima, observamos como os fe&nautas midiatizam o
dispositivo (“desde que o blog foi ao ar tenho sido leitor assiduo”, “foi muito bom poder
estar a cada dia participando do seu Blog”), reemsdd as possibilidades de interagdo com os
fieis (“Muito bom a interacéo realizada através tidos e agora através de videos”) e a
inovacdo no uso de ferramentas tecnologicas (“Agaaneais em video, achei 6tima idéia”,
“Admiro a vontade que o senhor tem de sempre aesifatizado, e de inovar, usando todos o0s
meios de comunicagéo”, “ficou muito bom o senhdaregassando essas mensagem ao Vvivo

através de video”).

O blog também aparece como operador da fé e detdgsesexistenciais
(“AGRADECO POR CONHECE O SEU BLOG, POIS DESDE QUAQDBCOMECEI A
VISITA, E LER AS MENSAGENS, COMECEI A USA A FE INTELIGENTE”, “JA VOU
TRABALHAR ARRUMAR MINHA LOJA FAZER UNS SERVICOS PROMEU ESPOSO
JA ESTOU OTIMA, OBRIGADA PELO SENHOR EXISTIR POR DB USAR O
SENHOR DESSA FORMA"). Ao mesmo tempo, surge comelador da personalidade do
dono do blog (“Me perdoe bispo, mais eu nado saléaasenhor era uma pessoa tdo simples

e simpatico assim”).

A aparicdo do bispo em video revela que a midigdiaacria uma outra realidade de
contato, onde as barreiras temporais e geogrgfica® tém tanta importancia (“Parece que o
senhor esta bem aqui do meu lado”, “assim o setdrersa mais comigo, bem pertinho”,
“FAZ MAIS VIDEOS ASSIM PARECE QUE O SENHOR ESTAVA @ MEU LADO
CONVERSANDO”). Por meio das potencialidades inigeeat do ambiente virtual, os fiéis
ainda podem compartilhar a mensagem do blog nasrslagdes sociais (“vou mandar esse

video para 0 maior nimero de pessoas”).
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CONSIDERACOES FINAIS

Nesta pesquisa abordamos a midiatizacdo da relgmoum dos contextos mais
complexos da contemporaneidade e que exige dosiipadqres um olhar apurado sobre
guestbes relativas a emergéncia das novas tecaslagiseu impacto junto a sociedade.
Inserida na linha de pesquisa “Midiatizacdo e Fssme Sociais” do Programa de PoOs-
Graduacdo em Ciéncias da Comunicacdo da UNISINGf estudo vem agregar as

pesquisas ja existentes no programa, contribugkim, com o campo da comunicacao.

Ao debrucarmo-nos sobre a midiatizagdo da religi@dnternet, pontuamos alguns
aspectos que foram sendo construidos ao longo kb @ que refletem um momento
especifico da pesquisa, do pesquisador e do teropolégico do estudo. A Igreja Universal
do Reino de Deus (IURD), por ser uma igreja mulliatica, nos oferece uma gama de
possibilidades de estudo, “recortes” e angulagiies. foi através do blog de Edir Macedo
gue encontramos um objeto fértil a ser exploradmaterizado por um discurso envolvente e
um processo de construcdo do sagrado singulaaiisgotencialidades da web 2.0. Desse
modo, mobilizamos conceitos e teorias, articulaglantextualizados a tematica e objeto,

assim como a midiatizagao abordada a partir dalagéo.

Na primeira parte desta pesquisa buscamos mosteragrelacdo entre midia e
religido, ambas devem ser consideradas nos seuextms culturais e historicos, pois a
midiatizacdo da religido ndo é um fendmeno univelssiocado de sua historicidade, cultura
e localizacdo geografica. No embate entre midiligi&o, observamos, nitidamente, a
existéncia de um reconhecimento social, pois ajiéeli vé, nas competéncias e ldgicas
midiaticas, a base para seu plano de reconhecinjanto aos seus fiéis, ou seja, a
legitimidade de uma instituicédo religiosa. E, atuate, ela se da por meio de suas praticas
midiaticas. Apropriam-se de instrumentos do campdiatico afirmando sua legitimacéo,
garantindo, assim, distincdo perante outras ingbés e afirmacdo de suas ideologias. Nesse
sentido, torna-se importante uma atencéo maioesabdiversas maneiras que o formato das
mensagens midiaticas se estabelece entre o enossonteddo e o receptor afetando, assim,
as praticas religiosas. Pois, no caso da IURD, essmde comunicacdo sao utilizados como

instrumentos/solucdo para atingir a sociedade diansgu numero de fiéis.

Acreditamos que as caracteristicas dos meios s@oriamtes na construgdo da
narrativa, pois a midia ajusta e molda represeatagéligiosas para as modalidades de um
veiculo especifico. Ao mesmo tempo, o campo redmionolda suas logicas, redefine
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estratégias em fungcdo dos avancos tecnoldgicosa @emio fornece representacdes muito
diferentes das questdes religiosas e, na verdadelve suposicdes completamente distintas
sobre o que define a religido. Ou seja, radioyisd®, cinema e internet constituem-se como
meios singulares de contato com o publico, geraeatidos e simbdlicas distintas. No caso
da internet, verificamos que novas praticas carestit o fazer religido da atualidade, tais
como navegar, clicar, “twittar’, acessar, etc, gia@em parte de uma religiosidade

personalizada, que emerge da midia, pois € possiseber conteido no email, no celular e

compartilhar a mensagem via redes sociais.

Identificamos alguns estudos que se dedicaram lbaltla tal fendbmeno. A
amostragem deu um panorama sobre distintos aspgo®svém sendo trabalhados na
atualidade. Grande parte dos estudos acerca datirégiao da religido foca-se na “leitura” de
programas evangeélicos, especialmente, via televigdmas estratégias discursivas de
periodicos. O foco em midias digitais é recentindaaconta com pouca bibliografia, mas o

interesse de trabalhos nessa perspectiva é crescenforme visualizamos.

Em seguida, realizamos um passeio pelo territ@mptexo da midiatizacéo, fazendo-
nos apreender que sua processualidade aponta paespecto onde € apresentada como
perspectiva institucional da midia em sua interagho a cultura e a sociedade. Também, um
conjunto de conceitos socioldgicos pode ser aplicemnando, assim, possivel especificar os
elementos que compdem a légica mididtica para melmalisar aspectos interacionais com as
demais esferas sociais. A midia, como instituiggmmhecida, a partir do alcance de sua
autonomia e centralidade como lugar onde se estabul dinAmicas de organizacdo e
funcionamento da sociedade, esta transformandadesre 0s sujeitos se relacionarem com

ela. E isto tem grande impacto em instituicdesas®ciomo a religido.

Logo ap0s, podemos apreender a existéncia de um wioeulo na relacdo entre
producao e recepcao. Aqueles detentores da autartisaursiva e dos modos de construcao
de suas realidades operam, a partir de sentidos&@u@ostos na circulagéo, oferecendo ao
polo da recepc¢ao, servigos pelos quais pedem reconénto, deslocando-os de uma posicao
até entdo “amorfa’ e “atomizada”, para uma posigégestora/ coprodutora. E, portanto, na
circulacdo em dispositivos que os sentidos se fageaitraves dela, que podemos observar os

modos como sao produzidos e reconhecidos.

Com base em Niklas Luhmann, percebemos que a tawwiémica € fruto de
inquietacdes frente a inexisténcia de uma teoreappssa dar conta de uma sociedade, a qual
se apresenta cada vez mais complexa. Para o asiteistemas sociais sédo resultados de uma
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diferenciac@o entre aquilo que designa o sistemguéo que € designado como o ambiente
dele, e este ambiente, por sua vez, se apresantaa@tado mais complexo que sistema nao
pode abarcar. Assim, o sistema atua reduzindo Pleaidade através de suas observacdes
em relacdo ao ambiente. Os sistemas sociais tanfimam designados como entidades
autorreferentes e autopoiéticas, pois sua ordeemiate gerada a partir da interacdo dos seus
proprios elementos (comunicacfes) produzidos airpdessa mesma rede de interacéo

circular e recursiva, que designa o proprio sistema

Ao percorrermos esse caminho, nosso interessestionsim estudar a midiatizacéo a
partir da circulagdo analisando o blog de Edir Mac¢eara verificar os modos como este
dispositivo reconfigura as praticas religiosas mderacdo estabelecida na internet.
Primeiramente, consideramos que as possibilidagl@steracdo no ambito virtual colocam os
fieis internautas no mesmo patamar daqueles qudupeon o discurso religioso, ou seja,
atuam como coprodutores das mensagens religiosasndo uso desses instrumentos
“aproveitados” pela igreja para expressar suasgiosidades. Esse sentimento de
coparticipacao € possibilitado pela abertura di@msia religioso. Portanto, condicionado aos
sistemas reguladores instituidos pela instancigissh. Ou seja, por for¢ca da midiatizacdo a
igreja acaba impondo um outro tipo de sistema dgase aquele que ndo é de sua
competéncia e sim do sistema de regras das logiddiaticas, conforme visualizamos por

meio da descrigéo do funcionamento do blog de Mduedo.

O estudo da religido inserido na complexidade dagracbes mediadas por
computador, permitiu compreender a existéncia dasidormas de relacbes e contato entre
religido e fiéis. Com as possibilidades da web 2.0nternet proporcionou a fusdo de
emissores e receptores, gragas a instrumentosaiebaem para essa interacdo, como o
compartilhamento e organizacdo de informac0Oes, do@im e desenvolvimento de redes

sociais e colaborativas, valorizando a comunicagalidirecional e a inteligéncia coletiva.

A apropriagéo e os usos dos sistemas interativasteramet se estabelecem em funcao
da demanda social por parte do publico. Prova dissaiso frequente de redes sociais como
ferramenta de contato e estratégia mercadolégica. dampo religioso se apropria dessa
ferramenta, que emerge de uma demanda social candeyrintensidade, promovendo a
divulgagéo de suas marcas, de seus dispositivogitinas e também estabelecendo contato
com seu publico, para que estes ndo se percamartoypde fuga”.

Assim, aspectos técnicos e sociais relativos acendetvimento da internet

potencializam a interatividade ja existente na.ré#o blog, Macedo potencializa ainda mais
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as trocas com seus fiéis e candidatos a fiéis, wemaque prima por estabelecer contatos
utilizando recursos distintos: linguagem diferedaiae textos, imagens, audio e video. Esses
elementos, portanto, dao ao fiel internauta, a hale expressarem sua fé e manterem uma

experiéncia religiosa de carater multimidia.

Através deste estudo, observamos que complexificdgd modos de funcionamento
das midias e das suas estratégias de contato, ggdabordada pela problematica da
circulacdo que funciona e se articula nas relagdesse estruturam em redes complexas de

discursividades no mundo virtual, a partir de essugimpiricos como o blog aqui analisado.

Instaura-se uma nova plataforma de circulacioaaltler as configuracdes e relacdes
dos campos de producéo (internet/ blog) e de récefigternautas/fiéis). As regras passam a
ser anunciadas para que os fiéis saibam como agiarde de tais interacdes e entender como
devem percorrer a topografia das plataformas v&tuaeste caso, de como ter uma
experiéncia religiosa mediada pelas novas tecredo@e antes, o homem ia ao encontro de
Deus, hoje é Deus, intermediado por Edir Macedani@ia, que vem ao encontro do homem.

Ao objetivarmos estudar a midiatizacdo no ambitcacideulacdo, consideramos que
isso sO é possivel por meio de marcas enuncigpinesentes na instancia da producéo e da
recepcdo. Isso porque na producdo, h4 marcas queisidleis (as que condicionam o
regulamento da igreja). Enquanto na recepcéo, @epsamento que ela faz dos pedidos feitos

pela igreja, s6 se torna visivel pelas marcas dis@s, ou seja, em circulagéo.

Por parte do campo religioso, que atua frente gedé de midias, se desenvolve
enunciacdes pedidas aos seus fiéis — ou candiddi®is — reconhecimento e legitimidade de
suas competéncias para, com isso, determinar beéstar regras para definir condi¢cdes
também de reconhecimento e legitimidade, por pdetses fiéis que se inscrevem nessa

plataforma de contato e interacao.

O campo religioso midiatiza-se para ampliar a Wligiéode publica de suas acdes. Para
iSso precisa negociar com a “légica de midia”. #sana atualidade, o papel da midia na
sociedade tem representado novos interesses noocdagomunicacao, por ser ela um
poderoso instrumento de poder simbdlico. E é asral@ste comportamento do campo
midiatico que os individuos inseridos em seus cto$esociais produzem gramaticas de
reconhecimento, baseadas em experiéncias cultpiticas, religiosas e fraternas, em seus
espacos tecidos localmente. Realizam-se, portplgieamente, pois ganham visibilidade e se

fazem presentes no mundo virtual.
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A maneira como a religido vai tomando seu lugas@esvo mundo online é uma
preocupac¢do no cenario atual das relacdes entia enféligido. H4 uma perda de referencial
e uma certa fragmentacao do “eu” (assim como nodmwaffline). No mundo ciberespacial
h&a uma potencializacdo das ac¢des individuais eraiapacdo do individuo com “poderes
magicos”, com a “divindade”, com Edir Macedo poriando blog. Isso, portanto, mostra que
a internet se constitui como um espac¢o apropriada @ reformulacdo dos modos de crenga e
pratica religiosa individualizada através das fdades que oferece a conectividade digital.
Exemplo disso é que o fiel pode perfeitamente nderiblog e, assim, constituir-se como
membro de sua religido, em interacdo com outrés ém o lider religioso. Também, enviar
davidas, submeter seu testemunho e, ainda, imparholeto bancéario para o pagamento do

dizimo, sem a necessidade de sua presenca fisteapto religioso.

A virtualizacédo dos espacos sociais modificam Egdes interpessoais, provocando a
fragmentacdo de locais de sociabilidade, possibhdib a criacdo de novos espacos e a
intervencdo da atividade técnica passa a expleada vez mais, o0 contato religioso na
atualidade. Percebemos que o deslocamento dos di€isuas praticas sociais as praticas
midiaticas, cria uma forma de manifestacdo do iod@ marcada pela centralidade no
reconhecimento, pela visibilidade do “eu”, em qumasciéncia do “ser” com os outros e do
“ser” com sua religido é construida pela particmago blog. Ou seja, as possibilidades de
interacdo fomentam esse sentimento de participagédiéis, formando, assim, uma espécie
de comunidade e redes de reconhecimento. Mostigquela midiatizacéo altera os processos
tradicionais de celebracdes e interacOes ritualizade comunidades de pertencimento

religioso.

Podemos afirmar que o blog de Macedo ndo se aainsbino uma “brincadeira” das
novas tecnologias, pois é fortemente utilizado pieéender a imagem da igreja contra
atagues indesejados, reafirmando a sua transparéncirelacdo aos seus fiéis, solicitando
comentarios para legitimar suas tomadas de deciségsde ordem espiritual, seja de ordem
midiatica ou de conflito. Assim, ha uma nova forge organizagdo do campo religioso,

tecida e regida por uma ordem tecnodiscursiva daeramidiatico.

Por meio da circulacéo e da analise de marcasmiesseos discursos, percebe-se que
h& uma atualizagéo do repertorio proposto pelaasie producédo, pois os fiéis se submetem
a esta plataforma de interacdo, mostrando que pénaa a utilizam para praticar suas
religiosidades, mas também denotam conhecimentogspgomo por exemplo, sobre midias

“concorrentes” as da IURD.
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Edir Macedo torna-se uma figura central na condug@oacdes da igreja e do destino
desses fiéis em recepcdo, ao mostrar a sua capaaddider religioso, de manter a ordem e
a submisséo dos seus fiéis. Sua imagem e sua fiparfice” no blog, seja através dos textos
ou de suas aparicdes em videos, gera vinculosfiamge na relacdo com o fiel internauta. A
relacdo passa a ser marcada pela proximidadecpeldvialidade e pelo contato, através da
afetividade com o internauta. Entdo, além deleemod comentar e contar suas histérias, o
espaco interativo na internet também produz mdeitoeveridico sobre a importancia da
IURD, para fazer com que suas vidas sejam transidas) pois, no caso do blog, € um

espaco de midiatizagao dessas transformacdes aistas

Inferimos que o blog se constitui como um espaga paigreja controlar os fiéis,
manter lacos e atualizar vinculos por meio de sstaatégias de producéo, condicionadas ao
modo de operacdo dos dispositivos midiaticos. Tamlaé&reditamos que ele € um meio pelo
qual o fiel pode reafirmar sua fé, estabeleceratontlireto com a instituicdo religiosa e
fortalecer lacos com a comunidade religiosa. Aomregempo, € um lugar de visibilidade do
“EU” religioso que sO é possivel porque estes fiéms competéncias com a técnica, dominio

e manejo de l6gicas de midia.

Todas estas discussfes sobre as novas intera¢fee®nampos midiatico e religioso
compreendem estudos na area da comunicacdo, egiabspecomunicacdo mediada pelas
tecnologias de informacao, pois o contexto em dmesta inserida também se transforma e
se desenvolve continuamente, construindo e moldamms formatos de interacdo na
sociedade. Entre as perspectivas de estudo paratiawidade da pesquisa, podemos realizar
um estudo sobre o Portal Arca Universal, analise maes sociais como o Twitter e
Comunidade Arca, além de um estudo de recepcadfié@rinternautas para entender seus

processos de construcao do religioso e as motisgudra suas insercdes nesse meio.

N&o é pretensao deste trabalho, esgotar a anéisie dlo que foi proposto, visto que
ainda ha muito mais coisas a serem abordadassaaadi e discutidas. A pretensdo desta
pesquisa foi lancar bases para a reflexdo acerssasleuestdes, que se relacionam, sem
davida, com as novas formas de relacdes entreaigrejéis no ambiente interacional da
internet. Acreditamos, contudo, que esta pesqus#&ribuiu com os estudos realizados até
agora e esperamos que essas linhas provoquenmac@es” aos estudiosos do campo
académico e interessados no assunto, para quenpssseguir promovendo o debate a

respeito das questdes aqui levantadas.
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