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RESUMO

O estilo neodandi possui suas raizes no estilo dandi, que surgiu no século XIX por
Beau Brummell. Neste trabalho, trataremos sobre como o dandismo evoluiu, se
reinventou e surgiu ao que podemos considerar, nesse escopo, 0 neodandi. Os
dandis surgiram ligados ao culto ao excepcional, prezando por perfeicdo na
vestimenta e sofisticagdo no modo de viver. O neodandismo, ou dandismo
contemporaneo, surge como um aperfeicoamento das caracteristicas dandis para a
atualidade, e para isso, se faz necessario estudar suas raizes para compreender sua
relevancia para a indumentaria masculina. Em ambos os casos, o homem veste-se
baseado no terno masculino: as peg¢as que mais se destacam sio feitas em
alfaiataria, e os considerados neodandis possuem intengdo de destacar-se através
do vestuario. Mas € importante ressaltar que esses estilos ndo se resumem apenas
a alfaiataria, afinal sdo estilos de vida que podem ser definidos por seu
comportamento ousado, que vai além de uma aparéncia fisica. Pensando nesse
publico e na necessidade de atendé-lo, esse trabalho objetivou a criagdo da marca
de roupas masculinas Vanini, que busca desenvolver cole¢des com inspiracoes
ligadas ao design, arte e arquitetura para o homem moderno. Assim, desenvolveu-se
uma colegao para a mesma, tendo todos os aspectos citados como norteadores,

além de elementos inovadores para a alfaiataria masculina.

Palavras-chave: moda masculina; dandismo; neodandismo; homem

contemporaneo.



ABSTRACT

The neo-dandy style has its origins in the dandy style, which emerged in the 19th
century through the figure of Beau Brummel. In this research, we will discuss how
dandyism evolved, reinvented itself, and emerged into what we can consider, in this
scope, the neo-dandy. Dandies emerged linked to the cult of the exceptional, valuing
perfection in wear and sophistication in the way of life. Neo-dandyism, or
contemporary dandyism, appears as an enhancement of the dandy characteristics in
the present time. Thus, it is necessary to study the movement's origins for a better
understanding of its relevance in contemporary menswear. In both cases, the focal
point of men’s garments is the suit: the most attractive pieces are tailor-made, and
those considered neo-dandies intend to stand out through their clothing. It is
important to emphasize, however, that both forms of dandyism are not only limited to
tailoring. They are lifestyles that can be defined by a daring behavior, which goes
beyond physical appearance is their ethos. Thinking about these audiences and their
needs, this research aimed to create the menswear brand Vanini, which seeks to
develop collections for the modern man, with inspirations linked to design, art and
architecture.

Keywords: Menswear; dandyism; neo-dandyism; contemporary man.
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1 INTRODUGAO

O presente trabalho tem a intencdo de contextualizar e analisar o homem
neodéandi, ou dandi contemporédneo, como uma evolugdo da figura dandista, que
influenciou o estilo de vida e vestimenta masculino a partir da entrada na ldade
Contemporéanea, com tragos ainda aparentes na atualidade.

Para isso, sera feita uma introducéo ao leitor sobre o que foi o dandismo -
movimento surgido na Inglaterra do século XIX - suas raizes, influéncias e seu
legado para a contemporaneidade. O principal objetivo e mais importante parte do
estudo, esta em entender como o estilo dandista evoluiu, através de exemplos como
a vestimenta de artistas, influentes e o trabalho de marcas que possuem ligagéo
com o dandismo contemporaneo.

Apo0s isso, sera realizada uma analise de como esse movimento e estilo de
vida tem evoluido ao longo dos anos, para que seja possivel delimitar quem s&o os
principais dandis da contemporaneidade e como as caracteristicas dandistas ainda
sdo encontradas.

Também ira se desenvolver uma marca de moda masculina com inspiracao
na em novas formas de projetar a alfaiataria, utilizando elementos de estilo e
estéticas ligadas a arte e arquitetura, em colegbes limpas, minimalistas e
contemporaneas.

Ao final do projeto, o objetivo € retomar o conceito de elegancia para o
guarda-roupas do homem moderno, desenvolvendo uma colecdo de moda com
referencial estético aplicado e propdsito. Tal colegcédo sera desenvolvida fazendo uso
de matérias-primas naturais e simples, que resultam em pecas funcionais com visao
particular do design. Buscaremos compreender, agora, quais os componentes deste
estudo.

1.1 TEMA

O neodandismo como uma evolugdo do dandismo para o estilo de vida do

homem contemporaneo.
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1.2 DELIMITACAO DO TEMA

O presente trabalho busca analisar de que maneira o estilo do homem dandi,
surgido na Inglaterra do século XIX, evoluiu ao longo dos anos, e de que maneira
ainda encontramos tracos semelhantes no comportamento do homem
contemporaneo, aquele que vive na rotina corrida de grandes cidades, mas
preocupa-se em estar sempre bem vestido, principalmente tendo a vestimenta como
traducdo de sua personalidade. Apds tais analises, pretende-se desenvolver uma
colecdo de moda masculina, utilizando arte e arquitetura como referencial estético
para o conceito da colecdo, onde elementos como proporcado e equilibrio seréao

explorados.
1.3 PROBLEMA DE INVESTIGACAO

De que forma o estilo dandi evoluiu para identificarmos na figura do neodandi

uma representacdo contemporanea da moda masculina?
1.4 OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo geral

Estudar a figura do homem dandista e compreender como ela evoluiu até a
atualidade, visando o desenvolvimento de uma cole¢do de moda masculina para a

marca Vanini, de acordo com os pressupostos tedricos estabelecidos.
1.4.2 Objetivos especificos

a) Contextualizar e estudar a figura do dandi e principais contribuicdes do

movimento dandista;
b) analisar de que maneira o dandismo evoluiu ao longo dos anos;

c) compreender quem é a figura que representa o0 neodandi na

contemporaneidade;

d) identificar e analisar expoentes do neodandismo, bem como marcas de

moda masculina que possuem ligagdo com esse conceito;
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e) traduzir as conclusbes elaboradas ao longo do trabalho em uma marca de
moda masculina e no desenvolvimento de uma colecdo de moda para a

mesma.

1.5 JUSTIFICATIVA

Com o intuito de compreender as origens do que temos como imagem do
homem elegante vestindo um terno, este trabalho propdem uma reflexdo sobre a
maneira como a moda masculina evolui ao longo dos anos, sempre guiada por um
segmento atemporal: a alfaiataria. O homem déndi € o precursor do que temos como
esteredtipo do traje masculino, e ao longo dos anos, ele se reinventa através de
novas modelagens, procura por conforto e outros fatores. O dandismo ainda vive,
porém, evoluido ao longo dos anos. Em recantos da internet, através da literatura,
na obsessao contemporanea com o estilo e com a aparéncia. Nao 0 mesmo como
surgiu, mas possui similar espirito e determinacdo de viver com estilo e
diferenciacéo.

A perspectiva estudada aqui, € analisada de maneira contemporanea para
entendermos a figura neodandista como evolugdo do dandismo. Portanto, é
necessario entender suas raizes e também compreender que estes topicos estdo
além da moda, pois compdéem um estilo de vida e ideias de transgressédo e
diferenciacao na sociedade.

Com base nisso, o presente trabalho visa legitimar a importancia do neodandi
na moda contemporanea masculina, através dos anos. Além disso, este estudo
justifica-se pela necessidade de atender o publico masculino que busca a elegéncia
no cotidiano, e a crescente presencga da figura masculina no mundo da moda.

Sendo assim, a partir da elucidagéo da proposta deste estudo, organizamos
este trabalho de conclusdo da seguinte forma: no capitulo 1, temos a introdugéo,
tema, objetivos e justificativa. No capitulo 2, abordamos sobre a metodologia de
pesquisa. No capitulo 3, iniciamos pela observacdo do dandismo, o que foi, quem
foram os principais homens considerados dandis, sua representagdo na literatura e
sua importancia para a moda masculina. depois, no capitulo 4, veremos de que
maneira o dandismo evoluiu ao longo dos anos, observando também a evolugdo da
alfaiataria, de que maneira artistas e vanguardas possuem ligagdo com a evolugéo

do estilo dandista, a analise do vestuario de homens que influenciaram a vestimenta
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masculina que pode ser considerada neodandista. O capitulo 5, € direcionado para o
desenvolvimento de uma marca de moda que possui como intuito desenvolver
colegdes de moda com referencial estético ligado a arte, arquitetura e design, para o
homem neodandi. No capitulo 6, com base nos estudos e analises sobre a figura do
neodéandi, desenvolveu-se uma cole¢cdo de moda inovadora para o guarda-roupas do
homem moderno. Ao final, no capitulo 7, temos as consideragdes finais, onde todas
as amarragdes e conclusdes estdo expostas. Portanto, antes de desenvolvermos os
topicos tedricos, compreenderemos a metodologia cientifica adotada neste estudo

no capitulo que segue.
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2 METODOLOGIA

Neste capitulo serdo apresentadas as metodologias escolhidas para o
desenvolvimento do trabalho. A seguir & possivel visualizar as etapas deste
processo:

Cada etapa foi fundamentada com base em autores como Prodanov e Freitas
(2013) e Marconi e Lakatos (2002), e assim, definiu-se uma organizagdo para a

pesquisa, como sera apresentado nas proximas sessoes.
2.1 CLASSIFICACAO DE PESQUISA

Sendo um trabalho que ira se basear na observacdo de textos e livros, sua
natureza sera Basica, pratica que segundo Prodanov e Freitas (2013) é a linha de
pesquisa que desenvolve os conhecimentos sem se preocupar com suas aplicagoes
e consequéncias praticas.

Quanto aos objetivos, optou-se a utilizagdo de dois tipos; Pesquisa
Exploratéria, onde define-se por aprimorar e proporcionar descobertas sobre o
assunto estudado, trazendo mais clareza e exatidao para o trabalho através de
levantamentos bibliograficos, analises de exemplos, etc. Além desta, a Pesquisa
Descritiva foi escolhida, pois segundo Gil (2002) e Prodanov e Freiras (2013), tem
como carater a descri¢do de caracteristicas de determinados grupos ou fenébmenos,
sem a interferéncia do pesquisador, exercendo somente a fungdo de registrar e
descrever os fatos ocorridos.

No que diz respeito a abordagem do presente trabalho, identifica-se este
estudo como qualitativo, sendo que esta € caracterizada pela consulta de livros e
imagens para tentar entender de que maneira a figura dandista evolui para o
neodandismo na contemporaneidade. A pesquisa qualitativa ndo permite o uso de
juizo de valor no trabalho que esta sendo executado (PRODANOQOV; FREITAS, 2013).

2.2 METODOS E PROCEDIMENTOS

Acerca do método de abordagem, escolheu-se o indutivo por ser o método
que parte de uma analise particular para questdes mais amplas (PRODANOV;
FREITAS, 1997) o método se encaixaria devido ao fato de partimos da analise de
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referéncias e caracteristicas da moda masculina dandista, para posteriormente,
analisar de que forma evolui para 0 homem contemporéaneo.

Referente aos procedimentos técnicos, se fara uso da pesquisa historica, pois
o foco esta na investigagdo de acontecimentos ou instituicbes do passado, para
verificar sua influéncia na sociedade de hoje (PRODANOQV; FREITAS, 2013).

2.3 TECNICA DE COLETA DE DADOS

Referente a coleta de dados, se fara uso da pesquisa bibliografica, pois o
desenvolvimento do trabalho sera baseado em livros, artigos, entre outros materiais
ja publicados (PRODANOQV; FREITAS, 2013). Neste sentido foram fundamentais os
autores Blackman (2009), Santos (2013) e Balzac, Baudelaire e d’Aurevilly (2009),
em funcdo de que contribuem para a contextualizagdo e analise do homem e suas
relagbes com a moda ao longo dos anos, bem como a evolugdo do dandismo ao
neodandismo. Além disso, far-se-a uso de pesquisa survey, a qual conforme
Marconi e Lakatos (1992) explica como sendo uma técnica de obtencdo de dados
através de questionarios aplicados a amostras, com o objetivo de compreender
melhor o publico-alvo. Ela contribui para este estudo com a finalidade de conhecer,
compreender e entender melhor o publico-alvo delimitado para a marca de moda a
ser desenvolvida, onde 20 homens com idades entre 23 e 35 anos responderam um
questionario online. O detalhamento da pesquisa survey encontra-se no capitulo 5,
onde temos o projeto de desenvolvimento de uma marca de moda masculina.

A pesquisa documental também sera utilizada, pois embora muito semelhante
a bibliografica, a pesquisa documental recorre a fontes mais diversificadas e
dispersas, sem tratamento analitico, tais com jornais, revistas, relatérios,
documentos oficiais, filmes, fotografias, videos de programas de televiséo, etc. Ela
contribui para este estudo especificamente através de artigos de revistas como
Galileu, Vogue Brasil e Vogue USA, jornais como The Sun, principalmente para
compreendermos de que maneira o homem neodandi € encontrado na atualidade e
qual imagem ele transmite; também utilizou-se a rede social Instagram, onde foi
possivel analisar o perfil do publico-alvo, bem como explorar referéncias ligadas ao
neodandismo e acervos digitais de museus disponiveis online, como o National
Portrait Gallery e também o Victoria and Albert Museum, que possui um acervo

muito rico, onde é possivel acessar referéncias de arquitetura, mobiliario, moda,
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tecidos, fotografia, escultura, pintura, joias, vidro, ceramica, arte, design, teatro e

performance, através de imagens das mesmas.

Figura 1 - Acervo virtual do Victoria and Albert Museum

o M\ V&A - The Peacock Revolution X +

& (& @ vam.ac.uk

By the mid-1960s, fashion-conscious young Londoners were challenging the staid rules

of masculine etiquette that had persisted since Victorian times. Circulating in the

sly judged to be too

Fonte: Victoria and Albert Museum, 2021.

Através do acervo disponivel online, podemos acessar fotografias de pecas
de roupas e imagens em alta resolugéo e suas referéncias, como fonte de pesquisa
para a contextualizagdo da evolug&o da indumentaria masculina ao longo dos anos.
Como pode ser visto na Figura 1, ha um exemplo de vestuario masculino utilizado na
década de 1960, citado no capitulo 4 que iremos ver ao longo do trabalho.

Com a metodologia apresentada, iniciaremos os estudos sobre a tematica do

trabalho, introduzindo primeiramente ao que foi a figura dandista.
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3 DANDISMO

Neste capitulo, se fara um estudo do que foi o dandismo e como ele marcou a
histéria da moda, permitindo que se facam relacbes com a moda masculina
contemporanea.

Assim como colocado por Umberto Eco (2004), os primeiros indicios de culto
ao excepcional aconteceram com o dandismo, ou estilo dandi, movimento que surgiu
na sociedade inglesa da Regéncia, século XIX, mais precisamente entre 1800 e
1830, e mesmo nascendo no periodo nesse periodo, se torna referéncia importante
para a moda masculina também ao longo do século XIX. George Brummell foi o
primeiro dandi conhecido. Um homem elegante, que prezava pela excepcionalidade
e pela beleza sempre impecavel, tanto no vestir como na pratica da vida.

Por nascer no periodo regencial do Reino Unido, onde a sociedade inglesa
favoreceu um ambiente ligado as artes, a literatura, a musica, a arquitetura e a
moda, o dandismo surge em um cenario marcado pela hegemonia de uma
sociedade aristocratica liberal e de excessos. O estilo glamoroso da aristocracia era
encontrado em grandes e vislumbrantes bailes, que tinham como principal objetivo
apresentar a “performance” de cada dandi, quando a valsa chega aos saldes
ingleses e toda efervescéncia social esta em voga, onde o intuito era “ver e ser
visto”. As mulheres tinham como propdsito achar um bom pretendente e os homens
iam aos bailes em busca de uma bela jovem para se casar. Em tais bailes e salbes,
o dandi apresentava sua “performance”, sua arte de ser, encantando e
comunicando-se artisticamente. Sua elegancia era expressada, seduzindo e
encantando a todos, afinal dominavam a arte da elegancia, com sua 6tima postura,
gestos, maneiras de se comunicar, e ideais que manifestavam o conhecimento e
cultura como atributo de espirito. Sdo homens que idealizam o ser humano pois
equilibra o refinamento com o conhecimento. Adverse (2018) afirma que os detalhes
da vestimenta e o cuidado com sua propria aparéncia, caracterizaram o dandismo
com um modelo de estética que marcou a moda de sua época, mas que o “ser’

dandi ia bem além disso:

O dandismo, ao contrario, anuncia um modo de ser como indice das
mudangas comportamentais. Os detalhes da indumentaria dandi sédo a
marca da sua virtude. Vale a pena insistir neste ponto: o que diferencia o
dandi de uma mera imitacdo desencadeada por fendmenos miméticos,
dentre eles, a moda, é justamente o cuidado de si elaborado por uma



23

disciplina relacionada ao modo de vida. Porque o dandi é fundamentalmente
alguém inimitavel (MONTANDON, 2016, p. 8 apud ADVERSE, 2018).

Enquanto fenébmeno temporal, a moda utiliza o dandismo como um modelo
de esteticismo. Nessa perspectiva, ao pensarmos a moda sob as leis da
imitagdo das sociedades de massa, o projeto de singularidade apresentado
pelo dandismo fracassa. Imitar ndo é se assemelhar porque a semelhanca é
carregada de sutilezas de ordem metafisica. Em principio, esses sao os
aspectos relacionados aos detalhes da indumentaria e ndo se manifestam
apenas pela aparéncia fisica. A distingdo do dandi se revela por um estado
de espirito cuidadosamente trabalhado. O dandismo é, sobretudo, um modo
de ser. O jogo entre o ser e o0 aparecer revela dois importantes aspectos
para o pensarmos como uma tecnologia de si, como um tipo de conduta
fisica elaborada pelas meditagdes e reflexdes criticas (ADVERSE, 2018).

O estilo de vida dandista surge com o objetivo de manifestar os principios de
diferengca entre os homens nas sociedades democraticas da época. Os déandis
inserem na cultura, a ideia do senso estético como senso de diferenciacdo e
destaque, onde o elegante era aquele que sabia desenvolver um clima e ambiente
prazeroso para as relagées sociais. Ser um dandi é ter certeza de seu lugar no
mundo, mesmo que o mundo ndo tenha certeza do seu lugar. Eles resgatam
filosofias antigas e fundamentos da arte de viver da aristocracia (isso explica o fato
do refinamento no dandismo estar tdo ligado a construgdo de um ambiente, como os
saldes e clubes sociais), retomando uma construgdo perfeita e minuciosa de
personalidade e imagem perante o outro, prezando pela ruptura da igualizagao
social. Neste contexto, Baudelaire discute sobre a atitude estética e politica do
homem moderno, definindo o dandismo como um novo modelo de aristocracia

espiritual.

O dandismo surge sobretudo nas épocas transitérias em que a democracia
estd enfraquecida e desvalorizada apenas parcialmente. Na confusdo
dessas épocas, alguns homens, deslocados de sua classe, descontentes,
destituidos de uma ocupagdo, mas todos ricos de uma forga inata, séo
capazes de conceber o projeto de fundar uma nova espécie de aristocracia,
tanto mais dificil de abater quanto estard baseada nas mais preciosas, nas
mais indestrutiveis faculdades, e nos dons celestes que nem o trabalho e
nem o dinheiro podem conferir (BALZAC; BAUDELAIRE; D’AUREVILLY,
2009, p. 17).

O desejo de distingao e superioridade do dandi no contexto de uma sociedade
democratica, qualifica as novas identidades e as possibilidades de singularizagao da

diferenga. Os conhecimentos aplicados por meio da aparéncia, do vestuario e dos
gestos, seguindo os seus principios de diferenciagdo, que caracterizaram o
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dandismo como uma arte de viver unica, simbolo da relevancia e da dessemelhanca
de um perfeito cavalheiro.

O dandismo representou uma ruptura significativa para a moda masculina da
época, principalmente por significar um rompimento com os exageros percebidos no
vestuario do final do século XVIIl, e ia muito além da vestimenta e indumentaria, era
também uma forma de agir e de pensar. Os déandis eram homens acima de tudo
elegantes, cultos, sofisticados e expressavam seu estilo com muita imponéncia e até
mesmo certa arrogancia.

O dandi é um cavalheiro perfeito, um homem que da enorme valor e atengcao
a beleza e a estética, que ocupa seu tempo com lazer, despreza a vulgaridade e
valoriza a classe. Odiando a vulgaridade, cultivando o culto da personalidade e do
individualismo, recusando a mediocridade de ideais burgueses, quase nunca
caracterizando uma mulher, verificando-se até menosprezo e ignorancia das suas
potencialidades (MARINHO, 2014).

Apesar da referéncia inicialmente britanica, o estilo pode ser observado em
outros espacgos, principalmente na Europa durante a Restauragdo Francesa e
durante a monarquia de Luis Filipe, influenciando poetas e romancistas de sucesso,
e encontrando assim, seus tedricos mais famosos, Charles Baudelaire e Jules-
Amédée Barbey d’Aurevilly (ECO, 2004). Este perfil de estilo masculino teve muitos
seguidores, dentre os quais podemos citar Giovanni Boldini e Aubrey Beardsley, e
escritores, como Oscar Wilde e Eca de Queiroz, que seguiam essa maneira de viver
e se expressar dos dandis para realizar o seu trabalho. O pioneiro a escrever sobre
os dandis foi Baudelaire (BALZAC; BAUDELAIRE; D’AUREVILLY, 2009, p. 14), que

os descrevia com tais caracteristicas:

O dandismo ndo é nem mesmo, como muitas pessoas pouco sensatas
parecem acreditar, um gosto imoderado pela toalete e pela elegancia
material. Essas coisas ndo sdo, para o perfeito dandi, sendo um simbolo de
superioridade aristocratica de seu espirito. Assim, a seus olhos obcecado,
acima de tudo, por distingdo, a perfeicdo da toalete esta na simplicidade
absoluta que €, de fato, a melhor maneira de se distinguir.

Segundo Eco (2004), o dandismo como fenémeno de costumes também tem
suas contradi¢cdes, afinal, ndo € uma revolta contra a sociedade burguesa e seus
valores, pois acaba mantendo-se como manifestagdo marginal e certamente nao
revolucionaria, mas aristocratica. O dandismo também se manifesta como oposicéao

aos preconceitos e costumes, a exemplo disso, sdo os homens dandis
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homossexuais, pois na época era totalmente inaceitavel e juridicamente punivel

declarar sentir atracdo por pessoas do mesmo sexo.

3.1 ELEMENTOS CARACTERISTICOS DA MODA DANDI

O culto as aparéncias e a preocupacdo com a vestimenta “simples”, mas que
esbanjava sofisticagcdo, caracterizam e sdo a principal caracteristica ligada ao
dandismo. O basico do guarda-roupas dandista era composto por fraque, camisa
branca, coletes curtos e com formatos quadrados e calgas justas, que precisavam
ter cintura alta para que o colete se sobrepusesse a elas (BASTOS et al., 2012, p.
7).

De acordo com Bollon (1993), existia muito cuidado com as cores, pois elas
expressavam qualidades, sobretudo “morais”, um sonho de aristocracia “ideal”,
caracterizando uma elegancia discreta, sem ostentagdes. Portanto eram usadas
apenas roupas em tecidos pretos, azuis escuros e brancos. Nos pés, botas de
montaria para o dia, e a noite, mocassins, além de acessorios como chapéu,
bengala, capa e luvas para ambientes externos, conforme veremos mais adiante
neste capitulo.

Para melhor compreendermos algumas caracteristicas marcantes do estilo
dandista, bem como entender seu surgimento, iniciaremos esta reflexdo tratando

daquele que foi considerado o primeiro dandi: Beau Brummell.

3.1.1 Brummell e o estilo do dandismo

Caracterizado como criador do estilo dandi, George Bryan “Beau” Brummell é
recordado até os dias de hoje como um arquétipo supremo da figura dandista.
Nascido em Londres em 1778 e tendo boa educacao, passando pela Universidade
de Oxford, preservou grande reputagcdo na moda masculina.

Bollon (1993) descreve que o pioneiro desta contracultura era um simples
plebeu, que ndo possuia titulos nem brasdes. Brummell influenciou toda a
aristocracia da época com sua elegancia e maneira de viver. Ele introduz a
alfaiataria masculina com simplicidade e elegancia, um vestuario limitado e
individualista, que s6 de olhar ja é identificado como dandi, no filme “Beau
Brummel: This Charming Man (2006)” é relatado a relagdo entre George e o
principe regente da Inglaterra, em uma cena Brummel limpa toda a
maquiagem do seu rosto apresentando a face verdadeira do homem, ele é
um marco na indumentaria masculina e até hoje seu estilo se faz presente
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na moda masculina, homens vestindo ternos discretos, escuros acabando
totalmente com o exagero. (SANTOS, 2013).

Brummell (Figura 2) ndo se vestia de maneira chamativa, mas transformou o
ato de vestir-se em arte. Empregava os melhores alfaiates da época e vestia-se
impecavelmente. Usava paletd, camisa, gravata, e a mais radical de todas suas
reformas, foi o uso de botas de lona (que fazia questao de lustrar com champanhe)
sobre as calgas alfaiatadas, em uma época em que cal¢des até o joelho e meias
eram tendéncia. Também rompeu tradigdes com seus bons habitos de higiene - para
a época - tomando banho todos os dias, fazendo a barba, escovando os dentes
(COX, 2013).

Figura 2 - Retrato de Brummell (gravura)
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Fonte: Brummell by Richard Dighton, 1805 (2020).

Ele também possuia ligagéo direta com a monarquia do Reino Unido, pois era
um grande amigo do principe regente, futuro rei George IV, do Reino Unido, e,

mesmo com tal proximidade, nunca exigiu nenhum titulo nobre. O dandi Brummell



27

mantinha sempre a postura por tras de uma mascara de homem elegante, arrogante
e raramente expressava seus sentimentos. Apds desentendimentos com George 1V,
endividou-se e acabou morrendo em um hospicio e na pobreza (BRITANNICA,
2021). Uma excelente maneira de visualizarmos o estilo dandista, é através da
analise de figuras representadas na literatura da época.

3.2 AREPRESENTACAO DO DANDISMO NA LITERATURA NO SECULO XIX

Uma das formas possiveis de compreensdo do comportamento dandi do
século XIX, é o exercicio de olhar para a literatura da época, considerando-se que
obras classicas de literatura o representaram através de personagens. Ainda que
percebamos personagens dandis na literatura, os mesmos conferem uma
representacdo da realidade, por passarem pelo filtro do autor e da prépria obra.
Portanto, antes de mais nada, se fara entender o que € uma representacgao e qual
sua significancia, para depois o leitor entender exemplos de como o dandismo foi
incorporado e representado em grandes obras literarias do século XIX.

A respeito do que é representado (uma época ou mesmo personagem), Roger
Chartier (1991), no ensaio O Mundo Como Representagao, salienta que a narrativa
‘centra a atencdo sobre as “estratégias simbdlicas” que determinam posi¢cdes e
relagbes e que constroem, para cada classe, grupo ou meio, um ser-percebido
constitutivo de sua identidade.” Desta forma, personagens sao construidos a partir
de diferentes propdsitos da obra, do estilo literario e pelo crivo do préprio autor,
embora em alguma medida possam estar relacionados com a realidade na qual s&o
concebidos.

Compreendendo tais definicbes para representacédo, podemos observar como
o dandi era representado na literatura romantica do século XIX, através das obras de
Jane Austen, por exemplo, onde encontramos no romance Orgulho e Preconceito,
originalmente publicando em 1813, uma de suas maiores e mais famosas obras, a
representacdo da personalidade dandi na personagem Fitzwilliam Darcy (ou Senhor
Darcy), um homem rico, socialmente reservado, sempre vestido impecavelmente e

arrogante, com ar superior a qualquer um.

O cunhado, senhor Hurst, mal aparentava ser um cavalheiro; mas o amigo,
senhor Darcy, logo chamou a atencdo de todos no saléo por sua elegante e
elevada estatura, tracos bonitos, porte esbelto e o boato que, mal passados
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cinco minutos desde sua entrada, circulava entre todos de que ele possuia
rendimentos de dez mil libras ao ano. Os cavalheiros o consideraram um
belo tipo de homem, enquanto as senhoras afirmavam que ele era muito
mais bonito que o senhor Bingley; e passou a ser o centro da admiragéo de
todos em boa parte da festa, até que seus modos se mostraram
desagradaveis e reverteram a onda de sua popularidade; passou entdo a
ser considerado orgulhoso, pedante e longe de ser companhia prazerosa;
[...] O senhor Darcy dangou apenas uma vez com a senhora Hurst e outra
com a senhorita Bingley, recusou-se a ser apresentado a qualquer outra
dama e passou o resto da noite andando pelo saldao, conversando
ocasionalmente com alguém de seu grupo. O carater dele estava definido.
Era 0 homem mais orgulhoso e mais desagradavel do mundo, e todos
esperavam revoltados que ele nunca mais voltasse. [...]. (AUSTEN, 2019, p.
17-18).

Sullivan (2007), resumidamente decodificou o guarda-roupas do homem déandi

nos romances escritos por Jane Austen na obra The Jane Austen Handbook: proper

life skills fron Regency England. Em referéncias coletadas n&o apenas no livro

Orgulho e Preconceito (AUSTEN, 2019), mas em outras produ¢des da autora,

Sullivan (2007) destaca aspectos interessantes sobre o vestuario: durante o dia, o

cavalheiro dandi vestia-se com um fraque em tecido de cor escura, colete, calgcas de

montaria ou alfaiatadas, botas, camisa de linho nevado e gravata (Figura 3).

Figura 3 - Dandis vestidos para o dia

Fonte: Marck & Markus (2021).
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Para a noite ou eventos formais, o dandi usava paleté preto com colete,
calgas de montaria, meias brancas e sapatos pretos com fivela dourada ou prateada
e camisa de linho branca impecavelmente limpa e bem passada (SULLIVAN, 2007),

como identificamos na Figura 4 que segue:

Figura 4 - Representacédo de dandis com trajes para noite
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Fonte: Cunha e Rodrigues (2014).

Para dormir, tradicionalmente ndo vestia cuecas, simplesmente cruzava as
pontas da sua camisa para dentro das calcas, e com o tempo, a medida em que boa
higiene se torna mais comum, passou a vestir calgas justas na altura do joelho que
tinham abotoaduras na cintura, e cordées na barra para ajuste (SULLIVAN, 2007).

No inverno, o dandi usava um casaco mais reforgado, e os mais jovens
usavam até mesmo dezesseis capas sobre os ombros para evitar o frio, a neve e a

chuva enquanto dirigiam uma carruagem (SULLIVAN, 2007).



30

Figura 5 - Homens déndis no inverno

Fonte: Torquato (2018).

Quanto aos acessorios, chapéus altos sao usados ao ar livre durante o dia, e
a noite abaixo do brago; gravatas feitas de musselina perfeitamente limpas e
engomadas, geralmente brancas, amarradas com varios métodos da moda e com
um broche; relégio de bolso (SULLIVAN, 2007).

Na cidade, o dandi usava uma bengala lustrosa e elegante, e no campo, um
galho robusto o ajudava a subir as colinas. Ao fazer uma visita, € indelicado deixar a
bengala e o chapéu por qualquer lugar da casa para que ndo haja suspeita que
queira ficar além do limite de boas-vindas (SULLIVAN, 2007).



31

Figura 6 - Conde Robert de Montesquiou, um exemplo de homem dandi francés

V. PV 4

Fonte: Robert de Montesquiou (2020).

Sobre os penteados e cortes de cabelo, com o alto pregco de pds para o
cabelo, surgiu uma tendéncia de usar o cabelo ao natural, e assim como as
mulheres, os homens tendem a imitar o penteado retratado em estatuas classicas,
com alguns cavalheiros exibindo uma aparéncia até exagerada (SULLIVAN, 2007).

Além de Jane Austen, Oscar Wilde, além de ter tracos dandista em sua
prépria personalidade, representou muito bem o estereétipo da figura dandi em suas

obras.
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Figura 7 - Oscar Wilde, um grande exemplo da personalidade dandista

Fonte: Geni (2018).

Ao compor o personagem Dorian Gray, protagonista da obra O retrato de
Dorian Gray (1890), onde Gray € um homem rico que vende sua alma em troca de
juventude eterna, e a passagem do tempo nao altera sua bela aparéncia, enquanto

um retrato magico seu envelhece e revela sua decadéncia interior.
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Figura 8 - Ben Barnes interpretando a personagem Dorian Grey na adaptacgéo do

livro para o cinema, em 2009

Fonte: Nestarez (2009).

A obra constréi uma narrativa e reflete sobre o envelhecimento, o prazer, o
crime e o castigo. O comportamento representando um homem dandi pode ser

observado na seguinte passagem:

Os caprichos de Dorian sao leis para toda a gente, exceto para ele. [...]
Dorian Gray subiu para o estrado, com o ar de um jovem martir grego, e fez
um leve trejeito de desagrado a Lord Henry, por quem sentia ja grande
inclinagdo. Ele era tao diferente de Basil. Os dois faziam um contraste
encantador. E tinha uma voz tdo bonita. (WILDE, 2000, p. 15).

Além de desenvolver toda a construgdo da personalidade de Gray como um
perfeito dandi, Oscar Wilde discorre sobre o dandismo na obra:

A moda, que torna a verdadeira extravagédncia momentaneamente
universal, e o dandismo, que, a seu modo, € uma tentativa de afirmar a
absoluta modernidade da beleza, ndo deixavam de exercer sobre ele o seu
fascinio. O modo de vestir e 0os ade manes especiais que por vezes
adoptava tinham acentuada influéncia nos jovens peraltas dos bailes de
Mayfair, e das janelas dos clubes de Pall Mall, que o copiavam em tudo,
tentando reproduzir o encanto ocasional das suas graciosas, embora para
ele apenas meio sérias, afetagbes. De fato, embora estivesse disposto a
aceitar o lugar que lhe foi oferecido, quase de imediato, quando atingiu a
maioridade, e até sentisse um prazer sutil ante a ideia de que podia ser de
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fato para a Londres do seu tempo o que o autor do Satyricon fora para a
Roma imperial de Nero, intimamente, porém, desejava ser algo mais do que
um mero arbiter elegantiarum, do que ser consultado sobre a melhor
maneira de pér uma joia, ou fazer o né a uma gravata, ou andar com uma
bengala. Procurava elaborar um novo projeto de vida, que teria
fundamentos filosoficos préprios € uma regulamentagédo de principios, e
encontrar na espiritualizacdo dos sentidos a sua consumagao mais sublime.
(WILDE, 2000, p. 87).

Ainda falando sobre a literatura do século XIV, porém nao mais do periodo
regencial, um pouco mais a frente, e, mesmo que o dandismo seja prioritariamente
uma moda inglesa, também esta presente na obra do escritor portugués Ega de
Queiroz, onde recorrentemente encontramos personagens dandis, mostrando que
esse perfil predomina ao longo de todo o século XIV. Segundo Marinho (2014), no
romance Os Maias (1888), por exemplo, Queiroz constréi perfeitamente as
personagens Carlos da Maia e Jodo da Ega com base no dandismo, usando o termo

como caracteristica direta para descrevé-los:

Em Portugal, o fascinio do dandismo nao deixou de se fazer sentir, [...] Eca
de Queirés, em cujos romances o termo aparece repetidamente
referenciado, apresentando algumas das suas personagens inequivocos
tracos que facilmente se poderdo catalogar nessa designacdo. A titulo de
exemplo, referimos, ainda sem preocupacdes de sistematizacdo, momentos
onde se apela diretamente para o conceito: Os Maias - «Ao fim de alguns
meses, Carlos, simpatico a todos, conciliara dandis e filésofos» (Queirds:
s/d, vol. 2, p. 66); «Era outro Ega, um Ega dandi, vistoso, paramentado,
artificial e com poé-de-arroz» (Queirés: s/d, Vol. 2, p. 76); «O seu [de Ega]
dandismo requintava; arvorava, com o desplante soberbo dum Brummel,
casaca de botdes amarelos sobre colete de cetim branco.» (Queirés: s/d,
vol. 2, p. 92); «Castro Gomes n&o era um esposo sério: era um dandi, um
futil, um gommeux, um homem de sport e de cocottes...» (QUEIROS: s/d, v.
2, p. 289 apud MARINHO, 2014).

Além de Os Maias, nos romances, O Primo Basilio, A Cidade e as Serras e A
Tragédia da Rua das Flores, Queiroz faz referéncias explicitas ao predominio do

dandismo:

O Primo Basilio - «Basilio tinha chegado entdo de Inglaterra: vinha muito
bife, usava gravatas escarlates passadas num anel de ouro, fatos de flanela
branca, espantava Sintral» (Queirés: s/d, vol. 1, p. 873); A Cidade e as
Serras - «Todo o seu fato [de Jacinto], as espessas gravatas de cetim
escuro que uma pérola prendia, as luvas de anta branca, o verniz das botas,
vinham de Londres em caixotes de cedro» (Queirés, s/d, vol.1, p. 380); A
Tragédia da Rua das Flores - «A sua [de tio Timéteo] afeigéo real era Vitor;
a sua admiracdo a Inglaterra; assinava o Times e lia-o todo devotamente.»
(Queiros: 1980, p. 62); «Ao mesmo tempo educava- -0 [Genoveva a Vitor]:
dava-lhe conselhos de toilette: aconselhava-lhe cores de gravatas, e de
meias de seda; iniciava-o no estilo sobrio do dandismo inglés.» (Queirds:
1980, p. 296); em Os Maias ndo se devem esquecer as reiteradas
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afirmagbes da superioridade da educagdo inglesa sobre a portuguesa
(MARINHO, 2014).

Com base nestas citagdes e analises, fica clara a relevancia da literatura da
época para a representacdo do que é o homem dandi como conhecemos hoje. A
literatura sempre se mostrou como um importante instrumento de comunicacido e
construcdo de narrativa, para que se estabeleca relagdes entre a moda e um
determinado periodo historico. Ndo somente a vestimenta, mas também todo o
comportamento que o estilo de vida dandista envolve, foram marcantes e
influenciaram os modos e habitos do homem para os anos seguintes. E importante
analisarmos como surge o dandi e suas caracteristicas, para que mais a frente

possamos entender como ela ainda € encontrada na contemporaneidade.
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4 NEODANDISMO

O neodandismo, ou dandismo contemporaneo, quando observado apenas
com foco na moda, acaba por definir a alfaiataria e o terno como pecas essenciais e
atemporais no vestuario masculino. Segundo Bastos et al. (2012), o modelo dandi
conseguiu permanecer como grande influéncia para o guarda-roupas do homem
moderno e chegar até o século XXI, porém, em constante evolugédo, a cada época
em que se passava, até termos os trajes bem alinhados como conhecemos
atualmente. Além disso, conforme vimos e o dandi prezava por elegancia e beleza
impecavel, e este novo dandi valoriza por tudo que ha de mais elegante e exclusivo
na moda. Por esta raz&do, esse universo é facilmente encontrado entre as
celebridades masculinas, j& que depende de alto investimento e retorno da midia.

Como vimos, o dandismo vai bem além de vestir-se impecavelmente. E uma
ruptura estética, onde o homem € mais liberto de padrdes, ousado, mais pleno e
caracterizado por um estilo de vida com o objetivo de se diferenciar de outros
homens perante a sociedade. Portanto, iremos analisar em seguida, como o
dandismo evoluiu até a contemporaneidade, e também iremos observar tracos
comportamentais que nos permitem caracterizar o neodandismo como uma
evolugdo do dandismo, principalmente quando pensamos em vanguardismo e
transgress&o na moda masculina, afinal o neodandista € transgressor, € um homem
muito livre e longe de conservadorismos. Ele, assim como o dandi, possui um estado
de espirito cuidadosamente trabalhado, algo que esta além da aparéncia fisica. Tem
uma constru¢gdo minuciosa da sua propria imagem e € “alguém inimitavel”, conforme
citado anteriormente.

Para Keller e Araujo (2015), existem dois tdépicos importantes para as
manifestagdes de vanguarda: a oposicdo as normativas da tradicdo e o olhar
préximo para o experimental como busca pelo novo. Assim, através da vanguarda,
podemos encontrar um tipo de revolugao que também pode ser estética, onde o
objetivo é reconfigurar o sistema social, seja por um discurso, um texto/imagem, um

produto ou uma postura politica mais radical.

O homem abjeto é aquele que possivelmente ndo consegue atender as
exigéncias da doxa cultural, seja por condicdo ou atitude. Representar
essas identidades nos discursos da moda € abrir espago para perceber o
fendbmeno para além das questbes de consumo e ampliar suas relagdes
com a cultura e suas manifestagcdes. O masculino proposto pelos discursos
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vanguardistas da moda precisa, assim como a arte, incorporar um
verdadeiro posicionamento de quebra das normatividades opressoras,
livrando-se do verniz corrente das aparéncias superficiais. As
masculinidades em questao podem se servir dos padrdes heteronormativos,
mas o ideal €& a incorporagdo de outros valores que nao aqueles
pertencentes ao patriarcado. A luta da moda vanguarda, portanto, incorpora
as relagbdes nao apenas dos objetos de vestir, mas da significagdo que
apreende na busca de sair dos discursos neutros e logicos da cultura
normativa. (KELLER; ARAUJO, 2015).

Como propdéem os autores, a comunicagdo da moda de vanguarda tende a
ampliar as interpretacbes de masculinidade, desconstruindo o padrao do homem,
apresentando formas mais fragilizadas desse masculino.

Na contemporaneidade, neodandismo significa mais do que uma quebra de
cédigos ligados ao vestuario, € a esséncia de um homem isento de preconceitos,
preocupacdes e rotulos. E o homem que traduz sua personalidade através da
vestimenta com seguranga e presenca. O neodandi ndo se importa com criticas, o
importante para ele é estar bem vestido e que sua roupa transmita seus sentimentos
e valores.

Ha também, segundo Heaf (2018), uma geragdo de jovens, considerados
como os dandis “mais literais” na contemporaneidade, que querem continuar o
legado que Beau Brummell iniciou no século XIX, assumindo sua estética que € uma
obsessdo com sua aparéncia externa. E sobre vestir-se bem, trata-se de se exibir e
trata-se diretamente da alfaiataria.

Para Savastano (2020), esta estética esta presente por nostalgia ou
personalidade. Em outras palavras, o neodandi nada mais é do que a memodria de
um mito, o declinio da distingdo absoluta. Sdo homens que tentam interpretar e
propor ou repropor uma poética do dandi.

Ainda para o Savastano (2020), em outra publicagdo, a nova elegancia e
masculinidade € encontrada nos chamados soft boys, modelos de
masculinidade sem género que contrastam com os estereotipos da masculinidade
toxica. Esses meninos associam-se ao conceito do neodandismo pois tem o
proposito de transgredir a moda masculina, através de uma moda que da voz a
esses jovens, com uma imagem suave e encantadora, livre de esteredtipos
marcadamente masculinos. Usam joias femininas, alfaiataria, casacos de 13, e
adoram cores em tons pastéis. Independentemente dos tragos e silhuetas mais ou

menos sem género, & sobretudo a atitude de mocinho que Ihes da tanto sucesso. Os
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soft boys s&do uma tendéncia na atualidade e, gragas a polarizagdo que a internet

permite, chamou a atencéo dos principais canais de tendéncias.

Figura 9 - Jaden Smith, um exemplo de soft boy, vestindo Louis Vuitton

LOUIS VAITTON

Fonte: Snowden (2019).

Além disso, para Savastano (2020), também gragas a estética sem género
sugerida pelas boy bands de K-Pop, estéo entre os principais influenciadores desse
conceito de estilo e masculinidade.
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Figura 10 - A banda de K-Pop Enhypen, recentemente langou-se como embaixadora

da marca Ami Paris

Fonte: Hyum-Su (2021).

Além destes, Harry Styles e Timothée Chalamet estdo entre os iniciadores da

nova visao, como veremos mais a frente.
4.1 TRACOS E EVOLU(;OES DO DANDISMO NO SECULO XX

Com o passar do tempo e a evolugdo da moda, a indumentaria e influéncia
dandista disseminou-se pelo mundo. Talvez ndo exatamente reconhecida como

dandista, porém o guarda-roupas masculino foi se adequando aos padrbes da
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sociedade e as caracteristicas de vestimenta dos dandis tornaram-se a base para o

guarda-roupa masculino.

4.1.1 A alfaiataria

Segundo Bastos et al. (2012), tivemos algumas adaptagdes e atualizagdes: as
calgas até a altura do joelho foram substituidas por calgas compridas escuras e com
corte reto, que diretamente influenciaram o modelo contemporéneo utilizado nos
ultimos dois séculos pelos homens. Paletdés, smokings, gravatas e a mistura de
padroes de tecidos também foram incorporadas. Cardigas, suéteres e tricos
adicionaram protecao ao frio do inverno, quando vestidos entre a camisa e o paleto.
No bolso frontal do paletd, um lengo dobrado e embutido agregava elegancia ao
cavalheiro que vestia.

Braga (2006) relata que os enfeites exagerados de outros periodos da historia
continuaram a deixar de fazer parte do guarda-roupas do homem, permanecendo
basicamente pecas fundamentais como a calga, o paletd, colete e gravata. O
dandismo influenciado por Brummell foi adaptado a modernidade com a virada do
século XIX para XX. Tais mudangas para uma moda com menos ornamentos em
funcado do capitalismo, que teve como inicio a Revolugao Industrial, e neste periodo
o homem passa a prezar por respeito e prestigio pelo que produz, ndo diretamente
por sua aparéncia.

De acordo com Blackman (2009), o principe de Gales Eduardo VII foi uma

figura importante para conduzir a alfaiataria com atualizagdes no século XX:
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Figura 11 - Principe Eduardo VIl de Gales, figura marcante para a vestimenta

masculina do inicio do século XX
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Fonte: Royal Collection Trust (2021).

O legado de Eduardo VIl foi tdo importante que seu reinado ficou conhecido

como Era Eduardiana, e para a moda, foi marcada pelo luxo e pela beleza das
roupas na Europa ocidental.

Em 1901, o principe de Gales foi nomeado Eduardo VII. Desde a sua
juventude ele sempre foi um icone da moda. Suas escolhas de vestuario
eram acompanhadas pelo comércio e pela imprensa. Seu estilo pessoal
indicou uma tendéncia a informalidade. A moda ainda seguia cdédigos
rigidos; porém, sob a influéncia de Eduardo, um certo estilo se tornou
modelo para a era eduardiana. Sua elegancia, embora densa, era imitada,
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desde o bigode virado até a barba pontuda. Eduardo adorava roupas - e
havia rumores de que seu guarda-roupa era um dos maiores do mundo.
Seus modelos eram criados por Henry Poole, de quem era mecenas, desde
1866 - o que fez dele o mais famoso alfaiate de Londres - e lhe garantiram
uma clientela de brilho internacional, incluindo homens da alta realeza,
aristocratas e cidaddos bem posicionados da Europa, América e outros
lugares, que iam a Londres para se vestir em Savile Row. (BLACKMAN,
2009, p. 12).

Ainda que a alfaiataria londrina tivesse sido estabelecida como a mais
impecavel e desejada no mundo, nem todos podiam pagar por ternos sob medida da
Savile Row, a maioria dos homens se vestia com roupas mais acessiveis. Segundo
Blackman (2009), a partir de meados do século XIX, com o surgimento das lojas de
departamento, aumentou a oferta por roupas prontas para vestir, e, os padrées de
alfaiataria até poderiam variar, a escolha dos trajes permaneceu a mesma para as
classes mais altas até mesmo depois da Primeira Guerra Mundial “uma sobrecasaca
ou um fraque para uma ocasido formal, semiformal ou para negocios, e um terno de
trés pecas para ocasides informais e passeios no campo - o traje de passeio ou
“‘paletdé saco”, como ficou conhecido, era composto de um paleté na altura do
quadril, de abotoamento simples ou duplo, combinando com um colete e calga
comprida, confeccionado numa variedade de tecidos, incluindo o tweed.” Apds a
Primeira Guerra Mundial, a sobrecasaca e o fraque sairam de moda. A silhueta mais
folgada dos ternos de passeio, agora comumente conhecidos como ternos

executivos, foi substituida por uma versao mais simplificada.

4.1.2 Artistas e vanguardas que influenciaram a moda no inicio do século XX

De acordo com Blackman (2009), todo artista pretende estar na vanguarda da
moda ou adota um estilo diferente de se vestir, como necessidade de chocar o
publico e ganhar notabilidade. Pablo Picasso, por exemplo, adotou o uniforme de
trabalho: jeans e terno de veludo cotelé, ndo apenas pela necessidade econémica,

mas também como se identificar com o homem trabalhador.
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Figura 12 - Pablo Picasso em 1912
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Fonte: Rodrigues (2018).

Ainda segundo Blackman (2009), outro acontecimento marcante para a moda
masculina no inicio do século XX foi o Futurismo na ltalia, que criou ternos coloridos
e flexiveis, coletes e gravatas em diferentes tamanhos e padrdes que expressavam
a modernidade e celebravam o dinamismo da vida moderna.

Em 1914, Giacomo Balla publicou o “Manifesto futurista da moda masculina”,
onde defendia argumentos como: aboligdo de todas as cores neutras; exclusao de
trajes escuros e de luto; a desarmonizardo das cores, com fortes contrastes e sem
combinagdes harmoniosas; a nao simetria das roupas; extingdo do colarinho,
punhos engomados e botdes inuteis. Neste manifesto, o autor afirma que a
sociedade se veste para o medo, asfixia, depressdo e luto com desconfortaveis
pecas, comparando o uso da moda da época como escraviddo. Entdo propdem
novos coédigos: agressividade representada pelo vestuario com desenhos e cores
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representando violéncia; pecas simples e confortaveis que possam auxiliar o homem
na guerra, tdo defendida pelos Futuristas; o uso de tridngulos, cones, espirais,
elipses e circulos; em resposta a ndo neutralidade, o uso excessivo do vermelho;
tecidos fosforescentes; pecas de curta duracdo, para serem renovadas; uso de
assimetria na modelagem.

A seguir, na Figura 13, o manifesto original:

Figura 13 - Manifesto futurista da moda masculina, por Giacomo Balla (1914)

LE VETEMENT MASCULIN
~ FUTURISTE

Manifeste

L'humanitéd a toujours porté le denil, ou I'nr-
mure pesante, on In .chape hidrutigue, on lo
manteau tralnant. Le corps de 'hommo a ‘ton-
jours été attristé par le noir, on emprisonné de
ceintures ou écrasd par des draperies,

Dursut le Moyen-fige et In Renaissance I'ha-
billement & presque touwjours en des couleurs
et des formes statiques, pesantes, drapées on
bouffantes, solennelles, graves, sacendotales, in-

commodes et encombrantes, CHitaient des ex-
£ %

pressi de « desclavage on de
—terrenr—C éluit 1s négation de ln Vie musen-
laire, qui étonflait dans un passéisme ami-hy-
giénique d'étoffes trop lourdes et de demi-teintes
ennuyenses cffiéminées on decadentes,

(est pourguoi aujourdhmi comme nutrefois
les rues pleines de fouls, les théiltres, et lex
salons ont une tonalité ¢t un rythme désolants,
funéraires et déprimants.

Nous voulons done abolir:

1, — Les vétements e deuil gile les erogue-
morts enx-mdmes devrnient refuser,
2. — Toutes les couleurs fancew, jolies, neu-

tres, fantaisle, foncées.

3. — Toutes les éwoffes b rales, quadrillies
et & petita pois,

4. — Len mol-digants bon gofit et harmonio
de teintes et de formes qui ramollissent Jes
nerfs ot rajentbwent le paa

5. — La symétric dans In coupe, In ligne
statique qui futigue, déprime, contriste, en-
chatne les musclos, l'uniformité des revers ct

Costume gris
Dessins noirs
Modifiams rouge bleu

toutes les bizarreries ornumentales, Gllet vert  cdomrs

Fonte: Barbosa e Araujo (2014).

A intencdo de Balla era produzir roupas masculinas que poderiam se
transformar em outras com uso de modificadores. Esses apliques para pecas de

roupas diferentes tamanhos, excessos ou coloridos, poderiam ser fixados com
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botdes de pressdo, com a finalidade de poder transformar o terno (BLACKMAN,
2009).

Figura 14 - Projeto de terno futurista desenhado por Balla (1914)

Fonte: Scaturro (2011).

Posteriormente, Giacomo Balla criou também acessoérios como cintos, bolsas,
chapéus, além das roupas, sempre explorando diferentes técnicas e materiais.
Misturava elementos, como formas geométricas e retirava a forma légica de uso do

produto.

4.1.3 Peacock revolution

O Peacock Revolution quebrou com tradigdes na moda masculina do século
XX, criando um ambiente propicio para as manifestacées do neodandismo no século

XXI, por isso esta sendo abordado em um subcapitulo especifico.
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Em meados de 1950, a rigidez do vestuario do pds-guerra na Europa
comegava a ser substituida pelo aumento de cores, padronagens e novas silhuetas
na moda masculina, que deram inicio ao Peacock Revolution dos anos 1960, um
movimento de vanguarda com o intuito de modificar radicalmente as roupas
masculinas, com uma nova ideia de masculinidade, que assim como vimos
anteriormente, esta diretamente ligada com a ideia de vanguardismo do
neodandismo, onde existia menor restricio de género e de natureza mais
extravagante do que em periodos anteriores. A década de 1960 testemunhou uma
revolugdo nas convencgdes do vestuario masculino, com uma explosdo de cor e
exuberancia para roupas masculinas da moda.

A seguir podemos identificar trajes que simbolizam bem a indumentaria que
faz parte da caraterizagdo do movimento: o primeiro, um terno de tweed de 1a e
blusa de seda com gola rolé de Tom Gilbrey, 1968; o segundo, terno de veludo

cotelé trespassado, desenhado por Mr. Fish e feito pela Hexter, 1968.

Figura 15 - Dois modelos de ternos da década de 1960

Fonte: Victoria and Albert Museum (2021).
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Tecidos como veludo cotelé e o cetim foram usados em ternos e calgas
hipsters em tons ousados. Camisas floridas, gravatas coloridas e boinas de veludo
ditavam o visual londrino, incorporado para além do Atlantico por grupos pop,
modelos e estilistas (BLACKMAN, 2009).

Novos tecidos sintéticos foram amplamente utilizados, e os avangos na
tecnologia de tingimento permitiram opg¢des vibrantes de estampas e cores, que

apenas alguns anos antes foram consideradas audaciosos para a moda masculina.

Figura 16 - Gravatas masculinas estampadas dos anos 1960.
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Fonte: Victoria and Albert Museum (2021).

A moda masculina tornou-se cada vez mais androgina (relativa a época) e
roupas unissex confrontaram nog¢des estritas anteriores de convencgdes de vestuario.
Essa vertente mais androgina fez sucesso e se misturou com elementos de varios
continentes, sendo incorporados por grupos pops, modelos e estilistas de diferentes
paises do mundo.
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Figura 17 - Modelo nos anos 1960 com roupas tipicamente simbolo do Peacock

Revolution

Fonte: Treese (2013).

Pierre Cardin foi um grande nome da moda a incorporar a Peacock Revolution
em suas colegdes. Cardin, langou sua linha de moda masculina em Paris no ano de
1960, usando estudantes como modelos e apresentando paletés sem gola feitos de
veludo e algodao (BLACKMAN, 2009).

Cardin também desafiou convengdes da época com designs unissex da “era

espacial”.
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Figura 18 - Modelos vestindo os trajes de Pierre Cardin em 1960

Fonte: Pierre Cardin 1960 Menswear (2021).

Na musica, neste mesmo periodo podemos citar os Beatles como uma
referéncia que disseminou este estilo de vida pelo mundo. No inicio de sua carreira,
seus figurinos eram feitos por um alfaiate londrino que desenvolvia paletés sem
lapelas, remetendo ao estilo modernista de Cardin (BLACKMAN, 2009).
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Figura 19 - Os Beatles em 1963

Fonte: Only Paul McCartney (2015).

Mais ao final da década de 1960, e ainda na musica, Mick Jagger com sua
maquiagem nos olhos, tinha uma imagem com forte apelo sexual, e, combinando
agressividade com agilidade feminina, ele desafiou os esterettipos de género, sendo
um grande exemplo de imagem transgressora na moda masculina até a
contemporaneidade (BLACKMAN, 2009).
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Figura 20 - Mick Jagger em 1967 vestindo uma jaqueta militar
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Fonte: National Portrait Gallery (2021),

Ao mesmo tempo, nos Estados Unidos estavam acontecendo varios
movimentos ligados as drogas psicodélicas e a liberdade de expressédo, a
contracultura hippie. Um homem que marcou a época e o estilo de musica hippie-
rock foi Jimi Hendrix, que assim como Jagger, ajudou a descontruir a imagem de
masculinidade rigida. Hendrix combinava bordados étnicos, calgas justas de veludo,
lencos e bijuterias, além de seu icdnico penteado black power (BLACKMAN, 2009).
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Figura 21 - Jimi Hendrix em 1967
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Fonte: Brohman (2018).

Segundo Bieluczyk (2017), a revolugdo sé perdeu sua forca quando a
desilusdo do inicio da Guerra do Vietna surgiu. Porém, os conceitos adotados por
essa nova ideologia com suas caracteristicas androgenas, manteve-se presente na
imagem de figuras do rock como David Bowie e Jimi Hendrix, servindo de influéncia
para momentos marcantes da historia mundial, tais como o Woodstock.

A década de 1970 foi marcada por varias tribos urbanas que influenciaram a
moda de sua época. Zoofers, teddy boys, mods, rockers, skinheads e hippies
marcaram esse periodo. A busca por novos estilos e uma tribo que podemos
associar ao dandismo, sendo uma representagao do neodandismo, € o Glam Rock,
que seguiu constantes mudangas e foi protagonizada por David Bowie, conforme

veremos no proximo subcapitulo.
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4.1.4 David Bowie, o Glam Rock e androgenia

Nas décadas de 1970 e 1980, um dos fatores de influéncia para a
representacdo de género e mudangas nas convengdes de vestuario para os
homens, eram artistas de musica popular, particularmente David Bowie. Ele marcou
os anos 1970 com sua moda transgressora, suas musicas eternizadas e seu estilo
androgeno. Seus cabelos tingidos de vermelho, e o rosto e os labios fortemente
maquiados. Assim como os dandis em sua época, o Glam Rock trazia provocagao e
transgresséo, e Bowie, também assim como os déandis em sua época, era elegante,
seguro de si e um cavalheiro perfeito.

O Glam Rock, segundo Barros (2017), surgiu na Inglaterra entre o final dos
anos 60 e comeco dos 70 como uma provocacao a estética hippie, desnaturalizando
movimentos no corpo e na indumentaria, tornando-os excessivos e glamorosos.
Essa moda se pautou nos opostos de significado de moda masculina e moda
feminina, transcendendo a questdo de género e ganhando visibilidade através da
excentricidade dos trajes e performances de seus principais expoentes.

David Bowie ficou eternizado através de seu alter ego e personagem Ziggy
Stardust, um alienigena rock star que aterrissa em um mundo predestinado a acabar
em cinco anos. Bowie interpreta a figura de Ziggy Stardust para falar sobre
orientac&o sexual, drogas e politica (BARROS, 2017).
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Figura 22 - David Bowie na pele de seu alter ego, Ziggy Stardust

Fonte: Correio Braziliense (2021).

Ao longo de sua carreira, o artista incorporou tanto a personagem, que muitas
vezes se perdia e o publico ndo sabia mais diferenciar personagem e artista. Seu

estilo ficou fortemente marcado pelo figurino que usava para interpretar Ziggy.

[...] O exagero era da cabega aos pés: botas plataformas altas, vestidos
estampados, mullets tingidos e pintura facial e corporal. Assim o Glam Rock
favoreceu uma androginia provocadora tendo como representante David
Bowie usando trajes desenhados pelo estilista japonés Kansai Yamamoto
(MAUS, 2016, p. 45).

Segundo Blackman (2009), David Bowie passou os limites de género através

de meticulosa arte de se vestir, maquiar e pentear.
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Bowie tornou-se uma das maiores referéncias quanto a transgressdo na moda
masculina e deixou um legado fundamental quanto a moda andrégina, além de sua

forte influéncia para a alfaiataria, principalmente a partir dos anos 1970.

Figura 23 - David Bowie usando terno amarelo desenvolvido por Freddie Burretti
(1974)

Fonte: David Bowie with... (2021).

David Bowie, quando nao estava na pele de Ziggy Stardust, sempre utilizava
alfaiataria, mas que ia sempre bem além do tradicional, com direito a calgas boca de
sino, blusas sociais, coletes e gravatas, além de estampas e cores marcantes.
Bowie vestiu ternos desenvolvidos por grandes estilistas como Tommy Nutter,

Ozwald Boateng e Alexander McQueen.
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Figura 24 - David Bowie vestindo alfaiataria enquanto performa em show
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Fonte: Inbar (2019).

Segundo Dutt (2016), Bowie entendia o poder silencioso de um terno. Ele
tratou um terno como uma tela em branco - a intencdo exatamente oposta a todos
0s seus outros trajes, que eram usados para um efeito dramatico e deslumbrante, o
que reflete como ele se gloriava no poder que o traje teatral muitas vezes pode
sugerir. No entanto, um terno pode ser visto como uma espécie de nivelador; pois
qualquer que seja a cor, corte ou tecido, € uma espécie de uniforme civil. Usar um
terno como armadura, traduz funcionalidade e sensualidade despreocupada;
glamour, fascinagdo e corregcdo. Bowie usava todos os tipos de ternos, de dois

botdes e geralmente trés, o que concentrava a atengdo mais no homem e seu show
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e menos no show dentro do homem. Ele implacavelmente criou novas visdes: seja

com um smoking elegante e chapéu ou fotografado deitado no chdo de um banheiro.
4.2 TRACOS E EVOLUCOES DO DANDISMO NO SECULO XXI

Assim como vimos no século XX, a evolugédo da alfaiataria no guarda-roupas
masculino também aconteceu no inicio do século XXI. Com novas modelagens,
cores e estampas, porém, o terno foi e esta sendo cada vez menos adotado pelos
homens. Em fungdo de movimentos como o streetwear, e também surgimento do
denim que se tornou popular, e, a partir do conforto e prego acessivel do jeans, foi
um pulo para a revolugdo da busca pelo conforto e casualidade atual. O terno foi
perdendo seu espago como vestimenta diaria da maioria dos homens modernos, e
comegou a ser considerado apenas como traje para ocasides formais/sociais.
Salvam-se apenas algumas profissées que ainda utilizam alfaiataria diariamente, a
exemplo de advogados e empresarios. Outro fator que podemos dizer que
influenciou a atual baixa demanda por alfaiataria, € pandemia do COVID-19, em
funcdo de grande parte dos homens que consumiam alfaiataria estarem trabalhando
em casa, sem a necessidade de vestir trajes.

Contudo, para Laux (2019) o terno sempre tera um futuro, pois ele
simplesmente vai se adaptar ao estilo de vida em constante mudanga do homem
como sempre se adaptou. Vivemos momentos emocionantes em relagdo ao o que
esta acontecendo com a identidade masculina, e a cultura masculina que deu
origem a disciplina rigorosa do terno pode estar em baixa, mas segundo ele, algo
esta tomando forma. O terno cinza ou preto sempre sera um classico, e a alfaiataria
esta adotando uma abordagem casual e descontraida, a medida que os homens a
usam para aderir estilos mais modernos.

O dandi contemporaneo tem procurado novas formas de utilizar a alfaiataria,
mas ainda com a mesma postura liberta, desconstruindo o arquétipo do homem,
expondo modelos mais fragilizadas desse masculino transgressor e que busca se

distinguir de outros homens perante as normas da sociedade.

Pare de discutir o que & ser um cavalheiro: estamos agora no momento de
debater o que é ser um homem, e talvez mais importante, que tipo de
pessoa é um homem. "Ele" estd se tornando uma consideracdo menos
importante do que "eu" e "nds": as muitas comunidades as quais

pertencemos definem quem somos e "o homem" é apenas uma delas. [...]



58

Pode-se dizer também que, assim como os homens que o usam, o terno
esta mudando. Vestir um terno significava obedecer a protocolos rigidos,
mas agora parece que tudo é possivel. Ternos sdo combinados com ténis,
por exemplo, e tém uma variedade de tons, incluindo roxo e rosa pastel.
Eles estdo sendo absorvidos por uma linguagem da moda mais ampla e
complexa. (LAUX, 2019).

Como citado anteriormente, para Heaf (2018), ha uma geracdo de jovens
considerados os dandis “mais literais” na nova geragao, que buscam continuar o que
Beau Brummell comegou no século XIX pela obsessdo com sua aparéncia
externa. Eles podem n&o querer viver de acordo com um conjunto diferente de
coédigos morais daqueles homens, que dificilmente se olham no espelho todas as
manh&s, mas certamente desejam viver de acordo com um codigo de vestimenta
diferente. Ser um jovem dandi é possuir cautela com seus acessorios de vestuario e
em cada detalhe, um forro de terno extravagante, talvez, uma joia vintage bem
localizada, além de talvez, é claro, um chapéu sobre a cabeca.

Dean Brough (2006) caracteriza a estética neodandi como um equilibrio nas

definicbes de aspectos masculinos e femininos da indumentaria:

Mais especificamente, a estética neodandi é formal na aparéncia; casual a
roupa € incongruente com o visual. Dentro desta formalidade abrangente
reside um equilibrio perfeito de formas conflitantes. De um lado desse
continuo estdo a rigidez, austeridade e sobriedade de detalhamento
(normas arquetipicas para roupas masculinas) e sobre o outro lado sao
suavidade, adorno e detalhamento (normas “generalizadas” para alguns
estilos de moda feminina). Em outras palavras, a estética neodandi tenta
equilibrar nogdes de caracteristicas masculinas e femininas do vestir.
(BROUGH, 2008, p. 32).

Portanto, as tendéncias contemporaneas de moda que sao pertinentes a
estética neodandi compdem uma transformagado de fundamentos de género, que
antes rigidas, de traje tradicional para roupas masculinas, para uma nova estética
menos definida pelo género. Isso colabora para o crescimento do segmento de
moda masculina, e abre o espago para inovagdes de design que olhem para as
caracteristicas da moda feminina em busca de inspiragao, ou entdo para uma moda
sem roétulos.

O novo dandi surge através de uma alfaiataria renovada e aperfeigoada, com
tecidos e modelagens mais confortaveis, formas mais limpas e maior praticidade,
que se tornam referéncias importantes para os projetos de marca e colegéo
desenvolvidos neste estudo. Botas de montaria, luvas, bengalas e outros elementos

foram deixados para tras.
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Observar como atores, artistas famosos e homens influentes nas midias tem
utilizado a alfaiataria, nos ajuda a entender de que maneira ainda encontramos a

figura neodéandi contemporaneidade.

4.3 TENDENCIAS E EXPOENTES DO NEODANDISMO

Conforme discutido anteriormente, por meio de uma combinacédo de fatores
historicos, segundo Brough (2006), ao longo dos anos foi se estabelecendo um
relaxamento gradual nas convengdes de género para roupas masculinas na era
contemporanea. Este tem sido particularmente o caso nos ultimos tempos, como
resultado de a influéncia de modelos contemporaneos, como o ex-jogador de futebol
David Beckham.

Beckham na maior parte das vezes opta por uma alfaiataria mais tradicional,
alinhado ao que Heaf (2018) considera como um dandi “mais literal”’, porém

contemporaneo, conforme podemos analisar na Figura 25 a seguir:

Figura 25 - O estilo de David Beckham
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Fonte: Compilado com imagens do acervo do autor (2021).

A seguir, podemos analisar que mesmo mantendo-se dentro dos padrdes de
alfaiataria, David Beckham, chama ateng¢ado utilizando modelagens mais amplas e
tecidos néao-convencionais para a alfaiataria, como a seda acetinada, tornando-o um

belo exemplo de representacdo do neodandi, além de ser uma referéncia de homem
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metrossexual. Sua elegancia se mantém, e, para dar personalidade ao look, ele

combina o terno com ténis esportivo.

Figura 26 - David Beckham vestindo terno de oversized e acetinado

Fonte: Gallagher (2019).

O aumento da exposi¢cdo a midia e as mudancas nos padrées de consumo,
resultaram em uma realocacdo de padrbes para roupas masculinas por um
segmento do mercado de moda masculina contemporédnea e cada vez mais
inovadora.

O estilo elegante, com postura e ao mesmo tempo muito transgressor do ator

Billy Porter na premiacdo do Oscar de 2019, nos permite fazer uma comparagao
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direta ao que seria o dandi no século XXI. Transgressor e irreverente, ele vestiu um
traje assinado pelo designer Christian Siriano, na qual um vestido volumoso fundia-
se em uma jaqueta de smoking da cintura para cima. O ator foi eleito pela midia
como um dos homens mais bem vestidos da premiacdo. Os tons de preto se
entrelagam com um tecido aveludado, gravata borboleta, as mangas da camisa com

babados e um anel de brilhantes na méao direita.

Figura 27 - Billy Porter na premiag&o do Oscar em 2019
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Fonte: Allaire (2019).

O ator declarou a Vogue americana em 2019 que seu objetivo € ser uma obra
de arte politica e desafiar as expectativas:



62

Sou convidado para os tapetes vermelhos e tenho algo a dizer através das
roupas. Meu objetivo & ser uma obra de arte politica ambulante sempre que
apareco. Para desafiar as expectativas. O que é masculinidade? O que isso
significa? As mulheres aparecem todos os dias de calgas, mas no minuto
em que um homem usa um vestido, o mar se parte. (PORTER in ALLAIRE,
2019).

Billy Porter, contudo, ndo esta sozinho nesta missao de transformar o estilo
do tapete vermelho num manifesto de individualidade. Em outros momentos
recentes, outros homens tém reinventado o classico terno e gravata, mostrando que
um homem ndo se mede pelas roupas que veste, mas sim pela confianga de vestir
aquilo que quer.

A exemplo disso, outro expoente do neodandismo é o ator americano
Timothée Chalamet. Segundo Savastano (2020), ele é considerado como soft boy e
se destaca por seus looks frescos, essenciais e de grande impacto visual, ao ponto
de ser foi eleito pela revista britanica GQ como um dos 50 homens mais bem
vestidos de 2020.

Sua elegancia destaca-se por estar sempre utilizando alfaiataria nada
tradicional. Ele escolhe se arriscar, optando por looks coloridos ou até mesmo
bordados e estampados, como os ternos de Haider Ackermann, designer este que
veste muito Timothée, além de Alexander McQueen e Louis Vuitton. Calgas floridas,
ternos brancos ou vermelhos, veludo, jaquetas roxas, brilho, tudo parece funcionar
nele e tem ajudado a derrubar os velhos padrbes de masculinidade no vestir

contemporaneo.
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Figura 28 - O estilo de Timothée Chalamet
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Fonte: Compilado com base em imagens do acervo do autor (2021).

Guy Lodge (2021), para o jornal britdnico The Guardian, caracteriza Timothée
como um novo tipo de protagonista de Hollywood que rejeita esteredtipos machistas
em favor de uma delicadeza mais gentil e saudavel, garoto-propaganda de uma
geracgao definida pela vulnerabilidade aberta.

While promoting the mainstream film of his career, he’s still wearing the
same sort of beautiful, gender-nonconforming, romanticized fashion that
suits him best. So many male stars in his position would have ditched the
queer-coded image for action-movie wear as soon as possible. He and his
team realize it's best to stick with what made you famous in the first place.
(FITZGERALD apud LODGE, 2021)."

Em suas aparigcdes publicas, Chalamet chama atencdo pelo seu estilo
elegante e ao mesmo tempo moderno de vestir-se, a préopria representacdo do

homem neodandi, pois seus trajes alfaiatados que fogem do tradicional sempre sao
comentados pela midia.

' Enquanto promove o filme mainstream de sua carreira, ele ainda esta usando o mesmo tipo de
moda romantica, bonita e inconformada com o género que se adapta melhor a ele. Muitas estrelas
masculinas em sua posigao teriam abandonado a imagem codificada queer para usar em filmes de
acdo o mais rapido possivel. Ele e sua equipe percebem que é melhor ficar com o que o tornou
famoso em primeiro lugar. (tradugao nossa).
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Figura 29 - Timothée Chalamet no festival de cinema de Veneza em 2019 vestindo

Haider Ackermann

Fonte: Nasinde (2021).

Lodge (2021), por exemplo, comentou sobre a aparicdo do ator no tapete
vermelho do baile de gala anual Met Gala de 2021, organizado pelo Metropolitan
Museum of At em Nova lorque, onde Timothée marcou presencga vestindo um
blazer branco acetinado ajustado, com uma faixa na cintura e broches brilhantes,
calga jogging larga branca com as barras enfiadas para dentro das meias e ténis

Converse.

We took to calling him ‘Prince Timmée’ in our posts because there’s a sort of
aristocracy, cosplay element to his style, very Le Petit Prince. [...] He and his
team know how to play with the perceptions of him: when you have a name
like Timothée Chalamet, American audiences in particular are likely to see
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you as somehow more sophisticated and privileged than the usual movie
star MARQUEZ apud LODGE, 2021).2

Lodge (2021) ainda define Chalamet como “meio principe estrela de cinema,
meio crianga brincando”, um visual que segundo ele, resume a persona do maior e
mais histericamente obcecado idolo adolescente.

Savastano (2020), propde que na imagem de Harry Styles encontramos o
“‘dandi 2.0”, uma evolugédo do dandismo na era digital. Styles reinterpreta codigos ao
vestir roupas de cole¢des que, originalmente foram pensadas para as mulheres.
Andrégino, sem género ou provocador, cabe como interpretacédo, considerando que
as tensdes sociais, politicas e de grupo se refletem na moda.

De acordo com Inbar (2019a) para a revista Vogue Brasil, temos no cantor
Harry Styles, finalmente, um icone de estilo em total sintonia com o que pulsa pelas

ruas.

Em termos de como eu quero me vestir, € como sera a capa de um album,
tendo a tomar decisbes baseadas nos colaboradores com quem quero
trabalhar. Quero que as coisas paregcam algo especifico. Ndo porque me
deixa com aparéncia de gay, ou heterossexual, ou bissexual, mas porque
acho que fica cool", ele diz, com a naturalidade de quem nasceu em uma
geracao programada para simplesmente ndo rotular - nem a si mesmo nem
aos outros. [...] O que mulheres usam. O que homens usam. Para mim isso
ndo é uma questdo. Se vejo uma camisa bonita e alguém me diz que 'é
feminina', penso 'Okaaay? Isso nao me deixa com menos vontade de usa-
la, porém'. Acho que a partir do momento em que vocé fica mais confortavel
de ser quem vocé é, tudo fica muito mais facil. (STYLES, 2019).

Styles tem uma atitude relaxada quanto a rétulos, géneros e expectativas, ele
usa o que ele quer. Ainda segundo Inbar (2019a), na maioria das vezes ele opta
pecas criadas pelo diretor criativo Alessandro Michele, responsavel pela marca de
luxo Gucci. Seja para o Met Gala - evento organizado pela Vogue EUA - para turnés
mundiais ou videoclipes, além de participar de editoriais fotograficos da marca. Com

brocados, lagos gigantescos, transparéncias provocantes, camisas de jabd, calgas
de cintura altissima e pérolas pontuais - de brinco a colar.

2 Passamos a chama-lo de 'Principe Timmée' em nossas postagens porque ha uma espécie de
aristocracia, elemento cosplay em seu estilo, muito Le Petit Prince”, [...] “Ele e sua equipe sabem
como jogar com as percepg¢des dele: quando vocé tem um nome como Timothée Chalamet, o
publico americano em particular provavelmente o vera como mais sofisticado e privilegiado do que
uma estrela de cinema normal. (tradugéo nossa).



Figura 30 - O estilo de Harry Styles
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Fonte: Compilado com base em imagens do acervo do autor (2021).

Suas roupas sao transgressoras, € ao mesmo tempo podemos perceber os
tracos da alfaiataria presentes nos elementos de estilo dos looks utilizados pelo
cantor. Harry Styles € considerado como grande influente dos movimentos de novos
significados para a masculinidade, através da moda como representagcao de sua

personalidade.
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Figura 31 - Harry Styles vestindo terno Gucci em um show

Fonte: Gucci faz pecas... (2017).

Ao mesmo tempo em que possuimos exemplos transgressores e inovadores
na contemporaneidade como Styles e Chalamet, podemos observar que ainda
existem seguidores de um segmento ligado ao dandismo mais tradicional, com
cédigos e caracteristicas ligadas ao que vimos anteriormente nas afirmagdes de
Heaf (2018), onde o homem possui as mesmas preocupagdes com o vestir e
alfaiataria com influéncia mais vintage.

Um belo exemplo desse estilo é o Dandy Wellington, um cantor, dangarino e

consultor de estilo nascido em criado no Harlem, em Nova lorque.
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Figura 32 - Dandy Wellington

Fonte: Lichterman (2021).

Wellington autodenomina-se “ativista do estilo” e € admirador da moda
alfaiataria vintage, dedicando-se a reviver estilos do passado. Em uma entrevista ao
site Robb Report (LICHTERMAN, 2021), ele descreveu sua entrada para a vida
vintage como um “despertar’, mas explica que adota apenas a estética de o
passado, ndo seus ideais. “Estilo vintage, ndo valores vintage” ¢ o seu mantra
pessoal. Em fung¢ao da pandemia COVID-19, sua profissdo como cantor e dancarino
foi afetada, portanto ele comegou uma série de aulas de construgcdo de guarda-
roupa para homens.

A alfaiataria impecavel através de casacos, camisas, calgcas e blazers
perfeitamente ajustados ao seu corpo, em uma combinagdo de cores bem
planejada, tragos que remetem diretamente as herancas do legado dandi, fazem
parte do guarda-roupas do Dandy Wellington. Estas pecas de roupa combinadas



69

com coletes, gravatas-borboleta, chapéus e sapatos sociais fazem parte de sua

rotina.

Figura 33 - Dandy Wellington

Fonte: Lichterman (2021).

Ao The Syncopated Times (SHERIDAN, 2018), Wellington declarou que o
estilo britAnico de se vestir combinado com uma sensibilidade urbana, faz parte de
seu cotidiano os tempos de escola. Seu visual ndo veio apenas dos musicos de jazz
de que admirava, mas também de seu avd, que era alfaiate na Jamaica e fazia
roupas a mao. Consequentemente, ele ndo usa roupas casuais como camiseta e

Jeans.

4.4 MARCAS DE MODA EXPOENTES LIGADAS AO NEODANDISMO

Atualmente, algumas marcas de moda trabalham com referéncias de estilo

que podem ser diretamente relacionadas ao neodandismo. Elementos como
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transgresséo e inovagdo para o guarda-roupas masculino percorrem ao longo das

colegcbes de marcas que veremos a seguir.

4.4.1 GmbH

Inspirada pela comunidade de techno queer urbana e pela cultura de rua
diversificada, a marca GmbH com sede em Berlim, foi fundada em 2016 pelo
designer Serhat Isik e pelo fotografo Benjamin Alexander Huseby. Suas cole¢des
transgressoras, frequentemente levantam questbes politicas com referéncias de
elementos de vestuario de trabalho e estética clubber. Em entrevista a Vogue
Runway (LEITCH, 2021), relataram que para a colegdo de Outono/Inverno 2021, a
marca trouxe silhuetas de alfaiataria cruzada e envolvente de ombro-a-ombro, em

forma de “X”, atualizada e entao redistribuida como um decote fora do ombro.

Figura 34 - GmbH outono/inverno 2021

Fonte: Leitch (2021).
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Segundo lIsik, ainda para Vogue Runway (LEITCH, 2021), sua satisfagdo veio

em cortar e dar novas silhuetas a formas que remetem a alta-costura.

Figura 35 - GmbH outono/inverno 2021

Fonte: Leitch (2021).

Isik e Huseby (LEITCH, 2021) afirmaram:

O titulo desta colegdo da GmbH “Welt am Draht (Mundo em Um Fio)” foi
tirado de uma série de TV de ficgdo cientifica de Rainer Werner Fassbinder
dos anos 1970 que sugeria: “Nosso mundo existe inteiramente dentro de
outro mundo, talvez como uma simulagdo de computador.” Uma vez online
para um Zoom, isso levantou a questdo: os designers compartilhavam
dessa suspeita inquietante? Naquele exato momento, a conexao caiu e a
GmbH desapareceu.
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Assim que o contato foi restaurado, Huseby disse: “A ideia parecia muito
apropriada em um momento em que estamos sempre nessas ligagdes do
Zoom e vivendo através de nossas telas. Queriamos ir na diregdo oposta e
lutar por uma conexdo real e trabalhar com materiais reais [...] porque
mesmo enquanto vivemos neste mundo digital, ansiamos pelo analégico.
Com isso, se demonstra o objetivo da GmbH de diminuir as normas
masculinas sérias. A colegdo traz elementos incomuns para o guarda-roupas
masculino, como decotes ombro-a-ombro combinados a alfaiataria.
O estilista Law Roach chamou ateng¢dao, como um bom neodandista, vestindo
um Jook outono/inverno 2021 GmbH para a premiére do filme Cruella (KALLON,

2021).

Figura 36 - Law Roach vestindo GmbH outono/inverno 2021

Fonte: Kallon (2021).



73

A marca alema GmbH trabalha com uma moda que desconstréi qualquer
fronteira sobre o que é uma alfaiataria tradicional. Pela sua diversidade e
inventividade, € uma marca que seduz pela maneira como concebe as modelagens

inovadoras para o homem moderno.
4.4.2 Alexander McQueen

A Alexander McQueen é uma marca inglesa que foi fundada por Lee
Alexander McQueen no ano de 1992. Se tornou conhecida por suas roupas
inovadoras com caimento perfeito e seus desfiles chocantes e teatrais. Em sua
marca homénima, McQueen tinha uma marca registrada: designs audaciosos,
roupas com caracteristicas romanticas sombrias, cores escuras e elementos
grotescos e violentos. Suas colegbes transgressoras, contém ternos com caimento

elegante e simples, e justos.

Figura 37 - Look primavera/verdo 2021 Alexander McQueen
- e 3

- -

Fonte: Vogue Runway (2021a).
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Depois de sua morte, em fevereiro de 2010, o desafio de continuar a marca
sem seu criador preservando seu legado, coube a estilista Sarah Burton, que foi
assistente de McQueen por 14 anos. Aclamada pela critica, ela manteve vivo o estilo
de McQueen, ressaltando o aspecto artesanal das roupas e adicionando toques de
feminilidade, como podemos conferir na Figura 38 a seguir:

Figura 38 - Look inverno 2020 Alexander McQueen

Fonte: Vogue Runway (2020).

A marca possui como elementos de estilo, o uso de matérias-primas
energéticas, bem como a natureza romantica, mas plenamente contemporaneo nas
colegdes. Integral a cultura, McQueen é a justaposicdo entre os elementos
contrastantes: a fragilidade e a forga, tradigdo e modernidade, fluidez e intensidade.

De um ponto de vista emocional e até mesmo abertamente apaixonado se fez

com um profundo respeito e influéncia para a tradicdo artistica e artesanal. As
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colecdes de McQueen combinam conhecimento profundo e trabalho de alfaiataria
britdnica sob medida, o fino acabamento dos ateliés franceses de alta costura e o
acabamento impecavel da fabricacao italiana.

4.4.3 Giorgio Armani

Fundada em 1975, a marca que leva o nome de seu fundador, consolidou-se
no mercado internacional de luxo por sua alfaiataria elegante, através de seus
ternos, blazers bastante versateis e simples. Segundo o jornal O Estado de S&o
Paulo (ARMANI E A MARCA..., 2008), uma pesquisa feita pela empresa global de
informacdo Nielsen Media Research, a Armani é uma das grifes mais desejadas

pelos brasileiros.

Figura 39 - Look inverno 2021 Giorgio Armani

Fonte: Vogue Runway (2021b).
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Até os dias de hoje, a marca é reconhecida por ter trazido um novo conceito
para a alfaiataria tradicional, por ter remodelado o terno, que viria a se tornar a
referéncia da Maison. Os trajes das colegdes Armani sdo bem cortados, confortaveis
e as cores basicas sdo usadas em sua paleta, como o bege, o branco, o preto, o
cinza e demais variagdes de off-white. Com muita sobriedade nas cores, a esséncia

Armani se destaca pelo estilo atemporal.

Figura 40 - Look inverno 2021 Giorgio Armani.

Fonte: Vogue Runway (2021b).

Este capitulo estabeleceu, por conseguinte, a exemplificagdo de marcas de
moda masculina que seguem desenvolvendo alfaiataria em suas coleg¢des, assim

como renovacgoes e aperfeicoamentos para o terno do homem contemporaneo. Os
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tracos e elementos de estilo de cada marca, justificam que a alfaiataria ainda define
a base do guarda-roupas masculino.

Assim, seguindo as referéncias vistas anteriormente, no proximo capitulo da
monografia, apresenta-se o projeto de desenvolvimento de uma marca de moda

masculina, onde a alfaiataria é a esséncia de suas coleg¢des.
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5 PROJETO DE DESENVOLVIMENTO DE MARCA VOLTADA PARA O PUBLICO
MASCULINO

Este capitulo se faz necessario devido ao proposito de criar uma marca
prépria ao invés de desenhar uma colegdo para uma marca ja existente. Sendo
assim, desenvolveremos um projeto de marca voltado para o publico masculino, com
referéncias inovadoras para uma alfaiataria contemporanea e alinhada aos aspectos
tedricos ja apontados neste estudo. A marca a ser desenvolvida tem como
inspiragdo principal uma visdo particular do design ligada ao modernismo, que
rompeu padrées no campo das artes no inicio do século XX, trazendo aspectos
transgressores em perspectivas semelhantes ao que observamos em rupturas na
moda masculina. Também sera feita uma reflexdo de como a moda, arte e
arquitetura podem ser combinadas em uma colecdo de moda masculina, com a
intencdo de trazer maior sentido em suas colegdes e definir uma conexdo mais
verdadeira e sensivel entre estas esferas a serem trabalhadas como referéncias
estéticas. A aproximacgao entre moda, arte e arquitetura, em nossa proposta, alinha-
se ao entendimento de uma construgdo minuciosa da imagem, que identificamos

como caracteristica do dandismo desde o século XIX.

51 A ARQUITETURA COMO REFERENCIA PARA UMA MARCA DE MODA
MASCULINA

Ao analisar o trabalho de marcas de moda, € comum encontrarmos
referéncias de outros campos e areas de estudo, tanto em colegbes quanto em
referéncias que definem o verdadeiro “espirito” da marca.

Moda, arte e arquitetura sdo campos criativos que abordam de estrutura,
propor¢dao e equilibrio, principios que conduzem o tragcado em suas diferentes
escalas e suportes. Essas artes se aproximam uma vez que vestir e habitar sdo
duas necessidades basicas relacionadas, que se baseiam na interacdo entre as
pessoas e o meio fisico e social.

Observando por um viés psicologico, Chaves (2017) propéem que tanto a
roupa, como a casa e a cidade, tem significados de carater ligados a protecéo e

abrigo:
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Tanto a arquitetura - edificio - como a moda - vestimenta - possuem a
fungdo de proteger o homem, bem como nutrem a ideia de abrigo, além do
que essas artes sempre dialogaram, expressando o contexto social de um
periodo, apesar de se apresentarem em diferentes linguagens. Sendo a
roupa essencialmente criada para cobrir o corpo do individuo e a casa para
abriga-lo em proporgdes maiores (CHAVES, 2017, p. 3).

Porém seus objetivos vdo muito além de abrigar ou vestir. Também sao
expressdo de identidade, de politica e de comportamento. Segundo Barbosa,
Correia e Mota (2015), na moda a reprodutibilidade é representada pelas cole¢des
de prét-a-porter e na arquitetura pelos edificios residenciais e comerciais que, ao
primar pelo maior numero possivel de ocupantes, tendem a apresentar modificagdes
simples, diferentemente da concepcdo de um museu ou de um centro cultural.
Desse modo, tanto a arquitetura, quanto a moda podem apresentar o carater
“reprodutivel”.

Para Adolfo (2003), a “fusdo” entre moda e arquitetura teria seus principios
nos anos 1960 e estaria conectada nao sé a apropriagao dos tecidos de decoracao
nas criagbes de moda ou o contrario, mas também ao “surgimento de um novo
comportamento e, em alguns casos de novos conceitos em design”. Assim, era
possivel nos anos 1970 ver estampas desenvolvidas pelo estilista Emilio Pucci no
design de méveis e em outros produtos de decoragdo da época.

No inicio da década de 1990, surge o minimalismo como uma tendéncia tanto
para a moda quanto para o design e a arquitetura. Seu principal conceito € a
simplicidade dos tragcos e a sobriedade das cores. Segundo Adolfo (2003), o
minimalismo foi possivelmente “a primeira manifestagdo contemporanea de um novo
conceito surgido a partir da unido da arquitetura e da moda”, relacionados a linhas
de formas e silhuetas.

Moda, arte e arquitetura carregam cédigos do espirito do seu tempo. Ou seja,
inevitavelmente, os arquitetos, estilistas e designers sao influenciados por toda a
cultura e o0 momento histérico em que vivem, e essas caracteristicas aparecem de
maneira marcante na moda, na arte e na arquitetura.

Estilistas brasileiros fazem referéncia a esses conceitos até hoje. Um exemplo
disso € o designer Pedro Lourenco, que em 2010 desfilou em Paris uma coleg¢ao
inspirada no trabalho de Oscar Niemeyer.
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Figura 41 - Look de Pedro Lourenco, 2010

Fonte: Mower (2010).

Além do arquiteto Oscar Niemeyer, a modernista Lina Bo Bardi também ja
serviu de inspiracao para a colegcdo de moda da marca Maria Bonita em 2010. O
legado e pensamentos modernos da arquiteta conhecida por suas obras de
desenhos arrojados, com concreto e fiagbes aparentes foi a inspiragédo para a
colecdo. A arquitetura com construcdo minimalista é traduzida pelas formas puras,

simples e ao mesmo tempo brutas.
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Figura 42 - Look de Maria Bonita, 2010.

Fonte: Lilian Pacce (2010).

A roupa do individuo e o seu ambiente de trabalho, o seu lar, representam
muito, dizem respeito a quem ele é de verdade. Quando designers exploram o
universo arquiteténico em suas criagdes, a reflexao de aproximagdes entre moda e
arquitetura é um desafio, porém, moda e arquitetura se tornam peculiares no sentido
de que ambas buscam sempre o apuro estético. A roupa do individuo e o seu lar
representam muito sobre sua personalidade, dizem a respeito a quem ele é, uma
verdadeira expressao.

Pesquisando sobre aproximacdes entre arquitetura e colecbes de moda
masculina, ndo foram identificadas referéncias que tenham sido aplicadas. Assim,

justifica-se a apresentagdo de apenas exemplos de colegbes de moda feminina.
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Portanto, esta é uma proposta diferenciada e inovadora, um ponto forte para o

desenvolvimento da Vanini, rompendo com normativas na moda masculina.
5.2 APLICACAO MERCADOLOGICA

Este subcapitulo apresenta o planejamento da estrutura interna da marca
Vanini, de modo a viabilizar sua insercdo no mercado de moda masculina. Cabe
ressaltar que as projegdes expostas nesse trabalho, fazem parte de um plano de
negocios que, de forma alguma, se propde a investigar dados complexos relativos
as finangas da organizagdo. Em suma, serdo observados conceitos simplificados,
sem a profundidade de numeros e finangas, como investimento inicial, previsdo de
retorno, entre outros dados aprofundados que um plano de negocios completo
abrange.

5.2.1 Apresentacao da marca

A Vanini € uma marca de vestuario desenvolvida para o publico masculino,
com intuito de fugir do tradicional terno preto basico e gravata, trazendo em suas
colegbes uma visdo particular do design, com funcionalidade, formas limpas,
urbanas e sensoriais para o guarda-roupas do homem moderno. O desenvolvimento
de suas criagdes se da através de matérias-primas naturais, como o algodao, a seda
e a la, visando a preocupagdo com o meio ambiente, e suas principais referéncias
estéticas sao arquitetura e arte.

A marca trabalha com o desenvolvimento completo dos produtos, desde sua
criacado até a execugdo e venda para o cliente, com o objetivo de oferecer uma moda
com propésito e conceito bem planejado, que possa ser percebido por quem
adquire.

Pensando em todos esses pontos, o logotipo foi desenvolvido pensando em
cada uma das caracteristicas citadas assim. As linhas retas, finas e limpas atribuem

caracteristicas minimalistas a marca que leva o sobrenome da familia do fundador.
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Figura 43 - Identidade visual para marca Vanini

VAV

Fonte: Elaborado pelo autor (2019).

Concluindo a identidade visual® da marca, teremos a aplicagdo do logo nas

embalagens dos produtos conforme a seguir:

Figura 44 - Caixa e etiqueta da marca Vanini

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

A caixa em que seria entregue o produto comprado no ambiente online, sendo
uma caixa de papel kraft preto com a identidade visual da marca, também
acompanhada de papel seda branco, também com a identidade visual da marca. Na
etiqueta, apenas a identidade visual da marca.

A seguir, busca-se entender melhor de que maneira os norteadores

estratégicos colaboram no desenvolvimento do negdcio.

3 Conjunto de todos os aspectos visuais que objetivam comunicar ao publico a ideia, os valores, o
proposito e a missdo de uma empresa, produto ou servigo. (ROCK CONTENT, 2019).
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5.2.2 Norteadores estratégicos

Segundo Costa (2007), norteadores estratégicos sdo essenciais para dar um
rumo para a organizagéo, identificando qual a diregdo a ser tomada para a garantia
do sucesso e 0 aumento da competitividade. Os norteadores sdo definidos como um
conjunto de elementos que caracterizam o futuro da organizagdo, sendo os
principais norteadores estratégicos a definicdo do negdcio, a missdo, a visdo e os
valores.

a) Negoécio: criacdo, execucdo de piloto, ajustes, execucdo peca final;

distribuicdo para o cliente final;

b) Visao: unir moda, arte e arquitetura de maneira singular, através de

elementos de estilo sébrios e limpos;

c) Missao: confeccionar roupas masculinas elegantes em materiais naturais,
trazendo ao publico uma moda contemporanea, através de referéncias

estéticas ligadas a arquitetura e arte;
d) Valores:

— Experiéncia: trazer ao publico a experiéncia de comprar e enxergar a
moda como representacao artistica, e com cole¢des norteadas por um
conceito bem planejado, menos comercial. Oferecer mais produtos que
contem uma histéria e menos como um objeto de uso diario, buscando
assim, despertar no publico masculino, reflexdes sobre o que nossas

roupas tém a dizer através de codigos e elementos de estilo.

— Consciéncia: respeitar o meio ambiente com ética, visando menor
impacto através das matérias-primas utilizadas. Ser justo com
possiveis parceiros ligados ao processo de criagao e fornecimento de

materiais.

A partir das consideragbes sobre os norteadores estratégicos, podemos
elaborar uma proposta sobre como serdo os produtos oferecidos nas cole¢des da

Vanini.
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5.2.3 Que inovagao o projeto traz?

Segundo Schumpeter (1997), “inovagao” ndo se reduz pura e simplesmente
aquilo que é novo ou a alguma novidade vendavel. Muito mais do que isto, a
‘inovagao” € o principal mecanismo pelo qual o capitalismo se desenvolve.

Portanto, Vanini apresenta uma oportunidade de trazer um viés artistico e
minimalista para a moda masculina, ampliando as op¢des de produtos de moda para
homens que buscam roupas com proposito e que contem histérias, causando um
impacto além de visual. A marca pretende trazer pecas bem cortadas e alinhadas,
para o homem que podemos considerar neodandi, que, conforme vimos
anteriormente, preocupa-se em estar bem vestido e ter boa aparéncia. Vemos esse
reflexo até mesmo na cartela de cores que ndo foge de tons neutros, seguindo
herangas e cédigos dos primeiros homens dandis.

Pensando em um futuro proximo, o homem em fungdo de atualmente estar
mais recluso, influenciado pela pandemia do COVID-19 que estamos vivendo,
sentira a necessidade de vestir-se de maneira elegante e buscara por uma
alfaiataria confortavel na “volta ao normal’. O homem na pandemia aderiu a roupas
mais casuais, esportivas e confortaveis, principalmente pela comodidade de poder
trabalhar e estar mais em casa. A moda masculina precisara de frescor e inovagao
para atender as demandas do homem moderno, pois ele estara cansado da
informalidade.

5.3 FORNECEDORES

Inicialmente, as cole¢des da Vanini serdo pequenas, ganhando tamanho
conforme demanda e crescimento de vendas a cada colec&o langada, portanto, os
materiais serdo adquiridos em lojas de tecidos e aviamentos. A longo prazo, seréo
feitas parcerias com fornecedores desses materiais, com o objetivo de diminuir
custos e aumentar lucros. Também sera necessaria uma distribuidora de caixas e

sacolas, grafica, transportadora, CEEE e DMAE.
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5.4 ANALISE DE MERCADO

Segundo Kotler e Keller (2012), o termo analise de mercado é definido como
sendo correspondente a “elaboragdo, coleta, analise e edicdo de relatorios
sistematicos de dados e descobertas relevantes sobre determinada situagao
especifica da organizagdo de uma empresa. A seguir, iremos ver quais tendéncias e

oportunidades sustentam a criagado da Vanini.
5.4.1 Estrutura de mercado

De acordo com o sociologo Nicholas Christakis para a BBC News Brasil
(BARRIA, 2021), entraremos em uma era pds-pandemia quando conseguirmos a
imunidade de grupo, ainda que o virus COVID-19 ainda esteja circulando entre nos.
Segundo ele, teremos uma forte tendéncia pela busca de eventos sociais, casas
noturnas e as pessoas buscardo maior interagdo social. Com isso, 0s seres
humanos também estardo cansados de estar apenas em casa vestindo roupas como
conjuntos de moletom, e buscardo por roupas mais elegantes para estarem bem
vestidas.

Apos longas pesquisas, foi identificado que, no Brasil, atualmente ndo existem
marcas conhecidas que trabalhem com os pilares que a Vanini objetiva trazer em
suas cole¢des. Possuimos marcas de alfaiataria tradicionais que, ainda assim, sao
consideradas concorrentes, e marcas de roupas minimalistas no segmento
masculino, mas ha uma oportunidade no mercado a ser explorada, reunindo
alfaiataria com minimalismo, além de trazer referéncias estéticas ligadas a arte,

arquitetura e design.
5.4.2 Segmentacao de mercado

Conforme Smith (1956) define, segmentagdo de mercado consiste em ver um
mercado heterogéneo (caracterizado por demanda divergente) como um grupo de
mercados homogéneos menores em resposta a preferéncia de produtos diferentes
entre os segmentos importantes do mercado. Isto € atribuido aos desejos dos
consumidores ou usuarios por uma satisfagdo mais precisa de seu de seus desejos

variados.
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Nesse contexto, verifica-se que a segmentagdo de mercado em que esta
marca se enquadra, € o de segmentacgao psicografica, onde Kotler e Keller (2012)
afirma que os compradores sao divididos em diferentes grupos, com base em seu
estilo de vida, sua personalidade e seus valores.

Logo, o foco da Vanini estda em pessoas conscientes, maduras, satisfeitas,
reflexivas e motivadas por ir ideais, que valorizam uma ordem, o conhecimento e a
responsabilidade. Buscam durabilidade, funcionalidade e valor dos produtos. pois o
homem neodandista, conforme vimos anteriormente, preza pela diferenciacédo e boa
qualidade de matérias-primas de suas roupas, além de estar sempre elegante. O
homem que veste Vanini, € assim como os neodandis liberto de padrdes, mais pleno
e caracterizado por um estilo de vida com o objetivo de se diferenciar de outros
homens perante a sociedade.

5.5 POSICIONAMENTO DE MERCADO

Este subcapitulo objetiva delimitar e analisar o posicionamento do negdcio.
Segundo Kotler e Keller (2012), posicionamento de mercado € a agao de projetar o
produto e a imagem do negdcio com a finalidade de atingir uma posigéo diferenciada
na definicho de seu publico-alvo. Ou seja, o bom posicionamento pode ser
alcangado através uma boa segmentagdo de mercado somada a diferenciagado da
marca ou produto a ser ofertado. Para isso, € importante para a marca saber qual
publico deseja atingir e entender quais as melhores estratégias para isso. Portanto,
analisaremos o publico-alvo e persona do negocio a seguir.

Enquanto o publico-alvo reune informagdes mais generalistas sobre o seu
cliente ideal, a persona usa, além de informagdes demograficas gerais, informagdes
mais pessoais, relacionadas a objetivos, estilo de vida e personalidade, com o
objetivo de tornar cada vez mais pessoal a relagdo entre empresa e cliente.

5.5.1 Publico-alvo

Segundo Kotler e Keller (2012) publico-alvo sado possiveis compradores dos
produtos da empresa, usuarios atuais, pessoas que decidem ou influenciam;

individuos, grupos, publicos especificos ou o publico em geral. O publico-alvo exerce
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uma influéncia fundamental nas decisbes do comunicador sobre o que, como,
guando, onde e para quem dizer.

Com a finalidade de entender e conhecer melhor o publico que o negdcio
deseja atingir, foi realizada uma pesquisa survey, onde 20 homens com idades entre
23 e 35 anos considerados como alvo da marca responderam. Para parametros de
escolha, homens que o autor segue nas redes sociais foram identificados e
apontados como potenciais futuros consumidores da Vanini. Ou seja, alguns critérios
foram levados em conta para a escolha dessas pessoas, como seu estilo e modo de
vestir, pensando em uma moda masculina mais contemporanea; interesse por
qualidade e boas matérias-primas, a valorizagcdo de modelagens bem executadas,
entre outros parametros. Todos os entrevistados ja eram conhecidos do autor, que
os considerou como possiveis clientes para a marca. Assim, a pesquisa foi enviada
por mensagem na rede social Instagram.

A pesquisa enviada encontra-se, na integra, no Apéndice A deste trabalho e
foi intitulada “Moda masculina - pesquisa de publico”. Foram aplicadas 9 questdes,
onde 5 perguntas sdo de multipla escolha e 4 dissertativas. O questionario foi
enviado para o publico através das redes sociais do autor.

A primeira questdo perguntava aos entrevistados se “O mercado de moda
masculina nacional atende suas expectativas?”, e apenas “sim” ou “ndao” poderiam
ser a resposta, buscando compreender se essas pessoas encontram no Brasil
roupas que os agradam e satisfagcam seus desejos de consumo de moda. Como
resultado, 80% relatou que suas expectativas nao sédo atendidas, e 20% disse que
sim, suas expectativas sdo contempladas, conforme apresentado no Grafico 1 a

sequir:
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Grafico 1 - Respostas da questao 1

O mercado de moda masculina nacional atende suas expectativas?

20 respostas

® Sim
® Nao

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na pergunta seguinte, foi questionado aos entrevistados “Qual a sua idade?”,
buscando filtrar o publico-alvo e encontrar a média-etaria em que a maioria se
encontra. Obtém-se como resposta opcdes que iam desde 23 até 35 anos. Dos
entrevistados, 1 possui 23 anos, 2 possuem 24 anos, 1 possui 25 anos, 7 possuem
26 anos, 2 possuem 27 anos, 3 possuem 28 anos, 2 possuem 30 anos, 1 possui 33
anos e 1 possui 35 anos. Com isso, foi possivel obter uma amostra bem
diversificada, mas que contempla o publico-alvo definido para a marca. Como
maioria, 35% dos respondentes relatou ter 26 anos, conforme apresentado no

Grafico 2 a seguir:

Grafico 2 - Respostas da questao 2

Qual sua idade?
20 respostas

8

1(5%) 1 (5%)

1(5%)

23 anos 24 anos 25 anos 26 anos 27 anos 28 anos 30 anos 33 anos 35 anos

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Buscando compreender melhor o perfil dos entrevistados, foi questionada
“‘Qual a sua profissao?”, para entender melhor o nicho em que se estabelecem.
Foram identificados 3 advogados, 6 arquitetos, 1 artista plastico e modelo, 5
designers, 1 digital influencer, 1 estudante de arquitetura e urbanismo e 3
publicitarios. Em maioria, 30% dos respondentes sdo arquitetos, 25% sao designers

e 15% séo advogados, conforme podemos conferir no Grafico 3 a seguir:
Grafico 3 - Respostas da questéo 3

Qual sua profissao?
20 respostas

6

Advogado Artista plastico e modelo Digital influencer Publicitario
Arquiteto Designer Estudante de arquitetura e urb...

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para entender o que esse publico preza na hora de comprar roupas,
perguntou-se “Qual o aspecto principal que vocé leva em consideragdo na hora de
comprar roupas?”’, onde 40% relatou ser estética, onde o visual transmitido pela
roupa é o mais importante; 30% considera a qualidade das matérias-primas o mais
imprescindivel; 25% valoriza a modelagem, se a roupa esta vestindo bem e possui
bom caimento; e 5% preza por bons acabamentos. O Grafico 4 a seguir ilustra bem

esses resultados:
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Grafico 4 - Respostas da questao 4

Qual o aspecto principal que vocé leva em consideragao na hora de comprar roupas?
20 respostas

@ Estética: o visual transmitido pela roupa

[ ) Modelagem: se a roupa veste bem e
tem bom caimento
Acabamentos: se todas as costuras
estdo bem feitas, com aspecto limpo e
bem finalizadas

@ Qualidade da matéria-prima: se o tecido
€ macio, tem bom toque, composigao
com fibras mais naturais, etc

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Com o objetivo de entender quais os elementos de estilo estao ligados a esse
publico, questionou-se “Pensando no seu guarda-roupas, vocé prefere:”, onde 40%
relatou compor /ooks monocromaticos, 30% prefere estampas minimalistas, e
também 30% respondeu modelagens diferenciadas, conforme podemos conferir no

Gréfico 5 a seguir:

Grafico 5 - Respostas da questao 5

Pensando no seu guarda-roupas, vocé prefere:
20 respostas

@ Compor looks monocromaticos (roupas
que possuem a mesma cor)

@ Estampas minimalistas
Modelagens diferenciadas: roupas com
fits que fogem do padrédo do guarda-
roupas masculino

@ Compor looks coloridos (looks com a
combinagéo de varias cores)

@ Modelagens padrdo do guarda-roupas
masculino (ex: camisa social regular,...

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na sexta pergunta, buscou-se compreender a preferéncia do publico em
relagcao as cores. A pergunta era “Sem considerar preto, branco e cinza, qual sua cor
preferida para roupas”, e como resposta, 45% dos entrevistados relatou ser bege,
25% respondeu azul marinho, 15% prefere verde, e também 15% considera marrom
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7

como cor favorita para roupas. No Grafico 6 a seguir € possivel conferir esses
resultados:

Grafico 6 - Respostas da questao 6

Sem considerar preto, branco e cinza, qual sua cor preferida para roupas?
20 respostas

@ Verde
® Laranja
@ Vermelho

‘ @ Amarelo
@ Azul
@ Azul marinho
@® Marrom
® Bege

12V

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para entender quais marcas de moda contemplam o estilo dos entrevistados,
foi questionado “Das marcas abaixo, qual vocé possui maior preferéncia?”, e de 18
marcas disponiveis como op¢ao, 40% do publico relatou ser a Osklen sua marca de
principal preferéncia; em seguida 25% respondeu Handred; 15% prefere a Egrey;
5% escolheu a Sandro Paris; e também 5% optou por Foxton como preferéncia,

conforme podemos conferir no Grafico 7 a seguir:
Grafico 7 - Respostas da questao 7

Das marcas abaixo, qual vocé possui maior preferéncia?
20 respostas

® Ellus

@ Calvin Klein
@ Colcci

@ Aramis

@ Spirito Santo

@ Osklen
@ Foxton
® Diesel

13V

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Com o objetivo de aprofundar-se no universo em que a Vanini pretende trazer
como influéncia estética, a questdo numero 8 buscou compreender a relagdo dos
entrevistados com a arquitetura. A questao dissertativa “Vocé aprecia arquitetura?
Se sim, qual seu movimento arquitetdnico preferido?”, ndo era uma pergunta com
resposta obrigatéria, mas surpreendentemente, foi respondida por absolutamente
todos os entrevistados. Como maioria, 40% relatou ter preferéncia pelo modernismo,
25% respondeu brutalismo, 20% prefere desconstrutivismo, 10% admira o futurismo,
e 5% possui admira o art déco, conforme podemos conferir no Grafico 8 a seguir:

Grafico 8 - Respostas da questéo 8

Vocé aprecia arquitetura? Se sim, qual seu movimento arquitetdnico preferido?
20 respostas

8

Art Deco Brutalismo Desconstrutivismo Futurismo Modernismo

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na dultima pergunta, com o mesmo proposito da questdo anterior de
compreender as influéncias artisticas que influenciam a identidade da Vanini,
buscou-se compreender a preferéncia do publico em relagao a arte. Assim como na
questao 8, a questado 9 ndo era de resposta obrigatéria, e também tivemos respostas
de absolutamente todos os entrevistados. Para a quest&o dissertativa “Vocé aprecia
artes? Se sim, qual seu movimento artistico preferido?”, 35% do publico relatou
preferéncia pelo modernismo, 25% respondeu preferir cubismo, 20% informou
neoplasticismo, 15% admira o abstracionismo, e 5% respondeu art déco, conforme

podemos conferir no Grafico 9 a seguir:
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Grafico 9 - Respostas da questédo 9

Vocé aprecia artes? Se sim, qual seu movimento artistico preferido?
20 respostas

8

Abstracionismo Art deco Cubismo Modernismo Neoplasticismo

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Conclui-se principalmente que o publico entrevistado ndo esta totalmente
satisfeito com a moda masculina nacional, além de outras informag¢des importantes
que ajudaram na delimitagdo do publico-alvo da marca, como uma forte
aproximacdo do publico com artes e arquitetura, além da identificacdo de
movimentos pertencentes a essas areas. Também se verificou a relacao do publico
em relacdo as cores, que em maioria, possui preferéncia por tons mais sobrios e
menos abertos.

ApOs a pesquisa com o publico, definiu-se que o foco da Vanini sera atender
homens entre 25 e 35 anos (a ideia inicial seria justamente atender essa faixa-etaria,
e a pesquisa survey foi fundamental para a verificagdo dessa informagéo),
pertencentes principalmente a classe B*, pois acaba sendo inviavel o baixo custo de
venda dos produtos, em fungdo dos precos das matérias-primas e da mao-de-obra.
Esses homens sdo cosmopolitas, urbanos; sdo entusiastas da arquitetura, da arte e
do design; costumam consumir roupas com elementos de estilo mais minimalistas;
admiram e vestem alfaiataria na sua rotina.

Observou-se na pesquisa que as respostas foram quase unanimes, o que

reforca ainda mais a delimitacdo e caracteristicas do perfil do publico-alvo da marca.

4 Segundo o IBGE (CLASSE SOCIAL: DESCUBRA..., 2020) enquadra-se na classe B pessoas que
possuem a soma dos rendimentos entre 10 e 20 salarios minimos. Nesse sentido, o valor pode
variar entre R$ 10.450,01 e R$ 20.900.
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5.5.2 Persona

Segundo Mathias (2018), persona € uma representacao do seu cliente ideal,
trata-se de uma personificagado do publico ao qual a sua empresa se direciona. Com
uma série de peculiaridades, as personas apresentam as principais caracteristicas e
comportamentos dos seus compradores, aqueles que enxergam em seus produtos e
servigos a solucao ideal para um problema ou necessidade que eles tém.

Para a elaboracdo de uma persona para a Vanini, foram levados em
consideragao os dados coletados com a pesquisa de publico e também os
norteadores estratégicos apresentados anteriormente. A seguir segue a descricéo
da persona criada:

Jodo possui 26 anos, mora sozinho no bairro Jardins em S&do Paulo/SP, é
solteiro e possui dificuldade com relagcbes amorosas por consequéncia de seu alto
egocentrismo, além de ter dificuldade de aceitar opinides contrarias as suas.
Trabalha como arquiteto especializado em design de interiores, tendo interesse em
arte e arquitetura contemporanea. Possui uma rotina urbana e corrida, e seu estilo
de vida é fortemente influenciado pela cultura europeia. Viaja constantemente pelo
mundo a trabalho e utiliza alfaiataria diariamente e gosta de chamar a atengéo das
pessoas pela sua maneira elegante de vestir-se. Nos finais de semana gosta de
frequentar bons restaurantes e apreciar drinks com os amigos. Sobre moda, aprecia
tecidos naturais, gosta de modelagens bem executadas e tém preferéncia por cores
basicas e neutras, além de ndo consumir em fast fashions e valorizar marcas que

prezam por inovacao, qualidade e identidade.
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Figura 45 - Moodboard com referéncias sobre a persona

o oo -

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Ainda que no momento esteja trabalhando em home office, as reunides via
chamada de video exigem uma boa aparéncia, Jodo busca roupas elegantes para
estar em casa. Com o final da pandemia COVID-19, ele idealiza poder ser visto e
admirado pelas pessoas, vestindo seus ternos e roupas alfaiatadas nas ruas.

Analisando as caracteristicas apresentadas na construgdo da persona,
podemos observar seus principios vao ao encontro aos conceitos da marca, onde
tanto Jodo quanto Vanini, prezam por qualidade de materiais, cartela de cores
basicas, modelagens bem desenvolvidas, além de apreciar roupas que carregam

historia, com impacto visual e pensadas através de um viés artistico.
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5.6 ESTRATEGIA DE MARKETING

Ter uma boa estratégia de marketing faz com que as empresas possam
buscar diferencial para se destacarem entre os possiveis concorrentes.

Segundo Kotler e Keller (2012), o marketing envolve a identificagcdo e a
satisfagdo das necessidades humanas e sociais. Basicamente, através dele as
empresas podem suprir necessidades lucrativamente, identificando e satisfazendo
as necessidades melhor do que a concorréncia. A administracdo de marketing deve
ajudar na escolha de mercados-alvo e da captagdo, manutencdo e finalizagdo de
clientes por meio de criagdo, da entrega e da comunicagdo de um valor superior

para o cliente.
5.6.1 Mix de marketing: os 4 Ps

De acordo com Kotler e Armstrong (2007), o mix de marketing trata-se de um
combinado denominado de 4 Ps. Segundo eles, para que uma marca entregue a sua
proposta de valor, ela deve desenvolver um produto ou servigo que satisfaga as
necessidades de seu publico, e, apds isso deve decidir o valor que ira cobrar nesse
produto, e como disponibilizara esse produto para a populacdo. Por fim deve-se
pensar em como ira comunicar esse produto e convencer a publico a compra-lo.
Para tanto, é preciso analisar produtos, preco, promocao e praga, 0s unicos itens
que a empresa pode, verdadeiramente, controlar.

E importante ressaltar que este trabalho é uma pesquisa académica, e,
portanto, a marca desenvolvida aqui, € uma projegao parte de um estudo, assim

como o mix de marketing que sera apresentado a seguir.
5.6.1.1 Preco

De acordo com Kotler e Keller (2012), existem varias estratégias para a
definigdo de prego, as quais dependem do segmento de mercado a atingir, do perfil
dos consumidores, do ambiente de negdcios, aspectos culturais, da competicao,
entre outros fatores. E interessante pensar se é baseado em valor; considera
competidores, consumidores e custos; é justo e igualitario para todos os

consumidores; etc.
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O sistema de producdo da Vanini sera pequeno pois as colegcbes serao
desenvolvidas com mao-de-obra local, e também n&o serdo produzidas muitas
unidades do mesmo produto, em fungdo de ser uma marca iniciante no mercado e
também para oferecer maior exclusividade para os clientes. Suas matérias-primas
sdo de custo elevado, visto que seda e |a fria, por exemplo, sdo matérias-primas de
alto custo, mas também fundamentais para as colegdes, pois possuem caimento,
qualidade e estética de alto padrdo. Portanto ndo é possivel chegar a um prego
relativamente baixo para os produtos. Assim, pregcos de venda dos produtos giram
entre R$755,25 (uma calga alfaiatada em linho), onde seu prego de custo é
R$251,75, e para calculo de pregco de venda, utilizou-se 3 como markups; e
R$1.888,74 (um blazer em |a fria), onde seu prego de custo é R$629,58, e para
calculo de prego de venda, utilizou-se 3 como markup. Para a precificacdo, sao
levados em consideracdo custos de matéria-prima, aviamentos, producido e

despesas fixas da marca.

5.6.1.2 Praca

Segundo Kotler e Keller (2012), praga normalmente esta associado aos
canais de distribuicdo. Os sistemas de distribuicdo podem ser transacionais,
logisticos ou facilitadores. A analise da distribuicdo envolve estudos de cobertura
(areas de atuacédo, abrangéncia), selecdo dos tipos e caracteristicas dos canais, a
logistica, elementos de motivagdo para os canais e 0s niveis de servigo que cada
elemento da cadeia devera oferecer e estar em conformidade.

Por trabalhar basicamente com tecidos simples e naturais, modelagens nao
tradicionais e formas limpas, a infraestrutura da Vanini demandara dois espacos
fisicos: o atelié, onde as pecgas serdo desenvolvidas e a marca se organizara, e a
loja, onde ser&o recebidos os clientes e as roupas comercializadas.

Para o atelié, é necessario apenas de um espagco amplo, que fornega
maquinario para costura, aviamentos, mesa de modelagem e estoque para
armazenamento de materiais. Neste espacgo, também ficara a administracdo da

empresa e controle de vendas online.

5 Acréscimo sobre o valor do produto para definir o prego de venda ao consumidor final (TREPTOW,
2013, p.179).
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Figura 46 - Simulacao da fachada da Vanini, onde do lado esquerdo fica o atelié, e

do lado direto a loja. Os dois ambientes sao conectados por um corredor de vidro.
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para a loja, € necessario um espago amplo, onde serdo instalados
equipamentos de exposicdo dos produtos, provadores, estrutura para caixa e
também um estoque para os produtos. Também nesse espacgo, planeja-se realizar
um ambiente hibrido de loja e galeria de arte, onde contara com o apoio de artistas
modernos e contemporaneos independentes para a exposi¢ao de seus trabalhos por
tempo determinado de exibicdo. Com isso, conseguimos fazer com que o cliente
tenha uma imersao artistica enquanto analisa e consome produtos de moda, tendo

contato com esculturas e pinturas.
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Figura 47 - Simulagéo do interior da loja Vanini recebendo exposigao da artista
Gloria Corbetta

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Além de loja fisica, a Vanini também comercializard suas roupas na loja
virtual, através do site proprio da marca, onde o cliente tera acesso a colecao
completa acessando o site, como nos mostra a Figura 48 a seguir:
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Figura 48 - Simulacéo do site oficial da Vanini

Shop VANINI x +

= c @ ‘www.vanini.com.br,

VAUITNI

re

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

@ Precisa de ajuda?

Elaborou-se uma identidade limpa e clara para a loja online, buscando tornar

o site intuitivo, facilitando a visualizagcdo dos produtos pelo consumidor.
5.6.1.3 Produto

Segundo Kotler e Keller (2012), produto € algo que pode ser oferecido a um
mercado para satisfazer uma necessidade ou desejo. Podem ser tangiveis (fisico,
podem ser tocados) e intangiveis (sdo os servigos que ndo podem ser tocados),
para organizagdes e para consumidores. A orientacdo de produto sustenta que os
consumidores dao preferéncia a produtos que oferecem qualidade e desempenho
superiores o que tem caracteristicas inovadoras. As marcas que seguem essa linha
concentram-se em fabricar produtos de qualidade e em aperfeigoa-los ao longo do
tempo. Um produto novo ou aperfeicoado ndo sera necessariamente bem-sucedido,
a menos que tenha o prego certo e seja distribuido, promovido e vendido de forma
adequada.

Os produtos a serem ofertados pela Vanini, sdo pecas de roupas pensadas e
desenvolvidas pensando em conforto, no ciclo de vida longo e duradouro. Cada
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matéria-prima e textura escolhida, serdo trabalhadas modelagens amplas e
versateis. Foi produzido um moodboard criativo para a ilustracdo das ideias de
produtos paras as coleg¢des da Vanini, conforme segue:

Figura 49 - Moodboard com referéncias de produtos a serem desenvolvidos pela

Vanini

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na selegao de imagens, é possivel identificar diferentes modelagens e novas
formas para a alfaiataria masculina. Sem perder a elegancia e fugindo do tradicional,
as propostas adicionam transpasses, pregas e recortes nas modelagens dos trajes.

O objetivo é lancgar colegdes semestralmente, respeitando a sazonalidade e
langando de acordo com a troca de estagbes climaticas, ou seja, uma colegédo de
primavera/verao em setembro, e uma colecdo de outono/inverno em margo de cada
ano.

Cada colegao, buscara nao trabalhar com tendéncias de moda, mas trazer
uma visao particular do design atemporal aliado a funcionalidade. Dos codigos por
tras das obras de movimentos expoentes da arquitetura, arte e design, fios
condutores que permeiam as cole¢des, se materializam pecas de alfaiataria que
refletem formas limpas, urbanas, contemporaneas e sensoriais. Tais codigos
manifestam-se e sao traduzidos para a moda nas coleg¢des, principalmente através
da escolha da cartela de cores, e também nas modelagens dos produtos, que
possuem simetria inspirada em obras do design e da arquitetura. Assim, o intuito da
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Vanini é trazer roupas com significado, que contem uma histéria. A marca buscara
fazer com que seus consumidores percebam o valor agregado do produto,
comunicando as referéncias e inspiragdes trabalhadas em cada peca da colecao,
através de tags de papel aplicadas junto as etiquetas de preg¢o das pecgas, conforme
exemplo a seguir (Figura 50):

Figura 50 - Tag informativa de um produto Vanini

-

£

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Comunicando e explicando um pouco dos significados por tras de cada
produto da colegéo, acredita-se agregar ainda mais valor ao conceito da marca.

5.6.1.4 Promocgao

De acordo com Kotler e Keller (2012), promog¢ao esta relacionada com o
processo de comunicagao e de venda aos clientes potenciais. A promog¢ao envolve
propaganda e publicidade, relagbes publicas, diferentes tipos de midias, patrocinios
etc. O principal canal de vendas da Vanini € através da rede social Instagram.
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Também faz colaboragbes de divulgacdo com influenciadores e artistas que

possuem estilo de vida ligado aos ideais da marca.

Figura 51 - Simulac&o do Instagram oficial da Vanini

allvVivo 9 05:18 @ 78 30%@

< vaninioficial

118 74,3 mil 0

\/ Publicagbes Seguidores Seguindo

VANINI

Moda projetada com arte,

construida com arquitetura

& Conheca Mordernismo, nossa nova colegéo
www.vanini.com.br/

Ver loja

Seguindo v Mensagem Contato

HH Y

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Através de ensaios fotograficos de langamentos de colecdo, fotos dos
produtos e promogdes, a Vanini comunicara informacdes sobre os produtos e
produc¢ao da marca.

Planeja-se realizar os ensaios fotograficos nas dependéncias de museus e
institutos ligados a arte, atendendo aos interesses do publico-alvo conforme
pesquisa de publico apresentada neste estudo. Neste sentido, sdo exemplos
possiveis espagos como o Instituto Ling em Porto Alegre - RS, projeto arquiteténico
modernista de 2014 assinado por Isay Weinfeld, um centro cultural que proporciona
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cursos, eventos e atividades culturais, bem como exibigdes de trabalhos artisticos

em sua galeria e eventos de design autoral e independente.

Figura 52 - Editorial de moda para Revista Pompéia realizado no Instituto Ling

T L TR RES
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Fonte: Editorial da Revista Pompéia... (2021).

A comunicagao da colegao fotografada em locais culturais reforga ainda mais

o objetivo da marca em unir moda, arte e arquitetura para o homem moderno.
5.6.2 Posicionamento

A Vanini tem a proposta de trabalhar com uma moda mais contemporénea e
nao esta diretamente ligada a tendéncias sazonais de produto e moda. Podemos
dizer que uma tendéncia comportamental que influencia a Vanini, sdo os homens
contemporaneos que buscam por elegéncia e fugir do tradicional, exatamente o que
€ o0 neodandi. Portanto, a Vanini posiciona-se como uma marca de alfaiataria
masculina que foge do tradicional. As cole¢des sdo construidas com base na
inspiracdo do trabalho de expoentes do design, da arte e da arquitetura. E um

modelo de negdcio que ndo planeja ser totalmente comercial e entregar apenas o
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que a grande massa deseja. Seu propdsito é entregar qualidade e conceitos

percebidos para quem se identifica com o universo da marca.

5.6.3 Concorréncia

Para a definigdo de concorréncia desse projeto, ndo foram identificados
concorrentes diretos, apenas indiretos, visto que a marca propde trabalhar com uma

identidade forte e unica, com elementos de estilo impares.

5.6.4 Analise da concorréncia

a) Handred:

Marca de moda unissex/agénero carioca dirigida pelo estilista carioca André
Namitala. Tem o propoésito de oferecer uma alfaiataria democratica e simplificada,
com ares tropicais em suas cole¢gdes. Com formas amplas, tecidos frescos e
modelagem democratica, a grife segue o conceito agénero, de uma forma muito
natural. As principais matérias-primas utilizadas pela marca s&o linho, cambraia de
linho e seda. O conceito da marca é traduzido nas formas classicas de alfaiataria
sofisticada, porém facil de usar, na leveza dos tecidos e no clima easy-chic das
pecas. As pecas sao produzidas com rigor e as estampas imersas em sua
identidade. A Handred ¢é atemporal, avessa as tendéncias e possui ar
despretensioso e sofisticado. A marca possui duas lojas em Sao Paulo/SP e uma
loja no Rio de Janeiro/RJ, e também oferece produtos na loja virtual e Instagram. Os
precos das pecgas variam de R$325,00 (um shorts) a R$1.840,00 (um macacao)
(HANDRED, 2021).
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Figura 53 - Moodboard com referéncias de produtos oferecidos pela Handred

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

A marca Handred é considerada uma concorrente indireta, pois nao trabalha
especificamente com o mesmo tipo de produto, mas assim como a Vanini, traz
referéncias artisticas e do design em suas colegdes de alfaiataria desconstruida sem

género.

b) Egrey:

Fundada pelo diretor criativo Eduardo Toldi em 2011, a Egrey trabalha com o
lado oposto das restrigbes das tendéncias. E uma marca que traz em suas pegas
referéncias urbanas de forma discreta, com estampa, modelagem e detalhes
minimalistas. Trabalha com os segmentos masculino e feminino. O tricd é o carro-
chefe, associado a ele em cada colegao, novos estilos e materiais como alfaiataria,
seda, neoprene e couro. A marca possui duas lojas em Sao Paul/SP que remetem
ao conceito de galerias de arte, sendo uma delas no Iguatemi Sao Paulo, e também
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oferece produtos na loja virtual e Instagram. Os pregos das pecas variam entre
R$329,00 (uma camiseta) e R$1.449,00 (uma jaqueta) (EGREY, 2021).

Figura 54 - Moodboard com referéncias de produtos oferecidos pela Egrey
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

A Egrey é considerada uma concorrente indireta, pois trabalha com um viés
mais minimalista da moda masculina, porém, trabalha com o mesmo propdsito da

Vanini, de ndo abordar apenas tendéncias em suas colecgdes.

¢) Ricardo Almeida:

Com mais de 37 anos de experiéncia no mercado, € uma referéncia em
alfaiataria no Brasil. E uma empresa sdélida, liderada pelo préprio Ricardo Aimeida,
desenvolvendo uma alfaiataria de exceléncia, com modelagem impecavel e tecidos
nobres. A marca traz referéncias e inspiragdes no comportamento do homem
contemporaneo e nas transformag¢des do mundo com perfeccionismo, autenticidade
e inovacgao. Além de ternos e camisas, possui também linha casual, sapataria e a
linha feminina. Os pregos variam de R$ 259,00 (uma gravata borboleta) a
R$6.037,00 (um traje completo) (RICARDO ALMEIDA, 2021).
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Figura 55 - Moodboard com referéncias de produtos oferecidos pela Ricardo

Almeida

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Por trabalhar com uma alfaiataria tradicional, Ricardo Almeida € considerada
uma marca concorrente indireta, pois o proposito da Vanini é justamente mostrar as
possiveis maneiras de desconstruir e reconstruir a alfaiataria para o homem
moderno.

Embora n&o identificando marcas de moda com a mesma proposta da Vanini,
dos concorrentes aqui apresentados, o que mais assemelha-se ao projeto de
conclusdo a ser desenvolvido é Ricardo Almeida. Seu trabalho com a alfaiataria
tradicional incorpora materiais nobres e modelagens bem executadas. Portanto, a
Vanini possui uma oportunidade de mercado em relagdo ao que se identifica como

moda masculina.
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Com base em todos os estudos realizados para o desenvolvimento do
negocio, a seguir apresenta-se o desenvolvimento de uma colecdo de moda
masculina, onde a alfaiataria tem o objetivo de ser inovada e alinhada ao conceito do

neodandismo.
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6 DESENVOLVIMENTO DE COLEGAO

Apos a estruturagdo do negécio compreendida no capitulo anterior, neste
capitulo inicia-se o desenvolvimento de uma colecdo para a marca de moda
masculina Vanini. Conforme ja mencionado, o publico-alvo da marca sdo homens
com idades entre 25 e 35 anos. A escolha pelo publico masculino se deu por parte
do interesse particular do autor nesse segmento da moda, e a faixa etaria foi
identificada através de uma pesquisa com homens considerados pertencentes ao
publico-alvo da marca, elaborada anteriormente. Para a presente monografia,
estabeleceu-se Doris Treptow (2013) como parametro metodoldgico do projeto,
envolvendo os entendimentos de um desenvolvimento de coleg¢do. A autora do livro
Inventando Moda: planejamento de colegdo (TREPTOW, 2013) traz uma percepgao
completa e aprofundada do sistema especifico de desenvolvimento de uma criagéo
de colecdo de moda.

Segundo Treptow (2013) o planejamento de colegdo deve ser um processo
sem rigidez, porém repleto de organizagcdo. A autora propde que para que uma
colecdo de moda seja coerente, € necessaria uma metodologia para o processo de
criacdo, contemplando principalmente aspectos como perfil do consumidor (exposto
anteriormente em relagédo ao publico-alvo da marca), tema de coleg¢ao, proposta de
cores, materiais e silhuetas. A garantia de assertividade na execugdo de uma
colecdo de moda, ocorre pela flexibilidade da metodologia elegida, adequando os
meétodos e etapas de acordo com as necessidades demandas observadas
previamente. Ela ainda afirma que a metodologia ndo estabelece como fazer, mas
direciona para a livre adaptacao de cada empreendedor.

Assim, foram designadas etapas que contemplem a esséncia do trabalho, e
estruturando uma metodologia coesa e moldavel perante os exemplos da obra
parametro para o projeto.

6.1 PESQUISA DE TEMA DE COLEGAO

E de extrema importancia que ao definir o tema de uma colegdo, o designer
tenha em mente que as inspiragdes para a tematica percorram o mesmo universo do
conceito da sua marca. Treptow (2013) cita a relevancia de preservar o estilo e

conceito pelo qual a marca projetada é conhecida, trazendo como nuance o tema de
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colecdo, que trara inovacao, renovacao e modernidade para a marca, mantendo
sempre sua identidade.

Para isso, o tipo de pesquisa escolhida a concepg¢ao do tema desta colecéo
foi a secundaria, que, de acordo com Treptow (2013), determina uma pesquisa cuja
informacao é transmitida através de livros, documentarios ou internet, e transmitida

em elementos que compdem a colecgao.

A pesquisa secundaria €& fundamental para alertar o designer sobre
novidades e a direcdo global do segmento de moda, mas n&o elimina a
necessidade da pesquisa primaria através da observacdo do mercado-alvo,
visita a fornecedores e participacdo em feiras e eventos do setor. Uma
colecdo ndo deve se limitar a reproduzir as tendéncias pesquisadas no
exterior 0 baseasse no desfile de outros designers. Ela deve ir além,
apresentando uma proposta de estilo do seu criador, uma “cara” propria.
Para isso, o designer deve pesquisar o tema escolhido, buscando
elementos de inspiragcdo que possam ser transportados para as roupas
(TREPTOW, 2013, p. 44).

Aqui, a informagao chega ao cliente ou publico por meio da decodificagcao e
interpretacdo das referéncias por parte do responsavel pelo conceito da coleg¢ao, o
designer.

Considerando que nesta coleg¢ao o objetivo é trazer elementos caracteristicos
da figura do homem dandi para o que enxergamos na contemporaneidade como
uma evolugao de seu estilo, 0 neodandi, o tema de cole¢gdo abordara uma atmosfera
elegante para uma alfaiataria elegante, moderna e renovada. Neste estagio da
pesquisa do tema de colegao, delineou-se um conceito que alimentasse a dindmica
do projeto, sendo escolhidos elementos de estilo que veremos mais a frente, como
parametro para uma moda masculina mais elegante, rica e completa de significados,
através das silhuetas, modelagens, cores e sentimentos do mundo do homem
neodandi. Foi produzido um moodboard criativo para a ilustracdo do tema

selecionado, conforme demonstrado na Figura 56 a seguir:
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Figura 56 - Moodboard do tema de colegao

» \

Fonte: Elaborado pelo autor (2021)

Na sele¢do das imagens (Figura 56), foram escolhidas as que transmitam os
sentimentos por tras da colecdo. Nessa tematica, o homem neodandi procura
ressignificar e inovar a alfaiataria, afinal apds quase dois anos de pandemia em
funcdo do COVID-19, ele quer ser visto e admirado. Em ambitos ainda mais
profundos de observagdo, € possivel analisar que o homem neodandi busca
conexao com si mesmo, um reflexo de seu narcisismo e a constante dedicagao para
estar bem vestido, de maneira elegante e sofisticada. As linhas arquiteténicas e
formas urbanas influenciam os cortes e modelagens das roupas.

Com base no moodboard e em suas interpretagdes, o tema de colegdo ganha
o nome de “RE-TAILORING: RESSIGNIFICANDO A ROUPA MASCULINA”, ou seja,
um proposito de ressignificagdo do que temos por alfaiataria masculina na
contemporaneidade. RE-TAILORING, é uma colecdo de outono/inverno para a

marca Vanini, que surge a partir da proposta de ter uma reconstru¢do, uma
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reinvencédo, um reset para o homem moderno. O homem neodandi manifesta-se
como uma fénix que renasce das cinzas, retornando a sua rotina urbana e
cosmopolita. Ele busca representar sua personalidade através de um guarda-roupas
atual, elegante e diferenciado. Além disso, nesta colegcdo iremos observar a
repeticdo do conceito de ousadia, trazido primeiramente pelos dandis e apds pelos
neodandis, onde a figura masculina busca afirmar que seu guarda-roupas pode ser
muito mais inovador do que a alfaiataria tradicional e padrao.

Para uma melhor e mais forte conexao entre o tema escolhido e a colecéo a
ser produzida, julgou-se necessaria uma pesquisa de tendéncias, sob um olhar
critico, considerando os pilares ja estabelecidos pela tematica central. A seguir,
iremos ver de que maneira as tendéncias indicam assertividade no direcionamento

da tematica de colegéo.

6.2 PESQUISA DE TENDENCIAS

A pesquisa de tendéncias de comportamento agrega dados e informagdes
importantes para o desenvolvimento das colegdes de moda. Mesmo que
interpretada como indiferente ou desnecessaria para alguns designers, ela possui o
papel indireto para o processo criativo, conforme afirma Treptow (2013, p. 79),
citando que mesmo que “justifiquem seu trabalho como essencialmente autoral, é
dificil escapar da influéncia que as ambiéncias de moda exercem sobre os visitantes
de uma feira téxtil.” Em relagdo ao cronograma do planejamento de coleg¢ao, para
um desempenho mais auténtico e inovador, definimos primeiro o tema de colegao

para, apos definida, realizar a pesquisa de tendéncias.

E possivel ainda trilhar o caminho inverso, definindo o tema de colegéo
mesmo antes de realizar a pesquisa de tendéncias. Essa estratégia
privilegia a sensibilidade do designer e, normalmente, resulta em colegdes
mais “autorais” € menos “contaminada” pelas tendéncias vigentes. O
designer ndo elimina a pesquisa de tendéncias, mas a executa de maneira
seletiva, pensando apenas nas referéncias ja identificadas nas
interpretacées do tema escolhido. Esta opgdo € ideal para marcas cujo
consumidor enquadra-se no perfil inovador ou seguidor rapido (TREPTOW,
2013, p. 82).

Assim, apos estabelecido um tema de colecdo, a pesquisa de tendéncias se

voltou aos assuntos circundantes, focando em aspectos que compdéem 0 universo
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masculino contemporaneo, sempre pensando no neodandi como norteador e
parametro desse projeto.

Sendo assim, uma tendéncia forte para 2022, e periodo onde de forma
otimista, planejamos ndo estar mais vivendo a pandemia COVID-19, é a busca por
vestir-se de maneira elegante. Cansado de estar em casa e vestido apenas roupas
casuais e confortaveis, 0 homem contemporaneo buscara uma alfaiataria inovadora.
Outra tendéncia que reforca muito o conceito desta colegao, € o fim do streetwear,
que apos tantos anos dominando as ruas e passarelas, encaminha-se para um
declinio, trazendo de volta o espirito elegante para o homem moderno.

No mesmo direcionamento da tendéncia acima, vale citar novamente o
socidlogo Nicholas Christakis para a BBC News Brasil (BARRIA, 2021), onde ele
afirma que entraremos em uma era pods-pandemia onde teremos uma forte
tendéncia pela busca de eventos sociais, casas noturnas e as pessoas buscarao
maior interacdo social. Com isso, os seres humanos também estardo cansados de
estar apenas em casa vestindo roupas como conjuntos de moletom, e buscarao por
roupas mais elegantes para estarem bem vestidas para tais eventos.

Outro movimento de tendéncia identificado, € a saida do streetwear de voga.
De acordo com a editora do portal de moda FFW Camila Yahn (2019), as marcas

estao deixando o streetwear de lado e decretam a volta do “chic”.

E compreensivel que os estilistas comegassem a buscar outros caminhos
porque, naturalmente, o streetwear, o uniforme, a roupa comum iria se
esgotar. Quantas colegbes diferentes e criativas vocé consegue fazer sobre
0 mesmo macro tema? Entdo agora, a moda parece migrar para lado
oposto, onde as marcas podem trabalhar corte, construgdo, ornamentos e
inserir a roupa num lugar mais rigoroso, especial e unico. (YAHN, 2019).

Ela ainda afirma que a moda ndo deixa de ser um espelho da sociedade, e
que ela esta indo por esse caminho em um momento em que a desigualdade esta
sendo tdo questionada, falada e protestada, onde existe uma grande busca por
mudancas (YAHN, 2019).

As afirmagdes acima, por mais que sejam do ano de 2019 onde ja falava-se
do declinio do streetwear, com a pandemia isso tende a ser reforgado, afinal,
quando pensada junta ao que vimos anteriormente sobre uma forte tendéncia pela
busca de eventos sociais e interagao social, como efeito pds-pandémico, contribuem

ainda mais para o conceito de elegéncia que estamos delineando nessa cole¢ao.
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Com base em todas essas afirmacgdes, a seguir temos um moodboard que

objetiva transmitir todos esses aspectos (Figura 57):

Figura 57 - Moodboard da pesquisa de tendéncias

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na selecdo de imagens, foram enaltecidas referéncias de passarela de moda
que refletem as tendéncias comportamentais citadas anteriormente. Nesse universo
existe uma profunda ligagcdo com o homem neodandista, considerando que, ele em

sua esséncia, busca todos estes principios.

6.3 CARTELA DE CORES

Treptow (2013) menciona que a cartela de cores devera conter todas as cores
a serem utilizadas, incluindo as mais basicas. Além disso, é importante que elas
estejam relacionadas com o conceito tematico definido. Ela também afirma que uma
cartela ndo deve ser muito extensa, principalmente quando projetada para apenas
um segmento (neste caso, o segmento masculino), contendo em torno de 6 a 12

cores no total.

[...] Para escolher as cores adequadas, nunca esquega 0 mercado-alvo da
colegdo e seus gostos. [...] Considere também o tipo de roupa a ser
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produzido e a estacdo do ano. Nem todas as cores sdo adequadas a todos
os tecidos, portanto avalie suas escolhas levando em conta o tecido em que
a cor sera utilizada em que proporgcédo estar distribuida na colecdo. Um
equilibrio no uso de cores neutras ou basicas e de cores intensas ou
consideradas “cores de moda” €& necessario para motivar vendas.
(TREPTOW, 2013, p. 111).

Portanto, para a escolha de uma cartela de cores alinhada ao estilo
neodandista, é interessante retomar que este, € uma evolugdo do estilo dandista
para o homem contemporaneo. E, conforme vimos anteriormente, o dandi vestia-se
preferencialmente com roupas em tecidos pretos, azuis escuros e brancos. Apesar
de identificarmos maior ousadia quanto a cores e estamparia em manifestacboes
contemporaneas do dandismo, consideramos aqui a pesquisa de publico realizada
neste estudo: pensando no publico que a marca Vanini deseja atingir, também é
pertinente levarmos em consideracdo as informagdes levantadas na pesquisa
survey, onde concluiu-se a preferéncia por roupas em bege, azul marinho e verde,
além de preto, branco, cinza que nao foram ofertadas como opg¢ao de escolha na
pesquisa, em fungao de serem consideradas basicas e esséncias para a cartela de
cores da colegédo, com base nos estudos da figura neodandista.

Treptow (2013) também afirma que uma cartela de cores deve conter nomes
ou codigos para cada cor definida. Neste trabalho, estabeleceu-se o uso de cores
catalogadas pelo sistema de escala Pantone e seus cddigos de referéncia, sistema
este que é adotado mundialmente e classifica as cores por ordem alfanumérica para
tecidos e papéis.

Com base nessas informacgdes, a seguir na Figura 58, podemos conferir o

esquema de cores para a colecdo, onde foram escolhidas 4 cores:

Figura 58 - Cartela de cores

PANTONE® PANTONE’ PANTONE
19-4005 TCX 11-0601 TCX ncense 16-1010
Stretch Limo Bright White TCX

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Por mais que Treptow (2013) afirme que uma cartela de cores deva conter em
torno de seis a doze cores no total, optou-se por utilizar apenas quatro cores, duas
cores a menos do que o sugerido pela autora, com o objetivo de desenvolver uma
proposta harménica e limpa para a colecdo, bem como alinhada a pesquisa de
publico. Apds as pesquisas realizadas com cliente e o estudo que fizemos com
referéncias do dandismo na atualidade, entende-se que esta é a melhor cartela a ser
trabalhada. Afinal, na pesquisa realizada com o publico-alvo ndo foram identificadas
fortes preferéncias por outras cores, além de ter sido identificada a preferéncia por
looks monocromaticos. Aliando isso ao que vimos anteriormente sobre os homens
dandis usarem roupas com cores sobrias, justifica-se o uso de uma cartela de cores

mais reduzida para essa colegao.

6.4 CARTELA DE TECIDOS E AVIAMENTOS

Depois da definigdo das cores, Treptow (2013) sugere a escolha da cartela de
tecidos, estagio muito importante do desenvolvimento da colegdo, que ira
proporcionar caimento e textura aos produtos, sendo possivel, inclusive, agregar

inspiragdo ao designer para uma criagao a partir do tecido.

A escolha de tecidos para uma colegcdo ndo depende apenas da preferéncia
estética do designer. Deve se considerar a adequagéo do tecido ao artigo
que se pretende produzir. [...] A selecdo de tecidos deve considerar a
estagcdo do ano eu tipo de produto aqui se destina (TREPTOW, 2013, p.
119).

A escolha dos tecidos e aviamentos da colecdo foi fundamental para a
harmonia entre os produtos planejados, cores e elementos de estilo. A gama de
tecidos e aviamentos escolhidos traduziu todo o propdsito do tema central de
pesquisa: projetar uma colecdo de moda para o homem neodandista. A seguir, na

Figura 59, um moodboard com a cartela de tecidos que compdem a colegao:
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Figura 59 - Cartela de tecidos

Linho Tricoline

Seda LA fria Malha interlock

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Os tecidos foram escolhidos com base em suas caracteristicas, levando em
consideragao caimento, peso, qualidade, toque, densidade, textura e visual, além de
prezar por trabalhar com composi¢cdes 100% naturais, sem adi¢cao de poliéster ou
qualquer fibra sintética.

O linho, primeira imagem da esquerda para a direita, na primeira linha de
cima para baixo; considerado um tecido nobre, € muito resistente e apresenta
grande durabilidade. Foi escolhido em fung&o de ser um tecido leve, com caimento
levemente estruturado e que permite o ser humano transpirar bem. Sua composicao
€ 100% linho.

O ftricoline, ilustrado na segunda imagem, da esquerda para a direita, na
primeira linha de cima para baixo; é considerado como um dos tecidos de maior
qualidade para o desenvolvimento de camisas. Sua composi¢éo € 100% algodao.

A seda, primeira imagem da esquerda para a direita, na segunda linha de
cima para baixo; foi escolhida devido a sua aparéncia acetinada, e devido a isso, ela

€ considerada uma matéria-prima luxuosa. Outro beneficio que ela apresenta € o
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conforto, tanto na questdo térmica, quanto ao toque que oferece ao usuario. Sua
composicao é 100% seda.

A 1a fria, segunda imagem da esquerda para a direita, na segunda linha de
cima para baixo; foi definida pois € um dos tecidos mais tradicionais em relagao a
alfaiataria masculina. Esse tecido apresenta boa duracdo e maleabilidade, além de
ser um o6timo isolante térmico, podendo ser utilizada tanto em roupas para o inverno
guanto para o verdo. Sua composicao € 100% la.

A malha de moletom interlock, terceira imagem da esquerda para a direita, na
segunda linha de cima para baixo; foi elegida para a utilizagdo em blusdes, visto que
€ um tecido que oferece 6tima qualidade e conforto. Seu visual € composto por uma
malha de moletom dublada, ou seja, seu visual € 0 mesmo no avesso e lado direito.
Sua gramatura é levemente mais pesada em comparag¢ao aos moletons geralmente
utilizados no mercado, portando, agrega um melhor caimento a pecga. Sua
composicéo € 100% algodao.

Seguindo o cronograma da colegéo, temos a escolha de aviamentos, onde
Treptow (2013) afirma ser composta por todos os materiais utilizados na colegéo,
além do tecido base, conforme segue (Figura 60):
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Figura 60 - Cartela de aviamentos

Linhas

Elastico Botdo 1,5 cm Botdo 1,1 cm

- .
/

-7

-

Colchetes de gancho | Entretela termocolante| Fivela de metal Ziper

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

De acordo com Treptow (2013), os aviamentos podem ser classificados
quanto a sua fungdo e quanto a sua visibilidade na roupa. Quanto a fun¢do, podem
ser componentes com decorativos; quanto a visibilidade, pode ser aparentes ou nao
aparentes.

Os aviamentos escolhidos para essa colecdo de moda, em maior parte sao
componentes da roupa, pois sem eles, a roupa nao pode existir. Para as costuras,
tanto na maquina quanto a mao (para pregar botdes, por exemplo), serdo utilizadas
linhas de algoddo nas cores preta, cinza, branca e bege. Quanto aos botdes, 2
tamanhos diferentes serdo utilizados, que sédo botdes de 1,5cm para o fechamento
do cos das calcas e também para o fechamento dos blazers, e botdo 1,1cm para o
abotoamento das camisas. Para partes especificas mais estruturadas, sera utilizada

entretela termocolante. Para um look especifico, teremos um cinto com fivela de
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metal com 5cm de altura por 4cm de largura. No fechamento de calgas, também s&o
aplicados ziperes pretos comuns de 15cm serao aplicados.

Apos a definicdo da escolha de aviamentos, a proxima etapa segundo a
metodologia de Treptow (2013), é onde estabelecem-se os elementos de estilo

presentes na colecgéo.

6.5 ELEMENTOS DE ESTILO

Treptow (2013) afirma que uma colegao deve apresentar uma unidade visual,
em que as pecgas possuam certa relagcdo. O que trara isso para dentro da colegcao
séo os elementos de estilo, objetivando a unidade visual entre as pegas.

Elementos de estilo sao detalhes utilizados repetidamente em uma colegao,
mas com variagdes de um modelo para o outro. Eles podem ser elementos
do design, como corte Império (linha fecha paréntese uma estamparia floral
(padronagem), ou ainda uma utilizagdo dos principios do design, como na
tendéncia color blocking (contraste). Podem ainda estar representados pela
presenca maior de uma cor em relagdo as demais, pela utilizagdo de um
tecido diferenciado, mas, principalmente, pelo uso de aviamentos e detalhes
de modelagem. Os elementos de estilo tém por objetivo criar a unidade
visual entre as pegas (TREPTOW, 2013, p. 132).

Diante disso, se faz a escolha dos elementos de estilo que serdo aplicados na
colegcédo aqui desenvolvida, sédo eles: modelagem geométrica, transpasse, contraste
de cores, cintura marcada, formas limpas, gola alta e pregas. Salienta-se que todos
estes elementos citados estao relacionados com o estilo do publico-alvo, pois como
vimos na pesquisa survey realizada, o publico-alvo da Vanini preza por roupas com
estética bem pensada, e também modelagens diferenciadas.

A seguir, na Figura 61, um moodboard criativo onde é possivel identificar os

elementos citados.
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Figura 61 - Moodboard de elementos de estilo

l

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

No moodboard apresentado, pode-se verificar referéncias de todos os
elementos de estilo citados anteriormente, e que estardo presentes na colegcdo, bem
como o objetivo de desenvolver uma alfaiataria elegante e inovadora.

Com base no tema de colecdo, pesquisa de tendéncias, cartelas de cores,
tecidos e aviamentos, e nos elementos de estilo expostos, a seguir seréo trazidos os

desenhos de moda da colegéao.

6.6 DESENHOS DE MODA

Os desenhos de moda possibilitam a visualizagdo das pecas e também a
combinagdes delas na colecdo como um todo. Segundo Treptow (2013), os
desenhos podem ser desenvolvidos a mao livre ou de forma digital. Para este
projeto, a proposta da colecdo apresentou-se através da exposicdo de desenhos
primeiramente esbogados no papel, e que apds definidos, foram aprimorados e
finalizados em desenho assistido por computador, através do software Adobe
lllustrator.

Para a ilustracdo de moda, duas sdo as técnicas de desenho por
computador utilizadas: os desenhos vetoriais e os desenhos por bitmap. Os
desenhos vetoriais sdo uma forma mais popular de ilustragdo para moda em
desenhos técnicos e especificagbes, produzidos através de Corel Draw,
lllustrator, um outro programa similar. A linguagem vetorial produz formas
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geométricas que podem ser ampliadas o reduzidas sim a perda de foco ou
alteragdo do formato. Exige um pouco de pratica para acostumar-se ao uso
do software de desenho vetorial, mas eles abrem a possibilidade de criar
bibliotecas virtuais, recuperadas e utilizadas conforme a necessidade do
designer (TREPTOW, 2013, p. 140).

Compreendida a importancia do desenho de moda para o desenvolvimento da
colecado, da-se inicio a elaboragao dos croquis finais explicando suas relagdes com a
tematica em questdo. Importante salientar que a proposta de esta organizada e
ordenada de acordo com o0 que se imagina para um desfile desta colecéo.
Basicamente, propde-se iniciar a colegcdo com as pecas consideradas mais casuais,
e finalizar com as consideradas mais elegantes, o que representa essa atmosfera
onde o homem neodandista estd cansado de vestir apenas roupas confortaveis e
desperta para uma moda masculina mais elegante.

A seguir, nas Figuras 62 a 73, iremos analisar cada um dos doze desenhos
propostos.
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Figura 62 - Look 1

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

O look 1 propde ser o mais “casual” da colegao, trazendo como elementos de
estilo o transpasse, modelagem geométrica e o contraste de cores. A blusa
transpassada de manga longa em seda preta, com uma faixa branca no mesmo
tecido nas extremidades que compdem o transpasse, carrega significados de um
homem que comeca a querer diferenciar-se e chamar a atengcao entre as pessoas.
Nas pernas, uma calga slim alfaiatada em linho cinza, com recortes geométricos

simétricos, com atencao ao recorte no entrepernas, um bloco preto.
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Figura 63 - Look 2
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para o look 2, um blusdo de gola rolé com recortes geomeétricos em cores
contrastantes, € combinado com uma calca slim alfaiatada preta, com marcagéo de
vincos no centro-frente de cada perna. Os recortes pretos do blusdo, alinhados a
calga na mesma cor, remetem as colunas blocadas utilizadas na arquitetura para a
sustentacao de edificagdes. A gola rolé cobre o pescogo agregando visual elegante

ao look.
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Figura 64 - Look 3

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

No look 3, temos um traje de |a fria cinza composto por um blazer sem lapelas
e com fechamento transpassado, combinado com uma calgca alfaiatada com
modelagem ampla e pregas no cos frontal. Abaixo do blazer, uma camisa de tricoline
branca com gola padre, uma referéncia ao trabalho de Pierre Cardin nos anos 1960,

como vimos anteriormente.
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Aqui, o homem neodandi, com sua ousadia, revela sua vontade de trazer
inovagao para a alfaiataria. A auséncia de lapelas agrega visual contemporaneo ao
blazer, além de fazer referéncia ao que vimos sobre os Beatles no inicio de sua
carreira e seus figurinos com paletdés sem lapelas, remetendo ao estilo modernista
de Cardin (BLACKMAN, 2009), bem como a modelagem ampla e as pregas que

agregam visual moderno para a calga.

Figura 65 - Look 4
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Podemos analisar que no look 4, a figura neodandi também se manifesta
através de uma cartela de cores monocromatica, e com detalhamentos pontuais em
cores contrastantes. Temos um traje de 14 fria, constituido por um blazer
transpassado e com abotoamento duplo, lapelas brancas e um vivo branco no
acabamento da vista frontal, uma inspiracdo ao que vimos no trabalho de Giorgio
Armani; e uma calga cropped alfaiatada com um vivo branco aplicado no centro-
frente de cada perna. Abaixo do blazer, ainda temos um blusdo de gola rolé cinza
em malha interlock. Aqui, pode-se interpretar que o traje sobreposto ao bluséo,
funciona como um revestimento sobre uma estrutura arquiteténica, ou seja, com o

objetivo de proteger quem o veste.
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Figura 66 - Look 5

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).



131

No look 5, planejou-se trazer um macacao alfaiatado com gola padre em linho
bege e com detalhamentos contrastantes na cor preta para o dia-a-dia do neodandi.
Uma proposta inspirada no macacao usado por David Bowie conforme vimos
anteriormente, adequando ao guarda-roupas do homem contemporaneo. O
macacao, por si s6 pode ser considerado como uma peg¢a de roupa ousada para o
vestuario masculino, afinal ndo é considerado como uma roupa “tradicional” ou
padrdo para o homem. Além disso, o0 macacdo € uma roupa hibrida, pois é
composto pela jungdo de uma camisa e uma calga em uma s6 pega. Com isso,
podemos relacionar o look 5 com a arquitetura minimalista, onde as formas sao
simplistas, através de linhas retas e “menos € mais”, ou seja, exatamente o que essa
peca deseja proporcionar ao cliente, sem muitos adornos e com apenas o que &

essencial para a funcionalidade e bom visual do produto.
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Figura 67 - Look 6

|~ —‘I
Padd

<o\

-

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para o look 6, desenvolveu-se um traje cinza de 1a fria, composto por um
blazer transpassado com fechamento em dois botdes na cintura, onde um botéo fica
na lateral direita, e outro botdo na lateral esquerda da pega. Compondo o ook, uma
calca reta alfaiatada com barra italiana. Abaixo do blazer, um blus&o de gola rolé em
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interlock na cor bege. Aqui, o neodandi retoma seu conceito de elegancia aliado a
ousadia através de um abotoamento diferenciado do blazer. Combinando a gola rolé
com o traje, seu estilo nobre pode ser percebido. A cor cinza foi escolhida pois
justamente quando aplicada as linhas retas do traje, remetem ao concreto bruto
aparente, o principal elemento de estilo da arquitetura brutalista, onde n&o existe a

preocupacgao por esconder elementos estruturais das obras.

Figura 68 - Look 7
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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No look 7, podemos observar uma evolugao do /ook 6, onde temos um traje
de |a fria preto com uma modelagem similar ao anterior, composto por um blazer
preto transpassado e com uma aplicagado de seda acetinada preta sobre as lapelas,
adicionando elegancia a pega, e nas pernas uma calga slim alfaitada. Abaixo do
blazer ainda temos um blus&do de gola rolé preto em malha interlock. Neste ook, o
neodandi busca mostrar que esta pronto para a retomada de eventos sociais pés-
pandemia COVID-19. Como vimos, desde a figura do dandi, o objetivo era destacar-
se perante os outros homens em eventos como bailes. A proposta desse look, €
justamente essa, dar destaque ao homem neodandi por sua elegancia. Além disso,
a mistura de dois materiais para compor o blazer foi inspirada em uma referéncia de
Giorgio Armani vista anteriormente, com a finalidade de agregar destaque a lapela.
A composicdo monocromatica também reflete a preferéncia do publico-alvo

identificada na pesquisa survey.
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Figura 69 - Look 8

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Para o look 8, temos uma proposta monocromatica de traje elegante e
inovador, pensado para o dia-a-dia ou algum evento social diurno para o neodandi.
Em linho bege, temos um blazer com fechamento transpassado e amarrado na
cintura, combinado com uma calca cropped alfaiatada no mesmo tecido. Neste /ook,
buscou-se trazer uma informagdo de moda nova para o guarda-roupas do homem

moderno, com o objetivo de também descontruir o que se tem por modelagem de
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blazer masculino. O neodandi manifesta-se através da ousadia e da proposta de
vanguarda do /ook, que dispensa o uso de camisa por baixo do blazer e com o
fechamento por amarragdes. Aqui, também se propds uma inspiragdo no que a
marca GmbH possui como elemento de estilo: as modelagens transpassadas que

deixam a silhueta mais marcada na cintura.

Figura 70 - Look 9
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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O nono look busca através de uma modelagem mais convencional, mas ao
mesmo tempo diferenciada por seus recortes frontais, oferecer um traje de 1a fria
elegante e contemporaneo. Temos um blazer preto com fechamento frontal padréo,
e que possui recortes retos cinza no seu centro-frente, recortes estes que estéo
alinhados ao centro-frente da mesma calga slim de alfaiataria do look. Aqui,
conforme trazido em outro /ook, retomamos o conceito dos recortes que remetem as
colunas blocadas utilizadas na arquitetura para a sustentacdo de edificagdes. Além
disso, os recortes no traje como colunas arquitetbnicas, também sdo como
elementos que dao sustentacdo ao homem neodandi para manter sua postura
sempre elegante. Também temos uma camisa branca de tricoline abaixo do blazer

para compor com o traje.
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Figura 71 - Look 10
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

No look 10, um traje em |a& fria traz o contraste de cores e recortes
geométricos simétricos. O blazer com fechamento frontal padrdo, possui recortes
que formam blocos de cor, onde: a altura do ombro temos um bloco horizontal bege,
a altura da cintura um bloco horizontal preto. Nas pernas uma calga slim alfaiatada
preta, onde observamos recortes verticais beges nas laterais. Os blocos pretos
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podem ser lidos como estruturas arquiteténicas, nas quais na calgca sdo a base e
suporte para os blocos pretos do blazer, onde os recortes pretos das mangas podem
ser considerados estruturas arquitetbnicas em suspensédo, presos a base (recortes
pretos da calga e da cintura do blazer). Ainda temos uma camisa com gola padre
branca de tricoline abaixo do blazer.

Figura 72 - Look 11

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Para o look 11, alinhado as referéncias do look 10, temos um traje em Ia fria
com contraste de cores e recortes geométricos simétricos. Com uma proposta de
cores mais escuras, desenhou-se esse /look pensando em uma proposta em
referéncia ao que Haider Ackermann ja desenvolveu para o ator Timothée Chalamet,
um grande exemplo de neodandi como vimos anteriormente. O blazer com
fechamento frontal padrao possui recortes que formam um bloco de cor horizontal
preto a altura do ombro, na cintura um cinto com acabamento em seda e com uma
fivela de metal marcando levemente a cintura. Nas pernas uma calcga slim alfaiatada
preta, onde observamos recortes verticais cinzas nas laterais. Ainda temos uma

camisa com gola padre branca de tricoline abaixo do blazer.
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Figura 73 - Look 12

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

No décimo segundo - e ultimo - look da cole¢do, temos o traje mais inovador
da coleg¢ao, composto por um blazer cropped de recortes e uma calga de cintura alta
alfaiatada com pregas no cos e modelagem ampla. Aqui, também temos uma
referéncia alinhada ao que vimos em outros looks, blocos de cor verticais simétricos
que podem ser lidos como estruturas arquitetbnicas. Além disso, aqui também se
manifesta o desejo por inovagdo e ousadia do neodandi, através da modelagem
curta do blazer, onde temos parte do tronco masculino descoberto. Assim como
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vimos nos sobre a GmbH, marca que trabalha com uma moda que desconstroi
qualquer fronteira sobre o que € uma alfaiataria tradicional, pela sua diversidade e
inventividade, esse look propde seduzir pela maneira como a modelagem traz e
inovadoras para o homem moderno.

Apresentados todos os /looks, para uma melhor visualizagdo da colecgao, foi
estruturado o quadro de colegdo (Figura 74), onde conseguimos visualizar a colegéo
completa.

Figura 74 - Quadro de colegéo
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Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Com todos os croquis finalizados e o quadro de colecédo definido, parte-se
para as proximas etapas do da colecdo, onde comega-se a projetar o
desenvolvimento das pecas da colegao.

6.7 DESENVOLVIMENTO

Neste estagio da colegdo, Treptow (2013) explica que é aqui que se
desenvolve tudo o que foi idealizado nas fases anteriores. A autora cita oito etapas
para o desenvolvimento, onde temos modelagem, protétipo, reunido de aprovacgéo,
graduagédo e encaixe, ficha técnica, formagdo do pregco de venda, mostruario e
producao.

Em ocasido da pandemia da COVID-19, optou-se por nao realizar as etapas
de desenvolvimento da modelagem e prototipagdo da cole¢do, em fungdo de uma
excecao concedida pela Universidade, de maneira que se fez a escolha da
construgdo de um minidocumentario que possui o objetivo de elucidar todo processo
criativo por detras do que foi desenvolvido neste trabalho, bem como o
esclarecimento das conexdes de toda colecdo com as questdes tedricas descritas
neste estudo.

Mesmo que modelagem e prototipagcdo ndo sejam realizadas, serao
abordadas as metodologias e definicdes destas etapas no préximo subcapitulo.
ApoOs analise das oito etapas sugeridas por Treptow (2013) para o desenvolvimento,
elegeu-se como fundamental para essa pesquisa realizar as fichas técnicas e

também a formacgao do preco de venda.

6.7.1 Modelagem e prototipacao

O objetivo da modelagem €& desenvolver um molde com base no desenho da
roupa realizado pelo designer. Doris Treptow (2013) afirma que “a modelagem esta
para o design de moda assim como a engenharia esta para a arquitetura.”
(TREPTOW, 2013, p. 151).

A modelagem pode ser obtida através de duas técnicas: a moulage ou a
modelagem plana. A moulage trabalha com um molde tridimensional, e € realizada a
partir do ajuste do tecido sobre o0 manequim de prova (manequim de alfaiate), com o
objetivo de obter o caimento mais préximo ao delineado pelo desenho de moda ou
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desenho técnico. Esse método € comum no segmento de alta-costura. Na Figura 75

a seguir podemos analisar essa técnica:

Figura 75 - Técnica de moulage

. A
Fonte: Audaces, 2021.

A modelagem plana, ou modelagem bidimensional, € a técnica mais
conhecida e mais utilizada para a confeccdo de roupas, principalmente em
producdes de larga escala. Esse processo consiste em tragar os modelos sobre o
papel, utilizando uma tabela de medidas e calculos geométricos. Na tabela de
medidas constam os valores de circunferéncias de busto ou térax, cintura e quadril,
definidas com a fita métrica rente ao corpo. Além dessas, outras medidas como
distancia entre os seios, largura das costas e diversas medidas de altura, também
constam na tabela e podem contribuir para o desenvolvimento de moldes. Treptow
(2013, p. 152) afirma que “as tabelas servem como referéncia para a construcao das

bases de modelagem, reproduzindo em duas dimensdes as curvas do corpo
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humano.” Com as medidas definidas, a modelista ira interpretar o molde através de
um molde basico, adicionando os detalhamentos do desenho técnico. A
interpretacdo do molde é uma etapa muito importante e que exige muita atengao,
pois € onde determina-se as folgas que irdo determinar se a pecga devera ser reta,
ampla ou ajustada, de acordo com o desenho de moda elaborado pelo designer da

colecdo, além de recortes e pences, quando necessarias (TREPTOW, 2013).

Figura 76 - Técnica de modelagem plana

Fonte: Audaces, 2021.

Caso a colegao “RE-TAILORING” fosse prototipada, a modelagem plana seria
utilizada para todos os produtos, visto que o objetivo da marca n&o é desenvolver
um produto dentro das medidas especificas de cada cliente, e sim produzir de
acordo com uma grade oferega produtos para diversos tamanhos e corpos.

Apos desenvolver os moldes, inicia-se a prototipacdo. A confeccdo dos
prototipos é realizada por uma costureira ou piloteira, que possui o objetivo de
encontrar qualquer possivel defeito na modelagem que possa comprometer o visual
esperado e execug¢ao do modelo.

Treptow (2013) afirma que para que o caimento e conforto da peca sejam
avaliados, o prototipo deve ser vestido em modelo que se encaixe nas medidas
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utilizadas pelo modelista na preparagdo do molde. Se o protétipo estiver com
qualquer defeito e ndo estiver com visual esperado ao vestir, o molde devera ser
corrigido para que ent&o seja realizada nova um novo piloto do modelo.

Com essa etapa concluida, segue-se para a criagao das fichas técnicas, onde
0 objetivo € apresentar detalhadamente cada pecga da colegéo.

6.7.2 Fichas técnicas

A elaboragao detalhada das fichas técnicas assegura a compreensdo ampla
dos recursos necessarios para a produgdo de uma pega, para o setor de modelagem
e prototipacédo do produto.

Treptow (2013) afirma que a ficha técnica é um documento no qual se
descreve detalhadamente cada peca de colecao, incluindo anotacgdes, indicagcbes de
materiais utilizados, dimensbdes da peca, sequéncia operacional e acabamentos.
Com base na elaboragdo das fichas técnicas, os profissionais responsaveis pelo
departamento de custos e o setor comercial, determinardo o pre¢co de venda, o
planejamento e controle de producéo estabelecera os insumos necessarios para a
confeccdo da pecga, e o setor de compras adquirira as matérias-primas.

A seguir, na Figura 77, observa-se uma das fichas técnicas produzidas com o
objetivo de ser prototipada. As demais fichas produzidas encontram-se disponiveis
na sessao de Apéndice B.
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Ficha Técnica

Nome da Empresa: VANINI

Desenho

Coleg&o: RE-TAILORING

Modelo: MACACAO GOLA PADRE

60cm

Ref: MACO1

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista::vINICIUS BORGES

Piloteira:: VINICIUS BORGES

Data: 20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Grade de tamanhos:

PP P M G GG
| X
36 38 40 42 44
1 Descrigdo da Peca:
Eti quetas: :Aarc‘adm alfaiatado com gola padre, dois bolsos embutidos com uma vista no peito, dois bolsos frontais faca, dois bolsos traseiros embutidos com uma vista e
-~ - fechamento através de botoes de massa no centro frente da pega. Punhos, gola e cés sdo duplos e entretelados.
Matéria prima principal:
Composicio i ‘omecedor In®
Beneficiamento: Pu’r‘::::hlocsoa%rini]\ 100% linho 1 Be::' { o‘;:‘o“:n? { ::::;ér:;l { iocusTéx(ll l LT:; :am I n:;;w 28/m
Amaciamento. Puro linho santorini| __100%linho | Preta | 100 cm | FocusTéxtil |  FocusTéxtil |  132cm | R$3828/m
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome / codigo Composigao Cor Q Fabricante [ [ Largura/n® Prego
Entretela 100% poliéster Branca 100 cm Central de iCentral de | 120 cm R$6,00/m
Ficha Técnica Seqiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagéo: Maquinario:
. . . 1) Cortar tecido a partir do molde; Manual
Matenals DlretOS 2) Cortar entretela para gola, punhos e cés; Manual
Descri¢do: | Consumo: Valor unit.: |"3) Colar entretela na gola, nos punhos e no cés; Ferro industrial de passar roupas |
i . [ 4) Costurar bolsos emt Jos do peito; Méquina reta industrial ]
5) Unir partes frente do tecido principal da camisa; Méquina reta ind |
Embalagem 6) Costurar ombros no tecido principal da camisa; Méquina reta industrial
Botdes 12 R$0,10 8) Costurar pala na camisa; Méquina reta ind |
i 9) Costurar costas na camisa; Magquina reta industrial
Forro 10) Unir frente e costas da camisa pelas laterais; Magquina reta industrial
Linha 11) Aplicar manga na cava da camisa; Maquina reta ind |
12) Fechar mangas da camisa; Magquina reta industrial
Ziper 13) Costurar partes dos punhos e aplicar na camisa; Maquina reta industrial
Patch/bordado 14) Costurar c6s e aplicar na camisa; Méquina reta ind |
Ribana 15) Costurar bolsos traseiro embutidos em cada perna da calga; Maquina reta ind |
Serigrafia 16) Costurar bolsos frontais em cada perna da calga; Méquina reta industrial
Entretela m R$6,00 17) Unir frente e costas da calca pelas laterais e costurar também | Méquina reta industrial
Fibra o entrepernas da calca; Méquina reta industrial
Outros 18) Unir calga ao cds; Méquina reta industrial
Outros | 18) Fazer bainha da cal¢a; Maquina reta industrial
- 19) Aplicar vista no fechamento frontal da peca; Méquina reta industrial
FaC(}ao | 20) Costurar botées; Manual
“Dtla.f»cmao. Quant:dade. \;2:%:) ’I;:It. Observa coes Custo Total
Costura 1 R$100,00
R$360,32
Servigos Terceirizados Combinagéo de Cores
Tipo: Cor 1 Cor2 Cor3 Cord Cor5
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4 |
Custo: Comb. 5 |

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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Neste exemplo trazido pela Figura 77, observa-se o detalhamento técnico do
macacao que compde o0 look numero 5 da colecdo RE-TAILORING. Na primeira
pagina da ficha, constam todas as informag¢des necessarias como, tecidos e suas
especificidades, aviamentos, medidas importantes, tamanho, costureira, modelista e
designer. Na segunda pagina da ficha técnica, consta todo o processo operacional e
custo envolvido no produto.

Mesmo que neste trabalho ndo ocorra a etapa de prototipacado das pecas, o
autor deste estudo desenvolveu as fichas independentemente, com o objetivo de
agregar maior detalhamento ao desenvolvimento da colecao.

Com os pregos de custo de cada pega definidos nas fichas técnicas, é
possivel seguir para a proxima etapa do projeto, onde os pregos de venda s&o
estipulados.

6.7.3 Formacao do preco de venda

Como neste trabalho o objetivo final ndo é a comercializagédo das pegas, e sim
0 exercicio projetual, os calculos de preco de custo foram realizados dentro de cada
ficha, e, baseado na formula apontada no livro Inventando Moda: planejamento de
colecéo, de Doris Treptow (2013), analisa-se o calculo do markup aplicado sobre
cada produto para chegar ao pregco de venda de cada item proposto nas fichas
técnicas, na tabela que segue.

Tabela 1 - Calculo do pre¢o das pecgas da colegao

Mix de produto Preco de custo Markup Preco de venda
Macacao (look 1) R$360,32 3 R$1.080,96
Blusa (look 2) R$304,40 3 R$913,20
Calca (look 2) R$251,75 3 R$755,25
Blazer (look 3) R$629,58 3 R$1.888,74
Calca (look 3) R$371,40 3 R$1.114,20
Blazer (look 4) R$609,14 3 R$1.827,42
Calca (look 4) R$427,06 3 R$1.281,18

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).
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De acordo com a Tabela 1, estipulou-se markup 3 para os produtos, ou seja,
multiplica-se o preco de custo pelo coeficiente 3, e assim obtém-se o preco de
venda. E importante mencionar que a colegdo aqui desenvolvida, &€ composta por
poucas pecas, € em funcdo disso, a média de preco tornou-se relativamente
elevada. Isso ocorre devido ao fato de que iria se trabalhar com baixa producéo e,
portanto, os pregos de produgcdo e matéria-prima sdo bem mais elevados,
diferentemente do que ocorreria caso fossem produzidas as pecas em uma escala
maior, onde os precos poderiam ficar mais baixos.

Com esta etapa finalizada, encaminha-se para a ultima etapa da colecéao, a

promogao.
6.8 PROMOCAO

Conforme menciona Treptow (2013), design e marketing precisam estar
alinhados, ainda mais com a evolucdo do papel do consumidor, que esta cada vez
mais critico e exigente. Com isso, na ultima etapa do desenvolvimento da colegéo,
elabora-se a forma como os produtos desenvolvidos serdo divulgados.

De acordo com que foi visto no capitulo de desenvolvimento da marca,
planeja-se comunicar o langamento da colegao através das redes sociais da marca.

Treptow (2013) ainda afirma que para que uma cole¢cdo de moda obtenha
sucesso, sao necessarias agdes de comunicagcdo. Assim, veremos como essas

estratégias podem ser estabelecidas.
6.8.1 Langcamento

O langamento de uma colegdo é definido por Treptow (2013) como o
momento em que ocorrera o primeiro contato da equipe de vendas e dos clientes
com os produtos. Para atingir esse momento, o designer e o marketing trabalham
juntos planejando o evento.

O evento pode se dar de diversas maneiras, como desfiles, participagdo em
feiras, releases de imprensa, catalogos, endosso de celebridades, vitrine e internet,
cabendo a estes profissionais entender qual o melhor meio para divulgar
determinada colecdo (TREPTOW, 2013).
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Como mencionado anteriormente neste trabalho, o principal meio de
promogao da marca Vanini se da através da rede social Instagram, e Treptow (2013)
ainda afirma que a promog¢ao de uma marca por meio de redes sociais € uma forma
eficiente de comunicagdo com o consumidor.

Planeja-se postar a colegdo, caso fosse prototipada, fotografada em um
estudio onde modelos apareceriam vestindo os looks nas fotos. Segue uma
simulagao de publicagdo na rede social Instagram para divulgagao da colegao:

Figura 78 - Técnica de modelagem plana

al VIVO & 01:55 @ @ 38% @)
< VANINIOFICIAL
Publicacoes

‘ vaninioficial

|

NEEESIEEEBEER.

© Qv W

vaninioficial RE- TAILORING / / VANINI FALL WINTER

Ha 3 minutos - Ver tradugéo

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na simulagao, temos doze modelos juntos vestindo os doze looks da colegéo,
assim apresentariamos a cole¢cdo completa através de uma unica foto.

Com o objetivo de elucidar de que maneira foi realizado o processo criativo da
colecdo RE-TAILORING, a seguir iremos contextualizar o documentario sobre a

colegao.
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6.8.2 Documentario

O objetivo do documentario neste projeto é apresentar uma visdo de como os
conceitos e referéncias trazidos no trabalho, foram decodificados em uma coleg¢ao
de moda, bem como expor a proposta de colegcdo, através de uma producgao
audiovisual.

O tipo de documentario escolhido para esse trabalho, baseou-se no que
Nichols (2005) propde para um documentario expositivo e participativo. Para o
documentario expositivo, o autor afirma que se tem como premissa a argumentagéo
de uma pesquisa, ou qualquer documentario que retrate algum acontecimento,
evidenciando os argumentos para o que esta sendo narrado no filme.

Quanto ao documentario participativo, existe uma interacado entre o cineasta
com o tema, e com isso o cineasta ganha uma postura mais presente na narrativa
do video. Nichols (2005) ainda define que nesse tipo de documentario, as gravagdes
acontecem em entrevistas ou outra forma de envolvimento mais direto, além de unir-
se a exposi¢ao de imagens de arquivo para averiguar os argumentos historicos.

Com base nisso, construiu-se um roteiro para o documentario sobre a colegao
RE-TAILORING, onde buscou-se organizar e descrever o mais detalhado possivel,
cada etapa que seria desenvolvida nas gravagdes.

Na Figura 79 a seguir, é possivel conferir um trecho do roteiro.
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Figura 79 - Roteiro para o documentario

ROTEIRO DO DOCUMENTARIO

INTRO:

e Capa com titulo do trabalho (NEODANDISMO: Manifestagoes
contempordneas na moda masculina), nome do autor do trabalho
abaixo do titulo (Vinicius Medeiros Borges);

.

DESENVOLVIMENTO:
Autor do trabalho em frente & cdmera.
Autor:

- Ola, eu me chamo Vinicius Medeiros Borges e estou aqui para
apresentar meu processo criativo e de desenvolvimento da minha colecéo de
TCC.

- Toda a pesquisa referente a este trabalho foi desenvolvida durante os
ditimos meses em que estivemos em situacdo de pandemia por conta do virus
COVID-19. Em fungdo disso, buscou-se desenvolver a cole¢do com o objetivo
de retratar o que seria a colegéo de uma forma diferente.

- Os looks que deveriam ser prototipados ndo foram desenvolvidos
fisicamente, portanto néo serdo apresentados, e com isso, o objetivo desse
documentario é apresentar todo meu processo de desenvolvimento da colegéo.

- Antes de iniciarmos a apresentagdo do desenvolvimento da colegdo, é
importante contextualizar o tema que abordei no meu trabalho de conclusdo de
curso.

- La no século XIX, surgiu na Inglaterra um conceito de masculinidade que
definia ndo somente o guardaroupas do homem, mas também todo seu estilo
de vida e de comportamento.

SLIDE COM FOTOS DANDIS:

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

O documentario inicia com a apresentacdo do autor, e em seguida as
referéncias e inspiragdes para a colecdo sao exibidas, iniciando por uma rapida
contextualizacdo sobre quem foram os dandis, para apds obter-se melhor
entendimento sobre o neodandi. Com isso, passamos por exemplos como Peacock
Revolution, Mick Jagger, Jimi Hendrix, os soft boys, entre outros. Apds isso, temos a
exibicdo de marcas que trabalham com referéncias de estilo que podem ser

relacionadas diretamente ao neodandismo.
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Em seguida, a marca Vanini e sua identidade sdo apresentadas, e em ordem,
as inspiragdes e conceito de coleg¢do, pesquisa de tendéncias, cartela de cores,
cartela de tecidos, cartela de aviamentos, elementos de estilo, e finalmente os
desenhos de moda da colecido sao exibidos e comentados pelo autor. Também sao
mostrados os looks que deveriam ser prototipados, caso a etapa de prototipagao
fosse seguida no trabalho, e ao fim, uma ficha técnica de uma pega da colegao.

A seguir, na Figura 80, um frame do documentario.

Figura 80 - Frame do documentario

Fonte: Elaborado pelo autor (2021).

Na montagem e edicdo do video, optou-se por aplicar um efeito preto e
branco sobre as imagens em que o autor aparece em frente a camera por questdes
estéticas, mas também estratégicas, com o objetivo de evidenciar as imagens de
referéncia e desenhos que foram apresentados ao longo do video.

O video esta disponivel neste link: https://youtu.be/S_1P3UcCIR4.

Com o documentario apresentado, temos por finalizado o desenvolvimento

desta colecao. Assim, as consideragodes finais serao apresentadas.
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7 CONSIDERAGOES FINAIS

Este trabalho teve o objetivo de, primeiramente, de forma intrinseca,
contextualizar o que foi o dandismo para apds identificar de que forma ainda
encontramos tragos da figura dandista no vestuario masculino contemporaneo. A
elegancia, a transgressdo, a ousadia e o desejo por destacar-se perante outros
individuos na sociedade, norteiam o dandi em uma evolugéo constante ao longo das
décadas. Compreender o ser humano como individuo e suas relagcbes com a moda
faz parte de todo trabalho, principalmente no que diz respeito ao entendimento sobre
a evolugdo da figura dandista, para que seja possivel identificar na figura do
neodandi, uma representacdo contemporanea da moda masculina, o principal
problema de investigacéo deste estudo.

Observou-se que, atualmente, o neodandi manifesta-se através de um
comportamento ousado, questionador sobre os limites de definicdo de padrbes de
género, bem como o que deve ser a alfaiataria masculina. Analisar de que forma o
dandismo foi evoluindo ao longo dos anos, foi de extrema importancia, levando em
consideragao cada caracteristica observada nas referéncias citadas, para a
definicdo de um perfil masculino contemporaneo.

O levantamento bibliografico realizado neste trabalho sobre o surgimento do
dandismo e seu contexto historico, precursores do estilo, evolugdo do
comportamento e guarda-roupas masculino, apontou aspectos importantes para o
entendimento da moda contemporanea masculina, principalmente para a delimitagao
da figura neodandista, e, ao longo deste estudo, foi possivel compreender e
conhecer melhor sobre sua evolugcdo. Observando os neodandis, percebe-se que
eles tém como principais principios a elegancia, a modernidade, transgressédo e
ousadia no vestir. Herangas provenientes do legado do homem déandi do século XIX.

A pesquisa survey aplicada ao publico-alvo da marca, colaborou para um
melhor direcionamento quanto os detalhamentos do desenvolvimento da colegao.
Assim, o trabalho pdde ser construido com maior assertividade, para o que planeja-
se como segmento de mercado para a marca Vanini.

Quanto a metodologia escolhida para o desenvolvimento da cole¢ao, o livro
Inventando Moda: planejamento de colegéo, de Doris Treptow (2013), foi de suma
importédncia para nortear a organizagdo da colegdo, que buscou traduzir as

caracteristicas do homem neodandi em produtos com elementos de estilo
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inovadores para o guarda-roupas do homem contemporaneo. Além disso, a
metodologia de Treptow (2013) também colaborou para que os objetivos de
relacionar estéticas ligadas a arquitetura, fossem traduzidas ao longo da colegao.

Com o cumprimento de todas as etapas, foi possivel atingir o objetivo geral do
presente trabalho, o qual visava estudar a figura do homem dandista e compreender
como ela evoluiu até a atualidade, propondo o desenvolvimento de uma colegao de
moda masculina para a marca Vanini, de acordo com os pressupostos tedricos
estabelecidos.

Quanto a colegdo de moda desenvolvida, buscou-se a sua completa
valorizagdo da moda como pertencente a algo com significado e histéria no seu
processo de criagdo, que, através dos codigos interpretados nas referéncias
estudadas, foi executada com personalidade e autenticidade.

Finalizando o trabalho, ressalta-se que este fica como um marco, pois o
estudo serviu para entender a importancia da figura do homem déandi, tanto ao que
diz respeito a evolugcdo da moda masculina, quanto a sua personalidade e suas
atitudes ousadas que ainda sdo encontradas na contemporaneidade. O legado do
home dandi reflete na cultura contemporanea, principalmente através de idolos da
musica e do cinema, inspirando e influenciando outros homens.

Pretende-se estender essa pesquisa futuramente, buscando acompanhar
como o neodandi seguira evoluindo ao longo dos anos, bem como aprofundar a
compreensdo sobre a ligacdo de referéncias como arte e arquitetura para o

vestuario masculino.
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APENDICE A - QUESTIONARIO SURVEY APLICADO PARA CONHECIMENTO
DO PUBLICO-ALVO DA MARCA DESENVOLVIDA

1 O mercado de moda masculina nacional atende suas expectativas? *

O sim
O Néo

2 Qual sua idade? *

Sua resposta

3 Qual sua profissao? *

Suaresposta

4 Qual o aspecto principal que vocé leva em considera¢ao na hora de comprar
roupas? *

O Estética: o visual transmitido pela roupa
O Modelagem: se a roupa veste bem e tem bom caimento

O Acabamentos: se todas as costuras estao bem feitas, com aspecto limpo e bem
finalizadas

O Qualidade da matéria-prima: se o tecido é macio, tem bom toque, composigao com
fibras mais naturais, etc
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5 Pensando no seu guarda-roupas, vocé prefere: *

O Compor looks monocromaticos (roupas que possuem a mesma cor)
O Estampas minimalistas

Modelagens diferenciadas: roupas com fits que fogem do padrao do guarda-roupas
masculino

Compor looks coloridos (looks com a combinagéo de varias cores)

Modelagens padrao do guarda-roupas masculino (ex: camisa social regular, calga
reta, camiseta regular, etc)

o O O

6  Sem considerar preto, branco e cinza, qual sua cor preferida para roupas? *

Verde
Laranja
Vermelho
Amarelo
Azul

Azul marinho
Marrom
Bege

Roxo

Rosa

OO0OO0OO0O0O0OO0OO0OO0OO0O0



Das marcas abaixo, qual vocé possui maior preferéncia? *

O Ellus

Calvin Klein
Colcci
Aramis
Spirito Santo
Osklen
Foxton
Diesel
Handred
Egrey
Sandro Paris
Club Monaco
Reserva
Uniglo
Brooksfield
Tevah

Aduana

OCOO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OOOOOOO0OO0

Vocé aprecia arquitetura? Se sim, qual seu movimento arquiteténico preferido?

Sua resposta

Vocé aprecia artes? Se sim, qual seu movimento artistico preferido?

Sua resposta

Ricardo Almeida
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APENDICE B - FICHAS TECNICAS DA COLECAO

Look 1

Ficha Técnica

Desenho

Nome da Empresa: VANINI

Colegao: RE-TAILORING

Modelo: MACACAO GOLA PADRE

60.cm

Ref: MACO1

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista::vINICIUS BORGES

Piloteira:: VINICIUS BORGES

Data: 20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Grade de tamanhos:

PP P M G GG

[ X

36 | 38 40 42 44

‘ Descrigdo da Pega:
th uetas: Macacéo alfaiatado com gola padre, dois bolsos emf::u(ldos com uma vista no peito, dois bolsos frontais faca, dois bolsos traseiros embutidos com uma vista e
oo - através de botdes de massa no centro frente da peca. Punhos, gola e cés sdo duplos e
|
Matéria prima princip
C ” Quanti °
Beneficiamento: Pumhlomnm} 100% linho l\ a:: { 300cm | FocusTéxtil | Focus Téxtil { LT;; r:n: : { Rsp;qo 28/m
A Puro linho santorini| _100% linho | Preta | 100 cm | FocusTéxtil |  FocusTéxtil | 132cm | R$38,28/m
Maté prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome/cédigo | C i | Cor | Quantidade |  Fabricante |  Fomecedor | Largura/n® | Prego
Entretela | 100% poliéster | Branca | 100 cm [Central de |Central de | 120 cm | R$6,00/m
Bo! massa 100% poliéster | Preto I 12 Central de Aviamentos|Central de Aviamentos, lcm e RS010
Ficha Técnica Sequiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
s » s 1) Cortar tecido a partir do molde; Manual
Matenals Dlretos 2) Cortar entretela para gola, punhos e c6s; Manual
Descrigdo: | Ci Valor unit.: 1 3) Colar entretela na gola, nos punhos e no cés; Ferro industrial de passar roupas
liqueta/comp. ] 4) Costurar bolsos do peito; Méquina reta i
i 5) Unir partes frente do tecido principal da camisa; Ma reta ind |
6) Costurar ombros no tecido principal da camisa; Méquina reta i
Botdes 12 R$0,10 8) Costurar pala na camisa; Mé reta ind |
Elaticolastex | 9) Costurar costas na camisa; Méquina reta i
Forro 10) Unir frente e costas da camisa pelas laterais; Mé reta ind |
Linha 11) Aplicar manga na cava da camisa; Méquina reta i
12) Fechar mangas da camisa; Maquina reta industrial
Ziper 13) Costurar partes dos punhos e aplicar na camisa; Méquina reta i
Patch/bordado 14) Costurar c6s e aplicar na camisa; Maquina reta industrial
Ribana ‘ 15) Costurar bolsos traseiro emt em cada perna da calca; Méquina reta i |
Serigrafia 16) Costurar bolsos frontais em cada perna da calga; Maquina reta industrial
Entretela m R$6,00 17) Unir frente e costas da calca pelas laterais e costurar também | Magquina reta industrial
Fibra o entrepernas da calca; Méquina reta industrial
Outros 18) Unir calga ao c6s; Méquina reta industrial
Outros. 18) Fazer bainha da calga; Maquina reta industrial
- 19) Aplicar vista no fechamento frontal da pega; Maquina reta industrial
FaC(}ao 20) Costurar botées; Manual
Descrigao:  Quanidade: . Valor untt: Observages Custo Total
Costura 1 R$100,00
R$360,32
Servigos Terceirizados Combinagéo de Cores
Tipo: Cor1 Cor2 Cor3 Cord Cor 5
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo: Comb. 5
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Ficha Técnica

Nome da Empresa: VANINI

Coleg&o: RE-TAILORING

Modelo: BLUSA DECOTADA TRANSPASSADA

Ref:BLUO1

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista: vINiCIUS BORGES

Piloteira:: vINiCIUS BORGES

Data:20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Grade de tamanhos:

Desenho

Frente

A

|

Costas

47 cm

66cm

80cm

PP P M G GG
[ X
36 38 40 42 44
| Descrigao da Peca:
Etiquetas: :I:;:S :::ad:::t!uer;l“mples e com em tecido de cor nos q e gola. Nas costas uma pala, e nas
Tipo: LocalizagBo:
Matéria prima principal:
. Nome / Composico | Cor | Quantidade | Fabricante Fomecedor |  Largura/n® | Preco
Beneficiamento: Seda pura i 100% seda % Preta % 180cm % Pannu’s Tecidos % Pannu's Tecidos % 140cm % R$128,00/m
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome /cédigo | Composicso | Cor |__Quantidade | Fabricante Fomecedor | Largura/n® |
Seda pura ; 100% seda % Branca % 50cm % Pannu’s Tecidos [[ Pannu’s Tecidos % 140 cm % R$128,00/m
Ficha Técnica Seqiiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
- Operagao: Maquinario:
= s 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Materlals Dlretos 2) Unir frente e pala pelos ombros; ina reta industrial
Descrigao: | Consumo: | Valor unit.: | 3) Costurar costas na pala; reta industrial |
7 . I 3) Unir laterais da pega; a reta industrial ]
4) Aplicar manga na cava da camisa; a reta industrial
5) Fechar mangas da camisa; reta industrial
Botdes. 6) Fazer bainha da manga; reta industrial
i 7) Aplicar e pesp acab da gola; a reta industrial
Forro
Linha
Ziper
Patch/bordado
Ribana
Serigrafia
Entretela
Fibra
Outros
Outros
Facgao
Descrigao: | Quantidad Valor unit: P
Modelagem 1 R$50,00 Obsewagoes CUStO TOtal
Costura 1 R$50,00
R$304,40
Servigos Terceirizados Combinagéo de Cores
Tipo: Cor1 Cor2 Cor3 Cord Cor5
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo: Comb. §
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Ficha Técnica

Nome da Empresa: VANINI

Desenho

Coleg&o: RE-TAILORING

Modelo: CALGA SLIM ALFAIATADA VINCADA

Ref: CALO3

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista: VINICIUS BORGES

Piloteira:: VINICIUS BORGES

Data:20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Frente

J

Costas

45 cm

A

Grade de tamanhos: - o
PP I P M G GG eem
36 38 40 42 44
l X Descrigdo da Pega:
Etiqu etas: Calga slim alfalalida com vincos frontais, recorte nas pernas (entre centro-frente e entrepernas de cada perna) cds fixo com fechamentos de ganchos Int.er:ms e
o - Ziper no intert Dois bolsos frontais faca e um bolso traseire Seis. no cds, sendo dois no centro costas em formato de “X".
Matéria prima principal:
Beneficiamento: Nome /cédgo | _Composi Cor Quanti Fabricante Fornecedor Largura/ n° Prego
Puro linho santorini| _ 100% linho Cinza chumbo 160 cm Focus Téxtil Focus Téxtil 132cm R$38,28/m
Puro linho i 100% linho Preto 50cm Focus Téxtil Focus Téxtil 132cm R$38,28/m
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome /cédigo | Composicéo Cor Quantidade Fabricante Fomecedor | Largura/n°® Prego
TC210T |__100% poliéster Preto 100cm Adar Téxtil AdarTéxtil | 147 cm R$10,00
Colchete de gancho Metal Metal velho 1 Eberle Central de Aviamentoi 13mm R§0 36
iper comum 15cm Metal Metal velho 1 Eberle Central de Aviamento: 15¢cm R$1,00
Ficha Técnica Seqliéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
. . 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Materiais Diretos 2) Unir perna direita frente e costas pela lateral; Maquina reta industrial
Descrigdo: | Consumo: Valor unit.: | 3) Unir perna esquerda frente e costas pela lateral; Mé reta industrial |
I 4) Aplicar recorte frontal da barra; Ma reta industrial [
Etiqueta/logo 5) Costurar bolso traseiro embutido na perna direita; q reta industrial
6) Costurar bolsos frontais em cada perna da calca; Naq reta industrial
Botdes 1 R$0,36 7) Aplicar ziper; reta industrial
lticolaste: 8) Aplicar braguilh reta industrial
Forro m R$10,00 9) Costurar c6s; Ma reta industrial
Linha 10) Unir calca ao c6s; Maq reta industrial
11) Fazer bainha da calga; Méq reta industrial
Ziper 1 R$1,00 12) Aplicar passantes no c6s; Méquina reta industrial
Patch/bordado 13) Costurar botao (conchete de gancho); Manual
Ribana
Entretela
Fibra
Outros
Outros
Facgao
“DJe?mqao. Quant:dade. \g::]r' ou.(;mt. Observa G des Custo Total
Costura 1 R$80,00
R$251,75
Servigos Terceirizados Combinagéo de Cores
Tipo: Cor 1 Cor2 Cor3 Cor4 Cor5
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo:

Comb. 5
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Ficha Técnica Desenho
Nome da Empresa: VANINI Frente I ‘ Costas
47 cm
Coleg&o: RE-TAILORING
Modelo: BLAZER SLIM TRANSPASSADO
Ref:BLAO1
Designer:: VINICIUS BORGES
Modelista:vINiCIUS BORGES e
66.cm
Piloteira:: VINICIUS BORGES
Data:20/10/2021
Tamanho da pega Piloto:
Grade de tamanhos:
PP P M G GG
[ X
36 38 40 42 44
[ Descrigao da Pega:
Etiquetas: Blazer slim com fechamento em frontal e dois botées. Lapelas também com aplicagao de seda acima, e bolso no peito (lado
q N Nos punhos, dois botdes aplicados verticalmente. No centro-costas da pega, um recorte vertical.
Tipo: Localizagao:
Matéria prima principal:
Benefici ) Nome /cédigo | Composicao | Cor | Quantidade | Fabricante |  Fomecedor | Largura/n° | Prego
eneficiamento: L fria super 120 | 100% la | Preta | 280 cm | RivieraTecidos | _RivieraTecidos | 150cm R$149,90/m
Paramount | |
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome /cédigo | Composicéo Cor Quantidade Fabricante Fornecedor Largura / n° Prego
Tecido P/ Forro Maquinetado | 100% poliéster Preto 200 cm Adar Téxtil Adar Téxtil 146 cm R$4,87/m
Seda pura acetinada’ 100% seda Preta 50cm Pannu’s Tecidos Pannu’s Tecidos 140 cm R$128,00/m
— T
W‘Wnev Preto 2 Central de entral de 15 mm RS0,18
Botiodemassa |  100% poliéster Preto 4 entral de Aviamentos|Central de Aviaments 11 mm R$0,12
Ficha Técnica Sequiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
. s . 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Mater'als Dll'etos 2) Unir partes da frente tecido principal; dquina reta indi |
Descrigdo: | Consumo: Valor unit.: | 3) Unir partes da frente tecido do forro; 4quina reta indt | |
Etiqueta/comp. I 4) Costurar partes da frente forro e tecido principal; aquina reta indi | ]
Etiqueta/logo 5) Unir partes das costas no tecido principal; aquina reta ind |
Embalagem 6) Unir partes das costas no tecido do forro; ina reta industrial
Botdes 2 R$0,18 7) Costurar partes das costas forro e tecido principal; a reta ind |
Elaticoflastex 8) Unir frente e costas pelas laterais em ombros; reta industrial
Forro 2m R$4,87 9) Costurar mangas no tecido principal; aq reta ind |
Linha 10) Costurar forro das mangas no tecido do forro; reta industrial
11) Unir forro das mangas com tecido principal da manga; Méquina reta industrial
Ziper 12) Aplicar lapela no tecido principal; q reta industrial
Patch/bordado 13) Sobre a lapela do tecido principal, aplicar lapela no tecido Méquina reta industrial
Ribana secundario (seda) Méq reta ind |
Serigrafia 14) Fazer bolso embutido do peito; aquina reta ind |
Entretela 15) Aplicar todos os botdes. Manual
Fibra
Outros 4 R$0,12
Outros
Facgao
Descrigdo: | Quantidade: | Valor unit: ~
Modelagem 1 R$100,00 Obsewacoes CUSto TOtaI
Costura 1 R$100,00
R$629,58
Servigos Terceirizados Combinagéo de Cores
Tipo: Cor 1 Cor2 Cor3 Cor 4 Cor§
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4 ! |
Custo: Co&b 5
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Ficha Técnica

Nome da Empresa: VANINI

Desenho

Colegdo: RE-TAILORING

Modelo: CALCA SLIM ALFAITADA

Ref: CALO1

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista:: VINICIUS BORGES

Piloteira:: VINICIUS BORGES

Data: 20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Grade de tamanhos:

PP P M G GG

l

36 38 40 42 44

16 cm

’ l Costas

45 cm

5

[ X Descrigao da Pega:
Etiqu etas: Calgade alfaiatar'ia slim com vincos no centro de cada na frente e costas), dois bolsos faca frontais, dois bolsos traseiros embutidos, c6s fixo com cinco
- - passantes para cinto, fechamento com botao e também ziper no interno da braguilha.
Matéria prima principal:
[ Q In®
Beneficiamento: LEN:: ;/p:??z»o % 100%1a | Pc::; % 150cm % R:T:r:;‘(‘;os | RivieraTecidos | u:?;-m % Rmm 90/m
Amaciamento. Paramount | | 1
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome / cédigo Composigao Cor Quantidade Fabricante | Fomecedor |  Largura/n°® Preco
Botéao de massa 100% poliéster Preto 1 Central d $Central de d 15mm R$0,18
ZiEr de nﬂon 100% nxlon P&o 1 Central de Avlamento% Central de Aviamento% 15 cm 1,50
Te 100% poliéster Preto T00 cm Adar Téxtil Adar Téxtil cm H8/7/m
Ficha Técnica Sequéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
s - 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Materlals DIfetOS 2) Unir perna direita frente e costas pela lateral; Maquina reta industrial
Descri¢do: | Consumo: Valor unit.: | 3) Unir perna esquerda frente e costas pela lateral; Maquina reta industrial |
Etiqueta/comp. I 4) Costurar bolsos k jos em cada perna; Maquina reta industrial I
i 5) Costurar bolsos frontais em cada perna da calca; Maquina reta industrial
Embalagem 6) Aplicar ziper; Maquina reta industrial
Botdes 1 R$0,18 7) Aplicar braguilha; Maquina reta industrial
Elaticollastex 8) Costurar c6s; Maquina reta industrial
Forro im R$4,87 9) Unir calga ao cés; Méquina reta industrial
Linha 10) Fazer bainha da calga; Maquina reta industrial
i 11) Aplicar no cés; Maquina reta industrial
Ziper 1 R$1,50 12) Costurar botao; Manual
Patch/bordado
Ribana
Serigrafia
Entretela
Fibra
Outros
Outros
Facgao
MoD::::::o, Quan:ldade, VR:I;Xot;nn. Observa coes Custo Total
Costura 1 R$70,00
R$371,40
Servigos Terceirizados Combinagao de Cores
Tipo: Cor 1 Cor2 Cor3 Cord Cor5
Comb. 1
Comb. 2
Responsével: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo: Cﬂ 5 L
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Ficha Técnica ] Desenho
Nome da Empresa: VANINI ’ Frente Costas
Colegao: RE-TAILORING a7om
Modelo:BLAZER SEM LAPELAS TRANSPASSADO
Ref:BLA02
Designer::VINICIUS BORGES
Modelista: VINICIUS BORGES
75¢cm
Piloteira:: VINICIUS BORGES
Data:20/10/2021
Tamanho da pega Piloto:
Grade de tamanhos:
PP P M G GG 50em
‘ X
36 38 40 42 44
[ Descrigéo da Pega:
Etiquetas: Blazer slim e levemete mais curto, com fechamento em leve transpasse frontal e um botao. Sem lapelas, possui dois bolsos embutidos na cintura/frente. Nos punhos,
q N trés botdes aplicados No centro-costas da peca, um recorte vertical.
Tipo: L
Matéria prima principal:
. i Nome/cédigo | G i | Cor [ Quanti | Fabricante | Fomecedor Largura/n® | Prego
Beneficiamento: Lafriasuper120 | 100%la | Preta | 280cm | RivieraTecidos | RivieraTecidos | 150cm | R$14990/m
Paramount | |
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome / codigo Composicao Cor Quantidade Fabricante | Fornecedor Largura /n° Prego
Tecido P/ Forro Maquinetado | 100% poliéster Cinza chumbo 180 cm Adar Téxtil | Adar Téxtil 146 cm R$4,87/m
M‘ 100% poliéster Preto 1 Central de Aviamentos Central de Aviamentos 15mm _H%O‘IB_
Botao de massa 100% poliéster Preto 4 entral de Aviamentos|Central de Aviamento: 11mm R$0,12
Ficha Técnica Sequiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
s = » 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Materlals Dlretos 2) Unir partes da frente tecido principal; ina reta industrial
Descrigéo: Consumo: Valor unit.: ] 3) Unir partes da frente tecido do forro; M reta industrial \
Etiqueta/comp. ] 4) Costurar partes da frente forro e tecido principal; reta industrial ]
i 5) Unir partes das costas no tecido principal; M. reta industrial
6) Unir partes das costas no tecido do forro; reta industrial
Botdes 1 R$0,18 7) Costurar partes das costas forro e tecido principal; M. reta industrial
i 8) Unir frente e costas pelas laterais em ombros; reta industrial
Forro 1,80m R$4,87 9) Costurar mangas no tecido principal; Méq reta industrial
Linha 10) Costurar forro das mangas no tecido do forro; N reta industrial
11) Unir forro das mangas com tecido principal da manga; Méquina reta industrial
Ziper 12) Fazer bolsos embutidos da cintura; M reta industrial
Patch/bordado 13) Aplicar todos os botdes. Manual
Ribana
Serigrafia
Entretela
Fibra
Outros 4 R$S0,12
Outros
Facgao
Descrigao: | Quantidade: | Valor unit: =
Modelagem 1 R$90,00 Observa; S CUSto TOtaI
Costura 1 R$90,00
| R$609,14
Servigos Terceirizados Combinagdo de Cores
Tipo: Cor1 Cor2 Cor3 Cord Cor§
| Comb. 1 |
Comb. 2
Responsével: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo: Comb. §
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Ficha Técnica

Nome da Empresa: VANINI

Desenho

Coleg&o: RE-TAILORING

Modelo: CALCA TAPERED CROPPED COM PREGAS

Ref: CALO2

Designer:: VINICIUS BORGES

Modelista: VINICIUS BORGES

Piloteira:: VINICIUS BORGES

Data:20/10/2021

Tamanho da pega Piloto:

Grade de tamanhos:

Frente

Costas

45 cm

PP I P M G GG
36 38 40 42 44
| X Descrigéo da Pega:
Eti quetas: Calca com cropped (comprimento mais curto) e tappered (ganchos e abertura da coxa mais amplos'). 0cés poss_ul quatro pregas que
descem verticalmente. Bolsos frontais faca, bolsos traseiros embutidos. O c6s é fixo na frente, e nas costas possui elastico no interno. Também possui quatro
Tipo: Localizagao: issantes para cinto, fechamento com 1 botéo e também ziper no interno da braguilha. Barra com bainha simples.
Matéria prima principal:
i Quanti i /n® Py
Beneficiamento: uz:":;eﬁ‘;% % c:(;"o:g& { ::t'a | 180cm { ni:i::‘::i:os % Ri;:T:T:?:;s } L:'::?m % RS:::O/m
Paramount | | | |
Matéria prima secundaria: (forro, aviamentos...)
Nome / codigo Composigao Cor Quantidade Fabricante |  Fomecedor | Largura/n® Prego
Tecdo P/ Formo Maquinetado | 100% poliéster Preto 100cm AdarTextil | AdarTéxti | 146cm R$4,87/m
Botao de massa 100% poliéster Preto 1 Central de Avlamentog Central de Aviamenm% 15mm RS0,20
Eldstico zanotti 5 | 67% poli 33% elastodiodeno] Preto 45cm Zanotti Central de 5cm RS 1,50/m
Ziper de nylon 100% nylon Preto | 1 entral de Avlamentaﬂ(emral de Avlamentoj 15¢cm R$1,50
Ficha Técnica Sequiéncia de Operacional
Nome da Empresa: VANINI
Operagao: Maquinario:
. o o 1) Cortar tecidos a partir do molde; Manual
Materlals DII"etOS 2) Marcar pregas frontais; Manual
Descrigdo: | Consumo: | Valor unit.: | 2) Unir perna direita frente e costas pela lateral; Méquina reta industrial |
Etiqueta/comp. [ 3) Unir perna esquerda frente e costas pela lateral; Méquina reta industrial I
i 4) Costurar bolsos iros embutidos em cada perna; Méquina reta industrial
5) Costurar bolsos frontais em cada perna da calga; Maquina reta industrial
Botdes 1 R$0,20 6) Aplicar ziper; Maquina reta industrial
Elaticoflastex 1 R$1,50 7) Aplicar braguilt Méquina reta industrial
Forro m R$4,87 8) Aplicar eléstico no tecido do c6s; Maquina reta industrial
Linha 9) Costurar c6s; Maquina reta industrial
10) Unir cal¢a ao cés; Méquina reta industrial
Ziper 1 R$1,50 11) Fazer bainha da calga; Méquina reta industrial
Patch/bordado 12) Aplicar passantes no cés; Méquina reta industrial
Ribana 13) Costurar botao; Manual
Entretela
Fibra
Outros
Outros
Facgao
Descrigdo: | Quantidade: | Valor unit: =
Modelage‘;: 1 R$75,00 Observagtes Custo Total
Costura 1 R$7500 |
| R$427,06
Servigos Terceirizados Combinagzo de Cores
Tipo: Cor 1 Cor2 Cor3 Cord Cor5
Comb. 1
Comb. 2
Responsavel: Comb. 3
Contato: Comb. 4
Custo: \ Comb. 5
—




