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RESUMO

Este trabalho estuda os processos comunicacionais engendrados na
construcdo de um acontecimento midiatico em torno do adoecimento de uma
celebridade. Para tanto, nossas reflexbes se baseiam nos pressupostos teoéricos
desenvolvidos em pesquisas de comunicagcdo social, estabelecendo interlocucao
com conceitos situados nos estudos da sociologia, mobilizados para a observagéo
de praticas, operagdes e processos de uma sociedade em midiatizagdo. O objetivo
geral da pesquisa € analisar as estratégias discursivas na construgdo do Caso
Gianecchini, observando indicios de operacbes de circulacdo e atorizacao.
Organizamos os materiais em dois grupos interdependentes. O primeiro deles é
constituido por elementos que atentam para a biografia midiatica do ator Reynaldo
Gianecchini, sinalizando para a filiagao deste a condigao de celebridade. O segundo
grupo € composto por materiais que versam sobre o adoecimento desse
personagem midiatico e os desdobramentos do Caso sob a tessitura de narrativas
midiaticas. Com vistas a dar conta da complexidade do objeto, agrupamos as
categorias de analise em dois conjuntos, conforme a natureza destas. Os conceitos
trabalhados ao longo da pesquisa constituem as categorias operativas, as quais
mobilizam conceitos trabalhados neste estudo. No segundo conjunto, temos as
categorias analiticas, com foco nos aspectos verbo-visuais desses discursos
midiaticos. As reflexdes ao longo do estudo permitem algumas percepgdes sobre o
objeto de pesquisa, como as operacdes de circulacdo e de atorizagdo que se
projetam na diversidade de lugares por onde o acontecimento se mostra e no
deslocamento de atores sociais para a instancia da producdo. Atentamos, também,
para pistas das estratégias discursivas acionadas na constru¢gao do acontecimento e
na manutencdo deste no espago publico, conforme novos e imprecisos
desdobramentos narrativos sao realizados sobre a vida privada da celebridade.
Nesse sentido, compreendemos a complexificacdo do acontecimento conforme os
atores sociais, internos ou ndo ao universo das instituicbes midiaticas, protagonizam

operacgoes tipicas de uma sociedade em midiatizacao.

Palavras-chave: Midiatizagdo. Circulacdo. Atorizac&do. Acontecimento. Gianecchini.



ABSTRACT

This work studies the communicational processes engendered in the construction of
a media event surrounding the illness of a celebrity. Therefore, our reflections are
based on the theoretical assumptions developed in social communication
researches, establishing a dialogue with concepts situated in sociology studies,
mobilized for the observation of practices, operations and processes of a society in
mediatization. The general aim of the research is to analyze the discursive strategies
in the construction of the Gianecchini case, observing evidence of circulation and
actorization operations. The materials were organized into two interdependent
groups. The first is constituted by elements which look to the media biography of the
actor Reynaldo Gianecchini, signaling to his affiliation with the celebrity status. The
second group is composed of materials that deal with the illness of this media
character and the developments of the case under the texture of media narratives. In
order to account for the complexity of the object, we grouped the analysis categories
in two sets, according to their nature. The concepts developed throughout the
research constitute operative categories, which mobilizes concepts developed in this
study. In the second set we have the analytical categories, focusing on the verbal-
visual aspects of these media discourses. The reflections throughout the study allow
some insights into the research object, such as the circulation and actorization
operations that are projected in the several places where the event happens and the
displacement of social actors for the production instance. We also alert to the clues
of the discursive strategies triggered in the construction of the event and the
maintenance of this public space, as new and inaccurate narrative developments are
performed about the private life of the celebrity. In this sense, we understand the
complexity of the event, as social actors, internal or not to the universe of media
institutions, are the main characters in the typical operations of a society in

mediatization.

Keywords: Mediatization. Circulation. Actorization. Event. Gianecchini.
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1 INTRODUGAO

Refletir sobre comunicagdo social requer, inevitavelmente, considerar a
importancia dos meios de comunicacado e a centralidade desempenhada por estes
no século XX. Conforme o campo das midias ocupou a posi¢cado de mediador do
espaco publico, despertou o interesse de estudiosos filiados a diferentes areas do
conhecimento humano, dispostos a compreender as particularidades de um campo
social com capacidade de transitar nas fronteiras de outros campos. Entretanto, ao
ser objeto de pesquisa em areas ja consagradas, como educagao, sociologia,
linguistica etc, a comunicagdo passa a ser subsumida aos angulos e objetivos
dessas ciéncias humanas e sociais. Sem desconsiderar a contribuicdo desses
dominios, compreendemos a necessidade (e ndo se trata de redundancia) de
abordar o objeto da comunicagdo sob uma visada comunicacional, colocando as
elaboragdes de areas afins a servigo de nossa empreitada investigativa.

Em outras palavras, o surgimento dos meios de comunicagdo e o papel
central destes na sociedade impulsionaram uma pluralidade de reflexdes sobre o
objeto da comunicagdo, mas acentuadamente sob um olhar estrangeiro a area.
Embora tais apropriagdes oferecam importantes legados, o uso recorrente de termos
da comunicagdo reduz a compreensao de alguns conceitos. Na tentativa de n&o
sucumbir a tal vacilagao, ja alertada por Ferreira (2004, 2010) de tratar comunicagao
apenas como um operador semantico, consideramos importantes as consideracoes
sobre o objeto de conhecimento tratado nas pesquisas em comunicagdo. Como o
comunicacional permeia todas as atividades humanas, facilmente se comete o
deslize de considerar a questdo numa visao tdo ampla (tudo é comunicagao), que
dificilmente se consegue apreender sobre o que se trata, de fato.

Nesse sentido, estdo as ponderacdoes de Braga (2011a) sobre o risco de a
comunicagdo, por ser objeto de todas as areas, acabar por ndo estar
especificamente em lugar algum. Descartando essa amplitude, poderiamos
identificar a comunicagao por objetos especificos, mas certamente essa opgao
escorregaria para uma reducao ‘setorializante’ e muito provavelmente num espacgo
de observagao ja contemplado por outras areas que ndo a comunicagao, conforme
advertido por Braga (2011a). Assim, entre as duas tendéncias referidas, nem a

amplitude da primeira nem o reducionismo da segunda parecem possibilidades para
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a constituigdo do objeto da comunicacdo, que se mostra, assim, arredio e fugaz,
conforme as reflexdes de Gomes (2013). Desse modo, na tentativa de pesquisar
algo com o adjetivo de onipresente, a eleicdo dos meios de comunicagcao € outra
tendéncia tentadora, mas também se apresenta reduzida, visto que, a despeito da
centralidade das midias, a comunicagdo nao se restringe as produg¢des engendradas
nas e pelas instituicdes midiaticas.

Ou seja, o comunicacional transcende uma focalizagdo circunscrita ao
funcionamento do campo midiatico, requerendo, muito além da observacdo de
aspectos referentes as midias, uma abordagem que contemple os processos
decorrentes. Por esse caminho, estdo os pressupostos de Braga (2006) ao defender
que “os estudos da comunicagao se definiriam pelo objeto ‘processos de interagéo
social — mas reconhecendo uma centralidade da midia na construgdao do objeto
comunicacional contemporaneo”. Este, entdo, seria um angulo de entrada para os
estudos em comunicacdo, considerando a sofisticacdo e a complexidade dos
processos comunicacionais conforme o estabelecimento das praticas de uma
sociedade em midiatizacao.

Nesse contexto, desenvolvemos a presente tese de doutoramento, junto ao
Programa de Pods-Graduacdo em Comunicagdo da Unisinos, na area de
concentracdo Processos Midiaticos, pois compreendemos que, para além de
perceber as producdes de instituicoes midiaticas, faz-se necessario, na
contemporaneidade, acompanhar a processualidade dos discursos em circulagdo no
espaco publico. Representa dizer que os processos comunicacionais de produgao
de sentidos, que por muito tempo estiveram sob a tutela do campo das midias,
passam por reconfiguragdes a medida que novos protocolos soécio-técnicos
permitem a sujeitos externos a estrutura das midias incumbirem-se de suas fungdes
expressivas.

O enfraquecimento do protagonismo das midias no trabalho de mediagdo da
sociedade n&o representa uma posicdo marginal dos meios na construgdo dos
acontecimentos, mas na conjugacao de processos de anunciabilidade cada vez mais
heterogéneos e sob a tessitura de uma pluralidade de sujeitos. Os processos
técnico-simbdlicos das midias na orquestracdo dos acontecimentos sao afetados por
praticas de atorizagdo dos atores sociais conforme estes tém acesso a tecnologias

que possibilitam ofertar e atribuir sentidos aos discursos no espacgo publico. Ou seja,
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a classica concepgao de sujeito, como receptor, também é revisitada, segundo
elaboragdes de um individuo ativo e responsivo. Para além da ideia de ‘receptores’
que atribuem sentidos aos discursos, como abordado em estudos sobre a
linguagem, a nogao de ator social na sociedade em midiatizagdo abrange também a
viabilidade técnico-simbdlica destes em ocupar a posi¢ao de produtores no processo
de comunicagao.

A compreensao de processos e praticas de uma sociedade em midiatizacao
representa o acionamento de inumeros conceitos e nogdes, que fazem parte de uma
extensa malha tedrica, tecida de tal forma que dificiimente pode ser fragmentada.
Uma nocgédo remete a outra, que so6 tem sentido em referéncia a anterior e as
subsequentes. Esse engendramento néo implica fechamento do conceito, entendido
como pista da complexidade dos processos comunicacionais no tempo
contemporaneo e das multiplas possibilidades de interlocu¢do com teorias de outros
campos do conhecimento humano. Desse modo, nosso estudo articula as nogdes de
uma sociedade em midiatizacao com os conceitos de acontecimento, celebridade e
narrativas, aportando elaboracoes filiadas as ciéncias humanas e sociais.

Esse didlogo somente é possivel justamente pela dimensdo processual do
objeto da comunicagao e, portanto, pela heterogeneidade da sua constituigdo. Com
base em tais pressupostos tedricos, definimos a proposta desta pesquisa com vistas
a observar a construgdo de acontecimento pela abordagem da midiatizagdo e dos
processos sociais de referéncia da contemporaneidade. Tal empreitada, no entanto,
nao desconsidera a natureza e a constituicdo da ‘sociedade dos meios’, pois é
nessa ambiéncia que se encontram aspectos contextuais da emergéncia da
midiatizacdo da sociedade. Além disso, as transformagdes vivenciadas, nas ultimas
décadas, ndo ocorrem de modo estanque, mas em processos que comportam
praticas e operagdes tanto da sociedade dos meios quanto da sociedade em
midiatizacao.

Por este caminho, a definigdo do objeto dos estudos em comunicagao ilumina
a tarefa de delimitagdo de nossa pesquisa, embora a eleicdo de ‘processos’
represente arduo e complexo trabalho de investigagdo. Sob essas prerrogativas, as
noticias sobre o adoecimento do ator Reynaldo Gianecchini, diagnosticado com um
cancer no sistema linfatico do tipo ndo-Hodgkin em 2011, chamaram nossa atencéao

para o acontecimento envolvendo uma celebridade do universo da televiséo
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brasileira — que, para efeitos de pesquisa, denominamos por Caso Gianecchini. O
ator pertence ao seleto rol de artistas que compde o elenco das telenovelas da TV
Globo, sendo sujeito interno a estrutura mididtica. As especificidades do
personagem central de nosso objeto de pesquisa requisitaram a organizagdo dos
observaveis sob dois critérios. O primeiro deles atenta para a biografia midiatica de
Reynaldo Gianecchini, sinalizando para a filiagdo deste a condicdo de celebridade.
O segundo versa sobre o adoecimento desse personagem midiatico e os
desdobramentos do Caso Gianecchini sob a tessitura de discursos midiaticos.

Com esse contexto, temos como objetivo geral da pesquisa analisar as
estratégias discursivas na construgdo do Caso Gianecchini, observando indicios de
operacoes de circulacdo e atorizacdo. Com vistas a discutir a constituicao
heterogénea do Caso, elaboramos a seguinte pergunta de pesquisa: Como se
organizam e funcionam as estratégias discursivas e operagdes de circulagdo e
atorizacdo do Caso Gianecchini? Ainda que resumidamente, buscamos contemplar
na questao norteadora os conceitos acionado ao longo do estudo, relacionando a
pergunta com o objetivo geral da investigagéo.

Tais premissas permitiram a elaboragcdo dos critérios de analise,
sistematizados em dois blocos: categorias operativas e categorias analiticas. As
primeiras atentam para conceitos desenvolvidos ao longo do estudo,
operacionalizando-os para visualizar especificidades do Caso Gianecchini. O
segundo grupo verifica aspectos da constituigdo discursiva desses materiais,
considerando as dimensdes enunciativas verbo-visuais. O corpus € composto por
uma multiplicidade de materiais, em circulagdo nas midias tradicionais e digitais,
como revistas de informacédo, revistas de celebridades, sites de noticia, sites de
entretenimento, talkshows, telejornais, redes sociais (Facebook, Twitter, Instagram).
Isto é, seguimos o Caso pelos espagos onde circula o acontecimento, conforme
seus desdobramentos, sem um recorte sistematico de midias. Essa tomada de
decisdo nao representa um afrouxamento nos critérios investigativos, muito ao
contrario busca atentar para um objeto de pesquisa situado nos processos
midiaticos de uma sociedade em midiatizacdo. Evidentemente que em nosso
horizonte tedrico permaneceram as prerrogativas epistemoldgicas desta pesquisa,
situada nos estudos em comunicagao social, atentando para a forga simbdlica das

instituicdes midiaticas, embora estas nao tenham a mesma centralidade de outrora.
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O texto proposto é constituido por este primeiro capitulo, com os devidos
esclarecimentos introdutorios a tese, seguido por outros trés capitulos e pelas
referéncias bibliograficas. O segundo capitulo contempla a nogdo de midiatizacao,
que nao pode ser vislumbrada sem tragarmos relagbes com as mudancgas sofridas
nos ultimos anos, nos modos de interagdo da sociedade. Para tanto, trazemos
aspectos das logicas que permeiam o campo das midias, ainda na sociedade dos
meios. S&o peculiaridades primordiais para as reflexdes sobre a midiatizacdo da
sociedade, as praticas dessa ambiéncia e o protagonismo de atores sociais em
operacgoes de circulacao e atorizagao.

Ainda no quadro tedrico, no terceiro capitulo, buscamos apresentar questdes
caras a este estudo. A primeira delas é o conceito de acontecimento, introduzido
neste estudo a partir de nogdes classicas, mobilizadas num segundo momento sob a
especificidade da midiatizacdo. Ainda no terceiro capitulo, abordamos a existéncia
de figuras que despertam a admiragao das pessoas, as chamadas olimpianos, assim
compreendidos no contexto da sociedade dos meios, e hoje nomeadas
celebridades. Para tanto, retomamos aos conceitos classicos de mito, mitologia e
olimpiano, até chegarmos a celebridade. A terceira dimens&do diz respeito as
narrativas que se engendram nos discursos das midias para a construgdo do
acontecimento, sendo aportadas nogdes sobre as narrativas biograficas, as
narrativas sobre herodis e as narrativas sobre adoecer. Sdo aspetos compreendidos
como relevantes para a analise dos processos e operagdes do Caso Gianecchini.

O quarto capitulo deste estudo esta dividido em trés partes. A primeira diz
respeito a aspectos metodolégicos da investigagdo, como a construgao do objeto de
pesquisa em interlocucdo com as definicbes da metodologia e das categorias de
analise. Tais questdes de pesquisa alicercam o trabalho de recorte dos materiais e
oferecem subsidios para tomarmos importantes decisdes, como a de n&o colocar as
imagens (figuras) na secdo de anexos. Isso representa que as segunda e terceira
partes desse capitulo ocupam um numero significativo de paginas, pois além de
aportar tais elementos nas reflexdes analiticas as imagens foram inseridas em
tamanho para a visualizagéo de detalhes.

Importante salientar o trabalho inferencial desenvolvido durante o capitulo
dedicado as anadlises. Ou seja, ja durante a descrigdo dos materiais mostramos

nossas percepgdes sobre as estratégias discursivas do Caso Gianecchini, assim
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como as escolhas dos elementos para constituir o corpus séo significativas para
mostrar praticas da midiatizagdo, como circulagido e atorizagéo, e as operagdes do
jornalismo midiatizado, como autorreferencialidade e correferencialidade. Portanto
estdo apresentadas no ultimo capitulo — denominado Consideracées finais,

compilagdes de nosso trabalho reflexivo.
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2 AS MIiDIAS EM DOIS CONTEXTOS COMUNICACIONAIS

A percepcado de que a sociedade contemporanea, situada na ambiéncia da
midiatizacdo, tem suas praticas afetadas pelas dindmicas desta nova realidade
requer o acionamento de distintas nogdes em pesquisas que buscam vislumbrar,
mesmo em parte, os processos comunicacionais de referéncia da atualidade. Ao
atentarmos para a importancia da comunicag¢ao na sociedade, temos como objetivo,
neste capitulo, construir uma reflexdo que ofereca subsidios tedricos para esta
investigacdo, a partir de elaboragdes que contemplam aspectos da sociedade dos
meios e da sociedade em midiatizacdo. O tensionamento de tais temas, em uma
visdo de conjunto, busca delinear um constructo tedrico e epistemoldgico da
tematica da midiatizagdo, na medida em que esta reflexdo, ao trazer a discussao
configuragdes e cenarios das duas sociedades, atenta para os objetivos desta tese e
contribui para embasar as observagdes do material empirico.

Assim, na primeira segao deste capitulo (2.7 A natureza e as configuragbes
da sociedade dos meios) apresentamos elementos que configuram, a partir do
periodo da sociedade industrial, a ambiéncia da sociedade dos meios.
Primeiramente, tratamos de temas que consideramos basilares para observar a
constituicido da referida sociedade, como a intrinseca relagdo entre meios de
comunicagédo, espago publico e cultura de massa. Num segundo momento,
buscamos elaborar uma discussao que trata de campos sociais, campo das midias e
o trabalho especifico de mediagéo realizado pelo campo midiatico e seus peritos.
Sao conteudos que contemplam a tematica da sociedade dos meios, apontando
para a descricdo e compreensao de fendbmenos que marcaram as praticas sociais do
século XX, de modo a contribuir para distinguir do momento social contemporaneo.

Com vistas a tal tensionamento, tratamos as especificidades da sociedade em
midiatizacdo na segunda secéo do capitulo (2.2 A natureza e as configuragbes da
sociedade em midiatizagdo), na qual langamos mao das reflexbes elaboradas na
secao anterior para desenvolver as concepgdes sobre o contexto comunicacional da
sociedade em midiatizagao. Ou seja, a partir da tarefa de tragar relagoes entre essas
duas ambiéncias que emergem os principais elementos conceituais da midiatizacao.
Subdividimos esse constructo teorico-reflexivo em trés blocos, de modo a
contemplar questdes referentes as especificidades de nossa pesquisa. Na primeira
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parte, inicialmente, tratamos de questdes basilares para visualizar a constituicido da
sociedade em midiatizagdo, tais como tecnologias e usos sociais, ambiéncia e
circulagdo. Na segunda, buscamos elaborar uma discussao que trata das praticas
sociais que se constituem a partir da emergéncia da sociedade em midiatizagdo. O
terceiro bloco esta focado nos atores sociais e na consequente atorizagdo dos
processos interacionais, sinalizadores de uma nova ambiéncia social e de praticas
recorrentes na sociedade em midiatizag&o.

Em termos metodolégicos, consideramos valido destacar que a mobilizagao
de tais nocdes busca atender a necessidade de embasar conceitualmente nossa
pesquisa. Sao questdes tratadas no ambito das ciéncias sociais em distintas linhas
de pensamento, mas que compreendemos requisitar um tensionamento especifico
neste estudo, sob o risco de serem acionadas a partir do senso comum. Nessa
direcdo, na tentativa de evitar a flutuagcdo conceitual, selecionamos os temas do
capitulo em consonancia com o problema de pesquisa delineado e a luz do objetivo
de nossa tese. Assim, o modo de trabalhar tais conceitos ndo é aleat6rio, mas
orientado pela finalidade de articular essa empreitada reflexiva com o contexto

especifico de nosso objeto de estudo.

2.1 A natureza e as configuragoes da sociedade dos meios

A posicado nuclear ocupada progressivamente pelos meios de comunicagéo
nas sociedades industriais é tematica explorada em diferentes areas do
conhecimento. Em consonancia com a filiacdo desta pesquisa aos estudos em
comunicagao, trazemos a seguir delineamentos que contribuem para iluminar a
compreensao do contexto constitutivo da sociedade dos meios. Nossas reflexdes,
concernentes a discussdao da natureza e da configuragdo dessa sociedade,
ancoram-se no firme terreno conceitual sobre a ambiéncia social marcada pelo
protagonismo dos meios de comunicag¢ao de natureza midiatica.

O primeiro delineamento (2.1.1 Aspectos constitutivos da sociedade dos
meios) diz respeito a configuracdo de uma modalidade de comunicagdo permitida
conforme o desenvolvimento de tecnologias. Os aparatos tecnoldgicos sao assim
elemento importante na caracterizagcdo e constituicdo dessa sociedade, nomeada

segundo a existéncia e a importancia dos meios (sociedade dos meios). Nessa
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direcao, trazemos a nocao de meios de comunicacdo e aspectos vinculados aos
meios, como dispositivos de natureza comunicacional e espaco de referéncia nessa
sociedade. Em atengado as especificidades do objeto desta pesquisa — o caso do
adoecimento de uma celebridade —, abordamos ainda questdes referentes a espaco
publico e industria cultural, pois entendemos que tal didlogo oferece subsidios para o
trabalho analitico dos materiais.

Acreditamos que esses conceitos devem ser observados em articulagao e sao
introdutorios para passarmos ao bloco seguinte. O segundo tépico (2.1.2 As midias
e a tarefa de mediagdo) traz primeiramente a compreensdo sobre campos sociais,
importante para a visualizagao das especificidades do campo das midias e da tarefa
de mediacdo desempenhada pelo campo midiatico e seus peritos. Trata-se de
especificidades no contexto de uma sociedade dos meios, as quais passamos a

sequir.

2.1.1 Aspectos constitutivos da sociedade dos meios

Com vistas a aludir aos principais conceitos que contribuem para a
compreensao da constituicdo da sociedade dos meios, contemplamos, nesta
discussdo, trés grandes temas, intrinsecamente ligados ao debate da natureza
dessa sociedade: meios de comunicagcdo, espaco publico e cultura de massa. A
partir da percepgao de que a sociedade do século XX é marcada pela emergéncia
dos meios de comunicagado, tragcamos primeiramente caracterizacbes de nosso
entendimento acerca dos ‘meios de comunicagao’. Tal construcao tedrica tem como
objetivo esbogar o cenario no qual os meios se estabelecem, considerando que as
nogcdes aqui apresentadas servem de base para tragar, na segunda parte deste
capitulo, a passagem para uma sociedade em midiatizag&o.

Desse modo, buscamos subsidios nas reflexdes desenvolvidas por Verdn
(1997), tedrico com contribuicdo impar para a compreensdo dos meios de
comunicagdo. O pesquisador aponta para a importdncia de tecnologias
transformadas em aparatos de comunicagao social, segundo praticas distintas em

termos de producgao e de recepgao’ de mensagens:

1 Fazemos uso de designagdes largamente utilizadas em pesquisas de comunicagdo, mas que, pelas
distintas apropriagdes, podem depreender sentidos diferentes da nossa compreensdo. Antecipando
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Un medio de comunicacion social es un dispositivo tecnolégico de
produccion-reproduccion de mensajes asociado a determinadas condiciones
de produccion y a determinadas modalidades (o practicas) de recepcion de
dichos mensajes. Esta caracterizacion instala, por decirlo asi, el dispositivo
tecnoldgico en el contexto de los usos sociales [...]. (VERON, 1997, p. 13).

Os meios de comunicagao, assim percebidos, resultam da vinculagao entre os
instrumentos tecnoldgicos e as condi¢gdes de producado e de recepgéo, conforme as
praticas sociais. Ou seja, para uma tecnologia ser considerada um meio de
comunicacao, € preciso muito mais do que a capacidade de transmissdo de uma
mensagem, pois 0s meios estdo submetidos a distintos processos de producao e
recepgdo, algo que aponta para uma complexidade cujos primeiros modelos
comunicacionais ignoravam. Os desajustes entre essas duas instancias (produgao e
recepgao) foram desconsiderados em algumas vertentes teédricas, ao julgar a esfera
de produgdo como proeminente sobre os consumidores e, portanto, desprezar a
singularidade e complexidade dessa atividade diferenciada.

A relagao estreita entre comunicagédo e objetos técnicos, erroneamente, deu
origem a compreensdao de um determinismo tecnoldgico frente aos processos
comunicacionais. No entanto, € preciso diferenciar o que entendemos por meios de
comunicagdo e equipamentos desenvolvidos e usados para comunicar/informar.
Nessa diregao, Verdn (1997, p. 13) afirma:

‘Tecnologia de comunicacion’ y ‘medio de comunicacién’ son pues
expresiones que designan cosas diferentes. (...)Un medio comporta la

articulaciéon de una tecnologia de comunicacién a modalidades especificas
de utilizacion (en produccién y en recepcion).

Ao aludir o uso de audiovisuais em diferentes contextos, Verdn (1997) busca
marcar a distingdo entre tecnologias de comunicag¢do (o video amador de acesso
restrito como dispositivo de memdéria de uma familia ou as cameras de seguranga de
um edificio) e os meios de comunicacéo (a televisdo, por exemplo). E a partir de
uma abordagem sociologica, que o estudioso argentino dimensiona e caracteriza os
meios de comunicagdo, considerando que ocorre um acesso plural as mensagens
(producgdes). Essa dimenséao coletiva remete a questdo das condi¢gdes de acesso as

mensagens, também abordada pelo pesquisador. “La nocibn de medio de

as possibilidades de leitura, indicamos que entendemos os processos de comunicagdo como um
fendmeno dialdgico, no qual as instancias de produgdo e recepgdo sao constitutivas de uma
processualidade.
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comunicacion social que me parece mas util en el presente contexto debe satisfacer
al criterio del acceso plural a los mensajes de los que el medio es soporte”. (VERON,
1997, p.13).

A especificidade dos meios de comunicacdo esta assim definida por estes
disponibilizarem suas producdes a uma pluralidade de individuos, sob certas
condicdes tecno-simbdlicas de difusdo comunicacional. Dito isso, € importante
destacar que os meios de comunicagdo podem ser mecanicos (jornal e revistas) e
eletrénicos (televisao e radio). Em ambas as categorias, ocorre acesso plural, sendo
que os impressos (jornais e revistas) ndo carregam a dimensao de simultaneidade
do radio e da televisdo. O acesso simultdneo € ainda mais marcante com as
transmissdes ao vivo, que carregam o atributo da instantaneidade. A diferenciagao
de meios impressos e meios eletrénicos é referida também por Luhmann (2011),
quando o tedrico apresenta a sua perspectiva conceitual para os meios de
comunicacao.

Sob o conceito de meios de comunicagdo devem ser compreendidos, de
agora em diante, todas as instituigbes da sociedade que se servem de
meios técnicos de reproducio para a difusdo da comunicagéo. Consideram-
se aqui, principalmente, livros, revistas, jornais produzidos de forma
impressa, mas também processos de reprodugao fotografica ou eletrénica

de qualquer tipo, na medida em que fabriquem produtos em grande
quantidade a um publico indeterminado. (LUHMANN, 2011, p. 16).

O autor chama a ateng¢do, embora indiretamente, para a nogao de campos
sociais, especialmente o campo das midias?, quando faz alusao as instituicdes que
se servem de tecnologias como meios de comunicagao. Ou seja, trata-se de uma
atividade especifica que passa por instancias também especificas; um campo cuja
atividade em complexificacdo cria, com suas praticas, 0 que se convencionou
designar por realidade midiatica.

Além disso, a concepgao de Luhmann (2011) aponta para uma dimensao
quantitativa dos produtos dos meios de comunicagao, assim como a disponibilizacao
a um vasto publico, o que nos remete a amplitude alcangada por tais producoes.
Nesse sentido, os meios de comunicacao diferem-se pela disponibilizagcao de suas

produgdes a um publico plural, o que acentua a existéncia de um espago nao

2 Utilizamos o termo ‘midias’ ainda que as concepgdes de Luhmann (2011) estejam inscritas em
periodo anterior a adesdo recorrente da designagdo para tratar do campo midiatico. A nogédo de
campo das midias esta na sequéncia deste capitulo.
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pertencente a esfera privada nem as ambiéncias do Estado. Estamos nos referindo,
entdo, as produgdes que se engendram em um espaco social, aquele que ganhou
novas dimensdes com a emergéncia dos meios: 0 espag¢o publico. Procuramos
trazer a seguir, em linhas gerais, as abordagens teoricas acerca do referido
conceito.

Espago publico € uma nogdo apresentada para distinguir uma ambiéncia
intermediaria entre a vida privada e o Estado, na qual os sujeitos passam a ser
portadores de opinido publicas. O conceito foi desenhado inicialmente - e levado a
discussao central na teoria social - pelo filésofo alemao Jirgen Habermas (1984) no
livro A mudanca estrutural da esfera publica, publicado originalmente em alemao,
em 1962. A emergéncia do espago publico ocorre a medida que ha uma crescente
troca no nivel da informacdo conforme a ascensdo dos periddicos impressos. A
circulagdo de informacdes constitui-se um dos aspectos marcantes para a
emergéncia do espago publico na Europa moderna (no florescer do século XX), visto
que os novos orgdos de informagdo ndo fazem parte do Estado, estruturando-se
separadamente.

As elaboragbes de Habermas (1984) contemplam - mas ndo de modo enfatico
- 0 papel dos meios de comunicagao no espacgo publico*. Um passo a frente esta o
entendimento de Barbero (2006), ao propor a relagdo de esfera® publica com o
surgimento das massas em meados do século XIX. Segundo o tedrico colombiano, o
espaco publico pode ser compreendido “desde a concentracao industrial de mao-de-
obra nas grandes cidades, tornando visivel a forca das massas, até a constituicao do
massivo enquanto modo de existéncia do popular’. (BARBERO, 2006, p. 174). A
presenga das massas no cenario social, ou seja, a visibilidade destas, desencadeia
o fato politico da conversao do Estado como lugar para os assuntos gerais do povo.

Seguindo-se o pensamento de Barbero (2006), possibilita-se a entrada de camadas

3 Embora reconhegamos importancia desse conceito para as ciéncias sociais, optamos por nao
aportar reflexdes sobre opinido publica para evitar incursbées que nos afastem dos objetivos do
capitulo.

4 Vale notar que nosso estudo focaliza aqui as questbes pertinentes ao século XX. Ha iniUmeros
estudos que tratam sobre espacgo publico em contexto social de periodos anteriores, mas, de acordo
com os objetivos desta pesquisa, essa nogdo somente tem relevancia a partir da sua intrinseca
relagcdo com a sociedade dos meios e os meios de comunicagao.

5 Barbero (2006) utiliza o termo esfera publica no mesmo sentido de espago publico, designagdes
adotadas doravante nesta tese como sindnimos, embora tenhamos conhecimento da diferenciagao
feita por autores como Rodrigues (2000).
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sociais ndo-burguesas, a massa de nao-proletarios, na esfera publica, com o que se

transforma o sentido conferido pela burguesia liberal ao publico. O autor se vale dos

estudos habermasianos para desenvolver seu enfoque:
A dialética de uma estatizacdo progressiva da sociedade, paralela a uma
socializacdo do Estado, comeca paulatinamente a destruir as bases da
publicidade burguesa: a separagéo entre Estado e sociedade. Entre ambas,
e por assim dizer de ambas, surge uma esfera social repolitizada que
confunde a diferenga entre o publico e o privado. (HABERMAS, 1981, apud
BARBERO, 2006, p. 174).

O conceito de esfera publica é de inestimavel valor para as ciéncias sociais,
pois sua compreensao € das mais importantes dimensdes da sociedade industrial.
As elaboragdes de Habermasé (1984) ainda hoje sao referéncias para os estudos
sobre espaco publico, muito embora suscitem questionamentos e criticas. Nessa
diregdo, Thompson (2010) argumenta ter o pensamento de Habermas a mesma
matriz inspiradora das reflexdes de Arendt (2007), publicadas originalmente em
1958, qual seja a concepgao classica grega de vida publica. Essa perspectiva seria
insuficiente para possibilitar a visualizagdo de certas configuragbes da sociedade
contemporanea, pois desconsidera “o impacto que poderia ter potencialmente a
emergéncia das midias comunicacionais”. (THOMPSON, 2010, p. 13).

No texto Fronteiras cambiantes da vida publica e privada, Thompson (2010)
indica ser preciso abandonar o modelo classico de espago publico forjado por
Habermas (1984, p. 19) para visualizar “como o surgimento da midia impressa e
outras midias transformou e, na verdade, reorganizou a esfera publica”. O estudioso
inglés diz ser a prépria Arendt (2007) quem oferece a pista para esse olhar
renovado, ao observar “que no pensamento grego antigo o dominio publico € um
espaco de aparicdo em que as coisas ditas e feitas podem ser vistas e ouvidas pelos
demais assim como por nds mesmos. Ou seja, estdo visiveis aos outros”.
(THOMPSON, 2010, p. 20). E a partir desse olhar que Thompson passa a
desenvolver a concepc¢ao de visibilidade mediada’.

6 Em estudos posteriores, o autor oferece novas contribuigdes as concepgoes iniciais, embora sejam
seus primeiros escritos os mais recorrentes na literatura das ciéncias sociais. A evolugdo do
pensamento habermasiano pode ser conferida em artigo de Romeyer (2015).

7 A nogéo de visibilidade esta entre as caracteristicas que constituem a sociedade contemporanea.
Trataremos da questdo mais detidamente no segundo capitulo, quando da abordagem do conceito de
vida privada.
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No contexto dos estudos brasileiros, Wilson Gomes (1999) desenvolve
formulagdes sobre esfera publica, mas também considera o enfoque habermasiano
insuficiente para observar a capacidade argumentativa das midias e a relagdo desta
com a formagao da opinido publica. Afinal, o espacgo publico constitui-se como o
lugar de formagéo da opinido e da vontade publicas. As concepgdes do tedrico, no
contexto da sociedade dos meios, constituem discussdo importante para
compreender a relagao entre esfera publica e meios de comunicagdo, assim como a
importancia do campo midiatico nesse contexto.

Na sociedade contemporénea nao ha espago de exposi¢ao, de exibigao, de
visibilidade e, ao mesmo tempo, de discurso, de discussao e debate que se

compare em volume, importancia, disseminagado e universalidade com o
sistema dos mass media. (GOMES, W., 1999, p. 204).

Na abordagem adotada pelo autor, além da vinculagdo entre meios de
comunicacgao e esfera publica, ha também o entrelagamento do conceito de opini&o
publicas, pois “a visibilidade e os sistemas especializados na sua produgéo e gestao,
a comecar pela comunicacdo de massa, tém papel central para a democracia
contemporanea”. (GOMES, W., 2007, p.15). Entretanto, a perspectiva pertinente aos
objetivos de nossa pesquisa é a relacdo entre espacgo publico e os meios de
comunicacgao, estes ultimos nomeados por Wilson Gomes (2007) como ‘sistemas de
producao e gestao’.

Luhmann (2011), para além da associagao de esfera publica a opinido publica
ou aos meios de comunicagdo, considera que, na acepcdo de publico, esta
enraizada a ideia de acessivel, ou seja, ndo ha controle sobre o acesso. Nessa
aborgagem, as produgdes dos meios de comunicagao sdo publicas, sem qualquer
controle ou regulacdo de quem as acessa. Desse modo, o tedrico defende a
compreensao de espago publico como o ambiente social interno aos subsistemas,
ou “reflexdo sobre cada fronteira sistémica interna a sociedade”. (LUHMANN, 2011,
p. 168).

Numa outra abordagem, Verén (2000) alude ao pensamento de Dominique
Wolton para falar sobre as multiplas dimensdes que a nogao de espacgo publico pode

tomar. Segundo as concepgdes do autor, trata-se de distinguir espago comum,

8 Sem desconsiderar a relagdo do conceito com esfera publica, ndo aprofundaremos a questéo, pois
nos afastaria dos objetivos propostos. Wilson Gomes (1999, 2004, 2007) oferece importante
contribuigdo para caracterizar o fendmeno na atualidade, no interior dos estudos em comunicacéo.
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espacgo social e espaco politico como zonas constitutivas do espaco publico:
“‘Espago comum é o espago da produgado (economia); espago social € o espago de
discussao (sociedade civil); e o espago politico € o espaco da decisdo (sistema
politico)”. (VERON, 2000, p 133).

Sob outra ética, Rodrigues (2000, p. 199) aborda espacgo publico® na “relagao
com o dominio da experiéncia de todos, que interferem com a experiéncia da
interacéo e da sociabilidade”, algo que podemos pensar como ponto de interlocu¢ao
entre espago publico e meios de comunicagdo, particularmente o desempenho do
campo midiatico na sociedade dos meios. Ao abordar a legitimidade do campo das
midias’®, o autor aborda a constituicio do espaco publico pelos meios de
comunicagao: “o campo dos media, a0 mesmo tempo, constitui e é constituido pelo
publico, instdncia que € contemporénea da sua propria formagao”. (RODRIGUES,
2000, p. 204). As formulagdes do tedrico referendam a ideia da emergéncia do
espaco publico e o surgimento dos meios de comunicagcdo como aspectos
contemporaneos, estabelecidos na sociedade industrial.

Assim, o conceito ajuda a pensar a constituicdo e a organizagao da sociedade
dos meios, considerando o papel protagénico dos meios enquanto operadores socio-
técnico-simbdlicos na gestdo do moderno espago publico. Nessa diregao, Fausto
Neto (1999) fala da intrinseca relagao entre midia e espago publico, sinalizando para
as competéncias do campo midiatico, enquanto instituidor do espaco publico: de

lugar de construgao da realidade.

[...] importancia das midias como um dos dispositivos instituidores do
espaco publico, na medida em que, pela sua agao ritualistica e cotidiana, as
midias vao, ndo s6 anunciando a nogao de realidade, mas convertendo-se,
elas mesmas, como lugar pelo qual a realidade ndo sé passa por elas, mas
também se faz nelas. As midias se destacam, neste estudo, como uma
instancia que, no interior do espago publico, trabalha dotada de
competéncias especificas e que é nomeada como determinado dispositivo
de construgdo de realidade. (FAUSTO NETO, 1999, p. 16).

A natureza desse trabalho de construcdo da realidade, entre outras tantas
dimensodes, vai além do instrumental e valoriza o trabalho simbdlico realizado pelas
midias no sentido de construir um determinado tipo de real, segundo suas logicas e

gramaticas. Nesse contexto, as midias, como instituidoras do espago publico, forjam

9 O autor faz diferenciagcdes entre espago publico e esfera publica, distingdo que preferimos nao
adotar, sob o risco de adentrarmos numa discuss&o que nos afastaria do objetivos deste capitulo.
10 Tema do segundo topico desta secéo.
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a matriz societaria do século XX, sendo centrais na sociedade dos meios. E pelos
impressos, livros e jornais, e pelos audiovisuais, o cinema, o radio e mais ainda a
televisdo, que passa significativa parcela daquilo que se comunica na sociedade dos
meios. Sdo os meios de comunicacdo que colocam em curso novos modos de
‘conversagao social’. (BRAGA, 2011b). Assim, dizemos ser pelas produgdes
midiaticas que tomamos conhecimento do que ocorre em nossa sociedade. Nesse
sentido, Luhmann (2011, p. 15) chama a atenc&o para a centralidade dos meios de
comunicagao, pois “aquilo que sabemos sobre nossa sociedade, ou mesmo sobre o
mundo no qual vivemos, o sabemos pelos meios de comunicagdo. Isso vale nao
apenas para nosso conhecimento da sociedade e da histéria, mas também para
nosso conhecimento da natureza”.

A realidade se faz nas midias, sendo anunciada por um trabalho técnico-
simbdlico destas. Gragas ao exercicio de tal competéncia, podemos dizer que parte
da problematica dos processos de anunciabilidade e de visibilidade da vida no
espaco publico, sofisticados conforme a midiatizacdo da sociedade, passa a ser
suscitada ja na sociedade dos meios. Nessa perspectiva - de constantes
movimentos - a constituicdo da esfera publica ndo deve ser observada como
fendmeno estatico, mas, desde as primeiras configuragdes, passivel das injungdes
do pulsar da sociedade. Vinculada a esse contexto, situa-se a nocao de cultura de
massa, outro delineamento importante para a visualizacdo da sociedade dos meios,
pois meios de comunicagdo, espag¢o publico e cultura de massa resguardam
articulacdes importantes para o constructo tedrico deste estudo, por iluminar
conceitualmente o surgimento de produtos culturais da industria do entretenimento?.

Inicialmente, podemos dizer que a cultura de massa surge conforme a
complexificagdo técnico-industrial de produgcdo e circulagdo de mensagens no
espacgo publico, tendo os meios de comunicacdo como seus vetores de atividade.
Ou seja, essa cultura de massa se produz sob as légicas de uma industria (cultural)
e sua disseminagdo se da por conta da atividade das midias. Na concepc¢ao de
Morin (1977, p. 47), “a cultura de massa €, portanto, o produto de uma dialética

producao-consumo, no centro de uma dialética global que é a sociedade em sua

1 Antecipando consideragbes do terceiro capitulo desta tese, celebridades como Reynaldo
Gianecchini sdo compreendidas como produtos culturais da industria do entretenimento.
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totalidade”. Seguindo o pensamento do autor, a cultura de massa'? é um fendmeno
emergente no final da Segunda Guerra Mundial, configurando-se como um segundo
movimento de colonizagdo e industrializacdo. Trata-se da ‘industrializacédo do
espirito’ e a ‘colonizacdo da alma’, via uma mobilidade da atividade sistémica da
técnica:
Nao ha duvida de que ja o livro, o jornal eram mercadorias, mas a cultura e
a vida privada nunca haviam entrado a tal ponto no circuito comercial e
industrial, nunca os murmurios do mundo [...] haviam sido ao mesmo tempo

fabricados industrialmente e vendidos comercialmente. (MORIN, 1977, p.
13).

Assim, imbricadas as dimensdes caracterizantes da industria cultural estao as
tecnologias, condigao sine qua non para os processos de produgao e circulagao de
mensagens destinadas aos grandes coletivos emergentes da época. Ou seja, esse
fendmeno relaciona-se com o desenvolvimento tecnoldgico, que permite a
multiplicagdo seriada de produtos culturais: filmes, discos, livros. Este entdo seria um
aspecto marcante da industria cultural, apontado na concepcao de meios de
comunicacgao elaborada por Verén (1997), quando este trata do acesso plural das
produgdes dos meios de comunicagao social.

A questdo quantitativa do amplo acesso — enquanto uma das caracteristicas
da emergéncia e da formagao dos mercados discursivos — é assim um dos tragos da
industria cultural, mas ndo o unico. Retomando consideragdes ja feitas, podemos
perceber que é na e a partir da constituicdo do espacgo publico - com a ascensdo das
massas referida por Barbero (2006) ao tratar da esfera publica - que esta a
integracdo que produz o massivo, denominada cultura de massa. Cultura de massa
€ entendida, portanto, como fendbmeno dindmico que irrompe na sociedade, e nao
apenas reflexo da reprodugdo massiva dos produtos. Numa abordagem proxima,
Morin (1977) aponta para o modo peculiar — a dimensao do sécio-simbdlico — de
como na cultura de massa estao organizados os processos de produc¢édo cultural.

[...] a cultura de massa é uma cultura: ela constitui um corpo de simbolos,

mitos e imagens concernentes a vida pratica e a vida imaginaria, um
sistema de projegdes e de identificagcdes especificas. Ela se acrescenta a

2.0 autor utiliza o termo cultura industrial para indicar os diferentes sistemas (privado ou de Estado)
e a designacao cultura de massa para a cultura industrial dominante na sociedade ocidental
(marcadamente o que emerge da cultura norte-americana). Nao seguiremos tal distingao, visto que os
demais autores consultados se valem de varias nomenclaturas: industria cultural, cultura massiva,
etc.
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cultura nacional, a cultura humanista, a cultura religiosa, e entra em
concorréncia com estas culturas. As sociedades modernas s&o policulturais.
[...] A cultura de massa integra e se integra ao mesmo tempo numa
realidade policultural. (MORIN, 1977, p. 15-16).

Nessa perspectiva, a natureza racional que pode ser aportada a nogédo da
industria cultural em nada desmerece seus produtos, pois se constitui como uma das
tantas modalidades de cultura, da qual se ocupam varias geragdes de pesquisas
académicas. A disseminagao de produtos culturais (sejam produgdes ditas como
‘arte culta’, sejam produgdes entendidas como ‘populares’) toma a atencédo de
estudiosos preocupados em construir conceitos explicativos sobre tal fenbmeno.
Entretanto, diferentemente do que concebem Morin (1977) e mais tarde Barbero
(2006), algumas abordagens enxergam uma vulgarizagdo e uma decadéncia da
cultura culta, ao ser difundida como produto comercial vendavel. Por essa dtica, a
cultura de massa resulta em uma incompreensdo acerca dos produtos culturais
mMassivos.

Esta é a linha de pensamento que marca as reflexdes dos primeiros membros
vinculados a Escola de Frankfurt'®, como os escritos de Theodor Adorno e Max
Horkheimer (1985). A partir da relagdo do massivo com os meios de comunicagao,
os tedricos dessa vertente entendem que o surgimento dos meios de comunicagao
no século XX provoca uma submersao de distintas configuragées de cultura (como
diversidade de identidade cultural) sob a homogeneizagdo da cultura de massa. A
essa percepgao esta associada a ideia de padronizagdo da cultura, a partir das
producdes de larga escala do cinema, do radio e da televisdo. O mercado discursivo
€ assim estruturado por uma atividade econbmica, o que, na concepg¢ao dos
frankfurtianos, faz as criacdes culturais perderem valor ao serem reproduzidas em
grande numero e para um vasto publico. Afinal, a arte sempre esteve vinculado o
atributo do irreproduzivel, diferentemente de um produto industrial. Sao ideias que
permeiam a perspectiva critica, a partir de uma visao inexoravel de cultura.

A compreensao de uma degradacgéo da cultura por parte de funcionalistas e
de adeptos da teoria critica, entretanto, é relativizada por abordagens teéricas que
passam a desconstruir tais concepcdoes. Os meios de comunicagao, enquanto

constituidores da sociedade dos meios, sdo os operadores da cultura de massa.

13 Escola de pensadores adeptos de uma Teoria Social Critica, que tem como objeto de estudo a
sociedade industrial e a industria cultural (ALSINA, 2001).
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Entretanto, distintamente dos estudos funcionalistas, Morin (1977) considera que ha
uma cultura especifica produzida pelas midias, pois as producdes do sistema
técnico-burocratico ndo sao incompativeis com as producdes artisticas, mas uma
entre tantas possibilidades de cultura. Essa cultura, criada pelo cinema, musica,
turismo, moda, etc, passa pelos meios de comunicagdo, constituindo-se como a
esfera de mediacdo na sociedade dos meios.
Recorremos novamente a Barbero (2006, p. 67) para embasar nossa
compreensao:
[...] massa deve deixar de significar anonimato, passividade e conformismo.
A cultura de massa é a primeira a possibilitar a comunicagdo entre os
diferentes estratos da sociedade. E dado que é impossivel uma sociedade
que chegue a uma completa unidade cultural, entdo o importante é que haja
circulagdo. E quando existiu maior circulagdo cultural que na sociedade de
massa? Enquanto o livro manteve e até reforgou durante muito tempo a

segregacao cultural entre as classes, o jornal comegou a possibilitar o fluxo,
e o cinema e o radio que intensificaram o encontro.

A impossibilidade de unidade cultural indicada pelo tedrico, a despeito do
carater industrial das produgbes culturais, nao significa a inexisténcia de
peculiaridades préprias aos seus produtos: sdo especificidades da mercadoria
produzida por essa perspectiva cultural. Assim, ha - no contexto do sistema técnico-
simbdlico da industria cultural e seu vetor, os meios de comunicagao - uma questao
subjacente. Para além de ofertar produtos culturais, ha a disseminagao do onirico,
do ideal de vida, que acionam os planos imagéticos, para mostrar um mundo de
sonhos. Trata-se de um segundo nivel da industrializagdo, algo que se processa em
paralelo e com mais sutileza.

Assim, numa abordagem divergente das concepcgdes frankfurtianas, esta a
compreensao de que o valor das producdes artisticas ndo se reduz a uma questao
de irreprodutibilidade, a prerrogativa do exaurivel. Nessa linha, Morin (1977) tece
criticas as concepgdes dos intelectuais, ja que o autor visualiza a necessidade de
ultrapassar a “barreira intelectual que lhe opbe a inteligentsia ‘cultivada’. [...] Os
intelectuais atiram a cultura de massa nos infernos infraculturais”. (MORIN, 1977, p.
16-17). Ha, portanto, uma forte aversdo da classe dita intelectual aos produtos da
cultura de massa, pois ndo € dessa classe que emergem os autores de tais
producdes, mas de outras instancias: os primeiros diretores de filmes norte-

americanos sao estrangeiros; as produgdes jornalisticas estdo em campo diverso
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daquele da literatura. As criticas tecidas por Morin (1977) tiveram eco anos mais
tarde nos apontamentos que tratam a cultura de massa como advinda do popular,
conforme Barbero (2006, p. 175):
A cultura de massa ndo aparece de repente, como uma ruptura que permita
seu confronto com a cultura popular. O massivo foi gerado lentamente a
partir do popular. S6 um enorme estrabismo histérico e um potente
etnocentrismo de classe que se nega a nomear o popular como cultura

pdde ocultar essa relagdo, a ponto de ndo enxergar na cultura de massa
senao um processo de vulgarizagédo e decadéncia da cultura culta.

Além de oferecer um ponto de vista que rompe com uma visao determinista,
Barbero (2006), ao longo de sua obra, rompe com a ideia de que cultura de massa
se refere ao conjunto de meios massivos. A perspectiva historica tragada pelo autor
indica que a cultura, com a emergéncia das massas, articula-se com as
readaptacbes da hegemonia, desde o século XIX, que transformam a cultura em
lugar de “reconciliagdo das classes e a reabsorg¢ao das diferengas sociais”. Decorre
desse lugar, de reconfiguragdo da cultura onde, ao invés de haver acirramento das
diferengas sociais, ocorre acobertamento e negagao de tais diferengas, que o campo
da comunicagao encontra seu potencial socialmente comunicativo.

A natureza e as consequéncias do que se denominou a industria cultural é
tema dos estudos de Adorno (1978), que se refere, de maneira geral, as industrias
interessadas na producdo em massa e a mercantilizacdo das formas culturais
ocasionadas pelo surgimento das industrias de entretenimento. Segundo o autor,
essas empresas, seguindo uma légica capitalista, padronizam e racionalizam as
formas culturais, processo que, pela dtica funcionalista, resulta numa atrofia da
capacidade de o individuo pensar e agir de maneira critica e autbnoma. Ou seja, na
concepgao de Adorno (1978), os sujeitos sao facilmente manipulaveis.

Essa incompreensédo resulta - desde a adogédo da designagao mass culture,
sendo ainda tema das elaboracgdes dos positivistas norte-americanos sobre os meios
de comunicagdo - numa tentativa de distinguir um fendmeno comunicacional sem
precedentes. Em consonancia com as ideias daquela escola, o termo massa assim é

eleito por muitos tedricos para nomear a industria cultural, as producdes e o publico

4 Vale notar que Barbero (2006) nao se refere a homogeneizagdo, mas a redugdo da ‘distancia
caracteristica’ entre as classes no tocante ao acesso a produgao cultural.
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dos meios de comunicacao's. Tal designacdo remete a ideia de algo impreciso,
inerte, amorfo e, principalmente, moldavel. Braga (2012a) faz referéncia ao tema
cultura de massa e comunicagdo em texto que aborda o surgimento dos meios de
comunicagao, compreendidos pelo autor como dispositivo mediador.
No ambito da comunicagdo, o surgimento de uma ‘midia de massa’ na
forma de industria cultural tornou-se objeto de estranhamento social: uma
sociedade vista como massificada passava a ser mediada por processos
informativos e de entretenimento n&do habituais, subsumidos a setores
sociais dominantes, n&o controlados pela sociedade em geral. Como
consequéncia desse elemento mediador, implantado como um ‘corpo
estranho’, criava-se a impressdo de uma exposicao ‘direta’ da sociedade a

midia, como entidade passiva diante de um potencial homogeneizador.
(BRAGA, 20123, p. 32).

Esse estranhamento tem como um dos resultados uma compreensao
equivocada de que a mediacado dos processos informativos constréi uma sociedade
passiva. Nessa direcdo, estdo as criticas dos estudos em cultura de massa dos
frankfurtianos, de natureza deterministica, viés que se assemelha as concepgdes de
Lasswell, muito embora pertengcam a filiacdes tedricas diametralmente diferentes. No
entanto, tal acepcgéo foi alvo de criticas de Verdn (2000, p. 130):

Contrariamente a muchas profecias (lya estamos llegando!) que fueron
formuladas ante el surgimiento de las tecnologias de comunicacion
llamadas ‘de massa’, los suportes tecnoldgicos cuya emergencia ha hecho
posibles diferentes modalidades de comunicacion colectiva, tienden en largo

plazo a acentuar el desfase y no a reducirlo; tienden, dicho de otro modo, a
aumentar la complejidad de la circulacion.

O pesquisador considera a multiplicagdo de suportes tecnologicos de
comunicagdo como propulsora da difusdo das mesmas mensagens a um vasto
publico, provocando uma complexificagdo da sociedade. “Y sin embargo, cuanto
mas se mediatiza una sociedad, tanto mas se complejiza. Exit los profetas de la
homogeneizacién, la alienacion y el hombre unidimensional’. (VERON, 2000, p.
130). Significa dizer que, ao contrario das obscuras profecias de outrora, ndo ocorre
uma homogeneizacao dos processos interacionais, mas o acirramento da circulagéo
conforme novas tecnologias surgem. Assim €, a partir de invengdes tecnologicas,

gue os meios de comunicagéo se constituem mediadores do espaco publico.

15 E assim que preferencialmente utilizamos neste estudo a designagéo ‘meios de comunicagéo’, eis
que a terminologia ‘massa’ erroneamente pode deixar emergir a compreensdo de um ‘receptor’
passivo e a alusao apenas ao aspecto quantitativo do acesso aos meios.
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Nessa mesma diregcdo, esta a compreensao de Rodrigues (1994, p. 27) sobre
0 publico dos meios de comunicacéo, que ndo € mera peg¢a moldavel, pois mesmo a
“‘percepcao da realidade ter-se assim tornado um produto tecnicamente elaborado
pelos media, cada um de nds continua, no entanto, a interpreta-la no quadro da
experiéncia espontdnea da sua propria cultura”. Desse modo, observamos um
sujeito ativo e propositivo, diferentemente do anunciado pelas teorias classicas de
comunicacgado. Fazendo eco as vozes discordantes da passividade dos receptores
frente as midias, Thompson (2002, p. 287) considera:

Tal percepcédo obscurece o fato de que as mensagens transmitidas pelas
industrias da midia sdo recebidas por pessoas especificas, situadas em
contextos sécio-histéricos especificos. Essas pessoas veem as mensagens
dos meios com graus diferenciados de concentragdo, interpretam-nas
ativamente e dao-lhes sentido subjetivo, relacionando-as a outros aspectos
de suas vidas.

Nesse entendimento, o autor retoma a questido quantitativa nos meios de
comunicagdo de massa, que teria originado o uso da expressdo massa. O termo
indica que os produtos da midia s&o disponibilizados a audiéncias relativamente
amplas. Esse carater quantitativo, no entanto, perde forgca se considerarmos que,
ainda hoje, ha setores da midia que mantém uma audiéncia restrita e especializada,
como € o caso do mercado editorial. O termo massa, entdo, pode ser compreendido
em funcao de os produtos estarem disponiveis para uma “pluralidade de receptores”
e nao haver um controle sobre o acesso, tal como indicado por Luhmann (2011).

A cultura de massa constitui-se no grande publico (acesso plural) e, por isso,
transcende distingbes de natureza social, étnica, etaria, sexual ou psiquica. Esse
conteudo tem como grandes disseminadores os meios de comunicagao, que ofertam
produtos culturais. A discussdo sobre a cultura de massa € marcante para a
sociedade dos meios. Esse tema relaciona-se com nosso objeto de estudo, dada a
importancia exercida pela figuras da industria cultural no tempo contemporaneo,
remontando ao contexto da sociedade dos meios e das produgdes culturais de
massa. E dessa matriz societaria que advém importantes aspectos do conceito de
acontecimento e celebridade, temas do segundo capitulo desta tese.

A cultura de massa, entdo, pode ser compreendida como dimensao
caracterizante da sociedade dos meios. Embora as produg¢des simbdlicas dessa

industria resguardem especificidades que se diferem das praticas sociais colocadas
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processualmente em marcha conforme ocorre a midiatizacdo da sociedade,
percebemos que ha algumas convergéncias. Como exemplo, podemos indicar as
narrativas'e produzidas ao se referir ao espetaculo, a festa, a vitoria, a tragédia.

Em sintese, buscamos apresentar aqui apontamentos que contribuam para
compreender aspectos relativos aos meios como dimensdes e operadores
constitutivos da sociedade dos meios. No contexto de uma sociedade industrial,
conforme visualizamos a ascensdo das massas, a constituicio de um espago
publico e o surgimento e crescimento dos meios de comunicagdo, percebemos a
centralidade que o campo das midias passa a desempenhar ao tomar para si a
responsabilidade de mediag¢do. No contexto da sociedade dos meios, tais mediacdes
resguardam certa especificidade. Na tentativa de observar essa paisagem
comunicacional, passamos a seguir as especificidades do campo das midias, pois
resguardam a génese das praticas sociais que sinalizam para uma sociedade em

midiatizacao.

2.1.2 As midias e a tarefa de mediacao

A centralidade das midias & possivelmente a principal caracteristica da
sociedade dos meios, a medida que desempenham, entre outras fungdes, a de
superintender as interacbes entre os demais campos, pois sdao midias que se
ocupam da funcdo de composicado e articulagdo dos diferentes campos sociais.
Assim, ha uma atividade interacional entre campos e o campo das midias, sendo
que os primeiros reconhecem o poder e a competéncia simbdlica do ultimo, no
sentido de gestar a atividade de funcionamento simbdlico da sociedade, em termos
de competéncias que |hes sao proprias. Nesse sentido, os campos sao
atravessados pela tarefa organizadora das midias, que nao se furtam em ofertar
ritmos para serem incorporados na cadéncia da sociedade, em ofertas sob as
dindmicas e logicas internas ao campo midiatico -fenbmeno bem diferente do
percebido em periodo precedente a sociedade dos meios.

Antes disso do surgimento dos meios de comunicagao - ainda anterior ao

contexto da sociedade industrial e ao processo de fragmentagdo da experiéncia a

® Tema de sec¢édo especifica no segundo capitulo deste estudo.
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partir de saberes especialistas - cada campo social buscava impor as regras do seu
dominio especifico da experiéncia. E, para tanto, seguindo Rodrigues (2000), os
campos desempenhavam as suas proprias fungdes expressivas (discursivas) e
pragmaticas (técnicas). Na sociedade dos meios, a legitimidade exclusiva dos
sujeitos para ‘falar’ sobre temas sacros de seu préprio campo é compartilhada e
passa a ser tarefa das midias e seus peritos.

Para visualizarmos as especificidades do campo midiatico, primeiramente,
tratamos de consideragbes sobre campos sociais, a partir de Bourdieu (2009), por
considerarmos que as nog¢des podem ser aproximadas, embora a matriz conceitual
desenvolvida pelo socidlogo francés ndo contemple especificidades do campo das
midias. Bourdieu (2009) considera que € a capacidade de refratar ou retraduzir as
demandas externas, sobretudo as de ordem politica e econémica, que confere maior
ou menor autonomia a um campo. Nesse contexto, o autor entende o campo social
como um espago multidimensional, conjunto aberto de campos relativamente
auténomos, “construido na base de principios de diferenciagdo ou de distribuigcao
constituidos pelo conjunto das propriedades que atuam no universo social
considerado”. (BOURDIEU, 2009, p. 133).

Isso nos leva a considerar um principio de apreensao relacional do mundo.
Significa que a posi¢cado dos sujeitos € reconhecida a partir das relagdes objetivas
que empreendem com outros, isto €, os individuos coexistem na e pela diferenca.
Nao € uma questao de negar a diferenciagéo social, mas de admitir que as relagbes
se estabelecem nos espacos sociais, onde se estruturam e distribuem as formas de
poder.

Descrito por Bourdieu (2001) como um espaco de relagdes objetivas, o campo
social também é um lugar de lutas, de disputas, e os sujeitos que ali interagem
assumem posicdes. Ele reforca essa ideia ao dizer que esse espaco social pode ser
considerado como, simultaneamente, “um campo de forgas, cuja necessidade se
impbe aos agentes que nele se encontram envolvidos, e como um campo de lutas,
no interior do qual os agentes se enfrentam, com meios e fins diferenciados
conforme sua posigao na estrutura do campo de forgas” (BOURDIEU, 2001, p. 50).
Tais embates desempenham papel importante na conservagéo ou na transformagao

da estrutura do campo.
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Como um lugar de disputa, esse espago social € marcado pela necessidade
constante de ajustamento. Significa que os individuos, ao interagirem, mostram suas
identidades e diferengas e, numa luta simbdlica, buscam imprimir e fazer valer suas
crengas.

Para este estudo, avangamos na compreensao de Bourdieu (2009) a respeito
de capital simbdlico, descrito como o capital, qualquer que seja a sua natureza,
quando percebido por um agente dotado de categorias de percepgao. Trata-se,
entdo, do reconhecimento de qualquer um dos poderes capitais que os sujeitos
detém. Parece-nos que aqui o tedrico aporta numa questdo primordial da
subjetividade: a forma como é apreendida a percepgéo do mundo pelos agentes.

Tal como o0s espacgos sociais sdo marcados pelas lutas, a capacidade de
intervir na percepcdo do mundo social também é objeto de disputas. Esse complexo
poder - o de fazer valer crencgas - € aspecto crucial na luta simbdlica do campo das
midias com os demais campos sociais, convergentes com as ideias de Rodrigues
(2000), que se ocupou em delinear as caracteristicas do campo midiatico. Ambas as
formulagdes estéo inseridas na sociedade dos meios.

A estruturacado da sociedade passa pelos meios de comunicagdo, que detém
legitimidade para trafegar e transpor as regides fronteirigas dos campos sociais.
Nessa direcdo, Rodrigues (2000) elege a esfera das midias como um campo que
atua nas fronteiras com os demais campos, estabelecendo diferentes mediagdes.
Essa mediagao, entretanto, ndo é realizada aleatoriamente, eis que a esfera
midiatica institui uma ordem axiolégica prépria, a dos valores de mediagao
especifica entre os campos sociais ndo s6 preenchendo os discursos de sentidos,
mas também buscando impor suas visdes de mundo.

E assim que dizemos que ocorre a autonomizacdo do campo das midias, que
se instituem a partir dessa legitimagcdo delegada, como superintendentes da
mediagao dos campos sociais. Mas ndo so isso:

[...] a autonomizagdo do campo dos media coloca o mundo atual perante
novas lutas que se situam nas fronteiras dos dominios da experiéncia que
escapam ao dominio dos campos sociais. O papel mais importante do
campo dos media sera provavelmente cada vez mais a sua capacidade de
tematizagdo publica e de publicizagdo do confronto entre os discursos

especializados em torno das questdes suscitadas por esses dominios.
(RODRIGUES, 2000, p. 210).



36

E na regido limitrofe entre os campos que as midias trafegam e, sem
cerimdnia, colocam em curso os temas que vao mobilizar a debate publico. Assim, o
campo midiatico tem uma legitimidade delegada (RODRIGUES, 1997), o que n&o
significa que, ao acionar discursos de outrem, ndo os impregne com competéncias
préoprias. Tais competéncias foram objeto de inumeros estudos (por exemplo, os de
agendamento), que, no contexto da sociedade dos meios, repercutiam a relagdo das
midias com os demais campos sociais.

Os meios desempenham uma fungao central nessa sociedade, na medida
em que é gracas ao seu trabalho discursivo que se geram as possibilidades

de produzir relatos sobre outros campos sociais. (FAUSTO NETO, 2012, p.
35).

O trabalho enunciativo das midias, como mediadoras de temas na esfera
publica, €, no ambito da sociedade dos meios, delegado e reconhecido como
legitimo. A tematizagdo realizada pelos meios de comunicacdo €, muito
provavelmente, um dos principais exercicios das midias. Esse empenho em
tematizar foi conceituado por Luhmann (2011), ao distinguir os dois tipos de
agendamento realizado pelas midias: autorreferéncia e heterorreferéncia. A
autorreferéncia refere-se a questdes internas, quando os meios tratam de si
préprios, ou seja, sdo as operagdes que o sistema faz sobre a sua prépria realidade,
com as quais o sistema reproduz-se a si mesmo. A heterorreferéncia ocorre quando
as midias tematizam no seu espacgo os temas do mundo, que vém de outros campos
sociais. Em outras palavras: a heterorreferéncia refere-se a realidade construida a
partir da referéncia ao mundo externo aos meios. O processo de tematizagao é,
entéo, a fungdo de agendamento do campo midiatico.

[.] os meios de comunicagdo necessitam, como sistemas
observadores, diferenciar autorreferéncia de heterorreferéncia. Eles néao
podem atuar de outra forma. Eles ndo podem — e essa é a garantia
suficiente — tomar a si mesmos como a verdade. Eles precisam assim

construir a realidade, uma outra realidade, diferente da deles mesmos.
(LUHMANN, 2011, p.21).

O duplo sentido da realidade dos meios de comunicacéo esta relacionado as
suas proprias operacdes, sempre uma construgdo propria. Assim, “o fato de os
meios de comunicacdo, apesar de seu fechamento operacional, ndo se
desacoplarem, ndo darem uma guinada para fora da sociedade, é assegurado pelos
tépicos da comunicacdo. Os temas s&o necessidades das quais a comunicagao nao
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pode se desviar. Eles representam a heterorreferéncia da comunicacao”.
(LUHMANN, 2011, p. 30). Desse modo, podemos dizer que a tentativa de impor as
visbes de mundo é questdo capital na sociedade dos meios, tarefa desempenhada
pelas midias ao exercerem atividade que lhes € especifica: a producédo de leituras
sobre a atualidade, segundo légicas e gramaticas proprias.

Significa dizer que as midias se ocupam da tarefa de imposi¢cao de sentidos,
sendo atividade regida com maestria pelas instituigdes midiaticas e seus peritos. Em
nossa compreensao, esse aspecto estabelece relacdo com a tematizagdo da qual
trata Luhmann (2011), que também se aproxima das concepg¢des de Rodrigues
(2000), quando este ultimo aborda a tarefa de mediagdo delegada ao campo das
midias pelos demais campos, condicdo que permite realizar a tematizacdo da
sociedade.

O campo dos media nao se limita, no entanto, a superintender a mediagao
dos diferentes dominios da experiéncia e dos diferentes campos sociais.
Faz também emergir, nas fronteiras dos campos sociais instituidos, novas
questbées, como a droga, o sexismo, 0 aborto, a ecologia, para as quais
nenhum dos campos detém legitimidade indiscutivel nem consegue
encontrar solugdes consensuais e impd-las ao conjunto da sociedade. Séo
doravante essas novas questdes que irdo mobilizar o debate publico que o

campo dos media se encarrega de promover e publicitar. (RODRIGUES,
2000, p. 200).

E assim que o campo das midias se fundamenta como um campo no qual as
funcdes expressivas predominam sobre as funcdes pragmaéticas. “E o campo em
que o dizer prevalece sobre o fazer; a importancia dessas fungdes faz com que o
discurso assuma na modernidade uma posigao central na estruturacdo do tecido
social’. (RODRIGUES, 1997, p.158). Nesse sentido, a delegagcao de parte de suas
fungdes expressivas a midia, ou seja, a mediagao a que recorrem 0S campos sociais
para tornar publicos seus temas sacros, nao ocorre de forma fortuita, mas a partir de
uma articulagao entre as légicas do campo que se apresenta e as logicas do campo
midiatico. H4, entdo, um tipo de negociacdo regida pelas modalidades de
cooperacgao ou de conflito, na qual estdo alicercadas as produgdes midiaticas
daquela sociedade.

As estratégias especificas de producdo de sentido sdo, entdo, umas das
principais competéncias do campo midiatico, acirradamente quando este langa mao
de operacdes discursivas simbdlicas para a construcdo do acontecimento. Ao se

referir ao estudo que publicou em 1989, sobre o caso da doenca e morte do
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presidente Tancredo Neves, Fausto Neto (2012b) fala sobre o acontecimento na
sociedade dos meios e a subordinagao dos temas concernentes aos campos varios
as logicas de natureza midiatica. Nessa sociedade, os campos estdo subordinados
ao trabalho dos especialistas midiaticos (principalmente, os jornalistas), com a
incumbéncia de dar visibilidade ao acontecimento: “...] € uma atividade de mediacao
tipica da ‘sociedade dos meios’, na qual as midias, suas operagdes e seus experts,
aparecem como instancia intermediaria entre as diferentes praticas dos outros
campos sociais”. (FAUSTO NETO, 2012b, p. 299).

Assim, os meios de comunicag¢do, enquanto mediadores dos discursos da
sociedade, desempenham a fungdo de uma espécie de guardides do contato, cuja
atividade discursiva estabelece um elo entre sujeitos e campos sociais. Braga
(2015b) atenta para as logicas que permeiam o campo midiatico, ou seja, para os
processos que sao estabelecidos por praticas sociais de referéncia para a
compreensao dos meios de comunicacao.

Essas praticas foram sendo experimentadas e sedimentadas em diversos
angulos e espacgos até gerar padrdes ancorados nas praticas, nos habitos.
Isso implicou um processo de institucionalizacdo dos proprios meios, que

acabou configurando o que pode, adequadamente, ser chamado de campo
dos media. (BRAGA, 2015b, p. 21).

Entre as praticas estabelecidas no campo midiatico encontra-se a tarefa de
mediacado, sendo esta entendida como uma das caracteristicas centrais no ambito
da sociedade dos meios. A atividade comunicacional, assim, esta centrada nos
meios de comunicagio, nas suas praticas e também em seus especialistas. Essas
praticas de mediagdo dos meios, que se expandem aos seus especialistas, tratam
de constituir os elos da sociedade com a sociedade. A importancia de dada nogao
requer, assim, um olhar mais atento. O conceito de mediacdo pode ser acionado
com diferentes sentidos, sob distintas concepgbes tedricas. Na tentativa de
evidenciarmos a compreensao do conceito neste estudo, acionamos as reflexdes de
autores que contribuem para a abordagem aqui adotada, qual seja, a ideia de que a
nocao € central na observagao da constituicao e funcionamento da sociedade dos
meios.

No entendimento do senso comum, mediagdo pode ser compreendida como
“‘um processo em que um elemento é intercalado entre sujeitos e/ou ag¢des diversas,

organizando as relagdes entre estes”. (BRAGA, 2012a, p. 32). A mediagao pode ser
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das mais diversas ordens, variando assim os sentidos e a organizagao das relacdes
por ela realizados. A partir de uma visada epistemolégica, Braga (2012a, p. 32) diz
tratar-se do:
[...] relacionamento do ser humano com a realidade que o circunda (que
inclui o mundo natural e a sociedade). A ideia de mediagao corresponde a
percepcdo de que ndo temos um conhecimento direto dessa realidade —
nosso relacionamento com o ‘real’ € sempre intermediado por um ‘estar na
realidade’ em modo situacionado, por um ponto de vista — que é social,

cultural, psicolégico. O ser humano vé o mundo pelas lentes de sua
insercdo histérico-cultural, por seu ‘momento’.

Para Rodrigues (2000), esse estar na realidade a que se refere Braga (2012a)
€ decorréncia da ativagado de alguns dispositivos, que podem ser classificados em
naturais ou artificiais. Os 6rgaos de sentido sdo dispositivos naturais de mediagéo,
pois sao eles que nos colocam, por meio de processos sensoriais, em contato com o
mundo. Mas esses dispositivos necessitam dos estimulos e da aprendizagem de
modalidades de mediacao inventadas, da incorporacado de dispositivos artificiais de
mediacao. Artificiais porque ndo nascem conosco, mas s&o ‘inventados pelas
sucessivas geragdes”, constituindo o que chamamos de ‘cultura do povo’ e
estimulando os sentidos a perceberem a realidade. A mediacao, entdo, € imanente
ao nosso estar no mundo, em diferentes gradacgoes.

Conforme a area e o objeto, diferentes podem ser considerados os elementos
mediadores: linguagem, historia da vida, trabalho, os campos sociais em insergéo,
etc. Nesse sentido, Rodrigues (2000, p. 200) relaciona o dominio da experiéncia dos
sujeitos aos dispositivos de mediagao, que “delimitam os objetos da percepcgéo e da
sensagao que integram o mundo vivido”. Mas €, na modernidade tardia, que “esses
dispositivos se problematizam, autonomizando-se num campo préprio”.

[...] sdo os dispositivos de mediagao que delimitam os objetos da percepgao
e da sensagcdo que integram o mundo vivido. No entanto, s6 na
modernidade tardia esses dispositivos se problematizam, autonomizando-se
num campo proprio. [...] a experiéncia moderna procede de autonomizacgao
desses dispositivos e da instituicdo de um campo dotado de legitimidade

para superintender a experiéncia de mediacao, instituicdo a que dou o nome
de campos dos media. (RODRIGUES, 2000, p. 199-200).

A percepcao do mundo passa, assim, pela mediacdo da experiéncia do
campo das midias, o que faz salientar as figuras que realizam tal tarefa: os
mediadores. Mediadores podem ser entendidos como os especialistas que atuam no

campo das midias. Para explicarmos as instancias de mediacéo, recorremos as
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construgdes tedricas de Giddens (1991) sobre a nogao de sistema perito. O conceito
de perito advém de uma concepgao maior do socidlogo britanico sobre o dinamismo
da modernidade a partir de uma separacédo do tempo e do espago do modo como
até entdo era percebido, resultando num desencaixe dos sistemas sociais e na
ordenacéao e reordenacao reflexiva das relacdes sociais. Esse desencaixe pode ser
compreendido como o ‘deslocamento’ das relagdes sociais de contextos locais de
interacao e sua reestruturacdo a partir de relagdes que nido estdo circunscritas ao
nosso tempo-espaco fisico. E, a partir desse desencaixe, que Giddens (1991, p. 30)
elabora o que ele denomina de sistemas peritos.
Por sistemas peritos quero me referir a sistemas de exceléncia técnica ou
competéncia profissional que organizam grandes areas dos ambientes
material e social em que vivemos hoje. A maioria das pessoas leigas
consulta "profissionais" — advogados, arquitetos, médicos etc., — apenas
de modo periddico ou irregular. Mas os sistemas nos quais esta integrado o

conhecimento dos peritos influenciam muitos aspectos do que fazemos de
uma maneira continua.

Os sistemas peritos relacionam-se com a evolugdo de conceitos cientificos,
do conhecimento técnico. O saber especialista € de dimens&o universal, por isso
nao esta atrelado a um contexto local de interacdo. Os experts provocam um abismo
social entre o especialista e o leigo, pois sdo modelos baseados em reivindicagbes
universais de ciéncia, nos quais sao desconsideradas as perspectivas que nao
estejam adequadas ao conhecimento cientifico. A chave dessa relagéo entre leigos
e peritos € a confianga no saber do ultimo, gerando crenga na exceléncia técnica
dos sistemas peritos.

Especificamente no campo midiatico, podemos observar a constituicdo de
duas instancias de mediag&o: (a.) os peritos do jornalismo e (b.) peritos da industria
cultural’”. Ambos s&o tidos como peritos midiaticos, visto que os contetidos tanto
jornalisticos quanto culturais tém como grandes disseminadores os meios de
comunicacgdo. Porém, é preciso resguardar as devidas diferencas de cada instancia.

Os jornalistas sado os peritos que se ocupam de traduzir e mesmo moldar,
segundo regras de seu campo, para os sujeitos a problematica de outros campos

sociais. O jornalista, enquanto mediador, dispde de relativa autonomia, a partir de

7 A separagdo em duas categorias dos peritos das midias busca evidenciar que, entre os peritos-
olimpianos, ainda nado figuravam os jornalistas. Esses profissionais, no tempo contemporaneo, a
emergéncia de uma sociedade em midiatizacado, também s&o transformados em celebridades, a
julgar pelas narrativas autorreferentes e a atorizagao dos acontecimentos.
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suas competéncias discursivas, de enunciar a realidade. Na sociedade dos meios, o
jornalismo €& central na atividade do campo das midias em superintender as
mediacdes entre os demais campos, mas atuam sob a batuta da instituicdo
midiatica:
[...] o jornalista tinha um papel subsumido em um modelo de trabalho
enunciativo no qual suas referéncias estavam opacizadas, segundo
construgdes técnicas discursivas que tratavam de inibir as transparéncias
de sua atividade. Nesta tensdo se construiu a idealidade de uma atividade
técnico-simbdlica; esta favorece a emergéncia de uma cultura em torno da
ideologia da objetividade e da ‘l6gica de representagao’, que tratou sempre
de naturalizar as operacgdes de encaixe e desencaixes desses enunciadores

no ambito dos dispositivos de operagdes jornalisticas de producédo de
sentido. (FAUSTO NETO, 2012d, p. 266).

A mediacao realizada por esses peritos esta submetida aos critérios e as
rotinas da producgao jornalistica. A necessidade de atentar para regras do campo
midiatico também faz parte das relagcbes simbdlicas entre as midias e os peritos da
industria cultural. Esse segundo grupo de mediadores emerge com a industria
cultural, tendo em conta serem do universo da cultura de massa, da arte e do
entretenimento os “personagens afetivamente significativos'®” que sdo vedetizados.
De um modo geral, podemos dizer que se trata das figuras com destaque na musica,
na telenovela, no cinema, no infoentretenimento, que detém carisma e
reconhecimento. Numa concepg¢ao geral, sdo os profissionais da industria cultural
que tém visibilidade obtida junto as instituicdes midiaticas e, tal como as produgdes
da cultura de massa, sdo mercadorias dos meios de comunicag¢ao. Esse fenbmeno,
iniciado na realidade da sociedade dos meios, coloca em marcha um longo processo
de culto aos famosos que, consoante as logicas de um sistema produtivo, vai criar,
no tempo contemporaneo, as celebridades a partir de um sistema engendrado por
experts e atores sociais como, por exemplo, o Caso Gianecchini.

No ambito da sociedade dos meios, os peritos da industria cultural somente
ganham visibilidade conforme estabelecem contratos com o campo midiatico. Mas
diferentemente dos jornalistas, que tém as marcas enunciativas da autoria do seu
trabalho subsumidas ao discurso técnico do jornalismo, as figuras da industria
cultural aparentemente sofrem menos coer¢des. Apenas aparentemente, pois a

exploragdo de suas vidas privadas é acirrada conforme a industria cultural ganha

8 MORIN, 1977, p. 100.
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forca na sociedade, o que nao significa que ndo esteja sob a égide dos critérios
midiaticos. Nesse contexto de sociedade dos meios, ocorrem movimentos contrarios:
os jornalistas passam por um apagamento'® de sua autoria, enquanto os olimpianos
tém a visibilidade exacerbada. Os peritos-olimpianos se valem da parafernalia
técnico-discursiva do campo das midias para anunciar um mundo que se distingue
daquele em que vive a maioria, que se refere ao onirico, ao mundo ideal.
Passaremos, a seguir, para a segunda sec¢ao deste capitulo, que trata de aspectos
da sociedade em midiatizagao.

2.2 A natureza e as configuragdes da sociedade em midiatizagao

A midiatizacdo da sociedade € um processo que ocorre na esteira das
intensas transformacdes tecnoldgicas, em meios que mudam praticas sociais e
inventam um elenco de outras tantas, afetando a organizagao sécio-comunicacional
nos varios ambitos da sociedade (cultural, historica, econémica, politica, etc.). Ou
seja, na sociedade contemporanea, 0os processos comunicacionais ganham novas
configuragdes.

Assim, trazemos a seguir delineamentos que contribuem para iluminar a
compreensdo da passagem de uma sociedade dos meios a sociedade em
midiatizacdo, bem como o contexto sobre o qual se assentam tais dinamicas. A
discussdo da natureza e configuracdo da midiatizagdo da sociedade ajuda a
observar essa nova ambiéncia, marcada por uma alteracdo na mediacao realizada
pelos meios de comunicagdo e pela entrada em ‘cena’ dos atores sociais, a que
aludimos em conformidade com o objeto de estudo e o problema de pesquisa. Com
tal direcionamento, desdobramos essa se¢ao em trés blocos:

O primeiro delineamento (2.2.17 Aspectos constitutivos da sociedade em
midiatizaggdo) diz respeito a ambiéncia e aos processos de referéncia que se
desenrolam, mas, considerando que tais no¢des estdo relacionadas uma a outra,
abordamos ainda questdes referentes a intensa transformacgédo de tecnologias em

meios e seus usos sociais, segundo novos processos de circulagao.

19 Veremos na sequéncia do estudo que esse apagamento esta sendo superado, a medida que os
jornalistas também sao celebrizados, como colunistas, apresentadores, blogueiros, etc.
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O segundo delineamento (2.2.2 As praticas sociais em midiatizagdo) traz
primeiramente a compreensio sobre as alteracdes que se dao na sociedade, com
base na nova ambiéncia da midiatizagdo, que altera as configuragdes, organizagao,
funcionamento e relagdes dos campos sociais e a relacdo destes com o campo das
midias.

No terceiro delineamento (2.2.3 Os atores sociais e a tarefa de atorizagdo)
encontram-se reflexdes sobre as dinamicas que marcam a posi¢cao dos atores
sociais enquanto produtores, promovendo uma virada na compreensiao que, por
muito tempo, permeou os estudos em comunicacido sobre a posi¢cao do receptor. A
concepgao de uma tarefa de atorizacdo emerge a partir das observagdes sobre
essas novas praticas.

Sao as especificidades no contexto de uma sociedade em midiatizagcao que

passaremos a examinar a seguir.

2.2.1 Aspectos constitutivos da sociedade em midiatizagao

O conceito de midiatizacdo constitui-se questdo central deste estudo,
considerando que nosso objeto de pesquisa envolve especificidades que sinalizam
para praticas sociais midiatizadas. Nesse contexto, trazemos nesta secédo as nogdes
gue, mesmo sob variadas vertentes, ajudam a construir uma reflexao teorica sobre a
midiatizacado da sociedade.

Nao é de hoje que o termo midiatizagdo vem sendo mobilizado em multiplas
areas do conhecimento e com diferentes significados na tentativa de responder a
guestionamentos investigativos. De modo geral, tem relagcdo com questdes de
pesquisa que buscam elucidar novas formas de relacbes entre a midia e a
sociedade, mas nao so isso. A designacao ‘midiatizacao’, se considerado o aspecto
linguistico, € um substantivo que d4 nome a um processo (VERON, 2014). E, como
processo, é de complexa apreensdo, com infindaveis possibilidades de
compreensao e teorizagao.

Ao remontar a origem do termo midiatizagao, nos defrontamos com a palavra
midia. O termo em portugués ‘midia’ € um neologismo, visto que se trata da
pronuncia em inglés de media (meios). Seguindo a reflexdo de Pedro Gilberto
Gomes (2015), é importante considerar que a realidade nos mostra que o termo foi
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incorporado e, em diversos contextos, € uma designacao genérica para a totalidade
dos meios. A pronuncia dos norte-americanos para media (midia) “se difundiu como
sinbnimo de cada meio em particular’. (GOMES, P. G., 2015, p. 35). Ao longo da
sua obra sobre campo das midias, Rodrigues (2000, p. 202) aponta para o seu
entendimento sobre o conceito.
O termo media, utilizado para especificar a natureza deste campo, presta-se
a alguns equivocos. Generalizou-se o uso do termo latino medium, no
singular, ou media, no plural, para designar o conjunto da imprensa escrita,
da radiodifusdo e da televisdo. Ndo é neste sentido que utilizo este termo na
expressao do campo dos media. Trata-se antes de uma nogao abstrata que
utilizo para designar a instituicdo, que se autonomiza, na modernidade

tardia, que é dotada de legitimidade para superintender a gestdo dos
dispositivos de mediag&o da experiéncia e dos diferentes campos sociais.

Além de sinalizar para o que se entende por midia, buscar a origem da
palavra € valido para constatar que ha um percurso e, com este, reelaboragdes de
sentido. Na esteira dessas apropriagbes, € do feminino midia que surge o
substantivo midiatizacdo, conceito com inumeras interpretacdes, mas que estaria
para “além da consideragdo dos meros dispositivos tecnoldgicos de comunicagao”.
(GOMES, P. G., 2015, p. 36).

Considero agora que o uso enfatico da palavra ‘midia’ leva a equivocos. A
expressdo tende a sublinhar aspectos tematicos do objeto, relacionando a
palavra a duas referéncias materiais — seja a ‘midia-empresa’, seja a ‘midia-
tecnologia’, como se o simples fato de tematizar tais objetos pudesse
caracterizar um campo de estudos, quando na verdade tais ‘objetos’ podem
ser tema de estudo e pesquisa por quaisquer CHS. Adotando a expressao

‘midiatizagdo’, seremos mais exatos, pois a expressdo faz ressaltar os
processos comunicacionais envolvidos. (BRAGA, 2011b, p. 70).

Seguindo os pressupostos de Braga (2011b), ha um carater processual
intrinseco ao conceito, o que comporta diferentes abordagens tedricas para o
fendbmeno. Nesse sentido, buscamos apresentar o estado da arte do conceito, o qual
acionamos nesta pesquisa a partir de perspectivas que vao além da relagdo entre

midia e sociedade, como geralmente é entendido.

Comega-se a falar na palavra ‘midiatizagdo’, as vezes, significando
simplesmente a forte presenca da midia na sociedade. O que antecede
essa expressao € a palavra ‘midiatizada’, a partir da ideia de que vivemos
em uma sociedade midiatizada ou midiatica. Essa ideia parte de uma agao
da midia sobre a sociedade. (BRAGA, 2009, p. 10).

Tanto a ideia de presenca da midia como a de agao desta sobre a sociedade

distinguem-se da perspectiva proposta por Braga (2011b), na qual os processos
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comunicacionais envolvidos na midiatizacdo sdo mais complexos. Em Esquema
para el analisis de la mediatizacion, Verdon (1997) afirma que a expressao € usada
nos meios de comunicacdo numa autorreferéncia as proéprias atividades. Ja no
contexto do ambiente académico, a midiatizagado € acionada, ha algumas décadas,
por pesquisadores europeus e latino-americanos, muito dos quais associam a nogao
o estudo das tecnologias de comunicagao.

A pluralidade de conotagdes para o termo, e a sua rapida absorc¢ao, provocou
ainda a apresentacao da hipotese de que as sociedades pos-industriais estariam
entrando numa ‘hipermidiatizagao’. Verdn (1997) considera que n&o houve o devido
aprofundamento da nocéo anterior, portanto ndo ha motivo para anunciar uma
‘hipermidiatizagcdo’. Tal ‘ligeireza intelectual’ é considerada pelo tedérico como
‘posicao retorica inevitavel em situagdbes de cambio social rapido. A
hipermidiatizacao seria uma tentativa de expressar a entrada das sociedades pos-
industriais em uma nova etapa a partir da emergéncia de multimeios e de programas
hipertextuais com a dimensédo planetaria da internet. Segundo o autor, o uso da
hipérbole hiper aproxima midiatizacdo de outros operadores semanticos como
globalizagdo, imperialismo, colonialismo, numa tentativa va de explicar e
compreender uma situacao sem a problematizagcdo que a questao requer.

E a partir dos inimeros questionamentos sobre a relacdo entre tecnologias de
comunicagéo e sociedade e o quanto as primeiras afetam a segunda, na forma de
meios, que Veron (1997) indica a necessidade de prudéncia para tratar o tema.
Portanto, ha na expressao anterior, midiatizacdo, um vasto e fértil terreno conceitual
a ser desbravado. Nesse sentido, Fausto Neto (2008) sinaliza para a necessidade
de amadurecimento do conceito, de modo a “evitar que esta nocao fique — a
exemplo de outros conceitos — flutuando como um termo destituido de necessaria
problematizacdo, restando como ‘palavra vazia’, sem receber 0s necessarios
tensionamentos tedricos”. (FAUSTO NETO, 2008, p. 90).

Pesquisadores inscritos em distintas perspectivas de estudo tém mobilizado a
midiatizacdo em reflexdes tedricas, a partir de investigagbes contemporaneas
desenvolvidas em pesquisas no contexto europeu, escandinavo e latino-americano.
A perspectiva norte-americana, mesmo nao sendo acionada nesta pesquisa, oferece
contribui¢des indiretamente, pela influéncia que teve na area de estudos em midia e

comunicagdo nas ultimas décadas. Ainda que reconhecendo tais contributos, o
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estudioso dinamarqués Hjarvard® afirma que as discussdes tedricas sobre a

midiatizacdo tém se desenvolvido longe do ambiente académico e de investigagao

anglo-americano.
[...] na América do Norte, as midias tém sido fortemente submetidas a uma
l6gica comercial neoliberal e, consequentemente, a atencdo para os
estudos de midia e comunicagédo tem se preocupado bastante (por razdes
6bvias) com questdes da comercializagdo, o neoliberalismo e assim por
diante. [...] Em outras palavras, as diferengas intelectuais na forma de
pensar as midias também se relacionam com as realidades de cada
contexto midiatico, o que nos faz entender que existam diferengcas também

no modo de pensar a midiatizagao, seja no contexto escandinavo, seja no
contexto latino-americano. (SGORLA; PEDROSO, 2014, p. 263).

Hjarvard (2014b) considera os distintos angulos de investigacdo em
comunicacdo como resultado do contexto das midias de cada pais, pois diferentes
acionamentos do conceito ocorrem em contextos nos quais os meios de
comunicagdo nao sao percebidos pela légica neoliberal — algo que representa
aproximacoes e afastamentos nas vertentes teoricas escandinava, europeia e latino-
americana.

Para além das diferentes linhas de pesquisa, o trabalho tentativo de
sistematizar e sintetizar midiatizacdo requer considerar que o conceito ndo se
encontra dado, mas emerge de uma extensa malha tedrica, tecida de tal forma que é
dificil fragmenta-la em tépicos sendo, portanto, de dificil apreensdo. Uma nogéao
remete a outra, que s6 tem sentido em referéncia a anterior. Esse engendramento
remete ao carater processual apontado por Veron (1997), considerado pioneiro no
trabalho tedrico de sistematizagcdo do conceito. Fausto Neto (2008, p. 90) defende
que “o exercicio tedrico de construgcao do conceito situa-se imbricado na propria
processualidade do fenbmeno”.

Na sociedade dos meios, a comunicagao midiatica pode ser compreendida
como uma configuragdo dos meios de comunicagao resultante da “articulagdo entre
dispositivos tecnoldégicos e condicbes especificas de produgcdo e de recepgao’.
(VERON, 1997, p. 14). Essa configuracdo estrutura o mercado discursivo das
sociedades industriais, entretanto a evolugdo de dispositivos tecnoldgicos e a
emergéncia de novas tecnologias provocam mudangas nessa matriz societaria,

pondo em marcha um processo de midiatizacao.

20 SGORLA; PEDROSO, 2014.
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La comunicacion mediatica se encuentra en una situacion de cambio
acelerado, como resultado de la evolucion de los dispositivos tecnolégicos y
de la emergencia de nuevas tecnologias, pero también como resultado de la
evolucién de la demanda. A partir de cierto punto, la comunicacion
mediatica genera un proceso de mediatizacién de las sociedades
industriales. (VERON, 1997, p. 14).

Na medida em que se pdée em marcha o processo de midiatizagdo, também é
deflagrada a constituigdo de uma nova ambiéncia social. Conforme Gomes (2015), a
sociedade em midiatizacdo constitui e esta constituida num ambiente que se
diferencia daquele da sociedade dos meios, 0 que requer considerar o processo de
expansdo dos diferentes meios técnicos e as inter-relagbes entre a mudanca
comunicativa dos meios e a mudanca sociocultural. A complexidade dos processos
comunicacionais que marca a sociedade em midiatizacdo pode ser percebida na
abordagem apresentada por Verdon (1997), em pesquisa considerada matriz
conceitual para os estudos latino-americanos sobre midiatizagao.

Com vistas a representar as multifacetas da midiatizagdo e suas
processualidades, Veron (1997) apresentou 0 seu esquema para a analise da
midiatizacdo, tido como um marco que eleva a midiatizacdo para um nivel de
reflexdo académica. O diagrama desenvolvido pelo pesquisador simplifica a
complexidade dos fenbmenos da midiatizagdo, configuragdo na qual ndo ha
processos lineares entre causa e efeito: “[...] nos encontramos frente a una marafia
de circuitos de feedback. Las dobles flechas intentan sugerir esta complejidad”
(VERON, 1997, p. 15). A midiatizagéo, por assim, estd na confluéncia de fluxos
transversais e requer a observacado de multiplos aspectos.

Figura 1 — Esquema para a analise da midiatizacao
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Fonte: Verén (1997, p.15). Elaborado pela autora.
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A representacdo esquematica desenvolvida pelo tedrico € constituida por trés
instancias: as instituicbes (aquelas nado midiaticas), as midias (também sao
instituicbes, mas devem estar diferenciadas em fungdo do foco de estudo) e os
atores sociais (os individuos membros da sociedade). Esses trés polos estdo inter-
relacionados por quatro zonas de afetagao (termo cunhado por Fausto Neto [2006])
derivadas das interacdes, que explicitam as operagdes de producado de coletivos. A
afetacdo da dindmica social pode ser observada na multiplicidade de feedbacks nao-
lineares, pois se desenvolvem em varias dire¢cdes. Mais direcdes, alias, do que se
pode visualizar no diagrama que, conforme o préprio o autor, pode ser desdobrado
em outras multiplas flechas duplas se forem abertos cada um dos trés setores. Essa
representacédo grafica sintetiza um modelo tedrico que traz evidéncias, mesmo que
de modo simplificado, de um processo de midiatizacdo no qual produgao e recepgao
afetam-se mutuamente.

O esquema apresentado por Verdon (1997) ainda hoje é referencial para o
desenvolvimento de pesquisas. Obviamente pode ser entendido como uma
possibilidade de leitura, mas € reconhecido como matricial na sinalizagdo de um
processo de afetagdes das praticas sociais no ambito da sociedade em midiatizacao.
A perspectiva veroniana € basilar nos estudos desenvolvidos na América Latina, no
qual inscrevemos nossa pesquisa. Antes, porém, de adentrarmos nas
especificidades das pesquisas brasileiras, contemplamos a seguir os eixos de
estudos que se desenvolvem no contexto europeu e escandinavo.

Em estudos dinamarqueses, a midiatizacdo é entendida como um processo
do periodo da modernidade tardia, quando ocorre uma intensificagdo da importancia
das tecnologias da midia. O entendimento de que a midiatizagdo € um fenémeno
recente diverge da compreensao de estudos no contexto europeu, mais
precisamente os alemaes, segundo os quais a midiatizacdo deve ser vislumbrada
como um processo civilizatério. Essa perspectiva historica esta nas formulagdes de
Hepp (2014), com influéncia dos estudos culturais britanicos, que observa a
midiatizacdo sendo deflagrada na constituicdo da civilizagao.

A partir do entendimento de que a midiatizagdo ndo é algo que surge com a
industrializagdo da sociedade, Hepp (2014, p. 53) propdée uma abordagem
transmidial para a pesquisa em midiatizagdo, caracterizando a midiatizagdo como o

“fato de que varios campos da cultura e da sociedade s&o comunicativamente
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construidos por meio de uma variedade de midias ao mesmo tempo”. Essa
perspectiva concentra-se nas configuragcbes comunicativas por meio das quais sao
elaborados ‘mundos midiatizados’ que podem ser compreendidos como certos
‘pequenos mundos da vida’, os quais dependem constitucionalmente de uma
articulagdo com a comunicagao midiatica. Para efeitos de pesquisa, Hepp (2014)
propde destacar trés aspectos dos mundos midiatizados: (1.) ha uma rede de
comunicagdo além da territorial; (2.) existem em varias escalas; e (3.) s&o
entrelagcados entre si. A abordagem do estudioso busca integrar as pesquisas em
midiatizacdo inseridas na tradicdo socioconstrutivista, na qual ele se insere, com a
tradicao institucionalista, defendida por Hjarvard (2014a, 2014b).

Na abordagem institucional, a midiatizagdo € “uma espécie de teoria geral, ou
talvez uma ‘metateoria’, na qual vocé pode conceituar os modos com que varias
formas de midia estdo implicadas nas mudancgas sociais”, (HJARVARD, 2014a, p.
262). Nessa concepgao, a midiatizagao é tida como um quadro tedrico que permite a
visualizagdo das ligagbes entre as “transformagbdes da midia e as transformacdes
culturais”.

Em seu constructo tedrico, Hjarvard (2014b, p. 25) aciona os conceitos de
instituicao e institucionalizacdo a partir da teoria de estruturacdo de Giddens?', com
base na ideia de uma dualidade de estrutura: “como as estruturas funcionam como
recursos para a interacdo social em situacdes especificas e como as estruturas
sociais sdo reproduzidas e talvez alteradas por meio da agcao”. Nesse viés, a
midiatizacdo como um processo interinstitucional no qual praticas especificas de
mediagcdes (a apropriagdo e uso das midias) influenciam varias estruturas
institucionais (familia, educacéo, etc.). Conforme Hjarvard (2014b, p. 25-26):

A dimensao interinstitucional da midiatizagdo também permite um
entendimento de como as légicas da midia atravessam as ldgicas de outros
dominios institucionais. [...] A no¢gdo de uma logica da midia é usada para
reconhecer que os diversos meios de comunicagdo tém caracteristicas
especificas e modi operandi que influenciam outras instituicbes e a

sociedade como um todo, ja que eles contam com 0s recursos que a midia
tanto controla quanto torna disponiveis.

Nessa abordagem, a midiatizagdo é observada a partir dos meios de

comunicacgéo, cuja influéncia € descrita como légica de midia. A compreensao de um

21 GIDDENS, 1991.
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amplo poder de influéncia das légicas da midia sobre as demais instituicdes é
relativizada por Braga (2015b, p. 18-19) ao considerar que:
E inegavel a presenca de légicas midiaticas no processo da midiatizagdo.
Mas nos perguntamos se a midiatizagéo corresponde tao simplesmente a
essa penetracdo de légicas da midia em uma cultura que sofre mudangas
apenas de forma inercial. Se assim fosse, as variagdes observadas nos

diversos campos sociais seriam uma espécie de média matematica entre
I6gicas anteriores de cada campo e as logicas recebidas da midia.

Braga (2015b) recusa reduzir o conceito de midiatizagdo as influéncias das
l6gicas da midia sobre os processos interacionais dos campos sociais.
Historicamente, essas logicas podem ser percebidas por duas dindmicas produtoras:
o0 campo das midias e as tecnologias. E, efetivamente, incidem sobre os processos
interacionais, mas aqueles originalmente midiatizados, visto que é preciso observar
os modos especificos de exercicio dessas logicas.

O que temos como légicas de midia s&o “légicas socialmente estabelecidas
por praticas bastante estendidas no tempo; e academicamente estudadas,
debatidas, conhecidas, teorizadas”. E nessa percepcdo de Braga (2015b) sobre as
l6gicas da midia, na sociedade dos meios, que as concepgdes de midiatizacdo de
Hjarvard (2014b) parecem se encaixar, ao propor como agenda principal dos
estudos uma concentragcédo nas instituicdes. Ou seja, a abordagem da midiatizagéo
pelas instituicbes parece mais vinculada a sociedade dos meios, na qual ha uma
realidade estabelecida pelas relagbes tensionais dos campos e seus sujeitos, e
menos a realidade de uma sociedade em midiatizagdo, em que podemos
depreender logicas da midiatizacdo de outra natureza. Seria “[...] algo que
deveriamos chamar, com mais precisao, de logicas tentativas ou de processos
experimentais, tendentes a gerar, por desenvolvimento e selegéo, futuras logicas
interacionais disponiveis a sociedade. Encontramos ai usos experimentais, mais do
que praticas ancoradas”. (BRAGA, 2015b, p. 28).

As aproximagdes e distanciamentos nas diferentes abordagens sobre
midiatizagdo indicam que a construcdo do conceito ndo representa consenso. As
diferencas de angulagcbes, assim, nao devem ser consideradas como
desabonadoras de tais esforgos tedrico-metodologicos, mas como potencial para
investigacbes que aporta e comporta enquadramentos distintos. Assim, sem

desconsiderar as abordagens que se diferem de nossa tentativa de compreenséao
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sobre midiatizagdo, acionamos ainda autores que entendemos serem pertinentes
para iluminar nosso objeto de estudo.

Os processos experimentais abordados por Braga (2015b) constituem
aspectos que chamam a atencdo para a ambiéncia que se descortina com a
midiatizacdo. Conforme Pedro Gilberto Gomes (2010, p. 7), a sociedade em
midiatizacdo constitui um ‘caldo cultural’, no qual os diversos processos sociais
acontecem: “Ela é uma ambiéncia, um novo modo de ser no mundo, que caracteriza
a sociedade atual”, ou seja, € a partir dessa ambiéncia, que, nos ultimos anos,
comecga a se constituir o que o tedrico afirma ser a midiatizagcdo como um salto
qualitativo. Tal como ocorreu com a invencéo do alfabeto em relacdo a oralidade e
com a eletricidade com respeito ao vapor, a tecnologia digital coloca a humanidade
num patamar distinto. “Esse patamar, muito embora tenha raizes no progresso
anterior, representa a constituigdo de uma nova ambiéncia social”. (GOMES, P. G.,
2010, p. 5). Nessa diregao, podemos afirmar que a midiatizagdo da sociedade se da
em processo.

A intensa atividade desta ambiéncia submetida a tais l6gicas da origem nao
sO a novos processos de interacdo bem como a novos meios que assim se
destacam como espécie de um novo ‘objeto contingente circulante’,

resultante da complexificacdo de uma ordem imposta pela ‘sociedade da
midiatizagao’. (FAUSTO NETO, 2010c, p. 88).

Entendemos que os processos constituidos com a midiatizacdo da sociedade
nao ocorrem ao acaso, mas sao decorrentes de uma complexificagdo do
desenvolvimento de tecnologias e pela conversdo dessas tecnologias em meios,
numa prerrogativa da ambiéncia em midiatizagdo. Assim, € preciso considerar que a
questao de fundo na diferenciacdo entre a sociedade dos meios (ou midiatica) e a
sociedade em midiatizacdo e na transicdo de uma a outra ambiéncia é o
desenvolvimento de tecnologias intensamente transformadas em meios, algo que
afeta toda a organizagéo social. O refinamento de tais aparatos tecnoloégicos, com a
possibilidade de produzir interagdes, potencializa e complexifica os processos de
comunicagao e as interagdes sociais de modo geral. Entretanto, muito mais que as
tecnologias, € o processo de apropriacdo e de ressignificagdo pelo qual passam
estas tecnologias que desencadeia a complexidade do processo.

A convergéncia de fatores sdcio-tecnoldgicos, disseminados na sociedade
segundo légicas de ofertas e de usos sociais produziu, sobretudo nas trés
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ultimas décadas profundas e complexas alteragcbes na constituigdo
societaria, nas formas de vida, e suas interagdes. (FAUSTO NETO, 2008, p.
92).

Ou seja, podemos dizer que o processo de evolugdo tecnologica pelo qual
passou a sociedade nas ultimas décadas suscitou, com a adesdo massiva a
dispositivos técnicos, uma mudanca nos dominios econdmico, social, cultural,
politico, etc. Essa nova organizagdo social € descontinua e complexa, ao contrario
do que supuseram anteriormente alguns paradigmas comunicacionais, 0os quais
consideravam que a sociedade seria cada vez mais marcada por uma uniformidade.
A atualidade se mostra bem diversa, visto que as tecnologias digitais, que permitem
0 acesso a um ‘mundo virtual’, complexificam e expandem as relagdes, de tal forma
a alterar a matriz societaria. O aceleramento e a intensificagdo do desenvolvimento
de aparatos técnicos, nos ultimos anos, passam a imprimir marcas nas praticas da
contemporaneidade e a ditar o consumo crescente de um tipo especifico de
mercadoria:

[...] a cadéncia dessa sociedade é regulada pela velocidade com que se
desenvolvem as tecnologias. Quando surgem novos mecanismos
tecnolégicos de informagdo e comunicagdo ou novas maneiras de utiliza-
los, podemos verificar inUmeras movimentacbes que acabam por

reestruturar o espago social, pautando-se pelas rotinas sociais e
reajustando a cultura vigente. (SGORLA, 2009, p. 64).

Podemos pensar, entdo, que a adesao da sociedade a uma cadéncia cada
vez mais marcada pela tecnologia configura uma das especificidades que distingue
a sociedade dos meios da sociedade em midiatizagdo. Trata-se, conforme Sgorla
(2009), do consumo de aparatos técnicos que implicam mudangas no espago social,
indicando que o desenvolvimento e adesdo destes € questao basilar. Basilar, mas
nao determinante, pois ndo é a tecnologia que determina as rotinas, e sim o0 uso que
fazemos delas a partir da diversidade das praticas e usos sociais.

Sobre a tecnologia disponibilizada é preciso ainda que se desenvolvam
invengdes sociais de direcionamento interacional. Essas invengbes séo
talvez a parte mais importante da questdo. E porque a sociedade decide

acionar tecnologias em um sentido interacional que estas se desenvolvem —
na engenharia e na confrontagao social. (BRAGA, 2012a, p. 36).

Significa que a apropriagdo de tais tecnologias ndo se trata da mera
compreensao do funcionamento técnico e execucao do que foi normatizado. A

utilizagcado desses aparatos € realizada por sujeitos que reelaboram e singularizam o
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uso, desviando-o da prescri¢gao inicial. Os desvios que sofrem as tecnologias da
finalidade para a qual originalmente foram desenvolvidas sdo considerados por
Braga (2006) também como parte do processo de midiatizacdo. Nesse sentido “a
mediatizagdo aparece como processo social gerador de tecnologias”. (BRAGA,
2006, p. 6), o que representa uma inversdao da énfase mais comum, qual seja a
midiatizacdo como decorrente da tecnologia. Isso ocorre em fungdo de que “as
l6gicas inerentes a processualidade ‘em implantagdo’ se alimentam a si mesmas,
pois as tecnologias se desenvolvem segundo logicas que nao estdo apenas na
tecnologia, mas ja na sociedade”. (BRAGA, 2006, p. 6).

O ritmo célere de desenvolvimento de recursos técnicos, seja como gerador,
seja como decorrente do processo de midiatizagdo, e a conversédo destes em novos
meios de comunicacdo sao aspectos que remetem a desconstrucido de
especificidades que marcaram a sociedade dos meios.

Nesse movimento, os processos crescentes de midiatizacdo da sociedade,
resultado dos novos processos interacionais de referéncia e de producao de sentido,
organizam uma nova “arquitetura comunicacional midiatica”. Essa dinédmica afeta as
condicdes de vinculo entre produtores e receptores, potencializando novos modos
de interacdo entre instituicbes, midias e atores sociais. Nesse contexto, de
ambiéncia em midiatizagao, podemos vislumbrar as alteragdes na circulagao.

En Occidente al menos, todas las sociedades estdn ya plenamente
mediatizadas. Y entonces aparece Internet, que no es un nuevo medio, es

una mutacion en las condiciones ,de acceso a los discursos sociales, es una
mutacion de la circulacién. (VERON, 2014, CISECO ).

Avancando a questdo da tecnologia transformada em meios, € preciso
perceber que a internet incide sobre a dindmica que marca a relagado produtores-
receptores. Nesse contexto, emergem reflexées sobre a circulagdo, deixando de ser
mero intervalo nos processos de comunicacao para se constituir em questio central
para a observancia de novas modalidades de interacbes. A problematica parece
imanente aos distintos eixos abordados, perpassando, desde o esquema canbnico
de Veron (1997), as observacgdes sobre processos interacionais, tecnologia e usos
sociais, num cenario marcado por praticas sociais de carater transversal. De um
modo ou de outro, ao tratarmos de comunicagao, estamos sempre de alguma forma

trazendo sentidos que remetem a circulagdo. Sendo assim, podemos afirmar que a
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nocao de circulagdo ndo deve ser vislumbrada separadamente de uma complexa
reflexao conceitual sobre os processos de midiatizagao.

No esfor¢co de contextualizagdo, trazemos algumas observagdes sobre a
construcdo do conceito. A discussdo tem relagdo estreita com consideracdes
realizadas na primeira se¢ao deste capitulo, quando abordamos o carater ‘massivo’
das producbes da industria cultural, entendido equivocadamente nas concepcdes
criticas e funcionalistas como determinista. A concepgcdo de um receptor com
posicdo ativa e responsiva € retomada aqui nas elaboragbes sob o angulo da
midiatizacdo, a partir do qual visualizamos os movimentos circulatérios como
inalienaveis do processo comunicacional.

Fausto Neto (2010a), em A circulagdo além das bordas, traz valiosa reflexao
sobre a ‘atividade construcionista’ das operagdes do ‘trabalho de circulagéo’. Para
tanto, traca a trajetéria do conceito nos estudos em comunicagao. Conforme o autor,
a concepcao de circulacdo permaneceu, por muito tempo, sem a devida
problematizacdo, pois era entendida como elemento ‘invisivel ou ‘insondavel’,
segundo alguns pressupostos das teorias de comunicagdo. Nessa perspectiva, a
circulagao era apenas um lugar de passagem, uma ‘zona’ no fluxo de mensagens do
processo de comunicacio, tido como equalizado, entre emissor e receptor. Assim,
no ambito da sociedade dos meios, 0 espaco entre a emissao e a recepgao era
concebido como mero intervalo entre dois polos.

A equalizagdo no processo comunicacional que referimos diz respeito as
visdes baseadas ainda num inexoravel fluxograma matematico de comunicagéo
(emissor — meio — mensagem — receptor), ou, melhor dizendo, de transmiss&o de
informag&o. Tal como nas teorias da informagédo, que carregam no gene a heranga
das engenharias, o paradigma funcional preconiza que “os vinculos entre emissores
e receptores resultariam de dindmica entre dois sujeitos: o primeiro como acionador
e 0 segundo como recebedor”. (FAUSTO NETO, 2010a, p. 3). O ato comunicacional
assim exposto parte do principio de que o receptor € passivo, seguindo na diregdo
da concepcdo de um ato comunicacional unilateral e irreversivel, como apontamos
no inicio deste capitulo.

Se o ambito de produgcdo de mensagem obtinha o seu reconhecimento
como um lugar formal e explicito — realizador de certa técnica-discursiva — o

da recepgao existia como um efeito do trabalho que se voltava as ‘massas
amorfas’ e ‘sem espirito’, concebidas como coletivos homogeneizados, nas
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formas de publico e audiéncias. E, nestas condi¢cbes, se detinha da
circulagdo uma compreensao desta apenas, praticamente nula. (FAUSTO
NETO, 2010a, p. 4).

O ato comunicativo iluminado pelas ‘teorias da intencao’, entretanto, passou
a ser tema de incansaveis interrogacdes e questionamentos, tendo a problematica
dos ‘efeitos’ obtido multiplas formulagdes. Certo é que determinados modelos
preconizavam (a.) o emissor com papel preponderante, (b.) a recepgao inserida num
processo passivo e (c.) a circulagdo na ‘sombra’, como zona de transporte de
mensagens. Entretanto, sob o viés de novas abordagens tedricas, ao ‘receptor’ nao
esta resguardado um papel secundario no processo comunicacional, mas, bem ao
contrario, um lugar de ativa compreensdo e produgao, tendo pautado inumeras
pesquisas em distintos vieses teoricos.

Tais nocdes foram temas recorrentes nas obras produzidas por estudiosos
que nao so6 questionam o estatuto determinista desse modelo, como empreendem
uma virada na compreensao que se tinha até entdo acerca do ato comunicacional.
Ainda que com objetos e angulos diferentes, temos como préximas as
compreensoes acerca do receptor em estudos da linguagem (BAKHTIN, 1999, 2003)
e da cultura (BARBERO, 2006) em relagdao as abordagens contemporaneas na
comunicacado. “Com a percepcdo de que os receptores sao ativos, a circulagao
passa a ser vista como espaco do reconhecimento e dos desvios produzidos pela
apropriagao”. (BRAGA, 2012a, p. 38).

Assim, ao contrario do processo homogéneo preconizado, a relagéao
producao/recepg¢ao € bem outra, apontando para indeterminagdes e desajustes que
geram processos heterogéneos de producao de sentidos. Esses contrastes entre as
esferas da producio e recepcao enfraquecem a compreensao de que, entre as duas
instancias, haveria uma mera ‘zona de passagem’, pois € deste lugar que resultam
as descontinuidades. Significa que, na sociedade em midiatizagdo, esse lugar,
aparentemente de passagem, ganha relevancia e ressoa pistas de vinculos e
desvios. Essa nova concepg¢ao ultrapassa a ideia dicotdmica de emissor/receptor.
Muito mais que isso, a circulacdo é o que faz a produgcdo e a recepgao se
constituirem, sendo assim o ‘lugar’ de transformacao de signos de sentidos.

A circulagdo eclipsa singularidades de processos de producdo e de

recepgdo em torno de novas interagcdes entre sistemas jornalisticos e
leitores (sistema e meio na perspectiva de Luhmann), algo que afeta,
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estrategicamente, a condicdo de mediador do jornalista e, principalmente, o
seu trabalho de observador de processos de operagdes realizadas pelas
instituicoes e pelos atores sociais. A circulagdo nao se trata de uma ‘zona
de passagem’ na qual o ator caminha na sua inércia, mas de uma complexa
regido de interpenetragdes, enquanto pregnancias. Suas caracteristicas
deslocam o ato comunicacional de uma problematica representacional para
uma nova problematica enunciativa. (FAUSTO NETO, 2012c, p. 62).

Nessa perspectiva, o ato comunicacional deixa de ser questdo da
instrumentalidade, passando para uma dimenséo discursiva, numa articulacéo entre
linguagem e circulagédo. (FAUSTO, 2013c). As complexidades da indeterminagéo na
construcdo de vinculos entre receptor/produtor faz da circulagdo uma zona de
descontinuidades, na qual ha uma defasagem entre uma instancia e outra. O
trabalho tentativo de driblar essa defasagem resulta numa articulagdo entre a
producao do discurso e a sua compreensao, a partir de logicas de interfaces. Essa
zona de articulagcdo, no ambito da sociedade em midiatizagcdo, passa a ser o
dispositivo central dos processos comunicacionais da midiatizacao. Desse modo, as
mudangas nos regimes socio-técnicos alteram as relagdes entre atores sociais,
instituicbes e midias, repercutindo na matriz societaria e alterando “a dindmica
visivel de um trabalho que a circulagdo, enquanto dispositivo, realize nesta
arquitetura comunicacional”. (FAUSTO NETO, 2010a, p. 11).

Nessa ambiéncia, a circulagdo passa a gerar fluxos e circuitos, sob novas
formas de vinculos socio técnicos. E, conforme Fausto Neto (2010a, p. 12), tais
“condigcbes de circulacdo afetam as légicas de instituigdes, produtoras e sujeitos-
receptores”. A partir das percepcdes sobre circulacio, € preciso ir além das relagoes
entre as instancias de producgao e recepcéao, pois o que teria efetivamente relevancia
seria o ‘fluxo adiante’ colocado em curso pela recepgédo. Na concepgado de Braga
(2012a, p. 41), esse ‘ir adiante’ impossibilita a visualizagdo de pontos de partidas e
de chegadas nas interagbes midiatizadas, considerando que uma “circulacdo de
fluxo continuo ndo € apenas uma descrigdo abstrata. Ela se manifesta
concretamente na sociedade, na forma de circuitos”.

E, a partir de novos processos interacionais, que a sociedade é impulsionada
a se articular através de circuitos ndo comuns. Isso representa que os processos de
articulagao percebidos entre os campos sociais e o campo das midias, na sociedade
dos meios, sdo profundamente alterados e, num novo contexto, passam a ser

“atravessados por circuitos diversos”. (BRAGA, 2012a, p. 44). As acepgdes do
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conceito de circulacido sinalizam, entdo, para as mudancgas na mediagao realizada
pelos peritos no &mbito da sociedade dos meios.

Veremos, na subsegdo seguinte, as alteragbes no estatuto dessa tarefa de
mediagcdo das midias, tal como abordamos anteriormente, o que incide também
sobre a tarefa do perito da industria cultural, conforme apontamos anteriormente.
Nesse sentido, o conceito de circulagao é acionado com vistas aos nossos objetivos
de pesquisa, qual seja a paisagem circulatoria em que se engendra a midiatizagéo
do cancer de Gianecchini. O trabalho de observagdo dos materiais empiricos instiga-
nos a considerar essa zona de interpenetracio, os circuitos e os fluxos na ambiéncia

da sociedade em midiatizacao.

2.2.2 As praticas sociais em midiatizagao

As configurag¢des de praticas sociais diversas passam a ser de outra natureza
conforme Os processos de midiatizagcdo na sociedade. Nesta subsecao, buscaremos
apresentar as especificidades de praticas de uma sociedade em midiatizacdo, mas,
para tanto, fazemos referéncias a natureza da sociedade dos meios. Nesse
tensionamento, percebemos que o processo de midiatizagdo instaura uma
problematica que repercute sobre a atividade e identidade dos campos sociais que,
de um modo geral, passam a incorporar processos técnico-discursivos em suas
estruturas e a aderir a estratégias interacionais.

Segundo nossa hipotese, € a complexificagdo da sociedade, com a sua
organizagao social sendo arquitetada por novas ligagdes sociotécnicas, que
vai permitir um deslocamento da dindmica dos campos e de suas
estruturas, enquanto regras, para a de processos, enquanto estratégias,
principalmente, de natureza comunicacional. Trata-se de um

atravessamento na sociedade — enquanto instituigdes e suas praticas — de
l6gicas e protocolos mediaticos. (FAUSTO NETO, 2015c, p. 245).

A emergéncia de uma nova ambiéncia altera e constrange a natureza e as
configuragdes do campo midiatico como formulador principal de discursos no espaco
publico. Nado € mais, exclusivamente, no contexto do campo das midias e sua
relagdo com os outros campos sociais que se dao 0s processos interacionais
marcantes da sociedade contemporanea.

O processo comunicacional de producéo de sentidos colocado em curso pelo

campo midiatico, mesmo que ainda referencial nos dias de hoje, passa, a partir de
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novos protocolos soécio-técnicos, por reconfiguragdes. Isso nao significa que os
estudos em comunicagao deixardo de contemplar, no seu horizonte de pesquisa, os
fendmenos comunicacionais que se engendram no campo das midias. Significa, sim,
que certos processos de comunicagao deixam de ser exclusividade das midias que,
ao longo dos ultimos anos, passam a dividir com outrem (instituicbes e atores
sociais) o papel protagonista de enunciadora-mor do espago publico, como bem
descreve o0 esquema veroniano comentado anteriormente neste capitulo.

A midiatizagao desloca a problematica dos meios no dmbito dos campos

sociais, e dos proprios meios em si, para a dos processos midiaticos,

complexificando essa nogéo, pois é nesse nivel que temos os geradores de
novas estruturas e operagdes discursivas. (FAUSTO NETO, 2012, p. 38).

Assim, algumas especificidades que constituem as midias ndo estdo mais
circunscritas a esse campo. Obviamente que nao se trata de uma ruptura abrupta:
sdo questdes que se dao em processo. Ainda: sdo processos segundo diferentes
dimensoes, é verdade, que dao marcha a desconstrucao do status de exclusividade
das midias, de sua legitimidade e de seu poder simbdlico. A concessédo dos demais
campos as midias assentou-se muito ndo s6 na habilidade enunciativa da esfera
midiatica, mas também no fato destas deterem, até pouco tempo atras, a
exclusividade sobre recursos tecnoldgicos que permitiam ascender a esfera publica.
Com o advento das novas tecnologias, a ‘fungao expressiva’ dos campos e dos seus
atores ndo depende da anuéncia das midias, visto que o dominio de técnicas e
l6gicas, até entdo exclusivo, n&o esta circunscrito as fronteiras do campo midiatico.

A observagao dos processos de midiatizagdo requer, como ja apontamos, um
olhar sobre as praticas da sociedade dos meios. Ou seja: é, ao tragar paralelos, que
conseguimos extrair especificidades dessa nova ambiéncia midiatizada. Retomando
as consideracgdes sobre a tarefa de mediacdo do campo das midias, podemos dizer
que a principal repercussao dos processos de midiatizagao € o enfraquecimento da
mediacao tal como verificado na sociedade dos meios. Segundo Fausto Neto
(2015a) a medigao altera-se com o estabelecimento de um modelo comunicacional
de multifluxos, em etapas de producéao e recepcao efémeras — desencadeando uma
reformulacdo da topografia da arquitetura comunicacional. A midiatizagdo das
praticas sociais gera “a criagdo de uma nova situagdo de transagdes entre

produtores e receptores, produzindo alteragcbes sobre o modo de ser da mediacéo



59

jornalistica, diante da constituicdo de uma ‘zona de contatos’, produzida pelas novas
condigdes de circulagéo dos discursos sociais”. (FAUSTO NETO, 2012d, p. 267).
Com a midiatizacao, da-se inicio a transformagdes da tarefa de medi¢ao, pois
as novas tecnologias permitem o crescimento, em terreno fértil, de atividades
interacionais protagonizadas pelos sujeitos. Ou seja, ha um vasto terreno para
producao e circulacao de produgdes midiaticas que ficam “a margem dos meios de
comunicagdo. [...] essa turbuléncia na realidade dos meios de comunicag&o
levantaria indicios de ‘enfraquecimento’ do papel da referéncia das instituicdes
midiaticas mais tradicionais e impacta a regéncia de seus peritos”. (SGORLA, 2015).
Desse modo, os papéis, até entdo desempenhados pelos peritos das midias
(jornalistas e celebridades), passam por uma complexificagdo. Sdo peculiaridades
com intrinseca relagcdo ao esquema de Verdn (1997), que contribui para a
visualizacdo das mutacdes da sociedade.
Seu corpo de peritos passa por turbuléncias, pois sua condigdo enquanto
‘campo-delegado’ para o exercicio de um trabalho mediacional, se
enfraquece. N&do s6 sua vocagao mediacional, mas também sua condigéo
de producao de discursos passa, em parte, a ser subsumida pela atividade

de uma ‘rede técnica discursiva’ e sua respectiva complexidade. (FAUSTO
NETO, 2015c, p. 245).

Despontam, no cenario da midiatizagdo, processos outros que deslegitimam a
exclusividade do campo midiatico e de seus peritos, visto que a tessitura dos
acontecimentos se desenrola em processos tanto internos quanto externos as
midias. Entre as distintas estratégias para driblar a perda da referéncia, os meios de
comunicagdo buscam a autorreferéncia. Ainda sobre o enfraquecimento da
prerrogativa mediadora das midias, tal como até entdo conheciamos, e como
explicitamos na primeira secao deste capitulo, podemos observar a complexificagao
e sofisticacdo dos processos interacionais, que se espraiam e passam a ser
desempenhadas pelos sujeitos dos mais distintos campos sociais.

E nesse sentido que, numa analise das reflexdes contidas na obra Dos meios
as mediagbes (2006), que se referem a mediagdes culturais da comunicagéo,
Barbero (2009) passa a dar mais densidade ao que vem da comunicagdo. “Era
preciso assumir ndo a prioridade dos meios, mas sim que ‘0 comunicativo esta se

transformando em protagonista de uma maneira muito mais forte’. [...] A mudancga foi
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esta: reconhecer que a comunicagao estava mediando todos os lados e as formas
da vida cultural e social dos povos”. (BARBERO, 2009, p. 152).

A énfase dada por Barbero (2009) a cultura nos processos de comunicagao,
sob a égide da medigéo, é deslocada por ele proprio para um viés comunicacional.
Sem desconsiderar a riqueza dos aportes tedricos do pesquisador em estudos
culturais contemporaneos, Braga (2012a) aponta estar na segunda proposi¢cao de
Jesus Martin-Barbero a aproximacgao do sentido atribuido a expressao midiatizagcéo
pelos pesquisadores da Linha de Pesquisa Midiatizagdo e Processos Sociais do
PPGCom da Unisinos. “Ao mesmo tempo em que a questdo comunicacional se
torna presente e fundante para a sociedade, os processos sociais se midiatizam —
no sentido de que tomam diretamente iniciativas midiatizadoras”. (BRAGA, 2012a, p.
34).

A partir desse viés, podemos inferir a ocorréncia de profundas transformacgdes
na matriz societaria, mudancas que interferem ndao apenas no nivel abstrato da vida
em sociedade, mas também em praticas sociais recorrentes do cotidiano. Nessa
perspectiva, trazemos a seguir reflexdo sobre alteragbes no papel desempenhado

pelos peritos, enquanto instancia mediadora na sociedade dos meios.

2.2.3 Os atores sociais e a tarefa de atorizacao

Na tessitura da sociedade dos meios, abordamos a centralidade das midias, a
tarefa de mediacdo destas e o papel dos peritos. A partir das contribuicbes de
Giddens (1991), temos que as mediagdes, naquela sociedade, eram exercidas pelos
especialistas das midias, os peritos. Esses experts podem ser compreendidos como
uma instancia de mediagao, destacando-se dois tipos de mediadores: os jornalistas
e as figuras da industria cultural.

Ambos os tipos de mediadores, em nossa concep¢ao, sao peritos midiaticos,
visto que sao as midias que realizam a disseminacdo de suas producdes. A maior
parte da literatura encontrada focaliza o papel dos jornalistas, o que ndo nos impede
de aciona-la, pois entendemos que, resguardadas as devidas particularidades de
cada atividade, tais elaborag¢des sao validas para nosso estudo.

A atividade mediadora, na sociedade dos meios, esta subordinada as praticas
do campo das midias. Cabe aos peritos desempenhar a tarefa explicativa dos temas
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do espaco publico, tragando uma espécie de ponte entre o mundo e a sociedade.
Fausto Neto (2012d) aponta esse trabalho de mediacdo como sendo tipico da
construcado do acontecimento na sociedade dos meios.

Nesse contexto, as figuras que emergem da industria cultural sao
consideradas como olimpianos??, seguindo as concepgdes de Morin (1977). Em
estudos realizados na década de 1980, Fausto Neto (1991) aborda os
acontecimentos que envolvem a morte de dois olimpianos brasileiros: o cantor
Cazuza e o ator Lauro Corona. Nesse contexto, o tedrico traz consideragdes sobre 0
funcionamento do sistema perito dos olimpianos, tidos:

[...] como ‘estruturas-mercadorias’ da atividade da comunicagdo de massa.
Tais ‘mercadorias’ ndo se localizam apenas no suporte em si, ou nos
conteudos que eles veiculam, ao nivel de representagdes sociais, mas na
prépria potencialidade que tém estes corpos importantes, no sentido de
virem a ser objeto de identificacdo, projecdo e imaginagdo do campo da
recepgdo. Para n&o dizer, simplesmente, estruturas mitolégicas ou

produtos-personagens altamente estratégicos na vendagem da midia.
(FAUSTO NETO, 1991, p. 42).

Na sociedade dos meios, os olimpianos caracterizam-se assim por se
constituirem como uma categoria de representagdo social. Enquanto produtos da
industria cultural, os peritos-olimpianos tém familiaridade com os meandros do
campo midiatico, pois suas atividades requisitam visibilidade no espacgo publico e,
portanto, o cumprimento de clausulas de contratos (simbdlicos ou n&o) que |hes
impdéem a exposicdo de suas vidas privadas. Sdo “construidos e regidos por
economias enunciativas inerentes a cada suporte, os ‘olimpianos’ tém suas vidas —
na sua maior abrangéncia possivel — publicizadas, dissecadas, apresentadas,
comentadas, especuladas”. (FAUSTO NETO, 1991, p. 42).

Ainda que os olimpianos, enquanto instancia de mediagao, tenham garantida
a visibilidade, essa publicizacdo depende de transagbes com as midias. Isso
representa que, tanto quanto qualquer instituicdo e ator social, a visibilidade dos
olimpianos, na sociedade dos meios, requer a anuéncia do campo que até entao
tinha exclusividade sobre os processos de mediacdo dos acontecimentos. Os
sujeitos estavam assim submetidos a decisdo soberana do ambiente jornalistico,

embora possamos considerar que mesmo o perito-jornalista esteja sujeito ao ‘poder

22 A nogdo de olimpiano sera detalhada no segundo capitulo desta tese, mas antecipadamente
podemos afirmar que estes sdo também uma espécie de mediador, denominados na literatura
americana como ‘lideres de opiniao’.



62

dizer’ unilateral de estruturas enunciativas midiaticas (seguimos aqui as nogdes
desenvolvidas por Fausto Neto [2012d]).

Pelas praticas do campo das midias, as referéncias de identidade dos
jornalistas enquanto enunciadores s&o absorvidas pelo papel de testemunha-fiel,
pois as marcas discursivas de autoria sdo minimizadas ao extremo, conforme as
normas que a narrativa jornalistica preconiza. Os peritos midiaticos estdo, assim,
sob a batuta do campo das midias, condizente com as praticas de uma sociedade
dos meios, na qual a compreensdao dos sujeitos ressoa ecos das teorias
funcionalistas.

Na contram&o dessa perspectiva, estdo autores que compreendem os
sujeitos como atores sociais com capacidade interpretativa. A nogao de ator social
para Certeau (1998) sinaliza para um sujeito que se apropria do cotidiano e, pelas
suas representacdes sociais, produz sentidos. Os atores sociais se apropriam da
cultura comum, do cotidiano, e produzem padroes de interacdo situados na
contramao da ideia de que sdo as instituicdes que determinam as relacdes. E uma
visdo que contraria a cientificidade do discurso dos peritos, aos quais Certeau (1998)
diz estar atribuida a tarefa de mediadores entre um saber e a sociedade. Entretanto,
ao tragcar um paradigma que situa o sujeito como ‘receptor’ ativo, o autor tece criticas
ao papel dos peritos mediadores: “Reconhecido como cientifico, seu discurso nao
passava da linguagem ordinaria dos jogos taticos entre poderes econdmicos e
autoridades simbdlicas”. (CERTEAU, 1998, p. 67).

Na ambiéncia de uma sociedade em midiatizacao, a partir de apropriacdes de
tecnologias transformadas em meios, fica mais evidente, visivel, a concepgao de um
ator social provido de ‘inventividade’ para tragar ‘trajetérias indeterminadas’, muitas
delas entendidas como incoerentes com o “espaco construido, escrito e pré-
fabricado onde se movimentam. Sao frases imprevisiveis num lugar ordenado pelas
técnicas organizadoras de sistemas”. (CERTEAU, 1998, p. 97).

A incoeréncia na trajetoria dos sujeitos (Michel de Certeau [1998] refere na
citacdo acima usos e taticas de ‘fazer com’ dos consumidores) ajuda-nos a
vislumbrar os individuos como ‘fazedores’, numa perspectiva em que emergem 0s
atores sociais. Nessa dire¢ao, Fausto Neto (2012d) aborda a diversidade dos modos
de apropriagao dos atores sociais, a partir de uma complexificagdo das relagdes no
ambito de uma sociedade em midiatizacdo. A atividade dos peritos midiaticos passa,
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assim, a ser reelaborada, mas ndo sé a deles: o sujeito ‘comum’, ao fazer uso de
tecnologias transformadas em meios, ocupa lugar de ator social nos processos
comunicacionais na atualidade.

Atentamos para a questao da tecnologia que, como dissemos anteriormente,
nao é tida aqui como determinista, o que nos distancia de qualquer ideia
tecnocentrista. Entretanto, as formulagdes de Luhmann (2011) sobre a realidade dos
meios de comunicagdo destacavam, no contexto de uma sociedade dos meios,
como fator preponderante, o ‘corte de contato’ entre os participantes do processo
comunicacional condicionado pela técnica dos meios tradicionais (televisao, radio,
cinema, jornais, etc.).

E decisivo, em todos os casos, o fato de ndo poder ocorrer, nas pessoas
que participam, nenhuma interagéo entre emissor e receptor. A interagao
torna-se impossivel pelo fato de ocorrer a interposigdo da técnica e isso tem

consequéncias de longo alcance que definem para nés o conceito de meios
de comunicagado. (LUHMANN, 2011, p. 17).

A tecnologia, nesse caso, tem um carater coercitivo. Nesse sentido,
acionamos as concepgoes de Braga (2015b, p. 21), ao considerar que o campo das
midias, “com suas praticas, se organizou essencialmente como um processo
empresarial, dados os custos das tecnologias e de produgdes envolvidos, das
operagdes e organizagao de recursos humanos, de restricbes técnicas [...]. Em
relacédo a légica empresarial que direciona os processos dos meios de comunicagao,
0 pesquisador brasileiro constata que “uma parte significativa do publico
desenvolveu um conhecimento pratico sobre os processos midiaticos, o que acaba
interferindo no proprio funcionamento das logicas interacionais entre publico e
produtores”. (BRAGA, 2015b, p. 22).

Nesse ambito da sociedade dos meios, e a partir do estabelecimento das
midias como referéncia nas mediagcdes, 0s sujeitos passam a compreender as
l6gicas de producado, de elaboragdo das praticas discursivas midiaticas. O que
faltaria, entdo, para quebrar com o paradigma na impossibilidade de interagéo
indicado por Luhmann (2011) como definidor do conceito de meios de comunicagao
sdo invengdes tecnoldgicas. Exatamente o que aparatos digitais da atualidade
permitem € a possibilidade de interacdo entre emissor e receptor, 0 que nos leva a
considerar que a instancia da recep¢cao somente ndo se mostrava aparente por

impossibilidade de acesso.
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Ao relacionar suas perspectivas de légicas de processos sociais e de légicas
de midia ao processo de midiatizagdo da sociedade, Braga (2015b) faz um
apanhado das caracteristicas da midiatizacdo. No conjunto de doze itens, o autor
destaca haver alguns concernentes as logicas de tecnologias midiaticas ou do
campo das midias. Seriam as caracteristicas da midiatizacdo da sociedade com
origem ou vinculacao direta as logicas estabelecidas pelas midias. H4, entretanto,
outras tantas que se contrapdéem ao pré-estabelecido, o que nos remete as
consideragdes de Certeau (1998) sobre as trajetérias incoerentes com o espaco
construido pelas técnicas organizadoras de sistemas. Assim, € possivel afirmar que
a midiatizagdo da sociedade esta sujeita a forte incidéncia das logicas de midia,
entre outras tantas.

No processo de midiatizagdo da sociedade, conforme as caracteristicas
elencadas por Braga (2015b, p. 24):

d) Desenvolvem-se novas tecnologias, oferecendo a sociedade — e aos
diferentes campos desta — espagos nao restritos a recepgao. Isso viabiliza
interagdes iniciadas por estes setores e/ou com sua participagao ativa.

e) Desenvolvem-se espacos interacionais midiatizados que, entretanto, ndo

dependem (ou n&o dependem diretamente; ou dependem apenas
parcialmente) do aparato institucional do campo dos media.

O primeiro item (d) aponta para a alteragdo no condicionamento a que estava
submetida a instancia da recepcao, tal como o percebido no contexto da sociedade
dos meios. Essa mudancga preconiza novos padrdes de interagéo, dos quais emerge
a figura de um receptor que também se apresenta como produtor, que desestabiliza
as praticas que até entdo vigoravam. Essas possibilidades de interacdo passam a
ser matriciais ndo apenas para os sujeitos comuns, mas desencadeando novos . E
assim que, no item (e), a interagdo na sociedade em midiatizagcado ja ndo esta sob a
batuta apenas do campo das midias.

Em estudo sobre a atividade jornalistica no contexto de uma sociedade em
midiatizacdo, Fausto Neto (2011a) demonstra a passagem de um perito-jornalista
para o papel de ator. O objeto de analise sdo determinadas estratégias discursivas
da coluna do jornalista Paulo Sant’Ana, publicada no jornal gaucho Zero Hora. O
colunista, ao longo de 2011, constréi enunciagdes autorreferentes sobre o cancer
que o acomete, constituindo-se como uma ‘ruptura’ com a natureza da mediagao

jornalistica. “Trata-se da transformacdo do status do colunista, que abandona o
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posto de mediador de relatos, para se converter, por forca de uma enunciacao
autorreferente, no narrador de sua propria enfermidade”. (FAUSTO NETO, 2011a, p.
238).

A decisdo de anunciar que tem cancer publicamente sinaliza para as praticas
sociais de midiatizacdo da enfermidade, embora o ato de enunciar e de anunciar a
doenca na propria coluna, segundo o colunista, é realizado por for¢ca de ele ndo ser
uma celebridade. Ou seja, Sant’Anna ndo se constitui matéria-prima discursiva das
instituicdes midiaticas ocupadas com as celebridades, pois, embora pertenca ao
universo das midias, manteve-se, por muito tempo, na categoria dos peritos-
jornalistas, com a vida privada distante dos holofotes.

Tenho notado que o noticiario geral brasileiro, todos os dias, acompanha o
tratamento contra o cancer do ator Reynaldo Gianecchini. Quem sou para
que noticiem nacionalmente o meu tratamento de cancer? Como néo tenho

a notoriedade dos atores da Globo entdo sou eu mesmo que por vezes
noticio o meu tratamento. (SANT’ANA apud FAUSTO NETO, 2011a, p. 238).

O colunista faz referéncia a importancia dos olimpianos e de como tais figuras
da industria cultural sdo tematizadas no discurso jornalistico. O interessante da
inferéncia de Sant’Ana é de que, ao abandonar o posto de mediador e resingularizar
os critérios de producgao jornalistica, mesmo numa coluna dada como opinativa, ele
proprio ocupa uma nova posi¢ao: € o ator social que realiza a atividade atorial. Essa
tarefa, conforme Fausto Neto (2011a, p. 239), converte jornalistas em atores, o que,
nas palavras do autor, significa “mutagdes na estrutura do trabalho de mediagdo dos
jornalistas, especialmente aquelas que dizem respeito a coluna enquanto ‘elo de
contato’ interno e externo ao jornal”.

Vale notar que as dindmicas que marcam a atorizacdo de Paulo Sant’Anna
fazem emergir novas transagdes do processo de construgdo do acontecimento e da
atividade jornalistica. Aos peritos midiaticos, € exigido o deslocamento da instancia
de mediacdo para a instdncia de atorizagdo, obrigando-os a praticar uma
enunciagao que ja nao se encontra descrita nos manuais de critérios jornalisticos. As
referéncias identitarias do trabalho dos peritos-jornalistas agora sao de dominio
‘publico’. A figura do amador, enquanto receptor que produz, a partir da apropriagao
das logicas discursivas midiaticas e o acesso a tecnologias transformadas em meios,
produz dois movimentos no campo jornalistico, como estratégia para driblar o

enfraquecimento de sua atividade mediadora: “as praticas de enunciagao
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autorreferencial e a énfase no papel protagonista do jornalista, na tessitura do
acontecimento, no lugar do ‘fiel testemunhador’”. (FAUSTO NETO, 2011a, p. 240).
Assim, é possivel observar a pratica autorreferente de Sant’Ana como
consoante as taticas das midias, o que, em nosso entendimento, representa a nogao
de atorizagdo como engendradora dos processos circulantes e de producédo de
circuitos na midiatizacdo da sociedade. Isso nos leva a considerar que os peritos
midiaticos, enquanto instancias de mediagao, dao lugar aos atores sociais:
O caso retne marcas desse processo de mutagao, cujos registros apontam
para o deslocamento do ‘perito’ para a condicdo de personagem: suas
operagdes, por forca de uma atividade de representagcéo, ddo origem a um

novo tipo de enunciador, aquele que, de alguma forma, faz a singular
‘travessia discursiva’. (FAUSTO NETO, 2011a, p. 241).

A nocao de atorizagdo constitui peca chave para nossa pesquisa, pois
empreende uma virada na compreensao sobre a figura dos peritos midiaticos em
atores sociais, como elemento da matriz conceitual para a observagdo da ambiéncia
da midiatizacéao.

O desenvolvimento deste capitulo visou apresentar as questbes conceituais
sobre emergéncia de uma sociedade em midiatizagdo, apresentadas a partir do
tensionamento com aspectos de uma sociedade dos meios, assim como
especificidades do campo das midias. Essa empreitada reflexiva ndo é aleatéria,

mas visa oferecer subsidios para o enfretamento dos materiais desta investigacao.
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3 ACONTECIMENTO, CELEBRIDADES E NARRATIVAS

O escopo tedrico-metodologico desta pesquisa nos impulsiona a contemplar
reflexdes sobre o conceito de acontecimento, compreendido aqui como questao-
chave em comunicagdo social, principalmente nos estudos em jornalismo. O
acionamento de tal conceito, entretanto, ndo se faz a revelia das transformacoes
vivenciadas nas ultimas décadas, tendo em vista a crescente midiatizacdo da
sociedade. Assim, ao definirmos os objetivos deste capitulo, entendemos ser
necessario construir uma discussdo sob o tensionamento das praticas sociais
vigentes na sociedade dos meios e na sociedade em midiatizagdo. Além disso,
considerando nosso objeto de pesquisa, buscamos subsidios em estudos sobre
celebridades e narrativas autorreferentes para formular reflexdes, que, no todo, tém
como finalidade iluminar nosso trabalho de investigagao.

O capitulo esta dividido em trés partes:

Na primeira, 3.1 Acontecimento: da sociedade dos meios a sociedade em
midiatizagdo, elaboramos dois tdpicos, apenas a titulo de organiza¢ao didatica, com
vistas a observar o tema conforme a processual passagem da sociedade dos meios
a ambiéncia da midiatizagdo. Damos prosseguimento, desse modo, ao percurso
empreendido ao longo desta tese, qual seja trazer nogdes conceituais a luz dessas
duas sociedades. No primeiro momento, trazemos o conceito de acontecimento a
partir de autores focados em reflexdes do fenbmeno, evidenciado conforme os
meios de comunicagdo ganham espaco e forca enquanto mediadores das tematicas
do espago publico no &mbito da sociedade dos meios. No segundo topico, langamos
mao de acontecimentos produzidos no contexto da sociedade em midiatizacao,
buscando apontar para as praticas que se distinguem de processos comunicacionais
referentes em periodo anterior a midiatizagcdo. Sao conteudos que contemplam a
tematica da sociedade dos meios, apontando para a descricdo e compreensao de
fendbmenos que pontuam as distintas natureza e configuragbes da sociedade em
midiatizacao.

As particularidades dos acontecimentos envolvendo celebridades sé&o
abordadas na segunda parte deste capitulo, 3.2 Acontecimento e celebridades,
subdividida em dois momentos. O primeiro item traz questbes entendidas como

basilares para a compreensdo de uma categoria especial de figuras publicas: os
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olimpianos, propagadores do onirico, de um mundo inacessivel aos comuns. Dessa
matriz emergem as celebridades do tempo contemporaneo, as quais, diferentemente
dos olimpianos, ndo dependem da anuéncia do campo das midias para ganhar
visibilidade, pois se constituem atores sociais em uma realidade socialmente
midiatizada.

Os célebres nao se restringem em anunciar uma vida de sonhos, sendo eles
mesmos produtos vendaveis, a medida que transformam suas vidas privadas em
tematica publica. Nessa direcdo, elaboramos a terceira unidade deste capitulo — 3.3
Acontecimento e narrativas autorreferentes — de modo a contemplar discusséo sobre
a construcdo de narrativas de publicizacdo, acentuadamente marcadas pela
autorreferéncia. Desta contextualizagdo, partimos para as reflexdes sobre duas
tematicas especificas e relevantes para esta pesquisa: as narrativas sobre herdis e
sobre adoecer. Assim, aportamos trés questbes — narrativas biograficas; narrativas
sobre herdis; e narrativas sobre adoecer —, as quais entendemos relacionadas com
nosso objeto de estudo, constituindo o enquadramento necessario ao trabalho de
analise do Caso Gianecchini.

3.1 Acontecimento: da sociedade dos meios a sociedade em midiatizagao

No contexto dos estudos em comunicacdo, o conceito de acontecimento é
acionado sob distintas vertentes, considerando o cenario descortinado com a
emergéncia dos meios de comunicag¢ao na sociedade industrial. Os acontecimentos
midiaticos instigam pensadores a elaborar formula¢des na tentativa de iluminar tal
fenbmeno — apresentado em duas subsecoes.

Na primeira parte (3.1.1 Acontecimento e mediag¢do), trazemos uma reflexao
acerca do estado da arte do conceito de acontecimento, de suma relevancia para os
estudos comunicacionais. Sdo angulos a serem considerados na observagdo de
nosso objeto de pesquisa, enquanto acontecimento que também sofre injungdes do
campo das midias.

A segunda subsecdo (3.7.2 Acontecimento e atorizagdo) contempla
especificidades do acontecimento sob a regéncia de praticas de uma sociedade em

midiatizacdo. Nessa conjuntura, os atores sociais passam a se encarregar da tarefa
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de gerir e protagonizar o acontecimento, algo cada vez mais recorrente conforme os

processos e as praticas da sociedade em midiatizagao.

3.1.1 Acontecimento e mediacgao

Nossas formulacdes iniciais sobre acontecimento referem-se acentuadamente
a esfera jornalistica, visto ser por meio das produgdes dos peritos jornalistas que os
acontecimentos midiaticos tomam forma e circulam pelo espago publico. Sao
elaboragdes sobre a centralidade das midias na realidade da sociedade dos meios,
compreendida nesta investigagcdo como cenario onde surgem as marcas, mescladas
a outras novas, que vao cunhar as praticas de uma sociedade em midiatizacdo. Ou
seja, os estudos sobre a nogao classica de acontecimento referem-se, notadamente,
a praticas do contexto da sociedade dos meios, oferecendo-nos os subsidios
necessarios para o desenvolvimento desta pesquisa.

Berger e Tavares (2010) trazem importante contribuicdo ao conceito,
compreendido como referente para o jornalismo que diriamos ser, inclusive, sua
prépria matéria-prima. Ha ao menos dois tipos de acontecimento: o acontecimento
experienciado no cotidiano (tema de estudos historicos, filoséficos, entre outras
areas, sobre a realidade tangivel e reverberagdes cognitivas) e o acontecimento
jornalistico (vertente em que o acontecimento midiatico ilustra a natureza da
sociedade contemporanea). Porém, independentemente da abordagem adotada, é
preciso observar uma nogao como permeada pela outra e ndo excludentes.

Impossivel separar rigorosamente os dois acontecimentos, assim como as
abordagens das diferentes disciplinas. Nao sé impossivel como equivocado,
pois € do acontecimento vivido que se abastece o acontecimento jornalistico

e esse intervém na percepgao daquele. (BERGER; TAVARES, 2010, p.
122).

Em outras palavras, os autores consideram as duas nog¢des constitutivas
de um unico conceito: os dois lados de uma mesma moeda. Assim, essas duas
abordagens ndo devem ser compreendidas como dicotdmicas, pois é impossivel
desvincular o acontecimento midiatico dos significados que a experiéncia vivida Ihe
concede. Tal como a experiéncia dos sujeitos, nada representa sendo um potencial

para significar o acontecimento midiatico.
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Posto isso, consideramos os acontecimentos, na sociedade dos meios, como
resultado de um trabalho prioritariamente de construcdo das midias, mas
significados, na diversidade de atividades de leitura, pelos sujeitos. Seria um
contrassenso desconsiderar o individuo com capacidade de atribuir sentidos as
producdes ofertadas pelos meios de comunicagdo, assim como ignorar ser pelas
mediacdes do campo midiatico que tomamos ciéncia de boa parte dos temas em
circulagdo na esfera publica. Isso seria uma contradigdo, visto que entendemos o
sujeito como propositivo, com ativa posigao responsiva perante as coisas da vida,
independentemente de, na sociedade dos meios, o retorno da ‘recepgao’ estar
condicionado ao ‘corte de contato?® imposto pela técnica.

Voltados ao jornalismo, os estudos de Berger e Tavares (2010) sistematizam
o conceito de acontecimento em tipologias, distinguindo entre aqueles cujas
elaboragdes tratam de acontecimento (muitos dos quais adeptos de uma abordagem
de acontecimento enquanto experiéncia vivida) e outros tantos adeptos da
perspectiva de acontecimento midiatico. A partir desse processo classificatorio dos
autores guiamos nossas reflexdes e, embora em alguns estudos exista clara
sinalizacdo para uma distincdo entre a compreensao de um ou outro tipo de
acontecimento (experienciado ou jornalistico), sdo elaboragbes relevantes para a
nocgao de acontecimento, trazendo a cena diferentes dimensdes do conceito.

Rebelo (2006) fala do potencial de atualidade e de relevéancia e pregnancia
do acontecimento. A atualidade estaria relacionada a produ¢do do acontecimento
situado no nosso espaco e tempo, concentrando atributos com a capacidade de
ruptura inesperada da ordem das coisas. As elaborag¢des do autor sdo acionadas por
Berger e Tavares (2010, p.123) em consideracbes sobre a emergéncia do
acontecimento.

A perturbagcdo em nosso quadro da vida [...] aponta para uma caracteristica
compartilhada em muitas reflexdes sobre o acontecimento: sua agédo de
romper com a normalidade, com a ordem das coisas. ‘Impor’ a um contexto

temporal, mesmo que por um instante, uma ruptura. E, desse movimento,
iniciar um processo que € o da busca pelo sentido, pela explicagao.

A ruptura com a normalidade deflagra um processo de busca de explicagédo
para o acontecimento. Essa tentativa se da pela construgcdo de narrativas. Assim,

acontecimento e narrativa estdo intrinsecamente relacionados, pois narrar um

23 Conforme Luhmann (2011).
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acontecimento significa acionar a experiéncia vivida. Para Quéré (2012), o
rompimento da vida rotineira deixa aparente o ‘poder hermenéutico do

acontecimento’, o poder de revelar e interpretar os temas do mundo.

Tal ‘revelagao’ operada pelo acontecimento é, no entanto, algo que, mesmo
simultaneo a sua irrupcao, lhe é posterior. Ha o acontecimento em si, uma
acao que interrompe um estado qualquer, mas que so6 existe quando ha
sujeitos afetados e que lhe dao sentidos. Aquilo que acontece propriamente
e que vai, como um dispositivo, acionar a cadeia de sentidos que por este
instaurar, por este irromper, desejara solucionar, remediar, uma possivel
perplexidade. Dar significado ao inesperado, ao novo [...]. (BERGER;
TAVARES, 2010, p. 123-124).

Atribuir significados aquilo que se precipita na ‘superficie lisa da historia’,
aquilo tido como ocorréncia improvavel esta, assim, entre os atributos do
acontecimento. O papel da midia na construcido desse processo € referendado,
independentemente do lugar de observacédo do acontecimento, por diversos autores
— questdo em consonancia com a matriz de uma sociedade dos meios. A
emergéncia do acontecimento na esfera publica relaciona-se com a industria
cultural, com o campo das midias e com o trabalho de mediacédo dos peritos. Nessa
conjuntura, as midias tecem o que entendemos por acontecimento.

[..] o homem moderno despojado dos quadros explicativos que
organizavam o desenrolar dos acontecimentos do mundo e Ihe
asseguravam coeréncia. E neste contexto que o discurso dos media surge
para organizar a experiéncia do aleatério e lhe conferir racionalidade. Fa-lo
de maneira especular, refletindo e integrando num todo os fragmentos
dispersos com que é tecida a trama do presente. A esta prosa do presente
confia o homem moderno a fungdo remitificadora de uma perspectiva
unitaria securizante perante a desintegracado da identidade colectiva e de

uma ordem identitaria que lhe devolva uma imagem coerente do destino.
(RODRIGUES, 1993, p. 33).

E é a improbabilidade da ocorréncia que distingue o acontecimento midiatico
de outros tantos. Nessa dire¢gdo, Tuchman (1978) é a autora de trabalho tido como
pioneiro sobre acontecimento a partir da esfera jornalistica. A pesquisa da estudiosa
norte-americana oferece uma abordagem segundo a qual as noticias sao
conceituadas como uma construcdo social da realidade. A adesdo a uma
perspectiva construtivista, com vistas a desvendar as logicas de construgcdo das
enunciagdes proprias ao campo midiatico, é tema dos estudos do tedrico Mouillaud
(2012b, p. 49), que defende haver, no momento da ocorréncia de um acontecimento,
“uma explosdo do sentido pulverizado em um pé de detalhes”. E tarefa do campo
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midiatico emoldurar o acontecimento para enquadrar os sentidos possiveis a serem
depreendidos da noticia.

A construgdo do acontecimento, conforme Mouillaud (2012a), sofre, entre
muitas coergdes, as das légicas do campo midiatico, pois a midia € um dos
operadores socio-simbdlicos que transforma o fato. O autor também circunscreve o
acontecimento no ambito midiatico: “A hipétese que sustentamos € a de que o
acontecimento é a sombra projetada de um conceito construido pelo sistema da
informagéo, o conceito de ‘fato”. (MOUILLAUD, 2012a, p. 70). Essa vertente de
pensamento colabora com nossa pesquisa, pois considera a compreensdo do
acontecimento como fato resultante de enquadramentos, a partir de varias
transacbes para a oferta de sentidos das midias e de seus peritos, além do
imbricamento das agendas de instituicdes outras que ndo as midiaticas.

Sobre o poder das midias na produgédo do acontecimento, Nora (1974, p. 245)
diz que “nas sociedades contemporaneas € através deles, e so através deles, que o
acontecimento nos toca e nao pode evitar-nos”. O teodrico evoca a produgao do
acontecimento (ou evento) para afirmar que “imprensa, radio, imagens ndo agem
apenas como meios dos quais os eventos seriam relativamente independentes, mas
como a condi¢cdo mesma de sua existéncia’. (NORA, 1974, p. 245). E através dos
meios de comunicagdo que o acontecimento ganha status diferenciado:
acontecimento midiatico; o grande acontecimento.

Significa dizer que os acontecimentos sao construidos através da realidade
discursiva das midias, em conformidade com as suas légicas de produgao. O estudo
de Verdon (1987) sobre as noticias do acidente nuclear em Three Mile Island,
(Estados Unidos, em 1979) serve de referéncia para o conceito de acontecimento
em pesquisas jornalisticas, ao apontar para a centralidade desempenhada pelos
meios de comunicagcdo, no ambito da sociedade dos meios, no trabalho discursivo
de construgcdo dos acontecimentos midiaticos. A publicagdo do estudo ocorreu em
1981:

Los acontecimientos sociales no son objetos que se encuentran ya hechos
en alguna parte en la realidad y cuyas propriedades y avatares nos son
dados a conocer de inmediato por los medios con mayor o menor fidelidad.

Solo existen en la medida que esos medios los elaboran. (VERON, 1987, p.
X).
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As elaboragdes de Verdn (1987) referem-se a uma sociedade industrial, na
qual os meios de comunicagdo sdo o lugar onde a realidade € produzida. Em
prefacio a segunda edicdo do estudo, escrito em 1987, o autor € ainda mais
veemente em sua perspectiva, ao aportar a concepgao de fabricagcdo aos objetos
culturais midiaticos, defendendo que as noticias de qualquer dia e edigdo de um
canal de televisao “[...] tiene el mismo status que un automovil: es un producto
fabricado que sale de esa fabrica que es un medio informativo. Los medios no
‘copian’ nada (mas o menos bien o mas o menos mal): producen realidad social”.
(VERON, 1987, p. lI-1lI).

Entretanto, Verdn (1987) nao se refere a ‘criagdes espirituais’ quando fala em
fabricacdo, mas aos “discursos que nos relatan cotidianamente lo que ocurre en el
mundo. Y a este respecto, tal vez la idea de produccion industrial parezca
escandalosa e inaceptable”. (VERON, p. lll, 1987). Antecipando a contraposi¢ao
daqueles que defendem os acontecimentos como inseridos na experiéncia
(individual e social), o tedrico argentino reitera que a atualidade como realidade
social existe nos e pelos meios informativos. “Esto quiere decir que los hechos que
componen esta realidad social no existen en tanto tales (en tanto hechos sociales)
antes de que los medios los contruyan”. (VERON, p. IV-V, 1987). E sobre as
reflexdes focalizadas nos acontecimento fora das produg¢des das midias, o tedrico
acredita haver um grande mal entendido em torno das nogdes de fato e experiéncia,
da relacao de ordem individual e coletiva em uma sociedade midiatizada.

En mayor o menor grado, cada uno de nosotros cree en los acontecimientos
de la actualidad; damos crédito, necesariamente, a alguna imagen de la
actualidad. Sin embargo, en la enorme mayoria de los casos no hemos
tenido ninguna experiencia personal de los hechos en cuestién. (...) Si
damos crédito es porque algun discurso ha engendrado en nosotros la
creencia y en él hemos depositado nuestra confianza. La confianza se
apoya en el siguiente mecanismo: el discurso en el que creemos es aquel
cuyas descripciones postulamos como las mas préximas a las descripciones
que nosotros mismos hubiéramos hecho del acontecimiento si hubiéramos
tenido de éste una ‘experiencia directa’. (...) en nuestra relacion con los
medios, no es porque hemos constatado que un discurso es verdadero que

creemos en él; es porque creemos en €l que lo consideramos verdadero.
(VERON, 1987, p. V-VI).

O poder de um acontecimento ser crivel, mesmo nao experienciado pelos
individuos, € uma realidade constatada na sociedade dos meios. Nesse sentido,

Alsina (2009, p. 116) traga um estudo historico sobre a evolugédo do acontecimento e
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diz que “nem sempre, ao longo da histéria da comunicagao, a midia levou em conta
o0 mesmo tipo de acontecimentos sociais”. Algo tido como um acontecimento social
na cultura ocidental pode ndo o ser em outras culturas e, mesmo em uma mesma
cultura, a concepgao do que é percebido como acontecimento altera-se ao longo do
tempo. Assim, “o acontecimento € um fenémeno social e esta determinado histérica
e culturalmente”. (ALSINA, 2009, p. 115).

Sobre as circunstancias de emergéncia do acontecimento, Quéré (2012)
aponta para um ‘fascinio’ e um ‘prestigio demasiado grande’ ao acontecimento nas
sociedades ocidentais. O sociélogo francés refere-se a realidade chinesa, na qual
diferentemente dos paises ocidentais:

[...] o acontecimento ndo atinge o prestigio de que ele usufrui entre nds.
Nesse contexto, o acontecimento limita-se a ser uma ocorréncia continua,
nao se tratando de algo que irrompe, mas de emergéncia progressiva; ao
invés de fazer surgir um outro possivel, o acontecimento & apenas a
conseqiiéncia de ‘maturagdes tao sutis que, habitualmente, as pessoas nao

foram capazes de observa-las, nem de acompanha-las’. (QUERE, 2012, p.
22).

Essa distingdo de ‘valor’ do acontecimento ndo ocorre apenas entre uma e
outra cultura, mas também de acordo com o periodo histérico. Alsina (2009) realiza
uma categorizagdo temporal: o acontecimento anterior a imprensa de massas
(meados do século XV até meados do século XIX); o acontecimento durante a
imprensa de massas (meados do século XIX até meados do século XX); e o
acontecimento com a comunicagdo de massas (meados do século XX até a
atualidade). Sendo assim, a problematica do acontecimento como trabalho
discursivo de um determinado campo, o midiatico, constitui-se perspectiva que
efetivamente nos interessa no cenario da sociedade dos meios, pois €, sob a
mediacdo das midias, que o acontecimento se destaca pelo modo de ‘dizer o
acontecimento’, segundo uma simbdlica prépria do campo midiatico.

Assim, o discurso do acontecimento tecido pelas midias e a notoriedade
obtida por meio destas, segundo Rodrigues (1993), € o que notabiliza o campo das
midias dos demais. “E o préprio discurso do acontecimento que emerge como
acontecimento notavel a partir do momento em que se torna dispositivo de
visibilidade universal, assegurando, assim, a identificagdo e a notoriedade do
mundo, das pessoas, das coisas, das instituigdes”. (RODRIGUES, 1993, p. 29). Dai
emerge uma segunda categoria de acontecimento, o que Rodrigues (1993) nomeia
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como meta-acontecimentos, visto que as midias constituem-se como um ‘mundo da
experiéncia’ autbnomo das outras experiéncias.

Dayan e Katz (1996) abordam acontecimento a partir de uma perspectiva de
ritual, numa obra emblematica sobre eventos da midia: La télévision cérémonielle
(1996) concentra a ideia de que as midias regem com maestria os temas mantidos
na esfera publica na sociedade contemporanea, a partir de cerimbnias e rituais
configuradas como acontecimentos midiaticos. Os autores acionam conhecimentos
da sociologia, antropologia, comunicagéo e semiologia para tracar relagdes entre o
simbdlico e as questdes comunicacionais. As produgdes midiaticas desempenham
papel de legitimadoras dos discursos politicos e religiosos.

A perspectiva de Dayan e Katz (1999, p. 11) é “uma tentativa de trazer a
antropologia dos cerimoniais (...) para o processo da comunica¢ao de massas”. S&o
as transmissdes ao vivo de grandes acontecimentos que os autores consideram
como rituais, tais como as visitas de papas, os jogos olimpicos, as finais de
campeonatos desportivos, os casamentos de principes e os funerais de idolos. Tais
eventos rompem com o cotidiano, com a programagao televisiva, que também é
ritualistica.

Isso reforgaria o significado histérico do acontecimento e instauraria o que
Dayan e Katz (1999) consideram “rupture temporelle propre du pnénomeéne rituelle”.
Nessa diregdo, Reis (2010, p. 258) defende que “é a ruptura dessa temporalidade
hiperestruturada da programacgao televisiva que, para Dayan e Katz, torna essas
emissdes televisivas um momento especial, uma vez que instauram a ruptura com o
quotidiano, que € caracteristica do ritual”. Assim, o cerimonial televisivo seria o
oposto da ritualistica do cotidiano.

O foco de Dayan e Katz (1996) esta nos espetaculos e nas grandes
manifestagdes, como interrupg¢ao da cadéncia do cotidiano conforme o planejamento
dos meios de comunicagdo para a exibicdo ‘ao vivo’ pela TV. Os estudiosos
distinguem o acontecimento televisivo em dois subtipos: os ‘acontecimentos
noticiados’ em telejornais da programacdo e os ‘acontecimentos dos grandes
cerimoniais’. Esses ultimos quebram com uma estrutura aparentemente rigida,
imutavel e, portanto, ao ser subvertida, faz dos cerimoniais algo ainda mais especial.

Para além da construgdo do enquadramento seméantico do acontecimento
televisivo, a televisdo constréi uma moldura dentro da moldura. Organiza as
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circunstancias do acto de contemplar o acontecimento, rodeando-o de
outros programas — antes e depois — que fazem o acontecimento surgir
como a Unica realidade importante. A televisdo submete assim os seus
espectadores a um complexo rito de passagem, subvertendo a definicdo
normal do que é “importante”, “real” ou “sério”. (DAYAN; KATZ, 1999, p.
104).

Trata-se de um fragmento extraido de uma totalidade que por si s6 ndo pode
ser compreendida. Pode-se descrever como conceito tomado emprestado da
fotografia e do cinema: o enquadramento. Ha outras tantas categorizagbes entre os
autores que tratam da abordagem do acontecimento jornalistico. Entre as teorias do
jornalismo sobre acontecimento esta a de agendamento, ou seja, as operagdes de
tematizacdo com as quais as midias definem questdes (via processos de
autorreferéncia e de heterorreferéncia) ofertadas aos publicos. (LUHMANN, 2011).

A ideia de que as midias ‘agendam’ os temas da esfera publica tem heranca
nos estudos funcionalistas norte-americanos (abordada em capitulo anterior), que
buscam detectar as fungdes e os efeitos provocados pelos meios de comunicagao
na ‘audiéncia’. Mais recentemente, Traquina (2005, p. 174) relaciona o agendamento
das midias com a perspectiva tedrica da construcio social da realidade, a partir do
processo de producdao da noticia, visto que o campo das midias estrutura
inevitavelmente a sua representacdo dos acontecimentos e, a partir do
enquadramento escolhido, da vida ao acontecimento, “constréi o acontecimento e
constréi a realidade”. A tematizacdo realizada pelos meios de comunicacao,
abordada neste estudo sob a perspectiva de Luhmann (2011), ndo conduz a
consensos; ao contrario, langa ideias divergentes sobre um mesmo tema.
Divergéncias estas que ajudam a manter o tema em discussdo no espacgo publico,
sua permanéncia nas midias e a cobertura de seus desdobramentos.

Tais estratégias agugam a curiosidade dos individuos e ajudam a construir a
crengca nos discursos midiaticos, independentemente do nivel de contato com o
acontecimento. Nesse sentido, compreendemos a importancia do conceito em
estudos sobre o campo das midias, principalmente aqueles concernentes as praticas
jornalisticas, oferecendo a ancoragem necessaria para as problematizagcbes de
nosso objeto de pesquisa. Significa que o vasto arcabougo teorico sobre
acontecimento contribui para esta pesquisa, que busca mobilizar o conceito a luz
das especificidades de uma sociedade em midiatizagdo. Ou seja, tais reflexdes

oferecem subsidios para a investigagcao das particularidades do Caso Gianecchini.
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3.1.2 Acontecimento e atorizacao

O conceito de acontecimento, nos estudos sobre midiatizacdo, é mobilizado
sob hipétese de trabalho que atenta para praticas e operagdes de uma sociedade
cada vez mais midiatizada. Para tanto, partimos de elaboragcbes referentes ao
campo das midias e aos processos elaborados no jornalismo, para, entéo,
problematizarmos o0 conceito consoante as transformacbes sdcio-técnicas
vivenciadas nas ultimas décadas. Nessa perspectiva, os acontecimentos midiaticos
nao estdo circunscritos somente a tessitura das midias e de seus peritos, mas
também nas maos de atores sociais externos ao universo midiatico, conforme estes
aderem as novas operacgdes tecno-simbolicas face a sociedade em midiatizagao.
Trata-se de exercicio necessario a observagdo de nosso objeto de estudo enquanto
acontecimento que se complexifica e segue fluxos para além das estratégias
discursivas construidas pelo e no campo das midias.

Precisamos considerar o gradativo processo de perda da exclusividade do
campo midiatico enquanto mediador dos temas que circulam no espacgo publico.
Evidentemente, as midias ndo desaparecem, mas perdem forca conforme os modi
operandi destas sao apropriados pelos sujeitos, peritos midiaticos ou nao, tomando
como referéncia os discursos das midias e suas operagdes. Nesse sentido, levando
em conta a adesao e o dominio de praticas midiaticas para além das fronteiras do
campo das midias, Veron (2004, p. 277) versa sobre a midiatizagdo da sociedade:
“A sociedade midiatizada emerge a medida que as praticas institucionais de uma
sociedade midiatica se transformam em profundidade porque ha midia’. Equivale
dizer que as tecnologias de comunicagao e os meios de comunicagcdo afetam a
matriz societaria de tal modo a deflagrar um alargamento dos processos
comunicacionais, até entdo sob a regéncia apenas do campo midiatico.

Em tal contexto, de apropriagdes e reelaboracdes, o acontecimento se
expande e passa a ser gestado, engendrado, examinado por toda a ambiéncia da
midiatizacdo, na qual os campos sociais diversos se veem deslocados por
processos, circuitos e fluxos. (BRAGA, 2012c). Ou seja, na sociedade dos meios, o
acontecimento resulta preponderantemente das rotinas jornalisticas, a partir da
construgdo de estratégias discursivas midiaticas. Com as processualidades da

midiatizacdo emergem novos modos de produgédo do acontecimento, que promovem
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concomitantemente transformacdes do préprio campo midiatico. Essas mutacoes,
considerando operagdes de instituicdes e de atores até entdo sem poder de gestar e
gerenciar acontecimentos, resultam ndo sé em mudangas da mediacdo, mas
também no compartilhamento de ‘referéncias identitarias’ do trabalho jornalistico
com o ‘mundo amador’. Tais alteracbes nao se dao abruptamente, mas de modo
processual conforme as praticas sociais de uma sociedade em midiatizacdo se
estabelecem.

Enquanto na sociedade dos meios as midias ocupam lugar de representagao
de referéncia, exercendo um protagonismo na organizagdo e tematizagdo dos
acontecimentos, na sociedade em midiatizagao o acontecimento esta sob a regéncia
de uma “outra ambiéncia comunicacional, na qual tecnologias se convertem em
meios, afetando ndo sé a organizagao social, mas praticas dos diferentes campos”.
(FAUSTO NETO, 2012b, p. 300). O uso dessas tecnologias extrapolam apropriagbes
meramente técnicas: as légicas, as competéncias e as operagdes das midias estao
disseminadas nas praticas sociais da atualidade, conformando o quadro da
midiatizac&o e configurando a constru¢gado dos acontecimentos.

O acontecimento resulta menos de uma decisdo soberana do ambiente
jornalistico porque ¢é permeado por transagbes que envolvem o
deslocamento das instituicdes e dos atores sociais na medida em que estes

passam a ser ‘produtores’ e gestores de um novo tipo de trabalho de
producéo de sentidos. (FAUSTO NETO, 2012b, p. 300).

Ha, entdo, uma complexificagcdo do conceito de acontecimento conforme
praticas de midiatizagado permeiam o tecido social. Ndo ha mais uma prevaléncia das
midias nos processos comunicacionais, pois, a partir da intensificacdo de processos
de circulacdo desencadeados para além das fronteiras da esfera midiatica, sao
estabelecidas condicbes para a tessitura do acontecimento em outras tantas
instdncias da sociedade. Remetemos, assim, as concepgbdes apresentadas
anteriormente sobre a atividade dos atores sociais no dmbito da sociedade em
midiatizacdo, além dos novos protocolos que marcam o campo midiatico que,
conforme abordamos no capitulo anterior, enseja movimentos de
autorreferencialidade na tentativa de driblar a redugdo de seu protagonismo.
(LUHMANN, 2011).

Os acontecimentos referem a construcbes a partir dos multifluxos e das

multiplas afetacdes que marcam a sociedade em midiatizacdo, num fluxo continuo
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nao linear, conforme o conceito de circulacdo. Nessa circunstancia, as midias
ensaiam dois movimentos para driblar ou ao menos amenizar a perda da
centralidade: a adesdo a um discurso autorreferente e a “énfase no papel
protagonista do jornalista na tessitura do acontecimento no lugar do ffiel
testemunhador”. (FAUSTO NETO, 2011a, p. 241). Emerge dai o status de ator do
jornalista, sob novo estatuto de construgdo do acontecimento, acentuadamente com
a possibilidade de producdo de narrativas com marcas autorais e com a
reelaboracéo das regras deontoldgicas do campo jornalistico.

Praticas jornalisticas até alguns anos atras impensaveis, hoje sao cada vez
mais recorrentes: a fala jornalistica toma lugar autorreferente, a partir de movimentos
de atorizagdo. Ribeiro e Sacramento (2014) abordam a mudanga na posigao do
jornalista em texto sobre o incéndio na Boate Kiss, em Santa Maria-RS, na noite de
27 de janeiro de 2013, quando 242 pessoas morreram. A analise dos pesquisadores
mostra peculiaridades nas reportagens da TV Globo, com o deslocamento do
apresentador Willian Bonner da bancada do Jornal Nacional®* para a cidade onde
ocorreu o acidente. O proprio jornalista referencia o estatuto sob o qual esta regido o
acontecimento, ao tratar da viagem até a cidade gaucha.

Em seguida, ao vivo, Willian Bonner comenta, primeiramente, que a equipe
do JN viajou a cidade no aviao do programa, junto com Sandra Annenberg
(apresentadora do Jornal Hoje) e Ana Luiza Guimaréaes (apresentadora do

Bom Dia Brasil). Todos apresentam os telejornais de Santa Maria.
(RIBEIRO; SACRAMENTO, 2014, p. 64).

Os autores sinalizam para uma ‘estrutura dramatica’ acionada pelos
jornalistas ao desempenhar o papel de ‘parceiros’ ou ‘aliados’ conforme a
demonstracao de solidariedade ao sofrimento de familiares e amigos das vitimas. No
contexto dessa inscricdo no acontecimento, enquanto estratégia de credibilidade,
podem-se destacar a viagem dos apresentadores a Santa Maria (com imagens do
interior do avi&o), o clima de consternagao e a presenga da equipe no enterro e nas
casas das vitimas. O reporter José Roberto Bournier € designado pelo apresentador
Willian Bonner “como ‘alguém que acompanhou os funerais das vitimas. E
preponderante, nessa apresentacao, a constituicdo do repdrter como testemunha”.
(RIBEIRO; SACRAMENTO, 2014, p. 65).

24 Fausto Neto; Fabricio; Weschenfelder (2014) e Soster (2013) tratam das reconfiguragdes das
atividades dos atores-jornalistas.
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O carater testemunhal das narrativas construidas pelo apresentador,
estratégia também usada pelo repérter, contribui para legitimar o discurso
jornalistico a partir da tarefa de atorizacdo do acontecimento pelo ator-jornalista. Os
jornalistas passam a protagonizar os acontecimentos, distintamente da tarefa de
mediacdo desempenhada na sociedade dos meios, em que os profissionais
atentavam para normas de redacgao jornalistica que os mantinham distantes dos
acontecimentos. Conforme Fausto Neto (2011a, p. 240), na sociedade em
midiatizacdo, “mutacbes ddo mostras de transformagdes complexas que afetam o
status da funcdo mediadora do jornalismo”.

Recorremos novamente ao texto de Fausto Neto (2011a) sobre a tarefa de
atorizacdo do colunista Paulo Sant’Ana, de Zero Hora, enquanto enunciador do
proprio cancer e oferecer evidéncias da gestdo do acontecimento. O deslocamento
do jornalista, de mediador para o papel de ator, langa luz sobre a construgao dos
acontecimentos sob as dindmicas de uma sociedade em midiatizacdo. Enquanto os
acontecimentos na sociedade dos meios estavam vinculados ao trabalho de
mediagcdo dos peritos-jornalistas, na sociedade em midiatizagdo o trabalho de
atorizacado desses peritos resulta de rupturas com as regras do campo jornalistico,
permitindo emergir a figura do ator social.

Nesta direcdo, estdo as formulagbes de Soster (2009) que, ao elencar as
caracteristicas do jornalismo midiatizado, fala em autorreferencialidade,
correferencialidade e descentralizacdo. A autorreferencialidade diz respeito ao
movimento das midias em referir a elas mesmas, enquanto a correferencialidade
ocorre quando as midias sinalizam para operag¢des de outras midias. Sobre a
terceira dimensdo, descentralizacdo, o autor acredita estarmos “diante de um
momento evolutivo diferencial, a medida que as instituigdes jornalisticas, ou
empresas, tém seu lugar deslocado em termos de importancia”. (SOSTER, 2009, p.
135). Tal movimento pode ser constatado conforme os fluxos interacionais se
tornam mais importantes que os espacos de onde estes sao emitidos ou recebidos:
o fluxo continuo da circulagdo impossibilita visualizar a trajetéria das interagdes
midiatizadas.

Mais recentemente, Soster (2013) acrescentou a atorizagdo e a dialogia aos
trés primeiros conceitos. A construcido de discursos autorreferentes pelos atores-

jornalistas € compreendida como atorizagdo; enquanto a permeabilidade dos
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sistemas das midias as logicas de outros sistemas é tida como dialogia. As
reconfiguragdes do jornalismo apontam para afetacbes provocadas pela
midiatizac&o. A propulsdo do acontecimento, desse modo, independe da gestado no
interior das midias, pois esta pode ser acionada por atores sociais situados em
diferentes lugares de fala do tecido social.

Atentamos até o momento para aspectos das reformulagbes nas rotinas
jornalisticas para driblar a perda da referéncia na construgdo do acontecimento.
Porém, em consonancia com as particularidades de uma sociedade em
midiatizacao, atores sociais de instancias externas ao campo das midias também
atuam como agentes na construgdo de acontecimento nessa nova realidade.

O acontecimento construido em operacdes externas as midias, na esteira das
quais as midias seguem, € abordado por Fausto Neto (2012b) em pesquisa sobre a
midiatizacdo da doenca do ex-presidente brasileiro Luiz Inacio Lula da Silva,
efetivada a partir de processos de midiatizacdo da enfermidade realizados pelo staff
midiatico do Instituto Lula. A instituicdo, da esfera politica, desfrutou, ao longo do
tratamento do cancer, da prerrogativa de acesso ao politico, a sua intimidade,
através do fotégrafo, enquanto operador de estratégias de midiatizagdo — movimento
que ocorre independentemente do campo midiatico para a produgdao do
acontecimento. Fausto Neto (2012b, p. 297-298) entende que o “acontecimento n&o
€ uma operacédo feita pelo ambito jornalistico, mas regras daquele tipo s&o
apropriadas [...]", significando que o acontecimento ‘escapa’, transcende as
mediacdes até entdo concernentes ao campo das midias.

A compreensao do tedrico sobre o deslocamento do poder de decisédo e
gestao do acontecimento ensaiado pelo campo politico, quando este se apropria de
competéncias e légicas midiaticas para a midiatizagao do cancer de Lula, representa
que os processos de producdo dos acontecimentos ja ndo se engendram
unicamente na instancia das midias, embora as estratégias acionadas tenham como
‘pano de fundo’ operagdes e praticas do discurso midiatico. Entendemos ser esta
mais uma entre tantas possibilidades de construcido do acontecimento na sociedade
em midiatizagdo, mas ainda sob a regéncia de uma instituicdo com a prevaléncia e
tensionamento de um campo social especifico, no caso o politico. As praticas da

sociedade contemporanea, no entanto, permitem movimentos atoriais de sujeitos
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inscritos em outras instancias e sem o trabalho de especialistas em midias, como é o
caso do Instituto Lula.

Nesse contexto, situam-se as aliancas e construgdes enunciativas do
neurocientista Miguel Nicolelis, do Instituto Internacional de Neurociéncias, de
Natal/RN, enquanto ator social mobilizador de estratégias autoperformaticas no
ambito de uma sociedade em midiatizagdo. Conforme Araujo (2013), o pesquisador
insere-se e transita em diferentes instancias para dar visibilidade as suas promessas
de inovacao cientifica em neurociéncia para reabilitacdo de pacientes com paralisia
corporal. Diferentemente das praticas, comumente atribuidas aos peritos do campo
cientifico na sociedade dos meios, Nicolelis ndo €& avesso aos holofotes, ao
contrario, busca visibilidade, valendo-se de midias diversas. Suas proprias
operacbes de midiatizacdo o constituem como ator social que constroi
acontecimentos a revelia de mediacoes.

Esse tipo especifico de pratica social se constitui como uma pratica
cientifica diferenciada porque vai mais além do que traduzir ou popularizar
ciéncia, como tem sido desenvolvido pela vertente classica da divulgagao
cientifica. Ela se constroi através de uma atividade que envolve a propria
performance do cientista em dinamizar agdes que o identificam como Unico
porta-voz de um projeto de ciéncia que é constituido por uma inovagao que

ainda nao ganhou materialidade, mas que circula profusa e
antecipadamente através de operag¢des de midia. (ARAUJO, 2013, p. 213).

Nicolelis buscou visibilidade em escala mundial ao conquistar espago na
solenidade de abertura da Copa do Mundo, em 2014. Para tanto, o cientista
construiu varios outros acontecimentos na tentativa de manter em alta a expectativa
em torno de sua pesquisa, valendo-se de publicacbes em redes sociais. A utilizacdo
das midias digitais — acionadas como meio de comunicagado pelo ator social para
chamar a atencdo sobre si — resulta na reverberacdo dos acontecimentos
construidos pelo neurocientista junto as midias tradicionais, considerando o espago
obtido para anunciar o seu trabalho. Trata-se de um ator social que incorpora e
passa a dominar as légicas até entao restritas as midias ndo s6 desempenhando
certo protagonismo na tessitura dos acontecimentos, mas também colocando em
circulagado discursos performaticos e acionando circuitos de comunicagdo. Sao
processos que engendram novas praticas sociais, distintamente daquelas da

sociedade dos meios.
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Mas nao apenas especialistas de renome, a exemplo de Nicolelis, interferem

e constroem acontecimentos midiaticos na atualidade. A partir das reflexdes de

Ribeiro e Sacramento (2014), entendemos que o acontecimento na Boate Kiss, além

do deslocamento da mediagdo do perito jornalista para a atorizagdo do ator-

jornalista, permite a observagao do lugar protagbnico ocupado por atores sociais da

comunidade de Santa Maria, muitos deles presentes na tragédia. O programa

Fantastico, revista eletrénica exibida as noites de domingo pela TV Globo, teve

como abertura as imagens (captadas por celular) feitas por individuos que estavam
no local apés o inicio do incéndio.

As imagens sdo tremidas, com pouca resolugédo. Dao a sensagédo de

presenga mais imediata no local dos acontecimentos por aqueles que

viveram o acidente: do desespero experimentado, da fatalidade, da tristeza,

do sofrimento [...] cria novos lugares de fala do telejornalismo. As imagens

se tornam, assim, provas testemunhais, e os sobreviventes e voluntarios no

socorro as vitimas, testemunhas e produtores de imagens. (RIBEIRO;
SACRAMENTO, 2014, p. 61).

Os autores atentam para a ativa participagdo de amadores?® na construgdo
discursiva do acontecimento, enquanto produtores de imagens e testemunhas da
tragédia, movimento que reforga a credibilidade da enunciagao jornalistica. Trata-se
de atores sociais imbuidos da tarefa de atorizar o acontecimento, fenébmeno
caracteristico da sociedade em midiatizagdo, considerando os usos experimentais
na apropriagao de tecnologias como geradoras de processos interacionais. (BRAGA,
2015b).

A fim de contextualizar a distingdo do papel dos individuos em cada
sociedade, Fausto Neto (2012b) recorre a sua pesquisa sobre a doenca e morte do
presidente eleito Tancredo Neves, em 1985. No ambito da sociedade dos meios, tal
acontecimento envolve a mediagdo de varios campos sociais, mas sob a regéncia
das praticas do campo midiatico. Destaca-se, nesse contexto, a figura do porta-voz,
encarregado de mediar os relatos sobre a doenga do politico e desempenhando uma
atividade discursiva central para a construcdo do acontecimento. A atuacédo de

Anténio Brito, como porta-voz, atenta para os rituais jornalisticos, apesar de seu

25 Compreendemos o papel dos amadores como uma das principais transformagdes conforme sao
estabelecidas praticas de uma sociedade em midiatizacdo, porém ndo nos deteremos em tais
especificidades por compreender o objeto de nossa pesquisa como um ator social inserido na
estrutura interna as midias. Sobre o papel dos amadores na sociedade em midiatizacdo consultar
Prouxl (2013); Ferreira (2012, 2013); Keen (2009, 2012).
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lugar de fala seja instituido pelo campo politico. As logicas que fazem funcionar o
acontecimento estdo assentadas nas mediacbes realizadas pelos meios e seus
peritos-jornalistas, muito embora tenha passado pela mediagdo do porta-voz da
presidéncia da Republica, também jornalista. Nesse sentido, Fausto Neto (2012b,
2012d) nomeia este como um ‘acontecimento-mediag¢ao’, tendo em vista a injungéo
de diferentes campos e da preponderancia da mediagao midiatica.
O caso Tancredo Neves é acionado novamente por Fausto Neto (2013a) em
texto sobre a morte do presidente da Venezuela, Hugo Chavez, em 2013, no qual o
autor apresenta caracteristicas do que denomina por ‘acontecimento-circulagao’ em
comparagao com o ‘acontecimento-mediagdo’ que marcou a morte do presidente
brasileiro Tancredo Neves.
Sao dois acontecimentos complexos que envolveram transagbes de
multiplos campos, especialmente os de natureza politica e midiatica, e que
tiveram como cenarios dois momentos especificos. O primeiro ocorre no
contexto de uma sociedade fortemente marcada pela presenca de midias e
que nela exerciam uma atividade ‘protagdnica’. Nesse, os meios voltavam-
se para organizar e tematizar questdes sobre o caso [...]. E, o segundo, é o
atual estagio da ‘sociedade em vias de midiatizacao’: é a realidade em que

todos os campos sociais e suas praticas sdo afetadas por légicas e
operagdes midiaticas. (FAUSTO NETO, 2013a, p. 29).

O caso Chavez resulta de uma processualidade especifica que néo se
percebe no caso Tancredo, este ultimo ainda entregue as légicas e as operagdes
aos campos sociais em suas transacgdes. Esta é a diferencga capital entre o modo de
construgédo do acontecimento: enquanto Tancredo estava resguardado no quarto de
um hospital, sob a tutela da familia, a publicizagdo da doenca que o acomete passa
pelos meandros do campo médico e do campo politico. O acontecimento esta nas
maos dos campos e de suas praticas, sendo o campo politico encarregado da
gestdo da crise. Este langa mao da figura do porta-voz, numa espécie de interface
entre o campo politico e o campo midiatico, pois o porta-voz, enquanto jornalista,
pode ser compreendido como dublé de agente do campo politico e de agente do
campo midiatico. Numa composicdao a margem da mediagdo das midias, esta a
circulagdo de discursos publicos na sociedade, manifestacdes populares sobre o
caso Tancredo que, distantes dos meandros do acontecimento, sao entregue aos
campos sociais.

A realidade no caso Chavez é bem outra. As operagdes de circulagao do

acontecimento que envolvem esse caso sao observadas por Fausto Neto (2013a) a
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partir de varios momentos ao longo dos quais aumenta o ‘desamparo informativo’
sobre a doencga do presidente venezuelano — internado em dezembro de 2012 para
a quarta cirurgia. A falta de imagens do politico durante longo periodo de internagéo
em Cuba atigca a curiosidade e provoca especulagdes sobre sua morte, auséncia que
nao impede a circulacido do acontecimento a partir de operagdes de atores sociais
de diferentes instancias. Ao contrario: a inexisténcia de ‘provas’ que evidenciem o
estado de saude de Chavez deixa espago para a ‘dinamizagdo de um circuito
informativo’ num processo de circulagdo com multiplas afetagdes, no qual se
disseminam imagens e versodes falsas sobre o estado de saude do politico (dentro
de um caixdo; ou ‘entubado’ num leito de hospital) e provocam reacbes de
adversarios politicos (exigem informac¢dées sobre a saude do presidente) e do
governo venezuelano (assim como no caso Tancredo Neves, emerge do campo
politico a figura do porta-voz).

Somente em fevereiro de 2013 sado divulgadas fotos comprobatérias de que
Chavez esta vivo: numa das imagens divulgadas pelo governo venezuelano, o
presidente aparece deitado, com uma edicdo daquela semana do jornal cubano
Gramma na mao, e ladeado pelas filhas. Trata-se, conforme Fausto Neto (2013a, p.
42), de mais um episodio “de um complexo ‘caso’ que €, didaticamente, ‘exasperado’
pelas logicas e operagdes de multiplas narrativas que do caso se ocupam”. Os
multifluxos comunicacionais percebidos pelo autor, numa circulagido de fluxo adiante,
nao dependem da instancia mediadora das midias ou da tentativa de regulagdo do
campo politico: o desamparo informativo sobre a saude do politico ndo impede a
circulagao de narrativas sobre o caso.

[...] os acontecimentos s&o tecidos hoje no contexto da midiatizagdo, no

qual as mediagdes, enquanto praticas sociais, sdo afetadas por uma nova
arquitetura comunicacional. (FAUSTO NETO, 2012b, p. 298).

Isso representa que os acontecimentos, na sociedade em midiatizacao, néo
estdo restritos a atividade central de mediagdo do campo midiatico ou as tentativas
de regulagdo do campo politico (em paises com regime politico totalitario). A
mediacado esta sob um novo estatuto, no qual podemos perceber outras transacgdes
de campos, mais particularmente os distintos processos de atorizagdo do
acontecimento, protagonizado por instituiges e atores sociais para além das regides
limitrofes do campo midiatico.
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Uma das causas para o campo midiatico perder a autonomia de producao do
acontecimento € a complexificagdo dos processos, circulacdo e circuitos: a
midiatizacdo da sociedade. A realidade midiatica, que Luhmann (2009, 2011) diz ter
uma natureza autorreferente, quando as midias chamam atencéo para si propria,
passa, no contexto da sociedade em midiatizacdo, a se expandir para além das
fronteiras do campo midiatico — transborda e afeta praticas sociais. Quando essa
realidade midiatica se expande para os lados, o campo das midias perde a
autonomia de produzir sozinho o acontecimento. A realidade autorreferente,
apontada por Luhmann (2011) como a realidade dos meios, € assim também a
realidade das praticas sociais dos atores situados na sociedade em midiatizacao.

A nocdo de autorreferencialidade na producdo do acontecimento sera
retomada na sequéncia deste capitulo, mas ja articulada as percepgdes sobre
narrativas de celebridades. Nessa dire¢cao, passamos na sequéncia ao tépico sobre
o conceito de celebridade, considerando a filiagdo do personagem central do Caso

Gianecchini a tal universo.

3.2 Acontecimento e celebridades

O interesse pela vida das celebridades ndo é fendbmeno recente, com
indicagbes que remontam ao inicio do século passado, quando surge um tipo
especial de figura publica, conforme a conjugag¢ao da emergéncia do espago publico,
do surgimento dos meios de comunicagao e do sucesso dos produtos da industria
cultural.

As representagdes sociais que os sujeitos buscam para alicergar a propria
existéncia sdo tema de reflexdes sobre o sistema mitolégico moderno, no tépico
3.2.1 Sobre olimpianos. Tais elaboragdes colaboram para a observagdo da
emergéncia das celebridades nas ultimas décadas e a importancia
superdimensionada dada aos acontecimentos que as envolvem.

Na sequéncia, no item 3.2.2 Sobre celebridades, aportamos questdes
conceituais sobre essas personalidades publicas, alicercando nosso estudo em
pesquisas de diferentes vieses. A distincdo dos acontecimentos envolvendo as
celebridades numa e outra sociedade sinaliza para a concepc¢éo dos célebres como

atores sociais, com a prerrogativa de pertencer a estrutura interna das midias.
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Representa dizer que, na ambiéncia da midiatizagdo, a construcdo de
acontecimentos ndo depende da mediacao da esfera jornalistica, embora exija dos
atores o dominio das dindmicas tecnoldogicas e simbdlicas da circulacdo dos

processos comunicacionais.

3.2.1 Sobre olimpianos

A necessidade de explicar a criagdo do mundo e os fenbmenos do cotidiano
resulta no surgimento de histérias que, relatadas de geragdo em geragdo, dao
origem aos mitos. Ou seja, na busca pela compreensdo da realidade, s&o
construidas narrativas simbodlicas em torno de “estruturas-miticas” que servem de
identificacdo-projegao. Essas estratégias sdo acionadas ainda hoje, considerando a
recorréncia das celebridades como categoria de representagao social para “vender”
um mundo dos sonhos e de felicidade.

Na concepgado de Barthes (2003), os mitos constituem-se como um sistema
de comunicagéo historicamente determinado. Ou seja, resguardam intima relag&o
com questdes da linguagem, enquanto discurso que requisita ser desvendado,
decifrado, pois ndo é outra coisa sendo o mascaramento da realidade. O mito € uma
fala, mas ndo uma fala qualquer, eis que carece de “condi¢des especiais para que a
linguagem se transforme em mito”. “O mito ndo se define pelo objeto da sua
mensagem, mas pela maneira como a profere: o mito tem limites formais, contudo
nao substanciais”. (BARTHES, 2003, p. 199). A compreensao do teorico insere-se
na dindmica da industria cultural e de seus peritos, enquanto produtores de mitos da
modernidade.

Entretanto, o conceito de mito remonta a periodos muito anteriores ao
advento das tecnologias de massa. No bergco da civilizagdo grega é elaborada a
narrativa do sistema mitologico que mais influenciou a sociedade ocidental, descrita
nas poesias de Homero%. O sistema mitico grego conta com figuras expressivas,
como os deuses, que viviam sob a rigidez de Zeus no Monte Olimpo. O grande
palacio de cristal - por onde ecoavam os acordes da lira de Apolo, o deus da musica,

enquanto eram servidos ambrosia e néctar - era habitado por seres sagrados,

26 As fontes de dados sobre a civilizagdo arcaica grega sdo a arqueologia e os poemas homéricos,
sendo esses ultimos acusados de nao resguardar precisdes histéricas.
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perfeitos na aparéncia fisica, que se deleitam com prazeres inacessiveis aos
homens. Tratava-se de deuses majestosos, altos, belos e - no caso das figuras
masculinas - fortes. Na mesma proporcao dos atributos fisicos, estavam qualidades
e, imperativamente, defeitos de carater: tinham natureza frivola, apesar da aurea
divina. Ainda assim, eram admirados e cultuados, sendo, para os gregos, pessoas e
nao apenas abstragdes, servindo como polo de projecao e identificagao.

Esse movimento, de projetar nos mitos a explicagdo para as coisas desse
mundo, ndo € exclusividade das civilizagbes arcaicas, pois, desde os primordios, o
homem conta histérias e pode ser considerado como um ser symbolicum. O sistema
mitico grego foi acionado por Morin (1989) em suas elaboragdes sobre um tipo
especial de divindade que se formou a partir do inicio do século XX: com o advento
do cinema, surgem figuras que, tal como os deuses gregos, preenchem a
necessidade de experiéncia e representagdes simbodlicas: “[...] um mito € um
conjunto de condutas e situagées imaginarias. Essas condutas e situagbes podem
ter por protagonistas personagens sobre-humanas, herdis ou deuses”. (MORIN,
1989, p. 26).

O novo sistema de mitos € descrito por Morin (1989) em As estrelas — Mito e
sedugédo no cinema, langado em 1957. Denominado pelo autor como star system, o
novo olimpo, evidenciado nas telas do cinema, faz emergir semideuses modernos
que despertam o fascinio do publico. Sdo atores e atrizes que passam por um
processo de divinizagao, revestindo suas vidas com valores mitoldégicos. O olimpo
moderno surge em Hollywood, oferecendo a matéria-prima para colocar em marcha
a industria do culto a celebridade.

O sistema mitico moderno cristaliza-se simultaneamente de 1913 a 1919 nos
Estados Unidos e na Europa, criando arquétipos impulsionadores do apogeu da
industria cinematografica, pois suas vidas estdo num plano mitico-real. As estrelas
de Hollywood mantém suas vidas num plano mitico-real, vivendo em mansdes que
imitam castelos feudais ou templos antigos, apresentando-se como seres
inalcancaveis, de natureza perfeita, distantes da realidade dos comuns. O pouco que
se sabe sobre a vida privada das estrelas é publicizado segundo complexas
construgdes discursivas engendradas no interior da industria cinematografica. A

protecdo ao esquadrinhamento alheio ndo permite que sejam confundidas com os
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mortais: parecem ter vidas perfeitas, somente casando-se com principes, princesas
ou aristocratas.

Inicialmente, as estrelas do cinema, tanto quanto seus inspiradores, as
vedetes do teatro e do teatro de revista, estavam presas aos seus personagens: 0s
herdis dos filmes eram interpretados por atores ainda andénimos e geralmente
pobres. Mas a industria cultural faz florescer uma nova mercadoria que, conforme os
filmes passam a fazer sucesso, tem seus salarios e importancia aumentados.
Conforme Morin (1989, p. 6), “a medida que o nome do intérprete se torna tdo ou
mais forte que o da personagem, comega a se operar enfim a dialética do ator e do
papel, na qual surgira a estrela”. Os filmes se metamorfoseiam sob essa poderosa
forga. Assim como o rosto de atores e atrizes divinizados sobe ao zénite da tela,
comega a ser introjetado no imaginario do publico, no lugar das industrias e dos
produtores, 0 nome das estrelas. Sdo as novas vedetes que surgem nos filmes
como heroinas e herois, mas que desencadeiam uma percepg¢ao ambivalente em
que ndo ha distingao clara entre intérprete e personagem, pois:

[...] as estrelas sao seres ao mesmo tempo humanos e divinos, analogos
em alguns aspectos aos heréis mitolégicos ou aos deuses do Olimpo,

suscitando um culto, e mesmo uma espécie de religido. (MORIN, 1989, p.
X).

Toda a estrutura cinematografica acionada para a produgao dos filmes gravita
ao redor das estrelas, sobretudo numa intensa atividade discursiva sobre sua
existéncia — perfil, preferéncias, comportamento, etc. O papel da mulher cresce no
cinema, e € no apogeu do star system que emerge a divina, com status do sagrado.
Ja as narrativas sobre as divindades masculinas trazem os grandes arquétipos da
mitologia grega. “Ao redor dos herois da justica, da aventura, da ousadia,
descendentes filmicos de Teseu, Hércules e Lancelote, cristalizam-se os grandes
géneros épicos”. (MORIN, 1989, p. 8).

No periodo aureo do cinema, até 1931/1932, esses seres sagrados passam a
desempenhar papel fundamental para o sucesso das bilheterias. Sublimes e
excéntricas, as estrelas sdo metade humanas, metade divindade, tendo o
reconhecimento do publico. “Quando se fala em mito da estrela, trata-se portanto,
em primeiro lugar, do processo de divinizagdo a que € submetido o ator de cinema, e
que faz dele idolo das multidées”. (MORIN, 1989, p. 26). A perfeigado atribuida a
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esses deuses € praticamente inabalavel, pois, além de se esquivar de demonstrar
suas vidas cotidianas, ainda contam com a prote¢cdo da maquina da industria
cinematografica para manté-los com aura de sagrados.

Uma nova conjuntura se descortina com a chegada do cinema sonoro, que
traz um clima mais real para as telas e obriga a uma transformagao das narrativas. A
primeira fase do star system, até a década de 30, cede lugar a herdis e heroinas
mais proximos das vicissitudes humanas. Ha mais realismo nas produgdes, e,
conforme evoluem as tecnologias, comega o processo de degradagdo da imagem
das estrelas. Os deuses do olimpo hollywoodiano - até entéo intocaveis nos seus
pantedes - passam por um ‘profanamento’, processo no qual ocorre um movimento
de semantizacdo que os exalta, mas também desmistifica suas existéncias divinas,
mostrando o lado humano. “Desde entdo as estrelas participam da vida cotidiana
dos mortais. Ndo sdo mais astros inacessiveis, mas mediadores entre o céu da tela
e a Terra”. (MORIN, 1989, p. 20).

A reflexdo do autor sobre star system mostra haver paradoxalmente a
degradagao da divindade do cinema, que se aproxima dos mortais, um crescente
culto e admiracdo a esses semideuses. Tornam-se mediadores entre “0 mundo
maravilhoso dos sonhos e a vida cotidiana” (MORIN, 1989, p. 21) e, portanto, sao
objetos da industria cultural encarregados da tarefa de ofertar um mundo de sonhos,
de vender produtos da felicidade, acenando com a possibilidade de os consumidores
se aproximarem do inatingivel templo de Hollywood. A intimidade sem glamour é
enaltecida pelos meios de comunicacéao, aticando ainda mais a curiosidade.

A dupla natureza das estrelas (projegao-identificagdo) € acirrada a partir da
década de 1960. O suicidio de Marilyn Monroe n&o deixa duvidas sobre a sua vida
atormentada, metamorfoseando a exaltagao da fantasia, da perfeicdo e do glamour.
Emerge, desse modo, o olimpo da cultura de massa, no qual ndo habitam apenas
atores e atrizes, contemplando também figuras publicas de outras tantas esferas que
constituem a nova categoria de olimpianos.

Uma diferenga capital no modo como a industria cultural trata as estrelas de
cinema, no star system, em comparagao com os olimpianos, é a exposi¢ao da vida
privada. A protecdo em torno das mazelas e vicissitudes mundanas deixam de ser

prioridade para a estrutura cinematografica, diante da rentabilidade que os
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escandalos representam e a avidez do publico por produtos criados especificamente
para explorar a intimidade dos famosos.

Ha de se considerar que ao espectro dos olimpianos pertencem, além das
estrelas do cinema, aqueles que tém uma vida publica, como politicos, esportistas,
musicos, modelos e, até mesmo, jornalistas. E o caso dos reporteres Bob
Woodward e Carl Bernstein, do Washington Post, famosos por investigar e
denunciar o Caso Watergate, sendo posteriormente transformados em personagens
de livros e filmes. Com a ficcionalizacdo do escandalo politico como produto da
industria cultural, aos jornalistas também é conferido o status de olimpiano, num
alargamento das primeiras concepg¢des de Morin (1989) pelo préprio autor sobre
essa categoria de personagens publicas.

No encontro do impeto do imaginario para o real e do real para o imaginario,
situam-se as vedetes da grande imprensa, os olimpianos modernos. Esses
olimpianos ndo sdo apenas os astros de cinema, mas também os
campedes, principes, reis, playboys, exploradores, artistas célebres,

Picasso, Cocteau, Dali, Sagan. [...] A informagao transforma esses olimpos
em vedetes da atualidade. (MORIN, 1977, p. 105).

O autor francés refere a especificidade da midia enquanto dispositivo
mediador, de como o aparelho midiatico esta imbuido da tarefa de discursivizar
sobre a vida dos olimpianos modernos, trazendo a cena a diluicdo do imaginario e
do real. Evidentemente que os olimpianos somente alcangaram tal status conforme o
enaltecimento realizado pelos meios de comunicagcao, assim como a extraciao da
sua substancia humana para identificacdo, consoante ao trabalho de mediagao.
Dificilmente Elvis Presley e The Beatles alcangariam sucesso e popularidade com
tamanha dimensdo nao fosse a intensa disseminagao pelos sistemas narrativos
midiaticos de relatos que os converteram em personagens.

Os olimpianos, mesmo pertencendo a essa estrutura, dependem de aliancas
para obter visibilidade junto aos meios de comunicagdo. Situam-se no interior da
instancia midiatica tal como os jornalistas, mas n&o podem prescindir da visibilidade
que aos experts do jornalismo comumente ndo € concedida neste contexto de
sociedade. Recorremos novamente a nogao de peritos de Certeau (1998) para a
distingdo das especificidades do trabalho dos peritos-midiaticos. Enquanto os
peritos-jornalistas mantinham suas marcas identitarias apagadas nas narrativas, os

peritos-olimpianos sao eles proprios, e sua intimidade, o teor das noticias,
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reportagens, videoclipes, etc. Esses espagos sao convertidos em personagens de
narrativas que conjugam ficgdo e realidade, ao que compreendemos como as
nuances de um discurso autorreferente, ndo s6 com a marcante centralidade do ‘eu’
como a capacidade de transformar a prépria vida em acontecimento. Entendemos,
assim, que os peritos-olimpianos ensaiam ja nessa ambiéncia processos de
atorizagao, porquanto a midiatizacdo da sociedade da-se numa processualidade
desencadeada ja na sociedade dos meios.

Assim, um aparato tecno-simbdlico encarrega-se de difundir e construir os
acontecimentos em torno dos olimpianos. Nao sdo poucas as referéncias do
trabalho das midias, mais especificamente da televisdo, em acontecimentos de
grande repercussdo. No ambito da sociedade dos meios, o casamento do principe
Charles com a entdo desconhecida plebeia Diana, em 1981, € um bom exemplo. A
mediacdo dos meios de comunicacao é determinante para a cena construida.

A tal ponto que, naquela ocasido, a liberdade de enquadramento e de
“interpretagdo” deixada aos diretores foi, conforme é facil supor, bastante
reduzida: era preciso filmar o que acontecia, no ponto e no momento em
que se tinha decidido que tinha de acontecer. Toda a construgao simbolica
estava ligada a encenagao precedente, todo o evento, desde o principe até
0 esterco equino, tinha sido predisposto como discurso basico, sobre o qual

o olhar das cameras de trajetéria prefixada teria se concentrado, reduzindo
ao minimo os riscos de uma interpretagao televisiva. (ECO, 1984, p. 199).

Os rituais publicos da realeza britdnica levam em conta a camera da
televisdo, as lentes dos fotdégrafos: a realidade dos olimpianos esta assim
condicionada. Cerimbnias como o casamento de principes sao entendidas por
Dayan e Katz (1996, 1999) como acontecimentos historicos, espetaculos com
alcance em larga escala, que afetam a programacao televisiva. Os olimpianos,
nessa sociedade, dependem da mediacao do campo das midias para conquistar a
visibilidade, submetendo suas vidas as exigéncias do campo midiatico.

Madonna e Michael Jackson jamais se tornariam superastros globais da
musica popular sem a producdo espetacular de seus videoclipes e o
exagero de seus shows. Ambos também moldaram suas vidas como um

espetaculo, gerando o maximo de publicidade e de atengdo (nem sempre
positiva!). (KELLNER, 2001 p. 10).

Os olimpianos estdo assim inseridos na cultura midiatica; como personagens
de uma industria voltada ao mercado discursivo constituido pelos fas, admiradores e

um vasto leque de consumidores. A cultura da fama estabelece relacdo com a
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difusdo da imagem, pois, conforme Lana (2012, p. 36), “o famoso passa a ser
apresentado por meio de uma rapida difusdo de livros, panfletos, retratos e
caricaturas, aumentando e aproximando o contato com o publico". A fama dos
olimpianos mostra-se condicionada a um trabalho discursivo de produtos culturais
das midias.

No Brasil, entre os temas constantes na pauta dos peritos-jornalistas esta a
cobertura de acontecimentos envolvendo os peritos-olimpianos, principalmente
aquele grupo em exposi¢cao nas telenovelas. O sucesso desse género literario no
Brasil desencadeou um amplo mercado, voltado, especialmente, as narrativas dos
folhetins e a vida dos intérpretes dos personagens. Os atores e atrizes que circulam
no género ficcional de maior apelo da televisdo brasileira sdo alvo da cobertura de
revistas especializadas em novelas. “Nesse universo, merece destaque o peso que
tém as matérias sobre novelas, a ponto de as mesmas se constituirem em espécies
de “unidades autébnomas” [...]". (FAUSTO NETO, 1991). Na década de 1980, eram
as telenovelas produzidas pela TV Globo que se constituiam as producdes de maior
repercussao, concentrando nas telas olimpianos do primeiro escalao no Brasil.

Entre os famosos no cenario nacional, destacam-se ainda os olimpianos dos
esportes. Em 1994, o acidente que vitimou o piloto de Féormula 1 Ayrton Senna
causou comog¢ao nacional. “A morte de Senna ocorreu praticamente sob as cameras
televisivas durante a transmissdo da Férmula 1 que €, por si s6, um espetaculo
dominical de confraternizagdo nacional e mediatica”. (RONDELLI; HERSCHMANN,
2000, p. 208). Nao s6 o acidente, mas o funeral do idolo também foi amplamente
explorado num espetaculo mediado pelo campo midiatico, muito embora a imagem
do idolo, transformado em herdi, ndo deixa a performance midiatica relegada a
exploragdo das midias, pois ha um certo protagonismo em fungao da for¢a do heroi
nacional.

Uma realidade social distinta desta marca o cerimonial da morte de Diana, em
1997. Sao momentos distintos, casamento e funeral, considerando que na ultima
década do século XX ja estavam em processualidade praticas de midiatizacao,
dindmicas das quais a prépria Diana langou mao para construir a imagem de icone
da moda e de ‘princesa do povo’. A princesa ndo se furtou em mostrar as intrigas
dos bastidores da monarquia, desconstruindo o conto de fadas transmitido pela
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televisdo em 1981. A celebridade?’, que quebrou com os contratos simbolicos
impostos aos integrantes da familia real, fazendo uso de estratégias midiaticas,
sofreu as consequéncias da sofreguidao dos paparazzi pela sua vida privada: o
acidente de carro que a matou foi provocado pela alta velocidade do veiculo em fuga
da perseguicdo de paparazzi. O impacto da tragédia sobre os britanicos é
inicialmente desprezado pela rainha Elizabeth |l, pressionada pela sociedade a
aderir ao cerimonial publico realizado pelos suditos em ruas transformadas num
imenso tapete de flores.
O funeral da princesa Diana insere-se num género cerimonial muito preciso.
A homenagem prestada a alguém célebre constitui uma reafirmacéao por
parte do publico da sua fidelidade as normas ou a instituigdo que essa
personalidade representa. Mas a homenagem prestada a Diana ndo contém
nenhuma referéncia a normas (que ela abertamente transgrediu). E ndo é
acompanhada por nenhuma afirmacéao de lealdade em relagao a instituicbes
(instituicdes que a princesa ja nao representa). Na verdade, a homenagem
prestada a Diana prende-se com ela prépria. Numa atmosfera de
reivindicagao populista, Diana é celebrada pelo seu proprio valor e ja nao
pelo seu poder de mediagcdo em relagdo a monarquia. Ela é a verdadeira
rainha: «the queen of hearts» (a rainha dos coragdes). Esta transformacgao é

eventualmente o principal efeito do acontecimento. (DAYAN; KATZ, 2004,
p. 67).

O acontecimento, diferentemente do casamento da princesa, ndo € regido
apenas pelas midias, expandindo-se pelo tecido social e obrigando a familia real
quebrar o siléncio e mostrar-se diante de um publico devotado. O acontecimento tem
assim regéncias diferentes, sendo protagonizado pelos atores sociais que emergem
da sociedade e oferecem as diretrizes as midias e a monarca. Os engendramentos
dessa disputa de sentido e de poder migram para o ficcional, gerando varios
produtos culturais. Especificamente o enredo do filme A Rainha (FREARS, 2007)
mostra didaticamente a press&o popular, a cobranga das midias e do governo Blair
sobre a familia real, entrincheirada no Castelo de Balmoral, na Escdcia.

A rainha Elizabeth Il parece ndao compreender a reacdao de seus suditos em
relacdo a morte da princesa Diana, sua desafeta, e permanece isolada das

manifestagdes do povo britanico, até perceber que, mesmo sem avalizar um funeral

27 Ainda no tépico sobre olimpianos, trazemos acontecimentos em torno da vida da princesa Diana,
por entender que tal tensionamento mostra de modo didatico a passagem da sociedade dos meios,
na qual denominamos os famosos como peritos-olimpianos, para uma sociedade em midiatizagao,
em que usamos o termo celebridade. Cremos ser interessante tal movimento por apontar ainda a
mediagao dos meios, acessivel aos olimpianos, e a atorizagao dos atores sociais, no caso o publico
devotado a Diana.
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com pompas da nobreza, as ruas concedem a Diana uma despedida muito mais
significativa. As homenagens dos populares transcendem e ofuscam os rituais
oficiais, ditando o compasso de um acontecimento com pistas de praticas sociais de

uma sociedade progressivamente em midiatizagao.

3.2.2 Sobre celebridades

Conforme a matriz societaria sofre alteragbes, com indicios de passagem
para uma sociedade em midiatizagdo, processualmente surgem as figuras das
celebridades. Trata-se, na concepcédo de Franca (2014, p. 19), de um fendbmeno
contemporaneo, referindo-se "a um processo mais superficial e passageiro”. A
curiosidade pela vida privada segue como principal vetor do interesse pelas
celebridades, sendo os acontecimentos que as envolvem publicizados a partir de um
profuso e intenso trabalho das midias. Entretanto, o surgimento de tecnologias
transformadas em meios permite aos atores sociais atuarem na construgao
simbolica das celebridades.

Na sociedade dos meios, invariavelmente os estudos sobre celebridade
abordam a relagdo da midia na produg&o da imagem dos famosos?8, considerando a
tarefa de mediacdo do campo midiatico. Na década de 1970, Dyer (1998), ainda com
foco no cinema e a construgdo da imagem dos idolos de Hollywood, define as
estrelas como aquelas pessoas que contribuem para a sociedade, enquanto as
celebridades sao fabricadas pelas midias, distingdo que destaca o papel do campo
midiatico na projecédo destas. Em qualquer uma das categorias, o interesse pelos
aspectos da vida privada € sempre marcante.

As elaboragdes de Rojek (2008), contidas no livro Celebridade, langado em
2001, abordam a importancia das midias de massa na constituicdo das

celebridades.

28 Conforme Franca (2014, p. 18), a designacao celebridade ndao é muito diferente de famosos e
idolos "e de alguma forma condensa o significado de todas elas", embora a autora mostre
especificidades de cada palavra ao dar o exemplo de Luther King como "figura publica que alcangou
uma larga fama e, para muitos, se tornou idolo". Franga (2014) reserva o termo figuras publicas para
pessoas que ocupam cargos publicos, como a presidente Dilma Roussef. Nao nos ocupamos com tal
distingdo, assim como nao diferenciamos personalidades publicas de personagens publicas, pois
mesmo que tais termos resguardem suas peculiaridades na atualidade, as narrativas estao cada vez
mais marcadas por aspectos da vida privada.
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[...] a representacdo da midia de massa é o principio-chave na formagao da
cultura da celebridade. Para nds, as celebridades costumam parecer
magicas ou sobrenaturais. Entretanto isso & porque sua presenga ao olhar
publico é amplamente encenada. (ROJEK, 2008, p. 15).

Conforme o autor, o termo celebridade vem de celebrem, em latim, e faz
referéncia a fama, mas ha ainda uma relagdo de celebridade com celere, de
celeridade, veloz. “As raizes latinas indicam um relacionamento no qual uma pessoa
é identificada como possuindo singularidade, e uma estrutura social na qual a
caracteristica da fama é fugaz. Em Francés, a palavra célebre, ‘bem conhecido em
publico’, tem conotagdes semelhantes”. (ROJEK, 2008, p. 11).

De qualquer modo, celebridade esta relacionada a figuras publicas e ao modo
como a vida privada é publicizada em diferentes expedientes. Justamente a busca
pela admiragao alheia, que parece ter se disseminado culturalmente, é observada
por Rojek (2008) a partir da constituicao de dois tipos de celebridade: os celetoides e
as celebridades. Os primeiros tém a fama construida, geralmente, em torno de
escandalos, desaparecendo rapidamente da cena publica. A distincdo entre
celetoide e celebridade estaria na curta carreira do primeiro junto ao publico,
enquanto o segundo manteria certa longevidade entre o rol dos famosos. Bom
exemplo de celetoides sdo os inumeros participantes do programa reality show Big
Brother Brasil, produzido pela TV Globo: muitos dos BBB ndo conseguem manter a
fama alcangada durante o programa, sendo esquecidos e referidos apenas como ex-
BBB (PRIMO, 2010), ao contrario da boa ‘administracdo da fama’ realizada pela
apresentadora Sabrina Sato, hoje uma celebridade. De qualquer modo, em ambos
0s casos, a visibilidade é questao chave, pois visa conceder a celebridade fama e
reconhecimento.

Enquanto a democracia e o capitalismo prevalecerem, havera sempre um
Olimpo, habitado n&o por Zeus e sua Corte, mas por celebridades elevadas
acima da massa, que personificam a inquieta, fecunda e frequentemente

perturbadora forma da massa no rosto publico que elas montam. (ROJEK,
2008, p. 214).

Enquanto Braudy (1986) traga aspectos histéricos para explicar a busca pela
fama e as mudancas no conceito de honra pessoal, Rojek (2008) atribui o
surgimento e a importancia da celebridade a trés grandes processos historicos: a
democratizagado da sociedade, o declinio da religiao organizada e a transformacgéao

do cotidiano em mercadoria. As celebridades teriam a funcdo de preencher a
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auséncia da crenga na divindade de reis. Essa decadéncia da figura dos monarcas a
que se refere Rojek (2008, p. 82) fez emergir a cultura da celebridade: o surgimento
da cultura da celebridade esta, a bem dizer, intimamente ligado ao surgimento de
uma economia monetaria e ao aumento de populagdes concentradas em zonas
urbano-industriais. Sem desconsiderar as contribuicbes do autor, consideramos que
a cultura a celebridade resulta no cenario da midiatizacdo da sociedade, conforme
novas realidades e novas tecnologias sao intensamente transformadas em meios se
conflagram na sociedade.

Parece-nos interessante a classificagdo elaborada por Rojek (2008):
celebridade conferida, celebridade adquirida e celebridade atribuida. O status da
primeira tem relagdo com a ‘linhagem’, ou seja, com a linha de descendéncia
bioldgica, tal como nos casos de principes, princesas, reis e rainhas. A celebridade
adquirida, com raro talento ou habilidade, decorre das realizagdes pessoais. E dessa
categoria que deriva a terceira classificacéo para celebridade:

Entretanto a celebridade adquirida ndo € exclusivamente uma questdo de
talento ou habilidade especial. Em alguns casos ela resulta da concentrada
representacao de um individuo como digno de nota ou excepcional por

intermediarios culturais. Quando é assim, é celebridade atribuida. (ROJEK,
2008, p. 20).

A categorizacdo do autor serve de referéncia para a observagdo dos
acontecimentos cujo objeto sdo as celebridades, mas é preciso considerar ainda o
trabalho de nomeagao dos processos de midiatizagdo. Franca (2014) alerta também
para a necessidade de fazer uma leitura ponderada da classificacdo do autor inglés,
ao defender que a distingdo ndo deve ser excludente, mas justaposta. “Parece-nos
antes que nenhuma dessas condicbes, sozinha, € suficiente, e sua mistura
proporciona a formula ideal: ocupar lugar de destaque; ter um bom desempenho;
ganhar visibilidade”. (FRANCA, 2014, p. 23). A autora oferece como exemplo
personagens que misturam ingredientes na composi¢céo da fama e da celebrizagao.
Grace Kelly, estrela de Hollywood, casou com o principe de Mobnaco, um
acontecimento digno dos contos de fadas num enredo fascinante pontuado por
beleza e exposi¢ao as midias.

A agregacédo de varios elementos ao processo de construcdo de uma
celebridade nao pretende minimizar o papel da midia e da visibilidade

midiatica; atende antes a necessidade de complexificar o fendmeno, e
apontar a existéncia de um leque diversificado de fatores atuando em
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conjunto para explicar o porqué da posi¢cédo de destaque conquistada por
algumas pessoas, em certos momentos. (FRANCA, 2014, p. 24).

Compreendemos uma boa exemplificacdo para o pensamento de Franca
(2014) a socialite norte-americana Paris Hilton, que diz ser o status de celebridade a
sua profissdo. Para tanto, a famosa constréi inuUmeros acontecimentos para se
manter nos holofotes, além de criar produtos com seu nome e estrelar campanhas
publicitarias. Paris Hilton pode carregar no nome a marca de uma empresa famosa
do ramo da hotelaria, mas é celebridade em funcado de ser celebridade: nao é pela
condi¢cdo de herdeira de uma rede internacional de hotéis (celebridade conferida),
nem pelo talento profissional (celebridade adquirida). Poderia ser uma celebridade
atribuida, embora seja preciso perceber que tal status lhe & ‘atribuido’ ndo por sua
representatividade individual, mas por manter sua vida privada (encena-la) como
celebridade.

Em busca de iluminar tais distingcdes aludimos as elaboragdes de Franca
(2014) sobre a importéancia do quadro de valores da sociedade em que tal figura esta
inserida. Ou seja, o contexto sécio-histérico também deve ser levado em conta: “as
celebridades ostentam aquilo que uma determinada sociedade, num determinado
momento, valoriza”. (FRANCA, 2014, p. 25). Assim, as estratégias de Paris Hilton
para manter-se na ‘profissdo’ de celebridade somente sdo bem sucedidas por
estarem em sintonia com os valores sociais da sociedade contemporanea.

Para além de tais consideragdes, numa tentativa de oferecer uma abordagem
conceitual para celebridade, acreditamos ser pertinente trazer aqui alguns dos
movimentos de tais figuras numa sociedade em midiatizacdo. O uso de tecnologias
como meios de comunicacado possibilita aos préprios famosos construir discurso e
colocar em marcha processos interacionais, sem a dependéncia das midias
classicas. Assim, a apropriacdo de redes sociais € uma realidade em tempos de
midiatizacdo. O uso da plataforma do Twitter pelas celebridades, por exemplo, é
recorrente em tempos de midiatizacdo. Em 2014, o jogador Neymar deflagrou uma
campanha impactante criada pela sua agéncia de publicidade em repudio ao ato de
racismo contra o jogador Daniel Alves. A expressdo #SomosTodosMacacos teve
uma rapida adesdo de outras celebridades, mas a apropriacdo feita pelo
apresentador Luciano Huck acabou sendo alvo de criticas. Além do apoio dado por

meio de contas da plataforma social do Instagram (ele e a mulher, a apresentadora
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Angélica, postaram selfie segurando uma banana), Huck utilizou o borddo para

faturar.

[...] gerou revolta quando a loja da grife criada pelo apresentador,
a UseHuck, anunciou uma camiseta com os dizeres da campanha, por
R$69,00, assim que o movimento Vviralizou. A estratégia de
marketing acabou tendo o efeito contrario e uma série de criticas foi feita ao
apresentador nas redes sociais. (FONSECA, 201429).

A reagdo ao projeto de Huck leva-nos a considerar que, embora as
celebridades continuem como sistema de projecao-identificagdo e representem um
mundo de glamour, ndo sao poupadas de criticas de atores sociais com acesso e
dominio de tecnologias que também as elevam a categoria de produtores.
Igualmente, varias outras celebridades ja experenciaram complicagbes com as redes
sociais - muitas por ndo terem a dimenséao da ativa participacao de atores sociais ja
nao mais no equivocado entendimento sobre seu papel ‘passivo’ de receptor. Ou
seja, a interagao facultada pelos dispositivos tecno-simbdlicos contradiz, de modo
esclarecedor, a pontual significagdo dada pelos ‘receptores’ aos discursos dos
‘produtores’, constituindo ndo um coletivo homogeneizado, mas uma instancia
participante do processo comunicacional que se estabelece na circulacao.

Em 2009, a apresentadora Xuxa Meneghel saiu da plataforma Twitter depois
que sua filha Sasha usou a conta para interagir com os fas da m&e numa publicag&o
com erros de grafia (cena com “s”). O deboche dos seguidores sobre a escorregada
ortografica de Sasha irritou a ‘rainha dos baixinhos’ que tentou justificar o erro
explicando que a filha foi alfabetizada em inglés. A resposta de Xuxa as criticas
apenas inflou a enxurrada de chacotas nas redes sociais, novamente revidada em
dois twittes3: “Vou pensar muito em coloca-la para falar com vocés, ela ndo merece
ouvir certas m...” e “Fui. Vocés ndo merecem falar comigo nem com meu anjo”. As
piadas s6 aumentaram, em fluxos e circuitos comunicacionais engendrados na
instdncia da circulagcdo e sem a regulagcdo a que a apresentadora estava

acostumada, enquanto figura interna ao universo das midias.

29 Disponivel em: <http://exame.abril.com.br/marketing/noticias/somos-todos-macacos-tem-acao-de-
agencia-e-de-luciano-huck>.

30 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/blog/10-mais/gente/os-10-maiores-micos-que-celebridades-
ja-pagaram-no-twitter/10/#ancoratopo>.
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Na sociedade em midiatizacao e, nesse contexto, especificamente nas redes
sociais, como novos dispositivos enunciativo-discursivos, as celebridades
despontam como atores sociais em atividade que transcende a mera admiragao,
ingressando num complexo sistema de coprodugdo dos grandes fatos: algo que
envolve a producdo simbdlica no contexto da midiatizagao e estabelece relacido com
a intensa visibilidade dada a vida privada, conforme [...]

[...] o papel dos meios de comunicagdo e em especial da internet nesse
processo. Se certamente esse fendbmeno nio se origina com tais recursos
tecnoldgicos, sua presenga como possibilitador de visibilidade massiva, de
intenso contato e troca, certamente contribuiu para o seu acirramento.
Desde a exposicdo midiatica das celebridades (que ja ocorria desde
meados do século XX), passando pelos correios eletronicos, redes sociais e
também blogs e sites que permitem exibicdo e troca de videos caseiros
(YouTube e similares), incluindo a autoexpressao de anénimos, temas antes

considerados do a&mbito privado passaram a ser amplamente expostos.
(LERNER, 2015, p. 143-144).

A exposicao possibilitada pela tecnologia fragiliza as tentativas de privacidade
das celebridades que, se no periodo de passagem a sociedade em midiatizag&o
eram perseguidas quase exclusivamente pelos paparazzi, com os novos dispositivos
de captura de imagem sao alvos da ‘bisbilhotice’ de sujeitos transformados em
fotografos, cinegrafistas, produtores — amadores colaborativos. Que o diga a modelo
e apresentadora Daniela Cicarelli, flagrada em 2006 numa praia espanhola em
cenas intimas com o namorado. O video foi postado no YouTube e, dai em diante,
seguiu novos circuitos, em fluxos indeterminados que driblaram a tentativa de
controle: a cada video bloqueado, os usuarios faziam novas postagens sob titulos
disfarcados. A modelo entrou na Justiga para proibir a circulacdo, mas a tentativa
resultou o bloqueio do YouTube em todo pais, irritando internautas e
desencadeando uma ‘campanha’ pela demissdo da apresentadora da MTV. Os
incontrolaveis desdobramentos do caso culminaram com um pedido publico de
desculpas de Cicarelli, que ao se tentar regular a circulagdo das imagens apenas
chamou mais a ateng¢ao para o acontecimento.

A ansia por detalhes da vida das celebridades parece ser fomentada pela
possibilidade impar oferecida por tecnologias que colaboram para o voyerismo, pois
a popularidade de aparatos tecnologicos cada vez menores e com maior nitidez na
captacdo de imagens transforma sujeitos em potenciais paparazzi. Apesar das

‘trapalhadas’ protagonizadas por muitos famosos — muitas pela incapacidade de



101

compreender o novo papel dos sujeitos como produtores — uma infinidade de
celebridades se vale dos dispositivos para catapultar a fama, produzindo narrativas
tipicamente midiaticas. Ou seja, os novos modos de ‘conversar na ambiéncia da
midiatizacdo, em processos comunicacionais nos quais a distingao entre producgao e
recepcao se perde nas bifurcagdes dos processos de circulagao, afetam também o
trabalho discursivo em torno das e pelas proprias celebridades.

Primo (2010) analisa o tarefa da tuiteira Tessalia Serighelli em construir uma
performance de celebridade pelo Twitter, microblogue onde ela alcangou 40 mil
seguidores rapidamente, em julho de 2009. O autor atribui o crescimento a utilizagéao
de scripts® e, portanto, o sucesso da conta @Twittess nao foi tanto pelo conteudo e
qualidade das postagens, mas apenas pela retribuicdo ao follow. Tessalia ndo era
famosa e nem desenvolvia conteudo proprio, apenas indicava links de outras contas,
mas ainda assim chamou a atengao por figurar no ranking dos mais seguidos no
Brasil: em 2010, a blogueira estava entre os selecionados para a 10? edigao do Big
Brother. “A estratégia da produgdo ao convida-la para participar do programa,
mesmo que ela propria ndo houvesse se inscrito, era atrair o interesse dos jovens
tuiteiros do Brasil”. (PRIMO, 2010, p. 177).

O caso Tessalia aponta para mudangas no cenario de ancoragem da fama,
considerando-se a possibilidade de a propria candidata a celebridade alcancgar
reconhecimento pelas midias sociais. Uma segunda constatagédo: as instituicbes
midiaticas lancam mao de novas estratégias para driblar a perda da centralidade
como mediadoras-mor da sociedade conforme o estabelecimento de praticas de
midiatizacdo. S&o fendmenos caracteristicos de uma sociedade cada vez mais
midiatizada, mas dos quais também podemos depreender que o status de
celebridade segue vinculado a industria midiatica. Primo (2010, p. 188) argumenta
que, apesar da capacidade de Tessalia em ganhar relevancia pelo “perfil @twittess
de forma independente (juntamente com uma equipe montada por ela), foi apenas
com a exposicdo em revistas e programas massivos que conseguiu saltar para o

status de celebridade midiatica”.

31 Trata-se de um dos tantos recursos para aumentar a visibilidade, adicionando automaticamente
centenas de perfis. Muitos usuarios retribuem a ‘gentileza’, inflando o niumero de seguidores da conta
apenas pela reciprocidade.
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O interesse da TV Globo pela tuiteira também indica a aposta das midias em
figuras com carisma para ‘vender’ ndo s6 sua imagem mas também de outros tantos
produtos. A importéncia das celebridades no tempo contemporéneo instiga Torres
(2014, p. 89) a propor um passo além da compreensao da celebridade enquanto
mercadoria: a partir de uma dimensao econémica, o autor afirma ser a celebridade,
ela propria, "uma industria cultural, com autonomia ideolégica e instrumental, mas
em grande medida ligada a midia e as atividades produtivas de entretenimento da
sociedade do espetaculo”. A concepgdo de Torres (2014) leva em conta a
triangulagao celebridade-economia-carisma numa relagéo dindmica nas sociedades
capitalistas e democraticas.

Em diadlogo com o autor, ressaltamos a valoragéo simbdlica das celebridades
nao apenas em suas atividades ‘originais’ profissionais (jogos, novelas, passarelas,
filmes, shows e nas mais variadas producgdes culturais em redes sociais ou em
programas de televisao — de auditorio, de turismo, de economia, de gastronomia, de
moda, de automobilismo, de jornalismo, etc.) como também no trabalho enunciativo
ao estrelarem rentaveis campanhas publicitarias. Os garotos-propagandas e as
garotas-propagandas tém ainda a publicidade como aliada para fazer suas imagens
circularem nas mais diferentes midias.

O fascinio despertado pelas celebridades, sejam estas concebidas como
mercadoria ou como um sistema econémico proprio, esta alicercado na exploracao
da vida privada. O interesse pela intimidade dos famosos tem relagdo com a matriz
social do século XX, na confluéncia da esfera publica e da cultura de massa com a
individualizagdo e a vida privada. Nessas circunstancias, as narrativas que
circundam os acontecimentos de celebridades encerram certas peculiaridades,

como veremos no préximo tépico.

3.3 Acontecimento e narrativas autorreferentes

A construcdo de acontecimentos em torno das celebridades passa por
operagdes discursivas acentuadamente biograficas, com énfase aos aspectos da
vida privada, numa tendéncia percebida ja no inicio do século passado. O uso de

narrativas (auto) biograficas € intensificada conforme ocorre a midiatizagcdo da
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sociedade e a conquista de visibilidade tem como prerrogativa a publicizacdo da
intimidade.

Incursionamos inicialmente (3.3.7 As narrativas biograficas) em questdes
contextuais para a eleicdo da vida privada como parametro na construgdo dos
discursos sobre figuras publicas, dimensao que se alastra a medida que o vivencial
€ a condicao de credibilidade na sociedade em midiatizacao.

As narrativas do ‘eu’ seguem o estatuto de operagbes discursivas
autorreferentes, mas condensam dimensdes especificas de acordo com o fragmento
a ser destacado. Em dialogo com os materiais empiricos, percebemos, mesmo que
de modo indicial, duas dentre muitas dimensdes presentes nas narrativas do caso
Gianecchini. Imbuidos dessas inferéncias, apresentamos os topicos que abordam a
concessao do status de heroi (3.3.2 Narrativas sobre herois) a certas categorias de
celebridade, entre as quais estdo alguns dos famosos acometidos por enfermidades

(3.3.3 Narrativas sobre adoecer).

3.3.1 As narrativas biograficas

A voracidade por detalhes da intimidade dos famosos, como exemplificamos
na se¢ao anterior, ndo representa exatamente uma novidade, embora, nas ultimas
décadas, a multiplicacdo de produtos voltados ao escrutinio da vida privada tenha
dado novos contornos a tal avidez. O modo banal como o intimo € concebido na
contemporaneidade encontra, nas tecnologias digitais, um universo apropriado a
tarefa de esquadrinhamento da vida alheia, além de servir ao intuito de obter
visibilidade. Essas circunstancias nos instigam a buscar elaboragdes que iluminem a
conjuntura na qual esta inserido o caso em investigagao, tendo em conta Reynaldo
Gianecchini ser uma celebridade e, por conseguinte, produto com capital simbdlico
para a industria que se formou em torno da visibilidade aos célebres.

A focalizacdo na vida privada nos remete a questdo das narrativas
biograficas, pois cremos ser relevante trazer subsidios para ndo sé entender a
valorizagdo dos famosos, mas também para saber como discursivamente se da a
visibilidade dos notaveis. O interesse pela vida privada provocou o surgimento, no
inicio do século XX, de um género especifico: as narrativas biograficas. Arfuch
(2010) defende que o aparecimento do ‘eu’ como garantia de uma biografia € algo
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que historicamente remonta ndo muito mais do que dois séculos. Isso representa
que o biografico é indissociavel do mundo burgués e do capitalismo. Essa
concepgao discursiva de apresentagao das figuras publicas esta associada ao
menos a duas dimensoes: individualizagdo e vida privada.

O individuo como valor desperta o interesse de estudiosos atentos para a
importancia de tal configuragdo na sociedade industrial. Stolcke (2001) considera
que o individualismo é um ‘valor cardinal’ nas sociedades modernas, algo que
resulta no esmaecimento do valor coletivo e em uma cegueira perante o social.

Na compreensao de Sennett (2001), o espirito individualista contribui para a
valorizagdo de grupos étnicos, da mulher e do idoso, considerando as mudancgas
socioculturais das sociedades nas quais houve a consolidagdo do individualismo. A
visdo mais ‘otimista’ de Sennett (2001) € compartilhada nos estudos de Barbero
(2006) sobre a cultura de massa. No trabalho de desmistificar as teorias
marcadamente deterministas, Barbero (2006, p. 96) defende que a constituigdo das
massas ressoa o individuo, assim como deflagra novos processos sociais: “A nova
valorizag&o da cotidianidade, o moderno hedonismo ou o novo sentido da intimidade
nao sao unicamente operagdes do sistema, mas novos espacos de conflito e
expressdes da nova subjetividade em gestagao”.

A individualizagdo € aspecto marcante da sociedade industrial, considerando
a urbanizacéo, os ideais de liberdade e igualdade, o sistema econémico, etc. Verdn
(2012), ao abordar a emergéncia das ciéncias sociais, oferece um olhar
comunicacional sobre o fendmeno da individualizagao:

El proceso de creciente individualizacion de los actores sociales,
ampliamente discutido como el “individualismo moderno”, dinamizado en su
origen por la invencién de la imprenta y la consecuente macro-circulacion de
la textualidad, fue produciendo, en los siglos subsiguientes, innumerables
efectos directos e indirectos, articulandose después, de manera

extremamente compleja, a la primera y la segunda revoluciones industriales.
(VERON, 2012, p. 10).

A concepcdo do pesquisador argentino contribui para considerarmos o
individualismo enquanto fenbmeno inexoravel da sociedade moderna, sendo tema
de muitos apontamentos criticos e outros mais amenos, conforme a filiagao teodrica.
A valorizagdo do sujeito faz parte do cenario de surgimento das narrativas
biograficas. Nesse sentido, Lerner (2015, p. 142) acredita ser “justamente num

contexto em que a nogédo de individuo adquire tamanho valor e centralidade que
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podemos entender a crescente importancia dada a narracdo de historia”. Com a
valoragdo do sujeito, enquanto unidade social, a dimensao dada a sua histéria de
vida é reconfigurada. “E nesse contexto que podemos localizar o surgimento de
narrativas biograficas tal qual conhecemos”. (RIBEIRO; SACRAMENTO, 2015, p. 5).

O biografado esta associado ainda a visibilidade conferida a vida privada. Ao
que parece ser mais um dos paradoxos da sociedade: enquanto cresce o
individualismo e o isolamento, ocorre 0 movimento contrario de exposi¢ao do intimo,
o culto ao ‘eu’ e a busca por uma visibilidade. Habermas (1984) entende que a vida
privada, ou o0 modo como esta é concebida, coloca em xeque o social. A instancia da
familia perde espago para uma interacao fora do circulo intimo familiar, com uma
crescente valorizagdo do tempo de lazer. E assim que comeca uma busca pela
visibilidade, pois, “0 comportamento durante o tempo de lazer € chave para a
‘privacidade sob holofotes’ das novas esferas, para a desinteriorizagcdo da
interioridade declarada”. (HABERMAS, 1984, p. 189).

Considerando esse enquadramento, do processo de individualismo e da
visibilidade dada a vida privada, aludimos ao estudo de Lana (2012) sobre
celebridade e a apropriagdo do biografico pelos meios de comunicagéo ainda no
inicio do século XX. A pesquisadora busca referéncias no trabalho do sociélogo
alemado Leo Lowenthal (2006), ja considerado um classico, autor de pesquisa
pioneira, embora quantitativa e sob o viés da Escola de Frankfurt, que aponta para
aumento no numero de biografias em revistas nas quais retratavam-se figuras
publicas do entretenimento. As reportagens biograficas sao divididas em trés
categorias: politica, negocios/profissdes e entretenimento. A ultima esta subdividida
em duas outras: os artistas sérios (literatura, musica, teatro e danga) e os demais
artistas (ligadas direta ou indiretamente a esfera do lazer).

O primeiro recorte observado pelo pesquisador abrange os anos 1901 a 1914.
Nesse periodo, ha uma preponderancia de biografias sobre politicos, ocupando 46%
do material analisado. Em numero bem menor (26% do total analisado), estdo as
biografias de figuras do entretenimento, sendo a maior parte delas relacionada aos
artistas sérios. A explosao de biografias sobre pessoas do entretenimento ocorre no
segundo periodo analisado, 1940-1941, mas, além do declinio de reportagens sobre
politicos e negocios/empresarios, ha também um exponencial aumento de

reportagens sobre os artistas do segundo grupo (que n&o se referem aos artistas
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sérios, segundo a concepcao de Lowenthal). Do material analisado, 55% sao
voltados para as figuras do entretenimento. (LANA, 2012).

Em relagdo ao tipo de biografado, o autor denomina os do primeiro grupo
como ‘idolos da produgao’, com biografias orientadas por modelos educativos e pela
atuacao coletiva. Sdo aquelas pessoas que exercem atividades de interesse publico,
servindo estas de parametro a fama. Os biografados do entretenimento séo
designados pelo sociélogo como ‘idolos do consumo’ ou ‘idolos de massa’, tendo
suas biografias focadas na vida privada e nas rotinas de lazer. Sdo aquelas figuras
que “...] exercem vocacbes que nao servem as necessidades basicas da
sociedade™?.

Conforme Lana (2012), para além dos numeros, que servem de indicadores, a
pesquisa de Lowenthal (2006) sinaliza ndo apenas para a mudanga no ‘tipo’ de
pessoa retratada nas reportagens biograficas, mas também para o ‘discurso’
adotado pelas revistas. As questbes pessoais nao entravam na composicao da
biografia no inicio do século, passando a constituir a base da narrativa dos ‘idolos do
consumo’, 0 que nao ocorre aleatoriamente, mas pela consolidagdo dos meios de
comunicacao como instituicdo que constréi novos heréis. “Esses idolos do consumo,
geralmente internos a propria estrutura dos meios de comunicagdo de massa,
representam uma estratégia comercial em busca do aumento de vendas”. (LANA,
2012, p. 23).

Nessa composigao, € preciso considerar que o segundo periodo da analise de
Lowenthal coincide com o auge do star system de Hollywood, quando a industria
cinematografica produz ‘idolos do entretenimento’ ndo mais com aura de
semideuses da primeira fase do cinema, mas estrelas proximas dos publicos pela
exposi¢cao de suas vidas privadas e constituidas em ‘idolos do consumo’. Vale
ressaltar ainda que, na primeira fase do cinema, os estudios contavam com
mecanismos para controlar a disseminagao de noticias sobre a vida privada das
estrelas, mas, segundo Lana (2012), as informag¢des de cunho pessoal dos ‘idolos
do consumo’, com as transformacdes sociais, passam a ser a matéria-prima para o
fortalecimento da midia como instituicdo. S&o consideragcbes que nos remetem ao

papel dos olimpianos na sustentacdo da industria cultural, assim como das midias.

32 LANA (2012, p. 21).
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As biografias, que agradavam ao publico literario, transferem-se para as
revistas como um produto atrativo ndo apenas por seu valor narrativo, mas
pelo potencial simbdlico de fidelizacdo a propria midia. Nesse sentido, a
nova linguagem das biografias impbde o uso constante dos superlativos,
aproximando-se das estratégias de persuasao da publicidade. (LANA, 2012,
p. 23).

Isso representa mudanga também na narrativa das biografias em revistas: a
analise qualitativa de Lowenthal (2006) indica a adesdo de operadores enunciativos
similares para a construgdo do biografico, independentemente de o biografado ser
do entretenimento ou do mundo politico. A vida privada € o principal recurso
acionado nessa abordagem, da qual emergem narrativas cada vez mais centradas
no ‘eu’, em detrimento das realizagdes sociais.

A exploragédo da vida privada nas narrativas biograficas nao fica limitada as
reportagens de revista sobre figuras publicas, expandindo-se para outros tantos
espacos midiaticos. E necessario ponderar, entretanto, que, para além da expansao
a outros terrenos, ocorre também a reconfiguragéo da nogéo de biografico, com uma
adesao a discursos autorreferentes tipicos de uma das modalidades do biografico: a
autobiografia.

Autobiografia pode ser entendida como o “relato retrospectivo em prosa que
uma pessoa real faz de sua prépria existéncia, pondo énfase em sua vida individual
e, em particular, na histéria de sua personalidade”. (LEJEUNE apud RIBEIRO;
SACRAMENTO, 2015, p. 5). O ‘eu’ narrado na autobiografia concentra ao menos
duas fungdes: de mediagao entre o intimo e o publico, e de referencialidade da
experiéncia pessoal, alicercada no ‘real’. O prestigio de tal enunciagdo, ancorada
numa realidade, impede a equivaléncia entre os géneros autobiograficos e os
considerados de ‘ficgao’, 0 que nao representa a auséncia de estratégias ficcionais
em tais narrativas.

Antes de prosseguirmos, compreendemos ser importante contemplar nossa
compreensdo acerca do carater autorreferente das narrativas biograficas. A
percepcao de que as praticas de midiatizagao se estabelecem de modo processual
leva-nos a considerar que a atorizacdo dos acontecimentos, pelas maos dos atores
sociais, ndo se trata de fendmeno gestado repentinamente no final do século XX,
mas €& decorrente de processualidades engendradas numa matriz societaria ainda
marcada pelos meios de comunicagdo. Ou seja, as enunciagbes autorreferentes,

enquanto especificidades da atorizacdo na sociedade em midiatizagdo, trazem
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ressonancias dos modos de ‘falar dos peritos-olimpianos, que ja se ocupam de
modo especifico com as estratégias de autorreferir.

O trago de autorreferéncia nas narrativas biograficas, em nossa
compreensdo, ganha evidéncia conforme passamos a uma sociedade em
midiatizacdo, na qual tecnologias transformadas em meios possibilitam aos préprios
especialistas das midias, jornalistas e celebridades®3- ou ainda aos atores sociais
externos & estrutura midiatica - produzirem enunciagdes referenciadas no “eu”. E por
esse viés que observamos a natureza autorreferente das narrativas biograficas ou,
nessa concepgao, narrativas autobiograficas.

E exatamente o carater autorreferente das narrativas biograficas o elemento
destacado pelos autores ocupados com tal conceito. Arfuch (2010b) defende que
nao € o conteudo do relato, mas as estratégias ficcionais de autorrepresentagéo que
conferem o valor do biografico, enquanto uma constru¢ao narrativa com capacidade
de ‘fazer crer’. Desse modo, a distincdo entre ficcdo e nao ficcdo estaria no efeito de
credibilidade do relato de vida, muito embora sejam acionadas as mesmas
estratégias de crenga em ambos os géneros. Nas diferentes formas narrativas, com
maior ou menor énfase, a autorreferencialidade se investe de autenticidade,
constituindo, assim, momentos biograficos. Nesse sentido, a autora entende que,
particularmente, as narrativas midiaticas sao o lugar privilegiado do biografico.

Ali, nesse registro grafico ou audiovisual que tenta dar conta
obstinadamente — cada vez mais ‘pela boca de seus protagonistas’ — do
‘isso aconteceu’, talvez seja onde se manifesta, com mais nitidez a busca
da plenitude da presenga — corpo, rosto, voz — como protegéo inequivoca da
existéncia, da mitica singularidade do eu. [...] a proeminéncia do vivencial se
articula com a obsessao de certificagcao, de testemunho, com a vertigem do
‘ao vivo’, do ‘tempo real’, da imagem transcorrendo sob (e para) a camera, 0
efeito ‘vida real’, o ‘verdadeiramente’ ocorrido, experimentado, padecido,
suscetivel de ser atestado por protagonistas, testemunhas, informantes,

cameras ou microfones, gravagdes, entrevistas, paparazzi, desnudamentos,
confissdes... (ARFUCH, 2010b, p. 74).

A partir de uma abordagem multidisciplinar, a professora argentina fala em
espacgos biograficos para tratar dos relatos autorreferentes em discursos de
diferentes instancias, podendo ser compreendido como uma tendéncia. Fenbmeno
semelhante ocorre nas artes e na literatura, produzindo o que se denomina

‘autoficgado’: um género ndo propriamente autobiografico, mas que traz ressonéancias

33 Vale dizer que os jornalistas, sob as novas condigdes da sociedade dos meios, muitas vezes
também tém conferido o status de celebridade.
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biograficas apesar de ndo se valer da primeira pessoa, o que significa a insuficiéncia
da prerrogativa do ‘eu’, explicito, para analisar o autobiografico. A autobiografia esta,
assim, redimensionada, concebida na modernidade como uma narrativa que em
nada lembra os livros de autoria propria ou os diarios secretos.
Nao se trata mais de um texto com uma totalidade autobiografica (com
inicio, meio e fim), mas com tragos autobiogréaficos. O alargamento e a
transformacao do biografico dizem respeito a uma forte tendéncia na cultura
contemporénea a subjetivacao, a privilegiar as narrativas do “eu”, os relatos
vivenciais € as mais variadas formas de contar a propria experiéncia,
incluindo a entrevista. S&o, assim, tracados novos contornos do espaco
biogréfico, habitado por géneros consagrados como autobiografia, o diario
intimo, as meméarias, as correspondéncias, a historia de vida, o testemunho,
mas também por produtos midiaticos como o talk show e reality show e
certas variantes literarias, filmicas e teatrais “inclassificaveis”, como a
autoficgdo, que alteram os critérios classicos de veracidade,

referencialidade e adequagédo com a articulagdo entre biografia, histéria e
ficcdo. (RIBEIRO; SACRAMENTO, 2015, p. 5).

A predominancia desse tipo de relato sinaliza para movimentos crescentes do
biografico nas producdes midiaticas, extrapolando os géneros candnicos (biografias,
autobiografias, memdrias, etc.). Ou seja, a narrativa biogréafica, para além dos
impressos (livros e revistas), foi adotada, nos ultimos anos, em produgdes da
televisdo, do cinema e, mais recentemente, da internet. Desse modo, as producdes
(auto) biograficas deixam de ser privilégio de poucos, marcando também os
discursos sobre artistas, esportistas, empresarios, modelos, jornalistas ou ainda os
sujeitos sem a projegcédo das celebridades, desde que tenham algo que os motive a
compartilhar. Assim, o vivencial também ocupa espago dos programas da televiséo.

Vérios programas televisivos fazem apelo a biografia, sobretudo de
celebridades. A televisdo estd repleta de programas que incorporam
elementos das narrativas biograficas de famosos. Reality shows, talk shows,
programas jornalisticos, de variedade e de auditério se propde a trazer

detalhes sobre a vida privada de personalidades publicas com as quais o
telespectador se identifica. (RIBEIRO; SACRAMENTO, 2015, p. 6).

Nesse sentido, no requisito da presenca do biografado para falar de si esta
inserida a questdo da memoaria. Ribeiro e Sacramento (2015), em texto sobre as
narrativas biograficas na televisdo brasileira, dizem n&o faltar exemplos de
programas que exploram a cultura da memoria, como as reprises e remakes de
telenovelas, as produgdes de época e as minisséries histéricas. Os programas de
auditorio, de entrevistas e as revistas eletrénicas, assim como as variantes do

telejornalismo, também estdo permeados pelo biografico. Os autores analisaram
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dois quadros de sucesso da Rede Globo: Arquivo Confidencial, do programa
Domingéao do Faustao; e O que vi da vida, do Fantastico.

Celebridades dos mais diversos quilates passam pelo Arquivo Confidencial,
no ar ha mais de 20 anos. Atores, novatos, celebridades de fama metedrica: o leque
de figuras que ganham visibilidade é grande. Conforme Ribeiro e Sacramento
(2015, p. 7):

O quadro se baseia na exibigao de trechos de depoimentos de pessoas que
compartilham e que compartilharam da intimidade da celebridade em algum

momento da vida. Como o nome do quadro aponta, a ideia é que seja
revelado algo intimo, “confidencial”, a respeito da celebridade.

Por esse viés, a entrevista traz forte apelo emocional, pois conta com
depoimentos gravados de parentes e amigos de longa data que revelam detalhes
intimos e resgatam aspectos da trajetdria do entrevistado. A aluséo a intimidade e a
vida cotidiana produz o efeito de identificacdo da celebridade com o publico sem, no
entanto, degrada-la. “Nao elimina o culto, mas o incentiva. Humanizada, a
celebridade fica mais familiar e mais proxima de seus admiradores”. (RIBEIRO;
SACRAMENTO, 2015, p. 8). Os autores remetem as elaboragdes de Morin (1989)
sobre projecéo-identificacdo das celebridades para observar a dindmica do quadro.

E um programa que ainda traz aspectos dos antigos programas de auditério,
ambiente com cores vibrantes, dancarinas, um palco central. Um hibrido entre
programa de auditoério, musical e de humor. Esse ultimo ingrediente € a ténica da
entrevista com os famosos que, confrontados com depoimentos de pessoas do
circulo intimo, sdo obrigados a abordar questdes da vida privada.

Assim como em Arquivo Confidencial, no segundo quadro analisado pelos
estudiosos, O que vi da vida, do Fantastico, sdo as figuras internas ao sistema
midiatico que aparecem na tela. Mas ha diferencas substanciais na atracédo: apenas
celebridades ja consagradas, com carreira reconhecida, tém espago; o cenario é
sobrio e em meia luz; o enquadramento em plano americano. Um confessionario nos
moldes pos-modernos, no qual intimidades e segredos s&o revelados.

Muito embora tenha passado por reconfiguragdes, na tentativa de adequagéao
a sociedade em midiatizacao, a televisao ainda reserva aspectos do campo midiatico
como espago de mediagdo. Nesse sentido, Ribeiro e Sacramento (2015, p. 11)

analisaram o quadro no qual a apresentadora Xuxa deu seu depoimento:
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Mesmo que ocupe o lugar do sujeito da enunciagéo, a celebridade em foco

obedece a um conjunto de regras, a uma gramatica muito especifica, ndo s6
do dispositivo televisivo, mas também dos géneros e formatos no interior
dos quais sua fala se insere, neste caso, o programa Fantastico. [...] E
comum os depoentes comentarem sua condicdo de celebridade, contarem
como lidam com a fama e com o assédio dos fas. Esse elemento se repete
em varias edi¢cdes do quadro, o que leva a imaginar que deve fazer parte da
pauta da entrevista.

Foi durante essa entrevista que Xuxa falou (confessou) ter sido abusada
sexualmente na infancia, declaracdo repercutida nacionalmente. A dimensao
autorreferencial do depoimento da apresentadora, com uma confissdo intima e
dramatica, ndo € novidade na televisdo: a narrativa biografica € uma das estratégias
da televisdo - dindmica adotada em muitos outros géneros televisivos, como nos
reality shows.

O surgimento do reality show demonstra como a vida se transforma num
produto da narragdo, da visibilidade ao intimo. Na concepgédo de Arfuch (2010b),
esse formato televisivo desencadeou um tipo de “intimidade publica”, por meio do
qual “pessoas que poderiamos chamar de "comuns" comecaram a aparecer nas
telas, exibindo sua intimidade em espaco publico. O sucesso percebido inicialmente
no mercado editorial, pelas biografias e autobiografias, no contexto da sociedade
dos meios, estabelece-se assim nas revistas e na televisdo, numa ode a vida
privada.

Esta ampliagdo da produgdo biografica foi potencializada pelo
desenvolvimento tecnoldgico, que incrementou os instrumentos de registro
e captagao de imagens. Isso, por sua vez, potencializou o acirramento de
outro processo, ligado a publicizagdo das vidas privadas, reconfigurando em

alguma medida a construgao narrativa do privado como esfera da intimidade
e possibilitando a emergéncia de novos arranjos. (LERNER, 2015, p. 143).

Significa dizer que as tecnologias transformadas em meios tdo populares no
ambito da sociedade em midiatizagdo acirra ainda mais o biografico, posto que a
capacidade, o custo e as dimensdes desses equipamentos possibilitam o registro de
imagens em qualquer ambiente, principalmente na esfera intima. Fenbmeno que
Sibilia (2005, p. 45) entende como uma “revalorizagdo das histérias individuais e
familiares, e um revigorado interesse pelas vidas alheias. Nas mais diversas midias,
percebe-se uma voracidade com relacdo a tudo que remeta a ‘vidas reais™. Nesse
sentido, o surgimento da internet potencializa a exploragéo do ‘eu’, expandindo-se e

tornando-se o fundamento dos discursos colocados em circulagédo no mundo virtual.
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Em trabalho que trata do periodo auge dos blogs, Sibilia (2005) conceitua o
género virtual como um ‘diario intimo’ de abrangéncia mundial, visto que usuarios de
diferentes paises e de distintas culturas se ocupam com tal atividade, imbuidos da
tarefa de construir narrativas inspiradas em personagens do cinema, assim como
apresentam uma ‘vocacao exibicionista’ perante os ‘olhos alheios’ da rede. Os novos
diarios intimos na internet opéem-se aos diarios intimos privados de outrora, ja que,
ao contrario dos seus ancestrais, ndo buscam resguardar em segredo a intimidade,
mas expor na timeline uma “autoestilizagado” sob influéncia de personagens ficticios
da sétima arte.

Na atualidade, com o advento da internet, os espacgos biograficos estdo ao
alcance de todos, visto que a propria rede é alicercada na producado dos atores
sociais. Logo, narrativas autorreferenciais sdo a base das interagbes nas redes
sociais. E nesse sentido que acionamos as percepcdes de Sibilia (2005) sobre a
visibilidade da vida privada e o discurso autorreferente dos blogs. As peculiaridades
gue marcam essas narrativas, com grande sucesso na primeira década do século
XXI, parecem, em nossa opinido, terem se acirrado conforme surgem novas redes
sociais que preconizam a interagdo. Apos a explosao dos blogs e fotologs, ocorre o
sucesso de plataformas como Facebook, Twitter, You Tube e Instagram, nos quais
ocorre a exposicao da vida privada pelas maos dos proprios atores sociais. Estes e
outros tantos espacos Vvirtuais possibilitam a constru¢cdo de narrativas
autorreferentes, num trabalho de atorizacdo distante da outrora subordinagdo ao
campo das midias.

Vale ressaltar ainda que a compreensao de biografia classica (livros sobre a
vida de um personagem), além de ser inspiradora para as narrativas autorreferentes
em espacos midiaticos diversos, também sofreu injungdes das novas praticas em
midiatizacdo. O mercado discursivo das biografias expandiu-se, conforme o
interesse pela vida privada se estabeleceu na sociedade, tendo hoje autores
convertidos em especialistas no trabalho de biografar celebridades de varias
matrizes, inclusive as midiaticas. No Brasil, os escritores Fernando Morais e Rui
Castro sédo alguns exemplos, sendo seguidos por outros tantos, como o jornalista
Guilherme Fiuza (2012), autor de Giane — Vida, Arte e Luta, a biografia de Reynaldo
Gianecchini langada em 2012.
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As narrativas biograficas permeiam, assim, as discursividades do tempo
contemporaneo, engendradas nas midias (tradicionais e digitais) para tratar das
celebridades ou mesmo para a visibilidade buscada pelos atores sociais, sem a
projecdo dos famosos, junto as redes sociais. Mais além, percebemos as narrativas
biograficas, ainda nas midias tradicionais no ambito de uma sociedade dos meios, ja
com singularidades conforme a histéria de vida do biografado. Por esse viés,
percebemos indicios de particularidades em narrativas similares as do caso em
estudo: o status de herdi conferido aqueles que lutam contra enfermidades, tematica

de que trataremos a seguir.

3.3.2 Narrativas sobre herdis

idolos, deuses, icones, salvadores, herdis. A terminologia acionada na
veneragao e culto das celebridades é infindavel e das mais diversas procedéncias
semanticas, mas é o estatuto de vencedor que parece recorrente nas narrativas
construidas para referir-se aquelas vitimas do adoecimento. Assim, compreendemos
a natureza simbdlica dos herdis - e as narrativas biograficas por esse olhar - como
especificidade relevante a ser tratada em nossa pesquisa.

Nas obras classicas gregas, os herois sao tidos como figuras que descendem
de um deus e de um mortal, tendo seu nascimento marcado por uma profecia sobre
a crianga. O grande mérito dos feitos heroicos estd, ao regressar das faganhas, em
o aventureiro ter forcas para ajudar sua comunidade. Nesse sentido, duas virtudes
sdo inerentes ao heroi: timé (honorabilidade pessoal) e areté (superioridade em
relacdo aos outros mortais).

Seguindo a linha dos estudos em mitologia, os herdis sdo guardides que,
tendo nascido para servir, ndo se esquivam de lutar. Esse carater de combatente
esta presente em um grande numero das narrativas miticas, o que também distingue
os herdis dos deuses, pois estes ultimos, mesmo envolvidos em combates até
consolidar sua posigao divina, ndo sofrem ferimentos ou, quando feridos, podem ser
curados. Assim, diferentemente dos deuses, a luta se constitui como a razédo da
existéncia do herdi que, imbuido do espirito guerreiro, ndo teme se langcar em

guerras épicas. A terminologia usada para descrever as aventuras dos herdis traz
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ressonancias de disputas bélicas e atléticas, posto que muitos deles tivessem
enfrentado guerras e competido em jogos olimpicos.

Essas figuras povoam o imaginario coletivo por representar a valentia e a
coragem. E isso ndo se verifica s6 na Grécia Antiga, mas também na era moderna.
Ou seja, os herdis sdo acionados em narrativas no ambito da industria cultural,
dinamizados inicialmente na fase épica do cinema (MORIN, 1989) e, mais
recentemente e ja sob muitas reconfiguragdes, em narrativas na televisdo e em
espacos virtuais. Nesse sentido, o sistema mitologico é fonte para compreendermos
a atragdo que as celebridades exercem na sociedade contemporadnea, enquanto
constituidoras de arquétipos que ainda hoje povoam o imaginario social.

A ideia de arquétipo € valida para o escopo teorico-metodologico deste
estudo, em funcdo da importancia que tais macroestruturas desempenham na
sociedade. Na acepgao de Jung (1986), os arquétipos estdo presentes na nossa
vida e tais representagdes fascinam quanto mais carregam na emogao.

O conceito de arquétipo [...] deriva da observagéao reiterada de que os mitos
e os contos da literatura universal encerram temas bem definidos que
reaparecem sempre e por toda a parte. Encontramos esses mesmos temas
nas fantasias, nos sonhos, nas ideias delirantes, e ilusdes dos individuos
que vivem atualmente. A essas imagens e correspondéncias tipicas,
denomino representacdes arquetipicas. Quanto mais nitidas, mais sao
acompanhadas de tonalidades afetivas vividas [...]. Elas nos impressionam,
nos influenciam, nos fascinam. Tém sua origem no arquétipo que, em si
mesmo, escapa a representagdo, forma preexistente e inconsciente que
parece fazer parte da estrutura psiquica herdada e pode, portanto,

manifestar-se espontaneamente sempre e por toda a parte. (JUNG, 1986, p.
352).

Por meio desses modelos pré-existentes expressa-se a identidade coletiva do
homem, e, no caso dos mitos, os arquétipos ali existentes sao ainda mais primitivos,
servindo de base para representagdes coletivas. Esses conteudos ja existentes séo
acionados intensamente na construcdo de narrativas, desde os mitos arcaicos,
passando pelos classicos do cinema e invadindo os acontecimentos midiaticos.
Nesse sentido, as historias de superagcdo que circulam pelas midias trazem
ressonancias das historias dos herois da Dike, ainda que sob nova configuragéo.

Esse padrdao de ‘felicidade eterna’ permeia outras tantas narrativas da
atualidade, algo que circunda os discursos sobre a vida das celebridades. Na cultura
de massa, o vetor central é a narrativa em torno do modo de ser, fazendo funcionar

um sistema técnico-simbdlico-industrial que exalta o corpo, o sonho, o ethos dos
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herdis, além dos personagens dessa industria, os seus peritos. Enquanto narrativa e
espaco de mediacdo, a cultura de massa destaca o nicho tecno-psico dos herois
modernos, que nao podem ser ignorados como produtos. A partir da compreensao
de haver produtos construidos em narrativas que ainda hoje trazem um roteiro pré-
estabelecido, trazemos as referéncias de estudos em literatura para esta reflexao.

Em 1949, Campbell (2007) descreve em O herdi de mil faces os resultados de
suas analises sobre mitos, contos de fadas e contos populares, durante as quais o
mitdlogo percebe a existéncia de uma estrutura basica que permeia tais narrativas
literarias. Segundo o autor, esse ‘roteiro’ além de atentar para o inconsciente
coletivo, ainda possibilita a estruturacdo de qualquer enredo em alguns passos
basicos, ao longo dos quais sdo mobilizados os arquétipos que povoam o imaginario
coletivo.

Valendo-se dos estudos junguianos, Campbell (2007) defende ser possivel
categorizar as  histérias em trés fases: separagao-iniciagao-retorno.
Resumidamente, podemos dizer que, ao longo dessas etapas, o herdi rompe com o
seu cotidiano, langando-se em desafios transformadores que resultam na conquista
de uma recompensa (material ou psicoldgica). O autor propde uma associagao
entre narrativas e mitologias, com referéncias simbdlicas aos mitos. A similitude
estrutural das narrativas sobre os herdis em diferentes culturas primitivas,
equacionada com o acionamento do conceito de arquétipo, busca suprir muitas das
deficiéncias psiquicas dos coletivos. Isso explicaria a estrutura recorrente em grupos
culturais que nunca mantiveram contato mutuo e direto. Assim, conforme Brandao
(1987Db, p. 20), “da Babilénia as tribos africanas; dos indios norte-americanos aos
gregos; dos gauleses aos incas peruanos, todos os herois, descontados fatores
locais, sociais e culturais, ttm um mesmo perfil e se encaixam num modelo
exemplar”.

Nesse sentido, ha uma lenda-padrao do herdi, que o encaminha na juventude
para uma formagao iniciatica, deflagrando um percurso comum a aventura
mitoldgica. Entre os ritos de iniciagao separagéo-iniciagdo-retorno, que outorgam o
status de herdi, podemos destacar: o corte do cabelo, a mudangca de nome, o

mergulho ritual no mar; a passagem pela agua e pelo fogo; a penetragéo no labirinto,

3 Brandao (1986, 1987a, 1987b) utilizou as concepgdes campbellianas em seus estudos sobre
mitologia grega.
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entre outros. Em sintese, apds a separacédo do jovem da familia e de longos ritos
iniciaticos, o herdi parte para as aventuras, que comecam, conforme Brandao
(1987Db, p. 23), com “proezas comuns num mundo de todos os dias, até chegar a
uma regido de prodigios sobrenaturais, onde se defronta com forgas fabulosas e
acaba por conseguir um triunfo decisivo”.

Essa estrutura, designada por Campbell (2007) como Jornada do Herdi,
inspirou Christopher Vogler (2006) na criacdo de um guia para roteiristas de cinema,
na década de 1980. Depois de anos trabalhando na Walt Disney Cia. como analista
de roteiros, Vogler (2006) tinha a percepgao de elementos comuns em mitos e
histérias de aventura e buscava entender quais as prerrogativas que uma historia
deveria atender para prender a atencéo do publico. A partir do mapeamento feito por
Campbell (2007), o roteirista estruturou um esquema inspirado na Jornada do Herodi,
mas adequado aos paradigmas das narrativas contemporaneas do cinema. As
mesmas trés etapas (apresentacgdo, conflito e resolugéo) sdo propostas por Vogler
(2006), mas reduzindo-se em 12 desdobramentos (Campbell apontou 17 fases):

a) Apresentacdo: o mundo comum; chamado a aventura; recusa do chamado;
encontro com o mentor; travessia do primeiro limiar.

b) Conflito: testes, aliados e inimigos; aproximagdao da caverna oculta;
recompensa.

c) Resolugao: caminho de volta; ressurreigédo; retorno com o elixir.

A grande contribui¢cdo do roteirista esta na constituicdo de um mentor, o qual
figura como substituto as forgas sagradas ou magicas existentes na mitologia e nos
contos. Essa mudanca sinaliza para a adequacdo do esquema ao tempo
contemporaneo. O trabalho de Vogler (2006) recebeu acirradas criticas por indicar
uma ‘féormula magica’ aos roteiristas, que cercearia a criatividade destes. Sem
desconsiderar tal risco, compreendemos que tanto a Jornada do Herdi quanto a
Jornada do Escritor estdo largamente incorporadas n&o so6 na literatura e no cinema,
mas também no jornalismo e nas redes sociais. Em nossa percepgao, o roteiro
mitoldgico do herdi, e seus arquétipos, também esta acionado em constru¢des dos
atores sociais na atualidade, enquanto narrativas que permeiam os discursos
autorreferenciais.

Em outras palavras, a possibilidade de atorizacdo faz-se ndo apenas pela

apropriacdo de praticas midiaticas, mas também por outras concernentes a



117

instancias de ofertas de sentido que remetam a uma posi¢cao autorreferencial, algo
percebido ainda no inicio do século passado, embasando as producdes culturais.
Significa que, no contexto da sociedade dos meios, muitos herodis s&o construidos
pela mediagdo do campo das midias. Em estudos sobre meios de comunicagao,
idolatria e cultura popular, o socidlogo Helal (2003) aciona as elaboragbes de
Campbell (2007) sobre a saga dos herdis para observar as narrativas biograficas na
construgédo de idolatria no futebol brasileiro. A analise de biografias dos jogadores
Zico, Romario e Ronaldinho Gaucho demonstra a apropriacédo do roteiro classico
para produzir a imagem de idolos-herdis, ainda que reservadas as peculiaridades da
historia de cada atleta, ha énfase na infancia pobre e nas dificuldades no inicio da
carreira num roteiro de desafio, luta e superacdo. Trata-se do percurso padrao
apontado por Campbell (2007, p. 36) nas aventuras dos herdis:

Um herdi vindo do mundo cotidiano se aventura numa regido de prodigios

sobrenaturais; ali encontra fabulosas forgas e obtém uma vitéria decisiva; o

herdéi retorna de sua misteriosa aventura com o poder de trazer beneficios
aos seus semelhantes.

O roteiro base permeia as narrativas dos trés jogadores, compreendidos no
estudo de Helal (2003) como herdis. Entretanto, enquanto Zico mobiliza operadores
para a construcdo de uma imagem de disciplina e perseverangca, Romario e
Ronaldinho enaltecem o talento nato em detrimento das prerrogativas do
profissionalismo, aludindo ao ‘futebol-arte’ brasileiro. Com base no trabalho
comparativo das trés biografias, Helal (2003) percebe a existéncia de um roteiro
padrdo para a construcdo da imagem de herdi, algo que nao impede o afloramento
das especificidades de cada histéria de vida: “Diferentes enquanto sujeitos, suas
biografias podem ser agrupadas em alguns modelos ou arquétipos singulares,
proprios da nossa cultura”. Ha de se considerar que as histérias resguardam suas
especificidades. Campbell (2007, p. 42) explica essas peculiaridades nas narrativas
da saga dos herdis:

Seja o herdi ridiculo ou sublime, grego ou barbaro, gentio ou judeu, sua
jornada sofre poucas variagdes no plano essencial. [...] Nao obstante, serdo
encontradas variagdes surpreendentemente pequenas na morfologia da
aventura, nos papéis envolvidos, nas vitérias obtidas. Caso um ou outro dos
elementos basicos do padrdo arquetipico seja omitido de um conto de
fadas, uma lenda um ritual ou um mito particulares, é provavel que esteja,

de uma ou de outra maneira, implicito — e a prépria omissao pode dizer
muito sobre a historia e a patologia do exemplo.
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E necessario destacar que as elaboracdes de Helal (2003), com foco nas
estruturas subjacentes as narrativas autorreferentes em biografias e em jornais
impressos para a constru¢do da imagem de herdi, estdo situadas no contexto da
sociedade dos meios, a considerar a dependéncia da anuéncia de peritos do campo
midiatico ou do mercado editorial para as produgbdes sobre os biografados. Ainda
que sob a mediagdo do campo midiatico, as biografias valem-se de narrativas
autorreferentes assim como do acionamento do roteiro-padrao para a construgao da
imagem de heroi.

Vale dizer que o status de herdéi no tempo contemporaneo é concedido
principalmente a esportistas, em funcdo de seus feitos representarem vitéria de um
coletivo: torcidas de clubes ou mesmo de um pais inteiro. Nesse sentido, o piloto
Ayrton Senna é herdi nacional inconteste. Tricampedo mundial da Férmula 1, o
piloto era motivo de orgulho e de idolatria mesmo antes da morte tragica, em 1994,
durante uma corrida na Italia.

Senna, portanto, ndo era apenas considerado um idolo, trabalhador
obstinado, uma excelente pessoa e um “génio das pistas”, mas
principalmente um “herdi nacional”. Suas biografias sao irretocaveis, sempre
exemplares e sua morte (seu sacrificio) € narrada, especialmente nos
relatos produzidos no Brasil, como uma “agdo voluntaria” que visava

“‘engrandecer” o nome da nacgdo. (RONDELLI; HERSCHMANN, 2000, p.
208).

Os feitos heroicos de Senna, assim como de outros tantos olimpianos dos
esportes, sao representativos para a comunidade. Acionam os arquétipos dos herois
mitologicos e suas virtudes. Nessa direcao, situam-se as construgdes discursivas
sobre as faganhas dos herdis de guerra (militares que lutam em nome de uma
nacéo) e dos herdis que salvam vidas (bombeiro, policial, guarda-costeira, etc.). Sdo
construgdes simbadlicas em torno da imagem de valentia e de coragem de herdis que
nao fugiram ao combate e se sacrificaram por um grupo.

No ambito da sociedade em midiatizagdo, a cobertura jornalistica na
televisdo sobre o incéndio da Boate Kiss, ofereceu visibilidade ao empenho de civis
em resgatar as vitimas trancadas no local, ato designado como heroico, visto o risco
iminente de morte. O repodrter José Roberto Bournier deu nome e sobrenome a
algumas das vitimas, realizando uma produgao simbdlica em torno dos “herdis” da

tragédia, conforme descrito por Ribeiro e Sacramento (2014, p. 65):
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Ao chegarem os caixdes com 0s corpos, a camera se aproxima e o reporter
vai comentado um a um: [...] “este era o soldado Leonardo de Lima
Machado, do Exército, de 24 anos; estava de folga com a mulher, se
divertindo na boate; ele conseguiu levar a mulher para casa, voltou para
ajudar no resgate e acabou falecendo.” [...] Além disso, o repérter atribuiu o
papel de heréi aos voluntarios: aqueles que, como o soldado Leonardo,
salvaram vidas.

O altruismo é uma das virtudes que serve como parametro para a atribuicao
do status de herodi, valoragdo que remonta as figuras da mitologia grega. Mas esse
paradigma contempla novos modelos de desprendimento e ndo s6 aquele em prol
do outro, como no caso da Boate Kiss. Trata-se de uma reconfiguragao do que se
tem por heroico, segundo as elaboragdes de Sacramento e Frumento (2015), em
estudo sobre as construgcbes narrativas em torno do ex-vice-presidente da
Republica, José Alencar Gomes da Silva. O empresario e politico ocupou o cargo de
2003 a 2010 nos dois mandatos do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva. A
pesquisa dos autores aponta para mudangas na atribuicdo do status de herdi,
despontando um estatuto de heroismo muito distinto daquele designado a Senna e
aos voluntarios anénimos da Boate Kiss: a prerrogativa do bem coletivo passa por
um afrouxamento, cedendo espaco para atos heroicos individuais. José Alencar
morreu em 2011, vitima de cancer, tendo sido tema de duas biografias, nas quais o
politico & apresentado como um vencedor, um heroi nacional. O atributo, todavia,
difere daquele enaltecido como adjetivos dos herdis da mitologia: o carater social de
suas facanhas. Caracterizado como um self-made man®, José Alencar é exaltado
pela performance individual na conquista de uma fortuna, como recompensa por
uma vida de esfor¢co e trabalho. A obstinacdo do politico perante o cancer é tida
como reflexo da tenacidade nos negdcios, ou seja, o heroismo de José Alencar
repousa em suas conquistas pessoais, configurando-se como uma prescrigdo para
os que enfrentam um cancer.

[...] a vida heroica contemporanea pratica a administragéo eficaz do corpo e
da saude, da qualidade de vida e do trabalho como fatores da vida
extraordinaria [...] Se o herdi lendario fazia apelos a transcendéncia e
estava a servico do bem comum, os “heréis de si mesmos” excedem os
individuos ordinarios, quando conseguem conquistar por si mesmo
destaque reconhecido de que vivem uma vida feliz e que superaram, de

forma melhor que a maioria, as adversidades da existéncia.
(SACRAMENTO; FRUMENTO, 2015, p. 377).

35 Designacao usada para indicar “um homem que se fez por conta propria”, que trabalhou e venceu.
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O conceito de herdis na sociedade em midiatizacdo esta assim sob novos
parametros, com maior maleabilidade no quesito ‘ajudar a comunidade’. A ascensao
dos ‘herdis de si mesmo’ significa, ainda, mudanga no modo de narrar tais feitos
heroicos: a narrativa esta centrada no “eu”, em discursividades que autorreferenciam
as facanhas dos personagens, preferencialmente com depoimentos ‘vivenciais’
deles mesmos. Esse novo enquadramento ilumina as narrativas contemporaneas
sobre herois e colabora com nosso trabalho de reflexdo, que, na sequéncia, trata
das narrativas sobre adoecer. Trata-se de questdes pertinentes ao escopo tedrico
desta pesquisa, tendo em vista o tensionamento com os materiais do nosso objeto.
Ou seja, o adoecimento de Reynaldo Gianecchini resguarda especificidades da
ambiéncia contemporanea e, em semelhanga aos deslocamentos simbdlicos de
tantas outras praticas sociais conforme a complexificacdo da sociedade em tempos
de midiatizagao, esta engendrado em discursividades e simbolismos que decorrem

dos novos sentidos dados as enfermidades pelos sujeitos.

3.3.3 Narrativas sobre adoecer

Com vistas a trazer aspectos das transformagdes na compreensao da finitude
da vida, elaboramos a seguir reflexdo que busca sinalizar para o contexto no qual a
doenga de Reynaldo Gianecchini € anunciada. Nascer e morrer sd0 processos
intrinsecos a vida humana, considerando o ponto de vista biolégico. Entretanto, os
aspectos simbdlicos constitutivos do ‘viver’ da humanidade, ou seja, os significados
e valores dados a existéncia humana fazem o nascimento e morte terem diferentes
sentidos e representagdes, conforme a cultura em que o sujeito esta inserido e o
periodo histérico e social vivenciado. Estudos das ciéncias humanas indicam que
varias foram as transformagdes na percepc¢ao da sociedade em relagdo a vida e a
morte. A vida em pequenas aldeias, compartilhada com a comunidade, e a auséncia
de uma estrutura hospitalar na ldade Média faziam os doentes permanecerem em
casa e serem cuidados pela propria familia. Esse ambiente possibilitava a familia
cuidar dos velhos e dos doentes. A inexisténcia de medicamentos e de aparato
técnico também contribuia para que enfermidade e morte caminhassem juntas com

o pulsar da vida daqueles que gozavam de saude.
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Numa perspectiva histérica, Elias (1982) entende que morrer de forma
abrupta era o pior dos destinos, eis que a preparacao dos rituais funerarios era de
suma importancia. O proprio moribundo preocupava-se com as suas futuras, mas
inevitaveis, pompas funebres, aceitando e encarando de forma cerimonial a morte,
sem carater dramatico e impacto emocional. Com o surgimento da sociedade
industrial e todas as grandes transformacgdes decorrentes, a concepg¢ao de morte
ganha nuance de opacidade, assim como o isolamento dos enfermos em hospitais.
Kovacs (1992, p. 21) destaca que, ao contrario da atualidade, em épocas remotas "a
doenca era vista como um refinamento, o sofrimento dignificando o homem”. E a
partir do século XX, que a doencga, o sofrimento dos doentes terminais e a morte
passam a ser camuflados, tornando-se mais ocultos e menos presentes.

A revolugéo higienista criou barreiras para o convivio com os enfermos,
representando risco de contaminacao. Mas n&o apenas a evolugdo no ambito das
ciéncias biologicas e o desenvolvimento de aparatos tecnolégicos em hospitais
alteraram o modo de ‘adoecer e ‘morrer’. Segundo Pitta (1990), o capitalismo
requisita a ‘maquina’ humana para a producao, indicando que adoecer é deixar de
produzir e gera constrangimento em fungdo da posi¢cdo de inativo do sujeito,
situacdo a ser ocultada. E assim que, com o desenvolvimento do capitalismo e com
advento da modernidade, os enfermos e o prenuncio da morte, que antes estavam
presentes na sala de visita, sdo deslocados para os hospitais. “A doenca também é
um tipo de morte. Atualmente, ela é vista como fraqueza e puni¢ao, tendo em vista a
interrupgcdo da produgdo. De qualquer forma, a doencga coloca o individuo em
contato com sua fragilidade e finitude”. (COMBINATO; QUEIROZ, 2006, p. 7).

Ao contrario de outros tempos, em que o maior receio era ter uma morte
repentina, no ambito da sociedade dos meios ha um anseio pela morte sem
sofrimento, sem aviso-prévio, o que evitaria todo um desconforto do préprio enfermo
e da familia. O sofrimento dos moribundos, portanto, foi cada vez mais afastado de
nossa realidade: o isolamento nos hospitais e a auséncia da familia e dos amigos no
convivio com o doente, assim com os rituais de morte cada vez mais rapidos e
discretos, € uma realidade.

Outrora o paciente tinha um certo controle no trajeto que percorria na
direcdo da morte; cercado por amigos, por agentes da medicina e da

religido, ia, aos poucos, convocando a intervengcdo de uns e de outros,
anunciando seus desejos, confortando a familia, fazendo com que a morte
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se desse através de uma transicdo assegurada por um clima de presengas,
sem rupturas e mistérios e, finalmente, onde o paciente se constituia num
agente ativo do seu préprio pensamento, ao contrario de cerimoniais
modernos, onde é entubado e reclusado ao mundo hospitalar, dele restando
apenas diagndsticos. (FAUSTO NETO, 1991, p. 122).

Pior ainda é o diagndstico de enfermidade que carrega o estigma da derrota
anunciada. Segundo Kovacs (1992, p. 189), “certas doengas de nosso tempo como
o0 cancer e a Aids sdo consideradas como sentengcas de morte ; [...] a imagem
relacionada a morte ainda persiste, e observa-se algo analogo ao que ocorre com 0s
pacientes portadores de Aids, ha o medo do contagio psiquico”. As consideragdes
da autora, mesmo em parte ainda sendo a realidade de hoje, estdo situadas no
ambito da sociedade dos meios. Esse quadro foi alterado nos ultimos anos,
considerando que a midiatizagcdo da sociedade representa também modos distintos
de tratar doengas como o céncer. As questbes contextuais da emergéncia de uma
sociedade em midiatizagdo, tratadas ao longo deste estudo, servem como pano de
fundo do modo como as enfermidades da envergadura do cancer mudam de
sentido.

Antes, porém, referenciamos a natureza e as configuragcbes de uma
sociedade dos meios para abordar estudos situados no contexto daquela sociedade
sobre olimpianos acometidos por doengas marcadas por estigmas sociais. Na
década de 1970, apenas uma certeza parecia rondar o destino de um enfermo com
cancer: a finitude da vida. Moura (2013), em pesquisa a respeito das dimensdes
situacional, técnica e discursiva das imagens sobre cancer em capas da revista Veja
ao longo de quatro décadas, entende que o tema era tratado com cautela e, pelas
analises, com um diagnostico de ‘forma vaga’ sobre uma perspectiva sombria: “uma
época de incertezas e indefinicdo acerca da doenga”. (MOURA, 2013, p. 298).

A publicizacdo da doencga era entdo cercada por decoros; postura que ressoa
vinculos do modo como o cancer foi encarado desde que a doenca ficou em
evidéncia, na passagem do século XX. Em 1974, os franceses foram pegos de
surpresa com a noticia da morte do presidente Georges Pompidou, vitimado por um
cancer mantido com discrigdo e longe das manchetes até o obito do politico, apesar
de haver especulagdes sobre sua saude. A reserva e a opacidade do campo politico
para tratar da enfermidade de figuras publicas ndo sao prerrogativas nesse periodo

apenas dos franceses. Passados dez anos do susto com o sigilo da doencga de
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Pompidou, os brasileiros foram surpreendidos com a internagao de Tancredo Neves
em 14 de marco de 1985, um dia antes da posse como primeiro presidente civil
eleito (por deputados e senadores) depois de décadas de ditadura.

A causa da morte do politico, 38 dias apos a internagdo, ainda hoje &€ motivo
de especulacdo, devido principalmente a opacidade com que o tema foi tratado e a
importancia da figura de Tancredo Neves no momento politico para o pais,
considerando-se o risco do retorno dos militares ao poder. Fausto Neto (1989), no
livro O corpo falado, aborda o papel da linguagem na construgdo do acontecimento,
tendo como objeto significante o ‘corpo’ do politico, trancafiado em hospitais e
discursivizado pela fala do porta-voz Anténio Brito. E do tensionamento entre
familia, campo médico e campo politico que emergem as prerrogativas para a
publicizacdo do acontecimento, ainda sob a tarefa da mediacdo dos meios de
comunicacao. Refere-se a um dos cenarios concernentes as praticas da sociedade
dos meios, levando em conta a opacidade e a reserva mesmo em campos sociais
como a politica.

Nessa conjuntura, uma doenga desconhecida até entdo passa a chamar a
atencao pela gravidade, alto indice de contagio e pela rapidez com que leva a morte:
a Aids assusta o mundo, cercada por construcbes que remetem ao rapido
alastramento entre homossexuais. Esse tema ainda é mantido sob muita discricéo,
pois 0s preconceitos em torno da homossexualidade sdo marcantes, tanto que a
Aids inicialmente € denominada como ‘cancer gay’. O gala hollywoodiano Rock
Hudson que o diga: internado num hospital francés para tratar a doenga, o
protagonista de inumeros filmes romanticos foi obrigado a assumir a doenga e o
homossexualismo, causando impacto entre fas e sociedade.

No Brasil, a publicizagcao da Aids é acirrada na década de 1980 pelos peritos-
olimpianos Lauro Corona e Cazuza, porém sob produgdes simbdlicas e discursivas
diametralmente opostas. Enquanto o primeiro se esquivou até a morte de admitir a
doenga, o segundo encenou uma performance na publicizagdo da enfermidade.
Importante relembrar que, no cenario da sociedade dos meios, o0s peritos-
olimpianos, mesmo pertencentes a estrutura interna da industria cultural, dependiam
de contratos simbodlicos para obter visibilidade. E por meio da mediagdo dos meios
de comunicagao que tematicas como a Aids s&o publicizadas.
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Nesse periodo, a vida dos olimpianos tem destaque nas revistas fait divers, as
quais ja ndo se preocupam com filtros para preservar a vida privada destes longe
dos holofotes, mas concentram-se cada vez mais em rituais de espetacularizagao
dos famosos. Conforme Fausto Neto (1991), a partir de marco de 1989 essas
revistas semanais®® voltam-se para as questdes da saude de Lauro Corona,
transformado-o em personagem central de noticias com titulos em que o préprio
nome do ator serve tanto como um localizador quanto como “campo semantico a
comandar o processo de hierarquizagédo das paginas ou da propria capa”. (FAUSTO
NETO, 1991, p. 43). A estruturacdo do caso Corona pelos meios de comunicagao
segue ainda um carater dramatico, conforme as escolhas lexicais dos titulos:
“Mistério cerca a volta de Lauro Corona a TV”; “Lauro Corona: N&do brinquem com a
minha saude”; “Lauro Corona vé a festa de Cazuza e prova que esta bem”. A
tentativa, infrutifera, do ator em manter a doenca sob sigilo € driblada pelos meios
de comunicagdo com o uso de subterfugios discursivos para tratar a Aids, ao que
Fausto Neto (1991, p. 44) nomeia como derrapagens: “[...] ao nivel das marcas
linguisticas, em nenhum titulo aparece a expressao, que certamente derrapa através
de outros significantes (alergia, estresse, intoxicagcdo, saude, tratamento, drama,
estado grave, luta contra a morte, triste despedida)”.

A causa de tais ‘problemas’ ndo vem a tona explicitamente, considerando o
carater de ‘proibido’ da Aids no caso Corona, mas desliza através de significantes
que produzem “as pistas acerca de um outro cerimonial: o da agonia e da morte de
um olimpiano”. (FAUSTO NETO, 1991, p. 44). Durante seis meses (entre margo e
agosto de 1989), o nome de Lauro Corona é associado a inumeras construgdes
discursivas que remetem a um tipo especial de calvario, sem explicitar, entretanto, a
nomeacao direta do mal que o aflige. Na época, o desconforto em falar sobre a Aids
acometia os doentes e também os proprios meios de comunicagao, sinalizando uma
morte social como antecipagdo da morte fisica. Um certo constrangimento que,
todavia, ndo impediu a exploragdo da doencga do ator, considerando o status de tais
figuras como produtos da industria cultural.

[...] o nome, as agdes, a vida pessoal, os pensamentos e o trabalho
profissional de Lauro Corona estiveram presentes nas revistas, espalhadas

% No corpus da pesquisa de Fausto Neto (1991) sdo analisadas as revistas Amiga, Contigo e
Semanério.
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em multiplas sec¢bes (capas, leads, chamadas, titulos, “olhos”, chapéus,
box, posters), enfim, em toda a semiosis especifica que constitui a classe
dos discursos de um género especial da comunicagdo de massa. (FAUSTO
NETO, 1991, p. 80).

Significa que, a despeito da vontade de Lauro Corona em manter a doenga no
ambito do privado, os meios de comunicagao trazem para o espaco publico o seu
sofrimento. Sem a confirmagdo da doenca, mas ao contrario, com sucessivas
negativas do ator de ser portador do virus da Aids, as constru¢des discursivas em
torno do padecimento do olimpiano tragam caminhos indeterminados de modo a
permitir que a tentativa de escamoteamento seja vislumbrada, mesmo em parte,
através de associagbes implicitas em um todo discursivo. Ou seja, ao colocar as
noticias sobre Lauro Corona no mesmo conjunto espacial no qual é tratada a doenca
que aflige Cazuza, assumidamente com Aids, os dois casos sao implicitamente
correlacionados, numa estratégia em que os sentidos aludidos estdo subjacentes as
imagens, as palavras, a diagramagao.

[...] inserido em processos de diagramagdo, onde seu nome vem CO-
determinado — em sucessivos numeros — ao lado do nome do cantor
Cazuza, dai produzindo-se co-associagdes explicitas sobre as
enfermidades que ambos enfrentavam; integrante da galeria dos aidéticos
constituida pelas revistas — onde aparecia em lugar de destaque neste
morbido (podio) — “pdster” especial e encarte especifico — Lauro Corona, na
sua vida, enfermidade e morte, tornou-se matéria-prima, material

significante que, em diferentes operagdes, se constitui num certo discurso
especializado sobre os “olimpianos”. (FAUSTO NETO, 1991, p. 81).

A negativa de Lauro Corona em assumir a doenga publicamente remete-nos a
questdes da vida dos olimpianos no contexto da sociedade dos meios: néo lhes é
permitido manter a intimidade longe da esfera publica; os olimpianos sao produto da
industria cultural, e, como tal, suas vidas privadas sao também produtos vendaveis
em roteiros que exploram tanto suas glorias quanto suas amarguras. E, no Brasil, os
atores e atrizes de telenovelas da Rede Globo, como Lauro Corona, pertencem ao
seleto time do sistema de projecao/identificagdo de maior capital simbdlico nas
ultimas décadas do século XX.

A essas caracterizagbes, faz-se necessario ressaltar os meios de
comunicagdo como vetores dos temas que circulam no espacgo publico e, portanto,
mesmo peritos-olimpianos estdo sujeitos @ mediagéo para dar visibilidade ou ocultar
suas vidas privadas. E desse modo que observamos as tentativas de Lauro Corona

em manter os problemas de saude a margem dos temas publicos, pois as imagens
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expostas atentam para a convalescenga do ator, sinalizando para uma realidade
inversa as producgdes verbais vagas e otimistas sobre as ‘alergias’ que o acometem.

Encaminhamento diverso ao de Corona foi dado pelo musico e compositor
Cazuza, embora inicialmente tenha negado estar doente durante o ano de 1988. Em
fevereiro de 1989, Cazuza assume ser portador do virus da Aids e da inicio a um
cerimonial com resquicios dos antigos modos de morrer, em praga publica. As
especulacbes sobre a saude de Cazuza comecaram em 1985, em fungdo da
conjungao de varios fatores, como sinais fisicos dados pelo cantor, internacdes e
terapias. A decisdo de assumir publicamente ser soropositivo é tomada nos
meandros dos contratos simbdlicos existentes entre o perito-olimpiano e o campo
das midias. Filho de um empresario da industria fonografica, Cazuza tinha
familiaridade com as praticas do universo da industria cultural e da mediagdo dos
meios de comunicacdo, tendo acionado processos midiaticos para construir, ao
longo da carreira, a imagem de liberal, avesso as posi¢coes politicas de direita e as
coercdes impostas pela religido. Negar ser aidético representava, assim, ir contra os
ideais apregoados pelo olimpiano Cazuza, destoante da imagem de artista
visionario, a frente de seu tempo.

Na concepcgéo de Fausto Neto (1991, p. 121), a “publicizagdo da doenga de
Cazuza nasce, literalmente, nos camarins, estudios e paginas da industria cultural”.
O cantor, apés mais uma negativa sobre a enfermidade, em entrevista a Marilia
Gabriela, no programa Cara a Cara, da TV Bandeirantes, foi alertado pela jornalista
sobre a incoeréncia da recusa com a posi¢cao de vanguarda do artista: “Ai eu pensei,
vi que ela tinha razdo e achei melhor parar de esconder”. (Folha de S&do Paulo,
1989, apud FAUSTO NETO, 1991, p. 121). A confissdo publica de Cazuza da inicio
a um processo de publicizacdo do adoecer a partir de aliangcas com o campo
midiatico, movimento contrario a tentativa de resguardo do ator Lauro Corona.

Diferentemente da situagdo do ator Lauro Corona, guardado pela familia e,
em seguida, nos hospitais onde termina sua vida — cuja doenca é negada
sistematicamente por um conjunto de fontes (familia, meios de comunicacao
de massa, amigos e o circulo médico) — a doenga/morte de Cazuza é
inserida no circuito (social e cultural) através de um cerimonial publico, cujos
principais orquestradores foram o proprio compositor € a comunicagao de

massa, com énfase na imprensa especializada. (FAUTO NETO, 1991, p.
121).
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A condicdo de aidético foi assumida primeiramente ao jornalista Zeca
Camargo, em fevereiro de 1989, na época trabalhando na Folha de Sao Paulo, um
dos jornais da grande midia brasileira. A cobertura detalhada da luta do cantor,
entretanto, ndo se restringe a imprensa de referéncia, sendo explorada nas revistas
do coracao®’, especializadas em discursivizar a vida dos olimpianos. Ao confirmar
ser soropositivo, Cazuza, enquanto perito da industria cultural, sela pactos com os
meios de comunicagao para um cerimonial publico da sua enfermidade e morte.

O cerimonial da doenca e morte de Cazuza guarda uma certa afinidade com
as formas de morrer do passado. E verdade que ele passa pelos hospitais,
entre internagdes e outras, mas permanece um sujeito, ao lado da midia, do
seu proprio cerimonial. A diferenca daquela é que o processo ritualistico é
exercido por mecanismos interativos mais sofisticados, em se tratando da
doenca e morte de uma celebridade: desta feita, quem desenvolve
ritualisticamente o cerimonial é a midia, fazendo com que a vida privada de
Cazuza retorne ao espago publico, através das inumeras formas de

apropriagcdo que ela desenvolve no sentido de trazé-la até o chamado
campo dos leitores. (FAUSTO NETO, 1991, p. 122).

O carater epidémico da Aids, na época do adoecimento de Cazuza, €
marcante, por isso 0 modo como o cantor descortina seu sofrimento causou tanto
impacto a época. No mesmo periodo em que a Aids ganha publicizagao e espago
nos meios de comunicagdo, o cancer € abordado sob novas discursividades. Nos
anos de 1980, o modo de referir a enfermidade “[...] parece inaugurar uma nova era
no imaginario social brasileiro na qual a evolugdo das pesquisas, a descoberta de
novos remeédios e uma concepc¢ao diferente acerca da doenca constituem novas
armas para enfrenta-la”. (MOURA, 2013, p. 299). O tom ameagador e sem
esperangas, dominante na década de 1970, aos poucos cede espago a novas
narratividades, ainda com viés sensacionalista, porém a divulgacédo de acgdes
preventivas ao cancer langa nova luz sobre o tema.

A pesquisa de Moura (2013), uma analise das imagens sobre cancer
publicadas nas capas da revista Veja entre 1970 e 2010, chama a atengéo para a
impessoalidade das capas da revista nas décadas de 1970, nas quais sdo usados
diferentes recursos graficos para apresentar o tema, sem reportar a personagem ou
histéria factual. A temeridade do cancer talvez seja a explicagéo para a auséncia de
celebridades que assumam a doencga, visto que até entdo ter cancer representava

uma sentengca de morte. Na década de 1980, ainda sob as estratégias de

87 Fausto Neto (1991).
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impessoalidade, a tematica é associada as novas descobertas cientificas e,
portanto, com um fio de esperangca. Sdo pequenas e graduais mudangas
sinalizadoras da constante reconfiguragéo pela qual passa a sociedade.

Nesse sentido, Romeyer (2015) demonstra que varios dominios passaram por
um processo de publicizacdo desde o século XVIIl, sendo a saude um caso
emblematico. Até 1980, adoecer era uma tematica privada, e mostrar o corpo doente
nao estava entre as praticas usuais. A mudanca na postura de enfermos com cancer
€ decorrente, entdo, de um cenario maior, no qual a midiatizacdo da luta contra a
Aids tem grande relevancia, pois alterou o debate sobre saude e medicina. Tanto um
quanto outro tema extrapolam o enquadramento das secdes médicas ou de saude
dos meios de comunicagao, sendo abordados também sob as rubricas sociedade,
politica, celebridade, economia, etc. A pesquisa de Romeyer (2015) mostra etapas
do processo de publicizacdo de questdes da saude na Francga, sinalizando para
evolucdes sociais e estruturais das midias.

A pesquisadora chama a atencgao para o tensionamento entre esfera publica
e privada no processo de publicizacédo pelo qual passou a saude e outros inumeros
dominios. Perspectiva que articulamos as considera¢des de Braga (2006) sobre a
deslegitimacdo dos campos sociais conforme se estabelece a midiatizagdo da
sociedade, “na medida em que, agora, estes ndo conseguem se subtrair ‘por
distanciamento’ do publico geral, nem manter uma protecdo ‘esotérica’ para suas
l6gicas ‘de campo’. “Tudo se expde’, logo tudo se torna aberto ao esquadrinhamento,
se torna ‘familiar’ a todos”. (BRAGA, 2006, p. 14).

Significa dizer que, cada vez mais naturalmente temas, muitas vezes tidos
como sacros a outras instancias, sao abordados nos processos comunicacionais. A
Aids e o cancer sao duas das tematicas que passaram por desconstrucoes de tabus
nas Uultimas décadas, sendo midiatizadas pelos atores sociais. Acionamos
novamente o estudo de Moura (2013) sobre as capas da revista Veja para
evidenciar o ‘esquadrinhamento’ pelo qual passa o cancer. Em maio de 2005, o
rosto do ator Raul Cortez, pertencente ao mundo dos sonhos das telenovelas da TV

Globo, figura na capa da revista semanal acompanhado dos enunciados “Cancer:
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‘Nao quero que ninguém tenha pena de mim™38, Assumir a doenga remete a novos
sentidos: € uma decisao tida por admiravel e de coragem.

S&0 assim as celebridades, no contexto da sociedade em midiatizagao, que
ainda ofertam modelos de comportamento e colaboram para a reelaboracdo de
praticas sociais. Desde 2000, muitos sdo os exemplos de celebridades que nao se
furtam em mostrar o enfrentamento com o cancer, lancando mao para isso de seu
capital simbdlico como figura publica para construir acontecimentos midiaticos. Para
tanto, acionam modos de narrar cada vez mais centrados em discursos

autorreferentes.

38 Revista Veja, 2005, apud MOURA, 2013.
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4 O CASO GIANECCHINI: PROCESSUALIDADES, OPERAGOES E SENTIDOS

Enquanto os primeiros capitulos foram dedicados a tarefa de construir
reflexdes pertinentes ao estatuto desta pesquisa, inscrita nos estudos em
comunicagao social voltados a exploracédo de processos midiaticos, destinamos esta
quarta etapa ao esquadrinhamento analitico do objeto eleito para nossa
investigacado. Os aportes tedricos apresentados até o momento constituem a base
tedrica para definir o percurso metodolégico, assim como para iluminar
conceitualmente a empreitada tedrico-analitica de leitura dos observaveis. E, dessa
forma, no tensionamento das elaboragdes conceituais desenvolvidas para o
enfrentamento da materialidade do objeto de pesquisa que tragcamos os
pressupostos metodoldgicos e as categorias analiticas para investigar o Caso
Gianecchini.

A primeira parte, 4.1 Questbes de pesquisa, apresenta o percurso tedrico-
metodoldgico empreendido, descrevendo os critérios e procedimentos deste estudo.
Por uma questdo didatica, esta unidade contempla temas organizados
separadamente em sec¢des, mas 0s quais devem ser observados em interlocugao,
constituindo no conjunto os pressupostos da investigagao. O trabalho de construgéo
do objeto de pesquisa mostrou a necessidade de atentar para a natureza midiatica
do personagem central do caso em leitura, qual seja o ator Reynaldo Gianecchini,
considerando seu stafus de celebridade. Nesse encaminhamento, definimos nossa
pesquisa sob o estatuto qualitativo e exploratorio, assumindo uma filiacdo
metodoldgica aos estudos de caso, com especificidades de um caso midiatico. As
definicbes adotadas para as analises sao decorrentes desse mapeamento
conceitual, bem como a heterogeneidade dos materiais inscritos na ambiéncia de
uma sociedade em midiatizacdo. Essa unidade esta destinada, assim, ao
detalhamento da constru¢do de nosso objeto de pesquisa e aos necessarios
esclarecimentos metodoldgicos e operacionais das escolhas analiticas, movimento
percebido como constitutivo das atividades exploratorias e concomitantemente
reflexivas.

A segunda parte deste capitulo — embasada na técnica investigativa estudo
de caso e na premissa deste como caso midiatico - esta voltada a atender uma das
implicagbes do estatuto tedrico-metodologico da investigagdo: a necessidade de
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contemplar a biografia de Reynaldo Gianecchini, a partir de registros encontrados
nas midias. Nessa diregcao, trazemos na secao 4.2 A construgcao de uma celebridade
indicios do personagem central do objeto de pesquisa como uma celebridade,
condensando os momentos tidos como mais intensos da sua trajetoria. Os materiais
configuram-se como pistas para contextualizar a constru¢ao da biografia midiatica.

A terceira secao é dedicada as analises dos processos de midiatizagcao da
enfermidade de Reynaldo Gianecchini, especialmente suas dindmicas de circulagéo
e atorizacdo. Assim, a secéo 4.3 A complexificacdo do Caso Gianecchini concentra
o trabalho empirico-analitico desta pesquisa, desdobrado em seis fases do
acontecimento. A organizagdo dos materiais segue uma sequéncia cronoldégica,
embora o principal critério para categorizagdo do funcionamento dos objetos em
etapas esteja alicercado nas operagdes e dindmicas do Caso Gianecchini, na
qualidade de um caso midiatico. Essa sistematizacdo, em seis momentos, nao
representa um fechamento em analises isoladas, bem ao contrario: permite
articulagdes, em termos metodologicos, na visualizagdo das processualidades e
operagdes engendradas no Caso Gianecchini — bem como sua complexificacdo na
perspectiva do funcionamento da midiatizagao.

Concomitantemente a descricdo dos materiais e as analises destes
desenvolvemos tentativamente elaboragdes inferenciais sobre as construcoes
discursivas do Caso Gianecchini, conforme aqui se estrutura. Realizamos reflexdes
em articulacdo com formulacdes tedricas aportadas nos primeiros capitulos, de
carater tedrico-conceitual. Significa dizer que buscamos referendar o trabalho
analitico no dialogo com concepgbes da midiatizagdo da sociedade, na qual
questdes como o cancer, mesmo sendo problematica de saude, sdo tematizadas no
espacgo publico a partir de acontecimentos envolvendo celebridades. A discussao
dos materiais, a luz das teorias, tem como finalidade sistematizar as analises e

extrair destas os elementos para as consideragoes finais desta pesquisa.

4.1 Questoes de pesquisa

Esta unidade tem como objetivo a apresentacdo dos encaminhamentos

metodoldgicos tomados ao longo desta pesquisa, relacionando aportes conceituais
com particularidades dos elementos em investigacdo. Aludimos os conceitos
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desenvolvidos por estudiosos do ambito das ciéncias sociais aplicadas,
evidenciando perspectivas que oferecem contribuicbes para a dimensao
comunicacional de nosso objeto. Para tanto, organizamos nossas reflexdes em trés
blocos, com elementos tidos como substanciais no desenvolvimento do capitulo:

No item4.1.17 O objeto em investigagdo descrevemos o percurso de
construgédo do objeto de pesquisa, além das primeiras observag¢des analiticas. Séao
ponderagdes acerca das especificidades que circundam o personagem central do
Caso Gianecchini, com implicagées no desenvolvimento da investigagcao. Trazemos
também a questdo norteadora do estudo, retomando a pergunta-problema e os
objetivos.

No topico seguinte, 4.1.2 Definigbes tedrico-metodologicas, contemplamos
reflexdes sobre estudo de caso nas ciéncias da comunicagédo, como investigagcao de
carater qualitativo e exploratério. As especificidades de nossa pesquisa nos
encaminham a conceituagdo de caso midiatico, enquanto caso com injungdes do
universo das midias e constituido e expandido segundo a ambiéncia da sociedade
em midiatizacao.

Esses pressupostos metodoldgicos iluminam tarefa de sistematizar o corpus
da investigacdo, tematica abordada no bloco 4.1.3 A eleicdo de -categorias
analiticas, ao longo do qual, apresentamos os esclarecimentos metodolégicos e a
operacionalidade do trabalho de analise. Ou seja, ao langar um olhar comunicacional
sobre o0 objeto eleito para esta pesquisa tragamos um caminho metodolégico que
culminou na definicdo de categorias analiticas especificas, trabalho somente
possivel pela interlocu¢do com autores como Braga (2008; 2011a; 2011b), Fausto
Neto (1999; 2012b; 2012d) e Ford (1996).

4.1.1 O objeto em investigagao

O estudante de jornalismo é instigado a observar a vida cotidiana com um
olhar perscrutador. Trata-se do processo de treinamento para a aquisicdo do
‘Oculos’, parafraseando Bourdieu (1997), pelos quais os jornalistas enxergam o
mundo e selecionam os fatos com prerrogativas para serem transformados em
noticias, em acontecimentos. Além desse aprendizado normativo universitario, a

experiéncia pessoal como jornalista, por 12 anos em redagao de jornal diario, treinou
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nosso olhar na busca pelo sensacional, pelo espetacular, para a construcido de
noticias. A percepg¢ao de haver subjacente as nossas praticas um modus operandi
que extrapola as regras descritas nos manuais de jornalismo ou a apropriagdo de
técnicas de redacdo e edi¢cdo instigou-nos a buscar qualificacdo, em nivel de
mestrado, junto ao Programa de Pds-Graduagao em Letras da Universidade Catdlica
de Pelotas (UCPel), na linha de pesquisa Texto, Discurso e Relagdes Sociais.

Tomamos como base os pressupostos da teoria dialdgica do discurso, em
busca de auxilio para a compreensdo dos acontecimentos midiaticos, enquanto
producdes discursivas historicamente situadas no tempo e espaco. Nesse sentido,
os estudos sobre linguagem oferecem contribuicdo para as pesquisas que
vislumbram os efeitos de sentidos emanados pelos discursos em circulagcdo, os
quais n&do se dao no espago vazio, mas subordinados ao contexto e as estratégias
dos sujeitos. Sao nogdes que contribuem para investigagbes como esta,
concernente as ciéncias da comunicagdo, e com objeto contemporaneo de dificil
apreensdo, tal como as dinamicas e heterogéneas produ¢des midiaticas no ambito
da sociedade em midiatizagdo. A constatagcdo de que a subjetividade na construgéo
dos acontecimentos tem relagao estreita com a inscrigdo do sujeito no dizer ajuda na
tarefa analitica de leitura de objetos comunicacionais. Assim, a dinamicidade da
linguagem ndo € fendbmeno restrito ao interesse da esfera linguistica, constituindo
pistas para as pesquisas em comunicagao.

Tais conhecimentos ajudaram na percepgao de haver uma nova problematica
transversal a construcdo de acontecimentos envolvendo celebridades com cancer,
assunto por muitos anos cercado por ‘pudores’ e reservado ao féorum ‘privado’. Com
essa tematica, elaboramos o projeto de pesquisa para ingresso no Programa de
Pd6s-Graduagao em Ciéncias da Comunicagdo (PPGCom) da Unisinos, em 2012.
Nossa proposta visava a andlise das estratégias discursivas eleitas por trés revistas
semanais brasileiras (Isto E, Veja e Epoca) para publicizacdo do cancer do ator
Reynaldo Gianecchini, anunciado em agosto de 2011.

Ao longo da realizagdo das disciplinas do doutorado e do trabalho de
orientagcao, entretanto, tivemos a percep¢ao que uma analise circunscrita a essas
publicacdes dificilmente permitiria extrair os subsidios necessarios para o estudo
pretendido, ficando ancorado a realidade dos meios de comunicagdo ainda
consoante a sociedade dos meios. A necessidade de reformulacdo da nossa
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proposta inicial repercute a realidade na qual esta inserida nossa pesquisa: o
adoecimento de Gianecchini resguarda especificidades de uma sociedade em
midiatizacdo, e uma analise de estratégias discursivas em trés revistas impressas
semanais e os efeitos de sentido produzidos por estas representaria desconsiderar
as elaboracdes sobre as quais nos apoiamos sobre a midiatizacdo da sociedade.
Assim, em atengdo aos nossos objetivos, ampliamos os ‘espagos’ em observagao,
de modo a tentativamente visualizar a circulagdo e seus fluxos comunicacionais
decorrentes, conforme abordamos nos capitulos anteriores
Com implicancias na definicdo do universo a ser explorado, percebemos, na
materialidade da cobertura em torno da enfermidade de Gianecchini, a importancia
da natureza midiatica desse sujeito, enquanto personagem central do episédio em
leitura. O acontecimento nasce nos meandros das midias em especulagcdes sobre a
saude do ator, suspeita confirmada em nota emitida pela Central Globo de
Comunicagao em 10 de agosto de 2011:
Apos ser internado com suposto sintoma de faringite, foi diagnosticado um
linfoma Nao-Hodgkin. Estdo sendo realizados novos exames para
especificagdo adequada. Estou pronto para a luta e conto com o carinho e

amor de todos vocés, Reynaldo Gianecchini. (Central Globo de
Comunicacao, 10/08/2011).

Evidéncias como esta acima nos ofereceram pistas da génese midiatica de
nosso objeto de pesquisa e do caminho metodologico a ser seguido. Noutras
palavras, o objeto desta investigagdo envolve uma celebridade — situada no espaco-
temporalidade de uma sociedade em midiatizagdo, protagonista de biografia
midiatica anterior a emergéncia do acontecimento. Ou seja, Reynaldo Gianecchini,
antes de ter sua doenga midiatizada, constitui-se em ator social largamente
midiatizado; uma celebridade nacional conhecida e reconhecida como pertencente
ao seleto rol de atores de novela da TV Globo. O seu pertencimento a esse universo
e fator de injuncdo na constituicdo do acontecimento, potencializado no territério da
midiatizacdo, e na elaboragao desta pesquisa. Significa que nos defrontamos com
um objeto permeado por ampla atividade processual discursiva, tipica dos objetos
midiaticos, principalmente jornalisticos, sujeitos as mutagdes advindas das afetagdes
da midiatizagdo, especialmente no modo através do qual sdo construidos e

semantizados como acontecimento.
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Tais constatagdes, ao longo do enfrentamento dos observaveis, implicaram
ainda reelaboragdes nos objetivos da pesquisa e na propria questao norteadora. A
partir da compreensao de que tais reencaminhamentos reafirmam o estatuto de uma
investigacdo empirica, retomamos aqui a pergunta de pesquisa: Como se organizam
e funcionam as estratégias discursivas e operacdes de atorizagéo e circulagao do
Caso Gianecchini? A formulagdo busca, mesmo resumidamente, condensar os
principais aspectos do trabalho investigativo, em interlocugdo com as reflexdes
desenvolvidas ao longo dos capitulos anteriores. A questdo esta relacionada com o
objetivo geral da investigagao, qual seja, analisar as estratégias e operagdes de
atorizacao e circulagdo do Caso Gianecchini. Com essas premissas, seguimos a
proxima segdo, na qual tratamos da definicdo dos postulados metodolégicos que

orientam este estudo.

4.1.2 Defini¢des tedrico-metodoldgicas

As percepcgdes da natureza do objeto, com inscrigdo no universo midiatico, e
da problematica que estrutura nossa pesquisa, suscitam definicdes metodoldgicas
de carater qualitativo. Além disso, aderimos a concepcéao de estudo de caso, técnica
investigativa sociologica eleita para o desenvolvimento desta tese. Nessa
perspectiva, nomeamos nosso objeto, para efeitos de pesquisa, como Caso
Gianecchini, pois para além de ser investigado a luz de estratégias metodoldgicas
de um estudo de caso, no sentido stricto senso, o funcionamento de tal objeto
ressoa pistas de um caso midiatico.

O acionamento dessas dimensdes requisita, assim, fundamentacao teorica
sobre (a.) estudo de caso e (b.) caso midiatico. Nessa dire¢do, buscamos aportes
em autores como Becker (1999); Braga (2008, 2011a, 2012b ); Fausto Neto (1999,
2012b, 2012d), Ford (1996); Godoy (1995); e Yin (2001). A abordagem qualitativa se
mostra como enfoque adequado aos estudos que buscam vislumbrar fenbmenos
complexos, de natureza social e de dificil quantificagdo. Ou seja, o trabalho
qualitativo é acionado conforme “nossa preocupacgao for a compreensao da teia de
relagcbes sociais e culturais que se estabelecem no interior das organizagdes”
(GODQOY, 1995, p. 63) e segundo nossa perspectiva da complexidade e

especificidade de um caso que se engendra e se dissemina no universo midiatico.
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Tal acionamento tem como intuito abordar um objeto complexo, com ag¢des
singulares de performance comunicacional, visto que a técnica do estudo de caso,
enquanto estratégia de pesquisa, contribui para a condugdo da investigagdo e
permite a compreensdo e o entendimento de eventos contemporaneos, além de
aportar um carater descritivo. A escolha do estudo de caso busca a visualizacdo das
pistas necessarias a consolidacdo de marcas indicativas da investigacédo do Caso
Gianecchini como problema de comunicagéao.

Seguindo as colaboragdes de Becker (1999), o método do estudo de caso
enseja a aquisi¢ao de conhecimento do fendmeno a partir da exploragao intensa de
um unico caso. O estudioso, com publicacdes voltadas ao estudo de caso na area
das ciéncias sociais, destaca que tal escolha metodoldgica possibilita a interlocugéo
entre diferentes problematizagdes, em nivel descritivo e tedrico, movimento que
resulta num aprofundamento do caso eleito.

O termo ‘estudo de caso’ vem de uma tradicdo de pesquisa médica e
psicologica, onde se refere a uma analise detalhada de um caso individual
que explica a dindmica e a patologia de uma doenga dada; o método supde

que se pode adquirir conhecimento do fenébmeno adequadamente a partir
da exploracao intensa de um unico caso. (BECKER, 1999, p. 117).

A maxima extragdo de dados, sem logicamente a pretensdo de um
esgotamento de sentidos, representa um trabalho exaustivo de enfrentamento dos
observaveis. Ao longo do percurso de coleta de materiais, conforme Becker (1999),
€ possivel dar inicio a tarefa de analise dos dados, modo de averiguagdo que
oferece a possibilidade de construcdo de processos analiticos. Nesse sentido, o
‘fazer analitico' em concomitancia com outros momentos resulta na realizagcdo da
pesquisa ao longo de diferentes fases da tese, resultando na aquisicédo pelo
pesquisador de varios modelos para perscrutar o objeto a partir das partes da
estrutura analisada. “A fase final de um estudo de caso consistiria na afinagao
progressiva dos modelos de partes (de acordo com os movimentos de ida e volta ao
campo e as atualizagdes) e sua integracdo numa espécie de modelo”. (SGORLA,
2015).

O dialogo empreendido com os observaveis €, desse modo, questdo de
suma importancia nesta escolha metodologica, pois 0 acompanhamento do objeto
ajuda a agugar o olhar do pesquisador para visualizacbes mais detalhadas,

resultando, muitas vezes, na necessidade de reorganizagdo de pressupostos da
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investigacao. Esse movimento, de readequacao, leva-nos a considerar o estatuto
lacunar e de nao-saturacao dos sentidos dos estudos situados nas ciéncias sociais,
visto que os objetos caracterizam-se pela processualidade e, consequentemente,
pela dificil apreensdo. (LIMA, 2010). A possibilidade de correcdo de curso significa
ainda que as inferéncias finais tiveram a possibilidade de serem “testadas mais
frequentemente e em mais sentidos do que € comum em outras formas de pesquisa.
Consequentemente, agimos corretamente quando depositamos grande
confiabilidade nas evidencias de trabalho de campo”. (BECKER, 1999, p. 84).

A partir dessas prerrogativas, partimos para a observacéo inicial do contexto
no qual se situa o estudo de caso eleito para esta pesquisa. A amplitude dos
observaveis sinalizava para a complexidade a ser desbravada, indicando que um
unico estudo de caso concentra inumeras caracteristicas a serem consideradas,
pela diversidade de suas configuragdes. Os materiais do Caso Gianecchini, ja
preliminarmente, sinalizavam para as multiplas dimensdes, com praticas sociais
marcantes de uma sociedade em midiatizagdo, requisitando ponderagdes sobre
suas relagbes com o contexto social no qual esta inserido. Isto é, a materialidade do
Caso Gianecchini ‘falava’ de uma realidade comunicacional distinta de tempos
anteriores e caracteristica do tempo contemporaneo, mas também carregava marcas
justapostas consoantes a sociedade dos meios.

Por conseguinte, filiamos nossa pesquisa aos estudos de caso, por constituir-
se “uma inquiricdo empirica que investiga um fendbmeno contemporaneo dentro de
um contexto da vida real, quando a fronteira entre o fenbmeno e o contexto nao é
claramente evidente e onde multiplas fontes de evidéncia s&o utilizadas”. (YIN, 2001,
p. 32). E ainda a estratégia correntemente eleita para responder a questionamentos
do tipo ‘por que’ e ‘como’, pois o foco de tais pesquisas esta em fendmenos
contemporaneos inseridos em contextos sociais, 0 que representa buscar subsidios
em diferentes fontes para a construcdo de um caminho que desse conta de um
objeto midiatico dindmico e heterogéneo.

De um modo especifico, Braga (2008) oferece interlocugcéo entre o estudo de
caso e as pesquisas em comunicagao, no ambito dos processos de midiatizacdo. O
pesquisador traz a concepgao de ‘paradigma indiciario’, destacando quatro
finalidades das investigagdes de estatuto comunicacional.
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a) gerar conhecimento rigoroso e diversificado sobre uma pluralidade de
fendbmenos que sao intuitivamente percebidos como de interesse para a
area (o conhecimento dos casos em si); b) assegurar elementos de
articulagao e tensionamento entre situacdes de realidade e proposicoes
abstratas abrangentes prévias (situagdes particulares versus conhecimento
estabelecido); c) pela ldgica prépria dos processos indiciarios, gerar
proposicdes de crescente abstracdo “a partir de realidades concretas”; d)
caracterizar-se como ambito de maior probabilidade de sucesso no
“desentranhamento” de questdes comunicacionais diretamente relacionadas
ao fendbmeno “em sociedade”. (BRAGA, 2008, p. 77).

A apreenséao dos fenbmenos midiaticos esta assim vinculada a sondagem de
indicios (essenciais e acidentais) para a extracdo do objeto e de sua dimenséo
midiatica. Conforme o pesquisador, a articulacdo de pistas indiciais suscita a
construcdo de modelos interpretativos que atentam para as especificidades do caso
em leitura, o seu funcionamento e a relevancia do contexto a ele vinculado. A
inscricdo das ponderagdes epistemoldgicas de Braga (2008) a uma abordagem
comunicacional tem proximidade ao estatuto conferido por Ford (1996) ao estudo de
caso, enquanto enquadramento pertinente para a exploragao de objetos das midias:

[...] nos interessa, no estudo de caso, ndo apenas suas caracteristicas
estruturais, fundamentalmente narrativas, mas também a sua utilizacdo ou
substituicdo da informagdo e da argumentagdo como tema de interesse

publico, por seu crescente peso na construgao e circulagao do sentido na
cultura midiaticas®.

Em outras palavras, o estudo de caso, pelo olhar comunicacional, demanda
aportar uma abordagem metodolégica ainda mais especifica, haja vista a sua
importancia na construcdo da realidade no tempo contemporaneo. Muito além das
estruturas acentuadamente narrativas, o estudo de caso tem relevancia por ocupar
posicdo de ‘tema de interesse publico’, em detrimento de agendas efetivamente
‘publicas’. Isto é, questdes compreendidas como relevantes para a sociedade, como
educacgao, saude, transporte, entre outras, sdo suplantadas pela tematizacdo de
casos construidos no universo midiatico.

Nesse percurso, o autor, primeiramente destaca que, em diferentes
concepgdes, o caso remete a interrupcdo de uma sucessido, de uma série, uma
ruptura da normalidade, uma descontinuidade associada a casualidade ou a
desgraga. O caso supde uma ideia de encerramento, um ponto de fechamento

especial diferente do exemplo. Ford (1996) busca embasamento em Foucault,

39 Tradugao da autora.
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Certeau e Barthes para desenvolver suas reflexdes, defendendo que o caso, dentro
de sua amplitude seméantica, pde em cena nogdes como de casualidade ou azar,
temporalidade, subjetividade, descontinuidade, entre outras designagbes que
remetem a uma transformagao, a um movimento, a algo que mudou seu estado.

Ao longo de suas elaboragdes, Ford (1996) caracteriza o caso como algo que
se sucede em nivel individual ou microsocial, construido narrativamente pelo
universo midiatico. Narrar o caso representa distinguir, discriminar, algo sobre um
fundo continuo, de modo a colocar algo em cena, categoriza-lo e hierarquiza-lo.
Desta forma, ndo existe caso sem cultura, leis ou convengdes sociais, configuradas
ou nao em codigo formal. O contexto no qual esta inserido o caso midiatico €, dessa
forma, relevante para a sua constituicdo e sua leitura, sendo necessario levar em
conta a forma como uma determinada cultura o estrutura.

Interessante o regate que o autor faz sobre o impulso de narrar, algo que esta
na génese das sociedades: longe de ser um codigo entre os muitos codigos que
uma cultura pode utilizar para dotar de sentido sua experiéncia, a narracédo € um
metacodigo universal usado para transmitir mensagens transculturais sobre a
natureza da realidade partilhada. E ainda existem culturas nas quais a transmissao
de conhecimento através de sistemas narrativos € realizada por meio de relatos,
constituindo assim um sistema de aprendizagem ao que Ford (1996) nomeia como
‘zen-budismo’. Entretanto, o entendimento de caso midiatico distingue-se dessa
ancoragem antropoldgica e historica, ainda que a narragao do caso, suas estruturas,
sua percepgao e a atengcao despertada por este estejam condicionadas ao seu

contexto:

[...] nem em todas as culturas o mesmo caso merece ser contado e nem a
mesma maneira de conta-lo. A concepc¢ao da histéria como uma sucessao
de eventos, tais como a cronologia, ndo é universal. Tem a ver com a forma
como os diferentes grupos organizam as informagdes sobre o passado,
sobre a memoria social. Na narrativa do caso intervém as estruturas
perceptivas proprias de cada cultura, a hierarquia particular dos sentidos
como gatilhos de meméria, e as formas de percepg¢ao para lembrar suas
estruturas. (FORD, 1996, p. 257-258).

O contexto € assim espaco relevante na injungdo do caso, muito embora o
caso midiatico apresente peculiaridades que extrapolam essa nocao elementar de

narracao. Conforme o autor, o formato expansivo dos casos midiaticos toma formas

e estruturas muito mais complexas que um caso contado, por exemplo. O caso
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refere-se ao ambito midiatico, principalmente o jornalismo, considerando o
enquadramento subsumido ao discurso informativo-argumentativo. Nessa moldura, o
caso midiatico distingue-se dos casos clinico, psicologico e juridico, por acionar
basicamente estruturas narrativas e, a partir delas, provocar uma discusséo publica
que persiste nas midias, em detrimento de agendas institucionais, politicas ou
econdmicas. Sao casos construidos a partir de légicas discursivas midiaticas, os
quais ganham prevaléncia sobre outras tantas tematicas e oferecem index para as
discussoes publicas.

El crecimiento en los medios de la informacion social o de interés publico

producida a partir de casos, articulados narrativamente, en detrimento de la

dada o propuesta en forma macro o estructural a través de tipos de discurso

informativo-argumentativos, marca nuestra sociocultura. (FORD apud
FORD, 1996, p. 246).

O caso midiatico atenta para determinadas prerrogativas, visto que sua
narragdo cumpre com algumas fungdes, que vao desde impactar, surpreender ou
mesmo acionar arquétipos, mas principalmente representa discriminar de um
contexto continuo, a fim de categorizar ou hierarquizar. O surgimento e crescimento
dos casos midiaticos tém relacdo com processos e transformacdes da sociedade,
algo que o autor associa ao crescimento de zona de informag&o geral nos periddicos
e a queda no interesse pelas chamadas ‘zonas duras’, como politica e economia. A
sucessao de casos que comoveram a opinido publica e geraram grandes debates,
assim como uma continuidade e ‘serializacdo’ nas midias, sdo aspectos destacados
por Ford (1996) para o estabelecimento dos casos midiaticos. Na esteira dessas
mudangas, esta o surgimento e éxito de géneros e subgéneros, principalmente na
televisdo, a partir dos ‘casos reais’. Essas novas narrativas midiaticas, e
fundamentalmente jornalisticas, sdo denominadas pelo autor como uma forma de
nao-ficcdo, as quais ganham forca e estdo associadas a diversos processos
socioculturais. Abaixo, trazemos os trés pontos destacados por Ford (1996, p. 250-
251) nessas transformacgbes:

1) o enfraquecimento dos limites entre publico e privado, e 0 avango sobre a
privacidade nao sé dos meios mas dos diversos sistemas de controle social;
2) a necessidade de aumentar a credibilidade nos meios através de
informacéo individualizada e aparentemente constatavel; 3) a contaminagéo
da informagcdo com a narragdo (e também com a ficgdo) devido, talvez, a

opacidade, complexidade e suspeita em respeito aos discursos
argumentativos e informacionais das zonas duras dos meios.
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Os trés pontos elencados pelo autor estdo inseridos na conjuntura da
sociedade industrial do século XX, conforme tratamos nos capitulos anteriores, ao
apontarmos para a centralidade que a figura do individuo passou a ocupar; a
exposicdo da vida privada; o crescente viés autobiografico das reportagens (em
preterimento aos feitos ‘publicos’ dos biografados); e a valorizagdo das narrativas
autorreferentes nos discursos midiaticos. Entendemos, dessa forma, ser pertinente
o dialogo com o pensamento de Ford (1996), ao percebemos, no objeto de
pesquisa, indicios de um caso midiatico: ha a intervencdo das midias na construgao
do acontecimento; ha pistas de uma ‘serializacdo’ e manutencdo do caso nas
midias; ha forca nas suas narrativas, essencialmente autorreferentes; ha processos
de referenciacdo a outros casos midiaticos. Sdo indicios, apreendidos a partir da
maquinaria significante das midias, das condi¢des de produgédo para a emergéncia
de um caso complexo.

Temos como um dos aspectos marcantes desse caso midiatico a
dinamizacé&o pelo qual passa na ambiéncia da midiatizagdo, processualidade que se
avizinha a casos contemporaneos ao Caso Gianecchini. O entorno €, desse modo,
material tangivel a ser sondado em busca de episddios analogos, com similaridades
pelos processos midiaticos a que sao submetidos. Sob um olhar transversal, casos
congéneres permitem extrair certas recorréncias indicadoras da natureza do
fendmeno em leitura, assim como as logicas que o permeiam. Nessa perspectiva,
valemo-nos de estudos desenvolvidos pelo pesquisador Fausto Neto (1999; 2012b,
2012d), como, por exemplo, a dinamizagao dos casos do jornalista Paulo Sant’Anna
e do fotografo que acompanha o ex-presidente Lula, em elaboragbes voltadas a
desvendar peculiaridades de casos midiaticos perscrutados a partir das concepgoes
de Ford (1996). Muito embora o autor argentino nédo tenha trabalhado com o
conceito a luz do conceito de midiatizacao, pistas muito ricas sdo encontradas em
suas ponderagbes e recomendagdes metodologicas sobre a natureza do caso
midiatico, as quais serviram de inspiragcdo para Fausto Neto (1999; 2012b, 2012d)
na leitura de casos nesse novo contexto social“.

As premissas elencadas nesta seg¢ao sobre estudo de caso e caso midiatico

oferecem o apoio metodologico para procedermos as escolhas necessarias para a

40 Abordamos esses estudos nos capitulos anteriores.
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leitura do Caso Gianecchini. Langamos mé&o das orientagbes acima para nossa
pesquisa, que resguarda complexidades do cenario de uma sociedade em
midiatizacdo, tal como a natureza midiatica do seu personagem central, o ator
Reynaldo Gianecchini e sua biografia de celebridade. Ingressamos a seguir na

secao destinada a descricao dos critérios método-analiticos da pesquisa.

4.1.3 A eleicédo de categorias analiticas

A partir dos pressupostos elencados até o momento, seguimos para a
definicdo do corpus de nossa investigagao. Vale notar que debrugar-se sobre um
caso inserido no ambito da midiatizacdo e, mais que isso, buscar apreender as
processualidades que o dinamizam e o estruturam, representa o enfrentamento de
um universo heterogéneo e imensuravel. A heterogeneidade esta na diversidade da
natureza dos materiais encontrados, enquanto a impossibilidade de quantificacédo
encontra-se nas ilimitadas e incontrolaveis reverberagdes possiveis pelas
tecnologias contemporaneas.

Com essa configuragdo, chegamos a um impasse para a selegao dos
materiais: Como constituir o corpus diante da heterogeneidade de um caso que
circula em varias midias, segundo distintas estratégias e diferentes narrativas, além
de uma vasta temporalidade? Diante de um terreno tdo irregular e laborioso, a
pretensdo de constituir um corpus uniforme e regular mostrou-se inapropriada,
realidade que nos obrigou a desenvolver critérios préprios para o estabelecimento
do recorte dos observaveis, considerando a complexidade a nossa frente. Sao, ao
menos, quatro grandes questdes nas quais estdo imbricadas incontaveis dimensdes,
muitas das quais interdependentes umas das outras.

O primeiro aspecto diz respeito ao periodo de abrangéncia da pesquisa, mas
ja ai tinhamos um emaranhado de possibilidades. Uma das variaveis dizia respeito
ao vinculo da personagem central do Caso Gianecchini a nogdo de celebridade,
particularidades com repercussdes metodolégicas conforme a decisdo de incorporar
uma breve biografia do ator, amparada em registros midiaticos de sua vida. Nesse
sentido, buscamos evidéncias em indicios circulantes de revistas de celebridades,
da televisdo, da publicidade, entre outros. Ou seja, usamos como referéncias
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materiais que emanam de fontes midiaticas, indicativas de uma biografia construida
nesse universo.

Dito isso, os materiais anteriores ao acontecimento da doenca também
constituem o caso em analise, embora, ja de antemao, percebamos néo ser cabivel
submeté-los a sistematizagdo das mesmas categorias analiticas. Definimos entéo
pela incorporagdo dos registros em secéo especifica*! com a indexagao de materiais
sobre essa necessaria contextualizacdo. O Caso Gianecchini € assim o todo
discursivo que compde tanto o periodo anterior ao evento do cancer como 0s
momentos posteriores. Os materiais escolhidos para constituir a biografia da
celebridade datam de fase anterior a 2011, quando narrativas distintas da
‘veneragao’ ao idolo sao construidas, marcando o acontecimento do cancer como
um divisor de aguas.

O passo seguinte seria 0 encerramento da coleta, definicdo que nao teve a
mesma facilidade, tendo sido tema discutido na sessao de qualificacao desta tese.
Somente apods catalogar boa parte dos observaveis segundo os varios
desdobramentos do Caso, sendo o ultimo deles concomitante a migragdo para o
ambito do ficcional, é que delimitamos a pesquisa. Significa que foi necessario
seguir para a categorizagao dos materiais a fim de definir a data final da coleta.

O segundo aspecto, entdo, refere-se a definicdo de etapas do Caso.
Buscamos organizar o extenso ‘catalogo’ e hierarquizar os episédios do ‘roteiro’:
primeiramente atentando para a sequéncia temporal e, posteriormente, agrupando
conforme a extracdo das dinamicas narrativas. Importante destacar que uma das
grandes dificuldades em recortar o objeto advém da temporalidade do Caso
Gianecchini, muitas vezes incompativel com o calendario de producdo académica.
Com tais injungdes, decidimos abranger observaveis até 18 de julho de 2014, data
coincidente ao ultimo capitulo da novela Em Familia, da TV Globo e em cujo elenco
figurava Reynaldo Gianecchini.

Isso representa que o préprio critério de corte sofre as implicacbes da
persisténcia e do formato expansivo do Caso Gianecchini nas midias e das
estruturas narrativas acionadas, numa espécie de ‘série’ desdobrada em ‘capitulos’.

Quer dizer que nao consideramos relevante a determinagdo de uma data para o

41 Referimo-nos ao tépico 4.2 A construgdo de uma celebridade.
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inicio da coleta, visto que os materiais estdo disponiveis e ainda em circulacéo
conforme dispositivos tecnoldgicos sédo transformados em meios. Ou seja, ainda
hoje registros sobre o ator em midias tradicionais, como revistas e anuncios, séo
resgatados e apropriados por instancias situadas na ambiéncia de uma sociedade
em processo de midiatizagdo. Portanto, levamos em conta a acep¢ao midiatica,
conforme apontado no segundo capitulo desta tese a partir das concepgdes de
Verdn (1997) sobre o conceito de meios de comunicagdo — e suas produgdes.
Assim, somente quando tais indicios sao apropriados como produtos das midias
ganham significado em nossa pesquisa.

Retomando as consideracdes sobre a hierarquizacao dos materiais, vale dizer
gue o agrupamento desses ‘episodios’ em varias etapas suscitou também escolhas
discursivas de nomeacao de cada fase. Importante destacar que, ja nas primeiras
leituras, percebemos a impossibilidade de configurar esses momentos sob uma
mesma sistematica, isto €&, com simetrias e regularidades de periodos, de
hierarquias e de materiais, haja vista sua natureza diversa.

A expansdo e exasperacdo do Caso Gianecchini, sob discursividades
operativas e simbdlicas proprias de uma sociedade em midiatizacao, €, sem duvida,
aspecto relevante na definicido dos critérios analiticos: a processualidade das
narrativas constitui-se fator de injuncdo no trabalho de periodizagdo, de
hierarquizacdo e de materializagdo da pesquisa. A organizagdo material ja é
significante de nosso trabalho analitico, pois aponta para inteligibilidades do Caso,
do exame das suas manifestagcdes discursivas, nas quais esta a materialidade dos
seus desdobramentos. Esses processos estdo tentativamente operacionalizados na
divisdo do corpus.

Os observaveis que compdem a biografia de Gianecchini estdo constituidos
em dois momentos, respeitando ndo s6 a cronologia, mas principalmente a trajetéria
dessa celebridade. Assim, trazemos tais registros sob designagbes que ja se
configuram indicativas dos processos simbdlico-narrativos que permeiam esses
momentos: o tépico A construcdo de uma celebridade esta desdobrada em A
jornada do modelo (até 2000) e A trajetéria do ator (de 2001 a 2010).

Os materiais selecionados a partir do acontecimento do céncer estao
divididos em seis etapas — organizadas novamente sob prerrogativas discursivas do
Caso. A primeira etapa do acontecimento, intitulada O andncio do céncer — a



145

celebridade adoece, comega em 2011 até a data de 25 de agosto de 2011.
Reynaldo Gianecchini esta internado quando séo publicadas as especulagdes sobre
a suspeita do cancer, sucedida por um anuncio da Central Globo de Comunicagao
(TV Globo), assinado pelo ator.

O ressurgimento da celebridade em publico, na saida do hospital, marca o
inicio do segundo estagio do Caso, denominado O tratamento da doenca — a
celebridade sofre, de 26 de agosto de 2011 a dezembro de 2011. Ocorrem poucas
aparigdes em publico, tendo em vista as sucessivas internagdes e a exigéncia de
resguardo para o tratamento do ator.

Dias apdés a cirurgia de transplante da medula, em janeiro de 2012, é
oficialmente anunciado que Gianecchini esta curado do céancer, periodo designado
como A publicizagdo da cura — a celebridade vence: abrange os trés primeiros
meses de 2012. Trata-se de um novo episddio do Caso, no qual o ator ainda
permanece afastado de suas atividades profissionais, embora faca um primeiro
movimento de aparicdo: a revista Epoca publica com inedistimo a primeira entrevista
e fotos do ator. A publicacdo pertence ao Grupo Globo, 0 mesmo com o qual a
celebridade mantém contrato de trabalho.

Na sequéncia, Reynaldo Gianecchini circula em espagos midiaticos
consagrados para celebrar a cura da doenga, conforme mostramos na fase
nomeada A imortalidade do galéd — a celebridade celebra, de abril a outubro de 2012.
O ator retoma as atividades profissionais, paralelamente a promocdo de uma
celebragéo publica da vitéria contra o cancer em programas tidos como lugares de
fala — comumente chamados de confessionarios.

No topico A biografia do herdi — a celebridade narra (de novembro de 2012 a
dezembro de 2013) mostramos a migragdo da histéria da doenga do ator para o
ambito literario, com o langamento do livro biografico Giane — Vida, Arte e Luta*?.

Em 2014, a imagem de vencedor, apos enfrentar o cancer, ganha novas
nuances, com apropriagdées no ambito ficcional. O Caso Gianecchini € acionado
numa roteirizagdo muito similar a histéria de vida do ator na novela Em familia, da
TV Globo. Tal fase, A performance do ator — a celebridade encena, é encerrada em

julho de 2014, data coincidente com o final da novela.

42 Fiuza, 2012.
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Os dois critérios apresentados até o momento (periodo e etapas) sao fatores
determinantes no recorte dos materiais. Com o intuito de facilitar a compreensao do
leitor, trazemos abaixo um infografico como tentativa de mostrar o Caso Gianecchini.
Trata-se de um diagrama para o qual nos valemos das concepg¢des de Verdn
(1989)* sobre a elaboragdo de esquemas representativos das inferéncias sobre

objetos comunicacionais.

Figura 2 — Diagrama do Caso Gianecchini
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Evidenciar a complexidade do Caso Gianecchini &, pois, um dos desafios para
a construgao de um diagrama representativo. Buscamos mostrar, visualmente, a
sistematizacdo do objeto em investigagdo, embora valha ressaltar que a definicdo
dessas etapas ndo significa que entendamos esses momentos como lineares ou em
linha progressiva. Por exemplo, percebemos as fases Narra e Encena como
variagoes e desdobramentos do item Celebra, assim como esta ultima decorrente da
categoria Vence.

Passamos a seguir ao terceiro critério, considerando que a materialidade do
Caso emerge em operagdes tecno-discursivas engendradas tanto em midias
contemporaneas como nas midias classicas, sendo este o universo de extracdo do

corpus da pesquisa. Assim, a necessidade de definir as midias eleitas encaminha-

43 O autor oferece contribuicdo para nossas investidas em elaborar diagramas sobre o Caso
Gianecchini. Verdn (1989; 1997) conceitua esse esforgo tedrico-analitico como a transformacao do
signo em sentido, indicando os desajustes entre a producdo e a recepg¢do. Segundo Fausto Neto
(2013), “Verdn recorria a utilizagdo de diagramas para descrever as formalizagdes de seus achados e
como recurso de sistematizagdo de suas hipoteses”.
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nos a novo questionamento: Como selecionar o universo de midias e seus géneros
diante de tal diversidade? Enfim, quais materiais a serem considerados?

O imbricamento de diferentes midias na atualidade foi tomado como
pressuposto para coleta de materiais situados em midias tradicionais (jornal,
revistas, televisdo) e em midias contemporaneas (as infinitas possibilidades
interacionais oferecidas pelo mundo digital, como portais, sites, blogs e redes sociais
— Twitter, Facebook, Instagram e YouTube). A inclinagéo de trazer a maioria desses
registros logo foi descartada pela propria incapacidade de afirmar que tal universo
representasse a totalidade, considerando os fluxos e circuitos continuos
caracteristicos da ambiéncia da midiatizacao.

Diante desse impasse, incursionamos na materialidade dos objetos
reportando-nos aos processos, as narrativas e as estratégias de constituicdo do
Caso Gianecchini. E assim que, considerando o caso funcionando na ambiéncia da
midiatizacao, através de processos de operagoes de midias diversas, entendemos
inadequada uma selegao prévia destas para constituir o corpus, sob o risco de tolher
a observacdo da circulagdo, condicionada a escolha antecipada de midias
especificas. Importante destacar que realizamos um estudo exploratério no sentido
de seguir as midias em suas atividades enunciativas e estratégias discursivas ao
longo do periodo determinado. Ao seguir as midias, deparamo-nos com uma
processualidade dindmica e difusa, que chama a atencdo para diferentes
manifestagdes midiaticas, algumas das quais simultaneas; outras diferidas de tempo
em tempo, mas que, no conjunto, apontam para a existéncia de um universo com
indicios da intervencao das midias no Caso.

Nesse cenario, selecionamos somente materiais segundo operagdes e
marcas enunciativas em relacio direta ou proxima a duas indexagdes: as narrativas
que apontam para a constru¢gdo de uma celebridade; e as narrativas acionadas para
a publicizagdo do cancer. Ainda assim, tinhamos uma grandiosidade de empiricos,
com materialidade extraida de um sem numero de midias, no contexto de midias
tradicionais e midias contemporéneas, implicando a organizacéo e detalhamento
dos observaveis conforme as etapas, visando a uma analise mais sistematica para a
extracao do efetivo corpus.

Em tese, trabalhamos com todos os meios, buscando evitar as operacdes que

se repetem na sua totalidade ou aproximadamente num meio ou outro. Por
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consequéncia, nossos materiais de pesquisa estdo inscritos em midias de natureza
diversa, tais como: revistas de informacao, revistas de celebridades, sites de noticia,
sites de entretenimento, talkshows, telejornais, e redes sociais (Facebook, Twitter,
Instagram). Diante da impossibilidade de previamente descrevermos tais ‘lugares’,
visto que nos interessam os fluxos e as processualidades das narrativas, ndo ha
uma definicdo prévia de midias.

O quatro critério refere-se as categorias de analise. A heterogeneidade do
Caso Gianecchini, inscrito no contexto de uma sociedade em midiatizag&o, requisita
adesao a uma estratégia metodoldgica de exploragao, o que nos levou a definir por
dois grupos de categorias interdependentes:

Nas categorias operativas, buscamos operacionalizar o0s conceitos
trabalhados ao longo da pesquisa, tais como sociedade dos meios/sociedade em
midiatizacdo; olimpiano/celebridade; vida privada/vida publica; herdis/idolos;
acontecimento; mediagao/atorizagao; etc. Isto €, tensionar o objeto a luz de
conceitos. O segundo grupo concentra categorias enunciativas. Criadas com o
objetivo de atentar para os aspectos simbalico-discursivos, levando em conta duas
dimensoes: espacial (os lugares por onde circulam os materiais e seus efeitos tecno-
simbdlicos) e narrativa (as discursividades e as estratégias enunciativas). As
categorias analiticas despenderam um esforgo de formalizag&o, descrito a seguir:

A primeira dimensdo analitica € denominada genericamente por (A)
ESPACIAIS e tem como finalidade maior seguir o caso nas dindmicas midiaticas por
onde circulam tais construgcbes. Para tanto, observamos indicios sobre: (A.1) as
caracteristicas técnicas do suporte (tradicional ou contemporédneo) e as
especificidades simbolicas da midia (referéncia, popular, celebridade, especialista); e
(A.2) as operagdes de referenciagdao que sinalizam para as estratégias adotadas
para a publicizacido do Caso.

Vale notar que nossa pesquisa consta de materiais oriundos em diferentes
suportes, como midias tradicionais (televis&o, revista e jornal) e as midias digitais
(sites, blogs, redes sociais, etc). Referimo-nos ao suporte tecnolégico no qual estao
inseridos os materiais, considerando haver especificidades proprias a cada um
desses espacos. Nao entraremos em detalhes sobre tais suportes, sob pena de nos
afastarmos dos objetivos da pesquisa, embora ndo desconsideramos suas

materialidades em termos tecno-discursivas (a forca da imagem na televisdo; a
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materialidade dos impressos; a interdiscursividade da internet; etc). Além disso,
mesmo que a hibridizagdo seja uma marca da atualidade, € possivel distinguir trés
especificidades das produg¢des midiaticas: informativa (de referéncia ou popular), de
entretenimento (celebridade) e especializada.

Essa sistematizacdo € apenas indicativa enquanto elemento da estrutura
didatica de apresentacao, pois o encadeamento midiatico € uma realidade da propria
processualidade da circulagdo. Por esse angulo, as narrativas circulam de um
suporte ao outro ou de uma instituicdo midiatica a outra, sem contar as inUmeras
apropriacdes nas redes sociais pelas maos de usuarios. Sdo aspectos que nos
interessam para vislumbrar, mesmo em parte, a circulagdo do Caso Gianecchini.

A segunda dimensao, sob o titulo (B) NARRATIVAS, trata do funcionamento
da temporalidade narrativa do Caso Gianecchini e de seus processos discursivos,
tendo por objetivo acompanhar a sua dinamicidade e exasperagao. Trata-se de uma
temporalidade que estabelece relacbées com a expansdo do Caso no tecido social,
sob distintas narrativas. Para tanto, observamos indicios sobre: (B.1) os elementos
verbo-enunciativos das narrativas, com foco em aspectos das linguagens e os
sentidos produzidos; (B.2) os recursos técnico-visuais de apresentagdo, os quais
sinalizam para as escolhas na construcdo do espago de apresentacdo de tais
noticias, referindo-se aos elementos graficos, imagéticos, espaciais, etc.
Consideramos, portanto, elementos verbo-enunciativos (linguagem) e técnico-
simbdlicos (forma, visual, cores, sequencia etc).

O empenho analitico resulta, assim, na construcdo de classificagao,
categorizagao e sistematizacdo de um esquema descritivo e interpretativo. Usamos
ainda recursos quantitativos como marcador para fundamentagcdo de algumas
escolhas, como a eleigdao de determinados materiais como amostragem de cada
uma das fases. Sdo as marcas discursivas do nosso objeto de pesquisa,

constitutivas das narrativas que se engendram no Caso Gianecchini.

4.2 A construgcao de uma celebridade

O dialogo empreendido com pesquisadores ocupados em perscrutar 0s

processos comunicacionais nos impulsiona a tarefa reflexiva sobre os materiais
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empiricos desta investigagdo. Com vistas a dar conta da génese midiatica do objeto
de pesquisa e da biografia do seu personagem central, langamos mao das reflexdes
desenvolvidas ao longo desta, a luz do tensionamento de especificidades da
sociedade dos meios e da sociedade em midiatizagao.

No primeiro topico, 4.2.1 A jornada do modelo, trazemos as narrativas que
perpassam a trajetéria de Reynaldo Gianecchini na industria da moda, considerando
que essa biografia resguarda evidéncias da realidade das midias no ambito da
sociedade dos meios. Esses registros se mantém em circulagdo ainda hoje
conforme novas narrativas midiaticas os retomam, ja no contexto da sociedade em
midiatizacao.

A segunda parte, 4.2.2 A trajetoria do ator, € dedicada as construgdes
enunciativas que marcam a ascensao do modelo ao status de celebridade, conforme
€ alcado a carreira de ator de novela. A alusdo a aspectos da sua vida pessoal, em
inumeros produtos midiaticos, nos conduz a consideracdes sobre a ambiéncia social
do tempo contemporaneo.

Para tanto, acionamos postulados tedricos referidos nos capitulos anteriores,
considerando a natureza midiatica do objeto em estudo, com especial interesse nas
elaboragcdes de Campbell (2007) e Vogler (2006) sobre os padrdes narrativos que
permeiam as histoérias de sucesso. Os indicios discursivos desses ‘roteiros’ estdo

organizados em dois topicos: a jornada do modelo e a jornada do ator.

4.2.1 A jornada do modelo

Natural de Birigui, no interior de Sao Paulo, Reynaldo Cisotto Gianecchini
Junior nasceu em 12 de novembro de 1972, conforme informag¢des da biografia
midiatica em circulacdo. A pesquisa em buscadores da internet encaminha a
inumeros registros publicos sobre a vida do famoso, materiais usados na pesquisa
para alicercar nossas inferéncias.

Nessa perspectiva, a biografia oficial de Gianecchini (Giane — Vida, Arte e Luta,
de Fiuza [2012]) oferece elementos para esta investigagdo, considerando que a
biografia midiatica se estrutura em multiplas fontes como uma das tantas
caracteristicas da midiatizacdo. Portanto, a biografia de Gianecchini € um produto

cultural da industria literaria; e o préprio autor, o jornalista Guilherme Fiuza, um
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escritor com experiéncia na elaboragéo de tais produtos. Mas, embora o livro traga
ressonancias de narrativas recorrentes no tempo contemporaneo, essas estratégias
nao estdo sob o crivo de nossas reflexdes analiticas. Ao menos ndo como obra
literaria, pois consultamos o livro como documento co-autoral (bidégrafo e biografado)
que coloca em circulagao elementos biograficos da celebridade.

E a partir de tais registros que baseamos nossas primeiras ponderacdes
sobre a trajetoria do personagem central do Caso Gianecchini, tendo como norte as
categorias de analise e os pressupostos metodologicos ja descritos. Ao observar a
estruturacdo das narrativas que abordam a infadncia do ator, percebemos
proximidades com roteiros usados em produtos culturais do mercado editorial e da
industria cinematografica. Estamos retomando as concepg¢des de Campbell (2007)
sobre a existéncia de uma estrutura transversal as narrativas dos contos de fadas e
das aventuras dos heréis — mecanismo apropriado por Vogler (2006) para criagao de
roteiros de filmes.

As referéncias sobre a infancia de Gianecchini remetem a uma vida comum,
numa cidade do interior, como filho de professores e morando numa casa onde
circulavam amigos e colegas: “O imével era bem espagoso para uma familia de
classe média. Mesmo tendo um bom quintal, valia jogar bola na sala também”.
(FIUZA, 2012, p. 17). Essas como outras varias descri¢des sdo acompanhadas por
fotos que sinalizam para experiéncias ordinarias. Faz parte do padr&o narrativo do
herdi, conforme Vogler (2006), mostrar o personagem em vivéncias triviais de modo
a criar contraste com os devires da historia.

Figura 3 — Fotos do arquivo pessoal compdem biografia midiatica

Fonte: GSho;“““"5

44 Disponivel em: <http://gshow.globo.com/programas/estrelas/O-Programa/fotos/2013/04/de-crianca-
a-modelo-confira-alguns-cliques-de-reynaldo-gianecchini.html#F43073>.
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As caracteristicas de um cotidiano comum &s pessoas, como evidenciado nos
registros da infancia de Gianecchini, Campbell (2007) associa alguns sinais para
diferenciacdo daquele personagem aos demais, como as habilidades especiais e
precoces indicadoras de se tratar de uma ‘crianga prometida’ para a qual estéo
reservados grandes desafios. Vale lembrar as consideragdes de Brandao (1987b)
sobre o herdi mitolégico, com infancia marcada por insights de ser um predestinado.
A biografia de Gianecchini aponta para adesdo a esse roteiro, ao narrar suas
intuigcdes sobre o futuro promissor:

A TV lhe trazia o mundo além-Birigui e era sua parceira num segredo: aos 8
anos de idade, ele ja sabia que iria embora dali. [...] Heloisa conhecia bem a
mistura de intuicdo e determinagao do filho. Aprendera desde muito cedo a
nao duvidar dela. [...] Reynaldo Gianecchini era ainda um pré-adolescente e
ja pressentia, embrenhado na fazenda da avé materna, sua diregdo no
mundo. [...] E tinha a certeza de que, quando estivesse |a [cidade grande], a
muitos quildbmetros do interior, voltaria para o alto da sua arvore em um
segundo, sempre que precisasse reencontrar-se consigo. [...] Pensara em
ser ator bem antes de alguém Ihe dizer que ele era lindo. Mais
precisamente, aos 7 anos de idade. [...] Na saida do teatro, perguntou a

Heloisa: — Mae, quem representa é o que mesmo? — Ator. — Ah, é. E isso
que eu quero ser. (FIUZA, 2012, p. 18-135).

Os trechos acima sao ilustrativos das varias referéncias a ‘certeza’ do
sucesso, sendo tema recorrente em entrevistas sobre a biografia. Invariavelmente,
ao abordar a infancia, Gianecchini menciona um segundo elemento: a relagdo de
conflito com a figura paterna. Uma nota dissonante no roteiro da ‘familia feliz’ que
tem a fungcédo de desafiar o personagem a seguir em frente. Esse modo de ‘contar’
nos remete as ponderagdes sobre elementos comuns nas narrativas sobre mitos e
herdis, numa hierarquizacdo que faz as pessoas terem a sensacao de ja ter vivido
experiéncias parecidas. Nesse aspecto, a biografia de Gianecchini fala-nos do
momento da partida de Birigui-SP para estudar Direito na capital paulista.

Na plataforma, choravam juntos seu pai, sua mée, suas irmas, Sabrina e
mais alguns parentes e amigos. Ele chorou também. De alegria. Por estar

partindo e por ter consigo a forca da sua familia — que, tinha certeza, o
levaria longe. (FIUZA, 2012, p. 100).

Conforme os pressupostos de Vogler (2006), a despedida do ambiente

ordinario representa a travessia do primeiro limiar, encerrando a primeira etapa do

45 Disponivel em: <http://g1.globo.com/pop-arte/noticia/2012/12/ele-e-muito-soldado-diz-autor-de-livro-
sobre-reynaldo-gianecchini.html>.
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roteiro e adentrando no segundo ato, denominado conflito. E nessa fase que o
personagem passa por testes para enfrentar as provagoes futuras, conceituagao que
entendemos com tragos proximos a descricdo da preparagdo para ingresso na
carreira de modelo. O ator contou com o apoio de Ciro Alvaro, dono de uma agéncia
encarregada em langar novos rostos no mercado. O relato sobre o papel do
empresario na vida de Gianecchini salienta similaridades a figura de um mentor,
como identificado por Campbell (2007) em histérias classicas. O mentor € a pessoa
que ocupa a fungdo do mestre de um discipulo, como o Mago Merlin na lendaria
histéria do Rei Arthur e os Cavaleiros da Tavola Redonda; como o sabio Jedi em A
Guerra das Estrelas; e como o sensei em Karaté Kid. O empresario é apontado
como responsavel pelo langamento do modelo no mercado dos editoriais de moda,
como mostram as fotos abaixo. Esses registros, do inicio da carreira, ainda hoje

estdo em circulacio na internet.

Figura 4 — Fotos do modelo com 19 anos*®
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Fonte: Fiuza,'JO12.

As imagens mostram Gianecchini em ensaios que exploram os atributos
fisicos do jovem: vale dizer que a industria da moda atenta enfaticamente a
dimensao estética de modelos e manequins, sendo a beleza fisica o requisito
primordial para o sucesso de tais profissionais. Isto €, a projecdo do modelo vincula-
se ao fato de as caracteristicas fisicas de Gianecchini serem compativeis com os
padrées de beleza masculina vigentes na atualidade: alto (1,86m), magro e atlético,

46 Disponivel em: <http://gshow.globo.com/programas/estrelas/O-Programa/fotos/2013/04/de-crianca-
a-modelo-confira-alguns-cliques-de-reynaldo-gianecchini.html#F43083>.
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com rosto simétrico e feigdes marcantes. Entendemos que, ja4 nessa fase,
Gianecchini mostra-se como um ‘anunciador’ do belo, do perfeito e de uma vida de
sonhos, ofertando aos consumidores, pessoas comuns, a possibilidade de ingressar
num universo exclusivo e seleto conforme adquirem os produtos anunciados. Nossa
compreensao baseia-se nas argumentagcées de Morin (1989) sobre a fungdo dos
olimpianos de mediadores entre o mundo de sonhos e a vida cotidiana a servigo da
industria cultural. Nesse sentido, conforme aumenta sua projecdo no universo da
moda, Gianecchini passa a desfrutar do status de olimpiano, embora o
reconhecimento seja ante publico especifico dos produtos que tomam emprestado

sua imagem.

Figura 5 — Em 1995, na capa de Atrevida+

COLADA, OVERTDA, DIFERENTE ()
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> : viswal: mude a cor de seus cabelos num passe de magica
" 41 Robert Downey Jr., Chris O'Donme leMmPolhnm

Fonte: Pinterest

A projecdo em editoriais de publicagdes com circulagdo nacional, como na
capa da revista Atrevida, de 1995, voltada as jovens adolescentes, abriu caminho
para a carreira fora do Brasil. Em 1998, o modelo fazia parte do seleto grupo
escalado para os desfiles das semanas de moda em Nova lorque, Paris e Mildo. Ao
estampar campanhas publicitarias de grifes de luxos, Gianecchini transforma-se em
anunciador do ‘mundo de sonhos’ propagado pela moda. Seja em revistas juvenis,

seja em passarelas internacionais, o corpo desse olimpiano serve para vender

47 Disponivel em: <https://www.pinterest.com/pin/552816922988747904/>.




155

felicidade, paixdo, magia, como os sentidos construidos nos enunciados da imagem
acima (“Apaixonada!”; “Feliz da vida”; “mude a cor dos seus cabelos num passe de
magica”.).

Anos mais tarde, o sucesso como modelo inscreve-se em atos de memoria,
retomado sob nuance de conquista. Nesse sentido, compreendemos as narrativas
sobre essa trajetoria de sucesso como a confirmacado das ‘previsdes’ de vitoria,
servindo de desfecho para a primeira ‘aventura’ de Reynaldo Gianecchini. A
participagdo em um mundo encarregado de anunciar sonhos representa a
consagracao, constituindo o ultimo ato da ‘saga’ do jovem predestinado. A ‘jornada
do modelo’ configura-se apenas como um dos varios ‘roteiros’ entrelagados nessa
biografia midiatica, sendo recorrentemente referida em registros que exploram o
carater autorreferente de famosos como Gianecchini.

As reflexdes até aqui, além de tracar relagdes com aspectos teoricos
desenvolvidos ao longo da tese, buscam constituir elementos para nossas
observacgdes analiticas. Assim, passamos ao proximo tdpico, no qual trazemos as

consideragdes sobre a construgdo de uma nova ‘jornada’, a de ator.

4.2.2 A trajetoéria do ator

Incontaveis materiais em circulacdo nas midias contemporaneas retomam
aspectos da vida privada de Gianecchini, como o namoro iniciado em 1998 com a
jornalista Marilia Gabriela. O romance tornou-se publico em 1999, quando o modelo
retorna ao Brasil para fazer curso para ator no Teatro da Vertigem. A estreia nos
palcos foi com a pega Cacilda!, de José Celso Martinez Corréa, sucedida pela
participagdo no elenco de Boca de Ouro (pega com texto de Nelson Rodrigues). A
incursdo pelos editoriais de moda, passarelas, palcos de teatro, entretanto, nao
trouxe maior repercussao publica.

Gianecchini desperta atengdo das midias (e de seus mediadores) pelo
casamento com a famosa jornalista. Marilia Gabriela apresentava na época o
programa De frente com Gabi, pelo SBT (canal aberto), e Marilia Gabriela Entrevista,
no GNT (TV por assinatura). Abaixo a nota publicada no jornal Folha da Regido, de
Aracatuba-SP, e a foto do casal durante visita a cidade natal do ‘marido da Gabr’.
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Quem ficou hibernada em Birigii, no final da semana passada, foi a
jornalista e apresentadora Marilia Gabriela. E que ela esta de namoro firme
com o modelo internacional linddo e bem jovem Reynaldo Gianecchine
Junior. Nascido e criado em Birigui, ele € filho da finissima Heloisa Helena,
que foi secretaria de Educacdo e delegada de Ensino de Birigli, e do
conceituado professor Reynaldo Gianecchine. A visita se deu em torno do
aniversario da sobrinha do modelo, Giovanna, filha de Roberta e Umberto
Vignardi, cuja festa reuniu gente elegante. (JORNAL FOLHA DA REGIAO,
1999)48,

Os enunciados estdo carregados de ironia e duplo sentido, ao descrever
Gianecchini como ‘bem jovem’. A diferenca de idade do casal marca presenca
também no jogo de palavras da legenda da foto: “A apresentadora Marilia Gabriela
da uma de titia coruja e pée no colo Giovanna, sobrinha de seu ‘darling’, o modelo
internacional Reynaldo Gianecchine Junior, de Birigui, em tarde de festa colorida”. O
titulo de ‘titia coruja’ oferece sentido dubio, pois tanto pode referir-se a aniversariante
quanto ao namorado. A publicagdo, embora em jornal na cidade préxima a Birigui,
traz com destaque a figura de Marilia Gabriela, enquanto a de Gianecchini fica

destinado ao ‘lugar’ de namorado.

Figura 6 — Registro da visita do casal a Birigui-SP+

Fonte: Folha da Regiao

48 Disponivel em:

<http://www.folhadaregiao.com.br/jornal/1999/05/09/dia2.php? PHPSESSID=fc1d0df30cb4909a3894e
2129379cd08>.

49Disponivel em:

<http://www.folhadaregiao.com.br/jornal/1999/05/09/dia2.php? PHPSESSID=fc1d0df30cb4909a3894e
21a29379cd08>.
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Registro dessa mesma época circula no YouTube no formato de entrevista do
Over Fashion®. O romance da apresentadora com o ‘namorado modelo’ serve de

gancho para o repoérter do programa voltado para a cobertura da vida dos famosos.

Figura 7 — Entrevista do casal ao programa OverFashion, em 1999
You ()™ Pesquisar

Reynaldo Gianecchini primeira entrevista, e Marilia Gabriela 06-07-1999, no programa Over
Fashion

Overfashion

27 20.222 visualizagdes
Fonte: YouTube®"

Ao longo da entrevista, Marilia Gabriela é o principal alvo das perguntas do
repérter, enquanto a Gianecchini fica relegado ao papel de ‘acompanhante’ da
famosa. No entanto, no periodo de coleta para esta pesquisa, a publicagdo no
YouTube destaca o video como a primeira entrevista de Gianecchini. O material
serve para exemplificar os varios registros biograficos em circulagado desse periodo,
0s quais tratam invariavelmente sobre o relacionamento com Marilia Gabriela. Com
tal contexto, o ingresso na carreira de ator, como novo desafio, nos encaminha a
tracar paralelos com as estruturas narrativas apontadas por Campbell (2007).

Mesmo que abordada de modo resumido, identificamos um modo de contar
com indicios de uma trajetoria de aventura. A despedida da carreira de modelo no
exterior, os desafios da nova profissdo, os percalgos de um iniciante do teatro e a
existéncia de um mentor materializada na figura de Marilia Gabriela sdo aspectos
qgue coincidem com etapas da jornada do herdi. O curto periodo no teatro ‘prepara’ o
ator para o grande ‘confronto’ dessa aventura: o contrato com a Rede Globo. A
‘vénus platinada’ é tida como pantedo dos olimpianos brasileiros, espaco simbdlico
por onde circulam astros e estrelas com projecao nacional. Figurar na tela da TV

50 Programa exibido em Porto Alegre-RS por TV a cabo.
51 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=TrAvv-MekV0>. Acesso: 15/mar/2015.
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Globo representa, ainda hoje, ocupar posicao nuclear no complexo sistema mitico
da industria cultural brasileira.

Desse modo, a selegao para interpretar um dos protagonistas na novela no
horario nobre retira Gianecchini do anonimato. Lacos de Familia, do autor Manoel
Carlos, comegou a ser gravada no inicio de 2000 e antes mesmo da estreia o novo
ator virou tema das midias de celebridades em especulacbes sobre suposto
romance com Vera Fischer. A atriz fazia parte do elenco da nova atracédo ‘das oito’

como par romantico de ‘Edu’, o personagem de Gianecchini.

Figura 8 — Especulagdes sobre romance com Vera Fischer

B GENTE N® Edicdo: 1587 | 01.Mar.00 - 10:00 | Atualizado em 26.Jan.16 - 18:57

Encrencas a vista

A noticia de que Reynaldo Gianecchini, 27 anos, seria o novo
astro da nova novela das oito da Globo deixou os linguarudos em
polvorosa.

Além de bonitao, o ator € namorado ha trés anos de Marilia Gabriela, 51, e vai
contracenar com a diva Vera Fischer, 48. Ate ai tudo bem se nao fosse comum as
artistas se apaixonarem de verdade em cena. Vera, por exemplo, ficou louca por Felipe
Camargo e depois gamou em Fleriano Peixoto, 40, quando trabalhavam juntos. Agora
falam que o seu recente ex, Floriano, estaria caido por Leticia Spiller, 26, sua
companheira na novela Esplendor. Como todos sabem que La Spiller endoidou por
Marcelo Novaes numa trama das sete, os boatos pegaram fogo. Os assessores da atriz
garantem que tudo nao passa de elucubragoes. Eles podem ter razao. Em apenas uma
semana, sites da Internet viram Leticia de namoro com o ator Paulo Vesplicio, depois
com Floriano Peixoto e, em seguida, com Angelo Antonio. Este Gltimo caso teria gerado
uma ciumeira em outra Leticia, a Sabatelli, mulher de Angelo, durante uma festa em
que estava boa parte dessa turma. Inclusive Floriano com uma loira desconhecida. Que
confusao! Enquanto isso, o novato Reynaldo Gianecchini continua feliz ao lado da sua
veterana jornalista. Nao esta nem ai com futuros boatos:*“So me preocupo com o meu
trabalho", esbravejou.

Fonte: IstoEGente5?

O material acima destaca a idade do ator, 27 anos a época, no subtitulo da
matéria. Em composig¢ao, logo no inicio do texto, € informada a idade de Marilia
Gabriela, 51, referenciando a diferengca de 24 anos do casal. Ao final da noticia,
Gianecchini é denominado como ‘novato’ em oposi¢ao a designagao escolhida para
a apresentadora: ‘veterana’. Mas o tema principal da noticia é a insinuacdo de um
romance entre Vera Fischer e o ator, 21 anos mais moc¢o, tendo em vista ser pratica
usual da ‘diva’ se apaixonar por colegas com os quais vive histérias de amor na

ficcao.

52 Disponivel em: <http://istoe.com.br/33419 ENCRENCAS+A+VISTA+/
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O crescente interesse por detalhes da vida privada dos atores de televisao
remete-nos as consideragdes de Morin (1989) sobre os olimpianos, especialmente o
estatuto simbodlico que cerca o universo artistico e a dupla dimensédo de
identificacdo-representagdo que as estrelas desempenham. Por essa abordagem,
percebemos Gianecchini como novo integrante do olimpo midiatico, desempenhando
simultaneamente o papel de mito e de mercadoria.

Marcado pela exacerbacdo de intrigas e traicbes, o sistema mitico da
televisao brasileira requisita de seus astros e estrelas a exposicdo de seus corpos.
Assim, a beleza de Gianecchini é tema explorado em algumas noticias antes da
estreia da novela.

Figura 9 — Reportagem na revista _Congg_q, em 2000

K’

Devalagem ., o N

Po3

Mas que corpol O namarado de Marilia Gabricla, Reynaldo
Gilaneeching, viverd o gala da préxima novela das §

“Afiados na reduco do colesterol
e perda de peso =z

Ligue e faga seu pedido
0xx 11 6621-9533 / 6957-9123

Fonte: Contigo®3

A reportagem acima da énfase a declaragdo do novo gald de justamente nao
se considerar apenas um ‘corpo’, em contradicao ao destaque dado pela revista aos
seus atributos fisicos. Na foto principal Gianecchini aparece em posicao apelativa,
com a camisa aberta e mordendo uma maca. O titulo “Sou mais que um corpo”
recebe o complemento irbnico do subtitulo: “Mas que corpo! O namorado de Marilia
Gabriela, Reynaldo Gianecchini, vivera o gala da préxima novela das 8”.

Pistas indiciais desse inicio de carreira, em 2000, encontram-se ainda hoje

em materiais que circulam na internet, seja em sites das préprias midias, seja em

53 Disponivel em: <http://mdemulher.abril.com.br/famosos-e-tv/m-trends/gianecchini-da-um-
depoimento-sobre-o0s-13-anos-de-profissao-estou-lutando-para>.
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publicagdes de fas. Sao referéncias que compdem a biografia midiatica do
personagem central do Caso Gianecchini, indicativas das narrativas autorreferentes
de um roteiro estruturado como uma jornada similar as epopeias mitologicas. As
revistas dedicadas a cobertura das novelas fazem uso do corpo da celebridade
como pega simbdlica para anunciar a nova ‘trama’ da novela.

Nao detalharemos tal imbrdglio, visto ndo ser o objetivo deste trabalho, mas
faz-se importante destacar o embate entre as dimensdes publico/privado dos
discursos construidos em torno da vida dos olimpianos. As especulagbdes da vida
privada evidenciam o interesse por aqueles que pertencem ao seleto rol de atores
da TV Globo, curiosidade que alimenta a industria das celebridades, tal como
evidenciam em seus apontamentos Lowenthal (2006), Lana (2012), Arfuch (2010b) e
Sibilia (2005) sobre o carater autorreferente das narrativas midiaticas.

Figura 10 — Revista Amiga, de 2000, aborda vida privada do novo gala
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Gabriela/Gianecchini/Vera Fischer. A foto menor, na pagina a direita, mostra o
elenco da novela no Japao, com Vera Fischer apoiada no ator. Ao longo do texto, ha
mengao aos constantes boatos sobre o romance com atriz. Entretanto, as marcas
referentes a vida privada do elenco ndo ficaram circunscritas as revistas sobre
famosos, figurando também nos processos de anunciabilidade da propria novela
Lacos de Familia. Os protagonistas gravaram audios para vinhetas promocionais
que chamavam para a nova atragao, conforme a biografia escrita por Fiuza (2012, p.
148):
Nos filmes promocionais exibidos antes da estreia com os principais atores
do elenco contando histérias pessoais, o de Gianecchini conquistara a todos
na emissora. A fala era tao simples quanto o cara: - Eu sou caipira. De
repente eu tava sozinho dentro de um énibus, na rodoviaria, com aquela
ansiedade toda de ganhar a cidade grande. E quando eu fui ver tava toda a
minha familia em linha... Era aquela cena classica do fchauzinho. Eu fiquei
com um né superapertado na garganta. Uma voz em off arrematava o
depoimento: “A vida de cada um de nés da uma novela’. Aquela

simplicidade caia como uma luva para a divulgagdo de Lagos de Familia,
anunciada como uma novela de gente como a gente.

Assim, anos mais tarde, a despedida na rodoviaria de Birigui para iniciar os
estudos de Direito na capital paulista foi retomada por Gianecchini em peca
publicitaria da novela. Nesse aspecto, compreendemos a exposi¢cao da vida privada
transformada em mercadoria nas producdes midiaticas.

A vida no anonimato de Gianecchini é alterada com a estreia da novela. Uma
das repercussdes do primeiro capitulo de Lagos de Familia, em 5 de junho de 2000,
€ a rapida transformacdo do desconhecido namorado de Marilia Gabriela em
simbolo sexual. O primeiro capitulo da novela representou a conquista fulminante do
status de celebridade. Segundo trechos da biografia do ator para descrever a
popularidade e o inicio do assédio, principalmente do publico feminino, o dia
seguinte a estreia do folhetim foi uma amostra de como seria sua vida célebre.

A clandestinidade durou alguns segundos. Foi reconhecido pelo primeiro
héspede com quem cruzou, depois pelo segundo, pelo terceiro e o quarto.
Nao o deixariam mais em paz, sequer deixariam que tomasse o seu café.
[...] todos queriam toca-lo, fotografa-lo, ser fotografados com ele, levar um

pedago de papel, um guardanapo que fosse, com o autégrafo do “Edu’.
(FIUZA, 2012, p. 49).

O personagem Edu propiciou ao ator uma visibilidade exponencialmente

maior da obtida até entdo. Ainda mais com a tessitura de uma trama similar a sua
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vida privada: a trama principal da novela era o tridangulo amoroso vivido por Helena
(Vera Fischer) e a filha Camila (Carolina Dieckmann) na disputa pelo gala Edu
(Gianecchini). O enredo envolvendo Helena e Edu alude a um romance entre um
jovem e uma mulher mais velha e, como entre Marilia Gabriela e Gianecchini, a

diferenca de idade entre o ator e Vera Fischer era de mais de vinte anos.

Figura 11 — Na capa de Tititi Vera Fischer e Reynaldo Gianecchini.
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Fonte: Tititi®®

O sucesso do estreante foi atribuido a uma conjungao de fatores: a beleza do
ator, em atencédo a prerrogativa das celebridades; a proximidade do enredo com
aspectos da vida privada; a paixao entre os personagens Edu e Helena. Ou seja, tal
como na vida pessoal, Gianecchini mantinha, na tela da TV, uma histéria de amor
com uma mulher muito mais velha. As cenas exibidas na novela ainda suscitaram
insistentes boatos nas revistas sobre um romance entre os atores e a especulagao

da ‘inevitavel substituicdo de Marilia por Vera'. As insinuagdes dao conta de um

55 http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2012/10/lacos-de-familia-rede-globo-2000.html
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tridngulo amoroso paralelo a novela na qual o pivd da disputa entre as duas

mulheres famosas € um estreante que condensa o trinbmio jovem/belo/famoso.

Figura 12 — Na capa de Caras, em junho de 2000, o casal e Vera Fischer
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Fonte: Revista Caras.5¢

O entrelagamento de vida publica e privada é, sem duvida, um dos
componentes que mais agu¢am a curiosidade sobre as celebridades. E essa foi a
tbnica das capas de revistas que se ocuparam em ‘escancarar’ a possivel traicio de
Gianecchini. A revista Caras, no dia 09 de junho de 2000, trouxe na capa a foto do
casal com a atriz Vera Fischer sob o titulo “Junto, o trio encerra a polémica’, numa

alusdo aos boatos de traigdo. Ou seja, desde a estreia em telenovelas Reynaldo

56 http://caras.uol.com.br/nacionais/reynaldo-gianecchini-nas-capas-de-caras#.V18XbPkrLIV
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Gianecchini pode ser considerado como um ator social midiatico, protagonizando
cenas que ganham visibilidade e agugam a curiosidade dos ‘comuns’.

No contexto das novas relagdes sociais, conforme o ingresso numa sociedade
industrial, a vida privada transforma-se em peca chave para a valorizagdo e
publicizagdo dos olimpianos. A constru¢ao de uma biografia pelas maos das midias
€ aspecto relevante a partir do surgimento dos meios de comunicagédo e o
imbricamento destes com a vida social e com os produtos culturais. Nesse sentido,
uma edigcao especial da revista Tititi, uma das publicagcbes voltadas a cobertura das
celebridades, traga as nuances da biografia midiatica de Gianecchini, pingando

referéncias da sua infancia.

Figura 13 — Edigdo extra de Tititi sobre a vida do novo gala
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57 Disponivel em: <http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2011/11/reynaldo-gianecchini.html>.
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Nas paginas internas da revista, fotos do arquivo pessoal do ator sdo

transformadas em evidéncias de uma vida familiar e do sonho ‘comum’ de seguir a

carreira diplomatica, mostrando as pretensdes iniciais do “homem mais bonito do

Brasil”, como foi anunciado na capa. O texto traz informag¢des sobre a trajetoria

ordinaria de Gianecchini e da conquista de seu espago no olimpo midiatico.

Tais registros, com fotos de diferentes momentos da infancia e adolescéncia

do ator, evidenciam o processo de pesquisa dos profissionais ocupados em

publicizar a vida privada do ator. A busca por esses materiais envolve um trabalho

de negociagdo dos peritos-jornalistas com a celebridade: as fotos publicadas pela

revista sdo do arquivo da vida privada de Gianecchini, que, pela légica, concedeu

permissdo para a divulgagdo do material — muito provavelmente guardado em

albuns de acesso restrito; compondo as memorias ndo s6 da celebridade como da

familia Gianecchini.

Figura 14 — Fotos da infancia sao reproduzidas na revista Amiga
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58 Disponivel em: <http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2011/11/reynaldo-gianecchini.html>.
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Flgura 15— Apos a estrela na TV Globo, Gianecchini é capa de varlas revista.
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Na ultima imagem acima, na capa de Caras, o anuncio da felicidade do casal
Gianecchini/Marilia coincide com mudancgas na trama em Lagos de Familia. O seu
personagem Edu volta a atengdo para Camila (interpretada por Carolina Dieckman)
em funcdo de um componente muito distinto da paixao que marcava a relagédo com

Helena (Vera Fischer): a jovem esta com cancer.

Figura 16 — Carolina Dieckmann na cena na qual a personagem raspa a cabeca
!:."_ L' ™ "f ;

Fonte: Memorial Globo.5°

A cena acima é emblematica para pessoas que enfrentam tratamento
quimioterapico e também para a televisdo brasileira pelo ineditismo de ser
apresentada numa telenovela. Entendemos que tal encenacdo, por consequéncia,
contribui para a desconstrucdo de preconceitos em torno do cancer. Por conta do
enredo ficcional no folhetim, a dupla de atores Carolina Dieckmann e Reynaldo

Gianecchini passa a ocupar as capas de revistas. Ficcado e real novamente se

60  Disponivel em: <http://memoriaglobo.globo.com/programas/entretenimento/novelas/lacos-de-
familia.htm>.
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engendram nas enunciagdes midiaticas: a atribuicdo dos nomes dos personagens

para designar a imagem dos atores esta na capa da revista TV Brasil.

Figura 17 — TV Brasil usa nome de personagens para designar atores
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'CARECA

A OUSADIA DE MARCO MASTRONEL

4_=';J: sensualidade para calendario 2001

Fonte: Blog Astros em Revistas.5'

O sucesso entre o publico da telenovela, além do éxito como garoto-
propaganda em incontaveis campanhas publicitarias, entretanto, esta longe de
representar a conquista do ‘elixir na jornada do ator. Muito longe disso. A

interpretacdo de Gianecchini foi motivo de chacota e de duros julgamentos na

61 Disponivel em: <http://astrosemrevista.blogspot.com.br/2014/11/reynaldo-gianecchini-nas-capas-
de.html>.
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imprensa especialista, 0 que em nada abalou a crescente popularidade da nova
celebridade e os altos indices de audiéncia da novela. A revista Veja publicou critica

acida ao estreante.

Figura 18 — indice da revista Veja fala da ‘arte’ de atuar
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Fonte: Revista Veja.5?

Figura 19 — Criticas a atuacao do ator
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Ja no titulo “Bonitinho, mas...” ha a indicagdo do tom irbnico usado para
avaliar a qualidade do trabalho do ator, considerando que a frase completa do jargéao
popular € ‘bonitinho, mas ordinario’. Apesar dar criticas sobre sua capacidade de
atuacao na primeira novela, a repercussdo como celebridade € inegavel. O grande
desafio da jornada do ator parece entdo ganhar a credibilidade dos criticos das belas
artes com vistas a se firmar como um profissional a altura do casting de
protagonistas da TV Globo. A conquista do ‘calice’ esta vinculada também ao status
junto aos seus pares: ou seja, o reconhecimento do seu trabalho no meio artistico; e
nao apenas a popularidade obtida facilmente junto ao publico.

Em trabalhos seguintes, Gianecchini contou com o ‘elixir da longevidade e
manteve-se em producdes da emissora apos a ‘explosao’ de popularidade da estréia
em novelas, escapando da sina da fama fugaz de muitos colegas. Nesse contexto, a
partir de 2000, a vida privada do novo gala continuou sendo foco da imprensa de

celebridade.

Figura 20 — Revista Caras aborda detalhes da vida privada de Gianecchini
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Fonte: Arquivos da autora.

Especulagdes sobre a separagcdo de Marilia Gabriela; os novos romances; a
vida financeira; enfim, o nome Gianecchini ‘rendia’ pautas. O que representa, em
nossa analise, o éxito na aventura da jornada do ator. Uma trajetdria atravessada
por um roteiro inesperado em 2011: o adoecimento do gala.

Antes de adentrarmos na préxima etapa, cremos ser importante salientar a

natureza dos materiais selecionados até aqui. Salvo uma ou outra referéncia, a
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construgdo da trajetoria dessa celebridade é feita em registros de meios de
comunicacao tradicionais, principalmente revistas semanais, nas quais a vida dos
famosos é mostrada em ‘capitulos’ que confundem ficgdo e realidade. Logicamente
que o resgate de tais elementos foi possivel gragas a disponibilizagcdo destes em
dispositivos digitais, conforme a indicacdo nas referéncias das ‘fontes’ virtuais
utilizadas, sejam materiais mantidos pelas préprias empresas, sejam aqueles
produzidos por fas. De qualquer modo, séo elementos inscritos em atos de memoria.
Vale dizer que, a época das publicagdes apresentadas, sdo esses semanarios
impressos que oferecem ao publico a possibilidade de vislumbrar (ou espiar) o
mundo dos célebres. Isso representa que o Caso Gianecchini resguarda indicios da
realidade de uma sociedade dos meios, na qual a mediacdo estava sob a
responsabilidade quase exclusiva das midias. E, mesmo os integrantes do olimpo
das novelas da TV Globo, situados no interior no universo midiatico, ainda estavam
subordinados ao trabalho de producéo de sentidos das midias e de seus peritos, os
jornalistas, enquanto instancia intermediaria entre os campos sociais.

Ao longo da trajetdria de Reynaldo Gianecchini como celebridade, no entanto,
uma nova realidade social se estabelece, conforme dispositivos tecnoldgicos sao
apropriados e utilizados como meios de comunicacdo. Sem desconsiderar essas
transformacdes técnico-sociais, passaremos a seguir para a seg¢ao na qual

abordamos o acontecimento do ‘adoecer’ de Reynaldo Gianecchini.

4.3. A complexificagao do Caso Gianecchini

A inscrigdo da celebridade Reynaldo Gianecchini, conforme a segao anterior,
no universo midiatico constitui questao basilar para as reflexdes sobre as narrativas
que se engendram no adoecimento do galda. Com esse contexto, passamos ao
proximo agrupamento de observaveis, organizados em etapas segundo a percepg¢ao
de haver desdobramentos no Caso Gianecchini. O recorte em seis periodos e as
designagdes usadas para nomea-los sao indicagbes das singularidades do
acontecimento a cada novo episodio:

A primeira fase, 4.3.1 O anuncio do cancer — a celebridade adoece,
contempla as especulacdes sobre a saude do ator; a declaragdo que confirma a

doenca; e os materiais postos em circulagcdo imediatamente apds anuncio do cancer.
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A saida do hospital € tida como marco inicial da segunda etapa, 4.3.2 O
tratamento da doenca — a celebridade sofre, na qual mostramos indicios de
narrativas de ‘serializagdo’ do sofrimento do ator conforme construgdes das
instituicbes midiaticas.

A divulgacao de que o gala esta curado, ap6s um autotransplante de medula,
permite reverberacdes no Caso, abordadas na etapa intitulada 4.3.3 A cura do
linfoma — a celebridade vence. Até esse terceiro estagio poucas sdo as aparigdes
em publico do ator, ‘enclausurado’ em hospitais ou em casa para o tratamento.

A partir do sucesso do transplante, Gianecchini encena um ritual de
celebracdo em comunidade, movimento apresentado na quarta fase das analises,
denominada 4.3.4 A imortalidade do gala — a celebridade celebra.

A vitéria do ‘imortal’ frente ao cancer é relembrada em livro biografico,
conforme as elaboragdes contidas no item 4.3.5 A narrativa do herdi — a celebridade
narra.

O sexto periodo, 4.3.6 A performance do ator — a celebridade encena, refere-
se a um dos tantos percursos do Caso, como a apropriagao no ambito ficcional do
sofrimento de Reynaldo Gianecchini. O ator interpreta um personagem com roteiro

que reguarda similaridade ao Caso Gianecchini.

4.3.1 O anuncio do cancer — a celebridade adoece

Em atencéo ao percurso tedrico-metodoldgico eleito, esse tdépico é composto
por elementos do ano de 2011 até a data de 25 de agosto de 2011. O recorte segue
os critérios definidos para a pesquisa, embora essa fase diferencie-se das demais
por tratar de materiais nos quais €& tornada publica a doenga da celebridade,
obedecendo a uma processualidade inerente ao proprio acontecimento. Isto &, foi
necessario um esforco na selegcdo para trazer elementos representativos das
recorréncias percebidas, considerando haver materiais com discursividades muito
proximas ou até mesmo semelhantes.

Em junho de 2011 surgem as primeiras manifestagdes sobre a existéncia de
problemas na saude de Reynaldo Gianecchini. Ocorréncias dessa natureza fazem
parte da cobertura das midias, principalmente naquelas voltadas as celebridades.
Embora trate de procedimento médico ao qual o ator foi submetido, o teor das
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noticias suscita registros situados na rotina das noticias sobre a vida privada dos
famosos. Remetemos a essas primeiras manifestacdes discursivas sobre o Caso ao

apresentar abaixo noticias publicadas em Uol Celebridades e na revista Quem.

Figura 21 — Cirurgia de hérnia é noticiada em junho de 2011
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Fonte: Uol Celebridades®4. Editado pela autora®®.

O titulo e a foto da noticia em Uol atentam para as estratégias jornalisticas: o
destaque para o nome do ator como dispositivo de identificacdo; o acontecimento
narrado no verbo no tempo presente; a apresentagcdo de imagens de arquivo em
galeria, em momentos de exibigdo do corpo e da ‘vida feliz’ da celebridade. Trata-se
de uma amostra do trabalho enunciativo das midias no acompanhamento da
intimidade dos famosos, evidenciando a vida privada, como uma cirurgia de hérnia.

Entendemos necessario destacar algumas peculiaridades das midias
contemporaneas, como dispositivos digitais que oferecem uma série de ferramentas

para interface com outros espagos de funcionamentos discursivos. A

64 Disponivel em: <http://celebridades.uol.com.br/noticias/redacao/2011/06/09/reynaldo-gianecchini-
deixa-hospital-em-sp-apos-cirurgia-de-hernia.htm> .

65 Os observaveis dessa pesquisa carregam as especificidades dos materiais situados em suportes
midiaticos digitais, como sites, blogs, redes sociais etc. Significa que a extracdo dos elementos
apresentados requisitou um recorte sobre a materialidade onde estavam inseridas tais manifestacoées,
a partir de um trabalho de edigao (seleg¢ado) da autora.
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disponibilizagao desses recursos tecnoldgicos € aspecto relevante nos processos e
nas praticas da midiatizagao, intensificando a circulacdo de constru¢des discursivas
em movimentos desencadeados por atores sociais nao pertencentes ao mundo dos
peritos midiaticos. Assim, destacamos no cenario discursivo das noticias publicadas
em portais, sites, blogs, etc a existéncia de simbolos representativos de varias
plataformas e redes sociais, tal como aparece no espago da noticia de Uol (o circulo
maior vermelho). Dispositivos como Facebook, Twitter, Pinterest e Linkedin,
permitem ao leitor remeter o link para essas plataformas, num trabalho de circulagéo
sob o comando de atores sociais midiatizados. Além disso, € possivel enviar por
mensagem eletronica ao clicar no simbolo cinza com o desenho de um envelope.

No circulo menor, também em vermelho, destacamos a ‘permissao’ do portal
para acesso, afim de que os leitores comentem a noticia. O encaminhamento da
noticia esta condicionado a ancoragem desta no portal de origem, conforme o
mecanismo de compartilhamento ‘carrega’ o endereco do portal. No circulo em azul,
na parte superior, estdo as marcas que identificam o espacgo discursivo onde esta
inserida a noticia: o Uol Tv e Famosos é uma das se¢des do Uol Celebridades.

No més seguinte, novos acontecimentos sdo explorados pelas midias. A
noticia a seguir resulta da apropriagcao de construgbes discursivas situadas no
préoprio universo midiatico: a coluna sobre celebridades Zapping, publicada no jornal
Agora Sao Paulo, é indicada como fonte da informagéo no site da revista Quem.

Figura 22 — Em julho de 2011, noticia no site de Quem

Reynalde Gianecchini | 14107/2011 07:19 | Alualizado em: 14/07/2011 13:27
Reynaldo Gianecchini teria contraido infecgao
G+ W] m 4 people like this. Sign Up to see what your friends like.

Segundo "Agora S. Paulo”, ator esteve em hospital, mas foi liberado no mesmo dia

Reynaldo Gianecchini-esteve no hospital Sirio-Libanés, em

Sé&o Paulo, na sexta-feira (8), com uma infeccéo. A
informacéo & da coluna "Zapping” do jornal "Agora S. Paulo”
desta quinta-feira (14).

QUEM ONLINE;: FOTO: AGNEWS

De acordo com a publicac8o, o ator saiu no mesmo dia. Ha
um més, ele operou uma hérnia inguinal.

Longe das novelas desde o fim de "Passione”, Gianecchini
se dedica ao trabalho nos palcos. Ele estd em cartaz com a
peca "Cruel’, no Teatro FAAP, na capital paulista.

Além disso

o ator estaria cotado para estrelar o musical "Cabaret” ao
lado dg

Fonte: Revista Quem®s.

66 Disponivel em: <http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI248958-9531,00-
REYNALDO+GIANECCHINI+TERIA+CONTRAIDO+INFECCAOQ.html>.
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Mais que uma pluralidade de praticas, o jornalismo no ambito da sociedade
em midiatizacdo € marcado por operagdes especificas (SOSTER, 2009), como a de
correferencialidade ao trabalho de outras midias — conforme abordamos nos
capitulos anteriores. Assim, o texto traz marcadores indicativos da fonte da noticia,
por meio de designagbes como: “Segundo Agora S. Paulo”; “A informacgado € da
coluna Zapping do jornal Agora S. Paulo, desta quinta-feira (14)”; e “De acordo com
a publicacao”.

O verbo ‘ter’, no titulo, esta conjugado na condicional: “Reynaldo Gianecchini
teria contraido infecgao”, estratégia enunciativa que, além de aludir uma terceira
pessoa como fonte da informacdo, ainda produz efeitos de isencdo de
responsabilidade sobre a veracidade da noticia. Entendemos haver a
admissibilidade de um fato, mas ainda na seara da suposicdo. Tal escolha verbal vai
de encontro as regras do jornalismo de referéncia — ou seja, verbo no futuro do
pretérito foge da linguagem jornalistica que busca oferecer efeitos de objetividade,
veracidade e credibilidade. Aparentemente trata-se de um detalhe linguistico, mas
tal sutileza é o que diferencia em larga escala o jornalismo praticado por
profissionais que checam informacdes e atentam para praticas éticas do trabalho de
especulacdo percebido na publicagédo acima. A imagem escolhida para ilustrar a
pagina é de arquivo, com destaque para o largo sorriso do ator.

Além da possibilidade de encaminhar a noticia para outras plataformas, o
funcionamento discursivo dos suportes digitais tem como caracteristica os hiperlink,
com palavras sublinhadas que ao serem clicadas encaminham o leitor a mais
noticias, como abaixo vemos nos nomes dos atores Reynaldo Gianecchini e Claudia
Raia (circulos em azul).

Trazemos os observaveis acima (Uol e Quem) com o intuito de mostrar a
existéncia de abordagens sobre a saude de Gianecchini, em versées que
antecedem o céancer. Embora nosso corpus de pesquisa esteja definido em
produgdes das midias e de seus especialistas, compreendemos importante fazer
uma breve incursdao em material situado na instancia da ‘recepgao’, segundo texto
enviado por amadores. Ha de se considerar, nesse contexto, a impossibilidade de
apontar os pontos de partida e de chegada dos discursos que circulam na sociedade
em midiatizagdo, opacidade referida por Braga (2012) sobre os processos difusos

que marcam os fluxos comunicacionais nesta ambiéncia. Mais ainda, mostra-se
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imperativo levar em conta a popularizagao de dispositivos tecnolégicos de emissao e
a reconfiguracdo da performance dos atores sociais, conforme adesédo e
familiarizagcdo destes com praticas de produgdo midiatica, viabilizando a atores
sociais leigos gerar e colocar em circulagao construgdes discursivas midiaticas. Por
este angulo, trazemos a seguir postagens feitas por amadores no microblog Twitter,
em agosto de 2011.

Figura 23 — Tuites enviados pelo amador Breno Borges

t‘- i Breno Borges 1T & Sequir

@HugoGloss o gianecchini esta internado no
sirio libanes com cancer no reto... Confere?

. .
g o Eorges
ol

@siteEgo o Reinaldo Gianecchini esta
internado no Sirio Libanes com Cancer??7??

SRR
Fonte: Twitter, conta @brezoiao.®

O tuite, como sao chamadas as mensagens publicadas na rede social Twitter,
tem no topo a direita (circulo vermelho) uma foto, o nome do usuario e 0 nome da
conta (precedida do simbolo @), conjunto identificador do autor da mensagem. Na
parte esquerda do topo do tuite, destacado no circulo menor azul, tem o simbolo das
configuragbes (uma ‘engrenagem’) e da opg¢ao de seguir aquela conta. No circulo
azul maior, na parte inferior, destacamos a imagem de simbolos que permitem
interagdes dentro do proprio microblog Twuitter: responder, retuitar ou curtir o tuite.

A conta @brezoiao, de Breno Borges$®, nomeia a doenga de Reynaldo
Gianecchini®® em dois tuites. Vale notar as reconfiguragdes e as particularidades da
instancia de producdo, com atores sociais providos de ‘inventividade’ na construcao
simbdlica de sentidos. O amador, como na postagem acima, ocupa lugar de

‘produtor’ nos processos comunicacionais da atual sociedade e, embora nao formule

67 Disponivel em: <https://twitter.com/brezoiao/status/100651459993010176> e
<https://twitter.com/brezoiao/status/100688693039341568>.

68 Breno Borges apresenta-se como youtuber, embora seu canal na plataforma tenha apenas 261
inscritos. NUmero inexpressivo, considerando-se haver amadores com milhares de seguidores.

69 Encontramos a postagem do usuario Breno Borges (@brezoiao) em pesquisas feitas no Twitter
com a palavra-chave “Reynaldo Gianecchini”, em periodos determinados.
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afirmativa do diagnético da doencga, permite nas suas interrogagdes a circulagéo da
tematica ‘cancer do Gianecchini’.

A posicao de leigo de @brezoiao é evidenciada em ambos os tuites por meio
da invocagdo de outras contas (@HugoGloss e @siteEgo, sublinhadas em
vermelho) em oragdes interrogativas, numa tentativa de ‘chamar’ a atengéo desses
usuarios, em busca de auxilio ou validagdo. As contas @HugoGloss e @siteEgo
pertencem, respectivamente, a um blog e a um site reconhecidos entre as midias de
celebridade e, ao serem inseridas no tuite de @brezoiao, receberam um alerta de
que foram mencionadas. Ou seja, sdo informadas sobre a mensagem.

Nesse sentido, percebemos a ‘ardua’ tarefa de amadores imbuidos na busca
por visibilidade, sendo meros ‘seguidores’ e sem visibilidade para o status de
‘seguidos’ . As postagens acima parecem ignoradas, propositadamente ou ndo, sem
‘resposta’, ‘retuite’ ou ‘curtida’ pelos usuarios (@Hugogloss e @siteEgo). Ou seja,
aparentemente nao ha maior repercussao, embora os tuites contivessem
informagdes condizentes com um furo jornalistico. Assim, o adoecimento de
Gianecchini esta sob a injungcdo de uma processualidade circulatéria, embora a

nomeacao da doenga nao seja ainda contemplada em noticias.

Figura 24 — No site do Estadao, a informagéo de suspensédo da pecga de teatro

EsTADﬁO POLIMICA + | ECOMOMIA + | INTERMACIONAL + ESPORTES + | SAOPAULD +f

Cultura Teatro

. Glanecchlnl se recupera
. de faringite e suspende
o apresentacoes em Sao

o Paulo

o

K

Uma faringite cronica vem impedindo o ator Reynaldo Gianecchini em participar

tico que resultou em grave r érgica. Por conta diss
3o foi apresentado na semana passada e estard suspenso até
reabilitacio do ator.

Fonte: Estad&o.”

70 Disponivel em: <http://cultura.estadao.com.br/noticias/teatro,gianecchini-se-recupera-de-faringite-e-
suspende-apresentacoes-em-sao-paulo,755775>.
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Figura 25 — Tuite do Estadao fala em faringite e traz link para site do jornal

| Cultura Estaddo £x 2 Seguir

Gianecchini se recupera de faringite e
suspende apresentacdes em S&o Paulo

Gianecchini se recupera de faringite e suspende apresentagées em $3o Pa...

Ator sofreu reacéo alérgia aos medicamentos utilizados no tratamento de uma
faringite cronica; 'Cruel' ainda ndo tem previsdo de retorno

Fonte: Twitter, conta @EstadaoCultura.”

O cancelamento das apresentacdes da peca Cruel, na qual Gianecchini
figurava como protagonista, € noticiado pelo Estaddo no mesmo dia do tuite de
@brezoiao, mas sem alusao ao motivo do adoecimento do ator. O material acima é
ilustrativo da circulacdo de noticias sobre a suspensao do espetaculo com a versao
de uma alergia que Gianecchini teve aos medicamentos usados no tratamento de
uma faringite. Compreendemos que o tuite de @EstadaoCultura manifesta o intenso
processo de circulagao sob as légicas de operagdes de autorreferéncia ao trazer um
link externo a plataforma do Twitter, o qual remete para a noticia publicada no site
do Estadéo (Figura 24).

Sao informagdes que chamam a atencdo primeiramente para o carater de
prestacdo de servigo: trata da suspensao das apresentacbes da pecga. Isso néo
representa desconsiderarmos o possivel conhecimento da enfermidade de
Gianecchini entre os jornalistas do Estaddo, mas apenas que a abordagem da
noticia atenta para o aspecto informativo. Por esse mesmo viés encontra-se o tuite
de @guia_folha, com um link para a pagina da empresa Morente e Forte, produtora

do espetaculo e a indicagédo da conta desta no Twitter (@morenteforte).

71 Disponivel em: <https://twitter.com/EstadaoCultura/status/100692863171575809>.
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Figura 26 — Tuite da Folha traz versao da alergia e link externo

.. Guia Folha 2~ Seguir

guia

Sessdes de "Cruel" estdo suspensas, devido a
uma reacéo alérgica de Gianecchini. Saiba
mais: bit.ly/mM6lai (@morenteforte)

s AWE

Fonte: Twitter, conta @guia_folha.”

Sem desconsiderar a circulagao da versado do cancer, conforme as producdes
de amadores, a doenga somente € nomeada em tessituras discursivas de atores
midiaticos, na segunda-feira, dia 09 de agosto de 2011. Assim, tendo em vista a
intensidade do processo da circulacdo e a valorizagdo da intimidade das
celebridades, a informagéao do adoecimento de Reynaldo Gianecchini é publicada no
blog Pronto, Falei!, do jornalista Léo Dias.

Cremos importante ressaltar que o perito-jornalista Léo Dias™ é especializado
em publicar noticias sobre a vida privada de celebridades e, portanto, com
visibilidade entre o publico interessado nos bastidores do olimpo midiatico e entre as
midias ocupadas na cobertura dos famosos. Na ambiéncia da sociedade em
midiatizacdo, os novos aparatos tecnologicos possibilitam o deslocamento dos
sujeitos, amadores ou ndo, para a posi¢cao de atores sociais ativos nos processos
comunicacionais, inscrevendo-se na esfera da producdo. Nessa perspectiva,
percebemos o trabalho de atores sociais internos a estrutura das midias.
Reportamo-nos desse modo a atividade dos jornalistas, outrora com autonomia
restrita para constru¢cao de discursos com manifestacdo de marcas autorais, mas os
quais, no dominio da sociedade contemporanea, constituem-se atores sociais cada
vez mais inseridos em processos de midiatizacdo. Portanto, o trabalho de perito-
midiatico tem marcas de autoria, conflagrando movimentos de atorizagdo. Além

disso, por ser um e, portanto, de atorizagdo. Além de deixar suas marcas autorais,

72 Disponivel em: < https://twitter.com/guia_folha/status/1007 15608953462785?lang=pt>.

73 O jornalista é conhecido por publicar detalhes da vida privada de celebridades, tendo servido de
inspiragdo para o personagem Téo Pereira, interpretado por Paulo Betti, na novela Império, da TV
Globo, em 2014. Disponivel em: <http://zh.clicrbs.com.br/rs/entretenimento/noticia/2014/06/paulo-
betti-fara-personagem-inspirado-no-colunista-leo-dias-na-proxima-novela-das-21h-4523976.html|>.
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os peritos das midias atorizam e, por terem algado o status de ‘seguidos’, seus

discursos entram em circulagao e transbordam para diferentes esferas.

Figura 27 — Blogueiro aborda o mistério sobre a saude do ator

A Inicio Mail Buscar Noticias Esportes Financas Vida e Estilo Celebridades Cinema Respostas Flickr Mais

e

Pagina inicial de Celebridades Noticias Fotos Videos Camaval

O mistério que
envolve o estado
de saude de
Reynaldo
Gianecchini

Leo Dias Pronto, falei - 9 de agosto de 2011

Fonte: Dias (2011).74

Sob o titulo “O mistério que envolve o estado de saude de Reynaldo
Gianecchini”, a noticia provoca uma intensa circulagdo e produgdao de novos e
imprecisos circuitos sobre a saude do ator. A frase em destaque langa suspeicao
sobre as condi¢gdes de saude de Gianecchini. O substantivo “mistério” sugere a
existéncia de um enigma a ser desvendado, insinuando que algo sobre a vida da
celebridade esta oculto. A foto posada, como enunciacdo que se oferece a
interpretacéo do leitor, mostra o ator esbogando um sorriso discreto.

Uma difusa pluralidade de fontes € apontada para consubstanciar como
procedente a informacdo. No texto, reproduzido abaixo, sdo indicadas fontes
externas as midias, numa alusdo a enunciacbes de amadores: “noticias que nao
param de chegar’ e “Ele tem sido visto”. O segundo fragmento sinaliza para fontes

que perceberam a presenca do ator “com frequéncia no Hospital Sirio Libanés”. Ha

74 Disponivel em: <https://br.celebridades.yahoo.com/blogs/pronto-falei/o-mist%C3%A9rio-que-
envolve-o-estado-sa%C3%BAde-reynaldo-184116052.html>.
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ainda referéncias a fontes especialistas da area médica: “Os médicos dizem” e “eles

[médicos] ainda ndao sabem”.

O blog apura ha dois dias noticias que ndo param de chegar sobre o
estado de saude de Reynaldo Gianecchini. Ele tem sido visto com
frequéncia no Hospital Sirio Libanés, em Sao Paulo. Na primeira
internagcédo, o ator se submeteu a uma cirurgia de hérnia. Até ai, nada
demais. Depois, vieram novas idas ao hospital. Gianecchini diz ter tido
uma faringite e uma reagao aos medicamentos receitados pelos médicos.
No entanto, ha pelo menos 10 dias ele vem se submetendo a exames
minuciosos. Os médicos dizem a ele que ele teve uma reacéo alérgica a
uma bactéria, que eles ainda ndo sabem qual. Mas o departamento de
oncologia do Sirio Libanés foi acionado. Exames para detectar um
possivel cancer linfatico estdo sendo feitos no ator. A TV Globo informa
apenas que ele disse estar se tratando de uma faringite. Na tarde desta
terca-feira, a assessoria de imprensa da pecga "Cruel", em cartaz as
segundas e tergas no teatro Faap, em S&o Paulo, anunciou a suspenséo
do espetaculo até segunda ordem. O blog torce para que tudo nao passe
de um susto e Gianecchini se recupere o quanto antes. Siga-me no
Twitter: @LeoDias__ E-mail: blogprontofalei@yahoo.com.br. (DIAS, 2011).

As designagdes “O blog apura” e “O blog torce” constituem-se indicios de
operacoes de autorreferéncia a propria esfera midiatica, com marcas do trabalho de
apuragdo do blogueiro, apesar deste referir-se na terceira pessoa. Entendemos
como evidéncia de dinamicas correferentes, quando as midias referem a outras
midias, o fragmento enunciativo “A TV Globo informa”. Tais aspectos tem intrinseca
relagdo com as dimensdes narrativas da noticia, que mantém-se na alcada da
especulacdo, sem alusdo a fontes que deem autenticidade ao fato. Novamente aqui
percebemos marcas de distanciamento do discurso do blogueiro das normas que
regem as produgdes de noticias. S&0 marcas enunciativas que nao configuram
como ‘aceitaveis’ dentro da pratica jornalistica.

O enunciador (Leo Dias) nao se restringe a publicagdo no blog Pronto, Falei!.
Logo apéds, o jornalista segue as dindmicas do ‘ir a diante’ e envia pelo Twitter
mensagem que faz referéncia a noticia publicada momentos antes no blog,
movimento que entendemos como operacdo de correferencialidade a partir da
acepcao de Soster (2009). Ou seja, a interface entre as midias possibilitada pelas
novas tecnologias resulta na constituigdo de um mesmo produto e uma espécie de
fechamento de sentidos das midias. Além de correferir, como na enunciagao
“‘“AGORA NO BLOG?”, o jornalista ainda se vale de um dos protocolos permitidos pelo

Twitter: fazer o enderecamento do leitor para um espago externo a plataforma ao
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linkar a noticia do Blog no tuite, encaminhando diretamente o leitor para uma outra

ambiéncia discursiva digital do mesmo ator midiatico.

Figura 28 —Tuite de Leo Dias faz referéncia ao blog do Pronto, Falei!

ﬂ LeoDias 2~ seguir

AGORA NO BLOG: O mistério que envolve o
estado de saude de Reynaldo Gianecchini

O mistério que envolve o estado de salde de Reynaldeo Gi...

O blog apura ha dois dias noticias que ndo param de chegar
sobre o estado de sadde de Reynaldo Gianecchini. Ele tem sido
visto com frequéncia no Hospital Sirio Libanés, em S&o Paulo_..

s 1 $=:98

Fonte: Twitter, conta @euleodias.”™

Atentando para a forga do acontecimento, a informagdo n&o passou
despercebida aos encarregados da cobertura do mundo das celebridades. Sob
complexas operagdes de circulagao, a informagao ganha novos desdobramentos no
espago publico, trilhando multiplos e indeterminados fluxos, e, apesar da
impossibilidade de segui-la, afirmamos que o acontecimento em torno do
adoecimento de Gianecchini é construido nas entranhas das midias dedicadas a
exploracao e especulacao de detalhes da vida das celebridades.

Abaixo, a publicagdo do blog Fica Quietinho, que sob a frase “Blogueiro diz
que Gianecchini esta fazendo exames para detectar cancer” nomeia a doenga no
titulo. Para além de dar destaque ao tipo de doencga de Gianecchini, observamos
haver uma conversado entre atores midiaticos, falando em boato, possivel cancer,
faringite, alergias, hérnia etc. Parece-nos uma espécie de mapeamento da saude do
ator realizado pelas producdes midiaticas voltadas para a especualagao da vida de

famosos.

75 Disponivel em: <https://twitter.com/euleodias/status/101003453131796480>.
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A gente espera que seja apenas boato, mas o blogueiro Léo Dias, do Pronto
Faleil, publicou hoje que Reynaldo Gianecchini tem se submetido a exames
para detectar um possivel cancer. De acordo com a postagem no blog
nesta terca-feira, "o departamento de oncologia do Sirio e Libanés foi
acionado. Exames para detectar um possivel cancer linfatico estdo sendo
feitos no ator". Recentemente, Gianecchini foi operado de uma hérnia. No
entanto, o ator continuou a visitar frequentemente o mesmo hospital em Sao
Paulo alegando uma faringite e alergia aos medicamentos que tomava. E
ainda segundo o blogueiro, ha 10 dias Reynaldo vem fazendo exames
minuciosos e a assessoria da pega Cruel, na qual ele estava em cartaz na
Faap, informou que o espetaculo esta suspenso por tempo indeterminado.
(Reprodugéo de enunciado do blog Fica quietinho, 2011).7

A noticia € uma apropriagdo da publicagao do blog Pronto, Falei!, seguindo

dindmicas de correferenciagdo em enunciados como “O blogueiro Leo Dias, do

Pronto, Falei!, publicou”, “De acordo com a postagem no blog” e “E ainda segundo o

blogueiro”. Enquanto blogs, tuites, retuites, curtidas e uma série de outras tantas

manifestagcbes em ambientes digitais fazem circular a informagéo sobre o cancer de

Gianecchini, em outros espacos midiaticos a nomeacao da doenca do ator ainda

segue a versdo da alergia. Assim, o site da revista Quem mantém ao longo do dia 9

de agosto de 2011 a

reprodugao da nota divulgada pela empresa Morente e Forte.

Figura 29 — Noticia no site da revista Quem sobre alergia do ator
Reynalde Gianecchini | 09/08/2011 07:17 | Atualizado em; 09/08/2011 18:27

Reynaldo Gianecchini: Alergia afasta ator do

trabalho

G+1 0 W Tweset li Like 4 people like this. Sign Up to see what your friends like.

Peca "Cruel" teve apresentecdes canceladas por tempo indeterminado por problemas de salde do ator

QUEM OMLIMNE: FOTO: AGNEWS

Reynaldo Gianecchini precisou se afastar do trabalho por
motivos de sadde. O ator, gue esta em cartaz com a peca
'Cruel” em Sao Paulo, sofreu uma reacdo alérgica apos
tomar um antibiotico.

A apresentacio que aconteceria na segunda-feira (8} ndo foi
realizada e o retorno do ator aos palcos ainda esta
indefinido.

'D ator Reynaldo Gianecchini, apds uma faringite crénica, foi
tratado com antibiotico que resultou grave reacdo alérgica.
Com isso, comunicamos gue as proximas sessbes da peca
"Cruel”, em cartaz as segundas e tercas no Teatro FAAP,
foram suspensas até segunda ordem e laudo médico”, afirma
a nota divulgada pela Morente e Forte Produc@es Teatrais,
responsavel pelo espetaculo.

Fonte: Revista Quem.’”

76 Disponivel em: <http:/ficaquietinho.com/blogueiro-diz-que-gianecchini-esta-fazendo-exames-para-

detectar-cancer/>.

7 Disponivel em: <http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI255882-9531,00.htmI>.
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No mesmo site, horas depois, as 3h do dia 10 de agosto, nova informagao
sobre o ator é publicada, dessa vez sobre a internacdo de Gianecchini no Hospital
Sirio Libanés. O acontecimento € apresentado numa estratégia de ‘dizer-sem-dizer’,
driblando a auséncia de fontes oficiais. “Reynaldo Gianecchini esta internado, diz
jornal” é a enunciagdo destaque da noticia, que tem uma variedade confusa de
fontes situadas nas midias de celebridade, a partir da correferencialidade a outras
midias.

Cremos ser importante destacar nesta etapa de analise dos materiais a
evidéncia de que espacos especializados na cobertura da vida de famosos, de
celebridades, ndo seguem os preceitos basicos do que € considerado pela literatura
académica como jornalismo referente. Ou seja, as técnicas de redagao jornalistica,
as quais buscam efeitos de objetividade e de neutralidade, sdo desconsideradas. As
cinco perguntas basicas de lead — O que?, Quem?, Onde?, Quando?, Por que?
Como? — nao sao respondidas num claro indicativo que tais espacos nao levam em
conta questdes da deontologia jornalistica — aquele conjunto de deveres
profissionais estabelecido em um cédigo especifico.

Nos referenciais tedricos dessa tese lancamos méao de elaboracbes de
autores que observaram a passagem do interesse do publico em favor da vida
privada dos famosos em detrimento de saber sobre seus atos como cidaddos. A
informagédo publicada no site (imagem seguinte) € um dos muitos exemplos
apresentados neste estudo no qual a “noticia” ndo passa de informacdes
especulativas. Acionamos os estudos de Lana (2012) sobre o processo de
individualismo e da ansia do publico pela vida privada das celebridades. A autora
trouxe referéncias de Lowenthal (2006), que mostrou 0 aumento no numero de
biografias em revistas antes voltadas a assuntos sobre as agbes dos seus
entrevistados enquanto figuras que se ocupavam em questdes que beneficiavam a
sociedade.

Entretanto, a superioridade na venda de edi¢gdes que tratavam também da
vida privada de tais figuras publicas comprovou que o interesse pela vida privada
gerava ganhos superiores. Foi assim que pessoas com algum tipo de destaque,
qualquer que seja a area de atuagao, transformaram-se em um excelente produto e,

consequentemente, foco dos espacos voltados ao entretenimento.
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Figura 30 — No site de Quem a noticia da internacao do ator
Reynaldo Gianecchini | 10/08/2011 03:00 | Atualizade em: 10/08/2011 18:39

Reynaldo Gianecchini esta internado, diz
jornal
G+l 0 m 5 people like this. Sign Up to see what your friends like.

Ainformacéo & da coluna "Zapping” do jornal "O Dia”

QUEM ONLINE; FOTO ORLANDO OLIVEIRA/AGNEWS

Reynaldo Gianecchini estaria internadoe em um hospital
desde a Ultima semana. Segundo informacdes da coluna “QI3°
do jornal “Agora®, o gald precisou se submeter ao atendimento
médice por conta da reagio alérgica vinda possivelmente de
antibiotico.

Por conta do preblema de sadde, a peca de teatro *Cruel’, em
cartaz em Sdo Paule, precizou ser suspensa. Meste ano,
Reynaldo ja passou por uma cirurgia de hérnia e se recuperou
bem do procedimento.

Fonte: Revista Quem.’®

O semblante sério, contemplativo, de Gianecchini na imagem acima difere-se
das fotos posadas das noticias anteriores. O olhar do gala estd descentrado do
‘olhar’ do leitor, insinuando que algo ao redor rouba-lhe a atencdo. Nesse sentido,
compreendemos que as midias encontram outros modos de referir uma informacéo,
sob discursividades que maquiam o verdadeiro sentido da noticia. Aludimos a
pesquisa de Fausto Neto (1991), no ambito da sociedade dos meios, sobre os
subterfugios usados para tratar da tematica da AIDS e do inevitavel destino de suas
vitimas no final da década de 1980. A morte derrapava nas constru¢cdes simbdlico-
enunciativas de revistas e de jornais que tratavam do adoecimento dos olimpianos
Lauro Corona e Cazuza. Aqui, ainda que de modo fugaz, considerando um periodo
de menos de 24 horas, o cancer de Gianecchini escorrega em construgdes que néo
nomeiam a doenca, mas colocam em circulagado o adoecimento do ator, constituindo

indicagdes do sofrimento de uma pecga significante da industria midiatica. O corpo

8 Arquivo da autora.
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encarregado de anunciar o belo, o onirico e a felicidade esta doente, ainda que a
gravidade n&o seja escanrada, mas ‘escorrega’ em enunciagdes que prenunciam o
sofrimento de Reynaldo Gianecchini.

Numa logica inversa adotada até o momento, de tentativamente contemplar
materiais de diversas midias, trazemos novamente publicagdo no site da revista
Quem, com a noticia da suspeita do cancer de Reynaldo Gianecchini, as 10h19min
do dia 10 de agosto. O texto truncado da madrugada é reelaborado e condensa
quatro marcas de correferéncia ao jornal O Dia: no titulo as designagdes “diz jornal”
remete as informacdes publicadas pelo diario carioca; no subtitulo € usada a palavra
“Segundo”; e no corpo da noticia o termo “De acordo” é usado duas vezes. Apesar
de pertencer ao mesmo grupo” da TV Globo, no qual Reynaldo Gianecchini
trabalha, a revista ndo assume para si a responsabilidade da informacao, atribuindo

a nomeagao da doencga a um dispositivo jornalistico: “diz jornal”.

Figura 31 — Foto de Gianecchini como Fred no site da revista Quem

Reynzldo Gianecchini | 10/08/2011 10:19 | Atualizade em: 11/08/2011 12:44

Reynaldo Gianecchini: ator estd com suspeita
de cancer, diz jornal
G+l (1] mﬁT people fike this. Sign Up to see what your friends like.

Segundo o jornal "0 Dia”, um cancer linfatico seria o motivo da internac8o do ator em S&o Paulo

QUEM ONLINE; FOTD: DIVULGAGAD/TV GLOBO
Reynaldo Gianecchini esta internado no hospital Sirie-

Libanés, em Sdo Paulo apos ter sofrido uma reacdo alérgica

ao tomar um antibiotico. O boletim medico deve ser divulgado
| nesta quarta-feira (10), segundo a assessoria do hospital,

Die acordo com o jornal "0 Dia” dessa quarta, o ater estaria
com suspeita de cancer linfatico (que afeta as células do
sistema imunologico).

Ainda, de acordo com a publicagdo, a possibiidade do cancer
foi confirmada pela assessora do espetaculo "Cruel” em que
Gianecchini atua, Daniela Bustos. "Ainda ndo ha um
diagnastico definitive. Ele esta fazendo uma bateria de exames
para investigar o problema e iniciar o tratamento. Giane esta
tranquilo, disposto e com muita vontade de voltar ao trabalhe”,
comentou. O ator esta acompanhado da mie, dona Heloisa,
de 68 anos. Em junho, ele foi operade de hérnia inguinal, na
regido da viriha.

O ator estava em cartaz em Sdo Paulo com a peca

Cruel”, mas teve de se afastar temporariamente do
trabalho. & apresentacdo que aconteceria na segunda-feira
(8} ndo foi realizada e o retorno do ator aos palcos ainda esta
indefinido.

Fonte: Revista Quem.&°

7 Trazemos tal informagdo de modo a situar os materiais em analise, sem desconsiderar que cada
midia trabalha para mercados distintos, operando construgdes enunciativas diferentes.
80 Disponivel em: <http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI256266-9531,00.htmI>.
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O nome do ator tem destaque no titulo, marcado pelo sinal grafico dos dois
pontos (:), serve como operador de identificacdo da tematica a ser tratada. A
nomeacao Reynaldo Gianecchini passa a ser usada como identificador das noticias
sobre a doenca do ator, uma espécie de localizador do acontecimento. Em relagao
as escolhas lexicais, destacamos, ainda no titulo da matéria, o termo “suspeita”
como marca da condi¢cdo especulativa da noticia, um recurso linguistico acionado
nas publicacdes até a confirmacio da doenca.

Na falta de imagens recentes do ator, internado ha varias semanas, Uol e
Quem usam fotos de arquivo como ilustragdo, uma das maneiras de ‘trazer’ o gala
até o leitor. Trata-se de estratégia para evidenciar a atualidade da noticia, muito
embora Reynaldo Gianecchini seja, nessa fase, um corpo relatado, uma vez que se
encontra ‘enclausurado’ no hospital. A tatica busca produzir efeitos de autenticidade
num contexto de acirrada valorizagdo das imagens. A foto usada para ilustrar a
noticia, entre tantos trabalhos da televisdo de Reynaldo Gianecchini, € do
personagem Fred, da novela Passione. Fred € um cafajeste e mau carater, tendo
sido interpretado pelo ator com uma ‘cara amarrada’, que se diferencia da marca
registrada do sorriso largo. Significa dizer que a seriedade de Fred é apropriada na
noticia: saem de cena as imagens do ator sorridente e entra uma celebridade que
esta em sofrimento. Ficcdo e realidade se intercambiam nos discursos midiaticos.

Apesar de a versao do cancer de Gianecchini ja estar em circulagdo no
contexto midiatico, o site do jornal Folha de S. Paulo aborda a internagdo do ator
sem aludir ao cancer como causa da hospitalizagdo. A noticia, inserida na segao
intitulada llustrada, sobre assuntos referentes ao mundo das artes e da cultura,
distingue-se das publicagbes voltadas as celebridades. As informagbdes s&o
atribuidas a assessoria de impressa do ator, sem remeter a suspeita do linfoma,
embora o assunto circulasse intensamente em suportes digitais.

O jornal ndo faz suposigdes, mas, ao contrario, da como certa a internagao do
ator no hospital Sirio-Libanés. Para tanto, atribui a veracidade das informacdes a
assessoria de imprensa de Gianecchini, enfatizando o trabalho de uma estrutura

mediadora.
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Figura 32 — Folha de S. Paulo noticia a internagao do ator

Ator Reynaldo Gianecchini esta
internado em Sao Paulo

DE SAQ PAULO

10/08/2011 @ 11h25

f Compartilhar i‘\-\-'dj g m @ < 27 <) cUVIR © TEXTO +| Mais opcdes

O ator Reynaldo Gianecchini esta internado no Hospital Sirie-Libanés, em
Sdo Paulo. A informacdo foi confirmada pela assessoria de imprensa do
hospital.

Por ordens do ator, a assessoria ndo revela o motivo da internacio nem
quando ele deu entrada no hospital.

Na terca-feira, a assessoria do ator afirmou que ele esta tratando uma reacéao
alérgica grave. A reacéo foi provocada por um antibiético que ele tomou para
tratar uma faringite cromica.

Gianecchini estava em cartaz em Sao Paulo com a pega "Cruel”, mas o
espetaculo foi suspenso esta semana.

Mastrangelo Reino - 2B.abr11/Folhapress

Reynnaldo Gianecchini esta internado em Sao Paulo para tratar reac@o alérgica, diz
assessoria

Fonte: Folha de S. Paulo.8’

81 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2011/08/957369-ator-reynaldo-gianecchini-
esta-internado-em-sao-paulo.shtml>.
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Por meio de aspectos da linguagem em constru¢des, como “a informacgéo foi
confirmada pela assessoria de imprensa do ator”; “a assessoria nao revela”; e “a
assessoria do ator afirmou” vislumbramos o acionamento de vozes autorizativas
para referendar a noticia. A versdo de uma reagéao alérgica aos medicamentos ainda
€ mantida, a despeito de o cancer ser abordado em redes sociais. Sd0 marcas que
evidenciam a diferenga entre jornalismo de especulagao e jornalismo de referéncia.

Novamente o nome do ator aparece no titulo, enquanto identificador da
tematica da publicagdo. A noticia contém uma imagem do ator, sorridente, inserida
num variado acionamento de recursos visuais e graficos, como os botdes de
compartilhamento com os sites de redes sociais (Facebook, Twitter etc). A cartola
llustrada remete ao lugar de inser¢do da noticia, na versao digital da editoria que
trata de arte e cultura.

A informagdo de que Reynaldo Gianecchini estd com céancer irrompe em

outros circuitos midiaticos, como no Twitter.
Figura 33 — Usuario do Twitter usa hashtag #ForcaGiane

' Luiz Guilherme 2 seguir

Hashtag #ForgaGiane entrando nos TTs em
5.4.3...

Fonte: Twitter, conta @diretordeletras

A hashtag #ForgaGiane destaca-se na lista dos assuntos mais comentados
no momento (conhecida como TT's, TrendingTopics), na manhd do dia 10 de
agosto. Ainda que o Twitter atualmente ndo seja a plataforma mais utilizada no
Brasil (Facebook e Instagram tem maior adesao), o aplicativo € popular entre atores
sociais com atividades relacionadas as midias, como jornalistas. Portanto, ao figurar

entre as dez hashtags mais usadas no dia, #ForgaGiane tem visibilidade entre esses
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especialistas midiaticos. Mesmo assim, sao usados ‘subterfugios’ para tratar o
assunto do ‘momento’ — o cancer de Gianecchini desliza nos discursos midiaticos.
No provedor de conteudo Terra a tematica da fama tem inser¢cdo assegurada
na secdo Entretenimento. Sob o operador de identificacdo Famosos estido as
noticias que falam dos integrantes do mundo simbdlico desfrutado pelos poucos
privilegiados com status de celebridade. Nesse espaco esta publicada a informagao

do cancer de Gianecchini, mencionada como ‘possivel suspeita’.

Figura 34 — No site do Terra a noticia da suspeita de cancer

FAMOSOS

Reynaldo Gianecchini esta
internado com possivel suspeita
de cancer

B 10aco 2011 () 14n40 stusiizado s 14h58

P
1 i " (G COMENTARIOS
Sugme’

Regina Rito

Reynaldo Gianecchini, 38 anos, esta internado no hospital Sirio-Libanés,
em Sdo Paulo, desde o dia 19, com possivel suspeita de cancer linfatico
(que afeta as células do sistema imunolégico).

Fonte: Site Terra.8?

Sao informagdes publicadas antes da confirmacdo oficial da doenca.
Consideramos importante destacar os fluxos que tais noticias tomam, sendo
possivel perceber apropriagdes da ‘fala do outro’ como estratégias para manter o
site de noticias com informagdes atualizadas. Nesse movimento, percebemos mais
operacoes de correferencialidade, sob a forma de alusdes codeterminadas por
construcdes de midias entre si. Trata-se de um dos tantos processos de construgao
de realidades concernente a midiatizagdo, com operagdes visiveis conforme as

praticas da sociedade passam a ser reguladas por dispositivos de natureza

82 Disponivel em: <http://diversao.terra.com.br/gente/reynaldo-gianecchini-esta-internado-com-
possivel-suspeita-de-cancer,be14f286a945a310VgnCLD200000bbcceb0aRCRD. htm/>.
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comunicacional. A simbiose percebida nas trocas e apropriacbes de diferentes
instancias midiaticas das informagdes — de cunho especulativo — sobre a doenca do
ator tem maior evidéncia com a realidade da internet, em distintas operacoes.

A matéria do portal Terra situa o leitor sobre o teor da noticia pelo operador
‘Famosos’. O nome Reynaldo Gianecchini € novamente destacado na construgdo do
titulo, numa estratégia de nomeacao recorrente que reveste a designagdo de
identificador da noticia. A frase tem ainda o recurso linguistico ‘com possivel’, usado
para, além de referendar o carater especulativo do termo ‘suspeita’, sinalizar que tal
informacao nao é oficial e requer confirmacgao.

Mesmo sem foto, a noticia esta cercada por referéncias de processos de
midiatizac&o. A saber, o botdo de comentarios € um dos atributos dos materiais em
circulagdo nas midias contemporaneas, com a possibilidade pontual de os leitores
publicarem suas opinides sobre noticias publicadas no espaco.

A noticia segue a estratégia de informacao condicional, mas difere-se dos
materiais apresentados principalmente pela existéncia de um autor e pela insergao
de uma ‘fala autorizada’, que mantém a indefinicdo sobre a doenca. Percebemos
também operacao de autorreferencialidade, por meio da frase “O Terra entrou em

contato com a assessoria [...]".

Reynaldo Gianecchini, 38 anos, esta internado no hospital Sirio-Libanés, em
Sao Paulo, desde o dia 1°, com possivel suspeita de cancer linfatico (que
afeta as células do sistema imunoldgico). Segundo o comunicado enviado
pela assessoria de imprensa do ator, nessa terga (9), Giane sofreu uma
faringite cronica e foi tratado com antibiotico, o que resultou em uma grave
reacdo alérgica. Com isso, as proximas sessdes da peca Cruel , em cartaz
as segundas e tergas-feiras, no Teatro FAAP, foram suspensas até segunda
ordem. A producdo aguarda o resultado do laudo médico. "Existiu essa
possibilidade do céncer, sim, mas ainda ndo ha um diagnéstico definitivo.
Ele estd fazendo uma bateria de exames para investigar o problema e
iniciar o tratamento. Giane esta tranquilo, disposto e com muita vontade de
voltar ao trabalho", disse Daniela Bustos, assessora do espetaculo. O ator
esta acompanhado da mae, dona Heloisa, 68. Em junho, o ator foi operado
de hérnia inguinal, na regido da virilha. O Terra entrou em contato com a
assessoria de imprensa do Hospital Siro Libanés, que confirma apenas a
internagdo do ator. Ja a assessoria do ator desconhece a suspeita de
cancer. (Site Terra).

As especulagbes sobre a doenga do ator Gianecchini, ja em intensa
circulagao pelas midias digitais, sdo finalmente confirmadas numa nota distribuida,
por e-mail, pela Central Globo de Comunicagao no final da manha do dia 10 de

agosto. Apos 24 horas da publicagdo no blog Pronto Falei!, uma curta declaragéo
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condensa as vozes da Rede Globo e de Gianecchini, num texto com autoria dubia,

apesar de ser encerrado com a assinatura do ator.

Apos ser internado com suposto sintoma de faringite, foi diagnosticado um
linfoma Nao-Hodgkin. Estdo sendo realizados novos exames para
especificagdo adequada. Estou pronto para a luta e conto com o carinho e
amor de todos vocés, Reynaldo Gianecchini. (GIANECCHINI, 2011)32,

O pequeno comunicados4 desencadeia processos de construcdo do
acontecimento a partir da fala da propria celebridade. Mesmo que tal ‘fala’ estivesse
marcada por um tom ‘oficialesco’ e com economia enunciativa telegrafica, foi a partir
dela que a enfermidade da celebridade ganha visibilidade nacional, repercutindo
infinita e descontroladamente nos diferentes espacos sociais.

Vale notar na declaracéo, pelas enunciagdes, a existéncia de ao menos dois
enunciadores aparentes, num misto de duas falas:

(a) A primeira parte é constituida por enunciado de um terceiro, visto que nao

é usada a primeira pessoa. E possivel perceber a reafirmacéo da verséo da

faringite, mas sem detalhar a alergia referida nas primeiras conjecturas.

“Apos ser internado com suposto sintoma de faringite, foi diagnosticado um
linfoma Nao-Hodgkin. Estdo sendo realizados novos exames para
especificagdo adequada.[...]”

(b) A parte final, na primeira pessoa, deixa ressoar pistas que o ‘ato de fala’ &

do ator social Reynaldo Gianecchini:

“Estou pronto para a luta e conto com o carinho e amor de todos vocés,
Reynaldo Gianecchini.”

Ainda que apenas a ultima frase tenha marcas da autoria de Gianecchini,
percebemos movimentos de atorizacdo do acontecimento pela celebridade. O ‘peso’
do ‘ato de fala’ do ator pode ser percebido na reproducdo do trecho pelas
instituicbes midiaticas. Trata-se da deflagragdo do processo de construgao
discursiva do acontecimento, que ganha espago rapidamente entre as midias.

8 A abordagem no espaco publico da enfermidade céncer era realizada, ha duas décadas, no
contexto da sociedade dos meios, com reserva e distanciamento. Conforme dados do Sistema de
Informagdes sobre Mortalidade, do Ministério da Saude, a doenga vitimou 161,4 mil pessoas somente
em 2007 e, para além dos problemas fisicos, produzia em suas vitimas um estigma, sendo tratada
sob uma cortina de preconceito. O tema, considerado do dmbito da vida privada, passou nos ultimos
anos a ser ‘descortinado’. Celebridades do mundo artistico, politico e esportivo ndo s6 assumem que
estdo doentes como oferecem detalhes sobre diagndstico e tratamento. D&o visibilidade a um fato
que por muito tempo foi tratado com discricdo e opacidade, ficando restrito ao circulo intimo do
doente, mesmo que este fosse uma personalidade publica.

84 Retomaremos a repercussao produzida pelo comunicado na sequencia do trabalho.
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Numa rapida incursao pelas ferramentas disponiveis na web pelo buscador
Google, obtivemos dados indicativos do impacto causado pelo anuncio da doenga
do ator. A procura com o termo Reynaldo Gianecchini teve crescimento acentuado
no Google em agosto de 2011, considerando o universo da propria referéncia ao

nome do ator entre 2004 e jul de 2014.

Figura 35 — Grafico gerado no Google Trends

Interesse com o passar do tempo

. L—

Fonte: Google Trends, 2015. Pesquisa elaborada pela autora.

A indicacdo quantitativa acima oferece pista da circulacdo exponencial no
periodo em que surge no cenario midiatico a doenga de Gianecchini. Langamos mao
de tal ferramenta com vistas a sinalizar para o impacto que o anuncio do
adoecimento de uma celebridade provoca no publico, levando-se em conta tratar-se
de uma das figuras que integra o olimpo das telenovelas. Os efeitos de sentido
produzidos com o sofrimento de uma celebridade nos remetem as consideragdes de
Morin (1989) sobre a dupla natureza das estrelas, enquanto personagens da
industria cultural que servem de projecao-identificacdo. Reynaldo Gianecchini
configura-se como um caso emblematico de culto e admiragdo, e, assim, os
acontecimentos que o envolvem implicam em impacto ante a sociedade.

Uma segunda constatacdo €, notadamente, a utilizacdo de dispositivos
tecnoldgicos transformados em meios de comunicagdo e a apropriagcao destes para
a busca de informagdes. Ou seja, a pesquisa pelo nome do ator num dos
buscadores da internet sinaliza para a realidade da sociedade em midiatizacédo, na
qual ha dispositivos que permitem a circulacdo de conteudos independentemente da

mediacao da instancia midiatica.
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Ha ainda uma terceira dimensdo sobre o grafico acima. As ferramentas
disponiveis na atualidade, conforme a midiatizagcdo da sociedade, permitem leituras
estatisticas sobre os discursos em circulagdo, muito embora entendemos tais dados
apenas como pistas que oferecem contribuigdo para o processo analitico de
natureza académica. Por esse viés, temos que as produgdes das instituicoes
midiaticas, nos mais diversos suportes, compdem esse cenario de intensa circulacao
sobre a doenga de Gianecchini.

Nessa perspectiva, a imagem abaixo mostra tuite da revista Contigo com a
cobertura dos acontecimentos no ‘local’ onde esta a celebridade, no caso o hospital
Sirio Libanés. E como um ‘olhar perscrutador’ que observa pelas frestas o que
acontece ‘la dentro’ do local onde esta guardado o astro de novela. A expresséao ‘ja’
do tuite leva-nos a considerar a posi¢cao de testemunha do acontecimento ocupado

pela revista Contigo, como observador dos fatos que se desenrolam no hospital.

Figura 36 — Tuite de @tocontigo sobre visitas no hospital

k Contigo! 2= seguir

Reinaldo ja recebeu a visita na tarde de hoje
de sua mae, Heloisa, http://abr.io/1lgm e de
sua amiga Claudia Raia. #forcagiane

2 a
Fonte: Twitter, @tocontigo.®®

Além disso, € interessante perceber que n&o so tuites de fas e amigos fizeram
0 adoecimento da celebridade figurar entre os assuntos do momento do Twitter. As
proprias midias adotaram o marcador #ForcaGiane, como na conta institucional
@tocontigo da revista Contigo, reforcando a posi¢cdo na lista dos assuntos dos
momentos do Twitter. O destaque na plataforma nao fica a deriva, sendo tema de
noticia no site Ego.

85 Disponivel em: <https://twitter.com/tocontigo/status/101408723326615552>.
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Figura 37 — Site Ego destaca mobilizagao no Twitter
{ noticias

10/08/M11 - 16h03 - Atualizado em 10/08/11 - 18h48

Doenca de Reynaldo Gianecchini
mobiliza Twitter

primeira pagina Nome do ator foi parar entre os assuntos mais comentados do microblog.

noticias
Do EGO, no Rio Tan
fotos
famosos
eventos _ clique para ampliar 5 Nem bem a noticia de que o ator Reynaldo
.4 Glanecchini foi diagnotiscado com um
beleza linfoma, nesta quarta-feira, 10, foi divulgada,
id e seu nome foi parar rapidamente nos
viaeos trending topics, do Twitter - que s&o o0s
assuntos mais comentados do microblog -,
Papaazo do Brasil € mundial.
horéscopo etc
P Na tarde desta quarta-feira, 10, pouco
principios depois do comeco do jogo amistoso entre
editoriais Brasil e Alemanha, o nome do ator aparecia
como o terceiro assunto mais comentado no
microblog brasileiro, e o nono no mundial.
Reynaldo Gianecchinni: nome no Twitter A
desmques Ainda incrédulas, as pessoas, em sua
Rock in Rio 2011 maioria, se perguntavam se a noticia era
joguinhos mesmo verdadeira. e desejavam forca e

melhoras para o ator que esta internado ha 10 dias no Hospital Sirio Libanés. Alguns famosos

Fonte: Site Ego.88

CEEE

A reportagem no site Ego é pautada na intensa circulagao protagonizada por
sujeitos que tempos atras eram situados na esfera da ‘recepg¢do’ e na atualidade
encarregam-se de pautar os temas predominantes no espago publico. Cremos que
ser esta uma das tantas praticas engendradas na sociedade em midiatizagdo com
interferéncia e consequentes transformacgdes na tarefa de mediagao das midias. O
titulo da noticia (Doenga de Reynaldo Gianecchini mobiliza Twitter) destaca o
impacto provocado pelo adoecimento do gald de novela, embora sinalize para uma

acao da plataforma e ndo dos usuarios. A seguir, o texto da noticia:

Nem bem a noticia de que o ator Reynaldo Gianecchini foi diagnotiscado
com um linfoma, nesta quarta-feira, 10, foi divulgada, e seu nome foi parar
rapidamente nos trending topics, do Twitter - que s&o os assuntos mais
comentados do microblog -, do Brasil e mundial. Na tarde desta quarta-feira,

86 Disponivel em: <http://ego.globo.com/Gente/Noticias/0,,MUL1669742-9798,00-
DOENCA+DE+REYNALDO+GIANECCHINI+MOBILIZA+TWITTER.html>.




196

10, pouco depois do comego do jogo amistoso entre Brasil e Alemanha, o
nome do ator aparecia como o terceiro assunto mais comentado no
microblog brasileiro, € o nono no mundial. Ainda incrédulas, as pessoas, em
sua maioria, se perguntavam se a noticia era mesmo verdadeira, e
desejavam forga e melhoras para o ator que esta internado ha 10 dias no
Hospital Sirio Libanés. Alguns famosos também se manifestaram desejando
forca a Giane. "Meu Deus! Muita Luz e muita for¢a para ele e para familia
dele", escreveu Fernanda Souza ao se inteirar da noticia. Os
apresentadores Otavio Mesquita e Serginho Groisman também deixaram
suas mensagens de apoio. "Tenho certeza que ele saira dessa. Gosto muito
dele, sempre gentil, atencioso e educado”, escreveu Otavio. “Gianecchini
comega uma batalha. Boa sorte”, desejou o comandante do "Altas
Horas". (EGO, 2011).

Além da referéncia a posicdo no ranking do Twitter, a noticia traz uma
condensacao do teor das construcdes discursivas dos tuites: “Ainda incrédulas, as
pessoas, em sua maioria, se perguntavam se a noticia era mesmo verdadeira[...]". A
reportagem ainda reproduz as mensagens feitas por alguns famosos, como a atriz
Fernanda Souza e os apresentadores Otavio Mesquita e Serginho Groisman. A
estratégia enunciativa de contemplar na noticia a opinido de colegas é tipica do
género jornalistico, embora seja interessante considerar a repercussao seja feita em
recortes dos tuites e ndo em entrevistas.

Na esteira do adoecimento do gald ha ainda o detalhamento da doenga que o
atinge, em operagdes de ‘ir a diante’. No site G1, a noticia ganha novos
desdobramentos, sendo um deles a associagdo ao nome da presidente Dilma
Roussef, que também enfrentou um cancer linfatico.

Em nossa compreensao, além de explorar a doenga da celebridade, algo que
em época remota da sociedade era da esfera intima de um individuo, as
informagdes que correm soltas pelas paginas dos espacos virtuais — e muitas vezes
repicados nos meios tradicionais — também tracam comparagdes e constroem
discursos correlatos entre celebridades de diferentes areas. Ou seja, retomar
aspectos da vida privada de outrem é outro artificio ou artimanha utilizada para

manter a visibilidade do acontecimento.
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Figura 38 — Site G1 compara doenga com cancer de Dilma
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Cancer de Reynaldo Gianecchini é do
mesmo tipo que o de Dilma Rousseff

Tipo néo Hodgkin € o mais comum entre os linfomas
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Ator foi internado nesta quarta-feira no hospital Sirio-Libanés.
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O ator Reynaldo Gianecchini, que foi
internado no Hospital Sirie-Libanés nesta
quarta-feira (10), possui o mesmo tipo de
cancer que acometeu a presidente Dilma
Rousseffem 2009.

Conhecida como 'linfoma ndo Hodgkin", a
doenca afeta as células, vasos e drgdos do
sistema linfafico, responsavel por ajudar na
defesa do corpo confra ameacas externas,
como virus e bactérias.

O ator Reynaldo Gianecchini {Foto: Divulgacao)

A confrmacao do cancer no ator foi dada pela
assessoria de imprensa do hospital, apés
exames que apontaram o diagnostico.

Fonte: G1. 87

Sob o titulo “Cancer de Reynaldo Gianecchini € do mesmo tipo que o de
Dilma Roussef”, a noticia afirma a vinculacdo do cancer do ator a doencga enfrentada
pela presidente Dilma Roussef. A operagdo caracteriza estratégias discursivas do
jornalismo de apontar casos semelhantes, com similaridades ao tema, servindo de
ancoragem ao leitor. Ao final da reportagem, G1 atribui a confirmac&o do cancer de
Gianecchini a assessoria do hospital, sem no entanto evidenciar tal atribuicio.

Outro movimento é a apropriagao de discursos especialistas, de dominio
médico, para explicar a enfermidade. Na sequencia da noticia de G1, séo
apresentadas as explicagdes ‘técnicas’ da enfermidade, com o auxilio de dois
infograficos. Em atengdo aos nossos objetivos, sem incursionar nos detalhes das
ilustragdes, cremos valido destacar a utilizacdo do desenho de um corpo, sem

feicdes, sem marcas de identidade, para explicar a doenca que acomete o corpo da

87 Disponivel em: <http://g1.globo.com/ciencia-e-saude/noticia/2011/08/cancer-de-reynaldo-
gianecchini-e-do-mesmo-tipo-que-o-de-dilma-rousseff.html>.
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celebridade, do gala. O homem atlético, alto e forte, que se manteve em exibigcéo
nas midias nos ultimos dez anos, desde o primeiro capitulo da novela Lagos de
Familia, em 2011, é representado numa gravura inexpressiva, em tons de cinza,
sem os atrativos de beleza e sexualidade que marcaram muitos dos ensaios

fotograficos de Gianecchini.

Figura 39 — G1 usa discurso didatico para explicar a doenca
Entenda o linfoma

Conheca o tipo de cancer
descoberto no ator
Reynaldo Gianecchini

Sistema linfatico

Esta presente em todo o
corpo para ajudar na
defesa do organismo. Um
fiquido claro chamado
“linfa” leva nutrientes e
agua as celulas. A linfa
também carrega celulas
que combatem ameacas
como residuos e
hacterias. S80 conhecidas
como linfacitos

Linfoma

Linforma & um termo usado
para descrever todos os
tumores que atingem o
sistema finfatico. Existem
diversos tipos de linfomas,
com agresgividades

e resposias a

tratamentos diferentes
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‘Hodgkin’ e ‘ndo Hodgkin’

Cerca de 89% dos tipos da
doenga s&0 chamados de
linfomas ndo Hodgkin. Os
restantes =80 o3 linfomas de
Hodgkin

A diferenca esta na presenca
ou ndo de uma celula
chamada Reed-Stemberg.
Somente os linfomas de
Hodgkin apresentam essa
célula nas analises das
biopsias feitas pelo medico
patologizta.

89%

nao Hodgkin

Apesar de perfencerem ao
Mesmo grupo, 03 subtipos
‘ndo Hodgkin® podem ser
muito diferentes entre si

ﬁl.-:-:-n‘:.br

Fonte: Associagdo Brasileira de Leucemia e Linfoma (Abrale),
Instituto Bacional de Cancer (INCA) e oncologista clinico Wadmir
Cordeiro de Lima (A.C. Camargo)

Fonte: G188

O discurso jornalistico vale-se do protocolo investigativo, buscando dados em
fonte cientifica. O uso de infografico de uso corrente entre as midias. A noite, o
Jornal Nacional oferece ainda mais visibilidade ao adoecimento do ator. Da bancada
do telejornal, o jornalista Willian Bonner faz a apresentagdo da reportagem: “O ator
Reynaldo Gianecchini recebeu um diagndstico de cancer linfatico e vai iniciar tratamento
em Sao Paulo”. Surge na tela um prédio e logo depois a fachada do Hospital Sirio-
Libanés e imagens de arquivo de Gianecchini em cenas de novelas da TV Globo,
enquanto a voz do reporter José Roberto Burnier da as primeiras informacdes:
‘Internado hd uma semana por causa de uma reagao alérgica e inflamatéria, o ator

Reynaldo Gianecchini recebeu hoje um diagnostico preliminar dos médicos”.

88 |dem.
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Figura 40 — Cenas da reportagem apresentada no Jornal Nacional

 Estou pronto para a luta f

| conto com o carinho
. 'inznfc'h'mnlsn' : -
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o !

Fonte: YouTube, canal do youtuber Fernando Andra.®®

89 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=87Uda8SZJhs>.
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Na sequencia, estdo as explicacdes sobre a doenca de Gianecchini: “Ele esta
com linfoma, que € um cancer no sistema linfatico, o sistema de defesa do
organismo. O ator esta com ganglios aumentados na regido do pescogo. Os
ganglios sado pequenos o6rgdos que compdem esse sistema de defesa”. A
enunciagao € acompanhada por um infografico, em animagao que localiza o sistema
linfatico no corpo humano, sem a indicagao de fonte da informacéo ou da autoria do
infografico. Mais uma vez, o corpo do galéd passa por uma nova leitura: € um corpo
doente, submetido a um discurso jornalistico que aciona informacdes da area
meédica para a explicacao técnica de funcionamento do sistema linfatico.

Em seguida, surge na tela o reporter José Roberto Burnier, posicionado em
frente ao Hospital Sirio-Libanés, técnica conhecida no jargédo jornalistico como
‘passagem’, isto é, gravacdo que mostra o repérter no local da noticia. O microfone
com o logotipo da TV Globo e a inscrigao na tela com o nome do jornalista acima do
nome da cidade (Sdo Paulo) servem para identificar o enunciador como repérter da
emissora, em reportagem gravada na capital paulista.

O jornalista faz referéncia a similaridade da doenga de Gianecchini ao cancer
que atingiu Dilma Roussef, oferecendo uma conotacéo de ‘esperanga’ ao drama do
gala conforme destaca que a presidente foi dada como curada. Para a produc¢ao de
tal sentido, entretanto, € usado um artificio linguistico: ao invés de dizer que Roussef
estava curada, o repdrter usa uma enunciagido que se esquiva do compromisso de
ofertar falsas esperangas (“nédo tinha mais o tumor”). Abaixo, a transcricdo da fala

de Burnier:

Esse tumor, que é maligno, € da mesma familia daquele que a presidente
Dilma teve no ano passado. Mas os médicos ainda ndo sabem se é do
mesmo tipo: ou seja, se ele € mais ou menos agressivo. Os exames
complementares deverao ficar prontos até sexta-feira e o tratamento com
quimioterapia devera comecgar na segunda. No caso da presidente Dilma,
poucos meses depois de comecar o tratamento, os médicos informaram que
ela ja ndo tinha mais o tumor. (JN, 2011). %

O cancelamento da peca de teatro Cruel, por tempo indeterminado, vem a
seguir, novamente com imagens de arquivo (dessa vez com fotos dos atores da

montagem) sob a voz de Bournier que anuncia: “Por causa da doenga, a temporada

%  Disponivel em: <http:/g1.globo.com/jornal-nacional/noticia/2011/08/reynaldo-gianecchini-e-
diagnosticado-com-cancer.html>.
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da peca ‘Cruel’, apresentada em Sao Paulo, foi cancelada por tempo indeterminado,
até a recuperacdo do ator. Gianecchini, que faz o papel principal, ndo sera
substituido. Quem ja comprou os ingressos podera pegar o dinheiro de volta na
bilheteria do teatro.”

A Ultima parte da noticia é dedicada a trazer a ‘voz’ do ator, por meio da
reproducao do comunicado feito por Gianecchini/Rede Globo. A imagem é da tela de
um computador, na qual figura o comunicado, logo abaixo do logotipo da Rede
Globo. O trabalho de edicdo destaca a ultima parte da nota oficial distribuida a
imprensa por e-mail, na qual a enunciagdo evidencia uma suposta autoria de
Gianecchini. O audio que acompanha as imagens diz: “Numa nota divulgada a tarde,
o ator afirmou que esta pronto para a luta contra o cancer e que conta com o carinho
e 0 amor de todos”.

Passado o dia do anuncio do cancer, as noticias seguem os desdobramentos do
Caso Gianecchini, que ao logo das duas semanas seguintes sera tematizado conforme
os detalhes do tratamento s&o tornados publicos. Abaixo trazemos as capas de trés
revistas semanais de celebridades. Na capa da revista Quem a manchete é a
propria fala do ator: “Estou pronto para a Iluta”. A foto que ilustra a capa é um
operador de identificacdo que nos mostra a existéncia do autor da declaragcao, eis
gue a conjugagao da imagem e a reproducdo do ato de fala do ator entre aspas
produzem efeitos de real. O acionamento do substantivo ‘luta’ produz o efeito de
inscrever o enfrentamento da doenga sob a perspectiva de uma batalha. A cartola,
acima do titulo, referenda a ideia de que Gianecchini € um lutador: “A forca de

Gianecchini”.
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Figura 41 — Foto do gala na Revista Quem

RICKY MARTIN, EM ENTREVISTA EXCLUSIVA A QUEM: "QUERQ TER UMA FILHA"
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Fonte: Revista Quem.*!

E com essa mesma entonagdo enunciativa, que a capa da revista Contigo

aborda o acontecimento.

Figura 42 — A designacéao ‘luta’ na revista Contlgo
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Fonte: Contigo.

1 Disponivel em: <http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMT1300-8173,00.html>.
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A designagao ‘luta’, usada na nota divulgada pelo ator, é reproduzida nas
duas manchetes das revistas semanais (Quem e Contigo), estratégia que nos leva a
duas questdes. A primeira diz respeito ao sentido da prépria palavra, que remete a
um episodio de embate, no qual ha um rival, um opositor a ser vencido. A segunda
questao € concernente a apropriagao da fala do outro, o discurso citado, estratégia
que compde as légicas jornalisticas, mas que nos remete a criagdo de efeito de
autenticidade no discurso, pois atribui ao autor da enunciacdo citada a
responsabilidade pelas palavras trazidas na enunciacéo citante.

Em ambas as capas acima, estdo promessas de ofertas de detalhes do
sofrimento do ator. Na revista Quem: “Todos os detalhes do cancer linfatico que o
ator enfrenta — Por que o tratamento ainda ndo comegou — A doencga do pai — Como
a familia e amigos reagiram — Famosos que ja tiveram cancer mandam mensagens
de otimismo”. Na revista Contigo: “O dia-a-dia no hospital — A gravidade do linfoma —
O drama do pai doente — A forga dos amigos”. De modo muito préximo, a ‘batalha’
do ator é desdobrada em subitens, numa espécie de sinopse da narrativa construida
em torno do adoecimento da celebridade. O diferencial fica para a capa da revista
Contigo, que destaca ser a unica portadora de uma entrevista com Gianecchini
poucos dias antes do ator ser internado. “Exclusivo: entrevistamos o ator cinco dias
antes de sua internagdo. Ele ainda n&o sabia que estava doente”.

Diferentemente dos materiais anteriores, a revista Caras ndo usa a noticia
como manchete principal, deslocando o acontecimento para uma janela da primeira

pagina, que ocupa a extremidade superior da capa.
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Figura 43 — Revista Caras destaca comoc¢ao de artistas
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Fonte: Revista Caras.?2

Ao invés de tratar o tema como ‘luta’, recorre a comog¢ao que a doenga do
ator provoca entre seus pares e admiradores. Vale destacar que Gianecchini divide
a cena performatica da capa da revista com construcdes discursivas sobre outras
celebridades.

Na revista Veja, a doenga de Gianecchini é tratada sob a cartola Especial. A
reportagem, reproduzida abaixo, € composta por um texto autoral, com a indicagao
dos jornalistas logo abaixo do titulo (Adriana Dias Lopes e Joao Batista Junior). A
foto e o titulo da reportagem destacam-se por compor um cenario discursivo
intimidatorio, num convite a leitura, principalmente pelo tamanho da foto (ocupa mais
de uma pagina) e pelo enquadramento do rosto do ator (em close-up ou macro). O
titulo da reportagem faz parte desse conjunto, com um jogo de palavras no qual sao
usadas designagdes usadas na esfera ficcional para atribuir a doenga de

Gianecchini, como esta sendo mais um capitulo na vida do ator.

92 Disponivel em: <http://caras.uol.com.br/nacionais/reynaldo-gianecchini-nas-capas-de-
caras#.V3FoqrgrLIU>.
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Figura 44 — Reportagem na revista Veja

Especial

¢l . estana arSamt
-Chint enfrenis G deam o maid
linfoma. o Mineirsn Preio, s
IO CAncer que o5
idente reve

Hodgi

0 CAPITULO
AAIS DIFICIL '
DA VIDA
DO GALA

-

Fonte: Revista Vea.

Figura 45 — Veja publica infografico para ilustrar a doega
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Fonte: Revista Veja.

A revista Veja, de 17 de agosto, dedica quatro paginas internas ao
acontecimento, trazendo um breve historico da vida do ator, com fotos de arquivo.
Também langa mao do discurso médico para explicar a enfermidade de Reynaldo
Gianecchini e apresenta um grafico para situar o sistema linfatico. Ao longo do texto
explica o tratamento a que ele deve ser submetido e casos de outras celeridades

que passaram pelo mesmo drama.
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Os elementos contemplados nesse item constituem uma amostra da grande
quantidade de materiais postos em circulacdo nesse periodo, quando o adoecimento
da celebridade é construido a partir da injungdo do trabalho enunciativo de atores

sociais.

4.3.2 O tratamento da doenga — a celebridade sofre

A primeira fase do tratamento foi encerrada dia 26 de agosto de 2011, data da
saida de Gianecchini do hospital. O ressurgimento na porta do Sirio Libanés foi
acompanhado pela imprensa, fas e funcionarios do hospital, em registros que
marcam o reaparecimento da celebridade no espaco publico apdés o periodo de
‘confinamento’ no hospital. Abaixo o pronunciamento de Reynaldo Gianecchini:

Quero dizer que eu t6 muito forte e que essa minha forga vem em grande
parte desse carinho todo, desse amor, dos amigos. As pessoas tém me
mandado e-mails, eu tenho lido todos. Eu t6 com o coragdo cheio de
felicidade e absolutamente tocado por essas manifestagdes. Eu vou
precisar agora ficar momentos mais quietinho, tranquilo e precisar um pouco
de siléncio, mas eu ndo t6 me afastando de ninguém e quando der eu me
pronuncio de novo. Mas eu conto com o carinho de vocés, da imprensa
também, pra deixar eu também poder ficar agora no meu tratamentinho.

Nao tenho palavras para agradecer vocés. Obrigado, valeu. (GIANECCHINI,
2011).93

Nossa percepcado € de haver ao menos trés momentos na fala do ator. No
primeiro, o ator diz como se sente (“‘eu t6 muito forte”), destacando que tal condi¢gao
(“essa minha forga”) é inspirada no apoio que tem recebido (“desse carinho todo,
desse amor, dos amigos”). As manifestagdes de afeto s&o destacadas (“As pessoas
tém me mandado e-mails, eu tenho lido todos”), seguidas pela indicagao dos efeitos
que tais demonstragdes produzem (“‘Eu t&6 com o coragdo cheio de felicidade e
absolutamente tocado por essas manifestagdes”).

Num segundo momento € feita a indicagdo da necessidade de afastamento
da vida publica de celebridade: “Eu vou precisar agora ficar momentos mais
quietinho, tranquilo e precisar um pouco de siléncio, mas eu nao t6 me afastando de
ninguém e quando der eu me pronuncio de novo”. O uso do ‘mas’, uma conjungao

coordenativa, produz o efeito de que o isolamento nao representa abandono dos fas.

9 Trechos do depoimento foram publicados nas midias. Transcrevemos o depoimento a partir do
video postado pelo fa-clube Reynaldo Gianecchini Lovers, no YouTube. Disponivel em:
<www.youtube.com/watch?v=Kd4zTLzKOpE&hd=1>.
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Além de fazer um agradecimento final e despedir-se, a terceira parte € usada
para langar uma espécie de alianga com fas e com as midias: “Mas eu conto com o
carinho de vocés, da imprensa também, pra deixar eu também poder ficar agora no
meu tratamentinho”. Interessante o uso advérbio ‘também’ para incluir a imprensa,
em equivaléncia ao grupo do qual ele recebe carinho. Isto é, embora a imprensa néo
situe-se no conjunto que costumeiramente lhe oferece afetuosidade, no evento do
cancer, até mesmo esses atores midiaticos sao inseridos na fala de Gianecchini. O
antdnimo de carinho pode ser desafeto ou desamor, 0 que nos faz entender que a
enunciagao de Gianecchini, embora com opacidade caracteristica da linguagem,
permite a apreensdo do sentido de que a imprensa esta situada em esfera diferente
ou até mesmo antagbnica ao grupo de fas e admiradores.

Embora a tbnica do pronunciamento tenha sido o pedido de respeito a
privacidade, o ressurgimento da celebridade em publico é tematizado no universo
midiatico. No site da revista Veja, as 15h35, a noticia da alta do ator € acompanhada

das imagens de Gianecchini na saida do hospital.

Figura 46 — Site da revista Veja destaca o agradecimento do ator aos fas

Gianecchini recebe alta e agradece aos fas pelas

Reynaldo Gianecchini deixa o hospital Sirio Libanés, em 530 Paulo (Francisco Cepeda/AgNews/VEJA)

Fonte: Revista Veja.%*

94 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/gianecchini-recebe-alta-e-agradece-
aos-fas-pelas-mensagens-de-apoio>.
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Assim como no site de Veja, o momento de partida do Sirio Libanés é
destacado em outras midias no dia 26 de agosto de 2011. O Estadao faz circular
noticias sobre o acontecimento na sua conta do Twitter, em correferenciagdes aos

discursos que circulam no site do jornal.

Figura 47 — Tuite de @Estadao encaminha para o link do jornal

Estadéo £ 2 seguir

FOTO: Reynaldo Gianecchini deixa hospital
em SP:

Reynaldo Gianecchini deixa hospital em S3o Paulo - Cultura - Estadao
O ator foi diagnosticado com linfoma nao-Hodgkin de células T

7 R 40808
Fonte: Twitter, conta @Estaddo.%

A primeira palavra do tuite vem em letras maiusculas, de modo a destacar o
diferencial da mensagem de conter o registro da imagem da celebridade apéds trés
semanas de ‘clausura’. A noticia no site do jornal, com enunciado semelhante ao do
tuite, traz o horario da saida do ator (“por volta das 15h20”), sendo que a primeira

versao foi publicada as 15h55, como destacamos no circulo vermelho.

9 Disponivel em: <https://twitter.com/Estadao/status/107194375435595776>.
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Figura 48 — Noticias na editoria de Cultura do Estadao
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Reynaldo Gianecchini
deixa hospital em Sao
Paulo

JOAQPAULO CARVALHO - CENTRAL DE NOTICIAS

26 Agosto 2011 | 15h 55 - Atualizado: 26 Agosto 2011 | 19h 50

O ator foi diagnosticado com linfoma n&o-Hodgkin de células T
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Sao Paulo, 26 - O ator Reynaldo Gianecchini deixou o Hospital Sirio Libanés, no
centro de Sio Paulo, na tarde desta sexta-feira, 26, por volta das 15h=o0, apos
receber alta médica. Gianeechini eonversou rapidamente com a imprensa e
agradeceu o carinho do publico.

Fonte: Jornal Estadao.%

A circulacdo de noticias em midias digitais tem como um dos diferenciais, em
relacdo as midias tradicionais, a possibilidade de atualizar o ‘conteudo’, como
evidenciamos no site do Estaddo. Ou seja, o acréscimo de informagdes, ou mesmo
a correcao destas, nao representa a suplantacdo total da noticia anterior, além de
manter o registro de que o assunto ja vem sendo noticiado.

Os processos de correferencialidade ndo estdo circunscritos aos protocolos
de interface de redes sociais como os do Twitter. Abaixo, a reportagem sobre a
saida de Gianecchini do hospital, veiculada no programa Cidade Alerta, da TV

Record, esta disponibilizada no site R7.

9 Disponivel em: <http://cultura.estadao.com.br/noticias/geral,reynaldo-gianecchini-deixa-hospital-em-
sao-paulo,764169>.
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Figura 49 — Portal R7 mostra imagem do programa Cidade Alerta
Reynaldo Gianecchini recebe alta do hospital e afirma
estar muito forte

R7 Pagina inicial EI G+ | D ®init  [g RECEBA NOTICIAS NO SEU CELULAR Texto:

Fonte: Site R7.97

A imagem no site R7 contém uma tarja, caracteristica de reportagens do
telejornalismo, com o nome do programa (Cidade Alerta) e o enunciado “Ator afirma:
‘Estou muito forte””. Percebemos processualidades midiatizadas também na
publicagao de video, com imagens da saida de Gianecchini do hospital, na conta da
revista Quem Acontece no YouTube. A publicacédo é, acentuadamente, reconhecida
pela sua publicagdo impressa, mas no cenario da sociedade em midiatizagao
apropria-se de tecnologias digitais para fazer circular construgdes discursivas

ofertadas em novos modos de inserir no espacgo publico seus produtos midiaticos.

97 Disponivel em: <http://noticias.r7.com/cidade-alerta/videos/reynaldo-gianecchini-recebe-alta-do-
hospital-e-afirma-estar-muito-forte-21102015>.
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Figura 50 — Imagem do video postado no YouTube pela revista Quem
= Y|]|,|EP Pesquisar E

Reynaldo Gianecchini deixa o hospital

QUEM Acontece
9.380 visualizagbes

Fonte: YouTube, conta Quem Acontece.%

As imagens no canal Quem Acontece, no YouTube, mostram o momento da
saida de Gianecchini do Sirio Libanés, mas registrado em angulo diferente dos
materiais apresentados até aqui, oferecendo ‘olhar’ diverso sobre a celebridade — a
camera esta voltada para baixo, acima do nivel dos olhos de Gianecchini, angulo
conhecido como plongée (mergulho). Invariavelmente as midias mostraram
Gianecchini num ‘meio primeiro plano’ (da cintura para cima), recorréncia
interrompida na capa da revista Isto E Gente (versdo impressa). E o rosto do ator,
enquadramento denominado ‘primeiro plano’ (PP), que estampa a primeira pagina
da edicdo semanal.

Em relagdo aos enunciados, a expressao ‘forte’, usada no pronunciamento do

ator, é apropriada na capa de Isto E Gente num dialogo com o leitor.

98 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=puAnjV8CgVk>.
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Figura 51 — Isto E Gente estampa na capa a foto de Gianecchini
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Fonte: Revista Isto E Gente.

A enunciagao ‘forte’ repete-se na capa da revista Quem, evidenciando a
recorréncia de estratégias discursivas nas midias, como a aforizagdo do discurso
citado com o intuito de produzir impacto. Na revista Caras esta a foto de Gianecchini
em gesto de positivo, com polegares em riste, e a frase “R. Gianecchini vence
primeira batalha contra raro cancer”. O enunciado, embora ndo seja constituido pela
expressao ‘forte’, reproduz os efeitos de sentido da ‘vitalidade’, da ‘garra’, da

celebridade frente a doenca.

9 Disponivel em: <https://issuu.com/editora3/docs/istoegente 625>.
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Figura 52 — Revistas Quem e Caras
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Fonte: Revista Quem e Revista Caras. 0010

Importante destacar que as fotos publicadas em Isto E Gente (Figura 51) e
em Quem Acontece (Figura 52) mostram a imagem de Gianecchini sorridente,
enquanto em Caras (Figura 52) o ator esta sério, ‘determinado’ e ‘concentrado’. Ou
seja, sdo marcas de que as midias constroem seus discursos a partir de um real,
produzindo reelaboracdes e dando novos sentidos a cada enunciacédo. Tratam-se de
ilustracbes que colocam em cena a figura de uma celebridade que prepara-se para
um embate: o tratamento de um céncer.

A exteriorizagdo do sofrimento de Reynaldo Gianecchini € enfatizada na
revista Veja, em 17 de setembro de 2011, trés semanas apds a alta do hospital. A
foto do ator ocupa a primeira pagina da publicagdo semanal e, diferentemente do
momento da saida do hospital, quando a aparéncia de Gianecchini nao trazia
indicagcbes da doenga, mostra que os cabelos pretos que emolduravam o rosto do
gala deram lugar a uma sintomatica calvicie. O tratamento contra o cancer inclui a
quimioterapia, que tem como um dos efeitos mais visiveis a perda de cabelos e de

pelos. Muitos pacientes, e também Gianecchini, antecipam-se e raspam a cabeca.

100 Disponivel em: <http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMT1304-8173,00.htmI>.
101 Disponivel em: <http://caras.uol.com.br/noticia/gianecchini- #.V3Lse7grLIV>.
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Figura 53 — Veja mostra Gianecchini careca
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Fonte: Revista Veja.02

A captagdo da primeira foto do ator careca é resultado do trabalho de um
profissional da industria midiatica: os paparazzi. Antes de abordarmos os detalhes
da cena discursiva construida na capa de Veja, cremos ser importante mencionar o
contexto no qual foi obtida a imagem: trata-se de uma intervencao furtiva do
cotidiano da celebridade pelas lentes do fotégrafo Fernando Cavalcanti. A tarefa de
fazer o registro da nova imagem do ator & destacada no universo das midias de

celebridade. Abaixo o titulo da noticia no site Os Paparazzi.

102 Disponivel em: <https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/32238?page=1&section=1>.
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Figura 54 — Noticia em Os Paparazzi sobre a foto de Veja

Foto de Reynaldo Gianecchini careca é capa da
"Veja"

Revista "Veja" mostra reportagem especial sobre a recuperacdo de Reynaldo Gianecchini nesta
semana; veja foto

Da Redagdo i - .
Os Paparazzi m 393 W Tweetar GH | 8

Fonte: Site Os Paparazzi.'®

A reportagem em Os Paparazzi descreve o momento do registro fotografico,
ao dizer que a foto “foi tirada na ultima quinta-feira, 15, quando Reynaldo
Gianecchini passeou com Marilia Gabriela, ex-esposa, pelas ruas do bairro Jardins,
em Sdo Paulo. O nome do fotégrafo/paparazzi € Fernando Cavalcanti’.
(PAPARAZZI, 2011). No universo das midias de celebridade, o trabalho dos
paparazzi € tido como valoroso, pois traz as evidéncias da vida privada dos
famosos, enquanto matéria-prima da industria cultural que promove o culto aos
célebres. O apreco pelos produtos e pelas praticas destes profissionais, entretanto,
nao € unanimidade, muitas vezes sendo menosprezados mesmo no universo das
midias.

Retomamos a observagdo da capa de Veja, na qual, além da imagem de
Gianecchini careca, ha em segundo plano, uma segunda foto do ator em preto e
branco. No conjunto, as duas imagens, mergulhadas num cenario de fundo escuro,
constituem uma cena performatica em interlocu¢gdo com o titulo. “Medicina e fé” é a
manchete, ancorada num pequeno texto: “Na luta contra o cancer, o ator Reynaldo
Gianecchini alia o tratamento convencional ao espiritismo. Saiba por que os médicos
reconhecem os efeitos positivos desse tipo de pratica”.

Considerando que este estudo ndo busca fazer a analise de uma ou outra
midia especifica, ndo nos deteremos nas narrativas que sao construidas ao longo da
reportagem de Veja. Ainda assim, reproduzimos abaixo as sete paginas da revista,
em tamanho reduzido, tendo como intuito apenas mostrar o destaque dado a
questbes da intimidade da celebridade. Além das crengcas do ator, o ‘mentor’
espiritual de Gianecchini ganha destaque na reportagem.

103 Disponivel em: <http://www.ospaparazzi.com.br/celebridades/foto-de-reynaldo-gianecchini-careca-
e-capa-da-veja-5348.html>.
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Figura 55 — O tratamento espiritual em reportagem de Veja
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Fonte: Revista Veja. 1%

A noticia de Veja, todavia, ndo tem declaragdes de Reynaldo Gianecchini,
basendo-se em fontes que ndo sao identificadas para a construgdo da narrativa
jornalistica. Assim, embora o tratamento do ator tenha circulado pelo universo
midiatico, desde a saida do hospital Gianecchini fez declaracdes & imprensa. E em
outubro que ele fala pela primeira vez publicamente sobre do seu sofrimento, mas
ao invés de acionar os dispositivos da Rede Globo, o depoimento da celebridade é

registrado pela Associagao Brasileira de Linfoma e Leucemia (Abrale). Ou seja, €

104 Disponivel em: <https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/32238?page=1&section=1>.
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uma instituicdo externa ao universo das midias que obtém a exclusividade sobre a
‘fala do ator’, registro posto em circulagao pela Abrale, a partir da tessitura de atores
sociais adeptos de praticas de midiatizacao.

O depoimento é reproduzido no site da Abrale e na conta da instituicdo no
YouTube, sendo reprisado e apropriado pelas instituicdes midiaticas, migrando de
um suporte midiatico a outro. Significa dizer que a ‘entrevista’, em tom de
depoimento, é concedida a uma instituicdo nao-midiatica, que se transforma em
‘emissor’ de um episédio que entendemos como uma operagcdo de atorizacdo de

Gianecchini no Caso.

Fonte: Abrale, em conta do YouTube'%. Edi¢éo da autora.

Os enquadramentos usados no video variam entre primeirissimo plano (PPP)
a plano médio (PM), com a captura das expressoes do ator conforme ele narra seu

sofrimento.

E dificil de saber precisamente quando é que comecou, né? [...] Eu nunca
imaginei que eu pudesse ter essa doenga. [...] E particularmente no meu
caso que é um cara muito alegre [...JEu, como falei, nunca pensei que
pudesse ter um céncer. E é claro que é uma... € um diagndstico que vem,
que te assusta. Primeiro porque é como eu falo a gente nunca imagina que
a gente pode ter isso né? E segundo porque é uma doenga que tem um
estigma |a tras, né? As pessoas nem falavam disso. Eu acredito que isso
pode ser uma dadiva pra mim. De fato, eu, durante esse um més que eu
fiquei esperando o resultado. Em vez de eu ficar muito mal, foi o contrario:
eu, minha familia, a gente foi se iluminando. A gente foi buscando uma forga

105 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=4nyFc6rB8u4>.
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que talvez a gente nem soubesse que a gente tinha. [...] E, e... € muito bom
compartilhar, € sempre bom. E mesmo quando aquelas pessoas que nao
estdo conseguindo, que estdo um pouco deprimidas... conversar, trocar e
ter uma solidariedade nessa hora. [...] Isso tudo faz uma diferenga enorme.
Se a gente trouxesse isso para o nosso dia a dia, pra todo mundo... ia ser
tao mais facil. (ABRALE, 2011106),

A narrativa autorreferente € pontuada por enunciados que remetem ao
periodo de sofrimento da celebridade, que encontra forcas no compartilhamento com
amigos e com outros pacientes de linfoma. Conforme a Abrale coloca em circulagéo
o video, as midias apropriam-se da fala de Gianecchini para construir novas noticias
sobre o drama vivido pelo ator. Abaixo, trazemos trés exemplos da circulacdo do
depoimento:

Figura 57 — Noticia no site da revista Veja

Saade

Gianecchini rompe o siléncio: 'Tenho um céncer raro e
complicado’

Em entrevista a Associagédo Brasileira de Linfoma e Leucemia, ator fala dos
sintomas que teve e de como esta encarando a luta contra a doenga

Fonte: Revista Veja. %"

Figura 58 — Site da revista Quem reproduz video

Reynaldo Gianecchini | 13/10/2011 19:05
VIDEO: Reynaldo Gianecchini fala pela
primeira vez sobre a luta contra o cancer

PRI S 142 veor e s, Sian Up t see waat your ends e
“Acredito que isso pode ser uma dadiva para mim”, disse o ator em depoimento. Assista

Fonte: Revista Quem. 108

106 Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=4nyFc6rB8u4>.
107 Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/noticia/entretenimento/reynaldo-gianecchini-fala-pela-
primeira-vez-sobre-o-cancer>.
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Figura 59 — No site R7 Entretenimento a imagem posada na Abrale
publicado em 13/10/2011 s 19h05: Texto: B

Reynaldo Gianecchini fala, pela primeira vez, sobre
cancer linfatico: "E um diagnostico que assusta”

Ator gravou depoimento para a Associagao Brasileira de Linfoma e Leucemia

Abrale (Associacdo Brasileira de
Linforma e Leucemia), no qual
afirmou que o amor do publico foi
fundamental assim que ele soube ser
portador da doenca.

Do R7, no Rio
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I - - diagnosticado em agosto.
!l‘"' ,L'—J O ator gravou um depoimento para a

- E um diagndstico que assusta,
primeiro porgue nao pensamas que
podemos ter um cincer e segundo
porque € uma doenca que tem um
estigma. Mas durante o tempo que
fiquei esperando o resultado, eu e
minha familia nos iluminamos muito.
Quando a noticia virou pablica, todo o
amor que recebi com certeza foi
fundamental para o meu crescimento.

Foto Feproducio
0 ator Reynaldo Gianecchini abriu o coragdo sobre a luta que enfrenta contra : s ;
um cancer linfatico Gianecchini se engajou na luta pelo

Fonte: Site R7.109

A despeito do pedido de compreensao a necessidade de se afastar, a vida

privada de Gianecchini foi acompanhada pelas midias. E ndo sé com a reprodugao

da sua fala, mas também com a cobertura de acontecimentos como a morte do pai

do ator. Na capa da revista Quem, em outubro, a foto mostra a mae do ator em

momento de angustia pela perda do marido. Reynaldo Gianecchini esta ao lado com

oculos escuros e segurando uma rosa vermelha.

108 Disponivel em: <http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI272652-9531,00.htmI>
109 Disponivel em: <http://entretenimento.r7.com/famosos-e-tv/noticias/reynaldo-gianecchini-fala-pela-
primeira-vez-sobre-cancer-linfatico-e-um-diagnostico-que-assusta-20111013.html?question=0> .
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Figura 60 — Na revista Quem a foto de Gianecchini e a mae
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Fonte: Revista Quem.!1

A imagem do momento intimo, de despedida, esta sob o titulo “Gianecchini da
adeus ao pai”. A frase € acompanhada por um pequeno texto que destaca o motivo
da morte: “No enterro do professor Reynaldo Cisoto, que lutava contra o cancer, o
ator, mesmo emocionado, demonstra for¢a e presta todo o apoio a méae, Heloisa”. O
sofrimento da celebridade (com a doenga e a morte do pai) € acrescido por uma
‘ironia do destino’: o pai morreu de cancer.

A popularidade do Caso Gianecchini e o siléncio do ator até a divulgagéao do
video para a Abrale foi tema de reunido com a dire¢do da TV Globo. Abaixo trecho
da biografia de Gianecchini, de dezembro de 2012, onde ha referéncia ao encontro,

conforme relato de Fiuza (2012).

110 Disponivel em: <http://revistaguem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMT1328-8173,00.htmI>.
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Aquela altura, imprensa para ele era campo minado. [...] agora lutava contra
uma doenga grave e contra a transformagido dela em circo. Perdera o
primeiro round da luta — com o vazamento, dentro do Sirio-Libanés, do
diagndstico do linfoma (antes da sua confirmagao) e de detalhes da sua
privacidade de paciente.[...] O diretor confirmou que Giane era a bola da vez
na pauta nacionall...]. O cancer de Giane era um caso barulhento [...]. Deu o
sinal de que gostaria de dizer aos brasileiros que estava bem. [...] para falar
com o Brasil, tinha que ser no Fantéstico. (FIUZA, 2012, p. 251)

A negociagao entre o ator e o representante da direcdo da Rede Globo
resultou em reportagem veiculada no Fantastico, no dia 20 de novembro de 2011. O
encontro de Gianecchini com a jornalista Patricia Poeta acontece na casa do ator,

sendo que as imagens obtidas durante a entrevista sdo reproduzidas nas midias.

Figura 61 — Image da entrevista para o Fantastico no site de Quem

Fonte: Revista Quem.

O depoimento do ator € destacado na abertura do programa, por meio da fala

dos apresentadores Zeca Camargo e Renata Ceribelli.

Zeca: O Fantastico estda no ar com um depoimento emocionante de um
guerreiro.

Giane: Um guerreiro mesmo.

Ceribelli: Reynaldo Gianecchini em entrevista exclusiva a Patricia Poeta.
Zeca: O ator fala sobre a luta contra o linfoma, um tipo de cancer que ataca
as defesas do organismo.

Ceribelli: Comenta a morte recente do pai, vitima de um cancer, revela que
passou por um tratamento espiritual.

Zeca: E agradece ao apoio das fas que ha mais de anos acompanham a
carreira de gald que conquistou o Brasil. (FANTASTICO, 2011).

m Disponivel em: <http://revistaquem.globo.com/Revista/Quem/0,,EMI280010-9531,00-
REYNALDO+GIANECCHINI+ME+SINTO+CURADO+DESDE+Q+PRIMEIRO+DIA.html>.
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Na abertura do programa dominical, a edigdo do programa intercala imagens
e falas dos apresentadores com a declaragéo do ator: “Um guerreiro mesmo”. Séao
designagdes como a de guerreiro, luta, contra, ataca e defesas que nos remetem a
tessitura da narrativa do cancer de Reynaldo Gianecchini sob a perspectiva de um
embate com o inimigo, considerando que essas palavras sao usadas no contexto
militar, bélico. Em trecho da entrevista, o ator reafirma considerar-se um guerreiro,
mas associa o adjetivo ao corte de cabelo. Nesse contexto, traca relagées da sua
vida com experiéncias vividas no ambito ficcional: na sua primeira novela, em 2001,
a personagem de Carolina Dieckmann sofre com um cancer e precisa cortar os
cabelos, conforme mostramos anteriormente.
Patricia Poeta: No inicio das sessdes, vocé raspou a cabega. Raspou
porque quis ou sua médica aconselhou?
Reynaldo Gianecchini: Por duas coisas, primeiro porque eu acho um pouco
deprimente aquela coisa de cabelo ficar caindo, segundo, porque eu acho
mais pratico também. Eu tenho um cateter aqui acoplado que dificulta um
pouco o banho. Entdo, ndo da para vocé ficar tomando conta de uma
cabeleira. Mas quando raspei, eu lembrei muito daquela cena que eu fiz. Eu
fiz a novela com a Carolina Dieckmann, do Manoel Carlos, “Lagcos de
Familia”, que a minha mulher, que era a Carol, raspava a cabega, porque
tinha leucemia. E muito maluco eu estar vivendo isso. No dia, a pessoa
estava raspando a minha cabegca e eu sO pensava nisso. Na ficcdo, eu

estava chorando muito. E na minha v[da real, eu me achei com cara de
guerreiro. Um guerreiro mesmo. (FANTASTICO, 2011).

O processo de visibilidade deflagrado por Gianecchini nos dois depoimentos,
Abrale e Fantastico, ndo sdo novidades. Nascer, adoecer, sofrer e morrer eram
acontecimentos de cunho publico em tempos remotos na sociedade; a comunidade
vivenciava junto as fases do individuo. A recorrente publicizagdo da enfermidade de
Gianecchini nos oferece pistas, mesmo que ainda sem a devida reflexao que os
materiais exigem, de um processo de adoecer em comunidade, distinto da forma
como se adoecia no contexto da sociedade dos meios, quando a enfermidade era

tratada de forma privada.
4.3.3 A cura do linfoma — a celebridade vence
Durante cinco meses (de agosto a dezembro/2011), o tratamento de

Gianecchini recebeu destaque no universo midiatico. Em janeiro de 2012, a atencéo

dispensada aos acontecimentos em torno do gald ndo foi diferente, com especial
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atencao ao autotransplante de medula, procedimento considerado de risco, mas
decisivo para a cura do linfoma. No dia 21 de janeiro, em registros com tom

especulativo, noticias circulam nas midias sobre o sucesso do transplante.

Figura 62 — Amiga diz que ator esta curado ao jornal O Dia

0 sccomencer NOUNECEIRR ® &M

21.01.2012 as 18h03 = Atualizado em 23.01.2012 as 16h28

'Gianecchini esta curado’, diz amiga

Familia do ator tem espalhado a noticia aos mais intimos de
que o autotransplante foi bem sucedido

530 Paulo - Os amigos mais intimos de Reynaldo Gianecchini estdo comemorando. Neste
sabado receberam a noticia de que a medula do ator "pegou”. Ou seja: o autotrasplante ao qual
foi submetido no dia 12 de janeiro de 2012 foi eficaz.

O ator, gue foi diagnosticado com um linfoma de ndo-Hodgkin em agosto de 2011, passou por
varias sessfes de quimioterapia antes da operacdo. Segundo uma pessoa proxima de
Gianecchini gue conversou com o iG, o que "os médicos diziam era que se a medula pegasse ele
estaria curado”.

Fonte: O Dia.'2

A informacgdo é de uma suposta ‘amiga’, ao longo do texto identificada como
“‘uma pessoa préoxima de Gianecchini que conversou com o iG”. Ou seja, novamente
um emaranhado de autoria com contribuigdes imprecisas é tomado como fonte de
noticias sobre a vida privada da celebridade. No titulo, a declaragdo da ‘amiga’
produz efeitos de veracidade, pois situa a informacdo na esfera intima do ator:
“Gianecchini esta curado’, diz amiga”. A frase evoca um mensageiro anénimo, figura
comum em narrativas da literatura e do cinema, tanto para trazer mas noticias como
para ‘espalhar’ aos ‘quatro ventos’ as ‘boas novas’. Na mitologia grega, Hermes era
0 mensageiro dos deuses do Olimpo, mas também deus da linguagem e do discurso

e, em funcao disso, é patrono dos oradores e dos arautos. Alias, o arauto, segundo

12 Disponivel em: <http://odia.ig.com.br/portal/brasil/gianecchini-est%C3%A1-curado-diz-amiga-
1.395369>.
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Campbell (2007), é personagem recorrente na literatura, sendo aquele que traz a
noticia inusitada, o conhecedor dos segredos do heroi.

Nessa perspectiva, situamos a ‘amiga’ anunciadora da cura do cancer de
Gianecchini, muito embora a atribuigdo do anuncio a uma fonte dessa natureza
remeta a um contexto anterior as légicas da sociedade em midiatizacdo, no qual a
intimidade das celebridades é valorizada em narrativas vivenciais do ‘eu’. E uma
dindmica consoante a uma realidade dos meios, marcada pela mediacdo, seja
aquela protagonizada pelas midias, seja aquela desempenhada por peritos-
midiaticos, seja aquela baseada na voz autorizativa dos assessores de imprensa.

Nao s6 a ‘amiga’ traz noticias do front, onde ocorre a batalha pela saude da
celebridade, mas a propria familia se encarrega de alardear a vitoria: “Familia do
ator tem espalhado a noticia aos mais intimos de que o autotransplante foi bem
sucedido”. A frase esta logo abaixo do titulo e, embora traga o operador semantico
‘espalhar’, indica que tal informacao circula na esfera da vida privada.

Enunciados como ‘estdo comemorando’, ‘pegou’, foi eficaz’, ‘estaria curado’
ratificam a afirmagdo aforizante do titulo “Amigos mais intimos”. A designagao
privacidade, entretanto, parece comportar sentidos antagdnicos quando refere-se a
celebridades. A reproducédo abaixo mostra alguns tuites do dia 21 de janeiro de
2012.

Figura 63 — Postagens na plataforma do Twitter

8 | Co

@ UOL Noticias _noticias - 21 de jan de 201

woL Cianecchini diz a amigos que autotransplante foi bem-sucedido:
Nofidos bt Iy /wuBWmS

Portal Voz da Bahia 21 de de 2012
Blog - "Gianecchini esta curado”, diz amiga: Os amigos mais intimos
" de Reynaldo Gianecchini estio comemorando. N___ bit. ly/AICFXN

M@rcio Jorge @ _MarcioJorge - 21 de jan de 20
<M. 0 gue esse Gianecchini ta fazendo no topo dos Trending Topics do mundo?

Morreu?

Folha llustrada folhailustrada - 21 de jan de 20
Gianecchini diz a amigos gue autotransplante foi bem-sucedido.
RIS folha.com br/no1037741

Fonte: Twitter.113

113 Disponivel em: <https://twitter.com/search?g=gianecchini%20lang%3Apt%20since%3A2012-01-
20%20until%3A2012-01-22&src=typd>.
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Em meio aos tuites sobre o sucesso do autotransplante em contas
institucionais de midias como Uol Noticias, Portal Voz da Bahia e Folha llustrada, o
questionamento do usuario M@rcio Jorge atenta para a intensa circulagdo do nome
Gianecchini na plataforma do Twitter. A mensagem “O que esse Gianecchini ta
fazendo no topo dos Trending Topics do mundo? Morreu?” interroga sobre
novamente a figuragdo de Gianecchini no topo dos assuntos mais comentados do
Twitter e perscruta se tal ‘sucesso’ € pela morte do ator. Para além das duvidas, ou
ironias, percebemos no uso do demonstrativo ‘esse’ com sentido ambiguo, podendo
ser considerado como desqualificador: a terceira pessoa € a nao-pessoa, aquele
terceiro que nao merece ser nomeado.

Sao particularidades das produgdes enunciativas de instituicdes midiaticas e
de amadores entrelagadas na construcdo de desdobramentos sobre o adoecer de
Gianecchini. Na tessitura da anunciabilidade da cura sdo mobilizadas estruturas
narrativas propicias a persisténcia do Caso nas midias, segundo construgbes
discursivas sob o formato expansivo de alguns acontecimentos (cf. Ford, 1996).
Seguimos a compreensao de Ford (1996) sobre caso midiatico, no qual os discursos
sofrem um enquadramento subsumido ao discurso informativo-argumentativo.
Destacamos, entretanto, que a participagcao de atores sociais externos a estrutura
midiatica na construgdo de tais discursos esta inserida em contexto bem mais
complexo do que aquele apontado por Ford (1996). Ou seja, a contribuigcdo do autor
embasa nossas consideragoes sobre caso midiatico, mas € preciso considerar que
no ‘espaco publico’ do tempo contemporaneo ndo so peritos-midiaticos e instituicdes
midiaticas pilotam os acontecimentos. Amadores, apropriados de tecnologias
transformadas em meios, participam para a construcdo de acontecimentos e
tambeém revestindo estes de um discurso com indicios de informativo-argumentativo.

A informagdo do sucesso da cirurgia de Gianecchini tem eco entre os
pacientes internados no Sirio Libanés, recebendo atencdo especial de um deles. O
ex-presidente da Republica, Luiz Inacio Lula da Silva, estava internado no hospital
no tratamento de um tumor na laringe e pediu para visitar o ator.

A descrigdo do episédio compde as narrativas da biografia escrita por Fiuza

(2012), que aborda o momento que Lula solicita a entrada de uma terceira pessoa
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no quarto. O fotégrafo Ricardo Stuckert, responsavel por documentar cada passo de
Lula, recebe a incumbéncia de também registrar o encontro das duas celebridades.

Figura 64 — Lula e Gianecchini em registro feito no hospital

Ricardo Stuckert/nstituto Lula

Diagnosticados com cancer no ano passado, Lula e Gianecchini realizam tratamento no mesmao hospital

Fonte: Site R7.114

O registro foi divulgado pelo Instituto Lula e, considerando a forga simbdlica
dos envolvidos, teve rapida repercussdo nas midias. Constitui, juntamente com o
video da Abrale, evidéncia da construcdo de acontecimentos midiaticos em
ambiéncias externas as instituicbes midiaticas. Porém, embora na sociedade em
midiatizagéo o protagonismo das midias tradicionais sofra reelaboragdes, Reynaldo
Gianecchini langa mao da atividade mediadora de uma revista impressa semanal
para anunciar sua cura. E preciso considerar que a revista Epoca pertence ao Grupo

Globo, empresa com o qual a celebridade mantém contrato de trabalho.

114 Disponivel em: <http://noticias.r7.com/brasil/noticias/lula-visita-reynaldo-gianecchini-no-hospital-
em-sao-paulo-20120125.html>.
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Figura 65 — Na revista Epoca, em fevereiro de 2012, o anuncio da cura
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Fonte: Arquivo da autora.

As produgdes enunciativas em fevereiro e margo de 2012 sobre Reynaldo
Gianecchini passam longe das escolhas semanticas que marcaram a publicizagéo
da doenca durante a fase de tratamento. O discurso de superacgao, estreado na capa
de Epoca com a enunciacgdo “Foi um renascimento”, é desdobrado pelas instituicdes
midiaticas. O clima de expectativa, em torno dos riscos de morte, € substituido por
designagdes que remetem a vitéria. Enunciados como ‘renascimento’, ‘curado’,
‘lutar’, ‘buscar a fé’, ‘aprendizado’, ‘visual de guerreiro’, ‘eu quero agradecer’, ‘espero
poder retribuir o amor que tive’ sdo repetidas nas entrevistas, reproduzidas no
universo midiatico, como sites de entretenimento, blogs, redes sociais etc, seja por

atores internos a estrutura midiatica seja por atores sociais amadores, como os fas.
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Em entrevista concedida a jornalista Sandra Annenberg, do Jornal Hoje, em
margo, € anunciada a reestréia da peca Cruel, interrompida em agosto por conta do
adoecimento do ator. Gianecchini se autoproclama ter ‘mudado para melhor’,
‘realizado uma busca interna’ e ‘hoje dar valor para a vida mais do que antes’. Ou
seja, o telejornal, filiado a um género discursivo informativo, oferece espago para um
depoimento autoreflexivo e captura a voz de uma celebridade vitoriosa que anuncia

a cura contra o cancer e o retorno as atividades profissionais.

Figura 66 — Entrevista ao telejornal Hoje sobre a reestreia de Cruel

Fonte: Arquivo da autora.

A reportagem ambientada nos bastidores do teatro mostra o ator ainda com
as marcas da ‘batalha’, com a calvice a mostra. O discurso pontuado por indicios da
celebragéo da cura é recorrente nas aparigdes do ator, que peregrina de uma midia
a outra para dar seu depoimento, mas principalmente para mostrar um corpo, que
esteve enclausurado durante o tratamento e do qual s6 se tinha informagdes, sem
imagens que mostrassem seu sofrimento.

E esse corpo, agora saudavel, que é explorado em nova aparicdo de
Gianecchini: na capa da revista Caras. A foto do ator em trajes de banho, na beira
da piscina e com o titulo “Reynaldo Gianecchini: ‘Voltei com tudo! Estou curado™
remete ao aspecto. O enunciado é precedido pelo identificador semantico

“Exclusivo”, numa indicagao ao conteudo da revista ter o atributo de singularidade.
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Figura 67 — Na capa da revista Caras, ainda careca, na beira da piscina
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Fonte: Revista Caras.'5

7

A vitéria do autoproclamado heréi € contada aos ‘quatro ventos’,
principalmente em dispositivos midiaticos integrantes da Rede Globo. O momento,
ao que parece, € de anunciar a supremacia diante do cancer, a cura. As produgdes
discursivas do ator, nesse periodo, antecipam a volta aos palcos. A calvicie e o
inchaco ainda visiveis parecem fazer parte do contexto de superacgéao, pois tratam-se
de marcas, da corporificagdo, de que a luta foi ardua. Ao retornar as atividades
profissionais consideramos que ocorre uma grande exibicdo da celebridade, portanto
comeca uma nova fase nas processualidades do Caso Gianecchini. E assim que a
foto, também de autoria de um paparazzi, na capa da revista Contigo, de margo de
2012, mostra o ator em cena cotidiana, com um mochila as costas, fazendo sinal de

positivo.

15 Disponivel em: <http://caras.uol.com.br/noticia/gianecchini-da-volta-por-cima-e-inicia-nova-
vida#.V3R6pbgrLIV>.
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Figura 68 — Revista Contigo anuncia a volta do ator ao trabalho
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Fonte: Revista Contigo.16

Com o anuncio da cura e de ao menos dois meses de circulagdo de noticias
sobre a retomada do trabalho, acreditdvamos que comecgariam um periodo de
apagamento dos discursos referentes a enfermidade. Porém, € a partir de abril de
2012 que efetivamente a celebracdo da cura do cancer que acometeu Gianecchini
passa a ser tema recorrente. A retomada da carreira impulsina a construcdo da
imagem de uma pessoa vitoriosa, que superou um dos maiores males da

atualidade'.

4.3.4 A imortalidade do galéd — a celebridade celebra

A celebracdo da cura ndo se restringe aos dois meses subsequentes ao
transplante, periodo no qual é alardeado o retorno do ator as suas atividades

profissionais. Ao longo de 2012, Reynaldo Gianecchini faz confissdes publicas sobre

116 Disponivel em <http://mdemulher.abril.com.br/contigo/edicao/2073>.
17 Em 2007, o céncer é a causa de 15,4% dos 6bitos notificados no Sistema de Informagées sobre
Mortalidade, do Ministério da Saude, o que representa 161,4 mil mortes por cancer.
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o seu sofrimento e sua vitdria contra o linfoma. Apds ser tema de reportagem no
Fantastico e no Jornal Hoje, neste ultimo para anunciar a volta aos palcos, a
celebridade desfila pelo universo midiatico e ndo se furta em expor a imagem e
prestar depoimentos. Os programas de entretenimento e de entrevistas, nesse
contexto, sdo ideais para a narragdo do caso midiatico, enquanto objeto de
depoimento. E por esses géneros midiaticos que o drama vivenciado por
Gianecchini ganha visibilidade, principalmente na TV Globo.

A peregrinagédo por programas com espaco do tipo ‘confessionario’, os quais
tém as narrativas autorreferentes como marca registrada, inicia em entrevista a ex-
mulher Marilia Gabriela. E assim deflagrado um processo de celebracdo, quando a

jornalista recebe o novo herdi no programa ‘De frente com Gabi’, da GNT.

Figura 69 — Cena da entrevista a ex-mulher Marilia Gabriela

Fonte: GNT. 118

A tematica geral do programa gravado no inicio de abril de 2012 girou em
torno do ‘desafio’ enfrentado e da convicgdo da cura do céncer. Ao longo da
‘conversa’, ele descreveu o tratamento contra um tipo raro de linfoma, com reagdes
muito especificas. Gianecchini descreve seus sentimentos sobre a morte do pai; os
encontros que teve com este, na fase em que os dois passavam por tratamento
quimioterapico; e o resgate da relagdo pai-filno. Embora a celebridade conte

detalhes da sua ‘jornada’, é a parte final da entrevista que ganha repercussdo no

118 Imagem publicada no site da GNT. Foto de Eliana Rodrigues/GNT.
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universo midiatico, quando o ator recita um poema enviado por uma fa (“Sorria,
brinque, chore, beije, morra de amor, sinta, sonhe, grite e, acima de tudo, viva. O fim
nem sempre € o final. A vida nem sempre € real. O passado nem sempre passou. O
presente nem sempre ficou e o hoje nem sempre é agora. Tudo o que vai, volta. E
se voltar é porque é feito de amor."). Ao final diz “Eu te amo” e da um beijo em

Marilia Gabriela.

Figura 70 — Noticia no site da GNT destaca beijo e declaracao

Reynaldo Gianecchini beija Marilia Gabriela e diz: 'Eute amo'

Reynaldo Gianecchini beija Marilia Gabriela e diz: 'Eu te amo', durante gravagio do programa Marilia Gabriela
Entrevista.

006P®O F=

Fonte: GNT'®

A celebragdo da vitéria de Gianecchini contra a doenga €& retomada
novamente poucos dias depois, ao se constituir personagem do Domingédo do
Faustdo. A historia da vida privada € contada em narrativas autorreferentes tipicas
desse género televisivo. Por esse viés, analisamos a cena discursiva construida no

Domingéo do Faustao, em 15 de abril de 2011.

Figura 71 — No programa de entretenimento Domingdo do Faustao

Fonte: You Tube, conta de Lamarca Gomes. 120

A extensdo do corpus de pesquisa inviabiliza maiores detalhamentos, tendo

em vista os objetivos desta tese. Ainda assim, destacamos trechos da participagéo

119 Disponivel em: <http://gnt.globo.com/programas/marilia-gabriela-entrevista/materias/reynaldo-
gianecchini-beija-marilia-gabriela-e-diz-eu-te-amo.htm#galeria 21=5>.
120 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=tLREiemWywo>.
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do gala no programa, que em sua fala inicial referenda a decisdo de celebrar em
‘pracga publica’ a cura: “[...] Desde o comec¢o eu pensava muito, Faustdo: ‘Eu quero ir
comemorar essa minha vitoria aqui nesse programa’. Porque € o Brasil todo. Eu vou
poder falar para o Brasil. P6xa € muito bonito, bonito demais o seu publico”.

A celebridade permanece por mais de vinte minutos no cenario da atracao
dominical da TV Globo, tempo durante o qual sdo mostradas entrevistas com
populares sobre o adoecimento do ator. Abaixo, trechos das declaragdes:

Sob o comando do apresentador, Gianecchini declara estar agradecido pelo
apoio do publico e é direcionado para a proxima dindmica do quadro. Pessoas do
auditorio fazem perguntas ao ator, que mantém o tom de celebracao, de superacéo.
Novamente, o ato de raspar a cabeg¢a é abordado, assim como a mencado da
personagem Camila da novela Lagos de Familia. “[...]T6 com um visual maneiro,
pareco um guerreiro oriental. E até escrevi pra Carol [...]". (GIANECCHINI, 2012)21,

Na sequéncia, vem uma espécie de ‘surpresa’ para o astro: o depoimento de
pessoas do seu convivio intimo. A primeira fala é da mae, Heloisa Gianecchini, que
denomina o filho como um ‘guerreiro’ e uma ‘pessoa que luta’. Ela aborda o episodio
da morte do marido, pai de Gianecchini, e encerra defendendo a importancia de
‘aprender e crescer juntos’, em alusido aos problemas enfrentados pela familia.

A atriz Mariana Ximenes é o segundo ‘anjo da guarda’, que salienta o modo
como o amigo enfrentou ‘tudo com muito humor’, sendo essa caracteristica
‘fundamental para a cura’. A amiga e colega Claudia Raia salientou a postura do ator
frente a doenga: “ele tinha certeza que ndo ia morrer’. A colega emociona-se
durante a entrevista, chora e diz: “Foi muito dificil mesmo o que ele passou e ele
merece essa cura mesmo’.

Apds os depoimentos, o apresentador solicita uma avaliacido das entrevistas
ao ator, que reafirma a amizade com Claudia Raia, personagem que aparecera com
destaque na autobiografia langada ainda em 2012 por Gianecchini (esse tema sera
explorado no préximo topico: 4.3.5. A biografia do herdi: a cebelebridade narra). Na
primeira fase de hospitalizacdo do ator, a atriz dando inicio aos ensaios do musical
Cabaret, no qual ocuparia o papel de protagonista, tendo Reynaldo Gianecchini

como seu par. A enfermidade do ator inviabilizou o projeto inicial de Gianecchini

121 |dem.
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participar de Cabaret, em funcao da necessidade de um condicionamento fisico para

o qual o ator nao teria condi¢cbes de acompanhar.

Figura 72 — No Uol, album com imagens da participagao no Faustédo

Claudia Raia chora ao falar da forga de Gianecchini ao e no Faustao VEJA MAIS >

f ¥ @ in @

Fonte: Uol.122

Acima, a reproducdo de imagem publicada no site Uol, no qual foi
disponibilizado um album composto por varias imagens da entrevista no Programa
do Faustdo. Ou seja, uma midia concernente a sociedade em midiatizagdo apropria-
se do material produzido num canal de televisao, tipico do ambito da sociedade dos
meios. Isto €, as midias anteriores ao advento da internet ndo perdem por total seu
papel referencial como produtora de conteudo no contexto da sociedade em
midiatizacao.

O mesmo ocorre ainda no més de abril de 2012, dia 26, em nova confissdo
protagonizada por Gianecchini. Desta vez, no programa Mais Vocé, capitaneado

122 Disponivel em: <http://televisao.uol.com.br/album/2012/04/15/reynaldo-gianechinni-aparece-no-
faustao-com-cabelos-crescidos.htm#fotoNav=4>
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pela jornalista Ana Maria Braga. O programa matinal tem um quadro, denominado
Café da Manha, voltado para entrevista de pessoas que estdo em destaque nas
midias. A entrevista é pautada por lembrangas da infancia no interior, em Birigui-SP;
do sofrimento e da morte do pai; da busca pelo apoio espiritual; das mudancas

internas; e das novas conquistas apos a cura.

Figura 73 — Noticia no site O Fuxico sobre participagado no Mais Vocé
NOTICIAS =~ NOVELAS & CARNAVAL2016 BBB16  FOTOSDEFAMOSOS = VIDEOS  +LIDAS

TODAS NOTICIAS HOME DE NOTICIAS MAIS LIDAS
Por: O Fuxico | Foto: Divulgacdo/TV Globo | 26/04/2012 09:43:33

Reynaldo Gianecchini: “Nao perdi meu pali, ele esta
sempre comigo”

O ator conversou com Ana Maria Braga sobre o tratamento do cancer

* PUBLICIDADE

Ma manha desta quinta-feira (26) Reynaldo Gianecchini esteve no
programa Mais Vocé, da Globo, para falar sobre a sua luta contra um
linfoma. Durante o bate papo com Ana Maria Braga, o ator falou da
morte de seu pai, em outubro do ano passado, durante seu tratamento
contra o cancer

Fonte: O Fuxico.'23

Falar sobre sua luta. Esse é o gancho para a participagdo em programas
da TV Globo, conteudo que passa a ser usado por outras midias, como fez o site
O Fuxico (Figura 73). Nessa procissao de depoimentos, vez por outra
Gianecchini tem a companhia da mé&e, como na imagem a seguir. Helena
Gianecchini, lentamente, transforma-se num personagem importante na cena

peformatica construida ao longo do Caso Gianecchini.

123 Disponivel em: <http://www.ofuxico.com.br/noticias-sobre-famosos/reynaldo-gianecchini-nao-perdi-
meu-pai-ele-esta-sempre-comigo/2012/04/26-138152.html>
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Figura 74 — Na capa da revista Contigo, abragado pela mae Helena
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Fonte: Revista Contigo.124

Apesar de coadjuvante, a mae Helena Gianecchini é também uma protetora
ou uma ‘santa protetora’, como descrito no enunciado da capa da revista Contigo.
Ao longo das paginas da revista a figura central é o ator, mas com a companhia da
mae. Personagem que passa a ser uma espécie de mentora na batalha contra o
cancer, conforme € mais uma vez explicitado no programa comemorativo ao Dia das
Maes, na TV Xuxa. Heloisa Helena Gianecchini configura-se em um novo produto

midiatico, encarregada, como o filho, em contar a histéria do ‘guerreiro’.

124 Disponivel em: <http://pararecordarnovelasefamosos.blogspot.com.br/2012/05/dona-heloisa-o-
santo-remedio-de.html>.
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Figura 75 — Participagao no programa TV Xuxa com a mae, Heloisa

N

Fonte: Caras.'?5

A professora é questionada como testemunha do sofrimento do filho,
oferecendo depoimentos que validam a fala do ator. A imagem acima mostra a
familia Gianecchini no auditério do programa em 12 de maio de 2012, quando a
apresentadora oferece a personagem Heloisa a possibilidade de narrar o
acontecimento.

Consideramos que, distintamente da imagem do filho amado e cuidado
quando faz-se acompanhado pela mae, a foto da capa da revista RG mostra o ator
novamente em pose de modelo, de anunciador do belo. Ou seja, ressurge a
celebridade que explora a beleza e a masculinidade para anunciar encenar produtos

da industria cultural.

125 Disponivel em: <http://caras.uol.com.br/dia-das-maes-2012/xuxa-brinca-com-reynaldo-gianecchini-
e-diverte-o-publico-pegava-ele-mesmo#.V3sC8bgrLIV>.
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Figura 76 — Na capa da revista RG Vogue
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Fonte: RG'%6

Na capa da RG Vogue'?, de julho, o ator aparece com os cabelos grisalhos,
anunciado como ‘nosso campeéo, firme e forte’. Com pequenas variagdes, as
mesmas denominagdes utilizadas sdo repetidas para contar o periodo de
enfermidade e principalmente a cura do ator. A for¢ca da celebridade frente a doenca
€ destacada também no ambito dos talkshows, em entrevista ao Programa do J6

Soares, no dia 10 de julho de 2012. Nesse periodo, Gianecchini esta com os cabelos

126 Disponivel em: <http://aredacao.com.br/cultura/15154/reynaldo-gianecchini-aparece-grisalho-na-
capa-da-rg>.

27 RG Vogue é uma versao, voltada ao mundo das celebridades, da Vogue Brasil. Foi extinta em
2014.
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crespos, o que, conforme informacgdes do proprio ator, tratar-se de um dos efeitos

colaterais do tratamento quimioterapico.

Figura 77 — No Programa de JO Sares, em julho de 2012

1

3y

Fonte: arquivo da autora.

J6: Gianecchini, vem pra ca! Té adorando esse cabelinho!

Giane: Vocé me reconheceu? Muita gente ai ndo me reconheceu.
Fala a verdade.

Jo: Vocés nado reconheceram? E ele mesmo!

Giane: Sou eu mesmo. O cabelo enrolou. Vé se pode?! Versao
crespa. Vocé sabe que eu t6 gravando agora, ja comecei a gravar, e
chamaram alguns dubles, por que tem muitas cenas de agdo. E eu tb
achando os meus dublés mais parecidos comigo do que eu mesmo.
Impressionante. E verdade. Porque eu t6 outra pessoa, né? Mas ta bom. Ta
ruim, mas ta bom, né?

J6: Mas o cabelinho tinha mais grisalho ai? Vocé teve que dar uma
pintada nesse cabelo por causa da novela?

Giane: Tive, tive. Meu personagem ele é meio garotdo assim, né?

J6: Mas vocé tava garotdo mesmo com o cabelinho grisalho. Eu
acho que ficou um charme.

J6: O momento de raspar o cabelo foi um problema pra vocé? Do
ponto de vista psicolégico?

Giane: Nem um pouco, nem um pouco. Vocé sabe que foi tao
engragado? Por que quando eu fui raspar o cabelo, eu me senti |a atras.
Voltando la atras quando eu fiz a primeira novela que tinha aquela histéria
da leucemia que a Carolina Dieckman tinha que raspar o cabelo e eu fazia o
marido dela e a gente gravou aquela cena. Foi um dia muito emocionante,
eu fiquei assistindo. Eu ndo estava na cena que ela raspou, mas eu fiquei
ali do lado dela, assistindo. Foi muito emocionante. Ela chorou muito, como
personagem, né? E quando eu fui raspar a minha cabecga, eu achei tao
maluco. Eu me remeti, lembrei muito da Carol e de toda a cena. E eu
escrevi pra ela: “Carol olha s6 que louco, estou fazendo aquela mesma
cena, de verdade agora, e, ao contrario de vocé, eu nao t6 chorando. T6
amarradao. Porque eu t6 achando legal”. Eu achei que fiquei com uma cara
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de guerreiro, assim! Quando terminou, eu olhei no espelho, pb... Ficou
bacana. Acho que condiz com aquele momento. E eu era guerreiro mesmo.

O dialogo empreendido entre entrevistado e entrevistador, salvo algumas
particularidades, repete o teor das narrativas sobre o cancer de Gianecchini. Cremos
que os materiais sinalizam para a intensa celebracdo midiatica a que o ator
submeteu-se nesse periodo.

Até entdo, o gald havia peregrinado pelos confessionarios da televiséo,
retornado ao teatro e as novelas e estreado varias campanhas publicitarias,
consoante a uma ‘formula’ de publicizacdo com indicios de praticas de uma
sociedade dos meios. Referimo-nos ao periodo no qual os olimpianos se valiam de
contratos simbdlicos com as midias para mostrar-se no espaco publico, através de
uma mediagdo cada vez mais impregnada pelo vivencial, pelas narrativas

autorreferentes.

4.3.5 A biografia do herdi — a celebridade narra

Passados nove meses desde o anuncio da cura, alguns aspectos em torno da
celebridade indicam a passagem do acontecimento do cancer para atos de memoria.
A atuagdao no remake da novela Guerra dos Sexos, no papel do atrapalhado e
ingénuo motorista Nando distancia o ator das cenas dramaticas do periodo da
enfermidade. Contribui para isso as mudangas na aparéncia de Gianecchini: o corpo
com marcas da quimioterapia e, portanto, de sofrimento retoma os aspectos fisicos
de um corpo significante da vida dos sonhos, da beleza e dos privilégios que s6 as
celebridades tém acesso.

Outra dimensao refere-se ao final da exaustiva peregrinagéo pelos programas
de entrevistas e de auditorio da TV Globo, pontuada pela tematica da luta e gldria
contra o cancer. Nossas leituras sobre acontecimento, principalmente aquelas
envolvendo celebridades, e sobre narrativas ofereciam pistas para a crenca de um
esgotamento desses discursos de celebragcdo de Gianecchini. A realidade das
praticas de uma sociedade em midiatizacdo mostrou-se, contudo, distinta em pelos
menos trés aspectos. O primeiro deles diz respeito a figuragdo de um corpo com
marcas de quimioterapia para a publicidade, pois Reynaldo Gianecchini, desde abril

de 2012, ainda com o inchaco e a calvicie caracteristicos de pessoas em tratamento
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contra o cancer, estrelou campanha publicitaria do Banco do Brasil. A época,
consideramos que nossa pesquisa nao focalizava a esfera publicitaria e por conta
disto nado constituimos tais materiais como corpus deste estudo. Contudo,
referéncias a vida privada da celebridade fazem do discurso publicitario relevante.
Uma das pecgas da campanha do Banco do Brasil traz referéncias ao acontecimento
do cancer. Abaixo a imagem que circulou em outubro de 2012:

Figura 78 — Peca publicitario do Sequro Ouro Vida

Oun 00U

Fonte: Arquivo da autora. -

Publicado em revistas e jornais, a publicidade do Seguro Ouro Vida mostra
Gianecchini com a mae, Heloisa Helena Gianecchini. Sob o titulo, Melhor, s6 a
protecdo de sua mde o anuncio integra a campanha ‘Bom pra todos’, mas traz
aspectos distintos das outras pecas estreladas pelo ator desde marco de 2012. E
assim que em outubro de 2012, compreendemos haver novas dinédmicas na
celebragéo da vitéria de Reynaldo Gianecchini contra a doenga.

A natureza autorreferente do discurso construido, para a apresentacédo de um

produto, chama a atencéo para o segundo aspecto: a transformagéo da mae do ator
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em personagem midiatica apés o acontecimento do cancer do filho famoso. A
presenca da figura materna teve destaque durante o periodo de adoecimento de
Gianecchini. Apareceu algumas vezes na fase de celebracdo da cura e fica
novamente sob os holofotes em propaganda do Banco do Brasil. A fala de
Gianecchini no video publicitario faz reveréncia aos cuidados e dedicagao recebidos

por Helena Gianecchini:

Jovem, famoso, fazendo novela, teatro, cinema. Parecia que nada podia me
atingir. Me enganei. O susto foi grande, bem grande. O apoio de todo o
Brasil foi importantissimo, mas sem essa mulher aqui seria impossivel.
Como foi importante me sentir amado, cuidado, protegido. Foi gragas a isso
que eu consegui me levantar. Obrigado mae. (GIANECCHINI, 2012).

O texto traz marcas do drama vivido pelo gala, no qual Gianecchini resume
seu sofrimento e superagédo. Vale destacar que ndo sdo usadas as designagodes
cancer, doenca, tratamento ou quimioterapia. Mas tudo isso € mencionado, de forma
sutil, estd subjacente. Ou seja, é a imagem da celebridade em luta com o cancer,
lutador e vencedor, que emerge a fim de trazer para cena um dos produtos do
anunciante. Percebemos assim o Caso Gianecchini em expansdo, numa dinamica
em curso e numa processualidade de semioses infinitas. O texto publicitario é auto-
testemunho, ou seja, Gianecchini fala junto com o anunciante: o ator social,
enquanto celebridade, transforma-se novamente, mas desta vez em objeto
publicitario.

Também é em outubro de 2012 que o ator, até entdo distante dos espacos
autorais da Internet, estreia nas redes sociais. Primeiramente no Twitter, onde passa

a constituir operacdes de atorizacao.

Figura 79 — Tuite de @RGianecchinidJR

Reynaldo Gianecchini ac :
Ola, estou chegando agora no twitter! Sejam bem vindos!

Tooe#® Fechar [ Responder [l Retweetar W Favorito [l Mais

7B BAOMBDNED

Fonte: Arquivo da autora
O primeiro tuite anuncia sua a inauguragédo de um canal de contato com os fas,

sem a dependéncia da anuéncia das instituicdes midiaticas: “Ola, estou chegando
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agora no twitter! Sejam bem vindos!” é a frase direcionada aos seus novos
seguidores. A adesdo ao suporte tecnolégico € noticiada nas midias, como
mostramos na reproducao do site da Band. Cremos que a partir da participacao do
ator em redes sociais oferece nova dimensao as narrativas do Caso Gianecchini,
considerando a possibilidade de enunciar no espago publico sem a mediacao das
midias e de seus especialistas. Esta, entdo, € considerada a terceira e nova
dimensao que reveste o Caso Gianecchini, em momento eu consideravamos ja

esgotados os discursos sobre a doenca.

Figura 80 — Noticia no site da Band
[ Twectar_ K Comparinr NHIRNECRINEG Tamanho de fonte @)

quinta-feira, 18 de outubro de 2012 - 09h46 Atualizado em quinta-feira, 18 de outubro de 2012 - 10h16

Reynaldo Gianecchini abre conta no Twitter

Ator ja esta chegando em quase trés mil seguidores
Da Redagdo | entretenimento@band.com. br

Reynaldo Gianecchini aderiu ao Twitter. O
ator, que recentemente venceu uma
batalha contra o cancer, abriu a conta na
Ultima guinta-feira, dia 11, mas so recebeu
0 selo de autenticidade ontem.

A primeira publicacdo do gala foi de boas-
vindas aos seus seguidores. “Ola, estou
chegando agora no Twitter! Sejam bem
vindos!l”, escreveu.

2 o e = Nesta manhé, ele voltou a se comunicar

Reynaldo Giannecchini em foto de seu perfil no = i

microblog com seus fas e postou um link com

DreulgecaoiTwiter informacdes sobre seu personagem na
novela “Guerra dos Sexos”. ‘Bom dialll

Veja também Quero compartilhar com vocés as cenas do

Nando muita boas. Beijo Giane".

Gianecchini: "Vivo um dia de cada vez"”

Fonte: Arquivo da autora.

Suas postagens sao seguidas por fas e repercutidas em outras ambiéncias
midiaticas. Para tanto, Gianecchini conta com a assessoria das empresas Mostre-se
Assessoria Digital e da TZ Assessoria de Imprensa, além da Destaque — Estratégia
de Imagem. Em 2013, uma conta no Instagram permite ainda maior visibilidade de
sua imagem. Ou seja, além do processo de celebragcdo em talkshows, revistas,

novelas, livro, publicidade etc, o ator social passa a instaurar um processo de
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atorizagao a partir das intervengdes nas redes sociais. As postagens antecipam as
producdes midiaticas, mostrando, por exemplo, os bastidores da sessdo de fotos
para uma revista, o ambiente de uma entrevista, os lugares onde passa férias, os
passeios com amigos e familia, os hotéis onde se hospeda, etc. Enfim, & por esses
espacos que Reynaldo Gianecchini se mostra e ‘fala’. Assim, sem mediagdes,
atoriza também a divulgagdo da sua biografia, outro produto que reverbera o

acontecimento do cancer.

Figura 81 — Tuite de @RGianecchiniJR anuncia biografia

ﬂ Reynaldo Gianecchini P

11 de Dezembro Sao Paulo/ Livraria Cultura-
Conjunto Nacional.
Esperamos vocés Ia!!l Beijo.

Guilherme Fiuza, Reynaldo Gianecchini, Livraria Cultura e

Editora Sextante convidam para o langamento do livro

GIANE

VIDA, ARTE E LUTA

11 de dezembro, terca-feira, 18h30

LivRaARIA CULTURAE - COMJUN T MACIMAL
s Ay Paulista, 20T Pisa do teatro - Bela Vista
Guilherme Fiuza E8e Paales - EF

Tal: (1) Z7P0-4023

livraria cultura

51 wisESAITR

on
o

Fonte: Arquivo da autora.
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Os desdobramentos que observamos no Caso Gianecchini parecem-nos em
consonancia com a ideia de sociedade em midiatizagdo, pois nossas impressoes
sdo de uma reconfiguragédo de acordo com o género discursivo em que se engendra.
Nesse contexto, compreendemos que a midiatizagdo do cancer marca sobremaneira
a imagem do ator, que, num novo ato de ‘fala’ € tema de uma biografia escrita pelo
jornalista Guilherme Fiuza, langada em dezembro de 2012.

O Caso Gianecchini se torna objeto da industria literaria. A vida e a luta
contra o cancer de Gianecchini é narrada a partir de depoimentos de amigos,
médicos, colegas, familia e da propria celebridade. Mais um desdobramento da
enfermidade, que mesmo inscrita em atos de memoaria reverbera novas e imprecisas
operagdes de midiatizacdo. Abaixo a capa do livro, que, em nossa percepgao,
carrega semelhancgas as capas de revista.

Figura 82 — Capa da biografia de Reynaldo Gianecchini

Guilherme Fiuza

Fonte: Arquivo da autora.
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A divulgacédo do ‘produto’ sobre a vida do ator promove novas produgdes
enunciativas que fazem eco as narrativas do livro. Nesse sentido esta a reportagem
exibida no Fantastico, em dezembro de 2012, sobre a amizade de Gianecchini com
a atriz Claudia Raia. Sao construgdes discursivas que mantém a celebridade como
tema nas e pelas midias. Em 2012, o ator voltou aos palcos do teatro com a peca
Cruel, interrompida em funcao da doenca, e estrelou a novela Guerra dos Sexos, da
TV Globo. Paralelo a isso, protagonizou incontaveis pegas publicitarias, encerrando
0 ano na segunda posi¢do do ranking que mensura quais celebridades mais
apareceram na televisao aberta, tendo um total de 5.870 aparigdes.

Em 2013, Gianecchini ocupa o primeiro lugar desse mesmo ranking:

Figura 83 - Noticia publicada em na Folha de S. Paulo

Reynaldo Gianecchini é o garoto-
propaganda de 2013

POR FOLHA

5]

1§

.

/12/13 © 03:00

L

[

Se em 2012 s6 deu Camila Pitanga nos intervalos comerciais, 2013 é o0 ano de
Revnaldo Gianecchini.

O bonitao é a celebridade que mais apareceu em campanhas publicitarias na
TV neste ano, de acordo com levantamento da Controle da Concorréncia,
empresa que monitora inser¢bes comerciais para o mercado.

Giane, que ficou em segundo lugar nesse ranking no ano passado, lidera com
folga neste ano, somando de 1° de janeiro a 10 de dezembro mais de 8.000
aparicoes em insercdes comerciais na TV, como garoto-propaganda de dez
marcas diferentes.

Em 2012, Camila Pitanga reinou absoluta nos intervalos da TV, sendo a
celebridade que mais protagonizou campanhas publicitarias no veiculo. Neste
ano, Camila ndo apareceu nem entre os dez famosos mais requisitados pelas
marcas.

Quem estid em segundo lugar em 2013 é Neymar, com mais de 6.000
aparicOes em intervalos comerciais, encabecando campanhas para nove
marcas diferentes. Em 2014, ano de Copa, ele deve liderar o ranking.

A fila dos garotos-propagandas célebres neste ano é seguida por Gisele
Bundchen, Ronaldo, Claudia Leite, Patricia Abravanel (rainha dos produtos
Jequiti), Regina Casé, Bruno de Luca, Adriane Galisteu e o grupo Jota Quest.

Fonte: Outro Canal.'28

128 Disponivel em: <www.outrocanal.blogfolha.uol.com.br>.
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Reynaldo Gianecchini apareceu em mais de oito mil inser¢des na televisao,
na frente de figuras como Neymar e Gisele Binchen. Entendemos que tal posi¢ao
tem vinculos com a historia de vida do ator, que tem a imagem associada a um
vencedor. Ao final de 2013, acreditamos que o Caso Gianecchini passaria a figurar
em atos de memodria, considerando terem passado quase um ano desde o anuncio

da cura. Entretanto, a doencga do gala ganha novos desdobramentos em 2014.
4.3.6 A performance do ator — a celebridade encena

O anuncio de que Reynaldo Gianecchini estaria no elenco da préxima novela
das 21h da TV Globo nao configura-se exatamente como uma novidade. No entanto,
0 personagem destinado ao ator remete ao Caso Gianecchini, conforme a noticia

abaixo.

Figura 84 — Noticia no site de R7 em janeiro de 2014

Imprensa . Buscar

Apos lutar contra o cancer, Gianecchini enfrenta doenca em
novela, diz jornal

14/01/2024 &5 09:19 _0 | 3 Tweetar G+ |0

Manoel Carlos revelou que Reynaldo Gianecchini vai viver um drama em sua proxima novela das
nove, Em Familia, que vai substituir Amor 2 Vida. Em entrevista 2o jornal O Estado de S. Paulo, desta
terca-feira (14), ele conta a novidade.

— Giane vai ter uma doenca grave, mas ainda ndo posso adiantar nadz sobre isso simplesmente
porque ainda estou examinado todas as alternativas. Vale lembrar que em agosto de 2011, o ator
global foi exemplo de superacdo apds descobrir um linfoma. Apds meses internado, Gianecchini
conseguiu se curar da doenga.

Fonte: R7

Fonte: arquivo da autora

E ndo s6 as midias de celebridades encarregam-se de anunciar o
personagem de Gianecchinni. Com o advento das novas tecnologias, o préprio ator
lanca mao de tais dispositivos midiaticos e adota operagdes de atorizacdo em seus
‘lugares’ de fala, como no Facebook.

E uma nova fase na narrativa do Caso Gianecchini. E a partir desse momento

que a celebridade apropria-se da tarefa de enunciar e anunciar tanto aspectos da
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vida privada como da vida publica. Ha aqui uma ruptura no contrato de

anunciabilidade da celebridade.

Figura 85 — Publicacdo no Facebook de Gianecchini

ﬂ Reynaldo Gianecchini

Cadu chegando leve,colorido #carioca e aqui quase
#loiro. haha

Curtir - Comentar - Cor

' Jani M Medrado, Jani Gianecchini e
outras 1.068 pessoas curtiram isso.

& 76 compartilhamentos

L Visualizar comentérios anteriores

. Michele Evandra lindo demais
i de 2 2014 2 Curtir

!\ Margarida Martins ta lindo com esses cabelos
grisalhos

Curtir
T#:!, Daniela Meda e muita beleza mesmo. que deus
ahengoe

Curtir

Sheila Coelho memumoo
8 Curtir

Eva Vieira de Lima foi muito bom esse papel
que vc fezill

e

Curtir

Fonte: arquivo da autora

O ator se vale de tais aparatos tecnoldgicos para anunciar ao publico, seus
seguidores nas midias sociais, as atividades profissionais. Reynaldo Gianecchini
antecipa tanto o trabalho especulativo realizado dos profissionais que atuam na
midia de celebridade como o dos paparazzi. De celebridade perseguida, Reynaldo
Gianecchini passa a ser fonte de noticias: das suas proprias noticias — considerando
que estamos tratando de um género especifico das midias: aquele que explora a
imagem de famosos e os transforma em produtos. A questdo central aqui € que o
proprio ator produz seus produtos; ele passa a atorizacdo do acontecimento.

Nessa logica, em 2014, é anunciada a estreia de Gianecchini como um dos
protagonistas da novela Em familia, no horario das 21h na TV Globo, reintroduz a
questao do sofrimento do ator durante o tratamento contra o cancer. O personagem
de Gianecchini, o chef de cozinha Cadu, tem uma doencga grave. E tal como em sua
vida, o personagem € internado sem saber o mal que lhe aflige. Consideramos que o
Caso Gianecchini € acionado na instancia ficcional, pois o folhetim apresenta
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diversas marcas que se assemelham a histéria narrada por Guilherme Fiuza (2012)

na biografia de Gianecchini.

Figura 86 — Noticia na Folha de S. Paulo

Reynaldo Gianecchini revive doenca no
horario nobre em nova novela

ISABELLE MOREIRA LIMA
DE SAO PAULO

09/02/2014 © 03h35

EEmOE0E - -

Quase trés anos apds receber o diagnéstico de um
cancer, Reynaldo Gianecchini, 41, revive a
experiéncia na televisdo. Na nova novela das 21h da
Globo, "Em Familia", o ator vive Cadu, que
descobrira ter uma grave doenca.

W

\RTPHONE
TELONA

M

O autor Manoel Carlos chegou a consultar o ator -
sobre a trama. "Tem gente que nao gosta de falar.de | Lz
reviver o momento da doenca. E facilmente

compreensivel. Mas eu ndo tenho problema de me deparar com esses
momentos de novo. Foi triste, mas eu levei de uma forma 'light’, com a cabeca
boa", afirma.

A doenca do personagem ainda nao foi revelada pelo autor. Gianecchini diz
nio ter ideia do que esperar. Na vida real, foi diagnosticado com um linfoma
do tipo nao Hodgkin -um tumor que atinge os ganglios linfaticos. Fez
quimioterapia e passou por um autotransplante de medula 6ssea em janeiro
de 2012.

Em marco daquele mesmo ano, estava de volta aos palcos em Sao Paulo, e em
agosto, estrelava um remake da comédia "Guerra dos Sexos".

Fonte: Folha'2®

Elencaremos algumas dessas marcas para mostrar os indicios que nos levam
a considerar que a teledramatugia se serve para rememorar o sofrimento da
celebridade:
a. Cadu é internado e passa por uma bateria de exames e sofre, junto com a
familia, a espera pelo diagndstico final,
b. Trata-se de uma doenga crbénica (miocardiopatia dilatada) que depende de
tratamento e posterior cirurgia: no caso da novela é um transplante de coragao;
c. A saida do hospital representa apenas o inicio do tratamento, que tera uma

durabilidade e sera encerrado com uma cirurgia de risco;

129 Disponivel em: <http://www1.folha.uol.com.br/ilustrada/2014/02/1408969-reynaldo-gianecchini-
revive-doenca-no-horario-nobre-em-nova-novela.shtmil>.
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d. O transplante de coragao, tal como o transplante de medula de Gianecchini,
correu o risco de rejeigao do organismo;

e. O otimismo do paciente e a determinagao em ficar curado sdo destacados;

f. Ha uma festa entre os familiares que é encerrada abruptamente pela mulher do
personagem (Clara, vivida pela atriz Giovana Antonelli) para poupar o doente, ainda
com a saude debilitada por conta do transplante. Isso também ocorreu durante o
tratamento de Gianecchini, quando a atriz Claudia Raia expulsou as visitas do quarto
do hospital;

g. O nome ficticio Hospital Sao Cirino, onde Cadu fez a cirurgia, tem uma

sonoridade muito préxima ao Hospital Sirio, onde Gianecchini fez seu tratamento.

Da novela para os sites de celebridades: o caso ficcional € explorado nas
midias, que se apropriam e reconfiguram as informagdes. Ou seja, a atorizagdo do
acontecimento por Gianecchini ndo significa que o ator deixa de ser produto das
midias. Abaixo, a ‘noticia’ publicada no site de Caras sobre a doenga do
personagem Cadu. Trata-se aqui, em nosso entendimento, do processo de
midiatizacado colocando as cenas da ficcado no cotidiano e construindo um efeito de
real.

Figura 87 — Noticia publicada no site de Caras em margo de 2014

Por CARAS Digital 2 meses atrds

Em Familia: Cadu é internado e descobre a
sua doencga no coragao

Saiba como sera a cena em que Cadu (Reynaldo Gianecchini) descobre
que sofre de doenga no coragao

Fonte: www.caras.uol.com.br
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A tessitura da doenga de Gianecchini/Cadu nao restringe-se as midias de
celebridades. O proéprio ator autorreferrencia a doenga do personagem, mostrando
imagens em suas redes sociais dos bastidores da novela.

Figura 88 — Pulicagées no Facebook de Gianecchini

ﬂ Reynaldo Gianecchini

Valorizando o trabalho impecavel da equipe de
caracterizacdo de #EmFamilia

Curtir - Comentar - Compartilhar
Y 17.069 pessoas curtiram isso.
&7 294 compartilhamentos

L1 Visualizar comentarios anteriores

B Inez Foresto gracas a Deus, sempre gracas a
4% Deus pnr essa Bencio

e 27 - Curtir

Eva Cajuzinho DEUS e fiel com vc beijos .te
amo

e 2014 as 18:45 - Curfir

Dilair Monteiro parabens por vce e por mim eu
tambem fis essa cirurgia dia 2 de maio de 2014
nos ja vencemos e uma fa sua desejo tudo de

Dom pra vce ta abracos

Valdir Duarte eu tenho uma tatuagem dessa no
meu peito, meu cardiologista & perfeito no
desenhu kkkk

37 - Curtir

Antonia Carolino Sousa Deus esteve contigo
o Lk

ﬂ Reynaldo Gianecchini

Cadu em boas m&os. parceiros #queridos
@thiagomendoncacficial e @biancarinaldiopen

Curtir - Comentar - Compartilhar

7 1.025 pessoas curtiram isso.

& 36 compariilhamentos

&7 Visualizar comentarios anteriores

. Arineuza Silva ("f)
Iho de 1as 16:33 - Curtir

Edna}va Regma lindos
7 - Curtir

n Karoline Karollmha Kkk amo
5 20:47 - Curtir

Jose Ramos Rocha ai uma pessoa qu deus o
Humlnou e hDjE esta otimo de saude

18 - Curtir

Lorde Gelma Q cllma\ll\ Amei...
4 a5 20-07 - Curtir

m Nelly Evora Q pessoa mais divertida . E serto g
| telm boas maos ™?7?7..... SAUDE de
Montevideo (Uruguay)

22 - Curtir

Fonte: arquivo da autora

Tais proximidades narrativas nos apresentam indicios de que a histéria de

vida da celebridade é elemento de na construgdo uma histéria no ambito da
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teledramaturgia da TV Globo. Espago onde se configura e cristalizam as
celebridades da atualidade. Ndo deixamos de perceber que tais proximidades
provocam desdobramentos do Caso Gianecchini, que segue em processualidades

tipicas de uma sociedade em midiatizagao.

Flgura 89 Foto no Facebook de Gianecchini
m m ﬂ ﬁ?ynalclo Qian_ecchini o
I . Gravando pro fantdstico matéria comentando o

emocionante encontro de Cadu com a familia do
doador.

Curtir - Comentar - Compartilhar

€7 12.793 pessoas curtiram isso.
& 105 compartilhamentos

L2 Visualizar comentdrios anteriores

!l Andreia Borges nossa essa cana foi d+ amei
"an. 1| mas tambem chorei lindo G
20 de junt 2014 29 - Curtir

ﬂ‘ Mariana Castro Paschoalin EU TE AMO
2014 s 22:35 - Curtir

Ivanele Pereira Muito amugau eu chorei......
15 - Curtir

Helena Carvalho A cena emocinou pelo seu
Talento! Sua interpretacio ! Foi Demais |
Chorei

1227 - Curtir

IJ:(;nt: rquivo da autora.

Apesar de apresentar neste estudo apenas uma pequena parte dos materiais
coletados, consideramos que essa amostragem oferece pistas, mesmo que em
parte, para a compreensdo da dindmica do Caso Gianecchini. Um acontecimento
com propriedades de jornalistico, pois atende aos critérios de noticiabilidade, porém
com desdobramentos imprecisos e nao-lineares. O Caso extrapola as classicas
coberturas jornalisticas ao exasperar-se enquanto narrativa midiatica, na qual o
personagem, apos a fase critica da doenga, assume o seu ‘lugar de fala™
Gianecchini escolhe os confessionarios midiaticos para narrar o adoecimento, o
sofrimento e a cura do personagem. Apds, atoriza a celebragdo da imortalidade do
heréi frente ao publico com o langamento de uma biografia; com publicagcdes em
redes sociais; e na encenagdo numa novela que recria a trajetéria de um

personagem que adoece, sofre, vence, celebra, narra e encena.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Em consonancia com o carater epistemologico desta pesquisa, com interesse
especifico nos processos comunicacionais, nosso objeto de investigacdo foi
construido e extraido a partir de dindmicas e heterogéneas processualidades de
uma sociedade em midiatizagdo. Assim, o0 acontecimento envolvendo uma
celebridade, no espago e na temporalidade de uma sociedade em midiatizagao, foi
selecionado para constituir o corpus desta tese. Trata-se de definicdo baseada muito
mais no proposito de perscrutar as peculiaridades dos acontecimentos na sociedade
em midiatizacdo do que propriamente a intengcdo de perceber as idiossincrasias do
universo das celebridades.

Nossa analise foi exploratoria e visou estudar praticas e processos constitutivos
do Caso Gianecchini, como designamos o objeto desta pesquisa. A natureza
midiatica do caso refletiu-se nos procedimentos metodolégicos da investigacao,
requisitando a definicdo de critérios especificos para estabelecer o recorte da
pesquisa, sem entretanto desconsiderar que tal complexidade ja sinalizava para a
natureza de uma ambiéncia da midiatizacdo. Ou seja, julgamos que a
heterogeneidade nao invalida o trabalho de investigacéo, pois entendemos os fluxos
comunicacionais incontrolaveis — e os de ‘ir a diante’ - uma das especificidades
marcantes da sociedade em midiatizagéo.

A pesquisa abrange materiais entre a data do anuncio da doenca de
Gianecchini (em 2011) e o fim da novela Em familia (18 de julho de 2014). O inicio
do Caso Gianecchini da-se com a ecloséo no tecido soécio-discursivo da confirmagao
da enfermidade do ator, colocando em marcha um acontecimento com
caracteristicas de um caso midiatico, como apontamos ao longo deste estudo.

A leitura sistematica dos observaveis ao longo da pesquisa, trouxe-nos a
percepcao de que nosso objeto transforma-se e reelabora-se numa processualidade
midiatica continua e heterogénea, da qual extraimos alguns indicios para elaborar
uma sistematizagdo dos materiais. Ou seja, a definicdo dos critérios para a analise
dos observaveis é resultado do dialogo empreendido ao longo da investigagao entre
pesquisador e objeto, resultando na organizag&o das analises em varios momentos,
conforme a expansio das narrativas em desdobramentos do Caso Gianecchini nas

e pelas midias.
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Ha ainda a perspectiva da génese e cadéncia da processualidade: o periodo
em que ocorre o acontecimento da doenca do ator, com uma intervencao
sistematica e especifica das midias, segundo processos e operagdes diversas,
levando-nos a adotar um critério de extragao para fazer as analises.

Ao buscar esses registros publicos em inscrigdes midiaticas operamos um
processo de analise, mas para o qual foi necessario desenvolvimento de critérios
operativos. Equivale afirmar que a descrigdo da trajetoria de construgcdo dessa
celebridade passa por um crivo metodolégico, uma vez que observamos a biografia
de Gianecchini a partir de operadores semanticos indiciais de sua filiagao a condi¢ao
de olimpiano; de seu status de celebridade; da sua intimidade com os meandros
internos as midias; da exposicdo da sua vida privada; e de sua familiaridade com
narrativas autorreferentes. Assim, a descricdo da reconstituicdo do cenario de
emergéncia, de trajeto e de performances dessa celebridade, culminando na
suspeita de esse ‘corpo significante’ estar enfermo, também faz parte do Caso. Séo
derivagdes de nossas primeiras observacgdes, para as quais nao tivemos o cuidado
de fazer escolhas sistematicas, tendo em vista o intuito de apenas apresentar
indicios a natureza célebre desse personagem.

Ou seja, os meios instalaram seus tentaculos no interior desse universo e se
expressam por dindmicas enunciativas diferentes ou especificas sobre o Caso
Gianecchini, conforme as manifestacdes eleitas por nds para constituir as analises.
Nesse contexto, a biografia midiatica de Reynaldo Gianecchini pertence ao caso em
leitura, sendo propulsora da construgdo do acontecimento. Enquanto ator social
posicionado no interior da estrutura midiatica, essa celebridade ocupa importante
posicdo no Caso. Ou seja, € preciso destacar como uma das caracteristicas do caso
em investigacao a performance do ator, atividade que muitas vezes dinamiza as
midias, em termos de operacdes de producao de sentidos.

A estratégia de referir a historia de vida da celebridade no remete a questbes
dos arquivos (memoria) que as midias recorrem para construir seus discursos e
situar seus temas. O mesmo ocorre quando refere a outros casos de celebridades
acometidas por doencas, quando materiais de arquivos sao mobilizados para intervir
no caso. Durante a fase de tratamento da doenca, varios episédios criaram os
desdobramentos necessarios para as midias manter o assunto em pauta. O corpo

falado de Gianecchini.
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Nessa conjuntura, entendemos que o recorte realizado em nossa pesquisa
oferece como peculiaridade justamente a possibilidade de desentranhamento dos
processos comunicacionais midiatizados do Caso Gianecchini. Pelo angulo do
contexto da midiatizacdo da sociedade, observamos a circulacdo de discursos,
numa processualidade midiatica conforme se desdobra e se exaspera o Caso
Gianecchini. Temos percepgdes do ‘ir adiante’ do nosso objeto de pesquisa e da
indeterminacdo dos fluxos comunicacionais. Essa realidade torna impossivel a
tarefa de circundar na totalidade os materiais textuais colocados em circulagao,
inviabilizando qualquer pretensao de constituir um corpus com a integralidade das
producdes midiaticas, em termos classicos conforme definicbes metodoldgicas.
Desse modo, ndo escolhnemos um corpus para trabalhar uma midia especifica, pois
nossas analises ndo buscam responder a determinada estratégia de midia ou ainda,
por exemplo, comparar as midias tradicionais e as midias digitais.

Assim, acionamos uma infinidade de ‘lugares de fala’, compreendidos neste
espaco-temporalidade como materiais de pesquisa representativos de certos
espagos numa amostra indicativa dos movimentos de atorizagdo e de circulagéo.
Desse modo, embora a contemporaneidade esteja marcada pela multiplicidade de
instancias comunicativas, de distinta natureza, o papel referente das midias
classicas (televisdo, jornais, revistas) ainda € uma realidade, assim como as
infindaveis interagbes possiveis das midias contemporaneas (os espagos virtuais
criados na Internet). Significa que ha relagdes entre diferentes midias e as mesmas
muitas vezes dialogam entre si, numa multiplicidade de afetagdes.

Ocorre uma superexposi¢cado, um exibicionismo exacerbado do novo herdi em
narrativas adotadas e dos fluxos comunicacionais acionados em diferentes
operagbes de midias, sejam aquelas mais ‘classicas’, sejam aquelas situadas no
contexto da midiatizagcdo. Assim, a construgdo do objeto de pesquisa remete as
questdes metodoldgicas, tema que tratamos a seguir.

Assim, o objeto midiatico complexifica-se, enquanto acontecimento, pois resulta
de operagdes, agendas e circuitos que transcendem as processualidades com que o
acontecimento se engendrava e era narrado em periodo anterior, como na
sociedade dos meios.

Essa multiplicidade de espacos, processos e operagdes midiaticas e o
desdobramento realizado pelos atores sociais distinguem o adoecer na atualidade,
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como acontecimento no ambito da sociedade em midiatizacdo. E preciso considerar,
entdo, que a publicizagcdo da doenga de Gianecchini ndo estad sob as légicas que
regiam a sociedade dos meios, mas inserida numa processualidade complexa de
midias, intermidias, intramidias e outras tantas relagdes possiveis a partir do uso de
dispositivos tecnolégicos convertidos em meios no contexto de complexa circulagéo
discursiva.

Desse modo, o acontecimento carrega especificidades de uma sociedade que
se diferencia em varios aspectos da realidade vivenciada até duas décadas atras,
quando as midias desempenhavam papel central na mediacao do espaco publico. A
inscricdo do acontecimento em torno de Gianecchini no ambito da sociedade em
midiatizacdo nao representa, contudo, a inexisténcia de peculiaridades da sociedade
dos meios. Tais tensionamentos e heterogeneidades sao assim constitutivos do
caso e refletem-se no desenvolvimento da investigagao.

A percepcao de que as marcas de auto-referéncia e de co-referéncia se
manifestam também nas praticas da midiatizacdo da sociedade pode ser conferida
em publicagbes sobre o Caso Gianecchini. O trabalho analitico nos mostra que
operacoes dessa especificidade sdo mais facilmente encontradas em dispositivos
contemporaneos e publicagcbes de celebridades. Significa dizer que a
instantaneidade das midias digitais requer urgéncia em manter atualizadas suas
paginas, apoiando-se em outras midias como fonte para suas publica¢des, haja vista
a impossibilidade de checar a informacéao e construir a propria noticia.

A confirmacdo de que os boatos condiziam com a verdade encaminha o
adoecimento de Gianecchini para o espago publico, a partir da tessitura de
complexas enunciagbes na construcdo do acontecimento. Nessa dimensé&o,
perscrutamos nao soO a cobertura que as midias fazem da vida de uma celebridade,
mas os efeitos de sentido que podem ser depreendidos dos discursos acionados.
Considerando o vasto material de pesquisa, e atentando para a necessidade de
seqguir as analises para além do periodo de anuncio da doenga do ator, passamos a
seguir a um segundo momento dessa se¢ao. Sao as capas de revistas semanais da
semana seguinte ao comunicado do cancer, momento que entendemos ser um dos
tantos desdobramentos do acontecimento.

Sob tal angulo, cremos ser importante retomar aqui as ponderagdes de haver

um cenario maior no Caso Gianecchini, com a mobilizagdo de elementos de uma
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performance narrativa condizente com os roteiros de contos historicamente
alicergados no imaginario. Assim, temos a percepgado de que 0 menino nascido no
interior, que langou-se no mundo da moda e depois desbravou o universo da
televisdo no mesmo compasso que estreava como celebridade, agora enfrentaria
nova empreitada. A rotina de gala, ferozmente acompanhada pelas midias de
celebridade, constituiu ao longo de uma década o cotidiano de Gianecchini — a sua
vida ordinaria. E essa ‘tranquilidade’ € quebrada por um novo desafio, desdobrado
em episddios e cenas no ambito das midias e sob a regéncia do contexto de uma
sociedade em midiatizacao.

Por esse caminho, entendemos que, a partir da declaragao do ator sobre a
doenca, a vida de celebridade de Gianecchini sofre um enquadramento discursivo
construido na esfera publica com elementos informativo-argumentativos tipicos do
universo midiatico. Embora devemos enfatizar que o Caso Gianecchini, na acepg¢ao
de caso midiatico, extrapola o conceito classico de acontecimento ao ser submetido
a processualidades de uma sociedade em midiatizagdo, ganhando um formato
expansivo e conquistando uma prevaléncia nos espagos midiaticos.

Outra observacgao diz respeito ao fato de que é preciso considerar o carater dos
discursos sobre o Caso que circulam na internet. Assim, a fluidez na circulacdo de
informacdes, conforme a invencao e a apropriacao de dispositivos, condensa novos
modos de fazer jornalismo, principalmente em espagos voltados a cobertura das
celebridades. A facilidade de acesso a “antena”, a instantaneidade e a rapida
circulagao parecem respingar nas praticas jornalisticas. A dificuldade de identificar
0s pontos de partida e de chegada reflete-se na isengdo de responsabilidades:
representa que o emaranhado de circuitos percebidos na circulacdo impede
vislumbrar, no todo, os multifluxos tomados por uma informagdo na ambiéncia da
sociedade em midiatizacao.

Aparentemente com menor incidéncia nas midias tradicionais ditas de
referéncia ou ainda aquelas pertencentes a grandes grupos de comunicagdo, nao
significa que publicagbes como as feitas em blog sobre celebridades sejam
desconsideradas. Caracteriza o Caso como objeto de reflexdes nos camarins dos
processos midiaticos, numa preparacdo de mais um ato de atorizacdo do
acontecimento. O personagem Gianecchini emerge, assim, para tornar-se

novamente co-enunciador da propria doenga nas instituicdes midiaticas. A partir de
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um ‘ pacto’ com a instituicdo midiatica para a qual trabalha, o gala apresenta-se
publicamente. O Caso entdo migra para a televisdo, inserido num género do
entretenimento audio-televisivo. S&o aspectos da sua vida privada, com alta carga
emotiva, que sdo apresentados na entrevista ao Fantastico, no dia 20 de novembro
de 2011. Em nosso entendimento trata-se da caracterizacdo de um Caso que
conjuga ator social e personagem televisivo.

Em outras palavras, as celebridades midiaticas precisam lutar na arena, sob os
olhos do publico, expondo-se aos mesmos, compondo a programacao,
transformando-se em caso nos processos tele-editoriais. Nao |hes é concedido, na
contemporaneidade, manter seus sofrimentos no ambito privado. A condicido de
celebridade exige a visibilidade da enfermidade e nada melhor do que um programa
de televisdo como o Fantastico (uma revista eletrbnica) para conceder tal
depoimento.

O processo que Gianecchini deflagrou com a entrevista ao Fantastico nao é
novidade. Sofrer, adoecer, nascer ou morrer em publico remete as antigas maneiras
de morrer. Segundo Fausto Neto (1991) o cantor e compositor Cazuza orquestrou,
em ‘alianga’ com as midias (no contexto de uma sociedade dos meios), um
cerimonial publico da doencga (Aids) e do caminho percorrido até a morte. Atitude
que se dava na contramao do modo de adoecer moderno na época, no qual o
paciente ficava recluso ao circulo intimo e ao ambiente médico/hospitalar.

Assim como Cazuza, que entre uma internacdo e outra passou a orquestrar o
proprio cerimonial, Gianecchini, a partir da entrevista ao Fantastico, passa a se
expor, ou seja, a enunciar e anunciar, segundo estratégias que visam pautar e
mostrar os detalhes da luta contra o cancer. Para tanto, transforma o corpo enfermo
em um corpo-significante, com as caracteristicas marcas do tratamento
quimioterapico. Ha de se considerar que a intervengao no acontecimento, por parte
do ator social, ocorre com maior ou menor intensidade, de acordo com a emergéncia
de novos episodios. No periodo entre novembro e janeiro, Reynaldo Gianecchini
passa por duas internacdes, que suscitam novas narrativas nas midias, as quais
especulam sobre as condi¢cdes de saude do ator.

Entre as internagdes, tal como realizado por Cazuza (Fausto Neto, 1991), o
ator social protagoniza a midiatizagdo da propria doenga. Mas € a partir da ultima
internacdo de Reynaldo Gianecchini, em janeiro de 2012, quando € realizado o
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transplante de medula e divulgada a cura da doenga, que a atorizagdo do Caso
Gianecchini é potencializada.

O anuncio da cura inaugura o terceiro ato do Caso Gianecchini, diferenciando-
se das duas primeiras fases do acontecimento por uma maior intensificacdo do
movimento de atorizagao, no qual o proprio Gianecchini passa a narrar seu caso. A
enunciagao do anuncio da cura solidifica imagem de um personagem guerreiro,
lutador e vencedor, que estampa a capa de uma das revistas semanais de
referéncia. A revista Epoca inaugura a fase em que ‘falar passa a ser uma
constante. Tais falas sdo reproduzidas pelas midias, que concedem amplo espago
para os novos episodios do acontecimento.

E o Caso Gianecchini dinamizado, que migra, em circuitos midiaticos, da
televisdo para midia news; da midia news para as redes sociais; dos sites de
celebridades para as revistas de celebridades, etc. No processo de criar narrativas
sobre a imortalidade do gald, Gianecchini inaugura o proprio espago nas redes
sociais: o ator assimila as processualiades de atorizacdo. Ndo ha mais a
dependéncia exclusiva das midias externas: a narrativa agora é protagonizada pela
celebridade; o ator cria seus proprios produtos midiaticos, protagonizando suas
narrativas. Ao expor na esfera publica tais discursos entram em circulagao e passam
por circuitos imprecisos e sem controle.

Enfim, sdo por esses desdobramentos infindaveis de circulacdo e atorizagao,
de dificil apreensdo, que caracterizam o acontecimento na sociedade em

midiatizacao.
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