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RESUMO

Com a inclusao digital e com o acesso as redes sociais digitais, novas plataformas
de comunicacdo surgiram modificando, assim, as maneiras como as noticias sédo
compartilhadas na internet. E necessario reaprender a forma que de como se faz
jornalismo e adequar-se a uma nova demanda composta por um publico cada vez
mais participativo. Uma plataforma especialista em produzir conteddo de facil réplica
€ 0 BuzzFeed; criado em 2006 nos Estados Unidos. Conhecido por produzir
inimeros conteddos em formatos mais dinamicos (testes e listas), a plataforma néo
faz apenas 94 tipos de testes diferentes. O seguimento de noticias esta ganhando
cada vez mais espaco entre os leitores. A plataforma chegou ao Brasil em 2013,
mas ja esta disponivel em sete idiomas diferentes e tem escrit0rios em varios
paises. O foco dessa monografia € analisar como o Buzzfeed cria seus conteudos,
0s propaga nas redes digitais e, assim, aumenta sua area de atuacédo dentro do
mercado de noticias. Também objetiva identificar a variedade tematica dos assuntos

tratados em suas postagens.

Palavras-chave: Comunicacdo; BuzzFeed; Jornalismo Online; Convergéncia;

Cultura Participativa.
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1 INTRODUGAO

As mudancas causadas pelos avancos tecnoldgicos e a inclusdo digital,
modificou a forma de acesso a informacdo das pessoas. Isso fez com que os
formatos tradicionais de jornalismo fossem questionados. O webjornalismo né&o
bateu na porta, ele a colocou abaixo. Com isso, grandes (e tradicionais) veiculos de
comunicacdo se viram perdidos na crescente participacdo do leitor com seus
conteudos.

Dentro dessa nova realidade, o BuzzFeed surgiu como uma plataforma
disposta a deixar que suas publicagdes sofram interferéncia das pessoas e de tudo
gue estd acontecendo no mundo. Estudar a plataforma como um novo formato de
jornalismo sempre esteve nos meus planos, desde que descobri o quanto ela era
capaz de aceitar essas interferéncias externas, que muitas vezes sdo esquecidas
pelos modelos tradicionais de escrita. Levar informacéo de forma leve, inteligente e
de facil entendimento para qualquer pessoa, independentemente do seu nivel de
instrucao, € isso que o BuzzFeed faz.

Conforme Prado (2011), as experiéncias dos leitores com as noticias estdo se
tornando cada vez mais compartilhadas. Isso ocorre principalmente pela interacéo
do usuéario nas plataformas de sites de redes sociais, no caso do BuzzFeed,
principalmente Twitter e Facebook. E possivel reagir, comentar e compartilhar as
noticias em suas paginas pessoais.

Durante a construcdo dessa pesquisa, a analise inicial seria sobre como o
BuzzFeed influencia os veiculos a investir em uma nova linguagem para web. Essa
ideia se manteve durante a primeira etapa do trabalho (TCC1) e foi trocada no inicio
da segunda parte. E notorio que as empresas que ja estdo no mercado ha mais
tempo se apropriaram de muitas caracteristicas da plataforma, por exemplo, as
famosas listas e testes conhecidos como marca do veiculo de origem norte-
americana.

O tema desta analise agora é observar como o BuzzFeed se comporta como
um portal que vai além do entretenimento, como fornecedor de noticias bem
estruturadas que continuam tendo as caracteristicas marcantes do entretenimento.

Trabalhando com equipes e jornadas de trabalho reduzidas, o site vai muito
além de escrever historias, eles vivenciam as experiéncias, se comunicando e se

envolvendo com os leitores na internet, gerando engajamento dos mesmos. Com



10

mais de 11 milhdes de seguidores no Facebook e seis milhbes no Twitter o que n&o
falta para a plataforma s&o acessos.

O BuzzFeed vem preenchendo um mercado em ascensédo na internet. O novo
formato de fazer noticia € o caminho para trazer jovens que nao possuem interesse
pelo “velho” formato de jornalismo e estdo sempre conectados em seus aparelhos

moveis.

1.1 PROBLEMA

O problema da pesquisa busca entender qual tipologia de acontecimento,
linguagem, formatos e processos o BuzzFeed operacionaliza na construgcdo das

suas narrativas.

Por isso, questiona-se:

A plataforma ganhou notoriedade com a linha editorial de entretenimento.
Utilizando o sistema de listagens e testes como uma forma de chamar a atencao do
publico e com isso criar conteudo virais na rede. Em 2011, comecou a inserir em
seus conteudos o segmento News responsavel pela criagdo de reportagens de
assuntos que saiam do entretenimento. Como o BuzzFeed vém postando seus
conteudos? O site vem investindo em formatos e assuntos diversificados para
aumentar o engajamento dos leitores? Qual sdo as ferramentas que utilizam para
gue suas publicacdes sejam propagadas e, além disso, como eles inserem o leitor

dentro das suas narrativas?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo Geral

Analisar como a plataforma se comporta na construcdo dos seus materiais
noticiosos em relacdo aos temas que sdo acionados e as estratégias de formatos e

linguagens utilizados.
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1.2.2 Objetivos Especificos

a) identificar todas as linhas editoriais da plataforma, explicando como um
grande numero de segmentos pode ajudar na propagacao dos conteldos;

b) entender como a plataforma utiliza os recursos visuais e multimidias para
fidelizar o publico;

c) analisar como a participacdo dos leitores € importante para criacdo dos

conteudos.

1.3 JUSTIFICATIVA

O BuzzFeed pode ser considerado um site referéncia no quesito de
interatividade, hipertextualidade e multimidialidade. Por isso é possivel criar
conteudos virais e de facil compreensao do publico. Por esse motivo, analisar qual a
personalidade adotada pela plataforma na hora de escolher quais assuntos que
terdo destaque é importante para entendermos como a nova forma de consumir
informac&o ocorre com as novas geracdes. Aléem disso, o BuzzFeed possui diversas
linhas editoriais dentro do site aonde o usuario pode buscar aquilo que o interessa,
desde o entretenimento barato ao hardnews. Assim, produzindo conteudo
direcionado ao leitor e analisando como antigos meios convergem com O

webjornalismo.
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2 CONVERGENCIA DAS MIDIAS

Quando estudamos cultura da convergéncia € impossivel ndo usarmos Henry
Jenkins como referéncia. O termo néo foi criado por ele, mas foi por meio do seu
livro, publicado em 2009, que o conceito ficou popular.

Segundo o autor, o cenario cultural atual se caracteriza pela reapropriacdo de
conteudos e producdes midiaticas. Tudo que se é produzido pela antiga e nova
midia se tornam hibridos. Em razao disso, a relacdo entre as tecnologias, géneros,
mercados, industria e publicos é reconfigurada.

Desse modo, é realizada uma fusdo entre as midias alternativas e as de
massa. Elas tornam-se receptivas por multiplos suportes, caracterizando a era da

convergéncia midiatica.

O fluxo de conteddos através de multiplas plataformas de midia, a
cooperacdo entre multiplos mercados midiaticos e ao comportamento
migratorio dos publicos dos meios de comunicacdo, que vao a quase
qualquer parte em busca das experiéncias de entretenimento que desejam
(JENKINS, 2009, p. 29).

Adorno (1924)*, defendia, de forma bastante critica, a ideia da cultura de
massa, aonde ndo importava qual era a forma que a informacéo era passada, mas
sim a quantidade de pessoas que ela conseguia atingir e fazer acreditar nas ideias
transmitidas.

Jenkins (2009), afirma que a convergéncia € uma transformacdo cultural
e ocorre nos cérebros dos consumidores individuais e nas suas interacfes sociais
com os outros. No BuzzFeed, tema desse trabalho, percebemos que a convergéncia
esta presente em cada lista, teste ou reportagens da plataforma. E por meio dela
gue a plataforma vem adquirindo cada vez mais notoriedade e ocasionando
mudancas de paradigmas na forma como vemos noticias.

A busca por transformar o usuario em protagonista dos conteudos é algo
crescente nas plataformas digitais. No ambito da convergéncia, toda histéria é
importante. Até mesmo a dona de casa que busca a melhor receita de bolo. Para
Jenkins (2009), essa dona de casa ou qualquer outro individuo, mesmo com minima

instrugcdo no mundo da internet, possui plenas condi¢des para produzir e disseminar

! Disponivel em: https://www.infoescola.com/biografias/theodor-adorno/ acessado em 22/032018.
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videos, imagens, entre outros conteddos em escala global. A convergéncia
representa uma transformacéo cultural para todos. Ela forca o consumidor a
procurar informacdes em diferentes plataformas e formatos.

Ao falar sobre convergéncia, o autor traz o conceito de Faldcia da Caixa
Preta, levantando a hip6tese de que, com o passar do tempo, os contetdos de midia
irdo convergir em um unico aparelho (caixa preta) na sociedade. Se antes a
proposta era focar em um publico especifico, as midias contemporaneas tém
interesse em produzir material que atenda o todo da sociedade, em diferentes

canais.

A convergéncia das midias é mais do que apenas uma mudanca
tecnolégica. A convergéncia altera a relagdo entre tecnologias existentes,
industrias, mercados, géneros e publicos. A convergéncia altera a logica
pela qual a indistria midiatica opera e pela qual os consumidores
processam a noticia e o entretenimento (JENKINS, 2009, p. 43).

E por meio da convergéncia que notamos o quanto a sociedade vem se
incluindo no ambito digital. Com o acesso facilitado através dos computadores, e
principalmente pelos smartphones, todo mundo pode acessar e compartilhar
conteudos na rede, ou seja, € a nossa caixa preta. O autor ainda ressalta a
importancia de entendermos que 0s antigos meios de comunicacdo nado estao
morrendo, mas sim, as ferramentas que os consumidores utilizam. Jenkins ainda
ressalta que os velhos meios de comunicacdo nédo estdo sendo substituidos. Mas
suas funcdes estdo sendo transformadas pela introducéo de novas tecnologias.

A convergéncia vem modificando a forma que os grandes conglomerados de
comunicacdo conversam com o publico. Elas sédo forcadas a repensar como o
publico vem consumindo informacdes. O antigo publico era visto como passivo, ja o
atual se mostra cada vez mais participativo e dentro da rede. Essas mudancas

comecaram a afetar diretamente o jornalismo:

A convergéncia jornalistica €: um processo multidimensional que, facilitado
pela implantacdo generalizada das tecnologias digitais de telecomunicacéo,
afeta o &mbito tecnolégico, empresarial, profissional e editorial dos meios de
comunicagdo, propiciando uma integracdo de ferramentas, espacos,
métodos de trabalho e linguagens anteriormente separadas, permitindo que
0s jornalistas elaborem conteldos para serem distribuidos através de
multiplas plataformas, mediante as linguagens proprias de cada uma.
(SALAVERRIA; AVILES; MASIP, 2010, p. 59, apud BARBOSA, 2013, p. 36,
org. CANAVILHAS).
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As midias tradicionais ainda estdo se encontrando dentro da convergéncia.
Isso faz com que plataformas, como o BuzzFeed, cresgam muito rapidamente dentro
da rede. Ele utiliza diferentes ferramentas para aumentar o engajamento dos seus
leitores com o material produzido. O BuzzFeed dominou processos de
compartilhamento e transmidialidade para tornar a experiéncia dos consumidores
cada vez mais real. A plataforma nao trata os leitores apenas como clientes e sim

como parte fundamental na construcao das suas narrativas.

A presente estrutura midiatica digital demonstra o quanto a Internet se
desenvolveu ao longo dos anos desde as primeiras formas de comunicacéo
mediada por computador e o quanto se desviou de seus propositos iniciais
direcionando-se para a sociabilidade e para o estabelecimento de
processos de convergéncia midiatica (AQUINO BITTENCOURT, 2017, p.
63).

O jornalismo transmidia ndo segue um processo linear. Jenkins (2009) relata
trés conceitos principais: cultura da convergéncia (ja citada acima) dos meios de
comunicacao, cultura participativa e inteligéncia coletiva. E fica muito evidente a
forma que o BuzzFeed utiliza da convergéncia para “dar vida” as suas postagens.
Com a expressao dar vida, refiro-me justamente a dois conceitos: cultura
participativa e inteligéncia coletiva. A plataforma vem ganhando espaco por trabalhar

dessa forma.

A maneira como as pessoas compartilham contetdos midiaticos e o que as
leva a compartilhar isso ou aquilo sdo fatores que provocam a reflexao
sobre o panorama midiatico (AQUINO BITTENCOURT, 2017, p. 56).

Com uma rapida passada de olho na pagina principal do site ja temos a
percepcdo dos mais variados assuntos. E dado ao consumidor o poder de escolher
entre “As 100 coisas mais engragadas que os brasileiros ja escreveram”?, brécaolis,
Dilma, Disney e homens sobreviventes ao estupro. Quais outras plataformas de
comunicacao fazem isso? A plataforma é um fluxo livre de ideias e conteddos que
utiliza todas as possibilidades de um bom jornalismo transmidia.

Apés dominar e fidelizar o publico com os formatos de listagem e testes, o

portal comecou a investir em um novo segmento: o BuzzFeed News. De forma

2 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/100-imagens-sobre-o-dom-de-

comunicacao-do-brasileiro - acessado em 22/03/2018
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dindmica, direta e criativa eles utilizam todos os recursos de midias possiveis para

trazer ao leitor uma reportagem mais interativa e coesa.
2.1 CULTURA DA CONEXAO

A forma que um conteddo circula na internet atualmente ndo possui um
sistema linear. As pessoas consomem e produzem conteddo em multiplas
plataformas, sempre buscando informacfes que estejam em alta nas redes. Para os
autores Jenkins, Green e Ford (2014) a mensagem é clara: se algo ndo se propaga,
esta morto.

No livro Cultura da Conexéao (2014), os trés autores trazem a proposta de um
modelo hibrido de informacdes. A proposta € mostrar como um conjunto de forcas
nao lineares determina como um material € compartilhado na internet. Todos os
fatores sdo levados em consideracdo, desde a participacdo dos usuarios a

relevancia do que se é propagado.

Essa mudanca — de distribuicdo para circulacdo — sinaliza um movimento da
direcdo de um modelo mais participativo de cultura, em que o publico ndo é
mais visto como simplesmente um grupo de consumidores de mensagens
pré-construidas, mas como pessoas que estdo moldando, compartilhando,
reconfigurando e remixando conteddos de midia de maneiras que nao
poderiam ter sido imaginadas antes. (JENKINS, GREEN e FORD, 2014, p.
24)

O BuzzFeed utiliza muitas técnicas para gerar aderéncia do seu conteudo
com o publico da internet. Os autores fazem referéncia a Malcolm Gladwell® que
afirma que o “conteudo que gruda que tem aderéncia, € o material que as pessoas
querem propagar’.

Fluxo de ideias, material disperso, experiéncias diversificadas, participacéo
livre e compartilhamento facilitado sdo algumas das ideias abordas para definir a

importancia da aderéncia para criar midias propagaveis.

A propagabilidade permitia que o publico e os ativistas formem novas
conexdes e comunidades por meio de seu papel ativo na formatagéo da
circulacé@o de contetidos de midia. (JENKINS, GREEN e FORD, 2014, p. 48)

® Malcolm Gladwell é um jornalista britanico - disponivel em https:/12min.com.br/authors/malcolm-
gladwell - acessado em 25/04/2018.



https://12min.com.br/authors/malcolm-gladwell
https://12min.com.br/authors/malcolm-gladwell
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Com tudo isso, os veiculos se viram obrigados a mudar suas formas de
produzir contedado online. Com o namero de pessoas utilizando seus aparelhos
celulares e computadores para ler e compartilhar informacdes aumentando, foi
necessario se adaptar a esses novos tipos de formatos midiaticos cada vez mais
interativos.

Para isso, o termo “buzzfeedizacdo” foi criado para denominar este novo
método de fazer jornalismo. Enquanto isso se observou que veiculos de

comunicacao tradicionais precisaram adaptar suas redacoes.

Ao mesmo tempo em que o jornalismo tradicional absorve elementos de
canais mais informais e bem-humorados, paralelamente, sites como o
BuzzFeed - que se tornaram conhecidos justamente por essas praticas de
publicacdo de contelddos simples, curtos e potencialmente propagaveis -
estejam investindo também em jornalismo “sério”, aprofundado, com viés
investigativo, objetivando uma maior credibilidade jornalistica (SARDA,
2015, p. 16/17)

Com o0 acesso a internet cada vez mais facilitado para as pessoas, isso foi o
responsavel por esse novo modelo de jornalismo como ferramenta da industria

cultural e levou a sociedade ao consumo de massa. “Onde a informagéo é gerada,

armazenada, recuperada, processada e transmitida” (CASTELLS, 2003, p. 68).

A apropriacdo da capacidade de interconexdo por redes sociais de todos 0s
tipos, pois levou a formacdo de comunidades on-line que reinventaram a
sociedade e, em seu alcance e seus usos. Elas adotaram os valores
tecnolégicos da meritocracia, e esposaram a crenca dos hackers no valor
da liberdade, da comunicacgdo horizontal e da interconexao interativa, mas
usaram-na para sua vida social, em vez de praticar a tecnologia pela
tecnologia. (CASTELLS, 2003, p. 53)

2.2 CULTURA PARTICIPATIVA

Lévy (1999), também explica que uma das premissas da cibercultura é a
inteligéncia coletiva. A mesma que deu origem ao termo cultura participativa
apresentada por Jenkins (2009). Ou seja, ela consiste na interacdo do usuario com
diferentes formatos de midia.

O leitor deixa de ser apenas um receptor passivo e se torna peca fundamental
na participacdo da propagacdo das informacfes, criando e compartilhando seus
projetos (ou opinides) de forma coletiva. Isto &, a cultura participativa se baseia na
apropriacdo de elementos pertencentes a certo produto midiatico por pessoas que

nao o produziram originalmente e, a partir dai, geram novos conteudos.
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Nenhum de nés pode saber tudo; cada um de nds sabe alguma coisa; e
podemos juntar as pecas, Se associarmos n0SSOS recursos e unirmos
nossas habilidades. A inteligéncia coletiva pode ser vista como uma fonte
alternativa de poder midiatico. (JENKINS, 2009, p. 30)

Jenkins também destaca o fato de estarmos utilizando esse “poder coletivo”
apenas com fins de entretenimento, sugerindo, porém, que em breve essas
habilidades serdo aplicadas para propdésitos mais “sérios”.

Um exemplo que podemos utilizar para mostrar o quanto a inteligéncia
coletiva é fundamental para o BuzzFeed é sobre o caso “Qual cor é esse vestido?™.
Em 2015, uma imagem de um vestido comecou a ganhar notoriedade em algumas
paginas do Tumblr’. De acordo com o0s comentarios na imagem era possivel
identificar dois tipos de cores no mesmo: Azul e preto ou branco e dourado. O
BuzzFeed se apropriou dessa imagem e quase instantaneamente tornou a
publicacdo um viral de compartilhamentos e comentarios. Primeiramente pelo Twitter
e apos utilizando sua pagina no Facebook.

De acordo com Aquino Bittencourt (2015), 670 mil pessoas acessaram a
historia simultaneamente, 500 mil dessas por dispositivos moéveis. Mais de 28
milhdes acessos foram registrados no post (22 milhées sé por mobile), que rendeu
2,7 milhdes de votos computados na enquete.

Mas este caso ndo é apenas um exemplo de como tornar uma publicacéo
viral. Ela mostra o protagonismo do publico. O BuzzFeed utilizou o Twitter como
mecanismo chefe e isso gerou uma comocao junto aos seguidores das paginas que
enviaram suas experiéncias para plataforma. Apos isso o portal criou diversas

publicacdes utilizando 0 mesmo tema.

Esse modelo baseado na dindmica social das redes transfere ao leitor,
usuario de redes sociais, 0os papéis de distribuicdo e circulacdo. Twitter e
Facebook sdo hoje os dois sites que possuem desempenho determinante
na concretizacdo desse modelo, pois sdo, atualmente, onde acontece a
maior parte das movimenta¢cbes de conteldos originados em outros
espacos da rede. (AQUINO BITTENCOURT, 2015, p. 349)



Figura 1 Diferentes formatos abordados pela plataforma
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Figura 2 Engajamento dos usuérios
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* Disponivel em https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/coisas-que-todo-mundo-pensou-sobre-o-

caso-do-vestido?utm_term=.vcKywkLvy#.tfGwXnKRw - acessado em: 15/02/2018

https://www.buzzfeed.com/virginiahughes/por-que-as-pessoas-tao-vendo-cores-diferentes-naquele-

vestid#.puZqlAbjg — acessado em: 15/02/2018



https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/coisas-que-todo-mundo-pensou-sobre-o-caso-do-vestido?utm_term=.vcKywkLvy#.tfGwXnKRw
https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/coisas-que-todo-mundo-pensou-sobre-o-caso-do-vestido?utm_term=.vcKywkLvy#.tfGwXnKRw
https://www.buzzfeed.com/virginiahughes/por-que-as-pessoas-tao-vendo-cores-diferentes-naquele-vestid#.puZq1Abjq
https://www.buzzfeed.com/virginiahughes/por-que-as-pessoas-tao-vendo-cores-diferentes-naquele-vestid#.puZq1Abjq
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O exemplo sobre a cor do vestido é apenas um entre tantos casos que
ocorrem na rede. E evidente que a participa¢io dos usuarios é essencial neste novo
padrdo de fazer jornalismo. Lemos (2000) explicou a importancia dessa tomada de

poder do usuério, que se tornou ativo e propagador dos conteudos também:

Novas formas de pensamento e comportamento se tornam funcionais
quando “fazem moda”, por exemplo, ou quando chamam aten¢do de uma
opinido publica mais ou menos difundida. Estas novas formas se tornam
atratores a medida que abrangem uma populacdo maior. Novos estilos de
vida surgem a medida que abrangem uma populagédo maior. (LEMOS, 2001,
p.120)

Para Shirky (2011), a inclusdo do publico geral na constru¢éo para criar 0s
conteudos é a transformacdo mais relevante da contemporaneidade. O leitor passa
a ser protagonista da midia que ele também consome. O BuzzFeed utiliza essa
participacdo de forma coerente e principalmente dando o poder de interferir para o
leitor e até mesmo criar suas proprias publicagdes utilizando o segmento Community

gue sera abordado no préximo capitulo.

O acesso a web nos permite encontrar outras pessoas que gostam de
construir modelos de trens e fazer macramé, ou desenhar avies de papel,
se vestir como personagens de desenhos animados, praticar jnana yoga,
tricotar meias, fotografar telefones publicos, fazer catald e por ai afora, a

qualquer hora do dia ou da noite, no mundo inteiro. (SHIRKY, 2011, p. 83)
E perceptivel que as pessoas estdo compartiihando cada vez mais suas
historias nas redes sociais e isso gera um sentimento de “Nao sou apenas eu”, muito
bem utilizado pela plataforma. O caso do vestido que muda de cor citado
anteriormente so teve essa grande propagacéao por ter alimentando o sentimento de

coletividade nos leitores.
2.2.1 Ciberespaco e acontecimento

Todos os dias 0s numeros de acesso a internet aumentam no mundo e isso
nao é mais segredo para ninguém. Novas pessoas passam a interconectar seus
computadores e celulares na rede. O ciberespaco é justamente esta rede, é um

novo meio de comunicacdo que ganha forca diariamente com o avanco da

Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/irangiusti/20-pessoas-que-levaram-o-debate-sobre-o-
vestido-a-outro-pata?utm_term=.0h90]Nm20#.gjENKO02MN — acessado em 15/02/2018



https://www.buzzfeed.com/irangiusti/20-pessoas-que-levaram-o-debate-sobre-o-vestido-a-outro-pata?utm_term=.oh90jNm20#.gjENK02MN
https://www.buzzfeed.com/irangiusti/20-pessoas-que-levaram-o-debate-sobre-o-vestido-a-outro-pata?utm_term=.oh90jNm20#.gjENK02MN
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tecnologia. Para Lévy (1999), a rede ndo é apenas esta infraestrutura material, mas
também o universo de seres humanos que ela condiciona a alimentarem o
ciberespaco.

O autor nos traz a ideia de cibercultura, um neologismo, que nomeia o
conjunto de técnicas, praticas, atitudes, modos de pensamento e de valores. Dentro
desta realidade, o BuzzFeed trabalha com uma plataforma que se importa com o
gue seu publico (completamente ativo) tem a acrescentar para seus conteudos. Para
Lévy (1999), esta é uma das formas para se criar uma interconexao na comunidade

virtual.

Uma comunidade virtual é construida sobre as afinidades de interesses, de
conhecimentos, sobre projetos mUtuos, em um processo de cooperagao ou
troca, tudo isso independentemente das proximidades geograficas e das
filiagBes institucionais. (LEVY, 1999, p. 127).

Além disso, 0 autor deixa claro que cada individuo tem responsabilidades
sobre suas opinides na rede, “elas ndo desaparecem no ciberespaco”. Justamente
por isso, sera raro que a comunicacao atraves da rede substitua os encontros
fisicos, elas irdo se complementar.

Dentro dessa rede temos o ciberacontecimento, que € caracterizado por ser
naturalmente midiatico, produzindo narrativas especificas, que geram diferentes
niveis de conectividade e compartilhamento, que mais tarde transformam-se em
pautas. O BuzzFeed monitora todas as tendéncias que ocorrem nas plataformas de
redes sociais e busca historias que possam gerar visualizacdes e engajamentos na
sua plataforma.

De acordo com Henn (2013), os processos de producdo do acontecimento
inserido em uma narrativa jornalistica ndo sao lineares, ndo pertencem apenas ao
jornalista ou a um meio de comunicacao. Tendo esse raciocinio bem esclarecido, 0s
sites de redes sociais sdo os maiores fornecedores ou distribuidores de novos
conteudos.

A partir dai o internauta pode interagir com os veiculos de forma mais rapida,
com curtidas, comentarios e compartilhamentos para sua rede de contatos, em
especial no Facebook, que ja conta com mais de 1,65 bilhdes de usuarios. Enfim,
Henn (2013) nos mostra que a percepc¢ao do acontecimento jornalistico esta na sua

forgca em potencializar o assunto discutido.



21

A atitude de compartilhar conteddo ndo € uma consequéncia ou algo novo
decorrente dessa digitalizacdo da comunicacdo. Repassar uma informacgéo
€ algo intrinseco ao processo comunicacional. Querer que uma mensagem
chegue a outros, seja a um pequeno grupo ou uma ampla massa de
pessoas, € objetivo inicial de um processo comunicativo. (AQUINO
BITTENCOURT, 2017, p. 57).

De acordo com Lemos (2001), estes ciberambientes multiplicam a forma que
as pessoas se conectam na rede. Muitas vezes podem ocorrer mudancas nos
significados originais do que se é propagado. O autor destaca que “a informagao
ganha vida prépria, dando lugar a um imaginario social diferente do ‘tradicional’,
‘habitual’, ‘normal’.

O BuzzFeed tem como uma das suas caracteristicas reaproveitar diversas
vezes e de forma diferente 0 mesmo assunto. Os trés tipos mais utilizados pela
plataforma sdo as listas, testes e reportagens. Dependendo o tamanho da

repercussdao do assunto os trés formatos sdo utilizados para causar mais

compartilhamento dos usuarios.

O intercambio (“metabolismo”) entre sistema social e ambiente virtual, onde
novas interpretacdes sao funcionalizadas, cria, no decorrer do tempo, uma
linguagem e (sub) cultura proprias. Assim, a auto-organizacdo esta voltada
para a reproducao dentro de um conjunto de significados distintos. (LEMOS,
2001, p. 116)

E desta forma que o ciberespaco funciona com um novo lugar para
sociabilidade, gerando novos formatos de relagbes sociais. Este novo ambiente

proporciona um contato mais participativo entre empresa-cliente e isso cria

engajamento na rede, por consequéncia, gerando compartilhamentos e acessos.

2.3 JORNALISMOS ONLINE

O termo online, segundo Palacios (2003), remete a ideia de conexdao em
tempo real, com um fluxo de informa¢Bes quase instantaneo. Assim, o
jornalismo online “é desenvolvido utilizando tecnologias da transmisséao de
dados em rede e em tempo real” (PALACIOS, 2003, p. 44, apud de VIVAN,
2017).

Vivan (2017) acrescenta que existem seis caracteristicas principais para uma
comunicacdo online de qualidade - hipertextualidade, multimidialidade,
personalizacdo do conteido, memoria, atualizagdo continua e interatividade.

Antes bastava apenas ler os jornais, acompanhar os principais portais de

noticias, programas para televisdo e radio para manter-se informado. Com a
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noticiabiliade gerada pelo jornalismo digital, jA é possivel acompanhar todas as
informagdes diretamente das timelines das redes sociais, com a interatividade como

grande diferencial.

No campo dos blocos informativos, a dimensédo do texto € um elemento
fundamental na arquitetura noticiosa. Um bloco textual demasiado curto
deixard o leitor insatisfeito por conter pouca informacédo, enquanto um bloco
demasiado longo pode tornar-se cansativo para uma leitura em monitor
(SALAVERRIA, 2005, apud CANAVILHAS, 2014, p. 6).

Canavilhas (2014), também traz a importancia da hipertextualidade para o
jornalismo digital. E por meio dela, que se podem ligar dois blocos informativos do
texto, “um modo de organizagéo textual cuja funcdo € sentidos, situar o leitor no
contexto tematico e na macroestrutura”.

A palavra hipertexto foi utilizada pela primeira vez por Theodor Nelson (década
de 60), que definiu o conceito como uma escrita ndo sequencial. Ou seja, um texto
com diferentes opcdes de leitura que permite ao consumidor fazer uma escolha. E
justamente isso que o0 BuzzFeed oferece ao leitor nas suas postagens, a
possibilidade de acessar conteudos correlacionados com o que esta aberto na aba
de navegacéo.

Por isso, de uma forma geral as noticias para Web devem possuir estruturas
abertas e interativas e oferecendo ao leitor a oportunidade de se aprofundar no
assunto sendo redirecionado para outras paginas. A expressao “say it quick, say it
well”, em traducéo livre “diga rapido, diga bem”, estd se tornando uma regra na
producéo de conteudos para a Web. Os conteudos, segundo Canavilhas devem ser
comprimidos e reduzidos (tamanho e tempo) para dimensdes que permitam um bom

acesso mesmo com ligacBes de baixa velocidade.
2.3.1 Narrativa transmidia

Narrativa transmidia € uma expressdo citada pela primeira vez por Henry
Jenkins (2009), e é definida como um meio de multiplos canais de midia, cada um
deles contribuindo de forma distinta para a compreensao de um universo narrativo.

Duas caracteristicas relevantes para um texto transmidia s8o a

hipertextualidade e a interatividade. Segundo Canavilhas (2014), estas séo
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caracteristicas essenciais da comunicacdo na Web. Ambas as caracteristicas sédo
fundamentais dentro dos contetudos produzidos pelo BuzzFeed.

Em um relatério de tendéncias da industria midiatica, divulgado no fim de
novembro de 2014, o site BuzzFeed indica que a ideia de Home Page como pagina

principal ndo é mais a forma correta de gerar compartilhamentos e acessos ao site.

As pessoas pensam que o segredo do BuzzFeed sdo as listas e quizzes,
guando na verdade ndo, na verdade é sobre pensar em compartilhamento,
€ aceitar que as pessoas vao encontrar o seu material em feeds sociais.
(Will Hayward, VP do BuzzFeed da Europa, em entrevista ao
Journalism.co.uk NOV, 2014)°

O impacto do compartiihamento e da producdo de sentidos nas praticas
jornalisticas, é exposto nos casos de compartilhamentos e em como as redes sociais
vém sendo cada vez mais utilizadas para divulgacdo de noticias, sejam elas de
entretenimento ou hardnews. Sendo assim, responsavel por estarem se criando um
novo formato de disseminar contetdo.

Sao perceptiveis as mudancas de como o0s veiculos de comunicagao
tradicionais vém modificando sua plataforma para se moldarem aos novos usuarios
das noticias. Aquino Bittencourt (2014) explica como os portais vém utilizando os

botdes para compartilhamento direto para o Twitter, Facebook, WhatsApp e até

mesmo para 0s e-mails pessoais.

Os jornalistas do BuzzFeed trabalham com foco na dindmica das redes,
muitas vezes produzindo conteldo especificamente para ser compartilhado
em sites de redes sociais, 0 que permite inserir o0 BuzzFeed dentro de uma
nova categoria de jornalismo digital que provoca transformacdes no que se
vinha fazendo até entdo. (AQUINO BITTENCOURT, 2015, p. 348/349).

E claro que nimero de compartilhamentos néo significa credibilidade e por
iSSO é necessario prestar atencao no que se vé na internet. O BuzzFeed divulgou em

2016 uma noticia que os numeros de compartilhamentos de noticias falsas sobre a

Operacao Lava Jato foram maiores do que as verdadeiras.

® Entrevista disponivel em https:/www.b9.com.br/53581/trafego-no-buzzfeed-advindo-de-midias-

sociais-ja-e-5x-maior-que-o-que-vem-pelas-buscas/ - acessado em 20/10/2017



https://www.journalism.co.uk/news/buzzfeed-media-trends-the-homepage-is-out-social-and-video-are-in/s2/a563274/
https://www.b9.com.br/53581/trafego-no-buzzfeed-advindo-de-midias-sociais-ja-e-5x-maior-que-o-que-vem-pelas-buscas/
https://www.b9.com.br/53581/trafego-no-buzzfeed-advindo-de-midias-sociais-ja-e-5x-maior-que-o-que-vem-pelas-buscas/
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Figura 3 Compartilhamentos
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Um exemplo disso foi a cobertura realizada na tragédia envolvendo o time de
futebol Chapecoense, de Santa Catarina. O avido que levava a equipe sofreu uma
gueda a poucos minutos de pousar na Colémbia. O engajamento que se aconteceu
nas plataformas de redes sociais foi quase instantaneo e o BuzzFeed realizou uma
cobertura online completa, atualizando as informacfes sobre acidente minuto a

minuto.

A principal caracteristica do hipertexto é a sua maneira natural de processar
informacéo, funcionando de uma maneira parecida com a mente humana,
gue trabalha por associacbes de ideias e ndo recebe a informacéo
linearmente (LEMOS, 2003, p.50).

Este € apenas um exemplo de como a plataforma utiliza do hipertexto para
gerar conteudos propagaveis e de relevancia dentro das redes. Nao apenas isso, 0s
editores do BuzzFeed utilizam nas suas narrativas formatos que geram de maneira
mais eficaz o compartiihamento e o entendimento do que foi escrito. Umas das
caracteristicas da hipertextualidade é a utilizacdo de blocos informativos e cada
bloco deve ser autoexplicativo. Uma ferramenta muito bem empregada pela

plataforma na utilizacdo das listagens.

" Disponivel em: Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/alexandrearagao/noticias-falsas-lava-jato-
facebook?utm_term=.hkDkilmyex#.JvG6KPNAX — acessado em 02/11/2017



https://www.buzzfeed.com/alexandrearagao/noticias-falsas-lava-jato-facebook?utm_term=.hkDk1myex#.jvG6KPNAX
https://www.buzzfeed.com/alexandrearagao/noticias-falsas-lava-jato-facebook?utm_term=.hkDk1myex#.jvG6KPNAX
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Figura 4 Cobertura realizada pela plataforma
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O BuzzFeed também acompanha as mobilizagdes mundiais, transformando
todas as informacdes em uma grande reportagem transmidia. Sendo assim, a
principal forma de visualizar o desempenho do seu conteddo, mensurar as
informacfes e criar estratégias para atrair cada vez mais usuarios é através do

namero de visualizacbes de paginas (pageviews).

® Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/gracilianorocha/o-que-sabemos-ate-agora-sobre-a-queda-
do-aviao-da-chapecoens?utm_term=.gxpk38mRo#.cqIN65Vd0 -acessado 03/12/2017
° Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/gracilianorocha/o-que-sabemos-ate-agora-sobre-a-queda-
do-aviao-da-chapecoens?utm_term=.gxpk38mRo#.cqIN65Vd0 -acessado 03/12/2017



https://www.buzzfeed.com/gracilianorocha/o-que-sabemos-ate-agora-sobre-a-queda-do-aviao-da-chapecoens?utm_term=.gxpk38mRo#.cqlN65Vd0
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https://www.buzzfeed.com/gracilianorocha/o-que-sabemos-ate-agora-sobre-a-queda-do-aviao-da-chapecoens?utm_term=.gxpk38mRo#.cqlN65Vd0
https://www.buzzfeed.com/gracilianorocha/o-que-sabemos-ate-agora-sobre-a-queda-do-aviao-da-chapecoens?utm_term=.gxpk38mRo#.cqlN65Vd0
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Figura 6 Interacéo direta do leitor
BuzzFeeDp nNews Menu. Pesquiss

P

Alguém "criou" o jogo entre a Chape
e o Atlético no videogame e ficou
emocionante

Spoiler: a Chape € campea!

Q Raphael Evangelista

Um cara simplesmente imaginou e criou toda a atmosfera
do jogo Atlético Nacional X Chapecoense, que nao
aconteceu, usando o jogo de videogame "Pro Evolution
Soccer 2017".

Fonte: BuzzFeed™®

2.4 REDES SOCIAIS

As redes sociais digitais mudaram o modo como as pessoas consomem
noticias na internet. A chance das pessoas chegarem a um site de noticias através
do Twitter e Facebook estdo cada vez maiores, se comparadas as pesquisas feitas
por um mecanismo de busca, como o Google, ou acessando diretamente 0s portais
dos veiculos.

Segundo Recuero (2014), as redes sociais na internet tém como
caracteristica basica a capacidade de disseminar informacgdes “através das

conexdes existentes entre os atores” (p.115).

1% pisponivel em: https://www.buzzfeed.com/raphaelevangelista/alguem-criou-o-jogo-entre-a-chape-e-
o-atletico-no-videogame - acessado 03/12/2017



https://www.buzzfeed.com/raphaelevangelista/alguem-criou-o-jogo-entre-a-chape-e-o-atletico-no-videogame
https://www.buzzfeed.com/raphaelevangelista/alguem-criou-o-jogo-entre-a-chape-e-o-atletico-no-videogame
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O surgimento da Internet proporcionou as pessoas a possibilidade de
difundir as informag®es de forma mais rapida e mais interativa. Tal mudanca
criou novos canais e, a0 mesmo tempo, uma pluralidade de novas
informacdes circulando nos grupos sociais. (RECUERO, 2014, p. 116)

A autora ainda destaca a importancia do capital social, novamente voltamos
para o fato de o publico ser ativo na rede. Neste caso, eles se tornam atores sociais
Por isso, é perceptivel que haja uma conexdo entre aquilo que se é publicado na
internet e de como isso ira impactar na vida do receptor.

E importante destacar que sites de redes sociais e redes sociais ndo séo a
mesma coisa. Os sites sdo 0s espacos utilizados para das expressdes as redes
sociais (Facebook, Twitter, Instagram entre outras).

Um site de rede social € uma plataforma de comunicacdo em rede na qual
os participantes 1) possuem perfis de identificacdo Unica que consistem em
contetidos produzidos pelo usuario, conteddos fornecidos pelo sistema; 2)
podem articular publicamente conexdes que podem ser vistas e cruzadas
por outros; e 3) podem consumir, produzir e/ou interagir com fluxos de
contedado gerado por usudrios fornecidos por suas conexdes no site.
(BOYD: ELLISON, 2013, p.158 apud BASTOS; RECUERO; ZAGO, 2015, p.
26)

Recuero (2014) também traz dois termos muito importantes para
entendermos melhor como funciona o mecanismo de uma rede social: Capital social
relacional e cognitivo.

No capital social relacional é a utilizacdo das informacdes que se propagam
rapidamente pelas redes e tém um apelo claro. O BuzzFeed utiliza este método na

criacdo de seus testes e listagens. O material produzido € de interesse

absolutamente pessoal e criam uma conexao ‘relacional’ com o consumidor.

O formato listicle permite que o veiculo “brinque” com o internauta,
mesclando os conteldos mais densos e sérios com histérias mais leves e
descontraidas, além de, novamente, humanizar a timeline do Facebook,
apresentando matérias que fagam com que o internauta identifique-se com
0 que esta sendo dito, gerando, assim, mais compartiihamentos da
publicagdo. (VIVIAN, 2017, p. 9).

J& o capital social cognitivo possui um apelo informacional maior. No caso do
BuzzFeed sdo as reportagens criadas para editoria News da plataforma. Esses

contetudos apelam para busca de conhecimento e muitas vezes ndo geram tanto

propagabilidade nas redes sociais, mas sim, dentro da prépria plataforma.
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O BuzzFeed da total atencéo as suas redes sociais, pois é por meio delas que
eles criam conteudo virais e se destacam dentro de um mercado que ainda olha
para plataforma apenas como uma fonte de entretenimento (por mais que este ainda

seja o carro chefe da mesma).

O termo viral pode ser definido como o processo de transmissdo de uma
mensagem de um internauta a outro no contexto digital. O fato de a
mensagem poder tomar propor¢des gigantescas na rede, num processo
semelhante a ldgica de uma epidemia viral, foi o que deu origem a
expressdo (BARICHELLO; OLIVEIRA,2010, p. 35, apud VIVAN;
PARAGINSKI, 2017, p. 6)

2.4.1 Mobilidade

Segundo a Unido Internacional de Telecomunicacfes, o niumero de celulares
em uso no mundo ja passou de sete bilhdes. Na internet, principalmente nos
dispositivos méveis, a leitura parece ser veloz, superficial e de memoaria curta. Por
iSso, é necessario criar formatos que prendam a atencdo do leitor em uma tela de
cinco polegadas. O BuzzFeed pensando nisso comegou a investir em uma versao
mobile da sua plataforma. Isso proporciona o0 usuario mais praticidade para

visualizar os contelddos no dia-a-dia.

Aplicativos de leitura em aparelhos méveis como o Pocket5 permitem salvar
matérias e artigos para leitura posterior em uma conta de usuario. O texto
se adapta a tela que o usuario utiliza — computador, tablet ou celular —,
permitindo configuracbes personalizadas de interface como cor de fundo,
corpo e tipo de fonte (VIEIRA, 2017, p. 2).

A pesquisa “Futuro Digital em Foco Brasil 2015"*, divulgada pela empresa de
consultoria ComScore mostra que os brasileiros sdo lideres no tempo gasto nas
redes sociais. A nossa média € 60% maior do que a do resto do mundo. Logo atras
do Brasil vém Filipinas, Tailandia, Coldmbia e Peru. No Brasil, o usuario gasta 650

horas por més em redes sociais. Logo apds, sdo 290 horas gastas em portais de

noticias e entretenimento, muitas vezes, direcionados pelas plataformas sociais.

! Disponivel em: Disponivel em: http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-
do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf - acessado 02/11/2017.



http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
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Gréfico 1 Tempo conectado

O Brasil é lider global em relagdo ao tempo gasto em cada

visita a Redes Sociais

Média de Minutos por Visita
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Fonte: ComScore®?

O uso do telefone celular € o principal meio para acessar a internet no Brasil.
E o que mostra o Suplemento de Tecnologias de Informag&o e Comunicacédo (TIC)
da Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (Pnad) 2015, pelo Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE).

Em 2015, todas as regibes passaram a navegar na rede pelo celular. A
Regido Norte apresenta o maior percentual de domicilios que usam o telefone
celular para acesso a internet (96,7%), seguida do Centro-Oeste (95,6%), do
Nordeste (93,9%), do Sudeste (91,5%) e do Sul (88,2%).

O Brasil é 0 4° pais em numero de usuarios de internet, com 120 milhdes de
pessoas conectadas. Em 1° esta o Estados Unidos (242 milhdes), 2° a india (333

milhdes) e em 3° a China (705 milhdes).

'2 Disponivel em: Disponivel em: http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-
do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf - acessado 02/11/2017



http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
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Gréfico 2 Consumo por mobile vs Desktops
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Fonte: ComScore®®

Como é notado, a utilizacdo de aparelhos moveis € um numero que cresce a
cada dia, ndo apenas no Brasil, mas no mundo inteiro. O BuzzFeed é acessado
milhares de vezes diariamente por estes dispositivos. Portanto, criar uma plataforma
gue possa ser acessada no formato mobile é fundamental.

Na internet a leitura precisa ser dinamica e de facil acesso como ja mencionado
anteriormente. Com a criagcdo do aplicativo, disponibilizando de forma gratuita, o

BuzzFeed criou mais uma forma de manter seu publico fiel a plataforma.

'3 Disponivel em: Disponivel em: http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-
do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf - acessado 02/11/2017



http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
http://blog.aotopo.com.br/wp-content/uploads/2015/02/Futuro-Digital-do-Brasil-em-Foco-2015-ComScore.pdf
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3. BUZZFEED

O site de noticias e entretenimento foi fundado em 2006 por Jonah Peretti e
John Johnson na cidade de Nova lorque, Estados Unidos. Para os dois, o BuzzFeed
sempre teve como objetivo principal ser um tipo de laboratério experimental para
conteudos virais. Nao levou muito tempo para perceberem que as publicacdes
tinham agrado, gerando de forma veloz uma propagacao na internet.

De acordo com informacfes divulgadas pela empresa, eles possuem uma
cultura de busca pela inovacdo empreendedora de tecnologia. Encontrar
informacdes sobre a estrutura da plataforma ndo € uma tarefa facil. Todos os dados
expostos aqui sdo originados do “About BuzzFeed"" .

O BuzzFeed se estruturou com elementos de um negdécio de midia moderno:
uma equipe global de noticias, seu préoprio estudio de producdo de videos, uma
sofisticada operacao de dados e uma agéncia publicitaria criativa interna.

Com o crescimento, em 2011, pensando na ampliacdo do seu conteudo, a
plataforma comecou a investir no jornalismo mais aprofundado, criando o BuzzFeed
News. Entéo foi contratado o reporter Ben Smith, como editor chefe da plataforma; e
o jornalista investigativo vencedor do Prémio Pulitzer, Mark Schoofs, para trabalhar
como diretor de uma equipe, a fim de realizar grandes reportagens investigativas.

Percebendo que empresa comecava a ganhar alcances globais, Peretti iniciou
a expansao internacional da empresa. Inicialmente na Inglaterra e Australia, depois
Brasil, Franca, Espanha e Alemanha. Atualmente ja se incluem nesta lista 0 México,
a India, o Canada e alguns paises arabes. Sendo que, a plataforma sempre se
adaptada para respeitar a cultura de cada um dos paises.

No fim de 2014, a plataforma mudou drasticamente a sua estratégia comercial.
Ao invés de tentar atrair os leitores para o proprio site diretamente (como € realizado
pelos grandes portais de comunicacdo), o BuzzFeed comecou a publicar textos
originais, imagens e videos com caracteristicas proprias para cada site de rede
social; atraindo diretamente o seu publico que passa a maior parte do seu tempo
nessas plataformas

O BuzzFeed se tornou invejado pelos veiculos tradicionais de comunicacao
gue tentaram utilizar a mesma férmula magica de propagacdo de conteudos - seja

um vestido que muda de cor ou sobre a investigagdo de uma corte de arbitragem.

!4 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/about - acessado em 10/05/2018



https://www.buzzfeed.com/about
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Um dos fatores que leva a empresa a ser bem-sucedida é o fato de a
empresa estar plantada em uma cultura dindmica, colaborativa e que aceita as
mudancas constantes do mundo cada vez mais conectado. Porém, permanece com

uma analise continua das métricas de dados.

O BuzzFeed é um loop de feedback continuo, onde todos os seus artigos e
videos sdo a entrada para a sua sofisticada operacdo de dados, que
informa como o BuzzFeed cria e distribui a publicidade que produz.
(traducao nossa) *°

Trabalhando com equipes e jornadas de trabalho reduzidas, eles vao muito
além de escrever historias, eles vivenciam as experiéncias se comunicando e se
envolvendo com os leitores na internet, causando engajamento dos mesmos.
Possuindo mais de 11 milhdes de seguidores no Facebook e seis milhdes no Twitter,
0 que nao falta para a plataforma séo acessos.

Além de matérias de entretenimento, 0 site passou a produz noticias de
cunho politico e social, com textos mais longos e investigativos sobre os assuntos.
Sempre sem perder a caracteristica informal de escrita adotada pelo BuzzFeed.
Com isso, a plataforma vem preenchendo um mercado em ascensao na internet, o
novo formato de fazer noticia € o caminho para trazer jovens que ndo possuem
interesse pelo “velho” jornalismo.

Atualmente o BuzzFeed possui cerca de 1.200 funcionarios e esta avaliado
em US$ 1,5 bilhdo. Mesmo assim, a plataforma esta tendo que passar por alguns
ajustes. No segundo semestre de 2017, a empresa precisou diminuir suas redacoes.
Foram aproximadamente 100 funcionarios demitidos pelo BuzzFeed. Peretti disse ao
jornal britanico Financial Times'® que ndo existem planos para vender a divisdo de
noticias, mas descarta a possibilidade de ter investidores. Para ele, “as noticias
acrescentam muito valor de varias maneiras diferentes”.

Eles se intitulam como uma rede global com mudltiplas plataformas, lider de
midia digital. Eles utilizam o site, aplicativos moéveis e contas no Facebook,
Snapchat, Youtube, Twitter, Instagram e mais de 30 sites de redes sociais

espalhados através do globo.

> Disponivel em: https://www.fastcompany.com/3056057/how-buzzfeeds-jonah-peretti-is-building-a-

100-year-media-company - acessado em 10/05/2018 - traducgédo do autor
'® Disponivel em: https://www.ft.com/content/482dc54a-1594-11e8-9376-4a6390addb44 - acessado
em:18/05/2018



https://www.fastcompany.com/3056057/how-buzzfeeds-jonah-peretti-is-building-a-100-year-media-company%20-%20acessado%20em%2010/05/2018
https://www.fastcompany.com/3056057/how-buzzfeeds-jonah-peretti-is-building-a-100-year-media-company%20-%20acessado%20em%2010/05/2018
https://www.ft.com/content/482dc54a-1594-11e8-9376-4a6390addb44
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Outra ferramenta utilizada pela plataforma é a que permite separar 0s
conteudos por assunto. Dentro do site BuzzFeed Brasil € possivel escolher entre:
‘HAHAHA”; “WTF”, “Meu Deus!”; “Fofo” e “Trending”. Clicando em cada uma das
categorias o leitor é redirecionado para uma pagina com conteldos relacionados as
suas nomenclaturas.

Ao clicar em Trending (tendéncia em portugués), o usudrio tem acesso a

todas as listas, testes ou reportagens que estejam em alta na plataforma.

Figura 7 Acesso ao Trending

BuzzFeep % & ¢ «° Q

Fonte: BuzzFeed"’

Figura 8 Assuntos em alta (Trending)
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0dos 0s estllos destas perguntas ja pode se
considerar PODRE DE CHIQUE

Fonte: BuzzFeed*®

3.1. DIVIDIR PARA CONQUISTAR

Uma das alternativas editorias do BuzzFeed € segmentar suas postagens.
Com isso, eles ampliaram a forma de propagacao dos seus conteudos nos sites de
redes sociais — Facebook, Youtube, Instagram e Twitter sdo as mais utilizadas.
Atualmente eles possuem mais de 25 paginas de assuntos diferentes, mas

relacionadas com a fanpage oficial da plataforma nas redes.

7 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/ - acessado em 18/05/2018
'8 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/ - acessado em 18/05/2018



https://www.buzzfeed.com/
https://www.buzzfeed.com/
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O BuzzFeed tem seu publico nativo originado desses tipos de site, por isso,
segmentar € uma estratégia de marketing e a forma mais rapida de gerar conteddos
virais. Com paginas voltadas especificamente para mulheres, ciéncias, tecnologia,
gastronomia entre outros assuntos.

Quando acessada a plataforma ndo se percebe os segmentos, porém se o
leitor acessa a postagem por meio das redes sociais, o site gera um algoritmo que
mostra apenas publicacfes relacionadas ao assunto. Além dos segmentos citados a
seguir, o BuzzFeed possui fanpages com pouca atualiza¢do. E o caso da College,
Sweaty, Business, Ladylike, Live Quizzes, SOML, Open MIC e Brews. Essas
paginas ndo possuem postagens regulares (algumas ha mais de um ano), porém

ainda estéo ativas na plataforma.

BuzzFeed Migas

A descrigdo “Um lugar para mulheres se encontrarem” é levada bem a sério
nessa fanpage. O segmento Migas foi feito para se aproximar do publico feminino.
Nela sdo postados conteudos sobre defesa pessoas, casos de assédio e até mesmo

guais tipos de absorvente existem.

BuzzFeed Video

Ligada diretamente ao seu Canal do Youtube, a fanpage dedicada aos videos
possui mais de 13 milhdes de seguidores e reproduz os conteudos criados pela
Motion Picture. S&o producbes originais do BuzzFeed como Worth It, reacts de

games e a web série The Try Guys.

BuzzFeed Animals

Com mais de trés milhdes de seguidores apenas no Facebook, a pagina é
voltada para os animais e pode fazer vocé perder muito tempo. Nela sao
compartilhados diariamente conteudos fofos, principalmente de cdes e gatos,
curiosidade do mundo animal, incentivo a adocdo, entre outros temas relacionados

aos animais.

BuzzFeed BFF
Abreviacdo do termo “Best Friends Forever”, em tradugéo livre “melhores

amigos para sempre”. Essa fanpage tem justamente o propésito de fazer o
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consumidor criar um verdadeiro lago de amizade com a pagina. Com conteudos de

assuntos gerais como dicas de filmes, viagens, musica, amizade e familia.

BuzzFeed Books

Voltada para o publico literario. Todos os compartilhamentos possuem
referencias a livros. Nele € possivel saber novidades sobre suas obras preferidas,
adaptacoes para tela e lugares para quem gosta de ler.

BuzzFeed Comics
Criada para divulgar o trabalho de ilustragdes animadas ou ndo da equipe da
plataforma, ou de terceiros. Os conteudos compartilhados sdo sobre assuntos do

cotidiano, mas sempre com um toque de ironia.

BuzzFeed Now

Dedicada apenas para armazenar as transmissdes ao vivo realizadas pela
plataforma. Nela é possivel visualizar pronunciamentos do Presidente dos EUA,
Donald Trump, e coberturas sobre eventos sociais e tudo que acaba gerando as

transmissoes.

BuzzFeed Science
Focada em tudo que é relacionado a ciéncias. As postagens séo realizadas
diariamente e os assuntos sdo os mais diversos. Curiosidades sobre biologia, testes

de conhecimentos matematicos e experimentos cientificos e emocionais.

BuzzFeed Health
Canalizada para discutir apenas assuntos que tenha relacdo com bem-estar e
saude. O segmento realiza postagens regulares com dicas de beleza, autoestima,

terapia e tudo relacionado a area.

BuzzFeed Rewind
Totalmente dedicado a fazer com que o consumidor desse conteddo se sinta
completamente nostélgico. O segmento Rewind (rebobinar) €& responsavel por

aglomerar todas as postagens que fazem vocé voltar no tempo seja com “22 motivos
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5 19

pelos quais crescer nos anos 90 foi péssimo” =~ ou “Assim viviam os punks de Los

Angeles nos anos 80”°.

BuzzFeed LGBT

“We've got a lot to talk about”, em traducéo livre “n6s temos muito sobre o que
conversar’. A pagina ndo é apenas para o publico LGBT+, mas para todos que tém
interesse em conversar sobre 0 assunto. As postagens sao as vezes bem-

2

humoradas, como testes sobre “O quao gay vocé €”, a assuntos de relevancia social

como, por exemplo, o casamento homossexual.

BuzzFeed Celeb
Fanpage dedicada a compartilhar assuntos sobre as celebridades de
Hollywood. De acordo com sua descricao “A fofoca que nés confiamos”. Nela é

encontrado desde fofocas e projetos que os artistas estao trabalhando.

BuzzFeed Violet

E a Web Série original do BuzzFeed. A pagina no Facebook ja possui mais de
um milhdo de seguidores. No canal do Youtube sdo mais de trés milhdes de
inscritos, com videos novos todas quartas, sextas e domingos. Violet retrata historias
do cotidiano de quatro amigas (Ashly, Quinta, Sara e Ella) e todo o desenrolar das

situacdes vividas pelas protagonistas.

BuzzFeed Parents

Direcionada para os interessados na vida com filhos. O Parents divulga um
contetdo pedagdgico, dicas sobre saude das criancas, testes engracados sobre a
vida dos pais. Ele também possui listagens e testes para os filhos como, por

exemplo, “14 vezes em que vocé finalmente entendeu sua mae” 2.

19 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/daves4/crescer-nos-anos-90-foi-horrivel - acessado em
18/05/2018.

20 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/gabrielsanchez/punks-los-angeles-anos-80 - acessado
em 18/05/2018.

21 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/susanacristalli/vezes-em-gue-voce-finalmente-entendeu-
sua-mae - acessado em 18/05/2018.



https://www.buzzfeed.com/daves4/crescer-nos-anos-90-foi-horrivel
https://www.buzzfeed.com/gabrielsanchez/punks-los-angeles-anos-80
https://www.buzzfeed.com/susanacristalli/vezes-em-que-voce-finalmente-entendeu-sua-mae
https://www.buzzfeed.com/susanacristalli/vezes-em-que-voce-finalmente-entendeu-sua-mae
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BuzzFeed World
Compartilha contetdos diversos, mas sempre possui uma informacdo ou
curiosidades historicas. Ndo importa o assunto, enquanto se navega pela pagina é

122

possivel encontrar “18 fotos de pessoas que acreditam ser Jesus Cristo” ““ ou “Esta

poderosa série de fotos captura o horror do assédio sexual” .

BuzzFeed Politics

Um segmento com didlogo aberto para debater e compartilhar tudo
relacionado a politica. Nado apenas de assuntos atuais como elei¢cdes presidéncias,
mas também busca o resgate de memoria/historico sobre conteldos que abortem

racismo, feminismo e direitos civis.

BuzzFeed Geeky
Totalmente produzido para quem € apaixonado por cultura pop. Na Geeky é
possivel encontrar postagens sobre quadrinhos, animacfes, adaptacdes

cinematograficas, séries e tudo que se possa imaginar sobre o assunto.

BuzzFeed Tech

Abreviacdo de Technology (tecnologia em portugués). Possui a funcéo de
juntar assuntos sobre a area no quesito inovagdo, mas também aborda contetdos
gue envolvem tecnologia. Como por exemplo, recursos escondidos que o Gmail

(conta de e-mail da Google) possui e pode facilitar a vida de quem usa.

BuzzFeed Reader

A descricdo feita pela plataforma ja explica o que sera encontrado:
“BuzzFeed's home for cultural criticism, personal essays, fiction, and poetry”, em
uma traducéo livre “O lar do BuzzFeed para criticas culturais, ensaios pessoais,

ficcao e poesia”.

22 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/gabrielsanchez/18-fotos-pessoas-acreditam-ser-jesus -
acessado em 18/05/2018

23 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/gabrielsanchez/esta-poderosa-snrie-de-fotos-captura-o-
horror-do-a - acessado em 18/05/2018
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BuzzFeed Asl/ls

Foi criada com o propésito de debater sobre assuntos considerados tabus e
guestbes sociais como aceitagdo do proprio corpo. As/ls em portugués se
assemelha a “como é”. Os conteldos produzidos tém o intuito de criar um
engajamento nas redes sociais e se tornar um espac¢o de dialogo aonde todos sao

aceitos como sao.

BuzzFeed Bring Me

Vontade de conhecer lugares e pessoas diferentes, é isso que a pagina do
Bring Me tenta despertar nos leitores. Nela sdo publicados todos os dias videos e
reportagens sobre paises, bares, pontos turisticos, culinarias tipicas e até mesmo
sobre Spas e hotéis. Apenas no Facebook s&o mais quatro milhdes seguidores.

BuzzFeed Food
A pagina compartilha testes, listas e reportagens que o assunto principal seja
tipos de comidas e alimentac&o. Os principais conteudos publicados sdo vinculados

as fanpages do Tasty.

BuzzFeed Tasty

Um dos canais com maior conteudo viral da plataforma. O segmento &
responsavel por compartilhar videos rapidos e faceis com as mais variadas receitas
gastronémicas. Além da versdao norte-americana, 0 Tasty ja possui paginas em
varios idiomas e tipos de alimentac&do. No Brasil, o conteudo fica por conta do Tasty
Demais, nele sao oferecidos conteudos originais como o “Ovo de Pascoa de
coxinha” * ou postagens traduzidas de outras fanpages do segmento. Entre as mais
conhecidas estdo a vegetariana, a japonesa, a infantil e uma apenas com receitas

de feijao.

BuzzFeed Nifty
Outro sucesso vital da plataforma. O Nifty tem como lema o “faca vocé
mesmo”. Grande parte das postagens sao tutoriais em video e neles é possivel

aprender de forma simples como realizar diversos trabalhos manuais. E possivel

24 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/isadoramanzaro2/ovo-pascoa-coxinha - acessado em
18/05/2018.
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aprender como customizar camisetas e jeans, construir prateleiras para livros, dicas

de decoracao e muitas outras coisas que podem facilitar o dia a dia.

BuzzFeed GoodFull
E uma mistura do Tasty e Nifty, porém com tutoriais de assuntos que tragam
qualidade de vida e bem-estar. Além dos videos, diariamente sdo postadas listas e

reportagens sobre assuntos que trazem sensacdes positivas e confortaveis.
3.1.1. BuzzFeed News

Pensando em expandir os contetdos produzidos, o BuzzFeed investiu no
segmento News. Nele sdo produzidas reportagens investigativas com a principal
caracteristica em manter a hipertextualidade dos textos. O segmento News ja possui
versodes para diversos paises, incluindo o Brasil.

No exterior, principalmente nos Estados Unidos, o segmento News ja
conseguiu se destacar no mercado (incluindo parcerias com uma das maiores redes
de televisdo norte-americana, a NBC). No Brasil, o BuzzFeed News ainda vem se
posicionando lentamente como um portal de credibilidade no jornalismo. Como ja
citado anteriormente no capitulo dois, a plataforma foi uma das responsaveis por
realizar uma cobertura completa e em tempo real da tragédia que ocorreu com o

time de futebol da Chapecoense.

Figura 9 BuzzFeed News

BuzzFeep NEWS ER

finalmente, mudar o nome em documento
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avido que matou mais de 100 pessoas em
Havana

&
Facebook condena "ataques” a parceiros

no Brasil e diz que agdo contra fake news
e%d ¢ "apartiddria®

Ry *

Desta vez, José Dirceu deve ficar no
{ minimo 8 anos na prisio
Ve -
- >
» o

Fonte: BuzzFeed?®

25 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/badge/newsbr - acessado em 20/05/2018
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e BuzzFeed IRL
Utilizando a descricdo da plataforma o BuzzFeed IRL, é “Tudo o que vocé
precisa saber sobre o grande e estranho mundo la fora”. O segmento é utilizado
como uma subpégina da editoria de reportagens da plataforma. Também € por meio
dele que se abre um dialogo com os leitores que consumem ou tem informacgdes de

possiveis pautas para o BuzzFeed News.
3.1.2. BuzzFeed Community

O Community ndo € apenas mais um segmento da plataforma. Nele é posto
em pratica 0 que ja abordamos nesse trabalho sobre cultura participativa. O
BuzzFeed da poder aos seus consumidores — independentemente da formacgao
académica — para criarem seus proprios testes ou listas.

Para fazer isso é utilizado um sistema bem simples, porém é necessario
possuir o minimo dominio da lingua inglesa, ja que todas as instru¢des estdao no
idioma nativo da plataforma. Basta acessar o site do BuzzFeed e realizar o login no
item “menu”, localizado na parte superior da tela. Depois € s6 realizar o acesso
utilizando uma das opc¢des dadas pela plataforma e clicar em “Create New Post” que
0 usuario sera levado automaticamente para a pagina com as opc¢des de postagens
e orientacoes.

Figura 10 Interacdo

BUZZFeeD News Testes Menu- “\:‘:’ Q‘* .:::’,\ ‘0@ a

l (.*‘ Hey BuzzFeed Community!
@ Make a Post!
Log In or sign up to create your own posts.

Sobre Advertise Vagas Mobile Newsletters Shop

B Impresa RSS Legal AcordodoUsuario AdChoices Help Contact
v Sitemap
i > i
Brasil v 7 8.

Fonte: BuzzFeed?®

b

26 Disponivel em: https://community.buzzfeed.com/ - acessado em 20/05/2018.
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Figura 11 BuzzFeed Community — criagdo de posts

© BuzzFeeo
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Eit Mode Aa £ usteoror >

Suggest for community feature

Fonte: BuzzFeed?’

3.2. FORMATOS

Portais como o BuzzFeed, trabalham exatamente para mobilizar as pessoas a
acompanharem seu site, em busca de cliques, visualizacbes e notoriedade. Todos
0s conteudos sao disponibilizados em trés formatos basicos: listas, testes e
reportagens.

Muitas vezes eles criam modelos hibridos nos seus conteudos utilizando os
trés tipos simultaneamente. Os assuntos sdo sempre abordados com muita fluidez e

bom humor. Isso torna a leitura leve, rapida e interessante.
e Listas

O formato mais utilizado pelo BuzzFeed é o listicle (list + article), um termo
bem conhecido no jornalismo, mas que virou marca da plataforma. Elencar as
noticias nos formatos de listas é uma forma de linguagem com o publico criando um
relacionamento com seus leitores, tornando a informacdo mais descontraida e
prendendo sua atencédo na matéria.

Este formato também atrai mais acessos para a plataforma, uma vez dentro
da mesma, € quase impossivel ndo clicar em outro hiperlink ou matéria relacionada
ao assunto. O diretor editorial do BuzzFeed, Jack Shpherd explica a utilizacdo das

listas da seguinte forma:

27 Disponivel em: https://community.buzzfeed.com/ - acessado em 20/05/2018.



https://community.buzzfeed.com/

42

“Listas sdo um jeito muito natural de processarmos informagéo, na ‘cadtica
e assustadora’ internet. Uma lista € apenas um suporte para uma histéria, é
bastante L’Jtil'para explicar as noticias e contextualizar’ (STYLIANOU, 2014,
apud SARDA, 2015, p. 4).

Figura 12 Formato - Listas

BUZZFeeD News Testes Menu
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. way w‘_‘ .
‘ 4 e = -

15 provas de que as pessoas ficam
muito mais elegantes no frio

Tem combinacdo mais linda do que chinelo e meia?

ﬁ Rafael Capanema

Fonte: BuzzFeed®
e Reportagem

Este formato comecou a ser utilizado com mais frequéncia ap0s a criacao do
segmento News da plataforma. Com o investimento em gerar conteidos de maior
credibilidade as noticias comecaram a fazer parte diaria do BuzzFeed.

Mark Schoofs é responsavel por uma equipe que vem cada vez mais se
destacado. O editor-chefe da divisdo de jornalismo declarou que o BuzzFeed néo
pode mais apenas ser visto com um site de listas engracadas e curiosas e sim como
fonte de um jornalismo investigativo sério. Um exemplo foi a reportagem produzida
sobre a corte de arbitragem Investor-State Dispute Settlement (ISDS), que levou 18

meses e mais de 200 entrevistas para ser realizada.

28 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/rafaelcapanema/pessoas-elegantes-no-frio - acessando
em 20/05/2018.
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Figura 13 Formato — Noticia/Reportagem

BuzzFeeDNEWS /g™  BuzzFeed Videos Quizzes Tasty More

THE COURT THAT

RULES THE WORLD

read the whole series here

(hj Chris Hamby
£

Imagine a private, global super court that empowers corporations to bend countries to

their will.

Fonte: BuzzFeed?®®
e Testes

Responsaveis por boa parte do conteudo viral do BuzzFeed os testes
abordam assuntos variados. Ao acessar o site é possivel ser direcionada para uma
pagina onde estdo localizados todos os testes postados. Basta clicar na palavra
“Testes” na parte superior da janela. Nele vocé vai encontrar op¢des como: “Vocé
manja MESMO destes hits de karaoké&?” *° ou até mesmo testar seus conhecimentos
gerais sobre arte moderna ou geografia.

O formato dos testes € simples: Perguntas e mdultiplas escolhas como
resposta, no fim é gerado um resultado com base no que € respondido pele leitor.
Tanto em inglés, quanto em portugués, foram criadas paginas em sites de redes
sociais para divulgar apenas esses conteludos. O BuzzFeed Quiz, nos Estados
Unidos, e o “Todo dia um teste diferente do BuzzFeed” possuem milhares de

seguidores e compartilhamentos diérios.

29 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/chrishamby/super- court?utm_term=. xpWNb82XZ#.
arlapbAjW — acessado em 15/09/2017

%0 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/florapaul/teste-letras-de-karaoke?utm_term=.Seyom2p50
#.cmglLgXR2L — acessado em 20/05/2018
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Figura 14 Formato — Testes
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%! Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/br/quizzes - acessado em 20/05/2018
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4 METODOLOGIA E ANALISE DOS RESULTADOS

A metodologia escolhida para execu¢do do trabalho inspira-se na analise do
Contetudo (BIRDAN, 1977). Para tanto, realizou-se um monitoramento dos
conteudos postados no site BuzzFeed Brasil. E com isso, buscou-se entender como
a plataforma se comporta na utilizacdo de suas postagens para adquirir mais
visibilidade e, ao mesmo tempo, compreender suas escolhas editoriais.

Durante 30 dias, em trés horéarios diferentes, foi realizada a captura de tela do
site e a tabulacéo de todas as postagens. Foram 878 publicacbes enquadradas nos
trés tipos utilizados pelo BuzzFeed, como ja explicado anteriormente:
Noticias/reportagem, testes e listas. Além disso, foi efetuada a separacdo dos
contetdos, adotando como critério quais eram 0s assuntos abordados nas
publicacbes e uma analise da escolha editorial referente ao tempo de capa das
postagens.

Entre os dias 5 de fevereiro a 6 de margo desse ano (2018), foi feito um
acompanhamento completo da plataforma nos seguintes horarios: as 9h, 17h e 22h.
Quando pensamos no BuzzFeed, sempre associamos a plataforma a conteudos
para se acessar quando néo se tem mais nada para fazer, a famosa procrastinacao.
Esse trabalho busca justamente analisar que nao € apenas de testes “Que tipo de
batata vocé é?”% ou listas sobre “23 restaurantes hipsters que foram longe demais”
% formam os contetidos produzidos pela equipe.

O BuzzFeed absorveu uma das principais caracteristicas defendida por Jenkins,
Green e Ford (2014): “aquilo que ndo se propaga ou espalha-se, estd morto”. Como
ja vimos no capitulo anterior, uma das ferramentas mais importantes da plataforma
sd80 seus conteudos virais e a participacdo ativa dos leitores para que isso ocorra. A
plataforma produz seus conteudos com base no que esta em alta nas redes sociais.

Optei por dividir todas as informacdes observadas durante o monitoramento em
trés tabelas: Assuntos e formatos, tempo de capa e matérias que valiam uma analise
mais detalhada levando em consideracdo as caracteristicas da plataforma e as
influéncias externas para escolha das mesmas. Ainda, foi utilizado como critério para

escolha das publicacbes uma para cada formato usado pela plataforma.

% Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/sarahaspler/teste-qual-batata-batatinha-voce-

eh?utm_term=.lh1kKnwbk#.jurJ6vOVJ — acessado em 20/05/2018
% Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/crystalro/comida-hipster-restaurante-mico-modinhas -
acessado em 20/05/2018.
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Acompanhando tdo continuamente o site € possivel notar que as escolhas dos
conteudos que ficam em maior destaque seguem um padrdo. Podemos dividir a
imagem na tela em trés partes.

A primeira se da na matéria que aparece com a foto maior. Ela se comporta
como a capa do site. Depois disso, em um segundo momento, nosso olhar € atraido
para as postagens no canto direito da tela — onde se encontra os contetudos que
estdo em Trending ou “Bombando no BuzzFeed” A ultima parte € a secdo “As
ultimas” na parte inferior da tela (logo abaixo da capa), nela sdo publicadas as
noticias vinculadas a editoria News da plataforma. A primeira parte a ser analisado

s&o o0s assuntos postados no decorrer dos 30 dias.

4.1. ASSUNTOS E FORMATOS

A primeira parte a ser analisado sdo os assuntos postados no decorrer dos 30
dias. Notamos que publicagcdes vinculadas aos temas carnaval, gastronomia,

personalidade e politica obtiveram um maior nimero de postagens no site.

Gréafico 3 Quantidade de assuntos do periodo
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Fonte: Elaborada pelo autor
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E importante destacar que o periodo de monitoramento ocorreu na mesma
época que o carnaval e a entrega do maior prémio do cinema, o Oscar. Por isso,
muitas das postagens tiveram seus assuntos atrelados a esses eventos. As
publicacdes envolvendo carnaval variaram desde listas com as melhores fantasias a
noticias envolvendo racismo e machismo. As matérias de politica foram todas
publicadas no segmento News da plataforma, contendo a situacao de escandalos do
pais.

Além disso, personalidade e gastronomia também permaneceram em
destaque no periodo, com 95 e 76 publicacfes respectivamente. O BuzzFeed possui
um segmento apenas envolvendo comida - Tasty - suas publicacbes ndo sédo
apenas receitas, mas tudo que envolve alimentacdo e que sempre acabam se
tornando destaque dentro da plataforma. Incorporado ao assunto personalidade se
encontram todas as postagens com relagdo ao ato de nos conhecermos melhor e se
divertir com as situacOes do dia a dia. Nesse assunto estdo testes sobre “Todo

mundo é uma princesa da Disney OU um her6i da Marvel — qual dos dois vocé é” 3

é “22 coisas que s6 quem ndo é nem jovem nem velho vai entender®. Ndo é
surpresa que esse assunto permaneca sempre na pagina principal do BuzzFeed, ja

gue boa parte de seus conteudos virais se dao por meio desses assuntos.

Gréfico 4 Quantidade de publica¢des por formato

u Listas
u Testes
= Noticias
Fonte: Elaborado pelo autor
3 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/perpetua/teste-princesa-disney-ou-heroi-

marvel?utm_term=.shGBkvI0OB#.ayNkW3mwk — acessado em 20/05/2018
% Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/irangiusti/coisas-que-so-quem-nao-e-novo-nem-velho-
vai-entender - acessado em 20/05/2018
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Outra importante informagéo retirada do monitoramento séo referentes aos
trés tipos de postagens que o BuzzFeed produz. Durante os 30 dias foram
disponibilizados 433 noticias de diversos assuntos, mas principalmente de politica e
economia. Mesmo sendo em maior numero, este formato ainda ndo gera tanto
engajamento na plataforma quanto as listas e testes.

E possivel perceber que mesmo sendo expressiva a quantidade de noticias,
se somado os numeros dos outros dois formatos, eles sdo maioria. Isso se da por
causa da consolidacado do BuzzFeed como um site que produz contetdos virais de
entretenimento e ainda esta trabalhando no segmento News introduzindo apenas em
2016 na plataforma brasileira, mas que em dois anos ja teve um crescimento
exponencial e com coberturas realizadas de forma mais interativa, como foi o caso ja
citado aqui sobre a tragédia envolvendo o time de futebol Chapecoense. Além do
mais, acessando as noticias do portal lemos um texto com maior fluidez e atentando
a dar oportunidade ao leitor a ser redirecionado, por meio de hiperlinks, a outros

conteuldos relacionados a leitura.
4.2. TEMPO DE CAPA

No decorrer do monitoramento foi possivel identificar uma caracteristica sobre
a escolha dos destaques do site. Mesmo sendo caracterizado como uma plataforma
gue acompanha a mudanca na internet, iSso ndo ocorreu com a escolha dos
destaques de capa do portal.

Em 30 dias ocorreram 22 capas diferente. A primeira vista isso pode ser
considerado um numero equivalente em relagéo aos dias de acompanhamento. Mas
a verdade é que, se esse numero for comparado a veiculos de midia tradicionais, ele
fica pequeno em relacdo a postura da empresa em ser a empresa lider de midia
digital do mundo. E necessario levar em consideracéo que, durante 0 monitoramento
era época de Carnaval no Brasil, e isso acabou influenciando a escolha editorial da

empresa em manter a capa e 0s outros destaques com essa tematica.
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Gréfico 5 Namero de capas separadas por assunto

Quantidade
10

Fonte: Elaborado pelo autor

Por outro lado, houve um investimento no “Prémio BuzzFeed: A internet

merece um Oscar”*°

as publicacdes fazem referéncia a premiacdo do cinema que
ocorreu durante os periodos também como citado anteriormente. No total elas foram
duas matérias publicadas sobre o assunto que permaneceram o dia inteiro como
destaque durante nove dias. Isso foi umas das principais diferencas em relacéo as
outras capas que eram mudadas no decorrer dos turnos que a captura de tela era

realizada (9h, 17h e 22h).

4.2.1. Anadlise das publicagoes

Foram escolhidas trés publicacbes referentes a cada um dos formatos
utilizados pelo BuzzFeed. O critério escolhido, além do formato, foi o destaque dado
dentro da plataforma para cada uma delas. Além da captura de tela dos conteudos,
também foi realizado o monitoramento das publicacbes na pagina oficial do

Facebook da plataforma. As capturas desses dados se deram no ultimo dia do

% Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/davirocha/vote-nos-indicados-ao-premio-buzzfeed-a-

internet-merece-um?utm_term=.xkkQjyPmQ#.aj42V08y2 — acessado em 23/02/2018
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periodo analisado (seis de marco) e é possivel visualizar o numero de

compartilhamentos e reag0es das postagens geradas pelos leitores.

4.2.1.1. Como uma brincadeira racista fez um estagiario ser demitido pelo chefe

negro

Durante os festejos de Carnaval, um assunto acabou se ganhando destaque
na internet. O caso de um rapaz branco que postou em suas redes sociais uma
imagem se divertindo com outros folibes, o problema € que a publicacdo continha
uma “brincadeira” de péssimo gosto que se caracterizava com racismo. No dia 15 de
fevereiro, apds as 17h o BuzzFeed Brasil publicou a noticia “Como uma brincadeira

racista fez um estagiario ser demitido pelo chefe negro™’.

Figura 15 Noticia publicada no dia 15 de fevereiro
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Como uma brincadeira racista fez
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Lucas tirou selfie com um grupo de rapazes negros, reproduziu um 10 coisas que vocé provavelmente
meme racista no Instagram e foi desligado da academia onde nunca reparou na Turma da Ménica
trabalhava — que € de propriedade de um empresario negro.

g
Fonte: BuzzFeed®®

A matéria ficou destacada como capa por trés dias, uma das maiores
duracdes, e gerou quase dois mil compartilhamentos e 13 mil reacdes na plataforma.
Além é claro, de centenas de comentarios de leitores discutindo sobre o assunto.
Dentre os comentéarios um deles obteve 1.300 curtidas: “Racismo ndo € brincadeira,

€ crime. Acho é pouco. Devia responder legalmente por isso e por usar a imagem

% Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/ramosaline/como-uma-brincadeira-racista-fez-um-

estagiario-ser-demitido - 15/02/2018
Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/ramosaline/como-uma-brincadeira-racista-fez-um-
estagiario-ser-demitido - 15/02/2018.
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dos rapazes de forma indevida” *, dizia o comentario que gerou debate e tantas
reacdes dos usuérios. A comocao envolvendo os rapazes vitimas do preconceito foi
geral. Todos apoiaram o fato do homem ter perdido seu emprego e deveria
responder legalmente pelo ocorrido.

Além disso, devemos analisar que a participacdo dos usuarios foi tdo forte
gue alguns leitores buscaram pelo autor das postagens nas redes sociais e iSso
gerou uma comog¢do um tanto extrema. Foram inimeros xingamentos e ofensas
todos afirmando que perder o emprego foi pouco, mas o que chama a atencao € os
usuarios terem acesso as redes sociais de todos os envolvidos e poderem interagir e

trazer novas informacgdes para noticia.

Sabe o que é “melhor” Sdo os amigos desse indefeso rapaz dando apoio e
defendendo ele na carta aberta que ele postou. Se retratou e ta tudo certo,
forgca icone! Coitadinho do garotinho que s6 fez brincadeirinha. (Comentério
de usuaria do BuzzFeed na pagina do Facebook) *°

Dentro da postagem na plataforma também ocorreram manifestacdes —
situacao rara no site, ja que a maior participacdo do publico se da por meio das
redes sociais.

Acessando a noticia € perceptivel que o BuzzFeed optou por expor a situacéo
de forma cronoldgica, explicando, inclusive, como a frase causadora de toda a
historia surgiu por meio de um meme na internet. Além disso, é possivel notar que
existe uma preocupacao de buscar as informacgdes de todos os envolvidos, seja por
notas oficiais — como foi 0 caso — ou por entrevistas. O tipo de noticia proposto por
eles aborda os assuntos de uma maneira mais leve e acessivel a qualquer tipo de
leitor.

A plataforma fez uma Unica matéria sobre o caso, jA que ela acabou
ganhando destaque apenas ap0s o Carnaval. Nao houve uma busca para falar com
0s entrevistados, toda a construcdo da narrativa foi realizada por meio de apuragao
de dados e conectando essas informacdes através de hiperlinks que redirecionavam

o leitor para as paginas originais das fontes.

39 Ver anexo C.
“0ver anexo C
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Figura 16 Postagem no Facebook
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4.2.1.2. Quanto % de Regina George vocé tem no coragcao?

No dia 20 de fevereiro a plataforma publicou mais um dos seus famosos
testes e quase instantaneamente alcancou o “Bombando no BuzzFeed”, mas ao
contrario da publicacéo anterior, o teste “Quanto % de Regina George vocé tem?”*
nao chegou a ser capa do site, ele apenas entrou para o Trending e obviamente
tinha um conteddo de entretenimento voltado para um publico que acompanha
cultura pop.

O teste fazia referéncia a uma caricata personagem do mundo do cinema:
Regina George. Originada de um filme adolescente de 2004, Meninas Malvadas®,

foi um sucesso de bilheteria e girava em torno da vida escolar comandada pela bela

*! Disponivel em: https://www.facebook.com/pa/BuzzFeedBrasil/posts/?ref=page_internal — acessado
em 06/03/2018.

“2 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/cassiesmyth/o-quanto-voce-eh-a-regina-george-de-
meninas-malvadas?utm_term=.cl0gZK1gg#.trg4nW1iv4 — acessado em 16/02/2018.

*3 Disponivel em: http://www.adorocinema.com/filmes/filme-55567/ - acessado em 16/02/2018
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e cruel personagem de Rachel McAdams. Enfim, o filme ainda instiga muita
comocdo entre o publico adolescente e, principalmente dos agora adultos, que

assistiram ao filme no seu langamento.

Figura 17 Teste permaneceu em alta
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O formato do teste é similar a todos os outros. Varias perguntas que vocé
responde de acordo com a sua personalidade e no fim é dado o resultado de qual a
sua porcentagem de vilania € igual a personagem do filme. A verdade é que o teste
desperta nas pessoas nao apenas a vontade de saber o resultado, mas um
sentimento de nostalgia que remetendo a época adolescente.

Boa parte dos comentarios dos leitores cita a “abelha rainha”- como era
chamada a personagem dentro do filme — como fonte de inspiracdo e admitem terem
adulterado suas respostas para serem mais como Regina George. Com muito bom
humor e fazendo referéncias ao filme em cada pergunta a publicacdo atinge seu
objetivo ao fazer com que o leitor compartilhe seus resultados com seus amigos.
Entre os comentérios: “89% Regina George. Mas ndo vou mentir, manipulei o teste
pq queria parecer com a rainha hahahaha.” *°

A postagem no Facebook apenas evidencia mais ainda o alcance da
publicacdo. Apenas entre os dias 20 de fevereiro até 06 de marco foram 30

compartilhamentos e duas mil reacbes a postagem. A publicacdo ainda foi

* Disponivel em: Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/br/quizzes - acessado em 16/02/2018.
*® Ver anexo C.
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compartilhada na péagina “Todo dia um teste diferente do BuzzFeed” onde também

obteve ndmeros expressivos de compartilhamento.

Figura 18 Numero de compartilhamento durante os 30 dias
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4.2.1.3. Vote nos indicados ao prémio BuzzFeed — "A Internet Merece um Oscar”

A Ultima analise é referente a lista em formato de votacdo que foi planejada
em referéncia a premiacdo do Oscar. A publicacdo “Vote nos indicados ao prémio
BuzzFeed — "A Internet Merece um Oscar”*’, foi publicada pela primeira vez no dia
23 de fevereiro e ficou como capa do site por nove dias. Foi 0 assunto com maior
duracdo de destaque o que comecou a irritar pelo terceiro dia consecutivo, pois
assuntos com maior relevancia, inclusive o proprio Oscar, foram deixados de lado

para se investir em um conteldo que gerou pouca participacéo do publico.

“® Disponivel em: https://www.facebook.com/pa/BuzzFeedBrasil/posts/?ref=page_internal — acessado
em 06/03/2018

*" Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/davirocha/vote-nos-indicados-ao-premio-buzzfeed-a-
internet-merece-um?utm_term=.xkkQjyPmQ#.aj42V08y2 — acessado em 23/02/2018



https://www.facebook.com/pg/BuzzFeedBrasil/posts/?ref=page_internal
https://www.buzzfeed.com/davirocha/vote-nos-indicados-ao-premio-buzzfeed-a-internet-merece-um?utm_term=.xkkQjyPmQ#.aj42V08y2
https://www.buzzfeed.com/davirocha/vote-nos-indicados-ao-premio-buzzfeed-a-internet-merece-um?utm_term=.xkkQjyPmQ#.aj42V08y2

55

Além da publicacdo mostrada na Figura 20, o BuzzFeed ainda insistiu com
uma transmissdo ao vivo no dia 4 de marco (mesmo dia da premiacéo
Hollywoodiana). A matéria tinha a intencdo de elencar os melhores contetdos virais
da internet e promover uma grande premiacdo, sem prémio nenhum, para quem
concorria. No total eram nove categorias que compilaram os melhores videos, Gifs,

fotos e musicas virais de 2017 e primeiro trimestre de 2018.

Figura 19 Destaque para premiacéo
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Foi uma tentativa de envolver os leitores da plataforma, mas que acabou nao
dando muito certo. Os vencedores foram escolhidos, porém a propagacao nas redes
sociais da plataforma foi fraca. O BuzzFeed investiu em um formato que unia listas e
testes, mas com um assunto que acabou sendo uma bagunca de contetdos, muitos
repetiam entre as categorias, e sem um propdsito definido.

No Facebook foram apenas 368 reacdes e sete compartilhamentos. Um
namero baixissimo comparado aos dos conteudos analisados anteriormente. Isso
prova que por mais envolvente que um contelddo viral seja até mesmo o BuzzFeed

conhecido justamente por isso falha as vezes

8 Disponivel em: https://www.buzzfeed.com/davirocha/vote-nos-indicados-ao-premio-buzzfeed-a-

internet-merece-um?utm_term=.xkkQjyPmQ#.aj42V08y2 — acessado em 23/02/2018
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Figura 20 Engajamento baixo pelos leitores
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* Disponivel em: https://www.facebook.com/pa/BuzzFeedBrasil/posts/?ref=page_internal - acessado
em 06/03/2018.
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5 CONSIDERAGOES FINAIS

Esse trabalho buscou responder a seguinte questdo: qual tipologia de
acontecimento, linguagem, formatos e processos o0 BuzzFeed operacionaliza na
construcéo das suas narrativas?

Desse modo, fizemos um percurso para atingir 0os seguintes obijetivos:
analisar como a plataforma se comporta na construgcdo dos seus materiais em
relacdo aos temas que sdo acionados e as estratégias de formatos e linguagens
utilizados. Dando énfase em identificar as linhas editorias da plataforma, analisando
como séo utilizados seus recursos visuais e a participacao ativa dos seus leitores na
construcéo da narrativa.

Constatamos que a convergéncia forma um ambiente em que € possivel a
realizacdo de um jornalismo de natureza participativa e ao mesmo tempo com
elementos padrées do jornalismo tradicional. E claro que sempre utilizando duas
caracteristicas essenciais de um texto produzido para web: interatividade e
hipertextualidade. E notdrio que o BuzzFeed conseguiu dominar essas
caracteristicas de forma habil em seus textos. Todos os elementos para uma boa
narrativa transmidiatica estdo em cada teste, lista ou noticia da plataforma.

Uma das ferramentas de maior sucesso utilizada pelo site sédo justamente os
leitores. A cultura participativa explicada por diversos autores nesse trabalho é uma
das armas mais poderosas para criar conteudos altamente propagaveis. Uma das
formas de conseguir isso € por meio do BuzzFeed Community e do grupo da
empresa no Facebook. Além dos comentarios nas publicacdes, a plataforma da
“‘poder de escrita” para os seus leitores e isso faz com que as pessoas criem um
sentimento afetivo do tipo “Eu ajudei a fazer isso”, construindo um vinculo entre
plataforma e usuario.

Também, foi possivel notar o trabalho que o BuzzFeed Brasil vem realizando
para se destacar como um veiculo de comunicacdo que vai além de entretenimento.
Durante o periodo de monitoramento podemos comprovar isso com a quantidade de
noticias/reportagens publicadas dentro dos 30 dias analisados. Ao total, foram 433
noticias postadas, entre elas 164 eram apenas sobre politica.

Esses dados nos prova que a plataforma busca esse reconhecimento como
“‘jornalismo sério”. Utilizando o que aprendeu com os testes e listas a como tornar

suas reportagens agradaveis até mesmo para um publico jovem que busca por mais
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agilidade em uma leitura que pode ser realizada de qualquer dispositivo que possua
conexao.

Também é a partir dos processos de propagacdo ou espalhamento que a
plataforma consegue ampliar seus horizontes tanto de formatos, como de publico.
Por mais que o BuzzFeed utilize de trés formatos bésicos, eles conseguem adequa-
los a qualquer tipo de assunto abordado. Uma listagem de “34 coisas...” pode muito
bem ser usada com caréater noticioso e ndo de entretenimento. Isso faz com que eles
usem de bom-humor e até mesmo ironia para mostrar o quanto aquela informacéo
precisa ser discutida. Entre noticias, testes e listas a plataforma abordou 38
assuntos diferentes dentro de um més. Identificou-se uma amplitude tematica da
plataforma, ao contrario dos veiculos tradicionais, ndo existe uma limitacdo de
editorias. Por exemplo, o que é tratado como editoria de cultura para os demais
jornais, o BuzzFeed segmenta em paginas diferentes. Cinema, livros, comida cada
um possui destaque e tratado com uma editoria pelo site.

Um dos processos de construcao desse trabalho foi a realizacdo da curadoria
de todos os segmentos que o0 BuzzFeed busca compartilhar histérias. Como a
principal forma de propagacéo das postagens sdo por meio dos sites de rede sociais
eles criam paginas nas mesmas para espalhamento dos conteudos. Foram mais de
25 paginas de diferentes segmentos e que sao utilizadas pela plataforma. Essa
estratégia é feita para que novos leitores comecem a navegar no portal. E muito
mais facil fidelizar um usuario que busca apenas por videos de animais fofos por
meio da pagina do BuzzFeed Animals do que pela principal da plataforma.

Fica claro que o maior destaque do BuzzFeed ainda séo os testes e listas. As
pessoas gostam de conteudos que elas possam se identificar e compartilhar com
outras pessoas que também irdo se ver neles. Isso acaba se tornando uma rede
infinita de interconexdes geradas por causa de um contetdo muitas vezes tachado
como “perda de tempo”, mas que possui um significado muito grande para algo que
o jornalismo busca desde o principio: contar histérias e fidelizar leitores.

Desde o inicio da constru¢cdo dessa monografia o foco era trabalhar como o
BuzzFeed vem apresentando um novo modelo de jornalismo. Durante todo o curso,
escutei de colegas, familiares e até mesmo professores, de que o jornalismo estava
morrendo. N&o acredito nisso, e o BuzzFeed prova que um novo formato é o
caminho para compartilhar informagdes cada vez mais rapidas e usando os proprios

usuarios da rede como pecas fundamentais para que isso ocorra.
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Ndo € o jornalismo que estd morrendo, apenas o formato tradicional. E
inadmissivel fecharmos os olhos para realidade de um mundo cada vez mais
conectado e com um publico jovem que busca agilidade na informacéo.

Ja ndo € mais suficiente narrar uma histéria respondendo cinco perguntas.
Quem, o que, quando, onde e por que ainda estdo presentes em todos o0s textos,
mas além deles as pessoas querem saber “e depois?”, “como”, “e agora”’, entre
outros infinitos questionamentos que a web permite ao leitor.

A plataforma tem um esfor¢o de criatividade nos modos como 0s textos sao
construidos e as estratégias de participacdo sao acionadas e isso a diferencia dentro
do mercado. Como citado no inicio do trabalho, logo que o BuzzFeed ganhou
destaque entre os sites de noticias e entretenimento, ocorreu um processo de
“‘buzzfeedizacdo” em diversos portais. A plataforma obrigou que veiculos
tradicionais, voltados quase que unicamente para o impresso, abrissem seus olhos
para o que estava acontecendo no ambiente digital. Produzir um conteudo para o
jornal é completamente diferente do que uma narrativa transmidiatica da web.

Alids, sempre me interessou analisar como a plataforma fomentava a
participacdo dos seus leitores e se aproveitava disso para criar novos conteudos.
Acredito que foi juntamente isso que conseguimos responder dentro dessa pesquisa.
Desde 0 comego 0 processo era justamente apresentar o BuzzFeed como uma
solucéo para o jornalismo atual, ndo que ele seja, mas é possivel identificar que esta
no caminho certo para um modelo do que serd o consumo de informacao.

Dentro dos conteudos compartilhados na plataforma, sempre me chamou a
atencado o fato deles darem importancia para tudo. Todas as postagens passam a
sensacdo de serem unicas e que foi pensada exclusivamente para a pessoa que
esta lendo. Este vinculo criado é uma das coisas que eu sempre busquei na criacao
dos meus textos: trazer as pessoas como atores principais da matéria; nao apenas
como o case, mas influenciado diretamente na histéria ajudando a construi-la.

Ou seja, 0 BuzzFeed pode ser considerado um portal de noticias completo,
dando conta de varios seguimentos tematicos (que dentro do jornalismo tradicional
chamariamos de editorias), com solucdes de formatos e linguagens diferenciadas.
Um esforco de comunicabilidade com incentivo a interacdo e participacdo dos seus
usuarios. Seja dando autonomia para criar seus proprios contetdos ou incentivando
seus leitores a compartilhar suas historias e fazer parte de todo o universo

idealizado.
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ANEXO A — TABELA DELIMITANDO ASSUNTOS MONITORADOS

Data |Horario |Assunto/Editoria Formato |Obs
O5/fev |Manha |Curiosidades Teste Capa
O5/fev |Manha |Politica Noticia
0O5/fev |Manha |Politica Noticia
05/fev |Manha |Direitos LGBT Noticia
O05/fev |Manha |Economia Noticia
05/fev |Manha |Redes Sociais Noticia
05/fev |Manha |Entretenimento Teste
05/fev |Manha |Sexualidade Listagem
05/fev [Manha |Machismo Listagem
05/fev |Manh& |Entretenimento Listagem
06/fev |Manhd |Entretenimento Listagem |Capa
06/fev |Manha |Politica Noticia
06/fev |Manha |Politica Noticia
06/fev |Manha |Direitos LGBT Noticia
06/fev |Manha |Politica Noticia
06/fev |Manha |Politica Noticia
06/fev |Manhd |Personalidade Listagem
06/fev |Manha |Feminismo Teste
06/fev |Manha |Entretenimento Listagem
06/fev |Manha |Maternidade Teste
06/fev |Manha |Carnaval Noticia
06/fev |Tarde Entretenimento Listagem | Capa
06/fev | Tarde Politica Noticia
06/fev | Tarde Politica Noticia
06/fev | Tarde Politica Noticia
06/fev | Tarde Trabalho Noticia
06/fev | Tarde Historias na internet Noticia
06/fev | Tarde Feminismo Teste
06/fev |Tarde Carnaval Listagem
06/fev |Tarde Carnaval Listagem
0O6/fev | Tarde Historias na internet Entrevista
0O6/fev | Tarde Politica Noticia
06/fev |Noite Entretenimento Listagem
06/fev | Noite Politica Noticia
06/fev | Noite Politica Noticia
06/fev | Noite Politica Noticia
06/fev | Noite Trabalho Noticia
06/fev | Noite Historias na internet Entrevista
06/fev | Noite Feminismo Teste
06/fev | Noite Carnaval Listagem
06/fev | Noite Carnaval Listagem
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06/fev | Noite Historias na internet Entrevista
06/fev | Noite Politica Noticia
07/fev |Manha |Carnaval Entrewst Capa
07/fev |Manha |Politica Noticia
07/fev |Manha |Politica Noticia
07/fev |Manha |Politica Noticia
07/fev |Manha |Politica Noticia
07/fev |Manha |Politica Noticia
07/fev |Manha |Historias na internet Entrevista
07/fev |Manha |Feminismo Teste
07/fev |Manha |Carnaval Teste
O07/fev |Manha |Astrologia Teste
O7/fev |Manhd |Nostalgia Teste
07/fev |Tarde Carnaval Entrewst
07/fev |Tarde Politica Noticia
07/fev |Tarde Politica Noticia
07/fev |Tarde Politica Noticia
07/fev |Tarde Politica Noticia
07/fev |Tarde Politica Noticia
07/fev |Tarde Histérias na internet Entrevista
07/fev |Tarde Feminismo Teste
07/fev |Tarde Carnaval Teste
O07/fev |Tarde Astrologia Teste
O07/fev |Tarde Nostalgia Teste
08/fev |Noite Redes Sociais Listagem |Capa
08/fev | Noite Esporte Noticia
08/fev | Noite Redes Sociais Noticia
08/fev | Noite Esporte Noticia
08/fev | Noite Politica Noticia
08/fev | Noite Feminismo Noticia
08/fev | Noite Cinema Teste
08/fev | Noite Curiosidades Listagem
08/fev | Noite Feminismo Teste
08/fev | Noite Entretenimento Teste
08/fev | Noite Curiosidades Teste
09/fev |Manhd |Redes Sociais Listagem
09/fev Manha Esporte Noticia
09/fev Manhéa Redes Sociais Noticia
09/fev Manha Esporte Noticia
09/fev Manha Politica Noticia
09/fev Manha Feminismo Noticia
09/fev Manha Curiosidades Listagem
09/fev Manha Saude Teste
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09/fev Tarde Carnaval Listagem Capa
09/fev Tarde Carnaval Noticia
09/fev Tarde Carnaval Noticia
09/fev Tarde Redes Sociais Noticia
09/fev Tarde Esporte Noticia
09/fev Tarde Esporte Noticia
09/fev Tarde Carnaval Listagem
09/fev Tarde Carnaval Teste
09/fev Tarde Carnaval Listagem
09/fev Tarde Personalidade Teste
09/fev Tarde Saude Noticia
09/fev Noite Carnaval Teste Capa
09/fev Noite Carnaval Noticia
09/fev Noite Carnaval Listagem
09/fev Noite Politica Noticia
09/fev Noite Carnaval Noticia
09/fev Noite Carnaval Noticia
09/fev Noite Esporte Noticia
09/fev Noite Redes Sociais Noticia
09/fev Noite Curiosidades Listagem
09/fev Noite Feminismo Teste
09/fev Noite Trabalho Noticia
09/fev Noite Carnaval Teste
09/fev Noite Saude Noticia
10/fev Manha Carnaval Teste
10/fev Manh& Carnaval Noticia
10/fev Manha Carnaval Listagem
10/fev Manh& Politica Noticia
10/fev Manh& Carnaval Noticia
10/fev Manh& Carnaval Noticia
10/fev Manha Esporte Noticia
10/fev Manha Redes Sociais Noticia
10/fev Manha Curiosidades Listagem
10/fev Manh& Feminismo Teste
10/fev Manh& Trabalho Noticia
10/fev Manh& Carnaval Teste
10/fev Manh& Saude Noticia
10/fev Tarde Carnaval Listagem Capa
10/fev Tarde Carnaval Noticia
10/fev Tarde Carnaval Noticia
10/fev Tarde Politica Noticia
10/fev Tarde Carnaval Listagem Capa
10/fev Tarde Astrologia Listagem
10/fev Tarde Feminismo Teste
10/fev Tarde Gastronomia Listagem
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10/fev Noite Gastronomia Listagem
10/fev Noite Gastronomia Noticia
10/fev Noite Gastronomia Noticia
10/fev Noite Gastronomia Noticia
10/fev Noite Carnaval Listagem
10/fev Noite Astrologia Listagem
10/fev Noite Feminismo Teste
10/fev Noite Gastronomia Listagem
11/fev Manha Gastronomia Listagem
11/fev Manha Gastronomia Noticia
11/fev Manha Gastronomia Noticia
11/fev Manha Gastronomia Noticia
11/fev Manha Carnaval Listagem
11/fev Manha Astrologia Listagem
11/fev Manha Feminismo Teste
11/fev Manha Gastronomia Listagem
11/fev Tarde Gastronomia Listagem
11/fev Tarde Gastronomia Noticia
11/fev Tarde Gastronomia Noticia
11/fev Tarde Gastronomia Noticia
11/fev Tarde Carnaval Listagem
11/fev Tarde Astrologia Listagem
11/fev | Tarde Feminismo Teste Sg‘é”fi\i’al
11/fev Tarde Gastronomia Listagem atualizado
11/fev Noite Gastronomia Listagem
11/fev Noite Gastronomia Noticia
11/fev Noite Gastronomia Noticia
11/fev Noite Gastronomia Noticia
11/fev Noite Carnaval Listagem
11/fev Noite Astrologia Listagem
11/fev Noite Feminismo Teste
11/fev Noite Gastronomia Listagem
12/fev Manha Gastronomia Listagem
12/fev Manh& Gastronomia Noticia
12/fev Manh& Gastronomia Entrevista
12/fev Manh& Gastronomia Noticia
12/fev Manha Curiosidades Listagem
12/fev Manha Carnaval Noticia
12/fev Manha Carnaval Noticia
12/fev Manha Entretenimento Teste
12/fev Manha Personalidade Teste
12/fev | Tarde Carnaval Noticia Capa
12/fev Tarde Carnaval Listagem
12/fev Tarde Carnaval Entrevista
12/fev Tarde Politica Noticia
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12/fev Tarde Carnaval Teste
12/fev Tarde Personalidade Teste
12/fev Tarde Personalidade Teste
12/fev Tarde Carnaval Listagem
12/fev Noite Carnaval Noticia
12/fev Noite Carnaval Listagem
12/fev Noite Carnaval Entrevista
12/fev Noite Politica Noticia
12/fev Noite Carnaval Teste
12/fev Noite Personalidade Teste
12/fev Noite Personalidade Teste
12/fev Noite Carnaval Listagem
13/fev Manha Carnaval Noticia Capa
13/fev Manha Carnaval Listagem
13/fev Manha Carnaval Noticia
13/fev Manha Politica Noticia
13/fev Manha Astrologia Teste
13/fev Manha Entretenimento Teste
13/fev Manha Personalidade Teste
13/fev Manha Carnaval Listagem
13/fev Tarde Carnaval Noticia
13/fev Tarde Carnaval Listagem
13/fev Tarde Carnaval Noticia
13/fev Tarde Politica Noticia
13/fev Tarde Astrologia Teste
13/fev Tarde Entretenimento Teste
13/fev Tarde Personalidade Teste
13/fev Tarde Carnaval Listagem
13/fev Noite Carnaval Noticia
13/fev Noite Carnaval Listagem
13/fev Noite Carnaval Noticia
13/fev Noite Politica Noticia
13/fev Noite Astrologia Teste
13/fev Noite Entretenimento Teste
13/fev Noite Personalidade Teste
13/fev Noite Carnaval Listagem
14/fev Manha Carnaval Noticia
14/fev Manha Televisédo Noticia
14/fev Manha Carnaval Listagem
14/fev Manha Politica Noticia
14/fev Manha Politica Noticia
14/fev Manha Politica Noticia
14/fev Manha Carnaval Noticia
14/fev Manha Carnaval Noticia
14/fev Manha Personalidade Teste
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14/fev Manha Carnaval Listagem
14/fev Manha Astrologia Teste
14/fev Manha Cinema Teste
14/fev Manhéa Geografia Listagem
14/fev Tarde Carnaval Listagem
14/fev Tarde Curiosidades Listagem
1l4/fev Tarde Carnaval Noticia
14/fev Tarde Esporte Noticia
14/fev Tarde Redes Sociais Noticia
1l4/fev Tarde Politica Noticia
1l4/fev Tarde Politica Noticia
1l4/fev Tarde Politica Noticia
14/fev Tarde Entretenimento Listagem
14/fev Tarde Carnaval Listagem Capa
14/fev Tarde Celebridades Noticia
14/fev Tarde Personalidade Teste
14/fev Tarde Personalidade Listagem
14/fev Noite Carnaval Listagem
1l4/fev Noite Literatura Noticia
14/fev Noite Gastronomia Listagem
14/fev Noite Gastronomia Noticia
14/fev Noite Gastronomia Noticia
14/fev Noite Gastronomia Noticia
14/fev Noite Gastronomia Noticia
14/fev Noite Politica Noticia
14/fev Noite Entretenimento Teste
14/fev Noite Personalidade Teste
14/fev Noite Saude Listagem
14/fev Noite Sexualidade Teste
14/fev Noite Personalidade Teste
15/fev Manha Carnaval Listagem Capa
15/fev Manh& Carnaval Noticia
15/fev Manh& Carnaval Noticia
15/fev Manh& Redes Sociais Noticia
15/fev Manh& Politica Noticia
15/fev Manh& Politica Noticia
15/fev Manh& Saude Noticia
15/fev Manha Saude Noticia
15/fev Manha Saude Noticia
15/fev Manha Gastronomia Listagem
15/fev Manha Gastronomia Listagem
15/fev Manha Gastronomia Listagem
15/fev Tarde Gastronomia Listagem Capa
15/fev Tarde Gastronomia Listagem
15/fev Tarde Politica Noticia
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15/fev Tarde Policia Noticia

15/fev Tarde Carnaval Noticia

15/fev Tarde Carnaval Noticia

15/fev Tarde Redes Sociais Noticia

15/fev Tarde Celebridades Noticia

15/fev Tarde Personalidade Listagem

15/fev Tarde Curiosidades Listagem Capa
15/fev Tarde Entretenimento Teste

15/fev Noite Curiosidades Listagem Capa
15/fev Noite Curiosidades Listagem

15/fev Noite Saude Listagem

15/fev Noite Geografia Noticia

15/fev Noite Politica Noticia

15/fev Noite Policia Noticia

15/fev Noite Carnaval Noticia

15/fev Noite Carnaval Noticia

15/fev Noite Redes Sociais Noticia

15/fev Noite Carnaval Noticia

15/fev Noite Carnaval Teste

15/fev Noite Entretenimento Teste

15/fev Noite Saude Listagem

15/fev Noite Personalidade Listagem

15/fev Noite Preconceito Listagem

16/fev Manha Literatura Listagem Capa
16/fev Manh& Politica Noticia

16/fev Manh& Policia Noticia

16/fev Manh& Carnaval Noticia

16/fev Manh& Carnaval Noticia

16/fev Manh& Redes Sociais Noticia

16/fev Manh& Preconceito Noticia

16/fev Manh& Preconceito Noticia

16/fev Manha Nostalgia Listagem

16/fev Manha Salde Listagem

16/fev Manha Relacionamento Listagem

16/fev Tarde Preconceito Noticia Capa
16/fev Tarde Entretenimento Noticia

16/fev Tarde Policia Noticia

16/fev Tarde Atentado Listagem

16/fev Tarde Politica Noticia

16/fev Tarde Celebridades Noticia

16/fev Tarde Policia Noticia

16/fev Tarde Nostalgia Listagem

16/fev Tarde Preconceito Noticia

16/fev Tarde Entretenimento Teste

16/fev Noite Preconceito Noticia Capa
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16/fev Noite Carnaval Noticia

16/fev Noite Carnaval Listagem

16/fev Noite Policia Noticia

16/fev Noite Nostalgia Listagem

16/fev Noite Nostalgia Listagem

16/fev Noite Literatura Teste

16/fev Noite Sexualidade Teste

17/fev Manha Preconceito Noticia

17/fev Manha Carnaval Noticia

17/fev Manha Carnaval Listagem

17/fev | Manha Policia Noticia Capa igual
= . - ao do dia

17/fev Manha Nostalgia Listagem 16/02

17/fev Manh& Nostalgia Listagem

17/fev Manha Literatura Teste

17/fev Manha Sexualidade Teste

17/fev Tarde Preconceito Noticia Capa

17/fev Tarde Carnaval Noticia

17/fev Tarde Carnaval Listagem

17/fev Tarde Policia Noticia
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17/fev Tarde Gastronomia Listagem

17/fev Tarde Gastronomia Listagem

17/fev Tarde Gastronomia Listagem

17/fev Noite Gastronomia Noticia Capa

17/fev Noite Gastronomia Noticia

17/fev Noite Personalidade Listagem

17/fev Noite Policia Noticia

17/fev Noite Nostalgia Listagem

17/fev Noite Entretenimento Teste

17/fev Noite Saude Teste

17/fev Noite Gastronomia Listagem

17/fev Noite Gastronomia Teste

18/fev Manha Gastronomia Noticia Capa

18/fev Manh& Gastronomia Noticia

18/fev Manha Gastronomia Listagem

18/fev Manh& Policia Noticia

18/fev Manh& Atentado Noticia

18/fev Manha Politica Noticia

18/fev Manha Celebridades Noticia

18/fev Manha Policia Noticia

18/fev Manha Personalidade Teste

18/fev Manha Entretenimento Teste

18/fev Manha Personalidade Teste

18/fev Manha Turismo Listagem

18/fev Tarde Preconceito Noticia Capa
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18/fev Tarde Carnaval Noticia
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22/fev Tarde Politica Noticia
22/fev Tarde Politica Noticia
22/fev Tarde Politica Noticia
22/fev Tarde Politica Noticia
22/fev Tarde Relacionamento Teste
22/fev Tarde Nostalgia Listagem
22/fev Tarde Relacionamento Listagem
22/fev Tarde Machismo Noticia
22/fev Tarde Entretenimento Listagem
22/fev Noite Assédio Entrevista |Capa
22/fev Noite Guerra Noticia
22/fev Noite Politica Noticia
22/fev Noite Politica Noticia
22/fev Noite Politica Noticia
22/fev Noite Politica Noticia
22/fev Noite Preconceito Noticia
22/fev Noite Relacionamento Listagem
22/fev Noite Machismo Noticia
22/fev Noite Relacionamento Listagem
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22/fev Noite Gastronomia Teste

23/fev Manha Assédio Entrevista |Capa
23/fev Manha Guerra Noticia

23/fev Manha Politica Noticia

23/fev Manha Politica Noticia

23/fev Manha Politica Noticia

23/fev Manha Politica Noticia

23/fev Manha Entretenimento Listagem

23/fev Manha Nostalgia Listagem

23/fev Manha Saude Listagem

23/fev Manha Preconceito Listagem

23/fev Manhéa Esporte Teste

23/fev Tarde Relacionamento Listagem Capa
23/fev Tarde Religido Listagem

23/fev Tarde Tecnologia Listagem

23/fev Tarde Atentado Noticia

23/fev Tarde Gastronomia Teste

23/fev Tarde Personalidade Teste

23/fev Tarde Politica Listagem

23/fev Tarde Relacionamento Teste

23/fev Noite Prémio BuzzFeed Ialtzt%:]oem/v Capa
23/fev Noite Politica Noticia

23/fev Noite Atentado Noticia

23/fev Noite Politica Noticia

23/fev Noite Politica Noticia

23/fev Noite Politica Noticia

23/fev Noite Politica Noticia

23/fev Noite Gastronomia Teste

23/fev Noite Entretenimento Listagem

23/fev Noite Nostalgia Teste

23/fev Noite Transporte Listagem

24/fev Manha Prémio BuzzFeed I\_/lostt:ggom/ Capa
24/fev Manh& Politica Noticia

24/fev Manh& Atentado Noticia

24/fev Manh& Politica Noticia

24/fev Manh& Politica Noticia

24/fev Manha Politica Noticia

24/fev Manha Politica Noticia

24/fev Manha Gastronomia Teste

24/fev Manha Entretenimento Listagem

24/fev Manha Nostalgia Teste

24/fev Manha Transporte Listagem

24/fev Tarde Prémio BuzzFeed Listagem/ Capa

Votagéao
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24/fev Tarde Politica Noticia
24/fev Tarde Atentado Noticia
24/fev Tarde Politica Noticia
24/fev Tarde Politica Noticia
24/fev Tarde Personalidade Teste
24/fev Tarde Cinema Teste
24/fev Tarde Cinema Listagem
24/fev Tarde Curiosidades Listagem
24/fev Tarde Entretenimento Listagem
24/fev Noite Prémio BuzzFeed I\_/lc;stt;\(?éeom/ Capa
24/fev Noite Politica Noticia
24/fev Noite Atentado Noticia
24/fev Noite Politica Noticia
24/fev Noite Politica Noticia
24/fev Noite Personalidade Teste
24/fev Noite Cinema Listagem
24/fev Noite Personalidade Teste
24/fev Noite Curiosidades Listagem
25/fev Manha Prémio BuzzFeed I\_/Iostt:géeom/ Capa
25/fev Manh& Politica Noticia
25/fev Manh& Atentado Noticia
25/fev Manh& Politica Noticia
25/fev Manh& Politica Noticia
25/fev Manh& Personalidade Teste
25/fev Manha Cinema Listagem
25/fev Manh& Personalidade Teste
25/fev Manha Curiosidades Listagem
25/fev Tarde Prémio BuzzFeed I\./l;tt:géeom/ Capa
25/fev Tarde Politica Noticia
25/fev Tarde Atentado Noticia
25/fev Tarde Politica Noticia
25/fev Tarde Politica Noticia
25/fev Tarde Personalidade Teste
25/fev Tarde Personalidade Teste
25/fev Tarde Tecnologia Listagem
25/fev Tarde Saude Noticia
25/fev Tarde Nostalgia Listagem
25/fev Noite Prémio BuzzFeed I\_/lostt:g;om/ Capa
25/fev Noite Politica Noticia
25/fev Noite Atentado Noticia
25/fev Noite Politica Noticia
25/fev Noite Politica Noticia
25/fev Noite Personalidade Teste
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25/fev Noite Personalidade Teste
25/fev Noite Tecnologia Listagem
25/fev Noite Saude Noticia
25/fev Noite Nostalgia Listagem
26/fev Manhéa Prémio BuzzFeed I\_/Ett;‘g;om/ Capa
26/fev Manha Politica Noticia
26/fev Manha Atentado Noticia
26/fev Manha Politica Noticia
26/fev Manha Politica Noticia
26/fev Manha Personalidade Teste
26/fev Manha Gastronomia Listagem
26/fev Manha Personalidade Teste
26/fev Manha Tecnologia Listagem
26/fev Manha Cinema Listagem
26/fev Manha Personalidade Teste
26/fev Tarde Celebridades Listagem Capa
26/fev Tarde Atentado Noticia
26/fev Tarde Esporte Noticia
26/fev Tarde Politica Noticia
26/fev Tarde Atentado Noticia
26/fev Tarde Saude Listagem
26/fev Tarde Gastronomia Listagem
26/fev Tarde Politica Listagem
26/fev Tarde Religido Listagem
26/fev Noite Esporte Listagem
26/fev Noite Atentado Noticia
26/fev Noite Esporte Noticia
26/fev Noite Politica Noticia
26/fev Noite Policia Noticia
26/fev Noite Policia Noticia
26/fev Noite Saude Listagem
26/fev Noite Entretenimento Teste
26/fev Noite Relacionamento Listagem
26/fev Noite Geografia Teste
26/fev Noite Personalidade Teste
27/fev Manha Esporte Listagem
27/fev Manha Atentado Noticia
27/fev Manha Esporte Noticia
27/fev Manha Politica Noticia
27/fev Manha Policia Noticia
27/fev Manha Policia Noticia
27/fev Manha Saude Listagem
27/fev Manha Personalidade Teste
27/fev Manha Personalidade Teste

76



27/fev Manha Economia Listagem
27/fev Manha Relacionamento Listagem
27/fev Tarde Esporte Listagem
27/fev Tarde Atentado Noticia
27/fev Tarde Esporte Noticia
27/fev Tarde Politica Noticia
27/fev Tarde Policia Noticia
27/fev Tarde Policia Noticia
27/fev Tarde Saude Listagem
27/fev Tarde Personalidade Teste
27/fev Tarde Personalidade Teste
27/fev Tarde Economia Listagem
27/fev Tarde Relacionamento Listagem
27/fev Noite Familia Teste Capa
27/fev Noite Politica Noticia
27/fev Noite Politica Noticia
27/fev Noite Politica Noticia
27/fev Noite Policia Noticia
27/fev Noite Relacionamento Noticia
27/fev Noite Nostalgia Listagem
27/fev Noite Personalidade Teste
27/fev Noite Familia Teste Capa
27/fev Noite Gastronomia Listagem
28/fev Manha Familia Teste Capa
28/fev Manh& Politica Noticia
28/fev Manh& Politica Noticia
28/fev Manh& Politica Noticia
28/fev Manh& Policia Noticia
28/fev Manh& Relacionamento Noticia
28/fev Manh& Personalidade Teste
28/fev Manha Familia Listagem
28/fev Manh& Televisédo Teste
28/fev Manha Familia Listagem
28/fev Manh& Personalidade Teste
28/fev Tarde Prémio BuzzFeed I\_/lostt:ggom/ Capa
28/fev Tarde Geografia Noticia
28/fev Tarde Relacionamento Noticia
28/fev Tarde Policia Noticia
28/fev Tarde Politica Noticia
28/fev Tarde Politica Noticia
28/fev Tarde Machismo Listagem
28/fev Tarde Nostalgia Listagem
28/fev Tarde Televisdo Listagem
28/fev Tarde Personalidade Teste
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28/fev Tarde Televisédo Teste
28/fev Noite Prémio BuzzFeed I\‘/'()Stt:géeom/ Capa
28/fev Noite Geografia Noticia
28/fev Noite Relacionamento Noticia
28/fev Noite Policia Noticia
28/fev Noite Politica Noticia
28/fev Noite Direitos LGBT Noticia
28/fev Noite Personalidade Teste
28/fev Noite Familia Listagem
28/fev Noite Entretenimento Listagem
28/fev Noite Entretenimento Listagem
28/fev Noite Nostalgia Listagem
28/fev Manha Prémio BuzzFeed I\_/lc;stt;\(?éeom/ Capa
28/fev Manha Geografia Noticia
28/fev Manha Relacionamento Noticia
28/fev Manha Policia Noticia
28/fev Manha Politica Noticia
28/fev Manha Direitos LGBT Noticia
28/fev Manha Personalidade Teste
28/fev Manha Familia Listagem
28/fev Manha Entretenimento Listagem
28/fev Manha Entretenimento Listagem
28/fev Manha Nostalgia Listagem
28/fev Tarde Prémio BuzzFeed I\_/I:tt:géeom/ Capa
28/fev Tarde Geografia Noticia
28/fev Tarde Relacionamento Noticia
28/fev Tarde Policia Noticia
28/fev Tarde Politica Noticia
28/fev Tarde Direitos LGBT Noticia
28/fev Tarde Personalidade Teste
28/fev Tarde Familia Listagem
28/fev Tarde Entretenimento Listagem
28/fev Tarde Entretenimento Listagem
28/fev Tarde Nostalgia Listagem
28/fev Noite Prémio BuzzFeed I\_/lostt:ggom/ Capa
28/fev Noite Literatura Noticia
28/fev Noite Geografia Noticia
28/fev Noite Direitos LGBT Noticia
28/fev Noite Politica Noticia
28/fev Noite Politica Noticia
28/fev Noite Esporte Noticia
28/fev Noite Personalidade Listagem
28/fev Noite Esporte Noticia
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28/fev Noite Personalidade Teste
28/fev Noite Cinema Listagem
02/mar |Manha Prémio BuzzFeed I\_/lostt:ggom/ Capa
02/mar | Manha Literatura Noticia
02/mar | Manha Geografia Noticia
02/mar | Manha Direitos LGBT Noticia
02/mar | Manha Politica Noticia
02/mar | Manha Politica Noticia
02/mar | Manha Esporte Noticia
02/mar | Manha Personalidade Listagem
02/mar | Manha Esporte Noticia
02/mar | Manha Nostalgia Listagem
02/mar | Manha Personalidade Teste
02/mar | Manha Personalidade Listagem
02/mar | Manha Personalidade Teste
02/mar |Tarde Prémio BuzzFeed I\_/lostt:géeom/ Capa
02/mar | Tarde Celebridades Noticia
02/mar | Tarde Literatura Noticia
02/mar | Tarde Geografia Noticia
02/mar | Tarde Direitos LGBT Noticia
02/mar | Tarde Politica Noticia
02/mar | Tarde Gastronomia Listagem
02/mar | Tarde Machismo Listagem
02/mar | Tarde Nostalgia Listagem
02/mar | Tarde Gastronomia Listagem
02/mar | Tarde Familia Listagem
02/mar | Noite Prémio BuzzFeed I\./l;tt:g;om/ Capa
02/mar | Noite Televisé@o Teste
02/mar | Noite Direitos LGBT Listagem
02/mar | Noite Politica Noticia
02/mar | Noite Preconceito Teste
02/mar | Noite Nostalgia Listagem
02/mar | Noite Personalidade Listagem
02/mar | Noite Familia Listagem
03/mar |Manha Prémio BuzzFeed I\_/lostt:ggom/ Capa
03/mar | Manha Televisédo Teste
03/mar | Manha Direitos LGBT Listagem
03/mar | Manha Politica Noticia
03/mar | Manha Preconceito Teste
03/mar | Manha Nostalgia Listagem
03/mar | Manha Personalidade Listagem
03/mar | Manha Familia Listagem
03/mar | Manha Celebridades Noticia
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03/mar | Manha Literatura Noticia
03/mar | Manha Geografia Noticia
03/mar | Manha Direitos LGBT Noticia
03/mar | Manha Politica Noticia
03/mar | Manha Gastronomia Noticia
03/mar |Tarde Prémio BuzzFeed I\_/Ett;‘g;om/ Capa
03/mar | Tarde Televiséo Teste
03/mar | Tarde Direitos LGBT Listagem
03/mar | Tarde Politica Noticia
03/mar | Tarde Preconceito Teste
03/mar | Tarde Nostalgia Listagem
03/mar | Tarde Personalidade Listagem
03/mar | Tarde Familia Listagem
03/mar | Tarde Celebridades Noticia
03/mar | Tarde Literatura Noticia
03/mar | Tarde Geografia Noticia
03/mar | Tarde Direitos LGBT Noticia
03/mar | Tarde Politica Noticia
03/mar | Tarde Gastronomia Noticia
03/mar | Noite Prémio BuzzFeed Ialtzt%:]oem/v Capa
03/mar | Noite Celebridades Noticia
03/mar | Noite Literatura Noticia
03/mar | Noite Geografia Noticia
03/mar | Noite Direitos LGBT Noticia
03/mar | Noite Politica Noticia
03/mar | Noite Gastronomia Noticia
03/mar | Noite Personalidade Teste
03/mar | Noite Nostalgia Teste
03/mar | Noite Nostalgia Listagem
03/mar | Noite Personalidade Teste
04/mar | Manha Prémio BuzzFeed Ialtzg?oem/v Capa
04/mar | Manha Celebridades Noticia
04/mar | Manha Literatura Noticia
04/mar | Manha Geografia Noticia
04/mar | Manha Direitos LGBT Noticia
04/mar | Manha Politica Noticia
04/mar | Manha Gastronomia Noticia
04/mar | Manha Personalidade Teste
04/mar | Manha Nostalgia Teste
04/mar | Manha Nostalgia Listagem
04/mar | Manha Personalidade Teste
04/mar | Tarde Prémio BuzzFeed I\_/lostt:g;om/ Capa
04/mar | Tarde Celebridades Noticia
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O4/mar | Tarde Literatura Noticia
O4/mar | Tarde Geografia Noticia
O4/mar | Tarde Direitos LGBT Noticia
04/mar | Tarde Politica Noticia
O4/mar | Tarde Gastronomia Noticia
O4/mar | Tarde Personalidade Teste
O4/mar | Tarde Nostalgia Teste
O4/mar | Tarde Nostalgia Listagem
O4/mar | Tarde Personalidade Teste
O4/mar | Noite Prémio BuzzFeed Ic_)![g%goem/v Capa
04/mar | Noite Oscar Noticia
04/mar | Noite Oscar Noticia
04/mar | Noite Politica Noticia
O4/mar | Noite Personalidade Teste
04/mar | Noite Nostalgia Listagem
04/mar | Noite Personalidade Teste
05/mar | Manha Prémio BuzzFeed Ic_)gz%goem/v Capa
05/mar | Manha Oscar Listagem
05/mar | Manha Politica Noticia
05/mar | Manha Celebridades Noticia
05/mar | Manha Literatura Noticia
05/mar | Manha Geografia Noticia
05/mar | Manha Direitos LGBT Noticia
05/mar | Manha Nostalgia Listagem
05/mar | Manha Oscar Teste
05/mar | Manha Oscar Listagem
05/mar | Manha Oscar Listagem
05/mar | Manha Oscar Listagem
05/mar |Tarde Transporte Noticia Capa
05/mar | Tarde Oscar Noticia
05/mar | Tarde Celebridades Noticia
05/mar | Tarde Literatura Noticia
05/mar | Tarde Politica Noticia
05/mar | Tarde Televisédo Teste
05/mar | Tarde Oscar Teste
05/mar | Tarde Personalidade Teste
05/mar | Tarde Nostalgia Listagem
05/mar | Tarde Personalidade Teste
05/mar | Noite Transporte Noticia Capa
05/mar | Noite Oscar Noticia
05/mar | Noite Celebridades Noticia
05/mar | Noite Politica Noticia
05/mar | Noite Politica Noticia
05/mar | Noite Politica Noticia
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05/mar | Noite Personalidade Teste
05/mar | Noite Cinema Listagem
05/mar | Noite Gastronomia Listagem
05/mar | Noite Religido Listagem
05/mar | Noite Oscar Listagem
06/mar | Manha Transporte Noticia Capa
06/mar | Manha Oscar Noticia
06/mar | Manha Celebridades Noticia
06/mar | Manha Politica Noticia
06/mar | Manha Politica Noticia
06/mar | Manha Politica Noticia
06/mar | Manha Personalidade Listagem
06/mar | Manha Trabalho Listagem
06/mar | Manha Cinema Listagem
06/mar | Manha Gastronomia Listagem
06/mar | Manha Trabalho Listagem
06/mar |Tarde Curiosidades Listagem Capa
06/mar | Tarde Gastronomia Listagem
06/mar | Tarde Politica Noticia
06/mar | Tarde Politica Noticia
06/mar | Tarde Politica Noticia
06/mar | Tarde Politica Noticia
06/mar | Tarde Politica Noticia
06/mar | Tarde Televiséo Teste
06/mar | Tarde Personalidade Listagem
06/mar | Tarde Personalidade Listagem
06/mar | Tarde Relacionamento Listagem
06/mar | Tarde Trabalho Listagem
06/mar | Tarde Personalidade Teste
06/mar | Noite Curiosidades Listagem Capa
06/mar | Noite Tecnologia Listagem
06/mar | Noite Politica Noticia
06/mar | Noite Politica Noticia
06/mar | Noite Politica Noticia
06/mar | Noite Politica Noticia
06/mar | Noite Politica Noticia
06/mar | Noite Personalidade Teste
06/mar | Noite Televisédo Teste
06/mar | Noite Personalidade Listagem
06/mar | Noite Personalidade Teste
06/mar | Noite Gastronomia Listagem
06/mar | Noite Personalidade Listagem
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ANEXO B — TABELA MONITORANDO TEMPO DE CAPA

Data Titulo Temp. Assunto Formato

05/fev | De quantas comidas polémicas vocé gosta 1 Curiosidades Teste
10 coisas muito legais para vocé experimentar em L .

06/fev fevereiro 1 Curiosidades Listagem

07/fev Sels_pessoas reagem a fantasias de Carnaval 1 Carnaval Entrevista
consideradas ofensivas

08/fev 18 piadas de WhatsApp que vao te fazer ser a 1 Entretenimento Listagem
melhor pessoa do grupo

09/fev As 50 melhores fantasias de Carnaval dos ultimos 1 Carnaval Listagem
tempos

10/fev 17 provas que tudo era possivel no Carnaval de 5 Carnaval Listagem
antigamente

11/fev

12/fev Os peitos dNa Bruna Marquezine abriram um debate > Carnaval Noticia
sobre padréo

13/fev

14/fev Estas aqui sédo as 29 melhores fantasias do 1 Carnaval Listagem
Carnaval 2018

15/fev 30 pessoas que foram vitimas do corretor 1 Literatura Listagem
automatico em pleno 2018

16/fev Com'q uma brincadeira racista fez um estagiario ser 3 Preconceito Noticia
demitido pelo chefe negro

ey

18/fev

19/fev 13 situagBes que pessoas magras jamais vao 1 Personalidade Listagem
entender comportamento

20/fev | Trago verdades muito duras sobre morar sozinho 1 Personalidade Listagem

21/fev Onze n_1u|_heres contam suas historias de assédio 5 Assédio Noticia
no audiovisual

2.
23/fev |16 crushes famosos que envergonham muita gente 1 Relacionamento Listagem
Prémio BuzzFeed "A internet merece um Oscar" 3 Premiagao/ LlstageNm/
memes Votagéao

24/fev

25/fev

26/fev ggi/;nar entrou no Instagram em 7 de marco de 1 Celebridades Listagem

27/fey Consegwmo_s adivinhar se vocé é o irm&o mais 1 Familia Teste
velho, do meio ou cacula?




28/fev

02/mar

Prémio BuzzFeed "A internet merece um Oscar" 2

Assista ao Prémio BuzzFeed "A internet merece

um Oscar"
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Premiacao/ Listagem/
memes Votacao

Premiacao/ Listagem/
memes Votacao

Conheca os vencedores do prémio BuzzFeed "A Premiacao/ Listagem/
O4/mar |. " 1 ~
internet merece um Oscar memes Votacao
05/mar Veja neste mapa interativo se o seu Onibus pode 1 Transporte Noticia
ser afetado pela licitagdo em S&o Paulo
06/mar 10 coisas muito legais para vocé experimentar em 1 Curiosidades Listagem

margo

ANEXO C — CAPTURA DE TELA DOS COMETARIOS NO FACEBOOK

Racismo ndo é brincadeira, € crime.

’ Acho é pouco. Devia responder legalmente por isso e por usar a
imagem dos rapazes de forma indevida.

Curtir

0O

w

Responder - 15 sem

—Sabe o que é "melhor"

Sdo os amigos desse indefeso rapaz dando apoio e defendendo
ele na carta aberta que ele postou.

Se retratou e ta tudo certo, forga icone! Coitadinho do garotinho
que so6 fez uma brincadeirinha!

Curtir

Responder

15 sem OD'-,{ 240

A Ocultar 14 respostas

89% Regina George. Mas ndo vou mentir,
manipulei o teste pg queria parecer com a rainha
hahahahahahahahha

™ o
Curtir - Responder - 14 sem 0 D

. @ © que faz de vc mais Regina George ainda

sSse

Curtir - Responder - 14 sem
. re @ @
= v ! 3 g Vg

Vocé tirou: 77% Regina George!

Vocé é SUPER Regina George! Talvez vocé tenha assistido ao
filme tantas vezes que acabou decorando algumas falas e
incorporado a personagem. N&o te falta confianca e vocé é uma
pessoa bem honesta. Além disso, ndo é motivo de vergonha se
achar atraente - todo mundo deveria ter um pouco da sua
autoconfianga

Q= =

Curtir - Responder - 14 sem

$ 4 Respostas



